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“El drag és una expressio artistica” (Anton, 2020)



El Drag ¢s la practica de “dur la roba, normalment del sexe oposat, especialment
roba de dona duta per un home” (Lexico d'Oxford Languages, s.d.).

Aquest concepte s’agafa com a préstec de la llengua anglesa, per tant, el terme en
catala i castella que defineix el mateix és el transvestisme, que segons la RAE (s.d.)
€s la “practica que consisteix en I'Us de les peces de vestir del sexe contrari.”

També existeix ‘transformista’, que é€s un “actor o artista que canvia rapidament
d’'indumentaria i caracteritzacidé per presentar diferents personatges” (RAE, s.d.).
Tanmateix, la paraula ha quedat en el passat i ja no s'utilitza.

En general, totes les definicions anomenades anteriorment, s’allunyen de la realitat
d’aquest practica, ja que actualment el drag s’ha estes i no només consisteix a vestir
com el sexe contrari, sind que es basa a transformar I'aparenca d’'un mateix, fent una
exageracio del que es vol aconseguir (Anton, 2021). Per tant, un home es pot vestir
com una dona, una dona com un home, una dona com a altra dona, etc.

Dins la practica del drag hi trobem diferents vessants: les Drag Queens, els Drag
Kings, els Drag no-binaris, les Faux Queens, les Criatures/Monstres Drag i els
Drag Kids (Anton, 2019). Tot i que s’han identificat aquests grups, la practica és
totalment lliure i individual de cada persona que s’hi dedica, aixi que poden existir
gran multitud de tipus d’artistes que no es troben identificats (Antén, 2019).

En aquest projecte ens centrarem en la figura d’'una drag queen i el seu entorn
d’artistes del mateix caire, aixi que la descriurem com a “artista o cantant masculi
que actua vestit amb vestits propis de dona (perruca, sabates de plataforma, etc.) i
exhibeix maneres exageradament femenines” (Lexico, s.d.).

Altra vegada, cal fer I'incis que tot i que la definicio especifica que la transformacio es
produeix d’un home a una dona, també s’hi poden incloure les faux queens, que sén
les dones cisgénere que practiquen l'art de convertir-se en drag queens i que, per
tant, no fan un canvi de genere quan es transformen (Urban dictionary, s.d.).

PLASTIK |

Figura 1: Venus Plastik i Charlotte Bish a POPair (2019)
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2.1. CONTEXT HISTORIC DEL DRAG

Per tenir una millor visié del que €s el drag i entendre per qué I'escena actual és
com és, cal fer una mirada retrospectiva als seus origens, concretament a I'escena
espanyola.

Gracies a la recerca feta per Rubén Antén amb el projecte Drag is Burning (2020),
I'arxiu historic del transvestisme, hi ha un major coneixement de quins van ser els im-
pulsors del drag a Espanya, per tant aquest apartat es basa en la informacio extreta
d’aquest estudi:

1894 Leopoldo Fregoli i Monsieur Bertin porten el transformisme a Espanya.

1908 Ernesto Foliers debuta com a primer transformista a Espanya.

Victoria del franquisme a la Guerra Civil.

1954 Modificacio de la Ley de Vagos y Maleantes pel col-lectiu LGTBIQ+.

Modificacio de la Llei de Vagos y Maleantes a favor del col-lectiu.

Adquisici6 del terme drag amb la pel-licula Priscilla.
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1894 Leopoldo Fregoli i Monsieur Bertin porten el transformisme a Espanya.

Un dels transformistes més destacats pel seu recorregut a Espanya és Leopoldo
Fregoli, artista italia que va actuar per primera vegada a Espanya a la ciutat de
Barcelona, el 1894. Ho va fer amb la Compagnia di Varieta, amb un espectacle en
queé representava diversos personatges, tant masculins com femenins.

X "‘" ﬁ Va arribar a diferents punts del pais, perd va deixar I'impac-
w | te més gran a Catalunya (Antén, 2020).

p o e
t"_ﬁ o R C8 % Fregoli es va iniciar amb els canvis de personatge durant
al el seu servei militar a Massaua, en el qual feia el paper de
diferents personatges per la falta d’intérprets que hi ha-
via. Per aquest motiu, a ell se li atribueix la creacié del
transformisme escénic, que va dur a tot el mon gracies
a les seves actuacions fins a la decada del 1930 (Anton,
2020).

Figura 2: Leopo\dthregoH (Drag is Burning, 2020)
Després de Fregoli va arribar Robert Bertin, conegut com a Monsieur Bertin, un

transformista francés que imitava vedettes. Va fer el seu primer espectacle a Espanya
el 1906, al Teatro de la Zarzuela (Tur, 2020).

1908 Ernesto Foliers debuta com a primer transformista a Espanya.

Fregoli i Bertin van suposar la inspiracié del transformisme, pero
el primer transformista espanyol va ser Ernesto Foliers, un
imitador de dones famoses com ara Fornarina (Consuelo Vello
Cano), Goya, Raquel Meller, Adelita Lull i Paquita Escribano. Va
comencgar a vestir-se com elles perque no era capag¢ de trobar
contractes per a homes. Va debutar amb el seu espectacle al
Teatro Novedades el 1908 (Anton, 2020).

p A partir d’aquest punt, 'escena del transformisme espanyola es va
| anar desenvolupant amb altres artistes com Derkas o Edmond de
4 Bries (Anton, 2019).

Figura 3: Ernesto Foliers (Drag is Burning)

De Bries va ser un dels artistes més populars i més reconeguts, ja que molts altres
transformistes actuaven de manera andonima o0 no van tenir la mateixa sort que ell
(Tur, 2020). Imitava només a dones, caracteristica que no s’havia vist anteriorment,
I aquestes eren Paquita Escribano, Olimpia d’Avigny, Consuelo Portela i Consuelo
Hidalgo (Tur, 2020).

El transvestisme espanyol continuar fins que va finalitzar Guerra Civil i el pais va
entrar a I'época del franquisme (Antén, 2020).
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1939 Victoria del franquisme a la Guerra Civil.

Durant la dictadura totes aquelles persones pertanyents al col-lectiu LGTBIQ+ van ser
reprimides per noves lleis, i el transvestisme, directament associat a aquest col-lectiu,
es va prohibir, especialment per aquells homes que es disfressaven i actuaven com
a dones. Només es va permetre en alguns teatres i actes de cabaret (Anton, 2020).

La repressié que les persones del col-lectiu LGTBIQ+ van patir es va comencar a
observar, sobretot, a partir de I'any 1954, ja que se’ls va considerar persones que
alteraven I'ordre public i causaven conflictes. Per tal de definir els seus actes com a
delictius es va modificar una llei anterior, la Ley de Vagos y Maleantes del 1933, per
incloure a totes aquestes persones (Ramirez, 2016).

El primer artista que va desafiar la dictadura i va pujar
als escenaris disfressat de dona va ser Madame Arthur.
Va triomfar a Barcelona i va aconseguir que persones
d’altres racons d’Espanya el vinguessin a veure dalt dels
escenaris cantant, ballant o fent comedia (Antén, 2020).
Per aquest motiu va ser empresonat durant tres mesos
(Anton, 2020).

Figura 4: Madame Arthur (Drag is Burning, 2020)

A finals de la dictadura, 'any 1970, es va tornar a actualitzar la llei esmentada que
reprimia els interessos del col-lectiu i es va “modernitzar”, adoptant el nom de Ley de
Peligrosidad y Rehabilitacion Social, que expressava que només la incomplirien
els que tinguessin part en actes homosexuals (Ramirez, 2016). L'aplicacio, pero, va
ser molt diferent, ja no calia que una persona hagués participat en cap acte, sind que
pel simple fet que hi hagués una acusacio sense proves ja es procedia a processar a
'acusat. Sobretot afectava aquells homes que mostraven conductes definides com
a femenines (Ramirez, 2016).

1978 Modificacio de la Llei de Vagos y Maleantes a favor del col-lectiu.

Finalment, el 1978, aquesta llei es va reformar amb el periode de transicio
democratica i es van retirar molts dels aspectes referits a ’homosexualitat
(Ramirez, 2016).

Una vegada finalitzada la repressié causada pel regim de la dictadura es va iniciar
una etapa de revitalitzacié de totes aquelles persones que havien estat perseguides
(Antén, 2021). A la década dels ‘80 el transvestisme va tornar amb molta forca:
van ressorgir tots els artistes que havien quedat amagats i en van apareixer de nous,
generant molta feina als locals amb nous espectacles (Anton, 2021).
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L’'artista més conegut daquesta etapa de
transicié va ser Paco Espaha, provinent de les
Canaries, que va establir la seva carrera d’artista a
Barcelona. La seva fortalesa era el cant i, a partir
d’aquest, imitava celebritats espanyoles com Lola
' Flores o Paloma San Basilio (Antén, 2020).

. Va participar en pel-licules com “Gay Club” de
Ramoén Fernandez, “Un hombre llamado Flor de
¢ Otono” de Pedro Olea i “El Transexual” de José

A% Jara (Cantalapiedra, 2012).
N

Ak

Figura 5: Paco Espafa (Drag is Burning, 2020)

El moviment del transvestisme es va anar assentant a Espanya altra vegada, tot i que
hi seguia existint una mentalitat molt tancada amb el col-lectiu LGTBIQ+ (Anton,
2021).

‘90 Adquisicio del terme drag amb la pel-licula Priscilla.

Als anys ‘90 es va introduir a Espanya el terme drag amb la pel-licula “Priscilla”
(Antén, 2021). Aquesta arribada del concepte va xocar una mica amb el tipus de
transvestisme que predominava al pais, més folkloric i dedicat a la cobla, i es van
anar observant nous estils que venien de fora i s’allunyaven del cabaret tradicional
(La Prohibida, 2020).

De fet, I'estil classic espanyol segueix sent en I'actualitat el folkloric, ja que és
el que s’inspira amb la cultura espanyola: amb els musics i cantants, estil, etc. (La
Prohibida, 2020).

Per finalitzar, cal fer 'observacio que les persones que fan drag han tingut i encara
tenen un gran paper social dins del col-lectiu LGTBIQ+, perque son les que ofereixen
una major visibilitat i trenquen amb la idea estética i normativa de la societat (Coral,
2020).
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2.2. CONTEXT SOCIOCULTURAL

Coneixer el context sociocultural és rellevant per entendre quina és la situacio de les
artistes drag actualment, a través de veure com €s la societat en qué s’estableixen:
els aspectes que defineixen la cultura del pais i poden condicionar la practica del
transvestisme.

® Dades demografiques

Espanya té un total de 47.351.567 habitants segons les ultimes dades recollides per
'INE (2021). D’aquest total, 23.206.752 s6n homes i 24.144.815 s6n dones i, també
es recullen 5.326.089 estrangers, una xifra que es troba en creixement (INE, 2021).
Ara per ara, la poblacio espanyola es caracteritza per tenir una taxa de natalitat del
7,62%, mostrant un altre any com segueix en caiguda, alhora que la mortalitat es
troba en el 8,83%, també en decaiguda en comparacidé anys anteriors, pero
mantenint un ritme més estable (INE, 2019). Aquestes dades, perd, no contemplen
'increment del nombre de morts que ha dut la Covid-19.

L’edat mitjana de la poblacié és de 43,58 anys i 'esperanca de vida és alta,
trobant-se en els 83,58 anys. Amb aquestes dades Espanya té una poblacio
envellida, amb un index d’envelliment del 125,75% (INE, 2021).

La majoria de la poblaci¢ es troba dins el grup econdomic de la classe mitjana
(Arago6, 2020). Aquest grup ha patit una davallada per la crisi econdomica actual,
encara que si es fa una mirada més retrospectiva, es pot veure com la pérdua de
persones que formaven part d’aquest grup ja ve des de I'any 2000, any en que la
classe mitjana va assolir el seu pic en quantitat. Malgrat aix0, aquest grup segueix
sent majoria entre la societat amb un 58%, xifra dividida entre la classe mitjana alta i
la classe mitjana baixa (Arago, 2020).

Les persones que han marxat d’aquest grup, el més probable és que hagin entrat
dins de la classe baixa, ja que aquesta Ultima ha anat incrementant a partir de I'any
2000, coincidint amb les dades anteriors. L’Unic grup que es manté de manera esta-
ble amb els seus nombres és el de la classe alta (Arago, 2020).

Una vegada es es tenen les dades basiques demografiques cal analitzar les culturals.
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@® Dades culturals

Espanya és un pais amb pluralitat linguistica, en que la llengua castellana és I'oficial
de l'estat, perd també es reconeixen l'euskera, el catala, I'aranes, el valencia i el
gallec com a llengues oficials de les respectives comunitats autbnomes en qué es
parlen (MPTFP, s.d.).

Actualment, el palis es caracteritza per ser un estat social democratic de caracter
laic, que promou la llibertat ideoldgica de cadascun dels seus habitants (Eurydice,
2020). La principal religio practicada al pais és la catolica, tot i que només un 20,1%
son creients practicants i es pot observar una tendéncia a la disminucio dels creients
a la societat (CIS, 2021).

Quant a politica, Espanya és un pais pluripartidista, que té la representacié de 16
partits politics al Congrés de Diputats, d’entre els quals els que més representacio
tenen per orde son el PSOE (actual partit governant), el PP, VOX i Unidas Podemos
(Ruiz, 2019). Tot i que en 'actual estat de democracia sempre hi havia hagut un clar
bipartidisme entre PSOE i PP, altres grups politics han anat ascendint fins a suposar
una clara amenaca pels dos grups ja fixats al poder (Guasch, 2019).

Tot i que el grup politic amb majoria de vots és el PSOE, partit de
centreesquerra, es pot observar com els partits de dretes han augmentat de manera
molt significativa, fins a dur a VOX, un partit d’extrema dreta, a tercer grup més
representatiu dins el Congrés. Aquest partit en concret destaca pel seu rebuig per
la immigracio, els moviments nacionalistes no espanyols, la contrarietat al moviment
feminista i els drets del col-lectiu LGTBIQ+ (Ros, 2019).

Tal augment de vots a VOX indica que una gran part de la poblacié comparteix
aquesta ideologia de menyspreu cap al grup LGTBIQ+, el collectiu de les drag
queens. Analitzant 'aversié cap al collectiu LGTBIQ+, es pot veure segons estudis
de la FELGTB (2019) com la identitat de génere i I’orientacié sexual sén el tercer
motiu més freqient per als delictes d’odi del pais.

Espanya €s un pais que ha fet una gran evolucié quant a acceptacio i assoliment
de drets per les persones de la comunitat LGTBIQ+, perd aquesta evolucié encara
es troba en procés, ja que se segueixen observant actituds discriminatories, i, com
s’explica anteriorment, s’ha vist un increment d’aquesta actitud d'odi en els ultims
anys.
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Tal increment pot suposar un pas enrere en aquesta evolucié cap a la llibertat de
genere i d’orientacio sexual.

D’entre tots els delictes dodi cap a aquest grup, només un 16% s’han
denunciat, i aix0 és perque les queixes expressades en centres del col-lectiu no es
tenen en compte. El Ministeri d’'Interior només recull presumptes delictes que es troben
recollits dins la llei, mentre que les queixes d’altres incidents discriminatoris no
sempre es poden acollir i, a mes, les persones del col-lectiu no sempre se senten en
un clima de confianca per denunciar els fets ocorreguts (FELGTB, 2019).

Seguint amb la informacié proporcionada per la FELGTB (2019), s’ha determinat que
la violencia que reben les persones del col-lectiu ve en més frequéncia (13%) per part
del seu entorn més intim, les persones del seu entorn proper i familiars. A més,
una altra dada a destacar €s que aquestes actituds provenen, en un 7% dels espais
educatius.

Els delictes d’odi i discriminacio als que es fa referéncia es presenten en les seglents
formes:

Tipologia del incidente (%)

Agresion verbal/insultos [N -
Acoso/intimidacion | NG 2/
Agresion fisica |GGG 17
Agresion sin definir || GG 8
Denegacion puesto de trabajo/promocion | 5
Denegacion atencion médica | 5
Denegacion servicios comerciales i 2
Danos a la propiedad i 2
Robo I 2

Agresion sexual | 1
I I 1 I I I 1

0 5 10 15 20 25 30

Figura 6: Tipologia de l'incident en els delictes d’'odi (FELGTB, 2019)
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Tot i que els estudis realitzats per la FELGTB que s’han citat son una font
d’informacio fiable perqué recullen aquelles actituds discriminatories no sempre
denunciades, aquesta mateixa admet la poca representacié de les dades extretes
en la societat, ja que encara hi ha molts delictes d’odi cap al col-lectiu que queden
amagats perqué les victimes no sén capaces d’expressar-los.

No obstant aquestes dades, segons un estudi de Pew Research Center (2018) que
mostra el percentatge de joves adults d’Europa que s’oposen al matrimoni entre les
persones del col-lectiu LGTBIQ+, Espanya (7%) és el segon pais després de Suecia
(5%) amb menys oposicio, per tant, indicant que €s un pais amb més acceptacioé de
les persones LGTBIQ+. Aix0 indica que la part de la poblacié dels joves adults té
una mentalitat molt més oberta i tolerant.
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2.3. CONTEXT ECONOMIC

Detallar el context economic actual d’Espanya és rellevant en relacio amb el mén
del drag, perque aquesta practica esdevé una font d’'ingressos per a l'artista, en la
majoria de casos una font secundaria (Killer Queen, 2019).

Com ja s’ha definit el concepte a linici, la practica del transvestisme no només
agrupa a les persones que es transformen per gaudir de manera individual, siné que,
en major mesura, agrupa a artistes, persones que fan del seu nou personatge/s un
espectacle i ho converteixen en la seva feina (Antén, 2021).

Per tant, si ens endinsem en l'actualitat de I'economia espanyola, podem veure
com el mén de I’espectacle és un dels més perjudicats (Vargas, 2020), cosa que
repercuteix en la practica del transvestisme.

® Influencia de la pandémia

A causa de la crisi sanitaria provocada per la Covid-19, Espanya va entrar en
estat d’alarma el mar¢c de 2020 (Moncloa, 2020). Aquest estat declarat per frenar
'increment de casos d’infectats va parar I'activitat economica general del pais,
excepte pels serveis essencials (Moncloa, 2020). Tot i que per als negocis i
persones que es veien obligades a deixar de treballar el govern va oferir una série
d’ajudes economiques, aquestes no van frenar la caiguda d’ingressos i del PIB, que
va baixar un 5,2% en el primer trimestre de 2020 (Jiménez, F. S., 2020). Al segon
trimestre, el PIB va disminuir un 17,8%, una davallada que marca el 2020 com a any
historic (Banco de Espafia, 2020).

Des d’aleshores, I'economia espanyola ha entrat en un periode de crisi que ha
anat fluctuant depenent de I'increment o la disminucié de les restriccions aplicades.
Espanya ha estat un dels paisos que més mesures intenses ha dut a terme i que, pel
tipus d’economia que t€, basada en I'ambit de serveis, ha patit una davallada més
gran dels ingressos (MinECO, 2020).

Entrant al sector de l'oci, concretament al de I'oci nocturn, que és el més relacionat
amb el drag, aquest s’ha vist afectat per les restriccions que obliguen al tancament
dels locals, ja que aguests no son considerats aptes per mantenir les mesures de
seguretat necessaries en aquests moments (Mena, 2020).
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Malgrat que després del confinament total, a I'estiu del 2020, alguns d’aquests
negocis van poder remuntar molt discretament, a mesura que van tornar a
augmentar els casos es va procedir a aplicar mesures més restrictives de manera
permanent que han acabat del tot amb el negoci nocturn (Aranda i Cordero, 2020).
Especialment amb el toc de queda, fins fa poc imposat per les diferents
comunitats autbnomes, no hi ha hagut la possibilitat de 'obertura dels locals a la franja
nocturna. Per aquest motiu, els empresaris no poden fer front als lloguers dels locals
que encara segueixen en peu, els sous dels treballadors, les despeses, etc. |, ames,
no hi ha un pla de recuperacié de futur estable, ja que de moment I'linica cosa
segura és la prohibicié per obrir (Aranda i Cordero, 2020).

Si bé és cert que per part de I'estat s’han ofert ajudes econdmiques als autbnoms
(MinECO, 2020), aquestes no permeten cap mena d’estabilitat pels seus negocis.
| els treballadors que han hagut d’adquirir Expedients de Regulacido Temporal de
I'Ocupacio (ERTO) (MIinECO, 2020), només es mantenen en aquest estat mentre les
empreses i negocis segueixin en peu, és a dir, segueixin mantenint els contractes.

Deixant de banda 'oci nocturn, també cal considerar el sector de la cultura i els
espectacles, que no viu unes condicions tan estrictes com l'anterior, ja que encara
es poden mantenir en peu, en alguns casos (Bluemedia, 2020).

La situacié de la cultura depén de les restriccions imposades per cada comunitat
autonoma, encara que hi ha una serie de mesures generals que tots comparteixen
(Bluemedia, 2020): reduccio dels aforaments dels locals, augment de la seguretat |
higiene (Us de mascaretes i distancia de seguretat), disseny de circuits d’entrada i
sortida per evitar I'aglomeracio de les persones, etc. A més, no tots els espectacles
es poden celebrar: concerts en espais grans que reunirien a moltes persones s’han
hagut de cancel-lar. Aquestes mesures s’han establert per actes més petits com ara
obres de teatre i els que s’han hagut d’anul-lar han pogut presentar el seu contingut
per plataformes de streaming (Bluemedia, 2020).

Totes aquestes dades impliquen que aquelles persones dedicades al transvestisme,
han hagut de centrar-se en el sector de la cultura i els espectacles i abandonar el
de I'oci nocturn. Malgrat aixo, com ja s’ha esmentat, la situacio per als espectacles
tampoc és la més adequada a causa de les restriccions d’aforament, entre d’altres.
Els ingressos han baixat i no hi ha cabuda perqué tothom s’hi estableixi (Anton,
2021). Aixi, a part dels artistes drag que han trobat o han mantingut el seu espai dins
els espectacles diurns, la resta han hagut d’aturar la seva activitat, amb 'Unica opcio
de dur-la a les xarxes socials (Anton, 2021).
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Un altre factor a destacar, en aquest cas positiu, és I'estalvi: amb les restriccions per
la Covid-19 la poblacié ha reduit molt la seva activitat i, en consequéncia, han reduit
les despeses en oci, compres, desplacaments, etc. Aquests diners que ja no surten
de les families s’estalvien i podria ser una dada bona per la posterior recuperacié de

'economia, perqué quan es pugui tornar a certes activitats la poblacio tindra més
interes a gastar diners (Antén, 2021), pero aixd no sera el cas sempre.
Degut a la crisi sanitaria i, en consequéncia economica, moltes persones han perdut
els seus llocs de feina i negocis i, tot i que es preveu una millora de la situacié en el
futur, aquesta no és gaire prometedora (Bankinter, 2020).

18,6 16,6 145 13,8 16,2 17.8 16,2
8,7

Espafia (EPA)
Eurozona 9,6 8,7 7.9 7.4 8,3 9,0
Fuentes: INE, BdP, Bloomberg, Datos elaborados por Andlisis Bankinter

Figura 7: Dades estimades de l'atur al llarg dels anys (Bankinter, 2020)

Per tant, aquests diners que per una banda s’estalvien, no s’acumulen del
tot, perqué els ingressos no soén els mateixos i les despeses fixes de lloguers o

hipoteques, factures, etc., si que ho sén d’iguals.

Des del Ministerio de Asuntos Econdémicos y Transformacion Digital (2021) s’ha fet
una previsio dels canvis economics per aquest any 2021 i s’afirma que s’espera una
recuperacio de I’economia espanyola, impulsada ja a finals de I'any 2020, que es
promoura, sobretot per la demanda interna del pais, perqué actualment I'entrada i

sortida de persones per motius de turisme esta totalment aturada.
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Aquestes dades que s’han estimat estan previstes que es compleixin amb el pla
de recuperaci¢ de I'Estat espanyol (MinECO, 2021). Malgrat aix0, I'actualitat es

caracteritza pel seu caracter impredictible, ja que I'arribada de les vacunes podria
crear una immunitat de grup, pero hi ha ultimes noticies que afirmen l'aparicié de
diferents variants o mutacions de la Covid-19 que poden ser més infeccioses i, a
causa la seva recent aparicio, encara no hi ha suficient recerca sobre elles (CDC,

2021).
A més, un dels informes emesos pel Banco de Espafia (2020) determina que ni a

finals de 'any 2022 s’haura recuperat 'activitat prévia a la crisi actual, no pel fet que
encara es pugui preveure I'existencia del virus, sind perque encara que desaparegui,

la tornada a I’activitat sera complicada i arrossegara tots els danys de I'economia.
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2.4, ACTUALITAT DEL DRAG A ESPANYA

El fenomen drag s’ha popularitzat molt arreu del moén, inclosa Espanya, gracies al
programa Rupaul’s Drag Race, una competicié de drag queens realitzada als Estats
Units des de I'any 2009 que actualment esta disponible a la plataforma de streaming
Netflix (Fernandez, 2017).

A Tlarticle de Manu Palmer
per |-D (2016) s’explica com
es pot observar aquesta
= tendéncia del pais a

5 lincrement de l'escena drag,
no només per la difusid de
Rupaul’'s Drag Race, sin6
perque Espanya és un lloc on
hi ha hagut un gran interés
pel moviment des dels anys
i ‘80.

) h )
L8 3
R

Figura 9: Gala Drag Queen Las Palmas de Gran Canaria 2015 (Sna, 2015)

Tanmateix, a Espanya encara li queda un gran cami a recorrer quant a tolerancia i
acceptacio d’aquesta expressio artistica (Killer Queen, 2019).

Un exemple d’aquest cami és la poléemica de Nadal del 2018, en la qual es va criticar
que a la cavalcada de reis de Vallecas hi aparegués una carrossa per la diversitat.
En aquesta hi feia una aparicié La Prohibida, una drag queen amb molt de renom a
Espanya, entretenint el public de la mateixa manera que altres personatges que no
mantenien una relacié directa amb la historia de la nit de reis (Alonso i Primo, 2018).
Aquest rebuig per part de certes comunitats es deu a tots els prejudicis que s’han
tingut sempre en contra de les persones del col-lectiu LGTBIQ+ i a la imatge
estereotipada del drag a Espanya. Aquesta imatge és fosca, relacionada amb el
mon del treball sexual i només establerta en el mén nocturn, que provoca que les
persones no puguin veure meés enlla d’aquesta impressio i no reconeguin el drag com
una forma d’expressioé valida i apte per tota mena de publics (Belial, 2018).
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® Drag Race Espanya

Es tant I'increment del coneixement del drag a Espanya que ja s’ha confirmat la
produccié de Rupaul’s Drag Race Espanya, segons informa La Vanguardia (2020).
Aix0 no seria novetat veient que actualment diversos paisos ja s’han sumat a aquesta
iniciativa: Canada’s Drag Race, Rupaul’s Drag Race UK, Drag Race Thailand, Drag
Race Holland i Drag Race Australia (Sim, 2019).

Tornant a Espanya, sera el grup
Atresmedia el que portara el
programa amb la produccid a
ma de Buendia Estudios i amb
Supremme Deluxe com a artista drag
presentadora (La Vanguardia, 2020).

El programa oferira l'oportunitat de
donar a coneixer les drag queens que
hi participin, popularitzant els seus
noms i donant reconeixement a tot el
col-lectiu drag, que podra créixer.

Figura 10: Logotip Drag Race Espafa (@dragrace.espana, 2021)

A més, un public molt més ampli podra accedir al contingut, aixi que, a part del
col-lectiu LGTBIQ+, que és el principal consumidor del transvestisme (Killer Queen,
2019), les persones que no hi pertanyin se’'n podran fer més resso.

@ Altres iniciatives drag

A més del reality show, a Espanya ja hi ha diverses iniciatives que visibilitzen la
practica del drag, en especial la de les drag queens, ja que tot i sempre parlar de
transvestisme en tots els seus sentits, programes com el de Rupaul només se
celebren per una vessant d’aquests artistes.

A Espanya, el show més gran i amb més resso
pel transvestisme és la Gala Drag del Carnaval
de Las Palmas de Gran Canaria. Una competicio
d’artistes que executen un nudmero amb musica,
ball, piruetes i dissenys sorprenents (RTVC, 2020).
Cada any s’estableix una tematica i els classificats
preparen un espectacle que s’hi adequi per poder
guanyar (RTVC, 2020).

Figura 11: Drag Sethlas, Gala Drag Las Palmas (Lpacarnaval, 2020)
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Burning, un projecte que ja s’ha anat citant
en anteriors parts de la recerca que ofereix | IS BURNING
visibilitat a la practica del transvestisme (Anton, s un

Altres iniciatives son, per exemple, Drag is h

2017). o —~
— —

Rubén  Anton, el  creador daguesta ,

iniciativa, promou la practica del drag a partir . e

de la investigacio de la historia i actualitat del =

transvestisme, transformant els resultats en S it M e b A ub adiie X d sl

exposicions artistiques a Barcelona des de I'any neo—l_l"cl‘,’éSﬂsmO

2017 (Antén, 2021).
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Figura 12: Exposici¢ del Neotravestismo (Drag is Burning, 2021)

Els altres grups de drag que queden més desplacats quant a visibilitzacié, com ara
el de drag kings, no tenen gaire representacié als mitjans o programes com el de
Rupaul i, per tant, han hagut de buscar o crear altres propostes com ara la
formacio del Col-lectiu espanyol de Drag Kings (2019), un projecte de
visibilitzacio del col-lectiu de drag kings. Amb la seva principal plataforma de comuni-
cacio a Instagram fan resso de les persones que esdevenen aquests artistes: difonen
informacié no coneguda sobre aquesta practica, promouen concursos i celebren
tallers (de maquillatge, xerrades, jornades LGTBIQ+, etc.).

Un altre projecte és el de Queer
That, un grup de musica for-
mat per drag kings que compta
amb més de 3.000 seguidors a
Instagram i actuen en locals de
Barcelona, a més de participar en
tallers organitzats pel Col-lectiu
Drag King (Queer That, 2019).

Figura 13: Boybad Queer That (Queer That, 2019)

El moviment actual que si que és capac d’actuar per totes les comunitats drag s’ano-
mena Visibilidrag, iniciat el 2018 en forma de hashtag a Instagram per Rubén Erre-
beene, artista drag queen pel nom d’'Ariel Rec, que volia donar visibilitat a tots els
artistes drag d’Espanya i crear unio entre ells (Errebeene, 2018).
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Després d’ Errebeene, Visibilidrag s’ha impulsat més enlla de la seva de forma de
hashtag per la plataforma de Drag is Burning (Anton, 2019). Actualment és un comp-
te d’'Instagram amb més de 800 seguidors, que difon imatges d’artistes drag de tota
mena, sobretot d’Espanya, pero també d’altres paisos (Visibilidrag, 2019). A més,
el hashtag original que segueix en ple funcionament ja compta amb més de 13.600
publicacions.

Amb tot aquest auge a Espanya i arreu del mon, molts artistes s’han anat fent cami
per donar-se a coneixer i poder portar la seva forma artistica el més lluny possible,
perd com ja s’ha explicat anteriorment, el problema econdmic causat per la crisi de
la Covid-19 ha tancat les portes per moltes d’aquestes persones que se situaven a la
franja de I'oci nocturn.

A partir de I'obligacié del tancament d’aquests locals nocturns, la tendéncia més
actual del drag a Espanya és la de retornar als seus inicis de cabaret amb es-
pectacles ditrns. Aix0, perd, no és faciiment adaptable per tots els artistes, perqué
només els que disposen d’una imatge forta i habilitats artistiques més desenvolupa-
des podran dur el que ja feien a aquest estil (Anton, 2021). Els artistes drag que feien
aparicions a discoteques i clubs nocturns només per ballar ho tindran més complicat,
ja que les persones que puguin cantar, fer comédia o simplement espectacles més
complets seran els que destacaran a I'escena actual (Antén, 2021).
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2.4. MARKET SHAREDE DRAG QUEENS A ESPANYA

A més de coneixer quin I'actualitat del drag a Espanya, és necessari saber, en el cas
del grup de drag queens, quines son les artistes que dominen el mercat, siguin 0 no
competéncia de la nostra drag queen.

Detectant i quantificant quines son les artistes més populars i més contractades es
podran establir objectius i prendre decisions més endavant. Tanmateix, aquesta
quantificacié no s’ha pogut determinar, ja que no hi ha cap estudi destinat a
aquest camp.

Tot i aquest inconvenient, a través d’'una recerca a diferents pagines web, revistes,
blogs i xarxes socials dedicades a seguir les artistes drag queens s’ha pogut fer un
ranquing de les artistes més conegudes a Espanya:

La Prohibida

Samantha Hudson

Supremme De Luxe

Deborah Ombres

Ariel Rec

Killer Queen

Drag Sethlas
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® La Prohibida

Una llegenda en el mon del drag espanyol, dedicada al mén de la musica pop i
electronica. Es una icona del col-lectiu LGTBIQ+ aqui Espanya, perd també a paisos
sudamericans (Dirty Pop, s.d.). El seu ultim album “Ruido” (2019) es va posicionar
com a numero 1 a la llista d’'ltunes d’Espanya (La Prohibida, 2019).

Ha participat en actuacions televisives amb la cantant Alaska i a la seva gira amb
Fangoria (Dirty Pop, s.d.). Actualment és una artista que es dedica unicament a la
seva musica i espectacles com a drag queen (Dirty Pop, s.d.).

Figura 14: Collage de fotografies de La Prohibida a partir de I'instagram @laprohibida (2021).

® Samantha Hudson

Es una artista travesti actual amb molta repercussié, que ha fet un documental i un
podcast patrocinat per Netflix present a Spotify.

La seva vessant artistica es troba més dedicada al mén de la musica i disposa d’'una
plataforma predominant a les xarxes socials, amb un total de 120.000 seguidors a
Instagram (Hudson, 2020). Triomfa per la seva personalitat que mostra a les xarxes,
una personalitat comica i oberta (Cobos, 2020).

Figura 15: Collage de fotografies de Samantha Hudson a partir de I'instagram @badbixsamantha (2021)



Supremme De Luxe

Presentadora de Drag Race Espanya (Drag Race Espafia, 2021), és coneguda per
la seva musica de I'ambit pop-electronic, amb cancons com “Miénteme”, que va
apareixer al repertori del World Pride 2017 (Barranco, 2021).

També per la seva faceta teatral, dedicada als espectacles de cabaret. Un dels
meés coneguts és “Intimisimo”, produit en el Sojo Laboratorio Teatral de Madrid, que
fa més de cinc anys que esta en cartellera. A més, ha participat en programes de
televisio com Salvame Deluxe i First Dates i €s una gran representant del col-lectiu
LGTBIQ+ (Barranco, 2021).

CEZES,

Figura 16: Collage de fotografies de Supremme de Luxe a partir de I'instagram @supremmedeluxe (2021).

Deborah Ombres

La primera drag queen presentadora d’'un programa televisiu a Espanya i participant
de programes com Caiga Quien Caiga, La Selva de los Famosos, Rompecorazones,
etc. (Carmona, 2019).

Actualment esta més present a Londres, tot i que ha tornat a Espanya per participar
en esdeveniments com Miss Drag Pride. Deborah Ombres, igual que La Prohibida és
una activista i representant del col-lectiu LGTB (Carmona, 2019).

Figura 17: Collage de fotografies de Deborah Ombres a partir de I'instagram @deborahombresisback (2021)
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Una drag queen de Madrid coneguda pel seu estil més modern i actual, semblant
al de les noves generacions que participen en el programa de Rupaul’'s Drag Race.
El seu éxit es deu, sobretot, a la seva carrera musical com a cantant (Yasss, 2020).
A més, té un canal de YouTube amb més de 52.000 seguidors i destaca per ser la
creadora del moviment Visibilidrag (Estévez, 2019).

Figura 18: Collage de fotografies d’Ariel Rec a partir de I'instagram @ariel_rec (2021).

Killer Queen

Participant de Drag Race Espanya. Dedica els seus espectacles a fer lipsyncs amb
un estil és modern i carregat (Yasss, 2020). Ha participat en diferents concursos de
transvestisme, 'Ultim d’ells Latin Drag Race, un spinoff del actual Drag Race amb

concursants de paisos de parla espanyola (Yasss, 2020).
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Figura 19: Collage de fotografies de Killer Queen a partir de l'instagram @iamthekillerqueen (2021).

Killer Queen

Lider drag, coneguda per les seves victories en la Gala Drag de Las Palmas el 2017
i el 2020 (La Sexta, 2020). S’ha popularitzat per la polemica generada a partir dels
seus espectacles, que referencien la religid, presentant moments com la crucificacio,
la historia d’Adan i Eva, etc. (La Sexta, 2020).

N . “§ AN
Figura 20: Collage de fotografies de Drag Sethlas a partir de I'instagram @dragsethlas (2021)
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A partir d'aquestes dades s’ha pogut fer una estimacioé dels percentatges de popu-
laritat de cadascuna, remarcant que es basen en 'observacié de mencions fetes a

xarxes i llocs web:

@ Supremme de Luxe
® Samantha Hudson
@ Deborah Ombres
@ Killer Queen

Ariel Rec

@ Drag Sethlas

Figura 21: Grafic de creacio propia de I'estimacio de la popularitat de cada drag queen (2021).

A més d’aguestes artistes que son les més iconiques a lI'escena espanyola, s'hi
han d’afegir les properes celebritats drag que sortiran de la competicié Drag Race
Espanya, que s’iniciara el 30 de maig de 2021 (Paredes, 2021).

Ja s’ha esmentat la presentadora Supremme de Luxe i una de les participants Killer

Queen, perd a més s’hi troben:

Hugéaceo Crujiente

Pupi Poisson

Inti

Dovima Nurmi

Sagittaria

Carmen Farala

Drag Vulcano

Arantxa Castilla La Mancha

The Macarena
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Caldra veure quin és el seu pas pel programa i I'acollida dels fans per determinar si
esdevindran un dels grans noms de drag queens a Espanya.

Fins al moment, analitzant els seus seguidors a xarxes socials, en concret a
Instagram, es pot veure que els seus seguidors s’han duplicat en qiiestié d’'una
setmana, als perfils de Dovima Nurmi i Sagittaria (2021).

Altra vegada, a partir de I'observacié de seguidors i mencions online, s’ha pogut
fer una estimacio de la seva popularitat en el concurs i que, s’haura de veure si es
trasllada fora d’aquest una vegada finalitzi:

Killer Queen
Sagittaria
Dovima Nurmi

Hugdceo Crujiente

Drag Vulcano

Pupi Poisson

Carmen Farala

D Inti

® Arantxa Castilla La Mancha

@® The Macarena

Figura 22: Grafic de creacio proipia de 'estimacié de la popularitat de les participants de Drag Race Espanya (2021).
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3.1. DESCRIPCIO DE LA VENUS, QUI ES | QUE FA

A partir de totes les entrevistes amb la mateixa Venus Plastik (2021) s’ha obtingut la
seguent informacio, tot allo referent a la seva figura i el seu entorn.

La Venus Plastik és una drag queen situada a Barcelona que centra el seu drag
en l'estética. A les seves actuacions fa numeros de lipsync o playbacks a locals
nocturns de la ciutat.

Juntament amb les drag queens Dovima Nurmi i Naomi Mcmenamy, forma part de
la House of Plastik, un grup de drag en el que les integrants mantenen una relacio
d’amistat.

El que més es destaca de la seva estetica es el
maquillatge, mostrat sempre a la xarxa social
d’Instagram, on presenta tots els seus estils. Els
looks que crea son d’inspiracio editorial, sem-
blant als que es podrien veure a les portades
de les revistes de moda. S6n molt glamurosos |
sofisticats i, també, molt femenins.

Figures 28, 24 i 25: Fotografies de Ié Veus Plastik a partir dI’instagram @venusplastik (s.d.).

Aquesta ultima caracteristica, la feminitat, esta sempre molt present al seu drag. La
Venus Plastik és el que s’anomena una fishy queen, argot que indica la feminitat al
drag, una aparenca de dona real, en comparacio a altres artistes que busquen una
estética femenina perd més exagerada o comica.

La seva principal inspiracié en el transvestisme es
troba en la drag queen americana Miss Fame,
participant en la 7a temporada de Rupaul’'s Drag
Race (Fandom, s.d.). Es una coneguda artista de
maquillatge i model que centra el seu drag en
I'estetica. Actualmentté la seva propialiniade maquillatge
coneguda com aMiss Fame Beauty i ha apareguta Vogue
Italia, Vogue Tailandia, Vogue Portugal, Vogue Espanya,
etc., amés de participar en diferents desfilades de moda i
col-laborar amb famosos dissenyadors d’alta costura

* com ara Vivienne Westwood (Miss Fame, s.d.).

Figura 26: Miss Fame (@missfamenyc, 2021)
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® Actuacions

Quant a les performances a les discoteques, la Venus apareixia interpretant cancons
modernes i populars actuals, tot i que també amb alguns grans classics coneguts pel
seu public Ho feia de manera energetica i molt expressiva, amb moviments de ball
molt visibles en les drag queens que fan aquesta practica.

El tret que a destacar de les seves aparicions és I’entrada. La Venus apareixia
dins del local, passant entre les persones amb actitud i sense deixar que ningu la
molestés. Entrava amb forga, impactant, de tal manera que tothom havia de parar a
mirar-la, pero era totalment inaccessible.

No obstant aix0, actualment no pot actuar a causa de les mesures de seguretat de-
rivades de la Covid-19.

La seva estetica en les actuacions és diferent de la que presenta a Instagram, ja que,
per tal de poder moure’s Iliurement, els conjunts es basaven en mallots 0 monos. El
seu estil passava a ser més urba, inspirat en la década dels ‘90 i els 2000 i en les
famoses nines Bratz (caracteritzades pels seus looks urbans a la moda, amb el seu
maquillatge feroc i uns llavis voluptuosos) (Sunderland, 2016).

Figura 27: Fotografies de la Venus Plastik a partir de l'instagram @venusplastik (s.d.).

Per tant, deixava de banda I'estil tan glamuroés i sofisticat de les sessions fotografi-
ques, simplificant més la seva roba per poder donar més importancia a I'actuacio en
Si.

Tot i aixd, sempre ho es mostrava amb molta atencio als detalls com ara el maquillat-
ge, els accessoris i 'acabat final, assegurant-se que tot estigués bé.
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Les actuacions les feia a clubs nocturns barcelonins dirigits al public LGTBIQ+,
sobretot a les persones gais. Aquests eren: el PK2 Sexion i Club Dick’s, celebrats a
la Sala Tango de Barcelona; també les festes Banana Party i Pop Air Party, situades
en la mateixa localitzacié que els anteriors; i, finalment, el Believe Club, un espai
dedicat al mén del drag en el qual es feien diferents tipus d’esdeveniments: karaoke,

bingo i actuacions (Believe Club, s.d.). Es en aquest ultim en qué va aconseguir

establir-se com a artista fixa.

Tot i no tenir les dades del seu preu per aparicid6 o espectacle, es pot fer una
estimacio a partir de la informacio de fonts relacionades amb el mén del drag (2021).
*Dites fonts sdén anonimes i la informacié no ha pogut ser contrastada amb les

bEL|eve - Q empreses que contracten les artistes perqué és totalment privada.

clulg ; [ | El preu de la drag queen varia en funcioé del seu paper a I'espectacle o aparicio:

@ Imatge: si l'artista només fa una aparicio el preu sera més baix.

@® Actuacié: si a més daparicio, actua, el preu sera més alt perque el
nivell d'implicacié és major.

La Venus tenia un contracte fix al Believe Club d’una actuacioé a la setmana. El preu
d’aqguesta pot estar al voltant dels 80€.

A més feia diverses aparicions a altres discoteques mencionades anteriorment.
Tenint en compte que la majoria d’aquestes aparicions era de tipologia imatge
(sense actuacio), el preu pot estar sobre els 60€.

Una vegada es coneix el seu preu, es pot estimar que, si posem que els seus
i ingressos totals a I'any sén 18.000€, els que provenen del drag son 4.160€ si es
Figura 28: Cartell Venus al Believe Club (@believeclubbcen, 2020) Figura 29: Cartell Venus a POPair (@popairparty, 2019) consideren aq.u.ests 80€ setmanals del Be_“eve Club. A aqueSta xifra caldrla afeglr—“
les altres aparicions més esporadiques d'imatge, de les quals es desconeix la seva
frequencia. Per tant, definim només els ingressos fixos de I'actuacio setmanal.

Agrupant les dues vessants del seu drag, estética i espectacles, la Venus agafa com
a principals inspiracions celebritats diverses: models com ara Bella Hadid pels seus
looks i artistes com Beyoncé per les seves actuacions i caracter fort, determinat i
confiat.

PIASTIK ’



3.2. PERSONALITAT

Per tal d'aprofundir més en 'esséncia de la Venus, cal trobar el seu ADN, alldo que
la defineix més enlla dels aspectes més superficials que s’han detallat anteriorment
com ara el seu tipus de drag i la seva activitat.

La Venus Plastik és alld que s’anomena una diva, que segons la RAE (s.d.) “es diu
d’un artista del mon de I'espectacle, i en especial d’'un cantant d’0pera: que gaudeix
de fama superlativa”. En aquest cas, no es refereix a la seva fama, ja que de moment
no és molt coneguda arreu del pals, pero si que el terme s’aplica més a la seva I'ac-
titud, per tant, una definicié de diva fora de la dels diccionaris, el que s’entén per la
paraula avui en dia. Segons la revista Cosmopolitan (2018), una diva és:

HOW 70 BE A DIVA

Una personalitat segura de si mateixa, que no vol passar desapercebuda.

——
| |

Esta sempre pendent del seu estil: atenta a les Ultimes tendéncies i a allo que i
= queda bé, per tal d'impressionar.

Es fidel a si mateixa. La seva personalitat és Unica i no es deixa manar. Fa alld
que vol, de la manera que vol i amb una actitud forta.

.h.\NN

Es el que s’‘anomena una femme fatale, una persona seductora, irresistible i
inassolible. No li fa por dir el que pensa i segueix el seu objectiu.

Es una influencer que estd pendent de les novetats per ser-hi la primera.
® Destaca alla on va.

No perd mai la classe. Tot i ser una persona seductora i rebel, sempre ho afronta
tot amb una actitud segura, que no traspassa a la vulgaritat.

?U'I

Tots aquests punts detallats defineixen molt bé com és la Venus. Es podria dir que
gairebe tots retraten la seva manera de ser, encara que cal afegir-hi matisos:
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La Venus Plastik és una persona que és plenament conscient de com es mostra
i esta segura del que fa. Tot i ser molt exigent amb la seva imatge, li agrada com
es presenta i sap que no passa desapercebuda. Sap que el seu estil agrada
n'esta orgullosa.

Tal com deia la revista Cosmopolitan, la Venus esta sempre pendent de les no-
ves tendencies de moda que presenten els dissenyadors i s'inspira a partir de
les noves col-leccions, com ara amb la marca d’alta costura Mugler. Coneix les
siluetes que s’adequen perfectament al seu cos i les du de manera impecable.

La seva personalitat és totalment Unica i es presenta de manera transparent, tal
com és. No es deixa influenciar pel que els altres puguin dir. Té un caracter fort
i diu el que pensa, sempre fidel a si mateixa.

Es definitivament un exemple de femme fatale: és seductora que agrada i atrau.
També és totalment inassolible, ja que es mostra amb una actitud distant, des-
tacant alla on va, pero sempre marcant la distancia entre ella i els que la miren.
Un gran exemple d’aquesta actitud és a les entrades dels seus shows.

Se la pot considerar una influencer perqué a més d’estar atenta a la moda |
imatge per a si mateixa, també aconsegueix transmetre el seu estil i marcar ten-
dencies, la gent es pot fixar en el que ella du i fa.

Tot i que de la manera que es mostra online amb les seves publicacions té uns
aires de grandesa i classe, aguest Ultim punt potser és el que menys correspon
amb la Venus. La seva personalitat tan transparent i directa ha fet que, en al-
guns casos, trenqui aguesta imatge tan glamurosa que té i li hagi pogut causar
conflictes amb altres persones amb les quals es troba en desacord. No obstant
aix0, sempre ho fa de manera segura i sense dubtar, encara que el que digui
pugui resultar fort, no se n"Tamaga.
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Es amb aquest ultim punt amb qué més
problemes ha tingut, ja que a l'agost
de lany 2020 va entrar en polémica
per mostrar un look inspirat en I'Ultim
treball de la Beyoncé “Black is King”.
Per aqguesta imatge va ser acusada
d’apropiacié cultural, un tema amb |
molta repercussio en I'actualitat.

Figura 30: Fotograma de “Black is King” (Matthews, 2020)

Després de ser acusada de fer servir aquesta practica, la Venus no va saber guardar
aquesta classe de la qual es parlava anteriorment, sind que va decidir respondre
atacant a la persona que havia iniciat la critica.

Per aixd mateix, es va obrir un gran debat dins aquesta publicacio, en la qual els dos
bandols (els que afirmaven que amb aquell ook havia apropiat la cultura afroameri-
cana i els que la defensaven) discutien. La disputa va finalitzar i ella va adquirir una
mala reputacioé per la manera en que va respondre.

Justament per aguesta polemica, la Venus ha guanyat un punt d’'inseguretat a I'ho-
ra de mostrar-se a tothom. Encara que es parlava de com quan es mostra ho fa de
manera segura, imposant-se i destacant, el fet d’estar en 'ull de mira de les critiques
i haver d’afrontar una situacié en quée va perdre seguidors que I'ha perjudicat, ha
fet que adquireixi por a I'hora d’exposar-se publicament. Aquesta inseguretat no es
mostra en el seu cercle habitual de seguidors i espectadors, pero si que ha fet que es
replantegi presentar-se al nou programa de Rupaul’s Drag Race Espanya, ja que la
cobertura del reality show sera molt gran i no té clar si estaria preparada altra vegada
per ser analitzada i criticada.

Un altre tret de la seva personalitat que no se sol mostrar tant €s que la Venus Plastik
és una persona divertida. Quan fa drag es mostra amb una actitud dominant i forta,
pero per altra banda és una persona que li agrada passar-s’ho be, riure, gaudir del
que fa i sortir amb els seus amics. Es una persona propera amb aquells que es troben
al seu cercle, ja que amb els que no coneix es mostra mes distant.

També, per trencar amb aquest ritme de vida lligat a la imatge, de tant en tant s’allun-
ya a través de diferents activitats: tornant al seu poble original d’Alacant, en el qual
gaudeix de la tranquil-litat i d’'un ambient més natural; i pintant, que I'ajuda a fugir una
mica de les seves preocupacions del dia a dia.
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Per a resumir totes aquestes caracteristiques, es pot recorrer als arquetips definits
inicialment per Carl Jung, i actualitzats per Mark i Pearson al llibre The Hero and The
Outlaw (2001).

En el cas de la Venus, segons les caracteristiques definides anteriorment de perso-
nalitat i tipus de drag que fa, se la pot definir com The Lover.

“Qualsevol marca que implicitament
promet bellesa i atractiu sexual és una
Lover brand” (Mark i Pearson, 2001, p. 178).
Es més, aquest mateix arquetip és el que
recorda a la deessa romana de I'amor: Venus,
aixi que no hi podria haver cap altre arquetip
que definis a la drag queen millor.

Com bé diu el nom, The Lover és aquell
que busca i governa I'amor, tant en un sen-
tit d'amistat, romantic o parental. També, és
el que recolza qualsevol desenvolupament
del genere d’identitat (Mark i Pearson, 2001,
p.178 1 179), que amb una artista de drag és
una caracteristica molt important, ja que la
transformacioé cap a un personatge de dife-
rent genere (en el cas de la Venus) implica
una exploracié de la identitat de la persona i
del que vol ser i fer.

Figura 31: Fotograma de la Venus a partir de I'lnstagram @venusplastik (2020)

The Lover se sol relacionar molt amb les marques de cosmetica, de moda i de
joies (Mark i Pearson, 2001, p. 178), tres elements indispensables per a la Venus,
que es presenta a si mateixa com a una drag queen molt visual, amb la imatge per
davant. Busca aquell tipus de maquillatge que li aporta feminitat, bellesa, seduccio,
juntament amb conjunts de roba que ho complementin, assegurant-se que s'adapten
bé a la seva figura i que estiguin a la moda.

Resum dels valors de la Venus:

Professionalitat Seguretat
Superficialitat (estética) Perfeccio
Transparent Esfor¢
Seduccié Passio
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3.3. BRAND IDENTITY

Els factors d’identificacié de la Venus Plastik son els seglents:

Per tal d’entendre la personalitat que ja s’ha detallat de la Venus, un factor molt im-
portant que hi aporta significat €s el seu nom.

El moment en qué la drag queen va escollir aquest nom, no hi havia cap altra artista
a Espanya que tingués el nom de Venus, cosa que no es pot dir a 'actualitat, ja que
€s un nom comu. La Venus Plastik va ser la primera, i ho va fer a partir de la fama de
la cango del moment “Venus”, de la cantant Lady Gaga.

El nom de Venus Plastik se separa en dues parts. A continuacio es fara una explica-
ci6 del seu significat.

En primer lloc, Venus és el nom En segon lloc, Plastik, una mena de
de la deessa romana de lamor, la cognom per acabar didentificar a
bellesa i la fertilitat, també associada la drag queen, ja que Venus és un
a la feminitat. En la cultura grega el seu nom més comu entre aquest tipus
nom és Afrodita (Casado, 2019). d’artistes. Aquest es refereix al concepte

d’artificial de la imatge, en aquest cas,
També es pot utilitzar com a referéncia una imatge retocada per procediments
d’aquest nom el planeta Venus, que estétics i decorada amb maquillatge,
obte el nom de la deessa mencionada. que canvia el rostre original i crea una
Es caracteritza per ser el segon objecte nova facana.

mes brillant percebut des de la Terra,
després de la Lluna (NASA, 2021).

Per tant, no només s’associen a la
Venus Plastik els conceptes de bellesa,
feminitat i amor, sind que també brillan-
tor, que es podria referir a destacar i
captar I'atenci6 sobre els altres.
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® I|dentitat visual

Allb que permet identificar la Venus, les caracteristiques d’'imatge que més la repre-
senten son les que conformaran la identitat visual de la drag queen.

En primer lloc destaca el cabell. Tot i que la Venus varia la seva imatge constantment
per arribar a diferents /ooks, sempre tendeix a utilitzar perruques rosses. A més,
aquestes també solen ser llises i llargues, pero el més essencial és el color.

Figur 32, 33 34: Fotografies de la Venus Plastik a partir de I'instagram @venusplastik (.d.).
Quant al maquillatge, dins de les variacions que fa per aconseguir diferents estils,
sempre hi predomina el que s'anomena cat eye, que es basa a fer la ratlla als ulls
amb un delineador, creant un efecte allargador de I'ull. Una il-lusié que s’estira cap
amunt i no decau (Dall’asen, 2020).

A més, el maquillatge d’ulls s'acompanya amb uns llavis grans, delineats per sobre
de la seva forma original per engrandir-los i, normalment, de tonalitats naturals, el que
es coneixen com a colors nude.

La resta de la cara molt més subtil i natural, per donar importancia als ulls i llavis i,
com s’ha dit en un inici, obtenir un look molt femeni.

Iy $ril
TR

Figura 35, 36, 37: Fotografies de la Venus Plastik a partir de I'instagram @venusplastik (s.d.).
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3.4. ANALISI DE PUBLICS | STAKEHOLDERS

Es rellevant conéixer tots els agents que mantenen relacié amb la Venus Plastik per 3.4.1. Entorn intern
tal que ella pugui dur a terme la seva activitat. Aquests agents son amb els quals
s’ha d’establir una comunicacio, ja que la seva influéncia és la que permetra un bon

desenvolupament del negoci.
House of Plastik ® House of Plastik

Totiser ellala que pren totes les decisions i ho fa tot, la Venus forma part de la House
of Plastik, esmentada anteriorment. Amb les integrants no comparteixen les mateixes
caracteristiques, pero col-laboren a I'nora de fer la transformacio a drag queens:

Dovima i Naomi ajuden a la Venus amb tot allo relacionat amb la roba, ja
que les dues han realitzat estudis de moda i és el seu punt fort en el drag.

La Naomi McMenamy edita les fotografies de la Venus Plastik per a, poste-
riorment, penjar-les a Instagram.

La Venus té la seva fortalesa en el maquillatge, aixi que el seu input dins

_ /\ del grup és aquest. Ajuda a les dues altres drag queens a crear els seus

Consumidors SN looks i, ocasionalment, és ella la que s’encarrega de fer-los, com a artista
Distribuidors

de magquillatge professional.

Totes les integrants fan aparicions juntes en alguns dels clubs nocturns i

Entorn de treball festes en qué treballen.

Dins el grup totes tenen el mateix paper.
Proveidors

Competéncia No hi ha cap mena de jerarquia, ja que no
\/ és tant una organitzacio que desenvolupa
una activitat com a conjunt, siné que és un

estil de familia dins del drag.

/\Liders d’opinio

Organitzacions

Entorn general

Mitjans de comunicacio
Figura 38: Naomi i Dovima (@dovimanurmi, 2020) Figura 39: Naomi i Venus (@venusplastik, 2020)

Pl ASTI “6 ’




3.4.2. Entorn de treball

Es rellevant conéixer tots els agents que mantenen relacié amb la Venus Plastik per
L’entorn de treball compren aquells stakeholders que, tot i ser externs a 'organitza-
cio, 0 en aquest cas drag queen, hi mantenen una relacio constant, sense la qual la
Venus no podria desenvolupar la seva activitat.

Consumidors

Els consumidors de I’art del drag son persones del col-lectiu LGTBIQ+.

En el cas de la Venus Plastik, els seus consumidors sén persones LGTBIQ+ joves, en
especial persones gais d’entre 18 i 35 anys, de classe mitjana alta que viuen als prin-
cipals nuclis urbans. Gaudeixen dels nous tipus de drag més que dels estils classics
o folklorics, ja que la seva major influéncia sobre les drag queens prové del fenomen
televisiu Rupaul’s Drag Race.

Son persones que estan al dia de les ultimes tendéncies de moda, dels ultims pro-
grames i novetats. Aixo ho aconsegueixen a través de les xarxes socials, la seva eina
del dia a dia, amb la qual es comuniquen i reben tota la informacio.

On es connecten?

La seva principal xarxa social és Instagram, perqué és amb la que construeixen la
seva facana per la resta de persones que les puguin veure: hi publiquen les seves
millors fotografies, a poder ser retocades; mostren els moments més divertits envol-
tats d’amics, sobretot de festa 0 quan es reuneixen per fer algun apat junts; ensenyen
els moments més destacats de les seves vides, com ara viatges, concerts i festivals,
etc. Per tant, utilitzen aquesta plataforma per construir una imatge perfecta d’ells
mateixos. També, en fan Us per poder estar atents a les novetats de totes aquelles
persones que segueixen, siguin amics, coneguts o celebritats. D’aquesta manera
poden aprofundir en les vides dels altres, saber qué fan, com sén, amb qui van, etc.,
i després ho comenten amb els seus amics. En conclusio, tafanegen.

Que hi ha a més de les xarxes socials?

A part de la seva vida a les xarxes, els agrada relacionar-se i socialitzar amb altres
persones. Es troben oberts a conéixer gent nova, tot i que sempre surten amb el seu
principal grup d’amics. Gaudeixen sortint de festa a discoteques i clubs nocturns,
concretament els dirigits al public LGTBIQ+. Aquests locals es troben a les grans ciu-
tats, que son els nuclis amb més diversitat de tipus d’ambient i més moderns. També,
durant el dia a dia, busquen els petits plaers de sortir amb els amics a dinar o sopar,
prendre copes o simplement passar I'estona.
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Com son?

Quant a personalitat o caracter, sén persones que no s'amaguen de com soén i sén
capaces de dir-ho ben fort. Son sinceres, transparents i, en alguns casos, sense
filtre, és a dir, que diuen les coses que pensen, ja que tenen una opinié formada i la
volen expressar.

Son persones molt obertes de ment, que tenen un gran coneixement sobre génere
i sexualitat, i no jutgen a les persones per com es defineixen. No obstant aixo, cal
reiterar que els agrada tafanejar i parlar dels altres.

| en referéncia al drag?

Com s’ha dit en un inici, les seves principals
referéncies del moén del drag provenen del
reality show Rupaul’s Drag Race, en especial
de les drag queens més joves i amb més exit,
amb una estética moderna i actual, centrada
en la cultura pop, com ara Aquaria, Gigi Goode,
Valentina, Violet Chachki, Naomi Smalls, Gottmik
o Simone.

Figura 40: Aquaria (@ageofaquaria, 2021)

Perd no només les que centren el seu drag
en els Jooks, sinG també aquelles amb
una personalitat forta i original, que
destaquen per la seva transparencia i, en
alguns casos, pel drama que han causat
dins i fora del programa (confrontacions,
comentaris...). Aquestes son: Aja, Vanes-
sa Vanjie Mateo, Alyssa Edwards o Katya.

Figura 41: Katya Zamolodchikova (@katya_zamo, 2021)
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Segons la classificacié generacional

Una classificacio dels consumidors de la drag queen es pot fer segons la generacio.
Aquests pertanyerien a la Generacio Y, també coneguts com a millennials o a la Ge-
neracio Z, perqué ambdds comprenen les edats del public definit anteriorment.

La Generacid Y, segons Laura Lundin L. (2019) compréen aquelles persones nascu-
des entre el 1980 i mitjans del 1990, que es caracteritzen per una manera de ser mes
oberta i sensible, en comparacio a la generacio anterior, la X:

Millennials are often characterized as lazy, narcissistic, having a short attention
span, being competitive, having unrealistic professional/work expectations, be-
ing disengaged civically and politically, and being materialistic. Despite these
negative characteristics, a decade of research concerning millennials has also
shown that persons in this category are more likely to be open-minded to pers-
pectives other than their own, upbeat, liberal, technologically savvy, sophistica-
ted, confident, self-expressive, concerned with reproductive rights and health,
and supportive of comprehensive sex education and equal rights for minorities
and the lesbian, gay, bisexual, and transgender community. This dichotomy su-
ggests, according to scholars, that there is more to the millennial generation
than some may think. (Lundin 2019)

En resum, sén persones disposades al canvi i a defensar els valors en qué creu-
en, sobretot aquells que busquen la llibertat i la igualtat. Pot semblar que tenen unes
caracteristiques negatives, com ara les primeres descrites: competitius, materialis-
tes, mandrosos, etc., perd s’ha vist com hi ha molts més factors que no s’han tingut
en compte d’ells, se’ls ha adjudicat una descripcié que deixa enrere molts detalls.

So6n una generacio que ha viscut una forta recessié economica que ha perjudicat
molt el seu estat laboral. No obstant aix0, la seva connexié amb les noves tecnologies
que giren al voltant d’Internet, els ha fet una gran poténcia de compra. Per tant, el
seu poder a I'nora de decidir influeix molt en les marques i empreses (Lundin 2019).

La Generacio Z, nascuts després dels millennials, sbn un grup innovador, també
oberts de ment, de la mateixa manera que el grup anterior. Sén el primer grup nascut
ja en plena epoca d’Internet, per tant la tecnologia i les connexions online sén factors
molt importants pel seu desenvolupament (Cooper, 2020).

També, son una generacio nascuda després de grans incidents com ara el terroris-
me, el canvi climatic, la recessié econdmica, etc. Es per aquests motius, que Patrick
G. Cooper (2020) explica com la Generaci6 Z sén “encara més innovadors, empre-
nedors i molt conscients dels seus futurs i els desafiaments als quals s’enfron-

ten’.

La seva principal forma de comunicacio és online, superant en grans nombres a les
formes de comunicacio personals, cara a cara i, per consequéncia, aquesta constant
connexio els ha convertit en una generacié menys activa.
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Proveidors

A I'hora d’aconseguir la transformacié de la persona per fer drag, son necessaris
molts materials referents a la imatge, per tant, aquests son els proveidors de l'artista
del drag, aquells qui proporcionen el que és necessari per fer el producte.

Aquests materials per a la imatge es poden dividir en tres grups més rellevants: el
maquillatge, la roba (juntament amb els accessoris) i les perruques. Son els tres
eixos més rellevants per aconseguir el look final, encara que poden variar segons
I'artista. En el cas de la Venus sempre es parlara d’aquests grups, perqué €s una
drag queen que fa una transformacio completa, parant atencié a tots els detalls que
I'ajuden a adoptar un estil femeni.

L’activitat de la Venus, com s’ha definit ja nombroses vegades, es basa en el ma-
quillatge, la seva fortalesa. Per aquest motiu és rellevant indicar quines empreses
faciliten aquest material.

Too Faced: marca lider arreu del moén, per la qual la Venus
va treballar durant un temps com a maquilladora profes-
sional. A partir d'aquesta relacio laboral, la drag queen va
poder accedir faciliment als seus productes i s’ha convertit
% M en una de les principals proveidores.
Ofereixen una visi6 més divertida del sector: tons rosats
I purpurina, humor en el nom dels seus productes, etc. A
meés, es caracteritza per ser una marca cruelty free (Too
Faced, s.d.).

Figura 42: Logotip Too Faced
(Too Faced, s.d.)

Make Up Forever: marca de cosmetica provinent de Paris
que la Venus va coneixer a través del seu curs de formacio
de maquillatge professional.

Es una marca glamurosa i basada en la técnica i perfeccio. MAKE UP
Amb aix0, el que promou és la creativitat individual a I'nora FOR’ EVER
d’expressar-se amb el maquillatge. Aixi, compten amb el seu =
servei de formacié amb académies arreu del mén (Make Up PROFESSIONAL ~PARIS
For Ever, s.d.). Es una pionera del sector que ha aconseguit
inspirar_tots els artistes i marques més actuals per oblidar-se Figura 43: Logolip Make Up
dels limits (l\/lake Up For Ever, Sd) Forever (Make Up Forever, s.d.)
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Jessica Goicoechea: model i influencer espanyola clienta
de la Venus. Per tant, mantenen una relacié molt estreta i
continua.

La model és destinataria dels productes que moltes mar-
ques li ofereixen perqué en pugui fer promocio, perd ella
no en fa cap mena d’us. Aixi, totes les novetats que li fan
arribar les regala a la Venus perque en faci un us personal
I pugui recorrer a elles quan treballi amb ella o amb altres

Figura 44: Jessica Goicoechea clients.
(@goicoechea, 2021)

Després del maquillatge, el conjunt a dur €s un altre factor que completa la transfor-
macié com a drag queen.

AliExpress: La marca a la que més recorre per adquirir els
seus outfits, una plataforma de compra online que forma
part del grup Alibaba (Ecommerce News, s.d.).

Si bé és cert que AliExpress no ofereix dissenys d’alta cos-
tura, si que es pot afirmar que té una gran varietat de pro-
ductes a preus baixos (Ecommerce News, s.d.). Es aques-
ta la caracteristica més important ja que la drag queen no
es pot permetre fer una inversié molt gran per cada model

Figura 45: Logotip AliExpress ~comprat.
(AliExpress, s.d.)

Pretty Little Thing: Aquesta marca posa a I'abast del con-
sumidor una gran varietat de productes de moda, accessoris
I bellesa a un preu assequible.

L’estil que ofereix és modern, femeni i atrevit, inspirat a partir
de les noves tendencies i les passarel-les, perd adaptat de
manera que pugui estar a I'abast de tothom i sempre llencant
un missatge d’inclusio per a tots els tipus de cossos (Pretty

Little Thing, Sd) Figura 46: Logotip Pretty Little
Thing (Pretty Little Thing, s.d.)

El armario de los artistas: una petita marca de costura de
Barcelona.
La Venus Plastik recorre a aquest proveidor per dur a terme
la visio de dissenys unics que no pot trobar a cap altre lloc. El
Armario de los Artistas crea looks personalitzats a mida pels
seus clients. El que més produeix més sovint vestits llargs de
gala, fets especialment per actuacions dels artistes. Aquests
Figura 47: Logotip £l amario de €S 1@ PEr multitud de clients, en especial per una gran varie-

los artistas (@elarmariodelosar-  tat de drag queens (El Armario de los Artistas, s.d.).
tistas, 2020)

elarmariodelosartistas
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L’ultim toc quan a I'hora de convertirse en aquest personatge femeni i seductor és el
cabell. Es sempre molt important que aquest estigui en sincronia amb el maquillat-
ge i 'outfit, perqué és el que aconseguira donar una imatge completa, equilibrada i
conjuntada.

AliExpress: a més de ser un dels principals portals on I'ar-
tista aconsegueix les seves peces de roba, també és un lloc
on pot aconseguir perrugques del seu estil i a un bon preu.
La qualitat del producte és impredictible, perd en la majo-
ria de casos, les perrugues que ha aconseguit son del seu
gust i treballa bé amb elles.

Figura 48: Logotip AliExpress
(AliExpress, s.d.)

Webster Wigs: companyia de Londres especialitzada en
perrugues que ha treballat per nombroses celebritats, en-
tre elles diverses drag queens del programa Rupaul’s Drag
Race (Webster Wigs, s.d.).

No obstant aixo, aquest no és el seu principal proveidor,
perqué el preu dels seus productes és molt més elevat que
amb l'anterior.

WEBSTER WIGS

Gift Card

Figura 49: Logotip Webster
Wigs (@websterwigs, s.d.)

A part d’aquests tres pilars relacionats amb la seva imatge, també és rellevant tenir
en compte les persones que col-laboren en les sessions de fotografies i continguts,
perque son aquests els que proveeixen el servei per a que la Venus, posteriorment,
pugui publicar contingut a Instagram.

Adrian Zalez: és un fotograf professional, amic de la Venus
Plastik.

Zalez treballa com a fotograf per la marca de moda Goi,
de la Jessica Goicoechea, per la qual fa les sessions de
les col-leccions que posteriorment es publicaran a la web i
xarxes socials oficials (Zalez, s.d.).

Figura 50: Adrian Zalez
(@zalezzzz, 2021)

DIASTIK

VENUS

Distribuidors

La distribucioé del producte és alld que ens permet arribar a ell. En aquest cas la dis-
tribucié és d’una artista, per tant es fara referencia a les plataformes a través de les
quals es pot accedir a ella: els locals en que actuava.

Believe Club

Es una discoteca gai situada a Barcelona, al carrer de Balmes i a la zona popular-
ment anomenada Gayxample (Believe Club, s.d.).

La seccio de discoteca esta oberta cada dia de la setmana i, a més, se celebren
shows variats i musica en directe. En ambdues modalitats compten amb la partici-
pacio d’artistes de drag i, la Venus Plastik concretament, era una de les artistes fixes
al club (Believe Club, s.d.).

Churros con chocolate

Una festa per al collectiu LGTBIQ+ els diumenges a la Sala Apolo de Barcelona
(Apolo, s.d.).

Es compon per dues sales amb una gran varietat de musica: a la primera és on es
poden escoltar tots els hits del moment, musica electro pop i himnes queeri s’hi cele-
bren espectacles de drag; a la segona, en canvi, 'ambient canvia cap a un estil més
underground, en el qual la musica és electronica i es fan concerts en directe (Apolo,
s.d.).

Club Dick’s i Bananas Party

Festa gai de Barcelona que se celebra cada dissabte a la Sala Tango. Aquesta es
divideix en dues sales que es diferencien per la musica: a la primera la musica que
posen els DJs de grans hits i remixes que s’han sentit per tot arreu, és a dir, la musica
més popular; i a la segona sala la musica és de 'ambit electronic (Dick’s Club, 2020).

L’'ambient del club es crea, a més d’amb la musica, amb els ballarins i les drag
queens que hi actuen.

POPair Party

Es una festa gai de la Sala Tango de Barcelona celebrada els divendres (POPair
Party, s.d.). Es caracteritza per les seves tematiques: Popair Bad Gyal, Popair 90s,
Popair Barbie, etc. (POPair Party, s.d.).

*Es important afegir que, amb la situacié actual econdmica per al sector de la cultura,
molts locals com ara la Sala Tango de Barcelona han hagut de tancar definitivament
(Sala Tango noches, 2020). Tanmateix, les festes que es mencionaven afirmen que
retornaran. Per aixd que se segueixen considerant com a distribuidors.
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® Competéncia

A partir d'una recerca a través de xarxes socials i plataformes com la de
Visibilidrag, hashtags #visibilidrag, #dragspain, #dragqueensespana, etc. S’han
trobat els seguents perfils de drag queens que es podrien determinar com la
competéncia directa de Venus Plastik.

La majoria son de Barcelona i, els criteris de la seleccio han estat:
La franja d’edat de la drag queen: que pertanyin a les noves generacions de
drag, entre els 18 i 30 anys.

L’estética general: que sigui actual i moderna, cuidada i que sigui un punt de
focalitzacio en el seu drag.

El detall amb el maquillatge: que sigui net, estilitzat, molt femeni, glamurdés, etc.

El public al qual es dirigeixen: persones joves del col-lectiu LGTBIQ+, que se-
gueixin les noves modes i estiguin al corrent de totes les novetats.

El grau de coneixement que es té d’elles, ja que la Venus, tot i no ser coneguda
arreu del pais, compta amb una base de més de 4.000 seguidors.

*Cal aclarir, que tot i que hi ha diverses drag queens especialitzades en maquillatge,
la majoria d’elles no s’han classificat com a competéncia directa de la Venus perqué
fan maquillatges de fantasia, estrambotics i d’'una vessant del drag anomenada “Club
Kids”. La Venus s’especialitza en un maquillatge professional, més realista i femeni,
per tant tot i que no totes les escollides basen el seu drag en el maquillatge, si que
mantenen la imatge com a primordial i davant dels ulls dels consumidors es poden
situar a la mateixa categoria.

“També afegir que algunes de les artistes establertes com a competéncia han
aconseguit participar a Drag Race Espanya, per tant, tot i tenir més seguidors
actualment se les ha seguit considerant en aquest apartat per la recerca feta en el
seu moment, i pergue mantenen una relacio amb la Venus i se les pot associar.

Sagittaria

Nori

Dovima Nurmi
Naomi Mcmenamy

Miss Claudia Suarez

Tota la informacio s’ha extret a partir de la plataforma d’Instagram de cadascuna de
les drag queens de la competencia.

PIASTIK

VENUS

Sagittaria

n: Barcelona.

Especialitzacio: lipsync.
Estética: moderna, actual, popular, inspirada en I'artista Aquaria.

Canals de comunicacio: Instagram i Twitter.

Sequidors a Instagram: 28k [ultima actualitzacié 24/05/2021]

Figura 51: Sagittaria (@itsagittaria, s.d.)

A partir de la informacié que mostra a les xarxes socials (@itsagittaria, s.d.) podem
determinar que Sagittaria suposa una gran competéncia per Venus Plastik perqué la
seva activitat és de les més semblants.

La drag queen té una estética forta, en aquest cas molt
treballada i neta, més focalitzada en la roba que en el
maquillatge, perd aixi i tot mostra un conjunt molt equili-
brat. Els seus looks vénen inspirats de les drag queens meés
joves que apareixen al programa de Rupaul’s Drag Race, és
a dir, un estil modern i actual, que es basa en les modes de la
cultura pop. Es tanta la seva influéncia pel programa que
fins i tot el seu nom és ideat a partir d’'una de les drag
queens guanyadores: Aquaria, la qual es pot veure més
representada a les fotografies de Sagittaria amb I'es-
til de les perrugues, el tipus de maquillatge i la roba. -

Figura 52: Sagittaria (@itsagittaria, s.d.)
Passant a les seves actuacions, Sagittaria és una altra artista de discoteca, igual
que la Venus. Les seves actuacions son lipsyncs molt energétics i amb musica més
actual. Una de les seves caracteristiques a I'hora de ballar son els splits, traduit al
catala com ‘obrir-se de cames’, que €s un truc que utilitzen moltes artistes i que ara
ja s’ha tornat molt comu. Les actuacions les feia al Club Dick’s, a Pop Air i al Believe.

A Instagram diferencia la seva facana d’artista de lipsyncs i
balls de la seva facana dirigida més a l'estética. Les actua-
cions que fa es publiquen al seu compte en format d’historia i
es troben destacades al seu perfil, agrupades en categories:
Performing, Pride '19, Party, Lewks, etc. A meés, a Twitter pu-
blica fotografies, pero I'Utilitza més com una plataforma per
interactuar amb els seguidors.

Suposa una gran competéncia perqué ha aconseguit fer
resso del seu nom i el seu tipus d’espectaclea tot el pais. Ac-
e tualment és participant de Drag Race Espanya.

Figura 53: Sagittaria (@itsagittaria, s.d.)
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On: Madrid i Extremadura.

\ Especialitzacio: maquillatge.

o
e" Estética: moderna, actual, popular, inspirada en el vintage.

| Canals de comunicacié: Instagram, Tik Tok i Twitter.
Seguidors a Instagram: 1.404 [Ultima actualitzacié 24/05/2021]

Figura 54: Nori (@categoryis_nori, s.d.)

A partir de tota la informacio al seu Instagram (@categoryis_nori, s.d.) determinem
que Nori és una drag queen centrada en el maquillatge, en dragi com a feina alterna-
tiva, ja que és una artista de maquillatge. A més, també dedica part de la seva facana
de drag queen a actuar en bars i locals nocturns fent lipsyncs

Tot i no tenir molts seguidors a Instagram, el seu contingut en
aquesta plataforma és constant i treballat. Per cada look que
crea, en publica un total de 3 fotografies que aconsegueixen
crear una organitzacio estetica molt clara, agrupada per files.
Totes questes fotografies mostren el rostre maquillat, sempre
a partir d’'un pla mig o d’un primer pla, depenent de I'esceno-
grafia.

També, al mateix compte s’afegeixen els apartats de Reels i
IGTV que s’especialitzen en contingut en format de video: en
ambdds Nori publica tutorials de com assoleix els seus maqui-
llatges pas a pas i dels looks sencers que després penja com

a fotografies. Figura 55: Nori (@categoryis_nori, s.d.)

La seva estetica és variada, ja que en algunes fotografies s’inspira per la cultura
popular (estils molt femenins amb roba actual colorida) i d’altres en I'estil editorial i
alternatiu, que es mostra a partir de fotografies més elaborades.

A part d’'Instagram, Nori també es mostra present a Tik Tok,
encara que en aquesta plataforma compta amb 266 segui-
dors. El seu contingut és molt semblant a I'anterior, tot i que
I'organitzacié no és tan concisa: publica videos dels seus es-
tils variats, del seu procés de maquillatge i alguns de les se-
ves aparicions en discoteques.

A Twitter, hi publica fotografies del seu drag com les que té
a Instagram, pero l'utilitza més per interactuar amb altres i
| publicar tuits del que pensa. Es un compte més personal i no
/4 unicament dirigit a mostrar el seu drag.

Figura 56: Nori (@categroryis_nori, s.d.)

DIASTIK

VENUS

n: Barcelona.

Especialitzacio: looks.

Estetica: fetish fashion, vintage, fosca, sofisticada.

Canals de comunicacio: Instagram.

| Seguidors a Instagram: 28k [Ultima actualitzacié 24/05/2021]

Figura 57: Dovima (@dovimanurmi, s.d.)

A partir de I'analisi al compte d’instagram de I'artista (@dovimanurmi, s.d.) diem que
Dovima Nurmi, integrant de la House of Plastik, és una dissenyadora i estilista situada
a Barcelona que centra el seu tipus de drag en 'estetica. En aquest cas, una estetica
molt caracteristica: fosca, sensual, femenina, dominant i sofisticada.

Aquest tipus d’estil €s el que s’anomena popularment com a
fetish fashion, I'is de materials com el latex o la pell, els ti-
pus de peces com les cotilles, corretges, collarets anomenats
chokers i d'altres. Basicament, un estil de moda basat en els
fetitxes sexuals (Hall, 2019).

Un tret caracteristic €s el cabell: sempre combina els colors
blanc i negre. Es aixo el que més la diferencia de la resta de
drag queens, perque tot i anar a la moda, aquesta esta centra-
da en un Unic estil i direccid, i ho executa de manera perfecta,

sempre tenint en compte els detalls de la roba, els accessoris ”
I el maquillatge. ‘

Figura 58: Dovima (@dovimanurmi, s.d.)

A Instagram mostra tot de fotografies, sempre mantenint els
colors foscos, posicionant-se ella com el centre d’atencio de
la imatge. A més, compta amb una serie d’histories destaca-
des agrupades en diferents categories: inspiracions, peces
de roba de dissenyadors que li agraden, art que els seus se-
guidors han fet d’ella i projectes.

El projecte més rellevant fins Drag Race, ha estat la pel-licula
Gemini, realitzada per Lluc Lobez per la revista Kaltblut, que
mostra de manera metaforica com Dovima va coneixer la seva
parella Naomi McMenamy. Es un film on es mostra una estéti-
ca diferent, com si estigués situat a I'espai (Schlutt, 2020).

Figura 59: Dovima (@dovimanurmi, s.d.)

Dovima €és una gran competencia per a la Venus, perque esta ben situada dins el
panorama drag espanyol i en part internacional, perque la segueixen altres artistes
d’EEUU. Té un posicionament clar i a partir de la seva participacié a Drag Race Es-
panya es donara a coneixer de manera més massiva.
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n: Barcelona.

Especialitzacio: looks.

Estética: moderna, pop, sofisticada, anys ‘90 i 2000.

| Canals de comunicacio: Instagram.

7 Sequidors a Instagram: 17k [ultima actualitzacié 24/05/2021]

Figura 60: Naomi (@naomimcmenamy, s.d.)

Gracies a larecerca feta al seu compte d’Instagram (@naomimcmenamy, s.d.) sabes
que és integrant de la House of Plastik i parella de la Dovima Nurmi, caracteritzada
pel seu estil de moda, basat en els anys ‘90 i 2.000. Un estil urba, que mostra a totes
les seves fotografies de la seva principal plataforma: Instagram. La seva fortalesa
com a drag queen és l'estil, ja que els estudis que ha cursat son de moda.

Les seves peces de roba son sempre molt entallades al seu
cos, mostrant la prima silueta i donant emfasi a la cintura, mar-
cada sempre amb una cotilla 0 amb qualsevol altre accessori
que faci la mateixa funcié.Utilitza tops o sostens, bodies, roba
semblant a l'interior, etc.

Els seus looks son moderns, juvenils i seductors, sempre a la
moda, de manera impecable i completa, amb detallats que
mantenen equilibri amb el maquillatge, molt femeni i bastant
neutre, ja que no destaca per sobre de la seva aparenca, sind
gue es troba en sintonia amb I'estil general. El seu cabell més
caracteristic és llis i llarg, alternant els colors constantment per
anar a joc amb els outfits.

Nl

Figura 61: Naomi (@naomimchﬁenamy, s.d.)
Com ja s’ha esmentat, Instagram és la seva principal via de comunicacié. En aquesta
plataforma hi publica les fotografies dels seus estils com a drag queen, la majoria de
vegades en espais neutres, per destacar és la seva figura.

Es la que menys contingut publica a xarxes socials de tota
la competéncia, ja que només compta amb 23 posts i a les
histories destacades no es pot arribar a veure gairebé res
d’ella.

L’Unic projecte que destaca és Gemini, I'audiovisual comentat
anteriorment, que mostra la seva relacié amb Dovima Nurmi
amb una posta d’escena futurista i alternativa (Schiutt, 2020).

Figura 62: Naomi (@naomimcmenamy, s.d.)
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On: Gran Canaria.
Especialitzacié: maquillatge professional.
Estética: més classica, carnavalesca, amb tocs moderns.

Canals de comunicacio: Instagram.

Sequidors a Instagram: 10,5k [ultima actualitzacié 24/05/2021]

) 2! -t
Figura X: Miss Claudia (@missclaudiasuarez, s.d.)

A partir de I'analisi al seu Instagram (@missclaudiasuarez, s.d.), diem que Miss Clau-
dia Suarez €s una drag queen especialitzada en el maquillatge, que basa el seu drag
en I'estetica, una estética semblant a les artistes més classiques.

Els seus looks es caracteritzen pels mallots de colors vius i bri-
llants, amb accessoris grans i lluents com arracades i peces
del cabell fetes amb pedreria. Tanmateix, es pot veure com el
seu estil es barreja amb les tendéncies més actuals amb les
perrugues i alguns estampats. A més, cal destacar la influéen-
cia del carnaval en els seus outfits, ja que l'estil de drag de
les illes Canaries és facilment identificable per I'excés de tot:
peces del cap, plomes, brillants, maquillatges exagerats, etc.

Parlant del seu maquillatge, aquest és molt femeni, professio-
nal i ben treballat, tot i que si es compara amb el de la Venus,
€S mes exagerat, denota més drag.

Figura X: Miss Claudia (@missclaudiasuarez, s.d.)

La seva cara es caracteritza per uns ulls predominants, acompanyats d’'un to de llavis
més neutre. Perd no sempre es mostra igual, ja que a vegades I'exagera encara meés
amb colors més vius i formes grans.

A part de centrar-se en la seva estética, Miss Claudia Suarez
organitza formacions per a futures drag queens o ja existents
que vulguin treballar la seva imatge i aprendre a maquillar-se
bé. Per tant, Suarez és un referent d’altres artistes.

Fora del drag és una maquilladora professional de personali-
tats com Amor Romeira i de les candidates del concurs Miss
Grand Spain.

A Instagram mostra sempre els seus estils en diferents for-
mats: publicacions, reels de videos dels seus looks més dife-
rents i destacats, IGTV de les seves actuacions a clubs com
el Bahia Blue 21, i histories mostrant la seva transformacio,

CUrsos, concursos, etc.
Figura X: Miss Claudia (@missclaudiasuarez, s.d.)
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3.4.3. Entorn general

® Organitzacions

Drag is Burning: la plataforma de divulgacié de la practica del drag, especialment
a la localitat de Barcelona.

El creador, Rubén Antoén, fa exposicions del transvestisme a diversos punts de Bar-
celona, per promoure els artistes actuals i per donar un punt de vista historic a agues-
ta practica. La investigacio més important que ha fet és Neotravestismo, que €s una
recerca de la vinguda del transvestisme a Espanya i, en concret, a Barcelona. A més,
té veu a les xarxes socials, en qué promou la informacié de les seves exposicions i
promociona artistes drag locals (Drag is Burning, s.d.).

Déna visibilitat a artistes drag a través d’arts
visuals, com ara il-lustracions, collages, foto-
grafia, etc. (Leal, 2019), que posteriorment es
posen a la venda a la pagina web de Drag Is
Burning. També fa un podcast a Spotify en el
qual entrevista a aquests artistes per parlar
dels seus projectes (Drag is Burning, s.d.).

~
Venus Plastik va ser representada en una /\
d’aquestes il-lustracions I'any 2019, per al
calendari que Drag Is Burning va posar a la  FE_ ‘Lo Mo Me de Ve Sdb Don Lo For Mo o Ve Sb Do
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venda, per0 de forma esporadica ja que les RO s % 2 2
artistes van variant.
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Figura 63: Venus Plastik a Drag is Burning (@dragisburning, s.d.)

® Mitjans de comunicacio

Instagram: la seva xarxa social més important i meés utilitzada per presentar-se com
a drag queen i com a artista de maquillatge, publicant alguns dels /ooks que ha fet
per als seus clients.

Agafant les dades del Global Report 2021 de Hoosuite i We Are Social, Instagram,
actualment, té una audiéncia d’'1,22 bilions de persones, repartides de manera igual
entre homes (49,2%) i dones (50,8%). La majoria d’aquestes persones es troben en-
tre les edats de 25 i 34 anys, seguides del grup d’entre 18 i 24 anys.

Per tant, es pot considerar Instagram com un excel-lent portal a través del qual arribar
a un public extens, especialment als consumidors de la Venus Plastik, ja que concor-
den amb els grups d’edat que més utilitzen la xarxa social.
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Centrant I'analisi d’aquest dustribuidor a I'ambit general de les drag queens, es pot
observar com les artistes han aconseguit popularitzar-se molt, especialment les
que han participat en el programa de Rupaul’'s Drag Race (Tankovska, 2021). En
I'ambit internacional, les drag queens amb més seguidors sén Rupaul (4,2 milions),
Bianca del Rio (2,4 milions), Trixie Mattel (2,3 milions) i Katya Zamolodchikova (2,2
milions). A escala nacional, les que tenen una plataforma més gran sén Samantha
Hudson (138 mil) i La Prohibida (54,8 mil).

Tik Tok: I'aplicacié per crear i compartir videos curts que s’ha popularitzat rapida-
ment i t& més de 500 milions d’usuaris (Herrman, 2019). En aquesta, perd, només hi
té dues publicacions i un total de 162 seguidors (@venusplastik, 2020).

@® Liders d'opinio

Els liders d’opinio o influencers son un altre public que la drag queen ha de conside-
rar per tal de donar-se a coneixer i transmetre la seva marca personal.

La Venus Plastik, gracies a la seva feina fora del drag de maquilladora professional,
té connexions amb celebritats espanyoles que li poden donar visibilitat:

Jessica Goicoechea: la model espanyola és una de les prin-
cipals clientes de la Venus, ja que necessita els seus serveis
de maquillatge per tota classe de sessions fotografiques: re-
vistes, marques diferents o la seva propia linia de roba Goi, i
la de maquillatge Goi Cosmetics.

Goicoechea té un total d’1,4 milions de seguidors a Insta-
gram. Apareix constantment a la portada de revistes com
- , . . Metal Magazine, Marie Claire, i Elle. També ha estat la imatge
igura 64: Jessica Goicoechea ) .

(@goicoechea, 2021) de marques com Jean Paul Gaultier (Goicoechea, s.d.).

Oto Vans: és un influencer que es va donar a coneixer pels
seus videos polémics a Instagram i YouTube i que, actual-
ment, es focalitza en 'ambit del maquillatge amb gairebé 400 ‘
mil sequidors a Instagram. També va participar en el progra-
ma Supervivientes de Tele5 (S Moda, 2019).

La seva relacié amb la Venus és molt poca, ja que simple-

ment es coneixen a través de contactes comuns. Malgrat Figura 65: Oto Vans (@Otozvggg)v
aix0, considerant que és una celebritat dedicada al maqui-

llatge i que és destinataria de tota mena d’ofertes de cosme-

tica, és important tenir-la en compte.
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3.5. POSICIONAMENT AL MERCAT

® Definicio de la categoria

Drag queen especialitzada en el maquillatge professional.

*Les drag queens escollides com a competencia no necessariament es centren en
el maquillatge professional, perd si que s’especialitzen en l'estética i 'acompanyen
sempre d’un maquillatge perfecte.

® |deal de la categoria

La classe de transvestisme on la Venus Plastik actualment es posiciona és bastant
amplia, ja que dins el maquillatge s’hi troben totes les drag queens que tenen estils
completament diferents. Tot i aixi, ella es focalitza en el maquillatge professional, que
a Espanya no és un camp amb tanta competéncia com es podria trobar a altres llocs.

No hi ha un ideal de categoria, ja que no hi ha cap drag queen que destaqui i es
posicioni com la més experta i referéncia de maquillatge drag.

® Points of parity

Son les caracteristiques comunes que es trobaran a les drag queens que pertanyin
a la categoria:

El seu ambit d’actuacioé es limita a lipsyncs o playbacks.

Estética actual, basada en les noves tendéncies extretes dels ‘90 i 2000 i
amb el mateix tipus de silueta entallada.

Forma de comunicacio a través d’'Instagram, amb el mateix estil de fotogra-
fies mostrant els looks.

Formen part de les noves generacions de drag queens, son artistes joves.

Actuen a discoteques i clubs nocturns.

® Points of difference

Son les caracteristiques que diferencien la Venus de la resta de les drag queens que
pertanyin a la categoria.

Especialitzacio en el maquillatge professional.

Entrada als espectacles esdevenint el focus d’atencio.
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@® Resum executiu del marqgueting mix

Producte Promocio Distribucié
Maquillatge Believe Club
@ VE'T‘Ut? a) SNSRI 80€/festa Instagram Bananas Party
venusplastik, s.d.
Entrades POPair
Lipsync Instagram Club Dick's
SAGITTARIA 200€/festa POPair
(@itsagittaria, s.d.) Estética Twitter
Drag Race
Instagram
Maquillatge _ Costa Social
NORI Twitter
(@categoryis_nori, | Professional 80€/festa Wi Club
s.d.) Tik Tok
Estética
(@do\?ﬂ%\rﬂlxlnl? o) (moda) 200€ Instagram Drag Race
NAOMI %ﬂgggﬁ 100€ Instagram | *Es desconeix.
@naomimcmenamy,
( i y
MISS CLAUDIA Maquillatge Bahia Blue 21
SUAREZ . I
(@missclaudiasuarez, professional 100¢€/testa nstagram Funny Boys
s.d.)

Figura 66: Taula de creaci6 propia a partir de la informacié de I'analisi de la competencia (2021)

*El preu de cada artista s’ha estimat en base a la informacié proporcionada per
fonts anonimes relacionades amb I'escena del drag. Tanmateix, aquestes dades no
han pogut ser contrastades amb els respectius clubs o punts de distribucié que
contracten les drag queens, perque es tracta d'informacio privada.
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® Diagnostic del posicionament actual + conegudes

La Venus Plastik no té un posicionament definit dins el mercat de drag queens.

. . , . . . Sagittaria
Primer de tot, cal dir que és coneguda a la ciutat de Barcelona, ja que €s on centra

la seva activitat, pero fora de la ciutat no €s un nom tan conegut. Si bé és cert que a
llocs com Alacant ha participat en actuacions i, fins i tot, ha guanyat un concurs de
drag, no hi té una preséncia tan gran perque només s’hi desplaca de manera més
puntual. En segon lloc s’ha d'afegir que, tot i que actua en els dos ambits definits Naomi Mcmenamy
anteriorment (el maquillatge i les actuacions de /ipsync), no s’ha centrat en un tret
concret per diferenciar-se i aixo fa que no destaqui molt sobre la seva competéncia.
Es veritat que I'apartat de maquillatge és la seva especialitat i la seva fortalesa, perd
no hi inverteix prou per a poder tenir una identificacio clara de qui és la Venus. Es veu

Dovima Nurmi

Miss Claudia Suarez

que és una drag queen actual, amb una estéetica molt ben treballada i neta, pero falta o Ne)
el factor de diferenciacio. 30 So
2% 2F

Tot aixd no vol dir que sigui una personalitat del tot desconeguda, ja que té una pla- = g- » © %
taforma a Instagram amb més de 4.000 seguidors i, quan encara hi havia els locals o E v Plastik g;_ )
nocturns oberts, feia els seus espectacles a diversos locals. Per tant, ja té una base s 2 enus Fast @€
de persones que la coneixen, pero és important que s’apropii d’un tret caracteristic o +
i el potencii portant-lo al seu terreny.
El seglent mapa mostra com es posiciona la Venus respecte a la seva competencia
directa en dos eixos: segons el grau de coneixement que es té d’ella i segons l'espe-
cialitzacio en el maquillatge.

EIX X: referéncia el maquillatge, el grau d’especialitzacié i coneixement Nori

d’aquest, per veure a quina distancia es troba la Venus amb la seva

fortalesa de la resta dels seus competidors més forts.

EIX Y: el grau de coneixement, perque €s un factor clau per al mon del

drag, i especialment en I'actualitat amb la introduccié de Rupaul’s Drag

Race i la internacionalitzacio del programa. - conegudes

Figura 67: Grafic de creacio propia a partir de la informacié de I'analisi de la competencia (2021)
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® FORTALESES ® DEBILITATS

A Espanya no hi ha cap drag queen que sigui el top of mind de |la categoria
del maquillatge.

La seva fortalesa és el maquillatge 100%, tant per drag, com per la feina.

El seu estil de maquillatge és adaptable i pot ser inspirador per altres artistes
drag o altres.

Té coneixements de moda i confeccid, aproximadament un 30%.

El seu show és I’expectativa de la seva entrada: 60% entrada i 40% la resta.

® OPORTUNITATS

Tendéncia a buscar personatges unics i personals, no artistes imitadors
d’estrelles (estimacio de 80% artistes individuals i 20% imitadors).

Factor Drag Race:
Augment del 100% de seguidors en una setmana (Dovima Nurmi, 2021).
Amplia audiéncia: 1,3 milions primer episodi de la temporada 13 a EEUU
(Ramos, 2021).
Fenomen mediatic: 19 Emmys (Emmys, s.d.).

Tendencia als espectacles dilirns que substitueixen els nocturns: 100%
espectacles diurns i 0% nocturns.

Les audiéncies online de drag estan creixent: total de 765 milions de visites
a YouTube (Rupaul’s Drag Race, s.d.).

Augment de marques de cosmeética que col-laboren amb drag queens, es-
timacié d’'un 40% (Stiefvater, 2019).

Es preveu que quan en el periode de postpandemia la despesa en oci
augmenti considerablement (Christakis, 2021).

PIASTIK

Actualment no pot viure unicament del drag. ingressa el 77% com a
maquillador i el 23% (4.160€) com a artista.

No és forta amb cap altra area que no sigui el maquillatge: 100%
maquillatge, 0% la resta.

Punt d’atencié amb el racisme (polémica a Instagram) (Plastik, 2021).
Creacio de contingut de manera molt irregular.

Fins a I'arribada de la pandemia, només tenia un contracte fix per actuar en
una discoteca un dia a la setmana (Plastik, 2021).

® AMENACES

Manca de distribuidors d’espectacles: -100% clubs nocturns i els dilrns
amb una capacitat d’entre 50% i 75% (Bluemedia, 2020).

Pujada de les dretes i grups LGTBIQ+-fobics: 18,1% d’intencié de vot a VOX
(+2,9%) (Asuncion, 2021).

Manca de diferenciacié en les noves generacions de drag queens.

L’euforia pel drag és una tendéncia que pot finalitzar: aproximacié de -20%
engagement a Rupaul’s Drag Race EEUU (Lewis, 2020).

Estimo que el coneixement entre el public LGTBIQ+ seguidor de drag queens
és d’'un 40%, pero a tots els altres col-lectius és d’'un 0%.
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5.1. INTRODUCCIO A ’ESTRATEGIA

Una vegada fet tota I'analisi de I'entorn intern i extern de l'artista, i havent definit
els factors més rellevants al DAFO, es pot concloure que hi ha potencial al mercat
perque la Venus adquireixi un bon posicionament i reconeixement, si se centra en el
factor del maquillatge.

Es un camp que, tot i ser molt important i cada vegada més popular en el mén de les
drag queens, no hi ha una artista que se situi com a top of mind de la categoria,
per tant és aqui on hi ha el forat dins el mercat i per on es pot apostar.

El maquillatge és 'area d’especialitzacio de la Venus, en la qual dedica el seu 100%,
a part de fer activitats més regulars per tota classe de drag queens com ara els lipsy-
ncs. Es aquesta I'tinica i millor aposta per ella, juntament amb el factor de les seves
entrades impressionants als espectacles, que és un altre punt a potenciar.

Tenint en compte que no té un grau de coneixement molt gran dins el mercat, hi ha
la possibilitat de comencar una estratégia des de zero, sense haver de seqguir la
linia que actualment ja seguia, que tot i ser basada en I'ambit pel qual s’apostara, no
acabava de definir-se molt bé i la comunicacié era molt irregular.

Si bé és cert que la situacié economica actual no és favorable, i molts dels llocs més
concorreguts per la drag queen es mantenen en tancament, encara hi ha un gran
ventall d’'opcions per les quals es podra donar a coneixer i podra fer del drag una font
d’ingressos molt més gran.

Per tant, es proposara una nova estratégia de marqueting amb el seu corresponent
pla de comunicacié per un periode d’un any, comencant I'any 2022. L’objectiu final,
la missio de I'estratégia, sera que la Venus Plastik expandeixi la seva forma d’art a
escala nacional, sortint del nucli de Barcelona, i esdevingui el top of mind de la
categoria de drag queens centrades en el maquillatge d’Espanya.
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5.2. OBJECTIUS DE MARQUETING

Coneixent on es vol arribar amb la drag queen, s’han de fixar els objectius de mar-
queting per cada any.

] Augmentar la demanda de veure i coneixer la Venus Plastik:
[

B Passar de tenir 1 contracte fix per un dia a la setmana, a actuar de
manera regular 2 dies a la setmana.

W Passar a fer una aparicioé especial puntual minim cada mes: 12 al llarg
de l'any.

a 8.320€ |, per tant, passant d'un ingrés net anual general de 18.000€ a

Doblar els ingressos fixos generats pel drag. Passant de 4.160€ anuals
Z. 22.160%.

*Doblar uns ingressos és molt, pero si es té en compte que I'objectiu
anterior és passar a tenir 2 actuacions fixes a la setmana i el preu de
I'actuacio és de 80€, a la setmana doblaria els ingressos fixos.

Ampliar el target group del col-lectiu LGTBIQ+ a un public més general
fora d’aquest. Aconseguint un 95% del target LGTBIQ+ i un 5% del public
m Jeneral.
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5.3. DEFINICIO 4Ps

Estratégia de producte: oferir una amplia varietat de maneres de poder veure i
coneixer la Venus Plastik, allunyant-nos de la concentracié en les xarxes socials |
expandint-se amb actuacions, aparicions, col-laboracions, etc.

D’ara endavant la Venus Plastik, sera la drag queen especialitzada en el maquillatge
professional.

Sera una artista que atraura per la seva bellesa, en especial del seu rostre femeni,
editorial i seductor. Tot aixd aconseguit a través d’'un maquillatge professional, realis-
ta, que transforma la seva imatge, esdevenint una dona amb la pell clara i estirada,
llavis pronunciats i ulls captivants. Un maquillatge glamurdés i editorial, propi dels
looks creats per I'alta costura a revistes i passarel-les, fugint dels looks més basics i
aconseguint una imatge més elevada.

S’abandonara la dualitat d’estils que fins ara la caracteritzava (més editorials a xar-
xes socials i altres més urbans per actuar), per concentrar-se en una imatge solida.
També, s’apartara de la concentracio de les seves actuacions a discoteques, per
aconseguir bolos més lligats amb el que ella representa, €s a dir, fugint del que totes
les drag queens actualment fan, que son lipsyncs de cancons actuals, i creant el seu
propi estil d’actuacié, amb unes entrades espectaculars que la diferenciaran de la
resta d’artistes.

La seva essencia es mantindra, captivant a tots aquells que la vegin i aconseguint
aquest efecte de llunyania quan els fans la vegin.

Aqguesta llunyania la portara molt més enlla, ja que donara una imatge inassequible,
de tal perfeccidé que no es podran apartar els ulls d’ella, com si, tal com diu el seu
nom, fos una deesa. Aix0, ho aconseguira especialment en el moment que faci I'en-
trada a tots els llocs, una entrada unica que marcara el seu estatus.
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® PREU

Estratégia de preu: s’adoptara un preu de penetracio.

El preu de veure o coneixer la drag queen sera baix, ja que de per si, la feina com
a artista de drag no té un salari gaire alt, com ja s’ha pogut observar en punts ante-
riors. Per tant, el preu sera baix per poder adquirir més contractacions respecte de la
competéncia, ja que si es fixés un preu meés alt des d’un inici, sabent que no és gaire
coneguda, no tindria exit.

Per tant s’establira el mateix preu que ja tenia:

Actuacions: preu 80€/actuacio.
Aparicions (només imatge): 60€

® PROMOCIO

Estratégia de promocié: es plantejara una estratégia omnicanal per accedir a un
grup molt més gran de publics i a I'abast nacional.

Owned Media: les principals xarxes socials en qué pot mostrar la seva imatge
I actuacions, que son Instagram i Tik Tok. A més de la possibilitat de crear una
pagina web.

Paid Media: aparicions a mitjans relacionats amb la bellesa i la moda, que
elevin la seva imatge, ja que es posicionen en sectors professionals.

Earned Media: a partir de totes les oportunitats pels artistes a Espanya,
aprofitar concursos, esdeveniments, contactes del mon de la bellesa i la moda
per arribar a estar en el punt de mira de tothom. Ser publicats i mencionats a
xarxes socials i mitjans digitals.

® DISTRIBUCIO

Estratégia de distribucié: es basara a fer una ampliacié dels canals actuals, perquée
es troba concentrada en discoteques gais del nucli de Barcelona.

Es buscara poder accedir a altres locals nocturns en diferents localitats com
ara Madrid, castings per una varietat d’espectacles en qué pugui mostrar el seu
producte, aparicions en esdeveniments com ara carnavals, relacionats
amb el mén del maquillatge, la moda, etc.

El seu drag es mostrara en tota mena d’accions que es girin al voltant de la seva imat-
ge i de les seves capacitats amb el maquillatge: actuacions en que predomini el seu
rostre, creacio de diferents looks presentats a xarxes socials, tutorials, etc.



5.4. DEFINICIO DELS NOUS PUBLICS

La nova estrategia es focalitzara en quatre publics concrets diferents. Tots ells
poden esdevenir uns grans aliats per posicionar-la encara més a I'ambit professional
d’aquest sector i li poden atorgar notorietat i estatus dins i fora del mén del drag.

@® Public 1 - perfil de consumidor actual

Les caracteristiques d’aquest public son les mateixes que el consumidor habitual de
la Venus, per tant, a mode resum:

Nois joves, d’entre 18 i 30 anys, que formen part del col-lectiu LGTBIQ+,
especialment nois gais.

So6n persones que se situen als grans nuclis urbans, ja que hi ha més diversitat i
oportunitats de coneixer gent amb el mateix estil de vida.

Son extravertits, oberts i transparents. S6n persones que no amaguen les seves
opinions, les diuen en veu alta, i porten la seva sexualitat per davant, n'estan
orgullosos i no tenen cap problema a dir-ho. Els agrada sortir amb els amics |
socialitzar, especialment als clubs nocturns o discoteques gays, ja que son a les que
se senten més comodes i sOn espais segur que s’adapten als seus gustos.

Son presumits, els agrada la moda i estan sempre atents a les ultimes tendéncies.

Fase del consumer journey

Aquest public és el que ja coneix el mén del drag i algunes de les drag queens
d’Espanya. Per tant, es troben en la fase de consideracié del consumer journey.

*Els que la segueixen ja son clients, perd en aquest cas hi ha una quantitat molt més
gran que no la coneix.

Touch points

Xarxes socials, especialment Instagram i Twitter, revistes de moda i tendencies i
per al public LGTBIQ+, esdeveniments relacionats amb la musica (on hi hagi molta
gent), festivals, discoteques i clubs nocturns destinats al col-lectiu, plataformes de
Streaming, etc.

Quantificacio

Dels 47M d’espanyols 6M es troben a la franja d’edat corresponent, 151 29 anys (INE,
2020).

Un 6,9% de la poblacié espanyola pertany al col-lectiu LGTB (Dalia, 2016), perd com
que aquestes dades estan desactualitzades estimem un 15%. Un 15% d’aquests 6M
s6n 900.000 persones i, dins d’aquestes, que comparteixin les resta de caracteristi-
ques de personalitat estimem un 50%, que son 450.000 persones que poden ser el
nostre target.
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@® Public 2 - perfil de consumidor potencial

Dones joves d’entre 18 i 30 anys, aliades del col-lectiu LGTBIQ+. També hi poden
pertanyer perd la majoria son heterosexuals.Viuen a ciutats i als seus voltants i
pertanyen a la classe mitjana.

So6n molt obertes i transparents. Els agrada informar-se i estar al dia amb les ultimes
novetats. Son respectuoses i seguidores dels seus ideals, els quals els tenen molt
clars i es preocupen per anar aprenent i formar les seves opinions.

Son persones que els agrada la moda, sempre seguint les tendéncies de cada tem-
porada i es preocupen per la seva imatge, mostrant-la a xarxes socials de manera
meticulosa per deixar veure el millor d’elles.

So6n seguidores de tot alld relacionat amb la cultura popular: cancons, celebrities,
trends, etc. | que se sumen a tot alld que es fa viral o guanya molta popularitat, com
en aquest cas Drag Race.

Els agrada socialitzar, especialment sortir amb amics a fer sopars i anar a prendre
copes. Surten a les discoteques més populars on la musica és la més actual.

Fase del consumer journey

Aquest public desconeix el mén del drag. Es cert que com que esta de moda n’han
sentit a parlar, perd no es poden considerar com a expertes o fanatiques i encara
menys si parlem d’'una drag queen en concret.

Per aquest motiu es troben en la primera fase del consumer journey: coneixement.
Touch points

Xarxes socials, en especial Instagram, Twitter i Tik Tok, revistes dedicades a la be-
llesa i la moda, plataformes streaming, discoteques i clubs nocturns generals amb
musica actual, etc.

Quantificacio

Dels 47M d’espanyols, 24M sén dones, segons I'INE (2020). De les quals 3M es tro-
ben en la franja d’edat corresponent, entre els 151 29 anys.

D’aquests 3M estimem que un 20% s’adapta a totes les caracteristiques de persona-
litat definides, per tant aquest public serien unes 600.000 persones.
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@® Public 3 - perfil de public professional

Persones de I’ambit de la cultura de més de 35 anys que es troben en posicions
molt altes. Viuen a les grans ciutats, a prop del centres i pertanyen a la classe
mitjana-alta, classe alta.

Son els encarregats que tots els espectacles, programes, esdeveniments, etc., es
duguin a terme i sempre de la millor manera possible.

Son persones amb molta influencia i que coneixen bé 'ambit de I'espectacle. Co-
neixen a celebritats i personalitats de tota mena. Estan acostumats a atendre moltes
persones que volen treballar amb ells i no es deixen impressionar facilment.

Aquests son: directors de castings, directors dels espectacles, maquilladors pro-
fessionals de renom, managers d’artistes, productores, agéncies, etc.

Al seu temps lliure els agrada sortir a sopar als millors restaurants, ajuntar-se amb
persones del seu nivell i gaudir d’experiencies de qualitat.

Fase del consumer journey

Es troben a I'etapa de coneixement del consumer journey, ja que tot i que estan
pendents dels nous artistes i influencers, encara no es troben familiaritzats amb els
artistes drag. Saben de la seva existencia, perd no és un perfil amb el qual solen
tractar. Per tant no coneixen a la Venus.

Touch points

Xarxes socials (on detecten les tendéncies i novetats), portals de noticies online,
revistes especialitzades en la moda, bellesa i novetats, com per exemple Vogue.
També els esdeveniments relacionats amb el mén de la cultura (espectacles, moda,
bellesa, premis, etc.), els contactes (boca a boca) perquée sén els que recomanen les
millors opcions, etc.

Quantificacio

A Espanya hi ha 710.000 persones que treballen en 'ambit de la cultura (MCD, 2020).
D’aquestes un 72%, aproximadament es troba per sobre dels 35 anys, per tant 'ajus-
tem a 511.200 (MCD, 2020).

Tenint en compte que es descriuen persones amb carrecs alts, aquests aproximem
que suposen un 5% de tot aquest grup, que son un total de 25.560 persones.
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@® Public 4 - perfil de marques de cosmetica

Marques de maquillatge que aposten per la modernitat i capten les tendéncies
més actuals que els seus publics segueixen.

So6n marques que ofereixen productes de qualitat i que opten per la inclusivitat i bus-
quen treballar amb nous influencers que destaquen per la seva imatge. Agquestes
segueixen les noves tendencies i s’hi sumen amb productes que s’adaptin als nous
gustos.

Es caracteritzen per la inclusio als seus perfils de models i de productes, ja que tenen
en compte persones de tota mena de procedéncies, belleses diferents, géneres, etc.

Exemples de perfils son: Make Up Forever, ja relacionada amb la drag queen, una
marca de maquillatge professional que ha participat en el dia del Pride oferint pro-
ductes amb els colors de la bandera i, per altra banda, han participat amb marques
de moda a les Fashion Weeks (Make Up Forever, s.d.). També MAC Cosmetics, pio-
nera del sector pels seus productes de qualitat, Too Faced, Fenty Beauty, etc.

Fase del consumer journey

Aqguest public ja coneix I'ambit de transvestisme, és més, algunes marques ja han
col-laborat amb artistes de I'estil, perd sempre a paisos com EUA i amb drag queens
de fama internacional.

Per aquest motiu es troben a 'etapa de coneixement del consumer journey, ja que
no col-laboren amb artistes espanyoles ni han sentit a parlar de la Venus.

Touch points

Xarxes socials, en especial Instagram; revistes de moda i bellesa de renom, com Vo-
gue o Vanity Fair, etc.; esdeveniments relacionats amb el mén de la moda i la bellesa
de gran importancia, com ara la 080 de Barcelona, etc.

Quantificacio

No s’ha pogut trobar una quantificacié de totes les marques de cosmeética presents
a Espanya, pergué no només s’inclouen les locals, sind que també les internacionals
amb una divisio al pais.

No obstant aix0, es coneix que és un mercat molt saturat, amb marques de moltes
varietats, i les que s’adaptarien a les caracteristiques definides, poden arribar a ser-
ne un 50%, perqué cada vegada s’exigeix més a les empreses i les caracteristiques
d’inclusivitat passen a ser una obligacio.
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6.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACIO

® Benefici al consumidor

6.1. OBJECTIUS DE COMUNICACIO

Crear awareness en el 1r public definit de la marca: un 80% de coneixement
a Catalunya i un 40% a Espanya.

Entreteniment diferent d’alld que estan acostumats i una nova font d’inspiracié que

§ i i | " o i . Y . . 7 7 . .
Crear awareness en el 2n public definit de la marca: un 30% de coneixement els hi donara un insight al que és el mon editorial.

a Catalunya i un 20% a Espanya.

® Reason Why

Crear awareness en el 4t public definit (marques de maquillatge): un 5% a

Aguest benefici es dona perque la Venus Plastik és una artista de maquillatge profes-
N qu iCi perqu u | u | quillatge p

sional amb coneixements del mén de la moda i la bellesa editorial, havent fet looks de

Crear identificacié de la Venus per diferenciar-la de la competéncia per part maquillatge per diferents revistes, sessions fotografiques i esdeveniments rellevants.

1.
2.
3. Crear awareness en el 3r public definit (professionals): un 5% a Espanya.
4.
5- del 1r public que ja la coneix:

A més, la seva actitud de diva és el que la fa destacar i el que fa els seus espectacles

60% de les persones que la coneixen, I'associin a aquests valors, per més interessants i Unics.

sobre de la competencia: makeup guru, la que millor es maquilla, la
que fa una entrada espectacular, no passa mai desapercebuda, la que ®
crea tendéncia amb el que duu a la cara, sempre aporta coses noves,
personalitat distant, deessa, diva, innovacié, maquillatge professional,
estética editorial, etc.

Insights

B A tots ens passa que quan veiem una persona amb un maquillatge atractiu I'aga-
fem d’inspiracio i el volem imitar.

6 Purchase per part dels promotors: . . . , . .
- B Tots necessitem trobar i experimentar noves formes d’entreteniment per evadir-nos

Que un 10% dels influencers del 1r public definit (LGTBIQ+) reclamin la de les nostres rutines.

preséncia de la Venus als escenaris i espectacles.
B A tots ens passa que quan veiem algu que s’atreveix a fer coses diferents i ho fa

1.

Que el public professional (3r definit) la contractin de manera fixa, amb
1 actuacio per setmana.

*Als objectius de marqueting s’ha establert que es vol aconseguir un
nou contracte d’'una actuacié per setmana. Aquest nou contracte sera
per part del public professional que generara la meitat dels ingressos
fixos establerts als que es volen arribar: 4.160€.

Aconseguir la fidelitzacié dels consumidors actuals:

Aconsequir la fidelitzacié dels consumidors actuals

Augmentar I'engagement actual a les xarxes socials un 10%. Passar
d’un 20,32% actual (HypeAuditor, 2021) a un 30%.

8_ Aconseguir endorsement per part dels promotors professionals:

Que 5 personalitats del mén professional de I'espectacle i esdeveni-
ments parlin de la Venus de manera gratuita, que la recomanin.

PIASTIK

amb actitud, ens anima a voler sortir de la nostra zona de confort i expressar-nos
tal com som.

B A tots ens passa que ens cansem de les influencers i celebritats a les quals estem
acostumats i que fan el mateix, i necessitem estimuls nous.

B A tots ens passa que gquan veiem algu actuar amb molta energia i passio ens ge-
nera una sensacio d’euforia.

® Missatge

Que gaudeixin d’'una experiéncia visual Unica, que els traura de tots aquells especta-
cles gque havien vist fins al moment i del mateix tipus de perfil d’artista, i els mostrara
un nou mon al qual s’aficionaran.



® Big ldea

Per tal d'unir la faceta del maquillatge amb la seva personalitat de diva, una imatge
intocable, i poder crear un concepte que pugui guiar les accions que es faran per
aquesta nova estratégia, s’ha recorregut a les expressions mes comunes en el mon
del drag.

Aixi, s’ha trobat una frase que descriu a la perfeccio el producte i el missatge:

PAINTED FOR
THE GODS

Painted for the gods és un argot utilitzat en I'ambit del drag per descriure una drag
queen que té un rostre excepcionalment impecable i perfecte, per tant com si s’ha-
gués maquillat per als déus directament.

La Venus, no només té la faceta de maquilladora que encaixa amb aquesta expressio
a la perfeccio, sind que també el seu propi nom indica que és una deessa, una god-
dess que fa que encara s’adapti millor a la big idea.

Aquest concepte es pot associar a I'actitud de diva que té, perqué atorga una supe-
rioritat segons la bellesa, una categoria de perfeccidé que no totes les altres artistes
hi poden accedir. Per tant, un adjectiu que correspon a una diva, una persona inas-
sequible.

FOR THE GODS

Figura 68: Vanity Fair (2020) RuPaul’s Drag Race All Stars 5 Cast Teaches You Drag Slang [Video]

PIASTIK

VENUS

® Mitjans

Per tal de dur a terme l'estrategia, s'utilitzaran els mitjans més adequats pel tipus de
producte i per la situacid de mercat en que es troba:

Owned media: els mateixos mitjans o plataformes de la drag queen seran
una de les principals vies per construir la imatge que es vol donar. Seran
els mitjans que publicaran contingut de manera mes seguida, treballant
constantment el missatge que es vol transmetre.

Paid media: son els tipus de mitjans que s'utilitzaran per generar trafic i
portar als publics a les plataformes d’owned media de la drag queen i als
espectacles on podran consumir el seu contingut.

Earned media: seran mitjans molt rellevants tenint en compte que la Venus
€s una artista del mon de I'espectacle. Es un mon on les connexions i acon-
seguir que parlin d’'una és molt important per fer-s’hi lloc.
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VENUS

Xarxes socials

Owned Media

Pagina web

6.3. ACCIONS

Per tal de complir tots els objectius proposats, les ac-
cions que es faran I'any 2022 seran les seguents.

Se centraran, especialment, en construir aquesta
imatge més centrada i definida a través d’un con-
tingut de qualitat i de donar-se a conéixer a cada

Publicitat a xxss

public. Paid Media SEO
Per aquest motiu, les accions hauran de ser concises, .
previngudes i realistes sabent que partim gairebé des Display
de zero.
Les accions s’ordenaran segons la seva tipologia
d’owned media, paid media i earned media.
Abans, pero, cal crear el contingut que es difondra als _
mitjans, que es fara a partir de: sessions fotografiques Esdeveniments
i videoclips.
Drag Race
Earned media Make Up Forever
Pride
Exclusives

PIASTIK ’



PLASTI

Creacio de contingut

El contingut que es difondra pels mitjans es creara a partir de:
Sessions fotografiques diverses amb una gran varietat de /ooks i maquillatges.

Les fotografies es faran a estudis professionals, amb I'ajuda de fotdografs com Adrian
Zalez, un conegut de la Venus (ja anomenat com a proveidor a I'apartat de I'analisi de
Stakeholders), que coneix els millors angles de la drag queen i coneix el moén editorial
a la perfeccio.

L’estil que mostrara es trobara en la linia editorial, amb una estética moderna, glamu-
rosa i que destacara la seva fortalesa: el maquillatge.

Es mostrara especialment la cara de la Venus, per mostrar com és aquest maquillat-
ge que la fa painted for the gods.

Figura 69: Fotografies de la Venus Plastik de I'lnstagram @venusplastik (s.d.).
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Rodatge de videoclips per mostrar la seva faceta a dalt dels escenaris. Es buscara,
especialment, mostrar les seves iconiques entrades a I'hora d’actuar.

Aquests rodatges es faran tant en escenaris dels mateixos locals en quée se la pot
trobar, com en estudis professionals. S’evitara, pero, la gravacio de videoclips d’ac-
tuacions en viu, ja que aquests videos s'utilitzaran per generar contingut a diverses
plataformes i es vol deixar enrere les gravacions espontanies, de baixa qualitat i amb
interrupcions.Tota gravacio sera planificada, i es comptara amb I'attrezzo i figurants
necessaris per dur a terme aquesta experiencia visual.

Altres drag queens com Gigi Goode, participant de la temporada 12 de Drag Race
EUA, han fet gravacions de I'estil: videoclip de lipsync d’una cango, on I'estrella és
ella.

Figura 70: Fotografies de la Venus Plastik de I'lnstagram @venusplastik (s.d.).
Les cangons que s’interpretaran aniran relacionades amb el concepte de Painted for
the gods i I'essencia que es vol mostrar de la drag queen: cangons amb referencies
a les divinitats, a la bellesa, que puguin aportar el toc de diva, feminitat i seduccio.
Aqguestes son:

® G.U.Y.- Lady Gaga: cangd amb referéncies a les divinitats i a la feminitat, cone-
guda pel primer target perque la cantant és unaicona per al col-lectiu (O’Flynn,
2018).

® Kiss me more - Doja Cat i Sza: un dels ultims hits que parla del desig i la se-
duccio (Shaffer i Legaspi, 2021).

® Venus - Bananarama: cancd que parla de la deessa Venus (Bananarama,
1986).

© Diva - Beyoncé: cancé que parla de la figura de la diva.
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OWNED MEDIA

A partir del contingut creat es procedeix a promocionar-lo a través de diferents mi-
tjans, comencant per 'owned media. Es tractara d’unificar les seves plataformes i
alinear el contingut.

Instagram i YouTube

Instagram: estrategia de publicacié de contingut de manera regular i amb coheren-
cia: s'Taugmentaran les publicacions fins a 3 a la setmana.

El feed es basara en una combinacio entre les sessions fotografiques i els videoclips:
una setmana les publicacions seran les tres fotografies d’'una sessi6 i I'altra setmana
les tres publicacions seran sobre els videoclips gravats. Tanmateix, sempre €s mos-
trara una harmonia de colors, per mantenir I'estética de la mateixa plataforma.

Model setmana 1: 3 publicacions de fotografies de les sessions,
amb el mateix /ook peré amb plans diferents:

Publicaci6 1: Fotografia d’un primer pla de la Venus,
on es vegi bé el maquillatge i accessoris.

Publicacié6 2: Fotografia d'un pla detall del
maquillatge d'ulls.

Publicacio 3: Fotografia d’un pla sencer de la Venus
on es pugui apreciar tot el conjunt i 'escenografia.

Model setmana 2: 3 publicacions referents als videoclips, totes de la
mateixa gravacio, és a dir, totes extretes d’un mateix /ook.

Publicacio 1: Fotografia d’'un pla sencer del model
dut al videoclip.

Publicacio 2: Video d’ella fent una de les seves
entrades i interpretant la canco.

Publicacié 3: Fotografia d’un pla sencer del model
dut al videoclip.

YouTube: publicacié dels videoclips finals gravats a les sessions esmentades
anteriorment. El canal només consistira d’aquest tipus de contingut i esdevindra un
lloc on les persones podran gaudir d’'un espectacle en privat.

Public destinatari: tots

PIASTIK

é venusplastik

5 0

@y i i
&, 1 liked by gottmik and 2.539 others

venusplastik She is painted for the gods

#goddess #makeupartist #maquillajeprofesional
#dragqueen #dragespafa

View all 327 comments

A QO B & @

(Exemple del feed d’Instagram)

Model setmana 2

VENUS

(Exemple de publicacio6 del ContinguD

Caption de la fotografia referenciant

el concepte.

Hashtags per acompanyar i fer resso
de la publicacio.

Model setmana 1

Figures 71 72: Mock ups de creacié propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik (@venusplastik, s.d.).
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® Pagina web VENUS PLASTIK

Per tal d’establir-se com a artista professional i arribar al public que s’ha denominat
com professional, es creara una pagina web que s'utilitzara com a portafoli per pre-
sentar-se a totes aquestes persones i empreses.

En aqguesta es podran observar els looks que ha fet la Venus en drag, especialment

mostrant la cara i la seva fortalesa de maquilladora. També hi haura els videoclips per U ; \ s :
obtenir un tast de com és ella com a artista dalt dels escenaris, centrar-se, especial- o 9 4
ment, en les seves entrades que deixen a tothom impressionats. : E FOR$HE GODS

A més, disposara d’'un apartat especial que comptara amb fotografies del maqui-
llatge en altres persones, és a dir, una mostra de la seva feina fora del drag. Aquest
apartat presentara com I'estil de la Venus es pot traslladar fora del transvestisme,
pero sempre recordara a l'artista.

Finalment, la web contindra un apartat d’informacié de les properes actuacions o
aparicions de la Venus i un apartat de contacte a través del qual es podran fer les
contractacions, per fer-les de manera més professional.

[
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> S
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Figures 73: Mock up web de creacié propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik @venusplastik, s.d.).

Mis de mi

Public destinatari: 3r i 4t public, els de I'ambit professional i les marques.

Figures 74: Mock up web de creacié propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik.
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VENUS

PAID MEDIA

Creaci6 de contingut que promogui la seva marca i redirigeixi el public cap a les se-

ves plataformes d’owned media i a fer 'acci6 de purchase. ® SEO
® Xarxes socials

Es fara una estratégia SEO per tal de situar la drag queen com a primer resultat en

Posts i histories promocionats a Instagram, anunciant les properes actuacions de la la cerca online i que aparegui recomanada segons els gustos de les persones que
Venus i anunciant la seva marca personal com a drag queen maquilladora professio- visiten aquest estil de pagines.
nal.

R . , . , L . Les keywords que es relacionaran amb la Venus Plastik seran:
Es fara un anunci d’un post i una historia al mes, i cada mes canviara I'estil, perqué

els que ho reben puguin veure la varietat de looks que pot fer la Venus. Venus Plastik

El post sera una fotografia d'una de les sessions i la historia sera un video d’'un dels Venus drag

moments del videoclip, en el qual se li vegi bé la cara perque mostri les seves dues

fortaleses (la imatge i I'actuacio). Venus

A més, quan la Venus sigui contractada per algun esdeveniment rellevant es fara Maquillaje profesional
un nou anunci en format d’historia que mostri la informacié més rellevant del show i .

permeti dirigir les persones interessades cap a la web on es poden comprar les en- Artista

trades. Diva

Public destinatari: 1r i 2n, els actuals consumidors i potencials. Gran entrada

Show
@ @ @ - Editorial
8- (= | les longtails:
Painted for the gods

Drag queen Espanya
Drag make up

Make up guru

Learn more

Public destinatari: tots.

&4 tiked by gottmik and 2539 others

venusplastik Painted for the gods

La drag queen makeup guru del amor, la belleza, la
ferinidad y la seduccién.

View all 327 commen

A CQ B & @

Learn more

Figures 751 76: Mock ups d’Instagram de creaci¢ propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik (@venusplastik, s.d.)
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® Publicitat display

Col-locacié de banners a portals web variats, adequats a cada target de comuni-
cacio. La majoria d’aquests portals seran revistes online i blogs, per associar-se a
I'aspecte de I'estética.

Aquests banners podran ser de diferents tipus: uns mostraran la seva imatge i anima-
ran a descobrir-ne més, redirigint-los a les seves plataformes, i els altres anunciaran
les seves actuacions programades i aquells que facin clic podran accedir a la infor-
macio.

Per acabar de detallar, aquests formats es col-locaran a les seccions de maquillatge
dels mitjans escollit i als de les novetats de la cultura popular, en les quals hi apa-
reixen molts personatges del col-lectiu:

Mitjans dirigits al 1r public LGTBIQ+:
Revista Shangay ) en el 'backstage' con algunas de las reinas mds fabulosas

I-D Vice Magazine de 'rupaul's drag race

El fotégrafa Jonathan Daniel Pryce luve aceese sin limites pare captar a Vielet Chachki,

Detox y Kim Chi en su gira anual "Werg The World'.

Mitjans dirigits al 2n public dones:
Yasss (noticies Mediaset)

I-D Vice Magazine

ki, Dataw y Kim Chi

Mitjans dirigits al 3r i 4t public:

Joguetagadne VENUS PLASTIK
Elle Magazine 1(— "
J mayo ©

BELIEVE

Cosmopolitan Magazine

Blog Beauty and Healthy Life

Public destinatari: tots.

Figures 77: Mock up 1-D de creacio propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik (@venusplastik, s.d.)
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8 Hudson + Ibaillanos + Novia Damiano David

CULTURA  ENTREVISTAS INAJES SABER ] PRIMERA PERSONA

Samantha Hudson abre un interesante debate en
Twitter: ;se deberia ensenar educacion emocional en
los coles?

00

Fotografia de Samantha Hudson (@BADBIXSAMANTHA

* La polémica estd servida, y es que Samantha Hudson ha dado pie a un
debate en redes: . Se debe impartir inteligencia emocional en el colegio?

* Trabajar nuestra salud mental desde el &mbito educativo tiene numerosas
ventajas, como prevenir el acoso escolar, potenciar una autoestima mas
sdlida o validar nuestras emociones

*+ ¢(Camo implementar la inteligencia emocional en las aulas? Una psicdloga
explica la importancia de implicar también a los padres: “De nada sirve
que los alumnos aprendan a lidiar con sus emociones si al llegar a casa

fisia drag qug, g ] 7
oSty B8 Glieey su familia tira ese trabajo por tierra”

&
Las reflexiones de Samantha Hudson no dejan indiferente a nadie. La artista
ha puesto en la palestra al sistema capitalista en el que vivimos, la homofobia
y transfobia tan palpable en redes sociales, y recientemente el sistema

educativo y sus carencias en cuanto a la educacion emocional se refiere,

La polémica se ha desatado en el programa "Jovenes y salud mental’ al que
acudio como invitada junto a [figo Erejon v las psicologas Noelia Vargas y
Paula Jimeno. Tras un amplio debate sobre las carencias psicologicas de las

Paintedfor the godg | generaciones millennial y zeta, Hudson reflexionaba acerca de como esta falta

Cadena SER & L
@La_SER

%5 VIDEO | @badbixsamantha critica que el sistema
educativo ensefie quiénes fueron los reyes godos y no a
gestionar tus emociones

VENUS

VOGLE

MODA BELLEZA LIVING PASARELAS CELEBRITIES TV NOVIAS VOGUE 345 COMPRAS

]

Con motivo de la XIX edicion de los Premios Vogue Belleza, cuyos
ganadores se desvelaran el jueves 13 de mayo, estrenamos Vogue Beaufy
Talks, una serie de conversaciones virtuales que se extenderdn desde hoy y
hasta el préximo miércoles, y en las que se ahondara en la singularidad de la
belleza -tratada desde todos los puntos de vista- de la mano de modelos, artistas,
estilistas y expertas en bienestar. Las charlas contardn con personajes

influyentes del mundo de la moda y la belleza como Verdnica Blume, Vanesa

Lorenzo, Angela Ponce, Marta QOrtiz, Luna Lionne, Nicole Wallace, Helena

Contreras y Alejandra G. Remdn, entre otras.

En esta edicion, los premios se enmarcan en una experiencia digital en la que
aparecen representadas mujeres de distintos origenes y generaciones, a quienes
Vogue Espaiia dedica su ntimero especial de mayo, en el que miiltiples
activistas reivindican un cambio de paradigma en torno a los cdnones de belleza
establecidos y a las convenciones alrededor de la anatomia femenina. El mensaje
es claro: hay que hablar menos de tallas y en su lugar destacar el valor de las

capacidades fisicas e intelectuales de las mujeres.

Porque no hay solo una definicion de belleza, sino tantas como la combinacitn
de cuerpos, rostros, razas, edades e identidades de género lo permitan. La XIX

edicién de los premios Vogue Belleza dari testimonio de esa vision.

Registrate para acceder a la XIX edicion de los premios Vogue

Belleza a través de este enlace.

ESPARA v SUSCRIBIRSE

BUSINESS VOGUE SHOP

ACTUALIDAD

Premios Vogue Belleza
2021: una experiencia
digital que refleja la
vision diversa e
inclusiva de la belleza

Los ganadaores de la XIX edicion se desve

ran el 13 de maye

PUBLICIDAD

La artista drag
experta en ma

Descubre sus
cretos de be

< VOGUE

e SUMMER
SCHOOL
EL MEJOR PLAN

MAMRA FOCTEAIFOYAMLA

Figures 78: Mock up Yasss de creacio propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik (@venusplastik, s.d.)
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Figures 79: Mock up Vogue de creacié propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik (@venusplastik, s.d.)
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EARNED MEDIA

Drag Race Espanya

Com s’ha vist al DAFO, és una gran oportunitat d’exposicié del seu art arreu del pals.

En el programa ha de mostrar moltes facetes artistiques per poder guanyar: comedia,
cant, ball, confeccid, etc. No obstant aixd, del més important per ella seria obtenir un
posicionament com la drag queen centrada en I'estetica dins el show, perque deixant
de banda les seves qualificacions als challenges, les passarel-les al final de cada
programa son un moment molt esperat al qual se li dediquen moltes valoracions per
part de tota mena d’artistes:

® Ruview: programa que qualifica els looks de la passarella de cada programa
de Rupaul’s Drag Race.

@ Pit stop: programa que fa un resum de cada capitol de Drag Race i que dedica
una part a valorar les estetiques de cada drag queen.

Durant tota la promocio¢ del cast del programa es fan sessions amb els millors /ooks
de cada drag queen per fer 'anunciament de qui hi participa. Seria una gran oportu-
nitat per demostrar el seu estil i defensar-lo davant de tots els espectadors.

A més, com més lluny arribés, més popularitat obtindria, aixi que caldria fer un esfor¢
per adaptar-se a tots els challenges.

VENUS PLASTIK

Figura 80: Mock up promocié Drag Race de creacio propia amb la Venus (@venusplastil, 2021).

Public destinatari: el 1r public LGTBIQ+, i segons la resposta de la primera emissio
del 2021, també el 2n public de dones.

PIASTIK ~

VENUS

Make Up Forever

Aconsequir ser publicats a I'lnstagram de Make Up Forever com a nou talent inspi-
rador en maquillatge.

Make Up Forever, la marca amb la qual la Venus va adquirir els seus coneixements
en maquillatge amb el seu curs, és una gran impulsora d’artistes maquilladors que
innoven i presenten looks diferents (Make up forever, s.d.). Es una marca que treballa
amb i per professionals.

Sempre aposta per donar veu als nous creadors d’Instagram, mostrant les seves
creacions amb els productes de la marca. Amb aixd buscariem que la marca pubili-
qués una de les imatges de la Venus, reconeixent el seu estil i donant-li una oportuni-
tat perqué més gent relacionada amb el mon del maquillatge i el sector professional
la veiessin.

Com es faria? A les sessions fotografiques de la Venus s'utilitzarien productes con-
crets de Make Up Forever i, posteriorment, s’etiquetaria a la marca als posts amb els
hashtags de la marca: #makeupforever, #inspiration.

Public destinatari: el 3r i 4t public, és a dir els professionals i les marques de
maquillatge sobretot.

kyliejerner  missfamenye  thenickydoll
@ makeupforever

&) iied by jameskaliardos and 4153 others

makeupforever Friday inspiration: sharp black graphic
look using #ArtistColorPencils by drag queen artist
@venusplastik

#inspiration #makeupforever

View all 56 comments

A O B8 & @

Figures 81 i 82: Mock ups de Make Up Forever de creacio propia a partir de les fotografies de la Venus Plastik
(@venusplastik, 2021).
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Pride Barcelona

Assistir als esdeveniments del Pride de Barcelona, en concret, a la manifestacio final,
ja que és I'esdeveniment més rellevant i el més vist.

En aquesta manifestacié se celebra la comunitat LGTBIQ+

i s'organitzen diferents activitats com ara competicions, ac-
e m tuacions | musica. Es una gran oportunitat per donar-se a
‘l coneixer entre aquest public.
®
BCN Basant-nos en la informacié dels anys previs 2020 i 2021
podem establir (Gaytraveldu, 2021):

Figura 83: Pride Barcelona (Pride Barcelona, s.d.)

Desfilada de la Venus a la manifestacio

Ja que la Venus encara no és suficientment coneguda i tampoc disposa de molts
recursos, el primer que fara a 'Orgull sera desfilar davant de tothom.

Amb la seva actitud la Venus arribara al Pride i s’anira endinsant en la manifestacio
fent una de les seves entrades de diva: desfilara decidida entre la gent, amb un ou-
tfit que cridara I'atencio, acaparant I'atencié de tothom, perd sense deixar que ningu
s’hi acosti, simplement passant per davant de tothom i fent que tothom giri el cap a
mirar-la.

Public destinatari: el 1r public LGTBIQ+.
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Participacio en el concurs Reina de I’Orgull

També anomenat Drag Race Barcelona, es basa a coronar com a reina del Pride a la
mes votada segons la seva actuacio.

La Venus fara un numero a I'escenari, amb alguna cancé molt reconeguda pel public,
perd també adaptada a aquesta esséncia de deessa, del concepte Painted For The
Gods. Un exemple és la cancd G.U.Y de Lady Gaga, utilitzada també pels videoclips.

La lletra i el video oficial de la cancd contenen referencies als déus de la mitologia
grega, mencionant Afrodita (I'equivalent de Venus).

El punt fort de la cancé és el seu inici, en el qual la Venus pot aplicar una de les
seves entrades iconiques. La canco s’inicia amb una narracioé que crea un estat de
poder i que prepara pel ritme que portara la canco:

Greetings from himeros,
God of sexual desire, son of aphrodite.
Lay back, and feast as this audio guides you
through new and exciting positions

Public destinatari: el 1r public LGTBIQ+.
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@® CECxclusives a revistes de moda i bellesa

Com? La Venus actualment no €s coneguda, no hi haura mitjans que es dediquin a
fer-li entrevistes, perd si que les faran a les persones amb qui treballa.

Per tant, la idea és que que aquestes celebritats com soén la Jessica Goicoechea la
mencionin a les entrevistes que els hi fan. Per exemple, quan parlen del maquillatge,
de les sessions de fotos, etc., que facin una petita mencio a com és la Venus, la seva
persona de confianca i que les ajuda a mostrar-se sempre tan perfectes.

Aquest és un exemple
d’entrevista de la revista
Metal Magazine per Jessica

Goicoechea.

ET L Moda & Belleza Literatura & Revisas ~ Viajes & Hotspots Eventos & Filmin by Metal
I" A Arte & Fotografia Disciio Video & Misica v f @ =

S’aprofitaria el  moment
en que parlen de la seva
marca de maquillatge per
mencionar a la Venus com a
col-laboradora del projecte,
ja que és la seva maquillado-

ra personal.

JESSICA GOICOECHEA

QUIEN LA SIGUE, LA CONSIGUE

Hace poco lanzaste la marca de maquillaje, Goicosmetics de momento

Con casi dos millones de seguidor|
cosméticos, 4 se centra en labiales, pero ;hay planes de expandirla?
populares de la red. Aprovechamd
Sport para charlar sobre sutrayecf  FEistoy muy entusiasmada con Goicosmetics. Se aproxima el lanzamiento
de futuro, y su opinién sobre los ca
eim de nuevos productos y no podemos estar mds contentos. Estamos en

plena produccién ultimando detalles y poco mas os puedo contar. En
breves iremos dando noticias.

Figures 86 i 87: Entrevista de Metal Magazine a Jessica Goicoechea (Metal Magazine, s.d.)

Public destinatari: el 3r i 4t public, és a dir els professionals i les marques de
maquillatge.
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® Aparicions a esdeveniments de moda i bellesa

De la mateixa manera que amb les mencions anteriors, també s’aprofitarien els con-
tactes de la Venus per fer aparicions a esdeveniments relacionats amb el mén de la
moda, la bellesa i la cultura popular.

En aquest cas, és la Venus la que maquilla a les celebrities perque assisteixin a tots
aquests esdeveniments, aixi que ella a més de fer aquesta tasca, faria d’acompan-
yant vestida en drag total.

Com s’aconseguiria? En alguns esdeveniments s’ofereix la possibilitat que el con-
vidat afegeixi a una persona perqué 'acompanyi, aixi que s’intentaria que aquesta
persona fos la Venus Plastik.

Aixi, no només accediria a una franja de public professional molt important, sind que
també se la podria veure fotografiada amb la persona a qui acompanya a revistes |
mitjans d’actualitat. Buscariem que es creés rumor, que la gent preguntés qui és la
Venus.

Aqguests esdeveniments serien:
VENO Madrid - Vogue Fashion Night Out
080 Barcelona - Setmana de la moda de Barcelona

Mercedes Benz Fashion Week - Setmana de la moda de Madrid

Figura 89. Goicoechea en un esdeveniments (Cuore, 2020)

Figura 88: Goicoechea a Cosmopolitan (Bekia, 2019)

Public destinatari: el 3r i 4t pdudblic, els professionals i les marques de
maquillatge.
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6 4 KPIS Purchase per part dels promotors:

m Diferéncia d’ingressos anuals: observacio de la diferencia d’'ingressos generats

A I'hora de mesurar els resultats de les accions, s'utilitzaran diferents indicadors, oel drag sobre I'any anterior per congixer si s'ha complert l'objectiu.

classificats pels objectius de comunicacié establerts en un inici. Aixi es podra
determinar si I'estratégia i el pla han estat eficacos.

Aconseguir la fidelitzacié dels consumidors actuals:
Crear awareness en el 1r public definit de la marca.

m Taxa d’engagement a les xarxes socials: analitzar les interaccions que es gene-
ren a les xarxes socials de la drag queen a través dels “m’agrada”, els comentaris

Crear awareness en el 3r public definit (professionals). i el nombre de shares.

Crear awareness en el 2n public definit de la marca.

Crear awareness en el 4t public definit (marques de maquillatge).
Aconseguir endorsement per part dels promotors professionals:

m Trafic mensual del lloc web: per analitzar el nombre de persones que accedeixen
a la pagina web de la Venus i observar si la campanya és eficac amb un augment m Social Listening del public professional: mesura i analisi de les mencions i co-
de trafic. mentaris fets de la drag queen.

B Transit de xarxes socials: igual que amb la pagina web, observar el nombre de
persones que accedeixen als diferents comptes a les xarxes socials de la drag

queen A més, per valorar si la inversio feta per tota I'estratégia ha estat efectiva i s’ha con-

vertit en resultats d’'ingressos economics, es calculara el ROI (retorn de la inversio).
B CTR: Click Through Rate per indicar-nos la quantitat de clics que rep un anunci
que el redirigeixen a les plataformes d’owned media.

B Trafic de cerca organica: per analitzar la quantitat de persones que accedeixen a

les plataformes d’owned media a través de cerques a portals com Google.

Crear identificacié de la Venus per diferenciar-la de la competéncia per part
del 1r public que ja la coneix.

B Enquesta qualitativa en comparacioé a la competéncia per detectar quins signifi-
cats i valors se li atorguen i preveure en quina posicio es troben.

H Analisi de keywords que generen trafic: observar quines keywords associades
a la Venus Plastik son les que més s'utilitzen per accedir a les seves plataformes.

B Social Listening: per tal de coneixer si es parla de l'artista i, en aquest cas,
coneixer quines son les opinions i qué es diu d’ella.
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6.5. TIMING

Les accions es duran a terme al llarg d'un any, comencant el gener del 2022.

A continuacié es detallara quan comencara i acabara cada accié per veure la
previsidé de com s’establiria el pla de comunicacié durant I'any.

® Owned media

Totes les accions d’owned media s’allargaran durant tot I'any, ja que son els mitjans
pels quals la Venus mostra la seva imatge i actualitza el contingut, per tant s’han de
mantenir perque els seus seguidors i clients puguin estar atents al que fa.

Instagram: tres publicacions setmanals, durant les 52 setmanes de l'any. Es
publicaran dimarts, dijous i diumenges.

YouTube: es fara una publicacio d’un videoclip al mes, durant els 12 mesos de I'any.

Pagina web: s’obrira aquest canal des del primer moment i es mantindra tot I'any,
per actualitzar el contingut, els esdeveniments programats i per rebre contractacions.

® Paid media

Xarxes socials: els anuncis pagats a Instagram també es mantindran tot I'any. Cada
mes s’actualitzaran els anuncis per mostrar imatges diferents, pero es fara el reforg
cada mes per atraure el maxim de persones possibles.

SEO: s’invertira en SEO tot I'any per aconseguir situar les seves plataformes com a
primers resultats i perque se li adjudiquin els valors que s’han definit.

Display: |a publicitat en format de banner es fara en mesos determinats. Aquests
seran quan la Venus pugui tenir més activitat d’esdeveniments, perquée d’aquesta
manera es podran promocionar. Es faran els mesos de febrer a juliol, i d’octubre a
desembre.

En aquests mesos hi ha esdeveniments com Sant Valenti, Halloween, Nadal, etc.

PIASTIK

VENUS

® CEarned media

Drag Race Espanya: en cas que la Venus aconseguis ser participant del programa,
aquest es celebraria el mes de juny de 2022 (estimem que es fa el mateix mes que
aquesta primera edicid). A més, es considerara el mes previ de promocié de les
candidates i el mes posterior a la finalitzacid¢ del programa, ja que pot ser que
sorgeixin oportunitats com una gira per totes les concursants.

Make Up Forever: aconseguir ser publicats a I'lnstagram de la marca no té una data
exacta, ja que sera una accio que es perseguira durant tot I'any. No obstant aixo, es
podria dir que el mes d’abril seria una bona data, ja que el mes posterior comencaria
la promocio de Drag Race i coincidiria amb esdeveniments que ara es comentaran.

Pride Barcelona: la festa de I'Orgull se celebra sempre a finals del mes de juny
(Gaytraveldu, 2021), per tant s’estima que es podria celebrar el cap de setmana del
251 26 de juny del 2022.

Assisténcia a esdeveniments de moda:

080: la presentacio de la temporada d’hivern se celebra el mes de febrer i la
d’estiu el mes de juny (080 Barcelona Fashion, s.d.).
VENQO: celebrada el mes de setembre (Vogue, s.d.).
Mercedes Benz Fashion Week: celebrada el mes de setembre (Ifema, 2021).

Exclusives a revistes: es faran els mateixos mesos que tots els esdeveniments
anteriors i els que els envolten, per potenciar que es vegi la imatge de la Venus i
se’n parli per a després de veure-la a cada celebracié. Tot i aixd, aquestes dates no
les decideix la Venus, sind que depén del mitja que faci I'entrevista a la celebritat,
perd estimem que els mesos més concurrents seran els que giren al voltant dels
esdeveniments.
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Figura 90. Taula de creacioé propia. Calendari accions 2022
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6.6. PRESSUPOST

A continuacio es detallara el pressupost segons cada accio:

@® Sessions de fotografies i videoclips

Fotograf i videograf: cost O€ perque es tracta d’'un conegut de la Venus que treballa
amb ella i accedeix a ser el seu fotograf com a favor.

Vestuari:
Next.Couture - lloguer d’'un outfit es troba sobre els 200€ (Ubeda, 2021).
Calculem que en llogariem 3 en total. 600€. Aquests /ooks els tindriem per
esdeveniments més rellevants.

Aliexpress - destinem 500€ annuals del pressupost a perruques, acessoris
diversos (peces del cap, guants, cadenes, etc.) i peces de roba més
basiques.

El armario de los artistas - compra de vestuari fet a mida, de I'estil de mallots,
vestits llargs, peces per actuar, etc. No tenim informacié dels preus, per tant
estimem que hi destinarem 600£€.

Estudis (locals):
BCN Estudio Fotogréfico - Pels videoclips, platd 1 que sén 40€/hora. Es faran
12 sessions de 2h cadascuna. Per tant el total és de 960€.

BCN Estudio Fotogréfico - Per les fotografies, platé 2 que son 25€/hora. Es
faran 12 sessions de 2h cadascuna. Per tant el total és de 600€.

® Pagina web

A través de la uni6 entre WordPress i BlueHost es pot adquirir un pack per la creacio i
obtencié d’'un domini web. La millor oferta per la Venus és el Pla Basic, ja que és ideal
per pagines web petites i blogs, per aquells que acaben de comencar.

Té un preu de 2,29€/mes i s’ha d’adquirir per una durada de 36 mesos (tot i que el
nostre pla és anual), que és un total de 82,44€ (Bluehost, 2021). El primer any, pero,
tindria un cost de 27,48€.

® SEO

Diferents pagines recomanen no invertir menys de 100€ al mes i estableixen que el
normal és situar-se sobre els 300€, per tant, s'invertiran aquests 300€ al mes, que
esdevindran 3.600€ a I'any.
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@ Faidxarxes socials

Instagram: segons un article a El Economista (2019), les petites i mitjans poden fer
una bona inversié de 10€ mensuals. No obstant aixd, coneixent que el preu del CPM
d’aquesta xarxa és de 4€ (Cana, 2021), aquests 10€ al mes només arribarien a 2.500
persones i no és suficient.

Segons els objectius de comunicacié sabem que volem crear awareness en un total
de 300.000 persones (el primer public més el segon). Per tant, s’invertira 4€ per cada
mil d’aquestes 300.000, que seran 1.200€ el total, tot i que ho farem en dos formats
diferents:

m 1.200€ destinats als posts.
m 1.200€ destinats a les histories.

*S’afegiran 1.200€ més perque anteriorment hem especificat que quan la Venus sigui
contractada per esdeveniments especials, ella en fara promocié a les xarxes i també
es volen mostrar a totes les persones dels publics corresponents.

El total sera de 3.600%€.

@ Publicitat Display

El public professional al que s’ha d’arribar és un total de 25.560 persones meés el 5%
de marques de maquillatge, per tant:

Revista Shangay: no hi ha informacio dels preus del format, per tant estimem que,
siguent la revista per excel-lencia del public LGTBIQ+, el banner MPU (robapagines)
deu costar uns 20€ el CPM.

m Decidim pagar per 20.000 impressions a 20€, per tant un total de 400€.

I-d Vice: no hi ha informacio, per aixd estimem que el preu del banner MPU és de 20€
el CPM.
m Decidim 20.000 impressions a 20€, que son 400€.

Yasss: banner robapaginas a 30€ el CPM (Mediaset, 2020).
m Decidim 10.000 impressions a 30€, un total de 300€

Vogue: escollim el pack del banner Sky desktop+MPU mobile , que sén 27€ el CPM
(Condé Nast, 2021).
m Agafem 20.000 impressions a 27€, que son 540€.

Elle: contractem el banner MPU a 55€ CPM (Hearst, 2021).
m Decidim 5.000 impressions a 55€, un total de 275€.

Cosmopolitan: el banner MPU a 40€ CMP (Hearst, 2021).
m Decidim 5.000 impressions a 40€, en total 200€

Blog Beauty and Healthy Life: no tenim informacio, pero estimem que deuen ser uns
10€ el CPM.
Contractem 10.000 impressions a 10€, un final de 100€.
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ACCIO PREU

Fotograf + videograf 0€
Vestuari 1.700€
Next.Couture 600€
Aliexpress 500€
El Armario de los artistas 600€
Estudis de rodatge i fotografia 1.560€
Pagina web 27,48€
SEO 3.600€
Paid Instagram 3.600€
Posts 1.200€
Histories 1.200€
Especials 1.200€
Display 2.215€
Shangay 400€
I-d Vice 400€
Yasss 300€
Vogue 540€
Elle 275€
Cosmopolitan 200€
Beauty and Healthy Life 100€
TOTAL 12.702,48€

Figura 91. Taula de creacié propia. Pressupost final de les accions (2021).
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Aquest projecte ja ha arribat a la seva fi. Després de mesos
treballant s’ha aconseguit arribar a un resultat que, personalment,
crec que fa justicia a I'art del drag.

El projecte acaba quan un dels moments més rellevants pel
transvestisme a Espanya comencga, amb la primera emissio de
Drag Race Espanya, un programa que ha revolucionat I'escena
internacional i que, sens dubte, ve al pais a donar veu a tots
aquells i aguelles artistes locals.

El drag és un mon immens en el qual, quan un pensa que ja ho
coneix tot, descobreix facanes noves que mai hauria imaginat.
Per tant, puc afirmar que després d’hores i hores de recerca i
descobriment de totes aquestes persones que s’hi dediguen,
he adoptat una nova visio del tema i he aprés a apreciar la part
menys mainstream del drag.

Amb la col-laboracié de la Venus he gaudit d’'una vessant del
drag que ja sabia que m’agradava, pero amb tota immersio feta
durant els mesos de treball, he pogut entendre quines son les
motivacions dels altres artistes i quedar-me amb el concepte
que el drag és una expressio artistica sense normes i totalment
individual. Cadascu hi fa la seva interpretacio.

El procés, perd, no ha estat facil. El fet de proposar un pla de
marqueting i de comunicacio per una persona i no un producte,
€s un aspecte que fa questionar-te fins i tot alld que tens per
segur. Es un ambit al qual no hi estem acostumats durant la
carrera, i requereix entendre molt més de que es parla donar-li
mes voltes a tot.

No obstant aix0, el projecte ha estat del més enriquidor, no
nomeés pel que ja s’ha comentat, sind perque és la prova de
foc per demostrar-se a un mateix les seves capacitats. Es la
manera de veure com, després de quatre anys estudiant, un surt
preparat per tirar endavant les seves idees i, en el meu cas, fent-
ho completament sola.
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DESCRIPCIO DE LA METODOLOGIA DEL TREBALL

Aquest treball es pot dividir en dues parts:

La primera, més teorica, que analitza i defineix I'entorn intern i extern de la
Venus.

La segona aplicar la practica i la presa de decisions per establir I'estrategia i
el pla de comunicacio.

La metodologia utilitzada a la primera part ha sigut diversa:

Recerca d’informacio referent als contextos economic i sociocultural a través de fonts
contrastades, provinents de mitjans periodistics, informes d’organitzacions oficials
i estudis. També, l'apartat de I'actualitat del drag ha estat elaborat amb articles
d’actualitat, entrevistes de revistes a persones pertanyents a aquest mon i una cerca
general del que es comenta sobre el tema a xarxes socials, blogs i d’'altres.

Per tal de trobar la informacié més amagada s’han fet entrevistes a organitzacions i
persones que formen part de I'escena drag o hi col-laboren:

Comencant per I'entrevista a Rubén Antén, creador de I'arxiu historic de
Drag Is Burning, que a través del seu coneixement i de tot el material del
seu estudi, ha pogut proporcionar una base tedrica amplia per entendre els
origens de la practica del drag.

Ha estat la millor manera per entendre com é€s el drag a Espanya avui i veure
d’on prové, dels artistes anteriors i els estils que hi predominaven.

Entrevista a I'associaci6 Enfemme, un espai de socialitzacio pel col-lectiu
transgénere i que proporciona eines i ajuda a aquestes persones. També
inclou les persones interessades en transvestisme.

Alfinal de I'entrevista, es va acabar entenent com EnFemme, tot i proporcionar
eines a persones que volen esdevenir artistes drag, €s un espai de
socialitzacid més destinat a les persones transgénere. Es un espai perqué
aquestes persones puguin coneixer gent amb les mateixes caracteristiques
I puguin sentir-se segures per expressar-se tal i com son.

Per tant, no ha estat mencionada al llarg del treball perqué la informacio,
malgrat ser interessant, no era rellevant pel tema.

Escolta del podcast de Drag Is Burning, per detectar factors de I'actualitat del drag,
quines drag queens son les més rellevants, diferents estils d’artistes i accions que
fan cadascuna.

S’han escoltat capitols com el de I'entrevista a La Prohibida, per entendre qui soén les
grans artistes drag queens a Espanya i per agafar informacio rellevant del col-lectiu
que no es pot trobar a articles. Informacié que han viscut personalment i és rellevant
per veure tot el recorregut del drag fins I'actualitat.
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Referent a I'apartat de I'entorn intern, la informacié s’ha extret a partir de diverses
entrevistes amb la drag queen escollida per al projecte, la Venus Plastik. Les
primeres entrevistes es van centrar en els aspectes més superficials del seu drag,
com ara l'estetica, com treballa, amb qui, etc. | a partir d’anar establint més relacio
amb ella, a les ultimes entrevistes es va poder arribar a aspectes més profunds, que
queden reflectits als apartats dels valors, la personalitat, etc.

La metodologia aplicada a la segona part ha estat la presa de decisions en funcié de
les conclusions extretes de tota la informacié recollida a la primera part. A més, s’ha
fet una amplia recerca de totes aquelles accions que es duen a terme actualment
per considerar-les al pla de comunicacié i s’ha fet un seguiment de 'anunciament i la
promocio de la propera estrena de Drag Race Espanya, per observar com respon el
public, quines soén les competidores escollides, etc.
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