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El projecte tracta de la creacidé d'un projecte empresarial sobre un magazin digital
de reportatges audiovisuals, radiofonics i fotografics que expliquen histories que
passen al nostre voltant, donant visibilitat a tematiques d’actualitat i de no-actualitat.
Es un periodisme amb histories per a persones que volen estar connectades a la
realitat. Els reportatges sén d’extensio curta i explicats de forma amena. Sén molt
curats i treballats seguin una linia classica i minimalista per captar I'atencio del
public. Es un mitja de comunicacio digital d’ambit catala.

Catala:

El proyecto trata de la creacion de un proyecto empresarial sobre un magacin
digital de reportajes audiovisuales, radiofénicos y fotograficos que cuentan historias
que pasan a nuestro alrededor, dando visibilidad a tematicas de actualidad y de no-
actualidad. Es un periodismo con historias para personas que quieren estar
conectadas a la realidad. Los reportajes son de extension corta y explicados de
forma amena. Son muy curados y trabajados siguiendo una linea clasica y
minimalista para captar la atencion del publico. Es un medio de comunicacién
digital de ambito catalan.

Castella:

The project is about the creation of a business project of a digital magazine of
audiovisual, radio and photographic reports that tell stories that happen around us,
giving visibility to current and non-current issues. It is journalism with stories for
people who want to be connected to reality. The reports are short and enjoyable.
They are very well crafted and worked along a classic, minimalist line to capture the
audience’s attention. It is a Catalan digital media.

Anglés:
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1. Resum executiu i descripcio general de ’empresa

Cada dia és més clar que el contingut streaming, ens agradi o no, és el futur. El periodisme
ha evolucionat i actualment viu una nova era anomenada periodisme digital que consisteix
en la distribuci6 de noticies en el ciberespai, en el qual incorpora recursos multimedia
com la fotografia, I’audio i el video. Tot aquest material grafic fa que el periodisme digital
sigui molt més atractiu als ulls del consumidor, ja que, a diferencia de mitjans

tradicionals, té la llibertat d’adjuntar grans quantitats d’arxius visuals i sonors.

Per aquesta rad neix el nou mitja de comunicacié The Rocket Gallery. Un magazin digital
d’ambit catala sobre reportatges socials amb formats tinicament audiovisuals, radiofonics
i fotografics que expliquen histories que passen al nostre voltant, donant visibilitat a
tematiques d’actualitat 1 de no-actualitat. Aspira a ser I’altaveu de totes aquelles coses

que no s’escolten.

Aquest és un projecte periodistic independent, amb un format digital innovador. EI mén
viu a contrarellotge i no volem anar a contracorrent. Per tant, els reportatges son de curta
durada, entre deu i quinze minuts aproximadament, pero treballats fins 1’altim detall,

seguin una mateixa linia classica per diferenciar I’essencia de la casa The Rocket Gallery.

Els continguts del magazin es consumeixen mitjancant una de les tres subscripcions
disponibles, encara que, quan els reportatges tinguin una certa antiguitat, passaran a ser
publics per a tothom. A part de les subscripcions, el mitja també viura de la publicitat a
la pagina web i d’una revista anual amb la recol-lecta dels millors temes que es posara a

la venda.




2. El pla de margueting

2.1. Analisis del mercat objectiu

e Demanda

Reportatges en streamming : un sector amb futur

La nova area del periodisme digital, va comencar a sorgir a finals del segle XX amb el
desenvolupament de les noves tecnologies. Tal com comentavem anteriorment, avui en
dia, se’l considera el periodisme amb més futur, per aixo, els mitjans de comunicacid
tradicionals han hagut de fer un gran esforg per adaptar-se a la revolucié informatica i
convertir-se en mitjans de comunicacio digitals. Vinton Cerf, un dels pares d’Internet, el
27 d’agost del 2007, advertia al Festival Internacional de Televisio d’Edimburg que “els
dies de la televisi6 actual estaven comptats”, ja que el 85% del material audiovisual que

es projecta esta pregravat i es pot trobar a internet.

La revolucio tecnologica i de la informacio que ha provocat Internet, ofereix noves
oportunitats i formes d’acci6é pels mitjans de comunicacio que poden aprofitar la xarxa
per interaccionar amb els nous mercats, expandir les formes de comunicacié amb

I’audiéncia i incorporar-se al ciberespai amb un lloc propi i explorar-lo amb nous formats.

Aixi doncs, les tendencies del sector del periodisme catala, tal com fa el del mén sencer,
cada cop deriven més a les grans plataformes digitals, ja que els consumidors demanen
tenir tot un ventall de continguts a I’abast en tot moment, sense pauses de publicitat, ni
d’haver-se d’adaptar al que se li ofereix en una graella de programacio feta arbitrariament
per la cadena. Per tant, la tendéncia cada cop més, és anar reduint el consum de televisio
i diaris o revistes en paper i passar aquestes plataformes digitals que compleixen els

requisits que el client demana.



Delimitaci6 geografica

El projecte de The Rocket Gallery s’establira, en un inici, a ’ambit autonomic de
Catalunya, ja que al tractar-se d’una revista digital que s’adquireix a través d’Internet

resulta logic abracar el major territori possible de parla catalana.

Catalunya és una comunitat autonoma amb una poblacié estimada de 7.722.203
d’habitants segons I’Institut d’Estadistica de Catalunya (IDESCAT) de I’any 2020.
Agrupa el 51,55% de la poblacié total dels Paisos Catalans, i té un total de 947 municipis,
encara que dos tercos de la poblacio viuen a la regié metropolitana de Barcelona, la
capital. Generalment, els catalans son bilinglies i parlen dues llengles principals, catala i
castella. Segons dades d’IDESCAT, el 99,7% dels catalans sap parlar castella mentre que
el 80,4% sap parlar catala. L’0s per cada parlant d’algun dels dos idiomes depén amb
freqiiéncia de I’ambit social en el qual s’expressi. E1 36% dels catalans utilitza el catala
com a llengua habitual, el 46% el castella i el 12% ambdues. Un 6% de la poblacid

resident de Catalunya utilitza habitualment altres llengiies.

Basant-nos en aquest estudi, els reportatges seran en catala, pero hi haura I’opcié d’estar
subtitulats al castella per arribar a totes aquelles persones que viuen a Catalunya, pero
que no tenen el domini absolut de la llengua materna o bé, com que només es necessita
internet per accedir-hi, arribar a gent d’Espanya o Sud-america, més endavant. Aquesta
expansié dependra directament de I’evolucié del magazin envers la reciprocitat i

I’acolliment que obtinguem per part del ptblic.




Com és la societat catalana?

Catalunya és una societat moderna i avancada que busca formar part de les Gltimes

tendencies mundials en tots els ambits, sobretot en les parts més properes a les capitals

de les provincies: Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona.

Els darrers anys a la comunitat autdbnoma catalana, han proliferat mitjans locals o tematics
amb estructures minimes, sovint sense constituciéo d’empresa, que aspiren ocupar petits
ninxols de mercat. La majoria d’aquests mitjans s’han situat a I’orbita de 1’Associacio

Catalana de la Premsa Gratuita i Mitjans Digitals.

Cal destacar que Catalunya és un dels paisos liders en consum digital segons el Consumer
Barometer, eina enllagada per Google amb 1’objectiu de facilitar tota mena de dades sobre

habitats en Internet de més de 46 paisos.

L’us de les tecnologies de la informacio i la comunicacio, esta molt expandit a Catalunya,
totalment 1ligat a 1’us d’internet. Com observem en la taula que es presenta a continuacid
segons un estudi d’IDESCAT del 2019, el percentatge de poblacido que ha utilitzat
Internet, una vegada per setmana durant els tres mesos anteriors a la recopilacio de dades

¢és d’una mitjana del 93%.



Equipament TIC a la 2019
Comarques i Aran, i ambits

Tinenga d'ordinador Connexi6 a Internet Teléfon mabil Banda ampla
Alt Camp 87,6 94,2 976 935
Alt Emporda 85,0 943 97,9 943
Alt Penedés 856 94,5 97,8 94,5
Alt Urgell 80,1 90.6 96,9 90,6
Alta Ribagor¢a 832 924 96,8 92,2
Anoia 85,1 94,2 973 941
Aran 784 92,1 96,8 91,6
Bages 86,4 95,5 98,4 95,4
Baix Camp 86,2 93,5 98,0 934
Baix Ebre 803 92,9 96,9 921
Baix Emporda 825 92,5 973 924
Baix Llobregat 855 96,0 98,8 96,0
Baix Penedés 859 94,1 983 941
Barcelonés 845 924 988 924
Bergueda 834 921 976 91,6
Cerdanya 778 91,5 96,8 914
Conca de Barbera 853 94,0 98,5 939
Garraf 85,7 94,8 983 94,8
Garrigues B46 94,0 98,7 93,0
Garrotxa 858 949 976 949
Gironés 86,5 95,0 97,6 95,0
Maresme 86,2 96,0 98,8 96,0
Moianés 86,2 94,8 98,1 94,6
Montsia 80,9 93,0 98,2 911
Noguera B34 90,4 96,6 90,4
Osona 835 94,9 98,0 939
Pallars Jussa 849 92,0 96,9 91,9
Pallars Sobira 837 91,8 96,9 91,7
Pla d'Urgell 832 92,1 98,0 92,1
Pla de I'Estany 88,0 957 97,6 957
Priorat 854 92,5 98,0 924
Ribera d'Ebre 808 91,6 98,1 889
Ripollés 80,7 93,0 97.9 92.2
Segarra 843 941 98,7 939
Segria 853 96,9 98,7 95,6
Selva 837 93,7 97,6 93,6
Solsones 853 94,1 98,4 938
Tarragonés 895 96,5 98,5 96,5
Terra Alta 79.4 934 97.0 92,9
Urgell 86,1 96,0 98,7 94,7
Vallés Occidental 843 93,5 98,6 935
Vallés Oriental 851 952 98,8 95,2
Catalunya 84,9 94,0 98,4 93,9
Ambit Metropolita 848 93,7 98,7 937
Comarques Gironines 846 94,0 976 94,0
Camp de Tarragona 879 95,0 98,2 95,0
Terres de I'Ebre 80,5 928 97.6 914
Ponent 849 95,4 98.4 944
Comarques Centrals 845 94,9 98,1 94,4
Alt Pirinew | Aran 80,7 91,5 96,9 914
Penedés 857 94,4 98,0 94,4

Unitats: % de llars amb algun membre de 16 a 74 anys.
Font: |descat ial TIC a les llars.




Taula 1. Equipament i us de les TIC. Catalunya, Espanya i Unié Europea. 2019

%
Catalunya Espanya UE
Llars amb algun membre de 16 a 74 anys
Tinenga d'ordinador 84,9 80,9
Connexié a Internet 94,0 91,4 90,0
Connexid a Internet a través de banda ampla 93,9 91,2 89,0
Teléfon mobil 98,4 98,5
Persones de 16 a 74 anys
Us d'ordinador (darrers 3 mesos) 86,9
Us d'Internet (darrers 3 mesos) 93,7 90,7 87,0
Us de correu electrdnic (darrers 3 mesos) 79,3 72,2 75,0
Compres a través d'Internet (alguna vegada) 66,5 62,0 80,0

Font: Idescat, INE i Eurostat.

En aquesta darrera taula, observem que Catalunya, amb comparacié a Espanya i Europa

és un lloc ric respecte a equipament i Us de les TIC, i per tant, una oportunitat.

Us d'internet. 2020
Per frequiéncia i grups d'edat

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 Total
Us d'Internet (1) 100,0 100,0 99,2 99,0 94,7 76,6 95,7
frequéncia
diariament, almenys 5 dies per setmana 98,3 97.9 94,6 863 808 744 89,3
totes les setmanes, perd no didriament 1T 21 a4 109 16,6 205 89
menys d'un cop a la setmana 0,0 0.0 1.0 28 2,7 50 18
Compres per Internet (1) 60,5 738 746 60,7 483 359 60,2
Unitats: Tant per cent.
Font: |descat, a partir de 'Enguesta sobre equipament i Us de tecnologi la informacid i | municacié a les Il; I'INE.

(1) Persones de 16 a 74 anys que van utilitzar l'ordinador, van connectar-se a Internet o van comprar per Internet en els 3 mesos anteriors a la data de l'enquesta

També observem en un altre estudi d’IDESCAT de I’any 2020, que un 98,3% de catalans
d’entre 16 i 24 anys utilitzen diariament internet, un 97,9% els d’entre 25 i 35 anys, i en
ambdds grups no hi ha ningt (0%) que utilitzi internet menys d’un cop a la setmana. Un
94,6% els catalans d’entre 35 i 44 anys, un 86,6% els d’entre 45 i 54 anys, i un 80,8% en
els d’entre 55 1 64 anys.

Encara que el pablic esta més connectat que mai als dispositius durant tot el dia, no s’ha
d’oblidar que el famos “boca-a-boca” segueix sent el canal més efectiu pel qual el client
coneix un producte 1 s’arriba a interessar per aquest. Per aquest mateix motiu, s’ha de

treballar de la millor manera possible perqué el client valori la qualitat del producte.



Es interessant també, consultar les dades referents al consum de revistes i magazins tant
en paper com en digital a Catalunya durant els ultims anys, ja que la consolidacié de
I’habit de lectura de revistes en paper afavorira indubtablement, el consum de revistes en

format digital. Un 50% de dones i un 40% d’homes son consumidors de revistes.

Aixi doncs, el futur del periodisme, com tot, esta a internet. Les plataformes digitals es
poden consumir en qualsevol dispositiu amb connexié a la xarxa i en les que el
consumidor escull que vol veure i en quin moment. Poder aturar o retrocedir el reportatge
audiovisual o fonic per després reprendre-ho on s’havia deixat, son facilitats que el public,
cada cop mes, exigeix. Els consumidors tenen cada cop menys temps per dedicar-lo a
informar-se i a “entretenir-se”, de manera que volen gaudir al maxim de les estones que

ho poden fer.

Aquesta nova tendéncia és una gran oportunitat per a The Rocket Gallery, pero també
una amenaca, ja que és un ninxol de mercat en creixement on I’oferta i la demanda cada
cop és més gran perqué el client és canviant. Es molt rapid en I’accés a la informacid i,
com a conseqliéncia, els seus gustos es transformen a una velocitat més rapida que el
mateix mercat. La relacio i el vincle amb les marques no és tan fort com abans, de manera
que és més complicat fidelitzar-lo i construir llagos afectius i solids. El client és a més,

emissor de la comunicacio, i sovint, amb major influencia que les mateixes marques.

Tot aix0 obliga les empreses a modificar la seva perspectiva, que transcorre des de la
focalitzacid del propi producte, com tradicionalment ha estat, fins a centrar-se en el client
par tractar de detectar les seves necessitats, preferéncies, gustos, aficions i crear
reportatges fets a mida. La tipologia de clients és molt més concreta que abans. Ja no es
fan segmentacions exclusivament per sexe o edat, poder adquisitiu o area geografica. Ara
s’afina moltissim més i, com comentavem anteriorment, es parla d’estils de vida,
situacions familiars i altra informacio. Avui en dia, hi ha molta informacio sobre les
preferéncies dels clients com per no tenir-les en compte. Perqué el magazin funcioni de
la manera més efectiva possible, cada cop és més necessari el perfil dels usuaris i la

segmentacio de la base de dades.
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Publicitat

Segons I’informe elaborat per Infoadex, Catalunya és la segona comunitat autonoma
d’Espanya que més inverteix en publicitat. Els sectors en els quals més s’inverteix s6n
I’automocio (92% del sector), I’art i els espectacles (38%del sector), els serveis publics i
privats (26% del sector), les cadenes i les botigues de distribucid (50% del sector) i les
finances (37% del sector). Qualsevol dels sectors anteriors podria estar publicitat en el
magazin. Encara que el que hi t¢ més relacid és el d’art i espectacles, ja que son
esdeveniments meés selectes i son tema d’interés social i en els reportatges també es

parlara de cultura.

% INVERSION POR COMUNIDAD AUTONOMA
ABRIL 2017

1,4%
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Fuente: Info io. Inversién Estudio InfoAdex. Abril 2017
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e Oferta, competéncia

Cap mitja ofereix exactament les mateixes caracteristiques que The Rocket Gallery: un
magazin digital catala sobre reportatges socials, perd hi ha altres mitjans que ofereixen
reportatges (a part d’altres continguts i generes periodistics), a nivell d’ambit autonomic

(o també a nivell estatal), d’interes social (0 interessos més concrets).

Tres de les quatre ofertes que s’analitzen a continuacid, son mitjans que han comencat fa
relativament poc convertint-se en diaris 0 magazins digitals que ser molt interessants per
coneéixer el seu model de negoci i descobrir com treballen: La Mira, The New Barcelona
Post i Revista SW. L’ ultima oferta que s’analitza és 30 minuts, “el pare” dels reportatges

catalans.

LA MIRA

LA MIRA

MAGAZIN

Entrevista: FRANCESC CANOSA

Francesc Canosa €és periodista, guionista,
escriptor, professor de comunicacio i
professional de discursos de boda. VVa néixer a
Balaguer I’any 1975. Es llicenciat en
Periodisme, master en Comunicacié Social i
doctor en Comunicacié per la Facultat de
Comunicacio de Blanquerna. També és
articulista del diari Ara i Nacié Digital.
Col-laborador de Catalunya Radio, Televisié
de Catalunya, BTV, La Xarxa18TV. Es lautor
d’una desena de llibres que parlen sobre la
Catalunya iceberg: el pais enfonsat, congelat, la
memoria no explicada. Des de setembre del
2018 dirigeix un nou projecte periodistic: LA
MIRA.
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La Mira és un magazin digital en llengua catalana. El periodista belegui Francesc Canosa,
donava a coneixer el maig del 2018 el seu nou projecte. EI magazin explica historia de
no actualitat que passen al territori i que no solen mostrar-se als mitjans. Un magazin que
segons Canosa significa «un calaix desastre on es parla de tot. Aixo és La Mira, ja que fa
un recull temes politics, socials i culturals d’arreu de Catalunya 1 els hi dona visibilitat a
través de geéneres classics com el reportatge, la cronica o 1’entrevista, amb la pretensid

d’ocupar I’espai del qué es coneix com a non-ficition».

Explica que és un magazin que mira, que explica histories de no-actualitat. Es un
periodisme per a llegir, amb histories treballades, penetrants, intenses i amb una mirada
diferent. «Tothom té una rutina de mirar diaris cada dia, pero nosaltres som el final, som
el que queda quan ja no queda res», explica el belegui. A més La Mira no té articles
d’opinio, ja que segons Canosa «ja hi ha molts espais que ofereixen aquest genere». Per
tal de posar en marxa aquest projecte, es va arrencar una campanya de micromecenatge a
totSuma, una plataforma catalana de finangament col-lectiu que ajuda a crear projectes

d’una manera molt més facil.

Canosa destaca que van estar preparant aquest projecte durant dos anys entre ell i el Joan
Camp, «els dos érem amics i és una cosa que haviem anat parlant sempre. El Joan és
I’empresari 1 jo soc el periodista, aixd marca un model molt important: els diners i els
continguts han d’anar molt de la ma» afegeix. Aixi doncs, la Mira va obrir una campanya
a aquesta plataforma per recollir un total de 15.000 euros durant 44 dies i va donar a
conéixer el projecte que apareixeria a partir del mes de setembre del mateix any. «Aquesta
campanya no només va servir per recol-lectar diners, sin6 per detectar public. Si veus que
la gent paga pel nostre magazin probablement tindran interes», explica el periodista.
Durant la campanya, el projecte es va presentar presencialment a les quatre capitals

catalanes: Girona, Lleida, Tarragona i Barcelona.

Francesc Canosa, ¢s el director d’aquest mitja i compta amb un equip format per la
periodista i politologa Magda Gregori, que es la Redactora en Cap, i el dissenyador
balagueri Arnau Torrent, responsable del disseny. La publicacié també compta amb la
col-laboracié d’altres professionals com el fotoperiodista Jordi Borras o la periodista

Anna Punsoda. L’empresari Joan Camp n’és 1’editor. Compten amb els col-laboradors
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son uns 32 treballadors. La Mira forma part de L’associacio de Mitjans d’Informacio i

Comunicacié (AMIC) i de I’ Associaci6 Catalana de la Premsa Comarcal (ACPC).

Canosa argumenta que una de les grans oportunitats de La Mira és que «no hi havia cap
model de revista amb catala com el que voliem. Estem molt acostumats als diaris digitals
dels mitjans tradicionals, pero no estavem acostumats al concepte revista/magazin. Per
tant, apareix La Mira i no té una competéncia directa perque ocupem un espai que encara
no havia ocupat ningti. Aquest espai és el d’un tipus de periodisme que existeix sobretot

al mon saxo, pero no al nostre.

La Mira treu tres temes a la setmana, sigui una cronica, un reportatge, una fotogaleria o
una entrevista. En aquest punt, Canosa vol remarcar que «els parametres son
completament diferents amb un diari digital qui treu 300 o 400 informacions al dia i
nosaltres tres a la setmana i 12 al mes, i aqui les xifres sén molt importants perqué aixo
traduit és valor. La gracia és que aquests temes no caduquen: podras llegir un tema que
s’ha publicat avui d’aqui 5 anys. Oferim coses que sempre tenim davant dels nassos i no
veiem», fa una pausa i continua, «permet-me que et digui, que aix0 és periodisme amb

majascules».

A La Mira no fan publireportatges perque tal com explica el belegui «nosaltres no
acceptem que algu ens porti un tema sin6 que nosaltres parim el tema conjuntament: el

pensem, mirem com I’enfoquem, com posem la camera i comencem tot el trebally.

Canosa explica que el target de La Mira és molt clar, divers i heterogeni. S6n persones
des de 30 a 70 anys. Tenen un nivell sociocultural alt i un nivell socioeconomic estable.
Son de Catalunya i entenen bé el catala, «ja que els nostres subscriptors no estan en bloc
a Barcelona, si que és on tenim més subscriptors perqué és més gran, pero en tenim per
tot el pais i son tan importants els de la capital com els de Figueres» explica. El lector de
La Mira li agrada llegir i té interessos per histories i temes culturals, socials, economics...
«Els joves son el target més reduit que tenim perque una persona de 18 o 20 anys no
pagaran per ser subscriptors de La Mira, com probablement tampoc es paguen el Netflix,

sind que ho paguen els pares».
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El belegui assegura que el seu model de negoci és tractar de fer el que ja estan fent molts
mitjans a tot el mén i aquest té tres potes principals. «Aixo vol dir que els nostres ous no
els tenim en un mateix cistell sind en diferents. Fins ara els mitjans de comunicacio vivien
basicament de 1’ou de la publicitat, perd aixo s’ha esberlaty. La primera pota son els
subscriptors. «La Mira és una aposta per obtenir molts subscriptors perque creiem que el
periodisme s’ha de pagar de la mateixa manera que pagués el café¢ en un bar. Els

subscriptors sén una pota economica molt important.»

L’usuari normal de La Mira (no subscriptor) es pot registrar a cost gratuit i t€ 1’opcio de
col-laborar llegint aquest projecte periodistic, té la possibilitat de comentar els articles i
té accés a sortejos i promocions, pero el subscriptor de la Mira paga 5€ al mes, 60€/any
(IVA inclos) i ajuda a fer creixer el projecte periodistic, se subscriu per tot I’any i rep un
avancg de temes per 12 mesos. Obté la revista en paper amb els millors temes. Té la
possibilitat de comentar els articles i accés a tallers, activitats i promocions. En quan la
promocio especial de llibres et deixen escollir entre “Els altres catalans (universals)” de
David Montserrat o bé el llibre “El campanar abandonat. Memories d’un escriptor exiliat”
de Josep Carner-Ribalta. Pel que fa el subscriptor “Premium” obté el mateix sumant-li
I’accés al magazin sense cap publicitat i pot escollir entre els llibres o bé una fotografia
signada de Jordi Borras (43x31cm). Hi ha I’opci6 de subscriptor “Benefactor”, qui té un
paper decisiu pel futur de La Mira, ja que amb la seva contribuci6 assegura la continuitat
del projecte. Aquest també pot gaudir de tots els avantatges Premium. EI minim és

120€/any i pot aportar tant com vulgui.

Estas de sort! Una historia t'espera

ARTICLE A L'ATZAR

La segona pota son totes les activitats que realitza durant I’any. La Mira fa llibres, «tenim
un acord amb una editorial perque els nostres continguts estan pensats per convertir-se en
llibres i tenim una col-leccid propia», explica el director. La Mira fa potcasts «com per

exemple, un que es va estrenar a Catalunya Radio per explicar com va treballar I’equip
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de La Mira durant la pandémia». El magazin també fa una revista de paper la qual va
adrecada als seus subscriptors, perd que també es ven a tothom. | La Mira fa tallers de
fotografia i tallers de formacio de periodisme. Canosa afegeix, «per aixo La Mira té tant

valor, perque tot esta molt cuidat».

La tercera pota del model de negoci de La Mira és la de la publicitat. «Si que té publicitat,
pero és molt diferent que altres mitjans. El nostre pablic és molt especific i la publicitat
que se’ls hi ofereix és molt més kilometre 0. Va en funci6 dels targets. No hi veuras mai

una publicitat de Coca Cola, per exemple».

A La Mira sén molt actius a les xarxes socials i ja compten amb 6.243 seguidors a

Instagram i 13.900 seguidors a Twitter.

Francesc Canosa conclou I’entrevista amb una frase prou interessant. «Nosaltres som un
mitja formiga. | les formigues i els dinosaures son coetanis. Els dinosaures forts i
poderosos es van acabar extingint. Les formigues petites i menudes continuen vives. Per

tant, nosaltres som una formiga, no un dinosaure», somriu.

Reportatge fotografic de La Mira:
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THE NEW BARCELONA POST

Entrevista: CRISTINA MARTIN

Cristina Martin és nascuda a Barcelona I’any

1994. Va ser Graduada en Periodisme i
Economia per la Universitat Pompeu Fabra de
Barcelona, realitzant un dels cursos a la
Universitat  d’Edimburg  (Regne  Unit).
Paral-lelament es va formar en Escriptura i
Literatura a 1’Ateneu Barcelonés. Durant els
altims anys ha format part de la seccio
d’Economia  d’Europa Press Catalunya,
especialitzant-se amb empreses emergents,
tecnologia i mercat laboral. Amb anterioritat va
col-laborar amb 1’Agéncia EFE, la Vanguardia
i El Periddico. Ara és la cap de redaccio del
magazin The New Barcelona Post.

The New Barcelona Post (The NBP) és un magazin digital fundat I’any 2018. Sota
I’eslogan “Good News, True Stories”. El mitja publica informacio a nivell empresarial,
cultural, cientifica i social amb 1’objectiu de projectar la marca Barcelona a nivell
nacional i internacional. Compta amb versions en espanyol i en catala. Després d’un
primer periode sota la gestio Foment de 1’Ocupacid, el 27 de setembre de 2020 el diari va
iniciar una segona etapa de la ma de Gird Consultants. Aquest diari esta convencut que
Barcelona és el millor lloc per viure, treballar i invertir del Mediterrani, i per aquesta ra0
volen explotar i fer visibles els seus atributs, qualitats, anhels i éxits. El The NBP, segons
expliquen al “qui som” de la seva pagina web, €s un projecte periodistic independent,
amb un format digital innovador, que aspira a ser 1’altaveu de les empreses, persones i
institucions que aposten per Barcelona i la millor plataforma per fomentar I’activitat

econOmica, la cultura, la creativitat, la ciéncia i la innovacio.
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La missié del magazin és compartir tot allo engrescador que passa a Barcelona, es trobi
o no a I’agenda dels mitjans tradicionals, impulsant un periodisme rigorés i constructiu
amb 1’objectiu de generar una comunitat de lectors inquiets i desvetllats. La voluntat és
oferir tota la informaci6 que pugui ser til per reforcar la imatge de Barcelona i recuperar
projeccid internacional de la capital catalana. Al marge de les tensions de la vida politica,
s’ha decidit no parlar de la Covid-19, no perqué no existeixi o no els preocupi, sin6 perqué
ja se n’ocupen la resta dels mitjans. Pel mateix motiu que s’escapen de les trifulgues
periodistes i les lluites ideologiques de curta volada que “intoxiquen 1’aire sense aportar

2

Ires .

L’equip de The New Barcelona Post esta format per 8 persones: L’editor Jaume Gir6, qui
va ser director general de la Fundacié Bancaria “la Caixa” entre 2014 1 2019. El director,
Sergi Saborit, periodista especialitzat en informacio economica amb una trajectoria previa
de 22 anys al diari financer Expansié. La cap de redaccio Cristina Martin. L’estratégia
digital, Raquel Pérez. Secci6 d’arts, Jacobo Zabalo. Relacié amb clients, Javier Buendia.

Disseny, Ricardo Feriche i idea original, Ana Aguirre. La resta, sén col-laboradors.

Cristina Martin, explica que The New Barcelona Post no t¢ model de subscripcio de
pagament, ja que tot el contingut és gratuit. Només hi ha la possibilitat de subscripcid
mitjancant el correu, també gratuit, perque t’arribin els temes més rellevants de la setmana
o altres noticies. Per tant, el seu model de negoci es basa simplement en la publicitat de
la pagina web, «com a qualsevol negoci, sempre hi ha una inversi6 i s’ha d’anar
recuperant a poc a poc» comenta Martin. La revista ha realitzat una important inversié
publicitaria per donar-se a coneixer. Els seus promotors volen entrar-se en la informacio
empresarial, cultural i social, sempre amb I’objectiu de potenciar la marca i atributs de
Barcelona, atreure i retenir el talent de la ciutat i reactivar la seva economia i la seva

cultura.

Pel que fa a el dia a dia de I’innovador magazin digital, segons Martin és «seguir a fons
I’actualitat com les rodes de premsa de diferents institucions o empreses, noticies locals,
i fer les nostres croniques i reportatges, a part de fer els temes més de profunditat».
Explica que I’horari amb el qual treballen és de dilluns a divendres, amb algunes guardies

de caps de setmana.
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Tal com explica la cap de redaccid, el target de 1’audiéncia de The NBP, «son basicament
persones de Barcelona, moltes d’elles que estan interessades en noticies d’economia o
cultura i estil de vida, que serien els articles com “noves tendéncies amb gastronomia”.

La majoria dels usuaris tenen entre 25 i 55 anys».

The New Barcelona Post tenen un apartat de videos al magazin i també a la plataforma
Youtube (amb 218 subscriptors) que tenen una durada de 10 minuts cada un
aproximadament, on expliquen histories de persones emprenedores, d’art, de buisness &
talent, etc. També publiquen molts articles d’opinid sobre els temes esmentats

anteriorment.

GOOD NEWS

TRUE STORIES

Son bastant actius a les xarxes socials, amb 1.953 seguidors a Instagram i 4.706 a Twitter.

19



REVISTA 5W

Entrevista: MARTA ARIAS

Marta Arias és reportera de la revista
5W. Vanéixer a Madrid I’any 1986. Les
seves croniques han cobert la lluita de
dones d’America del Sud, el paper de
les parteres tradicionals a Colombiai el
desplacament forcos de la comunitat
indigena o la lluita contra la pobresa
infantil del Senegal. El seu treball ha
estat publicat en mitjans de
comunicacio com el Mundo, El Pais,
Radio France International, De
Correspondent o The Guradian. Es
cofundadora de la revista 5W i la
responsable de comunicacio.

La revista 5W és un mitja de comunicacio que neix el 2015 i que té per objectiu explicar
que passa al mon. Es publica en paper i en linia. EI nom del mitja prové de les 5W (Who,
What, When, Where, Why) publicades per Harold Lasswell el 1948 i dedica una seccio a
cadascuna d’aquestes preguntes. D’aquesta manera, pretén allunyar-se del periodisme
basat en I’exclusivitat i la immediatesa. Es un magazin que explica el que passa en
qualsevol racd de mén en comptes d’un pais o regi6. Publica croniques a llarga distancia
i fa fotografia renunciant al clic facil i la demagogia. També tenen una seccié als Matins
de TV3.
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Marta Arias cofundadora de 5W, explica que és un magazin de periodisme reposat i un
lloc per totes aquelles histories que es porten a la motxilla i no tenen espai. «Va ser Agus
Morales qui va anar contactant amb tot el grup de fundadors que som i donant forma a la
revista.

Aixi doncs, la revista esta fundada per vuit periodistes i fotoperiodistes, i un dissenyador
web «qui té un paper molt important a la revista», explica Arias. El director és Agus
Morales (El Prat de Llobregat, 1983). L’editora grafica és la fotoperiodista Anna
Surinyach (Barcelona, 1985). La redactora és Maribel Izcue (San Sebastian, 1976). Quim
Zudaire (Badalona, 1986) és el responsable de web i marqueting. Marta Arias (Madrid,
1986) és la responsable de comunicacid i redactora. Alberto Rubio (Madrid, 1993) és el
responsable de les xarxes socials. | dins del grup fundador hi ha quatre periodistes més
que treballen en altres llocs, pero col-laboren amb la revista, escriuen i participen en la

presa de decisions.

La revista viu sense dependre de la publicitat o de fons de financament, pero si que una
part petita (un 3 0 4% proveé del finangament). La publicitat que tenen a la pagina solen
ser acords amb entitats o empreses amb les quals tenen una certa afinitat o sentit per la
revista, com per exemple, marques de fotografies. També tenen un parell d’acords amb
CCCB de Barcelona, una entitat cultural. I tots aquests apareixen a la web. Tenen dos
baners a la “home”, i a la revista amb paper surten anuncis de pagina completa a 1’inici
de la revista. Arias comenta que «sempre haviem tingut molt clar que voliem dependre

Unicament de les persones, de la comunitat».

«Nosaltres personalment no ens hem publicitat quasi mai. Si que hem fet alguna
campanya de pagament a les xarxes socials, perd no masses perqué no acabava de quadrar
amb la nostra marca» explica la cofundadora, «per tant, és quasi tot molt organic». La
revista 5SW tampoc es dediquen especialment als publireportatges encara que «amb CCCB
si que hem fet algunes entrevistes que ja s’especifica que son mitjangant un acord. El que

si que fem son col-laboracions d’intercanvi de continguts amb algunes entitats.
També compren reportatges i Arias, afirma que els reportatges escrits els paguen a uns

250€ aproximadament, depeén de la llargada. I els reportatges fotografics els paguen a

150€ també depenent de la quantitat de fotografies, que normalment soén entre 10 i 20.
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5W no és una revista a I'Gs. La publiquen dues

vegades a I'any, el febrer-marg. Creuen que el millor i
de cada format s'ha d'explotar, i el paper demana EE T
afecte i profunditat. Per aixo es donen temps per &8 ' A qu

pensar, dissenyar i imprimir. La revista en paper,
«encara que molts en diuen llibre, sén més de 250
pagines de cronica i fotografia a tot color que donen
la volta al mén». Alla hi ha textos inédits, no
publicats a la web, que aprofundeixen en temes del

nostre temps: cada volum és un monografic sobre

alguna cosa que importa. La revista té una tirada de

5.000 exemplars i el preu és de 29¢€.

Un altre producte que tenen en paper és un llibre de dialeg sobre el mon, sobre el
periodisme, sobre temes del segle XXI. Aquest llibre té la particularitat que els autors
pertanyen a diferents generacions. Es el que anomenen la col-leccié Veus 5W. Publiquen
un llibre d'aquesta col-lecci6 cada any al setembre-octubre. I aquest té un cost de 12€.

També publiquen un podcasts un cop cada mes i no fa falta estar subscrit sind que es
publica en obert perqué la gent es pugui descarregar. «Els podcasts de mitjana solen tenir

unes 7.000 descarregues aproximadament».

Cada any guanyen uns 500 subscriptors i actualment tenen més 3.800. El seu objectiu és
arribar als 4.000 abans que acabi el 2021. Actualment 140 persones aporten una ajuda
extra per garantir la seva continuitat. Durant el 2020 han crescut també les col-laboracions
amb altres mitjans i institucions que han suposat el 8,5% dels ingressos. Els diners
recaptats provenen en un 72% dels socis i les vendes de llibres i revistes, mentre que un
20% procedeix d’ajuts, beques i premis. La resta per altres vies. Destinen el 53% en els
seus sous. A part dels socis, sén 5 treballadors a jornada completa i un a mitja jornada.

La subscripcid és essencial per accedir a tots els continguts de la revista 5W. La majoria
d’articles que inicialment requereixen una subscripcio es tornen gratuits amb el pas del
temps. «O per exemple, durant la pandémia les croniques que havien de veure amb covid-
19 les publicavem per tothom, ja que era una situacio excepcional en el que tot el que

pogués contribuir ajudaria», explica Arias.
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STl Per ser “soci digital” pagues 36€ I’any o
bé 12€ trimestrals i inclou 1’accés
il-limitat als continguts de la web.
L’accés a escoltar els podcasts
mensuals. Rebre per correu electronic
resums de que passa al mon i invitacions
i descomptes. Per ser “soci normal”

pagues 60€ anuals i inclou tot el que

obté el soci digital més una revista anual
de cronica i fotografia amb més de 250 pagines i un llibre anual de la col-lecci6 de “Voces
SW”. I també¢ pots ser “soci mecenes” pagant com a minim 90€ anuals i amb ’opcid de

pagar fins a 500€ rebent el mateix pero fent possible un mitja d’informaci6 internacional.

El perfil de lector que té la revista 5W que segons Arias, «que hem descobert més tard
del que els hi agradaria», riu, «es un public que oscil-la entre els 25 i 45 anys, que viuen,
sobretot, a Barcelona i a Madrid, per una questio logica geografica, i la majoria estan a
I’Estat Espanyol». Tot i aixi, a poc a poc, estan creixent a Llatina Ameérica, ja que cada
cop més publiquen més croniques d’alla i col-laboren amb més periodistes sud-
americans. També els llegeixen molts periodistes, fotoperiodistes i estudiants, i no només
gent de lletres sin6 d’enginyeries o ciéncies, jubilats, persones que vénen del tercer sector

com ONG pels continguts que ofereixen, etc.

Quan li pregunto a Marta Arias sobre com es desenvolupa el dia a dia a la redaccio de la
revista explica que una de les coses curioses d’enga que van comencar fa sis anys és que
«a dia d’avui encara no hem aconseguit trobar-nos cara a cara els 9 fundadors que som
tots junts en un mateix lloc». Per tant, explica que només 5 d’aquests 9 son els que estan
més en el diaa dia i que els altres col-laboren quan hi ha decisions més importants. Abans
de la pandémia, aquests 5 es retrobaven a la redaccio que tenen a Barcelona, pero ara tots
treballen més a distancia, «a més, tots som freelance i col-laborem amb altres mitjans, per
tant, la flexibilitat horaria és molt variable. Pero si el dijous surt la cronica de la setmana,
tots sabem els dies previs s’ha d’estar més atenty, acaba Arias.

La revista 5W ja esta molt consolidada a les xarxes socials a diferéncia dels altres

magazins i compta amb 24.100 seguidors a Instagram i amb 54.400 seguidors a Twitter.
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30 MINUTS

Entrevista: CARLES SOLA

Carles Sola és el director del programa
«30 minuts» de TV3. Nascut a Berga
I’any 1964. Va comencar a la premsa
comarcal col-laborant amb Regid7,
Correu3, un suplement internacional de
Correo Catalan i a Radio Manresa.
Després va estar a Radio Lleida. Més
endavant passava de cobrir
esdeveniments locals a internacionals,
fins que «exercir de pare es va anteposar
a explicar conflictes armats» i el 2017 el
van nomenar director d’un dels
programes de reportatges més veterans
de la televisio catalana.

30 minuts és un programa informatiu de TV3 que s’emet els diumenges al vespre després
del Telenoticies. Va comengar a emetre’s I’any 1984 i des de llavors ha tractat temes molt
diversos (normalment d’actualitat) tant de creaci6 propia com documentals provinents
d’altres paisos. El format sempre és el mateix: comenga amb una presentacié de Carles
Sola que n’és el director des del 2017 i després s’emet el reportatge. EIs anteriors directors
havien estat del 2008 fins al 2017, Eduard Sanjuan, que segueix treballant amb I’equip,

precisament de subdirector, i del 1984 al 2008, Joan Salvat.
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Abans de comengar I’entrevista, passegem per tota la casa de TV3; El pis dels telenoticies
i 324. Els platons dels programes com FAQS o Planta Baixa (on estan gravant en directe).
Després pugem al pis de reportatges que esta separat entre el programa Sense Ficci6 a la
dreta i 30 minuts a I’esquerra. Alla, em presenten a gran part de 1’equip, el qual és un total
de 23 persones. El director, Carles Sola. El realitzador, Carles Fernandez. I a partir d’aqui,
entre ells dos, expliquen que tenen 6 linies i cada linia del programa sén 3 persones; que
vol dir, un redactor/a, un ajudant de realitzacié i un camera. Aixo és I’equip basic. I aquest
equip basic queda reforcat per tres persones mes de produccid, que és el productor i dos
ajudants. L’equip fixe, només son 4 linies. Les altres dues que vénen no son propies del
programa, sind que els redactors vénen, com per exemple, del programa del Info-K, per
tant, és una linia que fluctua. Pero en general, necessiten que hi hagi 6 equips treballant
alhora, en els mateixos o diferents reportatges, uns estan gravant, els altres comencen a

produir el seguent, els altres tanquen un altre... | sempre és aquesta dinamica.

Tot aquest equip és personal de la casa de TV3, que per tant, formen part d’una empresa
publica, a diferéncia de les altres tres ofertes que hi ha a 1’oferta, com comentavem
anteriorment. Sola, m’explica que ell com a director «séc el que cobra més, i que un
redactor, per exemple, esta sobre els 2000 euros, perd després es tenen en compte les
antiguitats o les guardies», pero si que remarca que «no hi ha bretxa salarial en cap dels

€Casos».

L’elaboraci6 dels reportatges de 30 minuts tenen aproximadament una durada de 3 0 4
mesos. Encara que reportatges més elaborats o complicats d’aconseguir informaci6, com
per exemple el del Cas Pujol o el de Corona retratada, poden arribar a tardar 6 mesos o
més, ja que son temes molt tabus. A més, aquests darrers reportatges no solen durar 30
minuts, sin6 que duren 50, per tant, és evident que tardaran més mesos d’elaboracio. Sola
remarca que de 30 minuts exactament, no n’hi ha quasi cap, ja que es queden massa curts.
«De fet, la meva frase és, 30 minuts fa reportatges de 40 minuts i si cal de 50 minuts».
També comenta que aquests reportatges que son més polémics, se’ls miren diverses
persones responsables d’arees de la casa TV3 més enlla dels del programa.

30 minuts realitza entre 18 i 20 reportatges propis anuals més les dues produccions alienes
(’any passat van ser 4 perque no es va viatjar a causa de la pandémia). Aixi doncs, a part,

compren reportatges a productores d’arreu de tot el mon.
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El director de 30 minuts manifesta que una de les coses que fa en el seu dia a dia, més
concretament de dilluns a divendres, de quarts de 10 del mati a 7 de la tarda, és fer recerca
sempre que pot per tenir idees per a propers reportatges. Ho fa llegint molt, entrevistant-
se amb gent, mirant diaris i apuntant-se coses que poden ser interessants, etc. Sobre aixo,
Sola comenta que «els temes surten a partir de la teva mirada sobre la realitat. Que et
preocupa a tu? Perque el preocupa a tu segurament li preocupa a moltes altres persones.

El que tu vols saber, segur que la gent també s’ho demana».

El director del programa de la televisié pablica catalana, recorda que quan va agafar les
regnes de 30 minuts I’any 2017, va ser un any molt atipic perqué hi va haver els atemptats
de Barcelona i Cambrils, mesos després ens trobavem amb el procés de la independéncia
i aix0 va fer que es passés d’una audiencia de 1’11% al 15% del share.

Pel que fa a aquest darrer any, a causa de la pandemia de la Covid-19, 30 minuts va
desaparéeixer de la graella uns mesos durant el confinament i només van poder tractar amb
un equip el tema de la pandémia: “Dins del coronavirus™ i la resta dels equips estaven a
casa. Per tant, «durant aquells mesos 1’audiéncia va baixar en picat, tornant a baixar a un
12,5% del share, i va derivar a mirar programes més d’entreteniment que oferien cadenes
com Telecinco, Antena3, La Sexta», explica Sola. Tot i aixi, «aquest Ultim reportatge de
“Pujol: els secrets d’Andorra”, vam fer un 23% amb 581.000 espectadors, fent-nos liders

amb 1’audiovisual més vist de la temporada».

El target de 30 minuts sén persones majors de 35 anys a 65 anys, tot i que tenen un sector
de joves que els comencen a seguir. S6n de classe mitjana-alta, «que també és el target
de TV3». Molts dels teleespectadors son de la ciutat de Barcelona i ciutats mitjanes de
Catalunya. «A I’area metropolitana, no tenim tanta tirada, Sin6 que van més cap a un Jordi

Evole o entreteniment facil com el de la “Isla de las tentaciones ’», bromeja Carles Sola.

Els temes que millor els han funcionat al programa de 30 minuts son els temes politics,
com I’1 d’octubre, el judici del procés o el Cas Pujol, i els temes de preocupacio general,
com els atemptats. A diferencia, compara Sola, «els que funcionen menys son els temes
de minories, perd que per a mi, s6n molt importants i interessants, com els temes socials
d’immigracié i refugiats; la part més vulnerable de la persona que no té veu i se li ha de
donar». Per tant, «hi ha una aposta per aquells temes que interessen a tothom i aquells

que no, perd que s han de fer», conclou.
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Carles Sola, al platd on grava les introduccions dels reportatges de 30 minuts. / Foto propia.

«El que ens diferéncia d’altres programes ¢€s la nostra bona targeta de presentacioy,
explica Sola. «Portem molts anys fent una bona feina i quan diem que venim de I’equip
de 30 minuts, normalment ens obren les portes. Per aixo hem de seguir fent un bon treball,
perque et guanyes un bon nom amb 35 anys de feina ben feta, que pots perdre amb 5

minuts; el dolent sempre pesa més que tot el bo, no pots descuidar-te ni un detall».

Pel que fa a les xarxes socials, Sola m’explica que només arribar al programa va dir:
«tindrem una Community Manager i no vaig parar fins que en vam tenir una. A la casa
de TV3, només es porten les xarxes socials de CCMA, TV3.cat i les grans firmes, pero
les xarxes socials dels programes fan que cadascu s’espavili». Fa dos anys que tenen
compte d’Instagram i té 3.844 seguidors i pel que fa al Twitter ja acumulen 44.600
seguidors. «No ens hem plantejat TikTok encara, pero jo no ho descarto», somriu, «tot el
que funcioni hi hem de ser». Sola reflexiona sobre que ara és molt important estar
connectat a totes les xarxes perqué «un reportatge ha de fer soroll abans, quan fas bullir
I’olla, durant, i després. Ha de tenir consequéncies i per aixo van molt bé les xarxes
socials. Empeny cap a una direccio, i no deixis d’insistir, sera llavors quan aconsegueixis

el que t’has proposat», acaba Carles Sola.

27



Proveidors i intermediaris

Allotjament web

Hi ha moltes empreses que ofereixen la gestid d’allotjament 1 el domini per a la pagina

web. Aquest proveidor és molt important, ja que The Rocket Gallery esta centralitzat al

portal web.

L’empresa Interdominios ofereix registrar el domini des de 7,95€ al mes i
utilitzar un hosting des de 1€ al mes. Es senzill amb correu inclos. Ofereix més de
190 plantilles per construir la pagina web sense coneixements previs. No té limits

d’espai, ni de transferéncia, ni de comptes de correu electronic.

L’empresa OVH facilita comengar amb un pla més senzill i anar-lo ampliant a
mesura que el mitja de comunicacid vagi creixent en nombre de visites i contingut.
El pla que s’utilitzara inicialment té un cost de 50 € anuals i inclou el domini
gratuit durant el primer any, 100 GB d'emmagatzematge per a la pagina web i el
contingut, trafic mensual il-limitat, 10 comptes de correu personalitzat amb el

domini i diferents certificats de seguretat.

L’empresa CDMon registra el domini amb compte de correu electronic
personalitzat amb 100MB d’espai amb allotjament basic gratis, de SOMB d’espai
i 1GB de transferencia mensual. Tens disponibles més de 600 dominis possibles

sense intermediaris. Tot per 10€ al mes.

Disseny pagina web i SEO

El programari Wordrpress ofereix una opci6 gratuita per crear la pagina web.
L’opcid “personal”, per 4€ al més, ofereix el domini gratuit, eliminar anuncis de
Wordpress.com, I’opcié de cobrar pagaments i suport il-limitat per correu
electronic. L’opcid “Premuim”, per 8€ al mes, ofereix tot I’anterior més suport de
xat en viu, la possibilitat d’obtenir ingressos per publicitat, col-locar temes

Prémium i la integracio de Google Analytics. L’opcié “Buisness”, per 25€
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mensuals, també ofereix instal-lar complements i ampliar la funcionalitat del web
amb accés de més de 50.000 complements de WordPress. Eines avancades de
SEO (optimitzacié de motors de cerca), copies de seguretat automatiques del lloc
i restauracio amb un sol clic SFTP (protocol de transferéncia de fitxers SSH) i
accés a la base de dades. I per ultim hi ha I"opcié de “eCommerce”, per 45€
mensuals, que junt amb totes les ofertes anteriors també ofereix acceptar
pagaments en més de 60 paisos, integracions amb els principals transportistes i

opcions de disseny Prémium per botigues en linia.

El programari WIX, encara que és un programari molt més senzill, esta creixent
molt els darrers mesos, i per tant, s’ha decidit que entri en la comparacié de
programaris. Per 4,50€ mensuals, tens Unicament 1’opcioé de domini personalitzat
i certificat SSL gratuit amb un espai d’emmagatzematge de 500MB. El pla
“Combo”, per 8,50€ al mes, ofereix, a més, el domini gratis per un any, elimina
els anuncis de Wix, un espai d’emmagatzematge de 3GB i cupons de publicitat.
El pla “il-limitat”, ja recomanat per emprenedors i freelancers costa 12,50€
mensuals, amb un espai d’emmagatzematge de 10GB, ofereix la “Site Boster
App” i1’ “App Visitor analitics” gratis durant un any. I finalment I’opcié “VIP”
per 24,50€ mensuals que junt amb totes les ofertes anteriors, ofereix un logotip

professional i un espai d’emmagatzematge de 35GB.

| finalment posem sobre la taula el programari Squarespace, que té quatre tipus
de plans. EI més senzill, que son 11€ mensuals, compta amb un domini
personalitzat gratuit, seguretat SSL, funcions SEO per donar visibilitat a la pagina
web. Llocs web optimitzats per dispositius mobils, atencié al client 24 hores al
dia, tots els dies de la setmana. Després trobem el pla “empresa”, que son 17€ al
mes, i a més de totes les opcions anteriors ofereix un correu electronic professional
de Google. El pla “Commerce basic” surt per 24€ mensuals, i ofereix, a mes,
analitica web avancada, baners i missatges emergents amb promocions, quantitat
de venda il-limitada de productes, targetes regal, punt de venda, comptes de
clients, finalitzar comptes amb el teu domini productes d’Instagram. I finalment
el “Commerce avangat”, son 36€ mensuals, i ofereix també recuperacio del carro
de compra abonat, vendre subscripcions, opcions d’enviament avangat,

descomptes avancats i rétols de disponibilitat limitada.
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Lloguer de local

Utopicus plaga Catalunya: Es un espai de 1.400 m2 situat en ple centre de
Barcelona. Un antic edifici d’habitatges de I'Eixample modernista datat de 1890
on et pots connectar amb el passat i el futur de I'espai. Turull Sorensen ha estat el
responsable de retornar I'anima a I'edifici, recuperant formes i colors del negoci
original de pintures on ara es fonamenta. Distribuit en 7 plantes, aquest espai
compta amb un terrat per a esdeveniments, celebracions i workshops i una area
comuna presidida per una taula perfecta per a trobades de qualsevol estil. A més,
totes les oficines tenen balco o terrassa privada perque puguis gaudir d'un racé
personal de descans i aire fresc en ple centre de la ciutat. Un espai de treball que
compta amb els maxims protocols de seguretat i higiene certificat per AENOR

pel que fa a bones practiques enfront de la covid-19.

Pel que fa el preu és de 150€ mensuals una taula flexible i de 300€ mensuals una
taula fixe. Aquest preu inclou oficina virtual, recepcié de paqueteria, televisio,
sala de reunions, secretaria, pissarra, projector, aire condicionat, café i aigua,
cuina, alarma, internet, impressora, fotocopiadora, escaner, accés 24/7, equip de

so i domiciliacio fiscal o social.
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Espaiborn: Un altre espai de coworking que és perfecte per la inspiracio de The
Rocket Gallery, és Espaiborn. Ja que és un espai multidisciplinari de coworking
dissenyat per interioristes amb la finalitat de crear una atmosfera que fomenti la
creativitat i el desenvolupament d’iniciatives. El local és un Iloc amb historia i
encant, una antic forn de pa abandonat del que «van treure tones de pols per deixar
espai a les vostres idees». Esta situat al cor del Born, d’un barri bohemi, pintoresc
i inspirador. De tradici6 artesana i arquitectura gotica presidida per la basilica de

Santa Maria del Mar.

Aquest espai ofereix una meeting room a un espai de 6 m2. Un projector per a fer
exposicions. Una biblioteca amb més de 100 llibres. Un magatzem de 3 m2, una
impressora marca Brother L2340D. Internet Vodafone 600 Mb/s. Alarma BBVA

+ Trablisa. Cafe Nespresso i aigua i microones.

El preu d’aquest coworking son 15€ al dia, 100€ al mes (4 hores), 150€ al mes (de
10:00 a 19:00), 200€ al mes taula fixa (accés 24/7). Preu per persona.
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Crec coworking Poble Sec: Es una nau industrial de més de 1000m2
totalment reformada convertida en un espai de treball Unic. Els espais de
treball amplis i la llum natural que es cola en tot 1’espai ho han convertit en
el coworking de Poble Sec. Ofereix sales de reunio i formacio, sales de
terapies, oficines, estudi per fotos i espais per a esdeveniments. Les
persones que hi treballen son professionals autonoms que viuen al barri,

nomades digitals i emprenedors a mig cami de mar i muntanya.

A Crec Poble Sec es reuneix una comunitat diversa on es parlen més de 7
llenglies i es gaudeix de la vida de barri de Barcelona. Ofereix la posicio
flexible d’us individual, taquilla personal, identificacié a la web, integracio

en la comunitat virtual, acompanyament i1 assessorament, per 185€

mensuals per persona de dilluns a divendres de 8 del mati a 21 del vespre.
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Material

Microfons

e Microfon Aveek Consensador: Amplia
compatibilitat amb ordinadors i telefons
mobils. Un adaptador lighting tipus C. Funcié
de silenci i filtre de soroll. Port d’audio de 3,5
mm. Possibilitat de connectar auriculars i
controlar la veu en temps real. Perfecte per
podcasts, gravacio de musica i video i xat en
linia.

Preu: 33,99€

e Microfon Woxter Mic Studi Black:
Fabricat amb material ABS de maxima
qualitat. Filtre Pop Killer, ajuda I’alimentacio
de soroll 1 manté [’actstica totalment
transparent. Tripode ajustable i inclinacio
vertical i horitzontal. Va sense cables.

Preu: 19,96€

e Microfon Condensador Polar: Equipat
amb un diafragma de 16 mm i un conjunt de
xips de so professional. Connexié TRS. Facil
connexio amb ordinadors i telefons. Suport
ajustable fet de metall d’alta qualitat. T¢ filtre
pop, cable XLR de microfon de 3.5 mm i
manual.

Preu: 63,99€
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Camera de fotos

e La Fujifilm X-T3: Es una camera d'objectiu
intercanviable sense mirall, amb sensor APS-
C de 26,1 Mpx, video 4K / 60p DCI, pantalla
tactil, WIFI, Bluetooth, plata, kitamb objectiu
XF18-55mm F2.8-4 R LM OIS.
Preu: 1499¢€.

e LaCanon EOS 5D Mark 1V + EF 24-105mm
f/AL IS 11 USM: Teé sensor 30,4 megapixels.
Porta GPS integrat amb actualitzacio
automatica de I'hora. Té Wifi Integrat amb
compatibilitat amb FTP / FTPS. Es compatible
amb l'aplicacié Canon Camera Connect. També
inclou objectiu EF 24-105mm f/ 4L IS 1l USM.
Preu: 3957,94€

e La Camera Nikon Z7 + Objectiu NIKKOR
Z 24-70mm f/ 4 S: Té un sensor 45,7 MP de
fotograma complet. Rang ISO de 64-25600
ampliable de 32 a 102400 (equivalent).
Velocitats de rafega de fins a 10 fps. Memoria

intermédia més rapida i dalt rendiment.

Ranura de targetes dual. Processador d'imatges DUAL EXPEED. Ampli diametre
de la muntura Z, de 55 mm. 16 mm entre la muntura i el sensor d'imatge de
fotograma complet. Videos 4K / UHD de fotograma complet a 60p.

Preu: 4.599¢.

34



Camera de video

La Sony PMW-F5 CineAlta: Es una camera de gamma alta el rang de preus la
situen entre les adequades per als professionals o els aficionats amb alt pressupost.
Les caracteristiques principals son el
sensor Sony 4K CMOS, gravaci6 a alta
velocitat fins a 120 fotogrames per
segon, lent gran angular, disseny
modular lleuger, gravacié interna 2K,
HD i gravacié en 4K/2K RAW en un

gravador opcional AXS-R5.
Preu: 16.490€.

RED: Una de les caracteristiques més apreciades d'aquesta camera és la seva
capacitat per gravar en condicions de baixa lluminositat 0 en escenes amb
brillantors. Amb el seu rang dinamic de fins a 18 passos, la RED Scarlet-X esta
equipada per manejar amb soltesa
aquestes diferéncies entre brillantors
i ombres. Té un sensor 14MP, un
rang dinamic de fins a 18 passes.
Opcions de control sense cables i una
resolucio de 6144 x 3160 i amplia
varietat de muntura de lents.

Preu: 7950€.

La JVC GY-HMQ10 camcorder: Es una eleccié de cambra 4K de preu mitja,
compacta amb un zoom integrat, que permet la gravacio en una amplia varietat
d'escenaris sense la necessitat
d'invertir en costoses lents de
manera extra. Aquesta camera és
ideal per als que vulguin gravar a ma
sense renunciar a la qualitat de I'4K.
Preu: 4.879¢€.
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Ordinadors

Seran ordinadors portatils, ja que s6n més practics per treballar on es vulgui.

Apple MacBook Pro (2020) MYP42YA/A, 13”: El millor dels Macbook’s
ofereix una pantalla de 13.3 polzades, qualitat d’ imatge retina i amb una resolucid
de 2650 x 1600 pixels. Una retro il-luminacié LED. El tipus de RAM és
LPDDR4X. Lector empremta dactilar. El teclat esta dissenyat per una escriptura
rapidissima, a més de la barra Touch bar que et posa en disposicio les eines més
atils. Preu: 2129€

ASUS ZenBook 14 UX434FAC:
Tenim un portatil de 14 polzades. Amb g
pantalla retroil-luminacié, amb una u

y . TUF GAMING
resolucio de 1920 x 1080 pixels. Una g
il-luminacié de 300 cd/m2 i qualitat
d’imatge HD. Lector empremta

dactilar. Preu: 1299€

LG Gram 17Z95N: Hi ha el portatil LG
de 17 polzades i una resolucio de 2560 x
1600 pixels. Una qualitat d’imatge
WQXGA. Un tipus de pantalla IPS i el
tipus de RAM és DDR4 amb una capacitat
de 16 GB. Lector empremta dactilar.

Preu: 1849¢€,
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e (Cobra d’estacionalitat

Els mesos de I’any que The Rocket Gallery rebra més audiéncia seran els mesos d’hivern,
jaque és quan la poblaci6 esta més a les cases, ja que hi ha escassa llum solar a I’exterior
i les temperatures a Catalunya sén practicament baixes des de novembre fins al marg. A
més, la rutina de “periode escolar” la gent té més responsabilitats i obliga a seguir horaris
més estrictes i estar més a casa. En canvi, els mesos d’estiu, quan incrementen les
temperatures 1 la llum solar s’allarga fins altes hores de la tarda, la societat aprofita per
dur a terme activitats de lleure a I’aire lliure. A part, hi ha les vacances d’estiu, on s’entén
que la persona li agrada desconnectar una mica de tot, viatjar i passar temps sota 1’aigua.
Per aquestes raons doncs, la poblacio catalana durant els cinc mesos més freds de 1’any:
novembre, desembre, gener, febrer i mar¢ fa un s molt més ampli de les tecnologies,
I’internet i sobretot de les xarxes socials que durant la resta de I’any, ja sigui en
I’ordinador, la tauleta o dispositiu mobil, i per tant, sera els mesos que podrem publicitar-

nos més per arribar al client i aixi obtenir més audiéncia.

Corba d'estacionalitat usuaris de
The Rocket Gallery
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Debilitats

Amenaces

Mitja nou i desconegut que pot
generar desconfianga.

Pressupost limit.

Escassa experiéncia professional
en mitjans de comunicacio.

Equip de treball reduit.

Forta competéncia.
Public no disposat a pagar per
consumir informacio a internet.

Tecnologia canviant

Fortaleses

Oportunitats

Equip jove i entusiasta.

Mitja de comunicacié de facil
acces.

Equip involucrat en temes socials.
Domini de les TIC.

Mitja digital per tant no hi ha cost
d’impressio 1 distribucio.
Contingut que no es veu en els
mitjans de comunicacio
tradicionals.

Necessitat de poca inversid inicial.

Xarxes socials com a mitja de
comunicacié amb els usuaris.

Els usuaris que més dominen les
xarxes socials son al public al qual
The Rocket Gallery es dirigeix.
Els consumidors demanen ventall
de continguts en tot moment, sense
pauses de publicitat ni haver
d’adaptar-se al que se li ofereix.

Per tant, molta demanda.
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2.2. Definicio del public objectiu

El target especific al qual es dirigeix el magazin The Rocket Gallery és a la poblacio que
viu a la comunitat autonoma de Catalunya d’entre 20 i 59 anys que els interessen els

reportatges socials.

El grup de 20 a 39 anys és imprescindible, ja que és un perfil jove. Actualment, la majoria
amb estudis i que esta a ’avantguarda de la tecnologia i les aplicacions. I el grup de 40 a
59 anys ens interessa a causa d’un nivell economic més elevat i estable 1 probablement

aquest grup, buscara comoditats amb la pagina web i buscaran ser subscriptors.

De 20 a 39 anys 1.844.738

De 40 a 59 anys 2.381.512

Per tant, segons un estudi de 'IDESCAT del 2020, em dirigeixo a 4.226.250 persones.
Dins d’aquests 4 milions, hem de reduir perque ens dirigim a un public amb un nivell
socioeconomic estable i alt, ja sigui per tenir accés a internet, ordinadors o dispositius
mobils o bé ser subscriptor. També que aquestes persones tinguin un nivell sociocultural

mitja-alt per entendre bé els reportatges i tenir interes amb qué succeeix al seu voltant.

Dins de tot aquest grup de persones, és interessant que tambeé siguin catalanes o bé que
parlin bé el catala, per comprendre la llengua amb la qual es faran els reportatges i a més,
tinguin forca interés en la poblacié catalana i les seves histories. Anteriorment,
observavem que només un 36% dels catalans utilitza el catala com a llengua habitual i el
12% ambdues, és a dir, un total de 48% persones que parlen catala a Catalunya. Per tant,
reduim el target aproximadament un o dos milions. Aixi doncs, The Rocket Gallery es

dirigeix a un total de 2.500.000 milions de persones.
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Exemple de buyer persona: JULIA PEREZ

La Julia és una dona de 31 anys que viu a Navarcles. Es nascuda en una familia catalana
pagesa ben estant. Es infermera i treballa a I’hospital de Sant Joan de Déu de Manresa.
Esta casada des de fa 5 anys amb un comercial de bandes transportadores. Entre els dos

aporten un bon sou a casa. Té dues filles de 2 i 4 anys.

Li agrada portar una vida sana, menjar bé i anar al gimnas. Ella és selecta i elegant i li
agraden els magazins. També és una dona culta, pero els ultims anys no té massa temps
per llegir, ni per mirar reportatges a la televisio entre el treball, la feina de casa i les nenes.
Per tant, vol veure contingut de curta durada (10-20 minuts), sense anuncis i a la carta.
Es una dona molt curiosa. Li agrada saber que passa al seu voltant i saber sobre la cultura
de la terra catalana.
Es aficionada a la
fotografia i tambe i
encanta assistir a les
exposicions. Li
agrada la musica,
pero al cotxe sempre
aprofita per posar-se
algun podcast
periodistic.

Navega molt per

internet i fa un gran

Us de les xarxes
socials: Instagram,
Facebook, Twitter,
TikTok, Youtube i
Pinterest. Li agrada
comentar tota classe

de reportatges amb

les seves amigues.
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2.3. Definicio dels objectius comercials

e Objectiu a curt termini: Convertir-se en un mitja amb una estabilitat economica
a partir del primer any, mitjancant la difusio per obtenir 2.000 subscriptors al cap
de 12 mesos, a més dels ingressos via anunciants. El primer més s’intentara
aconseguir com a minim 500 subscriptors com a consequiencia de la potent
campanya de llancament. A partir del segon més, s’esperaran 250 subscriptors i

els ultims mesos es guanyaran uns 100 subscriptors mensuals per acabar 1’any.

e Obijectiu a llarg termini: Arribar a consolidar The Rocket Gallery com un mitja
sostenible i referent pel pablic al qual ens dirigim. Créixer tant com sigui possible

com a empresa i aixi anar obrint més possibles camins dins del magazin.

2.4. Politiques de marqueting o0 marqueting mix:

1. Definicié del PRODUCTE

El producte que ofereix The Rocket Gallery a la pagina web son tres reportatges socials

per setmana.

e Dilluns: reportatge fotografic de 10 fotografies aprox.
e Dimecres: reportatge radiofonic de 10 minuts aprox.

e Divendres: reportatge audiovisual de 15 minuts aprox.

Les pestanyes que tindra la pagina web seran 4. A casa una de les pestanyes s’hi aniran
acumulant els reportatges setmanals que, amb el temps, els més antics passaran a ser

gratuits, oberts a tot el public.

e |nici
e Audiovisuals
e Radiofonics

e Fotografics
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Caracteristiques dels reportatges

e Reportatges en catala.

e Produccié d’un contingut precis, profund i narratiu sobre temes socials i culturals.

e Missié d’explicar histories i successos Unics a tots els catalans encuriosits per la
vida que passa arreu d’una forma minimalista i amb una identitat visual forta i
impactant.

e Utilitzar imatges i dissenys molt curats per crear la mateixa esséncia del magazin
The Rocket Gallery.

e Plataformes d’Instagram, Twitter i Facebook per difondre continguts de la pagina
web i alguns inedits.

e Adaptacio6 de I’esséncia a la pagina web. El format que tindra sera d’un estil molt
classic, combinant colors selectes com el blanc, el negre i els marrons de la marca,

per donar una visio minimalista.
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Imatge corporativa

Aquests son els colors que s’han escollit per incorporar en 1'eix de comunicaci6 visual de
la marca. Aquests dos colors fan referéncia a la terra. Transmeten naturalitat, serenitat i

calma. S6n un color que actualment estan en tendéncia.

#504A4A #948A8A

El logotip

En quant al logotip de la marca, el magazin busca unes lletres potents. “The Rocket” amb
lletra pal perqué son molt elegants i sovint s‘associen amb marques tradicionals i
sofisticades. | combinat amb una cursiva perqué la barreja de les dues fa que es trenqui

una mica i s’apropi més a la modernitat.

R

Isotip

En el cas de I’isotip, s’ha optat per agafar les dues lletres
principals de “Rocket” i “Gallery”, mantenint el tipus i el
color de les lletres per no perdre I’esséncia i el

reconeixement immediat de la marca.
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Brand wheel

La construccié de la Brand wheel de The Rocket Gallery, ens permet resumir lI'essencia
de la marca per treure-li el maxim potencial. Per una banda trobem la imatge, els tons i
I’actitud que volem transmetre. Seguidament, la missio, la visio i els valors de la marca.

| finalment, com ens veu el public, qué els hi transmetem i qué generem.

SV

=
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2. Fixacio de la politica de preu

Els reportatges de The Rocket Gallery es podran consumir a partir de ser subscriptor de

la marca, encara que, quan els reportatges tinguin una certa antiguitat, passaran a estar

oberts a tot el pablic.

Preus subscripcions:

Subscripci6 basica

Subscripcio especial

Subscripcié Premium

5€ mensuals (60€
anuals).

10€ mensuals
(120€ anuals).

Minim 130€ anuals, es
pot aportar tant com es
vulgui.

Possibilitat de comentar els
reportatges.

Accés a tallers, activitats i
promocions.

Correu electronic per cada
nou reportatge.

Revista gratuita anual amb
els millors temes.

Possibilitat de comentar els
reportatges.

Accés a tallers, activitats i
promocions.

Correu electronic per cada
nou reportatge.

Revista gratuita anual amb
els millors temes.

Accés al magazin sense cap
publicitat.

Opcio a escollir 3 posters
(30x40cm) dels reportatges
fotografics.

Possibilitat de comentar els
reportatges.

Accés a tallers, activitats i
promocions.

Correu electronic per cada
nou reportatge.

Revista gratuita anual amb
els millors temes.

Accés al magazin sense cap
publicitat.

Opcio a escollir 5 posters
(30x40cm) dels reportatges
fotografics.

Opci6  de
reportatges.

descarregar

Assegura la continuitat del
projecte.

La revista anual sera un recull amb els millors temes de reportatges explicats amb

fotografies. Tindra un cost de 25€.
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Preus anunciants:

Els anuncis no estaran dins dels continguts, perqué si interessa que el consumidor opti

per evitar la publicitat de la televisio i radio convencional, aqui no n’hi hagi. Aixi doncs,

estaran pels voltants de la pagina web.

Hi haura tres tipus de mides i resolucions d’anuncis en la pagina:
e Dos baners laterals de 130 x 1.024 pixels.
e Un megabaner de 752 x 60 pixels.

MEGABANNER DE 752 X 60

BANNER LATERAL 1 BANNER LAETRAL 2
DE 130 X 1.024 DE 130X 1.024

Els preus variaran per mida i col-locacid en ’interior de la plataforma i I’hora. Els

pagaments seran de forma mensual.
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Tipus d’anunci Mida Horari € mensual

Megabanner 552 x 60 px 0:00 - 6:00 350€
6:00 — 9:00 700€
9:00 — 13:00 400€
13:00 — 15:00 700€
17:00 - 17:00 200€
17:00 — 22:00 800€
22:00 - 0:00 400€

Banner lateral 1300 x 1024 px 0:00 - 6:00 400€
6:00 — 9:00 900€
9:00 - 13:00 450€
13:00 — 15:00 900€
17:00 - 17:00 300€
17:00 — 22:00 1.100€
22:00 - 0:00 600€

3. Estrategia de distribucio

Com que la pagina web es visualitza a través d’internet, es necessitara estrategies de SEO
perqué el magazin es posicioni en les primeres cerques d’internet, i €s que la pagina web
sera la columna vertebral del negoci, encara que el contingut estara obert el public. Per

tant, dins de la distribucio, complementem els seglients conceptes en forma de pressupost.

Pressupost anual distribucio:
e Disseny web 1 SEO: 1300€
e Hosting y domini: 50€
e Total: 1350€
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Pagina web de The Rocket Gallery

INICI AUDIOVISUALS RADIOFONICS “¥ FOTOGRAFICS
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4. Pla de comunicacio

Aquest és un punt molt important, ja que encara que el producte sigui bo, si no arriba al
public de la mateixa forma, no els hi resultara atractiu, no ho consumiran i per tant,
I’empresa no funcionara. Les diverses eines per arribar al public de The Rocket Gallery

seran les segients:

e Esdeveniments i xarrades per donar a conéixer el magazin:

S’establiran una serie de xarrades i esdeveniments a priori d’iniciar el projecte per donar-
lo a conéixer, fer publicitat i una maxima recol-lecta de socis. Es duran a terme a les
ciutats més poblades de Catalunya, que seran les capitals de cada provincia: Barcelona,
Girona, Lleida i Tarragona. Es posa un pressupost de 1000€ pel lloguer de sales,

impressié de murals, transport, apats, etc.

e Estratégia Teaser:

També és oportl establir I'estratégia Teaser. Aquesta estratégia permet captar I'atencid
del nostre pablic objectiu, a través de valors i atributs que ens donen a congixer de manera
parcial, sense revelar la marca. | és que l'objectiu és generar misteri i intriga perqué
posteriorment es rebi una major acceptacié del public objectiu quan llancem aquesta

campanya. Aixo es fara generalment amb publicitat a les xarxes socials.

e Publicitat a les xarxes socials

Avui en dia les xarxes socials sén primordials, per tant, s’obrira un compte d’Instagram,
un de Twitter 1 un de Facebook. D’aquesta manera controlarem les opinions del public
d’una manera més propera. ES penjara contingut habitualment i amb un mateix feed per
denotar I’essencia de la marca.

Per obtenir doncs la notorietat en aquest sector és necessari anunciar el magazin de
manera intensa a través de les xarxes socials de manera que posicioni a The Rocket Post
a I’abast del segment que conformara el nucli de subscriptors i obtenir visites i seguidors

perque els anunciants reconeguin el potencial de patrocinar-se en la nostra plataforma.
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Facebook: El cost per clic és de 0.09€, la generaciod de clients potencials de 0.19€,
visites en el negoci per 0.14€, likes a la pagina i reconeixement de la marca, 0.07€,
reproduccions de video i trafic 0.05€, missatges 0.04€ i interacci6 amb les
publicacions 0.03€. Aixi doncs, durant el periode de llancament ¢€s interessant
acompanyar la comunicaci6 amb aquesta xarxa amb una inversié de 300€

mensuals a fi d’obtenir resultats significatius.

SEM: Reforgar ’aparicio de les cerques, permetra assegurar estar alla quan els
usuaris assolits per la publicitat en les xarxes, mostrin interes a coneixer més el
lloc a través de cerques. Una altra eina que acompanyara doncs les xarxes socials

1ala que se li destinaran 200€ al mes.

Instagram: Per dia es necessiten 10€ per arribar a entre 3.500 1 9.000 persones.
En un mes seria un cost de 300€ per arribar entre 71.000 1 190.000 persones. Com
que es tracta d’un mitja audiovisual, aquesta inversio resulta molt favorable per
aconseguir un target de 20 a 59 anys, segons les estadistiques de HootSuite sobre
I’Gs de les xarxes socials, ja que diu que aquesta franja d’edat es troba molt actiu

en elles.

Total: 800€ mensuals
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Instagram de The Rocket Gallery

Instognam o AY @0 @

R therocketgallery  enviarmensaje 2~
% 3 publicaciones 1 seguidor 1 seguido

The Rocket Gallery
Els teus reportatges de proximitat

i i dinfoni

Fotografics

B PUBLICACIONES IGTV ETIQUETADAS

e Publicity:

Un altre gran objectiu del pla de comunicacido és que després d’organitzar aquests
esdeveniments, els altres mitjans de comunicacio ens facin el que se’n diu publicity, que
no és sinonim de publicitat. Consisteix en una publicitat gratuita perqué ets noticia i
parlen de tu per diversos motius pero sense que ho demanis. Per exemple, pel fet de ser

una novetat, per organitzar diferents activitats, aconseguir uns objectius, etc.
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3. Pla d’operacions

3.1. Cicle productiu

Primerament s haura de dissenyar i crear la pagina web i aixo dura uns mesos previs. Es
fara amb recursos propis i amb el programari de WordPress. En aquest temps de
preparacio del projecte, abans del llancament es preparara tota la campanya de publicitat
i es comencara a llencar. Fet aix0, durant la preparacié també es comencaran a fer

reportatges per tenir-los a la nevera.

El cicle productiu es basara en la seleccio de temes, produccid i distribucio.

1. Seleccio de temes: Aquesta és la fase inicial, a principis de setmana tot I’equip es
reunira per fer una sessié de brainstoriming on es definiran els temes.

2. Produccié: Durant aquesta etapa al llarg de la setmana es treballara per aconseguir
els reportatges proposats, fer gravacions, entrevistes, edicions, etc.

3. Distribucid: En aquesta darrera fase s’introduiran els reportatges al magazin, €s a
dir, es faran publics a la plataforma perque els nostres clients els puguin gaudir.
També es portaran a terme els diferents métodes de distribuci6 del producte, que
sera principalment a través de la plataforma web i xarxes socials com Instagram,

Facebook i Twitter.

Desglossem el procés. El producte que ofereix The Rocket Gallery a la pagina web son
tres reportatges socials per setmana. Per tant, sempre es treballara amb reportatges de

nevera, és a dir, preparats previament per no quedar-nos sense reportatges.

No hi haura un horari “d’oficina” sind que es treballara mati i tarda, pero depenent de les
necessitats que tinguem el mateix dia. Si s’ha acordat una entrevista a les 19 hores de la
tarda, per exemple, s’entrara més tard a treballar si convé. En general, es treballaran unes
8 hores de dilluns a divendres. De la mateixa manera, si per alguna rad s’ha quedat per
fer una entrevista o avancar feina el cap de setmana, es recuperaran les hores en els dies

laborables.
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Els dilluns es publicara un reportatge fotografic de 10 imatges aproximadament a manera
de reflexi6 per comencar la setmana. Seran reportatges fotografics fets per nosaltres, o bé
de fotoperiodistes col-laboradors, aquests sempre podran enviar-nos els reportatges
fotografics per correu i si s’adapten a la filosofia de The Rocket Gallery, es posaran a la

cua per ser publicats un dilluns.

La resta del dilluns i tot el dimarts sera el dia fer la redaccié d’un reportatge radiofonic
d’un mes vista, concreci6 d’entrevistes amb els protagonistes del podcasts, gravacions i
edicions. Els dimecres es publicara el reportatge radiofonic de 10 minuts

aproximadament.

Durant el dimecres, dijous i divendres es fara la redaccio, la concrecidé d’entrevistes,
gravacions i edicions del reportatge audiovisual, també d’un mes vista com a minim. | el

divendres un reportatge audiovisual d’entre 10 i 15 minuts perque tothom pugui gaudir

d’aquest durant el cap de setmana.
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3.2. Quantitat i costos dels factors de produccio
Local

Espai born: 800€/mensuals

Es I’espai escollit de coworking ja que és perfecte per la inspiracio, ja que és dissenyat
per interioristes amb la finalitat de crear una atmosfera que fomenti la creativitat. Aquest
espai ofereix una meeting room a un espai de 6 m2. Un projector per a fer exposicions.
Una biblioteca amb més de 100 llibres. Un magatzem de 3 m2, una impressora marca
Brother L2340D. Internet Vodafone 600 Mb/s. Alarma BBVA + Trablisa. Cafe
Nespresso 1 aigua i microones. El preu per persona és 200€ al mes per tenir taula fixa

(accés 24/7).

Inversions de capital fix

Programes informatics

WordPress (creador de plataformes digitals) opcio “buisness”: 25€/mes

@WORDPRE SS

Adobe Premiere Pro (editor de video amb la millor qualitat): 29€/mes

Photoshop (editor de fotografies): 25€/mes
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Material

Microfon Aveek Consensador: 33,99€
Amplia compatibilitat amb ordinadors i teléfons mobils. Funci6 de silenci i filtre de

soroll. Perfecte per podcasts, gravacio de musica i video i xat en linia.

Canon EOS 5D Mark IV: 3957,95€
Ja que a més de ser una molt bona camera porta GPS integrat, wifi, aplicacions i inclou
un objectiu EF 24-105mm.

Camera RED: 7950€
Escollida perque té grans capacitats per gravar en condicions de baixa lluminositat,
escenes amb brillantors i fosos extremes i aixi assegurem que podrem anar a gravar a

qualsevol lloc amb bona qualitat
Apple MacBook Pro (2020) MYP42YA/A, 13”: 2.129€
Escollit per la seva qualitat d’imatge retina i amb una resoluci6 de 2650 x 1600 pixels i

la seva retro il-luminacio LED i el lector empremta dactilar. X 4 treballadors = 8.516€

Amortitzacions i manteniment

- Pel microfon cada any amortitzo: 8,49€

- Per la camera de foto cada any amortitzo: 989,25€

- Per la camera de video cada any amortitzo: 1987,5€
- Per I’ordinador cada any amortitzo: 532,25€

Preu manteniment per cada any: 200€

Costos d’aprovisionament

Despesa mensual en bancs d’imatges: 200€

Despesa mensual en musiques: 200€

Material d’oficina inicial: 223,92€
o 2 paquets de boligrafs assortits de 10 unitats: 6,74€
o 2 paquets de 500 fulls din A4: 6,50€
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o 5 unitats de Corrector Tipp-ex : 9,60€

o 2 cartutxos de tinta per a la impressora: 177,90€
o 2 paquets de 1000 grapes: 1,30€

o 2 grapadores: 10,40€

o 1 paquet de 20 gomes d’esborrar: 11,48€

Renovament de material d’oficina mensual: 50€

Costos de personal

Respecte a la politica laboral i de salaris, es pretén comencar amb una plantilla reduida
perque es disposa de poc pressupost i aixi poder oferir salaris justos als treballadors. Per
tant, de personal hi haura tres treballadors més i jo, en total quatre.

- Direccio general.

- Informatic i dissenyador web.

- Cap de redaccio.

- Fotoperiodista, camera i editor.

Tots cobraran: 1800€/mensuals.

Les pagues extres estan prorratejades en el sou.
Jo mateixa quan comenci a rebre beneficis comencaré cobrant el mateix, més endavant

cobraré més en relacio també a les hores treballades.

Meés endavant tambeé es pretén oferir cursos de formacio especifica i d’idiomes eventuals
als treballadors perque una bona formacio actualitzada és basica i necessaria per oferir el
millor servei als clients, ser més competitius i poder estar a I’altura de la competéncia que
compta amb més experiencia que nosaltres al mercat. Ja que aquest és un mercat en
constant moviment i evolucid al qual s’ha d’estar atent als canvis que es van produint al
dia a dia i hem de ser el suficientment competents per reaccionar de manera rapida i
efectiva a aquests canvis i adaptar-nos. Per aquesta rad sén importants aquestes
formacions que correran a compte de I’empresa i seran obligatories pels membres de la

plantilla que es creguin convenients.

Mensualitat de tres treballadors: 5.400€

Seguretat social dels treballadors: 540€
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Comunicacions

Telefonia: 100€/mensuals
Els costos de consum d’internet, subministrament d’electricitat i aigua estan inclosos en

el coworking.

Serveis externs

Possibles informadors free-lance: 200€/mensuals

Transport

El transport no s’inclou en el contracte, el desplagament dels treballadors correra al seu
compte. En el cas d’haver d’assistir a un esdeveniment o congrés d’interes per I’empresa

se’ls hi pagara el transport. Previsié anual: 1.000€

Dietes

Les dietes no estan cobertes per I’empresa a menys que els treballadors assisteixin a algun
esdeveniment que duri tot el dia i necessitin dinar o sopar alla, en aquests casos se'ls hi
abonara I’import corresponent en el sou del mes seguent. També correra a carrec de
I’empresa els dinars i sopars organitzats per aquesta, i el dinar tradicional de Nadal.

Previsio anual: S00€

Costos de comercialitzacié

Xarxes socials = 800€

Distribucio

Allotjament web: OVBH = 50€/anuals

Disseny pagina web: 25€/mensuals
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4. Organigrama de The Rocket Gallery

Direccio
general

Informatic /
dissenyador
web

Fotoperiodista

Cap de

- / camera /
redaccio

editor

4.1.0rganitzacio funcional de ’empresa

Direcci6 general: La directora seré jo, Gemma Freixenet, fundadora de
I’empresa. Les funcions seran de direccid, administracio i gestio. Seré la que
decidira les produccions i el contingut que oferira el magazin, aixi com verificar
que I’esborrany final és complet i no hi ha cap omissid. En general, administrar
tota I’empresa i1 organitzar la resta dels departaments. També m’encarregaré de
les tasques de comptabilitat i nomines per aixi no necessitar una gestoria. A més,
com a directora i propietaria també seré 1’encarregada de motivar 1’equip en tot

moment.

58



- Informatic / dissenyador web: Realitzar la planificacio, el disseny i la
implementaci6é del lloc web. Tenint en compte la navegabilitat, interactivitat,
usabilitat, arquitectura de la informaci6 i la interaccié com de mitjans com 1’audio,
el text, la imatge, enllacos o video. La unié d’un bon disseny amb una jerarquia
ben elaborada de continguts augmenta I’eficiéncia del web com a canal de
comunicacio i intercanvi de dades. | també encarregar-se de les xarxes socials i la

publicitat.

- Cap de redaccio: Aquest és un membre molt important de 1’equip del mitja de
comunicacio. Les responsabilitats que tindra son fer recerca, verificar els fets,
redactar, encarregar-se de I’ortografia, la gramatica, el Iéxic i I’estil, i utilitzar un

Us destacat de recursos linguistics per crear redaccions atractives.

- Fotoperiodista / camera / editor: Sera la persona encarregada d’anar a fer
fotoreportatges: explicar histories a través d’aquestes fotografies. També sera
I’encarregat de gravar I’audio dels reportatges radiofonics i el video dels
reportatges audiovisuals. A posteriori haura d’editar els reportatges fotografics
amb Photoshop, els reportatges radiofonics amb Audacity (gratuit) i els

reportatges audiovisuals amb el Adobe Premiere Pro.

4.2 Relacions de jerarquia i coordinacié dins de ’empresa

Sobre les relacions de jerarquia de I’empresa, per sobre de tot estara la direccio general,
que com ja s’ha dit s’encarrega de prendre les decisions respecte a contingut i coordinar
a tota la resta de departaments que tenen les seves funcions especifiques. Tot passa per la
direccio, tot i que es confia en el criteri dels treballadors en tot moment. Despres la resta

de departaments estan tots al mateix nivell.
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5. Plafinancer

5.1.  Pressupost de capital (pla d’inversions inicials i financament)

Financament Inversid
Concepte Import Concepte Import
Recursos propis 29.237 Despeses: despeses de 300
constitucio i posada en
Credits* 4.000 funcionament
Préstecs* 3.940,38 Immobilitzat immaterial
Patents i marques 230
Subvencions 0
Immobilitzat material
Resultat d’exercicis 0 Maquinaria 11.907,95
anteriors Hardware 8.516
Existencies —
Aprovisionament
Material d’oficina inicial 223,43
Altres
Campanya llangament 1.000
Saldo inicial de 15.000
tresoreria
TOTAL INVERSIONS +
TOTAL DE | 37.177,38 SALDO INICIAL DE 37.177,38
RECURSOS TRESORERIA
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* Credit de Cofidis de 4000€ a tornar amb 43 mesos. Quota mensual= 128€

Simulador Crédito Directo
. 1

‘ Solo*
Necesitas: 4000 EUR  modificar

' Elija la mensualidad

| - o 128,00 EUR
Comision de apertura: 0% MESES
TIN: 18,31 %.
TAE: 19,93 % = 43 2z

Importe total adeudado: 5.449,45 EUR

’ SOLICITAR 4.000 EUR
i

* Préstec de CaixaBank de 3940 a tornar en 5 anys. Quota mensual= 79,15€

Perqué necessites el préstec? Quants diners necessites? En quant temps vols retornar-ho?

_ 3.950 € 60nesos
@ Negocis v . .

500 € 30.000€ 12mesos

Selecciona la quota que més s'adapti a les teves necessitats

Aixi seria el teu préstec

79,15 €/mes

Import a retornar 4.766,84 € | TIN 7,50% | TAE 7.76%

Sol-licitar préstec

Hauras acabat en menys d'un minut.
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5.2.

Pressupost d’explotacio

1r any
Gen Feb Mar Abr Maig | Jun Jul Ago Set Oct Nov Des TOTAL

Ingressos
Vendes producte | 2.500 2.900 | 3.500 | 4.000 | 4.500 | 4.000 | 3.500 |4.200 | 4.000 (4.300 | 5.000 [ 5.500 | 47.900
o servei
Vendes 7.800 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 93.600
publicitat
Altres Ingressos | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
-Descomptes
TOTAL 141.500
Despeses
Compres 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450 450 5.400
Sous 5.400 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 5400 | 64.800
Seguretat s. 540 540 540 540 540 540 540 540 540 540 540 540 6.480
Lloguers 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 9.600
Transports 1.000 1.000 | 1.000 | 1.000 | 1.000 ( 1.000 | 1.000 ( 1.000 | 1.000 | 1.000 | 1.000 | 1.000 | 12.000
Dietes 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 6.000
Comunicacions | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 1.200
Serveis externs | 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 2.400
Amortitzacions | 3.517,49 - - - - - - - - 3.517,49
Comercialitzacié | 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 9.600
Manteniment 200 - - - - - - - - - - 200
capital fix
Programes 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 948
Distribucioé 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 900
TOTAL 123.045,49
Resultat
d’explotacié 18.454.51
-Despesa
financera 207,15 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | -2485,8
Resultat final 15.968,71
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2n any

Aquest segon any s’augmenten les despeses un 1,3%.

| els sous augmenten a 2.400€ i es contractaran dues persones més (5 en total).

Gen Feb Mar Abr Maig | Jun Jul Ago Set Oct Nov Des TOTAL
Ingressos
Vendes producte | 6.800 9.000 | 12.500 | 12.000| 11.050| 10.600 | 10.000 | 9.000 | 10.800 | 12.500 | 13.000 | 13.500 | 130.750
o servei
Vendes 7.800 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 93.600
publicitat
Altres Ingressos | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
-Descomptes
TOTAL 224350
Despeses
Compres 455,85 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 455,85 | 5.470,2
Sous 12.000 12.000 | 12.000 | 12.000 | 12.000[ 12.000 | 12.000 | 12.000 | 12.000 | 12.000 | 12.000 | 12.000 | 144.000
Seguretat s. 720 720 720 720 720 720 720 720 720 720 720 720 8.640
Lloguers 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 9.600
Transports 1.013 1.013 | 1.013 | 1.013 1.013 | 1.013 | 1.013 | 1.013 | 1.013 | 1.013 1.013 | 1.013 | 12156
Comunicacions | 101,3 101,3 | 101,3 | 101,3 101,3 | 1013 | 101,3 | 101,3 | 101,3 | 1013 101,3 | 101,3 | 1.215,6
Serveis externs | 202,6 202,66 | 202,6 |202,6 | 202,6 | 202,6 | 202,66 | 202,6 |202,6 |202,6 |202,6 | 202,6 | 24312
Amortitzacions | 3.517,49 | - - - - - - - - - - - 3.517,49
Comercialitzacié | 810,4 8104 | 8104 | 8104 | 8104 | 8104 | 8104 |8104 | 8104 | 8104 | 8104 | 8104 | 9.7248
Manteniment 202,6 - - - - - - - - - - - 202,6
capital fix
Programes 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 948
Distribucid 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 900
TOTAL 198.895,89
Resultat
d’explotacié 25.454,11
-Despesa
financera 207,15 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | -2485.8
Resultat final 22.968,31
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3rany

En el tercer any s’augmenten les despeses un 2%.

I els sous augmenten a 2500€ i es contractara una persones més (6 en total).

Gen Feb Mar Abr Maig | Jun Jul Ago Set Oct Nov Des TOTAL
Ingressos
Vendes producte 16.900 | 15.700 | 15.600 | 14.900 | 13.800 | 12.400 | 12.500 | 13.600 | 14.800 [ 15.900 | 16.800 | 17.900 | 180.800
o servei
Vendes publicitat | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 7.800 | 93.600
Altres Ingressos
-Descomptes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL 274.400
Despeses
Compres 459 459 459 459 459 459 459 459 459 459 459 459 5.508
Sous 15.000 | 15.000 | 15.000 [ 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 15.000 | 180.000
Seguretat social 750 750 750 750 750] 750 750 750 750 750 750 750 9.000
Lloguers 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 800 9.600
Transports 1.020 | 1.020 | 1.020 1.020 1.020 | 1.020 | 1.020 | 1.020 | 1.020 | 1.020 1.020 | 1.020 | 12.240
Comunicacions 102 102 102 102 102 102 102 102 102 102 102 102 1.224
Serveis externs 204 204 204 204 204 204 204 204 204 204 204 204 2448
Amortitzacions 204 - - - - - - 204
Comercialitzacié | 816 816 816 816 816 816 816 816 816 816 816 816 9.792
Manteniment 204 - - - - - - - - - - 204
capital fix
Programes 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 79 948
Distribucié 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 900
TOTAL 232.068
Resultat 42.332
d’explotacié
-Despesa
financera 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 [ 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | 207,15 | -2485.8

39.846,2

Resultat final
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6. Estructura juridico-econdomica

Societat de Responsabilitat Limitada

The Rocket Gallery és una empresa que es constituira com una S.L. La Societat de
Responsabilitat Limitada és una societat mercantil de tipus capitalista amb personalitat
juridica propia independent a la dels seus socis 0 socies. Aquest tipus és adequat per a la
petita i mitjana empresa (PIMES), ja que limita la responsabilitat dels socis al capital
social aportat i els tramits necessaris per a la seva constitucié necessita un temps perqué
cal que el Registre Mercantil Central acrediti que el nom proposat pels socis estigui

disponible, és a dir, que no 1’estigui utilitzant en 1’actualitat una altra empresa.

Aquesta opci6 juridica és la més factible per The Rocket Gallery, ja que és ’adequada
per les PIMES. A més, el procés de constitucio és més senzill i rapid menys per la part
de validar el nom de la marca. La part més positiva d’aquesta forma juridica és que

s’evadeix de moltes de les responsabilitats economiques que pugui tenir I’empresa, ja que

separa a I’empresari com a persona g
de la societat que ha creat. Aquest, si
hi ha algun problema economic, no

tindra 1’obligacié de respondre amb

els seus béns. | donat que no es
disposa de gaire capital, es pot dir g.
que és necessari cobrir-se les lﬂ

espatlles, en aquest sentit.

E

Els passos per constituir la SL son els seguents:
1. Obtenir la certificacié negativa de la denominacié social
S’ha de disposar d’un certificat que acrediti que no existeix a Espanya cap altra societat

amb aquest nom. Habitualment el procés es fa per internet, a través de la pagina web:

http://www.rmc.es/Home.aspx. Un cop registrat el nom, el Registre Mercantil

comprovara que no existeix cap altra empresa amb el nom de The Rocket Gallery.
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La confirmacid del certificat acostuma a tardar aproximadament una setmana. En el
moment que et confirmen que no hi ha registrat cap nom semblant o igual al teu, guarden
el registre que has realitzat durant un periode de sis mesos. Tot i aixo, la certificacid
negativa tindra una vigéncia de tres mesos a efectes atorgament d’escriptura, i un cop

passa aquest temps s hauria de renovar.

El cost de I’obtencid del certificat negatiu t€ un cost de 16€.

2. Aportacio del capital social a un compte corrent d’una entitat financera

El segon pas un cop obtingut el certificat (és obligatori tenir-lo per realitzar aquest pas),
¢s fer ’aportacio6 del capital social de ’empresa a constituir i crear un compte a nom de
la societat en una entitat financera. En ¢l cas de les SL, I’aportaciéo minima de capital son

3.000 euros.

3. Tramitacié amb Registre Mercantil

En aquest punt una opci6 és anar a una gestoria i deixar que s’encarregui de tots els tramits
a seguir, pero el cost és molt elevat. El millor és fer les gestions corresponents tu mateix
a partir d’un punt PAE per a ’emprenedor, que ajuda a la creacié de noves empreses a
través de serveis d’assessorament, tramitacié de documents, formacio i suport. Aqui es
podran portar a terme la majoria dels tramits que s’han de realitzar amb el registre

mercantil de I’agéncia tributaria.
Quin és el cost? Per una banda hi ha el preu vara ideable que esta determinat pels costos
d’assessorament i gestio per part de la instituciO que executa I’activitat. Normalment s6n

uns 100€ per constitucio. Per altra banda també hi ha el cost dels tramits del registre

mercantil que es tradueixen en uns 40€.

Temps del procés: dues setmanes.
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4. Firma de Pescriptura de constitucio davant el notari
Un cop s’ha realitzat tota la tramitacid des del punt PAE, la documentaci6 de 1’empresa
arriba a la notaria i s’ha de firmar I’escriptura de constitucié. Seguidament, el notari
llegeix el format de I’empresa, les aportacions, la tipologia, etc. Un cop firmada la
documentacio, el notari es quedara amb 1’escriptura i ’enviara al registre mercantil per
procedir amb I’Gltim pas.
El preu d’aquestes tramitacions per part del notari és al voltant d’uns 70€.

5. Comprovacio de la realitzacio i constitucio de I’empresa
En aquest punt toca esperar. Si tota la informacié de I’empresa és correcta i es realitza
finalment la constitucié de I’empresa, la notaria trucara per confirmar que tot esta correcte
1 que ja podem anar a buscar I’escriptura de constitucio original. Aquest tramit pot tardar
una setmana.

6. Registre final del compte corrent amb P’entitat financera

Un cop s’obté I’escriptura original i el NIF definitiu de I’empresa es pot tornar a I’entitat

financera per finalitzar el registre del compte corrent assignat a I’empresa.

El temps total de tot el procés és al voltant d’un mes i el seu cost ronda els 230€.
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https://www.panoramaaudiovisual.com/2012/01/12/jvc-gy-hmq10-primer-camcorder-profesional-de-mano-con-resolucion-4k/
https://www.panoramaaudiovisual.com/2012/01/12/jvc-gy-hmq10-primer-camcorder-profesional-de-mano-con-resolucion-4k/
https://www.apple.com/es/macbook-pro-13/
https://www.pccomponentes.com/asus-zenbook-14-ux434fac-a5188t-intel-core-i7-10510u-16gb-512gb-ssd-14
https://www.pccomponentes.com/asus-zenbook-14-ux434fac-a5188t-intel-core-i7-10510u-16gb-512gb-ssd-14
https://www.pccomponentes.com/asus-zenbook-14-ux434fac-a5188t-intel-core-i7-10510u-16gb-512gb-ssd-14lg%20gram%2017z95n
https://www.pccomponentes.com/asus-zenbook-14-ux434fac-a5188t-intel-core-i7-10510u-16gb-512gb-ssd-14lg%20gram%2017z95n

8. Annex

En aquests annexos s’ensenyara, com a exemple, un reportatge de dos dels estils

periodistics realitzats per la mateixa estudiant al llarg de la carrera de periodisme.

Exemple reportatge fotografic:

L’estiu abans de la pandémia, vaig viatjar a I’Iran amb un dels professors de la universitat
Autonoma de Barcelona per realitzar un reportatge fotografic. L’objectiu era desmentir
tot allo que la poblacié occidental pensa de I’oriental. Jo em vaig encarregar de la
fotografia. Aquest reportatge fotografic podria ser publicat un dilluns sota el titol:

“La desconeguda poblacié d’Iran”
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Exemple reportatge audiovisual:

El dia de la defensa visionarem el documental “L’obstacle més preciat” que 1’he
realitzat aquest segon semestre de 4rt de carrera per I’assignatura Documental

periodistic. Esta elaborat pensant per en relacio amb el TFG.

Sinopsis: “L’obstacle més preciat” és un documental que tracta sobre com la pandémia de la
COVID-19 ha afectat als processos d’adopcio. El relat es va construint mitjangant el testimoni de
tres personatges: la Manju, la Laura i I’Agnes, tres dones que ens expliquen els processos
d’adopcid des de tres punts de vista diferents. En els primers minuts del documental tenim una
font institucional que ens aporta dades objectives sobre com ha afectat la pandémia i serveix com
a eix contextualitzador. Una vegada acaba el seu testimoni, es déna peu a la part més emocional
del documental. La Laura, una dona que va iniciar el segon procés d’adopcio en ple confinament,
explica tots els obstacles que va haver de superar per arribar a tenir en mans a la seva filla. Per
ultim, tenim el punt de vista d’una noia que ha sigut adoptada, que emfatitza en la importancia

d’adoptar.

Nota d’intencié: “L’obstacle més preciat” té com a objectiu incidir en la problematica derivada
del procés d'adopcié a nivell internacional en el context de la pandémia provocada per la covid-
19. Volem marcar una intencionalitat entorn de les noves dificultats que es donen en la nostra
societat arran de la pandémia, i com moltes vegades, aquesta afecta als paisos més vulnerables,
d'on venen la major part de les adopcions. Ho hem fet a través del testimoniatge d'una familia en

procés d'adopcid, que ens explica les dificultats a les quals s'ha vist exposada per la covid-19 i el

d’una directora d’un organisme que gestiona els tramits d’adopcio.
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Perfil dels personatges

Com s’ha mencionat anteriorment, el documental esta compost pel relat de 3 personatges. En
primer lloc, I’ Agnes Russifiol i Amat, és la directora de I’Institut Catala de ’adopcio i I’ Acollida.
Aquesta ens explica la situacid en qué es troben actualment els processos d’adopcié i com ha

conviscut durant la covid-19.

Seguidament tenim a la Laura Cunillera, una dona que va anar a buscar la seva filla dues

setmanes abans del confinament total de mar¢ de 2020 i que va iniciar els tramits d’una segona

adopci6 en aquells moments.

Per altim, apareix el testimoni de la Manju Rubi L6pez, una noia india que va ser adoptada i que
va arribar a Catalunya amb 4 anys. Aquesta ens explica la importancia de les adopcions, a través
del relat de la seva historia, després de ser abandonada per la seva familia i viure en diferents
orfenats.

B
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Jo, realitzant ’entrevista a la Manju
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