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1. Introduccioén

El principal objetivo de este proyecto es analizar como los usuarios de redes sociales
con perfiles publicos o semipublicos (Instagram en este caso concreto) se
comportanen el entorno virtual: como interactian en estas plataformas, se comportan
0 se presentan a si mismos; y si este comportamiento difiere en aplicaciones de
contactos (Tinder seré la analizada).

Mas concretamente, la investigacion se centrard en hacer un seguimiento de los
perfiles de Instagram que participen en el experimento (tanto a nivel cuantitativo para
analizar las publicaciones y las descripciones del perfil, como a nivel cualitativo a la
hora de analizarlas motivaciones detras de sus presentaciones, por ejemplo) durante un
periodo de tiempo concreto, con el objetivo de ver de qué forma se presentan a si
mismos en una aplicacién de las caracteristicas de Instagram, para luego comparar
estos datos con el comportamiento que tienen en Tinder (nUmero de imagenes en el
perfil, naturaleza de estas fotografias, informacion en la descripcion del perfil e
incluso, si es posible, nimero de matches, y naturaleza de las interacciones con
diferentes perfiles). De esta forma, se podra analizar no solo como se presentan los
usuarios a si mismos (teoria de la self-representation), sino también diferentes
conceptos de las teorias de la comunicacion como self-discloure (la forma en que las
personas divulgan informaciones de ellos mismos), self-enhancement (motivacion que
hace que los sujetos muestren sus mejores cualidades para tener mayor autoestima) u
online deception (formar ideas falsas a los demas de lo que una persona es realmente).
Estos conceptos son béasicos para entender la comunicacién online, especialmente en
redes sociales, ya que la comunicacion digital es asincronica y no igual de espontanea
que la comunicacion verbal. Por tanto, es mucho mas sencillo dar una imagen que no
es la real o que dista de esta, asi como reforzar aspectos de la personalidad que
pueden pasar mas desapercibidos en encuentros cara a cara o incluso usar el lenguaje
multimedia (fotografias, enlaces a otras redes sociales, seguidores en comun...) para
presentarse de una forma muy distinta a la que se daria verbalmente. Ademas de
analizar estos aspectos y la importancia que se le da (consciente o inconscientemente)
a la hora de comunicarnos en las redes sociales, cabe destacar la importancia de la
privacidad en este estudio. De hecho, uno de los objetivos es demostrar las diferencias

en las presentaciones que se hace de uno mismo en perfiles de aplicaciones



para compartir imagenes y videos (como Instagram), que podemos considerar como
publicos, de las aplicaciones de contactos, dirigidas a un publico mas concreto y que
tiene un objetivo muy diferente. Ademas, otra de las diferencias entre Instagram y
Tinder es que en la primera cualquiera puede enviar un mensaje a otro perfil, sea
publico o privado (la pagina principal de este perfil solo sera accesible para sus
seguidores), mientras que en Tinder la comunicacién debe ser bidireccional: ambos
usuarios deben acceder a tener dicha comunicacion. Este aspecto puede ser importante a
la hora de comunicarse en estas redes, puesto que la naturaleza de la comunicacién es

muy diferente en ambos casos.

1.1 Objetivos de investigacion
Como ya se ha comentado, el principal objetivo de este proyecto es analizar el
comportamiento de los usuarios en dos redes sociales concretas, Instagram y Tinder,y
comparar la comunicacion que se establece dentro de estas plataformas por parte de sus

consumidores. Para ello, se establecen los siguientes objetivos:

1. Comparar las presentaciones que hacen los usuarios de ellos mismos en
sus perfiles de Instagram y Tinder respectivamente.

2. Diferenciar entre los patrones de comportamiento de mujeres y hombres
en las redes sociales.

3. Definir los diferentes perfiles de los usuarios, teniendo en cuenta sus
presentaciones, y sus motivos para optar por un tipo especifico de
presentacion.

4. Analizar y comparar el contenido de los mensajes privados que se

intercambian los usuarios en las distintas plataformas.



1.2 Preguntas de investigacion

1.1. ;Qué y cuéantas fotografias usan los usuarios en sus perfiles principales en las
dos redes y qué dicen de ellos estas im&genes?
1.2 ;Cémo se presentan los usuarios en las descripciones de sus perfiles?

1.3 ¢ Qué diferencias existen?

1.1. ;Cudles son las principales diferencias de comportamiento entre hombres y
mujeres en las redes sociales?
2.2 ;Cémo influyen los estereotipos de género a la hora de actuar en las redes

sociales?

3.1. ¢(Cual es el principal motivo para elegir un tipo de presentacién u otra en las redes?

3.2. ¢Influye el tipo de red social a la hora de mostrarse mas transparente a través de
estas aplicaciones?
3.3. ¢{Qué importancia tiene la privacidad para los usuarios cuando se trata de

colgar informacion de ellos mismos en Internet?

4.1. ;Qué tipo de contenido intercambian los usuarios en sus mensajes privados?

4.2. ;Qué diferencias se establecen entre los mensajes intercambiados en Tinder y

en Instagram?



1.4 Metodologia

Para la realizacion de este proyecto, y con tal de responder a todas las preguntas
establecidas, se hardn dos estudios diferentes. Por un lado, se disefiara un estudio
cuantitativo para recoger y comparar los datos relacionados con la informacién mas
objetiva: numero de fotografias usadas, tipo de presentacion de los usuarios e
informacién de la descripcion en el perfil (en el caso que la hubiera), que a la vez
incluird un andlisis de contenido para desglosar la informacion que comparten los
usuarios en sus descripciones: se estableceran hasta un total de 15 categorias con el
objetivo de abarcar todas las posibilidades a la hora de escribir datos sobre uno mismo y
se relacionard cada descripcion con las categorias pertinentes. Para la realizacion del
estudio cuantitativo, se ha considerado oportuno configurar una muestra de 100
usuarios de ambas redes sociales, de edades concentradas entre los 18 y los 30 afios.
Con tal de asegurar la paridad de género, y a la vez comparar el comportamiento de
mujeres y hombres, la intencion inicial era tener una representacion equitativa de cada
género, cercana al 50 — 50. Sin embargo, una vez conseguida la muestra final, los
participantes son 64 hombres y 36 mujeres. Esta diferencia se explica porque las
mujeres fueron mas reacias a la hora de compartir sus perfiles, especialmente de Tinder,
puesto que el nimero de hombres y mujeres con el que se contacté fue muy parecido, y
las negativas siempre provinieron mas por parte de ellas. No obstante, se tendrd en
cuenta esta diferencia porcentual a la hora de establecer los resultados finales. Por otro
lado, se considera que la muestra es la suficientemente representativa para poder sacar
conclusiones objetivas y con profundidad sobre la totalidad de las cuestiones planteadas
anteriormente. Las categorias sobre las cuales se recogeran los datos seran parecidas,
aungue no iguales, para ambas redes. Para analizar las fotografias colgadas por cada
usuario, tanto en los datos referentes a Instagram como en Tinder se cuantificaran el
namero de publicaciones (y de seguidores en el caso de Instagram), el nimero de
selfies, las fotografias con otras personas, las fotografias solos/as, las fotografias
relacionadas con hobbies, las fotografias de cuerpo entero y sin camiseta, y las
fotografias de viajes (en la tabla relacionada con Tinder se incluye una categoria
referente a cuantas de las imagenes estan también subidas a Instagram). Para reducir la
muestra y poder obtener conclusiones comparables, solo se tendran en cuenta las 5
primeras fotos de cada perfil, asi que en total se analizaran 500 fotografias de los 100

usuarios.



Para comparar las descripciones de los perfiles, las categorias se han adaptado més a las
diferentes posibilidades que ofrece cada plataforma. En el caso de Tinder, aparte de ver
si los usuarios tienen descripcion y la informacion que incluyen en esta (comun en
el analisis de ambas redes), se observara si se tiene enlazado el perfil de Instagram y de
Spotify, asi como la cantidad de informacion que incluyen fuera de la propia descripcion
del perfil (el usuario puede afadir a parte su trabajo, universidad, ciudad, género u
orientacion sexual), si tiene etiquetas de hobbies (se pueden afiadir hasta 5) o si incluyen
su edad, ademéas del texto completo de la descripcion. Por otro lado, por lo que
concierne a Instagram, también se analizara la informacién de la descripcion (teniendo
en cuenta las mismas categorias que en Tinder y basadas en un andlisis de contenido) o
si incluyen la edad, ademéas de otros aspectos como si tienen enlazadas otras redes
sociales (equiparable a enlazar Spotify o Instagram en Tinder) o si el perfil es publico o
privado, ademas de tener los textos completos de la descripcién. Una vez recogidos
estos datos, se cruzaran para comparar diferentes aspectos relacionados con la
presentacion de los usuarios en ambas redes y distinguir patrones de comportamiento en
cada una de las redes, asi como tener una idea de las diferencias entre géneros a la hora
de usar ambas redes por separado y de forma conjunta.

Una vez recogidos todos estos datos, se pasara a hacer un analisis cualitativo con el fin
de establecer diferentes perfiles de usuarios en funcion de su presentacién en las redes, y
con tal de conocer sus motivos para ello. Para hacerlo, se realizardn entrevistas
individuales y personalizadas con cada uno de los 5 participantes de esta parte del
estudio, que a la vez habran formado parte del andlisis cuantitativo. Los entrevistados se
escogeran en funcién de sus tipos de presentacion, intentando contar con usuarios que
representen cada uno de los distintos tipos (Self-disclosure, Self- presentation y Online
Deception). Una vez terminadas las entrevistas, y con tal de establecer diferencias de
comportamiento a la hora de mantener relaciones por ambas redes, se hara un breve
analisis de contenido sobre algunos de los mensajes privados intercambiados por estos
mismos usuarios, que a la vez servira para corroborar si las respuestas obtenidas son
fieles a la realidad. De este modo, se acabaran de configurar los diferentes perfiles de
usuarios, a la vez que se podré analitzar si la naturaleza de la mensajeria en Instagram y

en Tinder establece diferencias a la hora de los intercambios comunicativos.



2. Marco teédrico

2.1 ¢ Qué es una red social?

Segln datos del informe We Are Social + Hootsuite, en enero de 2021 la cifra de
usuarios activos en redes sociales alrededor del mundo alcanzaba los 4.200 millones de
personas. Asi pues, practicamente la mitad de la poblacion (53,6%) tenia un perfil enuna
red social. Para ser mas concretos, las plataformas sociales tuvieron un 49% de
penetracion a escala mundial, aun teniendo en cuenta que en muchos paises Internet
no es una realidad al alcance de todos todavia. Con estas cifras, es justificable afirmar
que las redes sociales son una herramienta habitual en los sistemas comunicativos
actuales. Ademas, su uso es cada vez més extendido, creciendo en 2020 un 13,24% en
comparacion al mismo mes del afio anterior (3.741 millones de usuarios activos en
enero de 2020), teniendo en cuenta los datos del estudio de DataReportal de 2020. Pero
¢qué podemos considerar como una red social? Segin Danah H. Boyd y Nicole B.
Ellison (2003), podemos definir las redes sociales como plataformas que permitena un
usuario construir un perfil pablico o semipublico en un sistema acotado, articular una
lista de usuarios con los cuales se comparte algln tipo de conexion y a la vez visualizar
las conexiones que configuran otros usuarios. Teniendo en cuenta esta definicion, otros
académicos han aportado diferentes aspectos que pueden conceptualizar con mayor
precision estas plataformas. Ann Schlosser (2020) afiade a la clasica definicién de
“programas informaticos que permiten a la gente comunicarsey compartir informacion”
un aspecto basico de las redes: proveer la creacion e intercambio de contenido generado
por los mismos usuarios, a la vez que “facilitar la interaccion y colaboracion entre los
participantes”. Asi pues, la naturaleza de estos servicios es facilitar la conexion entre los
diferentes usuarios, independientemente de la distancia fisica que les pueda separar al
uno del otro. Sin embargo, la mayoria de las conexiones que se crean son entre personas
que ya tenian algun tipo de relacion o vinculo entre ellas. Lo que aportan las redes
sociales es la posibilidad de hacer estas relaciones visibles al resto de usuarios,
usualmente mediante las listas de Amigos o Seguidores. Esta es una de las principales
caracteristicas de las redes: compartir tu circulo social con los demés (Boyd & Ellison,
2003). Para hacer esto posible, la gran mayoria de redes sociales piden al usuario, una
vez accede a registrarse, rellenar una serie de informacion personal, que suele incluir

aportar una (0o méas de una) fotografia, y cuestiones como la edad o el géenero, justo
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antes de sugerir otros usuarios con los que se puede tener algun tipo de vinculo para,
precisamente, afiadirlos a la lista de conexiones.

Otros académicos sefialan distintas prestaciones (affordances) como las causantes de la
gran penetracion de las redes sociales. El profesor Andrew R. Schrock (2015) destaca
cuatro caracteristicas aplicables a todas las redes: portabilidad (portability), entendido
como la posibilidad de conectarse desde cualquier parte; disponibilidad (availability), o
el hecho de estar conectado constantemente; localizacion (locatability), ya que en todo
momento se comparten datos referentes al lugar desde el cual se esta interactuando; y
multimedialidad (multimediality), relacionado con la posibilidad de compartir no sélo
mensajes de texto sino todo tipo de contenido multimedia (fotos, videos, enlaces,
canciones...). Actualmente, existen centenares de plataformas que incorporan en su
estructura estas caracteristicas, aunque se presentan en formas muy distintas en cada una
de ellas. De hecho, existen multiples clasificaciones que tienen en cuenta aspectos
concretos de las redes, como su tematica, el publico objetivo o la localizacién, entre
otras (Burguefio, 2009). Para este estudio, serd necesario hacer una diferenciacion entre

dos tipos de redes: las conocidas como multimedia, y las aplicaciones de contactos.

2.1.1 Redes sociales multimedia
La mayoria de las redes sociales, y especialmente las que cuentan con mas usuarios, son

las conocidas como redes multimedia. Este concepto esta directamente relacionado con
su funcién: compartir contenido multimedia, normalmente creado por los propios
usuarios. Aungue lo méas habitual es publicar fotografias, cada vez son mas las redes
que afiaden la posibilidad de compartir videos (o incluso editarlos en la misma
aplicacion), GIFs (breves animaciones que se repiten en bucle), canciones, filtros para
usar en la misma plataforma o en otras, infografias animadas... Una gran variedad de
opciones, dada también la gran variedad de plataformas que afiaden estas funciones y
sus distintas estrategias para ganar mayores audiencias. Aunque también tienen un gran
peso los mensajes privados que se puedan intercambiar con otros usuarios (u otros tipos
de interaccion como los comentarios, los /ikes...), el objetivo principal de estos sitios
web es publicar contenido para que lo puedan ver los usuarios que estan en la lista
de amigos o seguidores seguidores, en el caso de los perfiles semipublicos, o
audiencias mucho mas amplias, como pasaria con los perfiles publicos, en los cuales no

hay un control a la hora de decidir quién ve tu contenido.
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Aplicaciones como YouTube, Snapchat, Twitter o Pinterest entrarian dentro de esta
clasificacion dada su funcion. Entre este tipo de redes, sin embargo, destaca la
plataforma Facebook, que es la que cuenta con mas usuarios activos en el mundo (2.700
millones mensuales en 2020, segun Josh Constine), y que sigue aumentando su nimero
de consumidores mes a mes (40 millones mas que a finales de 2019). La gran
popularidad de Facebook, y por ende los beneficios que ha conseguido acumular
durante los ultimos afios, permiti6 a su fundador, Mark Zuckenberg, adquirir otras redes
sociales tales como WhatsApp (tercera red social con mas usuarios en 2020), o fundar
nuevas, entre las que destaca Instagram (sexta en audiencia con 1.160 millones de
usuarios aproximadamente). Precisamente esta Ultima es la red social mas usada por los
jévenes, especialmente aquellos entre 18 y 34 afios, segun datos del estudio Distribution
of Instagram users wordlwide by age and number, publicado por DataReportal. Al igual
que Facebook, también se trata de una red social multimedia, aunque en este caso la
imagen, asi como los videos, cobran todavia méas protagonismo. El papel del texto queda
muy delimitado a las descripciones de las imagenes, que suelen ser breves, y funcionan
como mero complemento. El texto simplemente sirve para acompafiar las fotografias,
como mucho para darle otro sentido a la publicacion (Kruk, Lubin, Sikka, Lin, Jurafsky,
Divakaran, 2019), pero siempre queda en un segundo plano. De hecho, en los ultimos
afios se han hecho muchas actualizaciones en Instagram, todas ellas encaminadas a
potenciar los contenidos multimedia, como los InstaStories (fotografias o videos que tan
solo duran 24 horas en el perfil) o los Reels (videos breves creados por los usuarios).
Segun Candale (2017), “la generacidn joven presenta una muy grande afinidad hacia la
expresion de su personalidad a través de los recursos tecnologicos”, especialmente la
imagen. Por estos motivos, se ha considerado oportuno escoger Instagram para este
estudio, ya que la intencion es centrarse en el comportamiento de los jovenes en las

redes sociales.
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2.1.2 Aplicaciones de contactos

Otro tipo de redes sociales son aquellas consideradas como aplicaciones o sitios de
contactos. En estas plataformas, el objetivo principal es tedricamente conocer gente
nueva para establecer relaciones sentimentales. Sin embargo, los motivos reales que
impulsan a los usuarios a crearse un perfil en Tinder son muy diversos. Timmermansy
De Caluwé (2016) exponen las 13 razones principales por las que la gente usa Tinder,
siendo el entretenimiento la primera, seguida de la curiosidad y el hacer amigos. El
amor es el cuarto de los motivos, mientras que ligar es el séptimo en la escala, y el sexo
esporadico el penultimo de ellos, solo por delante de olvidar a una expareja y el sentido
de pertinencia. Aunque también tienen un gran componente multimedia, puesto que los
usuarios se presentan a través de fotografias y cabe la posibilidad de mandar todo tipo
de contenido multimedia mediante mensajeria privada, el peso en estas redes recae en
las interacciones entre los usuarios mediante mensajes de texto. Aunque también hay
mucha variedad en estas plataformas, suelen tener elementos comunes, como la
formacion de un perfil propio mas concreto que en las redes multimedia (se pide
informacidn personal como el peso o la altura, la orientacion sexual o los hobbies de
cada persona, a parte de la edad, el género y la localizacion) con el fin de establecer
conexiones con otros perfiles que puedan resultar afines para el usuario. Muchas de estas
aplicaciones usan la localizacion habitual del usuario para mostrar perfiles cercanos,
mientras que otras, las llamadas LBRTD por sus siglas en inglés (Location-Based Real
Time Dating Apps), aprovechan la localizacion ofrecida por el dispositivo movil en todo
momento para ensefiar los perfiles mas cercanos al usuario, incluso indicando la
distancia que les separa en algunos de los casos.

Las aplicaciones de contactos han visto como han aumentado exponencialmente sus
usuarios en los dltimos afios. En 2015, un total de 185 millones de personas tenian un
perfil en cualquier tipo de aplicacion de contacto (MagicLab, 2020). Al cabo de 5 afios,
en 2020, esta cifra habia aumentado en casi 100 millones, con 270 millones de usuarios
presentes en una plataforma de este tipo de forma activa. De hecho, cada vez mas los
usuarios de Internet que consideran estas plataformas como “una buena manera de
conocer gente nueva”, aunque no acaben siendo en muchos casos parejas sentimentales
(Smith & Anderson, 2015). Dentro de todas las aplicaciones de contactos existentes,
destacan dos como las mas descargadas: Badoo, con casi 45 millones de usuarios
activos mensualmente, (Wauters, 2019) y Tinder, con unos 66 millones mensuales
(Reuters, 2016 y Match Group Q4, 2020). De hecho, estas dos redes sociales fueron las
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mas usadas en 2019 en Espafia, especialmente Tinder, aplicacion que usaba el 9% de los
hombres y el 5% de las mujeres el afio anterior, segln datos de Netquest publicados por
El Pais. Sin embargo, los usuarios globales de Tinder son de un perfil mas joven, ya que
el 38% de ellos tienen entre 16 y 24 afios (aunque la edad legal para acceder al sitio es
de 18 afos), y el 45% se encuentra entre los 25 y 34 afios (Dredge, 2015). En Espafia,
los datos son muy similares: 11% de adolescentes entre 16 y 19 afios tiene Tinder, el
15% de jovenes entre 20 y 24 y el 12% de personas entre 25 y 34 afios (Llaneras, 2020).

Por este motivo, y de la misma manera que se ha hecho con Instagram, se ha optado por
esta aplicacion para analizar cémo se comportan los jovenes y compararla precisamente

con Instagram, que tiene un nicho de mercado muy similar.

2.2 Instagram
La red social Instagram se cred en octubre de 2010, y tan solo dos afios mas tarde fue

adquirida por la empresa Facebook, Inc., la cual todavia sigue siendo su propietaria.
Aunqgue en un principio solo estaba disponible para el sistema operativo 10S, al cabo de
dos afios ya se podia instalar en cualquier dispositivo movil o tableta electrénica, y
desde 2016 incluso se puede obtener en ordenadores con el sistema operativo Windows
10. Como se comenta en el apartado anterior, una de las caracteristicas de las redes
sociales es la posibilidad de generar un listado de conexiones con otros usuarios y
hacerlas visibles. En el caso de Instagram, estas conexiones se consiguen mediante los
Seguidores o Followers, personas que empiezan a seguir tu perfil para ver el contenido
que publicas. Si el perfil es publico, cualquiera puede ser tu seguidor sin necesitar tu
aprobacion. En cambio, si el perfil es privado, necesitas autorizar las solicitudes de
posibles seguidores antes de que puedan ver tus publicaciones, las personas que te
siguen o las que uno mismo sigue. Para recibir mensajes de personas que no estan
dentro de tus seguidores si es necesaria una aprobacion anterior, tanto en los perfiles
publicos como en aquellos privados, para filtrar minimamente el intercambio de
mensajes. Otra de las caracteristicas propias de Instagram es el uso de hashtags o
etiquetas, las cuales se usan para que los usuarios puedan encontrar contenidos
relacionados con busquedas concretas. En este sentido, Instagram fue una de las
pioneras en usar esta herramienta, que puede servir para crear comunidades dentro de la
plataforma o simplemente para atraer méas seguidores o likes, uno de los principales

objetivos de los usuarios, especialmente los méas jovenes, que ven en Instagram “una
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forma de conseguir popularidad de forma inmediata” (Martinez & Giraldo, 2019). Por
ultimo, esta red social ha incorporado recientemente dos herramientas nuevas con el
objetivo de conseguir mayor audiencia entre las personas mas jovenes. La primera de
ellas son los InstaStories, imagenes o videos cortos (15 segundos como maximo) que se
publican en el perfil pero que solo son visibles durante 24 horas, lo cual permite difundir
contenidos efimeros. Por otro lado, otro instrumento que ha lanzado la aplicacién hace
apenas unos meses (agosto de 2020) son los Reels, videos igualmente breves pero que
se pueden publicar en la pagina principal del perfil, y que permiten una gran variedad
de posibilidades a la hora de ser editados: cortes de video, afiadir canciones o sonidos,
aplicar diferentes filtros, afiadir texto, juntar diferentes videos, grabar con cAmara lenta
o0 rapida... Esta herramienta le ha permitido competir con TikTok, la red social que méas
ha crecido entre los jovenes en el Gltimo afio (mas descargas en marzo de 2020, segun
SensorTower, con 115°2 millones de descargas, un 98°4% mas que el afio anterior), y

atraer a un publico que Ultimamente esta optando por la plataforma de origen chino.

Para el estudio, se tendran en cuenta especialmente las fotografias (y videos si fuera el
caso) publicadas por los usuarios en sus perfiles, tanto en niumero como en el contenido
gue muestran estas imagenes, asi como sus descripciones, si las hubiera. También se
tendré en cuenta el nimero de seguidores y perfiles seguidos, asi como la naturaleza de

las interacciones mediante mensajeria privada.

2.3 Tinder

Desde que naciera en setiembre de 2012, Tinder se ha convertido en una de las
aplicaciones de contactos mas utilizadas no solo en Estados Unidos, donde se lanzé
originalmente, sino a nivel mundial. Desarrollada por la empresa homonima, Tinder
utiliza la geolocalizacion con la intencion de iniciar relaciones entre personas cercanas.
De hecho, los usuarios pueden decidir la distancia maxima de los perfiles que les
aparecen en la aplicacion, seleccionando en una escala de entre 2 a 161 kilometros. Pero
sin duda, la caracteristica que ha hecho que Tinder tenga el éxito actual es la sencilla
forma de elegir a las personas con las que tener una conversacion. Nada mas abrir la
red social, aparece el perfil de un usuario con sus fotografias y una breve descripcion. Si
te sientes atraido o atraida por esa persona, solo tienes que deslizar hacia la derecha (de
lo contrario, hay que deslizar a la izquierda). Si ambas personas han decidido mover a la
derecha, automéaticamente se genera un “match”, que indica que las dos personas se

gustan y pueden empezar una conversacion privada. De no ser asi, es imposible
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intercambiar mensajes con otro perfil o usuario. Es por eso que la primera impresion de
una persona cobra especial importancia, puesto que es la Unica oportunidad de
conseguir interactuar con potenciales parejas las cuales normalmente no tienen o han
tenido ninguln tipo de conexidn contigo anteriormente. Por ello, Tinder permite afiadir
hasta nueve iméagenes en el perfil, a la vez que anima a los usuarios a afiadir una breve
descripcion sobre ellos mismos de un maximo de 500 caracteres. También da la opcion
de afiadir hasta cinco aficiones o hobbies mediante unas etiquetas, de rellenar todo tipo
de informacion personal (trabajo, estudios, ciudad de residencia...) 0 incluso de
vincular las cuentas de Instagram y Spotify al perfil. Sin embargo, lo que si es
obligatorio es vincular la cuenta de Facebook justo antes de registrarse a la aplicacién, o
bien proporcionar el numero de teléfono si se prefiere (hasta hace pocos afios esta
opcidn no existia, y la Gnica posibilidad era enlazar la cuenta de Facebook). Aunque
estas son las funciones comunes para todos los usuarios, hay otras que solo son
accesibles para aquellos que se suscriban a la aplicacion pagando una cuota de 14,99€ al
mes, aungue ofrecen descuentos si la suscripcion es de medio afio (7,66€) o un afio
entero (4,99€ mensuales). Una vez suscrito, el usuario tiene diferentes opciones nuevas,
como descubrir las personas que han deslizado tu perfil hacia la derecha, permitir que
solo vean el perfil las personas a las que les gustas o desactivar los anuncios de forma
permanente, entre otras. Aunque no se considera una red social multimedia, ya que el
principal objetivo de sus usuarios no es compartir imagenes sino buscar una posible
pareja sentimental (entre muchas otras motivaciones), los usuarios pueden mandar
imagenes, GIFs o incluso hacer videollamadas con las personas con las cuales entablan
una conversacion, forma también de asegurar que la persona que sale en las fotografias
es la misma con la que se esta hablando. Esta es una de las mayores preocupaciones de
los usuarios de esta plataforma, puesto que, a diferencia de Instagram, el hecho de poder
crear un perfil con tan solo una fotografia y poderlo enlazar utilizando tan solo un
numero de teléefono facilita que se creen perfiles falsos, usando fotografias de otras
personas, o simplemente mentir a la hora de presentarse a uno mismo con la intencion
de atraer al mayor nimero de personas posibles. Y aunque estas mentiras pueden darse
también en Instagram, publicando iméagenes con diferentes filtros o0 que solo muestren
una parte de la realidad, los engafios en Tinder pueden darse en muchas mas situaciones,
aunque como veremos posteriormente, no se dan con mucha frecuencia dado el objetivo
de la red social: conocer en un encuentro cara a cara a alguna de las personas que

conoces mediante la aplicacion.
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2.4 Interaccionismo simbolico y Teoria del self

Precisamente, estas presentaciones de uno mismo dan lugar a una de las teorias de la
comunicacion més estudiadas en la comunicacién por Internet, y especialmente en las
redes sociales: la teoria del self, o el concepto de uno mismo. Esta teoria nace de las
corrientes del interaccionismo simbdlico de la Escuela de Chicago (1915-1940) y se centra
en la interaccion como elemento clave en la comunicacion (Azpurua, 2005). Asi pues,
estos socidlogos, entre los que destacan George Mead y Herbert Blumer, ponian el énfasis
en el contexto social para analizar como actan los sujetos en sus procesos comunicativos,
ya que para ellos la sociedad se construia a partir de la comunicacién interpersonal. En
esta misma linea, entienden que los humanos no vivimos aislados, sino que estamos en
interaccion permanente no solo con la sociedad, sino también con el entorno y hasta con
nosotros mismos. Estas interacciones son las que permiten a uno mismo construir su
identidad y, por lo tanto, construir su propia consciencia o self gracias a su relacion con la
sociedad. El soci6logo Herbert Blumer, en su obra “El Interaccionismo Simbolico:
Perspectiva y Método”, establecia tres premisas basicas para entender sus aportaciones. La
primera decia que los humanos actuamos a partir del significado que le atribuyen a lo que
les rodea. La segunda de las premisas afirma que los significados surgende la interaccion
social que se tiene con la gente de nuestro entorno. Por ultimo, la tercera explica que
los significados se construyen y modifican mediante la interpretacién en su propio
contexto. Con estas implicaciones se puede entender uno de los principios del
interaccionismo simbdlico: el sujeto y el mundo son dinamicos, cambian con mayor o
menos frecuencia, y por eso es necesaria la capacidad del sujeto para interpretar el mundo
social. George Mead, otro de los sociélogos de la Escuela de Chicago, introducia el
concepto de self tomando los principios del interaccionismo simbolico y las
aproximaciones de Blumer. Para él, este concepto hace referencia a uno mismo, pero con
una doble dimension: yo como sujeto, pero a la vez con la capacidad de verme como
objeto dentro de la sociedad, puesto que puedo comunicarme conmigo mismo y analizar
mi comportamiento. Es asi como, segun él, se puede formar una identidad propia, gracias
al “conjunto de percepciones, relativamente estables, que las personas tienen de si
mismas” (Mead, 1932). Mas recientemente, desde las teorias del construccionismo social
han surgido corrientes que establecen que el self se va construyendo a través de nuestras
interacciones sociales con otros, ya que no existe un unico concepto de uno mismo, sino

gue este se adapta a las diferentes circunstancias en las que se encuentra. El psicélogo
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social Kenneth Gergen entiende al self como “una construccion relacional, en la que el yo
es el producto de las relaciones entre seres humanos” (Gergen, 1985).

La percepcion de uno mismo, asi como las interacciones que hacen modular nuestra
identidad, fueron pensadas inicialmente en un contexto de comunicacion interpersonal,
con intercambios comunicativos cara a cara. Sin embargo, en el momento actual, este
tipo de comunicacion pasa a un segundo plano y se prioriza la mediacion a través de
Internet, especialmente gracias a las redes sociales. Asi pues, el contexto del que
hablaban los academicos de la Escuela de Chicago cambia completamente, y la
naturaleza de las interacciones es muy distinta de la conceptualizada por estos autores.
Las redes sociales se caracterizan por permitir asus usuarios crear un perfil propio con
el que sentirse identificado. Esta herramienta puede servir o bien para fortalecer una
identidad propia al exteriorizar las percepciones de uno mismo, o bien para poder
modular esta identidad con las percepciones de los demas usuarios de la plataforma
social, puesto que las redes “se han convertido en un entorno en el que la gente participa
de forma activa con sus contactos y han hecho posible un método nuevo de
autopresentacion on-line” (Renau, Carbonell y Oberst, 2012). No obstante, como se ha
comentado anteriormente, no todos los usuarios se presentan a si mismos de una forma
fidedigna con la realidad, sino que se ocultan o potencian ciertos rasgos con el fin de
“dar impresiones favorables a los demas, o impresiones que corresponden a los ideales

de uno mismo” (Herring, 2015).

2.4.1 Self-disclosure
Entendemos el término self-disclosure como la presentacion mas real de uno mismo, el
acto de “comunicar verbalmente informacion personal propia a otra persona”
(Schlosser,2020), sin tener en cuenta la percepcion que puedan tener otros usuarios o la
imagen publica que se pueda desprender de esta presentacion. Teoricamente, las redes
persiguen que sus consumidores opten por esta opcidn, darse a conocer tal y como son,
como si sus perfiles actuaran como una extension mas de la propia personalidad. Sin
embargo, numerosos articulos académicos informan de que muchas veces se opta por
representaciones que ocultan parte de la realidad o que son totalmente ficticias, como
el trabajo de Herring (2015) que asegura que los adolescentes se mueven por un
“deseo de dar una impresion favorable de ellos mismos o que corresponda a sus
ideales”, o DeVito,Birnholtz y Hancock (2017), que afirman que “las redes sociales
proveen al usuario una variedad de herramientas y caracteristicas que pueden usar para

presentarse a si mismos”, lo cual facilita esconder o reforzar ciertos aspectos de la
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personalidad. Segun Duguay (2017), hay una gran diferencia entre los grados de self-
disclosure en redes sociales multimedia como Instagram y aplicaciones de contactos
como Tinder. Estas diferencias vienen marcadas principalmente por el objetivo de
ambas redes: mientras en una la prioridad es compartir contenido multimedia a una
audiencia muy amplia, en otra se busca establecer contacto con personas desconocidas
para, a corto o largo plazo, acabar teniendo un encuentro fisico. Por este motivo, la
presentacion real de uno mismo suele ser mas alta en sitios como Tinder, puesto que es
primordial mostrarse de forma auténtica para establecer una relacion de confianza con
una potencial pareja sentimental (Ellison, 2012). Sin embargo, no todos los usuarios
buscan relaciones a largo plazo en esta red social, sino que son muchos los motivos por
los cuales usar Tinder: sexo esporadico, aprobacion social, entretenimiento, conocer
amigos... (Timmermans & De Caluwé, 2016). Es por eso por lo que se ha visto
pertinente analizar el grado de self-disclosure de los jovenes entre 18 y 34 afios tanto en
Tinder como Instagram para, por una parte, comprobar si los estudios anteriores, que se
suelen centrar en Estados Unidos, son aplicables también a los usuarios espafioles; v,
por otra, conocer los motivos por los cuales las personas prefieren 0 no mostrarse en

redes tal y como lo hacen en la vida real.

2.4.2 Self-presentation
Si el concepto de self-disclosure hacia referencia a las presentaciones mas reales, el

término self-presentation se relaciona con “la actividad dirigida al objetivo de controlar
informacion para influenciar las impresiones formadas por una audiencia sobre uno
mismo” (Schlosser, 2020). Sin embargo, estos dos conceptos no son totalmente
excluyentes, ya que se pueden presentar aspectos reales de una persona con el objetivo
de dar cierta impresion, pero no significa que estas facetas sean necesariamente
inventadas o alejadas de la personalidad real. Lo mismo pasa a la inversa: uno puede
mostrar cualidades totalmente reales (self-disclosure) con el objetivo de modificar la
percepcion que se tiene de él o ella (self-presentation). Dentro de este concepto, se
establecen diferentes grados de self-presentation: el self verdadero, aquel mas cercano a
la realidad; el self adecuado, o el que deberia ser el correcto dependiendo del contexto
en el que se da la interaccion; y el self ideal. Todosellos son subjetivos, y cada individuo
tendra una concepcion distinta dependiendo de sus valoraciones. Aunque son posturas
que se dan de manera inconsciente en muchas de las ocasiones, se ha visto que los
usuarios de redes sociales tienden a acercarse a estas posturas cuando se comunican o se

presentan a ellos mismos en sus perfiles, a veces incluso influenciados por las
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impresiones de otras personas. Asi pues, se tiende a presentar una version idealizada de
uno mismo, o la que deberia ser la més correcta, en parte por la naturaleza de las redes,
cuya asincronia en la comunicacién permite a los usuarios modificar sus mensajes y
pensar sus respuestas antes de enviarlas (Sharabi & Caughlin, 2018). Esto se consigue
mediante los mensajes textuales, pero también estableciendo paginas principales de los
perfiles con informacién segmentada: imagenes concretas, descripciones que
esconden o realzan ciertos aspectos... Como en Instagram prevalece la generacion de
contenido multimedia, estas falsas representaciones pueden darse de una forma mas
directa, eligiendo las fotografias que se publican, editando estas mismas imagenes, o

dando lasensacion de un estilo de vida muy distante de la realidad.

2.4.3 Online deception
Por ultimo, el término totalmente opuesto al self-disclosure es el conocido como
deception, que consiste en mentir directamente a la hora de comunicarse y presentarse en
Internet. Si bien antes veiamos que ciertos usuarios controlaban la informacion que
daban sobre ellos mismos, ocultando partes de forma deliberada, se considera como
deception engafiar en aspectos objetivos como la edad, la altura o el peso, asi como usar
fotografias de otras personas 0 comunicarse con expresiones que no son propias, sino
que son creadas artificialmente. Aunque cada vez hay mas mecanismos para evitar este
tipo de practicas (hemos visto como en Tinder se pide la vinculacion del perfil de
Facebook o el nimero de teléfono), todavia es posible crear perfiles falsos tanto en
Instagram como en Tinder, utilizando fotografias ajenas. Normalmente, las personas que
hay detras de estos procedimientos son usuarios con niveles de autoestima muy bajos,
que ven necesario hacerse pasar por otras personas para conseguir una aprobacion
social y cierta popularidad (Fuller, 2014). No obstante, existen muchos otros motivos
por los que mentir en las redes. En Tinder, por ejemplo, se ha visto como hay
determinados perfiles de usuarios que mienten sobre su informacion con tal de
conseguir quedar con personas que, segun su opinién, no atraerian mostrandose como
realmente son. Son los casos de personas que buscan sexo esporadico, y que falsifican
datos como su peso o su altura, a la vez que tan solo muestran fotografias en los que
estos u otros atributos de los que no se sienten orgullosos pasen desapercibidos (Ranzini
& Lutz, 2016). Los motivos por los que mentir en las redes sociales pueden abarcar
muchas variables, aunque las comentadas en este punto son las que mas se han

estudiado en los Ultimos afos.
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2.5 Privacidad en las redes sociales

Otro aspecto primordial a la hora de registrarse en una red social y de presentarse a uno
mismo es la privacidad, no tanto en lo que refiere a la posible exposicién de datos
personales sino como la negociacion entre qué mostrar y qué no en perfiles que pueden ser
vistos por una gran audiencia (Boyd, 2003). Por este motivo, practicamente todas las redes
sociales disponen de una opcién para controlar quién pueda acceder a los perfiles de los
usuarios (Herring, 2015). Tanto en Instagram como en Tinder, esta preocupacion esta
presente entre los usuarios de dichas plataformas. En Instagram, el deseo de privacidad se
puede conseguir al poner el perfil en modo privado, y por tanto restringiendo qué personas
pueden acceder a tu pagina principal, ver tus publicaciones y las cuentas que te sigueny a
las que tu sigues. De hecho, muchos de los usuarios de Instagram, basicamente los mas
jévenes, prefieren esta plataforma precisamente porque sus familiares no acceden a la red
social, puesto que suelen frecuentar otros sitios como Facebook (Martinez & Giraldo,
2019) y, por tanto, pueden tener mas libertad a la hora de publicar contenidos. En Tinder,
este concepto de privacidad cobra especial importancia, ya que muchos individuos son
reticentes a la hora de dar a conocer que buscan pareja mediante aplicaciones de
contactos. También existe en la aplicacion la posibilidad de hacer el perfil privado, lo
que significa que solo las personas que has deslizado a la derecha, y por lo tanto te parecen
atractivas, pueden ver tu perfil. Los demas usuarios no podran ver tu cuenta, por lo que
existe también un control a la hora de filtrar qué personas pueden o no ver tu perfil. Es
cierto que la opcion de hacer el perfil oculto en Tinder es mucho menos conocida que el
hecho de hacer la cuenta privada en Instagram, pero también se debe al objetivo por el
cual los consumidores se registran en la aplicacion: conocer gente nueva, con la cual no se
tienen conexiones previas, aunque exista la posibilidad de encontrar a personas conocidas
ya anteriormente. lgualmente, son muchos los usuarios que priorizan su privacidad ante la
opcién de que una audiencia mucha mas amplia pueda visualizar su perfil (Krdamer &
Schéwel, 2020), siendo las mujeres las que mas se preocupan por esta circunstancia, segin

un estudio aplicado en adolescentes y jovenes de los Estados Unidos (Herring, 2015).
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2.6 Diferencias entre géneros en las redes sociales
La privacidad no es el Unico aspecto en el que hombres y mujeres se comportan de
forma distinta dentro de las redes sociales. De hecho, Internet es una forma més de
comunicacion, y es normal que estas diferencias sigan existiendo online. Desde el
momento en que se empieza a construir el perfil del individuo, sea hombre o mujer,
quedan patentes los estereotipos de géneros presentes en nuestra sociedad, por lo que los
usuarios “procuran que la forma de presentarse en sus perfiles corresponda al modelo
femenino o masculino adecuado” (Bryant, 2008). Estos roles de género también se
reproducen a la hora de comunicarse con otras personas. Renau, Carbonell y Oberst
(2012) destacan que el rol comunicativo ha sido atribuido al género femenino con mucha
mas frecuencia que al género masculino, lo cual también se presenta en las redes
sociales. Las mujeres tienden a iniciar las conversaciones y a mostrarse mas abiertas a
seguir intercambiando mensajes, mientras que los hombres tienen unaactitud mas pasiva
a la hora de conocer a alguien nuevo. No obstante, estas variables no han sido
estudiadas en dos redes tan distintas como son Instagram y Tinder, que es uno de los

objetivos que persigue el presente estudio.

2.6.1 Presentacion de uno mismo

Son varios los articulos que exponen que las mujeres tienden a ser mas selectivas con
las fotografias que escogen para publicar en su perfil (Hancock & Toma, 2009), las
cuales suelen ser mas seductoras (Kapidzic and Herring, 2011) que las que suben los
hombres. Ellos, en cambio, son mas despreocupados a la hora de escoger las
imagenes de sus perfiles y suelen ser fotografias en las que muestran solamente la
cara (Ingram, 2019), a menos que sean sin camiseta (Herring, 2015). Con estos
resultados, es razonable pensar que las mujeres tienden a mostrar presentaciones
ambiguas o parciales sobre ellas, mientras que los hombres se presentan de una forma
mas real y sin preocuparse por la opinién que se pueda formar de ellos. Sin embargo,
hay otros trabajos que afirman que ambos géneros suelen mentir a la hora de presentar
datos objetivos: las mujeres mienten sobre su peso, y los hombres en lo referente a su
altura, la cual suelen aumentar unos siete centimetros y medio como promedio (Toma,
2005).
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2.6.2 Comunicacién con otros usuarios
En cuanto a las diferencias a la hora de intercambiar mensajes con otros usuarios en
las redes sociales, son pocos los estudios que han hecho un analisis del contenido
exhaustivo para establecer similitudes o variedades en el comportamiento
dependiendo del género, especialmente en las redes usadas para este proyecto. Lo que
si se ha podido observar es que las mujeres tienden a compartir informacion
emocional o personal en muchas méas ocasiones que los hombres (Guiller & Durndell,
2007). En cambio, los chicos suelen ser mas activos a la hora de ofrecer encuentros
fisicos o diferentes planes para hacer con los otros usuarios, especialmente en chats
online (Kapidzic & Herring, 2011). Una vez mas, sin embargo, estos estudios se dan
principalmente en Estados Unidos, y son dificilmente extrapolables a la poblacion
espafiola, dadas las numerosas variables sociales y demograficas (entre muchas otras)

que diferencian los comportamientos de unos y otros individuos.
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2 RESULTADOS

2.6 Analisis cuantitativo. Diferencias entre género y uso de las
redes sociales.

Las mujeres escogen sus fotografias mucho més que los hombres

Los resultados obtenidos de las tablas comparativas, tanto referentes a Instagram como
a Tinder, muestran diferencias claras de comportamiento en las redes sociales entre
género, a la vez que dejan ver las variedades de presentaciones de uno mismo
dependiendo de la naturaleza comunicativa de la plataforma que se usa. En cuanto al
numero de fotografias usadas en Tinder por cada usuario, que es la primera categoria
analizada en la tabla, ya se establecen las primeras disimilitudes entre hombres y
mujeres: los hombres cuentan con un total de 378 fotografias, mientras que las mujeres
suman 197. Teniendo en cuenta que la muestra estd formada por 64 hombres y 36
mujeres, la media de fotografias usadas entre los hombres es de 5,9 y en las mujeres
5,47. Aunque la diferencia es poca, ya se puede ver como los hombres son mas
propensos a colgar un namero superior de imagenes (el maximo permitido por la

aplicacion es de 9).

Promedio de fotografias en Tinder por género

Género Promedio de fotografias
Hombre 5,906
Mujer 5,472
Total general 5,750

Tabla 1. Promedio de fotografias usadas en Tinder, segun el género.

Dentro de este total de imagenes, solo se han analizado las 5 primeras que salen en el
perfil del usuario. Con esta cifra presente, 133 de las 320 fotografias de entre los
hombres son selfies, lo que significa un 41,56% del total. En el caso de las mujeres, este
namero es de 60 de las 180 iméagenes totales, el equivalente a una tercera parte de todas
las imagenes (33,3%), Asi pues, vemos una clara tendencia de los hombres a publicar

mas selfies que las mujeres en Tinder.
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En el total de usuarios, la suma de selfies es de 193. Si calculamos esta cifra sobre el
total de 500 fotografias analizadas (5 por usuario), este dato supone que el 38°6% de las
imagenes de los usuarios de Tinder son selfies, lo que supondria una media de alrededor

de 3 fotografias dentro del maximo permitido de 9.

Las diferencias entre género se magnifican mucho mas en el caso de Instagram,
especialmente las referentes al numero total de publicaciones. Los 64 hombres
participantes del estudio cuelgan en su perfil un total de 17302 publicaciones, con una
media de 270,34 por usuario. En cambio, las mujeres suman 5329 fotografias y/o videos
en sus perfiles, con una media de 140,03. Estos datos dejan claro que los hombres
tienden a colgar muchas mas imagenes en sus perfiles, puesto que la diferencia entre
géneros es de unas 130 publicaciones. Sin embargo, el analisis de los selfies en
Instagram da unos resultados muy diferentes que en el caso de Tinder. Igual que en
Tinder, también se han tenido en cuenta solo las 5 Gltimas publicaciones para poder
comparar los datos de una forma mas equivalente. Con esto, los hombres suman tan
solo 44 selfies (por los 133 en Tinder, casi 100 menos), mientras que el recuento de las
mujeres es de 40 (20 menos que en Instagram. Asi pues, la media de selfies entre los
hombres es de tan solo 13,75%, mientras que las mujeres tienen de media un 22,2% de
selfies. Unos datos muy distantes de los obtenidos en Tinder, puesto que, aunque el
namero de selfies entre las mujeres es bastante similar (tan solo un 11,1% menos en
Instagram), el porcentaje baja préacticamente a la mitad entre los hombres cuando
comparamos las cifras obtenidas en ambas plataformas (un 19°37% menos en
Instagram). EI ndmero total de selfies en Instagram entre todos los participantes es de
84, 109 menos que en Tinder. Asi pues, es evidente que los usuarios prefieren colgar
fotografias de si mismos tomados por ellos en Tinder antes que en Instagram, aunque en

ningun caso llegan a ser mayoria este tipo de fotografias.

Suma de publicaciones y selfies en Instagram por género

Género Suma de publicaciones Suma de selfies
Hombre 17302 44
Mujer 5329 40
Total general 22631 84

Tabla 2. Suma de publicaciones y selfies (entre las 5 Gltimas publicaciones) en Instagram, por género.

25



Entrando maés en profundidad en el nimero de fotografias colgadas en Tinder, la gran
mayoria de usuarios publican entre 4 y 7 fotografias: 19 personas tienen 4 o 6
fotografias, mientras que 15 tienen 5 imagenes y 13 se quedan con 7, que suman el 66%
de los participantes. También llama la atencion que 14 personas suben a su perfil el
méaximo de publicaciones posibles, 9. En total, 69 usuarios cuelgan 5 fotografias 0 mas,

mientras que tan solo 31 tienen menos de 5.

Nudmero de fotografias de cada usuario de Tinder

Numero de fotografias Numero de usuarios

2
3
7
19
15
19
13
8
14

Tabla 3. NUmero de fotografias subidas por cada usuario en su perfil de
Tinder.

© ® N OGN W N =

Del individualismo de Tinder a la colectividad de Instagram

De entre el total de fotografias de Tinder, llama la atencion el alto nimero de usuarios cuya
totalidad de las imagenes son de ellos solos: el 85% no tiene ninguna imagen con otras personas 0
animales. Dentro del 15% restante, casi la mitad (7%) cuelga fotografias con animales, aunque
mayoritariamente es solo una de las imagenes del perfil (4%). El otro 8% se divide en 5 usuarios
gue cuelgan una imagen con otras personas y 3 mas que publican 3 fotografias acompafiados. Por
si estos resultados no fueran suficientes para resaltar el individualismo que predomina en esta
plataforma, mas datos referentes a los selfies refuerzan esta idea. Tan solo el 18% de los usuarios
no cuelgan ningun selfie entre las 5 fotografias analizadas (55,56% de hombres y 44,44% de
mujeres). En cambio, la gran mayoria de usuarios (70 de los 100) suben entre 1 y 3 selfies a su
perfil, siendo 3 el mas comdn (27% por 23% con 1 selfie, y 20% con 2 selfies). 11 personas tienen
4 iméagenes de ellos hechas por uno mismo, mientras que tan solo 1 (hombre) tiene selfies en el
100% de sus fotos. Si diferenciamos por género, las diferencias més grandes se dan cuando
aumentan el namero de selfies. Cuando estos son pocos, los nimeros entre hombresy mujeres son
bastante similares. Sin embargo, cuando aumenta la cantidad de selfies también aumentan las
disimilitudes: dentro de los 27 usuarios que tienen 3 selfies, dos terceras partes (66,6%) son
hombres, por un 33,3% de mujeres. La diferencia mas grande se da dentro de los 4 selfies, ya que
el 81,82% de los usuarios son hombres por tan solo el 18,18% de mujeres. Aunque
porcentualmente la mayor diferencia seria entre los usuarios con 5 selfies, puesto que el 100% son

hombres, este dato no es del todo significativo porgue se trata de tan solo un usuario.
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Numero de selfies en Tinder por género

Numero de selfies Porcentaje de usuarios
0 18%
Hombre 55,56%
Mujer 44,44%
1 23%
Hombre 60,87%
Mujer 39,13%
2 20%
Hombre 60,00%
Mujer 40,00%
3 27%
Hombre 66,67%
Mujer 33,33%
4 11%
Hombre 81,82%
Mujer 18,18%
5 1%
. Hombre 100%

Tabla 4. Namero de selfies en Tinder, dividido por género dentro de cada categoria.

Estos datos cambian bastante cuando entramos en los datos obtenidos de las cuentas
de Instagram. Por lo referente a las fotografias con otras personas o animales, son la
mitad de los participantes (50 usuarios) los que no cuelgan ninguna dentro de las Gltimas
5 publicaciones, por los 85 en total dentro de Tinder, una diferencia muy significativa
(35 usuarios menos). De hecho, 40 personas cuelgan entre 1 y 2 fotos acompariados, por
tan solo los 13 de Tinder. Por si estos datos no fueran suficientes, tan solo habia un
usuario de Tinder que tiene en su perfil 3 fotos acompariado, todas ellas con animales.
En Instagram esta cifra es la misma, pero hay hasta 3 usuarios que tienen 4 fotos
acompariados, cosa que no pasaba con ninguna de las cuentas de Tinder. Por lo que
a los selfies concierne, hasta 57 usuarios no cuelgan ninguna publicacion de este tipo en
Instagram (38 hombres por 19 mujeres), por los 18 que lo hacian en Tinder, un 39%
mas. Mientras que en Tinder el 70% de los usuarios cuentan con entre 1 y 3 selfies, en
Instagram este porcentaje es del 35%, justo la mitad, siendo el maximo (21%) las

cuentas con 1 selfie.
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Si analizamos estos datos por género, vemos como el 66,6% de los usuarios con ningdn
selfie en su cuenta son hombres, por el 33,3% de mujeres, una diferencia que no se daba
en el caso de Tinder, puesto que las cifras eran mucho més similares. Estas diferencias
también se dan con los participantes con tan solo 1 selfie, puesto que el 71,43% de estos
usuarios son hombres, por el 28,57% de mujeres. El Unico caso en que las mujeres tienen
un porcentaje mayor es dentro de los usuarios con 4 selfies: en este caso, el 25% de
participantes son hombres (2), por un total de 6 mujeres, el equivalente al 75%. Con
estas cifras, se puede afirmar que en Tinder se tiende a buscar mas el individualismo,
mientras que en Instagram se opta por darse a conocer teniendo en cuenta a las personas
que rodean al usuario. Sin embargo, esta diferencia de comportamiento entre una
plataforma y otra se da principalmente entre los hombres, puesto que las cifras entre las
mujeres son mas parecidas entre ambas redes sociales. Entre ellos, llama mucho la
atencion que sean solo 10 los usuarios que no cuelgan ningun selfie en Tinder, mientras

que en Instagram esta cifra se eleva hasta los 38.

Numero de selfies en Instagram por género

Numero de selfies Porcentaje de usuarios
0 57%
Hombre 66,67%
Mujer 33,33%
1 21%
Hombre 71,43%
Mujer 28,57%
2 11%
Hombre 54,55%
Mujer 45,45%
3 3%
Hombre 100,00%
4 8%
Hombre 25,00%
Mujer 75,00%

Tabla 5. Nimero de selfies en Tinder, dividido por género dentro de cada categoria
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Dos redes diferentes, pero las mismas imagenes

Otras de las cifras méas significativas referentes a las fotografias son el nimero de
imagenes de Tinder que a la vez cuelgan los mismos usuarios en Instagram, una de las
categorias analizada en las tablas de Tinder. La mayoria de los usuarios, un 63%, cuelga
la mitad o mas de las fotos que tienen en Tinder en su perfil de Instagram. 24 de estos
usuarios publican el 60% de las imagenes en ambos perfiles, y 22 utilizan el 100% de
las fotografias en ambas redes sociales. Solo el 8% no cuelga ninguna de sus fotografias
de Tinder en Instagram. En cuanto al género, los nimeros son parecidos en todos los
casos. Las mayores diferencias se encuentran a partir del 60% de fotografias publicadas
en las dos redes. De hecho, precisamente en este porcentaje hay muchos mas hombres
(17) que mujeres (7), tendencia que sigue con el 80% de las iméagenes (9 hombres por 1
mujer) y el 100% (14 hombres por 8 mujeres). Porcentualmente, el 55,5% de todas las
mujeres participantes del estudio cuelga el 60% o mas de sus fotografias de Tinder en

Instagram, por un 67,1875% entre los hombres.

Fotografias de Tinder en Instagram por género

Fotografias de Tinder en

Instagram Género

Hombre Mujer Total general

0% 4 4 8

20% 6 4 10

25% 1 1

40% 6 5 11

50% 5 2 7

60% 17 7 24

66% 1 1 2

75% 2 3 5

80% 9 1 10

100% 15 7 22

Total general 65 35 100

Tabla 6. Numero de fotografias (en porcentaje) de Tinder que los usuarios cuelgan también en

Instagram, dividido por género.
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Los ultimos datos que tienen relacion con las fotografias subidas en los perfiles son los
que tienen a ver con el nimero de fotografias sin camiseta que cuelgan los usuarios de
ambas redes. En Tinder, la mayoria de los usuarios no publica imagenes sin camiseta
(42%), aunque los hombres tienden a subir este tipo de imagenes mas que las mujeres (el
63,9% de las mujeres no tiene ninguna fotografia de este tipo, por un 29,7% de
hombres). De hecho, el 71% de los participantes publica menos de 2 fotografias en la
que se muestre sin camiseta, y el 14% tiene 2 publicaciones de este tipo. En cuanto al
género, el porcentaje de hombres que cuelga fotografias sin camiseta es mayor en todos
los casos, excepto dentro de la categoria de 2 fotografias, una de ellas de espaldas (1
mujer por ningun hombre). Las mayores diferencias se encuentran en las 2 y 3 imagenes
(18,75% de hombres por 5,56% de mujeres, y 10,94% de hombres por 2,78% de
mujeres respectivamente). Estos datos son parecidos a los de Instagram, donde la
mayoria de los usuarios (52%) no cuelga ninguna fotografia mostrando su torso, un 10%
mas que en Tinder. En este caso, son un 93% del total de los participantes los que
cuelgan 2 o menos imégenes de este tipo, por el 85% de Tinder, unas cifras muy
similares (no solo los totales, sino también dentro de cada categoria). Pasa lo mismo
cuando se analizan los datos por género: igual que sucediera en Tinder, las mujeres
cuelgan menos fotografias sin camiseta que los hombres, ya que el 88,89% tiene 1 o
ninguna imagen sin camiseta, por un 78,13% de los hombres. También en este caso, el
porcentaje de hombres es superior en cada una de las categorias menos cuando se trata

de 2 imagenes sin camiseta, pero de espaldas.

Las redes sociales como extension de la propia personalidad

En cuanto al tipo de presentacion de uno mismo en cada una de las redes sociales, los
datos también muestran diferencias de comportamiento tanto dentro de las plataformas
segun el género, como en cada una de las aplicaciones por separado. Por un lado, en
Tinder los usuarios tienden hacia el Self-presentation, ocultando o reforzando los
aspectos de su personalidad o de su fisico que mas les interesan. En este sentido, el 73%
de los usuarios optan por este tipo de presentacion, por tan solo un 26% que prefieren
mostrarse de una forma mas fiel a la realidad (26%). Llama la atencion que uno de los
usuarios (mujer) mintiera a la hora de presentarse, usando fotografias en las que la
persona que aparecia no era ella. Si diferenciamos estos datos por género, el 76,92% de
los perfiles con Self-disclosure son hombres, mas de 3 cuartas partes del total, por

un 23,08% de las mujeres. Si tenemos en cuenta que el 64% de los participantes de la
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muestra son hombres y el 26% son mujeres, se puede observar como ellos prefieren
mostrarse mas naturalmente y sin filtrar de cualquier modo su presentacion. En cuanto
al Self-presentation, los porcentajes son muy similares a los de la muestra con un
60,27% de hombres y un 39,73% de mujeres, por lo que las diferencias son pocas
realmente. Como se ha comentado antes, el Unico participante con Online Deception es
una mujer, lo cual demuestra que son muy pocos los usuarios que mienten
abiertamente en sus perfiles de redes sociales (en este caso, tan solo uno de 100 y tan
solo en uno de sus perfiles).

Tipo de presentacion de cada usuario en Tinder

Tipo de presentacion Género
Hombre Mujer Total general
Online deception 1 1
Self disclosure 20 6 26
Self presentation 44 29 73
Total general 64 36 100

Tabla 7. Tipo de presentacion de los usuarios de Tinder, por género.

En Instagram, los nUmeros varian totalmente si los comparamos con Tinder. Un total de
63 perfiles optan por el Self-disclosure a la hora de presentarse, mientras que en Tinder
esta cifra se quedaba en 26, mas de la mitad que en Instagram. En cambio, 37 perfiles
muestran Self-presentation, 36 menos que en Tinder. Ninguno de los perfiles analizados
miente deliberadamente en Instagram. Si lo comparamos por género, los hombres
tienden mas al Self-disclosure en Instagram que las mujeres, aunque la diferencia es
bastante pequefa. El 65,625% del total de hombres tiene este tipo de presentacion en su
perfil, por un 61,76% de las mujeres. Lo que si llama la atencion es la diferencia entre
géneros cuando comparamos las dos redes sociales: si en Tinder eran 20 los hombres
con Self-disclosure, en Instagram esta cifra sube hasta los 44, un 34% mas (de 31,25% a
65,625%). Entre las mujeres, este dato aumenta muchisimo mas, hasta un 45,16% (de
16,6% a 61,76%). Por tanto, entre los hombres se establecen menos diferencias de
comportamiento, especialmente a la hora de presentarse, a la hora de comparar Tinder e
Instagram, mientras que las mujeres si tienden a mostrarse de forma distinta en las

dos redes.

31



Tipo de presentacion de cada usuario en Instagram

Tipo de presentacion Género
Hombre Mujer Total general
Self disclosure 42 21 63
Self presentation 22 15 37
Total general 64 36 100

Tabla 8. Tipo de presentacion de los usuarios de Instagram, por género

Otro de los resultados interesantes encontramos cuando analizamos las fotografias de
Tinder que los usuarios cuelgan en Instagram, comparado con su tipo de presentacion.
Esta informacién puede dar una idea de qué importancia le dan los participantes a las
fotografias que cuelgan en las redes, y a la vez de si pasan mucho rato seleccionandolas
y analizando qué aspectos de ellos mismos muestran estas imagenes, o si por otro lado
cuelgan las fotografias sin tener en cuenta todos estos aspectos. Segin muestran los
datos de la tabla, las personas que en Tinder presentan Self-disclosure cuelgan
mayoritariamente en Instagram entre el 40% y el 60% de las fotografias que usan en
Tinder (14 de los 26 usuarios con Self-disclosure), aunque un 8% las cuelga todas o
practicamente todas. En cuanto a los usuarios con Self-presentation, la gran mayoria
comparte las mismas imagenes en ambos perfiles. EI 18% publica las imagenes en ambas
redes, y son muchos mas los usuarios que cuelgan mas de la mitad de sus fotografias en
sus dos perfiles (65,75%) que los que cuelgan menos de esa cifra (el 34,25% restante).
Asi pues, los usuarios que en Tinder muestran solo ciertos aspectos de su persona real
no tienen problemas en colgar las fotografias que tienen en su perfil en Instagram, y
suelen tener todas las imagenes en ambas redes. Sin embargo, aquellos que se muestran
mas abiertos en Tinder no usan tantas de estas fotografias en Instagram, posiblemente
porgue se trata de una red social mucho mas global y en la que cualquier persona podria
visualizar las publicaciones de un usuario. Asi pues, quizas sean un poco mas reticentes
a la hora de colgar segun qué fotografias, que puedan mostrar aspectos que no quieran

que vea todo el mundo.
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La importancia de tener descripcion

Un aspecto fundamental a la hora de valorar el tipo de presentacion de un usuario es la
informacidn que comparte sobre si mismo. En este sentido, el texto de la descripcion
del perfil (en el caso que esta exista) puede aportar muchos de estos datos, y es una
herramienta que usan practicamente todas las redes sociales y que los usuarios pueden
explotar para presentarse hacia los demas o, por el contrario, para ocultar o darle méas
énfasis a aquellos aspectos que consideren mas importantes. Es por eso que analizar las
descripciones de los usuarios es clave para definir ciertos patrones de comportamiento
de los participantes del estudio. Uno de los analisis realizados relaciona los tipos de
presentacion de los usuarios con la presencia o no de una descripcion en sus perfiles y la
extension de esta. En el caso de Tinder, practicamente todos los usuarios con Self-
disclosure (24 de 26, un 92%) tienen una descripcion larga en su perfil, mientras que los
dos restantes cuentan con una descripcién breve. En cuanto a los usuarios con Self-
presentation, los numeros son mucho mas repartidos: 19 no tienen ningun tipo de
descripcion (26%), y 23 de los 73 totales (31,5%) escriben un texto muy breve sobre
ellos mismos (en la mayoria de casos simplemente el enlace a su Instagram). 12
usuarios tienen una descripcion breve (16,5%), y otros 19 una mas extensa (26%). Asi
pues, las personas que se muestran transparentes en Tinder no solo lo hacen con sus
fotografias, sino que también a la hora de escribir informacion sobre ellos mismos

aprovechando los 300 caracteres que permite ocupar Tinder.

Tipo de presentacion en Tinder segun la descripcion

Tipo de

presentacion

Descripcion No Muy breve Breve Si Totsl
general

Online Deception 1 1

Self disclosure 2 24 26

Self presentation 19 23 12 19 73

Total general 19 23 15 43 100

Tabla 9. Tipo de presentacion de los usuarios de Tinder, teniendo en cuenta su descripcion (si existe 0

no, y la longitud de esta)
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En Instagram, parece que la existencia 0 no de la descripcion no tiene tanto peso a la
horade presentarse, puesto que el 66,6% de los usuarios con Self-disclosure (42 de 63)
tienen una descripcion extensa, lejos del 92% de Tinder. Igualmente, son una clara
minoria aquellos que no tienen ningun tipo de descripcién (3 de 63, un 4,76%). Esto se
explica por la cantidad de recursos que ofrece Instagram para colgar informacion de
uno mismo, comparado con Tinder: la posibilidad de colgar InstaStories y dejarlos en el
perfil de forma permanente, el poder colgar tantas fotografias como uno quiera (sin el
limite de 9 fotografias como en el caso de Tinder), la oportunidad de escribir un texto
para acompafiar cada una de las publicaciones. Entre aquellos usuarios con Self-
presentation, la mayoria (28 de 37, un 75,67%) tiene una descripcion en su perfil, dentro
de los cuales 20 participantes escriben bastante informacion en el espacio destinado a
ello. Tan solo 9 usuarios no tienen ningun tipo de descripcion. Si tomamos los datos
totales, en Tinder 81 personas tienen una descripcidn sobre ellos mismos, por los 19 que
no cuentan con ella. De los 81 con descripcidn, 23 escriben muy poca informacién y 15
tienen una descripcion breve (entre 5 y 15 palabras, o0 mas de un campo de
informacion). En Instagram, 88 usuarios tienen descripcion, de las cuales 13 son muy
breves y otras 13 breves. Tan solo 12 participantes no tienen ninguna informacion

escrita en el perfil.

Tipo de presentacion en Instagram segun la descripcion

Tipo de

presentacion

Descripcion No Muy breve Breve Si Total
general

Online Deception 3 8 10 42 63

Self presentation 9 5 3 20 37

Total general 12 13 13 62 100

Tabla 10. Tipo de presentacion de los usuarios de Instagram, teniendo en cuenta su descripcion (si

existe 0 no, y la longitud de esta)
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¢ Qué esconde un breve texto sobre uno mismo?

Para analizar el contenido de estas descripciones, se han creado distintas categorias con el
objetivo de agruparlas todas. En Tinder, las categorias son las siguientes: Instagram,
estudios, trabajo, hobbies, ciudad, idiomas, edad, altura, personalidad, qué busca en la app,
tendencias politicas y nada. De estas categorias, un 25% de los usuarios incluye en su
descripcion simplemente su cuenta de Instagram, aunque hasta 55 de los 100 participantes
escriben su Instagram dentro de sus descripciones (el 30% restante incluye mas datos). La
siguiente categoria més utilizada es la de hobbies (23%), seguida de ciudad de residencia
(14%), estudios (8%) y trabajo (8%). Aunque anteriormente se ha comentado que eran 19
los usuarios sin descripcion, el total de personas que no incluyen ningun tipo de
informacion son 22. Eso se da porque, aunque hay usuarios que si tienen esta descripcion,
esta no afiade ningln dato sobre ellos mismos (en todos los casos se trata de emoticonos
que no tienen que ver con ningdn aspecto de la personalidad del usuario). En el caso de
Instagram, las categorias en las que se han dividido las descripciones son mayores, puesto
que la diversidad en los textos era también mayor. Asi pues, los diferentes campos son:
redes sociales, estudios, trabajo, hobbies, ciudad, idiomas, edad, altura, hordscopo,
orientacion sexual, frases (relacionadas con canciones o series) y paises visitados. De entre
las personas que incluyen los hobbies, estudios y/o trabajos en sus descripciones, se ha
hecho un pequefio andlisis cualitativo para intentar analizar qué dicen sobre ellos y con
qué proposito. En cuanto a las aficiones, podemos establecer tres pautas distintas: aquellas
personas que publican informacion sobre aficiones muy relacionadas con ellas mismas (es
el caso por ejemplo de un usuario cuya descripcion dice “Ink Lover”, y en las fotografias
se puede observar que tiene los brazos completamente tatuados); los usuarios que
escriben (o, en 5 casos concretos, afiaden emoticonos) sobre hobbies bastante
generales, como puede ser salir a tomar algo, la musica o hacer deporte (presentes en 7 de
los 22 usuarios), o los animales, la naturaleza o la comida (que salen en 6 descripciones); y
por ultimo aquellas personas que incluyen aficiones que se pueden considerar fuera de las
habituales, como puede ser salir a esquiar, el baile, todo lo relacionado con el mundo de la
ciencia o incluso los videojuegos o juegos de mesa. Estos Ultimos seguramente tengan el
objetivo de conocer a gente con gustos similares, pero también a la vez intentar parecer
mas atractivos, o si mas no despertar curiosidad entre el resto de perfiles de Tinder. Esta
pauta de comportamiento queda mucho mas reforzada en cuanto a los estudios y, sobre
todo, al trabajo. Entre las personas que incluyen sus estudios en las descripciones hay
bastante variedad (estudiantes de periodismo, de educacion infantil, de enfermeria...),
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aunque ya se observa una tendencia a escribir sobre estudios superiores (“UPF Master of
Social Sciencies Pharmaceutical Industry”, “Doble grado de Maestro de Infantil y
Primaria”), 0 carreras universitarias consideradas de un estatus superior, como podria ser
el caso de medicina, derecho o0 “Hotel Management”. En cuanto al trabajo,
practicamente todos los usuarios que afiaden estos datos tienen profesiones que necesitan
de una carrera universitaria y que, como se comentaba anteriormente, tienen un cierto
estatus social, como podria ser farmacéutico, biélogo, dramaturgo o médico (todos ellos
ejemplos de descripciones de los participantes del estudio). Ninguna de las personas que
incluye sus estudios tiene una formacién inferior a la de grado universitario, asi como
practicamente ninguno de los usuarios que escribe sobre su trabajo se dedica a oficios que
no necesiten de cierta formacién, o puedan ser interesantes y atractivos para otros usuarios

(“exgimnasta y entrenador”).

En el caso de Instagram, el numero de usuarios que no incluyen ningun dato en su
descripcion de Instagram es el mismo que en Tinder, 22. Sin embargo, en este caso las
personas que enlazan otras redes sociales en su cuenta son 7, muy por debajo de los
55de Tinder que posteaban su cuenta de Instagram, si bien es cierto que Instagram es la
red social méas frecuentada por los jovenes y, por tanto, es mucho mas probable que
enlacen sus cuentas de Instagram fuera de esta misma plataforma que no las de otras
redes en sus perfiles de Instagram. En este caso, la categoria que aparece claramente con
mas frecuencia es la ciudad (60 usuarios), seguida de los estudios (31), los hobbies
(27), el trabajo (26) y la edad (18), la cual solo aparece en 4 de los perfiles de Tinder.

Por dltimo, también se ha analizado la naturaleza del perfil de Instagram (publico o
privado) segln el tipo de presentacion del usuario. EI 79,41% de las personas que tienen
su perfil privado son considerados como Self-disclosure, mientras que el 20,59% tienen
Self-presentation. Estos datos demuestran que es mas sencillo mostrarse de una forma
mas transparente en las redes sociales cuando eres capaz de filtrar los usuarios que veran
tu perfil, puesto que eres tu quien decide las personas que podran acceder a la
informacion que cuelgues en tu red social. De entre los participantes con el perfil publico,
sin embargo, las cifras son muy parecidas: hay un 54,55% de usuarios con Self-
disclosure por un 45,45% de Self-presentation. Estas cifras demuestran que la gente con
el perfil puablico es algo mas cautelosa a la hora de mostrarse tal y como es, aunque ya
hemos visto que en Instagram la preferencia es optar por el Self-disclosure, ya sea con
un perfil pablico o privado. De los 100 usuarios analizados, 66 tienen sus perfiles

publicos, por una tercera parte que opta portener el perfil privado.
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Tipo de presentacion en Instagram segun la naturaleza del
perfil

Tipo de presentacion

Tipo de perfil Privado Publico Total general
Online Deception 27 36 63

Self presentation 7 30 37

Total general 34 66 100

Tabla 11. Tipo de presentacion en Instagram, segun la naturaleza/el tipo de perfil (privado o publico)

2.6 Analisis cualitativo. Los datos personificados.

2.6.1 Entrevistas en profundidad

Para la realizacion del andlisis cualitativo, se han hecho entrevistas con 5 de los
participantes del analisis cuantitativo, pero con perfiles distintos a la hora de presentarse
en ambas redes sociales: el primero de los entrevistados (participante 1) fue un hombre,
el cual tanto en Instagram como en Tinder tendia claramente al Self- disclosure; tanto la
segunda (participante 2) como la tercera (participante 3) fueron mujeres con Self-
presentation en ambas redes; el cuarto (participante 4) fue un hombre con Self-
presentation en Instagram y Self-disclosure en Tinder; y la Gltima (participante 5) una
mujer con Self-disclosure en Instagram, pero en cambio Online Deception en Tinder.
Las primeras diferencias que se pueden establecer entre los usuarios estan relacionadas
con la importancia que le dan a la descripcion de sus perfiles. De hecho, los dos
hombres entrevistados tienen en las dos redes sociales una descripcion bastante extensa,
aunque en Tinder esta es bastante mas detallada, ya que incluyen tanto sus estudios
como parte de sus hobbies, cosa que no ocurre dentro de su perfil de Instagram, donde
se limitan a dar informacion referente a su lugar de residencia y a incluir alguna frase
que no da demasiados detalles a nivel personal. Al preguntarles sobre ello, sus
respuestas dejaban entrever que la motivacion detrds de sus descripciones de Tinder es
la de atraer a otros usuarios de la aplicacion, motivacion no tan presente en el caso de

Instagram:
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“Tinder estd pensada para ligar, Instagram no, aunque a veces se ligue mas
por ahi. La gente que puede ver tu descripcion también es muy distinta. Asi
que es evidente que no pondria lo mismo en un lado y otro” (participante
4).

La descripcion también es ve condicionada por la motivacion de los usuarios al usar la
plataforma:

“Prefiero que me conozca la gente de Tinder. Al final busco quedar con
alguien, asi que para saber si les gusto prefiero explicar como soy”
(participante 1).

Sin embargo, ninguna de las dos participantes mujeres tenia descripcion en su perfil de
Tinder, y tan solo una de ellas tiene un breve escrito en su perfil de Instagram, en el
cual incluye sus estudios y la ciudad donde vive (tan solo 2 palabras y 2 emoticonos).
La otra participante no tiene ningun dato ni en uno ni en otro perfil. Ambas se
mostraban muy tajantes cuando se les pregunt6 el porqué de la no existencia de una
descripcion en sus perfiles, sobre todo en el caso de Tinder:

“Porque al final es todo falso y para agradar a la gente. Si quieres saber como
soy, demuéstramelo” (participante 4).

En este sentido, la privacidad de las redes y la exposicion que tienen este tipo de

plataformas también modifica el grado de sinceridad a la hora de mostrarse en Internet.

“Me parece innecesario dar informacion sobre mi a personas que no me
conocen de nada ni seguramente les interese mi vida” (participante 3).

De hecho, ambas coinciden en que es muy sencillo que una descripcion poco fiable o
“absurda” les echa mas para atras que no aquellos perfiles que simplemente no tienen
ningun dato sobre ellos. Esta diferencia con los dos primeros casos que se han expuesto
responde también a las disimilitudes entre ellos a la hora de presentarse. Mientras que
los dos primeros no solo no tienen problemas en dar informacion sobre ellos, sino que
ademas le dan mucha importancia y cuidan bastante sus descripciones, las otras dos
participantes prefieren no dar informacion sobre ellas y a la vez ven como algo negativo
la gente que si lo hace. Unos prefieren conocer (aungque sea minimamente) a la persona

antes de hablar con ella, otras se inclinan por conocerla mediante mensajeria privada:
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“Si quieres saber como soy, demuéstramelo. Y al revés igual: si te vendes
como un tio super divertido, hazme reir” (participante 3).

Pero posiblemente, la explicacion mas certera a la hora de entender por qué unos ledan
mas importancia a la descripcion de su perfil de Tinder que otros es lo que les mueve a
usar esta red social. Por un lado, los dos usuarios que tienen una extensa descripcion

afirman que buscan principalmente quedar con gente que les pueda resultar interesante:

“Me gusta conocer gente nueva y salir a tomar algo o dar una vuelta. No lo
hago muy a menudo, o tanto como me gustaria, pero siempre estoy abierto
acllo” (participante 4).

o incluso poder llegar a empezar una relacién sentimental

“En Tinder busco conocer a alguien y quedar para tomar algo, por ejemplo.
Prefiero conocer a la otra persona y poder tener una relacion mas a largo
plazo” (participante 1).

En cambio, las dos personas sin descripcion aseguran que tan solo utilizan Tinder para
pasar el rato, sin el claro proposito de conocer a gente nueva, aungue no se cierren por

completo a ello:

“El 90% de las veces la uso simplemente como entretenimiento. Creo que
solo he llegado a quedar con dos chicos por ahi” (participante 2)

“No tengo ninguna esperanza en esta app. Llevo afios ahi y no he
encontrado nada interesante, ahora ya busco mas amistades que algun
tipode relacion sentimental” (participante 3).

La importancia de los motivos de uso a la hora de configurar el perfil
Las diferentes motivaciones que mueven a unos y otros son, seguramente, el principal
motivo tanto a la hora de escribir la informacion de su perfil como también de escoger
las fotografias y, por lo tanto, de mostrarse tal y como son realmente u ocultar ciertos
aspectos sobre ellos. Aquellos que pretenden conocer a alguien fuera de la aplicacion les
sera mas facil optar por el Self-disclosure, puesto que a la hora de quedar con un usuario
fuera de la plataforma tendrdn que mantener una comunicacion directa y no mediada
como es el caso de las redes sociales. En cambio, si tu intencién inicial no es mas que
mantener conversaciones que puedan llegar a ser interesantes, sin el objetivo de conocer
al otro usuario el dia de mafana, puedes esconderte de una forma més simple gracias a

las herramientas de las redes.
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A la hora de escoger las fotografias que cada uno tiene en su perfil, también existen
patrones de comportamiento muy distintos entre las personas con diferente tipo de
presentacion en cada una de las redes. Si nos fijamos primero en Instagram, los usuarios
con Self-disclosure tienen entre 58 y 66 publicaciones, mientras que las dos personas
con Self-presentation cuentan con 54 y 26 publicaciones cada una. De estas cifras se
puede extraer que estos ultimos filtran un poco més las imagenes que suben alas redes,
puesto que también le dan mayor relevancia al contenido que publican. Sin embargo, en
las entrevistas todos los usuarios aseguran que tan solo cuelgan fotografias a su perfil

cuando les apetece,
“Cuando me apetece, o cuando tengo una foto bonita que colgar” (participante 5).

cuando se trata de algin momento especial en sus vidas,

“La mayoria de las que tengo son de viajes en verano o alguna escapada”
(participante 3)

“No me gusta colgar fotografias mias, solo si son de algin momento
importante” (participante 2).

o0 simplemente cuando consideran que salen atractivos.

“Cuando me hacen alguna foto en la que me vea muy bien” (participante 1).

En Tinder, la tendencia es practicamente la misma: todos los entrevistados afirman
cambiar sus fotografias con muy poca frecuencia, en el caso de que las cambien. Enlo
que si difieren es en el conocimiento de las imagenes que tienen publicadas. EI Unico
usuario con Self-disclosure en Tinder no es capaz de definir las fotografias que tiene en

su perfil, aunque tiene una ligera idea de cuales podrian ser alguna de sus imagenes:

“Alguna supongo que serd la tipica, pero no te lo sabria decir con total
exactitud las demas” (participante 1).

Los demas participantes, sin embargo, tienen mucho mas claro qué fotografias
configuran su perfil personal, puesto que le dan méas importancia a la hora de escoger

qué contenido publican y cuél no.

“Te las podria describir todas, si. Le doy mucha importancia a las fotos que
subo ahi y me lo pienso mucho antes de hacerlo” (participante 3).

En lo que si coindicen todos los usuarios es en lo referente a las fotografias sin camiseta.

Los 3 usuarios que tienen alguna imagen de este tipo en Instagram confirman que no
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subirian fotografias de tal indole en Tinder, o si mas no les costaria hacerlo, sobre todo

pensando en la impresion que esto pudiera dar en los demas.

“Quizas algunas que se me ve en bikini o ensefiando todo el cuerpo me daria
mas reparo, pero por la impresion que pudiera dar a los demas, no por nada
mas” (participante 3).

“Las (fotografias) que tengo en bafiador en Instagram no las subiria
nunca a Tinder” (participante 2).

Estas respuestas desprenden la idea de que ensefiar el torso en aplicaciones de contactos
puede conllevar connotaciones negativas, puesto que los posibles usuarios que verian
estas imagenes podrian extraer conclusiones precipitadas sobre la personalidad de los
individuos. Aunque los usuarios no tengan reparo en ensefiar su cuerpo (puesto que
publican fotografias sin camiseta en otras redes, como Instagram), prefieren no hacerlo
para no dar pie a interpretaciones que puedan dibujar una imagen incorrecta de la otra
persona, una mentalidad derivada de los estereotipos de lasociedad actual, en las que las
personas, especialmente las mujeres (que son 2 de las 3 personas entrevistadas con este
tipo de iméagenes) son vistas negativamente por parte de los hombres si muestran su
cuerpo abiertamente por Internet, ademas de poder ser un claro objetivo de criticas. Asi
lo expresa una de las participantes del estudio:

“Todavia hay mucho machista, y no quiero que piensen que por ensefiar un
poco de cuerpo seré una presa facil” (participante 3).

Cuando se les pregunta a los participantes si piensan que sus fotografias de Tinder
muestras aspectos de la personalidad que no ensefian con las imagenes de Instagram, las
respuestas son muy variadas, y ayudan a definir los diferentes perfiles de usuarios segin
su tipo de presentacion. Por una parte, el usuario con Self-disclosure en ambas redes
afirma que a través de Tinder se le puede llegar a conocer mucho méas que por

Instagram:

“Sin tener en cuenta los stories, las fotografias de Instagram no muestran
tanto mi carécter ni mis gustos como las de Tinder” (participante 1).

Las dos personas con Self-presentation en ambas redes aseguran que todas las
fotografias muestran lo mismo sobre ellas, por un lado porque son practicamente las
mismas en los dos perfiles, y por otro porque en ninguna de las plataformas ensefian
demasiado sobre su personalidad, puesto que las dos aprecian que no es la mejor

herramienta para hacerlo:
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“No, como tengo las mismas muestran lo mismo también, que es mas bien
poco. Creo que las imagenes que cuelgo no ensefian ni la mitad de lo que

realmente soy” (participante 2).

Por ultimo, la persona con Self-disclosure en Instagram, pero Self-presentation en
Tinder, considera que se muestra mucho méas de forma natural en Instagram. Segun él,
esta es la plataforma més adecuada para exponerse a nivel personal, puesto que
permite una mayor interaccion con otros usuarios y la audiencia es mucho mayor que en
Tinder. Ademas, considera que la aplicacion de contactos es mas bien un “mercado”, y

que abrirse personalmente no es la mejor manera de atraer a otras personas:

“En Instagram ensefio mas mi personalidad que en Tinder. Me parece mas el
sitio para hacerlo. Tinder es mas un mercado donde venderse, y mostrarse a
uno mismo no vende mucho” (participante 4).

Asi pues, con estas respuestas extraidas de las entrevistas con los usuarios se pueden
establecer tres tipos de perfiles totalmente diferentes entre ellos a la hora de usar dos
redes sociales tan diferentes como Instagram y Tinder. Por un lado, las personas que se
muestran abiertamente en las dos redes, indiferentemente de las diferencias que hayentre
ambas plataformas, y que no tienen reparos en colgar cualquiera de sus fotografias en
ambas redes o escribir una presentacion sobre ellos mismos dando informacion personal
con todo lujo de detalles. Por otro lado, aquellas personas que no se muestran al cien
por cien como realmente son en ninguna de las redes, ya que consideran que Internet y
las redes sociales no son el mejor sitio para hacerlo, o al menos aquellos perfiles
abiertos a una gran audiencia, y prefieren darse a conocer en la intimidad de un perfil
privado o, especialmente, a través de la mensajeria privada de estas plataformas. Asi
pues, le dan mucha importancia a las imagenes que publican en sus perfiles, las cuales
eligen premeditadamente basandose en la impresion que darén a los demas, y prefieren
no compartir informacion como sus aficiones o sus amistades con el resto de los
usuarios. Y, por ultimo, los individuos que optan por esconder ciertos aspectos sobre
ellos en usuarios con una gran audiencia, como podriaser Instagram, y en cambio si que
estan dispuestos a compartir gran cantidad de informacion en aplicaciones de contactos,
en este caso Tinder. Es por eso que no tienen problemas a la hora colgar imagenes en
estas plataformas que muestren sus aficiones mas curiosas, cosa que no hacen con
tanta frecuencia en Instagram; de igual forma que prefieren dar detalles sobre su vida

privada en Tinder, principalmente con la intencidn de atraer a mas usuarios.
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El porqué de las mentiras online

Sin embargo, entre los entrevistados existe otro tipo de perfil, que por su naturaleza no
se ha podido comparar estrechamente con los otros usuarios: aquella persona que
mintié a la hora de presentarse en Tinder, utilizando fotografias que no eran suyas.
Este usuario asegurd que lo hizo porque no tenia ninguna intencién de quedar con las
personas con las que hablaba por la aplicacion, sino que se la descargé por puro

entretenimiento y porque buscaba mantener conversaciones con gente desconocida:

“No buscaba quedar con nadie, simplemente pasar el rato y
mantener conversaciones un poco subidas de tono con alguno de
mis matches” (participante 5).

Aunqgue solo se ha dado un caso dentro de los 100 participantes del estudio global, el
Online Deception es una realidad en las redes sociales. Sin embargo, Tinder tiene
varias formas de autentificacion de la cuenta, como es la obligacion de vincular el
perfil con un Facebook, Google o el nimero de teléfono. Esto hace que sea mas
complicado usar una identidad que no sea la real del usuario. En otras aplicaciones de
contactos, esta verificacion no es tan exigente, lo que permite que haya mas usuarios
que opten por mentir online, seguramente por los mismos motivos que la persona
entrevistada: pasar el rato, mantener relaciones sociales con otras personas Yy, en

muchos casos, tener niveles mas altos de autoestima.

2.6.2 Mensajeria privada

Aunque practicamente todos los usuarios se negaron a mostrar sus mensajes privados,
tanto los de Instagram como los de Tinder, los 5 que formaron parte de las entrevistas en
profundidad si accedieron a compartir parte de sus conversaciones privadas, aunqueellos
decidieron hasta qué punto mostraban sus mensajes y de qué conversaciones, por lo que
los datos extraidos de esta parte del analisis no se pueden considerar del todo fiables.
Ademas, en el caso de Instagram, solo se han tenido en cuenta aquellas conversaciones
que tenian el objetivo de conocer a la otra persona con fines sentimentales, puesto que

asi pueden ser comparadas de una forma mas similar a las de Tinder.
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Escribir para aplicaciones para ligar vs. Ligar en aplicaciones multimedia

No obstante, hay bastantes factores comunes que podrian configurar patrones de
comportamientos claros. El primero de ellos es la naturalidad con la que se dan las
interacciones. Mientras que en Tinder se empieza una conversacion cuando la aplicacion
detecta un match “las dos personas se gustan entre ellas”, en Instagram el intercambio de
mensajes se da de forma méas espontanea, en la mayoria de casos al contestar a una
publicacién o un InstaStories. Este factor hace que las conversaciones de Tinder sean méas
impersonales en sus inicios. En practicamente todas las conversaciones analizadas, los
primeros mensajes repetian el mismo patron: los dos usuarios se saludaban, aunque
practicamente era siempre el chico el que enviaba el primer mensaje, se preguntaban como
estaban y se seguian consultando informacion como la ciudad de residencia, las aficiones
o los estudios/trabajo, pero de una forma muy impersonal y sin mostrar demasiado intereés.
Una de las participantes del estudio aseguraba que muchas veces compartir este tipo de
mensajes era mas cuestion de rutina que de interés real, y que sus respuestas eran
practicamente automaticas. Otro de los usuarios afirmaba que esta circunstancia se debia
mas a las formalidades que exigen este tipo de aplicaciones, ya que si la persona con la
que hablaba era de una ciudad muy lejana o no tenian nada en comun desde un principio,
dificilmente llegarian a quedar en el dia de mafiana. Otro de los factores en los que todos
los usuarios coincidian era que, una vez avanzada la conversacion y esta dejaba de ser tan
fria, preferian intercambiar su perfil de Instagram para seguir intercambiando mensajes
por esa aplicacion. Los motivos de esta situacion eran muy similares en todos los casos:
unos consideraban que asi podrian conocer mejora la otra persona, viendo mas fotografias
y entrando a conocer mas sobre ellos, mientras que otros aseguraban hacerlo por
cuestiones mas practicas, puesto que utilizan mucho mas Instagram que Tinder. Por lo que
a esta plataforma refiere, ningun usuario compartia fotografias u otro tipo de contenido
multimedia a través de la mensajeria privada. Si bien es cierto que la interfaz no facilita
el intercambio de fotografias o videos, nadie conocia ni parecia necesitar conocer esta
posibilidad que ofrece Tinder. Si querian intercambiar contenido de este tipo, preferian
hacerlo directamente por Instagram, puesto que segun alguno de los participantes es
mucho mas sencillo hacerlo desde esta aplicacion. Tampoco parecian interesados en otra
herramienta que Tinder intenta promocionar: las videollamadas. Segin los usuarios
entrevistados, ninguno ha hecho uso de este instrumento, puesto que consideran
“demasiado violento” mantener una conversacion con imagen en directo con alguien a

quien no conocen practicamente de nada. Los usuarios que mostraron conversaciones con
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personas con las que posteriormente quedaron sus encuentros dentro de la aplicacion, sino
que siguieron escribiéndose por otras aplicaciones (en algunos casos Instagram, en otros
directamente por WhatsApp) desde el momento en el que notaron que habia cierta
compenetracion entre ellos. Pero en todos los casos, las personas que incitaban a verse en
persona, normalmente con mensajes del tipo “Oye, me pareces muy interesante, ;te
molaria vernos un dia?”, eran los hombres. Ellas dificilmente tomaban la iniciativa a la

hora de proponer una cita, y esperaban que fueran ellos los que dieran el primer paso.

En Instagram, la mayoria de intercambios por mensajeria privada no tenian nada en
comudn con lo que sucedia en Tinder. Si bien es cierto que algunas conversaciones
seguian los mismos patrones, especialmente aquellas personas que escribian justo
después de intercambiar sus perfiles a través de Tinder, estas eran una minoria. En
cambio, la mayor parte de estos mensajes se daban en contextos muy diferentes. Por una
parte, la mayoria de mensajes eran resultado de una respuesta a un InstaStories,
mayoritariamente en forma de emoticono (las conocidas como respuestas rapidas), que
daban paso a una conversacién algo mas formal, que recordaba un poco al estilo de las
comentadas en el caso de Tinder, puesto que seguian un patrén muy similar (preguntas
del tipo “;Como va todo? o “;Qué tal estas”). Sin embargo, algunas de estas respuestas
iban mas dirigidas al contenido de la publicacion o a la persona como tal, y daban paso a
conversaciones mas personales y que permitian un intercambio de mensajes mas
naturales para conocer mejora la otra persona. Precisamente eran estas las
conversaciones mas largas, en las cuales el intercambio de mensajes era mas frecuente,
y las que los usuarios en cuestion afirmaban que les despertaban mas interés. Por ultimo,
aungue eran la excepcion, en algunas ocasiones el primer mensaje se daba a través de un
intercambio de likes en las publicaciones del perfil. Un usuario le daba dos Me gusta
al otro, el otro se los devolvia, y asi sucesivamente hasta que uno de los dos se decidia
por empezar la conversacion, que empezaba con un mensaje de “Veo que te gustan mis
fotos”, o un texto parecido que hacia referencia, precisamente, a este intercambio de
mensajes. En este caso, sin embargo, eran pocas las personas que aseguraban haber
guedado con alguno de los usuarios con los que se habia mensajeado, y pocos de los
mensajes iban en esta linea. Las Unicas personas que si afirmaban haber tenido un
encuentro con otro usuario (2 de los 5 entrevistados), lo hicieron uno con un individuo
que conoci6 via Tinder, y la otra con una persona a la que conocié mediante Instagram.
En los dos casos, tambien fueron los hombres los que preguntaron si a la otra persona le

apetecia conocerse en persona. Lo curioso es que, en ambos casos, fueron las mujeres
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las que iniciaron la primera conversacion después de haberse visto personalmente por
primera vez, y eran ellas las que parecian tener mayor interés a la hora de seguir
hablando, aunque fueran los hombres también los que propusieron seguir manteniendo

contacto por una aplicacion de mensajeria privada, ya fuera WhatsApp o Telegram.

Las fotografias, no solo dentro del perfil

En cuanto al intercambio de mensajes de caracter multimedia, los usuarios aseguraban
que eran bastante frecuentes, especialmente con aquellas personas con las que ya tenian
mas confianza y se conocian desde hacia mas tiempo. En este sentido, aunque ninguno
permiti0 ver estas imagenes compartidas, que en muchos casos ademas eran
instantaneas (no se podian ver una vez abiertas), la mayoria aseguraban que en
Instagram es muy sencillo poder compartir fotografias con ciertos usuarios, ya sea
directamente desde el chat, o afiadiendo a aquellas personas que quieran a la lista de
mejores amigos, lo cual permite compartir InstaStories con tan solo aquellos usuarios
que formen parte de este listado. En lineas generales, de este breve andlisis de
contenido (dada la escasez de datos), se extraen diferentes conclusiones: los usuarios
prefieren mantener conversaciones por Instagram que por Tinder, principalmente por la
extension de uso de una respecto a la otra y por las multiples herramientas que contiene
a la hora de mantener conversaciones privadas; las conversaciones por Tinder empiezan
de una forma mas fria, dada la naturaleza de la plataforma, mientras que en Instagram se
dan conversaciones mas personales y naturales; y por Gltimo, las personas que tienden a

proponer un encuentro cara a cara son los hombres.
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3. Conclusiones y discusion

Gracias a los diferentes analisis realizados a los usuarios de Tinder e Instagram, se han
obtenido los datos suficientes para responder a las preguntas de investigacion que se

formulaban al inicio de esta investigacion.

Por un lado, se han establecido las diferencias de comportamiento de los usuarios a la
hora de presentarse en una aplicacion multimedia como Instagram, y en una aplicacion
de contactos como es Tinder. Uno de los datos que mas sorprende es la diferencia a la
hora de publicar fotografias de uno mismo: en Tinder son mucho mas habituales los
selfies o las imagenes solos, mientras que en Instagram la mayoria de usuarios publican
imagenes acompafiados, ya sea de otras personas o de animales, y los selfies tienen un
papel mas bien secundario. Aunque es cierto que en Tinder se puede entender que los
usuarios quieran mostrarse a ellos mismos, ya que buscan atraer a posibles comparieros
sentimentales, la abundancia de selfies es muy superior al nimero de este tipo de
fotografias que se publican en Instagram. Por otro lado, aunque son mas los perfiles que
no tienen ningln tipo de descripcion, y por ende hay mas usuarios de Instagram que
tienen descripciones extensas, aquellos que deciden escribir informacion sobre ellos
mismos en Tinder suelen hacerlo de una forma mas detallada, seguramente con la
intencion de llamar la atencién a un mayor numero de usuarios y, a la vez, conseguir un
mayor nimero de matches que permitan iniciar mas conversaciones con otras personas.
Ademas, se ha demostrado que aquellas personas que comparten informacion personal
referente al nivel de estudios 0 a su trabajo intentan resultar mas atractivas para otros
usuarios, puesto que todas ellas describen estudios superiores u oficios que son
percibidos positivamente a nivel social. Por Gltimo, referente al tipo de presentacion en
estas redes, se ha visto como los usuarios tienden mas hacia el Self-disclosure en
Instagram, posiblemente debido a la variedad de recursos para colgar informacion sobre
uno mismo (ya sea en forma de publicaciones o de texto), mientras que la mayoria de
personas prefieren optar por el Self-presentation en Tinder, ya que solo pueden publicar
un maximo de 9 fotografias o videos breves (muy pocos llegan a usar tantas) y la

descripcion tiene como limite los 300 caracteres.
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En cuanto a las diferencias de género a la hora de usar estas plataformas, hemos
observado que tanto hombres como mujeres tienen habitos muy distintos a la hora de
presentarse a ellos mismos en las redes e incluso intercambiar mensajes privados. Una
de las disimilitudes mas llamativas se da en el ndmero tanto de selfies como de
publicaciones que comparten unos y otras, especialmente en Instagram. Mientras que en
Tinder los numeros son similares, sobre todo los relacionados con el nimero de
publicaciones total (en cierta medida por la limitacion de 9 fotografias como méximo),
en Instagram la diferencia es muy grande, ya que los hombres tienen unas 120
publicaciones de media mas en sus perfiles. Otra diferencia importante se da a la hora de
contar las imégenes sin camiseta en las dos plataformas. En Tinder son pocos los
usuarios que cuelgan este tipo de imagenes, aunque la mayoria son hombres. En
Instagram, donde la cantidad de publicaciones sin camiseta es mas grande, esta brecha
es mucho mas grande, y se ve claramente como son ellos los que prefieren compartir
imagenes de tal indole. Estos datos son un reflejo de los estereotipos de género
atribuidos a las mujeres, que son mas reticentes a colgar fotografias mostrando su
cuerpo por el temor a la imagen que se puedan hacer los hombres sobre ellas. Si
entramos en el contenido de los mensajes privados, son los hombres los que tienden a
empezar las conversaciones, especialmente en Tinder, donde las mujeres prefieren
esperar a hablarle a un match mientras que ellos no tienen problema en escribir
inmediatamente. Ademas, son los hombres los que también toman la iniciativa a la hora
de proponer encuentros fisicos, independientemente del tipo de cita que sea, hecho que
refuerza la teoria del papel que juegan los roles de género a la hora de la comunicacion
online.

Acerca de las motivaciones para elegir un tipo de presentacion u otra en las redes sociales,
son basicamente dos los casos que se han encontrado: por un lado el motivo por el que los
usuarios usan esa plataforma, y por otro la audiencia o el nimero de personas que
puedan llegar a acceder a ese perfil. En el primer caso, aquellas personas que buscan
conocer a una persona mas alld de la pantalla suelen mostrarse de una forma maés
transparente, cercanos al Self-disclosure, con tal de saber si realmente el otro usuario
siente interés por su personalidad, a la vez que buscan lo mismo en el otro individuo. En
cambio, si simplemente usan la red social como mero entretenimiento, tienden a publicar
menos imagenes suyas, que suelen mostrar su caracter de forma sesgada, lo cual se

puede extrapolar también a las descripciones de estas personas.
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En cuanto a la audiencia que puede llegar a ver el perfil, las personas que tienen su
perfil de Instagram privado, y que por tanto pueden seleccionar qué usuarios ven su
cuenta, tienen menos problemas a la hora de colgar informacién referente a ellos
mismos, sin ser tan cautelosos para escoger qué publican y qué no. Esta es una de las
razones por las que en Tinder, que no ofrece la posibilidad de filtrar las personas que
van a verte, los participantes tendian a presentarse de forma menos natural, mas cercana
al Self-presentation. Asi pues, la privacidad juega un papel fundamental cuando se trata
de decidir qué informacién comparten los usuarios sobre si mismos, que se veran mas
abiertos a mostrarse de forma transparente si saben qué personas tendran acceso a esta
informacion. También la naturaleza de la red social, ya sea una aplicacion
principalmente multimedia o de contactos, influird a la hora de publicar ciertas

fotografias, puesto que las posibilidades varian mucho segun el tipo de red social.

Por ultimo, se establecen varios cambios de comportamiento en el intercambio de
mensajes privados dependiendo de la plataforma en el que se den. Por Tinder,
especialmente al inicio de una conversacion, los mensajes son mas pautados y frios,
mientras que en Instagram estos suelen ser méas naturales. Este factor también tiene
relacién con lo mencionado anteriormente: cuanta menos informacion se comparta sobre
uno mismo, menos temas de conversacion se podran dibujar desde el principio, y por
tanto los mensajes seran mas impersonales. Ademas, muchos de los usuarios de Tinder
prefieren seguir escribiéndose por Instagram una vez hay confianza con la otra persona,
puesto que es una aplicacion a la que entran mas veces al cabo del dia y les resulta mas
comodo mantener conversaciones mediante esta plataforma, a la vez que contiene una
mayor variedad de herramientas para poder seguir conociendo al otro usuario de una
forma mas informal y entretenida que una conversacion clasica que se pueda dar por
Tinder.

Los datos que confirman que los usuarios de Instagram se presentan de una forma mas
real que en Tinder, en gran parte debido a la cantidad de recursos que les permiten
hacerlo, sigue la linea de los estudios previos de Schlosser (2020) y DeVito, Jeremy
Birnholtz y Jeffery T. Hancock (2017), los cuales aseguran que las mdltiples
herramientas de las que disponen los usuarios de redes sociales les permiten mostrar
aspectos de sus personalidades que, de otra forma, quedarian ocultos. Sin embargo,

tanto estos como otros académicos (Herring 2015, Sharabi y Coughlin 2018 entre
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otros) sefialaban que los jovenes preferian ocultar ciertos aspectos sobre ellos mismos,
por lo que sus niveles de Self-presentation eran més altos. Esta teoria no ha quedado
reflejada en el estudio actual, puesto que se ha visto como los perfiles con Self-
disclosure son mayores, especialmente en Instagram, lo cual no coincide con los
articulos publicados por dichos autores. Candale (2017) también coincide con los
resultados del estudio, puesto que afirma que los usuarios mas jovenes prefieren mostrar
todos los aspectos de su forma de ser en redes sociales, sin ningun tipo de filtro. Esto
también va en consonancia con el estudio de Kramer y Schawel (2019), puesto que por
un lado los adolescentes optan por el Self-disclosure, pero a la vez prefieren hacerlo en
perfiles privados antes que en plataformas donde cualquier usuario pueda acceder a su
cuenta. Tampoco son parecidos las conclusiones extraidas en esta investigacion con el
estudio de Duguay (2017), la cual escribia que en Tinder los grados de Self-disclosure
son muy altos, debido a que los usuarios suelen buscar relaciones sentimentales a largo
plazo, y para ello preferian mostrarse abiertamente desde un principio. En cambio,
refuerzan claramente los resultados expuestos por Ranzini, Lutz y Gouderjaan (2016),
quienes aclaraban que el tipo de presentacion de los usuarios de Tinder estaba
estrechamente ligado con las motivaciones de los usuarios, y que lo mas habitual ente
ellos era optar por una presentacion sesgada de uno mismo. Por lo que refiere al Online
Deception, o el hecho de mentir deliberadamente, Mosley, Parker, Campbell y
Lancaster (2020) exponian que cada vez son mas los usuarios que optan por este tipo
de presentacion, debido a la facilidad de mentir en plataformas online, especialmente en
aplicaciones de contactos, y siendo los hombres los que tienden a hacerlo. Sin embargo,
los resultados del estudio cuantitativo desmienten esta idea, puesto que tan solo el 1%

de los usuarios mintieron en su perfil, y ademas se trataba de una mujer.

Entrando maés en las diferencias entre géneros a la hora de presentarse por Internet, los
estudios previos coinciden en gran medida con los resultados obtenidos. Ingram, Enciso,
Eraso, Garcia y Olivera (2019), por un lado, y Hancock y Toma (2009) por otro,
mostraban cémo las mujeres son mas selectivas a la hora de colgar fotografias en
Internet, mientras que los hombres le dan menos importancia a esta circunstancia, lo
cual queda afirmado por los resultados de ambos analisis, tanto el cualitativo como el
cuantitativo. Ademas, Herring (2015) ya exponia que son los hombres los que cuelgan
mas fotografias sin camiseta en sus perfiles, otra conclusion que queda respaldada con
los datos obtenidos y comentados anteriormente. También se ha comentado que los

hombres son lo que, en gran medida, tienden a proponer encuentros reales a otros
50



usuarios, lo cual va en sintonia con el trabajo de Kapidzic y Herring (2015) y Renau,
Carbonell y Oberst (2012), aunque estos ultimos no coinciden con el analisis de la
mensajeria privada realizado, puesto que en su articulo afirman que son las mujeres,
debido al rol comunicativo asignado al género femenino, las que inician las

conversaciones con mayor frecuencia.
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ANEXOS

1. Tabla fotografias Instagram

A B Cc D E E G H | J K L M

1 |Partici i Selfies Fotos acompaiiados Fotos solos Fotos hobbies Fotos cuerpo entero  Fotos sin camiseta Fotos viajes  Tipo foto perfil Presentacion

2 1 Hombre 146 2882 4 0 5 0 1 (sin camiseta) 1 0 Selfie (publicada) Self presentation
3 2 Hombre 66 533 0 4 1 3 4 0 2 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure
4 3 Mujer 146 1334 1 0 5 0 0 0 0 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self presentation
52 4 Mujer 40 1247 4 0 5 1 2 0 1 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure
6 5 Mujer 304 592 0 4 1 2 2 0 1 Medio cuerpo (no publicada) Self disclosure
L 6 Hombre 68 773 0 0 5 1 3 2 3 Selfie (no publicada) Self disclosure
8 | 7 Hombre M 7770 q 4 4 0 2 2 0 Cuerpo sin camiseta (publicada) Self disclosure
9 | 8 Hombre 347 1275 0 0 5 1 2 (1 sin camiseta) 1 1 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self disclosure
10 9 Hombre 25 331 0 3 2 4 2 0 2 Selfie (no publicada) Self disclosure
1 10 Hombre 430 2303 0 1 4 3 2 0 1 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self presentation
12 11 Hombre 59 913 1 0 5 0 2 0 0 Selfie (no publicada) Self disclosure
13 12 Mujer 27 1262 0 2 3 2 4 1 4 Selfie (no publicada) Self presentation
14 13 Mujer 951 2101 4 fl 4 1 1 0 0 Selfie (publicada) Self disclosure
15 14 Mujer 54 1176 0 0 5 1 4 2 (espaldas) 3 Viaje (no publicada) Self presentation
16 15 Mujer 26 666 0 0 5 1 4 (2 sin camiseta) 2 (espaldas) 2 Selfie (no publicada) Self presentation
17 16 Hombre 156 2325 0 0 5 1 2 0 2 Cuerpo entero (publicada) Self presentation
18 17 Mujer 98 1447 2 2 2 2 0 0 1 Selfie (no publicada) Self disclosure
19 18 Hombre 47 3633 1 0 3 3 2 1 3 Selfie (publicada) Self presentation
20 19 Mujer 295 1542 2 1 4 3 1 0 1 Selfie (no publicada) Self disclosure
21 20 Hombre 95 1088 0 0 4 1 2 1 1 Foto bebé (no publicada) Self disclosure
22 21 Hombre 401 478 3 0 5 2 1 0 2 Foto cuerpo (no publicada) Self disclosure
23 22 Hombre 58 797 1 0 5 1 2 (1 sin camiseta) 2 2 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self presentation
24 23 Hombre 282 1462 0 0 5 0 5 0 5 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self presentation
25 24 Hombre 801 1283 3 1 (animales) 4 1 1 3 0 Sin camiseta (publicada) Self disclosure
26 25 Hombre 700 4790 1 2 2 4 2 1 2 Cara (publicada) Self presentation
27 26 Hombre 308 1383 0 0 2 5 0 0 0 Selfie cara (no publicada) Self disclosure
28 27 Hombre 287 1729 1 0 5 2 2 (1 sin camiseta) 1 (espaldas) 1 Espaldas (publicada) Self disclosure
29 28 Hombre 15 1369 1 3 (animales) 1 5 2 0 0 Cuerpo entero + viaje (publicada) Self disclosure
30 29 Hombre 51 1718 0 0 5 0 5 0 1 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure
31| 30 Mujer 293 1373 0 0 5 0 4 (1 sin camiseta) 1 0 Sselfie (publicada) Self presentation
32 31 Hombre 641 726 0 2 2 2 3 0 3 Foto hobbies (no publicada) Self disclosure
33 32 Hombre 871 2162 0 0 5 4 5 (2 sin camiseta) 2 0 (publicada) Self disclosure
34 33 Hombre 287 604 0 0 5 0 0 1 3 Cara (publicada) Self disclosure
35 34 Hombre 3 1030 0 0 5 2 3 0 0 Medio cuerpo (publicada) Self presentation
36 35 Hombre 599 1526 1 0 5 3 3 0 1 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure
3T 36 Hombre 3 945 0 1 2 2 0 0 0 Cuerpo sin camiseta (no publicada) Self presentation
38 37 Mujer 334 1765 0 0 5 3 4 0 2 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure
39 38 Mujer 37 610 0 2 (1 animales) 3 4 2 1 3 Cuerpo entero (no publicada) Self disclosure
40 39 Hombre 22 2913 0 1 (animales) 4 2 5 (1 sin camiseta) 1 4 publicada) Self presentation
41 40 Hombre 1551 1587 1 3 2 1 4 0 1 Cara dibujada (publicada) Self disclosure
42 41 Hombre 61 1824 2 0 5 0 2 0 1 Medio cuerpo (publicada) Self disclosure
43 42 Hombre 244 823 0 4 1 3 4 0 0 Selfie (publicada) Self disclosure
44 43 Mujer 55 470 4 3 2 0 1 0 2 Selfie (publicada) Self disclosure
45 44 Hombre 63 2528 0 0 5 0 3 0 0 Cuerpo entero (publicada) Self presentation
46 45 Hombre 69 1213 2 0 5 0 1 0 0 Foto editada (publicada) Self presentation
47 46 Mujer 100 1798 0 2 3 2 0 1 1 Cara (no publicada) Self disclosure
48 47 Mujer 63 541 2 1 3 2 1 1 1 Parte del cuerpo (no publicada) Self disclosure
49 48 Mujer 66 691 0 2 3 2 3 (1 sin camiseta) 1 1 Cara (publicada) Self disclosure
50 49 Hombre 145 1899 0 1 4 2 1 0 2 Viaje (publicada) Self presentation
51 50 Hombre 173 1594 0 0 5 0 1 0 0 Cuerpo entero (publicada) Self disclosure




52
53
54
55
56
&7
58
59
60
61
62
63

65
66
67
68
69
70
71
T2
vz
74
75
76
I
78
79
80
81
a2
83
84
85
86
87
88
89
50
91
92
93
94
95
96
a7
98
99

100|

101

&1
52
53
54
55
56

Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Mujer
Mujer

57 Hombre

53
59
60
61
62
63
64

65
66

67

68
69
70
71
72
73
74
75
76

i

T8
79
80
a1
82
83
84
85
86

a7

a8
89
a0
91
92
93
94
95
96
a7
98
99

Mujer
Mujer
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Hombre
Mujer
Hombre
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Mujer
Hombre
Hombre
Hombre

Hombre

100 Hombre

156
62
665
536
36
354
38

59
10
71
26
65
390
162
912
28
133
145
292
129
13
239
455
109
542
306
44
276
101

1429

377

126
47
36
48
19

100
60

138
82
49
75
15

465

122

75

150

1923
482
657

1142
735
655

1138
145
480
909
864

1956

1038

1756

549
6981
2364
1317

43000

1201
2095
1093
2122
2638
2191
9987
2348

570
2341
1668
2210
4678

31300

4343
814
818

1065
605

4021

1613

2619
920

1531

2583

1194
482

2353

2617
351
574

o w

(]

Moo ool N oo s Mo o o

COCoNO We OO0 2N aNno

oM WwoND o ooo
B B MR M WM R o B M Wm N R MmO W W kW Em B MWW R MR R W WM W W 2 N W

O W o 2N 20 20NN EROOCOCO0O 20000 NSEONGS 202002 0MNMO0O0C o020 koooo

sin camiseta)
sin camiseta)

sin camiseta)

sin camiseta)

sin camiseta)
sin camiseta)

sin camiseta)
sin camiseta)

sin camiseta)

1 {sin camiseta)

1 (sin camiseta

4 (2 sin camiseta)

2 (2 sin camiseta)

2 (1 sin camiseta)

3 (1 sin camsieta)

5 {1 sin camiseta)

3 (2 sin camiseta)

5 (1 sin camiseta)

=%

w w o oo

L I S e L]

O 2o O ANMNWO Ao ND O 4 2D A0 00O 2O 2

;oW s

= MW N

- O L NN 2O a0 oM 0200 NO D o

Cara (publicada)
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Cara (publicada)

Selfie (publicada)

Cara (publicada)
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(publicada)
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Selfie (publicada)

Selfie (publicada)

Medio cuerpo (no publicada)
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Cara (publicada)

Cuerpo entero (publicada)
Medio cuerpo (no publicada)
Cuerpo entero (publicada)
Selfie (publicada)

Emoji (no publicada)

Cuerpo sin camiseta (publicada)

Sin camiseta (publicada)
Selfie (no publicada)
Selfie (no publicada)
Selfie (no publicada)
Selfie (publicada)

Selfie (no publicada)
Cuerpo entero (publicada)
Paisaje (no publicada)
Selfie (no publicada)
Viaje (publicada)
(publicada)

Selfie (no publicada)
Selfie (no publicada)
Selfie (publicada)

Selfie sin camiseta (pubilcada)

Hobbies (no publicada)

0 Selfie (publicada)
0 Cuerpo entero (publicada)

Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self presentation
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self presentation
Self presentation
Self presentation
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self disclosure
Self presentation
Self presentation
Self presentation



2. Tabla descripciones Instagram

A | B c D E | F e || H 1
1 | icil Género D ipcio 6 ipcio Enlace a otras RRSS  Cantidad informacion Edad Perfil publico/privado Texto descripcion
2 | 1 Hombre Muy breve Nada No Nada No Publico “No sé”
Como te dé una miaja de apechusque, |a roscas. Enfermeria UB & 52
3 2 Hombre Si Estudios + ciudad + frase serie No Estudios + ciudad No Privado Barcelona
4 3 Mujer Si Estudios + ciudad + edad No Estudios + ciudad Si Publico 23. Terrassa, Barcelona ¢£2. Educacién infantil &
5 4 Mujer Si Estudios + hobbies + ciudad No Estudios + ciudad No Publico £ 8 3 Periodismo, UAB yBARCELONAD
6 | 5 Mujer No Nada No Nada No Privado POOPPO
7 | 6 Hombre No Nada No Nada No Privado T
Si (cuenta profesional
8 7 Hombre Si Trabajo + ciudad IG) Trabajo + ciudad No Publico Bailarin/Acrébata. Creador de suefios con @MagicQuality. fBarcelona @
Trabajo + hobbies + ciudad + Unas veces se pierde y otras se viaja. Biotechnologist, CRA 1988. Born and
9 | 8 Hombre Si edad No Trabajo + ciudad Si Privado raised in Barcelona. #Coldpaly fan
10 | 9 Hombre No Nada No Nada No Privado =
11| 10 Hombre No Nada Enlace Google Forms Nada No Publico https:/iforms.gle/caliwCiHzQFrHrUk8
Si (Video
Trabajo + estudios + ciudad + YouTube+cuenta Estudios + edad + LI_AN(;A@ /I BCNJ8{ Periodisme, UAB & 20 Redactor a @connectats_
12 11 Hombre Si edad trabajo) ciudad + trabajo Si Privado # youtu.be/lxgcuGcKUhE
13 12 Mujer No Nada No Nada No Publico -
Estudios + hobbies + ciudad + Estudios + ciudad + P22 gGranollers-Sant Antoni de Calonge E8CFGS Educacié infantil SOMOS LA
14 13 Mujer Si orientacién sexual No orientacién sexual No Publico REVOLUCIONg 17 [ELI PINEDO] ALBALIAQ @
15 | 14 Mujer No Nada No Nada No Privado -
16 15 Mujer Si Estudios + ciudad No Estudios + ciudad No Publico Barcelonad® Periodismo@
17 | 16 Hombre Si Ciudad No Ciudad No Publico es|Barcelona ro|Bucharest
18 17 Mujer Si Nada No Nada No Privado He visto tanta bestialidad en los humanos y tanta humanidad en Ias bestias
19 | 18 Hombre Muy breve Ciudad No Ciudad No Publico — Barcelona
B C N ¢ \99\\ Natacion sincronizadadl] Farmacia®, Toco el ukelele s en
Trabajo + hobbies + ciudad + Trabajo + edad + S G Qtwitter.com/P 12740602751723765767
20 | 19 Mujer Si edad Si (Twitter) ciudad Si Publico s=19
Mi Instagram es tu Instagram #namaste Ji, @~cuIn ee @~ Law and
21 | 20 Hombre Si Estudios + hobbies +ciudad  No Estudios + ciudad No Publico entertainment
Es un instant un moment, i ja ho veus tot diferent, i el cos se tomple de vida. De
22 21 Hombre Si Frases cancién No Nada No Publico cop torna I'alegria, has remuntat Ia partida
Rumania - Sibiu/Espafia - Figueres Capricornio [&] “Sin locura no existe la
23 | 22 Hombre Si Ciudad + horéscopo + frase No Ciudad + horéscopo No Publico felicidad ™
24 23 Hombre Si Ciudad + horéscopo + frase No Ciudad + horéscopo no Publico "Amare et sapere vix deo conceditur” B C N ¢ [T][m]
* & SINCE 1993 *ANIMAL LOVER S » @ Traveler  Palau-saverdera .GIRONA
25 | 24 Hombre Si Hobbies + ciudad + edad No Edad + ciudad Si Privado Es
Traveler & @ Marqués de Schaffhausen
CHBECICUDEESEUFRFOGEHRINMAIEMTISITSGMXNLPTUSVACR (Danderas paises)
26 | 25 Hombre Si {obbies + paises visit: Si (web ) Nada No Privado www.locambiotodo.com
27 | 26 Hombre Si Estudios + ciudad No Estudios + ciudad No Publico Maldito bidlogo <% ¥3 ¢ Palau-solita i Plegamans / Sant Feliu de Codines
Trabajo + hobbies + ciudad + @ Barcelona / Spain & Promocién de 1992 5] Inditex @ Miembro de la casa
28 27 Hombre Si edad No Ciudad + edad + trabajo Si Publico GRYFFINDOR %
HoDDIes + clugaa + Clugaa + orientacion nalliano en Barcélona Fapi ae 1equiia g3 AGICIO @ 1as plantas g y al care &3. Y
29 28 Hombre Si orientacién sexual No sexual No Publico no menos importante, maricon hasta la médula 2.
Edad + zodiaco + ¥ 24 ] ¥ 4 Bidlogo frustrado / Cabin crew 4> £3QDH - DENIALY & RANDOM
30 29 Hombre Si Estudios + ciudad + horéscopo No estudios + ciudad Si Privado WHITG DUDG &
31 30 Mujer Si Estudios + hobbies + ciudad No Estudios + ciudad No Publico B Quality Dance Studio EPeriodismo UAB {Badalona | Platja d'aro
32 31 Hombre Muy breve Nada No Nada No Publico iPhone 11Pro Max &3
Si (cuenta secundaria Nacionalidad + vzFrom Algeria to the world C)Salesforce Admin & Glitter Addict E§Pole Dance
33 32 Hombre Si Estudios + hobbies + ciudad 1G) estudios + ciudad No Publico baby ¢Barcelona -, Sharing a body with @Saphira_halliwell_
Ciudad + estudios + ¢ Madrid @ Radio y TV #8 UC3M - Master en Documentales y Reportajes [1]
34 33 Hombre Si Estudios + ciudad + horéscopo No zodiaco No Publico Capricornio
simplemente déjate llevar external-
35 34 Hombre Breve Frase Si (imagen reddit) Nada No Publico preview.redd.ithxPXEGgL4v8mCGwOBIFGsmJINtgWQg-z60xQQ79dHKPY .jp
f S Tauro! 53 &5 Arte es saber enamorarme ¥, Cuenta la leyenda, que mi felicidad estd
36 35 Hombre Si Hordéspoco + frase No Hordscopo No Privado perdida, a pesar de varios intentos de blisqueda®,
37 | 36 Hombre No Nada No Nada No Pblico -
38 37 Mujer Breve Ciudad + edad No Ciudad + edad Si Plblico Barcelona 1994
39 38 Mujer Breve Hobbies + edad No Edad Si Privado Motherf} @ -90's+H @ <2
Fisioterapeuta. No cuento mucho mivida por aqui pero si quieres puede
40 39 Hombre Si Trabajo + RRSS Si (Twitter) Trabajo No Publico preguntarme. Si hablas parsel + twitter.com/ConLdeLegendary
e Diecisiempre @ ®Techno-Ink-Cats- §Barcelona 08015 ¥ Zaragoza
41 40 Hombre Si Estudios + hobbies + ciudad Np Ciudad + estudios No Privado -lmagen para el diagnéstico. Medicina nuclear-
42 41 Hombre Breve Ciudad + frase No Ciudad No Publico je m'en fous §Barcelona
Edad + ciudad +
43 | 42 Hombre Si Estudios + ciudad + edad No estudios Si Privado 25/ Entre Baena y Cordoba/ POT/ Ciencias Ambientales UCO
44 43 Mujer Si Estudios + hobbies + edad No Edad + estudios Si Privado we all getlost sometimes. ®[2][3] Beees P to 57 53 OB
45 44 Hombre Muy breve Edad + horéscopo No Edad Si Publico 20% [7]
46 | 45 Hombre Nada Nada No Nada No Privado Nada
47 46 Mujer Muy breve Nada No Nada No Privado en qué piensassssssstd
48 47 Mujer Muy breve Ciudad Si (video YouTube) Ciudad No Privado Barcelona youtu.be/L4xi0OgUETSE
49 | 48 Mujer Muy breve Estudios No Estudios No Privado Psicologia UB&»
Estudios + trabajo + hobbies + Estudios + trabajo + Estudiante de Derecho 48 (=) Gestor en BCNDATA 2° DAN KickBoxing yBARC
50 | 49 Hombre Si ciudad No ciudad No Publico ELONA®
51 50 Homore Si Trabajo + ciudad + RRSS Si (web personal) Trabajo + ciudad No  Publico WEBD p i inéfar www.sergiodiez.com
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55 Mujer

56 Mujer
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58 Mujer
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63 Hombre
64 Hombre
65 Hombre
66 Mujer
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69 Mujer

70 Hombre
71 Hombre
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75 Hombre

76 Hombre
77 Hombre
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79 Hombre
80 Hombre
81 Hombre
82 Hombre
83 Hombre
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Si
Breve

Si
Si

Si
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Breve
Muy breve
Si
Breve
Si

Si
Breve
Si
Breve
Si

No

Si

Si
Breve
No
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Si

Muy breve
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@
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si

Si

Breve
Muy breve
Muy breve
Si

Muy breve

si

Muy breve
Si

Si

No

Si

Si

Estudios +trabajo

Trabajo
Ciudad + RRSS

Trabajo + hobbies
Ciudad + edad

Nada

Hobbies + ciudad

Hobbies

Nada

Estudios + ciudad

Ciudad + hobbies

Estudios +trabajo + ciudad +
edad

Trabajo + hobbies + ciudad +
RRSS

Estudios

Trabajo + hobbies + ciudad
Ciudad

Ciudad + RRSS

Nada

Hobbies + ciudad + RRSS
Trabajo + ciudad + edad
Ciudad

Nada

Trabajo + ciudad

Estudios + trabajo + ciudad
Ciudad + RRSS

orientacién sexual
Hobbies + ciudad

Estudios +trabajo + ciudad

Estudios + hobbies + ciudad
Edad + ciudad + hor+ trabajo +
hobbies

Estudios +trabajo + ciudad +
hordscopo

Trabajo + ciudad + RRSS
Trabajo + RRSS

Trabajo + ciudad
Nada

Nada

Estudios + ciudad
Nada

Estudios + ciudad
Nada

Trabajo + ciudad
Estudios + edad
Estudios + ciudad
Estudios + edad
Nada

Trabajo + hobbies + ciudad
Ciudad

Nada

Trabajo + ciudad
Estudios + edad

Si (cuenta trabajo IG)

Si (cuenta profesional
IG + Spotify)
Si (web personal)

Si (2 cuentas IG)
No

Si (2 cuentas IG +
blog personal)

Si (antigua cuenta IG)
No
Np
No
No

No

Si (2 cuentas IG)
No

No

No

Si (cuenta IG)

No

Si (gmail + tiktok +
cuenta IG)

No

No

No
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Si (3 cuentas IG +
Twitter + link web)

Si (otra cuenta IG)

No
No

Si (otras cuentas IG)
No

No
Si (cuenta IG
empresa)

Si (TikTok)

Gmail + twitter
Si (equipo futbol
donde juega)
No

No

No

No

Estudios + trabajo

Grupo musical
Ciudad

Trabajo
Ciudad + edad

Nada

Ciudad

Nada

Nada

Ciudad + estudios
Ciudad

Ciudad + edad +
estudios + trabajo

Ciudad + trabajo
Estudios
Ciudad + trabajo
Ciudad

Ciudad

Nada

Ciudad

No

No
No

No
Si

No
No
No
No
No

Si

No
No
No
No
No
No

Ciudad + edad + trabajo Si

Nombre + ciudad
Nada

Ciudad + trabajo +
estudios

Ciudad + estudios +
trabajo
Ciudad + orientacidn
sexual

sexual

Ciudad

Ciudad + trabajo +
estudios

Ciudad + estudios

Ciudad + edad + trabajo
Ciudad + estudios +
trabajo

Ciudad + trabajo
Trabajo + RRSS

Trabajo + ciudad
Nada

Nada

Pais + estudios
Nada

Ciudad + estudios
Nada

Trabajo + ciudad
Edad + estudios
Ciudad + escuela
Edad + estudios
Nada

Trabajo + ciudad
Ciudad

Nada

Ciudad + trabajo
Edad + estudios

Si

Plblico

Piblico
Privado

Plblico
Piblico

Plblico

Publico
Privado
Piblico
Privado
Privado

Publico

Plblico
Piblico
Privado
Plblico
Piblico
Ptblico

Pblico
Piblico
Privado
Piblico

Privado

Privado
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Ptblico
Privado

Pblico
Pblico
Publico
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Ptblico
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Publico
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Publico
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Publico
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Pblico
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Art del moviment i pilates %€ £ Dirigint I' 10lletf Actor en c i0 i
professor de teatre &3
@*kronikal_band {5[@] Nou EP [] DRUNK FUNK I [1] (1)1 WD
open.spotify.com/album/6VAS4CoK4mIDABDMvLyyor?si=4PBfEvaUTrKj8FBiQzjN
oQ
Sant Feliu de Codines Catalunya www.pauibars.cat/
@ Co-founder of @piercedmask (3} Daddy & GrandDaddy @Pina_Egon &
Sommelier in progress & | make my own clothes §§ Purser/Supervisor -
Traveler ()
Sabadellgy [7][]& PAHUEN[@)
Abandonemos el rebafio para formar una manada . @ar.xtreme %

i G www. il i .com.es
NUEVO PERFIL! cancelada la cuenta @gerard_mh Fitness &/ Pizza B/ Burger
& {Barcelona
Viajar, theme parks (+) sunsets en el mar £§ off &3
«FACTANON VERBA«
Barcelona - Medicine UB [3 two and two aren't always four %,
Vegetarian Sporty Ghent
¥ Madrid, Spain @ 3 mayo, 1997 & Marketing, URJC. F§Digital Experience,
BBVA Asset Management
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igi i ilding i % #living_in_barcelona esdrr
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faskIon | BeauTy | TAavel @ Barcelona @sheinofficial 15% off [ anagon ] Collabs
DM t=1anagonzalezb89@gmail.com vm tiktok.com/ZS3K4ta1

{Barcelona 23[x] Enfermero en HUVH &

4 POLCAMPOS ¢ St Quirze del Vallés /BCN &

OooooooooEnfermeria

¢ BCN/Girona/PdA (= Periodista 8 @moodziv3 @ @tvienes_ & Arbitre CTA
£ @miquellebrel www.tvienes.com/2021/entrevista-a-alejo-sauras-cuarta-
temporada-estoy-vivo

@segio8390 Barcelona

Barcelona ¢ Travel | Plants | Life f2<& 2
38 ¢de Barcelona, £ en Sevilla @

2 Periodisme UAB g3 D @r (= About
#DisneyParks at @wookieenews ¢ Barcelona

¢Barcelona 4L Human Bi ist ®MScin Pharr ical Industry & Biotech
#@PhDin i &Tr i R (IDIBELL) ZF @B &a

25! Rubi (BCN) [®] Scorpion <€ Gymnast Coach$® & Val d'Aran g Volkswagen
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Travel Adviser at @viajesjulia
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Vivo en Spain pero sin la S & Veterinaria Unizar =2
& IDGAFE
|
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< fi
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4. Tabla descripciones Tinder

A B (o]
4 Participante Género Descripcién Info descripcion

1 Hombre Muy breve Instagram + emoticono

2 na fumar
2 Hombre Si Estudios + aficiones +
Instagram
3
4 3 Mujer  Breve Estudios +instagram
5 4 Mujer  Muy breve Hobbies + Instagram
5 Mujer  Si Frases + hobbies +
5 Instagram
7 6 Hombre Si Estudios
8 7 Hombre Breve Trabajo + ciudad
Ciudad + Trabajo +
Altura y edad +
8 |Hombrg, Si Preferencias sexuales
9 +Idiomas
10 9 Hombre Si Nada
11 10 Hombre No Nada
41 Hombre Si Hobbies +idiomas +
12 Instagram
13 12 Mujer  No Nada
Estudios +1G + ciudad
13 Mujer  Si + hobbies
14
15 14 Mujer  No Nada
16 15 Mujer  No Nada
17 16 Hombre Si Ciudad +1G
18 17 Mujer  Si Instagram
19 18 Hombre Muy breve Instagram
20 189 Mujer  Muy breve Instagram
21 20 Hombre Breve Edad + pais
Frases cancidn +
21 Hombre Si tendencia politica +
22 hobbies
22 Hombre Si Hobbies + estudios
23
24 23 Hombre Si Edad
25 24 Hombre No Instagram
26 25 Hombre Muy breve Instagram
26 Hombre Si Trabajo + personalidad
27
28 27 Hombre Breve Nada
29 28 Hombre Si Hobbies + ciudad
0 29 Hombre Si Instagram
31 30 Mujer  No Nada
a2 31 Hombre No Nada
33 32 Hombre Breve Ciudad
24 33 Hombre Si Estudios +1g
a5 34 Hombre Si Nada
% 35 Hombre Muy breve Nada
a7 36 Hombre Muy breve Instagram
a8 37 Mujer  No Nada
29 38 Mujer  Breve Hobbies
39 Homobre Si Ciudad + hobbies +1G
40
41 40 Hombre Breve Hobbies +1G
42 41 Hombre No Nada
43 42 Hombre Muy breve IG
44 43 Mujer  Breve Altura +idiomas
45 44 Hombre Muy breve IG
46 45 Hombre No Nada
47 46 Mujer  Si Personalidad + hobbies
48 47 Mujer  Breve Nada
49 48 Mujer  No Nada
50 49 Hombre Breve Ciudad + Instagram
51 50 Hombre No Nada

E F
Etiquetas hobbies Instagram Spotify

No

No

Si (1 en fotos)
5i (3 en fotos)

5i (2 en fotos)
No

No
Si, ninguno en

fotos

Si (1 en fotos)
Si (1 en fotos)

No
No
Si (3 en fotos)

No

5i (3 en fotos)
Si (1 en fotos)
No

8i

8i
No
Si (1 en fotos)

Si (3 en fotos)

No

5i (2 en fotos)

5i (0 en fotos)
Si (1 en fotos)
Si (1 en fotos)
No

No
No
Si (1 en fotos)

Np

No

5i (0 en fotos)

Si

Si

No
No

No

Mo
Si
Si

Si

No

[¢]

No

1 cancidn

Si(solo1
cancién)
No

1 cancidn

No
No

No
No

No
1 cancidn
No

8i

1 cancién

Si

No

1 cancién

No
No

1 cancidn
No
8i

1 cancidn

No

1 cancién
1 cancién

1 cancién
No
No
No
1 cancidn
No

H
Cantidad info
Nada

Estudios

Universidad + ciudad
Nada

Universidad

Ciudad
Nada

Ciudad

Ciudad
Nada

Nada
Nada

Instituto + ciudad

Nada

Nada

Nada
Universidad
Nada
Universidad
Ciudad

Ciudad

Ciudad

Orientacidn sexual
Nada
Ciudad

Ciudad

Nada

Trabajo

Estudios + universidad
+ ciudad

Nada

Trabajo

Trabajo + universidad +
ciudad

Ciudad

Orientacidn sexual
Trabajo + universidad +
género

Nada

Ciudad

Nada

Universidad + ciudad +
género

Ciudad

Universidad

Nada

Universidad + ciudad
Género

laUa T LusEs T
E;TLTHQ]E +universidad
+ ciudad

Nada

Universidad
Estudios

Ciudad

Edad Texto descripcion

No

Si

Si
Si

Si

si
Si
Si

Si

Emaoticono no fumar. @jsh reyes en instagram
Futuro enfermero. Si estudias o frabajas de algo relacionado con |a ciencia y 13

medicina tienes mas probabilidades de caerme bien. Animales +1 Patinaje +1 Tengo
la necesidad de viajar siempre que puedo. Si no contesto al hacer match hablame por

IG
Estudiante de Educacién Infantil en |a UAB. Apenas entro a esta app, mejor por
Instagram (@sarabeltran03)

£ 8 8 @carlaridao_

Tant meva que no puc ser de ningd meés & ¥ @ Mirar les estrelles quan estic de
campaments és dels millors plans & Realment no sé tocar |a guitarra perd és tendre
lafoto & Insta: @terbolatzuur
5i, soy igual de cadtico en fotos que en la realidad. Lo siento, no puedo evitarlo
PERIODISMO UAB
Otro bailarin mas en paro. BCN

From Barcelona, Spain. Working in Pharma Industry. No chems, Only safe. 1.70, 60
Non-smoker. CAT, ES, ENG.

4Qué es mas importante... 1a razdn o el instinto? Somriull

Una birra? CAT ESP ENG FR Mas activo en insta: @_axelboada
& Educacidn infantil @soniasg17 Granollers/Palamds El Unico amor que he

encontrade en lavida es Alba Reche y la cervezal Complicada, pero con corazén de
puta madre SOMOS LA REVOLUCION Q@000 @

Barcelona-Bucharest IG: adrian.daraban GOOD VIBES

No se g hago aqui, pero es gque me parto el culo leyendo como os describis alo
anuncio de teletienda xd @Ivanna_gf

enig @alejandroval__

@ppaulabc

21. Half Ghanaian half Belgium

Laveritat és senzilla: a cada passala sort es proveca. El cor canta un cami, qui el
segueix mai s'equivoca. Anfifeixiste. Independentista. Unes barricades? Una esquiada?

MNunca jamas en lavida, bajo ninguna circunstancia real o imaginable ni presién
ejercida por fuerza terrenal o divina, exagero. También me gusta el trabajo a distancia
Cuanto mas lejos mejor. Mi madre dice que soy especial ylas madres son diosas. Me
gusta hacer brownies porgue la comida estabiliza mis emaciones. Soy 50% psicdlogo
v 50% letrado Luego te cuento. Todavia me sigo buscando. Insta: zarvan.miclaus01
Tengo 25 afios, no me deja cambiar la edad

IG: fraanasensio

Instagram: @princejmworld

DIUIEY. DU 14 RIS Idid GUE (& eNeigia | uon nuimon @ 18s 0.00 er ma, Ld imeva
futura casa a 'Emporda tindra un hort i jardi ben maco, sivols ajudar-me a cuidar-los
fes match! Avis: sdc una persona que cola atotes les converses referéncies als
Qimnane i 2 FAPK

¢<MNos tomamos unas birras mientras nos conocemos? (.

Fan de los animales y papa de Tequila. ltaliano viviendo en Ben, una mezcla de
caracteres. lg: @mtt_mnl

Pokémon tipo acero, porque gusto A CERQ. Si por agui no contesto, prueba en
Instagram @ @Jhivss

6 afios en Barcelona ya! )

Periodista. Agotado. Buscando al Jim de mi Pam @_albertt_98

Si realmente quieres hablarme, ves directamente a Instagram que ahi si lo veo todo
(hasta si stalkeas mis historias yio perfil, pillin}

Aporta o aparta! Como ley dvida

lg: @paleoperez

W72

G VIV ST Y aNGUUING § MEUI T TN 9T 31 T3 Ya @ IHIan Uy ST DUy Ui
majo (creo), divertido, deportista y algo friki. Me gusta el cine, viajar, videojuegos,
deporte, juegos de mesa, salir a tomar algo etc De los que mandan flores... No se
como va esto, es mi primerito dia. Todos decis que el reggeton es una misica de
mierda, yo lo he escuchado y no se i a eso se le puede considerar musica. Insta:

Aineelnnandarin
Ink lover! 1g: rubbl98

@juliovi?

183 cm ¥ Hucess

@sabir.o

infplenf SWESR:FLECTLO

4 Qué haces este fin de semana?

Barcelona based. g @marcgarciaparedes_
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N
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&
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No
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No
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«
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8

Breve
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Si

«

la
Hobbies +1G

Hobbies

Hobbies +idiomas +
altura+1g

Nada

Hobbies

Altura + ciudad + Ig
Hobbies

Nada

Ciudad +1G + estudios
Ciudad + hobbies +IG

Instagram

Trabajo + ciudad +
hobbies +1G

Trabajo

Idiomas + Instagram
Instagram
Instagram
Instagram
Instagram
Instagram

Qué buscaenlaapp

Instagram + hobbies

MNada

Ciudad

Instagram

Instagram + altura
Instagram

Nada

Instagram + estudios +
hobbies

Trabajo + qué busca en

la app
Frase serie + altura +1G

Edad + instagram +
qué busca

Instagram

Instagram

Instagram + hobbies
Instagram

Estudios + universidad
Instagram

Instagram + hobbies

Instagram
Trabajo + Instagram

Estudios + Instagram
Nada

Instagram + estudios
Nada
Trabajo

Ciudad
Instagram

Instagram

Estatura + Instagram

No

Si (2 en fotos)

No

No

No

No

Si (1 en fotos)
No

5i (0 en fotos)
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No

No
No
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Si (0 eb fotos)

Np
No
Si (0 en fotos)
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5i (0 en fotos)
Si (1 en fotos)
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Si (1 en fotos)

Mo

8i
8

No

Si

No
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No
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Nada

Estudios

Universidad

Nada

Universidad + ciudad +
génera

Nada

Ciudad

Ciudad
Universidad
Nada

Trabajo + ciudad

Ciudad + trabajo
Ciudad

Nada

Ciudad

Ciudad + orientacién
sexual

Universidad
Universidad

Nada

Instagram

Nada

Trabajo

Ciudad

Nada

MNada

Trabajo + ciudad
MNada
Universidad

Estudios + universidad
+ ciudiad + género

Ciudad

Ciudad + género

No

Nada

Nada

Nada

Ciudad + género
Ciudad

Género

Estudios

MNada
Universidad +
orientacidn sexual
Universidad

Nada

Universidad + ciudad
Nada
Ciudad

Nada
Ciudad

Ciudad

Universidad

Si

8i

8i
8i
8i
8i
8i
8i

Si

8i

@sergiraldan
Canto i sé fer truita de patates Si tagrada el hip hop, el funk o el jazz ja tenim bon tema

de conversal @ramonmantull
Freak ag 101 alld que Magraga: raolo, 12cnologia, Dasquet, MUSICa, COMmeTacs, Fatum,

violi, xarxes, internet, muntanya, politica, parapent, esqui... Visc amb 2 gals que sdn uns

amars!
Hil & My Hobbies: ] B2 O & O®@O BRI FE ® O esrres (1rin process) Si
hacemas match dime: -Tu color favorito @ -Tu comida favorita & -Tu hobby favorito 58
1,82m Insta: Waxyno

MUSING | VTSI LU, 15U § WEY 189 UUS (U G SIS 10 TSI Lasaiaua
Snowboard Falta pulir mucho en ambas Comer (mucho) Beber (bastante) Hablar (sin
parar) Viajar (lo que pueda) Fotografiar(me) Ver peliculas y series (a mansalva) Fan

declarada de estas y de los orgasmos que me proporciona mi estimulador de clitoris
P —
1,76 4 Tomamos algo? Barcelona Instagram: gerardmarting5

Emoticonos (cervezas, pizza, mar, montafia, mascota)

ben Ig: adria. martoss Medicina UB

Ghent Sporty Veterinarian IG: matthiaspyckavet

IG: charliemantice Nunca se que poner en estas cosas, se me da fatal hablar de mi
pero luego no callo. Animate y hablamos!

Escribo guiones, osea que cuidadite conmigo pergque me monto unas peliculas que ni
Tarantino. Caldes d'Estrac/BCN/ Cerdanya. Crossfit Actor and Dramatist. Shopaholic.
Professor del cicle mitja i superior desports. "No importa les vegades que caiguis sind
les vegades que taixequis i tornes a intentar-ho™

French English y un poguito Spanish

@belensensat

|g: @irinaaaaaaaad

@martafabregues

Coffee and sushi lover @anagonzalezb8d

Siempre se me han dado mal las descripciones, asi que si quieres saber mas de mi
solo tienes que deslizar a la derecha y dejarte sorprender. |G: @danielbermejo98
Unas cervezas /vino, Metflix y pedimos un Glovo?

e SNoUld DERer talk on 19 @tatocgomez Aclara Imporante Iger: - NO estoy Infectado
por coronavirus - No engordo aunque esté en cuarentena (Viene de genética). - Al
bizcocho no lo relleno con nata. - No me gusta hacer trampa en los juegos de mesa.
Algunas de las cosas que no interesan: - No como callos (ni los probé) - Soy alérgico a
los mariscos (como mejillones hasta que se me duerma la lengua). - Abrazo
almohadas. - Amante de la misica

Girena/BCN No estoy mucho por agui, mejor hablar por insta

@sergioavellanedal

Ig: samuellpackham 6'3"

@josep.andres

&9

@addrianmb Human Biologist UPF Msc Pharmaceutical Industry Travelling, Skiing,
Anime, Fit, Science, Nefflix, Viodegames & Chill

Wajete y del montdn. Ex gimnasta y entrenador. Birras, charlas y risas?

Qué propones? "Juan vueltas aqui no eh, vueltas aqui NO™ 1,60 @adristache

Tengo 22 afios y me gustaria conocer gente mas o menos de mi edad.. A veces se me
olvida que tengo esta app asi que podeis hablarme por insta @adrianmoleroa Mo me
qusta ir sacando converrsacion asi que si me vas abrir no me seas s0s0. Si has
llegado a leer hasta aqui por algo sera

1G @nacho_officiial

lg: @evafuster_9

Ldsi £ 1 dllys | Elildid U 11 5E UESUIUIE, FEIU, 51 VUIS Pl E1S LUNEREL

@i h

IG cristinnanavarro_

Estudiante de Veterinaria en 1a Universidad de Zaragoza. ;Hablamos?

Ig. elizabsa

@ariadnarommera Un poco bastante cadtica. Adoro disefiar, la fotografia y el dibujo.
Intento un poco eso de serfitness, pero digamos que ahi esta. Tomo muchisimo café
porque la cabeza me va a mil por hora, y bueno también suelo pasarme el 90% del
tiempo de cachondeo. Visto casi siempre de negro y con el pelo me va a temporadas.
Lo de que soy un desastre va en serio.

@dunabaronat

Enfermera lg: @aidammnz
UAB - Hotel Management |g: juditpi_8&

@claaudiatorress_ Doble Grado de Maestro de Infantil y Primaria Plan de manta,
mimos y Metflix..

Médico, Se me da mejor usar el sarcasmo o inventarme cosas sobre el horéscopo que
escribir descripciones.

PMI - BCN Vibras positivas

@fgm 14

Mo suelo estar muy activo por aqui, abrir insta: morenoo0103 Si piensas que por llevar
el pelo largo ne soy masculino, te equivocas

Laverdad que escribiria muchas cosas aqui sobre mi, como todo el mundo supongo
Algo que me dicen es que en las fotos aparento ser bajito pero no es asf, mido 1'80. Ya
solo trabajo. Insta: xavle_95



5. Transcripciones entrevistas en profundidad
Participante 1 (Hombre — Self disclosure en ambas redes)

¢Cuantas horas a la semana destinas aproximadamente a usar tanto Instagram
como Tinder?

Entro mucho més a Instagram que a Tinder. Entro unas 2 horas al dia en Instagram, a
Tinder solo cuando tengo mensajes. Sino solo una vez al dia.

¢Con qué frecuencia cambias las fotografias de tu perfil de Tinder?

Llevo meses sin cambiarlas. No sé ni las que tengo publicadas ahi, supongo que las que
tengo en otros perfiles de redes sociales.

¢ Cada cuénto sueles publicar una fotografia en tu perfil de Instagram?

A las stories mucho mas a menudo. En el perfil solo cuando hago algln viaje o me hacen
alguna foto en la que me vea muy bien. Asi que no muy a menudo.

¢ Crees que son muy diferentes las imagenes que tienes en tu perfil de Instagram de
las que tienes en Tinder?

Juraria que son muy similares, sino las mismas. Normalmente si las tengo en Tinder es
porgue las tengo en Insta también. Lo Unico es que en Tinder intento que se vean cosas
de mi con las fotos que cuelgo, como mis gustos 0 mi personalidad.

Tan solo 2 de las primeras 5 imagenes que tienes en Tinder estan también en tu
Instagram. ¢ A qué se debe esto?

No sé ni cuales tengo, supongo que es porgue en el momento que las subi me gustaron.
O porgue muestran aspectos sobre mi que no creo que interesen a mis seguidores de
Instagram, pero si a los usuarios de Tinder.

¢ Crees que es importante el orden a la hora de escoger una fotografia en Tinder?
Para mi no.

¢ Serias capaz de decirme qué fotografias tienes en el perfil de Tinder? (Para saber
gué importancia le da realmente a las fotos)

Todas imposible, de hecho, no sé ni cuantas tengo. Alguna supongo que sera la tipica,
pero no te lo sabria decir con total exactitud las demas.

¢Crees que las fotografias de Tinder muestran aspectos de tu personalidad que no
ensefian las publicaciones de Instagram?

Totalmente. Sin tener en cuenta los stories (por eso tengo el perfil privado), las fotografias
de Instagram no muestran tanto mi caracter ni mis gustos como las de Tinder.

¢Escoges las fotografias que tienes en Tinder en cuestion de lo que a ti te gusta ver
en las fotos de otros usuarios?

No. Escojo las que me gustan a mi, en las que me veo bien, Si a los demas les gustan

bien, sino mala suerte.



10.

11.

12.

13.

14.

¢ Sabes qué informacion personal tiene la descripcion de tu perfil?

Ni idea. Supongo que algo sobre mi, mis estudios o algo asi.

¢Cuanta importancia le das a la descripcion del perfil en Tinder?

Me gusta la gente que tiene escritas cosas en su perfil. Mejor que uno en blanco. Asi
puedo conocer mas a la otra persona, aunque muchos acaben mintiendo y solo buscan
atraer a méas gente.

¢Por qué tienes tanta informacion en tu descripcién de Tinder, comparado con el
perfil de Instagram?

Supongo que prefiero que me conozca la gente de Tinder. Al final busco quedar con
alguna persona, asi que para saber si les gusto o no prefiero explicar como soy de
primeras. Asi pueden decidir si darme match o no con méas informaciéon. Y si no
cuadramos, ya no hace falta que hagamos match.

¢ Crees que es importante que los usuarios de Tinder enlacen su perfil de Instagram?
Cuantas mas fotografias pueda ver, mejor. Y asi me aseguro de que no son perfiles falsos,
como suele pasar en Grindr.

¢ Qué sueles buscar en una aplicacion como Tinder?

En Tinder busco conocer a alguien y quedar para tomar algo y tal. No busco sexo
exprés por alli. Prefiero conocer a la otra persona y poder tener una relacion mas

a largo plazo.
Participante 2 (Mujer - Self presentation en ambas redes)

¢Cuantas horas a la semana destinas aproximadamente a usar tanto Instagram
como Tinder?

A Instagram entro un par de veces al dia y miro las Gltimas publicaciones y las stories de
la gente que me interesa. A Tinder solo si tengo mensajes o cuando me aburro, pero no
estoy mas de 10 minutos.

¢Con qué frecuencia cambias las fotografias de tu perfil de Tinder?

Nunca. Las tengo ahi desde hace no sé cuanto. Hasta que no me haga alguna que me guste
mucho no las cambiaré.

¢ Cada cuénto sueles publicar una fotografia en tu perfil de Instagram?

Tengo pocas publicaciones. No me gusta colgar fotografias mias. Solo si son de algin
momento importante.

¢Colgarias cualquiera de las imagenes que tienes en tu perfil de Instagram en
Tinder?

Solo las que me veo mejor. Pero ya selecciono mucho las que cuelgo en Instagram

también. Eso si, las que tengo en bafiador en Instagram no las subiria nunca a Tinder.
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Por otro lado, todas las fotografias que tienes en Tinder estdn también en tu
Instagram. ¢ Colgarias una fotografia en Tinder que no subirias nunca a Instagram?
No creo, mas bien al contrario. Si estdn en Tinder es porgue ya estan en Instagram
siempre.

¢ Qué tiene que contener una fotografia para que la consideres 6ptima para usarla
en Tinder?

Que me vea guapa, sobre todo. Lo demés me importa poco la verdad.

¢Serias capaz de decirme qué fotografias tienes en el perfil de Tinder? (Para saber
gué importancia le da realmente a las fotos)

Si, sé perfectamente las tres que tengo colgadas en el perfil y en el orden que estan.

¢ Crees gue las fotografias de Tinder muestran aspectos de tu personalidad que no
ensefian las publicaciones de Instagram?

No, como tengo las mismas muestran lo mismo también, que es méas bien poco. Creo que
las imagenes que cuelgo no ensefian ni la mitad de lo que realmente soy

¢ Sabes qué informacidn personal tiene la descripcion de tu perfil?

Que yo sepa no tengo ningln tipo de informacidn, ni siquiera mi perfil de Instagram
enlazado.

¢Por gué no tienes nada escrito en la descripcién de tus perfiles?

No es algo en lo que me fije ni a lo que el doy importancia. Me parece innecesario dar
informacidn sobre mi a personas que no me conocen de nada ni seguramente les interese
mi vida. Si alguien quiere saber sobre mi, que pregunte.

¢ Te atraen mas los perfiles que tienen una descripcion mas amplia en su perfil?

Si son interesantes, quizas si. Hay muchos perfiles que tienen descripciones absurdas y
€s0 me echa muy para atras. Si no tienes nada escrito, me da igual. Pero si leo algo que
no me gusta, no te daré like nunca.

¢ Crees que es importante que los usuarios de Tinder enlacen su perfil de Instagram?
Supongo. En mi caso no lo tengo porque tengo las mismas fotos en uno que en otro,
préacticamente. Pero al final, si me gusta alguien, seguiremos hablando por Instagram
seguro.

¢ Si tu perfil de Instagram fuera publico, lo afiadirias en tu descripcion de Tinder?
Ni lo pondria publico ni lo compartiria en Tinder. Si hay alguien que me interesa ya se lo

compartiré por privado.



14. ; Qué sueles buscar en una aplicacion como Tinder?
El 90% de las veces la uso simplemente como entretenimiento. Creo que solo he llegado
a quedar con dos chicos por ahi. Conozco gente, hablo con ellos, y al cabo de dos dias
normalmente ya no sé ni quiénes son. Si me gustan de verdad, nos pasamos el Instagram

para seguir en contacto.
Participante 3 (Mujer — Self presentation en ambas redes)

1. ¢Cuantas horas a la semana destinas aproximadamente a usar tanto Instagram
como Tinder?

En Instagram me paso muchas, muchas horas. Al largo de la semana diria que més de 20
seguro. En Tinder ultimamente muchas menos, no llegara a una por dia.

2. ¢Con qué frecuencia cambias las fotografias de tu perfil de Tinder?

Tengo las 6 0 7 que mas me gustan y ahi se quedan. Son mis fotografias favoritas ahora
mismo y hasta que no tenga alguna nueva que me guste mas no las cambiaré.

3. ¢Cada cuanto sueles publicar una fotografia en tu perfil de Instagram?

En el perfil no muy a menudo. La mayoria de las que tengo son de viajes en verano o
alguna escapada. En las stories si que cuelgo mas selfies, pero en el muro pocas.

4. ¢Colgarias cualquiera de las imagenes que tienes en tu perfil de Instagram en
Tinder?

Seguramente si. Quizas algunas que se me ve en bikini o ensefiando todo el cuerpo me
daria mas reparo, pero por la impresion que pudiera dar a los demas, no por nada mas.

5. Hay tan solo una de tus fotografias de Tinder que no tienes en tu perfil de Instagram,
aun y tener pocas publicaciones. ; Como tiene que ser una fotografia para que no la
cuelgues en Instagram, pero si en Tinder?

Bueno, en Tinder tengo selfies que no colgaria en el perfil de Instagram, pero si en las
stories. Mas que nada porque creo que no aportarian nada en mi perfil. Pero vamos, si la
tengo en Tinder es porgque me veo super bien.

6. ¢Serias capaz de decirme qué fotografias tienes en el perfil de Tinder? (Para saber
gué importancia le da realmente a las fotos)

Te las podria describir todas, si. Le doy mucha importancia a las fotos que subo ahi y me
lo pienso mucho antes de hacerlo.

7. ¢Crees que las fotografias de Tinder muestran aspectos de tu personalidad que no
ensefian las publicaciones de Instagram?

Creo que no muestro demasiado mi personalidad en ninguna de las redes. Para eso ya esta

el WhatsApp o los mensajes directos. En estas apps lo que prima es la imagen.
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¢Por qué en Instagram tienes varias fotografias sin camiseta, pero ninguna en
Tinder?

Por lo que te decia antes, el qué pensaran. Todavia hay mucho machista, y no quiero que
piensen que en por ensefiar un poco de cuerpo seré una presa facil. Ademas, en Tinder
cualquiera puede ver mi foto, en Instagram decido yo quién tiene acceso a mi perfil y
quién no.

¢Sabes qué informacidén personal tiene la descripcion de tu perfil?

Espero que ninguna. Me da mucha rabia la gente que pone descripciones en sus perfiles.
¢Por qué no tienes nada escrito en la descripcion de tu perfil de Tinder?

Porque al final es todo falso y para agradar a la gente. Si quieres saber como soy,
demuéstramelo. Y al revés igual: si te vendes como un tio super divertido, hazme reir.

¢ Te atraen mas los perfiles que tienen una descripcion mas amplia en su perfil?

Al contrario, me dan mucha pereza. Si es una descripcidn breve, vale. Pero sino me echa
mucho para atrés.

En cambio, en Instagram pones tus estudios y la ciudad donde vives. ¢Por qué en
una si tienes esta informacion y en otro no?

No creo que sea dar mucha informacién sobre mi. No me importa que sepan de dénde
soy y qué estudio. Al final, la gente que me sigue en Instagram ya me conoce y ya sabe
esa informacion.

¢Por gué ta no tienes enlazado tu perfil de Instagram?

Porque quiero separar las dos cosas. Al final acabaremos hablando por Instagram si me
gustas, pero no quiero que cualquiera tenga acceso a mis fotos de primeras.

¢ Qué sueles buscar en aplicaciones como Tinder?

No tengo ninguna esperanza en esta app. Llevo afios ahi y no he encontrado nada
interesante. De hecho, me la he borrado en varias ocasiones. Si vuelvo es por

aburrimiento, y ya busco méas amistades y tal que algun tipo de relacion sentimental.

Participante 4 (Hombre — Self disclosure en Instagram, Self presentation

en Tinder)

¢Cuéntas horas a la semana destinas aproximadamente a usar tanto Instagram
como Tinder?

Entro poco a estas aplicaciones. En Instagram algo més, quizas una o como mucho dos
veces al dia, pero no estoy mas de media hora. En Tinder puedo conectarme 3 0 4 veces

a la semana para revisar si tengo mensajes y mirar si me atrae algun otro perfil.
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¢ Con qué frecuencia cambias las fotografias de tu perfil de Tinder?

Muy poco a menudo. Si no sé ni las que tengo... Hace meses que no reviso las fotografias
que tengo ahi subidas.

¢Cada cuanto sueles publicar una fotografia en tu perfil de Instagram?

Sin ninguna frecuencia concreta, cuando hago alguna foto que me gusta la subo y ya esta.
Sin més.

Todas de tus fotografias de Tinder estdn también en tu perfil de Instagram. ;Como
tendria que ser una fotografia para que no la cuelgues en Instagram, pero si en
Tinder?

Supongo que si ensefiara mi cuerpo sin camiseta o alguna aficién muy intima no la subiria
a Tinder. Si no, no tengo ningln problema en subirla a los dos perfiles.

¢ Serias capaz de decirme qué fotografias tienes en el perfil de Tinder? (Para saber
gué importancia le da realmente a las fotos)

Alguna si, las que uso en todos mis perfiles. Pero no sé ni cuantas tengo en total ni cuales
son. Imagino que las que uso siempre.

¢ Crees que las fotografias de Tinder muestran aspectos de tu personalidad que no
ensefian las publicaciones de Instagram?

Al contrario. En Instagram ensefio mas mi personalidad que en Tinder. Me parece mas el
sitio para hacerlo. Tinder es mas un mercado donde venderse, y mostrarse a uno mismo
no vende mucho.

Si tuvieras que elegir, ¢colgarias una fotografia sin camiseta en Tinder o en
Instagram?

En Instagram. Me costaria mucho publicar algo asi en Tinder.

¢Crees que es importante ver el cuerpo entero de otro usuario en sus fotos de
Tinder?

Si, pero no me gusta que la gente cuelgue fotos sin camiseta. Sé que Tinder es un mercado,
pero para mi no es la mejor forma de venderte. Me parece mucho mas frio.

¢ Sabes qué informacién personal tiene la descripcion de tu perfil?

Tengo una descripcion que me parece divertida, que al final es lo que yo busco en otras
personas. Asi también ven un poco como soy Yy lo que busco.

¢Crees importante tener una descripcion del perfil de Tinder que muestre la
personalidad del usuario, como en tu caso?

Creo que le da més valor al perfil. Es muy facil tener un perfil vacio, pero en cambio si
pones alguna aficion o un poco de tu personalidad, podré ver si tenemos cosas en comun

y podremos empezar una conversacion mas fluida.
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¢Le das la misma importancia a la descripcion del perfil de Instagram que el de
Tinder?

Creo que son dos mundos muy distintos. Tinder estd pensada para ligar, Instagram no
(aunque a veces se ligue mas por ahi). La gente que puede ver tu descripcion también es
muy distinta. Asi que es evidente que no pondria lo mismo en un lado y otro.

¢Por gué tienes enlazado tu perfil de Instagram en Tinder?

Para que las otras personas puedan ver méas fotografias mias y decidir si quieren deslizar
a la derecha o no.

¢ Qué sueles buscar en aplicaciones como Tinder?

Me gusta conocer gente nueva y salir a tomar algo o dar una vuelta. No lo hago muy a

menudo, 0 tanto como me gustaria, pero siempre estoy abierto a ello.

Participante 5 (Mujer — Online deception en Tinder, self disclosure en Instagram)

1.

¢Cuéntas horas a la semana destinas aproximadamente a usar tanto Instagram
como Tinder?

Tinder ya no lo uso apenas. Estéa ahi pero no entro nunca. Instagram si la uso mas, quizas
una hora u hora y media al dia.

¢ Con qué frecuencia cambias las fotografias de tu perfil de Tinder?

Nunca. Ni lo haré.

¢Cada cuanto sueles publicar una fotografia en tu perfil de Instagram?

Cuando me apetece, o cuando tengo una foto bonita que colgar.

¢Por qué decidiste publicar fotografias de otras personas en tu perfil de Tinder?
No buscaba quedar con nadie, simplemente pasar el rato y mantener conversaciones un
poco subidas de tono con alguno de mis matches.

¢Si haces match con otro usuario y seguis hablando, le dices que eres una persona
diferente a la de las fotografias del perfil?

No, nunca. Le sigo el rollo y me hago pasar por otra persona. Es parte del juego también.
¢Alguna vez has usado alguna fotografia tuya en Tinder?

No. Y viendo lo que veo en Tinder, dudo que lo haga nunca. No quedaria con ninguno de
los chicos con los que hablo.

¢Por qué en Instagram no tienes ningun problema en colgar fotografias tuyas o
incluso de tus hobbies, pero en cambio no lo haces en Tinder?

Porque no uso Tinder para quedar con otras personas, que es el objetivo de la app.
Simplemente esta ahi para cuando me aburro y para echarme unas risas.

¢Alguna vez has llegado a quedar con alguien a través de Tinder?

No, solo enviar mensajes durante unos dias y ya esta. Normalmente no Ilego ni a tanto.
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¢Le has mandado tu perfil de Instagram a alguno de los usuarios que conociste por
Tinder?

Ninguna de las personas con las que he hablado saben que no soy la misma persona que
sale en mis fotos, ni lo sabrén.

Las conversaciones que mantenias con otros usuarios, seran reales o seguias
mostrando a una persona distinta que la que eres realmente?

Eran bastante reales, no actuaba demasiado. Pero como no tenia mis fotos, tenia menos
miedo a decir segun qué cosas. Si hubiera usado mis fotos no habria llegado tan lejos

¢ Cudl es tu motivacion a la hora de usar Tinder?

Pasar un rato divertido y tener conversaciones un poco subidas de tono, si se da. Pero es

simplemente por puro aburrimiento y para pasar el rato.



