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Hablar de la ultraderecha en España, es pensar en el partido Vox, caracterizado por su 

discurso nacionalista tanto en sus mítines como en las redes sociales, ahora bien, este 

trabajo pretende analizar su discurso y los atributos de este. ¿Qué caracteriza el 

discurso de Vox? es la pregunta de investigación planteada y para responderla se 

expondrán tres hipótesis: (H1) el componente más común en el discurso de Vox es el 

nacionalismo español y no el nativismo como en otros partidos de ultraderecha; (H2) el 

discurso de Vox es más nacionalista que populista; y, (H3) Vox es más populista en 

discursos y redes que en su programa electoral.   

Mediante el marco teórico se define a la ultraderecha como una familia de sub-

ideologías: la extrema derecha y la derecha radical populista (Mudde, 2019), se prestará 

especial atención a la derecha radical expuesta por Mudde (2007) que debe cumplir con 

condiciones mínimas y máximas entre ellas el nacionalismo, nativismo, autoritarismo y 

populismo, siendo la primera la más marcada y determinante. Además, Mudde y Rovira 

Kaltwasser (en Jareño, 2019) introducen el concepto de populismo, cualidad que puede 

o no tener la derecha radical. 

Cumpliendo con todas las condiciones de Mudde (2007) se expone a Vox como un 

partido de derecha radical que surge ante una gran inestabilidad política, casos de 

corrupción del Partido Popular y la crisis independentista en Cataluña, lo que les hace 

presentarse “como principal garante y defensor de la unidad de España” según Barrio 

(2020) y por ello como un partido de ultraderecha más nacionalista que nativista o 

populista (H1 y H2). Las redes sociales como Twitter explican el surgimiento de la 

tercera hipótesis, ya que, han tomado gran relevancia en la política, permitiendo “la 

desintermediación” (Gallardo y Enguix, 2016) y como dice Oleaque-Moreno (2020) “las 

redes sociales tienen un diseño propio que favorece el tipo de mensaje populista, 

emocional y colérico”.  

A partir de aquí, basado en los indicadores de Mudde (2007) y Jungherr (2016), se ha 

llevado a cabo un manual de codificaciones para hacer el análisis de tres elementos: las 

100 medidas para la España viva (n=100 medidas), el discurso de cierre de campaña 

de Vox del 8N (n=40 frases), los tweets y retweets (n=405) hechos por @vox_es durante 

la semana de las Elecciones Generales del 10 de noviembre de 2019 (04-08/11/2019). 

El manual de codificaciones incluye los indicadores de nacionalismo, nativismo, 

autoritarismo, sexismo, catolicismo y populismo, donde todas las variables serán 

tratadas como dicotómicas, es decir “si hay presencia” codificado con el número 1, si 

“no hay presencia” con el número 0. 

Entre los principales resultados, destaca que los indicadores más altos en los tres 

elementos son el nacionalismo y el autoritarismo, debido a la constante mención a la 

patria española tanto en su discurso como en su programa electoral. También podemos 

encontrarlos presentes con otros indicadores como el nativismo cuando se habla de los 

inmigrantes. Asimismo, también hay una mención constante a la seguridad, al 

centralismo y a reformar leyes por lo cual el autoritarismo aumenta. El sexismo y la 

religión católica son los indicadores menos comunes en los tres elementos. 

También, se ha de recalcar que el indicador populista, en el programa electoral es casi 

nulo, en Twitter en cambio representa un 25% de los tweets analizados y finalmente en 

el discurso es donde Vox muestra su faceta más populista llegando a un 43% del 

contenido.  

Con ello, se puede afirmar que el discurso de Vox se caracteriza en una mayor medida 

por componentes nacionalistas y autoritarios, que son los más comunes en los tres 



elementos analizados. Se confirman las tres hipótesis planteadas. En primer lugar, el 

componente más común en el discurso de Vox es el nacionalismo español y no el 

nativismo como en otros partidos de ultraderecha (H1), esto se refleja en los datos 

analizados, con más de un 50% de contenido nacionalista.  

Segundo, el discurso de Vox es más nacionalista que populista (H2), porque cuenta con 

el componente nacionalista en la mitad del contenido de los tres medios analizados, en 

cambio, solo muestra un nivel alto de contenido populista durante el discurso del 8N.  

Tercero, Vox es más populista en discursos y redes que en su programa electoral (H3) 

debido a que no presenta un alto nivel de populismo en sus 100 medidas para la España 

viva (programa electoral), pero presenta un nivel de populismo en Twitter de un 25% y 

en su discurso de campaña de un 43%.  

Como conclusión lo que caracteriza al discurso de Vox es un alto contenido nacionalista 

en todo tipo de discurso, así como un alto nivel de populismo en su discurso, pero no en 

su programa electoral.  
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