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Resum: Malgrat estar estipulat que les campanyes electorals només es desenvolupen 

durant quinze dies, la societat interconnectada i mediatitzada en la qual vivim actualment 

ha convertit les campanyes en permanents i el candidat en la campanya pròpiament dita, 

ja que actua com a personificació del projecte electoral. Pel que fa als objectius, aquest 

treball pretén explicar la importància d’elaborar una bona estratègia electoral, no només 

durant la campanya, sinó durant tota la legislatura, sobretot en l’àmbit municipal. També 

precisar la transcendència que té un candidat o candidata en uns comicis altament 

personalitzats.  

Paraules clau: comunicació política, campanya electoral permanent, candidat, eleccions 

municipals, Partit dels Socialistes de Gelida. 

 

Resumen: A pesar de estar estipulado en que las campañas electorales sólo se desarrollan 

durante quince días, la sociedad interconectada y mediatizada en la que vivimos 

actualmente ha convertido las campañas en permanentes y al candidato en la campaña 

propiamente dicha, puesto que actúa como personificación del proyecto electoral. En lo 

que se refiere a los objetivos, este trabajo pretende explicar la importancia de elaborar 

una buena estrategia electoral, no sólo durante la campaña, sino durante toda la 

legislatura, sobretodo en el ámbito municipal. Asimismo, pretende precisar la 

trascendencia que tiene un candidato o candidata en unos comicios altamente 

personalizados. 

Palabras clave: comunicación política, campaña electoral permanente, candidato, 

elecciones municipales, Partit dels Socialistes de Gelida. 

 

Abstract: Despite the rule being that election campaigns only take place over the span of 

a fortnight, the interconnected and media-driven society which we currently live in has 

turned them into near-permanent campaigns, in which candidates are the actual campaign, 

acting as a personification of the electoral project. In terms of objectives, this paper aims 

to explain the importance of developing a good electoral strategy, not only during the 

campaign, but throughout the legislature, especially at the local level. It also means to 

specify how crucial the choice of a candidate is in the current climate of highly 

personalised elections. 

Keywords: political communication, permanent campaign, candidate, local elections, 

Partit dels Socialistes de Gelida. 
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1. Introducció 
A principis dels anys 80, les campanyes electorals van començar a tecnificar-se, fet que 

va donar inici al procés imparable d’introducció del màrqueting i les seves tècniques a 

l’àmbit electoral. Com en el màrqueting comercial, es comença a veure una campanya 

electoral com una campanya publicitària. Es comença a veure el candidat com un 

producte, es comença a estudiar l’electorat tal i com s’estudien els mercats, i es comença 

a segmentar els electors com si fossin consumidors. 

 

Paral·lelament a aquest fet, es produeix l’expansió dels mitjans de comunicació de masses 

a totes les llars occidentals, especialment la televisió. Aquest fet canvia totalment la 

relació entre el ciutadà i la política: els polítics poden arribar al menjador de les cases dels 

ciutadans. Els mitjans de comunicació no tan sols volen informació durant el període 

electoral sinó que necessiten informació permanentment, i això fa que els polítics no tan 

sols pensin en la seva gestió diària, sinó que també es vegin abocats a pensar a donar 

continguts polítics.  

 

Així doncs, malgrat estar estipulat que les campanyes electorals només es desenvolupen 

durant quinze dies, la societat interconnectada i mediatitzada en la qual vivim actualment 

ha convertit les campanyes en permanents. Aquest fet comporta que totes i cadascuna de 

les persones que volen ser escollides com a representants dels seus veïns han de 

sotmetre’s, des del moment en què són escollits candidats, al ritme frenètic de les 

campanyes electorals.  

 

Atenent a aquest canvi de paradigma, l’objecte d’aquest treball és analitzar si davant unes 

eleccions municipals preval més la campanya permanent o la pròpia figura del candidat 

mitjançant un estudi de cas: el del PSC del municipi de Gelida. Per aquest motiu, la 

pregunta d’investigació que es planteja és la següent: davant la convocatòria d’unes 

eleccions municipals, què influencia més el vot: la campanya electoral permanent o la 

figura del candidat? 

 

Per realitzar l’estudi de cas, s’ha escollit el municipi de Gelida ja que, a banda de ser el 

municipi on resideixo, considero que observant els resultats electorals dels diferents tipus 

d’eleccions establerts en el nostre sistema electoral, es produeix un fenomen caracteritzat 

pel canvi sistemàtic de resultats segons quin sigui l’àmbit de convocatòria electoral. 
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Pel que fa als objectius, aquest treball pretén explicar la importància d’elaborar una bona 

estratègia electoral, no només durant la campanya, sinó durant tota la legislatura, sobretot 

en l’àmbit municipal. També és objecte del treball precisar la transcendència que té un 

candidat o candidata en uns comicis altament personalitzats.  

 

D’una banda, es pretén donar una visió teòrica del comportament electoral en governs 

multinivell, la comunicació política i de la teoria de l’espiral del silenci, com a exemple 

d’estratègia d’una campanya permanent; d’altra banda, es vol posar en valor la visió 

teòrica de la vinculació del candidat amb el partit davant l’aparició dels mass media i 

l’hegemonia del model nord-americà en les campanyes electorals. 

 

2. Marc teòric 
2.1. Comportament electoral en governs multinivell 

Segons un estudi sobre comportament electoral elaborat per Riba (2000)1, el 

comportament electoral dels catalans es caracteritza per dos fenòmens específics: d’una 

banda, el canvi sistemàtic de resultats segons quin sigui l’àmbit de la convocatòria 

electoral, i d’altra banda, l’elevada abstenció a les eleccions autonòmiques.  

 

En aquest sentit, el canvi sistemàtic de resultats a les eleccions autonòmiques i generals 

a Catalunya ha comportat l’elaboració de la teoria del votant dual. Segons aquesta teoria, 

el votant dual es defineix com aquell ciutadà que no és fidel a un partit determinat i que 

canvia sistemàticament el sentit del seu vot segons el tipus d’eleccions a les quals 

participa. 

 

Montero i Font (1989)2 arriben a la conclusió que la majoria de votants que es consideren 

duals a Catalunya voten el PSC i en menor mesura el PP a les eleccions generals; en canvi, 

a les autonòmiques opten per la coalició de Convergència i Unió. 

Una de les explicacions principals que es donen a aquest fenomen és que els votants estan 

convençuts que cada una de les dues forces polítiques és la que millor defensa els seus 

interessos en l’àmbit de les seves respectives competències, ja que en general es tracta 

 
1 Riba, C. (2000). Voto dual y abstención diferencial. Un estudio sobre el comportamiento electoral en Cataluña. Reis, 

91, 59–88. https://doi.org/10.2307/40184275 
2 Montero, J. R., & Font, J. (1989, febrer). El voto dual en Cataluña: dimensiones, sujetos y factores. Mimeo. 
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d’un perfil de votant amb una ideologia centrista que busca estabilitat, i governs forts i 

eficaços.  

 

Un altre argument que justifica aquest fenomen és que els votants consideren que si totes 

les institucions estiguessin governades pel mateix partit, aquest exerciria una espècie de 

monopoli de poder en el qual els partits polítics deixarien de tenir en compte els interessos 

dels ciutadans i, en aquest sentit, repartir el poder entre diverses forces polítiques podria 

ser una garantia per tal d’evitar els abusos partidistes. 

 

Un tercer argument seria el que fa referència  a la importància relativa de les dimensions 

político-ideològiques esquerra-dreta i nacionalista, que es pot veure alterada segons el 

tipus de convocatòria electoral. Segons aquesta visió, a les eleccions generals la 

competència política s’establiria bàsicament en la dimensió esquerra-dreta, mentre que a 

les eleccions autonòmiques el tema nacionalista adquiriria un paper més important. 

 

Pel que respecta a l’elevada abstenció a les eleccions autonòmiques, hi ha dues teories 

que pretenen explicar-la. La primera fa referència a la falta d’identificació amb les 

institucions catalanes, ja que segons aquesta visió els ciutadans procedents d’altres 

Comunitats Autònomes no estan prou arrelats a Catalunya i, per tant, mostren desinterès 

per les eleccions autonòmiques. La segona explicació posa èmfasi en l’existència de 

problemes d’oferta política, ja que segons aquesta, a Catalunya hi ha una manca de 

formacions polítiques a l’eix esquerra amb postures clarament espanyolistes i, per tant, 

els electors d’esquerres no catalanistes no se senten representats per cap de les opcions 

polítiques i opten per abstenir-se. 

 

2.2. La comunicació política i l’espiral del silenci 
La comunicació política pot definir-se com “el tipus particular de missatges –i 

d’informacions– que circulen dins del sistema polític i que són indispensables per al seu 

funcionament, ja que condicionen tota la seva activitat, des de la formació de les 

demandes fins als processos de conversió, i les respostes del mateix sistema”3. 

 

 
3 Bobbio, N., Mateucci, N., & Pasquino, G. (1982). Diccionario de Politica. Siglo XXI Editores. 
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Joseph T. Klapper4, en el seu estudi clàssic sobre els efectes en les comunicacions de 

masses, afirma que les comunicacions de masses de tipus persuasiu tendeixen, en general, 

a reforçar les opinions existents en el públic en comptes de canviar-les. El fet que les 

comunicacions de masses de tipus persuasiu actuïn amb més freqüència com a agents de 

reforç que de conversió es deu, almenys en part, a diversos factors i condicions alienes a 

la comunicació: predisposicions i processos derivats d’exposició, percepció i retenció 

selectives; grups i normes del grup on pertanyen els membres del públic; difusió 

interpersonal del contingut de la comunicació, i lideratge d’opinió. 

 

Klapper constata que la comunicació interpersonal juga un paper important en el procés 

de recaptar informació del votant durant la campanya. Alguns dels votants decideixen 

tard el vot i poden buscar informació, primer en canals interpersonals, probablement 

informals, que els porten a buscar informació a través dels mitjans de comunicació, 

segurament, per confirmar els fets bàsics. 

 

L’autor es basava en teories i dades que se centraven en una època limitada 

fonamentalment a la premsa i la ràdio. L’impacte de la televisió, com a mitjà de 

comunicació més revolucionari, no havia deixat l’empremta que es fa visible, per una 

banda, amb el tractament audiovisual de les campanyes i la propaganda electoral i, per 

l’altra, per la transformació dels partits polítics i els seus líders. 

 

Amb l’aparició d’internet i les xarxes socials, la campanya de Barak Obama –l’any 2008– 

va fer canviar la concepció de les campanyes, així com el cicle informatiu i l’impacte de 

la informació. 

 

En aquest sentit, Donald L. Shaw i Maxwell McCombs5 van teoritzar sobre el concepte 

agenda setting que bàsicament estableix que els mitjans de comunicació de masses tenen 

una gran influència sobre el públic a l’hora de determinar quines històries tenen interès 

informatiu i quin espai i importància se’ls dona. 

 

 
4 Klapper, J. T. (1960). The effects of mass communication. Free Press. 
5 McCombs, M. E., & Shaw, D. L. (1972). The Agenda-Setting Function of Mass Media. Public Opinion Quarterly, 

36(2), 176–187. https://doi.org/10.1086/267990 
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El punt central d’aquesta teoria és la capacitat dels mass media per graduar la importància 

de la informació que es difondrà, ordenant-la en funció de la prioritat per tal de tenir més 

audiència i obtenir més impacte. De la mateixa manera, decideixen quins temes queden 

exclosos de l’agenda. 

 

Per tant, els temes que surten als mitjans de comunicació són els temes que marcaran 

l’agenda pública. Per aquest motiu, durant la campanya electoral, cada partit intenta 

marcar l’agenda i portar la campanya al seu terreny de joc. El mateix passa en un període 

més llarg, durant tota la legislatura, en la campanya permanent. 

 

Al llarg de tota la campanya permanent, és a dir, durant el període entre elecció i elecció, 

un dels objectius principals dels partits és portar la iniciativa política, en altres paraules, 

marcar l’agenda al llarg de la legislatura, intentant que els temes que afavoreixen a cada 

partit acabin esdevenint temes importants pels ciutadans a l’hora de decidir el seu vot. 

Intenten portar a l’agenda pública els seus temes, i que aquests esdevinguin importants 

per la ciutadania. Suficientment importants per decidir a les eleccions. 

 

Però aquesta lluita de temes en un període ampli de temps requereix que els temes es 

consolidin, que aguantin fins a arribar a les eleccions, i es tracta que cada partit 

aconsegueixi un corrent d’opinió majoritari favorable en els seus temes. La consolidació 

dels climes d’opinió és el que la sociòloga alemanya Elisabeth Noelle-Newman (1995) 6 

va definir com a espiral del silenci. 

 

L’espiral del silenci és una teoria que descriu com les persones, en formar part de la 

societat, tenim pànic a l’aïllament social i per això tenim com un sisè sentit per copsar les 

opinions majoritàries en el si de la societat. Aquestes opinions tenen més facilitat per 

imposar-se en la majoria de la societat, ja que els que les defensen estan més disposats a 

proclamar les seves opinions que no pas els contraris, que consideren que les seves 

opinions són minoritàries. Per por a l’aïllament social, aquest segon grup tendeix a no 

proclamar les seves opinions, mentre que les primeres són amplificades en no trobar 

resposta i acaben tenint molta més difusió. El silenci dels que callen fa que l’opinió dels 

que es consideren majoria acabi configurant l’opinió pública. 

 
6 Noelle-Neumann, E. (1995). La espiral del silencio: Opinión pública: nuestra piel social. Ediciones Paidós. 
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Aconseguir que es produeixi una espiral del silenci sobre l’opinió i els temes d’un partit 

en concret esdevé un objectiu prioritari en un context de campanya permanent. És una 

espècie d’agenda setting molt més consolidada en el temps i en l’opinió pública, si bé 

encara no és estructural. 

 

Per tant, podríem considerar que l’agenda setting és una estratègia a curt termini (pre-

campanya i campanya electoral), i l’espiral del silenci ho és a mig termini (una legislatura, 

campanya permanent). 

 

2.3. El candidat i el partit 

L’aparició dels mass media i l’hegemonia del model nord-americà de les campanyes 

electorals han fet que el candidat hagi esdevingut la millor plataforma per transmetre la 

proposta electoral. Mentre que abans el partit o la candidatura tenien un pes més important 

en el si d’una campanya electoral, el candidat sempre ha estat la principal arma electoral 

amb què convèncer els electors. 

 

Segons Colomé (2020)7, durant molt de temps la funció del polític ha estat transmetre les 

idees del seu partit, el seu grup o el seu moviment per aconseguir el major nombre 

possible d’electors que el votin. La legitimitat de les urnes permet governar, si es té el 

suport suficient, o sinó, influir en les seves decisions. D’aquesta manera, el polític es 

convertia en l’altaveu dels ideals que representava, els seus discursos eren una guia pels 

seus seguidors un missatge cap als seus electors. L’objectiu era educar els ciutadans. 

 

Amb la irrupció de la modernitat es trenca amb la vella política: la del polític dels mítings, 

dels afiliats i dels militants en campanya i de la mobilització del vot per una causa. La 

modernització de la política ha convertit el candidat en un polític amb arrossegament 

audiovisual, passa de ser un polític-educador a esdevenir un polític-seductor, 

mediàticament parlant. 

 

En una societat mediàtica, el candidat no és només la cara d’un projecte, és el projecte 

pròpiament dit. Amb l’aparició de la televisió, aquest repartiment de papers es trenca i, 

per exigències dels mitjans de comunicació, la figura del candidat passa a ser gairebé 

 
7 Colomé, G. (2020). Silencio, se Vota. Comares. 
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l’únic representant de la proposta política: el polític connecta directament amb els 

electors, sense intermediaris de partit. A partir d’aquest moment es converteix en un líder 

electoral, no en un líder de partit. 

 

Aquest procés, que té certa lògica en unes eleccions presidencials, acaba imposant-se a 

tot tipus d’eleccions, fins i tot a les eleccions parlamentàries. El candidat passa de ser una 

part més de la campanya a ser la campanya pròpiament dita: una campanya electoral avui 

dia és una confrontació de candidats. 

 

Tal com s’ha esmentat anteriorment, amb la reducció del paper que tenen les altres parts 

de la candidatura, el candidat va adquirint més responsabilitat, fins al punt que ha de 

transmetre ell sol tot el que abans transmetien les altres parts: valors, esperances, projecte, 

proposta, etc. Per tant, la seva figura esdevé essencial en l’estratègia electoral, ja que tota 

ha d’estar basada en el candidat i, alhora, el candidat és la millor arma per executar-la. 

 

Per tal de no fracassar, és essencial que el candidat segueixi les pautes fixades pel seu 

equip electoral. Enquestes, anàlisi electoral, discursos, programes, actes de campanya, 

entrevistes, rodes de premsa, imatges i mitjans de comunicació, tot ha d’estar preparat. 

Es ven el candidat com si fos un producte comercial, però quan no existia tota aquesta 

tecnologia al servei del candidat, el polític havia de fer brollar les seves aptituds, mostrar 

les seves qualitats o ser demagog. 

 

Ara, el polític amb perfil propi no pot mostrar-se tal i com és, ja que l’americanització de 

les campanyes comporta la simplificació del missatge. Frases curtes pensades per ser un 

titular, per convertir el que és complex en simple. 

 

El candidat en campanya ha de defensar i explicar les seves idees i els seus projectes. Fer-

los creïbles i convincents. 

 

En aquest sentit, com a mínim a Europa, la tesi tradicional8 argumenta que els votants 

dirigeixen el seu comportament electoral a escollir partits, sense tenir en compte les 

 
8 Anduiza, E., & Bosch, A. (2004). Comportamiento político y electoral. Ariel. 
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persones que els representen. L’impacte dels candidats és limitat a eleccions altament 

personalitzades: les eleccions municipals i les eleccions americanes. 

Recentment s’ha desenvolupat un model estadístic, anomenat “millora de la predicció”, 

per estimar quina és la influència dels candidats sobre els resultats electorals dels seus 

partits i què els podem atribuir personalment a ells. Aquesta estratègia parteix de la idea 

que si coneixem el conjunt de característiques socioeconòmiques d’un votant, així com 

la seva ubicació ideològica, l’avaluació que fa de la tasca de govern, etc., tindrem una 

certa probabilitat d’esbrinar el seu vot. 

 

La qüestió se centra específicament a mesurar en quant millorem la nostra capacitat de 

predicció del vot si a totes aquestes variables hi afegim la valoració que l’elector fa dels 

candidats. Si la millora de la capacitat predictiva del vot és alta, significa que la valoració 

dels candidats és un antecedent determinant del vot. En canvi, si la millora de la capacitat 

predictiva és petita, significa que la valoració dels candidats no aporta res que no s’hagi 

explicat ja a través de les variables socioeconòmiques i polítiques anteriors i, per tant, la 

valoració dels candidats no seria una bona causa explicativa de vot. 

 

Els resultats d’aquest model tendeixen a relativitzar molt l’impacte del candidat en els 

resultats electorals. El cas català limita la contribució neta del candidat Pujol entre els 

50.000 vots de 1988 i els 200.000 vots de 1992. 

 

Per tant, quan s’estima la relació entre valoració de candidats i vot, la relació és molt 

sòlida, però una part molt important d’aquesta relació es deu al fet de que la valoració 

dels candidats per part dels electors està fortament influenciada per la seva identificació 

amb un partit, o per la seva ideologia esquerra-dreta, etc. Un cop s’ha “netejat” la 

valoració dels candidats, extraient tots els seus components partidistes, ideològics, etc., 

disminueix molt la relació entre el vot i la valoració “neta” del candidat. 

 

En definitiva, aquells que més valoren un candidat tenen més probabilitat de votar-lo. 

Però tenint en compte que els que més el valoren són els que s’identifiquen amb el seu 

partit, és molt probable que aquella relació sigui fonamentalment una influència indirecta 

dels valors polítics, a través de la valoració dels candidats. 
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Aquesta conclusió està condicionada a un pressuposat previ: que la valoració dels 

candidats estigui influenciada pels valors polítics de l’elector i no al revés. Si en algun 

context singular hi hagués raons per creure que la imatge del líder condiciona fortament 

la identificació que els electors senten per un partit, o condiciona la ideologia esquerra-

dreta dels electors, o altres elements de competència partidista, aleshores el líder tindria 

un impacte sobre el vot molt més important, ja que s’hauria d’afegir un impacte indirecte 

a l’enquadrament que exerciria sobre els valors polítics dels electors. 

 

3. Disseny metodològic 
Un cop exposada la visió teòrica del comportament electoral en governs multinivell, la 

comunicació política i la teoria de l’espiral del silenci, com a exemple d’una campanya 

permanent, i la visió de la vinculació del candidat amb el partit davant l’aparició dels 

mitjans de comunicació de masses i l’hegemonia del model nord-americà en les 

campanyes electorals, s’interpel·larà la pregunta d’investigació a través de l’estudi de cas 

del PSC de Gelida durant el període 2015-2019. No obstant això, és necessari presentar 

un disseny metodològic per tal d’explicar quins seran els mètodes que s’utilitzaran en 

l’anàlisi. 

 

Així doncs, d’una banda, s’analitzarà la campanya electoral permanent del partit durant 

el mandat 2015-2019 mitjançant l’estratègia de comunicació i el recull de l’acció de 

govern. També s’analitzaran els resultats dels comicis que van tenir lloc en el període 

2015-2019: les autonòmiques del 2015 i del 2017, i les generals del 2015, 2016 i 2019. 

D’altra banda, per analitzar el perfil del candidat, tenint en compte l’opinió pública, 

s’utilitzarà el sondeig electoral realitzat per l’emissora municipal Ràdio Gelida, així com 

una entrevista al candidat de la llista del Partit dels Socialistes de Gelida, Lluís Valls. 

 

4. Anàlisi de cas. El PSC de Gelida durant el mandat 2015-2019 
L’objectiu principal de l’estudi de cas serà analitzar el perfil del candidat i l’estratègia de 

comunicació pel que fa a la campanya permanent del Partit dels Socialistes de Gelida. 

Aquest partit es va presentar per primera vegada al municipi, després del restabliment de 

la democràcia, l’any 1987, quan va quedar com a segona força més votada. 
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Si prenem com a punt de partida el restabliment de la democràcia, des de l’any 1979 s’han 

convocat 11 comicis municipals, dels quals el Partit dels Socialistes de Gelida s’hi ha 

presentat en 9 ocasions. En aquest sentit, des de l’any 1991 és la força més votada al 

municipi i ha obtingut l’alcaldia en 6 ocasions, als mandats que es comprenen entre el 

1991-1995, el 1995-1999, el 1999-2003, el 2007-2011, el 2011-2015 i el 2015-2019. 

 

De totes les legislatures esmentades, l’actual candidat socialista a l’alcaldia, Lluís Valls, 

el perfil del qual serà analitzat a continuació, va ser escollit alcalde del municipi a les 

legislatures del 1999, 2007, 2011 i 2015, i va esdevenir cap del gabinet d’alcaldia als 

mandats del 1991 i del 1995. 

 

4.1. Radiografia dels resultats electorals. Gelida, període 2015-2019 
Al llarg de la legislatura 2015-2019 es van convocar dos comicis a nivell autonòmic i tres 

a nivell estatal. D’una banda, les eleccions autonòmiques de l’any 2017 van estar 

fortament influenciades per l’auge del moviment independentista català, després del 

referèndum de l’1 d’octubre. D’altra banda, les eleccions generals de l’abril del 2019 –un 

mes abans de les eleccions municipals– van anar precedides per la moció de censura 

contra Mariano Rajoy (PP) a mitjans de 2018, que va comportar la investidura de Pedro 

Sánchez (PSOE) com a setè president del Govern d’Espanya. 

 

En aquest apartat es pretén explicar quin és el comportament electoral dels gelidencs 

segons l’àmbit de convocatòria i com aquests resultats poden afectar l’esfera municipal. 

 

4.1.1. Eleccions autonòmiques del 2015 i 2017 

Les eleccions autonòmiques del 2015 i del 2017 van ser influenciades per l’auge del 

moviment independentista a Catalunya. D’una banda, les eleccions del 2015 es van 

anunciar després que el Tribunal Constitucional admetés a tràmit el segon recurs de 

l’Estat contra la consulta sobre la independència de Catalunya, que, tal com estava previst, 

es va celebrar el 9 de novembre de 2014. Posteriorment, per ordre del fiscal general de 

l’Estat, es va presentar una querella contra Mas, Ortega i Rigau, aleshores president i 

conselleres de la Generalitat de Catalunya. 

 

Les eleccions al Parlament, que es van celebrar el 27 de setembre de l’any 2015, van 

adquirir una significació inèdita pel caràcter plebiscitari que les candidatures 
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independentistes van voler donar als comicis, després que les institucions espanyoles 

suspenguessin el resultats de la consulta celebrada l’any 2014. 

D’altra banda, els comicis del 21 de desembre de l’any 2017 van ser convocats pel 

president del Govern espanyol Mariano Rajoy dins el marc de l’aplicació de l’article 155 

de la Constitució Espanyola, poc després que el Parlament de Catalunya declarés la 

independència atenent els resultats del Referèndum d’Autodeterminació de Catalunya 

celebrat el dia 1 d’octubre de 2017. Aquest fet, va comportar la suspensió de l’autogovern 

de Catalunya, la destitució del president i els consellers i la dissolució del Parlament. 

 

El referèndum sobre la independència de Catalunya va ser organitzat pel Govern català 

que es va formar després de les eleccions del 2015. El Govern d’Espanya s’hi va oposar 

d’acord amb les lleis i la Constitució, i la seva convocatòria va ser oficialment suspesa 

pel Tribunal Constitucional l’endemà de l’aprovació. Malgrat això, el Govern català va 

continuar amb la seva organització i més de dos milions de persones van anar a votar, a 

despit de les nombroses escenes de violència per part dels cossos i forces de seguretat de 

l’Estat, que van provocar diversos ferits i centenars de contusionats. 

  
Taula 1. Resultats electorals de Gelida – eleccions autonòmiques 

Eleccions autonòmiques 
Any 2015 2017 
Partit Vots % Vots % 
PSC 553 13,25% 603 13,52% 
JxSí  1.804 43,21% - - 
ERC - - 1.127 25,27% 
JuntsxCAT - - 988 22,15% 
Ciutadans 612 14,66% 918 20,58% 
Comuns 382 9,15% 352 7,89% 
CUP 448 10,73% 269 6,03% 
PP 224 5,37% 115 2,58% 
     
Participació 4.196 79,68% 4.473 84,48% 

 
Font: elaboració pròpia a partir de les dades proporcionades per la Generalitat de Catalunya.9 

 
En aquest sentit, dividim els partits en dos blocs: d’una banda el bloc independentista 

format per Junts pel Sí i la CUP, l’any 2015 o Esquerra Republicana, Junts per Catalunya 

 
9 Resultats electorals. (s. f.). Generalitat de Catalunya. Processos electorals. Recuperat el 15 d’abril de 2022, de 

https://eleccions.gencat.cat/ca/resultats-electorals/#/ 
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i la CUP, l’any 2017, i d’altra banda, el bloc unionista format pel PSC, Ciutadans i el PP. 

Tenim en compte que Catalunya Sí que es Pot (Comuns) no es van pronunciar al respecte. 

Atenent els blocs detallats i sumant els resultats electorals de Gelida establerts a la Taula 

1 podem arribar a la conclusió que al municipi hi ha una tendència majoritàriament 

independentista, ja que aquest bloc va obtenir en ambdós comicis més del 50% dels vots, 

en contra de l’unionista, que rondava el 35%. També cal destacar l’alta participació 

ocasionada pel context polític explicat anteriorment. 

 

4.1.2. Eleccions generals del 2015, 2016 i abril del 2019 

Les eleccions generals del 2015 es van celebrar ordinàriament per renovar els escons que 

conformen les Corts Generals. Aquestes eleccions van destacar perquè els dos partits 

majoritaris, el PSOE i el PP van perdre suport davant la irrupció de dos nous partits 

polítics, Ciutadans i Podem, que van deixar un repartiment d’escons que va impossibilitar 

la investidura d’un president i va obligar els partits a establir pactes. 

 

En aquesta ocasió, els partits del Congrés dels Diputats no van poder posar-se d’acord en 

les negociacions, fet que va comportar la dissolució automàtica de les Corts Generals i es 

va donar pas a unes noves eleccions, el 26 de juny de 2016. Va ser la primera vegada a la 

història recent d’Espanya que es van haver de fer eleccions a causa d’un fracàs en el 

procés de formació de govern. 

 

El PP va guanyar per majoria simple les eleccions generals del 2016 i Mariano Rajoy va 

ser investit president del Govern d’Espanya. L’1 de juny del 2018, després que la 

Audiència Nacional determinés, com a conseqüència de les investigacions del “Cas 

Gürtel”, que el Partit Popular tenia una estructura de comptabilitat i finançament il·legal 

que es desenvolupava en paral· lel al que el propi partit informava oficialment, una moció 

de censura presentada pel PSOE i aprovada pel Congrés dels Diputats, va cessar el govern 

encapçalat per Rajoy i es va investir a Pedro Sánchez (PSOE) president del Govern. 

 

Deu mesos més tard, Pedro Sánchez, va decidir dissoldre les Corts Generals en no poder 

aconseguir majoria per aprovar els Pressupostos Generals de l’Estat i es van convocar 

unes noves eleccions el dia 28 d’abril de 2019, un mes abans de la celebració dels comicis 

municipals. 
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Les eleccions d’abril de 2019 van destacar per una alta participació i, a nivell general, 

Pedro Sánchez va guanyar les eleccions amb 38 escons més respecte a l’anterior 

legislatura. Per contra, el PP va obtenir el pitjor resultat de la seva història en baixar fins 

als 66 escons. El suport a Ciutadans va incrementar i el partit d’extrema dreta Vox va 

entrar per primera vegada al Congrés. 

 

La divisió en tres de la dreta va tancar la possibilitat d’una coalició de dretes i es va 

clarificar que només el PSOE de Sánchez podria formar govern de manera realista. 

  

Taula 2. Resultats electorals de Gelida – eleccions generals 

Eleccions generals 
Any 2015 2016 2019 
Partit Vots % Vots % Vots % 
PSOE 572 15,07% 564 15,74% 991 23,14% 
ERC 751 19,79% 799 22,29% 1.240 28,95% 
Junts/Conv. 509 13,41% 425 11,86% 429 10,02% 
Ciutadans 408 10,75% 325 9,07% 382 8,92% 
ECP 1.117 29,43% 1.052 29,35% 744 17,37% 
PP 299 7,88% 336 9,38% 126 2,94% 
       
Participació 3.817 72,66% 3.611 68,86% 4.301 79,46% 

 
Font: elaboració pròpia a partir de les dades proporcionades per la Generalitat de Catalunya. 
 

Si s’analitzen els resultats de la Taula 2 per partits, atenent el context polític explicat 

anteriorment, es pot observar que en el cas del PSOE els resultats de les eleccions del 

2015 i del 2016 es mantenen força estables, però davant la situació política del període 

2016 -2019, es produeix un increment important de vots a favor de la formació política, 

que gairebé es va duplicar. 

 

Pel que fa a les forces d’Esquerra Republicana i Junts, malgrat l’auge del moviment 

independentista i davant del conflicte de la comunitat autònoma amb l’esfera estatal, 

sobretot a partir del 2017, es poden observar uns resultats força estables. Esquerra 

incrementa 6 punts i Junts baixa un punt a les eleccions del 2019 respecte els anteriors 

comicis. 

 

Ciutadans manté la seva presència al municipi, tot i una petita davallada de 2 punts 

percentuals respecte al 2015. En Comú-Podem durant el 2015 i el 2016 manté els 
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resultats, però a les eleccions del 2019 fan una forta davallada i perden fins a 12 punts, 

igual que el Partit Popular, el qual, després que l’Audiència Nacional determinés els 

resultats de les investigacions del “Cas Gürtel”, n’arriba a perdre 7. 

 

4.1.3. Anàlisi i comparativa electoral 

A l’apartat de marc teòric d’aquest treball s’explicava que el comportament electoral dels 

catalans es caracteritza per dos fenòmens específics: d’una banda, el canvi sistemàtic de 

resultats segons quin sigui l’àmbit de la convocatòria electoral, i d’altra banda, l’elevada 

abstenció a les eleccions autonòmiques. 

 

Tenint en compte els resultats electorals del municipi de Gelida durant el període 2015-

2019 podem concloure que en el cas del municipi es compleix parcialment la teoria del 

votant dual atenent l’increment de vots de Junts a les eleccions autonòmiques respecte de 

les generals, amb una diferència d’aproximadament 11 punts, de mitjana, entre ambdós 

comicis. I per contra, En Comú Podem, que té un increment de vots a les eleccions 

generals, no remunta a les autonòmiques i mostra 17 punts de diferència, de mitjana, entre 

ambdues convocatòries electorals. 

 

Per tant, es podria dir que l’elector gelidenc vota segons qui considera que defensa millor 

els seus interessos en l’àmbit de les seves competències, així com es podria observar un 

paper més important del tema nacionalista en el cas de les eleccions autonòmiques. 

 

D’altra banda, pel que respecta al fenomen que fa referència a l’elevada abstenció a les 

eleccions autonòmiques es pot observar que la participació, de mitja, ronda el 82,5% entre 

els dos comicis celebrats en aquell període. Per tant, l’abstenció era tan sols del 17,5%. 

Aquest fet podria venir causat per la significació de les eleccions i pel context polític 

anteriorment esmentat, de manera que s’observen dos blocs molt diferenciats: els 

independentistes i els unionistes.  

 

4.2. El perfil del candidat. Lluís Valls, PSC 
Lluís Valls i Comas és el candidat a l’alcaldia del Partit dels Socialistes de Gelida, té 59 

anys i és nascut a Gelida. És militant del PSC des de l’any 1991, exerceix com a Primer 

Secretari de l’Agrupació Socialista de Gelida i és membre del Consell Nacional i de 

l’Executiva del partit. 
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Va iniciar els estudis universitaris de Gestió i Administració Pública, i abans de dedicar-

se a la política, l’any 1991, va treballar a Correos y Telégrafos. Des del setembre del 2019 

és el coordinador de Presidència a la Mancomunitat Penedès-Garraf. 

 

Es va presentar per primera vegada a les eleccions municipals l’any 1991 i va entrar com 

a regidor de l’Ajuntament de Gelida, nomenat cap de gabinet d’Alcaldia i regidor de 

Cultura i Joventut. A les eleccions de 1995, torna a entrar com a regidor de la corporació 

i assumeix, a banda del cap de gabinet d’Alcaldia, la regidoria de Serveis Municipals. 

 

En el període 2003-2005, malgrat que el PSC guanyés les eleccions, un pacte de govern 

entre Esquerra i Convergència i Unió a última hora va marcar un canvi a l’alcaldia, i va 

ser nomenat President del Consell Comarcal de l’Alt Penedès. Entre el 2005 i el 2015 va 

ser Conseller Comarcal de l’ens i des del 2015 n’és el Vicepresident Primer. En aquest 

sentit, en el període 2005-2010 fou president del Consorci de Promoció Turística de l’Alt 

Penedès. 

 

El candidat socialista de Gelida, Lluís Valls, va ser representant de la Federació de 

Municipis de Catalunya a la Comissió de Comerç i Consum de la Federación Española 

de Municipios y Provincias, i actualment és representant del grup de treball de la 

Generalitat de Catalunya sobre la gestió i el finançament del sistema de vies de transport 

i del Pla Territorial Parcial del Penedès. 

 

Al llarg de la seva trajectòria, ha participat activament a la vida associativa del municipi, 

com a president de la Unió del Casal Gelidenc en el període 1995-1999, col·laborant amb 

l’emissora municipal Ràdio Gelida i com a membre de l’Agrupació de Bastoners, del 

Club Bàsquet Gelida, de l’Esplai Mainada i fundador de la revista municipal L’Eixida. 

 

Per tal de conèixer la popularitat del candidat i la valoració de la gestió de l’equip de 

govern durant la legislatura 2015-2019, es farà referència al sondeig electoral realitzat 

per l’emissora municipal Ràdio Gelida. Aquest sondeig es va realitzar, aproximadament, 

al 10% del cens electoral. En total es van realitzar 421 enquestes de manera anònima als 

domicilis gelidencs –via telefònica– i per internet. 
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En aquest sentit, la primera pregunta del sondeig feia referència a saber quin grau de 

coneixement tenien els gelidencs de cadascun dels candidats. Es plantejava la següent 

pregunta Saps qui és el número 1 de cada llista (esmentant el nom de cada partit)?.  

 

El cap de llista del Partit dels Socialistes de Gelida, Lluís Valls, va ser el candidat més 

conegut segons el sondeig. De tots els enquestats, 353 –el 84%– van saber-lo identificar. 

De fet, un 25% més respecte de la segona candidata més coneguda, Lluïsa Llop, 

d’Esquerra Republicana, que tan sols la va conèixer un 59% dels enquestats. 

 

Finalment, es va demanar als participants del sondeig que avaluessin la gestió de 

l’Ajuntament de Gelida durant el mandat 2015-2019, encapçalat pel candidat socialista. 

En aquest sentit, com a nota mitjana, els enquestats li van atorgar un 6. 

 

4.3. La campanya permanent durant la legislatura 2015-2019 
Tal com s’ha explicat a l’apartat teòric d’aquest treball sobre comunicació política i 

l’espiral del silenci, un dels objectius principals dels partits és portar la iniciativa política, 

és a dir, marcar l’agenda al llarg de la legislatura. En aquest sentit, és molt més fàcil 

dominar aquesta posició vers l’agenda setting  quan el partit està governant, com era el 

cas del Partit dels Socialistes de Gelida durant el període 2015-2019. 

 

En aquest període es van intensificar els canals de comunicació de l’Ajuntament de 

Gelida i es va continuar editant el butlletí municipal El Balcó, on s’informa trimestralment 

sobre les accions de govern. 

 

Per primera vegada, l’any 2017,  l’Ajuntament de Gelida incorporava la figura de tècnic 

de comunicació. En efecte, es va desenvolupar un canal de comunicació unidireccional 

de WhatsApp, es van començar a fer publicacions periòdiques a les xarxes socials del 

consistori (Instagram, Facebook, Twitter) i es publicaven notes de premsa a la pàgina web 

per explicar les accions de govern. L’estratègia no només es basava en els canals digitals, 

també ho feia per mitjans impresos via cartelleres municipals o les bustiades amb el 

butlletí municipal El Balcó. L’objectiu era que la informació i l’acció de govern arribés a 

totes les cases i a tots els públics. 
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Amb la publicació recurrent de notícies i la facilitat d’accés a la informació institucional, 

el mitjà de comunicació de referència del municipi, Ràdio Gelida, podia tenir una 

perspectiva més clara del que es coïa al govern municipal, i així també fer-ne difusió i 

parlar-ne a les entrevistes amb els polítics o a les tertúlies setmanals. 

 

D’aquesta manera, el govern municipal portava la iniciativa política, l’estratègia 

comunicativa es basava en els canals institucionals i no en els de partit, que pràcticament 

estaven muts. 

 

Tampoc hi havia activitat als canals digitals del candidat, ja que aquest no disposa de cap 

tipus de xarxa social. Segons l’entrevista realitzada al líder del PSC de Gelida, la seva 

millor estratègia de comunicació és passejar pel poble i assistir als actes, per conèixer les 

inquietuds dels ciutadans, donar-los solucions o respostes i fer difusió del que s’ha fet o 

es farà a nivell de govern municipal. En un municipi com Gelida, segons Lluís Valls, la 

clau de l’opinió pública és el “boca a orella”. 

 

4.4. Resultats electorals de les municipals del 2019 

Diumenge 26 de maig es van celebrar eleccions municipals arreu del territori. En el cas 

de Gelida, es va viure una nova jornada d’eleccions, que va destacar per l’increment de 

participació, fet que va afectar la composició del consistori. 

 

En aquest sentit, pel que fa als resultats electorals d’aquests comicis, el Partit dels 

Socialistes de Gelida va ser la força més votada amb 1.402 vots, que suposaven un 

37,52%  del total. Els resultats van portar 6 regidors a l’Ajuntament, un menys respecte 

a l’anterior legislatura. 

Esquerra Republicana de Gelida va quedar en segon lloc, amb el 27,94% dels vots, és a 

dir 1.044, i va obtenir 4 regidors, un més dels que tenia a la legislatura 2015-2019. 

 

El partit Gelida per la República-Primàries Catalunya va ser la tercera força i va entrar 

per primera vegada al consistori amb una regidora. Va obtenir el 8,43% dels vots , és a 

dir, 315. 
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Gelida en Comú i la CUP van conservar, respectivament, el regidor que ja tenien en 

l’anterior legislatura, amb 305 vots, que representen el 8,16%, i 231 vots, que representen 

el 6,18%, respectivament. 

 

Finalment, Junts Per Catalunya Gelida, va perdre el regidor que tenia a la passada 

legislatura amb 217 vots –5,81%–. Tant Ciutadans, amb 151 i el 4,04% dels vots, com el 

Partit Popular, amb 50 vots –l’1,34%–, tampoc van aconseguir obtenir representació a 

l’Ajuntament de Gelida. 

 

El cens per les eleccions municipals de l’any 2019 a Gelida era de 5.484 votants, dels 

quals van exercir el seu dret a vot 3.749, dada que representa un 68,58% de participació, 

8 punts per sobre de les municipals del 2015. 

 

Taula 3. Resultats electorals de Gelida – eleccions municipals 

Eleccions municipals 
Any 2015 2019 
Partit Vots % Regidors Vots % Regidors 
PSC 1.337 42,51% 7 1.402 37,52% 6 
ERC 705 22,42% 3 1.044 27,94% 4 
CiU / Junts 318 10,11% 1 217 5,81% 0 
Ciutadans - - - 151 4,04% 0 
ICV/Comuns 248 7,89% 1 305 8,16% 1 
CUP 254 8,08% 1 231 6,18% 1 
PP 133 4,23% 0 50 1,34% 0 
GxR - - - 315 8,43% 1 
AVIG 88 2,80% 0 - - - 
       
Participació 3.192 60,42% 13 3.749 68,58% 13 

 
Font: elaboració pròpia a partir de les dades proporcionades per la Generalitat de Catalunya. 
 

Davant aquests resultats electorals, malgrat que el PSC fos la força més votada, durant 

les negociacions no va aconseguir cap pacte ni suport ja que, per part de la resta de grups 

que van aconseguir tenir representació al consistori –Esquerra Republicana, Gelida per la 

República-Primàries Catalunya, Gelida en Comú i la CUP– es va signar el Pacte de Can 

Pasqual on s’establia un govern de coalició entre els impulsors liderat per la candidata 

d’Esquerra Republicana, Lluïsa Llop. Tot i el pacte, finalment la CUP a l’hora d’aprovar 
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el nou cartipàs municipal, va decidir passar a l’oposició i no entrar a formar part de l’equip 

de govern municipal, que va quedar en minoria. 

 

5. Conclusions 
Per concloure, en primer lloc, podríem dir que el comportament electoral dels gelidencs 

es basa, parcialment, en la teoria exposada per Riba (2000) ja que, aquests voten segons 

qui consideren que defensa millor els seus interessos en l’àmbit de les seves 

competències. Això es pot observar si es prenen com a punt de partida els resultats 

electorals del Partit dels Socialistes de Catalunya a les darreres eleccions de cada àmbit: 

en el cas de les autonòmiques del 2017 va obtenir 603 vots (13,52%), 991 vots (23,14%) 

a les generals de l’abril del 2019 i 1.402 vots (37,52%) a les municipals del 2019. S’ha 

de tenir en compte que, a despit de l’àmbit electoral, aquests comicis van estar fortament 

influïts per l’auge del moviment independentista a Catalunya, fet que va afectar, sobretot, 

els resultats de les eleccions autonòmiques. 

 

En segon lloc, si comparativament s’observen els resultats electorals de les municipals 

del 2015 i del 2019 es pot contemplar un lleuger increment de vots al Partit dels 

Socialistes, que no es trasllada al percentatge respecte del total de vots emesos. Aquest 

fet podria venir motivat per l’increment de participació a causa de l’auge del moviment 

independentista, que va afavorir Esquerra Republicana i Gelida per la República, tot i 

això els resultats indiquen que el Partit dels Socialistes té una alta fidelitat de vot que 

majoritàriament deixa de banda la situació política estatal i autonòmica i les sigles del 

partit i tendeix a un vot personalitzat al candidat, que segons el sondeig electoral realitzat 

per Ràdio Gelida, era el més conegut, ja que el 84% dels enquestats van saber-lo 

identificar, per davant de la segona candidata, Lluïsa Llop (ERC), que tan sols era 

coneguda per un 59%. 

 

En tercer lloc, pel que fa a la campanya permanent, es podria dir que durant la legislatura 

es van dur a terme una sèrie d’accions a nivell comunicatiu per intensificar i facilitar la 

informació als veïns de Gelida sobre l’acció de govern. Es va fer a nivell institucional, 

però no a nivell de partit. Aquest fet podria haver repercutit positivament a l’hora de 

captar nous votants, malgrat això a nivell d’opinió pública, segons el sondeig electoral, 

la valoració mitjana de la gestió de l’equip de govern és tan sols de 6 punts sobre 10. 
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Atenent a tot el que s’ha exposat anteriorment, es considera que en el cas del municipi de 

Gelida, el candidat del Partit dels Socialistes, Lluís Valls, influeix més en el vot que la 

campanya permanent. 
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