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L’any 2011, les poblacions dels països del nord d’Àfrica i Orient Mitjà van eixir al carrer per a 

protestar contra els règims autoritaris que governaven. Aquestes mobilitzacions reben el nom 

de Primavera Àrab. Durant la Primavera Àrab d’Egipte, una part de la població va utilitzar Twitter 

per evadir el control governamental sobre els mitjans de comunicació. Twitter es va convertir 

en una eina multifuncional: va servir per a la difusió instantània de notícies, per a organitzar 

protestes, per a motivar a la població a participar en les protestes i per expressar les queixes de 

la població.  

Els usuaris de Twitter van crear un marc de significat concret al voltant de la Primavera Àrab. Dit 

en altres paraules, van construir un frame particular.  Aquest frame  és diferent del que un altre 

mitjà de comunicació pot haver construït. El frame varia en funció de l’emissor, el receptor, el 

missatge i la cultura. D’alguna manera, les fonts, els reporters, els periodistes, els editors... i, en 

general, els mitjans de comunicació recullen, seleccionen, organitzen i fan una descripció 

concreta de la realitat: prioritzen uns elements per sobre d’altres, promouen una definició del 

problema, de les causes i solucions, etc. Amb tot això, estan construint el frame (Ardèvol-Abreu, 

2015). D’aquesta manera, tal com hem dit, el frame que els usuaris de Twitter van crear durant 

la Primavera Àrab d’Egipte és un frame diferent del que van crear els periodistes de El País.  

Precisament, la pregunta de recerca del treball és: Com de fidel va ser el periòdic espanyol El 

País respecte al relat sobre la Primavera Àrab d’Egipte que els usuaris van fer a Twitter? 

L’objectiu del treball és comparar ambdós frames i analitzar si els articles de El País presenten 

una perspectiva orientalista. És a dir, si els autors de El País tenen una visió d’Orient basada en 

el dogma de la superioritat occidental (Said, 2004).  

Com que la Primavera Àrab és un moviment social, la comparació dels frames s’ha estructurat a 

partir dels tres elements que influeixen en la construcció de significat d’un moviment social. 

Segons la teoria del framing en moviments socials, aquests elements són: el diagnostic framing, 

el prognostic framing i el motivational framing. Depenent de com un moviment enfoca cadascun 



d’aquests elements, el moviment es construeix d’una forma o d’una altra. El 

diagnostic framing fa referència a la identificació dels problemes socials que porten a la 

mobilització i a la identificació dels reptes als quals faria front un moviment. El 

prognostic framing es refereix a l'articulació d'una solució al problema o pla d’atac. Finalment, 

el motivational framing proporciona una justificació per involucrar-se en l'acció col·lectiva. 

(Benford i Snow, 2000) 

 Per a la comparació s’ha seleccionat una mostra de 14 articles de El País i de 665 tuits. De cada 

article i de cada tuit s’han analitzat les referències al diagnostic, al al prognostic i al motivational 

framing. El que s’ha trobat és que El País va fer un reflex fidel de què s’estava publicant a Twitter, 

és a dir, el frame de la Primavera Àrab d’Egipte construït per El País és similar al frame de Twitter. 

Pel que fa a la identificació de problemes, en ambdós casos trobem crítiques al règim i queixes 

sobre la situació socioeconòmica d’Egipte: la recessió econòmica, l’aturament de la població 

(especialment de la població jove), la corrupció del règim, la violència contra la població i la 

tirania. Tot i això, a Twitter trobem “atacs” més directes i personals contra el dictador i contra 

la policia. Pel que fa a la identificació de problemes, no trobem tanta convergència entre el marc 

creat per El País i el de Twitter. Els dos mitjans ressalten com a repte l’establiment de mesures 

suficients. Tanmateix, els usuaris de Twitter destaquen la dificultat d’enderrocar a Mubarak 

mentre que els articles de El País fan referència a les debilitats internes del moviment, com la 

divisió de la població, la dispersió del moviment, el risc de no consolidació... Pel que fa al 

prognostic framing, tant Twitter com El País ressalten la mobilització social, la transició cap a 

una democràcia i l’ús de les xarxes com a pla d’atac per aconseguir els objectius. Respecte al 

motivational framing, a Twitter es va construir un frame per motivar a les persones a mobilitzar-

se, ja que els usuaris eren potencials activistes. En canvi, el País no incita a la mobilització perquè 

el públic eren simplement observadors.  

Per acabar, respecte a l’anàlisi d’Orientalisme, els articles periodístics no presenten 

Orientalisme. D’entre la mostra de 14 articles, 9 són d’opinió i 5 periodístics. L’Orientalisme està 

més present en articles d’opinió: 5 dels 9 articles presenten Orientalisme. Principalment, s’ha 

identificat Orientalisme amb: la distinció entre l’“ells” i el “nosaltres”, la imatge d’endarreriment 

atribuïda al món àrab (enfront la modernitat europea), la caracterització negativa d’algunes 

paraules relacionades amb l’Islam, la “culturització” dels comportaments i el tractament 

homogeni als àrabs.  
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