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Davant la convocatòria d’unes eleccions
municipals què influeix més en el vot, la

campanya electoral permanent o la
figura del candidat?Una societat interconnectada i

mediatitzada que ha convertit les
campanyes en permanents i el candidat

en la personificació del projecte
electoral.

En el cas de les eleccions municipals de Gelida la figura del candidat del
PSC, Lluís Valls, influeix més en el vot que la campanya permanent.

Resultats electorals del període
2015-2019.

Sondeig electoral de Ràdio Gelida.

Entrevista al candidat del PSC a
Gelida.

Programes electorals i recull de
l'acció de govern en el període
2015-2019.

El candidat de la llista del PSC de
Gelida, va ser el candidat més conegut:  
el 84% dels enquestats el va
identificar, un 25% més repecte de la
segona, la candidata d'ERC.

Els enquestats atorguen un 6 de
mitjana a la gestió del govern liderat
pel PSC durant el mandat 2015-2019.

Intensificació dels canals de
comunicació de l'Ajuntament. Facilitat
d'accés a la informació institucional.

El candidat no disposa de xarxes
socials, la millor estratègia per fer
difusió del que s’ha fet o es farà a
nivell de govern municipal és a peu de
carrer. A Gelida, la clau de l’opinió
pública es troba en el “boca orella".

A Gelida es compleix parcialment la
teoria del votant dual. Importància del
factor nacionalista en el cas de les
autonòmiques davant l'increment de
vots a Junts, respecte de les generals,
on preval l'eix esquerra-dreta amb
l'increment de vots a Comuns. 

El context polític repercuteix en una
alta participació que afavoreix 
 Esquerra i Gelida per la República.

Campanyes
electorals com a

campanyes
publicitàries.

Expansió dels mass
media. Canvi de
relació entre el

ciutadà i la política.

El comportament
electoral dels gelidencs

es basa en qui
consideren que defensa
millor els seus interessos

en l'àmbit de les seves
competències.

El PSC de Gelida té una
alta fidelitat de vot, que
majoritàriament deixa de
banda el context polític
nacional i les sigles de
partit i tendeix a un vot

personalitzat.

Durant la legislatura es va
intensificar i facilitar la

comunicació sobre
l'acció de govern.
Es va fer a nivell

institucional però no a
nivell de partit.

Resultats electorals influïts pel
context polític i l'auge de

l'independentisme.

El candidat del PSC de Gelida és el
més popular respecte de la resta de
candidats i els ciutadans aproven la

seva gestió.

Estratègia de comunicació basada en
els canals institucionals i no en els

del partit.


