
CAMPANYA TRADICIONAL

Cartells → Potenciació de les cares
conegudes del partit

Propaganda → Coherència estètica i
paper secundari

Espot → Bona composició visual amb
missatge estudiat i cohesionat

Debats → Imatge presidencialista i
confrontació amb el PSC

Mítings → Centrats a la província de
Barcelona i els camps de batalla

Programa electoral → 187 pàgines amb
gran pes de l’àmbit social

YouTube → Eina per retransmetre els
actes de campanya

Facebook → Xarxa en clar declivi amb
impacte baix i poca activitat

Instagram → Alta interactivitat i emissió
de converses informals en directe

Twitter → Principal eina de campanya
digital però repercussió moderada

TikTok → Èxit enorme amb +312.000
interaccions en 10 publicacions

Google → Increment de les cerques
relacionades amb el partit
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Radiografia de la campanya 
d’ERC a les eleccions al 

Parlament

Context pandèmic i 
campanya digital

Tauler català postprocés i 
lluita per l’hegemonia 

independentista

571.057
visualitzacions

422
publicacions

18.205
comentaris

77.298
m’agrada

IMPACTE 
XARXES

MISSATGE
Partit central capaç de 

recollir totes les sensibilitats:
sobiranisme + esquerres

RELAT
Comicis com a enfrontament 

amb Illa (PSC) entre
dos models oposats de país

CAMPANYA PERMANENT
Reivindicació del càrrec del 
candidat i la feina feta amb 

imatge presidencialista

31.999
comparticions
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