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Z La privatitzacid dels espais publics urbans és un fenomen
INTRODUCCIO | consolidat i estes a totes les grans urbs, com ara Barcelona.
CONTEXT La convivéncia espacial del sector privat amb els interessos
publics dona lloc a processos socials especifics que tenen
un pes enorme en les relacions entre persones, aixi com en
'estructura fisica i simbolica de carrers, parcs, places...
La Placa del Sol del Districte de Gracia no n'és pas una
excepciod, tot i que té les seves particularitats.

OBJECTIU |Identificar i interpretar els elements i mecanismes
socioespacials que donen lloc a les practiques socials

GENERAL propies de placga, desxifrant, també, el significat sociologic
d'aguestes.

METODOLOGIA - Observacid participant: 9 sessions de 2h cadascuna

- Entrevista complementaria a un vei de la placa

- Analisi de politiques publiques (2016 - actualitat)

MARC TEORIC ANALISI | RESULTATS

Els conceptes més rellevants emprats | - Les mesures politiques fisiques (jardineres, _

5 . . . . . . . , errasses de bars i

, sonometres, il-luminacid, parc infantil, cadires | " »

en el treball sén: . . sy - | ——v |_
individuals) i les simboliques (cartells civisme,

- Espai public (Delgado, 2011) patrulles) canvien I'ds de la plaga. 3catires
- Es difumina la frontera public-privat: la placa
- Espai privat (Lofland, 1985) PUBIE=P e

es torna un espai de consum.

- Espai urba (Mansilla, 2015) - En I'imaginari i discurs col-lectius, la plaga es |

vincula a les terrasses, a l'espai privat. ‘
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3 terrasses de bars

- Ciutadanisme (Delgado, 2011) - No s'actua institucionalment contra I'is de

- Urbanitzacié (Lefebvre, 1968) I'espai public, siné contra la no adequacié als
interessos del ciutadanisme | de la

privatitzacio.
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- Practiques socials (Castells, 1974)

- Arrel de les mesures preses, els usuaris principals de la placa son families amb
criatures i el turisme, ambdds grups, sobretot, de classe mitjana.
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I'espai privat i public, contraposant-se i
sancionant I'us "alternatiu" de la placa.
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