RESPOSTES ESCOLARS AL MERCAT EDUCATIU

La innovacio pedagogica com a logica de diferenciacio

1. INTRODUCCIO 2. METODOLOGIA

Diferents factors de privatitzacid endogena construeixen el S'han analitzat 4 centres educatius (instituts) tenint en
sistema de quasimercat en 'ambit educatiu de la nostra societat. compte el sistema de financament (2 publics i 2 privats) i
Per adaptar-se a aguest context i ser-ne competitius, els centres les diferents modalitats d'innovacié. En aquests centres,
educatius aposten per una diferenciacid en el producte que s'han realitzat 11 entrevistes semiestructurades:
ofereixen.
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recontextualitzacié en apliquen  intensament  la
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La innovacio, en aquests casos, No es

troba institucionalitzada en els centres Seguint amb els dos centres innovadors, en
aixi que desenvolupen atributs de caracter el cas del centre public els projectes tenen una linia
simbolic que no suposen canvis substantius en l'esséncia transformadora i fins i tot i d'oposicio al model educatiu.

del centre, pero que son magnificats a traves de la retorica a En canvi en el concertat, s'apliquen els projectes per obtenir un
'hora d'exposar el seu projecte. aprenentatge més significatiu.

5. CONCLUSIONS 6. POSSIBLES VIES
D'INVESTIGACIO

La innovacid pedagogica sentén com una font d'éxit i de millora en 'ambit
educatiu.

La innovacié pedagogica no té perque donar resposta a logiques de mercat, tot |
gue augmenta la diversificacio de l'oferta.

e Aprofundir en les logiques d'accio
de les escoles en relacio amb la
innovacid pedagogica i en les

Tots els centres destaguen la innovacié com a guelcom a promocionar i com la
resposta a la necessitat d'un canvi de paradigma en educacio. Aixo denota
gue la innovacidé educativa ha adquirit I'estatus de norma social en el camp
educatiu, encara que no sempre es tradueixi en practigues veritablement
transformadores.

estrategies de resistencia.

e Analitzar les vies d'informacié no
formal (hot-knowledge) i la seva
influencia en |'eleccié de centre.




