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EL ROL DELS NOUS REFERENTS AUDIOVISUALS EN

IR &

LA TRIA LINGUISTICA DELS JOVES A CATALUNYA

INTRODUCCIO

>Generacio Z
> Enquesta d’Usos de la Poblacié (2018)-> Forta regressi
d'Us del catala, sobretot entre la generacio mes jove

OBJECTE D’ESTUDI

Tria lingUistica X

Situacio particular > Mescla continua entre el catala i el
castella.
* La tria pot dependre de l'actitud del parlant, d'un con-
junt de factors tals com el tema, els participants i 'entorn
(usos i funcions).

Generacio Z X

Saben parlar catala pero l'utilitzen menys que abans.

Als seus espais d'oci escolar | al grup diiguals baixen els
usos del catala.

Quins son els espais que no tenen cap imposicio (immer-
si®) i fan la tria lliurement?

Amb quin idioma parlen a internet?

METODOLOGIA

> Revisio bibliografica
> Analisi quantitatiu de les taules i resultats de [l'Ultima
Enquesta d’'Usos de la Poblacio del 2018
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HIPOTESIS

1. Les xarxes i els ambients per on es
mouen els joves a nivell social hi predomina
el castella per tant s’acostumen a fer vida
social en aguesta llengua.

2. No hi ha referents juvenils en catala, els
nous referents son en castella i tenen més
capacitat d'influencia que els antics.

3. Elsjoves creen les seves identitats a les
xarxes | al ser un espai preeminentment
en castella els joves construeixen les seves
identitats en castella.
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-> CONSUM
AUDIOVISUAL

>

OCIDIGITAL

Ara els joves dediguen
gran part del seu
temps lliure a internet.

&

> Ficcio (Netflix, HBO, Filmin, etc.)
> Entreteniment (XXSS)

També vinculat amb la socialitzacid

> SOCIALITZACIO > Creacio d'identitat digital
CASTELLA J ] > Influencers
CAT>ALA ( \ Molta capacitat d’'influir
sobre els joves
N2
La majoria utilitzen el
< o = castella
CONCLUSIONS REFERENCIES

El nou tipus de referents juvenils utilitza majoritariament
el castella per comunicar-se i €s molt capac d’incidir en la
percepcio de la generacio Z.

Per tant, si també son capacos de fer-ho a nivell linguistic,
cal prioritzar aquests canals com a mitja de recuperacio
de I'Us del catala > Potenciar i fomentar els comunicadors
en catala.

La generacio Z tendeix a construir les seves identitats a les
xarxes i, tot i ser parlants habituals de catala, en molts ca-
sos s’hi relacionen en castella.

> DGPL i Idescat. (2019) Enquesta d’'usos linguistics de la
poblacio 2018.

> Massaguer Comes, M, Flors-Mas, A, & Vila, F. X, (2020).
Catala, youtubers i instagramers Un punt de partida per
promoure l'us de la llengua.




