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Agraiments

Aquest projecte no hagués estat possible sense la implicacio i flexibilitat de la nostra
tutora Laia Sanchez, que tot i la distancia ha sabut donar-nos les millors directrius i
suport. Sense cap mena de dubte, volem agrair a totes les dones que han participat
en el nostre reportatge i en especial a la FAF que van obrir-nos les portes de la seva

galeria a Floréncia i van prestar-se a tot el que necessitavem i més.

| ja no agrair, si més no reivindicar la feina que tantes artistes del Renaixement van
exercir i que se’ls va invisibilitzar. Que les dones tant podem ser muses com artistes i

aquest treball és l'inici d’'un crit de revolucio.
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1. Introduccio

El reportatge interactiu “No només sén muses” és el resultat d’'un projecte de treball
de final de grau elaborat per les futures periodistes Marta Ruiz i Claudia Arrufat.
Aquest reportatge s’emmarca dins del periodisme especialitzat en 'ambit cultural i es
caracteritza per ser lent, profund i atemporal, amb la informaci6 travessada per una
mirada amb perspectiva de génere. Remarquem aquestes caracteristiques com a
reivindicacid cap a un vessant de periodisme molt establerta i que predica valors

contraris als nostres com la immediatesa, la superficialitat i el sensacionalisme.

Tot i que el periodisme lent, en profunditat i atemporal sembla estar en un moment
critic, defensem que les propostes com la nostra poden generar interés a un public
que cerca informacio tractada amb cura i detall en contraposicio al tipus de periodisme
immediat i breu mencionat anteriorment. Aixi doncs, amb la nostra feina intentem
sembrar una llavor que fa seguir el cami de la figura de la periodista que no només
exposa la informacié clara i en profunditat sind6 que també treballa les seves fonts i

estudia de forma acurada la informacié que tracta.

La perspectiva de génere és un element indispensable a I’hora de tractar la informacio
del present reportatge. La lluita contra la invisibilitzacié de la dona és una tematica
que es treballa al llarg del projecte de diferents maneres, tant en el contingut elaborat
com amb les fonts consultades. Per aquesta raé prenem en consideracio el nostre
treball i com a dones reivindiquem la nostra feina i firmem el reportatge amb els
nostres noms com una demanda més a favor de la visibilitzacié de les dones en tots

els espais professionals.

1.1. Context

Aquest projecte sorgeix de la motivacio i la voluntat de les autores de treballar el
periodisme en profunditat vinculat a les formes de consum de continguts periodistics
digitals amb elements multimédia. Les dues consumim un periodisme que aprofundeix
en la informacié de tipus atemporal i que és enriquidor culturalment i social. Volem

seguir el cami de la comunicacid que genera confianga i transparéncia en les



tematiques tractades. Tot i tenir escassos referents en el contingut i forma que volem

tractar, ens fixem en els projectes similars que admirem com a inspiracio.

A més, el tema del nostre projecte també ens connecta a cadascuna de nosaltres amb
les nostres conviccions personals. “No només son muses” visibilitza la figura de la
dona i el seu paper actiu en 'art, en aquest cas de Floréncia. La tematica desperta un
gran interés per part de les dues i, com a dones, trobem una motivacié personal en

voler explicar histories de dones que haurien de ser reconegudes.

Volem que el contingut tractat trobi un vehicle que el faci arribar al public d’avui a
través de nous formats. La informacidé que el reportatge exposa esta representada
visualment per elements multimédia com el text, la imatge, el video i 'audio i al mateix
moment esta travessat per la interactivitat que la plataforma web permet. En un
context en qué tant la joventut com la gent adulta s’informa mitjangant elements
tecnologics i on regna la rapidesa i la brevetat del contingut, presentem aquest

reportatge com a contingut de qualitat en format digital interactiu.

La problematica que s’intenta evidenciar en aquest producte periodistic és la
invisibilitzacié de la dona en I'ambit artistic. Posem el focus en qué les dones al llarg
de la historia han estat invisibles davant de I'éxit i se’ls ha posat pals a les rodes en el
desenvolupament personal i professional, amb aquest producte periodistic volem

reivindicar la preséncia de la figura femenina a tot arreu.

Creiem fortament que el periodisme té una responsabilitat social inherent, i nosaltres
volem utilitzar la capacitat de transformacié social que té el mén de la comunicacié
per treballar projectes com aquest i portar sempre el filtre de la perspectiva de génere.
Aquesta manera de treballar ajuda a crear un imaginari col-lectiu més ampli i informat
sobre les diferencies de génere al llarg de la historia i la vida de la dona, pero

especialment en una questié cultural tant present i important com és l'art.

La historia de I'art que coneixem explica el que passava anys enrere, perd des del
punt de vista patriarcal, i colonial. Com en la metafora humanista de 'home de Vitruvi,
la societat esta construida sobre unes bases on es troba 'home al centre de totes les
coses. El recorregut artistic que hem aprés al llarg dels anys esta aclaparat pels
homes, un dels clars objectius d’aquest reportatge és reivindicar les invisibles i donar

veu a les que ara poden dur a terme la seva feina i les seves passions.
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Imatge 1: L’home de Vitruvi, da Vinci. Font: Wikimedia Commons.

Les autores del projecte estem compromeses i connectades amb la tematica de ben
a prop. Sentim que el reportatge “No només sén muses” és un gra de sorra afegit al
cami que volem portar com a periodistes. A més, tenim una vinculacié directa amb
Italia, ja que les dues estem vivint durant els sis mesos de I'elaboracio del projecte a
Floréncia i a Siena, tenint aixi un especial interés per la riquesa de la cultura i l'art

d’aquesta regi¢ italiana.

1.2. Objectius

- Visibilitzar les dones artistes a Floréncia deconstruint el discurs patriarcal de la
historia de 'art.
- Elaborar un prototip de reportatge interactiu amb caracteristiques i contingut

multimédia de qualitat.

Subobjectius:

- Aplicar la perspectiva de génere en I'elaboracié del reportatge.
- Elaborar un projecte de periodisme lent i en profunditat en el format del

reportatge interactiu.



- Generar un projecte periodistic sostenible econdomicament i amb interés

atemporal.

1.3. Justificacio del titol

El titol del projecte intenta resumir de manera clara la feina que es trobara dins del
treball, “Les dones artistes a Floréncia: projecte d’un reportatge interactiu”. El
titol conté les tematiques: art, feminisme i Floréncia. A més, té la intencié de remarcar
que el present document descriu com és l'elaboracié d’'un projecte de reportatge

interactiu que finalment té un prototip web.

Pel que fa al reportatge, el titular “No només sén muses” evoca diferents significats
implicits en les paraules. Amb aquesta frase fem una crida a la revolucié feminista en
el mon de I'art, com ja hem introduit, hem vist que al llarg de la historia de I'art només
trobem la preséncia femenina com a muses de grans autors reconeguts. Amb aixo
volem dir, les dones podem triar tant ser artistes com ser muses, pero és una injusticia

que se’ns redueixi a la simple estética dels nostres cossos.

Per arribar a aquest titol hem passat per un llarg procés. Primer vam adaptar-nos a
I'entorn, vam detectar la problematica de la invisibilitzacié femenina en el mén artistic
després de considerar altres tematiques com el turisme a Floréncia o una analisi per
la Toscana rural. Un cop decidit el tema vam trigar a trobar un titol definitiu que
evoqués el que voliem transmetre en poques paraules i alhora jugués amb les

paraules i convidés a l'usuari a viatjar pel contingut.

D’entre infinites possibilitats de tria en el titol del treball de final de grau s’hi trobaven
opcions senzilles i d’altres més elaborades, finalment vam concloure que 'opcié més
adequada era: “Les dones artistes a Floréncia: projecte d’'un reportatge interactiu” pel
treball, i “No només sén muses” pel reportatge. A continuacié exposem les opcions

que vam contemplar:

- Les muses de Floréncia



- Reportatge multimédia: Més enlla de les muses de Floréncia

- Les dones en el Renaixement i 'actualitat: No només sén muses

- Les muses a Floréncia: Renaixement i actualitat

- Les dones artistes a Floréncia: projecte d’'un reportatge multimédia

- Les muses del Renaixement florenti i 'actualitat: projecte d’un reportatge

multimédia

1.4. Estructura del treball

L’estructura del treball es divideix en tres blocs principals: conceptualitzacio, disseny

i producte.

La conceptualitzacié fa la feina del que seria el marc tedric en la recerca. Com és un
projecte tractem la conceptualitzacié com un espai on apropar-nos a la terminologia i
justificar de manera tedrica i amb bases fermes el que es desenvolupara al disseny i

prototip de producte.

El disseny és 'espai que dediquem a I'elaboracié del que més tard sera el producte,
s’analitza el format triat i es fa una presa de decisions estétiques i de contingut del

producte web.

El producte és I'apartat que conté la informacié del reportatge interactiu i la feina feta
amb relacié al producte final, també conté I'enlla¢ al prototip del reportatge que

finalment hem dissenyat.

1.5. Storyline del reportatge: No només s6n muses

“‘No només sén muses” és un reportatge interactiu que porta I'usuari a descobrir la
implicacié de les dones artistes a la ciutat de Floréncia, visibilitza les artistes que tenen

obra a Floréncia i que no trobem en el panorama artistic.



El reportatge es presenta en una divisio de 3 capitols que fan viatjar a 'usuari per la

ciutat de Floréncia:

El primer capitol: Les muses. Presenta la problematica, acompanyem al lector per
Florencia a través d’un viatge pel Renaixement italia que el fa detectar la manca de

preseéncia femenina.

El segon capitol: Les veus. Exposa directament la problematica de manca de
referents femenins i per aquesta raé dona pas a les veus expertes que parlen amb

coneixement de la problematica.

El tercer capitol: L’ara. Contraposa la injusta invisibilitzacio historica de la dona amb

la visibilitzacio de les artistes actuals a Floréncia.

1.6. Tractament i contingut

Tal com s’ha avangat, aquest reportatge interactiu té un filtre que les autores

considerem indispensable: la perspectiva de génere.

El tractament que donem a la informacié en questions professionals i fins i tot en
questions personals es veu influenciat per la reivindicaciéo que fem de la dona a la
nostra societat. Contra una practica i una manera de fer que no ens representa, ens
situem aqui com a resposta. Som joves, som dones i no estem d’acord amb les males
praxis historiques on se situa a 'home al centre tant en el periodisme com en la

historia de I'art, per aquesta rad adaptem la nostra lluita a totes les nostres accions.

Ens trobem que la gran majoria dels nostres referents sén homes i com a resposta
volem ocupar espais visibles i reafirmar-nos en la nostra feina i en el que produim. El
treball reivindica la preséncia femenina en l'autoria d’obres i d’aquesta manera

nosaltres també ens visibilitzem i fem clara la nostra autoria com a dones periodistes.

El nostre posicionament té un biaix étic, tant el producte com el contingut es troben

alineats en tots els aspectes i sentits a la perspectiva feminista. Les nostres
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conviccions passen per negar-nos a continuar invisibilitzades, per aixd ho defensem

en forma, tematica i contingut.

Com s’ha avancgat en I'explicacié de la storyline, la historia s’explicara partint de tres
capitols diferents:
CAPITOL1

Les - CAPITOL 8
Muses ORI

Captures 1, 2 i 3: Capitols del web. Font: propia.

Capitol 1. Muses: El contingut d’aquest capitol fa un recorregut visual i sonor per la
ciutat de Floréncia. Partint dels grans monuments i els seus creadors donem a
entendre la problematica, veiem i coneixem molts noms masculins, perd posa sobre

la taula la pregunta: On sén les dones?

Capitol 2. Les veus: Aquest capitol dona pas a aquelles que tenen coneixements
profunds sobre tematica artistica i combinant video, audio i text ens expliquen qué
saben de les dones en l'época renaixentista i quines sbén les raons d’aquesta

invisibilitzacio historica.

Capitol 3. L’ara: El capitol final lluita contra el que s’ha denunciat als dos capitols
precedents, ens endinsem en una galeria d’art florentina que només exposa obres

fetes per dones i parlem amb artistes femenines de I'actualitat.

Els capitols amb la informacié captada i tractada com a reportatge es presenten com

a tals en pagina web amb un format interactiu senzill pel qual 'usuari pot navegar.
La intencio estética del reportatge és tractar la informacio i els elements multimédia

amb molta cura, volem transmetre la delicadesa del projecte mitjancant les paraules,

les imatges i el disseny de la interficie. Totes les decisions estétiques tenen una rao,

11



una de les caracteristiques del reportatge és la contraposicio artistica de I'época
renaixentista i I'art contemporani, en aquesta linia els elements estétics juguen amb

la tradicionalitat i la innovacioé visual.

El tractament de la informacié partira dels vessants: forma, contingut i mitja. Proveim
un contingut que utilitzant 'audiovisual multimédia s’articula mitjangant I'entorn digital.
El tipus d’'informacié que exposem evoca senzillesa, fa que el reportatge tingui una
lectura enriquida partint de la multimedialitat que fa aprofundir en la informacio
presentada. El tipus de suport web permet que hi hagi interactivitat al producte, que
tot i tenir un cami marcat I'usuari pugui viatjar per la informacié a demanda. Es un
suport que ens permet anar més enlla del text i les imatges gracies a la multimedialitat

podem incorporar altres elements que fan el relat més profund.

De la mateixa manera, la narrativa del reportatge pren molta rellevancia en aquest
projecte. Hem intentat trobar I'equilibri entre el contingut i la forma que representi de
la millor manera la informacio tractada i la nostra intencionalitat. Volem que “No només

son muses” doni veu a totes aquelles persones que viuen la problematica de ben a

prop.

1.7. Tasques

So6n moltes les tasques executades en aquest projecte, perd hem seguit un procés de

treball de tres eixos per arribar a aconseguir el treball final:

Abans de res vam preguntar-nos qué voliem explicar. Tenint en compte el nostre punt
de partida voliem saber quin projecte ens permetria fer el treball que teniem al cap. El
nostre punt de partida és el periodisme lent, aprofitant el context cultural en qué ens
trobem vam voler fer el tipus de periodisme que creiem que encaixa tant en contingut

del reportatge com amb la nostra manera de fer.

La primera tasca a dur a terme en el procés d’elaboracié d’aquest reportatge va ser

identificar la historia que voliem explicar, conceptualitzar el projecte. No va ser facil,
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teniem presents moltes tematiques, perod Italia era una ciutat nova per nosaltres i no
vam saber les limitacions que tindriem fins que no vam trobar-nos a Floréncia i a
Siena. Ens debatiem entre el turisme rural o la historia de 'art. Per prendre una decisio
definitiva vam haver de dur a terme molt treball de camp i vam haver d’entrevistar
experts per determinar el format i el contingut que tindria el nostre projecte. Teniem
clar que per nosaltres era imprescindible fer un periodisme lent que gaudis de bones
entrevistes en profunditat i tingués elements visuals, ja que Floréncia és una ciutat

molt potent i molt coneguda, referent en la historia de I'art.

Tenint en compte que per nosaltres prenen molta importancia els eixos de profunditat,
lent i qualitatiu, vam haver de conceptualitzar i descobrir de qué aniria el nostre
reportatge i a més fer una tria de format, ja que ens debatiem entre reportatge o
documental. Com hem comentat, era imprescindible que la forma i el contingut
responguessin a les nostres necessitats: periodisme en profunditat, elements visuals
i suport digital. Un cop definit qué era el que ens calia vam haver d’acotar fins a trobar

la tematica que més s’adaptava a tots els nivells.

La segona tasca remet al disseny, amb la idea clara i els conceptes ben definits calia
comengar a dissenyar com voliem que fos el producte que haviem decidit fer: un
reportatge interactiu. Sent conscients de la plataforma i les nostres limitacions es va
plantejar un disseny modern que anés en la linia de la interactivitat i la digitalitzacio, i
d’aquesta manera poder explotar al maxim les oportunitats que ens dona la

interactivitat web.

La tercera tasca, un cop dissenyat el projecte i havent pres les decisions estétiques i
técniques era comencgar a generar tant el contingut i com el suport digital. L’elaboracié
del prototip del reportatge que presentem consta de la creacié de contingut multimédia

(imatge, foto, video, audio), generar infografies, mapes, elaboraci6 de la pagina web.

La tercera tasca finalitza amb el prototip final del reportatge, aquest treball presenta
tota la informacié i procés necessaris per elaborar el reportatge real del qual nosaltres
nomeés hem desenvolupat una part. Seguint la presa de decisions en la tria del format
i el contingut generat, hem realitzat un prototip senzill i basic de quée podria ser el

projecte desenvolupat completament.

13



El desenvolupament concret del procés d’elaboracié del projecte i el reportatge es
troba al seguent apartat d’aquesta introduccié. També es poden consultar els terminis

i les dates d’elaboracié de cada tasca al diagrama de Gantt que hem elaborat.

1.8. Procés d’elaboracio del projecte de reportatge interactiu

Per I'elaboracié del present reportatge hem dut a terme un procés llarg d’elaboracio
que consisteix en tres parts: conceptualitzacid, disseny i producte. El procés
d’elaboracio6 del projecte “No només sdn muses” s’ha vist influenciat per factors que
han limitat I'elaboracié del reportatge, cal ser conscients de les possibilitats i
capacitats amb qué afrontem aquest projecte. La limitacié del temps, dels
coneixements de programacio i dels recursos economics, fan que, com hem avancat,
el resultat final del nostre projecte sigui un prototip de qué seria amb I'ampliacio dels

aspectes mencionats anteriorment.

Idea: Des de principis de desembre fins a final de febrer en paral-lel a
la conceptualitzacio del projecte vam estar cercant a quina
tematica voliem dedicar el nostre projecte. Fins que no vam
trobar-nos fisicament a la regié de la Toscana no vam tenir clar
de que tractaria el nostre projecte tot i saber quin seria el format
periodistic. Finalment acabat el mes de febrer vam tenir clar que
voliem tractar la manca de referents femenins en I'art a la ciutat
de Floréncia a través d’un reportatge interactiu amb elements

multimédia.

Cerca: Un cop teniem clara la idea a desenvolupar, el seglent pas va
ser buscar informacid, eines per saber com crear un reportatge
interactiu i referents semblants al nostre projecte. La feina de
recerca ha estat util pel contingut, el format i I'eina de treball
triada. Pel contingut hem hagut de fer molta feina qualitativa

d’entrevistes i treball de camp, pel format hem hagut d’entrevistar
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diversos experts que ens expliquessin la manera de fer i les
limitacions que trobariem i per I'eina de treball ha calgut bastant

autoformacio i cerca de referents.

Disseny del Per I'elaboracié del projecte ha calgut molt treball de camp a
projecte i Floréncia. Anar en diferents dies als museus i visitar les diferents
preproduccio: | obres que es troben per la ciutat, aixi com trobar experts disposats
a parlar amb nosaltres, ser entrevistats i aportar-nos informacio.

A més una gran part de la feina prévia al treball de camp ha estat
fer el disseny del que acabaria sent el nostre projecte. Ha calgut
una bona preproduccio per tenir clar el gui6 de com s’anava a

elaborar el reportatge interactiu i el seu contingut.

Produccio: Enregistrar les diferents peces audiovisuals: imatges i videos de
recurs, entrevistes (audiovisuals, en diferit, escrites, d’audio...),
sons d’ambient, informar-nos sobre la tematica per la part escrita

del reportatge.

Analisi de tot | Fer un buidatge de tot el material en brut que haguem obtingut de

I'obtingut: la produccid, i escollir que utilitzarem finalment per al reportatge.

Postproduccié | Edicié i ordenar el contingut pels diferents capitols estipulats.

Promocié Branding: Crear un segell propi del web i reportatge, amb un
logotip, cromatica i estil uniforme per tenir una identitat

corporativa.

Distribucié/marqueting: ldear una estratégia de comunicacio i
distribucio del projecte per xarxes socials i mitjans de

comunicacio.

A continuacio detallem el procés d’elaboracié del projecte mitjangant el diagrama de

Gantt' que ens permetra veure graficament I'evolucio del treball. La divisié de les

' Diagrama que permet la planificacio del treball tenint en compte les accions que s’han dut a terme
en passat, present i futur per a tenir una idea grafica de I'evolucié de la feina.
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tasques de treball s’han fet partint dels 3 grans blocs mencionats amb anterioritat, dins
de cadascun s’han afegit els eixos subtematics que també han requerit un valor de
feina i quantitat d’hores considerable. A part dels 3 grans blocs -conceptualitzacio,
disseny i producte-, s’han afegit dues tasques més, I'activitat 1 i 'activitat 5, que sén

la introduccio al projecte i la presentacié oral, respectivament.

A continuacié adjuntem el diagrama de Gantt sobre el procés de produccié del

reportatge que també es pot trobar enllacat per una millor qualitat visual de la taula.
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Parlar amb experts com Victor Jiménez, Karma Peird, Arnau Gifreu, Ludovico Longhi
i el constant consell de la nostra tutora, Laia Sanchez, en les multiples reunions ens
va donar I'oportunitat de poder decidir per on tiraria el nostre projecte en termes de
format i plantejament de la conceptualitzacié. Ells cinc van permetre que durant els
mesos de desembre i gener poguéssim donar sentit a la nostra cerca i fer-nos arribar

a un punt concret.

Com s’ha pogut veure I'entrevista i el tracte amb les persones és un pilar fonamental
de la nostra manera de treballar i del resultat de treball que hem obtingut. Tant en
guestions de format com de contingut, 'intercanvi d’idees i els consells de persones
amb un llarg recorregut personal i professional ha estat crucial per I'elaboracio de “No

només sén muses”.

En termes de contingut, com ha pres la forma de reportatge periodistic hem tractat
molt amb expertes sobre art i hem dut a terme nombroses entrevistes a personal amb
formacido en la tematica com a les expertes italianes Giulia Bartolomei, Giulia
Castagnoli, Siriana Lapietra i Marianna Piccini, a I'expert Joan Campas professor,
historiador i fildsof, i a I'estudiant d’Historia de I'Art i Restauracié de Béns Culturals

Nuria Barreto.

1.9. Organitzacio i divisié de tasques

L’equip esta format integrament per dues futures periodistes: Marta Ruiz Pérez i
Claudia Arrufat Serrano. Pel que fa a la reparticié de tasques, ha estat un projecte
desenvolupat molt en sintonia, no s’han establert ni seguit uns rols definits a
desenvolupar per cadascuna de nosaltres. La nostra forma de repartir-nos la feina
s’ha basat principalment a avaluar setmanalment la feina a dur a terme, i decidir qui
feia qué. Cadascuna ens trobavem en una ciutat diferent de la Toscana, la Marta a
Siena i la Claudia a Floréncia, per aquesta radé l'organitzacié setmanal era
imprescindible, ja que no teniem la facilitat de trobar-nos diariament en preséncia. La
dinamica que vam adoptar va ser la de trobar-nos un cop cada dues setmanes (un a

la setmana durant el mes de maig) per poder generar el contingut necessari pel
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reportatge, substancialment a Floréncia. | quan no hi havia opcié de trobada

presencial, ens reuniem de manera telematica.

Pel que fa a la realitzacié de la part practica del reportatge, les dues hem assistit a la
totalitat de les entrevistes concertades, tant les que eren en linia com les que
requerien preseéncia fisica i gravacio. En el moment de realitzar les entrevistes si que
es va dur a terme una reparticio de les tasques per a augmentar la productivitat de la
feina feta, la Marta ha estat més al carrec de les questions técniques de fotografia i
gravacio, en canvi, la Claudia s’ha encarregat més del contacte de fonts i realitzacié

de I'entrevista.

Fotografia 1: D’esquerra a dreta, Marta Ruiz Pérez i Claudia Arrufat Serrano al Ponte Vecchio,

Floréncia. Font: propia.

Les dues presentem aquest treball des de la reivindicacié de la figura de la dona, la

crida al periodisme de qualitat i I'estima a la regi6é de la Toscana.
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2. Conceptualitzacio

2.1. Formal i estilistica

Aquest treball de fi de grau “Les dones artistes a Floréncia: projecte d’un reportatge

interactiu” es caracteritza per ser un producte periodistic interactiu i multimeédia.

Hem determinat que la nostra informacié s’aproximara al periodisme especialitzat,
cultural i amb perspectiva feminista de tipus profund i lent en lluita contra la
immediatesa i la volatilitat del periodisme digital actual. Per aquesta ra6 volem que el
format formal i estilistic del reportatge vagin de la ma amb el contingut i valor que

prediquem.

Per entendre la intencié del projecte amb profunditat, cal aclarir la terminologia
periodistica del reportatge i els seus tecnicismes. La interactivitat i la multimedialitat
prenen molta importancia en el reportatge, sén dos eixos que permeten entendre la
forma que prendra la nostra informacié i per quina raé les periodistes hem decidit que

sigui aixi.

Abans de parlar de periodisme digital com a forma de comunicar actual, volem fer una
breu aproximacio al que és el periodisme tradicional i d’aqui analitzar quina ha estat

la seva trajectoria:

“El periodisme és una activitat humana de transcendéncia sociopolitica i cultural, {(...)
que mitjiangant els mitians de difusié busca oferir informacio, opinié i interpretacio
sobre els fets publics amb la finalitat de brindar a la gent elements per comprendre el

mon i poder prendre decisions propies amb coneixement de causa” (Martinez, 2003).

El nostre reportatge segueix els esquemes que Martinez (2003) marca com a
periodisme tradicional, perd amb les eines del periodisme digital. Es un projecte que
té la intencié de presentar informacio contrastada i vera¢ de manera digital i, en
consequéncia, comunicar de manera més visual. Tal com cita Martinez (2003), com

a periodistes vetllem perqué els usuaris tinguin un cert grau de coneixement critic

20



sobre el tema tractat i trobin la rellevancia del rerefons social, politic i cultural del

transcurs de la dona en la disciplina artistica.

Al llarg del procés d’'ideacié del reportatge contemplavem I'opcié de fer directament
un documental. El tipus d’informacio que voliem tractar i el periodisme que voliem dur
a terme encabien en ambdds formats: documental i reportatge. Després d’analitzar
els dos models vam decidir realitzar un reportatge, ja que hi havia una manca de
disponibilitat temporal i humana per dur a terme un documental. Es a dir, no fem
documental perqué no dominem el format ni la forma de treballar o les rutines, hem
decidit ser critiques amb les nostres limitacions i realitats. Hem hagut de tenir en
compte que el present ens frena i la informacié es podra expressar de millor manera

en format reportatge.

Tot i no realitzar un prototip de documental, el nostre reportatge beu d’altres
caracteristiques visuals i estétiques com son els elements multimédia i la interactivitat
web. Tal com indica Arnau Gifreu (2013), el documental interactiu és la unié del que
fins ara coneixiem com a documental convencional i el mitja interactiu per a
representar-lo, la mateixa trajectoria que ha dut el reportatge a convertir-se en
interactiu. L’autor assenyala quatre fases en I'evolucié de la interactivitat: aparicio
(1980-1990), experimentacié (1990-2000), constitucié (2000-2010) i consolidacié
(2010-actualitat). Des dels naixements de la interactivitat com a mitja de representacio
als anys 80 fins 'actualitat, han estat gairebé 40 anys per anar consolidant un format
que ja gairebé es troba en fase de diversificacio (Gifreu, 2013). La interactivitat digital
€s una caracteristica que cada vegada esta més present, perd que requereix de

coneixements técnics de programacié web per a dur-la a terme.

En aquest projecte, la interactivitat pren molta rellevancia pel que fa a la forma
d’exposar la informacié. Es imprescindible, per nosaltres, que el reportatge tingui un
punt d’'interactivitat que permeti que 'usuari viatgi amb llibertat per la informacié i pugui
interactuar amb el que s’exposa. Es a dir, en comptes d’exposar un tipus d’informacié
mitjancant les paraules o els nombres, prioritzem esquematitzar la informacio a través
d’eines interactives com infografies que permetin a l'usuari jugar amb el contingut
visual i entendre per si sol el que se li esta comunicant sense us directe de paraules

o contingut enrevessat. De la mateixa manera, també és interactivitat posar mapes a
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la disposicié de I'usuari perqué pugui ubicar-se i jugar amb diverses fonts d’'informacio.
O fins i tot, que a partir de la multimedialitat els usuaris puguin triar quina informacié
consumeixen en profunditat, si escolten una entrevista, llegeixen les cites destacades

o s’entretenen més estona amb el mapa interactiu.

Respecte al contingut interactiu del reportatge “No només sén muses”, no presenta
un nivell molt elevat de dificultat. Tenint en compte els pocs coneixements técnics i
'escassa experiéncia en aquest sector, el nostre prototip de reportatge intenta

apropar-se de manera senzilla i basica al que nosaltres considerem modeélic.

Aixi doncs, en convergéncia amb la digitalitzacido del periodisme tradicional i la
caracteristica digital de la interactivitat, el reportatge presenta el contingut periodistic

en format multimédia, reunint la informacié de manera visual, textual o auditiva.

Segons la professora de I'escola de periodisme de Berkley, Jane Stevens, una
presentaciéo multimédia d’algun tipus de contingut consta d’'una combinacié de text,
imatges, videos, clips, audio, grafics i interactius. Stevens (2014) diu que el contingut
es presenta en format web de manera no lineal on cada informacié és complementaria
i no redundant. En aquest sentit, “No només s6n muses”, discerneix una mica sobre
el que assenyala Stevens, si que s’exposa una informacié que es presenta de manera
lineal, perd no és jerarquica. Es a dir, trobem una estructura que comenca pel principi
i segueix un cami que porta al lector fins al final, perd dona I'espai perqué l'usuari
pugui navegar i dedicar el temps necessari a cada element. Els capitols sén lineals,
tanmateix beuen de diferents tipus d’informacié complementaria no redundant en

format multimédia.

Per altra banda, Carrera Alvarez et al. (2014) indiquen al monografic transmedialidad
y ecosistema digital que “el relat periodistic ha deixat de ser un producte tancat i llest
pel consum per ser un sistema integrat de missatges de naturalesa en continua
transformacié. Ha passat d’'una narracié lineal i discreta a relatar de manera
transmediatica”. Quan parlem de la narrativa transmédia (transmedia storytelling),
com una de les opcions a tenir en compte a I’hora de definir quin tipus de producte

volem desenvolupar, Henry Jenkins i Carlos Alberti Scolari son dels autors que millor
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han definit aquest terme. Els mitjans canvien perqué tracten d’adaptar-se a una nova

forma de consum i tractament del contingut per part del consumidor (Scolari, 2015).

Aquesta nova forma de consum de la qual parla Scolari, tracta del consum d’un tema,
contingut, en diferents mitjans i/o plataformes. Segons Scolari (2015), i basant-se en
la primera definicié que dona Henry Jenkins I'any 2003 quan introdueix aquest terme
en l'imaginari, la narrativa transmédia tracta de la combinacié de dos elements:

- La historia, el relat s’expandeix en molts mitjans i plataformes

- Els usuaris, els “prosumidores” també participen en I'expansio i construccio del

relat.

Una caracteristica important, que fa innovadora aquest tipus de narracio, és la de no
repetir la mateixa historia en cadascun dels mitjans involucrats per difondre, sin6 que,
entre ells, han de complementar la historia (Scolari, 2015). Molts mitjans de
comunicacio i productes de ficcid ja utilitzen des de fa anys aquest nou tipus de
narracio. Per exemple, hi ha mitjans de comunicacioé creen contingut especific per Tik
Tok, amb videos curts, Spotify, amb podcast, o Youtube, amb videos més elaborats i

llargs.

Un
tema PODCAST

UntemaAl Dia

i mocibiarioes | e|Dijario.es

‘ SIGUIENDO ‘

Informacién

Captura 4: Perfil del podcast “Un tema Al Dia”, de Eldiario.es
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Henry Jenkins és un académic estatunidenc dels mitjans de comunicacié i
investigador del MIT (Massachusetts Institute of Technology). A més, és professor de
Comunicacio, Periodisme i Arts Cinematiques, en la USC Annenberg School for
Communication and Journalism i en la USC School of Cinematic Arts. Jenkins té un
blog en el qual publica diferents documents i material académic sobre la narrativa
transmeédia, aixi com el moviment fan, que ha estudiat recentment, de fanfics. La
definicio de Jenkins esta enfocada a la ficcid, i com productes audiovisuals de ficcio
han anat estenent-se a diferents plataformes, ja no només es pot conéixer una historia
a través d’una unica forma -amb la pel-licula, el comic o el llibre, entre d’altres-, sind
que es creen continguts especifics per a diferents mitjans i aixi el consumidor pot
obtenir informacio a través de diferents canals. La narracio d'histories de transmedia

és la forma estética ideal per a una era d'intel-ligéncia col-lectiva (Jenkins, 2007).

Després de valorar les diferents formes de narrativa per desenvolupar un reportatge,
ens hem adonat que per al prototip de projecte presentat no sera possible dur a terme
un reportatge transmeédia. Pero, en la idea d’'una possible continuacié futura si que
ens plantegem que esdevingui un reportatge transmeédia, i crear contingut especific i

diferent per a diferents plataformes que es complementin entre elles. Es a dir, existeix
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la viabilitat del nostre reportatge amb elements transmediatics, perd haurien de ser

plantejats a posteriori degut a la limitacié temporal actual.

La multimedialitat no només alberga elements audiovisuals, sin6 que també pren en
consideracio la interactivitat i la transmedialitat. Com ja hem comentat, el reportatge
que duem a terme no pot ser transmédia, no perqué no hi hagi la possibilitat sind per
la manca de temps i de recursos per dur-ho a terme. Intentar incloure aquest element
no ens dona I'abast, la transmedialitat comprén molts formats amb un gruix de xarxes
molt elevat. Els elements multimédia que usem es veuen travessats per la
interactivitat del web, dintre de les nostres capacitats técniques el reportatge permet
interactuar amb tots els elements multimedia que s’exposen perqué I'usuari tingui un
trajecte envolvent del viatge per la historia de I'art i per la ciutat de Floréncia. Es un
relat que es pot llegir, escoltar i mirar, es degusta en les diferents formes que fan que
la informacié es complementi i porti a 'usuari més enlla del que es diu amb les

paraules.

En conjunt, les caracteristiques multimédia i interactiu si es veiessin influides per la
diversificacié del producte en altres formats farien del reportatge interactiu un relat o
narracio transmeédia. Les propietats fan que el que tradicionalment havia estat
informacié compartida en diferents formats periodistics, es pugui convertir en una

forma de relat continu i transmédia (Carrera Alvarez et al., 2014).

Després de veure les aproximacions als termes basics relacionats amb la digitalitzacio
del reportatge, podem definir que s’adaptara a les condicions de multimedialitat i
interactivitat, perd no transmedialitat. De totes maneres, podem definir que el
reportatge interactiu gaudira d’una llibertat “condicional” de I'usuari, ja que pot viatjar
per tot el contingut multimédia de manera lliure tot i haver-hi una estructura de

comprensio lineal.

El reportatge “No només sén muses” podra transmetre molta més informacié a 'usuari
gaudint d’aquestes condicions. En la navegacié del lector pel web, pot recollir
informacioé escrita, informacié mitjangant imatges propies i sentint de primera ma el

que les persones expertes relaten sobre la problematica. Aquest tipus de reportatge

25



té la caracteristica de poder mostrar la informacio en diferents formes, sigui en format

visual, d’audio o de text, en funcié del que sigui més adient per al contingut.

2.1.1. Les bones practiques del periodisme

S’ha introduit en la secci6 anterior la idea que el reportatge multimédia és un format

molt implementat en la manera d’informar actual i un dels camins per on volem dur

aquest reportatge. Es un format que dels inicis d’internet als anys 90 fins 'any 2022

ha evolucionat moltissim.

Segons el portal Fundacion Periodismo i la periodista Zulema Alanes (2021), el

transcurs del periodisme digital es pot dividir en quatre etapes:

Inicia en I'era participativa (90-2000): “Con la llegada del internet cada persona
cree tener la capacidad de informar y tiene la posibilidad de hacerlo” (Alanes,
2021). Es una etapa en la qual es forgen i sorgeix el periodisme ciutada, tothom

té la possibilitat d'informar i compartir-ho.

Segueix la era de la crisi (2006): “Entra en crisis el modelo de negocio para
muchos medios dependientes de la publicidad” (Alanes, 2021). Alanes explica
que amb larribada del segle XXI i la implantacié d’internet, els mitjans
dependents de la publicitat es troben en moment de crisi, ja que la digitalitzacio
i la creacid dels gegants de la xarxa (Google, Facebook, Microsoft) fan que la

publicitat quedi monopolitzada.

La tercera etapa és I'anomenada era de les plataformes (2010-2016): “El
problema era que los periodistas tenian un solo competidor y ese competidor
fue el monopolio de Facebook y también los buscadores en internet que
empezaron a desplazar a los sitios periodisticos” (Alanes, 2021). Seguit de la
crisi del negoci de la publicitat, els gegants mediatics desplacen els petits

mitjans de comunicacio que, o resisteixen o es veuen obligats a desapareixer.
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- La quarta i ultima etapa és la populista (actualitat): “Causan dano social y
proliferacion de informacion errénea, e incluso violaciones de privacidad de
informacion” (Alanes, 2021). Encaixa amb la crisi de credibilitat del periodisme,

la era de la sobreinformacioé i el sensacionalisme.

Aixi doncs, veiem que la quarta etapa del periodisme digital ha estat un dels factors
que ha empentat el periodisme a una etapa de no credibilitat de la informacio6 i de
manca de referents periodistics. La sobreinformacié que proporciona la xarxa, la
capacitat de comunicar a través de xarxes socials i la facil distribucié de fake news

han fet que en I'actualitat el periodisme digital es trobi en una etapa de populisme.

Elements informatius com la immediatesa, la sobreinformacio, I'escassa rigorositat i
el clickbait son part de la practica periodistica actual que s’ha d’intentar revertir, lluitar
i contrarrestar amb un contingut de qualitat que retorni al lector I'esperanca i la
confianga en el periodisme. Per nosaltres la lluita contra aquests enemics historics del
periodisme és un dels clars objectius d’aquest reportatge. Nosaltres no contemplem
altra manera de fer periodisme que no sigui combatent les fake news i evitant el

sensacionalisme.

Aixi doncs, volem allunyar-nos de la precarietat en la qual esta endinsada la nostra
professio, ens apropem a les causes socials i culturals, ja que part del nostre codi
deontologic inclou contribuir a canviar o, si més no, a revertir les males practiques en
que esta immersa la comunicacid periodistica. La informacié del reportatge “No
només sén muses” té la intencié de ser senzilla i verag, per fer una bona comunicacio
cal exposar-ho tot de manera intel-ligible i aixi evitar el sentiment de sensacionalisme
o farragositat que genera poca confianga en el producte exposat. En la mateixa linia,
la informacié que comuniquem té la intencié de mostrar-se transparent i pura per
generar la confianga necessaria en els usuaris. Una de les finalitats d’aquest
reportatge és poder sumar-nos a les bones practiques del periodisme i fer una petita

aportacio al periodisme de qualitat que mereixem.

Com a futures periodistes, considerem que el periodisme de dades és un dels pilars
de les bones practiques periodistiques. L'obtencié de dades i I'analisi periodistica

d’aquestes fan que el lector pugui entendre la informacié de la manera més senzilla,
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perd amb el resum d’'una quantitat gran de dades que desencadenen conclusions en
funcié d’analitzar informaci6 quantitativa. Tot i que el nostre reportatge no se centri en
informaci6 extreta de bases de dades amb informaci6é quantitativa, recolzem que el
periodisme de dades és una de les eines que podria ajudar a revertir la crisi populista

i de credibilitat en qué es troba el periodisme avui en dia.

PERIODISMO

DE DATOS

LEY DE ACCESO A LA INFORMACION

INVESTIGACION

PERIODISTICA

/ o ﬁm\

OBTENCION DE DATOS VERIFICACION , VISUALIZACION
e Oy (SCRAPING |

DE LOS DATOS (HERRAMIENTAS |
(ACCESO) FILTRADO) (FUENTES) DE DISE! y

Taula 1. Font: “El periodismo de datos como especializacion de las organizaciones de noticias en

ANALISIS
(TRATAMIENTO EN
BASE DE DATOS)

Internet” (J. Flores Vivar i C. Salinas Aguilar, 2013)

Seguint la definicié del llibre “Numeros que hacen noticia” (Franco & Fuenzalida,
2016), el periodisme de dades s’encarrega d’apropar al public informacié densa en
forma d’historia. Investiga els numeros, els converteix en historia i les presenta a
l'audiéncia a través de I'atractiu visual i la comprensié senzilla. Es la convergéncia
entre periodistes, dissenyadors i programadors que treballen en equip |

aconsegueixen que un grapat de numeros es transformi en un concepte intel-ligible.

La intencié del nostre reportatge és la mateixa, perd duent a terme una practica
diferent. Les periodistes que hem realitzat el reportatge “No només s6n muses” hem
reunit informacié majorment qualitativa i hem volgut exposar-la de la manera més
senzilla, comprensible i visual mitjangant la digitalitzacio del reportatge i les eines que

tenim a I'abast. Ambdues hem reunit els coneixements periodistics i les nocions
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basiques de disseny i les eines senzilles de programacié per poder obtenir el prototip
del producte que voldriem obtenir, gracies al coneixement desenvolupat al llarg del

grau de periodisme.

En realitzar el reportatge interactiu multimédia hem vist que els coneixements
periodistics no sén suficients per a I'elaboracié completa i professional d’'un reportatge
d’aquest tipus. Cada vegada més, descobrim noves formes de comunicar i tipus de
periodisme que se’ns escapen de les mans i per aquesta radé cal una formacié
constant. | és que les noves generacions de periodistes presenten molts
coneixements historics i técnics, perd0 divaguen en els aspectes d’elaboracié
tecnologica professional. Aixi ho exposen Giraldo-Luque et al. (2020) al monografic
Competencias transmedia en estudiantes de Periodismo: produccion y ediciéon de

contenidos informativos multimedia.

Els nous escenaris que planteja la informacio interactiva i intermédia impliquen alts
coneixements técnics que necessiten altres professions (programadors o periodistes
amb coneixements de programacio). Aquest s’ha convertit en un dels reptes del
present projecte, volem posar-nos a prova com a dues periodistes que manquen de
coneixements de programacio, per poder comprovar si les noves generacions de
periodistes -nascudes en entorns digitalitzats- son capaces d’estructurar i elaborar un

prototip senzill d’aquest format periodistic.

Giraldo-Luque et al. (2020) conclouen al seu monografic que els estudiants analitzats
en la seva mostra presenten confusio terminologica en la identificacié d’elements del
relat transmédia. Amb anterioritat s’ha citat la manca de coneixements técnics en
guestions de programacié informatica, perd, a més, el citat estudi detecta que els

estudiants de periodisme “no posseeixen un domini ple del concepte transmeédia”.
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Interactividad Visualizacién Contraste y verificacion de fuentes Fiabilidad Visual Unico
(algo diferente, distinto,
original)
Fragmentacion (no es algo lineal) Sintesis Multiplataforma Evolucion Novedad Crisis de contenido
Produccién Diferentes medios Diferentes Consumo Posibilidades Adaptacién
publicos diferenciado
Audiovisual Sencillo Cercano y facil para la gente Diferente Multiplataforma Tecnologia a favor del contenido
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contenidos informativos multimedia (Giraldo-Luque et al., 2020)



2.1.2. Justificacio del format: el reportatge interactiu

“Al final, es pot dir de moltes maneres, és un reportatge que esta penjat en una web i

és interactiu, pero s’adapta a moltes definicions” (Arnau Gifreu, 2022).

El nostre projecte tracta de combinar els diferents elements -text, imatges, videos,
audio, grafics i interactivitat- periodistics per tal d’oferir una experiéncia immersiva en

el tema que tractem. Fugim del classic periodisme de fonts, text i foto.

Ja hem avancat que el reportatge en forma de web, esta dividit en tres capitols que
es van descobrint al llarg del cami vertical i descendent de la pagina web. Aquests
capitols tematics estan compostos per diferents formats audiovisuals. A través de la
plataforma per crear webs, Wix, es presenta un prototip d’'un reportatge audiovisual i
textual, on cada part complementa a laltra, i on la part visual no és un simple
acompanyant per alleugerir un llarg text. Es per aixd que “No només sén muses’ tracta
d’'un projecte o arquetip del reportatge interactiu acadeémicament definit amb una
proposta de nivell d’interactivitat a I'alcada dels nostres referents, a continuacio
explicats. Tal com ens va recomanar Arnau Gifreu, doctor en Comunicacid, en una
entrevista per aquest treball, dissenyar el projecte tal com el plantejavem en un principi
és més complicat. Es més facil arribar a fer un tipus de prototip, ja que és complicat

deixar-ho tancat.

En l'article Periodismo transmedia y consumo mediatico de la generaciéon millennials
(K. Robledo Dioses i T. Atarama Rojas, 2018) recullen la definicié de la narrativa
transmédia com una produccié de continguts que construeix un relat global a través
de relats independents en diferents formats, fent que la seva uni6 aporti una historia
unica que es complementa amb les caracteristiques de cada format (Ossorio, 2013).
Aquest aspecte de la nova forma de crear contingut periodistic exigeix més
coneixement als periodistes sobre la planificacié i produccié dels continguts. Aixi com
nosaltres requerim, no només de la formacio periodistica rebuda aquests quatre anys
del grau, siné que cal una formacié de planificacid, creacié de guions i continguts

audiovisuals.
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En l'article El periodismo slow digital de Jot Down y Gatopardo (A. Sabaté, J. Lluis
Micé i M. Diez, 2018), detallen com el periodisme narratiu sempre ha estat polemic
per no seguir les convencions del periodisme en linia, trencant amb les rutines per
aconseguir grans resultats digitals. Un dels autors, Josep Lluis Mic6 (2006) analitza
set requisits del periodisme digital que amb els reportatges de slow journalism
s'incompleixen:

1. Dades actualitzades: el periodisme narratiu els utilitza, encara que el seu
objectiu no és ser el primer a presentar-los (Herrscher, 2012).

2. Informacié universal: encara que siguin mitjans nacionals, solen tractar temes
universals (Guerriero, 2018).

3. Simultaneitat: no és una prioritat. Els periodistes tenen temps per a elaborar
els reportatges (Herrscher, 2012) i ho agraeixen perque llueixen la seva obra.

4. Interactivitat: aquests mitjans tenen contacte amb el public i preséncia en
xarxes.

5. Multimeédia: els mitjans de periodisme narratiu en format digital no exploten al
maxim els recursos multimédia (Berning, 2011). Per a Herrscher, la
protagonista és la narracio.

6. Hipertext: és dels més utilitzats en els mitjans generalistes (Deuze, 2001). Els
reportatges analitzats de periodisme narratiu no ho usen sovint.

7. Versatilitat: contribueix a la sostenibilitat del model. L'aprofiten per a

promocionar altres productes vinculats a la seva capgalera.

Vistes les caracteristiques del periodisme digital narratiu, la nostra intencio és utilitzar
alld que més ens interessa pel projecte que volem desenvolupar. Es a dir, la no
actualitat immediata no és una prioritat, tractarem un tema universal i atemporal,
farem Us de dades actualitzades, perd sense la prioritat de ser actuals i sera un
projecte interactiu en si mateix i amb el public. En canvi, hi ha caracteristiques
esmentades que no concorden amb la nostra idea, ja que si s'hi trobara multimedia i

hipertext.

A l'article, que analitza diferents reportatges de slow journalism de Jot Down y
Gatopardo, també expliquen quines normes del classic periodisme digital si compleix
el digital narratiu (Mico, 2006): exactitud, claredat, concisid, densitat, precisio,

naturalitat, originalitat, varietat, atraccié, ritme, color, sonoritat, detall i propietat. En
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canvi, el nostre elaborat periodistic no és breu ni senzill (A. Sabaté, J. Lluis Mico i M.
Diez, 2018). Per tot I'esmentat anteriorment, no podem qualificar el nostre projecte

com a periodisme narratiu, tot i que si que té caracteristiques d'aquest.

En el procés de definicid de la idea del nostre projecte, com hem comentat amb
anterioritat, també vam tenir en compte el format del documental multimédia interactiu.
Un terme molt treballat per I'investigador i Doctor en Comunicacio, Arnau Gifreu, que
en el seu Treball de Fi de Master, El documental multimédia interactiu, una proposta
de model d’analisi (2010), va definir-lo com una aplicacié interactiva realitzada amb la
voluntat de representar la realitat amb uns mecanismes de navegacié i interaccié en

funcié del grau de participacié que contemplin (Gifreu, 2010).

Aprofundint més en la forma d’aquest génere, ens vam adonar que no era la nostra
intencio la de representar una historia concreta amb un desenvolupament amb el pas
del documental. Per tant, ens decantem per un vessant més reporteristic i no tant pel
documentalistic. Perd si que adaptem els trets multimédia i interactius en aquest

reportatge.

En definitiva, ens hem decantat per realitzar un reportatge interactiu per explicar un
tema amb una qualitat en quée el disseny, la tecnologia i el contingut facin arribar la
informacio al consumidor d’'una forma atractiva i innovadora partint de la varietat

d’elements multimedia.

2.1.3. Caracteristiques del reportatge interactiu

Un cop triat i justificat el reportatge interactiu i multimédia com a format del nostre
projecte, posem de relleu els diferents aspectes i claus que fan que un reportatge
esdevingui interactiu, segons Arnau Gifreu (2022). En I'entrevista realitzada per
aquest projecte amb el citat doctor en comunicacio, Gifreu va definir quines

caracteristiques considera que un reportatge interactiu i multimédia ha de tenir:

1. Tema d’actualitat i d’interés

2. Un fil conductor que acompanyi
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3. Agilitat en la gravacio audiovisual, fer us de camera fixa en reportatges

4. Diferents nivells d’interactivitat en funcié de les capacitats i limitacions. Per un
nivell més complex i articulat, calen programadors i dissenyadors. Per un nivell
més basic o per generar un prototip de web interactiva, es pot desenvolupar

amb webs com Wix.

Gifreu (2022) conclou que qualsevol especial multimédia és un reportatge interactiu,
la majoria de mitjans avui en dia, els productes més elaborats que fan sén els
multimédia. Es evident que, en l'actualitat de rapid consum en la qual vivim, els
productes més rellevants son els multimédia, aquells que fan la lectura i visualitzacio

de continguts periodistics més amena.

2.1.4. La multimedialitat com a narrativa imagética

“No només sén muses” €s un reportatge que, dins de les seves limitacions técniques,
presenta elements interactius, pero de la mateixa manera fa que I'usuari navegui per
elements multimédia. La varietat multimédia proporciona a l'usuari més informacio
que la que és unicament escrita o visual. La navegabilitat del web és primordial per la
libertat de l'usuari a I'hora de triar de quina informacié es vol nodrir, tal com diu
Stevens (2014) l'usuari no esta llegint un text d’estructura rigida, siné que escull com
navegar a través dels diferents elements de la historia. D’aquesta manera 'usuari que
consumeixi el nostre producte periodistic tindra un fil conductor que el guit al llarg del
document sabent per on comencar el relat i on acabar-lo, pero ell triara com viatjar

per la informacié que li proporcionem decidint en qué vol centrar-se.

Aquest tipus de narrativa, tot i que pugui semblar recent fa temps que esta present en
termes periodistics. De fet, la narrativa multimédia i la incorporacié de la
transmedialitat han esdevingut un molt bon escenari per donar peu a la narrativa
imagetica, on la informacié ha passat de tenir una forma unicament textual i ha derivat

a un nou paradigma imagetic (H. Campos Winter, 2018). Conceptualment, el terme
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imagetic és un derivat de la paraula “imatge”, el diccionari Wordreference s’hi refereix

com alguna cosa que conté imatges o revela imaginacid, com un poema imageétic.

El canvi de paradigma del periodisme tradicional al periodisme digital porta amb ell
moltes modificacions i noves maneres de comunicar la informacié. La narrativa
imageética es presenta com la multiplataforma del llenguatge s’observa especialment
en lI'entorn digital o als reportatges de tipus long form (D. Rend, L. Rend, 2017).
Longform.org va ser un web recopilador de peces periodistiques de llarg format
profundament investigades. Longform és un tipus de periodisme que reuneix el
periodisme lent i el ciberespai i ofereix un producte adaptat i personalitzat als gustos

i interessos dels usuaris (Albalad Aiguabella, 2015).

H. Campos Winter (2018) en I'estudi “Desde el texto hacia la imagen. Avatares del
paradigma imageético y de la cultura visual” explica que la narrativa imagetica ens ve
donada perqué el nostre coneixement del mén ve mediat per imatges siguin
acustiques, visuals o kinestéstiques. Segons la definicié de la revista de la UNIR
(2020) la informacié kinestésica és la que se centra en el propi cos, les seves
sensacions i els seus moviments. L’origen de la informacié imagética ve del cinema,
tal com apunta el citat autor, és una quantitat d’informacié que no es podria transmetre

unicament amb text ni en un context on regni la immediatesa.

“S’ha demostrat que les imatges, ara més que mai, inunden les esferes de la societat,
en particular les imatges técniques que modelen un subjecte de la imatge. Un mode
d’aprendre les imatges i no ser devorats i sedats per elles en l'intent és conéixer-les

a través d’un mitja que sigui una sintesi textual-imagética” (H. Campos Winter, 2018).

Aquest aspecte, precisament, és un dels que fonamenta la nostra idea de projecte,
ser capaces d'aconseguir "una sintesi textual-imagética" i que els formats es
complementin. El reportatge “No només sén muses” utilitza la narrativa imagética en
el sentit més estricte de la paraula, pretén que la multimedialitat del reportatge porti a
'usuari sensacions i imatges. La descripcidé exhaustiva dels entorns -tant visualment
com acustica i textual- del reportatge tenen la intencié de generar un fi imageétic a
I'imaginari de I'usuari fins a obtenir una experiéncia completa dels entorns de la ciutat

italiana.
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2.2 Contingut

2.2.1. Enfocament del relat

El contingut i 'enfocament del relat han estat de les decisions més dificils de prendre
en aquest treball. La idea de fer un reportatge interactiu ens cridava 'atencié com a
format innovador i disruptiu per a nosaltres com a noves periodistes, ja que teniem

coneixements frescos, perd basics sobre edicié web.

Com s’ha avancat en I'apartat de la introduccio, el cami de la tria de I'enfocament del
reportatge interactiu es va veure molt influenciat per cinc persones: El Victor Jiménez
de Bitlab, la Karma Peir6 de Desprotegides, Arnau Gifreu doctor en comunicacio, el
professor Ludovico Longhi de la facultat de comunicacié i la nostra tutora Laia
Sanchez. Teniem clara la forma i I'estil del reportatge interactiu, perd per acotar la
tematica i ser conscients de les nostres limitacions haviem de tractar amb persones
que poguessin donar-nos el seu punt de vista com a professionals i alguns consells

abans de fer la tria definitiva.

En la definicié de tema i contingut del nostre projecte hi ha hagut dubtes i canvis fins
a finals de febrer, quan vam fer la tria definitiva del contingut i vam tenir clar i delimitat
el format. En un principi, vam plantejar diferents opcions dins la gran tematica de la

Toscana, ja que les dues estariem d’Erasmus alla al llarg del segon semestre:

e Reportatge comparatiu de la part idil-lica de la Toscana (rural, nostalgica,
cultural, art, cinematografica) amb la part crua (real, més negativa, descobrir la
part menys turistica i la possible marginacio).

e Elturisme ala Toscana vs. les consequéncies del turisme.

e La gastronomia: el que es veu en el mercat vs. el que hi ha al darrere de la
industria i els artesans.

e Economia: la toscana amb alt poder adquisitiu vs. la toscana més pobre.

e Reportatges concrets sobre com es fa la pasta o com és el sector industrial de
la marroquineria.

e La manca de preséncia femenina entre les artistes del Renaixement i

I’'actualitat a Floréncia.
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Després de molta incertesa vam tenir clar que voliem parlar del turisme a la Toscana,
perd no sabiem com acotar la tematica sense haver-hi estat encara. Per entendre
millor I'entorn italia -en el qual ens anavem a trobar en escasses setmanes-, vam
decidir parlar amb Ludovico Longhi, professor associat de la Universitat Autbonoma de
Barcelona. Al ser italia, vam pensar que seria interessant tenir el punt de vista d’algu
que fos natiu, per tenir informacio util gracies a la seva experiéncia al pais i a la regié.
Quan li vam exposar les nostres propostes tematiques, ens va parlar de com, segons

ell, hi ha dos 2’5 tipus de turisme a la regi6 de la Toscana:

e Turisme artistic (Floréncia i altres ciutats)
e Turisme rural (el camp)

o Turisme etruscos (ciutats subterranies, necropolis)

Aquesta divisio del turisme ens va servir per acotar el tema, ja que sabiem els
diferents vessants per les quals podiem ajustar i concretar el nostre reportatge.

El Ludovico Longhi ens va aconsellar sobre on i com buscar informacié:

e Oficines de turisme

e Pagines web de cada Ajuntament

e Tutors d’Erasmus de la Universitat de desti o professors/es de la universitat
e Encarregats/des de museus

e Exalumnes d’Erasmus a Floréncia o altres regions de la Toscana

A més, en aquesta entrevista ens va parlar del turisme massificat de Floréncia, com
I'hnomogeneitzacio dels centres de les grans ciutats i com el turisme hi havia influit en
que, estiguis a la ciutat que estiguis, al nucli historic hi trobes les mateixes cadenes
de botigues, mateixos tipus de carrers o de restauracié. Amb la conversa amb Longhi
vam poder-nos fer una idea de qué ens trobariem en arribar i de com comencar a tenir

contactes i fonts d’'informacid.

El seu punt de vista va ajudar a calmar les nostres pors pel que fa a la manca de fonts
italianes o limitacions burocratiques. Perod, sobretot, ens va marcar la idea del turisme
artistic, per aix0 quan ens vam trobar establertes a Floréencia, ciutat de lart

renaixentista, vam saber que el nostre reportatge havia de tirar per aquest cami.
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Durant els mesos desembre i gener, vam realitzar tres entrevistes a gent que vam
considerar que el seu punt de vista, tant per projectes que han dut a terme, com per
la seva formacio professional, ens podien ser d’ajuda a I'hora d’enfocar el relat i

desenvolupar un reportatge menys convencional.

Vam entrevistar a Victor Jiménez Sanchez, enginyer cultural i coordinador de Bitlab,
una entitat sense anim de lucre localitzada al barri de Sant Andreu del Palomar de
Barcelona, orientada a la realitzacié de projectes d’'innovacié cultural al territori i amb
retorn social. Ens va parlar de quines eines havien utilitzat a Bitlab per dur a terme el
projecte d’'un mapa sonor del districte de Sant Andreu, gravadores professionals per
I'enregistrament dels audios al carrer, i Audacity, Freesound i StoryMaps per I'edicio i
publicacié dels arxius i mapa a la xarxa. També li vam preguntar per consells a I’hora
de dur a terme un projecte multimédia com aquest. Ens va aconsellar senzillesa, que
no simplicitat, a I'hora de definir i estructurar el nostre reportatge. Va comentar que la
plataforma de Freesound, coordinada per la Universitat Pompeu Fabra, és un bon
sistema, facil i lliure, per carregar els audios a la xarxa i poder-los utilitzar per a crear

un futur mapa sonor, amb StoryMaps, un altre sistema amb una versié gratuita.

També ens va advertir que, com és evident, ell i el seu equip son professionals en
programacié informatica i que, si nosaltres no teniem una alta formacié en aquest
camp i una disposicio a una despesa economica per utilitzar eines de creacié de web
de pagament, podiem arribar fins a un cert punt. Es a dir, amb les eines que ens va
proporcionar, podem dur a terme un mapa sonor amb una qualitat digna. Pero quan li
vam preguntar per la creacié d’'una web interactiva i no estatica, ens va comentar que

podriem arribar a un punt més senzill amb les competéncies i recursos que tenim.

En aquesta mateixa linia, la Karma Peird, periodista d’investigacio i de dades, ens va

comentar el mateix. A Peir6 la vam entrevistar perqué ens va agradar i inspirar molt

el seu web reportatge de Desproteqgides, que explica, a través de testimonis i dades
oficials, la magnitud de la violéncia masclista a Catalunya. Ens va explicar com va ser
el procés d’obtencié de les fonts, de les dades oficials i la ideacié de la web, les
animacions i el grafisme. A més, el Xaquin Gonzalez Veira, periodista visual, interactiu
i de dades, es va encarregar de la concepcidé visual i practica de la web, amb

programacioé informatica.
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La web de Desprotegides no esta feta a partir de cap plantilla de Wordpress, sin6é que
hi ha una programacio informatica i grafisme creat per Xaquin Veira (Karma, 2021).
En aquest sentit, ens va deixar clar que per assolir el seu nivell de visualitzacio del
web documental, calia un professional en la matéria i programar des de zero. En
relacio a la produccié de videos, fotografies, audios, grafics o infografies, ens va
comentar que si que és possible realitzar-ho amb els nostres recursos i aconseguir

un resultat satisfactori.

Per tant, la idea de reproduir la visualitzacio i el nivell d’interactivitat del disseny de
projectes com Desprotegides, entre d’altres dels nostres referents, a la nostra web,
va quedar descartada. Vam plantejar-nos com aconseguir un web reportatge dinamic,
amb disseny i interactiu amb el nostre coneixement i amb algunes de les eines que
ens han aconsellat. Per aix0, hem decidit utilitzar la plataforma Wix per crear la nostra
web, encara que amb la mirada posada en una possible evolucié del nostre projecte
a una web amb programacio personalitzada en un futur, amb un suport economic i

huma.

Com ja hem avancat, I'entrevista amb Gifreu, Doctor en Comunicacio i especialista de
la no-ficcid interactiva i transmedia, va ser decisiva en molts sentits. Amb ell, vam tenir
una conversa enriquidora i distesa sobre la narrativa transmédia, els autors més
importants, les diferéncies entre documental i reportatge, la forma d’estructurar un

reportatge, o diferents eines informatiques per I'arquitectura de la web.

Gifreu és professor d’universitat, aixi que també ens va poder aconsellar sobre la
forma d’afrontar la realitzacioé del Treball de Fi de Grau. Es va interessar pel nostre
tema i pel projecte de web reportatge, i ens va donar definicions propies sobre
reportatge i documental interactiu, i autors que defineixen aquests termes, com Josep

Maria Catala.

Gifreu ens va recomanar el programari Klynt, una aplicacié d’edicio i publicacio per a
narradors interactius. Segons I'explicacio de la seva pagina web, Klynt es va dissenyar
originalment per a les produccions internes de Honkytonk Films per crear una solucié
assequible i facil d'utilitzar per explorar nous formats narratius a Internet. L'Ultima
versié de Klynt, esta disponible per als productors de contingut actius en el camp del
periodisme, la fotografia o la filmacié documental, la informacié referent a aquesta

plataforma es pot trobar als annexos. També ens va recomanar Figma, un editor de
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grafics i una eina per generar prototips i previsualitzacions de web, per poder-nos fer
una idea de com pot quedar el resultat de la nostra web abans de fer-la en el suport

definitiu.

Després de les entrevistes per orientar el nostre projecte, no va ser fins a la primera
setmana de febrer, quan cadascuna de nosaltres va arribar a les nostres destinacions
d’Erasmus a Italia, la Claudia a Floréncia i la Marta a Siena, que vam realment
coneixer a que ens enfrontavem. Després d’uns dies d’adaptacio, ja podiem saber de
primera ma quines possibilitats ens podia donar la ciutat de Floréncia i la regi6 de la

Toscana en general.

Durant les dues primeres setmanes de febrer, vam adonar-nos que no seria viable la
nostra primera idea, ja que la Toscana era molt gran, hi ha molts pobles i ciutats, aixi
que calia trobar un tema més acotat i especific. El turisme tosca, vam veure que hi
havia molts entrebancs, sobretot el fet d’haver viscut un confinament molt recent i
estar encara vivint una pandémia amb limitacions de transport internacional. La Covid-
19 feia que no poguéssim comparar turisme d’anys anteriors recents i alhora ens feia

trobar-nos en un moment on el viatge era molt incert.

Va ser aleshores quan l'art Renaixentista ens va cridar I'atencio, juntament amb
I'extrema presencia de referents masculins en el mon de l'art italia i la manca de
femenins. Vam veure la possibilitat de poder tractar un tema més concret i un espai
més acotat, Floréncia. El fet d’haver visitat la ciutat i els seus museus i haver vist la
gran representacio fisica de les dones en I'art, perd la poca autoria per part de dones
artistes, ens va empeényer a voler parlar sobre aquest tema. A més, la viabilitat
d’aquesta tematica ja la vam veure més assolible, ja que podiem parlar amb
responsables dels museus de la ciutat, professores d’historia de I'art i artistes actuals,

entre d’altres.

Amb el tema definitiu sobre la taula, vam plantejar-nos a qui contactar per entrevistar
i obtenir informacié. Teniem I'enfocament del relat clar: art, feminisme i Floréncia,
aleshores vam decidir que, per ser coherents amb els nostres principis, i amb els de
la tematica finalment triada, el reportatge s’hauria de construir sobre el maxim de fonts
femenines. Finalment, les fonts consultades en el contingut del reportatge sén cinc
dones i un home, una informacié que es trobara ampliada a 'apartat Fonts amb els

grafics i 'explicacié de les fonts finalment entrevistades per al reportatge.
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2.2.2. Estructura i tematica del reportatge

La introduccié ha avancgat que el projecte en questié s’ordena en tres capitols sobre

la figura de la dona en el panorama artistic de la ciutat de Floréncia.

El reportatge vol mostrar, fer emergir, en un format digital i distanciat del tradicional,
les dones artistes que han estat invisibilitzades en I'art histdéricament, en aquest cas,
de Floréncia. Volem una estructura clara, ordenada i agil. Per aixo, el web reportatge
es desenvolupa en 3 capitols que van exposant la informacié cercada i creada

ordenadament.

Per aquesta rad el primer capitol tractara I'entorn cultural de Floréncia fent veure la
preséncia masculina arreu, el reconeixement artistic dels homes florentins a I'época
renaixentista i la invisibilitzacié de les dones en aquella mateixa época. També s’hi
fara focus en la participacié de veus expertes en tematica artistica renaixentista i
feminista, cal donar veu a aquells que saben el tema que tracten i donar-los I'espai
perqué expliquin les problematiques, els motius i el desenvolupament al llarg del
temps. Per ultim, el reportatge donara a conéixer el panorama artistic femeni actual a
través d’artistes dones residents a la ciutat de Floréncia, explicaran el seu punt de
vista sobre la invisibilitzacié de la dona artista en 'art renaixentista italia i relataran la

seva actualitat i reivindicacié personal.

Referents com Noelia Garcia Pérez (2004) parlen de com la visié del moén envers el
Renaixement ha vingut de la ma dels homes de classes dominants que escrivien per
i sobre l'educacido de les dones. Per tant, posa de relleu la necessitat d’una
historiografia femenina que estudii el paper exercit per la dona en el moén artistic
(Garcia, 2004).

De la intencié del projecte “No només sén muses” de voler canviar el paradigma
d’estudi de les arts, també en parla Garcia (2004), sobre com les dones patrones de
les arts han estat oblidades, fins i tot, pels estudis feministes i que, per aixd, s’han de
refer les categories a través de les quals s’ha anat conformant el passat, i no afegir
estudis aillats de dones. Es tracta, doncs, de no limitar-se a les grans figures ni de

fer-ho des d’'una perspectiva unicament biografica, siné fer de I'art un instrument per
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coneixer la posicio, gustos, interessos i actituds de la dona en 'Edat Moderna (Garcia,

2004).

El nostre projecte posa en evidéncia el citat anteriorment, tractarem amb moltes dones

artistes i estudioses de l'art renaixentista. Pero a les nostres converses no sortiran

gairebé noms femenins de I'etapa del cinquecento? i elles mateixes responen el

perqué d’aquesta realitat.

Estructura Descripcid Formats

CAPITOL 1: Una analisi de les principals obres artistiques que | - Text

On és la dona? | es troben en els museus i carrers de Floréncia, | - Imatges
per donar a coneixer quantes son fetes per dones | - Videos
i en quantes apareix la figura de la dona| - Mapa
representada. Tot sota la questidé: on sén les| - Infografia
dones? També es fara una infografia amb
informacio extreta de documents oficials.

CAPITOL  2:|Entrevista a Joan Campas, professor de la UOC. | - Text

Veus expertes i | Historiador i  filosof.  Giulia  Bartolomei, | - Video

dones artistes

actuals

FAF. Parlem de la situacié de l'art fet per dones a

Floréencia, tant avui en dia com en el

Renaixement.

oficials restauradora d’art i professora a I'lstituto per I'Arte | - Peces d’audio
e il Restauro. | Nuria Barreto, estudiant d’historia | - Fotografia
de I'art i restauracié de béns culturals a la UB.
CAPITOL  3:|Entrevistes a la creadora de Female Arts in|- Text
Histories Florence (FAF), Giulia Castagnoli, aixi com a |- Videos
concretes de | dues artistes contemporanies que pertanyen a la |- Imatges

- Peces d’audio

2 S’anomena aixi al segle XIV, en termes historics artistics 'época renaixentista italiana.
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També ens hagués agradat afegir informacio rellevant sobre les principals dones
artistes renaixentistes. El fet de visibilitzar les oblidades i invisibilitzades hagués tingut
un impacte positiu en la informacié proporcionada al reportatge. D’entre les artistes
renaixentistes sobre les quals hem descobert obres hi ha Elisabetta Sirani, Beatrice
Portinari, Lavinia Fontana, Plautilla Nelli, Simonetta Vespucci, Sofonisba Anguissola,
Properzia de Rossi, Levina Teerlinc, Irene Di Spilimbergo, Diana Scultori i Barbara
Longhi. Malauradament, la manca de referents bibliografics i la desconeixenca de les
seves obres ha fet que no tinguem la capacitat analitica ni temporal d’afegir-les al
reportatge. A canvi, vam prioritzar donar veu i posar cara a aquelles artistes florentines

actuals que reivindiquen el seu lloc al panorama artistic.

2.3. Mercat

Un cop definit quin cami seguira el nostre projecte de reportatge, quin contingut
tractara i quina forma prendra, cal analitzar en quina part del mercat tindra cabuda.
Per aix0, cal saber quins sén els elements que caracteritzen el nostre reportatge i el
seu public, aixi com els referents que ens fan de guia en I'elaboraci6 del reportatge

per poder justificar la presa de decisions sobre el target al qual es dirigeix el producte.

2.3.1. Un projecte digital per un public jove

La nostra vida cada vegada es presenta més digitalitzada, la interaccié amb les
persones i la informacié que consumim cada vegada té més pes en I'entorn digital.
Especialment en context post-pandémic, ja que el teletreball ha propiciat noves

formes de consum d’informacié que han esdevingut un inici de canvi de paradigma.

La pandémia ha posat de relleu que la nostra vida va cap a la digitalitzacié de molts
ambits de la vida quotidiana. Segons la plataforma d’educacio digital Empantallados
(2019), a Espanya passen de mitjana 11 hores al dia davant de pantalles. En ser tan
elevada la participacio digital de la poblacid, el nostre contingut t¢ més opcions
d’arribar al target de manera digital que en paper. D’aquesta manera podem trobar un
public que vulgui gaudir d’'una experiéncia en profunditat i immersiva que li permeti

entrar en detall a la tematica que exposem. El nostre target, son dones, joves, amb
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un nivell mitja d’estudis i capacitat de pensament critic, més endavant es

desenvolupara en profunditat dins de l'apartat de Mercat al punt Public objectiu

d’aquest treball.

L’evolucid digital ha vingut de la ma de noves generacions, va néixer amb la generacio
X (65-80), passant pels millenials (81-96), fins a la generaci6 Z (97-actualitat) i aviat
els “alfa”, segons la classificacié generacional publicada per Newtral (Espinosa,
2020).

El coneixement informatic cada vegada ve més intrinsec en les noves generacions
gue neixen en entorns altament informatitzats. Aquestes noves generacions soén qui
han potenciat la informacio a través de xarxes, plataformes, dispositius, aplicacions i
amb diferents formats, prioritzant sempre la que sigui més clara, rapida, entenedora i

estetica.

Segons l'informe “Estudio de habitos de consumo Millennials vs Generacién X” (IAB
Spain, 2019) la generacié millennial és més activa i dependent a les xarxes i la

informacio per internet que no la Generacio X.

Consum Mitjans on | Informacié d’interes Dispositiu
d’internet diari | s’informen més usat
Millennials 03:30:27 Xarxes Musica, séries i moda Mobil
socials
Generacio X | 03:01:11 Televisid | Noticies i actualitat, musica | Mobil

Taula 3: Consum d’internet de Millenials i generacio X. Font: IAB Spain (2019). Elaboracié propia.

La taula 3 mostra les diferéncies entre dues generacions i el seu consum de mitjans i
internet. Els anomenats Millennials, nascuts entre el 1981 i el 1996, consumeixen 30
minuts més d’internet diariament que la generacié que els precedeix, és a dir, un
14,3% més.
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A més, cal destacar que la generacié X, nascuts entre el 1965 i el 1980, s’'informen
mitjangant els informatius televisius. En canvi, els Millennials, criats en época de
digitalitzacié i educats en plena explosié d’internet i xarxes socials, prefereixen
informar-se dels fets actuals a través de les xarxes socials (Facebook, YouTube,

Instagram).

Aquestes dades s6n molt importants en relacié amb el nostre projecte. Com es podra

veure més endavant en 'apartat Public objectiu, el nostre target analitzat a partir d’'un

breu estudi de I'entorn, sén dones de generacid millennial i generacié Z que fan us
d’internet i s’informen sovint a través d’interactius. Elles son el focus prioritari en el
moment d’enfocar el reportatge, perd no és exclusiu a aquest segment, el producte
esta dirigit a totes les persones que vulguin dedicar-li temps. El fet que les persones
joves s’informin principalment a través d’internet i xarxes socials és un factor que
beneficia als productes periodistics interactius, ja que el target al que va dirigit
presenta molta més predisposicio a llegir-se la informacié i alhora té molt més costum

i facilitat en la usabilitat del web.

En la mateixa linia, la digitalitzacié també s’ha vist influenciada per la nova modalitat
de treball a distancia en que els treballadors sempre estan amb dispositius tecnologics
i una constant connexié a internet. L’auge del teletreball arran de la crisi de la Covid-
19 va generar un transit d’'usuaris a internet i de consum de productes periodistics
digitals més elevat. La digitalitzacié forcada del teletreball durant la pandémia va fer
que la gent dediqués més temps a internet. La rapidesa i la immediatesa que ofereix
el contingut en linia és el resultat d’'una societat accelerada, la gent prefereix obrir una
pestanya al navegador i trobar-se un interactiu o un breu sobre qué succeeix i

informar-se sense haver de fer cap sobreesfor¢ que pugui alterar la seva jornada.

El 84% dels periodistes i el 93% dels comunicadors han teletreballat al llarg de la
pandémia (Asociacién de la prensa de Madrid, 2020). Aixi doncs, sempre que hi ha
demanda hi ha oferta, per tant, en una situacié de digitalitzacié forgada on el consum
d’'informaci6 per internet és altissim, els periodistes han hagut de reinventar-se i

adaptar-se encara més a un canvi que venia sense previ avis.
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L’analisi “El teletrabajo en Espafa y la UE antes de la COVID-19” (2019) de I'INE
informa que només un 4,8% de la poblacié teletreballava abans que esclatés la

pandémia a inicis del 2020.

Ara, 'any 2021, després de la crisi de la Covid-19 el teletreball s’ha establert i fins un
45,5% dels treballadors tenen I'opcié de fer la seva feina online (Instituto Nacional de
Estadistica, 2021). A més, al llarg del 2021, segons les dades de I'Institut Nacional
d’Estadistica (2021), el 20,3% dels establiments enquestats tenia pensat realitzar

innovacions i inversions en els aspectes tecnologics i digitals.

2.3.2. Analisi DAFO

Per tal de crear un projecte, en concret un web reportatge en un format innovador i en
expansid en els ultims anys, cal saber els punts forts i febles de les nostres

possibilitats i tot alld extern que pot afectar-nos.

L’apartat debilitats i fortaleses se centra en I'analisi interna del projecte que es duu a
terme, cerca de trobar els aspectes negatius i positius -respectivament-, com a

exercici d’autocritica.

Els eixos d’amenaces i oportunitats formen part de I'analisi externa, s’estudia en quin

mercat encaixa el projecte i quines condicions o situacions poden entrebancar-te en

el cami.
DEBILITATS FORTALESES
e Falta d’experiéncia en e Originalitat en la forma de
reportatges interactius consumir un contingut periodistic
e Falta de coneixement en e Disruptiu del periodisme classic
programacio de pagines web e Tema del reportatge no gaire
e Limitacio recursos economics i tractat (no hi ha molta
de temps. competéncia en el terreny del
tema que tractem)
AMENACES OPORTUNITATS
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e Falta d’altaveu e Interés social per redescobrir la
e F[alta de suport de mitjans o dona al llarg de la historia

organitzacions

Els aspectes interns d’aquest projecte tenen punts forts que el diferencien com
I'originalitat i disruptivitat, tant el tema tractat al reportatge com la manera d’exposar-
lo sén atractives i criden a la lectura facil i entretinguda d’una tematica relativament
poc tractada i amb fonts locals d’autoritat i rellevancia. D’altra banda, també cal tenir
en compte tant la falta d’experiéncia en el format com la limitacié econdmica, que, cal
afegir, si fos en format definitiu i no partis d’un projecte universitari podria arribar més

lluny técnicament parlant.

Els externs influeixen més en la difusioé del reportatge multimédia, si aquest projecte
tingués cabuda en un mitja establert i definit reduiria les amenaces que té a I'hora de
distribuir-lo. Com a punt a favor, “No només sén muses” té el valor afegit del contingut,
pocs reportatges tenen contingut multimeédia i interactiu quan tracten tematiques
culturals i socials, el que vol fer aquest projecte és relatar una realitat passada que
encara és vigent, donant a conéixer les dones invisibilitzades en un passat fent un

escombrat per la cultura artistica de la ciutat de Floréncia.

2.3.3. Analisi del mercat

En aquest apartat s’estudiara de manera analitica el mercat en qué es troba el nostre
reportatge. Es fara un recorregut per les caracteristiques poblacionals i les variables

que predisposen a 'usuari a consumir el producte que proposem.

2.3.3.1 Public objectiu

Sabem que el format sera digital, dintre d’aquest ampli espectre hem decidit que
prengui forma de reportatge multimedia i interactiu, com hem anat avangant al llarg
del treball.
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El format digital t¢ molts avantatges i un d’ells és la seva implementacié en un rang
d’edats molt gran aixi com la facilitat d’accés entre la poblacié que té connexi6 a

internet establerta.

72%

49% 55%

33%
25% 26% 27%

0,
[ | —
Televisié Radio Premsa Premsa Internet Xarxes Comunicats Familiarsi No busco
paper digital socials de fonts  amistats informacié
oficials de manera

activa

Quadre 1: Penetracioé dels mitjans de comunicacio per informar-se. Font: Informe CAC (2020).

Segons l'estudi I'informe del Consell de I’Audiovisual a Catalunya (2020) que recull un
estudi sobre Growth from knowledge (Gfk), els mitjans de comunicacié per informar-
se a Espanya I'any 2020 son principalment televisio, fonts oficials i premsa digital.
Com s’havia comentat anteriorment, la premsa digital des que es va establir ha tingut
molt impacte sobre la manera de consumir informacié de la poblacio fins al punt que
ha arribat a competir amb la comunicacié televisiva. Sabent que la poblacié
Espanyola, a la que ens dirigim, té especial predileccié pel consum d’informacio
digital, hem volgut definir el public objectiu partint de les variables
sociodemografiques, socioecondmiques i psicografiques que pensem que tindrien els

nostres usuaris.

Les variables sociodemografiques del perfil de persona a la qual volem apel-lar
amb aquest projecte interactiu serien: dones amb capacitat critica per enraonar, és a
dir, dones adultes des dels 18 anys fins a la maduresa, entenent que siguin conscients
de les desigualtats socials actuals i del paper de la dona histéricament invisibilitzada.
El nostre public objectiu, a part de ser femeni i amb capacitat critica també té en
compte la posicio empoderada i reivindicativa de les dones que hi interactuen. Amb
aquesta variable intentem acotar al maxim les condicions sociodemografiques que

imaginem que tindria el nostre public objectiu, tanmateix, volem subratllar que no
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eximeix les persones que no segueixen les caracteristiques donades. Es a dir, també
podria ser d’interés masculi, per joves de menys de 18 i sense coneixement previ de

feminisme, l'interés és general, perd 'acotacio té uns biaixos sociodemografics.

El factor socioeconomic del public objectiu en aquest projecte és menys rellevant
que les variables sociodemografiques, econdomicament parlant, el nostre public ha de
tenir accés a internet i a algun suport on poder tenir un desenvolupament autdnom de

la tecnologia per a poder moure’s amb llibertat per la pega multimédia.

La variable psicografica t¢ en compte la personalitat de 'usuari. Com s’ha comentat
amb anterioritat, en aquest reportatge ens dirigim a persones -majoritariament dones-
que tinguin capacitat critica, enraonadora i reivindicativa envers les desigualtats de
geénere, aixi com una sensibilitat i interés especial per l'art renaixentista italia. La

personalitat concreta i ficticia de la consumidora es desenvolupara al seglent apartat

I'apartat user persona.

Després de detectar quin seria el public al qual va dirigit el nostre producte, vam
decidir utilitzar I'eina de formularis de Google per degustar quin és I'interes envers el
reportatge que té el nostre entorn. Els resultats tot i no ser segmentats en el public,
donen a entendre que la mostra té interés en el contingut del reportatge. L’enquesta
és breu, segmenta el mercat en génere, edat i interés per la tematica exposada i ens

dona una eina per prendre la temperatura del que podria ser el nostre possible public.

L’eina triada per analitzar el nostre possible public objectiu ha estat una enquesta de
formulari de Google, que es troba desenvolupada als Annexos. Aquesta eina va
resultar la idonia tenint en compte les limitacions geografiques que tenim i també és

una bona manera de poder arribar a persones de diverses edats i géneres.

Teniem clar que el reportatge va dirigit a dones, ja que el contingut és dedicat a elles,
fa una critica directa a la invisibilitzacié de les dones artistes en I'época renaixentista
i l'actualitat. De totes maneres, com és evident, molts homes també s’hi troben
interessats o inclus representats per opressions compartides. Per aquesta rad vam

decidir compartir I'enquesta a tots els géneres, edats i nivells formatius,
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independentment de si el contingut tenia intencié de ser dirigit a un sector o altre de

la poblacio.

En I'analisi hem realitzat 6 preguntes per temptejar el terreny en qué ens anavem a
submergir. Per una banda, hem volgut determinar el génere, I'edat i si consumeixen
0 no reportatges de tipus multimédia i interactius d’alguns mitjans. Per l'altra banda,
hem volgut saber les raons de consum d’aquest tipus de reportatge, quines son les
raons que els atrauen més en el moment d’'informar-se mitjangant aquest format.

També s’ha volgut avaluar el nivell d’'interés en matéria artistica de la gent del nostre
entorn, hem preguntat si els interessa l'art en termes generals, testant aixi la
consideracié que tenen envers la tematica que tractem. Finalment, també s’ha
preguntat si dedicarien temps o0 no a un reportatge d’aquestes caracteristiques, és a
dir, si s’hi estarien 15 minuts 0 més consumint un reportatge interactiu sobre les dones

artistes invisibilitzades.

Els resultats de I'enquesta realitzada reafirmen la nostra aposta. Les persones joves
tenen més interés tant per la desigualtat de génere com pel consum de contingut
periodistic online i multimédia. També queda palés l'interés femeni per tematica

feminista i artistica del reportatge més que el public masculi.

Segons I'estudi de mercat, el public objectiu analitzat té les caracteristiques seguents:

Génere Dona
Edat 18-30
Consum de reportatges Si
interactius

Comoditat i facil comprensio, perqué el
Raons pel consum consideren més complet que I'escrit, per la difusio
a través de xarxes socials.

Interés per I’art Si

Dedicarien temps al reportatge Si

Taula 4. Public objectiu segons I'estudi de mercat. Font: propia.
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Aixd només indica que aquest perfil de persona és la que, percentualment, consumiria
més el tipus de producte periodistic que duem a terme. De totes maneres, no exclou
que les dones d’edats més grans no tinguin interés, ni vol dir que els homes no li donin

el mateix valor.

Les dades que s’han extret de I'analisi de mercat també sén molt rellevants per I'estudi
d’aquest projecte multimédia interactiu. La mostra de persones que s’ha enquestat és
de 130 persones d’entre 18 i més de 50 anys. Un 71,5% de la mostra consumia i sabia
préviament que és un reportatge interactiu i multimédia, en canvi, un 11,5% no sabien

de qué es parlava, i la resta (16,9%) sabia qué era, perd no n’havia consumit mai.

Concretament, la pregunta: T’interessa I'art?, ha estat molt clau per trobar afinitats
amb el reportatge en questi6. Del total -veure Grafic 3-, un 84,4% de la mostra de

persones estan interessades en I'art.

T'interessa l'art?

No
14,6%

Si

Grafic 3. Font: propia.

Perd si ens fixem en génere, gairebé el 90% de les dones enquestades estan
interessades en I'art. | tot i que la rebuda masculina en tematica artistica també és

molt positiva, és inferior -un 71% estan interessats en la tematica artistica-.

Per altra banda, també creiem rellevant destacar que només la meitat de la mostra
miraria amb deteniment el reportatge multimédia -veure Grafic 4-. Tot i que, només
un 10% dels enquestats declara que no dedicaria temps al reportatge sigui per manca

d’aquest o per falta d’interés. El que ens fa concloure que, en termes generals, la
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majoria de gent miraria el nostre reportatge o si més no li cridaria I'atencié la forma i

el contingut.

Dedicaries 15 minuts al consum d'un reportatge sobre artistes
invisibilitzades durant I'época renaixentista a la Floréncia?
No, perfalta de temps

3 Wuv:x
No, no m'interessa

Si, amb moltinterés
51,5%

Si, ho miraria per sobre

Grafic 4. Font: propia.

Del total de persones que han confirmat que dedicarien temps al reportatge amb molt
interés un 86,6% son dones i la resta -13,4%- son homes. Aquesta resposta és una
de les raons que ens han reafirmat per dedicar el contingut directament les dones com
a public objectiu, perd sempre sense excloure el public masculi probablement

interessat.

2.3.3.2 User persona

Aquest apartat defineix el que seria un personatge fictici construit a partir del perfil
descrit anteriorment al public objectiu. S’ha desenvolupat un personatge imaginari
construit amb un perfil psicologic i professional concret, que representa un grup de

persones amb atributs i comportaments semblants.

Gracies als coneixements desplegats en 'assignatura d’Economia de la
comunicacié amb el professor Albert Salord (2020) hem pogut desenvolupar el que
seria el nostre user persona. Partint del public objectiu i el user persona podem
dissenyar la plataforma que, segons el que s’ha analitzat, tindria interés pel nostre

public i consumiria la informacié que proporcionem.
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L’user persona elaborat és Maria Valls, una dona jove. Té estudis universitaris i és
mestra d’infantil, és activa a les xarxes socials i s’informa a través de xarxes socials i

mitjans generalistes i especialitzats que tenen aplicacié mobil.

Maria Valls

Canal favorito de comunicacién

L'usuari s'informa a través de mitjans de comunicacié digital com: Ara.cat, 324.cat, nytimes.com i

segueix comptes d'actualitat feminista a través d'Instagram.
[

Puesto Herramientas que necesita para trabajar

Mestra d'infantil X p .
Vol coneéixer a fons les desigualtats existents a la vida quotidiana per transmetre valors critics als

Edad seus alumnes.

28 anys
Responsabilidades laborales
Nivel de educacién mas alto

N S'encarrega de I'educacié d'infants a una escola puiblica de la ciutat on viu.
Grau en magisteri 9 4 P

Redes sociales Metas u objetivos

écomao jectiu poder arribar a una Igualta e génere real, una societat antirracista, vo
T b d b gualtat d | tat t |

denunciar les desigualtats economiques i de drets humans..

Obtiene informacion a través de

Principalment s'informa per Twitter i Instagram i articles d'interés comu que es comparteixen
entre amics. Llegeix noticies d'actualitat perqué i arriba una notificacié al teléfon o perqué ho

veu per xarxes.

Dificultades principales
No sap com pot informar-se de realitats diferents, no té temps per fer cursos i llegeix el diari pero

rapidament es cansa de la lectura.

Document 1: Exemple d’'user persona. Font: propia.

L’'user persona -desenvolupat al Document 1- ens serveix per personificar la
informacié que hem obtingut de l'analisi del public objectiu i les respostes de
'enquesta descrita anteriorment. La personificacié dels usuaris que visitarien el web
serveix per prendre decisions en I'elaboracié del disseny de la interficie i del contingut

multimédia que inclou.

D’aquesta manera, tenint en compte que generalment ens dirigim a dones joves amb
interés per l'art i coneixements critics sobre la desigualtat de génere, una de les
decisions que prenem és tenir un disseny dinamic i modern que cridi estéticament al
consum o -si més no- a entrar a la plataforma. En aquest cas, si estigués dirigit a un

home jubilat I'estética tindria més senzillesa i menys color i efecte visual llampant.
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Aixi doncs, la multimedialitat també és un element que tenim molt en compte en funcié
del nostre target. L’edat i I'Us de contingut interactiu fa que puguem jugar molt més
amb aquests elements i generar contingut mitjangant els elements multimedia visuals,
sonors, textuals travessats per l'eix interactiu. Basicament, gracies a I'elaboracié
d’aquest prototip de persona podem fer una presa de decisions fonamentant-nos en
que és el que busquen, qué és el que volen i qué els genera interés o crida la seva

atencio.

A més, també hem de tenir en compte a quins mitjans es podria distribuir el reportatge
“‘No només sén muses”, sabent el perfil de user persona i de public objectiu podem
jutjar quins mitjans consumeixen i, en consequéncia, quins mitjans ens comprarien el
producte. Entenem que el contingut no és de caracter generalista, aleshores no
contemplem que grans mitjans generalistes distribueixin el reportatge, hem de pensar
en aquells que son especialitzats, que valoren el periodisme lent i profund i tenen una

plataforma digital que s’adapti al contingut i forma del reportatge interactiu.

2.3.3.3 Referents

Després d’haver realitzat el benchmarking?® dels diferents projectes que prenem com
a referents hem analitzat quins aspectes ens criden més I'atencio i quins errors no
voldriem repetir. En aquest apartat fem un resum de I'analisi dels nostres referents

principals, que es poden trobar desenvolupats a I'apartat benchmarking dels annexos.

A continuacié descriurem els trets que considerem modélics de les referéncies preses
pel reportatge i que tenen influéncia directa en la forma i el contingut de “No només

s6n muses”.

D’entre la quantitat de referents analitzats en profunditat n’hem triat tres que prenem

com a modelics i referents en I'elaboracié del nostre projecte de reportatge interactiu.

3 Procés d’analisi que avalua i compara diversos referents de treball que es consideren modélics en
I'ambit estudiat.
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Per comencar, prenem com a referéncia l'interactiu pioner Snow Fall: The Avalanche

at Tunnel Creek del mitja The New York Times (2012). D’aquest producte periodistic,

abans de res, remarquem la innovacié en el format de reportatge digital i n’extraiem
I'esperit pioner d’'un mitja de referencia mundial com és el New York Times. Del
contingut i forma ens quedem amb la idea del reportatge longform per seguir treballant
en profunditat les fonts i el contingut periodistic, I'estructura de scroll down per a
I'elaboracié del reportatge interactiu en format lineal i la varietat multimédia per

I'exposicio de les diferents informacions.

Ehe New Hork Times

Snow Fall

The Avalanche at Tunnel Creek

By JOHN BRANCH

Captura 7: Inici de I'interactiu Snow fall, The New York Times.

En l'elaboraciéo de “No només sén muses”, també ens fixem especialment en els
diversos reportatges d’Ara Interactius. Com a exemples de referents de I'’Ara hem

escollit Cos de dona, medicina d’home, Diari Ara (2021) i Les nostres avies, Diari Ara

(2022), ambdéds representen en gran mesura el que considerem que és un reportatge
interactiu interessant, en profunditat i técnicament complet. Especialment, en
remarquem l'estética senzilla i llampant, el disseny no és gens simple, perd si que es
veu caracteritzat per la senzillesa estética. Aquests interactius ens reafirmen en la
decisio de fer un reportatge vertical amb I'is de I'scroll down, i ens ajuden a decidir
I'estructura capitular del reportatge. A més, ens hem adonat de la importancia de la
tipografia i les mesures dels continguts escrits per aportar dinamisme visual al web.
Per acabar, també hem volgut destacar I'equilibri entre tot el contingut multimédia

exposat perqué cap destaqui més que l'altre.
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Captura 8: Inici de l'interactiu Cos de dona, medicina d’home, Ara Interactius.

Per finalitzar, no ens podiem deixar el web documental Desprotegides, malgrat tot de

Karma Peir6 (2019) com a referent. Com hem anat citant al llarg del document, aquest
interactiu sobre la violéncia de génere va ser un dels motius principals per a llangar-
nos en la decisié de fer un reportatge interactiu. Desprotegides no només ens va
inspirar, sind que ens ha servit de referéncia per avangar amb aquest projecte. Aquest
interactiu és un dels motius de decisio del contingut en tematica feminista, la inspiracio

que Peird va transmetre’ns en una entrevista per aquest reportatge va ajudar-nos a

decidir que voliem exposar una tematica que es veiés travessada per la perspectiva
de genere. Per altra banda, ens va portar a voler realitzar entrevistes en profunditat a
persones que dominessin o patissin la tematica que tractavem i també a mostrar

graficament les dades que es quedaven curtes amb paraules.
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f ¥ DESPROTEGIDES, MALGRAT TOT

€€ Se'm va tirar a sobre per ofegar-me.
Mai havia vist la mort de tan a prop.

€€ Tantamb elsjutges comambla
policia m’he sentit bastant desprotegida.
Com sifosjola culpable de tot.

Captura 9: Inici de l'interactiu Desprotegides, malgrat tot.

Un cop analitzats els projectes interactius de referéncia per al desenvolupament del
nostre treball, establim un possible ninxol de mercat tenint en compte tots els sectors
analitzats amb anterioritat. Després de tot el contingut estudiat sobre el mercat al qual
pot pertanyer el projecte desenvoluparem les formes de distribucié factibles pel

reportatge.

2.3.4. Formes de distribucio i plataformes

La idea principal pel que fa a la distribucié d’aquest reportatge interactiu seria vendre’l
a un mitja de comunicacio, per aquesta banda no hi hauria altra distribucié que
I'adquisicio directa pel preu pressupostat o un preu adequat. En el cas que aquest
reportatge no pogués ser venut directament a qualsevol mitja s’hauria de distribuir
d’altres maneres. Prenent com a exemple el, ja mencionat, reportatge Desprotegides
de Karma Peird, podria ser un projecte independent. A continuacié desenvolupem les

dues formes més factibles de distribucié del producte:

- Venda: Seguint el pressupost desglossat anterior, el reportatge podria ser
venut per un preu orientatiu i no comptar amb despeses de distribucié o de

personal extra encarregat d’aquesta feina.

57



En el cas de voler vendre el reportatge, s’ha d’analitzar a quin tipus de mitja
voldriem vendre’l i en quins entorns mediatics encaixa més la informacié es
comunica amb la forma multimedia i interactiva triada. Tenint en compte el
nostre target i la tematica artistica-feminista, no podria ser un mitja generalista.
Per altra banda, la informacié esta en catala i voldriem que fos un reportatge a
distribuir per la zona de parla catalana. Definitivament, perqué el mitja difusor
tingui sentit amb la informacié proporcionada, ha de ser un mitja de
comunicacié que comparteixi els seguents eixos detectats:
e Mitja digital:
- Amb pagina web
- Amb una plataforma interactiva
- Amb aplicacié mobil
e Especialitzat:
- Amb perspectiva de génere
- Amb esperit critic
- Amb sensibilitat cultural

e Capacitat econdmica

Els eixos que hem descrit serien d’'una manera o d’altra imprescindibles per a
la difusio i obtenci6 del reportatge “No només sén muses”. El format triat exigeix
que el mitja que I'obtingui tingui una plataforma digital adaptada per al tipus de
contingut. També caldria que la informacio i el rerefons d’aquesta sigui
acompanyada d’altres continguts periodistics de l'estil per a generar
engagement entre ells. Per ultim, no és imprescindible, perd creiem que el mitja
hauria de tenir una bona capacitat econdmica per poder adquirir el reportatge

plantejat amb el seu valor econdmic real.

Seguint aquestes caracteristiques, pocs mitjans encaixen en les exigencies
d’aquest reportatge. Pensem que, en termes més generals, podria encaixar al

mitja Ara Interactius, ja que compleix la majoria de les nostres demandes i, tot

i ser un mitja generalista, genera continguts interactius especialitzats. A nivell
Espanyol encaixaria amb el mitja el Pais, en la mateixa linia que I'anterior, tot i

ser un mitja principalment generalista fan contingut especialitzat. | fins i tot es
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pot plantejar una venda en I'ambit internacional ja que tracta una problematica
a ltalia, entre diversos diaris candidats pensem que Left podria ser una opcié

d’interes.

Distribucié independent: Aquesta forma de distribucid implica que el
reportatge no formaria part de cap mitja de comunicacio sin6 que seria distribuit
de manera independent per al consum de la gent. La manera de monetitzar-lo,
en aquest cas, seria presentar-lo a concursos o congressos oberts per a una
millor distribucié i generar impacte a la poblacié sense una intenci6 directa
d’explotacié economica. | se sumaria a les despeses totals del reportatge un

altre perfil professional de Community Manager.

Principalment, com ja hem dit, el reportatge esta plantejat per ser distribuit en
venda directa a algun mitja de comunicacioé interessat i especialitzat en
tematica artistica o feminista. No obstant aixd, hem volgut plantejar unes bases
per una campanya de distribucié del producte obtingut, seguint el plantejament
inspirat en els foments proporcionats per la periodista Karma Peir6 en una

entrevista per aquest projecte.

Com bé ens comentava la periodista anteriorment citada, després de tota la
feina que comporta un reportatge amb moltes fonts, interactivitat i diversos
elements multimedia, la campanya de comunicacié és primordial per a una
bona distribucié del producte. Un cop feta tota la feina que comporta el
reportatge interactiu, és de vital importancia tenir una campanya potent que

perduri al llarg del temps.

L’estratégia comunicativa contempla diversos eixos importants a I'hora de

distribuir el producte periodistic:

- Xarxes socials: Tenir en compte que la informacié recopilada pot tenir
molta més sortida si es difon amb petites pindoles per les xarxes socials.
En el cas de les muses, podria tenir sortida a les xarxes Instagram,

Twitter i Tik Tok per la seva caracteristica estética i la quantitat de
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contingut visual, a part de la tematica. Aqui se sumaria la caracteristica

citada a I'apartat Formal i estilistica, la transmedialitat.

Tiser: Poder fer un petit “trailer” amb la informacié més colpidora i visual
a través d’infografies o elements grafics generara expectativa en el

possible public.

Dates importants: Lligar la tematica amb dates importants i no només
apretar la comunicacié en aquests dies concrets, sind generar contingut
especial una setmana abans i una després. En el cas del reportatge “No
nomeés sén muses” es podrien tenir en compte els dies: 2 de juny és la
festa de la republica italiana, 8 de marg és el dia de la dona, 15 d’abril

és el dia mundial de I'art.

Tenir contactes d’organitzacions o centres de grans dimensions i amb
reconeixement que puguin compartir la feina feta per a donar-li més
abast. La difusio del present reportatge lligaria molt bé amb centres com
el CCCB, diversos casals de cultura locals de Catalunya i centres de

dones artistes com la FAF de Floréncia o I'lstituto per I'Arte e il Restauro.

Les plataformes:

Per la realitzacié i I'analisi del tipus de reportatge interactiu que voliem dur a terme,

vam prendre moltes decisions de format i contingut, entre elles quina seria I'eina idonia

per a I'elaboracié del projecte que teniem al cap.

Hem fet servir, tant per la creacio de la web com per I'elaboracié de diferents elements

audiovisuals i interactius que conformen el reportatge, les seglents plataformes:

Wix: Aquesta plataforma és de les més populars per a dissenyar i crear webs.
Ofereix diferents plans Premium que, de moment, descartem. Pero, en una
futura execuciéo de la web, si ens plantegem pagar el pla “llimitado” per

professionalitzar la imatge.

Tot i aix0d, en la versié gratuita d’aquesta plataforma s’ofereix: Edicio de la vista
del mobil, eines SEO, o personalitzar de zero el disseny o utilitzar plantilles. A

més, promet cent funcions de disseny. L’hem considerat 'opcié final pel seu
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senzill i intuitiu funcionament i les eines que ens dona que son suficients per

crear aquest prototip.

- ArcGIS StoryMaps: Aquest programa es defineix com a creador d’histories
inspiradores i immersives combinant text, mapes interactius i altres continguts
multimédia. S’utilitza el mapa per transformar la narrativa, segons s’explica a
la seva web. Un mapa ajuda a la narrativa del reportatge il-lustrant relacions
espacials, donant un sentit del lloc i donant informacié de manera visual i
atractiva. StoryMaps ens el va recomanar el coordinador de Bitlab, Victor
Jiménez, ja que és el que van utilitzar per crear el Mapa Sonor del Districte de
Sant Andreu. Ens sembla una eina molt util i amb possibilitats de narrar i

exposar una informacié de manera diferent.

Hi ha una versi6 gratuita, la qual usariem nosaltres en una futura ampliacié de
la web, i amb la qual podem afegir audios en diferents localitzacions de la ciutat

de Floréncia.

- Freesound: Coordinada per la Universitat Pompeu Fabra, és un sistema lliure
per carregar els audios a la xarxa, publicat sota llicencies Creative Commons.
Permet pujar i descarregar sons a, i des de, la base de dades, sota la mateixa
llicencia Creative Commons. Ens sembla interessant, perqué el podem utilitzar

a I’hora de crear un mapa sonor en linia.

- Canva: Es tracta d’'un programari d’eines de disseny grafic simplificat, que
permet crear dissenys, comengant des de zero, o a partir de plantilles de les
quals disposa Canva. Hem utilitzat la seva versié gratuita, ja que ens és

suficient per crear els grafics i imatges que volem.

Per a la creacio del reportatge web, hem valorat diferents plataformes a utilitzar, tres

de les quals, finalment, no hem fet servir per diferents motius:

- Wordpress: Es un creador de pagines web molt popular. Ofereix moltes
possibilitats interessants, tot i que el pla gratuit ni inclou plantilles premium ni
“pluggins” del software. El pla Wordpress Pro, pel que fa a opcions que ens

interessen per a les nostres necessitats, ofereix una versié per |IOS i Android,
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eines SEO, MailChimp i Google Analytics, bastant llibertat de disseny, aixi com

la possibilitat d’inserir formularis 0 mapes, entre d’altres.

L’hem descartat per realitzar el prototip, ja que té un cost de 15 € mensuals i,

també, perqué Arnau Gifreu ens va desaconsellar aquesta eina.

Klynt: Aquest software permet fer webs i també prototips, perd cal invertir
hores per aprendre el llenguatge. L'Ultima versioé de Klynt esta disponible per
als productors de contingut actius en el camp del periodisme, la fotografia o la

filmacio documental.

Hem vist que no és possible utilitzar-lo per a la nostra idea de projecte, perquée
té un alt preu que no podem assolir nosaltres dues. El preu per a la comunitat
educativa és de 249 €. En canvi, per un possible seguiment del projecte en un
futur, si que ens el plantegem com un possible software per crear la web

interactiva definitiva.

Figma: Es tracta d’'un editor de grafics i una eina per generar prototips i
previsualitzacions de web. Ens pot servir per fer-nos una idea de com pot
quedar el resultat de la nostra web abans de fer-la en el suport definitiu. La vam
valorar quan I'Arnau Gifreu ens la va recomanar, pero, finalment, no I'hem

emprat per al nostre prototip del reportatge web.
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3. Disseny

3.1. Arquitectura de la informacio

Aquest apartat té la intencié d'organitzar la informacio del producte d’'una manera clara
i amb sentit logic. L’arquitectura de la informacio té el mateix valor que 'arquitectura
d’'un edifici, calen unes bases solides per construir el que s’ha proposat. Mitjangant
I'estructura técnica de l'arbre de navegacio s’estableix la jerarquia dels capitols del
reportatge aixi com el contingut esquematic com a forma de mapa de continguts del
web. | a través de la llista i descripcié de les plataformes triem sobre que s’erigira el

producte.

3.1.1. Arbre de navegacio

La navegacié per aquesta pagina web pretén ser molt senzilla. Si bé és veritat que
I'estructura és jerarquica, ja que té un inici, un procediment i un final, pero la navegacio
és lliure. Els capitols estan pensats per tenir relacié entre ells, perd alhora tenen

independéncia entre si, és a dir, hi ha una estructura lineal per qué I'usuari pot navegar

Home
*Art renaixentista
Muses

[liurement.

*David de Michelangelo
eDuomo

*Mapa interactiu
*Giulia Bartolomei
*Nuria Barreto Veus
¢Joan Campas

Ara *Giulia Castagnoli
eSiriana Lapietra
*Marianna Piccini

Diagrama 2: Arbre de navegacio web. Font: elaboracio propia.
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3.1.2. Diagrama de fluxos

L’arquitectura de la informaci6 també es nodreix amb altres elements técnics com el
diagrama de fluxos. El seglent és un prototip senzill i limitat pels nostres
coneixements del que seria el diagrama de fluxos del reportatge digital, constitueix el

sistema d’interaccio que es pot dur a terme dins de la pagina web.

Entrar al web

HOME
“No només son muses”

Interes per la tematica
Renaixentista?
Les muses I L'ara I

Les veus

I Fi del reportatge Vols saber d’on sorgeix?

Diagrama 3: Sistema d’interaccié. Elaboracié propia.
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3.2. Disseny de la interficie

Aquesta seccié detalla tots els aspectes fisics del web. A continuacié trobarem
definides i justificades les decisions que s’han pres sobre el disseny de la interficie

mitjangant el programa Wix i un esboés de I'estructura del reportatge digital.

3.2.1. Identitat corporativa

L'esldogan que representa aquest reportatge multimedia té 3 parts imprescindibles
que, tot i que poden semblar contradictories, formen part de la intencié comunicativa

del projecte periodistic.

Les muses, les que sempre han estat “la inspiracid” pels homes artistes -les dones-,
no tenien lloc per res més i sobretot en I'época renaixentista italiana. En la majoria de

casos la figura femenina tenia preséncia fisica a costa de la cosificacio del seu cos.

Art amb nom de dona, la reivindicacid que volem donar a entendre tant amb el
reportatge com amb el missatge i el logotip és que les dones tant podem ser muses
com artistes, de fet, posem de relleu que I'art també té nom de dona i que les dones

artistes sempre han existit darrere d’'una paret que les invisibilitza.

La venus paleolitica, hem volgut que la imatge corporativa del projecte fos una
referéncia a I'escultura femenina, I'art femeni no canonic i la figura present de la dona
més enlla de la sexualitzacié. La figura de la venus paleolitica representa les dones
en la seva totalitat -candniques, no candniques, muses, aristocrates, artistes,
criades...- i sobretot aquelles que van ser invisibilitzades o que van haver de fer-se

passar per homes i que gracies a la seva lluita ara podem cridar una mica més fort.

3.2.2. Logotip

El logotip que il-lustra la web del reportatge envia un missatge clar: Les muses, art

amb nom de dona i la figura de la venus.
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| S r
VIUSES MUSES

VST AN NOM DE DONA

MSTE AN NOM DE DONA

Logotip 1: Prototip de logotip 1. Elaboracié propia.

T

Les muses, el titular simple del reportatge acompanyat d’“art amb nom de dona” la

frase que defineix el contingut de la pega multimedia.

El logotip havia d’evocar senzillesa, el blanc i el negre son colors neutres que fan
ressaltar el missatge escrit i la figura que representa el projecte, pero alhora deixen
espai per a lluir el contingut audiovisual de la pega. Les fotografies, els videos i els
colors del web sén molt representatius del tipus de diversitat que vol destacar el
reportatge i per aquesta rad el logotip ha de ser senzill i deixar pas al contingut

rellevant i vistos.

Abans de triar de manera definitiva el logotip final, vam haver de fer diverses proves
d’'imatge corporativa per triar quina encaixava a la perfeccié6 amb el web, tant en
guestions estéetiques com de missatge i figura. Entre les proves realitzades, una de

les candidates era la seguent: Muses? L’art en femeni.
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Logotip 2: Prototip de logotip 2. Elaboracié propia.

Consideravem aquesta proposta pel contingut vistds del logotip, el vermell, el blanc i
el negre feien que ressaltés molt la paraula “Muses?” amb l'interrogant inclds, donant
a entendre que en el reportatge posem en dubte aquest concepte. En comparacié
amb l'anterior logotip vam considerar que tant la venus com la senzillesa del blanc i
el negre farien del logo un concepte rellevant i directe, perd menys llampant. El web
en si ja té una preséncia disruptiva, acolorida i clara com per tenir un logotip que

generés atencié.

Respecte a I'esldgan, com hem comentat, la idea principal era posar en dubte el terme
“‘muses” i per aquesta rad posar un interrogant feia molt clara la intencié. També, “l'art
en femeni” era una altra manera de dir el mateix que acabem dient en I'eslogan
definitiu: “art amb nom de dona”. Referent a la figura de I'esquerra, voliem donar-li un
toc diferent amb la mateixa intencié que a I'anterior, és a dir, certa contradiccio. El
reportatge comenca tractant contingut Renaixentista, pero acaba parlant de I'actualitat
i diverses de les protagonistes de I'tltim capitol “L’ara” tracten un tipus d’art molt més

contemporani i abstracte, com la imatge del logotip.

Per realitzar les proves i el logotip final hem fet servir I'eina studio Tailor Brands. Es
una pagina amb funcions basiques per a principiants que t'ajuda a trobar una imatge
referent al que tu estas treballant. L'Us és molt intuitiu i genera moltes opcions de
logotip amb les modificacions personals que vulguis donar-li, d’aquesta manera

s’acaba trobant la imatge ideal amb les paraules que vols donar-li.
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Studio Tailor Brands, com totes les eines de disseny gratuites, no deixa descarregar
el logotip gran en bona qualitat ni amb funcié PNG per poder-ho superposar a un fons
de color o amb informacié important. Si aquest projecte gaudis de més temps i tingues
una finalitat professional amb un pressupost real, es podria realitzar amb programes

com Adobe lllustrator, Adobe Photoshop o Affinity Designer.

3.2.3. Metafora visual

La metafora visual de la part corporativa del reportatge fa referéncia a la venus de

Willendorf, també coneguda com la venus del paleolitic.

Imatge 7. Font: Wikimedia Commons (2007)

Segons I'estudi de la figura de la venus (Gémez, 2016) és una estatua antropomorfa
femenina. Representa la figura de la dona amb un rostre imprecis i unes faccions
corporals exultants, pits, ventre i cuixes exagerades en representacio de la bellesa
arquetipica d’aleshores. La figura del seu cos relaciona I'obra amb el concepte de

fertilitat i poder de la dona.
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Imatge 8. Font: Wikimedia Commons (2015)

La figura de la venus en vectors i format PNG és la metafora visual d’aquest
reportatge. Hem volgut representar-la de manera senzilla i d’acord amb l'estética
minimalista del nostre projecte, seguint el mateix raonament estétic hem triat una

figura ancestral amb aspecte contemporani.

3.2.4. Colors corporatius

La intencié de la tria de colors és jugar amb la diferéncia visual impactant. Hem
barrejat dos dels tres colors primaris -vermell i blau- amb I'escala de colors neutres -
blanc, gris i negre-. L'impacte de colors és la manera de transmetre el contingut al
web inconscientment, s’ha volgut mostrar el xoc entre el tradicionalisme renaixentista
italia, com el marbre i delicadesa i la disruptivitat de I'art contemporani abstracte

minimalista pero llampant.

69



Blanc: #FFFFFF

Selector de color

._
HEX
HITTT

D | A

RGB CMYK HSV HSL
255, 255, 255 0%, 0%, 0%, 0% 0%, 0%, 100% 0°, 0%, 100%

Gris fort: #414141

Selector de color

i B
HEX
#414141 @
RGB CMYK HSV HSL
65, 65, 65 0%, 0%, 0%, 75% 0°, 0%, 25% 0°, 0%, 25%
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Gris clar: #C7C7C7

Selector de color <

HEX
#cTCTCT 0
RGB CMYK HSV HSL
199, 199, 199 0%, 0%, 0%, 22% 0%, 0%, 78% 0°, 0%, 78%
Vermell: #FFOB00
Selector de color <

HEX
#ff0b00 0

RGB CMYK HSV HSL

255, 11,0 0%, 96%, 100%, 0% 3%, 100%, 100% 3°, 100%, 50%
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Blau: #0000FF

Selector de color <

_.
HEX
#0000ff LD
RGB CMYK HSV HSL
0,0, 255 100%, 100%, 0%, 0% 240°, 100%, 100% 240°, 100%, 50%

3.2.5. Tipografia

La tipografia triada per la web del nostre reportatge és Helvetica. Creiem que és una
aposta simple i directa que transmet de manera molt clara i estética el missatge escrit.
Concretament, la tipografia inicial de titol és Helvetica Bold, ja que voliem barrejar

senzillesa i preséncia.

Art en femeni

No "
nomes

son
muses.

Exemple 1: Tipografia titular. Font: propia.
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El contingut del text escrit dins del reportatge segueix I'estil Helvetica, perd en format
Light. Sempre la mateixa familia de tipografia basica i directa, perd amb les variacions

de gruix i mesura adequades per la funcioé que té el text.

On son les

Aquest reportatge pretén mostrar la invisibilitzacié historica
de la dona al mén artistic comparant panorames tan
distants com |'€poca renaixentista italiana al Cinquecento i
I'actualitat artistica florentina.

Exemple 2: Tipografia cos del text. Font: propia.

En aquesta captura de pantalla es pot observar com el cos del text té€ mesura i format
light i el titol és bold i molt més gran. Concretament, la mesura del titol “no només sén
muses” és de 160px, els titols dels capitols a 90 px i el cos del text 15 px, tot seguint
I'estructura estandard de I'escriptura web i donant-li petits tocs personals que donen

personalitat a la paraula o frase.

3.2.6. Esbos web

El seglent document és I'esbds simple de la pagina web que es desenvolupara
segons el plantejament del projecte. El reportatge seguira el plantejament d’un nivell
coincidint amb els 3 capitols plantejats, fent aixi una estructura lineal que comenca

amb I'1 segueix amb el 2 i acaba amb el 3.
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Document 2: Esbds del primer nivell del web.
Font: propia.

Aquest esbos il-lustra part del primer

capitol del reportatge. EI contingut
mostra imatges de la ciutat italiana de
Floréncia, donant a conéixer els seus
famosos monuments i les obres més
reconegudes de I'época renaixentista als

Seus museus.

L’estructura comencga per la Home amb
el titular del reportatge en gran amb
efectes de moviment que porten a
'usuari a seguir amb I’'scroll down.

El primer capitol posa en relleu la
pregunta que ens fem: On soén les
dones? Acompanyat d’un text
introductori, hi trobem imatges i clips de
veu que fan que el primer capitol
esdevingui una experiéncia 360° de la

ciutat convergent imatge, veu i text.
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Document 2: Esbds del primer nivell del web.
Font: propia.

El primer capitol segueix quan l'usuari es
disposa a anar avangant. El lector es
troba un mapa interactiu dels
monuments més rellevants de la ciutat,
tant els que s’han mencionat com els que
no per obtenir una mirada superficial de

la ciutat i les seves obres.

Si seguim, entrem en el segon capitol.
S’anomena Les veus i té la funcié de
deixar un espai a dues expertes i un
expert que ens donen un punt de vista
academic de la situacié de la dona en
I'época Renaixentista i fan una reflexid
sobre la posicié de la dona artista en

I’'actualitat.

El contingut multimédia d’aquest capitol
€s molt divers. Primer trobem la veu de
I'expert en historia de I'art Joan Campas
amb un video en loop del Duomo mentre
podem escoltar en audio la seva
intervencié. A continuaciéo hi ha Giulia
Bartolomei que a través d’'un video
veiem i escoltem el seu punt de vista com
a experta en restauracio. Per Uultim,
trobem la veu de Nuria Barreto en cites
textuals del seu punt de vista com a
estudiant. D’aquesta manera presentem
les veus i seguim amb el panorama
envolvent de la ciutat del Renaixement

italia.
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Document 2: Esbds del primer nivell del web.
Font: propia.

De cami cap al tercer capitol, després de
la intervencid de les tres persones
expertes trobem una infografia que

mostra dades grafiques de les
desigualtats en autoria d’obres d’art a

museus d’arreu del mon.

Quan comenca el tercer capitol, L'ara,
coneixem de fons la FAF (Female artists
in Florence). Dins de la FAF coneixem a
través de Giulia Castagnoli, la directora,
qué és el que fan, quines motivacions
tenen i quina és la seva intenci6 amb
aquesta galeria on només hi treballen i

exposen dones.

Dins de la galeria trobem dues artistes

que ens expliguen tant la seva
experiencia com a dona en el mén
artistic florenti, com el que pensen de la
invisibilitzacié de la dona histdricament.
Aquesta informacié es presenta de
diverses formes, tot i que generalment
mitjancant el format audiovisual per

retratar I'actualitat i donar-la a conéixer.

El seguent nivell constaria de dues parts, “Els motius” i “Al darrere”. No formen part

del reportatge com a tal tot i que es troben fent scroll down fins al final la pantalla

principal del web.
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Document 3: Esbds del segon nivell del web. Font: propia.

El segon nivell del reportatge consta dels apartats: Els motius i Al darrere. El primer
apartat d’aquest segon nivell fa referéncia als motius que ens han portat a fer aquest
prototip de reportatge interactiu sobre les artistes invisibilitzades a la ciutat de
Florencia. El segon apartat explica qué trobem al darrere, s’hi troben dues estudiants
de periodisme amb un projecte de TFG i les organitzacions que més han aportat en

la realitzacié de “No només sén muses’.

3.2.7. Disseny de la interficie: pagina inicial i de segon nivell

La totalitat del reportatge es desenvolupa en el primer nivell que consta de 3 capitols
que van desenvolupant-se de manera jerarquica. Com hem comentat a I'apartat
precedent, el segon nivell consta de dues parts: Els motius i Al darrere, on expliquem

que ens ha dut a fer aquest projecte i qui s’hi troba al darrere.
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1. Muses: Tracta els trets diferencials de Floréncia, és un espai que mostra diversos
emblemes de la ciutat fent evident que tots ells estan fets per artistes homes. A més
donem a coneixer les artistes femenines de I'época renaixentista que també tenien
dots artistics, perd se les silenciava impossibilitant-les i invisibilitzant-les en la seva
feina.

- David de Michelangelo

- Cupula del Duomo

- Loggia della Signoria

A més, una de les intencions del reportatge és poder fer una experiéncia envolvent,
que l'usuari pugui ser particip de la critica que s’exposa amb el reportatge i a I'hora
pugui sentir-se part de I'entorn florenti que es descriu. Per aquesta rad, gran part de

les imatges exposades al reportatge van acompanyades del so ambient.

Aquest primer capitol tindra sons de I'entorn de la Galleria dell’accademia i del Duomo.

2. Les veus: és el segon capitol i tractara de manera més propera la problematica,
s’han entrevistat veus expertes que enraonen la situacié al Renaixement i fan critica
a la situacié actual.

- Entrevista Joan campas: audio.

- Entrevista Nuria Barreto: cita.

- Entrevista Giulia Bartolomei: video.

3. L’ara: plans de video FAF amb art actual i empoderament femeni en I'entorn
artistic.
- Video editat amb els testimonis de dues artistes femenines en el panorama
florenti actual.
- Video del testimoni de la directora de la FAF, centre d’artistes femenines.
- Molta imatge i video amb cites escrites, pocs plans de recurs de fora. Tot

interior i plans detall de les obres de les artistes.

En un segon pla podrem accedir a dos tipus d’informacié diferenciada. Una d’elles

seran “Els motius”. Aquesta pagina explicara el perqué del reportatge, els motius de
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tot i fara un resum introductori al tema que es tracta. L’altra pagina en segon pla sera

una explicacio breu i sintética de qui som i quines son les nostres situacions personals.
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5. Produccio dels continguts multimédia: Producte

5.1. Preproduccid

Com en tots els projectes i processos periodistics cal una bona preproduccié per a
poder dur a terme la produccié del que s’ha estat elaborant. En el cas de “No només
son muses” aquest apartat conté tots els contactes amb les fonts entrevistades i les
que no vam poder entrevistar. Per altra banda, també fem un pressupost exhaustiu
de les despeses que ha suposat I'elaboracié del reportatge i fem una analisi

exhaustiva dels espais tractats.

5.1.1 Fonts

Com hem comentat en I'apartat de conceptualitzacié del projecte, la perspectiva de

geénere és un valor que nosaltres, com a periodistes, posem per davant de moltes
coses. Entre elles, creiem que la paritat de fonts expertes té molta rellevancia i conté
la voluntat de revertir en petita mesura el biaix de génere. Per aquesta rag, tenint en
compte que el reportatge “No només son muses” tracta de la desigualtat i
invisibilitzacio de la dona en el mon artistic florenti voliem que la totalitat de les fonts
expertes consultades fossin dones, finalment només hi ha una veu masculina. A
continuacié detallem els grafics que indiquen les quantitats d’homes i dones que
anavem a consultar i quines han estat finalment, després desenvolupem en

profunditat I'ofici de cadascu i la seva aportacio en el reportatge.

De les fonts plantejades en un inici per entrevistar, vuit sén dones i tres sbn homes.
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Dones Homes

Grafica 1: Elaboracio propia

| de les fonts finalment confirmades, i a les quals hem pogut entrevistar o parlar per

enriquir la informacié del reportatge, hem comptat amb cinc dones i un home.

| -
0

Dones Homes

Grafica 2: Elaboracié propia

Hem contactat amb diferents dones que, per la seva posicié laboral ens interessava
el seu punt de vista i coneixement sobre la tematica del reportatge, les dones artistes

en el Renaixement i en I'actualitat.

A part de la cerca per internet i bibliografica sobre el tema a tractar al reportatge, hem
volgut parlar amb estudiants i historiadores d’art que ens donessin el seu punt de vista
i coneixement sobre les dones artistes del Renaixement. Hem observat el nostre

entorn per veure si trobavem expertes que es dediquessin a I'estudi de l'art.
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De qui si hem obtingut resposta i, per tant, hem entrevistat per tenir informacié de

professionals i testimonis per al nostre reportatge, han estat:

Giulia Castagnoli: Directora de la galeria d’art
multidisciplinaria Female Arts in Florence i artista.
L’espai es va obrir el setembre del 2020, pero el
grup existeix des del 2019. Ens va explicar que FAF
€s un espai dedicat a la dona i a donar I'oportunitat

a artistes de presentar el seu projecte.

En lentorn hi ha un espai dexposicions i
celebracions d’actes, la botiga de les peces artistiques i manuals, i un espai perque
les artistes puguin treballar en el seu art. En I'entrevista ens va parlar de la situacio
actual de les artistes a Floréncia, la feina que desenvolupen al FAF i el seu punt de

vista i coneixement sobre les dones artistes del Renaixement.

A més, un cop alla, Giulia ens va presentar a dues artistes, que formen part d’aquest
projecte, i que es trobaven treballant en aquell moment. Vam poder-les entrevistar i

coneéixer la seva feina:

Siriana Lapietra: artista plastica pertanyent al FAF
(Female Arts in Florence). Vam arribar a Siriana
quan vam anar a I'espai de FAF, Borgo S. Frediano
131, Firenze, per entrevistar a Giulia Castagnoli, la
qual ens va oferir entrevistar a les dues artistes que

es trobaven aquella tarda treballant. Ens va explicar

la seva visi6 de la dona en l'art actualment.

Marianna Piccini: ll-lustradora pertanyent al FAF.
També vam poder parlar amb ella quan vam anar a
entrevistar a Giulia Castagnoli al FAF. Piccini ens va

parlar de les oportunitats que dona la ciutat de

|

Floréncia per a les joves artistes.
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Nuria Barreto: Estudiant de tercer curs d’Historia
de PArt i Restauraci6 de Béns Culturals a la
Universitat de Barcelona. Ens va dir que només ha
cursat una assignatura sobre 'art renaixentista i que
mai li van parlar sobre cap dona artista de I'época.
Ella, pel que ha pogut buscar o que recordi d’algun
comentari a classe, només recorda algun quadre

domestic i d’autoretrat d’autoria femenina. Ens va

explicar també, que en aquella época, com a la dona
no li era permés I'exposicio de la seva feina en cap sector, en I'art tampoc i, per tant,

les artistes que exercien en aquella época ho feien de portes cap en dins.

Joan Campas: Professor titular dels Estudis d'Arts
i Humanitats, i llicenciat en Filosofia i en Historia,
doctor en Historia contemporania, i estudidés del
paradigma hipertextual i de I'art digital. L’entrevista
amb Campas és l'unica a un home, ell va poder
donar-nos el punt de vista com a estudiés de la
manca de referents femenins a la historia de l'art i

concretament al Renaixement.

Giulia Bartolomei: Restauradora d’art i docent de
I'Instituto per I'Arte e il Restauro a Florencia. Vam
contactar amb ella perqué és una dona que es
dedica al mon de l'art i ha treballat en la restauracio
de molts quadres, concretament molts que es troben
a Florencia. Ens va citar a Via delle Casine 21,
Firenze, al laboratori on dona classes a alumnes del

grau de Restauracié a [lInstituto per I'Arte e |l

Restauro. Alla vam poder veure com donava classe

practica als alumnes del primer any, amb els quals vam poder parlar i ens van explicar
que feien. L’entrevista la vam dur a terme a I'estudi de fotografia del centre. Bartolomei
ens va parlar de la seva feina com a restauradora, de la situacié de génere que hi ha
en aquest camp laboral i del seu coneixement sobre les dones artistes del

Renaixement.
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A part de les fonts entrevistades, vam contactar amb tantes altres que haguessin
aportat un punt de vista molt interessant sobre la situacio i la problematica que

tractem. Perd malauradament, no vam obtenir resposta de:

e Tiziana Serena: Professora associada d’Historia de I'art contemporania, a la
Universita degli Studi di Firenze. Volem entrevistar-la perqué ens donés

informacio académica sobre dones artistes del Renaixement italia.
Captura 5 de pantalla del correu enviat. Apartat n°® 3: Annexos no publicables.

e Donatella Pegazzano: Professora associada de Museologia i critica artistica i
de la restauracio, a la Universita degli Studi di Firenze. Pegazzano ens
interessa pel mateix motiu que Serena, per poder obtenir informacié i dades
academiques i, a més, tenir fonts personals de dones per ser coherents amb

la tematica del reportatge i la forma en qué el treballarem.
Captura 6 de pantalla del correu enviat. Apartat n°® 3: Annexos no publicables.

e Cecilie Hollberg: Directora de la Galleria del’Accademia di Firenze. Hollberg
és historiadora de l'art i gerent cultural, nascuda a Soltau, Alemanya. Va
completar els seus estudis universitaris en Historia i Ciéncia Politica a Roma,

Gattingen, Monaco, Alemanya, Venécia i Trento.

Des de 2010, Hollberg ha estat directora del Museu Stadtisches, a Brunswick.
Anteriorment, va treballar com a conservadora i oficial de tecnologia cientifica
en el sector del museu a Leipzig, Dresden i Berlin. Aquesta font és molt
rellevant, ja que es tracta de la directora del segon museu més visitat de
Florencia. Ens pot donar informacié molt util sobre el funcionament i criteris del
museu, aixi com la seva extensa formacio professional. A més, ens va semblar

notori que la directora fos una dona.
Captura 7 de pantalla del correu enviat. Apartat n°® 3: Annexos no publicables.

e Galleria dell’Accademia: Hem contactat amb aquest museu per poder
entrevistar a algun responsable o expert, a part de la seva directora Hollberg.
Ens sembla interessant que des de la institucio parlin de I'art del Renaixement

italia, aixi com del seu paper a I'hora d’exposar les obres, si ho fan amb una
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perspectiva feminista, i si treballen tenint el compte la paritat en quant al
funcionament del museu i a I'exposicié de les obres d’art.
Hem obtingut una resposta, pero ens han dit que solen rebre moltes peticions

d’aquest tipus i que no estan disponibles.

Captura 8 i 9 de pantalla del correu enviat. Apartat n°® 3: Annexos no

publicables.

e Angelo Tartuferi: Representant i historiador de I'art del Ministero per i Beni
Culturali. Volem entrevistar-lo perqué, de la mateixa manera que amb els altres
possibles entrevistats, a I'estar relacionat amb el moén de la historia de l'art i
institucions italianes i florentines, ens pot aportar informacié i dades de primera

ma sobre la situacio de les dones en el Renaixement italia.

Captura 10 de pantalla del correu enviat. Apartat n° 3: Annexos no publicables.

e Xaquin Gonzalez Veira: Periodista visual, interactiu i de dades. Karma Peir6
ens va parlar d’en Xaquin quan la vam entrevistar en motiu de la web de
Desprotegides, de la qual ell n’és el programador i dissenyador. Peir6 el va
posar en copia en un correu perqueé s'assabentés del nostre projecte i, aixi, ens
pogués respondre als nostres dubtes sobre la realitzacié i disseny de la web.
Ha treballat en grans projectes web, en el disseny i animacions, com Snow Fall,
del The New York Times. L’experiéncia d’en Xaquin ens pot aportar informacio
sobre el fet de programar i dissenyar un web reportatge, ja que ha realitzat

diferents projectes d’aquest format. Finalment, no hem obtingut resposta.
Captura 11 de pantalla del correu enviat. Apartat n° 3: Annexos no publicables.

Valorem i entenem la poca disponibilitat dels representants contactats. Pero, malgrat
tenir unes bones fonts pel reportatge, ens hagués agradat tenir la declaracié d’algun

personatge d’autoritat.
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5.1.2. Pressupost

Per dur a terme aquest projecte s’ha d’analitzar i enraonar quin seria el pressupost

invertit i, per tant, quin seria el preu pertinent a pagar si aquest projecte esdevingués

un reportatge interactiu real amb eines professionals i amb més de dues periodistes

al carrec. El reportatge ha requerit diverses despeses, algunes ja adquirides i d’altres

comprades expressament. De la mateixa manera, també s’ha de valorar el cost de la

feina del personal que hi treballaria.

A continuacio es desglossa el pressupost que conté el preu real de despeses que

comporta el reportatge des de O (incloent tot el material existent i nou) i afegint-hi sou

de treballadors i programes digitals especialitzats pel disseny web:

Despeses tangibles

(16GB, 8GB i 4GB)

DESPESA PREU
Camera Nikon D5600 700€
Objectiu Tamron 18-270mm 300€
Objectiu Nikon 50mm 1.8f: 250€
Microfon BOYA BY-M1DM#* 25,95€
Estabilitzador Neewer Aleacion de 67,99€
Aluminio®
Tripode 20€
Ordinador HP ProBook 430 G7 de 13.3” | 799€
Macbook Air 13” 920€
Disc dur 1TB 30€
Targetes de memoria de la camera 25€

* Enllagat el producte especificament comprat per I'elaboracié del reportatge final del projecte TFG
® Enllagat el producte especificament comprat per I'elaboracié del reportatge final del projecte TFG
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TOTAL

3.137,94€

Despeses intangibles:

DESPESA PREU
Programadors web: Software Klynt 249€
Programes de disseny: Indesign 292,57€
Programes de disseny: Corel Draw 699€
Programa retoc d’'imatge: Photoshop 292,57€
TOTAL 1.533,14€

Entenent que tant les despeses tangibles com les intangibles sén desgastades per

I'amortitzacid, que segons les taules d’amortitzacié tenen un coeficient lineal maxim

del 33%. Segons la taula d’amortitzacio tant els sistemes i programes informatics com

les produccions fotografiques i audiovisuals tenen un percentatge d’amortitzacié anual

del 33% durant 3 anys.

Per tenir un valor real de la despesa generada en aquests elements amortitzats durant

2 mesos de la duraci6 de I'elaboracié del reportatge, es fara el calcul del 33% entre

12 mesos per 2 mesos explotats:

(833%/12) x 2= 5,5%. Tindra una amortitzacié calculada del 5,5%, ja que I'exercici del

reportatge porta una despesa temporal de 2 mesos. El calcul de 'amortitzacié es fa

sobre el preu total de les despeses materials a la taula de pressupost final, a

continuacio.

Perfils de professionals:

FUNCIO

SOou

Periodistes (x 2)

2.504€

Fotografa

626€
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Dissenyadora grafica

626€

Programadora

626€

TOTAL

4.382€

Prenent en consideracié la taula salarial publicada al BOE Convenio colectivo

nacional de prensa no diaria (2013) el salari mensual base per un redactor ha de ser

de 1.252,11€. Entenent que la feina reportatgistica es duu a terme en un termini de 2

mesos amb horari de mitja jornada, s’estableix que el sou total sera 626€ mensuals

durant dos mesos, és a dir, un total de 1.252€ per cada periodista.

Establirem el mateix sou base per la fotografa, la dissenyadora grafica i la

programadora web, perd contemplant que la feina que desenvolupen no requereix

tanta presencialitat o compromis d’hores, per tant, s’estableix que fan la meitat de la

jornada que dediquen les periodistes, és a dir, en 2 mesos un valor de 626€ per

cadascuna.
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Taula de pressupost final, també consultable a I'enllag: taula de pressupostos.

Despeses tangibles Preu Preu amortitzat
Camera Nikon 700,00€ 38,50€
Objectiu Tamron 18-270mm 300,00€ 16,50€
Objectiu Nikon 50mm 1.8f 250,00€ 13,75€
Microéfon BOYA BY-M1DM 25,95€ 1,42€
Estabilitzador Neewer Aleacion de Aluminio 67,99€ 3,73€
Tripode 20,00€ 1,10€
Ordinador HP ProBook 430 G7 de 13.3” 799,00€ 43,94€
Macbook Air 13” 920,00€ 50,60€
Disc dur 1TB 30,00€ 1,65€
Targetes de memoria per la camera (16GB, 8GB i 4GB) 25,00€ 1,38€
TOTAL| 3.137,95 172,58€
Despeses intangibles Preu Preu amortitzat
Programadors web - Software Klynt 249,00€ 13,70€
Programa de disseny - Indesign 292,57€ 16,09€
Programa de disseny - Corel Draw 699,00€ 38,45€
Programa retoc d'imatge - Photoshop 292,57€ 16,09€
TOTAL| 1.533,14 84,32€
Perfils professionals Preu
Periodista (x2) 2.505,22€
Fotografa 626,00€
Dissenyadora grafica 626,00€
Programadora web 626,00€
TOTAL 4.382,22
PRESSUPOST TOTAL 4.639,12

Taula 5: Pressupost excel total del reportatge amb amortitzacions pertinents. Font: propia.

Segons els calculs duts a terme, el reportatge elaborat tindria un valor aproximat de
4.639,12 tenint en compte totes les despeses de caracter tangible, intangible i de

personal, i comptant que té una elaboracié de caracter professional.

El coneixement en la separacié dels béns en despeses tangibles i intangibles i
I'elaboracié de pressupostos d’empresa és fruit de la nostra formacié en economia de
'empresa. Entre d’altres, vam obtenir coneixements sobre [I'elaboracié6 de
pressupostos i la divisié de despeses en les seves varietats a les assignatures Teoria
economica (Gemma Francés, 2019) i Economia de la comunicacié (Albert Salord,

2020) a la Universitat Autobnoma de Barcelona.
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5.1.3. Analisi dels espais artistics

Els espais artistics analitzats a continuacié formen part de la panoramica florentina,
son els llocs més visitats i amb més reconeixement. Fem un analisi visual, sonor i de
significat dels espais més concorreguts a la capital de la Toscana i regne del

Renaixement italia per a una experiéncia envolvent de I'espai.

9 Galleria dellAccademia

° Piazza del Duomo

QO\RT\ER[ 1 9 Santa Creu
ANTA CREL

irdo 9 Galleria degli Uffizi

Imatge 2: Mapa del centre de Floréncia amb els principals monuments analitzats. Font: Google

Galleria dell’Accademia i David de Michelangelo

El diumenge 10 d’abril, les periodistes vam dirigir-nos a la Galleria del’Accademia de
Floréncia per poder analitzar en profunditat les obres que s’exposen. Dins del museu
varem fer treball de camp analitzant una per una les obres, tant pintures com

escultures, que es troben exposades en aquest reconegut museu florenti.

Els resultats de I'analisi per veure quantes de les obres exposades estaven fetes per
dones van ser colpidors. De la totalitat del museu, on s’hi troben obres del
Renaixement des de I'any 1335 fins a finals del segle XIV, no hi ha ni una sola obra
que hagués sigut realitzada per una dona (en el moment que vam analitzar aquest

espai artistic).

90



Cal remarcar que la figura estrella de la Galleria del’Accademia és el David, una
escultura de quatre metres que representa un home triomfant després de la batalla
amb Goliat. Es la figura masculina representant la valentia i la forca, feta per un home

aclamat per la seva feina.

De totes maneres, moltes de les obres, tant pintura com escultura, tenen com a
protagonista a la figura de la dona com a musa i figura representant de la perfeccio
fisica. Aixi doncs, la preséncia femenina cosificant els atributs femenins esta molt
present en tots els museus d’art renaixentista florentins, les obres fetes per dones no

obtenen cap tipus de reconeixement, sdn escasses i les que hi ha queden en l'oblit.

Imatge 3: David de Michelangelo enfocat amb escultures de dones representades desenfocades. Font:

propia.

Els sons de la Galleria del’Accademia mostren I'entorn mogut pel turisme i musica en
directe fora del recinte. El so de la Galleria per fora es pot descriure amb: musica,
moviment, soroll i un ambient distés. La descripcié del so interior és: silenci, efecte

eco, gent xiuxiuejant, ambient académic i menys d’oci.
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Santa Maria del Fiore: Duomo, cupula, baptisteri i torre

Al llarg de la produccio del reportatge hem anat nombroses vegades a I'església Santa
Maria del Fiore on s’hi troba el Duomo de Floréncia, el baptisteri i la torre.

El Duomo és un emblema de la ciutat de Floréncia, un edifici que va comengar a
construir-se a finals del segle Xlll per Arnolfo di Cambio, posteriorment Giotto va
encarregar-se de la construccio del campanar que després van relevar Andrea Pisano
i Francesco Talenti. Lorenzo Ghiberti va encarregar-se de I'elaboracié del baptisteri. |
finalment, el més reconegut va ser la feina de Brunelleschi amb l'elaboracié de la
cupula de la catedral.

El monument per excel-léncia de Floréncia és el Duomo i, com s’ha pogut analitzar,
tot va ser fet i pensat per homes que després van obtenir el seu merescut

reconeixement public.

Els sons d’aquest espai sén molt diversos, és una mescla de musica, soroll, riure,

converses en italia i obturadors de les cameres.

Imatge 4: Dona fent masica davant Duomo. Font: propia
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Imatge 5: Porta d’or del Baptisteri feta per Ghiberti. Font: propia.

Loggia della Signoria

La Loggia della Signoria, també anomenada Loggia dei Lanzi es troba a la piazza della
signoria on esta el palazzo vecchio. Es un espai on hi ha 11 escultures renaixentistes
a l'aire lliure: Il ratto delle Sabine (Giambologna), Perseo con la testa di Medusa
(Benvenuto Cellini), Ercole e il centauro Nesso (Giambologna), Il gruppo di Polissena
(Pio Fedi) i la resta d’autors desconeguts.

Tant a I'escultura Il ratto delle Sabine com Perseo con la testa di Medusa s’hi veuen
dones representades, perd en situacid de menyspreu. Il ratto delle Sabine és la
historia mitoldgica del rapte de les sabines i Perseo con la testa di Medusa és la
representacio de la historia mitoldgica grega on Perseu li talla el cap a Medusa.

Com s’ha pogut veure en aquesta descripcio, totes les obres amb autor son d’artistes
masculins i la representacié femenina queda reduida a un rapte i un assassinat del

llegat d’histories mitologiques.

Els sons exteriors de la piazza della Signoria s6n murmuris, turisme i el so de les
campanades de l'edifici palazzo Vecchio. Curiosament, l'interior té el mateix soroll, ja
que I'exposicié permanent d’aquestes escultures sén a I'exterior, tot i aixo la remor de

la gent és diferent, ja que I'aforament esta controlat i no hi ha tant rebombori.

93



Imatge 6: Perseo con la testa di Medusa. Font: Pixabay, Sitoruiz.

Galleria degli Uffizi

La Galleria delgi Uffizi és un espai reconegut tant pel seu interior ple d’obres d’art
mundialment aclamades com pel seu exterior, €s un edifici senyorial tot ple de bustos
masculins. La Marta i la Claudia vam anar-hi el dia 22 d’abril al mati a analitzar I'entorn
interior i exterior d’aquesta galeria per després contrarestar les dades que haviem
recopilat. Posteriorment, hem tornat diverses vegades a analitzar I'exterior de la

galeria i la loggia della Signoria.

L’interior de la galeria de milers d’obres d’art amb escas contingut d’artistes dones,
d’artistes trobem noms d’homes mundialment coneguts com: Caravaggio, Giotto,
Leonardo da Vinci, Michelangelo, Tiziano, Rubens o Botticelli. Casualment, les obres
més importants son representades per dones: El naixement de Venus, La primavera,

Medusa, Venus d’Urbino o I'Anunciacié. La cosificacié femenina i consequent
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reconeixement masculi és un dels fendmens que tracta aquest reportatge en el seu

primer capitol: muses.

Imatge 7: El naixement de venus, Botticelli. Font: propia.

£ SR

Imatge 8: La primavera, Botticelli. Font: propia. Imatge 9: Medusa, Caravaggio. Font: propia

D’altra banda, a diferéncia de la Galleria del’ Accademia, aquest museu si que alberga
quadres fets per dones en I'época renaixentista, tot i que en comparacié a les
masculines és una representacié infima. S’hi troben obres de Marietta Robusti i

Artemisia Gentileschi, dues pintores que van poder superar les barreres patriarcals
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de I'época gracies a la seva posicio social, perd que de totes maneres no han obtingut

el reconeixement que tenen els referents masculins.

La pagina web oficial de |la galeria permet fer una cerca filtrant el contingut, si es busca
la paraula donne® surten quadres on s’hi troben representades dones, perd no obres
de dones. En canvi, quan es fa el mateix, perd amb la paraula uomo’ si que surten

quadres on s’hi representen homes i quadres representats per dones i fets per homes.

Opere filtrate per "donne”

Cerca

Cerca per titolo, autore, descrizioni =

Filtra per museo

Gli Uffizi >

Crocifissione sul Golgota Nascita di san Nicola Flora

Luigi Ademollo (Milano 1764 - Firenze Paolo Veneziano (Venezia, documentato dal Tiziano Vecellio (Pieve di Cadore 1488/90 -
1849) 1333 al 1358) Venezia 1576)

© o

Palazzo Pitti >

Captura 10: Cerca de la paraula “dones” al buscador de la galeria.

Els sons de l'interior i exterior d’aquesta galeria s’assimilen molt als de I’Accademia.
Es la unio de I'exterior de la Loggia della Signoria i I'interior de I’Accademia, fora hi ha
un entorn turistic i de moviment, l'interior es caracteritza pel silenci, I'efecte eco i la

gent xiuxiuejant comentant I'obra que es troben al davant.

Església Santa Croce

D’entre els diversos monuments, I'església de Santa Croce és un dels emblemes de

la ciutat, I'estructura també va cérrer a carrec d’Arnolfo di Cambio. Davant de la facana

% Dones en italia.
" Home en italia.
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s’hi troba una de les figures més reconegudes: Dante Alighieri. Tot i que és previ a
I'época renaixentista, el poeta és un referent en el panorama intel-lectual italia. Es una
altra figura masculina que representa I'omnipoténcia de I'home per sobre de la

invisibilitzacio historica femenina.

— W/~ S \ "\
Imatge 10: Estatua de dante davant de I'església Santa Croce. Font: propia

5.2. Realitzacio del contingut

5.2.1. Plans de gravacio

El contingut audiovisual que presentem al reportatge “No només s6n muses” ha estat
préviament plantejat i estudiat per a dur-lo a terme de manera més eficient i concreta.
Hem definit els plans de gravacio que voliem enregistrar com a contingut del producte,

després, entre el contingut generat, s’ha fet una tria del que era més convenient.

Plans de gravacié:
- Obres on apareixen dones
- Obres fetes per dones
- Dones mirant obres
- Introduccié d’obres d’homes i fetes per homes que tinguin reconeixement

(David, loggia della signoria (piazza), duomo...)
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Plans de gravacio d’entrevistes:

Pla de I'entrevistada
Plans de la localitzacié on es fa I'entrevista

Plans recurs del que es parla a I'entrevista

Infografies i mapes:

Dades, numeros, percentatges de la diferéncia de preséncia artistica entre
home i dona.

Nombres d’estudiants artistes dones vs homes: actualitat

Mapa de la preséncia masculina rellevant al centre historic florenti

Mapa de I'entorn de monuments i referéncies artistiques historiques de la ciutat

fetes per homes.

5.2.2. Storyboard

L’Storyboard és una eina que ens ha estat de molta utilitat a I'hora de realitzar la feina

de gravacié i estructuracio estética i visual del nostre reportatge multimedia.

Es el segiient pas després del plantejament dels plans de gravacio, és un guié grafic

del reportatge “No només s6n muses” que serveix d’esquema que il-lustra el que

després es plasmara a les gravacions del reportatge.

Entrevistes FAF:

Entrevista Giulia Castagnoli Entrevista Siriana Lapietra

PLA eEnReASTM GUA CASTAGNTA - PLA eNREASR S@isdA (APIEWA -

G

i

J
N
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Entrevista Marianna Piccini

Entorn de la galeria

PLA ©TREASTA MARIVAVNA Dieint

FAF

CoPAl ENTEERMWNSTE S

Dibuixos: Elaboracio propia

- Entrevista Giulia Bartolomei, a I'Instituto per I'Arte e il Restauro:

Entrevista Giulia Bartolomei

Sala de I'Instituto per I'Arte e il
Restauro

%\w

Dibuixos: Elaboraci6 propia
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5.3. Contingut del producte
5.3.1. Text

Aquest apartat recull tot el text inclos al reportatge, tant la redaccié com les cites de

les entrevistades com els fragments de fonts documentals.

e Capitol 1: LES MUSES

On son les dones?

Michelangelo, Brunelleschi, Da Vinci, Botticelli... S6n noms que tothom reconeix o ha
sentit quan es parla del Renaixement o de la quantitat d’art de la ciutat de Floréncia.
En canvi, si parlem d’Elisabetta Sirani, Properzia de Rossi, Lavinia Fontana, Félicie
de Fauveau, Simonetta Vespucci o Sofonisba Anguissola, quanta gent les reconeix

com a importants artistes de I'época?

Elles, les muses, eren artistes, professionals, filosofes, intel-lectuals, artesanes, i tants
altres oficis que no se'ls reconeixien pel simple fet de ser dones. Poques dones van
poder passar les barreres i algunes d'elles rere sobrenoms falsos o sota personalitats

ficticies.

La primera dels arts que es desenvolupa a la capital toscana és l'escultura. El
representant més destacat per la historia és Michelangelo Buonarroti amb I'escultura
del David. L’arquitecte, escultor i pintor té desenes d’obres reconegudes. A la Galleria
dell'Accademia s'hi troba el David (Galleria del’Accademia). | entre d'altres artistes

trobem un altre escultor dominant de I'época, Donatello.

En l'arquitectura, el gran exponent va ser Filippo Brunelleschi i la seva Cupula que va

erigir a la Catedral de Santa Maria del Fiore, o 'Ospedale degli Innocenti.

La pintura del Quattrocento t¢ com a protagonista a Masaccio, amb la Cappella
Brancacci com una de les seves obres mestres. També podem parlar de grans
dominants com Sandro Botticelli i el seu Naixement de Venus (Galleria degli Uffizi) o
La Primavera (Galleria degli Uffizi), Tizia i la seva Venus de Urbino (Galleria degli

Uffizi), o Giotto, un dels pioners del moviment renaixentista a Italia.
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Donant una ullada a articles que parlen de Floréncia i el seu art renaixentista, i fent
un passeig per la ciutat, podem observar com la figura de la dona és molt present,

perd des d’'un punt de vista passiu.

Les dones fa segles que es troben sota un sostre de vidre que dificulta tot alld que es
proposen fer. Ens remuntem a I'época renaixentista italiana on les figures femenines

només tenien rellevancia fisica com a muses d'inspiracio als homes.
On sén reconegudes i exposades les artistes del Renaixement a Floréncia?

Properzia de Rossi, Sofonisba Anguissola i Lavinia Fontana son els noms més sonats.
Perd, hi ha bastants més: Elisabetta Sirani, Beatrice Portinari, Plautilla Nelli,
Simonetta Vespucci, Levina Teerlinc, Irene Di Spilimbergo, Diana Scultori, o Barbara

Longhi.

Els museus son un dels factors socials amb un paper important a I'hora de visibilitzar

I'art creat per dones.

Segons TheFlorentine, les exposicions més visitades a Italia entre 2020 i 2021 van

ser d’artistes masculins:
Uffizi, Giuseppe Penone, Alberi in versi

Uffizi, L’ultimo sigillo. Le stimmate di San Francesco a La Verna dalle collezioni

delle Gallerie degli Uffizi
Palazzo Pitti, Leone X torna a Firenze

Giulia Bartolomei, Restauradora d'art:
“‘Ensenyant historia de la Restauracio, els noms que jo haig d’ensenyar i que ens
acompanyen en tots els manuals sén tots homes, almenys fins que no arribem als

anys seixanta o setanta, on apareix Ornella Casazza".

Joan Campas, professor de la UOC. Historiador i fildsof:

“En els museus, en el cas que n’hi hagi, les obres de dones estaven als magatzems
o sota un pseudonim masculi. Es ara quan els museus comencen a treure obres de

dones artistes.”
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e Capitol 2: LES VEUS

Per qué no coneixem dones artistes del renaixement?

Des de I'ambit de I'educacio i els historiadors de I'art hi ha intencié de comencgar a
donar veu i fer visibles a aquelles artesanes que si que van existir, perd que van

silenciar, i encara ho segueixen.
Joan Campas: Professor de la UOC. Historiador i filosof.

Campas fa temps que treballa en la investigacié de dones artistes del Renaixement,
concretament una dotzena. De les que ha trobat més informacié son Sofonisba
Anguissola i Lavinia Fontana, ja que son les dues grans artistes de I'época. "El que
més m’interessa d’elles, i de tots els artistes en general, és que trenquin amb el que

s’esperava i que aportin significats nous”, comenta I'historiador.

“‘Des de I'época medieval, no hi ha dones artistes visibilitzades, perd si que existien.
Les dones tenien prohibit 'accés a les académies que, precisament, apareixen en el

Renaixement.”
Nuria Barreto: Estudiant d’historia de I'art i restauracié de béns culturals a la UB.

La Nuria es troba al tercer any del grau d'historia de l'art. Tant ella com les seves
companyes troben a faltar que al temari se'ls expliqui la historia d'aquelles dones

artistes que han existit i que existeixen.

“La invisibilitzacié de la dona és un cami que portem recorrent des dels inicis de la
historia, pero la dona en l'art ha estat encara més silenciada, ja que socialment se li

atribuien altres tasques”
Giulia Bartolomei: Restauradora d’art i professora a ['Istituto per I'Arte e il Restauro.

“Segurament, tantes [dones] de la histdria hauran estat oblidades, d’altres no hi haura
cap memoria, perd aquelles que si han romas recordades, d’aquelles que si hi ha

informacio, és just que es prenguin en consideracid"

Bartolomei treballa com a docent del grau de Restauracié a I'Instituto per I'Arte e |l

Restauro di Firenze. Alla vam poder veure com donava classe practica als alumnes
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del primer any, amb els quals vam poder parlar i ens van explicar qué feien. Giulia
Bartolomei ens explica que, actualment, I'excepcio és que hi hagi algun alumne noi al
grau de Restauracio. Cada cop més dones veuen com una possibilitat el fet de poder

dedicar al mén de I'art.

Pel que fa a la necessitat de tenir referents del passat femenins, Giulia Bartolomei
creu que és absolutament necessari que s’incloguin aquelles artistes invisibilitzades
en el programa didactic, aixi com en el contingut dels llibres amb els quals els docents
es basen per poder ensenyar als alumnes. Afirma que seria una visi6 més correcta

del que va ser la historia de I'art i la historia de la restauracio.

e Capitol 3: L'ARA

Female Arts in Florence

L’espai es va obrir el setembre del 2020, pero el grup existeix des del 2019. Ens va
explicar que FAF és un espai dedicat a la dona i a donar 'oportunitat a artistes de
presentar el seu projecte. Aquest espai multidisciplinar es troba al centre historic de
Florencia. Segons explica la seva creadora i directora, Giulia Castagnoli, és un espai
artistic, amb activitats i on vendre les peces de les artistes que en formen part. Aquest
projecte ha esdevingut un grup de diverses dones que treballen perqué la FAF

funcioni. El concepte d’aquest espai és “juntes som més fortes”.

En el centre es fan exposicions i celebracions d’actes, també té una part de botiga de
les peces artistiques, i un espai perque les artistes puguin treballar en el seu art totes

juntes.
Giulia Castagnoli: Directora de Female Arts in Florence.

“Técnicament, les dones s’han anat apropant cada vegada més a l'elaboracio artistica
tot i ser sota 'obra masculina. Cada vegada hi ha més espais per mostrar-se, per

treballar, per exposar, per vendre...”

Siriana Lapietra: Artista multidisciplinar de Female Arts in Florence.

103



“Personalment, aquest discurs de la identificaci6 home-dona la visc poc, ja que
sempre he treballat sense pensar en aixo, i si no hi penses tu, no ho pensem els altres.
Perd a la historia no ha estat reconegut aixi. Per exemple, per un periode, la fotografia

era massa masculina per una dona.”

Mariana Piccini: Directora de Female Arts in Florence.

“L’art parla molt de la persona i no tant del génere, no crec que existeixi una tipologia

d’art masculi o femeni.”

e Els motius
Dos motius principals han estat el motor d’aquest reportatge:

1. La voluntat de visibilitzacié de les dones artistes a Floréncia deconstruint el
discurs patriarcal establert al llarg de la historia de I'art
2. La motivacio de fer un producte periodistic amb elements interactius partint de

les eines de dues estudiants de quart curs de periodisme

Aquest reportatge és el resultat d’un treball de final de grau de tipus projecte, elaborat
per dues estudiants que han fet una estada d’Erasmus a Floréncia i Siena. Cal
remarcar el suport de les seguents organitzacions, sense les quals aquest reportatge

no hagués estat possible.
e Al darrere

Ens presentem, som la Marta i la Claudia i aquest és el nostre treball de fi de grau.
Darrere d’aquest reportatge interactiu s’hi troba la voluntat de dues futures periodistes
de voler fer el periodisme que considerem modélic. Aquest reportatge s’ha elaborat
amb les eines basiques de coneixement de les quals disposavem, per aixo

considerem que és un prototip del que voldriem que fos amb eines professionals.

Al darrere d’aquesta tematica s’hi troba la nostra reivindicacié personal: exigim la
preséncia de la figura de la dona en tots els espais i la visibilitzem per combatre tota

una historia de silenci.
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5.3.2. Audio

Com hem donat a coneixer al llarg del projecte, una de les intencions del reportatge
era que l'usuari pogués tenir un passeig envolvent per la ciutat, i aixd passava per
gaudir-la de manera visual, descriptiva i auditiva. En aquest apartat mostrem els
sons ambient dels diferents espais referents a Floréncia, amb els so corresponent

enllacgat.

b = 01l o) e==e

So ambient durant el dia a la Piazza del Duomo

So ambient de la Galleria dell’Accademia a |'exterior

So ambient de la Galleria dell’Accademia interior: David de michelangelo

Cites d’audio: Entrevista completa a Joan Campas

Cites d’audio: Entrevista a Giulia Bartolomei

5.3.3. Foto

En I'elaboracié del reportatge la fotografia ha pres un paper molt important per il-lustrar
els entorns i situar a 'usuari en el relat explicat.Imatge que il-lustra l'inici de la pagina

principal del reportatge:

Imatge 11: Espai artistic de Siriana Lapietra a la galeria FAF. Font: propia
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Imatge del David de Michelangelo situat al final de la Galleria del’Accademia amb les

estatues femenines desenfocades per mostrar la simbologia implicita en el reportatge.

Ifnatge 12: Galleria dell’accademia. Font: propia.

Entorn de I'lstituto per I'Arte e il Restauro:

Tenint en compte que dins del recinte no podiem fer fotografies ni video a I'entorn real
d’'obres d’art conservades, vam haver de fotografiar I'entorn de la classe de

restauracio i les obres fetes pels alumnes.
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Imatge 13: Classe de I'lstituto per I'Arte e il Restauro. Font: propia.

Estudiants de l'lstituto per I'Arte e il Restauro:

Imatge 14 Classe de I'lstituto per I'Arte e il Restauro. Font: propia.
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Entorn artistic de la galeria de la FAF:

Imatge 16: Directora de la galeria FAF. Font: propia.
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Artistes de la galeria Female Arts in Florence:

P,
V2

A

2 A
Imatge 17: Piccini pintant. Font: propia Imatge 18: Lapietra pintant. Font: propia

Imatge 19: Castagnoli, Lapietra i Piccini. Font: propia
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5.3.4. Video

Seguint els plans de gravacio plantejats i I'storyboard com a guid, finalment s’han dut
a terme les gravacions en els plans proposats. A continuacié il-lustrem -dividit pels
capitols plantejats- els exemples amb els frames del video enregistrat i un enllag que

redirigeix a la gravacio al complet.

A més, totes les entrevistes que es troben enllagades a continuacio, també es troben

transcrites als Annexos: Transcripcio de les entrevistes realitzades.

Capitol 1: Les muses

Duomo Santa Maria dei Fiore i el seu entorn (al web en format /loop):

Enllag al video complet: Entorn del Duomo

Frame 1: Entorn del Duomo de Floréncia. Font: propia.
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Facana principal de I'església Santa Maria dei Fiore:

Enllag al video complet: Facana Duomo

e R

Frame 2: Facana del Duomo de Floréncia. Font: propia.

Bustos femenins a la Galleria dell’ Accademia.

Enllag al video complet: Bustos Galleria dell’Accademia.

Frame 3: Galleria dell’Accademia. Font: propia.
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Capitol 2: Les veus

Entrevista a Giulia Bartolomei:

Enllag a I'entrevista audiovisual completa: Giulia Bartolomei (part 1), Giulia Bartolomei
(part 2).

Frame 4: Entrevista a Giulia Bartolomei, Istituto pr I'Arte e il Restauro. Fon: propia.

Alumnes de Bartolomei a classe de restauracio:

Enllag al video complet:_ alumnes de I'lstituto per I'’Arte e il Restauro.

- -

b
b

Frame 5: Alumnes de [l'lstituto per I'Arte e il Restauro. Font: propia.
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Capitol 3: L’ara.

Entrevista Giulia Castagnoli directora i fundadora del Female Artists in Florence.

Enllag al video complet de I'entrevista: Giulia Castagnoli (part 1), Giulia Castagnoli
(part 2).

Frame 6: Entrevista a Giulia Castagnoli a la FAF. Font: propia.

Entrevista Siriana Lapietra, artista plastica i membre de la FAF.

Enllag al video complet de I'entrevista: Siriana Lapietra.
I ——

Frame 7: Entrevista a Siriana Lapietra a la FAF. Font: propia.
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Video recurs de Siriana Lapietra pintant.

Enllag al video complet: Paleta de colors Lapietra (al web en format loop)

Frame 8: Siriana Lapietra pintant. Font: propia.

Entrevista Marianna Piccini artista il-lustradora pertanyent al grup de la FAF.
Enllag al video complet de I'entrevista: Marianna Piccini (part 1) Marianna Piccini (part
2).

Frame 9: Entrevista a Marianna Piccini a la FAF. Font: propia.
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5.3.5. Infografies i mapes interactius

La interactivitat ha estat un eix molt important en el reportatge “No només sén muses”,
la web presenta una gran varietat d’elements multimédia altres d'interactius. Entre la
interactivitat que la mateixa pagina web proporciona, trobem elements amb els quals

I'usuari pot interactuar, com el mapa interactiu.

En aquest mapa interactiu amb el contingut dels monuments representats i fets per
homes de la ciutat de Floréncia, 'usuari pot moure’s per la ciutat de I'art Renaixentista
i identificar on se situen els monuments que mencionem i mostrem al llarg del

reportatge.

STATUTO

asaul

LE CURE

« .

. Galleria dellAccademia Gig?&?rlgo

4 Museu d'art on s'exposa el David de Michelangelo. No es troba cap obra realitzada per una dona
\ Web PONTE A
Directions MENSOLA
Directions o
&)
4 o
s .
\ ' Coverciano ©
’
N @ °
Yo ¢ o

Bellosguardo ' \ sss o
. \/ ARI:UNG O

Keyboard shortcuts..' Mapi@atai92022 Google 500 m Lol 1 Terms of Use * Repor

Captura 11: Mapa interactiu del lloc web “No només sén muses”. Font: propia.

En el cas d’'aquest mapa interactiu, si haguéssim tingut les eines necessaries i el
coneixement de la interficie StoryMaps ben desenvolupat, hauriem pogut fer un mapa
interactiu sonor amb els sons ambient enregistrats. En el possible desenvolupament
professional d’aquesta web, seria interessant fer servir les indicacions geografiques i

els sons enregistrats per a elaborar un mapa d’StoryMaps.

Com s’ha anat dient al llarg del projecte, valorem molt la informacié de tipus visual
que pot proporcionar una infografia, en lloc de posar dades que dificultin la
comprensié del que s’esta comunicant. Hem generat una infografia interactiva amb el

contingut de les dades extretes de I'estudi fet per Newtral (2021) sobre el nombre
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d’obres d’art fetes per dones als museus més coneguts d’Espanya i de I'estudi d’Artnet

sobre les obres fetes per dones als museus dels Estats Units.

La infografia, feta amb I'eina Canva, exposa de manera senzilla i visual la seguent
informaci6 sobre tres dels museus més rellevants d’Espanya, segons el portal de
verificacio de dades Newtral (2021):

Al Museu del Prado, Madrid: 8 obres de 1.200 son fetes per dones.

Al Museu Reina Sofia, Madrid: 658 obres de 4.665 sén de dones.

Al Guggenheim, Bilbao: 16 obres de 75 tenen autoria femenina.
I no és només una questié de manca de referents femenins a Espanya o Italia, segons
I'estudi d’Artnet (2019) als Estats Units, només hi ha 29.247 obres d'artistes femenines

d'un total de 260.470 obres en els 26 museus principals del pais.

MUSED PRADO. MADRID 5U99ENHEIM, BILBAOD

— — ——

e N4

B i | p—
84%5'5‘%20/95? 1‘4?2‘551’0/\/55’
il A

BRETXA DE XIFRES I DE GENERE, VALOR?

JA QUE A LES 0BRES DE DONES SELS
ASSIGNA UN PREU UN 57% MENOR A LES
DELS HOMES.

s\l/‘

-

PROBLEMA 5L0BAL

NO ES UNA QUESTIO NOMES DE MANCA DE REFERENTS FEMENINS
EN CAMBIT NACIONAL ESPANYOL , SINO QUE ALS EVA:

UNICAMENT

2 = " 11%

DE (ES 0BRES DELS 26 MUSEUS PRINCIPALS
TENEN AUTORIA FEMENINA.

CONCLUSIONS

VA HAVER DONES
ARTISTES QUE NO VAN
TENIR ALTAVEU NI EL
TENEN ACTUALMENT” ELS MUSEVUS TENEN LA
RESPONSABILITAT DE
RECONEIXER ARA
AQUESTES DONES

Infografia 1: “Les esborrades”. Elaboracio propia.
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6. Producte: “No només sén muses”

Presentem el prototip breu i senzill del reportatge que haguéssim dut a terme amb
més disponibilitat temporal, més personal, més equip técnic i un bon pressupost
economic. S’ha realitzat sense coneixements técnics de programacié web, partint del

gestor de continguts (CMS) Wix a nivell usuari.

Accedeix al lloc web de No homés sé6n muses.

El contingut exposat a I'apartat anterior contingut del producte ha estat expressament

enregistrat per a I'elaboracié del reportatge, perd no s’ha usat en la seva totalitat.
Finalment, el reportatge conté tots els elements multimédia que voliem incloure: text,
imatge, video, audio, infografies i mapes. Com a tots els productes periodistics, es

genera molta informacio, pero finalment es fa una tria per exposar-la.

El reportatge interactiu “No només s6n muses” ha seguit els esquemes marcats amb
les pertinents modificacions de format o forma del contingut, obtenint aixi el resultat

final:

Captura 1: HOME

-

Marta Ruiz Pén
Cléudil‘\rrufat errano

117



Captura 2: LES MUSES

CAPITOL1

Muses

On son les dones?

Michelangelo, Brunelleschi, Da Vinci, Botticeli... S6n noms que Elles, les muses, eren artistes, professionals, filosofes, Muses @
tothom reconeix o ha sentit quan es parla del Renaixement o de intellectuals, artesanes, i tants altres oficis que no sels
la quantitat d'art de la ciutat de Floréncia. En canvi, si parlem reconeixien pel simple fet de ser dones. Poques dones van o
dElisabetta Sirani, Properzia de Rossi, Lavinia Fontana, Felicie poder passar les barreres i algunes delies rere sobrenoms
de Fauveau, Simonetta Vespucdi o Sofonisba Anguissola, quanta falsos o sota personaliats fictcies. °
gent les reconeix com a importants artistes de I'8poca?

// e P A D DD Donant una ullada a articles que parlen de Floréncia i el seu art ©
ificultatot alld que &5 propasen fer, Ens remuntem a fapoca renaixentista, i fent un passeig per la ciutat, podem observar

com la figura de la dona és molt present, perd des d'un punt de o

renaixentista italiana on les figures femenines només tenien
rellevancia fisica com a muses d'inspiracié als homes. vista passiu.

La primera dels arts que es desenvolupa a la
capital toscana és |'escultura. El representan...

Vull saber més...

Map Satellite \ L ' o L

x
> Basilica Santa Croce
La familia Quarantesi va finangar la fagana, perd no es va acabar fins a finals del segle XIX. Dins de la basflica es troben frescos de les Histéries de San Francesco diAssisi, de
Giotto, un dels iniciadors del Renaixement a Italia

Hruria Directions
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On sén reconegudes i exposades les
artistes del Renaixement a Floréncia?

Properzia de Rossi, Sofonisba Anguissola i Lavinia Fontana
s6n els noms més sonats. Perd, hi ha bastantes més:
Elisabetta Sirani, Beatrice Portinari, Plautilla Nelli, Simonetta
Vespucci, Levina Teerlinc, Irene Di Spilimbergo, Diana
Scultori, o Barbara Longhi.

Els museus és un dels factors socials amb un paper
important a I'hora de visibilitzar 'art creat per dones.

Segons TheFlorentine, les exposicions més visitades a Italia
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1. UMz, GIUSeppe renone, AIDer! in Versi
2. Uffizi, L'ultimo sigillo. Le stimmate di San Francesco a La
Verna dalle collezioni delle Gallerie degli Uffizi

3. Palazzo Pitti, Leone X torna a Firenze
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Joan

Campas

Professor de la UOC. Historiador i
filosof.

"En els museus, en el cas que n'hi
hagi, les obres de dones estaven
als magatzems o sota un
pseudonim masculi. Es ara quan

els museus comencen a treure
obres de dones artistes."
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Captura 3: LES VEUS

Les
veus

Des de l'ambit de I'educacié i els
historiadors de I'art hi ha intencié de
comengar a donar veu i fer visibles a
aquelles artesanes que si van existir,
perd que van silenciar, i encara ho
segueixen.

Professor de la UOC. Historiador i
filosof.

Campas porta temps treballant en la investigacié
de dones artistes del Renaixement, concretament
una dotzena. De les que ha trobat més informacié
s6n Sofonisba Anguissola i Lavinia Fontana, ja que
s6n les dues grans artistes de I'época. "El que més
m'interessa d'elles, i de tots els artistes en general,
és que trenquin amb el que s'esperava i que
aportin significats nous”, comenta Joan Campas.

Female Arts in
Florence

L'espai es va obrir el setembre del 2020, perd el

grup existeix des del 2019. Ens va explicar que

FAF és un espai dedicat a la dona i a donar

IOportunitat a artistes de presentar el seu

Projecte. Directora de Femalg,Arts in Florence
En lentorn hi ha un espai d'exposicions i - -
Celebracions d'actes, la botiga de les peces Tecnicamel lones s’han anat
artistiques | manuals, i un espai perqué les aproparif EEUE vegada . fiés a

artistes puguin treballar en el seu art. . . -
(23 I'elaboracié affistica tof'i ser.sota

I'obra_masculina. Cada vegada hi
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Captura 5: ELS MOTIUS

motius

Dos motius principals han estat el d’aquest reportatge:

1. La voluntat de visibilitzacié de les dones artistes a Floréncia deconstruint el discurs patriarcal establert al llarg
de la historia de I'art

2. La motivacié de fer un producte periodistic amb elements interactius partint de les eines de dues estudiants de
quart curs de periodisme

Aquest reportatge és el resultat d'un treball de final de grau de tipus projecte, elaborat per dues estudiants que han
fet una estada d'Erasmus a Floréncia i Siena. Cal remarcar el suport de les segiients organitzacions, sense les quals
aquest reportatge no haguss estat possible.

Captura 6: AL DARRERE

arrere

Ens presentem, som la Marta i la Claudia i aquest és el nostre treball de fi
de grau.

Darrere d'aquest reportatge interactiu s'hi troba la voluntat de dues futures.
periodistes de voler fer el periodisme que considerem modalic. Aquest
reportatge sha elaborat amb les eines basiques de coneixement de les
quals disposavem, per aixd considerem que és un prototip del que
voldriem que fos amb eines professionals.

Al darrere d'aquesta tematica s™hi troba la nostra reivindicacié personal:
exigim la preséncia de Ia figura de la dona en tots els espais i la visibilitzem
per combatre tota una historia de silenci.

BlMosrs
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7. Conclusions

Aquest projecte de fi de grau ha comportat dos eixos de coneixement i exploracio per

les dues autores del reportatge:

1. Descobrir, en questions técniques, qué és un reportatge interactiu i quines

caracteristiques s’adaptaven al nostre projecte i les seves limitacions.

2. Estudiar el mon artistic, investigar sobre el Renaixement italia i explorar el

panorama artistic femeni de la que ha estat la nostra ciutat aquests sis mesos.

Si recapitulem i recuperem els objectius planificats abans de I'elaboracié del projecte
podem fer un balang¢ personal del procés de realitzacié de “No només sén muses”.
Pensem que, dins de les nostres capacitats hem aportat el nostre granet de sorra a la
visibilitzacio de les dones artistes florentines, tant reivindicant les oblidades del
Renaixement com donant veu a les que ocupen espais actualment. El segon objectiu
principal, tractava el contingut del reportatge, creiem que hem elaborat un bon procés
de realitzacié del reportatge tot i que el prototip final no compleixi les nostres
expectatives, hem hagut d’assimilar les limitacions amb qué ens hem anat trobant i

generar el prototip d’interactiu més proper als nostres ideals.

Amb relacio als subobijectius, creiem que si que hem aplicat una bona perspectiva de
genere en l'elaboracié del projecte i hem generat un reportatge interactiu que té
interés atemporal sense grans despeses economiques. Perd que fa al periodisme que
defensem -lent, profund i atemporal- valorem que hem generat un contingut poc
profund en termes d’slow journalism, reflexionant de manera critica pensem que
podria haver estat treballat amb més profunditat i des d’una analisi més quantitativa

si haguéssim tingut el temps i les eines per realitzar-lo.

D’aquest projecte de final de grau n’obtenim molts aprenentatges, pero els resumirem

en tres grans blocs:

L’ofici del periodista €s molt dinamic, hem hagut de moure’ns, regirar i preguntar a tot
arreu per aconseguir bones fonts pel reportatge. Aquesta aptitud és un coneixement
que ja teniem assumida, tanmateix la practica ens ha fet aprendre que l'esperit
periodistic et fa moure i parlar amb tothom, estiguis en el pais que estiguis i

independentment de la llengua.
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El patriarcat esta molt present i sempre ens ha limitat com a dones. Hem vist com a
poc a poc, tot i que sigui amb petits gestos, les dones i aquelles persones
compromeses amb la lluita anem fent forga per trencar amb el sostre de vidre que ens

limita historicament.

Acceptar les limitacions ha estat una de les barreres principals d’aquest projecte, perd
finalment un molt bon aprenentatge. Hem hagut d’assumir les limitacions temporals,
geografiques, de personal, técniques i culturals que envoltaven aquest projecte.
Entendre que les coses no son tan facils com semblen i que a vegades simplement
no son viables, ha estat un aprenentatge molt gran com a periodistes i com a
persones, perqué hem sabut assimilar-ho, afrontar-ho i trobar una solucié que ens

apropés al que voliem fer sense renunciar-hi.
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9. Ahnexos

9.1. Justificacions

9.1.1. Justificacio de la no viabilitat del Software Klynt recomanat per Arnau Gifreu:

Pel que fa a la viabilitat d’us del software Klynt, vam veure que no seria possible per
a la nostra idea de projecte, perqué té un alt preu el qual no podem assolir nosaltres
dues. El preu per a la comunitat educativa és inferior al general, 499 €, pero, tot i aixo,

encara son 249 €.

B rroromenan

TRY KLYNT 3 EXPLORE LEARN PRICING EH | Q

Education Pricing LASTEST TUTORIALS

For students, faculty, and teachers, we have created a special Klynt Edition available at a

preferential rate. n Embed Social Media
Campus Edition

Academic Edition
& Set up Your Own Web

€249 €2499 Server

e et e ¥ EB

Number of licenses single user unlimited

Number of projects unlimited unlimited THEY ARE TALKING ABOUT KLYNT

Number of sequence/projects unlimited unlimited "I believe it is the best digital storytelling tool I've

found yet!"
Desktop editor v v

Captura 1: Base de preus del software Klynt

9.2. Models d’entrevista

A continuacio es detallen els models d’entrevista preparats per cada entrevista duta a
terme. A I'apartat 3 d’aquest mateix annex es troben les entrevistes transcrites, i
consequentment la variacid de preguntes i tematiques tractades en funcié de les

respostes de I'entrevistat o entrevistada.

9.2.1. Model d’entrevista Karma Peiro:

Karma Peird, periodista. Creadora del webdocumental Desprotegides.
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La intencid de I'entrevista amb Karma Peird era poder desxifrar de quina manera

s’havia dut a terme técnicament el seu reportatge, quines eines havien fet servir i

quines recomanacions podien donar a projectes nous com el nostre.

Volem saber com vau realitzar la pagina web desprotegides.cat.

Explicar el nostre projecte i preguntar:

Ens interessem per les noves tecnologies i les noves maneres de mostrar el
periodisme. Volem fer reportatges audiovisuals, fotografic i sonor i volem que
la historia s’expliqui de la mateixa forma que expliqueu Desprotegides.

Com s’aconsegueix un cami marcat en que I'espectador pot interactuar i una
trajectoria lliure dins dels limits?

En qué us vau inspirar per dur a terme aquest projecte? Alguns precedents
d’altres iniciatives similars?

Quines eines vau fer servir per aquest format?

Quins consells donaries respecte I'eina utilitzada per crear aquest projecte?
Quines diries que son les seves fortaleses i les seves debilitats? Alguna altra
eina que podria servir-nos?

Basant-te en la teva experiéncia, quines recomanacions ens podries donar

per al nostre projecte?

9.2.2. Model d’entrevista Victor Jiménez:

Victor Jiménez: Coordinador de BitLab.

La multimedialitat que voliem que el reportatge tingués passava per conéixer com

funcionen els mapes interactius. Els projectes de BitLab ens van cridar molt I'atencié,

concretament va despertar el nostre interés per la sonoritat del reportatge. Per

aquesta rad vam voler saber més dels seus projectes i quines eines havien fet servir

i quines podriem usar nosaltres.

Qué es pretén amb un projecte com aquest?
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En que us vau inspirar per dur a terme aquest projecte? Alguns precedents
d’altres iniciatives similars?

Al projecte parleu de “Patrimoniar la identitat sonora dels carrers i espais
publics del Districte de Sant Andreu” i de “Paisatges sonors musicals”. Com
el so ambient dels espais publics poden crear tot aixo?

Com va ser el procés d’enregistrar aquests sons? En diferents dies, tenint en
compte el moment del dia (mati, tarda, nit)? | amb quines eines es van
enregistrar els sons?

Quines eines heu utilitzat quan al video parleu de “Mapa sonor interactiu
utilitzant eines cartografiques digitals per navegar i accedir als sons dels
barris d’'una manera interactiva”.

A la pagina web, es pot veure el StoryMap, perd a I'hora d’anar clicar en un
audio, s’obre a sota la localitzacié al maps i en alguns s’obren diferents
audios. Com és que hi ha diferents audios en cada localitzacié? Hi ha algun
altre lloc des d’on visualitzar el mapa?

Quins consells donaries respecte I'eina utilitzada per crear aquest mapa
sonor? Quines diries que son les seves fortaleses i les seves debilitats?

Explicar de qué va el nostre projecte. Alguna recomanacié?

9.2.3. Model d’entrevista Arnau Gifreu:

La perspectiva de Gifreu era imprescindible per a I'elaboracié del nostre reportatge i

la presa de decisions. L’entrevista tenia la intencié de poder acotar termes técnics de

primera ma i de poder obtenir noms de referéncia en I'ambit interactiu per a poder

informar-nos en profunditat i fer una bona presa de decisions.

Quina és la diferencia entre web documental i reportatge interactiu?
Com podriem definir crossmedia, transmedia, intermedia?

Com fer un reportatge interactiu, quines soén les caracteristiques?
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- Eines per la interactivitat, tenim lo dels mapes i wix, perd com fer infografies?
com podem exposar la informacié de manera clara i que l'usuari pugui
navegar-hi.

- Com saber quina eina és la més adient?

- Dins d'un projecte com el nostre, quin tipus de llenguatge, narrativa i grau de

proximitat recomanes?

9.2.4. Model d’entrevista Ludovico Longhi:

L’entrevista a Longhi va ser clau per la viabilitat del futur del reportatge. Tenir una font
italiana propera que conegués de primera ma qué ens trobariem i que a més hagués
estat coordinador del programa Erasmus, era molt important per generar confianga

en I'elaboraci6 del reportatge.

- On podem consultar informacio i dades del turisme a Floréncia?

- Problematiques amb les que ens podem trobar amb aquest
reportatge?

- Lagent es deixara entrevistar?

- Quin protagonista podem trobar per al reportatge?

- Alguna recomanacié de lloc concret on penses que el turisme
(gentrificacié, contaminacio...) es veu representat?

- Creus que s’ha d’abarcar tota la Toscana o només hauriem de centrar-
nos en Florencia?

- Quins mitjans de comunicacié sén els més rellevants o de referencia

al pais i ala regio?

9.2.5. Model d’entrevista Giulia Castagnoli:

Giulia Castagnoli representant del FAF (Female arts in Florence). L’entrevista a
Castagnoli tenia la intencio de visibilitzar I'actualitat artistica a Floréncia, pero tenint
en compte el biaix feminista de la nostra informacié. Cercavem concretament dones

artistes que reivindiquessin la feina artistica de les dones a la ciutat.
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- Cosa fa la FAF e perché & importante il suo lavoro

- Che cosa fate in FAF e perché? Quali sono le ragioni?

- Sono presenti le donne nel panorama artistico attuale? Che tipo di arte fanno
di piu?

- Quelle che fanno pittura o scultura rappresentano uomini o donne? Perché
pensate che & cosi?

- Hai notato un aumento delle artiste donne impegnate nell'arte?

- Dell'arte rinascimentale, cosa sai dell'arte fatta dalle donne in quel momento?

- Dalla FAF, diffondi donne artiste nel corso della storia? Pensi sia importante

ricordare quelle donne invisibili?

Traduccio de I'entrevista entrevista Giulia Castagnoli representant FAF:

- Queé fala FAF i per qué és important la seva feina

- Queé fas a la FAF i per qué? Quins son els motius?

- Hiha dones en el panorama artistic actual? Quin tipus d'art fan més?

- Els que pinten o esculpen representen homes o dones? Per qué creus que
€s aixi?

- Heu notat un augment de dones artistes dedicades a l'art?

- Sobre l'art renaixentista, qué en saps de l'art fet per les dones en aquella
epoca?

- Des de la FAF, difoneu les artistes dones al llarg de la historia? Creus que és

important recordar aquelles dones invisibilitzades?

9.2.6. Model d’entrevista Siriana Lapietra:

Lapietra és una dona artista afincada a la ciutat de Floréncia. Dintre de la cerca de
dones artistes a la FAF vam trobar-nos amb el seu testimoni, i per aquesta raé vam
voler saber el seu punt de vista sobre I'actualitat i 'etapa renaixentista. Partint d’'una
pregunta vam establir una conversa que va dur a parlar de les desigualtats i, finalment,

de la seva obra i les seves aspiracions personals.

131



Quali sono le differenze o le somiglianze dell'arte nella situazione attuale e in

quella del Rinascimento?

Traduccié model d’entrevista Siriana Lapietra:

Quines son les diferéncies o similituds de l'art en la situacié actual i la del

Renaixement?

9.2.7. Model d’entrevista Marianna Piccini:

En la mateixa linia que I'entrevista amb Lapietra, vam entrevistar a Marianna Piccini

per tenir el punt de vista jove del que estavem tractant.

Che cosa fai al lavoro?

Da quanto tempo sei in questa galleria?

Questa galleria € uno spazio che rappresenta le donne di Firenze non come
durante il Rinascimento.

Quali pensi siano le differenze tra I'arte maschile e il femminile?

Sei di Firenze. Pensi che le donne si sentano ascoltate e apprezzate come

artisti?

Traduccidé model d’entrevista Marianna Piccini:

Qué fas a la teva feina?

Quant temps portes en aquesta galeria?

Es un espai que dona veu i representa a les dones de Floréncia, cosa que
no passava durant el Renaixement.

Quines penses que son les diferéncies entre 'art que fan els homes i I'art que
fan les dones?

Tu ets de Floréncia. Penses que les dones se senten escoltades i valorades

com artistes?

9.2.8. Model d’entrevista Joan Campas:

132



Campas és professor, historiador i fildsof. Personalment té molt interés per la
invisibilitzacio de la dona en I'art i ha estudiat en profunditat la manca de dones artistes
al Renaixement i els diversos motius. Joan Campas, tot i ser la Unica font masculina
d’aquest reportatge ha estat clau per respondre moltes de les nostres preguntes i

mancances en coneixement artistic.

- Per qué decideixes dedicar tot aquest temps en estudiar les dones del
Renaixement?

- Es té constancia de si hi havia dones artistes que s'hi dedicaven
professionalment o de manera oberta a la societat?

- Quines son les més importants i rellevants?

- Hi ha alguna historia d'alguna dona en concret que t'interessi o t'agradi
especialment? Ja sigui per la seva rellevancia artistica, per alguna curiositat
o dificultat vital o alguna altra cosa??

- Creus que hi ha diferéncies entre I'art fet per homes i el fet per dones?

- Per que es pintaven i retrataven tantes figures femenines en ['art
renaixentista, perd en canvi elles no eren les artistes? Es a dir, per qué hi
havia tant afan per part dels homes artistes per venerar-les i retratar-les?
Com eren les protagonistes de I'art de manera passiva, pero se'ls hi estava
prohibit participar de manera activa en ell?

- Trobes que hi ha similituds sobre la invisibilitzacié de les dones artistes en

les etapes del Renaixement i 'actualitat?

9.2.9. Model d’entrevista Giulia Bartolomei:

Restauradora d’art i professora a I'lstituto per I'Arte e il Restauro al Palazzo Spinelli.
La entrevista a Bartolomei tenia la intencié de parlar amb algu que, des de I'actualitat,
connectés de manera propera amb aquelles obres que nosaltres consideravem
mancants de referents femenins. La restauradora i professora d’art va poder donar-
nos evidéncia de la manca de coneixement de referents femenins des de I'experiéncia

i coneixenca profunda de la historia i els artistes reconeguts.
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- Qual & il tuo lavoro?

- Hai restaurato qualche opera del rinascimento? Alcune fatte per donne?

- Nel tuo ufficio, si trovano piu donne o0 uomini?

- Sono presenti le donne nel panorama artistico attuale? E nel rinascimento?

- Nelle opere artistiche di pittura o scultura si rappresentano uomini o donne?
Perché pensate che é cosi?

- Dell'arte rinascimentale, cosa sai dell'arte fatta dalle donne in quel momento?

- Pensi sia importante ricordare quelle donne invisibili nell'arte attuale e

rinascentista?

Traduccid d’entrevista Giulia Bartolomei:

- De que treballes?

- Has restaurat alguna obra renaixentista? Alguna feta per a dones?

- Hi ha més dones o homes al teu ofici?

- Hiha dones en el panorama artistic actual? | al Renaixement?

- Hi ha homes o dones representats en les obres artistiques de pintura o
escultura? Per qué creus que és aixi?

- Sobre l'art renaixentista, qué en saps de l'art fet per les dones en aquella
epoca?

- Creus que és important recordar aquelles dones invisibles en l'art actual i

renaixentista?

9.3. Transcripcio de les entrevistes realitzades

9.3.1. Transcripcid entrevista Victor Jiménez:

Pregunta: En queé us vau inspirar per dur a terme aquest projecte? Tenieu algun

precedent d’altres iniciatives similars?

Victor: Et contextualitzaré qui som i qué fem: Nosaltres som una cooperativa que fem

projectes de cultura en digital comunitaria, innovacio social digital, tecnopolitica...
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Tots els projectes tenen a veure sobre com generem noves maneres d’utilitzar
tecnologia i generar coneixement en un ambit cultural i artistic. Llavors, el mapa sonor
de Sant Andreu, parteix d’'un projecte molt concret amb ciutadania de barri per donar
resposta a la problematica del soroll.

El mapa sonor de Sant Andreu el 2019 estava dins d’'un programa que es diu
Calidoscopi Cultural, que el que planteja és cada any treballar una tematica. L’any
2019 plantejavem una nova manera de fer ciéncia, un nou paradigma on es posa la
ciutadania al centre responent preguntes amb I'investigador. Es a dir, no es fan tallers
per divulgar la ciéncia com s’ha fet classicament per donar a coneixer-la siné que el
que es planteja és la ciutadania com a perfil actiu. Llavors en el 2019 el projecte
plantejava la ciéncia ciutadana, sobre literatura, fotografia i esceniques.

Aquell any de ciéncia ciutadana es va generar un espai on els equipaments culturals
de proximitat, és a dir, centres civics i biblioteques feien una pregunta. | la pregunta
anava al voltant del so. Aquell any estava mig barri aixecat per obres, s’estava
pacificant el carrer gran de Sant Andreu, i la problematica que més interés o queixa
que generava a la ciutadania era justament el soroll en concret. Nosaltres el que vam
fer és intentar dissenyar un procés de ciéncia ciutadana on generavem col-lectivament
un mapa sonor i feiem preguntes amb ciutadania al voltant del so, sons positius, sons

negatius.

Mapes sonors fa molts anys que se’n fan i nosaltres des del 2021 que anem
col-laborant amb linstitut de cultura de I'Ajuntament de Barcelona per organitzar
projectes i activitats que tinguin a veure amb el patrimoni sonor de la ciutat. Jo et diria
qgue se n’han fet molts i el nostre és més amb una altra mirada on el que plantejavem

era com generar un entorn amb comunitat per fer un mapa sonor.

P: Com el so ambient dels espais publics pot crear paisatges sonors musicals?

V: Nosaltres el que intentem és estructurar o sistematitzar un procés per crear una
cartografia musical sonora on hi ha diferents ambits de practica i diferents dimensions
de treball, perd0 sempre acostumem a seguir el mateix procés, que passa per
identificar punts de rellevancia sonora i punts d'interés sonor. Aixd ho fem a través de
dissenyar un protocol cientific que ens diu quan i com recollim dades sonores i per

cadascun dels punts sonors recollim 3 ambits d’informacié que son les fonts sonores,
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és a dir, quines fonts sonores trobem en un determinat punt de la ciutat, si son sons
de construccio, industria, natura, de transit, de persones... i aixd ho relacionem amb
les qualitats percentuals. Es a dir, com a nivell acUstic com nosaltres responem a
aquells contextos sonors. Llavors tenim dues dimensions d’informacid que
relacionant-les podem extreure diferents conclusions i podem establir relacions per
anar a I'administracio o generar processos de transformacio social. A partir d’aquests
dos ambits com podem treure informacio? si tothom que recull sons de obra determina
que aquests sons son molestos, podem articular una queixa per pacificar aquell indret.
Llavors intentem generar dades que des d’un punt de vista cientific tinguin validesa,
siguin empiriques. On nosaltres recollim sons de transit, aquell ambient és molest.
Sons de natura, aquell ambient es agradable. Tenim sempre aquestes dues
dimensions després en generem més visualitzacions amb eines digitals informatiques.
Per exemple la pressié acustica, si hi ha molts decibels aixd acostuma a ser molest,
si hi ha molta complexitat harmonica aix6 acostuma a ser un so cadtic i no és un so

agradable.

Intentem sempre recollir la informacié de manera estructurada per poder establir
relacions. | el recorregut sempre és el mateix: Protocol cientific, €s un protocol pactat
i dissenyat amb la UPF, fem enregistrament sonor, sortim al territori a enregistrar
aquests punts, editem els punts i els pugem a un mapa, després fem el retorn cientific.
Es a dir, com podem cap a I'administracié fer un procés més formal de demanar
transformar 'espai public a través del so. Com podem, mitjangant la creacié sonora
projectar com volem que soni la ciutat del futur... Intentem seguir sempre el mateix
format per posar capes. Perd els mapes sonors sempre tenen aquestes quatre fases,

que son: Protocol cientific, enregistrament sonor, edicidé sonora i retorn cientific.

P: Quina eina heu utilitzat per fer el mapa sonor i com ha sigut I'experiéncia amb

aquesta eina.

V: Usem diferents eines, nosaltres. Al final, jo et diria que nosaltres com a cooperativa
sempre utilitzem tecnologies obertes de codi obert i software lliure, perd a vegades
trobes eines d'internet com pot ser Google Maps, perqué nosaltres no tenim
cartografiat tot el que ells tenen i ens aprofitem de |'Street View. Per fases, el que fem

és utilitzar un document obert per crear el protocol cientific on recollim els punts i
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franges oraries per documentar aquells punts, que son diferents al mati que a la tarda.
Després, el que tenim son uns punts gravats amb unes gravadores professionals, que
sén unes gravacions on per cadascun dels punts enregistrem on ens trobem i després
qué hem gravat. Estem un minut fent escolta, gravem dos minuts per separat, per
tenir dues mostres representatives, i alhora el que fem és amb I'Audacity esborrem la
primera part que som nosaltres dient quan i on hem gravat, esperem el minut que hem
gravat, i després del minut esborrem. Utilitzem I'Audacity per a I'edicié sonora i la
publicacio sonora la fem utilitzant Freesound, que és una base de dades col-laborativa

mantinguda i gestionada per la UPF.

P: | amb StoryMaps?

V: Si, llavors el que fem és, un cop tenim tots els sons pujats a la plataforma de
Freesound traiem els descriptors de les coordenades i ho pugem amb la visualitzacio
d’StoryMaps, que é€s una navegacio per mapes, per narratives basades en mapes,
que l'enllaga a Instamaps. StoryMaps es una aplicacié d’Instamaps, que serien els
mapes en obert que et permet fer I'Institut Cartografic i Geoldgic de la Generalitat, una

visualitzacio de les dades que tenim a Freesound.

P: La visualitzacio6 final del public és amb StoryMaps?

V: Correcte.

P: Quins consells donaries respecte a les dues ultimes eines, és a dir,
Freesound i StoryMaps per crear mapes sonors. Quines serien les seves

fortaleses i debilitats?

V: Com a consells, ser molt endregats. En generar documentacié sempre seguir les
mateixes passes i seguir el mateix format de dades. Intentar sempre tenir el brut en
generar arxiu sonor. Es a dir, no perdre mai I'arxiu on has gravar on eres. | llavors en
el procés de normalitzacié de gravar o guardar aquell arxiu sonor, codificar en el nom
tota la informacio. Dia i lloc de gravacid, és fonamental. Nosaltres ho fem seguint el
format anglés. Primer posem any mes i dia, lloc de la gravacio, fonts sonores, les

qualitats perceptives. Llavors en el nom del fitxer tenim codificada tota la informacio.
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Per cadascun dels punts, el que fem és buscar a través de la forma de Freesound,
quines son les coordenades i codifiquem les X iles Y de cada punt.

Fortaleses de Freesound, és una plataforma col-laborativa internacional. Trobes
gravacions d'arreu del mén i tu pots compartir gravacions amb usuaris d'arreu. |
febleses, si no ho poses tot amb el format correctissim, dona errors de pujada. Quan
ets usuari premium pots pujar arxius a través d'una carpeta tot en bloc, si no ets
prémium has d'anar-hi a través d'un portal web fent un procés molt més farragés. Pros

també que utilitzen mapatges de codi obert.

| d'Instamaps et diria que funciona igual per fer visualitzacions. Costa una mica fer
llegendes. El codi de colors costa molt, quan ho integres a altres webs costa una mica,
i després és molt molest amb el format de les coordenades. Si tens punts en llocs de
comes, format decimal... S'ha de ser molt curés en com edites i processes la

informacio.

P: Respecte a StoryMaps, per visualitzar els audios en un mapa, vau pensar en

una altra aplicacié format que no fos aquesta?

V: StoryMaps et permet el que et permet fer Google d'anar creant punts i llavors
Google et permet fer diferents mapes. Storymaps et permet a través d'lnstamaps on
tu tens diferents mapes, de manera senzilla posar un petit text, posar videos,
aleshores pots crear una narrativa transmeédia. Storymaps permet en una mateixa
visualitzacié anar passant pantalles i aquesta navegacié transmeédia de codi obert.
Com aquesta no en coneixem una altra i amb Instamaps fa molts anys que
col-laborem i tenim una col-laboracio fluida en cas de tenir cap problema. Al final en
ser tecnologia de proximitat i mantinguda en obert des de I'administracio ens facilita
molt a nosaltres, i no vam dubtar en cap moment d'utilitzar-lo tot i les complicacions

de format.

P: Teniu en compte el moment del dia a I’hora d’enregistrar els sons? Per qué?

V: Al final als carrers de Barcelona, el so del mati a la tarda canvia notdriament. |
també d'hivern a estiu, i també de setmana a cap de setmana. Quan fem mapes

sonors intentem generar la mostra més representativa possible. Es en comunitat que
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decidim si anem per la tarda o pel mati. Si el taller és per la tarda perqué la gent

treballa, doncs ho enregistrem a la tarda.

P: En certs punts del mapa s'obren diferents arxius d'audio. Aixi doncs, és el

mateix punt en diferents moments?

V: Correcte. Es important tenir una mostra representativa a nivell sonor. Després del
mapa sonor, hem fet bastants més projectes de mapatge sonor. Després del projecte
de Sant Andreu vam fer un projecte que es diu noise maps, que a través de la nostra
web pots trobar documentacié. El que vam fer va ser anar una passa més enlla i en
lloc de gravar de manera activa amb gravadores, vam fer-ho amb uns petits
ordinadors que porten un micro d'alta precisi6 integrat. Llavors gravavem mati, tarda
i nit i generavem mapes de soroll i amb un algoritme classificavem de manera

automatica la procedéncia del so.

Vam fer el mapa sonor del confinament i com ens desconfinaven i vam fer una
visualitzacio utilitzant aquesta tecnologia d'automatitzacié i classificacié automatica
sonora i el resultat esta a internet i a les diferents visualitzacions. Que és com anar
una passa més enlla del mapa sonor de Sant Andreu, després amb biblioteques de la
zona del Llobregat hem fet un Atlas sonor on també féiem recull de videos 360 i aix0
també esta al nostre web. | I'Ultim que hem fet en clau de mapa sonor és un projecte
en qué hem agafat tots aquests mapes sonors i sis musics, dos trios, hem afegit

musica en viu als mapes.

9.3.2 Transcripcio entrevista Karma Peird:

Pregunta: Ens interessa molt el format que web que té desprotegides i ens

agradaria saber de quina manera heu arribat a fer aquest tipus de reportatge

Karma: Just he tingut una reuni®é amb el meu company amb qui vam fer
desprotegides, en Xaquin Gonzalez Veira. Ell estava molt ocupat i no s’ha pogut
reunir, perd espero poder-vos respondre jo les preguntes técniques que teniu perque

tota la concepcio visual i practica és seva.
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Desprotegides és un treball que vam fer en Xaquin, la Rocio i jo. La rocio es va
encarregar de tota la part de camera i part grafica de video. En Xaquin es va
encarregar de tota la pagina web, al darrere hi ha programacié informatica no sén
templates adaptats, al darrere hi ha programacio informatica. A més, en Xaquin també
va fer tota la part grafica, la cortina de dones que va baixant amb scrolling llarguissim
intencionat per donar consciéncia dels milers de dones que pateixen el fet. Sén

gairebé 200.000 que pateixen afectacions molt greus.

La idea de les dades d’aquest scrolling down és una manera molt rapida de mostrar
la cortina de dones com a denuncia a les poques ordres de proteccio oficial que se’ls

hi déna.

Volia donar-vos un perfil de 'equip. En Xaquin Veira, de qui ja us he parlat, és un dels
millors visualitzadors de dades que hi ha ara al mén. Ha treballat pel New York Times,
al The Guardian i al National Geographic. Ara actualment esta ubicat a Girona, ell i jo
ja ens coneixiem i vaig proposar-li aquesta tematica, ha estructurat i donat forma al
reportatge. Sabiem que havia de ser un webdoc, un web documental que donés forma
al reportatge. Un format que ens permetés la transmédia que vosaltres també esteu
buscant, videos, fotografia de molt alta qualitat, imatges, analisi de dades... | que tot
plegat fos un analisi de dades per a tots els publics, no voliem que fos molt académic
ni especialitzat, voliem que fos entendible i transmetre la problematica des de la
vessant periodistica. Voliem explicar el fet d’'una manera diferent de la que s’havia
explicat el relat fins ara, que era des de la part de la victima explicant els casos
d’histories dramatiques o des de la punta de I'iceberg. Nosaltres el que voliem era fer
un accountability, és a dir, rendir comptes i exigir a I'administracié que donés resposta

a un problema que fa més de 10 anys que es va detectar.

Nosaltres volem resaltar els punts clau, la punta de l'iceberg passa la cortina de dones
i diu que I'analisi s’ha centrat en els punts que detectem: falten diners, mal analisi de
xifres, descordinacio del personal, no s’apliquen algunes lleis i el personal manca de
formacio. Tota aquesta informacié vam recopilar-la amb la tasca periodistica,
preguntant al personal que tractava les dones i analitzant totes les dades, sabiem que
les dades eren I'evidéncia que suportaria el nostre relat. Entre les dades, gracies a la

recerca vam trobar que Catalunya és la poblacié de tota Espanya que menys ordres
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de proteccioé dona, és una de les preguntes que fem al jutge: per que es dénen tan
poques ordres de proteccio? | amb aixd també jugar amb el video, la peculiaritat
d’aquest reportatge és que les entrevistes amb camera només estan a tres
responsables de 'administracié que ens havien de donar les respostes que no teniem.
Les preguntes que nosaltres feiem eren preguntes que podria fer una persona que no
té la capacitat d’arribar a I'administracié, al jutge ni als responsables maxims
d’aquests llocs. Nosaltres som els intermediaris que podem arribar a aquest tipus de
llocs i aleshores efectuar la informacio, per aquesta raé és només a ells a qui fem les

entrevistes.

Som un equip amb experiéncia en I'analisi de dades i el periodisme, i ajuntant-nos

tots hem pogut dur a terme aquest projecte.

P: El motiu principal de I’entrevista era I'interés que tenim per les eines que feu
servir a I’hora de fer la pagina web, pero en tot cas volem saber també el teu
punt de vista com a periodista. Voliem saber si tenieu projectes que us servissin

de precedent abans d’iniciar el vostre.

K: No te’'n sabria dir un en concret, la tasca té molta relaci6 amb el que havia fet
préviament en Xaquin al New York Times, ell havia format part de molts reportatges
webdoc d’aquest estil, inclus guanyant premis. Per part meva, sempre he treballat
molt amb l'analisi de dades amb l'ull posat a referents internacionals, des que
organitzo el congrés de periodisme de dades sempre porto representants
internacionals. Jo crec que sobretot ha estat el que ja portavem del nostre
background, d’haver vist molts reportatges perd sobretot fixant-nos en els premiats
com The New York Times, Washington Post i els d’aquest estil. Treballen molt tota la

part transmédia o de webdoc.

P: Ens agradaria saber quines eines concretes heu fet servir. Si sén eines que

estan a I’abast de tothom o s6n més complexes.

K: Aqui si que us hauria de remetre a en Xaquin o preguntar-li. De totes maneres, és

sobretot llenguatge de programacié per la pagina web. Totes les dades que s’han
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treballat son dades obertes, vol dir que sén dades en obert que pot trobar tothom a
internet a 'administracié catalana. També vam fer una peticié de transparéncia per
unes dades que no teniem i necessitavem. Una peticié de transparéncia és una
sol-licitud de dades que tu fas a 'administracié publica que per llei estan obligats a

proporcionar, vam acotar molt qué és el que voliem i ens les van proporcionar.

En quant al video, és la gravacié de video que no té més complexitat que tota la
complexitat que de per si ja té com cameres, recursos, postproduccio... Aqui si que
es fan servir eines concretes de postproduccio. També hi ha la part d’analisi de dades
que fa servir eines que també son obertes, pero la part de programacié és en Xaquin
qui ho programa tot a ma per la pagina web. En tot cas sempre hi ha eines obertes
per emmagatzemar les dades, de fet nosaltres tenim disponible tota la informacié que
vam fer servir per al nostre reportatge enllagada al final de la pagina web. Es pot llegir
com s’ha elaborat, la metodologia que s’ha fet servir, les entrevistes i enllagos a les
carpetes corresponents. També expliquem d’on s’han tret les fonts de dades de la
cortina de dones que es mostra al webdoc, també documentacié extra relativa al

reportatge.

En quant a eines en concret puc preguntar-li al Xaquin, perd s’ha de tenir en compte

que fa servir terminals i eines de programacio.

P: Basant-te en I'’experiéncia que tens en relacié a aquest projecte, quines

recomanacions donaries a altres projectes?

K: Ara aquest mateix equip estem fent un segon projecte molt similar, amb
I'experiéncia de desprotegides estem fent la segona part que es dira Infancia. Hem
guanyat un premi de I'ajuntament de Barcelona després de publicar Desprotegides.
Vam presentar el cas dels menors que surten de cases de violéncia masclista o de
situacions de vulnerabilitat en que els pares els abandonen o tenen problemes amb
drogues i acaben en mans de la institucio publica. Es sobre aixd del que es basa el
nostre proxim projecte que presentarem d'aqui a uns mesos i hem triat el mateix mode

de presentacio.
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Et bases en una informacié sobre la qué a priori tens molt poca informacio, per
nosaltres el primer procés ha estat documentar-nos i aixd vol dir no només cercar
documents sind també entrevistar. Hem fet més d’'una trentena d’entrevistes a tot tipus
de professionals que tracten amb aquests menors i de molts diversos tipus, en
I'educacio, salut, serveis socials... Una vegada fet aixo cal intentar entendre tots els
protocols de l'administraciéo publica per comprendre la situacié de les dones en
entorns de violéencia masclista. Una vegada feta tota aquesta part inicial de
documentacié comences a mirar les dades, tota la gent diu que no vol posar el seu
nom i cognom en la denuncia perqué poden perdre la feina i veure’s perjudicades,

ens demanen respecte i expliquen tots els draps bruts a canvi de no mostrar qui sén.

Jo després de treure els draps bruts he de trobar evidéncies, i 'evidéncia només me
la déna la dada, he de buscar aquestes dades i analitzar-les. Després del segon pas,
tinc draps bruts, busco evidéncies i dades que, si no hi sén, es demanen per peticid
de transparéncia. | una vegada analitzades, netejades i comengada la visualitzacié de
les dades amb infografies o mapes comencem a dissenyar entrevistes i decidir a qui

se les farem de les diverses professions.

En el cas d'infancia hem fet deu entrevistes a perfils com mossos d’esquadra,
responsables de la generalitat, als maxims de I'’hospital... | el quart pas seria, després
d’haver fet aquestes entrevistes on nosaltres agafem els relats que ens han donat
préviament les veus andnimes i fem les preguntes que elles voldrien fer perd que no
tenen resposta i que amb I'evidéncia de les dades sabem que aixo és real, el seguent

pas és la postproduccié de video, muntatge de les parts...

Tenim un guio fet des de l'inici perd sempre va canviant. Tenim tot els relats i tots els
videos, el guié es modifica considerablement i quan el tens muntat és el moment
d’obrir una pagina web. S’estructura on posar la introduccié i el contingut el dividim en
quatre capitols, penses qué dira cada capitol, nosaltres tenim el de la por el de la
resiliéncia... | quan tens molt clar qué diu cada capitol decideixes on va cada
entrevista, hi ha una tasca de postproduccio bastant llarga que consta en revisar totes
les entrevistes en camera, fer els talls necessaris i documentar la resta amb text i molt
interlink per afegir la informacié externa del reportatge que tu vols que consti en el text

perd que no s’hi pot afegir.

L’altra vegada el webdoc tenia molt text, la intencié d’aquest nou és que contingui

menys text i més audiovisual. Aquesta vegada jugarem també, perquée el tema ho
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requereix, amb animacié grafica, posarem dibuixos animats fet per una nova
incorporaciéo a l'equip la Francina Cortés, una de les millors infografistes. Ella
s’encarregara de I'animacid grafica, aquest és un quart element transmédia afegit
després de desprotegides. L’animacié grafica explicara el relat d’'un nen petit que no
pot sortir la seva imatge i aleshores el dibuixem i fa el recorregut amb veu en off i
musica.

La intencié és anar combinant tots els elements transmeédia del webdoc, inclus tenim
el relat d’una jove de vint anys que va ser assetjada quan era petita i no volia sortir en
el plano i també fem servir la técnica d’animacié grafica. Hem jugat amb un fons negre
per dissimular el seu rostre en la part esquerra de la pantalla apareixeran aquests
dibuixos animats de la Francina, de manera que queda entés que és una jove pero
no se li veu la cara, se sent una veu pero distorsionada i elements per a que no se la
reconegui, perd tu podras seguir en mig de la pantalla la seva historia de manera
animada. Estem intentant jugar amb recrear tots aquests elements en aquest segon

reportatge.

Després de tot aix0, la part final definitiva és la correccio i edicio del llenguatge i tot.
Abans de fer-lo public cal compartir-lo amb totes les fonts que han donat el relat, tant
a 'administracio -encara que no li agradi el reportatge- com a totes les fonts i relats
anonims perqué ens ajudin a corregir termes o llenguatge que no és propi i que s’ha

lluitat molt per a que sigui molt acurat.

Una vegada tens tota aquesta super revisio, després de molts mesos de treball
muntes una estratégia de comunicacié amb roda de premsa a tots els mitjans ja que
som un equip independent. Es fa roda de premsa per a que tingui impacte, arribi a
tothom, que pugui canviar alguna cosa, I'objectiu no és cobrar uns diners és una feina
que té una finalitat més voluntariosa, és I'experiéncia de poder contribuir com a

professionals de la informacié a canviar la realitat.

P: Aquesta entrevista ens ha inspirat molt. Tant de bo algun dia poguem arribar
a fer una feina periodistica que s’apropi minimament al que ens has explicat. Es
un reportatge llarg que no es fa gens pesat i tracta la informacié d’'una manera

pionera.
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K: He de dir-vos que principalment teniem dos formats pel reportatge. El que veieu és
I'original i després teniem dos formats més, també vam fer un documental de 30

minuts al qual es pot accedir des del web de Desprotegides.

La Francina s’afegeix al nostre equip perqué a la roda de premsa als mitjans de
comunicacio ella estava a la primera fila i en escoltar-nos com I'haviem muntat va
venir rapidament a dir-nos que volia formar part de I'equip i es posava mans a I'obra.
Aleshores la Francina va unir-se al grup per fer el documental de 30 minuts, on
sobretot, la victima, la Raquel, és qui parla. El documental va sortir amb motiu del 25N
el dia contra les violéncies masclistes i ens van demanar a molts centres civics poder
explicar la realitat de la violéncia masclista a Catalunya. Per fer-ho més practic,
mostrar un documental i després fer un front obert amb molta altra gent on nosaltres

expliguem les dades i no tant explicar com a tal el webdoc.

Vam mostrar-lo a cinc o sis centres civics, va ser una altra manera de comunicar la
nostra informacié. El motllo principal és el webdoc, perd vam tenir en compte que
altres formats s’adapten més a altres situacions i d’aqui va sortir un curt d’'1 minut i
mig pel CCCB. En un minut i mig hi ha infografies i una veu en off que resumeix tota
la informacid, va passar en loop per xarxes, el CCCB va posar-ho en pantalla grossa,
era molt impactant perqué tot i no escoltar-se bé del tot les infografies donaven la

informacio impactant necessaria.

A vegades oblidem que després de tota aquesta feinada el més important és donar-
la a coneixer i és una part que després d’1 any i mig del repor encara trobem gent que
no I'’havia vist. Després del curro t’has de treballar molt I'estratégia de comunicacio i
no nomeés pel llangament si no planificar-la durant tot un any, potser el primer mes és
més intensiu, després de tres mesos afegir algun altre tipus d’informacio i als sis
mesos tornar a recordar-lo. Buscar dates importants en relacido a la tematica del
reportatge, 8M, 25N... Aquesta és una part molt important de la comunicacié del
reportatge perqué has invertit molt temps en fer-lo perd després és molt important
distribuir-lo, és imprescindible perqué la feina tingui el seu reconeixement. La
campanya de comunicacié ha de ser llarga i intensa en les dates clau del tema tractat,
compartir-ho una setmana abans i després. Aquest tema no caduca, malauradament

les dades continuen sent les mateixes. Heu de pensar en aquests factors també.

Qualsevol cosa que vulgueu que us aporti o que us comenti, em dieu. Podeu parlar

amb mi pel que pugueu necessitar.
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9.3.3. Transcripcid entrevista Arnau Gifreu:

Veig el problema del disseny i el codi per realitzar el vostre treball, ja que no disposeu
ni de les eines ni de les habitlitats. Jo us recomano a no comprometre’s a fer el
projecte complet, sino fer un prototip. Wix és I'opcié més facil, hi ha molt programes

de prototipatge.

Jo crec, pel que dieu, el que més es diu amb el vostre tema és un reportatge i no tant

un documental.
El vostre tema és d’actualitat, turisme eco, turisme qualitat/fer diners i enriquir-se -
fer les coses bé i eco comporta un tipo de moviment més lent que xoca amb els

principis del capitalisme: cicle - cadena - rapidesa.

Us proposo una estructura del treball:

1. Introduccio: explicar el motiu de I'eleccié del tema, qué ens mou a parlar sobre
la Toscana.

2. Storyline: unalinia amb la qual s’expliqui de qué va el treball: explicar el turisme
massiu a la Toscana.

3. No és necessari fer una hipotesi

4. Marc teoric: Definir paraules clau i parlar de la tematica i el format. Explicar la
historia de la Toscana. Després, parlar de generes —» la no ficcio i qué voleu
aplicar al vostre treball - un hibrid entre documental i periodisme. La gracia
d’aquests projectes no és diferenciar reportatge de documental, siné arribar a
fer un format hibrid que begui de les dues maneres de fer. Es alla, a la frontera,

on la no ficci6 té gracia.

Arquitectura de la informacio
Disseny de la interficie: logotips, colors, wireframing (maquetacié de els

pantalles, els pantallazos, com disposarem els elements), etc.
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7. Prototip: lo ideal seria poder arribar a fer un prototip del producte ideat en el

treball.

El treball té un punt d’actualitat, un punt d’informacié que també pot relacionar-se amb
el documental. Capsules que aprofunditzin més, que aborden més la narrativa que no

pas el periodisme.

Cal acotar els tipus de géneres de no ficcio i interactiu que aplicarem i explicar que

ens aporta i com 'aplicarem.

A partir de definicions academiques que ja existeixen, poder crear un marc teoric,
tampoc molt extens. Entre les millors definicions es troben Josep Maria Catala,
Alejandro Cock, un investigador i realitzador audiovisual colombia amb una tesi
fantastica. Ainara Larrondo, sobre el reportatge hipermédia. Reportatge web i

interactiu, s’anomena de moltes maneres. No hi ha una terminologia tacnada.

Al final, es diu de moltes maneres, perd és un reportatge que esta penjat en una web
i és interactiu, perd s’anomena de moltes maneres. Per tant, pel que fa la terminologia

del vostre reportatge, podeu barrejar diferents.

Per fer la segona part del treball, la de realitzar el producte - en aquest cas el
reportatge interactiu -, cal fer un guio interactiu — arquitectura de la informacié:

- escaleta
- qguio literari

- guio técnic

Arquitectura de la informacio fer el disseny:

- logotip

- imatge corporativa
- colors corporatius
- tipografia

- tamany

- mapes de navegacio- esquemes que mostrin com l'usuari navegara per la

nostra web— arbre de navegacio: arbre de continguts, diagrama de flux.
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Dissenyar-ho efectivament és més complicat. Es més facil arribar a fer un tipus
prototip. Es dificil deixar-ho tancat perd esta bé fer un prototip. Hauria de ser un

objectiu del tfg poder vendre’l.

Part turistica: no té tanta part narrativa, és turisme i és més actualitat i interés. posar-

nos en contacte amb un possible client i escoltar quines son les seves demandes.

Pregunta: Quines soén les diferéncies, si hi han, entre transmeédia, crossmedia i

intermédia?

Arnau: El format periodistic €és més curt, rapid, d’actualitat i improvistat. En canvi, el
format documental és més lent i atemporal. El documental necessita la part de dades
del periodisme, i aquest ultim necessita treballar les dades i reflexionar sobre elles,

per crear coneixement.
No crec que sigui una part important

Els adjectius que van darrere de periodisme i documental, com interactiu o
transmedia, no em barallaria molt en comprendre-ho ni en aprofundir en el vostre
treball. S’ha de definir que el treball té una naturalesa interactiva i buscar definicions

de reportatge interactiu.

Es important definir a nivell basic i buscar definicions de documental audiovisual a
nivell académic, com Grierson, que parla del tractament creatiu de la realitat, Michael
Renof, Bill Nichols o Josep Maria Catala, també un gran catedratic que han donat

bones definicions.

Per definir la interactivitat, Sandra Gaudenzi considero que ha donat de les definicions

més acurades d’interactivitat relacionades amb el documental.
La gran diferenciacio és:

- Audiovisual vol dir que el discurs va sol i és lineal

- Interactiu vol dir que el discurs es para i demana, d’alguna manera, que el que
mira, usuari actiu, prengui decisions per avangar en la narracio.

- Transmédia: Hi ha un centre i unes expansions d’una mateixa historia. Per
aquest tema teniu a Scolari i Jenkins. Si voleu fer 4 productes, es tractaria d’'un

reportatge transmeédia.
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Hi ha hagut una evolucié de l'audiovisual cap a la immersié. Aquesta comunicacio

extesa fins el terme actual d’extended reality, abarca les diferents formes de no ficcié.

Jo treballo amb el software Klynt. Permet fer webs i també fer prototips, perd cal

invertir hores per aprendre el llenguatge.
El Wix també és una bona opcio.

Per fer l'arquitectura de la informacio, utilitzo Figma. Amb aquest programa es pot
simular la navegacio6 de la web, dona una aproximacié i, després un programador por

agafar aixo i passar-ho a la web.

P: Quines son les caracteristiques d’un reportatge interactiu?
A:

- Ha de ser d’'un tema d’actualitat o d’interés

- Ha de tenir components de reportatge: Veu en éff, un conductor, moviment en
els plans, més fresc i no tant estatic.

- Els especials multimedia dels mitjans no deixen de ser reportatges interactius

- Cal un programador per crear un reportatge interactiu com a tal, per generar
codi. Podem fer una barreja entre un parallax que va baixant, juntament amb
imatges i videos, i aixi generar un prototip. la gracia del parallax és que va

juntant coses, va creant un teixit, i per aixi es necessita codi.

9.3.4. Transcripcid i traduccié entrevista Giulia Castagnoli®:

Pregunta: Qué fa la FAF i per qué és important la seva feina?

Giulia: La FAF és un espai dedicat a les dones, esta organitzat de tal manera perque
es crei un cercle de dones. Cada dona genera suport a les altres dones, per tant, se’ls

hi dona I'oportunitat de presentar-se i donar visibilitat als seus projectes.

Es un uUnic espai, perd esta dividit en diverses activitats, la primera sala fan
esdeveniments i exposicid de la feina, la segona sala consta de la venda dels
productes de les artesanes i després hi ha els laboratoris de les diverses artistes, s’hi

queden per desenvolupar el seu projecte personal.

8 Originalment en italia, traduit directament al catala.
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També fem cursos, aquests cursos no comprenen només activitats artistiques, també
s’hi fan exposicions, xerrades, esports, coneixement del cos tant a nivell artistic com

espiritual... També estem molt lligades a I'ecologia i tematiques actuals a nivell social.

La nostra feina és important perqué, primer de tot no hi ha espais dedicats a les dones.
Les dones encara tenen dificultats, al meu parer, per estar a un nivell paritari amb els
homes. Necessitem un espai on trobem la possibilitat de desenvolupament d’aquelles
que tenen fills, familia, que han hagut de renunciar a les seves carreres... Elles estan
sempre immerses en un pla una mica inferior, tant a nivell econdmic com professional

perqué no es consideren de manera paritaria als homes.

La situacio és que per mi té molt sentit donar aquest espai a les dones i que puguin
presentar-se, moure’s i ser visibles. | que puguin fer-ho de la manera que vulguin a
través de qualsevol tipus d’activitat. A més, I'espai és internacional, aleshores hi
arriben dones de tot arreu, sempre amb el marc contemporani en una Floréncia plena
d’art Renaixentista. D’aquesta manera, generem un espai on es pot col-laborar i
conviure amb idees diferents que facin créixer a les artistes. Aixo estimula la creativitat

humana i personal.

D’aquesta manera, I'exposicio de les obres de les dones els permet presentar-les i
sentir-se a gust compartint la feina en la que han estat treballant. Per tant, no som
una simple galeria d’art, som galeria d’art multidisciplinar per aixd també busquem el

creixement personal després d’elaborar les obres d’art a la galeria.

Experimentar, posar-te en dubte, arriscar-te, penso que sén coses bones per les
dones, ja que no se’ns han donat tantes oportunitats al passat, ara almenys podem
mostrar alld que sabem fer bé. De totes maneres, encara denoto que hi ha molta por
entre les dones, ens sentim sempre una mica inferiors i porugues de mostrar-nos,

hem de trencar amb aquests esquemes vells.

P: Quina és la teva feina a la FAF?

G: Aquest, practicament és un projecte que he fundat jo. A l'inici va néixer amb la idea
de fer un grup de dones artesanes, perque jo tenia un laboratori artistic on feia les
meves obres i tenia amigues que també en feien i ho féiem juntes. Volia portar aquesta

idea a aquest espai, on podiem exposar les nostres obres i amb la intencié de vendre-
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les. Finalment s’ha convertit en un espai artistic, amb activitats i on podem vendre les
peces. Finalment, ha esdevingut un grup de diverses dones que ens suportem,
treballem i dividim la feina per a que la FAF funcioni. El concepte d’aquest espai és

“‘juntes som més fortes”, totes tenim una petita part de responsabilitat.

P: Quan va néixer la FAF?

G: L'espai va néixer el setembre del 2020, perd el grup I'any 2019. Des que va sorgir

sempre ha funcionat, al final és un espai construit per totes i entre totes.

P: Estan presents les dones al panorama artistic actual?

G: Si, segons el meu punt de vista estan presents, sobretot respecte a fa uns anys.
Perd segons el que penso les dones han estat sempre presents, tenint en compte que
'art és una forma de llibertat. Técnicament, les dones s’han anat apropant cada
vegada més a I'elaboracié artistica tot i ser sota 'obra masculina i ara actualment n’hi

ha moltissimes i son molt diverses en la manera d’expressar I'art.

Cada vegada hi ha més espais per mostrar-se, per treballar, per exposar, per

vendre...

P: Quin tipus d’art fan més les dones?

G: No sabria dir-vos si hi ha un art que facin més les dones, probablement la pintura
perque és un tipus d’art al que hi arriba tothom, és més oberta i més facil. Direm que
la pintura, pero esta creixent molt la performance artistica entre les dones, a les
instal-lacions. | 'escultura una mica menys, també perqué té limits practics i técniques

concretes. Si que hi trobem moltes a la ceramica i a les formes artistiques digitals.

P: Les que fan pintura o escultura, acostumen a representar homes o dones?

G: Les dones representen gairebé sempre dones, pel que he notat. També deriven
molt a I'art abstracte. El vell concepte d’escultura, segons el que he vist, esta canviant

i deriva en altres coses, perd sempre esdevé més femeni.

També els homes acostumen a fer-ne moltes més figures femenines, segurament per

I'anatomia corporal. La dona ha estat sempre el simbol, també a nivell de proporcions
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i forma, més que respecte els homes. També per la forma i la delicadesa, perd son

suposicions banals del que jo penso.

P: De I'art renaixentista, qué saps de I’art que feien les dones en aquell moment?

G: No em ve cap artista ninguna obra femenina del Renaixement, ara mateix només
se m’acudeixen del 1600. Normalment, les artistes havien de falsificar el seu nom, ja
que no eren acceptades com a dones a l'art, primer perqué I'art no estava adaptat a
les dones i a més no podien fer aquest tipus de feina i 'havien de fer d’amagades. A
més, també havien de fer servir pseudonims de noms d’homes falsos. Aleshores, no
se les reconeixia perqué en el cas de que se les reconegués estaven representant un
altre personatge o eren andnimes, també per aquesta rad no tenim massa
documentacié actualment. Com a molt, s’ha arribat a reconéixer obres de filles
d’homes coneguts i tenien una mica més de llibertat de presentacié sota la

representacio del pare.

P: Des de la FAF, penseu que és important reivindicar les dones invisibles del

passat?

G: Si clar, caldria veure quines obres han fet perqué no tenim documentacié de cap
tipus. Perd de veritat, han existit perd no se’ls ha reconegut amb noms importants
perqué no podien, de fet no us sabria dir cap nom ara mateix. Perd d’obres importants
i reconegudes, que jo sapiga, poca cosa se’n coneix. Seria interessant veure com
vivien elles la vida en aquell mode, sense poder mostrar el seu art, fent obres

andnimes o amb noms falsos.

9.3.5. Transcripcid i traduccio entrevista Siriana Lapietra®:

Pregunta: Quines soén les similituds entre I’art actual i el del Renaixement?

Siriana: Amb els anys que tinc d’experiéncia com a artista i pel que he pogut veure al
meu voltant, em baso en la meva feina perd també donant una ullada en tot el que
veig al meu voltant i a Internet. Certament, mirar enrere por servir, a vegades, per

anar encara més endavant.

° Originalment en italia, traduit directament al catala.
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Soéc una artista multidisciplinar, faig diverses coses, i aquest esperit era el que tenien
els i les artistes del Renaixement. Parlem d’arquitectes, pintors, enginyers,
escenografs, etc. Els artistes del Renaixement tenien a veure amb tantes disciplines,

aixi com passa a 'actualitat.

Per exemple, jo he fet pintura, escultura i el-laboracions en I'ambit de I'artesania i la
literatura. | crec que aixo és la riquesa de cada artista, que aconsegueixi arribar a ser
transversal entre les disciplines i fer més experiéncies en diferents sectors de 'ambit
artistic, s’enriqueix molt la seva obra. Aconseguir dir la mateixa cosa pero en diferents

llenguatges i potser també s’enriqueix el contingut en si mateix.

L'interdisciplinarietat el trobo un aspecte que és una recerca nostre per afrontar
diferents llenguatges i nou contingut sempre relacionat amb la realitat actual que
vivim. Per tant, I'art és una reelaboracio de tot el que es viu i també com a resposta

de part de l'artista a allo que viu.

Personalment, aquest discurs de la identificacié home-dona la visc poc, ja que sempre
he treballat sense pensar en aix0, i si no hi penses tu, no ho pensem els altres. Perd
a la historia no ha estat reconegut aixi. Per exemple, per un periode, la fotografia era

massa masculina per una dona.

Efectivament, he notat que en el mercat hi ha sempre més noms masculins que dones,
pero, en la meva opinid, només cal pensar en treballar, en alld que es vol expressar,
i aixd no té una questid de génere. Potser deixa veure I'experiéncia femenina en el
mon, perd no és una diferéncia intrinseca, sind que en alld que té la necessitat

d’expressar.

No sé si analitzant en profunditat la feina que fa un home i una dona en l'art, es poden
veure unes caracteristiques especifiques i de quin tipus. Jo crec que, també a nivell
intern, se’ns han atribuit unes caracteristiques per a cada genere. Pero, tot i que la
forca esta relacionada socialment amb 'home, quantes dones fortes coneixement i
quina és la forca de la dona tantes vegades mostrada a la historia? | també, hi ha
sensibilitat per part dels homes, no és que les dones tinguem el monopoli d’aquest
aspecte. Per tant, I'individu que aconsegueix tenir aquests dos aspectes en equilibri

(forga i sensibilitat), millor és.
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9.3.6. Transcripcid i traduccié entrevista Marianna Piccini'®:

Pregunta: Qué fas a la teva feina?

Marianna: S6c una il-lustradora, treballo sobretot amb il-lustracié que és una mica
diferent a la pintura. Jo utilitzo les aquarel-les com a técnica, m’agrada molt la ligeresa,
la rapidesa i el seu impacte sobre el paper é€s molt maco. Aixo és el que faig, sobretot
il-lustracié sobre aquarel-la, el que més m’agrada és el tema que trio. Sempre, des de
petita, m’ha agradat dissenyar perd no tenia prou satisfaccio fins que no vaig trobar

una cosa a explicar.

Aixd que faig en el meu l'ultim periode professional és explicar la sostenibilitat
ambiental, tots els temes ambientals i de conservacio de la natura. Per aixd moltes de
les coses que dissenyo tenen a veure amb elements naturals, no només les il-lustro
siné que els meus dibuixos volen fer una empenta a fer petits passos per portar a
petits canvis en la vida quotidiana. Aixd ha sigut molt important per mi, el fet de trobar
un missatge que donar i m’ha ajudat molt amb la motivacié per fer les coses i continuar
a fer el que m’agrada. L’art visual és diferent a les paraules, s’entén pel seu cos i
transmet coses i si ho aconsegueix é€s molt directa. L’art parla a tothom a persones

de diferents nacionalitats i cultures, I'art els transmet sentiments.

Jo personalment no soc molt bona amb les paraules, aleshores I'art em permet
comunicar alldo que no se dir amb les paraules. Sense utilitzar massa paraules, amb
un disseny aconsegueixo exprimir tot el que sento d’una millor manera. També a I'’hora
de compartir-ho amb els altres, la sostenibilitat ambiental és importantissima per mi i
hauria de ser-ho per tothom vista la situacio en la que ens trobem. Espero que la meva

petita aportacio faci alguna cosa.

P: Quant temps portes en aquesta galeria?

M: Poquissim. Fa una setmana, soc nova en aquest lloc i ha estat molt maco descobrir
aquest espai a Floréncia. M’ha agradat des del primer moment i tenir la possibilitat de
fer art aqui és maquissim amb aquest espai i el treball conjunt amb altres artesans i

artistes. Aquest intercanvi artistic manca una mica aqui a Floréncia, sobretot en l'art

' Originalment en italia, traduit directament al catala.
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contemporani, n’hi ha molt de classic i contemporani, perd0 manquen espais aixi

segons la meva experiéncia, n’he trobat ben pocs.

P: Es un espai que déna veu i representa a les dones de Floréncia, cosa que no

passava durant el Renaixement.

M: Aquest espai és una manera perque les dones trobin el seu lloc. En I'art en general,
les dones en la feina o la vida quotidiana no estan molt ajudades per altres i aquest

lloc dona veu a nosaltres a les dones.

P: Quines penses que soén les diferéncies entre I’art que fan els homes i I’art que

fan les dones?

M: Depén, segons la meva creenga 'art és molt personal. Parla molt de la persona i
no tant del génere, no sé si existeix de veritat una tipologia d’art masculi o art femeni.
El que he notat des del punt estétic és que les dones sén més lleugeres, també quan
parlen de temes forts. No crec que s’hi trobi tanta diferéncia sind que s’hi troba una
persona artista, la part important és I'artista com a tal sigui home o dona. No crec que

es pugui generalitzar dient que és art femeni i qué és art masculi.

P: Tu ets de Floréncia. Penses que les dones se senten escoltades i valorades

com artistes?

M: Respecte al passat molt més, segons jo. A Floréncia particularment no ho tinc clar
perqué sdéc molt jove i no sé com era fa molts anys, perd Floréncia sempre ha estat
una ciutat de l'art. Penso que en general, en aquest ultim any se li ha donat major
atenci6 a les dones en tots els ambits, perd no sabria dir precisament. Ultimament hi
ha molt interés envers aquest argument, interessa molt aquesta tematica i queda clar

que cada vegada es parla més.

9.3.7. Transcripcid i traduccio entrevista Giulia Bartolomei':

Pregunta: A qué et dediques?

" -Originalment en italia, traduit directament al catala.
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Giulia: Jo treballo per l'lstituto per I'Arte e il Restauro, que és una escola de formacio
del trienni de restauracido de béns culturals, perd també fan formacié en masters,
cursos breus sempre relatius al moén dels béns culturals, de I'art, de la valoritzacié de
béns artistics i de 'espectacle. Aixi que, podem dir que I'Instituto s’ocupa en 360° dels
béns culturals.

Jo, en particular, s6c docent i responsable de l'oficina de Restauracio pel trienni de
Técnic de Restauracio de béns culturals, i també en els masters i cursos breus en la
tematica de restauracié i conservacido de béns culturals. Treballo aqui des de fa
gairebé vuit anys, i també he sigut alumna de I'Instituto estudiant el trienni de Técnic
de béns culturals després d’haver-me graduat a la Universita di Pisa en en el grau de
Ciencies de béns culturals amb la direccié d’Arqueologia classica.

He tingut la sort i possibilitat de treballar, només acabar els estudis, com a técnica de
I'Instituto (per I'Arte e il Restauro) i d’alla a nascut aquesta col-laboracid, primer amb
petita docéncia i després com a docent de Técnica de les pintures murals i de Teoria
de la Restauracio pel grau, docent de Teoria del Restauracié pel Master en
Conservacié de béns culturals. Per ultim, séc la responsable de l'oficina de
Restauracio, m’encarrego de la gestié burocratica de la part educativa per tots els

sectors d’estudi de I'Instituto.

P: Has restaurat alguna obra renaixentista? Alguna feta per a dones?

G: Abans de col-laborar amb I'Instituto per I'Arte e il Restauro, vam restaurar el pati
Michelozzo del Palazzo Vecchio, de Floréncia. També, i ja amb I'Instituto, hem acabat
la restauracié d’una bonica “lunetta” (part del mur on una volta de cané o de creueria
es creua amb el propi mur), en el pati de la Basilica di San Miniato al Monte (patrimoni

per la UNESCO), datat a finals del quattrocento, inicis del cinquecento.

Les ultimes pintures que hem restaurat daten del sis-cents i set-cents.

P: Alguna de les obres que has restaurat del Renaixement tenia autoria
femenina?

G: No, desafortunadament, no. Giorgio Vasari va ser dels primers historiadors de l'art,
i per aixo li debem tant. Es el primer que nombra la primera dona, Properzia de’ Rossi,
encara que eren encara deixades al marge en el mon de lart. Tot i que, en el

Renaixement no es considerava encara art o no existia la figura de I'artista com el
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coneixem ara, sin6é una artesania. Una artesania, tot i aixd, molt complexe, ja que

requeria anys de per aprendre la técnica, i era una cosa molt dirigida al mén masculi.

En alguns escrits es troba expressat que algunes dones que sembla que havien estat
artistes en el Renaixement, com la dona que nombra Vasari en la seva vida, perd
s’amaga darrere un nom masculi. D’artistes a Floréncia, hi ha molts noms importants,

perd son sempre noms masculins.

P: Hi ha més dones o homes al teu ofici?

G: Dones. Enrealitat, des d’aquests anys que estic a I'lnstituto, primer com a estudiant
i ara com a professora, he notat en el moén de la restauracio s’ha convertit molt femeni,
tant que, com heu vist ara a la classe, tenim un home. També en el mén de la pintura
mural que requereix una vida en “cantieri” (obra), requereix una feina fisicament dura
a temperatures molt baixes i molt altes, en situacions no gaire confortables. En realitat,
ara sembla més desitjable al mén femeni. També, dins d’aquesta institucié, com a
restauradores, docents i en I'staff, som una majoria femenina. La nostra directora és
una dona i jove, Lorenza Raspanti, aixi que esta convertint-se en un mén femeni pero

també jove.

P: Has notat una evoluci6 amb els anys en aquest aspecte?
G: Si. Jo, especialitzant-me en la pintura mural, he vist encara més evolucié respecte
altres sectors. En el mén de la restauracié, havent estat sempre vinculat a I'esfera
masculina. Tant és aixi que, ensenyant historia de la Restauracié, els noms que jo
haig d’ensenyar i que ens acompanyen en tots els manuals son tots homes, almenys
fins que no arribem als anys seixanta o setanta, on apareix Ornella Casazza, o altres
dones que comencen veritablement a ensenyar la historia de la restauracio, a
col-laborar a escriure manuals de teoria, a fer docéncia, a elaborar metodes de
técnica. Pero, fins a finals del segle XIX, els noms que tenim son sempre d’homes,

també en el mén de a restauracio.

La pintura murale esta molt lligada a una vida d’obra, de camp, aixi que fins fa trenta

anys, també en la docéncia, els mestres eren tots homes.
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P: Per qué en les obres de museus, com a la Galleria dell’Accademia, no hi ha
obres restaurades per dones, si actualment la majoria de restauradors sén

dones?

G: Encara hi ha molt per fer en aquest sentit. Encara portem darrere aquesta tradicio
de la restauracié que esta molt lligada al mén masculi. Clarament, no és només un
discurs enfocat a la restauracid, és tota una societat que ha canviat. La dona ja no
només desenvolupa el rol de mare, d’esposa, de dona que s’ocupa de la casa o de
feines més “adequades” al mén femeni, tal com era considerat. Ara, en la restauracio,
potser s’esta creant una idea una mica oposada, com que l'art, la sensibilitat, alld
poétic o romantic, esta lligat a un aspecte femeni. El que fins ara es considerava una
feina masculina, perqué, en canvi era un ofici on un s’havia de preparar fisicament,

paradoxalment esta convertint-se en una cosa contraria.

En realitat no hem arribat a I'equilibri just. Pero, 'augment de les dones esta molt lligat
al fet que ja no estem obligades en una societat a estar a casa i no ocupar-se d’'una

altra esfera social.

P: Hi ha dones en el panorama artistic actual? | en comparaci6 amb el

Renaixement?

G: Si, en el mén de l'art moltes dones s’han apoderat. Mirant I'art contemporani,
paradoxalment, en la pintura mural, graffiti, potser encara hi ha més homes que dones
que el fan. Aimenys, els noms que ara comencen a sentir d’aquests pintors de murals,

sén sempre noms masculins. Hi ha alguna dona, perd esporadica.

La pintura mural requereix un gran esforg fisic de partidag, degut a les dimensions.
En altres sectors de l'art, penso que estem bastant a la par. Si mirem la nova forma
d’art de la “performance”, que no requereix d’'una tela o un color, les més grans o
famoses s6n dones. La dona és més lliure d’expressar el seu estat d’'anim, certes
facetes psicologiques i personals, que abans no era lliure per fer-lo en un mén on
només era lligada a un rol. En aquest sentit, en I'expressio artistica, tenim la mateixa

llibertat que un home.

Jo, perqué m’agrada molt estudiar i, sobretot, 'época del Renaixement, i m’agrada

llegir a Vasali i altres personalitats de I'época que han escrit els primers llibres i
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manuals de la historia de I'art i les técniques artistiques, he tingut la manera de
coneixer la primera dona que nombra, Properzia de’ Rossi. Artemisia penso que és
posterior al Renaixement com a pintora, si no m’equivoco. A part d’aixo, del
Renaixement, no. Mai he tingut la manera d’estudiar-ho ni mai m’hi ha estat ensenyat

el nom de cap dona artista per part de cap docent.

P: En I’época del Renaixement, la figura de la dona era important o rellevant en

la societat?

G: En la societat segurament, tot i que amb el limit del rol que tenien. Em venen al
cap moltes obres on marit i muller eren representats, per tant, posant-los, d’alguna
manera, a la par. També, des d’'un punt de vista religiés, la figuracié de santes, de
majestads, de verges, son més que la representacié de sants, de crucifixions o
d’alguna cosa aixi. Potser, és aixi, perqué la figura femenina ha estat sempre tinguda
en compte des d’'un punt de vista emocional. Com a rol, segurament era un rol fort. El
limit, penso, que es troba sempre en el mateix punt: potser dins d’'una familia, 0 en un
entorn politic o social, tantes dones havien treballat i havien tingut poder, perd no es
podia dir, no es podia dir obertament. Per aixd, han quedat enrere en la fama i potser
son noms menys importants. Perd si mirem fora de I'ambit italia, personatges politics

importants eren dones.

El discurs social emergent de la llibertat d’'una dona de poder expressar els seus
propis pensaments i ser considerats igual d’importants que el dels homes. Sempre hi
ha hagut homes amb una amplia visié que han sabut veure qui tenien al costat i el
seu potencial, a vegades, superior a ells, perd sense poder-ho revelar publicament.

Es potser aix0 que ha fet que es quedin enrere en la historia.

P: Creus que és important recordar aquelles dones invisibles en I'art actual i
Renaixentista?

G: Seria una cosa absolutament necessaria. Seria una cosa bonica d’incloure en el
programa didactic dins de la nostra formacio d’historia de I'art i de la restauracio, aixi
com en el contingut dels llibres amb els quals els docents es basen per poder
ensenyar als alumnes. Seria una visid6 més correcta del que va ser la historia de 'art

i la historia de la restauracio d’art.
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P: Els docents tenen un paper molt important perqué les noves generacions
s’eduquin amb una perspectiva feminista i més amplia de la historia?

G: Absolutament. EIl moén de la restauracié i de la seva docéncia és un mon on treballa
amb obres d’art tutelades i gestionades per I'Estat, i a nivell burocratic i legal també
€s un mon gestionat, en la majoria, per dones.

En aquest ofici, quan haig de tractar amb la superintendéncia o amb funcionaris, la
majoria de les vegades tracto amb dones. Mai s’ha creat un “background” adaptat per
afegir la importancia de les dones al llarg de la historia en aquesta matéria. Hi ha tota
una série de manuscrits, obres i volums que tenen tots noms masculins, perd hauriem
de revisar-los. Segurament, tantes [dones] de la historia hauran estat oblidades,
d’altres no hi haura cap memoria, perd aquelles que si han romas recordades,
d’aquelles que si hi ha informacié, és just que es prenguin en consideracié. Es
improbable que en la historia de la restauracié mai hi hagi hagut una dona abans del
segle XX. També en aquest aspecte, seria molt important anar i redescobrir-ho una

mica.

9.3.8. Transcripcidé Joan Campas:

Joan: En el Renaixement no hi ha el concepte d’artista, son artesans tot i que
comencen a lluitar, Leonardo da Vinci o Michelangelo entre d’altres, per desfer-se de
pertanyer a un gremi a pertanyer a una professio liberal. En aquella época, el pintor,
'escultor i larquitecte pertanyien als mateixos gremis que pertanyien la resta
d’artesans de la societat, com els que feien els marcs o brodats. Es al segle XVIII que
apareixera el concepte d’artista.

Des de I'epoca medieval, no hi ha dones artistes visibilitzades, pero si que existien.
Les dones tenien prohibit 'accés a les académies que, precisament, apareixen en el
Renaixement. Per tant, si no poden practicar o estudiar 'anatomia del cos masculi,
no es poden dedicar a pintar quadres d’historia o mitologia, i només els hi quedava
dedicar-se a pintar flors, retrats o paisatges d’interior. Aix0, la dona artista ho solia
aprendre amb el seu pare o un familiar proper. Per la prohibicid d’accedir a les
académies i la invisibilitzacié de les dones artistes, hi ha quedat molt poques dones

en la historia de I'art del Renaixement.
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En els museus, en el cas que n’hi hagi, les obres de dones estaven als magatzems o
sota un pseudonim masculi. Es ara quan els museus comencen a treure obres de
dones artistes. Cal preguntar-s’hi quin paper tenen els museus. Aquests apareixen el
segle XVIIl i, per tant, no es pot parlar d’art fins aquell moment. Abans, hi ha imatges
que es feien de propaganda politica i religiosa, i la gent anava a resar. Amb l'invent
dels museus, aquestes imatges es treuen del context i de la seva funcio6 original i es
posen en una vitrina. L’obra, en estar descontextualitzada, només ens fixem en la
forma. Els museus buiden I'obra de contingut i el carreguen d’estética, i és quan es
parla de composicid, textura, etc. A més, si 'obra era d’'una dona i no tenia contingut,

doncs no tenia cap sentit exposar-la.

Pregunta: Es té constancia de si hi havia dones artistes que s'hi dedicaven

professionalment o de manera oberta a la societat?

J: Cal tenir en compte que parlem d’un context d’art occidental. A partir d’aqui, jo tinc
constancia de I'época medieval i d'una dotzena de I'época del Renaixement
Occidental. Probablement, se m’escaparan algunes perqué no hi ha bibliografia o no
han estat publicitades. Normalment, es parla de Sofonisba Anguissola i Lavinia
Fontana, que son les dues grans artistes de I'época, les altres sén menys conegudes

i tenen menys obres.

P: Quines sén les més importants i rellevants?

J: Menyspreo bastant els elements estétics. Es a dir, si el significat i contingut és
rellevant, no m’importa la qualitat de la técnica i la forma. No soc expert en cap de les
dones que he recopilat, simplement faig un buidatge de tota la informacié que es té
sobre elles. Totes m’interessen, perque totes m’aporten algun element. El que més
m’interessa d’elles, i de tots els artistes en general, és que trenquin amb el que
s’esperava d’ells o elles, que aportin significats nous per omplir els buits que no m’han

explicat mai en la historia de l'art.
P: Hi ha alguna historia d'alguna dona en concret que t'interessi o t'agradi

especialment? Ja sigui per la seva rellevancia artistica, per alguna curiositat o

dificultat vital o alguna altra cosa?

161



J: La neurociéncia ha arribat a la conclusié que no hi ha un cervell masculi i un cervell
femeni. Hi ha diferéncies en altres aspectes, perd no sén tan importants com certs
sectors ideologics volen fer creure. Per tant, no hi ha diferéncia entre la pintura de
dona i la de 'home. Dit aixd, on si pot haver-hi diferéncies és en la mirada. Es a dir,
és diferent com un home mira una dona, que nornalment la cosifica, la carnalitza, de
la mirada que té una dona cap a un home o cap a una altra realitat.

(mirar el video obra Susana i els vells)= He comparat com Artemisia tracta el tema de
Susana i com el tracta Tintoreto, Rubens, Rembrand. Des d’'un punt de vista tecnic i
compositiu, sbn més o menys iguals, pero des del punt de vista de la mirada s6n molt
diferents. Es molt diferent com mira una dona que com mira un home, i és per tots els
valors que s’han anat construint al llarg de la historia.

A més, des d'un punt de vista académic, les obres importants eren les historiques,
mitologiques, on apareixien figures humanes. Pero, com les dones no tenien accés a
les academies, només pintaven maternitat, flors, i es considerava que hi havia
aquesta “sensibilitat femenina”. | no és aixi, siné que, com se li han negat la possibilitat
d’aprendre i desenvolupar les seves capacitats, es veu una diferéncia entre 'art de
'home i el de la dona. Aquestes ultimes pinten maternitat i els homes pinten dones
nues.

Per tant, la diferéncia esta en la mirada i no en la técnica. | les possibles diferéncies

en la técnica eren consequéncia de no tenir accés a les académies.

P: Per qué es pintaven i retrataven tantes figures femenines en I'art
renaixentista, pero en canvi elles no eren les artistes?

J: Cal tenir en compte qui és el comprador per saber perque es pintaven certes
tematiques i de quina forma. Qui comprava les obres a Floréncia eren “condotieri”, és
a dir, personatges militars, nobles, i 'Església té un paper important en aquesta época
que intentara evitar la propagaci6 d’obres amb dones nues.

Cal distingir entre la pintura italiana de Floréncia de la de Venécia. En aquesta ultima
ciutat si que hi ha molta nuesa, perqué 'lhumanisme no té tanta importancia com la té
a Floréncia. A Venécia, qui comprava les obres era I'alta burgesia. A més, moltes
d’aquestes obres de cossos nus estaven pintades per ser vistes en la intimitat.
Normalment, eren regals de noses on se li deia a la dona que s’havia de comportar
tal com apareixia la figura femenina a I'obra i com 'home la mirava. Un exemple és el

de la Venus d’Urbino Ticia. Moltes d’elles es representen masturbant-se, ja que és
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simbol d’alld que s’espera que la dona faci per poder tenir fills. Els tedlegs consideren
gue en la teologia renaixentista italiana no es podia tenir un fill si els fluits de 'home i
la dona no s’ajuntaven alhora, per tant, acceptaven que la dona es masturbés o
tingués un orgasme.

A Floréncia, basicament hi ha pintura religiosa i a Venécia hi ha molta pintura
mitoldgica, ja que qui encarregava 'obra, qui pagava, decidia qué volia.

Excepte Floréncia, dominada pels Medici, la resta de grans ciutats italianes esta
dominada pels condotieri, per militars que cobren per defensar el senyor que els paga
i, que, a la meitat de la batalla poden canviar de bandol si I'altre els hi paga més. No
tenen cap legitimitat per ser els que manen en aquelles ciutats estat, per tant, han de
fer obres publiques, palaus, exposicions, grans festes, obres publiques - com portar
I'aigua a les ciutats -, per tal de que se’ls reconeixi el seu poder, és a dir, que tenen
dret a manar. Es per aixd que inverteixen molt en art, en llibres o en monedes, i per
aixd hi ha tanta demanda d’art a Italia. Seran aquests militars la que porovocara

I'existéncia d’aquestes obres de cossos nus.

Trobes que hi ha similituds sobre la invisibilitzacié de les dones artistes en les

etapes del Renaixement i ’actualitat?

J: Al llarg de la historia d’Occident, no hi ha hagut sempre la mateixa invisibilitzacié
de les dones ni els mateixos camps.

A més, les dones de les altes classes, tenien uns privilegis que no tenien les dones
dels pagesos.

A partir del segle XIX, quan els homes han d’anar a les diferents guerres d’aquell
segle, les dones comencen a ocupar els espais que ocupaven els homes i comencen
a reclamar drets que no tenien.

Les dones dels grans homes del Renaixement vivien, tedricament, bé. En canvi, les
dones pageses i la poblacié més humil vivia de manera precaria. No podem simplificar
en la idea que hem evolucionat positivament, ja que en altres aspectes les dones

estan pitjor.
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9.4. Benchmarking

Per I'analisi de referents que s’ha desenvolupat a I'apartat mercat (2.3.3.3. Referents)

s’ha fet servir I'estudi en profunditat dels referents a partir d’aquestes taules.
Posteriorment a les taules s’ha realitzat una analisi esquematica que s’ha redactat
fent una tria de la informaci® més rellevant en relaci6 a les caracteristiques i

condicions del reportatge “No només sén muses”.

Aquestes taules avaluen, de cada projecte, els aspectes generals, 'accés, els serveis
oferts, formats organitzacid, material audiovisual, plataforma, disseny, aspectes
innovadors, fortaleses i debilitats. D’acord amb aquests parametres de cada referent
hem extret allo que més ens interessa i allo que no volem a 'hora de dur a terme el
nostre projecte.

Per dur-lo a terme s’ha utilitzat la taula d’analisi de projectes de l'assignatura de
Comunicacio, Educacio i Alfabetitzacié Mediatica del tercer curs de Periodisme, de la

professora Cristina Pulido Rodriguez (2020).

9.4.1. Taula 1:

Cos de dona, medicina d’home, Diari Ara (2021).

Web: Ara

- Descripcié: Reportatge sobre el tractament del cos de
la dona en la medicina.

- Descripcié presentada: Quantes vegades hem vist
com soén les mames per dins?

- Aspectes generals de la web: Disseny i il-lustracions

propies, tecnologia, multimédia i interactivitat.

- A través de la pagina Interactius, dARA, de les xarxes
del mitja, URL del reportatge (a través de l'ordinador,
mobil i tablet).

- Disponible en catala, castella i anglés
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- Compartir a xarxes socials
- Menu per anar a un capitol concret

- Hipervincles

- ll-lustracions propies, fotografies, text, disseny de la web

animat.

- Introduccié
- 7 capitols

- Conclusié

- lllustracions propies d’alta qualitat i homogeénies,
imatges de Getty i entrevistes escrites a professionals

del tema.

- User experience: Només cal fer scrolling down per
veure tot el contingut, el qual es va desplegant i
apareixent pels costats a mida que, amb ratoli, vas

desllicant cap avall.

- Aspectes positius i negatius de [I'estética i
visualitzacio:

- Colors de la mateixa tonalitat.

- Frases subratllades en groc.

- Fons dels textos blanc, molt basic.

- Una tipografia per a cada tipus de paragraf i uniformitat
en la tipografia en els mateixos nivells de text.

- Elements distribuits a l'ample i llarg de la web,
visualitzacié molt clara, lletra gran, ben esquematitzat.

- Compta amb il-lustracions, paraules que les completen i
la mateixa estética per a totes (mateixa il-lustradora).

- Molts espais buits en blanc als laterals capitol i capitol.

- No hi ha App disponible (només del mitja en general)

- Enllagos externs
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- Preséncia en xarxes socials

- Disseny diafan, clar i dinamic

- Paragrafs curts que permeten una lectura facil

- No hi ha videos o audios
- Falta donar-li un paper més decisiu a la interaccié per

part del lector

Cos de dona, medicina d’home, Diari Ara (2021):

El diari Ara compta amb un format d’'una série de reportatges interactius amb

narratives i dades ben exposades per explicar grans temes.

Aquest cas concret, el reportatge de Lara Bonilla, amb il-lustracions de Carmen
Casado, d’agost del 2021, 'hem escollit com a referent per la seva estética i

organitzacio del contingut en capitols.

La tematica explica el tractament dels diagnostics del cos de la dona en la medicina,
aixi com el patriarcat que hi ha en aquesta. Ricard Marfa, el dissenyador del
webreportatge, ha optat per un disseny senzill i vertical, en el qual el contingut va
apareixent a mesura que el consumidor fa scroll down (lliscar cap avall). A més,
aquest contingut va apareixent i sobreposant als diferents elements de la pantalla

d’'una forma dinamica, gracies a la programacio d’ldoia Longan.

Aquest aspecte ens atrau a I'hora dissenyar la nostra web. Un altre element d’aquest
reportatge que tenim en compte per al nostre, és la forma capitular en qué esta
organitzada la informaci6, aixi com el canvi de tipografia depenent del tipus de text i
com es destaquen frases del text subratllant-les en groc. Utilitzen diferents tipografies
i mides per al text original, per als titols i subtitols i per citar i referenciar, fet que facilita
la lectura i descarrega la pantalla de grans blocs de text. La gran majoria d’elements
a destacar de “Cos de dona, medicina d’home” els veurem reflectits al nostre
reportatge, ja que tant I'organitzacié capitular com els canvis de mesura i estil de la
tipografia -bold, light, italics...- fan una lectura més agradable i criden 'atencio de

'usuari per la seva estética.
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Aquesta série de reportatges del diari Ara, Interactius, compten amb il-lustradors,
dissenyadors i programadors. Es per aixd que ens inspirem en la idea d’aquests
projectes, perd som conscients de les nostres limitacions en competéncies,

capacitats, recursos i temps.

9.4.2. Taula 2:

Les nostres avies, Diari Ara (2022).

Web: Ara

- Descripcié: Web reportatge que inclou diferents
entrevistes en format video de dones joves a avies

- Descripcié presentada: “Conversem sobre la vida, el
feminisme i les lluites compartides amb set avies i les
seves netes per commemorar el Dia Internacional de les
Dones”

- Aspectes generals de la web: Presentacié de videos al
llarg de la pagina principal de la web. Al fer clic a cada
video, s’obre una nova pagina amb text, imatges i el video

de I'entrevista de cada avia.

- Através de la pagina Interactius, d’ARA, de les xarxes del
mitja, URL del reportatge (a través de I'ordinador, mobil i
tablet)

- Disponible en catala i castella
- Menu per anar a un capitol concret

- Compartir a les xarxes socials

- Fotografies propies, text, videos

- Titol + descripcio
- 7 protagonistes (amb 7 entrades a una altra pagina)
- Link al final per descarregar uns posters de disseny

original del diari Ara sobre diferents frases de les avies
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protagonistes

Videos (entrevistes), text amb I'entrevista i relat de la
histdria de cada avia, fotografies de creacié propia i fotos

d’arxiu

User experience: Scrolling down per veure el llistat de
videos de cada avia. Al fer clic a cada video, s’obre una
pagina nova, en la qual es pot anar a la protagonista
anterior o0 a la seguent als laterals de la pantalla, o tornar
a la pagina principal amb el llistat de videos al final del

reportatge de cada avia.

Aspectes positius i negatius de [I'estética i
visualitzacio:

Colors de la web lila i beig, de la mateixa tonalitat.

Els videos tenen diferents colors.

A la pagina principal es veu una mica desordenat i caodtic
per la barreja de tonalitats i colors diferents.

Mateixa tipografia per a tots els reportatges.

Elements distribuits verticalment.

El text en mig de la pagina, deixant molts espais en blanc
als laterals.

Estética diafana: video de I'entrevista, botons d’“anterior” i
“‘posterior’ als laterals, i amb scrolling down es van

desplegant els textos i fotografies.

No hi ha App disponible (només del mitja en general)

Preséncia en xarxes socials

Disseny diafan, clar i dinamic, sense massa distraccions
Videos i fotografies propies, amb edicio i qualitat molt bona

Paragrafs curts i lletra gran, que permeten una lectura facil

Videos massa llargs per a un reportatge amb 7
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metareportatges
- Falta donar-li un paper més decisiu a la interaccio per part

del lector

Les nostres avies, Diari Ara (2022):

Aquest és un altre webreportatge interactiu de la série d’Interactius del Diari Ara.
En aquest cas, la pagina principal de la web és un recopilatori de set histories d’avies
i dones joves i la seva relacié amb el feminisme, al passat i al present. Compta amb

formats de video, text i fotografies.

En aquesta pagina no pots llegir o veure els videos, simplement és un menu al llarg
de la pagina, a través de I'scrolling down, on pots clicar sobre una cita de l'avia
protagonista - sobreposada en una fotografia de I'avia i la dona jove - i s’obre una altra
pagina amb el reportatge. Dins de cada pagina de cada reportatge, es pot veure un
video adjuntat del perfil del diari Ara de YouTube, amb el col-loqui de les dues dones,

seguit dels seus noms i edats i, desplegant cap avall, es troba la cronica de la xerrada.

El disseny de les pagines és senzill, amb un fons de color beix per a totes, i el text en
color lila. Un cop cliques, des de la pagina principal, sobre una de les histories i ja ets
dins, dona la possibilitat d’anar a la historia anterior o a la seglent, aixi com tancar

aquell reportatge i tornar a la pagina amb el llistat d’histories.

D’aquest projecte, ens ha agradat la combinacié ben equilibrada de contingut
audiovisual i escrit. A més, el disseny de la web i dels textos és molt atractiu. Els
paragrafs estan ben separats, fet que afavoreix una lectura més amena. Aquest
element esdevé caracteristic en el nostre reportatge, tenim la intencié que el projecte
de reportatge elaborat tingui una combinacié equilibrada de tots els elements

multimédia que hem aportat.
El que menys ens atrau d’aquest webreportatge és com tot el text esta concentrat en

la part central de la pagina i els laterals queden en blanc. A més, la qualitat dels videos

i el seu dinamisme i interactiu podrien ser majors. Aquest €s un aspecte que nosaltres
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evitarem en el reportatge “No només sén muses”, ens agrada que I'efecte interactiu
englobi tota la pantalla que usa l'usuari perqué aixi tingui una sensaci6 d'immersié en

la informacio.

9.4.3. Taula 3:

Suena a Florencia, Altair Magazine (2021).

Altair Magazine

Descripcié: Un recorregut a peu per Floréncia posant atencio
als principals sons que caracteritzen la ciutat

Funcié general: Exposar els sons de la ciutat de Floréncia
aportant informacié

Aspectes generals del web: basica, senzilla, intuitiva

Articles, botiga, subscripcid, llibreria, col-labora, inicia sessi6

Imatges, audios, text

Audios ambientals generats a un punt de la ciutat, qualitat

normal. Fotografies dels espais d’on sén els audios.

User experience: navegabilitat senzilla, contingut mal

organitzant (seccions que no s’entenen), us d’enllagos externs

Aspectes positius i negatius: colors blanc i negre, distribucio

elements descendent i senzilla

Enllagos interns i preséncia a Instagram, Twitter i Facebook

Format periodistic innovador (audioreportatge)

Web molt basica, no interactiva i no crida I'atencié del lector

Suena a Florencia, Altair Magazine (2021):

170



Des d’Altair Magazine proposen aquest reportatge sobre el so de la ciutat de
Floréncia. La tematica ens va cridar I'atencié des del primer moment; captar I'esséncia
d’'una ciutat a través del so que té en diferents llocs i moments. A més, la ciutat de
Floréncia, el lloc on ens trobem i volem centrar el nostre projecte. D’altra banda, pero,
el que menys ens va agradar i inspirar és el format dels reportatges “El arte de
caminar” d’Altair Magazine. Ho considerem un estil antiquat, poc interactiu, atractiu i

bastant estatic.

La idea inicial de la tematica del nostre reportatge anava encaminat a mostrar la ciutat
i les consequéncies del turisme a través de diferents peces audiovisuals, un format
que vam veure bastant reflectit en aquest projecte d’Altair. Tot i que vam canviar la
tematica del nostre reportatge, no 'hem volgut deixar fora dels nostres referents, ja
que ho va ser en un principi i ara, ja que les peces de so ambient d’espais en concret
de la ciutat és un recurs que ens atrau i el volem implementar en el nostre projecte

com una forma més d’explicacio.

A més, rebuscant per la web d’Altair Magazine, hem trobat 'article Florencia, Cara H,

en el qual el seu autor, Samuel Martinez, parla d’aquelles zones menys turistiques o
inundades en art, perd també reals i existents de Floréncia. El tema que tracta ens ha
semblat molt interessant i semblant alld que en un principi voliem desenvolupar en el

nostre reportatge.

D’aqui traiem la idea de generar contingut sonor per crear un efecte real en l'usuari,
a més, ens dona la idea de generar un enfocament de I'art actual en contraposicio al

turisme artistic.

9.4.4. Taula 4:

Descenso a una mina clandestina, RTVE Lab (2018).

LabRTVE

Descripcié: Reportatge transmedia i interactiu que recrea

una jornada a la mina clandestina de Yerada

Funcié general: Donar a conéixer la realitat de les mines
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clandestines del Marroc a través d’'un web reportatge molt

interactiu, estimulant i original

A través de la web lab.rtve

Videos, imatges, grafics, il-lustracions animades

Pagina descendent, on els recursos grafics van variant
segons el scroll down, i apareixen recursos al fons de la

pagina, als laterals i al centre

Recursos: Creacio propia, videos curts i autoreproduccio

User experience: menu dels capitols desplegat al lateral
dret. Cada capitol té diferents grafics, animacions i videos en
loop. No hi ha enllagos interns o externs. Hi ha un comptador
de I'estona que portes dins de la pagina web que, a mida que
van avangant els minuts, va relatant qué li passa a un cos

quan esta aquell temps dins d’'una mina.

Videos curts en loop al fons de la pagina, il-lustracions i
comptador que cronometra I'estona que s’esta a la web
comparant-ho amb els efectes d’estar aquell determinat

temps dins una mina.

Gran disseny i programacié de la web, personalitzaci6 amb
cada wusuari entrant, animacions personalitzades i ben

treballades

Web que pot arribar a ser caodtica i desorganitzada amb

massa estimuls

Descenso a una mina clandestina, RTVE Lab (2018)

Sens dubte, aquest projecte ens has inspirat pel disseny i programacio de la web. La

interactivitat i programacio que ofereix és d’'una qualitat excepcional.
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Aquesta pagina web tracta d’un reportatge transmeédia i interactiu per esquematitzar
un documental de RTVE. En aquesta web es pot veure, desglossat en set capitols el
procés d’entrar, treballar i sortir d'una mina. Al llarg del reportatge, que es va
desglossant fent scroll down, també es donen dades oficials en forma de grafiques,

animacions i il-lustracions.

Els aspectes d’aquest projecte que més ens han cridat I'atencié han estat els videos
en loop que hi ha de fons a la web, ja que li dona dinamisme. També ens ha agradat
com es va introduint informacié en diferents formats i va apareixent pels laterals de la
web. Aquest efecte de video ha estat clau per I'elaboracio del nostre reportatge, arran
del descobriment d’aquest interactiu vam decidir introduir videos en loop durant el

reportatge per il-lustrar i escriure-hi a sobre.

L’aspecte més innovador i que més ens ha atret, és el comptador que es troba a dalt
a I'esquerra de la web, que va comptant el temps que l'usuari porta dins de la web i
ho va comparant amb els efectes que té passar-se aquell determinat temps dins d’'una
mina, i com es van intensificant a mesura que passen els minuts. Aquest, és un
aspecte novedos i original, aixi com interactiu, ja que personalitza I'experiéncia
d’explorar el reportatge per a cada usuari que entra a la web. Tot i que el comptador
de temps ens va cridar I'atencio en el tipus de reportatge de RTVE, creiem que no és
un element que encaixi en el nostre producte, perd de totes maneres el destaquem

com a innovador i distintiu.

9.4.5. Taula 5:

Why thieves target qun stores?, The New York Times (2017).

Why thieves target qun stores?

Descripcié general: Reportatge web sobre les botigues
d’armes als Estats Units.

Inici: entradeta en fons negre

Scroll: Video - fotos d’armes - xarxes dels creadors

Fons blanc: text amb fotos i cites

Fons negre: paragrafs curts i directes - video - foto - paragraf

- cita
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Fons blanc: text llarg de reportatge - imatge - paragrafs - text
+ foto
Mapbox - text - mapbox - text + fotos

video final.

Ordinador, mobil, tauleta

Imatges, mapes, video final, text.

Compartir: facebook, twitter, correu

Imatges

Imatges + text
Cites

Text de reportatge
Dos mapes

Video final

La pagina té només un cami, I'estructura és molt clara i
només es pot fer scroll (al ritme de l'usuari). L’Unica
funcionalitat que té la pagina a part del que esta mostrant, és

subscriure’s al diari i compartir el webdoc.

Imatges de molt bona qualitat, cites potents, dualitat de

colors (blanc i negre), mapes de situacio interactius.

L’estructura és marcada i inmodificable, 'usuari t¢ un cami

guiat. No fa servir hipervincles.

Disseny senzill. Es impactant, comenca amb fons negre i
lletres blanques, només canvia a fons blanc quan fa servir
molt text (del reportatge) per fer més facil la lectura. Les
imatges son de molt bona qualitat i no carregades,
normalment surten soles o de fons de cita. Surten

acompanyades amb petites cites.

Estructura guiada combinant diferents eines (imatge, text,
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interactivitat, mapes)

Molt bona qualitat d'imatge i text
Molt bona interficie

Bona tematica

Molt llarg

La pagina va una mica lenta

Why thieves target gun stores?, The New York Times (2017)

Aquest projecte es tracta d’'un reportatge web sobre les botigues d’armes als Estats

Units, que es va relatant a través d’histories reals.

Pel que fa a la interactivitat, 'usuari t& un cami guiat, ja que I'estructura i la informacio
apareix fent unicament scroll down. Tot i que el disseny és senzill, els que més ens
ha agradat és com aquest és impactant, té forga i no és avorrit. A més, les imatges
sén de molt bona qualitat. En general, The New York Times fa reportatges webs amb
una gran qualitat en el disseny, fent-los atractius a I'ull, i amb una gran qualitat del

contingut.

D’aqui traiem la voluntat de generar imatges de qualitat i amb impacte visual. La
simbologia de les imatges és importantissima en un reportatge de caracter social o
cultural i amb elements multimédia, dintre de les nostres possibilitats i amb
I'equipament disponible, hem intentat que els elements fotografics tinguin una qualitat

remarcable.

9.4.6. Taula 6:

Desprotegides, Karma Peiré (2019).

Desproteqgides.cat

Descripcié: Reportatge transmeédia sobre la violéncia

masclista a Catalunya
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Funcié general: Donar veu i explicar amb dates la
problematica de la violencia masclista
Aspectes generals de la web: Web sobria, amb moltes

dades, entrevistes i formats dinamics

Mobil, ordinador i tauleta. Domini de la web creat

unicament per aquest reportatge

Text, videos, videos en loop, grafiques, mapes, animacions

programades, il-lustracions.

Organizacio de la pagina: 8 capitols que es van desplegant
amb scroll down
No hi ha menu pel qual accedir a cada capitol, només es

pot accedir desllicant cap avall.

Animacions programades, videos, videos en Joop,

il-lustracions

User experience: S’accedeix a la informacié a base de fer

scroll down.

No hi ha un menu a la part superior ni en lloc per accedir
als diferents capitols de forma independent o més rapida.
Molts formats dinamics. Colors negre, blanc, blau i groc,
com a predominants dels diferents formats. Programacio
molt sofisticada, amb recursos originals i dinamics per a
l'usuari. Distribucié dels elements al llarg de la pagina,

combinant els diferents formats de peces informatives.

Cortina de dones que han patit violencia masclista, que es
va desglossant fent scroll down i es va donant informacié a
mida que s’avanga. Interactivitat amb les grafiques i

mapes.

Disseny original, dinamic i impactant. Molta diversitat de
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fonts, dades i formats interactius per presentar-les.

No hi ha menu per accedir rapidament i individualment a
cada capitol del reportatge

Molt llarg

Desprotegides, Karma Peird (2019):

Aquest web reportatge conté molts elements transmédia i de programacié que ens
van cridar I'atencié des del primer moment. Ha estat un dels grans referents des de

I'inici de la recerca per inspirar-nos a I’hora de dissenyar el nostre reportatge.

Vam poder entrevistar a la seva autora, Karma Peir6. Ens va explicar com havia estat
el procés de creacié d'un projecte d’aquesta magnitud, el qual va comptar amb un
programador i dissenyador. A mesura que hem anat mirant els autors dels diferents
referents i, especialment, d’haver parlat amb Karma Peird, ens vam adonar que el
nivell d’interactivitat, disseny i programacié en qué ens fixem per arribar i el que

realment podem fer amb els nostres recursos, no podra ser el mateix.

Pero, fixant-nos en aquesta pagina web i la feina de Peird, ens ha agradat molt la

cortina de dones que han patit violéncia masclista, que es va desglossant fent scroll
down i es va donant informacié a mida que s’avanca. Es un dels elements interactius
que ens agradaria poder introduir al nostre reportatge si gaudissim de coneixements
de programacié més professionals o d’algun altre professional en el nostre equip amb
coneixements. Es un recurs molt original, amb el qual s’explica una informacié de
forma visual i que causa més impacte en l'espectador que si, simplement, es
presenten les dades per escrit. Poder veure les siluetes de cadascuna de les 75.000
dones que han patit violéncia masclista molt greu en un any a Catalunya té un gran

impacte en la lectura del reportatge.
A part d’aquest recurs, hi ha moltes dades presentades en grafiques i mapes, aixi com

videos d’entrevistes, text i videos en loop en el fons d’algunes parts del reportatge.

Tots aquests recursos fan que el disseny d’aquest reportatge web sigui original,
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dinamic i impactant. Tenint en compte les nostres possibilitats, la intencié és seguir
aquests adjectius pel que fa al disseny del nostre projecte. De totes maneres, cal tenir
en compte que el projecte de Peir6 parteix d’un periodisme de dades que s’ha acabat
traduint en un web documental interactiu, en canvi, “No només sén muses” parteix

d’'una base qualitativa i no quantitativa.

9.4.7 .Taula 7:

La mochila de Bernardo: Florencia, Spotify (2016).

Podcast: La mochila de Bernardo

Descripcié: Reportatge sonor d’'una arribada i visita turistica

per Florencia

Funcié: Posar I'atencié de I'espectador en el sons de la ciutat
i visualitzar els diferents indrets a través de les explicacions

de la vivencia en primera persona de I'autor

Aspectes generals: Peces individuals d’audio amb una breu

descripcié d’aquestes en format text

Spotify, iVoox, Apple Podcast

Audios i text

Seccions: 22 capitols

Duracié: Entre 8 minuts - el capitol més llarg -, i 40 segons -
el més curt.

Origen: Creaci6 propia

Qualitat: Mitja. La veu del narrador es veu contaminada pel

so ambient, pero és un efecte intencionat

User experience: La plataforma utilitzada, Spotify, té una

estructura de recerca dels capitols facil i intuitiva.

El reportatge sonor no té app, no hi ha enllagos i no te
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presencia en redes sociales

Format original d’explicar un viatge i una ciutat en format
exclusiu d’audio, narrant i escoltant el so ambient d’'una ciutat

i els diferents indrets.

Croniques molt improvisades, poc formals i poc

periodistiques, basades en la propia experiéncia de 'autor.

La mochila de Bernardo: Florencia, Spotify (2016):

En aquest cas, aquest projecte es tracta d’'un podcast de Bernardo Pajares sobre la
seva experiéncia en un viatge a Floréncia. Esta estructurat en 22 capitols amb una
duracio d’entre un i vuit minuts, acompanyats d’'una petita descripcié. En cada audio,
Bernardo Pajares relata el que esta veient, escoltant i vivint en el procés d’arribar a la

ciutat italiana i de visitar diferents indrets turistics.

El podcast La mochila de Bernardo: Florencia és una bona manera d’aprendre sobre
una ciutat d'una manera original i no convencional, com podria ser llegir un article o
una cronica en una web d’un mitja de comunicacié. Es per aixo que ens va atraure la
idea d’aquest projecte i com ho podiem aplicar al nostre; a través del so ambient i de

la narracio en primera persona del que s’esta vivint en directe, explicar un tema.

La nostra primera idea del projecte era la d’explicar la situacié del turisme a Floréncia
a través de diferents peces periodistiques audiovisuals, i aquest podcast ens va ser
de gran inspiracié. A més, avui en dia, el model del podcast esta en auge entre els
creadors i consumidors, ja que sén facils i comodes de consumir. Per aixd, ho hem

considerat com una molt bona opcié a afegir al nostre projecte, les peces d’audio.

9.4.8. Taula 8:

Mapa sonor del disctricte de Sant Andreu, Bitlab (2019).
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Descripcié: Associacié de produccio cultural i innovadora

Funcio: Donar a conéixer la identitat sonora del barri

Ordinador, mobil i tauleta, a través de la URL de la pagina

web

Video, mapa d’'Instamaps, text, fotografies

Video de 2 min sobre la creacié de les peces d’audio en
diferents punts del districte.
Agregacié d’'un StoryMaps, on hi ha diferents punts grocs

pels quals pots accedir a diferents peces d’audio

Aspectes positius i negatius: disseny de la web basica, color

blanc, mateixa tipografia per a tot el text, paragrafs llargs

Format audiovisual innovador: mapa sonor
Preséncia a Twitter

No hi ha app

Manera molt ordenada i interactiva de mostrar el so d’una
zona determinada, a través d’'un mapa amb diferents punts

marcats

Web molt basica, poc interactiva, text monoton i dens.

Poca difusié

Mapa sonor del disctricte de Sant Andreu, Bitlab (2019):

L’associacio Bitlab, segons la pagina web, esta orientada a la realitzacio de projectes
d’'innovacié cultural al territori i amb retorn social. En aquest cas, es tracta d’'un mapa
sonor del Districte de Sant Andreu de Barcelona, que respon a la voluntat dels seus

veins i veines de conéixer quina és la seva identitat sonora.

El que menys ens va interessar d’aquest projecte és el disseny i disposicid dels textos
i elements de la web, ja que el que ens va fer fixar-nos amb gran deteniment va ser el

mapa sonor, aixi com l'eina que van utilitzar per fer-lo. Vam entrevistar a Victor
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Jiménez, enginyer cultural i coordinador de Bitlab, per saber de primera ma com es
realitzava un mapa sonor i quins consells ens podia donar sobre la produccio de les
peces d’audio i la programacié del mapa, de cara a poder-ho dur a terme nosaltres, o

no. Victor Jiménez ens va explicar com va ser el procés d’obtencié del material sonor.

Aquest recorregut tracta la identificacidé punts de rellevancia sonora del districte a
través d’un protocol cientific per establir on i quan recollir i enregistrar dades sonores.
A partir de la relacié de les dades obtingudes amb la percepcié dels veins, ens va
explicar que es podien comengar a generar processos administratius per canviar

possibles problematiques.

El Victor Jiménez també ens va explicar que la cooperativa de Bitlab utilitzen
tecnologies obertes i de software lliure. Per exemple, van utilitzar Google Maps per
tenir el street view del mapa sonor. Per l'enregistrament del so, van utilitzar
gravadores professionals, i amb el programa d’edicié sonora, Audacity, editen els talls
de so. La publicacié sonora la fan a través de Freesound, una base de dades
col-laborativa gestionada per la Universitat Pompeu Fabra. Quan ja tenen tots els
audios editats a Freesound, els pugen amb la visualitzacié d’StoryMaps, que es tracta
d’'una aplicaci6 de navegaciéo per narratives basades en mapes que enllaga
InstaMaps. Per ultim, ens va donar uns consells a seguir a I'hora de dur a la practica

un projecte com aquest.

Aquest projecte de mapa sonor, i I'entrevista amb el Victor Jiménez, ens va servir de
referéncia en el procés inicial de definicio del nostre projecte, per crear un mapa sonor
de la ciutat de Floréncia. També ens ha servit de gran ajut a I'hora de descobrir eines

per produir, editar i publicar aquest tipus de peces.

En la nostra idea de projecte presentada, i amb els nostres recursos, no podem dur a
terme un mapa sonor de la magnitud de Bitlab, ja que no comptem amb els seus
professionals i competéncies en aquest camp. Pero, en un futur desenvolupament
d’aquesta idea de projecte que presentem, la creacié d’'un mapa sonor és un recurs

que pot encaixar molt bé en el reportatge transmeédia que duem a terme.

4.9 Taula 9:

How to fix a toilet, Google News Lab (2017).
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Google News Lab

Descripcié: Reportatge interactiu i animat que explica de
manera divertida les recerques més buscades a Google.
Funcié: Explicar quines son les recerques més buscades

de “com fer” diferents coses quotidianes.

Ordinador i mobil, a través de la URL i de Google News Lab.

Dibuixos, animacions, grafics, hipervincles i enllagos

externs.

Informacié va apareixent amb I'scroll down .
En les animacions, quan passem el cursor per sobre,

apareix nova informacio, aixi com enllagos.

-User experience: estructura de busqueda, relacion entre
contenidos.
-Us d’enllagos interns a altres assaigs de Google News Lab

i enllagos externs sobre cerques a Google.

Aspectes positius i negatius: colores, tipografias,

distribucion de elementos

Manera original i no convencional d’exposar dades sobre
index de recerques a un navegador.
Us de moltes animacions i il-lustracions animades, aixi com

molts enllacos externs.

Un disseny i programacié molt ben treballats.

Molta interactivitat, 'usuari pot personalitzar el resultat, pot
escriure en un buscador i pot accedir a molts altres cerques
amb la gran quantitat d’enllagos externs que hi ha en
diferents apartats i paraules clau dels textos i animacions.

Animacions i il-lustracions amb moltes dades, dinamic.

Pot arribar a ser massa caotic i desordenat amb la gran
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_ quantitat d’estimuls que hi ha.

How to fix a toilet, Google News Lab (2017):

Aquest projecte tracta d’'un assaig visual I'objectiu d’explicar les recerques a Google
de “com fer” les coses quotidianes. A través d’un suport interactiu, dinamic i original,

han analitzat les diferents questions que es fan els usuaris del navegador.

Xaquin Gonzalez Veira és I'encarregat de la historia, el disseny i el desenvolupament
del projecte. Vam coneixer la feina de Xaquin gracies a I'entrevista que li vam realitzar
a la Karma Peird, en la qual ens va dir que el programador de la web de
Desprotegides, I'havia dissenyat en Gonzalez. La seva feina, en concret en aquest
projecte, ens ha semblat d’'una gran qualitat, originalitat i complexitat. També, hi ha
un gran treball de disseny de les animacions, organitzacié de la informacié d’una

manera interactiva i amb molts recursos externs, a través d’enllacos.

Aquesta web és un referent per a nosaltres, perqué és una aspiracio respecte a la
quantitat i qualitat de la interactivitat i disseny de la pagina. Pero, som conscients que,
tant en aquest com en altres projectes de Google News Lab, treballen amb
professionals de la programacié i dissenyadors, i que nosaltres no podem assolir

aquest nivell d’excel-léncia.

9.4.9. Taula 10:

Snow Fall, The New York Times (2012).

The New York Times

Descripcié: Reportatge sobre l'allau a Tunnel Creek.
Barreja els elements tradicionals d'un article de NYTimes

amb algunes noves técniques de presentaciéo multimedia.

Ordinador i tauleta, a través de la pagina de New York
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Times.

Disponible en anglés
Compartir a xarxes socials (no funciona)
Menu per anar a un capitol concret

Conéixer el grup de creadors de l'article

Text, fotografies, audios, videos, mapes i imatges

animades.

Fotografies d’arxiu del succés, i dels protagonistes, videos

de testimonis, audios d’arxiu dels moments de I'allau.

User experience:
La web no esta adaptada per a la visualitzacio i consum en

teléfon mobil. La informacié es consumeix fent scroll down.

Aspectes positius i negatius de [I'estética i
visualitzacio:

Colors blancs, grisos, blaus i negres, per aconseguir
I'atmosfera de muntanya i neu.

Tipografia basica i lletra molt petita i compacta.

Elements distribuits a la meitat esquerra de la pagina.
Paragrafs de text a I'esquerra i material audiovisual
intercalat entre el text i a la seva dreta.

Visualitzaci6 molt monodtona i densa del text. Els mapes

animats simples pero efectius .

Ser dels primers mitjans que utilitzen animacions,
programacio i interactivitat per a un llarg reportatge
Combinacié del text classic amb audios, imatges i mapes

que faciliten la visualitzacio, comprensio i lectura del tema.

El web reportatge no esta adaptat a la visualitzacié amb el
mobil, i no es llegeix bé.

Paragrafs molt llargs i el text queda tot compactat a la part
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esquerra de la web, fent densa i poc atractiva la lectura.
No hi ha app disponible (només del mitja en general).

No hi ha enllacos externs.

Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek, The New York Times (2012):

Aquest reportatge no podia no apareéixer en els referents d’un Treball de Fi de Grau
sobre un reportatge interactiu i transmédia, doncs és, siné la primera, de les primeres

peces periodistiques digitals d’aquest format.

L’any 2012 el reconegut mitja de comunicacié nord-america The New York Times va
publicar el que seria el primer reportatge multimédia "Snow Fall: The Avalanche at
Tunnel Creek" realitzat pel periodista John Branch (2012). Va ser I'any posterior quan
aquest interactiu va ser guardonat amb un premi Pullitzer amb més de 3,5 milions de
visites, era el primer format que integrava tants elements multimédia (text, imatge,

video i audio).

Aquest reportatge va ser pioner en el contingut multimédia interactiu, €s un reportatge
de tipus longform amb format scroll que permet interactuar a 'usuari amb el contingut
tot i tenir un format lineal. Quan vam decidir que, per al Treball de Fi de Grau, voliem
desenvolupar un reportatge transmedia i no convencional, el primer que ens va venir
al cap per exemplificar-ho entre altres, va ser aquest projecte de The New York Times.
Es per aixd que Snow Fall ens va servir de referent en I'inici d’aquesta idea de projecte
i vam poder comencar a construir el nostre concepte a partir d’'aquest. Cal tenir en
compte que el reportatge és de fa 10 anys i, per tant, les possibilitats de fer una pagina
interactiva i amb una programacioé molt complexa eren inferiors a les que podem trobar
avui en dia. Per aix0, les animacions i el disseny queden una mica obsolets, pero

avangats en el seu temps.
Tal com puntualitza de Vargas (2020), el que podria haver estat una noticia curta va

convertir-se en un reportatge en profunditat amb diversos capitols recolzats per molts

elements multimédia i varietat d’interactius.
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“Sin dejar de lado el rigor periodistico del relato, John Branch ha sabido involucrar
emocionalmente a su lector en la historia (...) no sélo a través de la palabras, sino

también de las imagenes, los videos, las voces” (de Vargas, 2020).

| és que, tot i ser pioner en la incorporacié de la interactivitat web als reportatges
periodistics, és un referent del qual hem aprés molt, d’ell en traiem el format scroll
amb una presentacio lineal de la informaci6 i la incorporacié de molta varietat

d’elements multimedia.

Llibres referents:

A part dels projectes referents o amb similituds en la part formal, hem trobat articles

académics i llibres que analitzen la figura de la dona en el Renaixement.

El llibre Beyond Isabella (Sheryl E. Reiss and David G. Wilkins, 2001) recull catorze
assaigs sobre el paper que van jugar les dones aristocratiques i burgeses en el
patrocini de la cultura visual durant el Renaixement italia. Tal com indica el titol, es
mira més enlla de la famosa mecena Isabella d’Este per avaluar el mecenatge de les

dones de l'art i arquitectura a la Italia renaixentista.

Un altre llibre que parla sobre aquest tema és Women in Italian Renaissance Art:
Gender, Representation, Identity (Paola Tinagli, 1997). En aquest cas, parla de les
formes en qué la dona va ser representada en la pintura del Renaixement italia.
Segons l'autora, aquesta representacié femenina era en quatre ambits: mobles

matrimonials, retrats, posats nus i representacions de santes.

9.5. Model de cessi6 dels drets d'imatge i d’explotacio:

Per I'enregistrament tant visual com auditiu de les nostres entrevistes hem fet servir
un model de cessio de drets i d'imatge i d’explotacid. El model triat és el generat per
la UAB que hem modificat amb el text en italia per a les entrevistades italianes. L’han

signat en preséncia les fonts entrevistades i enregistrades amb video, també I'han
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signat en digital aquelles que no van poder fer-ho presencialment. Manquen les que

no ens han enviat el document signat, perd que si van donar el consentiment verbal.

Versio italia:
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TRASFERIMENTO DEI DIRITTI DI IMMAGINE E DI SFRUTTAMENTO PER
LA REGISTRAZIONE VIDEO E LA FOTOGRAFIA

lo, [nome completo della persona]
titolare del DNI
Note che:

- Accetto che la mia persona appaia in immagini e video registrati da Claudia

Arrufat e Marta Ruiz volti a far parte di Reportage audiovisuale.

- Nel caso in cui io detenga un diritto di proprieta sui materiali che possono
essere derivati da queste registrazioni, trasferisco a Claudia Arrufat Serrano
(DNI: 47243409Y) tutti i miei diritti di sfruttamento su di essi, su base non

esclusiva, in tutte le forme di sfruttamento, per tutti e per tutta la sua durata.

- So che il suddetto Reportage audiovisuale € suscettibile di essere diffuso
attraverso I'Universitat Autbnoma de Barcelona Digital Repository of Documents
(DDD), quindi firmo questo documento in conformita con le disposizioni del
Regolamento (UE) 2016/679, del Parlamento europeo e del Consiglio, del 27
aprile 2016, relativo alla protezione delle persone fisiche con riguardo al

trattamento dei dati personali, e la libera circolazione di questi dati (GDPR).

E per la cronaca, firmo

Firenze, [giorno, mese, anno]

Modello preparato dal Servizio Bibllotecario dell'Universitat Auténoma de Barcelona a
scopo informativo. febbraio 2020
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Versio catala:

CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO D’ENREGISTRAMENT
DE VIiDEO | FOTOGRAFIA

Jo, [nom sencer de la persona]
Amb DNI
Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui apareixer en imatges i videos
enregistrats per Claudia Arrufat i Marta Ruiz que tingui com a objectiu
Reportatge audiovisual i, consequentment, reconec que I'esmentada difusioé no
suposa menyspreu al meu honor, prestigi, ni constitueix cap intromissié
il-legitima de la meva intimitat d’acord amb alld que estableix la llei organica
1/1982, de 5 de maig, de proteccié civil del dret a I'honor, a la intimitat personal

i familiar i a la propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Claudia Arrufat Serrano (DNI:
47243409Y), tots els drets d’explotacié sobre els mateixos, amb caracter de no
exclusivitat, en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps

de la seva durada.

- Que conec que I'esmentat Reportatge audiovisual és susceptible de fer-
se’n comunicacio publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB
(DDD) per la qual cosa, signo aquest document de conformitat amb allo
establert al Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de
27 d’abril de 2016, relatiu a la proteccid de les persones fisiques pel que fa al
tractament de dades personals, i a la lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD)
reconeixent que he estat degudament informat per part de la UAB que puc
exercir els meus drets d’acceés, rectificacio, supressio, oposicio, limitacid del

tractament i portabilitat respecte de les meves dades enviant un escrit,
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acompanyant una fotocopia del DNI, dirigida a la Secretaria General, Edifici
Rectorat, 08193 Bellaterra (Cerdanyola del Vallés).

| perqué aixi consti signo la present,

Floréncia, [dia, mes i any]

Model elaborat pel Servei de Biblioteques de lo Universitat Auténoma de Barcelona amb
finalitat informativa. Febrer 2020

9.6. Enquesta de Google Forms:

Com s’ha explicat a 'apartat Mercat, 2.3.2.1 Public objectiu, per sondejar el nostre

entorn i analitzar les preferéncies del nostre entorn es va dur a terme una enquesta

amb la plataforma Google Forms amb una mostra de 130 participants.

e Edat:
- 15-18
- 18-25
- 25-35
- 35-50
- 450

e Génere:
- Home
- Dona
- Altres

e Consumeixes contingut periodistic interactiu i multimédia?
- Si
- No

- Nosé que és
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e Sien consumeixes, per qué ho fas?

Comoditat, és més comprensible que un reportatge escrit
Estética i disseny

Es més complet que altres tipus de reportatge

Per recomanacié d'altres persones

Per la difussio a través de xarxes socials

Per facilitat tecnologica

Altres:

e T'interessa l'art?

Si
No

e Dedicaries 15 minuts al consum d'un reportatge sobre les dones

artistes invisibilitzades durant I'época renaixentista a la Floréncia?

Si, amb molt interés
Si, m’ho miraria per sobre
No, per falta de temps

No, perqué no m’interessa

10. Annexos no publicables

1. Correu de Joan Campas amb informacid proporcionada:

Bon dia Claudia

em va bé quedar dimarts, tant al mati com a la tarda. Ja em diras quan us va més

bé. Si ho voleu fer a través de whatsApp i en format videotrucada, el meu telefon
és 647080845,

Per si us pot ser d'interes, us passo la segtient informacio.
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Fa aproximadament un mes he comengat a pujar a youtube un curs que anomeno
Art en nom de dona. De moment hi ha dos videos com a marc general i tres

dedicats a 10 il-lustradores i miniaturistes medievals. Els trobareu a:

Curs: L’art en nom de dona. Sexe, génere i identitat sexual 46:48.
https://youtu.be/ORIu9Yq6-AE

Curs: L’art en nom de dona. Artistes en femeni, contra el patriarcat 1:25:23
https://youtu.be/Kw_cdhbNiAO

Curs: L’art en nom de dona. Epoca medieval: En o Ende i el Beatus de Girona
34:41. https.//youtu.be/THojCnbICHU

Curs: L’art en nom de dona. Epoca medieval: Les miniaturistes Hitda, Demoth,
Herrada, Guda, Agnes Il i Claricia 36:10. https.//youtu.be/W3oAiMaN9Aw

Curs: L’art en nom de dona. Epoca medieval: Sabina von Steinbach, Bourgot Le
Noir i Caterina de Bolonya 24:05. https://youtu.be/Phhq6G7X0eA

Aviat hi pujaré un video dedicat al Tapis de Bayeux i un altre monografic sobre
Hildegarda de Bingen.

D‘ara fins I'estiu intentaré pujar els videos dedicats a les seglients artistes del
Renaixement:

Properzia de Rossi (1490-1530)

Levina Teerlinc (15620-1576)

Plautilla Nelli (1524-1588)

Catharina Van Hemessen (15627-1578)
Sofonisba Anquissola (1532-1625)

Irene Di Spilimbergo (1540-1559)

Diana Scultori (1547-1612)

Lavinia Fontana (1652-1614)

Barbara Longhi (1552-1638)

Marietta Robusti, Tintoretta (c.1554-1590)

Esther Inglis (1571-1624)
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En paral-lel estic treballant en un projecte que anomeno L'art dels museus. De
moment m'he centrat en la Galleria degli Uffizi, a la qual Ii he dedicat els seglients
videos:

Curs: Galleria degli Uffizi. 1. Maestro San Agata: Madonna de Pisa 21:32
https://youtu.be/GKy_vnTGMAg

Curs: Galleria degli Uffizi. 2. Cimabue: Maesta di santa Trinita 23:47
https://youtu.be/Ow-6TqreEOQ

Curs: Galleria degli Uffizi, 3, Duccio: Pala Rucellai 19:12
https://youtu.be/ll02qzAP9Cs

Curs: Galleria degli Uffizi. 4. Giotto: Madonna Ognissanti 34:53
https://youtu.be/32zTJAKXKESs

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi. 5. Simone Martini: L’Anunciacio
2:08:55
https://youtu.be/1zrh6gr7byM

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi: Botticelli: La primavera 1:39:20
https://youtu.be/oNHuvJivW48

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi: Botticelli: Madonna del Magnificat
25:22
https://youtu.be/fpfPeY7WzLA

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi: Miquel Angel: Tondo Doni (41) 34:30
https://youtu.be/O9N61IYLi80

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi: Ticia: Venus d’Urbino 1:09:52
https://youtu.be/xTSYHIK79M4

Curs: Llegir obres d’art / Galleria degli Uffizi: Bronzino: Elionor de Toledo i Cosme
I de Médici 35:06
https.//youtu.be/mhEFXbCfxPo

| també treballo en una introducci6 a I'analisi d'obres d'art, mitjiangant comentaris
molt amplis d'obres concretes. De moment, a més de les esmentades a la
Galleria degli Uffizi, he pujat:

Curs: Llegir obres d’art / Hieronymus Bosch: El Jardi de les Delicies 4:29:51
https://youtu.be/VyihROPz5IM
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Curs: Llegir obres d’art: Leonardo da Vinci: Mona Lisa o la Gioconda 2:04:13
https.//youtu.be/sOKwe7Vu9Bk

Curs: Llegir obres d’art: Artemisia Gentileschi: Susanna i els vells 58:32
https://youtu.be/D6DqgHmMA3gxM

Curs: Llegir obres d’art. Pintura abstracta de la ma de Kandinski 26:51
https://youtu.be/Ey00QiJ38sk

Veureu que en la majoria d'elles s'hi dona, entre altres, una interpretacio
feminista.

Tot plegat va comencgar el juny de I'any passat, en adonar-me que podia arribar
a molta més gent utilizant el video i no les conferencies o classes presencials.
Per tant, soc bastant "novato"” en I'is de programaris d'edici6 i d'enregistrament.
Mireu de no fixar-vos massa en els errors i criticar, si de cas, el contingut.

De tots els videos us dono el minutatge, i si els mireu a través de l'ordinador,
cada video té una petita explicacio del contingut, aixi com un index, des del qual,
amb un clic, es pot anar a l'apartat de I'index que interessi.

El meu canal de youtube es diu: Humanitats digitals. Joan Campas
https://www.youtube.com/channel/UCqPX6LjdYKURTPI9SFph-c-w

2. Seqon correu:

Benvolguda Claudia (extensiu a la Marta, ja que no tinc el seu correu)

per si us pot ser util per al vostre treball, i una mica com a resum del que varem
parlar l'altre dia, us remeto al dos darrers videos que he pujat a youtube i que,

potser, podrien servir com a resum.

L’artista al Renaixement (4) 52:58
https://youtu.be/eygqY 71SzQ

Desconstruint alguns mites del Renaixement () 39:20
https://youtu.be/1xNnJh1p-5Q
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En el primer s'hi explica que en el Renaixement no existia el concepte d’art, d’artista
o de Belles Arts, i el mecenes o client era, de fet, el que es considerava l'autor de
l'obra. En aquest video s’estudia el sistema d’artesa/artista i la seva inicial transicio
cap al nostre sistema de I'art modern, els primers passos de la qual es van donar
mitjangant I'aparicié del génere literari de les biografies, del desenvolupament de

l'autoretrat i de I'ascens de l'artista cortesa.

Per estudiar el paper d’aquest artesa/artista ens centrem en els tallers, els
contractes i la perspectiva de genere, que ens portara a descriure en que consistia
l'ideal femeni i I'ideal masculi, i en com I'art era un dels mitjans de la construccio de
genere.

En el segon s'hi explica que sobre el Renaixement, I'humanisme i els seus artistes
s’han construit diferents topics amb un clar biaix romantic, idealista i esteticista.
Aquest video esta dissenyat per a desconstruir-ne alguns, sobretot els que fan

referéncia al concepte d’art i a la bellesa, a la idea de l'artista creador, i a la
uniformitat i homogeneitat de la produccié artistica, posant I'émfasi en el
finangament de les obres d’art i la diferent tipologia de mecenatge, i mirant d’explicar
per que es produeix aquest retorn al mon classic, per que es recupera la tradicio

classica i per a que servien els humanistes.
Espero que us pugui ser util

Una abracada

3. Captures de pantalla dels correus no respostos
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Intervista proggetto finale laurea & 2

MARTA RUIZ PEREZ <m.ruizperez@student.unisi.it> sab 9 apr, 19:37 ﬁ “ :
a tiziana.serena@unifi.it v

Gentile Prof.ssa. Serena,

Mi chiamo Marta Ruiz, sono una studentessa spagnola di giornalismo dell'universita di Siena.

Le scrivo perché, insieme alla mia compagna del progetto finale, stiamo facendo il progetto finale della laurea sulle artiste del Rinascimento e su
come sono state rese invisibili nel corso della storia.

Vorremmo poterti intervistare, a Firenze, il prima possibile per parlare di questo argomento.

Se il fine settimana successivo va bene per te, sarebbe perfetto. Fateci sapere la vostra disponibilita per poter raggiungere un accordo.

In attesa di un suo cortese riscontro, la saluto cordialmente.

Marta Ruiz
Telf: +39 645 42 39 22

Captura 5: Correu no resp0s dirigit a Tiziana Serena.

Intervista progetto finale laurea & >

MARTA RUIZ PEREZ <m.ruizperez@student.unisi.it> sab9apr,19:39 Y € :
a donatella.pegazzano@unifi.it +

Gentile Prof.ssa. Pegazzano,

Mi chiamo Marta Ruiz, sono una studentessa spagnola di giornalismo dell'universita di Siena.

Le scrivo perché, insieme alla mia compagna del progetto finale, stiamo facendo il progetto finale della laurea sulle artiste del Rinascimento e su
come sono state rese invisibili nel corso della storia.

Vorremmo poterti intervistare, a Firenze, il prima possibile per parlare di questo argomento.

Se il fine settimana successivo va bene per te, sarebbe perfetto. Fateci sapere la vostra disponibilita per poter raggiungere un accordo.

In attesa di un suo cortese riscontro, la saluto cordialmente.

Marta Ruiz
Telf: +39 645 42 39 22

Captura 6: Correu no respos dirigit a Donatella Pegazzano.

Intervista progetto finale laurea (Estemi) Postain arrivo X & 7
MARTA RUIZ PEREZ <m.ruizperez@student.unisi.it> lun18apr,14:00 Yy € :
a ga-afi, mbac-ga-afi v

Gentili Signore e Signori,

Mi chiamo Marta Ruiz, sono una studentessa spagnola di giornalismo dell'universita di Siena.

Le scrivo perché, insieme alla mia compagna del progetto finale, stiamo facendo il progetto finale della laurea sulle donne artiste del Rinascimento e
su come sono state rese invisibili nel corso della storia.

Vorremmo poter intervistare Cecilie Hollberg il prima possibile per parlare di questo argomento.

Fateci sapere la vostra disponibilita per poter raggiungere un accordo o per rispondere a qualsiasi domanda.

In attesa di un suo cortese riscontro, vi saluto cordialmente.

Marta Ruiz
Telf: +39 645 42 39 22

Captura 7: Correu no respos dirigit a Beni Culturali Italia per concertar entrevista amb Cecilie

Hollberg.
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CO"OquiO tesi safatadentrada x Y & &

Claudia Arrufat <arrufatserrano@gmail.com> 16 d'abr. 2022 18:48 ﬁ “« E
per a ga-afi.info ¥

Gentile signore/a,

Mi chiamo Claudia Arrufat, sono una studentessa spagnola di giornalismo dell'universita di Firenze.

Le scrivo perché, insieme alla mia compagna della tesi, stiamo facendo il progetto finale della laurea sulle artiste del Rinascimento e su come sono state rese invisibili nel corso
della storia.

Vorremmo poterti intervistare, a Firenze, il prima possibile per parlare di questo argomento.

Se il fine settimana successivo va bene per te, sarebbe perfetto. Fateci sapere la vostra disponibilita per poter raggiungere un accordo.

In attesa di un suo cortese riscontro, la saluto cordialmente.

Claudia Arrufat
Telf: +34 622473416

Captura 8: Correu enviat a Galleria dell’Accademia.

GA-AFI - INFORMAZIONI 19 d'abr. 2022 14:46 Yy €
perami v

Hp italia v > catala v Tradueix el missatge Desactiva per a: italia x
Buongiorno,

grazie per la cortese email. Preciso perd che non potremo accogliere la richiesta, siamo sotto organico e riceviamo quotidianamente richieste analoghe. Di
conseguenza, questo non ci consente di renderci disponibili.
Con i migliori auguri per la tesi, la saluto cordialmente,

Ufficio relazioni con il pubblico
Galleria dell’Accademia di Firenze

www.galleriaaccademiafirenze.it

Captura 9: Correu resposta amb la negativa de realitzar I'entrevista.

Colloquio per tesi di laurea 8
Claudia Arrufat <arrufatserrano@gmail.com> ds,16dabr. 1849 Y¢ € :
per a angelo.tartuferi v

Gentile signore/a,

Mi chiamo Claudia Arrufat, sono una la di giornali dell'universita di Firenze.
Le scrivo perché, insieme alla mia compagna della tesi, stiamo facendo il progetto finale della laurea sulle artiste del Rinascimento e su come sono state rese invisibili nel corso
della storia.

Vorremmo poterti intervistare, a Firenze, il prima possibile per parlare di questo argomento.
Se il fine settimana successivo va bene per te, sarebbe perfetto. Fateci sapere la vostra disponibilita per poter raggiungere un accordo.

In attesa di un suo cortese ri: la saluto

Claudia Arrufat
Telf: +34 622473416
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Captura 10: Correu no respos dirigit a Angelo Tartuferi.

@ Karma Peir6 <hello@karmapeiro.com> 4 9 9 5

Per a: Claudia Arrufat Serrano Ds. 15/1/2022 19:04

A/c: Xaquin Veira Gonzalez <xocasgv@gmail.com>

Bona tarda, Claudia

Poso en copia a Xaquin.
Crec que la manera més rapida és que l'envieu un correu i ell us respondra.

@Xaquin, son dues estudiants de periodisme que estan fent el TFG.

Van veure el Desprotegides i es van mostrar molt interessades pel procés de produccio.
Els vaig explicar la setmana passada, com haviem fet, explicant la part de cadascu.

Pero ara et volen preguntar a tu pel disseny del webdoc.

Salutacions

Captura 11: Correu de Karma Peird, amb copia a Xaquin, sense resposta.
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