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Introduccion



1. Introduccién

El presente Trabajo de Fin de Grado de proyecto, titulado Fuera del Foco: un magazin
transmedia en Twitch, pretende crear un programa transmedia cuya difusion principal
se centrara en la plataforma de streaming Twitch. El contenido del programa, donde
la interaccion con la audiencia es relevante, sera también difundido en otras redes
sociales de manera posterior. Tras analizar el paradigma actual de los medios de
comunicacién tradicionales, se ha podido observar cémo los jovenes se informan a

través de plataformas digitales y redes sociales.

Por ese motivo, después de examinar los contenidos que se encontraban en la
plataforma de streaming Twitch, pudimos observar que no habia ningun programa de
infoentretenimiento que solventara las necesidades informativas de nuestro publico
objetivo, los jévenes. De ese modo, encontramos un nicho de mercado del cual nacié
el principal objetivo de este Trabajo de Fin de Grado: elaborar un magazin transmedia
ejecutado por jovenes y dirigido a jovenes con la intencion de dar voz a los temas que
realmente son de su interés a nivel informativo y que, generalmente, se encuentran

fuera del foco mediatico.

La idea de este proyecto nace de la inquietud que nos genera poder hablar libremente
y sin prejuicios acerca de los temas que tienden a estar mas ocultos en la sociedad.
Aunque cada vez mas podemos hablar con amigos o con personas de confianza de
aquellos temas que se han clasificado como tabu, estos siguen sin tener repercusion

mediatica y siguen sin debatirse publicamente.

Claramente, existe un vacio en el mercado audiovisual en el que hemos visto una
oportunidad gigante para lanzar un espacio en el que se puedan discutir estos temas
considerados tabu entre la poblacién juvenil. Pero el vacio principal que hemos
evidenciado estd en la plataforma escogida para difundir nuestro proyecto de
programa. Esta plataforma es Twitch, una plataforma digital, que permite emitir
contenido en streaming, es decir, en directo. Todavia, a finales de mayo de 2022, el
contenido que encontramos en ella se centra, principalmente, en los videojuegos.
Aunque cada vez mas los medios tradicionales estan incursionando en Twitch y, por

ende, los géneros audiovisuales presentes en la plataforma se han diversificado, hay



muy pocas opciones que abran una ventana a la expresion de los jévenes con relacion
al analisis de temas controvertidos o que les afecten. Es por este motivo que
observamos una gran oportunidad para introducir un tipo de contenido totalmente

innovador y original en la plataforma.

Podemos y debemos empezar a romper los muros que nos establece la sociedad, asi
como no normalizar estar en un mal estado de salud mental, no hablar de las
emociones, ocultar nuestras adicciones, no hablar publicamente de nuestros gustos
sexuales, o tener miedo de dar nuestra opinion acerca de temas que se han estipulado
como tabu. En este contexto, queremos llevar a cabo un programa totalmente
rompedor de jévenes para jovenes. Es nuestra responsabilidad como parte de este
colectivo generar cambios sociales. Por ese motivo, consideramos que los soportes
digitales son, actualmente, el mejor altavoz para dar visibilidad a expertos y

testimonios que acerquen estas cuestiones a la audiencia juvenil.

Este trabajo contiene cuatro partes diferenciadas. En primer lugar, la introduccién que
incluye los objetivos principales del proyecto y una justificacion de su elaboracion.
Seguidamente, encontramos un apartado que incluye la conceptualizaciéon del
proyecto y un analisis de las plataformas utilizadas, los referentes y la competencia.
Por otro lado, en el tercer apartado de este trabajo se presenta el proyecto de Fuera
del Foco, teniendo en cuenta todos los aspectos técnicos, creativos y humanos que
permitiran llevar a cabo la emision del programa. Finalmente, se exponen los criterios

y gestiones realizadas para poder elaborar el programa piloto.
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2. Conceptualizacion, plataformas y referentes

2.1. El infoentretenimiento

Con lallegada de las redes sociales, el periodismo informativo ha tenido que reevaluar
su relacion con la audiencia (Hokka, 2018). Cada vez son mas los jévenes que se
informan a través de este tipo de plataformas y dejan un hueco en el ambito mediatico
tradicional. EI 71% de los jovenes de entre 16 y 24 afios utiliza las redes sociales para
informarse, frente al 52% que asegura hacerlo a través de la television (Kantar, 2021).
En el contexto actual, el fenomeno del infoentretenimiento se ha convertido en una
tendencia en el periodismo, ya que aumenta el numero de medios de comunicacion

que buscan entretener y despertar el interés del publico.

Desde los afios 80, se ha observado un cambio en la tendencia informativa
audiovisual y es que desde entonces cada vez es mas comun combinar la informacién
con el entretenimiento (Berrocal, 2012). Para referirse a este proceso, comenzo a
usarse el término anglosajon infotainment. Este concepto, enfocado principalmente
en el periodismo televisivo, difumina las barreras entre ambos géneros, creando una

hibridacién entre la informacién y la diversion.

El infoentretenimiento es un género hibrido que se caracteriza por un dominio de la
espectacularidad a lo grabado, con una gran variedad de planos, musica ambiente,
camara lenta que dota de intensidad y un estilo de presentacion enfatico (Berrocal,
2012). Este tipo de programas se caracterizan por la toma de imagenes y su posterior
edicién. De ese modo, los programas de infoentretenimiento pretenden captar un

estilo propio en el que se prioriza un estilo “menos dinamico y realista” (Ortells, 2012).

El autor expone que las estrategias estilisticas utilizadas por el infoentretenimiento
para elaborar piezas informativas ayudan a retener datos al espectador. “No obstante,
los efectos positivos desaparecian en aquellos casos en los que el abuso de
elementos dinamicos, como la introduccion de planos demasiado cortos o de una gran
cantidad de efectos de montaje, bajaba los niveles de retencion y de percepcion de la
calidad informativa” (Ortells, 2012). En este contexto, se puede establecer una

relacion entre los aspectos que defiende Ortells y los pilares de Fuera del Foco, ya
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que el formato empleado en Twitch serd muy natural y sin excesivos efectos de

montaje.

Otro factor clave de nuestro proyecto y que también coinciden con lo expresado por
Ortells (2012) es el valor la presencia del periodista en los programas de
infoentretenimiento con un papel coprotagonista. A su vez, la audiencia adquiere un
papel activo en el programa, convirtiéndose en uno de los fundamentos mas

importantes del formato.

2.2. Plataformas de streaming: Twitch, un nicho por explorar

Twitch es una plataforma digital que esta rompiendo las fronteras entre géneros y
formatos audiovisuales. Ha sido capaz de hibridar los géneros narrativos. En el caso
de este proyecto vamos a hibridar el formato informativo y el entretenimiento. Esta
configuracion se acerca al objetivo del programa, que se caracteriza por difundir
informacion a todos los jévenes, pero con un tono desenfadado, mas caracteristico

del género del entretenimiento.

Los formatos que mezclan la actualidad con un toque humoristico son algunos de los
que consiguen mejores cifras de audiencias, ya que estimulan la reflexion sobre
asuntos de interés social (Aguilera Garcia, 2020). En el caso de Twitch, se puede
observar como el tono que se utiliza en la plataforma es desenfadado, tanto que

consigue acortar las distancias entre el streamer y la audiencia.

En este escenario marcado por la era digital, Internet y los nuevos dispositivos
tecnolégicos se han presentado como una alternativa a los medios convencionales.
De esta forma, el streaming ha dado paso a una nueva forma de comunicacion y
entretenimiento para muchos nativos digitales. No obstante, se trata de un fenémeno
muy reciente. El impacto que ha tenido Twitch dentro del sector de la comunicacion,
tanto en el ambito de redes sociales como en los medios de comunicacién no
tradicionales, ha sido tan grande que ha provocado que algunos expertos del sector
periodistico se sientan amenazados profesionalmente por los creadores de
retransmisiones en directo, igual que ha pasado con los creadores de contenido en

las redes.



Twitch es una plataforma que se caracteriza por difundir contenido, sobre todo, de
videojuegos, pero debemos tener en cuenta que estamos hablando de una plataforma
en auge en la que se puede introducir también otro tipo de contenido. Cada vez mas
los medios de comunicacion investigan nuevas formas de crear contenido en Twitch.
En este contexto, parece que los protagonistas de esta plataforma, los streamers,
estan adoptando un rol referente entre los jovenes. Mas concretamente, se estan
convirtiendo en los informadores y comunicadores de referencia dentro del sector de
las redes. Este fenomeno estd comportando que los streamers hagan un papel
parecido al de los periodistas, ya que informan a la sociedad sobre un tema en
concreto. Algunas de las figuras mas destacadas que se encuentran en Twitch son:
Ibai Llanos, Nanisimo, El Rubius o TheGrefg (Cotan Garcia, 2021).

2.3. Brecha en la oferta de Twitch

Es evidente la existencia de una brecha en el mercado actual sobre el que se quiere
trabajar. En primer lugar, no se identifican muchos canales de Twitch en el que prime
el contenido sobre tabus, entendidos como tematicas que no se tratan publicamente
debido a su choque social con los valores tradicionales o socialmente aceptados. Aun
asi, los canales existentes son diferentes de la idea que se plantea con el proyecto,
ya que el formato de los videos acostumbra a ser un monoélogo desenfadado. Mientras
tanto, el proyecto Fuera del Foco pretende utilizar el macrogénero del

infoentretenimiento a través de la entrevista, la tertulia y el reportaje.

La propuesta de este trabajo se basa en la creacion de un programa audiovisual en
la plataforma, que introduzca contenido novedoso y en un formato poco explotado en
Twitch, el magazin, que se centrara en la difusion de contenidos alejados del foco

mediatico y que ira dirigido a jovenes.

Tras analizar canales ya existentes en Twitch que tratan temas tabu dirigidos a un
publico juvenil, cabe destacar que tienen un planteamiento distinto al de este

programa. En primer lugar, se debe recalcar que, aunque muchos canales tratan



temas controvertidos, estos no discuten los temas tabu especificamente, sino que se
centran en hablar de temas que estan dentro del foco mediatico, pero que, por su

importancia en un momento concreto, generan debate e incitan a la discusion.

Un ejemplo de este tipo de tematica de las que hablamos podria ser una noticia que
se publica en los medios sobre una violacion. En este caso, lo que hacen la mayoria
de los canales de Twitch que se dedican a informar o debatir acerca de temas
controvertidos, es analizar lo sucedido, cuestionarlo y debatirlo con los espectadores,
pero centrandose en que es un hecho noticiable y, por lo tanto, se encuentra dentro
del foco mediatico. No obstante, cabe destacar que se da visibilidad a un tema que
genera mucho impacto en la sociedad. Fuera del Foco no se centrara solamente en
comentar los temas, sino que dara voz a diferentes invitados, ya sean protagonistas
o expertos, de las distintas tematicas tratadas. En el caso de este programa se quiere
trasladar el rigor de la informacion al estilo desenfadado y mas coloquial que se

adopta en Twitch.

En cuanto a la retransmision del directo, en la mayoria de los casos, la hace el
streamer en solitario. La plataforma en cuestion se caracteriza por la naturalidad y
espontaneidad de esta, y el hecho de que en pantalla solo aparezca el streamer
principal, hace que el ambiente que se genere sea mas desenfadado y facil para
organizar la retransmision del directo. Este modelo de directo es muy caracteristico
de Twitch, pero en el caso de Fuera del Foco se revertira dicho modelo para crear,
dentro de Twitch, un programa diferenciado, tanto en el ambito de estilo como de

contenido.
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2.3.1. Uso de los comentarios de los clientes para mejorar los
productos o servicios existentes en Twitch

Uno de los fundamentos de este proyecto es la importancia que tendra la audiencia
en cada uno de los programas. De hecho, sera quién marque la agenda mediatica del
proyecto. A partir de aqui, se podran conocer sus preferencias informativas e
intereses, ya que el grado de feedback entre la produccion del programa y la audiencia

sera muy elevado.

La audiencia podra transmitir sus comentarios a través del chat de Twitch. Al tratarse
de un programa en directo, la audiencia podra reaccionar de manera simultanea al
discurso del invitado del programa. Ademas, también tendran una fuerte presencia a
través de las redes sociales, principalmente a través de Twitter, donde podran
comentar el programa a través de hashtags, Instagram, dénde podran interactuar a
través de encuestas y mensajes a través de historias, asi como posts. La audiencia
también podra reaccionar a través de los comentarios de Tik Tok y YouTube. Sin
embargo, Spotify seria la unica plataforma que no proporcionaria feedback de la

audiencia.

2.4. Perfiles de referencia

Twitch se caracteriza por estrechar la distancia entre emisor y receptor. Las
entrevistas suelen ser de caracter informal y el hecho de acercar perfiles de
famosos a una persona que se encuentra en su casa y a la vez puede interactuar en
directo con ellos, implica enriquecer la marca personal de los usuarios de la

plataforma.

Un ejemplo de ello es Ibai Llanos, un joven de 27 afos que ha logrado entrevistar a
gran parte de la cantera del FC Barcelona. A través de sus entrevistas informales ha
logrado acercar a figuras altamente admiradas en el mundo del deporte a una
audiencia muy amplia. De hecho, Ibai consiguioé entrevistar a Leo Messi cuando se

incorporo al PSG, algo que ningun periodista habia hecho antes. El joven ha logrado
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alcanzar los 9,6 millones de suscriptores. Su contenido se basa en entrevistar a

personajes de interés y reaccionar a videos y videojuegos.

Tabla 1. Ficha técnica de Ibai LLanos

FICHA TECNICA DE Datos personales Descripcion

LOS PERFILES DE

REFERENCIA

Ibai Llanos Edad: 27 afios Es uno de los
streamers y

@ibaillanos creadores de

contenido mas

. Eeoafa,
Lugar de residencia: seguidos en Espana

Barcelona

Ibai empezb en
YouTube
comentando partidas
de videojuegos y
acabd en Twitch
haciendo todo tipo
de directos.

Estudios: No tiene
Foto 1. Fuente: Perfil de | estudios universitarios
Instagram de Ibai
Llanos

Profesion: Streamery
creador de contenido

Fuente: Elaboracion propia

Nanisimo es otro ejemplo de éxito dentro de Twitch. Su nombre es Emilio Domenech
y es periodista y streamer. Su especialidad es la politica estadounidense.
Principalmente, se encargd de retransmitir y comentar las elecciones presidenciales
de Estados Unidos. El joven de 31 afios narra la politica de manera muy proxima, un
rasgo muy caracteristico de esta plataforma. Ademas, también destaca por su
presencia multiplataforma, ya que también produce contenido para YouTube y Twitter,
mas alla de comentar los temas tratados a través de Discord. Domenech también ha

colaborado en medios como La Sexta o Newtral.
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Tabla 2. Ficha técnica de Emilio Domenech

FICHA TECNICA DE Datos personales Descripcion

LOS PERFILES DE

REFERENCIA

Emilio Domenech Edad: 31 afios Especializado en
politica

@Nanisimo estadounidense,

Emilio Domenech,
mas conocido como
Nanisimo, es un
periodista que
informa a la
sociedad a través de
Twitch.

Lugar de residencia:
Nueva York

Estudios: Periodismo

Foto 2. Fuente: Perfil de
Instagram de Nanismo

Profesion: Streamer,
creador de contenido y
periodista

Fuente: Elaboracion propia

Newtral es un medio de comunicacion fundado por la periodista Ana Pastor y con el
objetivo de ofrecer un servicio de fact-checking a su audiencia. Su fundamento mas
importante es la transparencia y la lucha contra las fake news. A su vez, se trata de
un medio transmedia, ya que se encuentra activo en varias plataformas digitales;
entre ellas Twitch. De la mano del streamer, Nanisimo, el medio ha logrado alcanzar
mas de 24.600 seguidores en abril de 2022.

En cuanto al contenido, los campos que mas se tratan en Newtral son el
entretenimiento, la cultura y la informacion. Los martes y jueves a las 22 horas, a 20
de junio de 2022, Nanisimo colabora y acerca la actualidad de Estados Unidos.

Normalmente, se suele comentar en redes sociales con el hashtag:
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#NanisimoenNewtral. Los miércoles, alternamente, a las 21:30 h se habla de
tecnologia y cultura de internet con Taramona mientras que Mario Viciosa habla de

ciencia, medio ambiente y salud.

Tabla 3. Ficha técnica de Newtral

FICHA TECNICA DE Datos Descripcion

LOS PERFILES DE

REFERENCIA

Newtral Medio de comunicacion | Medio de
transmedia comunicacion que

se encarga de luchar
contra las fake

' news.

Creado en 2018

Varios periodistas
colaboran con dicho
medio de
comunicacion.

Foto 3. Fuente: Perfil de
Twitch de Newtral Fundado por Ana Pastor

Nanisimo es colaborador

Fuente: Elaboracion propia

Otro ejemplo de éxito de periodismo en Twitch es Gerard Romero, que dejo su lugar
de trabajo en la emisora de radio RAC1 para crear Jijantes TV, un canal de Twitch.
Como bien explica el periodista en una entrevista con Naci6é Digital, durante los
primeros meses como Streamer, no quiso dejar su puesto de trabajo en la radio, lo
que le hizo que combinara el trabajo de las dos plataformas. Romero asegura que
aquello que le dirigié a dar un giro de 180 grados en su vida fue lo que la emisora no

acabo de entender.
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Tabla 4. Ficha técnica de Gerard Romero

FICHA TECNICA DE Datos personales Descripcion

LOS PERFILES DE

REFERENCIA

Gerard Romero Edad: 36 afios Periodista
especializado en

@gerardromero deportes que
comenta y

retransmite todos los
partidos de futbol
por Twitch.

Lugar de residencia:
Barcelona

Estudios: Periodismo

Foto 4. Fuente: Perfil de
Instagram de Gerard
Romero

Profesion: Streamer,
creador de contenido y
periodista

Fuente: Elaboracion propia

2.5. Otros productos de referencia

La debilidad que se contempla en los productos existentes de Twitch es que son
programas que adoptan una vision de entretenimiento y la variante informativa puede
llegar a quedar diluida. Sin embargo, en nuestro analisis hemos encontrado otros

productos audiovisuales que se han difundido en otras plataformas.

En primer lugar, TV3y la productora El Terrat realizaron en 2020 un programa llamado
‘Tabus’. Este trataba tematicas controvertidas o de las que no se suele hablar
publicamente desde un punto de vista humoristico. trataba este tipo de temas desde

el humor. No obstante, tuvo algunas criticas por su enfoque. Asi pues, esta debilidad

15



hace ver que se debe trabajar mucho el enfoque del programa y como tratar cada una

de las cuestiones.

En segundo punto, se identifico el formato, también creado por la Corporacio Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA), llamado ‘Mood Z'. Este proyecto no se difundié
mediante la TV o la radio, se llevaba a cabo a través de Instagram, Tik Tok y YouTube,
plataformas consumidas por un publico mas joven, dejando de lado su proyeccion en
medios de comunicacién tradicionales. No se enfocaba solo a los temas tabu, sino
que a diferentes temas de interés juvenil. No obstante, este programa tuvo una
produccion muy corta por falta de acogida por parte de su audiencia. Se quiere centrar
la atencién en esta falta de feedback positivo para poder analizar las debilidades del

formato.

La mayoria de los proyectos enfocados a dar visibilidad a los temas tabu que se
encuentran presentes en nuestra sociedad son proyectos transmedia. Sobre todo, a
través de YouTube. Seria el caso de la seccion ‘Charla de Queridas’ del youtuber,

Luc Loren. El joven promociona sus programas a través de Instagram.

Otro ejemplo multiplataforma es el programa ‘Adolescents XL’ de Catalunya Radio,
ya que tratan temas de interés para jovenes a través de un medio tradicional como es

la radio. Sin embargo, posteriormente se emite en YouTube.

Partiendo de este contexto, se ha podido analizar que muchos de los programas de
mayor relevancia que tratan los tabus se encuentran en YouTube. Sin embargo, la
plataforma Twitch cada vez tiene una mayor relevancia entre los jovenes. Por ese
motivo se considera que es importante potenciar este tipo de contenido en Twitch,
ademas de difundir pequefias capsulas en otra de las plataformas que sigue una

tendencia al alza: Tik Tok.

En Twitch, no existe ningun canal que se dedique exclusivamente a tratar temas tabu
a través de la entrevista. Hay jévenes que hablan sobre temas de actualidad. Es decir,
no solo sobre temas tabus. Los pocos canales que hablan de temas tabu lo hacen a

modo de mondlogo y sin invitados.
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Por ese motivo, se considera que se deberia potenciar un contenido de calidad que

cuente con expertos que puedan aportar valor en referencia a los temas tabu

presentes en la sociedad a través de Twitch. El auge de usuarios de esta plataforma

podria convertirse en un altavoz muy potente para difundir el mensaje de los

entrevistados.

2.5.1. Resultados del analisis de los productos de referencia

Se considera que se podria modificar la idea de la que parten los competidores de

este proyecto, es decir, dar visibilidad sobre los temas tabu, pero aplicando las

siguientes modificaciones:

Incrementar la presencia del contenido destinado a este tipo de tematicas en
Twitch.

Mantener un proyecto transmedia a través de dos de las mayores plataformas
digitales en la actualidad: Twitch y Tik Tok

Mejorar el tono de como se deben tratar este tipo de tematicas. Es decir, tratar
los temas controvertidos desde el respeto y el rigor informativo, aunque la
plataforma de Twitch se caracterice por realizar entrevistas o mondlogos de
forma relajada y cercana con la audiencia.

Aumentar la interaccion con la audiencia a través de la implementacién del
‘reverse agenda setting’ y que sea el publico de Fuera del Foco quién decida
el contenido que le interesaria consumir en nuestro canal de Twitch.
Potenciar el género de la entrevista para dar importancia al discurso de las

personas que se encuentran bajo los tabus analizados.
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2.5.2. Analisis DAFO

Analisis DAFO del proyecto Fuera del Foco en Twitch

Desconocimiento del feedback al
ser de los primeros programas
informativos en Twitch dirigido a

jovenes.

Posibilidad de que no tengamos

suficiente audiencia en el primer
programa y no podamos hacer la
seccion de preguntas con la

audiencia.

Dificultad de monetizacion en la

primera temporada.

Desconocimiento de la

retransmision en directo y los

aspectos técnicos de la emision.

Tratar temas de controversia en
publico que pueden
malinterpretarse y generar

criticas.

Necesidad de documentacion
previa de todas las tematicas
que se abordaran en cada

episodio.
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Contar con testimonios y referentes
especializados en cada una de las
tematicas que se abordan en el

programa.

Convertirnos en una alternativa de
informacion frente a los medios de

comunhnicacion tradicionales.

La agenda mediatica la elige la
propia audiencia, algo innovador en
comparacion con el resto de los

programas.

Ser pioneras en un mercado por

explotar dentro de la plataforma.

Convertirnos en un servicio
social e informativo para

jovenes.

Programa producido por jovenes

y dirigido a jovenes

Colaborar con diferentes locales,
asociaciones y personajes
publicos con el objetivo de

ofrecer y ganar difusién.

Normalizar los temas tabu.
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2.6. Monetizacion

2.6.1. Monetizacion en Twitch

La monetizacion de Twitch se basa en la reproduccion de contenido en directo.
Mediante los denominados ‘streamings’, se puede monetizar de cuatro formas

diferentes:

e Conseguir abonados de pago mensual, lo que se denominara suscriptores: Es
la mayor fuente de ingresos, los canales reciben el 50% del importe que paga
el abonado al mes, el otro 50% se lo queda la plataforma. Es decir, 5 euros al
mes por suscriptor.

e Obtener donativos de los espectadores

e Incluir publicidad en el canal

e Aprovechar los acuerdos de afiliados y patrocinios

Aparte de las opciones que se han comentado anteriormente, la plataforma pide una
serie de requisitos a todos aquellos creadores de contenido para poder empezar a

monetizar. Las condiciones son:

e Que la cuenta tenga un minimo de 500 minutos de emision en los ultimos 30
dias.

e Haber emitido durante al menos 7 dias en los ultimos 30 dias (emitir en
directo durante un minimo de 8 horas en el ultimo mes, repartidas en un
minimo de 7 dias diferentes)

e Tener de media al menos 3 espectadores simultaneos.

e Tener un minimo de 50 seguidores.

Por otra parte, como existe en otras plataformas, Twitch cuenta con una parte

Premium, ser partner de Twitch. Para ello, se aumentan algunos requisitos:

e Audiencia media de al menos 500 usuarios simultaneos.
e Retransmitir al menos 3 veces por semana

e Tener contenido de calidad
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2.6.2 Monetizacion en otras redes sociales

Tabla 5. Monetizar en redes sociales

Requisitos

Instagram 1000 — entre los 10 y los 100 euros
5000 — sobre los 100 euros

10.000 — sobre los 150 euros

Tik Tok 10.000 seguidores
+ 10.000 visualizaciones

1.000 visualizaciones — 2-3 ct.

Directos — monedas propias

Spotify 0,0039 por reproduccién
Twitch 50 seguidores
YouTube 1.000 suscriptores

4.000 horas de contenido visualizadas

por cada 1.000 visualizaciones — 2 euros

Fuente: Extraida de Arias-Ivaldi (2022)

1. Instagram:

Se explica que segun Arias-lvaldi (2022), para poder monetizar en Instagram se
deben cumplir una serie de condiciones relacionadas con dos variables: numero de
seguidores y publicaciones patrocinadas. Teniendo en cuenta la primera de ellas,
normalmente las marcas suelen mostrarse receptivas a colaborar con perfiles con
5.000 o mas seguidores para empezar a interesarse por su patrocinio. El fee que
suelen tener las prestaciones economicas de estos usuarios suele rondar los 100
euros. Cuanto mas seguidores, el fee es mas alto. Por ejemplo, un perfil con 10.000
followers podra monetizar 150 euros por publicacion. No obstante, estas cifras pueden
cambiar dependiendo de la negociacion entre ambas partes, asi como el engagement

rate y las impresiones que pueda llegar a generar.
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2. YouTube:

A diferencia de Instagram, los canales de YouTube no pagan basandose en su
numero de seguidores. Para poder tener publicidad en los videos y que se pueda

monetizar hay que formar parte del programa de socio de YouTube.

Para poder formar parte del programa se debe ser mayor de edad y tener al menos
1.000 seguidores, un minimo de 10.000 visitas en total y un minimo de 4.000 horas
de reproducciones publicas en el ultimo afio. Ademas, la duracion del video en el que
se vaya a incluir la publicidad debera tener una duracion superior a 8 minutos (Arias-
Ivaldi, 2022).

Se suele empezar a cobrar a partir de las 1.000 visitas, con una media de 2 euros.
Por ejemplo, con un solo video que obtenga 20.000 visitas, una cifra asequible, el

creador puede ganar 400 euros (Arias-lvaldi, 2022).

3. Tik Tok:

Tik Tok es una plataforma de videos que, a diferencia de las expuestas anteriormente,
tiene un algoritmo que permite que el contenido de los usuarios pueda viralizarse sin
un gran numero de seguidores. No obstante, si el objetivo es monetizar, se debe ser
mayor de 18 anos, tener al menos 10.000 seguidores y contar con un minimo de

10.000 visualizaciones en los ultimos 30 dias.

Si se cumplen dichos requisitos, se empezaran a facturar 2-3 céntimos a partir de las
1.000 visualizaciones. También cabe destacar que si una cuenta tiene mas de 1.000
seguidores puede retransmitir videos en directo y a través de esta modalidad también

se pueden obtener beneficios econdmicos (Arias-lvaldi, 2022).
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4. Spotify:

Spotify se ha convertido en una de las mayores plataformas de reproduccion a nivel
mundial, ya que cuenta con una gran variedad de canciones de un amplio abanico de
géneros musicales. En los ultimos afios, incluyen la posibilidad de publicar podcasts,

una oferta que sigue una tendencia al alza.

Si ponemos el foco sobre la monetizacion, no hay un numero estipulado de
seguidores ni de reproducciones para poder obtener ingresos. De hecho, la
plataforma abona 0,0039 por reproduccion. Sin embargo, se trata de una cuantia baja.
Por ese motivo, existe la posibilidad de poder aumentar dicho beneficio a través del
uso de la publicidad (Arias-lvaldi, 2022).
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3. Fuera del Foco: el proyecto

3.1 Primera pagina del proyecto

FUERA DEL 'F:'agl_im;:j "
FOCO :

Mariona Borrell Martinez 648 6120 63

O O O . P
Paula Pérez Diaz 648 4837 O3
fuerdelfoco@gmail.com
Este programa tiene un total de 10 episodios de @fueradelfoco_
o 40 minutos que se emitirdn semanalmente por o
Twitch. En cada capitulo se introducira la tertulia)
la entrevista, y el reportaje. Estos géneros irdn
divididos en cinco secciones diferenciadas.
O O O E Logline E
- Debatir y resolver las dudas acerca
Storyline de los temas tabu de la mano de
testimonios y expertos.
Los medios de comunicacion informan sobre
todo aquello que sucede en el mundo,
excepto de los temas tabu, que se silenciany E
ocultan como si no fueran una realidad. En > DEL V'S
Fuera del Foco, dos jévenes se relinen para QQ' (o)
hablar de temas tabu con otros jovenes y un S A o
experto. e T e f% o _|
= » ¥ o
Género: Magazin %, &
/eEnpo W
{1
TEMA
{1

Normalizar los temas tabu en el
publico juvenil y promover la
necesidad de hablar de ellos.

Pdblico joven, de 15 a 25 afios, con
inquietudes sobre los movimientos sociales
y temas tabu, en Esparia y Latinoamérica.

Fuente: Elaboracion propia
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3.2. Descripcion del proyecto

El presente proyecto se titula Fuera del Foco. Se trata de un magazin audiovisual
que se emitira en la plataforma Twitch y se dirigira a un publico juvenil. No obstante,
se trata de un proyecto transmedia y por ese motivo, su difusion se realizara a través
de las redes sociales mas utilizadas por el publico objetivo planteado: Tik Tok, Twitter,
YouTube e Instagram. Ademas, una vez finalice la emision en Twitch se extraera el
audio y se publicara posteriormente en Spotify como podcast. Se trata de un proyecto
transmedia que pone el foco en la difusion de contenido a través de diversas

plataformas y en la interaccién constante con la audiencia.

3.2.1. Objetivos del programa

Informar y dar visibilidad los temas tabu de interés para una audiencia joven. Busca
ser un programa de referencia a nivel internacional sobre la divulgacién de contenidos
poco comunes en los programas de television y streaming. Ademas, se quiere

normalizar el hecho de tratar temas poco habituales en los medios de comunicacion.

Dar visibilidad a un tema que genera controversia y no tiene presencia en los medios
de comunicacion debido a que son tematicas que no interesan o estan generalmente

mal vistas por la sociedad.

A continuacion, se presenta la discriminacidon de los objetivos del programa con su

respectivo KPI:

Tabla 6. Objetivo y KPI

Objetivo KPI
- Alcanzar los seguidores - Alcanzar los 50 suscriptores en
necesarios en Twitch para Twitch.

poder monetizar durante la

primera temporada.

25



- Lograr emitir contenido de
calidad de manera agil para
poder aumentar la
extension del programa
para las préximas

temporadas.

Alcanzar 500 minutos de emision
al mes (a partir de la segunda

temporada).

- Ofrecer un servicio de libre
expresion, ayuda y
concienciacion para la
audiencia a través de lineas

de colaboracion.

Publicidad y difusién mutua con
asociaciones, fundaciones vy
expertos en las tematicas

tratadas en los programas.

- Obtener un elevado grado
de feedback entre emisor y

receptor.

Potenciar la intervencién y la
participacion de la audiencia a
través del chat de Twitch y las

redes sociales.

Fuente: Elaboracion propia

3.2.2. Logline

Debatir y resolver las dudas acerca de los temas tabu de la mano de testimonios y

expertos.

3.2.3. Tagline

Rompamos muros.

3.2.4. Tema

Normalizar los temas tabu en el publico juvenil y promover la necesidad de hablar de

ellos.

3.2.5. Formato

Este programa tiene un total de 10 episodios de 40 minutos que se emitiran
semanalmente por Twitch. En cada capitulo se introducira la tertulia, la entrevista, y

el reportaje. Estos géneros iran divididos en cinco secciones diferenciadas.
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3.2.6 Storyline

Los medios de comunicacion informan sobre todo aquello que sucede en el mundo,
excepto de los temas tabu, que se silencian y ocultan como si no fueran una realidad.
En Fuera del Foco, dos jovenes se reunen para hablar de temas tabu con otros

jévenes y un experto.

3.3. Estructura del programa

3.3.1. Género y Formato

En Fuera del foco predominara el género informativo, aunque también se incluira el
entretenimiento. La base del programa es informativa, pero el tono y el estilo son de
entretenimiento. Los distintos géneros que incluira el programa son informativos: La

tertulia, y/o debate, la entrevista, y el reportaje.

El programa contara con cinco secciones (se detallan en profundidad en el apartado
3.3.2 Descripcion de las secciones del programa). La primera de ellas sera la
introduccion, dénde las dos presentadoras presentan tanto el tema que se abordara
a lo largo del programa, como a los invitados. En segundo lugar, la tertulia/ debate,
en la que intervendran las dos presentadoras y los dos invitados. A continuacion, el
reportaje en la calle, que se grabara previamente al directo, donde se preguntara a
los jovenes acerca de la tematica del programa. De este modo, se le dara voz al
publico objetivo del programa. En cuarto punto, la entrevista, en la que haremos
participe a la audiencia que estara conectada en el directo de Twitch. Por ultimo, el

experto invitado ofrecera cinco consejos acerca de la tematica abordada.

Por su parte, el reportaje que se emitira, que ya estara grabado, se difundira a través

de capsulas en redes sociales como Tik Tok e Instagram.

Los temas que se trataran en cada programa seran determinados por la audiencia.
Esta interaccion se llevara a cabo mediante una encuesta que se lanzara en las redes
sociales. El objetivo de la encuesta, que se difundira en las historias de Instagram,
sera conocer la opinidn del publico (jévenes de entre 15y 25 afos) con relacién a los
temas en los que giraran los programas. El tema mas votado sera el escogido para

discutir en los programas siguientes. Una vez conozcamos cuales son los temas de
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interés para nuestra audiencia, empezaremos a trabajar e investigar sobre el asunto

en cuestion.

La primera temporada contara con 10 episodios de 40 minutos que se emitiran
semanalmente. Pese a que no se cumplirian los requisitos para lograr monetizar, el
primer objetivo sera ganar seguidores y fidelizar a la audiencia para que en las
préximas temporadas se puedan elaborar ocho episodios al mes: dos episodios cada
semana, de una duracion de una hora. Es decir, aumentar la produccion de capitulos

de la temporada a 20.

3.3.2. Descripcidén de las secciones del programa

La estructura de cada programa contara con cinco secciones diferenciadas que
conformaran un episodio informativo sobre una tematica, considerada tabu, elegida
previamente por la audiencia. Cada una de las secciones seran separadas a través
de rafagas y caretas separadoras. La careta inicial tendra una duracion de 15
segundos, y sera mas extensa que las separadoras entre secciones, que

generalmente tendran una duracion de 5 segundos.

1. Primera seccion: Introduccion
La introduccion tendra dos partes diferenciadas. En primer lugar, para iniciar la
emisidn, se contextualizara a la audiencia sobre la tematica protagonista del
programa. Esto se hara mediante la introduccion de un video capsula de un
minuto de duracion, dénde saldran las presentadoras ofreciendo datos
estadisticos y curiosos acerca del tema tabu. En esta seccion, se expondran
las principales causas y las consecuencias de la tematica abordada. A
continuacion, se conectara la camara en directo y en pantalla apareceran las
dos presentadoras y los dos invitados. Se dara la bienvenida a la audiencia y

se presentara a los invitados o invitadas del programa.

En referencia al contenido, en dicha descripcion se utilizaran fuentes
documentales, personales y recursos periodisticos publicados previamente
que permitan ubicar cuales son las inquietudes de los jovenes en la actualidad.

Se intentara relacionar los temas tratados con ejemplos de actualidad que
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permitan acercar a la audiencia a los hot topics mediaticos del tabu que se

tratara. Esta informacion servira para poder empezar la tertulia.

Por lo que respecta al formato, las conductoras estaran mirando a camara y
encuadradas en un plano medio o americano. Esta seccion tendra una

duracioén de cinco minutos.

Segunda seccioén: Tertulia/ Debate

Una vez se haya introducido el tema que se tratara en el primer episodio, se
dara paso a una tertulia que contara con testimonios y expertos de cada una
de las tematicas. Esta seccién tendra una duracién de unos 15 minutos
aproximadamente y se debatiran y explicaran los conceptos y aspectos
previamente expuestos en la introduccion. Ademas, el hecho de contar con
testimonios permitird acortar las distancias entre la audiencia y el invitado,

logrando asi una mejor compresion de la tematica.

Una vez presentados los invitados, la tertulia se dividira entre tres o cinco
bloques tematicos que permitirdn dirigir las preguntas que ira lanzando la
conductora. Simultaneamente, la co-presentadora estara pendiente de las
dudas y comentarios de los espectadores que estaran conectados a la emisién,
y hara de filtro para seleccionar algunas de las preguntas de la audiencia, y
que tengan relacion con el contenido de cada bloque. El objetivo es hacer

participe a la audiencia en el debate que llevaremos a cabo.

En esta seccion, se hara un plano general, con una de las camaras, donde
apareceran las cuatro personas protagonistas (las dos presentadoras, el
experto y el invitado). Con las otras dos camaras se haran planos medios. Una

de ellas hara los planos de las dos presentadoras y la otra la de los invitados.

Tercera seccion: El foco en la calle

La tercera seccion del programa sera un reportaje que se grabara previamente
a la emision del programa y tendra una duracibn de dos minutos
aproximadamente. Dicha seccién tendra una breve introduccion de alrededor

de veinte segundos. En esta parte, las presentadoras saldran a la calle para
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conocer la opinidn de los jovenes sobre algunas cuestiones relacionadas con
el tema tratado en el programa. Para ello se utilizara un micro de mano y las
preguntas que se formularan estaran pensadas para poder obtener una
respuesta sea breve. De esta manera, posteriormente se seleccionaran las

respuestas mas interesantes y se editara el video.

El objetivo de introducir este reportaje es que se aporte dinamismo después de
una seccion mas estatica, como es el caso de la tertulia, que se hara en directo.
Ademas, se volvera a poner el foco sobre la audiencia y la importancia de su
participacion en el programa, lo cual facilitara la intervencion del publico a la

hora de hacer las preguntas para los testimonios y los expertos.

Este video se habra grabado previamente con un teléfono movil (iPhone 11),
en horizontal, haciendo planos medios o planos generales, en funcién de si se

graba a una persona o se graba el entorno.

Cuarta seccion: La voz de la audiencia

En esta parte del programa la audiencia tendra un papel protagonista. Y es
que, después de la tertulia y la emision del video grabado en la calle, una de
las presentadoras leera los comentarios que los espectadores habran ido

formulando en el chat de Twitch.

En este caso, la copresentadora ira trasladando los comentarios y preguntas
de los expertos y testimonios. De esta forma, los jovenes tendran una
participacion activa en cada uno de los programas. En esta intervencion
también se explicaran anécdotas que quiera compartir la audiencia, asi como

cuestiones que no se hayan tratado previamente.

La estructura y el tipo de planos para esta seccién sera igual a la seccién 2, la
tertulia. Entendiendo asi, que una camara hara un plano general, y las otras
dos haran dos planos medios. La duracion de esta seccién sera de

aproximadamente 10 minutos.
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5. Quinta seccion: Tips del experto
Para acabar el programa, se introducira una ultima seccion en la que el experto
dara algunos consejos al publico para visibilizar o dar una solucion a algun

problema en relacion con la tematica tratada en el programa.

En este caso, se le hara un plano cerrado del experto y se emitira en pantalla
partida. De esta manera, mientras el experto enumere y explique los tips del

programa, también se visualizaran en formato de texto simultaneamente.

En este momento, una de las camaras pasara a hacer un primer plano de
experto, para que se centre toda la atencién en los consejos que ofrecera. Las
otras dos camaras seguiran haciendo el mismo plano que en las secciones
anteriores. Una de ellas plano general, y la otra, plano medio de las
presentadoras. La duracion de esta seccion sera de aproximadamente 5

minutos

3.4. Target y audiencia

Publico joven y con inquietudes sobre los movimientos sociales y temas tabu de
Espafa y Latinoamérica. La principal franja de edad a la que ira dirigido el programa
va de los 15 a los 25 afos, ya que consideramos que es la edad que mas utiliza las
plataformas con las que queremos trabajar y engloba la edad donde se generan las
principales inquietudes y dudas sobre lo que ocurre en la sociedad. Somos un

programa inclusivo, no dejamos de lado a ningun colectivo.

3.5. Personajes

Los protagonistas principales del programa son los jovenes, los usuarios y
espectadores del programa, ya que tendran un papel principal, tanto en decidir la
tematica a tratar como en poder comentar libremente durante los streamings en
directo. Otros protagonistas son las personas invitadas en cada programa, tanto los
expertos como los testimonios. Por ultimo, las dos realizadoras del proyecto también

formaran parte del programa, a manera de conductoras.
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3.5.1. Periodistas/Conductoras

Paula Pérez y Mariona Borrell, las creadoras del proyecto, seran también las
conductoras del programa. Las funciones principales de las presentadoras se
centraran en dirigir las distintas secciones y gestionar la relacion entre audiencia e
invitados durante la emisién del directo. Por otra parte, también son las presentadoras
quienes tendran la funcion de grabar el reportaje previo y editar el programa una vez
se haya emitido. Para ello, contaran con la ayuda de Carla Arias, quién ha elaborado

el plan de comunicacion del proyecto Fuera del Foco (Arias-lvaldi, 2022).

Cada una de las presentadoras tendra una funcidén diferente. Una de ellas, la
conductora, sera la encargada principal de conducir el debate, y la otra, la co-
presentadora, estara mas pendiente de la interaccion de la audiencia. No obstante,

ambas periodistas podran intervenir y participar en la funcién de la otra.

Tabla 7. Ficha técnica de las presentadoras

FICHA TECNICA DE | Experiencia profesional Tareas en el programa
LAS PERIODISTAS

Mariona Borrell Graduada en periodismo por | Investigacion previa sobre
Martinez la Universitat Autobnoma de el tema tabu
Barcelona.

Contacto con los

Experiencia profesional en: testimonios y expertos
- TVE
- Atrevia Tareas de pre y post
- Sants3radio produccion

Presentadora del

programa en directo

Redes Sociales
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Paula Pérez Diaz Graduada en periodismo por | Investigacion previa sobre

la Universitat Autbonoma de el tema tabu

Barcelona
Contacto con las marcas
Experiencia profesional en: colaboradoras y
- Betevé patrocinadoras
- The White Rabbit
- Sants3radio Tareas de pre y post

produccion

Presentadora del

programa en directo

Edicion de los videos

Fuente: Elaboracion propia

3.5.2. Testimonios invitados
Cada programa contara con algun testimonio de personas con una historia o vivencia
para contar que tenga relacion con el tema tabu que se tratara. Para ello, cada

programa tendra un testigo invitado distinto, que variara en funcion del tabu.

Una de las estrategias del proyecto, se centra en obtener el maximo de difusion en
redes. Por este motivo, se invitara a personas reconocidas, actores, cantantes o
influencers, a formar parte del programa, exponiendo su vivencia personal al resto de
la audiencia. Este hecho servira para que la audiencia identifique a una figura publica

como referente para hablar de temas tabu.

3.5.3. Expertos invitados
Los expertos tendran un papel muy importante en cada programa, ya que su voz como

profesional sera la que dara pie a las preguntas de la audiencia, que, en algunos
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casos, tendran que ser resueltas por el/ella. El/la experto/a variara en funcién del tema

tabu que se aborde.

3.6. Creacion del Canal de Twitch

Nombre del usuario: FueradelFoco

Descripcion en la biografia del canal: jHola! Fuera del Foco es un programa
magazin producido por y para jovenes en el que vamos a tratar temas tabu. Somos
Paula y Mariona y queremos haceros participes de este programa. De la mano de
testimonios y la voz de expertos vamos a debatir sobre todas las cuestiones que te

preocupen. ¢ Te apuntas?

‘) FueradelFoco

Inicio Acercade Calendario Videos 2 Chat 7 Editar informacién y enlaces
NUEVS" Anadir enlaces a tus redes sociales Permitir que los espectadores conecten contigo X

Acerca de FueradelFoco
0 seguidores

jHola! Fuera del Foco es un programa magazin producido por y para jévenes en el que vamos a tratar temas tabu. Somos Paula y Mariona y
queremos haceros participes de este programa. De la mano de testimonios y la voz de expertos vamos a debatir sobre todas las cuestiones que te
preocupen ;Te apuntas?

Foto 5. Fuente: Extraido de Twitch 15 de mayo de 2022

3.7. Localizaciones

Fuera del Foco tiene la intencidn de ser grabado en espacios como cafeterias o
restaurantes, ya que el objetivo principal es que el proyecto tenga una esencia
desenfadada e informal para establecer una relacion de cercania entre invitados y
audiencia. Por ese motivo, los episodios estaran pensados para que transcurran
durante una charla tomando un café o una infusién con los expertos y testimonios. En

este contexto, la grabacion sera por la tarde, a la hora del café.

No obstante, el horario y las localizaciones de los programas podran variar

dependiendo de la tematica de ese dia. Es decir, en un programa destinado a
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visibilizar temas tabu como la sexualidad, las localizaciones podran ser coctelerias o
restaurantes con un ambiente mas intimo donde los asistentes puedan tomar una

copa.

Ejemplos de localizaciones:
- Mordisco

- Direccion: Pasaje de la Concepcidn, 10, 08008 Barcelona.

- Justificacion de la localizaciéon: Espacio céntrico, luminoso y bien
comunicado para los asistentes. Ademas, es una localizacion con una
decoracidon sobria y neutra que no da pie a distracciones ni a

incomodidad por parte de la audiencia.

- Imagenes del establecimiento:

Fotos 6 y 7. Imagenes extraidas de la web de Mordisco,
(2022)

- Garage Coffee

- Direccioén: Calle Joan Gamper, 13, 08014, Barcelona
- Justificacion de la localizacién: Espacio bien comunicado para los

asistentes. Se trata de una cafeteria, por lo tanto, el protagonismo del

café sera fundamental para darle un toque desenfadado a la entrevista.
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Ademas, cuenta con un sofa, lo que permite que los invitados se puedan

sentir mucho mas comodos durante la conversacion.

- Imagenes del establecimiento:

Fotos 8 y 9. Imagenes extraidas del Instagram de Garage Coffee, (2022).

imaginCafé

- Direccion: Calle Pelayo, 11, 08001, Barcelona

- Justificacion de la localizaciéon: Espacio céntrico, luminoso y bien
comunicado para los asistentes. Ademas, es una localizacion con una
decoracion sobria y neutra que no da pie a distracciones ni a
incomodidad por parte de la audiencia. A diferencia del espacio anterior,
ser una propiedad de una gran empresa puede ser que resulte mas

complicado establecer un acuerdo de colaboracién.
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- Imagenes del establecimiento:

Workshops
CRE%TIVITY

Fotos 10 y 11. Imagenes extraidas de la web de imaginCafé (2022)

Para poder grabar el programa en imaginCafé, nos pusimos en contacto con el equipo
de imaginCafé para poder gestionar una grabacion en alguno de sus espacios como
el Book Corner o el Planet. Para ello, enviamos un mail explicativo del proyecto. En
este mismo contexto, también se concreté una reunion con la empresa para dar a
conocer el proyecto y poder establecer sinergias entre ambas partes. Se puede
consultar el mail tipo enviado a imaginCafé en el anexo.3. E-mail enviado a

imaginCafeé.

3.8. Estilo visual y disefo

Estilo visual
En cuanto al disefio del logo, se pretende que sea una herramienta que ayude a
identificar claramente el mensaje que se quiere transmitir y vaya acorde con los

objetivos del programa.
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Logo definitivo

Imagen 12. Fuente: Elaboracion propia

El presente logo engloba diferentes caracteristicas que hacen entender qué es Fuera
del Foco. En primer lugar, el circulo representa una cabeza con unos cascos. Dentro
de él, identificamos cinco pufios hacia arriba para hacer hincapié en la importancia de

alzar la voz y focalizar la atencidon en aquellos temas mas sensibles y silenciados.

Colores que se han utilizado para el disefio del logo

Colores del documento

Negro: #000000
Rosa: #ff66c4
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Imagenes 13 y 14. Fuente: Imagenes extraidas de Canva (25 de abril de 2022)

En cuanto al logo, cabe destacar que todos los disefios siguen el mismo estilo. El
color rosa como tono principal junto con los colores negro y blanco que son mas
neutros.

La intencion principal es que el nombre del programa (Fuera del Foco), quede fuera

del dibujo, para hacer énfasis en el significado literal de Fuera del Foco.

Por otra parte, en algunos de los disefios, que se encuentran en el anexo 1, vemos
como el tagline (rompiendo muros), esta rompiendo alguna imagen, para entender
también el significado literal de la frase. El objetivo principal gira en torno al mensaje
que se quiere transmitir al publico: Hablar de aquello que no esta en el foco mediatico
y acabar con los prejuicios, romper con la presion a la que estamos sometidos para
ocultar aquellas realidades, que creemos que debemos ocultar, pero que a la vez que

nos hacen estar vivos.

Por lo que respecta al estilo visual del programa. Se prioriza el uso de los colores, ya
que se intenta evitar la sobriedad que caracteriza a los medios de comunicacion
tradicionales. Por ese motivo, los elementos del programa, como la careta, cuentan

con una amplia gama cromatica con colores saturados.
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En cuanto a los planos, pese a que la mayoria predominaran los planos medios y
americanos, sobre todo durante la tertulia, también se contara con un plano conjunto

en el que se vera a los invitados y a las presentadoras en el encuadre.

Por lo que respecta a la primera seccion de la calle, los testimonios también cuentan
con un plano medio corto. No obstante, la introduccién del programa, grabada
también en la calle, cuenta con planos enteros y americanos de las presentadoras, ya
que no se trata de un encuadre fijo, sino que predomina el movimiento. Se trata del
unico clip que cuenta con movimiento, puesto que, durante el programa en directo,

los planos seran estaticos.

Estilo sonoro

El programa se iniciara con la sintonia Seize the Day, de Andrey Rossi, que
acompanfara a la careta de entrada del programa. Se trata de una musica sin derechos
de autor y con un ritmo alegre, ya que el objetivo principal es que se relacione con el
eslogan ‘Rompiendo Muros’. Su funcion principal es que sea identificativa y que todo

aquel que la escuche la relacione con ‘Fuera del Foco'.

Por lo que respecta al trailer del programa, se utiliza la cancién Different de
Fiftysounds en segundo plano. Es una cancion sin copyright, que, como la sintonia,

sugiere fuerza y sigue la tendencia del programa de llamar la atencién y destacar.

Durante el resto del programa, no habra hilo musical de fondo, ya que al grabar en el
imaginCafé se parara la musica ambiente para evitar que la emisién del programa se
pueda ver afectada por copyright. Por ese motivo, se escuchara el discurso de los
tertulianos, las presentadoras y el sonido ambiente del espacio. Un factor, que, a su
vez, aporta la naturalidad que caracteriza al programa y a la plataforma de Twitch.
Para ello, los invitados contaran con un micro de corbata que estara enlazado con las
camaras y también entrard audio a través del micro interno que es el que nos

proporcionara la entrada de audio del ambiente del establecimiento.
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3.9. Modelo de escaleta

Tabla 8. Guion técnico

N° | Plano Contenido Formato Duracién Duracién
acumulada
1 Careta principal Grabado 15 seg 00:00:00
2 | Plano Introduccion y Grabado 5 min 00:00:15
medio contextualizacion
3 Careta separadora | Grabado 15 seg 00:05:15
4 | Plano Bienvenida de los Directo 15 min 00:01:30
general + | invitados + tertulia
plano
medio
5 | Plano Introduccion el Directo 20 seg 00:21:30
medio reportaje- seccion
en la calle
6 | Plano Video secciéon en la | Grabado 2 min 00:21:50
americano | calle
/ Plano
medio
7 Careta separadora | Grabado 15 seg 00:23:50
8 | Plano Intervencion del Directo 10 min 00:24:05
medio publico
9 Careta separadora | Grabado 15 seg 00:34:05
10 | Plano Tips del experto Directo 5 min 00:34:20
medio
11 | Plano Despedida de los Directo 30 seg 00:39:20
americano |invitadosy la
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/ Plano

medio

audiencia

12

Careta final

Directo

15 seg

00:39:50

Fuente: Elaboracion propia

3.10. Operacionalizacién

3.10.1. Desglose

A continuacion, se presentara un modelo de desglose de produccion para la

realizacion del programa Fuera del Foco, segmentado por secciones:

Nombre del Proyecto: Fuera del Foco

Conductoras y productoras: Mariona Borrell Martinez y Paula Pérez Diaz

Community Manager: Carla Arias lvaldi

Operador de camara: Andreu Vinielles i Faurd

Soporte técnico y de produccion: lliana Ferrer
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Tabla 9. Desglose

- Telefono moévil (iPhone 11)

Escena Int/Ext Localizaciéon Personajes Recursos Técnicos Recursos Vestuario y
Noc/Dia Decorado Humanos Atrezzo
Introduccion y Exterior Calle Pelayo de Conductoras del - Micro - Camara El vestuario de las
contextualizacion Barcelona programa presentadoras
-Grabadora seran prendas
(Seccién 1) juveniles de
- Telefono mévil (iPhone 11) marcas
emprendedoras
con las que se
establecera una
colaboracion.
Tertulia Interior Speech Corner - - Conductoras del - Ordenador principal - Community | Prendas de
imaginCafé programa . o Manager
- Monitor principal marcas
(Seccion 2) - Experto - Ordenador secundario - Operador de | emprendedoras
camaray | colaboradoras
- Monitor secundario con mixer radoras y
- Testimonio ropa de los
- entrada HDMI
invitados.
- 3 camaras ENG con salida
HDMI y dos entradas de audio Cubos con el logo
XLR de imaginCafé
- 3 capturadoras de video
- 3 cables HDMI Plafones de
- 3tripodes patrocinio de la
i UAB
- 3 conectores de corriente
- 4 micros de corbata Tazas de café para
inalambricos las conductoras e
invitados
Ordenador portatil
1 Mesa
4 sillas
El foco en la calle | Exterior Calle de - Conductoras del - Micro - Camara Ropa personal de
(Seccion 3) Barcelona programa las conductoras de
Fuera del Foco
- Testimonios -Grabadora
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XLR

- 2 capturadoras de video
- 2 cables HDMI

- 2tripodes

- 2 conectores de corriente
- 3 micros de corbata

inalambricos

La voz de la Interior Speech Corner - - Conductoras del - Ordenador principal - Community | Prendas de
audiencia imaginCafé programa ) . Manager
(Seccion 4) - Monitor principal marcas
- Experto - Ordenador secundario - Operador de | emprendedoras
camara y colaboradoras
- Testimonio - Monitor secundario con mixer y
ropa de los
- Usuarios de Twitch | - entrada HDMI -
invitados.
- 3 camaras ENG con salida
HDMI y dos entradas de audio Cubos con el logo
XLR de imaginCafé
- 3 capturadoras de video
- 3 cables HDMI Plafones de
- 3tripodes patrocinio de la
. UAB
- 3 conectores de corriente
= 4 micros de corbata Ordenador portatil
inalambricos
1 Mesa
4 sillas
Tips del experto Interior Speech Corner - - Conductoras del - Ordenador principal - Community | Prendas de
(Seccion 5) imaginCafé programa i o Manager
- Experto - Monitor principal marcas
- 2 camara ENG con salida - Operador de | emprendedoras
camaray colaboradoras
HDMI y dos entradas de audio mixer y

ropa de la experta

Cubos con el logo
de imaginCafé

Plafones de
patrocinio de la

UAB

1 Mesa

3 sillas

Fuente: Elaboracion propia

44



3.10.2. Recursos técnicos y humanos

Con la intencioén de presentar una propuesta audiovisual con el minimo coste posible
(al menos durante la primera temporada que sera nuestra temporada de lanzamiento),
optamos por utilizar recursos propios y en préstamo de conocidos y amigos. Asi,

procedemos a enumerar las necesidades técnicas para la realizacion del programa:

Streaming
- Ordenador principal
- Monitor principal
- Ordenador secundario para poder leer los comentarios en directo y
comunicarnos con quién lance los videos

- Monitor secundario con entrada HDMI desde donde se lanzaran los videos

Video
- 3 camaras ENG con salida HDMI y dos entradas de audio XLR
- 3 capturadoras de video de Avisual Pro
- 3 cables HDMI de Avisual Pro
- 3 tripodes

- 3 conectores de corriente para las camaras

Audio

- 4 micros de corbata inalambricos

En referencia a los recursos humanos que se necesitan para la elaboracién y emision
del programa, se contara durante la primera temporada con la colaboracion presencial
de Carla Arias, encargada de la estrategia comunicativa de Fuera del Foco y de
Andreu Vinielles, operador de camara y CCU, que se encargara de los aspectos

técnicos referentes a la realizacion del programa.
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3.11. Cronogramal/plan de trabajo

Para poder organizar la elaboracién de Fuera del Foco, se realizé un cronograma para

poder distribuir el trabajo entre las diferentes responsables del proyecto. El principal

objetivo de su elaboracion fue tener una correcta organizacion y establecer objetivos

de trabajo a corto y medio plazo.

Tabla 10. Cronograma

TAREAS RESPONS |INICIO FIN ESTADO NOTAS
ABLE
Analisis de | Paula Febrero Febrero Completado
mercado: Pérez y 2022 2022
Twitch Mariona
Borrell
Analisis de | Paula Febrero Marzo 2022 | Completado
la Pérezy 2022
competenci | Mariona
a directa Borrell
Investigacio | Paula Abril 2022 | Mayo 2022 | Completado
n sobre el Pérez
infoentreten
imiento
Creacion Paula Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
del DAFO Pérez y
Mariona
Borrell
Investigacio | Carla Arias, | Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
ndela Paula
monetizacio | Pérez y
nen las Mariona
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plataformas | Borrell
Elecciéon de | Paula Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
las Pérez y
tematicas Mariona
Borrell
Definicion Carla Arias, | Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
del publico | Paula
objetivo Pérezy
Mariona
Borrell
Definicion Paula Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
de las Pérez y
secciones Mariona
del Borrell
programa
Creacion de | Paula Marzo 2022 | Marzo 2022 | Completado
la primera Pérez y
pagina del | Mariona
proyecto Borrell
Elaboracion | Paula Abril 2022 | Abril 2022 Completado
de la Pérez
escaleta del
programa
Elaboracion | Mariona Abril 2022 | Abril 2022 Completado
del logo Borrell
Definicion Carla Arias, | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado
del estilo Paula
visual y Pérez y
sonoro Mariona
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Borrell

Busqueda | Paula Abril 2022 En curso Busqueda
de perfiles | Pérezy tanto de
de los Mariona testimonios
colaborador | Borrell como de
es expertos
Creacion Paula Abril 2022 | Abril 2022 Completado
del email Pérezy
corporativo | Mariona
Borrell
Contacto Mariona Abril 2022 En curso Contacto
con Borrell via email y
testimonios redes
y expertos sociales
Reunion Paula Abril 2022 | Abril 2022 Completado | Reunién
con la Pérez, con la
experta Mariona experta
Borrell y Alicia
Alicia Gonzalez
Gonzalez para
explicarle el
proyecto
Busqueda | Paula Abril 2022 | Abril 2022 | Completado
de un Pérez y
operador de | Mariona
camara Borrell
Busqueda | Paula Abril 2022 | Mayo 2022 | Completado
de espacios | Pérez y
Mariona
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Borrell

Creacion Mariona Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado

del canal de | Borrell

Twitch

Reunion Carla Arias, | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado | Reunion

sobre la Paula con un

emision de | Pérez, perfil de

Twitch Mariona Twitch para
Borrell, conocer los
Andreu aspectos
Vinielles, técnicos
lliana que se
Ferrer, deben tener
Jorge en cuenta
Ferrandis para la

emision

Elaboracion | Andreu Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado | Presupuest

de Vinielles, os de

presupuest | Paula Avisual Pro

os técnicos | Pérezy
Mariona
Borrell

Busqueda | Paula Abril 2022 | Mayo 2022 | Completado

de Pitching | Pérezy

audiovisual | Mariona

es y otras Borrell

formas de

difusién del

proyecto

Creacioén de | Carla Arias | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado
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las redes

sociales
Reunion Carla Arias, | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado | Acercar a la
con Paula direccion de
imaginCafé | Pérezy imaginCafé
Mariona el proyecto
Borrell de Fuera
del Foco
Grabacion | Carla Arias, | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado
de la Paula
seccidbn en | Pérezy
la calle Mariona
Borrell
Busqueda | Mariona Mayo 2022 | Mayo 2022 | En curso
de Borrell
empresas
para
colaborar
Grabacion | Carla Arias, | Mayo 2022 | Mayo 2022 | Completado
del teaser Paula
Pérez,
Marona
Borrell
Creacion de | Carla Arias | Mayo 2022 En
la careta elaboracion
Edicién de | Paula Junio 2022 | Junio 2022 | Pendiente
la seccidn Pérez y
enlacalle | Mariona
Borrell

Fuente: Elaboracion propia
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3.12. Financiacién

El objetivo principal de este proyecto es que se pueda desarrollar con el minimo coste
posible, al menos durante la primera temporada. De este modo, el presupuesto sera
muy limitado. Mas alla de poder obtener beneficios mediante la monetizacion que se
pueda obtener a través de las plataformas: Twitch, Spotify, YouTube, Tik Tok e
Instagram; Fuera del Foco también busca poder financiarse a través de la creacién
de sinergias con otras marcas o empresas y con la difusion de la estrategia del

proyecto en diferentes pitchings y concursos.

3.12.1. Estrategias de financiacién

Dejando de lado la posible monetizacion mediante Twitch, especificada
anteriormente, y el resto de las redes sociales en las que Fuera del Foco estara
presente (Tik Tok, Instagram, YouTube y Spotify), se quiere conseguir patrocinio de
pequefias marcas. Basandonos en el programa piloto, las marcas van a ofrecer y/o
regalar algunos de sus productos a cambio de difusién en las redes sociales. Tanto
por parte del perfil del programa como por parte de los dos invitados. Una idea es, por
ejemplo, buscar una marca de ropa que quiera vestir a las presentadoras para
publicitarse de forma gratuita entre los jovenes. Otra opcidén es colaborar con una
peluqueria o centro de estética que quiera peinar a los invitados y/o maquillarlos si lo

quieren.

Por ultimo, se quiere buscar marcas dispuestas a hacer obsequios a los invitados para
ofrecerles un regalo a cambio de la colaboracion con Fuera del Foco. Un ejemplo de
este tipo de colaboraciones podria ser una panaderia que quiera regalar alguno de

sus dulces.

3.12.2 Estrategia de patrocinio del programa piloto

Al tratarse de un programa nuevo y aun sin seguidores fieles y audiencia definida, se
pretende buscar pequenas marcas para colaborar. Como bien se ha explicado en las
estrategias de monetizacion del disefio del programa en general, se buscaran marcas
que quieran vestir, peinar u ofrecer obsequios para los invitados o las presentadoras
y que estén dispuestas a colaborar a cambio de la difusion en las redes, tanto por

nuestra parte como por parte de los invitados.
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Algunos ejemplos de marcas que se considera que encajan con el perfil juvenil, o
bien, que se cree que estarian dispuestas a trabajar, son las marcas de ropa Nerety

o Naulover.

Nerety es una plataforma creada y dirigida por jévenes que se encarga de vender y
distribuir articulos de ropa de marcas emergentes nacionales. Nerety se define por
ser una marca que rompe con los limites sociales y con las barreras tanto creativas
cdmo estéticas. Es por este motivo que consideramos que es una marca que encaja
a la perfeccion con los objetivos del proyecto Fuera del Foco, ya que quiere romper
muros y acabar con las reglas estipuladas por la sociedad. Ademas, es una marca

gestionada por jévenes, igual que Fuera del Foco.

/ nerety (B
332 posts 30.8k followers 598 following
NERETY
SPOT UNIQUENESS @ &

nerety.com

O »O @

pop up pa... tees hoodies vibes

B POSTS ® REELS VIDEOS TAGGED

Foto 15. Fuente: Extraida del perfil de Instagram de Nerety (18 de mayo de 2022)

Por otro lado, Naulover destaca por ser una marca de ropa artesanal desde 1957. Se
caracteriza por la proximidad de la elaboracién de sus productos, ya que se disena y
fabrica en Catalufia, a los alrededores de Barcelona. En este caso, al tratarse de una
empresa familiar y artesanal, consideramos que pueden estar interesados en

colaborar con Fuera del Foco para vestir a las presentadoras o a los invitados/as.
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El hecho de que sea una marca que prefiere la calidad y no la cantidad hace que nos

interesemos por ella y encontremos objetivos en comun con Fuera del Foco.

XXX

§S22

Bolsos

nauloverofficial (B2
1,036 publicaciones 19.3k seguidores 113 seguidos

Naulover

Women Fashion Brand since1957 #knitwear
Design,quality & comfort #MadeinSpain

Global Partner of FCBarcelona Women @fcbfemeni
Free shipping to Europe

www.naulover.com

Pafiuelos FCB Shooting ... PRESS

ETIQUETADAS

#Naulover...

Foto 16. Fuente: Extraida del perfil de Instagram de Nerety (18 de mayo de 2022)

3.12.3 Distribucién y pitchings

El objetivo de la elaboracion de este Trabajo de Fin de Grado es poder materializar

este proyecto. Para ello, se necesitaria financiacion de diferentes productores, ya que,

aunque el coste sea minimo, seria interesante poder implementarlo como una

alternativa de comunicacion transmedia para alguna emisora o empresa.

Para poder llevar a cabo el proyecto de Fuera del Foco, se presentara una

propuesta a diferentes Pitchings Audiovisuales como los siguientes:

Pitching Audiovisual de la Facultad de Comunicacion de la UAB: Durante
el periodo del 6 al 23 de junio, el alumnado de la Universitat Autbnoma de
Barcelona podra presentar los proyectos realizados durante el curso 2021-
2022 siempre que estén avalados por un profesor. Los proyectos elegidos
tendran la oportunidad de ser presentados ante un grupo de productores en la
Semana del Talento Audiovisual. En el caso de Fuera del Foco, el proyecto se

presentaria en la categoria de ‘Noves Finestres’, ya que esta pensado para
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producciones transmedia, producciones para moéviles, aplicaciones... En este

contexto, el 4 julio se elaborara una presentacién publica de los proyectos en

la Sala de Juntas de la universidad.

Para concursar se debe enviar un unico archivo PDF de maximo dos paginas con los

siguientes requisitos:

Categoria a la que se quiere presentar el proyecto
Tipo de proyecto

Storyline (extensién maxima: dos lineas)

Sinopsis

Tratamiento audiovisual

Memoria de produccién

Plataforma de exhibicion y publico objetivo
Personas de contacto

Se puede incluir un teaser

Si el proyecto es seleccionado por el Pitching Audiovisual de la Facultad de la UAB,

este sera presentado a El Cluster Audiovisual de Catalunya.

- Presentacion de la estrategia comunicativa a imaginCafé: Con motivo de

la gestion del espacio de grabacion realizamos una reunidn con la direccién de

imaginCafé en la que se presentd el proyecto de Fuera del Foco, con el objetivo

de que nos cedieran un espacio de forma gratuita. A raiz de la presentacion, la

empresa mostré interés en el planteamiento del proyecto y ademas de

ofrecernos sus espacios para poder grabar el programa piloto nos pidieron que

les enviamos la estrategia de comunicacion del proyecto. En dicho encuentro

se planteo la posibilidad de materializarlo y que se convirtiera en un servicio

informativo recurrente en el espacio. La propuesta del proyecto se encuentra

adjunta en el anexo 7. Presentacion imaginCafé de este trabajo.
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3.12.4. Presupuesto

Para elaborar el nuevo programa piloto se contara con algunos recursos propios y se
alquilara el resto de los elementos técnicos necesarios a la empresa Avisual Pro
durante un dia. Para ello, se valoraron tres presupuestos orientativos teniendo en
cuenta un presupuesto muy generoso, uno mas reducido y el presupuesto real que
se utilizara para la elaboracién del programa. Es decir, la tercera opcién es la elegida

para poder llevar a cabo el proyecto.

Tabla 11. Presupuesto orientativo 1

Producto Subtotal

Subtotal 585,00€
Seguro 350€
VA 122,85€

Total 742,95€

Nota. Esta tabla muestra el coste total del alquiler durante un dia del material técnico para realizar el programa
de Fuera del Foco.
Fuente: Extraida de Avisual Pro (6 de mayo de 2022)
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Tabla 12. Presupuesto orientativo 2

Producto Subtotal
Subtotal 240,00€
Seguro 14,40€
VA 50,40€
Total 304,80€

Nota. Esta tabla muestra el coste total del alquiler durante un dia del material técnico para realizar el programa
de Fuera del Foco.
Fuente: Extraida de Avisual Pro (5 de mayo de 2022)

Tabla 13. Presupuesto orientativo 3

Producto Subtotal
Subtotal 60,00€
Seguro 360€
IVA 12,60€
Total 76,20€

Nota. Esta tabla muestra el coste total del alquiler durante un dia del material técnico para realizar el programa
de Fuera del Foco.
Fuente: Extraida de Avisual Pro (5 de mayo de 2022)
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Programa piloto



4. Programa piloto

4.1. Temas del primer programa

Para elegir la tematica que se tratara en el programa piloto, se realiz6 una encuesta
a jovenes en los perfiles de Instagram de las conductoras. En este escenario, se
propusieron cuatro tematicas de interés juvenil y alejadas del foco mediatico. Estos
cuatro temas ya venian predeterminados por una encuesta que se ejecutdé mediante
WhatsApp a 200 personas en enero de 2021. En dicha encuesta preguntamos al
publico cudles eran sus inquietudes y los temas tabu de los que menos conocian y

les interesaban. Los cuatro temas mas demandados fueron los siguientes:

Sexualidad
Salud Mental

Adicciones

B nh =

Menstruacion

Tras veinticuatro horas de votacion, finalmente la tematica elegida fue salud mental,
dejando en segundo lugar sexualidad, en tercero adicciones y por ultimo,
menstruacion. La muestra total de participantes fue de 198 personas. De este

conjunto, 86 jovenes se decantaron por la tematica de salud mental.
Para realizar la encuesta mediante historias de Instagram, creamos varias plantillas y

escogimos una de ellas. Ademas, escribimos un pequefio texto para contextualizar a

la audiencia y que nos ayudaran a escoger el tema a tratar en el primer programa.
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{LOS JOVENES
QUEREMOS
CONQUISTAR
TWITCH!

¢NOS AYUDAS?

SIN TABUS

EL NUEVO PROYECTO

SIN TABUS

EL NUEVO PROYECTO

JUVENIL CON EL QUE

VAMOS A CONQUISTAR
TWITCH

JUVENIL CON EL QUE
VAMOS A CONQUISTAR
TWITCH

Iméagenes 17, 18 y 19. Fuente: Plantillas de Canva, (2022), Template de elaboracion propia.

Estas son las tres plantillas que se disefiaron para difundir la encuesta. Finalmente,

se aposto por la tercera opcion y el resultado fue el siguiente:

SIN TABUS

EL NUEVO PROYECTO
JUVENIL CON EL QUE
VAMOS A CONQUISTAR
TWITCH

¢SOBRE QUE TEMA TE GUSTARIA
QUE DISCUTIERAMOS?
hey 10

@ saludmental =

Para este primer programa se plante6é escoger
un perfil de algun testimonio publico que quisiera
hablar sobre terapias, ansiedad, depresion y/ o
salud mental en general. ElI motivo principal es
desmitificar la imagen que se transmite a través
de la televisidn y las redes sociales en las que
aparecen estos perfiles. Ademas, poder hablar
publicamente de estas tematicas destapa una
realidad que se encuentra presente en muchos
ambitos de la vida de los jévenes,
independientemente de su condicion social,

empleo, etnia, género, etc.

Imagen 20. Fuente: Plantillas de Canva, (2022), Template de elaboracion propia.
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4.2. Testimonios del primer programa

En el caso del episodio piloto, para hablar sobre la salud mental entre los jévenes se
contara con la presencia de una psicologa, asi como testimonios de personajes
publicos que generen interés entre nuestra audiencia. Como ya se ha comentado
anteriormente en el apartado 3.5.2 Testimonios Invitados, uno de los objetivos del
proyecto es poder contar con influencers y personajes publicos para mostrar a la
audiencia que las personas con mas seguidores y con influencia sobre ellos también
pueden experimentar situaciones consideradas tabu. Por ese motivo, en el programa
piloto, dedicado a la salud mental, se han tenido en cuenta perfiles de relevancia en

las redes sociales para poder hablar sobre ello.

4.2.1. Posibles testimonios para el primer programa

a. Maria Marti
Maria Marti es una creadora de contenido en redes sociales catalana que, en abril de
2022, cuenta con 118 mil seguidores en Instagram. A través de sus publicaciones en
la plataforma ha explicado abiertamente que ha sufrido ansiedad y a su vez,
sensibilizé a los jovenes que la siguen sobre ello. Des-estigmatizé la figura del
psicologo y normalizé el hecho de recurrir a terapia en caso de no estar bien

psicolégicamente.

mariaamarti_ B8

1,758 publicaciones 118k seguidores 763 seguidos

MARIA MART{ W
always grateful for all that i am,
all that i have and all that is yet to come
mariaamd|7_@hotmail.com ®

Bl
peoople.app/mariaamarti_

@260 @0

Paris 2.0 Recetas Lanzarote Favs del m... Interrail (1l1) Interrail (11) Interrail (1)

B PUBLICACIONES

Imagen 21. Fuente: Imagen extraida del perfil de Maria Marti en Instagram (@mariaamarti_), (2022).
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En este contexto, contar con la influencer es una opcion muy positiva debido a su alto
impacto entre el target del programa, ya que los seguidores de Marti se encuentran

dentro del rango de edad del publico objetivo de ‘Fuera del Foco’.

b. Carla Di Pinto

Carla es una joven influencer barcelonesa de 23 afios. Carla empezo en las redes en

2016, mostrando sus viajes y compras de ropa. Poco a poco construy6 su comunidad

de seguidores y hoy en dia acumula 311 mil en Instagram.

Algo muy comun en la vida de los influencers, si mas no al principio de su carrera, es
mostrar su dia a dia y su faceta mas personal, entendiendo asi la exposicién de sus

amigos, parejas, etc.

carla_dipinto

3,697 publicaciones 311k seguidores 1,621 seguidos

CARLADIPINTO
Figura publica
Founder @dibluswimwear
Barcelona | “Vivir riendo”
hello@carladipinto.com
youtu.be/GoAL2hAv7Kk

A X XXX

Barcelona Nails Trips Zanzibar Caminito El piset

B PUBLICACIONES GUIAS % REELS VIDEOS ETIQUETADAS

Imagen 22 Fuente: Imagen extraida del perfil de Carla Di Pinto en Instagram (@carla_dipinto), (2022).

Carla compartié desde el principio su relacidn amorosa con su pareja. No obstante,
poco a poco dejé de hacerlo, asi como dejé de subir tanto contenido junto a él. Sus
seguidores empezaron a preguntar sobre él y ella expuso abiertamente que se
encontraba en un momento de inestabilidad mental, ya que habia decidido poner fin
a su relacién y ademas otros pilares fundamentales de su vida también se estaban

viendo afectados.
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A partir de ese momento, la joven empez6 a hablar de salud mental de forma
continuada a través de sus redes sociales. De esta forma, muchos de sus seguidores
empezaron a mostrar interés por esta tematica, ya que hacian cuestiones cémo:
¢, Como sabes cuando no estas bien animicamente?, ; Qué haces para estar mejor?,

¢ Has acudido a terapia?, etc.

La exposicion de Carla Di Pinto en redes sociales y los valores relacionados con el
bienestar mental son dos factores clave por los cuales se ha considerado que sea

relevante contar con la creadora de contenido.

c. Lucas Loren
Lucas Loren, mas conocido en Instagram como @lucloren, es un influencer Aragonés,
pero residente en Barcelona, que tiene casi 300 mil seguidores en Instagram. Lucas
empez0 a ser conocido por ser el mejor amigo de Aida Domenech (@dulceida) una
de las influencers espafiolas con mas seguidores en Instagram. No obstante, Lucas
empezo en las redes con un canal de YouTube donde hacia entrevistas junto a dos
amigos. Con el paso de los afios, Lucas empezdé a ser una celebridad en Instagram.
En 2021, el influencer tuvo que apartarse durante un tiempo de las redes,
abandonando asi sus perfiles en las redes. Unos meses después, Lucas aparecio
contando que habia decidido apartarse de las redes para poder cuidar su salud
mental. Desde entonces, Lucas habla abiertamente sobre su terapia y su proceso de

cuidado personal. Lucas, ademas de ser

LEEEn o un posible entrevistado para nuestro
1,727 publicaciones 273k seguidores 2,459 seguidos

wetoren primer programa, es uno de los
‘@ Digital tv host

Wenrevirsvoima sentodo T referentes que nos inspiran para llevar a

youtu.be/cNQLEC7jfGY

cabo el proyecto. Lucas habla

2
2
13
”
5]

O

abiertamente sobre salud mental y

realiza entrevistas a distintas

celebridades que aportan su testimonio

sobre enfermedades mentales.

Imagen 23. Fuente: Imagen extraida del perfil de Lucas Loren en Instagram (@lucloren), (2022)
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d. Alejandra Castelld

Alejandra Castell6 es una joven influencer de 32 afos que ha aparecido en distintos
programas de television y radio de TVE, Telecinco y Europa FM. Actualmente,
colabora en un programa de 8TV llamado ‘El Circ’. Pese a que la joven tiene formacién
como actriz, su trabajo se focaliza en las redes sociales y la television, dos de los
canales que, en la actualidad, se caracterizan por su capacidad de exposicion. En
este contexto, consideramos que contar con Alejandra seria una muy buena idea, ya
que contar con un personaje televisivo e influencer ayuda a que nuestro proyecto

tenga un mayor alcance y difusion.

_alejacastello = [EXX3
3,779 publicaciones 71.8k seguidores 5,548 seguidos

ALEJANDRA CASTELLO
Figura publica
Me echaban de clase por hablar y ahora me dedico a ello. Balleno también. EE@

@®OHBBOC R

CAN CAR... SPACCAN... GRANADA... BLAUMAR ... ZIELOU M... MALLORC... CASA COL...

B PUBLICACIONES

Imagen 24. Imagen extraida del perfil de Alejandra Castell6 en Instagram (@_alejacastello), (2022)

Ademas, al tener mas de 70 mil seguidores en Instagram y ser una usuaria con una
actividad recurrente en redes sociales como Twitter puede dar un punto de visto critico
sobre el impacto de las redes sociales en la salud mental, sobretodo teniendo en

cuenta los segmentos de la ansiedad y la depresion.

Tras contactar con todos los testimonios expuestos anteriormente, la representante
de la influencer Maria Marti, Maria Guillén, expres6 su satisfaccion acerca de la
invitacion y acepto la propuesta. Se puede consultar la respuesta de la representante

en el anexo 9.
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4.3. Expertos del primer programa

En el programa piloto, también se contara con la figura de un experto, en este caso
de un psicélogo o una psicologa. Siguiendo la misma estrategia de busqueda de los
testimonios, se priorizaron perfiles con repercusion en las redes sociales. En este
caso, se tuvo en cuenta este factor para poder captar la atencion de la audiencia en

el primer programa y para poder obtener una mayor difusién del programa piloto.

4.3.1. Posibles expertos del primer programa

a. Somos Estupendas

Somos Estupendas es una plataforma que promueve informacion sobre salud mental
y a su vez, ofrece terapia psicolégica a mujeres. La plataforma cuenta con amplio
equipo de psicologia que ofrece herramientas con el objetivo de que aquellas

personas que acuden a él logren alcanzar un bienestar real a todos los niveles.

El equipo esta conformado por mujeres que cuentan con una formacién cualificada,

asi como una larga trayectoria profesional.

e & 0 A

Yuli Andrea Carla Marcela Adelaide
PSICOLCGA PSICOLCGA PSICOLOGA PSICOLCGA
£ € Q 6
<4 > :

Monse Julia Andrea Laura

Imagen 25. Fuente: Captura de pantalla extraida de la web de ‘Somos Estupendas’, (2022)

Somos Estupendas se ha extendido cada vez mas entre las jovenes, debido a su
buena estrategia de comunicacion a través de redes sociales. Por ese motivo, pueden

ser influyentes entre la audiencia de Fuera del Foco. Ademas, se podran establecer
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sinergias entre el programa y la plataforma con el objetivo de incrementar la difusion

de ambos proyectos.

b. Silvia Conqgost

Silvia Congost es una psicéloga catalana, experta en dependencia emocional,
autoestima y relaciones toxicas, que ademas de terapias personalizadas, divulga
contenido sobre autoestima y autoconocimiento a través de las redes sociales. Silvia
se ha convertido en un icono sobre la psicologia en Instagram. Tanto es asi que Silvia

esta dando conferencias en Madrid y Barcelona.

La psicéloga explica en su pagina web que su experiencia personal le ha ayudado a
implementar su propio método infalible, asegurando qué en 10 sesiones se puede

superar la dependencia emocional y reforzar la autoestima.

Silvia ha publicado recientemente, en abril de 2022, el libro “Personas Toxicas”, pero
su carrera como autora de varios libros ya hace afios que esta en auge. Uno de sus

mayores éxitos se titula “A Solas”.

SILVIA CONGOST INICIO TE OFRECEMOS CURSOS

Psicéloga experta

en dependencia emocional,
autoestima y relaciones
toxicas.

CAMBIA TU VIDA EN MENOS DE
10 SESIONES

Imagen 26. Fuente: Portada de la pagina web de la psicéloga Silvia Congost, (2022)
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c. Som Salut Mental 360
Som Salut Mental 360 es un proyecto impulsado por el hospital Sant Joan de Déu a
través de una plataforma digital que integra a profesionales del ambito de la salud,
asi como de sectores sociales y educativos. Su objetivo es sensibilizar a sus usuarios
al proporcionar informacion sobre el bienestar mental a través de experiencias y

conocimientos de diferentes protagonistas.

El hospital Sant Joan de Déu pone a su disposicion a su equipo profesional y a

diferentes instituciones sociales y del ambito de la salud.

A SOM posem la
mirada en tu

SOM és una plataforma digital formada per
professionals de la salut, del sector social i de
l'educacié. Usuaris, families, xarxes de suport,
associacions. Persones reals com tu.

Coneix el projecte -

Imagen 27 Fuente: Imagen recuperada de la web de Som 360, (2022)

d. Patricia Ramirez

Patricia es una psicéloga, escritora, conferenciante, actriz y divulgadora en diferentes
medios de comunicacion. Patricia dirige un equipo de Psicologia que atiende a

pacientes a través de su Clinica Online.

En su perfil de instagram @patri_psicologa ofrece tips y videos explicativos sobre
cdmo gestionar vy lidiar con diferentes situaciones que afectan a nuestro cerebro y
comportamiento. La psicologa tiene casi 500 mil seguidores en su perfil profesional
de Instagram en abril de 2022. Algunos de los libros que ha escrito son: Cuenta

contigo o Somos fuertes.
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Patricia colabora con distintos medios de comunicacion para aconsejar sobre
determinadas situaciones, como, por ejemplo, con TVE. Es por este motivo que
consideramos que su perfil, tanto profesional como personal, encaja con el tipo de

contenido que queremos divulgar en el primer programa de Fuera del Foco.

Imagen 28. Fuente: Imagen recuperada de la web de la Universidad de Zaragoza, (2022)

e. Alicia Gonzalez

Alicia es una psicologa que trabaja bajo el lema Un lugar solo para ti. Alicia asegura
que todos nos merecemos un sitio para nosotros mismos, donde sentirnos a gusto,
desconectados del mundo y conectados con nosotros mismos. Asi lo explica en su
pagina web, donde hace una cercana bienvenida a todo aquel que esté pasando por

un mal momento y describe los servicios que se ofrecen en su centro de terapia.

Imagen 29. Fuente: Imagen recuperada de la web de Alicia Gonzélez, (2022)
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Alicia empezd a divulgar contenido en Instagram, dénde exponia situaciones
cotidianas en las que nos podiamos encontrar las personas. Empezo a tener mucho
alcance y decidi6 abrir también una cuenta de Tik Tok. Actualmente, sigue divulgando
este tipo de contenido para normalizar las situaciones de malestar entre las personas.
Tanto sus videos en Tik Tok, como sus posts en Instagram adquieren un tono cercano
y agradable con el que uno se puede sentir cdmodo para seguir consumiendo el

contenido que ofrece Alicia.

4 aliciagonzalezpsicologia

259 15,6 mil 590
Publicaciones Seguidores Siguiendo

Alicia Gonzalez Psicologia
Psicélogo
@’ Te ayudamos a sanar tu relacion contigo misma y
con los demas
® Equipo de 9 psicélogas 1,

Terapia online, estés donde estés te... mas
linktr.ee/AliciaGpsicologia

d Le sigue marionaborrell7

m Mensaje Contactar +2
M

EQUIPO TERAPIAG... EMPIEZ... TE CUENT.. AMOR

B © D &

Nos vemos mucho,
pero estamos muy poco

Muieres que
r unhl in a hombres

Xh

Imagen 30 Fuente: Perfil de Instagram de Alicia, (2022).

Tras realizar un encuentro virtual con Alicia, se acordé que ella era la candidata
perfecta para llevar a cabo el primer programa piloto. Alicia habla desde el carifio y la

cercania, y sus inquietudes giran en torno a la labor social que se quiere llevar a cabo
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con este proyecto. Es una gran profesional y sus conocimientos y personalidad van
acorde con el perfil profesional del experto que se busca para el programa sobre Salud

Mental.
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5. Conclusiones

Tras finalizar el presente trabajo, hemos podido observar como se ejecuta una
combinacion entre la complicidad técnica de los formatos de infoentretenimiento en
televisién, y la practicidad caracteristica de los productos de Twitch. Al hibridar rasgos
de ambos productos, la produccidn, investigacion y preparacién técnica ha nacido de

cero. Sin referentes ni ejemplos con los que poder trabajar de base.

Los medios de comunicacion tradicionales estan perdiendo cada vez mas a la
audiencia joven y esta se encuentra mas presente en redes sociales y plataformas
como Twitch. Algunos streamers han adquirido el papel del periodista, un claro
ejemplo es Ibai Llanos, quién ha conseguido entrevistar a personajes de gran
relevancia. No obstante, en dicha plataforma no se encuentra ningun programa de

infoentretenimiento que actue como servicio informativo.

En este contexto, este Trabajo de Fin de Grado presenta una solucion transmedia, ya
que es donde se encuentra el publico que no consume la informacién a través de los
canales tradicionales y les proporciona un servicio informativo de interés. Por ese
motivo, son ellos mismos los que eligen las tematicas que se encuentran en la agenda

mediatica.

Para poder llevarlo a cabo, se tuvo claro que se queria contar con la participacion de
figuras influyentes en las redes sociales. Tanto para desmitificar su estilo de vida y
acercar los temas tabu que se tratan en el programa, como para ganar difusiéon. No
obstante, fue complicado poder gestionar entrevistas sin la posibilidad de
remuneracion. También cabe destacar que cuando imaginCafé respaldo la idea de
poder ceder el espacio para grabar el programa piloto, mas influencers se mostraron

proactivos a colaborar con el proyecto.
Por lo que respecta a la presentacion del proyecto, a raiz de la reunion con la direccion

de imaginCafé surgid la posibilidad de colaborar de forma continuada con la empresa.

Ademas, este es un espacio pensado para jovenes, un espacio de ocio, de estudio,
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de reunidn, etc. Es decir, el target y la filosofia de imaginCafé es muy similar a la del

proyecto. Por esa razén, fue muy facil poder establecer sinergias entre ambas partes.

La reunion con imaginCafé, fue el impulso necesario para reflexionar mas alla y
contemplar colaboraciones con otras marcas y startups de jévenes. Por esa razén,
las conductoras del programa realizamos una gestion de PR en la que se presento la
posibilidad de colaborar con marcas emprendedoras como Nerety. La respuesta por
parte de los fundadores fue muy positiva, ya que al igual que en el caso anterior, el

target es el mismo y ambas partes se podian beneficiar de la visibilidad.

Por ultimo, cabe destacar que, pese a la buena acogida del proyecto por los agentes
externos al proyecto y la proactividad a colaborar en él, el hecho de que Twitch sea
una plataforma emergente ha causado algunos estragos para saber como emitir un
contenido audiovisual multicAmara con un coste minimo. De hecho, un aspecto a
considerar es que se presentaron diferentes dificultades, ya que como no se pudo
contar con el material de la universidad, se tuvo que recurrir a amigos y alquilar
material en empresas externas independientes. Por lo que respecta a la emisién en
Twitch, se optd por realizar una reunién con un streamer para que acercara la parte

técnica tanto a las conductoras como al operador de camara del proyecto.

Lo mas destacable es que las autoras de este trabajo han visto cémo es posible
crearse un hueco en una sociedad dénde casi todo esta inventado o pensado. El
proyecto de Fuera del Foco se presenta como una herramienta para solventar un claro

problema dentro del ambito del periodismo, la comunicacién y la sociedad.
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7. Anexos
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7.2 Posibles localizaciones para la grabacién del piloto

- Café Central

- Paradiso

'«\iw‘}z
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Bobby’s Brown
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Mordisco
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7.3 Mails tipo

7.3.1 Mail tipo de contacto localizaciones

jHola!

Somos Paula y Mariona, dos periodistas que estamos creando un nuevo proyecto

profesional. jEncantadas de saludaros!

Os escribimos porque estamos a las puertas de terminar la universidad y hemos

creado nuestro propio proyecto audiovisual: Fuera del Foco.

Fuera del foco es un programa multiplataforma, que se emitira en directo por Twitch,
pensado para jévenes, en el que trataremos temas tabus. Queremos romper muros y

visibilizar todo aquello que la sociedad acostumbra a silenciar.

Estamos preparando el primer programa en el que hablaremos de Salud Mental y
estamos buscando localizaciones para grabar el primer programa. La idea es poder
realizar un programa de unos 40 minutos, al que vendra algun personaje famoso,

mientras tomamos algun café o infusion.

No podemos permitirnos alquilar el espacio, pero a cambio os dariamos difusién en

redes como colaboradores del programa.
Nos gusta mucho vuestro local y creemos que puede encajar a la perfeccion con la
tematica y las secciones que tenemos preparadas, ya que se adapta muy bien a la

esencia que queremos transmitir en el primer programa.

Quedamos a la espera de vuestra respuesta y estariamos encantadas de reunirnos

para contaros un poco mas sobre Fuera del Foco y el primer programa.

iMuchas gracias!
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7.3.2. Mail tipo de contacto invitados

Hola, ; Como estas?

Somos Paula y Mariona, dos periodistas que estamos creando un nuevo proyecto
profesional. jEncantadas de saludarte! Te escribimos porque estamos a las puertas
de terminar la universidad y hemos creado nuestro propio proyecto audiovisual: Fuera

del Foco.

Fuera del foco es un programa multiplataforma, que se emitira en directo por Twitch,
pensado para jévenes, en el que trataremos temas tabus. Queremos romper muros y

visibilizar todo aquello que la sociedad acostumbra a silenciar.

Estamos preparando el primer programa en el que hablaremos de Salud Mental y es

por este motivo que nos encantaria invitarte a formar parte de él.

El programa tendra distintas secciones y nos gustaria contar contigo para la tertulia
que llevaremos a cabo de la mano de psicélogas expertas que divulgan contenido en
redes.

Tenemos muchas cosas mas que contarte sobre el proyecto, el programa y la ilusién
que nos ha llevado a crearlo. Tu voz seria de gran ayuda para concienciar a la

sociedad y acercar a todo el mundo esos temas de los que nos cuesta hablar.

La grabacion sera en Barcelona, en algun restaurante o cafeteria con las que estamos

colaborando.

Queriamos saber si te interesa participar en este primer programa y si tendrias

disponibilidad para grabar este mes de mayo.

Quedamos a la espera de tu respuesta y estariamos encantadas de contarte un poco

mas sobre Fuera del Foco y el primer programa.

iMuchas gracias!
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7.3.3. Mail tipo contacto con los expertos

Hola, ; Como estas?

Somos Paula y Mariona, dos periodistas que estamos creando un nuevo proyecto

profesional.

jEncantadas de saludarte!

Te escribimos porque estamos a las puertas de terminar la universidad y hemos

creado nuestro propio proyecto audiovisual: Fuera del Foco.

Fuera del foco es un programa multiplataforma, que se emitira en directo por Twitch,
pensado para jévenes, en el que trataremos temas tabus. Queremos romper muros y

visibilizar todo aquello que la sociedad acostumbra a silenciar.

Estamos preparando el primer programa en el que hablaremos de Salud Mental y es
por este motivo que nos encantaria invitarte a formar parte de él como voz experta.
Hace tiempo que te seguimos en redes y creemos que tus consejos y manera de

hablar encajan a la perfeccion con el mensaje que queremos transmitir.

El programa tendra distintas secciones y nos gustaria contar contigo para la tertulia
que llevaremos a cabo junto a creadores de contenido que hayan sufrido ansiedad y/

o depresion.
Tenemos muchas cosas mas que contarte sobre el proyecto, el programa y la ilusién
que nos ha llevado a crearlo. Tu voz seria de gran ayuda para concienciar a la

sociedad y acercar a todo el mundo esos temas de los que nos cuesta hablar.

La grabacion sera en Barcelona, en algun restaurante o cafeteria con las que estamos

colaborando.

Queriamos saber si te interesa participar en este primer programa y si tendrias

disponibilidad para grabar este mes de mayo.
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Quedamos a la espera de tu respuesta y estariamos encantadas de contarte un poco

mas sobre Fuera del Foco y el primer programa.

iMuchas gracias!
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7.4 Modelo de cesién de derechos de imagen, voz y derechos de

explotacién
EL
g,
& o
~
g H
L
".,,m,,f
LICENCIA DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN, VOZ Y DERECHOS DE
EXPLOTACION
Eifla sollolf ..ccccincicnsinans, mayor de edad, con DNI / NIF / NIE / pasaporte nimero
........................... Y AOmEE0 OGN s s e s e st semssenssemmmene (HNDOCIEN /
localidad / pais),
AUTORIZA

A Fuera del Foco, a las empresas que participan en su elaboracion y produccion, para que lleven a cabo:

1. El registro folografico ylo audiovisual (captura y fijacion) de su imagen y voz, por cualquier medio
técnico o soporte (fotogréfico, sonoro, audiovisual, elc.), y el tratamiento y el procesamiento de estas
imagenes y grabaciones de audio y video hechas con ocasion de su intervencion en la emision del
programa a través de Twitch, Tik Tok, Spolify, Instagram y YouTue ..
organizado/a y celebrado/a en el marco de las aclividades para su divulgacion y correcta
preservacion.

También, la utilizacion de su nombre y apellidos y cualquier otro dato de caracter personal que haya
sido solicitado por Fuera del Foco a estos efeclos.

2. La reproduccion, distribucion, comunicacion publica y visualizacion de las grabaciones y fotografias
mencionadas, o partes de estas, sin régimen de exclusiva, en cualquier formato o modalidad de
explotacion, en cualquier pais del mundo sin limitacion geografica y para cualquier finalidad de difusion
propia de Fuera del Foco, incluida la puesta a disposicion del pablico en intemet o la incorporacion en
una base de datos de uso publico o institucional.

3. La transcripcion del contenido de las grabaciones y fotografias antes mencionadas y su explotacion
(reproduccion, distribucion, comunicacion pablica y transformacion), sin régimen de exclusiva, en
cualquier idioma, formato o modalidad de explotacion actualmente conocido, incluyendo la edicion en
soporte papel y/o digital, sonoro o visual, la puesta a disposicion del piblico en internet y su
incorporacién en una compilacion ylo base de datos (de uso institucional o plblico) para cualquier
actividad de difusion propia de Fuera del Foco.

4. La explotacion de las grabaciones, de las folografias y de la obra se ejecutara bajo una licencia
Creative Commons de tipo Reconocimiento-Compartirigual (BY-SA) v.3.0 Espafa (jurisdiccion
espafiola), que permitira copiarlas, distribuirlas, comunicarias publicamente y hacer obras derivadas,
siempre citando al firmante y la fuente, tanto para usos comerciales como no comerciales. Tanto si las
grabaciones y las fotografias como la obra son transformadas, el resultado generado estara sometido
a una licencia Creative Commons similar o compatible con la mencionada licencia.

A eslos efectos, el firmante autoriza expresamente a Fuera del Foco. La licencia se concede para todo
el plazo de proteccion de la obra y de las grabaciones y fotografias, y se otorga sin ningun tipo de
contraprestacion econdmica.

La utilizacion de la imagen y voz en relacion con la grabacion, el registro fotografico y los aclos de
explotacion y difusion autorizados expresamente por esta licencia deben respetar siempre el derecho al
honor y la atribucion del nombre, sin perjuicio de las excepciones y restricciones de uso previstas por la Ley
organica 1/1982, de 5 de mayo de 1982, de proteccion civil del derecho al honor, a la intimidad personal y
familiar y a la propia imagen.

De acuerdo con la Ley Organica 3/2018 de proteccion de datos personales y garantia de los derechos
digitales, las imagenes y otros datos de caracler personal seran tratados como lales, respelo los que se
podran ejercer los derechos de acceso, ratificacion, supresion, cancelacion y otros derechos de acuerdo
con lo establecido en la normativa. El ejercicio de los derechos se puede ejercer mediante un correo
electronico a fuerdelfoco@amail.com adjuntando una fotocopia del DNI o cualquier otro documento
analogo en derecho.

Barcelona, ....... de ........de ...
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7.5 Comunicaciones personales con imaginCafé

Reserva de un espacio para proyecto universitario recibidos x B B

Fuera Del Foco <fuerdelfoco@gmail.com> 11 may 2022, 10:43 (hace 5dias) Yy -
para reservas ~

Hola!
Somos Paula y Mariona, dos estudiantes de periodismo de la UAB, clientas de Imagin y estamos creando un nuevo proyecto profesional: Fuera del Foco.
iEncantadas de saludaros!

Os escribimos porque estamos terminando nuestro TFG y nos gustaria poder grabar el programa en Imagin Café. En principio la grabacion sera el dia 23 de
marzo sobre las 18-19 h de la tarde.

Fuera del foco es un programa multiplataforma, que se emitira en directo por Twitch, producido y pensado para jovenes, en el que trataremos temas tabus.
Queremos romper muros y visibilizar todo aquello que la sociedad acostumbra a silenciar.

Estamos preparando el primer programa en el que hablaremos de Salud Mental y habiamos pensado que seria ideal grabar en espacios como el Book
Corner o el Planet, aunque cualquier espacio nos iria bien. El programa tiene una duracién de unos 30 minutos.

No podemos permitirnos alquilar el espacio, pero a cambio os dariamos difusién en redes como colaboradores del programa y pediriamos a los invitados que
os den difusién también. En el programa habra dos invitados. Una de ellas es @aliciagonzalezpsicologia, con 16.000 seguidores (en Instagram y Tik Tok),

una psicologa estupenda que divulga contenido en redes, y un testimonio (influencer, actor o cantante) qué esta por determinar.

Nos gusta mucho vuestro local y creemos que puede encajar a la perfeccion con la tematica y las secciones que tenemos preparadas, ya que se adapta muy
bien a la esencia que queremos transmitir en el primer programa.

Quedamos a la espera de vuestra respuesta y estariamos encantadas de reunirnos para contaros un poco mas sobre Fuera del Focoy el primer programa.

iMuchas gracias!

° Reservas Imagincafe mié, 11 may, 13:34 (hace 5 dias) ﬁ .

parami v

Buenas tardes,

Encantados de saludaros. jQué idea tan interesante! Nos gustaria, antes de nada, tener una reunién con vosotras para comentar algunas cosas. Os dejamos dos opciones, para
que nos indiquéis cudndo os va mejor que nos veamos: el martes 17/05 de 12h a 13h o el miércoles de 16h a 17h.

Esperamos vuestra respuesta,

Imagin Team

Fuera Del Foco <fuerdelfoco@gmail.com> mié, 11 may, 13:34 (hace 5dias) vy 4
para prvs=01304¢179d=reservas ~

Fuera Del Foco <fuerdelfoco@gmail.com> mié, 11 may, 13:41 (hace 5dias) vy 4
para prvs=01304c179d=reservas ~

iHola!
Qué ilusion que os guste la idea!!!

Para hacer la reunién nos va mejor el miércoles de 16h a 17h. Asi que si os va bien, acordamos esa hora :)

Muchisimas gracias,
Que tengéis una buena tarde.

Mariona.
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Reservas Imagincafe
para prvs=01304c179d=reservas@imagin.cafe, mi ~

Hola de nuevo,

Perfecto. Os esperamos el miércoles 18/05, a las 16h, en imaginCafé.

Hasta pronto,

Imagin Team

De: Fuera Del Foco <fuerdelfoco@gmail.com>

11 may 2022, 14:39 (hace 5 dias)

¢

«
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7.6. Briefing para imaginCafé

A T

PROGRAMA PARA TWICTH

FUERA DEL
FOCO

Presentacion de Mariona Borrell y Paula Pérez
Propuesta para Imagin Café
Mayo 2022

Fuera del Foco

IDEA Y OBJETIVOS DEL PROYECTO

¢Qué es Fuera del Foco?

Programa transmedia producido por y para jovenes, que se emitira en directo por Twitch en
el que vamos a tratar TEMAS TABU, temas alejados del foco mediatico que preocupan a los
jovenes y sobre los cuales se difunde muy poca informacion

¢Como lo haremos? Vamos a emitir en directo un programa por Twitch que después de
difundira por Instagram, Spotify (en formato podcast) y en TikTok. De la mano de
testimonios de personajes publicos y la voz de expertos, realizaremos una tertulia y
debatiremos sobre todas las cuestiones. Ademas, el experto ofrecera unos consejos y tips
para ayudarte a tratar ese tabu.

)1000100001000000011100101110
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DISENO DEL PROGRAMA

La estructura de cada programa contara con cinco secciones

diferenciadas sobre una tematica elegida previamente por la
audiencia:
1.Introduccion y contextualizacion del tema
2.Tertulia debate de las dos presentadoras + los dos invitados
3.Video seccion en la calle: hablamos con los jovenes
4.Ronda de preguntas de los espectadores del directo
(preguntas mediante el chat de Twitch)
5.Tips del experto

¢Por qué Twitch?
La nueva plataforma de los jévenes

Twitch es una plataforma digital que esta rompiendo las
fronteras entre géneros y formatos audiovisuales. Ha sido capaz
de hibridar los géneros narrativos. Ademas, es una plataforma
de target juvenil donde hemos encontrado un hueco perfecto
para implementar un proyecto como el de Fuera del Foco, un
programa innovador en dicha plataforma.
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¢Por qué Imagin
Café?

El auge de un espacio juvenil

Es un espacio juvenil, céntrico, conocido y con
mucho potencial

Es un espacio grande y luminoso que dispone
de muchos espacios para gravar.

El target del local encaja a la perfeccion con el
target del programa.

Fuera del Foco puede pasar a ser una actividad
mas dentro de la cominudad de Imagin Café,
igual que lo son los conciertos, talleres y el resto
de actividades

VAMOS A ROMPER
MUROS

y adar voz a los jovenes

LO QUEREMOS HACER DE LA
MANO DE IMAGIN CAFE

¢TE APUNTAS?
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7.7. Comunicaciones personales con la representante de Maria Marti

mariale@soyoliviamg.com vie, 20 may, 10:17 (hace 7 dias) Yy &}
para Fuerdelfoco, Valeria v

Hola Mariona que tal?
Mi nombre es Mariale, representante de Maria, encantada en saludarte.

Primero que nada enhorabuena por el proyecto y mucho éxito. Mil gracias por haber pensado en Maria para esta oportunidad e invitarla a hablar sobre un tema tan importante, la
verdad que encaja 100% con ella y suele compartir mucho sobre la salud mental, cémo maneja ciertas situaciones, experiencia propia, etc.

Déjame que lo comente con ella y dependiendo de lo que me dio vemos disponibilidad para organizarlo. Te parece bien?

Cualquier cosa seguimos en contacto y te voy contando.

Mariale
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