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1. Introduccién

En las ultimas décadas, las producciones audiovisuales asidticas — principalmente
provenientes de Japon y Corea del Sur — se han integrado con facilidad en el resto del
mundo Yy, por ende, su consumo ha aumentado exponencialmente. En este sentido, la
globalizacion ha sido un factor clave para entender la expansion cultural asiatica, ya que
esta ha provocado un cambio en las relaciones globales entre los diferentes paises. En la
actualidad, esta interdependencia abarca diversos &mbitos como la economia o la cultura.
Asimismo, las divisiones territoriales, las barreas linguisticas y las distancias fisicas han
dejado de ser un gran problema gracias al desarrollo de las nuevas tecnologias de
informacién y comunicacion (TIC). En este contexto, las plataformas subscription video
on demand (SVoD), méas conocidas como plataformas de streaming estadounidenses
como HBO, Amazon Prime o Netflix, han sido las mayores propulsoras de dichas
producciones, logrando asi traspasar la barrera geografica e ingresando estos productos

en el plano internacional.

El caso de Corea del Sur ejemplifica a la perfeccion todo este proceso debido a los grandes
cambios que ha vivido el pais. Historicamente, Corea del Sur ha sido un pais que se ha
visto obligado a recuperarse e innovar a causa de las continuas invasiones, guerras y Crisis
econdmicas y sociales que han tenido lugar en el territorio. No obstante, hoy en dia, la
Republica de Corea es una de las mayores potencias econdémicas del mundo gracias a su
gran desarrollo, rapida transformacion y la constitucion de un modelo muy enfocado en
el futuro del territorio y su consiguiente modernizacion (G. Mastro, 2021). Del mismo
modo, este pais esta adquiriendo fuerza en el panorama politico internacional. Por este
motivo, Corea del Sur se ha convertido en un modelo de referencia econémico para otros

paises, especialmente de la region asiatica.

Por lo que respecta al &mbito cultural, muchos autores utilizan el término “Ola Coreana”
u “Ola Hallyu” para aludir al consumo masivo de los productos culturales surcoreanos,
entre los cuales destacan las series y las peliculas, entre muchos otros (Universidad
Técnica de Machala, 2017). Gracias a esta explosion cultural, Corea del Sur ha vivido

una gran exposicion internacional.

En los ultimos afios, la influencia surcoreana también ha impactado en la sociedad

espafola. Esto se puede ver reflejado en aspectos cotidianos como el creciente interés en



aprender el idioma (Lumbreras Cobo, 2018), la venta de entradas de la pelicula surcoreana
Parasite (Belinchon, 2020) o el incremento de la busqueda de términos asociados
popularmente a la “Ola Coreana” como se muestra en Google Trends (2021). No obstante,
en el afio 2020, el fendmeno explotd gracias al Juego del Calamar, una serie original de
Netflix de origen surcoreano (Mangalindan, 2021). Esta produccion audiovisual batio
récords en todo el mundo y se convirtio en la serie de idioma extranjero mas popular de
la plataforma estadounidense. De esta forma, ElI Juego del Calamar superé en
visualizaciones a series relevantes en el panorama global como Sex Education o La Casa
del Papel. Asimismo, el fendmeno se apoderé de las redes sociales durante dias a partir
de memes, comentarios y reacciones a los capitulos, cosplays inspirados en los
protagonistas e incluso filtros de Instagram con elementos caracteristicos de la serie,

como la mufieca del primer juego que aparece en el film.

Por lo tanto, es evidente que la cultura surcoreana ha adquirido fuerza a escala mundial
durante los altimos afios, especialmente en el &mbito de las producciones filmograficas y
el &mbito musical. Del mismo modo, es indudable que esta nueva ola cultural ha llegado

hasta nuestro pais.

Como es obvio, este fendmeno ha llamado la atencion de una gran cantidad de
investigadores e investigadoras, sin embargo, la mayoria de estudios realizados sobre este
tema se centran en los paises latinoamericanos. Es por ello que este trabajo surge con la
intencion de comprender el efecto de esta nueva tendencia cultural dentro de la industria
audiovisual. Ademas de investigar como el pablico espafiol ha recibido esta ola cultural.
Para ello utilizaremos los Estudios Culturales, ya que estos permiten examinar las
relaciones, los valores y los significados que se difunden y adquieren en las sociedades.
Por ende, la esencia de esta teoria comunicativa es entender como las personas, de manera
individual o colectiva, forman su identidad y se comunican entre si a partir de las
diferentes practicas culturales. Por consiguiente, esta investigacion tiene como objetivo
principal estudiar la representacion de la identidad cultural surcoreana en la serie El Juego
del Calamar y conocer la recepcion que ha tenido en la sociedad espafiola. Por lo que
respecta a los objetivos secundarios, con este trabajo queremos describir el origen y la
expansion de la produccién audiovisual; analizar los elementos culturales representados
en la serie televisiva El Juego del Calamar; saber si los consumidores de la serie han
incorporado algunos de estos elementos y, finalmente, identificar cuales son las

representaciones que los consumidores de la serie relacionan con la identidad cultural
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coreana. Por lo tanto, este estudio no pretende hacer un analisis completo de los aspectos
formales de la serie El Juego del Calamar, sino que se centrara en saber como esta
produccion televisiva ha construido y difundido aspectos culturales propios de su pais a

escala internacional.

Para ello, observaremos cuatro episodios de la serie para identificar los aspectos culturales
representados en la misma. Por otro lado, realizaremos una encuesta cuantitativa y
cualitativa a la poblacion para poder extraer datos que nos permitan conocer la opinién

de los mismaos.
2. Marco Teorico

En este segundo apartado, designado como marco tedrico, expondremos de forma claray
concisa todos los conceptos, temas, teorias comunicativas y puntos necesarios para poder
analizar el objeto de estudio de nuestro trabajo de final de curso. Asimismo, a partir del
marco tedrico podremos plantear las respectivas preguntas de investigacion. Por lo tanto,

esta seccidn servira como base para el andlisis que realizaremos mas adelante.

En primer lugar, introduciremos y definiremos varios conceptos que guardan relacion con
nuestro tema principal. Ademas, en este primer punto también expondremos el contexto
historico y cultural de Corea del Sur después de la aprobacion de la Constitucion de 1948.
Tomamos este momento como punto de partida porque Corea del Sur se convirtié en un
pais con caracteristicas mas democréticas. En este mismo apartado, también expondremos
como el gobierno surcoreano utilizé y exportd su industria cultural con el objetivo de
mejorar la economia del pais. De este modo, presentaremos los inicios de la Ola Hallyu
— en su traduccion al castellano, Ola Coreana — y como esta logré traspasar los limites

territoriales, convirtiendo asi Corea del Sur en una potencia cultural y econdémica.

Paralelamente, en este primer apartado, introduciremos la teoria comunicativa que sera el
eje central de este trabajo: los estudios culturales. Estos trabajos de investigacion centran
su foco de atencion en las formas de creacion e intervencion de los procesos sociales y
como éstas producen, insertan y difunden diferentes sentidos y significados a nivel social.
Es importante destacar que estas manifestaciones o practicas culturales pueden ser
capaces de transformar las estructuras de poder (Grossberg, 2009). Estas teorias estudian
tanto los fendmenos culturales promovidos por los poderes sociales — medios de

comunicacion, gobierno...- como a nivel popular. Uno de los mayores exponentes de esta
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teoria comunicativa fue Stuart Hall, autor que citaremos con frecuencia a lo largo de

nuestro marco tedrico.

En segundo lugar, contextualizaremos la produccion cinematografica asiatica a grandes
rasgos para hacernos una idea de la evolucion de este sector durante la expansion de la
Ola Coreana. Durante esta parte introduciremos varios términos y categorias que nos
serviran para comprender y observar como era percibido el cine proveniente de Asia. Mas
adelante, nos enfocaremos en la evolucion del cine surcoreano para tener en cuenta las
caracteristicas y problematicas concretas a las que debié hacer frente Corea del Sur.
Seguidamente, definiremos y analizaremos la expansion de las series surcoreanas —
normalmente conocidas como Kdramas — y presentaremos las caracteristicas que estos

suelen presentar.

Finalmente, a modo de cierre de esta seccion, repasaremos brevemente algunas de las
investigaciones o estudios que nos han servido para desarrollar nuestro marco teérico y
que nos permitirdn progresar con nuestro trabajo. Por ende, este Gltimo apartado nos
serviré de apoyo para estudiar los resultados extraidos de nuestra parte practica y redactar
las posteriores conclusiones. Es por ello que en este apartado presentaremos informacion
y datos sobre los Kdramas que podremos relacionar de forma directa con nuestros

objetivos.
2.1. Contextualizacién de Corea del Sur y la Ola Hallyu

Para empezar, este trabajo gira en torno al concepto de cultura definido por la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) como “el conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo social. El término
engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos fundamentales
al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias [...]. A través de
ella el hombre se expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto
inacabado, pone en cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas
significaciones, y crea obras que lo trascienden” (Conferencia Mundial sobre las Politicas
Culturales, 1982). Por otro lado, Stuart Hall (1997), uno de los principales exponentes de

la teoria de los estudios culturales, concibi6 la cultura como un espacio donde se formaban



significados diversos a partir de los intercambios sociales llevados a cabo por las

personas.

Asimismo, es importante destacar que, en muchas ocasiones, la cultura se ha convertido
en un eje de desarrollo y promocion territorial. En otras palabras, algunos paises han
decidido llevar a cabo una revaloracion de los aspectos culturales identitarios de sus
propios paises con la finalidad de originar nuevas actividades econémicas para obtener
mayores ingresos (Lucia Molano, 2007). Un pais que ejemplifica a la perfeccion este
proceso es la Republica de Corea del Sur. Ante la crisis econdmica que vivio el territorio
después de las multiples guerras, el gobierno surcoreano inicid un proceso de
recuperacion a partir de la Constitucion de 1948. Partiendo de este documento se puso en
marcha un proceso de occidentalizacion del territorio, ya que se crearon instituciones que
seguian este modelo y se promulgaron valores culturales tipicos del mundo occidental.
Sin embargo, a partir del afio 1950, la cultura pas6 a ser un elemento central para la
construccion del Estado-nacion surcoreano. Ademas, en ese momento Corea del Sur
estaba viviendo un periodo de transformacion gracias a la intensa industrializacion que
se llevo a cabo. No obstante, Corea del Sur vivié en una constante dicotomia entre los
nuevos elementos modernos incorporados a la sociedad y todos los aspectos culturales
tradicionales. Més adelante, en el afio 1961, Park Chung-hee, el tercer presidente de Corea
del Sur, promulgé las primeras politicas de exportacion, proteccionistas e
intervencionistas con la intencién de impulsar el crecimiento econémico (Conde
Riquelme, 2017). A partir del afio 1977, con la creacion del 1V Plan Quinquenal, la cultura
y el &mbito social fueron incluidos en la agenda politica (Mera, 2017). Un ejemplo de
esto fue la creacion del Ministerio de Cultura, Deportes y Turismo y el consiguiente
Servicio de Cultura e Informacion de Corea (KOCIS). Este ultimo fue una de las primeras
instituciones culturales fundadas con el objetivo principal de divulgar la cultura

tradicional surcoreana (Gonzélez, 2021).

Al mismo tiempo que se implementaban estas novedades, la sociedad surcoreana vivio
un periodo marcado por el orgullo nacional, donde los aspectos culturales mas
tradicionales resurgieron con fuerza. Todo esto derivo en una fuerte estrategia de difusién
de la identidad cultural del pais a escala internacional durante la década de los 90.
Respecto a la identidad cultural, el estudio de Lucia Molano (2006) define este término
como “el sentido de pertenencia a un grupo social con el cual se comparten rasgos

culturales, como costumbres, valores y creencias”. Por ende, es la poblacion quien
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identifica y asume dichos elementos culturales como suyos. Asimismo, este concepto
tiende a estar vinculado a un territorio concreto y, a través de la historia del pais, los
individuos pueden desarrollar dicha identidad cultural. La investigacion de Mera (2017)
concluye que la prioridad de las politicas de difusion era incrementar el potencial
econdmico de la industria cultural para poder competir a nivel internacional con otros
paises. Respecto a la industria cultural, debemos decir que no existe un consenso general
acerca de la definicion de este concepto, pero la UNESCO (2006) determina que “las
industrias culturales son todas aquellas industrias que centran su actividad en la creacion,
produccién y comercializacion de contenidos creativos del ambito cultural”. Por su lado,
Garcia Canclini (2002) aseguré que este sector tiene mucha importancia porque
contribuye al desarrollo econémico y, al mismo tiempo, actda como un transmisor de
ideas politicas, sociales o culturales. Por lo tanto, las producciones cinematograficas o

audiovisuales deben entenderse como parte de las industrias culturales.

A finales de la década de los 90, Corea del Sur establecio relaciones diplométicas con
China, lo que permitid el intercambio de productos de entretenimiento entre los dos
paises. Asi pues, las series televisivas — mayoritariamente dramas — y la musica pop
surcoreana se volvieron rapidamente populares en la sociedad china (Vargas Meza,
2015). Por aquel entonces, una de las series televisivas mas populares fue ¢;Qué es el
amor?, la cual registré una audiencia que rondaba los 150 millones de ciudadanos chinos,

segun indica el informe publicado por el Servicio de Cultura e Informacion de Corea

(2015). Es en este punto de la historia es cuando nace el concepto Hallyu (3t%) o, en su

traduccion al espanol, “Ola Coreana”. Este fenomeno cultural hace referencia a la
expansion de elementos culturales surcoreanos, especialmente relacionados con el
entretenimiento, alrededor del mundo. Entre todos estos productos podemos encontrar
grupos de musica (Kpop), series televisivas (Kdramas), peliculas, formas de estilismo o
comidas tipicas del pais. En este sentido, Stuart Hall entendia los fenémenos culturales
como el resultado de las luchas entre los diferentes poderes cuyo objetivo era alcanzar
una mayor representacion y posicion respecto al resto de poderes (Caloca Lafont, 2015).
Asimismo, la prensa coreana aprovecho esta ola cultural para mejorar la imagen nacional
del pais (Andrea Zarco, 2018).

A partir de los 2000, Corea del Sur amplioé sus miras e incentivo la exportacion de la

produccion musical y audiovisual - incluyendo peliculas y series — més alla del continente



asiatico. Ademas, el fuerte desarrollo de tecnologias de alta calidad y la globalizacién
facilitaron la exportacion de la industria cultural surcoreana alrededor del mundo. Por lo
tanto, la industria cultural coreana ha utilizado las propiedades culturales del pais para
extraer un beneficio econdémico. Sin ir mas lejos, en el afio 2015, Corea del Sur fue uno
de los principales exportadores del mundo, tanto en lo referente a tecnologia como en
productos culturales (Simén Eira, 2015). En el afio 2020 las exportaciones de bienes
culturales alcanzaron los 108.000.000.000 délares (RTVE, 2021). Asimismo, con la
comercializacion de estos bienes culturales, Corea del Sur ha conseguido atraer la
atencion a su pais y conseguir un mayor reconocimiento a escala mundial. Este hecho ha
conllevado el aumento del turismo (Corea del Sur - Turismo internacional, 2019); el
incremento del coreano como idioma aprendido (Aiying & Hyelin, 2021); y la
nominacion y premiacion de peliculas y artistas en varias ceremonias internacionales de
renombre. Respecto a este Ultimo apartado, debemos destacar la victoria de Parasitos
como la Mejor Pelicula de los Oscar 2020 (Duefias, 2020), Youn Yuh-Jung como la
ganadora del premio a Mejor Actriz de Reparto en los Oscar 2021 gracias a su
interpretacion en la pelicula Minari. Historia de mi familia (Loser, 2021) y las dos
nominaciones a los Grammy que ha conseguido el grupo surcoreano BTS (Mondragén,
2021).

Ahora bien, la aceptacion de nuevas culturas nunca ha sido algo sencillo de lograr. De
hecho, en un principio, se creia que la globalizacion iba a ser una amenaza para las
culturas minoritarias frente a las culturas dominantes. Algunos autores hablan de
imperialismo nacional cultural para hacer referencia a estas culturas occidentales — cuyo
mayor exponente son los Estados Unidos de América — que no tienen tantas barreras y
que buscan principalmente el beneficio econdmico a través del consumo masivo de sus
productos (Luis Fuentes, 2014). En este trabajo el término consumo no solo hara
referencia a la accion de comprar y gastar un producto, sino que también debera
interpretarse como “un conjunto de procesos socioculturales a traves de los que se
produce la apropiacion y los usos de los productos culturales” (Garcia Canclini, 1995).
Por lo tanto, en este estudio, el consumo debe entenderse como una préctica activa que

Ilevan a cabo las personas cuando interacttian con otros individuos.

Desde la perspectiva de los estudios culturales, Stuart Hall (1973) consideraba que tanto
la codificacion como la descodificacion eran dos elementos vitales para entender la

implantacion de los nuevos fendmenos y préacticas culturales. Dicho con otras palabras,
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la decodificacion de los significados permite la influencia, persuasion e imposicion de un
orden cultural dominante en la sociedad y, en consecuencia, se establecen significados
preferentes en la sociedad. No obstante, hay que tener en cuenta que la mayoria de
significados son propuestos por agentes con poder social como el gobierno, los medios
de comunicacion o la familia, entre muchos otros. Eventualmente, con la aparicién de la
globalizacion, este proceso de decodificacion se ha complicado debido a la gran cantidad
de significados que se crean, se reproducen y apropian a traves de Internet en un lapso de

tiempo muy corto (Caloca Lafont, 2015).

Contrariamente, en el caso de Corea del Sur podemos apreciar que, a pesar de que al
principio su influencia se limitaba al territorio asiatico, en los Ultimos afios el pais asiatico
se ha convertido en una potencia cultural a nivel mundial (Silva Pefialoza, 2020). De
hecho, en el afio 2019, Corea del Sur ocupé el puesto 13 en el ranking mundial de
competitividad global publicado por el Foro Econémico Mundial (Mejora la
competitividad en Corea del Sur, 2019). Asimismo, Corea del Sur se convirtié en la 112
economia mundial por su valor de Producto Interior Bruto (PIB) y el 7° pais exportador
de mercancias (Instituto de Comercio Exterior, 2021). Por lo tanto, a pesar de que no
supera las cifras de los paises dominantes como Estados Unidos, si que podemos apreciar
que, gracias a la exportacion de sus aspectos culturales, Corea del Sur ha mejorado su

posicionamiento mundial.
2.2. La evolucion del audiovisual surcoreano

En este apartado repasaremos brevemente la transformacion que vivié la industria
audiovisual de Corea de Sur. Para ser mas concisos, en los siguientes puntos trataremos
tanto el desarrollo de la industria cinematografica como el crecimiento y el impacto que

tuvieron las series surcoreanas a nivel internacional.
2.2.1. La cinematografia de extrarradio

Antes de centrar nuestro enfoque en el panorama audiovisual surcoreano, primero
debemos introducir los conceptos cinematografia nacional, tercer cine y cine periférico.
Estos términos nos ayudaran a entender mejor las transformaciones y problemas a los que
han tenido que hacer frente las producciones audiovisuales provenientes de Asia.
Posteriormente, repasaremos la evolucion de estos productos audiovisuales y

analizaremos el uso del término “cine asiatico”.



Josep Lluis Fecé Gomez (s.f.) define el concepto cinematografia nacional como un
conjunto de peliculas que comparten una serie de elementos tematicos y/o formales que
conforman una representacién coherente de una nacién o un grupo de personas. No
obstante, este concepto no debe quedarse en la superficialidad, puesto que estos productos
audiovisuales en muchas ocasiones también proyectan imaginarios nacionales y, por
consiguiente, las identidades culturales de ese sector. Todo esto genera un conflicto
especialmente en lo que respecta a la catalogacion de las peliculas segun su procedencia,
ya que se concentran diferentes identidades culturales, con sus respectivas caracteristicas
peculiares, en categorias muy generales. El objetivo de esta division es la introduccion de
estas culturas en el mercado internacional, pero la falta de familiaridad con estos términos
hace que muchas veces este tipo de cine quede relegado a un segundo plano. Respecto a
este tema, Quim Crusellas, director del Festival Nits Cinema Oriental de Vic, afirmé que
la mayoria de personas estamos habituados al cine estadounidense, por lo que con este
contenido nos sentimos comodos como espectadores. Actualmente, gracias a las nuevas
plataformas de emision y a la diversidad de los festivales de cine, los individuos
aceptamos con mayor facilidad las nuevas formas de narrar, los factores culturales...(L’

Atalante, 2020). Un claro ejemplo de esta situacion seria el “cine asiatico”.

A esto debemos sumarle que, en general, se suele separar el cine proveniente del mundo
anglosajoén y europeo de lo que Cod6 Martinez (2010) describe como “tercer cine”. El
concepto de “tercer cine” surgio en la década de los sesenta de la mano de los argentinos
Fernando E. Solanas y Octavio Getino. Este movimiento cultural - con ligeros toques
politicos — rechazaba el cine de entretenimiento Hollywoodense y sus imitaciones
europeas. En su lugar, el “tercer cine” queria mostrar en las grandes pantallas las
caracteristicas propias y singulares del resto de naciones excluidas como eran el territorio
latinoamericano, africano o asiatico. En consecuencia, este movimiento ponia el foco de
atencion en la exhibicién y visualizacion de sus culturas en el cine, en vez de en la
produccion masiva de este contenido. Este término estaba directamente vinculado a la
lucha de la descolonizacion y al movimiento politico del Tercer Mundo. Alfred Sauvy
(1952), autor emblematico de este movimiento, dividio el planeta en tres partes distintas:
el primer mundo, que era capitalista; el segundo mundo, que era socialista, y el tercer
mundo, que estaba formado por los paises subdesarrollados. Con el auge de la
descolonizacion, este movimiento cultural pudo expandirse con rapidez por todo el globo

terraqueo (Chanan, 2014).



Por otro lado, en el afio 1999, Alberto Elena utiliz6 por primera vez el concepto “cine
periférico” en su libro Los cines periféricos: Africa, Oriente Medio, India (Campos,
2016). Al igual que el “tercer cine”, este término esta conectado con las teorias del sistema
del mundo del afio 1970. Los seguidores de esta teoria, encabezados por Immanuel
Wallerstein, observaron como algunos paises establecian dindmicas dominantes que
afectaban de forma directa al desarrollo de los paises considerados como el Tercer
Mundo. Por lo tanto, entre dichos paises se desarrolla una relacion de desigualdad y
dependencia en diferentes ambitos como por ejemplo el sector de la comunicacion. Por
este motivo, esta teoria centra su atencion en los diferentes sistemas sociales que pueden
influir en las regiones afectadas (Reyes, 2001). Asi pues, esta teoria considera que las
directrices y decisiones eran tomadas por el centro - compuesto principalmente por
Estados Unidos y Europa Occidental —y enviadas de manera unilateral hasta la periferia,
es decir, hasta los paises en situaciones de subdesarrollos situados principalmente en el
continente asiatico, africano y en Sudamérica. En lo que concierne al cine debemos tener
en cuenta que el centro esta compuesto por las industrias euro-norteamericanas, mientras
que la periferia estaba constituida por Asia, Africa y América Latina. Por ende, Estados
Unidos y Europa son los paises que visibilizan, crean y difunden las tendencias

cinematogréficas a nivel internacional.

En relacion con esto, Stuart Hall introdujo los estudios poscoloniales como una rama mas
de los estudios culturales. En este sentido, Hall (1997) observo que la sociologia clasica
no estudiaba las subculturas en profundidad debido a que ponian el foco de atencion en
los paises dominantes y, por lo tanto, diferenciaban entre el “nosotros”, representando lo
hegemonico, y “los otros” para hacer referencia a lo alterno. El socidlogo britanico
también afirmd que las potencias imperialistas ejercieron un desarrollo dependiente en
las colonias, es decir, que las poblaciones que estaban bajo su dominio no pudieron
progresar econémicamente ni socialmente més all4 de lo marcado por las metropolis.
Sucedié lo mismo en el ambito cultural. La cultura también pasé a ser un aspecto
hegeménico (Hall, 1995). Del mismo modo, el tedrico poscolonial, Homi K. Bhabha
sostuvo que las potencias colonizadoras utilizaron los estereotipos para establecer su
dominio y remarcar las diferencias que existian entre los dominantes y los dominados.
De este modo, el discurso colonial ya establecia esta linea diferenciadora entre ambos
bandos (Bhabha, 1983). Asimismo, Stuart Hall (1997) también asegur6 que “los patrones

de intercambio cultural desiguales todavia persisten en la actualidad”. En este contexto,
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las potencias colonizadoras han empleado la globalizacion para mantener su dominio y,
por lo tanto, sus flujos de influencia poscoloniales (Hall, 1997). Gracia a estos ultimos,
los paises dominantes de occidente han promovido sus intereses, comportamientos, ideas
y culturas en los territorios que, en su momento, colonizaron. Por consiguiente, es
evidente que el factor colonizacion — y su posterior influencia - ha jugado un papel
importante en lo que respecta a la configuracion de las industrias culturales. De hecho, en
el estudio de Conde Riquelme (2017) recalcan que varias obras cinematogréficas de

origen surcoreano se basan en los efectos del colonialismo en su pais.

En resumidas cuentas, tanto un concepto como el otro sirven para interponer distancia
entre el centro - periferia o, lo que seria lo mismo, primer mundo — tercer mundo.
Asimismo, tal y como expresa Campos (2016) en su investigacion, los dos términos
muestran las relaciones desiguales que existen entre ambos y, al mismo tiempo, definen
al contrario como lejano y/o exdtico. A pesar de que hoy en dia no se utilizan con
frecuencia ninguna de estas palabras, José Luis Rebordinos, director del Donostiako
Nazioarteko Zinemaldia de Donostia, sostiene que obtener grandes nimeros en taquilla
es dificil para todos aquellos paises que no reciben el apoyo y la promocién de las
instituciones del cine estadounidense. Por su parte, la directora del Asian Film Festival
de Barcelona, Menene Gras, asegura que esta problematica no solo existe en el mundo
del cine, sino que se expande al ambito de la cultura audiovisual y, en general, a todo el
marco cultural (L’ Atalante, 2020).

2.2.2 El “cine asiatico”

Otro aspecto por destacar respecto de la catalogacion de estas peliculas segun su
procedencia es que normalmente se unifica bajo una misma denominacién a naciones con
aspectos culturales diferenciados. Flora Gomes, un cineasta guineano, atestigué lo
siguiente: “Cuando hacemos una pelicula en Africa, estamos ya de entrada atrapados en
una trampa [...] Por el hecho de ser africano, el filme serd automaticamente catalogado
como cine africano” (Codd Martinez, 2010). Esta afirmacion también se puede aplicar al
“cine asiatico” porque aglutina en una misma categoria al cine japones, surcoreano y
chino, entre otros tantos. Si bien es evidente que las peliculas asiaticas comparten algunos
patrones estéticos o narrativos, no deben catalogarse bajo una etiqueta tan general, ya que
esto conlleva una homogeneizacion de todas estas culturas (L’Atalante, 2020). Por lo

tanto, esto puede suponer la pérdida de las particularidades culturales de cada una de las
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diferentes naciones. En su lugar, se deberia tener en cuenta la variedad tematica, el género
de la pelicula, la estética o la calidad. De esta forma, las peliculas asiaticas serian
catalogadas bajo las mismas etiquetas que utilizan los filmes estadounidenses o europeos,

es decir, sin hacer uso de los gentilicios.

El concepto de “cine asiatico” naci6 en la década de los 80 debido a la popularidad que
alcanzaron algunas peliculas procedentes del continente asiatico en los festivales de cine
internacionales. Estas instituciones fueron las primeras impulsoras de este fenémeno y
dieron a conocer a grandes directores como Chen Kaige u Hong Sang-soo0, de origen chino
y surcoreano respectivamente. Durante todo este proceso de exposicion universal, los
paises asiaticos han mantenido su cultura particular y han evitado la imitacion de las
culturas exteriores occidentales (Conde Riquelme, 2017). A modo de respuesta a este
nuevo interés, los criticos y estudios académicos crearon una categoria exclusiva para el
cine asiatico. Respecto a este tema, Codé Martinez (2010) asegura en su investigacion
que los criticos aglutinaban todas las peliculas asiaticas en una misma categoria, ya que
eran caracterizadas como obras exoticas. No obstante, en muchas ocasiones, sus géneros
y estilos eran radicalmente diferentes. Por otro lado, Domingo Lopez, programador del
Festival Nits Cinema Oriental de Vic, considera que las peliculas asiaticas que se exportan
internacionalmente tienen en cuenta las caracteristicas que este publico espera ver en los
filmes. El pone como ejemplo el caso de Corea del Sur, un pais que exporta
principalmente cine de accion y/o violencia. Este hecho fomenta una imagen errénea y
sesgada de las producciones asiaticas, ya que la gran parte de sus producciones no tienen

cabida en dicho género cinematogréfico (L” Atalante, 2020).

En general, el cine proveniente de Asia ha tenido dos grandes exponentes a nivel
internacional: Japén y Corea del Sur. Respecto a esto, Menene Gras considera que parte
del éxito de estos dos paises se debe a la buena gestion que han hecho los respectivos
gobiernos en lo que respecta a la creacion, produccién y difusion de estos productos
cinematogréaficos. Por su lado, el gobierno japonés ha creado varios programas de ayuda
destinados a este sector. Mientras tanto, Corea del Sur fundd The Korea Fondation en el
afio 1991, esta institucién tenia como objetivo mejorar la divulgacion de las producciones

culturales del pais (Uscang, 2017).

En la investigacion de la revista L 'Atalante (2020) también se exponen otros motivos que

pueden explicar la reciente popularidad y acogida de la industria del cine asiatico. Entre
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ellos destaca la calidad de los productos que consiguen llegar al pablico internacional a
través de las instituciones de promocién del propio pais. No obstante, los mayores
contribuidores de este éxito han sido los propios espectadores que, gracias al consumo
constante de estos productos, han logrado que varias plataformas digitales enfocadas al
contenido bajo demanda (VOD) agreguen en sus catalogos productos audiovisuales del
continente asiatico. Un ejemplo de esto seria la serie EI Juego del Calamar o Alice in
Borderland de origen surcoreano y japones respectivamente. Asimismo, en el afio 2021,
la empresa de entretenimiento Netflix realizd una inversion masiva en el mercado
surcoreano e incremento la cantidad de series animadas de la plataforma. Por ende, es
evidente que estas empresas de contenido bajo demanda como Netflix, HBO o Amazon
Prime estan apostando por las producciones audiovisuales de origen asiatico ante la

intensa demanda de este tipo de contenido (Marcos, 2021).

En este sentido, la globalizacion fue un factor clave para la exposicion de la
cinematografia asiatica alrededor del planeta, ya que ha fomentado la entrada de nuevas
culturas dentro del sector. Siguiendo con esta linea, Menene Gras opina que el interés por
el cine asiatico ha aumentado durante los Gltimos afios y afirma que esto ha quedado
reflejado en la venta de derechos de peliculas a las distribuidoras euro-norteamericanas y
en la cantidad de nominaciones y victorias que han conseguido estos filmes en los
certdmenes cinematograficos internacionales mas famosos de occidente (L’Atalante,
2020). No obstante, también hay que tener en cuenta que la globalizacion ha facilitado la
consolidacién de Estados Unidos como la industria de entretenimiento méas potente del
mercado internacional. De modo que este fendmeno global actia como una especie de
agente doble porque, por un lado, favorece la difusion de cinematografias menos
reconocidas a nivel mundial, pero, al mismo tiempo, estas nuevas industrias culturales no
pueden competir contra Hollywood (Codé Martinez, 2010). Aun asi, el director del
Festival Internacional de Cinema Fantastic de Catalunya de Sitges, Angel Sala, manifiesta
que el consumo del cine asiatico depende mucho de las modas y, que en consecuencia, su
presencia en el mercado suele ser irregular (L’Atalante, 2020). No obstante, €l mismo
menciona que, por suerte, algunas peliculas asiaticas han tenido grandes “booms” a nivel
internacional. Un claro ejemplo de esto fue la pelicula Parasitos del reconocido director
de cine Bong Joon-ho que superd los 200 millones de délares de recaudacion en total
(EFE Madrid, 2020; Rull, 2020).
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A todo esto debemos sumarle la llegada de Internet, ya que este provoco un cambio en
las formas de consumo de la poblacion, especialmente en los jovenes (Romay Zamora,
2020). Ademas, tal y como afirma Maria Teresa Quiroz (2007), Internet se ha convertido
en un nuevo espacio de creacion y difusion de contenido, afectando asi a la produccién
de la industria audiovisual (Mosquera Anaya, 2019). Asi pues, la industria audiovisual
inicio un proceso de adaptacion a las nuevas circunstancias y herramientas. Gracias a este
cambio se pudieron “derribar” las barreras de entrada, favoreciendo asi el acceso
universal y la libre circulacion de todos los productos. No obstante, esta vision es un tanto
utopica porque en muchos paises no es posible el acceso total a la informacién o a los
distintos productos audiovisuales, ya sea por la censura del gobierno o por los problemas
logisticos relacionados con la velocidad o cobertura del ancho de banda (Ruiz Vanoye et
al., 2010). Respecto a este tema, José Luis Rebordinos afirma que, gracias a los nuevos
dispositivos electrénicos, las personas tienen un acceso constante a todos los productos
audiovisuales. Por otro lado, Menene Gras expresa que las grandes plataformas de
entretenimiento como Netflix, Filmin o HBO han ayudado a divulgar este tipo de cine y,
en consecuencia, han dado a conocer otras formas narrativas y nuevos estilos

cinematogréaficos (L’Atalante, 2020).
2.2.3 El cine surcoreano

En este apartado nos enfocaremos en el cine surcoreano, ya que es el pais de origen de la
serie El Juego del Calamar. Ademas, al no tener demasiada informacion especifica del
sector de las series televisivas en Corea del Sur, este apartado nos puede servir como
referencia para entender el crecimiento de la industria cultural audiovisual de dicho pais.
A esto debemos sumarle que el sector del cine y el sector de las series estan estrechamente
vinculados, especialmente después del éxito de las plataformas de contenido bajo

demanda.

Un primer punto que debemos tratar es el retraso que sufrio la industria cultural
surcoreana. Esto se debe a que, durante un largo periodo de tiempo, el pais estuvo bajo el
control de Japon y, unos afios después, Estados Unidos mantuvo una fuerte influencia en
el territorio. Por este motivo, durante esta época, la gran mayoria de peliculas que se
proyectaban en los cines surcoreanos provenian de occidente. De hecho, en el afio 1925,
se estrenaron un total de 2.130 peliculas americanas, 124 europeas y tan solo 8 filmes de
origen surcoreano (Mouzo Dominguez, 2021).
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En el afio 1953 se firmo la paz entre Corea del Norte y Corea del Sur, sin embargo, la
industria audiovisual vivio un intenso periodo de censura y control por parte de los
gobernantes. Por lo tanto, durante esta etapa todas las practicas culturales debian reflejar
los valores propios del régimen (Conde Riquelme, 2017). En este sentido, Mouzo
Dominguez (2021) menciona la Koren Motion Picture Law (1962) — méas adelante
conocida como Film Promotion Law — cuyo objetivo era prohibir todos aquellos films que
no seguian las normas estipuladas por el gobierno. Posteriormente, en la década de los
70, el dictador Park Chung-hee reforz6 a censura en los productos audiovisuales, pero
también impulsé el cine nacional como mecanismo de recuperacion econdmica. Como
consecuencia, el dictador establecié cuotas muy bajas para la importacion de peliculas
extranjeras. Esta medida tenia el objetivo de promover el cine local por encima del cine
internacional (Vera Poseck, 2021). Tras el asesinato de Park Chung-hee, el pais inici6 un
proceso de democratizacion en el que los militares perdieron el poder de decision sobre
la industria audiovisual. Es entonces, durante la década de los 80, cuando Im Kwon-taek,
uno de los directores méas reconocidos del pais, estren6 su pelicula Mandala. Este film
traspaso las barreras geogréaficas y fue muy aclamado en el Festival Internacional de
Berlin en 1982 (Conde Riquelme, 2017). A partir de este momento, las peliculas
surcoreanas empiezan a captar la atencién de los criticos y festivales mundiales.
Asimismo, este hito sirvio de precedente para la siguiente generacion de directores que,
a diferencia de sus predecesores, querian resaltar la critica social en sus peliculas (Mouzo
Dominguez, 2021).

Ademas, Mouzo Dominguez (2021) recalca el fuerte impacto que tuvo otro de los films
del director Im Kwon-taek. En esta ocasion se trata de la pelicula Sopyonke que logrd
vender mas de un millén de entradas tan solo en Corea del Sur. Estas cifras despertaron
el interés de Japon, Estados Unidos y algin pais europeo que, meses después, proyectaron
este film en sus salas de cine. Este éxito motivo al gobierno surcoreano a considerar la
industria cinematografica como uno de los motores principales de la economia del pais,
creando asi la Oficina de la Industria Cultural (Andrea Zarco, 2018). A partir de este
momento, Corea del Sur se beneficid de su industria cultural para exportar sus productos
y atraer de esta manera a una mayor cantidad de inversores y capital corporativo. No
obstante, en el afio 1997, Corea del Sur vivio una gran crisis economica que obligo a las
empresas a retirar practicamente todas sus inversiones en el sector cinematogréafico

(Conde Riquelme, 2017). En contraposicion, durante este periodo aparecieron nuevos
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directores de cine que querian mostrar en sus obras temas que la cultura surcoreana
consideraba como tabus. Esto incluia temas como la homosexualidad o la tension entre

Corea del Norte y Corea del Sur.

A finales de la década de los 90, las exportaciones del mercado audiovisual asiatico se
dispararon. Conde Riquelme (2017) pone como ejemplo la pelicula The Ginko Bed
porque obtuvo 500.000 ddlares tras su proyeccion en Hong Kong, China y Singapur.
Podemos observar que durante esta época se estaban consolidando las bases para la futura
Ola Coreana. Segun Mark Ravina este fendmeno aumentd la visibilidad internacional de
la cultura coreana. Kim Hankil (2001) complementd esta afirmacidn al asegurar que esta
olatambién ayudaria a difundir los productos culturales del pais, empezando por las series
televisivas, las peliculas y la musica (Mouzo Dominguez, 2021). En contraposicion, la
importacion de programas televisivos extranjeros disminuyo considerablemente. Andrea
Zarco (2018) entendid que este panorama era perfecto para llevar a cabo la consolidacién

interna de los productos audiovisuales surcoreanos.

Sin duda alguna, el cine surcoreano ha vivido un periodo de expansion durante la década
de los 2000. Esto ha conllevado una mayor exposicion de sus peliculas y un mayor
reconocimiento a escala internacional. En este contexto, Bong Jon-hoo empezé a
consagrarse como uno de los mejores directores surcoreanos gracias al éxito de dos de
sus peliculas: Memories of Murder y Host (Mouzo Dominguez, 2021). No obstante, este
director consigui6 un hito histérico con una de sus Gltimas peliculas, Parasitos (2019).
Este film fue premiado como la mejor pelicula del afio en los Oscar 2020, siendo asi la
primera pelicula de habla no inglesa en conseguir este trofeo. Este hecho propulsé todavia
mas el cine surcoreano (Zurro, 2020).

2.2.4. La television como industria cultural

Como hemos comentado al inicio de esta investigacion, las industrias culturales son todas
aquellas que pueden crear, producir y/o comercializar con productos propios del &mbito
cultural. Asimismo, a través de estos bienes o0 servicios, estas empresas también
transmiten mensajes ideoldgicos a la poblacién (Mosquera Anaya, 2019). Este hecho
logra diferenciar esta industria de otras, ya que la industria cultural presenta una dualidad
interesante; por un lado, puede influir en los diferentes aspectos de las vidas de las

personas y, al mismo tiempo, es capaz de generar ingresos economicos (Fuenzalida
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Fernandez, 2001). Por lo tanto, debemos entender que la television es una herramienta
mas dentro de la industria cultural, ya que en su seno interactan la cultura, el poder y la

economia.

En lo que respecta a la television, Mosquera Anaya (2019) afirma que este medio de
comunicacion sigue siendo uno de los méas consumidos en las diferentes sociedades. En
nuestro pais, esta realidad queda reflejada en el estudio anual presentado por la
Asociacion para la investigacion de medios de comunicacion (2021). Por su lado, Gorriti
Romero (2018) considera que la television es el medio mas importante dentro de la
industria cultural debido a su capacidad para incluir otras formas audiovisuales, como la
masica o las peliculas, dentro de su propio sistema. Por este motivo, el autor considera

que el resto de canales de comunicacion han quedado relegados a un plano secundario.

Con el pasar de los afios, la television se ha vuelto un agente central en lo que respecta a
los procesos sociales, econdémicos y culturales. Esto se debe a que los medios de
comunicacion son los que establecen y configuran tanto la agenda comunicativa como la
opinidn publica (La Secretaria de Cultura de la Nacion, 2009). Este punto esta vinculado
directamente con la teoria comunicativa conocida como agenda-setting, la cual estudia
como los distintos medios comunicativos ejercen sus influencias en la audiencia mediante
la seleccidn y priorizacion de ciertos temas por encima de otros. No obstante, no hay que
olvidar que los individuos actan de forma activa durante este proceso, es decir, ellos
pueden escoger libremente un medio comunicativo u otro dependiendo de su ideologia,
actitudes, el contexto de la situacion, entre otros motivos (Rodriguez Diaz, 2004). Por
ende, los contenidos divulgados por la television sirven para construir un imaginario
social en el que los individuos pueden desarrollar memorias colectivas e identidades
individuales (Lull, 1997). Asimismo, Martinez (2014) asegura que las personas pueden
interpretar los contenidos transmitidos por estos medios de distintas maneras,
dependiendo de su entorno social, sus antecedentes y su propia persona (Mosquera
Anaya, 2019).

Para terminar con este punto debemos hablar del efecto que han tenido los avances
tecnoldgicos, especialmente Internet, en la industria televisiva. Como es evidente, la
television se ha visto obligada a transformar su estructura de funcionamiento con el
objetivo de ampliar sus horizontes. Con relacion a esto, Pedrosa (1983) estima que estos

cambios se deben a la necesidad de contentar a una sociedad cada vez mas fragmentada
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debido a la gran diversidad de productos existentes en el mercado (television digital,
plataformas de streaming, plataformas de VOD...). Una de las plataformas mas populares
ha sido Netflix, que considera que su éxito se debe a que “los usuarios pueden reproducir,
pausar y ver el contenido sin publicidad, un modelo completamente opuesto a la television

tradicional, que se financia a través de los anunciantes” (Netflix, 2016).
2.2.5. La expansion de los Kdramas

Tal y como hemos mencionado en apartados anteriores, los primeros productos culturales
surcoreanos que impulsaron la popularidad de Corea del Sur fueron sus series de
television. Estos productos seran conocidos en el panorama internacional como Kdramas.
En este sentido, China fue el primer pais donde este fendbmeno triunfo gracias al estreno
del drama televisivo Un deseo en las estrellas (Mosquera Anaya, 2019). Poco tiempo
después, la cadena televisiva Japanese Broadcast Corporation (NHK) emiti6 la serie
Sonata de invierno, la cual se hizo méas conocida en el extranjero que en Corea del Sur
(Andrea Zarco, 2018). A pesar de que estas dos series obtuvieron muy buenas cifras, la
explosion de este fendmeno llegd en el afio 2001 con la serie Una joya en el palacio. Este
drama de ambientacion historica fue transmitido en 87 paises repartidos por todo el

mundo, entre los que destacan Estados Unidos, Rusia, Suecia y Colombia.

No obstante, para entender la evolucion de este fendmeno cultural debemos retroceder
hasta finales de la década los 60, cuando el gobierno surcoreano suprimio la ley que
prohibia los ingresos econdémicos de los anunciantes. Este hecho es importante porque
gracias a esto, los dramas pasaron a ser uno de los elementos principales de la
programacion televisiva del pais. Una prueba de esto es que durante los primeros meses
del 1970 se emitian 15 dramas al dia (Mosquera Anaya, 2019). Por otro lado, en las
siguientes dos décadas, la mayor parte de los dramas que se produjeron estaban enfocadas

en el publico joven o adolescente.

En la década de los 1990, estos productos audiovisuales tuvieron que adaptarse a las
nuevas posibilidades que ofrecia tanto la television por cable como la television por
satélite. De hecho, los dramas surcoreanos pudieron ampliar su mercado gracias a estas
dos innovaciones. Paralelamente, el numero de series creadas aumentd radicalmente
debido a las grandes inversiones econdémicas que realizaron las cadenas de television. Asi

pues, en el afio 1991, se estrend Eyes of Dawn, una serie inspirada en el pasado colonial
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de Corea del Sur. Este drama fue el primero que obtuvo muy buenas criticas tanto por el
guion como por las actuaciones (Mosquera Anaya, 2019). Este éxito se repetiria con la
serie Jealous que fue importada como el primer producto cultural coreano en 1993. Este
drama estableceria el género melodrama como dominante en la programacion televisiva
(Andrea Zarco, 2018). Ladevito y Bavoleo (2015) entienden que este género se basa en
“esquemas melodramaticos que forjan la transmision/recepcion de las emociones y los
sentimientos como alternativa a partir de la cual son recreados los argumentos miticos
que la caracterizan. [...] Asi, su caracter melodramatico instala una estética de ‘lo
popular’ en la cual priman las acciones y las pasiones, relegando las palabras a un segundo
plano”. Dos afios después, se estreno el drama Sandglass que, segun los datos del Servicio
de Cultura e Informacién de Corea (2015), alcanzd una cuota promedio del 50,8% de

audiencia durante la emision de sus 24 episodios (Mosquera Anaya, 2019).

Segln Doobo (2006), parte del éxito de estos dramas se debid a la liberalizacion de los
medios asiaticos, puesto que esto facilitd la circulacion y el intercambio de productos
culturales entre los paises del continente asiatico. A esto debemos sumarle la proximidad
geografica y la afinidad cultural, ya que estos ayudaron en la aceptacion de estos nuevos
productos en el resto de regiones asiaticas. Ryoo (2009) afirmé que: “Las afinidades
culturales regionales también ayudan a explicar este fendmeno en el sentido que el éxito
de la Ola coreana esta estrechamente relacionado con la capacidad de la cultura y los
medios coreanos de traducir la cultura americana u occidental para encajar en el gusto
asiatico” (Andrea Zarco, 2018).

Por otro lado, el gobierno surcoreano contemplé una buena estrategia de divulgacion de
su cultura a través de las politicas publicas. También crearon varias instituciones
gubernamentales cuyo objetivo principal era la promocion de la cultura del pais. En este
sentido, las instituciones que mas aportaron fueron el Servicio de Cultura e Informacién
de Corea y The Korean Foundation (Mosquera Anaya, 2019). Ademas, Ladevito y
Bavoleo (2015) confirmaron en su investigacion que “el gobierno surcoreano se centro
en la difusion de una serie de telenovelas cuyos derechos fueron cedidos sin costo alguno
a varias cadenas televisivas latinoamericanas”. De este modo, los dramas surcoreanos
fueron aceptados por un publico alejado del territorio asiatico y de sus consiguientes

practicas culturales.
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Mas adelante, en la década de los 2000, las cadenas de television volvieron a invertir en
la produccién televisiva de series, lo que conllevd la mejora de sets de rodaje,
vestuarios... A esto debemos sumarle que, gracias al incremento de la inversién privada,
estas series pudieron competir en el mercado global. Ademas, los precios bajos de los
dramas destacaron en comparacion con otros productos (Mosquera Anaya, 2019).
Respecto a esto, Ladevito y Bavoleo (2015) exponen que, en el lapso de dos afios, el
crecimiento en el valor de las exportaciones de telenovelas pasé de 88,4 millones de

dolares a 22,2 mil millones.

En este contexto, el mercado televisivo estaba dividido entre las cadenas de sefial abierta
— lideradas por SBS, MBC y KBS -y las cadenas de sefial por cable — lideradas por TvN,
JTBS y OCN -. A diferencia de los primeros, las cadenas de sefial por cable ofrecian una
mayor diversidad en su oferta televisiva, ya que se centraban en mercados de nicho. Por
este motivo, estos Ultimos fueron ganando terreno en el mercado de los dramas
televisivos. Durante esta época aparece Internet, que rapidamente se convierte en una
nueva herramienta de distribucion y consumo de los dramas coreanos. En este sentido,
surgen péaginas enfocadas en ofrecer los episodios de forma online. Entre las mas
conocidas estan Hulu, DramaFever y Drama Crazy. Asimismo, ante el avance expansivo
de esta industria cultural, se empezaron a formar espacios de interaccion entre las
comunidades de fans de los dramas y, en general, de la cultura surcoreana (Schulze,
2013).

Para cerrar este apartado presentaremos algunas de las caracteristicas que, tanto el
Servicio de Cultura e Informacion de Corea (2015) como Mataeevinji (2008), atribuyen
al éxito de los dramas coreanos (Mosquera Anaya, 2019). De esta lista de elementos,

extraemos los siguientes:

e Poder emocional. Este concepto hace referencia al valor que dan a la expresion
de las emociones en estos productos audiovisuales. Ademas, al ser series de corta
duracion, la trama principal y los distintos argumentos presentados deben
contener una mayor carga emocional capaz de atrapar a los espectadores. Otro
aspecto que debemos destacar es que, en estas series televisivas, evitan los

aspectos sexuales en las relaciones romanticas presentadas en los films.
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Dramatizacion de las sensibilidades asiaticas. En estos dramas existe una
tendencia de reflejar la realidad social del pais, incluyendo los valores familiares
y culturales de su sociedad. Esto incluye la representacion de las problemaéticas

sociales, politicas o econémicas que envuelven al pais.

Vibras positivas y entretenimiento familiar. Practicamente, todas estas series
pueden categorizarse como “contenidos seguros”, es decir, estos dramas son
adecuados para toda clase de publicos. Asimismo, el tipo de humor que se utiliza

en estas series puede disfrutarse en familia.

Equilibrio entre modernismo y tradicionalismo. Estas series televisivas
representan historias en las que aparecen mezcladas las tradiciones culturales
propias de Corea del Sur y los aspectos mas modernos de la sociedad

contemporanea.

Actores y actrices bien apreciados. Tanto los actores como las actrices que forman
parte de estos dramas destacan por su atractivo fisico. También debemos resaltar

la participacion de idols en algunas de estas series.

Mezcla de géneros. Estas series suelen mezclar varios tipos de géneros en una
misma historia. De esta manera, los dramas quieren intentar contentar los
diferentes gustos de los espectadores. Gracias a esto, Lock (2014) considera que
estos productos son “[...] novedosos Y ricos tanto en contenido narrativo, visual

y sonoro”.

2.2.6. El Juego del Calamar

En pleno apogeo de la Ola Hallyu, en el afio 2021, la plataforma Netflix estrend la serie

surcoreana El Juego del Calamar. La sinopsis que presenta Netflix (2021) es sencilla:

“Cientos de jugadores con problemas econdmicos aceptan una extrafia invitacion para

competir en juegos infantiles. Dentro les esperan un premio tentador y desafios letales”.

Si bien es cierto que la trama al estilo Battle Royale — lucha entre una gran cantidad de

personas hasta que tan solo quede un ganador - no es novedosa, sin embargo, la tension

presentada mediante los diversos juegos infantiles junto con las respectivas eliminaciones

consiguen captar la atencion del pablico. Pere Sola Gimferrer (2021) presenta esta serie

como “un entretenimiento sadico, bien rodado y draméaticamente efectivo”.
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Este drama dirigido por Hwang Dong-hyuk se convirtié en un éxito a nivel mundial,
convirtiéndose en la serie original de Netflix mas vista hasta la fecha (Zorrilla, 2021).
Este director apostd por una estética e iconografia infantilizada con colores muy
Ilamativos, entre los que destacan el verde y rojo de los trajes de los protagonistas.
Asimismo, Medina (2021) destacaba la “fotografia pulcra e hiperdefinida, satura de
colores, con planos aberrados y grandes angulares, lo que la hace terriblemente atractiva

al 0jo”.

Otro aspecto a destacar de este drama es la fuerte critica que hace contra la sociedad
capitalista surcoreana. Como hemos comentado en el apartado anterior, un rasgo que
caracteriza los dramas surcoreanos es la tendencia a reflejar la realidad social del pais y
en esta serie se muestra la division socioeconémica que existe entre la poblacion
surcoreana. Este tema es tratado en el estudio de John Babujee y Soby Varghese (2021)
que explican que el rapido crecimiento econémico de Corea del Sur ha provocado la
envidia de muchos paises asiaticos. No obstante, la economia del pais presenta una amplia
desigualdad entre las personas ricas y los pobres. Sdnchez (2021) observa que el director
de la serie pone en el punto de mira el libre albedrio del ciudadano en una sociedad
capitalista en la que gran parte de la poblacion se ve obligada a hipotecar su vida para
poder trabajar. En la serie televisiva, esta desesperacion, surgida de la precariedad

financiera, es lo que impulsa a las personas a continuar con el juego.

Finalmente, el éxito de esta serie surcoreana no puede valorarse Unicamente en el nimero
de visualizaciones y el buen posicionamiento del drama en las estadisticas globales de
Netflix. Esta serie ha tenido un fuerte impacto en el ambito social y este hecho se puede
observar en las mediciones de Parrot Analytics. Esta empresa, lider en analisis de la
demanda de contenidos de la multiplataforma televisiva, concluyé que El Juego del
Calamar generaba 79 veces mas interés que cualquier otro contenido (Rocha, 2021).
Asimismo, varias empresas empezaron a crear merchandising inspirado en la serie. Un
ejemplo de esta tendencia fueron Walmart y Netflix (Mahdawi, 2021). Por otra parte,
varios youtubers y streamers originaron contenido exclusivo vinculado a esta serie y
consiguieron grandes cifras. En este sentido, el youtuber multimillonario Mr. Beast recred
El Juego del Calamar en la vida real y, en tan solo cinco dias, el video acumulé un total
de 120 millones de visualizaciones (Tejedor, 2021). Por otro lado, los streamers
Auronplay, Rubius y Komanche, apoyados por la plataforma Twitch, produjeron un

torneo de Minecraft que simulaba las pruebas del drama surcoreano. Este evento fue visto
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por mas de 1.059. 695 espectadores, convirtiéndose en el Twitch Rivals més visto de la
historia de la plataforma de streamings (Markov, 2022). Todos estos datos evidencian el
fuerte impacto que ha tenido esta serie surcoreana en el panorama internacional, tanto en

el ambito social y cultural como en las buenas cifras y criticas que ha recibido este drama.
2.3. Estudios de referencia

En este apartado recopilaremos los trabajos esenciales para llevar a cabo el desarrollo de
nuestro propio estudio. Por este motivo, en esta seccion pondremos el foco de atencion
principalmente en aquellas investigaciones que traten los aspectos culturales identitarios
relacionados con los Kdramas o que proporcionen informacion sobre los mismos. Cabe
destacar que en esta seccion también incluiremos todos aquellos que nos sirvan para

desarrollar la metodologia del estudio.

En primer lugar, debemos mencionar el estudio Korean TV drama viewership on Netflix:
Transcultural affection, romance, and identities. A partir de este trabajo académico
hemos podido obtener varios datos interesantes para nuestra investigacion. Este estudio
centra su foco de atencion en la plataforma Netflix, definida como lider de la industria de
las plataformas VoD, y en el publico estadounidense que consume Kdramas. Teniendo
en cuenta que El Juego del Calamar también fue producida por esta multinacional
estadounidense, es pertinente tener como referente este trabajo. En este estudio, Hyejung
Ju (2020) expresa que Internet ha tenido un papel primordial respecto al consumo de
productos extranjeros. El autor también explica que ante el éxito que empezaban a tener
los Kdramas, las plataformas de streaming se aliaron con los distribuidores de contenidos
de terceros y obtuvieron las licencias de estos programas. Asimismo, el articulo destaca
que algunos paises empezaron a crear productos televisivos enfocados en un género
concreto con la finalidad de introducirse con mayor facilidad en el mercado internacional.
En este sentido, Corea del Sur enfocd su contenido audiovisual en la produccion de
nuevos Kdramas. Por otro lado, este estudio contempla que los dramas surcoreanos que
maés popularidad han obtenido son aquellos que tienen como género principal el romance.
De hecho, el catalogo surcoreano ofrecido por Netflix esta compuesto principalmente por
comedias roménticas o melodramas. Finalmente, tras analizar las resefias de los
consumidores, esta investigacién concluye que el vinculo afectivo que desarrolla la
audiencia con el drama es vital para entender la creacion de comunidades de fans de

diferentes regiones del mundo (Ju, 2020).
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En segundo lugar, debemos mencionar la investigacion sobre la Caracterizacion de los
procesos de consumo de los Kdramas y videos musicales de Kpop, y su incidencia en la
construccion de la identidad y formas de socializacion en la comunidad Hallyu de Lima
que llevo a cabo Heidy Winie Mosquera Anaya (2019). Este estudio nos ha permitido
conocer la expansion de los dramas surcoreanos a escala internacional. Asimismo, nos ha
ofrecido varios elementos para comprender el consumo de estos productos y, por ende,
los aspectos a través de los cuales han conseguido el éxito internacional. Definitivamente,
este trabajo ha sido esencial para el desarrollo de nuestra investigacion porque nos ha
servido para focalizar nuestro estudio en los dramas surcoreanos. Ademas, este ha sido
uno de los pocos estudios encontrados que han centrado su trabajo en el estudio de las
series televisivas surcoreanas dentro de la expansion de la Ola Hallyu.

Otro estudio que nos ha aportado informacién y nuevos puntos de vista ha sido
Interpreting transnational cultural practices (Kim, 2009). Esta investigacion tiene como
objetivo principal mostrar las diferentes formas que tienen las poblaciones locales de
asumir los flujos culturales transnacionales. Para poder estudiar este hecho, Sujeong Kim
(2009) analizara todos aquellos discursos periodisticos que trataron el drama Una Joya
en el Palacio en China, Japén y Hong Kong. Este Gltimo punto no nos interesa tanto como
el andlisis de la recepcion de los significados culturales surcoreanos en el contexto de la
globalizacion. Este estudio es importante para nuestro trabajo porque estd focalizado
hacia los estudios de recepcion. Ademas, un aspecto a destacar de esta investigacion es
que implementan el pensamiento de Liebes y Katz y tienen en cuenta los diferentes grupos
culturales que pueden existir en un Gnico pais. Otro punto que recalca es que el éxito de
los dramas surcoreanos en el panorama asiatico se debe, en parte, a la proximidad cultural
que existe entre estos paises. Por otro lado, el estudio de Sujeong Kim (2009) también
nos ha servido para crear nuestro apartado metodolégico. A pesar de que nuestros
métodos son diferentes, nuestros trabajos comparten la mezcla de los enfoques
cualitativos y cuantitativos. Por lo tanto, nos ha ayudado a hacernos una idea de como

podriamos desarrollar este apartado.

Finalmente, debemos mencionar el trabajo titulado The impact of Korean television
drama viewership on the social perceptions of single life and having fewer children in
married life. Este estudio, llevado a cabo por los autores Jin y Jeong (2010), tenia como
objetivo estudiar el efecto que habia tenido el consumo de los Kdramas respecto a la vida

de soltera y la disminucion de la tasa de natalidad. A pesar de que este tema no guarda
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mucha relacion con nuestro objeto de estudio, si que compartimos similitudes en el
ambito metodoldgico. Este estudio, a diferencia del anterior, utiliza las mismas
metodologias que las nuestras: andlisis de contenido y encuesta. Por este motivo, esta

investigacion nos ha servido para saber como enfocar nuestras preguntas.
3. Preguntas de investigacion

En esta seccion del trabajo introduciremos las preguntas de investigacion que al finalizar
el trabajo lograremos responder. Estas cuestiones han sido planteadas a partir de los
objetivos, tanto principales como secundarios, sefialados en la introduccién de esta

investigacion. Por lo tanto, las preguntas planteadas son las siguientes:

1. ¢De qué manera ha conocido la audiencia los Kdramas, y mas especificamente El
Juego del Calamar?

2. ¢Cuales son los elementos culturales representados en El Juego del Calamar que
se podrian atribuir y/o relacionar con una identidad cultural surcoreana? ¢Cuéles

tiene un mayor peso en el film?

3. ¢Los consumidores han incluido estos elementos culturales en su vida cotidiana

(musica, comida, moda...)?

4. ¢Qué aspectos de la serie EI Juego del Calamar atrajeron mas la atencion de la
muestra de poblacién consultada?

4. Metodologia

En esta seccion se disefiard la metodologia, es decir, definiremos los distintos métodos y
herramientas adecuadas para lograr los objetivos marcados en la introduccion de nuestro
trabajo. Esto nos permitird responder a las preguntas de investigacion planteadas en el
apartado anterior. Debido a la naturaleza de nuestro estudio, nos hemos decantado por
realizar una metodologia mixta, dicho de otra forma, emplearemos tanto el método
cuantitativo como cualitativo en la parte practica de nuestro trabajo. Recordemos que
nuestra finalidad principal es estudiar la representacion de la identidad cultural surcoreana
en la serie El Juego del Calamar y conocer la recepcion que ha tenido en la sociedad
espafola. Por lo tanto, en nuestro trabajo queremos analizar dos &mbitos diferentes: por

un lado, examinaremos el producto televisivo en busca de los elementos representativos
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y, por otro lado, indagaremos en la recepcion de la audiencia a partir de una muestra
concreta. En este sentido, el libro Analisis de la televisién: instrumentos, métodos y
practicas de investigacion (Casetti & di Chio, 1999) nos ha servido de guia para
establecer las herramientas de investigacion que serian mas adecuadas en nuestro estudio
tanto en lo que respecta al analisis de la serie televisiva como a la valoracion de una parte
de la audiencia. Nosotros llevaremos a cabo la técnica del andlisis de contenido para
estudiar las representaciones de identidad cultural surcoreana en la serie El Juego del
Calamar. Por otro lado, utilizaremos la encuesta para conocer el punto de vista de la
audiencia sobre los aspectos culturales representados en la serie y su influencia en la vida
cotidiana de la muestra consultada. No obstante, antes de continuar debemos resaltar que
nuestro analisis no busca ser representativo, sino que tiene el objetivo de explorar la
expansion y recepcion de la cultura surcoreana en nuestro pais. Teniendo todos estos

aspectos presentes, hemos planteado las siguientes herramientas.
4.1. Analisis del contenido

Como hemos comentado brevemente en el apartado anterior, haremos un andlisis de
contenido cualitativo que nos servira para estudiar e identificar los elementos
relacionados con la cultura surcoreana a través de la observacion de varios episodios de
la serie televisiva El Juego del Calamar. Por lo tanto, segun lo establecido por Casetti y
Di Chio (1999), la pregunta general de nuestra observacion seré la siguiente: ;Cuales son
los elementos propios de la cultura surcoreana que estan presentes en la serie El Juego

del Calamar y cdmo estan representados?

Antes de aplicar nuestra herramienta de observacién debemos establecer el corpus de
analisis que, en nuestro caso, incluiran cuatro episodios de la serie El Juego del Calamar.
Para ser mas concretos, observaremos el primer capitulo, el segundo, el quinto y el
capitulo que cierra esta primera temporada. Nos hemos decantado por estos episodios
porque, al ser una serie de corta duracion - con tan solo nueve episodios emitidos -,
queriamos observar varios episodios para extraer la mayor cantidad de los elementos
culturales surcoreanos representados en la serie El Juego del Calamar. Finalmente, nos
hemos decantado por el capitulo que introduce al espectador en la serie, el episodio del
medio y el capitulo final. Estos tres capitulos estan separados por la misma cantidad de
episodios y consideramos que nos podran aportar datos sobre si la presencia de estos

elementos aumenta o no conforme la trama avanza. Asimismo, hemos afiadido el segundo

26



capitulo, ya que este episodio no gira en torno a los juegos de supervivencia infantiles
Ilevados a cabo en la serie. En su lugar, este segundo capitulo tiene lugar en un escenario
urbano situado en Corea del Sur. En este panorama se presentan situaciones comunes para
la poblacion surcoreana y deja en un plano secundario la violencia de los juegos. Todos

estos episodios tienen una duracion aproximada de una hora.

Antes de continuar con esta seccion, considero relevante mencionar gque, en este caso, no
tendremos en cuenta el horario de emision, ya que Netflix emitié todos los episodios al
mismo tiempo. De hecho, esta empresa mantiene el maratén como filosofia de emision,
aunque, en los ultimos meses, la compafiia ha estado haciendo pruebas para cambiar este
modelo (Morrillo, 2021).

Una vez establecido el corpus, debemos descomponerlo en unidades de clasificacion
(Casetti & di Chio, 1999). En nuestro caso analizaremos los temas, es decir, estudiaremos
todas aquellas secuencias que contengan didlogos o elementos relacionados con la
identidad cultural surcoreana. Para ello, observaremos los episodios mencionados
anteriormente haciendo uso del andlisis de contenido y reuniremos todos estos elementos
en una ficha de analisis con varias categorias que nos serviran para estudiar y describir
con mayor precision estos elementos. En este sentido, Lopez Noguero (2002) define las
categorias como aquellas dimensiones de variables investigadas que nos serviran para
agrupar las diferentes unidades examinadas. A continuacion, explicamos brevemente las
categorias que conformaran la ficha de analisis de los episodios que configuran la
muestra. Asimismo, presentaremos los rasgos culturales en los que podremos incluir los

diferentes elementos que identificaremos en estos episodios.
4.1.1. Categorias del andlisis de contenido

e Numero de episodio: En esta primera seccion incluiremos el orden en el que se

emitio el capitulo analizado.
e Duracion: En este apartado afiadiremos la extension de este episodio en concreto.

e Descripcion de la escena: En esta tercera categoria describiremos brevemente la
secuencia donde aparece o se menciona el elemento identitario en cuestion. Por lo
tanto, en este apartado incluiremos tanto a los personajes que aparecen como el

contexto del mismo, todo ello explicado brevemente.
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Descripcion elementos: En esta seccion definiremos y presentaremos el elemento
estudiado. Para ser méas concretos, en este punto estableceremos el sector en el
que podemos englobar este factor cultural y cual es su funcion dentro de la

sociedad surcoreana.

Formato del elemento: En esta quinta categoria estableceremos como ha sido
introducido este factor cultura, es decir, presentaremos el formato en el que ha

aparecido en escena, ya sea de forma oral, visual u de otras maneras.

Tiempo en escena: A modo de cierre de las categorias de andlisis, apuntaremos
los segundos en los que ha estado presente este elemento durante el episodio

observado.

4.1.2. Sectores en los que incluiremos los elementos analizados

Para poder establecer estas caracteristicas hemos tenido en cuenta el panfleto informativo

creado por el Servicio de Cultura e Informacién de Corea (2015). No obstante, nosotros

también hemos incorporado otros elementos que no estan incluidos en este boletin

informativo, pero que entendemos que pertenecen a esta cultura. Comentado este aspecto,

a continuacion introducimos los distintos sectores en los que agruparemos los elementos

que se identificaran durante el analisis de contenido.

Gastronomia. Como hemos comentado en el marco teorico, la Ola Coreana
también ha fomentado el consumo de productos gastronémicos propios de este
pais. Ampuero Tenesaca (2019) expone que las principales comidas tradicionales
de Corea del Sur se componen de arroz, vegetales, fermentados, carne y mariscos.
La cocina tradicional coreana es conocida como Hansik y entre sus platos mas
conocidos estan: Doenjang (Pasta de soja fermentada), Kimchi, Bibimbap o
Bulgogi (Servicio de Cultura e Informacién de Corea, 2015). Ocafia Baudoin
(2019) también menciona en su informe varios platos callejeros famosos, como el
Tteokbokki y el Hotteok, y productor de comida instantdnea como el Ramen,
escrito también como Ramyeon. Esta autora también menciona el Soju y el
Makgeolli como bebidas populares entre los surcoreanos. Asimismo, en este
apartado incluiremos todas aquellos elementos que estén relacionados

directamente con la venta de este tipo de comida.
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Moda. Patricia Doria (2012) define este concepto como “la forma de adornar y
significar el cuerpo. (...) Se podria decir que es una manifestacion de nuestro ser,
identidad o estilo, influenciado por una tendencia actual en el mercado”. Por lo
tanto, en este apartado incluiremos todo aquello que pueda incluirse dentro de los
términos internacionales K-style y K-beauty. EI primer concepto se enfoca mas
hacia el estilismo surcoreano, mientras que el segundo hace referencia a los

productos y diferentes modos de maquillaje de la region.

Ambito musical. La musica ha sido uno de los pilares fundamentales en el
desarrollo de la Ola Coreana, especialmente gracias al Kpop y a artistas como
BTS. De hecho, en el afio 2012, el cantante PSY rompi¢ las barreras territoriales
con la cancién Gangnam Style. Este tema se mantuvo en el segundo puesto de los
Billaborad ‘Hot 100’ durante 7 semanas consecutivas (Servicio de Cultura e
Informacion de Corea, 2015). No obstante, el &mbito musical surcoreano abarca
otros géneros como la musica clésica o la musica instrumental. Por ende, en esta
categoria incluiremos tanto a artistas famosos, instrumentos musicales, melodias
tradicionales, canciones infantiles tipicas en la region como sintonias populares

entre la poblacion surcoreana.

Celebridades. En esta categoria incluiremos a todas aquellos personajes publicos
y personas reconocidas dentro de la cultura surcoreana, a pesar de que estos
puedan pertenecer a sectores muy diferentes como la politica o la actuacion. No
obstante, en este apartado no tendremos en cuenta a los muasicos, ya que estos

estaran incluidos en la categoria anterior.

Arquitectura y localizaciones populares. Uno de los aspectos mas
caracteristicos de la cultura surcoreana es su estilo arquitecténico, conocido como
Hanok. Este concepto hace referencia a todas aquellas construcciones surcoreanas
que destacan por ser amigables con la naturaleza debido a los materiales
empleados como piedras, tierra 0 madera (Toro Restrepo, 2014). Ademas, estas
viviendas también se caracterizan por su sistema de calefaccion a partir del suelo
térmico, conocido en Corea del Sur como Ondol (Servicio de Cultura e
Informacion de Corea, 2011). Por otro lado, en esta clasificacion tambiéen

incluiremos todas aquellas ubicaciones y/o monumentos populares dentro del
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pais. Por ende, teniendo en cuenta que parte de la trama de la serie televisiva se

desarrolla en un ambiente urbano, consideramos oportuno incluir este sector.

Simbolos nacionales. Esta categoria hace referencia a todos aquellos elementos
que representan a la nacidn surcoreana. La Biblioteca del Congreso Nacional de
Chile (2011) menciona algunos de los elementos que podriamos incluir en esta
categoria: la bandera coreana, la flor nacional del pais o el tigre, entre muchos
otros. La mayoria de estos elementos tienen el objetivo de mostrar los valores

propios del pais.

Juegos infantiles. Teniendo en cuenta que la serie televisiva ElI Juego del
Calamar gira en torno a varios juegos infantiles tipicos del pais, vemos necesario
incorporar esta categoria. En este sentido, tan solo incluiremos aquellos juegos

gue no tengan su version en nuestros paises.

Otros. Finalmente, en esta categoria incluiremos todos aquellos elementos que no

podamos englobar en los sectores presentados anteriormente.

4.1.3. Comportamientos generales y caracteristicos de Corea del Sur

Mas alla de los aspectos y elementos concretos que hemos presentado en al apartado

anterior, debemos sefialar una serie de rasgos y comportamientos caracteristicos de la

cultura coreana que podrian estar presentes dentro de la serie EI Juego del Calamar. Lo

que diferencia estos comportamientos del resto de elementos, es que estas cualidades no

pueden reducirse a un Gnico momento o escena.

La cultura del respeto

Segun el Centro de Estudios Internacionales Gilberto Bosques (s.f), en la sociedad
surcoreana predominan los valores tradicionales y, ademas, dan mucha
importancia al orden jerarquico. Asimismo, es comin que los ciudadanos
surcoreanos utilicen los titulos o grados académicos para referirse a las personas.
De hecho, Josep Manuel Brafias i Espifieira (2007) explica que en la cultura
surcoreana existen nueve maneras distintas de dirigirse al otro, segln su nivel,
relacion, edad y/o categoria. Por su lado, Jeong (2004) afirma que “el uso de

formas honorificas se basa tanto en discernir las posiciones relativas de los
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referentes nominales como en la posicion del destinatario, por medio de

expresiones de tratamiento, léxico nominal, verbal, pronombres y sufijos”.

Por otro lado, los ciudadanos surcoreanos saludan a las personas mediante
reverencias. Mavesoy y Paula (2020) especifican en su estudio que la inclinacion
de la persona variard segun la edad o la relacion que exista entre ellos. Estos
autores ponen como ejemplo que “si el empresario se encuentra con alguien de la
misma edad o similar, el arco debe ser de 15°, mientras que si es alguien que no

conoce, un jefe o una persona mayor se recomienda un arco de 30°”.

Finalmente, otra accion que demuestra la importancia del respeto en la sociedad
surcoreana es el modo en el que sirven el alcohol, més concretamente el soju. Tal
y como explica Prieto Aguilera (2007), en Corea del Sur el consumo de alcohol
es bastante comun tanto en el contexto social como profesional. No obstante,
existen una serie de reglas culturales que denotan respeto entre los consumidores
de alcohol; entre las normas esté la de servir a los mayores primero, sostener el
brazo a la altura del pecho cuando se sirve a una persona mayor, inclinar la cabeza
cuando una persona mayor sirve el alcohol o nunca dejar el vaso vacio entre otras
(Vega, 2021).

La realidad econémica desigual

El afio pasado, Corea del Sur ocupd el onceavo puesto en lo que respecta a las
economias mas importantes del mundo segun el volumen de Producto Interno
Bruto (PIB) anual (Redaccion Expansion, 2021). No obstante, en el interior del
pais se vive una desigualdad econémica considerable. De hecho, segun informa
Duarte (2021), el 20 % de las personas con mayor salario tienen un patrimonio

neto 166 veces mayor al del 20% de las personas méas pobres de Corea del Sur.

Este fendmeno debe entenderse en el contexto histérico del pais en el cual,
después varias dictaduras y gobiernos conservadores, las familias mas ricas
decidieron asociarse con el Estado. El objetivo era concentrar la totalidad del
capital del pais en grandes conglomerados familiares como Samsung (Garcia,
2021). En contraposicion, la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econdémico (OCDE) enuncid que, antes de la pandemia, practicamente el 17% de

los 51 millones de surcoreanos vivian en la pobreza (Duarte, 2021). Por ende, la
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mayor parte de la poblacion se ve obligada a ocupar puestos de trabajo en los
rangos méas bajo de los conglomerados, formar parte de las administraciones

publicas o crear pequefios negocios propios (Garcia, 2021).

A pesar de que la desigualdad social es un fendmeno global, el estudio de Sakong
y Koh (2010) considera que, en el caso de Corea del Sur, también debe tenerse en
cuenta el estancamiento del empleo, el aumento de la proporcion de la poblacion
mayor, la desigualdad en las oportunidades educativas y la falta de una buena red

de seguridad social.

Una de las consecuencias directas de esta desigualdad ha sido el aumento de la
deuda de los surcoreanos en relacion con los ingresos y, por consiguiente, el
incremento de las tasas de interés (Redaccion de La Republica, 2021). La
investigacion llevada a cabo por la Redaccion 30 Minuts (2022) afirm6 que dicha
deuda “crece a mayor velocidad que los ingresos familiares y se perpetla, porque

los coreanos se endeudan cada vez mas para poder devolver sus deudas”.

Todo esto ha dejado a los ciudadanos surcoreanos con pocos recursos economicos
en unasituacion de vulnerabilidad y precariedad, en la cual no pueden hacer frente
a acontecimientos repentinos como un despido (Redaccion de La Republica,
2021). Aun asi, los mas ricos tampoco estan exentos de las deudas, ya que también
tuvieron que hacer frente a la deuda de los hogares en Corea del Sur (Duarte,
2021).

El aislamiento de los exiliados norcoreanos

En los ultimos afios, el nimero de exiliados procedentes de Corea del Norte ha
disminuido en vista de las nuevas medidas y refuerzos tomados por el gobierno
del pais durante la pandemia mundial (Redaccion BBC News, 2021). Aun asi, en
el afio 2019, un total de 1.047 norcoreanos lograron cruzar la frontera y
encontraron refugio en Corea del Sur (Redaccion Agencia de Noticias Yonhap,
2022). Los motivos para escapar del pais son variados, pero el estudio de Lopez
Aymes (2015) considera que pueden resumirse en dos cuestiones principales “La
opresion (y persecucion) politica y la hambruna. En el contexto norcoreano,
ambas situaciones significan que la vida corre peligro y escapar es una alternativa

para la salvacion”.
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No obstante, uno de los problemas principales a los que se enfrentan estas
personas es a la falta de integracién que ofrecen las instituciones surcoreanas
dentro de la sociedad surcoreana. Respecto a este tema, Kim Eun-sun, una mujer
norcoreana residente en Corea del Sur, declar6 que “no ensefian a los surcoreanos
a aceptar plenamente a los desertores”’(Sanchez Braun, 2021). Juan Felipe Lopez
Aymes (2015) afirma en su investigacion que las iniciativas del gobierno
surcoreano no alivian las tensiones ni prejuicios establecidos en contra de los
ciudadanos norcoreanos. De hecho, uno de los mayores puntos de conflicto son
las ayudas que las instituciones surcoreanas destinan a las personas exiliadas para
que estos puedan obtener un empleo, formarse y tener un sitio donde vivir. En este
sentido, los ciudadanos surcoreanos, especialmente aquellos que se ven ahogados
en las deudas publicas, consideran injusto el trato que estos reciben (Sanchez
Braun, 2021). Por consiguiente, esta situacion deriva en el rechazo social y el

menosprecio de las personas procedentes de Corea del Norte.
4.2. Encuesta

Casetti y Di Chio (1999) definen el cuestionario como “una serie preestablecida,
invariable para toda la muestra, de situaciones o estimulos facilitados a los individuos en
privado, con el fin de obtener de cada entrevistado un cuadro informativo relativo al tema
de investigacion, comparable punto por punto con el de los otros individuos de la
muestra” (Casetti & di Chio, p. 90). En nuestro caso, nuestra encuesta pretende ser
cuantitativa a la vez que cualitativa para extraer una mayor cantidad de informacién

respecto al tema.

Por lo tanto, una de las primeras tareas que debemos hacer es establecer la muestra de
nuestro cuestionario, es decir, el pablico que respondera a nuestras preguntas. Antes,
debemos recalcar que la plataforma de streaming Netflix no pone a disposicion publica
los datos basicos, como la edad o el sexo, de los consumidores de este servicio (Herrera
Céspedes, 2018). Este hecho dificulta, en gran medida, la tarea de delimitar nuestra
muestra. Afortunadamente, en los Gltimos afios varios estudios han realizado varias
investigaciones y han sacado sus propias conclusiones sobre la audiencia que consume
Netflix. Carlos Grossocordon (2017) examind las plataformas Filmin, Wuaki.tv,
Movistar+ y Netflix para su trabajo de final de méaster y advirtié que la mayoria de
usuarios de estas plataformas de Video On Demand (VOD) tenian entre 18 a 25 afios,
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siendo estos un 41% de la audiencia total. Por su lado, Javier Bustos Diaz (2020) centrd
su investigacion en la empresa Netflix y concluy6 que, en el caso de esta plataforma, la
mayor parte de los suscriptores estan comprendidos entre los 35 y los 44 afios. Mientras
que los jovenes, es decir, aguellos que son menores de 35 afios, representarian el 39% de
la audiencia total de Netflix (Bustos Diaz, 2020). Herrera Céspedes (2018) ratifica la
conclusion de Javier Bustos Diaz al afirmar que “La mayor parte de los suscriptores y
consumidores de contenidos en Netflix pertenecen a lo que se denomina Generacion Y.
Segun la propia autora, esto se debe a que esta generacion, a menuda conocida como
millennials, fueron los primeros que tuvieron acceso y contacto con las primeras formas
de tecnologia (Herrera Céspedes, 2018). Finalmente, para precisar ain mas la muestra,
hemos decidido no consultar a individuos menores de 16 afios debido a que Netflix no
recomienda el consumo de esta serie televisiva a partir de dicha edad (Fita, 2021). Por lo
tanto, teniendo todo esto en cuenta, hemos determinado que la muestra incluira a todas
aquellas personas cuya edad esté comprendida entre los 18 y los 35 afios de edad. De este
modo, las personas consultadas coincidiran con el 39% de la audiencia que consume este

servicio.

Por lo que respecta al formato de nuestra encuesta, nos hemos inclinado por tres tipologias
distintas de posibles enunciados. En primer lugar, utilizaremos preguntas cerradas para
conocer datos elementales sobre dichos aspectos y, al mismo tiempo, este tipo de
cuestiones también nos serviran para introducir otra tipologia: las preguntas abiertas.
Mediante este tipo de interrogaciones podremos conocer la opinion y valoracién personal
que hace nuestra muestra consultada sobre la serie televisiva de El Juego del Calamar.
Finalmente, también plantearemos un par de enunciados basados en las escalas de
valoracion con el fin de conocer el grado de acuerdo o no entre las personas consultadas.
Por lo tanto, a partir del formulario podremos extraer las respectivas conclusiones sobre

la recepcidn de esta serie.

También debemos hacer hincapié en la estructura de nuestra encuesta. En este sentido,
consideramos que lo mejor es seguir una configuraciébn de embudo, es decir,
empezaremos con las cuestiones mas generales y terminaremos haciendo referencia a
aspectos mas concretos. Por lo tanto, nuestras preguntas iniciaran con el fendmeno de la
Ola Hallyu y acabaran con El Juego del Calamar. Para ser mas concretos planteamos los

siguientes bloques tematicos:
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e Introduccion. En este primer apartado propondremos varias cuestiones para
obtener informacion sobre todas las personas que han respondido a la encuesta.

Entre estos datos debemos incluir tanto la edad como el sexo.

e Consumo mediatico. Con este segundo apartado buscamos conocer cuanto
tiempo destina nuestra muestra al consumo diario de series televisivas. En este
mismo apartado también exploraremos cuéles son los medios principales que

utilizan para ver este tipo de contenido.

e Kdramas. En esta tercera seccion introduciremos varias preguntas sobre la Ola
Hallyu u Ola Coreana que nos serviran para saber el grado de conocimiento que
tiene nuestra muestra sobre este fendmeno. No obstante, el tema principal de este
apartado seran los Kdramas, ya que estos son el eje principal de nuestro trabajo
de fin de grado. Gracias a estas conoceremos la frecuencia con la que consumen

este producto audiovisual, el género principal o como conocieron este contenido.

e El Juego del Calamar. Para cerrar la encuesta centraremos nuestras preguntas en
nuestro objeto de estudio: El Juego del Calamar. Estas cuestiones nos permitiran
conocer la opinion de nuestra muestra sobre esta serie televisiva, tanto en
comparacion con otras series televisivas de distintas procedencias como por ella

misma.

Para terminar con este apartado, al principio de la encuesta definiremos y explicaremos
brevemente el tema de nuestro trabajo para asi proporcionar un contexto basico a las

personas que respondan.
5. Resultados

En esta seccion describiremos y presentaremos todos aquellos hallazgos que podamos
extraer a partir de la parte practica de nuestro estudio. No obstante, antes de empezar
debemos especificar que separaremos los resultados conseguidos a través de las diferentes
herramientas de analisis: el analisis de contenido y la encuesta. De esta forma, podremos
extraer conclusiones concretas tanto para el estudio de la representacion de la identidad
cultural surcoreana, como para conocer la recepcion que ha tenido la muestra consultada

respecto a estos elementos a través de la serie EIl Juego del Calamar.
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Para cerrar este apartado explicaremos la distribucion que tendra. Nuestra encuesta,
creada mediante Google Forms, estara activa a partir del 1 de abril del 2022 y cerrara
durante la segunda semana de mayo del mismo afio. Por lo tanto, el cuestionario serd
accesible durante un mes y un par de semanas. Ademas, este sera distribuido a través de

varias redes sociales como Twitter e Instagram.
5. 1. Resultados extraidos del analisis de contenido

En este sentido, y con el objetivo de mantener la coherencia dentro de nuestro trabajo,
desarrollaremos los respectivos resultados a partir de los sectores presentados en el
apartado de metodologia. Estos nos permitira obtener datos concretos sobre la
representacion y la relevancia que han tenido cada una de estas categorias en la serie El

Juego del Calamar.

Antes de describir los resultados debemos recordar que estos elementos han sido
identificados en los cuatro episodios analizados de la serie televisiva. Por lo tanto, hemos
estudiado la mitad de los episodios emitidos por la plataforma de Netflix. Esto implica
que las conclusiones que nosotros podemos sacar de los resultados no son absolutas ni
exactas, sino que mas bien son resultados exploratorios que nos permiten indagar un poco

mas en la naturaleza de este tema.

Uno de los aspectos que tendremos en cuenta a lo largo de este apartado es la presencia
que tienen los diferentes sectores - introducidos en la metodologia (Pag. 28 — 30) —en los
cuatro capitulos analizados. Por este motivo, hemos creado un grafico que nos permite

visualizar este aspecto con mayor facilidad y claridad

Imagen 1. Presencia de los diferentes sectores en la serie (%)

Otros
19,2%

Gastronomia

34,6%
Juegos inf...
11,5%
Simbolo n... Moda
7,7% 3,8%
Arquitectura Ambito mu...
11,5% 11,5%

Fuente: Grafico de elaboracion propia
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5.1.1. Gastronomia

A pesar de que este sector aparece de manera intermitente a lo largo de la serie,
es la tematica en la que hemos podido identificar una mayor cantidad de elementos
mostrados a lo largo de los cuatro episodios analizados. Para ser mas especificos,
dentro de esta categoria hemos podido contabilizar un total de 9 elementos que,
de manera global, han ocupado 8 minutos en escena aproximadamente. Por ende,
teniendo en cuenta los 26 elementos detectados, este sector tiene una presencia

total de un 34,6% en los episodios observados [Ver Imagen 1].

Antes de continuar, debemos sefialar que practicamente todos los productos
gastrondmicos presentados a continuacion se consumen en puestos de comida
callejeros. Es por ello que uno de los elementos que aparecen en el primer episodio
de la serie es un concepto que hace alusion a la venta de productos alimenticios
en pequefios carritos moviles. En Corea del Sur, esto se conoce como
Pojangmachas. Por otro lado, en el segundo episodio de la serie aparece en
repetidas ocasiones una de las bebidas alcoholicas mas tipicas dentro del pais
asiatico: el Soju. Finalmente, por lo que respecta a los platos de comida en si,
debemos mencionar que algunos de ellos coinciden con los mencionados en el
apartado de metodologia. Para ser mas concreta, en esta serie aparecen tanto el
Tteokbokki, el Ramen instantaneo, la bebida Soju y algunos platos variados que

incluyen arroz, vegetales y carne en pequefias proporciones.

Por ende, podemos inferir que gran parte de las representaciones gastronomicas
en la serie estan directamente relacionadas con la comida callejera y que, por lo
tanto, este elemento se presenta como un posible rasgo identitario de la cultura
surcoreana. El éxito de los Pojangmacha, especialmente entre las personas con
recursos econdémicos bajos — como los protagonistas de la serie televisiva
estudiada -, puede deberse a los precios bajos que ofrecen, entre otros factores.
Ademas, podemos deducir que en El Juego del Calamar la comida es un rasgo

importante de la representacion identitaria de la sociedad surcoreana.
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5.1.2. Moda

Dentro de esta categoria tan solo hemos encontrado un elemento a resaltar que
podriamos incorporar dentro del estilismo surcoreano, mas conocido como K-
style. Este elemento aparece por primera vez en el primer episodio, pero se vuelve
un elemento recurrente y, al final, termina estando presente practicamente en
todos los episodios. Por lo que respecta a las caracteristicas formas de maquillaje
(K-beauty) propias de la region, no hemos detectado ningln elemento a destacar.
En consecuencia, en esta seccidén unicamente tendremos en cuenta una prenda de
vestir que hemos asociado a la cultura surcoreana. La falta de presencia de esta
categoria dificulta la extraccion de una conclusién general sobre este apartado.

En este sentido, el elemento que hemos detectado es el chandal verde que visten
todos los participantes después de aceptar unirse a los juegos de supervivencia.
Segun comunicaron tanto Hwang Dong-hyuk, el director y productor de El Juego
del Calamar, como Chae Kyoung-sun, la directora de arte, este vestuario se
inspird en el uniforme que vestian todos los estudiantes en las clases de gimnasia

durante las décadas de los setenta y ochenta (Redaccion EI HuffPost, 2021).

A pesar de que este apartado tan solo tiene un 3,8% de presencia a lo largo de la
serie, es el sector que ocupa mayor tiempo en pantalla [Observar Imagen 1]. Esto
se debe a que los jugadores mantienen el mismo vestuario durante todos los juegos
que se llevan a cabo. Por lo tanto, los Unicos capitulos en los que aparecen sin este
conjunto son el segundo episodio, cuando abandonan las instalaciones de los
juegos, y en el ultimo capitulo, donde se visten con un traje de gala y, tras ganar
el juego, Gihun se viste con sus prendas habituales. Antes de continuar, debemos
sefialar que en la Tabla 1, ubicada en el anexo de nuestro trabajo (Pag. 66), se ha
contabilizado exclusivamente el tiempo que este elemento aparecio durante el

primer episodio.

Como hemos comentado al inicio de este apartado, en esta ocasién no podemos
extraer una conclusion clara debido a la falta de elementos. Sin embargo, la
ausencia de este tipo de elementos también nos permite extraer la siguiente
conclusion: esta produccion surcoreana no priorizan la expansion de su cultura a

través de la moda.
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5.1.3. Ambito musical

A pesar del rol principal que tiene la mdsica coreana - especialmente el K-pop -
en la difusion de la cultura del pais, tan solo hemos identificado tres elementos
que podemos integrar dentro de esta categoria. Todos ellos aparecen por primera
vez en el primer episodio, pero dos de las sintonias mencionadas - Way Back Then
y la cancién de trompeta de Haydn - pueden escucharse en otros episodios. Por lo
tanto, este sector comparte el tercer puesto en lo que respecta a su presencia

durante los episodios analizados con un total de 11,5% [Visualizar Imagen 1].

En este aspecto, podemos clasificar los elementos hallados en dos categorias
diferentes. Por un lado, tenemos dos canciones que son utilizadas como parte de
la banda sonora de la serie, mientras que el Gltimo elemento hace referencia a

cantinela que forma parte del juego infantil Luz verde, luz roja.

En la sintonia Way Back Then destaca el predominio de la falta dulce y la
percusién tradicional coreana (Beek, 2021). En este sentido, la flauta es un
instrumento comUn en la vida de los estudiantes surcoreanos, ya que aprenden a
tocarla durante su paso por el instituto (Canal Liry Onni, 2021,4m39s). Por lo que
respecta a la cancion de trompeta de Haydn, el director la usa como elemento
nostélgica al hacer referencia a un programa de la década de los 80 donde los
estudiantes competian para ganar una beca universitaria (Canal Liry Onni,
2021,4m29s). Finalmente, la cantinela infantil es tipica de la region y, es
importante, porque hace mencion a la rosa de Siria, conocida por ser la flor

nacional de Corea del Sur.

Por ende, a pesar de que en El Juego del Calamar no se hace mencion directa al
K-pop, el &mbito musical sigue siendo un sector crucial para la difusion de algunas
de las caracteristicas culturales de la nacion surcoreana. Ademas, esta categoria
presenta diferentes maneras de comunicar estos aspectos culturales, ya sea a partir
de canciones infantiles, instrumentos o sintonias televisivas. Por lo tanto, aunque
no es el sector que tiene mayor presencia en la serie, consideramos que es el sector
que tiene mayor capacidad para mostrar dichos elementos a traves de diferentes

maneras.
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5.1.4. Celebridades

Por lo que respecta a la categoria de las celebridades, no hemos hallado ningun
elemento que podamos incluir dentro de este sector en los cuatro capitulos
analizados. Por lo tanto, podemos decir que este &mbito no tiene relevancia dentro
de la serie El Juego del Calamar.

5.1.5. Arquitectura y localizaciones populares

En este sector esperdbamos incluir el estilo arquitectonico propio de algunas casas
de Corea del Sur, sin embargo, tras analizar los cuatro episodios mencionados en
el apartado de metodologia, no hemos podido localizar este tipo de hogares dentro
de la serie. En varias escenas aparece la casa del protagonista, pero esta no guarda
demasiadas semejanzas ni caracteristicas atribuidas al estilo surcoreano definido

en la metodologia y, por lo tanto, no hemos creido conveniente incluirla.

No obstante, la serie ha mostrado algunas localizaciones populares de la region
surcoreana. Las tres ubicaciones halladas aparecen o son mencionadas de manera
escueta en el segundo episodio de la serie. Las tres localizaciones que hemos
encontrado son la N Seoul Tower, Yeouido — mas conocida como la isla Yeoi - y
la Universidad de Seul. Tal y como hemos explicado en la Tabla 1 (Ver anexo),
las dos primeras ubicaciones han sido muy importantes para el desarrollo de la
sociedad surcoreana en varios &mbitos. Mientras que la Universidad de Sell se ha

convertido en simbolo de competencia entre los jovenes estudiantes surcoreanos.

Por lo tanto, a pesar de que este sector tan solo tiene un 11,5% de presencia en los
cuatro episodios del Juego del Calamar, muestran y mencionan tres
localizaciones caracteristicas de la ciudad de Seul — capital de Corea del Sur —
que, ademas, son puntos destacados en las guias turisticas de la ciudad debido a

su popularidad.
5.1.6. Simbolos nacionales

Al igual que el punto anterior, esta categoria Unicamente tiene un 7,7% de
presencia en los cuatro episodios analizados del Juego del Calamar. Esto implica
que unicamente hemos detectado dos elementos que podemos catalogar dentro de
esta categoria y ambos aparecen durante el primer episodio de la serie. A

diferencia de la mayoria de elementos presentados, estos tan solo son
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mencionados de manera oral durante un par de segundos, por lo que es sencillo

que los espectadores pasen estos aspectos por alto.

Los dos elementos que hemos incluido en esta seccion son la moneda oficial del
pais y el calendario lunar. De este ultimo, debemos decir que los ciudadanos
surcoreanos lo utilizan especialmente para celebrar algunas festividades

tradicionales como el Seollal (Korean Cultural Center, s. f.).

A pesar de que ambos elementos representan, de maneras distintas, a la nacion
surcoreana, es inevitable pensar que en la serie televisiva son aspectos
practicamente irrelevantes en lo que respecta a la difusion de la cultura surcoreana

de cara al publico internacional debido al poco tiempo en escena que tienen.
5.1.7. Juegos infantiles

A lo largo de los cuatro episodios analizados, hemos detectado un total de tres
elementos que debemos categorizar dentro de esta clasificacion. Dos de ellos
aparecen durante el primer episodio de la serie, mientras que el tercero es
mencionado durante el cuarto capitulo. Por lo tanto, esta categoria tiene una
presencia del 11,5%. En este caso, los tres elementos son, como bien indica el
nombre de este apartado, juegos infantiles tipicos del pais. Debemos destacar que
no hemos incluido todos aquellos juegos que tienen su propia versién en nuestro
pais, ya que consideramos que dichos juegos forman parte de una cultura

internacional compartida entre varios paises.

Los tres juegos identificados Unicamente dentro de la cultura surcoreana son el
juego del calamar, el Ddakji y el Gonggi. A diferencia del resto, el juego del
calamar fue especialmente popular durante la década de los 70 en Corea del Sur
(Dong-hyuk, 2021). Para conocer informacion especifica, y de manera individual,
sobre los juegos, recomendamos la lectura de la Tabla 1 (\Ver anexo).

Como es evidente, estos juegos representan una parte de la cultura surcoreana,
especialmente arraigada a la nifiez. Ademas, el hecho de que sean sencillos de

entender facilita la exportacion y difusion de los mismos.
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5.1.8. Otros

Esta categoria, destinada a todos aquellos elementos que no pertenecen a ninguna
de las anteriores, obtiene un 19,2 % de presencia durante los cuatro episodios
visualizados. Para ser mas concretos, estos elementos aparecen durante el primer,
segundo y noveno episodio. Por lo tanto, este es el segundo sector que tiene una

mayor presencia.

Dentro de esta clasificacion encontramos una gran diversidad de elementos que
comprenden desde conceptos tipicos de Corea del Sur, como puede ser Ganbbu,
hasta el servicio militar obligatorio instaurado en el pais y pasando por la mufieca

del juego Luz verde, luz roja.

En este caso, es muy dificil sacar conclusiones de este apartado debido a que los
elementos son extremadamente diferentes entre si. No obstante, en general,
podemos apreciar que la mayoria de estos aspectos forman parte de la realidad
cultural de Corea del Sur. En este caso, las apuestas hipicas, el servicio militar
obligatorio y los servicios destinados a la huida de Corea del Norte son algunas

de las problematicas que envuelven al pais.
5.1.9. Comportamientos y rasgos cualitativos

Maés alla de todos los elementos expuestos anteriormente, también hemos
detectado tres comportamientos y/o caracteristicas intrinsecas dentro de la cultura
surcoreana. Estos tres rasgos sirven para presentar y contextualizar una parte de
la cultura y sociedad surcoreana. Asimismo, estos tres aspectos se diferencian de
los presentados anteriormente porque no pueden encasillarse en una Gnica escena
0 en un Unico momento de la serie televisiva. Esto se debe a que estos tres
elementos estan presentes de forma continua durante la mayoria de episodios a

través de acciones o comentarios de los protagonistas de la serie.

En este caso, los tres rasgos que hemos incluido dentro de este sector son: el
respeto entre las personas, la desigualdad economica que vive el pais y el
aislamiento social al que deben enfrentarse los exiliados norcoreanos en Corea del
Sur. Consideramos que estos tres elementos, junto a la competitividad explicada
con anterioridad, son caracteristicas distintivas y realidades sociales que afectan a

Corea del Sur.
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En relacién con la cultura del respeto, a lo largo de la serie podemos observar
coémo interactlan los personajes entre si'y cobmo se desarrollan las relaciones entre
ellos. Este hecho nos permite analizar los cambios que se producen en la manera
de comunicarse los unos con los otros conforme avanza la trama. De hecho, el
respeto esta muy presente en la relacion que se establece entre Sungwoo y Ali. En
los primeros episodios, Ali usa el honorifico de “Sajangnim” que es un término
que emplean los trabajadores para referirse al jefe de una empresa (Cho, 2021).
Los subtitulos en espafiol traducen este concepto como “sefior”’. Mas adelante, en
el quinto capitulo, Sungwoo le pide a Ali que utilice la palabra “Hyung” para
referirse a él. Seguin Kimmy Yam (2021) los coreanos emplean el término
honorifico “Hyung” para referirse a todas aquellas personas del género masculino
con las que tengan una relacion estrecha. Adicionalmente, se espera que la persona
denominada de esa manera ejerza el rol de protector. En espafiol, este concepto
podria traducirse como “hermano mayor” (Cho, 2021). Por ende, gracias al uso
de los honorificos surcoreanos, el espectador es capaz de entender el nivel de

confianza y respeto que existe entre los dos protagonistas.

También estan presentes las normas culturales que denotan respeto durante el
consumo de alcohol, especialmente durante el segundo episodio de la serie,

cuando Gihun se encuentra con II-Nam y ambos toman unos tragos de Soju.

Por lo que respecta a la realidad econémica, debemos decir que El Juego del
Calamar ha destacado por la descripcion y la representacion real de las
dificultades, principalmente econdmicas, a las que debe hacer frente una gran
parte de la ciudadania surcoreana. En la serie podemos apreciar en varias
ocasiones como los jugadores prefieren arriesgar su propia vida antes que regresar
a sus vidas diarias. No obstante, es en el segundo episodio donde se hace mayor
hincapié en esta realidad social. De hecho, durante las votaciones para continuar
o abandonar el juego, una jugadora afirma lo siguiente: “;Y si nos vamos?
(Cambiara algo? La vida ahi fuera es un infierno igualmente” (Dong-hyuk, 2021).
Asimismo, en el dltimo episodio, podemos escuchar como desde la radio se
informa de que “la deuda familiar esta aumentando rapidamente y ha superado la
media mundial” (Dong-hyuk, 2021). Por lo tanto, lo que muestra El Juego del
Calamar es una version ligeramente exagerada de la realidad economica del pais

que pone el foco de atencion en la gran desigualdad que existe entre los mas ricos
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y los mas pobres. A pesar de todo, esta no es la primera produccion surcoreana
que pone el foco de atencion en la situacion de desigualdad, tanto econémica
como social, que vive el pais. Sin ir mas lejos, otro film popular que traté esta

problematica fue la pelicula Parasite, del director surcoreano Bong Joon-ho.

Finalmente, esta serie muestra el trato despectivo y aislante que reciben los
exiliados norcoreanos al llegar a Corea del Sur. Este aspecto se puede observar a
través del personaje de Kang Sae-byeok, una mujer norcoreana que decide
participar en los juegos para conseguir el dinero suficiente para sacar a su familia
de Corea del Norte y traerlos a Corea del Sur. Sin embargo, a lo largo de la serie
esta mujer recibe varios comentarios despectivos que hacen referencia a su origen.
Sin ir mas lejos, en el primer capitulo se desarrolla una pelea entre Sae-byeok y
Jang Deok-su, el antagonista principal de esta serie, donde el mafioso

menosprecia a Kang Sae-byeok por su nacionalidad.

A modo de conclusion de este apartado, creemos conveniente incluir una cita del
critico cultural Jeong Deok-hyeon el cual comentd que “la serie utiliza los juegos
como tema, pero a través de ellos, examina la sociedad y el capitalismo”
(Redaccion Agencia de Noticias Yonhap, 2021). Por lo tanto, mas alla de difundir
valores tradicionales dentro de la cultura surcoreana, estos tres elementos también

sirven para mostrar una parte del dia a dia de los ciudadanos surcoreanos.

Finalmente, tras analizar los diferentes sectores y categorias que hemos extraido del
analisis de contenido, podemos concluir que todos estos elementos culturales se pueden
atribuir o identificar dentro de algunas identidades culturales surcoreanas. Asimismo,

gracias a estos elementos podemos destacar los siguientes hallazgos:

La primera de ellas es que observamos que el sector que tiene mas presencia a lo largo de
la serie es la “Gastronomia”, seguido del “Ambito musical”, los “Juegos infantiles” y la
“Arquitectura y localizaciones populares”. A pesar de que la segunda categoria con mas
presencia es la denominada como “Otros”, no consideramos conveniente posicionarla
como tal debido a lo diferentes que son todos los elementos que la conforman. Por ende,
es evidente que Hwang Dong-Hyuk, el director de la serie televisiva, ha puesto el foco de
atencion en estas categorias para difundir la cultura surcoreana a traves de dichos

elementos.
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Asimismo, podemos apreciar que la mayoria de elementos encontrados aparecen por
primera vez durante el primer episodio de la serie. Para ser mas concisos, 16 de los 26
elementos hallados — el 61,5% de los elementos - estan presentes durante este primer
episodio aunque, en algunas ocasiones, vuelven a mostrarse en otros capitulos, como es
el caso de las canciones o los uniformes verdes que llevan los jugadores. En el segundo
episodio aparecen tan solo 6 nuevos elementos — 23,1% - y en los siguientes dos episodios
hemos encontrado dos elementos nuevos en cada uno. Por lo tanto, es evidente que

conforme avanza la serie aparecen menos elementos culturales nuevos.

Por otro lado, a pesar de que la serie El Juego del Calamar esta ambientada en el afio
2020, la mayoria de los elementos que aparecen en ella hacen referencia a aspectos
culturales propios de la década de los 70 u 80. Aun asi, consideramos que la mayoria de

estos rasgos culturales siguen vigentes en la actualidad.

Por ultimo, aunque ha sido imposible contabilizar la cantidad de tiempo que destina el
director para mostrar los tres rasgos cualitativos hallados, consideramos que estas
caracteristicas generales tienen mucho peso en la serie debido a que representan una parte
de la realidad social del pais. Por lo tanto, podriamos decir que estos elementos tiene un
doble objetivo, ya que al mismo tiempo que difunden la cultura coreana también informan

o dan a conocer la situacién actual en Corea del Sur.
5. 2. Resultados extraidos de la encuesta

Antes de continuar, debemos concretar el proceso definitivo de difusion de la encuesta.
En primer lugar, publicamos el enlace en varias redes sociales como Twitter e Instagram
para llegar a un grupo méas amplio de personas. Al mismo tiempo, el cuestionario fue
difundido a través de varios grupos de WhatsApp. Cabe destacar que la encuesta siempre
iba acompafada de un texto donde se especificaba la franja de edad de la muestra que
buscabamos en este trabajo. Finalmente, el cuestionario fue respondido por un total de 47
personas. A través de las contestaciones de la muestra escogida, podremos extraer
informacién sobre la recepcion y la valoracion que han tenido las personas que han
contestado respecto a los elementos culturales surcoreanos presentados en El Juego del

Calamar.

Los primeros datos que debemos presentar son aquellos que nos permiten conocer las
caracteristicas de la muestra, especialmente la edad y el sexo de las personas consultadas.

Debemaos tener presentes estos datos, ya que nos serviran para poder sacar conclusiones
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mas concisas. Respecto al sexo de la muestra consultada, podemos observar que 36
respuestas pertenecen a mujeres, siendo el 76,6% del total. Mientras que tan solo 11
hombres (23,4%) han contestado a nuestro cuestionario. Por lo tanto, la mayor parte de

nuestros datos nos los han proporcionado mujeres.

Por lo que respecta a la franja de edad de la muestra, hemos observado que, en general,
estd comprendida por personas que rondan desde los 18 a los 25 afios, siendo el 80,9 %
del total de respuestas. Dentro de este porcentaje destacan, las personas de 21 afios, con
un 31,9% de presencia, y las personas de 24 afios, con un 14,9%. No obstante, el
porcentaje restante del total - 19,1% aproximadamente — estd conformado por personas
de entre 26 y 34 afios de edad. Por ende, a pesar de que el grosor de nuestra encuesta esta
compuesto por generaciones mas jovenes, la presencia de franjas de edades mas adultas

no debe pasarse por alto.

En lo que concierne a los habitos de consumo de series televisivas, hemos advertido que
practicamente la mayoria de respuestas se dividen entre las que dedican menos de una
hora (46,%) y aquellas que destinan entre 1y 3 horas de su tiempo (46,8%). Tan solo 3

personas pasan mas de 3 horas viendo series televisivas de forma diaria.

Siguiendo con el estudio del consumo mediatico de la muestra, hemos detectado que la
mayoria de personas visualizan las series televisivas en plataformas digitales de
streaming, siendo un 91,5% del total de respuestas obtenidas. Al desglosar este
porcentaje, observamos que Netflix destaca por encima del resto con un 36,4%, seguido
por Amazon Prime con un 23,7% y HBO con un 15,3%. Algunos usuarios también
mencionan las plataformas Disney + y Movistar +, pero estas dos plataformas ocupan el
8,5% y 7,6% del total. Por otro lado, el 5,9% de las respuestas afirman que también
consumen varias series a través de los canales televisivos. Finalmente, en un porcentaje
mucho mas bajo — un 2,5% - de los usuarios ven series a través de paginas webs como
Viki. Por lo tanto, podemos deducir que, en la actualidad, las plataformas digitales

dominan el mercado de las series televisivas, especialmente Netflix.
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Imagen 2. Grafico sobre el consumo de series en las diferentes plataformas y medios

Netflix

HBO

Amazon Prime
Movistar +
Disney +

Canales televisivos

Otros (Webs,
Rakuten Viki ...)

0 10 20 30 40 50

Fuente: Gréfico de elaboracion propia

La tercera seccion de nuestra encuesta se centra en el consumo de los productos
pertenecientes a la Ola hallyu. En este sentido, el 63,8% de nuestra muestra desconocia
este fendbmeno antes de contestar esta encuesta, mientras que tan solo el 36,2% era
consciente de la existencia de esta manifestacion cultural. No obstante, a pesar de que la
mayoria desconocia la Ola Coreana como tal, el 70,2% de las personas consultadas
afirman que han consumido algunos de los productos que conforman este fendmeno.
Asimismo, hemos querido conocer qué tipo de productos consumen estas 33 personas.
Los productos con una mayor cantidad de votos han sido los Kdramas, con un total del
34,7%, y las peliculas surcoreanas, con un 28% del total. Sorprendentemente, el tercer
lugar lo ocupa la gastronomia surcoreana, con un 18,7%, seguido muy de cerca con el
género musical Kpop, con un 16%. Finalmente, el estilismo y los productos de maquillaje
propios del pais obtienen un 2,7%. Por lo tanto, podemos deducir que los productos que
mas éxito tienen entre nuestra muestra son todos aquellos que podemos incluir dentro del
ambito audiovisual. No obstante, debemos resaltar el impacto de la gastronomia de Corea
del Sur.

La siguiente pregunta tenia el objetivo de profundizar en el consumo de Kdramas, ya que
es el producto que mas presencia ha tenido en la pregunta previa. De las 26 personas que
consumen este producto, el 69,2% afirman ver este tipo de series televisivas de manera
ocasional. Mientras que el 19,2% de estas personas consumen lo Kdramas de forma

regular y tan solo el 11,5% de manera diaria.
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Con relacion a esto, el 61,1% de estas personas descubrieron este producto a través de las
redes sociales, especialmente Twitter, Instagram y Youtube. En segundo lugar, el 22,2%
conociod los Kdramas mediante las recomendaciones proporcionadas por el algoritmo de
una plataforma digital de streaming como Netflix o Amazon Prime. El resto de personas
lo descubrieron a través de amistades (8,3%), familiares (5,6%) o personajes famosos
(5,6%).

Asimismo, hemos indagado sobre el género que mas consume la muestra consultada. El
género que mas destaca son las series de accion, con un 38,2%, seguidas por las
draméticas (26,5%) y las roméanticas (23,5%). Aun asi, en porcentajes menores, también
se mencionan las series animadas, las de terror y las de comedia. No obstante, estos tres

géneros juntos no alcanzan ni el 12% del total.

Por otro lado, examinamos los diferentes aspectos que destacan de los Kdramas en
comparacion con series procedentes de otros paises. El factor que mas alaban los usuarios
es la trama, con un 32, 4%, seguido con un 20,6% por la calidad y sensibilidad que
presentan las series surcoreanas. En porcentajes menores, las personas consultadas
también mencionan la construccion de los personajes (5,9%), el romance (5,9%), la
representacion de varias problematicas sociales (5,9%) y la ambientacion general de la
serie (8,8%). En contraposicion, el 20,6% de las respuestas expresan que no destacan nada

por encima de series con distinta procedencia.

Finalmente, el Gltimo apartado de nuestra encuesta pone el foco de atencion en la serie
televisiva El Juego del Calamar. Respecto a esta, el 76,6 de la muestra, es decir, 36
personas han visto esta serie. En consecuencia, tan solo 11 personas han decidido no
consumir la serie surcoreana. Por otro lado, el 66,7% de las personas que han visto esta

serie televisiva, sabian de antemano que era un Kdrama.

También hemos querido saber coémo puntuaban (escala del 1 al 5 donde 1 era el valor mas
bajo) algunos aspectos concretos de esta serie en comparacion con otras a nivel
internacional. Los elementos que hemos propuesto son: la trama, el nivel de
entretenimiento, los escenarios, las escenas de accion, la ambientacion general, la
actuacioén de los protagonistas, la carga emocional, el estilismo y la representacion de

problematicas sociales.
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Imagen 3. Grdfico sobre la valoracion de la trama y el estilismo de la serie “El Juego

del Calamar” en comparacion con otras series televisivas internacionaleS
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Fuente: Grafico de elaboracion propia

Por lo que respecta tanto a la trama como al estilismo de la serie, el valor méas votado ha
sido el intermedio, siendo este el numero 3 con un total del 33,3% de los votos. Aun asi,
la tendencia dentro de la muestra ha sido colocar estos dos elementos por encima de la
media, es decir, el nimero tres. Para ser mas concretos, en el caso de la trama, el 44,5%
considera que este aspecto se debe puntuar con un 4 o un 5. Por otro lado, el 47,2% puntia

el estilismo de la serie entre un 4 o un 5.

Imagen 4. Grafico sobre la valoracién de los escenarios y la carga emocional de la
serie “El Juego del Calamar” en comparacion con otras series televisivas

internacionales

Escenarios Carga emocional

10 (27,8%)
11 (30,6%)

1 2 3 4 5
1 @ o+ @ 3 @4 @5

Fuente: Gréfico de elaboracion propia
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En lo que concierne a la valoracion de la carga emocional y de los escenarios, hemos
detectado que la mayoria de los votos se han repartido entre el valor 5, siendo este el mas
votado, y el valor 3. Ademas, el 41,7% de nuestra muestra considera que los escenarios
construidos en esta serie estan mucho mejor que los de otras series del panorama
internacional. Respecto a la carga emocional, el 36,1 % de las personas creen que este
aspecto se refleja mejor en El Juego del Calamar que en otras producciones. De hecho,
en el caso de los escenarios, el 61,1% de la muestra puntla este aspecto por encima de la
media, es decir, con valor superior a 3. Aun asi, el segundo valor mas votado dentro de
estas categorias ha sido el intermedio, con un porcentaje de 27,8% en el caso de los

escenarios y un 30,6% en lo que respecta a la carga emocional.

Imagen 5. Grafico sobre la valoracion de las escenas de accion y las actuaciones de
los actores de la serie “El Juego del Calamar” en comparacion con otras series

televisivas internacionales
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Fuente: Grafico de elaboracion propia

En este sentido, tanto las actuaciones como las escenas de accion han obtenido sus
mayores porcentajes — 36,1% y 38,9% respectivamente — en el valor 4. Ademas, ambas
categorias estan valoradas por encima de la media, es decir, el valor 3. El 69,4% de la
muestra ha puntuado las actuaciones entre un 4 y un 5, mientras que en el caso de las
escenas de accidn estos dos valores han sido votados por el 58,3% de las personas. No
obstante, la diferencia entre estos aspectos es que el segundo valor mas votado en el caso
de las actuaciones ha sido el 5, mientras que en las escenas de accion ha sido el 3.
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Imagen 6. Grafico sobre la valoracion de la ambientacion, la representacion de los
problemas sociales y el entretenimiento de la serie “El Juego del Calamar” en

comparacién con otras series televisivas internacionales
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Fuente: Grafico de elaboracion propia

Finalmente, los aspectos que mas ha destacado la muestra consultada, alcanzando el valor,
han sido la ambientacion, la representacion de las problematicas sociales y el
entretenimiento. Todas ellas han sido valoradas con el 36,1% en el valor maximo.
Ademas, en todas ellas el segundo valor mas votado ha sido el 4 con un total del 27,8%
en el caso de la ambientacion y la representacion de los problemas sociales, y un 30,6%
en el entretenimiento. Por lo tanto, podemos deducir que estos tres valores son los que

mas han gustado a la muestra consultada en comparacion con el resto de series mundiales.

Gracias a esta pregunta podemos decir que, en general, la muestra consultada valora
positivamente todos estos aspectos y, en su mayoria, han disfrutado mas de estos con El

Juego del Calamar que en otras series televisivas.

Respecto a los elementos culturales, el 80,6% de las 36 personas que han visto El Juego
del Calamar no han observado ningun rasgo cultural que les Ilamase la atencién. EI 19,4%
restante ha destacado los siguientes aspectos: los modales, el respeto hacia los mayores,
algunas tradiciones, la importancia de la edad y el oficio, las estructuras sociales y la

disposicion familiar, las formas de relacionarse entre ellos, la poca participacién femenina
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y la actuacion de los actores. En este sentido, algunas de estas caracteristicas coinciden
con las cualidades que, tanto el Servicio de Cultura e Informacion de Corea (2011) como
Mataeevinji (2008), atribuyen al éxito de los dramas coreanos (Mosquera Anaya, 2019).
Entre estas cualidades debemos destacar el poder emocional, la dramatizacion de las
sensibilidades asiaticas, las actuaciones de los actores y el equilibrio entre modernismo y
tradicionalismo. Asimismo, algunos de estos aspectos coinciden con los rasgos
cualitativos que hemos detectado en nuestro analisis de contenido, especialmente en lo

que respecta a la cultura de respeto que existente en la sociedad surcoreana.

A modo de cierre, quisimos saber si después de ver El Juego del Calamar se planteaban
seguir consumiendo Kdramas. Un total de 26 personas, es decir, el 80,6% de las personas
que han visto esta serie, aseguran que continuaran viendo series de este género. Por lo
que tan solo el 19,4% de nuestra audiencia no se plantea darle otra oportunidad a las

producciones surcoreanas.
6. Conclusiones

A modo de cierre de esta investigacion, podemos decir que hemos cumplido con el
objetivo principal de nuestro trabajo, el cual consistia en estudiar la representacion de la
identidad cultural surcoreana en la serie El Juego del Calamar a través de los elementos
culturales que aparecen en ella. Por lo tanto, hemos podido comprender con mayor
precision como esta serie ha construido y difundido algunas de las caracteristicas
culturales propias de Corea del Sur a nivel internacional. Al mismo tiempo, hemos podido
explorar, de forma superficial, la recepcion que ha podido tener el publico espafiol de

dichos elementos a través de la muestra consultada.

Por lo que respecta a las preguntas de investigacion, hemos encontrado respuesta para
todas ellas gracias a las dos herramientas de analisis: el analisis de contenido y la
encuesta. No obstante, las respuestas no deben entenderse como definitivas, ya que las
limitaciones de nuestras herramientas hacen que sean meramente exploratorias. En el caso
del analisis de contenido debemos tener en cuenta que Unicamente hemos analizado
cuatro de ocho episodios, por lo que los resultados no pueden ser exactos del todo, pero
podemos hacernos una idea. Mientras que el tamafio reducido - 47 personas — de la
muestra de la encuesta limita nuestra percepcion, ya que las respuestas obtenidas no

pueden ser representativas de toda la sociedad espafiola. Es por ello que nuestro estudio
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tiene el objetivo de aportar una vision exploratoria sobre la expansion y recepcion de la
cultura surcoreana en nuestro pais, pero no puede afirmar con rotundidad que esto sea asi.
Como es evidente, esto ha supuesto una limitacion importante en nuestro trabajo, ya que
hemos podido extraer informacion ni conclusiones fiables en su totalidad. Por lo tanto,
las conclusiones que presentaremos a continuacion deben entenderse como una
aproximacion a un fendmeno concreto que seria interesante estudiar en mayor
profundidad y con una muestra, tanto en el analisis de contenido como de la encuesta,

mucho mas amplia.

A pesar de las limitaciones comentadas, hemos podido extraer varias conclusiones. Una
de las maés relevantes ha sido que conforme avanza la serie televisiva de El Juego del
Calamar, la cantidad de elementos culturales desciende. Por este motivo, durante los dos
primeros episodios aparecen el 84,6% del total de elementos hallados. Ademas, algunos
de estos mantienen su presencia durante los siguientes episodios, como es el caso de las

canciones o los monos verdes que visten los jugadores.

Continuando con los elementos culturales hallados en El Juego del Calamar, nos ha
sorprendido comprobar que la categoria con un mayor nimero ha sido la gastronomia,
con un 34,6%. En segundo puesto estarian tanto el ambito musical, los juegos infantiles
y la arquitectura y localizaciones populares. A través de estos datos podemos deducir que
Corea del Sur suele utilizar la comida tipica del pais como medio de difusion de su cultura.
Asimismo, esta serie ha presentado varios comportamientos y rasgos intrinsecos dentro
de dicha cultura que también tienen el objetivo de dar a conocer la realidad social del
pais. En este sentido, una de las caracteristicas que mas ha llamado la atencion de la

muestra consultada ha sido el respeto entre los surcoreanos.

Por otro lado, a través de la encuesta hemos podido observar el dominio que tienen las
plataformas digitales de streaming en lo que respecta al consumo de productos
audiovisuales, especialmente de las series televisivas. Ademas, dentro de todas estas
empresas internacionales, Netflix se posiciona como una de las méas usadas por los
usuarios. Es por este motivo que no nos sorprende ver que el 22,2% de nuestra muestra
conocio los Kdramas a través de las recomendaciones proporcionadas por el algoritmo
de dichas plataformas. Aun asi, no debemos perder de vista el papel fundamental que han

tenido las redes sociales para difundir este producto audiovisual alrededor del mundo.
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En segundo lugar, la muestra consultada valora positivamente la serie ElI Juego del
Calamar y posiciona la mayoria de sus caracteristicas por encima de otras series
televisivas. La representacion de problematicas sociales, la ambientacion, los escenarios,
la carga emocional, el entretenimiento son los aspectos méas destacados por la muestra.
Ademas, el 80,6% de las personas que han visto esta serie aseguran que continuaran
consumiendo Kdramas. Por lo tanto, podemos decir que el éxito internacional de El Juego
del Calamar ha sido crucial para dar a conocer este género al resto del mundo y aumentar

la difusion de los elementos culturales propios del pais surcoreano.

Cabe destacar que la mayor parte de nuestra encuesta no ha encontrado ningun rasgo
cultural que les haya Ilamado la atencion en El Juego del Calamar. No obstante, el 70,2%
de la muestra afirma que ha consumido alguno de los productos que conforman este
fendmeno y entre los mas consumidos encontramos tanto las producciones audiovisuales
— series y peliculas -, como los elementos gastronomicos. Esto nos hace pensar que
nuestra muestra ha incluido, de manera involuntaria y natural, algunos de los elementos
culturales que relacionamos con la Ola Hallyu. De hecho, segun los datos extraidos de
nuestra encuesta, la gastronomia ha sido el tercer producto méas consumido por parte de
la muestra consultada. Por lo tanto, podemos inferir que Corea del Sur suele utilizar la
comida tipica del pais como medio de difusion de su cultura y que, en efecto, sus

productos alimentarios tienen mucho éxito entre la poblacion espafiola.

Finalmente, podemos deducir que los Kdramas, efectivamente, tiene éxito en lo que se
refiere a la transmision de elementos culturales propios de la cultura surcoreana. No
obstante, este fendmeno deberia explorarse en mayor profundidad para confirmar la
validez de estas conclusiones extraidas a partir del andlisis del contenido y el cuestionario.
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Tabla 1. Ficha de analisis de contenido

E | Duracio | Descripcion de la escena N° | Explicacion y descripcion del elemento Sector Format | Tie
pi [ Nn Ele 0 mp
SO me 0
di nto
0 S
Esta sintonia abre el primer episodio y esta Jung Jae-il ha sido el encargado de la banda sonora original de la | Ambito Oral. 2’
Way Back presente a lo largo de la primera escena. En serie. Michael Beek (2021) define esta sintonia como “Una alegre | musical | Musica | 277
Then (Banda | 1 | 1:00:21 | esta secuencia observamos a un grupo de cancioncilla casi folclorica destinada a la flauta dulce y la percusién
Sonora) nifios que estan jugando a lo que el narrador | 1 | tradicional coreana”. A pesar de que esta es la primera vez que la
introduce como “El Juego del Calamar”. escuchamos, esta cancion aparecerd en diversas ocasiones en el
capitulo. La flauta serd un instrumento clave en la banda sonora de
la serie porque es el instrumento que aprenden a tocar los nifios en
el instituto(Canal Liry Onni, 2021,4m39s).
Esta escena actla a modo de apertura de la Este juego infantil fue muy popular en Corea del Sur durante los | Juego Visual 2’
El Juego del serie televisiva y, en ella, podemos observar afios 70, época en la que nacié Hwang Dong-hyuk, el director de la | infantil 227
Calamar 1 | 1:00:21 | como un grupo de nifios estan jugando al serie. Este juego consiste en dividirse en dos grupos en el cual uno
juego infantil que da nombre a la serie | 2 | defiendey el otro ataca. Este ultimo grupo debe entrar en el dibujo
televisiva. Esta escena esta grabada en colores con forma da calamar, evitando a los jugadores que defienden la
sepias para transportar al espectador a tiempos zona, hasta llegar a la cabeza del calamar y ganar el juego. Mientras
pasados. tanto, la defensa debe centrarse en expulsar fuera del dibujo a los
atacantes (Dong-hyuk, 2021).
Wones 1 | 1:00:21 | En la escena podemos ver a un hombre adulto La moneda en circulacion en Corea del Sur es conocida como el | Simbolo | Visual | 20”
gue estad comiendo en una mesa baja tipica del won surcoreano. Esta moneda existe desde el afio 1945 y es | nacional
territorio coreano. Mientras que una mujer representada bajo este simbolo ¥ (Origenes e historia del won
mayor se prepara para salir de la casa, pero | 3 | surcoreano, s. f.). En esta ocasion la mujer le da al hombre un total
antes deja sobre la mesa un fajo de billetes. de 20.000 wones lo que equivaldria a 14,95€. Es la primera vez que
aparece este elemento en escena, pero el dinero serd un eje principal
y, por ende, un elemento recurrente a lo largo de la serie.
En la escena podemos ver a un hombre adulto Sobre la mesa podemos observar varios recipientes con diferentes | Gastron | Visual 2’
Platos que esta comiendo en una mesa baja tipica del tipos de alimentos entre los que podemos diferenciar un bol con | omia
variados 1 | 1:00:21 | territorio coreano. Mientras que una mujer | 4 | arroz, varios vegetales y un bol con sopa. Estos elementos
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mayor se prepara para salir de la casa, pero
antes deja sobre la mesa un fajo de billetes.

coinciden con los alimentos principales que consumen los
ciudadanos surcoreanos (Ampuero Tenesaca, 2019). Estos
productos vuelven a aparecer mas adelante.

El protagonista - Seong Gihun - y un amigo El calendario coreano, al igual que otros paises de Asia oriental, | Simbolo | Oral. 3”
Calendario estan intentando sacar dinero de la cuenta de sigue el calendario lunisolar. Antiguamente, en Corea del Sur se | nacional | Convers
lunar 1:00:21 | la madre de Gihun, pero desconocen la utilizaba unicamente el calendario lunar, pero hoy en dia este acion.
contrasefia. Después de varios intentos calendario se utiliza principalmente para incluir algunas
fallidos, prueban con el cumpleafios de la hija celebraciones tradicionales como el Seollal. Esta festividad se lleva
de Gihun y aciertan. Durante esta escena a cabo el 1 de febrero y, después de comer tteokguk, se considera
mencionan el calendario lunar. gue has cumplido un afio méas (Korean Cultural Center, s. f.).
En esta escena podemos apreciar como Gihun En general, en Corea del Sur la mayoria de apuestas estan | Otros Visual y | 2’
y su amigo estan apostando en las carreras de prohibidas, a excepcion de aquellas que estan controladas por el Oral 17
Apuestas 1:00:21 | caballos. La oficina en la que estan jugando Estado. En este fragmento de la serie podemos observar las
hipicas esta llena de personas. Al final de esta escena, apuestas hipicas, una de las pocas formas de apuesta legales en el
Gihun consigue acertar el nimero del caballo pais (Florez Florez, 2021). Esta forma de apuesta es muy popular
ganador. en Corea, de hecho, en el afio 2016 la Autoridad Hipica de Corea
del Suringres6 7,7 billones de wones, el equivalente a 6160,31
millones de euros (Redaccion Agencia de Noticias Yonhap, 2017).
Después de conseguir un regalo improvisado Este concepto hace referencia a las pequefias tiendas de comida que | Gastron | Visual 2
Pojangmach 1:00:21 | para Seong Ga-yeong, su hija, el protagonista se montan en las calles de Corea del Sur. En la actualidad, este | omia
a decide llevarla a un restaurante callejero término también se utiliza para hacer referencia a los locales que,
donde comen Tteokbokki. al igual que los puestos de comida callejera, ofrecen precios muy
econémicos (Trigo Maldonado, 2022).
Después de conseguir un regalo improvisado Este plato, tipico de la cultura surcoreana, suele consumirse en | Gastron | Visual y | 43”
Tteokbokki 1:00:21 | para Seong Ga-yeong, su hija, el protagonista pojangmachas por 2.000 wones, el equivalente a 1’50€. El plato | omia mencion
decide llevarla a un restaurante callejero Tteokbokki estd compuesto por pasteles de arroz hervidos o fritos oral
donde comen Tteokbokki. gue se condimentan con una salsa picante (Centro de Cultura
Asidtica, 2020).
Cuando la hija abre el regalo que Gihun En Corea del Sur, todos los hombres de entre 18 -28 afios deben | Otros Oral. 3”
Servicio consiguié en las maquinas recreativas se hacer el servicio militar obligatorio sin tener en cuenta su posicion Convers
militar 1:00:21 | encuentra con una pistola — méas adelante social o econémica (Jiménez Lasso, 2020). En esta secuencia, el acion
obligatorio sabemos que en realidad es un mechero —y, a protagonista menciona que en los Gltimos tiempos la discriminacion
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modo de excusa, el protagonista explica que
es un regalo para prepararla para el ejército.

entre hombres y mujeres esta disminuyendo, lo que implica que
mas mujeres participan voluntariamente en el servicio militar.

Pastel de Durante la cena con Gayeong, Gihun decide El pastel de pescado, también conocido como eomuk u odeng, es | Gastron | Visual 5”
pescado 1:00:21 | complementar el plato de tteokbokki con | 10 | un plato popular que se cred con el objetivo de aprovechar las | omia
pastel de pescado. sobras de otras comidas (Meza, 2021).
Mientras Gihun espera al siguiente metro, un Este es un juego folclérico y tradicional coreano que consiste | Juego | Visualy | 2’
Ddakji 1:00:21 | hombre vestido de traje se acerca a él y le | 11 | golpear con un pequefio cuadrado de papel —nombrado como ddakji | infantil oral, 127
propone jugar al Ddakji con la condicion de — otro ddakji colocado previamente en el suelo. El objetivo es ser convers
gue el que pierda debe darle dinero al otro. el primero en voltear el ddakji del suelo (Dong-hyuk, 2021). acion.
Tras ganar una partida de Ddakji y ganar una Esta comida es un plato tradicional muy popular en Corea del Sur. | Gastron | Visual. | 10”
Godeungeo gran cantidad de dinero, Gihun regresa a su En concreto, el Godeungeo Gui tiene como alimento principal 1a | omia
Gui 1:00:21 | casa. Justo antes hace una pequefia parada en | 12 | caballa que se sazona con aceite vegetal, sal y trozos de limén. El
el comercio de la madre de Cho Sang-Wo y trozo de pescado debe freirse o asarse en la parrilla. En la serie,
compra caballa. Cuando llega a casa podemos afiaden a este plato una salsa que no hemos podido identificar
observar como, tanto él como su madre, (Grilled Mackerel, s. f.).
comen Godeungeo Gui.
(Banda Después de aceptar la invitacién al juego, Este tema formara parte de la banda sonora de la serie televisivay, | Ambito Oral. 2’
Sonora) Gihun despierta en una sala con 456 personas en la mayoria de ocasiones, tendra el objetivo de marcar el inicio | musical | Mausica
1:00:21 | més. Todos ellos visten un chandal verde con | 13 | del dia de los jugadores. Esta cancidn ha sido incluida porque
zapatillas blancas. Mientras se despiertan formaba parte de un programa donde los estudiantes competian en
suena la cancion “Concierto de trompeta de un trivia para ganar una beca para la universidad (Canal Liry Onni,
Haydn”. 2021,4m29s)
Después de aceptar la invitacion al juego, Tanto Chae Kyoung-sun, la directora de arte de la serie, como el | Moda Visual | 30°
Chéndal 1:00:21 | Gihun despierta en una sala con 456 personas mismao director, Hwang Dong-hyuk, afirmaron que se inspiraron en
verde mas. Todos ellos visten un chandal verde con | 14 | laropa deportiva que utilizaban los nifios en las clases de gimnasia
zapatillas blancas. durante las décadas de los 70 y 80 para crear este chandal verde
(Redaccion El HuffPost, 2021). Este elemento estard presente en
toda la serie.
El primer juego al que se enfrentan los La mufieca viste un vestido naranja con una camiseta amarilla de | Otros Visual 9
participantes es la version coreana del Pica manga corta colocada justo debajo y, sorprendentemente, ya existia
Mufieca del Pared o Escondite inglés. La mufieca sera la antes de que se empezara a filmar El Juego del Calamar. En
juego “Luz 1:00:21 | encargada de contar y, en caso de detectar | 15 | realidad, esta mufieca es conocida como Mugunghwa — nombre

movimiento, eliminar a los correspondientes

coreano de la flor nacional del pais — y esta ubicada en el museo de
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verde, luz individuos. Para activar o detener el juego, la carruajes de Jincheon. Ademaés, esta mufieca esta inspirada en
roja” mufieca cantara una cantinela. Younghee, un personaje infantil que aparecia en los libros de texto
durante la década de los 70 y 80 (Redaccion El Confidencial, 2021).
El primer juego al que se enfrentan los La cantinela que inicia el juego, junto a la mufieca, se ha vuelto un | Ambito Oral. 41~
Sintonia del participantes es la version coreana del Pica elemento muy viral, pero pocas personas conocen la traduccion de | musical | Musica
juego “Luz 1:00:21 | Pared o Escondite inglés. La mufieca sera la | 16 | esta frase. En espafiol podria traducirse de la siguiente forma: “La
verde, luz encargada de contar y, en caso de detectar flor mugung-4wa ha florecido ”. Esta planta es conocida en Espafia
roja” movimiento, eliminar a los correspondientes como la rosa de Siria 'y es famosa por aparecer en varios emblemas
individuos. Para activar o detener el juego, la nacionales surcoreanos como la bandera del pais (Redaccion Mag,
mufieca cantara una cantinela. 2021).
En el segundo capitulo se lleva a cabo una La N Seoul Tower, conocida en ese momento como Torre Namsam, | Arquitec | Visual | 77
votacion entre los jugadores para decidir si fue construida en el afio 1969 en el parque Namsam, ubicadoenel | turay
N Seoul deben continuar o abandonar los juegos centro de Seudl. Este edificio funcioné como torre de | localiza
Tower 1:03:27 | después de la muerte masiva de la mitad de | 17 | comunicaciones hasta el afio 1980, época en la que se convirtié en | ciones
ellos durante el juego de Luz verde, luz roja. un punto turistico de la ciudad debido a las vistas que ofrece. En la | populare
Finalmente, los jugadores deciden terminar actualidad, esta torre continda teniendo las antenas de S
los juegos y estos son repartidos en distintas transmision de KBS, MBC, SBS, PBC, TBS, CBS y BBS (Vergara,
zonas de la ciudad. Gihuny Kang Sae-byeoko 2021).
aparecen juntosy, de fondo, podemos ver la N
Seoul Tower.
En el segundo capitulo se lleva a cabo una Yeouido, también conocida como la Isla Yeoui, es una localizacién | Arquitec | Visual y | 23”
votacion entre los jugadores para decidir si ubicada en el rio Han, en la ciudad de Seul. Esta isla formé parte | turay Oral.
deben continuar con los juegos tras la muerte del primer Plan de desarrollo integral pensado alrededor del famoso | localiza | Convers
Yeouido 1:03:27 | de la mitad de los jugadores durante el juego | 18 | rio. Segun el estudio llevado a cabo por Eunmi Kim (2015) este | ciones acion
de Luz verde, luz roja. Finalmente, los territorio es considerado el paradigma del desarrollo de la ciudad | populare
jugadores deciden terminar los juegos y estos de Sedl. En la actualidad, esta isla es el centro de negocios y, en S
son repartidos en distintas zonas de la ciudad. dicha ubicacion, podemos encontrar la Asamblea Nacional, la
Cho Sang-Woo y Ali Abdul aparecen juntos Asociacion Econdémica y la sede de KBS entre otros.
en Yeuido.
Después de una breve conversacion en la El ramen es un plato muy popular en el pais debido a la facilidad y | Gastron | Visual | 29”
carretera, Sangwoo y Ali deciden ir a una rapidez con la que se puede hacer. Este plato consta principalmente | omia +
tienda de conveniencia para comer algo y de fideos y caldo, aunque también se le pueden afiadir otros 23”

recargar la bateria del mdvil. Es alli donde

ingredientes. En los Gltimos afios, el consumo de ramen instantdneo
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Ramen 1:03:27 | estos dos hombres comen dos packs de ramen | 19 | ha aumentado tanto que, segin la Asociacién Mundial de Fideos
instantdneo. MA4s adelante, este producto Instantaneos (2020), Corea del Sur ocupd el octavo puesto en la
vuelve a aparecer cuando Gihun se encuentra demanda global de este producto durante el afio 2020 con un total
con Oh II-Nam en otra tienda de conveniencia, de 4.130 millones.
sin embargo, en esa ocasion lo comen crudo.
Tras visitar a su hermano pequefio, Saebyeoko Cada afo, una gran cantidad de personas intentan huir de Coreadel | Otros | Oral. I
Servicios va a hablar con un hombre que le ofrece la Norte, sin embargo, las autoridades norcoreanas han aumentado las Convers | 56”
para escapar posibilidad de traer a su madre al otro lado de medidas de seguridad para evitar que esto suceda (Redacciéon BBC acion
de Corea del 1:03:27 | la frontera coreana a cambio de un pago. La | 20 | News, 2021). Entre los peligros a los que deben hacer frente los
Norte reunion termina con un ultimatum de parte de exiliados podemos encontrar una alambrada de espino o minas
la chica. antipersonas repartidas por la frontera. En esta situacion, las mafias
y otros intermediados ofrecen la posibilidad de huir a cambio de
una gran cantidad de dinero (Sanchez Braun, 2021).
Mientras la madre de Sangwoo esta trabajado En la sociedad surcoreana existe una gran competencia entre los | Arquitec | Oral. 5”
en su puesto de venta de pescado, aparece una ciudadanos debido a que le dan mucha importancia al éxito personal | turay | Convers
Universidad mujer gque le pregunta por Sangwoo. Las dos y al prestigio social. Esta competencia se traslada al ambito | localiza | acion.
de Sedl 1:03:27 | mujeres inician una conversacién donde | 21 | educativo donde los estudiantes dedican muchas horas de su dia al | ciones
destacan los atributos del hombre: inteligente, estudio con el objetivo de ser aceptados en las mejores | populare
guapo... Una de las cosas que destacan es que universidades de Corea del Sur (Andere Martinez, 2007). En este S
Sangwoo estudié en la Universidad de Sedl. sentido, la Universidad de Sell estd considerada la mejor
universidad del pais.
Sangwoo, sentado en una bafiera de un hotel, El Soju es una bebida destilada de color claro que se sirve en vasos | Gastron | Visual 16”
intenta suicidarse mientras bebe una botella de de chupito. Este tipo de alcohol tiene un sabor parecido al vodka, | omia +
Soju 1:03:27 | soju. Este producto vuelve a aparecer en el | 22 | pero con un toque dulce gracias a los azlcares afiadidos en la I
encuentro entre Gihun y Oh Il-Nam, el produccion. Este producto es popular debido a su bajo precio: 207
hombre mayor, en la tienda de conveniencia. menos de 2 €. Esta bebida aparece con frecuencia en la mayoria de
k-dramas (Estal, s. f.).
Antes de dar inicio al siguiente juego, los Chilsung Cinder es una bebida gaseosa con sabor a limon bastante | Gastron | Visual 1”
soldados entran a la sala con el desayuno que popular entre los surcoreanos creada por la empresa coreana Lotte | omia 10°
Huevo y 55:45 | tendran que tomar los jugadores. En esta Chilsung Beverage. Ademas de la bebida, los jugadores también se
refresco ocasion, el desayuno estda compuesto por un | 23 | alimentaron con un huevo duro. Segun Park (2021) esta

huevo duro y una botella de sidra de la marca

combinacion es bastante comdn en Corea del Sur, especialmente
durante los viajes escolares o los trayectos largos de tren.
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Chilsung Cider. Este desayuno dard comienzo
a una pelea entre los jugadores.

El grupo formado por Gihun, Oh IlI-Nam, Este juego infantil consiste en arrojar cinco piedras pequefias; el | Juego Oral. 2’
Sangwoo, Aliy Saebyeoko debe buscar cinco jugador debera coger una de esas piezas al aire mientras recoge otra | infantil | Mencio
Gonggi 55:45 | jugadores mas para poder participar en la del suelo y, posteriormente, atrapar la lanzada. Este proceso se nada.
siguiente prueba. Mientras discuten el perfil | 24 | repte, pero se afiaden consecutivamente el resto de piezas (Alzaga
de jugador que deben encontrar, Gihun & Gonzélez, 2021). En la serie mencionan gque, normalmente, las
menciona el juego Gonggi como una mujeres son mejores en este juego.
posibilidad.
Meses después del final de los juegos, Gihun Este término hace referencia a la relacién cercana entre dos | Otros | Visual 4”
esta sentado cerca del rio cuando una mujer se personas que establecen un alto grado de lealtad y conexion.
Gganbu 56:13 | acerca a él y le pide que le compre una rosa. | 25 | Asimismo, este concepto implica que pueden compartir todas sus
El hombre acepta y segundos después se propiedades. En realidad, este término formaba parte de la jerga de
encuentra una nota firmada bajo el nombre de la juventud durante la década de los 70/80 (Lee & Caren, 2021).
Gganbu. Este término lo utilizd Oh II-Nam
durante el juego de las canicas (Episodio 6).
Gihun decide dejar a Kang Cheol, el hermano Este aperitivo, también conocido como o Bungeo Ppang, fue | Gastron | Visual. | 5”
Pungo pequefio de Saebyeok, con la madre de introducido por los japoneses durante la ocupacion de 1930. El | omia Oral.
Ppang 56:13 | Sangwoo. En ese momento, la sefiora mayor | 26 | Pungo Ppang es un pastel con forma de pez relleno, normalmente Convers
le ofrece Pungo ppang al nifio pequefio. de pasta de frijol rojo. En la actualidad, este plato se suele comprar acion.

en los puestos de comida callejera (Rossetti Le Strange, s. f.).

Fuente: Tabla de elaboracion propia
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