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1. INTRODUCCION: QUE ES “HISTORIAS DE MIERDA”

“Historias de Mierda” es una webserie inclusiva de capitulos autoconclusivos que narra
las historias de 5 jévenes en el bafio de la Facultad de Educacién. Cada uno, mas
peculiar que el anterior, vivird historias en este espacio, el centro neurdlgico de
todo. Los protagonistas de esta webserie son: Merce, una estudiante bisexual,
despreocupaday repetidora de varias asignaturas del grado de Educacion Social; Edu,
un chico heterosexual procedente de Latinoamérica, estudiante de Educacion
Primaria y mejor amigo de Merce; Raquel, una persona asexual y timida y estudiante
de primer curso del grado de Educacién Infantil; Angela, una estudiante inteligente,
reivindicativa y de sexualidad desconocida que se encuentra en el ultimo curso de

Pedagogia; y Anna, una joven heterosexual que trabaja para la facultad.

Las tramas de “Historias de Mierda” se encuentran directamente influenciadas por las
relaciones que mantienen con los siguientes personajes secundarios: Maite, una mujer
lesbiana y docente de la facultad; Eva, una chica lesbiana y con mucha seguridad;
Andy, un adolescente de género no binario y primo de Angela que se encuentra
estudiando bachillerato; Carlos, un estudiante heterosexual que llega procedente de
Colombia para llevara cabo un Erasmus,y Francisco, un hombre heterosexual, decano

de la facultad y conocido por los alumnos como “La Paca”.

Los 6 géneros distintos en los que se enmarca “Historias de Mierda” son: la comedia, el
drama, los recuentos o fragmentos de la vida, el cine adolescente, el young adultsy el
coming of age. A partir de aqui, la serie también cuenta con dos condicionantes
principales. El primero de ellos es que toda la webserie transcurre en un Gnico espacio:
los lavabos de una universidad de la Facultad de Educacién. El segundo condicionante
es que el dispositivo narrativo de la serie es la cdmara fija. Toda la accidn esta grabada
desde una sola cdmara y en una sola posicion, lo que implica también que no haya

movimientos de cdmara.
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1.1. NACIMIENTO DEL PROYECTO

“Historias de Mierda” es una propuesta audiovisual que nace de la mezcla de diferentes
proyectos realizados por los miembros del equipo, a lo largo de estos cuatro cursos del
grado de Comunicacién Audiovisual. Algunos ejemplos son: “Pamela Fantasia”, un
personality sobre un futuro concursante de “Drag Race Espaia”, o “Believe it or not”,
un reality show en el que se enfrenta la ciencia contra la espiritualidad para saber lo
que sucede en casa de una pareja. Ambos fueron efectuados para la asignatura de
“Géneros Televisivos”. Por Ultimo, tenemos “Falsa Libertad”, una webserie hecha para
la asignatura de “Narrativa Audiovisual”, donde 7 presos representados por los
pecados capitales, conviven en un mismo espacio. Los trabajos mencionados abarcan
tematicas muy diferentes, pero todos ellos tienen algo en comun: estaban pensados
para ser distribuidos en formato webserie como “Historias de Mierda”, el proyecto que

presentamos en este Trabajo de Fin de Grado (TFG).

Este es un formato que nos interesa especialmente a todos los miembros del equipo y
con el que queremos tener la oportunidad de llevar a cabo un proyecto bajo nuestras
propias condiciones, y no cifiéndonos a una estructura concreta. En todas estas
propuestas, ha trabajado al menos uno de los miembros de este equipo, por lo que
también hemos podido ver que conectamos y que trabajamos muy bien juntos. A pesar
de todo, como equipo, si realmente tuviéramos que escoger algo que haya inspirado
“Historias de Mierda” a nivel no académico, nos quedariamos con “El Club del
Rompebajon”: una webserie de comedia para YouTube que realizamos durante los
meses de cuarentena por la COVID-19, con el videojuego “Los Sims 4”. Este fue el
proyecto personal que nos unié como equipo y que nos inspird para la creacién de
propuestas similares en un futuro. Fue la semilla de la cual naci6 nuestra apuesta por

el humory nuestra manera de producir creaciones audiovisuales.
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1.2. MOTIVACIONES

La motivacion para la realizacién de este trabajo surge de diversos factores, algunos
de los cuales ya se han expuesto en el apartado anterior. “Historias de Mierda” nace
con la idea de ser un proyecto libre en el que tengamos la oportunidad de tomar
nuestras decisiones, por lo que hace al disefio, la tematica y el formato. Esto es algo
que hasta ahora no hemos podido hacer, ya que durante el grado, estas cuestiones
venian marcadas por los profesores. En este TFG, sin embargo, hemos podido elegir
qué vamos a contar y como lo vamos a hacer, siempre bajo el paraguas de las normas
propias del trabajo de final de grado y de nuestra tutora. A partir de estas elecciones,
hechas a nuestra medida, hemos utilizado todos los conocimientos y competencias
que hemos aprendido durante la carrera. Este es un factor motivador para el grupo,
quienes vemos en este proyecto una oportunidad para ponernos a prueba y ver si

realmente somos capaces de realizar la webserie de manera auténoma.

Aparte de las motivaciones personales, “Historias de Mierda” también nace de una
necesidad, la necesidad de representar a la juventud de manera auténtica. Como
jovenes, muchas veces echamos en falta una representacion no estereotipada de la
juventud y, sobre todo, de la etapa en la cual se encuentran nuestros protagonistas.
No suele ser comun en la ficcion espafiola, pero si que lo podemos ver mas en el
mercado internacional. Echando un vistazo a la parrilla de la produccion audiovisual
espafiola, podemos ver claramente como, aunque parezca que si que exista
representacion de los jovenes, esta representacion esta centrada sobre todo en la
etapa del instituto con series como: “Fisica o Quimica” (2008-2011), “Skam Espafia”

(2018-2020), “Elite” (2018-Actualidad), “Hit” (2020-Actualidad) o “Merli” (2015-2018).

En el panorama internacional, también encontramos producciones de este tipo: “Sex
Education” (2019-Actualidad), “Euphoria” (2019-Actualidad), “Genera+ion” (2021) o
“Young Royals” (2021- Actualidad). Sin embargo, también hay de la etapa que
queremos representar nosotros y de la manera que queremos hacerlo. Un ejemplo de

esto es “The Sex Lives of College Girls” (2021- Actualidad). Segun el portal web de cine
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“IMDB” en su entrada de la serie: “La vida sexual de las universitarias” (s.f.), esta narra

la llegada de 4 chicas a la universidad. A través de la comedia, la serie nos cuenta la
llegada de estas chicas al nuevo mundo donde revolucionadas por las hormonas se
tendran que enfrentar al amory el sexo en (IMDB, s.f.). En el panorama espafiol, las dos
Unicas producciones que encontramos que podrian encajar en la manera que
queremos representar “Historias de Mierda” son “Drama” (2020) escogida, de hecho,
como referente para nuestro proyecto y “Merli: Sapere Aude” (2019-2021), el spin-off
de la ya mencionada “Merli” (2015-2018), que sigue a uno de sus protagonistas, Pol
Rubio, en la etapa universitaria. Al final, con toda esta recopilacion de ejemplos, lo que
queremos poner sobre la mesa es que con “Historias de Mierda” nuestro objetivo es
contar aquello que a nosotros nos gustaria ver y de la manera que nos gustaria verlo,

intentando siempre ser los mas fieles a la realidad posible.

1.3. 0BJETIVOS

El objetivo principal que nos hemos marcado con la realizacién de este trabajo es crear
y producir una webserie con todos los conocimientos adquiridos a lo largo del grado.
A partir de aqui hemos creado una serie de objetivos mas especificos que queremos
conseguir a lo largo de la realizacion del proyecto dentro de las tres etapas de este

mismo: preproduccion, produccion, postproduccion:

OBJETIVOS PREPRODUCCION:

1. Disefiar un marco teérico que contemple los aspectos principales de una

webserie y de todos los elementos que las caracterizan.

1.1. Investigar el panorama actual de las webseries en general, sus inicios y los

factores de éxito de estas.

1.2. Analizar la representacion de los estereotipos y la diversidad sexual y de

género en el panorama audiovisual en general.

1.3. Analizar proyectos similares que nos sirvan como referente para la produccion

de “Historias de Mierda”.
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1.4. Entrevistar a guionistas de comedia que hayan trabajado en el mismo ambito

que las series que se postulan como referentes para “Historias de Mierda”.

OBJETIVOS PRODUCCION:

2. Producir el piloto de la webserie “Historias de Mierda”.

2.1. Elaborar un guion cédmico con situaciones y gags que hagan reir y hacer pasar

un buen rato al espectador.

2.2. Representar en pantalla la diversidad sexualy de género, libre de estereotipos,

a través de un cast inclusivo que se ajuste a los personajes.

2.3. Obtener un método de financiacién y algin posible patrocinio para llevar a

cabo la produccion del capitulo piloto.

2.4. Crear una estética, imagen y estrategia de promocion del proyecto mediante

el uso de redes sociales, principalmente de /nstagram.

OBJETIVOS POSTPRODUCCION:

3. Hacer la postproduccion y difusion del piloto de “Historias de Mierda”.

3.1. Utilizar programas de edicion profesionales que eleven la calidad del material

grabado para el capitulo piloto.

3.2. Elaborar un cartel promocionaly un one page que se ajusten a la estética y la

imagen del proyecto.

3.3. Contactar con un artista dispuesto a cedernos su musica para la creacion de

la banda sonora del capitulo piloto.

3.4. Publicar en lared y en abierto el capitulo piloto de “Historias de Mierda”.

1.4. ESTRUCTURA DEL TRABAJQ

El presente trabajo se divide en 7 grandes apartados. El primero de ellos es en el que
nos encontramos, que tiene como objetivo presentar el proyecto y todo lo que seva a

encontrar dentro de este documento. A este apartado le sigue el punto 2.

A\ WA R




Conceptualizacidn de “Historias de Mierda”, que nos ha ayudado en la creacion de la

webserie a nivel formal, a través del andlisis del formato, los géneros, el mercado, los
referentes y la representacién que queremos incluir en el proyecto. El punto 3 es la
biblia, un documento de venta destinado a la presentacion del proyecto a posibles
futuros socios productores. En él se recogen todos los aspectos que hacen referencia
a la creacion de nuestra webserie, desde la creacion de la idea hasta la produccion,

postproduccidn y difusion de esta.

A estos 3 primeros apartados hemos de sumarle el apartado 4. Documentos de
produccion del capitulo piloto de “Historias de Mierda”, en el que se detallan todos los
documentos llevados a cabo para la produccién del capitulo. Seguido de esto,
encontramos las conclusiones donde se hace una valoracion critica del trabajo y de los
objetivos marcados al inicio del proyecto; y las referencias bibliograficas que recogen
todas las fuentes utilizadas para la realizacion del mismo. Por ultimo, encontramos los

anexos dedicados al seguimiento del trabajo a través de la organizacion, las actas y la

metodologia seguida para llevar a cabo la webserie.

1.5. PRESENTACION DEL EQUIPO

| A EL EQUIPO ® rec|

Laura

Mireia Oscar

Fotografia de elaboracion propia creada para el GoFundMe.
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El equipo de “Historias de Mierda” est4 formado por 4 integrantes, Oscar Carillo Vera,

Judith Montserrat Sanchez, Laura Pajuelo Gutiérrez y Mireia Prunés Luna; quienes
hemos trabajado de forma conjunta todo el proceso de creacion de la webserie. La
creacion de la idea, la conceptualizacién del proyecto, el guion de: “Historias de
Mierda” ha sido elaborado de forma conjunta. A partir de aqui, en las tareas de

producciony postproduccién se han establecido 4 roles ejecutados por cada miembro:

« Produccion: Mireia Prunés Luna ha sido la encargada del rol de produccién.
Sus funciones han sido diversas, pero se han concentrado sobre todo en
preparar toda la produccién del capitulo piloto (documentos de produccién,
busqueda de actrices y actores, coordinacion del equipo el dia de la
grabacidn...) y de todos los procesos llevados a cabo a lo largo del proyecto.
Ademas de esto, ha sido la persona encargada de redactar y pulir la redaccién
del trabajo junto a Oscar Carillo, con quien ha maquetado todo; y ha trabajado

con todos los otros miembros en la medida en que lo necesitaran.

« Direccion: Laura Pajuelo Gutiérrez ha llevado la direccion del proyecto. Su
funcion principal ha sido la de dirigir la grabacién del capitulo piloto, ademas
de ser la directora de actores y actrices del proyecto. Durante todo el proceso
se ha encargado de buscar la esencia del proyecto para conseguir el mejor
resultado posible. Ha trabajado y ayudando también en todas las funciones y

acciones que fuera necesario para salir adelante, dirigiendo al equipo.

« Fotografiay arte: Oscar Carillo Vera se ha encargado de toda la parte visual
del proyecto. El ha sido el encargado de crear la imagen de “Historias de
Mierda” (paletas de colores, tipografia, posteres promocionales...). Comoya se
ha comentado, ha trabajado mano a mano con Mireia Prunés en la
maquetacion del proyecto. Pero también cabe destacar que ha estado muy
cerca de Laura Pajuelo y de Judith Montserrat en la grabacion del capitulo

piloto, vigilando en todo momento la fotografia de los planos realizados.
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« lluminacion y sonido: Judith Montserrat Sanchez ha sido la encargada de la

iluminacion y el sonido de la webserie. Sus funciones han sido desarrolladas
principalmente en la grabacién del capitulo piloto. Al llevar a cabo dos roles
bastante amplios ha contado en todo momento con ayuda de los otros

miembros del equipo y del equipo técnico que formé parte de la grabacion.

1.6. CREACION DE LA PRODUCTORA “PRODUCCIONES RBC”

El proceso de produccion de la webserie “Historias de Mierda“ ha conllevado la
necesidad de crear una productora audiovisual ficticia formada por los cuatro
miembros del grupo: “Producciones RBC”. La idea naci6 de la necesidad de poder
gestionar todas las fases del proyecto de forma independiente, como una productora
que ha decidido lanzar un proyecto. Es por este motivo, por ejemplo, que decidimos

crear un email (ProduccionesRBC@outlook.com) desde el cual poder contactar con

todo aquello que fuera necesario (actores, patrocinios, alquileres, permisos...). La
creacion de la productora estaria constituida a nivel legal como “Sociedad Civil”.
Segun el portal web Auténomos y Emprendedor.es en su entrada “La sociedad civil, un

modo de asociarse entre autbnomos” de lvana Haro (2018):

“La sociedad civil se utiliza principalmente para poner en marcha actividades que no
tienen gran envergadura o para aquellos que quieren llevar una actividad en conjunto (por
ejemplo, un gripo de personas que quieran montar un bar). Entre todas sus caracteristicas
destaca el hecho de que todos sus socios tienen que estar dados de alta en el RETA

(Régimen Especial de Trabajadores Auténomos)” (Haro lvana, 2018).

Para poder optar a subvenciones, tenemos intenciéon de constituirnos como
productora proximamente, después de graduarnos, a través de esta forma juridica,
dandonos de alta como auténomos. Viendo la definicion recién adjuntada, esta
sociedad era la que mas se ajusta a nuestras caracteristicas. Todo el proceso de darnos
de alta como autonomos se detalla mas adelante en el apartado: Capitulo 09 - Gastos
Generales dentro del apartado 4.4.6. Presupuestos completos del piloto de “Historias
de Mierda”. Sin embargo, en este TFG no se ha desarrollado el plan empresa

profesional de la productora para poder hacerlo en un futuro, simplemente se han
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constituido las bases de esta dentro del marco de la preproduccion, produccién y

postproduccion de un proyecto audiovisual. Lo que si que ya se ha disefiado mediante
el editor de fotografias “Adobe Photoshop 2022” es el logo de la productora que se

adjunta a continuacién para cerra este apartado.

PRODUCCIONES RBC

Logo de la productora de creacion propia.

1.7. GRABACION DEL CAPITULO PILOTO DE “HISTORIAS DE MIERDA”

Este proyecto de Trabajo de Fin de Grado contemplaba en un inicio la creacién de los
6 capitulos que conforman la primera temporada de “Historias de Mierda”. A pesar de
ello, decidimos realizar también el proceso de preproduccién, produccion vy
postproduccion del capitulo piloto. De esta manera, podiamos poner todos nuestros
esfuerzos en profesionalizar la grabacién y publicacién de este para que actuara como

presentacion del proyecto en futuros pitchings dentro del circuito audiovisual.

El primer pitching al que queremos optar es el que esta organizado por el “Cluster
Audiovisual de Catalufia”. “Historias de Mierda” cumple con los requisitos para
presentarse porque se trata de un proyecto llevado a cabo para el trabajo de final de

grado durante el curso 2021/22, se encuentra dentro de una de las cinco categorias
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que Unicamente ha sido producido el capitulo piloto. Sin embargo, también es

necesario conocer otros pitchings y festivales diferentes para poder presentar el
proyecto en sus futuras ediciones. A continuacion, afiadimos algunos ejemplos de

pitchings y festivales a los que “Historias de Mierda” podria optar:

PITCHINGS :

1. “Premio a proyecto de webserie” (2022) Organizado por Carballo Interplay

(Festival de Contenidos Digitales).

2. “Pitching Férum de Series” (2019) en el Serielizados Fest, organizado por la
Fundacién SGAE, en colaboracién con la Asociacién de Guionistas de

Catalufia (GAC), Serielizados Fest y la Barcelona Film Commission.

FESTIVALES :

1. “Showcase de Pilotos de Ficcion” (2022), una idea de Serielizados y
organizado con el Zoom Festival Internacional de Contenidos Audiovisuales

de Catalufia, Formatos TV e Internet.

2. “Seriesland” (2021), un Festival Internacional digital de Bilbao.

Para acabar este apartado cabe afiadir que en la fecha de entrega del presente trabajo,
el capitulo piloto de “Historias de Mierda” alin no esta publicado en la plataforma
escogida para su difusién, YouTube. El motivo de esta eleccidén viene dado por
principalmente por la intencién de realizar un primer estreno del capitulo en el Cine de
la Universidad Auténoma de Barcelona. Este evento tiene el objetivo de empezar a dar
a conocer el proyecto dentro del circuito audiovisual y presentarlo a los actores y
actrices, amigos y familiares que han participado. Sin embargo, por motivos obvios
para la correccion y puntuacion de este trabajo, se adjunta a continuacién un enlace

al capitulo en oculto para que tanto la revisora como la tutora puedan visualizarlo:
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2. CONCEPTUALIZACION DE “HISTORIAS DE MIERDA”

En este segundo apartado se expone la conceptualizacién de “Historias de Mierda”
desde la perspectiva tedrica. En él se abordan todos aquellos aspectos que tienen que
ver con nuestra webserie a nivel formal, como por ejemplo: el formato, los géneros, el
mercado, la representacion que queremos incluir o los principales referentes

principales del proyecto.

2.1. EL FORMATO WEBSERIE

Antes de empezar el desarrollo del proyecto, nos gustaria contextualizar qué es un
formato webserie, sus caracteristicas y algunos aspectos mas teéricos. Desde un inicio
se planted que este seria el formato ideal para nuestro proyecto. Su eleccidn viene
dada principalmente por sus caracteristicas, las cuales se adecuan perfectamente a la
idea principal que teniamos del proyecto, y a las necesidades y recursos que tenemos
disponibles para llevar a cabo “Historias de Mierda”. Tal y como expone Paula
Hernandez en su conferencia: “El guion en las nuevas narrativas audiovisuales” (2013),

las series web o webseries se pueden definir como:

“Series de ficcion creadas para ser emitidas por Internet. Se trata de una nueva forma de
produccién de ficcion, dirigida a un nuevo publico y emitida en un nuevo medio, que
presenta caracteristicas propias diferentes a las ofrecidas por las ficciones de los medios

tradicionales” (Hernandez, Paula, 2013).”

Se trata, por lo tanto, de un formato novedoso, que al ser emitido por Internet, nos
permite a nosotros como creadores poder publicar el proyecto de manera
independiente. Su estructura ademas, como comenta Paula Hernandez, es diferente a
la de los medios tradicionales, lo que nos permite también experimentar nuevas
narrativas y ser mas libres a la hora de crear, sin tener que cefiirnos a una estructura
rigida. Esta ha ido cambiando con los afios, y esta suele depender de los creadores de
la serie y todos los aspectos de produccion como el presupuesto, el guiony el canal de

distribucion. De esta forma, y estableciendo que una webserie es una produccion
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guionizada que se publica y se distribuye exclusivamente en Internet, encontramos

diferencias con los medios tradicionales en su tipologia, duracion y narrativas.

Ademas, gracias a las nuevas maneras de consumo que vienen de la mano de Internet,
se han logrado generar producciones muy distintas e innovadoras de lo que se ha ido
creando hasta ahora en los medios tradicionales. Tal y como expone Alejandro Fontan
en su TFG: “Andlisis de figuras LGTBI+ en webseries espafiolas de 2005 a 2014 y su
correlacién con la aceptacion de dicho colectivo en la sociedad espafiola” (2018): “La
experimentacion audiovisual y de ocio producida por personajes amateur, o no tan
amateur, en este campo rompid con los esquemas de lo que hasta el momento habian
sido las series en materia offline.” (Fontan Alejandro, 2018). De esta manera, con una
inversion econémica minima, pero con ideas potentes y de calidad, algunas webseries
consiguen una repercusion social muy grande y hacer evolucionar la historia de la
comunicacion (Fontan Alejandro, 2018). Estas palabras de Alejandro Fontan resumen

a la perfeccion el porque el formato webserie es el ideal para “Historias de Mierda”.

Uno de los factores principales de las webseries es el publico. Como ya hemos
introducido citando a Paula Hernandez al inicio de este apartado, el publico de las
webseries es diferente al de los medios tradicionales. Tal y como expone también
David Esteban en uno de sus cursos profesionales para guionistas: “Cémo crear una
webserie” (2017), a nivel geograficoy temporal, el publico de Internet es mas especifico
que el de la televisidn. Una serie se transmite en un canal, pais, y horario especifico. En
Internet, en cambio, cualquier persona con conexion a la red es un publico potencial,
sin limitaciones geograficas ni temporales. Esto abre nuevas posibilidades, ya que
puedes lanzar un contenido sin centrarte en una localizacion Unica: puedes hacerlo y
subirlo a Internet donde potencialmente podria ser visto (David Esteban, 2017). Este
concepto se relaciona con el de “Ubicuidad”, tratado por el Observatorio Nacional de
Telecomunicaciones y de la S/ en: “Las Redes Sociales por Internet” (2011). Esta
capacidad concedida por las redes sociales e Internet permite al usuario disfrutar de
una serie de contenidos sin restricciones geograficas. Ademas, no es necesario

depender de cuando se emite algo en la television, sino que tU mismo gestionas el
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lugar y el momento en el que consumiras algo (Observatorio Nacional de

Telecomunicaciones y de la S/, 2011). Todo esto es lo que queremos conseguir con
“Historias de Mierda”: una webserie donde el publico, que es de caracter joven, pueda

ser autonomo en el momento de visualizar nuestros contenidos.

Segarra Saavedra, entrevistado para un articulo de Xiana Siccardi en el diario digital La
Vanguardia titulado: “Webseries, la nueva revolucion audiovisual del talento” (2016)
habla de como es por ello que los creadores enfocados a un publico joven con esta
necesidad de un consumo rapido suelen hacer los capitulos cortos, con el objetivo de
ser consumidos en cualquier lugar y momento. De esta forma, se busca que este
publico se sienta identificado con lo que ve, ya sea haciendo que los protagonistas
empleen formas de hablar naturales, abordando temas que en la televisidn no tienen
cabida o “buscando una financiacién que no condicione la libertad creativa” (Segarra

Saavedra citada por Siccardi Xiana, 2016).

Por ultimo, el otro elemento esencial del formato es el contenido. El ya citado David
Esteban (2017) habla de como un elemento caracteristico de las webseries es la
libertad de tratamiento de sus contenidos. Esto significa que hay una libertad creativa,
por lo que hace al guion, los didlogos, las situaciones y algunos temas de actualidad
que jamas se plantearian en los medios tradicionales. Un ejemplo de ello seria
“Comando Squad: Rabia”(2020) de Flooxer. Se trata de una mezcla entre reality y
accion en laque un grupo de jévenes influencers se adentran en un hotel, en el que una
maldiciéon les convierte cada noche en una bestia. Otro ejemplo seria “Marica T4”
(2017), publicada también en Flooxer. En esta webserie seguimos la historia de Julian
y su despertar sexual tras una ruptura amorosa. Estas tematicas raramente serian
tratadas de unaforma tan libre en otros medios. Ademas, al no enfocarse en un publico
generalista, estas series se pueden centrar en tematicas y publicos mas especificos,
con una variedad de personajes mas amplios. De aqui nace la originalidad de este
formato por el que queremos apostar con “Historias de Mierda”: una serie hecha pory

para jovenes, que trata problematicas, colabora en la representaciéon de una
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diversidad sexual y de género y se utilizan lenguajes con los que los propios jévenes

estan familiarizados.

2.2. ANTECEDENTES DEL FORMATO WEBSERIE EN ESPANA

Ahora que ya conocemos el formato webserie y sus principales caracteristicas, es
también imprescindible comprender los inicios de esta en nuestro pais. Paula
Herndndez expone en su monografico para la revista F@ro N°13 titulado: “Las
Webseries: Evolucion y caracteristicas de la ficcion espafiola producida para Internet”
(2011) como en 2014 nace por primera vez en Barcelona una webserie de origen
espafiol. Se trataba de “Calico Electrénico”, creado por Nikodemo Animation. Este
proyecto fue encargado principalmente por la empresa “Electrénica web”, con el
proposito de aumentar el trafico de visitas en su pagina web. Se trata de una serie de
animacion sobre un superhéroe sin poderesy “gordinflon”, el cual arriesga su vida para
proteger la metrépolis Electronic City. Gracias a los artilugios de Electronicaweb
mantiene a salvo la ciudad. La webserie cuenta con tres temporadas y mas de 160
episodios en su canal de YouTube, y fue publicada a lo largo de seis afios. Segln
Hernandez, esta primera webserie consiguié un éxito rotundo a nivel internacional,
siendo emitida en varios idiomas (Hernandez, Paula, 2011). Es por ello que podemos
considerar que esta primera serie de ficcion contaba con propdsitos exclusivamente

econdmicos para aumentar las visitas en su pagina web.

Un aflo mas tarde, en 2005, se publica una webserie creada por dos amigos de Bilbao,
Natxo del Aguay Rubén Ontiveros: “Qué vida mas triste”. Como también expone Paula
Hernandez (2011), durante tres temporadas cuentan en estilo videoblog las aventuras
del protagonista. En este momento pasa algo que marcaria un antesy un despuésy es
que, por primera vez, fue reconocida por un medio tradicional. Concretamente, “La
Sexta” reconoci6 su talento y sus visitas y compraron el programa. Actualmente,
podemos encontrar los capitulos en la pagina web de la productora. Esta webserie es,

sin duda, una de las mas importantes para nosotros y para nuestro proyecto porque, a
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diferencia de la primera, nace de una amistad y de un deseo de colaborar en la

representacion veraz de colectivos jovenes, algunos de ellos con poca visibilidad.

A partir de este instante, empiezan a constituirse productoras independientes que
financian sus propios trabajos a través de distintos portales de Internet como “La
Hormiga” o “Singermorning”. En 2007 se contabilizaron una docena de webseries
espafiolas en emisidn con tematicas mas variadas como comedia, suspense o asuntos
mas sociales. Algunos ejemplos de ellos son “Bolo” y “Chencho”, “Nada es lo que
parece” e “Independizados”. Gracias a estas webseries pioneras, en el sector comienza
una convergencia mediatica entre Internet y la television. Paula Hernandez cita en su
monografico el articulo de C. Cérdoba: “Del zapeo al tuiteo: la generacién 2.0 toma el
mando” (2011); afiade como: “El publico joven cada vez consume menos television y
se ve mas atraido por las nuevas formas digitales de entretenimiento. Internet es un
enemigo para algunas cadenas, pero también un gran reto para aquellos que ven en la

red la oportunidad de captar a los menores de 25 afios”. (Cérdoba C, 2011).

En la actualidad contamos con centenares de webseries activas en Internet, aunque su
definicion, sumodelo de produccion y distribucién ha cambiado mucho de sus inicios.
Esto se daen el sentido de que, al principio,y como ya hemos expuesto anteriormente,
las webseries eran principalmente de caracter amateur, con recursos escasos y un
presupuesto minimo. Actualmente, aunque en algunos casos se conserva esa frescura
y libertad en la creacidon de contenidos, el sector se ha profesionalizado mucho mas.
José M. Romero expone en un articulo para la Cadena Ser titulado: “Las webseries en
la era del consumo online: de nuevos formatos a incubadoras de talento” (2019) como
dos décadas después de la irrupcion y democratizacion de las webseries como via de
expresion, los modos de consumo han cambiado, y el modelo a la carta ha sido
impulsado por las plataformas de streaming. Esto ha significado una mejora en su
produccion 'y una inclusion de product placement u otras estrategias
publicitarias. Como todo, el formato ha ido evolucionando y adaptandose a Internety

alo que el publico consumidor ha ido pidiendo (Romero, Jose Maria, 2019).

25



2.3.10S GENEROS

“Historias de Mierda” se enmarca en un conjunto de 6 géneros diferentes: la comedia,
el drama, los recuentos o fragmentos de la vida, el cine adolescente, el young adultsy
el coming age. Estos 3 Gltimos, sin embargo, forman parte de un mismo grupo, es decir,
podrian actuar como subgéneros con algunas caracteristicas en comdn. El cine
adolescente, el young adultsy el coming age muestran una realidad en la cual nos
basaremos, pero no representaremos al 100%. Aunque estemos describiendo una
webserie basada en la universidad, no nos vamos a decantar por las tipicas series de
instituto como “Riverdale” (2017-Actualidad) o “Elite” (2018-Actualidad) que se centran
en salir de fiesta y mostrar poca vida estudiantil. Nuestro objetivo es representar
nuestra realidad, una balanza entre los problemas que suceden fuera de la universidad
y dentro. Por lo tanto, nos encontramos en un punto medio dentro de estos géneros ya
que, como podremos comprobar, “Historias de Mierda” trata en mayor o menor
medida, todos los temas caracteristicos del cine adolescente, con el género de new
adults (la variante de young adults) y, también, con la evolucion de emociones y

percepcion de la realidad tan caracteristicas del género del coming of age.

Teniendo este en cuenta, podemos decir que “Historias de Mierda es una webserie
hibrida. El concepto de hibridacién de géneros nace de la mano de Henry Jenkins y de
su definicién de narrativa transmedia y ha sido expandida a lo largo del tiempo por
Alberto Scolari, tedrico de la comunicacion que siguié indagando sobre el concepto de
narrativa transmedia. Tal y como se expone en el libro de Carme Ferré, Catalina Gaya,
Esther Ferrer, José Carlos, Nereida Carrillo & Diego Montoya titulado:

“Infoentretenimiento: El formato imparable de la era del espectaculo” (2013):

“La cultura de la convergencia de la que nos habla Jenkins posibilité la hibridacion de los
diferentes medios de comunicacion que terminaron habitando en la web. [...] En este escenario
la convergencia no solo de medios tecnoldgicos, sino también de géneros y formatos fue tal, que
permitié que narraciones como las periodisticas se renovaran, hasta el punto de que hoy
hablemos de infoentrenimiento (infroentainment), género entendido como el resultado de la

mixtura de informacién de entretenimiento” (Ferré Carme, et al., 2013).
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Estas palabras se pueden extrapolar perfectamente al audiovisual y a la hibridacion de

géneros. Asi pues, dado este contexto y mas en un formato como el nuestro nacido en
la web, a continuacion, se expone de manera detallada las caracteristicas de estos

géneros y como las encontraremos en nuestra webserie.

2.3.1. LA COMEDIA

Uno de los principales géneros de “Historias de Mierda” es la comedia. Tal y como se
expone en la entrada de “Comedia” (2019) de la Enciclopedia de los Ejemplos, la
comedia es un género dramatico que busca entretenery hacer reir a su publico a través
del uso del sarcasmo, la parodia y la ironia. Normalmente, suelen tener finales felices
y, los personajes, no tienen un destino despiadado. Ademas, durante su trayecto,

pueden actuar de acuerdo a su propia voluntad (Enciclopedia de Ejemplos, 2019).

Los protagonistas de nuestra webserie son adolescentes universitarios a los cuales les
sucederan situaciones de todo tipo. El humor, la ironia y el sarcasmo serd una manera
para ellos de afrontar los problemas que les vayan sucediendo a lo largo de las tramas.
El humor, sobre todo, servira como via de escape para los protagonistas. Por lo tanto,
el lenguaje sera clave para poder experimentar con los toques comicos, ya que en la
actualidad la mayoria de los adolescentes usan este tipo de lenguaje. En este, temas
como la muerte que, muchos adultos, lo consideran un tema sagrado o tabd, la
mayoria de las jovenes bromean sarcasticamente con este topico. Ejemplos de esto los
encontramos en la ya citada “Genera+ion” (2021) de H#BO donde sus protagonistas
reflejan el lenguaje y el sentido del humor actual de los adolescentes, sin miedo a

hablar abiertamente de temas controvertidos.

Y es que, como describe Yanez Paola en su entrada, “La comedia hace que la vida
merezca la pena” (2020) de su BLOG de CPA Online, la comedia es un género liberador
en el cual se intenta desengafar y desenmascarar nuestra personalidad, la sociedad
en la que vivimos, nuestra ideologia, etc. (Yanez, Paola, 2020). Una manera efectiva

para muchos de afrontar los problemas diarios y las situaciones complejas.
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2.3.2. EL DRAMA

“Historias de Mierda” se centra generalmente también en el drama, ya que cada
personaje principal tendra su propia historia y sus conflictos. En general, citado por la
escuela Audiovisual Treintaycinco mm en un articulo titulado: “Géneros
cinematograficos: peliculas de drama” (2020) de su portal web: “Los expertos en teoria
de cine coinciden al decir que el drama responde a una estructura narrativa en la que
se presenta un conflicto personal en el protagonista entre diferentes personajes”
(Treintaycinco, 2020). Los conflictos entre los personajes seran clave para el desarrollo
de la webserie. Cabe destacar que los protagonistas son universitarios, por lo que se
podran exponer los tipicos dramas y conflictos que le ocurre a la gente en esta etapa
de la vida. Ademas, nuestro objetivo es poder representar y exponer temas de la
actualidad que preocupan a la mayoria de los jovenes. Seran representados con los
problemas que les vayan sucediendo a nuestros protagonistas, asi que no sera
expuesto de modo critico, pero ayudara al espectador a darse cuenta de las injusticias

que viven los adolescentes en la actualidad.

2.3.3. LOS RECUENTOS 0 FRAGMENTOS DE LA VIDA

Otro género importante que encontraremos en “Historias de Mierda” es el de los
recuentos o fragmentos de la vida. Como nos describen Elizbeth Jewell y Fran Abate
en su libro: “The New Oxford American Dictionary” (2001) este tipo de género trata: “el
uso del realismo mundano que representa las experiencias cotidianas en el arte y el
entretenimiento” (Jewell, Elizabeth y Abate, Frank, 2001). Javier Meléndez Martin en
un articulo de Yorokobu “Fragmentos de vida: el origen del cine y la tendencia de la
ficcion posconfinamiento” (2021), va un paso mas alla y expone como si viajamos atras
en el tiempo, podemos ver como el cine comenzd con un fragmento de la vida: “La
salida de la fabrica Lumiére en Lyon” (1895). A partir de este film empezaron a crearse
otros que representaban situaciones cotidianas como: un hombre intentando montar

a caballo, un bebé con las manos en una pecera, etc. Ademas de que gracias al
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fragmento de vida donde un hombre regaba un jardin, se configurd por primera vez la

comedia en el cine (Meléndez Martin, Javier, 2021).

La importancia que tiene este género en nuestra propuesta es el lugar escogido donde
suceden todos los conflictos: el bafio. Ir al bafio, ya sea para hacer nuestras
necesidades, lavarnos las manos, mirarnos al espejo o simplemente alejarnos de la
realidad por un segundo, se caracterizan por ser situaciones cotidianas que todos los

humanos experimentamos frecuentemente.

2.3.4. EL CINE ADOLESCENTE

Otro género que también esta presente en “Historias de Mierda” es el cine adolescente.
Este género cinematografico destaca por ser cine comercial destinado a adolescentes
y adultos jovenes. Basandonos en las Ultimas peliculas de Netflix, encontramos una de
las peliculas por excelencia con las caracteristicas de este género: “A todos los chicos
de los que me enamoré” (2018). Tal y como exponen Mireia Mullor, Fausto Fernandezy
Esther Miguel Trula en un articulo para la revista Fotogramas titulado: “Las 70 mejores
peliculas de adolescentes de la historia del cine” (2021) esta trilogia de comedia
romantica sigue a la protagonista, una adolescente timida, quien se vera envuelta en
una trama amorosa con sus “crushes” y el chico de sus suefios (Mullor, Mireia,

Fernandez, Fausto, & Trula, Esther Miguel, 22 diciembre 2021).

Pero, ;qué tipo de personajes, caracteristicas u otros factores podemos encontrar en
estetipode producciones? Principalmente, las historias se basan en intereses dirigidos
a los jévenes. Es decir, las relaciones sexuales, el primer amor, la popularidad, las
fiestas, el alcohol, pero presentados de manera estereotipada. Siempre suele tener
como protagonista a la chica timida o poco social que conoce al chico méas deseado
(como sucede en “A todos los chicos que me enamoré"). También encontramos a los
diferentes grupos sociales dentro del instituto como, por ejemplo, la popular, la
animadora, el empollén, los rebeldes... Los espacios y tramas suelen situarse en

lugares corrientes como el instituto y el pueblo donde residen los protagonistas.
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Nuestra propuesta en la webserie consiste en presentar algunos de estos problemasy

topicos caracteristicos del cine adolescente, pero dejando atrds todo tipo de
estereotipos. Principalmente, queremos representar gran diversidad de colectivos en
que los grupos sociales que se formen sean heterogéneos y que los espectadores
puedan sentirse identificados. Ademas, “Historias de Mierda” estd ambientada en la
universidad, por lo que es una etapa donde estos grupos sociales cambian por
completo y la gente experimenta en ellos, ya que pasas a encontrarte muchas caras
nuevas con gustos similares. Estas situaciones provocan que se puedan formar grupos

que en los institutos serian mas complicados de encontrar.

2.3.5. EL YOUNG ADULTS

Como Marta Juncosa comenta en su blog “MJ y otras lecturas” el género “Young
Adults” esta basado en un tipo de “novelas protagonizadas por jovenes de entre 13y
17 afios. Nunca, jamas, son mayores de edad. [...] Otro elemento que no puede faltar
en estas historias es la trama amorosa entre la protagonista (si, suele ser una chicay
narrar en primera persona todo lo que sucede) y uno o dos chicos (tenemos como
ejemplo los tridngulos amorosos de Los Juegos del Hambre, Crepusculo o la ya mas

antigua y juvenil, Memorias de Idhun)” (Juncosa, Marta, 2015).

Este género en concreto no tiene mucho que ver con nuestra propuesta, pero como
sigue comentando Marta Juncosa, ha habido un nuevo fenémeno llamado “New
Adult” que se asemeja mas a “Historias de Mierda”. Es similar al género anterior, pero
con algunas diferencias. Por ejemplo, “la edad de los protagonistas suele oscilar entre
los 18 y los 25 afios y la omnipresente trama romantica se desenvuelve en un ambiente
universitario” (Juncosa, Marta, 2015). Estas dos caracteristicas si que las podemos
encontrar en nuestra webserie, ya que nuestros protagonistas tienen 20 afios,

aproximadamente, y se crean relaciones amorosas en la misma universidad.”




2.3.6. EL COMING OF AGE

Este ultimo género cinematografico se centra en el crecimiento personal del
protagonista, generalmente, un adolescente. A partir del ensayo elaborado por Fede
Ambrosetti, podemos destacar algunas caracteristicas. “La evolucion de las emociones
y de la percepcién de la realidad son caracteristicas fundamentales de este género, y
mutan desde un enfoque pseudo-infantil a uno mas maduro. Lo mas significativo es la
transformacion del personaje, y las acciones se desarrollan alrededor de esta premisa,
pasando estas Ultimas a un segundo plano en su mayoria.” (Ambrosetti, Fede, s.f). Por
lo tanto, lo que sucede en el entorno y las relaciones con los personajes sera

desencadenante para el protagonista y, también, lo que le hara transformarse.

En “Historias de Mierda”, por ejemplo, el arco de la serie y las tramas son las diferentes
relaciones entre personajes y la evolucién de cada uno de ellos. Ademas, como
describe Fede Ambrosetti, siempre hay una motivacién o una persona que provoca que
el personaje emprenda esta transformacién. En nuestro caso, podemos ver la relacién

entre Maite y Eva. Sera Maite la persona que provocara la evolucién de Eva.

2.4. EL FORMATO WEBSERIE EN “HISTORIAS DE MIERDA”

A partir de esta blsqueda de las caracteristicas y antecedentes de las webseries,
hemos establecido el formato de nuestra webserie. “Historias de Mierda”, al igual que
la mayoria de webseries, es una serie de ficcién de poca duracion creada para ser

emitida y consumida a través de Internet por un publico, generalmente joven.

2.4.1. EL DISPOSITIVO NARRATIVO

Unade las primeras caracteristicas de “Historias de Mierda”, que no va necesariamente
vinculada con las webseries en general, es el dispositivo narrativo. Como ya se ha ido
comentando en lo que llevamos de trabajo, nuestra webserie transcurre integramente

en un solo espacio: los lavabos de la universidad.
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Pero no solamente existe un Unico espacio, sino también un Unico punto de vista: la

camara que hay situada detras del espejo. Esto hace, por lo tanto, que exista un gran

condicionante que nos transporta directamente al teatro y al cine primitivo.

“Historias de Mierda” bebe directamente del teatro y de las primeras adaptaciones
cinematograficas que imitaban esta cuarta pared propia del teatro. En el teatro todo
transcurre en un Unico espacio, que puede ser dividido o diferenciado con los
decorados, pero siempre es el mismo. Y el punto de vista también es siempre el mismo,
variando Unicamente la angulacién, dependiendo de donde estd situado el publico.
Toda la accidn transcurre en vivo, sin cortes ni escenas, como si de la realidad se
tratara. Todo esto lo adapto el cine en sus inicios y no hay nada mas que ver la que es
considerada la primera pelicula de la historia: “La salida de los obreros de la fabrica”
de los hermanos Lumiére, publicada en 1895. Tal y como aporta Yasser Medina (2019)
en la entrada del portal web Cinemaficionadostitulada: “La salida de los obreros de la
fabrica Luimere (1985)”; en esta pequefia obra de apenas 46 segundos, vemos en Unico
plano secuenciafijo la salida de los trabajadores de la fabrica Lumiére. La pieza retrata
la cotidianeidad y el costumbrismo de la época a través de esta accion tan sencilla que
no solia ser vista ni concebida por los demas, a no ser que fueran los propios

trabajadores de la fabrica o pasaran por alli (Medina, Yasser, 2019).

Aunque, aparentemente, puede que esto no tenga ningln tipo de relacién con
“Historias de Mierda” la verdad es que si que la tiene. Hasta ahora, hemos hablado del
Unico punto de vista, pero no de la importancia del espacio. Desde sus inicios, los
bafios han evolucionado mucho y cada sociedad lo ha adaptado a sus culturas y
tradiciones. Tal como expone Joel Sanders en un articulo titulado: ”La evolucion de los
bafios: lecciones historicas para aspirar a un futuro con espacios seguros e inclusivos”
(2020) publicado originalmente en inglés en Stalled! Onliney en espafiol en ArchDaily:
“[...] Los bafios fueron y son proyectados dentro de un contexto social e historico
particular”. Sanders expone hechos como “el bafio segregado por sexos” que suele
darse por sentado considerandose universal, no fue siempre asi (Sanders Joel, 2020).

Precisamente este es uno de los debates que tienen nuestros protagonistas en el
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capitulo piloto, quienes quieren conseguir un bafio mixto. Esto tampoco es algo hecho

a adrede, sino que estaba pensado desde el inicio. La idea de los bafios mixtos surge
de la necesidad de querer tener personajes de distintos sexos en la webserie. Asi pues,
si nos platedbamos un bafio como localizacion principal, socialmente nos estabamos
cerrando a solo un sexo; en cambio, con la “Revolucion del retrete” tratdbamos el tema

y justificabamos la presencia de todo tipo de personajes en el espacio

lgual que no siempre han sido separados por género, tampoco han sido siempre
privados. Tal y como expone Sanders en el articulo, el bafio privado nace en el siglo
XIX. Hasta entonces, los bafios eran un espacio comun de reunién entre la poblacidn,
independientemente del sexo (Sanders Joel, 2020). En cambio, actualmente, aunque
existen tanto bafios publicos como privados, en todos ellos va implicita la sensacion
de privacidad. Y esto es algo que precisamente se rompe con “Historias de Mierda”
porque todo sucede en un espacio en el que “supuestamente” no te ve nadie, un
espacio de descanso de oficinas, universidades y escuelas en el que el espectador se

adentra desde la mirada de voyeur para descubrir lo que sucede.
2.4.2. ANALISIS DE NUESTRO 74RGFTPOTENCIAL: LOS JOVENES

“Historias de Mierda” es una webserie dirigida a un puablico potencial concreto: los
jovenes espafioles. La juventud es una etapa que abarca bastantes afios y sobre la cual
no existe una definicién universalmente aceptada. Tal y como se expresa en la pagina
oficial de las Naciones Unidas, muchos paises marcan el limite de la juventud en la
mayoria de edad, por lo que a partir de los 18 afios, los jovenes pasan a ser
considerados adultos. Sin embargo, las Naciones Unidas establecieron a los jovenes:
“como aquellas personas de entre 15y 24 afios” (United Nations, s.f.). Esta definicion
fue aprobada en la Asamblea General de 1981 con motivo de los preparativos para el

Afo Internacional de la Juventud celebrado en 1985 (United Nations, s.f.).

Para nuestro proyecto hemos decidido centrarnos en esta definicion, ya que nos

parece la mas acertada. Aunque “Historias de Mierda” es una serie sobre universitarios



y una parte de nuestro target potencial no esta en esa etapa, nos parecia interesante

no cerrarnos a un grupo de edad tan pequefio. Esta franja de edad se adapta a nuestras
necesidades, tanto por el limite inferior como por el superior. Por un lado, a los 15/16
afos es cuando se acaba la ensefianza obligatoria (ESO) y deben ya tomar decisiones
sobre su futuro estudiantil y laboral. En Espafia, por ejemplo, segin el portal web de la
empresa Software DELSOL: el articulo 6 del Estatuto de los Trabajadores especifica que

la edad minima para trabajar esta en 16 afios. (Software DELSOL, 2021).

Por otro lado, los 24 suele ser la edad media de entrada al mercado laboral si se han
cursado estudios superiores. Si bien es cierto que con 22 afios ya puedes tener una
titulacidon universitaria, existen muchos otros caminos que te pueden llevar a estar
estudiando hasta los 24 afios. Con todo esto, también queriamos deshacernos de la
idea de que “Historias de Mierda” es una webserie Gnicamente para universitarios. Con
nuestro proyecto queremos abarcar el maximo ndmero de jovenes y de diversidad
posible porque creemos que aunque tengan pasados, origenes y estudios distintos,

todos lidiamos con los mismos problemas y las mismas preocupaciones.

Como ya se ha comentado al inicio de este apartado, nuestro publico potencial
también se centra en Espafia. El motivo de esta eleccidn viene sola, al ser nosotros
residentes en Espafay al estar la serie en castellano. Todo esto es alimentado por el
hecho de que, como jovenes, en la misma franja de edad que nuestro target 'y

conocemos bien como es ser joven aqui en Espafia, lugar donde residimos.

Una vez establecido el target al cual vamos dirigidos, hemos decidido realizar una
investigacion sobre cdmo, cuandoy donde realizan el consumo audiovisual los jévenes
espafioles hoy en dia. Para poder ver este comportamiento se han tomado como
referencia diferentes estudios. Un primer dato a nuestro favor nos lo proporciona el
diario Marketing Newsen un articulo basado en una encuesta a 400.000 personas de la
agencia de medios Espafiola Wavemaker. En esta investigacion se compara el
consumo en “streaming” con el consumo de television lineal y se concluye como titulo

que: “El 64% de los jovenes espafioles prefiere el “streaming” a la television lineal”
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(MarketingNews, 2021, 13 abril). Este dato estd 6 puntos por encima del global, ya que

la media en este rango de edad, de los 18-24 afios, esta en el 58% (MarketingNews,
2021, 13 abril). Otro dato interesante sobre el consumo de los jovenes lo encontramos
en el estudio mensual de noviembre de 2021 de la agencia Barlovento Comunicacion,

titulado: “El Rosco del Consumo Audiovisual” (2021).

En este estudio se pueden observar datos de gran interés para nuestro proyecto, como,
por ejemplo, que los jovenes de 18-24 consumieron una media de 182 minutos al dia
de contenido audiovisual en noviembre de 2021, de los cuales un 50,3% fue de
contenido en streaming. Dentro de este porcentaje, el 36,3 % fue dedicado a la
plataforma Youtube que lidera el ranking de servicios en streaming, seguido de las
plataformas de Mediaset (14,9%) y de Atresmedia (11,7%). El estudio especifica
también que todo este consumo se da a través del ordenador o el mévil, por lo que
estos dos dispositivos se posicionan como los mas utilizados en los jovenes para
consumir contenido en streaming. (Barlovento Comunicacion, 2021). Este hecho es
reforzado gracias al articulo de Maria Jose Garcia, Victoria Garcia y Miriam Suarez
titulado: “Nuevos habitos de consumo audiovisual en menores: aproximacion a su

analisis mediante encuestas” (2019).

En él, las autoras exponen que el dispositivo que mas usan los jévenes de entre 15-17
afos para conectarse a Internet es el mévil con un 90%, seguido del ordenador con un
76,58%. En este estudio, los jévenes también respondian que YouTube era la
plataforma que mas utilizaban con un 99,10% (empleada por 110 de los 111
participantes de la encuesta). Como se puede observar, el consumo de los mas jovenes
de 15 a 17 afios, que también forman parte de nuestro target, es bastante similar al de
los jovenes de 18 a 24 afios (Jose Garcia Maria, Garcia Victoria y Suarez Miriam, 2019).
Todos estos datos refuerzan nuestro proyecto, ya que nos permiten analizar con
claridad el movimiento de los jovenes en el streamingy el teléfono mévily el ordenador
como sus fuentes de consumo principales; algo que viene implicito en las webseries y

que hace que nuestro proyecto se adecue perfectamente al targetal que va dirigido.



2.4.3. DURACION

“Historias de Mierda” es una webserie que tiene una duracion aproximada de 10
minutos por capitulo. La duracién ha sido escogida por un motivo principaly es que la

mayoria de las producciones de este formato tiene una duracion breve.

Si bien es cierto que actualmente no existe una duracion estandar para este tipo de
producciones, la tendencia es que sean cortas. Tal y como expone el portal web
Chileno Otras Series en su entrada: “;Existe un formato de duracién para las
webseries?” (2019), la media de duracidon promedio de las webseries esta en 8 minutos
y 10 segundos por capitulos. Esta conclusion fue obtenida después de analizar 24
producciones chilenas, dentro de las cuales las series de mas de 10 minutos y de entre
5y 10 minutos representaban el 75% respecto al 25% que duraban menos de 5 minutos
(Otras Series, 2021). Maribel Verdd y Eduardo Noriega hablaban sobre esto en una
entrevista al diario ABC titulada: “Maribel Verdl y Eduardo Noriega se pasan a las

<<webseries>> en <<Llueven Vacas>>" (2013) donde afirmaban:

“En tiempos de crisis, este tipo de formato corto - los episodios suelen durar entre 5y 10
minutos- se esta convirtiendo en una salida a la creatividad audiovisual, permitiendo que
los autores encuentren publico para unos contenidos que dificilmente tendrian cabida en
la television, como es el caso de "Con pelos en la lengua", de Felipe Jiménez y Cristobal

Garrido” (Efe, 2013).

Con “Historias de Mierda” queremos seguir con esta tendencia. Es por eso que hemos
optado por esta duraciéon que nos permite ademas ser mucho mas concisos en el

ambito de la creatividad y de la produccién.

2.4.4. NUMERO DE EPISODIOS

A diferencia de la duracién, expuesta en el apartado anterior, el nimero de episodios
que debe tener una webserie no estad tan definido. No existe un estandar al cual
acogerse sobre cuantos capitulos debe tener una temporada de una produccién de

estas caracteristicas, puesto que esto depende de muchos factores (econdémicos, de




audiencia, de produccidn...). El nimero de episodios de “Historias de Mierda” no se ha

definido basandonos en ningln criterio tedrico, sino en criterios de produccion
propios. Se ha establecido que nuestra webserie contara con una 1.2 temporada de 6
capitulos, de los cuales se llevara a cabo el capitulo piloto. Se ha encontrado oportuna
esta duracion por temas de produccidn, ya que se prevé algo factible para la
realizacion del proyecto. A partir de aqui, si el producto funciona, no se descarta
ampliar la cantidad de episodios o incluso llegar a una segunda temporada. Esto se
debe a que los episodios de “Historias de Mierda” son autoconclusivos. Todos ellos
siguen una subtrama general, pero los conflictos internos que suceden en cada uno de
ellos se solucionan al final del episodio. Esto nos permite poder ampliar facilmente el

nimero de episodios en un futuro préximo.

2.4.5. PLATAFORMAS Y CANALES: VENTANAS DE EXPLOTACION

Las ventanas de explotacion del plan de comercializacion de “Historias de Mierda” se
caracterizan principalmente por dos posibilidades distintas. Al principio, nos
planteamos la posibilidad relacionada con presentar la idea y el proyecto a una
plataforma audiovisual de pago en streaming (OTT). Como hemos hecho referencia en
apartados anteriores, en estos medios es donde se encuentra principalmente el
publico joven (targetal cual nos dirigimos). A continuacion, se desarrolla un analisis de

dos plataformas donde se podria ubicar nuestra webserie:

AtresPlayer Premium es la plataforma en streaming de video bajo demanda de uno de
los principales canales de television privados de Espafia: “Antena 3” (Atresmedia
Studios). Este servicio fue lanzado por primera vez en el afio 2013 como Nubeox. Sin
embargo, no fue hasta el afio 2020 - 2021 cuando empez6 a crecer gracias a sus
apuestas por proyectos innovadores e impulsados por jévenes talentos como, por
ejemplo, la serie “Veneno” (2020), “Cardo” (2021) y “By Ana Milan” (2020-2021), algunos
realities como “Drag Race Espafia” (2021-Actualidad) o los remakes de series clasicas
de éxito como “Los Hombres de Paco” (2021), “Los Protegidos: El Regreso” (2021) o

“Fisica o Quimica: El Reencuentro” (2020).
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Todas las apuestas anteriores permitieron a Atresplayer Premium ampliar su distancia

respecto a Mitele Plus. En la primera mitad de 2021, segln el informe presentado a la
Comisién Nacional del Mercado de Valores (CNMV), quedé demostrado el éxito
conseguido por los canales de television privados tradicionales que han apostado por
el servicio en streaming. A pesar de ello, seglin noticias publicadas por el portal lider
especializado en television FormulaTV en su articulo: “Atresplayer Premium amplia su
distancia con Mitele Plus en la primera mitad de 2021” (2021): “Atresplayer Premium
cerro el semestre con mas de 437.000 suscriptores, un 73% por encima de la cifrade un
afio antes” (Atresplayer Premium, 2021). Ademds, supera notablemente a los
suscriptores de Mitele Plusen comparacion con su informe, ya que ellos contaban con
un promedio mensual de 189.000 suscriptores (Atresplayer Premium, 2021). Por todos
estos motivos, consideramos que las estrategias y las caracteristicas de la plataforma

Atresplayer Premium podrian encajar a la perfeccién con “Historias de Mierda”.

Playz es la segunda plataforma de contenidos digitales considerada en nuestro plan
de explotacion. Es un servicio lanzado por primera vez en 2017 y contiene medios
interactivos producidos por Radio Television Espafiola (RTVE). Se dirige especialmente
a un publico mas joven que los consumidores habituales de la television convencional.
Tal y como se presenta la plataforma en su pagina web, estamos delante de “El canal
digital de contenido joven de RTVE” Playz(s.f.). Las series y los programas producidos
(“Drama”(2020), “Gen Playz” (2020- Actualidad)...) son publicados en abierto y en otras
plataformas gratuitas como YouTube. Su estrategia se basa ademas en la apuesta por
rostros conocidos en las redes sociales, como Inés Hernand o Dario Eme Hache Playz
(s.f.). Todas estas caracteristicas analizadas nos permiten llegar también a la
conclusion relacionada con que la emisidén y publicacion de “Historias de Mierda”

podria encajar con el servicio juvenil producido y ofrecido por Playz.

A continuacidn, es relevante tener en cuenta la posibilidad de que el proyecto no sea
comprado por ninguna plataforma audiovisual. En este caso, consideramos la
oportunidad de utilizar las redes sociales como medio de publicacién de “Historias de

Mierda”. Mediante una previa estrategia de promocidn, se desarrollara un calendario



que contemple, por ejemplo, la emision en directo y en primicia en 7witch, gracias a

losinnumerables y recientes casos exitosos de audiencia en dicha plataforma. Algunos
ejemplos que demuestran estas afirmaciones se encuentran publicados en articulos
como el de la agencia especializada “TresB Comunicacion”, para el diario “El Mundo”
(2021) titulado: “Los “streams” mas vistos de la historia de Twitch”. Los mas
destacados son: la presentacion de la skin de Fortnite del creador de contenido
TheGrefg (2.470.347 espectadores) o la retransmisidn en directo de las campanadas

por parte de Ibai Llanos en el afio 2020 y 2021 (TresB Comunicacion, 2021).

Posteriormente, los episodios podrian ser publicados gratuitamente en YouTube.
Ademas, otras redes sociales como /nstagram o TikTok formarian parte del plan de
promocién, a través de la creacion de perfiles oficiales de la serie o de sus propios
personajes. Finalmente, cabe destacar que su posible éxito actuaria como aval para su

posterior venta a una de las plataformas mencionadas.

2.4.6. FRECUENCIA DE EMISION

En el apartado anterior consideramos la necesidad de plantearnos dos ventanas de
explotacion diferentes para el plan de comercializacion de “Historias de Mierda”. Sin
embargo, consideramos necesario escoger una de ellas para poder caracterizar la

frecuencia de emision de nuestro proyecto audiovisual.

Las redes sociales han sido las seleccionadas como medio de publicacién, mediante
una estrategia de promocion analitica que sera desarrollada en apartados posteriores.
A pesar de ello, descartamos el uso de la plataforma 7witch como la encargada de
emitir los episodios en directo y en primicia, ya que no partimos con una audiencia
potencial considerable y estamos interesados en poder llegar al maximo publico

posible. Es por este motivo que YouTubees la plataforma principal escogida.

Segun el articulo de Claudia Martinez, Video Content & Marketing Strategist en la
plataforma Cyberclick.es titulado: “Mejores horas para publicar en YouTube”
(2020): “el momento clave es 2 horas antes del momento con mas usuarios

conectados” (Martinez, Claudia, 2020), ya que de esta manera podra estar procesado



en SD y HD correctamente para su posterior visualizacion (Martinez, Claudia, 2020).

Ademas, en el caso de tener ya el canal monetizado, YouTube debera revisar el
contenido para publicar anuncios, caracteristica que denota la necesidad de publicar
con antelacion. La reflexion anterior conlleva saber la hora en la que se encuentran
conectados mas usuarios. Segun el articulo escrito por Ricardo Botin (2020) en la
plataforma Oberlo.es, el cual lleva como titular: “Los mejores horarios para publicar en
redes sociales” (2020): “el momento de mas actividad en YouTube se produce
generalmente después del mediodia, entre las 12:00 y las 16:00” (Botin, Ricardo, 2020).
Los mejores dias para publicar son los jueves y viernes. Es por este motivo que nuestra
frecuencia de emision serd los viernes a las 16:00 de la tarde. La webserie se emitira
durante un mes y medio, debido a que la primera temporada cuenta con 6 episodios.
La intencidn detras de este calendario es mantener la atencién de nuestro publico y

fidelizarlo a un mismo horario para que sepan cuando y dénde nos pueden encontrar.

Por otro lado, destacamos la posibilidad de llevar a cabo un cambio en el dia o la hora
de publicacién de los episodios. En el momento de tener una audiencia minimamente
consolidada, podremos acceder a las estadisticas, graficas e informes elaborados por
YouTube Studio. No obstante, para poder acceder a este apartado, necesitaremos
tener una media de, al menos, 100 reproducciones diarias. De esta manera, podremos
saber donde (zona horaria) se encuentra mayoritariamente nuestra audienciay a qué
hora se encuentran activos, para poder analizar si el dia y la hora de publicacion

escogida es realmente la dptima.

Finalmente, consideramos relevante afadir que /nstagram es la red social que
utilizaremos para publicitar el proyecto. Para llevarlo a cabo, publicaremos contenido
extra y exclusivo. Segln la periodista Susana Galeano en un articulo publicado en
M4rketingEcommerce.net titulado: “Cual es la mejor hora para publicar en redes
sociales” (2021), la mejor hora para publicar en /nstagram es similar a la de Facebook:

los martes de 11a.m.a2 p.m.yde lunes aviernes a las 11 a.m. (Galeano, Susana, 2021).
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2.5. LA REPRESENTACION DE LA DIVERSIDAD EN EL AUDIOVISUAL

En este apartado se ha querido indagar acerca de la representacién de la diversidad
que existe actualmente en el audiovisual. Para nosotros es muy importante, puesto
que tres de los objetivos que nos hemos planteado con “Historias de Mierda” tienen
que ver con esto. Creiamos, por lo tanto, necesario incluir en este apartado una
recopilacion de informacién con ejemplos de como se esta haciendo esta

representacion en el mundo audiovisual y como queremos hacerlo nosotros.

2.5.1. LA REPRESENTACION DE LOS ESTEREOTIPOS

Una de las primeras problematicas que encontramos a la hora de representar a los
jovenes en producciones audiovisuales son los estereotipos. A pesar de los grandes
avancesy transformacion que se estd produciendo en los Gltimos afios, solo hace falta
echar un vistazo a las Ultimas series y peliculas de Netflix para darnos cuenta de que
auin queda mucho trabajo por hacer. En el informe presentado por la doctora Noemé
Morejon Llamas: “Estereotipos de género y cyberbullying en las series de ficcidn
adolescentes: un analisis comparativo de Gossip Girl, Pretty Little Liarsy Get Even”
(2020), nos presenta la importancia que tienen los medios de comunicaciéon de masas
a la hora de construir la realidad de los jovenes. Y es que comenta que “numerosos
estudios recalcan que los adolescentes que consumen series las perciben como un tipo
de experiencia sobre el mundo y sobre la vida y que a base de ellas construyen la

realidad social.” (Llamas Morejon, 2020).

“De ellas toman la emocidn e intensidad de los relatos y los adaptan asudiaadiay a
sus comportamientos, poniendo de manifiesto la vinculacion emocional y de
pertenencia que la visualizacién de la ficcion genera en ellos” (Morejon Llamas, 2020).
Son muchos los adolescentes que empiezan a experimentar su juventud y sus primeras
veces basandose en lo que han visto en series y peliculas. Y esto provoca que se creen

falsas imaginaciones sobre la realidad o esté todo idealizado.
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La mayoria de veces usan los estereotipos para que los espectadores puedan

identificarse rapidamente con alguno de los protagonistas, ya que ademas de ser
estereotipados, suelen ser demasiado caracterizados. Por ejemplo, estamos hablando
de los grupos sociales anteriormente expuestos en el punto 2.3.4. El cine adolescente,
dénde podemos encontrar una personalidad y aspecto fisico muy marcados en cada
una de las personas. Hablamos de chicas guapas, altas, delgadas y seguras de si

mismas que son populares en la escuela, y viceversa para las chicas con pocos amigos.

Una produccién actual que nos sirve como referente es “The Fallout” (2022) estrenada
en HBO Max. Esta pelicula trata sobre la vida de una estudiante con inestabilidad
emocional después de haber sobrevivido a un tiroteo en su instituto. La pelicula no se
centra en estereotipar los personajes, sino que refleja y describe su vida mas personal
para poder conocer a la protagonista. A la protagonista le acompafia una conocida,
con quien compartio la experiencia del terrible suceso. Con la historia de las dos juntas
el espectador podra conocer los tipicos problemas que viven los jovenes, como ahora
la salud mental. Es un buen reflejo de la sociedad, ya que no da pie a encasillar a los
personajes en ningln grupo social, puesto que cada personaje tiene su historiay no se

le da importancia a estos tipicos estereotipos sociales.

Nuestra propuesta ha sido evitar todas estas clasificaciones y topicos que son tan
representados en las producciones audiovisuales para jovenes, puesto que producen
que se construya una realidad muy diferente a la que existe realmente. Los
protagonistas de “Historias de Mierda” tienen su propia personalidad, pero se
configuran con otro tipo de perspectiva mas actual. Tampoco se puede perder la
esencia de tener una personalidad y caracter propio, puesto que de estos factores
depende que la historia pueda desarrollar una trama vy, la audiencia, se sienta

identificada con los personajes.

Y es que ademas de preocuparnos por los estereotipos mas psicoldgicos y sociales de
los protagonistas, nos hemos centrado en el aspecto fisico de cada uno de ellos. En el

proceso de castin recalcamos laimportancia que tenia que se representaran personas
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de todos los cuerpos posibles y fue una de las variantes para decidir qué actores iban

a participar en nuestro proyecto. Nuestra intencion desde un principio era mostrar al
espectador diferentes personajes, cada uno con su personalidad y un fisico distinto.
Por ejemplo, podemos hablar del personaje de Merce, una de las protagonistas de
“Historias de Mierda”. Teniamos claro que esta protagonista iba a ser la que tuviera un
cuerpo menos normativo, por lo cual, durante el proceso de castin, enfatizamos esta
caracteristica. Hasta que no conseguimos encontrar a una actriz que pudiera
representar a Merce no detuvimos el castin. Estamos acostumbrados a ver personas
con cuerpos no normativos ser representadas en pantalla como los antisociales,
marginados o con papeles secundarios que no le dan la importancia que pueden
merecer sus personajes. En nuestro proyecto hemos podido romper esta barrera y
dejar que el aspecto fisico de cada personaje no afecte a la trama ni a su historia, es
decir, que este factor no sea el condicionante de su historia en la webserie, sino que

sean otros problemas los que destaquen y caractericen al personaje.

2.5.2. LA DIVERSIDAD SEXUAL Y DE GENERO

La representacion de la diversidad sexual y de género es un tema actual y sobre el cual
cada dia encontramos mas representacion en el panorama audiovisual. Si bien es
cierto que ha habido una gran evolucion respecto a la representacion de los colectivos
LGTBIy las diferentes sexualidades, ain queda mucho por hacery nosotros queremos
colaborar con “Historias de Mierda” en ello. Tal y como expone Marta Borraz para el
ElDiario.esen su articulo: “Asi aparece el colectivo LGTBI en la ficcidén espafiola: son un
6,2% de los personajes, predominan los hombres gais y solo cuatro son trans” (2021)
la representacion de la diversidad sexual alin es minoritaria en la ficcion espafiola. Los
datos del articulo provienen del Observatorio de la Diversidad de Medios Audiovisuales
(ODA) que analizé en el afio 2019 la presencia de personajes LGTBI+en las peliculas. La
conclusion fue clara: de un total de 1.301 producciones entre peliculas (56) y
temporadas de series (43) Unicamente el 6,2% pertenecian al colectivo LGTBI+. Es mas,

si se analizan los datos con mas detalle, se puede observar cémo los personajes gais
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son los mas representados con un 38,8%, frente a los bisexuales con un 30%, y las

lesbianas con un 27,5% (Borraz, Marta, 2021).

Lo preocupante de estos datos es que solamente un 54% no tiene trama propia en la
serie o pelicula que interviene. Para poder analizar esta situacion, el ODA ha utilizado
el test de Vito Russo. Se trata de un cuestionario disefiado por la organizacion sin
animo de lucro: Gay and Lesbian Alliance Against Defamation (GLAAD). Similar al ya
conocido “Test de Bechdel”, que analiza la perspectiva de género en el audiovisual a

través de ciertos requisitos, el test de Vito Russo tiene la misma funcion:

“Para que una pelicula o una serie pase el test de Vito Russo debe contener al menos un
personaje LGTBI, este debe ser relevante y significante, de manera que si desapareciera,
tendria un efecto significativo en el argumento, y no debe definirse Gnicamente por su

orientacidn sexual o identidad de género, sino que tiene peso propio". (Borraz, Marta, 2021).

Aplicando este test solo a 14 personajes analizados, solo un 2,6% del total cumplen con
los requisitos (Borraz, Marta, 2021). Por consiguiente, si la diversidad sexual es
minoritaria, la de género lo es aln mas, ya que actualmente en Espafia cuesta
encontrar representacion de personajes con identidades de género distintivas a las
establecidas por el sistema binario. En el panorama internacional, por ejemplo, una
serie de jovenes que aborda este tema es “Sex Education” (2019- Actualidad), donde
en su Ultima temporada (3) introduce a Cal, un personaje no-binario, la trama del cual
gira en torno a su identidad y a cdmo la afrontan los demas, sobre todo Jackson, un

chico al cual acaba enamorando.

Con “Historias de Mierda” nos queremos alejar de todo esto, colaborando en la
necesaria representacion de colectivos minoritarios e invisibilizados. Es por este
motivo que nuestros modelos a seguir en este aspecto son dos. El primero de ellos
difiere mucho de la realidad de nuestro proyecto, pero tiene un componente muy
interesante respecto a la sexualidad. Hablamos de la serie de MNetflix de drama,
sobrenatural y horror “La maldicion de Bly Manor” (2020), donde la protagonista

(bisexual) desarrolla una historia de amor con otra chica de la cual no se especifica su




sexualidad. Su historia de amor, no resulta nada relevante para el desarrollo de su

papelen latramade horror. Esalgo alo que no se le daimportanciay que simplemente
ocurre cuando las protagonistas se enamoran. Se utiliza a su vez, al final, como recurso

para contar toda la historia.

El segundo referente es “Generea+ion” (2021), una serie de HBOque pretende hacer un
relato de la diversidad sexual y de género de la generacion Z. Esta serie si tiene mucha
relacion con “Historias de Mierda”, sobre todo por la manera en que se habla de la
sexualidad y las identidades de género sin problemas ni tabues. Ademas, tiene un
humor bastante caracteristico de la generacidn, que también encontramos en nuestra
webserie, al formar parte de la misma como joévenes. Aunque algunas veces sus
personajes caen en estereotipos, la serie trata siempre de no centrar tanto la trama de

los personajes en su sexualidad, sino en sus relaciones amorosas.

Un ejemplo de esto lo encontramos en la tia de Greta y Ana, y en la propia Greta. Ana
es un personaje trans, pero su trama no trata sobre esta identidad. Es mas, Gnicamente
se menciona de pasada en una conversacion, en la que si no estas atento, puede pasar
desapercibida. Su funcién en la serie es cuidary acompafiar a Greta en su adolescencia,
ocupando el rol de “madre”, ya que por diversas razones, su madre bioldgica no pudo
cuidarla y estar con ella. Greta, en cambio, si que tiene una trama basada en la
sexualidad porque, a lo largo de la serie, descubre que es asexual. Su trama final gira
en torno a este descubrimiento, pero a su vez, el hecho de que se represente este tipo

de sexualidad en una produccién audiovisual, es algo a destacar.

El objetivo es que la trama de los personajes con diversidad sexual e identidades de
género distintas a las normativas no sea Unicamente esa, pero por algo se tiene que
empezar. La asexualidad, de hecho, es una de las sexualidades mas olvidadas, con mas
tabu alin en la sociedad y con casi nula representacion en el audiovisual. Sin embargo,
asi se empieza con la representacion de cualquier personaje que pertenezca a un
colectivo minoritario, haciendo que su conflicto sea ese. Esto nos demuestra que nos

queda mucho camino por recorrer y la Gnica manera de hacer este cambio real es
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creando y produciendo historias libres de sexualidad e identidad, como pretendemos

hacer con “Historias de Mierda”.

Existen bastantes hechos demostrables que reafirman nuestro compromiso con este
tema en la webserie. El primero de ellos es la amplia representacién de sexualidades
que existen en los personajes del proyecto, quienes pertenecen, la mayoria de ellos, al
colectivo LGTBIQ+. En concreto, la mitad de los personajes principales o secundarios
(5 de 10) de “Historias de Mierda” pertenecen a este colectivo. Sus tramas, ademas,
como ya se ha ido comentando, no estdn centradas en su sexualidad ni el
descubrimiento de la misma. Del personaje de Angela, por ejemplo, ni se conoce la
sexualidad, algo también a destacar, puesto que no siempre tiene que ser algo
importante en la trama de un personaje. El segundo de ellos es la inclusién de un actor
no binario para la interpretacién de un personaje no binario en la webserie. Hablamos
de Sam Clares, quien interpreta al personaje de Andy, que se identifica como no
binario. Nos parecia fundamental poder contar con un actor asi para representar el
papel, puesto que otro de los grandes problemas de la representacién de las
sexualidades y las identidades de género es que a las personas de estos colectivos no
se les dan tantas oportunidades como a los demas. Los datos mencionados al inicio de
este apartado exponen esta problematica notoria en las personas trans y mucho mas
en las personas de género no binario, quienes, como ya se ha comentado, apenas

tienen representacidn en el panorama espafol e internacional.

2.6. ANALISIS DE MERCADO

Dentro de esta conceptualizacidon del proyecto nos parece interesante también hacer
una blsqueda desde la perspectiva tedrica de la oferta de las webseries. Es por eso que
en este apartado hemos recopilado algunos de los elementos mas importantes del
mercado, asi como un analisis de nuestra audiencia potencial y de las plataformas que

podriamos usar para promocionar o publicar nuestra propia webserie.
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2.6.1. EL PANORAMA ACTUAL EN LAS WEBSERIES

Hoy en dia, es importante marcar la diferencia entre webseries o series de consumo
online. Es cierto que estas producciones ya no se definen por su caracter amateur, ni
un bajo presupuesto, aunque si cuentan, en general, con una construccién audiovisual

mas libre. Tal y como expone el ya citado José Maria Romero (2019):

“Desde el momento en que las propias televisiones tradicionales y las plataformas producen

webseries (por ejemplo, Atresmedia tiene su propio portal, Flooxer, y RTVE lanzé PlayZ) o

crean ficciones a partir de una (el caso de Issa Rae en HBO con ‘Insecure’), todo forma parte

del mismo ecosistema, no hay una particularidad.” (Romero, Jose Maria, 2019).
A pesar de ello, todas tienen un punto en comun y es su espontaneidad: son formatos
muy innovadores con géneros muy variados. La mayoria son producciones
independientes que no estan condicionadas por anunciantes o patrocinadores. Se
trata de historias que la gente quiere expresar, siendo pasionales, diversas y libres, ya
que como expresa Meredith Burkholder citada en el estudio de Jose Maria Romero:
“Son mas creativas, tienen mas flexibilidad, no tienen unos episodios de la misma
duracién, puedes experimentar, hacer cosas nuevas y al final funciona” (Meredith

Burkholder citada por Romero, Jose Maria, 2019).

A continuacion, vamos a mencionar tres webseries que pretenden representar la
totalidad del panorama espafiol sobre este formato. Estas webseries pertenecen a
distintas plataformas: RTVE, AtresPlayer,y una campana de Repsol, el cual ha realizado
una webserie con motivos publicitarios. Ademas, las tres se especializan en un género
distinto, por lo que creemos que representan todo el espectro del panorama actual
espafiol. Por un lado, tenemos “Campamento Albanta” (2020) de Atresplayer (s.f.).
Estrenadaen julio de 2020, “Campamento Albanta” se podria describir como un thriller
juvenil, el cual mezcla dos ingredientes fundamentales: misterio y elementos
sobrenaturales. Dirigida por Alfredo Lépez, cuenta con una temporada y sigue la
historia de Olivia, una chica que se adentra en un campamento con la intencién de

encontrar respuestas sobre la muerte de su hermano Gonzalo.
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Por otro lado, queremos mencionar “Colegas” (2018), publicada en 2018 en la

plataforma para jévenes de RTVE: Playz (s.f.). La webserie cuenta la aventura de Manu
Feijoo cuando intenta reunir a los actores con los que participd en una famosa serie en
los afios 90. Al contrario que la anterior, “Colegas” es una comedia que cuenta con una
trama muy original, y es protagonizada por mas de doce personajes. Y por ultimo,
“Somos Futuro” (actualizado, 2022) fue lanzado en 2021 por la compafiia Repsol. Se
trata de una webserie que tiene como objetivo acercar la ciencia, la tecnologia, la
ingenieria y las matematicas a los joévenes. Una de las principales causas es el
desconocimiento de lo que hacen estos profesionales y de donde podrian acabar
trabajando una vez terminado el grado. Tal y como expone MarketingNews en su
articulo: “#SomosFuturo: la 'webserie' de Repsol que acerca los estudios STEM a los
jovenes” (2021, 25 junio) #SomosFuturo, el proyecto de la empresa para £/ Pars,
pretende brindarles esta informacion acerca de la ciencia, la ingenieria y las
matematicas a los jovenes. (MarketingNews, 25 junio, 2021). Este proyecto es algo mas
innovador que los anteriores y pretende mostrar que también existen webseries con
propositos publicitarios, lanzados por compafiias no especializadas en la industria
audiovisual. (Esto, de hecho, se asimila a la primera webserie lanzada en Espafia,

mencionada en el apartado 2.2. Antecedentes del formato webserie en Espafia).

Sea como sea, se ha considerado que Espafia es uno de los paises lideres en la
produccion de webseries de ficcidn. La ya citada Paula Hernandez considera en su
conferencia sobre: “Estrategias creativas para el desarrollo de formatos web de
ficcion” (2014) que Espafia puede llegar a ser el Hollywood de las series que se emiten
por Internet. (Hernandez, Paula, 2014). Sea o no cierto, la realidad es que Espafia es
uno de los paises con mas producciones de ficcion en Internet en el mundo. Ademas,
cuenta con un talento joveny fresco, con ganas de trabajary revolucionar la industria.
Esto es algo con lo que sin duda nos sentimos identificados y a lo que queremos llegar

con “Historias de Mierda”.
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2.6.2. FACTORES DE EXITO DE LAS WEBSERIES

;Cuadles son realmente los factores de éxito de las webseries? En un articulo de
Marketing para Ecommerce titulado “Webseries: lo que una marca necesita para
enamorar a su audiencia” (2016) se expone cémo: “la gente no quiere oir que una
marca es estupenda [...], sino que quiere descubrir historias, y si son divertidas, mejor
que mejor” (Marketing para Ecommerce, 2016). Las webseries no dejan de ser un
producto que vender a la audiencia. Es por eso, que son las perfectas aliadas para la
estrategia de branded content, donde las marcas crean contenido en torno ellas para
conectar con su audiencia (Cardona, Laia, 2020). Esta estrategia es una de las que
queremos utilizar en “Historias de Mierda” a través de los patrocinios realizados para
la grabacién del capitulo piloto. Estos patrocinios se detallan en el apartado 4.4.7. Plan

de financiacion: GoFundMey colaboradores.

Otra de las estrategias mas destacadas en las webseries es la estrategia transmedia,
empleada en la mayoria de producciones mas populares. Seglin Henry Jenkins,
descrito por él mismo en su blog: “La narrativa transmedia representa un proceso
ddénde se integran diversos elementos de ficcion y se dispersan sistematicamente por
multiples canales de entrega con el propdsito de crear una experiencia de
entretenimiento unificada y coordinada. Idealmente, cada medio hace su propia

contribucion Unica al desarrollo de la historia” (Jenkins, Henry, 2007).

En realidad, la linea argumental de las webseries es suficiente para comprender la
historia general. Sin embargo, a través de los contenidos transmedia extra se puede
profundizar y darle otra nueva dimensién, dejando ver nuevos matices y nuevas
historias dentro de la trama principal. Transmedialab recoge en su articulo: “10 series
transmedia espafiolas que no debes perderte” (2020) como este tipo de estrategia es
utilizada en “Skam Espafia” (2018-2020), donde las redes sociales adquieren relevancia
ante la historia principal. Ademas, sus episodios se emiten semanalmente y estan
compuestos por los clips de videos que se van subiendo a la web a lo largo de la

semana. Otro ejemplo es “El ministerio del tiempo” (2015-2020), la cual puede
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considerarse una de las webseries transmedia de mas éxito entre el pdblico espafiol.

Los espectadores podian disfrutar de una inmersion completa con la serie gracias a la

gran participacion en redes (Transmedialab, 2020).

En “Historias de Mierda” no se plantea emplear esta estrategia transmedia. Aun asi, si

que se optara por crear un perfil en Instagram (@historiasdemierx) para promocionar

la webserie, pero este contenido extra no profundizard ni ampliara el contenido
mostrado en los capitulos, sino que simplemente servira de promocion. Mas adelante,

en el apartado de 4.5. Plan de promocion, se detalla el uso y estrategia de la red social.

2.7. REFERENTES AUDIOVISUALES

Para acabar este apartado, hemos querido hacer una recopilacion de diferentes series
y actores que actiian como referentes para “Historias de Mierda”. Algunas de ellas son
webseries y otras son series de la parrilla tradicional de television o de plataformas
VOD, pero todas ellas tienen alglin elemento comun con nuestro proyecto. Por lo que
hace a los actores, su eleccién ha sido basada sobre todo por los personajes que han
interpretado. Muchos de estos personajes tienen grandes similitudes con nuestros

protagonistas y nos han servido de inspiracién para su desarrollo.

2.7.1. REFERENTES ESTILISTICOS

Los primeros referentes que vamos a exponer tienen que ver con el dispositivo
narrativo de nuestro proyecto. Estas 3 producciones, aligual que “Historias de Mierda”,
estan grabadas desde un Unico punto de vista y a través de una camara fija. Son muy
diferentes entre ellas, puesto que una es amateur y se publica en la plataforma de
YouTube, otra ha sido una de las series de mas éxito de la televisién convencional y la
Gltima de ellas era emitida para nifios y adolescentes; todas ellas nos ayudan a definir

por qué queremos usar ese tipo de recurso y cual su intencion en nuestro proyecto:


https://www.instagram.com/historiasdemierdx/

“CAMBIO DE CLASE” (2006-2009):

El primer referente técnico es la serie original producida por “Disney Channel” Espafia,
“Cambio de clase” (2006-2009). Tal y como expone el portal IMDB (s.f.) en su entrada
de la serie, esta fue basada en la produccion italiana “Quelli dell’intervallo” (2005-
2008), la cual mostraba la vida escolar de 13 alumnos durante el recreo (IMDb, s.f). La
produccion espafiola contd con 4 temporadasy con un total de 69 episodios. “Cambio
de clase”, descrito en la entrada con este mismo nombre por el portal de cine y
television Filmaffinity (s.f. | Serie de TV 2006): “narra las aventuras de los estudiantes
del Colegio Cervantes entre clase y clase. Centrandose en conflictos habituales, como
los exdmenes, los profesores, los comparieros o el dia de San Valentin” (FilmAffinity,
s.f. | Serie de TV 2006). Los protagonistas se reunian en la ventana del pasillo durante

el recreoy los cambios de clase, donde sucedian las distintas situaciones cdmicas.

La similitud que encontramos con esta serie e “Historias de Mierda” estd en la
grabacién de ambas. “Cambio de Clase” era grabada con una cdmara fija posicionada
en la ventana del instituto, donde los estudiantes se paraban para relatar sus
experiencias, problemas o deseos, ya fuese de manera individual o en grupo. Esta
camara jugaba con los movimientos y zooms de camara para cambiar de plano y
enfocar personajes mas alejados de la ventana. Por lo tanto, en situaciones mas
complejas, donde se necesitaban mas movimientos, se jugaba con estos elementos
para dar dinamismo. Sin embargo, por lo que respecta a nuestro proyecto, la
grabacién sera con una camara fija que no variara ni en movimiento ni en zoom.
Queremos enfatizar la importancia de los personajes y sus relatos delante de camara.
Ademas, en un bafio hay mucho menos espacio que en los pasillos de “Cambio de
Clase”. Por lo tanto, el dispositivo narrativo que utilizaremos sera el estatismo de los
planos y la camara para aportar seriedad a la trama y, sobre todo, para enfatizar las

emociones y reacciones de nuestros protagonistas.
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“INSERT COIN” (2017-2020):

El segundo referente técnico es la webserie publicada en YouTube Espaiia, “Insert
Coin” (2017-2020) (YouTube, 2017). Esta webserie parte de la idea original de Don
Sopalajoy TitoShowman, 2 creadores de contenidos digitales. Ademas, son los propios
youtubers los encargados de protagonizar cada una de las tramas. La produccién
amateur espafiola cuenta con 2 temporadasy con un total de 15 capitulos de unos 7 a
11 minutos cada uno. La primera temporada recoge 11 episodios, mientras que la
segunda Unicamente 4. Las tramas principales de los episodios se encuentran
caracterizadas por dar respuesta mediante situaciones comicas a la siguiente
pregunta: ;Qué ocurriria si todos los creadores de contenido trabajaran en el mismo

edificio?Un saldn con una maquina recreativa arcade es su punto de encuentro.

La primera temporada cuenta con unas 50.000 reproducciones de media por cada
episodio, teniendo en cuenta el primero, ya que es el que cuenta con mas
visualizaciones (141.000) y el nimero 6, el cual tiene 18.000. Las audiencias resultaron
esperanzadoras, puesto que era una webserie amateur de bajo presupuesto. Estos
datos llevaron a los creadores a producir la segunda temporada. Sin embargo, a pesar
del considerable aumento del dinero invertido, su media de reproducciones fue
inferior a las 9.000, considerando como antes su episodio con mas visualizaciones
(14.000) y el que menos obtuvo (4.000). La similitud que encontramos con esta serie e
“Historias de Mierda” es, de nuevo, el dispositivo narrativo, ya que cuenta con una

camara fijay con unos decorados y personajes similares a los nuestros.

“CAMERA CAFE” (2005-2009):

El tercer referente técnico es la serie de televisidn de humor original producida por
Gestevision “Telecinco”, Magnolia TV y dirigida por Luis Guridi, “Camera Café” (2005-
2009). Taly como expone el portal web FilmAffinity (s.f. | Serie de TV 2005), esta serie
fue un formato originario de Francia y se ha emitido en diferentes paises como ltalia,
Portugal, Polonia o Chile. Ademas, sus emisiones fueron iniciadas en el afio 2002 bajo

el nombre de “Café Express”. La produccion espafiola cont6 con 4 temporadas y con

A U U



un total de 530 capitulos emitidos y mas de 1400 episodios grabados. La duracién de

cada uno de los episodios se caracteriza por estar alrededor de los 4 a 6 minutos.

Los argumentos de los episodios se centraban en sketches llevados a cabo mediante
las diferentes conversaciones que tenian los trabajadores de una oficina, enfrente de
la maquina donde pedian un café. (FilmAffinity, s.f. | Serie de TV 2005). La similitud que
encontramos con esta serie e “Historias de Mierda” esta en la grabacion de las dos,
como pasaba con los referentes técnicos anteriores. “Camera Café” consistia también
en una camara fija en la maquina de café de los empleados. Por lo que respecta a

nuestro proyecto, la grabacion serad con una cdmara como la de esta produccion.

2.7.2. REFERENTES TEMATICOS Y DE GENERO

Finalmente, los referentes que se exponen a continuacién tienen que ver con la
tematicay el género. Uno de ellos ya se ha mencionado en el apartado anterior, puesto
que actua de referente en los dos ambitos. Hablamos de “Cambio de Clase” (2006-
2009), serie que como “Historias de Mierda” esta grabada con un dispositivo narrativo
fijoy a suvez explica la vida de adolescentes en el instituto. Aparte de este, los otros 4

referentes comparten alguno, o todos, los géneros y temas de nuestro proyecto.

“BY ANA MILAN” (2020-2021):

El primer referente tematico que se encuentra analizado en este apartado es la serie
de televisidn dirigida por Romulo Aguillaume, producida por Ana Milan y Buendia
Estudios para AtresPlayer Premium (s.f.) “ByAnaMilan” (2020-2021). Tal y como expone
el portal web FilmAffinityen su entrada “By Ana Milan” (s.f. | Serie de TV 2020) la ficcién
espafiola cuenta con 2 temporadas y con un total de 16 capitulos, 8 en cada una de
ellas (FilmaAffinity, s.f. | Serie de TV 2020). El argumento mezcla realidad y ficcion, ya
que muestra guionizadas las diferentes anécdotas humoristicas de la actriz, las cuales
fueron explicadas por ella misma en los directos llevados a cabo en sus redes sociales
durante el confinamiento causado por el COVID-19. Dichas historias fueron viralizadas

por un publico joven que encaja con el target de nuestro proyecto audiovisual.



Estas caracteristicas nos han permitido llegar a una conclusion relacionada con que se

trata de un referente tematico porque narra mas aspectos personales de los
personajes que suceden fuera de camara, aparte de sus anécdotas e intimidades. Es
por este motivo que la serie actia como un claro referente tematico de “Historias de
Mierda”, ya que las tramas de la webserie se encuentran influenciadas también por los

acontecimientos que pasan fuera del bafio.

“THE OFFICE” (2005-2013):

Esta serie fue una adaptacion estadounidense de la produccién original britanica. Se
emitiéo en la cadena NBC de marzo de 2015 a mayo de 2013, contando con 9
temporadas y mas de 200 episodios. Aunque la acogida al principio fue algo dispar por
tratarse de un concepto algo novedoso, rapidamente el publico aclamé la obra,
considerandose una de las comedias mas vistas a nivel mundial. De hecho, taly como
aporta la Agencia Efe en su articulo: “The Office: un fendmeno inoxidable de la
television” (2021), “The Office” (2005-2013) se posiciond como la serie mas vista
durante la pandemia en 2020, con mas de 57 millones de reproducciones (Agencia EFE,
2021). Es por ello que nos interesa analizar los elementos que han conseguido que esta

serie sea tan eterna en el tiempo.

Aunque “The Office” (2005-2013) no se centre en un Unico espacio, consideramos que
podria ser considerado como un referente. Aligual que “ByAnaMilan”, narra el dia a dia
y las anécdotas de personajes, en este caso de un grupo de oficinistas que trabajan en

una compafiia de papeleria. Aunque se trata de una obra de ficcidn, la grabacién

adopta el formato de falso documental, en el sentido de que los actores a veces miran

a camara e, incluso, se dirigen directamente a ella comentando algunas escenas.

Lo que nos interesa ademas de “The Office” (2005-2013) es investigar la forma que
tienen de guionizar humor en escenas tan cotidianas como las que pueden ocurrir en
una oficina. Del mismo modo, nuestra webserie se produce en los bafios de una

universidad, por lo que nos gustaria aprender a exprimir las interacciones que se
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pueden llegar a crear, y de esta manera hacer reir al espectador con lo que se puede

ver explicitamente y lo que no.

“CAMBIO DE CLASE” (2006-2009):

En “Cambio de clase” (2006-2009), también podemos encontrar referencias tematicas.
Comoya se haexplicado anteriormente, la serie estd ambientada en un instituto donde
los estudiantes son los protagonistas de las tramas que suceden. “Historias de Mierda”
pretende mostrar también los relatos de los jovenes y todos sus dramas, aunque
nuestro target sera diferente al del canal donde se emitia la serie: “Disney Channel”.
Nuestros protagonistas seran universitarios y tendran una media de 20 afios. Es por
esta razon que los temas que se trataran seran mucho mas serios y complejos. Estamos

hablando de problemas relacionados con la salud mental o la sexualidad, entre otros.

Por lo que respecta al género, “Cambio de Clase” (2006-2009) esta clasificado como
una serie de comedia. Tal y como expone Nahum Montagud Rubio en su articulo: “Los
14 tipos de humor mds importantes” (2021) del portal web Psicologia y Menteel humor
de la serie se caracteriza por dialogos de humor blanco: “ya que sus referencias
humoristicas son sanas, limpias y libres de cualquier crudeza o una connotacién
negativa tacita. Es un tipo de humor inocente, destinado a nifios y adolescentes, en el
que no serecurre a insultos nitampoco se deja entrever malas intenciones” (Montagud
Rubio, Nahum, 18 diciembre 2021). Ademas, utilizan risas enlatadas para acompafiar

las situaciones humoristicas.

Aunque este no es el principal objetivo de la serie, los personajes estan caracterizados
para ser propensos a las risas y a la diversion, para que se puedan dar este tipo de
situaciones. En cambio, nuestra propuesta intenta alejarse de esta realidad. El tipo de
comedia que utilizaremos serd mas natural, dejando también protagonismo al drama.
Estamos hablando de una serie ambientada para jovenes de unos 20 afios, es decir,
que el tipo de humor serd mas irénico y sarcastico. Segun el articulo de David Robson
de la BBC titulado: “Your teen’s being sarcastic? It’s a sign of intelligence” (2022), el

sarcasmo requiere una prueba de madurez, por lo que el cerebro de un nifio seria



incapaz de comprenderlo (Robson, David, 2022). Nuestros protagonistas demostraran

su madurez a través de esta herramienta clave y la exploraran en sus relaciones. De
este modo, aunque las dos propuestas compartan el mismo género de comedia, no se

definiran por las mismas caracteristicas, pero compartiran su esencia.

“SKAM ESPANA” (2018-2020):

El siguiente referente que tenemos a nivel tematico es “Skam Espafia” (2018-2020). Tal
y como aporta el portal web FilmAffinity en su entrada de “Skam Espafia” (s.f. | Serie
de TV 2018) es la adaptacion de la serie original Noruega “Skam” (2015-2017)
(FilmAffinity, s.f. | Serie de TV 2018). Esta serie fue lanzada el 16 de septiembre de 2018
en la plataforma de pago Movistar +y cuenta con 4 temporadas. La serie sigue la idea
original y cuenta la historia de un grupo de amigas formado por 5 chicas que van al
Instituto. Todo esto es adaptado al contexto sociocultural espafiol y a la forma que
tienen los adolescentes de vivir aqui. La peculiaridad de la serie recae en dos factores
principales. El primero de ellos es que cada temporada esta focalizada en una de las
chicas, de manera que a lo largo de los capitulos te adentras en la vida de una de las
chicas en primera persona. El segundo factor es la distribucién de la serie, y es que
“SKAM?”, en su version original y en la espafiola, utiliza una estrategia transmedia con
gran presencia en redes sociales. La serie es distribuida a través de “clips” en tiempo
real que se suben a YouTube de manera gratuita. Después, en Movistar + se puede
consumir la recopilacion en un capitulo de 30 minutos. A todo esto se le suman
también las publicaciones en redes. Todos los personajes cuentan con perfiles en ellas
(Instagram, Tiktok, Youtube...)y en ellos publican contenido exclusivo en tiempo real.
Es decir, si, por ejemplo, en uno de los “clips” estan de fiesta a las 23:30, es muy

probable que a esa hora también haya algln storie en Instagram sobre esa fiesta.

Pero por lo que respecta a nuestra produccion, “Skam Espafia” (2018-2020) se
posiciona como un referente tematico y de género por la manera que tiene de
representar la juventud. La serie cuenta en mayor o menor medida con los géneros en

los cuales se enmarca “Historias de Mierda”. Estos géneros se unen para contar la



historia de la manera mas fiel posible a como se vive la adolescencia en Espafia. Las

tramas, los personajes, el lenguaje y la estética respetan la realidad de los jovenes. Esto
hace que en “Skam” se cree un universo muy completo, que conecta de primera mano
con los jovenesy que le ha permitido, de hecho, la adaptacién a otros paises. Todas las
adaptaciones parten de la historia original, manteniendo su esencia, pero a su vez se
adaptan a las caracteristicas de cada pais, consiguiendo asi generar una gran
comunidad de fans que les ha permitido expandirse cada vez mas. Y esto es
precisamente lo que queremos conseguir con “Historias de Mierda”, el poder generar
un universo como el de “Skam” que no solo cuente la realidad de los jovenes

espafioles, sino que también consiga conectar con ellos en todos los niveles.

“DRAMA” (2020):

El dltimo referente a nivel tematico y de género lo encontramos en la plataforma joven
de RTVE, Playz, con la serie “Drama” (2020) (Playz, s.f.). Coproducida entre RTVE y la
productora audiovisual catalana £/ Terrat, la serie cuenta con 1 Unica temporada.
“Drama” narra la historia de Africa, una joven veinteafiera que estd intentando
encontrarse a si misma. En este proceso tendra que lidiar con sus compafieros de piso,
encontrar un trabajo estable y descubrir de quién estd embarazada. A lo largo de los
capitulos, Africa intentara reconstruir sus memorias para saber quién es el padre del

hijo o hija que esperay arreglar su vida en general.

Como se puede observar, “Drama” tiene bastantes cosas en comdn con “Historias de
Mierda”. “Drama” es una webserie, al igual que nuestro proyecto. Esta es distribuida
de forma gratuita a través de la pagina web de Playzy su canal de YouTube. “Drama”
narra, al igual que “Skam Espafia”, la juventud, pero en este caso una franja de edad
que se acerca mucho mas a la que queremos contar, ya que nuestros protagonistas, al
ser universitarios, tendran una media de 20 afios. Sus conflictos, por lo tanto, pueden
llegar a ser bastante parecidos a los que se plantea Africa en la serie, tratando temas

como los estudios, las relaciones amorosas y de amistad o la sexualidad. La serie se
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enmarca ademas en el género de comedia, uno de los géneros mas importantes de

nuestro proyecto, sobre el cual queremos construir la mayor parte de la historia.

2.8. REFERENTES ACTORALES

Como ya se ha expuesto al inicio de este apartado, nuestros referentes actorales estan
basados, sobre todo, en el tipo de personajes que han interpretado a lo largo de su
trayectoria, ya sea por sus rasgos fisicos o psicolégicos. Es por eso que algunos de ellos

son de procedencia espafiola y otros son americanos o ingleses.

MERCEDES (21 ANOS, MUJER, BISEXUAL): SHARON ROONEY

Sharon Rooney es una actriz britanica que ha participado en series de ficcién como “My
Mad Fat Diary” (2013-2015) o “Sherlock” (2010-2017). Ella es nuestra actriz referente
para interpretar a una de nuestras protagonistas: Merce. Sus papeles interpretados
anteriormente y sus caracteristicas fisicas encajan a la perfeccién con la personalidad
del personaje. Merce es una chica con un humor especial y con ganas de hacer mil

locuras. No deja a nadie indiferente y es impulsiva.

EDU (20 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): ITZAN ESCAMILLA

ltzan Escamilla, conocido por interpretar el papel de Samuel en “Elite” (2018-
Actualidad) es el referente de nuestro protagonista Edu. Sus caracteristicas fisicas y
psicolégicas representan la idea que tenemos de él. Fisicamente, el actor y nuestro
personaje se asemejan, pero, sobre todo, por la representaciéon de chico bueno

dispuesto a ayudar a quienes aman.

RAQUEL (17 ANOS, MUJER, ASEXUAL): CHLOE GRACE MORETZ

Chloe Grace Moretz es una actrizy modelo estadounidense que ha actuado en series 'y
peliculas como: “Dirty Sexy Money” (2007-2009) o “Diary of a Wimpy Kid” (2017). Sus
diferentes papeles inocentes y que suelen salir de su zona de confort, asi como
también sus caracteristicas fisicas y psicolégicas, encajan con la idea que tenemos de

Raquel. Aunque Raquel sea morena en la webserie las caracteristicas de chica delgada



y pequefia encajan con la actriz. Ademas de que las dos fisicamente aparentan ser

buenas chicas y con miedos a superar.

ANGELA (23 ANOS, MUJER, DESCONOCIDA): BARBIE FERREIRA

Barbie Ferreira actrizy modelo que da vida al personaje de Kat en la serie “Euphoria”
(2019-Actualidad) es nuestro referente para el personaje de Angela. La imagen vy la
manera de ser de este personaje encaja bastante con la de nuestra protagonista.
Angela es una chica extrovertida que va siempre a su rollo y que sabe solucionar sus

propios problemas sin necesitar a nadie que le ayude.

ANNA (26 ANOS, MUJER, HETEROSEXUAL): ANNA CASTILLO

A lo largo de su trayectoria profesional, la actriz Anna Castillo ha interpretado
personajes parecidos al de Anna, tanto fisicamente, como de caracter. Ejemplos de ello
son Susana Romero en “La llamada” (2017), quien tiene claro lo que quiere en su vida
y Alma en “El Olivo” (2016) que luchara para recuperar el olivo preferido de su abuelo.
Nuestra Anna es bastante independiente y segura de si misma, ademas de que
comparte caracteristicas fisicas con Anna Castillo. En la webserie Anna es muy

trabajadoray enfocada a su trabajo y no dejara que nadie le arrebate este puesto.

ANDY (19 ANOS, NO BINARIO, LE ATRAEN LOS HOMBRES): BRIGETTE LUNDY-PAINE

Nuestro referente principal para el personaje de Andy es Brigette Lundy-Paine, una
persona no binaria que ha aparecido en producciones como “Atypical” (2017-2021),
“Action Point” (2018) y “Bombshell” (2019). Su identidad de género nos ha ayudado a
poder construir el personaje de Andy, también no binario. Es una persona con muchas

ganas de afrontar nuevas etapasy con ganas de conocer gente nueva.

MAITE (47 ANOS, MUJER, LESBIANA): CANDELA PENA

Candela Pefla nos ha inspirado para dar vida al personaje de Maite. La actriz ha
interpretado papeles que encajan con la historia de Maite, como por ejemplo Rosa en

“Labodaderosa” (2020), una mujer fuerte e independiente que se casa consigo misma



para volverse a encontrar. Esta Ultima frase describe a la perfeccion a nuestro

personaje de Maite. Una mujer reservada, pero con una buena actitud para afrontar los

problemas que le vayan sucediendo.

EVA (23 ANOS, MUJER, LESBIANA): MARISELA ZUMBADO

Para construir el personaje de Eva nos inspiramos en Marisela Zumbado, conocida por
“Pitch Perfect” (2015), “Hot Seat “(2017) y “Generation” (2020). En esta Ultima ya
interpreté a un personaje LGTBIQ+, Lucia. Es por eso que creemos que encaja
perfectamente en la picardia que Eva tiene. Fisicamente, no se parece a la actriz de
referencia, pero la seguridad y confianza de la actriz en interpretar los diferentes
papeles concuerdan con la imagen que tenemos de Eva. Una chica que sabe lo que

quiere conseguir en cada momento.

CARLOS (21 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): GAVIN LEATHERWOOD

Gavin Leatherwood es conocido por interpretar el papel de Nicholas Scratch en la serie
de “Las escalofriantes aventuras de Sabrina” (2018-2020). Ha actuado como referente
para la construccion del personaje de Carlos. Su apariencia y sus caracteristicas
culturales encajan con el papel del personaje que llega de Erasmus. Carlos es un chico

muy activo y poco centrado en los estudios, dispuesto a ir a todas las fiestas.

FRANCISCO (60 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): JOSE CORONADO

El actor José Coronado es un referente del cine espafiol. Su aparienciay personalidad
en el momento de actuar nos han ayudado mucho a la construcciéon del personaje de
Francisco, un hombre con caracteristicas similares a los personajes que ha
interpretado. Algunas de sus mejores apariciones son en “Contratiempo” (2016) o
“Vivir sin permiso” (2018). Francisco destaca por ser un docente tradicional, firme y
poco generoso con la gente que le rodea. Es un hombre serio y esta obsesionado con

su trabajo.



2.9. ENTREVISTA A UN GUIONISTA DE COMEDIA

Para poder profundizar mas en el género de comedia, uno de los géneros de “Historias
de Mierda”, realizamos una entrevista telematica a un guionista experto en la materia.
Esto era algo que nos planteamos hacer desde el inicio del TFG y que de hecho
marcamos como objetivo al inicio del trabajo. Hablamos con Alex Mendibil, guionista
que trabajé durante 7 afios en la serie “Camera Café” (2005-2009); uno de nuestros
referentes. Mendibil fue guionista de la serie durante los primeros afios y luego
ascendié a coordinador de guion. Ahora pasaremos a comentar algunos de los puntos
mas importantes de la entrevista, asi como algunos consejos que nos fue
proporcionado para que nuestro proyecto saliera adelante. El audio de la entrevista

fue grabado y se ha transcrito en el apartado de Anexos de este trabajo.

Desde el momento en que se nos presentd la posibilidad de hacerle la entrevista
tuvimos claro el formato: queriamos preguntarle sobre su etapa en “Camera Café”
(2005-2009), pero también por su trayectoria. Después de una busqueda exhaustiva a

lo largo de su biografia y de sus trabajos, organizamos la entrevista en 3 bloques.

TRAYECTORIA PROFESIONAL:

El primer bloque de la entrevista lo centramos en los diferentes medios en los que
habia trabajado. Mendibil empezd haciendo sketches para “Paramount Comedy” y
hace poco ha participado en una serie para la plataforma en streaming HBO. Estamos
hablando de medios bastante diferentes entre si, si los comparamos también con
“Camera Café” (2005-2009) que se emitio en lineal en una television privada. Mendibil
empez6 explicandonos que él si cree que existe mucha diferencia entre los sketchesy
la ficcion. Nos hablaba sobre como: “El formato sketch tiene mas que ver con un
humor que no tiene por qué ser narrativo, sino que es simplemente una broma [...]. No
necesita que haya una narracién, aunque pueda haberla también. En la ficcion si que

tiene que haber narracién” (Mendibil, Alex, comunicacidn via videoconferencia, 2022).
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Sin embargo, por lo que hace a las plataformas en streaming o a la distribucion,

Mendibil nos explicoé que él opina que no existe diferencia: “A ver, yo pienso que en lo
que es escribir es igual. No creo que haya ninguna diferencia” (Mendibil, Alex,
comunicacion via videoconferencia, 2022). La Unica diferencia que ve es en la
producciony el pablico al cual te diriges, ya que es mucho mas especifico. Pero en si,
para él el trabajo de escribir es el mismo. Respecto a esto, una de las cosas mas
interesantes que nos comento tiene que ver con como han irrumpido en Espafia este
tipo de plataformas y como con su llegada los guionistas se pensaban que el
audiovisual se revolucionaria: “Pensamos: uy, esto va a ser la bomba, porque vamos a
poder hacer series de verdad como nos gusta a nosotros, vamos a poder hacer lo que
queremos, porque va a ser para un publico mas nicho. Eso fue mentira, esa es una
ilusién que pasa rapidamente” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia,
2022). La realidad no fue esa porque, al final, la ficcion que se ha hecho en Espafia en
los Ultimos afios en este tipo de plataformas no se aleja mucho de la que se hacia o se
hace actualmente en canales de televisién lineal como “Antena 3” o “Telecinco”. Si
bien es cierto que el presupuesto varia, el proceso de creacidn es el mismo porque la

produccion la llevan a cabo las mismas plataformas que antes hacian television.

Ejemplos de esto lo encontramos en series como “Las Chicas del Cable” (2017-2020) o
“Alta Mar” (2019-2020), series de la plataforma en streaming Netflix producidas por
“Bambu Producciones”. Esta productora lleva afios en el mercado creando series de
gran audiencia en la television lineal, sobre todo en colaboracién con “Antena 3”.
Hablamos de “Gran Hotel” (2011-2013) o “Velvet” (2014-2016). Lo mismo pasa con los
guionistas. Muchos de ellos, como Mendibil, han dado el salto a las plataformas en
streaming. Carlos Montero es el ejemplo mas claro, ya que pasé de dirigir una de las
series mas vistas y mas importantes de la juventud espafiola como era “Fisica o
Quimica” (2008-2011) a dirigir ahora otra de las series de mas audiencia entre los

jévenes: “Elite” (2018-Actualidad), también para Netflix.
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METODO DE TRABAJO:

El segundo bloque de la entrevista fue uno de los mas interesantes, ya que de él
conseguimos muchos consejos para la creacion de la webserie y la direccién del
capitulo piloto. Mendibil, aparte de ser guionista, también ha dirigido algunas cosas.
En primer lugar, sobre la creacion de los guiones, nos hablé mucho de la preparacion,
la escritura y la inspiracion. Nos explicd que también da clases en la universidad y que
una de las cosas que recomienda mas a sus alumnos para inspirarse es mirar a tu
alrededor: “Yo creo que la mejor inspiracion que tengo y la Gnica que me doy cuenta
de que uso, es escuchar cémo habla la gente o conocidos....” (Mendibil, Alex,
comunicacién via videoconferencia, 2022). Esto es algo en lo que coincidimos mucho
con él,ya que la mayoria de los personajes de “Historias de Mierda” han sido inspirados
en mayor o menor medida por personas de nuestro alrededor. Una anécdota muy
graciosa que nos explico sobre esto es que en “Camera Café” (2005-2009), por ejemplo,
ninguno de los 7 guionistas que trabajaban habian estado nunca en una oficina. A
pesar de ello, supieron plasmar a la perfeccién como era ese ambiente: “Todo el
mundo nos decia: “es igual que mi oficina”. Bueno, pues no hemos estado en ninguna
oficina. O sea, que no es necesario vivirlo para escribirlo” (Mendibil, Alex, comunicacién
via videoconferencia, 2022). Con esto, vino a decirnos que, para escribir, siempre:

“Es mejor partir de la realidad que td conoces o de la realidad que ti te inventes. No soy

tampoco partidario de esos que dicen que tienes que escribir solo de lo que tl sepas o de lo que

tl hayas vivido. Porque yo no he vivido casi nada de lo que he escrito” (Mendibil, Alex,

comunicacion via videoconferencia, 2022).

Aquello que nunca hay que hacer es fijarse en directores, guionistas o peliculas.
Mendibil nos explicaba como él cree que una vez entras en esa dindmica empiezas a
hacer copiasyya no es tan interesante y tan puro como inspirarte en la realidad que te
rodea o de la que tu creas, basandote en ella. A la hora ya de sentarte a escribir,
Mendibil nos comenté que lo méds importante para él son los didlogos. El considera que
este debe de ser muy preciso. Para conseguir esto, utiliza lo que acabamos de

comentar: fijarse en su alrededor y en cémo hablan sus amigos o conocidos. Otras de




las cosas mas relevantes que hace a la hora de escribir es pensar muy bien la

personalidad de los personajes. Nos explicd como le gusta idear a sus personajes, qué

representan y qué necesitas de cada uno de ellos.

La estructura es otro de los elementos a los que también le da mucha importancia
(actos, puntos de giro...) y dentro de ella estan los “pulsos”. Este es un concepto muy

de televisién que nosotros no conociamos y que Mendibil nos explicé:

“Es dividir la historia en unidades de informacion que el espectador tiene que ir conociendo
para entender la historia. Primero, dices de quién es la historia, eso ya es un pulso. ;Alguien
tiene un problema?, ese es otro pulso. jHay que resolver el conflicto?, ese es otro pulso. Son
frases que dan la informacion necesaria para que el piblico entienda la historia como ti quieres

que la entienda” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022).

Este esquema de pulsos le permite después pasar toda la informacion a la escaleta
para posteriormente poder escribir el guion. No obstante, nos comenté que todo esto
lo hace solo si tiene tiempo, que nunca es el caso porque las productoras siempre les
dan muy poco tiempo desde que les proponen el proyecto. Una de las preguntas que
le hicimos para acabar este bloque fue: ;Qué crees que es lo mas importante en este
proceso de creacion? Mendibil nos respondié que la base para idear un guion antes de
sentarte a escribir es la premisa: “;Qué quieres contar? En este capitulo o en esa
pelicula, ;Cudl es el tema, para entendernos? El mensaje [..]” (Mendibil, Alex,
comunicacion via videoconferencia, 2022). Para él es fundamental tener la premisa

clara desde el principio, porque esta te dara pistas sobre como llevar las escenas.

Mendibil nos dio algunos consejos relacionados con la direccion y con como hacer que
nuestro guion haga reir. Segln la clave esta en el sentido del humor, en un sentido lo
mas personal posible porque, eso ayuda a ver la parte graciosa de las situaciones.
También volvid a remarcar laimportancia de los didlogos y la musicalidad:
“Los dialogos tienen que ser casi como si estuvieses escribiendo una cancién o un poema. Debe
tener una musicalidad y una estructura que, cuando lo leas en voz alta, no te pares nunca y no haya

atascos, que sea todo como si alguien estuviese recitando o cantando una cancion, que suene todo

con mucho ritmo y muy ligero” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022).

64



Los didlogos, al final, ayudan a que la escena sea cdmica. Pero, sin duda, uno de los

elementos mas importantes es que la persona que lea ese didlogo se ria. Una de las
claves, segiin Mendibil, para conseguir todo esto esta en que todo sea muy facil de leer
y que sea muy ligero para quien lo lea: “Si escribes un guion denso y con muchas
descripciones, quizas estas dandole mucha informacion a los directores de arte y al
director de foto, cuando es el productor quien se tiene que leer eso y decir si eso es

gracioso o no” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022).

Recapitulando sobre el otro gran tema de este bloque como es la direccion, Mendibil
nos hablé de la importancia de los actores en comedia. El guionista nos conté que ha
dirigido pocas cosas de comedia: “No puedo decir mas que unos sketches que hice una
vez para Canal +”(Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022). Pero eso
no le ha impedido aconsejarnos como lo haria, basandose en el director Pedro
Almododvar, quien nos cité para afirmar que él seria igual dirigiendo. Y es que
Almodoévar tiene fama de ser muy perfeccionista con los didlogos, las pausas, los
gestos, la entonacion; algo con lo que Mendibil se siente muy identificado. Para él, otra
vez, lo mas importante vuelven a ser los didlogos. Hay que transmitir al actor o actriz
todo el esmero y cuidado que se ha dedicado a escribir esas lineas, sus pausas, su
musicalidad... Ahi esta para él la comedia, en la fluidez de todo ese conjunto. Sin
embargo, el guionista también afirmaba que para él: “Los actores en comedia son,
sobre todo, el 50 por ciento del mérito” (Mendibil, Alex, comunicacién via
videoconferencia, 2022). Es por eso que es crucial escuchar al actor, para ver si de

verdad mejora tu guion o, por lo contrario, ver si lo esta empeorando.

ETAPA EN “CAMERA CAFE” (2005-2009):

Finalmente, tenemos el tercer bloque de la entrevista centrado en su etapa en “Camera
Café” (2005-2009). Mendibil nos hablé de cuél era su rol exactamente en el programay
de cuales eran las rutinas a la hora de escribir y revisar los guiones. Como ya se ha
comentado al inicio de este apartado, él fue guionista durante la primera y la segunda

temporada, junto con 5 o 6 profesionales mas. Mas tarde, en la tercera y la cuarta,



ascendié a coordinador de guion, junto con Barbara Alpuente, otra guionista de la serie

con la cual trabajé mano a mano: “El coordinador de guion, lo que hace, aparte de
escribir guiones, es organizar todos los guiones de la semana. Repartiamos las tramas
a los guionistas y luego haciamos versiones. La version definitiva la repasabamos
nosotros, pero también discutiamos un poco en las reuniones que teniamos cada

semana” (Mendibil, Alex, comunicacidn via videoconferencia, 2022).

Por lo que hace a la rutina de trabajo, nos explicé que en “Camera Café” (2005-2009)
trabajaban en bloques de 3 semanas. La primera semana los guionistas vy
coordinadores se centraban en pensar los pulsos de la historia. Nos explicaba como:
“Camera Café tenia siempre, ademas, como una estructura muy cerrada, que eran los
tres actos tipicos, un prélogo y un epilogo”. (Mendibil, Alex, comunicacién via
videoconferencia, 2022). El prélogo siempre era un chiste sobre el tema del que iba al
episodio. En el primer acto planteaban un conflicto sobre ese tema. En el segundo se
desarrollaba el problemay en el tercero se resolvia la historia. En el epilogo, lo que
hacian era dar una vuelta mas al tercer acto o hacer un nuevo chiste que daba pie a
una nueva historia que no se iba a resolver. Todo esto pasaba en 7 0 9 minutos, lo que
equivale a7 09 paginas de guion. Casinunca llegaban a skecthes de mas de 10 minutos
porque se hacia muy largo y, si lo hacian, tenia que ser porque la historia fuera muy

buena. Se dieron cuenta de que la duracion que funcionaba era esa: rapida y ligera.

La segunda semana, cada guionista ya habia escrito su primera version y entonces la
lefan y le hacian las modificaciones pertinentes. En la tercera semana, llegaba la
segunda version con los cambios ya hechosy los coordinadores, lo que hacian era pulir
esos dialogos para conseguir la musicalidad de la que nos ha ido hablando a lo largo
de esta entrevista. Comentaba entonces como: “[...]la historia, ya mas o menos, entre
la primera y la segunda semana, ya estaba cerrada, entonces, la tercera version era de

dejarlo ya muy finay ligera” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022).

Mendibil nos explicd, después de esto, como “Camera Café” (2005-2009) siempre: “...]

es alguien contando una historia en cada acto y otro que reaccionay que le hace como




pequenos chistes o comentarios a lo que cuenta. Sin embargo, lo importante es

alguien que estd contando algo que ha pasado fuera y es algo que vimos que
funcionaba.” (Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022). Con este
resumen nos dio el mejor consejo que nos podria haber dado para nuestra

webserie: poner el foco en todo lo que ocurre fuera del bafio.

La dltima pregunta que le hicimos estaba relacionada con el éxito. Le preguntamos
directamente que cual creia que era la clave para que una serie en un Unico espacio y
con un Unico punto de vista tuviera tanto éxito. Mendibil nos respondié de forma

sinceray nos dijo que las claves eran muchas:

“A lo mejor la serie se estrena ahora en Netflix y no funciona. Osea, eso nunca se sabe. Hay
muchos factores que dependen obviamente del producto, pero también depende del horario en
el que lo pongas, en lo que haya en ese momento en la television, de muchisimas cosas que no se
pueden controlar. Hay cosas muy buenas que dices, ;y esto porque no funciona? ;Por qué no
triunfaytal? Y es a lo mejor, por factores ajenos a la serie, yo creo que ahi confluyen muchas cosas”

(Mendibil, Alex, comunicacidn via videoconferencia, 2022).

Concluyd la entrevista con dos elementos fundamentales. El primero de ellos fue el
castin. Mendibil piensa que se acertéd mucho con el elenco de actores que se selecciond
para la serie. Estos se alejaban un poco de lo que se venia haciendo en television en
esa época: actores guapos y populares. Aunque en sus inicios, nos confes6 que a la
cadena no le gustaba mucho porque decian cosas como: “es que es gente muy rara”,
“es que son muy feos”, “es que no hay nadie guapo” (Mendibil, Alex, comunicacién via
videoconferencia, 2022); pero fue un acierto total. Mendibil ademas afiadié como los
actores enriquecieron muchisimo la comedia: “cuando empezamos a ver lo que hacian
en plato, pues ya nos retroalimentamos mucho de cémo interpretaban ellos y escribir
era mucho mas facil. Por eso yo creo que el castin fue la razén nimero uno” (Mendibil,

Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022). Escribieron practicamente una

temporada entera sin verlos fisicamente ni saber como leerian los didlogos.

El director considera que el segundo elemento fundamental fue el guion. Pepén

Montero y Juan Maidagan fueron los que adaptaron el formato francés que afirma que
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les llegd de “Telecinco Italia”. Mendibil nos explicaba cémo supieron darle ese tono y

humor personal tan especial, de manera que la serie no fuera ni francesa ni italiana,
sino espafiola. Todo esto, junto con el castin y el director Luis Guiridi, quien tenia una
idea muy concreta de lo que se queria hacer, hicieron posible su éxito. “Habia ahi un
entendimiento muy claro entre director, guionista y castin, y eso es muy raro de ver”
(Mendibil, Alex, comunicacién via videoconferencia, 2022); afirmaba Mendibil
afiadiendo que eso es algo también muy dificil de ver en comedia. Como bien concluyé
H « . . .
para acabar la entrevista: “La comedia tiene que ser algo muy concreto, una idea muy

concreta de alguien que controle un estilo y que todo esté a favor de eso” (Mendibil,

Alex, comunicacidn via videoconferencia, 2022).
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3. LA BIBLIA DE “HISTORIAS DE MIERDA™

En esta tercera parte del trabajo presentamos la biblia del proyecto. El formato elegido
para llevarla a cabo estd proporcionado por Santiago Suarez, profesor titular de la
materia del grado: “Planificacion y Gestion de una Obra Audiovisual”. A continuacion,
se exponen los apartados marcados en su modelo de biblia para este curso 2021-2022
que se adecuan mas a la realizacion de nuestro proyecto (Suérez, Santiago, 2021-2022).
La elaboracién de la siguiente biblia se encuentra justificada por la intencién de
presentar el proyecto en diferentes pitchings audiovisuales. El primero de ellos se trata
del organizado por la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
Auténoma de Barcelona, ya que llevan a cabo una seleccion interna de proyectos que
representaran a la universidad en la Semana del Talento Audiovisual de este afio 2022,
organizada por el “Cluster Audiovisual de Catalufia”. Finalmente, consideramos la
posibilidad de utilizar esta biblia para poder registrar la obra ante el Registro de la

Propiedad Intelectual de Barcelonay el Instituto Nacional del Derecho de Autor.

3.1. CARTEL PROMOQCIONAL DE “HISTORIAS DE MIERDA”

Para la promocion de capitulo piloto de la webserie se ha elaborado un cartel
promocional de creacién propia en el que aparecen los personajes principales y
secundarios del capitulo. El cartel se adjunta a continuacién, después del siguiente

apartado, en una pagina en individual para su mejor visualizacion.

3.2. ONE PAGE DE “HISTORIAS DE MIERDA”

Otro elemento importante de la promocion de “Historias de Mierda” es el One Page.
Este documento ha sido creado con el objetivo de poder ser utilizado como producto
deventa, ya que en él se resumen las caracteristicas principales de la webserie: logline,
sinopsis corta y algunos datos de la ficha técnica del proyecto. Al igual que el cartel, se

adjunta a continuacién en una pagina individual para su mejor visualizacion.
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"HISTORIAS DE MIERDA"

;QUE PASARIA SI HUBIERA UNA CAMARA EN LOS BANOS DE UNA UNIVERSIDAD?

SINOPSIS CORTA

Merce, Edu, Raquel y Anna, cinco jovenes de la facultad de
educacion, empezaran el segundo semestre de la
universidad. Durante este periodo tendran que afrontar
alguna que otra adversidad dentro de los banos de la
facultad. Con la ayuda de todos, conseguirdan superar

todos los incovenientes y lograr pasar de curso.

DATOS DEL PROYECTO

e Webserie de ficcidn hibrida. HIST“R'AS
e Episodios autoconclusivos.
® 10 minutos de duracion.
e Publicacién en YouTube.

| e Primera temporada (6Ep).

HISTORIA ORIGINAL CREADA POR:
OSCAR CARRILLO, JUDITH MONTSERRAT, LAURA PAJUELO Y MIREIA PRUNES




3.3. LA IDEA

La idea de nuestra webserie nace de una premisa: todo lo que sucede y que no vemos

en el bafio de una universidad. Basandonos en esta idea, el logline y el tagline son:

Logline: “iQué cagada!”

Tagline: “;Qué pasaria si hubiera una cdmara en los bafios de una universidad?”

El logline de “Historias de Mierda” es mucho mas corto y resume el aura de los
personajes y la respuesta que darian a las diferentes situaciones con las que se
encuentran. Esta es una frase que perfectamente podria decir cualquiera de los
protagonistas. Y el tagline es la premisa con la que nace la serie y una pregunta con la
que pretendemos despertar intriga en el espectador. Queremos generarle la necesidad

de ver nuestra produccion, para asi, poder dar respuesta a esta pregunta.

3.4. SINOPSIS CORTA

Esta es la sinopsis corta de “Historias de Mierda”, que resume, grosso modo, qué es lo

que ocurre en la primera temporada de la webserie:

Merce, Edu, Raquel, Angelay Anna, 5 jévenes de la Facultad de Educacién, empiezan
el segundo semestre de la universidad. Durante este periodo, tienen que afrontar
alguna que otra adversidad dentro de los bafios de la facultad. Con la ayuda de

todos, conseguiran superar todos los inconvenientes y lograr pasar de curso.

3.5. FICHA TECNICA

Esta es la ficha técnica del proyecto, que resume sus caracteristicas principales:

Titulo “Historias de Mierda”

Formato Webserie

, Hibridacion de géneros: comedia, drama, recuentos de la vida, cine adolescente,
Genero
Yyoung adultsy coming of age

DITETS I 10 minutos aproximadamente (1 mes y medio de emisién)




Numero de
Una primera temporada de 6 episodios
episodios

Frecuencia
X Publicacion semanal en YouTube. Cada viernes a las 16:00
de emision

[T E Oscar Carrillo, Judith Montserrat, Laura Pajuelo y Mireia Prunés

DIT{Ya LTIl [ aura Pajuelo

M [Ia G-l Mireia Prunés

Director de |
, Oscar Carrillo
fotografia

Sonido e
, Judith Montserrat
iluminacion

3.6.SINOPSIS LARGA

A continuacion, presentamos la sinopsis larga de “Historias de Mierda” que profundiza
un poco en la historia de la primera temporada y en los conflictos y situaciones a las

que se enfrentaran nuestros 5 protagonistas:

Merce, Edu, Raquel, Angela y Anna, 5 jévenes de la Facultad de Educacién, empiezan
el segundo semestre de su curso universitario, junto con algunos de los docentes y

trabajadores de la universidad.

Durante este periodo, tienen que superar alguna que otra adversidad que sucede
dentro del centro neurolégico de todo: los bafios de la facultad. Asi pues, tienen
problemas que solventar como, conseguir que los bafios sean mixtos, conflictos con

los estudios o con las relaciones entre ellos.

Con la ayuda de todos, tanto estudiantes como otros amigos, consiguen afrontar
todo lo que se les imponga por delante y, asi, celebrar que han acabado con los

examenes y ya pueden pasar de curso.
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3.7. TRATAMIENTO

A continuacion, en este apartado, se exponen los storylines de cada uno de los 6
capitulos que conformaran la primera temporada de “Historias de Mierda”; asi como
el mapa de tramas que muestra, de manera gréfica, el arco evolutivo de cada

personaje, considerando sus tramas mas relevantes en cada capitulo.

3.1.1. STORVLINES

Como se acaba de comentar, a continuacién se adjuntan los storylines que resumen

las tramas principales de los 6 capitulos de la primera temporada de la webserie:

STORLYLINE DEL CAPITULO PILOTO: “LA REVOLUCION DEL RETRETE”

Después de que una chica mire mal a Edu por entrar al bafio de chicas, Angela le
propone iniciar una revolucion a favor de los bafios mixtos. Merce, Raquel y Andy se
unen al plan. Anna no esta muy segura. Los chicos empiezan una revolucién que acaba

con la television en el bafio y la rendicion de Francisco delante de las camaras.

STORYLINE DEL CAPITULO 2: “LAS AMIGAS LO COMPARTEN TODO”

Raquel acusa a Merce de plagiarle un trabajo para la asignatura de Francisco. Anna,
Angela y Andy tienen una conversacién sobre las horas que falta Andy a clase. Maite
discute con su exmujer y Eva se preocupa por ello. Francisco lo escucha todo. Al final,

Raquel y Merce ven que ambas han aprobado el trabajo, pero Merce tiene mejor nota.

STORYLINE DEL CAPIiTULO 3: “MAS VIEJA QUE LA PACA”

Angela fuma en el bafio, mientras habla con Raquel y Edu. Carlos y Merce se ensefian
la cultura de sus paises. Edu y Anna tontean y se lian, pero Angela sale del bafio y pilla
solo a Edu. Eva esta fumando en el bafio cuando entra Maite discutiendo por teléfono

con su mujer. Eva y Maite comparten el cigarro cuando suena la alarma de incendios.

STORYLINE DEL CAPIiTULO 4: “LOS SECRETOS QUE GUARDAN LOS BANOS”

Es la fiesta de la facultad y todo el mundo acude al bafio a contarle sus problemas a

Xiang. Raquel coge una borrachera. Angela sigue peleada con Andy y quiere descubrir
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ellio de Edu. Anna esta rallada por si Edu esta con otra chica. Edu no encuentra a nadie.

Merce y Carlos se lian. Eva sigue preocupada por el incidente de la alarma.

STORYLINE DEL CAPITULO 5: “SE NOS ROMPIO EL AMOR”

La plaga de piojos ha llegado. Francisco y Raquel estan preocupados. Carlos quiere
formalizar su relacién con Merce. Raquel, Angela y Anna presionan a Edu para que diga
quién es suamante. Edu cede y confiesa: es Anna. Eva advierte a Maite sobre los piojos.

Maite cree que tienen que parar. Francisco prohibe a Maite estar con los alumnos.

STORYLINE DEL CAPIiTULO 6: “A TOMAR POR CULO”

Los examenes finales se acercan y todos estan estudiando menos Merce. Edu esta
preocupado por su relacién con Anna. Ambos discuten y Anna acaba dejandolo. Raquel
envalentona a Eva a declararse a Maite. Maite le confiesa que ha vuelto con su exmujer.

Celebran el fin de examenes y del segundo semestre con un picoteo en el bafio.

3.7.2. MAPA DE TRAMAS

Para poder identificar de manera mas clara las relaciones entre todos los personajes
(principales y secundarios) a lo largo de esta primera temporada, se ha elaborado el
siguiente mapa de tramas. En él se resume, en dos o tres lineas, la accion o evento mas
importante de cada personaje en cada capitulo. Al ser una serie con capitulos
autoconclusivos, el arco de la temporada se centra en las relaciones que tienen los
personajes. Por ejemplo, vemos cémo algunos personajes ganan confianza a medida
que avanzan los capitulos y como otros pierden la amistad por problemasy situaciones

complejas. Este caso podria ser el de Andy y Angela, Edu y Annay Merce y Carlos.

Aparte de esto, también se ha considerado necesario incluir el resumen general del
tema tratado en el capitulo y del gag de comedia predominante en el capitulo, para
asi también poder tener una vision mas clara de todo lo que sucede. La plantilla para
elaborar este documento ha sido extraida de la entrada del BlogGuionistas. “Como se

hace un mapa de tramas” escrita por Natxo, Lopez (2011).
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TEMPORADA 1

MERCE

CAPITULO 1

Tema: Las
reivindicaciones
necesarias para

conseguir tener bafios
mixtos.

Gag: Encuentro de un
consolador perdido en
uno de los cubiculos.

Intenta ligar con una
chica en el bafio. Ayuda
a organizar el
referéndum para los
bafos. Hace un
difundido para que la
gente firme y participe
en el sorteo del
consolador. Llama a la
television. Se enfrenta a
Francisco.

CAPITULO 2

Tema: Las discusiones
entre amigos y parejas.

Gag: Las
consecuencias del

plagio.

Plagia el trabajo de
Raquel.

CAPITULO 3

Tema: La alarma de
incendios en los
banos.

Gag: Compartir la
cultura de diferentes
paises.

Ensefia la cultura
espafiola a Carlos.
Habla con Edu sobre
su posible relacion
amorosa con Carlos.

CAPITULO 4

Tema: La fiesta de la
facultad.

Gag: Los protagonistas
explican sus
problemas a una
persona que no
entiende el idioma.

Discute con Carlos
sobre la musica de la

fiesta. Habla con Xiang.

Se lia con Carlos en la
fiesta.

CAPITULO 5

Tema: Las confesiones
amorosas.

Gag: La plaga de piojos.

Recibe una declaracién
de amor por parte de
Carlos.

CAPITULO 6

Tema: El fin de
examenes y del
segundo semestre.

Gag: El tentempié
en el bano.

No le importan los
examenes finales.
Organiza un
tentempié para
celebrar el final del
semestre.

PERSONAJES PRINCIPALES

EDU

Es intimidado por una
chica en el bafio. Se lia
con Anna. Ayuda a
organizar el referéndum
para los bafios.

No se acostumbra a los
bafios mixtos. Se
entera de las notas del
trabajo plagiado.

Se lia con Anna en el
bafio y es pillado por
Angela.

Estd solo en la fiesta.

Pilla a Merce y Carlos

liandose. Habla con

Xiang que le pega los

piojosy le insulta en
chino.

Se hace un tratamiento
anti-piojos con Raquel,
Angelay Anna. Lo
encierran en el bafio.
Confiesa que esta con
Anna.

Repasa el examen
en el bafio. Rompe
con Anna.
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CAPITULO 1

Encuentra un
consolador en el bafio.
Decora el bafio con
condones para el
referéndum. Se esconde
de Francisco.

CAPITULO 2

Se enfada con Merce
por el plagio. Esta
preocupada por su

expulsién. Amenaza

con chivarse. Obtiene
una nota inferior a la
de Merce.

CAPITULO 3

Comenta la
antigiiedad de la
alarma de incendios.

CAPITULO 4

Se une al plan de
descubrir a laamante
de Edu. Se
emborracha. Le da un
discurso a Eva sobre el
amor. Vomita ayudada
por Xiang.

CAPITULO 5

Aplica el tratamiento
anti-piojos a Edu, junto
con Angela y Anna.
Encierra a Edu ayudada
por Angela. Se entera de
quién es la amante de
Edu.

CAPITULO 6

Repasa el examen
en el bafio. No
quiere compartir
sus apuntes.
Envalentona a Eva
a declararse a
Maite. Participa en
el tentempié final.

Propone iniciar la
revolucion de los bafios
mixtos por Edu y por
Andy. Organiza las
votaciones y el sorteo.
Quiere declarar delante
de la prensa, pero
Francisco le quita el
puesto.

Echa la bronca a Andy
junto a Anna porque se
salta muchas clases.

Angela fuma dentro
de los bafios porque
esta preocupada por
la discusién con
Andy. Escucha sin
querer a Edu
liandose con alguien.

Les explicaaAnnay
Raquel que escucho a
Edu liarse con alguien.

Arma un plan para

descubrir quién es.

Presiona a Edu junto a
Raquel para que
confiese quién es su
amante. Se queda
flipando al descubrir que
es Anna.

Soluciona ya por
fin sus problemas
con su primo Andy.
Vuelven a estar
bien.

TEMPORADA 1
RAQUEL

(7]

Ll

-

<

=

(8]

=2

=

- ANGELA

wl

-

<

=

@]

(72}

o

w

o
ANNA

Pilla a Edu en el bafio de
chicas. No esta muy a
favor de la revolucién

Anna escucha la
conversacion de
Angela y Andy.
Siempre trabaja con
musica, pero nunca
conectada. Seuneala
broca que Angela le
estad echando a Andy.

Se encuentra con
Edu en los bafios.
Tonteany se lian. No
saben que Angela los
ha escuchado.

Se entera por Angela y
Raquel que Edu tiene

una amante. Esta muy

rallada porque no sabe
si es ella u otra chica.
Se lo explica a Xiang

quien le pega los
piojos.

Aplica al tratamiento
anti-piojos a Edu con
Angelay Raquel. Se
decepciona muchisimo
ante la confesion de
Edu.

Rompe con Edu.
No puede arriesgar
su trabajo por la
relacion.
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CAPITULO 1

CAPITULO 2

Se preocupa por la
situacién personal de
Maite. Intenta
animarla.

CAPITULO 3

Fuma en los bafios e
invita a Maite a un
cigarro porque la ve
agobiada. Salta la

alarma de incendios.

CAPITULO 4

Va a la fiesta a ver si
encuentra a Maite.
Quiere darle las gracias
por haber cargado la
culpa de la alarma de
incendios.

CAPITULO 5

Advierte a Maite sobre
los piojos. Se han visto el
fin de semanay no
quiere que se meta en
mas lios.

CAPITULO 6

Envalentonada por
Raquel, decide
declararse a Maite.
Se entristece al
escuchar que
vuelve con su
exmujer.

Advierte a Francisco
sobre la revolucion.

Recoge el consolador
que habia perdido.

Discute con su
exmujer. Habla con
Eva sobre ello.
Francisco le rifie.

Discute consu

exmujer por teléfono.

Eva le ofrece un
cigarroy acepta.
Salta la alarma de

incendios.

Se ha visto con Eva el fin
de semana. Eva le
advierte sobre los piojos.
Maite le dice que no
pueden seguir asi.
Francisco le prohibe
reunirse mas con los
alumnos.

Eva se le declara,
pero Maite le dice
que le ha dado una
oportunidad a su
exmujer: Nuria.

TEMPORADA 1
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FRANCISCO

Tiene una discusién con
Maite. Se encara con los
alumnos dentro del
bafio. Acepta poner
bafios mixtos.

Mea en el bafio mixto.
Escucha la
conversacion de Eva
ligando con Raquel. Es
pillado por Eva y Maite
en el bafo.

Lleva un traje EPI por la
plaga de piojos. Envia
correo a todos los
alumnos sobre la
situacion. Presta trajes
EPI a Maite.

Es pillado dentro
de los bafios
mixtos porque
suena el himno del
PP de su movil.
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TEMPORADA 1

CAPITULO 1

Aparece para votary se
marcha para no meterse
en lios.

CAPITULO 2

Viene a hacer una
visita a los chicos.
Angela y Anna le echan
la bronca por saltarse
clases.

CAPITULO 3

CAPITULO 4

Sigue habiendo
tensién con Angela.
Que le rifie por venir a
la fiesta. Andy se
marcha enfadado.

CAPITULO 5

CAPITULO 6

Soluciona por fin
su problema con
Angela.

ANDY
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CARLOS

Le gusta la idea de los
bafos mixtos. Habla
sobre fiestas.

Explica cosas sobre
su pais a Merce. Se
interesa por Merce.

Se lia con Merce en la
fiesta.

Declara su amor por
Merce en videollamada
con su familia.




3.8. GUION DEL CAPITULO PILOTO

El guion que se adjunta a continuacion pertenece al capitulo piloto de la primera temporada

de “Historias de Mierda”. Este es el Gnico guion que se ha desarrollado de los 6 episodios

planteados en el apartado anterior:




WEBSERIE “HISTORIAS DE MIERDA”
CAPITULO PILOTO: “LA REVOLUCION DEL RETRETE”

Escrito por Oscar Carrillo Vera, Judith Montserrat Sanchez,
Laura Pajuelo Gutiérrez y Mireia Prunés Luna.

.



ANOTACION GENERAL:

“Historias de Mierda” sucede en una Unica localizacidén: E1 bafio
femenino de la Facultad de Educacién. Este es de color blanco y
cuenta con tres retretes, junto con un almacén para la
trabajadora de la limpieza. Detréds del espejo que hay encima de
los tres lavamanos, estd situada la cémara. Esta elabora un
plano fijo durante todo el capitulo. No existen, por lo tanto,
cambios de cédmara o movimientos de camara.

INTRO. “HISTORIAS DE MIERDA”.
ESC 1. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - Dia 1.

MERCE (21 afios, mujer, bisexual) entra al bafio femenino de la
Facultad de Educacién. Lleva un boli de Hannah Montana con sonido
en la mano. No lleva mochila. Le acompafia EDU (20 afios, hombre
heterosexual)que carga una mochila cargada del hombro. Les sigue
RAQUEL (17 afios, mujer, asexual)gque entra mirando el mévil.
Lleva un bolso colgado del hombro.

EDU
cUna barbie embarazada?

Merce se encoge de hombros y hace un ruido en forma de
afirmacién. Edu y Merce se colocan en frente del espejo. Edu se
mira en el espejo y se acicala. Raquel guarda el mévil en el
bolso y se lo da a Merce. Lo aguanta como un perchero.

RAQUEL
Agudntame esto.

MERCE
Tu puto perchero soy.

RAQUEL
Si.
Raquel entra en uno de los retretes.

EDU
¢Y para qué cofio quieres tU una Barbie?

MERCE
¢Y tl para qué quieres otra pierna ortopédica, Edu?

EDU
Oye, porque nunca se sabe. Eso no 1lo
cubre la Seguridad Social. ¢Y ti cdébmo sabes eso?




MERCE
Me lo ha dicho tu hermana.

EDU
¢Mi hermana? Ya te liaste con mi prima, ¢ahora
te vas a liar con mi hermana también? Deja en paz
a mi puta familia ya.

MERCE
La prbéxima es tu madre.

EDU
Qué asco das, Merce.

Merce le hace una sefial a Edu para que le pregunte a Raquel que
le han traido los reyes.

EDU
(alzando la voz)
Y a ti que te han traido los reyes, Raquel?

Se oye como Raquel tira de la cadena. Esta sale del retrete con
un juguete sexual en la mano. Lo coge con dos dedos, lo méas
alejado de su cuerpo posible. Tiene cara de asco. Merce se gira
para mirar a Raquel salir. Edu sigue mirandose el espejo.

MERCE
Hostia, pues lo suyo es mejor.

RAQUEL
(alzando la voz)
iQue esto no es mio! Qué asco, por favor!
Alguien se lo ha dejado ahi dentro.

Edu se deja de mirar al espejo por las palabras de Raquel y se
acerca a olerlo.

EDU
Capaz esta usado, eh.

Nada més oir estas palabras. Raquel suelta el juguete de golpe
y este cae al suelo. Del golpe contra el suelo el juguete empieza
a vibrar.

EDU
Se ha activado, vibra.

MERCE
Pero no lo tires, que a eso se le da una “agtilla” vy
listo.
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Merce hace un amago de agacharse para cogerlo. Justo en ese
momento entra CHICA 1 (22 afios, mujer, heterosexual) al bafio.
Raquel se pone muy nerviosa al verla entrar. Empieza a hacerle
gestos a Merce.

RAQUEL
(susurrando)
Merce deja eso.

Nada mas entrar Chica 1 hecha una mirada a Edu de desprecio. No
se fija en el consolador ni Merce ni Raquel. Raquel mira
directamente a Chica 1.

RAQUEL
iNo! Que no esto nuestro, eh.

Edu le da patadas al consolador para que pare de vibrar. Chica
1 no hace caso a las palabras de Ragquel y entra en el primer
retrete. Raquel se lleva las manos a la cabeza, lamentandose vy
se dirige hacia el lavamanos.

RAQUEL
Madre mia, qué vergienza.

MERCE
A mi esta me pone. Si el vibrador es suyo,
me lo llevo pa’casa.

Merce y Edu se rien. Se colocan uno a cada lado de Ragquel, que
empieza a lavarse las manos intensamente, en medio de los dos.

EDU
No es por ser egocéntrico, pero claramente
me estaba mirando a mi.

MERCE
:Le pones tu?

EDU
Que no, cofio. Que no es la primera vez que
me pasa, sSiempre me miran asi cuando entro
a vuestro lavabo.

Raquel interrumpe a Edu y Merce salpicdndoles al levantar las
manos.
RAQUEL
Pero bueno, ¢y qué mas da? Que cada uno
entre al bafio que quiera.

Merce se seca una gota de agua que le ha caido en el ojo de la
salpicadura de Raquel. Edu también se acicala el pelo que se le




ha mojado. Raquel se seca las manos con papel. Se escucha la
cadena del vater.

MERCE
Esperad un momento.

Chica 1 sale del bafio. Merce se gira y se dirige hacia ella.

MERCE
Oye. ¢Ta te liarias conmigo o con este?

Raquel aprovecha que Merce se ha girado para buscar algo que hay
en su bolso. Merce aun ha llevado colgado del brazo todo este
tiempo. Raquel hurga en el bolso con énfasis tirando del brazo
de Merce.

EDU
Eso.

Chica 1 mira de forma extrafia a raro a Edu y Merce. Sin decirles,
nada sale del bafio. Edu le guifia el ojo a Merce.

EDU
Me ha mirado a mi.

MERCE
Que va.

Raquel sigue hurgando en su bolso. Parece gque no encuentra lo
que busca. Tira cada vez mas del brazo de Merce.

RAQUEL
Ay, :dbébnde estéd?

MERCE
Y tG, toma tu puto bolso ya, que me duele el brazo.

Merce baja el brazo por fin y le devuelve el bolso de malas
manera a Raquel que lo coge bruscamente.

RAQUEL
Me voy, que me he agobiado.

Raquel se marcha y Edu y Merce se miran haciendo un gesto con
los hombros.

TRANSICION. CAMBIO DE ESCENA - “HISTORIAS DE MIERDA” .




ESC 2. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - Dia 1.

ANGELA (23 afios, mujer, sexualidad desconocida) y EDU estdn en
el bafio. Angela lleva una tote bag y Edu sigue llevando la
mochila colgada del hombro. Van directos al lavamanos. Edu
empieza a colocarse bien el pelo, mirdndose al espejo. Angela
se lo queda mirando.

ANGELA
Hostia puta, hostia puta. Qué heavy.
¢Pero quién trae un consolador a la universidad?

Angela saca de la mochila una botella de agua mientras habla
para rellenarla. La acerca a la pica.

EDU
¢Ta quién crees que puede ser? Merce
piensa que es de Eva.

ANGELA
Mira, no sé, pero si me das unas horas
te lo averiguo. Ay, que me meo.

Angela para de rellenar la botella, la cierra y se mete en el
bafio. Edu empieza a hablar antes de que Angela haya cerrado la
puerta.

EDU
:Oye, Angela y no te puedo esperar fuera?
Que no te quiero escuchar mear.

Angela contesta a Edu desde dentro del cubiculo con la puerta
cerrada. Edu se gira hacia el espejo.

ANGELA
(alzando la voz)
Pero, ¢;qué te pasa? Si siempre entras
en el bafio con nosotras. ¢Ahora te da cosa?

Edu le contesta mientras se acicala el pelo en el espejo.

EDU
(alzando la voz)
No es que me dé cosa, pero es gque Ultimamente
me miran muy raro cuando entro. Imaginate si me ven solo aqui..

ANGELA
(alzando la voz)
iMierda! Edu, no queda papel.
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ANNA (26 ANOS) entra con su carrito de la limpieza. Edu gira
rapido la cabeza para quedarse mirando.

ANNA
(alzando la voz)
iPero bueno! :;Qué haces tu aqui-?

Edu se pone nervioso con la llegada de Anna y empieza a hacerle
sefiales para que se calle.

EDU
(susurrando)
Pues que voy a hacer..

ANNA
(alzando la voz)
Edu, te he dicho mil veces que no entres
en estos banos.

Angela, que aun sigue dentro del cubiculo, interrumpe su
conversacién.
ANGELA
(alzando la voz)
cAnna?
ANNA

(alzando la voz)
Si, jsoy yo!

ANGELA
(alzando la voz)
Pdsame un trozo de papel, anda.

Anna se da cuenta de que hay alguien en el bafio. Cojo un rollo
de papel del carrito y se lo lanza a Angela por encima de la
puerta del retrete. Se acerca a Edu por el lado izquierdo y se
queda parada mirdndolo a la cara.

ANNA
(susurrando)
¢Por qué no me has dicho antes que hay alguien?

EDU
(susurrando)
Empanada, que te lo estaba diciendo.

ANNA

(susurrando)
Empanado tu.




Se escucha la cadena del inodoro. Angela abre la puerta y sale.
Va a lavarse las manos pasando por el medio de ambos.

ANGELA
:Ya estdis discutiendo otra vez?

Anna mira disimuladamente a Edu.

ANNA
No, pero ya le he dicho mil veces a Edu
que no puede entrar en estos barios.

Angela para de lavarse las manos al escuchar las palabras de
Anna.

ANGELA
iAnna! Pensaba que eras m&s moderna, eh.

Edu se suma al ataque de Angela mirando a Anna.

EDU
iEso, eso! Anna, ya te vale.

ANNA
iOye! Que yo soy muy moderna, eh.
Que tengo TikTok.

Angela acaba de lavarse las manos y coge papel para secarse. Se
empieza a secar las manos.

ANGELA
Ya, si te sigo. Pero si estas tan enterada,
sabrds que los bafios mixtos son el futuro.

EDU
Ya.. Y a Andy le pasa igual, ¢no? Que
le miran mal entre al bafio que entre.

Angela asiente.

ANNA
Si ya lo sé, pero Francisco nunca
permitiria algo asi.

EDU
iPues que se joda la Paca! ;Hay que hacer algo!

ANGELA
(alzando la voz)
iLa puta Revolucidédn del Retrete!




ANNA
Qué-

ANGELA
Bua, ya veréis. Que pa’ lo que me queda
en el convento, me cago dentro.

Angela se va rapidamente del bafio alterada. Anna se acerca a
Edu.

ANNA
(Susurrando)
Edu tio, ¢qué has hecho? Que me vais a
meter en un lio. Cbémo me quiten la plaza por esto..

EDU
(susurrando)
Antes te la quitarian por estar con un alumno.

Anna y Edu se acercan carifiosamente el uno al otro. Juntos van
hacia el cubiculo de limpieza. Entran para besarse a escondidas.

TRANSICION. CAMBIO DE ESCENA - “HISTORIAS DE MIERDA”.
ESC 3. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - DIa 2.

Las puertas del bafio estan selladas con cinta adhesiva. Hay
carteles por todo el bafio sobre la revolucidédn. MAITE (47 afios,
mujer, lesbiana) y FRANCISCO (60 afios, hombre, heterosexual)
estdn a punto de entrar al bafio. Se oye la conversacidén que
tienen fuera de plano.

MAITE
Entra, venga. Que es un segundo.

FRANCISCO
(alzando la voz)
iQue no!

MATTE
(alzando la voz)
iFrancisco!

Maite agarra del brazo a Francisco para obligarlo a entrar, ya
que se resiste. Los dos entran y se colocan delante de los
espejos. Francisco lleva un maletin en la mano. Mira a su
alrededor.

FRANCISCO
Que yo no me siento cémodo en los
bafios de sefioritas.




Maite empieza a revisar que no haya nadie en ninguno de 1los
cubiculos por debajo de las puertas. Mientras abre las puertas
mira por debajo.

MATITE
iHaz el favor, no hagas escandalo!

Francisco se acerca a uno de los cubiculos y mira por debajo.

FRANCISCO
cQué miras? ¢(Estd esto en obras?

Maite para de mirar si hay alguien y se dirige de cara a
Francisco.

MAITE
Francisco.. ¢(No te has enterado de
lo que habla todo el mundo?

FRANCISCO
:De quév?

Maite arranca un cartel que hay en las puertas de los cubiculos

que pone: “La Revolucidén del Retrete”. Se acerca a Francisco y
se lo ensena.

MATITE
Los nifles gquieren bafios mixtos.

Francisco coge el cartel que lleva Maite en la mano y se 1lo
queda mirando.

FRANCISCO
;Quiénes son esos?

MATITE
(Alzando la voz)
iPues les alumnes! Quieren erradicar la segregacidén de género
de la universidad.

FRANCISCO
(Alzando la voz)
Pero qué pretenden, ;que todos compartan un bafio?
iQué aberracidn, por dios!

MAITE
Francisco, las cosas han cambiado mucho
desde que tu llegaste a esta facultad.
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FRANCISCO
(Alzando la voz)
En lo Unico que piensan los jovenes hoy en dia es
en el vicio. Como tU con Nuria. ;A ver si dejas ya de hablar
con ella en horario laboral!

Maite se gira después del comentario de Francisco. Le da la
espalda a Francisco.

MAITE
Creo que eso es un tema privado. Nos estamos
separando. Agradeceria que no te metieras.

FRANCISCO
Por fin.

MAITE
:Qué has dicho?

Francisco se echa a un lado pensativo. Deja de mirar a Maite.
De repente se gira y se vuelve a dirigir a ella.

FRANCISCO
Maite, ¢Has entrado alguna vez en una iglesia?

MAITE
:Y eso qué tiene que ver?

FRANCISCO
(Alzando la voz)
Que no te dejarian entrar. jMas te vale!
iMads te vale que pares todo esto! Ni bafio
mixto ni hostias.

Francisco intenta romper el cartel que tiene Maite en las manos,
pero no lo consigue.
FRANCISCO

Que mania con plastificarlo todo.

Francisco sale del bafio tirando el cartel al suelo y pegando un
portazo. Maite se queda sola en el bafio.

TRANSICION. CAMBIO DE ESCENA - “HISTORIAS DE MIERDA”.
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ESC 4. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - Dia 3.

Las puertas del bafio estan selladas con cinta adhesiva. Hay
carteles por todo el bafio sobre la revolucidén. En las puertas
hay pegados condones 1llenos de aire que simulan globos
decorativos. En los compartimentos hay colgado un cartel que
pone Y“Wota”. RAQUEL estd en frente del espejo hinchando el
tultimo conddn con una mancha. Se dirige a MERCE y EDU que estan
fuera de plano.

RAQUEL
:No era méas facil comprar globos?
;Por qué tengo que hacer esto yo? Qué asco.

Raquel se gira y cuelga el Ultimo conddédn gque estaba hinchando
en la puerta. Desde fuera de plano, Merce le contesta.

MERCE
(Alzando la voz)
Porque me los han regalado de “Reina
Picara”, que soy cliente VIP. :Te paso el contacto?

Raquel suelta una risa. Merce y Edu entran en plano con una mesa
plegable cargada entre los dos. En el hombro, Edu lleva tres
sillas de camping plegables. Tienen problemas para entrar la
mesa en el bafio porque es muy ancha. Edu se dirige a Merce.

EDU
iYa te he dicho fuera que esto no cabe!

MERCE
Cosas més grandes me he metido yo por él..

Raquel, que ya ha acabado de colgar el globo, se da vuelta.
Colocan la mesa en frente de Raquel, y los tres se quedan detras
de ella. Raquel interrumpe a Merce.

RAQUEL
:Qué burrada vas a decir ahora Merce?

EDU
Hostia puta, es que podriamos haber entrado la mesa plegada.

Merce hace un gesto de indiferencia con los hombros. Raquel
niega con la cabeza.

MERCE
Trae.

Edu le da una silla a Raquel y a Merce. Edu se dirige a Merce.




EDU
¢De dénde has sacado estas sillas de mierda?

Merce y Raquel empiezan a abrir las sillas. Merce coloca la
silla en el lateral derecho de la mesa y se queda de pie detrés
de ella.
MERCE
Las he robado de la exposicidén del Decathlon.

Edu se rie y Raquel suelta una risita. Cuando estan acabando de
abrir las sillas y poniéndolas detrds de la mesa, entra Angela
con una urna de votaciones en una mano y sobres blancos con
bolis bic en la otra. Lleva una tote bag colgando del hombro.
Edu aprovecha para sentarse en la silla mads cercana a la puerta.
Raquel aprovecha para colocarse detras de las sillas.

ANGELA
iLa Revolucidén ya ha empezado! Hay un montdn
de pefia fuera esperando para votar.

Angela deja la urna y los sobres encima de la mesa y se coloca
en el lateral izquierdo de la mesa. Edu coge uno de los sobres
y se pone a chafardear.

RAQUEL
Pero, ¢de débnde ha salido tanta gente?

MERCE
He hecho un difundido por WhatsApp diciendo
que haremos un sorteo.

RAQUEL
iQué buena idea! ;Y qué sorteamos?
¢cUna escapada rural?

Angela saca de la tote bag el consolador y lo pone encima de la
mesa. Edu se rie.

ANGELA
Un consolador de uUltima generaciédn.

RAQUEL
cHay presupuesto para eso y no
para globos de verdad?

MERCE
Claro, porque es el pene de plastico que te
encontraste el otro dia.
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RAQUEL
Sois para flipar, de verdad.

Raquel se siente al lado de Edu, que le da unos golpecitos en
la espalda, animédndola. Raquel le quita los sobres de la mano a
Edu bruscamente y los deja encima de la mesa. Entra ANDY (17
afios, no binario, le gustan los hombres). Se acerca a Angela.
Andy se coloca al lado de Angela. Lleva una mochila bastante
vacia colgando del hombre. Todos saludan a Andy.

ANGELA
iAndy! Otra vez aqui. ¢Pero tu
no tienes insti ahora?

ANDY
Na, que es la hora del patio. Ademas, cdmo me
voy a perder la revolucidn del retrete.
:Dénde hay que firmar?

Andy coge un boli de encima de la mesa, marca una cruz en el
papel y lo mete en el sobre, y luego en la urna.

MERCE
Ala, ¢;vels? Ya tenemos un voto.

Andy le hace un gesto carifioso a Angela y se pone detrads de las
sillas. ANNA entra cadticamente.

ANNA
iPero cuanta gente hay aqui! ;Que Francisco
estd en camino! Ay dios, a mi no me habéis visto.

EDU
iNo jodas!

RAQUEL
iEspera, no cierres!

Raguel se levanta y pasa entre la mesa y las sillas haciendo que
Edu se tenga que levantar. Anna se mete con el carrito en el
cubiculo de limpieza y Raquel se cuela detras. Cierran la puerta.
Se crea caos en la sala.

ANDY
Yo también me piro, gque soy muy menor.

Andy sale del bafio a toda prisa.

MERCE
iCobardes!




Merce, Edu y Angela se quedan solos en el bafio. Angela y Edu se
colocan detras de las sillas. Entra FRANCISCO hiperventilando
con un maletin de trabajo y un pafiuelo de tela en la mano. Se

sittila donde estaba Angela. Empieza a hablar gesticulando con el
pafiuelo lleno de sudor en la mano.

FRANCISCO
Pero, ¢qué sandeces? ;Quién os ha dado
permiso para cerrar todos los bafios de MI Facultad?
cMaite?

ANGELA
iNo nos vais a coartar mas! jQueremos bafilos mixtos,
y los gqueremos ya!

Edu, disimuladamente, le da un golpe al consolador para que no
se vea, y lo esconde detras de la urna. Merce se rie. Francisco
se da cuenta de que Merce se estd riendo. Se encara con ella.

FRANCISCO
(gritando)
iEvacuad esto inmediatamente o habra
repercusiones en vuestro expediente académico!

MERCE
Mi expediente no puede estar més
repercutido ya, guapa.

Edu y Angela contienen una carcajada. Desde dentro del cubiculo
de limpieza, Raquel los interrumpe.

RAQUEL
No, por favor. jAhora salimos Francisco!

FRANCISCO
Pero, ¢cuanta gente hay en este bafio?

MERCE
Vosotras quedaros ahi dentro, que va a
empezar el show.

Merce seflala el cuarto de la trabajadora de la limpieza donde
estdn Anna y Raquel mientras sigue mirando a Francisco.

FRANCISCO
cQué xou?

MERCE
He llamado a la tele. La furgoneta estd en la puerta.

EDU




No me jodas.

ANGELA
iAhi! ;Ahi!

Angela levanta el pufio. Francisco se acerca poco a poco a Merce.
Francisco y Merce mantienen la mirada tensamente. Francisco se
guarda el pafiuelo de tela en el bolsillo.

FRANCISCO
iQué! ;Como sea verdad, llamo yo a los
cuerpos de seguridad del estado!

MERCE
No tienes cojones.

FRANCISCO
Ponme a prueba.

Merce y Francisco se encaran delante del espejo. De lejos se
empieza a escuchar a una persona hablar. De golpe, llaman a la
puerta y entran PERIODISTA (22 afios, hombre, heterosexual), que
lleva un micréfono en la mano, vy CAMARA (20 afios, hombre,
heterosexual), que esta grabando con su camara.

PERIODISTA
Estamos en directo en los bafios de la Facultad de Educacién.

Anna y Raquel abren un poco la puerta del cubiculo de limpieza.
Se quedan una encima de la otra para escuchar todo lo que esta
pasando. Francisco al escuchar a la periodista se pone muy
nervioso y se acerca a los espejos dejando atrads a Merce.

PERIODISTA
La primera universidad espafiola que ha iniciado una revolucién
para abrir unos baflos mixtos.
cQuién ha sido el responsable de todo esto?

Francisco, que estd delante del espejo, se acicala con un peine
de 4 puas del bolsillo. También saca un spray para el aliento.
ANGELA
Yo-

Merce, Edu y Angela se quedan de piedra delante de esa situacién.

FRANCISCO
Yo. Yo soy el decano.

PERIODISTA
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iQué idea tan transgresora! Cémo surgid?

Francisco empieza a ponerse muy nervioso. Empieza a tartamudear
y a mirar a su alrededor. Estadn todos expectantes.

FRANCISCO
Em.. Pues los elumnes tuvieron la idea y yo..

Francisco se seca el sudor con el pafiuelo de tela que se vuelve
a sacar del bolsillo.

PERIODISTA
iQué suerte tienen de contar con un decano tan moderno e
inclusivo!

FRANCISCO
Si. Si.. la verdad que si.

PERTIODISTA
:Le podemos entrevistar?

FRANCISCO
Vale, si. Vamos a mi despacho.

Periodista 1 y Cémara 1 salen del bafio y se dirigen hacia el
despacho de Francisco.

FRANCISCO
Habéis ganado una batalla, pero no la guerra.

PERIODISTA
Qué, ;Quév?

Periodista 1 al escuchar ruido en el bafio vuelve a entrar en
plano.

FRANCISCO
Nada, nada, wvamos.

Merce, Edu y Angela se quedan en silencio. Periodista 1 vy
Francisco salen del bafio.

MERCE
:Soy la Unica que ha sentido la tensidén sexual?

Edu se dirige a Angela y saca de la tote bag de su hombro un
cafién de confeti. Lo acciona para celebrarlo. Anna y Raquel, que
tenian la puerta entreabierta, la abren del todo y salen de su
cubiculo para celebrarlo juntos.




MUSICA FINAL Y CREDITOS

ESC. 5. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - Dia 3

El bafio estd post-fiesta, super destrozado. La mesa sigue con
la urna y estd llena de sobres y papeles. Por el suelo hay
condones hinchados y confeti y en las puertas sigue habiendo
cinta americana y carteles. MAITE entra y se sorprende al ver
el desorden que hay en el bafio. Estd buscando el vibrador. Lo
ve en la mesa y lo coge aliviada. Sale del Dbafio.

TRANSICION. CAMBIO DE ESCENA - “HISTORIAS DE MIERDA”.

FIN.




3.9. ESTILO E IMAGEN DE “HISTORIAS DE MIERDA”

“Historias de Mierda” tiene, desde el principio, un estilo muy marcado que esta presente en

todos los productos desarrollados. En este apartado se detalla su proceso de creacion.

3.9.1. PLANTEAMIENTO ARTISTICO

La direccion artistica y fotografica inicid el proceso del planteamiento artistico
seleccionando los colores corporativos e identificativos del proyecto porque son los que
condicionan la puesta en escena, el atrezo y las diferentes publicaciones compartidas en las
redes sociales. En la imagen inferior de creaciéon propia se adjuntan los cddigos
hexadecimales de cada color. Los 4 colores escogidos son: el blanco caracteristico de los
azulejos de los bafios, el amarillo pastel que actuaria como color principal, el negro que
contrasta con los dos colores anteriores, y el rojo que viene dado por el color caracteristico

del boton de “REC” de la mascara de grabacion.

#FFFFFF #FDC673 #000000 #C20009

Codligos hexadecimales de los colores de “Historias de Mierda”.

La tipografia es otro de los elementos caracteristicos de este planteamiento artistico.
“Historias de Mierda” esta estructurada en torno a la combinacién de 3 tipos de letra
distintas combinadas en todos aquellos elementos visuales del proyecto (pdster,
publicaciones de /nstagram, trabajo escrito, intro....). Estas 2 tipografias son: League Gothic,
una tipografia muy marcada que se ha utilizado para los titulos, y Bebas Nue, que es la
empleada para los subtitulos, en carteles e imagenes y para los titulos del trabajo escrito.

Por Gltimo, contamos con Assistant,que ha sido la escogida para la explicacién del proyecto.
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A continuacion, se adjunta un ejemplo del titulo de la webserie con las 3 tipografias en el

orden siguiente: League Gothic, Bebas Nuey Assistant.

"HISTORIAS DE MIERDA"
"HISTORIAS DE MIERDA"

"HISTORIAS DE MIERDA"

Efemplificacion de las 3 tipografias de “Historias de Mierda”.

El planteamiento artistico referenciado caracteriza también el estilo marcado de los
elementos que incluye la puesta en escena de “Historias de Mierda” como, por ejemplo, las
cintas, los diferentes carteles y la estética en general del bafio. Las ilustraciones que lo

representan se incluyen seguidamente en el moodboard.

Finalmente, consideramos relevante mencionar que las intervenciones llevadas a cabo en
la localizacién del capitulo piloto se han elaborado con la intencién de conseguir un plano
general que cumpliera con las caracteristicas mencionadas en el planteamiento artistico. Es
por este motivo que el suelo ha sido cambiado por uno negro artificial y las cafierias y tubos

grises han sido superpuestos por canaletas blancas.

3.9.2. EFECTOS QUE QUEREMOS PROVOCAR EN EI ESPECTADOR

Los efectos principales que queremos provocar con “Historias de Mierda” son: el humory el
buen rollo. Queremos hacer reir a nuestro publico con los gagsy las situaciones que se
generan. Es decir, hacerle complice de los chistes o tramas graciosas que se puedan dar
dentro del bafio. Aparte de estas intenciones, dos efectos secundarios mas que queremos

despertar en nuestro publico tienen que ver con la reflexion y el sentirse identificados. Uno
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de nuestros objetivos es hacer reir a nuestra audiencia, aunque también es esencial para
nosotros que reflexionen sobre los temas que planteamos y los diferentes problemas y
conflictos que sufren los personajes. Es por este motivo que también queremos que los

jovenes que consuman nuestra webserie consigan sentirse identificados.

3.9.3. ESTILO AUDIQVISUAL

El estilo de “Historias de Mierda” se encuentra principalmente caracterizado por la
construccién de gags a través de la puesta en escena, ya que la cdmara se encuentra en un
punto fijo en todo momento. El dispositivo narrativo se encuentra, por lo tanto, relacionado
con la posicion de la cdmara en el lugar del espejo ficticio. Es por este motivo que el equipo
técnico y el potencial pablico actia utilizando el voyerismo, término que se le da a la
parafilia de observar a una persona o grupo de personas en sus conversaciones y acciones
privadas. La construccion de este dispositivo narrativo condiciona la cuarta pared. Los
protagonistas de las tramas esperan no ser escuchados en este espacio intimo. El teatro
social se encuentra temporalmente suspendido en este espacio porque el publico es testigo
de las situaciones personales, cdmicas y dramaticas. Asi pues, las decisiones de direccion en

el estilo actoral desarrollado a continuacién han estado condicionadas por este hecho.

La composicion de los planos y el aprovechamiento de la profundidad de campo han sido
considerados en la elaboracion de las plantas de cdmara para controlar minuciosamente
los movimientos de los personajes en un Unico y reducido espacio. En el proceso de
montaje, también se ha trabajado el tratamiento audiovisual para conseguir una unidad en
toda la pieza. Algunos de los elementos mas importantes son la transicion, el etalonaje y el
encuadre. Al suceder toda la accion en un mismo espacio, necesitdbamos un elemento que
nos ayudara a diferenciar el tiempo. Es por eso que se elaboré una transicién para ubicarla
entre escena y escena. Esta transicién ayuda a avanzar en el tiempo de manera organica,

haciendo que el espectador también sea consciente de que ha pasado el tiempo.

El etalonaje también ha sido un elemento muy importante. Este proceso de color se llevo a
cabo en cada una de las escenas de forma individual, para asi poder obtener la misma

tonalidad en todo el capitulo. Por Gltimo, por lo que respecta al encuadre, es importante
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destacar la inclusién del tubo de color amarillo de la parte superior porque encaja a la

perfeccion con la imagen y estilo del proyecto, asi como la distorsion ligera de la imagen,

para contrarrestar el efecto “ojo de pez” que hacia el objetivo.

3.9.4. ESTILO ACTORAL

El estilo actoral esta condicionado por la puesta en escena. Al tratarse de una webserie
grabada con un Unico dispositivo narrativo, el estilo de actuacion se ve repercutido. Esto se
debe a que debemos adaptar los movimientos de los actores a un cine mucho mas primitivo,
enel que, debemos llegar a tratar la direccién como si de teatro se tratara. Los movimientos,
de esta forma, deberan ser mucho mas exagerados para que el espectador los pueda captar.
Esto significa, que no disponemos ciertos recursos como los planos cerrados para destacar
laimportancia de algunas acciones, expresiones u objetos. Es por ello que esta faena cae en

los actores, que con su actuacion deberdn aportar el significado.

El género es otro elemento que repercutird en el estilo actoral. Cada capitulo de nuestra
webserie esta articulado por distintos gags de tono humoristico, que tendran un final
autoconclusivo. Es por ello que el estilo siempre sera cdmico, marcado por el guion, aunque
siempre con un cierto margen de improvisacion y de adaptacion, segln las necesidades de

los actores y actrices. Creemos que, de esta forma, el dialogo fluira y los espectadores reiran.

3.9.5. MOODBOARD

Para crear laimagen de la webserie realizamos el siguiente moodboard de inspiracién, en el
que aparecen los 4 colores predominantes de “Historias de Mierda” mencionados
anteriormente: blanco, negro, rojo y amarillo (en leve variaciéon de tonalidades y con su
cddigo de color hexadecimal), asi como imagenes e iconos que representan todo aquello
que queremos mostrar. Para su elaboracion, se ha utilizado el software de disefio gratuito
simplificado Canva (s.f.) con las imagenes e iconos libres de derecho que incorpora y los

proveedores de fotografias y material de archivo gratuitos como Pexel (s.f) y Pixabay (s.f).




v #000000 #C20009  #FDCHT3  #FFFFFF

(Referencias a las imdgenes concretas detalladas en el apartado 6.Referencias bibliogréficas).
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3.10. BENCHMARKING

En el mercado audiovisual existen muchas producciones. Sin embargo, no hay tantas
que sean como “Historias de Mierda” por lo que respecta al dispositivo narrativo.
Analizando el panorama audiovisual en general, no solo de las webseries, tenemos tres
producciones para tener en cuenta que han sido referentes para crear el proyecto. Las
tres producciones, a simple vista, parecen muy similares, pero tienen caracteristicas
claves para nuestro proyecto. Es por eso que hemos elaborado una tabla de creacion
propia con algunas de sus caracteristicas principales (género, plataforma de

distribucion, audiencia, idioma, capitulos y duracién, y fecha de emision).

Los datos de “Cambio de Clase” (2006-2009) y “Camera Café” (2005-2009) han sido
obtenidos de sus correspondientes entradas de Wikipedia. La enciclopedia
libre: “Cambio de Clase” (Colaboradores de Wikipedia, 2021, 11 de agosto) y “Camera
Café” (Colaboradores de Wikipedia, 2021, 16 de marzo). Los datos de “Insert Coin”
(2017-2020), en cambio, fueron obtenidos de su propio canal de YouTube, donde se ha

emitido la webserie “Insert Coin” (Youtube, 2017).

El primer elemento destacable es la plataforma donde son publicadas. Tenemos dos
referentes emitidos en la television, es decir, que se alejan de nuestra propuesta y
nuestro mercado. Por eso, “Insert Coin” (2017-2020) nos hace ser conscientes que
también existe mercado en las plataformas de Internet como YouTube. Nuestra
webserie sera integramente publicada en YouTube, espacio al cual los usuarios
pueden acceder gratuitamente desde diferentes dispositivos; lo que aumenta la cuota
de personas potenciales que pueden consumir nuestro producto. Lo segundo que
también difiere de nuestra webserie es la duracién y el nimero de los capitulos. Nos
hemos centrado en hacer capitulos con menos episodios por temporada que “Insert
Coin” (2017-2020). Creemos que puede funcionar mucho mejor este tipo de contenido
en YouTube para conseguir fidelizar a los usuarios con la publicaciéon de un capitulo

semanal en un dia concreto establecido desde un principio.
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WEBSERIE

GENERO

PLATAFORMA DE
DISTRIBUCION

AUDIENCIA/
VISITAS

IDIOMA

CAPITULOS Y
DURACION

FECHA DE
EMISION

“INSERT COIN” (2017-2020)

“CAMERA CAFE” (2005-2009)

“CAMBIO DE CLASE” (2006-2009)

Comedia

Comedia

Comedia

YouTube

“Telecinco”

“Disney Channel”

Primera temporada: 50.000
reproducciones de media por

episodio.

Segunda temporada: 9.000

reproducciones de media.

Primera temporada: 3.574.000 espectadores y 22,2% de cuota.

Segunda temporada: 3.859.000 espectadores y 22,8% de cuota.

Tercera temporada: 3.003.000 espectadores y 18,7% de cuota.

Cuarta temporada: 2.241.000 espectadores y 14,1% de cuota.

Sin datos de audiencia disponibles.

Espafiol.

Espafiol.

Espafiol.

15 capitulos de 3 a 12 minutos de

duracién.

530 capitulos de 4 a 6 minutos de duracién.

69 capitulos de 5 a 10 minutos de duracién.

2017-2020 (2 temporadas).

18 de septiembre de 2005 hasta el 1 de septiembre de 2009

(5 temporadas).

11 de septiembre de 2006 hasta 2009 (4

temporadas).




3.11. PERSONAJES PRINCIPALES

“Historias de Mierda” cuenta con 5 personajes principales. Todos ellos forman parte de

un elenco coral de amigos, por lo que tienen el mismo peso en la trama.

MERCEDES (21 ANOS, MUJER, BISEXUAL):

Mercedes, o mas bien conocida como “la Merce” es una de las protagonistas de
“Historias de Mierda”. Es estudiante de varios cursos diferentes del grado de Educacion
Social, ya que su despreocupacion y pasotismo con la vida y los estudios han
provocado que repita diferentes asignaturas y hasta que se haya matriculado de
algunas relacionadas con otros grados. Sus locuras y su sentido del humor provocan
que sus amistades mas cercanas la traten como un personaje Unico, puesto que nunca

saben por dénde va a salir. Tiene 21 afios, es Capricornio e impulsiva.

EDU (20 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL):

Es estudiante de cuarto grado en la facultad y estudia Educacién Primaria. Edu vino
desde Latinoamérica cuando tenia 4 afios y desde entonces vive en Espafia con sus
padres. Es el mejor amigo de “la Merce” porque se conocen desde que empezaron
primaria. A diferencia de su mejor amiga, él si que se preocupa por los estudios y, en
general, son contrarios en casi todo. Cuando Merce se pasa con alguna broma, Edu es
quien le dice de parar, aunque también es él quien le anima a que lo haga. Tiene 20
afos y es Virgo. Se pasaran todas las pausas entre clases en los bafios de la facultad,
cotilleando y hablando de la vida. Este personaje serd el mejor apoyo para Merce y para
todos los otros personajes. Es amigo de todo el mundo y muy simpatico. Ademas,
mantiene una relacidon amorosa y secreta con Anna, trabajadora de la facultad y muy

amiga de los demas compafieros.

RAQUEL (17 ANOS, MUJER, ASEXUAL):

Es estudiante de primer curso del grado de Educacion Infantil. Es el personaje mas

joven de la serie, ya que su cumpleafios es en diciembre y ha accedido a la universidad
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siendo todavia menor de edad. Su horéscopo es Ofucio. Forma parte del grupo de los
protagonistas porque “la Merce” la incluye en él. Ellas coinciden en una asignatura de
primer afio que tienen en comdn los estudiantes de los dos grados. Raquel es la mas
diferente de todo el grupo de amigos. Es simpatica, reservada y un poco “pija”. No le
gusta meterse en lios ni ser el centro de atencion y a diferencia de muchos de ellos su

preocupacion principal si que son los estudios, porque esta es la carrera de sus suefios.

ANGELA (23 ANOS, MUJER, SEXUALIDAD DESCONOCIDA):

Es estudiante de cuarto, del grado de Pedagogia de la facultad. Es la mayor de los cinco
protagonistas. Angela, ademas, es la prima de Andy, con quien tiene una relacién muy
cercana, a pesar de la diferencia de edad. Es Géminis y su cumpleafios es en junio.
Angela es muy reservada para su vida privada, casi nadie sabe nada de ella. Lo Unico
que muestra a su entorno es su aficion por el cotilleo y rebelién contra las injusticias.
Su prioridad nunca han sido los estudios, ha llegado a cuarto simplemente con ir a
clase y atender. Es una chica con un coeficiente intelectual muy alto a la que no le ha
hecho falta estudiar. Parece que vive en su propio mundo porque siempre va solay a

su rollo, pero en realidad conocer a todos.

ANNA (26 ANOS, MUJER, HETEROSEXUAL):

Es la limpiadora de los bafios de la facultad. Es bajita y delgada. Acaba de aprobar las
oposiciones para limpiadora de edificios publicos para las que llevaba preparandose
bastante tiempo. A pesar de ser joven, siempre ha tenido su futuro claro y ha luchado
mucho para conseguirlo. Esto le hard actuar como la voz de la razén entre los
estudiantes, con quienes empatiza por su edad, pero a los que también escarmienta si
tiene que hacerlo. Es una chica con un caracter extrovertido, simpatica y alegre, pero
siempre marca esa autoridad, firmezay constancia que la ha llevado a estar trabajando
en un organismo publico del estado desde tan joven. Sin embargo, hay algo que hara

tambalear todo esto y es su relacién secreta con Edu.
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3.11.1 CARACTERISTICAS FiSICAS. PSICOLOGICAS Y SOCIALES

A continuacion, se expone un listado mas especifico de las caracteristicas fisicas,

psicolégicas y sociales de los protagonistas de “Historias de Mierda”:

MERCEDES (21 ANOS, MUJER, BISEXUAL):

Estas son las caracteristicas fisicas, psicoldgicas y sociales mas importantes del

personaje de Mercedes. Se iran viendo a lo largo de la primera temporada de la serie:
e Caracteristicas fisicas: Mercedes tiene un cuerpo no normativo.

e Caracteristicas psicologicas: este personaje es pasota, graciosa y cémica.
Estas caracteristicas psicolégicas son las que provocan que sea querida y

apreciada por todos sus compaferos.

e Caracteristicas sociales: aunque es una persona muy extrovertida y abierta
con su circulo mas cercano, es verdaderamente reservada con sus intimidades

y timida con las nuevas amistades e incorporaciones, aunque no lo parezca.

e Vestuario y peinado: Mercedes es morena, tiene el pelo largo. Por lo que
respecta al vestuario, suele vestir bastante basica, ya que no se considera una
persona interesada por la moda. Su outfit se basa principalmente en unos

tejanos azules o negros y una sudadera o camiseta ancha y cémoda.

e Motivaciones: su motivacion principal es pasarlo bien con sus amigos eira la

universidad para relacionarse con gente nueva.

e Habilidadesy fortalezas: es una chicalealy nunca contard un secreto, siempre

y cuando la persona que se lo ha explicado se lo haya pedido antes.

e Debilidadesy defectos: el hecho de ser reservada con sus intimidades provoca
que se tome muy a pecho los comentarios negativos. Es muy sensible y le
preocupa lo que la gente piensa sobre ella. Sin embargo, frente al mundo se

mostrara como persona despreocupada y despistada.
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EDU (20 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL):

Estas son las caracteristicas fisicas, psicoldgicas y sociales mas importantes de Edu:

e Caracteristicas fisicas: Edu es un chico moreno vy fit, pero no porque vaya al

gimnasio, sino por su metabolismo. Tiene 0jos marrones y es bajito.

e Caracteristicas psicologicas: es un personaje racional, pero que no deja de ser

gracioso. Ademas, es muy simpatico con la gente y los profesores.

e Caracteristicas sociales: aunque sea un chico timido, siempre ha tenido
amigos que le apoyan. Ser el mejor amigo de Merce también le ha ayudado a
conocer mucha mas gente porque suele ser muy reservado con sus

pensamientos. Por eso, sus ideas no las lleva a cabo, pero si su mejor amiga.

e Vestuario y peinado: Edu tiene el pelo corto y moreno. Por lo que respecta al
vestuario, suele llevar siempre la misma ropa. Ni muy cani ni muy pijo.
Normalmente, lleva pantalones tejanos azules o negros, bambas bajas blancas
y camisetas anchas de manga corta. También suele llevar sudaderas o
cazadoras cuando hace mas frio. Por lo general, no lleva ningln tipo de

accesorio mas. A veces, solo su reloj, algin colgante y el teléfono movil.

e Motivaciones: su motivacion principal y por la cual estd estudiando en la

universidad es sacarse la carrera. Esta muy enfocado en sacar buenas notas.

e Habilidadesy fortalezas: es un chico con buen corazoén. De este modo, todo el
mundo quiere ser su amigo o tener relacién con él. Aunque sea mas introvertido
que la gente en general, no es tonto y sabe cuando la gente le esta utilizando.
Otra de sus fortalezas es su fuerza de voluntad para estudiar. Acostumbra a

tener tiempo para todo y sacar buenas notas.

e Debilidadesy defectos: a veces, ser demasiado timido y tener muchos miedos,
provocan que le cueste materializar sus ideas y llevar a cabo los planes que se
le ocurren. Por eso, “utiliza” a Merce para que haga lo que quizas él no se atreve
a hacer. Le cuesta salir de su burbuja y vivir un poco la vida, pero, por suerte,

tiene a suamiga que le empuja a salir de su mundo introvertido.
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RAQUEL (17 ANOS, MUJER, ASEXUAL):

Estas las caracteristicas fisicas, psicologicas y sociales mas importantes de Raquel, que

seiran viendo a lo largo de la primera temporada de la serie:

e Caracteristicas fisicas: Raquel es una chica alta y delgada. Actualmente, su

pelo es largo, moreno y tiene flequillo.

e Caracteristicas psicologicas: es una persona nerviosa. Lo que mas le inquieta
es estar involucrada en situaciones provocadas por sus amistades y la
necesidad de conseguir una nota minima para que no le quiten la beca que

dispone por sus notas excelentes.

e Caracteristicas sociales: la inocencia e inexperiencia de Raquel hacen que sea
muy timida con quien no tiene confianza. A pesar de ello, es muy simpatica y
amigable. Siempre se preocupa por sus amigos aunque, a veces, choquen por

los rasgos de personalidad tan distintos que tienen.

e Vestuario y peinado: intenta que su ropa esté siempre conjuntada y que sea
de marca porque le gusta ir a la Ultima moda. Suele llevar pantalones

ajustados, camisas, y bolsos caros en lugar de una mochila.

e Motivaciones: aunque no es algo en lo que se sienta verdaderamente cémoda,
una de sus principales motivaciones para ir a la universidad esta relacionada
con la necesidad que tiene de salir de su zona de confort y hacer amigos. Sin
embargo, la ilusidén de su vida es dedicarse al mundo de la docencia, dada su

pasion y vocacion. Esta es la carrera de sus suefios.

e Habilidades y fortalezas: su principal habilidad es que es una muy buena y
entrafiable estudiante. Se preocupa por sus amigosy siempre es muy simpatica

con la gente que la rodea cuando tiene confianza.

o Debilidades y defectos: sus debilidades se caracterizan por ser una persona

reservaday por el esfuerzo que debe hacer para salir de su zona de confort, en



la cual se siente muy comoda. Ademas, su principal defecto es su inseguridad

ante todas aquellas acciones decididas por ella misma.

ANGELA (23 ANOS, MUJER, SEXUALIDAD DESCONOCIDA):

A continuacion, se exponen algunas de las caracteristicas fisicas, psicologicas y

sociales mas importantes de este personaje:
e Caracteristicas fisicas: Angela es una chica alta. Sus ojos son de color marrén.

e Caracteristicas psicologicas: como ya se ha expuesto en la descripcidn de su
personaje, Angela vive aislada, en su propio mundo. Disfruta de la soledad y de

la compaiiia que le da Andy. No necesita nada mas.

e Caracteristicas sociales: Angela es una chica poco social. No tiene muchas
habilidades sociales, mas alla de preguntar el hordscopo a cualquier persona
con la que se cruza. Sin embargo, esto no quiere decir que no se interese por

los demds y haga todo lo posible por formar parte de su vida.

e Vestuario y peinado: lleva una media melena que va cambiando seglin como
sesiente. Lo mismo le pasa con el vestuarioy con el maquillajey es que no tiene
un estilo fijo. Un dia viste de manera extravagante con colores vivos y
maquillaje con purpurinay a la hora siguiente ha cambiado por completo y va

de negro y casi sin maquillar.

e Motivaciones: podriamos decir que su motivacion principal es el cambio.
Lucha por mejorar cada dia un poco el mundo a través de sus pequefias

acciones. Es una persona muy utépica.

e Habilidades y fortalezas: su principal habilidad es que es muy observadora.
Angela sabe absolutamente todo lo que pasa, lo que le hace también identificar
muy bien a las personasy saber si son buenas o malas. Otra de sus fortalezas es
su coeficiente intelectual, que le hace tener gran facilidad para retener
cualquier informacion. Tiene memoria casi fotografica, lo que le ha permitido

no tener que estudiar casi nada durante todo el grado.
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e Debilidades y defectos: sus debilidades estan relacionadas con sus
habilidades y sus motivaciones y es que el ser tan observadora, le lleva a la
obsesién. A veces, llega un punto en que Angela solo estd pendiente de los
demasy de conseguir el signo zodiaco de una persona en concreto. Esto le hace
descuidarse a simismay llegar a ser un poco metomentodo e impulsiva. Es algo
que se relaciona también con su poca habilidad social y ese afan de querer

saber todo de todo el mundo.

ANNA (26 ANOS, MUJER, HETEROSEXUAL):

Estas son algunas de las caracteristicas fisicas, psicolégicas y sociales de Anna:

e Caracteristicas fisicas: Anna es una chica bajita y delgada. Su pelo es moreno,
el cual siempre lleva recogido en un mofio. Sus 0jos son 0scuros y su

complexion de piel es clara.

e Caracteristicas psicoldgicas: Anna es una persona muy simpatica, pero seria
cuando es necesario. Se toma muy en serio sus obligaciones, por lo que siempre

es responsable con sus actos.

e Caracteristicas sociales: al tener una edad tan cercana a los alumnos de la
facultad, Anna ha desarrollado diferentes relaciones con los protagonistas. Es
una persona muy sociable, pero que intentara no sobrepasarse en ciertas
situaciones, debido a que trabaja para la universidad. Sin embargo, esto no es

siempre posible, ya que se ve en una relacién con Edu.

e Vestuario y peinado: Anna siempre va vestida con el atuendo de limpieza: un
uniforme gris de la parte de arribay pantalones blancos. El pelo lo lleva siempre

recogido con una pinza, como manda el estatuto de trabajadores.

e Motivaciones: su motivacion principal es seguir trabajando como limpiadora
en la facultad, ya que ha luchado mucho para poder llegar a ese puesto.

Ademas, también intenta sacar siempre de lios a los alumnos, puesto que se
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preocupa mucho por ellos. Otra de sus mayores motivaciones es mantener una

relacion con Edu sin que nadie se entere.

e Habilidadesy fortalezas: Anna es disciplinada, maduray responsable. Sabe lo

que quiere, y lucha contra todas las dificultades para conseguirlo.

e Debilidadesy defectos: su mayor debilidad son sus sentimientos por Edu, que
hacen que esa persona disciplinada se debilite. Ademas, su cercania por los

alumnos, su punto débil, hace que también pueda llegar a meterse en algun lio.

3.11.2 PROPUESTA DE PROFESIONALES QUE LOS INTERPRETARIAN

En el siguiente listado se detallan los profesionales que van a interpretar a los
personajes protagonistas de “Historias de Mierda”. Se adjunta sobre ellos: su nombre,
edad, residencia y trayectoria profesional y estudios, ademas de la fotografia de cada

uno que se cred para presentarlos en nuestro /nstagram (@historiasdemierdx).

CRISTHIAN LOVERA, 23 ANOS (MATARO) INTERPRETA A EDU:

Actor con experiencia en algunas obras de teatro, como “Pop Hurry” (2017), en Buenos
Aires y en distintas muestras en centros culturales de Argentina. Formacién en

Profesorado de Teatro en Argentina también y en distintos talleres de teatro.

ANGELA MOLINA, 22 ANOS, BADIA DEL VALLES, INTERPRETA A MERCE:

Actualmente, estudia un Bachiller Artistico, pero antes trabajé en una fabrica y de

teleoperadora (compafiias de seguros y ONG). Le gusta la pintura y la musica.

LAURA SOLER, 18 ANOS, BARBERA DEL VALLES, INTERPRETA A RAQUEL:

Estudiante de primer curso en Pedagogia en la UAB. Sin experiencia laboral. Pasion por

la mUsica, las peliculas y todo lo que tenga que ver con las artes.
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AINHOA LLASAT DE JUAN, 23 ANOS (BADIA DEL VALLES) INTERPRETA A ANNA:

Graduada en Bachiller Humanistico y estudiante en el grado de Periodismo. También

trabaja y tiene aficién por escribir, dibujar, la mdsica y el baile.

MARIA JOSE GUERRERO, 26 ANOS (BARCELONA) INTERPRETA A ANGELA:

Actriz desde que tuvo uso de razon. Graduada en artes escénicas por la escuela TAl'y
estudios en Psicologia en la UAB. Ha hecho talleres ante la cAmara con directores como
Roger Gual y Antonio Naharro. Ha participado en obras de teatro de la mano de Jorge

Muriely Victor Velasco. Realiz6 la obra titulada “Pulp Prison” junto a su grupo de teatro.
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3.12. OTROS PERSONAJES

Aparte de los 5 personajes principales, la webserie también cuenta con otros 5
personajes secundarios. Estos personajes son bastante distintos a los protagonistas
porque 2 de ellos son profesores de la universidad. Los otros 3, en cambio, son
estudiantes: uno de la facultad, otro de Erasmus y otro de bachillerato. Sus tramas

acompafiaran a las de nuestros 5 protagonistas, pero también tendran vida propia.

3.12.1. DESCRIPCION BREVE DE SU PERFIL

Los 5 personajes secundarios de “Historias de Mierda” son los siguientes:

MAITE (47 ANOS, MUJER, LESBIANA):

Se trata de una de las docentes de la facultad. Corpulenta y de estatura media, es
profesora de una asignatura troncal que es comun en varios grados. Su asignatura se
suele impartir en primero y esta relacionada con la historia de la educacion, motivo
por el cual todos tienen que cursarla. Por lo que hace al caracter, Maite es una mujer
bastante reservada y tranquila, pero su vida ha empezado a tambalearse porque su
mujer la ha dejado después de 20 afios casada. No lo estd llevando bien, pero
encontrara en los alumnos, en especial en Eva, un apoyo para seguir adelante e

intentar superar la ruptura con su exmuijer.

EVA (23 ANOS, MUJER, LESBIANA):

Es una companera de clase de los protagonistas. Se trata de una chica con el pelo corto
y dos mechas decoloradas de rubio a los lados de su cara. Aunque empez6 a hacer
pedagogia, decidié cambiarse de grado para cursar educacion infantil. De esta forma,
conocié a Raquel, con quien mas tiene relacion. Eva es una chica muy segura de si
misma que sabe lo que quiere. Le gustan muchos los retos, lo que le lleva a intentar

conquistar el corazén de Maite. Siempre ha sentido amor platénico por la docente.
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ANDY (19 ANOS, NO BINARIO, LE ATRAEN LOS HOMBRES):

Andy es un alumno que cursa primero de bachillerato artistico. Nacié en 2004, por lo
que tiene 17 afios. Se trata de una persona no binaria con interés por el dibujo, la
musica y el maquillaje. A pesar de su amor por el arte, este es su tercer afio cursando
bachillerato artistico, ya que ha tenido que repetir por falta de interés en los estudios.
Es por ello que se siente frustrado y atascado y tiene ganas de empezar la universidad.
Habitualmente se salta sus clases para colarse en la facultad de su prima Angela. Esto

hace que conozca a sus companieros, llegando incluso a crear conexiones con ellos.

CARLOS (21 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL):

Es un estudiante de Erasmus de Colombia y estudia 3° de Educacién Primaria. De
nuestros protagonistas, solo conoce a Merce porque comparten una asignatura. A lo
largo de la trama se confiesa a Merce que le gusta y se acaban liando en la fiesta de la
facultad. Es un chico muy activo y que no estd muy centrado en los estudios, ya que

vino principalmente a Espafia por la fiesta.

FRANCISCO (60 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL):

Es decano y profesor de la facultad. Es un hombre reservado, poco amigable y
tradicional que solo estd centrado en su trabajo. La mayoria del tiempo tiene
enfrentamientos con los alumnosy profesorado al no compartir los mismos puntos de
vista que ellos. Aln con su seriedad y poca cercania con sus alumnos, Merce y sus

compafieros se mofan de él llamandole “La Paca”.

3.12.2. PROPUESTA DE PROFESIONALES QUE LOS INTERPRETARIAN

Por lo que hace a la propuesta de profesionales que interpretan a los otros personajes,
solo se detallan 3 de ellos, ya que son los que aparecen en el capitulo piloto de la serie.
Los personajes de Eva y Carlos no aparecen en este capitulo, motivo por el cual no se
ha realizado un castin para ellos y no aparecen en este listado. Como con los

personajes protagonistas, se adjunta sobre ellos: su nombre, edad, residencia y
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trayectoria profesional y estudios, ademas de la fotografia de cada uno de ellos que se

cred para presentarlos en nuestro /nstagram (@historiasdemierx).

JOSE MANUEL NUEZ, 56 ANOS, (BARCELONA) INTERPRETA A FRANCISCO:

Desde hace 6 afios, forma parte de la compafiia de teatro de la ONCE de Barcelona,
debido a su discapacidad visual. Ha realizado talleres de danza integrada con personas

con capacidades diversas.

MERITXELL BONET, 41 ANOS (BARCELONA) INTERPRETA A MAITE:

Formada en danza, interpretacidn y teatro musical en Barcelona, Nueva York y Buenos
Aires. Es profesora de danza titulada y miembro de la BBO Dance (UK). Con 20 afios de
experiencia, ha compaginado su faceta como docente con la artistica, actuando en
gran variedad de proyectos Espafoles e internacionales. Cabe destacar su
participacion como bailarina y actriz en diferentes dperas en el Gran Teatre del Liceu.

Actualmente, trabaja creando un nuevo espectaculo en “La Roda Produccions”.

SAM CLARES, 17 ANOS (TERRASSA) INTERPRETA A ANDY:

Estudiante de Bachiller Humanistico y trabajador como ayudante de peluqueria. Tiene

devocion por la musica, el teatro, el cine y todo lo relacionado con el mundo del arte.
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3.13. RELACION ENTRE LOS PERSONAJES

Los personajes de “Historias de Mierda” se relacionan de manera diferente entre ellos.
Todos se conocen y forman parte del mismo universo, pero no comparten los mismos
vinculos. Por este motivo, a continuacidn, se exponen las relaciones mas importantes.
Parailustrarlas se ha elaborado la siguiente leyenda de iconos en la que se muestran a
gran escala los tres tipos de relaciones que existen en la webserie: relacién de amistad,

relacion de odio y relacién de amor.

LEYENDA DE LOS ICONOS DE LAS DISTINTAS RELACIONES ENTRE PERSONAJES:

RELACION DE AMISTAD RELACION DE ODIO RELACION DE AMOR

EDU & .’. ANNA

Se conocen desde hace tiempo y se llevan muy bien. Su relacion ha sido inevitable.
Hace pocos meses empezaron una relacién amorosa que nadie sabe. Se ven a
escondidas e intentan que nadie los vea porque saben que todo el mundo se
sorprenderia y que el puesto de trabajo de Anna estaria en peligro. Socialmente, no
estaria bien vista su relacion, pero la realidad es que no existe apenas diferencia de
edad y tampoco ninguno de los dos ejerce un rol de poder. Para Edu, Anna siempre ha
sido un apoyo, alguien a quien contar sus problemas y desahogarse y Anna siempre ha
estado ahi para ayudar y dar buenos consejos. Los dos tienen una misma vision de la
viday de los estudios. A Edu le enorgullece ver todo lo que ha conseguido Anna siendo

tan joven y Anna, por su parte, sabe que Edu sera un gran profesor.




©, o

ANGELA 4mEm) g5 ANNA

La relacién de Angela y Anna se desarrollé de una forma muy natural, ya que son
personas con un sentido de la responsabilidad muy grande. Las dos son cercanas a
Andy vy les parece mal que se salte las clases de bachillerato, por lo que se alian para
pararlo. Durante toda la temporada, las dos chicas se encontrardan en distintas
ocasiones, lidiando con los problemas del dia a dia. Al final de la temporada, se
descubrird la relacién secreta de Anna y Edu, y Angela se verd algo decepcionada,
puesto que nunca hubiera pensado que su amiga se involucraria en una relacion con
un alumno. Es algo completamente irresponsable y que, ademas, no habia tenido la
suficiente confianza como para revelarlo.

@)

ANGELA y— 2 ANDY

Angela y Andy son primos y mantienen una muy buena relacién. Son mejores amigosy
se lo cuentan todo. Los dos comparten la aficion por la moda y el maquillaje. Andy es
una persona divertida y sociable que quiere conocer gente, motivo por el cual se cuela
siempre en la Universidad. Angela, por contrapartida, actlia un poco como “hermana
mayor” en este aspecto. Lo guia en todo lo que puede e intenta que tenga siempre los
pies en el suelo, haciéndole ver que aun tiene que aprobar lo que le queda de
Bachillerato para ir a la Universidad y que no tiene que correr tanto. Esto sera motivo

de conflicto para los dos, quienes discutiran y chocaran mucho en este aspecto.

© e
ANDY A M ANNA

Andy y Anna han tenido una relacién especial desde que se conocen. A pesar de no
tener una gran diferencia de edad, Anna acoge a Andy como a su hermano pequefio, y
es que ella se ve muy reflejada en el menor: siempre buscando aventura y con ganas
de comerse el mundo. Anna echa de menos esa sensacién desde que tiene una vida
tan cotidianay rutinaria. Esto no evitara que Anna se enfade con Andy por saltarse sus

clases, aunque en el fondo se alegra cada vez que le ve.
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MAITE 4&} = EvA

Al principio del semestre, Maite apenas sabia quién era Eva ni que se convertiria en un
pilar fundamental en el proceso de separacidén con su exmujer. Eva siempre se habia
fijado en Maite, pero sabia que no tenia ninguna oportunidad porque estaba casada.
Sin embargo, cuando supo de su divorcio, aproveché la oportunidad para acercarse a
ella. El hecho de que fuera su profesora no la atemorizd. Es mas, le parecia un reto.
Maite siempre marcara distancias, pero agradecera de corazon la ayuda de Eva para

intentar superar su ruptura.

MERCE : & : FRANCISCO

Merce conocié a Francisco cuando empez6 el grado de Educacién Social. El ya era el
decano y profesor de algunas de las asignaturas que ella se matriculd y repitié. Sus
locuras provocaron que, en mas de una ocasidn, tuviera que presentarse en su
despacho para dar explicaciones. Los diferentes encuentros provocaron discusiones
acaloradas. Estas situaciones son las que provocan que, desde un inicio, haya cierta

rivalidad y tensién entre ambos.

EDU : MERCE

Se conocen muy bien entre ellos porque su relacion viene desde hace muchos afios.
Edu es consciente de que, sin Merce, su vida no seria la mismay, sobre todo, seria mas
aburrida. Son la pareja perfecta de amigos, ya que uno impulsa al otro a hacer cosas
que no se atreveria a hacer. Ahora que estan juntos en la universidad, estan
convencidos de que sera su mejor épocay no dudan en no aprovecharla. Sus aventuras

y sus dramas seran los protagonistas de sus vidas.

RAQUEL =) 5 iNGELA

Raquel y Angela no tienen una relacién cercana al principio, pero desde que ambas se

alian para descubrir quién es la amante de Edu, su relacién evoluciona y se vuelve mas
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cercana. Esa situacion es la que provoca que Raquel pueda verse cada vez mas
integrada en el grupo de amigos.

RAQUEL ® MERCE
ﬁ‘

Raquel y Merce se conocieron en una de las asignaturas de primero de carrera que
tienen en comun el grado de Educacion Infantil y Social. En ese instante, Merce se fijé
en la inocencia de Raquel. Es por este motivo que decidié presentarla a su grupo de

amigos de la universidad.

EVA : RAQUEL

Aunque Evay Raquel van a la misma clase, no sera hasta el inicio del segundo semestre
que Eva sefijard en ella. Para Eva, Raquel es un seringenuo e inocente. Es por ello que,
inconscientemente, se querra ir acercando a ella y al final de todo mantendran una

buena amistad basada en los consejos.

CARLOS 34&} : MERCE

Merce es de los Unicos personajes con los que Carlos tiene relacion. Carlos, al ser
estudiante de intercambio, solo comparte clase con ella en una de las asignaturas. Su
relacion serad un poco extrafia, ya que Carlos intentara juntarse con Merce porque le
gusta. Estos dos personajes seran amigo. A Merce lo que le gusta de él es que comparte
elmismo humory, ademas, puede ensefiarle tradiciones tipicas y culturales de Espafia.
Aunque Merce pasara de sus intenciones amorosas durante la trama, Carlos y ella se

liaran en la fiesta de la facultad. Mas tarde, ella le confesara que fue por diversion.

S &
FRANCISCO MAITE

Nunca han tenido una buena relacién y nunca la tendran. Se conocen desde hace mas
de 30 afios. Cuando Maite estudié en esa misma facultad para ser profesora, Francisco
ya lo era. En su juventud, nunca fue santo de su devocion y cuando entr6 en la plaza

publica de la universidad y se enterd de que era el Decano, menos. Siempre han tenido
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maneras diferentes de ver las cosas y sobre todo, la educacion. Francisco es de la vieja
escuela tradicional y, por el contrario, Maite apuesta por la reconstruccion y el
autoaprendizaje. En el ambito personal, a Francisco siempre le ha molestado que
Maite vaya de abanderada del colectivo. Nunca ha mostrado nada de su vida privada,
simplemente ha educado a sus alumnos en la diversidad, lo que ha generado rumores
que han sido ciertos, pero que ella no ha iniciado. Durante este segundo semestre, su
relacion empeorard, ya que desde el principio intentaran tener una relacion cordial,

aunque no lo conseguiran. Ninguno de los dos esta pasando por su mejor momento.

EDU ) RAQUEL

Junto con Merce, son el trio de amigos de la universidad. Se conocieron gracias a
Merce, pero los dos tienen muchas cosas en comun. Al menos, por lo general, son
menos atrevidos que su amiga Merce y eso les hace que se parezcan un poco. Aun asi,
Raquel siempre es la que pone cordura en esta relacion que tienen los 3, puesto que
Edu siempre deja que Merce haga de las suyas. Por lo que hace a ellos dos, Edu es
bastante reservado, ya que no le contara a Raquel su relacion con Anna. Esto provocara
que su relacién se distancie un poco, aunque luego mejorara. Cada uno se centrara en

sus propios problemas, pero intentaran ayudarse entre ellos.

EDU ) 5 iNGELA

Aunque no tengan una relacién de mejores amigos, Edu y Angela saben que si se
necesitan tienen el apoyo de cada uno. Edu no tiene problemas con llevarse con todo
el mundo y Angela no es excepcién. Los dos son muy activos y risuefios, lo que hard
que se lleven muy bien. Cuando Edu vea a Angela sola, serd el primero en ir a hablary
mantener una conversacion con ella. Ademas, estos dos personajes seran quienes
empiecen con la idea de la “Revolucion del Retrete” del capitulo piloto, por lo que
seran bastante activos con los problemas y conflictos que sucedan en la universidad.
Su relacién cambiard un poco cuando sea Angela quien pille a Edu con alguien en el

bafio. Angela empezard a investigar con quién estd Edu y lo comunicara los demas.
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3.14. TARGET

Como ya se ha comentado en la conceptualizacion de este trabajo, “Historias de
Mierda” es una webserie dirigida a los jévenes espafioles. La webserie se centra en este
tipo de publico, basicamente por un motivo, y es que tanto sus protagonistas como
nosotros, los creadores del proyecto, residimos en Espafia y formamos parte de este
grupo de edad. A continuacion, se exponen de manera mas detallada las
caracteristicas de este publico, los elementos y los motivos con los que podemos

enganchary conectarnos con ellos:

3.14.1. SEGMENTO DEL PUBLICO AL QUE VAMOS DIRIGIDOS

La franja de edad establecida dentro de nuestro target es de 15 a 24 afios. Aunque
“Historias de Mierda” es una serie sobre universitarios y hecha por universitarios,
creemos que todas las edades que conforman esta franja pueden compartir las
mismas situaciones. El limite inferior y el superior marcan la entrada a la adolescencia
y el final de la misma. Por un lado, a los 15/16 afios se inicia la etapa principal de la
adolescencia en la cual se tienen que tomar las primeras decisiones sobre el futuro
estudiantil y laboral y empieza el descubrimiento de las relaciones de tipo afectivo-
sexualy de laidentidad. Por otro lado, a los 24 afios suele ser la edad media de entrada
al mundo laboral, un momento también de cambio y de decisiones en el abandono de
la juventud para entrar a la etapa adulta. Esto hace que todas las personas que forman
parte de esta franja de edad puedan compartir en mayor o menor medida los mismos

sentimientos, conflictos o preocupaciones.

3.14.2. ESTILO DE VIDA DEL GRUPO

El estilo de vida de nuestro publico potencial esta relacionado, sobre todo, con un
elemento: Internet. La mayoria de las personas de esta franja de edad pasan el dia
navegando en la red y, en concreto, a través de redes sociales. Su consumo diario es
muy alto e inmediato. Suelen ver contenidos de poca duracién y, normalmente, desde

el movil. “Historias de Mierda”, al ser una webserie, encaja a la perfeccién con esta
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dindmica del grupo. Los episodios de la webserie son cortos y emitidos a través de la
red social YouTube. Ademas, el proyecto también tiene gran presencia en /nstagram,

otra plataforma de gran actividad entre nuestro target.

3.14.3. MOTIVOS PARA LLEGAR AL PUBLICO POTENCIAL

Los motivos que tenemos para llegar a nuestro publico estan relacionados, sobre todo,
con el estilo de vida del grupo y los efectos que queremos provocar en ellos. “Historias
de Mierda” es una webserie hecha pory para jévenes. El equipo detras del proyecto es
joveny sus actores y personajes (a excepcion de los adultos) también lo son. Esto hace
que tengamos las mismas motivaciones que ellos y que compartamos sus mismas
experiencias. Creemos que las tramas que reflejamos en “Historias de Mierda” pueden

ser familiares para ellos, haciendo que se lleguen a sentir identificados.

En este aspecto, uno de los motivos que tenemos para llegar a ellos es el de hacerles
pasar un buen rato a través de situaciones y conflictos que les pueden recordar a su
dia adia. No queremos quedarnos ahi, sino también pretendemos hacerles reflexionar,
a través de debates y conflictos de actualidad y de interés. Un ejemplo de esto seria el
tema que se plantea en el capitulo piloto acerca de los bafios mixtos. Junto con todo
esto, otro de los grandes motivos que tenemos para llegar a ellos es que nos
encontramos donde ellos se mueven: en Internet. “Historias de Mierda” es una
webserie que se mueve en el entorno digital a través de dos de las redes sociales mas

potentes y consumidas entre los jovenes: YouTubee Instagram.

3.14.4. ELEMENTOS DEL PRODUCTO QUE ENGANCHARAN

Existen 4 elementos de nuestro producto que creemos que pueden enganchar y

conectar con el targetal cual vamos dirigidos:

EL LENGUAJE:

En “Historias de Mierda” se utiliza un lenguaje natural y real que pretende reflejar la
manera en que los jovenes de hoy en dia se comunican. Los personajes que hemos

escrito se comunican de la misma manera que lo hariamos nosotros o nuestro publico
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potencial, puesto que todos formamos parte de la misma generacion. No hemos

querido censurar nada en este aspecto para conseguir la mayor naturalidad posible.
Es por eso que en algunos momentos los personajes se “pasan de la raya” o “actdan
sin filtro”. Esto precisamente es algo que consideramos que puede atraer a nuestro
publico, quien estd acostumbrado a que lo que se ve ficcion y en redes sociales esté

“maquillado” y parezca “falso”.

LOS PERSONAJES:

Este es uno de los elementos mas importantes de la webserie y con el que creemos que
mas gente se puede sentir identificada. Los personajes de “Historias de Mierda” son
jovenes y adultos, muy diferentes entre ellos, con los cualquiera puede sentirse
identificado. Sufisico, su personalidad, sus conflictos, su géneroy sus sexualidades son

tan diversas que seguro que cualquier persona que vea nuestra serie puede empatizar.

LA INCLUSION:

“Historias de Mierda” ha sido, desde un inicio, un proyecto inclusivo por dos motivos
principales: los personajesy los actores que les dan vida y por los temas que tratamos.
En ellos no hemos establecido ningln limite por lo que respecta a aspectos como la
belleza, la nacionalidad, la personalidad, la sexualidad o el género. Desde un principio,
hemos intentado trasladar estos valores a través de la representacion de debates

como el que tienen en el capitulo piloto sobre los bafios mixtos.
LA HISTORIA:

“Historias de Mierda” cuenta la historia de muchos jévenes y adultos, no solo la de nuestros
protagonistas. Sus vivencias son intergeneracionales y representativas del mundo actual y de

sus problemas. Es por eso que creemos que la historia que se cuenta puede conectar muy bien.

3.15. ANZUELOS COMERCIALES

A continuacion, se exponen todos aquellos elementos que pueden hacer de “Historias

de Mierda” una webserie potencial, con gran conexion entre su publico. Para poder
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identificarlos se han buscado los puntos fuertes, destacables e identificativos de la

webserie, asi como la posible estrategia utilizada para poder llegar al publico deseado:

3.15.1. PUNTOS FUERTES DEL PRODUCTO DE CARA AL PUBLICO

Segln el contexto y las modas, estos son los puntos fuertes y oportunidades que

podria tener “Historias de Mierda” de cara al pdblico:

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Se trata de un proyecto que se puede
consumir en Internet, de manera gratuita, a

En el proyecto se trata una variedad de
temas y tramas que estan de moda en

través de la plataforma YouTube. muchas plataformas audiovisuales
(identidades de

sexualidad...).

~ énero amor,
e Es una obra hecha en espafol, por lo que & ’ ’

podra ser consumida en muchas partes del

mundo, ya que el espafiol es el cuartoidioma | ¢  Existe un publico fuerte interesado por el

con mas hablantes. producto de webserie, ya que estas pueden

. e . ser consumidas desde cualquier dispositivo
e Vadirigido a un publico joven que es usuario

. . con conexidn a Internet.
habitual de redes sociales.

S En sl broyecioRsel At expenenias e Disponibilidad de ayudas proporcionadas

. I por La Generalitat y el Gobierno para
comunes entre adolescentes universitarios

» G . financiar el proyecto.
con los que muchos jévenes podran sentirse
identificados. e Marcas para jovenes, interesadas en

colaborar con nuestro proyecto.

3.15.2. TEMAS QUE SE ABORDARAN

“Historias de Mierda” abordara tres tematicas principales presentes en el dia a dia de

los jovenes. Ellas pueden servir como reclamo comercial para estos:

LA ETAPA UNIVERSITARIA:

Momento de cambio para muchos jovenes en los que conocen a una gran variedad de
gente nuevay totalmente distinta. Es el momento también en el que se da el abandono

de la adolescencia para entrar a la vida adulta.
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LAS RELACIONES SOCIALES:

Cémo se viven estos nuevos contactos con gente desconocida, ya no solo entre
alumnos, sino también los lazos que pueden existir entre los nuevos profesores y los

estudiantes y entre los propios docentes.

LAS PREOCUPACIONES DE LOS JOVENES:

Todas aquellas inquietudes que pueden sentir los jovenes acerca de su ser individual
(el amor, la sexualidad, la amistad, el futuro...) o con el mundo en general, con el

objetivo de mejorar la sociedad.

3.15.3. ELEMENTOS DE PRODUCCION DESTACABLES

Los elementos de produccion destacables de “Historias de Mierda” son los siguientes:

EL METODO DE PATROCINIO:

El presupuesto de la webserie se encuentra caracterizado por la posibilidad que tienen
los usuarios externos de aportar econdmicamente en el proyecto, a través de la

plataforma GoFundMe (enlace directo a él: https://gofund.me/99f66bcf). De esta

manera, involucramos de manera directa a nuestro publico potencial, gracias a los

posibles siguientes patrocinios, ofreciendo también recompensas directas, en funcién

de la aportacidon econémica que estuvieran dispuestos a dar:

TABLA DE RECOMPENSAS PATROCINADORES GOFUNDME ‘

TIPO DE PATROCINADOR PRECIO RECOMPENSA POR LA DONACION

PATROCINADOR AZULEJO 5€ 1. Enlace directo antes del estreno del piloto.

1. Enlace directo antes del estreno del piloto.
PATROCINADOR LAVAMANOS 10€
2. Aparecer en los agradecimientos del piloto.

1. Enlace directo antes del estreno del piloto.
PATROCINADOR ROLLO DE
15€ 2. Aparecer en los agradecimientos del piloto
PAPEL
3. Rollo de papel firmado por el equipo.
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https://gofund.me/99f66bcf

1. Enlace directo antes del estreno del piloto.

. Aparecer en los agradecimientos del piloto
PATROCINADOR ESPEJO 30€
. Rollo de papel firmado por el equipo.
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. Copia digital del guion del capitulo piloto.

[

. Enlace directo antes del estreno del piloto.
. Aparecer en los agradecimientos del piloto

. Rollo de papel firmado por el equipo.

A W N

PATROCINADOR INODORO 50 € . Copia digital del guion del capitulo piloto.

. Péster oficial en A4 firmado.

(&,

6. Guion del capitulo firmado por el equipo y por el

cast.

EL CAST:

Los actores y las actrices encargados de dar vida a los diferentes personajes de
“Historias de Mierda” han sido seleccionados después de un proceso de castin basado
en el analisis de perfiles y de separatas enviadas por correo electronico. Nuestra
intencion inicial era valorar al maximo el mayor niimero de actores posible. Es por este
motivo que el castin fue publicado en diferentes plataformas web como, por ejemplo:

Yatecastingy Soloactores.

LA LOCALIZACION:

La localizacion de la webserie “Historias de Mierda” ha sido tratada como un personaje
mas. El bafio protagonista ha sido seleccionado por su distribucion, tamafio,

potencialidades y elementos caracteristicos.

PROYECTO INCLUSIVO:

“Historias de Mierda” se caracteriza principalmente por tratarse de una webserie
inclusiva. Es por este motivo que ha sido priorizada la necesidad de incluir la
representacion de una diversidad sexual y de género, étnica, cultural y la relacionada
con el fisico de los actores y personajes. Esta caracteristica permite contar con actores

que no necesariamente tienen una apariencia fisica normativa y una larga experiencia
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interpretativa. Ademas, como se referencia en la descripcion de los actores, contamos

con uno que tiene una discapacidad visual.

3.15.4. ELEMENTOS IDENTIFICATIVOS DEL PRODUCTO

En nuestra produccion audiovisual hay diferentes elementos caracteristicos que
encontramos presentes en los soportes de promocion y en los carteles de la webserie,

ya que caracterizan el escenario principal: los bafios publicos.

El primer elemento es el inodoro y otros elementos que componen los lavabos
convencionales: rollo de papel de vater, espejo, lavamanos... Estos objetos son los que
dan nombre a los patrocinadores que aportan econdémicamente en el proyecto, a

través de la plataforma Gofundme.

El segundo son las cintas de prohibido el paso, ya que tienen una importancia
relevante en el capitulo piloto y en el transcurso de la trama principal. El dltimo
elemento identificativo del producto es la camara fija que registra todos los planos y

conversaciones porque representa el espejo donde se acicalan.

3.15.5. ESTRATEGIA PUBLICITARIA

La estrategia publicitaria de la webserie “Historias de Mierda” se encuentra
principalmente caracterizada por el uso de diferentes redes sociales: YouTube,
Instagramy TikTok. Por un lado, YouTubees la plataforma escogida para publicar en

abierto cada uno de los episodios semanales de la webserie.

Por otro lado, /nstagram (@historiasdemierx) es la red social escogida para la

publicidad, mediante la publicaciéon peridédica de contenido extra y exclusivo.
Finalmente, 7ikTok serd contemplado en un futuro para llevar a cabo la necesaria
estrategia promocional de los episodios, mediante la publicacién de gags concretos o

de pequefios fragmentos de capitulos ya publicados.
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https://www.instagram.com/historiasdemierdx/

3.16. PRESUPUESTOS DEL PILOTO DE “HISTORIAS DE MIERDA”

El presupuesto necesario que se calcula para la realizacion del capitulo piloto de
“Historias de Mierda” es de 21.614,75 €. Como se expondra mas adelante, dentro del
apartado de este trabajo 4.4.6 Presupuestos completos del capitulo piloto, este
presupuesto ha sido elaborado a partir de los recursos disponibles para la grabacion
del capitulo, mas aquellos que nos gustaria haber podido disponer. El presupuesto

estd compuesto por un total de 10 capitulos que se detallan en este resumen general:

CAPITULOS PRODUCTORA |
NACIONALIDAD: ESPANOLA PRODUCCIONES RBC

Capitulo 01 - GUION Y MUSICA. ... uvuivieiiie e eeaeaes 1.279,05 €
Capitulo 02 - Personal artistiCo.........c..oeueviiniiiieiieieiei e, 4.339,13 €
Capitulo 03 - EQUIPO tECNICO. ... v vt 7.096.94 €
Capitulo 04 - Decorados y @SCENANIOS. .. .uiveieireinireieiieieeeieeeeeaeennns 652,01€
Capitulo 05 - Estudios de rodaje/sonorizacion y productos varios............ 1.654,85 €
Capitulo 06 - Maquinaria de rodaje y transportes...............ocoeveveeennn.n. 1.421,04 €
Capitulo 07 - Viajes, hoteles y comidas...........ccccoeveiiiiiiiiiiiiiieeene 174,79 €
CapItUlO 08 - SEEUIOS. .. vutiietit ettt ettt et e e e e e e s e e 490 €
Capitulo 09 - Gastos EeNerales .........o..veuiviiriiiiiiieieeee e, 1.526,76 €
Capitulo 10 - Gastos de explotacion, comercial y financieros.................... 2.880 €

21.614,75 €




3.17. PLAN DE FINANCIACION DEL CAPITULO PILOTO

Para poder financiar el presupuesto expuesto en el apartado anterior se han planteado
3 métodos de financiacion distintos: una subvencion llevada a cabo por la Generalitat
de Catalunya, un crowdfundinga través de la plataforma de micromecenazgo Verkami

y la colaboracion de patrocinadores en el proyecto.

SUBVENCION PARA EL DESARROLLO DE PROYECTOS AUDIOVISUALES:

Taly como indica se indica en la pagina web de la Generalitat de Catalunya (s.f.) en su
entrada: “Subvenciones para el desarrollo de proyectos audiovisuales” “Esta
subvencion tiene como objeto apoyar proyectos audiovisuales, ya sean largometrajes
cinematograficos de ficcion, documentales o de animacion, largometrajes televisivos
de ficcion, documentales para television, series de animacion, series televisivas de
ficcion, series documentales o series web de ficcidn, en su fase de desarrollo”
(Generalitat de Catalunya, s.f.). Los organismos responsables de la misma son el
“Departament de Cultura de Catalunya” y “L’Institut Catala de les empreses Culturals
(IEC)”. El importe obtenido de la solicitud seria de un maximo del 50% de los gastos
previstos para el desarrollo del proyecto con un limite de 25.000,00 €; requisito que
cumplimos, puesto que, como ya se ha expuesto en el apartado anterior, nuestro

presupuesto total por capitulo es de 21.614,175 € (Generalitat de Catalunya, s.f.).

Para poder llegar a conseguir esta ayuda, nuestro objetivo es encontrar a productores
que estén dispuestos a asociarse con nosotros, ya que bajo su amparo, es mas
probable que se nos conceda esta ayuda. Esto lo haremos a través de la presentacién
del proyecto a diferentes pitchings como, por ejemplo, el del “Cldster Audiovisual de
Catalufia”, organismo que tiene vinculacion directa con el “Departament de Cultura de

Catalunya”y “L’Institut Catala de les empreses Culturals (IEC)”.

CROWFUNDING A TRAVES DE LA PLATAFORMA DE MICROMECENAZGO VERKAM/

La plataforma de micromecenazgo espafiola Verkami (s.f) funciona a través de
patrocinadores y recompensas que se les proporcionan a estos por donar. El dinero

minimo que hay que pedir para que salga rentable formar parte de este espacio es de
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800 €, ya que si es menos, Verkamise queda una comision fija de 50 € mas el IVA del

21% en proyectos que no lleguen a ese importe. En un inicio, nuestro objetivo inicial
seria de 5.000 € que podrian ser ampliados si la campafia tuviera éxito. Uno de los
puntos fuertes de este tipo de financiamiento es precisamente darse a conocer. A la
vez que estamos obteniendo recursos para poder llevar a cabo el proyecto, nos

estamos publicitando como webserie, algo muy rentable.

PATROCINADORES DEL PROYECTO

Por Gltimo, también nos planteamos la financiacion a través de colaboraciones con
marcas y Product Placement. Esta es una opcion que, como se podra observar mas
adelante, ya hemos utilizado en la grabacion del capitulo piloto y que con la cual
queremos seguir si el proyecto se llevara a cabo profesionalmente. Nuestra intencion,
por lo tanto, seria seguir con las mismas marcas patrocinadoras que ya hemos

obtenido y conseguir algunas mas que encajaran dentro del proyecto.

3.18. CARTAS DE INTERES

Para el capitulo piloto de “Historias de Mierda” contamos con el soporte de 3 empresas
que han mostrado interés en participar en el proyecto de dos formas diferentes. Por un
lado, estan la tienda erdtica online y sex shop de Sabadell “Reina Picara” y la empresa
de servicios “Ramcon” quienes nos cedieron material para la grabacion del capitulo
piloto. Por otro lado, la promotora de conciertos, ciclos y festivales “Intro Mdsica”,
quien nos firmd una carta de interés para dar respaldo a la cesion de uso musical que

nos hizo el dio Malamute, de quienes tienen los derechos editoriales.

Para que quedara constancia formal de su participacion en el proyecto, se les pidid
firmar cada colaboracion en una carta de interés. La plantilla de esta carta ha sido
proporcionada por el profesor titular de la asignatura de “Planificacion y gestion de
una obra audiovisual” durante este curso 2021-2022, Santiago Sudrez. Como todas las
plantillas utilizadas a lo largo del trabajo, se han modificado los apartados que se han

considerado necesarios, siempre respetando el modelo original (Sudrez, Santiago,



2021-2022). A continuacion, se adjuntan los 3 modelos de cartas de interés, los cuales,
para no difundir datos personales de las empresas participantes en el proyecto, estan
rellenados Gnicamente con los datos del proyecto y los nombres de los miembros del
equipo, sin incluir tampoco informacién privada nuestra. Estas mismas plantillas
completas estaran a disposicion de la tutora y de la revisora del trabajo en los Anexos
no publicables del trabajo que se adjuntan al final del todo y de los que no se hara

comunicacion publica desde el depésito digital de la UAB.




3.17.1. CARTA DE INTERES DE “REINA PICARA”

[ de de 2022]
Bienvenida Mireia Prunés Luna,

Hemos estudiado el proyecto que nos ha remetido sobre la webserie titulada
“Historias de Mierda” escrita por Oscar Carrillo Vera, Judith Montserrat Sanchez,
Laura Pajuelo Gutiérrez y Mireia Prunés Luna y dirigida por Laura Pajuelo
Gutiérrez.

Mediante la presente, le confirmamos nuestro interés en colaborar en todo aquello que
esté en nuestras manos para tirar adelante este proyecto. Concretamente, queremos
expresar nuestra disposicion a aportar un vibrador realista con ventosa y 2 packs
de condones para la produccion del capitulo piloto de la webserie.

Estamos convencidos de que esta historia vale la pena que sea explicada.
Deseamos que la webserie sea todo un éxito y que podamos encontrarnos pronto para
verla juntos.

Atentamente con DNI

Firma
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3.17.2. CARTA DE INTERES DE “RAMCON"

[ de de 2022]
Bienvenida Mireia Prunés Luna,

Hemos estudiado el proyecto que nos ha remetido sobre la webserie titulada
“Historias de Mierda” escrita por Oscar Carrillo Vera, Judith Montserrat Sanchez,
Laura Pajuelo Gutiérrez y Mireia Prunés Luna y dirigida por Laura Pajuelo
Gutiérrez.

Mediante la presente, le confirmamos nuestro interés en colaborar en todo aquello que
esté en nuestras manos para tirar adelante este proyecto. Concretamente, queremos
expresar nuestra disposicion a aportar un uniforme de limpieza corporativo y un
carro de limpieza equipado con todos sus productos para la produccion del
capitulo piloto de la webserie.

Estamos convencidos de que esta historia vale la pena que sea explicada.
Deseamos que la webserie sea todo un éxito y que podamos encontrarnos pronto para
verla juntos.

Atentamente con DNI

Firma
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3.17.3. CARTA DE INTERES DE “INTRO MUSICA”

[ de de 2022]
Bienvenida Mireia Prunés Luna,

Hemos estudiado el proyecto que nos ha remetido sobre la webserie titulada
“Historias de Mierda” escrita por Oscar Carrillo Vera, Judith Montserrat Sanchez,
Laura Pajuelo Gutiérrez y Mireia Prunés Luna y dirigida por Laura Pajuelo
Gutiérrez.

Mediante la presente, le confirmamos nuestro interés en colaborar en todo aquello que
esté en nuestras manos para tirar adelante este proyecto. Concretamente, queremos
expresar nuestra disposicién a autorizar el uso de la cancion “La Oreja de Van Gogh”
del dio musical Malamute, del cual tenemos los derechos editoriales, en el
capitulo piloto de la webserie, que sera difundido mediante la red social YouTube
sin finalidad comercial ni lucrativa.

Estamos convencidos de que esta historia vale la pena que sea explicada.
Deseamos que la webserie sea todo un éxito y que podamos encontrarnos pronto para
verla juntos.

Atentamente con DNI

Firma.




RS
DOCUMENTOS DEL

. CAPITULOPILOTODE |
"HISTORIAS DE MIERDA'




4. DOCUMENTOS DE PRODUCCION DEL PILOTO DE “HISTORIAS DE MIERDA”

En este apartado del trabajo se detallan todos los documentos que se han realizado
para la implementacién del producto. Es decir, todo aquello que se ha utilizado para

la creacidn de la webserie “Historias de Mierda” y la grabacién de su capitulo piloto.

4.1. DOCUMENTOS DE GUION

En este primer apartado se detallan todos aquellos documentos relacionados con la
creacién de la idea de “Historias de Mierda”. Para la creacién del guion del capitulo
piloto, ya expuesto en la biblia de este trabajo, y las sinopsis del mismo capitulo y del
restante, incluidas en este mismo apartado, se ha trabajado de manera conjunta.
Todos los miembros del equipo hemos participado en el proceso de creacion de la
historia mediante quedadas presenciales en las que juntos pensamos y escribimos la
historia. Una de las estrategias que mas hemos utilizado a lo largo de este proceso,
sobre todo durante la guionizacion del capitulo piloto, es la de la interpretacion de la
accion. Nosotros mismos interpretamos las escenas que estabamos escribiendo para
ver si se sostenian por si mismas, tenian accion, movimiento, interés y gracia. A su vez,
esto nos permitia saber también si existian muchos silencios o si habia personajes que
no tenian accién. Esto es algo fundamental en nuestro proyecto, ya que con nuestro
dispositivo narrativo, cualquier personaje que aparece en el espacio queda a la vista

del espectador, quien puede ver todo lo que estan haciendo.

4.1.1. SINOPSIS DE LOS CAPITULOS DE LA PRIMERA TEMPORADA

Aparte del guion del capitulo piloto, ya expuesto en el apartado en la biblia de este
trabajo, también se han realizado las sinopsis de los 6 capitulos restantes que se
corresponden a la primera temporada de “Historias de Mierda”. Estas sinopsis explican

con mas detalle los storylines del apartado 3.7.1 Storylines de la primera temporada.




SINOPSIS DEL CAPITULO PILOTO: “LA REVOLUCION DEL RETRETE”

Merce, Edu y Raquel han vuelto de las vacaciones de Navidad y entran al bafo de
chicas. Al salir, Raquel encuentra un consolador. Una chica entra al bafio y los mira con

cara de desprecio. Edu se raya porque piensa que le estaban mirando a él.

Edu vuelve al bafio con Angela y le explica que estd incomodo. Anna les interrumpe
echéndole la bronca a Edu por estar alli. Angela va a iniciar una revolucién a favor de
los bafios mixtos. Anna no esta de acuerdo. Tiene miedo de Francisco, el decano.
Angela se marcha decidida. Anna le echa la bronca a Edu, quien coquetea con ella.
Maite, profesora, se hace eco de la revolucidn y se lo explica a Francisco. Este le ordena
que pare todo. Llega el dia de la revolucion. Merce, Edu y Raquel han decorado todo.
Angela avisa que hay mucha gente fuera. Andy llega para votar. Aparece Anna.

Francisco esta en camino. Andy se marcha. Annay Raquel entran al cuarto de limpieza.

Francisco llega y se encara con los alumnos. Merce le dice que ha llamado a la
television. Entra un periodista y un camara preguntando quién es el responsable.
Francisco se atribuye el mérito e invita al periodista a su despacho. Annay Raquel
salen para celebrar la victoria con confeti. Maite llega cuando ha acabado todo. Ve el

consolador que habia perdido, lo coge y se lo lleva.

SINOPSIS DEL CAPITULO 2: “LAS AMIGAS LO COMPARTEN TODO”

Merce y Raquel estan en el bafio y animan a Edu a entrar, quien no se acostumbra a
que sean mixtos. Carlos, un estudiante nuevo de Erasmus, pregunta sobre las fiestas.

Raquel esta enfadada porque Merce ha copiado su trabajo de la materia de Francisco.

Angela, Andy y Anna estdn en el bafio. Anna estd limpiando el bafio con los auriculares
puestos. Angela se enfada con Andy por saltarse las clases. Anna también se enfada.
Ellos pensaban que Anna estaba escuchando musica, pero les confiesa que nunca
escucha nada. Desde entonces, hay tensién entre Angela y Andy. Francisco entra en el

bafio corriendo mientras se desabrocha. Tiene una emergencia intestinal. Maite entra

acalorada al bafio después de discutir con su exmujer. Se dirige a un inodoro cuando
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se cruza con Eva. La alumna se preocupa por la situaciéon personal y la alaba. De

repente, se escucha el sonido de una cadena. Ambas se sorprenden. Suponian que

estaban solas. Francisco sale y les exige que cumplan con sus obligaciones.

Raquel y Merce estan hablando sobre cémo solucionar el problema que tienen con el
trabajo copiado. Raquel amenaza con chivarse. Edu anuncia que ya estan las notas y
Merce le pide que le recite su DNI para entrar porque no se acuerda. Merce ha sacado

mas nota que Raquel y eso confirma que Francisco no lee los trabajos.

SINOPSIS DEL CAPITULO 3: “MAS VIEJA QUE LA PACA”

Raquel, Eduy Angela estan dentro de los bafios porque estd lloviendo. Angela empieza
a fumar porque tiene un mal dia por el tema de Andy. Raquel, Edu y Angela comentan

que la alarma de incendios tiene mas de 60 afios y que no va a sonar.

Un rato después, Carlos y Merce estan en el bafio hablando. Merce le ensefia
tradiciones de Espafia y Carlos de Colombia. Edu y Merce vuelven al bano. Merce le
comenta a Edu que si Carlos se lanza, ella no se apartara. Anna estd por detras,
limpiando. Merce se vay Edu 'y Anna empiezan a tontear. Se meten en un bafio. Angela

sale del bafio y reconoce la voz de Edu, pero no descubre quién es la chica.

Al final, Eva esta fumando sola en el bafio. Maite entra discutiendo por teléfono con su
mujer. Eva le ofrece un cigarro y Maite lo acepta. Maite y Eva tienen un acercamiento.

Cuando Maite enciende el cigarro, empieza a sonar la alarma de incendios.

SINOPSIS DEL CAPITULO 4: “LOS SECRETOS QUE GUARDAN LOS BANOS”

Es la fiesta de la facultad. Merce y Carlos estan discutiendo en el bafio sobre la musica.
A Carlos le gusta una cancidn y se va. Sale del bafio Xiang, una estudiante de Erasmus.

Merce le explica que Carlos la quiere. En esa interaccidn, Xiang le pega piojos.

Aparece Andy en el bafio. Angela, estd con Raquel y Anna'y le dice que se vaya. Andy se

marcha molesto. Angela explica a Raquel y a Anna que el otro dia escuché a Edu liarse
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con alguien, pero que no sabe quién es y que quiere descubrirlo. Raquel se une al plan

y ambas se marchan. Anna se queda rallada porque no sabe si estan hablando de ella.
Le explica todo a Xiang y coge piojos. Raquel, muy borracha, se encuentra a Eva en el
bafio. Se pensaba que la habian expulsado por lo de la alarma de incendios. Eva le
explica que Maite fue quien cargd con la culpa. Raquel le da un discurso sobre que el
amor no tiene edad. Eva se marcha y Raquel se queda en el bafio. Empieza a marearse

y le pide a Xiang que le aguante el pelo para vomitar. Raquel coge piojos.

Edu lleva solo toda la fiesta. Empieza a buscar a sus amigos. Abre el cuarto de limpieza
y se encuentra a Carlos y Merce lidndose. Carlos sale corriendo. Merce se excusa
diciendo que es gay y sale del bafio. Edu habla con Xiang, quien le insulta en chino. No

ha entendido nada en todo el rato.

SINOPSIS DEL CAPITULO 5: “SE NOS ROMPIO EL AMOR”

La plaga de piojos ha llegado a la facultad. Francisco estd muy preocupado. Entra en el
bafio con un traje EPI para colgar un aviso. Merce y Raquel entran al bafio, ven el cartel
y leen el comunicado que ha enviado por mail. Se suspenden las clases durante un dia
por el contagio masivo durante la fiesta. Todo el mundo debe aplicarse el tratamiento.

Raquel, histérica, se marcha a aplicarse la locion antipiojos.

Carlos entra en videollamada. Quiere presentar su familia a Merce. Merce no entiende
por qué Carlos ha hecho esto. Carlos le dice que es la manera de pedirle un noviazgo
serio. Merce cree que hay cosas mas importantes como los piojos y se marcha. Raquel,
Angelay Anna estan en el bafio aplicando el tratamiento a Edu. Angela presiona a Edu
para saber quién es su lio. Edu se agobia. Angela y Raquel encierran a Edu. No lo dejan

salir hasta que confiese. Edu cedey les dice que es Anna. Raquel y Angela flipan.

Anna se marcha tras la confesidn, dolida. Era fundamental que guardara el secreto. Eva

y Maite estan en el bafio. Eva quiere que Maite se ponga el tratamiento. Maite no quiere

porque no estuvo en la fiesta. Eva le dice que ella si'y que si el finde quedaron seguro
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que se los pasé. Maite le dice que su relacién no puede seguir asi. Francisco las

interrumpe. Le da un traje EPI a Maite y le prohibe juntarse mas con los alumnos.

SINOPSIS DEL CAPITULO 6: “A TOMAR POR CULO”

Es época de examenes finales y Merce, Raquel y Edu entran en el bafio repasando.
Raquel no quiere compartir sus apuntes por lo que pasé con el trabajo plagiado. A
Merce no le importa. Mientras hablan, suena un mévil dentro de uno de los cubiculos.
Es el himno del Partido Popular. Francisco lo tiene como tono de llamada. Cuando sale,

les pide que no le dirijan la palabra, que solo puede hablar con él mediante cita previa.

Merce, Raquel y Edu estan saliendo del bafio. Anna se ha alejado del grupo después de
lo que pasd y cuando se cruzan con ella, los evita. Edu se queda en el bafio para hablar
con Anna. Acaban rompiendo su relacion porque Anna no quiere arriesgar su trabajo.
Raquel envalentona a Eva para declararse a Maite. Se encuentra a Maite saliendo del
bafio y se declara. Quiere intentar iniciar una relacién con ella, pero Maite le comenta
que ha vuelto con su expareja: Nuria. Angela y Andy mantienen una conversacién para

solucionar el conflicto que tenian sobre saltarse las clases del instituto.

Merce entra en el bafio, seguida de todos sus compafieros, menos Anna. Todos llegan
con bolsas para compartir un tentempié. Han acabado los exdmenes finales y lo van a

celebrar en el bafio. Edu est3 triste por Anna. Anna limpia todo al final de la fiesta.

4.2. DOCUMENTOS DE DIRECCION

En este apartado se recogen todos aquellos documentos relacionados con la direccién
de “Historias de Mierda” para la grabacién del capitulo piloto. En él se incluye todo el
proceso dentro del ambito, desde el material utilizado para la grabacion, la

localizacion, las plantas de cdmara realizadas para la grabacion del capitulo piloto, y

los guiones técnicos del capitulo y de la intro de la webserie.
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4.2.1. MATERIAL UTILIZADO PARA LA GRABACION

Para el registro de la imagen del proyecto utilizamos la Cadmara Nikon D5300 con un
objetivo especial alquilado para la grabacién: un Sigma 10-20 mm f/3.5 EX DC,
compatible con la cdmara que ya teniamos. Como grabamos con camara fija y sin
ningln cambio de posicion, se utilizé un tripode de 139 cm (ViIWAA) para sujetarla. Para
poder ir visualizando todas las escenas, fue necesario el uso un monitor Samsung
LF24T350FHRXEN 24" LED IPS FullHD con unas mesasy unassillas para que la directora

y los miembros del equipo lo vieran mientras se grababan las escenas.

Lailuminacion del bafio era escasay los leds no hacian suficiente luz en todas las horas
del dia. Es por ese motivo que tuvimos que usar un set de iluminacidn. Este set
constaba de cuatro focos de bombilla (85W) con softbox, tripode y un paraguas, que

fueron utilizados en todas las escenas del proyecto.

Finalmente, el equipo de sonido fue esencial para la grabacion. Se usé una grabadora
Tascam DR-40 X, un micréfono de cafidon Rode NTG2 y una percha Neewer Nw-700. Uno
de los mayores problemas que tuvimos para la grabacion fue el eco que habia en el
bafio. Asi que decidimos coger unos cuantos cubos de espuma del platé 3 de la

Facultad de Comunicacién de la UAB para conseguir reducir el eco.

4.2.2. LA LOCALIZAGION: UN UNICO ESPACIO

Las evoluciones en las tramas de los diferentes personajes que protagonizan “Historias
de Mierda” se desarrollan en un Unico espacio durante toda la temporada: los bafios
de una universidad publica. Es por este motivo que la eleccion de la localizacion ha

sido llevada a cabo como si se tratase de un personaje mas.

Las facilidades ofrecidas por la universidad en el momento de solicitar el permiso,
junto con la estética de los bafios de la Facultad de Comunicacién de la Universidad
Auténoma de Barcelona, nos hicieron decantarnos por el bafio escogido. Sin embargo,

antes de tenerlo como el definitivo, analizamos varios bafios de otras facultades para

tener en cuenta la disposicion de las escenas pensadas y el decorado ya existente.
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Nuestra intencién ha sido situar la cdmara en una posicion que simulara el espejo,

teniendo en cuenta la necesidad de que quedase suficiente espacio delante como para
que se pudieran producir las acciones y los movimientos de los actores con una cierta
libertad, sobre todo en la escena 4 que es la que mas personajes contempla. Ademas,
siempre hemos querido que en el fondo del plano se pudieran observar los retretes
individuales. De esta manera, podiamos incluir las entradas y las salidas de estos en
los gags guionizados. A pesar de las caracteristicas mencionadas, el desgaste de las
instalaciones era notable y no consideramos apropiados como quedaban ciertos
aspectos en las pruebas de cdmara realizadas. Esta situacion ha provocado la
necesidad de modificar ciertos aspectos, tal y como han sido mencionados

anteriormente en el apartado 3.9.1. Planteamiento artistico.

El suelo ha sido sustituido por uno negro artificial y los tubos metalicos grises han sido
tapados con canaletas blancas. A continuacién, adjuntamos un fotograma extraido de
una de las pruebas de cdmaray otro perteneciente a un plano definitivo de uno de los

clips registrados el dia de la grabacién, después de la correspondiente instalacion:

(Frame extraido de una de las pruebas de camara).



(Frame extraido del clip definitivo utilizado para la escena 2. Incluye las modificaciones siguientes:

suelo negro artificial y canaletas en las tuberias)

4.2.3. GUION TECNICO DE LA INTRO DE “HISTORIAS DE MIERDA”

Para la creacion de la webserie se optd por disefiar una intro con musica de
aproximadamente 30 segundos de duracién, que apareceria al inicio de cada episodio.
Este pequefio fragmento de video tiene como objetivo presentar a los personajes de la
serie. Para ello, se optd por caricaturizar algunos de los gestos mas representativos de
cada uno, haciendo que los ejemplificaran delante del espejo del bafio, que es donde
estd situada la cdmara que los graba. Se planificé un movimiento individual para cada
personaje y algunos movimientos conjuntos entre diferentes personajes para asi
introducir su relacion, aparte de una escena final en la que aparecen todos juntos. Los
planosindividuales se caracterizaron por contar con suficiente aire en uno de los lados,

para incluir el nombre de cada personaje en postproduccion.

Para poder plasmar la idea que habiamos creado y poder llevar a cabo su grabacién
durante el rodaje del capitulo piloto, se elabor6 el siguiente guion técnico. La plantilla
para realizar este documento fue obtenida del TFG de Lorena Hueso, Junquera Laia,
Ander Luque, Iris Requena y Cristina Villalobos titulado: “Sin Sefal, proyecto de

formato de una Webserie Transmedia” (2021). Nuestro proyecto tiene un
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condicionante principal en el ambito de la realizacion técnica que es el dispositivo

narrativo fijo. Esto hace que siempre se use la misma camara fija en una posicion y
angulacion frontal, y que, por consiguiente, no existan movimientos; motivo por el cual
se han eliminado esas dos columnas que si estaban en el TFG citado. Una columna que
si que se ha mantenido, pero se ha adaptado a nuestro proyecto, es la de “tipo de
plano”, ya que a pesar de que en “Historias de Mierda” el plano siempre es fijo, existen

distintos tipos de planos dentro de él. Estos dependen de la situacién y ubicacién de

los personajes en el espacio, delante de la cdmara.
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TIPO DE PLANO TIEMPO
(ANGULACION FIJA DESCRIPCION DURACION TOTAL
FRONTAL)

' ! i RAQUEL entra al bafio buscando cosas en su bolso. 2” 2”
EDU se encuentra ya en el bafio, arreglandose el cabello
2 2 PA mirandose en el espejo. Banda sonora: 27 4”
cancién “La Oreja de
Van Gogh” del grupo
3 3 PA ANDY se arregla el cabello mirandose en el espejo. musical Malamute y 27 6”
la productora
Intromdsica.
4 4 PA FRANCISCO se peina con su peine. 27 8”
5 5 PMC ANNA limpia el espejo. 27 10”




TIPO DE PLANO
(ANGULACION FIJA DESCRIPCION DURACION TIEMPO
FRONTAL)

MAITE esta discutiendo en llamada telefénica frente al

espejo.

Banda sonora:
MERCE esta muy cerca del espejo comprobando que no
cancién “La Oreja de
7 7 PP tiene nada en los dientes. Rasca con el dedo uno de ellos. 27 14”
Van Gogh” del grupo

musical Malamute y

3 la productora
ANGELA baila frente al espejo con el cartel de “La
Intromusica.
8 8 PA Revolucién del Retrete” entre sus manos. 27 16”

EDU y ANNA con el uniforme, un pafio en el hombroy la

9 9 PA fregona en la mano estan coqueteando frente al espejo. 17 17”




TIPO DE PLANO

(ANGULACION FIJA

FRONTAL)

DESCRIPCION

DURACION

TIEMPO

10 10 PA FRANCISCO y MAITE estan discutiendo frente al espejo. 17 18”
Banda sonora:
cancién “La Oreja de
Van Gogh” del grupo
i musical Malamute y
RAQUEL y ANGELA estan frente al espejo riendo y mirando
la productora
11 11 PM cdémo se han pintado los labios mientras rien. ) 17 19”
Intromusica
MERCE, EDU, RAQUEL, ANNA, ANGELA, ANDY, MAITE Y 6” 25”
12 12 PG FRANCISCO estan discutiendo y riendo frente al espejo. El Efecto sonido
. . , fotografia
plano se detiene simulando una fotografia y aparece el grat
titulo de la webserie: “Historias de Mierda”.
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4.2.4. GUION TECNICO DEL CAPITULO PILOTO

A continuacion, se adjunta el guion técnico del capitulo piloto de “Historias de Mierda”.
La plantilla para realizar este documento es la misma que se ha utilizado para el guion
de la intro del apartado anterior. Es decir, esta ha sido obtenida del TFG de Lorena
Hueso, Junquera Laia, Ander Luque, Iris Requena y Cristina Villalobos, titulado: “Sin
Sefal, proyecto de formato de una Webserie Transmedia” (2021). Para poder efectuar
la divisién o separacién por planos y obtener una mejor vision de la accién, se ha
optado por dividir la escena, basandonos en todos aquellos momentos en que hay
movimiento significativo para la accion y la trama del episodio. Esta division es la
misma que se ha empleado para hacer las plantas de cdmara del siguiente apartado.
Es por ese motivo que se ha cambiado el nombre de esa columna a Sub-Escena.

Finalmente, cabe destacar que para la columna de al lado que es la de “Tipo de plano”

se ha seguido la misma estructura que en el guion de la intro.




TIPO PLANO

ESC SUB- DESCRIPCION DIALOGO DURACION TIEMPO
" ESCENA  (ANGULACION TOTAL
FIJA FRONTAL)
MERCE (21 afios, mujer, bisexual) entra
al bafio femenino de la Facultad de
i : EDU Efecto de
PM (Edu y Merce) Educacion. Lleva un boli de Hannah .
Montana con sonido en la mano. No ¢Una barbie embarazada? sonido
1 lleva mochila. Le acompafia EDU (20 MERCE murmullo 2 2
PA (Raquel) afios, hombre heterosexual) que carga de g.ente
una mochila cargada del hombro. Les Si. (ambiente)
sigue RAQUEL (17 afios, mujer, asexual)
que entra mirando el movil. Lleva un
1 bolso colgado del hombro.
RAQUEL
Aguantame esto.
Edu y Merce se c<?locan en frethe del MERCE
1.1 PM espejo. Edu se mira en el espejoy se 37 5»
acicala. Raquel guarda el mévil en el Tu puto perchero soy.
bolsoy se lo da a Merce. Lo aguanta
RAQUEL
como un perchero.
Si.
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

EDU

(Y para qué cofio quieres td una
Barbie?

MERCE

(Y tl para qué quieres otra pierna
ortopédica, Edu?

EDU
1 1.2 PM Raquel entra en uno de los retretes. 30” 35”
Oye porque nunca se sabe. Eso no lo

cubre la Seguridad Social. ;Y td cdmo
sabes eso?

MERCE

Me lo ha dicho tu hermana.

- - - -‘“‘



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

EDU

iMihermana? Ya te liaste con mi
prima, jahora te vas a liar con mi
hermana también? Deja en paz a mi

puta familia ya. Efecto de
1.2 PM sonido
MERCE cadenade
La proxima es tu madre. vater
EDU
1
Qué asco das Merce.
Se oye como Raquel tira de la cadena.
Esta sale del retrete con un juguete
PM (Edu y Merce) lenl L d
sexual en a,mano.. o coge con dos MERCE
1.3 dedos, lo mas alejado de su cuerpo 17” 55”
posible. Tiene cara de asco. Merce se Hostia, pues lo suyo es mejor.

PG (Raquel) gira para mirar a Raquel salir. Edu sigue
mirandose el espejo.

- - - -“‘"’



TIPO PLANO

SUB- X X )
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION

FIJA FRONTAL)

TIEMPO

RAQUEL
(alzando la voz)

iQue esto no es mio! jQué asco, por
favor! Alguien se lo ha dejado ahi
dentro.
Nada mas oir estas palabras. Raquel

EDU
suelta el juguete de golpey este cae al

1 1.3 PM (Edu'y Merce) suelo. Del golpe contra el suelo el Capaz estd usado, eh. 17 55
juguete empieza a vibrar. Edu se deja de EDU
mirar al espejo por las palabras de
PG (Raquel) Raquel y se acerca a olerlo. Se ha activado, vibra.
MERCE

Pero no lo tires, que a eso se leda
una “agtilla” y listo.




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

Merce hace un amago de agacharse RAQUEL
PM (Edu y Merce) para cogerlo. Justo enNese momento (susurrando)
entra CHICA 1 (22 afios, mujer, .
14 heterosexual) al bafio. Raquel se pone Merce deja eso. 27 17”

muy nerviosa al verla entrar.
PA (Raquel) y RAQUEL
Nada mas entrar, Chica 1 echa una iNo! Que no es nuestro, eh.
mirada a Edu de desprecio. No se fija en

el consolador ni Merce ni Raquel.

RAQUEL Efecto de
Edu le da patadas al consolador para . . . sonido
) ) Madre mia, qué verglienza.
que pare de vibrar. Chica 1 no hace caso patada
a las palabras de Raquel y entra en el MERCE

1.5 PM , g” 112"
primer retrete. Raquel se lleva las

A mi esta me pone. Si el vibrador es

manos a la cabeza, lamentandose y se Efecto de
. . suyo, me lo llevo pa’ casa. . .
dirige hacia el lavamanos. sonido grifo
abierto

- - - -"“I



SUB-
ESCENA

TIPO PLANO

(ANGULACION
FIJA FRONTAL)

PM (Edu y Merce)

PP a PA (Raquel)

DESCRIPCION

Merce y Edu se rien. Se colocan uno a

cada lado de Raquel, que empieza a

lavarse las manos intensamente, en
medio de los dos.

DIALOGO

EDU

No es por ser egocéntrico, pero

claramente me estaba mirando a mi.

MERCE
;Le pones t(?
EDU

Que no, coflo. Que no es la primera
vez que me pasa, siempre me miran
asi cuando entro a vuestro lavabo.

RAQUEL

Pero bueno, ;y qué mas da? Que
cada uno entre al bafio que quiera.

Efecto de
sonido
cadenade
vater

DURACION

247

TIEMPO

1'36”




SUB-
ESCENA

TIPO PLANO

(ANGULACION
FIJA FRONTAL)

PM (Edu y Merce)

DESCRIPCION

Merce se seca una gota de agua que le
ha caido en el ojo de la salpicadura de

DIALOGO

MERCE

TIEMPO

DURACION
TOTAL

1.7 Raquel. Edu también se acicala el pelo 1 37
. Esperad un momento.
PA (Raquel) que se le ha mojado. Raquel se seca las
manos con papel. Se escucha la cadena
del vater.
MERCE
Chica 1 sale del bafio. Merce se gira
hacia ella. Oye. ; Tu te liarfas conmigo o con
este?
PM (Edu y Merce) EDU
Raquel aprovecha que Merce se ha
1.8 girado para buscar algo que hay en su Eso. 9” 1417
bolso. Merce aun ha llevado colgado del
PA (Raquel) EDU

brazo todo este tiempo. Raquel hurga
en el bolso con énfasis tirando del brazo
de Merce.

Chica 1 mira de forma extrafia a Eduy
Merce. Sin decirles, nada sale del bafio.

Me ha mirado a mi.
MERCE

Queva.
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TIPO PLANO

SUB- DESCRIPCION DIALOGO DURACION TIEMPO
ESCENA = (ANGULACION TOTAL
FIJA FRONTAL)
RAQUEL
PM (Edu y Merce) ) Q
Raquel sigue hurgando en su bolso. , ,
Ay, idonde esta? R .
1.8 Parece que no encuentra lo que busca. 9 1’41
Tira cada vez mas del brazo de Merce. MERCE
PA (Raquel)
Y td, toma tu puto bolso ya, que me
duele el brazo.
PM (Edu y Merce) ] ]
Merce baja el brazo por fin y le devuelve
1.9 el bolso de malas manera a Raquel que RAQUEL 27 1’517
lo coge bruscamente y se marcha. ]
PA (Raquel) Me voy que me he agobiado.
Edu y Merce se miran haciendo un gesto Y s
1.10 PM 2 1’53
con los hombros.
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SUB-
ESCENA

TIPO PLANO

(ANGULACION
FIJA FRONTAL)

DESCRIPCION

ANGELA (23 afios, mujer, sexualidad

DIALOGO

TIEMPO
TOTAL

DURACION

PM (Edu) desconocida) y EDU estan en el bafio. X
Angela lleva una tote bagy Edu sigue ANGELA
2 llevando la mochila colgada del Hostia puta, hostia puta. Qué heavy. > =
PP (Angela) hombro. Estén en el lavamanos. Edu ¢Pero quién trae un consolador a la
empieza a colocarse bien el pelo, universidad?
mirdndose al espejo. Angela se lo queda
mirando.
EDU
PM (Edu) . . L
Angela saca de la mochila una botella (TU quién crees que puede ser?
2.1 de agua mientras habla para rellenarla. Merce piensa que es de Eva. 117 2’9”

PMC (Angela)

La acerca a la pica.

ANGELA

Mira, no sé, pero si me das unas

horas te lo averiguo. Ay, que me meo.
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

EDU

¢:Oye, Angela y no te puedo esperar

Angela para de rellenar la botella, la fuera? Que no te quiero escuchar
cierray se mete en el bafio. Edu mear.
empieza a hablar antes de que Angela
2 2.2 PA (Edu) haya cerrado la puerta. 22” 2’317
ANGELA

(alzando la voz)

Pero ;qué te pasa? Si siempre entras
en el bafio con nosotras. jAhora te da
cosa?




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

EDU
(alzando la voz)

No es que me dé cosa, pero es que

Angela contesta a Edu desde dentro del ultimamente me miran muy raro

cubiculo con la puerta cerrada. Eduse | cuandoentro.Imaginate si me ven

gira hacia el espejo. solo aqui...
2 2.2 PA (Edu) 22» 2’31”

ANGELA
(alzando la voz)

iMierda! Edu, no queda papel.

- - - -"“



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

ANNA
(alzando la voz)

iPero bueno! ;Qué haces tu aqui?

EDU

(susurrando)
ANNA (26 afios, mujer, heterosexual)

entra con su carrito de la limpieza. Edu Pues que voy a hacer...

gira rapido la cabeza para quedarse ANNA
2 2.3 PA mirando. Edu se pone nervioso con la (alzando la voz) - 548"
llegada de Anna y empieza a hacerle
sefiales para que se calle. Angela que Edu, te he dicho mil veces que no
aln sigue dentro del cubiculo entres en estos bafios.

interrumpe su conversacion. ANGELA

(alzando la voz)
iAnna?

ANNA
(alzando la voz)

Si, jsoy yo!

- - - -‘"



TIPO PLANO

SUB- . < .
ESC. (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO  DURACION

TIEMPO

ESCENA
FIJA FRONTAL)

Anna se da cuenta de que hay alguien
2.4 PA en el bafio. Cojo un rollo de papel del 1” 2°48”
carrito y se lo lanza a Angela por encima
de la puerta del retrete.
ANNA
(susurrando)
2
;Por qué no me has dicho antes que
hay alguien?
2.5 PA EDU
: Se acerca a Edu por el lado izquierdo
p & q y (susurrando) Efecto de 6 2547
se queda parada mirandolo a la cara. i
Empanada, que te lo estaba sonido
diciendo. cadena de
vater
ANNA
(susurrando)
Empanado tu.

- - - -""’



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

ANGELA
. P ;
Se escucha la cadena del inodoro. ¢Ya estais discutiendo otra vez?
Angela abre la puerta y sale. Va a lavarse
las manos pasando por el medio de

ambos. ANNA
PA (Edu y Anna) No, pero ya le he dicho mil veces a
Efecto de
Edu que no puede entrar en estos . ) Y S
2 2.6 R sonido grifo 33 327
bafios. biert
PMC a PA (Angela) Anna mira disimuladamente a Edu. abierto

Angela para de lavarse las manos al
escuchar las palabra,s de Anna. Edu se ANGELA

suma al ataque de Angela mirando a

Anna. Angela acaba de lavarse las iAnna! Pensaba que eras mas

manos y coge papel para secarse. Se moderna, eh.

empieza a secar las manos.

- - - -"“



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

EDU
iEso, eso! Anna, ya te vale.
ANNA

iOye! Que yo soy muy moderna, eh.
Que tengo TikTok.

PA (Edu y Anna) ANGELA
2 2.6 Ya, si te sigo. Pero si estas tan 33” 3277
) enterada, sabras que los bafios
PMC a PA (Angela) mixtos son el futuro.
EDU

Ya... Y aAndy le pasaigual, ;no? Que
le miran mal entre al bafio que entre.

- - - -""



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

ANNA

Siya lo sé, pero Francisco nunca
permitiria algo asi.

EDU

iPues que se joda la Paca! jHay que
hacer algo!

ANGELA

Angela asiente. (alzando la voz)

iLa puta Revolucién del Retrete! 17 3’447
ANNA
Qué-
ANGELA

(mientras camina para salir de los
bafios)

Bua, ya veréis. Que pa’ lo que me
queda en el convento, me cago
dentro.

- - - -""'




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

ANNA
(Susurrando)

Edu tio, ;qué has hecho? Que me vais
a meter en un lio. Como me quiten la
plaza por esto...

Angela se va répidamente del bafio . ,
12 3’56
alterada.
EDU

(susurrando)

Antes te la quitarian por estar con un
alumno.

- - - -"‘i



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

TIEMPO
TOTAL

SUB-
ESCENA

2.9 PA Annay Edu se acercan carifiosamente el 1 4027

2 uno al otro.

2'10 PA l” 4)0377
Annay Edu salen del bafio.

Las puertas del bafio estan selladas con
cinta adhesiva. Hay carteles por todo el
bafio sobre la revolucidén. MAITE (47
afios, mujer, lesbiana) y FRANCISCO (60 Entra, venga. Que es un segundo.

afios, hombre, heterosexual) estan a
punto de entrar al bafio. Se oye la
conversacion que tienen fuera de plano. FRANCISCO
Maite agarra del brazo a Francisco para
obligarlo a entrar, ya que se resiste. Los (alzando la voz)
dos entran y se colocan delante de los
espejos. Francisco lleva un maletin en la

MAITE

217 424>

iQue no!

mano. Mira a su alrededor.

m



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

MAITE
(alzando la voz)

iFrancisco!
3 PA 21" 424”7
FRANCISCO

(mirando a su alrededor)

Que yo no me siento cdmodo en los
bafios de sefioritas.

Maite empieza a revisar que no haya

nadie en ninguno de los cubiculos por MAITE
debajo de las puertas. Mientras abre las
puertas mira por debajo. iHaz el favor, no hagas escandalo!
3.1 PA 16” 4277
FRANCISCO
Francisco se acerca a uno de los ¢Qué miras? ;Esta esto en obras?

cubiculos y mira por debajo.
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

MAITE

Francisco... ;No te has enterado de
Maite para de mirar si hay alguien y se lo que habla todo el mundo?

3-1 PA .. . 16” 4!27”
dirige de cara a Francisco.
FRANCISCO
;De qué?
3
MAITE
Maite arranca un cartel que hay en las
puertas de los cubiculos que pone: “La Los nifies quieren bafios mixtos.
Revolucion del Retrete”. Se acerca a . o

3.2 PA . N . FRANCISCO 10 4’50

Francisco y se lo ensefia. Francisco coge

el cartel que lleva Maite en la mano y se ;Quiénes son esos?

lo queda mirando.
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

FRANCISCO
;Quiénes son esos?
3.2 PA MAITE 10” 450"
(Alzando la voz)

iPues les alumnes! Quieren erradicar
la segregacién de género de la
3 universidad.

Maite se gira después del comentario de

Francisco. Le da la espalda a Francisco. FRANCISCO

Francisco se echa a un lado pensativo. (Alzando la voz)

3.3 PA Deja de mirar a Maite. De repente se gira Pero qué pretenden, ;que todos 30” 520"

y se vuelve a dirigir a ella. Francisco compartan un bafio? jQué

intenta romper el cartel que tiene Maite
en las manos, pero no lo consigue.

aberracién, por dios!
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

FRANCISCO
(Alzando la voz y mirando a Maite)

En lo Gnico que piensan los jovenes
hoy en dia es en el vicio. Como td con
Nuria. jA ver si dejas ya de hablar con

ella en horario laboral!

MAITE

(Se gira para dar la espalda a

Francisco) 30” 520"

Creo que eso es un tema privado. Nos

estamos separando. Agradeceria que
no te metieras.

FRANCISCO
Por fin.
MAITE

;Qué has dicho?

- - - -““



TIPO PLANO

SUB- X X )
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION

FIJA FRONTAL)

TIEMPO

FRANCISCO

Maite, ;Has entrado alguna vez en
una iglesia?

MAITE
Y eso qué tiene que ver?
FRANCISCO
(Alzando la voz) Y o~y
3 3.3 PA 30 520
Que no te dejarian entrar. Mas te

vale! {Mas te vale que pares todo
esto! Ni bafio mixto ni hostias.

FRANCISCO

Que mania con plastificarlo todo.

- - - -‘“"’



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

3.4 PA Francisco sale del bafio tirando el cartel

al sueloy pegando un portazo.

TIEMPO
TOTAL

DURACION

2): 5:22”

3.5 PA
Maite se queda sola en el bafio.

ln 5)237)

Las puertas del bafio estan selladas con
cinta adhesiva. Hay carteles por todo el
bafio sobre la revolucién. En las puertas
hay pegados condones llenos de aire RAQUEL
que simulan globos decorativos. En los
4 PA compartimentos hay colgado un cartel ¢No era mas fécil comprar globos?
que pone “Vota”. RAQUEL esta en frente ¢Por qué tengo que hacer esto yo?
del espejo hinchando el tltimo condén Qué asco.
con una mancha. Se dirige a MERCE y
EDU que estan fuera de plano. Raquel
se giray cuelga el Gltimo conddon que
estaba hinchando en la puerta. Desde
fuera de plano, Merce le contesta.

677 57247)
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SUB-
ESCENA

TIPO PLANO

(ANGULACION
FIJA FRONTAL)

DESCRIPCION

DIALOGO

DURACION

TIEMPO
TOTAL

MERCE
4 PA Porque me los han regalado de 6” 594"
“Reina Picara”, que soy cliente VIP.
¢Te paso el contacto?
EDU
Raquel suelta una risa. Merce y Edu iYa te he dicho fuera que esto no
cabe!
PM (Edu y Merce) entran en plano con unamesa plegable
cargada entre los dos. En el hombro, MERCE
4.1 Edu llevatres sillas de camping 3”7 5277

PA (Raquel)

plegables. Tienen problemas para
entrar la mesa en el bafio porque es
muy ancha. Edu se dirige a Merce.

Cosas mas grandes me he metido yo
porél...
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TIPO PLANO

SUB- X X , TIEMPO
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

RAQUEL

;Qué burrada vas a decir ahora
Merce?

Raquel, que ya ha acabado de colgar el EDU
globo, se da vuelta. Colocan la mesa en
frente de Raquel, y los tres se quedan
detras de ella. Merce hace un gesto de
indiferencia con los hombros. Raquel

4 4.2 interrumpe a Merce. Merce hace un

Hostia puta, es que podriamos haber

entrado la mesa plegada.
PM (Edu y Merce)

3?? 5)30”
gesto de indiferencia con los hombros. MERCE
PA (Raquel) Raquel niega con la cabeza. Trae.
EDU

¢De donde has sacado estas sillas de
mierda?




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

PM (Edu'y Merce) Edu le da unasilla a Raquel y a Merce. MERCE
Edu se dirige a Merce. Merce y Raquel B ” PP
4.2 i & ) i yRaq Las he robado de la exposicion del 9 536
empiezan a abrir las sillas. Merce coloca Decathl
ecathlon.
PA (Raquel) la silla en el lateral derecho de la mesa y
se queda de pie detras de ella.
4
Edu se rie y Raquel suelta una risita.
oM (M Cuando estan acabando de abrir las ANGELA
(Merce) sillas y poniéndolas detras de la mesa, _
entra ANGELA con una urna de iLa Revolucion ya ha empezado! Hay Efecto de
4.3 votaciones en una mano y sobres un montodn de pefia fuera esperando ¥ 12”7 5°41”
) sonido
PA (Angela, blancos con bolis bic en la otra. Lleva para votar. murmullo
Raquely Edu) una tote bagcolgando del hombro. Edu de gente
aprovecha para sentarse en la silla mas (ambiente)
cercana a la puerta. Raquel aprovecha
para colocarse detras de las sillas.




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

RAQUEL

;Pero de donde ha salido tanta

gente?
PM (Merce) Angela deja la urnay los sobres encima MERCE
de la mesa y se coloca en el lateral
. s izquierdo de la mesa. Edu coge uno de | He hecho un difundido por WhatsApp 127 5417
’ i los sobres y se pone a chafardear. diciendo que haremos un sorteo.
PA (Angela,

Angela saca de la tote bagel consolador

Raquel y Edu) RAQUEL

y lo pone encima de la mesa. Edu se rie.

iQué buenaidea! ;Y qué sorteamos?
¢Una escapada rural?

- - - -“”



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

ANGELA

Un consolador de ultima generacion.

RAQUEL
PM (Merce) ¢Y hay presupuesto para esoy no
para globos?
4 4.3 127 Sar
PA (Angela, MERCE

Raquely Edu) Claro, porque es el pene de plastico

que te encontraste el otro dia.
RAQUEL

Sois para flipar, de verdad.




TIEMPO

TIPO PLANO
AUDIO DURACION

SUB- p 2
DESCRIPCION DIALOGO

ESCENA (ANGULACION
FIJA FRONTAL)

Raquel se siente al lado de Edu, que le )
da unos golpecitos en la espalda, ANGELA
animandola. Raquel le quita los sobres iAndy! Otra vez aqui. ¢ Pero td no
de la mano a Edu bruscamente y los tienes insti ahora?
deja encima de la mesa. Entra ANDY (17 . N
4 4.4 PG o L ANDY 6 5’55
afios, no binario, le gustan los
hombres). Se acerca{ a Angela. Andy se Na, que es la hora del patio. Ademds,
coloc.a allado de An;?rela. Lleva una c6mo me voy a perder la revolucién
mochila bastante vacia colgando del del retrete. ;Dénde hay que firmar?

hombre. Todos saludan a Andy.




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

Andy coge un boli de encima de la
4.4 PG mesa, marca una cruz en el papely lo MERCE 6” 5°55”

mete en el sobre, y luego en la urna. )
Ala, ;veis? Ya tenemos un voto.

ANNA

jPero cuanta gente hay aqui! jQue
Francisco esta en camino! Ay dios, a

Andy le hace un gesto carifioso a Angela mi no me habés visto.

4.5 PG y se pone detras de las sillas. ANNA EDU 8” 6°00”

entra cadticamente
iNo jodas!

RAQUEL

iEspera, no cierres!
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

Raquel se levanta y pasa entre la mesay ANDY
las sillas haciendo que Edu se tenga que , . ” 077
4.6 PG q g a Yo también me piro, que soy muy 2 607
levantar. Anna se mete con el carrito en
, . menor.
el cubiculo de limpieza y Raquel se
cuela detras. Cierran la puerta.
4
Se crea caos en la sala. Andy sale del
Ao PA bafio a toda prisa. Merce, Edu y Angela MERCE e 08"
se quedan solos en el,bano. Angelay iCobardes!
Edu se colocan detras de las sillas.
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TIPO PLANO

TIEMPO

SUB- X X )
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION

FIJA FRONTAL)

FRANCISCO

Pero, ;qué sandeces? ;Quién os ha
dado permiso para cerrar todos los
bafios de Ml Facultad? ;Maite?

PM (Merce) Entra FRANCISCO hiperventilando con
un maletin de trabajo y un pafiuelo de ANGELA
. = tela en la mano. Se sitla donde estaba ) , 527 6'16”
PA (Francisco, Angela. Empieza a hablar gesticulando iNo nos vals?coar.tarmas!
Angela y Edu) con el pafiuelo lleno de sudoren la iQueremos bafios mixtos, y los

ueremos ya!
mano. q y

- - - -"""



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

FRANCISCO
(gritando)

jEvacuad esto inmediatamente o
habra repercusiones en vuestro

. Iy
Edu, disimuladamente, le da un golpe al expediente academico!

consolador para que nosevea, y lo
" a8 esconde detras de la urna. Merce se rie. MERCE - 616"
Francisco se da cuenta de que Merce se
esta riendo. Se encara con ella. Eduy

Angela contienen una carcajada.

PM (Merce)

PA (Francisco,
Mi expediente no puede estar mas

repercutido ya guapa.

Angelay Edu)




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

RAQUEL

(desde dentro del cubiculo de
limpieza)

No, por favor. jAhora salimos

Francisco!
oM (Merce) Desde dent.ro del cubiculo de l|m~p|eza, FRANCISCO
Raquel los interrumpe. Merce sefiala el
cuarto de la trabajadora de la limpieza Pero, ;cudnta gente hay en este
4 4.8 donde estan Annay Raquel mientras bano? 52 616"
PA (Francisco, sigue mirando a Francisco.
MERCE

Angelay Edu)

Vosotras quedaros ahi dentro, que va
a empezar el show.

FRANCISCO

;Qué xou?

- - - -‘”"



TIPO PLANO

SUB- X X , TIEMPO
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

MERCE

He llamado a la tele. La furgoneta
esta en la puerta.

EDU
(sonriendo)

No me jodas.
PM (Merce) Angela levanta el pufio. Francisco se ANGELA
acerca poco a poco a Merce. Francisco y Ahfl iAhl
4 4.8 Merce mantienen la mirada 527 6'16”
PA (Francisco, tensamente. Francisco se guarda el FRANCISCO

A fiuelo de tel [ bolsillo.
Angelay Edu) pafuelo de tela en el bolsillo }Quél iComo sea verdad, llamo yo a

los cuerpos de seguridad del estado!
MERCE
No tienes cojones.
FRANCISCO

Ponme a prueba.




TIPO PLANO
TIEMPO

SUB- p 2 2
DESCRIPCION DIALOGO DURACION
TOTAL

ESCENA (ANGULACION
FIJA FRONTAL)

De lejos se empieza a escuchar a una

persona hablar. De golpe, llaman a la PERIODISTA

uertay entran PERIODISTA (22 afos, . N » e

4.9 PG P y ( Estamos en directo en los bafos de la 5 705
hombre, heterosexual), que lleva un .,
., . Facultad de Educacidn.

micréfono en la mano, y CAMARA (20

afios, hombre, heterosexual), que esta
grabando con su camara.
4
PERIODISTA

Annay Raquel abren un poco la puerta
del cubiculo de limpieza. Se quedan una
encima de la otra para escuchar todo lo
que esta pasando. Francisco al escuchar
a la periodista se pone muy nervioso y
se acerca a los espejos dejando atras a
Merce.

La primera universidad espafiola que
ha iniciado una revolucién para abrir . -
~ . L . 54 8’00
unos bafios mixtos. ;Quién ha sido el
responsable de todo esto?

4.10 PG
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TIEMPO

AUDIO DURACION

TIPO PLANO

SUB- )
ESCENA (ANGULACION DESCRIPCION

FIJA FRONTAL)

DIALOGO

ANGELA
Yo-
Francisco, que esta delante del espejo
se acicala con un peine de 4 plas del
bolsillo. También saca un spray para el FRANCISCO
aliento. Merce, Edu y Angela se quedan
de piedra delante de esa situacion. Yo. Yo soy el decano.
4 4.10 PG Francisco empieza a ponerse muy 54” 8’00
nervioso. Empieza a tartamudeary a
mirar a su alrededor. Estan todos PERIODISTA
expectantes. Francisco se seca el sudor {Qué idea tan transgresoral ;Cémo
con el pafiuelo de tela que se vuelve a 5
surgié?

sacar del bolsillo.

- - - -‘”’



TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO AUDIO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO

FRANCISCO

Em... Pues los elumnes tuvieron la
ideayyo...

PERIODISTA

iQué suerte tienen de contar con un
decano tan moderno e inclusivo!

FRANCISCO
4 4.10 PG Si. Si... laverdad quessi. 547 8'00”
PERIODISTA
iLe podemos entrevistar?
FRANCISCO

Vale, si. Vamos a mi despacho.




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

FRANCISCO

Periodista 1y Cdmara 1 salen del bafio y
Habéis ganado una batalla, pero no

la guerra.

se dirigen hacia el despacho de
Francisco. Periodista 1 al escuchar ruido
en el bafio vuelve a entrar en plano. PERIODISTA

Qué, ;Qué?
4.11 PG 47 804"
FRANCISCO

Nada, nada, vamos.

MERCE

Merce, Edu y Angela se quedan en ;Soy la tnica que ha sentido la

silencio. Periodista 1y Francisco salen tension sexual?

del bafio.

Annay Raquel, que tenian la puerta
4.12 PG entreabierta, la abren del todo y salen 2” 8’05”
de su cubiculo para celebrarlo juntos.
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TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

Banda
sonora:
. i cancidén “La
Edu se dirige a Angelay saca de la tote Oreja de
4 4.13 PG bagde suhombro un cafién de confeti. Van Gogh” 3” 8'12”
Lo acciona para celebrarlo.
del grupo
musical
Malamute
El bafio esta post-fiesta, super
destrozado. La mesa sigue con laurnay
esta llena de sobres y papeles. Por el
5 5 PG suelo hay condones hinchados y confeti 5 8'16”
y en las puertas sigue habiendo cinta
americanay carteles. MAITE entray se
sorprende al ver el desorden que hay en
el bafio. Esta buscando el vibrador.




TIPO PLANO
(ANGULACION DESCRIPCION DIALOGO DURACION
FIJA FRONTAL)

SUB-
ESCENA

TIEMPO
TOTAL

5.1 PA Lo ve en la mesay lo coge aliviada. 47 8'20”

Sale del bano.
5.2 PA 5” 8”25”
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4.2.5. PLANTAS DE CAMARA DEL CAPITULO PILOTO

“Historias de Mierda” sucede en una Unica localizacion: el bafio. Este espacio es el bafio
masculino de la primera planta de la Facultad de Comunicacién de la Universidad
Autéonoma de Barcelona. Concretamente, es el bafio situado entre los platds de
television 1 y 2. Para tener una visién mas clara del espacio y del movimiento y la
colocacion o ubicacién de los actores, se han elaborado las plantas de cdmara de las 4
escenas que componen el capitulo piloto. Estas plantas de cdmara simplifican algunos
de los movimientos, destacando aquellos que verdaderamente son importantes para
eltranscurso de la acciony se han elaborado con la misma divisién en sub-escenas que
se ha empleado en el guion técnico; hecho que simplifica su lecturay su comprension.

Para ilustrar lo importante que fueron durante la grabacién del capitulo piloto se ha

decidido afadir el framefinal correspondiente a cada una de ellas.
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4.3. DOCUMENTOS DE LA DIRECCION DE ARTE

En este apartado se agrupan todos aquellos documentos que se han utilizado para la
grabacion del capitulo piloto en el ambito de la direccion artistica. Se trata
basicamente de los diferentes moodboard de vestuario, maquillaje y peluqueria de los

personajes principales de “Historias de Mierda”.

4.3.1. MO0DBORALSDE VESTUARIO, MAQUILLAJE Y PELUQUERIA.

Para poder crear el estilismo de los diferentes personajes de “Historias de Mierda” se
optd por la creacion de diferentes moodboards de vestuario, maquillaje y peluqueria.
Estos fueron generados en especial para el capitulo piloto y las diferentes escenas en
las que aparecen, motivo por el cual algunos personajes tienen dos diferentes. Sin
embargo, la finalidad que también existe detras de ellos es originar el estilo de cada
personaje; lo que quiere decir que estos se podrian utilizar como referencia del
personaje para futuros capitulos. Los moodboardsfueron creados a partir deimagenes
de los proveedores de fotografias y material de archivo gratuito Pexe/ (s.f.) y Pixabay
(s.f.), como en el moodboard de la biblia de este trabajo. Para su elaboracion se utilizd
también el software de disefio gratuito simplificado Canva (s.f.) con las imagenes e

iconos libres de derecho que incorpora. Las referencias a las imagenes concretas de

cada moodboard se detallan en el apartado de referencias bibliograficas del trabajo.
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4.4. DOCUMENTOS DE PRODUGCION

La recopilacion de todos los documentos de produccion utilizados para la grabacién
esta en este apartado. En él se recogen 7 tipos de documentos dentro del area de
produccion: el proceso de castin, el plan de produccion, el desglose general, el plan de
rodaje, la hoja de llamada de los actores o Call Sheet, el desglose completo de los
presupuestos del capitulo pilotoy el plan de financiacion de la produccién del capitulo

piloto, a partir de la creacion del GofundMey de los colaboradores.

4.4.1. EL PROCESO DE CASTIN

El proceso de castin para la grabacion del capitulo piloto ha sido constituido a través
diferentes métodos de seleccién para llegar al maximo de personas posibles.
Disefiamos el cartel publicitario que se adjunta al final de esta explicacién. Este cartel
fue creado con el software de disefio gratuito simplificado Canva (s.f.), con las
imagenes e iconos libres de derecho que incorpora y con el objetivo de dar a conocer

el proyectoy que la gente interesada pudiera contactar con nosotros.

Se imprimieron varias copias de este cartel que fueron colocados en distintos sitios
como: la Universidad Autonoma de Barcelona (en las facultades de Educacion, de
Comunicacién, la Vila Universitaria, Plaza Civicay en los alrededores del cine y el grupo
de teatro de la universidad), en el Institut del Teatre y en la escuela de danza Flawless
Dance School. Ademas, se publicaron dos procesos de castin en las webs: Yatecasting
y Soloactores, donde recibimos un nimero considerable de correos de actores y
actrices que querian participar. El cartel del castin fue publicado también en nuestro

Instagramdel proyecto (@historiasdemierx) y difundido en diferentes cuentas. Al final,

la mayoria de gente contacté con nosotros a través del correo, aunque algunos

también lo hicieron por nuestra cuenta de /nstagram.

De este modo, a todas las personas que contactaron con nosotros se les informé mas

detalladamente en qué consistia la webserie y el dia en que se iba a rodar. Asi que

ibamos descartando aquellas personas que no tenian disponibilidad o que no estaban
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https://www.instagram.com/historiasdemierdx/

interesadas. Una vez teniamos a las personas que habian pasado todas las fases y nos

habian respondido, les enviamos a cada uno las separatas del guion con los personajes
que mas se asemejaba con ellos. Cuando recibimos los videos de todos los actores,
hicimos la seleccion de los que iban a ser los protagonistas. Se tuvieron en cuenta tanto
las dotes artisticas, como las caracteristicas fisicas, pero en ningin momento
analizamos que tuviera experiencia previa en el ambito. Esto es algo que queremos
destacar y es que lo teniamos muy claro desde el principio: no ibamos a cerrar las
puertas a nadie porque a nosotros, como jévenes que estamos empezando en el sector
audiovisual, no nos gustaria que nos pasara. Es por eso que personajes que igual en un
principio nos imagindbamos con unas caracteristicas concretas, ahora son totalmente

diferentes porque la actriz o actor que le ha dado vida, nos encandilé.

Finalmente, sumando todas las personas inscritas entre los diferentes métodos de

castin, obtuvimos un total de 27 personas dispuestas a participar en nuestro proyecto,

de las cuales fueron seleccionadas 8 para la grabacién del capitulo piloto.
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FICHA DE CASTIN

A continuacién se adjunta la ficha de castin utilizada en los portales de Yatecastingy
Soloactores para la busqueda de los protagonistas de la webserie. La plantilla fue
obtenida de Lucentumdigital (s.f.), Centro de Produccion Audiovisual, y como todas las

utilizadas, fue adaptada a las necesidades del proyecto.

[\[o]V[:1:{M] N4 (o) Ieq o Bl “Historias de Mierda”.

"Historias de Mierda" es una webserie de comedia que narra la historia
de 5 estudiantes de la Facultad de Educacion. Cada uno, mas peculiar
RESUMEN DEL PROYECTO _ o

que el anterior, vivira aventuras con parte de los docentes, los
trabajadores y el resto de estudiantes de facultad en los lavabos: el

centro neuralgico de todo. Las fecha del rodaje es el 29 de abril.

e Tener habilidad para la actuacion.

e Estardisponibles los dos dias de grabacion.
REQUISITOS

e Aparentar la edad de los personajes escogidos.

INSTRUCCIONES Los participantes del castin tienen que presentar, para la evaluacion,

un video suyo con el texto del personaje que hayan escogido

interpretar.
TEXTO PARA CASTIN Diferentes separatas para cada personaje (descritas a continuacion).
FECHA LiMITE PARA
RECEPCION DE LOS 3 de abril de 2022.

CASTINES

FORMATO Y MODO DE Formato mp4, con buena calidad de audio e imagen. Enviar video por

ENTREGA correo, Wetransfero subirlo a Vimeo o Youtube.

SEPARATAS ENVIADAS A LOS ACTORES Y ACTRICES

Como se acaba de comentar, durante el proceso de castin, realizamos diferentes
separatas para hacer llegar a los 27 actores y actrices que estaban dispuestos a
participar en el proyecto. Estas separatas fueron escritas durante el proceso de

creacion del capitulo piloto, gracias a los primeros borradores de guion o fragmentos
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que luego fueron descartados, una vez escrito el definitivo. Elaboramos 4 separatas

distintas en las que se englobaban los 7 personajes del proyecto. Especificamos 7,
porque para el personaje de Andy no se realizé ninguna separata. Esto se debe a que
era una persona ya conocida por la directora del proyecto, la cual inspird, de hecho, la
creacion de ese personaje. Dentro de las separatas enviadas, como la mayoria de las
personas que se inscribieron al castin eran jovenes, decidimos elaborar 2 conjuntas,
con los personajes universitarios. De esta manera, no nos cerrabamos las puertas a que
un actor/actriz que igual habiamos pensado para un personaje, se sintiera mas

identificado con otro y nos sorprendiera.

A la hora de enviar las pruebas, lo que hicimos fue proporcionar una pequefia
descripcion del personaje para que pudieran escoger cudl interpretar. Sin embargo,
siempre les recomendabamos aquel que crefamos que mas se asemejaba a lo que

nosotros teniamos pensado. Esto, sin embargo, no se utilizé para las separatas de los

dos personajes mayores, porque sus perfiles estaban mucho mas definidos.
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SEPARATA “MERCE, EDU Y RAQUEL"”

MERCEDES (21 ANOS, MUJER, BISEXUAL): Merce es una de las
protagonistas principales de “Historias de Mierda”. Es una
estudiante de 21 afios que estéd cursando distintas asignaturas
del grado de Educacidén Social, ya que su despreocupacidn y
pasotismo con la wvida ha hecho que repita en varias
ocasiones. Sus locuras y su sentido del humor provocan que
sus amistades méas cercanas la traten como a un personaje
unico, puesto que nunca saben por dbénde va a salir.

EDU (20 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): Edu es un estudiante de
20 afios de cuarto grado de Educacién Primaria. Es el mejor
amigo de Merce, porque se conocen desde que eran pequefios.
A diferencia de su mejor amiga, él1 si se preocupa por los
estudios y, en general, son contrarios en casi todo. Se pasan
todas las pausas entre clases en los bafios de la facultad,
cotilleando y hablando de 1la vida con el resto de 1los
personajes. En general, Edu tiene mucha facilidad para trabar
amistades gracias a su simpatia.

RAQUEL (17 ANOS, MUJER, ASEXUAL): Raquel es estudiante de
primer curso del grado de Educacidén Infantil. Es uno de los
personajes mas jovenes de la serie, ya que aun no ha cumplido
los 18 afios. Debido a que acaba de iniciar su etapa
universitaria, y por culpa de su inocencia, Raquel se suele
encontrar en situaciones cdémicas e incdmodas.

ESC SEPARATA. INT - BANOS FACULTAD DE EDUCACION - Dia

MERCE (21 afios, mujer, bisexual), EDU (20 afios, hombre,
heterosexual) y RAQUEL (17 ANOS, mujer, asexual) entran al
bafio femenino de la Facultad de Educacién. Edu lleva una
mochila colgada del hombro y Raquel lleva un bolso. Merce
lleva un boli de Hannah Montana en la mano. Edu y Merce se
colocan en frente del espejo. Edu se mira en el espejo,
acicaléandose.

EDU
cUna barbie embarazada?

MERCE
Si.

Raquel le da el bolso a Merce.

RAQUEL
Agudntame esto.

MERCE
Tu puto perchero soy.
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Raquel se mete en el bafo.

EDU
¢Y para qué cofio quieres
tl una Barbie?

MERCE
cY ti para qué guieres otro
gato hidraulico?

EDU
Pues porque me gustan los coches.
cY ta coémo sabes eso?

MERCE
Me lo ha dicho tu hermana.

EDU
¢Mi hermana? Ya te liaste con mi
prima, ¢ahora te vas a liar con mi hermana
también? Deja en paz a mi puta familia ya.

MERCE
La préxima es tu madre.

Edu empuja a Merce juguetonamente.

EDU
(alzando la voz)
Y a ti que te han traido los reyes, Raquel?

Raquel tira de la cadena y sale del retrete con un Jjuguete
sexual en la mano. Lo coge con dos dedos lo mas alejado de
Su cuerpo posible.
MERCE
Hostia, pues lo tuyo es mejor.

RAQUEL
iQue esto no es mio! ;Qué asco, por favor!

EDU
Capaz estéd usado, eh.

Raquel suelta el juguete y cae al suelo. Cuando estd en el
suelo, empieza a vibrar. Justo en ese momento entra CHICA 1
(21 afios, mujer, heterosexual) al bafio y mira a Edu con
desprecio.

EDU
Se ha activado, vibra.

Chica 1 los rodea. De mientras, Edu le da patadas al juguete
para que pare. Raquel se dirige nerviosa a Chica 1
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RAQUEL
iNo! Que no es nuestro, eh.

Chica 1 se mete en el retrete.

MERCE
A mi esta me pone. Si es suyo, me lo llevo.

Merce vy Edu se rien, y Ragquel se lava las manos
intensamente.

EDU
No es por ser egocéntrico, pero
claramente me estaba mirando a mi.

MERCE
:Le pones tu?

EDU
Que no, cofio. Que no es la primera vez
que me pasa, Siempre me miran asi cuando
entro a vuestro lavabo.

RAQUEL
Pero bueno, ¢y qué mas da? Que cada uno
entre al bafio que guiera.

Se escucha la cadena del retrete. Chica 1 sale del bafio y

va a lavarse las manos.
MERCE
Esperad.

Raquel saca del bolso que tiene Merce un bote de crema de
manos de mango. Merce se gira ligeramente para hablar con
Chica 1.

MERCE
Oye. ¢Tu te liarias conmigo o con él1°?

Chica 1 les mira raro y sale del bafio rdpidamente.

EDU
Me ha mirado a mi.

Raquel sigue hurgando en el bolso que lleva Merce colgando.

MERCE
Toma tu puto bolso ya, gque me duele el brazo.

FIN
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SEPARATA “FRANCISCO”

FRANCISCO (60 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): Conocido entre el
alumnado como “La Paca”, Francisco es el decano y profesor
de la Facultad de Educacién. Es un hombre reservado, poco
amigable y tradicional gque solo estd centrado en su trabajo.
La mayoria del tiempo tiene enfrentamientos con los alumnos
y profesorado al no compartir los mismos puntos de vista que
ellos. Aun con su seriedad y poca cercania con sus alumnos,
Merce y sus compafieros se mofan de él llamdndole “La Paca”.

ESC SEPARATA.INT - DESPACHO DECANO, FACULTAD DE EDUCACION -
DIA

Francisco (60 afios, hombre heterosexual) estd en su despacho
junto a Maite (47 afios, mujer lesbiana). Maite le esta
explicando la revolucidén de los Dbafios mixtos iniciada por
los alumnos.

FRANCISCO
icCoébmo que un bafio mixto?!

MAITE
Pues si, no sé. Me lo ha comentado Raquel.

FRANCISCO
Pero qué pretenden, :;qué todos los alumnos compartan un
bafio? ;Qué aberracidn, por dios!

MAITE
Francisco, las cosas han cambiado mucho desde que tu
llegaste a esta facultad.

FRANCISCO
En lo Gnico que piensan los jévenes hoy en dia es en el
vicio. Como tU con Nuria. ;A ver si dejas ya de hablar con

ella en horario laboral!

MAITE
Creo que eso es un tema privado. Agradeceria que no te
metieras. De verdad, no me extrafia que todos te llamen “La
Paca”...

FRANCISCO
icCoémo?!

MATTE
Pero tU qué piensas, ¢que no sabemos todos los problemas
gue tienes con la préstata?
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FRANCISCO
Eso no es de tu incumbencia.

MAITE
Y mi relacidén con Nuria si que es de la tuya?

FRANCISCO

iTodo lo que pase en esta universidad es de mi
incumbencia!

iY mads te vale que esos pervertidos no se atrevan a

llevar a cabo esas tonterias!

FIN
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SEPARATA “MAITE”

MAITE (47 ANOS, MUJER, LESBIANA): Se trata de una de las
docentes de la facultad. Es una profesora reservada, pero
cercana con sus alumnos. Maite lleva mas de 20 afios casada,
pero ahora se va a separar de su mujer. Nunca ha sido de
mostrar su vida privada a los demas, y, aunque siempre se ha
mostrado como una abanderada del colectivo LGTBIQ+, nadie
sabia a ciencia cierta quién era su pareja. Sin embargo,
ahora que lo estd pasando muy mal con el tema del divorcio,
encontrard en algunos de sus alumnos un apoyo para seguir
adelante y superar la ruptura.

ESC SEPARATA. INT - BANOS FACULTAD DE EDUCACION - Dia

MAITE (47 afios, mujer lesbiana) se estd lavando las manos
mientras sujeta el teléfono con su hombro.

MAITE
Nuria, ya sabes que ahora no puedo hablar.
(Silencio) Bueno, basta ya. Ya te lo he
explicado mil veces. Si no quieres entenderlo
es tu problema.

Se escucha la cadena de uno de los cubiculos.

MAITE
Me tengo que ir. No me vuelvas a llamar
cuando estoy trabajando.

Maite cuelga y guarda el teléfono en el bolso. Raquel (17
afios, mujer asexual) sale del bafio. Ha escuchado 1la
conversacidn.

MAITE
Buenos dias.

RAQUEL

Hola.
Hay un silencio incdémodo. Maite se seca las manos con papel
y Raquel empieza a enjabonarse. Maite se dispone a salir.

RAQUEL
Una pregunta.

Maite se detiene y la mira sorprendida.

RAQUEL
¢Tah qué opinas de los bafios mixtos?
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MAITE
Eh.. Pues no lo sé Raquel. ¢Por qué lo
preguntas?

RAQUEL
No, porque.. ¢TU crees que podriamos conseguir
algo asi para la facultad?

MAITE
Pues no lo sé, pero ahora tengo otros asuntos de los
que ocuparme. Prueba a hablar con Francisco.
Aunque bueno, mejor no. No hagas nada.

RAQUEL
Pero, y si lo hacemos, ¢pasa algo?

MAITE
Vete a clase, anda.

FIN
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SEPARATAS “ANGELA/ANNA/EDU”

ANGELA (23 ANOS, MUJER, SEXUALIDAD DESCONOCIDA): es
estudiante de cuarto del grado de Pedagogia de la facultad,
por la que es la mayor de los cinco protagonistas. Angela,
ademas, es la prima de Andy, con quien tiene una relacidn
muy cercana a pesar de la edad que se llevan. Angela es muy
reservada para su vida privada, casi nadie sabe nada de ella.
Lo UGnico que muestra a su entorno es su aficidén por el
cotilleo y rebelidn contra las injusticias. Su prioridad
nunca han sido los estudios, ha llegado a cuarto simplemente
con ir a clase y atender. Es una chica con un coeficiente
intelectual muy alto a la que no le ha hecho falta estudiar.
Parece que vive en su propio mundo, porque siempre va sola
y a su rollo, pero en realidad hace por conocer a todos los
demds e integrarse.

ANNA (26 ANOS, MUJER, HETEROSEXUAL): es la limpiadora de los
bafios de la facultad. Es bajita y delgada. Acaba de aprobar
las oposiciones para limpiadora de edificios publicos para
las que llevaba preparandose bastante tiempo. A pesar de ser
joven, siempre ha tenido su futuro claro y ha luchado mucho
por conseguirlo. Esto le hara actuar como la voz de la razdn
entre los estudiantes, con guienes empatiza por su edad,
pero a los que también escarmentard si tiene que hacerlo.
Por lo tanto, es una chica con un caracter extrovertido,
simpatica y alegre, pero siempre marcando esa autoridad,
firmeza y constancia que la ha llevado a estar trabajando en
un organismo publico del estado desde tan joven. Sin embargo,
hay algo qgue hard tambalear todo esto y es su relacidn
amorosa con Edu: uno de los alumnos de la facultad.

EDU (20 ANOS, HOMBRE, HETEROSEXUAL): Edu es un estudiante de
20 afios de cuarto grado de Educacidén Primaria. Es el mejor
amigo de Merce, porgue se conocen desde que eran pequefios.
A diferencia de su mejor amiga, €1 si se preocupa por los
estudios y, en general, son contrarios en casi todo. Se pasan
todas las pausas entre clases en los bafios de la facultad,
cotilleando y hablando de 1la vida con el resto de 1los
personajes. En general, Edu tiene mucha facilidad para trabar
amistades gracias a su simpatia.

ESC SEPARATA. INT - BANOS FACULTAD DE EDUCACION - Dia
Entran ANGELA (23 afios, mujer, sexualidad desconocida) y EDU
(20 anfos, hombre, heterosexual) al baifo. Angela lleva una
tote bag y Edu sigue llevando la mochila colgada del hombro.
Van directos al lavamanos.

ANGELA
Hostia puta, hostia puta. Que heavy. ¢Pero quién trae un
consolador a la universidad?
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Angela saca de la mochila una botella de agua para
rellenarla.

EDU
cTU quién crees que puede ser? Merce piensa que es

de Eva.

ANGELA
Mira, no sé, pero si me das unas horas te lo averiguo.

Angela se mete en el bafo.

EDU
:Oye, Angela y no te puedo esperar fuera? Que no te
quiero escuchar mear.

ANGELA
Pero, ¢;qué te pasa? Si siempre entras en el bafio con
nosotras. ¢Ahora te da cosa?

EDU
No es que me dé cosa, pero es que Ultimamente me
miran muy raro cuando entro. Imaginate si me ven solo aqui
dentro..
ANNA (26 afios, mujer, heterosexual) entra con su carrito de
la limpieza.

ANNA
iPero bueno! :;Qué haces tu aqui?

EDU
Pues que voy a hacer..

ANNA
Edu, te he dicho mil veces que no entres en los bafios.

EDU le hace sefiales para que se calle. Angela sale del bafio
rapidamente.

ANGELA
iAnna! :TU también? ;Pero qué problema tenéis con que Edu
entre en el bafio de chicas?

EDU
iEso, eso! Anna, ya te vale.

ANNA
No, a ver.. Si a mi me da igual.

ANGELA
iAqui hay que hacer algo! Ademéds, que no solo te
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incomoda a ti, Edu. A Andy le pasa igual,
que le miran mal entre al bafio que entre.

EDU
Bueno, ;y qué propones?

ANGELA
iLa Revolucidn del Retrete! Bua, ya veréis. Que
pa’ lo que me queda en el convento, me cago dentro.

Angela se va répidamente del bafio.

ANNA
Edu tio, ¢qué has hecho?

EDU
Yo te he dicho que te callaras.

ANNA
Madre mia, cbémo me quiten la plaza por esto..

EDU
Antes te la quitarian por estar con un alumno.

ANNA
iShht! La verdad es que cuando he llegado pensaba que me
estabas esperando...

FIN
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4.4.2. PLAN DE PRODUCCION

Al principio de la realizacion de este trabajo, nuestra tutora nos facilité el siguiente plan
de producciéon que nos ha permitido organizarnos durante el proceso. La plantilla de
este documento nos la proporciond Laia Sanchez (2020) a través de un documento
de Google Drive durante la primera tutoria que realizamos. Desde ese dia, hemos
adoptado el documento como nuestro “Plan de Produccién”y lo hemos utilizado para

organizar las diferentes fases del proceso de produccién del capitulo piloto de la

webserie y de este mismo trabajo (Sanchez Laia, Google Drive, 2020).
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PARA CUANDO HAY HACIENDO LA HECHALA

SEMANA FECHA TITULO DE LA FAENA

QUE HACER LA FAENA FAENA FAENA
4 21 de noviembre Primera tutoria: presentacion del proyecto y organizacién.
NOVIEMBRE
Del24 al1de lde
4 24 de noviembre Documento oficial de propuesta de TFG. 3 de diciembre. . .
diciembre. diciembre.
DESARROLLO .. e e P .
PROYECTO TEG 1 8 de diciembre Planificacion del indice y los apartados del trabajo
- o Del7al14d
1 7 de enero Introduccidn y conceptualizacién. 14 de enero. € enaero € 15 de enero.
ENET 3 21 de enero Segunda tutoria: revision de la introduccion y conceptualizacion.
Del 24 de 10 de
4 24 de enero Creacion de la productora y de los personajes. 13 de febrero. eneroal 13 de febrero
febrero '
Desarrollo de personajes y redaccidn de sus Dellal13de 13de
1 1 de febrero P J, .y I ! 13 de febrero.
caracteristicas. febrero. febrero.
FEBRERO: DISEN o . . .
0: DISENO 2 13 de febrero Creacion del guion del capitulo piloto.
DEL PROYECTOY
TRABAJO DE
CAMPO 2 16 de febrero Creacion del guion del capitulo piloto.
3 23 de febrero Tercera tutoria: desarrollo de personajes y tramas principales.
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PARA CUANDO HAY QUE HACIENDOLA HECHALA
HACER LA FAENA FAENA FAENA

SEMANA FECHA TITULO DE LA FAENA

1 2 de marzo Busqueda de la localizacion y prueba con teléfono movil.
., - . Del 7 al13de 13de
2 7 de marzo Creacidn de la estética e imagen del proyecto. 13 de marzo.
marzo. marzo.
2 9 de marzo Cuarta tutoria: prueba capitulo piloto.
Del 13 de 25 de
MARZO: CREACION 2 13 de marzo Inicio del proceso de castin: elaboracion de las 25 de marzo. marzo al 25 marzo.
DEL PRODUCTO separatas. de marzo.

3 16 de marzo Creacidn del guion del capitulo piloto y division de

apartados.
Dell6al31d 30d
31 de marzo. o € €
marzo. marzo.
Creacion del guion del capitulo piloto y trabajo
3 23 de marzo I gl . priuio P! y :
auténomo.
3 25 de marzo Prueba del objetivo en la localizacion.
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PARA CUANDO HAY QUE HACIENDO LA HECHALA

SEMANA FECHA TITULO DE LA FAENA

HACER LA FAENA FAENA FAENA
1 2 de abril Cambio de fechas de la grabacion y fin proceso de castin.
1 5de abril Nueva reserva de material e interpretacion del guion.
2 7 de abril Quinta tutoria: dudas del trabajo final.
ABRIL: GRABACION
Planificacid je: o Del1 22
DEL FORMATO 2 16 de abril lanificacion del rodaje: elaboracion de los 20 de abril. el 16 al. de 29 de abril.
documentos. abril.
3 20 de abril Ultimos detalles del rodaje.
4 27 de abril Prueba de material y decorados en la localizacién.
4 29 de abril GRABACION DEL CAPITULO PILOTO.




PARA CUANDO HAY HACIENDO LA HECHA LA

SEMANA FECHA TITULO DE LA FAENA

QUE HACER LA FAENA FAENA FAENA
., . . , Del 4 de mayo al
1 4 de mayo Reunion post-rodaje: sinopsis 'y storylines. 8 de mayo. 8 de mayo.
8 de mayo.
1 4 de mayo Montaje del capitulo piloto 4 de mayo Del 4 demayoal 23 de mayo
y J P P ' yo- 23 de mayo. yo-
MAYO: 1 8 de mayo Revision del documento escrito: elaboracion de las conclusiones.
CONCLUSIONES Y
ULTIMAS 3 16 de mayo Sexta Tutoria: revisién a fondo del trabajo.
CORRECCIONES
. - Entreel 16y el 30
3 16 de mayo Correcciones, tutoria y maquetacion. 30 de mayo. y 30 de mayo.
de mayo.
. . , . Entreel 23y el 27
4 23 de mayo Revision de la postproduccion del capitulo piloto. 27 de mayo. : rjeemay{)e 27 de mayo.
JUNIO: ENTREGA -
FINAL 1 1dejunio ENTREGA FINAL.
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4.4.3. DESGLOSES GENERALES

El siguiente desglose de guion remarca todos aquellos elementos importantes para la
produccién del capitulo piloto. La plantilla empleada para este documento fue
obtenida del TFG de Lorena Hueso, Junquera Laia, Ander Luque, Iris Requena y Cristina
Villalobos titulado: “Sin Sefal, proyecto de formato de una Webserie Transmedia”

(2021). Esta fue modificada segln las necesidades de nuestro proyecto, eliminando o

incluyendo nuevos elementos, pero siempre respetando el formato original.
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FECHA: 29/04/2022 - N.° DE PAGINA: 1-4 (4)

DESGLOSE GENERAL ESC. 1 INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - DiA 1

PERSONAJE

OBJETOS

VESTUARIO

MAQUILLAJE Y PELUQUERIA

ATREZO

SONIDO/ILUMINACION

MERCE

Boligrafo de
“High School
Musical”.

Look 1: pantalones tejano-azules, camiseta
de manga larga estampaday converse
negras desgastadas.

No maquillaje (solo polvos).

Recogido en forma de mofio.

EDU

X

Look 1: sudadera beige con capucha,
chaqueta tejana encima, pantalones anchos
negros, bambas blancas, collar de oro finoy

mochila negra.

No maquillaje (solo polvos).

Pelo al natural.

RAQUEL

Look 1: chaleco de rombos azul marino,
camisa blanca debajo, pantalones pitillos
azules, bolso negro grande, reloj y botas

estilo Doctor Martens con calcetines blancos.

Maquillaje natural
(mascara de pestafias y polvos).

Pelo suelto.

CHICA1

Look 1: chaqueta beige, sudadera blanca
debajo, pantalones pitillos negros y bambas
negras.

No maquillaje
(solo polvos).

Vibrador realista
con ventosa.

Sonido: seguir a los
personajes al entrar en
plano.

FX: sonido de ambiente y
de murmullos de
bafo; sonido vibrador
vibrando y cayendo al
suelo; sonido de chica 1
entrando y saliendo; sonido
cuando chicaltiradela
cadenay cuando Raquel se
lava las manos.

Iluminacién: controlar la
luz natural de primera hora
de la mafiana que entra por

el ventanal.




FECHA: 29/04/2022- N.° DE PAGINAS: 5-7 (3)

DESGLOSE GENERAL ESC 2. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - DiA 1

PERSONAJE | OBJETOS VESTUARIO MAQUILLAJEY PELUQUERiA ATREZO SONIDO/ ILUMINACION
Look 1: Pafiuelo en la cabeza
Botella de estampado, camisa de cuadros grande Maquillaje fantasia
ANGELA agua para verde, camiseta estampada debajo, (brillos mas polvos).
rellenar. | pantalones beige baggy, botas militares Sonido: seguir a los personajes al
negrasy una fote bag. Pelo suelto. entrar en plano.
FX: sonido de ambientey de
murmullos de bano; sonido de
grifo al rellenar la botella de agua
Look 1: sudadera beige con capucha, v illaje (sol 1vos) Aﬁgela y aNl lavars.e las manos al
EDU chaqueta tejana encima, pantalones © maquitiaje {500 povos): X salir del bafio; sonido de la puerta
X anchos negros, bambas blancas, collar de Anna al entrary de Angela al
) . Pelo al natural. :
de oro fino y mochila negra. salir.
Iluminacién: controlar la luz
natural de media mafiana que
Magquillaje simple (mascara de pestafias y entra por el ventanal.
Carrito de Look 1: Uniforme limpieza “Ramcon”, polvos).
ANNA limpieza Converse blancas y guantes de limpieza
equipado. amarillos. Recogido en forma de moiio/coleta baja.




DESGLOSE GENERAL - ESC 3. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - DiA 2

FECHA: 29/04/2022 - N.° DE PAGINAS: 8-10 (3)

PERSONAJE OBJETOS VESTUARIO

MAQUILLAJEY PELUQUERiA ATREZO SONIDO/ILUMINACION
Look 1: americana blanca .
con camiseta color salmén N!aqwllaje form?l
MAITE debajo, pantalones negros ) (masFara d.e peftanas,
de traje, reloj y zapatos de pintalabios rojo mas polvos).

Sonido: grabar el sonido fuera de
tacon marrones.

Pelo suelto planoy seguir a los personajes al
Cinta adhesiva en las entrar en plano.
puertas. FX: sonido de ambientey de
Carteles plastificados murmullos de bano; sonido del
“La Revolucién del portazo que da Francisco al salir.
Retrete”. ..
Iluminacion: controlar la luz
Look 1: Traje con corbatay No maquillaje natural directa de medio dia que
FRANCISCO camisa blanca debajo, (solo polvos). entra por la ventana.
X zapatos de vestiry maletin
de trabajo. Pelo al natural.




DESGLOSE GENERAL - ESC 4. INT - BANO FEMENINO FACULTAD DE EDUCACION - DiA 3

FECHA 29/04/2022 - N.° DE PAGINAS: 10-17 (8)

PERSONAJE OBJETOS VESTUARIO MAQUILLAJE Y PELUQUERIA ATREZO SONIDO/ILUMINACION
LogkZ-SletseiidSilanc: Magquillaje natural Sonido: grabar el sonido
pantalones negros pitillos, (glossy polvos). Condones hinchados. fuera de planoy seguir a los
RAQUEL Condones y mancha. reloj y botas estilo Dpctor personajes al entrar en
Martens con calcetines Pelo suelto. Cinta adhesiva en las plano.
blancos. puertas.
FX: sonido de ambientey de
Carteles plastificados “La murmullos de bafio; sonido
Look 2: Sudadera deportiva A Revolucion del Retrete”. de abriry cerrar la puerta
No maquillaje (solo polvos). ‘
estampada, pantalones cuando entran Angela, Anna,
MERCE Mesa plegable. . .
azules y converse negras . " Cartel votaen la Andy, Francisco, Periodistay
Recogido en forma de mofio. - . . .
desgastadas. revolucion. Camara; siempre al abrirse
murmullo de manifestacion
Mesa plegable. fuera; sonido de cerrar la
puerta cuando sale Andy,
Urna. Francisco, Periodista y
Look 2: Sudadera negra, No maquillaje (solo polvos) i camare.
. pantalones anchos tejanos, quita) P : Tressillas plggables de o
EDU Sillasy mesa plegable. [ '\~ T~ camping. Iluminacién: controlary
blancas Pelo al natural. subir la iluminacién por la
. Boligrafos. falta de luz natural tan
directa.




PERSONAJE OBJETOS VESTUARIO MAQUILLAJE Y PELUQUERIA ATREZO SONIDO/ ILUMINACION

Vibrador realista con - ,
Magquillaje fantasia

ventosa, cafndn de Look 2: Jersey verde, peto . :

. ; (brillos mas polvos).

ANGELA confeti, urnas, papeles de color negro encima,
blancos de si'y no, botas militares negras y tote .
Pelo recogido en forma de
sobres blancosy bag. ~
, moino.
boligrafos.
Look 1: camisa ancha negra, S P
& Maquillaje fantasia

. , Sobres blancos.
(brillos mas polvos)
con rotos, collar de cadenas

ANDY X pantalones tejanos anchos
y mochila gris marrén.

Pelo al natural Papeles blancos de siy no.

Cafidn de confeti.

Vibrador realista con
ventosa.

No maquillaje (solo polvos y

Look 1: Uniforme limpieza . ~
mascara de pestafias).

Carrito de la limpieza “Ramcon”, Converse
equipado. blancasy guantes de
limpieza amarillos.

ANNA
Recogido en forma de
mono/coleta baja.




PERSONAJE OBJETOS VESTUARIO MAQUILLAJEY PELUQUERiA ATREZO SONIDO/ ILUMINACION
Look 1: Traje con corbatay No magquillaje
FRANCISCO Pafiuelo de tela. camisa blance'a debajo, ’ (solo polvos).
zapatos de vestir y maletin
de trabajo. Pelo al natural.

No magquillaje

Look 1: camiseta negra, (solo polvos).
PERIODISTA Micréfono. pantalones tejanos negrosy
bambas negras. Pelo al natural.
Look 1: camiseta negra, No magquillaje
pantalones tejanos negros y (solo polvos).

CAMARA 1 Camara
bambas negras.

Pelo al natural.




DESGLOSE GENERAL-ESC.5 INT-BANOS FEMENINOS FACULTAD DE EDUCACION - DiA 3

FECHA: 29/04/2022 - N.° DE PAGINAS: 17 (1)

PERSONAJE OBJETOS VESTUARIO MAQUILLAJE Y PELUQUERIA ATREZO SONIDO/ ILUMINACION

Condones hinchados.

Cinta adhesiva en las puertas.

Carteles plastificados “La Revolucién del

Retrete”.
Look 2: Sonido: grabar el sonido de
pantalones M,aquillaje formal Cartel vota en la revolucién. ambiente aunque no haya
Vibrador negros de traje, (mascara de pestafias, dialogo.
MAITE realista con camisa de rayas pintalabios rojo mas polvos).
x Mesa plegable.
ventosa. verdes, relojy L,
zapatos de tacon pelo suelto. Ilurn|n§C|or?: co.rltrolary
marrones. Urna. subir la iluminacion por la

falta de luz natural tan

Tres sillas plegables de camping. directa.

Papeles blancos de si'y no de la gente que
ha votado. Boligrafos y sobres blancos.

Cafién de confeti usado.
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4.4.4. PLAN DE RODAJE

Este es el plan de rodaje elaborado para la grabacion del capitulo piloto. La plantilla
empleada para este documento fue obtenida también del TFG de Lorena Hueso,
Junquera Laia, Ander Luque, Iris Requena y Cristina Villalobos, titulado: “Sin Sefal,
proyecto de formato de una Webserie Transmedia” (2021). Esta fue modificada segln
las necesidades de nuestro proyecto, eliminando o incluyendo nuevos elementos,
pero siempre respetando el formato original. Uno de los cambios mas significativos ha
sido el de la columna de “tomas por plano”, que en nuestro caso es “tomas por
escena”. Esto se debe a que todas nuestras escenas estan grabadas en plano secuencia
y contamos con un dispositivo narrativo fijo, por lo que no existen planos distintos

dentro de ellas. Esta columna entonces nos sirve para calcular las veces que creemos

que se tendra que repetir la escena en el momento de la grabacion.
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TOMAS

POR PAGINAS

DE GUION

DiA DE
RODAJE

EQUIPO
TECNICO

ACTORES/

DESCRIPCION ACTRICES

FECHA HORA ESCENA OBSERVACIONES

ESCENA

MONTAJE POR PARTE DEL EQUIPO TECNICO DE 8:00 - 9:00

Edu, adn incomodo por la mirada
de Chica 1, habla con Angela sobre
ello. Esta le anima a iniciar una
revolucion por ély por su primo

Mireia Prunés

Laura Pajuelo

Oscar Carrillo
Judith Montserrat

retrete.

Judith Llenas
Laia Aguilar
Anna Ortega

. 9:00 S . .
DIA1 | 29/04/2022 P ESC.2 5 Andy. Anna los pillara, y aunque Antonio Soriano Edu 5-7 (3) X
) no estd muy de acuerdo porque Irene Sanchez Anna
pone en peligro su puesto de Judith Llenas Angela
trabajo, lo hara por Edu, con quien Laia Aguilar
tiene una relacién amorosa. Anna Ortega
PARON DE MEDIA MANANA PARA DESAYUNAR DE 12:00 - 12:30
Mireia Prunés
Laura Pajuelo
Oscar Carrillo
Francisco y Maite conversan Judith Montserrat Vigilar el raccord
. 12:30 acerca de los destrozos y el plan Antonio Soriano Francisco de lascintasy
DIA1 29/04/2022 ESC.3 5 o L, . 8-10 (3
04/ 15:00 de los nifies de la revolucion del Irene Sanchez Maite @) los carteles para

la escena 4.




TOMAS

DiA DE . EQUIPO ACTORES/ PAGINAS
RODAJE FECHA HORA ESCENA POR DESCRIPCION TECNICO ACTRICES | DE GUION OBSERVACIONES
ESCENA
PARON PARA COMER DE 15:00 - 16:00
Edu
Raquel
Anna Vigilar el raccord
» Mireia Prunés Merce de lascintasy
16:00 Es larevolucion del retrete en Laura Pajuelo Angela los carteles
DiA1 | 29/04/2022 ) ESC.4 10 estado puro. Empieza bastante ) J . & ) 10-17 (8) . )
18:00 Oscar Carrillo Francisco Tienen que estar
calmado, pero se vuelve todo un . . .
. Judith Montserrat Maite igual que en la
showcon la llegada de Franciscoy . .
. Lucia Fernandez Andy escena 3.
la television. . . .
Antonio Soriano | Periodista
Camara
Mireia Prunés -
. . . Vigilar el
Maite llega tarde a la revolucién Laura Pajuelo .
18:00 del retrete y se encuentra encima Oscar Carrillo raccord. Tiene
DiA1 | 29/04/2022 ’ ESC.5 2 y ) Maite 17 (1) que estar todo
18:30 de la mesa el consolador que Judith Montserrat . .
, . . . igual que al final
habia perdido. Lucia Fernandez
. . de la escena 4.
Antonio Soriano
PARON PARA MERENDAR DE 18:30 - 19:00




TOMAS
ESCENA POR
ESCENA

DiA DE

RODAJE FECHA HORA

DESCRIPCION

EQUIPO
TECNICO

Mireia Prunés

ACTORES/
ACTRICES

OBSERVACIONES

Se intentara

Cada personaje hace su gesto mas Laura Pajuelo Edu
caracteristico delante del espejo Oscar Carrillo grabar en una
DiA1 | 29/04/2022 19:00 INTRO 3 (enun lateral aparecera el Judith Montserrat Raquel solatoma en
19:30 |  WEBSERIE jateratap ) ) Anna orden. Luego se
personaje que interpretay su Lucia Fernandez Merce .
nombre) Antonio Soriano A haran los cortes
' Angela necesarios.
Francisco

Maite

Andy
Edu

Mireia Prunés Raquel

F fi j L Paj Al
19:30 | FOTOS CARTEL ontos saiondo deun cubieutode | Gscor o, | Merce
DiA1 | 29/04/2022 | 2> | pRoMOCIONAL | 2 [V ) . . ) :
20:00 vater. Estan todos encima uno de | Judith Montserrat Angela
WEBSERIE . , .
los otros. Lucia Fernandez | Francisco
Antonio Soriano Maite
Andy




. TOMAS P
DIA DE ESCENA POR DESCRIPCION EQUIPO ACTORES/ PAGINAS

RODAJE ESCENA TECNICO ACTRICES DE GUION

OBSERVACIONES

Edu, Raquel y Merce conversan
sobre qué les han traido los reyes

Mireia Prunés
magos y sobre el consolador que

Laura Pajuelo Edu
20:00 acaba de encontrar Raquel dentro Oscar Carrillo Raquel
DiA1 | 29/04/2022 ) ESC.1 5 de uno de los cubiculos. Todo . X 1-4 (4) -
21:00 ) Judith Montserrat Merce
esto, hasta la llegada de Chica 1, . . .
Antonio Soriano Chical

que mirard mal a Eduy les hard
reflexionar sobre sus entradas al
bafio femenino.

Lucia Fernandez

RECOGER POR PARTE DEL EQUIPO TECNICO DE 21:00 -22:00

FIN DE RODAJE




4.4.5. CALL SHEET

Uno de los documentos que se utilizé durante el rodaje fue el call sheet u hoja de llamada
de los actores. En él se anotaron todas las personas que formarian parte del rodaje, asi como
datos de interés para el mismo, sobre todo respecto a horarios y organizacion. La plantilla
empleada para este documento fue extraida de la pagina web Template Archive (2022), en
concreto, de su entrada “39 Simple Call Sheet Template (Free)” (Template Archive, 2022).
Escogimos el modelo nimero 3 porque era el que mas se adecuaba a nuestras necesidades
y lo traducimos y modificamos para que se adaptara aun mas a nuestro proyecto;

eliminando aquellos elementos que no necesitdramos y afiadiendo otros imprescindibles

para nosotros, pero siempre intentando respetar el modelo original:




CALL SHEET(HOJA DE LLAMADA) - RODAJE 29/04/2022

DESAYUNO MEDIA MANANA 12:00 -12:30
COMIDA 14:00 - 15:30
TIEMPO Soleado

UAB - 935811311

HOSPITAL MAS CERCANO
NOTAS ADICIONALES

- Parking gratuito fuera de la facultad.
- A7 minutos de la estacion de los FCG.
- A 10 minutos de la estacion de RENFE con el bus

PRODUCCIONES RBC

PRODUCTORA El Club del Rompebajon interno de la UAB.

DIRECTORA Laura Pajuelo Gutiérrez

DIA Dia1de rodaje | 29/04/2022 8 ° 00 AM
HORARIO 8:00 AM 21:00 PM o

DIRECCION DE LA LOCALIZACION

Facultad de Comunicacién Audiovisual de la Universidad Auténoma de Barcelona Carrer de la Vinya, s/n
08193 (Barcelona) - Bafio masculino de la primera planta entre los platés de television 1y 2.
ESCENAS DESCRIPCION PERSONAJES ‘ PAGINAS NOTAS
Edu, alin incobmodo por la mirada de Chica 1,
habla con Angela sobre ello. Esta le anima a
iniciar una revolucion por ély por su primo P Angela se tiene
g P yp p' Edu, Angelay & .
2 Andy. Anna los pillard, y aunque no esta muy Anna 5-7(3) queiralas
de acuerdo porque pone en peligro su puesto 12:00.
de trabajo, lo hara por Edu, con quien tiene
una relacién amorosa.
Francisco y Maite conversan acerca de los Maite
3 destrozosy el plan de los nifies de la . y 8-10 (3)
L Francisco
revolucién del retrete.
Edu, Raquel,
. Anna, Merce Vigilar el
Es la revolucion del retrete en estado puro. o ’ & .
. Angela, raccord. Tienen
Empieza bastante calmado, pero se vuelve R .
4 . Francisco, 10-17(8) | que estarigual
todo un showcon la llegada de Franciscoy la
television Andy, queenla
’ Periodistay escena 3.
Camara
Vigilar el
. . raccord. Tiene
Maite llega tarde a la revolucién del retrete y
. . que estar todo
5 se encuentra encima de la mesa el consolador Maite 17 (1) .
ue habia perdido igual que al
g P ' final de la
escena4.
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. , Edu, Raquel
Cada personaje hace su gesto mds » Raques,
. - Anna, Merce,
INTRO caracteristico delante del espejo (en un lateral Aneela i i
WEBSERIE aparecera el personaje que interpretay su g L
nombre) Francisco,
Andy y Maite
Edu, Raquel,
FOTO CARTEL Fotografia de todos los personajes juntos Anna, Merce,
PROMOCIONAL | saliendo de un cubiculo del vater. Estan todos Angela, - -
WEBSERIE encima uno de los otros. Francisco,
Andy y Maite
Edu, Raquel y Merce conversan sobre qué les
han traido los reyes magos y sobre el
consolador que acaba de encontrar Raquel .
, Edu, Raquel Raquel viene a
1 dentro de uno de los cubiculos. Todo esto » Raquely 1-4 (4) q
) . Merce las 16:00
hasta la llegada de Chica 1, que mira mal a
Eduy les hara reflexionar sobre sus entradas
al bafio femenino.

NOTAS DE PRODUCCION

Se quedan a comer José Manuel, Meritxell Bonet, Cristhian Lovera, Meriyo Guerrero, Laia Aguilar, Antonio Soriano,
Judith Montserrat, Laura Pajuelo y Mireia Prunés.

ACTORES/ HORA DE

o

N. ACTRICES PERSONAJE LLAMADA CONTACTO INSTRUCCIONES ESPECIALES

1. Cristhian Lovera Edu 9:00 AM -

2. Laura Soler Raquel 16:00 PM ) Por la mafiana no puede venir.

3. Ainhoa Llasat Anna 9:00 AM Los numeros -

- - de teléfono

4, Angela Molina !\/Ierce 16:00 PM han sido -

5. Meriyo Guerrero Angela 9:00 AM eliminados Se marcha a las 12:00.

6. José Manuel Francisco 11:30 PM | para proteger -

7. Meritxell Bonet Maite 11:00 PM los datos -

8. Sam Clares Andy 9:00 AM plersonales de

9. Lucia Fernandez Chical 16:00 AM as pgrsonas Forma parte del equipo técnico.
— — mencionadas.

10. Carlos de Duefias Periodista 16:00 AM

11. Antonio Soriano Camara 8:00 AM Forma parte del equipo técnico.

N.° POSICION NOMBRE HORA DE LLAMADA CONTACTO
1. Productora Mireia Prunés 8:00 AM
2. Directora Laura Pajuelo 8:00 AM
3. Operadora de cdmara Laia Aguilar 8:00 AM I_.os numeros de teléfono han
4, Director de fotografia Oscar Carrillo 8:00 AM sido eliminados para proteger
- - los datos personales de las
5. Sonido Judith Montserrat 8:00 AM .
personas mencionadas
6. Ayudante de sonido Lucia Fernandez 16:00 PM
7. Ayudante de Sonido Anna Ortega 8:00 AM
8. Iluminacién Antonio Soriano 8:00 AM
9. Script Judith Llenas 8:00 AM
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4.4.6. PRESUPUESTOS COMPLETOS DEL PILOTO DE “HISTORIAS DE MIERDA”

A continuacion, se presentan los presupuestos completos, el resumen general de los cuales
ya ha sido expuesto en la biblia de este trabajo. Estos presupuestos han sido elaborados a
partir de los recursos que tenemos disponibles para la grabacion del capitulo piloto, mas
aquellos de los cuales, por falta de medios, no disponemos, pero que consideramos de gran
importancia si se diera el caso. La plantilla de presupuestos utilizada para la elaboracion fue
proporcionada por Santiago Sudrez, profesor titular de la materia del grado: “Planificacion
y Gestion de una Obra Audiovisual”, durante el curso 2021-2022. En concreto, se trata del
modelo oficial de presupuestos de coste de pelicula proporcionado por el ICAA: El Instituto
de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales Espafiol (s.f.). No obstante, se exponen los
apartados de la plantilla presupuestaria que mas se adecuan a las necesidades de nuestro

proyecto:

RESUMEN GENERAL

Esta primera tabla ya ha sido expuesta en el apartado (3.16. Presupuestos Orientativos) de
la biblia de este trabajo. Se trata de un resumen de los 10 capitulos por los que estan
compuestos estos presupuestos, junto con la suma de todos ellos, lo que hace que el total

de la produccién del capitulo piloto esté en 21.614,57 euros.

CAPITULOS PRODUCTORA

Nacionalidad: Espafiola Rompebajon Club
Capitulo 01 - GUION Y MUSICA..euieurenrrnernerenreeeenernernerneeeerancensencsnesnnns 1.279,05 €
Capitulo 02 - Personal artistico......ccceeuveuieirnieieniueeieneeieenencencnereenns 4.339,13 €
Capitulo 03 - EQUIPO tECNICO. .. uuirueiuinreieieeniruerneenernneensenceneenernnnes 7.096.94 €
Capitulo 04 - Decorados Y €SCENAII0S.....cvueurruereerenienreneeneenernernernnnns 652,01 €
Capitulo 05 - Estudios de rodaje/sonorizacion y productos varios......... 1.654,85 €
Capitulo 06 - Maquinaria de rodaje y transportes.......c...cceeeeeenrenernenens 1.421,04 €
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Capitulo 07 - Viajes, hoteles y comidas.......cceeueeriurenieneneeneneencenencennns 174,79 €

Capitulo 08 - SEEUIOS...cuveurrureneeneraereerenrencenernernnsansensensenssnssnnsnnsens 490 €
Capitulo 09 - Gastos GENErales ......ceeuveerienieuerurrenrenenneeeeenreneernerances 1.526,76 €
Capitulo 10 - Gastos de explotacién, comercial y financieros................ 2.980 €

21.610,15 €

CAPITULO 01 - GUION Y MUSICA

En este primer capitulo se detalla el gasto en las partidas de guion y musica. Por un lado,
respecto al guion, se han establecido dos conceptos: el registro de nuestra obra en el
derecho de la propiedad intelectual, que tiene un precio de 14,97 €, segln establece el
Ministerio de Cultura y Deporte del Gobierno de Espafia en el Registro de la Propiedad
Intelectual (Tasas del registro central, 2021); y el salario bruto de los 4 guionistas de la
webserie, cuyo importe ha sido obtenido del Boletin Oficial del Estado (BOE, nim. 97, 2017).
Para el calculo de su remuneracién, se ha trabajado con jornadas de 8 horas de trabajo
multiplicadas por el precio por hora de labor. Los guionistas trabajaran conjuntamente 1 dia
a la semana durante 1 mes para la escritura del guion del capitulo piloto, tal y como hemos
hecho nosotros mismosy ya se ha expuesto en el apartado 4.1 Documentos de guion de este

mismo trabajo.

Por otro lado, por lo que respecta a la musica, se ha establecido la suscripcion de 2 meses a
la compafiia de suministro de bandas sonoras Epidemic Sound, a través de la cual
obtenemos licencias gratuitas de utilizaciéon de musica y sonidos para el proyecto. Tal y
como se indica en su portal web, las suscripciones a sus servicios tienen un importe de 49
euros mensuales (Epidemic Sound, s.f.). Actualmente, para la realizacion del capitulo piloto,
hemos optado por dos plataformas similares, pero gratuitas, que son: Soundeffectst (s.f.) y

Freesound(s.f.). Sidispusiéramos de mas recursos, optariamos por esta otra opcién. El total

del capitulo es de 1.279,05 euros.
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CAPITULO 01 - GUION Y MUSICA

ClTl:l\II)'IIfA CONCEPTO REMUNERACION BRUTA €/HORA JORNA(:AHgi:SR;ABAJO
01.01. GUION 1.189,05 €
01.01.01 Derechos de autor 14,97 €
01.01.02 Guionista 1 291,52 € 9,11 € 4 jornadas.
01.01.03 Guionista 2 291,52 € 9,11 € 4 jornadas
01.01.04 Guionista 3 291,52 € 9,11€ 4 jornadas
01.01.05 Guionista 4 291,52 € 9,11€ 4 jornadas
01.02. MUSICA 98 €
Subscripcién
01.02.01 Epidemic Sound 98 €
(durante 2 meses)

TOTAL CAPITULO 01 1.279,05 €

CAPITULO 02 - PERSONAL ARTIiSTICO

A continuacidn, se detallan los sueldos del personal artistico presente en la grabacién del
capitulo piloto. Para el calculo de sus retribuciones, se ha trabajado con el precio por hora
de labory las jornadas de trabajo que dependen de la participacion entera o no en el dia de
rodaje previsto. Las pequefias partes, por ejemplo, solo participan en % de la jornada,
mientras que los 5 protagonistas lo hacen durante toda la jornada entera. Los importes de
referencia para calcular el sueldo del personal artistico han sido obtenidos por el Boletin
Oficial del Estado (BOE, NUm. 20, 2020). Finalmente, el presupuesto total de este segundo

capitulo asciende a 4.339,13 euros.

CAPITULO 02 - PERSONAL ARTISTICO

N° DE PARTIDAS Y REMUNERACION €/HORA JORNADA DE TRABAJO (8
CUENTA CONCEPTOS BRUTA HORAS)

02.01. PROTAGONISTAS 3.542,2 €
02.01.01. Merce 709,04 € 88,63 € 1jornadas




02.01.02. Edu 709,04 € 88,63 € 1jornadas
02.01.03. Raquel 709,04 € 88,63 € 1jornadas
02.01.04. Angela 709,04 € 88,63 € 1jornadas
02.01.05. Anna 709,04 € 88,63 € 1jornadas
02.02. SECUNDARIOS 775,08 €
02.02.01. Maite 258,36 € 64,59 € 2 jornada
02.02.02. Francisco 258,36 € 64,59 € 4 jornada
02.02.03. Andy 258,36 € 64,59 € 4 jornada
02.03. PEQUENAS PARTES 111,84 €
02.03.01. Chical 37,28 € 18,64 € Vs jornada
02.03.02. Periodista 37,28 € 18,64 € Vajornada
02.03.03. Camara 37,28 € 18,64 € Vs jornada

TOTAL CAPITULO 02 4.339,13 €

CAPITULO 03 - EQUIPO TECNICO

En este capitulo, se detallan los sueldos del equipo técnico del proyecto. Su remuneracién
ha sido obtenida de la misma manera que la de los guionistas del primer capitulo y el
personal artistico del segundo. Mediante la consulta del Boletin Oficial del Estado (BOE,
num. 97, 2017) se ha calculado el precio por hora de labory la proporcién a las jornadas de
8 horas trabajadas. Varian en funcién de su cargo y de su participaciéon o no en el dia de
rodaje previsto. Los roles de direccion y produccion, por ejemplo, trabajarian la semana
previa al rodaje para poder preparar todo, lo que haria que, en total, tuvieran 8 jornadas de
trabajo de 8 horas. El director de fotografia también trabajaria tres jornadas mas antes del
rodaje para poder planificar bien la direccion y los responsables de decoracion, arte,
vestuario, maquillaje y peluqueria 1 jornada antes. Finalmente, los electricistas,
magquinistas y el ayudante de sonido trabajarian 3 dias mas, aparte del dia de rodaje, en el

que estarian mano a mano con el montador, quien trabajaria durante 6 dias para montar la

pieza. Teniendo en cuenta todo esto, el total del capitulo es de 7.096.94 euros.
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CAPITULO 03 - EQUIPO TECNICO

e onmonsyconcesros | EMNERIGON | op, | somuonoe
03.01. DIRECCION 1.472,64 €

03.01.01. Directora 1.066,24 € 16,66 € 8 jornadas
03.01.02. Ayudante de direccién 406,4 € 6,35 € 8 jornadas
03.02. PRODUCCION 2.460,16 €

03.02.01. Productor 1.393,92 € 21,78 € 8 jornadas

Productor ejecutivo
03.02.02. | (Limite maximo 5% del 1.066,24 € 16,66 € 8 jornadas
subtotal)

03.03. FOTOGRAFIA 850 €

03.03.01. Director de fotografia 745,6 € 18,64 € 5 jornadas

03.03.02. Operador de camara 104,4 € 13,05 € 1jornadas
03.04. DECORACION 264 €

03.04.01. Director de arte 264 € 16,50 € 2 jornadas
03.05. VESTUARIO 106, 4 €

03.05.01. Ayudante de vestuario 106,4 € 6,65 € 2 jornadas
03.06 MAQUILLAJE 111,64 €

03.06.01. Auxiliar de maquillaje 111,64 € 6,99 € 2 jornadas
03.07. PELUQUERIA 101,76 €

03.07.01. Auxiliar de peluqueria 101,76 € 6,36 € 2 jornadas
03.08. SONIDO 825,44

03.08.01. Jefe de sonido 409,92 € 12,81 € 4 jornadas

03.08.02. Ayudante de sonido 80,16 € 10,02 € ljornada
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03.08.02. | Postproduccion de sonido 335,36 € 10,48 € 4 jornadas

03.09. MONTAJE 791,52 €
03.09.01 Montador 791,52 € 16,49 € 6 jornadas
ELECTRICISTAS Y
03.10. MAQUINISTAS 113,38 €
03.10.01. Jefe de electricista 65,2 € 8,15€
1jornadas
03.10.02. | Ayudante de electricista 50,88 € 6,36 € 1jornadas

TOTAL CAPIiTULO 03 7.096.94 €

CAPITULO 04 - DECORADOS Y ESCENARIOS

Los gastos de este capitulo corresponden a cuatro partidas distintas. Por un lado, dentro de
las dos primeras partidas: “Decorados y escenarios” y “Ambientacion” el importe es real.
Son los gastos que hubo en la realizacién del capitulo piloto en este dmbito. En concreto, en
el primer capitulo, se detallan los 2 materiales que se utilizaron para mejorar el espacio
donde sucede la accion y hacerlo mas atractivo en cdmara. Hablamos de un suelo falso de
color negro y unas canaletas que cubrian unos tubos. El importe de estos dos productos es
de 48,05 €. En el segundo capitulo encontramos la suma de todo el atrezo que se adquirié
para la grabacion del capitulo piloto (excluyendo los productos patrocinados por la tienda
erética online y sex shop de Sabadell “Reina Picara” y la empresa de servicios “Ramcon”; y
la cdmara de video, micréfono y cable, puesto que eran propiedad de un miembro del

equipo). La suma de todos estos elementos asciende a un total de 23,96 € euros.

Por otro lado, los gastos de las dos siguientes partidas: “Vestuario”y “Varios”, no son reales,
puesto que para la realizacion del capitulo piloto se conté con vestuario y maquillaje del
equipo o de los propios actores y no se tuvo que adquirir nada. Para poder calcular
aproximadamente cuanto nos habria costado, se utilizaron de referencia los moodboards

de vestuario, maquillaje y peluqueria realizados en el apartado 4.3.1 de este trabajo. Se

analizaron las distintas piezas de ropa y complementos de cada look, mas el maquillaje y




peluqueria en algunos casos concretos y se calculé cuanto podria costar (excluyendo el

uniforme del personaje de Anna que, como ya se detalla mas adelante, se trata de un
patrocinio con la empresa de servicios “Ramcon”). Para la ropay el maquillaje, se empleé la
pagina oficial de la cadena de tiendas de moda H&M (s.f.) y para maquillaje y peluqueria, la
pagina oficial de la tienda de perfumes, maquillaje y cosmética Druni (s.f.). El total en
vestuario y complementos que se adquiririan para el rodaje fue de 460 € y por lo que hace a
varios, donde entran material para el maquillaje y peluqueria, hablamos de 120 €.

Finalmente, el total del capitulo es de 652,01 euros.

CAPITULO 04 - DECORADOS Y ESCENARIOS

N° DE CUENTA PARTIDAS Y CONCEPTOS COSTE TOTAL
04.01. DECORADOS Y ESCENARIOS 48,05 €
Mei . .
04.0L.0L ejora para el espacio adqu!rlda 48,05 €
(Suelo falso y canaletas para cubrir los tubos)

04.02. AMBIENTACION 23,96 €
04.02.01. Atrezo adquirido 23,96 €
04.03. VESTUARIO 460 €
04.03.01. Vestuario que se adquiriria 360 €
04.03.02. Complementos que se adquiririan 100 €
04.04. VARIOS 120 €
04.04.01. Material de peluqueria 40 €
04.04.02. Material de maquillaje 80¢€

TOTAL CAPITULO 04 652,01 €

CAPIiTULO 05 - ESTUDIOS DE RODAJE / SONORIZACION Y PRODUCTOS VARIOS

En este capitulo cinco, se detallan los gastos de estudios de rodaje/sonorizaciény productos

varios. En el caso de “Historias de Mierda” no se detallan conceptos de la primera partida de

“Estudios de Rodaje”. Esto se debe a que la localizacién del capitulo piloto nos la ha cedido
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la propia Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Autonoma de

Barcelona. No existe, por lo tanto, ninglin gasto en este aspecto, puesto que es el Unico
espacio en el que sucede la accion. Por lo que hace a la siguiente partida “Montaje y
sonorizacién”, se prevé, el alquiler de una sala de montaje durante 6 jornadas de 8 horas. Se
alquilaria una sala de montaje y color en el alquiler de servicios audiovisuales “School

training” (s.f.) que tiene un precio de 1.500 €.

Por ultimo, dentro de la partida de “Varios” encontramos tres conceptos. El primer gasto
corresponde a las impresiones realizadas para el rodaje. Se trata de un importe real, puesto
que es lo que nos costd imprimir realmente todas las copias para la realizacién del capitulo
piloto. El segundo concepto es el de limpieza en lugares de rodaje. Esta es una posibilidad
que nos gustaria tener y que llevariamos a cabo con la empresa de limpieza Cleanzy (s.f.),
quienes nos proporcionarian una trabajadora durante 2 horas, después de la finalizacion del
rodaje, que cobraria 12 € la hora. En este capitulo también se suman 100 € extras para
posibles imprevistos que pudieran surgir durante el rodaje, que, si todo sale bien, serian

reembolsados. El coste total de este capitulo asciende finalmente a 1.654,85 euros.

CAPITULO 05 - ESTUDIOS DE RODAJE/SONORIZACION Y PRODUCTOS VARIOS

N° DE CUENTA PARTIDAS Y CONCEPTOS COSTE TOTAL

05.01. MONTAJE Y SONORIZACION 1.500 €

Alquiler sala de montaje
05.01.01. . 1.500 €
(6 jornadas de 8 horas)

05.02. VARIOS DE PRODUCCION 154,85 €
05.02.01. Impresiones de rodaje 30,85 €
05.02.02 Limpieza en lugares de rodaje 94 €

D (2 horas después de la finalizacidn del rodaje).
05.02.03. Imprevistos del rodaje 100 €

TOTAL CAPITULO 05 1.654,85




CAPITULO 06 - MAQUINARIA DE RODAJE Y TRANSPORTES

Dentro de este capitulo titulado maquinaria de rodaje y transportes, se prevén gastos que
hacen referencia a la maquinaria y a los diferentes elementos de rodaje que se necesitan.
No existen gastos en la partida de transporte de material hacia el set de rodaje porque cada
miembro del equipo técnico se encargd de llevar aquel material del que era propietario. Los
gastos de esos viajes se detallan en el siguiente capitulo: Capitulo 07 - Viajes, hoteles y

comidas.

El primer concepto que encontramos es la cdmara principal. “Historias de Mierda” cuenta
con un dispositivo narrativo fijo, por lo que solo es necesaria una cdmara para su grabacion.
En nuestro caso, la cdmara es una NIKON modelo D5300, propiedad del director de
fotografia del equipo. Oscar es propietario de la cdmara desde hace 4 afios, por lo que su
valor no es el mismo que cuando la comprd. Es por eso que, para poder estimar de manera
mas precisa el precio que nos supondria, hemos calculado la vida Gtil del material. Esto no
lo hemos hecho Unicamente con la cdmara, sino también con gran parte del material de
rodaje que también era de nuestra posesién. Esto incluye: el tripode, las tarjetas SD, los
discos duros, el set de iluminacidn, el equipo de sonido, el ordenador, el monitor y los
alargadores eléctricos. El precio de estos elementos ha sido calculado de la misma manera,

utilizando las siguientes férmulas:

1. Amortizacién anual = valor de la compra / vida (til estimada.
2. Amortizacion acumulada = amortizacién anual - afios transcurridos desde la compra.

3. Valor actual = valor de la compra - amortizacion acumulada.

Si aplicamos, por ejemplo, esta férmula a la cdmara que compré Oscar hace 4 afios por 580

€ aproximadamente, tiene un valor actual de 348 € :

1. Amortizacion anual = 580 €/ 10 afios = 58 € (amortizados cada afio)
2. Amortizaciéon acumulada = 58 € - 4 afios = 232 € (amortizados en el tiempo de propiedad)

3. Valor actual =580 € - 232€ =348 €

Como ya se ha comentado, este proceso se ha seguido con toda la maquinaria mencionada.

El Unico elemento para los que no se ha utilizado esta férmula es el alquiler del objetivo




especial. Una de las necesidades principales de nuestra webserie es la angulacion.

Necesitdbamos un objetivo casi gran angular para poder llevar a cabo la grabacion y que
cupieran en cadmara todos los elementos que queriamos. Es por eso que tuvimos que
alquilar un objetivo especial para ello. Este objetivo fue alquilado una primera vez para
probar si cumplia con nuestras necesidades y tener asegurado su funcionamiento para la
grabacion. En nuestro caso, fue alquilado a través del portal web espafiol de alquiler
fotografico Fragmaticos: Alquiler fotografico (s.f.). Finalmente, el presupuesto total de
este sexto capitulo asciende a 1.421,04 euros, 925,18 € mas barato que si hubiéramos

comprado el material todo de nuevo.

CAPITULO 06 - MAQUINARIA DE RODAJE Y TRANSPORTES

N° DE VALORDE LA COSTETOTAL /
PARTIDAS Y CONCEPTOS
CUENTA COMPRA VALOR ACTUAL
06.01. MAQUINARIAY ELEMENTOS DE RODAJE 2.3456,22 € 1.421,04 €

Camara principal: Nikon D5300
06.01.01. | (Propiedad del equipo desde hace 4 afios con 580 € 348 €
una vida Util estimada de 10 afios)

Objetivo especial para la grabacién: Sigma
06.01.02. | 10-20 mm f/3.5 EX DC compatible con NIKON 30,55 €
(Alquilado de prueba durante 1 dia)

Objetivo especial para la grabacion: Sigma
06.01.03. 10-20 mm f/3.5 EX DC compatible con NIKON 55,68 €
(Alguilado para la grabacién durante 5 dias)

Tripode Camara (139 cm) VIWAA
06.01.04. | (Propiedad del equipo desde hace 4 afios con 25€ 18,3€
una vida Util estimada de 15 afios)

4 Tarjetas SD de 128 GB (40 € x Unidad)
06.01.05. | (Propiedad del equipo desde hace 6 afios, con 160 € 112 €
una vida atil estimada de 20 afios)

Disco duro externo 2 TB - WD Elements
06.01.06. | (Propiedad del equipo desde hace 1 afio, con 73 € 69,35 €
una vida util estimada de 20 afios)

Set de iluminacién de cuatro focos de

bombilla (85 W) con softbox, tripode,

06.01.07. paraguasy fondo con soporte 120 € 96 €

(Propiedad del equipo desde hace 4 afios con
una vida util estimada de 20 afios)
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Equipo de Sonido formado por una
grabadora Tascam DR-40 X (179 €), un
micréfono de cafion Rode NTG2 (209 €) y una
percha Neewer Nw-700 (71 €)
(Propiedad del equipo desde hace 2 afios con
una vida Util estimada de 6 afios)

06.01.08. 459 € 306 €

Portatil Hacer N15q1
06.01.09. | (Propiedad del equipo desde hace 4 afios con 590 € 196,67 €
una vida util estimada de 6 afios)

Monitor Samsung LF24T350FHRXEN 24" LED
06.01.10 IPS FullHD 125€ 83,3 €
T (Propiedad del equipo desde hace 2 afios con ’

una vida Util estimada de 6 afios)

Adaptador de 5 m Mini HDMI a HDMI Para
06.01.11. Nikon D5300 13,99 €
(Comprado nuevo)

3 Alargadores eléctricos de 25 m
Tayg (38 € x Unidad)
(Propiedad del equipo desde hace 6 afios con
una vida util estimada de 30 afios)

06.01.12. 114 € 91,2€

TOTAL CAPITULO 06 1.421,04 €

CAPITULO 07 - VIAJES, HOTELES Y COMIDAS

En este capitulo, se detallan los gastos de viajes, hoteles y comidas durante el rodaje. En la
primera partida encontramos los gastos de locomocion. En ellos se incluye el gasto real que
se realizd, aparte del equipo técnico, para el desplazamiento hacia el set de rodaje, mas un
importe de lo que nos habria costado, aproximadamente, desplazarnos las 4 compafieras
de este trabajo. Este gasto asciende a 50 € y se ha calculado usado como referencia el
importe ya pagado a los miembros del equipo técnico que no forman parte del proyecto y
que vinieron a hacer soporte. El total de esta partida es de 79,60 €. En la segunda partida
encontramos los gastos por hoteles y comidas que, en nuestro caso, representan el
concepto de comidas y bebidas el dia del rodaje. Este gasto es real y es la cantidad que nos

costé comer y beber durante el dia de rodaje. Asi pues, el coste total de este capitulo

asciende a 174,79 euros.




CAPITULO 07 - VIAJES, HOTELES Y COMIDAS

N° DE CUENTA PARTIDAS Y CONCEPTOS COSTE TOTAL
07.01. VIAJES 79,60 €
07.01.01. Gastos de locomocion 79,60 €
07.02. HOTELES Y COMIDAS 95,19 €
07.02.01. Comidas y bebidas en fechas de rodaje 95,19 €

TOTAL CAPITULO 07 174,79 €

CAPITULO 08 - SEGUROS

En este capitulo, se detallan los gastos obtenidos de la contratacion de dos seguros. El
primero de ellos es el seguro de equipos fotograficos y de video a todo riesgo, que cubre
todo el material audiovisual en casos de pérdida, dafio y destruccidn. El segundo es el de
responsabilidad civil que cubre la responsabilidad civil de explotacion y la responsabilidad
civil derivada de accidentes laborales. Los dos seguros pertenecen a la consultoria Sastre &
Asociados Correduria de Seguros (Sastre & Asociados, s.f.). La suma de los dos seguros

hace que el montante total del capitulo sea de 490 euros.

CAPITULO 08 - SEGUROS

N° DE CUENTA PARTIDAS Y CONCEPTOS COSTE TOTAL
08.01.01. SEGURO 490 €
08.01.01. Seguro de materiales de rodaje 300 €
08.01.02. Seguro de responsabilidad civil 190 €

TOTAL CAPITULO 08....

CAPITULO 09 - GASTOS GENERALES

En este penultimo capitulo, se detallan los gastos generales. Estos son gastos fijos que estan
relacionados con la creacion de la productora expuesta en el apartado de este mismo
trabajo: 1.6 Creacion de la productora “Producciones RBC”. Como ya se ha comentado, para

poder constituirnos como Sociedad Civil, debiamos darnos de alta como auténomos. Es por

eso que en este capitulo se afiade el alta de los 4 miembros del equipo en el régimen,




durante los 3 meses finales del proyecto, que son los mas maduros y en los que estamos

envueltos en el pleno proceso de produccion del proyecto. Segin el portal web
InfoAutonomos.com en su entrada “Cuota de autonomos 2022: ;cuanto se paga?” (2022),
desde este 2022 existe una tarifa plana reducida de 60 euros para nuevos auténomos.
Nosotros, como nuevos en este ambito, nos acogeriamos a esta cuota que incluye
contingencias profesionales y comunes, pero deja fuera el cese de actividad y formacion,
algo que, por el momento, no nos preocupa (Infoauténomos, 2022). Asi pues, como gastos
generales, vamos a incluir esta alta de los 4 miembros del equipo durante los 6 meses de
produccion del proyecto, lo que suponen 360 € por personay un total de 1.440 €. En un inicio,
en estos 3 primeros meses, nos planteamos no ponernos sueldo y tirar el proyecto adelante
gracias a la subvencion y al Verkamiya expuesto. Nuestro objetivo es que el proyecto salga

adelantey, si tiene éxito, podamos invertir los beneficios en recuperar la inversion.

A estos gastos, se le suman también la compra de una tarjeta SIM con nimero propio de la
productora para poder gestionar todas aquellas llamadas o mensajes que se deban realizar.
Esta tarjeta estaria prevista con una tarifa de minutos y datos ilimitados y tendria un precio
de 14,46 € al mes sin IVA durante 6 meses, que seria el periodo que la contratariamos, de
momento. El precio de esta tarjeta ha sido extraido de la pagina oficial de la compaifiia de
teléfonos Vodafone (s.f.) en su entrada “Tarifa mévil ilimitada esencial | 50% dto. 6 meses”,
de quien contratariamos la linea porque cuentan con un descuento para este tipo de tarjetas
por la contratacién de 6 meses (Vodafone, s.f.). Finalmente, el presupuesto total de este

capitulo ascenderia a 1.526,76 €

CAPITULO 09 - GASTOS GENERALES |

N° DE CUENTA PARTIDAS Y CONCEPTOS COSTE TOTAL
09.01.01. GENERALES 1.526,76 €
09.01.01. Alta como autéonoma (durante 6 meses) 360 €
09.01.02. Alta como auténoma (durante 6 meses) 360 €
09.01.03. Alta como auténoma (durante 6 meses) 360 €
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09.01.04. Alta como auténomo (durante 6 meses) 360 €

09.01.01. Tarjeta SIM (durante 6 meses) 86,76 €

TOTAL CAPIiTULO 09 1.526,76 €

CAPITULO 10 - GASTOS DE EXPLOTACION, COMERCIAL Y FINANCIEROS

El capitulo 10 es el ultimo. En él encontramos los gastos destinados a la explotacion del
proyecto en el ambito comercial y financiero. El primer concepto que se detalla es el de

publicidad en /nstagram (@Historiasdemierdx). Como ya se ha expresado, esta es la red

principal del proyecto, motivo por el cual decidimos hacer publicidad en ella. El objetivo de
esta publicidad es captar mas seguidores para la red, pero también redirigir su trafico a
YouTube, donde se publicaran los diferentes episodios del proyecto. Para conseguir eso,
decidimos utilizar la misma funcién de /nsjghts que nos proporciona /nstagram. Teniendo
en cuenta ya nuestro perfil creado, /nstagram nos permitia anunciar algunas de nuestras
publicaciones con una serie de condicionantes e indicadores. En nuestro caso, decidimos
que la mejor opcién era hacer 3 campafias de publicidad en la red social durante 30 dias.
Estas camparias se llevarian a cabo en las 3 fases del proyecto (preproduccién, produccion
y postproduccidn). Marcamos que el alcance que queriamos que obtuvieran fuera de 14.000
y 36.000 cuentas, dejando que /nstagram estableciera los perfiles en los cuales nos
promocionaria. Segln estas caracteristicas, cada campafia tendria un importe de 120 €, lo

que hace un total de 360 €, al querer hacer nosotros 3 de ellas.

Estas campafias y la gestién en si misma de las redes sociales las llevaria a cabo un
Community Manager que contratariamos como auténoma durante la realizacion del
proyecto. Esta persona, por lo tanto, no formaria parte de nuestra productora. Es por eso
aparece su sueldo detallado en este capitulo. Su sueldo se ha establecido basandonos en el
portal de Internet JobTed donde tienen una entrada llamada “;Cuanto Cobra un
Community Manager? (Sueldo 2022)” (2022), donde especifican que el salario medio de esta
profesion en Espafia es de 1.700 euros brutos al mes (Jobted, 2022). En nuestro caso, el

trabajador seria contratado durante 3 meses (a media jornada) que es el periodo que

durarian nuestras campanas y la gestion principal de nuestras redes sociales.
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Finalmente, el concepto que queda por detallar es la contratacion de una empresa de

pegada de carteles para hacer promocion del proyecto. Nuestra idea es seguir con el mismo
método que hemos utilizado para la promocién del castin del proyecto. Es por eso que, si
dispusiéramos de los medios, contratariamos a una empresa especializada en la pegada de
carteles por las ciudades que se encargaria de promocionar la webserie. En nuestro caso
optariamos por la empresa “Carteles.Barcelona” (s.f.), quienes disponen de muchas
opciones en este ambito. Consultando su pagina web hemos podido observar que trabajan
en Barcelona y alrededores y su contratacién con la impresion de los carteles estaria
aproximadamente en 100 €. Esta cantidad podria variar dependiendo del nimero de
carteles y de los dias de la campaiia (Carteles.Barcelona, s.f.). Sumando todos los

importes, el montante total de ese ultimo capitulo asciende a 2.980 €.

CAPITULO 10 - GASTOS DE EXPLOTACION, COMERCIAL Y FINANCIEROS

1
N° DE REMUNERACION /2 JORNADA DE

PARTIDAS Y CONCEPTOS €/HORA TRABAJO (4

CUENTA BRUTA
HORAS)

10.01.01. PUBLICIDAD 2.980 €
10.01.0L. 3 campafas de pgbllCldad através de 360 €

nuestro perfil de /nstagram.
10.01.02. Community Manager. 2.520€ 10 63 jornadas

Contratacion empresa de pegada de
10.01.03. Carteles promocionales de “Historias 100 €
de Mierda”.

O1A AP O 10 980

RESUMEN COMPLEMENTARIO

El resumen complementario final muestra el importe total por capitulo con algunas
observaciones. En la primera parte de la tabla se incluye la suma de todos los capitulos, sin
tener en cuenta la produccién ejecutiva. En la segunda parte se incluye la suma de esa
produccion ejecutiva que no debe de superar el 5% del subtotal, los gastos generales

correspondientes al capitulo 9, que tampoco deben superar el 7% del subtotal y los gastos

de explotacion comercialy financiacion del capitulo 10, que no pueden ser mas del 40%. Los
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gastos de produccidn ejecutiva suponen un 4,9%, los gastos generales llegan al limite

marcado, el 7,0%, pero no lo superan y los gastos de explotacién comercial y financiacién

suponen un 13,8 % del total. Finalmente, el total de la primera parte correspondiente a

los costes de realizacion es de 21.614,57 € y el coste total de 5.572,98 €.

CAPITULOS TOTALES OBSERVACIONES
Capitulo 01 - GUION Y MUSICA. ....vuiviiiiiieei e, 1.279,05 €
Capitulo 02 - Personal artistico..........ccoevvveiiiiiiiiiiieieena, 4.339,13 €
Capitulo 03 - EQUIPO tECNICO. ... v i, 7.096,94 €
Capitulo 04 - Decorados y €SCENArioS...........evvreviririienannns 652,01€
Capitulo 05 - Estudios de rodaje/sonorizacion y productos varios | 1.654,85 €
Sin incluir productora
Capitulo 06 - Maquinaria de rodaje y transportes..................... 1.421,04 € ejecutiva
Capitulo 07 - Viajes, hoteles y comidas...............coeviiviinninnn. 174,79 €
Capitulo 08 - SEEUIOS. . .vviviieiii e 490 €
Capitulo 09 - Gastos generales .........ovvvvvveiieiniineineiieiinernnns 1.526,76 €
Capitulo 10 - Gastos de explotacion, comercial y financieros...... 2,980 €
COSTES DE LA REALIZACION 21.614,57 €
ProducCion €JeCULIVA. ... ..ivie e 1.066,24 € IR ETITo o C el
(4,9%) subtotal
Gastos Generales (Capitulo 09)..........oevviiineiieiieiiiieeeeeen, 1'5(276’61/60)€ Limitexiﬁ:; 7% del
Gastos de explotacion comercial y financiacidn (Capitulo 10)...... (21’:,882/3 it Tué;(ticﬂ:l‘w% del

COSTE TOTAL

5572,98 €
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4.4.7. PLAN DE FINANCIACION: GOFUNOME Y COLABORADORES

Los presupuestos expuestos en el anterior apartado representan el valor real que tendria la
produccioén del capitulo piloto de “Historias de Mierda”. Sin embargo, la realidad es que la
grabacion ya realizada para este trabajo ha tenido también una serie de gastos. Para su
produccion, se ha elaborado un plan de financiacién basado en la plataforma de
financiacion sin animo de lucro estadounidense GoFundMey la ayuda de colaboradores que

de forma altruista aportaron su grano de arena al proyecto.

La eleccion de la plataforma se encuentra justificada por diferentes razones, después de
analizar las diferentes opciones de financiacion auténoma de las cuales disponiamos.
GoFundMe fue la segunda opcidn, después de descartar Verkami, la plataforma espafiola
dedicada al micromecenazgo de producciones audiovisuales. El objetivo que nosotros nos
habiamos marcado para la realizacidén del capitulo, 250 €, no nos daba rentabilidad en esta
plataforma, puesto que se quedaban gran parte del dinero recaudado (60,50 €), al no llegar
al minimo establecido para retener el 8% (800 euros). Es por ese motivo que decidimos
apostar por GofundMe, donde no existe ningln tipo de restriccién ni comision. Sin
embargo, como ya se ha expuesto en el apartado 3.17. Plan de Financiacién, Verkamisi que
seria la plataforma escogida, si el proyecto se produjera en su totalidad con los
presupuestos justamente expuestos. A este método se le sumaria la Subvencion para el
desarrollo de proyectos audiovisuales del “Departament de Cultura de Catalunya” y
“L’Institut Catala de les empreses Culturals (IEC)” y los diferentes patrocinadores ya

obtenidos, mas todos aquellos nuevos que se quieran sumar al proyecto.

Para poder financiar la produccién del capitulo piloto, abrimos una cuenta en la plataforma
y establecimos el tiempo durante el cual queriamos recibir donaciones. En nuestro caso fue
de un mes, del 5 de abril de 2022 al 5 de mayo de 2022. Dentro del perfil elaboramos un texto

explicativo sobre el proyecto que adjuntamos a continuacion, con una imagen también de

creacion propia para ello:
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"HISTORIAS DE MIERDA" - WEBSERIE

";Qué pasaria si hubiera una camara en los bafios de una universidad?"

1. ;QUE ES "HISTORIAS DE MIERDA"?

“Historias de Mierda” es el TFG inclusivo de 4 estudiantes de la facultad de Comunicacién de la
Universidad Autonoma de Barcelona. Se trata de una webserie de comedia que narra las historias
de 5 estudiantes de la facultad de educacion. Cada uno, mas peculiar que el anterior, vivira
aventuras con parte de los docentes, trabajadores y el resto de los estudiantes de la facultad en los

lavabos de la universidad: el centro neuralgico de todo.

2. ;QUIENES SOMOS?

Las personas detras del proyecto somos: Oscar Carrillo, Judith Montserrat, Mireia Prunés y Laura
Pajuelo, 4 estudiantes del ultimo curso del grado en Comunicacion Audiovisual en la Universidad
Auténoma de Barcelona. Laura Pajuelo es la directora, Mireia Prunés es la productora, Oscar Carrillo

es el encargado de fotografia y arte y Judith Montserrat es la responsable de sonido e iluminacién.

B EL EQUIPO

Laura Mireia




3. ;A QUE DESTINAREMOS VUESTRAS APORTACIONES?

Nuestra intencién es grabar el capitulo piloto de la primera temporada de la serie,
motivo por el cual hemos creado este GoFundMe. Necesitamos 250 € para poder llevar a

cabo la grabacion. Este dinero se destinara principalmente a:

e Elpago deltransportey las dietas de los actores. Ell@s colaboran de manera
altruista, pero se merecen un refrigerio.

e Elalquiler del material que necesitaremos para la grabacién y para las pruebas
previas.

e Elatrezo que necesitaremos para ambientar la localizacion.

4. MAS SOBRE EL PROYECTO

Para saber mas sobre el proyecto, acceder a contenido exclusivo y ver todo el proceso de
creacion, os dejamos nuestras redes sociales. Ademas, jQueremos darte las gracias por

tu aportacion! Siguenos en nuestro Instagram para saber mas: @Historiasdemierdx

También disponemos de un correo de la productora (ProduccionesRB@outlook.com) y
de un nimero de teléfono (640532806) para cualquier duda mas especifica jNo dudéis en

seguirnosy en escribirnos!

Como se puede leer al final de la explicacion que acabamos de adjuntar, existe contenido
exclusivo del proyecto. Para poder recompensar a nuestros donantes, elaboramos un
sistema de recompensas inspirado en Verkami, en el que otorgamos una serie de privilegios
en funcién de la aportacion hecha. En un principio, este sistema estaba explicado en
GoFundMe, pero tuvimos que eliminarlo por incompatibilidad con las bases de la
plataforma, motivo por el cual decidimos publicar estas recompensas en nuestro /nstagram

(@Historiasdemierdx). De esta manera, conseguimos también atraer trafico de personas

hacia nuestra red social. A continuacion, se adjuntan las publicaciones de /nstagram que

hicimos explicando el GoFundMe con el precio de cada aportacion que se podia hacery la

recompensa obtenida por la misma.
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https://www.instagram.com/historiasdemierdx/?hl=es
https://www.instagram.com/historiasdemierdx/?hl=es

TENEMOS
GOFUNDME! il

jQUIERES COLABORAR EN LA PRODUCCION DE NUESTRO PROYECTO?

HTTPS://GOFUND.ME/01D4379D
I HAZNOS UN DONATIVO Y DESCUBRE TODAS LAS RECOMPENSAS




REC

-
PATROCINADOR AZULEID |

o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO




PATROCINADOR LAVAMANOS

o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO
I o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO I




PATROCINADOR ROLLO DE PAPEL

o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO
o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO
o ROLLO DE PAPEL FIRMADO POR EL EQUIPO
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|  PATROCINADOR ESPEI0 ¢
I o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO ﬁﬁ\?« I
|

o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO
o ROLLO DE PAPEL FIRMADO POR EL EQUIPO
o COPIA DIGITAL DEL GUION DEL CAPITULOPILOTO | 30 €

| !

[ | |
ﬁf | |
| |

]

K\ |
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PATROCINADOR INODORO

I o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO

o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO = I

COPIA DIGITAL DEL GUION DEL CAPITULO PILOTO
POSTER OFICIAL EN A4 FIRMADO

GUION DEL CAPITULO FIRMADO \ ]

ROLLO DE PAPEL FIRMADO POR EL EQUIPO (\
(
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El importe total que obtuvimos fue de 344,76 euros. Una cifra 94,76 € superior a la que

nos habiamos marcado inicialmente (250 €). Colaboraron un total de 24 personas que
corresponden a los siguientes patrocinadores: Patrocinador azulejo (5); Patrocinador
lavamanos (6); Patrocinador rollo de papel (4); Patrocinador espejo (7); y finalmente
Patrocinador inodoro (2). Debido al éxito de la campafia, decidimos que, en los
agradecimientos de los créditos finales del proyecto, incluiriamos a las 24 personas que
habian colaborado. Esta era una recompensa dada a partir del segundo tipo de
patrocinador (Patrocinador lavamanos - 10 €). Sin embargo, al final del proyecto, decidimos
que esas 5 personas que también habian puesto su granito de arena en que el proyecto

saliera adelante, merecian estar presentes en los créditos del proyecto.

Todos los gastos del capitulo piloto, pues fueron financiados integramente por este importe,
a excepcion de 4 items, que fueron el resultado de la colaboracion con la tienda erdtica
online y sex shop de Sabadell “Reina Picara” y la empresa de servicios de Mollet del Valles
“Ramcon”. Los primeros dos productos son el vibrador realista con ventosa y las 2 cajas de

condones, ambos productos cedidos por “Reina Picara”.

e o L , 4+ ~ —~ T

b { A [
o B WA N ACA s "’/ \ (A

vWw.reinapicara.com
(Logo cedido por la misma marca).

Contactamos el negocio y conseguimos acordar una colaboracion con ella mediante la
cesion de los productos indicados, a cambio de publicidad en nuestro /nstagram. Como en
sus productos no aparece la marca, decidimos mencionar el nombre en el propio guion del
capitulo piloto. De esta manera, también les ddbamos algo de visibilidad, no solo en nuestro
Instagram, sino también en el capitulo piloto que seria publicado en YouTube. A

continuacion, adjuntamos los dos posts que se publicaron en formato carrusel para

anunciar el patrocinio del proyecto.
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Reina Piecava

La teva botiga erdtica

PATROCINADOR D

% 9 9 % 9%

DELPROYECTO 2




Raquel estd en frente del espejo hinchando el dltimo
condén con una mancha. Se dirige a Merce y Edu que
estdn fuera de plano.

RAQUEL
¢No era mads facil comprar globos?

¢Por qué tengo que hacer esto yo? Qué asco.

Raquel se gira y cuelga el Gltimo conddén que estaba
hinchando en la puerta. Desde fuera de plano, Merce
le contesta.

MERCE
(Alzando la voz)
Porque me los han regalado de Reina
Picara, que soy cliente VIP. ;Te paso el contacto?
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Los otros dos productos, como ya se ha comentado, fueron a cargo de la empresa de

servicios “Ramcon”, de la cual es director el padre de uno de los miembros del equipo. Su
empresa nos cedié amablemente el equipo para el personaje de Anna que trabaja de
limpiadora en la facultad. Concretamente, estamos hablando de un carro de limpieza
equipado con todos los productos y enseres necesarios y el uniforme reglamentario, todo
con la marca de la empresa. Su patrocinio, a diferencia del de “Reina Picara”, ha sido a
través de Product Placementen estos dos productos donde, como acabamos de mencionar,
aparece el logo de la marca. También se quiso hacer una publicacién en /nstagram para

anunciar su colaboracién que fue la siguiente:

73 RAMCON

EMPRESA DE SERVEIS

(Logo cedido por la misma marca).
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PATROCINADOR
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4.5. PLAN DE PROMOCION

En este apartado se detalla el plan de promocidn llevado a cabo por “Historias de Mierda”

en sus dos redes sociales principales: /nstagram (@historiasdemierx) y YouTube. Este plan

consta de tres partes: una estrategia de publicacion de los contenidos, un calendario con las
publicaciones en las tres fases del proyecto y un plan de contenidos que recoge todas las
publicaciones realizadas en ambas redes sociales. Las plantillas para la realizacion de estos
documentos fueron cedidas por la misma tutora de este trabajo, Laia Sanchez (2022), a
través del Chat de Google, herramienta de comunicacion con ella. Estas se han adaptado a
las necesidades de nuestro proyecto eliminando y afadiendo aquello que fuera necesario

para su desarrollo (Sdnchez Laia, Chat de Google 2020).

4.5.1. ESTRATEGIA

El primer paso llevado para la estrategia del proyecto estd relacionado con el
establecimiento de nuestra marca. Empezamos pensando el nombre de la webserie, pero
también el de nuestra productora. Asi pues, era necesario crear, desde el principio, una
estética que se siguiera en nuestras redes sociales y en la grabacion del capitulo piloto.
Decidimos establecer una gama de colores que variaba entre el amarillo/naranja, rojo y
negro, puesto que serian utilizados durante la promocién del proyecto en sus distintas fases.

A partir de aqui, generamos los perfiles de las redes sociales de /nstagramy YouTube.

Nuestra intencién, desde el primer momento, ha sido explotar las redes sociales al maximo
para dar a conocer nuestro proyecto. Principalmente, nos hemos centrado en /nstagram,
donde hemos ido publicando contenido frecuentemente. Creamos el logo del proyecto con
los colores seleccionados para ponerlo de imagen de perfil en todas las redes. El logo resultd

ser sencillo, pero cautivador. Es decir, tiene la intencién de impactar en esas personas que

no supiesen nada sobre el proyecto y se lo encontrasen por primera vez.
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https://www.instagram.com/historiasdemierdx/




Una vez abierta la cuenta de /nstagram, todas las publicaciones han sido disefiadas con las
bases de colores, tipografias y relacion de los objetos y personajes establecidas. Alli, se ha
dado la principal estrategia de promocidn y difusién del proyecto. Gracias a la publicacion
de postsy storieshemos podido mantener informados a nuestros seguidores y hemos dado

a conocer la webserie a gente desconocida que se han convertido en seguidores.

s

8
I Reina Picanar

PIBDIWNISRI II
P [TV ] T PATROCINADOR [/
| N | DT
) J |

historiasdemierdx Q

16 122 16
Publicaciones Seguidores Siguiendo

HistoriasdeMierda

¢ = Productora El Club del Rompebajon
iProduccionesRB@outIook.com

¥ Proyecto inclusivo
www.gofund.me/01d4379d I

(f‘)'_‘i\ ainhoa_0812, lauraapajuelo y 57 personas

| FRANCISCO

INTEPRETADO POR R £ INTEPRETADA POR
JOSE MANUEL NUEZ AN MERIYO GUERRERD

%»' mas le siguen

Siguiendo v Mensaje

| _
| {TENEMOS s = Al A REVOLUCION
e R =l RETRETE

HTTPS://GOFUND.NE/DIDA3TSD - " o i .
A Y ORATH Y ESUAETHOAS A ECOPENSAS i

.
HSTORAS OF MERD" ES UNA WEBSERE (LE NAFRA LHUE PA‘SARIA SI I
LAS HETORAS OF 5 ESTUOIANTES DE LA FACLLTAD 0 HUBIERA “NA EAMARA
EDUCAGON CADA UND. MAS PECULAAR L ELANTEROR. - I
VIVRA AVENTURAS CON PARTE CE LIS DOCENTES, L0S EN Ll]s BANUS DE UNA
TRABAMDORES ¥ EL RESTO [E ESTUDANTES OF L& 1 7
FADLTO BY 1S LSS 4 00 . UNIVERSIDAD PUBLICA? |

CENTRONELRALGID O 00D

I

e T

o_][_ 1

e s
ﬂﬂﬁ“[ ' II II ‘
e Pl parmocvaoor [P parmocivaor 7
CAPITULS PLOTE A RETILICIN L RETRETE" ARMRMRMRMWN ¢ Anuwwnw —— |
v Y veoen o R e proreen 2 !

. ]

| FRANCISCO ANGELA B |
INTEPRETADO POR INTEPRETADA POR INTEPRETADO POR z

l JOSE MANUEL NUEZ MMERIYO GUERRERO CRISTHIAN LOVERA

[ «l 4

(Captura de pantalla del Instagram oficial de “Historias de Mierda”).

' A & & & & & & & & &

;QUE PASARIA SI HUBIERA UNA CAMARA EN LOS BANOS DE UNA UNIVERSIDAD?
iPRIMER EPISODIO YA DISPONIBLE!

AV & AV AV AV AV A AV Ay AV

(Imagen del banner oficial de YouTube de “Historias de Mierda”).




4.5.2. CALENDARIO

El calendario de publicaciones en las redes sociales de nuestro proyecto ha sido dividido en
3 fases principales: la previa a la grabacién, durante la grabacién y después de la grabacién.
En el solo se ha incluido las publicacidnes en /nstagram puesto que la publicacion en
YouTube del capitulo piloto se ha realizado una vez presentado este trabajo, tal y como se
ha comentado al inicio de este mismo documento. Este calenadario tiene una duracién de
12 semanas, y abarca las publicaciones hechas hasta la Gltima semana de entrega del
presente trabajo. Sin embargo, después de su su entrega la intencion es seguir publicando

contenido, de cara al estreno del capitulo piloto y la celebracion de la premier del mismo.

PREVIA DE LA GRABACION

PUBLICACIONES POR SEMANA SEM.1. | SEM.2 | SEM3. | SEM.4 | SEM5. | SEM.6 SEM.7

Instagram 4 posts. | 1 post. | 1post. X 2 posts. | 2posts. | 1post.

DURANTE DE LA GRABACION

PUBLICACIONES POR SEMANA SEM. 8 SEM. 9

Instagram 2 posts. 1 post.

DESPUES DE LA GRABACION

PUBLICACIONES POR SEMANA SEM. 10 SEM. 11 SEM.12

Instagram 1 post. X 1 post.

4.5.3. PLAN DE CONTENIDOS

Lo mismo sucede con el plan de contenidos. Este ha sido elaborado a través de las diferentes
publicaciones en la red social de /nstagram durante las semanas ya establecidas en el

calendario. Para una mejor visualizacion de las mismas después del plan de contenidos, se

adjuntan por orden cronolégico las diferentes publicaciones en una péagina individual.
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INSTAGRAM
TiTULO CONTENIDO DESCRIPCION IMAGEN LINK
Publicacién de la https://www.instagr
imagen del logo y HISTORIAS am.com/p/CabwL3Xt
una descripcion del Cl4/?igshid=YmMyMT
Logo del proyecto. proyecto. AZM2Y=

Logline del proyecto.

Publicacion logline
juntamente con una
explicacion sobre el
castin e informacion

| JUUEPASARIASI |
| HUBIERAUNRCAMARA
EN L0S BAROS DEUNA

https://www.instagr

am.com/p/Ca-
hYnXtBfR/?igshid=Y

sinopsis del
proyecto.

"HISTORIAS DE MERDA" ES UNA WEBSERE OUE NARRA
LIS HISTORIAS DE 5 ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE
| EDUCACION. CADA UNO, MAS PECULIAR OUE EL ANTERIOR, I
VNIRA HISTORIAS CON ELLOS. CON LOS DOCENTES Y CON
I LOS TRABAJADORES DE LA FACULTAD, EN LDS LAVABOS
DE LA UNIVERSIDAD: EL GENTRD NEURALGIGO DE TODD. I

para contactar con UNWERS“]AU? | MMYMTA2M2Y=
nosotros.
L. _ _ -
I_l—_ - = ._—ll https://v;w/vé.ti)r;sgqr
L, am.com/p yC8z
Sinopsis. Publicacion de la | SINOPSIS | NrkJ/Zigshid=YmMy

MTA2M2Y=

Equipo técnico.

Presentacion del

equipo técnico del

proyecto con una
fotoy cargo.

EQUIPO
TECNICO —

i

e

https://www.instagr

am.com/p/CbDdI1SN

bVQ/?igshid=YmMyM
TA2M2Y=
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https://www.instagram.com/p/CbDdI1SNbVQ/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CbDdI1SNbVQ/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

IMAGEN

LINK

Titulo capitulo piloto.

Publicacion del titulo
del capitulo piloto:
“La Revolucion del

Retrete”.

" LA REVOLUCION
DEL RETRETE"

fo

https://www.instagr

am.com/p/CbLMgVE

No4t/?igshid=YmMy
MTA2M2Y=

INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

IMAGEN

LINK

Adelanto guion.

Publicacién de un
trozo del capitulo
piloto.

https://www.instagr
am.com/p/CbkfvrYNI

RJ/?igshid=YmMyMT
A2M2Y=

INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

IMAGEN

LINK

Campaiia Gofundme.

Presentacion del
objetivo de dinero
necesario para llevar
a cabo el proyecto.

| NS
| COFNDYE

ZQUIERES COLABORAR EN LA PRODUCCION OE KUESTRD PROYECTD?

HTTPS://GOFUND.ME/D1DA3TSD
I HAZOS UN DONATIDY DESCUBRE TODASLAS RECONPENSAS

-

https://www.instagr
am.com/p/Cb-
rauHtsY9/?igshid=Ym

MyMTA2M2Y=
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la webserie.

TiTULO CONTENIDO DESCRIPCION IMAGEN LINK
Publicacién de los https://www.instag
primeros actores ram.com/p/Ccl2tK
Cast. seleccionados de

HtgFB/?igshid=Ym
MyMTA2M2Y=

INSTAGRAM
TiTULO CONTENIDO DESCRIPCION IMAGEN LINK
ir . |
ANBEI.A | https://www.instagr
L , INTEPRETADA POR am.com/p/CcN59uitl
Cast. Publicacion de mas | e ZM/2igshid=YmMyMT
actores confirmados.
| A2M2Y=
I
Publicacidn de los I-l_— - = ._Tll https://www.instagr
Gltimos actores FRANE'SB“ am.com/p/CcTJ4 gt
Cast. seleccionados. INTEPRETADCPOR I 0_6/?igshid=YmMyM
| 10SE MANUEL NUEZ TA2M2Y=
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https://www.instagram.com/p/CcN59uitIZM/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcTJ4_qtO_6/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcTJ4_qtO_6/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcTJ4_qtO_6/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcTJ4_qtO_6/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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proyecto.
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de la webserie:
Ramcon.

IMAGEN

PATROINADOR 7

ARRRRWN —

DEL PROYECTO

LINK
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Publicacién de
agradecimiento de la
grabacién del piloto
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https://www.instagram.com/p/CcqItNroXp3/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcqItNroXp3/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcqItNroXp3/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcqItNroXp3/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcxyVq-I_UT/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcxyVq-I_UT/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcxyVq-I_UT/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CcxyVq-I_UT/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cc8ssfmIQoN/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cc8ssfmIQoN/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cc8ssfmIQoN/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cc8ssfmIQoN/?igshid=YmMyMTA2M2Y=

INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

LINK

Finalizacion de la
grabacion.

Publicacion de
recordatorio del final
de la grabacion.

https://www.instagr
am.com/p/CdOSHeR
10Y8/?igshid=YmMyM

TA2M2Y=

SEMANA 10

INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

IMAGEN

LINK

Edicién del capitulo
piloto.

Publicacion de
recordatorio del final
de la grabacion.

HISTORIAS

https://www.instagr
am.com/tv/CdI3EjVIn

w8/?igshid=YmMyMT
A2M2Y=

INSTAGRAM

TiTULO CONTENIDO

DESCRIPCION

IMAGEN

LINK

Poster oficial de
“Historias de Mierda”.

Publicacidn del
poster de la
webserie.

https://www.instagr
am.com/p/Cd88LcGll

8e/?igshid=YmMyMT
A2M2Y=



https://www.instagram.com/p/CdOSHeRIOY8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CdOSHeRIOY8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CdOSHeRIOY8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CdOSHeRIOY8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/tv/Cdl3EjVInw8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/tv/Cdl3EjVInw8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/tv/Cdl3EjVInw8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/tv/Cdl3EjVInw8/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cd88LcGIl8e/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cd88LcGIl8e/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cd88LcGIl8e/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/Cd88LcGIl8e/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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"LA REVOLUCION
DEL RETRETE"

fo




Entran Angela y Edu al bafio. Angela lleva una totebag
y Edu lleva una mochila colgada del hombro. Van

directos al lavamanos.

ANGELA
Hostia puta, hostia puta. Qué heavy. ;Pero quién
trae un consolador a la universidad?

Angela saca de la mochila una botella de agua de

metal para rellenarla.

EDU
;TG quién crees que puede ser? Merce piensa que
es de Eva.

ANGELA
Mira, no sé, pero si me das unas horas te lo
averiguo.
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TENEMOS
GOFUNDME! il

jQUIERES COLABORAR EN LA PRODUCCION DE NUESTRO PROYECTO?
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PATROCINADOR ROLLO DE PAPEL

o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO
o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO
o ROLLO DE PAPEL FIRMADO POR EL EQUIPO
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o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO
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PATROCINADOR INODORO

I o ENLACE DIRECTO ANTES DEL ESTRENO DEL PILOTO

o APARECER EN LOS AGRADECIMIENTOS DEL PILOTO =
ROLLO DE PAPEL FIRMADO POR EL EQUIPO

COPIA DIGITAL DEL GUION DEL CAPITULO PILOTO 50 €
POSTER OFICIAL EN A4 FIRMADO
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MERCE

INTEPRETADA POR
ANGELA MOLINA



INTEPRETADA POR
LAURA SOLER



Ii,
ANGELA

INTEPRETADA POR
MERIYO GUERRERO
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Reina Piecava

La teva botiga erdtica

PATROCINADOR D

% 9 9 % 9%

DELPROYECTO 2




Raquel estd en frente del espejo hinchando el ultimo
condén con una mancha. Se dirige a Merce y Edu que
estan fuera de plano.

RAQUEL
¢No era mads facil comprar globos?

¢Por qué tengo que hacer esto yo? Qué asco.

Raquel se gira y cuelga el Ultimo conddén que estaba
hinchando en la puerta. Desde fuera de plano, Merce
le contesta.

MERCE
(Alzando la voz)
Porque me los han regalado de Reina
Picara, que soy cliente VIP. ;Te paso el contacto?




O]

PATROCINADOR

ANMNMRMNN ¢

DELPROYECTO 2




PRODUCCIONES RBC
WEBSERIE: "HISTORIAS DE MIERDA"

CAPITULO PILOTO: "LA REVOLUCION DEL RETRETE"

| 29/04/2022 |




362




r"'ﬁ“'m‘sﬁlEEDI\_ )

BSERIE CREADA POR:
! CAR CARRILLO JUDITH MUNTSERRAT I.AIJRA PAJUEL RUNES

ANGELA MOLINA CRISTHIAN LOVERA S0 LER AINHOA LLASAT
MERIYO GUERRERO MERI BONET JB S JE7 SAM CLARES



4.6. DOCUMENTO DE POSTPRODUCCION

El proceso de postproduccion de “Historias de Mierda” se detalla en este apartado, a partir

de una explicacion de los diferentes elementos principales del montaje.

4.6.1. DOCUMENTO DE SELECCION DE MATERIAL

Para poder tener una mejor organizacién durante el rodaje del capitulo piloto, se elabord
este documento de creacién propia que tiene el objetivo de seleccionar el material que se
ha dado por “bueno” en el momento de la grabacién. Este documento nos fue de gran ayuda
durante el rodaje porque nos permitié tener una mejor organizacion en el momento de
montar la pieza. Simplemente, se consultaba la tabla para saber qué video o qué audio era
el correcto y no se perdia tiempo en la bdsqueda entre los cientos de archivos de ese dia. A
continuacion, se adjunta la copia del documento en digital del dia de la grabacion, junto con

las anotaciones de las tomas de video y audio que se dieron por buenas en cada escena:

GRABACION VIDEO AUDIO
DSC_0016 N°6
DSC_0021 N°10
ESCENA 2
DSC_0023 N°12
DSC_0024 N°14
DSC_0032 N°17
DSC_0034 N°19
ESCENA 3
DSC_0035 N°20
DSC_0036 N°21
DSC_0002
N°25
ESCENA1 DSC_0003
N°26
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DSC_0002 (Merce)
DSC_0003 (Edu)
DSC_0004 (Andy 1)
DSC_0014 (Todos)
DSC_0006 (Edu y Anna)
No hay sonido.
INTRO WEBSERIE DSC_0007 (Anna)
Banda sonora.
DSC_0009 (Maite)
DSC_0010 (Raquel)
DSC_011 (Francisco)
DSC_0012 (Francisco y Maite)

DSC_0013 (Angela y Raquel)

ESCENA 4 DSC_0018 N°40

DSC_0027

N° 42
ESCENA 5 DSC_0206 N°34
DSC_2028 N°35

4.6.2. EL PROCESO DE MONTAJE

El proceso de postproduccién resulté facil, gracias a todo el trabajo de planificacién que
habiamos llevado a cabo previamente. Como ya hemos mencionado en el apartado
anterior, el documento “Seleccién de material” nos sirvié para apuntar todas las tomas que
nos habian gustado, junto con su correspondiente audio de la grabadora. De esta forma,

todo el proceso de seleccidn de clips se agilizo.

Dentro de la postproduccién, hay distintos puntos que tuvimos que tratar. Por un lado,
habiamos planificado una introduccion del capitulo, que iria acompafiada de una mdsica.
Tras realizar una investigacién sobre canciones que podrian encajar, decidimos apostar por

“La Oreja de Van Gogh”, del dio musical “Malamute”. Esto se debe a que, tanto la melodia




como la letra, encajaban perfectamente con el proyecto. Es por ello que contactamos con

los artistas mediante /nstagramy conseguimos los permisos para utilizar el tema. El inicio
del capitulo es simple: una pantalla blanca enmarcada por las cintas caracteristicas del
proyecto. Al ritmo de la cancidon mencionada anteriormente, sale el nombre de la
productora junto con el logo. Ademas, todo esto va acompafiado de una pequefia

animacion a modo de transicion entre los textos, que parece un grafiti rojo.

La introduccion del capitulo consta de todos los personajes interactuando con la camara,
como si de un espejo se tratara. Ademas, también decidimos afiadir el nombre de cada
personaje en uno de los lados, cosa que ya habiamos planificado con anterioridad para que
los actores dejaran el suficiente espacio en cdmara como para afadir el texto. Una vez
empezo el proceso de montaje, nos parecié oportuno anadir una pequefia animacién al lado
de cada nombre que representara al personaje. De esta forma, por ejemplo, el nombre de
Andy va acompafado de un arcoiris que acompania la estética del proyecto. Todos estos
dibujos fueron descargados de manera gratuita de la pagina web “Premium Beat”, puesto
que son libres de copyright. Al final de la introduccion, todos los personajes se relinen, y se
reproduce una instantanea. Aunque en un principio habiamos planificado una introduccién
mas larga, rdpidamente nos dimos cuenta de que le faltaba dinamismo, por lo que fuimos

recortando los planos, haciendo que durasen 2-3 segundos cada uno.

(Frameextraido de la intro para ilustrar la estética de esta).




Por lo que hace al montaje en si, “Historias de Mierda” ha sido editado con el programa
“Adobe Premiere 2021”. Todos los capitulos cuentan con una linealidad, por lo que las
escenas tienen una continuidad temporal cronolodgica en el tiempo. Cada escena dura de
dos a cuatro minutos, por lo que no hay muchisimo trabajo de montaje, sino que todo recae
en el tratamiento de las escenas: el color, el encuadre y los sonidos. Estas escenas fueron
divididas en distintas secuencias dentro del programa para facilitar su edicién. Ademas,

entre escenay escena, hay una animacion, la cual explicaremos a continuacion.

Finalmente, el capitulo acaba con unos créditos que aparecen antes de la escena
postcréditos. Estos fueron creados con el mismo programa y se reproducen a la vez que
algunas tomas de detras de las camaras. Los créditos incluyen el equipo técnico, el reparto,
los agradecimientos de GoFundMe, los créditos a la banda sonora y efectos FX v,
finalmente, a nuestra tutora del trabajo, la Universidad Auténoma de Barcelonayy la facultad
de Comunicacién por habernos cedido amablemente la localizacion principal donde

transcurre “Historias de Mierda”.

EQUIPO TECNICO —_—

Directora: Laura Pajuelo \ 7 ol
Productora: Mireia Prunes

Ayudante de direccion: Antonio Soriano

Ayudante de produccion: Lucia Fernandez

(Captura de pantalla de Adobe Premiere 2021 para ilustrar el proceso de produccion).
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4.6.3. LA BANDA SONORA DE “HISTORIAS DE MIERDA”

Como ya hemos comentado, el dio musical “Malamute” nos permitié el uso de su cancion
“La Oreja de Van Gogh” para la banda sonora del capitulo piloto de nuestro proyecto. Esta
se utilizd, principalmente, en la introduccion, donde los personajes aparecen al ritmo de la
musica frente al espejo. Para este segmento, decidimos usar la parte mas ritmica de la
cancion, que perteneceria al puente de la misma. Ademas, también cuenta con una parte
instrumental animada, que nos fue muy util para colocar al inicio del capitulo, junto con el
logo de la productora. Este segmento también se afiadié en la transicion, como ya hemos
comentado, y en los créditos del capitulo. Creemos que, utilizar diferentes partes de la
cancion en distintos momentos de nuestro proyecto, le ha dado una continuidad, que

permite que todo junto forme una unidad perfectamente coherente.

Malamute La Oreja de Van Gogh

(Imagen oficial de la cancién del dlio musical “Malamute” cedida por el dio musical).




4.6.4. LA TRANSICION

Para dar continuidad a nuestro capitulo, decidimos realizar una pequefia animacion con el
logo de la webserie. Esta transicion separa cada escena en el tiempo, ya sean horas o dias.
Para ello, utilizamos el programa “Adobe After Effects 2018”, con la extensiéon “Premiere
Composer”. De esta forma, hicimos que, por un lado, hubiera un barrido entre la escenay la
animacion, junto con un efecto de sonido que la acompaiia. En esta, el logo de la webserie
entrarodando, y se vuelve a ir hacia la parte superior, junto con otro barrido. Todo esto esta
acompafiado de una sintonia extraida de la banda sonora, como ya hemos comentado en
el apartado anterior. Esta se reproduce un poco antes de que acabe la escena y acaba

cuando ya ha empezado la escena siguiente.

[EE T ST A |

(Captura de pantalla del proceso de animacion del logo).

4.6.5. ETALONAJE E ILUMINACION

Como ya hemos mencionado anteriormente, todo el peso del montaje recae en el
tratamiento de las imagenes, donde el color es uno de los elementos claves. Nuestra
intencion era tener unos colores neutros, vibrantes y bien iluminados. Es por ello que,
aunque se tratd lo mejor posible en la produccién gracias a los focos y al balance de blancos,

tuvimos que recurrir al ajuste de color de “Adobe Premiere 2021”. Esto también nos ayudéd a




tener una uniformidad en todo el capitulo, ya que cada escena fue grabada en un momento
distinto del dia, haciendo que la luz natural que entraba por la ventana variara. Gracias a la
correccion de color realizada en cada escena de forma individual, pudimos conseguir las

mismas tonalidades en todas las escenas.

(Frame extraido de la escena 2 del capitulo para ilustrar el tratamiento del color).

4.6.6. EL ENCUADRE

El encuadre fue uno de los aspectos que demordé mas tiempo en el proceso de
postproduccion. Esto se debe a que habia distintos elementos que confluian en el plano.
Por un lado, el objetivo que utilizamos era un 10-20 mm para poder captar un espacio tan
pequefio. Esto hizo que creara un ligero efecto de “ojo de pez”, por lo que algunas lineas,
como las puertas del bafio, no estaban completamente rectas. Ademas, decidimos abrir el
plano lo suficiente como para que se viera un tubo de color mostaza que encajaba a la
perfeccion con la estética de nuestro proyecto. Durante la postproduccion, nos dimos
cuenta de que el mismo tubo también estaba ligeramente torcido, por lo que podia llamar
demasiado la atencidn del espectador. Afortunadamente, todo esto se pudo solucionar con
efectos de video de “Adobe Premiere 2021”, que nos permitieron distorsionar la imagen

ligeramente para poder poner todas las lineas rectas y arreglar el problema del tubo, sin
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tener que deshacernos de él. Todos estos retoques se tuvieron que hacer de forma

individual en cada escena, ya que, aunque intentamos hacer el mismo plano marcando la
posicién de la cdmara en el suelo, inevitablemente variaba un poco entre plano y plano.
Creemos que la diferencia en el encuadre ha sido una de las cosas que ha mejorado el

producto notablemente, haciendo que tenga una estética mucho mas profesional.

.

(Frame extraido de la escena 4, que muestra la correccion del encuadre final).

4.6.7. ELAUDIO

Por lo que respecta al sonido, lo primero que tuvimos que hacer es, por un lado, sincronizar
todos los videos con sus respectivos audios extraidos de la grabadora que se habia usado
con el micréfono de percha. Una vez realizado esto, nos encargamos de normalizar todos
los audios para que todos tuvieran el mismo nivel sonoro (entre -6 dby -12 db), para que, de
esta forma, se pudiera escuchar perfectamente. Gracias a unas espumas que habiamos
colocado previamente, no nos tuvimos que preocupar por solucionar los problemas del eco.
El capitulo cuenta con distintos efectos de sonido, puesto que teniamos que reproducir
todos aquellos ruidos que encontrariamos en un bafio. Esto incluye cisternas, lavamanos,
puertas, pasos, etc. Para ello, utilizamos las plataformas de sonido Soundeffects+ (s.f.) y

Freesound (s.f.) que cuenta con miles de sonidos libres. Ademas, también decidimos incluir

n




un efecto sonoro ambiental tipico de un bafio de universidad, incluyendo algunas voces o
murmullos que se podrian colar desde los pasillos. Esto ocurre especialmente en la tltima
escena, cuando se da la revolucion. Creemos que el trabajo de ambientacion le ha aportado
mucho valor narrativo, ya que podemos escuchar gente manifestandose en los pasillos

cuando se abre la puerta.

4.1. MAKING OF DEL RODAJE

Para acabar este trabajo se adjuntan una serie de fotografias y descripciones de todo el
proceso de produccién del capitulo piloto. Es por eso que en los créditos del mismo se ha
optado por usar una mascara con la escena final del capitulo después de explotar el confeti
y varios videos que muestran momentos de la grabacién del capitulo. Lo primero que
hicimos al llegar a la localizacion el dia de la grabacién fue preparar el escenario, en nuestro
caso, el bafio de hombres de la Facultad de Ciencias de la Comunicacidon de la UAB. En la
primera imagen se pueden ver los cubos de espuma utilizados para reducir el eco del bafo,
la cdmara fija, el equipo de iluminaciony el suelo de color negro para mejorar la estética del

lavabo.

(Preparacion inicial antes de empezar a grabar).
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La imagen a continuacién muestra cdmo quedd la decoracién para la escena 4, la que mas
elemento tenia. En ella fueron necesarios los globos, la cinta americana, la mesa, las sillas,

los carteles, el vibrador, la urna, los papeles y el carrito de limpieza de Anna.

(Preparacion para la pendltima escena con los globos, la cinta, la mesa, la urna...).
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Uno de los elementos mas importantes del rodaje fue el uso del monitor. Este se colocé en

una mesa elaborada a partir de algunos cubos de espuma de reduccién de eco, juntamente
con el ordenador donde se volcaba el material. Detras se sentaba el director y los ayudantes

que veian en todo momento lo que sucedia en la pantalla.

o
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(Fotografia del monitor y el ordenador usados durante la grabacion).

Al acabar el rodaje, los actores firmaron los carteles, guiones y papel higiénico usados para
el capitulo de “Historias de Mierda”. Este material sera repartido posteriormente para las

personas que aportaron dinero para el proyecto a través de Gofundme.

LA REVOLUCION | (A RevoLucion
DELRETRETE | DEL RETRETE
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(Carteles, guiones y papel higiénico firmado por los actores).
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Para finalizar, se adjunta la fotografia que nos hicimos los actores y los miembros de este
TFG después de finalizar la grabacion, asi como una imagen de los 4 en la misma posicién

que el pdster promocional de la webserie.

(Fotografia de los 4 miembros del equipo como en el cartel promocional de “Historias de Mierda”).
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4.8. DOCUMENTOS DE DERECHOS

Para la realizacion del proyecto se han utilizado 3 documentos que acreditan los derechos
de las personas que participan en el proyecto, mas la cesion de uso musical obtenida para
la banda sonora del capitulo piloto. A continuacidn se detalla la obtencion de las plantillas
de estos documentos y las modificaciones que se han realizado en funcién de las
necesidades de nuestros interesados o interesadas. Para no difundir datos personales de los
participantes en el proyecto, en este apartado se adjuntan solo las plantillas de estos
documentos, rellenadas Unicamente con los datos del proyecto y los nombres de los
miembros del equipo, sin incluir informacién privada nuestra. Estas plantillas estaran a
disposicion de la tutoray de la revisora del trabajo en los Anexos no publicables del trabajo,

de los cuales no se hard comunicacién publica desde el deposito digital de la UAB.

4.8.1. CESION DE DERECHOS ACTORALES

Todos los actores y actrices que han formado parte de la grabacién del capitulo piloto, a
excepcion de Meri Bonet han firmado el siguiente: “Acuerdo de colaboracion y cesién de
derechos del actor/actriz”. La plantilla de este documento fue proporcionada por Santiago
Suarez, profesor titular de la materia del grado: “Planificacion y Gestion de una Obra
Audiovisual”, durante este curso 2021-2022 (Sudrez, Santiago, 2021-2022). Meri Bonet es la
excepcién porque nos pidid expresamente ejecutar un: “Contrato de colaboraciéon no
remunerada como actor/actriz en una obra audiovisual”. Este contrato fue proporcionado
por la misma actriz y pertenece a la AADPC, la Associacion de Actores y Directores
Profesionales de Catalufia. El contrato se ha mantenido tal y como la actriz lo envi6, motivo

por el cual estd en catalan y no en castellano, que es la lengua que estamos utilizando para

la realizacién de este proyecto.
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ACUERDO DE COLABORACION Y CESION DE DERECHOS DEL ACTOR O ACTRIZ

TiTULO DEL PROYECTO:  “Historias de Mierda” (en adelante, “Historias de Mierda”,
incluida cualquier versiony asi todas las versiones del mismo
que la Productora esté actualmente desarrollando.)

DESCRIPCION CORTA: “Historias de Mierda es una webserie que narra las historias de
5 estudiantes de la facultad de educacion. Cada uno, mas
peculiar que el anterior, vivird aventuras con parte de los
docentes, los trabajadores y el resto de estudiantes de la
facultad en los lavabos de la universidad: el centro neuralgico
de todo”.

PRODUCTORA: Mireia Prunés Luna - 49489859T - C/Vallcorba 49-53 2°1, Sant
Quirze del Vallés, Barcelona (en adelante, la productora)

FECHA DEL RODAJE: 29 de abril de 2022.
NOMBRE DEL CEDENTE:

DNI DEL CEDENTE:

DIRECCION DEL CEDENTE:

COLABORACION: Interpretacion de un personaje y cesion de derechos sin
retribucion alguna, en el bien entendido de que se trata de
una obra realizada en el marco de una tarea estudiantil del
grado de Comunicacién Audiovisual de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Autonoma de
Barcelona sin animo de lucro (en adelante, la
“Colaboracion”).

Mediante el presente documento, el Cedente autoriza a la productora de manera
irrevocable, en exclusiva y con la expresa facultad de cesion a terceros, la fijacion, el
tratamiento, el uso y sincronizacién, y la explotacién de su propia imagen e interpretacién
en esta webserie (la naturaleza y contenido del cual reconoce que le han sido claramente
explicados), incluyendo materiales graficos y audiovisuales preliminares y
complementarios del mismo, asi como de la grabacién autorizada en la que se incorpora la
referida imagen, incluyendo de manera enunciativa y no limitativa todos los derechos de
imagen que me corresponden sobre su persona, fotografia, retrato, apariencia, imagen
fisica (reproducida o generada por cualquier medio), su voz, asi como los derechos de
explotacion de propiedad intelectual que puedan corresponderle por su participacion de la
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webserie y todos sus elementos, que no sean expresamente declarados inalienables por

Ley, por cualquier medio y bajo cualquier forma.

La anterior explotacién por la Productora se hard de manera no independiente y en
consonancia con la webserie, en todo el mundo, hasta el paso de los derechos a dominio
publico, a través de cualquier formato y modalidad de explotacién.

La Productora no garantiza la forma o manera en la que la Colaboracién sea fijada y/o
incorporada en la webserie, y no se compromete a que la Colaboracion se incorpore en la
webserie, en la versidn definitiva del mismo o explotada en consonancia.

El Cedente reconoce y acepta que la anterior cesidn tiene caracter gratuito, de manera que
no se devengara a su favor contraprestacion econémica alguna.

El Cedente garantiza por la presente que ostenta todos los derechos para realizar la presente
cesion y que el uso y/o explotacion de la Colaboracion por la Productora no vulnera
derechos algunos de terceros; exonerando e indemnizando a la Productora, en todo caso,
frente a cualquier reclamacién de cualquier tercero. El Cedente y la Productora, con
renuncia al fuero propio que pudiera corresponderles, acuerdan someter toda discrepancia
o litigio que, en virtud de la interpretacion y/o cumplimiento de esta cesidn pudiera surgir,
a la legislacion espafiola, y a los Juzgados y Tribunales de Barcelona.

Y, para que conste, firmo el presente documento en adia de de 2022.

(Firma del Cedente) .

378



CONTRACTE DE COL-LABORACIO NO REMUNERADA COM ACTRIU EN OBRA AUDIOVISUAL

Assaciacio d'Actors

—
i Directors Professionals
da Catalunya

S’

Organitzacié sindical

A ,adia de de 2022.

REUNITS:
D’'una part Mireia Prunés Luna, amb DNI/NIE , en la seva qualitat de
productora de ’lEMPRESA/Director/Equip de produccion Producciones RBC, amb CIF/DNI
_________ i domicili a (Barcelona), productora de l'obra

audiovisual titulada “Historias de Mierda” (en endavant LA PRODUCTORA);

| de laltra part MERI BONET, major d’edat, amb DNI/NIE i domicili

a (Barcelona), el/la qual actua per ell/ ella mateix/a i en
la seva qualitat d’actor/actriu (en endavant ’TACTOR/ACTRIU).-

ACORDEN, lliure i espontaniament, celebrar el present contracte de col-laboracié amistosa
d’acord amb les seguents

CLAUSULES:

1. Aquest contracte te per objecte la participaci6 de PACTOR/ACTRIU a l‘obra
audiovisual titulada “Historias de Mierda” (en endavant L’OBRA), dirigida per
Laura Pajuelo Gutiérrez , la gravacié de la qual es dura a terme el/s dia/s 29 d’abril
de 2022, i se subscriu a ’empara d’all previngut a l'article 1.3.d) del RD Legislatiu
2/2015, de 23 d’octubre, pel qual s’aprova el Text Refds de la Llei de Estatut dels
Treballadors. L’ACTOR/ACTRIU col-laborara en la interpretacié del personatge
anomenat “Maite”.

2. L’ACTOR/ACTRIU es compromet a seguir el pla de rodatge dissenyat per ’equip de
produccio, coneixent-lo amb l’antelacié que d’una col-laboracié no remunerada cap
esperar i, en tot cas, almenys amb 12 hores d’antelacié.

3. L’ACTOR/ACTRIU es compromet a estar present en els llocs i hores de rodatge, per
dur a terme la seva col-laboracié i participacié a L’OBRA. En el cas que no es
dugueren a terme alguna o algunes de las sessions de rodatge en les dates previstes,
I’ACTOR/ACTRIU i LA PRODUCTORA acordaran el més aviat possible una nova data

L



per a realitzar ’esmentat rodatge. Qualsevol canvi o modificacié del pla de rodatge

previst es comunicara preferentment a través del correu electronic.

4., L’ACTOR/ACTRIU es compromet a complir les dates i horaris acordats amb LA
PRODUCTORA.

5. Atesa la inexisténcia de relacié laboral i, en conseqliéncia, de retribucié salarial per
a PACTOR/ACTRIU derivada de la seva col-laboracié amistosa a L’OBRA, LA
PRODUCTORA s’obliga, en tot cas i com a minim, a fer-se carrec de les despeses que
la mencionada col-laboracié amistosa pugui generar (per desplacaments, apats,
pernoctes, desperfectes de qualsevol mena soferts pel vestuari o per altres materials
aportats per PACTOR/ACTRIU), previa la comunicacié i la presentacio, per part de
PACTOR/ACTRIU, dels rebuts justificatius dels mateixos.

6. LAPRODUCTORA de L’OBRA es compromet a introduir en els titols de crédit el nom
de PACTOR/ACTRIU, MERI BONET, per la seva col-laboracié prestada sense afany de
lucre en la dita OBRA. També en atencid a la col-laboraci6 prestada es facilitara a
I’ACTOR/ACTRIU una copia de ’esmentada OBRA audiovisual totalment finalitzada
(la qual cosa inclou el muntatge, I'etalonatge, la sonoritzacié, la musicalitzacié, els
efectes especials i 3D, i totes aquelles parts del procés que requereixi L’OBRA per a
la seva finalitzacio).

Aixi mateix LAPRODUCTORA es compromet a notificar per escrit a ’ACTOR/ ACTRIU
la presentacié de L’OBRA en festivals, certamens o esdeveniments culturals i
artistics. En el cas que L’OBRA resulti premiada amb dotacié economica, LA
PRODUCTORA s’obliga a compensar a ’TACTOR/ACTRIU amb un ____ de ’esmentat
premi per las cessions dels seus drets d’imatge i de propietat intel-lectual. Igualment
en el cas que el premi es concedeixi pel reconeixement al treball interpretatiu de
’ACTOR/ACTRIU a L’OBRA, LA PRODUCTORA s’obliga a comunicar-li-ho per escrit i

a lliurar-li el premi que en correspongui.-

L’incompliment d’aquesta o part d’aquesta clausula per part de LA PRODUCTORA
invalida el present contracte en la seva totalitat i en especial all pactat a la clausula
7 del mateix.

7. Cessio de drets de la propietat intel-lectual.

A. Alempara de la vigent legislacié de propietat intel-lectual, ’TACTOR/ACTRIU
cedeix expressament a LA PRODUCTORA els drets de explotacio sobre la
seva interpretacio artistica del personatge “Maite”, incorporada a la versié
definitiva de L’OBRA, en el ben entés que aquesta seva interpretacié no
podra ser utilitzada de forma parcial i/o fragmentada, sind Unica i
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exclusivament en la seva totalitat per a la seva exhibicié en els festivals i

certamens que pogueren interessar amb caracter cultural, artistic, docent i
sense afany de lucre.

B. Qualsevol altre Us diferent a ’anterior (clausula 7.A), incloent-hi ’explotacio
comercial de L’OBRA, es pactara de comud acord amb PACTOR/ACTRIU, i
aquests nous acords s’expressaran per escrit en un nou contracte. C) Drets
que es cedeixen d’acord con |'Us pactat a la clausula 7.A:

a) Dret de fixacio, pel qual s’hi entén la impressié de 'actuacio artistica
de PACTOR/ACTRIU, incorporada a la versio definitiva de l'obra
audiovisual, en un suport o mitja que permeti la seva reproduccid,
comunicacio publica i distribucio.

b) Dret de reproduccid, pel qual s’hi entén la reproduccié directa o
indirecta de la fixaci6 de la seva actuacié artistica, incorporada a la
versié definitiva de 'obra audiovisual, i 'obtencié de ¢ pies de tot o
d’una part d’ella, incloent-hi la fixacié de la mateixa en qualsevol
suport analogic i/o digital.

c) Dretdedistribucid, pel quals s’hientén la posada a disposicié al public
de la fixacié de la seva actuacid artistica incorporada a la versid
definitiva de 'obra audiovisual.-

d) Igualment PACTOR/ACTRIU cedeix a la productora el dret exclusiu
d’autoritzar la comunicacié publica i la posada a disposicié al public
de la seva actuacio artistica e incorporada a l'obra audiovisual.

Els esmentats drets i autoritzacions es concedeixen per a la seva explotacio
a xarxes socials i per un periode de temps de 10 anys.-

Sense perjudici d’all anteriorment pactat, PACTOR/ACTRIU es reserva el
contingut econ mic dels drets de remuneracié previstos a l’article 108.3.4
(comunicacio publica) i a l'article 109.3.2 (lloguer) del RD Legislatiu 1/1996, de
12 d’abril, que aprova el Text Refds de la Llei de Propietat Intel-lectual, que
se’n faran efectius a través de 'AISGE.

8. L’ACTOR/ACTRIU té i assumeix l'obligacié de guardar el secret i la confidencialitat
de tota la informacio sobre la produccié a la qual en tingui accés durant la vigencia
del present contracte, especialment la informacid relativa a persones fisiques
recollida en fitxers de dades personals. El contracte s’entendra vigent des del dia 6
de abril de 2022 fins el dia 1 juny de 2022; tot i aixi, I'anterior obligaci6 subsistira

encara després de finalitzada la seva vigéncia.
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9. Sia partir de L’OBRA es generés una ampliacié de la mateixa que donés lloc a una

obra audiovisual de més gran produccié, LA PRODUCTORA es compromet a
comunicar-li-ho a PACTOR/ACTRIU abans que a cap altra persona o professional per
a desenvolupar-la o dur-la a terme. En el cas que no sigui acceptat de forma fefaent
per PACTOR/ACTRIU, LA PRODUCTORA gaudira de plena llibertat per a contractar
amb un altre actor o actriu.

10. Aquest contracte de col-laboracié es sotmet a la legislaci6 espanyola, en concret a
all previst per larticle 1.3.d) del RD Legislatiu 2/2015, de 23 de octubre i
subsidiariament a all regulat pel Codi Civil i el RD Legislatiu 1/1996, de 12 d’abril. En
cas de dubtes o discrepancies sobre aquest contracte, ambdues parts es sotmeten

als Jutjats i Tribunals de ,amb expressa renuncia dels seus furs o ciutat si

fossin uns altres.

| per a que consti i en prova de conformitat amb el seu contingut, ambdues parts signen el
present contracte de col-laboracié amistosa en duplicat exemplar i en tots els seus folis, en
el lloci a la data indicats al principi.

L’ACTOR/ACTRIU LA PRODUCTORA




4.8.2. CESION DE DERECHOS DEL ENTREVISTADO

Para la realizacién de la entrevista a Alex Mendibil se le presentaron dos documentos. Un
primer documento de derechos de entrevista y uno modificado sobre el uso de la grabacién
que hicimos para poder realizar la transcripcién de dicha conversacion (elemento necesario
para poder analizar en profundidad la entrevista). El primer documento fue obtenido a
través del Depdsito Digital de Documentos de la Universidad Auténoma de Barcelona

(Depésito Digital de Documentos, 2022). Y el segundo se elabord expresamente para el

entrevistado y fue firmado por ély por todos los miembros del equipo.




CESION DE DERECHOS DE LA ENTREVISTA

Yo,

Con DNI

Hago constar:

e Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista
cedida a Oscar Carrillo Vera con DNI ,<Judith Montserrat Sanchez

con DNI , Laura Pajuelo Gutiérrez con DNI y Mireia Prunés

Luna con DNI , que tiene como objetivo la elaboracion del Trabajo de

Final de Grado, sean reproducidas parcial o totalmente en el trabajo.

e Que, en caso de tener algln derecho de propiedad intelectual sobre la entrevista,
cedo a Oscar Carrillo Vera con DNI , Judith Montserrat Sanchez con

y Mireia Prunés Luna

con DNI , todos los derechos de explotacion sobre los mismos, con

caracter de no exclusividad, en todas las modalidades de explotacion, para todo el
mundo y por todo el tiempo de su duracion.

e Que conozco que del Trabajo de Final de Grado puede hacerse comunicacion
publica a través del Deposito Digital de Documentos de la UAB (DDD)
http://ddd.uab.cat o cualquier otro medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmo la presente,

En eldia de de 2022

Modelo elaborado por el Servicio de Bibliotecas de la Universitat Autdonomao de Barcelono
con finalidod informaotiva. Febrero 2020
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CARTA DE COMPROMISO DE LA GRABACION DE LA ENTREVISTA

Oscar Carrillo Vera con DNI , Judith Montserrat Sanchez con

y Mireia Prunés Luna con

DNI_____ , Se comprometen con este escrito a utilizar la grabacion realizada durante

la entrevista en videoconferencia a Alejandro Mendibil Blanco, Unica y exclusivamente para
la realizacién de la transcripcidon de la misma. Y para que asi conste firman la presente:

En eldia de de 2022y en eldia de de 2022




4.8.3. CESION DE USO MUSICAL

Como ya se ha expuesto a lo largo de este trabajo, para la banda sonora del capitulo piloto
de “Historias de Mierda” se ha usado el tema “La Oreja de Van Gogh” del dio musical
“Malamute”. Para la cesion de su uso musical se utilizé una plantilla del TFG de Lorena
Hueso, Junquera Laia, Ander Luque, Iris Requena y Cristina Villalobos, titulado: “Sin Sefal,

proyecto de formato de una Webserie Transmedia” (2021). Como siempre, este modelo fue

modificado segln las necesidades de nuestro proyecto:




AUTORIZACION DE USO MUSICAL DEL DUO MUSICAL “MALAMUTE”

Nosotros

Con DNI

Hacemos constar que:

e Autorizamos a Oscar Carillo Vera con DNI , Judith Montserrat
Sanchez con DNI , Laura Pajuelo GutiérrezconDNI____
y MireiaPrunésLunaconDNI____ estudiantes de cuarto curso del Grado de

Comunicacion Audiovisual de la Universidad Auténoma de Barcelona a utilizar
nuestra cancién “La Oreja de Van Gogh” en el capitulo piloto de la webserie
“Historias de Mierda”, proyecto realizado para el Trabajo de Final de Grado.

« Que la autorizacion que se concede sobre el material citado se usara
exclusivamente para el capitulo piloto del proyecto de webserie “Historias de
Mierda”, el cual tiene un uso de caracter educativo y cultural y sera difundido
mediante la red social YouTubesin finalidad comercial ni lucrativa.

« Y por ultimo que conozco que del Trabajo de Final de Grado escrito con el enlace
directo al video publicado en YouTube sin animo de lucro, puede hacerse
comunicacién publica a través del Depdsito Digital de Documentos de la UAB (DDD)
http://ddd.uab.cat o cualquier otro medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmamos la presente,

En eldia de 2022
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9. CONCLUSIONES

Como conclusiones generales del proyecto, podemos afirmar que estamos satisfechos
con el resultado final. Los objetivos generales y especificos planteados en un inicio han
sido cumplidos satisfactoriamente. La fase de preproduccién nos ha permitido
adquirir una base tedrica significativa para el desarrollo del proyecto. Gracias a la
investigacion, los andlisis y la entrevista realizada a un guionista de comedia del mismo

sector hemos podido enriquecernos para desarrollar la produccion.

Los objetivos planteados en la fase de produccion del proyecto han sido también
logrados. Hemos elaborado un guion con el cual, tanto el equipo técnico como el cast
del proyecto han disfrutado. Consideramos que hemos incluido una buena
representacion de la diversidad a través de unas tramas que las normalizan, sin ser el
conflicto personal o trama principal del personaje. Cabe destacar que hemos
conseguido financiar el proyecto a través del método escogido y el patrocinio de
empresas privadas que nos han cedido algunos de sus productos para la aparicion en
el capitulo piloto. Asimismo, creemos que hemos cumplido satisfactoriamente el
objetivo de la creacidn estética e imagen del proyecto, con un perfil de /nstagram que

representa a la perfeccion la esencia.

Los objetivos marcados para la fase de postproduccion se han desarrollado con éxito.
Para la edicién del capitulo piloto se han utilizado programas que han mejorado la
calidad de la producciéon y que permiten que el resultado obtenido tenga una
apariencia mas profesional. De la misma manera, los disefios del cartel promocional y
del One Pagehan sido satisfactorios, estableciéndose como dos elementos clave de la
biblia del proyecto. Por ultimo, también se ha obtenido la cesion de derechos
musicales del ddo musical “Malamute” como banda sonora del capitulo piloto, usando
su cancién “La Oreja de Van Gogh” como melodia de la intro, de las transiciones entre
escenas y de los créditos del proyecto. Esto es algo de lo que nos sentimos muy

orgullosos de haber conseguido porque creemos que el grupo encaja a la perfeccion

con el estilo de “Historias de Mierda”.




Ademas, queremos referenciar que han sido elaboradas las sinopsis y storyline de

todos los capitulos de la primera temporada, pese a no haber sido un aspecto
contemplado desde un inicio en los objetivos del proyecto. Otro aspecto que tampoco
habiamos contemplado al principio de este trabajo, cuando elaboramos los objetivos
y todavia no habiamos empezado con la fase de preproduccion del proyecto, es la
creacion de la Productora “Rompebajén Club”, de la cual hemos sentado las bases en

el proyecto, para un futuro desarrollo, mediante un plan de empresa profesional.

Finalmente, solo nos queda reflexionar sobre los aprendizajes construidos durante
este proyecto. Desde un inicio, nos planteamos el Trabajo de Final de Grado como un
proyecto practico mas alla del ambito universitario y que nos sirviera como primer
contacto profesional con el mundo audiovisual, poniendo en practica todos los
conocimientos adquiridos a lo largo del grado. Para poder llevarlo a cabo, queremos
destacar el compromiso de todos los miembros del equipo para que el proyecto saliera
adelante, con quedadas de manera presencial cada semana. Estos encuentros nos han
sido de gran ayuda para la construccién de la webserie y todo lo que conlleva. La
realizacion del guion del capitulo piloto ha sido uno de los aspectos al cual le hemos
dado mas importancia a lo largo de este trabajo. Gracias a estos encuentros y a los
consejos del guionista que entrevistamos para este trabajo, Alex Mendibil, pudimos
disefiar un guion del cual estamos satisfechos y que creemos que cumple con las

expectativas que nos habiamos marcado.

Sin embargo, no todo ha sido facil a lo largo del camino, ya que han surgido varios
inconvenientes durante el proceso de produccién del proyecto. Se tuvieron que
modificar las fechas de grabacién del capitulo piloto con todo lo que eso conlleva en
el ambito de la planificacion. A pesar de las adversidades, intentamos en todo
momento reconducir el proyecto para que saliera adelante. Otra de las dificultades
que nos hemos encontrado en este aspecto es la falta de equipo técnico para la
grabacién del capitulo piloto. Durante todas las otras fases del proceso, entre los

cuatro hemos podido cubrir todos los aspectos, pero para la grabacidn, contamos con

la ayuda de companeros de clase y conocidos que nos sirvieron de apoyo para que




todo saliera adelante. Esto nos hace plantear que para un proyecto de estas

caracteristicas es necesario contar con un equipo técnico considerable que cubra

todos los departamentos y tareas de produccion.

Como conclusién y valoracion final, creemos que hemos logrado realizar un proyecto
de calidad, optimizando todos los recursos de los que disponiamos. Este proyecto solo
ha hecho que confirmar que trabajamos muy bien juntos y que hacemos un gran
equipo, algo que ya se habia mencionado en la introduccion del proyecto y que hemos

podido reafirmar. Todos nos sentimos muy orgullosos de que este sea el trabajo final

de nuestro grado y estamos seguros de que esto es solo el principio.

391



—
REFERENCIAS
+ BIBLIOGRAFICAS




6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Para finalizar este trabajo, en este apartado, se recogen todas las referencias

bibliogréficas utilizadas a lo largo del mismo, ordenadas alfabéticamente:

360 imprimir (2022, 22 de marzo). “Imprimir Carteles”. 360imprimir.es. Recuperado el 17 de abril
de 2022 a partir de: https://n9.cl/nlwozp

5TH, The (s.f.). “Mujer con vestido de melocotdn y chaqueta negra en primer plano de la mano
izquierda fotografia”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de:
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-con-vestido-de-melocoton-y-chagueta-negra-en-
primer-plano-de-la-mano-izquierda-fotografia-179909/

Agencia EFE (2021, 14 enero) “The Office”, un fenomeno inoxidable de la television. Efe.com.
Recuperado 16 de enero de 2022, de: https://www.efe.com/efe/america/cultura/the-office-un-
fenomeno-inoxidable-de-la-television/20000009-4440527

Aiyar, Aditya (s.f.). “Par de zapatillas Adidas en blanco y negro sobre piso gris”. Pexels.com
[Fotografia]. Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/par-de-zapatillas-adidas-en-blanco-y-negro-sobre-piso-gris-1407354/

Aldendorff, Shane (s.f.). “Persona vistiendo un par de zapatillas Nike Air Blancas”. Pexels.com
[Fotografia]. Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/persona-vistiendo-un-par-de-zapatillas-nike-air-blancas-1054787/

Aleixo Pires, Leonardo (s.f.). “Pantalones cortos mujer precioso hierba verde”. Pexels.com
[Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/pantalones-cortos-mujer-precioso-hierba-verde-5436717/

Alex (s.f.). “Hombre coche vehiculo en pie”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de abril
de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-coche-vehiculo-en-pie-

9878896/

Alvarez, Carlos / Getty Images. (2019, 20 enero) Anna Castillo. ©Copyright Los40.com.
[Fotografia]. Recuperado 4 de febrero de 2020 de:
https://los40es00.epimg.net/los40/imagenes/2019/01/20/album/1547985116 495935 154798
5327 album normal.jpg

Ambrosetti, Fede (s. f.). £/ coming-of-age es un género para adultos. Buenos Aires Ciudad -
Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Recuperado 25 de mayo de 2022, de
https://www.buenosaires.gob.ar/cultura/bibliotecas/como-lo-escribo-cargo-de-valeria-
castello-joubert/el-coming-age-es-un-genero

Andreeshcheva, Kate (s.f.). “Hombre persona gafas de sol campo”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-
persona-gafas-de-sol-campo-9157772/

Aquino Nyara (s.f.). “Calzado zapatos negros cordones de zapatos de cuero”. Pexels.com
[Fotografia]. Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/calzado-zapatos-negros-cordones-de-zapato-zapatos-de-cuero-8159364/



https://n9.cl/nlwozp
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-con-vestido-de-melocoton-y-chaqueta-negra-en-primer-plano-de-la-mano-izquierda-fotografia-179909/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-con-vestido-de-melocoton-y-chaqueta-negra-en-primer-plano-de-la-mano-izquierda-fotografia-179909/
https://www.efe.com/efe/america/cultura/the-office-un-fenomeno-inoxidable-de-la-television/20000009-4440527
https://www.efe.com/efe/america/cultura/the-office-un-fenomeno-inoxidable-de-la-television/20000009-4440527
https://www.pexels.com/es-es/foto/par-de-zapatillas-adidas-en-blanco-y-negro-sobre-piso-gris-1407354/
https://www.pexels.com/es-es/foto/par-de-zapatillas-adidas-en-blanco-y-negro-sobre-piso-gris-1407354/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-vistiendo-un-par-de-zapatillas-nike-air-blancas-1054787/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-vistiendo-un-par-de-zapatillas-nike-air-blancas-1054787/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pantalones-cortos-mujer-precioso-hierba-verde-5436717/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pantalones-cortos-mujer-precioso-hierba-verde-5436717/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-coche-vehiculo-en-pie-9878896/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-coche-vehiculo-en-pie-9878896/
https://los40es00.epimg.net/los40/imagenes/2019/01/20/album/1547985116_495935_1547985327_album_normal.jpg
https://los40es00.epimg.net/los40/imagenes/2019/01/20/album/1547985116_495935_1547985327_album_normal.jpg
https://www.buenosaires.gob.ar/cultura/bibliotecas/como-lo-escribo-cargo-de-valeria-castello-joubert/el-coming-age-es-un-genero
https://www.buenosaires.gob.ar/cultura/bibliotecas/como-lo-escribo-cargo-de-valeria-castello-joubert/el-coming-age-es-un-genero
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-persona-gafas-de-sol-campo-9157772/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-persona-gafas-de-sol-campo-9157772/
https://www.pexels.com/es-es/foto/calzado-zapatos-negros-cordones-de-zapato-zapatos-de-cuero-8159364/
https://www.pexels.com/es-es/foto/calzado-zapatos-negros-cordones-de-zapato-zapatos-de-cuero-8159364/

AtresPlayer (s.f.). Campamento Albanta. Atresplayer.com. Recuperado 16 de enero de 2022,
de: https://www.atresplayer.com/flooxer/series/campamento-albanta/

AtresPlayer Premium (s.f.). By Ana Milan. Recuperado 12 de enero de 2022, de:
https://www.atresplayer.com/series/byanamilan/

Barlovento Comunicacion. (2021, noviembre). £/ Rosco del consumo audiovisual. [Informe].
Recuperado 15 de enero de 2022, de: https://www.barloventocomunicacion.es/wp-
content/uploads/2021/12/EL-ROSCO-del-consumo-audiovisual Noviembre-2021_Barlovento-
Comunicacion.pdf

Bianca (s.f.). “Mujer en top floral blanco y rojo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-top-floral-blanco-y-

rojo-2363825/

BOE nim 20. (2020, 23 enero). Resolucidn de 14 de enero de 2020, de la Direccion General de
Trabajo, por la que se registra y publica el Acuerdo parcial del Convenio colectivo de
productores de obras audiovisuales y actores que prestan servicios en las mismas. [Paginas
6880 - 6883]. Boletin Oficial del Estado. Recuperado el 31 de marzo de 2022 a partir de:
https://www.boe.es/eli/es/res/2020/01/14/(6)

BOE nuim. 97 (2017, 24 abril). Real Decreto Resolucién de 10 de abril de 2017, de la Direccidon
General de Empleo, por la que se registran y publican las tablas salariales para el afio 2017, del
Convenio colectivo del sector de la industria de produccién audiovisual -técnicos-. [Paginas
31842 - 31851]. Boletin Oficial del Estado. Recuperado el 29 de marzo de 2022 a partir de:
https://www.boe.es/eli/es/res/2017/04/10/(4)

Borraz, Marta. (2021, 25 enero). As/ aparece el colectivo LGTBI en la ficcion espafiola: son un
6,2% de los personajes, predominan los hombres gays y solo cuatro son trans. ElDiario.es.
Recuperado 23 de enero de 2022, de: https://www.eldiario.es/cultura/representacion-lgtbi-
series-peliculas-espanolas-6-2-personajes-predominan-hombres-gays-cuatro-son-

trans 1 7049630.html

Botin, Ricardo (2020, 8 diciembre). Los mejores horarios para publicar en redes sociales.
[Oberlo.es]. Recuperado 12 de febrero de 2022, de:_https://www.oberlo.es/blog/horarios-para-
publicar-en-redes-sociales

Canva (s.f). Canva.com. Recuperado el 28 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.canva.com/

Carballo Interplay (2022) “Premio a proyecto de webserie”. Carballointerplay.com. Recuperado
el 29 de mayo de 2022 a partir de: https://carballointerplay.com/es/premio-a-proyecto-de-

webserie/

Cardona, Laia (2020, 13 diciembre). ;Qué es el branded content? Definicion, ventajas y
efemplos. Cyberclick. Recuperado 18 de enero de 2022, de:
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-es-el-branded-content-definicion-ventajas-y-

ejemplos

Carteles.Barcelona (s.f). “Empresa de pegada de carteles en Barcelona” Carteles.Barcelona.
Recuperado el 22 de mayo de 2022 a partir de: https://carteles.barcelona/

394


https://www.atresplayer.com/flooxer/series/campamento-albanta/
https://www.atresplayer.com/series/byanamilan/
https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2021/12/EL-ROSCO-del-consumo-audiovisual_Noviembre-2021_Barlovento-Comunicacion.pdf
https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2021/12/EL-ROSCO-del-consumo-audiovisual_Noviembre-2021_Barlovento-Comunicacion.pdf
https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2021/12/EL-ROSCO-del-consumo-audiovisual_Noviembre-2021_Barlovento-Comunicacion.pdf
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-top-floral-blanco-y-rojo-2363825/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-top-floral-blanco-y-rojo-2363825/
https://www.boe.es/eli/es/res/2020/01/14/(6)
https://www.boe.es/eli/es/res/2017/04/10/(4)
https://www.eldiario.es/cultura/representacion-lgtbi-series-peliculas-espanolas-6-2-personajes-predominan-hombres-gays-cuatro-son-trans_1_7049630.html
https://www.eldiario.es/cultura/representacion-lgtbi-series-peliculas-espanolas-6-2-personajes-predominan-hombres-gays-cuatro-son-trans_1_7049630.html
https://www.eldiario.es/cultura/representacion-lgtbi-series-peliculas-espanolas-6-2-personajes-predominan-hombres-gays-cuatro-son-trans_1_7049630.html
https://www.oberlo.es/blog/horarios-para-publicar-en-redes-sociales
https://www.oberlo.es/blog/horarios-para-publicar-en-redes-sociales
https://www.canva.com/
https://carballointerplay.com/es/premio-a-proyecto-de-webserie/
https://carballointerplay.com/es/premio-a-proyecto-de-webserie/
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-es-el-branded-content-definicion-ventajas-y-ejemplos
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-es-el-branded-content-definicion-ventajas-y-ejemplos
https://carteles.barcelona/

Chew, Jasmin (s.f.). “Persona con tatuaje en el brazo derecho”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 15de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-

tatuaje-en-el-brazo-derecho-4960250/

Cleanzy (s.f). Cleanzy.com. Recuperado el 8 de mayo de 2022 a partir de:
https://cleanzy.com/es-es/

Colaboradores de Wikipedia (2020, 16 de marzo) “Camera Café ”. Wikipedia. La enciclopedia
libre. Recuperado el 23 de abril de 2022 a partir de:
https://es.wikipedia.org/wiki/Camera Caf%C3%A9

Colaboradores de Wikipedia (2021, 11 de agosto) “Cambio de Clase”. Wikipedia. La enciclopedia
libre. Recuperado el 23 de abril de 2022 a partir de:
https://es.wikipedia.org/wiki/Cambio_de clase

Cérdoba, C. (2011). Del zapeo al tuiteo: la generacion 2.0 toma el mando. Barcelona: TVMania,
La Vanguardia. [p.8y 9].

Correia, Becca (s.f.). “Mujer rubia precioso atractivo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-rubia-precioso-
atractivo-11030507/

Cottonbro (s.f.). “Hombre gafas de sol arte grafiti”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 2 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-gafas-de-sol-arte-grafiti-

7120515/

Cottonbro (s.f.). “Persona con botas de cuero negro”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-botas-de-
cuero-negro-4979452/

Crew, Los Muertos (s.f.). “Mujer oficina camisa negocio”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-oficina-camisa-
negocio-10041258/

Depdsito Digital de Documentos (2016, 22 marzo). “Propiedad intelectual y acceso abierto”.
[Universidad Autonoma de Barcelona]. Recuperado el 1 de abril de 2022 a partir de:
https://blogs.uab.cat/dretsautor/2016/03/07/es-pot-incorporar-en-un-treball-de-fi-de-grau-
la-transcripcio-total-o-parcial-duna-entrevista-que-lautor-del-tfg-ha-hagut-de-portar-a-
terme

Diamond, Shiny (s.f.). “Mujer aplicando rimel”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-aplicando-rimel-3762768/

Diamond, Shiny (s.f.). “Rostro de mujer”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de
2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/rostro-de-mujer-3373716/

Diez, John (s.f.). “Mujer cuaderno lapiz grapadora”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-lapiz-
grapadora-7578650/

Doppler, Florian (s.f.). “Foto de persona vistiendo Converse All Star”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-
persona-vistiendo-converse-all-star-3225720/



https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-tatuaje-en-el-brazo-derecho-4960250/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-tatuaje-en-el-brazo-derecho-4960250/
https://cleanzy.com/es-es/
https://es.wikipedia.org/wiki/Camera_Caf%C3%A9
https://es.wikipedia.org/wiki/Cambio_de_clase
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-rubia-precioso-atractivo-11030507/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-rubia-precioso-atractivo-11030507/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-gafas-de-sol-arte-grafiti-7120515/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-gafas-de-sol-arte-grafiti-7120515/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-botas-de-cuero-negro-4979452/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-con-botas-de-cuero-negro-4979452/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-oficina-camisa-negocio-10041258/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-oficina-camisa-negocio-10041258/
https://blogs.uab.cat/dretsautor/2016/03/07/es-pot-incorporar-en-un-treball-de-fi-de-grau-la-transcripcio-total-o-parcial-duna-entrevista-que-lautor-del-tfg-ha-hagut-de-portar-a-terme/
https://blogs.uab.cat/dretsautor/2016/03/07/es-pot-incorporar-en-un-treball-de-fi-de-grau-la-transcripcio-total-o-parcial-duna-entrevista-que-lautor-del-tfg-ha-hagut-de-portar-a-terme/
https://blogs.uab.cat/dretsautor/2016/03/07/es-pot-incorporar-en-un-treball-de-fi-de-grau-la-transcripcio-total-o-parcial-duna-entrevista-que-lautor-del-tfg-ha-hagut-de-portar-a-terme/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-aplicando-rimel-3762768/
https://www.pexels.com/es-es/foto/rostro-de-mujer-3373716/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-lapiz-grapadora-7578650/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-lapiz-grapadora-7578650/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-persona-vistiendo-converse-all-star-3225720/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-persona-vistiendo-converse-all-star-3225720/

Druni (s.f.). Druni.es. Recuperado el 6 de mayo de 2022 a partir de: https://www.druni.es/

Efe (2013, 20 agosto) Maribel Verdi y Eduardo Noriega se pasan a las <<webseries>> en
<<Llueven  Vacas>>  ABC.es. Recuperado el 7 de febrero de 2022
de: https://www.abc.es/cultura/cine/20130817/abci-eduardo-noriega-pasa-webserie-
201308171824.html

Ekrulila (s.f.). “Foto de la persona que lleva la mochila”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-la-persona-que-
lleva-la-mochila-2452345/

Elliott, Taryn (s.f.). “Mar amanecer puesta de sol moda”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mar-amanecer-puesta-
de-sol-moda-8933070/

Enciclopedia de Ejemplos (2019). Comedia. Ejemplos.co. Recuperado 18 de enero de 2022, de:
https://www.ejemplos.co/comedia/

Epidemic Sound (s.f.). EpidemicSound.com. Recuperado el 29 de marzo de 2022 a partir
de: https://www.epidemicsound.com/

Esteban, David (2019, 13 octubre). Como crear una webserie. Cursosdeguion.com. Recuperado
16 de enero de 2022, de: https://cursosdeguion.com/19-como-crear-una-webserie/#

Ferré Carme, Gaya Catalina, Ferrer Esther, Carlos José, Carrillo Nereida & Montoya Diego (2013,
17 de mayo) “Infoentretenimiento: El formato imparable de la era del espectéaculo”. Google
Libros Recuperado el 27 de mayo de 2022 a partir de:
https://books.google.es/books?id=Q7DBAgAAQBAJ&pg=PT74&Ipg=PT74&dg=la+hibridacion+

de+generost+jenkins&source=bl&ots=38yQa8l yTA&sig=ACfU3U0I38MhzGVwB0OSk7R40vhfzfaN-
hw&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwil4aHPs__3AhVKh OHHcMXAFEQ6AF6BAgUEAM#v=0onepage&q
=la%20hibridacion%20de%20generos%20jenkins&f=false

Ferreira, Barbie (s.f.). Barbie Ferreira. Lifestyle.americaeconomia.com. [Fotografial.
Recuperado 4 de febrero de 2020 de:
https.//lifestyle.americaeconomia.com/sites/lifestyle.americaeconomia.com/files/styles/galle
ry_image/public/cg5dam-web -1200-675-750x400.jpeg?itok=kcRfGMaA

FFA (s.f.). “Foto de mujer vistiendo suéter verde oscuro”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-mujer-vistiendo-
sueter-verde-oscuro-2616007/

FilmAffinity. (s. f.). By Ana Milan (Serie de TV, 2020). FilmAffinity.com. Recuperado 12 de enero
de 2022, de: https://www.filmaffinity.com/es/film245466.html

FilmAffinity. (s. f.). Cambio de clase (Serie de TV) (2006). Recuperado 24 de enero de 2022, de:
https://www.filmaffinity.com/es/film570951.html

FilmAffinity. (s. f.). Camera Café (Serie de TV, 2005). FilmAffinity.com. Recuperado 12 de enero
de 2022, de: https://www.filmaffinity.com/es/film101139.html

FilmAffinity. (s. f.). Skam Esparna (Serie de TV, 2018). FilmAffinity.com. Recuperado 15 de enero
de 2022, de: https://www.filmaffinity.com/es/film596452.html



https://www.druni.es/
https://www.abc.es/cultura/cine/20130817/abci-eduardo-noriega-pasa-webserie-201308171824.html
https://www.abc.es/cultura/cine/20130817/abci-eduardo-noriega-pasa-webserie-201308171824.html
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-la-persona-que-lleva-la-mochila-2452345/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-la-persona-que-lleva-la-mochila-2452345/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mar-amanecer-puesta-de-sol-moda-8933070/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mar-amanecer-puesta-de-sol-moda-8933070/
https://www.ejemplos.co/comedia/
https://www.epidemicsound.com/
https://cursosdeguion.com/19-como-crear-una-webserie/
https://books.google.es/books?id=Q7DBAgAAQBAJ&pg=PT74&lpg=PT74&dq=la+hibridacion+de+generos+jenkins&source=bl&ots=38yQa8LyTA&sig=ACfU3U0I38MhzGVwB0Sk7R40vhfzfaN-hw&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwiI4aHPs__3AhVKh_0HHcMXAFEQ6AF6BAgUEAM#v=onepage&q=la%20hibridacion%20de%20generos%20jenkins&f=false
https://books.google.es/books?id=Q7DBAgAAQBAJ&pg=PT74&lpg=PT74&dq=la+hibridacion+de+generos+jenkins&source=bl&ots=38yQa8LyTA&sig=ACfU3U0I38MhzGVwB0Sk7R40vhfzfaN-hw&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwiI4aHPs__3AhVKh_0HHcMXAFEQ6AF6BAgUEAM#v=onepage&q=la%20hibridacion%20de%20generos%20jenkins&f=false
https://books.google.es/books?id=Q7DBAgAAQBAJ&pg=PT74&lpg=PT74&dq=la+hibridacion+de+generos+jenkins&source=bl&ots=38yQa8LyTA&sig=ACfU3U0I38MhzGVwB0Sk7R40vhfzfaN-hw&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwiI4aHPs__3AhVKh_0HHcMXAFEQ6AF6BAgUEAM#v=onepage&q=la%20hibridacion%20de%20generos%20jenkins&f=false
https://books.google.es/books?id=Q7DBAgAAQBAJ&pg=PT74&lpg=PT74&dq=la+hibridacion+de+generos+jenkins&source=bl&ots=38yQa8LyTA&sig=ACfU3U0I38MhzGVwB0Sk7R40vhfzfaN-hw&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwiI4aHPs__3AhVKh_0HHcMXAFEQ6AF6BAgUEAM#v=onepage&q=la%20hibridacion%20de%20generos%20jenkins&f=false
https://lifestyle.americaeconomia.com/sites/lifestyle.americaeconomia.com/files/styles/gallery_image/public/cq5dam-web_-1200-675-750x400.jpeg?itok=kcRfGMaA
https://lifestyle.americaeconomia.com/sites/lifestyle.americaeconomia.com/files/styles/gallery_image/public/cq5dam-web_-1200-675-750x400.jpeg?itok=kcRfGMaA
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-mujer-vistiendo-sueter-verde-oscuro-2616007/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-mujer-vistiendo-sueter-verde-oscuro-2616007/
https://www.filmaffinity.com/es/film245466.html
https://www.filmaffinity.com/es/film570951.html
https://www.filmaffinity.com/es/film101139.html
https://www.filmaffinity.com/es/film596452.html

e Filmbetrachter, (s.f). “Papel higiénico” Pixabay.com [Fotografia]. Recuperado el 2 de abril de
2022 a partir de: https://pixabay.com/images/id-4941765/

e Filmmakers (2022). “Showcase de Pilotos de Ficcion”. Filmmakers.festhome.com. Recuperado
el 29 de mayo de 2022 a partir de: https://filmmakers.festhome.com/es/festival/showcase-de-
pilotos-de-ficcion

e Flooxer (s.f). Comando Squad: Rabia. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://www.atresplayer.com/flooxer/series/rabia/

e Flooxer (s.f). Marica Tu. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https.//www.atresplayer.com/flooxer/series/marica-tu/

e Fontan, Alejandro (2018, 1 junio) Analisis de figuras LGTBI+ en webseries espafiolas de 2005 a
2014 y su correlacion con la aceptacion de dicho colectivo en la sociedad espariola [TFG]
Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Universidad Autonoma de Barcelona. Recuperado 16
de enero de 2022,
de: https://ddd.uab.cat/pub/tfg/2018/195704/TFG Fontan Dominguez Alejandro.pdf

e FormulaTV (2021). Atresplayer Premium amplia su distancia con Mitele Plus en la primera mitad

de 2021. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://www.formulatv.com/noticias/atresplayer-premium-amplia-distancia-mitele-plus-
110264/

e Fragmaticos: Alquiler fotografico (s.f). Fragmaticos.es. Recuperado el 6 de mayo de 2022 a partir
de: https://fragmaticos.es/

e Freesound (s.f.) Freesound.org. Recuperado el 22 de mayo de 2022 a partir de:
https://freesound.org/

e GAC (2019)”Pitching Forum Series”. Sxsfest.com. Recuperado el 29 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.szsfest.com/es/pitching-forum-de-series/

e Galeano, Susana (2021, 18 mayo)). Cudl es la mejor hora para publicar en redes sociales (Sprout
Social, 2021). [M4rketingEcommerce]. Recuperado 12 de febrero de 2022 de:
https://marketingdecommerce.net/cual-es-la-mejor-hora-para-publicar-en-redes-sociales/

e Generalitat de Catalunya (s.f.). “Subvenciones para el desarrollo de proyectos audiovisuales”
Gencat.cat. Recuperado el 1 de abril de 2022 a partir  de:
https://web.gencat.cat/es/tramits/tramits-temes/Subvencions-per-al-desenvolupament-de-
projectes-audiovisuals

e  Grabowska, Karolina (s.f.). “Persona mano textura pared”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mano-textura-

pared-4239039/

e Guerra, Anderson (s.f.). “Mujer durmiendo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de abril
de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-durmiendo-1197135/

e H&M (s.f). Hm.com. Recuperado el 6 de mayo de 2022 a partir de:
https://www2.hm.com/es es/index.html

e Haro, Ilvone (2018, 9 de julio) “La sociedad civil, un modo de asociarse entre auténomos”.
Altonomosyemprendedor.es. Recuperado el 6 de mayo de 2022 a partir

L


https://pixabay.com/images/id-4941765/
https://filmmakers.festhome.com/es/festival/showcase-de-pilotos-de-ficcion
https://filmmakers.festhome.com/es/festival/showcase-de-pilotos-de-ficcion
https://www.atresplayer.com/flooxer/series/rabia/
https://ddd.uab.cat/pub/tfg/2018/195704/TFG_Fontan_Dominguez_Alejandro.pdf
https://www.formulatv.com/noticias/atresplayer-premium-amplia-distancia-mitele-plus-110264/
https://www.formulatv.com/noticias/atresplayer-premium-amplia-distancia-mitele-plus-110264/
https://fragmaticos.es/
https://freesound.org/
https://www.szsfest.com/es/pitching-forum-de-series/
https://marketing4ecommerce.net/cual-es-la-mejor-hora-para-publicar-en-redes-sociales/
https://web.gencat.cat/es/tramits/tramits-temes/Subvencions-per-al-desenvolupament-de-projectes-audiovisuals
https://web.gencat.cat/es/tramits/tramits-temes/Subvencions-per-al-desenvolupament-de-projectes-audiovisuals
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mano-textura-pared-4239039/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mano-textura-pared-4239039/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-durmiendo-1197135/
https://www2.hm.com/es_es/index.html

de: https://www.autonomosyemprendedor.es/articulo/guias-de-emprendimiento/sociedad-

civil-modo-asociarse-autonomos/20180706174334016963.html

Hernandez, Paula (2011, 16 septiembre) Las Webseries: Evolucion y caracteristicas de la ficcion
espafiola producida para Internet [Monografico] Revista F@ro N°13. Recuperado 16 de enero de
2022, de: http://web.upla.cl/revistafaro/n13/art09.htm

Herndndez, Paula (2013). £/ guion en las nuevas narrativas audiovisuales. [Conferencial.
Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/11897/Conferencia%20Paula%20Hern%
C3%A1ndez%20DEFINITIVO.pdf?sequence=1

Herndndez, Paula (2014) Estrategias creativas para el desarrollo de formatos web de ficcion.
[Conferencia]. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/8592/Conferencia%20Paula%20Hern%C
3%Alndez%20RIUMA.pdf?sequence=1

Hidayat Rizal, Sigit (s.f.). “Hombre estar de pie en carril”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-estar-de-pie-en-

carril-1767557/

Hueso Lorena, Junquera Laia, Luque Ander, Requena Iris, Villalobos Cristina (2021, 1 junio) “Sin
Sefial, proyecto de formato de una Webserie Transmedia” [TFG de Proyecto] Grado en
Comunicacién Audiovisual en la Facultad de Ciencias de la Comunicacidn de la Universidad
Autonoma de Barcelona. Recuperado el 3 de abril de 2022 a partir de:
https.//ddd.uab.cat/pub/tfg/2021/248293/TFG_Hueso Junquera Luque Requena Villalobos.

pdf

ICAA (s.f.) “Modelo oficial de presupuesto de coste de pelicula” Culturaydeporte.gob.e.
Recuperado el 22 de mayo de 2022 a partir
de: https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/cine/informacion-
servicios/in/procedimientos-administrativos/presupuesto-coste-pelicula.html

IMDB (s.£) The Sex Lives of College Girls (TV Series 2021). IMDB.com. Recuperado 22 de enero de
2022, de: https://www.imdb.com/title/tt11212276/?ref =ttpl pl tt

IMDb. (s. f.). Quelli dell’intervallo (TV Series 2005-2008). Recuperado 24 de enero de 2022, de:
https://www.imdb.com/title/tt5639338/

Infoauténomos (2022, 4 de abril). “Cuota de auténomos 2022: ;cudnto se paga?”
Infoautonomos.com. Recuperado el 6 de mayo de 2022 a partir de: https://acortar.link/9QHI7e

Ivabalk (s.f.). “Peinado poco correcto cerrado”. Pixabay.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de
abril de abril de 2022 a partir de: https://pixabay.com/es/photos/peinado-poco-correcto-
cerrado-2142949/

Jenkins, H. (2007, 22 marzo). Transmedia Storytelling 101. Henry Jenkins. Recuperado 25 de
mayo de 2022, de: http://henryjenkins.org/blog/2007/03/transmedia_storytelling 101.html

Jewell, Elizabeth y Abate, Frank (2001). The New Oxford American Dictionary, [Primera edicion].
Editorial: New York: Oxford University Press. [pp. 2192]. Recuperado 22 de enero de 2022, de:
https://archive.org/details/newoxfordamerica0000unse/mode/2up



https://www.autonomosyemprendedor.es/articulo/guias-de-emprendimiento/sociedad-civil-modo-asociarse-autonomos/20180706174334016963.html
https://www.autonomosyemprendedor.es/articulo/guias-de-emprendimiento/sociedad-civil-modo-asociarse-autonomos/20180706174334016963.html
http://web.upla.cl/revistafaro/n13/art09.htm
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/11897/Conferencia%20Paula%20Hern%C3%A1ndez%20DEFINITIVO.pdf?sequence=1
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/11897/Conferencia%20Paula%20Hern%C3%A1ndez%20DEFINITIVO.pdf?sequence=1
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/8592/Conferencia%20Paula%20Hern%C3%A1ndez%20RIUMA.pdf?sequence=1
https://riuma.uma.es/xmlui/bitstream/handle/10630/8592/Conferencia%20Paula%20Hern%C3%A1ndez%20RIUMA.pdf?sequence=1
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-estar-de-pie-en-carril-1767557/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-estar-de-pie-en-carril-1767557/
https://ddd.uab.cat/pub/tfg/2021/248293/TFG_Hueso_Junquera_Luque_Requena_Villalobos.pdf
https://ddd.uab.cat/pub/tfg/2021/248293/TFG_Hueso_Junquera_Luque_Requena_Villalobos.pdf
https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/cine/informacion-servicios/in/procedimientos-administrativos/presupuesto-coste-pelicula.html
https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/cine/informacion-servicios/in/procedimientos-administrativos/presupuesto-coste-pelicula.html
https://www.imdb.com/title/tt11212276/?ref_=ttpl_pl_tt
https://www.imdb.com/title/tt5639338/
https://acortar.link/9QHI7e
https://pixabay.com/es/photos/peinado-poco-correcto-cerrado-2142949/
https://pixabay.com/es/photos/peinado-poco-correcto-cerrado-2142949/
http://henryjenkins.org/blog/2007/03/transmedia_storytelling_101.html
https://archive.org/details/newoxfordamerica0000unse/mode/2up

e Jobted (2022) ;Cuanto Cobra un Community Manager? (Sueldo 2022)” . Jobted.com.
Recuperado el 17 de abril de 2022 a partir de: https://www.jobted.es/salario/community-

manager

e José Garcia Maria, Garcia Victoria y Sudrez Miriam (2019). Nuevos habitos de consumo
audiovisual en menores: aproximacion a su analisis mediante encuestas. Doxa Comunicacion,
28, pp. 241-260. Recuperado 15 de enero de 2022, de:
https://doi.org/10.31921/doxacom.n28al3

e Joseph, Teddy (s.f.). “Hombre vestido con traje negro”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-vestido-con-traje-

negro-2955376/

e Juncosa, Marta (2015, 22 mayo). ;Qué es exactamente el género «Young Adult»? MJ y otras

letras. Recuperado 25 de mayo de 2022,
de: https://martajuncosa.wordpress.com/2015/05/15/que-es-exactamente-el-genero-young-
adult/

e Kim, JT (s.f.). “Hombre vestido con pantalones de mezclilla azul”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-
vestido-con-pantalones-de-mezclilla-azul-914472/

e Lach, Ron (s.f.). “Moda hombres modelo joven”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombres-modelo-joven-

8069692/

e lLach, Ron (s.f.). “Hombre adentro PlayStation videojuegos”. Pexels.com [Fotografial.
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-
adentro-playstation-videojuegos-7855669/

e Leppadnen, Marlene (s.f.) “’Fotografia de chico con sudadera amarilla”. Pexels.com.
[Fotografia]. Recuperado el 2 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/fotografia-de-chico-con-sudadera-amarilla-1183266/

e Lilartsy (s.f.). “Mujer vestida con suéter de crochet beige y una foto de primer plano de reloj
analdgico blanco redondo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir
de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-vestida-con-sueter-de-crochet-beige-y-una-
foto-de-primer-plano-de-reloj-analogico-blanco-redondo-1374128/

e Lobanovskaya, Anastasiya (s.f.). “Fotografia de enfoque selectivo de mujer sosteniendo taza de
ceramica roja”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de:
https://www.pexels.com/es-es/foto/fotografia-de-enfoque-selectivo-de-mujer-sosteniendo-
taza-de-ceramica-roja-789303/

e Lopez, Natxo (2011, 29 de julio) “Como se hace un mapa de tramas”. BlogGuionistas.
Recuperado el 2 de mayo de 2022 a partir de:
https://bloguionistas.com/2011/07/29/consultorio-el-mapa-de-tramas/

e Lucentumdigital. (s.f.). Ficha Casting [PDF]. Ficha Casting. Recuperado el 29 de mayo de 2022 a
partir de: http://www.soloactores.com/wp-content/uploads/2017/05/castinglucentum.pdf

e Luo, Mitchell (s.f.). “Moda hombre modelo retrato”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-modelo-
retrato-6084897/



https://www.jobted.es/salario/community-manager
https://www.jobted.es/salario/community-manager
https://doi.org/10.31921/doxacom.n28a13
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-vestido-con-traje-negro-2955376/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-vestido-con-traje-negro-2955376/
https://martajuncosa.wordpress.com/2015/05/15/que-es-exactamente-el-genero-young-adult/
https://martajuncosa.wordpress.com/2015/05/15/que-es-exactamente-el-genero-young-adult/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-vestido-con-pantalones-de-mezclilla-azul-914472/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-vestido-con-pantalones-de-mezclilla-azul-914472/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombres-modelo-joven-8069692/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombres-modelo-joven-8069692/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-adentro-playstation-videojuegos-7855669/
https://www.pexels.com/es-es/foto/hombre-adentro-playstation-videojuegos-7855669/
https://www.pexels.com/es-es/foto/fotografia-de-chico-con-sudadera-amarilla-1183266/
https://www.pexels.com/es-es/foto/fotografia-de-chico-con-sudadera-amarilla-1183266/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-vestida-con-sueter-de-crochet-beige-y-una-foto-de-primer-plano-de-reloj-analogico-blanco-redondo-1374128/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-vestida-con-sueter-de-crochet-beige-y-una-foto-de-primer-plano-de-reloj-analogico-blanco-redondo-1374128/
https://www.pexels.com/es-es/foto/fotografia-de-enfoque-selectivo-de-mujer-sosteniendo-taza-de-ceramica-roja-789303/
https://www.pexels.com/es-es/foto/fotografia-de-enfoque-selectivo-de-mujer-sosteniendo-taza-de-ceramica-roja-789303/
https://bloguionistas.com/2011/07/29/consultorio-el-mapa-de-tramas/
http://www.soloactores.com/wp-content/uploads/2017/05/castinglucentum.pdf
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-modelo-retrato-6084897/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-modelo-retrato-6084897/

Luo, Pingbo (s.f.). “Persona mujer sonriente precioso”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mujer-sonriente-

precioso-8894376/

Marcos Ramos. M. (2014). Principales estudios realizados sobre la representacion de las
minorias en la ficcion televisiva.

Marketing para Ecommerce (2016, 5 septiembre). Webseries: lo que una marca necesita para
enamorar a su audiencia. Kuombo.com Recuperado 18 de enero de 2022, de:
https://kuombo.com/webseries-marca-para-enamorar-a-su-audiencia/

MarketingNews (2021, 13 abril). £/ 64% de los jovenes esparfioles prefiere el «streaming» a la
television lineal. MarketingNews.es. Recuperado 15 de enero de 2022, de:
https://www.marketingnews.es/investigacion/noticia/1165329031605/64-de-jovenes-
espanoles-prefiere-streaming-television-lineal.1.html

MarketingNews (2021, 25 junio). #SomosFuturo: la 'webserie’ de Repsol que acerca los estudios
STEM a los jovenes. MarketingNews.es. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1166572054305/somosfuturo-webserie-de-
repsol-acerca-estudios-stem-jovenes.1.html

Martinez, Claudia (2020, 4 junio). Mejores horas para publicar en YouTube. [Cyberclick.es].
Recuperado 12 de febrero de 2022 de: https://www.cyberclick.es/numerical-blog/mejores-
horas-para-publicar-en-youtube

Meartkey (s.f.). “Mujer pelota retrato sujetando”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pelota-retrato-sujetando-

10635538/

Medina, Yasser (2019, 20 octubre). “La salida de los obreros de la fabrica Luimére (1985)”
Cinemaficionados.com. Recuperado el 27 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.cinemaficionados.com/2019/10/salida-obreros-fabrica-lumiere-1895.html

Meléndez Martin, Javier. (2021, 12 julio). Fragmentos de vida: el origen del cine y la tendencia
de la ficcion posconfinamiento - Yorokobu. Recuperado 24 de enero de 2022, de:
https://www.yorokobu.es/fragmentos-de-vida/

Melo, Maria Luiza (s.f.). “Mojado lavanderia colgando, secando”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mojado-
lavanderia-colgando-secando-10990006/

Mendibil, Alex (2022, 25 febrero) Comunicacién via videoconferencia.

Miyata, Victor (s.f.). “Retrato de una mujer”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril
de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/retrato-de-una-mujer-1957154/

Mnz (s.f.). “Foto de tres jeans”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de abril de 2022 a
partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-tres-jeans-1598507/

Monstera (s.f). “Persona sosteniendo una computadora portatil blanca”. Pexels.com
[Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-
es/foto/persona-sosteniendo-una-computadora-portatil-blanca-6373419/

400


https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mujer-sonriente-precioso-8894376/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-mujer-sonriente-precioso-8894376/
https://www.marketingnews.es/investigacion/noticia/1165329031605/64-de-jovenes-espanoles-prefiere-streaming-television-lineal.1.html
https://www.marketingnews.es/investigacion/noticia/1165329031605/64-de-jovenes-espanoles-prefiere-streaming-television-lineal.1.html
https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1166572054305/somosfuturo-webserie-de-repsol-acerca-estudios-stem-jovenes.1.html
https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/1166572054305/somosfuturo-webserie-de-repsol-acerca-estudios-stem-jovenes.1.html
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/mejores-horas-para-publicar-en-youtube
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/mejores-horas-para-publicar-en-youtube
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pelota-retrato-sujetando-10635538/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pelota-retrato-sujetando-10635538/
https://www.cinemaficionados.com/2019/10/salida-obreros-fabrica-lumiere-1895.html
https://www.yorokobu.es/fragmentos-de-vida/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mojado-lavanderia-colgando-secando-10990006/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mojado-lavanderia-colgando-secando-10990006/
https://www.pexels.com/es-es/foto/retrato-de-una-mujer-1957154/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-de-tres-jeans-1598507/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-sosteniendo-una-computadora-portatil-blanca-6373419/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-sosteniendo-una-computadora-portatil-blanca-6373419/

e Montagud Rubio, Nahum. (2021, 18 diciembre). Los 14 tipos de humor mds importantes.
Psicologia y Mente. Recuperado 24 de enero de 2022, de:
https://psicologiaymente.com/social/tipos-humor

e Morejon Llamas, (2020). Estereotipos de género y ciberbullying en las series de ficcion
adolescentes: un andalisis comparativo de Gossip Girl, Pretty Little Liars y Get Even. Dialnet.
Recuperado 24 de enero de 2022, de:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7668822

e Mullor, Mireia, Fernandez, Fausto, & Trula, Esther Miguel. (2021, 22 diciembre). Las 70 mejores
peliculas de adolescentes de la historia del cine. Fotogramas. Recuperado 27 de enero de 2022,
de: https://www.fotogramas.es/noticias-cine/g15217886/peliculas-para-adolescentes/

e Nhéan, Dwong (s.f.). “Persona vestida de blanco zapatillas altas con cordones de pie sobre la
linea blanca”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de:
https.//www.pexels.com/es-es/foto/persona-vestida-de-blanco-zapatillas-altas-con-
cordones-de-pie-sobre-la-linea-blanca-1477538/

e Observatorio Nacional de Telecomunicaciones y de la Si. (2011). Las redes sociales en Internet.
Recuperado 22 de enero de 2022, de: https://www.ontsi.es//sites/ontsi/files/redes sociales-
documento_0.pdf

e Ortag, Musa (s.f.). “Bolsas de tela con estampados surtidos colgando de un estante”.
Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de:
https://www.pexels.com/es-es/foto/bolsas-de-tela-con-estampados-surtidos-colgando-de-
un-estante-3185223/

e Otras Series (2019, 21 junio) sExiste un formato de duracion estandar para las webseries?
OtrasSeries.cl. Recuperado el 7 de febrero de 2022: https://otrasseries.cl/existe-un-formato-de-
duracion-para-las-webseries/

e Paggiaro, Francesco (s.f.). “Camisetas surtidas”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/camisetas-surtidas-2294342/

e Pefia, Candela (s.f.). Candela Pefia. Noticias Para Municipios.Com. [Fotografia de Photocall].
Recuperado 4 de febrero de 2020 de: https://i0.wp.com/noticiasparamunicipios.com/wp-
content/uploads/2022/02/candela-pena.jpg?resize=1200%2C800&ss|=1

e Pexels (s.f). Pexels.com. Recuperado el 28 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.pexels.com/es-es/

e Pezeta, Lucas (s.f.). “Foto en primer plano de botas”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-en-primer-plano-de-

botas-2119220/

e PIX1861 (s.f.). “Bafio publico” Pixabay.com [Fotografia]. Recuperado el 2 de abril de 2022 a partir
de: https://pixabay.com/images/id-548406/

e Pixabay (s.f.). “Par de zapatillas bajas negras”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/par-de-zapatillas-bajas-negras-

267235/

e Pixabay (s.f.). Pixaby.com. Recuperado el 28 de mayo de 2022 a partir de:
https://pixabay.com/es/

L



https://psicologiaymente.com/social/tipos-humor
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7668822
https://www.fotogramas.es/noticias-cine/g15217886/peliculas-para-adolescentes/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-vestida-de-blanco-zapatillas-altas-con-cordones-de-pie-sobre-la-linea-blanca-1477538/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-vestida-de-blanco-zapatillas-altas-con-cordones-de-pie-sobre-la-linea-blanca-1477538/
https://www.pexels.com/es-es/foto/bolsas-de-tela-con-estampados-surtidos-colgando-de-un-estante-3185223/
https://www.pexels.com/es-es/foto/bolsas-de-tela-con-estampados-surtidos-colgando-de-un-estante-3185223/
https://otrasseries.cl/existe-un-formato-de-duracion-para-las-webseries/
https://otrasseries.cl/existe-un-formato-de-duracion-para-las-webseries/
https://www.pexels.com/es-es/foto/camisetas-surtidas-2294342/
https://i0.wp.com/noticiasparamunicipios.com/wp-content/uploads/2022/02/candela-pena.jpg?resize=1200%2C800&ssl=1
https://i0.wp.com/noticiasparamunicipios.com/wp-content/uploads/2022/02/candela-pena.jpg?resize=1200%2C800&ssl=1
https://www.pexels.com/es-es/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-en-primer-plano-de-botas-2119220/
https://www.pexels.com/es-es/foto/foto-en-primer-plano-de-botas-2119220/
https://pixabay.com/images/id-548406/
https://www.pexels.com/es-es/foto/par-de-zapatillas-bajas-negras-267235/
https://www.pexels.com/es-es/foto/par-de-zapatillas-bajas-negras-267235/
https://pixabay.com/es/

Playz  (s.f.). Colegas.  Rtve.es. Recuperado 16 de enero de 2022,
de: https://www.rtve.es/playz/colegas/

Playz (s.f.). Rtve.es. Recuperado 16 de enero de 2022, de: https://www.rtve.es/playz/

Playz. (s.f). ~Drama. Rtve.es. Recuperado 15 de enero de 2022, de:
https://www.rtve.es/playz/drama/

Production, Mart (s.f.). “Mujer suéter en pie blanco”. Pexels.com [Fotografia). Recuperado el 14
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-sueter-en-pie-blanco-

9558942/

Production, PNW (s.f.). “Mano sujetando oro tejano”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mano-sujetando-oro-tejano-

7327053/

Production, PNW (s.f.). “Taburete persona sentado retrato”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/taburete-
persona-sentado-retrato-8250450/

Production, Shvets (s.f.). “Moda hombre mujer estilo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
15de abrilde 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-mujer-estilo-

9742326/

Quintero, Luis (s.f.). “Persona sosteniendo mochila negra”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-
sosteniendo-mochila-negra-3731256/

Repsol (actualizado 2022, 10 enero). #SomosFuturo. EIPais.com. Recuperado 16 de enero de
2022, de: https://elpais.com/sociedad/somos-futuro/

Robson, David. (2022, 12 enero). Your teen’s being sarcastic? It’s a sign of intelligence. BBC

Future. Recuperado 24 de enero de 2022, de: https://www.bbc.com/future/article/20211110-

your-teens-being-sarcastic-its-a-sign-of-intelligence

Romero, J. M. (2019, 24 junio). Las webseries en la era del consumo online: de nuevos formatos
a incubadoras de talento. Cadena SER.
https://cadenaser.com/programa/2019/06/24/el_cine_en la_ser/1561368865 796488.html

Romero, Jose Maria (2019, 24 junio). Las webseries en la era del consumo online: de nuevos
formatos a incubadoras de talento. CadenaSer.com. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://cadenaser.com/programa/2019/06/24/el cine en la ser/1561368865 796488.html

Ruth, Megan (s.f.) “Moda mujer caminando edificio”. Pexels.com. [Fotografia]. Recuperado el 2
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-mujer-caminando-
edificio-11590840/

Sanchez, Laia (2020). “Calendario”. Recuperado el 3 de diciembre de 2021 a partir de un
documento compartido por Google Drive.

Sanchez, Laia (2020). “Plan de promocion”. Recuperado el 21 de abril de 2022 a partir del: Chat
de Google.

402


https://www.rtve.es/playz/colegas/
https://www.rtve.es/playz/
https://www.rtve.es/playz/drama/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-sueter-en-pie-blanco-9558942/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-sueter-en-pie-blanco-9558942/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mano-sujetando-oro-tejano-7327053/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mano-sujetando-oro-tejano-7327053/
https://www.pexels.com/es-es/foto/taburete-persona-sentado-retrato-8250450/
https://www.pexels.com/es-es/foto/taburete-persona-sentado-retrato-8250450/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-mujer-estilo-9742326/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-hombre-mujer-estilo-9742326/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-sosteniendo-mochila-negra-3731256/
https://www.pexels.com/es-es/foto/persona-sosteniendo-mochila-negra-3731256/
https://elpais.com/sociedad/somos-futuro/
https://www.bbc.com/future/article/20211110-your-teens-being-sarcastic-its-a-sign-of-intelligence
https://www.bbc.com/future/article/20211110-your-teens-being-sarcastic-its-a-sign-of-intelligence
https://cadenaser.com/programa/2019/06/24/el_cine_en_la_ser/1561368865_796488.html
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-mujer-caminando-edificio-11590840/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-mujer-caminando-edificio-11590840/

Sanders, Joe (2020, 11 de julio) ”La evolucién de los bafios: lecciones histdricas para aspirar a
un futuro con espacios seguros e inclusivos”. ArchDaily. Recuperado el 27 de mayo de 2022 a
partir  de:  https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/943077/la-evolucion-de-los-banos-

lecciones-historicas-para-aspirar-a-un-futuro-con-espacios-seguros-e-inclusivos

Sastre & Asociados, (s.f.) “Seguros Audiovisuales”. Sastreyasociados.com. Recuperado el 31 de
marzo de 2022 a partir de: https://www.sastreyasociados.com/audiovisuales.

Seriesland (2021). “SeriesLand: Festival Internacional Digital de Bilbao”. Seriesland.eus.
Recuperado el 28 de mayo de 2022 a partir de: https://www.seriesland.eus/?lang=es

Shkraba, Antoni (s.f.). “Tela textil bolsillo pantalones vaqueros”. Pexels.com [Fotografial.
Recuperado el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/tela-textil-
bolsillo-pantalones-vaqueros-6843233/

Shuraev, Yaroslav (s.f.). “Gente mujer libros escritura”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el
14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/gente-mujer-libros-
escritura-9490503/

Shuraeva, Anastasia (s.f.). “Moda zapatos lujo ropa”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-zapatos-lujo-ropa-

5705493/

Shvets, Anna (s.f.). “Wash your hands”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 2 de abril de
2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-escritura-tipografia-diseno-

4226600/

Siccardi Xiana (2016, 28, mayo). Webseries, la nueva revolucion audiovisual del talento.
LaVanguardia.com. Recuperado 16 de enero de 2022, de:
https://www.lavanguardia.com/series/20160528/402107005636/webseries-espana-

premios.html

Software DELSOL. (2021, 14 octubre). ;Cudal es la edad minima qgue hay que tener para trabajar?
Sdelsol.com. Recuperado 15 de enero de 2022,
de: https://www.sdelsol.com/blog/laboral/edad-minima-que-hay-que-tener-para-trabajar/

Soundeffects+ (s.f.). Soundeffectsplus.com. Recuperado el 7 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.soundeffectsplus.com/

Spiske, Markus (s.f.). “Pared suelo bafio adentro” Pexels.com. [Fotografia]. Recuperado el 2 de
abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-suelo-bano-adentro-

127726/

Stuart Eddy Baker (2002). Bernard Shaw's remarkable religion: a faith that fits the facts.
Universidad de Prensa de Florida. pp. 83-84

Stux (s.f.). “Bafio de hombre” Pixabay.com [Fotografia]. Recuperado el 2 de abril de 2022 a partir
de: https://pixabay.com/images/id-2364071/

Suarez, Santiago (2021-2022) Planificacién y Gestién de una Obra Audiovisual. [Material del
aula]. Universidad Autonoma de Barcelona, Cerdanyola del Vallés.

Tasas del registro central (2021, 28 de diciembre). Registro de la propiedad intelectual.
Ministerio de Cultura y Deporte. [Gobierno de Espaiia]. Recuperado el 29 de marzo de 2022 a

403


https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/943077/la-evolucion-de-los-banos-lecciones-historicas-para-aspirar-a-un-futuro-con-espacios-seguros-e-inclusivos
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/943077/la-evolucion-de-los-banos-lecciones-historicas-para-aspirar-a-un-futuro-con-espacios-seguros-e-inclusivos
https://www.sastreyasociados.com/audiovisuales
https://www.seriesland.eus/?lang=es
https://www.pexels.com/es-es/foto/tela-textil-bolsillo-pantalones-vaqueros-6843233/
https://www.pexels.com/es-es/foto/tela-textil-bolsillo-pantalones-vaqueros-6843233/
https://www.pexels.com/es-es/foto/gente-mujer-libros-escritura-9490503/
https://www.pexels.com/es-es/foto/gente-mujer-libros-escritura-9490503/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-zapatos-lujo-ropa-5705493/
https://www.pexels.com/es-es/foto/moda-zapatos-lujo-ropa-5705493/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-escritura-tipografia-diseno-4226600/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-escritura-tipografia-diseno-4226600/
https://www.lavanguardia.com/series/20160528/402107005636/webseries-espana-premios.html
https://www.lavanguardia.com/series/20160528/402107005636/webseries-espana-premios.html
https://www.sdelsol.com/blog/laboral/edad-minima-que-hay-que-tener-para-trabajar/
https://www.soundeffectsplus.com/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-suelo-bano-adentro-127726/
https://www.pexels.com/es-es/foto/pared-suelo-bano-adentro-127726/
https://pixabay.com/images/id-2364071/

partir
de: https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/propiedadintelectual/mc/rpi/registro

-obras/tasas.html

Template Archive (2022, 22 de junio) “39 Simple Call Sheet Template (Free)”
Templatearchive.com. Recuperado el 12 de abril de 2022 a partir de:
https://templatearchive.com/call-sheet-template/

Thirdman (s.f.). “Mujer cuaderno escritura sentado”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 15
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-escritura-
sentado-8485732/

Training, School (s.f.) “Sala de montaje y color” Schooltraining-av.com. recuperado el 6 de
mayo de 2022 a partir de: https://www.schooltraining-av.com/catalogo/ver/24-schooltraining-
sala-de-montaje-y-color.html

Transmedialab. (2020, 3 septiembre). 10 Series transmedia espafiolas que no debes perderte.
Transmedialab. Recuperado 18 de enero de 2022, de https://transmedialab.es/10-series-
transmedia-espanolas-que-no-debes-perderte/

Treintaycinco mm. (2020, 20 octubre). Géneros cinematogradficos: peliculas de drama.
35.mm.es Recuperado 30 de enero de 2022, de: https://35mm.es/peliculas-de-drama/

TresB Comunicacion (2021). Los “streams” madas vistos de la historia de Twitch. EIMundo.es
Recuperado 14 de enero de 2022, de:
https://www.elmundo.es/f5/juega/2021/01/12/5ffd71da21efa0a2098b45d4.html

United Nations. (s. f.). Juventud | Naciones Unidas. Un.Org. Recuperado 15 de enero de 2022,
de: https://www.un.org/es/global-issues/youth

Verdi, Heitor (s.f.). “Mujer de pie sobre el camino marrdn”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 14 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-de-pie-sobre-el-
camino-marron-2343661/

Verkami (s.f.). Verkami.com. Recuperado el 23 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.verkami.com/

Vitéria, Amanda (s.f.). “Mujer pared retrato estilo”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado el 14
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pared-retrato-estilo-

9400721/

Vodafone (s.f). “tarifa Mévil ilimitada Esencial | 50% dto. 6 meses). Vodafone.es. Recuperado el
6 de mayo de 2022 a partir de:
https://www.vodafone.es/c/empresas/autonomos/es/tienda/tarifas-moviles/tarifa-movil-3/

Volk, Julia (s.f.). “Mujer en camisa blanca de cuello alto”. Pexels.com [Fotografia]. Recuperado
el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-camisa-blanca-
de-cuello-alto-5272568/

Yanez, Paola (2020, 25 marzo). La comedia hace que la vida merezca la pena. Blog de CPA
Online. Recuperado 18 de enero de 2022, de: https://www.cpaonline.es/blog/artes-
escenicas/comedia-genero-dramatico/

404


https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/propiedadintelectual/mc/rpi/registro-obras/tasas.html
https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/propiedadintelectual/mc/rpi/registro-obras/tasas.html
https://templatearchive.com/call-sheet-template/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-escritura-sentado-8485732/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-cuaderno-escritura-sentado-8485732/
https://www.schooltraining-av.com/catalogo/ver/24-schooltraining-sala-de-montaje-y-color.html
https://www.schooltraining-av.com/catalogo/ver/24-schooltraining-sala-de-montaje-y-color.html
https://35mm.es/peliculas-de-drama/
https://www.elmundo.es/f5/juega/2021/01/12/5ffd71da21efa0a2098b45d4.html
https://www.un.org/es/global-issues/youth
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-de-pie-sobre-el-camino-marron-2343661/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-de-pie-sobre-el-camino-marron-2343661/
https://www.verkami.com/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pared-retrato-estilo-9400721/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-pared-retrato-estilo-9400721/
https://www.vodafone.es/c/empresas/autonomos/es/tienda/tarifas-moviles/tarifa-movil-3/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-camisa-blanca-de-cuello-alto-5272568/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-en-camisa-blanca-de-cuello-alto-5272568/
https://www.cpaonline.es/blog/artes-escenicas/comedia-genero-dramatico/
https://www.cpaonline.es/blog/artes-escenicas/comedia-genero-dramatico/

Yaroslav, Shuraev (s.f.). “Amigos, mujer acostados”. Pexels.com. [Fotografia]. Recuperado el 2
de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/amigos-mujer-chagueta-

acostado-7646483/

YouTube (2017). /nsert Coin Webserie. Recuperado 12 de enero de 2022, de:
https://www.youtube.com/c/InsertCoinWebserie/about

Zomer, Matthias (s.f.). “Sefializaciéon de funcionamiento iluminada”. Pexels.com. [Fotografial.
Recuperado el 2 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/senalizacion-
de-funcionamiento-iluminada-845265/

JyuaeBa, [uana (s.f.). “Mujer coche camisa reloj de pulsera”. Pexels.com [Fotografia].
Recuperado el 15 de abril de 2022 a partir de: https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-coche-
camisa-reloj-de-pulsera-9725690/

405


https://www.pexels.com/es-es/foto/amigos-mujer-chaqueta-acostado-7646483/
https://www.pexels.com/es-es/foto/amigos-mujer-chaqueta-acostado-7646483/
https://www.youtube.com/c/InsertCoinWebserie/about
https://www.pexels.com/es-es/foto/senalizacion-de-funcionamiento-iluminada-845265/
https://www.pexels.com/es-es/foto/senalizacion-de-funcionamiento-iluminada-845265/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-coche-camisa-reloj-de-pulsera-9725690/
https://www.pexels.com/es-es/foto/mujer-coche-camisa-reloj-de-pulsera-9725690/

]

T
| 7 Mews UM
« DELTRABALO




7. ANEXOS: SEGUIMIENTO DEL TRABAJO

En este apartado de anexos del trabajo se hace un recopilatorio de todos aquellos

documentos que nos han ayudado a lo largo de la realizacién de este.

7.1. TRANSCRIPCION DE LA ENTREVISTA A ALEX MENDIBIL

En este apartado se adjunta la transcripcidn de la entrevista realizada para el apartado
2.9. Entrevista a un guionista de comedia, dentro de la conceptualizacion de este
trabajo. La entrevista fue realizada el dia 25 de febrero de 2022 via videoconferencia y
se grabd para poder adjuntar esta transcripcion que contiene las respuestas a las

preguntas realizadas por bloques tematicos:

LA TRAYECTORIA PROFESIONAL DE ALEX MENDIBIL

1. Sabemos que empezaste haciendo sketchespara Paramount Comedy. ;Notaste

alguna diferencia entre este inicio y luego tu paso hacia la ficcion?

Si, creo que hay mucha diferencia. No por Paramount Comedy ni por nada, sino por el
formato sketchy el formato ficcion. Creo que son muy diferentes. El formato sketch
tiene mas que ver con un humor que no tiene por qué ser narrativo, sino que es una
broma. O sea, puede funcionar como un chiste, una broma, una situacion absurda...

No necesita que haya una narracion, aunque pueda haberla, también.

En la ficcion si que tiene que haber narracion. Los sketches, para mi, son mucho mas
faciles de hacer porque son mas libres y puede valer casi cualquier cosa siempre que
sea divertido o tenga un final potente. En ellos no necesitas lo que necesita la ficcion,
que es que haya unrecorrido y un armamento narrativo. Iba a decir que eso cuesta mas
aprender, porque yo creo que la narrativa audiovisual, y vosotros mucho mas que yo,
la tenemos en la cabeza, ya metida de ver mucha televisién, mucho cine y muchas
series. Es una cosa que tenemos ya como medio aprendida. Luego hay trucosy tal, pero
no es algo tan costoso de aprender cémo, a lo mejor, era antiguamente cuando la

gente no veia tantas cosas, o las cosas que veia eran muy diferentes. Por ejemplo, estoy

L



hablando de épocas donde se veia mucho cine clasico, porque no habia otra opcion, y

lo que se hacia en el momento, pues era mas moderno... Entonces, habia una
descompensacion entre lo que uno podia very lo que tenia que hacer para television.

Pero hoy en dia no, creo que lo tenemos bastante aprendido.

2. Sabemos que hace poco participaste en una serie para la plataforma en
streaming HBO ;Crees que existe alguna diferencia entre escribir para television

o para una plataforma en streaming?

Aver,yo pienso que en lo que es escribir, es igual. No creo que haya ninguna diferencia.
Hay bastante diferencia en todo lo que es la produccion, en el tipo de publico al que te
vas a dirigir... En cosas que tienen que ver con el concepto de la serie o de lo que sea
la pelicula o lo que vayas a hacer. Pero el ponerse delante del ordenador a escribir,

para mi, es igual. Yo creo que no hay diferencia.

Y aqui en Espafia no tanto, porque cuando llegaron las plataformas como Netflix y
Movistar, los guionistas estdbamos encantados, porque de repente habia mucho
trabajo. Pero también pensamos “uy, esto va a ser la bomba, porque vamos a poder
hacer series de verdad como nos gusta a nosotros, vamos a poder hacer lo que
queremos, porque va a ser para un publico mas nicho”. Eso fue mentira. Nos dimos
cuenta de que la ficcion que se hace en Espafia para plataformas y demas no es muy
diferente. Igual en dinero, si, pero en creacién no es muy diferente a la que se hacia en
“Antena 3”, “Telecinco” y “Television Espafiola”, y la siguen haciendo las productoras

que hacian la televisién de antes. Para mi eso no ha cambiado tanto.

METODO DE TRABAJO DE ALEX MENDIBIL

3. ¢En qué te inspiras para escribir tus guiones?

Yo creo que la mejor inspiracion que tengo y la Gnica que me doy cuenta de que uso,

es escuchar como habla la gente. No es que lleve una libreta ni anote cosas, pero si que

estoy muy atento a expresiones, a maneras de hablar, situaciones... Me gusta mucho
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escribir dialogos, por ejemplo. Creo que es una de las cosas que aprendi con “Camera

Café”, que era todo didlogo. Fue para mi como un master. Aprendi mucho a dialogar.

A mi me gusta que el dialogo sea super-preciso. Para eso utilizo mucho las formas de
hablar de la gente, o me fijo como piensa un personaje y si es como mi amiga, 0 como
alguien que no conozco, pero que sé como hablay como se comporta... Eso lo utilizo
mucho y creo que es muy Util para escribir. Lo que no creo que sea Util y no me parece
recomendable es fijarse en directores, en guionistas, en peliculas...Porque ahi es
cuando empiezas a hacer copias de otras personas y de series. Eso creo que se hace
mucho y no es interesante. Porque si a la hora de escribir te pones a pensar en como
escribiria Woody Allen o quien sea, te va a salir una copia. Es mejor partir de la realidad
que tl conoces o de la realidad que tu te inventes. No soy tampoco partidario de esos
que dicen que tienes que escribir solo de lo que tu sepas o de lo que td hayas vivido.
Porque yo no he vivido casi nada de lo que he escrito. En “Camera Café” éramos seis o
siete guionistas durante todas las temporadas, ninguno, ni uno, habia trabajado en
una oficina. Todo el mundo nos decia: “es igual que mi oficina”. Bueno, pues no hemos

estado en ninguna oficina. O sea, que no es necesario vivirlo para escribirlo.
4. ;Existe una preparacion previa antes de sentarte a escribir?

A ver, normalmente me pongo a escribir en seguida porque siempre hay muy poco
tiempo. O sea, Desde que te dicen “Oye, vamos a hacer esta serie y estamos
interesados en ti”, pasa mucho tiempo hasta que te contratan y te pones a escribir.
Cuando ya te pones a escribir, lo tienes que entregar en quince dias. Entonces, los
planes se te van un poco a la porra. Pero cuando tienes libertad, a mi si que me gusta
pensary planificar mucho los guiones, los personajes... Por ejemplo, me gusta pensar
coémo son los personajes, qué necesitas de cada uno de ellos, qué representa cada uno
de los personajes en la serie... O sea, para qué esta ahi. Cada personaje cumple una

funciony representa algo: el egoismo, la avaricia... Y todo eso tiene que ser coherente

con lo que dice, lo que habla'y como se expresa.
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Yo soy bastante friki de la estructura de cualquier guion, ya sea una serie pequefa o

una pelicula. La estructura de los formatos grandes estd muy pensada: los actos, los
puntos de giro... Todo eso me gusta macharlo mucho antes de escribir, pero como te
digo, a veces no te da tiempo a hacerlo y no es facil, pero si soy de preparar todo lo que
se pueda. Una cosa que hago es trabajar con pulsos, que eso también lo explico en mis
clases. Los pulsos son una cosa muy de television, pero yo la uso para cualquier guion.
Es dividir la historia en unidades de informacidon que el espectador tiene que ir
conociendo para entender la historia. Primero, dices de quién es la historia, eso ya es
un pulso. ;Alguien tiene un problema?, ese es otro pulso. ;Hay que resolver el
conflicto?, ese es otro pulso. Son frases que dan la informacidon necesaria para que el
publico entienda la historia como tl quieres que la entienda. Entonces, haces como
ese esquema de pulsos, y luego ya lo pasas a la escaleta, y después a guion. Ese seria
un poco el sistema que tengo en la cabeza, y que hago cuando tengo tiempo. Y si no,

lo hago todo a la vez, sin hacerlo detalladamente. Pero bueno, lo hago mentalmente.
5. {Qué crees que es lo mas importante en este proceso de creacion?

Lo mas importante para escribir un guion, no serian los pulsos. Ese es un método como
otro, cualquiera que si te sirve bien y si no, pues usas otro. Yo creo que es muy intuitivo
y que viene muy bien, por eso lo recomiendo. Pero si que hay gente que luego no le
sirve, o no lo entiende bieny no los utiliza. Yo creo que antes de escribir un guion si que
es importante lo que yo llamo la premisa: ;Qué quieres contar? En este capitulo o en
esa pelicula, ;Cual es el tema, para entendernos? El mensaje, aunque es una palabra
muy horrible porque parece que estas predicando cosas. Pero bueno, todo, cualquier
cosa, aunque sea una web seria de entretenimiento muy frivola, esta diciendo algo
siempre sobre algin tema. Que eso lo tengas claro desde el principio y estés de

acuerdo con eso es para mi lo mas importante.

Si sabes lo que quieres contar en ese episodio o en esa pelicula y apuestas por ello, te

va a dar pistas de por donde llevar las escenas, porque todo tiene que responder a esa

premisa, a ese mensaje, entre comillas. Entonces, yo creo que eso si que seria lo mas
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importante. ;Cudl es la premisa? Imagino que os la habran contado de otra manera

porque se puede llamar de muchas formas, pero la idea central hay que tenerla clara.

Es muy dificil tenerla clara previamente. A veces, o casi siempre, estd a medio camino.
6. {Qué consejo nos darias para que nuestro guion haga reir?

Mira, eso ojala lo tuviera porque ya tendria ahi el secreto de la escritura. Yo eso no lo
sé, no te lo voy a decir por qué yo, ademas, no me considero una persona graciosa, no
veo comedia. No me gusta la comedia especialmente. No soy espectador de comedia,
no voy a ver las comedias actuales y no he visto las clasicas. Desde que me llamaron
para “Camera Café” solo me llaman para hacer comedia, pero yo no investigo los
mecanismos del humor como les encanta hacer a otros companeros. No tengo ni idea
de eso. Sin embargo, tener algo de sentido del humor es importante. Yo creo que es
relevante tener un sentido del humor lo mas personal posible. Eso ayuda a ver en las
situaciones dénde esta la gracia. A cualquier otra persona le podra parecer corriente,
pero tu le puedes otorgar un sentido gracioso, absurdo o surrealista y de ahi sacar la

comedia. Creo que es una cosa muy personal, no sabria decirte cdmo se hace.

Lo mas importante y fundamental en la comedia para mi es un buen didlogo y que sea
muy limpio. Los dialogos tienen que ser casi como si estuvieses escribiendo una
cancion o un poema. Debe tener una musicalidad y una estructura que, cuando lo leas
en voz alta, no te pares nunca y no haya atascos, que sea todo como si alguien
estuviese recitando o cantando una cancién, que suene todo con mucho ritmo y muy
ligero. Eso ayuda mucho a que sea mas comica la escenay sobre todo, ayuda también
al actor o actriz de comedia que lo lee antes de rodar para television o cine. Mucha
gente tiene que decir si eso es gracioso o no, que es lo mas dificil. Si es comedia, la
gente te dice: “Es que me lo he leido y no me he reido”. Leyendo es mas dificil que la
gente se ria porque con los actores y eso ya te puede hacer mas gracia. Eso yo creo que
es lo mas dificil de la comedia. Para conseguir eso yo creo que tienes que tener mucho

cuidado con los dialogos, con la manera de explicar y describir las escenas, que

también sea graciosa, ligera, muy facil de leer y muy poco pesada, para que el que lo
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lea no se atasque y lo lea todo muy facilito. Asi sera muy fresco y facilitara que la gente

se ria, ;no? Si escribes un guion denso y con muchas descripciones, quizas estas
dandole mucha informacion a los directores de arte y al director de foto, cuando es el

productor quien se tiene que leer eso y decir si eso es gracioso o no.

7. {Qué consejos nos darias a la hora de dirigir a actores en comedia?

Aver, yo he dirigido muy poquita comedia. No puedo decir mas que unos sketchesque
hice una vez para Canal + Eran como unas promos y eran sketches. Para mi es muy
dificil dirigir actores y por eso no soy director, pero creo que como guionista es
importante hacerle ver al actor ese didlogo que, como digo, es tan importante y lo has

escrito con tanto cuidado y con tanta musicalidad. Hay que hacerle ver el ritmo.

Almododvar dirigiendo a los actores es muy pesado con las pausas, con ara esto dilo asi
y ahora con esta entonacién para hacer este gesto... Igual él se pasa un poco vy les
maneja casi como marionetas. Pero yo, si fuera director, seria un poco asi, porque el
didlogo me ha costado tanto pensarlo, pulirlo y conseguir que suene de esa manera
tan musical, que intentaria que el actor entendiera ese ritmo y esas pausas. Ahi esta la
comedia, teniendo todo fluidez. Pero claro, también hay que dejarle. No puedes tener
a los actores rigidos como robots haciendo eso, porque entonces no fluye. Al menos si
de partida, intentandoles hacer ver dénde estd ese ritmo y esa musica del guion.
Luego, si les sale bien, les funciona bien y encuentran algo, mejor. Los actores en
comedia son, sobre todo, el 50 por ciento del mérito. Entonces, si tl le estas
impidiendo que haga algo que a él le sale mas natural, mas fresco y tal, seguramente
la vas a cagar. Tienes que escuchar al actor y ver si mejora tu guion. A veces, ocurre
mucho. Yo creo que la mitad de las veces el actor te puede mejorar un texto, pero la

otra mitad te lo estropea también. Muchas veces lo mejoran. Tienes que tener la

intuicion de decir: “vale, si, hazlo como td me dices por qué funcionara mejor”.
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ETAPA EN “CAMERA CAFE” (2006-2007):

8. ;En qué consistia tu rol exactamente en “Camera Café” (2006-2007)?

Bueno, yo ahi empecé como guionista raso, digamos, en la primera temporada. La
primeray la segunda, creo. Primero era un guionista normal del montén. Eramos cinco
0 seisy yo era uno mas. Mas tarde, a partir de la terceray la cuarta, ya fui coordinador
de guion. El coordinador de guion lo que hace, aparte de escribir guiones, es organizar
todos los guiones de la semana. Repartiamos las tramas a los guionistas y luego
haciamos versiones. La version definitiva la repasdbamos nosotros, pero también
discutiamos un poco en las reuniones que teniamos cada semana. Yo fui coordinador
con Bérbara Alpuente, que es otra guionista de “Camera Café” y entre los dos haciamos
como un brainstorming de tramas. Asi deciamos: “esta si, esta no, dale una vuelta
mejorada...” Esa era un poco mi labor, pero siempre escribiendo también. Nunca
fuimos muchos, como maximo igual un afio fuimos siete, pero normalmente éramos
cinco o seis y habia que escribir cada semana montones de episodios porque hicimos

casi mil episodios de siete o diez minutos cada uno.

9. Antes has dicho que para saber si un guion hacia gracia lo tenian que leer varias

personas. ;Nos recomiendas hacer algo asi con nuestro proyecto?

Si, los guiones, normalmente, se hacian en tres semanas. Entonces, un guion de siete
minutos o de diez que, normalmente, intentdbamos que fueran de siete minutos o asi,
(siete u ocho paginas de guion) porque vimos que era la duracién ideal para este tipo
de sketch asi diario, rapido y ligero. Cuando llegaban a diez tenia que ser una historia
muy buena, si no solia ser un poco cofiazo, pero siempre intentamos recortar para que
quedaran ocho o nueve paginas como mucho. Entonces, en esas tres semanas, la
primera semana, lo que haciamos era ver esto de los pulsos que os decia entre los
guionistas, todos los coordinadores y los que lo fueran a escribir, pues plantedbamos
esos pulsos de la historia, ;no? En “Camera Café” tenia siempre, ademas, como una

estructura muy cerrada, que eran los tres actos tipicos, un prélogo y un epilogo.

Siempre pensabamos el prélogo: ;con qué empieza? Vale, con un chistecito muy corto
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que apunta de qué va a ir el tema. Pues si es sobre dentistas que no sé quién se le cae

una muelay tiene que ir al dentista. Pues el primer chiste ya era sobre el mundo de los
dentistas. Luego, en el primer acto planteabas el conflicto. Fulanito, se le ha caido una

muelay tiene que ir a una boda y no puede ir con esto, asi hinchado.

En el segundo acto era donde se desarrollaba el problema o buscaba las soluciones. El
tercer acto era la resolucidn de la historiay, el epilogo, era como una vuelta mas sobre
el tercer acto o también, si no encontrdbamos una vuelta, pues haciamos como un
chiste nuevo sobre dentistas o como que empezaba otra historia y la dejdbamos ahi
tirada. Entonces esos cuatro o cinco pulsos los veiamos en esa primera semana. La
segunda semana el guionista ya habia escrito la primera versién, la leiamos y le
deciamos, pues recorta aqui, esto funciona, este acto no funciona, aqui busca otra
cosa... El lo reescribia, en la tercera semana ya nos mandaba la segunda versién y los
coordinadores lo repasabamos y ahi normalmente lo que haciamos era pulir los

didlogos para que el didlogo fuese muy musical y todo eso.

Pero, la historia, ya mas o menos, entre la primera y la segunda semana ya la historia
estaba cerrada, entonces, la tercera version era de dejarlo ya muy finoy muy ligero. Era
un poco, ese el proceso. Lo que si era importante que nos puede servir, en el tipo de
ficcion de “Camera Café” (2005-2009), si vais a hacer algo asi, era fundamental todo lo
que ocurria fuera del pasillo, en vuestro caso, fuera del bafio. Era muy gracioso,
siempre lo que no se veia y lo que contaban, qué pasaba. Pues ha pasado esto o, me
ha dicho esto, no sé qué, y tl no lo estabas viendo, pero te lo imaginabas. Y eso siempre
es mas gracioso que lo que ves delante de la camara, que al final dependes ahi, ya la
imaginacion es lo que haya. Pero si cuentan historias que han pasado o que han visto,
qué ha pasado fuera del bafio o del pasillo; eso siempre era muy relevante, que
contasen cosas, que no se viesen ahi en directo y que alli en directo, lo que se viese
mas que nada es la interaccidn entre unos y otros. Pero las reacciones de lo que uno

contaba casi siempre, si os fijais, “Camera Café” es alguien contando una historia en

cada acto y otro que reacciona y que le hace como pequefios chistes o comentarios a
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lo que cuenta. Sin embargo, lo importante es alguien que esta contando algo que ha

pasado fueray es algo que vivimos que mejor funcionaba.

10. En general, ;cual crees que es la clave para que una serie en un Unico espacio y

con un unico punto de vista haya tenido tanto éxito?

Yo creo que la clave son muchas. A lo mejor la serie se estrena ahora en Netflixy no
funciona. Osea, eso nunca se sabe. Hay muchos factores que dependen obviamente
del producto, pero también depende del horario en el que lo pongas, en lo que haya

en ese momento en la televisién, de muchisimas cosas que no se pueden controlar.

Hay cosas muy buenas que dices, ;y esto porque no funciona? ;Por qué no triunfa y
tal? Y es a lo mejor, por factores ajenos a la serie, yo creo que ahi confluyeron muchas
cosas. Pero bueno, de lo que nos afecta a nosotros te diria que lo fundamental fue el
casting. Fue maravilloso y el director se curré mucho un casting que, “Telecinco” en su

» o«

momento, no le gustaba porque decia: “es que es gente muy rara”, “es que son muy
feos”, “es que no hay nadie guapo” o tal. Querian el tipico casting de “Siete vidas” o de
las series que triunfaban en aquella época que eran como gente mas o menos guapa,
popular y a la vez graciosa. En el nuestro era todo gente rara, entre comillas rara o
gente muy especial que el director habia trabajado con ellos o confiaba mucho en su
capacidad de comedia. Yo creo que esa fue clave porque funcionaba muy bien. Al
principio, cuando escribiamos sin conocer, conociamos a los personajes, pero no les
habiamos visto todavia en accién porque todos escribian casi una temporada sin
verles. Pero cuando empezamos a ver lo que hacian en platd, pues ya nos

retroalimentamos mucho de como interpretaban ellos y ya era escribir era mucho mas

facily tal. Por eso yo creo que el casting fue la razén ndimero uno.

La segunda, yo creo que es el guion. Y no me pongo yo la medalla porque antes que yo,
pues estuvo Pepon Montero y Juan Maidagan; que son los que realmente adaptaron el
formato francés que a nosotros nos llegd desde “Telecinco Italia” y lo adaptaron ellos

con un tono muy personal, que no era ni el francés ni el italiano. Entonces era un tipo

de comedia que ellos trabajan muy bien. Ellos son los que han hecho la serie de “Justo
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Antes de Cristo” (Movistan y la pelicula “Los del Tanel”. Tienen un sentido del humor

muy personal, que ha funcionado muy bien con ese casting y con ese director, porque
habian trabajado ellos mucho durante muchos afios antes. Entonces habia ahi un
entendimiento muy claro entre director, guionista y casting, y eso es muy raro de ver.
Yo creo que ese fue el secreto del éxito. Habia unaidea muy clara por parte del director,
del casting que tenia que hacery del tipo de guion que funcionaba. Luego “Telecinco”,
como era una serie rara y barata, pues no nos cambiaban nada. Jamas nos tocaron ni
una coma, ni una frase, ni nada. Que eso es raro también. Entonces funcioné por eso,
porque ahora habia alguien, yo creo que es el principalmente Guridi, que es el director,
con una idea muy concreta, lo que tenia que hacery todo estaba a favor de esa idea. El

casting, los guiones, etc. Entonces eso es muy dificil en comedia.

Ahora con las plataformas, igual es mas facil, ;no? La idea del showrunner, que tiene
muy claro qué producto quiere hacer, como lo escribe y que controla a los directores y
al reparto. Si esa figura realmente tiene poder y se le deja libertad para hacer lo que
quierey funciona, yo creo que es la clave; porque lo que no funciona en comedia son
equipos muy grandes y mucha gente opinando y opina el productor, opina la
plataforma y todos meten mano al guion. Esa suele ser una chapuza que igual hace
graciaa2o 3, pero notiene personalidad. La comedia tiene que ser algo muy concreto,

unaidea muy concreta de alguien que controle un estilo y que todo esté a favor de eso.

7.2. ACTAS DE LAS REUNIONES DEL EQUIPQ

Para finalizar este apartado se ha hecho una recopilacidn de todas las actas realizadas
para este trabajo. Para poder tener una visidn mas clara de todo el proceso de
creacion, a lo largo de este TFG, hemos ido redactando un informe de todas las

reuniones efectuadas por los 4 miembros del equipo.

ACTA 24/11/2021

En esta primera reunién telematica hemos rellenado el documento oficial de

propuesta de TFG que tenemos que entregar el dia 3 de diciembre. Nos centramos en

responder todas las preguntas que habia con las anotaciones que tomamos durante la
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primera tutoria. Ademas, rellenamos el documento de derechos de autorizacion para

la difusion del TFG, puesto que debe entregarse el 3 de diciembre. A raiz de tener que
hacer estos documentos, nos hemos empezado a cuestionar cual deberia ser el titulo
de nuestra webserie. Hicimos una lluvia de ideas, pero no nos decidimos del todo. Al
acabar la reunién, hemos hablado sobre volver a quedar en los préximos dias para
presentar el indice del proyecto. Para inspirarnos, hemos hablado con un grupo de
alumnos que hicieron el afio pasado una webserie como proyecto de TFG y con la
misma tutora que nosotros. Nos han facilitado su TFG, ya que debido al hackeo que ha

vivido la Universidad Auténoma de Barcelona, el depésito digital no funciona.

ACTA 08/12/2021

En la reunion telematica de hoy, hemos planificado el indice del trabajo. A través de las
indicaciones de la primera tutoria de los 3 grandes apartados que debera tener nuestro
trabajo escrito y el trabajo que pedimos del afio anterior, hemos podido elaborar un
indice provisional. Una vez acabado, lo hemos enviado a la profesora para recibir el
visto bueno y ponernos ya a trabajar. Nuestra idea es volvernos a reunir cuando

hayamos recibido respuesta, para poder planificar la conceptualizacion del trabajo.

ACTA 07/01/2022

En esta primera reunién telematica después de las navidades, nos hemos repartido los
primeros apartados del indice para empezar a avanzar el proyecto. Nos hemos dado
una semana de margen para tenerlo todo acabado y asi poder empezar cuanto antes
con la parte central del trabajo. Ha sido una reunion bastante corta, pero productiva

porgue creemos que gracias a esta division, podremos avanzar rapidamente.

ACTA 24/01/2022

Esta reunion ha sido presencial y ha servido para empezar con la parte practica del
trabajo. Una vez que tuvimos la parte tedrica acabada, la enviamos a la tutora, quien

nos marco los cambios que debiamos hacer. A partir de aqui, acordamos tener estos

cambios acabados cuanto antes para poder enviarselos de nuevo. Lo primero que
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hicimos de la parte practica fue decidir un nombre y crearnos un correo como

productora. Uno de los objetivos que nos planteamos es el de hacer entrevistas a
guionistas de comedia que han trabajado en algunas de las series referentes para
nuestro proyecto como: “Camera Café” (2005-2009) o “Cambio de Clase” (2006-2007).

Asi que lo que hicimos fue buscar una lista de posibles personas para entrevistar.

Una vez que tuvimos hecho esto, nos pusimos con el disefio de los personajes de
nuestra serie. Diseflamos, mas o menos, como queriamos que fueran nuestros
protagonistas y empezamos también a pensar la trama central del capitulo piloto. Al
transcurrir la serie en un bafio, uno de los primeros problemas que nos surgi6 fue el de
la separacion que existe entre hombres y mujeres. No queriamos que los personajes
de nuestra serie fueran de un solo sexo. Es mas, queriamos representar la diversidad,

por lo que decidimos hacer que en el primer capitulo, lucharan por un bafio mixto.

Por Ultimo, también dimos una vuelta por la facultad para coger inspiracion de la
localizacion. Encontramos dos bafios: uno de chicas 'y uno de chicos que cumplian con
lo que teniamos en mente para grabar el piloto. Hicimos fotografias y pruebas para ver
en un futuro por cudl nos decidiamos. Lo que si sacamos en claro es que, seguramente,
si obteniamos los permisos, lo grabariamos en la facultad, ya que, por organizacién,

localizacion, tiempo y espacio, nos parecia el sitio mas indicado.

ACTA 01/02/2022

En esta reunidn telematica, continuamos con el desarrollo de los personajes.
Acabamos de definirlos muchisimo masyy, al final, nos repartimos la redaccién de todo
lo que habiamos hablado. Nos pusimos como fecha la siguiente reunién para asi ya
tener avanzados los apartados de la biblia de los personajes. Aparte, también

continuamos con las ideas del capitulo piloto. Definimos mucho mas las acciones y

dividimos el capitulo ya en escenas con lo que iba a pasar en cada una de ellas.
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ACTA 13/02/2022

Nos reunimos de manera telematica el dia 13 para comentar lo que habiamos
avanzado de manera auténoma sobre los personajes. Estuvimos debatiendo acerca de
todo lo que habiamos escrito y empezamos a trabajar en el guion del capitulo piloto
con el desglose por acciones que habiamos hecho. Fue una reunién corta, pero nos

sirvié para sentar las bases de la forma que queriamos que tuviese nuestro proyecto.

ACTA 16/02/2022

Esta reunion presencial estuvo centrada en la guionizacion del capitulo piloto. Nos
pusimos manos a la obra con ello, a través de todo lo que habiamos trabajado las
semanas anteriores. Intentamos escribir las dos primeras escenas y, aunque en
algunos momentos nos queddbamos sin ideas para acabar algunos gags, no nos

rendimos y seguimos adelante para avanzar lo maximo posible.

ACTA 02/03/2022

El dia 2 realizamos la primera prueba en lo que seria la localizacion principal y Gnica de
nuestra webserie. Después de pensar las posibilidades que teniamos, decidimos que
el bafio que mas se ajustaba a nuestra webserie era el bafio masculino de la primera
planta (entre los platos 1 y 2) de la Facultad de Comunicacién de la Universidad
Autonoma de Barcelona. Decidimos que iba a ser ese bafio porque era el que mas se
ajustaba de todos los de la facultad. Desde un principio, teniamos en mente que se
grabara alli, puesto que era el espacio mas comodo para nosotros como miembros del
equipo y para el futuro cast de la serie. Para asegurarnos al 100% de que cumplia con
nuestros deseos y expectativas, probamos a hacer una grabacién con la camara. Esta
resulté un poco desastrosa, puesto que el objetivo que habiamos traido no permitia
hacer un plano suficientemente abierto. Es por eso que recurrimos al teléfono movil,
con el cual pudimos observar cual era el plano que nos gustaria tener. Grabamos unas
primeras tomas ayudandonos de ese movil y de pequefias acciones que interpretamos
nosotros mismos de lo que teniamos de guion. Una vez acabada la prueba, se la

hicimos llegar a la tutora para que nos diera feedback.
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ACTA 07/03/2022

Esta reunion estuvo centrada en el disefio de la estética y laimagen del proyecto. Nos
reunimos presencialmente para empezar a definir como queriamos dar a conocer a
“Historias de Mierda” al mundo, sobre todo para poder empezar con el proceso de
castin. Creamos el logo del proyecto y definimos la tipologia y los colores que
usariamos en todos los elementos del producto para conseguir unidad. También
creamos nuestra cuenta en redes sociales y empezamos con el disefio del cartel de

castin para empezar a ver qué actores y actrices darian vida a nuestros personajes.

ACTA 13/03/2022

En esta reunion, valoramos las primeras inscripciones de castin que teniamos. Los dias
previos habiamos publicado ya el cartel de manera fisica por diferentes espacios y de
manera digital en las paginas de Yatecastingy Soloactores. A las pocas horas de
publicar, ya recibimos algunas inscripciones. En esta reuniéon presencial nos
dedicamos a analizarlas y a pensar cdmo ibamos a hacer la seleccidn. Se nos ocurrid
que la mejor manera para hacerlo seria enviar a cada actor o actriz interesada una
separata de guion con un fragmento de la escena y una pequefia descripcion del
personaje que creiamos que podria interpretar, asi como de otros para que pudiera
elegir con cudl sentirse mas cémodo. Empezamos a enviarles las separatas y les

pedimos que nos enviaran una selftapeinterpretando ese fragmento de la escena.

ACTA 16/03/2022

Durante la reunion del dia 16 nos volvimos a centrar en el guion del capitulo piloto que
habiamos dejado un poco de lado las dltimas semanas. Le habiamos enviado un
primer borrador a la tutora unos dias antes y lo que hicimos fue intentar mejorar todos
aquellos aspectos que nos habia comentado. Nos centramos, sobre todo, en intentar
que la historia fuera mas dinamica, quitando cosas que se podian sobreentendery que
igual no hacia falta explicar, puesto que lo Unico que hacia era ralentizarlo todo.

También pusimos en practica el consejo que nos dio el guionista que entrevistamos,

Alex Mendibil, que se basaba en introducir acciones de fuera del espacio en el que
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sucedia la accién. Para darle profundidad, escribimos conversaciones fuera de plano

y que los personajes explicaran en plano cosas que habian pasado fuera, pero que no
veiamos. Por Gltimo, también decidimos repartirnos la redaccién de la mayoria de los
apartados del trabajo de aquello que tuviéramos mas claro, para asi poder ir

avanzando en paralelo toda la parte escrita del proyecto.

ACTA 23/03/2022

Esta reunion presencial, como la anterior, estuvo dedicada al proceso de guion del
capitulo piloto. Seguimos trabajando en la escritura y en la mejora de todo lo que
habiamos escrito, intentando siempre que lo que se iba a ver en pantalla fuera
dindmico y divertido y que, sobre todo, que todos los personajes tuvieran micro
acciones. Este era un tema que nos preocupaba bastante, puesto que al haber un tnico
punto de vista, cualquier persona que estuviera en plano seria observada por el
espectador. Nos centramos mucho en escribir que todo el mundo tuviera un propésito
y estuviera haciendo algo para que nadie se quedara quieto. Aparte, también nos
pusimos al dia de la division de trabajo auténomo de los apartados que nos habiamos
repartido previamente. Esta reunién fue bastante larga, pero nos sirvidé para acabar

definitivamente la escritura del capitulo piloto completo de “Historias de Mierda”.

ACTA 25/03/2022

Después de analizar la prueba que realizamos el dia 2 en la localizacion, nos dimos
cuenta de que si queriamos grabar en esos bafios necesitdbamos un objetivo con un
angulo muy abierto. Es por ese motivo que, unos dias antes de esta reunién presencial,
decidimos contactar con una pagina de alquiler de objetivos para probar uno que se
ajustara a nuestras necesidades. En esta reunidn presencial lo probamos y la verdad
es que quedamos muy satisfechos. Cumplia al 100% con aquello que esperdbamos.
Ademas, para hacer la prueba lo mas real posible, también decidimos traer el set de
iluminacion y el set de sonido que eran propiedad de uno de los miembros del grupo.

Probamos todos los elementos a la vez, lo que nos hizo ver si funcionaria lo que

teniamos pensado. Salimos encantados en todos los aspectos, menos en el del sonido,
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no por los micréfonos y el material que habiamos utilizado, sino por el eco que habia

en el espacio. Este era un tema que nos empezd a preocupar bastante y que teniamos

que solucionar si queriamos grabar alli el capitulo piloto.

ACTA 02/04/2022

Esta reunion telematica de emergencia se dio por el cambio de fechas de la grabacién
del capitulo piloto. Nosotros en un principio queriamos grabar en fin de semana,
puesto que era lo mas sencillo tanto para el equipo técnico como para el cast, pero la
facultad no nos podia ceder esos espacios ese dia. Es por eso que tuvimos que reajustar
la fecha de grabacién a un dia entre semana. Una vez establecimos las fechas
definitivas, decidimos acabar el proceso de castin. De todas las separatas enviadas
seleccionamos aquellos actores/actrices que mas nos gustabany les convocamos para
ver si tendrian disponibilidad para poder participar en el proyecto. Hicimos también
este proceso con las personas que iban a formar parte del equipo técnico: comparieros

de clase y amigos que nos brindarian su ayuda durante el dia del rodaje.

ACTA 05/04/2022

El dia 5 nos reunimos presencialmente para acabar de definirlo todo para la grabacién
del capitulo piloto. Aunque aun quedaban 3 semanas, teniamos muchas cosas
pendientes. Una de las mas importantes era la reserva del material. Ademas, también
fuimos a hablar con los técnicos de la facultad para preguntarles acerca de unos cubos
de espuma que nos planteamos usar para reducir el eco que tanto nos habia estado
preocupando las semanas anteriores, desde que realizamos la prueba con el objetivo.

Nos dijeron que nos los cederian sin problemay eso nos fue perfecto.

Por Gltimo, también decidimos interpretar una vez mas el guion nosotros mismos. Esto
es algo que nos ha ayudado mucho a la hora de escribirlo, ya que nos ha permitido
visualizar mucho mejor la accidn. Al tener solo un dispositivo narrativo, todos los

personajes que aparecen en camara deben tener alguna accién por pequefia que sea.

Interpretandolo nosotros mismos, podiamos ver si no estdbamos haciendo nada o qué
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estaba haciendo X personajes en algiin momento concreto. Estas representaciones

nos permitieron ir completando progresivamente el guion.

ACTA 16/04/2022

Esta reunion presencial la dedicamos a planificar el rodaje del capitulo piloto. Nos
centramos, sobre todo, en hablar de aquellos que necesitariamosy en elaborar el plan
derodajey el Call Sheetque les hariamos llegar a los actores. Planificamos el orden de
grabacion de las escenas de la manera mas eficiente posible, asi como los recursos que
necesitarian cada una de ellas. Fue una reunion corta, pero bastante productiva, en la

que sentimos que habiamos avanzado mucho.

ACTA 20/04/2022

En la reunién presencial del dia 20, acabamos los Ultimos detalles para el rodaje. Nos
reunimos para ir a comprar todos aquellos elementos de atrezo que necesitdbamosy
nos organizamos sobre lo que iba a llevar cada uno. También organizamos las dietas
de los actores, la comida y bebida que ibamos a necesitar. Aparte de esto, también
fuimos presencialmente a recoger los productos de nuestro patrocinador “Reina
Picara”. Fuimos a su local y pudimos hablar con Laura, la encargada de la tienda. Alli
le explicamos un poco mas acerca del proyecto y acordamos el tipo de patrocinio que

ibamos a llevar a cabo. Salimos muy satisfechos del encuentro.

ACTA 27/04/2022

Esta reunion presencial la dedicamos, principalmente, a comprobar que todo aquello
que habiamos planificado cabia en la localizacion del rodaje. Llevamos todos los
materiales que iban a ser necesarios para el rodaje y los probamos. Uno de los
elementos mas importantes fue el suelo falso que tuvimos que cortar a medida para
dejarlo preparado para el dia de rodaje y asi ahorrarnos tiempo. También cortamos'y
planificamos las regletas que iban a cubrir los tubos que no quedaban visualmente

atractivos en camara. Por Ultimo, llevamos también el objetivo y la cdmara con la que

ibamos a grabar, asi como el monitor para definir al maximo el plano de la webserie.
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ACTA 04/05/2022

En la primera reunion presencial después de la grabacion, acabamos de definir todos
los storylinesy sinopsis de los otros capitulos de la primera temporada de la webserie.
Durante el Gltimo mes nos habiamos centrado tanto en la grabacién del capitulo piloto
que habiamos dejado esto un poco de lado. Realmente este era el inico elemento que
nos faltaba de todo el TFG, puesto que todo lo demas lo habiamos ido realizando de
forma auténoma. En esta reunién, acabamos estos apartados y nos dejamos como
tarea revisar las descripciones de los personajes. Esto es algo que hicimos al principio
del trabajo y que, a la hora de escribir el guion, habia cambiado. Los personajes han
evolucionado y sus relaciones también porque en el proceso de creacién de las
diferentes tramas se nos fueron ocurriendo nuevas caracteristicas. Es por eso que nos
lo dejamos de tarea para el préximo domingo dia 8, dia en que teniamos pensado
enviarle la primera versién final del TFG a nuestra tutora. Paralelamente, Laura, la
directora del proyecto, estd montando el capitulo piloto y, de forma auténoma, a

través de mensajes, le estamos ayudando los demas miembros en todo el proceso.

ACTA 08/05/2022

En esta Gltima reunidn telematica revisamos la primera version del documento escrito
que le queriamos enviar a la tutora lo antes posible. Nos centramos en ver que todo
estuviera correcto y juntos también escribimos las conclusiones, que es el Unico
apartado que nos faltaba. Fue una reunion corta, pero muy satisfactoria, porque por
fin habiamos acabado la parte escrita del TFG. Decidimos que una vez recibamos el

feedback de la tutora, nos pondriamos a maquetar el trabajo y a repasar la ortografia.

ACTA 16/05/2022

El mismo dia, después de la Ultima tutoria, nos reunimos por la noche para comentar
lo que habiamos hablado y dividirnos todos los cambios que teniamos que hacer.
Fuimos punto por punto viendo todo lo que debiamos de hacer y nos intentamos

organizar de la manera mas eficiente posible para poder tenerlo todo acabado unos

dias antes de la entrega final. También comentamos el proceso de postproduccién del
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capitulo piloto que Laura habia estado haciendo de forma auténoma y establecimos

que durante la semana previa a la entrega, le comentariamos todos aquellos retoques
que considerabamos necesarios hacer para pulir al maximo el resultado final. No fue

una reunion larga, pero fue bastante decisiva de cara a la organizacion del trabajo.

7.3. ACTAS DE LAS TUTORIAS

Aparte de las actas de las reuniones de equipo, también decidimos realizar acta de las
5 tutorias que tuvimos a lo largo de este TFG con nuestra tutora. A continuacion, se
adjuntan las actas de las reuniones que se efectuaron cada mes o mes y medio y que

nos permitieron llevar a cabo un seguimiento continuado por parte de la docente.

PRIMERA TUTORIA: 21/11/2021

Esta primera tutoria fue, basicamente, de organizacion. Estuvo centrada en el método
en el cual ibamos a trabajar el proyecto y en como nos ibamos a comunicar con la
tutora. Para que la tutora pudiera estar al corriente de todos nuestros avances, se opto
por la creacion de una carpeta de Google Drive que se le compartiria a ellay en la que
los 4 miembros del equipo podriamos trabajar simultaneamente. Dentro de ella, lo

organizamos todo en subcarpetas y creamos los documentos necesarios.

Por lo que hace a la comunicacion, optamos por el Chat de Google, una herramienta
que nos permite estar en contacto de manera mas directa con la tutora. De esta
manera, quedamos en que si teniamos cualquier duda, se la hariamos llegar por ahi.
Por Gltimo, también establecimos la estructura basica del trabajo, los apartados que
debia de tener, asi como un calendario con una vista previa de las entregas mas
importantes que teniamos que realizar y en qué fase del proceso debiamos estar en

cada mes de desarrollo del trabajo.

SEGUNDA TUTORIA: 21/01/2022

Esta segunda tutoria se llevo a cabo para dar feedback a la primera entrega que

realizamos a la tutora. Después de las vacaciones de navidad, le hicimos llegar la

introducciony conceptualizacidn del trabajo, asi como algunos apartados de la biblia.
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La tutora nos dio feedback acerca de cdmo debiamos de tratar estos apartados,

haciéndonos ver que existia una gran diferencia entre la introduccion, la
conceptualizacion y la biblia. Los dos primeros apartados debian de ser mas
académicos, mientras que la biblia tenia que ser corta y directa porque era un
documento de venta. Ademads, nos recalcé la importancia de que todos los
documentos debian tener el formato correcto. Aparte de esto, también nos mencion6

todos aquellos cambios que consideraba necesarios.

TERCERA TUTORIA: 23/02/2022

Esta tercera tutoria estuvo centrada en el desarrollo de los personajes y de las tramas
principales de “Historias de Mierda”. Le explicamos a la tutora todo lo que habiamos
desarrollado sobre ellos y nos fue dando feedback acerca de aquello en lo que
debiamos profundizar o debiamos descartar. Empezamos también a imaginar junto a
ella el proceso de localizacion del espacio en el que sucederia la accidn, asi como el
proceso de castin que ibamos a seguir para encontrar a los actores que interpretarian
a los personajes en la grabacién del capitulo piloto. Por ultimo, también estuvimos

acabando de plantear la entrevista que le ibamos a realizar a Alex Mendibil.

CUARTA TUTORIA: 09/03/2022

En esta tutoria, comentamos la prueba que realizamos para la grabacion del capitulo
piloto. Unos dias antes, habiamos hecho llegar a la tutora una pequefa prueba que
hicimos en la localizacion del capitulo piloto con el movil, puesto que alin no teniamos
el material definitivo que utilizariamos. Recibimos feedback de esa grabacién y
hablamos de aspectos técnicos que debiamos tener en cuenta como, por ejemplo, la
iluminacion y el eco que existia al ser un bafio. Aparte de esto, también estuvimos
comentando el primer borrador del capitulo piloto que también le enviamos unos dias
antes por el mismo chat. La tutora nos dio algunos consejos acerca de cémo mejorarlo

para hacerlo mucho mas dinamico y divertido, asi como consejos de formato estilistico

que debiamos aplicar para la presentacion final de este en el trabajo.
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QUINTA TUTORIA: 07/04/2022

En esta ultima tutoria, resolvimos todas aquellas dudas que teniamos sobre el trabajo
escrito. Durante las semanas previas, elaboramos un documento en el que recogimos
todas aquellas preguntas que nos habian estado surgiendo para poder preguntarselas
y que la reunién resultase mas productiva. La reunion estuvo, por lo tanto, centrada en

resolver estas dudas que tenian que ver con la ejecucién de algunos apartados.

SEXTA TUTORIA: 16/05/2022

El dia 16 realizamos la Gltima tutoria del trabajo en la que la tutora se dedico a
comentar todos aquellos aspectos que teniamos que mejorar de cara a la entrega final.
Una semana antes, le habiamos hecho llegar todo el trabajo ya acabado, menos
algunos aspectos mas especificos que todavia no podian estar listos. La tutora estuvo
mirando el trabajo a fondo y nos comentd con mucho detalle todo aquello que

debiamos mejorar o modificar. Fue, sin duda, la tutoria mas larga de todas las que

hemos hecho. Sin embargo, nos sirvié de gran ayuda de cara a la entrega final.
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