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1. INTRODUCCIO

1.1. Inicis i contextualitzacié del projecte
En aquest Treball Final de Grau es desenvolupa un projecte que sorgeix amb la
visita d’un grup d’amics a I’antic cinema Goya de Manacor (Mallorca), un cinema
que va ser tancat I'octubre del 2000 i que des de llavors no ha tornat a obrir les
seves portes. Aquest grup de joves pertanyem a ‘Neura’, una associacio que intenta
promoure la musica i la cultura de les llles Balears. En veure I'interior del cinema i
apreciar el bon estat en el qual es trobava, vam pensar en diverses possibilitats
d’esdeveniments que podiem fer-hi dins. Van sorgir un conjunt d’idees que vam
agrupar amb el nom de ‘Llocs en Espera’, un projecte transmédia on I’objectiu seria
promoure la reutilitzacid o reconstruccid de llocs abandonats amb una finalitat

cultural, a partir de la realitzacié de diferents continguts i esdeveniments.

Ja sén molts casos d’edificis i locals historics a les illes que es troben abandonats i,
en alguns casos, parcialment derrocats. Alguns d’ells, fins i tot, han estat
reconvertits en parquings —com és el cas del Teatre Principal de Manacor— o han
estat derruits per construir-hi hotels. El projecte ‘Llocs en Espera’, vol rebutjar
aquest tipus d’edificacié i, per altra banda, vol promoure la cultura musical i artistica

del territori.

En aquest Treball Final de Grau, es desenvolupara la part corresponent a la creacio
d’un format televisiu que combini els espais abandonats amb la realitzacié d’un acte
o un esdeveniment en aquest lloc. Encara que la creacio del format se centri en
alguns dels llocs abandonats més coneguts de Mallorca, la preocupacié per aquest
moviment és global. Arreu del mon apareixen molt sovint noticies que expliquen la
reconstruccio o readaptacié d’un espai que es trobava en situacié d’abandonament

i, com veurem, aquest sera un punt a favor d’aquest treball audiovisual.



1.2. Idea general
La creacié d’'un contingut audiovisual és una part del projecte transmedia ‘Llocs en
Espera’. En aquest cas, es tracta d’'un programa que comptara amb diferents
capitols i que s’ajusta dins del génere de la docusérie, i que barrejara el documental
amb l'espectacle en viu. Cada episodi correspondra a un acte organitzat pel
Col-lectiu Neura a un espai abandonat diferent, en el qual hauran de ser capacos
d’adaptar I'espai per realitzar-hi un esdeveniment amb public. Al mateix temps que
I’organitzacié es troba amb dificultats per afrontar el repte, 'espectador fara una
immersio a través de la visita de diferents persones dins I'espai, acompanyat també

d’un espectacle o exposicio artistica que demostrara que aquest lloc encara és viu.

1.3. Objectius del treball
L’objectiu principal d’aquest Treball Final de Grau és crear un format televisiu sobre
la recuperacid d’espais que es troben en desus amb la idea de reactivar-los, i que
aquest formi part d’'un projecte transmedia. Concretament, es vol plantejar una
docuserie de sis capitols amb el plantejament de I'estructura, aixi com dur a terme
un pla de produccido. A més, es presenta un teaser com a mostra del que es veura

durant els episodis, aixi com de I’estética que seguira la série.

Per altra banda, el treball també compta amb uns objectius comuns amb el
col-lectiu Neura, que tenen més a veure amb la part de sensibilitzaci6 amb la
cultura. Aquests objectius son promoure la cultura artistica a través de I’organitzacio
d’esdeveniments i promocionar la rehabilitacid d’espais que es troben en situacio
d’abandonament. Es per aixd que el treball també vol defensar en tot moment I's

cultural d’aquests llocs per tal que no quedin en I’oblit.



1.4. Metodologia i estructura del treball
Aquest treball esta dividit en dues parts principals: la part tedrica i la part practica.
La part teorica correspon a tot I’estudi i analisi previ que s’ha fet a partir d’investigar
sobre continguts audiovisuals similars al que es vol presentar. Primer, es mostren i
analitzen dades que ajuden a justificar I’eleccid del format i génere, aixi com indagar
en la historia de la cultura en la televisid convencional. Seguidament, es fa una
recerca sobre els espais que es troben en situacido d’abandonament i la utilitzacio
que poden tenir com espais culturals i de socialitzacié. A més, es fa una breu
descripcié d’alguns espais que han aconseguit rehabilitar-se amb aquesta finalitat.
Per entendre millor els referents i potencials del programa, s’ha fet una analisi del
mercat tenint en compte antecedents audiovisuals que s’han realitzat dins I’'ambit
cultural i, més concretament, en espais que es troben en situacié d’abandonament.

Tot aix0 ajuda també a justificar el target, la franja horaria i la durada dels capitols.

Pel que fa a la part practica del treball, s’ha realitzat tota la presentacio formal del
projecte, que inclou una breu descripcié de cada un dels episodis i I'estructura
comuna que seguiran, 'escaleta del primer episodi, el tractament audiovisual, les
possibilitats transmedia i de marqueting, el pla de produccio i altres elements

importants relacionats amb la preproduccié del projecte audiovisual.

Finalment, s’inclou la produccidé, desenvolupament i gravacié d’un teaser que
resumeix I'esséncia del programa, a més de mostrar els elements visuals i sonors

que tindran els episodis.



2. CONTEXT | REFERENTS

En aquest treball la finalitat €s crear un programa que pugui tenir una cabuda real en
obert, sigui en televisid o en algun altre suport com sén les plataformes digitals.
Abans de tot, és necessari coneixer alguns aspectes importants relacionats amb els
temes principals que engloben el projecte, com son els espais que es troben en
situacié d'abandonament; la seva capacitat de socialitzar; els programes televisius i

els seus géneres; i la cultura i art.

2.1. Espais abandonats, tema recurrent a les ciutats

La reconstruccié d’espais, amb ajuda de suports tecnics, poden resoldre les
necessitats del public i del mateix espectacle. Alguns dels espais més atractius per
ser utilitzats amb finalitats culturals els constitueixen les restes d’algun edifici antic o
un lloc emblematic. El simple fet de tenir 'aspecte d’un espai historic, ja genera una

bellesa en si mateix, que pot ser usat com a inici d’'una transformacio.

Arreu del moén observem com les runes de fa mils d’anys compten amb la proteccié
de les institucions publiques i son considerades Interés de Bé Cultural o Patrimoni
de la Humanitat. Moltes d’aquestes, fins i tot, han estat readaptades i son utilitzades
amb una finalitat cultural, en les quals s’hi han instal-lat museus o s’han readaptat
per poder-hi fer exposicions o esdeveniments en viu. Pero dintre de les ciutats, on
en principi hi hauria d’haver més moviment, també hi trobem molts edificis historics
que no tenen la mateixa sort, i sdn molt pocs els que acaben tenint una segona vida

amb finalitat cultural.

Una de les ciutats que més ha cuidat aquest fet ha estat Barcelona. La ciutat

Comtal, durant les ultimes decades, ha impulsat diferents projectes en els quals



s’han readaptat edificis abandonats perque tinguin una sortida en el mén de l'art i la
cultura. En el 2008 es va crear el projecte ‘Fabriques de creacié de Barcelona’, que
compta actualment amb onze espais diferents que inclouen centres de creacio i
exhibicié cultural, centres de transformacio social, espais de recerca i escoles de
formacio artistica. Els exemples més coneguts sén I'antiga fabrica textil Fabra i
Coats —convertida en una fabrica de creacid artistica—, la Escocesa —un centre
caracteritzat per la llibertat creativa— o La Caldera —/I’antic cinema Renoir

reconvertit en un centre de creacié de dansa— (Queralt, 2019).

A més, Barcelona també compta amb diferents empreses que aposten per la
creacié d’aquest tipus d’espais, com soén el Caixaforum —convertit en un centre
cultural amb exposicions artistiques— o I’Antiga Fabrica d’Estrella Damm —que
organitza cicles de concerts i espectacles en viu. Per altra banda, trobem alguns
casals autogestionats que també presenten la mateixa idea, per0 més a petita

escala.

2.2. La cultura a la televisio

Actualment, a Espanya gairebé tots els canals, tant publics com privats, tenen una
programacio molt similar, i competeixen per convertir-se en “canals clonics”
(Cebrian, 2004). Aquest fet provoca que les programacions siguin omplertes
unicament amb un objectiu mercantilista, oblidant apropar-se a la cultura. Com
explica Ruano, “Mentre es consideri que la televisié i la cultura tenen encara una
articulacio solida, sera valid reclamar a la televisié que sigui, com a servei public, un

divulgador de la cultura” (Ruano, 2006, p. 180).

Si ens fixem en els canals generalistes de la televisié en obert, veiem que ofereixen
molt poc contingut cultural, ja que unicament busquen renovar els seus formats per

aconseguir els maxims nombres d’audiencia i aixi poder competir contra el
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creixement de l'oferta de les plataformes digitals. Per tant, I'oferta cultural s’ha
convertit en un reducte de les televisions publiques, que generalment les deriven als

seus canals secundaris, com és el cas de ‘La 2’ de RTVE i El 33 de TVC.

Tradicionalment, un programa cultural era qualsevol mostra que incorporés teatre,
espectacles, cinema, musica... En definitiva, esdeveniments en directe. En canvi, en
I’actualitat, la cultura en la televisid es pot detectar en un altre tipus de contingut
mes modern, ja que la televisid ha necessitat crear programes amb nous formats

per tal que la cultura hi tingui cabuda.

Alguns exemples d’aquests programes son El Llop de TV3 (combina teatre i reality),
OT de La 1 o Euforia de TV3 (combinen musica i reality), o diferents documentals de
la plataforma Playz dirigits a una audiéncia juvenil, on la tematica, I'estructura i
I’estética permeten oferir un contingut atractiu pels joves. Aquest ultim exemple ens
serveix per veure que l'audiencia més jove també té interés per la cultura, perd no
en els formats tradicionals, sind en uns formats innovadors i amb temes que els
puguin cridar I'atencié. Es el cas, per exemple, de docuséries de durada curta sobre
rapers hispanoparlants o el programa Iconos de Playz, una docusérie sobre els

artistes més influents del moment.

2.3. Llocs en Espera: un programa cultural

En aquest TFG es proposa un format que barreja diferents géneres com sén el
reality i el documental. En televisid, actualment, ens trobem diferents programes que

barregen aquests géneres i que compten amb una gran quota d’audiéncia.

Primerament, és convenient comencar definint tres conceptes claus per I'estudi

previ que es fa en el treball, com sén els termes ‘programa’, ‘format’ i ‘genere’.
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La definici6 de programa és prou clara, consisteix en un conjunt de continguts
audiovisuals agrupats en un titol i/o capcgalera comu. Dins de la industria, el més
comu és que un programa sigui emes per televisio, pero el cert és que durant els
ultims anys, les plataformes de video sota demanda també compten amb
programes. D’aquesta manera, les seves funcions principals son les d’entretenir i/o
informar (Amanda, 2007).

Per altra banda, el terme ‘format’, segons la definicié que fa Angel Carrasco en el
seu estudi Teleseries: géneros y formatos i proposada a partir de la creada ja per
Gloria Sald, consisteix en un “conjunt de caracteristiques formals especifiques d’un
programa determinat que permeten la seva distincio i diferenciacié respecte a altres
programes sense necessitat de recoérrer als continguts de cada un com a criteri de
demarcacio” (Carrasco, 2010, p. 180). D’aquesta manera, explica que els formats
(televisius) ens permeten emmarcar i classificar diferents programes amb la finalitat

de poder-los diferenciar.
Finalment, el mateix Carrasco defineix el terme genere com:

Conjunt de caracteristiques formals que sén comunes a un ampli espectre de
programes, segons el qual: i) poden ser agrupats baix una mateixa categoria
general un considerable numero de diferents formats, d’acord amb certes
semblances formals; ii) poden ser distingits amplis grups de programes
atenent a les seves caracteristiques formals, sense necessitat de recorrer als

continguts de cada un d’ells. (Carrasco, 2010, p. 181)

En definitiva, com resumeix Lopez Vigil en el seu llibre Manual urgente para
radialistas apasionados, “els generes [...] sén els models abstractes. Els models, els

motlles de realitzacié” (Lopez Vigil, 2000, p. 126).

En aquest TFG es proposa un programa cultural, a on sempre hi hagi una part
artistica i musical. A més, en el nostre programa no volem deixar de banda la part

historica i documental. Tot plegat en un format que té alguns elements del reality, ja
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que la transformacié del lloc abandonat és una intervencié del programa; pero

aquesta mateixa transformacio es mostrara amb una mirada documental.

Per tant, volem apropar-nos a aquests programes per barrejar reality i documental
amb espectacles amb viu, ja que tenen capacitat per atreure molta audiéncia, i no
és casualitat que gran part d’aquest public sigui jove. El Talent show de La 1,
‘Operacion Triunfo’ (OT) va aconseguir durant I’edicié del 2018 que el seu target
d’entre 13 i 24 anys fos el 44,3% de la seva audiéncia, una dada que els ultims anys
ha baixat lleugerament (Bluper, 2020). De la mateixa manera, en I'ambit catala,
Eufdria va obtenir durant la seva estrena un 16,6% de quota de pantalla, sent un
38,7% la poblacio d’entre 13 i 24 anys (CCMA, 2022)

Aquest fet es relaciona directament amb la gran capacitat que tenen aquests tipus
de programes televisius per crear un contingut transmedia. La forca que generen a
través de les xarxes socials els converteixen amb una maquina d’atreure public jove,
ja que son els principals usuaris d’aquests llocs web com sén Twitter, Instagram i
TikTok. Es per aquest motiu que en el nostre programa també tindra molta
importancia el contingut transmeédia, per generar més impacte, no només

directament en televisio.

Una de les claus del format que es proposa en aquest TFG és el concepte de
‘transformacid’. Segons el DIEC, el terme ‘transformar’ significa “passar d’una forma
a una altra” (DIEC, s.d). En aquest cas, el programa pretén explicar una historia de
transformacio, ja que s’intentara adaptar cada un dels espais cap a una altra forma
que permeti la realitzacié d’un esdeveniment. Aquest concepte és una de les bases
de molts programes que veiem actualment en televisid. Alguns exemples soén els
programes de talent show on es busca la millora personal, programes de
remodelacions de cases, programes de make overs que busquen una millora
estetica... En definitiva, programes que segueixen la historia del “patito feo”, on sera
molt important la identificacié de I’espectador amb el personatge principal (Redden,
2016).
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Per tant, en el nostre cas, els espais que es veuran dins del programa no deixen de
ser un dels personatges principals. Es per aixd que la seva vida i el seu estat formen

part de la construccio del mén audiovisual que volem crear.

Per altra banda, també vol ser un generador constant d’expectativa i la conseguent
resolucié. Durant cada capitol, sorgiran incognites que faran dubtar I'espectador
sobre si s’aconseguira I'objectiu final de realitzar un esdeveniment. Aquest també
sera un factor clau, i el veiem reflectit en molts formats que hem mencionat
anteriorment com els make overs o els talent shows. Per tant, durant cada episodi
es crearan el que anomena Albert Sanchez Pinol com ‘Blocs narratius’, en el seu
libre Les estructures elementals de la narrativa. SGnchez defineix els blocs narratius
com “aquell conjunt d’accions i esdeveniments que s’inicien amb una pregunta
subordinada la qual genera el primer gir narratiu, i que conclouen amb una resposta
a aquesta pregunta subordinada” (Sanchez, 2021, p. 84). D’aquesta manera, I'autor
remarca que per mantenir la tensid de I’espectador, cal tenir sovint una pregunta
sense resoldre, i deixar-la aixi durant un temps. Es per aquest motiu que, encara
que es tracti d’'una docuseérie i que s’emmarca dins el que s’anomenen programes
non-scripted (sense guionitzar), algunes accions estaran préviament guionitzades,

per tal que I’espectador tingui un ganxo.

En aquest sentit, també apareix un element molt important com és el
‘contrarellotge’. Aquest element ens serveix per introduir un compte enrere que els
protagonistes han de complir per tal d’arribar a temps a un moment clau, com és
’acte que estan preparant. Durant I’episodi servira per generar tensio i incertesa, de
manera que mantindra el dubte en I'espectador i servira també com a ganxo. Algun
exemple de contrarellotge en aquest sentit és El foraster, el qual passa 48 hores en
un poble, de manera que I'equip ha d’aconseguir tenir un bon programa en aquest
periode de temps. En aquest cas, pero, El foraster no utilitza el contrarellotge com
una eina per generar tensid, sind per demostrar que es pot conéixer un poble en

aquest periode de temps.
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2.4. Referents

Els antecedents audiovisuals en la tematica proposada en aquest treball no sén
molt abundants, ja que els espais abandonats son un tema poc tractat dins la
televisid convencional. Per altra banda, si que és un contingut recurrent dins I'ambit
d’Internet. Concretament, a la plataforma Youtube, els Ultims anys s’ha
desenvolupat una nova tendéncia que ha generat milions de visites en molts videos.
Es tracta de videos realitzats amb camera en ma, en els quals una o diverses
persones visiten un lloc abandonat, mostrant i comentant en primera persona el que
estan trobant. En general, sén videos de llarga durada —tenint en compte que sén

continguts de Youtube —, que superen els trenta o quaranta minuts.

Un canal de Youtube que ha generat molt contingut d’aquest tipus amb un gran éxit
és el de Exploring With Josh. El protagonista és un jove de Boston (Estats Units)
amant de la fotografia que es dedica a explorar llocs abandonats d’arreu d’America.
En ells, mostra en primera persona com eren aquests espais i, sovint, recreen o
inventen histories que podrien haver passat alla mateix. El seu compte ha generat
una gran comunitat amant d’aquest tipus de contingut, fins al punt que Josh ha
creat una marca de roba propia, Rise Above. A través del seu lloc web, ven articles

com dessuadores, samarretes, gorres, etc.

Josh compta amb un total de gairebé 500 milions de visites repartits en més de 700
videos. Aquestes estadistiques van fer que la plataforma VOD Insight TV es fixés en
el seu gran éxit i van donar-li un programa anomenat ‘Epic Exploring’, on juntament
amb Cody, exploren llocs abandonats en diferents indrets del mon. Segueixen una
mica amb la tendéncia de gravar camera en ma i en primera persona, perd ho
combinen amb una varietat de plans més ben tractats. Pel fet que és una produccié
amb més alt pressupost, es poden permetre gravar imatges amb helicopter o
comptar amb algun camera addicional que els grava a ells mateixos mentre es

graven. En aquest format hibrid entre contingut televisiu i en linia, observem un
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millor tractament de la imatge, incorporant moviments de camera més estétics com

poden ser travelings, i uns tons i il-luminacié més cuidats i elaborats.

Per altra banda, en la televisid convencional, ens trobem amb aquesta millora en la
qualitat del contingut, com per exemple en el programa Abandoned produit per Vice
Canada. En ell, I’skater Rick McCrank visita diferents llocs abandonats on poder
realitzar skateboard, la seva passid. Durant cada episodi coneix persones que
’acompanyen a explorar aquests espais i junts reflexionen sobre I'iUs que se i
donava i que ja fa anys que ja no se li déna. La diferencia principal amb els altres
programes esmentats €s que en aquest cas la camera no la controla el mateix
presentador, sind que és un camera extern qui 'acompanya per tot arreu. Aquest fet
és possible que tregui proximitat entre I'espectador i el protagonista, perd alhora fa
que puguem veure a Rick McCrank situat a dins I’espai, fet que ens déna una

varietat de plans que I’espectador acaba agraint.

En P'ambit territorial, en canvi, cal destacar el programa de televisid La fabrica
desapareguda, produida per IB3 durant el 2013 i emesa a finals del mateix any i
principis de 2014. En ella, s’expliquen en forma de reportatge-documental alguns
espais de Mallorca que es troben en situaci6 d’abandonament. El programa se
centra, sobretot, en la part passada dels llocs, i ho fa mostrant imatges antigues
amb la veu de fons d’un narrador i, alhora, utilitzant testimonis per contar que s’hi
feia. Entre altres espais, el programa visita antigues fabriques, cinemes, ferrocarrils,

graveres, etc.

Per altra banda, existeix una pagina anomenada Explorers Club Mallorca, creada pel
fotograf Andreu Beltran, en la qual entre el 2011 i el 2014 va publicar articles amb
fotografies de llocs abandonats a Mallorca. Les seves fotografies segueixen una
estetica que recorda a la dels videos del canal Exploring with Josh. Finalment, amb
un contingut audiovisual, un conegut fotograf i videograf mallorqui, Toni Miquel
(conegut com Donkey Films) ha estat visitant espais abandonats arreu de Mallorca

per gravar-hi diferents videos que té publicats en el seu canal de Youtube. L’estetica
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que mostra en els seus videos s’apropa a la que tindra el programa, de manera que

és un referent, sobretot pel que fa als colors i els moviments de plans.

Taula resum dels referents

Programa

Canal (Ambit)

Geénere

Claus

El llop TV3 (Televisio) | Talent show [ Innovacio, target
Euforia TV3 (Televisio) | Talent show [ Target
Operacion Triunfo | TVE (Televisié) | Talent show | Target, transmeédia
El Foraster TV3 (Televisio) Comedlla, Contrarellotge, show en directe
costumisme
Trueno: Atrevido Playz (Internet) | Docuseérie Target, durada, estructura
SHEEINE ) D e Exploracié Tematica, estética i marxandatge
Josh (Internet)
. . Insight TV ., Tematica, estética, moviments de
Epic Exploring Exploracio X .
(Internet) camera i enfocament
Vice Canada . Tematica, estética, enfocament,
Abandoned L Exploracio .
(Televisio) narrativa
Els Entusiastes IB3 (Hibrid) Musica Tematica, transmédia
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2.5. Analisi del mercat

Considerem que un programa de les caracteristiques com el que presentem aqui
podria tenir cabuda a diferents canals. Per una banda, podria ser produit
directament per televisio —IB3, en el cas de ser gravat a Mallorca— i, per altra
banda, podria enregistrar-se pensat per difondre’s mitjan¢cant alguna plataforma de
video sota demanda. Una bona opcié seria que alguna televisio emetés el programa

i, alhora, publicar-lo a la seva plataforma online.

La televisié autonOmica de les llles Balears, IB3, es caracteritza per tenir una gran
quantitat de programes que intenten promoure la cultura del territori. Concretament,
’any 2020, els programes culturals ocupaven un 18,3% dels minuts de la cadena
(SGAE, 2021). Alguns d’aquests programes sén Aixo és mel, Téntol, Zoom, Carrers,
Arrels... Tots ells s’apropen a alguna part de la cultura de les illes, ja siguin festes

populars, llocs historics, gastronomia, llengua, etc.

Pel que fa a la part musical, IB3 també té diferents espais per promoure el talent
musical del territori. Un dels programes capdavanters en aquest sentit és Els
Entusiastes, que compta amb espais a la radio i a la televisid. En aquest, porten
bandes conegudes i bandes emergents per concedir una entrevista i combinar-ho
amb una actuacié en directe. Normalment, aquests episodis eren enregistrats a un
dels platés d’IB3, perd en alguna ocasio veiem diferents espais com pot ser, per
exemple, un aerodrom. D’aquesta manera, Els Entusiastes també forma part dels
referents per aquest projecte, ja que també treballa molt en les plataformes digitals i

les xarxes socials, per dirigir-se a un public més jove i culturalment actiu.

En els ultims anys, IB3 ha creat un espai al seu web anomenat ‘IB3 Mdusica en
concert’, el qual recull diferents programes i concerts en viu enregistrats per I'ens
public. A part d’Els Entusiastes, hi podem trobar programes especials sobre festivals
o gales de premis sobre musica emesos en directe per radio, televisio o Internet. A

meés, també hi podem trobar diferents cicles musicals que ha organitzat IB3 com
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son Neuroconcerts —enregistrats a I’hospital de Son Espases— o Els Principals, un

conjunt de concerts enregistrats en el Teatre Principal de Palma.

Per tant, el programa presenta certs avantatges que podrien veure’s ben
emmarcades amb el canal de televisio IB3. Per una banda, la part cultural fa que
pugui ser un atractiu per I’ens public de les llles Balears. |, per altra banda, el fet que
el programa estigui dirigit a una audiéncia més jove, potser pot cridar I’atencio a
aquest public a tornar a veure la televisido convencional, que es troba en situacié de

perill, per I'auge dels continguts digitals.

Seria interessant que, en el cas que el programa s’emetés en un canal de televisio,
també comptés amb continguts a Internet i a les xarxes socials. D’aquesta manera,
s’aconsegueix un contingut transmedia que també es vol reproduir amb el programa

‘Llocs en Espera’.

Per altra banda, el format del programa podria tenir una bona cabuda en alguna
plataforma digital com I'esmentada Playz o inclus Filmin, ja que consisteix en un
contingut atractiu per a un public més jove, on la durada, format i tematica s’adequa
a les necessitats d’aquesta audiéncia. Com s’ha exposat anteriorment, els
continguts audiovisuals sobre espais abandonats ha tingut bona rebuda en canals

d’Internet com soén els esmentats de Youtube o altres plataformes com Insight TV.

En ser un programa dirigit a una audiéncia més jove, seria un contingut que podria
encaixar dins alguna plataforma sota demanda com, per exemple, Playz de RTVE.
Aquesta té la intencié de generar continguts exclusivament digitals dirigits a un
public més jove, ja que els canals convencionals de RTVE soén vists per audiencies
d’edat més avancada. L’ens public ha sabut crear un espai amb un contingut més
curt, clar i directe, perd alhora molt ben elaborat. Compta amb presentadors joves,
un to més col-loquial i no té el tipus de censura que té la televisié convencional. A
meés, han sabut triar els generes, formats i temes d’interés dins aquesta franja
d’edat, com son les miniséries, pel-licules juvenils, docuseries sobre personatges

coneguts, batalles de rap, etc.
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Tot aixd ha fet que des de setembre de 2017 fins el dia d’avui (25 de maig de 2022),
el canal de Youtube de Playz compti amb més de 800.000 subscriptors i més de 200
milions de reproduccions. Cal mencionar que aquestes dades només son de la
plataforma Youtube, i que caldria sumar les que tenen en el seu lloc web. La
tendéncia de la plataforma va en augment i aixo és gracies a la creacié constant de

nous continguts que generen moviment envoltant de Playz.

2.6. Potencials del programa

El programa que volem crear presenta una serie de punts forts que ajudarien a
cridar I’atencio, per una banda, de |'espectador i, per l'altra, la de possibles

productores o institucions que vulguin subvencionar el treball.

Ens trobem, per una banda, amb un atractiu molt gran com és el fet de descobrir un
lloc que no s’ha freqUentat durant els ultims anys. Vivim en una societat on la gent
es cansa rapidament, i el fet de descobrir alguna cosa nova sempre és una
sorpresa. Cap a bé o cap a malament, som curiosos per naturalesa, de manera que
el programa buscaria atrapar I’atencid de I'espectador posant-li expectativa. A més,
destaca també la preocupacié que té un gran sector dels joves cap a la manca
d’espais on poder trobar-se amb la cultura més directa al public, i seria una manera

de crear actes on els joves puguin trobar-se i, alhora, promoure la cultura.

Per altra banda, el projecte té un gran avantatge i és la facilitat de crear un producte
que pot ser venut, gracies a la continuitat i I’exportacié que pot tenir cap a diferents
llocs. Per una banda, es poden fer tants capitols com llocs es trobin dins una regio
determinada i, actualment, la gran quantitat d’espais abandonats que hi ha
permetria generar molts episodis. Per I’altra, aquest tipus de contingut es pot gravar
des de Mallorca fins a l’altra punta del mon, externalitzant el projecte cap a una altra
empresa o institucié que vulgui comprar el format. A més, el fet que el programa

promogui la cultura d’un lloc, fa que es pugui optar a subvencions publiques.
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3. PRESENTACIO FORMAL DEL PROJECTE

3.1. Titol

‘Llocs en Espera’ és el titol del programa i també de tot el projecte transmedia, i
prové d’una cango del grup manacori ‘Garrafa’. La lletra parla precisament sobre
una persona que deambula per un espai abandonat. Aquesta sap que en algun
moment ha trepitjat aquest lloc, perd no aconsegueix recordar que era per la
degradacié que presenta. Els termes que conformen la frase ‘Llocs en Espera’ ja
ens donen una idea de la tematica de la docusérie, és a dir, uns espais que es

troben parats, abandonats.

El titol en catala és sonor i facil de recordar, i té la capacitat de ser traduit de manera
eficagc cap a altres idiomes com per exemple al castella (Lugares en Espera) o a
’anglés (Waiting Places). Tant un com l'altre tenen bona sonoritat i facilitarien

I’exportacié del format cap a altres indrets.

3.2. Logline

Una transformacié per donar noves vides als espais abandonats.
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3.3. Sinopsi

A gairebé tots els pobles i ciutats hi ha espais que havien tingut vida i ara es troben
abandonats. El programa proposa la transformacié del lloc amb I'objectiu de fer-hi

un acte cultural i donar-li vida de nou.

Cada capitol tindra una ubicacio i activitat cultural diferent. La musica, el teatre o la
pintura sén alguns dels exemples de manifestacions artistiques que podra gaudir el
public assistent. Els espectadors seran testimonis tant del procés de la

transformacioé com de I’esdeveniment cultural.

A més, a través d’entrevistes i material d’arxiu anirem coneixent la historia del lloc.
Una vegada acaba el programa, quedara la incertesa de si I’espai tindra una cabuda

dins la localitat, o si tornara a caure en I'oblit.

3.4. Fitxa tecnica

Titol del programa Llocs en Espera

Generes Documental, reality

Format Docuseérie

Durada 25 minuts

Capitols 6

Temes Espectacle, art, musica, cultura, espais abandonats
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3.5. Target

Com s’ha definit préviament, el programa va dirigit a un tipus d’audiéncia jove. Els
espais, el format i els participants de cada un dels episodis estan pensats perquée
puguin generar un atractiu pels espectadors d’entre 15 i 35 anys que, alhora, tinguin
interes per la cultura i I'art dins 'ambit de I’espectacle en viu. La idea és fomentar
I’Gs dels espais abandonats i aconseguir que el public més jove sigui particip dels
esdeveniments que organitza el collectiu Neura o altres associacions que

s’encarreguin de realitzar actes similars.

Alhora, encara que no sigui I'objectiu principal, és probable que un public d’edat
meés avancada també tingui interés pel contingut, sobretot si els espais que es
mostren sén propers a la seva vida o hagin transcorregut aquests llocs en la seva

joventut.

3.6. Durada

El nombre de capitols escollit per fer aquest treball és de 6, per tal de ser un nombre
suficient perque sigui una docuserie. Els capitols estan pensats perque tinguin una
durada aproximada de 25 minuts, encara que s’obre la possibilitat a que algun pugui
durar més, si és el cas d’un lloc molt especial. Aquesta eleccié es deu al fet que,
segons un estudi realitzat en el 2017 en I'ambit global, I'audiéncia d’entre 18 i 45
anys —el target escollit per aquest treball— prefereixen els continguts d’una durada
que vagi dels 6 als 30 minuts (Espinel, 2017). Fixant-se en els continguts similars,
com son, per exemple, les docuseries sobre rapers que es troba a Playz, veiem que
la seva durada és de 25 minuts, i creiem que aquest pot ser també adient per

aquest programa.
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3.7. Estructura dels episodis

Els episodis presentaran una estructura classica d’introduccid, desenvolupament i
tancament. Encara que tindran una durada i ritme similar, no es tancara la
possibilitat que algun episodi pugui tenir un ritme més alt o més lent depenent de
’ambient que generi 'espai i I'artista que protagonitzi el capitol. El format presenta
una transformacioé d’un espai i, per tant, es veuran canvis del principi al final, amb
els respectius contratemps i dubtes que puguin sorgir durant el muntatge que

prepara el Col-lectiu Neura.

Introduccio

L'inici de cada programa sera una sequéncia de muntatge d’envoltant els dos
minuts, amb I'objectiu que sigui un muntatge dinamic per atreure I’espectador des
del principi. Veurem flaixos de persones frequentant I’espai, fragments del que sera
el desenlla¢c del programa, veus en off parlant sobre el lloc abandonat i imatges
rapides, pero incertes del que es veura durant |'episodi. Presentara des del principi
alguna canco del grup que protagonitzara el capitol —o algun altre grup local en cas
que el capitol el protagonitzi algun altre tipus d’artista—, sumat a transicions i
efectes sonors i visuals que dinamitzin encara més el muntatge. No es vol mostrar
des del principi la magnitud de ’espai, siné petits racons que comencin preveure de

que es tracta.

Desenvolupament

En aquesta part del capitol es comencara presentant I’entrada i els primers racons
de I'espai seleccionat, que seran els mateixos artistes els quals el visitaran. En
aquest cas, la camera fara un seguiment dels personatges camera en ma i consistira
en una tercera persona que també és testimoni de la visita. Els protagonistes
trencaran la barrera que hi ha entre ells i I’espectador “parlant” amb la camera i amb

I’equip que hi ha darrere, per mostrar aixi una sensacio de proximitat. L’estil que es
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vol donar en aquesta primera part del recorregut és la dels tipus de videos de
Youtube on algu visita un lloc abandonat, amb un estil més col-loquial. Els artistes i
I’equip parlaran sobre I'actuacié o acte que estan a punt de realitzar, i es comencen

a veure alguns dels problemes que es poden trobar.

Una vegada els protagonistes han vist els primers punts de I'espai, els plans
comencaran a ser estéticament més tractats i estabilitzats. D’aquesta manera, es
presentara una nova persona en forma de veu en off, que explicara que s’hi feia en
aquell espai i per quin motiu es troba aixi. Finalment, veurem aquesta mateixa

persona parlant en el mateix espai, en format entrevista.

Seguint amb I'estil camera en ma, els protagonistes arribaran al lloc clau de I'espai
—en el cas del primer episodi, seria la sala de cinema. Abans de revelar I’espai,
veurem les seves reaccions. Un cop haver escoltat i vist la seva reaccid, comencgara
una sequencia de muntatge amb plans estéticament més ben tractats, que ens
permetran observar en quin estat es troba I'espai. Seguidament, veiem com algun
dels protagonistes reflexiona sobre el que veu i sobre el que podria ser si algun dia

es recuperés la seva activitat. Després es comenca a preparar per a I’esdeveniment.

A continuacid, es trenca de nou amb aquesta estética més cuidada, per tornar a la
camera en ma, ja que veiem com els organitzadors i els artistes comencen a muntar
per I’espectacle. Després de veure I'atractiu de I’espai, comencen a sortir dubtes i
contratemps sobre I’esdeveniment als organitzadors, i el temps corre a la seva

contra.

Una vegada s’han resolt (0 no) els problemes, veiem grups de persones que van
entrant a I’espai per tal de gaudir de I'espectacle. Amb aix0, veiem i escoltem les
seves reaccions mentre van prenent seient perqué comenci 'actuacié. En aquest
cas, no es pretén entrevistar als assistents, només sentir frases o reaccions que fan

mentre van entrant.
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De seguida entren els artistes i comenca I'espectacle. Veiem sobretot les reaccions
del public, perd també plans generals per veure la magnitud del lloc i I’atractiu que

agafa el fet de veure un lloc abandonat pero ple de gent.

Tancament

El final de I’espectacle es va mesclant amb plans del lloc buit, comencem a fer-nos
la idea que I’espai només I’han ocupat momentaniament i que en poc temps tornara
a estar abandonat si ningu fa res. Una veu en off (algu d’organitzacid, public o
artistes) torna a manifestar el fet que un espai aixi no pot continuar abandonat, sin6
que és necessari reactivar i potenciar la cultura en aquests espais. Acaba I'episodi
amb plans estéticament cuidats on veiem la gent marxar (algun time-lapse de com

es buida), mentre I’espai torna a quedar desert.

3.8. Episodis i localitzacions
Com s’ha explicat en aquest treball, les localitzacions tenen un paper molt important
dintre dels episodis, ja que representen un dels personatges principals. La historia
de cada un representa en part la situacidé en que es troba en I’actualitat i fa que sigui
el protagonista de cada capitol. Es per aixd que necessitem conéixer amb

profunditat cada un dels espais, no nomeés fisicament sind també historicament.

A continuacio, es fa una explicacid de cada un dels espais de cada capitol, amb les
seves respectives fotografies. En el cas del primer capitol, el qual es desenvolupa
meés a fons durant aquest treball, es mostren més fotografies i més informacié sobre

I'espai.
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Episodi 1: Cinema Goya

Direccio Carrer del Pare Andreu Fernandez, 22
Ciutat Manacor (07500)
Ref. Cadastral 8000412ED1880S0001KX

Any de construccié

de Pedifici 1750

Any de tancament | 2000

Propietat Margalida Fons

Us principal

(segons cadastre) Espectacles

Imatge 1. Font: propia.

Es tracta d’un cinema situat en ple centre de Manacor, que entre el 1957 i el 2000 va
ser un dels grans espais de socialitzacié de la poblacid manacorina i dels pobles
voltants. L’edifici comptava amb dues parts diferenciades perd connectades entre
si, que eren el bar i la sala de cinema. Durant molts anys, la zona del bar, que se
situava a la planta baixa, es va utilitzar també com a sala d’esdeveniments, la qual
la gent podia llogar per realitzar actes o celebracions com batejos o comunions. Per

altra banda, la sala de cinema, que comptava amb una entrada amb taquilla a la
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planta baixa, va projectar pel-licules durant 43 anys, sent la primera d’elles jHuk!,

grito de la muerte i, la darrera, Oriente es Oriente, el 31 d’octubre del 2000.

Durant les ultimes dues décades no s’ha obert la sala de cinema, sent aquest
projecte el primer acte fet en l'interior de I'espai. La zona de bar s'usa actualment
com a traster on hi han portat tota mena de mobiliari i, a més, guarda els cartells i

revistes antics de la sala de cinema.

171

Imatge 3. La propietaria mostra les antigues butaques del cinema. Font: propia
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Episodi 2: Restaurant Mini Golf

Direccio Cami de la Mar, 23

Ciutat S’lllot (07687)

Ref. Cadastral 1996004ED3719N0001QB
Any de construccié

de Pedifici 1970

Any de tancament | -

Us principal Esportiu

(segons cadastre)

o e 5

Imatge 4. Font: Diario de Mallorca

El Restaurant Mini Golf Ole, a dos carrers de la platja de S’lllot (Manacor), va ser un
espai turistic i de trobada on practicar minigolf. En tenir una bona ubicacio, permetia
tenir a I'estiu una gran entrada de turistes tant en el restaurant com en la zona del
minigolf. Gracies al gran espai que ocupava el restaurant, permetia fer celebracions
multitudinaries com comunions o batejos. A més, tenia una pista de tenis, Unica en

tota la urbanitzacié de s’lllot.

Finalment, es va tancar per falta d’activitat a principis del 2003, quedant un espai

abandonat i habitat per la vegetacio.
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Episodi 3: Bodega Cooperativa

Direccio DS Extrarradi 3 V 9001, Poligon 55 Parcel-la 37
Ciutat Felanitx
Ref. Cadastral 07022A055000370000WQ

Any de construccié

de I’edifici 1920

Any de tancament | 1990

Us principal

(segons cadastre) Industrial agraria

Imatge 5. Font: Ultima Hora

La Bodega Cooperativa de Felanitx va ser una de les bodegues més grans de
Mallorca durant el segle XX. L'espai va ser construit entre el 1919 i el 1922, any en el
qual es va comencar a produir i envellir vi, que poc temps després es va comencgar
a vendre a molts llocs de lilla i, fins i tot, es va externalitzar a fora de Mallorca.
Durant molts anys va ser un dels productors de vi més importants, generant un gran
benefici. Actualment, I'espai es troba buit, on només hi ha alguns dels tancs que
emmagatzemaven el vi, i és considerat ‘Bé d’Interes Cultural’ i ‘Patrimoni Historic

d’Espanya’.
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Episodi 4: Fabrica Majorica

Direccio Via Majorica, 48
Ciutat Manacor
Ref. Cadastral 7304201ED1870N0001DP

Any de construccio

de Pedifici 1950

Any de tancament | 2005

Us principal

(segons cadastre) Magatzem, estacionament

sl |l

Imatge 6. Font: Diario de Mallorca

L’antiga fabrica Majorica, situada en un dels accessos principals de Manacor, va ser
una fabrica de produccié de joies molt important en tot Mallorca i coneguda
internacionalment. La va fundar I'alemany Eduard Friedrich Hugo Heusch, que va
construir la fabrica el 1902 a Manacor, després d’haver creat un sistema per fer
perles d’imitacié a ma. L'empresa va generar molts llocs de feina en el poble, fins al

punt de ser un dels sectors que més ingressos generaven dins la localitat.

En el 2006, la fabrica es va moure de lloc i va deixar un espai abandonat que, des
de llavors, no ha tornat a tenir cap utilitat. Durant anys, I’Ajuntament de Manacor ha

intentat crear projectes de remodelacio de I’'espai, perd no han prosperat.
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Episodi 5: Bingo - Sala Imperial

Direccio Carrer del Rector Caldentey, 4
Ciutat Manacor
Ref. Cadastral 8200009ED1880S00010X

Any de construccié

de Pedifici 1953

Any de tancament | 1985

Contacte -

Us principal

(segons cadastre) ESpeCtaCIes

Imatge 7. Font: Habitaclia

Situada en el centre de Manacor, la Sala Imperial va obrir les seves portes com a
cinema el 1953, fent front aixi als altres dos cinemes de la ciutat. En aquell temps,
era una de les uniques formes d’entreteniment, i és per aixd que comptava amb un
imponent aforament de 919 butaques. Durant tres décades va projectar pel-licules i
va acollir obres de teatre i concerts, perd a poc a poc va anar perdent forca, fins que
’abril de 1985 va tancar les seves portes. Perd només mig any despres, la sala va
reobrir en forma de Bingo amb una capacitat de 238 persones. Va aguantar la seva

activitat fins al 2012, quan va tancar definitivament i es va posar a la venda el local.
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Episodi 6: Discoteca Dhraa

Direcci6 DS POLIGON 12 1674
Ciutat Porto Cristo
Ref. Cadastral 002100500ED38A0001Y]

Any de construccié

de Pedifici 1960

Any de tancament | 1993

Contacte -

Us principal

(segons cadastre) Oci, hosteleria

Imatge 8. Font: Riera & Taylor

Dhraa va ser una gran discoteca a I'aire lliure que va obrir les seves portes a I’estiu
del 1986 amb una inauguracié a la qual van acudir més de 10.000 persones. Aquest
recinte sociocultural comptava amb una discoteca, un bar, un restaurant, un
habitatge i una gran zona de parquing, que ocupen uns 9000 metres quadrats.
Durant els ultims anys de la decada dels vuitanta, van passar artistes de gran renom
dins el territori nacional com sén Miguel Bosé, Radio Futura, The Coconuts, entre
d’altres. Malauradament, els accidents que es provocaven a dins i fora del recinte
—baralles, problemes de transit i actes de balconing— van accelerar el procés de

tancament de la discoteca el 1993.
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3.9. Cast

Els personatges que apareixeran en el programa els podem dividir entre els
membres del col-lectiu Neura, els artistes de cada episodi, les persones
entrevistades i els assistents. En el programa tindra importancia I’eleccié que fara
’equip de guidé de les persones que seran entrevistades. L’objectiu sera combinar
entrevistes directes i indirectes, de manera que puguem veure entrevistes on una
persona estigui parlant a camera i d’altres on les persones triades expliquin als
membres de I'associacido qué era aquell espai i quins esdeveniments s’hi

celebraven, a partir de generar dialegs més informals amb ells.

Els membres del col-lectiu Neura son les deu persones que conformen |’associacio,
que seran les encarregades de generar dialegs entre ells i entre els artistes. Des de
guiod tindran unes pautes per tal que parlin sobre uns temes en concret, per aixi

crear una continuitat i seguir ’estructura establerta.

Els artistes de cada episodi tindran un paper fonamental, ja que no només actuaran
o formaran part de I'acte, siné que sera important la seva opinid i el seu testimoni. A
partir de converses amb els membres de I’'associacio, coneixerem com se senten
minuts abans de realitzar un acte tan especial, i quin futur veuen a aquests espais.
En alguns casos es pot donar que els mateixos artistes siguin els que expliquen la

historia del local, com és el cas del primer capitol.

També seran crucials alguns testimonis dels assistents que vinguin com a public de
I’acte, i també alguna altra persona rellevant dins la historia de I’espai com pugui ser

algu que hi va treballar.

Cal destacar en aquest punt, que el programa no comptara amb presentador/a ni
veu narradora. Els mateixos membres de I’associacido Neura, els artistes i els
assistents en l'acte son les persones que s’encarregaran de contar la historia de

I’espai i de generar dialegs per tal de seguir el fil conductor.
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3.10. Acte que s’organitzara en cada capitol

Després d’explicar els espais protagonistes dels episodis, cal explicar quin tipus
d’esdeveniment es realitzara en cada un dels llocs, aixi com pensar els tipus
d’artistes que apareixeran. En aquest cas, només s’especifiquen els noms del grup
musical del primer capitol, i en la resta simplement s’explica quin tipus d’acte es

fara.

Episodi 1 - Concert de Roig

Com es pot veure en I'escaleta del primer episodi en el punt 3.12, el primer espai
comptara amb un concert del grup Roig. El grup manacori mostra un vincle directe
amb I'espai com és el fet de ser de la mateixa localitat i, a més, van freqUentar
I’espai quan eren joves. El grup, finalista del premi Sona9 2015, compta amb quatre
discos i durant la decada del 2010 van tenir un gran éxit dins l'illa. Actualment, el
grup no tenen una regularitat de concerts i, de fet, ja practicament mai toquen, pero
pensem que aquest fet els relaciona encara més amb el concepte que vol promoure

el moviment “Llocs en Espera”.

Durant I'episodi veurem com l|'organitzacié ha de transformar I'espai per tal de
poder dur a terme I’actuacio del grup. Es trobaran amb la dificultat d’haver de dur
electricitat a I’espai, a més d’il-luminar tota la zona de bar i la sala de cinema per

I’actuacio.
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Episodi 2 - Concert en acustic

En aquest cas, I'espai (Restaurant Mini Golf) és molt més petit i, per tant, s’ha de
pensar en un format molt més intim. D’aquesta manera, es realitzara un concert en
acustic on tocara un grup amb un format més reduit. En aquest cas, la idea és que,
a més del grup musical, també es portaran foodtrucks per ambientar més I'espai i
per cridar I'atencié del public. Es posaran taules i cadires en diferents zones del
restaurant i de la pista de tenis que hi ha en el recinte, per tal que el public pugui

gaudir del concert mentre sopa.

Durant I’episodi, veurem com els integrants de Neura intenten adequar 'espai per
’acte. Mentre netegen l'espai es trobaran amb dificultats i hauran d’intentar

solucionar-ho com més aviat possible.

Episodi 3 - Cicle de Microteatres

Aquest espai (Bodega Cooperativa) compta amb diferents naus molt grans en les
quals es poden desenvolupar diferents actes alhora. D’aquesta manera,
s’organitzara un cicle de microteatres, amb un total de tres obres, distribuides en
tres espais diferents. La durada de cada una sera d’entre 5 i 10 minuts, i els
espectadors hauran d’anar girant d’un microteatre a un altre. Per tant, els
personatges que apareixeran en aquest capitol seran els mateixos actors i actrius de

cada microteatre, comptant que en cada un n’hi hagi dos o tres.

La idea és que durant I'episodi es mostri com es munta cada un dels tres espais i, a

mes, es vegi algun dels microteatres complet, i fragments dels altres dos.
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Episodi 4 - Exposicié d’art

L'espai de I’antiga Fabrica Majorica és una nau que compta amb una llum natural
molt maca, que entra pels grans finestrals. Es per aquest motiu que es dura a terme
una exposicio artistica amb quadres i escultures d’alguns artistes del Llevant de
Mallorca. Les columnes que es troben enmig de la sala permetran que s’hi puguin

penjar els quadres.

Durant el capitol es veura com els integrants de Neura decideixen quins quadres i
escultures penjar i en quin lloc anira cada un. La diferencia d’opinions potser fara
que hi hagi conflictes entre alguns dels organitzadors, que fara que el muntatge

s’endarrereixi.

Episodi 5 - Bingo Sala Imperial

En aquest cas, I'espai consisteix en una sala que estava preparada per realitzar-hi
concerts, de manera que compta amb un escenari. Pero en aquest cas, es vol donar
una utilitat una mica diferent, i I'esdeveniment a organitzar sera un monoleg. En
aquest cas, la disposicié de les taules i cadires de I'antic bingo ens permetran que
mentre es desenvolupa el monoleg, el public pugui consumir, de manera que seria

important portar una barra per tal d’oferir menjar i beure als assistents.

Durant el capitol, veurem les negociacions que fa I’organitzacié amb el propietari,
pel fet que I'espai es troba en venda. Després d’aconseguir-ho, comencgaran a

organitzar ’espai per tal de fer I'acte.
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Episodi 6 - Concert

L'espai de la discoteca Dhraa és especial. La seva forma i les seves grans
dimensions fan que sigui un espai apte per realitzar un gran concert, com va fer en
el seu moment. En aquest cas, sent el tancament d’aquesta hipotética primera
temporada, es duria un grup prou important de les Balears, per tal que la magnitud

de I’espai es correspongui amb la del grup.

En aquest episodi, que segurament duraria una mica més, els organitzadors es
trobaran amb la dificultat de demanar permis a I'actual propietari, un inversor
alemany que va comprar el recinte per “només” 245.000. Com que el grup inversor
vol reconstruir-lo per fer-hi esdeveniments en viu, acabara interessant-se en el

projecte i cedira I’espai per realitzar aquest concert?

3.11. Enfocament

El programa comptara amb dos enfocaments diferenciats en cada episodi: per una

banda, el punt de vista de I’organitzacio i, per I'altra, el dels visitants.

Durant la major part del programa I'’enfocament sera des del punt de vista dels
organitzadors que preparen I'esdeveniment. Es veura com transformen I'espai, les
reunions que fan, com tracten amb els artistes, etc. D’aquesta manera, durant la
introduccid i la major part del nus de cada capitol, la narrativa envoltara les seves
accions. Aixi, I’espectador del programa se sentira part de l'organitzacié de

I’esdeveniment, i empatitzara amb els membres de I'associacié.

Per altra banda, durant la part final del nus i el desenllag, 'enfocament es fara des
del punt de vista dels assistents. D’aquesta manera, I’espectador canviara també la
seva mirada, que passara a ser un assistent més del public, per sentir-se part de

’esdeveniment.
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3.12. Escaleta del primer episodi

ESC.1 - EXT - DIA - CARRER DEL PARE ANDREU FERNANDEZ

Veiem un pla del carrer on es troba el cinema Goya, algl passa
per alla. S’intercala amb imatges del concert final amb un
filtre antic, flashos rapids, mentre de fons se senten frases
de gent parlant sobre el cinema Goya. També se sent com de
fons public cridant perque entren els musics a cantar.

Torna el pla del carrer, una persona de l’associacid esta
esperant a l’entrada. De cop arriben dues altres persones de
1’associacid, que saluden a la persona que estava esperant.
Obren les barreres del local i entren en el seu interior.

ESC.2 - INT - DIA - BAR CINE GOYA

La camera comenca a seguir les tres persones que comencen a
parlar sobre 1l’espai, de 1l’estat en que es troba 1 la
quantitat de trastos que hi ha. Comencem a veure els primers
racons del bar. Gravat més estil Vlog. Plans detall de
diferents objectes amb una llanterna il -luminant.

En un moment donat troben cartells de pel-licules antigues que
es varen projectar en el cinema. Els comencen a obrir per
veure si en coneixen alguna.

ESC. 3 - INT - DIA - BAR CINE GOYA

Un dels membres de 1’associacid explica que la seva mare va
fer la celebracidé de la seva comunid en aquest local. Comenten
quin tipus d’espai era i que s’hi feia en 1’interior. Es va
intercalant amb imatges del local buit i1 fotografies antigues.
De fons comenca a sonar Roig.

ESC. 4 — INT - DIA - SALA CINE GOYA

Seguim amb 1’estil Vlog. Els integrants de 1’associacid
seqgueixen entrant fins arribar a la Sala del cinema. Veiem i
sentim les seves reaccions en veure-ho.
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Seqiiéncia de muntatge de plans més atractius del cinema.

ESC. 5 - INT - DIA - SALA CINE GOYA
En un pla general de la sala de cinema apareix el retol:

W7 dies abans de 1’espectacle”

Tots els integrants de 1’associacid Neura fan una reunid en

1" interior del cinema. Estan asseguts en les primeres butaqgues
de la sala 1 comenten les possibilitats que tenen de fer-hi un
concert a dins. Acaben estant d’acord en dur el grup Roig.
Comencen a dividir-se les feines, un d’ells posara les
entrades a la venda 1 un altre fara la difusid per xarxes
socials.

Seqiencia de Muntatge on es veuen diferents feines com el
transport d’objectes cap al cinema, la posada en marxa del
grup electrogen, una encesa de llums..

ESC. 5 - INT - DIA - MAGATZEM BUTAQUES ANTIGUES CINE GOYA

En un pla general del magatzem de butaques velles apareix el
retol:
“4 dies abans de l’espectacle”

Apareixen dos integrants del grup Roig que parlen amb el
camera sobre la il -lusidé que tenen de tocar en aquest lloc.
Van observant diferents racons del magatzem i també de la sala
de projectors.

ESC. 6 — INT - DIA - SALA CINE GOYA
Els dos integrants del grup entren a la sala del cinema i

veiem la seva reaccid en veure la magnitud de 1’espai.
Mentrestant, van saludant els membres de Neura, que estan
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treballant per arribar a temps a 1l’esdeveniment.

Els integrants de Neura tornen a fer reunidé dins la sala de
cinema, 1 comenten com porten la venda d’entrades. Ja s’han
venut moltes entrades i entra en dubte la quantitat de
persones que realment pot entrar dins la sala, i fan venir un
arquitecte tecnic perque els pugui dir un nombre aproximat. De
moment, han de tancar la venda d’entrades.

ESC.7 - INT - DIA - BAR CINE GOYA

En un pla general del carrer mentre arriba 1’arquitecte tecnic
apareix el retol:

“3 dies abans de 1’espectacle”

L"arquitecte tecnic arriba al cinema 1 va inspeccionant
1’espai. Des de la zona del bar fins la sala de cinema.

ESC.8 - INT - DIA - SALA CINE GOYA

Arriba a la conclusidé de que a l’entrada no hi haura cap
problema per fer entrar la gent, perd dins la sala hi haura
d"haver un limit de persones ‘x’.

Els integrants canvien el nombre maxim d’entrades que poden
vendre 1 tornen a obrir la venda.

Seqiencia de muntatge on els integrants de Neura netegen
1"espai, munten el cadafal, instal -len llums, etc.

ESC. 9 - INT - TARDA - SALA CINE GOYA

En un gran pla general de la sala de cinema, apareix el retol:

Entren els sis integrants del grup Roig i1 els técnics de so
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els donen la benvinguda i comencen a muntar. Després fan
proves de so 1 assagen alguna canc¢d. Alguna cosa falla,
comen¢ga a haver-hi nervis perque el dia s’apropa. Finalment se
sent algt dient “ho tenim”, 1 es fa un fade out.

ESC. 10 - INT - TARDA - MAGATZEM BUTAQUES ANTIGUES CINE GOYA

Els integrants de Roig es troben en el magatzem de butaques,
que és el seu camerino. S’estan acabant de preparar, ja que
falten pocs minuts perque la gent comenci a entrar. Expliquen
les seves sensacions.

Seqgiiéncia de muntatge de plans en camera lenta de com s’acaben
de preparar.

ESC. 11 - INT - TARDA - BAR CINE GOYA

Comencga a entrar gent a la zona del bar, van veient 1l’espai
com es troba. Ens fixem en les seves reaccions en trobar coses
antigues del lloc.

ESC. 12 - INT - TARDA - SALA CINE GOYA

La gent arriba a la sala de cinema. Veiem la posada en escena
amb els llums del concert, i1 ens fixem en les reaccions de la
gent en entrar a la sala.

ESC. 13 - INT - TARDA - SALA CINE GOYA

En un pla general de la sala, veiem com s’apaguen de cop tots

els llums. Comenca una projeccid d’imatges antigues a la sala

de cine. Veiem reaccions dels espectadors, com estan mirant la
pantalla gegant. De cop s’acaba la projeccidé. Comenca a sonar

Roig.
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Seqieéncia en multicamera del concert.

ESC. 14 - INT - TARDA - SALA CINE GOYA

Mentre segueix sonant Roig de fons, comencem a veure
travellings entre les butaques buides i plans generals de la
sala buida. De fons, comencem a sentir una veu d’un dels
integrants de Neura, que parla sobre la importancia de
recuperar espais que estan en desus, de la falta d’espais on
poder socialitzar i1 organitzar esdeveniments culturals.

ESC. 14 - INT - TARDA - SALA CINE GOYA

Els plans del concert es van contrastant amb plans de 1’espai
buit, i1 acaba amb 1’apaga sobtada dels llums de la sala.

FI CAPITOL
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3.13. Tractament audiovisual

3.13.1. Moodboard d’il-luminacio i color

En ser cada episodi en un espai diferent, no sempre hi haura la mateixa llum i colors.
Aixi i tot, se seguira una estética comuna que es presenta a continuacio a partir de
fotografies extretes d’Internet que ajuden a percebre com sera I'estetica, a més
d’incorporar captures de fragments del primer episodi (teaser) enregistrat a I'antic

Cinema Goya de Manacor, per tal de coneixer com seria I’estetica del primer capitol.

Pel que fa a la il-luminacié, cal destacar que comptem amb alguns espais tancats i
d’altres oberts, que depenent de I’hora de gravacio serien ben diferents. S’ha de
tenir en compte que els espais abandonats no compten amb electricitat i, per tant,
tota la il-luminacid (excepte la natural) s’ha de plantejar i dissenyar de manera molt
concreta per cada espai. La fase de localitzacido de cada espai té una importancia

molt gran per tal de poder planejar correctament els esquemes d’il-luminacid.

En general, comptem amb dos tipus d’espais: els oberts i els tancats. Els espais
oberts son aquells que permeten llum solar directa i els tancats sén aquells que no
compten amb aquest factor. Com veurem, hi haura alguns espais oberts que
necessitaran il-luminacid, pel fet que seran enregistrats a la tarda-nit, com és el cas

del Restaurant Mini Golf de S’lliot.

Per altra banda, I'estética també sera diferent en cada episodi, pero tindra unes
tonalitats similars —sempre que I’espai ho permeti— de manera que segueixi una
continuitat entre capitols. Alhora, pensem que és important no modificar molt
I’estética de I'espai, ja que el que es vol ensenyar és, en part, un lloc que es troba

abandonat, perdo amb un to atractiu.

A continuacidé, es mostra el Moodboard concret de cada un dels espais amb
imatges extretes d’Internet. Es diferencien les dues escenes que presentara el lloc:
per una banda, I'espai tal com es troba en un principi, on la il-luminacié sera més

escassa i, per altra banda, I’espai final on es desenvolupara I'’espectacle.
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Episodi 1. Cinema Goya

Abans de ’acte

Imatges 9-12. Font: Propia

Durant ’acte

‘-

Imatges 13-16. Font: Propia
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Episodi 2. Restaurant Mini Golf S’lllot

Abans de ’acte

e

Imatges 17-20. Fonts: guidecx.com, hoteles.com i travelportland.com

Durant ’acte

Imatges 21-24. Fonts: pexels.com, 123rf.com, weburbanist.com i thesunchronicle.com
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Episodi 3. Bodega Cooperativa

Abans de ’acte

Durant ’acte

Imatges 29-32. Fonts: pexels.com, azenari.es, vinopack.es, istockphoto.com
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Episodi 4. Fabrica Majorica

Abans de ’acte

O Y S

_—

Al Joe - T B . ,.: L ;
Imatges 33-36. Fonts: pixabay.com, pxfuel.com, lancoisdoval.es i envato.com

Durant ’acte

Imatges 37-40. Fonts: elmundo.es, 123rf.com i wallhere.com
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Episodi 5. Bingo Sala Imperial

Abans de ’acte

Imatges 41-44. Font: habitaclia.com

Durant ’acte

Imatges 45-48. Font: ccma.cat
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Episodi 6. Discoteca Dhraa

Abans de ’acte

. = ——

Imatges 49-52. Fonts: diariodemallorca.es i rierataylor.com

Durant ’acte

Imatges 53-55. Font: pexels.com
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3.13.2. Tipus de plans i moviments de camera

Durant els episodis podrem veure dues estetiques molt diferenciades quant als
moviments de camera. Per una banda, en les escenes més “gamberres”, en les
quals els personatges s’endinsen dins I'espai, ens trobem amb una camera amb ma
que segueix els personatges i d’alguna manera podem considerar subjectiva. La
idea és fer que I'espectador se senti un més de I'accio i que també entri dins aquest
joc d’investigar 'espai amb una certa inseguretat de no saber qué es poden trobar.
Es veuran moviments bruscos per generar incertesa i una lleugera incomoditat,

sumat a plans tancats per no veure el conjunt, siné coses més concretes del lloc.

Per altra banda, en el moment de climax que es descobreixi la magnitud de I'espai
—en el cas de I'episodi del cinema Goya seria I'entrada a la sala— els plans
passaran a ser esteticament més ben tractats. Els plans seran més oberts per veure
com els personatges entren a I'espai i comencen a formar part d’aquest. Els
moviments de camera seran més suaus i estabilitzats, i s’incorporaran travelings

horitzontals per tal de crear més bellesa audiovisual.

3.13.3. Disseny de so

El so té una importancia molt gran en el projecte, ja que una part de I'episodi tindra
un espectacle en viu que s’haura d’enregistrar en directe. La musica que sonara de
fons durant practicament tot I’episodi sera gravada, mesclada i masteritzada per
dos productors que formen part del Col-lectiu Neura, que compten amb tot el
material necessari i els coneixements suficients per desenvolupar un treball

excel-lent en aquest sentit.

El fet de gravar la majoria dels episodis en espais que varen servir en el seu moment

per comptar amb esdeveniments en viu, fa que l'acustica sigui adequada per
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enregistrar el so directe, excepte els espais que es troben en I'exterior, factor que

s’haura de tenir en compte a I’lhora d’enregistrar I’acte.

Per altra banda, sera crucial tractar molt bé el muntatge sonor en la postproduccid.
Sobretot en la seqléncia de muntatge inicial, sera important mesclar efectes sonors
i dialegs amb la musica, per tal de crear una bona introduccio i cridar I'atencié de
I’espectador des del primer moment. Durant la resta d’episodi, es mesclaran els
dialegs dels artistes i fragments d’entrevistes amb la musica i els sons del mateix

espai.

3.13.4. Muntatge

Com s’ha explicat, cada capitol tindra una escaleta previament creada amb les
accions principals de la narracié. Aquestes accions serviran perque els rodatges
siguin més dinamics i es pugui guanyar temps. Aixi doncs, sera en el procés de
muntatge quan les imatges finals agafaran forma, seguint I'estructura dissenyada
anteriorment. Per tant, I’escaleta inicial pot tenir modificacions depenent del que

s’hagi enregistrat durant els rodatges.

En el muntatge sera molt important seleccionar bé les imatges que es volen utilitzar,
aixi com haver fet préviament una recerca d’imatges d’arxiu, si s’escau per I'episodi.
El ritme de la narracio, I'ordre dels esdeveniments i els dialegs son alguns dels
elements que els muntadors s’hauran d’encarregar de donar volum. A més, hauran
de tenir un contacte constant amb els dissenyadors de so, ja que també tindra una

importancia crucial dins del muntatge.
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3.14. Pla de produccio de sis capitols

Per I'elaboracié d’aquest treball, s’han seleccionat sis episodis per tal que
conformin una temporada, perd el nombre podria variar de quantitat sense cap
mena d’inconvenient. En aquest cas, es presenta un pla de produccié per aquests
sis capitols, de manera que es pugui produir, realitzar i postproduir amb un periode

de quinze setmanes amb un equip reduit.

La taula compta amb 4 colors principals, cada un corresponent a un equip diferent
(quid, produccid, realitzacié i postproduccid), de manera que cada un té un
calendari diferent. A I'esquerra es mostren les funcions a fer, i en la zona del
calendari es troben marcades les feines de cada dia amb els colors corresponents
de cada equip. A més, es destaquen amb inicials les funcions més importants de
cada setmana, com son la reunié de guié (RG), la localitzacié de I'espai (L), el

rodatge de I’esdeveniment (R1) i el rodatge d’entrevistes i plans recurs (R2).

A més, en la primera pagina, es reserva un espai per tal d’anotar qui fara cada feina

i, concretament, en quines dates.
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3.15. Material necessari

Cameres i accessoris

Sony Alpha 7 IV

Funcié de Cam. 1

Sony PMW-300K1/1 + acc. Cam 2
Sony PMW-300K1/1 + acc. Cam 3
Sony PMW-300K1/1 + acc. Cam 4

3 x Monitors Sony CMV55

Per les Cam. 2-4

4 x Targetes SD 128 GB

6 x Bateries Sony

Compatibles amb 1-4

Tripodes i steady

3 x Sachtler DV 10 SB

Per les Cam. 1-4

Zhiyun Weebill S

Compatible amb Cam. 1

ll-luminacio

4 x Elan Strobe 1000 RGBW

Focos LED

3 x Difusors

2 x Reflectors

2 x Banderes

4 x Tripodes il-luminacio

Alimentacio

Grup electrogen

Minim 400 KVA

5 x Enrotllacables 50m

8 x Regletes 10m

So directe

Rode NTG-2

Mic. cand omnidireccional

Perxa

Tascam DR-60DMKII

Gravadora de so

Shure Srh1-45

Auriculars
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So concert

Microfon Audix D6

Per bombo

Radial J48

Per guitarra acustica

3 x Microfon Shure SM57

Per guitarres

3 x Microfon Shure SM58

Per veus

3 x Radial pro DI

Per baix i teclats

2 x Rode NT5

Per bateria

2 X Sennheiser €604

Per bateria

Material concert

Amplificador Fender Blues Deluxe

Per guitarra

Amplificador Vox AC15

Per guitarra

Amplificador Orange Crush Bass 100

Per baix

Suport doble

Per teclat

6 x Peus de microfon

Cablejat Jack i XLR

Bateria completa (Bombo 22, Caixa 14, Tom 12, Tom
Base 16, Suport de caixa, Hi-Hat, Suports de plat (2),
Pedal de bombo, tamboret i moqueta)

Gravacio i monitoratge

Ordinador portatil ASUS Zen Book

Programa digital d’audio DAW

Preamplificadors de microfon Focusrite Scarlett 18i20

8 x Previs Audient ASP800
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3.16. Personal tecnic i distribucio de feines

Nota: Els carrecs es troben escrits en génere masculi, perod el projecte busca que I'equip estigui

format amb la maxima igualtat de genere possible.

Com es mostra en el pla de produccid, el projecte es divideix en quatre

departaments: guid, produccid, realitzacio i postproduccio.

L’equip de guidé consta realment d’una unica persona que s’encarregara de fer les
escaletes dels programes i buscar les persones que apareixeran en I’episodi. En ser
una docuserie, no hi haura un guié tancat, perd si que sera necessari fer una
escaleta de les accions que faran els personatges i possibles preguntes que es

puguin fer per tal que responguin el que interessa explicar en cada episodi.

El departament de produccié tindra un cap de produccid, que s’encarregara de
buscar contactes, localitzar espais i demanar permisos, i un ajudant de produccio,
que donara suport durant els dies de rodatge com a runner o auxiliar. Sera important
que aquest equip s’encarregui que els timings i el pressupost es compleixi de

manera estricta.

L’equip de realitzacié sera el més nombrds i, per tant, esta dividit en tres subgrups:
direccid, fotografia i so. Pel que fa a la direcci6 comptara amb un director i un
ajudant de direccio, que s’encarregaran de conjuntar 'equip per tal que tot funcioni
de manera correcta. Haura d’interpretar I’escaleta de I'equip de guio, dirigir les
persones que apareguin en els episodis, determinara les posicions de camera i
supervisara els decorats, vestuari i la resta de departaments que assisteixin al
rodatge. Per altra banda, dins el subgrup de fotografia hi haura un director de
fotografia, un segon operador de camera i un auxiliar i operador de camera. En els
rodatges d’espectacles en directe, els tres seran encarregats de controlar cameres,
perd sera el director de fotografia qui prendra les decisions més técniques.
Finalment, I'equip de so estara compost per un cap de so, que s’encarregara de tota

la part tecnica i organitzar la instal-lacié de microfons en els rodatges, a més de fer
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la postproduccio de so, i, a més, comptara amb un ajudant de so que permetra ser

un auxiliar durant els dies de rodatge.

L’equip de postproduccid tindra una persona encarregada del muntatge i el color, a
banda del cap de so que també estara en contacte amb aquest equip. A més, el
director i el guionista també estaran present en algunes sessions de muntatge per
tal d’acabar de tancar el guid6 de cada un dels capitols, i aixi no portar tota la

responsabilitat al muntador.

Resum de personal técnic

Equip de Guido Guionista

Cap de produccié

Equip de Produccio
Ajudant/a de producci6

Director/a

Ajudant/a de direccio

Director/a de fotografia

Equip de Realitzacio Operador/a de camera

Auxiliar de camera

Cap de so

Ajudant/a de so

Muntador i etalonador

Equip de postproduccio
Editor/a de so
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3.17. Pressupost

Per a l'elaboracié del pressupost s’ha utilitzat la plantilla que proporciona la

Generalitat de Catalunya en el seu Canal Empresa del portal Gencat. De la plantilla,

s’han deixat de banda els capitols corresponents a “Pel-licula verge” i “Laboratori”,

ja que en aquest cas no ens repercuteix en res. De la resta de capitols, s’ha fet una

estimacid el més aproximada possible, pero s’ha de tenir en compte que el

pressupost és flexible i podria veure modificat el seu contingut depenent de la

quantitat de capitols que es vulguin fer i depenent del grau de complexitat que es

pugui buscar depenent de la productora que pugui produir-ne el contingut.

Resum del Pressupost

Pressupost del curtmetratge FICCIO o DOCUMENTAL

Titol: O BN S R A e e et et
Format: SERIEDOCUMENTAL
Empresa productora sol-licitant: 'NEURA
Director/a JORN ORI LUINL e S N A
PRODUCTORA COPRODUCTORA1 |COPRODUCTORA 2
Inversié recursos
RESUM a Catalunya TOTAL
NEURA
Nacionalitat Catalana
CAP. 01.- GUIG | MOSICA 3.480,00 0,00 0,00 0,00 3.480,00
CAP. 02.- PERSONAL ARTISTIC 4.332,00 0,00 0,00 0,00 4.332,00
CAP. 03.- EQUIP TECNIC 71.016,00 0,00 0.00 0,00 71.016,00
CAP. D4.- 7.752,00 0,00 0,00 0,00 7.752,00
CAP. 05.- VIATGES, HOTELS | APATS 206,40 0,00 0,00 0,00 296,40
CAP. 0. 482,37 0,00 0,00 0,00 482,37
CAP. 07.- DESPESES GEN 225,00 0,00 0,00 0,00 225,00
CAP. 08.. DESPESES EXPLOTACIO, COMERG | FINANGAMENT |.e|s.ou| 0,00 0.00 0,00 1.615.00
() —— 89.198,77 0.00 0,00 0,00 89.198,77
Barcelona, ....... 1 de juny de 2022
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Capitol 1 - Guio i Musica

CAPITOL 01.- Guié | Misica

Nim. Compte
01.01. Guid

01.01.01.

Drets d'autor -
01.01.02. Guionista —

01.02. Misica

01.02.01. Drets & autor de les -

L VLT T ) (T ———— -

Capitol 2 - Personal artistic

CAPITOL 02.- Personal artistic

Capitol 3 - Personal técnic

CAPITOL 03.- Equip técnic
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Nim. Compte

03.07.01.

Nim. Compte

03.08. Sé

03.09.01.

03.08.06.

03.10. Muntatge

03.10.01.  Muntadoria

03.10.04.
03.10.05.

:
I
5
:

Rbssec CAPITOL 03 i 71.016,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00
TOTAL CAPITOL 03 - [ 71.016.00 | 0.00 l 0.00 I 0.00 | 0.00 I 0.00 | 0.00 I

Capitol 4 - Maquinaria de rodatge i transports

Nim compte

06.01.

06.01.01.
06.01.02.
06.01.07.
06.01.15.
06.01.21.
06.01.28.

Maquinaria i elements de rodatge

Camera principal
Cameres secundéries
Material il-luminacié llogat
Grup electrogen

de so

CAPITOL 04.- Maquinaria de rodatge i

TOTAL CAPITOL 04 i 7.752.00 0,00 0.00 ﬂ.d
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Capitol 5 - Viatges, hotels i apats

CAPITOL 05.- Viatges, hotels i apats
Ndm comple

NEURA Coy C

Capitol 6 - Assegurances

CAPITOL 6.- Assegurances

10.01. Assegurances.

10.01.01
10.01.02
10.01.03

Capitol 7 - Despeses generals

CAPITOL 7.- Despeses generals
Nism compte
11.01. Generais.
0111, Fotocopies - :
110142, Varis -
1.01.43. - |
11.01.14, -
TOTAL CAPITOL 7 cisninimsscsiocmiminiss -

Nim compte NEURA

12.02. Publicitat. 1815 o 1]

TOTAL CAPITOL 8. oo - 1.615.00 000 0,00 000
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Resum complementari

TOTALS TOTALS AMB LiMITS OBSERVACIONS

CAP. 01.- GUIO | MUSICA 3.480,00 3.480,00
CAP. 02.- PERSONAL ARTISTIC 4.332,00 4.332,00
CAP. 03.- EQUIP TECNIC 68.976.00 68.976,00| Sense incloure-hi productor executiu
CAP. 04.- MAQUINARIA, RODATGE | TRANSPORTS 7.752,00 7.752,00
CAP. 05.- VIATGES, HOTELS | APATS ......ooooororerrrrnsssssssss e 20BA0) e 208 AR
CAP. 06.- JRANCES 482,37 482,37

COST DE REALITZACIO 5T eSeTT Subtotal

2.040,00 2.040,00| Limit maxim: 5% del subtotal
itat (Cap. 12.02.) 1.615.00 1.615,00| Limit maxim: 40% del sublotal
COST TOTAL .....cconmmmmnssnnsasasnsnnes 88.973,77 88.973,77

3.18. Publicitat

Dins del programa tindra cabuda la publicitat en forma de product placement.
Aquesta forma de promocionar un producte ens permet de manera indirecta
incorporar publicitat sense haver d’introduir rétols o espais publicitaris, siné que els

productes formarien part de I’accié.

El benefici, en aquest sentit, podra ser directe o indirecte. En alguns casos, com per
exemple, 'empresa On-line —empresa mallorquina de muntatge d’escenaris, equips
de so i d’il-luminacié— podria llogar-nos el material a canvi de publicitat dins del
programa. Els protagonistes podrien mencionar 'empresa i fer publicitat de manera

activa, ja que formaria part de I'accio.

Altres opcions de product placement podria donar-se de manera passiva. Podria ser
el cas que alguna empresa estigués interessada a aportar una quantitat economica
a canvi que el seu producte aparegui dins del context de ’escena sense ser utilitzat

0 mencionat pels protagonistes.
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3.19. Projecte transmeédia

Com s’ha explicat a l'inici, aquest treball té la intencié de ser una part de tot un
projecte més ampli. La part del programa televisiu forma part d’una estrategia més
amplia del moviment anomenat també ‘Llocs en Espera’. Tot el conjunt té els
objectius de crear esdeveniments culturals i artistics en espais que es troben en
situacio d’abandonament, per tal de recuperar I’activitat d’aquests llocs. D’aquesta
manera, en aquest apartat es vol crear una estrateégia transmedia que engloba
xarxes socials i la utilitzacid d’altres espais fisics i en linia per tal d’arribar a més

gent i tenir més engagement.

Pel que fa a les xarxes socials, a més de tenir els perfils del col-lectiu Neura, també
comptem amb comptes d’Instagram i Twitter del moviment ‘Llocs en Espera’.
Aquests es poden trobar en els respectius llocs webs en el compte @llocsenespera.
La idea és arribar a una audiéncia jove i activa en les xarxes socials, ja que és

I’espai de promocié més important i rendible per arribar a aquest tipus de public.
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llocsenespera
6 posts 0 followers 0 following

LLOCS EN ESPERA

Llocs En Espera

B POSTS [ SAVED & TAGGED

Imatge 56. Compte d’Instagram @llocsenespera

_LLOCS EN ESPERA

Llocs En Espera
@LlocsEnEspera

Joined May 2022

O Following O Followers

Imatge 57. Compte de Twitter @llocsenespera
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A Paplicacié Instagram, I'objectiu no sera tant la interaccidé i el feedback amb
’audiéencia, sind mostrar el quée estem fent i fer-ne difusié. A la vegada, sera
important anunciar els diferents actes que se celebraran mitjan¢cant aquesta xarxa,
ja que és una de les que més s’utilitzen en esdeveniments culturals, com soén
concerts, festivals o exposicions. Un dels avantatges que té Instagram és la
immediatesa gracies als Instagram Stories, i la facilitat que té aquest de vincular
enllacos d’altres pagines web per tal que l'usuari en un sol clic hi pugui entrar.
D’aquesta manera, podriem promocionar els esdeveniments d’una manera gratuita i

amb un impacte molt gran cap al tipus d’audiencia que busquem.

Per altra banda, Twitter té una altra finalitat, i t¢ més a veure amb el concepte
d’interaccié. En aquesta xarxa social, gracies als Hashtags, els espectadors poden
donar feedback molt rapidament, amb ['originalitat que els missatges son breus i
clars, pel fet que no poden superar els 280 caracters. Twitter té la capacitat de ser
una xarxa creadora de comunitats, en la qual els fans més fidels interactuen entre

ells.

A més, s'utilitzara també una eina molt potent en I'ambit audiovisual com és la
plataforma Youtube. Aquest web ens permet publicar videos curts, fragments dels
programes o contingut audiovisual inedit per tal que I'audiéncia fidel pugui comptar
amb material extra per continuar enganxat al programa, i crear aixi una comunitat

que envolti tot el projecte.

Finalment, la creacié d’un lloc web també tindria cabuda dins del programa, pero no
amb la funcié d’explicar noticies ni de visionar contingut, siné amb I’objectiu de ser,
per una banda, una tenda online del marxandatge (explicat en el seguent punt) i,
alhora, un espai de reserva d’entrades en el cas que sigui necessari per a algun dels
actes. Creiem que actualment les xarxes socials fan molt millor la feina
d’actualitzacié de contingut, pel fet que sén una eina molt més directa i immediata

amb I'espectador.
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3.20. Marqueting i marxandatge

Com s’ha explicat, el moviment ‘Llocs en Espera’ és un projecte interactiu, que
proposa a l'audiéncia col-laborar de manera participativa en els esdeveniments. Per
tant, també es vol crear una bona estrategia de marqueting i generar publicitat que
cridi 'atencié de l'audiéncia a través de les xarxes socials. Per aquest motiu, la
creacié del logotip esta pensada perque en veure’l I'espectador, identifiqui de

seguida que pertany al moviment ‘Llocs en Espera’.

La idea del logotip sorgeix de la unié de diferents parts simples, per crear una
imatge que sigui atractiva pero alhora desconcertant. Ajunta tres capes principals
com son el simbol de ‘ubicacié’ (Llocs), el simbol de ‘pausa’ (Espera) i un skyline
que serveix de fons per les lletres ‘Llocs en Espera’. Encara que pot tenir diferents
colors depenent de la utilitat que li donem, el color principal escollit pel logotip i per
la imatge general del programa és un blau cobalt, corresponent al codi 28425d

segons |'escala de colors RGB.

Imatge 58. Procés de creacio del logotip

LLOCS EN ESPERA LLOCS EN ESPERA LLOCS EN ESPERA

Imatges 59-61. Logotip Final. Versid blanc-blau i blau-blanc.
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Marxandatge i lloc web

Com hem vist, I’estrategia de marqueting té un pes molt important dintre del treball,
ja que una part important dels beneficis vindran de la mateixa imatge del programa.
Es per aquest motiu que, a partir dels logotips del projecte —més altres que es
puguin crear— s’ha creat una linia de marxandatge. Aquesta té dos objectius
principals: per una banda, generar benefici en favor del moviment i aixi poder
realitzar més actes i, per tant, més programes; i, per altra banda generar una

comunitat més gran i fidel que porti la imatge als carrers i a casa seva.

Per tal de mostrar el projecte de la manera més realista, s’ha creat un lloc web on es
podria comercialitzar el marxandatge i on es podrien reservar les entrades per
assistir als actes que se celebren en cada un dels episodis. Aquesta pagina tindra
una gran importancia, ja que sera la plataforma que funcionara com a botiga del
projecte, i sera molt important cuidar-ne la imatge. S’ha utilitzat com a color
principal del lloc web el mateix blau cobalt del logotip. A més, també compta amb
un acces directe al perfil d’Instagram i Twitter, aixi com un espai per subscriure’s al

butlleti del projecte ‘Llocs en Espera’.

El lloc web per visitar la pagina provisional —a dia 1 de juny de 2022— és el

seguent: https://llocsenespera.wixsite.com/llocs-en-espera

A continuacio, es mostren imatges del lloc web:

@ LLocs N EsPER

LLOGS EN ESPERR g

g

DESCOBREIX ELS NOS-TEE PRODUCTES

Imatge 62. Pantalla ‘Inici’
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ENVIAMENTS GRATUTTS A PARTIN DE 35€

@ LLocs eN EsPeRn

TOTS ELS PRODUCTES

(

Totebag Liscs on Espers Tasea Lioss on Espers Dessusdors Blava - Logetip Blane Samarrsts Negra - Logotip Blanc

ol

Imatge 63. Pantalla ‘Botiga’

@ LLocs En EsPERn e A

Propers esdeveniments

mié, 22 jun

Concert de Roig al Cinema
Goya

i, 29 jun
Concert en acustic al
Restaurant Mini Golf de
S'lllot

Reserva d’entrades

mig, 06 jul

Cicle de Microteatres a

Imatge 64. Pantalla ‘Esdeveniments’



@ I-I-ous E" Esp[nn Inici Botiga Esdeveniments MNosaltres

deteminar

Concert de Hl;l!liﬂ Iﬁinema Goya

Entradas

Imatge 65. Pantalla ‘Venda d’entrades’

@ LLocs En EsPea

GOL-LECTIU NEURA

Imatge 67. Pantalla ‘Nosaltres’

3.21. Dossier de venda

En aquest apartat, s’exposa el dossier de venda que servira per presentar el format
a productores o televisions. Consisteix en un triptic que resumeix les parts
essencials del producte per tal de cridar I'atenci6 de possibles persones

interessades en el projecte. En ell, es mostra una explicacié del projecte, els espais

73



de cada capitol, la fitxa técnica, els potencials i els referents. Es mostra a
continuacié un conjunt d’imatges per tal que es pugui veure millor com queda
fisicament el triptic. Els dissenys complets de les cares A i B es poden trobar en

’apartat d’annexos.

LLOCSEN
ESPERA. —

Imatges 68-74. Triptic dossier de venda
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3.22. Presentacio del projecte
Una vegada acabat el treball, la idea sera buscar opcions de finangament per tal de
produir els sis episodis desenvolupats en aquest treball, o nous episodis creats a
partir del format. D’aquesta manera, es plantegen dues possibles vies de
financament: per una banda, la realitzacié de ‘pitchings’ o presentacié del projecte a
diferents productores o canals televisius; i per I’altra, buscar subvencions d’entitats

publiques o privades per tal de produir els capitols de manera més independent.

Pel que fa a la realitzacié de pitchings i presentacié del projecte, exposo una llista

d’espais on podria presentar-se el treball:

- Ofertes de projectes IB3. Consisteix en un espai de I’Ens Public de les llles

Balears en el qual es pot enviar el projecte de programa per tal que puguin

valorar-lo. Enllag: https://ib3.org/ofertesprojectesib3

- Presentacié de projectes de TV3. Es tracta d’'un espai de la Corporacio

Catalana de Mitjans Audiovisuals que permet presentar el projecte. Enllac:

https://www.ccma.cat/presentacio-projectes/

- Pitching UAB. Es un pitching que organitza el Cluster de I’Audiovisual a la
Universitat Autonoma de Barcelona durant la Setmana del Talent Audiovisual i
que esta representada per projectes de l'alumnat de la UAB. Enllac:
https://www.uab.cat/web/detall-de-noticia/torna-el-pitching-audiovisual-de-|
a-facultat--1345702086369.html?noticiaid=1345859395944

En el cas de buscar subvencions per part d’alguna entitat, es podria sol-licitar a les

seguents:

- Subvencio Consell de Mallorca (Departament de Cultura, Patrimoni i Politica
LingUistica): Ajuts per donar suport a la realitzaci6 de projectes

cinematografics o audiovisuals. Consisteix en uns ajuts que surten cada any
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dintre d’aquest departament i que cada any es reparteixen en voltant de
250.000 € pel desenvolupament de projectes documentals, curtmetratges i

llargmetratges. Enllag: https://seu.conselldemallorca.net/fitxa?key=77690

Subvencié Govern de les llles Balears (Institut d’Industries Culturals de les
lles Balears: Convocatoria de subvencions per donar suport a la produccio i
coproduccié d’obres audiovisuals. Es tracta d’una subvencioé per part del
Govern de les llles Balears per tal de cobrir part de les despeses de
produccions audiovisuals de les Balears, amb un total de 800.000 € en
subvencions. Enllag:

https://www.caib.es/seucaib/es/201/empreses/tramites/tramite/4911230/

Subvencié Consell de Mallorca (Fundacié Mallorca Turisme) i Mallorca Film
Commission: Convocatoria de subvencions pel desenvolupament de
projectes pel desenvolupament i difusid d’obres audiovisuals vinculades a
Mallorca, amb un total de 425.000 € en subvencions. Enllac:

http://mallorcafiimcommission.net/es/la-mallorca-film-commission-publica-la-

seva-primera-convocatoria-de-subvencions-per-donar-suport-al-desenvolup

ament-dobres-audiovisuals-vinculades-a-mallorca-dotada-amb-425-000-e/

3.23. Teaser

Com a complement a aquest treball, es presenta un teaser que ajuda a entendre el

funcionament dels capitols, aixi com veure I’estética que es presentara. S’ha creat a

partir de les imatges enregistrades del que seria el primer capitol, que transcorre en

el cinema Goya. En aquest, es pot veure la il-luminacid, colors, tipus de plans,

moviments de camera, punts de vista i localitzacions que pretén mostrar el

programa.
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3.23.1. Escaleta

ESC.1 - INT - DIA - SALA CINEMA GOYA

Mentre comenca a sonar la cancgd ‘La paraula blanca’ de Miquel
Serra, velem una seqgiiencia de muntatge en la qual es van
superposant travelings de la sala buida amb plans de
17actuacid del grup Roig. També veiem fragments de la
projeccib.

Retol ‘UN ESPAI ABANDONAT’

ESC.2 - EXT - DIA - CARRER PARE ANDREU FERNANDEZ

Pla general del carrer de davant del cinema. La camera entra
dins el recinte fent un traveling out.

ESC.3 - INT - DIA - BAR DEL CINE GOYA

Els musics del grup Roig comencen a entrar pel bar del cine
Goya 1 comencen a recordar com era aquest espai. Deixen anar
frases entre ells comentant que hi havia abans.

ESC.4 - INT - DIA - SALA CINE GOYA

Els misics entren a la sala. Escoltem 1 veiem les seves
reaccions en entrar.

Rétol ‘UNA TRANSFORMACIO’

ESC.5 - INT - DIA - SALA CINE GOYA

Els membres del col -lectiu Neura i els musics de Roig comencen
a adaptar 1 muntar 1’espai per tal de fer-hi el concert.
Comencem a veure nerviosisme en els protagonistes.
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Retol ‘UN ACTE CULTURAL’

ESC.6 — INT - DIA - ENTRADA CINE GOYA

Els assistents comencen a arribar 1 prenen seient. Veiem les
seves reaccions en entrar dins la sala del cinema.

ESC.7 - INT - DIA - SALA CINE GOYA

La cancd de Miquel Serra es va fonent amb uns aplaudiments del
plblic, i1 comenca 1’actuacidé de Roig, amb la cancd ‘Banca
privada’ . Seqlieéncia multicamera.

Seqiiéncia de muntatge d’espais abandonats.

Lletres i logotip ‘LLOCS EN ESPERA’.
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3.23.2. Procés de gravacio

El teaser d’aquest projecte s’ha enregistrat en tres jornades diferents, per la falta de
recursos per enregistrar-ho tot alhora. En la primera jornada es va enregistrar el
concert del grup Roig; en la segona es va gravar el public; i finalment es van

enregistrar els plans de I'’espai sense gent.

Primera jornada: gravacio del grup Roig

Procés de preproduccié: Una vegada escollit el grup que voliem gravar en el
cinema, vam contactar amb ells per presentar-los la idea del projecte i acordar una
data de rodatge. Després vam elaborar un llistat amb tot el material necessari,
afegint el que necessitava el grup Roig a partir del rider que ens van enviar. A més,
vam contactar amb I’empresa On-Line, que ens van cedir de manera gratuita un

grup electrogen, i quatre focus LED Elan Strobe 1000 amb una taula de llums.

Rodatge: Un cop es va reunir tot el material necessari per desenvolupar la jornada,
es va portar a la localitzacié per tal de poder comencar a muntar. La feina inicial fou
portar electricitat a la sala de cinema gracies a un grup electrogen que vam col-locar
a la part inferior de la sala. Vam comencar muntant el petit cadafal que vam portar, i
seguidament vam pensar en la distribucié dels musics a sobre de I'escenari,

quedant com a la imatge 75.

o @

GUITARRA @ GUITARRA

¥ F 0 | ¥ r 5 r r r r r r | D (D ;D
Imatge 75. Distribucié dels musics a I’escenari
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Seguidament, i de manera simultania, els equips de so i d’il-luminacié van comencar
les seves respectives instal-lacions, quedant com a I’esquema de la imatge 76. A
continuacid, es va muntar el material de camera, que corresponia a un tripode, la
camera, un follow focus, una pantalla LCD i una bastida plegable per tal de poder

enregistrar en el nivell dels musics.

Yy v v . A, A
o o © o @ @
f ® © © 1] & e = J

Imatges 76 i 77. Distribucié de la il-luminacié (esquerra) i distribucié de la il-luminacid i plans (dreta)

A la tarda, es va convocar el grup Roig per tal de poder fer proves amb I’equip de so
i, simultaniament, fer les proves d’il-luminaci6 amb els artistes en les seves
posicions. A més, es van provar les cinc posicions de camera que s'’utilitzarien per a
la gravacié de les cancons. Durant aquest procés, es van gravar imatges per ser

usades en el teaser.

Una vegada estava tot a punt, es va comencar a gravar la primera de les tres
cancons. Per cada una d’elles, es van enregistrar cinc preses des de llocs diferents

per tal de poder muntar els videos com si es tractés d’una sessié en multicamera
(Imatge 77).
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Quan es van haver gravat les tres cancons del grup, es van enregistrar altres plans
recurs com, per exemple, reaccions dels artistes en entrar a la sala del cinema,

petites converses entre ells, etc.

Segona jornada: gravacio del public

Procés de preproduccio: A causa de la situacidé sanitaria i de la falta de recursos
técnics, es va decidir enregistrar les imatges del public del concert en una altra
jornada, de manera que va ser necessari organitzar i preparar aquesta nova sessio

de rodatge.

Per aquest motiu, en el procés de preproduccid es va haver de realitzar la
postproduccié del material enregistrat a la primera jornada, per tal de poder
projectar-ho a la sala de cinema. A més, va ser necessari contactar amb la
propietaria del cinema de nou per concretar un limit d'assistéencia i, a més, contactar
amb una empresa de lloguer de projectors. L'empresa Tres Setze 35 van ser els més

interessats amb la proposta, i van deixar-ho a un preu assequible.

Per aquesta jornada, per agrair al public assistent del rodatge, es va apostar per
organitzar, a més de la gravacio, una projeccié de ‘Els ulls s’aturen de créixer’, un
documental sobre la vida i obra del music manacori Miquel Serra i el seu germa
difunt, Joan Serra. Per aix0, va ser necessari contactar amb el mateix Miquel Serra i
el director del documental, Javi G. Lerin, els quals van estar molt contents amb la

idea del projecte i van cedir els drets per aquesta projeccid.

Finalment, es va difondre via Whatsapp un formulari amb la informacié necessaria
per assistir de public al rodatge, amb un document de cessio de drets d’imatge de
cada assistent. En ser un acte privat, I'’entrada es va fer per invitacié i es va evitar la
difusid en massa, ja que hi havia un aforament de 80 persones, pactat entre

I’organitzacid i la propietaria del cinema.
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Rodatge: Per preparar el rodatge vam portar tot el material a la localitzacio, i es va
procedir a instal-lar I’equip de so i el projector. A més, per tal de simular que I'acte
era el mateix, es van col-locar alguns dels instruments de la primera gravacié que es
va fer. També es van col-locar senyals en I'’entrada de cinema per tal de fer entrar el
public per una zona concreta, a més de posar una caixa de taquilla inversa per
cobrir les despeses del lloguer del projector i altres costos, que practicament van

quedar cobertes gracies a I’aportacié de la gent que va venir.

Aixi com anaven arribant els assistents, I'equip de realitzacié s’encarregava
d’enregistrar les reaccions en entrar al cinema. Una vegada van estar dins i
asseguts, es va procedir a explicar el projecte i va comencar la projeccio de les tres
cancons enregistrades en la primera jornada, amb I'equip de realitzacié enregistrant
les reaccions del public. Es va demanar a la gent que actués com si es tracés d’un
esdeveniment en viu per tal de poder enregistrar també el so ambient, i van
respondre de la millor manera amb aplaudiments i cantant alguns fragments de les

cangons.

Seguidament, i per agrair al public la seva col-laboracid, es va projectar el

documental ‘Els ulls s’aturen de créixer’.

Tercera jornada: Gravacio de plans de recurs

Procés de preproduccio: En aquest cas, va ser necessari planificar quins tipus de
plans eren necessaris amb quins tipus de moviment, mirant el guié que s’havia fet
préeviament pel teaser. Per tal d’estalviar temps, es va dur a terme el rodatge
’endema del segon rodatge, per aixi poder deixar muntats tots els focus i grup
electrogen. A més, aquest dia vam comptar amb un slider que va ser de gran utilitat

per fer travelings horitzontals i poder ensenyar grans plans generals de I'espai.
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Rodatge: Per aquest rodatge, es van anar gravant, sobretot, plans generals de
I’espai buit, perqué serveixin per mostrar la magnitud del lloc. Alhora, es van
enregistrar altres plans recurs com els de les sales de projectors o altres espais
importants del cinema. Finalment, es va procedir a desmuntar tot el muntatge i

tornar el material cedit per altres persones.

3.23.3. Imatges d’arxiu
Per a la realitzacio del teaser, s’han utilitzat un seguit d’imatges d’arxiu. Aquestes
pertanyen al canal de Youtube de Toni Miquel (Donkey Films), un fotograf i videograf
mallorqui que ha cedit les imatges per al treball. El Toni és un gran professional de
I’audiovisual i alhora és un amant dels llocs abandonats, i és per aix0 que alguns
dels seus continguts tenen una gran relacié amb aquest projecte. Els videos que
s’han usat per al teaser corresponen a plans enregistrats en diferents llocs
abandonats de Mallorca, com sén les d’una discoteca abandonada, dues fabriques i
un ranxo. La concordanca en l'estética i els moviments de camera dels plans

seleccionats sén similars a la de la resta del teaser.

3.23.4. Postproduccio
Durant el procés de postproduccio, va ser important primerament visionar tots els
videos enregistrats en les diferents jornades de rodatge. A més, també era necessari
seleccionar una cangoé per I'inici del teaser, a més de la que sona en la part final del
grup Roig, enregistrada en directe. L’eleccio final va ser la cangd ‘La paraula blanca’

de Miquel Serra, artista manacori.

La primera seleccid es va fer buscant plans amb dialegs que van sorgir durant la
primera i la segona jornada. Per una banda, era important que els artistes de Roig
mostressin la seva reaccid en veure I'espai, alhora que recordaven i comentaven
com era I’espai abans, i com el veuen ara. Per altra banda, també era necessari tenir

reaccions dels assistents que arribaven a la localitzacié. Aquests dialegs es van
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incorporar amb subtitols a la primera part del teaser, i es van intercalar amb altres
plans del muntatge de I'acte i d’altres plans recurs que es van fer durant la segona i

tercera jornada.

En la part inicial del teaser, es va optar per crear una fusid entre dues o tres capes
de diferents videos per generar un ambient tancat, fosc i fins i tot macabre. A
mesura que anem veient la gent, es va omplint de més llum i color, per generar la

sensacio que I’espai s’obre a la llum.

Finalment, una vegada ha entrat el public dins la sala de cinema, la primera cancoé
se’n va amb un fade out, creuant-se amb uns aplaudiments del public que es
mesclen amb l'inici de la cancd de Roig, ‘Banca privada’. Veiem la gravacio en
multicamera del concert, alhora que van sortint les imatges d’arxiu de diferents llocs

abandonats de Mallorca, cedides per Toni Miquel (Donkey Films).
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5.2. Cessio de drets d’imatge dels rodatges pel teaser

Text a acceptar segons els cedents:

Marcant la seglent casella, tots els assistents (cedents) que han reservat entrada
mitjancant aquest formulari, cedeixen i autoritzen de manera gratuita i de forma
expressa la captacio dels mateixos dins l'acte realitzat en el recinte del Cinema
Goya, localitzat a Manacor en el carrer del Pare Andreu Fernandez n° 22, el dia 14
d'abril de 2022.El cedent autoritza la reproduccio i difusio de les imatges per us
academic i professional, podent el cessionari reproduir i difondre les imatges en
suports audiovisuals, inclos Internet, amb excepcio d'aquells usos que poden atentar
al dret a I'honor en els termes previstos en la Llei Organica 1/1982 de 5 de maig, de
proteccio civil del dret a I'honor, a la intimitat personal i familiar i a la propia imatge.
La cessio de drets i I'autoritzacio del Cedent té un termini de temps indefinit i no té
ambit geografic, de manera que el cessionari podra utilitzar les imatges en tots els

paisos del mon i durant una durada indefinida.

Llistat de noms i cognoms de les persones que han acceptat cedir els drets
d’imatge per aguest projecte:

Organitzacio Col:-lectiu Neura: Joan Galmés Llull, Arnau Marti Galmés, Pere Amer
Sureda, Toni Gelabert Fons, Marc Mayordomo Melis, Sebastia Vives Salas, Maria

Estelrich Rosselld, Lluc Marti Galmés.

Integrants del grup Roig: Simé Femenias, Rafel Adrover, Jorra Santiago, Juanjo

Tomas, Rafa Capd, Joan Toni Calero.
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Assistents de public: Marta Pol Gomila, Nuria Gonzalez Bennasar, Antoni Nadal
Fullana, Marta Veny Lopez, Merce Riera Llull, Joana Llull Riera, Pau Miquel Jaume,
Antonia Bosch Rigo, M.Antonia Gomila Juan, Silvia Rayé Perelld, Roser Juan Ruiz,
Merce Amer, Aina Contesti Rubert, Guillem Josep Contesti Rubert, Pere Matamalas
Ruescas, Joan Roig Abraham, Maria Estelrich Planas, Jaume Galmés Llull, Maria Bel
Melis Sureda, Miquel Riera, Maria Antonia Vanrell Bosch, Caterina Terrades Galmés,
Sebastiana Galmés Fons, Margarita Forteza llull, Tomeu Miquel Obrador, Pedro
Miquel Pasqual, Quim Gaya Sanso, Biel Riera Martorell, Carme Vives, Andreu Salom
Cifre, Jaume Forteza Galmés, Mireia oliver, Antonina Maria Alomar Llompart, Roser
Ramis, Catalina Santandreu Sunyer, Maria Adrover, Margalida Estelrich Vadell,
Cristina Marti Solana, Nena Puigros Rossello, Guillem Munoz Grau, Sebastia Galmés
Miquel, Miquel vanrell massanet, Miquel Fullana Monjo, Gabriel Ray6 Perellé, Gerard
Castro, Joan Sebastia Contesti Rubert, Maya Vanrell Ramos, Joan Antoni Oliver
Mulet, Maria Dolors Melis Sureda, Alba Sauleda, Maties Adrover Abenza, Xisco
Forteza Galmes, Bernat Morey Llull, Mariantonia Salas Brunet, Maria Jaume
Amengual, Adria Mayordomo Melis, Joan Rubert Cladera, Sergi Gil Llaneras, Rafel

Sureda, Pilar Sanchez Grimalt, Marc Carrié6 Mesquida, Marcal Cid Cerda.
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5.3. Notes de premsa de la gravacio del teaser

5.3.1. Noticia del setmanari local ‘Cent per cent’

https://www.centpercent.cat/graven-un-videoclip-al-cine-goya/

GRAVEN UN VIDEOCLIP AL CINE GOYA

26 d'abril de 2022 - Cristina Bauza

LA SALA VA OBRIR LES PORTES A UN REDUIT GRUP DE PERSONES LES PASSADES
FESTES DE PASQUA EN UN ACTE PRIVAT ORGANITZAT PEL COL-LECTIU NEURA. LA
FINALITAT ERA DONAR UNA SEGONA VIDA AL LOCAL | ENREGISTRAR EL TFG DE JOAN
GALMES, ESTUDIANT DE COMUNICACIO AUDIOVISUAL A LA UNIVERSITAT AUTONOMA
DE BARCELONA.

El cinema Goya va reobrir les portes el passat dijous 14 d'abril. El col-lectiu Neura havia
organitzat un acte privat amb una triple finalitat. Una era la gravacié del Treball Final de
GCrau del manacori Joan Galmés, estudiant de Comunicacidé Audiovisual a la Universitat
Autonoma de Barcelona. La segona, donar vida a espais tancats com aquesta sal. | la
tercera, mirar el documental sobre Miquel Serra ‘Els ulls s'aturen de créixer’.

Per poder entendre millor el qué va passar a I'interior del Goya és necessari, pero, entendre
quina és la voluntat de Neura i la relacié que té amb el TFG de Galmés. De fet, és ell mateix
qui explica que “van lligats de la ma en el sentit que tenen els mateixos objectius”.
Aguests, diu, séon “fomentar la cultura de Mallorca i de les Balears, sobretot la musical” i
“fomentar la rehabilitacié d'espais que es troben abandonats per desenvolupar activitats
artistiques”.

De fet, ja fa més d'un any que el projecte esta en marxa. Fa un any i mig varen gravar a la
sala de cinema tres cancons del grup Roig. Ara, les varen projectar i varen convidar un
grapat de persones perqué ho vessin, fessin de public i aixi poder gravar un videoclip. “Jo,
des de la pantalla, vaig gravar el public com si fos al concert en viu, pareixia de veres”,
afirma Galmés.

Reconeix que el Goya “no esta fet per concerts, encara que sonarien molt bé”. Ara bé, “aixi
va anar millor perqué varem poder masteritzar el so”.

Una vegada la jornada finalitzada i 'experiéncia assumida, I'estudiant d'audiovisual explica
gue va ser un moment “precidés”. No només per donar utilitat a un espai que un temps
passat va tenir molta vida i que ara esta tancat, sind perqué tota la gent que hi havia alla
era de Manacor.
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Capitol pilot

Quan arribi el juny presentara el TFG. Després, si tot va bé, el fara public. De fet, I'estudiant
de Comunicacié Audiovisual explica que la seva idea “és dur-lo a concursos” i que serveixi
“com a capitol pilot”. Comenta que esta pensat perqueée serveixi de model i “fer-ne a altres
espais amb diferents artistes”. Una manera, assegura, que també permetra a Neura
continuar amb els seus actes.

L'objectiu seria que es rehabilitas el Goya, perd es necessita una gran inversioé. | és que,
afirma Galmés, la propietaria va estar encantada que organitzassin un esdeveniment com
aquest. Ara bé, hi ha més espais que es podrien rehabilitar al municipi, com ara l'antic
bingo o fabriques abandonades. La idea seria que es rehabilitassin per fer sales
d'exposicions, concerts i actes culturals.

5.3.2. Entrevista en el Diario de Mallorca

https://www.diariodemallorca.es/part-forana/2022/04/24/joan-galmes-salas-pequen
as-futuro-65301145.html

Joan Galmés: «Las salas pequenas tienen
futuro, a los ‘frikis’ nos sigue gustando ir al
cine»

24 d'abril de 2022 - Sebastia Sansd

El joven ‘manacori’ forma parte de un colectivo cuyos objetivos son promover la cultura
artistica y musical de Mallorca y reactivar la rehabilitacion de antiguos espacios de la isla
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5.3.3. Noticia de la revista digital 07500

https://revista07500.com/2022/04/20/els-espectadors-tornen-al-cine-goya-mes-de-
20-anys-despres/

Els espectadors tornen al cine Goya més de 20 anys

després
20 d’abril de 2022

El col-lectiu Neura va organitzar aquest passat dijous una projeccié al cine Goya més de 20
anys després que tanqués les seves portes, a finals d'octubre de 2000. Desenes de
persones van poder assistir a la gravacid d'una part del projecte ‘En espera’ que el
manacori Joan Galmés esta gravant a distints cinemes i espais culturals sense Us de les

Illes Balears.

El dijous 14 d'abril des de les 18,30h, es va dur a terme aquest acte privat (amb convidada
prévia) que va constar de dues parts: la gravacié del public reaccionant a un concert del
grup Roig, que es va projectar a la pantalla del cinema i la posterior projeccié del
documental ‘Els ulls s'aturen de créixer’, sobre la relacié del music manacori Miquel Serra

amb el seu germa Joan. L'entrada va ser gratuita, amb taquilla inversa.

5.3.4. Entrevista a la revista digital 07500

https://revista07500.com/2022/04/23/les-sales-petites-tenen-futur-als-frikis-ens-seg
ueix-agradant-anar-a-veure-pellicules-al-cinema/

“Les sales petites tenen futur, als frikis ens segueix
agradant anar a veure pel-licules al cinema”

23 d'abril de 2022 - Sebastia Sansd

Joan Galmés (Manacor, 2000) esta enregistrant una série de capitols per a la docu-série
que compondra el seu projecte audiovisual de fi de carrera. Un recorregut per espais

abandonats per provar de donar-lis una segona vida cultural.
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- Com va sorgir la possibilitat o interés per aquest projecte?; Quina és la motivacié?

La idea del projecte va sortir amb la creacidé de Neura, un col-lectiu que té dos objectius
principals: d'una banda, promoure la cultura artistica i sobretot musical de Mallorca i de
I'altra intentar reactivar o promoure la rehabilitacié d'espais que es troben en una situacié
d'abandd, per tal de transformar-los en un lloc on pugui cabre la cultura. A partir d'aqui
pensam que una manera de promoure agquest moviment era intentant organitzar algun
acte per gravar-lo i demostrar que aquests espais poden tornar a tenir una vida amb

finalitat cultural.

-De quins espais tracta aquest treball audiovisual?

L'episodi pilot tracta sobre el cinema Goya de Manacor, un espai que va ser i continua sent
magic, ja que la sala de cinema es troba intacta després de més de 20 anys abandonada.
La resta d'episodis es desenvolupen en altres espais de Mallorca que també necessiten ser
reactivats, com ara la discoteca Dhraa, la Sala Imperial de Manacor, el Restaurant Mini Golf
de s'lllot o l'antiga fabrica de Majorica. Tots ells a la comarca de Llevant per proximitat
nostra; pero I'objectiu seria intentar promoure més a tota l'illa, que segur que n'hi ha molts

Meés que No coneixem que es troben en aquesta situacio.

-Quina és la seva opinié sobre el futur del cinema a les sales fisiques?

Desgraciadament crec que el cinema a sales com ho hem viscut fins ara nomeés té cabuda
per a grans estrenes. Tant de bo m’equivoqui, pero existint avui dia les plataformes digitals,
s'ha perdut I'esséncia d’anar al cine a veure una pel-licula. Les distribuidores ja decideixen
directament vendre les pel-licules a les plataformes VOD, cosa que fa que els cinemes
hagin de posar una entrada molt més elevada. Perd pens que les sales més petites o
alternatives si que poden continuar tenint una vida perque el seu public segueix estant, ja
que som els més frikis del cinema qui ens agrada anar a veure pellicules a les sales

fisiques.

-Quina solucié seria la més factible per reobrir el cine Goya de Manacor, per exemple?;
Es viable un cinema de barri al mig d’'un poble o s’hauria de transformar en una altra

cosa?

Jo crec que l'Unica solucid factible ara mateix és que I'Ajuntament o alguna institucio

publica inverteixi el que és necessari a rehabilitar-lo en forma de cinema de barriamb un
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bar o sala de concerts a la part de baix, que és el que ha estat sempre. Perd crec que ja que
s’ha de reformar, es podria fer de manera que pogués tenir altres utilitats com un salé

d'actes, exposicions, concerts o teatre.

-Per qué I'administracioé no sol fer la passa per aconseguir aquests immobles?

Suposo que no volen mullar-se amb un projecte del qual no saben amb seguretat si tindra
futur... i ho entenc. Pero al final crec que sén també les administracions publiques les que
han d'intentar, com puguin, que aquests espais No acabin enderrocats. Perqué ara és un
bon moment per reformar-ho; si esperen 20 anys més potser ja no tengui cap remei. | com
aguest exemple, molts altres que, en el cas de Manacor, podrien reactivar tot el centre.
Com s’ha vist els darrers anys, la placa de ses Verdures o el Carrer del Pou Fondo, tot i estar
en ple centre, han vist molt reduida la seva activitat i com els comercos s’han hagut de
desplacgar a altres llocs. Ara pareix que I'Ajuntament organitza fires o mercats que passin

per aquestes zones. Esperem que sigui la primera passa per reactivar-los.

-Quin format donara a la seva feina?; Sortira com un documental?

El format del projecte consisteix en una docu-série amb capitols curts (d'entre 20 i 25
minuts) que Mmostrin un acte realitzat a cadascun dels espais. La idea és veure la reaccié de
la gent per generar el desig de I'espectador per estar en aquest mateix espai. Cada episodi
combinara I'espai amb algun estil artistic com la musica, el teatre o la pintura, i veurem

també que pensen els artistes.

-Té algun altre projecte al cap? Cap on vol dirigir la seva carrera?

Ara en principi m'agradaria gravar els sis episodis que componen aquesta docu-série, perd
primer s’haura de trobar financament. M'encantaria encaminar la meva carrera cap al

documental, que és la part gue més m’apassiona de poder explicar histories.
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5.4. Cadastre dels diferents espais seleccionats

Cinema Goya Manacor

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
8000412ED1880S0001KX

Localizacién
CL PARE ANDREU FERNANDEZ 22
07500 MANACOR (ILLES BALEARS)

Clase
Urbano

Uso principal
Espectaculos

Superficie construida(*)
1.186 m?

Afo construccion
1750

PARCELA CATASTRAL

Parcela construida sin division horizontal

Localizacion
CL PARE ANDREU FERNANDEZ 22
MANACOR (ILLES BALEARS)

Superficie grafica

588 m?
CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta Puerta Superficie m?
ALMACEN 00 01 593
ALMACEN 01 593

Font:
https://www1 sedecatastro gob es/cycblemnmueble/OVCConC|ud aspx?UrbRus=U&RefC=8000412

mpleta=8000412ED1880S0001KX&final=&del=7&mun=33
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Restaurant Mini Golf S’lllot

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
1996004ED3719N0001QB
Localizacién

CM MAR 23

07687 MANACOR (ILLES BALEARS)

Clase
Urbano

Uso principal
Deportivo

Superficie construida(*)
620 m?

Afio construccion
1970

PARCELA CATASTRAL

Parcela construida sin division horizontal

Localizacion
CM MAR 23
MANACOR (ILLES BALEARS)

Superficie grafica

1.751 m?
CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta Puerta Superficie m?
OCIO HOSTEL. 00 01 124
ALMACEN 00 02 28
DEPORTIVO 00 468
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Restaurant Bodega Cooperativa Felanitx

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
07022A055000370000WQ

Localizacion

DS EXTRARRADIO 3 V 9001 Es:1 PI:00 Pt:00 Poligono 55 Parcela 37 000800200ED16G
SABATERA. 07670 FELANITX (ILLES BALEARS)

Clase

Rustico

Uso principal
Industrial agr.

Superficie construida(*)
5.769 m?

Afo construccion
1920

COORDINACION GRAFICA CON EL REGISTRO DE LA PROPIEDAD

Cadigo registral unico:
07008001249803 Ver en GeoPortal de Registradores
(https://geoportal.registradores.org/geoportal/index.html?idVisor=2&idufir=07008001249803)

Fecha coordinacion:
09/12/2019

PARCELA CATASTRAL

Parcela construida sin division horizontal

Localizacion
DS EXTRARRADIO 3 V 9001 Poligono 55 Parcela 37 000800200ED16G
SABATERA. FELANITX (ILLES BALEARS)

Superficie grafica

11.988 m?
CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta Puerta Superficie m?
INDUSTRIAL 1 00 1 5.769

Font:
https://www1.sedecatastro.gob.es/CYCBienlnmueble/OVCConCiud.aspx?UrbRus=R&RefC=07022A
055000370000WQ&esBice=&RCBice1=&RCBice2=&DenoBice=&from=0VCBusgqueda&pest=rc&RCC
ompleta=07022A055000370000WQ&final=&del=7&mun=22
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Fabrica Majorica Manacor

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
7304201ED1870N0001DP
Localizacion

CL VIA MAJORICA 48

07500 MANACOR (ILLES BALEARS)
Clase

Urbano

Uso principal

Almacen,Estac.

Superficie construida(*)
1.320 m2

Afo construccion
1950

PARCELA CATASTRAL

Parcela construida sin divisién horizontal

Localizacion
CL VIA MAJORICA 48
MANACOR (ILLES BALEARS)

Superficie grafica

1.979 m?
CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta Puerta Superficie m?
ALMACEN 1 00 01 1.217
ALMACEN 1 01 01 103
Font:

https://www1.sedecatastro.gob.es/CYCBienlnmueble/OVCConCiud.aspx?UrbRus=U&RefC=7304201
ED1870N0001DP&esBice=&RCBice1=&RCBice2=&DenoBice=&from=0VCBusqueda&pest=rc&RCCo
mpleta=7304201ed1870n0001dp&final=&del=7&mun=33
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Bingo Sala Imperial Manacor

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
8200009ED1880500010X Iy Il

Localizacion
CL RECTOR CALDENTEY 6 PI:00 Pt:01
07500 MANACOR (ILLES BALEARS)

Clase
Urbano

Uso principal
Ocio,Hosteleria

Superficie construida @ ()
293 m?

Afio construccion
1900

PARCELA CATASTRAL

(../Cartografia/mapa.aspx?

del=7&mun=33&refcat=8200009ED1880S00010X&final=&ZV=NO&anyoZV=)
Parcela con varios inmuebles (division horizontal)

Localizacion
CL RECTOR CALDENTEY 6
MANACOR (ILLES BALEARS)

Superficie grafica
711 m?

Participacién del inmueble
32,774100 %

CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta Puerta  Superficie m? Tipo Reforma Fecha Reforma
ESPECTACULOS 00 01 293

U&RefC=8200009ED1880S0001OX&Apenom=&esBice=&RCBice1=&RCBice2=&DenoBice=&from=n

uevoVisor&ZV=NO&anyoZV=

101



Discoteca Dhraa

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral
002100500ED38A0001YI1

Localizacion

DS POLIGON 12 1674
07500 MANACOR (ILLES BALEARS)

Clase
Urbano

Uso principal
Ocio,Hosteleria

Superficie construida(*)
192 m?2

Afo construccion
1960

PARCELA CATASTRAL

Parcela construida sin division horizontal

Localizacion
DS POLIGON 12 1674
MANACOR (ILLES BALEARS)

Superficie grafica

3.737 m2
CONSTRUCCION
Uso principal Escalera Planta
HOTELERO 00

Font:

Puerta

01

Superficie m?2

192

https://www1.sedecatastro.gob.es/cycbieninmueble/OVCConCiud.aspx?UrbRus=U&RefC=00210050
OED38A0001YI&esBice=&RCBice1=&RCBice2=&DenoBice=&from=0VCBusqueda&pest=rc&RCCom

pleta=002100500ed38a0001vyi&final=&del=7&mun=33
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