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1. Introducci6

Aquest TFG té com a objectiu analitzar els continguts de dos productes
televisius: L'ultima temporada del programa d’entreteniment Los Gipsy Kings i
un episodi concret de Equipo de Investigacién que fa una cobertura del cas
Sinai Giménez, un narcotraficant gitano gallec. La finalitat és que, a través
d'unes variables que s’expliquen més endavant, constatar, arran del seu
enfocament i tracte, quins sén els estereotips més repetits en les peces

mediatiques i, per tant, que potencien el sentiment de rebuig cap a aquests.

Segons la dita popular, la informacié és poder. Junt amb els tres poders
classics: el legislatiu, I'executiu i el judicial, Burke (1787) i Macaulay (1800 -

1859) afirmen I'existéncia d’'un quart no menys important, el mediatic.

Galan-Gamero (2014) conta una anecdota atribuida al politic anglo-irlandes
Edmund Burke com el primer que es va referir a la premsa com a poder quan,
en 1787, va pronunciar un discurs en la Cambra dels Comuns del Regne Unit.
Alla, va al-legar que en el parlament hi havia tres poders (en referéncia als
anteriorment esmentats), pero també va assenyalar a la tribuna de periodistes
gue es trobaven cobrint la sessid, referint-se a ells com el quart poder i el més

poderos de tots.

Tanmateix, “als anys en qué podria datar-se aquesta anecdota no existia tal
tribuna de premsa al parlament anglés. Va ser Macaulay qui escriuria que ‘la
tribuna ocupada per la premsa s'ha convertit en el quart poder del regne’ (a
fourth state of the realm)” (Benito, 1991, citat per Galan-Gamero, 2014, pp.
156-157).

En la mateixa linia es troba Hernando (2004) quan afirma que la famosa frase
de “el periodisme és el quart poder” no és de Burke, sin6 de I'historiador i politic
Barbington Macaulay. Hernando (2004) sosté que I'atribucié d’aquesta frase és
falsa, ja que, tot i que “converteix el dublinés Burke (1729-1797) en autor de la
frase, mai no la va dir. Encara que va posar les bases perqué, ja al segle XIX,
la pronunciés i I'escrivis Macaulay (1800-1859)” (Hernando, 2004, p. 74).



No obstant a aix0, “sigui com sigui, Burke, en els seus escrits, si que es va
referir al poder que en aquells temps ja tenia la premsa, en el seu sentit més
ampli, per promoure criteris politics a la societat” (Galan-Gamero, 2014, p.
157).

1.1. La Figura del Gatekeeper

Es pot afirmar que els mitjans de comunicacid, a través de la seleccié de
continguts i 'enfocament, creen relats en qué la poblacié viu i creu, ja que els
“mitjans de comunicacio defineixen I'entorn en qué vivim. Des d’ells se’ns indica
com ha sigut, com és i com hauria de ser la nostra vida social” (Oleaque, 2007,
p. 20). Per la seva banda, Ramos (1995) considera que els mitjans de
comunicacié, com a institucions legitimades i amb alt grau de credibilitat,
produeixen significats que es graven poderosament i indeleblement en la
consciencia, i es constitueix com a coneixement que es reafirma en tot
I'entramat simbolic de la cultura. En aquesta linia, 'autora també comenta que
‘el coneixement que proporcionen no només posa en joc les capacitats
cognoscitives, siné també emocionals [...], circumstancies que afavoreixen la

identificacié amb el seu discurs” (Ramos, 1995, p. 111).

D’altra banda, aquest procediment de construccié social ha estat estudiat i
anomenat com la teoria del gatekeeping (filtre de seleccid) que “és la presa de
decisions sobre quina informacio ha de recollir-se, avaluar-se i, en ultima
instancia, compartir’ (Erzikova, 2018, p. 1). A més, Shoemaker (2009) sosté
gue, en aquesta teoria, la suposicié fonamental és que la informaci6 afecta a tot
el que ocorre en la societat i que ajuda a conformar la realitat social. Davant
aguest posicionament, Erzikova (2018) afirma que qui controla el flux de la
informacio, pot influir en la realitat social. Oleaque (2007) expressa que la visio
dels mitjans de comunicacié transmet una imatge de la realitat que és donada

per bona, de manera inconscient, per la gran majoria de les persones.

El o els protagonistes que porten a terme aquesta accié de “recollida”
s’anomenen gatekeeper, que es refereix “als [les persones] que prenen
decisions en els mitjans massius” (Shoemaker & Reese, 1994, p. 102). Els dos

autors afegeixen que “aquests han de seleccionar, d’entre una gran quantitat
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de missatges potencials, només uns quants i que aquestes decisions
d'interpretacio afecten directament al contingut dels mitjans que arriba a
l'audiéncia” (Shoemaker & Reese, 1994, p. 103).

Ara que ja s’ha parlat sobre la concepcié dels gatekeepers com a agents que
decideixen quins continguts si i quins no i en quin ordre, €s interessant explicar

I'origen de la teoria.

El psicoleg alemany Kurt Lewin (1947) va fer una investigaciéo sobre quines
eren les variables a I'hora de la seleccié i distribucio dels aliments en el sistema
social de la década de 1940 als Estats Units. Segons Erzikova (2018), Kurt
Lewin “va descriure el procés amb diferents metafores: canal (botiga), portes
('entrada al canal), guardians (comprador o cuiner), a més d’acordar quines
eren les forces positives ('atractiu de I'aliment) i negatives (el preu elevat) que

influeixen” (Erzikova, 2018, p. 1).

Entre les influéncies que determinaven si I'aliment arribaria a la taula del
menjador o, si pel contrari, no fos comprat per la familia, Lewin (1947) posa en
el focus de la qiiestié el que ell anomena les forces sociopsicologiques. Es a
dir, els gustos personals dels gatekeepers sobre el producte en concret que
poden ajudar a fer fluir o retenir que la informacié sobre aquest arribi als

consumidors.

El posicionament de l'estudidés es pot extrapolar perfectament al mén de la
comunicacié. White (1950) va ser I'encarregat de portar-ho a terme. Resumint
de forma molt sintética, després d’analitzar els continguts publicats als diaris
del moment, va corroborar que, la interpretacio sobre qué és noticia i que no,

€s molt personal per part del periodista.

Tanmateix, posteriorment, s’ha demostrat que tot aixd és més complex. A I'hora
d’escollir i conformar I'agenda, no només influeix el factor del gust del periodista
o editor, siné que també, segons Shoemaker i Reese (1994) els procediments
dels mitjans de comunicacié (processador, consumidor i proveidor); les
influéncies dins del mitja com el suport politic, les posicions editorials i les
politiques corporatives; les influéncies fora del mitja com I'ambient econdmic

competitiu, les fonts, les necessitats i demandes dels anunciants i les



audiéncies, el control governamental i la tecnologia influeixen. Aixi, “els
gatekeepers no només seleccionen la informacié de les seves notes d’acord
amb l'interés periodistic o de I'atencioé de I'audiéncia, també la presenten de tal
manera que puguin cobrir les necessitats de 'audiencia” (Shoemaker & Reese,

1994, p. 112).

El present Treball de Fi de Grau analitza la cobertura que el programa
d’entreteniment Gipsy King (Ultima temporada) i el d’infotaintment Equipo de

Investigacion (cobertura del cas Sinai Giménez) fan sobre el poble gitano.

L’objecte d’estudi és saber si, a través del framing (enquadrament) escollit,
aquests programes potencien tot un seguit d’estereotips i topics de I'étnia
gitana, difonent aixi una idea esbiaixada i no representativa de qué é€s aquesta
comunitat, atés que “els mitjans de comunicacié sén un perfecte vincle per
transmetre’ls, a més de ser capagos de modificar-los per adaptar-se als canvis
de les audiéncies” (Quin & McMahon, 1997, p. 153).

1.2. Justificacio del tema i objectius del treball

Aquest tema és important per raons socials, ja que busca analitzar el framing i
'enfocament usats en dos programes de televisi6 amb audiéncies altes i que
tenen un gran component de creadors de realitat. L’étnia gitana i els seus
integrats només pel fet de ser i pertanyer estan subjectes a tota una seérie
d’estereotips i estigmes que esdevenen la base del racisme (antigitanisme) i del

sentiment d’alteritat que es genera envers les persones d’aquest col-lectiu.

Barbé (1995) explica el terme othering com el procés pel qual els individus i
grups son tractats com a diferents i inferiors pel grup dominant. Els grups
marginats com les dones, les persones d'origen étnics divergents, la gent de
classe treballadora, el col-lectiu LGTBI o els immigrants pateixen discriminacio.
Els gitanos entrarien en aquest grup de persones sotmeses pel public general i

dominant.

Gallo (2017) defineix el terme com la diferéncia, a l'altre, a allo amb qué les
persones no s’identifiquen perqué va més enlla amb el que troben la suficient

correspondéncia. Aixi, els gitanos i la seva cultura entren en aquest paquet,
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ates que pel public dominant les seves practiques sén exotiques i llunyanes del
seu dia a dia. Tant és aixi, que existeixen programes com Los Gipsy Kings o
Palabra de Gitano centrats exclusivament en la cultura i les tradicions gitanes a

fi de donar-les a coneixer entre els no gitanos.

Desmitificar aquesta visid que donen de I'étnia gitana i mostrar la realitat és
essencial per acabar amb aquestes idees preconcebudes que s’han format
durant tant de temps. D’aquesta manera, com s’ha comentat anteriorment, els
mitjans de comunicacio tenen el poder de difondre idees i de convencer a gent.
Aixi, el contingut relatiu als calés és molt important i d’extrema sensibilitat a

I'hora de refermar o crear opinio publica, ja que

“els mitjans imposen la seva propia logica quan creen un ambient simbolic. Si
se suposa que la cultura ha de canviar, adaptar-se i millorar, llavors els
continguts dels mitjans de comunicacié poder servir com a catalitzador o fre del
canvi’ (Shoemaker & Reese, 1994, p. 58).

Aixi, analitzar aquests dos programes: Equipo de Investigacion i Los Gipsy
Kings. L’ultim ha rebut el rebuig de I'entitat que lluita pel desenvolupament de la
comunitat gitana, Secretariado Gitano (2015), qui va publicar en un comunicat
que “les entitats del Consell Estatal del Poble Gitano volem expressar el nostre
rotund rebuig a aquest nou programa Los Gipsy Kings, i denunciar publicament

el dany que produeix a la comunitat gitana en conjunt” (p. 2).
En el document s’afegeix:

“En Los Gipsy Kings podem preveure el greu perjudici que suposara a la
imatge de la comunitat gitana, identificada a la major part dels continguts de la
seva hora de durada, amb el luxe i el malbaratament, cosa que xoca
frontalment amb la dificil situacié que travessa la majoria de les families gitanes
espanyoles, sent la comunitat més castigada. En definitiva, una imatge
estereotipada i caricaturesca que va calant en la societat amb I'amplificacio
d’aquests programes que tenen audiéncies massives” (Secretariado Gitano,
2015, p. 1).



| conclou:

“També denunciem la manca d'ética professional que suposa utilitzar persones
individuals de la comunitat gitana per fer-ne un espectacle que estigmatitza tota
la comunitat, amb ['Unica finalitat d'aconseguir audiéncia i els beneficis
economics que hi estan associades. Es la nostra intencié fer servir tots els
mitjans legals i de mobilitzacié de I'opinié publica contra aquest programa, ja
que tenim la seguretat completa que, novament, s’ocasionara un terrible i
irreparable dany a la imatge social de la comunitat gitana, cosa que contribueix

fomentar la discriminacié d'aquesta minoria” (Secretariado Gitano, 2015, p. 2).

Aquestes organitzacions que combaten el sentiment antigitano, que fan
pedagogia i que lluiten pels drets i la igualtat dels zingars han mostrat la seva
preocupacio per aquest tipus de contingut que, sense coneixement previ per

part de I'espectador o contextualitzacid, pot portar a conclusions equivoques.

Els dos programes sén un fenomen de masses. Los Gipsy Kings, des del seu
inici 'any 2015, ha anat renovant any rere any. Actualment, porten set
temporades, més dotze episodis especials; tot aquest comput fa un total de
setanta-set programes (65 ordinaris i 12 extraordinaris). Si es produeix aquest
fet és perque esta ben acceptat tant pels consumidors (anunciants i audiencia)
com pels productors, ja que treuen rédit econdomic i mediatic amb I'elaboracio

d’aquest docu-reality amb tocs humoristics.

Aquesta ultima temporada ha tancat amb una audiéncia mitjana de 6,1% i amb
un total aproximat de 770.000 telespectadors (VerTele, 2020, 2021), les xifres
sén bons resultats per a la cadena en qué es retransmet, Cuatro. En la tercera
temporada, el programa va arribar al seu punt algid amb una cobertura de
pantalla de I'11,5% (FormulaTV, 2017) i amb més d'un mili6 i mig

d’espectadors.

Per altra banda, Equipo de investigacion va comencar les seves emissions en
2011 i ara porten tretze temporades amb un total de quatre-cents disset
capitols. El programa fins a la temporada tres s’emetia en Antena 3 per després
passar a LaSexta. Les audiencies son similars al primer programa esmentat.
En l'ultima entrega, van rondar des del 4,1% fins al 6,8% (VerTele, 2022). Tot i



gue, el capitol, que ens interessa, anomenant “El Rey de los Gitanos” de
'onzena temporada (24 de gener de 2020), va arribar als 4,6% (FormulaTV,
2020).

Aixi doncs, és interessant observar i anotar quins son els rols que
desenvolupen les persones gitanes protagonistes d’aquestes peces a fi de
veure quins sén els estereotips, si €s que encaixen en algun, que reprodueixen
amb les seves accions i que, per tant, encara proliferent la discriminacio i la

idea simple i esbiaixada del poble gitano.

1.2.1. Objectius:

Tot aix0 es fa a fi d’assolir I'objectiu general del treball que és analitzar el tracte
gue fan els mitjans de comunicacio sobre els gitanos en els productes televisius
concretats (Gipsy King i Equipo de Investigacion). D’aquest objectiu ampli
surten altres d’especifics que ajuden enfocar I'objecte d’estudi i determinar quin

és el cami a recorrer:

1. Coneéixer els estereotips i estigmes més recurrents en els programes Los
Gipsy King i Equipo de Investigacion respecte a I'étnia gitana.
2. Trencar amb [I'imaginari col-lectiu creat arran d’aquests continguts

televisius.

1.3. Estat de la questio

Els gitanos, la seva historia i els seus costums han estat continuament objectes
d’estudis per part dels académics i literats. Si bé és cert que la majoria de
publicacions tracten sobre la preséncia de la comunitat en la societat i el seu
grau d’adaptacié (Gongalves, 2019, 2020, 2021; Amaro, Soriano et al., 2021;
Gonzalez &, Rodriguez, 2021), en els darrers anys, arran de l'arribada dels
programes de televisio on, suposadament, es reflecteix la vida d’'un seguit de
families gitanes “normals i corrents”, també s’ha investigat sobre com aquests
productes mediatics han afectat la idea popular que es tenia d’ells (Gallego,
2019; Rosell6 Pujalte, 2019; Gongalves, 2021; Garcia Mayo, 2021). Es a dir, si

han refermat creences preconcebudes (estigmes i estereotips que s’han anat
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enfortint durant els anys) o, si, en canvi, han aproximat la figura dels gitanos,
gue son la minoria etnica transeuropea més nombrosa a Espanya (Laparra,
2005, 2008; Tubbax, 2005; Oleaque, 2007), i les seves tradicions al public

general.

Sobre el nombre d’habitants gitanos a I'estat, les dades trobades no sén molt
recents, ja que no hi ha un seguiment continu en aquesta materia. Tanmateix,
es calcula que a la Uni6é Europea viuen de mitjana 6.172.800 persones. Segons
aguesta estimacio, el 65,2% de tots els calés es concentren en quatre paisos

concrets (Comissié Europea, 2011).

A continuacié, mostrar les xifres absolutes i, seguidament, el percentatge
proporcional respecte el total de la poblaci6: Rumania (1.850.000 i 9,02%),
Bulgaria (750.000 i 9,94%), Hongria (750.000 i 7,49%) i Espanya (750.000 i
1,55%) (Comissié Europea, 2020). Actualment, som a I'any 2022, per la qual

cosa, s’espera que aquestes dades hagin canviat.

Per desglossar una mica meés, la poblacié gitana espanyola, en 2015, es dividia
de la segient manera: Andalusia (190.083 individus i un 37% respecte al total
estatal); la Comunitat Valenciana (61.202 i un 11,8%); Catalunya (57.216 i un
11,1%) i la Comunitat de Madrid (41.155 i un 8%) eren els territoris amb més

preséncia de membres de I'étnia (Sanchez, GOmez, et al., 2020).

El treball té un doble vessant: un social i antropologic i una altre relacionat amb
la comunicacio. Aquests dos camps d’estudis conflueixen. Per exemple, al llarg
del treball s’explica qué és antigitanisme i quins sén els clixés més recurrents
quan es parlen de gitanos. També, a l'apartat de I'analisi, s’identifiquen
conceptes claus com quin és I'estat educacional i laboral del col-lectiu, qué sén
els “cultos” i qué és un “pastor”’, a més de definir el terme de “raca” aplicada als

membres de la comunitat.

Pel que respecta a la faceta d’entendre qué son els gitanos, en que es basa la
seva cultura i per qué es troben en la situacié actual hi ha diversos estudis i
publicacions. Tots els que a continuacié se citen han estat consultats i tinguts

en compte a I’hora de poder desenvolupar tota la tasca.
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Primerament, és molt important saber qué significa un estereotip i quin ha estat
l'origen de tots aquests relatius al poble gitano. Aixi, el llibre Historias y
estereotipos de Quin i McMahon (1997) mostren els topics més estesos en els
missatges audiovisuals, a més d’afirmar que hi ha uns estereotips molt marcats

per alguns grups concrets, com els gitanos.

Els mass-media tenen un gran control en I'Us d’aquests conceptes mentals
simples i reduccionistes, ja que “els mitjans de comunicacid6 moderns saben
molt bé utilitzar, desenvolupar i modificar estereotips. Tant el cinema com la
radio, la literatura popular, els diaris i ara també la televisid, tots tenen una
tendéncia a usar estereotips” (Quin & McMahon, 1997, p. 145) Els autors (Quin
& McMahon, 1997) atribueixen aquesta utilitzacié al fet que els mitjans de
comunicacié necessiten audiéncies massives i, per tant, una produccio
destinada a ella esta obligada a tenir present personatges que siguin

reconeixibles per un gran nombre de persones, de totes les edats i condicions.

Pel que respecta als estereotips relatius als gitanos en els mitjans de
comunicacié, Nieto (1997), que és l'autora de I'annex del llibre on s’aborda
aguesta especificitat, expressa que son: (1) el gitano com a pobre, marginal i
analfabet; (2) el gitano ric; (3) el gitano com a portador d’art innat i (4) el gitano
com a lladre o traficant. Aixi, s6n els mateixos que defensa Segovia Aguilar
(2017), que son les variables d'analisi de I'estudi interpretatiu del present
treball; aquests items es mostren més endavant en una taula d’elaboracié
propia basada en les dades de Segovia Aguilar (2017) i les variables de Nieto
(2997).

Un article acadéemic rellevant és el de Margarita del Olmo (2005) anomenat
Prejuicios y estereotipos: un replanteamiento de su uso y utlidad como
mecanismos sociales en el qual fa una reflexié sobre la constant necessitat

d’encasellar a individus segons les seves actituds i condicions.

Del Olmo (2005) defineix la paraula “prejudici” com una idea que ha estat
formada abans d’un judici, és a dir, és una idea creada per un altre individu,
gue assumim i la fem nostra, malgrat que no hagi passat per la nostra
experiéncia personal. Atribueix que les persones adquirim les seguents idees

d’altres perqué, ja sigui per la seva autoritat com per la credibilitat que
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posseeixen, ens inspiren la seguretat per acceptar-les sense abans haver

experimentat amb elles. Molts d’aquests prejudicis es forgen en I'ambit familiar:

“‘Quan jo era petita, la meva mare tenia compte d’assenyalar-me una
determinada planta que ella identificava com a ortiga. Sempre em deia ‘tingues
compte, si la toques, tompliras de grans’. D’aquesta forma tan senzilla, jo vaig
adquirir un prejudici sobre aquesta planta, és a dir, una idea que vaig adquirir
de la meva mare com a bona sense atrevir-me a experimentar-la per mi
mateixa. [...]. Quan jo he passejat amb el meu fill, també li he transmeés la
mateixa idea; aixi, es podria dir que la idea sobre les ortigues que estava al cap
de la meva mare ha passat al cap del meu fill, sense que jo hagi transformat
res en absolut i sense haver-hi experimentat personalment amb ella” (del Olmo,
2005, p. 15)

Per tant, “la capacitat de reconeéixer i comprendre el significat d’'un estereotip
depen de la interpretaci6 compartida de simbols i coneixement comu dels
significats associats a aquells simbols” (Quin & McMahon, 1997, p. 145).
Aquest exemple, que considero molt il-lustratiu, es pot extrapolar perfectament
amb el cas dels gitanos. En diverses ocasions, és en les relacions materno i
paternofilial quan es transmet el prejudici negatiu sobre la comunitat gitana.
Sense haver-hi tingut una experiéncia personal amb cap d’ells, se'ns fica al cap
aquests tipus de pensaments que, posteriorment, consoliden la nostra opinié
predeterminada cap a I'étnia. Moltes persones mai han parlat o han tingut un
encontre directe amb un gitano, perd aixd no I'exclou de tenir aquesta imatge
prévia que ha comprat com a bona d’altres individus que, potser, si que I'han

tingut.

Del Olmo (2005) assevera que perque la idea sigui efectiva, s’ha de realitzar un
procés mental, on el primer pas és observar i aprendre les diferéncies i les
similituds que resulten significatives per poder identificar [en el cas de I'exemple
de l'autora, les ortigues]. Es a dir, saber els trets distintius de I'objecte del

prejudici per saber si ho és o no.

D’aquesta manera, el cervell crea un model mental amb la finalitat de
classificar, ja que, i seguint amb I'exemple, “del que es tractava era reconeixer
les ortigues, de saber que produeixen urticaria i que si jo no volia patir-la,

m’havia d’apartar, no tocar-les o fer-ho amb proteccio” (del Olmo, 2005, p. 16).
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Amb el cas dels gitanos, el prejudici ha fet que els trets distintius d’aquesta
comunitat siguin el seu color de pell, el seu ofici, la manera de parlar o el barri
on resideixen. Al cap, es crea un arquetip de com és un gitano, i d’acord a aixo,
es classifica. Per Quin i McMahon (1997) quan s'utilitza un estereotip es
classifica una amplia gamma d’individus pertanyents a un grup als quals se’ls

esta posant una etigueta.

En la mateixa linia, del Olmo (2005) considera que els prejudicis i els
estereotips comporten que (1) siguin atribuits a tots els membres d’una
categoria com si tots haguessin de comportar-se de la mateixa manera, sense
admetre I'’heterogeneitat dels col-lectius, i (2) sén resistents al canvi, una
vegada adquirits, és molt dificil que siguin modificats. “Associar el grup dels
gitanos amb el dels lladres és potser I'estereotip més estes durant major temps”
(del Olmo, 2005, p. 19). Aquesta relacié (del Olmo, 2005) és el resultat d’unir

diferents mapes mentals. El sil-logisme és simple:

- Els lladres vesteixen malament.
- Els gitanos vesteixen malament.

- Per tant, els gitanos son lladres.

Segles i segles de supeditacio als no gitanos és el que ha donat lloc a mites i
estereotips que, encara avui dia, continuen vigents. Molts ells interioritats d’'una
manera tan forta que ni es questionen i formen part del vocabulari comu del dia

adia:

“Vesteixes com un gitano” amb relacié a vestir amb una indumentaria vella i
bruta que dona I'aparencga de deixadesa, “tens uns cabells de gitana” quan es
vol dir que una persona esta despentinada, “no siguis gitano” quan es vol fer
referencia que un individu és mentider, tirler o que li agrada quedar-se amb
coses que no li pertoquen, “parles com un gitano” quan una persona s’expressa
de manera barroera i gesticula i crida molt quan parla, o “robacobre” sén
exemples. Aquest ultim relega al membre de la comunitat a una continua
exclusié i marginacié que el porta a haver de robar i de dedicar-se a la ferralla

per poder subsistir.
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D’altra banda, és indispensable per aquest treball tenir en compte les
publicacions que parlen sobre la representativitat actual dels gitanos en els

mitjans de comunicacio audiovisuals.

El periodista Joan M. Oleaque (2007) publica un article La imagen de los
gitanos en los medios de comunicacion. Aquest escrit fa una analisi de com es
presenten els zingars als diferents mitjans. L'autor posa en el centre de la
questié I'eticitat dels periodistes i el seu paper actiu en la difamacié de la
imatge publica dels membres que, en ultima instancia, porta al perllongament

de les idees negatives que s’associen a ells i, per tant, racisme i antigitanisme.

Els mitjans de comunicacié no fan distincié per l'origen de les persones,
simplement, tracten de manera diferent a tothom que no pertany al public
majoritari, com per exemple els gitanos i els immigrants. Aixi ho constata

I'escriptor Oleaque (2007) quan afirma que:

“Els errors periodistics espanyols en relacié amb el racisme no té tant a veure
amb les caracteristiques del grup sobre el qual s’apliquen [els prejudicis i els
estereotips a I'hora de tractar-los], siné d’acord amb la superioritat amb la qual

la societat majoritaria pot arribar a contemplar i explicar el seu entorn” (p. 20).

Sobre la imatge que difonen de la comunitat, “s’identifica al gitano només amb
el que és miserable i marginal (San Roman, 2005, citada per Oleaque, 2007, p.
21). Aixi doncs, segons Oleaque (2007), el gitano que no és percebut amb
aguest mapa mental, deixa de ser considerat, a ulls de la societat majoritaria,
com a membre del col-lectiu. Per tant, a partir d’'aquesta afirmacié, es pot
arribar a la conclusié que gitano no és qui ho és bioldogicament, sind que ho és
aguella persona que segueix els patrons i els estaments que la poblacio té

sobre la idea que és ser calé.
A meés, Oleaque (2007) sosté que:

“Ni se'ls considera una comunitat espanyola, ni immigrant, siné una altra cosa
diferent, una gent que porta una eternitat en terra de ningu i, en repetides
ocasions, se’ls tracten donant veu només als que millor encaixen amb aquells

erronis conceptes [estereotips]” (p. 21).
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Aix0 passa en els dos programes analitzats en aquest treball, la darrera
temporada de Los Gipsy Kings i I'episodi de Equipo de Investigacion sobre el

narcotraficant Sinai Giménez.

L’autor (Oleaque, 2007) afegeix que parlar informativament malament d’un
gitano s’ha convertit en una rutina i que, en la majoria de vegades, nomeés es fa
al-lusions d’ells quan se’ls relaciona amb la visié estereotipada, atés que
aquesta s’ha consolidat com la més noticiable i reconeixible. Es a dir, és

I'enquadrament que més ven.

Tot plegat, conclou amb una reflexi6 molt interessant on diu que la imatge
social dolenta dels gitanos no només afecta com son percebuts per la societat
majoritaria, siné també a com ells es perceben a si mateixos (Oleaque, 2007).
D’aquesta manera, s’empassen tots els estigmes i prejudicis i modifiquen la
mateixa visio de la seva comunitat, reafirmant-se en els conceptes difosos pels
mitjans de comunicacio. Es a dir, ells mateixos, a grans trets, es creuen que

sén tal com son presentats socialment.

Atenent el gran poder que tenen els periodistes com a creadors de realitat, hi
ha un seguit de publicacions sobre recomanacions (Secretariado Gitano, 2010;
Ministerio de Igualdad, 2016; CAC, 2018).

A continuacié, és convenient mostrar un decaleg de les deu recomanacions

més comunes:

1. Potenciar el tractament igualitari i no fer referéncia al grup étnic si
no és una dada rellevant per comprendre la informacié. L’actuacio
d'una persona no ve determinada per pertanyer a una étnia
determinada.

2. Evitar estereotips negatius respecte a la comunitat gitana. Es
heterogénia i diversa. Atribuir a la comunitat gitana estereotips negatius
fomenta actituds discriminatories i racistes aixi com una percepcié
estigmatitzada i negativa. Els mitjans han d’allunyar-se dels dos grans
topics: I'étnia gitana marginada i I'eétnia gitana artista.

3. Fomentar la difusiéo d’informacions positives sobre la comunitat

gitana. Per potenciar una representacio adequada, convé que els
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mitjans difonguin noticies i continguts sobre la seva realitat vital i cultural
actual també des dun punt de vista positiu i que abasti totes les
dimensions que té una comunitat diversa com la gitana, sense detriment
del rigor informatiu.

Recérrer a la comunitat gitana com a font d’informacié. Una forma
de normalitzar la presencia de I'étnia gitana és incorporar-la com a font
d'informacié i opinid, no nomeés a les informacions relacionades amb la
comunitat, siné també a les noticies que afecten el conjunt de la
poblacio.

Contextualitzar la informacio. Aportar dades de context sobre les
causes i consequencies de la noticia que permetin una millor
interpretacié dels fets i ajudin a la reflexid. Es recomana tenir una cura
especial en els titulars, destacats i a la seleccio d'imatges, ja que la
brevetat pot comportar la simplificacié i el foment de topics i estereotips.
Utilitzar un llenguatge inclusiu, sense connotacions negatives.
Llenguatge normalitzador, en qué s'evitin termes incorrectes,
discriminadors i estereotipats.

Evitar el sensacionalisme, el dramatisme i I'espectacularitzacié. A
I'elaboracié d'una noticia cal protegir drets com la presumpcio
d'innocéncia, la proteccio de dades, llibertat d'expressié i dret a I'honor, a
la intimitat personal i familiar i a la mateixa imatge. Aixi doncs, convé
evitar les imatges, videos i descripcions detallades dramatiques,
degradants, impactants i morboses que no respectin la dignitat de les
persones

Seleccionar i usar amb cautela els recursos audiovisuals que
acompanyen una informacio. Els recursos audiovisuals utilitzats han
de promoure la inclusié social i les actituds positives de la comunitat
gitana. Es recomana no recoérrer sistematicament a imatges
distorsionadores com les relatives a barraques, situacions de droga i
violencia. Per contra, cal mostrar a la comunitat gitana en convivencia
(lloc de treball, escola, activitats de lleure i esport, etc.).

Exercir un Us responsable de I'humor respecte de I'etnia gitana. Els
programes i espais de ficcid i entreteniment de tipus humoristic solen

recérrer a continguts generalitzadors i estereotipats respecte a
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col-lectius. Aquest fet no justifica l'insult, la injaria o I'atribucié d'activitats
delictives a una comunitat, ja que reforca que es tingui una percepcio
social negativa d'ella.

10.Normalitzar la preséncia de personatges gitanos a les produccions
de ficcié. La representacié d'aquests personatges ha de ser en termes
de normalitat i sense recOrrer a topics i estereotips negatius o

pretesament positius.

D’altra banda, l'associaci6 Fundacion Secretariado Gitano treballa per
l'erradicacio de les desigualtats entre gitanos i no gitanos, a més de voler
acabar amb tots els estigmes i estereotips que s’han creat al voltant d’aquesta
comunitat que va arribar a Espanya en 1415 (San Roman, 1976). | aixi,
pregonar una cara amable i enriquidora de la seva cultura i tradicions propies.
Aquesta entitat publica gran material relacionat amb tota la tematica que el

treball tracta.

2. Marc teoric

En aquest apartat, es presenten els diferents conceptes teorics sobre els quals
es fonamenta el treball. Pel que respecta al camp d’investigacié de la
comunicacié, es procedeix a parlar de I'agenda mediatica; de la teoria del
framing i de les influéncies que determinen I'enfocament; de la formacié dels
publics i els contrapublics i, finalment, s’explica les perspectives de Dewey,

Lippmann i Habermas sobre la formacio de I'opinié publica.

D’altra banda, també és necessari aclarir conceptes claus relacionats amb el
treball, és a dir, deixar palés que son els estereotips, qué és I'antigitanisme i
quins son els frames (enquadraments) més comuns als mitjans de comunicacio

quan es tracta d’'un contingut on és present el poble gitano.

2.1. L’agenda mediatica

Discernir qué és noticia i que no ho és i, per tant, quins fets arriben al public i

quins no, comporta una responsabilitat molt gran. Mentre que alguns mai seran
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coneguts, altres esdevindran un tema sobre el qual es parlara molt. Els
esdeveniments que si que recullen suposen un element determinant a I'hora de
mostrar al public en qué han de pensar (Oleaque, 2007). Aquest treball de
disseccioé el tenen els gatekeepers, que creen una agenda mediatica que
esdevé la realitat simbolica de la societat. Aquesta té una gran carrega
ideoldgica, atés que son els mitjans de comunicacié, com a creadors d’opinio,
qui deixen a l'abast de la poblaci6 un seguit de continguts, préviament
treballats, perqué aquests facin els seus propis judicis de valors. Aixi, es pot

refermar pensaments interioritats o desfermar falsos prejudicis.

Ja que s’ha presentat el concepte d’agenda mediatica (agenda setting en
anglés), Petrone (2009) el defineix com una llista d’assumptes o temes.
Aquests assumptes es constitueixen a partir d’esdeveniments. Per exemple,
Petrone (2009) diu que la inseguretat com a questio es forma a partir de

multiples esdeveniments com els crims, els discursos politics, etc.

Es a dir, es pot entendre el concepte de 'agenda setting com un llistat d’afers
on uns prevalen per sobre dels altres i esdevenen eix social, com bé queda
reflectit en l'origen del mot que prové “de la nocidé que els mitjans de
comunicacié mass-media son capacos de transferir la rellevancia d’'una noticia

en la seva agenda a la de la societat” (McCombs, 1996, p. 17)

L’agenda mediatica crea realitat perqué, segons McCombs (2002), all6 que
coneixem del moén, ho coneixem a partir del contingut que els mitjans de
comunicacié ens presenten, ja que molt assumptes publics estan fora de la
vista, de I'abast i de I'experiéncia directa dels ciutadans. D’aquesta manera, “a
vegades els diaris no sén reeixits en el fet de comunicar quée pensar, pero son
increiblement reeixits en comunicar en qué pensar’ (Cohen, 1963, p. 13).
Esmentar els diaris perque van ser I'objecte d’estudi d’aquest teoric de 'agenda

setting, pero es pot aplicar perfectament a la televisié.

Aixi, la hipotesi central de la teoria és que “els mitjans de comunicacio tenen la
capacitat de seleccionar i destacar certs temes i ometre altres. Mitjancant
aguest mecanisme, emfatitzen temes que després es converteixen importants
per a l'opinié publica” (McCombs & Shaw 1972, citats per Zunino, 2018, p.
189). Segons Zunino (2018), els mitjans de comunicacié no funcionen com a
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simples transmissors d’esdeveniments que els hi s6n externs, sin6 que tenen la
capacitat d’influir sobre les cognicions de les audiencies en la forma de

percebre i organitzar el moén (Zunino, 2018).

2.2. Estereotips i Antigitanisme

Per tant, es pot entendre que el periodisme té una responsabilitat crucial a
I'hora de desfermar estereotips i estigmes que s’han anat consolidant al llarg de
les décades, ja que “cap estereotip és invariable o etern” (Quin & McMahon,
1997, p. 144). |, en el cas dels relatius al poble gitano (generen antigitanisme),
que és el que ens interessa, des de fa segles. L’objectiu del treball és estudiar
aquells estereotips relatius al poble gitano. Es a dir, els mapes mentals que la
poblacié no gitana (grup dominant) té dels calés sobre el seu estil de vida,

gustos i situacié socioeconomica (Quin & McMahon, 1997).

Posem el suposat d’'un individu que mai ha estat en contacte directe amb una
persona gitana i pensa que sén un poble analfabet. Si aquest veu en un
programa de televisié a un gitano amb dificultats tant a I'nora de llegir com de

comprensio lectora, aquesta persona referma el seu estereotip.

Podem establir qué és l'antigitansime seguint la definicio de la European
Comission Againts Racism and Intolerate (ECRI). El document de 'ECRI (2011)

i recollit per 'organitzacié Secretariado Gitano ho defineix com:

“‘Una forma especifica del racisme, una ideologia basada en la superioritat
racial, una forma de deshumanitzaci6 i de racisme institucional alimentat per
una discriminacié historica, que es manifesta, entre altres coses per la
violéncia, el discurs de la por, I'explotacio i la discriminacié en la discriminacié

en la seva forma més flagrant’ (ECRI, 2011, p. 4).

Una altra aproximacio és la que defineix el periodista romanés i activista pels

drets dels gitanos Valeriu Nicolae (2016):

“L’antigitanisme és un tipus d’ideologia racista. Es, al mateix temps, similar i
diferent, i esta interconnectat amb molt altres tipus de racisme. En si, és un
fenomen social complex que es manifesta a través de la violencia, el discurs de

l'odi, 'explotacié i la discriminacid, en la seva forma més visibles. Els discursos
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i representacions del moén de la politica, 'académia i la societat civil, la
segregacio, la deshumanitzacié, l'estigmatitzacio, aixi com l'agressioé social i
l'exclusié socioecondmica son altres formes de propagacié de l'antigitanisme”
(p. 74).

Llavors, es produeix una sinecdoque, €s a dir, agafar una part pel tot; en aquest
cas, un exemple particular que es generalitza. Aixi, es formen els estereotips.
Gamarnik (2009) defineix aquesta construcci6 mental i social com una
representacié repetida que converteix un algoritme complet en un algoritme

simple i afegeix que:

“Es un procés reduccionista que acostuma a distorsionar alld que representa
perqué depén d'un procés de seleccio, categoritzacio i generalitzacié on, per
definicio, cal fer émfasi en alguns atributs en detriment dels altres. Simplifica i

talla el real. Té caracter automatic, trivial i reductor” (Gamarnik, 2009, p. 1).

Aquest procés es porta a terme perque, segons Amossy i Pierrot (2020), les
persones necessiten relacionar alldo que veuen a models preexistents a fi de
poder comprendre el mén, realitzar previsions i regular les conductes. Per tant,
“els estereotips s6n una imatge convencional que s’ha encunyat per a un grup
de gent” (Quin & McMahon, 1997, p. 137).

Una altra definicié del concepte és la que fa Morfaux (1980) qui assegura que

els estereotips son:

“Clixés, imatges preconcebudes i cristal-litzades, sumaries i contundents de les
coses i dels éssers humans que es fa l'individu sota la influéncia del seu medi
social (familia, entorn, estudis, professié, amistats, mitjans de comunicacio,
etc.) i que determinen en major o menor grau la manera de pensar, de sentir i

actuar” (citat per Amossy & Pierrot, 2020, pp. 33 - 34).

Es cert que els estereotips tenen una base sustentada, perd es queden en la
superficie de la questié i suposen una exageracié i generalitzacid que no
respon a la realitat, a més d’estar connotats negativament. Aixi ho afirma
Gamarnik (2009) quan explica que les caracteristiques que se seleccionen per
categoritzar els grups tenen un ancoratge amb la realitat, és a dir, que no sén

inventades o falses, per0 sosté que s'escullen algunes concretes entre una
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llista enorme de possibilitats. Aquesta seleccié es basa en una série de

prejudicis sobre el grup que cal analitzar.

Aixi, “el problema és que la seleccio de trets distintius dels altres, realitzada per
un sector dominant, s'accepta com a representativa” (Gamarnik, 2009, p. 1).
Per la seva banda i en consonancia amb aquesta idea, segons Segovia Aguilar
(2017), el problema és que una interpretacio es converteix en la interpretacio.
D’aquesta manera, segons Quin i McMahon (1997), els estereotips faciliten
comunicar les idees sobre un conjunt de persones determinades perque es
dona per suposat que tot el mon esta familiaritzat amb aquesta imatge, per tant,

aquest actua com una drecera i simplifica 'acte comunicatiu.

Pel que respecte a la percepcié social negativa de I'estereotip, “en I'is corrent,
el terme continua generalment designant una imatge col-lectiva cristal-litzada

considerada des de I'angle pejoratiu” (Amossy & Pierrot, 2020, p. 34).

2.3. Framing, un marc teoric-analitic

El framing, també anomenat enquadrament, és una teoria de la comunicacio

que es pot entendre com

“‘un procés en quée se seleccionen alguns aspectes de la realitat, a qui els
atorga més emfasi o importancia, de manera que es defineix el problema, se'n
diagnostiquen les causes, se suggereixen judicis morals i es proposen
solucions i conductes apropiades a seguir’ (Entman, 1993, citat per Ardévol -
Abreu, 2015 p. 424).

Es a dir, el creador del contingut, segons unes variables, jerarquitza els

elements donant una perspectiva concreta i particular. Per tant, els
enguadraments criden l'atencié d'alguns aspectes de la realitat en detriment
d'altres, per aixo que per definir-los cal tenir en compte tant alld que descriu

com alld que omet” (Ardevol - Abreu, 2015, p. 425).

La teoria se sustenta en els anomenats frames (marcs/enquadraments).
Aquests s’entenen com els “esquemes compartits que subjauen en les actituds
dels periodistes, que organitzen la informacio; dels receptors, que sOn capacos

de comprendre-la; dels textos en que s'amaguen i en la cultura a la qual es
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generen” (Sadaba-Garraza, 2001, p. 166). Aixi, Erving Goffman (1974),
considerat el pare de la teoria, considera els frames com els instruments de la

societat que permet mantenir una interpretacié comuna de la realitat.

D'aquesta manera, en el procés de construccid no només participa I'emissor,
siné que els actors van meés enlla dels mers productors. Shoemaker i Reese
(1994) determinen que els elements que influeixen en la interpretacid i
estratificaci6 sbén: els periodistes, [l'audiéncia, els anunciants, les

organitzacions, les fonts, el govern, etc.

Aviat, aquest paradigma provident de la psicologia i la sociologia va fer el salt
als estudis de la comunicacio, atés que “els mitjans de comunicacioé tenen una
gran capacitat de generar i modificat els emmarcaments socials d’interpretacio,
intervenint en la creacio6 del discurs social compartit” (Ardévol - Abreu, 2015, p.
429).

Entre els estudis que tracten el concepte del framing i 'enfocament que els
mitjans donen a un acte o fet concret, hi ha el llibre dels periodistes nord-
americans Pamela J. Shoemaker i Stephen D. Reese (1994) anomenat La
mediatizacion del mensaje. Teorias de las influencias en el contenido de los
medios de comunicacién. Aquest llibre fa un repas per una gran quantitat
d’estudis i posicions sobre el paper de creadors de realitats per part dels
periodistes i dels mitjans de comunicacié. En les seves pagines, també,
s’explica com els diferents agents que participen en la creacio i consumicié de
contingut (periodistes, audiéncia, anunciants, organitzacions, fonts govern...)

influeixen en el contingut dels productes.

Pel que respecta a la influencia d’aquests agents en els productes dels mitjans
de comunicacio, Gans (1979) i Gitlin (1980) van reunir les diferents
perspectives teoriques que ho defensen. Esmentar aquelles que considero

rellevants amb el TFG a I'hora de definir el framing dels continguts.

Els autors (Gans,1979; Gitlin, 1980) defensen que el contingut esta influenciat
per la socialitzacio i les actituds dels treballadors. Aixd vol dir que “els factors
psicologics (actituds professionals, personals i politiques) els porta a produir

una realitat social en qué I'acord entre els grups socials é€s la norma i les noves

22



idees o comportaments sén tractats com extravagancies indesitjables” (Gans,
1979; Gitlin, 1980, citats per Shoemaker & Reese, 1994, p.5).

Es a dir, plasmen en el seu treball un seguit d’idees assumides i interioritzades
en el seu forum intern, com els estereotips, pero sobre les quals també hi ha un
quorum general. A més, “aquest enfocament assimila que els comunicadors
presenten a persones o0 grups desviats de la norma d'una manera tan
extravagant que la gent no els hi prenen seriosament” (Gans, 1979; Gitlin,
1980, citats per Shoemaker & Reese, 1994, p. 5). Un clar exemple d’aixo és el
programa Los Gipsy Kings on les families gitanes que, com s’ha comentat
anteriorment no formen part del grup dominant, esdevenen objecte d’una
campanya de desprestigi, ja que se’ls presenta com si els estiguessin

parodiant.

D'altra banda, Gans (1979) i Gitlin (1980) també asseveren que el contingut
esta influit per les posicions ideologiques, a fi de mantenir I'statu quo. Aquesta
piramide social establerta aconsegueix mantenir-se estatica per I'element que

anomenen hegemonia que

“és un enfocament tedric que afirma que el contingut dels mitjans de
comunicacio esta subjecte per la ideologia d’aquells que tenen el poder en la
societat. Els mitjans transmeten idees compatibles amb aquests interessos, fet
que ajuda que la societat continuara en la seva forma actual’ (Gans, 1979;
Gitlin, 1980, citats per Shoemaker & Reese, 1994, p. 6).

Aixi, els grups dominants fan Us del seu poder d’influéncia per negar la
possibilitat de canvi i de revertir la jerarquitzacié. Arran d’aquest tipus de
programes, on es caricaturitza als seus protagonistes potenciant i remarcant els
estereotips, s’impossibilita que els grups minoritaris surtin dels marges i
esdevinguin d’igual a igual. Aquesta conjuntura és el resultat del fet que “el
contingut dels mitjans pot prendre els pitjors aspectes d’'una societat i inflar-los
tant que es reforcin i siguin dificils de modificar” (Shoemaker & Reese, 1994, p.
58).
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2.3.1. Els frames més recurrents del poble gitano

En el treball de Segovia Aguilar (2017), es té en compte els estereotips més
utilitzats als mitjans de comunicacié. Segovia Aguilar (2017) afirma que es
mostren als gitanos en quatre frames diferents: com (1) pobres, marginals i
analfabets (no sempre van units), (2) el gitano ric, (3) portador d’art innat i (4)
un lladre o traficant. Gairebé sempre, per no dir del tot, quan un membre del
col-lectiu té presencia mediatica, protagonitza algun d’aquests papers, encara

que també pot aglutinar més d’un.

En aquesta linia, Ramirez - Heredia (2007) apunta que en els mitjans de
comunicacié es representa als gitanos o com a marginats i delingiients o com
els millors cantaors, bailaors i toreros, com si tot aixo es tractessin de qualitats

intrinseques a les seves maneres de ser.

Aquestes representacions més comunes, segons Segovia Aguilar (2017), tenen
les seves consequéncies en I'ambit social i de cara a I'opinié publica tal com es

pot observar en les taules 1 i 2.

Taula 1: Variables d’analisi i conseqiiencies que comporten cap a l'opinio

publica. Primera part.

Variables Gitanos pobres, marginals i El gitano ric

(estereotips) analfabets:

Repercussio S'adjudica als mateixos gitanos la | Permet inferir que ser gitano té una
cap a l'opinié [ no comprensié dels beneficis de | série d'avantatges, deslegitimant les
publica I'ordre social, al-legant al desig | politiques de discriminacié positiva a
d'automarginacié. La responsabilitat | favor de la minoria en considerar-la no

es trasllada al grup. mereixedora de beneficis socials.

Contribueix a justificar retallades en
politiques governamentals de

discriminacio positiva.

Font: Elaboraci6 propia basada en Segovia Aguilar (2017) i Nieto (1997)
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Taula 2: Variables d’analisi i conseqiiencies que comporten cap a l'opinio

publica. Segona part.

Variables

(estereotips)

Portador d’art innat

Lladre o traficant

Repercussio
cap a lopinio

publica

de

persones sentimentals, passionals

L'exaltacio virtuts com a

0 emocionals infereixen un cert

determinisme social, ocultant altres

S'evita una analisi de la

problematica de la minoria étnica
d'una

des perspectiva

socioecondmica, politica i historica.

virtuts o valors que son propis de la

cultura.

Possibilita la identificaci6 de trets | Justifica les
de

gitana”

practiques

la cultura gitana amb “raga | discriminatories.

Justifica la no discriminacié de la | Justifica la guetitzaci6 de la

cultura dominant mostrant una [ comunitat gitana.

possibilitat d’ascens social.

Font: Elaboracio propia basada en Segovia Aguilar (2017) i Nieto (1997)

A més d’aquests enquadraments negatius del poble gitano, podem trobar un
seguit de paraules connotades que nomeés s'utilitzen quan el contingut
informatiu esta protagonitzat per persones de la comunitat, com per exemple la

paraula “clan”.

Pel que respecta a aquest mot, els mitjans de comunicacido acostumen a
emprar-la molt, particularment, en titulars sobre persones gitanes. Aquest
substantiu té una gran carrega pejorativa, atés que és un “terme totalment
inadequat per referir-se a les families gitanes en general. Acostuma a associar-
se amb activitats delictives, especialment, amb el trafic de drogues” (CAC,
2018, p. 15).

En el seu lloc, es recomana fer servir els conceptes de “familia extensa” o “grup
familiar’, ja que “la familia tradicional gitana es correspon amb el terme
antropologic de familia extensa o grup familiar, que inclou un ampli ventall de

parents (oncles, cosins, nebots...), a més del nucli familiar” (CAC, 2018, p. 15).
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D’altra banda, “reyerta” és un altre concepte que acostuma a usar-se molt
sovint. Aquest terme, igual que I'anterior, esta molt connotat negativament i és
que “la paraula s’associa automaticament amb la comunitat gitana a
consequéncia de determinats mitjans d’utilitzar expressions com baralla entre
gitanos o entre clans gitanos” (CAC, 2018, p. 17). Per aix0, el document de la
Fundacién Secretariado Gitano (2010) recomana emprar “conflicte” o
“‘enfrontament” o qualsevol altre circumstancia entre persones al marge de la

seva etnia.

El CAC (2018) aconsella no evidenciar I'étnia dels protagonistes dels fets per
no portar a generalitzacions. També, per no atribuir a la comunitat estereotips
negatius que fomenti actituds discriminatories i racistes, a la vegada d’'una

percepcid estigmatitzada. A més,

“es recomana no associar la pertinenca a una étnia a causa d'un acte concret
d'una persona. Convé fugir de la generalitzacié per evitar que casos puntuals
s'elevin a la categoria del general, aixi com fugir de la simplificacié per poder
oferir, en la mesura del possible, una perspectiva amplia i plural de I'abast de la
noticia” (CAC, 2018, p. 6).

2.4. Publics i contrapublics

Oleaque (2007) explica que tots els prejudicis i estigmes que hi ha en els
mitjans de comunicacio, a I'hora de tractar algun tema relacionat amb la
comunitat, es deu al fet que “I'ancoratge en I'analfabetisme, el desastrds estat
escolar [...] I la falta de referent ha contribuit que el poble gitano sigui totalment
alié als grups de pressié” (p. 21). Es a dir, sén una étnia totalment aliena que
no contribueixen en les interaccions de I'esfera publica, ja que es queden al
marge d’aquesta i que, fins i tot, es creuen el mateix relat del grup dominant
sobre la seva subordinaci6. Per tant, esdevenen un contrapublic que esta fora

dels limits del grup hegemonic.

Els mitjans de comunicaci6, com a estructures socials que son, tenen un paper
molt important a I'hora de divulgar tot un seguit d’idees i creences, que es
donen per suposades com a bones, i que ajuden a assimilar I'ordre jerarquic

establert. Es a dir,
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“les institucions dels mitjans compleixen una funcié hegemonica en produir de
mode continu una ideologia coherent, una série de valors i normes de sentit
comu, que serveixen per reproduir i legitimar I'estructura social a través de la
qual les classes subordinades participen en el seu propi domini” (Shoemaker &
Reese, 1994, p. 235).

Aixi, el tractament mediatic sobre els assumptes gitanos acostuma a ser tan
poc considerat com la resta de grups socials que ni protesten ni transmeten

una sensacio d’aveng i d’influéncia (Oleaque, 2007).

Els conceptes “public” i “contrapublic” estan molt ben treballats en el llibre
Publicos y contrapublicos del critic literari Michael Warner (2008) que parla de
les caracteristiques i els processos a través dels quals s’erigeixen els publics.
Un aspecte destacable de llibre és que esta escrit des de la perspectiva que el
discurs hegemonic acostuma a imposar-se i que els que no el segueixen

acostumen estar destinats a la reivindicacio i a la minoria.

Warner (2008) defineix el public com un ens organitzat per si mateix, és a dir,
sempre tota manifestacié del tipus que sigui té destinataris. Mai es fa alguna
cosa per a ningu. Tanmateix, al-lega que “mai és només la suma d’un seguit de
persones que causalment existeix, sind que ha d'estar en possessido d'una
manera determinada d’organitzar-se com a cos, una manera de ser-hi
destinatari d’'un discurs concret” (Warner, 2008, p.14). Per entendre’ns, el
public es forma amb unes caracteristiques concretes determinades pel discurs
public en questio. Ell mateix s’erigeix al voltant d’un discurs concret, que

esdevé el pal de paller.

També, Warner (2008) diu que és una relacié entre desconeguts. Sén persones
gue no es coneixen, pero que orbiten i combreguen amb un discurs determinat,
és a dir, “un public uneix a desconeguts mitjangant nomeés la participacio,
encara que la relaci6 social resultant pugui ser particularment indirecta o
impossible d’especificar” (Warner, 2008, p. 24). En el cas del treball seria

'audiéncia que mira els programes.

En altres paraules, potser, els teleespectadors del programa mai es coneixeran,
ni tindran consciencia de les seves existéncies, pero tenen en comu que son

aficionats al contingut. Altres, contrariament, es coneixen i poden comentar-lo.
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Aquest fenomen, segons McDonald (1986), s‘anomena co-viewing i permet als
espectadors intercanviar les seves impressions sobre un programa de televisio,

aixi com aprendre i gaudir-ne.

Tanmateix, ara, amb les xarxes socials i les plataformes connectades tampoc
fa falta quedar de manera presencial o conéixer plenament a la persona amb
qui comentes el programa (Pires & Roig, 2016). Segons, Warner (2008), les
persones (public) creen un espai social creat per la circulacié reflexiva del

discurs.

D’altra banda, el public t¢ un destinatari que és al mateix temps personal i
impersonal (Warner, 2008). Per tant, “el discurs public ha de ser pres de dues
formes: com alguna cosa que es dirigeix a nosaltres i com allo que esta adrecat
als desconeguts” (Warner, 2008, p. 27). Es a dir, el programa, emet el seu
contingut de manera indiscriminada amb la finalitat d’arribar al maxim de
persones, perod després, una vegada aquesta esdeveé part de l'audiéncia, es
dirigeix concretament a ella, encara que no en virtut de persona, siné pel fet

gue participa en el discurs (Warner, 2008).

Un aspecte interessant €s saber per qué un seguit de persones giren al voltant
d’'un discurs concret i, per tant, esdevenen public. Doncs, Warner (2008) ho
atribueix a l'existéncia dels mitjans de comunicacid6 o a les institucions
independents que han establert una identitat comuna que uneix a persones que

Nno es coneixen entre si.

En el cas concret d’'aquest TFG, la identitat comuna entre tots ells és el
pensament i la imatge que s’ha creat al voltant dels gitanos fruit d’estereotips
assimilats i que desperten en la poblacié un sentiment de curiositat. Moltes
vegades aquestes imatges estan basades en les impressions i “en les
expectatives de l'espectador sobre el programa que esta veient, combinades
amb les seves experiencies previes, fet que pot implicar un debat sobre temes

socials relacionats” (Pires, 2017, p. 46).

D’altra banda, entra en escena un altre element que forma el public i és que
“esta constituit merament per 'atencio” (Warner, 2008, p. 43). Aixo significa que

per formar part d’ell, I'individu ha de deixar el que estigui fent per concentrar-se
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i assimilar el contingut, ja sigui textual com audiovisual. En el cas analitzat,
doncs, seria asseure's en el sofa o on sigui i mirar el dispositiu electronic amb
un grau de concentracio per poder ser conscient dels discursos i narratives que

s’estan mostrant en els episodis.

Contrariament, després, esta el que s’anomena “contrapublics” que son publics
que “estan constituits mitjangcant d’'una relaci6 de conflicte amb el public
dominant” (Warner, 2008, p. 86). Shoemaker i Reese (1994) cataloguen com a
contrapublics a les minories etniques i, en concret, els indigenes nord-
americans, els asiatics, els negres i els llatins (el llibre i la investigacio esta fet

als Estats Units).

Aixi, “els contrapublics sén grups de la societat menys privilegiats, que donen
veu a identitats i interessos col-lectius” (Papacharissi, 2002, p.11) i que, també,
poden reunir-se i crear esferes publiques, que no sén tan poderoses com les
dominants, amb els seus respectius contrapublics per resistir "en resposta a la

seva exclusié de 'esfera de debat dominant" (Papacharissi, 2002, p. 11).

D’aquesta manera, es pot canviar a aquestes minories pels gitanos i és el
mateix. A més, Oleaque (2008), com s’ha esmentat anteriorment, detalla que la
poblacié de la comunitat s’ha relegat als marges de la societat, que només es
relacionen entre ells i que no participen en el debat i en el discurs majoritari.
Aquesta situacido es produeix pel fet que existeixen “territoris discursius
paral-lels on els integrants dels grups socials subordinats inventen i posen en
circulacié contra-discursos amb els quals formulen interpretacions en oposicié

de les seves mateixes identitats, interessos i necessitats” (Fraser, 1990, p. 67).

A més dels motius abans expressats, es pot deure al fet que “quan el discurs
public s'interpreta només com un public Unic, omnicomprensiu, que tot ho
compren, els membres dels grups subordinats no disposen d’un terreny propi
per la deliberacio entre ells mateixos de les seves necessitats, objectiu i
estrategies” (Fraser, 1990, p. 66). | aixi, “els mitjans tenen I'habilitat d’expressar
la caréncia de poder a través de la minimitzacio de les persones mitjangcant una
subrepresentacio o tergiversacio d’ells” (Gerbner, 1972, citat per Shoemaker &
Reese, 1994, p. 57) .
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2.5. Els Diferents vessants de I'Opini6 Pablica

D’altra banda, el procés de generacié d’opinio publica i el seu grau d’influéncia
en la societat és un aspecte teoric important en aquest treball. Aquest camp del
coneixement ha estat ampliament treballat pels teorics. Des de Walter
Lippmann i La Opinion Publica (1922), passant per John Dewey amb el seu
llibre La Opinion Puablica y sus problemas (1927), fins a arribar a Jurgen
Habermas i el seu llibre Historia y critica de la opinion publica (1962). Els tres
tracten un mateix tema, pero amb matisos diferents, la qual cosa, fa interessant

la seva lectura comparada.

Comencar parlant de I'aproximacio tedrica de Dewey sobre el fenomen. La
seva obra La Opinion Puablica y sus problemas, al cap i a la fi, €s una critica a
la societat del moment (els coneguts com “feligos anys vint” o el temps

d’expansio de 'american way of life).

Dewey (1927) afirma que la societat estatunidenca esta cohesionada
mitjangant succedanis de sociabilitat, és a dir, la societat horroritzada després
de la | Guerra Mundial tenia por a la solitud. Llavors, davant 'amenaga que
elements estranys vinguessin a trastocar el nou equilibri social, el nord-america
de classe mitjana es va centrar a buscar estandards d’homogeneitat en lloc de
construir de manera vertadera una unitat espiritual. Espais com els esports, el
cine i els espectacles de masses van consolidar aquesta idea com a resultat de
“laficié per ajuntar-se tan frequent en el nord-america mitja, aixi com una
excessiva sociabilitat, pot tenir un origen similar al seu afany d’uniformitat”
(Dewey, 2003/1930, p. 112).

Tanmateix, tal com explica Del Castillo (2003), la solucié a aixo no implicava
frenar I'abast del public, ni en crear espais privats i autbnoms immunes a la
tirania de la majoria, sin6 crear nous models d’associacié que desplacessin als

basats en gustos i aficions.

Davant la pregunta de com es formen els publics, Dewey (1927) no es planteja
les causes, sind que afirma que I'existéncia d’aquests és indiscutible, per tant,
no serveix de res intentar saber I'origen d’aquestes unions, ja que, segons ell,

’'home per naturalesa és social i acostuma a unir-se en grup, i aixo, des del seu
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punt de vista, no significa res perqué “dir que ’home s’associa perqué és social
per naturalesa és com dir que I'opi adormeix perqué té una facultat dormitiva”
(Dewey, 1927, citat per Redondo, 2005, p. 18).

D’aquesta manera, el seu enfocament se centra en qué passa després
d’aquesta col-lectivitzacidé basada en els interessos. Aixi respon a una pregunta

clau: la formacié dels publics.

Dewey (1927) afirma que les accions dels membres d’un grup produeixen dos
tipus de consequéncies: (1) les directes que s6n només intragrupal, és a dir,
afecten aquells que formen part de la interaccio i (2) les que també afecten
membres d’altres grups. Llavors, aquestes persones se senten interpel-lades
per les accions dels primers i adquireixen un interés comu al voltant de la
guestio. Aixi, sorgeix una mateixa necessitat de controlar aquells efectes de
I'accié social. Es en aquest moment quan diversos individus, que formen part
d’accions comunicatives diferents, s’'uneixen al voltant d’interessos compartits,
ates que els hi afecta a tots. Doncs, es produeix un fenomen de comunicacio
més ampli (Dewey, 1927). Per entendre’ns, es pot veure, metaféricament, com

una teranyina que cada vegada es fa més gran i enganxa meés individus.

Aquest plantejament va en la linia de Warner (2008) qui defensa que les
persones s’uneixen i interactuen entre elles perqué comparteixen un discurs
comu. En altres paraules, és el discurs qui defineix el pablic i no al revés. Un
altre punt d’encontre entre ambdds autors és quan Dewey (1927) diu que no hi
ha activitat humana, per molt individualment que es realitzi, que no tingui
conseqliéncies externes més enlla del seu ambit privat. Es el mateix que quan
Warner (2008) expressa que tota accid i missatge va dirigit a algu, sempre hi ha
un destinatari, per tant, és publica, atés que arriba a un altre. D’aquesta

manera, per a Dewey 'opinié publica podia donar-se plenament quan

“‘es controlaven les connexions indirectes entre individus, grups i esferes
d’accié. El public, doncs, havia d’apropiar-se creativament de les eines fisiques
de comunicacio [...] Per a ell, I'ideal d’objectivitat no assegurava en absolut i,
fins i tot, podia entorpir la formacié d’'una plena opinié publica. Per aix0, la vida
social havia de regir-se per una millor i més efectiva acci6 comunicativa: la

publicity que no era la capacitat d’expressar visions alternatives del bé, siné la
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capacitat de posar a prova les opinions en el si mateix de la comunitat politica”
(Redondo, 2005, pp. 31 - 32)

A continuacid, es presenta una breu comparacio entre les reflexions entorn de

la creacié de I'opinid publica entre Lippmann (1922) i Dewey (1927).

Segons Redondo (2005), els dos autors tenen en comu la defensa de poder
construir una vida publica solida. Tanmateix, les conclusions a les quals van
arribar van ser molt diferents. Esmentar les apreciacions al voltant del paper

dels periodistes.

Per Lippmann (1922), el ciutada ordinari no esta preparat per tenir una visio
objectiva de la realitat, ja que la seva principal font d’'informacié sén els mitjans
de comunicacio. Aquests els hi ofereixen una visio simplificada i reduida de la
realitat que genera un seguit d’imatges en els caps de la gent denominats
estereotips. El ciutada és totalment incapa¢ de conéixer la realitat tal com és.
Per tant, Lippmann (1922) considera que tota la informacio que disposa és un
embolic d’idees difoses, aproximacions, generalitzacions i abstraccions

simplificadores que actuen com a filtre perspectiu per entendre el que és real.

Aixi, Lippmann (1922) sostenia que els periodistes havien de ser substituits
pels cientifics socials, ates que considerava que ells si que eren uns experts
gue indaguen i investiguen la realitat social i els resultats dels quals si que son
fiables per formar 'opinié del public. A més, considerava que el debat implica
una fractura i deixa palesa la inestabilitat del public, que es mou de manera

irracional motivada per les imatges simplificades de la realitat. Per tant,

“per Lippmann, la informacié entesa com a coneixement fiable i objectiu, havia
de ser un requisit fonamental per a la creacié de 'opinié publica. D’altra banda,
Dewey sostenia que la informacié era un resultat, una projeccié orientada al
futur que va configurant-se progressivament i solidariament durant el procés de
deliberacié nacional. Opinié i informacid, coneixement i argumentacié havien

d’anar necessariament junts” (Redondo, 2005, pp. 14 - 15)

Una de les grans divergencies entre ambdds és que Lippmann (1922)
considera que I'opinid publica s’ha de formar per veritats, atés que “la veritat és

una adequacié de la copia de la realitat” (Redondo, 2005, p. 15). Si aquesta no
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és total, no és una veritat. Dewey (1927), per la seva part, reconeix que el
coneixement és parcial i reversible i que mai és absolutament cert, encara que

si que és fiable.

Un punt de connexio entre els dos, segons Redondo (2005), és que consideren
gue sense la mediacio i la interaccié entre diversos individus no es pot formar
'opinid publica. Tot coneixement passa per filtres perceptius. En el cas de
Lippmann, els estereotips (ja s’ha definit anteriorment aquest concepte), i en el
de Dewey, cadenes d’hipotesis, inferéncies i simbols (interpel-lacions que fan,

cada vegada, la comunitat més gran).

Un altre teoric que reflexiona sobre aquests conceptes és Habermas (1962). En
el llibre esmentat fa una revisié del concepte opinié publica durant les diferents
etapes de la historia. Des de 'antiga Gréecia amb els conceptes polis (espai on
es desenvolupa l'accié politica i publica i que és comu entre tots els habitants
lliures) i 'oykos (esfera privada). En I'época medieval, encunya el concepte
privat, que segons Habermas (1962), és tothom qui no té un ofici public, que no
ocupa un carrec public o que no té una posicio oficial. En suma, que no té una

responsabilitat relacionada amb I'esfera estatal.

Abans d’entrar en matéria sobre aquest autor, é€s necessari mostrar qué entén
per “opinid publica”, concepte que relaciona de manera intrinseca al “d’espai

public”:

Per espai public entenem un ambit de la nostra vida social, en qué es pot
construir una cosa aixi com opinié publica. L'entrada és fonamentalment oberta
a tots els ciutadans. A cada conversa en que els individus privats es reuneixen
com a public es constitueix una porcié d'espai public. [...] Els ciutadans es
comporten com a public, quan es reuneixen i concerten lliurement, sense
pressions i amb la garantia de poder manifestar i publicar lliurement la seva
opini6 sobre les oportunitats d'actuar segons interessos generals. En els casos
d'un puablic ampli, aquesta comunicacié requereix mitjans precisos de
transferencia i influéncia: diaris i revistes, radio i televisié6 sén avui aquests

mitjans de I'espai public (Habermas, 1964, p. 61)

Establert aquest marc, les reflexions que interessen d’aquest autor sén les que

fa al voltant de (1) la difusié d’'una “publicitat” per part del govern en I'espai
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public a fi de garantir I'statu quo i (2) la publicitat relacionada amb I'opinié
publica de cercles burgesos que projecten la seva mirada del mon en diversos
aspectes socials (Habermas, 1962). Aixi, Habermas (1962), en relaci6 amb

aquestes dues idees, estableix que:

“La «publicitat» propiament dita cal carregar-la a I'haver de I'ambit privat, ja que
és una publicitat de persones privades. Al si de 'ambit reservat a les persones
privades distingim, per tant, entre esfera privada i publicitat. L'esfera privada
comprén la societat burgesa en sentit estricte, és a dir, a I'ambit del transit
mercantil i del treball social; la familia, amb la seva esfera intima. La publicitat
politica resulta de la publicitat literaria; mitjana, a través de l'opinié publica,

entre 'Estat i les necessitats de la societat” (p. 68 ).

Habermas (1962), quan parla de I'época moderna, considera que el govern,
arran de les eines difusores que disposa, fa arribar a la poblaci6 tot un seguit
de noticies i continguts afins al poder, amb la finalitat de no perdre 'hegemonia
i fomentar tota una opinié puablica afi. També, assevera que només els
burgesos i les altes esferes formaven part d’aquests destinataris on es forjava
el que es pensava sobre els diferents aspectes, és a dir, les classes menys
pudents es quedaven al marge de la societat i no se’ls tenien en compte
(Habermas, 1962). Una idea que segueix molt vigent, tal com s’ha demostrat al

llarg del treball.

En paraules de Boladeras (2001) sobre Habermas, quan arriba la segona
meitat del segle XX, es produeix grans enfrontaments entre classes i es passa
a la coneguda societat de masses. Llavors, totes les linies abans establides es
difuminen, ja que els mitjans de comunicacié esdevenen, novament, eines de
control estatal, Habermas (1962) ho defineix com la “refeudalitzacié”. Aquesta
situacio aboca al que Boladeras (2001) anomena “l'estatalitzacio del public” que
és la consequéncia del fet que “la seva amenacant intromissié a tots els ambits
de la vida del ciutada ha donat suport a la transformacio gradual dels mitjans de
comunicacié en instruments d'entreteniment i dominaci6 de les massa’
(Boladeras, 2001, p. 61).

Aixi, “el public s'ha escindit en minories d'especialistes, per un costat, i en la

gran massa de consumidors receptius, per l'altre. Amb aix0 s'ha minat
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definitivament la forma de comunicacio especifica del public (Habermas, 1962,
citat per Boladeras, 2001, p. 61). Aixo també es pot relacionar amb que Ortega

y Gasset (1930) discernia entre “'home selecte” i “'home-massa’.

D’aquesta manera, una vegada exposats les postures dels tres autors,
concretar que el treball segueix I'enfocament teoric de Dewey quan afirma que
els publics es formen al voltant d’'un discurs que va interpel-lant a cada vegada
més gent i, per tant, es popularitza. De Lippmann quan expressa que sense la
mediacio i la interaccié entre diversos individus no es pot formar I'opinié publica
I que els filtres perceptius sén els estereotips. | de Habermas, per un costat,
quan defensa que des del poder s’emet un seguit de discursos i continguts a fi
de no posar en perill 'ordre social establert i amb motiu de controlar les masses
i, per un altre, quan afirma que no tothom forma part de I'opinié publica, ja que

només es forma en cercles selectes.

3. Metodologia

El treball consisteix en establir una mostra, en la visualitzacié dels continguts
audiovisual i a fer l'analisi interpretativa focalitzada en aquelles situacions que
responguin als estigmes i estereotips que s’han plantejat anteriorment. La
teoria de la comunicacié que s’aplica és la del framing (Goffman, 1974; Gans,
1979; Gitlin, 1980; Entman, 1993; Shoemaker & Reese, 1994; Sadaba, 2001;
Ardévol - Abreu, 2015), atés que el que es busca és constatar 'enfocament que
els productors dels programes Los Gipsy Kings i Equipo de investigacion donen

al contingut.

Anteriorment, s’ha explicat en qué consisteix. Tanmateix, €s obligat tornar a
explicar-la breument a fi de deixar clara la seva naturalesa i per que el framing
es la teoria més adequada per aquest objecte de treball. De manera concisa i
directa, el framing és “un mode de representar els assumptes als ciutadans”
(Sadaba, Rodriguez - Virgili & La Porte, 2008, p. 16).

Els autors afegeixen que els frames es poden conceptualitzar com a
“definicions de situacions” (Sadaba et al., 2008, p. 15). En aquesta linia, la
teoria del framing sosté que:
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“‘Quan hi ha una manca d’altres referéncies, els frames ajuden a delimitar el
debat de 'esdeveniment; aixi els mitjans no creen un discurs del no-res, sind
que apliquen un procés d’interpretacié que determina la comprensié del mén on
vivim” (Sadaba et al., 2008, p. 15).

Aquesta situacid és possible perque “les definicions d’una situacid es
construeixen d’acord amb principis organitzatius que governen els
esdeveniments, si més no, en I'ambit social, i la nostra implicacié en ells”
(Goffman, 1974, p. 10).

Aixi, el factor principal de la teoria analitzada és que no posa el focus en el qué
es coneix, sin6 en el com (Sadaba et al., 2008). A I'hora d’aplicar-ho en l'analisi
de continguts, no interessa el fet mateix que mostra el programa, siné en com
ho fa, és a dir, com presenta 'esdeveniment concret a 'audiéncia, quins son els
seus recursos retorics que reflecteixen 'estereotip determinat. Aquesta és una

idea que ha de quedar molt clara.

Una metafora que mostra a la perfeccio el paper del framing en els mitjans de
comunicacié es la que va fer Tuchman (1978). Ella assevera que, segons
I'enquadrament (punt de vista), la percepcid per part del destinatari del fet

concret en particular i de la realitat en general és diferent:

La noticia és una finestra al mén [...]. Per0, la vista des de la finestra depén de
si aguesta és gran o petita, de si el seu vidre és clar o opac, de si dona al
carrer o a un pati. L’'escena desenvolupada també depén des d’on se situa
cadascu, lluny o a prop, estirant el coll o mirant tot recte, amb els ulls en

paral-lel al mur on esta la finestra (Tuchman, 1978, p.1)

Una apreciacié sobre la teoria és la que va fer Entman (1993), que és la que
s’utilitza en aquest treball. L’autor (Entman, 1993) afirma que els frames no
nomeés es troben en els textos de les noticies, sind que també es troben en els
esquemes de coneixement dels emissors i receptors i en la cultura on
apareixen aguests missatges, ja que en aquesta es van acumulant els frames

més utilitzats.

Extrapolant al cas concret de I'objecte d’estudi, son els prejudicis i estereotips
que s’han forjat al llarg dels segles en la cultura del pais sobre els gitanos i que,
per a la majoria del public (periodistes i teleespectadors), es donen per bons
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sense cap mena de questionament. El framing com un procés en qué existeix
una interaccié simbolica entre el periodista i 'audiéncia (Gamson & Modiagliani,

1989). S6n productes que es compren sense detriment.

Es com una roda de hamster que es referma. Aquest frames es van acumulant
I, com que tenen bona recepcio per part del public, esdevenen la justificacio per
continuar creant programes d’aquesta indole. Aix0 fa que siguin els
mecanismes de seleccid i de ressaltament de la realitat, ja que son definits com
'eina emprada per a la seleccié d’alguns aspectes percebuts i fer-los més

importants en el producte (Entman, 1993).

3.1. Mostra

Per portar a terme 'analisi interpretativa i treball de camp d’aquest TFG, basat
en les variables de Segovia Aguilar (2017), s’ha seleccionat una mostra
concreta. Pel que fa a Equipo de Investigacion (LaSexta), s’ha visualitzat el

programa del Cas Sinai Giménez del 24 de gener del 2020.

D’altra banda, en relacié6 amb Los Gipsy Kings (Cuatro), la mostra és més
extensa, atés que s’han escollit com a subjecte d’estudi I'iltima temporada
emesa, que té un total de vuit episodis, amb la finalitat d’identificar els
estereotips que estan de més actualitat i que, per tant, sbn més recents en

l'imaginari col-lectiu dels espectadors.

Existeix una descompensacio clara entre ambdues mostres. Aixo es deu al fet
gue Los Gipsy Kings és un programa que tracta exclusivament sobre gitanos,
essent aguests els protagonistes, mentre que Equipo de Investigacion elabora
diferents reportatges sobre tematiques socials variades, algunes d’actualitat i
altres més de fons. D’aquesta manera, s’ha escollit 'episodi “El Rey de los
gitanos” com a espécie de contrapunt per mostrar l'altra cara dels estereotips
pertanyents als gitanos (com a lladre o traficant), ja que els enfocaments dels

programes son diferents.

37



Taula 3. Episodis analitzats del programa Los Gipsy Kings

Temporada Episodi Titol Data d’emissio
7x01 (n°58) Un regreso cargado de sorpresas 07/12/2020
7x02 (n°59) La nueva-vieja ilusién de la Rebe 14/12/2020
7 7x03 (n°60) La gran expedicion de las “pijitanas” 21/12/2020
7x04 (n°61) Tsunami de sentimientos 28/12/2020
7x05 (n°62) Con las manos en la masa 04/01/2021
7x06 (n°63) Asi nace un hit 11/01/2021
7x07 (n°64) Las pijitanas reciben una visita muy | 18/01/2021
especial
7x08 (n°65) Despedida por todo lo alto 25/01/2021

Font: Elaboraci6 propia a partir dels capitols de la temporada mostrats en el canal web del

programa
Taula 4. Episodi analitzat del programa Equipo de Investigacion
Temporada Episodi Titol Data d’emissié
11 11x16 (n°340) | El Rey de los gitanos 24/01/2020

Font: Elaboracié propia a partir dels capitols de la temporada mostrats en el canal web del

programa

Aquests dos programes mostren framings diferent. El programa de Cuatro se
centra més en els aspectes quotidians de les families gitanes amb un
enfocament humoristic, remarcant aixi estereotips com que tenen un baix nivell
educatiu o que es passen el dia festejant. Aixi doncs, es crea al voltant d’ells i
elles una imatge de graciosos i maldestres. En canvi, LaSexta posa el focus en
gue son delinquents i antisocials. Per tant, es forja un pensament obscur sobre

I’'étnia.

La voluntat és saber quins son els estereotips més comuns en els programes,
seguint les variables que s’han explicat abans de Segovia Aguilar (2017) ((1) el

gitano com a pobre, marginal i analfabet; (2) el gitano ric; (3) el gitano com a
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portador d’art innat i (4) el gitano com a lladre o traficant) per, finalment, deixar

pales quin son els discursos que es creen al voltant dels seus protagonistes.

Tot aixd, ha anat acompanyat d’una recerca bibliografica i webgrafica a fi de
tenir referents d’altres investigacions fetes préviament i poder relacionar aquells
aspectes i casos concrets del visionat amb termes teorics. Un dels objectius de
la consulta teorica és poder desmentir els estereotips que es difonen en els
programes, contextualitzar i donar una visi6 més profunda de l'estigma. Per
exemple, davant de la creenca que els gitanos sOn persones analfabetes, la
voluntat és explicar la situacié socioeconomica que aboca a aquest fet. La fitxa

d’analisi per portar a terme el treball de camp és la segient:

Taula 5: Model de graella que s’ha utilitzat per I'analisi interpretativa

Fitxa d'analisi

Nom del programa:

Numero del episodi:

Data d’emissio:

Personatges:

Context previ i posterior de la - Previ:
situacio:

- Posterior:
Tram de temps on es trobala
situacio:
Situacio:
Estereotip(s) visible(s): - (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

Font: Elaboraci6 propia

D’aquesta manera, primer, considero adient catalogar l'analisi concreta, és a
dir, situar-la dins de I'amplia mostra. Aixi, els tres primers elements a detallar és

el nombre del programa a qui pertany la fitxa, especificar el numero de I'episodi

39



en questié i evidenciar el dia en que es va emetre amb la finalitat d’'ubicar-lo en

el temps.

Una vegada s’ha concretat I'objecte d’estudi determinat, donar pas a I'aspecte
més qualitatiu de la fitxa. Aixi, explicar quins son els personatges que participen
en l'escena. En el primer exemplar de cada programa, aquest apartat va
acompanyat d’una descripcié de qui és qui com a ra6 que el lector pugui saber
les caracteristiques basiques de cada membre i aixi fer-se una idea de com és i

poder entendre els discursos que es creen al voltant de la seva persona.

També, contextualitzar I'escena amb la situacio prévia, és a dir, aquelles
relacions que donen lloc a I'esquetx i que serveixen per entendre per qué s’ha
arribat a aquest moment. D’altra banda, constatar I'escenari posterior per saber
guina és la consequencia de la situacio analitzada; en altres paraules, conéixer

on va a parar.

Després de contextualitzar i donar una base solida, a més de situar I'accié en
un tram temporal concret dins del mateix episodi, és necessari explicar la
situacio en si. En aquesta escena és on s’ha detectat que els personatges amb
les seves accions, guionitzades pels productors i guionistes, estan reproduint
una o unes de les variables de Segovia Aguilar (2017). Relacionat amb aquest
assumpte, en la segient casella, estan els estereotips (variables) a analitzar.
Per fer més visible i facil de comprendre, he optat per apuntar-los tots i només
haver de subratllar el(s) detectat(s). Aquests dos apartats de la fitxa son els
més importants, ja que el treball, al cap i a la fi, el que busca és saber quins
soén els estereotips respecte als gitanos més frequents i presents en aquests

dos programes.

Aixi mateix, crec que és a correcte posar I'opcié “d’altre” amb la finalitat de
detectar qualsevol altre estereotip que no s’ha esmentat en els treballs de Nieto

(1997) i Segovia Aguilar (2017) i aixi avancar en el coneixement.

Finalment, es procedeix a fer una reflexio final amb tot el coneixement adquirit

tant per la lectura com pel treball de camp.
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4. Hipotesis, preguntes i objectius d’investigacio

El treball parteix de la hipotesi que aquest tipus de continguts fets per no
gitanos destinats a no gitanos reforca els estereotips i estigmes que hi ha en la
societat envers els membres i la cultura calé. En comptes d’aproximar-los, a
raé dels tocs humoristics, Los Gipsy Kings converteix als gitanos en uns
autentics “micos de fira” amb unes vides extraordinaries i plenes d’embolics
gue son resolts de la manera més inversemblant possible. Aquest programa, tot
i difondre estereotips, no és tan agressiu com Equipo de investigacion. La
imatge que aquest programa dona dels membres de la comunitat és molt més
perillosa, ja que, a causa de I'enfocament, pot produir un rebuig generalitzat a

tot el que s’associi a I'étnia
L’objectiu general (OG) d’aquest treball és:

- OG: Analitzar el tracte que fan els mitjans de comunicacié sobre els
gitanos en els productes televisius concretats, és a dir, Los Gipsy Kings i

Equipo de Investigacion segons unes variables establertes.
Els objectius d’investigacio especifics (OEs) son:

- OE1: Coneéixer els estereotips i estigmes més recurrents en els

programes Gipsy King i Equipo de Investigacion respecte 'étnia gitana.

Des de diferents associacions i també a titol personal, a les xarxes, s’ha
mostrat el rebuig a aquest tipus de contingut pel poder que tenen a I'hora de fer

proliferar el sentiment d’alteritat i d’antigitanisme en la societat. Per tant,

- OEZ2: Trencar amb I'imaginari col-lectiu creat arran d’aquests continguts

televisius.

Aquesta imatge anormal no respon a la realitat, atés que no totes les persones
de la comunitat son tal com surten a la televisio. Si, hi ha gitanos que roben,
pero també persones no gitanes que ho fan. El que passa és que arran del
visionament d’aquest tipus de continguts, on només mostren les consequéncies

I no les causes, persones, que mai han estat en contacte amb individus de
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I'étnia, poden creure que tots els seus membres sén aixi. Quan en realitat no hi

ha res més llunya de la realitat.
Per aconseguir assolir els objectius s’han formulat un seguit de preguntes:

Pregunta General (PEG): Quin és el perfil que els programes Los Gipsy Kings
i Equipo de Investigacion fan dels gitanos a Espanya?

Preguntes especifiques (PESs):

- PEZL: Quins son els estigmes i estereotips que més es reflecteixen i es
difonen en aquests programes de televisié respecte de la poblacié
gitana?

- PE2: Quins tipus de discursos produeix la representacié dels gitanos en

els programes Los Gipsy King i Equipo de Investigacion?

5. Analisi interpretativa

A continuaci6, després d’haver visualitzat els vuit episodis del programa Los
Gipsy Kings i el capitol d’Equipo de Investigacion anomenat “El Rey de los
Gitanos”, que tracta sobre el narcotragicant gitano i gallec Sinai Giménez, en
aquest apartat es mostra els resultats de I'analisi interpretativa i treball de camp
del TFG. Crec que és necessari recordar que I'objectiu d’aquesta part practica
és deixar en evidencia si els programes escollits segueixen els patrons de
conducta que marquen els estereotips més estesos quan els protagonistes del
contingut son gitanos, segons Nieto (1997) i Segovia Aguilar (2017) i, en el cas
gue si, quins sOn els estereotips més comuns. Per tant, la visualitzacié del
contingut, sempre s’ha fet segons les variables que marquen aquests autors.
Tot i aix0, a fi davangar en la recerca, he optat per afegir una casella on

escriure altres conductes que s’han repetit i que han esdevingut clixés.

5.1. El cas de Los Gipsy Kings

Primer de tot, esmentar que, en aquest programa, s’han mostrat tots els

estereotips en questié, a més d’altres que he pogut reconéixer. Si aquests

42



haguessin estat anecdotics, no els hauria tingut en compte. Pero, és que
aquestes conductes es repeteixen en diversos episodis i en més d’un individu,
per tant, és convenient afegir-los perque la repeticio fa que el missatge arribi al
public, que interpreta com una realitat i referma el possible prejudici que tenia.
Per tant, a més de (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet; (2) el gitano
ric; (3) el gitano com a portador d’art innat i (4) el gitano com a lladre o traficant,
s’ha afeqit els estereotips de (5) el gitano com a mentider i (6) el gitano com a

creient acerrim evangeélic.

D’altra banda, fer un incis, per portar a terme I'analisi. Sobre la variable 1, és a
dir, el gitano com a pobre, marginal i analfabet, no se I'ha tingut en compte com
un bloc, aixi, se’ls ha tractat, en el cas que fos convenient, de manera
separada. També, cal matisar que, concretament, sobre I'estereotip d’analfabet,
se I'ha considerat en el sentit ampli de la paraula. Aixd vol dir que, segons la
Real Academia de la Lengua Espafiola, una persona analfabeta és aquella que:
(1) “Que no sabe leer ni escribir’ i (2) que és “lgnorante, sin cultura, o profano
en alguna disciplina”. Per tant, no només s’ha fet cas la primera accepcio, sin6é
que també sota aquesta variable s’han catalogat comportaments que
reflecteixen incultura general, poca traca i sobreactuacié en alguna activitat i

accioé concreta.

D’aquesta manera, procedir a mostrar els resultats de la visualitzacié del
programa Los Gipsy Kings. Per entrar en detall, com poden ser les descripcions
dels personatges, el context on s’ha produit o el tram de temps on trobar el tall,
es pot consultar TANNEX, que és on es troben les taules d’analisi amb més

informacio.

Tanmateix, situar a la persona lectora esmentant que el programa gira entorn

de tres families: els Jiménez, els Salazar i els Garcia Losada

Els Jiménez son el Dani Jiménez (pare), la Marisol (mare) i la Susi Jiménez i la
Graciela Jiménez (filles) que viuen a Plaséencia (Caceres). També pertany a
aguesta unid la Rebeca Jiménez (filla gran). En aquesta temporada,
desenvolupa la seva propia trama, ja que és independent i no viu amb els pares
perque, primer, resideix a Madrid amb els seus padrins i el seu fill i, després, a

Tenerife amb el seu mairit i el fill d'ambdds. Les trames d’ells se centren en els
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problemes i drames quotidians de la familia, sempre carregats d'imprevistos,
capricis de la Marisol (com aprendre a conduir una moto) i I'actitud abnegada i
permissiva del Dani. Pel que respecta a la Rebeca, tot se centra en la seva
nova vida com a dona independent i que ja no esta sota l'aixopluc dels seus
pares, i en la reconciliaci6 amorosa amb el seu marit, el Jose, després que se

separessin perqué no estaven bé en la relacio.

Els Salazar que s6n la Noemi Salazar (filla) i la Raquel (mare) que viuen a
Madrid, concretament al barri de Vallecas. No obstant aixo, en el guio
d’aquesta familia també apareixen I’Alba Carrillo i 'Estela Grande (amigues de
la Noemi, es van coneixer al reality show Gran Hermano) i la Lucia Pariente
(mare de I'’Alba). El late motiv d’elles és la posada en marxa d’un catering. La
narrativa va des d’un viatge a Galicia on s’inspiren i tenen la idea, passant per
la consolidacié del projecte fins a la presentaciéo d’aquest. En aquesta familia

participen personalitats de la televisi6 i altres membres dels Salazar.

Els Garcia Losada s6n el Raul Garcia Losada (pare) i I'Elias (fill) que viuen al
barri de Cafo Roto (Madrid). Encara que no son de la familia consanguinia,
també pertanyen el Moisés i el Rubén (millors amics del Raul) i el Moncho
Chavea i 'Omar Montes (millors amics de I'Elias). També participen de manera
esporadica altres membres de la familia com les respectives dones. Les trames
dels Garcia Losada se centren en les inquietuds personals de cadascu com
poden ser els concerts de I'Elias, Moncho i Omar les picabaralles del Radl,
Moisés i Rubén, la presentacié a Déu de la filla del Moncho o la voluntat de
'Elias de crear un equip de futbol al barri per treure de la delinquéncia als

joves.

A fi d’agilitzar la lectura i la comprensio, els resultats es mostren de manera
tematica, és a dir, es discerneixen les situacions segons l|'estereotip que

segueixen.

5.1.1. El gitano com a pobre, marginal i analfabet

A taula 6, es pot observar les escenes principals dels episodis on s’ha detectat

una situacié que reflecteix els estereotips del gitano com a pobre, marginal i
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analfabet. Aquestes situacions incideixen en el fet que els protagonistes tenen

un alt grau d’analfabetisme, ja sigui per la poca cultura general, per les

dificultats per desenvolupar-se fora de I'ambit familiar, per les faltes d'ortografia

i de léxic, per la poca traga a I'hora de fer qualsevol activitat que se surti una

mica del quotidia o per 'ambient suburba on viuen.

Aixi, la taula esta composta per sis columnes. La primera és per emmarcar

I'escena en un dels vuit episodis que han estat subjecte d’analisi; la segona és

per detallar si el protagonista o els protagonistes son homes o dones; la tercera

per fer referéncia a la familia gitana a la qual pertany; la quarta per esmentar en

si I'estereotip que segueix; la cinquena per explicar breument la situacié on es

dona, i, finalment, la sisena per ambientar 'escena amb les idees claus amb

I'objectiu d’ajudar al lector a fer-se una mapa mental general.

Taula 6: Analisi de les escenes on té preséncia l'estereotip del gitano com a

pobre, marginal i analfabet

Episodi Genere Familia Estereotip Situacio Aspectes claus
2 Homes Garcia Analfabet: Pinten el cotxe del Radul Pérdon
(Moisés i | Losada Garcia Losada  per Ama a tu projimo
Rubén) Faltes aconseguir el seu perdd
d’ortografia
2 Dona Salazar Marginal i| Munta  per primera Autentic repte
(Noemi) analfabet: vegada en transport Orgullosa de si mateixa
public. La seva mare Sorpresa: fa fresc dins i
Primera vegada | I'acompanya i ['anima. el seient de darrera del
gue agafa un | Esta molt nerviosa conductor és més
bus en 28 anys ample
2 Dona Jiménez Analfabet: Es munta en una “Amoto”
(Marisol) bicicleta i fa un
Faltes de léxic i | recorregut de ziga-zaga.
malastruc Es molt malastruga i fa
caure moltes ampolles.
3 Dona Jiménez Analafabet: Esta en el cotxe i “Se golia”
(Rebeca) s’adona que ha caigut “Creistrofobia”
Faltes de lexic | en el parany dels seus
cunyats. Es posa molt
nerviosa i li dona un atac
d'ansietat.
3 Dona Jiménez Analfabet: Arriba a un local on I'han No sap que significa
(Marisol) de fer unes probes per “coordinacio”
Incultura certificar que és apta per “Karmen”
Faltes de léxic | conduir una moto “Deberriado”
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Home Garcia Pobre i | Vol crear un club de - Desgana entre els
(Elias) Losada Marginal: futbol per dinamitzar els joves
joves del barri perqué es - “Treure als joves del
Ambient motivin i deixin de fer carrer i que tinguin un
suburba accions pocs étiques al bon final”
barri - Esport com a solucio i
agent mobilitzador i de
cohesié social
Dona Jiménez Analfabet: Esta en una prova - Per Yamaha, entén
(Marisol) practica del carnet de “Yenga maja”
Incultura moto. - Parla amb la moto com
Faltes de léxic Fa un recorregut de si 'escoltés
ziga-zaga, accelera i té - “La hachao” (fa la h
un accident. Es fa la aspirada)
ferida i diu al professor - Confon una farmacia
que truqui a una amb una “ambalancia”
ambulancia. Quan
aquest marxa a trucar,
ella i la seva amiga se'n
van caminant.
Dona Jiménez Analfabet: El seu marit Dani i - “Amoto”
(Marisol) pregunta qué |i ha
Faltes de lexic | passat i ella li diu que
s’ha caigut de la “amoto”
Dona Jiménez Analfabet: Ajuda a la seva filla - Dada que segons la
(Marisol) Graciela amb els deures. Marisol falta per poder
Incultura No sap fer-los i, en solucionar el problema
comptes de pensar de calcul mental:
seriosament, creu que - Saber si el que canta
no pot solucionar el és Ricky Martin, llavors
problema matematic les entrades seran més
perque faltes dades, que cares
en veritat, sén - El preu de les entrades
irrellevants. ha de estar esmentat
en l'enunciat, ja que
elles ho han de saber
per si els ve de gust
comprar-les o no.
Dona Jiménez | Analfabet: No sap que és una - Peix o caramel?
(Rebeca) perdiu
Incultura
Dona Jiménez | Analfabet: No sap que és un - “Es algo tipo antiguo,
(Rebeca) domicili tipus loft tipo todo”
Incultura

Font: Taula d’elaboracio propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

Aquestes situacions poden forjar un discurs en el qual s'adjudica als mateixos

gitanos la no comprensié dels beneficis de l'ordre social, al-legant al desig

d'automarginacio i la incultura (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017). Es a dir, la

responsabilitat es trasllada al grup (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017). En
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altres paraules, si el gitano en guestié es troba en aquesta situaciéo de poca
cultura és perqué ha volgut, ja que ha rebutjat les institucions d'aprenentatge i

de socialitzacioé que I'estat ofereix als seus habitants.

Un exemple clar d'estigmatitzacio és el que es produeix en 'episodi tres, quan
I'Elias rep I'encarrec de fer un equip de futbol per dinamitzar els joves del barri,
qui es passen les hores al carrer sense fer res i, fins i tot, portant a terme
activitats poc étiques. No és d’estranyar que es posi emfasi en aquesta
circumstancia, atés que “el 63% dels joves gitanos son NiNis [expressié que
s’utilitza per referenciar a les persones que Ni estudien i que Ni treballen]” (de
la Rica; Gorjon; Miller; Ubeda, 2019, p. 52).

En certa manera, aquest clixé pot induir a pensar que, com que ells han decidit
aguest tipus de vida al marge del public dominant i han rebutjat el mode de vida
establert, és normal que es trobin en aquest context de precarietat. Quan, en
realitat, és un problema estructural on educacié i vulnerabilitat estan

relacionats. Es a dir:

“El nivell educatiu és la variable que afecta més la probabilitat d'estar ocupat:
tenir estudis superiors duplica la probabilitat de ser ocupat davant dels que no
tenen estudis primaris, malgrat que només un 4% de les persones gitanes

pertanyen a aquest col-lectiu” (de la Rica et al., 2019, p.70).

Una altra situacio surrealista, delirant i amb una intencié d’espectacularitzacio
és a I'episodi dos quan es presenta a la Noemi Salazar com una dona de vint-i-
vuit anys que mai ha agafat un bus. A sobre, la seva mare 'acompanya i
'anima perqué ho faci. Dona una impressid molt ridicula dels gitanos. Es
convenient recordar que aquesta familia viu en el barri madrileny de Vallecas,
raé de més per questionar si de veritat és aixi o és cosa de guid. Si fos veritat
gue la Noemi mai havia agafat un bus, és preocupant perqué evidencia el grau

de marginalitat social sota el qual estan molts gitanos d’aquest pais.

Cal esmentar que, després d’haver fet I'analisi, s’ha palés que la cultura dels

protagonistes del programa és molt baixa. Tots parlen amb vulgarismes, amb
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incorreccions linguistiques, gramaticals i ortografigues, com pot ser quan en
Moisés escriu “pérdon” amb accent a la “e” i, a sobre, es referma dient que esta
segur que la paraula s’escriu aixi. També, el léxic que empren és reduit. A més,
acostumen a treure conclusions que res tenen a veure amb el tema que els
pertoca. Aquest element pot fer gracia i creure que les respostes i els
guestionaments son originals, pero en realitat posa en relleu una incultura i una
ignorancia enorme. El cas concret analitzat és quan la Marisol, segons ella, no
pot resoldre el problema matematic perqué falten dades importants com és
saber si el que actua és Ricky Martin, ates que si fos aixi, el preu de les

entrades seria més alt.

Seguint amb ella, la Marisol, d’entre totes les persones que participen en el
programa, €s la que pitjor parla (de les 11 situacions detectades, ella
protagonitza 5, és a dir, el 45,45%). Son constants les seves incorreccions a
'hora de parlar i d’expressar-se. A més que les seves escenes guionitzades
sbn les més histrioniques. Aix0 provoca que la mare dels Jiménez sembli una

pallassa. “Ambalancia”; “amoto”; “Karmen”; “deberriado” en comptes “averiado”

i “la has hachao” (fa inspirada la h), s6n algunes de les errades que fa.

També, per part de la Rebeca Jiménez, a I'episodi set, quan no sap qué és una
perdiu, ja que, primerament, creu que €s un peix i, després, un caramel i, a
I'episodi vuit quan no sap qué és un domicili tipus loft. Tanmateix, aquesta
desconeixencga no és tan greu perqué és un anglicisme i no tothom el coneix.
D’altra banda, com la seva mare, també parla amb vulgarismes com pot ser “se
golia”, en comptes de “se olia” i té dificultats per pronunciar alguns mots, com
pot ser la paraula “claustrofobia”. Si se suma les aportacions de la filla (3) a la
de la mare (5), fan un total de 8 respecte de les 11 totals; aix0 significa que els

Jiménez acaparen el 72,72% de les situacions estereotipades analitzades.

En aquesta linia, linforme Estudio comparado sobre la situacién de la
poblacion gitana en Espafia en relacion al empleo y la pobreza (2019)
evidencia un seguit de dades que contextualitzen i donen raé al perqué d’un alt
nombre d'escenes on es mostren els gitanos com a pobres, marginals i,

sobretot, analfabets i perque la Marisol és la que comet més faltes
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linguistiques, gramaticals i lexiques:

“Entre la poblacié gitana el 14% de les dones i el 6% dels homes son
analfabets, mentre que pel total nacional la incidéncia de l'analfabetisme és
practicament inexistent tant en homes com en dones. De fet, la bretxa de
genere entre la poblacioé gitana és particularment intensa per al col-lectiu de
persones analfabetes. Atenent el col-lectiu de persones amb educacio
obligatoria acabada, s'observa que el 17% de persones gitanes tenen acabats
almenys els estudis Secundaris Obligatoris (ESO), davant del 77% de la
poblacié general. Aixi mateix, també s'observa una bretxa de génere entre la
poblacié gitana, ja que el 19% d’homes davant del 15,5% de dones assoleixen

nivells educatius obligatoris, una diferéncia gens menyspreable” (p. 16)

L’apartat conclou dient que:

“Si ens centrem en els que superen l'educacié obligatoria, en la poblacié
gitana, el 3% de dones i el 5% de barons tenen estudis superiors a I'ESO,
mentre que al total de la poblacié més del 50%, tant d'homes com de dones,

han assolit nivells educatius superiors als obligatoris” (p.16).

Segarra (2018) fa una reflexio al voltant d’aquest programa i destaca que és
capac de combinar dues perspectives. D'una banda, “el tractament dels
personatges é€s empatic i horitzontal, ja que es tracta de questions 'generals'
amb qué tot el public es pot identificar (p. 45)” i, d’altra, és “irdnica i vertical,
especialment quan el guidé apunta a la incultura i, fins i tot, la ignorancia dels
personatges de vegades presentada com a abismal” (p.45). Aixi, Gongalves
(2021), en consonancia amb I'argument que segueix aquest treball, afirma que
la primera perspectiva pot atraure I'atencio del public, sigui gitano o no, mentre

gue la segona contribueix en |'estigmatitzacio de la poblacié gitana.

5.1.2. El gitano ric

A taula 7, es pot observar les escenes principals dels episodis on s’ha detectat
una situacid que reflecteix I'estereotip del gitano ric. Aquestes situacions

incideixen en el fet que els protagonistes tenen una alta qualitat de vida, atés
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gue es pot apreciar luxe, ostentacié i excessos. Comprar solars i xalets

enormes; voler adquirir un helicopter, portant 400.000 € en un maleti; i mostrar

cotxes molt cars sén alguns dels exemples que evidencien ostentacié i luxe.

D’altra banda, les situacions també presenten com els protagonistes porten

roba de marques cares, tenen decorades les seves cases amb diamants o fan

activitats que no tothom s’ho pot permetre. Per exemple, Omar Montes i els

seus amics lloguen un vaixell amb un conductor particular, i Noemi Salazar,

Alba Carrillo i Estela Grande van a un hipodrom i arrenden una part d’aquest

per fer un esdeveniment privat.

Taula 7: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano ric

Episodi Geénere | Familia Estereotip Situacio Aspectes claus
1 Dona Salazar | Ric Porta a la seva mare, Raquel, a - “Wénen de la
(Noemi) visitar les obres on S'esta classe baixa”
construint un xalet. Parla amb un - Famaidiners
obrer qui la reconeix per haver - Pista de padel i
participar en Gran Hermano. piscina
1 Dona Salazar | Ric Explica a les seves amigues, Alba - “Alas pijas esto
(Noemi) i Estela, que s’ha comprat un xalet les gusta
de nova construcci6. Detalla les mucho, asi ya
instal-lacions luxoses de la nova me ven que me
residéncia. L’Alba |i diu que s’ha estoy haciendo
de refinar un poco mas
pija como ellas”
- Nou estatus
social
- Apaiar-se.
Perdre la
identitat per
adaptar-se
1 Home Garcia Ric Compren un solar enorme on - Compra
(Moisés, | Losada volen construir cases on viure d'immobles
Rubén i amb les seves respectives
Elias) families. Elias també s’ha comprat
un xalet amb piscina.
2 Dona Salazar | Ric Alba Carrillo i Estela Grande - Diamants
(Noemi) visiten casa seva. El domicili esta Swarovski
ple d’elements decoratius de luxe. - Elements
A I'habitacié de la filla, hi ha un decoratius cars
plasma enorme.
2 Home Garcia Ric Lloguen un vaixell amb conductor - Vaixell privat
(Elias, Losada privat. Tenen una gran safata - Festa
Moncho i plena de fruita, també xampany. - Alegria
Omar) Festegen, es llencen a laigua i
roben una moto d’aigua a un
banyista
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Home Garcia Ric Graba un videoclip en un xalet Videoclip
(Omar) Losada gran. Al video surt ell, cotxes cars Masclisme
i noies en banyadors i Cotxes de luxe
magquillades. va vestit amb roba Mdsica
Versace i Dolce & Gabbana. Noies guapes
en banyador
Home Garcia Ric Negocia la compra d’un helicopter. “Yo no quiero
(Omar) Losada Aquest val cinc milions d’euros. alquilar  ningdn
helicoptero. Yo
o lo compro y lo
utilizo solo yo, o
no lo quiero”
Maleta plena de
400.000€ en
metal-lic
Home Garcia Ric Cerimonia de presentaci6 a Déu Festa
(Moncho) | Losada de la fila del Moncho. Els Molt menjar
assistents estan vestits de luxe. Luxe
Grans cotxes. Ostentacio i Ostentacio
excesos.
Dona Salazar | Ric Va un hipdodrom amb ['Alba i “Yo no sé
(Noemi) I'Estela. Aposten per un cavall que cuanto
acaba guanyant a carrera. habremos
ganando, pero
esto es muy
pijos, seguro
que es un
dineral”
Dona Salazar | Ric Presentaci6 del catering. Han Exit professional
(Noemi) assistit moltes personalitats de la Esdeveniment
televisio i dels negocis. Tots privat a
mengen i beuen gaudint d'una I’hipddrom
bona estona. Els assistents van
vestits amb roba de luxe. Tots
celebren i ballen.

Font: Taula d’elaboracio6 propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

D’aquesta manera, a les diferents cerimonies, es pot apreciar una gran

guantitat de menjar, a més de begudes com xampany. Els personatges es

presenten molt felicos amb aquest nivell de vida, invisibilitzant aixi la precaria

situacio en la qual es troben la majoria dels membres de la comunitat.

Segons l'informe Estudio comparado sobre la situacion de la poblacion gitana

en Espafia en relacion al empleo y la pobreza 2018 (2019), el 86% de les

families gitanes estan sota el llindar de la pobresa i gairebé la meitat de les llars

pateixen situacions d'extrema pobresa, amb ingressos inferiors a 310 €, i amb
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una taxa de pobresa infantil del 90%. A més que “el 25% de les llars amb
poblacié gitana rep ajudes publiques. La quantitat mitjiana mensual rebuda és
de 452 € (de la Rica et al., 2019, p. 137). Es interessant remarcar que les tres
families, s6n bastant homogenies pel que respecta al seu capital economic, ja
gue en cap moment es perceben les dificultats que els informes evidencien. Tot

al contrari, se’ls presenten com families acomodades.

Aquests relats, contrariament a la realitat que mostren les dades, esdevenen
una justificacié al fet de retallar en politiques governamentals de discriminacio
positiva cap als gitanos (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017). L’ostentacié i el
luxe dels episodis fomenten I'opinié que les ajudes no sén necessaries perque
tenen les mateixes possibilitats d'ascendir en I'escalafé social, sense tenir en
compte les traves que tenen només pel fet de pertanyer a la comunitat. Fals
perque segons de la Rica et al. (2019):

“El 86% de les persones gitanes estan en risc de pobresa, un 77% de les llars
pateixen de caréncia material severa i un 36% de baixa intensitat laboral, per la
qual cosa un 92% de les persones gitanes estan en risc de pobresa o exclusio
social” (p. 137).

Fins i tot, com que es mostra que compren grans solars i que els protagonistes
viuen amb una gran qualitat de vida, el public del programa pot caure en la
idea errdnia que els calés viuen millor que els no gitanos. Per tant, s’infereix en
la idea que els zingars tenen una série d’avantatges, deslegitimant aixi les
politiques de discriminacié positiva a favor de la minoria en considerar-la no

mereixedora d’ajuts socials (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017).

La primera escena de I'episodi u és digne de comentar, atés que mostra com la
Noemi ha comprat un xalet de luxe als afores de Madrid. No només fa
ostentacio de les instal-lacions de la seva futura casa, sin6 que també es creu
superior a la resta per haver participat en el concurs i ser famosa. Es important
detallar el comentari de la Raquel quan diu a la seva filla que elles “vénen” de
la classe baixa. Ho fa en passat perque ara ja no ho son. Aquest cas concret

esta molt lluny de la realitat perquée en relacié amb la situacio laboral de les
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persones gitanes (font de capital monetari) i, per tant, ascensor social, les

dades apunten que:

Hi ha una alta temporalitat en els contractes de les persones assalariades
gitanes, simptoma de la inestabilitat laboral a qué s'enfronta. Aquesta és
especialment alta per als homes (76% enfront de 68%). A més, un 16% de les
persones gitanes assalariades no tenen contracte. Els darrers anys han caigut
els nivells de salaritzacié de la poblacié gitana. Aquest descens ve de la ma
d'una caiguda a la incidéncia de les persones amb contracte fix i una caiguda
encara més gran de qui tenia un contracte temporal (de la Rica et al., 2019, p.
58).

En la mateixa linia va la segona escena on es continua posant émfasi en el fet
gue la Noemi, en comprar-se una casa de luxe, ha millorat el seu estatus
social. Alba Carrillo, fins i tot, li diu que s’ha de refinar per encaixar. Aquest
detall també és significatiu, ates que relaciona la cultura gitana i el fet de ser
gitano a un aspecte negatiu que ha de deixar enrere. Aixi, li demana que “se
apaye”. Segons la pagina web de la Fundacion Secretariado Gitano (2022),

aguest concepte significa:

“Comportar-se i viure com un paio i no pas com un gitano. Es una questié
delicada, ja que moltes vegades es retreu als joves gitanos i gitanes que
estudien, que accedeixen a una feina per compte d'altri, que van a llocs només
frequentats per paios, etc., que s'estan amb aquest comportament 'apaiat'. Es a
dir, es parteix d'unes premisses sobre 'que significa ser gitano' si més no
parcials o poc adaptades als nous temps, per la qual cosa és un terme que cal
evitar, ja que se sustenta en una concepcié estereotipada sobre la identitat

gitana.” (Secretariado Gitano, 2022)

En relaci6 amb aquesta questié, en tot moment, es percep com la Noemi vol
encaixar amb I'ambient de les seves amigues. Tota I'estona, les vol congratular,
malgrat que aix0 signifiqui perdre la seva essencia i cultura. En repetides
ocasions, I'Alba i I'Estela li recriminen certes actituds i maneres de fer que la
Noemi té interioritzades. Les amigues argumenten que ara pertany a un altre

ambient i que com a tal ha de “refinar-se”.
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Aquests comentaris poden potenciar I'antigitanisme i el desprestigi de la cultura
I tradicions gitanes (encarnades per la Noemi), ja que se les relaciona amb el
fet de ser barroer. Aixi, una altra vegada, es nega la identitat calé perqué se la

considera de segona i se la supedita a la cultura dominant, que és la paia.

En aquest cas, cap membre dels Jiménez esta representat en la taula. Aquest
aspecte sera cosa de guid, ja que les tres families son bastant similars quant a
diners. Les 10 situacions detectades se les reparteixen al 50% els Garcia

Losada i els Salazar.

5.1.3. El gitano com a portador d’art innat

A taula 8, es pot observar les escenes principals dels episodis on s’ha detectat
una situacio que reflecteix I'estereotip del gitano com a portador d’art innat.
Aquestes situacions incideixen en el fet que els protagonistes tenen un suposat
gen preconfigurat que marca, des de naixement, saber ballar, tocar les palmes i
cantar. En realitat, I'etnia o lloc de procedéncia no determina les capacitats
artistiques. Es a dir, no per ser brasiler has de saber ballar samba o capoeira,
per ser turc la dansa del ventre o per ser argenti el tango, doncs, amb els
membres de la comunitat gitana igual. Malgrat que aquest estereotip pot

semblar positiu, oculta racisme.

Taula 8: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano com a

portador d’art innat
Episodi | Genere Familia Estereotip Situacio Aspectes Claus
2 Home Garcia Portador art innat: | Radl esta enfadat amb Res més perdonar-se
(Moisés, Losada Moisés i Rubén. Aquest festegen de manera
Rubén i Ballar, cantar i dos volen el perdd del espontania
Raul) tocar les palmes Radul. Llavors, contracten
un grup de mariatxis que
agraden molt a Radl.
Festegen i es perdonen
4 Home Garcia Portador art innat: | Canta per intentar Se sent més seguir
(Moncho) | Losada convéncer al propietari cantant que parlant
Cantar d'un local que havia
llogat, perd0 que no va
poder asistir. Aixi intenta
que li retornin els 300€
de fianca.
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Dona Salazar Portador art innat: | Vol coure un llamantol. Relaciona el fet de
(Raquel) Aguest té les pinces cap tenir les pinces cap a
Ballar, cantar i a dalt. Segons ella, per dalt, amb ballar. |
tocar les palmes aquesta rad, sembla relaciona saber ballar
gitano. Li canten, i amb ésser gitano.
toquen les palmes i i Li aclamen “Olé su
aclamen. mama”, com si fos un
bailaor.
Dona Jiménez | Portador artinnat: | Baixa les escales, fan un Festegen ballant,
(Marisol, corro al seu voltant i tocant les palmes i
Susi i Ballar, cantar i|comenca a ballar. La cantant.
Graciela) tocar les palmes resta li canten i li toquen Alegria
les palmes. Després, les
seves filles
I'acompanyen en el ball.
Home i| Jiménez Portador art innat: | Arriben al local on “Viva los novios”
dona celebren el seu Colloria
(Dani i Ballar, cantar i| aniversari de noces.
Marisol) tocar les palmes Només sortir del cotxe,
festegen.
Homes i | Garcia Portador art innat: | Cerimonia de Saber tocar la guitarra
dones Losada presentacio a Déu de la Festa
(Familia Ballar, cantar i | filla del Moncho. Tots
al tocar les palmes. | celebren, ballant, tocant
complet) Tocar la guitarra | les palmes i cantant.
Home Garcia Portador art innat: | Festegen de manera Capacitat d’improvisar
(Elias, Losada espontania. Improvisen una cangd en segons
Raudul, Ballar, cantar i|una can¢6 amb unes amb el que sigui.
Moncho, tocar les palmes claus de ferro rovellat.
Moisés i
Rubén)
Home i| Jiménez | Portador artinnat: | Celebren ballant, tocant Celebracio per
Dona les palmes i cantant que gualsevol cosa
(Jose, Ballar, cantar i | han acabat la mudanca i
Joni, tocar les palmes gue la Rebeca comenca
Rebeca i una nova vida amb ells a
Saray Tenerife
Home Jiménez | Portador art innat: | Abraca per darrera a Demostra I'amor
(Jose) Rebeca reproduint la cantant
Cantar famosa escena de
Titanic. Li canta una
cang6 d’amor a l'oida.

Font: Taula d’elaboracioé propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

La imatge preconcebuda sobre el fet que tots els gitanos saben ballar, tocar les

palmes i cantar, pot ocasionar que es vegin als membres de la comunitat com a

persones sentimentals,

passionals o0 emocionals,

inferint  aixi

un cert

determinisme social, que oculta altres virtuts o valors que son propis de la

cultura (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017). Es a dir, I'art deixa de ser quelcom
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cultural per esdevenir un aspecte “bioldgic” comu entre tots els zingars.

Segons aquest enfocament, saber ballar, tocar les palmes i cantar no sén
capacitats adquirides que s’aprenen amb estudi i formacio, sin6 que son
aspectes que tots els gitanos tenen només pel fet de ser-ho; és com un gen
compartit per tots els membres de la comunitat. Aquest pensament pot veure’s
reforcat pel fet que, en el panorama espanyol, tots els gitanos més mediatics

sén coneguts per ser artistes.

Exemples son els cantants Lola Flores, el seu marit Antonio Gonzalez “El
Pescadilla” i, els seus tres fills, Lolita, Antonio i Rosario; els exmembres de
Ketama, Ray Heredia i Antonio Carmona; Camarén de la Isla; Remedios
Amaya i, els actuals, El Cigala, Estrella Morente, Pitingo i Miguel Poveda.
També bailaors i bailaores com Carmen Amaya; Dolores Vargas “La
Terremoto”; Farruco i, els contemporanis Joaquin Cortés i Farruquito. Si es
pensa en artistes, és facil que molts noms vinguin al cap, perdo més dificil és
trobar gitanos i gitanes que siguin celebres per altres motius, com pot ser el

cientific, 'esportiu o per pertanyer al mon de les lletres.

Segons Nieto (1997), quan es tracta dels gitanos, en Espanya, s’acostuma a

utilitzar el terme “raca” i afegeix que:

“Aquest concepte engloba costums, accions i formes de vida gitana. La raca
apareix com a sinonim de la tradicié cultural del grup [...] El terme raca porta
directament a una biologitzacié del que és social, a la preeminéncia de la
naturalesa sobre lespai de les construccions culturals [...] Sabem que
'associacio entre determinades poblacions definides pel seu fenotip (color de la
pell, forma dels llavis, ulls, trets cranials, etc.) i certs tributs morals ha funcionat
com a explicacio legitimadora de la dominacio i 'extermini d’'uns grups respecte
a uns altres” (Nieto, 1997, p. 240).

Tot i que I'is del terme raca esta molt estés i segueix plenament vigent als
mitjans de comunicacié i a I'imaginari col-lectiu, Rebato (2013) recomana I'us

del concepte “grup étnic”, ja que “el qualificatiu etnic significaria la pertinenca a
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un grup caracteritzat pels seus patrons culturals. No obstant, I'etnicitat és un
concepte forca més complex, que inclou biologia, historia, costums i practiques

culturals, llenguatge, religio i mode de vida” (Rebato, 2013, p. 2).

També, segons Nieto (1997), la passio es tradueix en art que és percebut en
termes biologics. Nombrosos son els exemples extrapolables al programa:

La reaccié del Raul Garcia Losada, Rubén i Moisés només reconciliar-se.
Després d’haver estat enfadats durant bastant temps, comencen a ballar, a
tocar les palmes i a cantar. Aixi mateix, també, el constant festeig per simples
gue sigui la situacio que la indueix (acabar una mudanca o intentar convéncer a
algu). Sembla que I'inica manera d’evidenciar felicitat i alegria sigui ballant,

aclamant, cantant i tocant les palmes.

En I'episodi quatre, el Moncho intenta convéncer al propietari del local cantant,
a fi que li retorni els 300 € de la fianga. Es a dir, se sent més segur i creu més
en ell cantant que no pas portant una accié tan simple i quotidiana com és
parlar. Amb aquesta situacio es potencia la “biologitzacid” de I'art innat en els
gitanos, atés que es posa el fet de cantar, fins i tot, per sobre d’una accié que si

gue és biologica i innata com és parlar.

Sobre la biologitzacié de la cultura gitana, hi ha un cas significatiu. Aquest és
guan la Raquel Salazar i la seva néta volen cuinar un llamantol i, només pel fet
gue el crustaci té les pinces cap a dalt, la mare dels Salazar arriba a la
conclusié que l'animal és gitano perqué clar “sembla ser una caracteristica
innata del grup. Es com la carrega genética de l'origen” (Nieto, 1997, p. 242).
D’altra banda, aquest estereotip també pot ocasionar un pensament
reduccionista dels membres de la comunitat, els quals solucionen o festegen

gualsevol situacio ballant i cantant.

Per acabar I'analisi d’aquest estereotip, trobo convenient mostrar la reflexio final
de Nieto (1997) sobre aquesta questid, ja que considero que evidencia a la
perfeccid la problematica que suposa la imatge preconcebuda que el public

majoritari pot tenir sobre I'art innat dels gitanos:
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“‘Aquest estereotip és un dels pocs que mostra els aspectes més positius
d’aquest grup. Perd també pot actuar com I'inic model simbdlic que aquests
[els gitanos] tenen per assolir la mobilitat social [preséncia en I'esfera publica i
esdevenir public dominant]. No tots els negres haurien de ser esportistes per
ocupar un lloc de prestigi en la societat blanca nord-americana, aixi com no tots
els gitanos haurien de considerar-se cantaors i bailaors perqué la societat paia

eviti la discriminacié cap a aquesta étnia” (Nieto, 1997, p. 245).

Aquest cop el repartiment és més plural, ates que tenen presencia totes les
families. Les 9 situacions es reparteixen de la segient manera: Els Jiménez (4)
gue suposa un 44,44% de representacio; els Salazar (1) que es tradueix un
11,11% i els Garcia Losada (4), és a dir, un altre 44,44%.

5.1.4. El gitano com a lladre o traficant

A taula 9, es pot observar I'inica escena del programa on s’ha detectat una
situacio que reflecteix I'estereotip del gitano com a lladre o traficant. Aquesta
situacio incideix en el fet que els protagonistes recorren a accions poc étiques

per divertir-se.

Aixi, detallar que, en relaci6 amb aquesta categoria que engloba dos
estereotips, a Los Gipsy Kings, només s’ha detectat una vegada el del gitano
com a lladre i cap cop com a traficant, per tant, I'explicacio en profunditat es

fara a I'apartat on s'analitza I'episodi del programa Equipo de Investigacion.

Taula 9: Analisi de les escenes on té preséncia I'estereotip del gitano com a

lladre o traficant

Episodi Geénere Familia | Estereotip Situacio Aspectes Claus
2 Home Garcia | Lladre Salta del vaixell llogat on esta - Roba per diversio
(Omar) Losada gaudint amb els seus amics.

Veu un banyista que esta fent
Uus d’'una moto d’aigua. Com
qgue ell no en té i vol una, se la
roba.

Font: Taula d’elaboracio6 propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa
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No obstant aix0, incidir que amb aquesta escena on 'Omar Montes i els seus
amics roben la moto d’aigua a un banyista que estava tranquil, només per
diversié, pot encoratjar lantigitanisme i la defensa de les politiques
discriminatories i la voluntat de guetitzacio (Nieto, 1997; Segovia Aguilar, 2017)

perqué dona una visio perillosa i feréstega dels gitanos.

5.1.5. El gitano com a mentider
A taula 10, es pot observar les escenes principals dels episodis on s’ha
detectat una situacié que reflecteix I'estereotip del gitano com a mentider.
Aquest topic no és una de les variables que estaven subjectes a estudis, pero
com I'Us de la mentida i 'engany s’ha repetit moltes vegades al llarg dels
episodis, s'ha esdevingut un patré que reprodueix una altra idea mental (frame)
que recau sobre els membres de la comunitat. Aquestes situacions incideixen
en el fet que els protagonistes acudeixen al recurs de no dir la veritat i actuar
amb astlcia per entabanar i, finalment, aconseguir sortir-se amb la seva. Aixi,
alguns menteixen per no fer front a la realitat, altres per aprofitar-se d’'una

situacié determinada i un per intentar convencer.

Taula 10: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano com a

mentider
Episodi | Génere Familia Estereotip Situacio Aspectes Claus
4 Home Garcia Mentider: Celebrara el seu aniversari de “Voy a empezar a
(Moises) | Losada noces amb la seva dona i no mentir y me tiene
No fer front a | vol que ni el seu germa Rubén que salir bien”
la realitat ni el seu amic Radl vinguin. ‘Es  muy facil
Menteix a Rubén dient-li que mentir y me esta
ja ha celebrat [laniversari. saliendo muy bien”
Menteix també al Radl dient-li “Le he enganado
que la fara d’enca uns dies, también, le voy a
pero que sera intima. coger gusto a
mentir”
4 Dona Jiménez Mentider: Cau de la moto on esta fent Menteix per sentir-
(Marisol) les practigues de conduir i se atesa.
Aprofitar-se simula que s’ha fet mal a la Vol ser el focus
d'una situacié | cama. Es fa la ferida. d’atencio.
determinada Reconeix a la seva amiga
Susi que és mentida i li diu
que lajudi a fer-se una
escaiola
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Dona Jiménez Mentider: El Dani la troba amb la cama Menteix per sentir-
(Marisol) escaiolada, es preocupa. Li se atesa.
Aprofitar-se menteix dient-li que s’ha Vol ser el focus
d'una situacié | caigut d’'una “amoto” i s’ha fet d’atencio.
determinada mal.
Home Garcia Mentider: Menteix al propietari del local Menteix per causar
(Elias) Losada que el Moncho havia llogat llastima
Per convencer | dient-li que el seu amic esta
molt malalt i que esta a
I'hospital. Exagera la situacio
perqué el Moncho si que
havia estat malalt, perd no
roman a I'hospital. Es a casa
seva
Dona Jiménez Mentider: Mareja al seu marit demanant- Menteix per sentir-
(Marisol) li favors de manera se atesa.
Aprofitar-se escalonada. També es menja Vol ser el focus
d’'una situacié | els croissants que el Dani ha d’atencio.
determinada portat per esmorzar i diu que
ella no ha estat.
Home Garcia Mentider: Fa veure que entén molt S’inventa una vida
(Omar) Losada d'helicopters. Es fa gue no li correspon
Aprofitar-se I'especialista per intentar que
d’'una situacio | la venedora del vehicle se'l
determinada prengui seriosament i no i
pugi el preu.
Dona Jiménez | Mentider: Les seves filles, Susi i Cinica
(Marisol) Graciela, I'enxampen
Aprofitar-se caminant. Malgrat que és obvi
d’'una situacié | que I'han descobert, segueix
determinada negant I'evidéncia. Finalment,
cedeix i els hi diu la veritat.
Home Salazar Mentider: La seva sogra Raquel, pica a Improvisa sobre la
(Antén) I’ intérfon dient-li que vol pujar marxa.
No fer front a | a parlar amb la seva filla. Com
la realitat que no hi és a casa, I'Anton
comenca a inventar-se
excuses i mentides per ocultar
la veritat.
Dona Salazar Mentider: Contracta a un cuiner perque “Yo no soy
(Raquel) cuini en el seu lloc i li diu que mentirosa, lo Unico
Aprofitar-se ha d’assegurar que tot ho ha es que no cuento
d'una situacié | fet ella. Igualment, vol endur- las verdades”
determinada se el reconeixement. També,
menteix al cuiner dient-li que
se celebra un aniversari, quan
en realitat, és la presentacio
del catering.

Font: Taula d’elaboracié propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa
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L’estereotip de mentider i triler no només pot ser vox populi o quelcom cultural
transmeés de generacio en generacio pel public dominant, siné que, en aquest
cas, esta dotat d’'una base descriptiva que el referma i li dona legitimitat social.
Segons la Real Academia de la Lengua Espafiola (RAE), la cinquena accepci6
de la paraula “gitano” significa “trapacero”. Aixi, si es busca qué significa aquest
mot, la segona accepcio diu: “Que con astucia, falsedades y mentiras procura

engafar a alguien en un asunto”.

Sobre aquest assumpte, en l'any 2015, va haver-hi polémica. Des de la
Fundacié Secretariado Gitano es va fer una campanya anomenada “Yo no soy
trapacero” regida per un video amb una forta carrega emotiva. En I'audiovisual,
es mostra un grup d'infants gitanos a qui se’ls encomana buscar en el
Diccionario de la Lengua Espafiola (DLE) de la RAE, editat en 2014, la definici
de gitano. Quan arriben al mot “trapacero”, I'entrevistadora els hi pregunta si
saben qué significa i tots ells diuen que no. Llavors, busquen la definicié de
“trapacero” i en adonar-se del significat, se sorprenen, es disgusten i s'ofenen
perqué consideren que mentir no és propi dels gitanos, ja que tothom ho pot

fer.

Poc després de la publicacié de l'actualitzacio, les diferents associacions que
lluiten pels drets dels gitanos i en contra de la discriminacié es van mobilitzar.
Unié Romani va demanar la dimissio del president de la Real Academia i també
van arribar instancies al Defensor del Poble. Res va canviar fins que, un any
després, Secretariado Gitano va difondre aquest video. L’éxit de la peca pot

recaure en el fet que en ella

“apareixen cinc nenes i cinc nens (amb edat de cursar gairebé tot rang
d'educacié primaria), allunyats de I'estereotip de miséria o de cant i ball. La
seva vestimenta és quotidiana, molt poc suburbana o de carrer. EI mateix
passa amb els talls de cabell o I'estil de calgat: corresponen a la construccio de
l'estandard de nen o nena de la seva edat de qualsevol ciutat espanyola.
També s'intenta integrar la variacio fisica que existeix entre els gitanos: nens
rossos, castanyers i morenos; amb ulls clars i amb ulls foscos. Una cosa forca
comuna entre els nens gitanos, perd amb prou feines visible en mitjans de

comunicacio habituals” (Oleaque & Moreno, 2018, p.41).
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Davant d’aquesta potent campanya, al cap de poc temps, la RAE va rectificar.
Encara que no va treure l'accepcidé del diccionari, al costat d’aquesta, va
especificar que es tracta d'un qualificatiu d'us “ofensiu i discriminatori”.

Tanmateix, pel fet de romandre, encara té legitimitat académica.

D'altra banda, el video també va servir per deconstuir dues idees interioritzades
respecte dels gitanos: (1) que tots sén iguals i (2) que tots sén marginals. Per
tant,

“Al video, els membres de la minoria étnica no son categoritzats en la seva
representacio, siné que apareixen, en la majoria dels casos, presentats amb el
seu nom propi (Rosa, Lolita, etcétera). Aixo ofereix una sensacio de singularitat
de cada individu, el contrari del que aconsegueix la col-lectivitzacié” (Oleaque &
Moreno, 2018, p.41).

Oleaque i Moreno (2018) també afegeixen que:

“El més destacable soén els gustos que tenen. Sén exposats pels nens, i es

concreten en expressions com “m'agrada anar-me'n de vacances”, “el que meés
m'agrada és prendre gelat”’, “pintar-me les ungles”. Fins i tot “m'agradaria
estudiar Dret” [...]. S6n, per tant, desitjos i accions propies d'un conjunt de nens
corrents, que trenquen l'estereotip de marginalitat habitualment erigit sobre els
gitanos. Amb aix0, es dona una legitimacié sobre el grup, situant els seus
membres més joves [...] exactament al mateix nivell que el dels fills i filles de la

majoria social” (Oleaque & Moreno, 2018, pp.41-42)

Retornant a la taula, la Marisol (Jiménez) aprofita que esta fent una practica de
moto per caure a proposit i fer-se la ferida. Menteix constantment a tothom
sobre el seu estat de salut perqué busca sentir-se atesa a casa i estimada, a
més de voler ser el focus d’atencio. Com que no sospiten, pren confianga i,
cada vegada, abusa més de la situacio, fins que les seves filles Susi i Graciela
'enxampen in fraganti. Malgrat que és evident que I’han descobert, adopta una
postura cinica i intenta fer creure a les seves filles que s’equivoquen i que si

gue esta coixa.

Amb el mateix objectiu d’aprofitar-se d’una situacié determinada, la Raquel
(Salazar), que ha de cuinar el catering de la Noemi, I'Alba i 'Estela, contracta a

un cuiner professional perque prepari tot el menjar per ella. Tanmateix, la
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Raquel té la intencié de mentir i dir que ho ha fet ella per emportar-se aixi tot el
reconeixement. Una altra mentida que fa és dir-li al cuiner que I'ha contractat
per preparar els apats d’'un aniversari, quan en realitat, és per la presentacio

del negoci de la seva filla.

Per ultim, estan els casos del Moisés i de I'Elias. El primer menteix perqué no
vol que el seu germa i amic vinguin a l'aniversari de noces. Com que explica
dues versions diferents a dues persones que so6n amigues entre si, 'acaben
descobrint. A diferencia de les altres dues, el Moisés no vol aprofitar-se de
ningd, sind que ell no vol dir la veritat i fer front a les possibles reacciones de

Rubén i Raul.

Per I'altra banda, Elias menteix sobre I'estat de salut de Moncho perqué creu
que aixi fara llastima al propietari del local i li retornara la fianca de 300 €.
Tanmateix, tots tenen en comu que les seves conductes reprodueixen a la
perfeccio I'estereotip de gitano “trapacero” perqué actuen amb astlcia usant

mentides i falsedats per aconseguir alguna cosa d’un tercer enganyant-lo.

El repartiment torna a ser plural, atés que tenen presencia totes les families.
Les 9 situacions es reparteixen de la seglent manera: Els Jiménez (4) que
suposa un 44,44% de representacio; els Salazar (2) que es tradueix un 22,22%

i els Garcia Losada (3), és a dir, un altre 33,33%.

5.1.6. El gitano com a creient evangelista

A taula 11, es pot observar les escenes principals dels episodis on s’ha
detectat una situaci6 que reflecteix I'estereotip del gitano com a creient
evangelista. Aquest clixé no és una de les variables que estaven subjectes a
estudis, perd com les al-lusions a Déu i a la liturgia evangelista s’han repetit
moltes vegades al llarg dels episodis, s'ha esdevingut un patré que reprodueix
una altra idea mental que recau sobre els membres de la comunitat. Aquestes
situacions incideixen en el fet que els protagonistes acudeixen, recurrentment,

a encomanar-se a Déu per gairebé qualsevol problema o situacio.

A més, el Raul Garcia Losada és pastor evangelista i, de manera constant, fa

comentaris d'aquesta indole. Aixi, la religié6 també és molt present en els vuit
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episodis de la temporada. Encara que els dos moments més destacable son a

I'episodi set quan el Raul fa un “culto” en mig del carrer i quan aquesta mateixa

familia fa una festa on presenten a Déu, tal com marca el protestantisme, la filla

del Moncho Chavea.

Taula 11: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano com a

creient evangelista

Episodi | Génere | Familia Estereotip Situacio Aspectes Claus
3 Dona Salazar | Creient Esta junt amb la Noemi, Alba, - Déu com a
(Raquel) evangelista Estela i Lucia (mare de I'Alba) en simbol de
una furgoneta. Ella condueix. proteccio.
“Presenta” el viatge a Déu perqué - Resen de
les protegeixi en la carretera i manera
perque no tinguin cap accident. espontania.
5 Home Garcia Creient Arriba junt amb Moisés i Rubén al - “El de arriba os
(Radl) Losada | evangelista solar que aquests han comprat dara  vuestro
per edificar. Raul divideix el solar merecido”
en quatre (un quart per Moisés, - Déu com a
un altre per Rubén, un altre per a castigador
ell i l'dltim per construir una
església on fer els “cultos” i les
reunions). Ell es queda la meitat.
7 Home Garcia Creient Fa un “culto” en mig del carrer - Cantics com
(Radl) Losada | evangelista davant dels seus feligresos. Gloria al
Canten, oren i Raul plora de Sefior, Aleluya
I'emociod. i Amén
7 Home Garcia Creient Cerimonia de presentacié a Déu. - “La
(Raul) Losada | evangelista Raul fa de pastor i fa diversos bendecimos en
parlaments. Tots oren amb els estos dos
ulls tancats i els bragos aixecats. meses, que tu
la guardes, la
cuides de todo
peligro sefior.
Gracias en el
nombre de
Cristo Jesus”.

Font: Taula d’elaboracié propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

Un altre vessant que es potencia és la religio. Les trames que reflecteixen

aguest estereotip estan protagonitzades pels Salazar, pero sobretot els Garcia

Losada. Tot i que només a la taula es mostra una situacio dels Salazar, s6n

constants els comentaris que fan en referencia a la seva fe evangeélica. Per

exemple, quan la Noemi s’escandalitza per alguna cosa, acostuma a senyar-

Se.
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En el programa, se’ls presenta com un grup homogeni on tots processen
I'evangelisme i son profunds creients. Aquest element deixa fora als possibles
gitanos que no creuen en aquesta religio, ja que s’esta donant el missatge que
tots els membres de la comunitat sén afins. De les tres families, dues son
evangelistes i fan constants al-lusions, l'altra, els Jiménez no en fan cap

esment, la qual cosa no significa que no creguin.

Els protagonistes s’encomanen per dos motius: (1) Rebre proteccioé divina i aixi
esquivar possibles infortunis i (2) per recriminar actitud i accions i recordar que
Déu ens esta vigilant i que en un futur, haurem de rendir comptes. Pel que
respecta a aquest Us de la religié, en un moment donat, Raul Garcia Losada
recrimina a Moisés i Rubén les seves accions recordant-los que Déu els
observa. Davant d’aquesta “amenacga”, Moisés declara que el fet d’induir por

amb la religio és quelcom de I'época medieval.

Concretament, la doctrina que segueixen les families és la de I'Església

evangelista de Filadelfia (IEF). Aixo té el seu origen en el fet que:

“Els evangelitzadors del moviment es van desplagar a Espanya amb ['explicita
intencié de formar liders gitanos locals que impulsessin i es fessin carrec del
moviment, conegut com “la Obra”. El moviment, a Espanya, es va convertir en
un moviment netament calé, liderat pels mateixos gitanos espanyols i amb la
voluntat de convertir-se en una església etnica En el desenvolupament, el
moviment espanyol es va convertir en I'Església Evangélica de Filadélfia”

(Jiménez Ramirez, 1981; Griera, 2013, citats per Montafés, 2016, pp. 4 - 5)

Un concepte que és recurrent quan es pensa en els gitanos és el del “culto”,
que, al cap i a la fi, és una congregacié de creients on oren, preguen i
prediquen. En I'episodi set, el Rall celebra un amb la seva familia i veins més
proxims del barri. Segons Montafiés (2016), hi ha dos tipus: (1) Els que se
celebren de manera local, provincial o nacional i on els assistents no tenen per

gue pertanyer a la mateixa familia o ni tan sols coneixer-se i, (2) els que com
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aquest cas, s'organitza gairebé de manera diaria i on existeix una forta

presencia de les xarxes familiars.

Si parlem d’evangelisme, també s’ha de fer mencié a la figura del pastor. En
Los Gipsy Kings, Raul Garcia Losada €s quin encarna aquest, quasi, arquetip
del gitano. En el primer episodi, es fa al-lusié que ha tornat d’'un viatge pel mén
expandint la fe evangelista. Aquesta voluntat de voler donar a coneixer-la a
tothom esta molt present. Hi ha tres moments on fa Us de la seva potestat com
a pastor: oficialitzar un culte, presentar a Déu a una bebé i voler construir una

nova església. Aquesta ultima accio la pot porta a terme, ja que

“el titol de pastor es tradueix en un gran prestigi étnic i comunitari, per la qual
cosa la vocacié pastoral compta amb una gran demanda entre la poblacié
gitana masculina. Tot pastor, després de demanar permis a la institucio, té
plena llibertat per intentar obrir-ne de nous cultes, mentre aquests quedin

integrats a I'estructura de la IEF” (Montafés, 2016, p. 7).

Per acabar amb les reflexions i explicacions sobre els estereotips trobats en el
programa, dir que de les 4 situacions mostrades (en veritat sbn més, pero
'argument de I'escena no gira al voltant del topic), 1 (25%) pertany als Salazar i
3 (75%) als Garcia Losada.

5.2. El cas de Equipo de Investigacion: “El Rey de los Gitanos”

L’eleccié d’aquest capitol concret del programa Equipo de Investigacion es
fonamenta en el fet que volia que tots els estereotips estiguessin representants
en el treball, ja que, arran del coneixement previ, se sabia que Los Gipsy Kings
se centraven en aspectes col-loquials i alegres, metre que el capitol analitzat
en aquest aparat es focalitzava en un personatge controvertit, en Sinai
Giménez. També, tenir en compte que el programa emes en Cuatro és un
reality show purament d’entreteniment i el de LaSexta és un producte de

periodisme d’investigacié amb una clara finalitat de divulgacié.

Aixi, voldria matisar que s’han detectat nou situacions, una que reflecteix
I'estereotip del gitano com a portador d’art innat i vuit sobre el clixé del gitano

com a lladre o traficant. Es evident que aquest darrer topic anava a sortir, atés
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gue en Sinai, entre altres coses, és conegut per les seves accions poc etiques

davant la justicia.

D’aquesta manera, abans de mostrar les dues taules i els seus respectius
comentaris, detallar que, en els pocs més de cinquanta minuts que dura el
reportatge, reiteradament, els periodistes pregunten a veins que els hi neguen
la paraula perque tenen por. La por a possibles represalies per part dels
“Morones” és repetitiva. Com a resultat, a 'espectador li arriba una imatge de
gue la familia del Sinai és verdaderament perillosa perqué les persones que no
volen parlar sén d’arreu de la provincia de Pontevedra. Per tant, la connotacié
€s negativa, ates que fomenta la idea que els gitanos son delinquents i
malfactors que es dediquen a robar, a traficar amb drogues, a barallar-se i, fins

i tot, si es cau, a matar.

La familia és considerada per la fiscalia com “una organitzacié criminal
perfectament organitzada de forma piramidal”. A dalt de la piramide estan Saul
Giménez (germa menor), Chelo (germana), Quique (nebot i fill de la Chelo),
Marino (germa) i pel mateix Sinai. Tanmateix, la familia és més gran, ja que hi

ha altres implicats com la Irene (germana) i Débora (neboda i filla de la Irene).

A la familia se I'acusa de coaccid, blanqueig de capitals, amenaca, extorsio i
delicte contra la seguretat social. Encara que el fet que ha portat a la preso a
Sinai, amb una condemna ferma de dos anys i nou mesos, és per un delicte
d’amenaces. Des del juliol de 2019, esta reclos a la pres6é d’'Ourense. L’episodi
es va produir en 2015 quan va haver-hi una batalla campal entre els “Morones”

i els “Zamoranos” a un mercat ambulant a la localitat de Rondela.

Les dues families estan enemistades per un tema economic, és a dir, qui
esdevé la familia que aconsegueix prendre el poder als mercats ambulants de
la provincia de Pontevedra. Anteriorment, els “Zamoranos” treballaven per a
Sinai, pero un dia es van negar a pagar els impostos que exigia per poder

ocupar una paradeta al mercat ambulant.

Els enfrontaments entre ells sén constants. El 18 de maig de 2019, Juan Paulo
(germa de Sinai) van intervenir a trets en una celebracié familiar dels

“Zamoranos” (“‘un pedimiento”). Va fer setze trets i va ferir amb 'arma a dues
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persones, a una noia a la cara i a un noi a I'esquena. Sobre aquest succés, hi
ha dues versions, ho va fer per intimidar o perqué els “Zamoranos” no van
seguir la prohibicié dels “Morones” que consistia en qué a la zona no podien

celebrar festes.

A més, en Cangas de Morrazo, el 16 doctubre de 2015, també van
protagonitzar una baralla en la qual va haver-hi set ferits amb lesions al cap, ja
que es van enfrontar amb barres de metall. A una dels “Morones” se li va
requisar un ganivet de grans dimensions. Un altre episodi que evidencia les
desavinences entre ambdues families és quan, el 21 d’octubre de 2015, es va

tirotejar a un membre dels “Zamoranos” en una carretera provincial de Vigo.

Pel public, altercats protagonitzats per gitanos no son cosa nova, atés que els
mitjans de comunicacio, sobretot els programes matiners de televisio, recorren
de manera constant a esdeveniments com aquests per omplir les seves

graelles. El programa de Ana Rosa i Espejo Publico son els maxims exemples.

Un altre aspecte rellevant del reportatge és el tractament periodistic quant a la
terminologia utilitzada a I'hora d’expressar-se. S’empren les paraules “clan” (no
només de manera explicita, sin6 que també de manera implicita quan es
refereixen a les dues families com “Los Morones” i “Los Zamoranos”) i

‘reyerta”.

En aquest treball s’ha esmentat que organismes com el CAC, la Fundacion
Secretariado Gitano i el Ministerio de Igualdad rebutgen completament I'us
d’aquests mots quan es parla amb relaci6 a les families gitanes i els
enfrontaments fisics entre les persones de la comunitat, atés que estan
connectats molt negativament. En el seu lloc, recomanen termes com “familia
extensa” o “grup familiar’ i “conflicte” o “enfrontament”. Es a dir, fer Us de

termes genérics que s’utilitzarien com si es parlés de families paies.

Aixi doncs, comengar amb els comentaris sobre els estereotips detectats en el

programa d’investigacio.
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5.2.2. El gitano com a portador d’art innat

A taula 12, es pot observar I'escena del capitol del programa on s’ha detectat
una situacido que reflecteix I'estereotip del gitano com a portador d’art innat.
Aquesta situacidé mostra als protagonistes cantant i tocant les palmes i la

guitarra.

Taula 12: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano com a

portador d’art innat
Episodi Geénere Familia Estereotip Situacio Paraules Clau
16 Home Els Portador d’art | Penja un video a les seves - Exhibicionisme
(Sinai “Morones” | innat xarxes socials cantant, tocant - Protagonisme
Giménez) les palmes i la guitarra amb els
Cantar, tocar | membres del grup de mdsica
les palmes i la | Los Chunguitos
guitarra

Font: Taula d’elaboracioé propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

L’encontre es fa com a motiu que Sinai Giménez es va presentar a les
eleccions municipals de Vigo de l'any 2015 amb el partit politic Iniciativa
Independiente. Amb el fi de guanyar notorietat i adeptes, va penjar a Facebook
un video on esta amb els germans Salazar “Los Chunguitos” celebrant. També,
va mostrar un altre amb les germanes d’aquests, Tohi i Encarna “Azucar
Moreno” on elles demanen el vot per la seva candidatura, al-legant que és bona

persona.

Aixi doncs, aquest estereotip es va utilitzar de manera politica per treure redit a
les eleccions. Es a dir, Sinai, segurament, es va adonar que aquest topic podia
esdevenir un nexe d'unid entre tots els gitanos del municipi, per tant,
aconseguiria deixar de costat les seves diferéncies amb la resta de families,

gue se sentirien representades.

D’aquesta manera, ell encarna la figura del contrapublic que va intentar i, en
part, ho va aconseguir crear un discurs que va arreplegar un public al seu
voltant. Encara que era obvi que no guanyaria les eleccions, va pretendre que

el seu discurs marginal esdevingués discurs dominant. Passar de l'esfera
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privada, que és la seva familia i amics, a la pablica, el consistori de Vigo.

Es va fer una campanya electoral on es va presentar a Sinai com un gitano
més que festeja, que es diverteix i que acudeix a concerts d’artistes
pertanyents a la comunitat. D’aquesta manera, tal com s’ha comentat al mateix
apartat, pero del programa Los Gipsy Kings, es torna a la idea de la
“pbiologitzacié” de la cultura gitana. En aquesta clau, s’entendria com raga
gitana, ja que “sembla ser una caracteristica innata del grup. Es com la carrega

genética de I'origen” (Nieto, 1997, p. 242)

En els comicis, la formacié encapcalada per Sinai va tenir 283 vots (0,2%) i va
ser el tercer per la cua. El guanyador, el socialista Abel Caballero, va rebre
73.074 paperetes (51,8%). Finalment, el partit es va desfer envoltat de sospites
de corrupcio per temes, com per exemple, la procedencia dels diners per pagar
la campanya electoral. Per tant, I'estratégia de presentar-se sota el llindar
‘comu” de tots els gitanos, que seria portar art de manera innata, de rodejar-se

d’artistes calés i de mostrar-se com un més d’ells, no el va funcionar.

5.2.3. El gitano com a lladre o traficant

A taula 13, es pot observar les escenes del programa on s’ha detectat una
situacio que reflecteix I'estereotip del gitano com a lladre o traficant. Aquestes
escenes incideixen en el fet que els protagonistes recorren a accions poc
etiques. En aquest cas, el terme robar no s’ha d’entendre com un atracament o
un furt, sind en clau de corrupcio i extorsio, ja que el protagonista cobra una
série d’'impostos, inventats per ell, als comerciants perqué aquests puguin
posar les seves parades en els mercats ambulants de la provincia de
Pontevedra. A més, també tenia sis cooperatives fantasmes que les utilitzava
per blanquejar diners. Es important entendre el concepte de lladre sota el
paraigua dels mots malfactors i mafiés, ja que els seus “robatoris” van

acompanyats d’'una actitud de capo que comporta amenaces i agressions.

Taula 13: Analisi de les escenes on té presencia l'estereotip del gitano com a

lladre o traficant
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Episodi Geénere Familia Estereotip Situacio Paraules Clau

11 Home Els Gitano _com | El periodista pregunta pels - Demana que el
(Sadl “Morones” | alladre delictes dels quals els deixin tranquil, pero
Giménez) acusen: Coaccid, blanqueig després es posa

Corrupte i|de capitals, amenaca, agressiu
Mafios extorsio, delicte contra la

seguretat social. La familia

Gimenez com a organitzacio

criminal.

11 Dona No Gitano com L’exalcaldessa de O Porrifio - Actitud mafiosa.
(Eva pertany a | alladre considera que les accions - Venjanga i
Garcia de | cap de la familia s6bn mafioses. intimidacié
la Torre) Mafios Com a consequeéencia, va

haver de portar escorta
durant mesos i van
apunyalar a la seva gossa

11 Home Els Gitano com Baralla campal en el mercat - Actitud mafiosa.
(Sinai “Morones” | alladre ambulant de Cangas entre - Venjanga i
Giménez) els  “Morones” [ els intimidacio

Mafids “Zamoranos”. Hi ha set - Fer-se amb el territori
persones amb ferides al i el negoci
cap. Lluita economica per
aconseguir la primacia en el
mercat.

11 Sexe Els Gitano com El 21 doctubre de 2015, - Actitud mafiosa.
indetermi | “Morones” | alladre assalten i tirotegen a un - Venjancai
nat membre de la familia dels intimidacio

Mafios Zamorano en una carretera Fer-se amb el
comarcal de Vigo. Els fets territori i el negoci
s’atribuixen als Morones.

11 Homes i Els Gitano com L'origen de totes les - Organitzacié6 criminal
dones “Morones” | alladre investigacions a la familia perfectamente
(Sinai esta en una querella per organitzada de forma
Giménez, Corrupte part de la fiscalia que veu piramidal
Juan indicis d’activitats delictives - Ingrés en presé
Paulo, dels Morones en els provisional
Marino i mercats ambulants. Els comunicada i sense
els sus detenen. El pare i la mare fianca
pares) de tots estan en

arrestament domiciliari.

11 Home Els Gitano com La Guarida Civil investiga el - Sis empreses a hom
(Sinai “Morones” | alladre patrimoni de Sinai Giménez. de Sinai Giménez
Giménez) Descobreixen unes - Sis empreses a hom

Corrupte cooperatives que de diferents membre
s’utilitzaven per obtenir dels de la familia
ajuntaments les llicencies
de les paradetes. També,
algunes societats mercantils
gue no tenen una activitat
economica real (instrument
per fer blanqueig de capitals
i encobrir ingressos).

11 Home Els Gitano com El detenen per portar 3 - Trobat en un doble
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(Sinai “Morones” | a traficant quilos d'haixix. Ell ho nega. fons al radiocasset
Giménez) Responsabilitza a la
Mafios pressié mediatica
11 Home Els Gitano com | Al voltant del 60, 70% de les Deutor
(Sinai “Morones” | alladre paradetes del mercat - Controlador
Giménez) ambulant de Rondela eren - Acaparador
Corrupte controlades per persones
properes a Sinai.

Controlaven més de 100
paradetes. Sinai no pagava
les taxes municipals que
permeten operar les
cooperatives (24.530€ de
deute amb [I'Ajuntament)
gue és vigent

Font: Taula d’elaboracioé propia a partir de les dades extretes a I'analisi interpretativa

Aquest episodi, amb les imatge emeses i I'enfocament que té, crea un discurs
gue pot arribar a justificar les politiques discriminatories i la guetitzacio de la
comunitat gitana perque dona una visié clarament negativa. Aqui, presenten als
gitanos com a corruptes, propagadors de la por i perillosos, ja que els
“‘Morones” no tenen cap problema en protagonitzar baralles i tirotejos per

aconseguir els seus objectius.

El programa mostra delictes tant en temes administratius com fisics perque
defrauda a Hisenda amb les seves cooperatives fantasmes i aixi obté engrandir

el seu patrimoni, pero també evidencien delictes de sang com agressions.

La familia esta acusada de corrupcié i de ser una organitzacié criminal que
actua de manera mafiosa, atés que des de la fiscalia se'ls atribueix els delictes
de coaccid, blanqueig de capitals, amenaca (finalment sera empresonat per

aguest carrec), extorsio i delicte contra la seguretat social.

Aixi, mostrar les situacions del concepte lladre segons les subdivisions de

mafids i corrupte.

Actes que evidencien que en Sinai i la seva familia son padillers sén, per
exemple, quan van amenagar a l'exalcaldessa de O Porrifio per fer una
declaracié publica considerant que les accions de la familia eren mafioses.
Com a consequeéencia, I'exmandataria va haver de portar escorta durant mesos

i, com a sistema d’intimidacio, van apunyalar a la seva gossa.
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El parlament ho va fer com a motiu de rebuig a I'altercat que va tenir lloc a la
localitat, en 2019, on Juan Paulo (germa d’en Sinai) va aturar una celebracio
del “clan dels Zamoranos” a cops de pistola. Altres exemples s6n quan van
protagonitzar una baralla en el mercat ambulant de Cangas i un assaltament a

punta de pistola contra “Els Zamoranos”, en I'any 2015.

D’altra banda, Sinai i la resta dels membres dels “Morones”, també tenien
negocis fraudulents com la imposicié d'un impost, inventat per ells, als
venedors dels mercats per poder posar les seves parades, dotze cooperatives
gue utilitzaven per blanquejar diners provinents de negocis sospitosos i el no
pagament (deute de 24.530 €) de les taxes municipals del municipi de

Redondela per poder exercir com a comerciant.

Després, també s’ha detectat una situacié que fomenta I'estereotip del gitano
com a traficant, ateés que la policia va detenir a Sinai Giménez per portar tres
quilos d’haixix a un doble fons en la part del radiocasset del cotxe. Tanmateix,

ell va negar tant que fos aquesta quantitat com que els fardells fossin seus.

L’estereotip del gitano com a lladre i traficant, que engloba la idea que els
membres de la comunitat sén persones malfactores, busca baralles i gent poc
agradable, no és nou. Com s’ha esmentat en l'apartat sobre els clixés,
aguestes idees mentals son paradigmes que, segons Gamarnik (2009), se
seleccionen per categoritzar els grups i que tenen un ancoratge amb la realitat,
és a dir, no son inventades, pero s'escullen algunes concretes entre una llista
enorme de possibilitats. Aquesta seleccié esta “realitzada per un sector
dominant i s'accepta com a representativa” (Gamarnik, 2009, p. 1), i com és
sabut, els gitanos sempre, al llarg de la historia, ha estat un col-lectiu reprimit i
als marges de la societat. Aixi “els estereotips sén una imatge convencional
que s’ha encunyat per a un grup de gent” (Quin & McMahon, 1997, p. 137) i
gue, segons del Olmo (2005), assumim i la fem nostra, malgrat que no hagi

passat per la nostra experiencia personal.

Ja en el segle XVII, Miguel de Cervantes, considerat com un dels més
importants, si no el més representatiu autor de la literatura espanyola, en el seu
llibre Novelas Ejemplares de 1613 va escriure una historia anomenada La

Gitanilla en qué un membre de la comunitat calé era la protagonista. En la
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novel-la curta, el literat pertanyent al Segle d’Or fa la seguent observacio entorn

els gitanos:

‘Parece que los gitanos y gitanas solamente nacieron en el mundo para ser
ladrones: nacen de padres ladrones, crianse con ladrones, estudian para
ladrones vy, finalmente, salen con ser ladrones corrientes y molientes a todo
ruedo; y la gana del hurtar y el hurtar son en ellos como acidentes
inseparables, que no se quitan sino con la muerte”(Cervantes, trad. en 2014 ,
p. 25).

| aixi és com s’ha consolidat el topic del gitano com a lladre que ens ha arribat
als nostres dies. Com si es tractés d’un element determinista biologic, I'autor
expressa que els zingars neixen per ser lladres, no donant cap alternativa. En
altres paraules, si ets gitano, t'has de dedicar tant si com no a la delinquéncia.
Es més, diu que el furt és quelcom indivisible del gitano, és a dir, no existeix ni
la reeducacié ni la pres6 per a ells, ja que és una practica impossible
d’apaivagar, per tant, exposa que l'Unica solucié6 és la mort. Aixi, insta a
I'antigitanisme que suposa el rebuig social i, en darrera instancia, el genocidi.
Segons aquest parer, sense els gitanos, la societat sera meés segura.
Pensament que, malauradament, encara avui dia continua vigent en algunes

persones.

6. Conclusions finals

Una vegada s’ha elaborat I'analisi interpretativa, basada en el visionament dels
programes Los Gipsy Kings i Equipo de Investigacion, amb la intenci6 de
detectar situacions que reflectissin les quatre variables de Nieto (1997) i
Segovia Aguilar (2017) que sén (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet;
(2) el gitano ric; (3) el gitano com a portador d’art innat i (4) el gitano com a

lladre o traficant, es pot confirmar que s’ha assolit I'objectiu principal del treball.

Aguest proposit era analitzar el tracte que fan els mitjans de comunicacié sobre
els gitanos en els productes televisius concretats, és a dir, Los Gipsy Kings i

Equipo de Investigacion segons unes variables establertes.
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Aixi, s’ha detallat la mostra pertinent: els vuit episodis de la setena temporada
del programa de Cuatro i el capitol “El Rey de los Gitanos” de l'onzena
temporada del producte televisiu emeés en LaSexta. Tambe, gracies a la
recerca, s’ha aconseguit trobar dos estudis (Nieto, 1997; Segovia Aguilar,
2017), que han servit de base teodrica a I’hora de donar legitimitat i escollir les

variables d’analisi a les quals ha estat subjecte la part practica.

Per tant, la interpretacidé dels programes ha permeés obtindre la primera meta
concreta, que €s coneixer els estereotips i estigmes més recurrents en els
programes Los Gipsy Kings i Equipo de Investigacion respecte a I'étnia gitana.
La hipotesi del treball defensa que, si més no, algun estereotip es reproduiria.
L’enfocament del TFG no era saber si el contingut és estereotipat, sin6

investigar quina de les quatre variables estaven presents i en quina quantitat.

Ara bé, és important matisar que els dos programes tenen enfocaments
(frames) diferents, un és humoristic i I'altre és d’investigacio. Donant resposta a
la pregunta general d’investigacio: Quin és el perfil que els programes Los

Gipsy King i Equipo de Investigacion fan dels gitanos a Espanya?

S’ha evidenciat que Los Gipsy Kings exploten la faceta amable, graciosa i, fins i
tot, ridicula dels gitanos, que son presentats com a persones amb molt poca
cultura i molt malastrucs. Altrament, Equipo de Investigacion presenta als
personatges com a seriosos, problematics, delinglents i malfactors. Aixi, el
primer consolida una especie de sensacid paternalista per part del public
dominant davant dels problemes tan irreverents que tenen i les maneres tan
inversemblants amb les quals intenten solucionar-los. El segon, per altra
banda, crea una imatge feréstega i intimidant de la comunitat, ja que el
reportatge d’investigacié tota I'estona mostra agressions fisiques, amenaces i

corrupcio.

A més, s’ha pogut contestar a la primera pregunta especifica del treball, que ha
servit per encarrilar la investigacio: Quins son els estigmes i estereotips que
més es reflecteixen i es difonen en aquests programes de televisio respecte de

la poblaci6 gitana?

75



Cal aclarir que a Los Gipsy Kings, s’ha detectat totes les conductes
estereotipades i a Equipo de Investigacion les variables del gitano artista i el

gitano com a lladre o traficant. Arran de I'analisi, s’ha palés que:

Es presenten als gitanos amb unes carencies lectives enormes (11 vegades
s’ha repetit el clixé), ja que fan tota mena d’errors a I’hora d’expressar-se, tant
de manera escrita com a l'oral. S6n constants les faltes gramaticals (Ex: “La
has hachao”, en comptes de “le has echado”); ortografiques (Ex. “Pérdon” i
‘Karmen”) i les de léxic, atés que el seu vocabulari es fonamenta en
vulgarismes (Ex. “Amoto” i “Se golia”). Tot i aix0, els personatges tenen molt
poca cultura general. També, es dona el cas que hi ha situacions que se’ls
presenten com a marginals (Noemi agafa per primera vegada un bus en vint-i-
vuit anys) i com a marginals i pobres (els joves del barri de Cafio Roto viuen en

un ambient suburba i passen les hores al carrer).

Igualment, s’ha mostrat I'ostentacio, el luxe i els excessos dels protagonistes
(10 vegades), doncs, porten a terme accions que no estan a I'abast de tothom,
com pot ser la compra d’un helicopter, I'adquisicio de xalets i solars, la reserva

d’'un espai privat en un hipddrom, etc.

Pel que respecta al topic del gitano com a portador d’art innat (9 cops),
esmentar que celebren ballant, tocant les palmes i cantant qualsevol situacio,

encara que sigui molt quotidiana, com pot ser acabar una mudanca.

Aixi mateix, també s’ha mostrat una escena on Omar Montes roba una moto
d’aigua només per diversio. En relaci6 amb aquest clixé, Sinai i la seva familia
sén els que han donat exemples sobre aquest assumpte al treball. El
reportatge, els presenten com a mafiosos que no tenen cap problema a robar,
traficar i matar per aconseguir els seus objectius. Amenaces, agressions,
aplicacié d’un impost revolucionari inventat per ell i creacié de cooperatives
fantasmes per blanquejar diners son els actes il-legals que consoliden el

pensament negatiu que el frame d’aquest programa busca.

A més de les quatre variables fonamentades en els estudis, amb la finalitat
d’avancar en el coneixement, en les taules d’analisi, es va posar l'opcid

“d’altres” per si es donava el cas que es trobés altres conductes estereotipades.
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Aixi doncs, s’han detectat dues més, que sén el gitano com a mentider i el
gitano com a creient evangelista. Si les situacions que evidencien aquests
comportaments haguessin estat anecdotiques, no se'ls hauria comptabilitzat,

pero han esdevingut un patré repetitiu.

D’aquesta manera, el programa Los Gipsy Kings presenta als gitanos com unes
persones que usen la mentida (9 cops) per no fer front a la realitat, és a dir, per
no lidiar amb les consequéncies que dir la veritat pot comportar; per convencer
a un tercer arran de I'entabanament i del trilerisme; i per aprofitar-se d’'una
situacio determinada, com pot ser quan la Marisol menteix dient que s’ha

trencat una cama per sentir-se estimada i perqué li facin tots els favors.

I, finalment, també els mostren com a profunds creients evangelistes (4
vegades). Tant és aixi que en Raul Garcia Losada, pare de la familia, és
pastor. Les families Salazar i Garcia Losada de manera assidua fan referencies
a la seva cristiandat i a Déu. Encara que és més evident quan en Raul celebra

un “culto” i presenta la filla de Moncho Chavea davant el Totpoderés.

Pel que respecta als discursos que I'enquadrament (frame) dels programes
poden desenvolupar en la societat, cal esmentar que aquesta representativitat
pot potenciar un seguit de raonaments racistas, antigitans i negacionistes.
Discursos com la idea que els gitanos es troben en aquesta situacié d’incultura
perque rebutgen els beneficis de I'ordre social (escoles, serveis de reforg

escolar, etc.), al-legant el desig de la marginacio.

Addicionalment, com que es mostren amb una bona qualitat de vida, aixo pot
induir a qué el public pugui pensar que les ajudes de discriminacié positiva no
sén necessaries, ja que, fins i tot, poden viure millor que ells. Altrament, esta la
idea que tots els gitanos saben ballar, tocar les palmes i cantar, que son
engrescadors i que no els hi fa falta tampoc les ajudes perqué hi ha gitanos

artistes que tenen molt d’éxit.

També, arran de I'enfocament del capitol de Equipo de Investigacion, es poden
justificar tant les practiques discriminatories com la guetitzacio de la comunitat,
a més devitar l'analisi de manera holistica; la gent es queda amb la

consequencia i no saben les causes.
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Per tant, trencar amb l'imaginari col-lectiu creat a través d’aquests continguts
televisius era el segon objectiu especific de la recerca i crec que també s’ha
aconseguit assolir. Després de cada taula d’analisi sobre els estereotips, hi ha
dades extretes de fonts oficials que, o expliquen el perque d’aquesta
representativitat o la desmenteixen. Els teleespectadors (public dominant),
veuen unes caracteristiques dels gitanos (contrapublic) sense cap mena de

context (background), només se’ls presenta la situacio resultant.

Perd el public ha de saber perqué es presenten d’aquesta manera. Un clixé que
s’ha desmentit és el del gitano com a ric, ja que s’ha evidenciat que el 86% de
les persones gitanes estan en risc de pobresa, que un 77% de les llars pateixen
de caréncia material severa i un 36% de baixa intensitat laboral, per la qual
cosa un 92% de les persones gitanes estan en risc de pobresa o exclusio
social. Aixi, s’ha desautoritzat completament la visi6 de riqguesa que dona el

programa Los Gipsy Kings

Per acabar, ser conscient que aquest treball té unes limitacions. Les mostres
d'ambdds programes no son proporcionals. Aixd és perqué s’ha escollit vuit
episodis del programa Los Gipsy Kings i només un de Equipo de Investigacion.
La rad és que, amb aquest Unic capitol, el que es pretenia era trobar totes les
variables perque, arran de coneixement previ, era sabut que els enfocaments
(frames) son diferents. El cas del Sinai Giménez és el contrapunt necessari per
presentar un treball amb els quatre estereotips meés recurrents en els mitjans de

comunicacio i aixi aconseguir que tots estiguessin presents.

Aixi doncs, malgrat que el poble gitano ha estat segles i segles relegat als
marges de la societat, cada vegada s6n més les persones i les institucions que
lluiten per la defensa dels drets d’aquest col-lectiu. Cada vegada hi ha més
gitanos i gitanes a carrecs de responsabilitat i, cada cop més, I'étnia té una
major preséncia a l'esfera publica. Tanmateix, encara queda molt cami a
recorrer fins a la plena igualtat, pero airejar i desempolsar els caps de prejudicis
i estereotips simplistes és un pas crucial per veure’ns tots d’igual a igual.
Humilment, crec que aquest treball posa el seu granet de sorra en aquesta

tasca tan important
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8. Anhnex



LOS GIPSY KING

NUumero Fitxa

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Ndimero i nom del
episodi:

7x01 Un regreso cargado de sorpresas

Data d’emissio:

07/12/2020

Personatges:

Noemi Salazar és la protagonista d’aquesta familia. Es una dona que mai ha sortit i/o ha fet plans Itdics sense 'acompanyament de la seva familia. Es
molt dependent de la seva marea Raquel, atés que es porten pocs anys i fan gairebé tot juntes. Esta casada amb el seu marit Anton i té una filla petita
que es diu “mini” Noemi. Arran del seu pas pel programa Gran Hermano Vip, on ha aprés a estar sola i lluny del seu nucli familiar, s’ha tornat més
independent, a més de voler fer coses soles amb les seves amigues i no tant amb la seva mare. La seva vida abans de la fama es traduia acompanyar a
la seva mare a fer els encarrecs, sempre han estat molt unides. També és una dona molt creient.

Raquel Salazar és la mare de la familia. Es una dona apassionada de la costura i té un negoci de teles. Vol prosperar en la seva vida professional
constantment, encara que vegades no pren les millors decisions. Es molt amiga de la seva filla gran Noemi amb qui té una forta relacié. Es una dona a
qui li agrada el protagonisme i ser el focus d’atencid. Per a ella la familia és molt important i acostuma a sobreprotegir la seva filla.

Ant6n és el marit de Noemi. Es un home reservat i que sempre es presenta en segon pla respecte la seva dona. Es un home reservat i callat.

Context
posterior
situacio:

previ i
de la

- Previ: Noemi i Anton porten per sorpresa a Raquel a una finca residencial d’alt standing en constuccio als afores de Madrid. EI matrimoni diu a
la mare que han comprat un apartament alla amb els diners guanyats durant I'estada de Noemi al programa Gran Hermano Vip

- Posterior: Després de fer la visita, marxen. La Raquel vol anar amb la Noemi qui ha fet plans amb les seves amigues. La Raquel li diu a ’Anton
gue la seva filla esta molt canviada, ja que ara és més independent perqué fa plans amb les seves amistats i perqué s’ha comprat un xalet lluny
de la seva familia. La mare se sent malament perqué la seva filla ja no la té molt en compte.

Tram de temps on
es troba la
situacio:

0:09:00 a 0:10:25

Situacio:

La Nomi increpa a un operari dient que no faci mal el sdl amb el tractor (és sarcasme, ja que encara no esta construit). Davant aquesta situacio la mare li
diu que es relaxi que elles “vénen” de la classe baixa, atés que arran de la seva participacié en el reality esta molt crescuda, és a dir, la fama i els diners
se I'han pujat al cap. No obstant a aix0, la Raquel li pregunta a I'obrer si sap qui és la seva filla, ja que ara és famosa. L'obrer la reconeix. La Raquel li
explica que ella també és famosa perqué era qui la defensava al plato. La familia visita les obres del seu futur xalet on també hi haura una piscina i una
pista de padel.




- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- 2) el

- (3) el gitano com a portador d’art innat

itano ric

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUmero Fitxa

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUimero i nom del
episodi:

7x01Un regreso cargado de sorpresas

Data d’emissio:

07/12/2020

Personatges: Noemi Salazar
Alba Carrillo i Estela Grande sén les amigues de la Noemi. Es van conéeixer durant la seva estada al reality show. Les dues es consideren “pijas” i volen
gue la Noemi es desenvolupi com a persona, que parli de certs temes que per ella son tabus, que visqui experiéncies que pel seu estil de vida no ha
pogut viure abans, que sigui més independent respecte la seva familia i que es torni una mica més refinada.
Context previ i - Previ: Les tres es troben en una taula d’una terrassa. Alba Carrillo i Estela Grande parlen de sexe i d’'aspectes intims de la seva vida. Noemi es
posterior de la posa molt nerviosa i es ruboritza, ja que no esta acostumada de verbalitzar aquestes situacions intimes. Noemi les qualifica com a “perbetides”
situacio:

- Posterior: Alba Carrillo i Estela Grande diuen a Noemi que marxen de viatge. Aquesta Ultima es pensa que no compten amb ella perque els hi
pregunta que on van. Li contesten que ella també va amb elles i el desti és una ruta per Galicia. El programa un flash del programa Gran
Hermano on Noemi expressa que ella, a vegades, se sent “cateta”, ja que mai ha viatjat amb amigues ni ha estat mai sola.

Tram de temps on
es troba la
situacio:

0:27:13 a0:28:19

Situacio:

La Noemi els hi comunica que ja és propietaria d’'un xalet. Ho fa amb la finalitat de ser “pija” com elles i sentir-se aceptada per les seves amigues, és a
dir, no sentir-se menys i ser una més. Noemi diu “a las pijas esto les gusta mucho, asi ya me ven que me estoy haciendo un poco mas pija como ellas”.
La Noemi explica totes les instal-lacions de luxe de la seva nova casa. Alba Carrillo li diu que ara que pertany a aquest nou estatus ha de canviar el seu
estil de decoracié i ser una mica més minimalista. Noemi li diu que si, perd sense perdre la seva esséncia que és el color daurat i molt de brillants i
elements que facin una sensacio de sobre carregament.




Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- 2) el

- (3) el gitano com a portador d’art innat

itano ric

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

Fitxa d'analisi

3

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x01 Un regreso cargado de sorpresas

Data d’emissio:

07/12/2020

Personatges: Raul Garcia Losada és el pare d’aquesta familia. Es un fervent evangelista, fins i tot, és predicador de la fe (pastor). Participa en aquesta temporada i
torna a Madrid després d’haver estat un temps fent una ruta mundial predicant I'evangelisme. També, quan era jove, es va ficar en la pell del mitic
delinglient El Vaquilla quan el va interpretar en la pel-licula de 1985 que es va fer sobre la seva vida. Sempre va darrere del seu fill intentant convéncer-
lo perque segueixi més estrictament la fe evangelista. En relacié amb aquesta inquietud, sempre li demana favors al seu flill.

Original Elias és el fill de Raul. Es un cantant de masica urbana i de trap molt famos. Les seves trames gairebé sempre giren al voltant de les accions
que porta per fer-se un lloc en el mén de la cangé. Es una anima lliure i li causa molt mals de cap al seu pare.
Moisés i Rubén sén els millors amics del pare. També sén creients evangelistes i segueixen en totes les aventures a Radl.

Context previ i - Previ: Elias, Moisés i Rubén porten a Raul, amb els ulls tapats, a un descampat on li diuen que miri el que han comprat. Davant hi ha un cotxe

posterior de la de luxe. Ells li diuen que aix0 no és, llavors Raul veu una bicicleta i diu si és allo el que han comprat, els tres li diuen que no. D’aquesta manera,

situacio: finalment, els tres es rendeixen i li diuen que han comprat un terreny.

- Posterior: Els tres van darrere del Rall qui marxa en el seu cotxe rapidament. Els tres es queden al carrer discutint sobre el fet que haurien
d’haver-ho consultat tot amb ell. Finalment, tornen a casa i esmenten que ara es banyaran a la piscina de casa seva.

Tram de temps on
es troba la
situacio:

0:31:10 a 0:32:53

Situacio:

El pare s’enfada perqué no I'han tingut en compte a I’hora de comprar el solar. Rubén i Moiseés li diuen que han comprat el solar perquée volen construir
cases per a les seves respectives families. Igualment, Elias li explica que ell també es comprara un xalet adossat amb piscina. El pare s’enfada més i
marxa.




Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

Numero Fitxa | 4

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Ndmero i nom del
episodi:

7x02 La nueva-vieja ilusion de la Rebe

Data d’emissio:

14/12/2020

Personatges:

Noemi Salazar
Alba Carrilo i Estela Grande

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Noemi esta molt atabalada intentant posar bé i endrecada casa seva perquée venen les seves amigues i vol que tot estigui perfecte.
Antén esta estés al sofa relaxat. Noemi li diu que se’n vagi perqué venen les seves amigues i no vol que estorvi i ell marxa.

- Posterior: Noemi els hi explica que tots dormen en I'habitacié de la filla. Llavors, les seves amigues li pregunten que si sempre dorm la filla
amb ells, quan tenen el seu moment d’intimitat com a matrimoni.

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:06:00 a 0:09:10

Situacio:

Alba Carrillo i Estela Grande arriben a casa de Noemi. Es posen a tafanejar la casa que té diversos elements de luxe com una tetera recoberta de
diamants Swaroski. També es detenen a analitzar un element decoratiu ple de bijuteria. La casa és molt moderna i amb elements decoratius cars.
Gairebé tot esta recobert de diamants. A I'habitacio de la filla, hi ha una televisio de plasma enorme.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- 2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant




- (* altre. Quin:

NUumero Fitxa

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x02 La nueva-vieja ilusion de la Rebe

Data d’emissio:

14/12/2020

Personatges: Moisés i Rubén

Context  previ i - Previ: Raul Garcia Losada encara continua enfadat perqué no li van consultar els plans que havien fet els seus dos millors amics (Moisés i
posterior de la Rubén) i el seu fill (Elias) sobre la compra d’un solar molt gran on edificar i sobre la intencié de comprar un xalet adossat. Llavors, els dos
situacio: amics intenten li convéncer a fi que els perdoni i els hi torni a parlar.

- Posterior: Els dos s"amaguen en el seu cotxe a I'espera que Radul surti a llencar la brossa. Quan aquest ho fa, veu el seu cotxe tot pintat,
intenta treure la pintura, perd en veure que esta seca comenca a cridar enfadat als seus dos amics. Els truca per teléfon, perd com no li
contesten, comeca a buscar-los amb la mirada. Moisés i Rubén conscients que la seva idea no ha sortit com desitjaven, surten a donar la cara
i parlen amb Radul. Ell li pregunta que per qué ho han fet i els germans, malgrat que tenen les mans pintades li diuen que ells no han estat.
Enfadat li dona les claus del cotxe perqué el netegin.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:18:10 a 0:19:19

Situacio:

Moisés pensa que la manera que Raul els torni a parlar es pintant-li el cotxe amb pintura blanca. Llavors, escriu PERDON al parabrisa. Ho escriu amb
accent a la E. Aquest detall no es passa desapercebut, sind que ell detalla que aquesta paraula s’escriu aixi. També, dibuixa un colom de la pau i un
cavall (Rubén el confon amb una vaca). A més, com Raul és pastor evangelista, Rubén escriu en una porta AMA A TU PROJIMO, aquesta paraula
sense accent.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:




NUmero Fitxa

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del [ 7x02 La nueva-vieja ilusién de la Rebe

episodi:

Data d’emissié: 14/12/2020

Personatges: Elias
Moncho Chavea i Omar Montes sén els amics de I'Elias i sén dues superestrelles del trap molt conegudes també fora de la série. Els tres, juntament
amb un tal “Quillo” que és amic de I'Omar estan a Fuengirola perqué tenen un concert.

Context  previ i - Previ: Els quatre, estant a Fuengirola, van al port esportiu de la localitat i lloguen un vaixell per fer una volta i gaudir del bon temps.

posterior de la

situacio: - Posterior: No hi ha, atés que s’acaba I'escena i canvien de familia

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:31:28 a 0:34:44

Situacio:

Elias, Moncho, Omar i “Quillo” lloguen un vaixell amb un conductor privat i amb una gran safata de fuita on hi ha raim, pomes, platans i una pinya.
Comencen a menjar raim com si fossin les campanades de Cap d’Any. També tenen xampany amb el qual volen fer un brindis, tanmateix, el “Quillo”
agafa 'ampolla i comenga a jugar i a banyar als seus amics amb el xampany, com fan els pilots en el podium, fins que cau a I'aigua. Una vegada
ajuden a pujar al “Quillo” abord, comencen a gaudir llengant-se a I'aigua saltant des del vaixell. També li roben una moto d’aigua a un banyista que
estava per allai en fan Us ells.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

Numero Fitxa | 7

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

7x02 La nueva-vieja ilusion de la Rebe




episodi:

Data d’emissio:

14/12/2020

Personatges:

Noemi Salazar
Raquel Salazar

Context  previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Noemi i Raquel estan en el cotxe d’aquesta ultima. La Noemi li demana que arrenqui i que condueixi sense rumb. Quan arriben a una
parada d’autobus, la filla li diu que s’aturi perqué vol pujar a un autobus per primera vegada. La Noemi li diu que si vol anar-se’n de viatge amb
les seves amigues.. La mare es posa gelosa.

- Posterior: La Raquel cabrejada perqué la seva filla prefereix a les seves amigues, deixa de perseguir a I'autoblds amb el cotxe dient-li que hi
ha interferéncies i que no I'escolta bé. Marxa i la deixa sola.

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:37:49 a 0:38:57

Situacio:

La Noemi es munta per primera vegada en un autobus. Se sent molt nerviosa perqué mai ho ha fet. La mare I'anima i ella diu que li fa por muntar-se.
Per a ella és un auténtic repte. Les dues es posen a parlar amb el conductor i la Raquel li diu que la cuidi i que no corri molt. Recordar que la Noemi té
28 anys. La Noemi, molt orgullosa de si mateixa, s’asseu al seient de darrere del conductor. Diu que és més ample i creu que aix0 es deu al fet que és
vip. La mare li pregunta si hi ha pervertits i ella molt orgullosa li diu que se sent realitzada com a persona. Se sorprén perquée fa fresquet (aire
condicionat)

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa | 8

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Namero i nom del
episodi:

7x02 La nueva-vieja ilusion de la Rebe

Data d’emissio:

14/12/2020




Personatges: Raul Garcia Losada

Els germans Moisés i Rubén

Diego Garcia Losada que és el germa del Raul
Context  previ i - Previ: Es reuneixen els quatre, perd en Raul no vol que Moisés i Rubén que s’assegui amb ells. Aixi, el Raul no vol que parlar res amb ells,
posterior de la llavors en Diego fa de transmissor entre els tres, és a dir, li diuen a ell el que, en teoria haurien de dir-se entre ells. L'utilitzen com a
situacio: transmissor, encara que s’escolten perfectament entre ells, ja que estan separats per pocs metres.

- Posterior: Es perdonen, es posen els gorros dels mariatxis i toquen ells la guitarra. Segueixen amb el bon humor.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:53: 24 a 0:54:30

Situacio:

Com a ultim intent perqué Raul els perdoni (a Moisés i Rubén) per haver comprat el solar sense haver-li consultat abans i per haver-li pintat el cotxe,
els germans contracten una banda de mariatxis perqueé li cantin la banda sonora de la pel-licula que ell va protagonitzar en I'any 1985. Davant aquesta
situacio, es fonen en una abragada i en Raull comenca a ballar espontaniament, tots continuen tocant les palmes i ballant i es perdonen, atés que esta
content perque I'han fet aquest homenatge.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

Numero Fitxa | 9

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x02 La nueva-vieja ilusion de la Rebe

Data d’emissio:

14/12/2020

Personatges:

La Marisol és la mare de la familia Giménez. Viu a Plaséncia (Badajoz) amb el seu marit Dani i les seves tres filles, la Rebeca, la Susi i la Graciela. La
Marisol és una dona a qui li agrada ser la protagonista de totes les trames, li agrada sentir-se jove i, fins i tot, en molts casos té enveja de la seva filla
gran Rebeca. Acostuma a manipular al seu marit per aconseguir les seves fites personals i professionals. Darrere d’aquesta faceta frivola, hi ha una
caréncia emocional, atés que només vol sentir-se estimada i tinguda en compte.

El Dani és el pare de la familia. Es un home resignat a complir els desitjos de la seva dona i filles. Molt poques vegades s’enfada i mai té una actitud




agressiva o perseverant. Sempre sucumbeix a la voluntat d’elles. El manipulen i el menteixen constantment i, malgrat que s'assabenti de la mentida,
segueix amb les peticions. Mai aconsegueix el que ell vol. Els seus interessos son inexistents, ja que viu per fer realitat els capricis d’elles.
La Susi i la Graciela sén les filles mitjana i petita de la familia, respectivament. Elles han crescut a I'ombra de la seva germana gran Rebeca qui era la

més consentida de la familia. Ara que ella és més gran i independent, volen ocupar el seu lloc.

Context  previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: La Marisol arriba en moto a casa seva després d’haver fet una classe practica. La porta el seu instructor. El Dani esta pintant una tanca
de casa seva. La Marisol li diu que vol treure’s el carnet per conduir una moto i el Dani li diu que primer ha d’aprendre a conduir una bicicleta. Li
dona una i comenca a assajar, pero no sap. Llavors, posa unes rodeines a la bicicleta

- Posterior: Enfadats tornen a casa, encara que ella segueix amb la intencié de prendre classes per conduir una moto, encara que ni sapiga
muntar en bicicleta.

Tram de temps on
es trobala situacio:

1:02:28 a 1:03:07

Situacio:

La Marisol puja a sobre de la bicicleta amb les rodeines i insta a la seva familia que I'animi. Li fan un circuit amb ampolles de beguda de cola amb Ila
finalitat que ella sigui capa¢ de completar-lo fent ziga-zaga. Es molt malastruga i topa amb gairebé totes les ampolles. Com que no sap, s’enfada,
baixa de la bicicleta, llenga el casc contra el terra i torna a casa quasi plorant. La Marisol anomena la moto com “amoto” que és un vulgarisme.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUimero Fitxa
d'analisi

10

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x03 La gran expedicion de las “pijitanas”

Data d’emissio:

21/12/2020

Personatges:

Raquel Salazar i Noemi Salazar
Alba Carrillo i Estela Grande
Lucia Pariente que és la mare de I’Alba Carrillo i és una dona que utilitza molt la ironia i el sarcasme.

Context previ i

- Previ: Les cinc es troben en la caravana direccié Cedeira (Galicia). La Raquel és la conductora i 'Estela la copilot i qui porta el GPS al mobil




posterior de la
situacio:

per guiar a la Raquel.

- Posterior: Segueixen conduint i la Raquel té problemes en la conduccié. Es fa un embolic i té dificultats, per aix0, Estela comenca a conduir
ella. Parlen novament de sexe i la Raquel i la Noemi s’avergonyeixen i es mostren molt incomodes.

Tram de temps on

es troba la situacio:

0:05:25 a 0:06:52

Situacio:

La Raquel diu que és dindispenari presentar el viatge a Déu com a motiu que aquest les protegeixi i les guii el cami. Noemi i Raquel preguen en veu
alta amb la finalitat que aquest les beneeixi, perqué doni visié a la Raquel durant el trajecte, perqué no es trobin a gent que condueixi malament i
perqueé arribin sans i estalvis en el nom de Jesus, amén. Quan acaben, totes aplaudeixen. La Raquel aprofita la situacio per dir-li a I'Estela i a I'Alba
que li preocupa que la seva filla estigui tant amb elles per por que la “facin una mica suelta”. Elles se sorprenen i Alba li pregunta qué és per a ella “ser
suelta”. La Raquel li contesta que, per exemple, el fet que utilitzin tanga.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano com a evangelista practicant

NUmero Fitxa
d'analisi

11

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x03 La gran expedicion de las “pijitanas”

Data d’emissio:

21/12/2020

Personatges:

Rebeca Jiménez és la filla gran de la familia. Sempre ha estat la protagonista i la preferida dels seus pares. Caprici que tenia, caprici que el seu pare li
concedia. Sempre ha estat el centre de la familia Jiménez. Es pot dir que és la mimada de la familia. Ara que és més gran i té el seu fill, s’ha distanciat
una mica del seu nucli familiar, ja que és més independent. També és més madura i les seves metes personals i professionals sén més raonables que
abans.

Jonhy i Saray son els cunyats de la Rebeca, és a dir, ell és el germa de I'exmarit de la Rebeca. Els dos I'estan ajudant a fi que es pugui reconciliar amb
Jose.

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Es troben en el cotxe direcci6 Guadalajara. Tots han quedat amb perqué la Rebeca es pugui reconciliar amb el Jose. La Rebeca es
pensa que sap que ella va amb el fill que tenen en comu, pero arran d’una trucada telefonica que en Jonhy fa, s’adona que no sap res. Segons
Saray perque li volen fer una sorpresa. Llavors es posa molt nerviosa.




- Posterior: _Arran del nerviosisme que pateix i del possible atac d’ansietat, estacionen en una benzinera

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:14:24 a 0:15:33

Situacio:

La Rebeca es posa molt nerviosa i comenca a demanar explicacions sobre el parany que els seus cunyats li han fet. Llavors, atribueix el seu malestar
al fet que “SE GOLIA” alguna cosa. La Rebeca s’enfada i es posa molt insegura. Saray li demana que es tranquil-litzi, pero ella segueix més nerviosa
encara i demana al Jonhy que pari el cotxe perque li esta entrant “CRESTRIOFOBIA” (repeteix la paraula dues vegades i la segona ho diu de manera
diferent que és inintel-ligible)

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

Numero Fitxa | 12

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUimero i nom del

episodi:

7x03 La gran expedicién de las “pijitanas”

Data d’emissio:

21/12/2020

Personatges: Omar Montes

Context  previ i - Previ: Omar Montes es troba a Marbella perqué ha de gravar un videoclip en un xalet de luxe.

posterior de la

situacio: - Posterior: Surt de I'habitacié on s’esta canviant i es dirigeix a saludar a totes les noies (quinze en total), que segueixen en banyador, perd que

ara estan esperant en el menjador.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:26:27 a 0:30:00

Situacio:

Arriben al xalet, Omar acompanyat de diversos amics seus surten de la furgoneta i son rebuts pel propietari de la casa. Aquest els hi ensenya els tres
cotxes d’alta gamma que té. Omar li pregunta que com va el tema del jet privat, atés que I'avié esta en venda i ell esta interessat a comprar-lo. Surten a
la terrassa. Alla hi ha moltes noies que s6n models en banyadors i maquillades. Omar pel video té roba de Versace i Dolce & Gabbana




Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - 2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (* altre. Quin:

NUumero Fitxa | 13

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Ndmero i nom del
episodi:

7x03 La gran expedicién de las “pijitanas”

Data d’emissio:

21/12/2020

Personatges:

Marisol i Dani Jiménez

Context previ [
posterior de la
situacio:

- Previ: La Marisol i el Dani es dirigeixen a un centre perque li facin les proves psicotéecniques a la Marisol. El Dani vol que les suspengui i aixi
que es decebi i no vulgui continuar amb la intencio de treure’s el carnet de moto.

- Posterior: El Dani fa la prova també i ho fa encara pitjor que la Marisol. Llavors, la Marisol demana a l'assistenta que li tregui el carnet de
conduir al Dani. Ella vol torna en taxi. La dona del centre la cita un altre dia per fer novament les proves sense les molésties del Dani perqué
aixi les pugui fer correctament.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:30:50 a 0:35:00

Situacio:

Entren al local. La Marisol confon el local on es fan les proves amb un centre sanitarii demana que no la punxin. El seu marit i la dona de les proves
se sorprenen. Comencen amb les proves, primer amb les preguntes personals sobre els seus habits de vida i després fan les proves de visié i de
coordinacio. La Marisol no sap qué significa la paraula “coordinacié”. Després, diu que s’ha de fer moltes proves per tenir un permis de conduir que
seria molt més facil que li regalessin la moto i ja esta. Esta fent la prova, I'assistenta assenyala una C i la Marisol diu “K DE KARMEN COMO Mi
MAMA”. Ja no és només que en comptes de veure una C, veu una K, siné que també esta convenguda que el nom Carmen s’escriu amb K. També
confon la dreta i I'esquerra. Fan la prova de coordinacié i no és molt bona perque segons ella, el cami on havia de mantenir dins les pilotes estava
“DEBERRIADQ”. EIl Dani I'ajuda perqué ho esta fent malament.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i_analfabet

- (2) el gitano ric




(3) el gitano com a portador d’art innat
(4) el gitano com a lladre o traficant

(*) altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del
episodi:

7x03 La gran expedicion de las “pijitanas”

Data d’emissio:

21/12/2020

Personatges:

Original Elias i Moncho Chavea

Context  previ i
posterior de la
situacio:

Previ: Elias arriba a un pati on I'estan esperant els joves del barri. En aquesta zona és on juguen a futbol. S’adonen que estan tots menys
David (amic de I’Elias). Els joves del barri no acostumen a sortir del barri i un dels moments de reunié que tenen tots és jugar a futbol al carrer.
En paraules d’Elias, “en el barrio se pueden hacer cosas buenas, pero ya te digo yo que en tanto tiempo muerto, pues también se pueden
hacer cosas que no son tan buenas”. Truguen al David.

Posterior: _Pengen la trucada, criden a un vei perque els llenci la seva pilota. Es divideixen en dos equips i comencen a jugar al futbol en un
tros asfaltat on no hi ha ni tan sols porteries.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:41:50 a 0:43:45

Situacio:

Elias parla pel telefon amb el seu amic David qui li diu que esta de vacances. David comenta a Elias que esta cansant de jugar tant en el barri en tan
males condicions i que també vol fer que els joves surtin de I'ambient suburba del barri perqué deixin de fer coses dolentes. Llavors, David demana a
Elias que faci alguna cosa per acabar amb aquesta situacié de desgana entre els joves. Elias es compromet a “treure als joves del carrer i que tinguin
un bon final” creant un club de futbol.

Estereotip(s)
visible(s):

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

(2) el gitano ric

(3) el gitano com a portador d’art innat
(4) el gitano com a lladre o traficant

(*) altre. Quin:




NUmero Fitxa

d'analisi

15

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x04 Tsunami de sentimientos

Data d’emissio:

28/12/2020

Personatges: Raul Garcia Losada

Moisés i Rubén
Context  previ i - Previ: Moisés i Rubén es reuneixen en un parc. En Moisés, que ha arribat abans, espera a Rubén assegut en un banc. Quan estan junts,
posterior de la Rubén li diu al seu germa que avui fan una festa (és I'aniversari de la dona del Moisés). En Moisés menteix i li diu que avui no el fara, ja que el
situacio: va fer fa dos dies.

- Posterior: Rubén torna i porta I'encarrec que el seu germa I'havia demanat (postals tipiques pels aniversaris d’amor). Els tres comencen a
pensar qué poden escriure a les targetes. Totes son rimes de cancons. Moisés marxa i es queden Rubén i Raul qui parlen sobre I'aniversari.
Raul li diu que celebraran 'aniversari d’enga dos dies i Rubén li diu que I'ha celebrat fa dos dies. Llavors, s’adonen que els ha mentit als dos

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:17:50 a 0:19:40

Situacio:

“WYOY A EMPEZAR A MENTIR Y ME TIENE QUE SALIR BIEN” diu Moisés al seu germa, atés que vol celebrar I'aniversari de la seva dona només ells
dos, de manera intima perqué sempre els seus amics i familiars acaben prenent tot el protagonisme. Arriba Raul i Moisés diu “ES MUY FACIL MENTIR
Y ME SALE MUY BIEN”. Raul dona un ram de roses a Moisés perqué el doni a la seva dona. Raul diu que si avui era la festa d’aniversari, pero Moisés
torna a mentir, aquest cop diu que la fara d’aqui dos dies i de manera intima. “LE HE ENGANADO TAMBIEN, LE VOY A COGER EL GUSTILLO
TAMBIEN A MENTIR”, diu Moisés. Davant la insisténcia de Raul, Moisés diu que aquest any no hi haura aniversari amb els amics i familiars.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: Gitano com a mentider
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del [ 7x04 Tsunami de sentimientos
episodi:
Data d’emissio: 28/12/2020
Personatges: Marisol
Susi, ellai el seu marit sén els millors amics de la Marisol i del Dani. A més, son els padrins de la Rebeca qui esta vivint amb ells ara a Madrid. Els dos
matrimonis tenen molta confianca entre ells, ja que Marisol i Dani els deixen que renyin i centrin les seves filles.
Context  previ i - Previ: La Marisol i la Susi arriben al lloc on la Marisol té una classe practica de muntar en moto. El professor I'explica que per motius de
posterior de la seguretat s’ha de posar armilla i casc. Malgrat que en un principi no vol, al final accepta perqué la seva amiga li demana que s’ho posi tot.
situacio:

- Posterior: Susi s’enfada perqué no vol mentir i Marisol li diu que I’ha de fer el favor perque és la seva amiga. Susi li pregunta que que faran
amb el senyor de 'ambulancia i ella li diu que res, que ja tornara a casa seva. Les dues se’n van, la Marisol coixa perqué esta assajant el paper
per quan arribi a casa. Ara ja no vol treure’s el canet, ara vol ser el centre de la familia.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:37:21 a0:41:04

Situacio:

La Marisol ja porta tots els elements de proteccid. La Marisol li pregunta que quan corre la moto i el professor li diu que poc perqué és un ciclomotor,
ella se sorprén, ja que volia fer les practiques en una moto que arribés als 200km/h. La Marisol es posa el casc i puja a la moto. La Marisol pregunta al
professor com es diu la moto i aquest li diu Yamaha. Ella entén “VENGA MAJA” i comenga a parlar amb la moto com si aquesta I’escoltés. Demana al
professor i pot arrencar i accelerar, també li pregunta si té gasoil i ell li diu que utilitza benzina i ella contesta si “LA HACHAO” (LE HAS ECHADO).
Accelera i sense voler quasi cau de la moto. Comenca a conduir supervisada molt de prop pel professor. Fa el circuit de ziga-zaga. Pensa que si cau,
té un accident i es fa un esquing tota la seva familia estara molt pendent d’ella. Cau i es fa la malalta. Llavors demana al professor que truqui a LA
FARMACIA, A LA AMBALANCIA ESA. Quan el professor se’n va per trucar a 'ambulancia, Marisol li diu a Susi que és mentida i que esta bé. Llavors, li
demana a la Susi que li faci una escaiola.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (*) altre. Quin: El gitano com a mentider.
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del [ 7x04 Tsunami de sentimientos
episodi:
Data d’emissio: 28/12/2020
Personatges: Marisol
Dani Jiménez
Susi 'amiga de la familia
Context  previ i - Previ: La Susi i la Marisol arriben a casa d’aquesta ultima. La Marisol li demana que I'escaioli la cama i la Susi ho fa. A aquesta ultima no li
posterior de la agrada el pla perqué considera que mentir esta malament. L’escaiola la cama i se’n va i diu que no tornara quan la mentida hagi acabat.
situacio:

- Posterior: Aprofita la situacio i que el Dani s’ho ha cregut i li demana que I'agafi en brag i la porti dins de casa perqué té gana. Ella segueix
gueixant-se i coixejant.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:54:25 a 0:55:10

Situacio:

El Dani arriba a casa i veu a la Marisol asseguda a una cadira amb la cama escaiolada. El Dani se sorprén i es preocupa per I’estat de salut de la seva
dona. Li pregunta qué li ha passat i ella contesta que ha caigut. Ella menteix i fa que plora. La Marisol explica que ha caigut de la “AMOTO”.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i_analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (¥ altre. Quin: El gitano com a mentider
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x04 Tsunami de sentimientos




Data d’emissio:

28/12/2020

Personatges:

Original Elias i la seva dona Yanet
Moncho Chavea i la seva dona_Cristy

Context  previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Elias i Yanet fan una visita a casa de Moncho i Christy perqué al Moncho li ha donat un colic nefritic i esta convalescent. Com que ha
tingut aquest imprevist, no ha pogut celebrar la presentacio a Déu de la seva filla acabada de néixer i ha perdut els 300 euros de fianga.

- Posterior: Pengen la conversa amb el propietari del local. Elias pregunta a Moncho si ha comentat a Omar el tema del concert benéfic que
volen fer. Llavors, volen fer coincidir la presentacio de la filla del Moncho amb el concert.

Tram de temps on
es trobala situacio:

1:02:20 a 1:04:16

Situacio:

Elias truca al propietari del local amb la finalitat que li retornin al Moncho els 300 euros de la fianga, ja que no han assistit al local per forces major com
és el colic nefritic. Li diu que van haver de portar al Moncho a urgéncies on el van ingressar. Menteix i diu que encara segueix en I’hospital. El propietari
del local diu que no pot retornar els diners perqué ha hagut de pagar als cambrers. Davant aquesta situacid, Moncho es posa a rapejar perque creu
que és millor cantant que parlant. Malgrat el rap, el propietari del local no canvia d’opinié i no els retorna la fianga.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (¥ altre. Quin: El gitano com a mentider
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del
episodi:

7x05 Con las manos en la masa

Data d’emissio: 04/01/2022
Personatges: Marisol
Dani Jiménez
Graciela

Context  previ i

- Previ: La Marisol es troba estesa al sofa amb la cama escaiolada, ja que, en la temporada passada, va tenir un accident mentre conduia una




posterior de la
situacio:

moto. No esta tan malament com sembla. Aprofita la situacié per ser el centre d’atencié de la familia. Demana favors a la seva filla Graciela
qui, després de, en un principi no voler, finalment cedeix i li fa el favor. La mare li demana que es quedi amb ella asseguda per parlar, pero la
Graciela no vol i marxa.

Posterior: El Dani marxa del menjador fart, pero creient en la convalescéncia de la seva dona

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:06:09 a 0:09:10

Situacio:

El Dani entra a casa i porta I'esmorzar, uns croissants. Ella, constantment li demana que li porti begudes per acompanyar-los (xocolata desfeta i aigua)
i uns tovallons per no tacar-se. “Yo quiero aprovechar y sentirme que me hacen caso”, diu. Mentre el seu marit esta a la cuina, ella s’'incorpora, posa el
peu escaiolat a terra i es menja els croissants. Quan ell s’adona que falten croissants, ella diu que potser els ha caigut pel cami.

Estereotip(s)

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano mentider que utiliza la falsedat i els trucs per aconseguir el que vol.
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x05 Con las manos en la masa

Data d’emissio:

04/01/2021

Personatges:

Omar Montes

Context  previ i
posterior de la
situacio:

Previ: Omar Montes acompanyat per dos amics arriben a un aerddrom i sén rebuts per la tractant de I'helicopter, atés que I'Omar en vol
comprar un. Comencen a parlar i 'Omar amb sorna explica a la dona que ell ve de familia de pilots i que per aixd en sap bastant.

Posterior: La dona li pregunta si sap com funciona els controls de I'helicopter i ell contesta inventant-ho tot i intentant dissimular de la millor
manera. Omar diu que no pot comprar un producte que no ha provat i la dona el deixa pujar. Finalment, Omar i els seus dos amics pugen.

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:18:10 a 0:19:45




Situacio:

Omar negocia amb la dona la compra de I'helicopter. Omar pregunta quantes persones poden pujar i quin és el model, tot fent-se l'interessant. Ell vol
ser pres seriosament en la negociacid, per tant, dissimula i es presenta com un especialista. La dona li diu que ho pot comprar, pero que li recomana
comprar un paquet d’hores, és a dir llogar-lo. Omar diu “YO NO QUIERO ALQUILAR NINGUN HELICOPTERO, YO O LO COMPRO Y LO UTILIZO
SOLO YO O NO LO QUIERQO” Omar pregunta quant val I'helicopter i la dona li diu que cinc milions. Davant aquesta resposta, Omar li diu que en el
moment li pot donar quatre-cents mil euros (els porta en un maleti platejat).

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- 2) el

- (3) el gitano com a portador d’art innat

itano ric

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin: El gitano com a mentider

NUmero Fitxa
d'analisi
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x05 Con las manos en la masa

Data d’emissio:

04/01/2021

Personatges:

Raul Garcia Losada
Moisés i Rubén

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Els tres arriben al solar que Moisés i Rubén han comprat i del qual Raul també té una part. Radll treu una cinta i dues estaques que les
utilitza per fer la divisi6. Es pren la revenja pel fet que no haguessin comptat amb ell a I’hora de decidir la compra.

- Posterior: Moisés li diu al seu germa Rubén que li segueixi el rotllo perqué segurament al final no es fara el que ell vol. Aixi passen una bona
tarda i no s’enfaden. Mentre Raul esta mesurant el terreny fent calculs mentals, els germans mouen les estaques que delimiten la separacio.
Raul s’adona i els germans expressen que I'estan posant bé perqué ha caigut pel vent.

Tram de temps on

es trobala situacio:

0:31:00 a 0:33:25

Situacio:

Comencen a fer la divisié i Radl divideix la parcel-la en quatre. Una per a cadascu, més una altra per construir una església on predicar I'evangelisme.
Aixi, ell en total té la meitat del terreny. Els germans no estan d’acord perqué consideren que el solar és per edificar tres cases on viure. Radll diu que
si han volgut el seu perdd i arreglar la situacié ara I’'han de deixar fer, si no que haguessin deixat amb I'enuig. Els dos li diuen que li boicotejaran tots els
cultes, les reunions. Llavors, Raul apuntant al cel en referéncia a Déu els hi diu que “EL DE ARRIBA OS DARA VUESTRO MERECIDO”. Moisés i diu
que deixi de ficar por amb possibles represalies de Déu, que aixd és tipic de I'edat mitjana.




Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano com a creient evangelista
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del [ 7x05 Con las manos en la masa
episodi:
Data d’emissio: 04/01/2021
Personatges: Marisol
Susi i Graciela
Context  previ i - Previ: La Marisol esta asseguda a una cadira llegint un llibre amb la cama reposada en una cadira. Crida a les seves filles Susi i Graciela per
posterior de la saber si s6n a casa. Com no contesten, es posa dempeus i camina.
situacio:

- Posterior: Enxampada demana a les seves filles que li guardin el secret. Susi, llavors li diu que si vol que li guardi el secret ha de ser amb
condicions. Fa xantatge a la seva mare. Susi guarda el secret si li retornen el seu mobil i li deixen fer altra vegada el pircing del nas. Recordar
que se I'’havien pres per comportar-se malament. Graciela per la seva banda li diu que ella també guarda el secret si la Marisol li fa els deures i
mana a callar al seu marit quan siguin junts..

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:38:26 a 0:40:30

Situacio:

“CUANDO NO ME VE NADIE, YO COJO Y ME LEVANTO Y VOY A COGER LO QUE ME APETECE PORQUE EN VERDAD YO NO ESTOY MALA”,
diu la Marisol. Va a la cuina a agafar menjar. Quan esta asseguda a la taula menjant-se una torrada, apareixen les seves filles Susi i Graciela i
I'’enxampen menjant, llavors s’adonen que la seva mare pot caminar. Marisol intenta dissimular i segueix amb la mentida. Graciela vol trucar al Dani per
dir-li la veritat. Llavors, ella diu que és la seva paraula contra la seva, ja que li dira que segueix molt malalta i que no es pot moure. Graciela li diu que el
seu pare les creura més a elles. Llavors, diu que ja no li fa mal perqué s’esta prenent antibiotics, perd segueix amb la mentida que si ha tingut un
accident. Les filles s'aixequen per la forga a fi de veure com camina. Marisol s’aixeca i es fa la coixa, pero les filles corroboren que és tot mentida.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet




- (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano com a mentider

NUumero Fitxa
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del
episodi:

7x05 Con las manos en la masa

Data d’emissio:

04/01/2021

Personatges:

Raquel Salazar
Mini Noemi que és lafilla de la Noemi i, per tant, la néta de la Raquel.

Context  previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Avia i néta estan a la cuina parlant sobre un possible engany a la Noemi perqué no marxi lluny de casa a viure. Quan acaben e parlar
d’aquest assumpte, la Raquel obre una caixa on hi ha un llamantol viu per cuinar. Les dues s’espanten perqué no pensaven que I'animal fos
viu. La Raquel el fica a la cassola, pero no cap i queda amb les pinces fora.

- Posterior: La Mini Noemi li diu a la seva avia de posar-li un nom al llamantol. Tiburén és el nom escollit. Llavors, el fiquen a la banyera perqué
€s un nou membre de la familia.

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:49:33 a 0:50:00

Situacio:

La Raquel diu que el llamantol esta tocant les palmes, llavors diu que “ES GITANQ”. Ella relaciona el fet de saber tocar les palmes amb el fet de ser
gitano. Les dues es posen a tocar les palmes també i aclamen al llamantol com si fos un “bailaor” “VAMOS SU MAMA”, li diuen. Les dues riuen i la
Raquel diu que ella no el pot matar i el deixa viure.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7%x05 Con las manos en la masa

Data d’emissio:

04/01/2021

Personatges:

Marisol
Dani Jiménez
Susi i Graciela

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Inici d'escena

- Posterior: Dani s’adona que la Susi torna a tenir el piercing i el movil. Marisol ara diu que li agrada com li queda. Dani pregunta que per qué té
el movil i Marisol li ho diu que |i ha donat ella. Marisol també, seguint amb el pacte amb les seves filles, mana a callar a Dani. Susi i Graciela
riuen. La Marisol segueix llegint problemes i el Dani s’enfada i vol marxar. Finalment, la Marisol li diu que s’ha comportat aixi per les seves
filles. Elles desvelen el secret i li diuen que en veritat la Marisol no té la cama trencada. Ella diu que ha mentit perqué no li fan cas.

Tram de temps on

es trobala situacio:

0:50:54 a 0:52:25

Situacio:

Marisol, Susi i Graciela estan en el menjador de casa seva. Marisol esta fent un problema de calcul de matematiques (els deures de la seva filla
Graciela). Ha de saber quant valen les entrades d’un concert La Marisol no ho sap fer perqué segons ella falten dades (totalment irrellevants) com
saber qui és el cantant. Per exemple per ella, si canta Ricky Martin les entrades han de ser més cares. Llavors, diu a la seva filla que li digui a la
professora que no pot resoldre el problema perqué faltes dades. Segons ella els deures s6n molt rars perqué no entén per qué I'alumne ha de dir quant
valen les entrades, aix0 segons el seu parer ho havien de dir en I'enunciat perqué sén elles qui poden comprar-les i anar al concert. Arriba Dani i
Marisol li llegeix I'enunciat d’un altre problema. En aquest cas ha de saber quin és el benefici d’'un comerciant d’oli. Dani tampoc sap fer-ho. La Susi sap
el métode.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

25




Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x06 Asi nace un hit

Data d’emissio:

11/01/2021

Personatges:

Dani Jiménez

Marisol

Susi i Graciela Jiménez

Susi, el seu marit i la seva filla. S6n amics de la familia Jiménez.

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Les dones estan a I'habitacié preparant-se per la celebracié de I'aniversari de noces de la Marisol i el Dani. La Rebeca no ha arribat
encara. La Marisol es posa nerviosa i li truca, no contesta i salta el contestador automatic. S’enfada una mica. Acaben de vestir-se i de
magquillar-se i baixen al menjador on les estan esperant els dos marits. La Marisol se sent molt guapa i esta molt alegre..

- Posterior: Final de I'escena

Tram de temps on

es trobala situacio:

0:14:37 a 0:15:02

Situacio:

Baixen les escales. Fan un corro i la Marisol, com a tall de celebracid, en el centre comenca a ballar mentre la resta toquen les palmes i canten.
Després les seves filles (Susi i Graciela) la segueixen i també ballen.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x06 Asi nace un hit

Data d’emissio:

11/01/2021




Personatges:

Raquel Salazar
Antén, marit de la Noemi Salazar

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: La Raquel va a casa de la seva filla per fer-li una visita

- Posterior: Finalment, entra i comenca tafanejar per les habitacions. S’adona que la seva filla no és a casa i també s’adona que el seu gendre
I’'ha mentit. Antén li explica la veritat i li diu que esta de viatge. En un primer moment, la Raquel no el creu. Anton i diu que ha marxat amb les
seves dues amigues. La Raquel vol saber on és la seva filla i ’Anton no li vol dir. Llavors, activa el geolocalitzador que ha posat a la seva filla i
s’adona que estan de viatge a Valéncia. La Raquel s’ofén perqué I’Antén li diu que ella se’n va acoplar en el viatge a Galicia i marxa.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:21:30 a 0:23:10

Situacio:

La Raquel truca a l'intérfon perqué vol pujar al pis. Antén li diu que la seva néta no hi és a casa perqué esta a I'escola. Igualment, la Raquel vol pujar
perque ha de parlar amb la seva filla. L’Antdn diu que la Noemi tampoc hi és, la Raquel s’estranya perqué s’adona que el cotxe de la seva filla si que
esta aparcat. L’Antén menteix i diu que en veritat si que és a casa, pero esta adormida perqué té mal de cap, s’ha pres una pindola i esta descansant.
Insistent, la Raquel vol pujar perqué ara diu que li ha de dir una cosa a I’Antén. Ell segueix dissimulant i diu que acaba de sortir de la dutxa i la Raquel
diu que no passa res que hi ha confianga. Antén cedeix i obre la porta. Una vegada, pujant les escales, Raquel diu que en veritat ella no I'ha de dir res,
perd que com I’ha notat estrany vol esbrinar qué passa. Antdon mig obre la porta, perd no la deixa passar. Antdn segueix posant excuses i li bloqueja la
porta.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (¥ altre. Quin: El gitano com a mentider
Nimero Fitxa | 27
d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x06 Asi nace un hit

Data d’emissio:

11/01/2021

Personatges:

Familia Jiménez i els amics de la familia Susi i el seu marit

Context  previ

- Previ: El cotxe arriba al local




posterior de la
situacio:

Posterior: S’adonen que la Rebeca encara no ha arribat. La Marisol es posa molt nerviosa perqué encara no hi és. La seva amiga Susi li diu
que no es preocupi que ja arribara. Entren al recinte on ja hi ha assistents que els estan esperant. Dani dona les gracies per venir i que espera
que passin un dia molt agradable menjant, bevent i ballant. La Marisol esta amoinada perqué la Rebeca encara no ha arribat. Arriba el moment
d’iniciar la cerimonia, fan el passeig per la catifa saludant als convidats que els hi canten i els hi toquen les palmes. L’amic de la familia és qui
fa el parlament. En mig del parlament truca a la Rebeca al seu pare i li diu que no vindra perqué marxa a Tenerife. Els pares es posen
nerviosos i tothom es decep. Suspenen la celebracio i marxen en recerca de la Rebeca.

Tram de temps on
es trobala situacio:

0:41:13 a 0:41:45

Situacio:

Arriben al local on se celebra I'aniversari de 20 anys junts. Només sortir del cotxe comencen a ballar, a tocar les palmes i a cantar. També aclamen i
criden “VIVA LOS NOVIOS”

Estereotip(s)

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (¥ altre. Quin:

Numero Fitxa | 28

d'analisi

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x07 Las pijitanas reciben una visita muy especial

Data d’emissio:

18/01/2021

Personatges:

Rebeca Jiménez i el seu marit Jose

Context  previ i
posterior de la
situacio:

Previ: La Rebeca i el Jose, amb el seu fill, arriben a la nova casa on viuran. La Rebeca pensa que és molt petita i com que ella vol el millor pel
seu fill demana al Jose de posar-la per a llogar i buscar una altra. Els dos seuen a taula per sopar unes hamburgueses amb refresc. La Rebeca
diu que seran molt felicos en aquesta nova etapa i que nomeés els hi falta unes perdius (com en el refrany)

Posterior: Com que ells no tenen perdius, la Rebeca reformula el refrany i diu que “Y FUERON FELICES Y COMIERON HAMBUGUESAS”.
Briden i riuen.

Tram de temps on

0:07:46 a 0:08:08




es trobala situacio:

Situacio:

El Jose diu a la Rebeca que si vol ell li compra unes perdius perqué ella se les mengi. La Rebeca mai ha vist una perdiu. Ella es pregunta on es pot
pescar una (es creu que és un peix). Després, rectifica i diu que una cosa d’aigua no ha de ser i esta segura que ha de ser una especie de caramel.

Estereotip(s)

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

visible(s): - (2) el gitano ric
- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant
- (¥ altre. Quin:

NUmero Fitxa | 29
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del
episodi:

7x07 Las pijitanas reciben una visita muy especial

Data d’emissio:

18/01/2021

Personatges:

Raul Garcia Losada
Moisés i Rubén

Context  previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Inci de I’'escena

- Posterior: Raul Garcia Losada aprofita la situacio per explicar als feligresos el projecte que el seu fill Elias esta fent (formar un equip de futbol)
per treure del carrer i de la mala vida als joves del barri. Llavors, els hi diu que necessiten un altre equip perqué hi hagi un partit. Primer diu que
necessita voluntaris, perod després comenca a escollir-los a dit.

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:16:48 a 18:35

Situacio:

Raul Garcia Losada predica I'evangelisme davant dels seus feligresos. La cerimonia religiosa es fa en mig del carrer. Toquen la guitarra per
acompanyar les paraules de Raul. També canten, oren i, fins i tot, Raul plora de I'emocio i del sentiment que posa en les prédiques. Crida paraules
com GLORIA AL SENOR, ALELUYA O AMEN.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

- (2) el gitano ric




- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano com a creient evangelista.

NUmero Fitxa
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Nimero i nom del

episodi:

7x07 Las pijitanas reciben una visita muy especial

Data d’emissio:

18/01/2021

Personatges: Tota la familia Garcia Losada, Moncho Chavea i Omar Montes
Context previ i - Previ: Inici de I'escena

posterior de la

situacio: - Posterior: Final de I'escena

Tram de temps on
es troba la situacio:

0:53:50 a 0:58:30

Situacio:

Moncho i la seva filla arriben a la casa rural on es fara la cerimonia de presentacié a Déu en un tot terreny de luxe. Només baixar, comenca a ballar.
L’estan esperant tot els assistents de I'esdeveniments vestits de luxe. Tothom esta molt felig, s’abracen i s’emocionen. Raul Garcia Losada fa de pastor
i presenta la filla a Déu. Omar Montes i Original Elias sén els padrins. Raul Garcia Losada fa el parlament i els convidats criden AMEN. Omar Montes |
Elias parlen i tots s’emocionen, Moncho i la seva dona ploren. Finalment, Radl la presenta a Déu dient * LA BENDECIMOS EN ESTOS DOS MESES,
QUE TU LA GUARDES, LA CUIDES DE TODO PELIGRO SENOR. GRACIAS EN EL NOMBRE DE CRISTO JESUS’. Tots responen AMEN. Mentre
Raul Garcia Losada esta orant, la resta esta amb els ulls tancats i els bragos en alt (litrgia evangélica). Moncho Chavea agraeix als seus amics (Omar
i Elias) que hagin vingut i els altres dos li responen que I'amistat és el més important. Moncho i Elias expliquen a Omar Montes la intencié que tenen de
fer un concert gratuit i solidari. Omar accepta i els altres dos li diuen que ja havien comptat amb ell sense que ho sabés. Es posen a cantar i a tocar les
palmes. Tots junts celebren ‘acte ballant, tocant les palmes i cantant. També hi ha un que toca la guitarra. Gaudeixen i festegen.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (el

- (3) el gitano com a portador d’art innat

itano ric

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin: El gitano com a creient evangelista.




NUmero Fitxa
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto

Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Familia Garcia Losada al complet amb Radl i la seva dona i Elias i la seva dona i fills.
Moisés i Rubén
Moncho Chavea

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Es reuneixen tots en un parc i fan un dinar per acomiadar a I'Elias, atés que finalment si que marxa a viure fora del barri. Raul diu unes
paraules i tots s’avorreixen. Arriba el torn de I'Elias qui ensenya als seus amics u familiars una foto quan eren més joves. Tots s’emocionen
perque és una foto de quan tots estaven més units. Elias ensenya unes claus grans que simbolitzen les claus del seu cor i amistat i en fa
entrega als presents.

- Posterior: Final de 'escena

Tram de temps on

es troba la situacio:

0:20:55 a 0:21:65

Situacio:

Tots canten i toquen les palmes de manera esporadica. Improvisen una cangé entorn de les claus que I’Elias ha portat

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUimero Fitxa
d'analisi
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

Ndmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto




Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Rebeca Jimenez
Jose, el seu marti
Joni, el germa del Jose i, per tant, cunyat de la Rebeca

Context previ i
posterior de la
situacio:

Previ: La Rebeca, el Jose i el Joni estan fent la mudanca. El Jose i el Joni entren una caixa. La Rebeca li pregunta al seu cunyat que li sembla

la casai ell diu que és molt guapa. Llavors, diu que quan la seva dona, Saray, vegi els finestrals al-lucinara

Posterior: La Rebeca ara ja se sent millor perqué abans necessitava el saber que el seu pare consentia la situacié. Tornen els dos germans

amb dues capses on esta desmuntada el llit. Els dos no saben com muntar-la, perd ho intenten. Els dos germans pensen diferent de com
muntar-la. Finalment, no munten el llit perqué no ho saben fer. Arriba la Saray a qui I'encanta la casa. Els quatre fan un brindis amb el xampany
que la Saray ha portat i desitgen un bon matrimoni.

Tram de temps on

es troba la situacio:

0:43:20 a 0:43:41 / 0:46:49 a 0:47:10

Situacio:

El Joni diu que I'estil de la casa és modern. La Rebeca li diu que és un LOF. El Joni no sap qué esta dient. La Rebeca li torna a repetir i fa com que sap
que significa la paraula. El Joni, llavors, li pregunta si sap queé és i ella diu que tampoc. Llavor diu que li han dit que “ES ALGO TIPO ANTIGUO,TIPO
TODO”. Davant aquesta resposta, el Jose riu i la Rebeca els mana a anar a collir més caixes. / Després de fer un brindis toquen les palmes, canten i
ballen per celebrar la nova etapa de la vida de la Rebeca a Tenerife amb el seu marit i fill en la seva nova casa..

Estereotip(s)
visible(s):

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
(2) el gitano ric

(3) el gitano com a portador d’art innat

(4) el gitano com a lladre o traficant

(*) altre. Quin:

NUmero Fitxa
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33

Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto

Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Raquel Salazar




Context previ i
posterior de la
situacio:

Previ: La Raquel Salazar esta preparant el catering amb un cuiner. Ella li diu que porta des de les cinc del mati preparant el menjar i el cuiner li
respon que només porta una hora.

Posterior: La Raquel li explica que ella en veritat hauria d’haver estat la cuinera, perd que I'ha contractat a ell per fer-li el treball perqué hi ha
una festa molt important organitzada i ella no podia assistir-hi fent olor de greix i sense maquillar. La Raquel li diu al cuiner que interioritzi que
totes les elaboracions les ha fet ella. Arriba la Noemi i se sorprén de tot, ja que tot esta molt ben presentat. La Raquel i el cuiner fan el paper i
diuen que tot ho ha fet la Raquel. La Noemi s’adona que hi ha sushi fet i li diu a la seva mare que ella no sabia fer-ho. La Raquel li diu que ha
aprés. La Noemi s’adona que estan mentint i que ha estat el cuiner qui ho ha cuinat tot i la seva mare res. El cuiner confessa i diu que la
Raquel I’'ha contractat i que ho ha cuinat tot ell.

Tram de temps on

es trobala situacio:

0:51:47 a 0:52:30

Situacio:

La Raquel li diu al cuiner que digui, si és que li pregunten, que porta treballant des de les cinc del mati. La Raquel li diu al cuiner que la seva filla
I'enxampara i s’adonara que no ha cuinat ella amb I'elaboracié del sushi, ja que ella no en sap fer. Davant aquesta situacié el cuiner li diu que
I'enxamparan per mentidera i ella ofesa li diu “YO NO SOY MENTIROSA, LO UNICO ES QUE NO CUENTO LAS VERDADES". El cuiner li pregunta
quan arriba la de I'aniversari, llavors la Raquel diu que I'ha mentit i I'ha dit que tot el menjar era per un aniversari perqué si 'hagués dit que era pel
projecte de catering, creu que s’hauria espantat i no hagués volgut treballar amb ella.

Estereotip(s)
visible(s):

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
(2) el gitano ric

(3) el gitano com a portador d’art innat

(4) el gitano com a lladre o traficant

(*) altre. Quin: El gitano com a mentider

NUmero Fitxa
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto

Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Noemi Salazar
Alba Catrrillo i Estela Grande

Context previ i
posterior de la

Previ: Les tres arriben a un hipodrom per apostar. Arriben a la guixeta i aposten al cavall nimero u. Les tres van vestides de luxe.




situacio:

- Posterior: Malgrat que han guanyat, han perdut el tiquet i no poden rebre els diners que han guanyat amb I'aposta. Malgrat que no poden
rebre els diners, no s’enfaden perqué Alba diu que aix0 és un simbolisme, ara tot anira molt bé i guanyaran molts diners amb el catering.

Tram de temps on

es troba la situacio:

1:02:19 a 1:04:13

Situacio:

Les tres arriben a la llotja, esperen que comenci a carrera. La carrera comenga, elles animen molt, pero no saben per on venen els cavalls. Finalment,
passen per davant seu i veuen com el cavall al qual han apostat guanya la carrera. Noemi diu “YO NO SE CUANTO HABREMOS GANADO, PERO
ESTO ES MUY DE PIJOS, SEGURO QUE HEMOS GANADO UN DINERAL”.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- 2) el

- (3) el gitano com a portador d’art innat

itano ric

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto

Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Noemi Salazar
Raquel Salazar
Alba Carrillo i Estela Grande

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Inici de 'escena

- Posterior: Final de I'escena

Tram de temps on

es trobala situacio:

1:10:08 a 1:15:30

Situacio:

Arriba el moment de la veritat. Presenten el seu catering en un sopar amb musica en directe. Han assistit moltes personalitats de la televisio i dels
negocis. La Noemi, I’Alba i I'Estela fan els seus diferents parlaments agredeixient I'assisténcia i explicant una mica el seu projecte. També parlen la
Lucia Pariente i la Raquel Salazar a qui se li atribueix I'exit en el menjar. Tots mengen i beuen gaudint d’'una bona estona. Els assistents van vestits




amb roba de luxe. Tots celebren i ballen.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi
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Nom del programa:

Los Gipsy Kings

NUmero i nom del
episodi:

7x08 Despedida por todo lo alto

Data d’emissio:

25/01/2021

Personatges:

Rebeca Jiménez i Jose, el seu marrit.

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Els dos estan asseguts en un mur. El Jose esta molt nervids perque li vol demanar matrimoni a la Rebeca. Com que és molt malastruc,
li cau la caixa amb I'anell. La Rebeca no s’adona. El Jose li demana que tanqui els ulls, ella ho fa i ell s’agenolla. Quan ella obre als ulls, veu al
Jose agenollat i que li ensenya una caixa amb un anell de matrimoni. Ell li pregunta que si es vol casa amb ell i ella li diu que si. Els dos
s’abracen i s’emocionen

- Posterior: Se’n van i passegen de la ma per la platja.

Tram de temps on

es trobala situacio:

1:19:38 a 1:19:55

Situacio:

Com que estan situats en una espécie de mirador des d’on es veu la platja, els dos recreen la tipica escena del Titanic, on ell agafa i abraca per
darrere a ella i ella obre els bragos. El Jose comenga a cantar una cangé d’amor a l'orella de la Rebeca. Quan acaba de cantar, riuen i continuen
abracats.

Estereotip(s)
visible(s):

(1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

(2) el gitano ric
(3) el gitano com a portador d’art innat

(4) el gitano com a lladre o traficant




- (¥ altre. Quin:

EQUIPO DE INVESTIGACION

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges:

Saull Giménez, germa menor de Sinai Jiménez

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Esta en el mercat ambulant venent sabates

- Posterior: Es posa agressiu i demana que no el gravin més. Demana també que la premsa deixi tranquil-la a la seva familia.

Tram de temps on

es trobala situacio:

6:36 a 7:12

Situacio:

El periodista pregunta pels delictes dels quals els acusen: Coaccid, blanqueig de capitals, amenacga, extorsio, delicte contra la seguretat social. La
familia Giménez com a organitzacio criminal.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4 el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUumero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del

11x16




episodi:

Data d’emissio:

24/01/2020

Personatges:

Eva Garcia de la Torre, exalcaldessa de O Porifio, poble on viu part de la familia

Context previ i
posterior de la
situacio:

- Previ: Fa unes declaracions on es postula en contra de la familia de Sinai Giménez. Va haver de portar escoltes i li van apunyalar la seva
gossa

- Posterior: Final de I'escena

Tram de temps on

es troba la situacio:

10: 30 2 11:30

Situacio:

L’exalcaldessa considera que les accions de la familia sén mafioses. Exemples: Entrar i disparar en un local, impedir que es realitzi una celebracié
familiar o imposar una quota d’import revolucionari als mercaders que vulguin vendre en el mercat ambulant

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4 el gitano com alladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUimero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges: Sinai Giménez
Context previ i - Previ:
posterior de la

situacio: - Posterior:
Tram de temps on 14:03 a 14:18




es trobala situacio:

Situacio:

Video penjat a les xarxes socials del Sinai on se’l veu cantant i tocant les palmes amb els membres del grup musical Los Chunguitos

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16

episodi:

Data d’emissio: 24/01/2020
Personatges:

Context previ i - Previ:
posterior de la

situacio: - Posterior:
Tram de temps on 19:43 a 21:27

es trobala situacio:

Situacio:

Baralla campal en el mercat ambulant de Cangas entre els Morones (familia del Sinai) i els Zamoranos. Hi ha set persones amb ferides al cap. Lluita
econOmica per aconseguir la primacia en el mercat. Comencen els Morones, pero el Sinai, en les seves xarxes, es mostra com una victima.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com alladre o traficant

- (¥ altre. Quin:




NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges: Algun membre indeterminat dels “Morones”
Context - Previ:

previ i posterior de

la situacio: - Posterior:

Tram de temps on 21:27 a 22:00

es troba la situacio:

Situacio:

El 21 d'octubre de 2015, assalten i tirotegen a un membre de la familia dels Zamorano en una carretera comarcal de Vigo. Els fets s'atribueixen als
Morones.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4 el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges:

Sinai Giménez




Context - Previ:
previ i posterior de

la situacié: - Posterior:
Tram de temps on 22:00a 27:13

es troba la situacio:

Situacio:

L’advocat dels Zamoranos explica que l'origen de totes les investigacions a la familia dels Morones esta en una querella per part de la fiscalia, ja que
veu indicis d’activitats delictives dels Morones en els mercats ambulants de la provincia de Pontevedra. La fiscalia els considera “una organitzacio
criminal perfectamente organitzada de forma piramidal”. Adalt de la piramide estan Saul Giménez (germa menor), Quique (nebot), Chelo (germana) i
Marino (germa). Pagar als Morons per poder vendre en els mercats ambulants. Els seus defensats mai han presentat res contra la familia Giménez per
por. Detenci6 de Sinai, Juan Paulo, Marino i Sadul, el pare i la mare de tots estan en arrest domiciliari.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4 el gitano com alladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUimero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges: Sinai Giménez
Context - Previ:
previ i posterior de

la situacié: - Posterior:
Tram de temps on 30: 17 a 30:50

es trobala situacio:

Situacio:

Un expert sobre prevencié de blanqueig de capitals explica quan la Guardia Civil va investigar el patrimoni de Sinai Giménez descobreixen unes
cooperatives que s'utilitzaven per obtenir dels ajuntaments les lliceéncies de les paradetes dels mercats ambulants. També, troben que algunes




societats mercantils que no tenen una activitat economica real. Sén activitats aparents que realment no es dediquen a res. Els investigadors creuen
gue és un instrument per fer blanqueig de capitals i encobrir uns ingressos que vénen d’una presumpta activitat delictiva. A Sinai se’l detecten sis
empreses i a la resta de la familia sis més.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com alladre o traficant

- (* altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges: Sinai Giménez
Context - Previ:
previ i posterior de

la situacié: - Posterior:
Tram de temps on 38:22 a 42:20

es troba la situacio:

Situacio:

Detenen a Sinai Giménez a Salamanca per portar 3 quilos d’haixix. Sinai fa un video, que el retransmet en les seves xarxes, on diu que no té res a
veure amb la detencié. Es mostra com una victima i diu també que la pressié mediatica el fa més valent. A Salamanca el detenen per un delicte de
trafic de drogues. Portava els tres quilos en un doble fons en la zona del radiocasset del vehicle. 1 de juliol de 2019, va als jutjats per declarar. A la
premsa desmenteix que ell portés la droga. També, el jutgen per un delicte d’agressions, ja que se I'acusa d’haver-hi protagonitzat una trifulga. En
canvi, ell diu que la seva mare i ell mateix sén les victimes (altercat per la baralla en el mercat de Cangas). Li demanen tretze anys de presé. També,
jutgen al seu secretari, a la seva dona i a la seva germana (Chelo). Surt 'advocat dels Zamoranos i explica a la premsa que s’ha arribat a un acord
amb la fiscalia on condemnen a Sinai un any per cada delicte, en total quatre. Per tant, eludeix la pres6 a canvi de no cometre delictes en cinc anys.

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet

- (2) el gitano ric




- (3) el gitano com a portador d’art innat
- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:

NUmero Fitxa
d'analisi

Nom del programa:

Equipo de Investigacion

NUmero i nom del 11x16
episodi:
Data d’emissio: 24/01/2020

Personatges: Sinai Giménez
Context - Previ:
previ i posterior de

la situacio: - Posterior:
Tram de temps on 48:00 a 49:16

es trobala situacio:

Situacio:

Alberto Pazos, exregidor de Fires i Mercats de Redondela explica que Sinai tenia cinc cooperatives operant en Redondela. Al voltant del 60, 70% de
les paradetes del mercat ambulant eren controlades per persones properes a Sinai. Controlaven més de 100 paradetes. Sinai no pagava les taxes
municipals que permeten operar les cooperatives (24.530 € de deute amb I'’Ajuntament de Redondela). El deute és vigent

Estereotip(s)
visible(s):

- (1) el gitano com a pobre, marginal i analfabet
- (2) el gitano ric

- (3) el gitano com a portador d’art innat

- (4) el gitano com a lladre o traficant

- (¥ altre. Quin:




