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Catala: Partint del web esportiu i social que vam llancar I'any passat, hem fet un estudi per
tal de consolidar-lo com a mitja digital i fer-lo viable econdomicament dins del mercat
actual. Hem creat un projecte pioner que se sosté per fonts de finangament

alternatives a les dels mitjans digitals tradicionals, que segueixen els valors socials

de I'Ultim Quart.

Castella: | Partiendo del web deportivo y social que lanzamos el afio pasado, hemos hecho un

estudio para consolidarlo como medio digital y hacerlo viable econémicamente

dentro del mercado actual. Hemos creado un proyecto pionero que se sostiene por

Universitat Autonoma de Barcelona



Facultat de Ciencies de la Comunicacio

fuentes de financiacion alternativas a las de los medios digitales tradicionales, que

siguen los valores sociales de ‘L’Ultim Quart’.

Angles:

Based on the sports and social web that we launched last year, we have done a
study to consolidate it as a digital media and make it economically viable within the
current market. We have created a pioneering project that is supported by
alternative sources of funding to traditional digital media, which follow the social

values of ‘L’Ultim Quart’.
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L'Ultim Quart és un projecte que neix de la il-lusi6 de dos joves emprenedors estudiants
de periodisme. S’estructura al voltant d’'un mitja digital sobre basquet catala, que brinda
la informacié sobre les millors lligues catalanes, sobre els jugadors i jugadores
catalanes tant dins de Catalunya com a Espanya i a I'estranger; explica la historia de
les nostres llegendes i dona veu a persones del mén del basquet a qui mai fins ara se li

havia donat.

Des de I'Ultim Quart tenim molt clares dues coses: que I'esport no té barreres, ni
diferéncies entre géneres, classes o capacitats; i que el basquet és molt més que un
esport: €s una manera de viure i son un seguit de valors que estructuren les
dinamiques i les relacions que en ell s’hi estableixen. Es per aquest motiu, doncs, que
en la informacié que oferim no fem diferéncies entre jugadors i jugadores, ni entre
equips masculins o femenins, ja que estem cansats de veure-ho als mitjans i
considerem que tothom es mereix la mateixa visibilitat. En afegit, des del projecte no
només oferim informacié al nostre web, sin6é que també disposem de diversos serveis,
entre els quals trobem formacions (a clubs, escoles i institucions) sobre la importancia
del basquet a I'hora de trencar murs, sobre com fer gestions internes per aconseguir un
esport més social i més a I'abast de tothom, etc.; aixi com organitzem esdeveniments,
entre els quals en destaquem els 3x3. Els tornejos del 3x3 segueixen amb la dinamica
del projecte en general i persegueixen els mateixos valors, per aquest motiu en ells
sempre hi haura un espai per donar roba esportiva per a les persones meés
necessitades i una pista destinada a jugadors/es amb cadira de rodes, perque el

basquet és de tots i per a tots.

El model de negoci del projecte se sustenta a través dels ingressos que obtenim a
partir dels nostres serveis, aixi com dels sponsors dels tornejos. A més, des del web
donem l'oportunitat de publicitar-se a les empreses que segueixin la linia dels nostres

valors.

L'objectiu que persegueix aquest projecte és basicament apropar el basquet a les
persones, remarcar-ne els valors i fer-lo més social, per aconseguir, d’aquesta manera,
que tothom tingui les mateixes condicions i, d'una manera o altra, puguin gaudir-lo per

igual.
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1. INTRODUCCIO: PROPOSTA | VALOR

L’Ultim Quart és un projecte que posa el basquet al centre i s’estructura al voltant d’un
mitja web digital. Ens encarreguem de donar veu als jugadors i jugadores de maxim
nivell catalans, tant els que competeixen en lligues catalanes i espanyoles com els que
ho fan a I'estranger. Parlem d’ells, els entrevistem i n’expliquem la seva historia, aixi
com donem veu a diversos projectes amb caire social que fan el mon millor a través del

basquet.

Tot i que a llarg termini ens agradaria que L'Ultim Quart fos molt més que un mitja
digital i ens agradaria formar la nostra Fundacio, amb la qual podriem liderar diversos
projectes socials, aixi com organitzar esdeveniments, tornejos i formacio, ara per ara
aquest és el nostre producte. Un producte que, per primera vegada, aposta pel basquet
local, per la igualtat entre el basquet femeni i el masculi i alhora, ho fa tot en la nostra

llengua: el catala.

2. ANALISI DE MERCAT

2.1. Demanda

Per comencar a conéixer la nostra demanda i comprovar que I'Ultim Quart és un
projecte interessant i amb potencial per a fer-se un lloc en el mercat digital, fem una
radiografia de la comunitat autbnoma de Catalunya i del panorama actual en relacié

amb la llengua catalana i les persones que llegeixen premsa en catala.

En primer lloc, Catalunya té una poblacié de 7.669.999 habitants, fet que la situa com a
la segona comunitat d’Espanya amb més poblacio, amb una densitat de 239 habitants
per quildbmetre quadrat, molt superior a la densitat de la resta de comunitats autbnomes

d’Espanya, segons Datosmacro".

' Datosmacro. (17 de marg de 2022).Catalunya. Recuperat de
https://datosmacro.expansion.com/ccaa/cataluna


https://datosmacro.expansion.com/ccaa/cataluna

L'Ultim Quart

Segons I'Enquesta d’usos linglistics de la Generalitat? -que es fa cada 5 anys a
gairebé 9.000 persones del territori de més de 15 anys - del total de persones que
viuen a Catalunya, un 94,4% entén el catala, un 81,2% el sap parlar, un 85,5% el sap
llegir i un 65,3% sap escriure’l. Aquesta darrera xifra és la que ha presenciat el
creixement més important, ja que segons un informe de la Generalitat de Catalunya®,
dels anys 2013 al 2018 ha augmentat en 400.000 el nombre de persones que saben
escriure en catala, perd també en 300.000 les que el saben llegir, en 160.000 les que el

saben parlar i en 128.000 les que I'entenen.

Les dades extretes de 'Enquesta sén especialment rellevants, en tant que tots els
indicadors son per sobre dels que va donar la mateixa enquesta ara fa cinc anys, cosa
que situa el catala en parametres molt propers als que hi havia abans de la gran onada

migratoria que es va produir entre el 2003 i el 2008.

100% -

90% 89,0 %

81,7% Sze% —H
80% 5 7s: 39 80,4 % -
70%
65,3 %
60% 58,8 % % 60,4 %

50%

- Els usos lingUistics de {a poblacio de Catalunya. DGPLI Idescal -

2003 2008 2013 2018

L'entén

El sap parlar == El sap llegir = El sap escriure

Dades: Enquesta d'usos lingiiistics de la poblacié 2018. DGPL i Idescat.

Després d’haver fet aquesta radiografia general del territori de Catalunya i de la seva
poblacié, aixi com de la seva llengua, tenint en compte que el nostre mitja ofereix
contingut escrit i audiovisual, és interessant fixar la mirada en el nombre de persones
que saben llegir en catala i que I'entenen. Com bé ha mostrat 'Enquesta d’usos
linguistics els percentatges son del 85,5% i del 94,4% respectivament. Aixi doncs, a
Catalunya hi ha un total de 6.557.849 persones que saben llegir en catala i 7.240.479

persones que entenen aquesta llengua.

2 Generalitat de Catalunya. (2018). Enquesta d’usos lingtiistics: els usos linglistics de la poblacio a
Catalunya. Recuperat de:
https://llengua.gencat.cat/web/.content/documents/publicacions/publicacions_en_linia/arxius/eulp2018-op
uscle.pdf

% Generalitat de Catalunya. (2019). Els percentatges de coneixements de catala s’acosten
progressivament als d’abans de la gran onada migratoria. Recuperat de:
https://llengua.gencat.cat/ca/detalls/noticia/Els-percentatges-de-coneixements-de-catala-sacosten-progre
ssivament-als-dabans-de-la-gran-onada-migratoria


https://llengua.gencat.cat/ca/detalls/noticia/Els-percentatges-de-coneixements-de-catala-sacosten-progressivament-als-dabans-de-la-gran-onada-migratoria
https://llengua.gencat.cat/ca/detalls/noticia/Els-percentatges-de-coneixements-de-catala-sacosten-progressivament-als-dabans-de-la-gran-onada-migratoria
https://llengua.gencat.cat/web/.content/documents/publicacions/publicacions_en_linia/arxius/eulp2018-opuscle.pdf
https://llengua.gencat.cat/web/.content/documents/publicacions/publicacions_en_linia/arxius/eulp2018-opuscle.pdf
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Tanmateix, cal tenir en compte que el catala no només es parla a Catalunya, sind que
segons un estudi del Govern de les llles Balears®, és la setena llengua més parlada a la
Unié Europea. Per fer-nos una idea més visual, aquesta dada, a més, mostra de
manera quantitativa que el nombre de persones que parlen catala a Europa és superior

al de persones que parlen suec, grec o portugués, entre d’altres.

Si bé és cert que hem recollit les dades mitjanes sobre les persones que entenen el
catala i que el saben escriure a Catalunya, no a totes les regions els percentatges son
els mateixos. L'Enquesta d’'usos linguistics mostra com les comarques de I'Alt Pirineu
sbn les que tenen els percentatges més alts (97,8% i 93,3% respectivament). Per altra
banda, I'area metropolitana és la zona amb els percentatges més baixos: 93,8% i
83,6% respectivament; ambdds items per sota de la mitjana ja esmentada

anteriorment.

La resta de zones de I'ambit linguistic mostren unes dades per sobre de la mitja en
ambdéds apartats, i també en els de la gent que el sap parlar i la que el sap escriure.
L'altra zona que se situa per sota dels percentatges mitjans, a més de la zona
metropolitana és I'’Aran. A continuacié, la taula que hem extret de I'Enquesta d’'usos
linguistics del 2018 mostra les dades amb més exactitud.

El sap parlar El sap llegir  El sap escriure
Metropolita 78,4% 83,6% 61,8%
Comarques Gironines
Camp de Tarragona
Terres de l’Ebre
Ponent
Comarques Centrals
Alt Pirineu i Aran

AltPirineu
Aran 94,2% 77,1% 84,6% 60,1%
Peneds e em w0 em
TOTAL 94,4% 81,2% 85,5% 65,3%
Dades: En verd: igual o superior a la mitjana. Enq d'usos lingiistics de la poblacié 2018. DGPL i Idescat

A I'hora d’analitzar el percentatge de mitjans en catala, les dades del WICCAC?® (el

barometre de I'is del catala a Internet) ens mostren que més del 77% dels diaris,

* Govern de les llles Balears. El catala, un cas tnic a Europa. Recuperat de:

http://www.caib.es/conselleries/educacio/dgpoling/user/catalaeuropa/catala/catala4.pdf
> WICCAC (2022). Barometre de I'Us del catala a Internet. Recuperat de de la base de dades de
WICCAC.
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revistes i mitjans digitals a Catalunya son en catala. Unes dades que baixen al 72% si

parlem de grups de comunicacié i productores.

Un dels items interessants a estudiar és el nombre de persones que llegeixen premsa
en catala. En primer lloc, segons I'InformeCat® publicat 'any 2013, més d’un milié de
persones llegien premsa en catala. El 2013 el nombre de lectors i lectores en catala va

augmentar un 36% respecte de I'any anterior (574.134 nous lectors).

Tot i que les del 2013 s6n dades poc actualitzades, la darrera Enquesta d’Habits
Informatius de la Generalitat’, relitzada el 2017, mostra, entre d’altres, que Internet és,
per primera vegada des del 2017, el mita amb una major penetracio. A més, el
percentatge de persones que s’'informen a través d’Internet creix fins al 85,7%; molt per

sobre de la que s’informa a través de la premsa escrita (565,5% I'any 2017).

PREMSA

2001 2005 2009 2013 2017

HABITS INFORMATIUS Barcelona 49.8 53.6 549 456 55,6
Barcelona 51.0 58.9 52,5 401 -
ESTUDI GENE DE Catalunya 39.3 448 436 352 -
MITJANS® Madrid ciutat 384 53.0 46,7 N7 -
Madrid (CCAA) 344 496 437 30,4 -
Espanya 35.9 411 39.8 324 432
INTERNET
2001 2005 2009 2013 2017
HABITS INFORMATIUS Barcelona - - 504 66.7 85,7
Barcelona - 328 522 69.7 82,3
csuoceneoe SR BT we mo
MITJANS® rid ciu - ' ” i d
Madrid (CCAA) - 275 424 61.0 81,5
Espanya 9.0 19,7 343 53.7 75,7

Dades de 'Enquesta d’Habits Informatius de la Generalitat, 2017

Per altra banda, i gracies a les dades d’aquest estudi, podem veure que a Barcelona

llegeixen més premsa els homes d’entre 35 a 44 anys, amb estudis universitaris,

6 Plataforma per la Llengua. (2013). InformeCAT 2013 Recuperat de:

! AJuntament de Barcelona. (2017) Enquesta d’Habits Informatius 2017. Recuperat
de:https://www.scribbr.es/normas-apa/ejemplos/encuesta/

1
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amb una feina i un nivell socioeconomic mitja. No obstant aix0, el percentatge que
llegeix premsa en castella esta per sobre del que ho fa en catala (un 49,3% enfront un

47,1% respectivament).

AUDIENCIA MITJANA ACUMULADA

DISTRIBUCIO SEGONS SEGMENTS DE POBLACIO PREMSA
Sexe Liengua habitual Record de vot Districts
HOME sas CATALA 474 scoml ESER CIUTAT VELLA [Ruryray
pona [IEEE casTeLA | 4ga o ExaneLe
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% R
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NE | oo
asaasanvs I oeLIGATORS [ it HORTA - GLINARDS IR
ALTRES | o4 N
43454 ANYS TS SECUNDARIS GRALS. SRR ‘ nouBARRS IEEENEEN
AssrELANGNULNRNG .
S5A84ANYS SRS SECUNDARIS PROF. [REEiEgy SANT ANDREL IIETIIEN
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0 10 20 a0 a0
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Nacionalitat Nivell socioeconomic
Situacio laboral
searan IR AT T
TREBALLA | sa7
PAISOS UE [ 1 MITJA
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RESTA TREBALLA | 40.5 BAIX
rpaisos s [ 106}
* [ 20 a0 &0 &80 Total de |a poblacis barceloring

o 20 40 80 B0 100
ag W En colors: Lieixen premsa (AMA)

%

Dades de 'Enquesta d’Habits Informatius de la Generalitat, 2017

En relacié amb els habits de lectura a Barcelona i tenint en compte les dades brindades
per aquesta enquesta, el 73,4% de les persones entrevistades llegia la premsa amb
una freqiiéncia de 5,3 dies a la setmana de mitjana. El percentatge mostrava un
augment respecte de l'anterior Enquesta® realitzada el 2013. Un increment que
s’explica, sobretot, per 'augment dels lectors de premsa en format digital: el 2017 un
30,9% de les persones que residien a Barcelona només consultaven la premsa de

manera digital.

En relacié amb les seccions habituals de lectura, la que té un percentatge més alt a la
ciutat de Barcelona és la de politica, amb un 88,2%, mentre que els esports se situen a

la part més baixa del ranquing, amb un modest 43,9%.

8 Ajuntament de Barcelona. (2017). Enquesta d’Habits Informatius 2017. Recuperat
de:https://www.scribbr.es/normas-apa/ejemplos/encuesta/
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Dades de 'Enquesta d’Habits Informatius de la Generalitat, 2017

Quant a xarxes socials, actualment hi ha 11 equips catalans competint en les dues
maximes categories del basquet estatal. Els tres equips catalans que competeixen a
I'ACB sumen més de 710 milers de seguidors, els dos clubs de la Lliga Femenina més
de 17 mil, els tres de la LEB Or més de 20 mil i els tres de la Lliga Femenina Challenge

més de 61 mil.

En un altre sentit, fent una radiografia de les variables socioecondmiques i fixant-nos
en la gent que paga per la premsa al mén, ens adonem que cap dels deu primers
mitjans segons Statista® s6n espanyols ni catalans. Aixd ens permet veure que la
poblacié espanyola -i en aquest cas catalana- té poca predisposicio a pagar per a la
informacio. Tanmateix, a I'hora d’estudiar els models de subscripcié d’alguns dels diaris
més llegits a Catalunya (El Pais, La Vanguardia, el Periddico, El punt Avui, Diari Ara,
VilaWeb i Naci6 Digital), ens adonem que tots tenen una opcié de subscripcio, amb la
qual els seus lectors i lectores gaudeixen de certs avantatges com la possibilitat de

llegir articles sense limit, informacio extra o inclus regals.

Fent una mitjana del preu de la subscripcioé dels set diaris anteriorment esmentats, ens
trobem que el preu mitja de la subscripcié anual als diaris catalans és de 63,2€. Un
preu que baixa molt si ho comparem amb mitjans especialitzats esportius, com per

exemple L'Esportiu, que té una quota de subscripcio de 48€ I'any.

® Statista. (2018). Los periodicos digitales con mas suscriptores de pago. Recuperat de la base de dades
de Statista.
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Finalment, I'Gltima variant que analitzem per tenir una idea de la demanda de I'Ultim
Quart és la variable tecnologica. Segons les dades d’ldescat’®, I'any 2020 un 97% dels
habitants de Catalunya tenien accés a Internet, 6 punts per sobre de la mitjana
europea. Tenint en compte que a Catalunya hi ha 7.669.999 persones, el percentatge
esmentat equival a un total de 7.439.899 persones residents a Catalunya amb accés a

Internet.

2.2. Oferta

El projecte de I'Ultim Quart va dirigit a un public molt concret, ja que els productes que
s'elaboren sén en catala, sobre equips catalans i jugadores i jugadors catalans.
Actualment, en el mercat no hi ha cap mitja que tingui el mateix enfocament informatiu.
Tot i aixd, hi ha alguns que poden tenir unes caracteristiques semblants, pel fet que, en
la cobertura que fan, tracten temes semblants com poden ser els equips catalans que
estan en les primeres lligues estatals o alguns jugadors catalans puntuals, coneguts

internacionalment que competeixen en lligues estrangeres.

2.2.1. Competidors directes o indirectes

Tenint en compte el que s'ha esmentat anteriorment, hem analitzat alguns mitjans que

poden actuar com a competéncia directa:
- Esmaixada.cat

Es una pagina web dedicada al basquet global en catala. La principal diferéncia amb
I'Ultim Quart és I'enfocament de la informacié. Ells se centren a cobrir les lligues més
importants de basquet, com son I'NBA, I'Eurolliga o I'ACB, a més de fer contingut
d'scouting sobre jugadors joves d'arreu del méon. No s’enfoquen en els jugadors i
jugadores catalanes, sin6 que el contingut que fan és de basquet d'arreu del mon. El
seu target no esta gaire concretat, ja que tal com ho defineixen "aquest projecte és de
tothom i per a tothom". Tot i que fara tres anys de la seva creacid, s’ha fet amb un

public forca fidel.

1% |descat (2020). Hogares con acceso a Internet. Recuperat de la base de dades d’ Idescat.
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Pel que fa al finangament del projecte, Esmaixada.cat té un Patreon a través d'on els
seus mecenes contribueixen al manteniment de la pagina web mensualment. Tenen

quatre nivells de subscripcions:

- Jordi Grimau: Ofereixen 5 podcasts (2 d’NBA, 2 d’Eurolliga i 1 d’'NCAA),
un newsletter i 2 xerrades per Discord a canvi de 3€ mensuals.

- Jordi Robirosa (4.5€): Els continguts van en funcié al calendari mensual.
Et pots fer col-laborador per 4.5€ al mes.

- Jordi Trias (7€): Ofereix el mateix que I'anterior opcid, a més d’un article
a tematica a escollir per votacio, I'enviament de la guia en format fisic
d’NBA o Eurolliga si arriben a I'objectiu economic fixat i quan obrin la
botiga virtual, 25% de descompte amb merchandaising.

- Jordi Bertomeu (13€): Ofereixen a l'usuari dos articles exclusius de lliure
eleccio entre algunes opcions que es sotmetra a votacio, guies Eurolliga o
NBA fisiques, 35% de descompte en merchandising, dret a enviar-lis

preguntes per als podcasts i el nom de l'usuari apareixera al “Qui som”.

Respecte a la politica de comunicaci6 que fan a través de les xarxes socials,
Esmaixada.cat té el seu principal canal de comunicacié a través de Twitter. Per alla
anuncien tots els articles nous que pengen al seu web. Tenen un gran nombre de
seguidors (5.430) i un bon feedback, ja que els seus seguidors solen interaccionar amb
les publicacions que fan a través de Twitter. Actualment, només usen Twitter, perqué el
29 de maig van decidir tancar el seu compte d'Instagram per donar més pes a Twitter,

perqué segons ells "és la xarxa que més s'adapta al projecte”.

L'altra xarxa social que li donen molta importancia és Twitch. Hi pengen contingut
setmanalment i aprofiten la plataforma i la facilitat d'interaccié amb els seguidors per
mantenir el feedback. Per Twitch fan podcasts i tertulies que els hi permet conversar
amb els seguidors que parlen a través del xat. Hi tenen 934 seguidors. També tenen
canal de YouTube, on els segueixen 71 persones, i es limiten a penjar els directes que

fan a Twitch.

15



L'Ultim Quart

- L’Esportiu
Es un diari que pertany al gran grup de comunicacié Hermes. Tot i ser un mitja
generalista dins de l'esport, ja que cobreix la gran part de tots els esports, I'enfocament
que fa per tractar el basquet és semblant al de I'Ultim Quart. Fan una cobertura dels
equips catalans a I'ACB, Lliga Femenina, LEB Or i a les competicions internacionals
com ['Eurolliga, Eurocup o I'NBA, en catala. La principal abséncia és la cobertura de la
Lliga Femenina Challenge, la categoria de plata del basquet femeni estatal, de la qual
si que parla I'Ultim Quart. Tot i aixd, L'Esportiu és un diari consolidat, referent a

Catalunya sobre el moén de I'esport.

El finangament del mitja es duu a terme per subscripcié. Un cop registrat, el lector pot
participar en els webs d'El Punt Avui, L'Esportiu i L'Econdmic, els mitjans que son
propietat del grup Hermes, i rebre promocions i ofertes. Hi ha cinc opcions diferents,
que van des d'una subscripcidé gratuita en la qual el lector rep titulars per correu,
promocions i ofertes i té la possibilitat d'enviar fotos i cartes al director i pot llegir cinc
noticies mensuals al web, fins a I'opcié de pagar 517 euros l'any i, a banda tenir accés
a tot I'esmentat anteriorment, pot llegir les noticies que vulgui, escriure-hi comentaris,
rebre alertes de comentaris, accedir a l'edicié impresa per mobils i tauletes, accedir a
I'edicié impresa en PDF des del web, accedir a L'Esportiu en format web i PDF, gaudir

de descomptes del Club del Subscriptor i rebre I'edicié en paper del diari a casa.

Opcions de registre i subscripcié El Punt Avui

Un cop registrat, podras participar als webs d'El Punt Avui, L'Esportiu i LECTOR LECTOR SUBSCRIPTOR PAPER
Sl f REGISTRAT VERIFICAT DIGITAL L'ESPORTIU
L'Econdmic i rebras promocions i ofertes.

o Desde l'iPad et 1e 48. 181¢ 517

o Des de I'iPhone pagament I'any I'any rany
unic

Nova subscripcié | Nova subscripcié J] Nova Subscripeis
v

PAPER EL PUNT
AVUI

* Des de dispositius Android

Rebre titulars per correu-e.

Rebre promocions i ofertes.

<
<

Participacié: enviar fotos i cartes al director. v Vv
Llegir noticies al web.
Participacié: escriure comentaris a les noticies. 5 noticies al mes.

Rebre alertes de noticies comentades. v

CLOCCLKK
CLOCCCKKK
CLOCCLCKKK

Accedir a I'edicié impresa per mobils i tauletes Disponible en dispositius Android, iPad i
iPhone.

Accedir a I'edicié impresa en PDF des del web.

<
<
<

Accedir a L'Esportiu en format web i PDF.

<
<
<

Gaudir de descomptes del Club del Subscriptor Curturs, espectacies, cinema, esports

altres productes i serveis.

<
<

Rebre I'edici6 en paper del diari a casa. 7 Nz

Les cinc opcions de subscripcié de 'Esportiu. Font: L’Esportiu
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Respecte a la politica de comunicacio, I'unica xarxa social a la qual pot accedir 'usuari
de la pagina web és Twitter. A través d'alla, igual que Esmaixada.cat, anuncien tots els
articles nous que pengen al seu web. Com hem esmentat anteriorment, L'Esportiu és
un dels diaris esportius més importants a Catalunya, va ser el primer diari esportiu en
catala i fa vint anys que esta en funcionament. Tot aix0 es tradueix en un gran nombre
de seguidors a través de Twitter, on compte amb més de 43.000 seguidors. A més,
tenen un compte dedicat al territori de Girona, anomenada L'Esportiu - Girona, a través
d'on els segueixen més de 3.000 persones. En ser un mitja de comunicacio d'un gran
grup de comunicacid, practicament no dediquen temps a mantenir interaccié amb els

seus seguidors a Twitter, per aquest motiu no tenen un gran feedback.
Els competidors indirectes que tenim al nostre mercat son:

- Solobasket.com
Es la principal web de referéncia de basquet generalista del territori espanyol. "El
projecte es va iniciar el 1998 amb I'objectiu de difondre el basquet, esport que tants
estimem, entre aquells que no el coneixen. Des de llavors treballem per mantenir
aquesta esséncia, aixi com per ser innovadors i una referéncia dins del mén del
basquet online i offline", aixi descriuen el seu projecte. El seu target és molt diferent del
de I'Ultim Quart, perd com en el cas de L’Esportiu, en el tractament de les principals
ligues nacionals i internacionals, parlen dels equips catalans i els hi fan cobertura.

Aquest és I'inic aspecte on ens podem trobar en el mateix mercat.

En relacié amb el finangament, “Solobasket no és només una web informativa, també
€s una web de serveis que et permetra millorar i potenciar el teu negoci aixi com donar
a coneixer les teves idees, productes o serveis a través de diverses formules amb el
millor dels tractaments”. Existeixen diferents opcions per les quals obtenen ingressos.
D’entre totes aquestes, al web només exposen els preus dels campus i el servei de
noticia/reportatge, en les altres hi apareix un correu amb el qual pots posar-te en
contacte per proposar el projecte i negociar. Les opcions d’on obtenen ingressos son:

- Partnership amb empreses i emprenedors: Estan oberts a germanar el web

amb projectes de caracter informatiu, disseny, publicitat o negoci.
- Publicitat: Ofereixen col-locar banners al web per tal que I'anunciant tingui més

visites. Hi ha empreses que ja han apostat per aquesta opcid, com Endesa que
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han contractat el servei de patrocini de seccio i la seva marca esta reflectida en
tots els continguts, web i caixes relacionades amb la Lliga Endesa.

- Servei de difusié de producte, marca o servei: Donen l'opcié d'expandir un
producte, marca o servei a la seva comunitat, entrant a mailings, tweets i
publicacions als seus usuaris.

- Servei noticia/reportatge del teu producte, marca o servei: elaboren un
reportatge o nota sobre el producte de 'anunciant i la publiquen al seu web. Els
preus son de 150 o 300 euros més IVA.

- Seccié premium de campus: es tracta d'anunciar campus de basquet a la seva
Guia de Campus. Es un servei gratuit d'on també obtenen ingressos amb I'opcié
prémium, on exposen els campus i en donen difusié. Amb les diferents opcions
poden ingressar 110€, 75€ o 40€ mensuals per anunciant.

- Assessoria: s'han especialitzat també en el tractament de contingut
especialitzat, administracio de comunitats, assessorament web i, també, en
esdeveniments offline havent organitzat nombroses presentacions, xerrades i
Rodes de Premsa amb assisténcies multitudinaries de mitjans de comunicacio,
VIPS i delegacions de les millors lligues del mén i federacions.

- Formacié: Ofereixen ampliar la formacio i servir d'aparador per captar noves
oportunitats laborals, mantenint una estructura i organitzacié professional
foguejant joves valors del moén del periodisme malgrat no poder remunerar als

seus col-laboradors.

Pel que fa a la politica de comunicacio, la principal xarxa de comunicacio és Twitter, on
té gairebé 64.500 seguidors. Anuncien tots els articles nous que pengen al seu web i
les opcions de col-laboraci6 esmentades anteriorment. A banda, també compten amb
un perfil d'Instagram amb 419 seguidors, el qual potenciar-ho era un dels proposits del
curs 2020-2021. Malgrat aix0, no han acabat de publicar amb regularitat, ja que les
ultimes publicacions s'han fet una mensualment. A més, també tenen un canal de

YouTube amb 7440 seguidors on pengen contingut atemporal.

Les ultimes dades publicades al web sobre les visualitzacions que reben data del 2012,
en aquell any van rebre 6.765.860 visites, 563.821 visites al mes i més de 18.500
visites al dia. Entre elles, el 91,16% eren procedents d’Espanya. En aquell moment,

Solobasket tenia 55.000 seguidors a Twitter, per tant, en nou anys han aconseguit
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quasi 10 mil seguidors nous. Un fet que incita pensar que les visites anuals s’han

multiplicat.

- Gigantes del Basket
Es la revista de basquet més prestigiosa del territori espanyol. Fundada I'any 1985, s'ha
convertit en un referent per als amants d'aquest esport. Tot i que el seu producte
estrella és la revista, que es ven mensualment a milers de quioscs i diferents punts de
venda, Gigantes del Basket ha evolucionat fins a convertir-se en "un grup dedicat a la
informacio i actualitat del basquet, que busca fomentar la practica del nostre esport i
acostar-lo a tots els racons". Han afegit "un important nucli d'informacié, amb la nostra
web i potents xarxes socials des de les quals es pot seguir I'ultima hora del basquet".
Quant a la cobertura que fan, és molt semblant al cas de Solobasket.com, coincidint
amb I'Ultim Quart en el tractament dels equips catalans que competeixen a les
principals lligues nacionals i internacionals, tot i tindre un enfocament diferent del nostre

mitja.

Els ingressos que obtenen Gigantes del Basket a través del seu web son gracies a la
publicitat. EI preu que han de pagar les empreses per publicitar-se no s’esmenta,
nomeés hi apareix un correu on es negocia directament amb I'empresa, de la mateixa

manera que ho fa Solobasket.com.

Tot i aix0, la seva principal font d'ingressos és la venda de revistes. Al web tenen una
seccié anomenada "botiga" on els seus lectors poden comprar-les. Es poden comprar
tots els numeros que tenen en stock i els preus oscil-len entre els 2 i 7 euros en format
fisicientre els 1.51 3.5€. A més, els usuaris tenen I'opcioé de pagar la subscripcié anual,
on hi ha diferents ofertes com la de subscripcié més una revista de franc (41.95€), la
subscripcié anual més un llibre de franc o una samarreta de BeBallTernative (42.95€) o
una subscripcié anual digital (25€). A la botiga també hi venen llibres de basquet, que

oscil-len entre els 15 i 44.95¢€.

Sobre la politica de comunicacié, la xarxa on tenen més seguidors, amb gairebé 130
mil, és Twitter. Anuncien tots els articles que pengen al web, la seva botiga online, amb
els nous numeros que posen a la venda i, a més, tal com ho descriuen a la definicié del

projecte, la informacié i actualitat del basquet tant en I'ambit estatal com internacional.
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L'Instagram també té un gran pes, ja que compta amb més de 58 mil seguidors, i
pengen diverses publicacions diariament. Pel que fa al YouTube, on tenen gairebé mil
seguidors, pengen diversos continguts mensuals que van des d'entrevistes a videos
elaborats per ells sobre diferents temes. A més, al Facebook tenen 72 mil seguidors i hi
comparteixen el mateix contingut que Twitter. També tenen un canal de Telegram on
anuncien als seus seguidors les novetats informatives relacionades amb el moén del

basquet.

- Diari Ara

Es un diari que "neix per ser una agora publica, que mira i explica el mén des de
Catalunya. EI mon digital i les xarxes socials estan transformant el periodisme,
desplagant el lector cap a un protagonisme més gran". Tot i ser un diari generalista
catala, coincideix en el nostre mercat, ja que I'enfocament que fa per tractar el basquet
se sembla en alguns aspectes al de I'Ultim Quart. Fan una cobertura dels equips
catalans a I'ACB, Lliga Femenina, LEB Or i a les competicions internacionals com
I'Eurolliga, Eurocup o I'NBA, en catala. Tot i aix0, i, de la mateixa manera que passava
amb [|'Esportiu, no atribueixen la mateixa importancia entre les lligues masculines i
femenines, ja que no tracten a la Lliga Challenge i si la LEB Or.

A banda d'aixd, el Diari Ara és I'iinic mitja de tots els analitzats que, com I'Ultim Quart,

també dona veu a projectes de basquet social.

L'Ara es finanga través de subscripcions. Al seu web hi ha les diferents ofertes:

- Subscripcié digital optima: Accés digital il-limitat a I'Ara i a tots els magazins, i
a tots els avantatges exclusius per a subscriptors, com I'edicié en PDF. Es l'opci6
més completa. La quota mensual és de 9.99€ i 'anual de 59.99€.

- Subscripci6 digital estandard: Accés digital a I'Ara.cat, perd no als magazins.
Es pot gaudir d'alguns dels avantatges exclusius per a subscriptors. No inclou
I'edicié en PDF. La quota mensual és de 5.99€ i 'anual de 37.99€.

- Subscripcié paper + digital: El lector rep el diari cada dia de la setmana en
paper al seu domicili o pot recollir-ho al quiosc. A més, tenen accés il-limitat al
diari digital i a les promocions exclusives per a subscriptors. La quota mensual
és de 39.5€, la trimestral de 109€ i I'anual de 395¢€.
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- Subscripcio paper: El lector rep el diari cada dia de la setmana en paper al seu
domicili o el pot recollir al quiosc. A més, tenen accés a les promocions

exclusives per a subscriptors.

Pel que fa a la politica de comunicacié, com a la resta de mitjans, Twitter és la xarxa on
concentra un major nombre de seguidors, amb més de 540 mil i la segona és Facebook
amb més de 290 seguidors. El contingut que pengen és molt semblant, publicant les
noticies de l'ultima hora, reportatges i entrevistes. A Instagram, amb uns 163 mil
seguidors, publiquen diferents posts al dia, amb les noticies més destacades. A
diferéncia de la resta de mitjans que tenen canal de Youtube, I'Ara és I'unic que penja
contingut diariament, tot i que la majoria relacionat amb la politica i no amb el basquet.
Hi tenen més de 40 mil seguidors i també compten amb un canal de Telegram on van
informant els seus seguidors de les noticies diariament. Tot i aix0d, la seccié d’esports

nomeés compta amb un perfil a Twitter, on els segueixen més de 38 mil persones.

- Diario Marca
Es un dels diaris esportius més llegits arreu del territori espanyol. Fundat el 1938, pel
grup Unidad Editorial, se centra a cobrir tots els esports, tot i que hi predomina el futbol.
Pel que fa al basquet, fa una cobertura generalista de les principals lligues europees,
I'’ACB i INBA. Una de les principals diferéncies amb I'Ultim Quart, és que no tracten les
ligues masculines i femenines amb la mateixa importancia, atribuint-li més a les

primeres. A més, no elaboren continguts de la LEB Or ni lliga Challenge.

El Marca compta amb dues ofertes de subscripcio:

Tu periédico en formato digital, disponible a partir de las

v 00:00h v/ MARCA a diario, en tu casa o en tu quiosco habitual
v Tres accesos simultaneos desde cualquier dispositivo v Todos los suplementos
. p Tu periédico en formato digital, disponible a partir de las
v
v/ Descargas para lecturas sin conexion 00:00 con Orbyt
v/ Acceso atodos los suplementos y hemeroteca v/ Acceso a la hemeroteca
_ Invitacién a eventos y otras ventajas con el Club MAS - Invitacion a eventos y otras ventajas con el Club MAS
MARCA MARCA
Orbyt: - 1€/ primer mes, després 7,99€ Paper: - 27,50€ / mes
- B69€/any - 268,98€ / any
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Pel que fa a la politica de comunicacid, com a la resta de mitjans, Twitter és la xarxa on
concentra un major nombre de seguidors, amb més de 5,9 milions i la segona és

Facebook amb més de 5,4 milions.

El contingut que pengen a les dues xarxes socials és molt semblant, publicant les
noticies de l'ultima hora (que solen ser la gran majoria de peces), reportatges i
entrevistes. A Instagram, amb uns 3 milions de seguidors, publiquen diferents posts al

dia, amb les noticies més destacades i les portades del diari en paper.

A diferéncia de la resta de mitjans que tenen canal de Youtube, juntament amb I'Ara i
'As, és un dels mitjans que penja contingut diariament, amb videos d’'uns dos minuts
aproximadament explicant una de les diverses noticies destacades del dia. Tanmateix,
al Twitter compten amb diversos perfils especialitzats pels esports com: Marca Motor,
Marca Basquet o Futbol Internacional, entre d’altres. També tenen canal de Twitch,

amb més de 8.700 seguidors, perd no elaboren contingut de basquet.

- Diario As
Es un dels diaris esportius més llegits arreu del territori espanyol. Fundat el 1967, pel
Grupo Prisa, se centra a cobrir tots els esports, tot i que hi predomina el futbol.
Pel que fa al basquet, fa el mateix tractament que el Marca, amb una cobertura
generalista de les principals lligues europees, 'ACB i 'NBA. Una de les principals
diferéncies amb I'Ultim Quart, és que la cobertura de les lligues femenines és molt
pobre i només hi fan peces esporadicament dins la seccioé “Mas Baloncesto”. Un fet que

també passa amb les noticies de LEB Or i on la Lliga Challenge no té veu.

Quant al finangament, I'’As opta per la subscripci6 amb tres opcions diferents per a
'usuari:
- Subscripcié mensual: 29€ euros per a nous usuaris, el preu habitual sén 36€.
- Subscripcio digital:
- ultim exemplar: 0.99€
- Subscripcioé d’'un mes: 10,99€
- Subscripcié de 3 mesos: 29.99€
- Subscripcio de 6 mesos: 59.99€
- Subscripcio d’'un any: 119.99€
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*A banda d’aquests preus, només s’especifica que hi ha uns suplements especials,

perd no es detalla quants s’envien al mes.

Pel que fa a les xarxes socials, al compte oficial d’Instagram compten amb més de 951
mil seguidors, Facebook amb uns 3.281.000, YouTube amb 1,07 milions i Twitter amb
uns 3 milions. Igual que el Diario Marca, tenen diferents perfils oficials a Twitter, com As
Baloncesto, amb quasi 18 mil seguidors. Els continguts que publiquen sén relacionats
amb les noticies que pengen al seu web i a YouTube elaboren videos sobre noticies,
rodes de premsa o reaccions a partits, pero tot sobre futbol. De la mateixa manera que
el Marca, al Twitch, on tenen més de 4.500 seguidors, nomeés elaboren contingut

relacionat amb el futbol.

- Mundo Deportivo
Fundat I'any 1906 pel Grup Godo, és la segona publicacié esportiva més antiga del
mon. De la mateixa manera que els altres mitjans generalistes esportius, la cobertura
que duen a terme sobre el basquet es basa en 'ACB, NBA i basquet europeu. El
basquet femeni queda en un segon lloc, ja que no compten amb una seccid que
aparegui en els subapartats principals i la quantitat d’articles que fan és molt menor
comparat amb el masculi. A banda de les dues categories de plata, la LEB Or i la Lliga

Challenge, que no fan un seguiment constant.

El Mundo Deportivo també compta amb una part de subvencions per finangar-se, amb
tres tipus de subscripcio:

- Paper + e-paper: Enviament del format a paper de dissabte a dilluns, I'edicio
empresa digital i tres targetes del Club Vanguardia amb descomptes per
esdeveniments exclusius per 9.90€ al mes.

- Paper + e-paper: Mateixos avantatges que l'oferta anterior i una planxa valorada
amb 189€ de regal, a un preu de 112€ 'any.

- Paper + e-paper: Enviament del format en paper de dilluns a diumenge, I'edicié

empresa digital i sis targetes del Club Vanguardia per 239€ I'any.

Quant a les xarxes socials, a Twitter tenen uns 2,9 milions de seguidors, 4,5 a
Facebook, 2,2 a Instagram i 179 mil al YouTube. El contingut que pengen en aquestes

xarxes és molt semblant al que fa el Diario As, amb la diferéncia que compten amb una
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série especial al canal de YouTube, anomenat “El ladrillo de Wembley”, pero de la
mateixa manera que els altres mitjans analitzats, el gran nombre de continguts sén
dedicats al futbol. A Twitch només tenen uns 350 seguidors, ja que s’han creat el perfil

fa poc i només hi apareixen tres videos de futbol.

- Diario Sport
Es un diari d'informacié esportiva fundat I'any 1979, que pertany al grup editorial
Prensa Ibérica. El futbol és l'esport que més destaca, ja que compten amb tres
seccions especifiques d’equips, com el Barga, Reial Madrid. Pel que fa al basquet, no
té una categoria propia i es troba ubicat a la seccio “Més esports”. Tot i que la majoria
de continguts que generen sén de I'NBA, també destaca les peces sobre el Barga, sent
clarament I'equip del qual més contingut es fa. Tanmateix, €s I'Unic equip catala que rep
aquest tipus de cobertura, per no parlar del basquet femeni, que no té una seccid

propia i la informacié que s’elabora és amb comptagotes.

Quant a les ofertes de subscripcio, ofereixen tres ofertes diferents als seus usuaris,
perd que totes tenen els mateixos avantatges, que son: accés a la copia digital de
I'edicio, accés al PDF de I'edicio impresa i suplements, comentar, compartir i guardar
les noticies de la copia digital que més interessen a 'usuari, escoltar els continguts de
la copia digital i subscripcio diaria al newsletter.

- Copia Digital: Cada dia, per 9,99€ al mes.

- Copia Digital: Cada dia, 99,99€ I'any.

- Subscripci6 impresa: 29€ al mes.

Respecte a les xarxes socials, Facebook és la que concentra un major nombre de
seguidors, amb més de 2,6 milions de seguidors, per davant de Twitter (1,9), Instagram
(1,4) i YouTube (156.000). La diferéncia entre els continguts que comparteixen a
Facebook i Twitter és minima. A Instagram hi fan de 3 a 5 publicacions diaries i al
YouTube uns quatre videos setmanals. Cal remarcar, que el contingut a aquesta ultima
plataforma se centra clarament en el Barga de futbol, el primer video de basquet no es
troba fins a la presentacio de Pau Gasol amb el Barca, el mar¢c de 2021. Quant a

Twitch, que compten amb 1.300 seguidors, de moment no han penjat cap video.

24



L'Ultim Quart

- La Vanguardia
Es un diari generalista en llengua catalana i castellana fundat el 1881, propietat del
Grupo Godé. Malgrat ser un diari generalista, coincideix en I'enfocament que fan per
tractar el basquet en alguns aspectes, ja que parlen dels equips catalans masculins i hi
ha algun article esporadic de la LEB Or (entrevista a Marc Gasol). Tanmateix, €s I'linica
peca de la categoria de plata. A més, compten amb una seccié de futbol femeni, pero
no de basquet. Un altre mitja que atorga major protagonisme al basquet masculi a

diferéncia de I'Ultim Quart.

La Vanguardia també ofereix un servei de subscripcid, en el qual ofereix: accés il-limitat
al web, diari de paper en digital, podcasts, passatemps i audio lectures i ser part del
Club Vanguardia, que ofereix descomptes en diversos llocs, com a benzineres Galp o

Booking, entre d’altres.

- Subscripcio anual: 79,99€

- Subscripcié mensual: 7,99€

A diferéncia d’altres mitjans generalistes, La Vanguardia no té un compte oficial dedicat
als esports. Aixi doncs, a les seves principals xarxes socials tenen gairebé 5,5 milions
de seguidors a Facebook, 1,2 a Twitter, 1,05 a YouTube i uns 600.000 a Instagram. Es
un dels pocs mitjans amb tanta repercussio al YouTube on pengen entrevistes, com
una a en Ricky Rubio, o videonoticies, pero les de basquet son molt escasses. Al

Twtich només tenen 35 seguidors i, fins al moment, cap video emés.

- EIMén
El Mon és un diari en catala nascut el 2015. Editat pel grup de comunicacié Totmedia,
pren com a referéncia Catalunya i destaca la tematica politica, malgrat que també té
una seccio d’esports. El contingut que elaboren quant al basquet és for¢ca semblant al
de I'Ultim Quart, ja que cobreixen als principals equips catalans, tot i que de la LEB Or i
lliga Femenina Challenge només han fet algun tema molt concret. A banda, també
parlen d’alguns catalans a I'NBA (actualment només hi és en Ricky Rubio), un fet que
també fem al nostre mitja, tot i que no només parlem dels jugadors catalans de la lliga

americana, sind d’arreu del mon.
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Es un dels pocs mitjans que hem analitzat que no compta amb subscripcions.

Tanmateix, si que ofereix a les empreses un correu per publicitar-s’hi.

Quant a les xarxes socials, compten amb un perfil de Twitter dedicat només als esports,
amb uns 2.700 seguidors. Al compte del mitja de Facebook tenen uns 227.000
seguidors i al de Twitter uns 126.000. La principal diferéncia d’aquestes dues xarxes
pel que fa als continguts d’esports és que al Twitter retuiten les publicacions que es fan
amb el compte de Mon Esports, a diferéncia del Facebook, que ho publiquen tot amb el
compte d’El Mon. Avui dia, a Instagram, tot i tenir més de 16.500 seguidors, és la xarxa
que menys quantitat de publicacions hi fan, ja que de l'lltima fa gairebé dos mesos
(ultima publicacié 31 de desembre). Finalment, al YouTube (no s’especifiquen els
seguidors) hi pengen contingut setmanalment, perd igual que a Instagram, no sol ser

sobre basquet.

- Esport3.cat
Es la pagina web del canal d’esports de la Televisié de Catalunya. Tot i que el gruix de
continguts que elaboren sén sobre el Bargca i el futbol, també tracten tematiques
relacionades amb els principals equips del basquet catala. Tanmateix, les noticies
relacionades amb els equips de LEB Or sén molt poques i les de la Lliga Challenge
inexistents. En ser un mitja public, tampoc compta amb subscriptors ni continguts de

pagament.

Respecte de les xarxes socials, a Twitter compten amb més de 180.500 seguidors, uns
180.000 a Facebook i uns 41.700 a Instagram. El contingut que es publica en les dues
primeres és practicament el mateix, pero a Instagram solen penjar d’1 a 3 publicacions

al dia.

2.2.2. Referents

D'entre tots els mitjans online de basquet, hi ha un que pot servir de referent a I'Ultim
Quart, Basket ltaly. Es tracta d'un mitja italia que fa una cobertura de les principals
lligues nacionals i I'Eurolliga, de la mateixa manera que el nostre mitja, tot i que també
tracten I'NBA. La principal caracteristica entre els dos mitjans, i que molt pocs ho fan,

és la que anomenen "ltally in Europe". A més de cobrir les lligues nacionals més
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destacades, també relaten el que succeeix amb els jugadors italians que competeixen
en equips europeus, un fet que des de I'Ultim Quart també fem amb els jugadors

catalans que competeixen tant al territori espanyol, europeu o internacional.

Es un enfocament diferent, que pocs mitjans aposten per ell. D’aquesta manera es
dona la possibilitat de conéixer I'aventura dels jugadors a altres paisos, sense que
hagin de competir a I'NBA per explicar la seva realitat, diferéncies amb les lligues
nacionals i les seves histories de vida. A més, també elaboren podcasts parlant de
jugadors concrets que juguen fora d’ltlalia, una altra caracteristica igual a la de I'Ultim

Quart amb els jugadors catalans.

Tot i que el seu format web és una mica arcaic i simple per a l'usuari, fet que des de
I'Ultim Quart treballarem perqué els nostres lectors no tinguin aquesta sensacid, els
continguts estan treballats i classificats d'una manera semblant a la que fem amb les

nostres publicacions.

A diferencia de la competéncia directa i indirecta, la principal xarxa de comunicacio que
utilitzen és Facebook, on tenen un 24 mil seguidors. L'unic matis amb el contingut que
pengen a Twitter son fotografies dels partits de la lliga italiana, ja que no hi ha limit de
fotos a diferéncia de Twitter, que només es poden penjar quatre imatges per tuit. En
aquesta xarxa social compten amb gairebé 10 mil seguidors. La tercera xarxa social,
Instagram, és on pengen contingut amb menys frequéncia i tenen un menor nombre de
seguidors, amb uns 6.600. Pel que fa al finangament, no tenen dades respecte al tema.

Al web no tenen anuncis publicitaris ni tampoc I'opcid a llegir articles de pagament.

2.3. Altres components del mercat

2.3.1. Estacionalitat

Existeixen components del mercat, normalment de l'entorn general, que poden
influenciar tant I'oferta com la demanda del nostre producte. Un d'aquests components
és l'estacionalitat. Els continguts que generem al nostre web no sén subjectes a grans
canvis durant llargs periodes de temps, com serien el transcurs de les principals lligues
nacionals, pero, és cert que existeixen dates puntuals que es pot veure un augment

considerable de les vendes.
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Hi ha esdeveniments, com son la Copa del Rei en els quals la participacié d'equips
catalans tant en categoria masculina com femenina solen ser habituals. D'altra banda,
també hi ha l'opcié de qué els que competeixen a lligues europees puguin arribar a la
Final Four de I'Eurolliga, en el cas de Barga i Uni Girona, a I'Eurocup com Joventut de
Badalona o Cadi La Seu o el Manresa a la Champions League. Si es produis un
d'aquests fets, es crearia una gran demanda de continguts sobre aquests

esdeveniments.

Tanmateix, com a qualsevol mitja digital de basquet, arriba un punt de la temporada on
les principals competicions nacionals, de les quals fem un seguiment més dinamic,
finalitzen. Tenint en compte que el nostre objectiu és informar sobre els principals
equips catalans que competeixen en aquestes lligues, els pics d'audiéncies seran més
alts quan es produeixi algun fenomen important, que hagi de ser explicat com serien

altes i baixes dels equips.

L'estiu és el periode de l'any on menys contingut consumeixen els aficionats del
basquet. Tot i aixd, amb la cobertura que fem des de I'Ultim Quart, podem generar nous
continguts per aquest tram de la temporada. Del juny a l'agost es disputen els principals
tornejos de 3x3, una disciplina a la qual volen atribuir el mateix nivell d'importancia que
les competicions que es disputen a I'hivern. D'aquesta manera, a l'estiu el principal
contingut del nostre mitja anira destinat a cobrir els esdeveniments de 3x3 (Circuit 3x3
de la FCBQ i I'Herbalife 3x3 Series) i elaborar histories relacionades amb el basquet
social per tal de continuar generant nous continguts i evitar al maxim la reduccid

d’articles respecte a la resta de I'any.

2.3.2. Intervencions administratives

Aquestes sobn les lleis que hem considerat que ens poden afectar més directament.
e En l'ambit laboral:

Reial Decret Leqgislatiu 2/2015, del 23 d'octubre de I'Estatut dels Treballadors

Reial Decret 231/2020, del 4 de febrer sobre el salari minim interprofessional
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BOE 2019, 13 desembre del 2019 sobre la prestacié pels autdnoms si pateixen un

accident laboral. Aquesta llei 'hem contemplat especialment tenint en compte a la

nostra dissenyadora web.

La Generalitat de Catalunya, a través del programa Garantia Juvenil, dona ajudes a
joves autonoms. La quantitat maxima d'aquestes sén de 13.500 euros per la
permanéncia durant 12 mesos ininterromputs d'alta al régim especial de la Seguretat
Social dels treballadors autonoms, régim especial que correspongui o mutualitat del
col-legi professional corresponent. Un fet que ens ajudaria a recaptar fons per posar a

punt el nostre projecte.

A més, des del Govern d'Espanya també donen subvencions pels autonoms. La
quantitat maxima d'aquestes és de 10.000 euros per la permanéncia durant 12 mesos
ininterromputs d'alta en el régim especial de la Seguretat Social dels treballadors
autonoms (RETA), régim especial que correspongui o mutualitat del col-legi

professional corresponent.

e En I'ambit publicitari i comunicatiu:

Llei 7/2010, del 31 de marc, General de la Comunicacié Audiovisual

Llei 34/1988. de I’'11 de novembre, General de Publicitat
Llei 34/2002, de I'11 de juliol, de Serveis de la Societat de la Informacié i el Comerg

Electronic
Llei 5/2020. del 21 d’abril sobre la reduccié del 4% del IVA als llibres electronics i la

premsa digital.

Aquesta és una de les lleis que ens afecta favorablement. Que el Govern hagi decidit
reduir I'lVA de la premsa digital és un aveng significatiu en el sector, sobretot per

projectes com el nostre, que acabem de comencar.
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Debilitats

Fortaleses

No cobrim informacié massiva
No generem gaire trafic

Oferim molt més que informacié
esportiva. Apropem el basquet catala

e No prioritzem la immediatesa, i aixo a la gent
fe}’ que el public que \./O.l noticies Tenim un public objectiu molt divers
d’ultima hora no ens llegeixi tant Most | Mo | del ba ¢
e El nostre mitja comenca de zero i, per os.rem © mop realde ) gsque
tant, ens costara una mica fer-nos Oferim  contingut  Unic  sobre
coneéixer jugadors/es catalans, que cap dels
e No formem part d’'una gran institucio altres mitjans ofereix
0 empresa e Contactes al sector
Amenaces Oportunitats

e [alta de capital
e Public poc disposat a pagar per la
informacio

Podem tenir un fort impacte social
Podem tenir un public molt fidel i
crear una comunitat

Hi ha pocs mitjans de basquet en
catala i és més facil fer-nos un lloc en
aquest mercat

Mostrem la cara més social del
basquet i els seus valors, que sbn
també els nostres

3. DEFINICIO DE PUBLICS

Un dels punts forts del projecte Ultim Quart és que, tot i I'estudi previ dut a terme a

I'analisi de mercat, sabem que té una demanda molt diversa. Després d’haver realitzat

un qlestionari' a 115 persones, ens hem

adonat que no ens limitem només a la gent

aficionada del basquet, siné que hi ha molt més al darrere. Som vistos com un projecte

molt més social que esportiu en general. Un dels nostres punts forts és que apropem el

basquet real, les persones, els projectes socials, etc. a la gent. No ens interessen

només els numeros, les victories i les derrotes, sind que ens centrem en el basquet

" Huertas Grifell, Anna i Ledn Fernandez, Joan (2022). L'Ultim Quart: estudi de la viabilitat i

desenvolupament d’'un mitja digital
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catala de la gent i per a la gent. | és per aquest motiu que interessa a un public molt

divers, no només als amants del basquet.

Abans de dur a terme el questionari, teniem la hipotesi que el nostre perfil de public
objectiu seria el d’'un noi jove (d'uns 20 a 25 anys) de Barcelona, estudiant o
comengant a treballar. Que parlés catala de manera general, que no llegis gaire
premsa, perd que quan ho fes fos en catald i que hagués descobert I'Ultim Quart
mitjangant les xarxes socials (sobretot Twitter i Instagram). A més, créiem que el

contingut que més valoraria serien les entrevistes en format audiovisual.

Ara que hem fet el questionari per contrastar les nostres hipotesis amb el perfil real del

nostre public objectiu, ens adonem que aquestes son les seves caracteristiques:

Génere Dona (57,4%)

Edat 16 - 30 anys (73,9%)
On viu Barcelona (45%)

En quin idioma es Catala (81,7%)
comunica?

Llegeix premsa? En quin | Sovint (33%) o de manera puntual (37,4%). Ho fa en

idioma? catala (78,3%)
Manera com va coneixer | Per Instagram (52,9%)
I’'Ultim Quart

Contingut que més Entrevistes (57,6%)

valora de I’'Ultim Quart

3.1. Buyer Persona

D'aquesta manera, el nostre consumidor ideal és una dona jove, d'uns vint-i-dos anys,
resident a Barcelona i que estigui cursant estudis universitaris. En el seu temps lliure
juga a basquet i l'interessa les novetats sobre aquest esport, tant les histories dels
jugadors i jugadores catalans, les novetats dels principals equips de Catalunya o els
projectes socials relacionats amb el basquet. A més, a les xarxes socials que més

utilitzen, com Twitter i Instagram, segueixen a pagines relacionades amb aquest esport.
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4. LA PLATAFORMA

Si bé és cert que a llarg termini ens agradaria que I'Ultim Quart no se centrés
unicament en el mitja digital, ara per ara aquest és el nostre unic producte. A més, en

tractar-se d’un mitja digital fa que sigui, majoritariament, un producte intangible.

El mitja pren forma en un web, la de 'Ultim Quart (www.ultimquart.cat), que es divideix
en diferents categories segons el contingut que publiguem: Lliga Endesa, Lliga
Femenina, LEB Or i LF Challenge son quatre categories que, igual que els seus
noms, representen quatre de les lligues amb més nivell. En cadascuna d’elles hi
publiquem la informacié que li pertoca a cada lliga, ja sigui relativa a equips catalans

que disputen en aquestes categories, o de jugadors i jugadores que hi competeixen.

També comptem amb la categoria 3x3, en qué publiquem contingut sobre aquesta
modalitat i sobre les persones que la juguen i l'organitzen. L'apartat de jugadors
catalans engloba dos subapartats: jugadors catalans a Espanya i jugadors catalans
a I'estranger, en qué també expliquem la vida d’alguns d’aquests personatges, aixi
com passa en la seccié d’histories, tot i que aquesta darrera és més variada, ja que
expliquem la historia de jugadors i jugadores catalans en general, que destaquen per
algun motiu. Els fem una entrevista previa per saber de primera ma diverses opinions
que tinguin, ens documentem sobre el seu passat i el seu present i redactem la seva

historia.

.
eL'UItim Quart LUGAENDESA  LLIGAFEMENINA  LEBOR  LFCHALLENGE 3+  JUGADORSCATALANS - BASQUETSOCIAL  HISTORIES  ENTREVISTES ~ Q

@COPA DE LA REINA @ENTREVISTA

LLUIS

ENTRENADOR DE LAVIS
RAPLA KORVPALLIMEESKOND

@ENTREVISTA

MARC
GASOL

PRESIDENT | JUGADOR
DEL BASQUET GIRONA'

LES CATALANES DELACOFA DELA MARC GASOL: “LA LEB ES UNA LLIGA

AMB MOLT POTENCIAL, QUE NO S’HA
TRACTAT DE LA FORMA QUE ES
MEREIX”

LLUIS RIERA: “ELS ENTRENADORS QUE
SOM A FORA ESTEM UNA MICA
OBLIDATS”

REINA 2022

Continua Llegint

Continua Llegint

Continua Llegint
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Ja per finalitzar, comptem amb dues seccions més: la d’entrevistes, on entrevistem
jugadors, jugadores, entrenadors/es o persones amb una relacié estreta amb el
basquet, i la seccidé del basquet social, en qué el contingut mostra les iniciatives que

utilitzen el basquet per diverses causes socials.

POSTS D’INSTAGRAM

=

DANTE EXUM, PEDRO MARTINEZ: EL GUIA TXEMI UR'i'ASUN,

RENOVAT FINS AL FINAL NOU REFORC PER AL
DE TEMPORADA BASQUET GIRONA &=

—!_-—o-..,_ ]

g - @ MAUSI

ARA, TAMBE 33 FEMENi SUPERMANRESA LA PENYA ESTA DE MODA

El web, a més, té les xarxes socials enllagades perquée, d’aquesta manera, el lector o
lectora pot dirigir-s’hi sempre que vulgui, aixi com pot contactar amb nosaltres a través
del correu de I'Ultim Quart, present al web. Per acabar, cal dir que el web consta d’un
petit apartat anomenat ‘sobre nosaltres’, que explica la historia i I'objectiu del nostre
mitja, perqué qualsevol persona que conegui per primera vegada I'Ultim Quart sapiga

quins son els valors i els proposits que ens mouen.

5. ESTRATEGIES DE MONETITZACIO

Les vies d’ingrés de L'Ultim Quart seran principalment 3: la publicitat o sponsors, les

formacions i 'organitzacié d’esdeveniments.

Pel que fa al primer model de negoci, al nostre web oferirem a les empreses que

comparteixin uns valors afins al projecte, la possibilitat de col-locar diferents baners per
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publicitar-se. A més, també hi haura 'opcié d’anunciar-se en els diferents actes que

organitzem.

En segon lloc, des de L'Ultim Quart organitzarem diverses formacions, xerrades o
clinics d’especialistes (arbitres, entrenadors i entrenadores, jugadors i jugadores, etc.)

perque les persones interessades hi puguin assistir i ampliar els seus coneixements.

Finalment, també ens hem decantat per la via de 'organitzacié d’esdeveniments
(3x3, tornejos, campus, etc.), ja que considerem que poden tenir molt bon resultat i,
alhora, amb els ingressos que obtinguem d’aqui, podem destinar-ne alguns a diversos
projectes de caracter social, com molt bé defensem en els nostres valors. En aquest
sentit, destaquem el model de publicitat o sponsors, ja que poden estar incorporats

en aquesta creacio d’esdeveniments o inclus en I'anterior, de formacié.

Volem destacar que, almenys durant els primers exercicis, no apostarem per la
subscripcié al nostre mitja digital, perqué entenem que, en ser un mitja nou, petit i
especialitzat, és molt dificil que la gent pagui per llegir-lo. Aixi doncs, apostarem per les

altres tres vies de negoci.

5.1. Publicitat o sponsors

Pel que fa a aquest tipus de producte, una empresa que rep entre 100-500 visites al
dia, pot sol-licitar 200€/mes per col-locar diferents baners. D'aquesta manera i segons
les visites que rebem al nostre web, podem demanar entre 50-100 euros, per dos

baners, ja que a més som una pagina petita que comenca a créixer.
Tarifes:

- Banner 250x250 px — 40 €/ud. - 140 €/ud
- Banner 500x500 px — 55 €/ud. - 160 €/ud
- Banner 800x800 px — 80 €/ud. - 180 €/ud.
- Banner 1500x1500 px — 100 €/ud. - 200 €/ud.

5.1.1. Lots de patrocinadors torneig

Per dur a terme els nostres tornejos de caracter social necessitarem comptar amb un o
diversos patrocinadors per finangar el projecte. Per aquest motiu hem establert tres lots

diferents per als esponsors.
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Lot Integracio: Seras el patrocinador exclusiu del torneig i, per tant, el del lot de

cohesid, competicié i solidaritat. Preu: 5.000€.

Lot Cohesié: Seras el patrocinador principal de la seccié de basquet en cadira
de rodes. El nom de la teva marca anira associada amb el nom de la categoria
"Nom empresa sobre rodes" i els premis de la disciplina que seran atorgats per
un representant de I'empresa. A més, el teu logo apareixera en la publicitat de la
pista destinada per a la competicio de cadira de rodes i se t'incloura en els
patrocinadors oficials del torneig. La teva empresa apareixera en els butlletins
oficials del torneig i animarem als nostres seguidors a les xarxes socials que
interaccionin amb el contingut on sera mencionada la teva marca. Els familiars
dels teus treballadors gaudiran d’'un descompte en el preu de la inscripcio. Preu:
1200€

Lot Competicié: El nom de la teva empresa anira associada al nom de la
competicio principal del torneig “Nom empresa per la inclusid”, sent el
patrocinador oficial d’aquesta categoria. El teu logo apareixera en la publicitat de
les dues pistes on es disputara aquesta disciplina i s’incloura la teva marca com
a patrocinador oficial del torneig. A més, el teu nom apareixera en els butlletins
promocionals del torneig, et mencionarem en les publicacions del nostre web i
xarxes socials, inclourem el teu logo en el nostre equip promocional i els
familiars dels teus treballadors tindran un descompte en la inscripcio del torneig.
Preu 2.500¢€.

Lot Solidaritat: Comptarem amb un aparador per a la recollida de roba per als
que més ho necessitin amb el nom de “Recollida solidaria NOM EMPRESA”. El
teu nom s’associara amb aquesta iniciativa social que incloura el logo de la teva
empresa, informacio i publicitat. A més, el teu logo apareixera en els pamflets
promocionals del torneig, et mencionarem en les publicacions a les nostres
xarxes socials, inclourem el teu logo en el nostre equip promocional i els
familiars dels teus treballadors tindran un descompte en la inscripcio del torneig.
Preu 700€.
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Paquets de patrocini

Paquet Cohesié Paquet Competicio
é\. 1.200€ 2.500€

Paquet Solidaritat

@ 700€

e Seras el patrocinador exclusiu

* Elnom de la marca s'associara a la * El nom de la marca s'associara a totes
nostra iniciativa de recollida de roba les categories del torneig

* La carpa on s'ubicara aquesta iniciativa * Ellogo de la marca sera present en les
portara el nom de la marca darrere de pistes de basquet ordinari i en cadira
‘recollida solidaria” de rodes

* El Io§o de la marca apareixera en * El nom de la marca apareixera als
pamflets promocionals del torneig bugllg'qlns oficials del torneig i en farem

' o publicitat

* Et mencionarem a xarxes i animarem els , o
nostres seguidors a interaccionar amb la * Et mencionarem a xarxes i animarem
teva marca els nostres seguidors a interaccionar

L : amb la teva marca
e Els teus treballadors i familiars gaudiran

d'un descompte en el preu de la * Els teus treballadors i familiars
inscripcio audiran d'un descompte en el preu de
a inscripcié
* La teva marca estara a les samarretes
del torneig * Lateva marca estara a les samarretes
del torneig
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5.2. Formacions

Seguint els valors del projecte, un altre punt que volem afegir és un espai de
formacions sobre diferents questions relacionades amb el basquet i, especialment, amb
el basquet social. Pensem que donar un espai a entrenadors/es, jugadors/es, arbitres,
professionals de la comunicacié o sobre com crear un projecte d’integracié social a

través del basquet, per tractar temes d’interés. Per aix0, iniciarem aquesta seccié amb:

5.2.1 Formacio sobre eines per la inclusié social a través del basquet

En aquesta xerrada comptarem amb en Nelson Martinez i el seu equip, fundadors del
projecte Entrena Al Parc (EAP) basat en "donar oportunitats als/les joves per a poder
fer esport de manera gratuita, en un ambient distés, sense preocupacions i fomentar
valors tan importants com el companyerisme; a més, de promocionar la practica del
basquet com una eina d'inclusié social, com a representacié de la cultura urbana en
tota la seva expressid". A través d'aquesta formacid els ponents explicaran com
gestionar un projecte basat en la inclusié social des de zero fins a convertir-ho en un
referent entre els joves. El preu sera de 15€ dels quals 5 seran per Street Basketball
Sants i 10 per I'Ultim Quart.

5.2.2. Gestio de clubs professionals de 3x3

El 3x3 és una disciplina que esta en auge, des que es va convertir en olimpic als Jocs
de Toquio 2021. Arran d'aix0, el 3x3 no para de créixer. S'han creat els primers clubs
unicament d'aquesta disciplina, la Federacié Catalana de Basquet (FCBQ) ha impulsat
la primera lliga hivernal i hi ha hagut una aposta molt forta de clubs com el Basquet
Girona. Per aix0, una xerrada sobre la gestidé d'aquests clubs pot ser de gran interes
per als clubs que estan dubtant en fer el pas en crear un equip de 3x3. Per fer-ho
comptarem amb en Jaume Comas, responsable de la FCBQ de 3x3, per explicar el
creixement de la disciplina, exseleccionador espanyol i supervisor FIBA 3x3. A més
I'acompanyara Sergi Pino, representant de Nomadball, un club professional exclusiu de

3x3, i millor jugador espanyol de 3x3 segons el ranquing FIBA. El preu sera de 10€.

5.2.3. Formacio sobre estadistica avancada

A les grans lligues professionals, cada vegada es mesura més limpacte dels

jugadors/es a través dels numeros. Per aix0, l'estadistica avangada cada vegada és
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meés important per analitzar els partits i I'actuacio individual de jugadors i jugadores. Per
aix6 comptarem amb en Lluis Riera, entrenador professional, llicenciat en
matematiques perquée expliqui com fer I'analisi i saber interpretar l|'estadistica. La

formacié sera de 20€, a repartir entre I'Ultim Quart i el ponent.

5.3. Organitzacié d’esdeveniments

Una altra via d'ingressos del projecte sera I'organitzacié d'esdeveniments. De moment,
planejarem un unic esdeveniment, tot i que estem oberts en fer-ne més d’'un durant

I'any si té una bona acollida.

5.3.1. Torneig 3x3

El primer acte que durem a terme sera un torneig de 3x3, perd amb alguns trets
diferencials. De les sis cistelles disponibles al pavell6 on s'organitzi, quatre estaran
destinades a la tipica competicié dividida en diferents categories segons l'edat, sexe i
una de mixta. Pel que fa a les altres dues cistelles, en una es jugara un torneig de
basquet en cadira de rodes mixta i a l'altra tindrem una cistella on es faran partits
amistosos amb cadira de rodes, perqué els participants puguin provar com és la

disciplina i competeixin amb jugadors i jugadores de basquet amb cadira de rodes.

A banda de la competicid, també habilitarem un punt de recollida de roba que els
participants no utilitzin, que destinarem al gimnas social de Sant Pau, on persones

sense llar van en cerca de vestimenta.

El preu d'inscripcié per jugador sera de 5€ en els quals entren la participacié en la

competicio i una samarreta commemorativa de I'esdeveniment.

Aquest és el prototip del cartell pel torneig de 3x3 que organitzarem de cara al

desembre, i que ens servira també per publicitar altres esdeveniments:
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o 3K

Preu d'inscripcio: o€
(Inclou samarreta)

Luitim
Quart

Hi haura carpa per donar roba esportiva, de carreri
pista 3x3 adaptada per a cadira de rodes.
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5.4 Serveis

A més, seguint els nostres valors, oferirem uns
paquets de serveis destinats a clubs, empreses i ‘ Paquet Xarxes Socials

450€

institucions.

Paquet xarxes socials: Els nostres usuaris podran
coneixer la teva marca amb un baner 250x250 al

nostre web. A més, a través del nostre Twitter farem

2 tuits al nostre compte (@ultimquart) i una
publicacié patrocinada a I'Instagram (@ultimquart).
Et convertiras en un dels patrocinadors oficials del nostre compte de Twitch, en el qual
es duran a terme retransmissions setmanalment. Escolliras les dates que vulguis per

dur a terme I'accio.

Es poden contractar els serveis per separat o bé de manera conjunta. Per
separat, el cost de cada servei és el seguent:

- Baner 250x250: 100€
- Publicitat als nostres comptes de Twitter i Instagram: 200€

- Patrocinador oficial del compte de Twitch de I'Ultim Quart: 300€

*El preu pot variar depenent de la mida de baner seleccionada, (vegeu el punt 5.1 per

les mides disponibles).

L'elaboracié d’aquest paquet costa a I'Ultim Quart un preu de 100€, ja que només

haurem de pagar les hores de treball per fer-ne la publicitat.

Paquet impacte escolar: L'Ultim Quart ofereix un
seguit d’activitats que les escoles poden contractar Paquet Escolar
per a activitats en horari lectiu o bé en forma (\\ 600€
d’extraescolars. Entre les activitats que oferim, hi
ha:

- Una xerrada duta a terme pels dos

fundadors de [I'Ultim Quart sobre la

importancia dels valors de [I'esport
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(cooperacio, inclusio, la importancia de saber perdre i de saber guanyar) i sobre
la igualtat entre nois i noies dins I'esport. Posarem sobre la taula els problemes
que hi ha en el mén de I'esport en aquest sentit i farem activitats a I'aula sobre
com es pot erradicar-los, sobre qué en pensen, com s’han sentit...

Una activitat esportiva que consisteix en un partit amb cadira de rodes. La
impartira un jugador o jugadora de basquet amb cadira de rodes. D’aquesta
manera, valorem la inclusiéo de l'esport i fem que els infants se sentin per un
moment com els jugadors i jugadores de basquet en cadira de rodes i afavorim

la inclusio de tots els infants.
*El preu esta pensat per a grups de fins a 25 persones.
El cost dels serveis per separat és el seguent:

- Una xerrada duta a terme pels dos fundadors de I'Ultim Quart sobre la
importancia dels valors de I'esport (activitat de treball a classe sobre
millorar dinamiques actuals inclosa) 200€.

- Una activitat esportiva que consisteix en un partit amb cadira de rodes:
500€

L’elaboracié d’aquest paquet costa a I'Ultim Quart un preu de 353,28€, ja que la

despesa en les cadires de rodes és de 203,28€ i la xerrada + activitat 150€.

Paquet impacte club: entre les activitats que proposem en aquest lot hi ha:

Xerrada sobre com gestionar un club
amb igualtat de génere. Una
professional impartira una xerrada a

I'equip directiu sobre com gestionar el

Xerrada de gestid interna del club amb

club tenint en compte la igualtat de e e e

generes. S’estudiara el taranna del

Coaching sobre estadistica avancada

club i els possibles problemes que hi . Clinic per a entrenadors
hagi i es proposaran solucions per ~ ® Organitzacio de torneig 3x3 pel club

aconseguir una gestio paritaria.
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- Coaching sobre estadistica avancada. S’impartiran tallers d’estadistica avangada
en que s’explicaran els termes técnics que s’utilitzen i la manera de llegir-la i de
dur-la a terme.

- Clinic per a entrenadors. Un entrenador amb trajectoria impartira un clinic sobre
diferents temes per assolir formar els entrenadors: temes dins de pista (diferents
activitats i exercicis), perdo també punts de fora pista (com inculcar els bons
valors del basquet, com tractar els jugadors i jugadores, la importancia de la
psicologia esportiva...).

- Organitzacié 3x3 del club. L'Ultim Quart oferira I'organitzacié d’un torneig 3x3 al
club que contracti aquest servei. Ens encarregarem de la gestié de tot el
necessari per aconseguir un torneig d’aquest caire: patrocinadors externs, servei

de bar, speaker, samarretes... El club posara les pistes i les pilotes.
Les activitats es poden contractar per separat o bé de manera conjunta.
El cost dels serveis per separat és el seguent:

- Xerrada sobre com gestionar un club amb igualtat de genere: 200€

- Coaching sobre estadistica avancada: 200€

- Clinic per a entrenadors: 200€

- Organitzacié 3x3 del club: 900€. L'Ultim Quart s’encarrega de la gestié de
classificacio, resultats, les cadires de rodes, I'speaker i una campanya de

marketing.

L’elaboraci6 d’aquest paquet costa a I'Ultim Quart un preu de 871,72€: 100€ per

xerrada o clinic i 571,72 per l'organitzacio del 3x3.

Paquet institucié: aquest paquet esta pensat
per a les empreses que volen fer créixer la
seva comunicacié interna i la relacié dels
treballadors i treballadores que en formen . Activitat 3x3 teambuilding

part. Per aquest motiu, oferim dos serveis: e Entrevista a l'equip directiu i espai
publicitari al web'i a les xarxes socials
de I'Ultim Quart

- 3x3 teambuilding: I'Ultim Quart ofereix

un torneig de 3x3 per a les empreses
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que vulguin un equip més unit. Hi ha moltes activitats de teambuilding, perd des
de I'Ultim Quart apostem pel torneig 3x3 perqué no hi ha un millor treball en
equip que un esport cooperatiu i d’equip com el basquet.

- Espai publicitari al web i a les xarxes. Les institucions que ens contractin tindran
un espai per donar veu a la seva empresa, explicar els valors que tenen i de
quina manera es veuen relacionats amb el nostre projecte, per qué han decidit

contractar els nostres serveis de teambuilding, etc.

* En aquest sentit, ens hem inspirat en el que fa I'Uni Girona a les seves xarxes. Fan
patrocinis amb les empreses i els fan entrevistes posteriors que pengen al seu web i

a xarxes.
El preu dels serveis per separat és el seguent:

- 3x3 teambulding: 400€

- Espai publicitari al web i xarxes: 300€

L'elaboracié d’aquest paquet costa a I'Ultim Quart un preu de 410€, 150€ per les hores
de treball per promocionar 'empresa (entrevsites, xarxes socials...) i per 'activitat de
teambulding 260€, ja que es duran a terme en les instalacions d’Extra Time Girona o
Next MVP Badalona (depenent de la proximitat) i el cost de lloger d’una pista per una
hora és de 60€ amb material inclos, sumant-li 200€ per I'organitzacio, desplacament i

hores de treball dels membres de I'Ultim Quart desplagats.
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6. PLA DE PRODUCCIO

6.1. Organigrama i perfil dels treballadors

|

I |
Direccié de negocis Direccié editorial ________ :

Joan Leon Fernandez Anna Huertas Grifell *Periodista i
Community Manager

*Formacions i organitzacio | |

d’esdeveniments Periodista Periodista

freelance freelance
|
| |
Becari/a Becari/a
Dissenyador/a Camera
freelance freelance

Direccié de negocis: El responsable de la direccié de negocis sera en Joan Leodn,
director i cofundador del mitja. La seva feina constara en planificar constantment quin
cami seguira el projecte i per quines iniciatives es decantara. Si bé és cert que a llarg
termini ens agradaria comptar amb la figura de dues persones que es facin carrec de la
seccio de formacions i de la creaciéo d’esdeveniments, tenint en compte que som un
mitjd nou que estd comencant, no ens en podem fer carrec. Es per aquest motiu,
doncs, que, almenys durant els primers exercicis, sera en Joan qui dura a terme les

funcions d’aquests dos perfils professionals també.

Direccié editorial: la responsable d’aquesta seccio sera I'’Anna Huertas, cofundadora
del projecte 'Ultim Quart. La seva feina, a més de generar contingut pel web quan
s’escaigui, sera la de coordinar la tasca dels periodistes i becaris (planificar el flux de
contingut setmanal i mensual, assignar temes als treballadors, fer-ne una revisié quan
estiguin acabats, etc.). A més, també contactara amb els perfils freelance de

dissenyador/a i camera quan s’escaigui.

De la mateixa manera que passa amb el director de negocis, que s’haura d’encarregar

de les funcions de les formacions i les organitzacions d’esdeveniment durant els
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primers exercicis, la directora editorial haura de fer també el paper de periodista i

alhora de community manager.

e Periodista freelance: ha de ser una persona dinamica i treballadora, amb
iniciativa i passio pel basquet. Que estigui al cas de les novetats d’aquest ambit i
dels perfils interessants amb qui poder contactar. Que siguin periodistes o
tinguin experiencia prévia. En aquest sentit, i tenint en compte que durant els
primers anys, l'ultim Quart sera una feina a més a més -és a dir, que no hi
estarem treballant durant jornada completa-, els periodistes i les periodistes que
hi treballaran seran de manera freelance. L'Unica periodista que no ho fara
d’aquesta manera sera I’Anna Huertas, la directora editorial, i les dues persones
becaries. Els altres dos perfils professionals que actuin com a periodistes ho
faran de manera freelance sempre que sigui necessari, en funcié del flux de
treball que requereixi el projecte.

e Becari/aria: ha de ser una persona que compleixi els mateixos requisits que un
periodista. L’'Unica diferéncia sera la seva jornada, que entenem que haura de

compaginar amb els estudis.

Dissenyador/a freelance: persona amb coneixements sobre les principals eines i
aplicacions del disseny: Adobe lllustrator, Photoshop, Canva, WordPress... Amb

disponibilitat per treballar en dies esporadics -préviament pactats-.

Camera freelance: professional de la fotografia i realitzaci6 de videos. Amb

disponibilitat per treballar en dies esporadics -préviament pactats-.

6.2. Producte i flux de produccio

Els tres productes que oferim sén els tornejos de 3X3, les formacions i el contingut del

web.

En primer lloc, els tornejos de 3X3 comporten un gran flux de treball, ja que
requereixen la cooperacié de diversos membres de I'Ultim Quart i molt temps de
planificacié. Considerem que aquest temps oscil-la entre els sis i els vuit mesos, perquée
en aquest temps, I'encarregat de la direccié de negocis i I'encarregat de I'organitzacié

d’esdeveniments han de planificar com sera el torneig, on i quin dia. Han de contactar
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amb diversos espais per saber quina ubicacio pot ser millor per aquest esdeveniment;
contactar amb sponsors; saber de quin pressupost gaudim per finangar 'esdeveniment
i quant ens costaria; contactar amb les persones encarregades de fer el merchandising
del torneig i alhora, fer el disseny de les samarretes; fer publicitat del torneig i gestionar
els equips que s’hi apuntin; contactar amb personalitats destacades per fer-ne

promocio...

En segon lloc, les formacions comporten un temps d’entre dos i quatre mesos, en els
quals I'encarregat de la direccié de negocis i 'encarregat de les formacions hauran de
planificar quina formacié volen i com la volen (xerrada d’un dia, un clinic, un curs) i amb
quina personalitat experta han de contactar perquée la imparteixi. Alhora, hauran de
consensuar temes financers com ara els diners que costara per a I'Ultim Quart i els
diners que valdra la formacié per als interessats. També caldra concretar on es faran
aquestes formacions i quan, al mateix temps que caldra fer-ne ressd a xarxes. En
aquest sentit, també cal destacar la feina del Community Manager, que trigara al voltant

d’'una setmana a fer la campanya de comunicacio per llangar a xarxes.

Finalment, el tercer producte que oferim és el contingut al web, ja sigui en forma
d’articles, entrevistes, histories, podcasts o videos. En aquest cas, el temps,
'encarregada de la direccié editorial necessitara una setmana aproximadament per
organitzar i planificar el contingut setmanal. Un cop fet, assignara als periodistes i
becaris la seva tasca i aquests necessitaran entre 24 i 48 hores per a realitzar-la, tenint
en compte que hauran de documentar-se, contactar amb personalitats del mén del
basquet si s’escau i redactar o realitzar el contingut. A més, la directora editorial haura
de contactar també amb el dissenyador/a freelance i el camera quan s’escaigui.
Aquests dos perfils hauran d’acomplir les seves tasques en un temps acotat, ja que el
seu contracte de freelance aixi ho defineix. En ultim lloc, el Community Manager haura
d'estar permanentment publicant els nous continguts a les xarxes i realitzant
campanyes quan calgui, les quals requereixen un temps de treball del voltant d’'una

setmana entre imaginacio de la campanya, realitzacié d’aquesta i publicacio.
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7. PLA FINANCER
7.1.Cashflow

CASH-FLOW

Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost Setembre Octubre Novembre Desembre
SALDO BANCARI 8.000,00 € 15.035,06 € 9.170,12€ 2855846€ 23.143,79€ 20.610,41 € 22.813,75 € 12.836,07 € 688,94 € 6.221,02€  1025630€  14.073,08€
0,00€ 0,00€ 2.900,00€  2450,00€  1.850,00€ 5.000,00 € 3.100,00€ 1.050,00€  10000,00€  10.000,00€ 31000€  1.200,00€
0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00 €
[Subvencions ] 0,00€ 0,00€ 20.000,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 7.000,00 € 0,00€
5.000,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
ApcrEcions empesaalell EouEce pICPE! 6.000,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
inversors i crowdfunding)
[Altresentrades | 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
TOTAL ENTRADES DE DINERS 11.000,00 € 0,00€ 22.900,00€  2.450,00€  1.850,00€ 5.000,00 € 3.100,00 € 1.050,00€  10000,00€  10.000,00€ 7.310,00€  1.200,00€
Despeses de produccié 1.678,28€ 1578,28 € 122500€ 421901€  2.096,72€ 510,00 € 8.438,02€ 8.438,02€ 2.153,44 € 706,56 € 70656 €  4572,29€
i i 1.366,66 € 1.366,66 € 1366,66€  136666€  1.36666€ 1.366,66 € 1.366,66 € 1.366,66 € 1.366,66 € 1.366,66 € 1366,66€  136666€
Seguretat Social 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00 € 120,00€ 120,00€ 120,00 € 120,00 €
roveidors de serveis 50,00 € 50,00€ 50,00 € 50,00 € 50,00€ 50,00 € 50,00 € 50,00 € 50,00€ 50,00€ 50,00 € 50,00€
roveidors de matéries primeres 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€
Marketing | comunicacié 0,00€ 2.000,00€ 0,00€ 500,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 2.000,00 € 0,00€ 0,00€ 500,00 € 0,00€
atges i dietes 100,00 € 100,00 € 100,00 € 350,00 € 100,00 € 100,00 € 500,00 € 500,00 € 100,00€ 100,00 € 100,00 € 350,00 €
Despeses comercials 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 € 250,00 €
Lloguers 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
Assegurances 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
Subministraments 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
Llicéncies i software 20,00€ 20,00€ 20,00€ 20,00€ 20,00€ 20,00€ 20,00€ 92,45€ 47,82€ 20,00€ 20,00€ 20,00€
Obres i 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
Retorn finangament 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00 € 0,00€
nteressos bancaris 230,00 € 230,00 € 230,00 € 230,00 € 230,00€ 230,00 € 230,00€ 230,00 € 230,00€ 230,00€ 230,00€ 230,00 €
150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €
i 609,00 € 1.953,00 € 2.971,50€
TOTAL SORTIDES DE DINERS 3.964,94 € 5.864,94 € 3511,66€  7.864,67€  4.38338€ 2.796,66 € 13.077,68 € 13.197,13 € 4467,92€ 5.964,72 € 3.493,22€  7.10895€
|
ENTRADES - SORTIDES MENSUAL 7.035,06 € 5.864,94 € 19.388,34 € 541467€ -2.533,38€ 2.203,34 € 9977,68€  -12.147,13€ 5.532,08€ 4.035,28€ 3816,78€  590895€
CASH-FLOW ACUMULAT 15.035,06 € 9.170,12 € 28558,46€ 23.143,79€ 20.61041€ 2281375 € 12.836,07 € 688,94 € 6221,02€  1025630€  14.07308€  8.164,13€

7.1.1 Dades del cashflow a tenir en compte

Els ingressos calculats de cada venda del producte o servei, tal com les despeses de
produccio, sorgeixen de les estimacions dels guanys que obtindrem a partir dels

serveis que oferirem cada mes. A continuacié mostrem aquestes estimacions:

GENER 1.678,28 2.900 2 escola /1 club/ 1
xarxes

FEBRER 1.578,28 2.450 2 escola /1 club

MARC 1.225 1.850 1 escola /1 club

ABRIL 4.219,01 5.000 1 torneig

MAIG 2.096,72 3.100 2 clubs / 1 escola

JUNY 510 1.050 1 Institucio / 1
xarxes

JULIOL 8.438,02 10.000 2 Torneig
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AGOST 8.438,02 10.000 2 Torneig
SETEMBRE 2.153,44 3.100 2 Clubs /1
Institucio
OCTUBRE 7.06,56 1.200 2 escoles
NOVEMBRE 7.06,56 1.200 2 escoles
DESEMBRE 4.572,29 5.600 1 Torneig / 1 escola

A més, també hem de tenir en compte que els 27.000€ de les subvencions vindran

destinats de dues ajudes de la Generalitat de Catalunya de 13.500€ per a joves

autonoms.
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7.2. Pressupost d’explotacio

PRESSUPOST D'EXPLOTACIO

O eREIST  REALITZAT  DIFERENCIA

47.450 0 47.450

17.450 17.450

30.000

0 0

0 0

38000 0 38000

0 0

27.000 27.000

s 11000 11000

A. TOTAL D’INGRESSOS NETS 85.450 0 85.450

36.322,18 0 3632218

36.322,18 36.322,18

0 0

0 0

17.839,92 0 17.839,92

16.399,92 16.399,92

1.440,00 1.440,00

5340,27 0 5340,27

340,27 340,27

0 0

5.000 5.000

lmpostos | 0 0

Atres ] 0 0

0 0 0

B. TOTAL DESPESES D’EXPLOTACIO 59.502,37 0  59.502,37

C. RESULTATS D’EXPLOTACIO (A-B) 25.948 0 25.948

0 0 0

0 0

0 0

2760 0 2760

0 0

2760 2760

0 0

D. RESULTATS FINANCERS (7-8) -2760 0 2760

E. RESULTATS D’ACTIVITATS ORDINARIES (C+D) 23.188 0 23.188

5796,9075

F. RESULTATS DESPRES D'IMPOSTOS (E-9) 17.391 0 23.188

7.3.Pressupost d'inversio
rd
PRESSUPOST D'INVERSIO
FINANGAMENT INVERSIO

640
[ immobilitzat immaterial (patents, marques, software,etc) | 0
[Subvencions | 0 0
0 0
0 8,000
Altress | o I

TOTAL RECURSOS 11.640' TOTAL INVERSIONS | SALDO INICIAL 11640
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8. FORMA LEGAL DE L'EMPRESA

L'Ultim Quart

Tenint en compte les aspiracions del projecte Ultim Quart i els valors que en ell hi

defensem, ens hem plantejat tres tipus de formes juridiques: la Societat Limitada amb

finalitat social, la Cooperativa i la Fundacié. Per saber quina s’adequa més a les

nostres necessitats i objectius, n’hem hagut de fer una taula comparativa, que és la

seguent:

Forma juridica

Concepte

Societat Limitada

Societat de caracter
mercantil que té el
capital dividit en
participacions iguals
acumulables i
indivisibles, que no
poden incorporar-se s
titols negociables ni
denominar-se accions.

Societat Cooperativa

de Treball Associat

Sén les cooperatives
que proporcionen als
seus socis llocs de
treball, mitjancant el
seu esforg personal i
directe, a temps
parcial o complet, a
través d’'una
organitzacié comuna
de produccié de béns
i serveis a tercers.

Fundacio

Societat de
caracter mercantil,
sense capital minim,
de régim idéntic al
de les Societats
Limitades, excepte
certes obligacions
que tendeixen a
garantir una
adequada proteccio
de tercers (per
exemple, limits a la
retribucié de socis)

Minim de socis

Minim 1 - (S.L.
Unipersonal)

3 persones fisiques.

Minim 1.

Capital

Minim de 3.005,06
euros

Minim de 3.000,00
euros.

No existeix un capital
minim legal.

Responsabilitat

Limitada al capital
aportat.

Limitada (excepte si
els estatuts indiquen
el contrari).

Limitada al capital
aportat.
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Fiscalitat

Régim Gral. IVA. Alta
IAE.I.S. :Tipus 25%
pels primers
120.202,41 euros i la
resta al 30%. Les
empreses que crein o
mantinguin llocs de
feina, tipus impositiu
del 20% fins a
120.202,41.

Régim Gral. IVA Alta
IAE. I.S. (tipus 20%)

Impost sobre
societats

Avantatges

Limitacio de la
responsabilitat al
capital aportat.
Restriccié entrada
nous/ves socis/socies.

Beneficis fiscals
addicionals als de
PIME.

Modalitat apropiada
per les PIME amb
socis perfectament
identificats i implicats
al projecte. Capital
social minim molt
reduit i sense capital
maxim. No existeix
un nombre minim de
socis treballadors.

Desavantatges

Desemborsament del
100% del capital a la
constitucio.

Les despeses de
constitucié i gestio
son més elevades
quelaS.C.i
'empresari individual.

Constitucio
obligatoria d’'un fons
de reserva i fons
d’educacio.
Limitacio a la
contractacio de
treballadors no socis
0 socies ( no més de
30% hores
treballades per socis
i socies treballadors
les).

Restriccio en la
transmissié de les
participacions
socials, excepte
quan I'adquiridor
sigui un familiar del
soci transmetent.
No pot cotitzar a la
borsa. Més
despeses que
'empresari
individual o les
societats civils.

Després de comparar-ne els diversos items, hem cregut convenient decantar-nos per la
forma juridica de la cooperativa. Els motius pels quals ens hem decantat per aquesta
forma son principalment perqué van molt més en la linia dels valors que defensa I'Ultim
Quart. El principal desavantatge que hi trobem és que necessitarem un tercer soci per
formar la cooperativa, perd considerem que amb el projecte que tenim no sera gaire
complicat. Per altra banda, el capital minim és assequible, els socis poden escollir
lliurement el seu régim de Seguretat Social; la cooperativa té un regim fiscal propi; un

acces a pagament unic, etc.
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9. ORGANITZACIO 3X3 SOLIDARI

9.1.Presentaci6 del troneig per a sponsors

L'Ultim Quart és un projecte que posa el basquet al centre i s’estructura al voltant d’un
mitja web digital. Ens encarreguem de donar veu als jugadors i jugadores de maxim
nivell catalans, tant els que competeixen en lligues catalanes i espanyoles com els que
ho fan a l'estranger. Parlem d’ells, els entrevistem i n’expliquem la seva historia, aixi
com donem veu a diversos projectes amb caire social que fan el mon millor a través del

basquet.

Tanmateix, volem que a banda d’un web, forgem una comunitat i un dels passos per
dur-ho a terme és crear un projecte relacionat amb els nostres valors socials. Un
producte que, per primera vegada, aposta pel basquet local, per la igualtat entre el
basquet femeni i el masculi i alhora, ho fa tot en la nostra llengua: el catala. Per aquest
motiu, el primer pas que volem fer és la creacio d'un torneig social 3x3, que volem que

es consolidi com a un projecte anual o semestral.

L'acte esta pensat per organitzar-se en un pavellé6 municipal, o bé, a l'aire lliure,
concretament a Poblenou o el Parc de I'Espanya Industrial (pistes reformades
recentment). Dins d’aquest esdeveniment hi ha tres seccions diferents destinades a la

inclusio social.

- Basquet sobre rodes: Hi haura una pista de dues cistelles destinades a
aquesta categoria. En una es jugara un torneig de basquet en cadira de rodes
mixta i a l'altra tindrem una cistella on es faran partits amistosos amb cadira de
rodes, perqué els participants puguin provar com és la disciplina i competeixin

amb jugadors i jugadores de basquet amb cadira de rodes.

La teva empresa pot ser el patrocinador oficial d’aquesta categoria per 800€ a través

del Lot Cohesio:

- Seras el patrocinador principal de la seccid6 de basquet en cadira de
rodes.
- ElI nom de la teva marca anira associada amb el nom de la categoria

"Nom empresa sobre rodes".
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- Els premis de la disciplina que seran atorgats per un representant de
I'empresa.

- El teu logo apareixera en la publicitat de la pista destinada per a la
competicio de cadira de rodes.

- Setincloura en els patrocinadors oficials del torneig.

- El'nom de la teva empresa apareixera en els butlletins oficials del torneig.

- Animarem als nostres seguidors a les xarxes socials que interaccionin
amb el contingut on sera mencionada la teva marca

- Els familiars dels teus treballadors gaudiran d’'un descompte en el preu de

la inscripcio.

- Basquet per la inclusié: De les sis cistelles disponibles al pavellé on s'organitzi,
quatre estaran destinades a la tipica competicid dividida en diferents categories

segons l'edat, sexe i una de mixta.

La teva empresa pot ser el patrocinador oficial d’aquesta categoria per 1.100€ a través

del Lot Competicio:

- El nom de la teva empresa anira associada al nom de la competicio
principal del torneig “Nom empresa per la inclusio”.

- El teu logo apareixera en la publicitat de les dues pistes on es disputara
aquesta disciplina.

- S’incloura la teva marca com a patrocinador oficial del torneig.

- Elteu nom apareixera en els butlletins promocionals del torneig.

- Et mencionarem en les publicacions del nostre web i xarxes socials.

- Inclourem el teu logo en el nostre equip promocional.

- Els familiars dels teus treballadors tindran un descompte en la inscripcié
del torneig.

- Baners de la teva empresa al nostre web.

- Recollida solidaria: A banda de la competicid, també habilitarem un punt de
recollida de roba que els participants no utilitzen, que destinarem al gimnas

social de Sant Pau, on persones sense llar van en cerca de vestimenta.
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La teva empresa pot ser el patrocinador oficial d’aquesta categoria per 600€ a través
del Lot Solidaritat:

- Laparador destinat a la recollida de roba per als més desafavorit tindra el nom
de “Recollida solidaria NOM EMPRESA”.

- El teu nom s’associara amb aquesta iniciativa social que incloura el logo de la
teva empresa, informacio i publicitat.

- Elteu logo apareixera en els fullets promocionals del torneig.

- Et mencionarem en les publicacions a les nostres xarxes socials.

- Inclourem el teu logo en el nostre equip promocional.

- Els familiars dels teus treballadors tindran un descompte en la inscripcié del

torneig.

9.2.Pressupost del torneig

9.2.1.Pressupost de les samarretes

DESCRIPCIO QUANTITAT PREU UNITAT
510€
9,95
Subtotal 519,95€
20,80€
540,75€

9.2.1.Pressupost total

Per dur a terme el torneig, hem fet una cerca sobre quan ens costen els materials
necessaris per dur-lo a terme. En aquest pressupost hem comptat en que seran
necessari 8 treballadors com a ma d’obra i hem deixat I'opcié d’afegir qualsevol mena

d’estructura i I'opcid de retransmetre-ho pel nostre canal de Twitch per si fos necessari.
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El torneig esta pensat per organitzar-se en un pavell6 municipal, o bé, a l'aire lliure,

concretament a Poblenou o el Parc de I'Espanya Industrial (pistes reformades

recentment).

DESCRIPCIO QUANTITAT PREU UNITAT COST + IVA

290,00€
6 28,00€ 203,28€
1 0 0
1 75,00€ 91,00€
1 75,00€ 91,00€
> 11,85€ 14,34 €
1 130,00€ 156,46 €
1 64,00€ 77,44 €
1 80,31€ 80,31€
1 207,00€ 250,00 €
8 64,00€ 619,00 €
100 9.95€ 540,75€
2 300€ 600,00€
Subtotal 3.013,58€
Gestié 40,00% 1.205,43€
general

+ Afegible qualsevol tipologia d'estructura (Grades, Carpes, Escenaris)
+ Opcional la retransmissié dels partits en directe per la Plataforma Twitch
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11. ANNEXOS

10.1. Elaboracié del guestionari

Per fer un estudi elaborat sobre la nostra demanda i sobre el public objectiu al qual
podriem accedir mitjangant el web de I'Ultim Quart vam decidir fer un formulari. Vam
preguntar-los I'edat, el lloc de procedéncia, el génere amb qué s’identificaven i diversos
aspectes relacionats amb com van descobrir el nostre mitja, qué és el que més els

agradava i quines coses trobaven a faltar.

Un cop obtinguts els resultats (més d’'un centenar), vam poder elaborar el nostre buyer
persona - afegit al cos del treball - i vam poder modificar el nostre taranna en funcio

dels interessos dels nostres lectors i lectores.

Enllac al formulari.

10.2. Disseny de plantilles

Per a seguir una estructura i tenir un estil propi, hem elaborat unes plantilles per a les

publicacions a Instagram, les imatges destacades del web i per Twitch.

10.2.1. Plantilles Instagram

W

] ~
@ENTREVISTA &) ENTREVISTA
HELENA OMA -
t‘PODER
DEDICAR-ME AL
BASQUET ES LA
MEVA MILLOR
VICTORIA
ENTREVISTA JA DISPONIBLE EN VAIG ESTAR A PUNT D’ACCEPTAR L'OFERTA DE
FORMAT VIDEO, PODCAST TEHERAN, PERO VAIG PENSAR QUE PER MOLTS
| ESCRITA A LA NOSTRA WEB DINERS QUE GUANYES, NO SERIA FELIC
Presentacio d’entrevista Declaracié destacada de I'entrevistat
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LA PENYA ESTA DE MODA

EL MANRESA TORNA A LA COPA DEL REI

18 ANYS DESPRES
oo

Plantilla per articles Plantilla per a noticies i dades destacades

f 1

HISTORIES
L'Ultim Quart

@ vuitim guart

£ £ varciopeBureos ES
MEREIXIA PODER CELEBRAR
ELTITOL DE LA FINAL 8 ) )

NOMCOGNOM - TITOLPROGRAMA | L'ULTIM QAST

Plantilla per histories Plantilla per podcasts de I'Ultim Qast
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el

- ENTREVISTA

ENTRENADORS QUE
SOM FORA ESTEM UNA
MICA OBLIDATS"

@LUltim Quart

Plantilla per histories d’Instagram

10.2.2. Plantilles web

Plantilla per articles

60



L'Ultim Quart

@ENTREVISTA

LLUIS
RIERA

ENTRENADOR DE LAVIS
RAPLA KORVPALLIMEESKOND

@ENTREVISTA

REGINA

AGUILAR

JUGADORA DEL BARCA CBS

Plantilla entrevistes presencials

10.2.2. Plantilles Twitch

A\ L0itim
%ouart

LR n

= S
A L'(itim '
®Zouart
1
L 4 QULTIMQUART 00 @ wmus

3 ©) @3 eULTIMQUART O @ vummanst
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