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Aquest projecte analitzar les noves formes de de les marques
de moda i exposar com les empreses del sector utilitzen les xarxes socials com a via

Un cop treballat el marc s'ha creat 'Priestly's Project, una revista
basada a Instagram, el contingut de la qual la de moda.

Este proyecto pretende analizar las nuevas formas de de las
marcas de moda y exponer las empresas del sector utilizan las redes sociales
como publicitaria. Una vez trabajado el marco se ha creado 'Priestly's
Project, una revista basada en Instagram cuyo contenido es la de

This project aims to analyze the new ways of marketing fashion brands and expose
how companies in the sector use social networks as an advertising channel. Once the
theoretical framework has been worked out, 'Priestly's Project' has been created, a
magazine based on Instagram whose content is fashion communication.




































































































