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1. INTRODUCCION

Este trabajo de fin de grado tiene como objetivo principal observar cobmo ha
evolucionado la manera en que los medios de comunicacién representan a las
boybandsy sus fans a través de la cobertura realizada por Billboard sobre dos bandas:

los Beatles y One Direction.

El motivo de la eleccion de estas dos bandas es porque fendbmeno fan que despertaron
los Beatles fue superior a o que pudo haber hecho cualquier otro artista, tanto en
términos de intensidad como en escala, sobre todo en los inicios de su carrera. Este

recibimiento inicial se repetiria 30 anos mas tarde, con One Direction (Proctor, 2016).

Cabe destacar que ni One Direction ni los Beatles encajarian con la definicidn tipica
de boyband. De definiciones hay muchas, pero la gran mayoria son similares a la
ofrecida por Oxford Dictionary: “un grupo de musica pop formada por hombres jévenes
que pueden cantar y bailar”. Ni One Direction ni los Beatles bailan; sin embargo, este
hecho no impide clasificar al primer grupo como boyband. Este trabajo tomara como
referencia la definicibn que Merriam Webster Dictioary da sobre las boybands: “un
grupo pequeno de hombres jovenes en su adolescencia o veintes que tocan canciones
pop y que atraen generalmente a una audiencia joven femenina”. Esta definicion

encaja mas en como son ambas bandas protagonistas de este trabajo.

A lo largo del tiempo, la critica musical empez6 a tomar mas en serio a los Beatles y
alejarlo de la imagen de grupo que solo atrae a adolescentes. El hecho de no tomar
en serio a las boybands esta arraigado en la imaginacién popular. Esto es claro en el

comentario que le hizo el comico britdnico Jack Whitehall a uno de los ex integrantes
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de One Direction, Harry Styles, durante la ceremonia de los Brits Awards: “esta guay
que tu carrera en solitario se esté tomando en serio”. Los Beatles consiguieron dejar
esto atras y ser considerados como un grupo serio, pero One Direction no estuvo tanto

tiempo en activo para poder observar dicho cambio.

El analisis se ha hecho a partir del contenido publicado sobre los Beatles en los afios
que estaban en activo, es decir 1960-1970, y One Direction en los afios que trabajaron,
que son 2010-2015. Se centrara en la cobertura realizada por Billboard, una revista
especializada en musica de Estados Unidos. De esta manera, se vera si ha cambiado
la manera en que el mismo medio ha representado a las boybands. El objetivo es
observar la evolucion de la manera en que los medios de comunicacién representan

a las boybands; con estos dos grupos —y sus fans - como objeto de estudio.

Para ello, se ha efectuado un estudio de tipo cualitativo, utilizando la teoria del framing
como marco tedrico - analitico. Se ha analizado de qué manera los medios de
comunicacion enfatizan aspectos como la juventud, el género, la comunidad fan
(fandom) y la explotacion laboral en el momento de hablar de dichos grupos. Estos
cuatro elementos, segun explica Mark Duffet (2012), son los mas utilizados en sus

coberturas, estableciendo asi un encuadre para la informacion.
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2. MARCO TEORICO

2.1. Fenomeno fan

Los fans estan en todos lados, nos encontramos con algun tipo de fandom a diario por
la simple razébn que la cultura popular nos rodea (Linden & Linden, 2017. P.22).
Ademas, tal y como explican Henrik Linden y Sara Linden en Fans and Fan Culture
(2017), algunas visiones del fandom incluyen al fan como juvenil esperando a crecer
y que la cultura popular atrae al sector menos critico de la poblacidén, considerando a
los jévenes como tal. La musica pop, y por ende las boybands, crean un fenbmeno
fan considerable, o al menos asi se representa en los medios, segun Mark Duffet
(2012).

Para empezar a hablar sobre la cultura fan, fendbmeno fan y fandom, primero es
necesario definir “fan”. La Real Academia Espafola define esta palabra como
“admirador o seguidor de alguien”. Sin embargo, los académicos no se ponen de
acuerdo en la definicion. Hay algunos que consideran que los fans constituyen una
elite dentro de una audiencia mas amplia de consumidores pasivos (Grossberg, 1992).
Hay otros que, debido a la dificultad de definir el término, han intentado diferenciar los
diferentes tipos de fans (Barton, 2014). Uno de estos académicos es Gabriel Marti

(2000), que establece dos tipos:

e El externo, propio de “una admiracion exagerada que niega la capacidad de
critica objetiva”. Este tipo de fan es consciente de su propio fanatismo.

e Elinterno, que en este caso el fan no es consciente de su condicidn. Lo clasifica
en “fanatismo estético, amoroso, historico-cultural, religioso y artistico”. En esta
categoria encontrariamos a los o las fans de grupos o cantantes de musica

popular y, por lo tanto, también las boybands,
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Si miramos su raiz etimologica, fan es una abreviacidén de la palabra ‘fanatic’, que
tiene su origen del latin, ‘fanaticus’. En su sentido literal, segun explica Henry
Jenkins (1992), citando al Oxford Latin Dictionary, se definiria como de o
perteneciente a un templo, sirviente o seguidor de uno. Con el paso del tiempo, el
término evolucion6 y empezé a ser utilizado para referirse a “algo puramente
religioso, a la adoracion excesiva y entusiasmo equivocado” (Jenkins, 1992, p. 12),
muchas veces relacionado con la critica a pensamientos politicos opuestos y, mas
tarde asociado con la locura, “que puede ser resultado de una posesion de un

demonio o una divinidad” (Oxford English Dictionary).

Segun explica Henry Jenkins (1992), no fue hasta finales del siglo XIX que se empieza
a usar su forma abreviada, fan, en términos periodisticos, para describir a los
seguidores de algun equipo de deporte profesional, especialmente el béisbol. Aunque
se empez6 a emplear en este contexto, nunca escap6 de las primeras connotaciones
relacionadas con el fanatismo religioso o la locura, que parece seguir siendo el centro
de muchas descripciones sobre fans en el discurso contemporaneo (Jenkins, 1992).
Por este motivo, las noticias caracterizan de manera recurrente a los fans como
“psicédpatas cuyas fantasias frustradas de relaciones intimas con estrellas o deseos
insatisfechos de conseguir su propio estrellato puede acabar tomando maneras

violentas o antisociales” (Jenkins, 1992, p. 13).

Para hablar de fenbmeno fan es necesario mencionar Textual Poachers (1992), de
Henry Jenkins. Aunque en este libro hable especialmente de fans televisivos, muchas
de sus afirmaciones pueden ser extrapoladas a otros tipos de fendbmeno fan. En este
contexto, el autor define a los fans, no solamente como consumidores de contenido
producido en masa, sino también como una comunidad creativa que cogié materiales
en crudo de textos de entretenimiento comercial y los apropia o versiona en base para

sus propias culturas creativas. Un ejemplo de esto, como explica Jenkins en



U " B Universitat Autonoma Lidia Moreno Prieto
- de Barcelona

Participatory Culture in a Networked Era (2016), es Cincuenta sombras de Grey, que
antes de ser el fendbmeno superventas fue lo llama un fanfiction (pieza de ficcidn

escrita por y para fans) de Crepusculo.

2.1.2 Fendmeno Fan de las Boybands

Este trabajo analiza un fendmeno fan concreto, el de las boybands. Por eso, es

necesario prestar especial atencion a la literatura escrita sobre esto en concreto.

William Proctor (2016) en A new breed of fan habla sobre la manera en que son
representadas las fans de la boyband One Direction en un documental llamado Crazy
about One Direction. Segun Proctor (2016), en este, las fans “son comunmente
referidas como locas, obsesionadas y, en muchos casos, con comportamientos
violentos propensos a las amenazas” (2016, p. 68). En I scream therfore | fan?, Mark
Duffet (2017) explora la excesiva atencion mediatica que reciben los gritos de los fans
como muestra de apoyo hacia sus artistas favoritos. Ahade que “el legado del
pensamiento de la cultura de masas ha encuadrado a los fans gritando como victimas
de una manipulacién comercial y que han perdido sus facultades criticas, con la Unica
habilidad de producir ruidos vacios cuya unica funcién es anunciar a sus artistas

favoritos” (p.358).

En el documental nombrado anteriormente, se estereotipa negativamente a las
directioners (nombre que reciben las fans de One Direction) ademas de funcionar
como espectaculo de entretenimiento. De hecho, esto se relaciona con afirmaciones
de Francesca Coppa (2014), quien asegura que el fandom, cada vez mas, se entiende
como algo con un valor econémico y promocional para los creadores de contenidos,
managers y discograficas. Ya en los 60, las fans del pop chillando en muestra de

apoyo hacia sus artistas favoritos fueron televisadas, mediatizadas y formaron un
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aspecto importante de marketing. Como explica Duffett (2017), este elemento se

convirtié en un contexto cultural para la producciéon musical y su consumo.

Sobre la estereotipacion de los fans, en especial de aquellos de cantantes o bandas
de musica pop, algunas visiones del fandom incluyen al fan como juvenil (Linden &
Linden, 2017). Pero lo cierto es que este fendbmeno no es exclusivo de la adolescencia,

aunque es en esa edad cuando es mas emocional y expresivo (Marti, 2000).

A pesar de que la proliferacion de nuevas maneras de comunicacion mediante la
tecnologia ha popularizado el fandom, la cultura fan no es algo reciente. Fue la llegada
de los Beatles lo que sobrepasé todo tipo de expresidon fanatica hacia cualquier otro
artista, tanto en su intensidad como en su escala (Proctor, 2016). Este fendbmeno fue
acufiado como Beatlemania. Debido al tipo de poblacion que participaba en dicho
fenbmeno (mujeres jovenes), algunos autores lo consideran como “el primero y mas
dramético alzamiento de la revolucién sexual femenina” (Ehrenreich, B., Hess, E., &
Jacobs, G. 1992. Pp 84-85).

Centrandonos mas en el fendmeno fan de las Boy bands y su estereotipacién, en el
imaginario popular, sus fans son representadas como chicas jévenes con una falta de
control emocional (Gregory, 2019). Esta expresion muchas veces no es vista como
algo positivo, incluso acaban siendo asociados con un sintoma psicoldgico de una
supuesta disfuncién social. Segun explica Georgina Gregory (2019), un psicdlogo
infantil llamado Dr. Benrand Saibel asisti6 a un concierto de los Beatles para analizar
el comportamiento de los fans. Este asegurd que la experiencia fue “increible y
aterradora”, ya que “muchos de los presentes se convirtieron en seres frenéticos,
hostiles e incontrolables” (p.101). El periodista britanico Paul Johnson (1964) describid

la Beatlemania como el fenébmeno “menos afortunado de su generacion, el del fracaso

10
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y de los holgazanes”. Pero a pesar de esto, Pareles (1999) recuerda que “los Beatles
no hubieran llegado a nada sin la ola inicial de la Beatlemania”. Esta reaccién al
exagerado recibimiento inicial de los Beatles, se repite 30 afios mas tarde con los fans
de One Direction (Gregory, 2019).

2.3 Boybands

¢, Qué constituye una boyband? Hay grupos que les ponemos la etiqueta de boyband
sin pensarlo, sin embargo, para otros que son similares hay mas discrepancia. Tal y
como establece Gregory (2019), hay una divergencia de opiniones, ya que para lo que
alguien puede ser una boyband, para otro puede ser simplemente otra banda de
pop/rock. Sin embargo, esta autora argumenta que hay que tener en cuenta que
anadiendo “boy” a la palabra “band”, este primer elemento se convierte en una

municion discursiva, reforzando la superioridad de un tipo de musica sobre otro.

Las boybands se caracterizan por hacer musica “segura”’, entendida esta como
canciones que tratan temas como el amor o ser joven y divertirse, dirigida hacia chicas
jovenes y adolescentes. Los adultos, muchas veces, asumen que este tipo de musica

no merece un analisis critico (Sherman, 2015).

¢, Cudl es la definicién de boyband? Para esto también hay discrepancia. El diccionario
Collins English Dictionay ofrece una definicion muy genérica: “un grupo pop vocal
formado exclusivamente por hombres creados para atraer una audiencia joven”. El
diccionario de Oxford las define como un grupo de hombres jovenes que cantan y
bailan, cuya musica e imagen esta disenada para atraer a chicas adolescentes. Por
ultimo, tal y como se ha mencionado con anterioridad, la definicién que se considerara
como la mas adecuada a lo largo de este trabajo de final de grado sera la de Merriam
Webster Dictionary: un grupo pequefio de hombres jévenes en su adolescencia o
veintes que tocan canciones pop y que atraen generalmente a una audiencia joven

femenina.

11
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Segun Bailey (2016), se considera que fue a principios de la década de 1960 y 1970
cuando empezé el fenbmeno musical de las boybands con los Beatles. Unos anos
mas tarde surgen grupos como The Monkees o los Jackson 5, considerados también
como precursores de este fendmeno. Viendo que esta formula funcionaba, a partir de
los 80, con New Kids on The Block, pero sobre todo a mediados de los 90, empezaron
a formarse una infinidad de boybands. Muchas de estas seguian lo que se conoce
como la férmula T.T.T (Take That Template). (Brabazon, 2002) Esto es comun en las
boybands creadas - por un manager - de principios de los 2000 (Duffet, 2012). Durante
unos anos, parecid que este fendbmeno habia desaparecido, pero en 2012, cuando
Simon Cowell origina One Direction, vuelve a renacer. Esta vez, sin embargo, hay un
cambio en el movimiento cultural que redefine lo significa ser una boyband: ya no
visten a juego, ya no hay coreografias, pero el nicho de audiencia sigue siendo el

mismo: el publico joven femenino (Bailey, 2016).

Lo que diferencia a las boybands de otros grupos musicales es la importancia de la
dinamica colectiva grupal, destacando la ausencia de un cantante principal con
acompafnamiento (Bailey, 2016). Los Beatles son los primeros en tener esta dinamica,
pero es una caracteristica que, en general, es compartida con las demas. Este hecho,
segun Cura (2009), es importante para explicar por qué las adolescentes sienten, en
términos generales, mas interés por este tipo de grupos. Lo argumenta utilizando las
palabras de la académica feminista Deborah Tannen (1995): “mientras los hombres
prefieren trabajar en estructuras jerarquicas, las mujeres son mas propensas a crear

grupos colaborativos” (p.106).

12
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2.3.1. Juventud, género, fandom y explotacidon para hablar sobre

boybands

Mark Duffet es considerado uno de los académicos mas relevantes en términos de
boybands. En deconstructing the critical response to boyband phenomena (2012)
examina los motivos por los que la representacion de las boybands ha sido
caracterizada por un periodo con una relativa “inmovilidad historica”, es decir, que la
manera en la que se habla de este tipo de grupos no ha cambiado de manera muy
similar a lo largo de los anos. La razén que él da es la existencia de un patrdn
establecido en diversos didlogos que ha controlado como las boybands se han
representado en la esfera publica. Cuando se habla de estas en los medios de
comunicacién, hay cuatro elementos que se interseccionan: la juventud, el género, el
fandom y la explotacion. Centrando el discurso en estos elementos, la representacion

mediatica acaba siendo la misma.

Respecto al primer elemento explicado por Duffet (2012), la enfatizacion de la juventud
satura y estructura la representacion mediatica de las boybands. Estas no solo estan
compuestas por miembros jovenes, sino que todo lo que se dice sobre ellas a nivel
mediatico acaba encasillada en la propia juventud. Pero, ;qué entendemos cémo
juventud? Griffin (2005) define juventud, o adolescencia, como una etapa
particularmente inquietante, debido a las inevitables agitaciones asociadas con la

pubertad que asume alejar a la gente joven del mundo maduro o adulto.

La cultura de la juventud, segun explica Jenkins (2016), es un concepto moderno. Hay
una serie de elementos, como las drogas, el sexo y la muasica, que estan asociados a
esta cultura y que son vistos como vicios problematicos, al que en los Ultimos afos se

le ha anadido el consumo mediatico (Jenkins, 2016).

13



U " B Universitat Autonoma Lidia Moreno Prieto
- de Barcelona

Tara Brabazon (2012) explica que la audiencia para las boybands ha sido claramente
definida: joven y femenina. Como fenbmeno mediatico, las boybands enfatizan la
masculinidad en varios estados de maduracion para su audiencia target femenina,
retratadas como vulnerables. Lo cierto es que hay una gran diferencia entre el fan
‘masculino’, normalmente representado como el fan del comic, que la fan ‘femenina’,
muchas veces adoptando una representacion erotizada de ella (Jenkins, 1992). El fan
del cémic, o muchas veces también considerado como el fan psicopata, suele tener
un retrato masculino, aunque muchas veces como asexual o impotente. En cambio,
el lado femenino del fenbmeno fan tiende a manifestarse en imagenes de chicas
adolescentes chillando que tratan de sacarle la ropa a algun famoso, como un
miembro de Los Beatles, o que se desmayan con el simple tacto de una de las
bufandas sudadas de Elvis (Jenkins, 1992). La clara diferenciacion de consumo en
términos de género, segun explica Jenkins (1992) y citando a Elisabeth Segel (1986),
se ve reflejado en los primeros encuentros con la ficcion, especialmente con la
literatura. Aquellos libros que estan hechos para nifios acostumbran a ser historias
centradas en accién o aventuras, mientras que aquellas enfocadas a un publico

femenino tienden a tener como punto de partida el romance.

Sobre fandom, Duffet (2012) afnade que las fans “no solo son representadas como un
ente a seducir, sino también como un colectivo” (p.193). Cuando se habla de fandom,
se hace como si se tratase de una muchedumbre rebelde. Las descripciones que se
realizan contribuyen al estereotipo que sugiere, tal y como critica Jenkins en Textual
Poachers (1992), que el fandom esta formado por “consumidores sin cerebro” que son
emocional e intelectualmente inmaduras incapaces de separar su interés fantasioso
sobre esos “dreamy pretty boys” (chicos guapos de ensuefno) inalcanzables de la

dureza de la realidad de cada dia.

14
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Por ultimo, debido a la naturaleza de las boybands (en general), surgidas por decisién
de un manager o discografica para conseguir ventas y no como un grupo de musicos
que deciden cantar y tocar juntos, la musica es percibida como un trabajo (Brabazon,
2012). Mucho contenido mediatico se centra en la explotacién por parte de este
manager ambicioso, las duras condiciones de trabajo y los problemas de poder con

este mismo u otros representantes de la industria musical.

15
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3. OBJETIVOS, PREGUNTAS DE INVESTIGACION E HIPOTESIS

3.1. Objetivos de investigacion

Este trabajo tiene como objetivo principal observar la manera en que los medios de
comunicacién representan a las boybands y sus fans a lo largo del tiempo. Para
centrar el analisis, se ha estudiado y comparado la manera en que Billboard, un medio
estadounidense especializado en musica, cubrié la carrera de los Beatles y la de One

Direction. Para ello, se han definido tres objetivos especificos (OEs):
OE 1: Analizar la cobertura de Billboard sobre la carrera de los Beatles y One Direction
OE 2: Comparar ambas coberturas

OE 3: Comprender la representacion de las fans de ambas bandas por parte de
Billboard

3.2. Preguntas de investigacion
Se han formulado las siguientes preguntas de investigacion para poder responder a

los objetivos de este trabajo:

1. ¢ Como cubrid Billboard la carrera musical de los Beatles y de One Direction?

2. ¢Cbémo ha cambiado la manera de representar a las boybands en el tiempo,
tomando como ejemplo las coberturas de Billboard de los Beatles y One
Direction?

3. ¢Cbébmo represento Billboard a las fans de los Beatles y One Direction durante

la carrera de estas bandas”?

3.3. Hipotesis

La hipbtesis de este trabajo es la siguiente: la representacidén mediatica de las
boybands y sus fans ha quedado mas reduccionista. Esto entendiendo que la
cobertura se reduce en los cuatro elementos mencionados por Mark Duffet: juventud,
género, fandom y explotacién. Lo podemos ver ejemplificado en la manera en que

Billboard cubrié la carrera de los Beatles y One Direction, que vemos que en el primer

16
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caso se presta mas atencion a su muasica, mientras que en el segundo se habla mucho

mas del tipo de seguidores que tienen.

17
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4. METODOLOGIA

Para cumplir con los objetivos, contestar las preguntas de investigacion y verificar o
no la hipétesis se realizara un analisis de tipo cualitativo, tomando de partida la teoria

del encuadre o framing como punto de partida.

4.1. El framing o encuadre

Robert Entman (1993) habla sobre el proceso mediante el cual los medios adoptan
una perspectiva. A estos los llama framing o encuandrar, y lo define como “el proceso
de seleccionar algunos aspectos de una realidad y hacerlos mas prominentes en un

texto que se comunica”. (p.52)

Claes H. de Vresse (2005), en News framing: theory and typology establece

dos maneras de identificar los encuadres o frames:

e De manera deductiva, identificando los ejes tematicos comunes a medida que
se realiza el analisis

e O inductiva, con estos ya definidos de antemano.

Citando a Tankard (2001), Vresse (2005) enumera once mecanismos de encuadre

para analizarlos y medirlos:

—

. Titulares
Subtitulares
Fotografias

Pies de fotografia.

o &~ 0N

Leads, es decir, el parrafo de apertura en un texto periodistico cuya funcién

es llamar la atencion del lector

o

Seleccién de fuentes

7. Seleccidn de declaraciones de dichas fuentes.

8. Pull quotes, definidas segun el diccionario Merriam. Webster como un
pasaje significativo de un articulo, libro, o discurso que es citado y usado

para llamar la atencion

©

Logos

18
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10. Estadisticas

11.Parrafo/s de conclusiones.
Ademas de esto, Vreese diferencia entre dos tipos de frames:

e Los issue-specific frames, donde los encuadres son utilizados en temas
especificos o eventos

e Los generic frames, referente a encuadres que trascienden las limitaciones
teméticas y pueden ser identificados con relacion a diferentes temas, incluso a

lo largo del tiempo y en diferentes contextos culturales.
4.1.1. Marcos o encuadres predefinidos

En este trabajo, el analisis se realizara con unos encuadres ya definidos. Se prestara
atencién en la manera en qué los medios se centran — o0 no — en la juventud, el género,

el fandom y la explotacion.

MARCO DEFINICION

Juventud Periodo de la vida humana que precede
inmediatamente a la madurez. Condicion
o0 estado de joven. El énfasis en este
aspecto satura 'y estructura la
representacidon mediatica de estas. Las
boy bands no solo estan compuestas por
miembros jovenes, sino que su cobertura

acaba encasillada en la propia juventud.

Género Grupo al que pertenecen los seres
humanos de cada sexo, entendido este
desde un punto de vista sociocultural en

lugar de exclusivamente biolégico.
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La audiencia para las boybands ha sido

claramente definida: joven y femenina

Fandom

Conjunto de fans. Se entiende fan como
admirador o seguidor de alguien, una
persona entusiasta de algo o alguien. En
la imaginacién popular, las fans de
boybands son generalmente
representades como chicas jovenes con

falta de control emocional.

Explotacion

Hecho de explotar, que es definida como
la accién de utilizar abusivamente en
provecho propio el trabajo o las
cualidades de otra persona.

Muchas boybands surgen por decision
de un manager/discografica para
conseguir ventas. Por ese motivo, la

musica es percibida como un trabajo.

Tabla 1. Marcos utilizados para analizar la cobertura. Elaboracién propia basada en Duffet (2012).

Estos elementos son los que, segun Mark Duffet (2012), se intersecciones en los

medios cuando hablan de las boybands, y que han sido desarrollados anteriormente.

4.2. Muestra

El objeto de andlisis de este trabajo seran los contenidos publicados sobre ambas

bandas durante sus afnos en activo en Billboard, una de las revistas especializadas en

musica mas importantes e influyentes de Estados Unidos y también del mundo.

Billboard empez6 como medio especializado musica en 1894, por lo tanto, es la revista

musical estadounidense mas antigua aun vigente y pionera del periodismo musical.

Sus listas de éxitos, que empezaron en 1936, son un referente para la critica musical.
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Los articulos tomados como muestra para realizar este trabajo se dividen en dos

categorias:

Por un lado, tenemos aquellos que conforman la cobertura realizada por
Billboard sobre los Beatles en los anos que estuvieron en activo. La banda se
formd en 1960, pero hasta 1963 no llegd su musica a Estados Unidos y, por lo
tanto, no hay nada sobre ellos. Por ese motivo, la muestra esta formada por
todos los articulos sobre los Beatles publicados entre 1963 y 1970, afio en que
se anuncia la separacién, por dicho medio, que son un total de 73 piezas

periodisticas

Por otro lado, tenemos la cobertura realizada por Billboard sobre One Direction
en los anos que estuvieron en activo. Es en 2010 cuando se forma la banda,
dentro del concurso musical britanico “The X factor”. Hasta 2011 no se publica
su single debut, What makes you beautiful, por lo tanto no es hasta ese
momento que se le presta atencion, al menos a nivel mediatico en Estados
Unidos. Por este motivo, esta parte de la muestra esta formada por todos
aquellos articulos publicados por dicho medio entre 2011 y 2015, afio en que

comunican su parén, que son 32 articulos.

En resumen, la muestra de analisis de este trabajo esta formado por un total de 105

articulos sobre los Beatles o One Direction publicados por Billboard entre 1963 y 1970,

en el caso de la primera banda, y 2011 y 2015, en el caso de la segunda.

4.3. Andlisis

Para analizar los articulos se han hecho dos fichas de analisis, una para cada grupo.

A pesar de haber seguido los mismos parametros para estudiar ambas coberturas,

hay algunos que necesitan ser adaptados a la banda de la que se esté hablando.
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La ficha esta estructurada de la siguiente manera:

Lidia Moreno Prieto

En primer lugar, tenemos una casilla para poner el titulo del articulo, y a continuacién

el autor de este (figura 1). Este apartado, en ambas fichas, no varia.

Titulo del articulo *

La vostra resposta

Autor *

La vostra resposta

Figura 1. Titulo y autor

Luego tenemos el afio en que se ha escrito, asi podemos identificar en qué momento

se le daba mas relevancia o menos. Este aspecto, en funcion de la banda cambia: los
Beatles, de 1963 a 1970 (figura 2), y One Direction de 2011 a 2015 (figura 3).

Figura 2. Afios de los Beatles

O O OO

1967

1968

1969

1970

Ano *

O 20m
O 2012
O 2013
O 2014
O 2015

Figura 3. Anos de One Direction
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A continuacion, y este es comun para ambas, encontramos el frame o marco en el que
se enmarca, siguiendo los cuatro (juventud, género, fan y explotacidén) sugeridos por
Duffet (2012) (figura 4). Para observar de qué manera se representan al fandom, se
ha establecido un apartado para ello (figura 5). Segun Mark Duffet (2017), y tal y como
hemos visto mas en profundidad en el marco tebrico, una manera comun de
representarlas es a través de la histeria, personificada en gritos y presencia policial.
Por otro lado, se suele poner el foco en que las fans son chicas adolescentes. Para
comprobar que esto sea asi, se ha hecho ese apartado que solo se contestara en

caso de que el articulo se encuentra dentro del marco de fan.

(solo si esta dentro de Fans) Qué mencionan sobre las fans?

Marco *
D Fan D Gritos
D Presencia policial
D Juventud
D Jovenes
Género
D D Chicas
D Explotacién D Altres:

Figura 4. Marco Figura 5. Fans

Seguidamente, se ha establecido un apartado para determinar a quién se menciona
en cada articulo. De esta manera se puede observar si se habla de la banda como un
elemento Unico, si algun miembro tiene mas relevancia mediatica sobre otro y si se le
da importancia al productor y/o manager. Naturalmente, para el caso de los Beatles
se ha hecho una casilla con el nombre cada uno de los integrantes (John Lennon, Paul
McCartney, Ringo Star y George Harrison), Brian Epstein, manager, y George Martin,
productor (figura 6). En el caso de One Direction se ha hecho lo mismo, una casilla
para cada integrante (Harry Styles, Louis Tomlinson, Niall Horan, Liam Payne y Zayn
Malik) y Simon Cowell, manager (figura 7). El motivo de incluir este apartado es una
de las caracteristicas que, segun, Bailey (2016) uno de los aspectos que diferencia a
las boybands de otros grupos es la ausencia de un lider, o cantante principal con

acompanamiento.
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. . . . o
A quién se menciona * ¢A quién se menciona?

O

(] Brian Epstein Harry Styles

Louis Tomlinson
John Lennon

Paul McCartney Niall Horan

Ringo Star Liam Payne
Zayn Malik

George Harrison ayn iall
Simon Cowell

George Martin

One Dlrection

ODO000000
000000

Ninguno
Ninguno
Beatles
Figura 6. Menciones Beatles Figura 7. Menciones One Direction

Después pasamos a identificar el contenido general del articulo. Se han establecido
temas generales que sirven para ambas bandas: si se centran en el hecho de ser una
banda emergente, si hablan del lanzamiento de nueva musica, de la posicion en las
listas Billboard, sobre la venta de discos o reproducciones, sobre un concierto (o
anuncio de uno). No obstante, hay algunos aspectos que varian. En el caso de los
Beatles, hay dos categorias diferentes (figura 8). Por un lado, esta ‘pelicula’, ya que
fue una banda que participd / cred diversas piezas audiovisuales. Por otro lado,
también tuvieron problemas legales relacionados con los derechos de su musica o
problemas con discogréaficas. En el caso de One Direction, también hay categorias
propias (figura 9). Se ha anadido una casilla con el nombre “The ‘X’ factor”, para
contabilizar los articulos que centran su atencion en el reality del cual surgieron.

Ademas, como en la década del 2010 empezaba a tener mas importancia las
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reproducciones que la venta de discos, se ha afiadido también, pero en la misma

variable que las ventas de discos.
De qué trata *

D Banda emergente

Lanzamiento de nueva musica

Posicion en las listas

Ventas de discos

Concierto

Pelicula

Temas legales (derechos, problemas con discogréficas, etc.)

Altres:

OO000000

Figura 8. Tematica de los articulos de los Beatles

:De qué trata? *

D Banda emergente

Lanzamiento nueva musica
Posicidn en listas

Ventas de discos / reproducciones
Concierto

The 'x' factor

OO00000

Altres:

Figura 9. Tematica de los articulos de One Direction
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Por ultimo, se han creado dos ultimos aspectos: los adjetivos usados para referirse a
cada banda (figuras 10 y 11) y asi observar si hay términos usados de manera
habitual, y los comentarios extra (figura 12), para poder afnadir cualquier anotacion

que no entre dentro de los parametros establecidos de antemano.

Adjetivos que utilizan para referirse a los Beatles Adjetivos que utilizan para referirse a One Direction

Text d'una resposta breu La vostra resposta

Figura 10. Adjetivos para los Beatles Figura 11. Adjetivos para One Direction

Comentarios extras

Text d'una resposta llarga

Figura 12. Comentarios
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5. ANALISIS

Para poder observar la manera en que los medios de comunicacion representan a las
boybandsy sus fans a lo largo del tiempo se ha realizado este analisis, tomando como
ejemplos los casos de los Beatles y One Direction y centrandose en la revista
especializada en mausica Billboard. Para ello, el andlisis empieza con la
contextualizacion de ambas boybands y un breve repaso sobre su historia. Después
de esto, se encuentra el andlisis en si, dividido por la cobertura de cada una de las
bandas y subdividido por categorias formadas a partir de las preguntas de la ficha de
analisis. Se explicaran los principales frames de cada cobertura, de qué manera se
representa al fandom, la relacién — 0 no — entre los afios y la teméatica principal de las
piezas periodisticas, la tipologia del lenguaje utilizado y las veces que se mencionan
a cada miembro de la banda (o personas relevantes para esta, como puede ser el
manager). Por ultimo, se encuentra la comparacion de ambas coberturas siguiendo la
misma estructura de los subapartados. Para reforzar los resultados del analisis se han
incluido citas extraidas de las piezas. Estas, sin embargo, estan en inglés, asi que han

sido traducidas por la autora del trabajo.

5.1. Los Beatles
Este apartado esta basado en el documental Get Back (2021) sobre su carrera y el

libro Una historia de los Beatles (César San Juan Guillén, 2017).

En verano de 1957, John Lennon y Paul McCartney forman The Quarry Man, un grupo
que queria potenciar el sonido clasico del rock norteamericano. En el verano siguiente,
George Harrison se uni6 a ellos, en enero de 1960 lo hace Stuart Sutcliffe como bajista
y en agosto Pete Best como bateria. Esta formacién seria un primer esbozo de lo que
con el tiempo se convertiria en los Beatles. El 17 de agosto viajaron a Hamburgo,
Alemania, donde actuaron mas de 120 noches consecutivas por diferentes clubes. No
fue hasta el 21 de febrero de 1961 que debutan en su ciudad natal, Liverpool, en el

Cavern Club.
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Brian Epstein, cazatalentos y gerente de una tienda de discos — y también futuro
manager — se interesd por ellos y fue a verlos en The Cavern. En enero de 1962
Epstein se convertiria en el manager de la banda. Tres meses mas tarde, en marzo,
fallece el bajista Stuart Sutcliffe, a quién deciden no sustituir. Sin embargo, durante el
verano de 1962, a quien si sustituyen es al bateria -que inicialmente era Pete Best-
por Ringo Star. En este momento es cuando se forma los Beatles tal y como los
conocemos hoy. No fue hasta el 5 de octubre de 1962 que publican su primer single:
Love Me Do, que grabaron meses antes en el mitico estudio Abby Road junto con
otras tres canciones que verian la luz en los meses siguientes: Bésame mucho, PS |
love you y ask me why. En un principio, el recibimiento de las emisoras britanicas fue
escaso. Es por eso por lo que Epstein pidié a su compania 10.000 ejemplares del
single para empezar una campafa en la que envid postales y peticiones para
conseguir que se escuchara en la BBC y en Radio Luxemburgo. A finales de
diciembre, la cancién alcanzé el puesto numero 17 de la lista de éxitos del Reino
Unido.

A inicios de 1963 empezaron su primera gran gira, esta vez por Escocia, pero no fue
hasta el ano siguiente que cruzaron el charco y visitaron Estados Unidos.
Concretamente, el 3 de enero de 1964 fue el dia que los norteamericanos pudieron
ver a la banda a través de sus televisores en el Jack Par Show, que emitié una
actuacion grabada anteriormente por la BBC en el programa The Mersey Sound donde
cantaron She Loves You. Ese momento fue cuando los empezaron a conocer alli, pero
no fue hasta el mes siguiente, con la publicacién de | want to hold your hand que entra
en las listas de éxito norteamericanas, llegando al numero 1 el primer dia del mes de

febrero.

Después de anos de éxito, la banda empez6 a tener problemas internos notables que

hizo que a principios de 1969 George Harrison se marchase temporalmente, aunque
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en seguida volvio. Sin embargo, no duré mucho ya que a principios del afio siguiente
decidieron separarse, pero no fue hasta abril de ese mismo afo que Paul McCartney,

a través de un comunicado de prensa, lo oficializé.

5.2. One Direction
Este apartado sobre histéria sobre One Direction esta basado en el documental This
is us (2012) y el libro One Direction, la historia (Danny White, 2014).

One Direction es una boyband formada por Niall Horan, Zayn Malik, Liam Payne, Harry
Styles y Louis Tomlinson. Se cre6 en 2010 en el reality The X Factor cuando los
miembros se presentaron a las audiciones en solitario del programa. No pasaron como
categoria individual, pero Simon Cowell decidié juntarlos y formar el grupo. Cowell era
uno de los directivos de Sony y se convirti6 en el manager de la banda. El mismo se
comprometi6é a cubrir los gastos de la grabacion del primer disco bajo la firma de su

sello discografico Syco Music.

En 2011 lanzan su primer sencillo What makes you beautiful, que rapidamente se llegbd
al primer puesto de las listas de éxito de Reino Unido e Irlanda. Este repentino éxito
ayudd al reconocimiento internacional de la banda y a ganar 3 MTV Video Music
Awards unicamente con el sencillo. Durante ese afo y parte del siguiente realizaron
una gira que recorrié paises europeos, de Oceania y Norteamérica para promocionar

su primer disco Up all night.

En 2012 lanzaron su segundo disco Take me Home, que debut6 en primer puesto en
la lista Billboard 200. Un afio mas tarde presentaron su tercer disco Midnight

Memories, siendo este el disco mas vendido en el Reino Unido hasta ese momento.
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Después de la gira Where we are tour, considerada una de las mas grandes y
taquilleras de la historia, con casi 4 millones de entradas vendidas en total, Zayn Malik
decide abandonar la banda para alejarse de la fama, ya que habia afectado su salud

mental, y empezar su carrera en solitario.

Aunque la marcha de Malik supuso un cambio en los planes musicales, grabaron su
ultimo disco hasta la fecha Made in the AM. A mediados de 2015, One Direction

decidi6 darse un descanso indefinido y empezar cada uno sus carreras como solistas.

5.3. La cobertura de los Beatles en Billboard

5.3.1. Principales frames

El andlisis se inici6 con cuatro frames establecidos de manera deductiva, siguiendo
los estudios de Duffet, concretamente Deconstructin the critical response to boyband
phenomena (2012), donde asegura que los medios de comunicacion siguen un patrén
para representar a las boybands, interseccionando cuatro elementos: juventud (tanto
en ellos como a sus fans), género, fandom y explotacion. A medida que se ha ido
haciendo el andlisis, se ha observado que hay otro elemento que se repite: el éxito.

Por este motivo, se ha anhadido este quinto marco o frame.

Se entiende éxito como la buena aceptacion que tiene alguien o algo, segun define la
Real Académia espafola. En el caso de éxito como frame, son todos aquellos articulos
que mencionan la buena recibida de la banda, disco, cancién o pelicula por parte del

publico, asi como numero de ventas o posicion en listas.
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Fan

Ninguno
40%

Género
8%

Exito
17%

Figura 13. Principales frames en la cobertura sobre los Beatles de Billboard. Elaboracion propia.

Como podemos observar en el gréfico (figura 13), en el caso de la representacion de
los Beatles en Billboard, no sigue el patron establecido por Duffet (2012). De hecho,
los cuatro elementos antes mencionados no se observan ni en la mitad de los articulos
analizados. El frame de explotacion es inexistente. El marco del fandom ocupa un
20%, que son 19 articulos de los 73, aunque se suele combinar con otros marcos,
como el de juventud, género o éxito, pero este Ultimo en menor cantidad. Mas
adelante, entraremos a explicar como se ha representado al fandom en la cobertura
realizada por Billboard. Por otro lado, como el marco de género no se encuentra solo
en ninguna oscasion, sino que es un aspecto que se destaca del fandom, se explicara

en profundidad en el apartado 5.3.2, con la representacion de las fans.

En el marco de juventud se ha tenido en cuenta tanto cuando la remarcan en el fandom
— que se explicara también en el siguiente apartado — como cuando lo hacen con los
miembros de la banda. En este segundo caso encontramos ejemplos como la frase

“el pelo de champifdn de los chicos”, del articulo Beatles giving trade a solid bite (Barry
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Kittleson, 1964), o “lo que los chicos cantaron” de la cronica sobre el concierto en
Nueva York Beatles bring love to NY (Mike Gross, 1964).

El marco de éxito se ha utilizado para categorizar aquellos articulos que hablan sobre
las posiciones en listas y la venta de discos, principalmente. En algun caso, también
se han tenido en cuenta aquellas cronicas de concierto en qué se menciona una alta

presencia de asistentes, cosa que se interpreta como éxito para la banda.
5.3.3. Representacion del fandom

A pesar de no cumplir con las ideas de Duffet (2012), el fandom esta muy presente en
la cobertura de los Beatles, especialmente para hablar de conciertos, aunque es
necesario mencionar que gran parte los articulos que se encuentran dentro del marco
de fans fueron publicados en los primeros afios, es decir, entre 1963 y 1964. Ahora,
pero ¢;de qué manera se habla de las fans? Tara Brabazon (2012) enfatiza que la
representacion de la audiencia de las boybands se basa en definir claramente que sus
fans son chicas jovenes. Pero ademas afiado que se las llega a representar incluso
como peligrosas.
Presencia

policial
19%

Juventud
39%

Género
22%

Figura 14. Elementos que se enfatizan sobre las fans en los articulos sobre los Beatles en

Billboard. Elaboracion propia
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En primer lugar, en el momento en que se refieren a fans siempre lo hacen haciendo
hincapié en que son chicas, como por ejemplo en Police Quell Beatlemaniatics: “habia
mas de 3000 chicas adolescentes esperando a los Beatles”. Por ese motivo, en este

apartado, cada vez que me refiera a fans, lo haré en femenino.

Durante el primer afo analizado, solo se mencionan a las fans cuando hay presencia
policial, haciendo énfasis el numero de oficiales que han necesitado. El hecho de
incluir la necesidad presencia policial, ademas del niumero, contribuye a la percepcion
del fendmeno fan de los Beatles como algo peligroso. Por ejemplo, en el articulo del
16 de mayo de 1964, titulado Beatles’ date is sellout — as usual, se explica que “se
necesitd una patrulla de 25 policias para mantener el orden”. En otro articulo publicado
el 4 de abril del mismo afo, y ya mencionando anteriormente, Police Quell
Beatlemaniatics, el tema principal es la necesidad de la policia para apaciguar a las
fans que estaban esperando a que llegara la banda. Un ultimo ejemplo seria el articulo
sobre el estreno de la pelicula A Hard day’s night, publicado el 18 de julio de 1964 y
con el titulo Film Causes Beatleantics, donde recalcan que “doscientos policias
ayudaron a controlar a la multitud que se empez6 a juntar a partir de las 9 de la
mafana”. Con estos tres ejemplos se puede ver que se muestra a la policia como

algo necesario para controlar a las fans histéricas que quieren ver a los Beatles.

Sin duda alguna, y tal y como podemos ver en la figura 14, la juventud de los
seguidores de los Beatles es el aspecto mas recalcado de la cobertura. La temética
principal de los articulos que enfatizan este aspecto sobre el fandom son conciertos,
aunque también se puede encontrar en aquellos que hablan de ventas de discos o de
estrenos de peliculas. Por ejemplo, en un articulo ya mencionado antes, Beatles’ date
is sellout — as usual, se enfatiza que “la mayoria de las personas esperando para
comprar entradas para el concierto eran chicas adolescentes”. En las cronicas sobre

los conciertos de la banda de Liverpool en Nueva York y Washington vemos como se
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menciona la juventud del publico. En Beatles bring love to New York, escrito por Mike
Gross, explica “los nifios sabian que venian los Beatles, por eso vendieron todas las
entradas para poder verlos”. Notése como rejuvenecen mas a su audiencia, ya no son
adolescentes, son nifios. Es necesario apuntar que en el articulo se refiere a la propia
banda como “Los nifios de Liverpool”, asi que es posible que sea un recurso estilistico
del periodista, ya que solo se usa en esta ocasioén. En Beatles breathe on Washington,
escrito por Milldred Hall, se dice, de manera irbnica, que no solo fueron los
adolescentes a verlos: “habia rumores que sobre la presencia de algun adulto”. No es
en el unico articulo en que se hace hincapié sobre un cierto interés por parte de
algunos adultos hacia la banda. Por ejemplo, en el articulo Beatles Spark Rock in
Chicago for Teens and Adults as Well, de Nick Biro, se explica que “parece que los
adultos han escuchado algo sobre los Beatles y quieren, por lo menos, saber como
suenan”. Con esta afirmacion, pretenden comunicar que ya no es solo un fenébmeno
que solo despierta interés y admiracion entre los adolescentes, sino que hay adultos

que se estan uniendo a la beatlemania.

Los gritos también son un aspecto importante que recalcar en el fenémeno fan. De
hecho, como ya vimos en el marco te6rico, su atencion mediatica ha sido objeto de
estudio, como es el caso del articulo | scream therfore i fan? de Mark Duffet (2017).
Analizando los articulos, una cosa a la que prestarle atencion es la mencion de los
gritos cuando se realiza una crdénica sobre un concierto de los Beatles. Por ejemplo,
en Beatles bring love to NY, de Mike Gross, la cobertura sobre primer concierto que
realizan en Nueva York se dice que “era imposible escuchar a los chicos cantar”. En
Beatles Net 80G in Minutes; Minets?? escrito por Cameron Dewar, sobre el concierto
en Boston, se hace mucho énfasis en que las fans estaban gritando, con afirmaciones
como “los Beatles dejaron a 13,090 adolescentes chillonas en el Boston Garden como
las encontraron- gritando” o “nadie podria decir cual fue el repertorio que cantaron los
Beatles, el sonido era demoledor”. La cronica realizada el afio siguiente sobre otro

concierto en Nueva York, titulado Beatlemonium at Stadium - Youngsters Get Carried
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Away de Claude Hall, describe el concierto como si fuera un auténtico caos. Lo
podemos ver en frases como “era imposible escuchar algo y las bombillas se rompian
por todos lados” o “las chicas escalaron las paredes, se desmayaron y lloraron durante
los 35 minutos que durd”. La relacion de los gritos de las fans con el apoyo a la banda
lo podemos ver en Beatlemania turns to Beatle-wania (Herb Wood, 1966) que

relaciona la ausencia de gritos con una bajada de la popularidad y fama del grupo

Con coberturas como estas, se ayud6 a perpetuar la imagen de fan histérica, que

vemos presente también en algunos estudios ya mencionados en el marco teorico.

5.3.3. Ahos y tématica

Si nos filamos en el numero de articulos publicados afo, podemos ver una gran
diferencia, como en los primeros afnos hay una saturacion de articulos sobre los
Beatles y luego va disminuyendo (figura 15).

1970

1969 3% 1963
1%

1968
1%

1966
9%

1%

Figura 15. Numero de articulos por afio sobre los Beatles en Billboard. Elaboracion propia
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A parte de saber la cantidad de articulos que se publicaron por afno, también es
importante saber que temas fueron mas recurrentes (figura 16) y observar si cada afo
sigue una tematica o no, para asi saber a qué tipo de contenido se le dio mas

importancia.

Banda
emergente
9%

Otros
15%

Apple Records
9%

Posicion en
listas
13%
Temas legales
10%
Pelicula Ventas discos

6% 14%

Concierto
16%

Figura 16. Tematica mas recurente de los articulos de los Beatles en Billboard. Elaboracion propia

Como podemos observar, el tema mas recurrente son los conciertos, ya sea a través
de crénicas o piezas periodisticas que anuncian futuros conciertos. Después de esto,
le siguen aquellos contenidos que tratan sobre las ventas de discos y las posiciones
en listas. Los temas legales, asi como su discografica también se repiten bastante. Si
recordamos la ficha de analisis, no se contemplaba la variable de “Apple Records”,
pero viendo la importancia que tiene, se ha decido tenerla en cuenta. Aunque la
categoria de “otros” parece tener un peso importante, al menos en términos
numeéricos, como ninguna de las tematicas se repiten, no se han considerado

relevantes.
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Durante 1963, gran parte de los articulos se centran en nombrar a la banda y decir
que son un grupo britanico prometedor. Le dan mucha importancia al manager, Brian
Epstein y al productor, George Martin. Sin embargo, en este afo, en Billboard, no
sabemos quiénes son los componentes, ni siquiera sus nombres. No sabemos nada

de ellos, ni quiénes son, ni de dénde vienen, ni como ha surgido, etc.

En 1964 hay una gran explosion mediatica entorno a la figura de los Beatles. De
hecho, en este analisis, un tercio de los articulos estudiados fueron publicados en este
ano. La sobresaturacion de cobertura mediatica, no solo en Billboard, provoca un
rechazo hacia ellos. Lo podemos ver en el articulo Chart Crawls with Beatles, escrito
por Jack Maher y Tom Noonan, donde empiezan diciendo: “Todo el mundo esta
cansado de los Beatles, los DJ' estan cansados de poner al grupo hit, los escritores
estan hartos de escribir sobre ellos. Todo el mundo esta harto de los Beatles menos
ellos y su publico”. Durante este afio empieza también lo que se conoce como la
Beatlemania, nomenclatura que recibe el fendmeno fan que despertaron,
nombrandolo asi también en los medios. Se habla de la manera en que las fans los
reciben, con gritos, haciendo necesaria la presencia policial. También durante este
ano empiezan con problemas legales con juicios sobre qué discogréfica tiene los
derechos para comercializar con su musica en los Estados Unidos. El 25 de enero,
con el articulo Beatles giving trade a solid bite de Barry Kittleson, cuando se presenta
esta batalla legal, es también la primera vez que conocemos los nombres de los

integrantes.

Cuando llega 1965, el numero de articulos que publican sobre ellos disminuye
considerablemente, unos 11. Durante este ano, en Billboard, se limitan a hablar de las

posiciones que ocupan en listas, de algun concierto o pelicula que van a sacar, del

1 Asi es como llamaban a los encargados de poner la masica en las emisoras de radio
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lanzamiento de una nueva musica y de rumores de la creacion de una discografica

propia.

En 1966 parece que, al menos a nivel mediatico, empiezan a surgir criticas en contra
de ellos. Por ejemplo, en Stations no, no Beatles disk vemos como algunas cadenas
radiofénicas han decidido vetar a la banda britanica y no reproducir sus canciones

como respuesta a unas declaraciones un poco controvertidas que dijo John Lennon.

Durante 1967 no hay ningun articulo que trate sobre ellos, simplemente aparecen en
las listas de éxitos 0 son mencionados para hablar de Brian Epstein, su manger, que

fallece ese ano.

En 1968 se realiza un reportaje extenso especial que habla de Londres como capital
musical titulado Spotlight on London. Sin embargo, en esta pieza Unicamente se hace
referencia a los Beatles como una banda britanica influyente, nada mas. Los demas

articulos tratan sobre Apple Records, el sello discogréafico creado por ellos.

A partir de 1969, ya no se habla practicamente de los Beatles como banda musical,
es decir, sobre conciertos, lanzamiento de nueva mausica, premios, etc. De hecho,
durante este afo hay dos temas principales: la discografica y batallas legales con

Northern Songs.

El dltimo afio que estan en activo, 1970, solo hay dos articulos: uno para hablar sobre

el lanzamiento de nueva musica y el Ultimo para anunciar su separacion.
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A la hora de hablar sobre los Beatles en Billboard se hace uso de dos tipos de

lenguaje:

En primer lugar, se utiliza una terminologia propia del ambito médico-sanitaria, con
palabras como ‘“infectar”, “infeccion”, “epidémia” o “fiebre”. Lo podemos ver en
Beatlemania hits juke boxes, de Nick Biro, donde podemos leer “que la Beatlemania
ha infectado el negocio de las jukeboxes”. También tenemos el ejemplo de Beatles
giving trade a solid bite, escrito por Barry Kittleson, donde dicen que “Los informes
anticipados dicen que los Beatles son portadores de un bicho inofensivo pero

contagioso: la Beatlemania, y también ha llegado, en proporciones epidémicas.”

Por otro lado, comparan el fendmeno fan, asi como el éxito de la banda con una
invasion. En el articulo LBJ ignored as NY crowd chase the Beatles, explican que “el
presidente Lyndon B. Johnson visité Nueva York la semana anterior, pero que su
llegada fue eclipsada por la invasion de los Beatles”. Otro ejemplo lo podriamos
encontrar en Beatles bug as they control air escrito por Jack Maher, donde hablan de
“la enorme cantidad de tiempo en antena dedicada al grupo desde su invasion de las

costas americanas”.

5.3.4. Mencidén a los miembros

Para acabar con el andlisis de los Beatles, se hard un pequefio apunte sobre la
mencion de los miembros de la banda en los articulos. De esta manera se podra
observar si hay algun miembro que sobresale frente a otro, en el &mbito mediético,
formando de alguna manera una figura de lider. Para empezar, a pesar de que en la
ficha de analisis figura la variable de “Beatles” como opcién, esta no se ha tenido en

cuenta, ya que en todos los articulos se menciona al grupo.
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Brian Epstein
13%

John Lennon
26%

George Martin
11%

George Harrison
18%

Ringo Star
13%

Figura 17. Menciones de los miembros en los articulos de Billboard. Elaboracion propia

Como podemos observar en el gréfico (figura 17), hay una diferencia notable. Se
podria intuir que, al menos mediaticamente, John Lennon era el lider de la banda. No
obstante, hay que matizar que tanto él como Paul McCartney eran los que escribian
gran parte de las canciones vy, por lo tanto, tiene sentido que tengan un nimero mas
elevado de menciones que sus compafieros de banda. Aun asi, comparando las
veces en que se menciona a John Lennon con los demas, se podria interpretar que

se le ve a él como lider.

5.4. La Cobertura de One Direction en Billboard y los principales frames
5.4.1. Principales frames

Del mismo modo que con el analisis de los Beatles, se empez6 partiendo de los cuatro
marcos establecidos por Duffet (2012), pero a medida que se iba avanzando el

estudio, surgié un quinto, el de éxito, ya definido en el apartado anterior.
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Explotacion
7% Fan

Ninguno
28%

Género
7%

Exito
26%

Figura 18. Principales frames en la cobertura sobre One Direction hecha por Billboard.
Elaboracién propia

Como podemos observar, los cuatro marcos delimitados por Duffet no llegan a la
mitad, aunque se acerca (46%). De estos cuatro, el mas relevante es el de fandom,
que mas adelante se profundizara, seguido por juventud. Sin embargo, el marco
deducido mientras se realizaba el andlisis, el de éxito, es el que méas contenido ocupa.
El de género siempre va acompanado del de fandom, ya que es un aspecto que se
recalca sobre sus ellos, asi que se profundizara en el siguiente apartado, cuando se

explique de qué manera se representa los (o las) fans.

El marco de juventud no solo hace referencia a la edad de los seguidores de la
boyband, sino también a la de los miembros de esta. Por ejemplo, en muchos articulos
se especifica la edad que tienen ellos. Lo podemos ver en el articulo de The boys are
back in town (Steven J. Horowitz, 2012), donde dice: “(...) One Direction, que esta
formado por Niall Horan, Liam Payne, Zayn Malik, Louis Tomlinson y Harry Styles
(edad 18-20) (...)".

41



U " B Universitat Autonoma Lidia Moreno Prieto
- de Barcelona

Para presentar a los miembros de la banda se recalca la edad que tienen, enfatizando
asi la juventud de estos. No es el Unico ejemplo que encontramos, en un articulo de
ese mismo afo, donde Andrew Hampp hace un articulo repasando del afio de la banda
titulado The Right Direction, vuelve a hacer hincapié en la edad con frases como “(...)
Louis Tomlinson, el mas mayor de la banda con 21 anos recién cumplidos (...).” A
parte de esto, en muchos otros articulos se refieren a ellos como los chicos, como en
One Direction Noses up the charts (Steven J. Horowitz, 2013), que se les cita como
“los chicos de One Direction”, palabras que ayudan a remarcar la juventud de sus

miembros.

El marco de explotacion es el mas dificil de identificar, ya que en muchos casos no se
dice de manera clara, sino que se interpreta. Basandonos en los estudios de Duffet
(2012) que dice que se habla sobre explotacién en los casos que se ve la masica
como un trabajo. En Mapping out memories (Andrew Hamp, 2013) podemos encontrar
varios ejemplos. Por un lado, se refieren al grupo como “Imperio 1D”, como si se
tratara de una empresa. Por otro lado, el articulo empieza de la siguiente manera: “si
te gustaria saber donde estaran One Direction dentro de un afo, ni contar ya la
semana que viene, intenta apuntarte a una de las llamadas planificadoras que hacen
cada semana los directivos de Modest! Management”. Esto nos da a entender que
tienen la vida planificada, ellos no deciden cuando quieren sacar nueva musica, sino
que se les impone. Afios mas tarde, cuando Zayn Malik decide abandonar el grupo,
en el articulo donde lo explican, The fab four presses on (Andrew Hampp, 2015)
podemos leer las declaraciones del antiguo manager de otra boyband de ese
momento, The Wanted, que relaciona su marcha con “el deseo de estar en control de
su propia vida”, dando a entender lo mismo que el otro articulo: son los jefes — los
directivos de Modest! Managment — los que deciden todo y ellos solo hacen que seguir

ordenes.
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El marco de ‘éxito’ se puede observar especialmente en aquellos contenidos que
hablan One Direction como una banda emergente, sobre las posiciones en listas o las

reproducciones que tiene la nueva musica.

5.4.2. Representacion del fandom

Para poder estudiar de qué manera se representa al fandom, marco predominante de
los cuatro establecidos por Duffet (2012) en los articulos publicados por Billboard
sobre One Direction, es necesario prestar atencion a cuatro elementos (presencia
policial, juventud, gritos y género) asi como la importancia que se le da a cada uno
(figura 19).

Presencia
policial
6%

Género
31%

Gritos
25%

Figura 19. Elementos que se enfatizan sobre las fans en los articulos sobre One Direction en

Billboard. Elaboracion propia

Observando el grafico, podemos ver que la juventud y el género son, sin duda, los
aspectos que mas se destaca sobre las fans de One Direction. De hecho, en diversas
ocasiones se define a One Direction como una boyband que atrae a chicas

adolescentes. Los podemos ver en articulos como /s there another British pop invasion
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on the way? (Kieth Caulfield, 2012), donde se dice que “no es ningun secreto que la
audiencia principal de la boyband son las chicas adolescentes”. Otro ejemplo lo
podemos encontrar en el articulo The wannted vs One Direction...not so fast (Kieth
Caulfiend, 2012) donde el periodista dice que “One Direction parece que esta centrado
mas en el sector femenino preadolsecte y adolescente gracias a la juventud de ellos
mismos”. Estos dos ejemplos sirven para mostrar que tanto género como juventud se
pueden ver sobre todo en articulos publicados durante los primeros afios, donde se

habla de ellos como banda emergente y sobre qué tipo de fans atrae.

Los gritos también estan presentes, pero como no hay muchas crdnicas sobre
conciertos, tampoco hay una saturacion de este, entendiendo saturaciébn como
repeticion continua de este aspecto. En The fab four presses on (Andrew Hampp,
2015) vemos como se perpetua el estereotipo de fan adolescente histérica con frases
como esta: “One Direction anunci6 algo que hizo que millones de adolescentes se
pusieran histéricas”. En Is there another british invasion on the way? (Keith Caulfield,
2012), se hace referencia a la presencia de fans de la boyband como “multitud de fans

gritando”.

La presencia policial para controlar a las fans solo es mencionada en una ocasion,
cuando visitan Estados Unidos para el primer show, con el articulo The boys are back
in town (Steven J. Horowitz, 2012), cuando se dice que “la policia de Nueva York
contactd a la seguridad de la NBC para asegurar que se tomarian medidas de

seguridad para mantener el orden”.

Aungue esto no forma parte de los elementos principales establecidos que destacan
sobre las fans, es importante mencionar que se ve a las fans como importante e

imprescindible para el éxito de la boyband.
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Por ejemplo, en The right direction (Andrew Hampp, 2012) se dice que todo esto
(refiriéndose al éxito) es fruto de “las fans comunicandose entre ellas sobre la banda”.
En 2015, el articulo 1D fans viral revolt de Richard Smirke se explica el poder que
tienen las fans, que consigueron hacer viral el rechazo hacia Modest! Managment con
#goodbyemodern porque “sobretreabajan a los miembros de la banda y controlan de

manera agresiva sus cuentas de redes sociales.”

5.4.3. Anos y temdaticas

Teniendo en cuenta el numero de articulos publicados por cada ano (figura 18),
podemos observar como, en 2011, a pesar de estar constantemente en las listas de
éxitos de la propia revista Unicamente les dedican un articulo. A partir del afio
siguiente, parece ser que el interés empieza a augmentar y en 2012 tenemos una
mayor cantidad de articulos, que disminuyen en los afos siguientes.

2011
3%

2013
19%

Figura 20. Articulos publicados por afio sobre One Direction en Billboard. Elaboracién propia

Es importante también saber sobre qué tratan los articulos y observar si siguen una

tematica durante cada ano. Como podemos observar (figura 21), en Billboard se le da
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mucha importancia, interpretando importancia como cantidad de articulos dedicados,
a la posicidn en las listas propias que realiza el medio, seguido del anuncio de nueva

musica y los conciertos.

Banda
Otros emergente
1%

The 'x' factor
2%

Conciertos
14%

Ventas discos/ Posicidn en
reproducciones listas

7% 27%

En 2011, el primer y unico contenido publicado sobre One Direction, trata sobre ellos
como banda emergente, donde se les presenta, se explica por quién esta formada,
como surgio, etc. También hablan sobre el lanzamiento de nueva musica, asi como

de las posiciones en listas.

Durante 2012, el periodo con mas cobertura sobre ellos en Billboard, los principales
temas son ellos como banda emergente, posiciones en listas, reproducciones y sobre

el programa de talentos ‘The x’ Factor’, de donde salieron ellos.

El lanzamiento de nueva musica, asi como los conciertos toman protagonismo en

2013, donde también se habla del lanzamiento de su documental llamado This is us.

En 2014, sin embargo, predominan los temas sobre las posiciones en listas que

ocupan y algun concierto.
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En el dultimo afio de carrera, ademas de las teméaticas habituales como el lanzamiento
de nueva mdusica, las posiciones en listas y los conciertos, la marcha de Zayn del
grupo es un tema importante. Sin embargo, no se menciona la decision de tomarse
un descanso, quizas porque, de la manera en que se anuncid, daban a entender que

era un pardn de unos meses, aunque ya sabemos que no fue asi.

5.4.2. Tipologia del lenguaje
Respecto al tipo de lenguaje que se usa en Billboard en articulos en los que hablan

sobre One Direction, destacan dos aspectos:

En primer lugar, usan el término ‘invasion’, que lo usan para referirse a la
popularizacion de las bandas pop britanicas en Estados Unidos, siendo One Direction
una de ellas. Lo podemos leer en el titulo de articulos como Is there another british
pop invasion on the way? (Keith Caulfield, 2012) o British Invasion Update (Keith
Caulfield, 2012).

En segundo lugar, se utiliza terminologia mas propia del campo sanitario. Por ejemplo,
en The Wanted vs One Direction...not so fast (Keith Caulfiend, 2012) podemos leer
“Pandemia en centros comerciales por todo el noreste” para referirse a la presencia

de una gran cantidad de fans.

5.4.3. Mencidén de los miembros

Para finalizar el analisis de la cobertura de One Direction, se repasara la mencion de
los diferentes miembros para observar si, al menos a nivel mediatico, se percibia una
figura como lider del grupo (figura 22). A pesar de estar incluida la variable ‘One
Direction’ en la ficha de andlisis, puesto que todos los articulos hablan sobre el grupo,

no se ha tenido en cuenta para el siguiente andlisis.
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Simon Cowell
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Zayn Malik
19%
Louis Tomlinson
17%
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17%
Niall Horan
17%

Figura 22. Menciones de cada miembro en los articulos. Elaboracién propia

Como podemos observar, practicamente todos los miembros son mencionados por
igual, solo difiere Zayn, que se le menciona una vez mas, puesto que se va del grupo
y en The fab four presses on (Andrew Hampp, 2015) se habla de ello. A Harry Styles
también se le menciona una vez por separado, en One Direction's Secret Investment
in 5SOS (Shirley Halperin, 2014) que se usa la expresion “Harry Styles y compania”
como sindnimo de One Direction. Por otro lado, Simon Cowell es mencionado varias

veces.

5.5. Diferencias y similitudes: Beatles vs One Direction
Para comparar ambas coberturas, es necesario tener en cuenta los mismos aspectos

para cada una.
5.5.1. Principales frames

Con relacion a los principales frames, en ninguno de los casos se cumple lo que
establece Duffet (2012). Sin embargo, en el caso de los Beatles el marco que

encontramos mas presente es el de Fan, con un 20%.
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En el caso de One Direction es el de éxito. Por otro lado, el marco de la explotacién
es practicamente inexistente, en la cobertura de Los Beatles no hay ningun articulo

que se enmarque en este, y en la de One Direction solo consta en tres piezas.

Se podria decir que en el caso de la boyband mas reciente se sigue un poco mas lo
que marca el académico, aunque realmente no hay demasiada diferencia (46% de los
articulos escritos sobre One Direction frente al 43% de los Beatles que entran dentro
de los cuatro frames). En ambos casos, el marco de juventud lo encontramos tanto
para referirse a la edad de sus seguidores/as como la de los propios miembros. Sin
embargo, este Ultimo aspecto se enfatiza mucho mas en el caso de One Direction, ya
que se especifica mucho la edad que tienen para hacer hincapié en su juventud. En
el caso de los Beatles, lo vemos en los nombres que utilizan para referirse a ellos,
como “los chicos”. Por ultimo, en ambas coberturas, el marco de género siempre lo
encontramos juntamente con el de fan, ya que es uno de los aspectos principales que

recalcan de sus seguidoras.

5.5.2. Representacion del fandom

A la hora de representar a las fans de ambos grupos se hace de manera similar. Los
aspectos de juventud y género son los mas repetidos. Ademas, siempre que se
menciona que sus fans son chicas se anade el “adolescente”. Aunque en el caso de
One Direction, los gritos y la presencia policial estan poco presentes — que son los
aspectos que definen a las fans como histéricas — si que se las define con ese adjetivo.
La ausencia de esos dos aspectos en el caso de la banda mas reciente puede ser
causada porque hay una falta de articulos sobre conciertos o eventos donde haya la
presencia de fans. Sin embargo, hay que decir que en el caso de los Beatles, es una
repeticion constante, cada vez que se realiza una cobertura de un acto donde asiste
el grupo, ya sea presentacion de una pelicula, firma de discos o concierto, siempre se

menciona de policias y, en la mayoria de los casos incluso se hace hincapié en el
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namero de agentes presentes. En el caso de One Direction solo se menciona en una
ocasioén, con la primera visita a Nueva York. En los demas actos o conciertos de los
que si se hace cobertura, asumimos que estaban por temas de seguridad, debido a la

gran cantidad de asistentes, pero no es un aspecto que destacan.

5.5.3. Anos y temdticas

En ambos casos, durante los primeros afos en activo es cuando hay mas cantidad de
articulos escritos. Se puede observar sobre todo en el caso de los Beatles, que
durante los ultimos afios podemos ver que hay menos y los que encontramos se
centran mas en la faceta mas empresarias, hablando de Apple Records, que sobre
ellos como musicos. Sobre la banda méas antigua, las principales tematicas son sus
conciertos, juntamente con sus batallas legales. Por otro lado, en One Direction tratan
mucho las posiciones en listas, asi como el lanzamiento de nueva musica, y les dan

mucha menos importancia a los conciertos.

Es necesario también mencionar la extensiéon de los articulos. En el caso de los
Beatles, ocupan muy poco, ya que se hablaba de ellos en practicamente cada numero.
El contenido de estos también acostumbra a ser mas superficial, en el sentido que se
limitan a informar de lanzamientos de nueva mdusica, presentaciéon de peliculas o
alguna batalla legal. Sin embargo, las piezas sobre One Direction son mucho més
extensas, ya que hablan de ellos con mucha mas profundidad, afiadiendo mucho més

contexto, pero, por otro lado, se publican menos seguido.

5.5.4. Tipologia del lenguaje

Respecto a la tipologia del lenguaje, ambas coberturas utilizan los mismos términos
para referirse al enorme éxito que tienen. En primer lugar, usan “invasion britanica”

para remarcar que son un grupo inglés y no estadounidense, ademas del éxito que
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tienen en el pais. El uso de infeccién, epidemia o terminologia similar también es muy
recurrente, aunque es mas presente en el caso de los Beatles. Por ultimo, con relacion
al lenguaje usado, en una ocasion, concretamente en One Direction Makes Billboard
200 History (Keith Caulfield, 2012) se usa el término “One Direction Mania” para
referirse al fen6bmeno fan y es inevitable recordar “Beatlemania”, palabra comunmente

conocida por referirse al fendbmeno fan que despertaron los Beatles.

5.5.5. Mencidén de los miembros

Por ultimo, con relacion a las menciones de los miembros de cada banda para
observar si, al menos a nivel mediatico, existia un lider o no, podemos decir que en el
caso de los Beatles John Lennon era representado como una especie de lider, ya que
es al que mas se le nombra, aunque a Paul McCartney también se le mencionaba
mucho. Esto no quiere decir que la dinamica grupal de la que habla Bailey (2016) no
exista, ya que no se trata de un grupo donde haya un cantante principal y los demas
le acompafan con instrumentos. Ademas, tal y como se ha comentado antes, la
diferencia de menciones de Lennon y McCartney frente a los otros miembros se puede
justificar con el hecho que ellos eran los principales compositores de las canciones.
En el caso de One Direction todos los miembros de la banda son mencionados
practicamente por igual, asi que tampoco se podria interpretar que hubiera un lider en

el grupo.
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6. CONCLUSIONES

El objetivo principal de este trabajo era observar como los medios de comunicacién
han representado a las boybands y a sus fans a lo largo del tiempo, tomado como
ejemplo la cobertura que realizd Billboard sobre los Beatles y One Direction durante
la carrera de cada uno. Partiendo de esto, la hip6tesis de la cual se partia decia que
la representacion mediatica de las boybands ha quedado mas reduccionista, en el
sentido que, con el tiempo, se ha ido centrando méas en la juventud, el género, el
fandom y la explotacién. También se predecia que Billboard cubrid la carrera de los
Beatles centrandose mas en su musica, mientras que en la de One Direction, hablan

mas del tipo de seguidores que tienen.

Para cumplir los objetivos y responder a la hip6tesis se ha hecho un andlisis
cualitativo, tomando como partida la teoria del framing o encuadre, en qué se han
analizado un total de 105 articulos publicados por Billboard, 73 sobre los Beatles y 32
sobre One Direction. Se han tenido en cuenta aspectos como los frames presentes en
cada pieza, aspectos que recalcan sobre sus seguidores/as para asi estudiar la
representacion de sus fans, la tematica que trata, el tipo de lenguaje empleado, las

veces que se mencionan a los miembros, etc.

Después de realizar el analisis sobre la cobertura de estas dos bandas realizada por
Billboard y de comparar los resultados se puede concluir que si, la hipbtesis se
cumple, a medias, y con matices. Sobre la primera parte de la hipétesis, se todos los
articulos publicados sobre los Beatles, no llegaban a la mitad los que se podrian
clasificar dentro de los marcos destacados, e incluso, hay uno, el de explotacion, que
es inexistente. Sin embargo, en el caso de One Direction, estos tampoco llegan a la
mitad, aunque se acercan mas y, el frame de explotacion si que esta presente. La

segunda parte de la hip6tesis no se puede confirmar, ya que, en los ultimos afos de
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carrera de los Beatles, poco hablaban de su muasica, se centraban mas en los negocios
o problemas legales. Sin embargo, en el caso de One Direction si que se centran mas
en hablar de su musica en la gran mayoria de las piezas. Si que es verdad que hablan
bastante del tipo de seguidores que tienen, sobre todo debido a que en el contenido
sobre ellos contextualizan mucho mas. No obstante, tampoco lo hacen en mayor
cantidad, ya que el 20% de los articulos analizados sobre los Beatles se enmarcan en

este marco frente a un 17% de One Direction.

Este trabajo, sin embargo, se ha encontrado con una serie de limitaciones. En primer
lugar, el nUmero de articulos analizados por banda es muy diferente, los de los Beatles
son mas del doble que los de One Direction. Esto, sin embargo, tiene una explicacion:
la carrera de los Beatles dur6 mas de diez afos - aunque en Billboard solo se recogen
ocho -y, la de One Direction, cinco. Este hecho causa que haya méas contenido sobre
la banda que esta durante mas anos en activo. No obstante, la diferencia de muestra
no ha supuesto un problema demasiado grave ya que las piezas sobre el Gltimo grupo

eran bastante mas extensas que el primero, cosa que ha facilitado en analisis.

Otra limitacién ha sido el hecho de analizar, unicamente, un medio de comunicacion,
ya que de esta manera no se puede tener una vision global de cémo ha evolucionado
la manera de tratar a las boybands mediaticamente. Sin embargo, al tratarse de un
trabajo de final de grado, no se podia hacer una muestra tan extensa que tomase
todas las revistas especializadas de musica en Estados Unidos. Esto, por ejemplo,
podria ser una posible linea de investigacion futura, a la que se podrian anadir otras
boybands como Take That, los Backstreet Boys, The Wanted y una infinidad de

bandas mas.
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Muchos podran discutir si los Beatles son una boyband o no, otros se echaran las
manos a la cabeza al ver que se compara a los Beatles, considerada por muchos
criticos musicales como una de las mejores bandas de la historia, con One Direction,
un grupo salido de un reality que solo atrae a adolescentes. Pero lo cierto es que
tienen una cosa en comun: sin esas fans incondicionales adolescentes probablemente

no hubieran sido nada.
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