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Convertint Whare Wira en una autèntica casa sobre rodes: creació d'identitat corporativa i pla de comunicació 
per una marca de camperització de furgonetes. 

Conviertiendo Whare Wira en una auténtica casa sobre ruedas: creación de identidad corporativa y plan de 
comunicación para una marca de camperización de furgonetas.

Turning Whare Wira into a real house on wheels: creating the corporate identity and communication plan of a 
camper van brand. 
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Pla de comunicació, marca, estratègia, publicitat, rebranding, identitat corporativa, disseny, camperització.

Plan de comunicación, marca, estrategia, publicidad, rebranding, identidad corporativa, diseño, camperización.

Communication plan, brand, strategy, advertising, rebranding, corporate identity, design, camper van conversion.

Aquest Projecte de Fi de Grau consisteix en la realització d'un pla de comunicació per a una marca de 
camperització de furgonetes real. Inclou la investigació del seu entorn intern i extern, l'anàlisi de la seva identitat 
corporativa i la seva corresponent estratègia de comunicació i pla d'accions per tal d'assolir els objectius 
plantejats per al creixement de la marca.

Este Proyecto de Fin de Grado consiste en la realización de un plan de comunicación para una marca de 
camperización de furgonetas real. Incluye la investigación de su entorno interno y externo, el análisis de su 
identidad corporativa y su correspondiente estrategia de comunicación y plan de acciones para conseguir los 
objetivos planteados para el crecimiento de la marca.

This Final Degree Project consists in the realization of a communication plan for a real camper van brand. It 
includes research into its internal and external environment and the analysis of the brand corporate identity. It also 
includes the corresponding communication strategy and action plan to achieve the initial aims for the brand 
growth.




























































































































































































































































































































































