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1. Introducción

1.1. Contexto y motivación del trabajo

El contexto en el que se desarrolla este trabajo es el del posicionamiento orgánico en los

motores de búsqueda, el cual se consigue mediante la optimización del SEO (Search

Engine Optimization) de un sitio web.

En la actualidad, el SEO on-page se ha convertido en una herramienta esencial para

mejorar el posicionamiento orgánico de un sitio web en los motores de búsqueda, así como

para aumentar el tráfico y las conversiones del sitio web.

La motivación detrás de este trabajo se deriva de la importancia del posicionamiento

orgánico en la visibilidad y el éxito de un sitio web. A lo largo del tiempo, he desarrollado

una gran curiosidad por el mundo del SEO y he tenido la oportunidad de crear varias webs,

pero nunca he tenido la oportunidad de dedicarle todo el tiempo necesario. Por lo tanto, veo

este proyecto como una gran oportunidad para desarrollar un plan de SEO en la página

para un sitio web de nicho y mejorar así su posicionamiento orgánico.

Entiendo que el SEO on-page es fundamental para lograr un buen posicionamiento orgánico

y, por tanto, aumentar el tráfico y las conversiones de un sitio web. Estoy emocionado de

tener la oportunidad de aplicar mis conocimientos y habilidades en esta área. Estoy seguro

de que este trabajo me permitirá ganar mucha experiencia y mejorar mis habilidades en el

ámbito del SEO y el posicionamiento orgánico en los motores de búsqueda.
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2. Marco conceptual

2.1. ¿Qué es el SEO?

El SEO es una estrategia de marketing digital que tiene como objetivo mejorar la visibilidad

y el posicionamiento de una página web en los resultados de búsqueda orgánicos de los

motores de búsqueda, como Google, Bing o Yahoo. El SEO resulta esencial para cualquier

negocio o propietario de sitio web que busque aumentar su presencia en línea, ya que un

mejor posicionamiento en los resultados de búsqueda, también conocidos como SERP

(Search Engine Results Page), puede generar un mayor tráfico de visitantes y, en última

instancia, mayores conversiones y ventas.

El SEO se basa en la comprensión de cómo funcionan los motores de búsqueda y en la

optimización de los distintos elementos de un sitio web, tanto en términos de contenido

como de estructura y enlaces, para que los buscadores puedan indexar y clasificar el sitio

de manera efectiva. La SERP es el conjunto de resultados que aparecen en una página

cuando un usuario realiza una búsqueda en un motor de búsqueda, y mejorar el

posicionamiento en dicha página es el objetivo principal del SEO.

2.2. Historia del SEO

La historia del SEO se remonta a los inicios de los motores de búsqueda. En la década de

1990, cuando aparecieron los primeros motores de búsqueda. En aquel entonces, la

manera en que estos motores de búsqueda indexaban y clasificaban los sitios web era muy

básica y se basaba principalmente en la cantidad de palabras clave que se encontraban en

una página.

En aquel momento, la optimización de motores de búsqueda era relativamente sencilla. Los

especialistas en marketing simplemente tenían que asegurarse de que sus sitios web

tuvieran las palabras clave correctas en las partes más importantes, como en los títulos,

descripciones y texto del contenido. También era común el uso de técnicas de relleno de

palabras clave y el intercambio de enlaces para mejorar la clasificación de los sitios web.

Sin embargo, con el tiempo, los motores de búsqueda comenzaron a mejorar sus algoritmos

de clasificación y a incluir más factores en su algoritmo. En 1998, Google apareció en

escena y cambió completamente el juego. La innovadora tecnología de PageRank de
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Google revolucionó la forma en que los sitios web eran clasificados y evaluados por los

motores de búsqueda.

Con la introducción de PageRank, los enlaces se convirtieron en un factor importante en la

clasificación de los sitios web. Google comenzó a evaluar la calidad de los enlaces que

apuntaban a un sitio web y a utilizar esta información para determinar su relevancia y

autoridad en un tema en particular. Esto llevó a un aumento en la construcción de enlaces y

la creación de contenido de alta calidad para atraer enlaces de otros sitios web.

Durante la evolución del SEO, también surgieron nuevas métricas y herramientas para

ayudar a los especialistas en marketing a medir y mejorar el rendimiento de sus sitios web.

Una de estas innovaciones fue la introducción de las métricas de Autoridad de la página y

del dominio (Page and domain authority) por parte de la empresa MOZ. Estas métricas

permitieron a los profesionales del SEO evaluar la relevancia y calidad de sus páginas y

dominios en función de su capacidad para posicionarse en los resultados de búsqueda. Con

la ayuda de herramientas como las ofrecidas por MOZ, los especialistas en SEO pudieron

optimizar mejor sus estrategias y adaptarse a los cambios en los algoritmos de los motores

de búsqueda.

A medida que los motores de búsqueda se volvieron más sofisticados, los especialistas en

marketing tuvieron que adaptarse y cambiar sus prácticas de SEO para mantenerse al día.

A lo largo de los años, han surgido numerosas actualizaciones y mejoras en los algoritmos

de búsqueda, lo que ha llevado a la necesidad de un SEO más ético, centrado en la calidad

del contenido y en la experiencia del usuario.

2.3. ¿Cuál es el objetivo del SEO?

El SEO tiene como objetivo principal mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados

de búsqueda de los motores de búsqueda. Al mejorar la posición de un sitio web en los

resultados de búsqueda, se espera que la cantidad de tráfico hacia ese sitio web aumente.

Como menciona Maciá "tráfico de calidad: se trata de visitantes que buscan cómo satisfacer

una necesidad. Los buscadores nos dan la oportunidad de presentarles nuestra oferta en el

momento oportuno y de una forma poco intrusiva" (Maciá, 2020, 14).

Un aspecto importante del SEO es la experiencia de usuario (UX), y su optimización se

centra en mejorar la arquitectura de la información (AI) y el contenido del sitio web. Al

optimizar la AI, se facilita la navegación, permitiendo a los usuarios encontrar la información
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que buscan de manera más eficiente. Además, un contenido relevante y de alta calidad

aumenta las posibilidades de que los usuarios visiten otras páginas del sitio. Ambos

factores, la estructura optimizada y el contenido de calidad, contribuyen a mejorar la UX y,

en consecuencia, reducir la tasa de rebote, que es un factor clave en el SEO.

Cuando un sitio web proporciona una buena experiencia de usuario y reduce la tasa de

rebote, los visitantes tienden a pasar más tiempo en él y están más inclinados a interactuar

o realizar acciones, como realizar una compra. Por lo tanto, tener en cuenta estos factores

es esencial para el éxito de cualquier estrategia de SEO, ya que contribuye a aumentar la

visibilidad y el posicionamiento del sitio web en los resultados de búsqueda.

Mejorar la experiencia del usuario es esencial para el éxito de cualquier estrategia de SEO,

pero no es el único aspecto a considerar. El SEO también busca aumentar la relevancia y

autoridad del sitio web a través de la creación de contenido de alta calidad y relevante, la

optimización de los aspectos técnicos del sitio y el uso de técnicas de construcción de

enlaces, como los backlinks. Al combinar todos estos elementos, es posible mejorar el

posicionamiento del sitio web en los resultados de búsqueda y, en última instancia,

aumentar su visibilidad y atraer a más visitantes.

Los backlinks de calidad son enlaces entrantes desde otros sitios web relevantes y

autoritarios hacia el sitio web en cuestión. Estos enlaces son un factor importante en la

determinación de la autoridad y relevancia de un sitio web, ya que los motores de búsqueda

interpretan estos enlaces como indicadores de credibilidad y respaldo al contenido del sitio.

Cuantos más backlinks de calidad tenga un sitio web, mayor será su autoridad y, en

consecuencia, mejor posicionamiento en los resultados de búsqueda.

Aparte de los backlinks, el SEO también trabaja en el linkbuilding interno de un sitio web,

que es la estructura y la organización de enlaces internos entre las páginas del mismo sitio.

Una estructura de enlaces internos sólida y bien organizada ayuda a los motores de

búsqueda a comprender y rastrear el contenido del sitio de manera más efectiva, lo que a

su vez mejora el posicionamiento en los resultados de búsqueda.

2.4. Tipos de SEO

Existen tres tipos principales de SEO:
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1. SEO on-page: hace referencia a los elementos internos de la página web que se

pueden optimizar, como el contenido, las meta etiquetas HTML, la estructura y la

velocidad de carga.

2. SEO off-page: se refiere a las acciones que se llevan a cabo fuera de la página web

para mejorar su visibilidad y autoridad, como la generación de enlaces hacia la

página desde otros sitios web.

3. SEO técnico: se centra en aspectos más técnicos y complejos, como el mapa del

sitio (sitemap.xml), la indexación de las páginas, la configuración del servidor, los

archivos robots.txt para guiar a los robots de búsqueda en la indexación de la web,

entre otros.

En mi trabajo del final de grado, me enfocaré exclusivamente en el SEO on-page, dejando

de lado el SEO off-page y el SEO técnico. Si bien estos dos últimos tipos de SEO son

importantes para el posicionamiento y la visibilidad de una página web, el objetivo principal

de mi proyecto es analizar y optimizar los elementos internos de la web. Por lo tanto, me

centraré en el contenido, las meta etiquetas HTML, la estructura, entre otros aspectos clave

del SEO on-page. De esta manera, espero proporcionar una base sólida para una estrategia

de posicionamiento online efectiva y adaptada a las necesidades específicas del sitio web.

2.5. ¿Cómo funciona un navegador como Google?

Google utiliza algoritmos complejos para rastrear, indexar y clasificar sitios web en función

de su relevancia y calidad para las consultas de búsqueda de los usuarios. El proceso se

lleva a cabo en varias etapas:

1. Rastreo: Google utiliza bots, llamados rastreadores o arañas, para explorar la web y

encontrar información actualizada sobre sitios web y contenido. Estos rastreadores siguen

enlaces internos y externos para descubrir y analizar nuevos sitios web y páginas. Como

menciona Martín, "las arañas se mueven entre las páginas, las crawlean, a través de los

enlaces, de ahí que estos sean uno de los elementos fundamentales de los que

estudiaremos y la forma mediante la cual se propaga la autoridad" Martín (2018, p. 30).
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2. Indexación: Una vez que un sitio web o una página ha sido rastreada, Google la indexa,

es decir, la almacena en una base de datos llamada índice de Google. La información del

sitio web, como texto, imágenes, enlaces y metadatos, se almacena en el índice para su

posterior uso en la clasificación de resultados de búsqueda.

3. Clasificación: Cuando un usuario realiza una consulta de búsqueda, Google busca en su

índice páginas web relevantes para esa consulta. Luego, utiliza sus algoritmos para

clasificar las páginas en función de su calidad, utilizando múltiples factores y señales, como

palabras clave, estructura del sitio, enlaces entrantes y calidad del contenido.

4. Resultados de búsqueda: Basándose en la clasificación, Google muestra los resultados

de búsqueda en orden de relevancia y calidad. Proporcionando resultados que satisfagan

las necesidades y expectativas de los usuarios en función de sus consultas de búsqueda.
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2.6. Factores de ranking

Los factores de ranking son aquellos criterios que los motores de búsqueda utilizan para

determinar la relevancia y la calidad de una página web, y así decidir en qué posición

aparecerá en los resultados de búsqueda. Algunos factores de ranking importantes son:

La relevancia del contenido: es uno de los factores de ranking más importantes, ya que los

motores de búsqueda tratan de mostrar los resultados más relevantes para las búsquedas

de los usuarios. Además de la presencia de palabras clave en el texto, los títulos, los

encabezados, y las meta descripciones, la densidad óptima de las palabras clave dentro del

contenido de cada URL también es fundamental. La densidad óptima de palabras clave es

un porcentaje que representa la frecuencia con la que se utiliza una palabra clave en

relación con el número total de palabras en el contenido. Una densidad de alrededor del

1-2% se considera generalmente como óptima; demasiada densidad puede resultar en

penalizaciones por parte de los motores de búsqueda al considerarlo como "keyword

stuffing".

La autoridad del sitio: factor de ranking importante, que se refiere a la reputación y la calidad

del sitio web. La autoridad del sitio se evalúa a través de diversos factores, como la cantidad

y calidad de los enlaces entrantes, la cantidad de tráfico, la frecuencia de actualización del

contenido, entre otros.

La experiencia del usuario: Los motores de búsqueda buscan mostrar resultados que

ofrezcan una buena experiencia a los usuarios, por lo que analizan factores como la

facilidad de navegación, la velocidad de carga, el diseño responsive y otros aspectos que

influyen en la usabilidad del sitio.

La calidad de los enlaces entrantes: Los motores de búsqueda valoran los enlaces que

provienen de sitios web relevantes y de alta calidad, y penalizan aquellos que provienen de

sitios web de baja calidad o spam.

2.7. Algoritmos de clasificación

Los algoritmos de los motores de búsqueda son los sistemas automatizados que utilizan

para procesar y clasificar las páginas web según los factores de ranking.
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Google, por ejemplo, tiene varios algoritmos, como Panda, Penguin y Hummingbird, qué

se encargan de evaluar distintos aspectos de las páginas web y decidir su posición en

los resultados de búsqueda.

El algoritmo Panda se enfoca en la calidad del contenido y la experiencia del usuario en

la página, penalizando aquellas páginas con contenido duplicado o de baja calidad. El

algoritmo Penguin, por su parte, se enfoca en la calidad de los enlaces entrantes a la

página, penalizando aquellas que utilizan técnicas de enlaces artificiales o spam. El

algoritmo Hummingbird, por último, se enfoca en la comprensión del lenguaje natural y

las intenciones de búsqueda del usuario, lo que le permite mostrar resultados más

precisos y relevantes para las consultas de búsqueda. Es importante tener en cuenta

que los algoritmos de los motores de búsqueda se actualizan con frecuencia para

mejorar la calidad de los resultados de búsqueda y combatir el spam y otras prácticas

deshonestas en la optimización de motores de búsqueda.
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2.8. ¿Qué es una palabra clave?

Las palabras clave son términos o frases que los usuarios introducen en los motores de

búsqueda para encontrar información sobre un tema específico. Estas palabras o frases

clave pueden dividirse en diferentes categorías:

- Las palabras clave head/short tail suelen ser términos genéricos y amplios, como

"zapatillas"; estas palabras clave tienden a tener un mayor volumen de búsquedas,

pero también a enfrentar una alta competencia.

- Middle tail son más específicas, como "zapatillas de running"; suelen tener un

volumen de búsquedas moderado y una competencia intermedia.

- Long tail son aún más detalladas y orientadas a nichos particulares, como "mejores

zapatillas para correr maratón en mujeres"; estas palabras clave generalmente

tienen un menor volumen de búsquedas, pero enfrentan menos competencia, lo que

las hace atractivas para las estrategias de SEO enfocadas en nichos específicos.

Esta clasificación de las palabras clave está relacionada con su longitud, pero también con

su especificidad y el volumen de búsquedas asociado a cada tipo. Aunque a menudo hay

una correlación entre la longitud de una palabra clave y su categoría, es importante

considerar que la longitud por sí sola no determina necesariamente su categorización.

13



A lo largo de la historia del SEO, las palabras clave han desempeñado un papel crucial en la

forma en que los motores de búsqueda indexan y clasifican el contenido en línea. Sin

embargo, a medida que los algoritmos de los motores de búsqueda se han vuelto más

sofisticados, la importancia de las palabras clave ha evolucionado. En lugar de solo

enfocarse en la cantidad y la densidad de las palabras clave, los motores de búsqueda

valoran la calidad y relevancia del contenido, así como la intención del usuario y otros

factores de clasificación, como la experiencia de usuario y la autoridad del sitio.

A pesar de estos cambios en la importancia relativa de las palabras clave a lo largo del

tiempo, siguen siendo un componente fundamental del SEO. Para utilizar eficazmente las

palabras clave en el SEO moderno, es importante seleccionar términos y frases que sean

relevantes para el contenido de una página web y que tengan el potencial de atraer tráfico

orgánico relevante. Además, en lugar de centrarse únicamente en la frecuencia y la

densidad de las palabras clave, es vital considerar la calidad y la relevancia del contenido

en su conjunto, así como la forma en que las palabras clave se integran de manera natural y

significativa en el texto.

2.9. Búsqueda y elección de palabras clave

La búsqueda y elección de palabras clave es un proceso esencial en el ámbito del SEO

on-page, que tiene como objetivo mejorar la visibilidad y posicionamiento de un sitio web en

los resultados de búsqueda. Este proceso consiste en identificar y seleccionar términos y

frases relevantes que los usuarios utilizan en los buscadores para encontrar productos,

servicios o información relacionada con el tema de interés.

Serrano-Cobos destaca la importancia de conectar con lo que busca nuestra audiencia y de

"conocer las queries, keywords o términos de búsqueda que interesa posicionar. Son

errores habituales pensar, por ejemplo, que si se tiene una web dedicada a ofrecer

formación sobre bibliotecas, hay que posicionar la web para la búsqueda «formación», o

que si alquilamos un piso en Isla Canela (Huelva), hay que posicionar la web para «pisos»;

puesto que los usuarios que buscan esas palabras tan genéricas pueden en realidad estar

interesados en diversos tipos de formación o en otras ciudades, y la competencia es

enorme" Serrano-Cobos (2015, p. 31).

Existen diversos factores y técnicas y para seleccionar palabras clave relevantes para un

sitio web, algunas de ellas incluyen:
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2.9.1. Investigación de palabras clave

La investigación de palabras clave es una técnica importante para determinar las palabras

clave adecuadas para un sitio web. Esta técnica implica la identificación de las palabras y

frases que los usuarios utilizan para buscar información en línea y que están relacionadas

con el contenido del sitio web.

Para llevar a cabo esta técnica, existen diversas herramientas que pueden utilizarse, entre

las cuales se incluyen el Planificador de Palabras Clave de Google Ads o SEMrush. Estas

herramientas permiten analizar las palabras clave que utilizan los usuarios, su volumen de

búsquedas y la competencia asociada. De esta manera, es posible identificar las palabras

clave más relevantes para el sitio web y asegurarse de que el contenido del sitio web está

optimizado para estas palabras clave.

Es importante destacar que la selección de las palabras clave adecuadas es crucial para el

éxito de la estrategia de SEO de un sitio web. Las palabras clave elegidas deben ser

relevantes para el contenido del sitio web y también deben ser palabras clave que los

usuarios utilicen con frecuencia para buscar información en línea. Además, es importante

tener en cuenta la competencia asociada a cada palabra clave para determinar la viabilidad

de posicionar el sitio web para esas palabras clave.

2.9.2. Análisis de la competencia

Otra técnica importante para la selección de palabras clave es el análisis de la competencia.

Al observar las palabras clave que utilizan los competidores para posicionar sus sitios web,

es posible identificar aquellas que también podrían ser relevantes para el propio sitio web.

Las herramientas de análisis de la competencia, como SEMrush o Seranking, permiten

analizar las palabras clave utilizadas por los competidores, así como su posición en los

resultados de búsqueda y el tráfico generado por esas palabras clave. De esta manera, es

posible identificar las palabras clave que están siendo utilizadas por los competidores y que

podrían ser relevantes para el propio sitio web.

Es importante destacar que, aunque la identificación de las palabras clave utilizadas por los

competidores puede ser útil, también es importante asegurarse de que las palabras clave

elegidas sean relevantes para el contenido del sitio web y para las necesidades y

15



búsquedas de los usuarios. Además, es importante tener en cuenta que la competencia por

las palabras clave también debe ser evaluada para determinar la viabilidad de posicionar el

sitio web para esas palabras clave.

2.9.3. Intención de búsqueda del usuario

Es importante escoger palabras clave que se ajusten a la intención de búsqueda del

usuario. Por ejemplo, una persona que busca "comprar zapatillas" tiene una intención de

compra clara, mientras que una persona que busca "cómo reparar zapatillas" tiene una

intención de búsqueda informativa. Es necesario identificar y utilizar las palabras clave

adecuadas para cada tipo de intención.

Además de identificar y utilizar las palabras clave adecuadas según la intención de

búsqueda del usuario, es importante tener en cuenta que las podemos clasificar como

palabras clave informacionales, mixtas y transaccionales.

Las palabras clave informacionales son aquellas que utilizan los usuarios cuando buscan

información sobre un tema en particular. Estas palabras clave no necesariamente indican

una intención de compra, sino que están relacionadas con la búsqueda de conocimiento o

información específica.

Por otro lado, las palabras clave mixtas son aquellas que combinan tanto una intención

informativa como transaccional. Es decir, los usuarios buscan información sobre un tema,

pero también tienen la intención de realizar una acción específica, como comprar un

producto o servicio.

Finalmente, las palabras clave transaccionales son aquellas que los usuarios utilizan

cuando tienen una intención clara de compra o acción, como "comprar", "adquirir",

"reservar", entre otras.
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2.9.4. Customer Journey

El Customer Journey, también conocido como el Viaje del Cliente, es el proceso a través del

cual un cliente interactúa con una marca en diferentes etapas, desde el primer contacto

hasta la fidelización y más allá. En el contexto de la búsqueda de palabras clave, es

fundamental entender cómo los clientes utilizan diferentes términos y frases en cada etapa

del Customer Journey para encontrar información, productos o servicios relacionados con

su tema de interés. Podemos hablar de las siguientes etapas:

1. Conciencia: En esta etapa, los usuarios podrían utilizar palabras clave informacionales y

más generales para buscar información sobre un tema o problema en particular. Por

ejemplo, un usuario que quiere aprender a cocinar podría utilizar palabras clave

informacionales como "recetas de cocina" o "técnicas básicas de cocina". Es importante

identificar estas palabras clave y optimizar el contenido del sitio web para que los usuarios

puedan encontrar fácilmente la marca al realizar búsquedas generales relacionadas con el

nicho.
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2. Consideración: Durante esta etapa, los clientes evalúan diferentes opciones y comparan

las ofertas en el mercado. Es posible que utilicen palabras clave mixtas, que combinan

términos informacionales y transaccionales, para buscar soluciones similares a sus

necesidades. Por ejemplo, un usuario interesado en comprar una bicicleta puede buscar

palabras clave mixtas como "comparación de bicicletas de montaña" o "mejores marcas de

bicicletas urbanas". Identificar y optimizar el contenido del sitio web para estas palabras

clave puede ayudar a destacar entre la competencia y atraer a los usuarios en esta etapa

del proceso de decisión.

3. Decisión: En esta etapa, los clientes están listos para tomar una decisión y realizar una

compra o acción. Es probable que utilicen palabras clave transaccionales o de acción, como

"comprar", "adquirir" o "reservar". Optimizar el contenido y las páginas de productos del sitio

web para estas palabras clave puede aumentar la probabilidad de que los usuarios elijan la

marca en lugar de la competencia.

4. Experiencia post-compra: Después de la compra, los usuarios pueden buscar palabras

clave relacionadas con el soporte, la atención al cliente o la resolución de problemas

específicos. Identificar y optimizar el contenido para estas palabras clave puede mejorar la

experiencia del cliente y aumentar la satisfacción y la lealtad a largo plazo.

5. Fidelización: Para fomentar la lealtad y las compras repetidas, es importante identificar

las palabras clave que los clientes habituales pueden utilizar al buscar información,

promociones o novedades relacionadas con la marca. Optimizar el contenido para estas

palabras clave puede ayudar a mantener a los clientes comprometidos y fomentar la lealtad

a largo plazo.
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2.9.5. Volumen de búsqueda

El volumen de búsquedas asociado a una palabra clave es un factor crucial en la

investigación y selección de palabras clave, ya que puede indicar la popularidad de un tema

en particular y la demanda de información relacionada. Es importante considerar el volumen

de búsquedas para determinar qué palabras clave son relevantes para el sitio web y cómo

deben ser priorizadas en función de su potencial para atraer tráfico y visitantes.

Para analizar el volumen de búsquedas de las palabras clave, se pueden utilizar

herramientas como el Planificador de Palabras Clave de Google Ads, Ahrefs, SEMrush o

Moz, que proporcionan información detallada sobre el número de búsquedas realizadas en

un período determinado (generalmente mensual) para términos específicos. Al comparar el

volumen de búsquedas de diferentes palabras clave, puedes identificar las que tienen

mayor demanda y, por lo tanto, mayor potencial para atraer tráfico a tu sitio web.
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Sin embargo, es importante no centrarse únicamente en palabras clave con un alto volumen

de búsquedas, ya que a menudo estas son más competitivas y difíciles de posicionar. En su

lugar, es aconsejable considerar también palabras clave de cola larga (long-tail keywords)

que, aunque tienen un menor volumen de búsquedas, suelen ser más específicas y menos

competitivas, lo que facilita su posicionamiento en los motores de búsqueda.

Además, al analizar el volumen de búsquedas, es importante tener en cuenta las tendencias

y fluctuaciones estacionales o temporales que pueden afectar la demanda de ciertos

términos. Por ejemplo, las palabras clave relacionadas con la moda o los eventos pueden

experimentar aumentos y disminuciones en el volumen de búsquedas a lo largo del año.

Las herramientas como Google Trends pueden ser útiles para identificar patrones y

tendencias en el volumen de búsquedas a lo largo del tiempo para determinar si una

palabra clave es relevante y viable a largo plazo.

2.10. Contenido y estructura web

La optimización del contenido de un sitio web es necesaria para mejorar su posicionamiento

en los resultados de búsqueda. Esto incluye, entre otras cosas, la optimización de títulos,

descripciones, encabezados, imágenes, URL, textos y enlaces internos y externos.

- Títulos y descripciones: La optimización del título y la descripción ayuda a los

motores de búsqueda a comprender de qué se trata una página y qué información

puede contener. Además, influye en la forma en que los resultados aparecen en las

SERP, lo que afecta la tasa de clics.

- Encabezados y estructura de texto: Los encabezados (H1, H2, etc.) priorizan la

información y facilitan la lectura para los usuarios y los motores de búsqueda. Es

importante utilizarlos de manera coherente y estructurar correctamente el contenido

de la página.

- Imágenes: Las imágenes deben tener etiquetas alternativas descriptivas y

dimensiones apropiadas para mejorar la experiencia del usuario y la velocidad de

carga del sitio. También es relevante optimizar el tamaño de las imágenes para

reducir el tiempo de carga de la página.
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- Enlaces internos y externos: Los enlaces internos ayudan a los usuarios y a los

motores de búsqueda a navegar por la web y encontrar información más relevante.

Los enlaces externos de calidad pueden mejorar la autoridad del sitio web y, por lo

tanto, aumentar la posición en los resultados de búsqueda.

2.11. Arquitectura de la información

La arquitectura de la información se refiere a la organización, estructuración y etiquetado de

los contenidos de un sitio web de manera que los usuarios puedan encontrar y acceder

fácilmente a la información que buscan. Una buena arquitectura de la información es

esencial para mejorar la experiencia de usuario y la visibilidad en los motores de búsqueda.

Para ello hay que tener en cuenta lo siguiente:

- Diseño de la navegación: La navegación debe ser clara e intuitiva, permitiendo a los

usuarios moverse fácilmente entre las páginas y secciones del sitio web. Las opciones de

navegación, como menús, barras laterales y enlaces internos, deben estar organizadas de

manera lógica y coherente.

- Estructura lógica de contenidos: La información debe estar organizada en categorías y

subcategorías que tengan sentido para el usuario y que faciliten la comprensión de la

relación entre los diferentes contenidos. Esto también facilita a los motores de búsqueda la

comprensión de cómo está organizado el sitio y cómo se relacionan las páginas entre sí.

- Tipos de arquitectura: Vertical y horizontal:

● Arquitectura vertical: Este tipo de arquitectura organiza el contenido en una

estructura jerárquica de varios niveles, en la que las páginas se agrupan en

categorías y subcategorías. Es adecuada para sitios web con una gran cantidad de

contenido y permite una navegación más precisa y organizada. Facilita la

exploración en profundidad de los temas y mejora la indexación de las páginas por

parte de los motores de búsqueda.

● Arquitectura horizontal: Esta arquitectura organiza el contenido en una estructura

plana, con un menor número de niveles y un mayor número de páginas en cada

nivel. Es adecuada para sitios web con menos contenido o con contenidos menos

relacionados entre sí. La arquitectura horizontal facilita la exploración rápida de los

temas y puede mejorar la experiencia de usuario en sitios web más pequeños o de

nicho.
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- Breadcrumbs: Las breadcrumbs o migas de pan son una serie de enlaces que indican la

ubicación actual de una página en relación con la estructura jerárquica del sitio web. Esto

ayuda tanto a los usuarios como a los motores de búsqueda a entender y navegar por las

diferentes secciones y páginas del sitio. Implementar un sistema de migas de pan puede

mejorar significativamente la experiencia de usuario al permitirles retroceder fácilmente a

páginas de nivel superior y proporcionar una forma visual de comprender la organización del

contenido dentro del sitio web.

- Consistencia y convenciones: Mantener un estilo y diseño consistentes en todo el sitio

web facilita la navegación y comprensión por parte de los usuarios. Además, seguir las

convenciones comunes de diseño web y arquitectura de la información, como la ubicación

del menú de navegación o la presencia de un enlace al inicio en el logotipo, también

contribuye a una experiencia de usuario positiva.

2.12. La experiencia de usuario

La experiencia de usuario o user experience (UX) es un aspecto importante del SEO, ya

que los motores de búsqueda se enfocan en ofrecer a sus usuarios resultados de búsqueda

relevantes con una experiencia de usuario satisfactoria. Para ello se tienen en cuenta

aspectos como:

● Velocidad de carga: En cuanto a la velocidad de carga, una de las herramientas

más utilizadas para medir el rendimiento de un sitio web es Google PageSpeed

Insights. Esta herramienta de análisis de velocidad evalúa el rendimiento de la

página tanto en dispositivos móviles como en ordenadores de escritorio y

proporciona sugerencias para mejorar la velocidad de carga.

● Diseño responsive: El diseño web adaptable o responsivo es crucial para asegurar

que el sitio web se visualice correctamente en dispositivos móviles, como

smartphones y tablets. Hoy en día, una gran cantidad de usuarios acceden a internet

desde dispositivos móviles, por lo que no tener un diseño responsive puede resultar

en una mala experiencia de usuario y una pérdida de tráfico. Además, es

recomendable adoptar un enfoque de "mobile-first" en el diseño, que consiste en

priorizar y optimizar el sitio web para su visualización en dispositivos móviles antes
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de adaptarlo a los dispositivos de escritorio. Esto asegura una experiencia óptima

para todos los usuarios, independientemente del dispositivo que utilicen.

● Navegación y accesibilidad: Los usuarios deben ser capaces de navegar

fácilmente por el sitio web y encontrar lo que están buscando. En este sentido, la

estructura del sitio web y la organización del contenido pueden influir en la

experiencia de navegación.

2.13. Plataformas de gestión de contenido

A lo largo de la historia del SEO, las plataformas de gestión de contenido (CMS, por sus

siglas en inglés) han sido fundamentales para facilitar la creación y optimización de sitios

web. Estas plataformas han evolucionado para adaptarse a las cambiantes tendencias y

exigencias en cuanto a SEO y proporcionar herramientas que ayuden a los propietarios de

sitios web a mejorar su posicionamiento en los motores de búsqueda.

WordPress es una de las plataformas de gestión de contenido más populares y utilizadas en

la actualidad. Desde sus inicios en 2003, WordPress ha sido consciente de la importancia

del SEO y ha ido incorporando características y funcionalidades que facilitan la

implementación de estrategias de SEO en los sitios web creados con su plataforma.
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WordPress permite la creación y gestión de contenido de manera sencilla y eficiente,

ofreciendo una gran cantidad de temas y plugins diseñados específicamente para mejorar el

SEO de un sitio web. Estos plugins, como Yoast SEO o All in One SEO Pack, proporcionan

opciones para optimizar la estructura y el contenido del sitio web, facilitar la indexación por

parte de los motores de búsqueda y mejorar la visibilidad en línea.

Además, WordPress es compatible con las técnicas de SEO más actuales y sigue

adaptándose a las actualizaciones de algoritmos de los motores de búsqueda. Esto la

convierte en una herramienta muy útil para la implementación de estrategias de marketing

digital y SEO en cualquier tipo de sitio web.

2.14. ¿Cómo llegar a internet?

Para establecer una presencia en línea y ser visible en Internet, es esencial contar con una

página web bien estructurada y optimizada para los motores de búsqueda. Dos elementos

fundamentales para lograr esto son el hosting y el dominio, los cuales también tienen una

relación directa con el SEO.

El hosting, o alojamiento web, es el servicio que proporciona un servidor en línea donde se

almacena el contenido de una página web. Es decir, al contratar un hosting, se está

alquilando un espacio en un servidor para que el sitio web sea accesible desde Internet. La

elección del hosting es importante para el SEO, ya que puede afectar la velocidad de carga,

la seguridad y la estabilidad del sitio web. Un buen hosting asegura que el sitio se cargue

rápidamente y funcione correctamente, lo que es esencial para ofrecer una buena

experiencia de usuario y mejorar el posicionamiento en los resultados de búsqueda.

Por su parte, el dominio es la dirección única que identifica a una página web en Internet. Es

el nombre que se escribe en la barra de direcciones del navegador para acceder a un sitio

web. La elección del dominio es crucial para el SEO, ya que un dominio relevante y fácil de

recordar puede mejorar el posicionamiento en los resultados de búsqueda. Además, un

dominio que incluye palabras clave relevantes para el contenido del sitio web puede ayudar

a los motores de búsqueda a identificar y clasificar mejor el sitio en función de las consultas

de los usuarios.
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2.15. Monetización

La monetización es un aspecto importante de cualquier sitio web, ya que ayuda a generar

ingresos y mantener el sitio web en funcionamiento. Existen diversas formas de

monetización, entre las que se incluyen:

● Publicidad: Una de las formas más comunes de monetización es a través de la

publicidad. Esto implica la inclusión de anuncios en el sitio web, ya sea mediante

banners, pop-ups, anuncios nativos, entre otros. Los ingresos por publicidad pueden

provenir de distintas fuentes, como programas de afiliación, plataformas publicitarias

como Google AdSense o redes de publicidad privadas.

● Marketing de afiliación: Esta técnica consiste en promocionar productos o servicios

de terceros en el sitio web y recibir una comisión por cada venta realizada a través

de los enlaces de afiliados. Es importante elegir productos o servicios que estén

relacionados con el contenido del sitio web y que sean de interés para los usuarios.

Por ejemplo, ‘Amazon Affiliates’, este programa permite a los propietarios de sitios

web promocionar productos de Amazon en sitios web y ganar una comisión por cada

venta realizada a través de enlaces de afiliado.

● Ventas de productos o servicios propios: Si se cuenta con productos o servicios

propios, se pueden ofrecer a través del sitio web. Esto implica la creación de una

tienda virtual o la inclusión de botones de compra en el sitio web.

● Suscripciones: Se puede ofrecer contenido exclusivo o premium a cambio de una

suscripción mensual o anual. Esto puede incluir acceso a cursos en línea, recursos

descargables, webinars, entre otros.
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2.16. Análisis y seguimiento mediante herramientas SEO

El análisis y monitoreo de sitios web tiene varias herramientas que miden el tráfico, la

interacción y el comportamiento del usuario en un sitio web. Google Analytics es una de las

herramientas más utilizadas porque proporciona información detallada sobre visitas,

duración de la sesión, tasa de rebote y otras métricas.

Otras herramientas importantes son Google Search Console, la cual nos da información

sobre la posición de la página en los resultados de búsqueda y posibles errores en el sitio, y

SEMrush, que permite analizar la posición del sitio web en los resultados de búsqueda y

rastrear palabras clave en los resultados.

Las métricas relevantes que se pueden analizar incluyen la tasa de conversión, el tiempo de

carga del sitio, la tasa de rebote…

Por otro lado, tenemos herramientas más enfocadas al análisis como la MozBar, la cual es

una extensión gratuita que proporciona datos útiles de SEO y métricas de análisis web

directamente en las páginas que visitas.

A destacar de esta MozBar muestra información sobre el Page Authority y Domain Authority

de las páginas visitadas, lo que nos informa sobre la autoridad de la página en relación con

la competencia y la capacidad para posicionarse en los resultados de búsqueda, cosa muy

útil a tener en cuenta la hora de escoger un nicho.
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3. Aspectos metodológicos

3.1. Objeto de estudio

El objeto de estudio principal es el SEO on-page de una web nicho.

3.2. Palabras clave del proyecto

SEO on-page

Palabras clave

Arquitectura de la información

Customer Journey

Estrategia de contenido

3.3. Objetivos

3.3.1. Principal

El objetivo principal del trabajo es crear y poner en marcha un plan SEO efectivo para una

web nicho, con el fin de posicionarla en los primeros resultados de búsqueda de Google

para las palabras clave relevantes de su temática. Se buscará aumentar el tráfico orgánico y

mejorar la visibilidad y autoridad de la web en su nicho.

3.3.2. Secundarios

Los objetivos secundarios del trabajo son:

1. Definir el buyer persona: Identificar y describir de manera detallada el perfil del

cliente ideal para la temática de la web nicho.

2. Conocer y analizar a la competencia: Investigar y evaluar a la competencia en el

mercado para las palabras clave relevantes.

3. Identificar las palabras clave relevantes para la temática de la web nicho.

4. Realizar un keyword research: Identificar las palabras clave relevantes y de alto

volumen de búsqueda relacionadas con la temática del sitio web.
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5. Analizar la competencia para estas palabras clave (casos de éxito en

posicionamiento orgánico) para su posterior análisis para extraer buenas prácticas y

encontrar debilidades como una oportunidad para superarlos.

6. Analizar y optimizar el Customer Journey: Evaluar cómo los clientes interactúan con

el sitio web en las diferentes etapas de su proceso de decisión, desde la conciencia

hasta la consideración, decisión y fidelización. Utilizar esta información para mejorar

la experiencia del usuario y garantizar que el sitio web satisfaga las necesidades de

los clientes en cada etapa de su viaje.

7. Diseñar y aplicar una arquitectura de la información efectiva que facilite la

navegación, accesibilidad y comprensión del contenido en el sitio web, mejorando la

experiencia del usuario y contribuyendo a un mejor posicionamiento en los motores

de búsqueda.

8. Optimizar los factores on-page de la web para mejorar su posicionamiento en los

resultados de búsqueda, incluyendo la optimización de títulos, descripciones,

contenido y estructura de la web.

3.4. Preguntas de investigación

Las preguntas de investigación que guiarán el trabajo son:

● ¿Cuáles son las palabras clave relevantes para la temática de la web nicho y cómo

se pueden identificar de manera efectiva?

● ¿Cuál es la competencia en el mercado para estas palabras clave y cómo se pueden

analizar sus casos de éxito en el posicionamiento orgánico para extraer buenas

prácticas y encontrar oportunidades de mejora?

● ¿Cómo se pueden optimizar los factores on-page de la web, incluyendo títulos,

descripciones, contenido y estructura, para mejorar su posicionamiento en los

resultados de búsqueda?

● ¿De qué manera se puede diseñar y aplicar una arquitectura de la información

efectiva que facilite la navegación, accesibilidad y comprensión del contenido en el

sitio web, contribuyendo a un mejor posicionamiento en los motores de búsqueda?
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3.5. Metodología

La metodología empleada en este trabajo tiene como objetivo desarrollar e implementar un

plan de SEO on-page efectivo para una web nicho. Para lograr esto, se llevarán a cabo una

serie de procesos y análisis, comenzando con la investigación y selección del nicho

adecuado, seguido de la identificación y selección de palabras clave relevantes. A

continuación, se analizará la competencia en el nicho seleccionado, estudiando la estructura

y el contenido de los sitios web de la competencia, así como sus estrategias de palabras

clave y SEO. Posteriormente, se diseñará e implementará una arquitectura de información

efectiva y una estrategia de contenidos para la web nicho.

Durante la investigación en línea y la selección de palabras clave, se examinarán diferentes

sitios web de la competencia, utilizando herramientas de análisis SEO como Google

Keyword Planner, SEMrush y Ahrefs para identificar palabras clave relevantes y evaluar la

competencia en el nicho. Además, se analizarán diversos criterios, como la rentabilidad, la

viabilidad y el volumen de búsquedas, para seleccionar el nicho y las palabras clave más

adecuadas para el proyecto.

En la etapa de creación y optimización del contenido, se emplearán técnicas de redacción y

edición para garantizar la originalidad y calidad del contenido, y se incorporarán las palabras

clave y otros elementos de SEO de manera efectiva. Por último, se evaluará el éxito de la

estrategia de SEO on-page y se realizarán ajustes y mejoras basados en los resultados

obtenidos.

3.5.1. Búsqueda del nicho

En este punto, se abordará el proceso de investigación y comparación de diferentes nichos

potenciales con el fin de seleccionar el más adecuado para el proyecto. Este proceso es

esencial para garantizar que se elija un nicho rentable, viable y alineado con los intereses

personales. A través de la evaluación de criterios como la rentabilidad, la viabilidad, el

volumen de búsquedas y la competencia, se podrá tomar una decisión informada sobre el

nicho en el que enfocar el proyecto de SEO on-page.

A continuación, detallo los factores que tendré en cuenta durante la búsqueda y selección

del nicho:
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1. Pasión personal: Elegir un tema que realmente me apasione, lo cual garantiza más

compromiso y motivación para hacer un buen trabajo.

2. Temática rentable: Buscar temáticas que puedan ser monetizables a través de la

publicidad en Google y el marketing de afiliados en Amazon, ya que mi objetivo es

desarrollar y monetizar la web completa.

3. Cantidad de búsquedas: Analizar el volumen de búsquedas de las palabras clave

relacionadas con las temáticas para asegurar una audiencia potencialmente grande.

Para ello, utilizaré la herramienta gratuita de Google, el 'Planificador de palabras

clave', para seleccionar las palabras clave más adecuadas para cada temática y

exportarlas a un archivo Excel.

Los detalles específicos del proceso de búsqueda y selección del nicho, así como los

resultados obtenidos, se presentarán en la sección de resultados.

3.5.2. Público objetivo y buyer persona

La identificación del público objetivo y la creación de los buyer personas adecuados en el

sector del pádel se llevará a cabo mediante un proceso que comienza con la investigación y

análisis de los diferentes perfiles de usuarios interesados en esta temática. La investigación

se basará en fuentes de información disponibles en internet, como redes sociales, sitios

web relacionados con el pádel, así como en el conocimiento personal adquirido al jugar al

pádel y las interacciones con otros jugadores y profesionales en el mundo del deporte.

A partir de la información recolectada, se seleccionarán aquellos perfiles que sean más

representativos y relevantes en el sector del pádel para definir distintos segmentos del

público objetivo y satisfacer sus respectivas necesidades con contenido adecuado.

Con los perfiles seleccionados, se procederá a crear los buyer personas, detallando

aspectos demográficos, objetivos y metas, retos personales, rutina diaria e intereses. Esto

será fundamental para la creación de contenido, adaptándola a cada público.

Por ello, se analizarán las necesidades específicas de cada buyer persona en cuanto a

contenido relevante y atractivo, considerando sus objetivos, retos, nivel de experiencia en el

pádel e intereses personales.
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A partir de este análisis, se establecerán criterios para la creación de contenido adaptado a

las necesidades de cada uno, utilizando diferentes formatos (artículos, videos, infografías,

etc.), estilos y enfoques según el perfil.

Mediante este proceso, se desarrollará una estrategia de contenidos eficiente y efectiva

para la web de temática nicho, que satisfaga las necesidades específicas de cada segmento

del público objetivo y genere mayor interés y engagement por parte de los usuarios.

3.5.3. Metodología para analizar el Customer Journey

La metodología para analizar el Customer Journey en la web de temática nicho consistirá en

un proceso enfocado en identificar y comprender las diferentes etapas en las que el usuario

interesado en el pádel interactúa con el sitio web. Además, se estudiarán los distintos tipos

de palabras clave que los usuarios emplean en cada etapa del Customer Journey.

El primer paso en este proceso será establecer las etapas fundamentales en las que el

usuario interactúa con el sitio web, desde que lo descubre hasta que se produce una

conversión. Estas etapas principales son descubrimiento y conciencia, consideración e

interés, y decisión y conversión.

El siguiente paso será investigar cómo los usuarios utilizan palabras clave informacionales,

mixtas y transaccionales en cada etapa del recorrido. El objetivo de este análisis es

comprender cómo estas palabras clave se relacionan con las necesidades y

comportamientos del usuario en cada fase del Customer Journey.

Finalmente, a partir del análisis de las etapas y los tipos de palabras clave, se diseñarán

enfoques de SEO on-page específicos para cada etapa del Customer Journey. La utilización

de los tipos de palabras clave adecuados en función de las necesidades y comportamientos

del usuario en cada fase permitirá mejorar el engagement, la conversión y la satisfacción del

usuario con la web.

Aplicando esta metodología al análisis del Customer Journey, se podrá adaptar la estrategia

de SEO on-page de manera efectiva a cada etapa del recorrido, cubriendo las necesidades

y comportamientos del usuario en función de las palabras clave utilizadas, y en

consecuencia, aumentar la conversión y la satisfacción general del usuario con la web de

temática nicho.
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3.5.4. Revisión de la competencia en el nicho seleccionado

3.5.4.1. Análisis de la estructura y contenido en sitios web de la

competencia

Para llevar a cabo el análisis de la estructura, contenido y palabras clave en sitios web de la

competencia, sigo una metodología que consiste en varios pasos clave. El objetivo de este

análisis es obtener una visión clara de cómo los competidores organizan y presentan la

información en sus sitios web, cómo utilizan las palabras clave en su contenido y estrategias

de SEO, y aprender de sus prácticas para mejorar mi propia web de pádel.

El primer paso será identificar a los principales competidores en el nicho de pádel,

seleccionando aquellos sitios web que tienen un buen posicionamiento en los motores de

búsqueda y una presencia significativa en el mercado. Luego, realizaré un análisis DAFO de

cada uno de estos competidores y, en función de los resultados, me quedaré con aquellos

sitios que se asemejan más al tipo de web qué deseo crear.

A continuación, hago una comparación detallada de los competidores seleccionados,

considerando métricas como el Domain Authority (DA), Page Authority (PA), cantidad de

páginas indexadas, ranking en SEMrush, calidad y profundidad del contenido, tráfico

orgánico, tasa de rebote y tiempo de permanencia, entre otros aspectos.

Después de este primer análisis, realizaré un estudio general de las palabras clave de todos

los competidores utilizando SEMrush, con el objetivo de comprender sus estrategias en

cuanto a la selección y optimización de palabras clave, así como identificar tendencias y

oportunidades en el nicho de pádel. En este análisis, examinaré las principales palabras

clave, la dificultad, el volumen de búsqueda, el posicionamiento, las palabras clave más

rentables que generan mayor tráfico e ingresos potenciales, las palabras clave compartidas

entre los competidores y palabras clave con oportunidad de baja competencia y buen

posicionamiento de los competidores. Esta información me proporcionará una base sólida

para más adelante elegir las palabras clave más adecuadas para implementar en mi sitio

web Además, este análisis preliminar me ofrecerá una valiosa perspectiva sobre los

aspectos clave a investigar en detalle al realizar los benchmarking de los competidores

principales, lo que me permitirá adaptar y mejorar aún más mi estrategia SEO en función de

sus prácticas.
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Una vez que haya examinado a estos competidores, se seleccionarán a los dos más

relevantes e importantes y se les realizará un benchmarking. Estudiaré en detalle su

estructura, contenido, uso de palabras clave más a fondo y otras prácticas de SEO con el fin

de identificar las acciones y estrategias que han contribuido a su éxito y cómo puedo aplicar

estos aprendizajes en mi proyecto. Para ello, se tendrán en cuenta los siguientes puntos:

1. Análisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la información:

Estudiaré cómo los competidores organizan y presentan la información en sus sitios

web, enfocándose en la jerarquía de las páginas, el menú de navegación, la

arquitectura de la información y la facilidad de uso para los usuarios. Un análisis

detallado de estos aspectos me servirá para mejorar la experiencia del usuario (UX),

asegurar que mi web esté diseñada de forma accesible y lógica, y establecer una

arquitectura de la información efectiva y coherente que influya positivamente en su

posicionamiento en los resultados de búsqueda.

2. Optimización de contenido y palabras clave: Analizaré el uso y la densidad de las

palabras clave en los textos y contenidos de mi competencia, así como la relevancia

y calidad de la información. Este análisis me ayudará a crear contenido de calidad y

a implementar de manera efectiva las palabras clave en mi sitio web.

3. Elementos SEO on-page: Examinaré cómo mis competidores utilizan los elementos

de SEO on-page, como los títulos, descripciones meta, etiquetas de encabezado y

atributos alt de las imágenes, y cómo estos elementos afectan su posicionamiento

en los motores de búsqueda. Los resultados de este punto me servirán para mejorar

mi propio SEO on-page y potenciar el posicionamiento de mi web.

4. Técnicas de link building interno: Estudiaré las estrategias de enlaces internos que

mis competidores emplean para mejorar la accesibilidad, navegabilidad y la

distribución del "link juice" en sus sitios web. Esta información me permitirá

desarrollar una estrategia de linkbuilding interno efectiva y mejorar la estructura de

enlaces de mi propio sitio web.

A través del uso de herramientas como SEOquake, analizaré el empleo y la densidad de las

palabras clave en los textos y contenidos de mi competencia, así como la relevancia,

calidad y singularidad de la información proporcionada en sus sitios web. Además,

examinaré la estructura de sus contenidos y cómo utilizan las palabras clave en diversos
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elementos dentro de su contenido. Este análisis me proporcionará una perspectiva

enriquecedora que me permitirá crear contenido de alta calidad adaptado a las necesidades

de mi público objetivo y aplicar estratégicamente las palabras clave en mi sitio web para

lograr un mejor posicionamiento en los motores de búsqueda.

Para agilizar el proceso de extracción de información relevante de los sitios web de los

competidores, desarrollaré un script en Python que me permitirá obtener de forma rápida y

eficiente los datos necesarios, como title, alt images, enlazado interno y demás elementos

importantes a analizar. Esto me facilitará enormemente la tarea de analizar y comparar

entre los distintos sitios web, ya que automatiza la recopilación de datos y me permite

centrarme en interpretar y aplicar los resultados obtenidos.

Principalmente, analizaré a fondo las siguientes páginas de las webs que les realice el

benchmarking:

1. Página de inicio (Home)

2. Páginas de categorías y subcategorías principales

3. Páginas de productos o servicios más populares

4. Algunas páginas de blog o de contenido con varias palabras clave

5. Página "Sobre nosotros" (About us) y página de "Contacto" (Contact)

Con todos los datos extraídos, mi propósito es utilizar Tableau para crear diferentes gráficos

que faciliten la identificación de patrones y tendencias para los distintos datos extraídos de

mis competidores.

Una vez completado el análisis de la estructura y el contenido de los sitios web de la

competencia, podré identificar áreas de oportunidad y aspectos a mejorar en mi propia web

de pádel, tomando como referencia las mejores prácticas observadas.
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3.5.5. Búsqueda de palabras clave

En esta sección, describiré la metodología que seguiré para investigar, analizar y

seleccionar las palabras clave adecuadas para la web.

3.5.5.1. Generación de ideas de palabras clave

Para generar ideas de palabras clave, comenzaré identificando términos y frases relevantes

relacionados con el nicho de pádel que los usuarios podrían utilizar en sus búsquedas en

línea. Utilizaré diversas fuentes y estrategias, como:

1. Brainstorming: Llevaré a cabo un proceso de brainstorming para identificar y

explorar posibles palabras clave relacionadas con el nicho de pádel, enfocándose en

términos relevantes para una tienda web y programas de afiliados. El brainstorming

me proporcionará una lista básica de palabras clave a partir de la cual podré

profundizar en mi análisis.

2. Investigación en línea: Exploraré sitios web de la competencia, especialmente

tiendas en línea y blogs relacionados con el pádel, para identificar temas y palabras

clave comunes en el nicho que sean relevantes para una tienda web y programas de

afiliados. Analizaré la terminología utilizada en estos sitios web y términos

específicos de la industria que puedan ser relevantes para mi proyecto.

3. Herramientas de búsqueda de palabras clave: Emplearé herramientas como

Google Keyword Planner, SEMrush y Ahrefs para descubrir palabras clave

relacionadas con el nicho, enfocándose en términos relevantes para una tienda web

y programas de afiliados. Estas herramientas me ayudarán a obtener ideas

adicionales basadas en términos similares y relacionados.

4. Búsquedas relacionadas y sugerencias automáticas de Google: Analizaré las

sugerencias proporcionadas por Google al realizar búsquedas relacionadas con el

nicho de pádel y tiendas en línea. Estas sugerencias a menudo reflejan lo que otros

usuarios están buscando y pueden ser útiles para identificar palabras clave

relevantes y populares para mi proyecto de web de tienda de pádel con afiliados.
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Al combinar estas estrategias, podría generar una lista amplia y diversa de ideas de

palabras clave que se adapten a las necesidades de una tienda web de pádel y programas

de afiliados, ayudándome a enfocar mi investigación y análisis en términos efectivos y

relevantes para mi proyecto.

3.5.5.2. Análisis de métricas de palabras clave

Una vez que haya generado una lista de ideas de palabras clave, analizaré las métricas

clave para evaluar su potencial y relevancia. Las métricas que tomaré en cuenta incluyen:

- Volumen de búsqueda: el número de veces que se busca una palabra clave en un

período determinado.

- Dificultad de posicionamiento: una estimación de cuán difícil será posicionar una

palabra clave en los primeros resultados de búsqueda, tomando en cuenta la

competencia y la autoridad de los sitios web que ya están bien posicionados.

- Intención de búsqueda del usuario: la razón por la que los usuarios realizan una

búsqueda en línea, ya sea para obtener información, realizar una compra o

encontrar un recurso específico.

Se utilizaran herramientas como SEMrush, Ahrefs y Moz para analizar estas métricas y

obtener información valiosa sobre el potencial de cada palabra clave.

3.5.5.3. Selección y priorización de palabras clave

Finalmente, seleccionaré y priorizaré las palabras clave para mi proyecto de web de pádel

basándome en los resultados del análisis de métricas. Tendré en cuenta lo siguiente:

- Relevancia: me aseguraré de que las palabras clave seleccionadas sean relevantes

para el nicho de pádel y estén alineadas con los objetivos y el contenido de mi sitio

web.

- Competencia: daré prioridad a las palabras clave con menor competencia pero con

un volumen de búsqueda suficiente para garantizar la visibilidad de mi sitio web.
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- Intención de búsqueda del usuario: Escogeré palabras clave que se ajusten a la

intención de búsqueda de mi público objetivo y que se relacionen con las etapas del

Customer Journey.

De esta manera, obtendré un listado de palabras clave principales y secundarias que me

permitirán optimizar mi sitio web y mejorar su posicionamiento en los motores de búsqueda.

3.5.6. Diseño de la arquitectura de la información

Para diseñar la arquitectura de la información de mi web de pádel, me centraré en 2 puntos:

Identificación de las secciones principales y las subsecciones: en función de las palabras

clave seleccionadas, identificaré las secciones principales y las subsecciones que

conformarán la estructura básica de mi sitio web. Estas secciones y subsecciones deben

ser relevantes para mi público objetivo y reflejar la intención de búsqueda de los usuarios.

Diseño de la navegación: diseñaré la navegación de mi sitio web de manera clara y fácil de

usar, con menús y enlaces internos que guíen a los usuarios a través de las diferentes

secciones y subsecciones. La navegación debe ser coherente y accesible en todas las

páginas, y debe adaptarse a diferentes dispositivos y tamaños de pantalla.

3.6. Estrategia de contenidos

En este punto de la metodología, abordaré el diseño e implementación de la estrategia de

contenidos para mi web de pádel. La estrategia de contenidos es fundamental para atraer y

retener a los usuarios, así como para mejorar el posicionamiento en los motores de

búsqueda. Un contenido de calidad y relevante para el nicho de pádel y las palabras clave

seleccionadas es esencial para el éxito de la web.

Para desarrollar la estrategia de contenidos, seguiré los siguientes pasos:

1. Definición de objetivos de contenido: estableceré objetivos claros y medibles para el

contenido de mi sitio web, cómo aumentar el tráfico, mejorar el tiempo de

permanencia en el sitio, generar leads o ventas, o aumentar la participación de los

usuarios.
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2. Selección de formatos y temas: en función de los objetivos de contenido, la

audiencia y las palabras clave seleccionadas, elegiré los formatos y temas más

adecuados para el contenido de mi sitio web. Los formatos pueden incluir artículos

de blog, vídeos, infografías, guías, estudios de caso, entre otros. Los temas serán

aquellos que sean relevantes y atractivos para mi público objetivo y que estén

relacionados con las palabras clave seleccionadas.

3. Enfoque según el Customer Journey: al seleccionar los temas y formatos, también

tendré en cuenta las palabras clave, informacionales, mixtas y transaccionales

relacionadas con las diferentes etapas del Customer Journey. De esta manera, me

aseguraré de crear contenido relevante y atractivo para los usuarios en función de

sus necesidades y comportamientos a lo largo del recorrido en la web.

4. Plan de creación y optimización de contenido: crearé un plan para producir

contenido de alta calidad y relevante siguiendo las mejores prácticas de SEO, como

el uso adecuado de palabras clave, la inclusión de enlaces internos, la optimización

de las metaetiquetas y la estructuración del contenido para facilitar la lectura.

5. Planificación del calendario editorial: crearé un calendario editorial que detalle la

frecuencia y el momento de la publicación de los contenidos en mi sitio web. Este

calendario me ayudará a mantener una cadencia regular de publicación de

contenido y garantizará que se cubran los temas y formatos seleccionados de

manera equilibrada.

Estos pasos me permitirán desarrollar una estrategia de contenidos efectiva y optimizada

para mi web de pádel que me permitirá alcanzar los objetivos establecidos y mejorar el

posicionamiento en los motores de búsqueda.
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4. Aplicación de la metodología y resultados

En este punto, presento cómo he aplicado la metodología descrita en "Aspectos

metodológicos” y los resultados obtenidos al seguir estos métodos en el análisis y

optimización de mi web de pádel. Aquí mostraré información específica sobre la

competencia analizada, las palabras clave seleccionadas y las mejoras realizadas en la

arquitectura de la información y el SEO de mi sitio web.

4.1. Elección del nicho

Siguiendo los criterios y factores mencionados en la sección de metodología, se

investigaron diferentes nichos potenciales. A continuación, se presentan los resultados

obtenidos en cada uno de los factores considerados:

- Pasión personal: Se identificaron varias temáticas de interés personal, como

deportes, tecnología, salud y bienestar, entre otros.

- Temática rentable: Se investigaron las temáticas identificadas en función de su

rentabilidad, analizando la publicidad en Google y los productos en Amazon. Se

encontraron varias temáticas que cumplen con estos criterios, como por ejemplo:

palas de pádel, juguetes para perros, relojes running, etc.

Palabra clave Google Amazon

Palas de pádel Sí Sí

Juguetes para perros Sí Sí

Relojes running Sí Sí

Juegos realidad virtual Sí No

Drones Sí Sí

39



- Cantidad de búsquedas: Utilizando semrush, se analizó el volumen de búsquedas

para las palabras clave relacionadas con las temáticas rentables y su CPC. Se

encontraron volúmenes de búsqueda significativos en varias de las temáticas

identificadas.

Keyword Volume Keyword
Difficulty CPC (USD)

Pádel 74000 73 0.31

Drones 9900 45 0.16

Juguetes para perros 2900 34 0.15

Juegos realidad virtual 720 28 0.15

Relojes running 480 39 0.11

- Competencia: Además de la rentabilidad y el volumen de búsquedas, también fue

importante considerar el nivel de competencia en cada nicho. Se analizaron las

páginas web y los contenidos de los competidores en cada temática para identificar

oportunidades y desafíos en el mercado. Se observó que, en el nicho del pádel,

había una combinación de webs multitemáticas con contenidos de menor calidad y

webs monotemáticas más especializadas y de mejor calidad. Esto indicaba que,

aunque existía competencia en el nicho, también había espacio para una página

web bien estructurada y con contenidos de alta calidad que pudieran destacar y

atraer a una audiencia interesada en el pádel.

4.2. Nicho escogido

Tras analizar varios nichos he escogido llevar a cabo el nicho del pádel para el plan de SEO

on-page por varias razones. En primer lugar, el pádel es una de mis pasiones personales.

Juego regularmente y me encanta seguir las noticias y novedades relacionadas con este

deporte. Por lo tanto, investigar y escribir sobre el pádel me permitiría combinar mi interés

personal con un proyecto académico.

Además de esto, la temática de pádel también resulta rentable desde el punto de vista

económico. Al investigar y escribir sobre este deporte, tendría la oportunidad de explorar el

potencial de los anuncios de Google y los productos de Amazon, que son dos de las

principales fuentes de ingresos para los sitios web de nicho. Al elegir un nicho rentable,

estaría asegurando la viabilidad económica a largo plazo de mi proyecto.
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Otro factor importante en mi decisión de elegir el nicho de pádel es la cantidad de

búsquedas que recibe este deporte. El pádel es un tema de interés para una gran cantidad

de personas, lo que se refleja en la cantidad de búsquedas relacionadas con el pádel en los

motores de búsqueda. Al elegir una temática con un alto volumen de búsquedas, estaría

asegurando una audiencia potencialmente grande para mi proyecto, por lo que con una

buena estrategia podría intentar conseguir situarme entre la competencia.

4.3. Identificación del público objetivo y buyer persona

Antes de definir la estrategia hay que tener claro a qué público se enfocarán todos los

contenidos, tras realizar una previa investigación pienso que estos son posibles perfiles

candidatos a realizar búsquedas acerca del pádel:

- Principiantes del pádel: personas que están empezando a jugar al pádel y buscan

información sobre las reglas del juego, técnicas básicas, equipamiento adecuado

para principiantes, etc.

- Jugadores de pádel: personas que juegan pádel de manera regular y buscan

mejorar su técnica, comprar nuevos equipamientos y accesorios relacionados con el

pádel.

- Aficionados al pádel: personas que disfrutan viendo partidos de pádel, siguen a los

jugadores y eventos de pádel y buscan estar al día con las últimas novedades y

noticias del mundo del pádel.

- Entrenadores y profesionales del pádel: personas que trabajan en el mundo del

pádel, como entrenadores, profesores, fisioterapeutas, etc. y buscan mejorar su

formación y adquirir nuevos conocimientos y herramientas para su trabajo.

- Emprendedores y dueños de negocios relacionados con el pádel: personas que

tienen negocios relacionados con el pádel, como tiendas de equipamiento,

academias de pádel, clubes, etc. y buscan aumentar su visibilidad y atraer más

clientes a través de la web.

Para crear un buyer persona en el sector del pádel, es importante tener en cuenta ciertas

características y hábitos de los posibles clientes. A continuación creo 3 posibles buyer

persona para distintos perfiles.

41



Entrenadores y
profesionales del pádel Aficionados al pádel Principiantes del pádel

Nombre Ana Carlos Juan

Edad 30 años 35 años 26 años

Sexo Femenino Masculino Masculino

Educación Licenciada en Educación
Física Universitaria Graduado universitario

Profesión Entrenadora de pádel Ejecutivo de ventas Ingeniero

Objetivos a corto
plazo

Mejorar técnica y ganar
partidos

Mejorar técnica,
participar en torneos
locales, conocer gente
nueva

Aprender a jugar,
mejorar técnica,
comprar equipo

Objetivos a medio
plazo

Participar en torneos
regionales y nacionales

Ganar experiencia en
competiciones
regionales, adquirir
nuevos equipos de
alta calidad

Participar en torneos
locales, conocer otros
jugadores y hacer
amigos

Objetivos a largo
plazo

Ser referente y entrenar a
los mejores

Alcanzar nivel
avanzado, jugar en
torneos nacionales,
convertirse en
entrenador

Convertirse en jugador
avanzado, enseñar a
otros

Retos

Equilibrar tiempo entre
enseñar y aprender,
mantenerse actualizada,
establecer contactos

Encontrar compañeros
adecuados, mantener
motivación, superar
barreras emocionales

Mejorar su técnica
rápidamente, adaptarse
física y técnicamente,
lidiar con la frustración

Rutina diaria Entrena y enseña pádel,
estudia técnicas

Trabaja en oficina,
entrena y juega pádel
3 veces por semana,
sigue jugadores en
redes sociales

Trabaja en oficina,
gimnasio dos veces por
semana, juega pádel los
fines de semana

Intereses
Pádel, redes sociales y
blogs especializados,
equipos de calidad

Viajar, cocinar, asistir a
eventos deportivos

Tecnología, deportes,
música

Necesidades
Consejos e información
sobre pádel, equipos de
alta calidad

Mejorar su técnica,
encontrar equipo
adecuado, comunidad
de jugadores

Aprender a jugar,
obtener equipo para
principiantes, encontrar
una escuela o club de
pádel
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A partir de esto observamos que los 3 perfiles tienen diferentes niveles de experiencia, por

lo que es importante llegar a ofrecer contenido que aborde las necesidades y objetivos

específicos de cada grupo. Por otro lado, cada uno tiene objetivos y retos distintos con

relación al pádel. Por lo que sería interesante abordar estos objetivos y retos de manera

efectiva, proporcionando soluciones y consejos prácticos para ayudarles a alcanzar sus

metas. Otro punto interesante es que cada buyer persona tiene diferentes necesidades en

cuanto a equipamiento de pádel. Por qué se deberá ofrecer consejos y recomendaciones de

equipamiento específicos para cada grupo, teniendo en cuenta su nivel de experiencia y sus

objetivos a corto y largo plazo. Además, todos ellos tienen diferentes intereses además del

pádel. Es posible aprovechar todo esto para crear contenido relacionado que sea atractivo y

relevante para cada grupo, ampliando así la oferta de la web nicho. Por ejemplo:

- Para Ana, como entrenadora y profesional del pádel, se podrían crear contenidos

que incluyan técnicas avanzadas y estrategias de pádel, así como entrevistas con

otros profesionales que compartan sus experiencias y consejos sobre cómo

gestionar su carrera en el deporte. Además, se pueden ofrecer reseñas de los

mejores equipos y accesorios de alta calidad, junto con consejos sobre cómo utilizar

las redes sociales y blogs especializados para promocionar y expandir su negocio de

entrenamiento de pádel.

- En el caso de Carlos, un aficionado al pádel, se pueden generar contenidos que le

ayuden a encontrar compañeros de juego adecuados, mantener la motivación y

participar en torneos locales y regionales. También se pueden incluir guías de viaje

con destinos ideales para practicar pádel y asistir a eventos deportivos, así como

recomendaciones de equipamiento de calidad adecuado para jugadores de nivel

intermedio que buscan mejorar su técnica y rendimiento.

- Para Juan, un principiante en el pádel, se pueden ofrecer tutoriales en vídeo o

artículos que expliquen las reglas básicas del pádel y las técnicas fundamentales

para principiantes. Asimismo, se pueden compartir consejos sobre cómo superar la

frustración y adaptarse rápidamente a las demandas físicas y técnicas del deporte.

Además, se pueden proporcionar guías de compra para principiantes con

recomendaciones de raquetas, zapatillas y accesorios básicos, y mostrar cómo la

tecnología, como aplicaciones móviles y dispositivos wearables, pueden ayudar a los

principiantes a aprender y mejorar en el pádel.

43



En el momento de desarrollar el contenido para la web nicho, tendré en cuenta los

siguientes cuatro factores para poder llegar de manera efectiva a cada uno de los buyer

personas poder y satisfacer sus necesidades específicas:

1. Crear contenido y estrategias adaptadas a los diferentes niveles de experiencia en el

pádel.

2. Abordar los objetivos y retos específicos para cada buyer persona.

3. Aprovechar los intereses diversos para crear contenido relacionado y atractivo.

4. Proporcionar información detallada y actualizada sobre técnicas, reglas, equipos y

otros temas relevantes para cada grupo.

4.4. Análisis del Customer Journey

Aplicando la metodología de análisis del Customer Journey en la web de temática nicho, he

identificado las tres etapas principales del recorrido del usuario que pueden ser interesantes

analizar para la web nicho de pádel y los tipos de palabras clave empleados en cada etapa.

A continuación, se presenta una tabla resumiendo las etapas del Customer Journey,

ejemplos de tipos de palabras clave utilizadas en cada etapa y enfoques de SEO on-page

específicos adaptados a las necesidades y comportamientos de los usuarios en cada fase:

Etapa
Tipo de

palabras clave
Ejemplos de
palabras clave

Acción del
usuario

Enfoque SEO
on-page

Descubrimiento y

conciencia Informacionales

"reglas del pádel",
"mejores raquetas
para principiantes",
“historia del pádel”

El usuario busca
información

relacionada con el
pádel en motores

de búsqueda
como Google.

Enfocar el contenido
en responder a

consultas
informacionales para

incrementar la
visibilidad del sitio

web.
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Etapa
Tipo de

palabras clave
Ejemplos de
palabras clave

Acción del
usuario

Enfoque SEO
on-page

Consideración e
interés Mixtas

"cómo mejorar el
saque en pádel",

"raquetas de pádel
de calidad"

El usuario explora
el sitio web
buscando

recursos más
específicos y
comparando

opciones.

Generar contenidos
que combinen

aspectos
informacionales y

transaccionales para
mantener el interés del
usuario y fomentar su
deseo de continuar
explorando el sitio

web.

Decisión y
conversión Transaccionales

"comprar raqueta
de pádel",

"inscripción torneo
de pádel en Madrid"

El usuario toma la
decisión de
realizar una

acción, como
suscribirse al

boletín de noticias
o realizar una

compra.

Utilizar palabras clave
transaccionales para
promover acciones,

mejorar las CTA y las
páginas de productos

para que sean
atractivas y

convincentes.

Esta tabla resume las etapas del Customer Journey junto con ejemplos de palabras clave y

enfoques SEO on-page específicos. Al aplicar estos enfoques a cada etapa del recorrido, se

podrá conectar con las necesidades y comportamientos del usuario en función de las

palabras clave utilizadas, y en consecuencia, mejorar el engagement, las conversiones y la

satisfacción general del usuario con la web de temática nicho.

4.5. Análisis de la competencia en el nicho seleccionado

En esta sección, presentaré los resultados del análisis de la competencia en el nicho

seleccionado de pádel. Este análisis es fundamental para entender el panorama competitivo

y obtener información valiosa que me permita mejorar y optimizar mi propio sitio web en

función de las mejores prácticas en el mercado.
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4.5.1. Análisis de la estructura y contenido en sitios web de la

competencia

Siguiendo los pasos comentados en la metodología, a continuación presento el listado de

diferentes webs de temática pádel que han tenido éxito posicionándose a nivel orgánico.

Posteriormente, me decanto por aquellas que considero que se acercan más al objetivo de

web que tengo en mente.

1. Pádel Nuestro (https://www.padelnuestro.com): Es una tienda online de pádel que

ofrece una amplia variedad de productos de marcas reconocidas, como palas, ropa,

calzado, pelotas, accesorios, entre otros.

2. World Padel Tour (https://worldpadeltour.com): Es una plataforma de información

sobre torneos de pádel a nivel mundial, noticias, clasificaciones y estadísticas de

jugadores.

3. PadelStar (https://padelstar.es): Es una web de noticias sobre el mundo del pádel,

que ofrece contenido relevante y actualizado sobre el deporte, torneos, jugadores,

marcas y productos.

4. PadelSpain (http://www.padelspain.net): es un sitio web que se centra en

proporcionar noticias, información y contenidos relacionados con el mundo del pádel.

5. PadelPoint (https://www.tiendapadelpoint.com/): Es una tienda online especializada

en el mundo del pádel que ofrece una gran selección de productos de alta calidad de

diversas marcas populares.

6. ZonadePadel (https://www.zonadepadel.es/): nos encontramos también con una

tienda en línea que se centra principalmente en la venta de productos y equipos

relacionados con el pádel.
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A continuación presento un DAFO en cuanto a aspectos generales enfocados a SEO

que veo en las distintas webs de la competencia:

Web
Competencia Fortalezas Debilidades Oportunidades

Pádel Nuestro

Amplia variedad de
productos de alta
calidad.

Diseño y experiencia de
usuario atractivos.

Blog con contenido
relevante sobre
novedades, consejos y
eventos de pádel.

Las categorías de
productos podrían
estar mejor
organizadas para
facilitar la navegación.

Mejorar la estructura de
navegación y las
categorías de productos
para facilitar la búsqueda
de productos específicos.

Optimizar el contenido del
blog con un enfoque en
palabras clave de cola
larga y temas de interés
para la comunidad de
pádel.

World Pádel
Tour

Sitio web oficial del
principal circuito
profesional de pádel,
con información
actualizada sobre
torneos, rankings y
jugadores.

Contenido multimedia
atractivo, como videos y
fotos de partidos y
eventos.

La estructura de
enlazado interno
podría mejorarse para
facilitar la navegación
entre secciones
relacionadas.

El contenido podría
optimizarse mejor para
palabras clave
relacionadas con
eventos y torneos de
pádel.

Implementar una estrategia
de enlazado interno que
mejore la navegación y la
distribución de la autoridad
de enlaces en el sitio web.

Optimizar el contenido de
la página y las etiquetas de
título/meta descripciones
con palabras clave
relevantes para atraer a
más usuarios interesados
en el pádel profesional.

PadelStar

Ofrecen contenido útil y
relevante para los
usuarios.

Diseño atractivo y
moderno.

Buen posicionamiento
en buscadores.

No ofrecen productos
o servicios a los
usuarios.

Baja velocidad de
carga en dispositivos
móviles.

Ofrecer productos
relacionados con el mundo
del pádel, como palas,
pelotas, ropa, calzado,
accesorios, entre otros.

Mayor personalización de
la experiencia de usuario.
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Web
Competencia Fortalezas Debilidades Oportunidades

PadelSpain

Amplia cobertura de
noticias y eventos
relacionados con el
pádel en España y otros
países.

Contenido educativo e
informativo sobre
técnicas, tácticas y
reglas del pádel

No disponen de
certificado https.

La velocidad de carga
de la página podría
mejorarse mediante la
optimización de
imágenes y la
reducción de recursos
externos.

Algunas páginas
requieren una mejor
optimización de
palabras clave en el
contenido y las title
tags/meta
descripciones.

Bajo rendimiento en
mobile.

Implementar mejoras en la
velocidad de carga de la
página para ofrecer una
mejor experiencia de
usuario y mejorar el
posicionamiento en los
resultados de búsqueda.

Realizar investigaciones de
palabras clave y aplicarlas
en la optimización del
contenido y las
metaetiquetas para
aumentar la visibilidad en
los motores de búsqueda.

Optimizar el diseño
responsive y la navegación
para dispositivos móviles.

PadelPoint Variedad de productos
de marcas populares en
el mercado del pádel.

Disponen de filtros de
precio, stock, talla, etc.,
facilitando la búsqueda
y selección de
productos para los
usuarios.

Velocidad de carga
bastante baja debido a
la cantidad de
elementos por página,
lo que puede afectar
negativamente la
experiencia del
usuario y el
posicionamiento en los
motores de búsqueda.

Mejorar la velocidad de
carga de la página y
optimizar la cantidad de
elementos por página para
ofrecer una navegación y
experiencia del usuario
más ágil y rápida.

ZonadePadel Amplia gama de
productos y equipos de
pádel.

Diseño simple y fácil de
navegar, favoreciendo
la experiencia del
usuario.

Uso de categorías y
filtros para mejorar la
navegación y búsqueda
de productos.

Productos altamente
detallados, con una
buena presentación.

La web no está muy
bien optimizada en
mobile.

Crear un buen diseño first
mobile enfocado a UX y
SEO.
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Después de evaluar las distintas páginas, he seleccionado aquellas que considero más

similares a mi concepto para una web de afiliados de productos de pádel. Por lo tanto, he

escogido tres tiendas (Padel Nuestro, TiendaPadelPoint, ZonadePadel) y dos webs de

noticias/revista (PadelStar y PadelSpain), ya que, según mi análisis, esta última redirige

todas las páginas que hablan sobre productos hacia otras webs de pádel con enlaces de

afiliado.

A continuación, presento una tabla con distintas métricas que he extraído y que me parecen

relevantes para determinar qué páginas serían interesantes analizar en profundidad

mediante un benchmarking.

Padel
Nuestro

Tienda
PadelPoint

Padel
Star

Padel
Spain

ZonadePadel

DA 50 32 46 37 36

PA 48 40 48 49 42

Google Index 185.000 51.400 14.500 73.600 11.600

Bing Index 410.000 31.000 35.900 177.000 9.000

SEMrush Rank 865.894 3.144.133 1.845.688 8.750.608 2.837.948

Visitas mes abril 767.900 138.700 457.600 38.500 143.000

Visitantes
únicos 340.400 83.400 157.400 23.700 44.700

Estimación
Tráfico orgánico 354.700 27.700 81.000 3.000 44.900

Estimación
Tráfico pago 47.900 19.200 - - 185

Páginas/visita 3,1 3,8 1,9 1,58 3,6

Duración media
de visita 07:38 07:36 22:50 18:42 13:19

Porcentaje de
rebote 53,42% 48,01% 60,68% 42,41% 58,51%
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Después de analizar los datos de las diferentes métricas extraídas de las cuatro webs

competidoras, es necesario evaluar cada una de ellas y seleccionar las dos más relevantes

para llevar a cabo un estudio de benchmarking.

1. Padel Nuestro: Con un DA de 50 y un PA de 48, puedo observar que esta web

muestra una autoridad de dominio y página bastante sólida. Además, cuenta con un

índice en Google de 185.000 y en Bing de 410.000, lo que indica una buena

visibilidad en los motores de búsqueda. Los visitantes únicos ascienden a 340.400,

siendo la cifra más alta entre las cuatro webs. La estimación del tráfico orgánico es

de 354.700, también siendo la mayor entre las webs analizadas. A pesar de tener un

porcentaje de rebote del 53,42%, tiene una duración media de visita de 07:38 y un

promedio de páginas por visita de 3,1.

2. TiendaPadelPoint: Esta web muestra un DA y PA de 32 y 40 respectivamente,

siendo inferiores a Pádel Nuestro. Sus índices en Google y Bing son de 51.400 y

31.000, lo que indica una visibilidad menor en comparación con Padel Nuestro. Con

respecto a las visitas y visitantes únicos, TiendaPadelPoint cuenta con 138.700 y

83.400 respectivamente, siendo estas cifras bastante más bajas que las obtenidas

por Padel Nuestro. No obstante, presenta un porcentaje de rebote del 48,01%, mejor

que Padel Nuestro, y una duración media de visita de 07:36.

3. PadelStar: Con un DA de 46 y PA de 48, PadelStar se encuentra entre Padel

Nuestro y TiendaPadelPoint en cuanto a autoridad de dominio y página. Sin

embargo, muestra un índice en Google y Bing bastante más bajo que las otras webs,

con 14.500 y 35.900 respectivamente. Sus visitas y visitantes únicos se ubican en la

zona media con 457.600 y 157.400 respectivamente. Un aspecto a destacar en esta

web es la duración media de visita que es de 22:50, siendo la mayor entre las cuatro

webs. Por otro lado, su porcentaje de rebote se encuentra en el 60,68% lo cual es el

más alto de los cuatro.

4. PadelSpain: Con un DA de 37 y un PA de 49, PadelSpain se encuentra en el medio

en términos de autoridad de dominio y página. Su índice en Google y Bing es de

73.600 y 177.000 respectivamente, mostrando una visibilidad considerable en los

motores de búsqueda. En cuanto a visitas y visitantes únicos, cuenta con 38.500 y

23.700 respectivamente, siendo la cifra más baja entre las cinco webs. La
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estimación del tráfico orgánico es de 3.000, siendo también la menor entre las webs

analizadas. Es importante señalar que PadelSpain utiliza enlaces de afiliado para

redirigir a otras webs de pádel en las páginas que hablan sobre productos. En

cuanto a la experiencia del usuario, presenta un porcentaje de rebote del 42,41%, el

mejor de las cinco webs, y una duración media de visita de 18:42, quedando en

segundo lugar después de PadelStar.

5. ZonadePadel: Esta web presenta un DA y PA de 36 y 42 respectivamente, lo que la

ubica en la mitad inferior en términos de autoridad de dominio y página. Su índice en

Google y Bing es de 11.600 y 9.000, siendo el más bajo de entre las webs.

ZonadePadel tiene las cifras más bajas en visitas y visitantes únicos, con 143.000 y

44.700 respectivamente. No obstante, presenta una duración media de visita de

13:19 y un promedio de páginas por visita de 3,6, lo que muestra una experiencia de

usuario satisfactoria.

Tras analizar todo esto, considero que las dos webs más relevantes para realizar un estudio

de benchmarking serían Padel Nuestro y PadelStar, ya que estas cuentan con mayor

autoridad de dominio y página, un índice en motores de búsqueda relativamente alto y un

considerable número de visitas y visitantes únicos en comparación con las otras dos webs.

Además, PadelStar destaca por su duración media de visita, aspecto que podría ser

interesante a la hora de analizar la experiencia de usuario y estrategias de retención de

visitantes.

Es importante mencionar que al comparar las webs de noticias/revista (PadelStar y

PadelSpain) con las tiendas (Padel Nuestro, TiendaPadelPoint y ZonadePadel), parece que

las webs de noticias/revista tienen una mayor duración media de visita en comparación con

las tiendas. Esto podría deberse a que las webs de noticias/revista suelen tener contenido

más atractivo e informativo, con publicaciones de noticias y artículos sobre temas actuales y

relevantes en el mundo del pádel que mantienen al usuario interesado durante un mayor

período de tiempo. También podrían incentivar a sus usuarios a dejar comentarios,

participar en foros o debates, lo que generaría un mayor compromiso y mantendría a los

visitantes en la página por más tiempo. Además, es posible que estas webs tengan un

diseño más atractivo y fácil de navegar que les permita a los visitantes encontrar

rápidamente lo que buscan, lo que a su vez contribuiría a un aumento en la duración media

de visita.
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Es fundamental tener en cuenta estos factores al realizar el benchmarking, ya que podrían

influir en la experiencia del usuario y en las estrategias de retención de visitantes en la web

de pádel nicho que se está analizando.

4.5.2. Análisis de palabras clave

El análisis de palabras clave es fundamental para desarrollar una estrategia de SEO

on-page efectiva. Identificar y evaluar las palabras clave utilizadas por los competidores

dentro del nicho permite mejorar el posicionamiento en los resultados de búsqueda,

aumentar el tráfico y, en última instancia, impulsar las conversiones. Por tanto, analizar las

palabras clave se vuelve crucial para descubrir oportunidades y brechas en el nicho de

pádel en comparación con la competencia.

A continuación, se presenta un gráfico que ilustra la distribución y superposición de palabras

clave entre los cinco competidores clave seleccionados en el nicho de pádel:

A partir de la observación del gráfico, se puede concluir lo siguiente: Padel Nuestro,

Padelstar y Padelspain están utilizando una estrategia más amplia al abarcar un mayor

conjunto de palabras clave, algunas de las cuales no son utilizadas por el resto de

competidores. Esto podría indicar que estos tres competidores están apuntando a una

diversidad más amplia de temas y búsquedas relacionadas con el pádel, lo que les permite

llegar a un público más amplio y diversificado.
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Por otro lado, los otros dos competidores, Tiendapadelpoint y Zonadepadel, parecen

enfocarse en un conjunto más limitado de palabras clave, muchas de las cuales ya están

siendo utilizadas por los tres competidores principales mencionados anteriormente. Esto

puede dificultar la diferenciación de sus páginas web y su posicionamiento en los resultados

de búsqueda, ya que están compitiendo directamente con los competidores de mayor

envergadura en esas palabras clave comunes.

En cuanto a Padelstar, se observa que, a pesar de ser la competidora con la mayor cantidad

de palabras clave en total, su área de solapamiento con los otros competidores,

especialmente con respecto a Padel Nuestro y Padelspain, es bastante similar. Esto sugiere

que Padelstar ha logrado encontrar un equilibrio efectivo en su estrategia de SEO al utilizar

palabras clave que son comunes entre los competidores principales y que podrían ser

altamente relevantes en el nicho de pádel, al mismo tiempo que introduce palabras clave

adicionales que no son utilizadas por otros competidores. El enfoque de Padelstar podría

deberse a una búsqueda de segmentos de mercado más específicos o a un intento de

diferenciarse y posicionarse como líder en ciertas áreas del nicho de pádel.

Una vez examinado el gráfico, procederemos a estudiar en mayor profundidad las palabras

clave, incluyendo aspectos como sus posiciones en los resultados de búsqueda, el volumen

de búsqueda mensual estimado, las intenciones detrás de las búsquedas y el costo por clic

(CPC) asociado. Esta información proporcionará percepciones útiles y ayudará a tomar

decisiones informadas en el desarrollo de nuestra estrategia de SEO on-page.

Toda la información se puede encontrar en el siguiente Excel: Palabras clave -

Competencia. La siguiente tabla presenta un resumen de los datos recopilados:

Web +url Keyword Posición
Volumen de
búsqueda

Intención de
búsqueda

CPC Dificultad

Padel Nuestro

https://www.padelnuestro.com/
Pádel 3 74000

comercial,

navegacional
0.31 75

Padel Nuestro

https://www.padelnuestro.com/p

alas-de-padel-c-49.html

Palas de

pádel
1 14800 informacional 0.17 42
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Web +url Keyword Posición
Volumen de
búsqueda

Intención de
búsqueda

CPC Dificultad

Padel Nuestro

https://www.padelnuestro.com/

Padel

Nuestro
1 74000

comercial,

navegacional
0.39 57

Padelstar

https://padelstar.es/world-padel-

tour/en-directo/

World

padel tour

tv

6 40500 navegacional 0 55

Padelstar

https://padelstar.es/world-padel-

tour/en-directo/

World

padel tour
9 135000 navegacional 1.57 66

Padelstar

https://padelstar.es/pistas-padel

/reglamento-la-pista/

Pista de

pádel
2 6600 comercial 0.41 17

Padelspain

http://www.padelspain.net/

Noticias

pádel
3 1600

comercial,

informacional
0 43

Padelpoint

https://www.tiendapadelpoint.co

m/palas-de-padel

Palas de

pádel
6 14800 informacional 0.17 42

Zonadepadel

https://www.zonadepadel.es/
Pádel 5 74000

comercial,

navegacional
0.31 75

Zonadepadel

https://www.zonadepadel.es/16-

zapatillas-de-padel

Zapatillas

pádel
8 9900 informacional 0.24

Zonadepadel

https://www.zonadepadel.es/blo

g/2019/05/como-se-escribe-pad

el-o-paddle/

Paddle 2 6600
comercial,

navegacional
22.5 46
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El análisis de la tabla nos permite extraer conclusiones valiosas y oportunidades para

desarrollar una efectiva estrategia de SEO on-page en el mercado del pádel. A

continuación, se discuten los hallazgos más interesantes y relevantes basados en la

información recopilada en la tabla:

En particular, destaca el dominio de Padel Nuestro y padelstar en las palabras clave de

mayor volumen de búsqueda, como "pádel", "Padel Nuestro", "world padel tour" y "world

padel tour tv".

Se observa que Padel Nuestro es un competidor fuerte con una presencia significativa en el

mercado y en palabras clave con mayor dificultad. Sin embargo, existen oportunidades para

destacar en palabras clave de menor dificultad, como "palas de padel" y "zapatillas padel",

centrándonos en la intención informativa de búsqueda, y en términos como "pista padel",

donde la intención es navegacional.

Además, es fundamental adaptar el contenido en función de la intención de búsqueda de

cada palabra clave. Por ejemplo, si busco competir en la palabra clave "pádel", debo

enfocarme en la intención comercial y navegacional. También hay que reconocer la

importancia de eventos populares como el World Padel Tour y crear contenido con

información relevante y actualizada al respecto.

El alto CPC (Costo Por Clic) de 22.5 en la palabra clave "paddle" indica que es un término

muy competitivo y valioso, ya que los anunciantes están dispuestos a pagar una suma

considerable por cada clic en sus anuncios. Este elevado CPC podría ser el resultado de la

popularidad del paddle surf y de la competencia entre los anunciantes por captar la atención

de los usuarios interesados en este deporte.

Para las empresas en el ámbito del pádel, este alto CPC representa tanto un desafío como

una oportunidad. Por un lado, competir en anuncios pagados para esta palabra clave podría

resultar costoso, pero por otro lado, aprovechar el tráfico orgánico asociado a "paddle"

mediante estrategias de SEO y contenido relevante, tal como lo hizo zonadepadel, puede

ser una forma efectiva de atraer visitantes y aumentar la visibilidad sin incurrir en gastos

publicitarios.
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En resumen, para desarrollar una efectiva estrategia de SEO on-page en el mercado del

pádel, es esencial investigar a fondo la competencia y analizar las palabras clave

relevantes, como se ha demostrado a través del análisis y conclusiones presentadas.

Basándome en los resultados obtenidos, podré adaptar la estrategia de SEO para

enfocarme en palabras clave altamente relevantes, menos disputadas y con un mayor

potencial de posicionamiento. Además, al diseñar contenido que se adapte a las distintas

intenciones de búsqueda, aumentará la capacidad para atraer y retener visitantes

interesados en el nicho de pádel. En última instancia, estos esfuerzos permitirán fortalecer

la presencia en línea, aumentar la visibilidad y competir eficazmente en este nicho

altamente competitivo.

4.5.3. Benchmarking web competencia

Como comente en el primer punto, finalmente decido analizar más a fondo las webs de

Padel Nuestro y PadelStar. A continuación entraré en más detalle en por qué he acabado

escogiendo estas 2 además de por los aspectos ya analizados, y pasaré a analizar los

puntos detallados en la metodología para realizar un benchmarking a cada una de estas.

Padel Nuestro
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Nos encontramos con el grupo de pádel mayorista más grande de España y de Europa. Con

más de 40 tiendas, Padel Nuestro ofrece una extensa gama de productos de pádel,

incluyendo palas, zapatillas, pelotas, accesorios y ropa. Además, ofrecen información

valiosa, como guías de compra, consejos y tutoriales, y promociones exclusivas para sus

clientes. Esta combinación de productos de alta calidad, contenidos educativos y ofertas

competitivas hace que Padel Nuestro sea un referente en el entorno del pádel online.

Un aspecto interesante a mencionar es la relación previa entre Manu Martín y Padel

Nuestro. Manu Martín, un reconocido entrenador y jugador profesional de pádel en España

con experiencia en el circuito World Pádel Tour (WPT), está dedicado a la formación de

futuros jugadores y gestiona un exitoso canal de YouTube llamado "Mejora Tu Pádel", el

cual cuenta con 266.000 suscriptores. En el pasado, Manu Martín ha colaborado con Padel

Nuestro en diversas promociones, lo que podría haber influido en el posicionamiento y la

popularidad de la tienda online. En la web encontramos varios artículos hablando de Manu

Martín, y si nos vamos a sus redes sociales encontramos distintas promociones que se han

ido realizando constantemente hasta la actualidad.

1. Análisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la información

Estructura del sitio web

La página principal de Padel Nuestro dispone de la siguiente estructura:

Sección Descripción

Cabecera Logo, barra de búsqueda, redes sociales, cuenta de usuario, enlaces
a atención al cliente, métodos de pago, etc.

Menú principal Menú de categorías organizado por botones.

Promoción Banner de código de descuento por tiempo limitado.

Banner principal Banner grande mostrando promociones y novedades.

Acceso a categorías Pequeños banners que enlazan a categorías de productos.

Productos destacados Selección de productos populares y con descuentos.

Información adicional Textos informativos con palabras clave para el posicionamiento.

Pie de página (footer) Información adicional, enlaces útiles y boletín.
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Navegación

A continuación, se presenta una tabla que resume la navegación y las categorías del menú

principal en el sitio web de Padel Nuestro. Esta tabla permite tener una visión clara y

ordenada de la organización de las diferentes secciones y subsecciones del menú principal,

incluidos productos y accesorios, lo que facilita su comprensión y permite analizar cómo

Padel Nuestro estructura su contenido para mejorar la experiencia del usuario. La tabla

también será útil para planificar el diseño y la navegación de mi propio sitio web de pádel.

Categoría Principal Subcategoría Descripción

Palas de pádel - Todas las palas de pádel disponibles en la tienda, sin filtros
excepto por precio.

*Marcas* Palas agrupadas por distintas marcas.

Exclusivas Palas que disponen de buenas ofertas.

Palas de mujer Palas específicas para mujeres.

Palas de test Palas disponibles para probar.

Packs de pádel -
Ofertas especiales con combinaciones de productos, como
palas y paleteros. Los filtros son similares a las palas de
pádel.

*Marcas* Packs que incluyen productos de marcas específicas.

Pack para él Packs específicos para hombres

Pack para ella Packs específicos para mujeres

Zapatillas -
Zapatillas específicas para pádel, de nuevo sin opción de
filtros por marcas, tampoco hay opción de filtrar por talla,
solo por precio.

*Marcas* Zapatillas agrupadas por distintas marcas

Zapatillas de mujer pádel Zapatillas de pádel específicas para mujeres

Paleteros - Bolsas y mochilas para llevar palas, zapatillas y otros
accesorios de pádel

*Marcas* Paleteros agrupados por distintas marcas

Pádel niños - Productos específicos para niños en pádel

Ropa de niño Ropa de pádel diseñada específicamente para niños

Zapatillas de niño pádel Zapatillas de pádel para niños

Palas pádel junior Palas de pádel adaptadas para niños

Pelotas - Diferentes opciones de pelotas para la práctica del pádel y
otros tipos de accesorios para estas como presurizadores.
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Categoría Principal Subcategoría Descripción

*Marcas* Pelotas de distintas marcas

Ball rescuer Presurizador para conservar adecuadamente las pelotas

Textil - Ropa y accesorios de vestir relacionados con el pádel

Ropa de hombre Ropa de hombre de distintas marcas. Al pasar por encima
nos aparece otro submenú con las distintas marcas.

Ropa de mujer Ropa de mujer de distintas marcas. Al pasar por encima
también nos aparecen las marcas.

Equipaciones Pack de ropa, al pasar por encima nos aparece un submenú
con equipaciones para hombre y equipaciones para mujer.

Gorras Gorras específicas para pádel

Ropa interior Ropa interior diseñada para la práctica del pádel

Calcetines Calcetines diseñados para la práctica del pádel

Accesorios - Complementos útiles para mejorar la experiencia en el pádel

Shockout Dispositivos diseñados para reducir vibraciones en las palas

Material club

Se enfoca a productos y material específico para clubes de
pádel, pero solo disponen de un producto y no está
disponible, pasando por encima de material club hay otra
subcategoría que te lleva a ‘Club y monitores’, que sí que
dispone de diferentes productos enfocados a clubs.

Otros Otros accesorios variados para mejorar la experiencia en el
pádel

Overgrips Accesorios para mejorar el agarre y comodidad en las palas

Protectores Protectores para cuidar y prolongar la vida útil de las palas

Muñequeras y Cintas Accesorios para evitar lesiones y mejorar la sujeción en
muñecas y cabeza

Prevención y Lesiones Productos para prevenir y tratar posibles lesiones
relacionadas con el pádel

Relojes Relojes oficiales del World Padel Tour

Cursos - Cursos y formaciones específicas relacionadas con el pádel

Beach Tennis - Productos y accesorios específicos para la práctica del
beach tennis

Pickleball - Palas, pelotas y otros productos relacionados con el
pickleball

*Marcas* Estos mismos productos organizados por marcas.

Outlet - Ofertas y descuentos en productos seleccionados

Outlet accesorios pádel Descuentos en accesorios de pádel

Outlet paleteros pádel Descuentos en paleteros de pádel
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Categoría Principal Subcategoría Descripción

Outlet textil pádel Descuentos en ropa de pádel

Outlet zapatillas pádel baratas Descuentos en zapatillas de pádel

Botón temporal - Promociones temporales que cambian periódicamente

La facilidad de navegación en el sitio web de Padel Nuestro es notable, aunque presenta

ciertos aspectos que podrían mejorarse para optimizar aún más la experiencia del usuario.

La estructura del menú es clara y bien organizada, con un menú principal horizontal que

contiene categorías relevantes como "Palas", "Zapatillas", "Ropa", entre otras. Un aspecto a

resaltar es que cada una de estas categorías principales presenta submenús, los cuales

incluyen tanto marcas específicas como otras secciones relacionadas con los productos.

Si bien la organización de los submenús facilita el acceso a las marcas y puede tener un

impacto positivo en el posicionamiento SEO, también puede resultar abrumador para

algunos usuarios debido a la gran cantidad de opciones disponibles en un único nivel,

especialmente en casos como el de las "Palas", donde el submenú se vuelve

excesivamente largo.

En cuanto a la versión móvil del sitio, este mismo diseño de menú se mantiene, aunque

podría verse afectado en dispositivos con pantallas más pequeñas, ya que los submenús

largos pueden ser difíciles de navegar y potencialmente generar frustración para los

usuarios.

Una posible solución a este problema podría ser agrupar las marcas dentro de una

categoría separada en el menú principal o en un segundo nivel de submenús para cada

categoría de producto, y luego listar las diferentes marcas en un menú secundario o

directamente añadir más filtros además del precio dentro de las distintas categorías

principales. De esta forma, se mantendría el enfoque en las categorías de productos

principales, al mismo tiempo que se ofrecería la opción de explorar productos por marca

específica sin abrumar al usuario con una gran cantidad de opciones en el primer nivel de

navegación.
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Búsqueda interna

Con respecto a la búsqueda interna, el sitio web de Padel Nuestro proporciona una barra de

búsqueda fácil de encontrar y utilizar, que permite a los usuarios buscar rápidamente

productos específicos. Además, la búsqueda interna ofrece varias opciones de filtrado, lo

cual es una característica valiosa que facilita la navegación y ayuda a los usuarios a

encontrar los productos adecuados según sus necesidades.

Al realizar una búsqueda, los usuarios pueden filtrar los resultados según el tipo de

producto, precio, talla de zapatillas, talla textil y género. Estos filtros simplifican el proceso

de búsqueda y permiten a los usuarios personalizar los resultados según sus preferencias y

requisitos.

Sin embargo, cabe mencionar que la eficacia de estos filtros en la barra de búsqueda se ve

contrarrestada por su ausencia en las páginas de cada categoría. Al no contar con estas

opciones de filtrado en las categorías, la navegación y la búsqueda de productos se vuelven

más complicadas y menos eficientes para los usuarios. Esto es especialmente relevante, ya

que no todos los usuarios recurren a la barra de búsqueda cuando exploran un sitio web, y

en su lugar optan por navegar a través de las categorías y secciones disponibles.

Por lo tanto, sería beneficioso para el sitio web de Padel Nuestro implementar estos filtros

de búsqueda útiles y efectivos en las páginas de categorías individuales, para optimizar la

experiencia de navegación en todo el sitio web y facilitar a los usuarios la localización y

selección de los productos adecuados.

Rutas de navegación

En cuanto a las rutas de navegación, es importante resaltar que Padel Nuestro utiliza las

breadcrumbs de manera efectiva en su sitio web, ayudando a mejorar la experiencia del

usuario al ofrecer una guía visual de la ubicación actual del usuario en el sitio web y

proporcionar enlaces directos para volver a explorar otras áreas o categorías. Además, las

rutas de navegación también pueden tener un impacto positivo en el SEO al facilitar la

indexación de las páginas por parte de los buscadores.
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Arquitectura de la información
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Al analizar la arquitectura de información en Padel Nuestro, es evidente que el sitio web

presenta una estructura principalmente horizontal, con una gran cantidad de categorías

principales en el nivel superior. Estas categorías cubren diversos temas relacionados con el

ámbito del pádel y proporcionan una visión general de las áreas de interés sin entrar en una

jerarquía profunda.

Mientras que este enfoque horizontal facilita el acceso a distintas áreas de interés de

manera sencilla y directa, puede generar ciertas limitaciones en términos de profundidad y

detalle del contenido. Al centrarse en una gran cantidad de categorías principales, el sitio

web puede sacrificar la oportunidad de explorar temas y productos de manera más

específica y organizada.

Un aspecto a considerar para nuestra propia web es la implementación de una arquitectura

de información mejor equilibrada entre la estructura horizontal y vertical. Esto se podría

lograr mediante la integración de subcategorías más detalladas y organizadas

jerárquicamente, que permitan a los usuarios acceder a información y productos de forma

clara y ordenada.

Además, sería clave asegurar que todas las categorías y subcategorías estén enlazadas de

forma apropiada y coherente, proporcionando a los usuarios rutas de navegación claras y

lógicas. Esto permitiría a los visitantes explorar el contenido de una forma más intuitiva y

agradable.

En resumen, aunque Padel Nuestro presenta una organización y navegación bastante

accesible gracias a su enfoque horizontal en la arquitectura de la información, este tipo de

estructura podría no ser ideal para un proyecto propio, especialmente si se trata de un sitio

web de menor tamaño o que busca promover una experiencia de usuario más

personalizada y educativa.

La estructura horizontal en Padel Nuestro funciona bien dada su condición de macrotienda,

ya que permite presentar una amplia variedad de productos y categorías, abarcando las

necesidades de diferentes tipos de jugadores. Sin embargo, para nuestra propia web, es

posible que queramos adoptar un enfoque más equilibrado, combinando la organización

horizontal con categorías verticales y subcategorías profundas, para mejorar la experiencia

del usuario y proporcionar una navegación más intuitiva, personalizada y educativa.
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Crear una estructura de información más balanceada, con subcategorías más detalladas y

enlazadas coherentemente, nos permitiría tener un mejor control del contenido y facilitaría

que los usuarios encuentren la información que realmente desean. Además, proporcionar

un contenido más educativo y formativo enriquecería la experiencia del usuario, lo que nos

permitiría destacarnos dentro del nicho del pádel y aumentar la satisfacción y lealtad de

nuestros visitantes.

2. Optimización de contenido y palabras clave

En este punto y los siguientes, he optado por centrar mi atención en examinar

exclusivamente las páginas de la tienda de Padel Nuestro. Aunque cuentan con un blog, la

esencia principal de su sitio web es su función como tienda online de productos de pádel.

Ya que realizó además un análisis de otro competidor, Padelstar, cuyo enfoque principal es

ser una revista de pádel. Al considerar estas diferencias en la orientación del contenido de

ambos sitios, he decidido centrarme en explorar a fondo la tienda de Padel Nuestro, con la

intención de obtener información relevante y diferenciadora sobre su estrategia y estructura

enfocada a una tienda online.

Analisis contenido

Padel Nuestro ofrece una amplia variedad de productos y servicios relacionados con el

pádel, convirtiéndose en una tienda integral para los aficionados y jugadores de este

deporte. Al analizar el contenido de la página, se evidencia la preocupación de la tienda por

ofrecer opciones para todas las necesidades y preferencias, incluyendo a los jugadores

femeninos, los niños y aquellos interesados en deportes relacionados, como el beach tennis

y el pickleball.

Uno de los aspectos destacables de Padel Nuestro es la clasificación de los productos

según la marca, lo que facilita a los clientes buscar y comparar artículos de sus marcas

preferidas. Además, la sección de outlet y las promociones temporales ofrecen

oportunidades atractivas para los consumidores que buscan productos de alta calidad a

precios más asequibles.
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El sitio también cuenta con una sección de cursos, lo que demuestra el interés de Padel

Nuestro en fomentar la formación y el aprendizaje en el ámbito del pádel. Esto refuerza la

idea de que la tienda no solo se centra en la venta de productos, sino también en el

desarrollo y crecimiento de la comunidad de pádel en general.

En cuanto a accesorios y ropa, Padel Nuestro ofrece una amplia gama de opciones para

complementar la experiencia de juego. Desde gorras y ropa interior específicamente

diseñadas para la práctica del pádel hasta dispositivos de prevención y tratamiento de

lesiones, el catálogo de productos es muy completo y está pensado para mejorar y

garantizar el bienestar de los jugadores.

Sin embargo, la organización y clasificación de los productos en la página tiene carencias.

La ausencia de filtros avanzados, como marcas en algunas categorías, y la falta de

actualización en algunos submenús, pueden generar confusiones y dificultar la navegación

del usuario.

Uno de los aspectos a mejorar en Padel Nuestro es la calidad y visibilidad de las

descripciones de los productos, que parece variar dependiendo del artículo. Sería útil incluir

información más detallada y específica para todos los productos, no solo los más

destacados, y resaltar sus características principales, ventajas y recomendaciones de uso.

Aunque al ser una tienda grande puede resultar complicado dedicar tiempo a crear

descripciones completas para cada artículo, este aspecto podría ser una oportunidad y un

punto diferencial para nuestra propia web. Además, el uso de palabras clave adecuadas en

estas descripciones también puede ayudar a mejorar el posicionamiento SEO y garantizar

una mayor visibilidad en los buscadores.

También es relevante mencionar que no hay reseñas sobre los productos disponibles en el

sitio web. Agregar valoraciones y opiniones de usuarios puede ser útil tanto para mejorar la

confianza de los visitantes como para enriquecer el contenido con información adicional y

perspectivas externas. Contar con opiniones de clientes facilita la toma de decisiones y

podría aumentar las posibilidades de conversión en ventas, además de ayudar a los

usuarios a sentirse más seguros al adquirir un artículo. Para nuestra web, sería interesante

ofrecer la posibilidad a los usuarios de dejar sus reseñas y comentarios sobre los productos

adquiridos.
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En Padel Nuestro, aunque hay textos en las páginas, estos no son muy visibles o

destacados, lo que puede ser una ventaja y una desventaja. Por un lado, mantener los

textos menos visibles puede resultar en una interfaz más limpia y ordenada, permitiendo a

los usuarios centrarse en la diversidad de productos ofrecidos. Sin embargo, al no resaltar

los textos y la información adicional sobre los productos, los visitantes podrían perder la

oportunidad de obtener detalles relevantes e importantes para sus decisiones de compra.

Cosas a tener en cuenta en mi web

1. Descripciones y visibilidad de textos: Ofrecer información detallada y específica de

cada producto, destacando características, ventajas y recomendaciones de uso.

Utilizar palabras clave adecuadas para mejorar el posicionamiento SEO y garantizar

una mayor visibilidad.

2. Reseñas de usuarios: Incorporar valoraciones y opiniones de clientes para

incrementar la confianza de los visitantes, enriquecer el contenido y facilitar la toma

de decisiones en las compras.

3. Equilibrio entre visibilidad de texto y presentación de productos: Lograr un balance

entre la información detallada y la estética visual del sitio, facilitando el acceso a los

textos relevantes sin sobrecargar el diseño.

4. Mejorar la organización y navegación: Implementar filtros avanzados y mantener una

estructura de categorías actualizadas para garantizar una navegación sencilla y

accesible, mejorando la experiencia del usuario en el sitio web.

Contenido posicionado

En este análisis, me he centrado en Padel Nuestro y he diferenciado entre dos tipos de

páginas: las que ocupan las primeras posiciones en las búsquedas y las que no han logrado

posicionar palabras clave. Mi objetivo es comprender las diferencias en términos de

optimización entre ambos grupos.

He utilizado la extensión SEOquake para realizar el análisis, extrayendo información

relevante como la cantidad de palabras clave, densidad en el texto y ubicación de palabras

clave en la página, teniendo en cuenta aquellas con una densidad superior al 1%. Al

analizar las páginas bien posicionadas, observé que cuentan con numerosas categorías

principales, productos, e incluso subcategorías que se encuentran posicionados en primera

posición para palabras clave importantes.
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Excel con la información de densidad de palabras clave por página: PadelNuestro -

densidad palabras clave

Un análisis detallado de la página principal (Home) de Padel Nuestro revela que logra

posicionarse en los primeros puestos de búsqueda para palabras clave relevantes de alto

volumen, tales como "padel nuestro", "tienda pádel", "tienda padel nuestro", "tienda de

pádel", y "tiendas de pádel", entre otras. También destaca el hecho de que han logrado

posicionarse para variaciones en la escritura, como "pádel nuestro" y "pàdel nuestro". La

página se posiciona bien en la palabra clave "tienda pádel online", una de las más

relevantes del sector.

Al relacionar los términos de mayor densidad en el contenido con las palabras clave

posicionadas, puedo observar que términos como "de pádel" (densidad del 3.19%) están

vinculados a palabras clave como "tienda de pádel" y "tiendas de pádel". El uso frecuente

de estos términos y otros de alta densidad refuerza la autoridad de la página Padel Nuestro

en su nicho de mercado y ayuda a mantener un buen posicionamiento en los buscadores.

En el caso de la página "Packs Pádel", logra posicionarse en los primeros lugares de

búsqueda en palabras clave relevantes como "pack pádel", "packs de pádel", "pack palas

pádel", "packs pádel", "pack de pádel", "kit pádel" y "pack padel hombre". Al analizar la

densidad de palabras clave en esta página, encontramos que términos como "pack"

(densidad del 4.76%) están claramente vinculados a las palabras clave posicionadas.

También se destaca la presencia de marcas específicas como Bullpadel (densidad del

1.68%) y Black Crown (densidad del 1.46%) en el contenido, lo cual también influye en el

posicionamiento.

Por otro lado, la página "Outlet Pádel" no ha logrado posicionarse correctamente a pesar de

tener términos relevantes en cuanto a densidad en su contenido. Encontramos términos

como "pádel" (densidad del 4.88%) y palabras clave relacionadas con marcas específicas

como "black crown bullpadel" y "siux softee star vie" (densidad del 3.03%), pero la falta de

un enfoque más específico parece afectar el rendimiento SEO de esta página. Otros

factores como la estructura de enlaces, experiencia del usuario, diseño de la página y

tiempo de carga también podrían estar influyendo en su posicionamiento.
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Finalmente, al analizar la página del producto "Pala Bullpadel Vertex", observamos un buen

posicionamiento en primeros lugares de búsqueda para varias palabras clave relevantes, lo

que indica una efectiva optimización SEO on-page en esa página. Las palabras clave

presentes en el contenido, como "bullpadel", "padel" y "bullpadel vertex 02", están altamente

relacionadas con las que logran un buen posicionamiento en los buscadores y, junto con la

información detallada sobre el producto y las características técnicas, resultan beneficiosas

tanto para los usuarios como para el posicionamiento en los buscadores.

Este análisis demuestra que, a través de un enfoque específico y estratégico en la selección

y utilización de palabras clave, así como la atención a otros factores relevantes de SEO

on-page, es posible optimizar efectivamente una página web en el ámbito del pádel para

lograr un buen posicionamiento en los resultados de búsqueda.

3. Elementos SEO on-page

Como comente en la metodología utilizando python he creado un script para extraer los

distintos elementos de una página como los el title, description, heading tags, alt

imágenes… para poder analizar se usan cada uno de estos en distintas páginas de la web

analizada. He extraído los datos de las 30 páginas que he visto más destacables.

El código utilizado se puede encontrar en Anexo 1: Código Python Extracción Elementos

SEO .

Documento con los elementos SEO de todas las páginas extraídas: PadelNuestro -

Elementos SEO

Title y descriptions

A continuación presento algunos de los title y descriptions utilizados por Pádel Nuestro en

sus páginas más relevantes:
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Página Title Description

Home Tienda Pádel Online Lider | Expertos en
Pádel | Pādel Nuestro

Palas de pádel, Ofertas, Raquetas y zapatillas
de pádel en tienda de pádel online Pādel
Nuestro. En tiendas de pádel, el mayor
catálogo de productos.

PALAS DE
PÁDEL

Palas de Pádel | Tienda Líder -80% de
DTO. | Pādel Nuestro

Las Mejores Palas de Pádel 2023, ¡todas las
marcas al Mejor Precio! Comprar tu pala de
pádel barata es fácil con Pādel Nuestro. Envío
24/48h.

PACK PÁDEL Packs de Pádel | Encuentra tu Pack de
Pádel | Pādel Nuestro

Compra tu Pack de Pádel al mejor precio y
empieza a jugar de inmediato. Ahorra
comprando tus Packs de Pádel en Pādel
Nuestro✓Mejores Marcas.

ZAPATILLAS Zapatillas Pádel 2023 | Hasta 85% de DTO.
| Pādel Nuestro

Zapatillas pádel, mejores marcas y precios.
Ofertas en calzado para jugadores de todos
los niveles. Comprar zapatillas de pádel
baratas. Envío en 24/48h.

PALETEROS Paleteros Pádel 2023 - Hasta 65% de DTO.
| Pādel Nuestro

Paleteros de Pádel de las Mejores Marcas.
Grandes Ofertas en Mochilas de Pádel y
Bolsas. Mejor Precio Garantizado. Tienda
Líder en Europa. Envío 24/48h.

PADEL
NIÑOS

Pádel para niños | Los mejores productos
junior | Pādel Nuestro

Pádel para niños, todos los productos
necesarios para que los más pequeños
puedan jugar al pádel con las mejores palas,
zapatillas, paleteros y textil junior.

PELOTAS Pelotas de pádel y Packs de Botes de Bolas
| Pādel Nuestro

Pelotas de Pádel y Cajones de Bolas de
Pádel. MEJOR PRECIO GARANTIZADO.
Gran VARIEDAD de marcas: Head, Adidas,
Bullpadel, Wilson, Siux, Dunlop.

CURSOS Cursos de Pádel Online | Mejora tu pádel |
Pādel Nuestro

CURSOS de PÁDEL ONLINE para aprender a
jugar al pádel. Consigue los Mejores Precios
en los Cursos Padelmba➤¿A que esperas
para empezar?

OUTLET PADEL NUESTRO ‘No meta description found’

En general, Padel Nuestro hace un buen uso de palabras clave como "pádel", "pádel",

"tienda", "online", "zapatillas", "paleteros", "pelotas", etc. en sus títulos y descripciones. Esto

es crucial para el posicionamiento en los motores de búsqueda y ayuda a que los usuarios

encuentren fácilmente la web y sus productos.
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En su mayoría, los títulos y descripciones tienen longitudes adecuadas tanto para ser

mostrados correctamente en los resultados de búsqueda como para ser impactantes para

los usuarios. Por ejemplo, el title "Tienda Pádel Online Lider | Expertos en Pádel | Pādel

Nuestro" y la descripción "Palas de pádel, Ofertas, Raquetas y zapatillas de pádel en tienda

de pádel online Pādel Nuestro. En tiendas de pádel, el mayor catálogo de productos."

Tienen longitudes óptimas que captan la atención del usuario y muestran en qué se

especializa la web.

La mayoría de los títulos y descripciones son descriptivos y relevantes, lo que permite a los

usuarios tener una idea clara de lo que encontrarán en la página antes de hacer clic en el

enlace. Esto es esencial para aumentar la tasa de clics y mejorar la satisfacción del usuario.

Un ejemplo de esto es el title "Zapatillas Pádel 2023 | Hasta 85% de DTO. | Pādel Nuestro"

y su description "Zapatillas pádel, mejores marcas y precios. Ofertas en calzado para

jugadores de todos los niveles. Comprar zapatillas de pádel baratas. Envío en 24/48h.",

donde se mencionan las zapatillas de pádel, las ofertas, el envío y la variedad de marcas.

Padel Nuestro aprovecha la oportunidad para incluir llamadas a la acción y promociones en

sus descriptions, como en "Hasta 85% de DTO." y "Envío en 24/48h.". Esto estimula a los

usuarios a visitar la página debido a las ofertas y los beneficios mencionados, lo que a su

vez aumenta las posibilidades de conversión.

En general, existe una uniformidad en la forma en que se presentan los titles y descriptions

en todas las páginas analizadas. Esto es positivo, ya que brinda una experiencia

consistente a los usuarios y facilita la navegación por el sitio.

Es importante destacar que una de las páginas, "OUTLET | PADEL NUESTRO", no tiene

meta description. Es fundamental agregar una meta description relevante y descriptiva para

esta página, puesto que es un factor importante para el SEO y también puede generar

interés en los usuarios por visitar la página.
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Heading tags

Los heading tags analizados en general muestran una buena optimización y se centran en

describir el contenido principal de cada página utilizando palabras clave relevantes. Se

observa una variedad en la estructura de los H1, centrándose en el producto o servicio

ofrecido, como "Palas de pádel para mujer" y "Zapatillas de pádel Asics a los mejores

precios".

Sin embargo, en la Home la cual dispone del título "Tienda Pádel Online Lider | Expertos en

Pádel | Pādel Nuestro", el H1 es exactamente igual al título, lo cual no es una práctica

recomendable. Es preferible que el H1 ofrezca más información o resuma brevemente el

contenido de la página en lugar de duplicar el título.

Además, destacar que la página de OUTLET no tiene un H1 asociado. Es crucial incluir un

H1 en cada página ya que es un factor importante para el SEO y también ayuda a mejorar

la experiencia del usuario al proporcionar un resumen claro del contenido de la página.
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Tras analizar los encabezados, podemos destacar lo siguiente respecto a buenas y malas

prácticas y posibles mejoras:

Buenas prácticas:

1. Los H1 reflejan adecuadamente el tema principal de cada página, y se centran en

palabras clave importantes y relevantes.

2. Los H2 y H3 abordan temas y cuestiones que son relevantes para el contenido

principal de cada página, lo que ayuda a orientar a los visitantes y a los motores de

búsqueda sobre el contenido y la estructura de la página.

3. La jerarquía de los encabezados se mantiene en la mayoría de los casos, siguiendo

la estructura H1 > H2 > H3.

Malas prácticas y posibles mejoras:

1. Los H4 se utilizan en exceso en comparación con otros niveles de encabezado, y

parecen centrarse en detalles muy específicos de cada producto. Para mejorar la

estructura y la jerarquía del contenido, se podría considerar la posibilidad de reducir

el número de H4 y reorganizar la información presentada en ellos.

2. Algunos H1 y H2 se repiten con un texto muy similar, lo que puede redundar en

contenido duplicado desde la perspectiva de los motores de búsqueda. Sería mejor

revisar estas etiquetas y asegurarse de que sean únicas y específicas para cada

página.

3. Algunas secciones de contenido podrían beneficiarse de encabezados adicionales

para mejorar aún más la estructuración del contenido y facilitar la navegación a los

visitantes y la comprensión por parte de los motores de búsqueda.

4. Para mejorar la cohesión del contenido, se podría considerar la implementación de

un estándar más uniforme en la redacción de los H3 y H4, como el uso de un estilo

consistente y teniendo en cuenta cómo se relacionan con los H1 y H2.
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En resumen, a tener en cuenta en la creación de mi web encabezados, se deben abordar

ciertos puntos:

1. Asegurar que solo haya un encabezado H1 por página y que presente el tema

principal de manera clara y concisa, incorporando palabras clave relevantes.

2. Mantener una jerarquía coherente en los encabezados (H1, H2, H3, etc.), evitando la

repetición innecesaria y asegurándose de que cada encabezado refleje el contenido

de la sección correspondiente.

3. Revisar y ajustar el uso de encabezados H4 para garantizar que se utilicen de

manera apropiada y efectiva, evitando depender de ellos excesivamente para listar

todos los productos y características. En su lugar, considera utilizar otros elementos

de diseño o una estructura más equilibrada para mejorar la experiencia del usuario.

Atributos Alt Imágenes

Analizando los atributos alt de las imágenes, se ha encontrado que todas las páginas del

sitio web contienen imágenes sin atributos alt. Esta es una mala práctica ya que no

proporciona información descriptiva sobre las imágenes a los motores de búsqueda, lo que

podría afectar negativamente la clasificación de la página en los resultados de búsqueda.

Para nuestra web, se asegurará de que todas las imágenes cuenten con atributos alt

adecuados y descriptivos.

A continuación, se presenta una tabla con el detalle de la cantidad de imágenes sin atributo

alt de algunas de las páginas analizadas:

Página Cantidad de imágenes sin atributo alt
Home 77 imágenes sin ALT
Palas de padel 200 imágenes sin ALT
Palas adidas 202 imágenes sin ALT
Zapatillas 129 imágenes sin ALT
Padel niños 163 imágenes sin ALT
Outlet 14 imágenes sin ALT
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Es importante recordar que, además de mejorar la accesibilidad y la indexación en los

motores de búsqueda, el uso de atributos alt en las imágenes también es fundamental para

la experiencia del usuario, ya que proporciona un texto alternativo cuando las imágenes no

pueden ser visualizadas.

En mi propuesta de plan de SEO on-page, consideraremos la inclusión de atributos alt en

todas nuestras imágenes, describiendo de manera acertada y relevante el contenido de

cada imagen, lo que permitirá a los motores de búsqueda comprender mejor el contenido de

nuestra página y, en consecuencia, mejorar nuestro posicionamiento en los resultados de

búsqueda.

4. Técnicas de linkbuilding interno

En este apartado del análisis de Padel Nuestro, me he centrado en examinar su perfil de

enlaces para obtener una visión más profunda de su estrategia de link building. Para ello, he

obtenido información sobre las páginas con más enlaces salientes y entrantes, lo que

permitirá identificar oportunidades y fortalezas en su enfoque de SEO, y posiblemente,

aplicar estas lecciones en nuestro propio sitio web de pádel.

Para obtener los enlaces he utilizando el script de Python que se puede observar en el

Anexo 2: Código Python Linking Building.
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En general, estas páginas se centran en las categorías y subcategorías de productos, lo

cual es esperado en una tienda online. Esto indica que Padel Nuestro ha creado una

estructura de navegación clara y ha facilitado el acceso a las diversas secciones de la

tienda.

Un aspecto destacable en el gráfico es que la cantidad de enlaces salientes de todas las

páginas está bastante equilibrada, lo que sugiere que Padel Nuestro ha distribuido de

manera uniforme la información y los enlaces internos a lo largo del sitio, evitando puntos de

congestión o sobrecarga en enlaces hacia páginas específicas. Este enfoque equilibrado en

la distribución de enlaces salientes favorece la navegación fluida por parte del usuario y

promueve la indexación eficiente del sitio en los motores de búsqueda.

Este segundo gráfico presenta las páginas de Padel Nuestro con mayor cantidad de enlaces

entrantes Entre ellas, se encuentran tanto páginas genéricas como páginas de productos

específicos y contenido adicional que han logrado atraer enlaces. A continuación, se

analizan tanto puntos fuertes como posibles áreas de mejora:
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1. Páginas genéricas: Las páginas de categorías principales de productos y las páginas

informativas como métodos de pago, condiciones y privacidad generan una cantidad

significativa de enlaces entrantes debido a su relevancia y utilidad para los

visitantes. Esta situación es interesante desde el punto de vista del link building, ya

que estos enlaces entrantes pueden mejorar el SEO y posicionamiento en los

resultados de búsqueda. Tener en cuenta la cantidad y calidad de los enlaces que

apuntan a estas páginas puede ayudar a identificar oportunidades de mejora y

ajustar la estrategia de link building de manera más efectiva. Sería conveniente

revisar si hay otras páginas informativas que se puedan agregar o mejorar para

fortalecer aún más el perfil de enlaces entrantes del sitio.

2. Productos específicos: Varios modelos de la marca Bullpadel, como la Elite Cop

2023 y la Hack 03 Comfort Cop 23, muestran un buen rendimiento en cuanto a

enlaces entrantes. Como mencioné anteriormente, esto podría deberse a

promociones o colaboraciones con esas marcas. No obstante, conviene evaluar si

diversificar la promoción de productos de otras marcas también podría generar un

impacto positivo en términos de enlaces entrantes y visibilidad.

3. Páginas de atención al cliente y empleo: Aunque las páginas "Centro de atención al

cliente" y "Trabaja con nosotros" generan enlaces entrantes, es importante analizar

si realmente nos interesa que se destaquen en nuestra propia estrategia de link

building. Sin embargo, una posible explicación para este patrón de enlaces entrantes

es que Padel Nuestro busca posicionar estas páginas con el propósito de favorecer

la indexación de su sitio y mejorar su imagen de marca en términos de atención al

cliente y reclutamiento. Esta decisión podría estar motivada por la intención de

asegurar una buena experiencia de usuario y un servicio de calidad, lo que a su vez

podría generar confianza y fidelidad en los clientes. Al diseñar nuestra propia

estrategia de link building, podríamos considerar si es relevante para nosotros

también enfocarnos en este tipo de páginas y si esto contribuiría a mejorar la imagen

de nuestra marca y el rendimiento en los resultados de búsqueda.

4. Contenido específico y blog: Aunque no he estudiado el rendimiento de las páginas

del blog en términos de enlaces entrantes, es relevante evaluar si agregar contenido

de calidad y de interés para los visitantes podría atraer más enlaces naturales hacia

el sitio y contribuir al fortalecimiento del perfil de enlaces. Una posible estrategia

sería combinar enlaces del blog con los de la tienda para facilitar la interacción entre

ambos y crear un flujo de tráfico más integrado. Aunque no disponemos de

información sobre si desde el blog se enlaza a la tienda, es probable que sí lo
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hagan, y sería interesante analizar si este enfoque ha generado resultados positivos

para Padel Nuestro. Si no están implementando esta estrategia de enlazar el blog

con la tienda, podrían tener motivos específicos para ello; en tal caso, sería

conveniente evaluar cuidadosamente esta decisión antes de aplicarlo en nuestra

propia web.

Para visualizar de una forma más clara y comprensible las conexiones entre las páginas, he

utilizado Gephi. Con Gephi, podemos apreciar fácilmente cómo estas páginas están

interconectadas y cómo el dueño del sitio ha implementado su estrategia de linkbuilding

interno.

Tomando en consideración el gráfico adicional que he creado, es notable que la mayoría de

los enlaces del sitio web Padel Nuestro están bien conectados y agrupados en el centro.

Esto indica que la estructura de enlaces internos en el sitio web está bien organizada y

facilita la navegación entre las distintas páginas, lo que permite que los usuarios y los

motores de búsqueda puedan encontrar información de forma rápida y efectiva.

Este hecho sugiere una estructura de enlazado interno coherente y una arquitectura de sitio

web bien planificada. Esto es fundamental para garantizar una buena experiencia de

usuario y para conseguir un mejor posicionamiento en los resultados de búsqueda.

Al analizar el gráfico, parece que solo hay una página más alejada del centro, y esta se

relaciona con un enlace de Google Maps. Esta situación es favorable para nuestra

estrategia de enlazado interno, ya que indica que su contenido principal, como productos y

servicios, está bien conectado, y el enlace de Google Maps, aunque ubicado en una

posición más periférica, no desmejora la estructura general de enlaces.
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Teniendo en cuenta que nos encontramos ante una tienda online, podríamos justificar esta

estructura de link building según las siguientes consideraciones:

1. Priorizar la experiencia del usuario (UX): La estrategia de enlazado interno podría

estar diseñada para garantizar una navegación fluida para los usuarios, permitiendo

que encuentren los productos y categorías que buscan de manera sencilla. Al

vincular efectivamente las páginas de productos y categorías, el propietario del sitio

web se enfoca en satisfacer las necesidades de los visitantes y en ofrecer una

experiencia de compra agradable.

2. Potenciar la visibilidad de productos populares y promociones: La estructura de

enlazado posiblemente esté diseñada para destacar productos populares y

promociones específicas en su tienda en línea. Al centrarse en estos elementos y

enlazarlos de manera adecuada, Padel Nuestro aumenta sus posibilidades de

generar ventas y fidelizar a sus clientes.

3. Reducir la tasa de abandono del carrito y mejorar las conversiones: Una estructura

de link building eficiente en un comercio electrónico debe garantizar que los usuarios

puedan moverse sin dificultades desde la selección de un producto hasta el proceso

de pago. La interconexión de las páginas relevantes puede contribuir a una menor

tasa de abandono del carrito y a un mayor número de conversiones.

4. Distribuir el "link juice" y enfocar el posicionamiento en páginas de productos y

categorías:la estrategia de enlazado interno puede ayudar a distribuir el valor de los

enlaces entrantes (link juice) de manera eficiente entre las páginas internas del sitio.

Esto asegura que las páginas clave, especialmente las de productos y categorías,

reciban un impulso en su autoridad y posicionamiento orgánico.

5. Favorecer la indexación y posicionamiento de nuevas páginas de productos: En una

tienda en línea, es habitual añadir nuevos productos de forma periódica. Una

estructura de enlazado interno sólida facilita la rápida indexación de estas nuevas

páginas de productos por parte de los motores de búsqueda, lo que, a su vez,

contribuye a un mejor posicionamiento en los resultados de búsqueda y atrae más

tráfico a la web.
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1. PadelStar

Por otro lado, tenemos a PadelStar, una revista en línea enfocada en el mundo del pádel,

que ofrece tanto a jugadores profesionales como aficionados una amplia gama de

información sobre este deporte. En su plataforma, Padelstar comparte noticias relevantes,

consejos, análisis de productos, vídeos y entrevistas con figuras destacadas en el ámbito

del pádel. La revista se ha consolidado como una de las principales fuentes de información

y recursos para aquellos interesados en mejorar sus habilidades y mantenerse al tanto de

las últimas tendencias y acontecimientos en el mundo del pádel.

Comentar que una de sus fuentes de ingresos viene de afiliados, por lo que he podido ver

todas sus páginas de productos redireccionan a la web de Padel Nuestro a través de

enlaces de afiliado, no he encontrado que exista ninguna relación aparente entre las 2

páginas.
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1. Análisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la información

Estructura del sitio web

La página principal de padelstar dispone de la siguiente estructura:

Sección Descripción

Cabecera Logo, redes sociales y enlaces a su aplicación para google play o app
store.

Menú principal Menú de categorías organizado por botones.

Contenido Artículos destacados y recientes organizados en columnas,
relacionados con las categorías del menú

Barra lateral derecha Entradas populares y recientes, suscripción al boletín, promoción de
su app.

Pie de página (footer) Enlaces a páginas informativas, enlaces a redes sociales.

Navegación

Para Padelstar, que se centra en el formato de revista en línea, la organización de su sitio

web es meticulosamente planificada y diseñada para adaptarse a sus objetivos específicos.

A diferencia de Padel Nuestro, que tiene una amplia gama de productos y categorías,

Padelstar adopta un enfoque más especializado y cuidadoso en la organización de sus

contenidos, ofreciendo experiencias personalizadas y optimizadas para sus lectores. La

estructura del sitio web de Padelstar se enfoca en la presentación clara y accesible de su

contenido, facilitando a los usuarios el acceso a sus artículos, consejos, vídeos y demás

recursos relacionados con el mundo del pádel.

A continuación, se presenta una tabla que resume la navegación y las categorías del menú

principal en el sitio web de padelstar.
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Categoría
Principal

Subcategoría Descripción

Mejor Pala - Guía para elegir la pala de pádel adecuada según nivel
de juego, marcas y opiniones.

Qué *Marca* comprar Listado de análisis y opiniones de palas por marca en
formato catálogo.

Test Palas - Listado de análisis y opiniones de jugadores no
profesionales sobre palas de diversas marcas.

Test Palas *Marca* Análisis y opiniones específicas de palas de pádel de
dicha marca.

WPT - Noticias, eventos y actualizaciones relacionadas con el
World Padel Tour (WPT).

WPT en directo Cómo ver en directo partidos del WPT, horarios y
noticias relacionadas.

World Padel Tour 2022 Noticias y vídeos del circuito profesional de pádel 2022.

Videos World Padel Tour Recopilación de vídeos del World Padel Tour.

Reglas - Reglamento oficial de pádel según la Federación
Española de Pádel (FEP).

Consejos - Diferentes artículos con consejos y trucos de pádel.

Golpes de padel Artículos para mejorar la técnica de golpes de pádel
con información, consejos y videos.

Tácticas de padel Artículos sobre tácticas, jugadas y estrategias de juego.

Preparación Física Artículos sobre preparación física adecuada para jugar
al pádel.

Nutrición Listado de artículos sobre consejos de nutrición y
alimentación relacionada con el pádel.

¿Cómo jugar al pádel? Recursos para aprender a jugar al pádel: técnicas,
tácticas, golpes y clases en vídeo.

Lesiones Prevención y tratamiento de lesiones en pádel.

Psicología Artículos sobre psicología en el pádel.

Historia del pádel Artículos sobre la historia del pádel.

Videos - Clases de padel, videos del World Padel Tour y más.

Vídeos WPT. Circuito
profesional Mejores vídeos del WPT.

Vídeos de clases y golpes
de pádel

Vídeos con clases y ejercicios prácticos de pádel. Esta
subcategoría dispone de otras categorías divididas por
clases de diferentes jugadores/entrenadores conocidos
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Categoría
Principal

Subcategoría Descripción

como ‘Manu Martín’.

Videos Padel Pro Tour Información sobre el antiguo Padel Pro Tour y vídeos
del WPT actual.

FORO - Redirección a su foro padelstar.com

Curso - Redirección a su plataforma de cursos padelstar.tv

La navegación en el sitio web de Padelstar presenta un enfoque diferente en comparación

con Padel Nuestro, ya que se centra principalmente en la información y el contenido

relacionado con el mundo del pádel, en lugar de la venta directa de productos. El menú

principal está compuesto por categorías como "Mejor Pala", "Test Palas", "WPT" y

"Consejos", entre otras, cada una de las cuales se divide en submenús con contenido

relacionado.

En general, el diseño y la estructura del sitio web de Padelstar son claros y fáciles de seguir,

lo que facilita la navegación y el acceso a la información relevante para los visitantes

interesados en aprender y mejorar en el deporte del pádel. A diferencia de Padel Nuestro,

Padelstar no presenta una gran cantidad de marcas y opciones en su menú, lo que hace

que la navegación sea menos abrumadora y más enfocada en el contenido y la información.

Un aspecto relacionado con la navegación que Padelstar maneja bien es la redirección a

otras tiendas o sitios web a través de enlaces de afiliados. Esto permite que los usuarios

accedan fácilmente a los productos recomendados en los artículos y el contenido del sitio

sin tener que buscarlos manualmente en otras plataformas de venta.

En relación con la versión móvil del sitio web de Padelstar, el menú principal se adapta

correctamente a dispositivos con pantallas más pequeñas, manteniendo su estructura y

facilidad de navegación. Sin embargo, al igual que en el caso de Padel Nuestro, sería

conveniente estar atentos a las dificultades que puedan presentarse en pantallas más

pequeñas y adaptar el diseño y la estructura del menú según sea necesario.
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Búsqueda interna

En el caso de Padelstar, al tratarse de una revista en línea, la búsqueda interna sigue una

lógica distinta a Padel nuestro. La barra de búsqueda en Padelstar la encontramos

fácilmente en un botón del menú principal, este es fácil de encontrar y utilizar, y su función

principal es permitir a los usuarios localizar rápidamente los contenidos, artículos y recursos

relacionados con el pádel que están buscando.

Cuando los usuarios realizan una búsqueda en Padelstar, obtienen una lista de resultados

ordenada que incluye artículos relevantes y otros recursos. Aunque no se proporcionan

opciones de filtrado específicas, como en el caso de Padel Nuestro, esto no suele ser tan

relevante en una plataforma de revista en línea, ya que los visitantes buscan principalmente

contenidos y no productos específicos para comprar.

Dicho esto, sería útil para Padelstar considerar la implementación de filtros o categorías en

su búsqueda interna que permitan a los usuarios refinar aún más los resultados de

búsqueda según sus intereses y necesidades. Por ejemplo, se podrían agregar opciones de

filtrado por tema, nivel de habilidad, fecha de publicación u otros criterios relevantes para

ayudar aún más a los usuarios a encontrar el contenido adecuado y mejorar su experiencia

de navegación en el sitio web.

Rutas de navegación (borrar)

En Padelstar, las breadcrumbs son fundamentales para la experiencia de navegación dentro

de la plataforma en línea de la revista sobre pádel. Estas migas de pan permiten a los

usuarios entender su ubicación en el sitio mientras exploran las distintas secciones y

artículos ofrecidos. De este modo, facilitan el regreso del usuario a áreas previamente

visitadas o a la exploración de nuevas secciones de interés.

Como ya comente en Padel nuestro las rutas de navegación son útiles desde el punto de

vista del SEO, ya que pueden ayudar a los motores de búsqueda a entender y rastrear

mejor la estructura del sitio y sus contenidos. Esta claridad en la organización es favorable

para mejorar el posicionamiento de las páginas en los resultados de búsqueda.
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Arquitectura de la información
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Al estudiar la arquitectura de la información de una revista de pádel en línea, he observado

que el sitio web presenta una combinación de estructuras horizontales y verticales en su

organización del contenido. En primer lugar, las categorías principales en el nivel superior

están dispuestas horizontalmente, lo que significa que cubren diferentes temas dentro del

ámbito del pádel sin una jerarquía aparente entre ellas. Esta disposición horizontal permite a

los visitantes acceder a distintas áreas de interés de manera sencilla y directa.

En cuanto a la estructura vertical, cada categoría principal en el nivel superior se ramifica en

subcategorías más específicas organizadas jerárquicamente. Esto proporciona una

estructura ordenada y clara para los contenidos temáticos más específicos, facilitando la

navegación y la búsqueda de información detallada para los visitantes.

Mediante la combinación de ambos enfoques organizativos, el sitio web de la revista de

pádel logra un equilibrio en la presentación y organización del contenido, lo que permite una

experiencia de navegación intuitiva y agradable para sus usuarios. Al tener en cuenta cómo

se relacionan horizontal y verticalmente las categorías y subcategorías, se pueden obtener

valiosas ideas para la implementación de una estrategia eficiente de arquitectura de

información en futuros proyectos similares.

Sin embargo, también he notado algunos aspectos negativos en la organización de la

arquitectura de la información de la revista de pádel, que podrían resultar confusos y afectar

la experiencia del usuario. Por ejemplo, a veces se llega al mismo contenido desde

diferentes rutas de navegación, lo que puede generar cierta confusión para el visitante. En

ocasiones, sería más eficiente tener un único camino para acceder a un contenido

específico y evitar bifurcar la navegación hacia un mismo objetivo.

Adicionalmente, existen casos en los que las migas de pan y las URL no coinciden con el

camino que sigue el usuario, lo que puede desorientar a los visitantes y dificultar la

localización de determinados contenidos. Las migas de pan son útiles para informar al

usuario de la ubicación actual dentro del sitio web y para facilitar la navegación a niveles

superiores. Por lo tanto, es esencial garantizar que las migas de pan y las URL reflejen

adecuadamente el recorrido del usuario dentro de la arquitectura de información.
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Fortalezas:

1. Combinación de estructuras horizontales y verticales para una presentación

equilibrada del contenido.

2. Amplia variedad de temas relevantes y atractivos.

3. Información bien relacionada entre categorías y subcategorías.

Debilidades:

1. Llegada al mismo contenido desde diferentes rutas de navegación.

2. Inconsistencias en las migas de pan y las URL con respecto al camino del usuario.

A pesar de las áreas que requieren mejoras, la revista de pádel invita a sus visitantes a

pasar tiempo explorando su contenido, gracias a una conexión efectiva entre categorías y

subcategorías. Al tener en cuenta las fortalezas y debilidades expuestas en este análisis,

podré aplicar estas consideraciones al diseñar mi propio sitio web. La atención en simplificar

y optimizar las rutas de navegación, asegurar consistencia en las migas de pan y las URL y

mantener un contenido atractivo y bien relacionado me permitirá crear una experiencia de

usuario enriquecedora y efectiva en mi página, lo que afectará positivamente en el SEO.

2. Optimización de contenido y palabras clave

Análisis contenido

PadelStar cuenta con una amplia gama de contenidos, abordando diferentes áreas del

mundo del pádel y proporcionando una gran cantidad de información detallada y actualizada

a sus visitantes.

En su sección de Mejor Pala, PadelStar proporciona una guía exhaustiva sobre cómo elegir

la pala adecuada, incluyendo detalles sobre las diferencias entre marcas, características de

las palas según diferentes niveles de juego y opiniones de otros usuarios, lo que ayuda a

los visitantes a tomar decisiones informadas al adquirir equipo.

En cuanto a los análisis y opiniones en las secciones sobre ‘Qué *Marca* comprar’,

PadelStar va más allá de las simples descripciones, ofreciendo comparaciones de palas

similares en cuanto a características y precios.
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Es importante destacar que la mayor parte del contenido en PadelStar.está escrita por el

mismo autor, el dueño de la página, Raúl D. Martín. Aunque sus conocimientos y

experiencia en el mundo del pádel son evidentes, sería interesante explorar la posibilidad de

incluir colaboraciones con otros usuarios, jugadores expertos o incluso profesionales que

puedan aportar distintas perspectivas y enriquecer aún más el contenido ofrecido en la web.

Por ejemplo, la mayoría de opiniones sobre palas provienen de Raúl D. Martín, y contar con

la visión de otras personas podría aportar un enfoque más variado. De esta manera, se

podría aumentar la diversidad, el atractivo y la autenticidad de los artículos.

La cobertura del World Padel Tour (WPT) en PadelStar es notablemente completa. No solo

ofrecen información actualizada sobre los eventos, rankings y partidos más recientes, sino

que también incluyen perfiles de jugadores destacados, entrevistas exclusivas y análisis en

profundidad de las tácticas utilizadas por los profesionales durante los partidos. Algo que

vale la pena mencionar es que cuentan con entrevistas de jugadores famosos de años

anteriores, aunque no haya algunas actuales.

Los contenidos sobre técnicas y tácticas abarcan una amplia variedad de temas, desde

cómo ejecutar golpes específicos como la bandeja o el remate, hasta estrategias detalladas

para mejorar la comunicación y coordinación entre compañeros de equipo en partidos de

dobles. Estos artículos son enriquecidos con imágenes, diagramas y, en algunos casos,

análisis de los golpes de jugadores profesionales para ilustrar las técnicas y tácticas

discutidas.

En cuanto a la preparación física y la nutrición, PadelStar ofrece artículos que cubren temas

como los mejores ejercicios de calentamiento y estiramiento para prevenir lesiones,

programas de entrenamiento específicos para mejorar la fuerza y la resistencia, y consejos

nutricionales adaptados a las necesidades y demandas de los jugadores de pádel.

La sección de Videos en PadelStar.es es especialmente impresionante, con un enfoque en

ofrecer contenido de alta calidad y variado. Algunos de los artículos en este sitio web

incorporan videos de YouTube de terceros, lo que puede ser una buena estrategia ya que,

además de dar a conocer y promocionar otros creadores de contenido relacionado con el

pádel, ofrecen una mayor diversidad en los recursos audiovisuales disponibles para los

visitantes. Si bien no se sabe si tienen algún acuerdo con los creadores de estos videos,

esta práctica podría ser beneficiosa para ambas partes, ya que PadelStar.es amplía su
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repertorio de contenido y, al mismo tiempo, ofrece a los creadores de videos una mayor

exposición y difusión en el nicho de pádel.

Los visitantes pueden encontrar desde sesiones de entrenamiento específicas, como

ejercicios para mejorar el golpe de revés, hasta análisis detallados de tácticas y

movimientos realizados por los profesionales del WPT, aportando un nivel de contenido

educativo e inspirador difícil de encontrar en otros sitios de pádel. Esta combinación de

contenido propio y videos seleccionados de terceros permite a PadelStar.es mantenerse

como un sitio web de referencia en cuanto a calidad y variedad de recursos sobre el pádel y

su práctica.

Cosas a tener en cuenta contenido

Teniendo en cuenta el análisis realizado en PadelStar.es, hay algunas consideraciones

importantes a tener en cuenta al crear el contenido para mi propio sitio web de pádel.

Primero, he de asegurarme de abordar una amplia gama de temas en nuestros contenidos,

desde consejos técnicos y tácticos hasta reseñas de productos y noticias del WPT. Sería

interesante incluir entrevistas con jugadores profesionales, tanto actuales como pasados,

para brindar información exclusiva y atractiva a los visitantes.

Veo muy interesante añadir colaboraciones con otros usuarios, jugadores expertos e incluso

profesionales del pádel para enriquecer el contenido y aportar distintas perspectivas. De

esta manera, podré ofrecer una variedad de opiniones en áreas como reseñas de

productos, consejos técnicos y tácticos, y análisis de eventos y partidos del WPT.

Además, es importante incluir una combinación de contenido escrito y recursos multimedia,

como videos y fotografías, para mantener nuestro sitio atractivo e interactivo. Al incorporar

videos propios y, si corresponde, utilizar videos de terceros, estaré ampliando el abanico de

recursos disponibles para nuestros visitantes.

Por último, el enfoque principal debe ser ofrecer contenido de alta calidad y con valor

agregado para nuestros visitantes. Cada artículo, video o imagen que publique debe estar

bien investigado y presentado de manera clara y fácil de entender. El objetivo es

proporcionar información relevante y práctica que ayude a los visitantes a mejorar en su

práctica del pádel o a tomar decisiones informadas sobre productos y eventos relacionados

con este deporte.
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Contenido posicionado

Para llevar a cabo este análisis, he recurrido nuevamente a las hojas de cálculo en las que

extraje las palabras clave mejor posicionadas en las páginas web de mis competidores. En

particular, me he centrado en padelstar, diferenciando entre dos tipos de páginas: las que

ocupan las primeras posiciones en las búsquedas y las que apenas han logrado posicionar

palabras clave. De esta manera, he buscado comprender las diferencias en términos de

optimización entre ambos grupos.

Para realizar este análisis, he utilizado la extensión SEOquake y he extraído información

relevante, como la cantidad de palabras clave, densidad en el texto, ubicación de las

palabras clave en la página, teniendo en cuenta aquellas con una densidad superior al 1%.

Documento con los datos recopilados: Densidad Palabras clave - PadelStar

Un buen ejemplo es la página "WPT en directo" de padelstar. Esta se encuentra bien

posicionada en palabras clave como "dónde ver world padel tour" y "pádel en directo",

debido a la utilización efectiva de palabras clave de alta densidad y prominencia en los

encabezados y a lo largo del contenido. En contraposición, la página "mejor pala" no se

posiciona correctamente para palabras clave relacionadas, lo que indica que puede no estar

adecuadamente optimizada en cuanto al empleo de palabras clave en el contenido.

Tras analizar las páginas de padelstar, he identificado varios aspectos a mejorar en mi

propio sitio web, como, por ejemplo, la inclusión de variaciones y palabras clave long-tail en

las páginas. Además, al observar las diferencias de optimización en el uso de palabras

clave entre las páginas bien posicionadas y aquellas que no lo están, puedo aprender de las

mejores prácticas de padelstar y ajustar mi estrategia de contenidos en función de ello.

Profundizando en el análisis de las páginas de padelstar y sus estrategias para el uso de

palabras clave en el contenido, he identificado varias áreas clave en las que puedo mejorar

mi propio sitio web. Al enfocarme en los detalles específicos, puedo adaptar los enfoques

exitosos de padelstar para optimizar mi contenido y mejorar el posicionamiento en los

motores de búsqueda.
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Por ejemplo, en la página "test palas" se posiciona bien para palabras clave como "análisis

palas de pádel" y "comparador palas de pádel", he notado que incluyen múltiples palabras

clave relevantes con una densidad de texto superior al 1%. Al emplear una estrategia similar

en mi propio sitio web, puedo incrementar la visibilidad y el tráfico hacia mis páginas.

Otro aspecto que he descubierto al analizar las páginas de padelstar es la importancia de

utilizar encabezados (H1, H2, etc.) de manera eficiente para estructurar el contenido y

resaltar las palabras clave principales. Esto no solo facilita la lectura para los usuarios, sino

que también mejora la indexación y el posicionamiento en motores de búsqueda.

Una área de mejora en padelstar que puedo aplicar a mi propio sitio web es asegurar la

prominencia de palabras clave relevantes en todas las páginas. Por ejemplo, en la página

"mejor pala", algunas palabras clave tienen una baja prominencia, lo que dificulta su

posicionamiento. Asegurarse de que las palabras clave importantes tengan una alta

prominencia dentro de mis páginas puede aumentar la posibilidad de obtener un mejor

posicionamiento en los resultados de búsqueda.

En cuanto al contenido en sí, he observado que padelstar presenta información útil y

detallada relacionada con las palabras clave y el tema de las páginas. Para seguir su

ejemplo, debo asegurarme de que mi contenido sea igualmente informativo y relevante para

mis visitantes, lo que fomentará un mayor compromiso y retención del usuario en el sitio.

Asimismo, el análisis de las páginas menos optimizadas de padelstar me ha mostrado la

importancia de realizar un análisis de palabras clave exhaustivo y centrarme en aquellas

con menor competencia y mayor relevancia para mi audiencia. Al aplicar este enfoque en mi

propio sitio web, puedo incrementar mis posibilidades de posicionamiento y captar la

atención de visitantes interesados en los temas que ofrezco.

En resumen, la comparación detallada de las páginas de padelstar me ha proporcionado

información valiosa sobre las mejores prácticas en cuanto al uso de palabras clave en el

contenido. Al aprender de sus estrategias exitosas y trabajar en sus áreas de mejora, puedo

aplicar esas lecciones a mi propio sitio web de pádel para optimizar el contenido, mejorar el

posicionamiento en los motores de búsqueda y atraer a un público más amplio y

comprometido.
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3. Elementos SEO on-page

De nuevo extraigo con python los distintos elementos de las webs, para este caso he

extraído las 22 páginas que he visto más importantes en esta y que pienso que se podrían

asemejar a las futuras páginas que pueda crear para mi web.

Documento con todos los elementos SEO extraídos: Elementos SEO - PadelStar

Title y descriptions

Página Title Description

Home PadelStar | Tu revista de pádel

Consejos para jugadores desde iniciación
hasta competición. Vídeos para aprender a
jugar. Noticias y análisis de las mejores palas
de pádel.

Mejor pala MEJOR PALA de pádel 【Potencia, control o
polivalente】 | PadelStar

Mejores palas de pádel⭐ ¿Quieres saber
Cuál es LA MEJOR PALA DEL MUNDO? Lee
esto y descubre la pala más adecuada para ti.

Test Pala TEST de palas de pádel 【Opiniones】 |
PadelStar

Análisis y test de PALAS de pádel con
OPINIONES de jugadores de padel con
diferentes niveles. Qué opinan sobre la pala
que quieres comprar.

WPT World Padel Tour 【WPT】 Pádel Profesional |
PadelStar

World PADEL Tour⭐ NOTICIAS Circuito
Profesional de Pádel ▷ VÍDEOS Torneos WPT
Padel Tour.

Reglas Reglamento Pádel 【Resuelve DUDAS】 |
PadelStar

REGLAMENTO de Pádel OFICIAL⛔
Normas que el jugador de pádel debe cumplir
según la Federación Española de Pádel (FEP)

Consejos CONSEJOS de Pádel | PadelStar

Consejos de Pádel y TRUCOS Online para
Aprender y Mejorar tu Nivel de Pádel ¡Gana
Más Partidos con los Consejos de
PADELSTAR, el Mejor TUTORIAL sobre
Cómo Jugar al Pádel! Pequeñas "recetas" que
damos cada semana para mejorar tu juego.
Ponla en práctica en tus próximos partidos
para comprobar que dan buenos resultados.

Videos VÍDEOS de Pádel【Lo mejor del año】 |
PadelStar

Videos de Padel Gratis✅ Desde lo mejor del
World Pádel Tour hasta CLASES de Pádel
para Aprender a Jugar PÁDEL
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Los títulos tienen un enfoque claro y descriptivo que permite a los usuarios comprender de

qué tratan las páginas. Además, se utilizan palabras clave relevantes, como "pádel", "palas"

y "WPT", lo cual puede ayudar a mejorar el SEO.

La mayoría de los títulos tienen una longitud adecuada (menos de 60 caracteres), lo cual es

importante para garantizar que se muestren correctamente en los resultados de búsqueda.

Además, todas las descripciones tienen una longitud adecuada (menos de 160 caracteres),

lo que permite su correcta visualización en los resultados de búsqueda y facilita la

comprensión de los usuarios.

Las descripciones son informativas y ofrecen una visión general de lo que los usuarios

pueden esperar encontrar en cada página. Esto resulta útil tanto para los visitantes como

para los motores de búsqueda que indexan el contenido.

Las descripciones incluyen palabras clave relevantes que coinciden con los títulos, lo que

contribuye a mejorar la relevancia y el SEO de las páginas.

Algunos de los títulos podrían ser más específicos para reflejar mejor el contenido de la

página y atraer a usuarios más interesados en ese tema. Por ejemplo, en lugar de

"Reglamento Pádel 【Resuelve DUDAS】", se podría utilizar un título como "Reglamento

Oficial del Pádel: Normas y Preguntas Frecuentes".

En algunos títulos y descripciones, se utilizan caracteres especiales como "【】" o "⭐" que

podrían no ser interpretados correctamente por todos los navegadores o dispositivos. Sería

recomendable mantener un formato más uniforme y evitar el uso de estos caracteres

especiales.

Hay descripciones en las que se repiten ciertas palabras o frases, lo cual podría

considerarse redundante. Por ejemplo, en la descripción de "Consejos de Pádel", se

menciona "Gana Más Partidos..." y "Pequeñas "recetas"..." qué, aunque tienen un enfoque

similar, podrían combinarse en una sola frase más cohesionada. También en la página de

"Test Pala", la descripción repite "Análisis y test" y "Qué opinan sobre la pala...", se podría

simplificar para evitar redundancias.
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Heading tags

Si nos fijamos en los aspectos positivos, las páginas en general hacen un buen uso de los

encabezados H1 y H2 para establecer una estructura clara y enfocarse en palabras clave

relevantes. Los encabezados H1 presentan el tema principal de cada página, mientras que

los encabezados H2 ofrecen subtítulos lógicos que abordan temas más específicos

relacionados con el contenido principal.

Las categorías principales del sitio web, como "mejor pala", "test palas", "WPT" y

"consejos", demuestran que se tratan temas de interés para jugadores de pádel de

diferentes niveles y aquellos interesados   en el circuito profesional. El contenido está bien

organizado en cada página, con encabezados H3 y H4 proporcionando información

adicional y enlaces a artículos relacionados.

Las palabras clave son una parte esencial de cualquier estrategia de SEO, y las páginas

analizadas parecen enfocarse en palabras clave relevantes relacionadas con el pádel y

temas específicos (como palas, jugadores profesionales, torneos y consejos). Esto es

beneficioso tanto para la indexación como para atraer a los usuarios interesados   en estos

temas.

En cuanto a las áreas de mejora, algunas páginas tienen títulos H3 repetidos o similares. Se

debería mejorar la optimización SEO eliminando la duplicidad y garantizando que cada

encabezado sea único y relevante. Se podría revisar su uso, ya que su distribución es algo

inusual:
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Debería haber solo un encabezado H1 por página, ya que este encabezado representa el

tema principal de la página y es la etiqueta más importante en términos de SEO.

Encontramos 32 H1 repartidos, lo que indica que hay más de un H1 por página en algunos

casos, como se muestra en la tabla siguiente:

Página Tipo Texto

Home H1 PADELSTAR

H1

Mejor Pala - Adidas H1 Palas ADIDAS 2022-2023 【Qué pala comprar】

H1 Palas ADIDAS 2023

H1 Palas ADIDAS 2022

Consejos - golpes de
pádel H1 GOLPES de pádel 【Aprende y mejora tu TÉCNICA】

H1 Golpes técnicos BÁSICOS

H1 Golpes AVANZADOS

En la página de inicio, encontramos dos encabezados H1, lo cual no es ideal. Es interesante

destacar que uno de estos H1 no contiene texto, lo que se refleja en la tabla presentada

anteriormente. Al examinar el código de la página de inicio, parece que esta etiqueta H1

vacía se genera automáticamente por la plantilla de WordPress utilizada en el sitio web,

donde normalmente se mostrarían los títulos de los artículos. Sin embargo, en este caso, al

tratarse de la página de inicio, no hay ningún título de artículo asociado a ese H1, dejándolo

vacío.

Por otro lado, las 51 etiquetas H2 en comparación con el número de páginas no parecen

problemáticas. Sin embargo, el número de encabezados H3 es sorprendentemente alto en

comparación con los demás. Esto puede significar que las páginas están altamente

estructuradas en sub secciones y apartados, o que hay un uso excesivo o incorrecto de

encabezados H3. Al revisarlo, me encontré con que algunas páginas ni siquiera utilizan H2

y utilizan directamente H3 para todos los apartados y algunos H4.
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Además, los encabezados H4 parecen ser utilizados de manera consistente en la mayoría

de los casos, pero hay instancias donde se utilizan fuera de contexto. A continuación, se

muestra un ejemplo de este caso, que se encuentra en casi todas las páginas:

Página Tipo Texto

Mejor Pala H4 Artículo relacionadosMás del autor

H4 9 Comentarios

Tras analizar los elementos SEO de padelstar, podemos concluir que hay ciertos errores de

optimización SEO que se pueden evitar en tu propio sitio web para lograr un mejor

rendimiento.

Algunas áreas clave a tener en cuenta al diseñar y optimizar tu sitio web incluyen:

1. Asegurar que solo haya un encabezado H1 por página, el cual presente el tema

principal y contenga texto relevante.

2. Evitar la repetición de encabezados H3, asegurándose de que sean únicos y

relevantes para el contenido presentado.

3. Revisar y ajustar el uso de encabezados H4 para garantizar que se utilicen de

manera apropiada en todo el sitio web.

Atributos Alt Imágenes

En cuanto a los atributos alt en las imágenes, de las 22 páginas analizadas, solo 2 de ellas

contenían imágenes sin atributos alt.

Página Cantidad de imágenes sin atributo alt

Reglas del pádel 114 imágenes sin ALT.

WPT - En directo 42 imágenes sin ALT.
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En el gráfico anterior, podemos observar la frecuencia de uso de los diferentes atributos alt.

Se observa que algunos atributos se repiten con mayor frecuencia que otros. En particular,

el atributo 'video' se utiliza 248 veces, lo cual sugiere que en diversas páginas se ha

empleado dicho atributo sin proporcionar una descripción más específica del contenido del

video.

Es importante prestar atención a los atributos alt en el SEO on-page, ya que mejorar sus

descripciones puede resultar en una mejor accesibilidad y comprensión del contenido por

parte de los motores de búsqueda y de los usuarios con discapacidades visuales.
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4. Técnicas de linkbuilding interno

Para este punto he generado de nuevo dos gráficos que facilitan el análisis de dos aspectos

clave. En primer lugar, las páginas que incluyen la mayor cantidad de enlaces internos, y en

segundo lugar, las páginas que reciben más enlaces internos desde otras páginas del

mismo sitio. En las siguientes secciones, profundizaré en estos dos aspectos y analizaré las

posibles técnicas de linkbuilding interno que se hayan implementado.

He extraído todos los enlaces con el mismo script de Python que utilice para Padel Nuestro.

Analizando las páginas con una mayor cantidad de enlaces hacia fuera, puedo inferir

algunas estrategias y objetivos del dueño del sitio. Estos enlaces pueden estar pensados

para mejorar la experiencia del usuario y orientar a los visitantes hacia contenido relevante y

relacionado. A continuación, comentaré los posibles motivos detrás de esta cantidad de

enlaces:
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1. Ofrecer información relevante y diversa: Las páginas con más enlaces hacia fuera

pertenecen a categorías como la historia del pádel, opiniones sobre palas de pádel,

vídeos de partidos o torneos y consejos para jugadores. Enlazar a otras páginas del

sitio con información relacionada permite a los usuarios explorar profundamente

cada tema y tener acceso directo a diferentes aspectos del pádel.

2. Facilitar la navegación y el acceso a contenido útil: Los enlaces hacia fuera ayudan a

los usuarios a descubrir fácilmente las diferentes secciones del sitio y a encontrar

información que les resulte útil. Al ofrecer múltiples opciones de navegación, el sitio

asegura que los visitantes encuentren lo que buscan y pasen más tiempo en la web,

lo que puede mejorar el rendimiento SEO.

3. Establecer relevancia y autoridad: Al aumentar el número de enlaces internos hacia

páginas clave, el dueño del sitio puede estar buscando establecerse como una

fuente autorizada y relevante en el nicho del pádel. Los enlaces hacia fuera actúan

como una señal para los motores de búsqueda de que el contenido de estas páginas

es valioso y se relaciona con el tema principal del sitio.

4. Promover la interacción y el compromiso del usuario: Al proporcionar enlaces a

contenidos específicos y relacionados, el sitio fomenta la interacción del usuario y el

compromiso con el contenido. Esto puede generar un aumento en el tiempo de

permanencia y posiblemente fomentar el intercambio de contenidos en redes

sociales, generando más tráfico y mejorando el posicionamiento en buscadores.

Desde esta perspectiva, el dueño de este sitio parece haber centrado su estrategia en el

linkbuilding interno para mejorar la experiencia del usuario, establecer autoridad y

relevancia, y lograr un mejor posicionamiento orgánico en los resultados de búsqueda

relacionados con el pádel.

99



Por otro lado, en el siguiente gráfico que he creado, se presentan las páginas que reciben la

mayor cantidad de enlaces internos desde otras páginas del mismo sitio.

Este gráfico demuestra cuáles son las páginas que el dueño del sitio considera más

importantes y valiosas, ya que reciben una gran cantidad de enlaces desde otras partes de

la web. Estas páginas clave incluyen principalmente la página principal, la página del autor,

páginas de pruebas y opiniones de palas de pádel y perfiles en plataformas de redes

sociales. Otros contenidos relevantes destacados son los relacionados con

reglamentaciones del pádel, vídeos y torneos profesionales.

Analizando este gráfico, podemos decir que el dueño del sitio ha construido

estratégicamente una red interna de enlaces para dirigir a su audiencia hacia el contenido

de mayor calidad y relevancia. Este enfoque podría ser beneficioso tanto para la experiencia

del usuario como para mejorar el posicionamiento orgánico en los resultados de búsqueda

relacionados con el nicho de pádel.
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Al examinar el diagrama de Gephi, es posible identificar patrones y entender cómo el flujo

de enlaces internos se distribuye a través del sitio.

Podemos observar claramente la importancia de las páginas con más enlaces hacia fuera y

cómo están interconectadas con otras páginas del sitio, estableciendo una sólida estructura

interna de enlazado y facilitando la navegación del usuario.

Por otro lado, vemos que las páginas que reciben la mayor cantidad de enlaces internos se

encuentran en el centro de la visualización, lo que indica su posición central en la estructura

de enlazado interno y su relevancia dentro del sitio. Estas páginas centrales actúan como

núcleos temáticos y ofrecen un punto de referencia para los visitantes y la organización del

contenido.

También podemos identificar diferentes grupos y subgrupos en la visualización de Gephi.

Estos grupos representan áreas temáticas estrechamente relacionadas y demuestran cómo

el dueño del sitio ha organizado y categorizado su contenido de una manera que facilita a

los visitantes encontrar la información que necesitan de manera eficiente.

Analizando la estrategia de enlazado interno de la web competidora en el ámbito del pádel,

podemos deducir algunas razones por las que el dueño de la página ha decidido estructurar

su sitio de esta manera:

1. Priorizar la experiencia del usuario (UX): La estrategia de enlazado interno podría

estar orientada a facilitar la navegación de los usuarios y guiarlos hacia la

información que desean encontrar de manera eficiente. Al prestar atención a páginas

de reglas, vídeos y eventos oficiales, el dueño del sitio web se asegura de abordar

las expectativas de la comunidad de pádel y proporcionar un acceso sencillo y

directo al contenido relevante.

2. Reforzar la autoridad y relevancia temática: Al brindar una amplia cantidad de

enlaces internos para las páginas clave, el dueño de la página puede estar tratando

de resaltar la autoridad del sitio en relación con el pádel y transmitir a los motores de

búsqueda que dicho contenido es esencial para su nicho. Este enfoque podría

contribuir a mejorar la clasificación de la web en los resultados de búsqueda para

consultas relacionadas con el pádel.
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3. Mejorar el tiempo de permanencia y reducir la tasa de rebote: Con una estructura de

enlazado interno bien planificada, es posible que los usuarios pasen más tiempo en

la web y exploren diversas páginas antes de abandonar el sitio. Esto podría reducir

la tasa de rebote y, en última instancia, mejorar el posicionamiento SEO de la web,

ya que los motores de búsqueda toman en cuenta el comportamiento del usuario al

determinar la relevancia y calidad de un sitio.

4. Distribuir el link juice: Al igual que en el caso de Padel Nuestro, el enlazado interno

también puede ayudar al dueño de la página a distribuir el valor de los enlaces

entrantes (link juice) de manera eficiente entre las páginas internas del sitio. Esto

garantiza que las páginas clave reciban un impulso en cuanto a su autoridad y

posicionamiento orgánico.

4.6. Propuesta de plan de SEO on-page

4.6.1. Elección de dominio

El primer punto a tener en cuenta en la web es escoger el dominio correspondiente. Un

factor que puede influir en el posicionamiento es el EMD (Exact Match Domain). Mi idea es

estructurar la web por categorías, teniendo en cuenta que las búsquedas de productos

suelen ir seguidas de la conjunción "de" y la palabra "padel" (por ejemplo, palas de padel).

Después de realizar diferentes búsquedas, he descubierto que el dominio

"depadelonline.com" está disponible. Este incluye el sufijo "online", lo cual puede ser

beneficioso para posicionar palabras clave long tail que incluyan este término.

4.6.2. Selección de palabras clave

Los resultados obtenidos a través de la metodología de selección de palabras clave se

presentan a continuación. Estos hallazgos ofrecen una visión clara de las palabras clave

más relevantes y efectivas para implementar nuestra estrategia de SEO en el nicho de

pádel. Este análisis permite centrar los esfuerzos de creación de contenido y optimización

en palabras clave que contribuyan a mejorar la presencia en línea y aumentar la visibilidad

en los motores de búsqueda.
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La lista de palabras clave se clasifica según las diferentes etapas del customer journey,

incluyendo detalles sobre el volumen de búsqueda, la dificultad de las palabras clave, el

costo por clic (CPC), la intención de búsqueda y el público objetivo. Estas palabras clave

fueron seleccionadas finalmente a partir del análisis de la competencia, del uso del

planificador de palabras clave de Google, de sesiones de brainstorming y de diversas

herramientas de SEMrush.

En ‘Anexo 3: Palabras clave para mi web’ puedes encontrar el listado completo de palabras

para mi web. Por otro lado para consultar la lista completa extraída de las distintas fuentes,

acceda al siguiente enlace: Palabras clave web nicho - Padel

A continuación, se presenta un resumen consolidado de los resultados de la selección de

palabras clave, obtenidos a través de nuestra metodología. Las palabras clave están

organizadas en tablas que representan las diferentes etapas del customer journey, junto con

información sobre el volumen de búsqueda, la dificultad de las palabras clave, el CPC, la

intención de búsqueda y el público objetivo. Estos datos proporcionan una visión global y

sintetizada de las palabras clave relevantes y útiles para la estrategia de SEO en el nicho de

pádel.

Descubrimiento y conciencia - Informacionales:

En la etapa de descubrimiento y conciencia, los usuarios están buscando información sobre

el pádel, comenzando a aprender sobre el deporte, familiarizándose con los términos y

buscando noticias y eventos relacionados. Las palabras clave en esta etapa están más

orientadas hacia el contenido informativo y son relevantes para los principiantes del pádel,

aficionados, entrenadores y profesionales del pádel.

Keyword Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC Intención

búsqueda Público objetivo

Ejercicios
hombro 8100 43 0.21 Informacional Jugadores de pádel

Eli amatriain 320 12 0 Informacional Aficionados al pádel

Historia pádel 110 19 0.06 Informacional Aficionados al pádel

Pádel para
principiantes 110 9 0 Informacional Principiantes del

pádel

Pádel amateur 20 0 0 Informacional Jugadores de pádel

104

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11eLXbIA9_4ikgVdbrAWsZIjAh6dz30ZbPyt7kLmgliU/edit#gid=0


Consideración e interés - Mixtas:

En la etapa de consideración e interés, los usuarios están buscando opciones y

comparando productos y servicios relacionados con el pádel. Las palabras clave en esta

etapa son mixtas, ya que pueden incluir aspectos informativos y transaccionales, y son

relevantes para jugadores de pádel, entrenadores y profesionales del pádel, así como para

emprendedores y dueños de negocios relacionados con el pádel.

Keyword Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC Intención

búsqueda Público objetivo

Pádel barcelona 3600 18 0.26 Mixta Jugadores de pádel

Es rentable
montar una pista
de pádel

90 6 0.49 Mixta
Emprendedores y dueños
de negocios relacionados
con el pádel

Marca pádel 5000 65 0.25 Mixta
Jugadores de pádel,
entrenadores y
profesionales del pádel

Decisión y conversión - Transaccionales:

En la etapa de decisión y conversión, los usuarios están listos para realizar una compra o

tomar una decisión final sobre un producto o servicio relacionado con el pádel. Las palabras

clave en esta etapa son transaccionales, lo que significa que están orientadas a la compra y

son relevantes para los jugadores de pádel, entrenadores y profesionales del pádel.

Keyword Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC Intención

búsqueda Público objetivo

Zapatillas pádel
hombre 8100 32 0.20 Transaccional Jugadores de

pádel

Zapatillas pádel
mujer 5400 28 0.20 Transaccional Jugadoras de

pádel

Mochila pádel 2400 19 0.16 Transaccional Jugadores de
pádel
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Keyword Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC Intención

búsqueda Público objetivo

Clases de pádel 1900 27 0.50 Transaccional Principiantes del
pádel

Mejores palas de
pádel 1000 20 0.10 Transaccional Jugadores de

pádel

4.6.3. Diseño e implementación de la arquitectura de la información

La siguiente arquitectura de información está diseñada tomando como referencia las dos

webs analizadas en el benchmarking (Web tienda pádel y Web revista pádel). Tomando los

elementos más relevantes de ambas webs, se diseñó una estructura que combina la

temática de venta de productos y contenidos de interés para los usuarios apasionados por

el pádel.

Categoría Principal Subcategoría Descripción

Inicio -
Presentación de la web, secciones destacadas,
últimos artículos y noticias

Equipamiento pádel Palas
Reseñas y comparativas de palas de pádel según
nivel de juego, marcas y opiniones

Equipamiento pádel Accesorios
Opiniones y análisis de accesorios de pádel como
overgrips, protectores y paleteros

Equipamiento pádel Indumentaria
Comentarios y sugerencias sobre ropa y calzado
para pádel, incluyendo marcas y modelos

Técnica pádel Fundamentos del pádel
Artículos sobre técnicas básicas, posicionamiento y
reglas del pádel

Técnica pádel Golpes avanzados
Tutoriales para mejorar la técnica de golpes
específicos y efectos

Técnica pádel Estrategias de juego
Consejos y recomendaciones sobre tácticas y
jugadas en pareja

Entrenamiento pádel Acondicionamiento físico
Ejercicios y rutinas de entrenamiento específicas
para pádel

Entrenamiento pádel
Prevención y recuperación
de lesiones

Información sobre cómo prevenir y tratar lesiones
comunes en pádel

Entrenamiento pádel
Nutrición y hábitos
saludables

Consejos de alimentación y estilo de vida orientados
al rendimiento en el pádel

Torneos pádel Torneos destacados
Información y resultados de torneos como el World
Pádel Tour (WPT)

Torneos pádel Eventos locales y amateur
Difusión y promoción de competiciones y encuentros
a nivel local y amateur
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Categoría Principal Subcategoría Descripción

Torneos pádel
Retransmisiones en
directo

Horarios y cómo ver en directo partidos de torneos
profesionales y amateurs

Comunidad pádel Entrevistas
Conversaciones con jugadores, entrenadores y
personalidades del mundo del pádel

Comunidad pádel Historias inspiradoras
Relatos de superación, crecimiento y logros de
aficionados al pádel

Comunidad pádel Foro pádel
Espacio para generar conversaciones y debates
entre la comunidad de usuarios

Curso pádel Curso pádel online
Información y acceso a cursos y talleres para
mejorar habilidades en el pádel

La arquitectura de información propuesta para la web nicho de pádel ofrece una base sólida

para optimizar el SEO on-page, lo que es crucial para mejorar el posicionamiento en los

motores de búsqueda y atraer tráfico de calidad. A continuación, se profundizará en algunos

aspectos que refuerzan esta propuesta.

En primer lugar, se ha establecido una estructura de URL clara y amigable, con una

organización jerárquica de categorías y subcategorías que facilita la navegación tanto para

los usuarios como para los motores de búsqueda. Esta estructura lógica permite también

una implementación optimizada de etiquetas de título y encabezados (H1, H2, etc.),

elementos clave en el SEO on-page que contribuyen a una adecuada comprensión del

contenido y su estructuración por parte de los buscadores.

Por otro lado, la arquitectura propuesta promueve un enlazado interno coherente y una

navegación fluida entre las diferentes áreas de contenido de la web. Estos factores son

beneficiosos desde el punto de vista del SEO on-page, ya que permiten a los motores de

búsqueda rastrear e indexar el contenido de manera más eficiente y a los usuarios disfrutar

de una experiencia de navegación satisfactoria.

Además, la organización en categorías y subcategorías proporciona un enfoque amplio que

aborda una variedad de temas y palabras clave relacionadas con el nicho de pádel,

ampliando el alcance a diferentes segmentos de la audiencia objetivo.
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La arquitectura de información favorece la generación de contenido diversificado y enfocado

en las necesidades e intereses de la audiencia objetivo. Un contenido de alta calidad y

actualizado, mejora la autoridad y la relevancia del sitio, lo que contribuye a un mejor

posicionamiento en los buscadores. Además, al cubrir una amplia gama de temas

relacionados con el nicho de pádel, se puede atraer a distintos segmentos de la audiencia y

abordar sus consultas de búsqueda específicas.

4.6.4. Estrategia de contenidos

Objetivos del contenido:

1. Aumentar la exposición de la página: Incrementar la visibilidad del sitio web en los

motores de búsqueda y las redes sociales a través de un contenido atractivo y

optimizado.

2. Posicionar en las primeras páginas de los motores de búsqueda: Con especial

énfasis en palabras clave de baja competencia, lograr que el sitio aparezca en las

primeras posiciones de los resultados de búsqueda para atraer tráfico orgánico.

3. Brindar contenido valioso y relevante: Ofrecer información útil y actualizada en cada

una de las categorías y subcategorías del sitio, abarcando temas relacionados con el

equipamiento, técnicas y tácticas, entrenamiento y bienestar, torneos y eventos, y

temas de interés para la comunidad de pádel.

4. Atraer y retener a los visitantes del sitio web: Crear contenido que genere interés en

el público objetivo y los motive a visitar de forma recurrente y a compartir el

contenido en sus redes sociales.

5. Generar contenido monetizable: Enfocar el contenido en temas y formatos que

permitan la promoción de productos y servicios relacionados a través de programas

de afiliados, pero inicialmente dar prioridad a la creación de contenido informativo y

de noticias que atraiga a una amplia audiencia. A medida que se establezca y crezca

la base de usuarios, se incrementará el enfoque en contenidos más orientados a la

monetización a través de afiliados.
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Selección de formatos y temas:

Elegiremos formatos y temas adecuados para el contenido del sitio web, teniendo en cuenta

los objetivos, la audiencia y las palabras clave seleccionadas, siguiendo la arquitectura de

información propuesta.

Formatos: Dependiendo de las categorías y subcategorías de la arquitectura de

información, crearemos contenido en diferentes formatos para atraer a nuestra audiencia y

ofrecer variedad. Algunos de los formatos principales incluirán:

- Artículos de blog: Publicaciones con guías, consejos prácticos y noticias relevantes

del mundo del pádel. Ejemplos: "5 ejercicios para mejorar tu saque en pádel" o "Los

torneos de pádel más importantes de 2023".

- Videos tutoriales: Contenido en video para mejorar habilidades en el pádel y mostrar

revisiones de productos. Ejemplos: "Tutorial: cómo perfeccionar tu remate en pádel"

o "Review: las 10 mejores palas de pádel de 2023".

- Infografías: Imágenes ilustrativas que muestran estadísticas y datos interesantes

sobre el pádel. Ejemplos: "El crecimiento del pádel en Europa: datos y tendencias" o

"Comparativa de palas de pádel: características y diferencias".

- Listas de productos o servicios: Rankings de productos o servicios relacionados con

el pádel, incluyendo enlaces de afiliados. Ejemplos: "Las 10 mejores zapatillas de

pádel para principiantes" o "5 cursos en línea para aprender y mejorar tu juego de

pádel".

Temas: Nos centraremos en temas relevantes y atractivos para nuestro público objetivo,

organizados en función de las subcategorías de la arquitectura de información:

Subcategoría Ejemplo de tema

Palas Análisis de las mejores palas para jugadores intermedios

Comparativa de palas de control vs palas de potencia

Las 5 palas más utilizadas por jugadores profesionales

Accesorios Reseña y comparativa de diferentes marcas de overgrips

Cómo elegir el paletero perfecto

Cuándo y cómo cambiar el grip de tu pala

Indumentaria Los mejores modelos de zapatillas con mejor rendimiento para jugar al pádel en 2023

Las mejores marcas de ropa pádel

Cómo elegir las zapatillas de pádel adecuadas según el tipo de jugador

Fundamentos del pádel Reglas básicas del pádel para principiantes
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Subcategoría Ejemplo de tema

Tips para mejorar el saque en pádel

Cómo perfeccionar tu movimiento en la pista de pádel

Golpes avanzados Masterclass sobre cómo ejecutar una bandeja efectiva y controlada en pádel

Técnicas para mejorar tu remate pádel

Cómo realizar el globo de pádel perfecto al fondo de la pista

Estrategias de juego Cómo mejorar la comunicación entre compañeros de pareja en el pádel

Tácticas de pádel para enfrentarse a rivales de mayor nivel

Estrategias de defensa en el pádel

Acondicionamiento físico Rutina de ejercicios para mejorar la resistencia en el pádel

Entrenamiento funcional específico para pádel

Cómo mejorar la velocidad y agilidad en la pista

Prevención y
recuperación de lesiones Cómo prevenir lesiones de muñeca en el pádel

Recuperación y fortalecimiento después de un esguince de tobillo

Ejercicios para prevenir lesiones de codo en el pádel

Nutrición y hábitos
saludables

Los alimentos clave en la dieta de un jugador de pádel para mejorar su
rendimiento

La importancia de la hidratación en el pádel

Cómo la alimentación puede mejorar la recuperación después de un partido
de pádel

Torneos destacados Resultados y análisis del último torneo del World Padel Tour

Las rivalidades más emocionantes en el circuito femenino de pádel

Los momentos más memorables del pádel profesional en 2023

Eventos locales y
amateur Anuncio y promoción de un torneo amateur en la ciudad de Málaga

Calendario de eventos y torneos de pádel en la Costa del Sol

Entrevista al campeón local de pádel de Sevilla

Retransmisiones en
directo ¿Dónde ver en directo la final del próximo torneo del World Padel Tour?

Las mejores páginas y apps para seguir torneos de pádel en vivo

Los comentaristas más destacados del pádel

Entrevistas Conversación con Paquito Navarro sobre su carrera y éxitos en el pádel

Entre bastidores: el día a día de un jugador de pádel profesional

Entrenadores de pádel: sus experiencias y consejos de éxito

Historias inspiradoras La increíble remontada de un jugador amateur tras una lesión de ligamentos
cruzados

De jugar en la calle a campeón del mundo de pádel: la historia de un
deportista que superó adversidades

El pádel como terapia: cómo este deporte cambió la vida de una persona

Foro Debate sobre la mejor marca de palas de pádel para jugadores avanzados

Discusión acerca del aprendizaje y progreso en el pádel

Comparte tus experiencias de torneos amateur y locales
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Subcategoría Ejemplo de tema

Cursos Curso en línea: Técnicas avanzadas de pádel para mejorar tu dominio en la
pista

Taller online: Entrenamiento mental y gestión de la presión en el pádel

Masterclass de preparación física específica para el pádel

Al incluir ejemplos de temas variados en cada subcategoría, el sitio web de pádel ofrecerá

una amplia gama de contenido relevante y atractivo para el público objetivo, y estará en una

mejor posición para aumentar la visibilidad en los motores de búsqueda y generar ingresos

con Google Ads y programas de afiliados.

Enfoque según el Customer Journey

Customer Journey Aficionados

Descubrimiento y conciencia
Los 5 mejores jugadores de pádel del momento: perfiles y
curiosidades

Consideración e interés
Los aficionados atraídos por los jugadores de pádel pueden leer
una comparativa de las palas utilizadas por los profesionales

Decisión y acción

Los aficionados que leyeron la comparativa de palas podrían
encontrar enlaces afiliados para comparar precios y comprar su
propia pala

Customer Journey Entrenadores

Descubrimiento y conciencia
10 ejercicios clave para mejorar la resistencia de tus alumnos en el
pádel

Consideración e interés
Los entrenadores interesados en ejercicios de resistencia podrían
buscar la prevención y tratamiento de lesiones en sus alumnos

Decisión y acción

Los entrenadores informados sobre prevención de lesiones podrían
decidirse a inscribirse en un programa de certificación para mejorar
su formación profesional

Customer Journey Principiantes

Descubrimiento y conciencia Introducción al pádel: Reglas básicas y consejos para principiantes

Consideración e interés
Principiantes que comenzaron leyendo una introducción al pádel
podrían buscar comparativas de palas para principiantes

Decisión y acción

Los principiantes que leyeron sobre palas para principiantes
podrían encontrar enlaces afiliados y decidirse a adquirir su primera
pala
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Customer Journey Emprendedores

Descubrimiento y conciencia Cómo empezar tu propio club de pádel y tener éxito en el negocio

Consideración e interés
Emprendedores que investigaron cómo empezar un club de pádel
pueden analizar las tendencias del mercado de pádel y su potencial

Decisión y acción

Emprendedores interesados en tendencias de mercado podrían
encontrar oportunidades de inversión y colaboración en el ámbito
del pádel

Plan de creación de contenido optimizados para SEO

En esta sección, presento un plan integral para la creación de contenido optimizado, que

tiene como objetivo mejorar el posicionamiento en los motores de búsqueda y satisfacer las

necesidades del público objetivo. Este plan de creación de contenido se basa en una serie

de mejores prácticas y enfoques estratégicos que aseguran que el sitio web de pádel cuente

con contenido de alta calidad y relevante. A continuación, se detallan los pasos clave en el

desarrollo y la implementación de este plan de creación de contenido optimizado:

1. Investigación de palabras clave: Investigar y seleccionar palabras clave relevantes y

de alto valor para el público objetivo, teniendo en cuenta el volumen de búsquedas,

la competencia y la intención del usuario.

2. Encabezados claros y concisos: Asegurar que solo haya un encabezado H1 por

página y mantener una jerarquía coherente en los encabezados (H1, H2, H3, etc.).

Cada encabezado debe reflejar el contenido de la sección correspondiente e

incorporar palabras clave relevantes.

3. Estructurar el contenido para facilitar la lectura: Utilizar párrafos cortos, viñetas y

elementos visuales como imágenes y tablas para dividir el texto. Revisar y ajustar el

uso de encabezados H4 y evitar la repetición innecesaria.

4. Optimizar el uso de imágenes: Usar imágenes relevantes y de alta calidad que

aporten valor al contenido. Incluir etiquetas "alt" descriptivas y textos alrededor de

las imágenes que utilicen las palabras clave relacionadas.

5. Enlazar internamente y externamente: Incluir enlaces internos a contenidos

relacionados dentro del sitio web y proporcionar enlaces externos de calidad a

recursos relevantes para el lector.
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6. Metaetiquetas y optimización on-page: Optimizar las metaetiquetas, como el título, la

descripción y los encabezados, utilizando palabras clave relevantes y llamativas

para captar la atención del usuario y aumentar las tasas de clic (CTR).

7. Creación de contenido único y valioso: Producir contenido que sea único, valioso e

informativo para el público objetivo, evitando duplicar contenido de otras fuentes y

promoviendo la autoridad del sitio web en los motores de búsqueda

8. Monitoreo y ajuste: Analizar el rendimiento del contenido en términos de tráfico,

tiempo en la página, tasa de rebote, etc., y ajustar la estrategia en función de los

resultados y las necesidades cambiantes del público objetivo.

Planificación del calendario editorial

Categoría Subcategoría Frecuencia de publicación
Equipamiento Palas 1 vez por semana

Equipamiento Accesorios 1 vez cada dos semanas

Equipamiento Indumentaria 1 vez cada dos semanas

Técnicas y tácticas Fundamentos del pádel 1 vez por semana

Técnicas y tácticas Golpes avanzados 1 vez por semana

Técnicas y tácticas Estrategias de juego 1 vez cada dos semanas

Entrenamiento y bienestar Acondicionamiento físico 1 vez por semana

Entrenamiento y bienestar
Prevención y recuperación de
lesiones 1 vez cada dos semanas

Entrenamiento y bienestar Nutrición y hábitos saludables 1 vez cada dos semanas

Torneos y eventos Torneos destacados 1 vez por semana

Torneos y eventos Eventos locales y amateur 1 vez cada dos semanas

Torneos y eventos Retransmisiones en directo Según eventos

Comunidad de pádel Entrevistas 2 veces al mes

Comunidad de pádel Historias inspiradoras 1 vez al mes

Comunidad de pádel Foro Temas según participación

Cursos Cursos en línea Según disponibilidad

La frecuencia de publicación de contenido propuesta en la tabla anterior se ha diseñado

teniendo en cuenta diversos factores que son fundamentales para el éxito de la estrategia

SEO en el sitio web de pádel:
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1. Palabras clave y SEO: Al mantener una publicación regular de contenido, las

posibilidades de aparecer en los motores de búsqueda para las palabras clave

relevantes se incrementan significativamente. Adaptar la frecuencia según las

búsquedas relacionadas y la competencia en cada subcategoría maximizará las

oportunidades de posicionamiento para palabras clave de menor competencia y

mayor interés.

2. Público objetivo: Considerando las necesidades e intereses de diferentes segmentos

de usuarios (aficionados, entrenadores, principiantes y emprendedores), la

frecuencia de publicación se ajusta para ofrecer contenido relevante y atractivo a

cada uno de estos públicos. La variación en la frecuencia de publicación también

ayuda a mantener el interés de la audiencia y fomentar la participación en las

diferentes secciones del sitio.

3. Cantidad de búsquedas: La frecuencia de publicación se adapta según la demanda

de información en cada subcategoría. Por ejemplo, al publicar sobre palas de pádel

una vez por semana se cubren las búsquedas recurrentes en este tópico, mientras

que para categorías con menor volumen de búsquedas, como historias inspiradoras,

se puede optar por una frecuencia mensual.

4. Balance de contenido: Al establecer una frecuencia de publicación para cada

subcategoría, se asegura un equilibrio entre los diversos temas y formatos, evitando

la saturación de un solo tipo de contenido. Esto contribuye a que el sitio web sea

atractivo para una audiencia amplia y variada.

Semana Día Categoría Subcategoría Título del artículo

1 Lun Equipamiento Palas Top 5 de palas de pádel para principiantes

1 Mar Técnicas y tácticas
Fundamentos
del pádel

La posición correcta en la pista: cómo colocarse en
función de la situación

1 Mié
Entrenamiento y

bienestar
Acondicionami
ento físico

Los 4 ejercicios clave para mejorar tu resistencia en
el pádel

1 Jue
Comunidad de

pádel Entrevistas
Los desafíos y logros del entrenador de pádel Luis
García

1 Vie Torneos y eventos
Torneos
destacados

Los resultados y mejores momentos del último
torneo del World Padel Tour

2 Lun Equipamiento Accesorios
¿Grip o overgrip? Ventajas y desventajas de cada
tipo de agarre
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Semana Día Categoría Subcategoría Título del artículo

2 Mar Técnicas y tácticas
Golpes
avanzados

La bandeja en el pádel: trucos y técnicas para
dominarla

2 Mié
Entrenamiento y

bienestar

Prevención y
recuperación
de lesiones

Las 5 lesiones más comunes en pádel y cómo
prevenirlas

2 Jue
Comunidad de

pádel
Historias
inspiradoras

De parque a torneo: la historia de un jugador de
pádel amateur que desafió expectativas

2 Vie Torneos y eventos

Eventos
locales y
amateur

El campeonato regional de pádel amateur: fechas y
detalles

3 Lun Equipamiento Indumentaria
Calzado para pádel: guía para elegir las mejores
zapatillas según tu estilo de juego

3 Mar Técnicas y tácticas
Estrategias de
juego

Mejora la comunicación en pareja: consejos para
crear armonía en el campo

3 Mié
Entrenamiento y

bienestar

Nutrición y
hábitos
saludables

La importancia de la hidratación en el pádel y
consejos para mantenerse hidratado

3 Jue
Comunidad de

pádel Foro (opcional)
Hilo de discusión: ¿Cuál es tu marca preferida de
palas de pádel?

3 Vie Torneos y eventos
Retransmisione
s en directo

Cómo ver en directo los partidos de los torneos
profesionales de pádel

4 Lun Equipamiento Palas
Análisis y características de la nueva pala Adidas
Adipower 2023

4 Mar Técnicas y tácticas
Fundamentos
del pádel

La importancia del saque en el pádel y cómo
mejorar esta habilidad

4 Mié
Entrenamiento y

bienestar
Acondicionami
ento físico

Plan de entrenamiento semanal para mejorar tu
rendimiento en el pádel

4 Jue
Comunidad de

pádel Entrevistas
En la mente de una campeona: entrevista exclusiva
con Marta Ortega

4 Vie Torneos y eventos

Eventos
locales y
amateur

Preparativos y detalles del próximo torneo amateur
en la provincia de Valencia

4.6.5. Trabajos futuros

Aunque este trabajo ofrece un enfoque completo del proceso de diseño e implementación

de una página web nicho, hay algunas limitaciones que podrían ser abordadas en futuras

investigaciones. La primera, y más evidente, es llevar a cabo la puesta en marcha de la

página web para evaluar su rendimiento en términos de tráfico, conversiones y

posicionamiento en los buscadores; y así detectar posibles áreas de mejora.
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También sería interesante explorar la relación entre el SEO on-page y el off-page en el

contexto de una página web nicho y evaluar de qué manera se complementan para mejorar

el posicionamiento y la visibilidad en los motores de búsqueda. Por otro lado, podría

estudiarse el impacto de las redes sociales y el marketing de influencers en el

posicionamiento de una página web nicho, así como analizar su rentabilidad en términos de

monetización y retorno de la inversión.

Otro aspecto a profundizar sería realizar un Card Sorting para mejorar información

realizando un Card Sorting. Esta técnica permite estudiar y optimizar la estructura del sitio

web, teniendo en cuenta las opiniones del público objetivo y mejorando la experiencia de

usuario (UX) y el posicionamiento SEO.

Igual que vimos en nuestros competidores, sería interesante implementar una estrategia de

link building interna y externa para aumentar la autoridad y visibilidad de la web en los

motores de búsqueda. Esto puede incluir colaboraciones con otras webs de pádel,

intercambio de enlaces, entre otros.

Por último, si se lleva a cabo la web se deberá optimizar el SEO técnico al mejorar la

velocidad de carga del sitio web, lo cual es un factor clave para mantener el interés de los

usuarios y mejorar el SEO.
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5. Conclusiones

A través del desarrollo de este trabajo de fin de grado, se ha elaborado un plan integral de

SEO on-page para diseñar e implementar una página web nicho exitosa. La investigación

ha abordado aspectos clave como la selección de un nicho rentable, el análisis de la

competencia, la realización de benchmarks, la identificación de palabras clave adecuadas,

el diseño de la arquitectura de la información y la definición de una estrategia de contenidos

eficiente. Finalmente, todos estos elementos se han reunido en una propuesta de plan de

SEO on-page que busca garantizar el éxito y óptimo posicionamiento de la página web

nicho en los motores de búsqueda.

Este enfoque integral en el diseño e implementación de una página web nicho, basado en el

uso de estrategias de SEO on-page, ha permitido profundizar en la importancia de cada uno

de los elementos que conforman el proceso. Así, se ha constatado que el éxito y

rentabilidad de una página web nicho dependen en gran medida de la adecuada selección

del nicho, la identificación de palabras clave relevantes, la optimización y estructuración de

su contenido, el análisis minucioso de la competencia, una estrategia de contenidos que

garantice la calidad y eficacia de la información proporcionada al usuario, y un diseño de

arquitectura de información que facilite la navegación y adaptabilidad a las necesidades del

usuario.

A lo largo del proyecto, se han aplicado diversas herramientas y metodologías para llevar a

cabo la investigación y optimización de la página web nicho. Entre ellas, se ha empleado

Python para extraer elementos SEO de las páginas principales de la competencia y

analizarlos detalladamente. Además, se ha utilizado SEMrush para obtener una visión

global de cómo se estructuran otras webs dentro del nicho seleccionado y cuáles son las

tendencias actuales en cuanto a SEO on-page.

Uno de los aspectos que veo importante a destacar en las conclusiones es la importancia

que dispone la arquitectura de la información y la experiencia del usuario (UX) en el

contexto del SEO on-page. He podido descubrir durante el transcurso del trabajo que la

estructura de la web y la disposición de su contenido han demostrado ser fundamentales en

la optimización del SEO, ya que facilitan que los motores de búsqueda indexen

adecuadamente las páginas y mejoren su posicionamiento. Además, una adecuada

arquitectura de la información permite mejorar la experiencia del usuario al facilitar la
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navegación y adaptarse a sus necesidades, lo cual también repercute en un mejor

posicionamiento en los motores de búsqueda.

Por tanto, la investigación desarrollada en este trabajo de fin de grado ha sido una valiosa

oportunidad para aprender y dominar las habilidades requeridas en el área de SEO on-page

y diseño web en general, así como para adentrarse en distintas herramientas y técnicas del

ámbito del SEO. Estos aprendizajes me serán de gran utilidad para futuros proyectos

profesionales y académicos en el ámbito del diseño y optimización de páginas web, y en el

análisis y seguimiento del rendimiento y visibilidad en los motores de búsqueda, poniendo

especial énfasis en la importancia de la arquitectura de información y la experiencia del

usuario en el contexto del SEO on-page.
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8. Anexos

Anexo 1: Código Python Extracción Elementos SEO

import csv

import requests

from bs4 import BeautifulSoup

url = 'https://www.padelnuestro.com/blog/contacto/'

webname = 'contacto'

response = requests.get(url)

soup = BeautifulSoup(response.text, 'html.parser')

# Extraer el título

title = soup.find('title').text

# Extraer la descripción

meta_description = soup.find('meta', {'name': 'description'})

description = meta_description['content'] if meta_description else 'No meta description found'

# Extraer todos los encabezados H1, H2, H3, H4 y H5

headers = {'h1': [], 'h2': [], 'h3': [], 'h4': [], 'h5': []}

for header in ['h1', 'h2', 'h3', 'h4', 'h5']:

headers[header] = [tag.text for tag in soup.find_all(header)]

# Extraer etiquetas ALT de las imágenes

img_alt_tags = [img.get('alt', '') for img in soup.find_all('img')]

# Extraer enlaces internos

def get_link_text(a_tag):

text = a_tag.text.strip()

img = a_tag.find('img')

if img:

text = img.get('alt', 'Imagen')

elif not text:

text = f"Etiqueta {a_tag.name}"

return text

internal_links = [(get_link_text(a_tag), a_tag['href']) for a_tag in soup.find_all('a', href=True)]

# Preparar los datos para guardarlos en un archivo CSV

data = [

['Title', title],

['Description', description],

*[['H1', h1] for h1 in headers['h1']],

*[['H2', h2] for h2 in headers['h2']],

*[['H3', h3] for h3 in headers['h3']],

*[['H4', h4] for h4 in headers['h4']],

*[['H5', h5] for h5 in headers['h5']],

*[['Img Alt Tag', alt] for alt in img_alt_tags],

*[['Internal Link Text & Href', f"{text} | {link}"] for text, link in internal_links]

]

# Guardar los datos en un archivo CSV

with open(f'./PadelNuestro/{webname}.csv', 'w', encoding='utf-8', newline='') as csvfile:

writer = csv.writer(csvfile)

writer.writerow(['Element', 'Value'])

writer.writerows(data)

print('Datos extraídos y guardados en web_data_by_columns_simple.csv')
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Anexo 2: Código Python Linking Building

import csv

import requests

from bs4 import BeautifulSoup

def process_url(url, file_name):

response = requests.get(url)

soup = BeautifulSoup(response.text, 'html.parser')

internal_links = [(a_tag.text.strip(), a_tag['href'])

for a_tag in soup.find_all('a', href=True)]

with open(file_name, 'a', encoding='utf-8', newline='') as csvfile:

writer = csv.writer(csvfile)

for text, link in internal_links:

writer.writerow([url, link])

return internal_links

urls = [

"https://padelstar.es/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/la-mejor-pala-de-padel/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-adidas-catalogo/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-head-catalogo/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-vibora-catalogo/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/test-palas-de-padel/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-adidas/opinion-palas-de-padel-adidas/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-head/opinion-palas-de-padel-head/",

"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-nox/opinion-palas-de-padel-nox/",

"https://padelstar.es/world-padel-tour/",

"https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/",

"https://padelstar.es/world-padel-tour/world-padel-tour-2022/",

"https://padelstar.es/world-padel-tour/videos-world-padel-tour/",

"https://padelstar.es/reglas-de-padel/las-reglas-del-padel/",

"https://padelstar.es/consejos-padel-star/",

"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-clases-de-padel/tecnica-golpes-de-padel/",

"https://padelstar.es/lesiones/",

"https://padelstar.es/historia-del-padel/",

"https://padelstar.es/videos-de-padel/",

"https://padelstar.es/world-padel-tour/videos-world-padel-tour/",

"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-clases-de-padel/",

"https://padelstar.es/videos-de-padel/manu-martin-padel/",

"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-padel-pro-tour/",

]

csv_file_name = 'enlaces_internos.csv'

with open(csv_file_name, 'w', encoding='utf-8', newline='') as csvfile:

writer = csv.writer(csvfile)

writer.writerow(['Origen', 'Destino'])

for url in urls:

process_url(url, csv_file_name)

print('Enlaces internos extraídos y guardados en enlaces_internos.csv')
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Anexo 3: Palabras clave para mi web

Keyword
Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC

Padelnuestro 27100 38 0.39

Bullpadel 14800 38 0.18

Zapatillas padel 9900 31 0.24

Lotto 9900 23 1.95

Zapatillas padel hombre 8100 32 0.2

Babolat 8100 38 0.22

Ejercicios hombro 8100 43 0.21

Pala de padel 6600 41 0.17

Pista de padel 6600 17 0.41

Pistas de padel 6600 25 0.41

Zapatillas padel mujer 5400 22 0.2

Siux 4400 27 0.08

Tienda padel 4400 60 0.57

Padelmania 3600 44 0.51

Padel barcelona 3600 18 0.26

Ofertas de padel 2900 48 1.8

Padel spain 2400 37 0.12

Nicole traviesa 2400 26 0

Zapatillas padel adidas 2400 31 0.11

Babolat padel 2400 39 0.22

Pala padel adidas 1900 19 0.1

Pelotas de padel 1900 25 0.13

Ropa padel mujer 1900 22 0.15

Tiendas de padel 1900 59 0.31

Zapatillas asics padel 1900 31 0.23

Protector pala padel 1900 21 0.14

Bullpadel hack 03 1900 25 0.2

Overgrip padel 1900 22 0.13
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Keyword
Search
Volume

Keyword
Difficulty CPC

Javi redondo padel 1600 33 0

Noticias padel 1600 43 0

Palas de padel baratas 1600 25 0.15

Pala pádel 1600 39 0.17

Paddel 1600 20 22.5

Ofertas padel 1300 37 0.39

Tiendas padel 1000 59 0.57

Puma solar attack 880 10 0.23

Padelmania 480 43 0.62

Eli amatriain 320 12 0

Zapatillas de padel baratas 320 24 0.79

Ofertas del padel 320 51 0.38

Ofertas de padel tienda 170 56 1.56

Tiendas de padel online 170 50 0.35

Tiendas padel online 170 50 0.33

Tienda de padel online 110 49 0.35

Zapatillas pádel outlet 90 5 0.55

Adidas bisoke 90 4 0.34

Comprar zapatillas padel 70 31 0.47

Tienda online padel 70 49 0.33

Comprar paletero padel 40 28 0.36

Tienda online de padel 40 48 0.35

Zapatillas bullpadel hack paquito
navarro 40 4 0.35

Codigo descuento padelpoint 30 11 0.66

***
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