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1. Introduccion

1.1. Contexto y motivacion del trabajo

El contexto en el que se desarrolla este trabajo es el del posicionamiento organico en los
motores de busqueda, el cual se consigue mediante la optimizacion del SEO (Search

Engine Optimization) de un sitio web.

En la actualidad, el SEO on-page se ha convertido en una herramienta esencial para
mejorar el posicionamiento organico de un sitio web en los motores de busqueda, asi como

para aumentar el trafico y las conversiones del sitio web.

La motivacion detras de este trabajo se deriva de la importancia del posicionamiento
organico en la visibilidad y el éxito de un sitio web. A lo largo del tiempo, he desarrollado
una gran curiosidad por el mundo del SEO vy he tenido la oportunidad de crear varias webs,
pero nunca he tenido la oportunidad de dedicarle todo el tiempo necesario. Por lo tanto, veo
este proyecto como una gran oportunidad para desarrollar un plan de SEO en la pagina

para un sitio web de nicho y mejorar asi su posicionamiento organico.

Entiendo que el SEO on-page es fundamental para lograr un buen posicionamiento organico
y, por tanto, aumentar el trafico y las conversiones de un sitio web. Estoy emocionado de
tener la oportunidad de aplicar mis conocimientos y habilidades en esta area. Estoy seguro
de que este trabajo me permitird ganar mucha experiencia y mejorar mis habilidades en el

ambito del SEO y el posicionamiento organico en los motores de busqueda.



2. Marco conceptual

21. ;Quéesel SEO?

El SEO es una estrategia de marketing digital que tiene como objetivo mejorar la visibilidad
y el posicionamiento de una pagina web en los resultados de busqueda organicos de los
motores de busqueda, como Google, Bing o Yahoo. El SEO resulta esencial para cualquier
negocio o propietario de sitio web que busque aumentar su presencia en linea, ya que un
mejor posicionamiento en los resultados de busqueda, también conocidos como SERP
(Search Engine Results Page), puede generar un mayor trafico de visitantes y, en ultima

instancia, mayores conversiones y ventas.

El SEO se basa en la comprensién de como funcionan los motores de busqueda y en la
optimizacién de los distintos elementos de un sitio web, tanto en términos de contenido
como de estructura y enlaces, para que los buscadores puedan indexar y clasificar el sitio
de manera efectiva. La SERP es el conjunto de resultados que aparecen en una pagina
cuando un usuario realiza una busqueda en un motor de busqueda, y mejorar el

posicionamiento en dicha pagina es el objetivo principal del SEO.

2.2. Historia del SEO

La historia del SEO se remonta a los inicios de los motores de busqueda. En la década de
1990, cuando aparecieron los primeros motores de busqueda. En aquel entonces, la
manera en que estos motores de busqueda indexaban y clasificaban los sitios web era muy
basica y se basaba principalmente en la cantidad de palabras clave que se encontraban en

una pagina.

En aquel momento, la optimizacién de motores de busqueda era relativamente sencilla. Los
especialistas en marketing simplemente tenian que asegurarse de que sus sitios web
tuvieran las palabras clave correctas en las partes mas importantes, como en los titulos,
descripciones y texto del contenido. También era comun el uso de técnicas de relleno de

palabras clave y el intercambio de enlaces para mejorar la clasificacion de los sitios web.

Sin embargo, con el tiempo, los motores de busqueda comenzaron a mejorar sus algoritmos
de clasificaciéon y a incluir mas factores en su algoritmo. En 1998, Google aparecio en

escena y cambié completamente el juego. La innovadora tecnologia de PageRank de



Google revoluciond la forma en que los sitios web eran clasificados y evaluados por los

motores de busqueda.

Con la introduccion de PageRank, los enlaces se convirtieron en un factor importante en la
clasificacion de los sitios web. Google comenzé a evaluar la calidad de los enlaces que
apuntaban a un sitio web y a utilizar esta informacion para determinar su relevancia y
autoridad en un tema en particular. Esto llevé a un aumento en la construccion de enlaces y

la creacion de contenido de alta calidad para atraer enlaces de otros sitios web.

Durante la evolucion del SEO, también surgieron nuevas métricas y herramientas para
ayudar a los especialistas en marketing a medir y mejorar el rendimiento de sus sitios web.
Una de estas innovaciones fue la introduccion de las métricas de Autoridad de la pagina y
del dominio (Page and domain authority) por parte de la empresa MOZ. Estas métricas
permitieron a los profesionales del SEO evaluar la relevancia y calidad de sus paginas y
dominios en funcién de su capacidad para posicionarse en los resultados de busqueda. Con
la ayuda de herramientas como las ofrecidas por MOZ, los especialistas en SEO pudieron
optimizar mejor sus estrategias y adaptarse a los cambios en los algoritmos de los motores

de busqueda.

A medida que los motores de busqueda se volvieron mas sofisticados, los especialistas en
marketing tuvieron que adaptarse y cambiar sus practicas de SEO para mantenerse al dia.
A lo largo de los afos, han surgido numerosas actualizaciones y mejoras en los algoritmos
de busqueda, lo que ha llevado a la necesidad de un SEO mas ético, centrado en la calidad

del contenido y en la experiencia del usuario.

2.3. ¢Cual es el objetivo del SEO?

El SEO tiene como objetivo principal mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados
de busqueda de los motores de busqueda. Al mejorar la posicién de un sitio web en los
resultados de busqueda, se espera que la cantidad de trafico hacia ese sitio web aumente.
Como menciona Macia "trafico de calidad: se trata de visitantes que buscan cémo satisfacer
una necesidad. Los buscadores nos dan la oportunidad de presentarles nuestra oferta en el

momento oportuno y de una forma poco intrusiva" (Macia, 2020, 14).

Un aspecto importante del SEO es la experiencia de usuario (UX), y su optimizacion se
centra en mejorar la arquitectura de la informacion (Al) y el contenido del sitio web. Al

optimizar la Al, se facilita la navegacion, permitiendo a los usuarios encontrar la informacion



que buscan de manera mas eficiente. Ademas, un contenido relevante y de alta calidad
aumenta las posibilidades de que los usuarios visiten otras paginas del sitio. Ambos
factores, la estructura optimizada y el contenido de calidad, contribuyen a mejorar la UX vy,

en consecuencia, reducir la tasa de rebote, que es un factor clave en el SEO.

Cuando un sitio web proporciona una buena experiencia de usuario y reduce la tasa de
rebote, los visitantes tienden a pasar mas tiempo en él y estan mas inclinados a interactuar
o realizar acciones, como realizar una compra. Por lo tanto, tener en cuenta estos factores
es esencial para el éxito de cualquier estrategia de SEO, ya que contribuye a aumentar la

visibilidad y el posicionamiento del sitio web en los resultados de busqueda.

Mejorar la experiencia del usuario es esencial para el éxito de cualquier estrategia de SEO,
pero no es el Unico aspecto a considerar. El SEO también busca aumentar la relevancia y
autoridad del sitio web a través de la creacién de contenido de alta calidad y relevante, la
optimizacion de los aspectos técnicos del sitio y el uso de técnicas de construccion de
enlaces, como los backlinks. Al combinar todos estos elementos, es posible mejorar el
posicionamiento del sitio web en los resultados de busqueda y, en ultima instancia,

aumentar su visibilidad y atraer a mas visitantes.

Los backlinks de calidad son enlaces entrantes desde otros sitios web relevantes y
autoritarios hacia el sitio web en cuestion. Estos enlaces son un factor importante en la
determinacion de la autoridad y relevancia de un sitio web, ya que los motores de busqueda
interpretan estos enlaces como indicadores de credibilidad y respaldo al contenido del sitio.
Cuantos mas backlinks de calidad tenga un sitio web, mayor sera su autoridad y, en

consecuencia, mejor posicionamiento en los resultados de busqueda.

Aparte de los backlinks, el SEO también trabaja en el linkbuilding interno de un sitio web,
que es la estructura y la organizacion de enlaces internos entre las paginas del mismo sitio.
Una estructura de enlaces internos solida y bien organizada ayuda a los motores de
busqueda a comprender y rastrear el contenido del sitio de manera mas efectiva, lo que a

su vez mejora el posicionamiento en los resultados de busqueda.

2.4. Tipos de SEO

Existen tres tipos principales de SEO:



1. SEO on-page: hace referencia a los elementos internos de la pagina web que se
pueden optimizar, como el contenido, las meta etiquetas HTML, la estructura y la

velocidad de carga.

2. SEO off-page: se refiere a las acciones que se llevan a cabo fuera de la pagina web
para mejorar su visibilidad y autoridad, como la generacion de enlaces hacia la

pagina desde otros sitios web.

3. SEO técnico: se centra en aspectos mas técnicos y complejos, como el mapa del
sitio (sitemap.xml), la indexacién de las paginas, la configuracién del servidor, los
archivos robots.txt para guiar a los robots de busqueda en la indexacion de la web,

entre otros.

En mi trabajo del final de grado, me enfocaré exclusivamente en el SEO on-page, dejando
de lado el SEO off-page y el SEO técnico. Si bien estos dos ultimos tipos de SEO son
importantes para el posicionamiento y la visibilidad de una pagina web, el objetivo principal
de mi proyecto es analizar y optimizar los elementos internos de la web. Por lo tanto, me
centraré en el contenido, las meta etiquetas HTML, la estructura, entre otros aspectos clave
del SEO on-page. De esta manera, espero proporcionar una base sélida para una estrategia

de posicionamiento online efectiva y adaptada a las necesidades especificas del sitio web.

2.5. ¢Cbdmo funciona un navegador como Google?

Google utiliza algoritmos complejos para rastrear, indexar y clasificar sitios web en funcién
de su relevancia y calidad para las consultas de busqueda de los usuarios. El proceso se

lleva a cabo en varias etapas:

1. Rastreo: Google utiliza bots, llamados rastreadores o arafas, para explorar la web y
encontrar informacion actualizada sobre sitios web y contenido. Estos rastreadores siguen
enlaces internos y externos para descubrir y analizar nuevos sitios web y paginas. Como
menciona Martin, "las arafias se mueven entre las paginas, las crawlean, a través de los
enlaces, de ahi que estos sean uno de los elementos fundamentales de los que

estudiaremos y la forma mediante la cual se propaga la autoridad" Martin (2018, p. 30).



2. Indexacién: Una vez que un sitio web o una pagina ha sido rastreada, Google la indexa,
es decir, la almacena en una base de datos llamada indice de Google. La informacion del
sitio web, como texto, imagenes, enlaces y metadatos, se almacena en el indice para su

posterior uso en la clasificacién de resultados de busqueda.

3. Clasificacion: Cuando un usuario realiza una consulta de busqueda, Google busca en su
indice paginas web relevantes para esa consulta. Luego, utiliza sus algoritmos para
clasificar las paginas en funcién de su calidad, utilizando multiples factores y sefiales, como

palabras clave, estructura del sitio, enlaces entrantes y calidad del contenido.

4. Resultados de busqueda: Basandose en la clasificacion, Google muestra los resultados
de busqueda en orden de relevancia y calidad. Proporcionando resultados que satisfagan

las necesidades y expectativas de los usuarios en funcién de sus consultas de busqueda.
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2.6. Factores de ranking

Los factores de ranking son aquellos criterios que los motores de busqueda utilizan para
determinar la relevancia y la calidad de una pagina web, y asi decidir en qué posicién

aparecera en los resultados de busqueda. Algunos factores de ranking importantes son:

La relevancia del contenido: es uno de los factores de ranking mas importantes, ya que los
motores de busqueda tratan de mostrar los resultados mas relevantes para las busquedas
de los usuarios. Ademas de la presencia de palabras clave en el texto, los titulos, los
encabezados, y las meta descripciones, la densidad éptima de las palabras clave dentro del
contenido de cada URL también es fundamental. La densidad 6ptima de palabras clave es
un porcentaje que representa la frecuencia con la que se utiliza una palabra clave en
relacion con el numero total de palabras en el contenido. Una densidad de alrededor del
1-2% se considera generalmente como 6ptima; demasiada densidad puede resultar en
penalizaciones por parte de los motores de busqueda al considerarlo como "keyword

stuffing”.

La autoridad del sitio: factor de ranking importante, que se refiere a la reputacion y la calidad
del sitio web. La autoridad del sitio se evalla a través de diversos factores, como la cantidad
y calidad de los enlaces entrantes, la cantidad de trafico, la frecuencia de actualizacion del

contenido, entre otros.

La experiencia del usuario: Los motores de busqueda buscan mostrar resultados que
ofrezcan una buena experiencia a los usuarios, por lo que analizan factores como la
facilidad de navegacion, la velocidad de carga, el disefo responsive y otros aspectos que

influyen en la usabilidad del sitio.

La calidad de los enlaces entrantes: Los motores de busqueda valoran los enlaces que
provienen de sitios web relevantes y de alta calidad, y penalizan aquellos que provienen de

sitios web de baja calidad o spam.

2.7. Algoritmos de clasificacién

Los algoritmos de los motores de busqueda son los sistemas automatizados que utilizan

para procesar y clasificar las paginas web segun los factores de ranking.

1



Google, por ejemplo, tiene varios algoritmos, como Panda, Penguin y Hummingbird, qué
se encargan de evaluar distintos aspectos de las paginas web y decidir su posiciéon en

los resultados de busqueda.

El algoritmo Panda se enfoca en la calidad del contenido y la experiencia del usuario en
la pagina, penalizando aquellas paginas con contenido duplicado o de baja calidad. El
algoritmo Penguin, por su parte, se enfoca en la calidad de los enlaces entrantes a la
pagina, penalizando aquellas que utilizan técnicas de enlaces artificiales o spam. El
algoritmo Hummingbird, por ultimo, se enfoca en la comprension del lenguaje natural y
las intenciones de busqueda del usuario, lo que le permite mostrar resultados mas
precisos y relevantes para las consultas de busqueda. Es importante tener en cuenta
que los algoritmos de los motores de busqueda se actualizan con frecuencia para
mejorar la calidad de los resultados de busqueda y combatir el spam y otras practicas

deshonestas en la optimizacion de motores de busqueda.
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2.8. ¢Qué es una palabra clave?

Las palabras clave son términos o frases que los usuarios introducen en los motores de
busqueda para encontrar informacion sobre un tema especifico. Estas palabras o frases

clave pueden dividirse en diferentes categorias:

- Las palabras clave head/short tail suelen ser términos genéricos y amplios, como
"zapatillas”; estas palabras clave tienden a tener un mayor volumen de busquedas,
pero también a enfrentar una alta competencia.

- Middle tail son mas especificas, como "zapatillas de running"; suelen tener un
volumen de busquedas moderado y una competencia intermedia.

- Long tail son aun mas detalladas y orientadas a nichos particulares, como "mejores
zapatillas para correr maratébn en mujeres"; estas palabras clave generalmente
tienen un menor volumen de busquedas, pero enfrentan menos competencia, lo que

las hace atractivas para las estrategias de SEO enfocadas en nichos especificos.

Esta clasificacion de las palabras clave esta relacionada con su longitud, pero también con
su especificidad y el volumen de busquedas asociado a cada tipo. Aunque a menudo hay
una correlacion entre la longitud de una palabra clave y su categoria, es importante

considerar que la longitud por si sola no determina necesariamente su categorizacion.
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A lo largo de la historia del SEO, las palabras clave han desempefiado un papel crucial en la
forma en que los motores de busqueda indexan y clasifican el contenido en linea. Sin
embargo, a medida que los algoritmos de los motores de busqueda se han vuelto mas
sofisticados, la importancia de las palabras clave ha evolucionado. En lugar de solo
enfocarse en la cantidad y la densidad de las palabras clave, los motores de busqueda
valoran la calidad y relevancia del contenido, asi como la intencién del usuario y otros

factores de clasificacion, como la experiencia de usuario y la autoridad del sitio.

A pesar de estos cambios en la importancia relativa de las palabras clave a lo largo del
tiempo, siguen siendo un componente fundamental del SEO. Para utilizar eficazmente las
palabras clave en el SEO moderno, es importante seleccionar términos y frases que sean
relevantes para el contenido de una pagina web y que tengan el potencial de atraer trafico
organico relevante. Ademas, en lugar de centrarse unicamente en la frecuencia y la
densidad de las palabras clave, es vital considerar la calidad y la relevancia del contenido
en su conjunto, asi como la forma en que las palabras clave se integran de manera natural y

significativa en el texto.

2.9. Busqueday eleccion de palabras clave

La busqueda y eleccion de palabras clave es un proceso esencial en el ambito del SEO
on-page, que tiene como objetivo mejorar la visibilidad y posicionamiento de un sitio web en
los resultados de busqueda. Este proceso consiste en identificar y seleccionar términos y
frases relevantes que los usuarios utilizan en los buscadores para encontrar productos,

servicios o informacion relacionada con el tema de interés.

Serrano-Cobos destaca la importancia de conectar con lo que busca nuestra audiencia y de
"conocer las queries, keywords o términos de busqueda que interesa posicionar. Son
errores habituales pensar, por ejemplo, que si se tiene una web dedicada a ofrecer
formacion sobre bibliotecas, hay que posicionar la web para la busqueda «formacién», o
que si alquilamos un piso en Isla Canela (Huelva), hay que posicionar la web para «pisos»;
puesto que los usuarios que buscan esas palabras tan genéricas pueden en realidad estar
interesados en diversos tipos de formacion o en otras ciudades, y la competencia es

enorme" Serrano-Cobos (2015, p. 31).

Existen diversos factores y técnicas y para seleccionar palabras clave relevantes para un

sitio web, algunas de ellas incluyen:
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2.9.1. Investigacion de palabras clave

La investigacion de palabras clave es una técnica importante para determinar las palabras
clave adecuadas para un sitio web. Esta técnica implica la identificacion de las palabras y
frases que los usuarios utilizan para buscar informacion en linea y que estan relacionadas

con el contenido del sitio web.

Para llevar a cabo esta técnica, existen diversas herramientas que pueden utilizarse, entre
las cuales se incluyen el Planificador de Palabras Clave de Google Ads o SEMrush. Estas
herramientas permiten analizar las palabras clave que utilizan los usuarios, su volumen de
busquedas y la competencia asociada. De esta manera, es posible identificar las palabras
clave mas relevantes para el sitio web y asegurarse de que el contenido del sitio web esta

optimizado para estas palabras clave.

Es importante destacar que la seleccion de las palabras clave adecuadas es crucial para el
éxito de la estrategia de SEO de un sitio web. Las palabras clave elegidas deben ser
relevantes para el contenido del sitio web y también deben ser palabras clave que los
usuarios utilicen con frecuencia para buscar informacioén en linea. Ademas, es importante
tener en cuenta la competencia asociada a cada palabra clave para determinar la viabilidad

de posicionar el sitio web para esas palabras clave.

2.9.2. Analisis de la competencia

Otra técnica importante para la seleccion de palabras clave es el analisis de la competencia.
Al observar las palabras clave que utilizan los competidores para posicionar sus sitios web,

es posible identificar aquellas que también podrian ser relevantes para el propio sitio web.

Las herramientas de analisis de la competencia, como SEMrush o Seranking, permiten
analizar las palabras clave utilizadas por los competidores, asi como su posicién en los
resultados de busqueda y el trafico generado por esas palabras clave. De esta manera, es
posible identificar las palabras clave que estan siendo utilizadas por los competidores y que

podrian ser relevantes para el propio sitio web.

Es importante destacar que, aunque la identificacién de las palabras clave utilizadas por los
competidores puede ser util, también es importante asegurarse de que las palabras clave

elegidas sean relevantes para el contenido del sitio web y para las necesidades y
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busquedas de los usuarios. Ademas, es importante tener en cuenta que la competencia por
las palabras clave también debe ser evaluada para determinar la viabilidad de posicionar el

sitio web para esas palabras clave.

2.9.3. Intencién de busqueda del usuario

Es importante escoger palabras clave que se ajusten a la intencién de busqueda del
usuario. Por ejemplo, una persona que busca "comprar zapatillas" tiene una intencion de
compra clara, mientras que una persona que busca "como reparar zapatillas" tiene una
intencion de busqueda informativa. Es necesario identificar y utilizar las palabras clave

adecuadas para cada tipo de intencion.

Ademas de identificar y utilizar las palabras clave adecuadas segun la intencién de
busqueda del usuario, es importante tener en cuenta que las podemos clasificar como

palabras clave informacionales, mixtas y transaccionales.

Las palabras clave informacionales son aquellas que utilizan los usuarios cuando buscan
informacién sobre un tema en particular. Estas palabras clave no necesariamente indican
una intencion de compra, sino que estan relacionadas con la busqueda de conocimiento o

informacion especifica.

Por otro lado, las palabras clave mixtas son aquellas que combinan tanto una intencién
informativa como transaccional. Es decir, los usuarios buscan informaciéon sobre un tema,
pero también tienen la intencién de realizar una accion especifica, como comprar un

producto o servicio.
Finalmente, las palabras clave transaccionales son aquellas que los usuarios utilizan

cuando tienen una intenciéon clara de compra o accién, como "comprar", "adquirir",

"reservar", entre otras.
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TIPOS DE KEYWORDS EN SEO

Informacionales : El usuario quiere saber mas sobre un tema concreto.

.. Tipos de jamones que hay en Espafia

Transaccionales : El usuario tiene la intencion de comprar.

*.. Comprar jamon de bellota

. Tienda online de jamones gourmet

Mixtas : Para las mas generales. Informacionales y transaccionales
comparten resultados de busqueda.

*.. Jamones de Segovia
*., Jamoneros

Marca : Se busca directamente una marca, 0 una kEyWOI"d con su marca.

*.. Navidul

Aranda, B. (2019, enero 9). Tipos de Keywords [Infografia). MK Paradise.
S i 0 {Z014 i

2.9.4. Customer Journey

El Customer Journey, también conocido como el Viaje del Cliente, es el proceso a través del
cual un cliente interactia con una marca en diferentes etapas, desde el primer contacto
hasta la fidelizacion y mas alla. En el contexto de la busqueda de palabras clave, es
fundamental entender cémo los clientes utilizan diferentes términos y frases en cada etapa
del Customer Journey para encontrar informacion, productos o servicios relacionados con

su tema de interés. Podemos hablar de las siguientes etapas:

1. Conciencia: En esta etapa, los usuarios podrian utilizar palabras clave informacionales y
mas generales para buscar informacion sobre un tema o problema en particular. Por
ejemplo, un usuario que quiere aprender a cocinar podria utilizar palabras clave
informacionales como "recetas de cocina" o "técnicas basicas de cocina". Es importante
identificar estas palabras clave y optimizar el contenido del sitio web para que los usuarios
puedan encontrar facilmente la marca al realizar busquedas generales relacionadas con el

nicho.
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2. Consideracion: Durante esta etapa, los clientes evaluan diferentes opciones y comparan
las ofertas en el mercado. Es posible que utilicen palabras clave mixtas, que combinan
términos informacionales y transaccionales, para buscar soluciones similares a sus
necesidades. Por ejemplo, un usuario interesado en comprar una bicicleta puede buscar
palabras clave mixtas como "comparacion de bicicletas de montafa" o "mejores marcas de
bicicletas urbanas". Identificar y optimizar el contenido del sitio web para estas palabras
clave puede ayudar a destacar entre la competencia y atraer a los usuarios en esta etapa

del proceso de decision.

3. Decision: En esta etapa, los clientes estan listos para tomar una decision y realizar una
compra o accion. Es probable que utilicen palabras clave transaccionales o de accion, como
"comprar", "adquirir" o "reservar". Optimizar el contenido y las paginas de productos del sitio
web para estas palabras clave puede aumentar la probabilidad de que los usuarios elijan la

marca en lugar de la competencia.

4. Experiencia post-compra: Después de la compra, los usuarios pueden buscar palabras
clave relacionadas con el soporte, la atencién al cliente o la resoluciéon de problemas
especificos. Identificar y optimizar el contenido para estas palabras clave puede mejorar la

experiencia del cliente y aumentar la satisfaccion y la lealtad a largo plazo.

5. Fidelizaciéon: Para fomentar la lealtad y las compras repetidas, es importante identificar
las palabras clave que los clientes habituales pueden utilizar al buscar informacion,
promociones o0 novedades relacionadas con la marca. Optimizar el contenido para estas
palabras clave puede ayudar a mantener a los clientes comprometidos y fomentar la lealtad

a largo plazo.
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Fase del viaje Ejemplos de keywords

gue es el SEO

Necesidad qué son las keywords long tail

herramientas SEO
herramientas para hacer analisis de
palabras clave
alternativa a keyword planner

Investigacion

Consideracion

comparativa herramientas SEO
mejores herramientas keyword research

kiwosan precio
kiwosan descuento
contratar kiwosan

Post Venta

!i KIHOSAN

Luis, H {2021, julio 1) Ejemplo Keywords Customer Journey [Imagen)
hitps:fkiwosan.comfwp-content’uploads/ 202 1/06/eje mplo-customer-journey.qif

2.9.5. Volumen de busqueda

El volumen de busquedas asociado a una palabra clave es un factor crucial en la
investigacion y seleccion de palabras clave, ya que puede indicar la popularidad de un tema
en particular y la demanda de informacién relacionada. Es importante considerar el volumen
de busquedas para determinar qué palabras clave son relevantes para el sitio web y como

deben ser priorizadas en funcién de su potencial para atraer trafico y visitantes.

Para analizar el volumen de busquedas de las palabras clave, se pueden utilizar
herramientas como el Planificador de Palabras Clave de Google Ads, Ahrefs, SEMrush o
Moz, que proporcionan informacion detallada sobre el nUmero de busquedas realizadas en
un periodo determinado (generalmente mensual) para términos especificos. Al comparar el
volumen de busquedas de diferentes palabras clave, puedes identificar las que tienen

mayor demanda y, por lo tanto, mayor potencial para atraer trafico a tu sitio web.
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Sin embargo, es importante no centrarse unicamente en palabras clave con un alto volumen
de busquedas, ya que a menudo estas son mas competitivas y dificiles de posicionar. En su
lugar, es aconsejable considerar también palabras clave de cola larga (long-tail keywords)
que, aunque tienen un menor volumen de busquedas, suelen ser mas especificas y menos

competitivas, lo que facilita su posicionamiento en los motores de busqueda.

Ademas, al analizar el volumen de busquedas, es importante tener en cuenta las tendencias
y fluctuaciones estacionales o temporales que pueden afectar la demanda de ciertos
términos. Por ejemplo, las palabras clave relacionadas con la moda o los eventos pueden
experimentar aumentos y disminuciones en el volumen de busquedas a lo largo del afio.
Las herramientas como Google Trends pueden ser utiles para identificar patrones y
tendencias en el volumen de busquedas a lo largo del tiempo para determinar si una

palabra clave es relevante y viable a largo plazo.

2.10. Contenido y estructura web

La optimizacién del contenido de un sitio web es necesaria para mejorar su posicionamiento
en los resultados de busqueda. Esto incluye, entre otras cosas, la optimizacion de titulos,

descripciones, encabezados, imagenes, URL, textos y enlaces internos y externos.

- Titulos y descripciones: La optimizacién del titulo y la descripcion ayuda a los
motores de busqueda a comprender de qué se trata una pagina y qué informacion
puede contener. Ademas, influye en la forma en que los resultados aparecen en las

SERP, lo que afecta la tasa de clics.

- Encabezados y estructura de texto: Los encabezados (H1, H2, etc.) priorizan la
informacion y facilitan la lectura para los usuarios y los motores de busqueda. Es
importante utilizarlos de manera coherente y estructurar correctamente el contenido

de la pagina.

- Iméagenes: Las imagenes deben tener etiquetas alternativas descriptivas y
dimensiones apropiadas para mejorar la experiencia del usuario y la velocidad de
carga del sitio. También es relevante optimizar el tamafo de las imagenes para

reducir el tiempo de carga de la pagina.

20



- Enlaces internos y externos: Los enlaces internos ayudan a los usuarios y a los
motores de busqueda a navegar por la web y encontrar informacién mas relevante.
Los enlaces externos de calidad pueden mejorar la autoridad del sitio web vy, por lo

tanto, aumentar la posicion en los resultados de busqueda.

2.11.  Arquitectura de la informacién

La arquitectura de la informacion se refiere a la organizacion, estructuracion y etiquetado de
los contenidos de un sitio web de manera que los usuarios puedan encontrar y acceder
facilmente a la informaciéon que buscan. Una buena arquitectura de la informacion es

esencial para mejorar la experiencia de usuario y la visibilidad en los motores de busqueda.
Para ello hay que tener en cuenta lo siguiente:

- Disefo de la navegacion: La navegacién debe ser clara e intuitiva, permitiendo a los
usuarios moverse facilmente entre las paginas y secciones del sitio web. Las opciones de
navegacion, como menus, barras laterales y enlaces internos, deben estar organizadas de

manera légica y coherente.

- Estructura légica de contenidos: La informacion debe estar organizada en categorias y
subcategorias que tengan sentido para el usuario y que faciliten la comprension de la
relacion entre los diferentes contenidos. Esto también facilita a los motores de busqueda la

comprension de como esta organizado el sitio y como se relacionan las paginas entre si.

- Tipos de arquitectura: Vertical y horizontal:

e Arquitectura vertical: Este tipo de arquitectura organiza el contenido en una
estructura jerarquica de varios niveles, en la que las paginas se agrupan en
categorias y subcategorias. Es adecuada para sitios web con una gran cantidad de
contenido y permite una navegacion mas precisa y organizada. Facilita la
exploraciéon en profundidad de los temas y mejora la indexacion de las paginas por

parte de los motores de busqueda.

e Arquitectura horizontal: Esta arquitectura organiza el contenido en una estructura
plana, con un menor niumero de niveles y un mayor numero de paginas en cada
nivel. Es adecuada para sitios web con menos contenido o con contenidos menos
relacionados entre si. La arquitectura horizontal facilita la exploracién rapida de los
temas y puede mejorar la experiencia de usuario en sitios web mas pequefos o de

nicho.
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- Breadcrumbs: Las breadcrumbs o migas de pan son una serie de enlaces que indican la
ubicacién actual de una pagina en relacion con la estructura jerarquica del sitio web. Esto
ayuda tanto a los usuarios como a los motores de busqueda a entender y navegar por las
diferentes secciones y paginas del sitio. Implementar un sistema de migas de pan puede
mejorar significativamente la experiencia de usuario al permitirles retroceder facilmente a
paginas de nivel superior y proporcionar una forma visual de comprender la organizacion del

contenido dentro del sitio web.

- Consistencia y convenciones: Mantener un estilo y disefio consistentes en todo el sitio
web facilita la navegacion y comprensién por parte de los usuarios. Ademas, seguir las
convenciones comunes de disefio web y arquitectura de la informacién, como la ubicacion
del menu de navegacion o la presencia de un enlace al inicio en el logotipo, también

contribuye a una experiencia de usuario positiva.

2.12. La experiencia de usuario

La experiencia de usuario o user experience (UX) es un aspecto importante del SEO, ya
que los motores de busqueda se enfocan en ofrecer a sus usuarios resultados de busqueda
relevantes con una experiencia de usuario satisfactoria. Para ello se tienen en cuenta

aspectos como:

e Velocidad de carga: En cuanto a la velocidad de carga, una de las herramientas
mas utilizadas para medir el rendimiento de un sitio web es Google PageSpeed
Insights. Esta herramienta de analisis de velocidad evalua el rendimiento de la
pagina tanto en dispositivos moéviles como en ordenadores de escritorio y

proporciona sugerencias para mejorar la velocidad de carga.

e Disefio responsive: El disefio web adaptable o responsivo es crucial para asegurar
que el sitio web se visualice correctamente en dispositivos moviles, como
smartphones y tablets. Hoy en dia, una gran cantidad de usuarios acceden a internet
desde dispositivos moviles, por lo que no tener un disefio responsive puede resultar
en una mala experiencia de usuario y una pérdida de trafico. Ademas, es
recomendable adoptar un enfoque de "mobile-first" en el disefio, que consiste en

priorizar y optimizar el sitio web para su visualizaciéon en dispositivos moviles antes
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de adaptarlo a los dispositivos de escritorio. Esto asegura una experiencia éptima

para todos los usuarios, independientemente del dispositivo que utilicen.

e Navegacion y accesibilidad: Los usuarios deben ser capaces de navegar
facilmente por el sitio web y encontrar lo que estan buscando. En este sentido, la
estructura del sitio web y la organizacion del contenido pueden influir en la

experiencia de navegacion.

UX * Optimised page
it SEO
¢ Clear information ¢ Use of appropriate headings e
structure BRI B ¢ Optimizing
» Well-designed navigation the code and content
* CTA buttons for search engines
for easy contact with ¢ Mobile-friendly interface
the company ¢ Link building

* Website loading
speed

Parmenter, L. {2022, junic 24). Puntos en comun UX con SEQ  [Imagen]

Springboard hitps.f'www springboard. comiblog/design/sec-and-ux-design/

2.13. Plataformas de gestién de contenido

A lo largo de la historia del SEO, las plataformas de gestion de contenido (CMS, por sus
siglas en inglés) han sido fundamentales para facilitar la creacion y optimizacion de sitios
web. Estas plataformas han evolucionado para adaptarse a las cambiantes tendencias y
exigencias en cuanto a SEO y proporcionar herramientas que ayuden a los propietarios de

sitios web a mejorar su posicionamiento en los motores de busqueda.

WordPress es una de las plataformas de gestién de contenido mas populares y utilizadas en
la actualidad. Desde sus inicios en 2003, WordPress ha sido consciente de la importancia
del SEO y ha ido incorporando caracteristicas y funcionalidades que facilitan la

implementacién de estrategias de SEO en los sitios web creados con su plataforma.
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WordPress permite la creacion y gestion de contenido de manera sencilla y eficiente,
ofreciendo una gran cantidad de temas y plugins disefiados especificamente para mejorar el
SEO de un sitio web. Estos plugins, como Yoast SEO o All in One SEO Pack, proporcionan
opciones para optimizar la estructura y el contenido del sitio web, facilitar la indexacién por

parte de los motores de busqueda y mejorar la visibilidad en linea.

Ademas, WordPress es compatible con las técnicas de SEO mas actuales y sigue
adaptandose a las actualizaciones de algoritmos de los motores de busqueda. Esto la
convierte en una herramienta muy util para la implementacion de estrategias de marketing

digital y SEO en cualquier tipo de sitio web.

2.14. ;Cbmo llegar a internet?

Para establecer una presencia en linea y ser visible en Internet, es esencial contar con una
pagina web bien estructurada y optimizada para los motores de busqueda. Dos elementos
fundamentales para lograr esto son el hosting y el dominio, los cuales también tienen una

relacion directa con el SEO.

El hosting, o alojamiento web, es el servicio que proporciona un servidor en linea donde se
almacena el contenido de una pagina web. Es decir, al contratar un hosting, se esta
alquilando un espacio en un servidor para que el sitio web sea accesible desde Internet. La
eleccion del hosting es importante para el SEO, ya que puede afectar la velocidad de carga,
la seguridad y la estabilidad del sitio web. Un buen hosting asegura que el sitio se cargue
rapidamente y funcione correctamente, lo que es esencial para ofrecer una buena

experiencia de usuario y mejorar el posicionamiento en los resultados de busqueda.

Por su parte, el dominio es la direccidn unica que identifica a una pagina web en Internet. Es
el nombre que se escribe en la barra de direcciones del navegador para acceder a un sitio
web. La eleccidn del dominio es crucial para el SEO, ya que un dominio relevante y facil de
recordar puede mejorar el posicionamiento en los resultados de busqueda. Ademas, un
dominio que incluye palabras clave relevantes para el contenido del sitio web puede ayudar
a los motores de busqueda a identificar y clasificar mejor el sitio en funcion de las consultas

de los usuarios.
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2.15. Monetizacion

La monetizacion es un aspecto importante de cualquier sitio web, ya que ayuda a generar

ingresos y mantener el sitio web en funcionamiento. Existen diversas formas de

monetizacion, entre las que se incluyen:

Publicidad: Una de las formas mas comunes de monetizacién es a través de la
publicidad. Esto implica la inclusion de anuncios en el sitio web, ya sea mediante
banners, pop-ups, anuncios nativos, entre otros. Los ingresos por publicidad pueden
provenir de distintas fuentes, como programas de afiliacién, plataformas publicitarias

como Google AdSense o redes de publicidad privadas.

Marketing de afiliacion: Esta técnica consiste en promocionar productos o servicios
de terceros en el sitio web y recibir una comisién por cada venta realizada a través
de los enlaces de afiliados. Es importante elegir productos o servicios que estén
relacionados con el contenido del sitio web y que sean de interés para los usuarios.
Por ejemplo, ‘Amazon Affiliates’, este programa permite a los propietarios de sitios
web promocionar productos de Amazon en sitios web y ganar una comisién por cada

venta realizada a través de enlaces de afiliado.

Ventas de productos o servicios propios: Si se cuenta con productos o servicios
propios, se pueden ofrecer a través del sitio web. Esto implica la creacién de una

tienda virtual o la inclusion de botones de compra en el sitio web.
Suscripciones: Se puede ofrecer contenido exclusivo o premium a cambio de una

suscripcion mensual o anual. Esto puede incluir acceso a cursos en linea, recursos

descargables, webinars, entre otros.
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2.16.  Analisis y seguimiento mediante herramientas SEO

El analisis y monitoreo de sitios web tiene varias herramientas que miden el tréafico, la
interaccion y el comportamiento del usuario en un sitio web. Google Analytics es una de las
herramientas mas utilizadas porque proporciona informacion detallada sobre visitas,

duracién de la sesion, tasa de rebote y otras métricas.

Otras herramientas importantes son Google Search Console, la cual nos da informacion
sobre la posicién de la pagina en los resultados de busqueda y posibles errores en el sitio, y
SEMrush, que permite analizar la posicién del sitio web en los resultados de busqueda y

rastrear palabras clave en los resultados.

Las métricas relevantes que se pueden analizar incluyen la tasa de conversién, el tiempo de

carga del sitio, la tasa de rebote...

Por otro lado, tenemos herramientas mas enfocadas al analisis como la MozBar, la cual es
una extension gratuita que proporciona datos utiles de SEO y métricas de analisis web

directamente en las paginas que visitas.

A destacar de esta MozBar muestra informacién sobre el Page Authority y Domain Authority
de las paginas visitadas, lo que nos informa sobre la autoridad de la pagina en relacion con
la competencia y la capacidad para posicionarse en los resultados de busqueda, cosa muy

util a tener en cuenta la hora de escoger un nicho.
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3. Aspectos metodologicos

3.1. Objeto de estudio

El objeto de estudio principal es el SEO on-page de una web nicho.

3.2. Palabras clave del proyecto

SEO on-page

Palabras clave

Arquitectura de la informacion
Customer Journey

Estrategia de contenido

3.3. Objetivos

3.3.1. Principal

El objetivo principal del trabajo es crear y poner en marcha un plan SEO efectivo para una
web nicho, con el fin de posicionarla en los primeros resultados de busqueda de Google
para las palabras clave relevantes de su tematica. Se buscara aumentar el trafico organico y

mejorar la visibilidad y autoridad de la web en su nicho.

3.3.2. Secundarios

Los objetivos secundarios del trabajo son:

1. Definir el buyer persona: ldentificar y describir de manera detallada el perfil del

cliente ideal para la tematica de la web nicho.

2. Conocer y analizar a la competencia: Investigar y evaluar a la competencia en el

mercado para las palabras clave relevantes.
3. Identificar las palabras clave relevantes para la tematica de la web nicho.

4. Realizar un keyword research: Identificar las palabras clave relevantes y de alto

volumen de busqueda relacionadas con la tematica del sitio web.
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5. Analizar la competencia para estas palabras clave (casos de éxito en

6.

posicionamiento organico) para su posterior analisis para extraer buenas practicas y

encontrar debilidades como una oportunidad para superarlos.

Analizar y optimizar el Customer Journey: Evaluar como los clientes interactian con
el sitio web en las diferentes etapas de su proceso de decisidn, desde la conciencia
hasta la consideracion, decision y fidelizacion. Utilizar esta informacion para mejorar
la experiencia del usuario y garantizar que el sitio web satisfaga las necesidades de

los clientes en cada etapa de su viaje.

Disefiar y aplicar una arquitectura de la informacion efectiva que facilite la
navegacion, accesibilidad y comprension del contenido en el sitio web, mejorando la
experiencia del usuario y contribuyendo a un mejor posicionamiento en los motores

de busqueda.
Optimizar los factores on-page de la web para mejorar su posicionamiento en los

resultados de busqueda, incluyendo la optimizacién de titulos, descripciones,

contenido y estructura de la web.

3.4. Preguntas de investigacion

Las preguntas de investigacién que guiaran el trabajo son:

¢ Cuales son las palabras clave relevantes para la tematica de la web nicho y como

se pueden identificar de manera efectiva?

¢ Cual es la competencia en el mercado para estas palabras clave y como se pueden
analizar sus casos de éxito en el posicionamiento organico para extraer buenas

practicas y encontrar oportunidades de mejora?

¢ Como se pueden optimizar los factores on-page de la web, incluyendo titulos,
descripciones, contenido y estructura, para mejorar su posicionamiento en los

resultados de busqueda?

;De qué manera se puede disefiar y aplicar una arquitectura de la informacién
efectiva que facilite la navegacion, accesibilidad y comprensién del contenido en el

sitio web, contribuyendo a un mejor posicionamiento en los motores de busqueda?
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3.5. Metodologia

La metodologia empleada en este trabajo tiene como objetivo desarrollar e implementar un
plan de SEO on-page efectivo para una web nicho. Para lograr esto, se llevaran a cabo una
serie de procesos y analisis, comenzando con la investigacién y seleccion del nicho
adecuado, seguido de la identificacion y seleccion de palabras clave relevantes. A
continuacion, se analizara la competencia en el nicho seleccionado, estudiando la estructura
y el contenido de los sitios web de la competencia, asi como sus estrategias de palabras
clave y SEO. Posteriormente, se disefiara e implementara una arquitectura de informacion

efectiva y una estrategia de contenidos para la web nicho.

Durante la investigacion en linea y la seleccién de palabras clave, se examinaran diferentes
sitios web de la competencia, utilizando herramientas de analisis SEO como Google
Keyword Planner, SEMrush y Ahrefs para identificar palabras clave relevantes y evaluar la
competencia en el nicho. Ademas, se analizaran diversos criterios, como la rentabilidad, la
viabilidad y el volumen de busquedas, para seleccionar el nicho y las palabras clave mas

adecuadas para el proyecto.

En la etapa de creacion y optimizacion del contenido, se emplearan técnicas de redacciéon y
edicion para garantizar la originalidad y calidad del contenido, y se incorporaran las palabras
clave y otros elementos de SEO de manera efectiva. Por ultimo, se evaluara el éxito de la
estrategia de SEO on-page y se realizaran ajustes y mejoras basados en los resultados

obtenidos.

3.5.1. Busqueda del nicho

En este punto, se abordara el proceso de investigacion y comparacion de diferentes nichos
potenciales con el fin de seleccionar el mas adecuado para el proyecto. Este proceso es
esencial para garantizar que se elija un nicho rentable, viable y alineado con los intereses
personales. A través de la evaluacion de criterios como la rentabilidad, la viabilidad, el
volumen de busquedas y la competencia, se podra tomar una decision informada sobre el

nicho en el que enfocar el proyecto de SEO on-page.

A continuacion, detallo los factores que tendré en cuenta durante la busqueda y seleccion

del nicho:
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1. Pasion personal: Elegir un tema que realmente me apasione, lo cual garantiza mas

compromiso y motivacién para hacer un buen trabajo.

2. Tematica rentable: Buscar tematicas que puedan ser monetizables a través de la
publicidad en Google y el marketing de afiliados en Amazon, ya que mi objetivo es

desarrollar y monetizar la web completa.

3. Cantidad de busquedas: Analizar el volumen de busquedas de las palabras clave
relacionadas con las tematicas para asegurar una audiencia potencialmente grande.
Para ello, utilizaré la herramienta gratuita de Google, el 'Planificador de palabras
clave', para seleccionar las palabras clave mas adecuadas para cada tematica y

exportarlas a un archivo Excel.

Los detalles especificos del proceso de busqueda y seleccion del nicho, asi como los

resultados obtenidos, se presentaran en la seccion de resultados.

3.5.2.  Publico objetivo y buyer persona

La identificacion del publico objetivo y la creacion de los buyer personas adecuados en el
sector del padel se llevara a cabo mediante un proceso que comienza con la investigacion y
analisis de los diferentes perfiles de usuarios interesados en esta tematica. La investigacion
se basara en fuentes de informacién disponibles en internet, como redes sociales, sitios
web relacionados con el padel, asi como en el conocimiento personal adquirido al jugar al

padel y las interacciones con otros jugadores y profesionales en el mundo del deporte.

A partir de la informacién recolectada, se seleccionaran aquellos perfiles que sean mas
representativos y relevantes en el sector del padel para definir distintos segmentos del

publico objetivo y satisfacer sus respectivas necesidades con contenido adecuado.

Con los perfiles seleccionados, se procederd a crear los buyer personas, detallando
aspectos demograficos, objetivos y metas, retos personales, rutina diaria e intereses. Esto

sera fundamental para la creacion de contenido, adaptandola a cada publico.

Por ello, se analizaran las necesidades especificas de cada buyer persona en cuanto a
contenido relevante y atractivo, considerando sus objetivos, retos, nivel de experiencia en el

padel e intereses personales.
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A partir de este analisis, se estableceran criterios para la creacion de contenido adaptado a
las necesidades de cada uno, utilizando diferentes formatos (articulos, videos, infografias,

etc.), estilos y enfoques segun el perfil.

Mediante este proceso, se desarrollara una estrategia de contenidos eficiente y efectiva
para la web de tematica nicho, que satisfaga las necesidades especificas de cada segmento

del publico objetivo y genere mayor interés y engagement por parte de los usuarios.

3.5.3. Metodologia para analizar el Customer Journey

La metodologia para analizar el Customer Journey en la web de tematica nicho consistira en
un proceso enfocado en identificar y comprender las diferentes etapas en las que el usuario
interesado en el padel interactua con el sitio web. Ademas, se estudiaran los distintos tipos

de palabras clave que los usuarios emplean en cada etapa del Customer Journey.

El primer paso en este proceso sera establecer las etapas fundamentales en las que el
usuario interactia con el sitio web, desde que lo descubre hasta que se produce una
conversion. Estas etapas principales son descubrimiento y conciencia, consideracion e

interés, y decisidén y conversion.

El siguiente paso sera investigar como los usuarios utilizan palabras clave informacionales,
mixtas y transaccionales en cada etapa del recorrido. El objetivo de este analisis es
comprender como estas palabras clave se relacionan con las necesidades vy

comportamientos del usuario en cada fase del Customer Journey.

Finalmente, a partir del andlisis de las etapas y los tipos de palabras clave, se disefiaran
enfoques de SEO on-page especificos para cada etapa del Customer Journey. La utilizacion
de los tipos de palabras clave adecuados en funcién de las necesidades y comportamientos
del usuario en cada fase permitira mejorar el engagement, la conversion y la satisfaccion del

usuario con la web.

Aplicando esta metodologia al analisis del Customer Journey, se podra adaptar la estrategia
de SEO on-page de manera efectiva a cada etapa del recorrido, cubriendo las necesidades
y comportamientos del usuario en funcién de las palabras clave utilizadas, y en
consecuencia, aumentar la conversién y la satisfaccion general del usuario con la web de

tematica nicho.
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3.5.4. Revision de la competencia en el nicho seleccionado

3.5.4.1. Andlisis de la estructura y contenido en sitios web de la

competencia

Para llevar a cabo el analisis de la estructura, contenido y palabras clave en sitios web de la
competencia, sigo una metodologia que consiste en varios pasos clave. El objetivo de este
analisis es obtener una visién clara de coémo los competidores organizan y presentan la
informacion en sus sitios web, como utilizan las palabras clave en su contenido y estrategias

de SEO, y aprender de sus practicas para mejorar mi propia web de padel.

El primer paso sera identificar a los principales competidores en el nicho de padel,
seleccionando aquellos sitios web que tienen un buen posicionamiento en los motores de
busqueda y una presencia significativa en el mercado. Luego, realizaré un analisis DAFO de
cada uno de estos competidores y, en funcion de los resultados, me quedaré con aquellos

sitios que se asemejan mas al tipo de web qué deseo crear.

A continuacion, hago una comparacion detallada de los competidores seleccionados,
considerando métricas como el Domain Authority (DA), Page Authority (PA), cantidad de
paginas indexadas, ranking en SEMrush, calidad y profundidad del contenido, trafico

organico, tasa de rebote y tiempo de permanencia, entre otros aspectos.

Después de este primer analisis, realizaré un estudio general de las palabras clave de todos
los competidores utilizando SEMrush, con el objetivo de comprender sus estrategias en
cuanto a la seleccidén y optimizacion de palabras clave, asi como identificar tendencias y
oportunidades en el nicho de padel. En este analisis, examinaré las principales palabras
clave, la dificultad, el volumen de busqueda, el posicionamiento, las palabras clave mas
rentables que generan mayor trafico e ingresos potenciales, las palabras clave compartidas
entre los competidores y palabras clave con oportunidad de baja competencia y buen
posicionamiento de los competidores. Esta informacidon me proporcionara una base sdlida
para mas adelante elegir las palabras clave mas adecuadas para implementar en mi sitio
web Ademas, este analisis preliminar me ofrecera una valiosa perspectiva sobre los
aspectos clave a investigar en detalle al realizar los benchmarking de los competidores
principales, lo que me permitira adaptar y mejorar aiin mas mi estrategia SEO en funcion de

sus practicas.
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Una vez que haya examinado a estos competidores, se seleccionaran a los dos mas
relevantes e importantes y se les realizard un benchmarking. Estudiaré en detalle su
estructura, contenido, uso de palabras clave mas a fondo y otras practicas de SEO con el fin
de identificar las acciones y estrategias que han contribuido a su éxito y cémo puedo aplicar

estos aprendizajes en mi proyecto. Para ello, se tendran en cuenta los siguientes puntos:

1. Analisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la informacion:
Estudiaré como los competidores organizan y presentan la informacion en sus sitios
web, enfocandose en la jerarquia de las paginas, el menu de navegacion, la
arquitectura de la informacion y la facilidad de uso para los usuarios. Un analisis
detallado de estos aspectos me servira para mejorar la experiencia del usuario (UX),
asegurar que mi web esté disefiada de forma accesible y logica, y establecer una
arquitectura de la informacién efectiva y coherente que influya positivamente en su

posicionamiento en los resultados de busqueda.

2. Optimizacion de contenido y palabras clave: Analizaré el uso y la densidad de las
palabras clave en los textos y contenidos de mi competencia, asi como la relevancia
y calidad de la informacion. Este analisis me ayudara a crear contenido de calidad y

a implementar de manera efectiva las palabras clave en mi sitio web.

3. Elementos SEO on-page: Examinaré cémo mis competidores utilizan los elementos
de SEO on-page, como los titulos, descripciones meta, etiquetas de encabezado y
atributos alt de las imagenes, y como estos elementos afectan su posicionamiento
en los motores de busqueda. Los resultados de este punto me serviran para mejorar

mi propio SEO on-page y potenciar el posicionamiento de mi web.

4. Técnicas de link building interno: Estudiaré las estrategias de enlaces internos que
mis competidores emplean para mejorar la accesibilidad, navegabilidad y la
distribucion del "link juice" en sus sitios web. Esta informacion me permitira
desarrollar una estrategia de linkbuilding interno efectiva y mejorar la estructura de

enlaces de mi propio sitio web.

A través del uso de herramientas como SEOquake, analizaré el empleo y la densidad de las
palabras clave en los textos y contenidos de mi competencia, asi como la relevancia,
calidad y singularidad de la informacion proporcionada en sus sitios web. Ademas,

examinaré la estructura de sus contenidos y cémo utilizan las palabras clave en diversos
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elementos dentro de su contenido. Este analisis me proporcionara una perspectiva
enriguecedora que me permitira crear contenido de alta calidad adaptado a las necesidades
de mi publico objetivo y aplicar estratégicamente las palabras clave en mi sitio web para

lograr un mejor posicionamiento en los motores de busqueda.

Para agilizar el proceso de extraccién de informacién relevante de los sitios web de los
competidores, desarrollaré un script en Python que me permitira obtener de forma rapida 'y
eficiente los datos necesarios, como title, alt images, enlazado interno y demas elementos
importantes a analizar. Esto me facilitara enormemente la tarea de analizar y comparar
entre los distintos sitios web, ya que automatiza la recopilacion de datos y me permite

centrarme en interpretar y aplicar los resultados obtenidos.

Principalmente, analizaré a fondo las siguientes paginas de las webs que les realice el

benchmarking:

Pagina de inicio (Home)
Paginas de categorias y subcategorias principales
Paginas de productos o servicios mas populares

Algunas paginas de blog o de contenido con varias palabras clave

o~ wDh -~

Pagina "Sobre nosotros" (About us) y pagina de "Contacto" (Contact)

Con todos los datos extraidos, mi propdsito es utilizar Tableau para crear diferentes graficos
que faciliten la identificacién de patrones y tendencias para los distintos datos extraidos de

mis competidores.

Una vez completado el analisis de la estructura y el contenido de los sitios web de la
competencia, podré identificar areas de oportunidad y aspectos a mejorar en mi propia web

de padel, tomando como referencia las mejores practicas observadas.
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3.5.5. Busqueda de palabras clave

En esta seccidn, describiré la metodologia que seguiré para investigar, analizar y

seleccionar las palabras clave adecuadas para la web.

3.5.5.1.  Generacién de ideas de palabras clave

Para generar ideas de palabras clave, comenzaré identificando términos y frases relevantes
relacionados con el nicho de padel que los usuarios podrian utilizar en sus busquedas en

linea. Utilizaré diversas fuentes y estrategias, como:

1. Brainstorming: Llevaré a cabo un proceso de brainstorming para identificar y
explorar posibles palabras clave relacionadas con el nicho de padel, enfocandose en
términos relevantes para una tienda web y programas de afiliados. El brainstorming
me proporcionara una lista basica de palabras clave a partir de la cual podré

profundizar en mi analisis.

2. Investigacion en linea: Exploraré sitios web de la competencia, especialmente
tiendas en linea y blogs relacionados con el padel, para identificar temas y palabras
clave comunes en el nicho que sean relevantes para una tienda web y programas de
afiliados. Analizaré la terminologia utilizada en estos sitios web y términos

especificos de la industria que puedan ser relevantes para mi proyecto.

3. Herramientas de busqueda de palabras clave: Emplearé herramientas como
Google Keyword Planner, SEMrush y Ahrefs para descubrir palabras clave
relacionadas con el nicho, enfocandose en términos relevantes para una tienda web
y programas de afiliados. Estas herramientas me ayudaran a obtener ideas

adicionales basadas en términos similares y relacionados.

4. Busquedas relacionadas y sugerencias automaticas de Google: Analizaré las
sugerencias proporcionadas por Google al realizar busquedas relacionadas con el
nicho de padel y tiendas en linea. Estas sugerencias a menudo reflejan lo que otros
usuarios estan buscando y pueden ser utiles para identificar palabras clave

relevantes y populares para mi proyecto de web de tienda de padel con afiliados.
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Al combinar estas estrategias, podria generar una lista amplia y diversa de ideas de
palabras clave que se adapten a las necesidades de una tienda web de padel y programas
de afiliados, ayudandome a enfocar mi investigacion y analisis en términos efectivos y

relevantes para mi proyecto.

3.5.5.2. Analisis de métricas de palabras clave

Una vez que haya generado una lista de ideas de palabras clave, analizaré las métricas

clave para evaluar su potencial y relevancia. Las métricas que tomaré en cuenta incluyen:

- Volumen de busqueda: el nimero de veces que se busca una palabra clave en un

periodo determinado.

- Dificultad de posicionamiento: una estimacién de cuan dificil sera posicionar una
palabra clave en los primeros resultados de busqueda, tomando en cuenta la

competencia y la autoridad de los sitios web que ya estan bien posicionados.

- Intencion de busqueda del usuario: la razéon por la que los usuarios realizan una
busqueda en linea, ya sea para obtener informacion, realizar una compra o

encontrar un recurso especifico.

Se utilizaran herramientas como SEMrush, Ahrefs y Moz para analizar estas métricas y

obtener informacién valiosa sobre el potencial de cada palabra clave.

3.5.5.3.  Seleccidén y priorizacion de palabras clave

Finalmente, seleccionaré y priorizaré las palabras clave para mi proyecto de web de padel

basandome en los resultados del andlisis de métricas. Tendré en cuenta lo siguiente:

- Relevancia: me aseguraré de que las palabras clave seleccionadas sean relevantes
para el nicho de padel y estén alineadas con los objetivos y el contenido de mi sitio

web.

- Competencia: daré prioridad a las palabras clave con menor competencia pero con

un volumen de busqueda suficiente para garantizar la visibilidad de mi sitio web.
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- Intencién de busqueda del usuario: Escogeré palabras clave que se ajusten a la
intencion de busqueda de mi publico objetivo y que se relacionen con las etapas del

Customer Journey.

De esta manera, obtendré un listado de palabras clave principales y secundarias que me

permitiran optimizar mi sitio web y mejorar su posicionamiento en los motores de busqueda.

3.5.6. Disefio de la arquitectura de la informacion

Para disefar la arquitectura de la informacion de mi web de padel, me centraré en 2 puntos:

Identificacién de las secciones principales y las subsecciones: en funciéon de las palabras
clave seleccionadas, identificaré las secciones principales y las subsecciones que
conformaran la estructura basica de mi sitio web. Estas secciones y subsecciones deben

ser relevantes para mi publico objetivo y reflejar la intencion de busqueda de los usuarios.

Disefio de la navegacion: disefiaré la navegacion de mi sitio web de manera clara y facil de
usar, con menus y enlaces internos que guien a los usuarios a través de las diferentes
secciones y subsecciones. La navegacion debe ser coherente y accesible en todas las

paginas, y debe adaptarse a diferentes dispositivos y tamafios de pantalla.

3.6. Estrategia de contenidos

En este punto de la metodologia, abordaré el disefio e implementacion de la estrategia de
contenidos para mi web de padel. La estrategia de contenidos es fundamental para atraer y
retener a los usuarios, asi como para mejorar el posicionamiento en los motores de
busqueda. Un contenido de calidad y relevante para el nicho de padel y las palabras clave

seleccionadas es esencial para el éxito de la web.

Para desarrollar la estrategia de contenidos, seguiré los siguientes pasos:

1. Definicién de objetivos de contenido: estableceré objetivos claros y medibles para el
contenido de mi sitio web, como aumentar el trafico, mejorar el tiempo de
permanencia en el sitio, generar leads o ventas, o aumentar la participacion de los

usuarios.
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2. Seleccion de formatos y temas: en funcién de los objetivos de contenido, la
audiencia y las palabras clave seleccionadas, elegiré los formatos y temas mas
adecuados para el contenido de mi sitio web. Los formatos pueden incluir articulos
de blog, videos, infografias, guias, estudios de caso, entre otros. Los temas seran
aquellos que sean relevantes y atractivos para mi publico objetivo y que estén

relacionados con las palabras clave seleccionadas.

3. Enfoque segun el Customer Journey: al seleccionar los temas y formatos, también
tendré en cuenta las palabras clave, informacionales, mixtas y transaccionales
relacionadas con las diferentes etapas del Customer Journey. De esta manera, me
aseguraré de crear contenido relevante y atractivo para los usuarios en funcion de

sus necesidades y comportamientos a lo largo del recorrido en la web.

4. Plan de creacion y optimizacion de contenido: crearé un plan para producir
contenido de alta calidad y relevante siguiendo las mejores practicas de SEO, como
el uso adecuado de palabras clave, la inclusion de enlaces internos, la optimizacion

de las metaetiquetas y la estructuracion del contenido para facilitar la lectura.

5. Planificacion del calendario editorial: crearé un calendario editorial que detalle la
frecuencia y el momento de la publicacion de los contenidos en mi sitio web. Este
calendario me ayudara a mantener una cadencia regular de publicacion de
contenido y garantizarda que se cubran los temas y formatos seleccionados de

manera equilibrada.
Estos pasos me permitiran desarrollar una estrategia de contenidos efectiva y optimizada

para mi web de padel que me permitira alcanzar los objetivos establecidos y mejorar el

posicionamiento en los motores de busqueda.
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4. Aplicacion de la metodologia y resultados

En este punto, presento como he aplicado la metodologia descrita en "Aspectos

metodoldgicos” y los resultados obtenidos al seguir estos métodos en el analisis y

optimizacion de mi web de padel. Aqui mostraré informacion especifica sobre la

competencia analizada, las palabras clave seleccionadas y las mejoras realizadas en la

arquitectura de la informacion y el SEO de mi sitio web.

4.1. Eleccioén del nicho

Siguiendo los criterios y factores mencionados en la seccién de metodologia, se

investigaron diferentes nichos potenciales. A continuacion, se presentan los resultados

obtenidos en cada uno de los factores considerados:

- Pasién personal: Se identificaron varias tematicas de interés personal, como

deportes, tecnologia, salud y bienestar, entre otros.

- Tematica rentable: Se investigaron las tematicas identificadas en funciéon de su

rentabilidad, analizando la publicidad en Google y los productos en Amazon. Se

encontraron varias tematicas que cumplen con estos criterios, como por ejemplo:

palas de padel, juguetes para perros, relojes running, etc.

Palabra clave Google Amazon
Palas de padel Si Si
Juguetes para perros Si Si
Relojes running Si Si
Juegos realidad virtual Si No
Drones Si Si

Disponibilidad de palabras clave en Google y Amazon. Fuente: Elaboracién propia
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- Cantidad de busquedas: Utilizando semrush, se analizd el volumen de busquedas
para las palabras clave relacionadas con las tematicas rentables y su CPC. Se

encontraron volumenes de busqueda significativos en varias de las tematicas

identificadas.
Keyword Volume gz‘;"slrt: CPC (USD)
Padel 74000 73 0.31
Drones 9900 45 0.16
Juguetes para perros 2900 34 0.15
Juegos realidad virtual 720 28 0.15
Relojes running 480 39 0.11

- Competencia: Ademas de la rentabilidad y el volumen de busquedas, también fue
importante considerar el nivel de competencia en cada nicho. Se analizaron las
paginas web y los contenidos de los competidores en cada tematica para identificar
oportunidades y desafios en el mercado. Se observd que, en el nicho del padel,
habia una combinacion de webs multitematicas con contenidos de menor calidad y
webs monotematicas mas especializadas y de mejor calidad. Esto indicaba que,
aunque existia competencia en el nicho, también habia espacio para una pagina
web bien estructurada y con contenidos de alta calidad que pudieran destacar y

atraer a una audiencia interesada en el padel.

4.2. Nicho escogido

Tras analizar varios nichos he escogido llevar a cabo el nicho del padel para el plan de SEO
on-page por varias razones. En primer lugar, el padel es una de mis pasiones personales.
Juego regularmente y me encanta seguir las noticias y novedades relacionadas con este
deporte. Por lo tanto, investigar y escribir sobre el padel me permitiria combinar mi interés

personal con un proyecto académico.

Ademas de esto, la tematica de padel también resulta rentable desde el punto de vista
economico. Al investigar y escribir sobre este deporte, tendria la oportunidad de explorar el
potencial de los anuncios de Google y los productos de Amazon, que son dos de las
principales fuentes de ingresos para los sitios web de nicho. Al elegir un nicho rentable,

estaria asegurando la viabilidad econdémica a largo plazo de mi proyecto.

40



Otro factor importante en mi decision de elegir el nicho de padel es la cantidad de
busquedas que recibe este deporte. El padel es un tema de interés para una gran cantidad
de personas, lo que se refleja en la cantidad de busquedas relacionadas con el padel en los
motores de busqueda. Al elegir una tematica con un alto volumen de busquedas, estaria
asegurando una audiencia potencialmente grande para mi proyecto, por lo que con una

buena estrategia podria intentar conseguir situarme entre la competencia.

4.3. Identificacion del publico objetivo y buyer persona

Antes de definir la estrategia hay que tener claro a qué publico se enfocaran todos los
contenidos, tras realizar una previa investigacion pienso que estos son posibles perfiles

candidatos a realizar busquedas acerca del padel:

- Principiantes del padel: personas que estdn empezando a jugar al padel y buscan
informacidén sobre las reglas del juego, técnicas basicas, equipamiento adecuado

para principiantes, etc.

- Jugadores de padel: personas que juegan padel de manera regular y buscan
mejorar su técnica, comprar nuevos equipamientos y accesorios relacionados con el

padel.

- Aficionados al padel: personas que disfrutan viendo partidos de padel, siguen a los
jugadores y eventos de padel y buscan estar al dia con las ultimas novedades y

noticias del mundo del padel.

- Entrenadores y profesionales del padel: personas que trabajan en el mundo del
padel, como entrenadores, profesores, fisioterapeutas, etc. y buscan mejorar su

formacion y adquirir nuevos conocimientos y herramientas para su trabajo.

- Emprendedores y duefios de negocios relacionados con el padel: personas que
tienen negocios relacionados con el padel, como tiendas de equipamiento,
academias de padel, clubes, etc. y buscan aumentar su visibilidad y atraer mas

clientes a través de la web.

Para crear un buyer persona en el sector del padel, es importante tener en cuenta ciertas
caracteristicas y habitos de los posibles clientes. A continuaciéon creo 3 posibles buyer

persona para distintos perfiles.
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Entrenadores y
profesionales del padel

Aficionados al padel

Principiantes del padel

Nombre Ana Carlos Juan
Edad 30 afios 35 afios 26 afios
Sexo Femenino Masculino Masculino
Educacion II;:’;:iecnaciada en Educacion Universitaria Graduado universitario
Profesion Entrenadora de padel Ejecutivo de ventas Ingeniero

Objetivos a corto
plazo

Mejorar técnica y ganar
partidos

Mejorar técnica,
participar en torneos
locales, conocer gente
nueva

Aprender a jugar,
mejorar técnica,
comprar equipo

Objetivos a medio
plazo

Participar en torneos
regionales y nacionales

Ganar experiencia en
competiciones
regionales, adquirir
nuevos equipos de
alta calidad

Participar en torneos
locales, conocer otros
jugadores y hacer
amigos

Objetivos a largo

Ser referente y entrenar a

Alcanzar nivel
avanzado, jugar en
torneos nacionales,

Convertirse en jugador
avanzado, ensefiar a

plazo los mejores .
convertirse en otros
entrenador
Equilibrar tiempo entre Encontrar comparieros | Mejorar su técnica
Retos ensefiar y aprender, adecuados, mantener | rdpidamente, adaptarse
mantenerse actualizada, motivacion, superar fisica y técnicamente,
establecer contactos barreras emocionales | lidiar con la frustracién
Trabaja en oficina, . .
. ) Trabaja en oficina,
L entrena y juega padel . .
. i Entrenay ensefia padel, gimnasio dos veces por
Rutina diaria O 3 veces por semana, . .
estudia técnicas . - semana, juega padel los
sigue jugadores en
. fines de semana
redes sociales
Padel, redes sociales y - . . .
o Viajar, cocinar, asistir a | Tecnologia, deportes,
Intereses blogs especializados,

equipos de calidad

eventos deportivos

musica

Necesidades

Consejos e informacién
sobre padel, equipos de
alta calidad

Mejorar su técnica,
encontrar equipo
adecuado, comunidad
de jugadores

Aprender a jugar,
obtener equipo para
principiantes, encontrar
una escuela o club de
padel

Posibles Buyer Persona padel. Fuente: Elaboracidn propia
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A partir de esto observamos que los 3 perfiles tienen diferentes niveles de experiencia, por
lo que es importante llegar a ofrecer contenido que aborde las necesidades y objetivos
especificos de cada grupo. Por otro lado, cada uno tiene objetivos y retos distintos con
relacién al padel. Por lo que seria interesante abordar estos objetivos y retos de manera
efectiva, proporcionando soluciones y consejos practicos para ayudarles a alcanzar sus
metas. Otro punto interesante es que cada buyer persona tiene diferentes necesidades en
cuanto a equipamiento de padel. Por qué se debera ofrecer consejos y recomendaciones de
equipamiento especificos para cada grupo, teniendo en cuenta su nivel de experiencia y sus
objetivos a corto y largo plazo. Ademas, todos ellos tienen diferentes intereses ademas del
padel. Es posible aprovechar todo esto para crear contenido relacionado que sea atractivo y

relevante para cada grupo, ampliando asi |la oferta de la web nicho. Por ejemplo:

- Para Ana, como entrenadora y profesional del padel, se podrian crear contenidos
qgue incluyan técnicas avanzadas y estrategias de padel, asi como entrevistas con
otros profesionales que compartan sus experiencias y consejos sobre como
gestionar su carrera en el deporte. Ademas, se pueden ofrecer resefas de los
mejores equipos y accesorios de alta calidad, junto con consejos sobre cémo utilizar
las redes sociales y blogs especializados para promocionar y expandir su negocio de

entrenamiento de padel.

- En el caso de Carlos, un aficionado al padel, se pueden generar contenidos que le
ayuden a encontrar compaferos de juego adecuados, mantener la motivaciéon y
participar en torneos locales y regionales. También se pueden incluir guias de viaje
con destinos ideales para practicar padel y asistir a eventos deportivos, asi como
recomendaciones de equipamiento de calidad adecuado para jugadores de nivel

intermedio que buscan mejorar su técnica y rendimiento.

- Para Juan, un principiante en el padel, se pueden ofrecer tutoriales en video o
articulos que expliquen las reglas basicas del padel y las técnicas fundamentales
para principiantes. Asimismo, se pueden compartir consejos sobre como superar la
frustracion y adaptarse rapidamente a las demandas fisicas y técnicas del deporte.
Ademas, se pueden proporcionar guias de compra para principiantes con
recomendaciones de raquetas, zapatillas y accesorios basicos, y mostrar cémo la
tecnologia, como aplicaciones méviles y dispositivos wearables, pueden ayudar a los

principiantes a aprender y mejorar en el padel.
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En el momento de desarrollar el contenido para la web nicho, tendré en cuenta los
siguientes cuatro factores para poder llegar de manera efectiva a cada uno de los buyer

personas poder y satisfacer sus necesidades especificas:

1. Crear contenido y estrategias adaptadas a los diferentes niveles de experiencia en el

padel.
2. Abordar los objetivos y retos especificos para cada buyer persona.
3. Aprovechar los intereses diversos para crear contenido relacionado y atractivo.

4. Proporcionar informacién detallada y actualizada sobre técnicas, reglas, equipos y

otros temas relevantes para cada grupo.

4.4. Andlisis del Customer Journey

Aplicando la metodologia de analisis del Customer Journey en la web de tematica nicho, he
identificado las tres etapas principales del recorrido del usuario que pueden ser interesantes

analizar para la web nicho de padel y los tipos de palabras clave empleados en cada etapa.

A continuacion, se presenta una tabla resumiendo las etapas del Customer Journey,
ejemplos de tipos de palabras clave utilizadas en cada etapa y enfoques de SEO on-page

especificos adaptados a las necesidades y comportamientos de los usuarios en cada fase:

= Tipo de Ejemplos de Accién del Enfoque SEO
apa
P palabras clave palabras clave usuario on-page

Enfocar el contenido

El usuario busca
en responder a

"reglas del padel", informacion consultas
Descubrimiento y . "mejores raquetas | relacionadaconel | . )
L Informacionales . B . informacionales para
conciencia para principiantes”, | padel en motores .
L - . i , incrementar la
historia del padel de busqueda

visibilidad del sitio

como Google.
9 web.
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= Tipo de Ejemplos de Accién del Enfoque SEO
apa
palabras clave palabras clave usuario on-page
Generar contenidos
. que combinen
El usuario explora
o aspectos
wox . el sitio web . .
cémo mejorar el informacionales y
. . o buscando .
Consideracion e . saque en padel", i transaccionales para
. . Mixtas " . recursos mas . .
interés raquetas de padel o mantener el interés del
1 especificos y .
de calidad usuario y fomentar su
comparando .
. deseo de continuar
opciones. s
explorando el sitio
web.
El usuario toma la | Utilizar palabras clave
decisién de transaccionales para
"comprar raqueta realizar una promover acciones,
Decision y . de padel", accion, como mejorar las CTA y las
L. Transaccionales | . s . . .
conversion inscripcion torneo suscribirse al paginas de productos
de padel en Madrid" | boletin de noticias para que sean
o realizar una atractivas y
compra. convincentes.

Etapas Customer Joumey - Palabras clave. Fuente: Elaboracidén propia

Esta tabla resume las etapas del Customer Journey junto con ejemplos de palabras clave y
enfoques SEO on-page especificos. Al aplicar estos enfoques a cada etapa del recorrido, se
podra conectar con las necesidades y comportamientos del usuario en funcion de las
palabras clave utilizadas, y en consecuencia, mejorar el engagement, las conversiones y la

satisfaccién general del usuario con la web de tematica nicho.
4.5. Analisis de la competencia en el nicho seleccionado

En esta seccion, presentaré los resultados del analisis de la competencia en el nicho
seleccionado de padel. Este analisis es fundamental para entender el panorama competitivo
y obtener informacién valiosa que me permita mejorar y optimizar mi propio sitio web en

funcién de las mejores practicas en el mercado.
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4.51. Andlisis de la estructura y contenido en sitios web de la

competencia

Siguiendo los pasos comentados en la metodologia, a continuacion presento el listado de
diferentes webs de tematica padel que han tenido éxito posicionandose a nivel organico.
Posteriormente, me decanto por aquellas que considero que se acercan mas al objetivo de

web que tengo en mente.

1. Padel Nuestro (https://www.padelnuestro.com): Es una tienda online de padel que

ofrece una amplia variedad de productos de marcas reconocidas, como palas, ropa,

calzado, pelotas, accesorios, entre otros.

2. World Padel Tour (https://worldpadeltour.com): Es una plataforma de informacion

sobre torneos de padel a nivel mundial, noticias, clasificaciones y estadisticas de

jugadores.

3. PadelStar (https://padelstar.es): Es una web de noticias sobre el mundo del padel,

que ofrece contenido relevante y actualizado sobre el deporte, torneos, jugadores,

marcas y productos.

4. PadelSpain (http://www.padelspain.net): es un sitio web que se centra en

proporcionar noticias, informacién y contenidos relacionados con el mundo del padel.

5. PadelPoint (https://www.tiendapadelpoint.com/): Es una tienda online especializada

en el mundo del padel que ofrece una gran seleccién de productos de alta calidad de

diversas marcas populares.

6. ZonadePadel (https://www.zonadepadel.es/): nos encontramos también con una

tienda en linea que se centra principalmente en la venta de productos y equipos

relacionados con el padel.
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https://www.padelnuestro.com
https://worldpadeltour.com
https://padelstar.es
http://www.padelspain.net
https://www.tiendapadelpoint.com/
https://www.zonadepadel.es/

A continuacion presento un DAFO en cuanto a aspectos generales enfocados a SEO

que veo en las distintas webs de la competencia:

Web
Competencia

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Padel Nuestro

Amplia variedad de
productos de alta
calidad.

Disefio y experiencia de
usuario atractivos.

Blog con contenido
relevante sobre
novedades, consejos y
eventos de padel.

Las categorias de
productos podrian
estar mejor
organizadas para
facilitar la navegacion.

Mejorar la estructura de
navegacion y las
categorias de productos
para facilitar la busqueda
de productos especificos.

Optimizar el contenido del
blog con un enfoque en
palabras clave de cola
larga y temas de interés
para la comunidad de
padel.

Sitio web oficial del
principal circuito
profesional de padel,
con informacién
actualizada sobre
torneos, rankings y

La estructura de
enlazado interno
podria mejorarse para
facilitar la navegacion
entre secciones
relacionadas.

Implementar una estrategia
de enlazado interno que
mejore la navegacién y la
distribucion de la autoridad
de enlaces en el sitio web.

ﬁ%r:d Padel jugadores. _ ’ Opti'rnizar el contgnido de
El contenido podria la pagina y las etiquetas de
Contenido multimedia optimizarse mejor para | titulo/meta descripciones
atractivo, como videos y | palabras clave con palabras clave
fotos de partidos y relacionadas con relevantes para atraer a
eventos. eventos y torneos de mas usuarios interesados
padel. en el padel profesional.
Ofrecen contenido util y | No ofrecen productos | Ofrecer productos
relevante para los 0 servicios a los relacionados con el mundo
usuarios. usuarios. del padel, como palas,
pelotas, ropa, calzado,
PadelStar Disefio atractivo y Baja velocidad de accesorios, entre otros.

moderno.

Buen posicionamiento
en buscadores.

carga en dispositivos
moviles.

Mayor personalizacién de
la experiencia de usuario.
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Web
Competencia

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amplia cobertura de
noticias y eventos
relacionados con el
padel en Espafia y otros
paises.

Contenido educativo e
informativo sobre
técnicas, tacticas y
reglas del padel

No disponen de
certificado https.

La velocidad de carga
de la pagina podria
mejorarse mediante la
optimizacién de
imagenes y la
reduccién de recursos
externos.

Implementar mejoras en la
velocidad de carga de la
pagina para ofrecer una
mejor experiencia de
usuario y mejorar el
posicionamiento en los
resultados de busqueda.

Realizar investigaciones de
palabras clave y aplicarlas

PadelSpain en la optimizacion del
Algunas paginas contenido y las
requieren una mejor metaetiquetas para
optimizacién de aumentar la visibilidad en
palabras clave en el los motores de busqueda.
contenido y las title
tags/meta Optimizar el disefio
descripciones. responsive y la navegacion
para dispositivos moviles.
Bajo rendimiento en
mobile.
PadelPoint Variedad de productos Velocidad de carga Mejorar la velocidad de
de marcas populares en | bastante baja debido a | carga de la paginay
el mercado del padel. la cantidad de optimizar la cantidad de
elementos por pagina, | elementos por pagina para
Disponen de filtros de lo que puede afectar ofrecer una navegacion y
precio, stock, talla, etc., | negativamente la experiencia del usuario
facilitando la busqueda | experiencia del mas agil y rapida.
y seleccion de usuario y el
productos para los posicionamiento en los
usuarios. motores de busqueda.
ZonadePadel Amplia gama de La web no esta muy Crear un buen disefio first

productos y equipos de
padel.

Disefio simple y facil de
navegar, favoreciendo
la experiencia del
usuario.

Uso de categorias y
filtros para mejorar la
navegacion y busqueda
de productos.

Productos altamente
detallados, con una
buena presentacion.

bien optimizada en
mobile.

mobile enfocado a UX y
SEO.

Andlisis DAFO de sitios web de padel compelencia. Fuente: Elaboracion propia
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Después de evaluar las distintas paginas, he seleccionado aquellas que considero mas

similares a mi concepto para una web de afiliados de productos de padel. Por lo tanto, he

escogido tres tiendas (Padel Nuestro, TiendaPadelPoint, ZonadePadel) y dos webs de

noticias/revista (PadelStar y PadelSpain), ya que, segun mi andlisis, esta ultima redirige

todas las paginas que hablan sobre productos hacia otras webs de padel con enlaces de

afiliado.

A continuacion, presento una tabla con distintas métricas que he extraido y que me parecen

relevantes para determinar qué paginas serian interesantes analizar en profundidad

mediante un benchmarking.

rebote

Padel Tienda Padel Padel ZonadePadel
Nuestro PadelPoint Star Spain
DA 50 32 46 37 36
PA 48 40 48 49 42
Google Index 185.000 51400 | 14.500 73.600 11.600
Bing Index 410.000 31.000| 35.900| 177.000 9.000
SEMrush Rank 865.894 3.144.133 | 1.845.688 | 8.750.608 2.837.948
Visitas mes abril 767.900 138.700 |  457.600 38.500 143.000
el 340.400 83.400 | 157.400 23.700 44.700
UunIicos
ESHIEEe) 354.700 27.700 81.000 3.000 44.900
Trafico organico
Estimacién 47.900 19.200 ] - 185
Trafico pago
Paginas/visita 3,1 3,8 1,9 1,58 3,6
Duracién media 07:38 07:36 22:50 18:42 13:19
de visita
Porcentaje de 53.42% 4801% | 6068% |  42.41% 58.51%

Metricas webs competencia, Fuente: Elabaracion propia
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Después de analizar los datos de las diferentes métricas extraidas de las cuatro webs
competidoras, es necesario evaluar cada una de ellas y seleccionar las dos mas relevantes

para llevar a cabo un estudio de benchmarking.

1. Padel Nuestro: Con un DA de 50 y un PA de 48, puedo observar que esta web
muestra una autoridad de dominio y pagina bastante sdlida. Ademas, cuenta con un
indice en Google de 185.000 y en Bing de 410.000, lo que indica una buena
visibilidad en los motores de busqueda. Los visitantes Unicos ascienden a 340.400,
siendo la cifra mas alta entre las cuatro webs. La estimacién del trafico organico es
de 354.700, también siendo la mayor entre las webs analizadas. A pesar de tener un
porcentaje de rebote del 53,42%, tiene una duracién media de visita de 07:38 y un

promedio de paginas por visita de 3,1.

2. TiendaPadelPoint: Esta web muestra un DA y PA de 32 y 40 respectivamente,
siendo inferiores a Padel Nuestro. Sus indices en Google y Bing son de 51.400 y
31.000, lo que indica una visibilidad menor en comparacion con Padel Nuestro. Con
respecto a las visitas y visitantes unicos, TiendaPadelPoint cuenta con 138.700 y
83.400 respectivamente, siendo estas cifras bastante mas bajas que las obtenidas
por Padel Nuestro. No obstante, presenta un porcentaje de rebote del 48,01%, mejor

que Padel Nuestro, y una duracion media de visita de 07:36.

3. PadelStar: Con un DA de 46 y PA de 48, PadelStar se encuentra entre Padel
Nuestro y TiendaPadelPoint en cuanto a autoridad de dominio y pagina. Sin
embargo, muestra un indice en Google y Bing bastante mas bajo que las otras webs,
con 14.500 y 35.900 respectivamente. Sus visitas y visitantes Unicos se ubican en la
zona media con 457.600 y 157.400 respectivamente. Un aspecto a destacar en esta
web es la duracion media de visita que es de 22:50, siendo la mayor entre las cuatro
webs. Por otro lado, su porcentaje de rebote se encuentra en el 60,68% lo cual es el

mas alto de los cuatro.

4. PadelSpain: Con un DA de 37 y un PA de 49, PadelSpain se encuentra en el medio
en términos de autoridad de dominio y pagina. Su indice en Google y Bing es de
73.600 y 177.000 respectivamente, mostrando una visibilidad considerable en los
motores de busqueda. En cuanto a visitas y visitantes unicos, cuenta con 38.500 y

23.700 respectivamente, siendo la cifra mas baja entre las cinco webs. La
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estimacion del trafico organico es de 3.000, siendo también la menor entre las webs
analizadas. Es importante sefalar que PadelSpain utiliza enlaces de afiliado para
redirigir a otras webs de padel en las paginas que hablan sobre productos. En
cuanto a la experiencia del usuario, presenta un porcentaje de rebote del 42,41%, el
mejor de las cinco webs, y una duracion media de visita de 18:42, quedando en

segundo lugar después de PadelStar.

5. ZonadePadel: Esta web presenta un DA y PA de 36 y 42 respectivamente, lo que la
ubica en la mitad inferior en términos de autoridad de dominio y pagina. Su indice en
Google y Bing es de 11.600 y 9.000, siendo el mas bajo de entre las webs.
ZonadePadel tiene las cifras mas bajas en visitas y visitantes unicos, con 143.000 y
44.700 respectivamente. No obstante, presenta una duracion media de visita de
13:19 y un promedio de paginas por visita de 3,6, lo que muestra una experiencia de

usuario satisfactoria.

Tras analizar todo esto, considero que las dos webs mas relevantes para realizar un estudio
de benchmarking serian Padel Nuestro y PadelStar, ya que estas cuentan con mayor
autoridad de dominio y pagina, un indice en motores de busqueda relativamente alto y un
considerable numero de visitas y visitantes Unicos en comparacién con las otras dos webs.
Ademas, PadelStar destaca por su duracién media de visita, aspecto que podria ser
interesante a la hora de analizar la experiencia de usuario y estrategias de retencion de

visitantes.

Es importante mencionar que al comparar las webs de noticias/revista (PadelStar y
PadelSpain) con las tiendas (Padel Nuestro, TiendaPadelPoint y ZonadePadel), parece que
las webs de noticias/revista tienen una mayor duracion media de visita en comparacion con
las tiendas. Esto podria deberse a que las webs de noticias/revista suelen tener contenido
mas atractivo e informativo, con publicaciones de noticias y articulos sobre temas actuales y
relevantes en el mundo del padel que mantienen al usuario interesado durante un mayor
periodo de tiempo. También podrian incentivar a sus usuarios a dejar comentarios,
participar en foros o debates, lo que generaria un mayor compromiso y mantendria a los
visitantes en la pagina por mas tiempo. Ademas, es posible que estas webs tengan un
diseno mas atractivo y facil de navegar que les permita a los visitantes encontrar
rapidamente lo que buscan, lo que a su vez contribuiria a un aumento en la duracién media

de visita.
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Es fundamental tener en cuenta estos factores al realizar el benchmarking, ya que podrian
influir en la experiencia del usuario y en las estrategias de retencion de visitantes en la web

de padel nicho que se esta analizando.

4.5.2. Andlisis de palabras clave

El analisis de palabras clave es fundamental para desarrollar una estrategia de SEO
on-page efectiva. Identificar y evaluar las palabras clave utilizadas por los competidores
dentro del nicho permite mejorar el posicionamiento en los resultados de busqueda,
aumentar el trafico y, en ultima instancia, impulsar las conversiones. Por tanto, analizar las
palabras clave se vuelve crucial para descubrir oportunidades y brechas en el nicho de

padel en comparacion con la competencia.

A continuacion, se presenta un grafico que ilustra la distribucién y superposicién de palabras

clave entre los cinco competidores clave seleccionados en el nicho de padel:

Superposicion de palabras clave

https://www.padelnuestro.com 30,5K
https://padelstar.es 33,4K
http://www.padelspain.net 17,5K

https://www.tiendapadelpoint.com/ 9,7K
https://www.zonadepadel.es/ 13,3K

Samresh, (5.01) Superposicion palabras clave webs compelencia [caplura de panlalla). Recuperado el 22 de
junio de 2023, de bitps.lies semmsh.com’

A partir de la observacién del grafico, se puede concluir lo siguiente: Padel Nuestro,
Padelstar y Padelspain estan utilizando una estrategia mas amplia al abarcar un mayor
conjunto de palabras clave, algunas de las cuales no son utilizadas por el resto de
competidores. Esto podria indicar que estos tres competidores estan apuntando a una
diversidad mas amplia de temas y busquedas relacionadas con el padel, lo que les permite

llegar a un publico mas amplio y diversificado.
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Por otro lado, los otros dos competidores, Tiendapadelpoint y Zonadepadel, parecen
enfocarse en un conjunto mas limitado de palabras clave, muchas de las cuales ya estan
siendo utilizadas por los tres competidores principales mencionados anteriormente. Esto
puede dificultar la diferenciaciéon de sus paginas web y su posicionamiento en los resultados
de busqueda, ya que estdan compitiendo directamente con los competidores de mayor

envergadura en esas palabras clave comunes.

En cuanto a Padelstar, se observa que, a pesar de ser la competidora con la mayor cantidad
de palabras clave en total, su area de solapamiento con los otros competidores,
especialmente con respecto a Padel Nuestro y Padelspain, es bastante similar. Esto sugiere
que Padelstar ha logrado encontrar un equilibrio efectivo en su estrategia de SEO al utilizar
palabras clave que son comunes entre los competidores principales y que podrian ser
altamente relevantes en el nicho de padel, al mismo tiempo que introduce palabras clave
adicionales que no son utilizadas por otros competidores. El enfoque de Padelstar podria
deberse a una busqueda de segmentos de mercado mas especificos o0 a un intento de

diferenciarse y posicionarse como lider en ciertas areas del nicho de padel.

Una vez examinado el grafico, procederemos a estudiar en mayor profundidad las palabras
clave, incluyendo aspectos como sus posiciones en los resultados de busqueda, el volumen
de busqueda mensual estimado, las intenciones detras de las busquedas y el costo por clic
(CPC) asociado. Esta informacion proporcionara percepciones Utiles y ayudara a tomar

decisiones informadas en el desarrollo de nuestra estrategia de SEO on-page.

Toda la informaciébn se puede encontrar en el siguiente Excel: Palabras clave -

Competencia. La siguiente tabla presenta un resumen de los datos recopilados:

. .. | Volumen de | Intencién de .
Web +url Keyword | Posicién i i CPC | Dificultad
busqueda busqueda

Padel Nuestro comercial,

Padel 3 74000 ] 0.31 75
hitps://www. In ro.com navegacional
Padel Nuestro

Palas de ) .
https://www.padelnuestro.com/p | | 1 14800 | informacional | 0.17 42

padel
alas-de-padel-c-49.html
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1fHQTen7BNrWOf4v3_uuyHtrMzeIznot3pR1XdIFHzek/edit#gid=289022966
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1fHQTen7BNrWOf4v3_uuyHtrMzeIznot3pR1XdIFHzek/edit#gid=289022966
https://www.padelnuestro.com/
https://www.padelnuestro.com/palas-de-padel-c-49.html
https://www.padelnuestro.com/palas-de-padel-c-49.html

Volumen de | Intencién de
Web +url Keyword | Posicion i i CPC | Dificultad
busqueda busqueda
Padel Nuestro Padel comercial,
1 74000 0.39 57
https://www.padelnuestro.com/ | Nuestro navegacional
Padelstar World
https://padelstar.es/world-padel- | padel tour 6 40500 | navegacional 0 55
tour/en-directo/ tv
Padelstar
World
https://padelstar.es/world-padel- 9 135000 | navegacional 1.57 66
] padel tour
tour/en-directo/
Padelstar
) Pista de
https://padelstar.es/pistas-padel del 2 6600 | comercial 0.41 17
ade
[reglamento-la-pista/ P
Padelspain Noticias comercial,
3 1600 0 43
http://www.padelspain.net/ padel informacional
Padelpoint
Palas de
https://www.tiendapadelpoint.co 6 14800 | informacional | 0.17 42
padel
m/palas-de-padel
Zonadepadel comercial,
Padel 5 74000 ] 0.31 75
hitps://www.zonadepadel.es/ navegacional
Zonadepadel
Zapatillas
https://www.zonadepadel.es/16- 8 9900 | informacional 0.24
padel
Zonadepadel
https://www.zonadepadel.es/blo comercial,
Paddle 2 6600 22.5 46
a/2019/05/como-se-escribe-pad navegacional

el-o-paddle/

Andlsis de palabras clave de la competencia, Fuenle: Elaboracin propia,
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https://www.padelnuestro.com/
https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/
https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/
https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/
https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/
https://padelstar.es/pistas-padel/reglamento-la-pista/
https://padelstar.es/pistas-padel/reglamento-la-pista/
http://www.padelspain.net/
https://www.tiendapadelpoint.com/palas-de-padel
https://www.tiendapadelpoint.com/palas-de-padel
https://www.zonadepadel.es/
https://www.zonadepadel.es/16-zapatillas-de-padel
https://www.zonadepadel.es/16-zapatillas-de-padel
https://www.zonadepadel.es/blog/2019/05/como-se-escribe-padel-o-paddle/
https://www.zonadepadel.es/blog/2019/05/como-se-escribe-padel-o-paddle/
https://www.zonadepadel.es/blog/2019/05/como-se-escribe-padel-o-paddle/

El anadlisis de la tabla nos permite extraer conclusiones valiosas y oportunidades para
desarrollar una efectiva estrategia de SEO on-page en el mercado del padel. A
continuacién, se discuten los hallazgos mas interesantes y relevantes basados en la

informacioén recopilada en la tabla:

En particular, destaca el dominio de Padel Nuestro y padelstar en las palabras clave de

mayor volumen de busqueda, como "padel", "Padel Nuestro", "world padel tour" y "world

padel tour tv".

Se observa que Padel Nuestro es un competidor fuerte con una presencia significativa en el
mercado y en palabras clave con mayor dificultad. Sin embargo, existen oportunidades para
destacar en palabras clave de menor dificultad, como "palas de padel" y "zapatillas padel",
centrandonos en la intencién informativa de busqueda, y en términos como "pista padel",

donde la intencion es navegacional.

Ademas, es fundamental adaptar el contenido en funcién de la intencién de busqueda de
cada palabra clave. Por ejemplo, si busco competir en la palabra clave "padel", debo
enfocarme en la intencion comercial y navegacional. También hay que reconocer la
importancia de eventos populares como el World Padel Tour y crear contenido con

informacion relevante y actualizada al respecto.

El alto CPC (Costo Por Clic) de 22.5 en la palabra clave "paddle" indica que es un término
muy competitivo y valioso, ya que los anunciantes estan dispuestos a pagar una suma
considerable por cada clic en sus anuncios. Este elevado CPC podria ser el resultado de la
popularidad del paddle surfy de la competencia entre los anunciantes por captar la atencion

de los usuarios interesados en este deporte.

Para las empresas en el ambito del padel, este alto CPC representa tanto un desafio como
una oportunidad. Por un lado, competir en anuncios pagados para esta palabra clave podria
resultar costoso, pero por otro lado, aprovechar el trafico organico asociado a "paddle"
mediante estrategias de SEO y contenido relevante, tal como lo hizo zonadepadel, puede
ser una forma efectiva de atraer visitantes y aumentar la visibilidad sin incurrir en gastos

publicitarios.
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En resumen, para desarrollar una efectiva estrategia de SEO on-page en el mercado del
padel, es esencial investigar a fondo la competencia y analizar las palabras clave
relevantes, como se ha demostrado a través del analisis y conclusiones presentadas.
Basandome en los resultados obtenidos, podré adaptar la estrategia de SEO para
enfocarme en palabras clave altamente relevantes, menos disputadas y con un mayor
potencial de posicionamiento. Ademas, al disenar contenido que se adapte a las distintas
intenciones de busqueda, aumentara la capacidad para atraer y retener visitantes
interesados en el nicho de padel. En dltima instancia, estos esfuerzos permitiran fortalecer
la presencia en linea, aumentar la visibilidad y competir eficazmente en este nicho

altamente competitivo.

4.5.3. Benchmarking web competencia

Como comente en el primer punto, finalmente decido analizar mas a fondo las webs de
Padel Nuestro y PadelStar. A continuacién entraré en mas detalle en por qué he acabado
escogiendo estas 2 ademas de por los aspectos ya analizados, y pasaré a analizar los

puntos detallados en la metodologia para realizar un benchmarking a cada una de estas.

Padel Nuestro
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Nos encontramos con el grupo de padel mayorista mas grande de Espafia y de Europa. Con
mas de 40 tiendas, Padel Nuestro ofrece una extensa gama de productos de padel,
incluyendo palas, zapatillas, pelotas, accesorios y ropa. Ademas, ofrecen informacion
valiosa, como guias de compra, consejos y tutoriales, y promociones exclusivas para sus
clientes. Esta combinacion de productos de alta calidad, contenidos educativos y ofertas

competitivas hace que Padel Nuestro sea un referente en el entorno del padel online.

Un aspecto interesante a mencionar es la relacion previa entre Manu Martin y Padel
Nuestro. Manu Martin, un reconocido entrenador y jugador profesional de padel en Espana
con experiencia en el circuito World Padel Tour (WPT), esta dedicado a la formacion de
futuros jugadores y gestiona un exitoso canal de YouTube llamado "Mejora Tu Padel", el
cual cuenta con 266.000 suscriptores. En el pasado, Manu Martin ha colaborado con Padel
Nuestro en diversas promociones, lo que podria haber influido en el posicionamiento y la
popularidad de la tienda online. En la web encontramos varios articulos hablando de Manu
Martin, y si nos vamos a sus redes sociales encontramos distintas promociones que se han

ido realizando constantemente hasta la actualidad.

1. Analisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la informacion

Estructura del sitio web

La pagina principal de Padel Nuestro dispone de la siguiente estructura:

Seccidn Descripcion
Cabecera Logo, barra de busqueda, redes sociales, cuenta de usuario, enlaces
a atencion al cliente, métodos de pago, etc.
Menu principal Menu de categorias organizado por botones.
Promocién Banner de cédigo de descuento por tiempo limitado.
Banner principal Banner grande mostrando promociones y novedades.
Acceso a categorias Pequefios banners que enlazan a categorias de productos.
Productos destacados Seleccién de productos populares y con descuentos.
Informacién adicional Textos informativos con palabras clave para el posicionamiento.
Pie de pagina (footer) Informacion adicional, enlaces utiles y boletin.

Eafruchura Padel Nuesiro, Fuente: Elaboracidn propia,
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Navegacién

A continuacion, se presenta una tabla que resume la navegacion y las categorias del menu

principal en el sitio web de Padel Nuestro. Esta tabla permite tener una vision clara y

ordenada de la organizacién de las diferentes secciones y subsecciones del menu principal,

incluidos productos y accesorios, lo que facilita su comprensién y permite analizar como

Padel Nuestro estructura su contenido para mejorar la experiencia del usuario. La tabla

también sera util para planificar el disefio y la navegacion de mi propio sitio web de padel.

Categoria Principal

Subcategoria

Descripcion

Palas de padel

Todas las palas de padel disponibles en la tienda, sin filtros
excepto por precio.

*Marcas*

Palas agrupadas por distintas marcas.

Exclusivas

Palas que disponen de buenas ofertas.

Palas de mujer

Palas especificas para mujeres.

Palas de test

Palas disponibles para probar.

Packs de padel

Ofertas especiales con combinaciones de productos, como
palas y paleteros. Los filtros son similares a las palas de
padel.

*Marcas*

Packs que incluyen productos de marcas especificas.

Pack para él

Packs especificos para hombres

Pack para ella

Packs especificos para mujeres

Zapatillas especificas para padel, de nuevo sin opcién de

Zapatillas - filtros por marcas, tampoco hay opcion de filtrar por talla,
solo por precio.

*Marcas* Zapatillas agrupadas por distintas marcas
Zapatillas de mujer padel Zapatillas de padel especificas para mujeres

Paleteros ) Egésea;i r);o?%%hgzz glara llevar palas, zapatillas y otros
*Marcas* Paleteros agrupados por distintas marcas

Padel nifios - Productos especificos para nifios en padel
Ropa de nifio Ropa de padel disefiada especificamente para nifios
Zapatillas de nifio padel Zapatillas de padel para nifios
Palas padel junior Palas de padel adaptadas para nifios

Pelotas ) Diferentes opciones de pelotas para la practica del padel y

otros tipos de accesorios para estas como presurizadores.
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Categoria Principal Subcategoria Descripcion
*Marcas* Pelotas de distintas marcas
Ball rescuer Presurizador para conservar adecuadamente las pelotas
Textil - Ropa y accesorios de vestir relacionados con el padel
Ropa de hombre de distintas marcas. Al pasar por encima
Ropa de hombre ) Y
nos aparece otro submenu con las distintas marcas.
. Ropa de mujer de distintas marcas. Al pasar por encima
Ropa de mujer L
también nos aparecen las marcas.
L Pack de ropa, al pasar por encima nos aparece un submenu
Equipaciones L A .
con equipaciones para hombre y equipaciones para mujer.
Gorras Gorras especificas para padel
Ropa interior Ropa interior disefiada para la practica del padel
Calcetines Calcetines disefiados para la practica del padel
Accesorios - Complementos Utiles para mejorar la experiencia en el padel
Shockout Dispositivos disefiados para reducir vibraciones en las palas
Se enfoca a productos y material especifico para clubes de
padel, pero solo disponen de un producto y no esta
Material club disponible, pasando por encima de material club hay otra
subcategoria que te lleva a ‘Club y monitores’, que si que
dispone de diferentes productos enfocados a clubs.
Otros Otros accesorios variados para mejorar la experiencia en el
padel
Overgrips Accesorios para mejorar el agarre y comodidad en las palas
Protectores Protectores para cuidar y prolongar la vida util de las palas
~ . Accesorios para evitar lesiones y mejorar la sujecion en
Mufiequeras y Cintas -
mufecas y cabeza
" . Productos para prevenir y tratar posibles lesiones
Prevencion y Lesiones . .
relacionadas con el padel
Relojes Relojes oficiales del World Padel Tour
Cursos - Cursos y formaciones especificas relacionadas con el padel
. Pr i ri ifi ra la practi |
Beach Tennis ) oductos y accesorios especificos para la practica de
beach tennis
. Palas, pelotas y otros productos relacionados con el
Pickleball - aas, p y P
pickleball
*Marcas* Estos mismos productos organizados por marcas.
Oultlet - Ofertas y descuentos en productos seleccionados

Outlet accesorios padel

Descuentos en accesorios de padel

Outlet paleteros padel

Descuentos en paleteros de padel
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Categoria Principal Subcategoria Descripcion

Outlet textil padel Descuentos en ropa de padel

Outlet zapatillas padel baratas Descuentos en zapatillas de padel

Botén temporal - Promociones temporales que cambian periédicamente

Mavegacian Fadel Nuesiro, Fuente: Elaboracidn propia,

La facilidad de navegacion en el sitio web de Padel Nuestro es notable, aunque presenta
ciertos aspectos que podrian mejorarse para optimizar aun mas la experiencia del usuario.
La estructura del menu es clara y bien organizada, con un menu principal horizontal que
contiene categorias relevantes como "Palas", "Zapatillas", "Ropa", entre otras. Un aspecto a
resaltar es que cada una de estas categorias principales presenta submendus, los cuales

incluyen tanto marcas especificas como otras secciones relacionadas con los productos.

Si bien la organizacion de los submenus facilita el acceso a las marcas y puede tener un
impacto positivo en el posicionamiento SEO, también puede resultar abrumador para
algunos usuarios debido a la gran cantidad de opciones disponibles en un unico nivel,
especialmente en casos como el de las "Palas", donde el submenu se vuelve

excesivamente largo.

En cuanto a la version movil del sitio, este mismo disefio de menu se mantiene, aunque
podria verse afectado en dispositivos con pantallas mas pequefias, ya que los submenus
largos pueden ser dificiles de navegar y potencialmente generar frustracion para los

usuarios.

Una posible solucidon a este problema podria ser agrupar las marcas dentro de una
categoria separada en el menu principal o en un segundo nivel de submenus para cada
categoria de producto, y luego listar las diferentes marcas en un menu secundario o
directamente afiadir mas filiros ademas del precio dentro de las distintas categorias
principales. De esta forma, se mantendria el enfoque en las categorias de productos
principales, al mismo tiempo que se ofreceria la opcién de explorar productos por marca
especifica sin abrumar al usuario con una gran cantidad de opciones en el primer nivel de

navegacion.
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Busqueda interna

Con respecto a la busqueda interna, el sitio web de Padel Nuestro proporciona una barra de
busqueda facil de encontrar y utilizar, que permite a los usuarios buscar rapidamente
productos especificos. Ademas, la busqueda interna ofrece varias opciones de filtrado, lo
cual es una caracteristica valiosa que facilita la navegacién y ayuda a los usuarios a

encontrar los productos adecuados segun sus necesidades.

Al realizar una busqueda, los usuarios pueden filtrar los resultados segun el tipo de
producto, precio, talla de zapatillas, talla textil y género. Estos filtros simplifican el proceso
de busqueda y permiten a los usuarios personalizar los resultados segun sus preferencias y

requisitos.

Sin embargo, cabe mencionar que la eficacia de estos filtros en la barra de busqueda se ve
contrarrestada por su ausencia en las paginas de cada categoria. Al no contar con estas
opciones de filtrado en las categorias, la navegacion y la busqueda de productos se vuelven
mas complicadas y menos eficientes para los usuarios. Esto es especialmente relevante, ya
gue no todos los usuarios recurren a la barra de busqueda cuando exploran un sitio web, y

en su lugar optan por navegar a través de las categorias y secciones disponibles.

Por lo tanto, seria beneficioso para el sitio web de Padel Nuestro implementar estos filtros
de busqueda utiles y efectivos en las paginas de categorias individuales, para optimizar la
experiencia de navegacion en todo el sitio web y facilitar a los usuarios la localizacién y

seleccion de los productos adecuados.

Rutas de navegacion

En cuanto a las rutas de navegacion, es importante resaltar que Padel Nuestro utiliza las
breadcrumbs de manera efectiva en su sitio web, ayudando a mejorar la experiencia del
usuario al ofrecer una guia visual de la ubicacidon actual del usuario en el sitio web y
proporcionar enlaces directos para volver a explorar otras areas o categorias. Ademas, las
rutas de navegaciéon también pueden tener un impacto positivo en el SEO al facilitar la

indexacién de las paginas por parte de los buscadores.
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Arquitectura de la informacion
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Al analizar la arquitectura de informacion en Padel Nuestro, es evidente que el sitio web
presenta una estructura principalmente horizontal, con una gran cantidad de categorias
principales en el nivel superior. Estas categorias cubren diversos temas relacionados con el
ambito del padel y proporcionan una vision general de las areas de interés sin entrar en una

jerarquia profunda.

Mientras que este enfoque horizontal facilita el acceso a distintas areas de interés de
manera sencilla y directa, puede generar ciertas limitaciones en términos de profundidad y
detalle del contenido. Al centrarse en una gran cantidad de categorias principales, el sitio
web puede sacrificar la oportunidad de explorar temas y productos de manera mas

especifica y organizada.

Un aspecto a considerar para nuestra propia web es la implementacién de una arquitectura
de informacion mejor equilibrada entre la estructura horizontal y vertical. Esto se podria
lograr mediante la integracion de subcategorias mas detalladas y organizadas
jerarquicamente, que permitan a los usuarios acceder a informacion y productos de forma

clara y ordenada.

Ademas, seria clave asegurar que todas las categorias y subcategorias estén enlazadas de
forma apropiada y coherente, proporcionando a los usuarios rutas de navegacion claras y
I6gicas. Esto permitiria a los visitantes explorar el contenido de una forma mas intuitiva y

agradable.

En resumen, aunque Padel Nuestro presenta una organizaciéon y navegacién bastante
accesible gracias a su enfoque horizontal en la arquitectura de la informacion, este tipo de
estructura podria no ser ideal para un proyecto propio, especialmente si se trata de un sitio
web de menor tamafio o que busca promover una experiencia de usuario mas

personalizada y educativa.

La estructura horizontal en Padel Nuestro funciona bien dada su condiciéon de macrotienda,
ya que permite presentar una amplia variedad de productos y categorias, abarcando las
necesidades de diferentes tipos de jugadores. Sin embargo, para nuestra propia web, es
posible que queramos adoptar un enfoque mas equilibrado, combinando la organizacion
horizontal con categorias verticales y subcategorias profundas, para mejorar la experiencia

del usuario y proporcionar una navegacion mas intuitiva, personalizada y educativa.
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Crear una estructura de informacion mas balanceada, con subcategorias mas detalladas y
enlazadas coherentemente, nos permitiria tener un mejor control del contenido y facilitaria
que los usuarios encuentren la informacion que realmente desean. Ademas, proporcionar
un contenido mas educativo y formativo enriqueceria la experiencia del usuario, lo que nos
permitiria destacarnos dentro del nicho del padel y aumentar la satisfaccién y lealtad de

nuestros visitantes.

2. Optimizacién de contenido y palabras clave

En este punto y los siguientes, he optado por centrar mi atencién en examinar
exclusivamente las paginas de la tienda de Padel Nuestro. Aunque cuentan con un blog, la

esencia principal de su sitio web es su funcién como tienda online de productos de padel.

Ya que realiz6 ademas un analisis de otro competidor, Padelstar, cuyo enfoque principal es
ser una revista de padel. Al considerar estas diferencias en la orientacion del contenido de
ambos sitios, he decidido centrarme en explorar a fondo la tienda de Padel Nuestro, con la
intencion de obtener informacién relevante y diferenciadora sobre su estrategia y estructura

enfocada a una tienda online.

Analisis contenido

Padel Nuestro ofrece una amplia variedad de productos y servicios relacionados con el
padel, convirtiéndose en una tienda integral para los aficionados y jugadores de este
deporte. Al analizar el contenido de la pagina, se evidencia la preocupacion de la tienda por
ofrecer opciones para todas las necesidades y preferencias, incluyendo a los jugadores
femeninos, los nifos y aquellos interesados en deportes relacionados, como el beach tennis

y el pickleball.

Uno de los aspectos destacables de Padel Nuestro es la clasificacion de los productos
segun la marca, lo que facilita a los clientes buscar y comparar articulos de sus marcas
preferidas. Ademas, la seccion de outlet y las promociones temporales ofrecen
oportunidades atractivas para los consumidores que buscan productos de alta calidad a

precios mas asequibles.
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El sitio también cuenta con una seccién de cursos, lo que demuestra el interés de Padel
Nuestro en fomentar la formacién y el aprendizaje en el ambito del padel. Esto refuerza la
idea de que la tienda no solo se centra en la venta de productos, sino también en el

desarrollo y crecimiento de la comunidad de padel en general.

En cuanto a accesorios y ropa, Padel Nuestro ofrece una amplia gama de opciones para
complementar la experiencia de juego. Desde gorras y ropa interior especificamente
disefiadas para la practica del padel hasta dispositivos de prevencion y tratamiento de
lesiones, el catalogo de productos es muy completo y esta pensado para mejorar y

garantizar el bienestar de los jugadores.

Sin embargo, la organizacion y clasificacion de los productos en la pagina tiene carencias.
La ausencia de filtros avanzados, como marcas en algunas categorias, y la falta de
actualizaciéon en algunos submenus, pueden generar confusiones y dificultar la navegacion

del usuario.

Uno de los aspectos a mejorar en Padel Nuestro es la calidad y visibilidad de las
descripciones de los productos, que parece variar dependiendo del articulo. Seria util incluir
informacion mas detallada y especifica para todos los productos, no solo los mas
destacados, y resaltar sus caracteristicas principales, ventajas y recomendaciones de uso.
Aunque al ser una tienda grande puede resultar complicado dedicar tiempo a crear
descripciones completas para cada articulo, este aspecto podria ser una oportunidad y un
punto diferencial para nuestra propia web. Ademas, el uso de palabras clave adecuadas en
estas descripciones también puede ayudar a mejorar el posicionamiento SEO y garantizar

una mayor visibilidad en los buscadores.

También es relevante mencionar que no hay resefias sobre los productos disponibles en el
sitio web. Agregar valoraciones y opiniones de usuarios puede ser util tanto para mejorar la
confianza de los visitantes como para enriquecer el contenido con informacion adicional y
perspectivas externas. Contar con opiniones de clientes facilita la toma de decisiones y
podria aumentar las posibilidades de conversion en ventas, ademas de ayudar a los
usuarios a sentirse mas seguros al adquirir un articulo. Para nuestra web, seria interesante
ofrecer la posibilidad a los usuarios de dejar sus resefas y comentarios sobre los productos

adquiridos.
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En Padel Nuestro, aunque hay textos en las pdaginas, estos no son muy visibles o
destacados, lo que puede ser una ventaja y una desventaja. Por un lado, mantener los
textos menos visibles puede resultar en una interfaz mas limpia y ordenada, permitiendo a
los usuarios centrarse en la diversidad de productos ofrecidos. Sin embargo, al no resaltar
los textos y la informacién adicional sobre los productos, los visitantes podrian perder la

oportunidad de obtener detalles relevantes e importantes para sus decisiones de compra.

Cosas a tener en cuenta en mi web

1. Descripciones y visibilidad de textos: Ofrecer informacién detallada y especifica de
cada producto, destacando caracteristicas, ventajas y recomendaciones de uso.
Utilizar palabras clave adecuadas para mejorar el posicionamiento SEO y garantizar

una mayor visibilidad.

2. Resefias de usuarios: Incorporar valoraciones y opiniones de clientes para
incrementar la confianza de los visitantes, enriquecer el contenido y facilitar la toma

de decisiones en las compras.

3. Equilibrio entre visibilidad de texto y presentacién de productos: Lograr un balance
entre la informacion detallada y la estética visual del sitio, facilitando el acceso a los

textos relevantes sin sobrecargar el disefio.

4. Mejorar la organizacion y navegacion: Implementar filtros avanzados y mantener una
estructura de categorias actualizadas para garantizar una navegacion sencilla y

accesible, mejorando la experiencia del usuario en el sitio web.

Contenido posicionado

En este andlisis, me he centrado en Padel Nuestro y he diferenciado entre dos tipos de
paginas: las que ocupan las primeras posiciones en las busquedas y las que no han logrado
posicionar palabras clave. Mi objetivo es comprender las diferencias en términos de

optimizacion entre ambos grupos.

He utilizado la extension SEOquake para realizar el andlisis, extrayendo informacion
relevante como la cantidad de palabras clave, densidad en el texto y ubicacién de palabras
clave en la pagina, teniendo en cuenta aquellas con una densidad superior al 1%. Al
analizar las paginas bien posicionadas, observé que cuentan con numerosas categorias
principales, productos, e incluso subcategorias que se encuentran posicionados en primera

posicion para palabras clave importantes.
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Excel con la informacién de densidad de palabras clave por pagina: PadelNuestro -

densidad palabras clave

Un analisis detallado de la pagina principal (Home) de Padel Nuestro revela que logra
posicionarse en los primeros puestos de busqueda para palabras clave relevantes de alto
volumen, tales como "padel nuestro", "tienda padel", "tienda padel nuestro", "tienda de
padel", y "tiendas de padel", entre otras. También destaca el hecho de que han logrado
posicionarse para variaciones en la escritura, como "padel nuestro" y "padel nuestro". La
pagina se posiciona bien en la palabra clave "tienda padel online", una de las mas

relevantes del sector.

Al relacionar los términos de mayor densidad en el contenido con las palabras clave
posicionadas, puedo observar que términos como "de padel" (densidad del 3.19%) estan
vinculados a palabras clave como "tienda de padel" y "tiendas de padel". El uso frecuente
de estos términos y otros de alta densidad refuerza la autoridad de la pagina Padel Nuestro

en su nicho de mercado y ayuda a mantener un buen posicionamiento en los buscadores.

En el caso de la pagina "Packs Padel", logra posicionarse en los primeros lugares de
busqueda en palabras clave relevantes como "pack padel", "packs de padel", "pack palas
padel", "packs padel", "pack de padel", "kit padel" y "pack padel hombre". Al analizar la
densidad de palabras clave en esta pagina, encontramos que términos como "pack"
(densidad del 4.76%) estan claramente vinculados a las palabras clave posicionadas.
También se destaca la presencia de marcas especificas como Bullpadel (densidad del
1.68%) y Black Crown (densidad del 1.46%) en el contenido, lo cual también influye en el

posicionamiento.

Por otro lado, la pagina "Outlet Padel" no ha logrado posicionarse correctamente a pesar de
tener términos relevantes en cuanto a densidad en su contenido. Encontramos términos
como "padel" (densidad del 4.88%) y palabras clave relacionadas con marcas especificas
como "black crown bullpadel" y "siux softee star vie" (densidad del 3.03%), pero la falta de
un enfoque mas especifico parece afectar el rendimiento SEO de esta pagina. Otros
factores como la estructura de enlaces, experiencia del usuario, disefio de la pagina y

tiempo de carga también podrian estar influyendo en su posicionamiento.
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Finalmente, al analizar la pagina del producto "Pala Bullpadel Vertex", observamos un buen
posicionamiento en primeros lugares de busqueda para varias palabras clave relevantes, lo
que indica una efectiva optimizacion SEO on-page en esa pagina. Las palabras clave
presentes en el contenido, como "bullpadel”, "padel" y "bullpadel vertex 02", estan altamente
relacionadas con las que logran un buen posicionamiento en los buscadores vy, junto con la
informacién detallada sobre el producto y las caracteristicas técnicas, resultan beneficiosas

tanto para los usuarios como para el posicionamiento en los buscadores.

Este analisis demuestra que, a través de un enfoque especifico y estratégico en la seleccion
y utilizacién de palabras clave, asi como la atencion a otros factores relevantes de SEO
on-page, es posible optimizar efectivamente una pagina web en el ambito del padel para

lograr un buen posicionamiento en los resultados de busqueda.

3. Elementos SEO on-page

Como comente en la metodologia utilizando python he creado un script para extraer los
distintos elementos de una pagina como los el title, description, heading tags, alt
imagenes... para poder analizar se usan cada uno de estos en distintas paginas de la web

analizada. He extraido los datos de las 30 paginas que he visto mas destacables.

El cddigo utilizado se puede encontrar en Anexo 1: Cdodigo Python Extraccion Elementos
SEO.

Documento con los elementos SEO de todas las paginas extraidas: PadelNuestro -
Elementos SEO

Title y descriptions

A continuacion presento algunos de los title y descriptions utilizados por Padel Nuestro en

sus paginas mas relevantes:
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Pagina

Title

Description

Tienda Padel Online Lider | Expertos en

Palas de padel, Ofertas, Raquetas y zapatillas
de padel en tienda de padel online Padel

Home Padel | Padel Nuestro Nuestro. En tiendas de padel, el mayor
catalogo de productos.
Las Mejores Palas de Padel 2023, jtodas las
PALAS DE Palas de Padel | Tienda Lider -80% de marcas al Mejor Precio! Comprar tu pala de
PADEL DTO. | Padel Nuestro padel barata es facil con Padel Nuestro. Envio
24/48h.
Compra tu Pack de Padel al mejor precio y
PACK PADEL Packs de Padel | Encuentra tu Pack de empieza a jugar de inmediato. Ahorra
Padel | Padel Nuestro comprando tus Packs de Padel en Padel
Nuestro v Mejores Marcas.
Zapatillas padel, mejores marcas y precios.
Zapatillas Padel 2023 | Hasta 85% de DTO. | Ofertas en calzado para jugadores de todos
ZAPATILLAS = ; - .
| Padel Nuestro los niveles. Comprar zapatillas de padel
baratas. Envio en 24/48h.
Paleteros de Padel de las Mejores Marcas.
PALETEROS Paleteros Padel 2023 - Hasta 65% de DTO. | Grandes Ofertas en Mochilas de Padel y
| Padel Nuestro Bolsas. Mejor Precio Garantizado. Tienda
Lider en Europa. Envio 24/48h.
Padel para nifios, todos los productos
PADEL Padel para nifios | Los mejores productos necesarios para que los mas pequefos
NINOS junior | Padel Nuestro puedan jugar al padel con las mejores palas,
zapatillas, paleteros y textil junior.
Pelotas de Padel y Cajones de Bolas de
PELOTAS Pelotas de padel y Packs de Botes de Bolas | Padel. MEJOR PRECIO GARANTIZADO.
| Padel Nuestro Gran VARIEDAD de marcas: Head, Adidas,
Bullpadel, Wilson, Siux, Dunlop.
CURSOS de PADEL ONLINE para aprender a
CURSOS Cursos de Padel Online | Mejora tu padel | jugar al padel. Consigue los Mejores Precios
Padel Nuestro en los Cursos Padelmba > ; A que esperas
para empezar?
OUTLET PADEL NUESTRO ‘No meta description found’

Elementos SEQ: Title and descriplions Fadel Muastro, Fuente, Elaboracon propia

En general, Padel Nuestro hace un buen uso de palabras clave como "padel", "padel",

"tienda",

online",

zapatillas",

paleteros”,

pelotas", etc. en sus titulos y descripciones. Esto

es crucial para el posicionamiento en los motores de busqueda y ayuda a que los usuarios

encuentren facilmente la web y sus productos.
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En su mayoria, los titulos y descripciones tienen longitudes adecuadas tanto para ser
mostrados correctamente en los resultados de busqueda como para ser impactantes para
los usuarios. Por ejemplo, el title "Tienda Padel Online Lider | Expertos en Padel | Padel
Nuestro" y la descripcion "Palas de padel, Ofertas, Raquetas y zapatillas de padel en tienda
de padel online Padel Nuestro. En tiendas de padel, el mayor catalogo de productos."
Tienen longitudes o6ptimas que captan la atencidon del usuario y muestran en qué se

especializa la web.

La mayoria de los titulos y descripciones son descriptivos y relevantes, lo que permite a los
usuarios tener una idea clara de lo que encontraran en la pagina antes de hacer clic en el
enlace. Esto es esencial para aumentar la tasa de clics y mejorar la satisfaccion del usuario.
Un ejemplo de esto es el title "Zapatillas Padel 2023 | Hasta 85% de DTO. | Padel Nuestro"
y su description "Zapatillas padel, mejores marcas y precios. Ofertas en calzado para
jugadores de todos los niveles. Comprar zapatillas de padel baratas. Envio en 24/48h.",

donde se mencionan las zapatillas de padel, las ofertas, el envio y la variedad de marcas.

Padel Nuestro aprovecha la oportunidad para incluir llamadas a la accién y promociones en
sus descriptions, como en "Hasta 85% de DTO." y "Envio en 24/48h.". Esto estimula a los
usuarios a visitar la pagina debido a las ofertas y los beneficios mencionados, lo que a su

vez aumenta las posibilidades de conversion.

En general, existe una uniformidad en la forma en que se presentan los titles y descriptions
en todas las paginas analizadas. Esto es positivo, ya que brinda una experiencia

consistente a los usuarios y facilita la navegacién por el sitio.

Es importante destacar que una de las paginas, "OUTLET | PADEL NUESTRO", no tiene
meta description. Es fundamental agregar una meta description relevante y descriptiva para
esta pagina, puesto que es un factor importante para el SEO y también puede generar

interés en los usuarios por visitar la pagina.
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Heading tags

Los heading tags analizados en general muestran una buena optimizacién y se centran en
describir el contenido principal de cada pagina utilizando palabras clave relevantes. Se
observa una variedad en la estructura de los H1, centrandose en el producto o servicio
ofrecido, como "Palas de padel para mujer" y "Zapatillas de padel Asics a los mejores

precios".

Sin embargo, en la Home la cual dispone del titulo "Tienda Padel Online Lider | Expertos en
Padel | Padel Nuestro", el H1 es exactamente igual al titulo, lo cual no es una practica
recomendable. Es preferible que el H1 ofrezca mas informaciéon o resuma brevemente el

contenido de la pagina en lugar de duplicar el titulo.

Ademas, destacar que la pagina de OUTLET no tiene un H1 asociado. Es crucial incluir un
H1 en cada pagina ya que es un factor importante para el SEO y también ayuda a mejorar

la experiencia del usuario al proporcionar un resumen claro del contenido de la pagina.

Heading Tags
1100
1000
900
800
700

600

Recuento de Heading Tags

400
300

200

100
H1 H2 H3

Elementos SEQ: Usa de Heading Tags Padel Nuesire, Fuente: Elaboracién propla,
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Tras analizar los encabezados, podemos destacar lo siguiente respecto a buenas y malas

practicas y posibles mejoras:

Buenas practicas:

1.

Los H1 reflejan adecuadamente el tema principal de cada pagina, y se centran en

palabras clave importantes y relevantes.

Los H2 y H3 abordan temas y cuestiones que son relevantes para el contenido
principal de cada pagina, lo que ayuda a orientar a los visitantes y a los motores de

busqueda sobre el contenido y la estructura de la pagina.

La jerarquia de los encabezados se mantiene en la mayoria de los casos, siguiendo
la estructura H1 > H2 > H3.

Malas practicas y posibles mejoras:

2.

3.

Los H4 se utilizan en exceso en comparacion con otros niveles de encabezado, y
parecen centrarse en detalles muy especificos de cada producto. Para mejorar la
estructura y la jerarquia del contenido, se podria considerar la posibilidad de reducir

el numero de H4 y reorganizar la informacion presentada en ellos.

Algunos H1 y H2 se repiten con un texto muy similar, lo que puede redundar en
contenido duplicado desde la perspectiva de los motores de busqueda. Seria mejor
revisar estas etiquetas y asegurarse de que sean unicas y especificas para cada

pagina.

Algunas secciones de contenido podrian beneficiarse de encabezados adicionales
para mejorar aun mas la estructuracién del contenido y facilitar la navegacion a los

visitantes y la comprension por parte de los motores de busqueda.

Para mejorar la cohesion del contenido, se podria considerar la implementacién de
un estandar mas uniforme en la redacciéon de los H3 y H4, como el uso de un estilo

consistente y teniendo en cuenta cémo se relacionan con los H1 y H2.
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En resumen, a tener en cuenta en la creacion de mi web encabezados, se deben abordar

ciertos puntos:

1. Asegurar que solo haya un encabezado H1 por pagina y que presente el tema

principal de manera clara y concisa, incorporando palabras clave relevantes.

2. Mantener una jerarquia coherente en los encabezados (H1, H2, H3, etc.), evitando la
repeticion innecesaria y asegurandose de que cada encabezado refleje el contenido

de la seccion correspondiente.

3. Revisar y ajustar el uso de encabezados H4 para garantizar que se utilicen de
manera apropiada y efectiva, evitando depender de ellos excesivamente para listar
todos los productos y caracteristicas. En su lugar, considera utilizar otros elementos

de disefo o una estructura mas equilibrada para mejorar la experiencia del usuario.

Atributos Alt Imagenes

Analizando los atributos alt de las imagenes, se ha encontrado que todas las paginas del
sitio web contienen imagenes sin atributos alt. Esta es una mala practica ya que no
proporciona informacién descriptiva sobre las imagenes a los motores de busqueda, lo que
podria afectar negativamente la clasificacion de la pagina en los resultados de busqueda.
Para nuestra web, se asegurara de que todas las imagenes cuenten con atributos alt

adecuados y descriptivos.

A continuacion, se presenta una tabla con el detalle de la cantidad de imagenes sin atributo

alt de algunas de las paginas analizadas:

Pagina Cantidad de imagenes sin atributo alt
Home 77 imagenes sin ALT
Palas de padel 200 imagenes sin ALT

Palas adidas 202 imagenes sin ALT
Zapatillas 129 imagenes sin ALT
Padel nifos 163 imagenes sin ALT
Outlet 14 imagenes sin ALT

Elementos SEQ: Aribulos All Padel Muestro, Fuente; Elaboraciin propaa
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Es importante recordar que, ademas de mejorar la accesibilidad y la indexacion en los
motores de busqueda, el uso de atributos alt en las imagenes también es fundamental para

la experiencia del usuario, ya que proporciona un texto alternativo cuando las imagenes no

pueden ser visualizadas.

En mi propuesta de plan de SEO on-page, consideraremos la inclusion de atributos alt en
todas nuestras imagenes, describiendo de manera acertada y relevante el contenido de
cada imagen, lo que permitira a los motores de busqueda comprender mejor el contenido de

nuestra pagina y, en consecuencia, mejorar nuestro posicionamiento en los resultados de

busqueda.
4. Técnicas de linkbuilding interno

En este apartado del analisis de Padel Nuestro, me he centrado en examinar su perfil de
enlaces para obtener una visién mas profunda de su estrategia de link building. Para ello, he
obtenido informacién sobre las paginas con mas enlaces salientes y entrantes, lo que
permitira identificar oportunidades y fortalezas en su enfoque de SEO, y posiblemente,

aplicar estas lecciones en nuestro propio sitio web de padel.

Para obtener los enlaces he utilizando el script de Python que se puede observar en el

Anexo 2: Coédigo Python Linking Building.

Origen &
httpss//www. padelnuestro.comyzapatillas-c-56.hcn | | NN
. padelnuestro.comyrextil-c-117.hem | |

http N.pa 5.com)/te
htps:/fwww. padelnuestro. com/paleteras-c-5 7.t | |
https:/fwww.padel nuestro.com/accesorios-c-53.htm! |
it pdelsestro comyrope-de-muerc- 117120, |
hitps:fwww. padelnuestro.com/palas-de-padel--49. e | |
Inuestro.com/zapatillas-de-mujer-padel-c-56..307... | NN
v padelnuestro.com/padel-ninos-c-47 7.1t |
, -117_119.h |
ps:/f elnuestro.com/calcetines-c-117_1.22. | |
s fwww. padelnuestro. com/pel otas-c-54. e |
https://wwww.padenuestro. com/packs-de-padel-c-6.2. ! |
https://www.padelnuestro. com/overgrips-c-53_111. ! |
https://www. padelnuestro.com)zapatillas-de-nino-padel-c-477_34. .. | NN
hittps://www.padelnuestro.com/ropa-de-nino-c-4 77 _352. ! |
https://www. padelnuestro. com/gerras-c-117.123.htm | N
ttps; stro.com/outlet-palas-padel-c-259_297. htm | |

https:/fwww.p.

estro.comfropa-de-homb

ps:/fwww.padelnues

ttps://www.padelnuestro.com/especial-palas-exclusivas-c-510.hem! [

https:/A w,padb\ﬂuesfvo com/prevencion-y-lesiones-c-53_150.hem| |
https://www uadr‘ﬂu stro.com/palas-pade-mujer-c-49_253.htm| [

v.padelnuestro.co g
s:f/ .p;d(—\\nupqtrr‘ com/equipaciones 68.h
ttps://www. padelnuestro.co roperinerior-c-117_185.htm e
hittps/fwww.padelnuestro.comypalas-pade -junior-c-477_266.htm| | NN
https://www. padeinuestro.corr |
https:/fww.padelnuestro.com/cursos-c-572. ! |
https://www padelnuestro com/shockout-c-53_571 htm! | RN
hittps://www padelnuestro.com/packs-para-el-c-62_3 7.t | |
https://www.padelnuestro.com/pickleball-c-653.htrm| |
https://www_padelnuestro.com/packs-para-ella-c-62_379.htm! | [ AR
https:/fwww padelnuestro com/palas-de-test.php |
https://www_padelnuestro.com/outlet-padel php [ NGTcTNGN
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74
Elementos SELQ: Linking Bullding Internc 1 Padel Nuestra, Fuente; Elaboracian propa,



En general, estas paginas se centran en las categorias y subcategorias de productos, lo
cual es esperado en una tienda online. Esto indica que Padel Nuestro ha creado una
estructura de navegacién clara y ha facilitado el acceso a las diversas secciones de la

tienda.

Un aspecto destacable en el grafico es que la cantidad de enlaces salientes de todas las
paginas esta bastante equilibrada, lo que sugiere que Padel Nuestro ha distribuido de
manera uniforme la informacién y los enlaces internos a lo largo del sitio, evitando puntos de
congestiéon o sobrecarga en enlaces hacia paginas especificas. Este enfoque equilibrado en
la distribucion de enlaces salientes favorece la navegacion fluida por parte del usuario y

promueve la indexacion eficiente del sitio en los motores de busqueda.

Destine &

https://www.padelnuestro.com/bullpadel-hack-03-comfort-cop-23-p-37917 ... |

https:/f

favvnw padelnuestro.comybullpadel-elite-cop-2023-p-379:15. | |
hittps://www.padelnuestro.com/shopping_cart. ph - | NN

hrrl ffwww padelnuestro com/login.php —

s jwww padelnuestro,comshipping.oh [
padeinusstro.comyprivacy.oh |
w padinusstro.conyindex. o |
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et o padelnuestro o |y
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vw.padelnuestro.co

hitps:/fwww.padelnuestro.com/textil-c-117.htm i |
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o
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Elementas SEOQ: Linking Bullding Inferne 2 Padel Nuesiro, Fuente; Elaboracion propa,

Este segundo grafico presenta las paginas de Padel Nuestro con mayor cantidad de enlaces
entrantes Entre ellas, se encuentran tanto paginas genéricas como paginas de productos
especificos y contenido adicional que han logrado atraer enlaces. A continuacion, se

analizan tanto puntos fuertes como posibles areas de mejora:
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Paginas genéricas: Las paginas de categorias principales de productos y las paginas
informativas como métodos de pago, condiciones y privacidad generan una cantidad
significativa de enlaces entrantes debido a su relevancia y utilidad para los
visitantes. Esta situaciéon es interesante desde el punto de vista del link building, ya
que estos enlaces entrantes pueden mejorar el SEO y posicionamiento en los
resultados de busqueda. Tener en cuenta la cantidad y calidad de los enlaces que
apuntan a estas paginas puede ayudar a identificar oportunidades de mejora y
ajustar la estrategia de link building de manera mas efectiva. Seria conveniente
revisar si hay otras paginas informativas que se puedan agregar o mejorar para

fortalecer aun mas el perfil de enlaces entrantes del sitio.

Productos especificos: Varios modelos de la marca Bullpadel, como la Elite Cop
2023 y la Hack 03 Comfort Cop 23, muestran un buen rendimiento en cuanto a
enlaces entrantes. Como mencioné anteriormente, esto podria deberse a
promociones 0 colaboraciones con esas marcas. No obstante, conviene evaluar si
diversificar la promocién de productos de otras marcas también podria generar un

impacto positivo en términos de enlaces entrantes y visibilidad.

Paginas de atencion al cliente y empleo: Aunque las paginas "Centro de atencion al
cliente" y "Trabaja con nosotros" generan enlaces entrantes, es importante analizar
si realmente nos interesa que se destaquen en nuestra propia estrategia de link
building. Sin embargo, una posible explicacion para este patrén de enlaces entrantes
es que Padel Nuestro busca posicionar estas paginas con el propésito de favorecer
la indexacién de su sitio y mejorar su imagen de marca en términos de atencion al
cliente y reclutamiento. Esta decisién podria estar motivada por la intencién de
asegurar una buena experiencia de usuario y un servicio de calidad, lo que a su vez
podria generar confianza y fidelidad en los clientes. Al disefiar nuestra propia
estrategia de link building, podriamos considerar si es relevante para nosotros
también enfocarnos en este tipo de paginas y si esto contribuiria a mejorar la imagen

de nuestra marca y el rendimiento en los resultados de busqueda.

Contenido especifico y blog: Aunque no he estudiado el rendimiento de las paginas
del blog en términos de enlaces entrantes, es relevante evaluar si agregar contenido
de calidad y de interés para los visitantes podria atraer mas enlaces naturales hacia
el sitio y contribuir al fortalecimiento del perfil de enlaces. Una posible estrategia
seria combinar enlaces del blog con los de la tienda para facilitar la interaccién entre
ambos y crear un flujo de trafico mas integrado. Aunque no disponemos de

informacion sobre si desde el blog se enlaza a la tienda, es probable que si lo
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hagan, y seria interesante analizar si este enfoque ha generado resultados positivos
para Padel Nuestro. Si no estan implementando esta estrategia de enlazar el blog
con la tienda, podrian tener motivos especificos para ello; en tal caso, seria
conveniente evaluar cuidadosamente esta decision antes de aplicarlo en nuestra

propia web.

Para visualizar de una forma mas clara y comprensible las conexiones entre las paginas, he
utiizado Gephi. Con Gephi, podemos apreciar facilmente como estas paginas estan
interconectadas y como el duefio del sitio ha implementado su estrategia de linkbuilding

interno.

Tomando en consideracion el grafico adicional que he creado, es notable que la mayoria de
los enlaces del sitio web Padel Nuestro estan bien conectados y agrupados en el centro.
Esto indica que la estructura de enlaces internos en el sitio web esta bien organizada y
facilita la navegacién entre las distintas paginas, lo que permite que los usuarios y los

motores de busqueda puedan encontrar informacién de forma rapida y efectiva.

Este hecho sugiere una estructura de enlazado interno coherente y una arquitectura de sitio
web bien planificada. Esto es fundamental para garantizar una buena experiencia de

usuario y para conseguir un mejor posicionamiento en los resultados de busqueda.

Al analizar el gréafico, parece que solo hay una pagina mas alejada del centro, y esta se
relaciona con un enlace de Google Maps. Esta situacion es favorable para nuestra
estrategia de enlazado interno, ya que indica que su contenido principal, como productos y
servicios, esta bien conectado, y el enlace de Google Maps, aunque ubicado en una

posicién mas periférica, no desmejora la estructura general de enlaces.
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Teniendo en cuenta que nos encontramos ante una tienda online, podriamos justificar esta

estructura de link building segun las siguientes consideraciones:

1. Priorizar la experiencia del usuario (UX): La estrategia de enlazado interno podria
estar disefada para garantizar una navegacion fluida para los usuarios, permitiendo
que encuentren los productos y categorias que buscan de manera sencilla. Al
vincular efectivamente las paginas de productos y categorias, el propietario del sitio
web se enfoca en satisfacer las necesidades de los visitantes y en ofrecer una

experiencia de compra agradable.

2. Potenciar la visibilidad de productos populares y promociones: La estructura de
enlazado posiblemente esté disefiada para destacar productos populares y
promociones especificas en su tienda en linea. Al centrarse en estos elementos y
enlazarlos de manera adecuada, Padel Nuestro aumenta sus posibilidades de

generar ventas y fidelizar a sus clientes.

3. Reducir la tasa de abandono del carrito y mejorar las conversiones: Una estructura
de link building eficiente en un comercio electrénico debe garantizar que los usuarios
puedan moverse sin dificultades desde la seleccion de un producto hasta el proceso
de pago. La interconexién de las paginas relevantes puede contribuir a una menor

tasa de abandono del carrito y a un mayor numero de conversiones.

4. Distribuir el "link juice" y enfocar el posicionamiento en paginas de productos y
categorias:la estrategia de enlazado interno puede ayudar a distribuir el valor de los
enlaces entrantes (link juice) de manera eficiente entre las paginas internas del sitio.
Esto asegura que las paginas clave, especialmente las de productos y categorias,

reciban un impulso en su autoridad y posicionamiento organico.

5. Favorecer la indexacion y posicionamiento de nuevas paginas de productos: En una
tienda en linea, es habitual afadir nuevos productos de forma periddica. Una
estructura de enlazado interno solida facilita la rapida indexacion de estas nuevas
paginas de productos por parte de los motores de busqueda, lo que, a su vez,
contribuye a un mejor posicionamiento en los resultados de busqueda y atrae mas

trafico a la web.
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1. PadelStar

Por otro lado, tenemos a PadelStar, una revista en linea enfocada en el mundo del padel,
que ofrece tanto a jugadores profesionales como aficionados una amplia gama de
informacion sobre este deporte. En su plataforma, Padelstar comparte noticias relevantes,
consejos, analisis de productos, videos y entrevistas con figuras destacadas en el ambito
del padel. La revista se ha consolidado como una de las principales fuentes de informacion
y recursos para aquellos interesados en mejorar sus habilidades y mantenerse al tanto de

las ultimas tendencias y acontecimientos en el mundo del padel.

Comentar que una de sus fuentes de ingresos viene de afiliados, por lo que he podido ver
todas sus paginas de productos redireccionan a la web de Padel Nuestro a través de
enlaces de afiliado, no he encontrado que exista ninguna relacion aparente entre las 2

paginas.
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1. Analisis de la estructura del sitio web, navegabilidad y arquitectura de la informacion

Estructura del sitio web

La pagina principal de padelstar dispone de la siguiente estructura:

Seccién Descripcién

Logo, redes sociales y enlaces a su aplicacion para google play o app

Cabecera
store.
Menu principal Menu de categorias organizado por botones.
. Articulos destacados y recientes organizados en columnas,
Contenido

relacionados con las categorias del menu

Entradas populares y recientes, suscripcion al boletin, promocién de
Su app.

Barra lateral derecha

Pie de pagina (footer) Enlaces a paginas informativas, enlaces a redes sociales.

Esfruchura Padel3tar. Fuenle; Elaboracion propia

Navegacion

Para Padelstar, que se centra en el formato de revista en linea, la organizacion de su sitio
web es meticulosamente planificada y disefiada para adaptarse a sus objetivos especificos.
A diferencia de Padel Nuestro, que tiene una amplia gama de productos y categorias,
Padelstar adopta un enfoque mas especializado y cuidadoso en la organizacion de sus
contenidos, ofreciendo experiencias personalizadas y optimizadas para sus lectores. La
estructura del sitio web de Padelstar se enfoca en la presentacién clara y accesible de su
contenido, facilitando a los usuarios el acceso a sus articulos, consejos, videos y demas

recursos relacionados con el mundo del padel.

A continuacion, se presenta una tabla que resume la navegacion y las categorias del menu

principal en el sitio web de padelstar.
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Categoria
Principal

Subcategoria

Descripcion

Mejor Pala

Guia para elegir la pala de padel adecuada segun nivel
de juego, marcas y opiniones.

Qué *Marca* comprar

Listado de analisis y opiniones de palas por marca en
formato catalogo.

Test Palas

Listado de analisis y opiniones de jugadores no
profesionales sobre palas de diversas marcas.

Test Palas *Marca*

Andlisis y opiniones especificas de palas de padel de
dicha marca.

WPT

Noticias, eventos y actualizaciones relacionadas con el
World Padel Tour (WPT).

WPT en directo

Como ver en directo partidos del WPT, horarios y
noticias relacionadas.

World Padel Tour 2022

Noticias y videos del circuito profesional de padel 2022.

Videos World Padel Tour

Recopilacion de videos del World Padel Tour.

Reglas

Reglamento oficial de padel segun la Federacion
Espafiola de Padel (FEP).

Consejos

Diferentes articulos con consejos y trucos de padel.

Golpes de padel

Articulos para mejorar la técnica de golpes de padel
con informacién, consejos y videos.

Tacticas de padel

Articulos sobre tacticas, jugadas y estrategias de juego.

Preparacion Fisica

Articulos sobre preparacion fisica adecuada para jugar
al padel.

Nutricidon

Listado de articulos sobre consejos de nutricién y
alimentacion relacionada con el padel.

¢,Como jugar al padel?

Recursos para aprender a jugar al padel: técnicas,
tacticas, golpes y clases en video.

Lesiones

Prevencion y tratamiento de lesiones en padel.

Psicologia

Articulos sobre psicologia en el padel.

Historia del padel

Articulos sobre la historia del padel.

Videos

Clases de padel, videos del World Padel Tour y mas.

Videos WPT. Circuito
profesional

Mejores videos del WPT.

Videos de clases y golpes
de padel

Videos con clases y ejercicios practicos de padel. Esta
subcategoria dispone de otras categorias divididas por
clases de diferentes jugadores/entrenadores conocidos
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Categoria Subcategoria D s
e escripcion
Principal
como ‘Manu Martin’.
Videos Padel Pro Tour Informacién sobre el antiguo Padel Pro Tour y videos
del WPT actual.
FORO - Redireccion a su foro padelstar.com
Curso - Redireccion a su plataforma de cursos padelstar.tv

Navegacian PadelStar. Fuente; Elaboracidn progia

La navegacioén en el sitio web de Padelstar presenta un enfoque diferente en comparacion
con Padel Nuestro, ya que se centra principalmente en la informacién y el contenido
relacionado con el mundo del padel, en lugar de la venta directa de productos. El menu
principal estd compuesto por categorias como "Mejor Pala", "Test Palas", "WPT" y
"Consejos", entre otras, cada una de las cuales se divide en submenus con contenido

relacionado.

En general, el disefio y la estructura del sitio web de Padelstar son claros y faciles de seguir,
lo que facilita la navegacion y el acceso a la informacién relevante para los visitantes
interesados en aprender y mejorar en el deporte del padel. A diferencia de Padel Nuestro,
Padelstar no presenta una gran cantidad de marcas y opciones en su mendu, lo que hace

que la navegacion sea menos abrumadora y mas enfocada en el contenido y la informacion.

Un aspecto relacionado con la navegacion que Padelstar maneja bien es la redireccion a
otras tiendas o sitios web a través de enlaces de afiliados. Esto permite que los usuarios
accedan facilmente a los productos recomendados en los articulos y el contenido del sitio

sin tener que buscarlos manualmente en otras plataformas de venta.

En relacion con la versién movil del sitio web de Padelstar, el menu principal se adapta
correctamente a dispositivos con pantallas mas pequefias, manteniendo su estructura y
facilidad de navegacion. Sin embargo, al igual que en el caso de Padel Nuestro, seria
conveniente estar atentos a las dificultades que puedan presentarse en pantallas mas

pequenas y adaptar el disefio y la estructura del menu segun sea necesario.

83




Busqueda interna

En el caso de Padelstar, al tratarse de una revista en linea, la busqueda interna sigue una
l6gica distinta a Padel nuestro. La barra de busqueda en Padelstar la encontramos
facilmente en un botdn del menu principal, este es facil de encontrar y utilizar, y su funcion
principal es permitir a los usuarios localizar rapidamente los contenidos, articulos y recursos

relacionados con el padel que estan buscando.

Cuando los usuarios realizan una busqueda en Padelstar, obtienen una lista de resultados
ordenada que incluye articulos relevantes y otros recursos. Aunque no se proporcionan
opciones de filtrado especificas, como en el caso de Padel Nuestro, esto no suele ser tan
relevante en una plataforma de revista en linea, ya que los visitantes buscan principalmente

contenidos y no productos especificos para comprar.

Dicho esto, seria util para Padelstar considerar la implementacion de filtros o categorias en
su busqueda interna que permitan a los usuarios refinar ain mas los resultados de
busqueda segun sus intereses y necesidades. Por ejemplo, se podrian agregar opciones de
filtrado por tema, nivel de habilidad, fecha de publicacion u otros criterios relevantes para
ayudar aun mas a los usuarios a encontrar el contenido adecuado y mejorar su experiencia

de navegacion en el sitio web.

Rutas de navegacion (borrar)

En Padelstar, las breadcrumbs son fundamentales para la experiencia de navegacion dentro
de la plataforma en linea de la revista sobre padel. Estas migas de pan permiten a los
usuarios entender su ubicacién en el sitio mientras exploran las distintas secciones y
articulos ofrecidos. De este modo, facilitan el regreso del usuario a areas previamente

visitadas o a la exploracion de nuevas secciones de interés.

Como ya comente en Padel nuestro las rutas de navegacion son utiles desde el punto de
vista del SEO, ya que pueden ayudar a los motores de busqueda a entender y rastrear
mejor la estructura del sitio y sus contenidos. Esta claridad en la organizacién es favorable

para mejorar el posicionamiento de las paginas en los resultados de busqueda.
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Arquitectura de la informacion
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Al estudiar la arquitectura de la informacién de una revista de padel en linea, he observado
que el sitio web presenta una combinacién de estructuras horizontales y verticales en su
organizacion del contenido. En primer lugar, las categorias principales en el nivel superior
estan dispuestas horizontalmente, lo que significa que cubren diferentes temas dentro del
ambito del padel sin una jerarquia aparente entre ellas. Esta disposicién horizontal permite a

los visitantes acceder a distintas areas de interés de manera sencilla y directa.

En cuanto a la estructura vertical, cada categoria principal en el nivel superior se ramifica en
subcategorias mas especificas organizadas jerarquicamente. Esto proporciona una
estructura ordenada y clara para los contenidos tematicos mas especificos, facilitando la

navegacion y la busqueda de informacion detallada para los visitantes.

Mediante la combinacién de ambos enfoques organizativos, el sitio web de la revista de
padel logra un equilibrio en la presentacion y organizacion del contenido, lo que permite una
experiencia de navegacion intuitiva y agradable para sus usuarios. Al tener en cuenta cémo
se relacionan horizontal y verticalmente las categorias y subcategorias, se pueden obtener
valiosas ideas para la implementacion de una estrategia eficiente de arquitectura de

informacién en futuros proyectos similares.

Sin embargo, también he notado algunos aspectos negativos en la organizacion de la
arquitectura de la informacién de la revista de padel, que podrian resultar confusos y afectar
la experiencia del usuario. Por ejemplo, a veces se llega al mismo contenido desde
diferentes rutas de navegacion, lo que puede generar cierta confusion para el visitante. En
ocasiones, seria mas eficiente tener un Unico camino para acceder a un contenido

especifico y evitar bifurcar la navegacion hacia un mismo objetivo.

Adicionalmente, existen casos en los que las migas de pan y las URL no coinciden con el
camino que sigue el usuario, lo que puede desorientar a los visitantes y dificultar la
localizaciéon de determinados contenidos. Las migas de pan son utiles para informar al
usuario de la ubicacién actual dentro del sitio web y para facilitar la navegacion a niveles
superiores. Por lo tanto, es esencial garantizar que las migas de pan y las URL reflejen

adecuadamente el recorrido del usuario dentro de la arquitectura de informacién.
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Fortalezas:

1. Combinacion de estructuras horizontales y verticales para una presentacion
equilibrada del contenido.
Amplia variedad de temas relevantes y atractivos.

Informacion bien relacionada entre categorias y subcategorias.

Debilidades:

1. Llegada al mismo contenido desde diferentes rutas de navegacion.

2. Inconsistencias en las migas de pan y las URL con respecto al camino del usuario.

A pesar de las areas que requieren mejoras, la revista de padel invita a sus visitantes a
pasar tiempo explorando su contenido, gracias a una conexion efectiva entre categorias y
subcategorias. Al tener en cuenta las fortalezas y debilidades expuestas en este analisis,
podré aplicar estas consideraciones al disefiar mi propio sitio web. La atencién en simplificar
y optimizar las rutas de navegacion, asegurar consistencia en las migas de pan y las URL y
mantener un contenido atractivo y bien relacionado me permitira crear una experiencia de

usuario enriquecedora y efectiva en mi pagina, lo que afectara positivamente en el SEO.

2. Optimizacién de contenido y palabras clave

Analisis contenido

PadelStar cuenta con una amplia gama de contenidos, abordando diferentes areas del
mundo del padel y proporcionando una gran cantidad de informacién detallada y actualizada

a sus visitantes.

En su seccion de Mejor Pala, PadelStar proporciona una guia exhaustiva sobre cémo elegir
la pala adecuada, incluyendo detalles sobre las diferencias entre marcas, caracteristicas de
las palas segun diferentes niveles de juego y opiniones de otros usuarios, o que ayuda a

los visitantes a tomar decisiones informadas al adquirir equipo.

En cuanto a los analisis y opiniones en las secciones sobre ‘Qué *Marca* comprar’,
PadelStar va mas alla de las simples descripciones, ofreciendo comparaciones de palas

similares en cuanto a caracteristicas y precios.
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Es importante destacar que la mayor parte del contenido en PadelStar.esta escrita por el
mismo autor, el duefio de la pagina, Raul D. Martin. Aunque sus conocimientos y
experiencia en el mundo del padel son evidentes, seria interesante explorar la posibilidad de
incluir colaboraciones con otros usuarios, jugadores expertos o incluso profesionales que
puedan aportar distintas perspectivas y enriquecer aun mas el contenido ofrecido en la web.
Por ejemplo, la mayoria de opiniones sobre palas provienen de Raul D. Martin, y contar con
la vision de otras personas podria aportar un enfoque mas variado. De esta manera, se

podria aumentar la diversidad, el atractivo y la autenticidad de los articulos.

La cobertura del World Padel Tour (WPT) en PadelStar es notablemente completa. No solo
ofrecen informacién actualizada sobre los eventos, rankings y partidos mas recientes, sino
que también incluyen perfiles de jugadores destacados, entrevistas exclusivas y analisis en
profundidad de las tacticas utilizadas por los profesionales durante los partidos. Algo que
vale la pena mencionar es que cuentan con entrevistas de jugadores famosos de anos

anteriores, aunque no haya algunas actuales.

Los contenidos sobre técnicas y tacticas abarcan una amplia variedad de temas, desde
coémo ejecutar golpes especificos como la bandeja o el remate, hasta estrategias detalladas
para mejorar la comunicacidon y coordinacion entre companeros de equipo en partidos de
dobles. Estos articulos son enriquecidos con imagenes, diagramas y, en algunos casos,
analisis de los golpes de jugadores profesionales para ilustrar las técnicas y tacticas

discutidas.

En cuanto a la preparacion fisica y la nutricion, PadelStar ofrece articulos que cubren temas
como los mejores ejercicios de calentamiento y estiramiento para prevenir lesiones,
programas de entrenamiento especificos para mejorar la fuerza y la resistencia, y consejos

nutricionales adaptados a las necesidades y demandas de los jugadores de padel.

La seccion de Videos en PadelStar.es es especialmente impresionante, con un enfoque en
ofrecer contenido de alta calidad y variado. Algunos de los articulos en este sitio web
incorporan videos de YouTube de terceros, lo que puede ser una buena estrategia ya que,
ademas de dar a conocer y promocionar otros creadores de contenido relacionado con el
padel, ofrecen una mayor diversidad en los recursos audiovisuales disponibles para los
visitantes. Si bien no se sabe si tienen algun acuerdo con los creadores de estos videos,

esta practica podria ser beneficiosa para ambas partes, ya que PadelStar.es amplia su

88



repertorio de contenido y, al mismo tiempo, ofrece a los creadores de videos una mayor

exposicion y difusién en el nicho de padel.

Los visitantes pueden encontrar desde sesiones de entrenamiento especificas, como
ejercicios para mejorar el golpe de revés, hasta analisis detallados de tacticas y
movimientos realizados por los profesionales del WPT, aportando un nivel de contenido
educativo e inspirador dificil de encontrar en otros sitios de padel. Esta combinacion de
contenido propio y videos seleccionados de terceros permite a PadelStar.es mantenerse
como un sitio web de referencia en cuanto a calidad y variedad de recursos sobre el padel y

su practica.

Cosas a tener en cuenta contenido

Teniendo en cuenta el analisis realizado en PadelStar.es, hay algunas consideraciones
importantes a tener en cuenta al crear el contenido para mi propio sitio web de padel.
Primero, he de asegurarme de abordar una amplia gama de temas en nuestros contenidos,
desde consejos técnicos y tacticos hasta resefias de productos y noticias del WPT. Seria
interesante incluir entrevistas con jugadores profesionales, tanto actuales como pasados,

para brindar informacion exclusiva y atractiva a los visitantes.

Veo muy interesante afiadir colaboraciones con otros usuarios, jugadores expertos e incluso
profesionales del padel para enriquecer el contenido y aportar distintas perspectivas. De
esta manera, podré ofrecer una variedad de opiniones en areas como resefias de

productos, consejos técnicos y tacticos, y analisis de eventos y partidos del WPT.

Ademas, es importante incluir una combinacion de contenido escrito y recursos multimedia,
como videos y fotografias, para mantener nuestro sitio atractivo e interactivo. Al incorporar
videos propios Y, si corresponde, utilizar videos de terceros, estaré ampliando el abanico de

recursos disponibles para nuestros visitantes.

Por ultimo, el enfoque principal debe ser ofrecer contenido de alta calidad y con valor
agregado para nuestros visitantes. Cada articulo, video o imagen que publique debe estar
bien investigado y presentado de manera clara y facil de entender. El objetivo es
proporcionar informacién relevante y practica que ayude a los visitantes a mejorar en su
practica del padel o a tomar decisiones informadas sobre productos y eventos relacionados

con este deporte.
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Contenido posicionado

Para llevar a cabo este analisis, he recurrido nuevamente a las hojas de calculo en las que
extraje las palabras clave mejor posicionadas en las paginas web de mis competidores. En
particular, me he centrado en padelstar, diferenciando entre dos tipos de paginas: las que
ocupan las primeras posiciones en las busquedas y las que apenas han logrado posicionar
palabras clave. De esta manera, he buscado comprender las diferencias en términos de

optimizacién entre ambos grupos.
Para realizar este analisis, he utilizado la extension SEOquake y he extraido informacién
relevante, como la cantidad de palabras clave, densidad en el texto, ubicacién de las

palabras clave en la pagina, teniendo en cuenta aquellas con una densidad superior al 1%.

Documento con los datos recopilados: Densidad Palabras clave - PadelStar

Un buen ejemplo es la pagina "WPT en directo" de padelstar. Esta se encuentra bien
posicionada en palabras clave como "donde ver world padel tour" y "padel en directo",
debido a la utilizacion efectiva de palabras clave de alta densidad y prominencia en los
encabezados y a lo largo del contenido. En contraposicién, la pagina "mejor pala" no se
posiciona correctamente para palabras clave relacionadas, lo que indica que puede no estar

adecuadamente optimizada en cuanto al empleo de palabras clave en el contenido.

Tras analizar las paginas de padelstar, he identificado varios aspectos a mejorar en mi
propio sitio web, como, por ejemplo, la inclusién de variaciones y palabras clave long-tail en
las paginas. Ademas, al observar las diferencias de optimizacién en el uso de palabras
clave entre las paginas bien posicionadas y aquellas que no lo estan, puedo aprender de las

mejores practicas de padelstar y ajustar mi estrategia de contenidos en funcion de ello.

Profundizando en el analisis de las paginas de padelstar y sus estrategias para el uso de
palabras clave en el contenido, he identificado varias areas clave en las que puedo mejorar
mi propio sitio web. Al enfocarme en los detalles especificos, puedo adaptar los enfoques
exitosos de padelstar para optimizar mi contenido y mejorar el posicionamiento en los

motores de busqueda.
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Por ejemplo, en la pagina "test palas" se posiciona bien para palabras clave como "analisis
palas de padel" y "comparador palas de padel", he notado que incluyen multiples palabras
clave relevantes con una densidad de texto superior al 1%. Al emplear una estrategia similar

en mi propio sitio web, puedo incrementar la visibilidad y el trafico hacia mis paginas.

Otro aspecto que he descubierto al analizar las paginas de padelstar es la importancia de
utilizar encabezados (H1, H2, etc.) de manera eficiente para estructurar el contenido y
resaltar las palabras clave principales. Esto no solo facilita la lectura para los usuarios, sino

qgue también mejora la indexacion y el posicionamiento en motores de busqueda.

Una area de mejora en padelstar que puedo aplicar a mi propio sitio web es asegurar la
prominencia de palabras clave relevantes en todas las paginas. Por ejemplo, en la pagina
"mejor pala", algunas palabras clave tienen una baja prominencia, lo que dificulta su
posicionamiento. Asegurarse de que las palabras clave importantes tengan una alta
prominencia dentro de mis paginas puede aumentar la posibilidad de obtener un mejor

posicionamiento en los resultados de busqueda.

En cuanto al contenido en si, he observado que padelstar presenta informacién util y
detallada relacionada con las palabras clave y el tema de las paginas. Para seguir su
ejemplo, debo asegurarme de que mi contenido sea igualmente informativo y relevante para

mis visitantes, lo que fomentara un mayor compromiso y retencion del usuario en el sitio.

Asimismo, el andlisis de las paginas menos optimizadas de padelstar me ha mostrado la
importancia de realizar un analisis de palabras clave exhaustivo y centrarme en aquellas
con menor competencia y mayor relevancia para mi audiencia. Al aplicar este enfoque en mi
propio sitio web, puedo incrementar mis posibilidades de posicionamiento y captar la

atencion de visitantes interesados en los temas que ofrezco.

En resumen, la comparacion detallada de las paginas de padelstar me ha proporcionado
informacién valiosa sobre las mejores practicas en cuanto al uso de palabras clave en el
contenido. Al aprender de sus estrategias exitosas y trabajar en sus areas de mejora, puedo
aplicar esas lecciones a mi propio sitio web de padel para optimizar el contenido, mejorar el
posicionamiento en los motores de busqueda y atraer a un publico mas amplio y

comprometido.
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3. Elementos SEO on-page

De nuevo extraigo con python los distintos elementos de las webs, para este caso he

extraido las 22 paginas que he visto mas importantes en esta y que pienso que se podrian

asemejar a las futuras paginas que pueda crear para mi web.

Documento con todos los elementos SEO extraidos: Elementos SEO - PadelStar

Title y descriptions

Pagina

Title

Description

Home

PadelStar | Tu revista de padel

Consejos para jugadores desde iniciacion
hasta competiciéon. Videos para aprender a
jugar. Noticias y analisis de las mejores palas
de padel.

Mejor pala

MEJOR PALA de padel [Potencia, control o
polivalente] | PadelStar

Mejores palas de péadel ¢ Quieres saber
Cual es LA MEJOR PALA DEL MUNDO? Lee
esto y descubre la pala mas adecuada para ti.

Test Pala

TEST de palas de padel [Opiniones] |
PadelStar

Analisis y test de PALAS de péadel con
OPINIONES de jugadores de padel con
diferentes niveles. Qué opinan sobre la pala
que quieres comprar.

WPT

World Padel Tour [WPT] Padel Profesional |
PadelStar

World PADEL Tour NQTICIAS Circuito
Profesional de Padel > VIDEOS Torneos WPT
Padel Tour.

Reglas

Reglamento Padel [Resuelve DUDAS] |
PadelStar

REGLAMENTO de Padel OFICIAL @
Normas que el jugador de padel debe cumplir
segun la Federacion Espafiola de Padel (FEP)

Consejos

CONSEJOS de Padel | PadelStar

Consejos de Padel y TRUCOS Online para
Aprender y Mejorar tu Nivel de Padel jGana
Méas Partidos con los Consejos de
PADELSTAR, el Mejor TUTORIAL sobre
Coémo Jugar al Padel! Pequefias "recetas" que
damos cada semana para mejorar tu juego.
Ponla en practica en tus proximos partidos
para comprobar que dan buenos resultados.

Videos

VIDEOS de Padel[Lo mejor del afio] |
PadelStar

Videos de Padel Gratis [74 Desde lo mejor del
World Padel Tour hasta CLASES de Padel
para Aprender a Jugar PADEL

Elementos SEQ: Title and descriptions PadelStar, Fuente: Elaboracidn propla,
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Los titulos tienen un enfoque claro y descriptivo que permite a los usuarios comprender de

qué tratan las paginas. Ademas, se utilizan palabras clave relevantes, como "padel", "palas"

y "WPT", lo cual puede ayudar a mejorar el SEO.

La mayoria de los titulos tienen una longitud adecuada (menos de 60 caracteres), lo cual es
importante para garantizar que se muestren correctamente en los resultados de busqueda.
Ademas, todas las descripciones tienen una longitud adecuada (menos de 160 caracteres),
lo que permite su correcta visualizacion en los resultados de busqueda y facilita la

comprension de los usuarios.

Las descripciones son informativas y ofrecen una visidon general de lo que los usuarios
pueden esperar encontrar en cada pagina. Esto resulta util tanto para los visitantes como

para los motores de busqueda que indexan el contenido.

Las descripciones incluyen palabras clave relevantes que coinciden con los titulos, lo que

contribuye a mejorar la relevancia y el SEO de las paginas.

Algunos de los titulos podrian ser mas especificos para reflejar mejor el contenido de la
pagina y atraer a usuarios mas interesados en ese tema. Por ejemplo, en lugar de
"Reglamento Padel [Resuelve DUDAS]", se podria utilizar un titulo como "Reglamento
Oficial del Padel: Normas y Preguntas Frecuentes".

En algunos titulos y descripciones, se utilizan caracteres especiales como "[]" o " que
podrian no ser interpretados correctamente por todos los navegadores o dispositivos. Seria
recomendable mantener un formato mas uniforme y evitar el uso de estos caracteres

especiales.

Hay descripciones en las que se repiten ciertas palabras o frases, lo cual podria
considerarse redundante. Por ejemplo, en la descripcion de "Consejos de Padel", se
menciona "Gana Mas Partidos..." y "Pequefias "recetas"..." qué, aunque tienen un enfoque
similar, podrian combinarse en una sola frase mas cohesionada. También en la pagina de
"Test Pala", la descripcion repite "Analisis y test" y "Qué opinan sobre la pala...", se podria

simplificar para evitar redundancias.
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Heading tags

Si nos fijamos en los aspectos positivos, las paginas en general hacen un buen uso de los
encabezados H1 y H2 para establecer una estructura clara y enfocarse en palabras clave
relevantes. Los encabezados H1 presentan el tema principal de cada pagina, mientras que
los encabezados H2 ofrecen subtitulos logicos que abordan temas mas especificos

relacionados con el contenido principal.

Las categorias principales del sitio web, como "mejor pala", "test palas", "WPT" y
"consejos", demuestran que se tratan temas de interés para jugadores de padel de
diferentes niveles y aquellos interesados en el circuito profesional. El contenido esta bien
organizado en cada pagina, con encabezados H3 y H4 proporcionando informacion

adicional y enlaces a articulos relacionados.

Las palabras clave son una parte esencial de cualquier estrategia de SEO, y las paginas
analizadas parecen enfocarse en palabras clave relevantes relacionadas con el padel y
temas especificos (como palas, jugadores profesionales, torneos y consejos). Esto es
beneficioso tanto para la indexacidon como para atraer a los usuarios interesados en estos

temas.

En cuanto a las areas de mejora, algunas paginas tienen titulos H3 repetidos o similares. Se
deberia mejorar la optimizacion SEO eliminando la duplicidad y garantizando que cada
encabezado sea unico y relevante. Se podria revisar su uso, ya que su distribucion es algo

inusual:

Heading tags
900

600

400

Recuento de Heading tags

300

200

. -

H1 H2 H3 HA

Elementos SED: Uso Heading Titles 1 PadelStar. Fuenie: Elaboracsan propia 94



Deberia haber solo un encabezado H1 por pagina, ya que este encabezado representa el
tema principal de la pagina y es la etiqueta mas importante en términos de SEO.
Encontramos 32 H1 repartidos, lo que indica que hay mas de un H1 por pagina en algunos

casos, como se muestra en la tabla siguiente:

Pagina Tipo Texto
Home H1 |PADELSTAR
H1
Mejor Pala - Adidas H1 |Palas ADIDAS 2022-2023 [Qué pala comprar]

H1 |Palas ADIDAS 2023

H1 [Palas ADIDAS 2022

gz;:lejos - golpes de H1 |GOLPES de padel [Aprende y mejora tu TECNICA]

H1 |Golpes técnicos BASICOS

H1 |Golpes AVANZADOS

Elementos SEQ: Uso Heading Titles 2 PadedStar. Fuente; Elaboracidn propda

En la pagina de inicio, encontramos dos encabezados H1, lo cual no es ideal. Es interesante
destacar que uno de estos H1 no contiene texto, lo que se refleja en la tabla presentada
anteriormente. Al examinar el codigo de la pagina de inicio, parece que esta etiqueta H1
vacia se genera automaticamente por la plantilla de WordPress utilizada en el sitio web,
donde normalmente se mostrarian los titulos de los articulos. Sin embargo, en este caso, al
tratarse de la pagina de inicio, no hay ningun titulo de articulo asociado a ese H1, dejandolo

vacio.

Por otro lado, las 51 etiquetas H2 en comparacion con el numero de paginas no parecen
problematicas. Sin embargo, el numero de encabezados H3 es sorprendentemente alto en
comparacion con los demas. Esto puede significar que las paginas estan altamente
estructuradas en sub secciones y apartados, o que hay un uso excesivo o incorrecto de
encabezados H3. Al revisarlo, me encontré con que algunas paginas ni siquiera utilizan H2

y utilizan directamente H3 para todos los apartados y algunos H4.
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Ademas, los encabezados H4 parecen ser utilizados de manera consistente en la mayoria
de los casos, pero hay instancias donde se utilizan fuera de contexto. A continuacion, se

muestra un ejemplo de este caso, que se encuentra en casi todas las paginas:

Pagina Tipo Texto

Mejor Pala H4  Articulo relacionadosMas del autor

H4 9 Comentarios

Elementos SEQ: Uso Heading Titles 3 PadedStar. Fuente; Elaboracidn propda

Tras analizar los elementos SEO de padelstar, podemos concluir que hay ciertos errores de
optimizaciéon SEO que se pueden evitar en tu propio sitio web para lograr un mejor

rendimiento.
Algunas areas clave a tener en cuenta al disefar y optimizar tu sitio web incluyen:

1. Asegurar que solo haya un encabezado H1 por pagina, el cual presente el tema

principal y contenga texto relevante.

2. Evitar la repeticion de encabezados H3, asegurandose de que sean unicos y

relevantes para el contenido presentado.

3. Revisar y ajustar el uso de encabezados H4 para garantizar que se utilicen de

manera apropiada en todo el sitio web.

Atributos Alt Imagenes

En cuanto a los atributos alt en las imagenes, de las 22 paginas analizadas, solo 2 de ellas

contenian imagenes sin atributos alt.

Pagina Cantidad de imagenes sin atributo alt
Reglas del padel 114 imagenes sin ALT.
WPT - En directo 42 imagenes sin ALT.

Elementos SEQ: At Images PadelStar, Fuente: Elaboracian proplia,
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AltImg =
e |
Padel star |
adidas adipower team | NNEEEEE
palas de control | NRNRREEN
pala de Potencia Anti Epicondilitis | [ AR
siux diablo revolution ii sanyo pro | EGGcNG
pala padel vairo | NN
varlion Iw carbon ti difusor black | ENREEN
babolat counter viper | N RN
Siux Genesis Hybrid Black Carbon - Pala Alv... | N N
palas polivalentes | NI
palas de padel potencia | GczEG
palas de padel control | N R
Test Palas de Pade! | NNEEN
padelstar en tu email | NNRREEE
APP Padel Star Gratis | NN
App de pade! | INRNENEEE
world padel tour dinamarca [l
padelstar -
campeones world padel tour granda 2023 -
world padel tour viena [l
world padel tour bruselas [l
Rival sube para VOLEAR mi BANDEJA [l
malos dias en padel |l
La DERECHA en Pédel |l
Consejos de padel para jugadores PRINCIPI.. [l
campeones world padel tour vigo .
campeones world padel tour chile 2023 .
wpt abu dhabi resultados [l
world padel tour mejores puntos .
ropa de padel head [l
reves a dos manos padel [l
Rematepor3 [l
errores tecnico tacticos en padel [l

Ejercicios Fascitis Plantar H
0 20 40 60 80 100 120

Recuento de Alt Img =

140 160 180 200 220 240

Elementos SEQ: All Images 2 PadelStar, Fuenie: Elaboracion propia,

En el grafico anterior, podemos observar la frecuencia de uso de los diferentes atributos alt.
Se observa que algunos atributos se repiten con mayor frecuencia que otros. En particular,
el atributo 'video' se utiliza 248 veces, lo cual sugiere que en diversas paginas se ha

empleado dicho atributo sin proporcionar una descripcion mas especifica del contenido del

video.

Es importante prestar atencion a los atributos alt en el SEO on-page, ya que mejorar sus
descripciones puede resultar en una mejor accesibilidad y comprensién del contenido por

parte de los motores de busqueda y de los usuarios con discapacidades visuales.
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4. Técnicas de linkbuilding interno

Para este punto he generado de nuevo dos graficos que facilitan el analisis de dos aspectos
clave. En primer lugar, las paginas que incluyen la mayor cantidad de enlaces internos, y en
segundo lugar, las paginas que reciben mas enlaces internos desde otras paginas del
mismo sitio. En las siguientes secciones, profundizaré en estos dos aspectos y analizaré las

posibles técnicas de linkbuilding interno que se hayan implementado.

He extraido todos los enlaces con el mismo script de Python que utilice para Padel Nuestro.

Origen =
https:fpadlstar.esjreqlas-de-padel/las-reglas-del-padel/ | NN
hitps:/fpadelstar.es/sworld-pacel-tour/videos-world-pactel-our/ | NN
s:f/padelstar.s/ |
https:/fpadelstar.es/world-padel-tourfen-directo | NN
https://padelstar es/videos-de-padal/videos-clases-de-padel/tecnica-g... | GGG
https://padelstar esfpalas-de-padel/test-palas-de-padel,/ | G

https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-adidas-catalogo/ [ NGNS
https://padelstar.es/world-padel-tour/world-padel-tour-2022/ _
anu-martin-padel/ |

deos-de-pade!/ |

https

alas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-h. [ G
, areas-de-pelas-de-pade/palas:.. |GGG
delstar.esfvideos-de-padel/videos-padel-pro-tour/ |
ttps://padelstar.es/palas-de-padel/la-mejor-pala-de-padel/ _
https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-vibora-catalogo/ _

https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-head-catalogo/ _
https://padelstar.es/historia-del-padel,/ [ G

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550

https

Recuento de Destino =

Elermentos SEQ- Linking Bullding Interno 1 PadelStar, Fuente: Elaboracion propla,

Analizando las paginas con una mayor cantidad de enlaces hacia fuera, puedo inferir
algunas estrategias y objetivos del duefio del sitio. Estos enlaces pueden estar pensados
para mejorar la experiencia del usuario y orientar a los visitantes hacia contenido relevante y
relacionado. A continuacién, comentaré los posibles motivos detras de esta cantidad de

enlaces:
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1. Ofrecer informacion relevante y diversa: Las paginas con mas enlaces hacia fuera
pertenecen a categorias como la historia del padel, opiniones sobre palas de padel,
videos de partidos o torneos y consejos para jugadores. Enlazar a otras paginas del
sitio con informacién relacionada permite a los usuarios explorar profundamente

cada tema y tener acceso directo a diferentes aspectos del padel.

2. Facilitar la navegacion y el acceso a contenido util: Los enlaces hacia fuera ayudan a
los usuarios a descubrir facilmente las diferentes secciones del sitio y a encontrar
informacién que les resulte util. Al ofrecer multiples opciones de navegacion, el sitio
asegura que los visitantes encuentren lo que buscan y pasen mas tiempo en la web,

lo que puede mejorar el rendimiento SEO.

3. Establecer relevancia y autoridad: Al aumentar el numero de enlaces internos hacia
paginas clave, el duefo del sitio puede estar buscando establecerse como una
fuente autorizada y relevante en el nicho del padel. Los enlaces hacia fuera actuan
como una sefal para los motores de busqueda de que el contenido de estas paginas

es valioso y se relaciona con el tema principal del sitio.

4. Promover la interaccion y el compromiso del usuario: Al proporcionar enlaces a
contenidos especificos y relacionados, el sitio fomenta la interaccién del usuario y el
compromiso con el contenido. Esto puede generar un aumento en el tiempo de
permanencia y posiblemente fomentar el intercambio de contenidos en redes

sociales, generando mas trafico y mejorando el posicionamiento en buscadores.

Desde esta perspectiva, el duefio de este sitio parece haber centrado su estrategia en el
linkbuilding interno para mejorar la experiencia del usuario, establecer autoridad y
relevancia, y lograr un mejor posicionamiento organico en los resultados de busqueda

relacionados con el padel.
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Por otro lado, en el siguiente grafico que he creado, se presentan las paginas que reciben la

mayor cantidad de enlaces internos desde otras paginas del mismo sitio.

Destino &
https://padelstar.es/author/raul-d-martin, |, =4
t adelstar.cs/ [, 1/
valas de-pae)/ [ NG o
rld nﬂd@‘ tour/ _ 97

c/pac

ar.es/palas-de-pa

olution-ii-pro-
airo-catalogo/ NN S5
rld-padel-tour/ [ GG -+
P
sde-psdel/ [N 5>
del-online/ | R -
opinion-pa... | NN NN -1
pinion-. _ 51
rviper-opinic N o0
—— L

https://padelstar.cs/palas-de-padel/marcas-de-pala

https;//padelstar.e

https://padelstar.es/palas-de-p

mymm ck-ca _48
vibora-catalogo/ | A 5
babolat-catalogo/ [ NG
x/opinion-pal.. NG 3
“tour-2022/ | N -7

https://padelstar.es/palas-de-
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Recuento de Origen =

Elementos SEQ: Linking Bullding Interne 2 PadelStar, Fuente: Elaboracitn propla,

Este grafico demuestra cuadles son las paginas que el duefio del sitio considera mas
importantes y valiosas, ya que reciben una gran cantidad de enlaces desde otras partes de
la web. Estas paginas clave incluyen principalmente la pagina principal, la pagina del autor,
paginas de pruebas y opiniones de palas de padel y perfiles en plataformas de redes
sociales. Otros contenidos relevantes destacados son los relacionados con

reglamentaciones del padel, videos y torneos profesionales.

Analizando este grafico, podemos decir que el duefio del sitio ha construido
estratégicamente una red interna de enlaces para dirigir a su audiencia hacia el contenido
de mayor calidad y relevancia. Este enfoque podria ser beneficioso tanto para la experiencia

del usuario como para mejorar el posicionamiento organico en los resultados de busqueda

relacionados con el nicho de padel.
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Al examinar el diagrama de Gephi, es posible identificar patrones y entender cémo el flujo

de enlaces internos se distribuye a través del sitio.

Podemos observar claramente la importancia de las paginas con mas enlaces hacia fuera 'y
cémo estan interconectadas con otras paginas del sitio, estableciendo una sélida estructura

interna de enlazado y facilitando la navegacion del usuario.

Por otro lado, vemos que las paginas que reciben la mayor cantidad de enlaces internos se
encuentran en el centro de la visualizacion, lo que indica su posicidn central en la estructura
de enlazado interno y su relevancia dentro del sitio. Estas paginas centrales actuan como
nucleos tematicos y ofrecen un punto de referencia para los visitantes y la organizacion del

contenido.

También podemos identificar diferentes grupos y subgrupos en la visualizacion de Gephi.
Estos grupos representan areas tematicas estrechamente relacionadas y demuestran cémo
el dueno del sitio ha organizado y categorizado su contenido de una manera que facilita a

los visitantes encontrar la informacién que necesitan de manera eficiente.

Analizando la estrategia de enlazado interno de la web competidora en el ambito del padel,
podemos deducir algunas razones por las que el duefio de la pagina ha decidido estructurar

su sitio de esta manera:

1. Priorizar la experiencia del usuario (UX): La estrategia de enlazado interno podria
estar orientada a facilitar la navegacion de los usuarios y guiarlos hacia la
informacién que desean encontrar de manera eficiente. Al prestar atencion a paginas
de reglas, videos y eventos oficiales, el duefio del sitio web se asegura de abordar
las expectativas de la comunidad de padel y proporcionar un acceso sencillo y

directo al contenido relevante.

2. Reforzar la autoridad y relevancia tematica: Al brindar una amplia cantidad de
enlaces internos para las paginas clave, el duefio de la pagina puede estar tratando
de resaltar la autoridad del sitio en relacion con el padel y transmitir a los motores de
busqueda que dicho contenido es esencial para su nicho. Este enfoque podria
contribuir a mejorar la clasificacion de la web en los resultados de busqueda para

consultas relacionadas con el padel.
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3. Mejorar el tiempo de permanencia y reducir la tasa de rebote: Con una estructura de
enlazado interno bien planificada, es posible que los usuarios pasen mas tiempo en
la web y exploren diversas paginas antes de abandonar el sitio. Esto podria reducir
la tasa de rebote y, en ultima instancia, mejorar el posicionamiento SEO de la web,
ya que los motores de busqueda toman en cuenta el comportamiento del usuario al

determinar la relevancia y calidad de un sitio.

4. Distribuir el link juice: Al igual que en el caso de Padel Nuestro, el enlazado interno
también puede ayudar al duefio de la pagina a distribuir el valor de los enlaces
entrantes (link juice) de manera eficiente entre las paginas internas del sitio. Esto
garantiza que las paginas clave reciban un impulso en cuanto a su autoridad y

posicionamiento organico.

4.6. Propuesta de plan de SEO on-page

46.1. Eleccion de dominio

El primer punto a tener en cuenta en la web es escoger el dominio correspondiente. Un
factor que puede influir en el posicionamiento es el EMD (Exact Match Domain). Mi idea es
estructurar la web por categorias, teniendo en cuenta que las busquedas de productos

suelen ir seguidas de la conjuncién "de" y la palabra "padel" (por ejemplo, palas de padel).

Después de realizar diferentes busquedas, he descubierto que el dominio
"depadelonline.com" esta disponible. Este incluye el sufijo "online", lo cual puede ser

beneficioso para posicionar palabras clave long tail que incluyan este término.

4.6.2. Seleccion de palabras clave

Los resultados obtenidos a través de la metodologia de seleccion de palabras clave se
presentan a continuacion. Estos hallazgos ofrecen una vision clara de las palabras clave
mas relevantes y efectivas para implementar nuestra estrategia de SEO en el nicho de
padel. Este analisis permite centrar los esfuerzos de creacion de contenido y optimizacion
en palabras clave que contribuyan a mejorar la presencia en linea y aumentar la visibilidad

en los motores de busqueda.
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La lista de palabras clave se clasifica segun las diferentes etapas del customer journey,
incluyendo detalles sobre el volumen de busqueda, la dificultad de las palabras clave, el
costo por clic (CPC), la intencion de busqueda y el publico objetivo. Estas palabras clave
fueron seleccionadas finalmente a partir del analisis de la competencia, del uso del
planificador de palabras clave de Google, de sesiones de brainstorming y de diversas

herramientas de SEMrush.

En ‘Anexo 3: Palabras clave para mi web’ puedes encontrar el listado completo de palabras
para mi web. Por otro lado para consultar la lista completa extraida de las distintas fuentes,

acceda al siguiente enlace: Palabras clave web nicho - Padel

A continuacion, se presenta un resumen consolidado de los resultados de la seleccion de
palabras clave, obtenidos a través de nuestra metodologia. Las palabras clave estan
organizadas en tablas que representan las diferentes etapas del customer journey, junto con
informacion sobre el volumen de busqueda, la dificultad de las palabras clave, el CPC, la
intencion de busqueda y el publico objetivo. Estos datos proporcionan una vision global y
sintetizada de las palabras clave relevantes y utiles para la estrategia de SEO en el nicho de
padel.

Descubrimiento y conciencia - Informacionales:

En la etapa de descubrimiento y conciencia, los usuarios estan buscando informacion sobre
el padel, comenzando a aprender sobre el deporte, familiarizandose con los términos vy
buscando noticias y eventos relacionados. Las palabras clave en esta etapa estan mas
orientadas hacia el contenido informativo y son relevantes para los principiantes del padel,

aficionados, entrenadores y profesionales del padel.

Search Keyword Intencion A oy

Keyword Volume Difficulty CPC blsqueda Publico objetivo
Ejercicios 8100 43 0.21 | Informacional Jugadores de padel
hombro
Eli amatriain 320 12 0 Informacional Aficionados al padel
Historia padel 110 19 0.06 Informacional Aficionados al padel
Pe:ade] para 110 9 0 Informacional P|:|n0|p|antes del
principiantes padel
Padel amateur 20 0 0 Informacional Jugadores de padel

Seleccitn palabras clave 1, Fuenie: Elaboracidn propia,
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Consideracion e interés - Mixtas:

En la etapa de consideracion e interés, los usuarios estan buscando opciones y

comparando productos y servicios relacionados con el padel. Las palabras clave en esta

etapa son mixtas, ya que pueden incluir aspectos informativos y transaccionales, y son

relevantes para jugadores de padel, entrenadores y profesionales del padel, asi como para

emprendedores y duefios de negocios relacionados con el padel.

Search Keyword Intencién A oy
Keyword Volume Difficulty CPC blsqueda Publico objetivo
Padel barcelona 3600 18 0.26 | Mixta Jugadores de padel
Es rentable Emprendedores y duefios
montar una pista 90 6 0.49 | Mixta de negocios relacionados
de padel con el padel
Jugadores de padel,
Marca padel 5000 65 0.25 | Mixta entrenadores y
profesionales del padel

Seleccitn palabras clave 2, Fuenie: Elaboracidn propia,

Decisidn y conversion - Transaccionales:

En la etapa de decisién y conversion, los usuarios estan listos para realizar una compra o

tomar una decision final sobre un producto o servicio relacionado con el padel. Las palabras

clave en esta etapa son transaccionales, lo que significa que estan orientadas a la compra y

son relevantes para los jugadores de padel, entrenadores y profesionales del padel.

Search Keyword Intencién . o
Keyword Volume Difficulty CPC busqueda Publico objetivo
Zapatillas  padel 8100 32 0.20 | Transaccional Jugadores de
hombre padel
Zapatillas  padel 5400 28 020 | Transaccional Jugadoras de
mujer padel
Mochila padel 2400 19 0.16 Transaccional ;g(gj:?ores de
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Search Keyword Intencién i oy
Keyword Volume Difficulty CPC blsqueda Publico objetivo
Clases de padel 1900 0.50 Transaccional Pflnmplantes del
padel
M’ejores palas de 1000 0.10 Transaccional Jggadores de
padel padel

Zeleccian palabras clave 3, Fuente: Elaboracian propia,

4.6.3.

Disefio e implementacion de la arquitectura de la informacién

La siguiente arquitectura de informacion esta disefiada tomando como referencia las dos

webs analizadas en el benchmarking (Web tienda padel y Web revista padel). Tomando los

elementos mas relevantes de ambas webs, se diseid una estructura que combina la

tematica de venta de productos y contenidos de interés para los usuarios apasionados por

el padel.
Categoria Principal
Inicio
Equipamiento padel
Equipamiento padel
Equipamiento padel
Técnica padel
Técnica padel
Técnica padel
Entrenamiento padel
Entrenamiento padel
Entrenamiento padel
Torneos padel

Torneos padel

Subcategoria

Palas

Accesorios

Indumentaria

Fundamentos del padel

Golpes avanzados

Estrategias de juego

Acondicionamiento fisico

Prevencion y recuperacion

de lesiones

Nutricion y habitos
saludables

Torneos destacados

Descripcion

Presentacion de la web, secciones destacadas,
ultimos articulos y noticias

Resefias y comparativas de palas de padel segun
nivel de juego, marcas y opiniones

Opiniones y analisis de accesorios de padel como
overgrips, protectores y paleteros

Comentarios y sugerencias sobre ropa y calzado
para padel, incluyendo marcas y modelos

Articulos sobre técnicas basicas, posicionamiento y
reglas del padel

Tutoriales para mejorar
especificos y efectos

la técnica de golpes

Consejos y recomendaciones sobre tacticas y
jugadas en pareja

Ejercicios y rutinas de entrenamiento especificas
para padel

Informacién sobre cdémo prevenir y tratar lesiones
comunes en padel

Consejos de alimentacion y estilo de vida orientados
al rendimiento en el padel

Informacioén y resultados de torneos como el World
Padel Tour (WPT)

Difusién y promocion de competiciones y encuentros

Eventos locales y amateur a nivel local y amateur
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Categoria Principal
Torneos padel
Comunidad padel
Comunidad padel
Comunidad padel

Curso padel

Subcategoria
Retransmisiones en
directo

Entrevistas

Historias inspiradoras

Foro padel

Curso padel online

Descripcion

Horarios y como ver en directo partidos de torneos
profesionales y amateurs

Conversaciones con jugadores, entrenadores vy
personalidades del mundo del padel

Relatos de superacion, crecimiento y logros de
aficionados al padel

Espacio para generar conversaciones y debates
entre la comunidad de usuarios

Informacién y acceso a cursos y talleres para
mejorar habilidades en el padel

Fropuesia Navegacdan Web, Fuente; Elaboracion propa

La arquitectura de informacién propuesta para la web nicho de padel ofrece una base sélida
para optimizar el SEO on-page, lo que es crucial para mejorar el posicionamiento en los
motores de busqueda y atraer trafico de calidad. A continuacion, se profundizara en algunos

aspectos que refuerzan esta propuesta.

En primer lugar, se ha establecido una estructura de URL clara y amigable, con una
organizacion jerarquica de categorias y subcategorias que facilita la navegacién tanto para
los usuarios como para los motores de busqueda. Esta estructura Iégica permite también
una implementacion optimizada de etiquetas de titulo y encabezados (H1, H2, etc.),
elementos clave en el SEO on-page que contribuyen a una adecuada comprensiéon del

contenido y su estructuracion por parte de los buscadores.

Por otro lado, la arquitectura propuesta promueve un enlazado interno coherente y una
navegacion fluida entre las diferentes areas de contenido de la web. Estos factores son
beneficiosos desde el punto de vista del SEO on-page, ya que permiten a los motores de
busqueda rastrear e indexar el contenido de manera mas eficiente y a los usuarios disfrutar

de una experiencia de navegacion satisfactoria.

Ademas, la organizacion en categorias y subcategorias proporciona un enfoque amplio que
aborda una variedad de temas y palabras clave relacionadas con el nicho de padel,

ampliando el alcance a diferentes segmentos de la audiencia objetivo.
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La arquitectura de informacion favorece la generacion de contenido diversificado y enfocado
en las necesidades e intereses de la audiencia objetivo. Un contenido de alta calidad y
actualizado, mejora la autoridad y la relevancia del sitio, lo que contribuye a un mejor
posicionamiento en los buscadores. Ademas, al cubrir una amplia gama de temas
relacionados con el nicho de padel, se puede atraer a distintos segmentos de la audiencia y

abordar sus consultas de busqueda especificas.

4.6.4. Estrategia de contenidos

Objetivos del contenido:

1. Aumentar la exposicién de la pagina: Incrementar la visibilidad del sitio web en los
motores de busqueda y las redes sociales a través de un contenido atractivo y

optimizado.

2. Posicionar en las primeras paginas de los motores de busqueda: Con especial
énfasis en palabras clave de baja competencia, lograr que el sitio aparezca en las

primeras posiciones de los resultados de busqueda para atraer trafico organico.

3. Brindar contenido valioso y relevante: Ofrecer informacién util y actualizada en cada
una de las categorias y subcategorias del sitio, abarcando temas relacionados con el
equipamiento, técnicas y tacticas, entrenamiento y bienestar, torneos y eventos, y

temas de interés para la comunidad de padel.

4. Atraer y retener a los visitantes del sitio web: Crear contenido que genere interés en
el publico objetivo y los motive a visitar de forma recurrente y a compartir el

contenido en sus redes sociales.

5. Generar contenido monetizable: Enfocar el contenido en temas y formatos que
permitan la promocion de productos y servicios relacionados a través de programas
de afiliados, pero inicialmente dar prioridad a la creacién de contenido informativo y
de noticias que atraiga a una amplia audiencia. A medida que se establezca y crezca
la base de usuarios, se incrementara el enfoque en contenidos mas orientados a la

monetizacion a través de afiliados.
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Seleccién de formatos y temas:

Elegiremos formatos y temas adecuados para el contenido del sitio web, teniendo en cuenta

los objetivos, la audiencia y las palabras clave seleccionadas, siguiendo la arquitectura de

informacion propuesta.

Formatos: Dependiendo de las categorias y subcategorias de la arquitectura de

informacion, crearemos contenido en diferentes formatos para atraer a nuestra audiencia y

ofrecer variedad. Algunos de los formatos principales incluiran:

Articulos de blog: Publicaciones con guias, consejos practicos y noticias relevantes
del mundo del padel. Ejemplos: "5 ejercicios para mejorar tu saque en padel" o "Los
torneos de padel mas importantes de 2023".

Videos tutoriales: Contenido en video para mejorar habilidades en el padel y mostrar
revisiones de productos. Ejemplos: "Tutorial: cémo perfeccionar tu remate en padel"
o "Review: las 10 mejores palas de padel de 2023".

Infografias: Imagenes ilustrativas que muestran estadisticas y datos interesantes
sobre el padel. Ejemplos: "El crecimiento del padel en Europa: datos y tendencias" o

"Comparativa de palas de padel: caracteristicas y diferencias".

Listas de productos o servicios: Rankings de productos o servicios relacionados con
el padel, incluyendo enlaces de afiliados. Ejemplos: "Las 10 mejores zapatillas de
padel para principiantes" o "5 cursos en linea para aprender y mejorar tu juego de

padel".

Temas: Nos centraremos en temas relevantes y atractivos para nuestro publico objetivo,

organizados en funcion de las subcategorias de la arquitectura de informacion:

Palas

Accesorios

Subcategoria Ejemplo de tema

Andlisis de las mejores palas para jugadores intermedios
Comparativa de palas de control vs palas de potencia
Las 5 palas mas utilizadas por jugadores profesionales
Resefia y comparativa de diferentes marcas de overgrips
Coémo elegir el paletero perfecto

Cuando y como cambiar el grip de tu pala

Indumentaria Los mejores modelos de zapatillas con mejor rendimiento para jugar al padel en 2023

Las mejores marcas de ropa padel

Cémo elegir las zapatillas de padel adecuadas segun el tipo de jugador

Fundamentos del padel Reglas basicas del padel para principiantes
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Subcategoria

Golpes avanzados

Estrategias de juego

Acondicionamiento fisico

Prevencion y
recuperacion de lesiones

Nutricion y habitos
saludables

Torneos destacados

Eventos locales y
amateur

Retransmisiones en
directo

Entrevistas

Historias inspiradoras

Foro

Ejemplo de tema

Tips para mejorar el saque en padel

Cdémo perfeccionar tu movimiento en la pista de padel

Masterclass sobre como ejecutar una bandeja efectiva y controlada en padel
Técnicas para mejorar tu remate padel

Como realizar el globo de padel perfecto al fondo de la pista

Como mejorar la comunicacion entre companeros de pareja en el padel
Tacticas de padel para enfrentarse a rivales de mayor nivel

Estrategias de defensa en el padel

Rutina de ejercicios para mejorar la resistencia en el padel
Entrenamiento funcional especifico para padel

Como mejorar la velocidad y agilidad en la pista

Como prevenir lesiones de mufieca en el padel

Recuperacion y fortalecimiento después de un esguince de tobillo
Ejercicios para prevenir lesiones de codo en el padel

Los alimentos clave en la dieta de un jugador de padel para mejorar su
rendimiento

La importancia de la hidratacion en el padel

Coémo la alimentaciéon puede mejorar la recuperacion después de un partido
de padel

Resultados y analisis del ultimo torneo del World Padel Tour
Las rivalidades mas emocionantes en el circuito femenino de padel

Los momentos mas memorables del padel profesional en 2023
Anuncio y promocion de un torneo amateur en la ciudad de Malaga

Calendario de eventos y torneos de padel en la Costa del Sol
Entrevista al campedn local de padel de Sevilla

¢, Ddnde ver en directo la final del préximo torneo del World Padel Tour?

Las mejores paginas y apps para seguir torneos de padel en vivo

Los comentaristas mas destacados del padel

Conversacioén con Paquito Navarro sobre su carrera y éxitos en el padel
Entre bastidores: el dia a dia de un jugador de padel profesional
Entrenadores de padel: sus experiencias y consejos de éxito

La increible remontada de un jugador amateur tras una lesion de ligamentos
cruzados

De jugar en la calle a campedén del mundo de padel: la historia de un
deportista que superé adversidades

El padel como terapia: como este deporte cambio la vida de una persona
Debate sobre la mejor marca de palas de padel para jugadores avanzados
Discusion acerca del aprendizaje y progreso en el padel

Comparte tus experiencias de torneos amateur y locales
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Subcategoria Ejemplo de tema

Curso en linea: Técnicas avanzadas de padel para mejorar tu dominio en la

Cursos .
pista

Taller online: Entrenamiento mental y gestién de la presion en el padel

Masterclass de preparacion fisica especifica para el padel

Temas - Propuesta web. Fuente; Elaboracian propia

Al incluir ejemplos de temas variados en cada subcategoria, el sitio web de padel ofrecera
una amplia gama de contenido relevante y atractivo para el publico objetivo, y estara en una

mejor posicion para aumentar la visibilidad en los motores de busqueda y generar ingresos

con Google Ads y programas de afiliados.

Enfoque seguin el Customer Journey

Customer Journey

Descubrimiento y conciencia

Consideracion e interés

Decision y accion

Customer Journey

Descubrimiento y conciencia

Consideracion e interés

Decision y accién

Customer Journey

Descubrimiento y conciencia

Consideracion e interés

Decisién y accion

Aficionados

Los 5 mejores jugadores de padel del momento: perfiles y
curiosidades

Los aficionados atraidos por los jugadores de padel pueden leer
una comparativa de las palas utilizadas por los profesionales

Los aficionados que leyeron la comparativa de palas podrian
encontrar enlaces afiliados para comparar precios y comprar su
propia pala

Entrenadores

10 ejercicios clave para mejorar la resistencia de tus alumnos en el
padel

Los entrenadores interesados en ejercicios de resistencia podrian

buscar la prevencion y tratamiento de lesiones en sus alumnos

Los entrenadores informados sobre prevencion de lesiones podrian
decidirse a inscribirse en un programa de certificacién para mejorar
su formacion profesional

Principiantes

Introduccion al padel: Reglas basicas y consejos para principiantes
Principiantes que comenzaron leyendo una introduccion al padel
podrian buscar comparativas de palas para principiantes

Los principiantes que leyeron sobre palas para principiantes
podrian encontrar enlaces afiliados y decidirse a adquirir su primera
pala
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Customer Journey Emprendedores

Descubrimiento y conciencia Como empezar tu propio club de padel y tener éxito en el negocio

Emprendedores que investigaron como empezar un club de padel
Consideracion e interés pueden analizar las tendencias del mercado de padel y su potencial

Emprendedores interesados en tendencias de mercado podrian
encontrar oportunidades de inversion y colaboracién en el ambito

Decision y accion del padel

Plan de creacion de contenido optimizados para SEO

En esta seccidn, presento un plan integral para la creacidon de contenido optimizado, que
tiene como objetivo mejorar el posicionamiento en los motores de busqueda y satisfacer las
necesidades del publico objetivo. Este plan de creacion de contenido se basa en una serie
de mejores practicas y enfoques estratégicos que aseguran que el sitio web de padel cuente
con contenido de alta calidad y relevante. A continuacion, se detallan los pasos clave en el

desarrollo y la implementacién de este plan de creacion de contenido optimizado:

1. Investigacion de palabras clave: Investigar y seleccionar palabras clave relevantes y
de alto valor para el publico objetivo, teniendo en cuenta el volumen de busquedas,

la competencia y la intencion del usuario.

2. Encabezados claros y concisos: Asegurar que solo haya un encabezado H1 por
pagina y mantener una jerarquia coherente en los encabezados (H1, H2, H3, etc.).
Cada encabezado debe reflejar el contenido de la seccion correspondiente e

incorporar palabras clave relevantes.

3. Estructurar el contenido para facilitar la lectura: Utilizar parrafos cortos, vifietas y
elementos visuales como imagenes y tablas para dividir el texto. Revisar y ajustar el

uso de encabezados H4 y evitar la repeticion innecesaria.

4. Optimizar el uso de imagenes: Usar imagenes relevantes y de alta calidad que
aporten valor al contenido. Incluir etiquetas "alt" descriptivas y textos alrededor de

las imagenes que utilicen las palabras clave relacionadas.

5. Enlazar internamente y externamente: Incluir enlaces internos a contenidos
relacionados dentro del sitio web y proporcionar enlaces externos de calidad a

recursos relevantes para el lector.
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6. Metaetiquetas y optimizacion on-page: Optimizar las metaetiquetas, como el titulo, la

descripcién y los encabezados, utilizando palabras clave relevantes y llamativas

para captar la atencién del usuario y aumentar las tasas de clic (CTR).

7. Creacion de contenido unico y valioso: Producir contenido que sea unico, valioso e

informativo para el publico objetivo, evitando duplicar contenido de otras fuentes y

promoviendo la autoridad del sitio web en los motores de busqueda

8. Monitoreo y ajuste: Analizar el rendimiento del contenido en términos de trafico,

tiempo en la pagina, tasa de rebote, etc., y ajustar la estrategia en funcion de los

resultados y las necesidades cambiantes del publico objetivo.

Planificacion del calendario editorial

Categoria

Equipamiento
Equipamiento
Equipamiento

Técnicas y tacticas
Técnicas y tacticas
Técnicas y tacticas
Entrenamiento y bienestar

Entrenamiento y bienestar
Entrenamiento y bienestar
Torneos y eventos
Torneos y eventos
Torneos y eventos
Comunidad de padel
Comunidad de padel
Comunidad de padel
Cursos

Subcategoria

Palas

Accesorios

Indumentaria
Fundamentos del padel
Golpes avanzados
Estrategias de juego
Acondicionamiento fisico

Prevencion y recuperacion de
lesiones

Nutricién y habitos saludables
Torneos destacados

Eventos locales y amateur
Retransmisiones en directo
Entrevistas

Historias inspiradoras

Foro

Cursos en linea

Frequencia publicacion, Fuente; Elaboracion propsa

Frecuencia de publicacion
1 vez por semana

1 vez cada dos semanas

1 vez cada dos semanas

1 vez por semana

1 vez por semana

1 vez cada dos semanas

1 vez por semana

1 vez cada dos semanas

1 vez cada dos semanas

1 vez por semana

1 vez cada dos semanas
Segun eventos

2 veces al mes

1 vez al mes

Temas segun participacién
Segun disponibilidad

La frecuencia de publicacion de contenido propuesta en la tabla anterior se ha disefiado

teniendo en cuenta diversos factores que son fundamentales para el éxito de la estrategia

SEO en el sitio web de padel:
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Semana

1

Palabras clave y SEO: Al mantener una publicaciéon regular de contenido, las
posibilidades de aparecer en los motores de busqueda para las palabras clave
relevantes se incrementan significativamente. Adaptar la frecuencia segun las
busquedas relacionadas y la competencia en cada subcategoria maximizara las
oportunidades de posicionamiento para palabras clave de menor competencia y

mayor interés.

Publico objetivo: Considerando las necesidades e intereses de diferentes segmentos
de usuarios (aficionados, entrenadores, principiantes y emprendedores), la
frecuencia de publicacion se ajusta para ofrecer contenido relevante y atractivo a
cada uno de estos publicos. La variacion en la frecuencia de publicacién también
ayuda a mantener el interés de la audiencia y fomentar la participacién en las

diferentes secciones del sitio.

Cantidad de busquedas: La frecuencia de publicacion se adapta segun la demanda
de informacién en cada subcategoria. Por ejemplo, al publicar sobre palas de padel
una vez por semana se cubren las busquedas recurrentes en este tépico, mientras
gue para categorias con menor volumen de busquedas, como historias inspiradoras,

se puede optar por una frecuencia mensual.

Balance de contenido: Al establecer una frecuencia de publicacién para cada
subcategoria, se asegura un equilibrio entre los diversos temas y formatos, evitando
la saturacién de un solo tipo de contenido. Esto contribuye a que el sitio web sea

atractivo para una audiencia amplia y variada.

Dia Categoria Subcategoria Titulo del articulo
Lun Equipamiento  Palas Top 5 de palas de padel para principiantes
Fundamentos La posicidn correcta en la pista: como colocarse en
Mar Técnicas y tacticas del padel funcion de la situacion
Entrenamiento y Acondicionami Los 4 ejercicios clave para mejorar tu resistencia en
Mié bienestar ento fisico el padel
Comunidad de Los desafios y logros del entrenador de padel Luis
Jue padel Entrevistas Garcia
Torneos Los resultados y mejores momentos del ultimo
Vie Torneos y eventos destacados torneo del World Padel Tour

¢, Grip o overgrip? Ventajas y desventajas de cada
Lun Equipamiento  Accesorios tipo de agarre
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Semana Dia

2 Mar

2 Mié
2 Jue
2 Vie
3 Lun
3 Mar

3 Mié
3 Jue
3 Vie
4 Lun
4 Mar
4 Mié
4 Jue
4 Vie

Categoria Subcategoria

Golpes
Técnicas y tacticas avanzados

Prevencion y
Entrenamientoy recuperacion
bienestar de lesiones

Comunidad de  Historias
padel inspiradoras

Eventos
locales y
Torneos y eventos amateur

Equipamiento  Indumentaria

Estrategias de
Técnicas y tacticas juego

Nutricion y
Entrenamiento y habitos
bienestar saludables
Comunidad de
padel Foro (opcional)

Retransmisione
Torneos y eventos s en directo

Equipamiento  Palas

Fundamentos
Técnicas y tacticas del padel

Entrenamiento y Acondicionami
bienestar ento fisico

Comunidad de
padel Entrevistas

Eventos
locales y
Torneos y eventos amateur

Titulo del articulo

La bandeja en el padel: trucos y técnicas para
dominarla

Las 5 lesiones mas comunes en padel y como
prevenirlas

De parque a torneo: la historia de un jugador de
padel amateur que desafidé expectativas

El campeonato regional de padel amateur: fechas y
detalles

Calzado para padel: guia para elegir las mejores
zapatillas segun tu estilo de juego

Mejora la comunicacién en pareja: consejos para
crear armonia en el campo

La importancia de la hidratacion en el padel y
consejos para mantenerse hidratado

Hilo de discusién: Cual es tu marca preferida de
palas de padel?

Como ver en directo los partidos de los torneos
profesionales de padel

Andlisis y caracteristicas de la nueva pala Adidas
Adipower 2023

La importancia del saque en el padel y cémo
mejorar esta habilidad

Plan de entrenamiento semanal para mejorar tu
rendimiento en el padel

En la mente de una campeona: entrevista exclusiva
con Marta Ortega

Preparativos y detalles del proximo torneo amateur
en la provincia de Valencia

Calendana Editorial mes 1, Fuenle; Elaboracidn prapaa

4.6.5. Trabajos futuros

Aunque este trabajo ofrece un enfoque completo del proceso de disefio e implementacion

de una pagina web nicho, hay algunas limitaciones que podrian ser abordadas en futuras

investigaciones. La primera, y mas evidente, es llevar a cabo la puesta en marcha de la

pagina web para evaluar su

rendimiento en términos de ftrafico, conversiones y

posicionamiento en los buscadores; y asi detectar posibles areas de mejora.
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También seria interesante explorar la relacion entre el SEO on-page y el off-page en el
contexto de una pagina web nicho y evaluar de qué manera se complementan para mejorar
el posicionamiento y la visibilidad en los motores de busqueda. Por otro lado, podria
estudiarse el impacto de las redes sociales y el marketing de influencers en el
posicionamiento de una pagina web nicho, asi como analizar su rentabilidad en términos de

monetizacién y retorno de la inversion.

Otro aspecto a profundizar seria realizar un Card Sorting para mejorar informacion
realizando un Card Sorting. Esta técnica permite estudiar y optimizar la estructura del sitio
web, teniendo en cuenta las opiniones del publico objetivo y mejorando la experiencia de

usuario (UX) y el posicionamiento SEO.

Igual que vimos en nuestros competidores, seria interesante implementar una estrategia de
link building interna y externa para aumentar la autoridad y visibilidad de la web en los
motores de busqueda. Esto puede incluir colaboraciones con otras webs de padel,

intercambio de enlaces, entre otros.
Por ultimo, si se lleva a cabo la web se debera optimizar el SEO técnico al mejorar la

velocidad de carga del sitio web, lo cual es un factor clave para mantener el interés de los

usuarios y mejorar el SEO.
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5. Conclusiones

A través del desarrollo de este trabajo de fin de grado, se ha elaborado un plan integral de
SEO on-page para disefiar e implementar una pagina web nicho exitosa. La investigacion
ha abordado aspectos clave como la seleccion de un nicho rentable, el analisis de la
competencia, la realizacion de benchmarks, la identificacion de palabras clave adecuadas,
el disefio de la arquitectura de la informacién y la definicion de una estrategia de contenidos
eficiente. Finalmente, todos estos elementos se han reunido en una propuesta de plan de
SEO on-page que busca garantizar el éxito y optimo posicionamiento de la pagina web

nicho en los motores de busqueda.

Este enfoque integral en el disefio e implementacion de una pagina web nicho, basado en el
uso de estrategias de SEO on-page, ha permitido profundizar en la importancia de cada uno
de los elementos que conforman el proceso. Asi, se ha constatado que el éxito y
rentabilidad de una pagina web nicho dependen en gran medida de la adecuada seleccion
del nicho, la identificacion de palabras clave relevantes, la optimizacion y estructuracién de
su contenido, el analisis minucioso de la competencia, una estrategia de contenidos que
garantice la calidad y eficacia de la informacién proporcionada al usuario, y un disefio de
arquitectura de informacién que facilite la navegacion y adaptabilidad a las necesidades del

usuario.

A lo largo del proyecto, se han aplicado diversas herramientas y metodologias para llevar a
cabo la investigacion y optimizacién de la pagina web nicho. Entre ellas, se ha empleado
Python para extraer elementos SEO de las paginas principales de la competencia y
analizarlos detalladamente. Ademas, se ha utilizado SEMrush para obtener una vision
global de cdmo se estructuran otras webs dentro del nicho seleccionado y cuales son las

tendencias actuales en cuanto a SEO on-page.

Uno de los aspectos que veo importante a destacar en las conclusiones es la importancia
que dispone la arquitectura de la informacién y la experiencia del usuario (UX) en el
contexto del SEO on-page. He podido descubrir durante el transcurso del trabajo que la
estructura de la web y la disposicién de su contenido han demostrado ser fundamentales en
la optimizacion del SEO, ya que facilitan que los motores de busqueda indexen
adecuadamente las paginas y mejoren su posicionamiento. Ademas, una adecuada

arquitectura de la informacién permite mejorar la experiencia del usuario al facilitar la
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navegacion y adaptarse a sus necesidades, lo cual también repercute en un mejor

posicionamiento en los motores de busqueda.

Por tanto, la investigacion desarrollada en este trabajo de fin de grado ha sido una valiosa
oportunidad para aprender y dominar las habilidades requeridas en el area de SEO on-page
y disefio web en general, asi como para adentrarse en distintas herramientas y técnicas del
ambito del SEO. Estos aprendizajes me seran de gran utilidad para futuros proyectos
profesionales y académicos en el ambito del disefio y optimizacién de paginas web, y en el
analisis y seguimiento del rendimiento y visibilidad en los motores de busqueda, poniendo
especial énfasis en la importancia de la arquitectura de informacion y la experiencia del

usuario en el contexto del SEO on-page.

118



6. Bibliografia

Macia Domene, F. (2020). SEO Avanzado: Casi todo lo que sé sobre posicionamiento web.

Anaya Multimedia.

Martin, D. C. (2018). SEO: curso practico. Paracuellos de Jarama, Madrid, RA-MA Editorial.
Recuperado de https://elibro.net/es/ereader/uab/106506

Serrano-Cobos. (2015). SEO: introduccion a la disciplina del posicionamiento en

buscadores (Primera edicion digital.). Editorial UOC.

7. Webgrafia
Aranda, B. (2019, enero 9). Tipos de keywords [Infografial. MK Paradise.
https://mkparadise.com/wp-content/uploads/2014/02/177_4.jpg.webp

Carratala, M. (2019). Los algoritmos de  Google [Imagen]. lrudigital.
https://www.irudigital.com/wp-content/uploads/2018/12/algoritmos-de-google-1.jpg

Luis, H. (2021, julio 1). Ejemplo: Keywords Customer Journey [Imagen]. Kiwosan

https://kiwosan.com/wp-content/uploads/2021/06/ejemplo-customer-journey.gif

Padel Nuestro. (s.f.) [captura de pantalla]. Recuperado el 12 de mayo de 2023, de

https://padelnuestro.com/

PadelStar. (s.f.) [captura de pantalla]. Recuperado el 28 de mayo de 2023, de
https://padelstar.es/

Parmenter, L. (2022, junio 24). Puntos en comun UX con SEO [Imagen]. Springboard

https://www.springboard.com/blog/design/seo-and-ux-design/

Semrush. (s.f.) Superposicién palabras clave webs competencia [captura de pantalla].

Recuperado el 22 de junio de 2023, de https://es.semrush.com/

Sketchalytics (2018). Tipos de keyword segun longitud [Infografia]. Ceralytics

https://www.ceralytics.com/wp-content/uploads/2018/05/short-medium-long-tail-keywords.jpg

Teixido, A. (s.f.). Cébmo funciona el buscador de Google [imagen]. Annabel Teixido.

https://annabelteixido.com/diccionario-seo/como-funciona-el-buscador-de-google/

119


https://elibro.net/es/ereader/uab/106506

8. Anexos

Anexo 1: Codigo Python Extraccion Elementos SEO

import csv
import requests

from bs4 import BeautifulSoup

url = 'https://www.padelnuestro.com/blog/contacto/'
webname = 'contacto’

response = requests.get(url)

soup = BeautifulSoup(response.text, 'html.parser’)

# Extraer el titulo
title = soup.find('title').text

# Extraer la descripcion
meta_description = soup.find('meta’, {'name': ‘description'})
description = meta_description['content'] if meta_description else 'No meta description found'

# Extraer todos los encabezados H1, H2, H3, H4 y H5
headers = {'h1": [], 'h2" [], 'h3" [], 'h4": [], 'h5": [I}
for header in ['h1', 'h2', 'h3', 'h4', 'h5':

headers[header] = [tag.text for tag in soup.find_all(header)]

# Extraer etiquetas ALT de las imagenes
img_alt_tags = [img.get(‘alt', ") for img in soup.find_all('img')]

# Extraer enlaces internos
def get_link_text(a_tag):
text = a_tag.text.strip()
img = a_tag.find(img")
if img:
text = img.get(‘alt', 'lmagen’)
elif not text:
text = f"Etiqueta {a_tag.name}"

return text
internal_links = [(get_link_text(a_tag), a_tag['href) for a_tag in soup.find_all(‘a’, href=True)]

# Preparar los datos para guardarlos en un archivo CSV
data =[

[Title', title],

['Description’, description],

*[['H1", h1] for h1 in headers['h1"]],

*['H2', h2] for h2 in headers['h21],

*['H3', h3] for h3 in headers['h31],

*[['H4', h4] for h4 in headers['h41]],

*[['H5', h5] for h5 in headers['h51],

*[I'lmg Alt Tag', alt] for alt in img_alt_tags],

*[I'Internal Link Text & Href', f'{text} | {link}"] for text, link in internal_links]

# Guardar los datos en un archivo CSV

with open(f'./PadelNuestro/{webname}.csv', 'W', encoding='utf-8', newline=") as csvfile:
writer = csv.writer(csvfile)
writer.writerow(['Element’, 'Value'])

writer.writerows(data)

print('Datos extraidos y guardados en web_data_by_columns_simple.csv')
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Anexo 2: Cdodigo Python Linking Building

import csv
import requests
from bs4 import BeautifulSoup

def process_url(url, file_name):
response = requests.get(url)
soup = BeautifulSoup(response.text, 'html.parser’)

internal_links = [(a_tag.text.strip(), a_tag['href])
for a_tag in soup.find_all(‘a', href=True)]

with open(file_name, 'a', encoding="utf-8', newline=") as csvfile:
writer = csv.writer(csvfile)
for text, link in internal_links:

writer.writerow([url, link])

return internal_links

urls = [
"https://padelstar.es/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/la-mejor-pala-de-padel/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-adidas-catalogo/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-head-catalogo/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/palas-vibora-catalogo/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/test-palas-de-padel/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-adidas/opinion-palas-de-padel-adidas/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-head/opinion-palas-de-padel-head/",
"https://padelstar.es/palas-de-padel/marcas-de-palas-de-padel/palas-nox/opinion-palas-de-padel-nox/",
"https://padelstar.es/world-padel-tour/",
"https://padelstar.es/world-padel-tour/en-directo/",
"https://padelstar.es/world-padel-tour/world-padel-tour-2022/",
"https://padelstar.es/world-padel-tour/videos-world-padel-tour/",
"https://padelstar.es/reglas-de-padel/las-reglas-del-padel/",
"https://padelstar.es/consejos-padel-star/",
"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-clases-de-padel/tecnica-golpes-de-padel/",
"https://padelstar.es/lesiones/",
"https://padelstar.es/historia-del-padel/",
"https://padelstar.es/videos-de-padel/",
"https://padelstar.es/world-padel-tour/videos-world-padel-tour/",
"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-clases-de-padel/",
"https://padelstar.es/videos-de-padel/manu-martin-padel/",
"https://padelstar.es/videos-de-padel/videos-padel-pro-tour/",

csv_file_name = 'enlaces_internos.csv'
with open(csv_file_name, 'w', encoding='utf-8', newline=") as csvfile:
writer = csv.writer(csvfile)

writer.writerow(['Origen’, 'Destino')

for url in urls:

process_url(url, csv_file_name)

print('Enlaces internos extraidos y guardados en enlaces_internos.csv')
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Anexo 3: Palabras clave para mi web

Keyword
Padelnuestro
Bullpade

Zapatillas padel

Lotto

Zapatillas padel hombre
Babolat

Ejercicios hombro
Pala de padel

Pista de padel

Pistas de padel
Zapatillas padel mujer
Siux

Tienda padel
Padelmania

Padel barcelona
Ofertas de padel
Padel spain

Nicole traviesa
Zapatillas padel adidas
Babolat padel

Pala padel adidas
Pelotas de padel
Ropa padel mujer
Tiendas de padel
Zapatillas asics padel
Protector pala padel
Bullpadel hack 03
Overgrip padel

Search
Volume

27100
14800
9900
9900
8100
8100
8100
6600
6600
6600
5400
4400
4400
3600
3600
2900
2400
2400
2400
2400
1900
1900
1900
1900
1900
1900
1900
1900

Keyword
Difficulty

CPC
38 0.39
38 0.18
31 0.24
23 1.95
32 0.2
38 0.22
43 0.21
41 017
17 0.41
25 0.41
22 0.2
27 0.08
60 0.57
44 0.51
18 0.26
48
37 0.12
26
31 0.11
39 0.22
19 0.1
25 0.13
22 0.15
59 0.31
31 0.23
21 0.14
250.2
22 0.13

1.8
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Keyword

Javi redondo padel
Noticias padel

Palas de padel baratas
Pala padel

Paddel

Ofertas padel

Tiendas padel

Puma solar attack
Padelmania

Eli amatriain

Zapatillas de padel baratas
Ofertas del padel
Ofertas de padel tienda
Tiendas de padel online
Tiendas padel online
Tienda de padel online
Zapatillas padel outlet
Adidas bisoke

Comprar zapatillas padel
Tienda online padel
Comprar paletero padel

Tienda online de padel

Zapatillas bullpadel hack paquito

navarro

Codigo descuento padelpoint

Search
Volume

1600
1600
1600
1600
1600
1300
1000
880
480
320
320
320
170
170
170
110
90
90
70
70
40
40

40
30

*k*

Keyword
Difficulty

CPC
33
43
25 0.15
39 0.17
20
37 0.39
59 0.57
10 0.23
43 0.62
12
24 0.79
51 0.38
56 1.56
50 0.35
50 0.33
49 0.35
5 0.55
4 0.34
31 0.47
49 0.33
28 0.36
48 0.35

4 0.35
11 0.66

22.5
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