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1. Introduccio, justificacié i objectius

El present Treball de Fi de Grau (TFG) se centra en el desenvolupament i estudi
d’'una organitzacié que promou i crea esdeveniments, amb l'objectiu d'aprofundir en
una area especifica i contribuir al coneixement existent. El TFG s'emmarca dins del
programa d'estudis de Comunicacié de les Organitzacions i Comunicacio Interactiva
de la Universitat Autonoma de Barcelona, i representa el cim del nostre procés

formatiu.

L'elaboraci6 d'aquest TFG suposa una oportunitat Udnica per aplicar els
coneixements teorics adquirits al llarg de la nostra formacié académica, aixi com per
a desenvolupar habilitats de recerca, analisi critica i sintesi d'informacié. A través
d'aquest projecte, aspirem a demostrar la nostra capacitat per abordar de manera

rigorosa i autbnoma un tema de rellevancia en la nostra area d'estudi.

El TFG s'enfoca en la creacié d'un festival practic que busca integrar de manera
unica els elements del vi, la musica en directe i la gastronomia local. El nostre
principal objectiu és establir-nos com un esdeveniment destacat en I'ambit enoldgic,
al mateix temps que expandim la nostra proposta a més cellers a la regi6é del
Penedés. Aquest projecte, que es desenvolupara en diferents etapes, abasta des de

la planificacio i organitzacio fins a I'execucié i promocio del festival.

La nostra motivacié per a dur a terme aquest festival radica en ['oportunitat
d'aprofitar la rica tradicié vinicola i I'escena musical vibrant que caracteritza al
territori catala. A través de la combinacié harmoniosa del vi, la musica en directe i la
gastronomia local, busquem crear un esdeveniment atractiu i nou que promogui la
cultura enologica i atregui especialment a un public jove. Aspirem a convertir-nos en
un referent en el mén enoldgic, brindant una experiéncia unica i memorable per a

tots els assistents.

Per a aconseguir aquest objectiu, ens recolzem en una metodologia integral que
involucra la recerca en fonts bibliografiques, I'analisi de mercat, I'estudi de casos
reeixits i la interaccio amb experts en la industria d'esdeveniments. A través d'un
enfocament qualitatiu, aprofundim en els aspectes clau del festival, com la selecci6
dels food ftrucks, les activitats, les actuacions i la programacié general. A més,
emprem un enfocament quantitatiu per a avaluar la viabilitat econdmica del projecte i

assegurar el seu exit a llarg termini.



A través d'aquest festival tenim com a meta portar aquesta experiéncia unica a més
cellers del Penedés, promovent la cultura enoldgica i atraient a un public jove. Amb
un enfocament metodoldgic solid i una visi6 ambiciosa, busquem generar beneficis
economics i culturals tant per a la regid com per als participants, establint aixi les

bases per a un futur reeixit i ple de noves oportunitats.

En conclusio, amb el desenvolupament d’aquest festival volem acostar-nos a un
sector que ens apassiona com és 'enologic, poder treballar de primera ma com és
la ideacid, creacié i execucié d’un festival que involucra elements, abans comentats,
com la musica i el vi. A més a més, oferint una visié fresca i innovadora que es

diferencia de les accions que es poden veure avui dia en el mercat del vi i el cava.



2.

Sobre els esdeveniments

Els esdeveniments ens ofereixen la possibilitat de transmetre missatges

corporatius o institucionals i, per tant, transmetre els valors de la marca o producte

als diferents publics, a través de les experiéncies viscudes. (Jiménez-Morales &
Panizo, 2017, pag. 18)

De forma resumida, per tal de dur a terme un esdeveniment de forma correcta i

ordenada, s’han de seguir els seguents passos o fases:

1.

En primer lloc, caldra fer un brifing, i també una analisi, diagnosi o posada
en context sobre la competéncia, els referents, aspectes historics, entre

d’altres. (Jiménez-Morales & Panizo, 2007)

Seguidament, s’haurien de plantejar una série d’objectius, tant de generals

com d’especifics. (Alonso, 2023)

En tercer lloc, tenir en compte els nostres publics, ja que existeixen
diferents tipologies com ara intern o extern, com també els grups
consumidors i clients, els grups funcionals, els grups difusors i els

grups normatius. (Dowling, 2001)

Més endavant, tenim la creaciéo de I’esdeveniment, on s’han de tenir en
compte aspectes com la concepcio, el disseny, el caracter, el missatge, la
localitzacio, la data, les normatives, el calendari, el pressupost, el

patrocini, etc. (Jiménez-Morales & Pafizo, 2007)

Aleshores, s’haura de dur a terme una comunicacié prévia a
'esdeveniment, on sera necessari el plantejament d’'un pla de comunicacié i
s'hauran de tenir presents aspectes com la presentacio, |la premsa i la seva
conversa (convo) o els elements de difusié (cartell, invitacions,

entrades, elements grafics, etc.). (Jiménez-Morales & Panizo, 2017)

Per tant, arribara I'esperat dia de I’esdeveniment, on s’haura de donar molta
importancia als elements de comunicacié, la logistica, la regidoria,
lescaleta, la premsa i els sistemes d’avaluacié, entre d’altres.

(Jiménez-Morales & Pafiizo, 2017)



7. Finalment, ens haurem de preocupar de la comunicacié després de
'esdeveniment amb notes de premsa, difusié i fent memoria, entre d’altres.

(Jiménez-Morales & Pafiizo, 2007)

Aleshores, recordem que no es pot deixar a I'atzar o improvisacio I'organitzacié d’un
esdeveniment, sin6 que cal una dedicacio per aconseguir els objectius plantejats.
S’ha de recordar que els esdeveniments no son només la seva realitzacio, sind que
hi ha un abans (la planificacié), un durant (la realitzacié) i un després (el
post-acte), que cal pensar i planificar, i també tenir en present les set preguntes

clau a I'’hora d’organitzar esdeveniments. (Jussana, 2016, pag. 1)



3. Planificacié de I'esdeveniment

3.1. Brifing

El brifing és un document de partida. Aleshores, per tal que sigui ideal, ha d’aplegar
una seérie de punts importants que expliquin de forma breu informacio els aspectes

del nostre esdeveniment (Jiménez-Morales & Pafiizo, 2007, pag. 49).

A continuacio, es mostra un breu resum amb aquest brifing sobre I'esdeveniment

amb I'objectiu de presentar la nostra proposta:

1. Dades generals de I'’empresa

L’Endtic és un esdeveniment que busca combinar l'univers dels vins i els caves
amb musica en directe i gastronomia, enfocat a atraure un public jove. Una
iniciativa impulsada I'any 2023 per quatre estudiants universitaris: I’Azucena

Garcia, en Francesc Jiménez, I'Eric Puig i en Carlos Villanueva.

2. Historial d’esdeveniments

Aquesta sera la primera edicié de I'Endtic, per tant, no n’hi ha cap historial envers
aquest esdeveniment. Pel que fa als membres de I'equip d’organitzacié tampoc

n’hi ha experiéncia prévia organitzant esdeveniments.

3. Definicio de I'esdeveniment

Es un esdeveniment que busca combinar I'univers dels vins i els caves amb
musica en directe i gastronomia, enfocat a atraure un public jove. A més, es duran
a terme activitats relacionades amb la produccio de vins i caves, com ara visites a

un celler o els tasts maridats d’aquests productes.

4. Ubicacio geografica

Castelo de Pedregosa, una cava ubicada al municipi de Sant Sadurni d’Anoia, a la

comarca de 'Alt Penedés.
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5. Objectius

El festival Enodtic neix amb la clara intencié de fusionar en un unic esdeveniment
els tres grans protagonistes de la zona: vi, cava i musica. Poder donar veu a la

tradicié i al territori del Penedés d’'una manera agradable i diferent.

6. Public objectiu

El public objectiu serien grups de persones dentre 18 i 30 anys, que siguin
consumidores de begudes alcoholiques, sobretot, de cava i vi. També han de tenir
curiositat de descobrir més sobre aquest mon i voler gaudir d’'una estona de

musica i menjar de la ma d’aquests productes.

7. Nombre d’assistents desitjat

Entre 150 i 200 persones.

8. Durada de I’'esdeveniment

Endtic consistira en una tarda, amb un horari previst a comencgar a les 16:00 amb
'obertura de portes, i finalitzar totes les activitats a les 23:45 per poder tancar a
les 00:00.

9. Necessitats especials

L'esdeveniment necessita el muntatge d’'un escenari i equip de musica. Tanmateix,
una serie d’artistes o0 grups musicals per poder cobrir les estones de concerts. A
meés, també restaurants que puguin cobrir el servei de menjars, i experts en vins i

caves per poder dur a terme les activitats previstes sobre aquests productes.

10.Calendari

Esta previst organitzar-se durant els mesos d’estiu d’aquest any 2023. Una

possible data seleccionada ha estat el dissabte 8 de juliol de 2023.
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11. Pressupost

15.000 €

3.2. Aspectes historics

Seguidament, per tal de conéixer els productes que es volen promoure en
'esdeveniment. S’ha fet una recerca d’informacié envers l'origen i la historia del mén
dels vins i els caves de la denominaci6 d’origen Penedés, que és la zona escollida
per dur a terme I'esdeveniment. A més, també es parlara del seu gran vincle amb el

turisme.

Segons Penedés Turisme, el Penedés ha estat territori de cultiu de vinya i
elaboracié de vins i escumosos amb una experiéncia centenaria i més de 2.700
anys d’historia. Les grans extensions de vinya soén la caracteristica principal del
paisatge. El sector de la viticultura genera el principal impacte econdmic del
Penedés, amb més de 6.000 persones implicades i quasi 300 cellers a la zona.
Aquesta tradicio vitivinicola ha convertit el Penedés en una destinacié reconeguda

internacionalment.

Tal i com informa Penedés Turisme, la proximitat que hi ha entre 'Alt Penedés i
I'’Area Metropolitana de Barcelona, facilita el turisme vitivinicola de la zona. L'oferta
que hi ha al voltant del turisme, ha anat creixent amb els pas dels anys, sobretot
liderada pel sector privat. Gracies a aquest creixement, actualment hi ha moltes
propostes uniques que han provocat el posicionament de la destinacié. En
I'actualitat, trobem que I'enoturisme s’ha convertit en un turisme molt apreciat i amb

una evolucid creixent.

Tant les caves mitjanes, grans i petites, gaudeixen de les visites de particulars, a
meés que moltes d’elles han ampliat i modernitzat les seves instal-lacions per poder
participar en aquest moviment econdmic. Cadascun dels cellers, obre les portes al
turisme, organitzant diferents activitats per a tots els gustos, edats i pressupostos.
Experiéncies per descobrir el Penedés de la millor manera, amb una copa alamai

entenent el territori i la passié per la viticultura.
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Segons Penedés Turisme, algunes de les experiéncies que pots viure de la ma de
tots aquests cellers son visitar els cellers i les seves vinyes, tastar la gastronomia i
els seus vins i caves, rutes culturals pels voltants o descobrir les festes populars,

entre moltes altres.

Amb la popularitat que ha anat creixent la zona del Penedés i la seva relacié amb el
mon vinicola, I'any 1999 va néixer el Consorci de Promoci6 Turistica del Penedés

(https://www.penedesturisme.cat/ca). Aquesta entitat publicoprivada d’ambit

territorial, treballa per a la gestio i planificacié estratégica del turisme al Penedés.

D’aquesta manera, guien el projecte per arribar a assolir un desenvolupament

turistic basat en la creativitat, la qualitat turistica, la sostenibilitat i el coneixement.

Si ens fixem en Sant Sadurni d’Anoia, conegut com la capital del cava, la gran
concentracio de caves en el nucli urba i la important tradicié en aquest ambit, aspira
a esdevenir el centre de les iniciatives turistiques, arribant a convertir-se en el centre

de I'enoturisme del cava.

3.3. Analisi DAFO

A continuacio, s’ha elaborat una analisi DAFO amb l'objectiu de conéixer les
debilitats, les amenaces, les fortaleses i les oportunitats que poden sorgir a I’hora

d’organitzar aquest esdeveniment:

DEBILITATS AMENACES

e Dependéncia del clima: en e Incertesa economica: les
alguns casos els esdeveniments condicions econdomiques i les
es realitzaran a l'aire lliure i aixo fluctuacions del mercat poden
pot afectar la participacio del afectar el nombre de persones
public i el gaudi de que estan disposades a gastar
I'esdeveniment. diners en esdeveniments de luxe

e Restriccions legals: la venda com els esdeveniments
d'alcohol esta regulada per lleis i enologics.
regulacions que poden limitar el
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volum de negoci i la manera en
queé es poden comercialitzar els

productes alcoholics

e Competéncia: en el sector de
I'enoturisme hi ha molta
competéncia, i per destacar-se,
I'esdeveniment ha de ser unic i

atractiu.

e Costos: organitzar un
esdeveniment enologic pot ser
car, especialment si es volen
oferir productes de qualitat i
contractar artistes de renom per

entretenir el public.

e Salut publica: la salut publica és

una preocupacio constant en
relacié amb I'alcohol, i els canvis
en les lleis i regulacions poden
afectar la capacitat de

I'esdeveniment per operar.

Preocupacions ambientals: la
sostenibilitat i les preocupacions
pel medi ambient son cada
vegada meés importants per als
consumidors i els esdeveniments
enologics han de tenir en compte
aquesta preocupacio per

mantenir la seva reputacio.

Canvis en les tendéncies del
consum: les tendéncies del
consum poden canviar
rapidament, i els esdeveniments
enologics han de mantenir-se al
dia per satisfer les necessitats

dels seus clients.

FORTALESES

OPORTUNITATS

e Amplia seleccié de vins: si
I'esdeveniment compta amb una
amplia seleccio de vins, aixo pot
atreure a un public més ampli i
divers, i permetre als assistents
tastar diferents tipus de vins i

maridatges.

e Potencial de creixement: la

industria del vi esta en constant
creixement i aixo ofereix noves
oportunitats per als
esdeveniments enologics, com
ara ampliar la varietat de vins i
productes oferts, aixi com

I'exploracié de nous mercats.
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e Experiéncia enriquidora: un
esdeveniment enologic pot oferir
una experiéncia enriquidora i
educativa per als assistents,
permetent-los aprendre sobre el
procés d'elaboracié del vi, la
degustacio i la combinacié amb

diferents aliments.

Creativitat: la creativitat i
originalitat en l'organitzacio de
I'esdeveniment pot diferenciar-lo
d'altres esdeveniments enologics
i fer que sigui més atractiu per al
public.

Fidelitzaci6 del client: si els
assistents gaudeixen de
I'experiéncia, és més probable
que tornin a esdeveniments
futurs o recomanem
I'esdeveniment a amics i

familiars.

Col-laboracions estrategiques:
la col-laboracié amb marques de
renom en la industria del vi o el
turisme pot augmentar la
credibilitat de I'esdeveniment i

atreure a un public més ampli.

e Segmentacié del public: es pot

segmentar el public per edat,
genere, interessos, etc., per
oferir una experiéncia

personalitzada i atractiva.

Col-laboracions: la
col-laboraciéo amb altres marques
relacionades amb I'enoturisme,
com ara restaurants, hotels,
cellers i productors de vins, pot
augmentar el valor i I'atractiu de

['esdeveniment.

Diferenciacio: oferir un
esdeveniment unic i diferent de
la resta de la competéncia pot fer
que el public torni a
I'esdeveniment i parli d'ell a
altres persones, generant meés

oportunitats de negoci.

3.4. Analisi de la competéncia

Per tal de poder organitzar I'esdeveniment, s’ha fet un estudi i una analisi de la
competéncia, és a dir, s’ha buscat altres esdeveniments que també promoguin els

productes com ara el vi i el cava, sobretot, de la comarca de I'Alt Penedés i voltants.
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En primer lloc, es pot observar una taula amb totes les caracteristiques principals de
cada esdeveniment. Més endavant, en el cas del primer acte analitzat, s’ha fet una
entrevista a I'organitzador. A partir d’aixd, s’ha plantejat una enquesta per a la resta
d’esdeveniments competidors per tal de poder també adquirir una série de
conclusions a I'hora d’organitzar el nostre esdeveniment. L'enlla¢ de 'enquesta és el

seguent: https://forms.gle/RBAjQHecHo5yGczv8

A continuacio, es mostren els diferents competidors que s’han analitzat:
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1. Cavatast

1.

Identificacio de I’esdeveniment

Nom de I’esdeveniment: Mostra de Caves i Gastronomia, Cavatast

Identitat visual:

Qui I'organitza?: Ajuntament de Sant Sadurni d’Anoia i Sant Sadurni
Capital del Cava, amb la col-laboracié del Consell Regulador de la
Denominacié d’Origen Cava, I’Associacio AECAVA, la Confraria del Cava
Sant Sadurni, el Consell Comarcal de I'Alt Penedés, el Penedés Turisme i
el SOM Sant Sadurni.

Dades de contacte de I’esdeveniment: Mitjancant I'Oficina de Turisme
de ’Ajuntament de Sant Sadurni, disposen d’'un numero de teléfon fix
(+34 938 913 188), i un correu electronic (turisme@santsadurni.cat).
Tenen presencia a les xarxes socials com ara Twitter, Facebook i

Instagram.

Titularitat:

Titularitat: Publica.
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3. Amb o sense anim de lucre

Anim de lucre (si/no): Si.

4. Presentacid / Descripcid

Breu presentacié. Com i quan es va iniciar? En qué consisteix?

Particularitats:

Cavatast és un esdeveniment de caracter cultural i gastrondmic, enfocat
a promoure la tradicié i la celebracié dels caves de la seva terra, amb un
total de 26 edicions. Mostren la cultura del cava a partir de tastos i
maridatges, acompanyat de musica en directe, degustacions
gastronomiques, musica i un programa d’activitats relacionats amb el

mon del cava.

Ubicacié geografica: Parc Lluis Companys, a Sant Sadurni d’Anoia.

Data i durada: de divendres a les 19 h a diumenge a les 21 h, al mes

d’octubre (dos dies i un vespre).

Periodicitat: Anual.

5. Objectius

Objectius (Qué es vol aconseguir? Quines necessitats satisfa?):

Segons I'Ajuntament, els principals objectius del Cavatast sén la qualitat,
la projeccio i fer gaudir als visitants. No es busca un éxit basat en el
nombre d’assistents, sind que la persona hagi estat satisfeta i hagi trobat

una fira de qualitat, tant dels productes com de les activitats, i també de la
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bona rebuda a Sant Sadurni en el cas de visitants de fora del municipi.

. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caracter cultural i

gastronomic.

. Publics

Publics (a qui s’adrec¢a?): S’adreca als ciutadans i ciutadanes del
municipi, perd també els possibles turistes d’altres llocs. Sobretot, esta
enfocat a publics que sentin interés pel mén del cava i vol conéixer meés

productes i les seves caracteristiques.

. Xarxes socials

Instagram: @cavatast, amb més 500 publicacions i més 7000 seguidors
aproximadament. Les seves publicacions consisteixen en fotografies de
'esdeveniment, perd també amb infografies que tracten aspectes de la
fira. També juguen amb els Reels, on algun ha arribat a tenir més de 40
mil visualitzacions aproximadament. A més, també tenen un recull de
totes les stories de les edicions del 2018 fins al 2022. Es la xarxa on hi ha

més interaccié amb altres usuaris de la xarxa.

Facebook: Cavatast, amb un total de 13 mil m’agrades i 14 mil seguidors
aproximadament, on destaca una qualificacio de 4,1 de 5 vist el 12 de
gener de 2023. Té una funcié semblant a la d’Instagram, compartir
informacio sobre I'esdeveniment, fotografies d’aquest i també videos de

promocié del festival. No hi ha gaire interacciéo amb altres usuaris de la
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Xxarxa.

Twitter: @cavatast, amb més 3000 tweets i més de 3000 seguidors
aproximadament. Utilitzen aquest mitja com un canal més informatiu
sobre el festival, tot i que també per compartir les diferents opinions que
tenen altres mitjans del Cavatast, com ara Vadevi, un mitja de
comunicacio6 digital sobre vins catalans, o la mateixa televisio de
Vilafranca del Penedés, entre d’altres. No hi ha gaire interaccié en les

seves publicacions.

Com ja s’ha comentat préviament, per tal de poder aconseguir més informacio sobre

el Cavatast, es va posar en contacte amb I'esdeveniment i es va realitzar una
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entrevista amb l'organitzador, Joan Capellades, el cap de I'Oficina de Turisme de

I'Ajuntament de Sant Sadurni d’Anoia (veure annex Illl).

A partir de I'entrevista, s’ha observat que s’ha de tenir molt en compte que és el que
es vol oferir als visitants. Fer un esdeveniment singular i exclusiu amb uns productes
molt concrets, com ara producte de proximitat del Penedés. Es molt important

tenir-ho clar per poder transmetre el missatge qué es vol i a qui s’ha d’adrecar.

En termes de pressupost, tenint poc o molt pressupost hi ha uns passos molt
importants, que soén tant abans com després de I'esdeveniment: la seguretat,

infraestructura, neteja i comoditat de I'espai.

A més, s’han de fer enquestes de satisfaccid per veure si esta sent el quée
s’esperava o per fer futures millores, en aquest cas és molt efectiu fer les enquestes

durant 'esdeveniment per tenir el nombre més gran de respostes possibles.

Si tens clar el missatge i I'objectiu de I'esdeveniment, saps quines empreses vols
que participin en el teu acte. Una vegada es té tot el que vols oferir, s’ha de crear un
bon pla de comunicacié informant sobre tot alldo que el visitant es trobara en el teu

esdeveniment (horaris, preus, empreses, gastronomia, activitats, musica, etc.).

La venda de tiquets és el format més idoni, tant pel tast de caves com pel que fa a la
gastronomia. Pel que fa a la gastronomia, buscar la major proximitat possible amb el
poble, si no també de la comarca. En el cas de no ser possible, buscar almenys un

producte que sigui de qualitat.

En termes d’activitats, la musica va ser un element clau en I'esdeveniment, amb
diferents grups, sobretot locals i/o comarcals, de diversos estils (pop, jazz, rock i
versions) que estiguin disposats a tocar a I'espai i al preu que s’ofereix, cal fer un
petit rastreig per la zona i després oferir una contractacio legal. Altres activitats, ja
més enfocades a publics que els hi agrada el mén del vi i el cava, hi ha tallers on els
expositors s'adrecen als clients per explicar les caracteristiques dels seus productes,

maridatges, etc.

Per ultim, I'espai és un lloc que s’ha de pensar molt bé, sobretot per poder jugar
amb moltes arees si es disposa de grans dimensions per crear espais diversos

agradables per a tothom.
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2. Subirats Tasta’l

1. ldentificacié de I’esdeveniment
Nom de I’esdeveniment:
Subirats Tasta’l. Mostra de Vins, Escumosos, Gastronomia i Productes de
la Terra.
Identitat visual:
Qui 'organitza?: Ajuntament de Subirats; Subirats, Capital de la Vinya; i
la Diputacié de Barcelona, xarxa de municipis.
Dades de contacte de I'’esdeveniment: A partir dels seguents enllagos
www.subirats.cat i www.tursimesubirats.cat. També es pot arribar a
contactar a partir del Twitter, Facebook i Instagram.

2. Titularitat:
Titularitat: Publica.

3. Amb o sense anim de lucre

Anim de lucre (si/no): Si.

4. Presentacié / Descripcio
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Breu presentacié. Com i quan es va iniciar? En qué consisteix?

Particularitats:

Subirats Tasta’l consisteix en una fira cultural i gastrondmica de tast de
vins i caves dels cellers i restaurants locals i els voltants. Compten amb un
total de 17 edicions, comengant 'any 2005, amb un programa de
degustacions amb uns 50 expositors aproximadament i un total de deu
activitats per a tots els publics i edats. Es tracta d’'un esdeveniment on
assisteixen al voltant de 3.000 persones, on destaca la singularitat del seu

producte, segons els seus organitzadors.

Ubicacioé geografica: Carrer Ponent i Plaga Subirats a la capital de
Subirats, Sant Pau d’Ordal.

Data i durada: diumenge d’11 h a 15 h, al mes de novembre (un migdia).

Periodicitat: Anual.

. Objectius

Objectius (Que es vol aconseguir? Quines necessitats satisfa?):

L'esdeveniment busca promocionar la gastronomia i fer valdre els
productes del territori i el seu patrimoni. A més, busquen un impacte

economic beneficios pel poble.

. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caracter cultural i

gastronomic.

7. Publics
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Publics (a qui s’adreg¢a?): Public generalista. S’adrecga als ciutadans i
ciutadanes de Subirats, perd també els possibles turistes d’altres llocs.

Amants del vi i del cava.

8. Xarxes socials

Les xarxes socials que disposen son de I'Ajuntament de Subirats, no n’hi
ha cap enfocada a 'esdeveniment només. Per tant, en aquests perfils de
Twitter, Instagram i Facebook parlen de tota la informacié general del

municipi.

A partir dels resultats de l'enquesta, s’ha pogut extreure informacié sobre
'organitzacié d’aquest esdeveniment. En primer lloc, el seu pressupost prové de
patrocinis privats i de subvencions d’administracions publiques, i creuen que s’ha de
prioritzar a I'hora d’invertir en la infraestructura de la fira primordialment abans que

altres aspectes.

Pel que fa a la comunicacio, s’encarrega el mateix Departament de Comunicacio
que disposa I'’Ajuntament de Subirats, on és un dels serveis al qual més importancia
presten durant I'esdeveniment. Una dada curiosa és que pensen que la via de
comunicacié amb més eficacia son les xarxes socials, perd tampoc disposen de cap

perfil a cap xarxa social del Subirats Tasta'l.

Pel que fa a la musica, busquen una varietat que pugui agradar a tothom, i per tant
s’enfoquen a la cerca de bandes de tributs i versions de cancons populars. Pel que
fa a la zona gastrondmica, s’enfoquen a restaurants de qualitat, encara que aquests
siguin de fora, proporcionant diverses opcions com ara embotits i formatges,
menjars rapids com ara entrepans i hamburgueses, productes sense gluten, opcions

vegetarianes, pastisseries i postres.

Finalment, consideren que després de I'esdeveniment aixd proporciona un impacte
real en el poble que fa que la gent vulgui tornar I'any vinent. L'opcié que utilitzen per
a estudiar la satisfaccié dels publics soén enquestes en directe durant

'esdeveniment.
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3. Cota Vins

1.

Identificacio de I’esdeveniment

Nom de I’esdeveniment: Cota Vins, Festival de Vins d’Altura

Identitat visual:

Qui 'organitza?: el Xavier Viles, expert en ciéncies empresarials,
marqueting, viticultura i enologia; I'Ajuntament de Mediona, la Masia La

Torreta i Can Vich.

Dades de contacte de I'’esdeveniment: Només té preséncia a una xarxa

social, a Instagram, unic métode de contacte amb el festival.

Titularitat:

Titularitat: Public i privat.

Amb o sense anim de lucre

Anim de lucre (si/no): Si.

Presentacié / Descripcié

Breu presentacié. Com i quan es va iniciar? En qué consisteix?

Particularitats:

Cota Vins fou el primer festival denominat de vins d’altura catalans, és a

dir, els vins que estan a I'altura de la cota on s’ha elaborat, a partir de 500
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metres respecte al mar fins a 1200. Consisteix en un esdeveniment amb
un total de quatre edicions, que compta amb food trucks, musica i tallers,
on assisteixen entre 500 i 1.000 persones, i destaca per la singularitat del

seu producte.

Ubicacioé geografica: Masia La Torreta, ubicat a la Mediona.

Data i durada: un dissabte del mes de maig de 12h a 23 h (un dia).

Periodicitat: Anual.

. Objectius

Objectius (Qué es vol aconseguir? Quines necessitats satisfa?):

El principal objectiu de I'esdeveniment és donar a conéixer un producte,

que son els vins d’altura.

. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caracter cultural i

gastronomic.

. Publics

Publics (a qui s’adreg¢a?): Public generalista. S’adrecga als ciutadans i
ciutadanes de Mediona, pero també els possibles turistes d’altres llocs.

Amants del vi i del cava, la musica i la gastronomia.

. Xarxes socials

Instagram: és I'Unica xarxa social on es troben presents, amb més de 200
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publicacions i més de 1800 seguidors. Mostren diferents publicacions de
darreres edicions, de les vinyes, i també cartelleria amb informacié sobre
el festival. També compten amb una série de reels amb videos explicatius
envers el mén dels vins. Al perfil podem veure stories destacades amb

informacio sobre la musica, els cellers, els tastos i la premsa.

A partir dels resultats de 'enquesta realitzada, és un esdeveniment que presta molta
atencié a la comunicacio, sent el servei més important per ells i realitzada per una
agéncia de comunicacio, Vilateral i sent les xarxes socials la seva eina més

important.

Per una altra banda, el finangament consisteix en un autofinangament, i a partir
d’'unes subvencions de les administracions publiques. Pel que fa a la musica, es
busca una varietat per a tothom, amb bandes locals i comarcals, perd també amb
DJ. Seguidament, envers l'oferta gastrondmica, consisteix en restaurants de qualitat,

amb menijars rapids, i opcions sense gluten i vegetarianes.

Per ultim, envers les accions després de I'esdeveniment, consideren que
'esdeveniment proporciona un impacte que consisteix en un augment de vendes
dels vins d’altura. Confessen no fer cap enquesta de satisfaccio després de

'esdeveniment.

4. Temps de Vi

1. Identificacié de I'esdeveniment
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Nom de I’esdeveniment: Temps de Vi

Identitat visual:

Qui I'organitza?: Ajuntament de Vilanova i la Geltru, amb la col-laboracio
del Gremi d'Hostaleria de Vilanova, el Sico Group, el diari Surtdecasa.cat,

NetGlassWine, Viu Comerg i Visit Vilanova.

Dades de contacte de I’esdeveniment: Tenen un correu electronic
(info@tempsdevi.cat). També tenen perfil a Instagram.

. Titularitat

Titularitat: Public.

. Amb o sense anim de lucre

Anim de lucre (si/no): Si.

. Presentacié / Descripcié

Breu presentacié. Com i quan es va iniciar? En qué consisteix?

Particularitats:

Temps de Vi és una fira de vins de diferents denominacions, acompanyat
de food trucks, actuacions musicals i una zona infantil amb activitats

relacionades amb el moén del vi.

En aquest esdeveniment assisteixen més de 3.000 persones, on destaca

el seu espai amable i ampli, i la singularitat de les seves activitats, com per
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exemple, el tast en vaixell.

Ubicacioé geografica: centre neuralgic de Vilanova i la Geltru.

Data i durada: 9, 10 i 11 de juny del 2023 (tres dies).

Periodicitat: Anual.

. Objectius

Objectius (Que es vol aconseguir? Quines necessitats satisfa?):

El principal objectiu de I'esdeveniment és donar a conéixer un producte,
acostar la cultura del vi, i sobretot, el d’'origen catala. A més, també
estendre la cultura del seu municipi i augmentar la preséncia dels vins de

la terra a la carta dels restaurants.

. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caracter cultural i

gastronomic.

. Publics

Publics (a qui s’adreg¢a?): Public generalista. S’adrecga als ciutadans i
ciutadanes de Vilanova i la Geltru, perd també els possibles turistes
d’altres llocs. Sobretot, enfocat a amants del vi i del cava, la musicai la

gastronomia.

. Xarxes socials

Instagram: és I'Unica xarxa social que tenen, on compten amb més 1200
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publicacions i més de 5400 seguidors. Consisteix en un perfil basat en
diverses publicacions amb fotografies de I'esdeveniment, cartelleria i

informacio, i reels sobre tastos, maridatges, experiéncies, etc. Compta
amb una secci6 de stories destacades sobre la musica, els espais, els

tasts, la premsa, els tiquets, etc.

A partir dels resultats de I'enquesta realitzada, Temps de Vi és un esdeveniment
amb un pressupost que prové de diversos llocs (autofinangcament, patrocinis i
subvencions), on inverteixen més diners és en la comunicacid. La via de
comunicacié que donen més importancia son les xarxes socials, i compten amb una

ageéncia de comunicacio per dur a terme totes aquestes tasques comunicatives.

Pel que fa a la musica, s’enfoquen en un gust variat que pugui agradar a tothom, i
principalment, compten amb grups de musica locals i comarcals. Pel que fa al
menjar, sempre compten amb empreses del mateix municipi (hamburgueses,
entrepans, menjar sense gluten, embotits i formatges) i contracten una empresa per

cobrir tot el servei de restauracio de 'esdeveniment.

Per ultim, després de l'esdeveniment, noten un impacte real en el poble i en el
producte, perqué durant I'esdeveniment s’incrementen molt les vendes dels
productes com ara el vi d’origen catala. A més, per tal de conéixer la satisfaccio dels

assistents, fan enquestes en directe durant tot 'esdeveniment.
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3.5. Publics

3.5.1. Mapa de publics

Com ja s’ha observat préviament, un esdeveniment té diverses tipologies de publics.
Per tant, ara s’observa, en un mapa, aquests grups que s’han considerat com a

publics de I'esdeveniment, Endtic:
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GRUPS
FUNCIONALS

Personal d’atencio
al client

Hi haura un equip encarregat de vendre tiquets de consumici6 tant de les
begudes com dels productes gastronomics.

A més, també hi haura personal pel servei de venda de productes de vins i
cava.

Personal
d'hostaleria

Enotic comptara amb una série d’empreses d'hostaleria per oferir el servei
gastronomic.

Tanmateix, es comptara amb una serie de cambrers per tal de servir els
productes de vi i cava als clients que ho desitgin.

Personal de neteja

Un equip que s’encarregui de la neteja de 'Endtic, tant en el moment que
s’esta celebrant 'esdeveniment com a posteriori.

Personal de Hi haura un equip de persones que s’encarregara del control d’accés a
seguretat 'entrada i també vigilants perqué els clients gaudeixin d’una plena seguretat.
Personal de Un equip per tal de poder muntar i desmuntar I'escenari i 'equip de musica.
muntatge

Artistes musicals

Enodtic comptara amb una seérie d’artistes per diverses franges horaries de
concerts, per tant, els artistes i els seus equips de management (si tenen)
també es tindran presents.

Fotograf

Enodtic comptara amb un fotograf oficial per captar imatges dels diversos
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moments de I'esdeveniment i dels assistents.

Castelo de
Pedregosa

Endtic se celebrara en una cava o celler del municipi de Sant Sadurni. Per
tant, també sera un element i un public important de I'esdeveniment.

Ajuntament de Sant
Sadurni d’Anoia

Per tal de poder celebrar 'Enodtic de forma correcta i legal s’han de seguir les
pautes i normes que dictaminen.

GRUPS
NORMATIUS

Consell Re.gulggor S’ha de tenir atés que estem celebrant un esdeveniment envers el mén dels

de Denominacioé . .

v . caves i els vins.

d'Origen Penedés
GRUPS Mitjans de Es posara en contacte amb mitjans de premsa, radio, televisio i portals web
DIFUSORS comunicacioé del municipi, de la comarca de I'Alt Penedés i de la comunitat autonoma.
GRUPS Consumidors reals i potencials de I'esdeveniment. Enoétic és un festival enfocat a un public objectiu
CLIENTS d’entre 18 i 30 anys.
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3.5.2. Buyer persona

Com s’ha comentat préviament, I'esdeveniment esta plantejat per a un public jove
que mostrin interes en el consum de productes com el vi i el cava. Per tal de poder
conéixer millor als futurs clients i assistents de I'esdeveniment, s’ha plantejat una
investigacio quantitativa basada en una enquesta per un public d’entre 18 i 30 anys,

i que siguin consumidors de begudes alcoholiques.

En l'enquesta s’ha plantejat diverses preguntes, comengant per unes dades
demografiques, com ara el génere i I'edat, que és I'Unic que trobavem d’interés
sobre uns futurs assistents a I'esdeveniment. Després, es planteja una série de
preguntes ja enfocades al consum de begudes alcohdliques, i sobretot del vi i del

cava, fent émfasi a la frequéncia del seu consum.

Per concloure I'enquesta, les ultimes preguntes que es plantegen sén sobre
'organitzacié de I'esdeveniment, per tal de conéixer les preferéncies dels usuaris
sobre les activitats, l'interés pel producte, la musica i l'alimentacié. D’aquesta
manera podem crear un esdeveniment d'acord amb el gust del nostre public

objectiu.

L'enquesta es pot trobar en _aquest enllac. La mostra de I'enquesta ha estat d’'un

total de 201 respostes. A continuacié, es mostra un quadre amb un resum dels

resultats de cada pregunta:
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RESULTATS DE L'ENQUESTA

Mostra de 201 persones

DADES DEMOGRAFIQUES

GENERE

La mostra esta
representada per un
69% de dones, un 30%
d’homes i un 1% de

geénere no binari

EDAT

La mostra esta
representada per un
31% de la franja d’edat
d’entre 18 i 21 anys, un
58% d’entre 22 i 25
anys, i un 1% d’entre
26 i 30 anys.

CONSUM DE BEGUDES ALCOHOLIQUES
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CONSUM DE Vi I CAVA

La gran majoria, és a dir,
el 97% dels enquestats
consumeixen productes

com ara el vi o el cava.

FREQUENCIA DE
CONSUM

Unes 55 persones
enquestades
consumeixen
ocasionalment aquestes

begudes.

Per una altra banda,
entre 38143 persones
consumeixen
mensualment i
setmanalment,

respectivament.

Un total de 21 persones
no consumeixen mai, i

uns altres 44 quasi mai.

Per tant, unes 136
persones consumeixen
amb bastant frequéncia
aquesta tipologia de

productes.

SOBRE L’ESDEVENIMENT
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VISITES CELLERS |
ELABORACIO DE VINS

En resum, un 82% dels
enquestats estarien
interessats a visitar un
celler i saber com
s’elaboren els vins i els

caves.

TAST AMB MUSICA EN
DIRECTE

La gran majoria li
agradaria poder fer un
tast de vins
acompanyada de musica
en directe, un 90% dels
enquestats estarien

interessats.

GENERE DE MUSICA

En primer lloc, destaca
la musica pop amb un

total de 134 respostes,
seguit de les bandes

tributs amb 83 resultats.

El reggaeton seria la
tercera opcié amb 66
resultats, i seguiria
I'electronica i el rock
amb 5242,

respectivament.

En ultim lloc, el trap

seria I'opcié menys
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escollida amb un total de

29 resultats.

L'opcié més demanada
son els restaurants
locals del Penedés amb
un total de 140

respostes.

La resta tampoc es
ALIMENTACIO queden enrere i es
troben bastant per igual,
amb 89 respostes pel
menjar gurmet, 76 pel
menjar rapid, 72 per
postres i 61 per opcions
vegetarianes i/o

veganes.

A partir de tots aquests resultats, s’ha plantejat dos buyer persona, que seria el
prototip del client ideal pel nostre esdeveniment. A continuacid, donada la diferéncia
entre els resultats entre el génere masculi i femeni, s’ha realitzat un buyer persona

per a cadascun dels dos géneres.

En primer lloc, ens trobem amb el Marc Vila, un noi catala d’entre 18 i 30 anys, que
és un consumidor frequent de begudes alcoholiques. També consumeix vi i cava,
considerant-se un consumidor habitual d’aquest producte, on destaca un consum

ocasional, mensual i setmanal.

A més, té forga curiositat sobre el coneixement de com s’elabora el vi i de com sén
els cellers, i estaria interessat a poder fer un tast d’aquests productes en un

esdeveniment acompanyat de musica en directe.

Pel que fa a l'alimentacié, té com a preferéncia els productes de proximitat, per tant,

ell preferiria que les opcions alimentaries fossin de restaurants locals i proxims de la
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comarca de I'Alt Penedés. Per acabar, els géneres musicals que li agraden sén la

musica pop, les bandes de tributs i la musica electronica.

D’altra banda, ens trobem amb la Carlota Guasch, una noia catalana d’entre 18 i 30
anys, i consumidora frequent de begudes alcohdliques. Es considera consumidora

habitual de vi i cava, destacant un consum mensual i setmanal.
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A més, té gran curiositat sobre el coneixement de com s’elabora el vi i de com sén
els cellers, per la qual cosa estaria interessada a fer un tast d’aquests productes en

un esdeveniment acompanyat de musica en directe.

Pel que fa a I'alimentacié, té com a preferéncia els productes de proximitat, per tant,
ell preferiria que les opcions alimentaries fossin de restaurants locals i proxims de la
comarca de I'Alt Penedés. Per acabar, el génere musical que més li agrada és la

musica pop.

3.6. Activitats de ’esdeveniment

Endtic és un esdeveniment que comptara amb dues activitats perquée els assistents
puguin gaudir encara més d’'una experiéncia completa i coneixer amb profunditat

aquesta mena de producte.
e Visites guiades per les vinyes i el celler.

En primer lloc, s’ha pogut observar que el public entre 18 i 30 anys té un cert interés
per coneixer com és l'elaboracio del vi i el cava. Per tant, s’ha plantejat una activitat
molt habitual en aquests tipus d’instal-lacions. Aquesta ha estat una seérie de visites
programades per totes les vinyes i el celler del Castelé de Pedregosa, amb diversos

guies que puguin explicar per grups tot aquest proceés.

Aquesta activitat ja s’encarregara d’organitzar la mateixa cava, atés que ja forma
part de la seva rutina i saben com funciona. Tanmateix, el preu per I'entrada sera el
mateix com és habitual i tots els beneficis sera per 'empresa, ja que considerem
que aix0 és una activitat que es pot fer sempre a la cava i no és cap novetat, pero

que ha d’estar present en el nostre esdeveniment.

Es demanara als assistents per xarxes socials que si estan interessats a dur a terme
aquesta activitat, reservin la seva entrada amb anterioritat i la franja horaria que
volen mitjangant un formulari previ a la compra a la pagina web. L'entrada es pagara

en el moment de la reserva per mantenir una bona organitzacio.

Cada visita té una durada aproximadament de trenta minuts, i segons la quantitat de
persones es faran sortides cada deu minuts per tal de no coincidir dos grups en un
mateix lloc. Els grups no seran superiors a deu persones, i es preveu dur-se a terme

durant una hora de I'esdeveniment.
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e Tast de vins i caves amb maridatge.

La segona activitat que volem aprofitar sén els famosos tasts d’aquests productes
amb maridatge, és a dir, el procés d'unir un apat juntament amb la beguda que millor

queda amb ella.

Esta previst que funcioni durant una hora, de la ma d’'un sommelier de la mateixa
cava que conegui els seus productes a la perfeccio, i doni aquestes explicacions de
maridatge a tot el public assistent que tingui interés. Aquesta activitat sera
completament gratuita, perd també es demanara reservar amb antelacio per les
xarxes socials, on es creara un enlla¢ via Google Forms integrat a la web. Per tant,

s’organitzara per grups i per franges horaries.

3.7. Food trucks i restauracio

D'acord amb els resultats de I'enquesta, la preferéncia de possibles assistents a
'esdeveniment ha estat I'opcié de restaurants locals del Penedés que ofereixin
menjars com carn, embotits, formatges, etc. Per tant, s’ha plantejat una série de
restaurants del municipi de Sant Sadurni d’Anoia de diverses opcions alimentaries,

incloent-hi una opcié de pastisseria i postres.

La seleccié d’aquests restaurants s’ha basat en restaurants familiars, tradicionals i
propers del municipi que porten tota la vida funcionant, perd també d’altres opcions
que han estat a altres esdeveniments competidors de la comarca i han estat tot un

exit per la seva diferenciaci6 i singularitat del producte, com ara I'Hatsukoi.

A continuacio, s’observen les diferents opcions escollides:

1. Nom: Hatsukoi by EI Centre

2. ldentitat visual:
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. Ubicacio: Carrer Industria, 56, 08770, Sant Sadurni d’Anoia

. Dades de contacte:

Teléfon: 938 911 051

Correu electronic: info@hatsukoi.es

Pagina web: https://www.hatsukoi.es

Xarxes socials: Instagram, Facebook i Twitter.

. Breu descripcié i historia:

Aquest projecte neix en temps de COVID-19, amb I'objectiu de poder portar
el seu menjar a totes les cases. L'auténtica cuina japonesa arriba a Sant
Sadurni d’Anoia, amb plats equilibrats i saludables plens d’aromes, sabors i

colors.

. Proposta gastronomica:

Una proposta japonesa, amb sushi de diferents sabors, gyozas i tartar com

a plats principals.

. Nom: Cansaladeria Cal Miquel6

. ldentitat visual:

cala g
" € »

o -
G <

cal miquelo

v des de 1596+

. Ubicacié: Carrer Hospital,12, 08770, Sant Sadurni d’Anoia
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. Dades de contacte:

Teléfon: 938 910 292

Correu electronic: info@calmiguelo.com

Pagina web: https://www.calmiquelo.com

Xarxes socials: Instagram, Facebook.

. Breu descripcio i historia:

Cansaladeria i xarcuteria, fundada I'any 1896 a Sant Sadurni d’Anoia amb
obrador d’elaboracié propia. Ofereix productes d’elaboracio6 artesanal de

qualitat, i amb un gran reconeixement a les seves botifarres i altres viandes.

. Proposta gastronomica:

El protagonista dels seus productes son el porc, oferint un tast de diferents

embotits o entrepans d'aquests.

. Nom: Forn Ca 'Arseni

. ldentitat visual:

. Ubicacié: Carrer Pi i Maragall 16, 08770, Sant Sadurni d’Anoia

. Dades de contacte:
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Teléfon: 938 910 407

Correu electronic: calarseni@calarseni.com

Pagina web: https://www.calarseni.com

Xarxes socials: Instagram.

. Breu descripcioé i historia:

Fleca i pastisseria que neix a Sant Sadurni I'any 1951. Des d’aleshores ha

anat creixent fins a tindre tres botigues diferents en el mateix municipi.

. Proposta gastronomica:

Proposta dolca, amb la coca com especialitat de la casa. Ofereix diferents
tipus de brioixeria i pastissos en format individual, ideal per al seu consum

en un esdeveniment d’aquestes caracteristiques.

. Nom: Cal Blay Origens

. ldentitat visual:

(1)
CAL BLAY

DES DE 1982

. Ubicacioé: Carrer de Josep Rovira, 08770, Sant Sadurni d’Anoia

. Dades de contacte:

Teléfon: 938914152
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Correu electronic: esdeveniments@ecalblay.com

Pagina web: https://calblay.com/es/

Xarxes socials: Instagram, Facebook, Twitter.

5. Breu descripcié i historia:

Cal Blay neix amb la il-lusi6é d’innovar, servir i satisfer els clients a través de
la gastronomia. Amb unes arrels gastronomiques basades en la cuina
tradicional catalana, convertint-se en una empresa amb servei de catering

per a casaments, esdeveniments i activitats enoturistiques.

6. Proposta gastronomica:

Treballa amb productes de proximitat i de temporada. Adaptant-se a les
necessitats dels clients per oferir solucions creatives i originals. Ofereix

patates braves, hamburgueses, focaccia o poke bowils, etc.

En ultim lloc, com una de les opcions que també ha tingut bastant preferéncia ha
estat la vegetariana o vegana s’ha plantejat una possible food truck que compleixi

amb aquests requisits.

En aquest cas, s’ha optat per una empresa de qualitat i dels afores del municipi i la

comarca, ja que no hem trobat cap restaurant especialitzat en aquest tipus de cuina.

1. Nom: Comiendo Lechuga

2. ldentitat visual:
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3. Ubicacio: Barbera del Vallés.

4. Dades de contacte:

Teléfon: 618 506 009

Correu electronic: comiendolechuga@agmail.com

Pagina web: https://www.comiendolechuga.com

Xarxes socials: Instagram.

5. Breu descripcid i historia:

Comiendo Lechuga va comencar com un projecte d’Instagram de la Saray,
I'Albert i la Lydia, que va comengar el gener de 2020, per tal de mostrar que
el menjar vega ni és més car ni és dificil d’elaborar la seva cuina,
ensenyant receptes facils, bones i basiques, fins al punt que van crear la

seva propia food truck.

6. Oferta gastronomica:

El seu plat principal son les hamburgueses 100% d’origen vegetal, amb
envasos ecologics i biodegradables, sense cap mena de crueltat animal,
perd ofereixen un gran ventall de receptes veganes i vegetarianes des de

llegums, pizzes, tapes, pastes, etc.

Tenint en compte I'espai que disposem per a les food trucks, i de les opcions que
ens pot oferir cada empresa, hem fet una seleccié de tres restaurants per tenir la

major varietat possible.

En primer lloc, Cal Blay sera I'empresa que s’encarregara del catering, amb
diferents opcions gastrondmiques i de productes de proximitat, tant de menjar salat
com d’opcions dolces. Comiendo Lechuga tampoc faltara, atés a la gran demanda

d’opcions vegetarianes i veganes que vam obtenir de les enquestes. Finalment, per
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donar el punt d’exclusivitat i originalitat, protagonista en el nostre esdeveniment, el

tercer i ultim restaurant en participar sera Hatsukoi.

Cada restaurant sera I'encarregat de muntar el seu stand de menjar abans de
'obertura de portes i de recollir una vegada finalitzat I'esdeveniment. D’altra banda,
també son els responsables de portar un o dos cambrers/es segons creguin, qui
s’encarregara de servir als clients del festival. Tanmateix, cada restaurant també

s’encarregara de pagar a aquests cambrers.

3.8. Ubicacié geografica

A continuacié, es presenten tres cellers per tal d’oferir fer 'esdeveniment en les
seves instal-lacions. Per tant, s’ha plantejat com una fitxa técnica amb informacio

sobre cada possible futur client que s’ha escollit:

1. Nom: Caves Bertha

2. Propietaris: Josep Torres Sibill

3. Identitat visual:

4. Ubicaciod: Carretera Sant Sadurni a Vilafranca Km. 2,4, 08739, Subirats

5. Dades de contacte:

Teléfon: 938 911 091

Correu electronic: hola@cavabertha.com

Pagina web: https://cavabertha.com/

Xarxes socials: Instagram, Facebook i YouTube.
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6. Breu descripcio i historia

Una empresa dedicada a elaborar diferents tipus de vins i caves des de
'any 1989, fundada i préviament ubicada a Sant Sadurni d’Anoia.
Ofereixen un producte de qualitat pel seu paisatge, el clima, el sol i la seva

gran varietat autoctona.

7. Instal-lacions

Caves Bertha ofereix unes instal-lacions bastant amplies amb vista a tot el

seu camp de vinyes.

Compta amb el seu propi celler on s’elaboren els seus productes i
dissenyada per fer visites guiades, amb un jardi i un Wine Bar per tastar els

seus vins i caves.

8. Capacitat: 60 persones a I'exterior, 35 persones a la sala interior.

9. Pressupost: 700 € + IVA, sis hores de lloguer per dissabtes, diumenges i

festius.

10.Productes
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Compta amb una seleccié de productes propis de gran qualitat. Podem
trobar des de vins blancs joves fins a grans caves reserva i una linia de

caves joves i rosats.

. Nom: Cava Castelo de Pedregosa

. Propietaris: Familia Pedregosa Castelo

. ldentitat visual:

. Ubicacio: BP-2151, km 10, 5, 08770 Sant Sadurni d'Anoia.

. Dades de contacte

Teléfon: 938 184 146 /628 221 514

Correu electronic: info@castelodepedregosa.com

Pagina web: https://eshop.castelodepedregosa.com

Xarxes socials: Instagram i Facebook.

. Breu descripcio i historia

Castelo de Pedregosa és una empresa familiar dedicada a I'elaboracio de
vins i caves ecologics, que va ser fundat 'any 1993 al municipi de Sant

Sadurni d’Anoia.

Ofereixen un producte que transmet aroma, récords, inquietuds i emocions
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pel paladar, i sobretot, una connexié amb el paisatge del seu camp.

7. Instal-lacions

Pedregosa compta amb unes instal-lacions on es troba un parquing ben
ample, amb uns espais interiors on es troba el seu celler i on es realitza
I'elaboracio dels seus productes. També disposa d’'una amplia terrassa, on
es troba La Carmeta Espai Enoturistic, on es pot tastar els diferents caves i

vins acompanyat de diversos tipus de menjars.

8. Capacitat: 150 persones.

9. Pressupost: 110€/hora, i s’ha de reservar un minim de dues hores.

10.Productes:

Gaudeix d’una gran gamma de productes. Podem trobar des de caves
joves fins a llarga crianga, a més de vins per a tots els gustos DO Penedeés i
vins en format de llauna. També elaboren sagnia rosada i negra, amb un

embalatge enfocat als més joves.

Tenint en compte els dos perfils de cellers estudiats, la cava escollida ha estat
Castelo de Pedregosa. En primer lloc, ens hem deixat guiar per la capacitat
d’aforament, no és un esdeveniment intim ni tampoc de multitud, per la qual cosa
150 persones ho trobem molt adequat per un primer contacte amb I'esdeveniment i
poder tenir els diferents aspectes controlats, com pot ser seguretat, infraestructura o

comunicacio.
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D’altra banda, aquest celler ens ofereix un espai ampli i amb capacitat per poder
posar un escenari per als concerts, una zona “chill-out” per si algu vol estar assegut i

espai per a les food trucks.

Finalment, gaudim d’'una gran varietat de vi, cava i d’altres begudes que ens ofereix
el celler per a tots els gustos, aspecte que en els dos cellers anteriors ens quedava
meés limitat. Per tant, totes les begudes del festival estaran proporcionades per

Castelo de Pedregosa, qui s'encarregara de vendre i servir a tots els clients.

Cal tenir en compte que el celler tancara les portes al public per deixar I'espai
exclusivament a Enotic. Per tant, cal calcular el pressupost per hora de la ubicacid, i
que necessitarem llogar-lo durant un dia sencer per poder muntar tota la logistica de
'esdeveniment, i finalment llogar-ho i netejar per deixar-ho amb les bones

condicions amb les quals ens ho lloguen.

A més, els seus productes seran els protagonistes d’Enotic, atés que seran els que
els assistents puguin consumir durant tot I'esdeveniment. La mateixa cava

s’encarregara del servei de cambrers i de la venda dels seus productes al public.

3.9. Muasica en directe

A partir dels resultats obtinguts en I'enquesta, s’ha plantejat I'opcié de poder tenir a
'esdeveniment un artista pop, una banda de tributs o grups de versions, i un DJ que

pugui punxar una varietat musical.

Aleshores, ens hem posat en contacte amb una empresa de management de grups
de musica i artistes a Catalunya, EXITS Management & Produccions. Per tant, es va
enviar un correu electronic al responsable de management, Ixent Sampietro, i a
partir d’aqui ens va oferir el caixet i disponibilitat dels seus artistes, com ara la Suu i

Els Catarres.

Aleshores, es mostra una breu explicacio dels artistes i grups que tenim pensats pel

nostre esdeveniment:
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ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

Una de les millors
compositores i de les cares
més conegudes del musical
catala. Es una artista

Suu o 7000 €
pop-indie, amb cancons
conegudes com ara “Tant
de bo” (2019) o “Eres un

Temazo” (2020).

Grup catala de referéncia
de la musica festiva del pop
catala. Alguns dels seus
Els Catarres grans éxits son “Vull Estar 18.000 €
amb Tu” (2013), “En Peu de
Guerra” (2015) o “Jenifer”
(2011), entre d’altres.

Amb la mateixa empresa de management, EXITS Management & Produccions, vam
voler observar la disponibilitat i caixet del grup de versions, Banda Nedn. Per una
altra banda, també ens vam posar en contacte directament amb el grup de versions
Koren, per informar-nos sobre les seves condicions. A continuacié es mostra una

breu explicacio dels grups escollits:
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ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

Grup de versions i show per a
tots els publics. El seu repertori
Banda compta amb els millors temes
3.500 €
Neodn mitics de discoteques des dels
vuitanta, reggaeton, rumba i

rock.

Grup musical de I'Alt Penedés,
constituit per cinc integrants des
de I'any 2021. Es caracteritzen
Koren per un repertori en format 800 €
acustic, interpretant versions de
grans éxits nacionals i

internacionals.

Finalment, ens hem posat en contacte amb un discjoquei per conéixer el seu caixet i

disponibilitat en les dates escollides.

ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

Punxa diferents estils de
musica, adaptant-se a la
situacio requerida. Mescla
DJ Muso _ 150 €
els grans eéxits dels 80
amb els temes de

reggaeton del moment.
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Després de veure totes les opcions escollides perqué formin part de I'Endtic, s’ha
seleccionat a l'artista, Suu, per la seva fidelitat a la musica pop, també per tenir un
caixet menys elevat i que també serveix per poder promocionar el seu ultim disc

“Karaoke” a I'Alt Penedés.

Pel que fa al grup de versions, ens hem decantat pel grup Koren, amb un caixet més
assequible tenint en compte que és la primera edicié del festival, i per la seva
proximitat a la zona. A més és una gran oportunitat per donar-se a coneixer amb
gent de més enlla del territori. Cal tenir en compte que dos dels requisits que té
aquest grup és que se’ls ha de pagar dieta i transport fins a la ubicacio, a més de

tenir un escenari d’'unes dimensions de 6 x 4 metres.

Per acabar, el penedesenc DJ Muso sera qui punxi en la tercera franja horaria.
D’aquesta manera podem finalitzar la jornada amb una gran varietat de musica que
animi a la gent a sortir a ballar i a cantar. Amb aquesta eleccié d'artista pel
tancament de I'esdeveniment comptarem amb un tancament adequat i el pressupost

gastat amb tots els artistes és assequible per a I'organitzacié de I'esdeveniment

Pel que fa a la part técnica ens hem posat en contacte amb 'empresa ARA SO, una
companyia d'art i tecnologia. Aquesta empresa dura a terme el muntatge de
I'estructura, en aquest cas un escenari amb unes dimensions de 6 x 4 metres, ja que
és el que ens requereixen tant I'artista pop com el grup de versions, i el DJ també el

podria utilitzar sense problemes.

D’altra banda, la mateixa empresa ens oferira els serveis técnics, per la qual cosa
portaran tot el material de so i il-luminaci6 necessari i faran el seu muntatge. A més,
comptarem amb un técnic de so, un tecnic d’il-luminacié i el seu ajudant durant tot

I'esdeveniment per no tindre cap contratemps.

3.10. Contractacié de personal i altres empreses

Per poder desenvolupar I'esdeveniment, hi ha d’altres empreses que s’han de tenir

en compte per poder assegurar als assistents tota la comoditat i confianca.

En primer lloc, es necessita un equip de seguretat per poder complir amb la
normativa i seguretat del festival. Per tant, es comptara amb I'empresa Workout
Events, qui proporcionara el personal necessari per coordinar, executar el control

d’accés al festival, i controlar que tot vagi segons el previst.
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Per garantir la neteja i higiene de totes les zones i espais de I'esdeveniment,

'empresa sadurninenca, Sparkling Facility Services oferira aquests serveis.

Punt TV Comunicacido Audiovisual és una empresa de Vilafranca del Penedés,
especialitzada en comunicacié audiovisual, a qui contractar per cobrir tot el contingut
audiovisual. Totes les fotografies de les activitats i de la gent durant el
desenvolupament d’Enotic, per poder comptar amb aixd com a futur contingut per a

les xarxes socials.

En ultim lloc, es necessita contractar personal que pugui atendre a tots els nostres
assistents en diversos punts de I'esdeveniment. Per una banda, es necessita a dues
persones pel control i validacié de les entrades, i també una persona per controlar
I'ordre i bona organitzacio dels grups de les dues activitats plantejades. Finalment, hi

haura tres persones venent els tiquets de consumicio.

Aquesta contractacio es dura a terme mitjancant un formulari on es pugui apuntar la
gent que estigui interessada. Aquest formulari es difondra per xarxes socials i altres
plataformes de cerca de feina. Posteriorment, es fara una seleccié i s'intentara

prioritzar gent del mateix municipi per comoditat i proximitat.

3.11. Escaleta

En primer lloc, abans de comencar I'esdeveniment, es necessita fer el muntatge de
tota la infraestructura d’Endtic. Per tant, comengcarem a les 08:00 hores, amb el
muntatge d’'un escenari i equip de so, que comporta una durada de 3 hores.
Tanmateix, es faran les proves de so i llum dels tres artistes convidats, que tindra

una hora de duracio.

A partir de les 12:00, cada restaurant muntara el seu stand amb totes les coses que
creguin necessaries per al desenvolupament del seu negoci durant I'esdeveniment, i
de la mateixa manera ho fara Castel6 de Pedregosa amb els seus stands
relacionats amb el vi i el cava. A més, durant el mati es fara tota la decoracid, tant

de cartelleria com de la zona chill-out.

Pel que fa als treballadors de I'esdeveniment, se’ls avisara per venir a la 13:00 hores
per fer una explicacié de com funcionara I'esdeveniment i quines seran les seves

tasques en tot moment.
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A partir d'aqui, aquest sera el guio de tot I'esdeveniment de cara al public:

16:00

Obertura de portes.

16:15

Discurs de presentacié d’Endtic, fet pel Francesc Jiménez. Es
donara la benvinguda als assistents al festival i es fara una breu
explicacio del programa, presentant, sobretot, les dues activitats

plantejades.

16:30-17:30

Visites guiades pel celler i les vinyes del Castelo de Pedregosa,
per aquells que ho reservin, organitzant per grups cada visita.

Cada visita durara aproximadament trenta minuts.

17:30-18:30

Tast de vins i caves maridat amb productes de la zona per

coneixer sobre els vins del celler, amb un sommelier.

18:25

Discurs de presentacié del concert de la Suu, fet per I'Eric Puig.

18:30-19:30

Primera actuacié de musica en directe. Tocara la cantant Suu,

amb els seus grans éxits.

19:30-20:25

Descans. Temps d’oci i aprofitar per anar a les food trucks amb

musica d’ambient.

20:25

Discurs de presentacié del segon concert de la tarda, Koren, fet

pel Carlos Villanueva.

20:30-21:30

Segona actuacié de musica en directe. Tocara el grup Koren, un
grup que versiona grans exits nacionals i internacionals del

moment.

21:30

Recordatori, fet pel Francesc Jiménez, pels assistents de
'Endtic de que les food trucks tancaran a les 22:00, abans de
I'inici de I'ultim concert. El servei de vi i cava romandra obert fins

al final de I'esdeveniment.
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Segon descans. Temps d’oci amb musica d’ambient. Les food
21:30-22:00 trucks continuaran obertes, que tancaran un cop acabada

aquesta franja horaria.

0155 Presentacié del DJ Muso, fet per '’Azucena Garcia, ultim concert
' de 'Enotic.

Tercera i ultima actuacio de musica en directe. Punxara el DJ
22:00-23:45 _ _ .
Muso, amb una barreja de cangons de tots els estils musicals.

Discurs d’acomiadament i tancament de I'esdeveniment, fet per
23:50 I’Azucena, el Francesc, I'Eric i el Carlos. Agraiment a tots els

col-laboradors i assistents.

Fi de I'esdeveniment. Tots els assistents de I'Endtic hauran
00:00-00:15
d’estar fora a les 00:15.

A partir de les 00:15, es comencara a fer la neteja i desmuntatge de tota la
infraestructura de l'esdeveniment, que tardara el que es necessiti, segons les

circumstancies.
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4,

Branding

A la nostra empresa, creiem que el vii el cava son una obra d'art i una expressio de

la natura en la seva maxima expressié. Per aixd, ens apassiona portar els nostres

clients a descobrir els secrets darrere de cada ampolla i de cada celler del Penedes.

Els nostres esdeveniments enoldgics sén unics, ja que combinem la degustacié de

vins i caves d'alta qualitat amb una seleccié curosa d'aliments que realcen el seu

sabor, tot aixd acompanyat de musica en directe que crea una atmosfera magica i
inoblidable.

Diferenciacié: En un mercat cada vegada més saturat d'esdeveniments
similars hem volgut donar significat al nostre projecte, no només oferint una
experiéncia unica en la fusié de vins, gastronomia i musica, sin6 també
destacant la importancia dels sabors locals i l'artesania dels nostres

productes com:
- Seleccié de vins unics
- Maridatges creatius
- Entreteniment en directe
- Entorn i atmosfera
- Servei personalitzat

Significat: un espai d'immersié per als joves amants del vi i la musica, on
poden descobrir noves experiéncies i connectar amb la cultura vinicola d'una
manera moderna i vibrant. Es una oportunitat Gnica per explorar els sabors i

les melodies que ens transporten a un mén de plaer i autenticitat.

Coheréncia: Volem mantenir una linia clara i coherent en el nostre missatge,
perd també ser capacos d'adaptar-nos a les diferents situacions que es

presentin en 'organitzacio de I'esdeveniment.

Flexibilitat: L'esdeveniment es presenta com un espai dinamic i flexible,
capag d'adaptar-se als diferents gustos i preferéncies dels assistents. Tant si
ets un nedfit del vi o un sommelier aficionat, hi haura activitats i degustacions

dissenyades per satisfer les teves expectatives i fomentar la teva curiositat.
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Visié: La nostra visié és crear moments inoblidables i duradors en la vida
dels nostres clients, mentre compartim la nostra passié pel moén del vi i la
gastronomia i els portem en un viatge de descobriment a través dels sabors i

aromes del Penedés.

Volem ser vistos com una marca innovadora i d'avantguarda que sempre

cerca noves maneres de sorprendre i delectar als nostres clients.

Compromis: L'organitzaci6 esta plenament compromesa a oferir una
experiencia de qualitat, amb una selecci6 cuidada de vins, musica en directe i
un ambient acollidor. Cada detall esta pensat per agradar als assistents i
crear un vincle fort amb aquesta comunitat jove apassionada pel vi i la

musica.

Valor: El valor d’Endtic és la combinacié de diferents elements que creen una

experiencia unica i memorable per als assistents.

En primer lloc, el maridatge entre vins i menjar proporciona una experiéncia
gastrondmica de qualitat, on els sabors i aromes es complementen a la
perfeccio. Aixd permet als assistents descobrir noves combinacions i apreciar

millor els vins i els plats que s'ofereixen.

A més a més, la musica en directe afavoreix un ambient agradable i festiu,
que augmenta la immersié dels assistents en l'esdeveniment. La musica
també pot ser una forma d'acompanyament i d'ajudar a relaxar-se, gaudint

aixi dels vins i menjar amb més intensitat.

Autenticitat: L'autenticitat és el cor de I'esdeveniment. Es busca preservar la
riquesa cultural i historica del Penedés com a regio vinicola, mentre s'aborda
de manera fresca i contemporania per atraure i connectar amb la generacié
més jove. Es fomenta I'exploracio dels sabors auténtics dels vins i la musica

en directe per a una experiéncia genuina i memorable.

Arquetip i personalitat: L'esdeveniment es presenta com un arquetip
modern, audac i aventurer. Es el lloc on les noves generacions poden
experimentar i descobrir, allunyant-se del convencional i abragant la
diversitat. La personalitat de I'esdeveniment és vibrant, enérgica i innovadora,

amb una actitud desinhibida i una passioé per viure moments unics.
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- Keywords: Tast de vins, Cultura del vi, Maridatge de vins, Enologia, Aromes i

gustos, Cata de vins, Vinicultura, Degustaci6 de vins

El branding d'aquest esdeveniment hauria de reflectir aquests valors i elements,
utilitzant dissenys contemporanis, paletes de colors atrevits i linies visuals
dinamiques. El logotip podria combinar elements relacionats amb el vi (com una
ampolla o una copa) amb elements de la musica (com notes musicals o instruments)
per capturar la fusié d'ambdds mons. A més, es poden utilitzar tipografies modernes
i elegants per transmetre un toc sofisticat. En definitiva, el branding ha de captar

I'esperit jove, vibrant i apassionat de I'esdeveniment.

4.1. Identitat visual

El logotip d’Endtic posa com a eix principal una ampolla i copa de vi, dos elements
que van acompanyats amb dues barres laterals i el nom de la marca, Endétic. Aquest
logotip es conforma com un isologo, és a dir que engloba elements grafics i de text.
L'eleccié ve donada perqué és una marca nova que comenga ara a obrir mercat i
ens interessa que l'audiéncia ens pugui reconeixer. Més endavant, amb la segona

edicié, comengarem a jugar amb l'isotip.

La tipografia utilitzada és Bodoni 72, una Serif que representa els valors tradicionals
de la viticultura. A més a més, representa elegancia i precisio, ja que aixo ens ajuda
a poder crear una imatge unica que representa el que volem transmetre amb el

desenvolupament d’Endtic.
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Pel que fa als colors, hem volgut jugar amb el granat #791f29, perqué és un vermell
molt semblant al color dels vins negres. Per altra banda, el color del fons és un beix
més suau, #ded3c4, que ajuda a contrastar els elements protagonistes. Aquesta
eleccié és causada per poder transmetre de forma adequada els nostres valors pel
que fa a l'organitzacié de I'esdeveniment. Amb I'exemple de continuacié es poden

apreciar altres alternatives de logotip.

Amb el desenvolupament de la identitat visual es va portar a terme una pluja d’idees
per definir el nom de l'esdeveniment. Van sortir idees com Baco, Ensura’t o,
finalment I'escollit, Enotic. Amb I'eleccié d’un dels noms es van presentar diferents

propostes amb altres namings com es pot veure a continuacio.
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Al final ens decantem pel terme Endtic perqué fa referencia a tot allo relacionat amb
el vi, la viticultura i la degustacié del vi. L'adjectiu "endtic" s'utilitza per descriure
temes o aspectes vinculats a la cultura del vi, com ara les practiques de cultiu de la

vinya, les técniques d'elaboracio del vi, els maridatges i les técniques de degustacio.

A més, el terme "enodtic" també pot fer referencia a les persones que sén aficionades
o experts en el mon del vi, com ara enodlegs, sommeliers o amants del vi en general.
Aquests professionals o aficionats endtics tenen coneixements especialitzats sobre
els diferents tipus de vi, regions vinicoles, varietats de raim i altres aspectes

relacionats amb el mon vinicola.

5. Pla de comunicacié i marqueting

El pla de comunicacié és essencial per a promoure i difondre aquest esdeveniment
unic i atractiu. Els festivals d'aquest tipus brinden als amants del vi 'oportunitat
d'explorar una amplia gamma de sabors i aromes, mentre gaudeixen de la bellesa i
I'encant dels cellers. Un pla de comunicacio efectiu assegura que el festival arribi a
un public rellevant i entusiasta, generant expectacié i maximitzant la participacio. En
aquesta introduccid, examinarem les estratégies clau que s'utilitzaran per a difondre
la informacio del festival, promoure l'assistencia i despertar l'interés en els amants

del vi i els entusiastes de la gastronomia.

5.1. Accions de marqueting

5.1.1. Estrategia d’Inbound Marketing

L'Inbound Marqueting és una estratégia efectiva per a atreure, involucrar i convertir
a l'audiéncia de manera organica, mitjangcant la creacié de contingut valuos i
rellevant. Per al festival de maridatges i tastos de vi en cellers, es pot implementar
una estratégia d'Inbound Marqueting que permeti arribar a un public ampli,
incloent-hi els joves, i generar interés i participacié en I'esdeveniment. Els passos

que caldra seguir son els seguents:
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e Creacié de contingut rellevant: Generar contingut de qualitat que atregui i
eduqui a l'audiéncia sobre el moén del vi, els maridatges i la cultura dels
cellers. Aixd pot incloure articles, videos, infografies, guies de tast, receptes i
consells per a gaudir del vi. També es poden presentar perfils de cellers
participants, destacant les seves caracteristiques uniques.

e Us de xarxes socials: Les plataformes socials sén fonamentals per a arribar
al public jove. Instagram és @enoticfest.

e Implementacié d'un lloc web: Crea un blog o una seccié dedicada en el lloc
web del festival. Publicarem regularment contingut, com a entrevistes amb
enolegs, consells de tast, noticies sobre els cellers participants i anuncis del

programa del festival. Enllag a la pagina web.

e Oferir contingut de valor: Contingut descarregable exclusiu, com a guies de
tast en format PDF, a canvi de la subscripcio al butlleti. D'aquesta manera,
podem obtenir les dades de contacte del nostre public objectiu i enviar-los
actualitzacions sobre el festival, descomptes o promocions especials.

e Col-laboracions: Caldra buscar associacions amb influencers i altres
personalitats rellevants en el mén del vi i la gastronomia per a arribar a un

major public.

5.1.2. Calendari editorial

Crear un calendari editorial (adjuntat a I'annex lIll) és essencial per organitzar i
planificar de manera eficient el contingut a compartir en les xarxes socials o altres
canals de comunicacié. Aquesta eina permet establir una estratégia clara, mantenir
una preséncia consistent i assegurar-se que els missatges i tematiques estiguin
alineats amb els objectius de la marca. A més, facilita la col-laboracié en equip,
l'aprofitament de moments especials i el monitoratge de resultats per ajustar

I'estratégia de manera oportuna.

5.1.3. Contacte amb mitjans de comunicacio i nota de premsa

Com s’ha esmentat previament, un dels grups que donen importancia en
'esdeveniment son els grups difusors. Aquests permetran fer ressd abans i després

de la celebracié d’Endtic. S’ha fet un llistat amb diversos mitjans de comunicacio
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(premsa, radio, televisio i portals webs) de Sant Sadurni d’Anoia i la comarca de I'Alt

Penedés i de mitjans autonomics catalans.

Mitja Periodista Email
Cadena Ser Penedés - Garraf ncamps@prisaradio.com
Radio municipal de Sant Sadurni comunicacio@santsadurni.cat
RAC1 Arnau Mané rnaumanevall mail.com
Radio 4 de RNE Francesc Farré ui.tarragona@rtve.es
Catalunya Radio M. Angels Lopez alopez.e@catradio.cat
El Cargol elcargol@elcargol.com
El magazin del Penedeés info@somsantsadurni.com
FIL (Full d’Informacié Local) butlleti de
'Ajuntament de Sant Sadurni b.st.sadurnia.ron@diba.es
La Vanguardia Ramon Francas rfrancas@hotmail.com
El Pais Marc Rovira marc.roviral@gmail.com

Per informar els mitjans de comunicacio i tenir una cobertura prévia per poder donar
a coneixer I'esdeveniment, s’enviara una nota de premsa dos mesos abans de la
celebracio, amb tota la informacié necessaria i que sigui d’'interes per als mitjans. En
aquesta nota de premsa, explicarem del desenvolupament del festival, el dia i lloc de

celebracio, la finalitat, i com comprar les entrades (veure annex |).

5.1.4. Marqueting d’influencers

Per donar visibilitat al festival via xarxes socials, es convidara a la sommelier i

comunicadora, Meritxell Falgueras, qui compta amb més de 24 mil seguidors a
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Instagram, sota el nom de @winesandthecity. Es una influencer reconeguda en el
mon dels vins i els caves, convidada frequent d’esdeveniments viticultors i amb

molts seguidors d’entre 20 i 30 anys, interessats per aquests productes.

Font: https://www.winesandthecity.com/

5.1.5. Accions després de I’esdeveniment

e Videoresum de la primera edicié de ’Enotic per a Instagram i pagina
web: Com a primera accié comunicativa després de I'esdeveniment, agafant
els diversos videos i imatges recollides gracies a l'equip de Punt TV
Comunicaciéo Audiovisual, es fara un videoresum de la primera edicido de
'Endtic. Aquest video es penjara al nostre perfil d’Instagram com a reel, i
també estara disponible a la pagina web. L'objectiu d’aquesta accié és crear
nostalgia i ganes d'una segona edici6 de I'Enoétic als nostres seguidors i
seguidores.

e Publicacions de manera frequent al perfil d’Instagram: A més, també es
continuaran penjant publicacions al perfil d’Instagram de [I'Endtic.
S’aprofitaran imatges i tota mena de continguts que s’hagin pogut recollir

durant tota la primera edici6 del festival.

També es continuaran penjant stories on la gent pugui col-laborar i donar
'opciod d’afegir propostes de cara a una segona edicio, i aixi mantenir una

atenci6 cap als nostres seguidors durant tot I'any.
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e Nota de premsa: D’altra banda, després de la celebracié del festival, es
redactara i s’enviara una altra nota de premsa (adjuntat a I'annex Il) per
explicar als mitjans de comunicaci® com ha anat I'esdeveniment, per
aconseguir una cobertura mediatica per a futures edicions, amb fotografies i
videoresum adjunt . S’enviaria als mateixos mitjans de comunicacié de
premsa i portals web als quals es van enviar la primera nota de premsa
abans de la celebraci6 de I'Endtic.

e Col-laboracié6 amb mitjans de radio i televisi6 municipals i comarcals:
Per acabar, de la mateixa manera, intentarem posar-nos en contacte amb els
mateixos mitjans de comunicacio de radio i televisio esmentats préviament
per tal de poder fer una participaciéo en algun dels seus programes sobre
cultura i gastronomia. L'objectiu és poder explicar com va ser la primera
edicié de I'Endtic, per tal de poder captar I'atencié de més public en futures

edicions.
KPIs (Key Performance Indicators)

e Enquesta de satisfaccio: Per tal de mesurar I'éxit de I'Endtic i coneéixer
I'opinid dels nostres assistents, durant 'esdeveniment hi haura una mena de
QR perque la gent pugui donar la seva opinié mitjangant una enquesta de
satisfaccio. A més, com per comprar les entrades, hauran de donar el seu
correu electronic, també se’ls hi enviara un enllag a 'enquesta després de la
celebracio de I'Endtic perqué facin aquesta enquesta, i de la mateixa manera

també ho recordarem via Instagram.

5.2. Pressupost

A continuacié, presentem el pressupost global i detallat amb les diferents despeses
que suposa l'organitzacié d’Endtic. El primer pas per elaborar el pressupost ha estat
fer una llista de tots els materials, serveis o accions que suposa el festival. Per
aconseguir els diferents pressupostos ens hem posat en contacte amb les diferents

empreses o artistes.
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A més, mostrem un balang de situacié per poder destacar de manera visual totes les
despeses de I'esdeveniment, junt amb els ingressos per part dels patrocinadors o

ingressos propis.

DESPESES INGRESSOS

CONCEPTE IMPORT TOTAL CONCEPTE IMPORT TOTAL
PERSONAL PATROCINADORS

Personal de seguretat 764 € DO Penedés 5.000 €
Personal de neteja 500 € Aj. Sant Sadurni 5.000 €
Personal d'at. al client 540 € Penedeés Turisme 5.000 €
Fotograf/a 800 £ PROPIS

Transport + muntatge escenari 500 € Venda d'entrades 2.250€
Cambrers 540 €

Técnic de so i il-luminacid 350 €

COMPRA/LLOGUER DE MATERIALS

Equip de so i il-luminacio 350 €

Stands restaurant 300 €

Stand at. client 100 €

ARTISTES

Suu 7.000 €

Banda de tributs Koren 800 €

DJ Muso 150 €

Desplagaments 300 €

Dietes 150 €

ALTRES DESPESES

Finca

Lloguer espai 1.760 €

Comunicacié

Publicitat xarxes socials 1.000 €

Impressio de cartelleria 300 €

Uniforme personal

Identificacions staff 75€

Altres

Lavabos 100 €

Tiquets de consumicié 100 €

SUBTOTAL 16.479 €

IMPREVISTOS 10%

TOTAL 18.126,90 € TOTAL 17.250 €

5.3. Estrategia de finangcament

Per poder fer front a aquestes despeses, i tenint en compte que és la primera edicio

del festival Endtic, I'estratégia de finangament es dura a terme a través de tres
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metodes: els patrocinadors, la venda d’entrades i la venda de tiquets per al consum

de begudes i gastronomia dins del festival.

Si un cop acabat el festival, ens trobéssim que la recaptacié de fons ha estat
superior a les despeses, els diners anirien destinats per a la proxima edicié del
festival. EI 10% dels beneficis totals s’aprofitarien per retribuir I'esfor¢ a tots els

coorganitzadors d’Enodtic.

5.4. Patrocinadors

Al principi de tot, veient les despeses orientatives i tenint en compte que és la
primera edicié del festival, per la qual cosa no hi havia ingressos anteriors amb els
quals fer front, ha estat necessari comptar amb dos patrocinadors del festival que es

facin carrec de les despeses generades.

Per als patrocinadors del festival, hem volgut comptar amb tres empreses que es
comprometin amb els valors i objectius d’Endétic, d’aquesta manera aconseguir la
seva participacio en el projecte amb confianga. A més, el fet de ser els patrocinadors
d’'un projecte nou i amb la clara intencié de promocionar el territori i alld que ens

mou, els suposa una millora directa de la seva responsabilitat social corporativa.

Els patrocinadors escollits sén I'Ajuntament de Sant Sadurni d’Anoia, el Consell
Regulador de la Denominacié d’Origen Penedés i el Consorci de Promocié Turistica

del Penedés (Penedés Turisme).

Per tal que aquests tres organismes participin en el projecte, se’ls enviara un dossier
de patrocini on constara la informacié seguent: definicié del festival Endtic, la seva

missio, visio i valors, data i lloc de celebracio, i el pressupost orientatiu.

A més, se’ls detallara els beneficis de visibilitzacid que obtindran, com l'aparici6 del
logotip de les tres empreses en els suports de comunicacié i I'agraiment en el

discurs de benvinguda.

Cada un dels tres organismes patrocinadors donara 5.000 euros pel festival, i per

aixo assolirem un total de 15.000 euros per part dels patrocinadors.
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5.5. Entrades

La venda d’entrades és la millor manera per aconseguir un ingrés anterior al festival
per poder fer front a despeses, i a més controlar els assistents al festival, per no

excedir la capacitat maxima de I'espai.

La venda d’entrades es fara a través de la plataforma CodeTickets, una plataforma
que ja ha estat utilitzada en altres ocasions d’esdeveniments en el municipi de Sant

Sadurni d’Anoia i amb qui s’ha aconseguit uns bons resultats respecte a la gestio.

El preu de les entrades sera de 15 euros, tenint en compte que en el preu de
I'entrada, s’inclou una consumicio de vi o cava i la copa (recipient). Pel que fa a les
persones interessades a fer la visita guiada per les vinyes i el celler, hauran de

comprar per la mateixa plataforma, I'entrada més visita, amb un preu de 30 euros.

En els ingressos per venda d’entrades, es calcula que es vendran totes les entrades
senzilles i 'aforament estara complet. Pel que l'ingrés total, tenint en compte que hi
ha un aforament de 150 persones, sera de 2.250 euros. Els ingressos no es
contempla els 15 euros addicionals per la visita guiada, ja que aniran directament

per Castelo de Pedregosa.

A continuacio, es mostra el disseny pensat pels dos tipus d’entrada:
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5.6. Venda de tiquets

Tots els participants podran comprar els tiquets que desitgin, amb un valor d’1 euro

sera igual 1 tiquet.

Aquests tiquets es podran bescanviar per copes de vi o cava i menjar, amb el preu
que posi el propi stand. D’aquesta manera, des de l'organitzacié d’Enotic podrem
tenir tots els ingressos controlats i no s’ha d’anar amb moviment de diners per dins
del festival. Una vegada acabat I'esdeveniment, es fara un recompte dels tiquets
que ha obtingut cada restaurant, sent un 50% dels beneficis per al restaurant i un
50% per a la mateixa organitzacié. D’altra banda, es comptaran els tiquets que ha
bescanviat la cava, sent un 35% dels beneficis per a ells i un 65% per a

I'organitzacié en aquest cas.

Els ingressos per la venda de tiquets no els podem calcular, ja que dependra de la

quantitat de tiquets que els clients del festival comprin.
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6. Conclusions

Aquest Treball de Fi de Grau (TFG) ha estat una experiéncia enriquidora que ens ha
permés submergir-nos en la planificacio i conceptualitzacié d'un esdeveniment Unic
que fusiona els universos del vi, la musica i la gastronomia. Durant tot el procés,
hem experimentat una passié desbordant per aquest projecte, reconeixent el seu
enorme potencial per a convertir-se en una proposta innovadora i excepcionalment

atractiva.

Mitjangant una recerca exhaustiva, analisi meticulosa i l'aplicacié de metodologies
adequades, hem establert les bases necessaries per a fer que aquest esdeveniment
prengui forma i es converteixi en una realitat factible. Hem elaborat una analisi
rigorosa de les implicacions economiques i culturals que aquest festival pot generar,
reconeixent el seu potencial per a impulsar el desenvolupament local i enfortir la

imatge de la regié.

La passio i I'entusiasme que hem posat en cada etapa d'aquest projecte s'han
reflectit en el nostre compromis ferri per a establir les bases sodlides que ens
permetin convertir-nos en un esdeveniment referent en el moén enoldgic. Hem
dedicat temps i esfor¢ a detallar meticulosament cada pas, visualitzant amb claredat
com cada element s'entrellaga de manera harmoniosa per a crear una experiéncia
excepcional per al nostre public jove. Cada decisié presa, ja sigui la seleccié dels
food trucks, la creacié d'activitats emocionants o I'acurada seleccio de la musicai la
programacio, ha estat impulsada pel nostre desig fervent d'oferir una proposta unica,

captivadora i inoblidable.

Amb aquest festival, aspirem a despertar noves passions i captivar l'interés de la
gent en aquests ambits fascinants. Volem atraure un public més jove, amb
I'esperanga de crear un impacte durador i positiu en la cultura enologica i en la seva

apreciacio per la musica en directe i la gastronomia local.

En resum, aquest Treball de Fi de Grau ha estat una experiéncia apassionant i
gratificant que ens ha permés explorar i desenvolupar una proposta uUnica que
fusiona el vi, la musica i la gastronomia. A través de la nostra dedicacid, analisi
minuciosa i compromis inflexible, hem establert les bases per a convertir-nos en un

esdeveniment destacat en el mon enologic, amb I'objectiu de despertar passions
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noves i captivar el public amb una experiéncia extraordinaria que fusiona elements

apassionants i innovadors.
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8. Annexes

.  Nota de premsa (abans de I’esdeveniment)

CULTURA | GASTRONOMIA

ENOTIC, el primer festival de viticultura de I’Alt Penedés pel public més jove

e Una proposta innovadora per portar la viticultura a joves d’entre 18 i 30

anys.

e |’esdeveniment comptara amb una série d’activitats per conéixer tot el

procés d’elaboracié dels productes enologics,

e Un festival que anira acompanyat de propostes gastronomiques de

proximitat i de musica en directe.

Sant Sadurni d’Anoia, 9 de maig de 2023. Un grup d’estudiants de comunicaci6 de
la Universitat Autbnoma de Barcelona han impulsat Endtic, un festival que té com a
objectiu portar els vins i els caves a joves de 18 a 30 anys. L'esdeveniment es
celebrara el proxim 8 de juliol a les 16:00 hores a Castel6 de Pedregosa, una cava
ubicada al municipi de Sant Sadurni d’Anoia.

Segons I'Azucena Garcia, una de les organitzadores de I'esdeveniment, “'Endtic
sera el primer projecte de I'Alt Penedés que portara el vi i el cava a aquell grup de
persones que no acostuma a consumir aquesta mena de productes, un public
d’entre 18 i 30 anys. Aquest festival es va plantejar per la falta d’esdeveniments
viticultors per a un public jove en aquesta zona comarcal plena de vinyes.”

L’Endtic comptara amb una série d’activitats com ara visites per al celler i tasts de
vins i caves amb maridatge de la ma d’'un sommelier especialitzat de la cava. A més,
durant tot 'esdeveniment hi haura diverses propostes gastrondmiques de proximitat,
com ara Cal Blay amb menjars dolgos, salats i sense gluten; una proposta japonesa

amb Hatsukoi; i una opcié pels vegans i vegetarians amb Comiendo Lechuga.

Finalment, un element que jugara un paper important durant tota la jornada, també

sera la musica en directe. Endtic comptara amb la participacié de la Suu, cantant
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barcelonina amb éxits com “Tant de bo” o “Eres un temazo”; Koren, un grup de
versions del Penedés i el DJ Musé, que punxara diversos temes del moment.

L'entrada senzilla a 'esdeveniment té un preu de 15 euros i ja son a la venta. nclou
una consumicié de vi o cava i una consumicio. Es podran adquirir els tiquets a
través de la plataforma CodeTickets, que es compartira a través de les xarxes

socials i la plataforma web.

ENOTIC

Endtic és un festival de viticultura que neix a partir del resultat d’'un Treball de Fi de
Grau d'un grup d’estudiants, Azucena Garcia, Ciscu Jiménez, Eric Puig i Carlos
Villanueva de la carrera de Comunicacio de la Universitat Autondma de Barcelona,

amb l'objectiu de portar aquests productes a un public jove.

COMUNICACIO ENOTIC
Francesc Jiménez Vera
Responsable de Comunicacié
Teléfon: +34 659 23 45 88

Correu electronic: francesc.jimenez@enotic.cat
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Il. Nota de premsa (després de I'’esdeveniment)

CULTURA | GASTRONOMIA

Gran éxit d’assisténcia a la primera edicié del Festival Enotic

e Una proposta innovadora per portar la viticultura a joves d’entre 18 i 30

anys.

e |’esdeveniment va comptar amb una série d’activitats per conéixer tot el

procés d’elaboracié dels productes enologics,

e Un festival acompanyat de propostes gastronomiques de proximitat i de

musica en directe.

Sant Sadurni d’Anoia, 9 de juliol 2023. Més de 150 entusiastes del vi i el cava es
van congregar ahir al celler Castelo de Pedregosa per viure una experiéncia unica
en la primera edicio del festival Enodtic. Aquest esdeveniment, creat amb passio i
enginy per quatre estudiants de comunicacid de la Universitat Autonoma de
Barcelona, va tenir com a objectiu principal apropar els exquisits vins i caves del
Penedés a un public jove que sovint opta per altres begudes alcohdliques en els
seus moments d'oci.

L'Eric Puig, l'un dels organitzadors de l'esdeveniment, va expressar la seva
satisfaccio pel rotund éxit d'aquest festival, superant totes les expectatives. "Ha estat
tot un éxit i estem encantats de veure la gran acollida que ha tingut", va afirmar amb
emocio. Les paraules de Joan Pérez, director de marqueting de ColaCao,
coincideixen plenament amb I'entusiasme de Puig. "Estem increiblement satisfets de
I'exit de public assistent al festival. Sabiem que teniem una aposta guanyadora entre
mans, pero els resultats ens han sorprés gratament. Ja estem pensant en com

expandir aquest projecte a tota la Peninsula", va comentar amb passio.

La primera edicié d'Endtic va ser un autéentic banquet per als sentits, amb l'actuacio
en viu de l'artista nacional Suu, que va enlluernar el public amb la seva veu

seductora i el seu carisma inigualable. A més, el grup penedesenc Koren va oferir

76



versions brillants dels grans éxits musicals, creant una atmosfera festiva i plena
d'energia. La jornada va culminar amb I'electritzant seleccié musical del DJ Muso,

que va fer vibrar als assistents amb les ultimes cangons del moment.

Els assistents al festival van tenir I'oportunitat de submergir-se en el fascinant mén
de la viticultura i I'enoturisme a través de diverses activitats interactives. Des de
rutes guiades per les vinyes fins a tallers de tast de vins i caves de renom, els
visitants van poder aprofundir en els secrets d'aquesta apassionant industria. A més,
van poder delectar-se amb una ampla varietat de propostes gastrondomiques locals,
des de delicioses tapes artesanes fins a plats exquisits elaborats amb productes

autoctons, acompanyats sempre dels vins i caves de maxima qualitat.

Amb la seva primera edicio, el festival Enotic ha deixat una empremta inesborrable
en la memoria dels assistents, convertint-se en una cita ineludible per als amants del
vi i el cava. L'entusiasme i I'éxit aclaparador d'aquest esdeveniment han posat els
fonaments per expandir aquesta experiéncia unica a tota la Peninsula, prometent en
futures edicions oferir una experiéncia cada vegada més enriquidora per als

paladars més exigents.

ENOTIC

Endtic és un festival de viticultura que neix a partir del resultat d’'un Treball de Fi de
Grau d'un grup d’estudiants de comunicacié de la Universitat Autbnoma de

Barcelona, amb I'objectiu de portar aquests productes a un public jove.

COMUNICACIO ENOTIC
Francesc Jiménez Vera
Responsable de Comunicacié
Teléfon: +34 659 23 45 88

Correu electronic: francesc.jimenez@enotic.cat
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lll. Calendari editorial.

Maig 2023

Dia Data Objectiu Tematica Copy Format | Ubicacié
Setmana 1
Descobreix I'encant de la combinacié perfecta: vins exquisits i musica
Dilluns 1/05/2023 Abast PresentaciF’) del | en directe. Vine i ggudeix de I'experit.‘anci.a u,r1iF:a que.t'ofe.reix el nostre Imatge Feed
negoci esdeveniment de tast de vins i musica. #ViMusica
#ExperienciaGastronomica
Marquem la data al teu calendari! El proxim esdeveniment de tast de
Dimecres 3/05/2023 Abast Anunci p.r'OXIm vins i mu3|ca. fasta a pur.1t de comfen.gar. Vln.e i deixa t. sedmr.per les Imatge Feed
esdeveniment notes del vi i la melodia dels musics en directe. #VinsEnDirecte
#Gaudiu #VinelDisfruta
Obre el teu vi amb facilitat i estil. Segueix aquests senzills passos per
Engageme Consells com aconseguir-ho: 1. Tallar la coberta del coll 2. Insereix el
Divendres | 5/05/2023 9 ngz obrir una talla-capsules i gira lentament per treure el precint 3. Col-loca el Video Reels
ampolla de vi | tirador al centre del corcé 4. Gira el tirador amb suavitat fins que el
corco surti. #OberturaVi #Estil
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Setmana 2

Vols coneéixer els secrets que hi ha darrere de cada got de vi? El

Procés nostre procés d'elaboracié combina tradicioé i innovacié per obtenir
Dilluns 08/05/23 Abast [d'elaboracié del| sabors Unics. Descobreix el magic cami que segueix el raim fins a | Carrussel Feed
Vi convertir-se en un delicat vi que satisfara el teu paladar. #ProcésVi
#SaborUnic
Amb el maridatge adequat, cada plat i cada got de vi es converteixen
Com fer un | en una simfonia gustativa. Descobreix les claus per combinar el teu vi
Dimecres | 10/05/2023 Abast maridatge a amb els aliments perfectes. Experimenta noves sensacions i Carrussel Story
casa aconsegueix harmonies de sabor inoblidables a casa. #Maridatge
#SaborPerfecte
, Una copa adequada pot realcar els matisos i I'aroma d'un bon vi.
Tipus de copes Descobreix quina copa utilitzar en cada ocasié i aprofita al maxim
Divendres | 12/05/2023 Abast per a cada a P ) P . Video Reels
ocasié cada tast. Des de copes de glag fins a copes amples, tria la teva
preferida i gaudeix de cada got. #CopesPerTast #SaborExquisit
Setmana 3
Beneficis per a | El vi, més que una beguda, és un aliat per a la teva salut. Consumit
_ | | | i6, fici o mill
Dilluns 15/05/2023 Abast a salut de a.mb moderacio, pot aportar beneficis corln antioxidants i millora | imatge Feed
consum cardiovascular. Descobreix els avantatges d'un consum moderat de vi

moderat de vi

i gaudeix de la teva copa amb tota tranquil-litat. #Salut #ViModeracio
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Dimecres

17/05/2023

Abast

Vins i caves
més populars

Aquesta temporada, els vins i caves més populars sén la millor opcio
per acompanyar els teus moments especials. Descobreix les

Carrussel

Feed

dela tendéncies del moment i gaudeix dels sabors més demandats.
temporada #VinsPopulars #TendénciesVins
Amb aquests consells: observa el color, remena la copa per alliberar
Engageme Consells com els aromes, aspira els perfums, pren un glop petit i gaudeix dels
Divendres | 19/05/2023 gad degustar millor , aspira eis p > P giop b gauac Video Story
nt sabors que inunden el teu paladar. #DegustacioVi

el vii cava

#ExperienciaSensacions

Setmana 4
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Productes que

La combinacié perfecta entre vins i musica en directe no seria
completa sense una seleccio d'exquisits productes que

. es serviran al . . iy .
Dilluns 22/05/23 Abast rc‘>x|im acompanyaran la teva experiencia. Gaudeix d'un deliciés assortiment | Carrussel Feed
P . de formatges, embotits i pa artesa que realgaran els sabors dels
esdeveniment . . L
nostres vins. #ProductesGastronomics #ExperienciaCompleta
Celebrem el Dia del Pare amb una experiéncia inoblidable de tast de
Promocié pel vins i musica en directe. Sorprén el teu pare amb un regal Unic que
Dimecres | 24/05/2023 Abast . PE | combina el plaer dels vins amb els acords musicals. Regala moments| Imatge Story
Dia del Pare S . .
especials i crea records inesborrables. #DiaDelPare
#RegalExperiencia
Enquesta vins | La teva opinié és essencial per a nosaltres! Ajuda'ns a coneixer els
. Engageme referits teus vins preferits votant a la nostra enquesta. Comparteix també les
Divendres | 26/05/2023 | ~"929 preferits P . g -ompartei | Enquesta |  Story
nt seguidors i teves recomanacions amb altres amants del vi i descobreix noves
recomanacions joies enologiques. #EnquestaVins #RecomanacionsVi
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IV. Entrevista a Joan Capellades, organitzador del Cavatast

Primer de tot, hem vist com cada vegada hi ha més esdeveniments o fires
centrades en productes de proximitat, i a la zona del Penedés podem trobar
altres fires centrades en el tast de vins i/o cava. Qué és el que voleu que es

diferencii el Cavatast de la resta?

Ho hem de relacionar amb la historia. EI Cavatast neix el 1997, des de 'Ajuntament
de Sant Sadurni d’Anoia i amb la vocacié de crear un esdeveniment per atraure
visitants al poble. L’'objectiu principal és fer servir el Cavatast de vehicle per atraure
visitants durant aquell cap de setmana, que gaudeixin d’una experiéncia el més
gratificant possible del territori i de la visita, i que després tinguin ganes de tornar en

altres moments de I'any.

L'any 1997 fires referents relacionades amb vi o cava nomeés hi havia la fira del vi de
Falset i la mostra de vins i caves de Catalunya que es feia a Barcelona. Nosaltres
vam veure que hi havia dues fires, i a Sant Sadurni que estem centrats al tema de
les caves, podem marcar una singularitat. Una diferenciacié que sigui la fira referent

del sector del cava.

Neix amb aquesta idea i es decideix fer un esdeveniment a l'aire lliure. Un espai de
degustacio, un punt de trobada entre els expositors, les empreses que ofereixen els
seus productes, i els visitants que vinguin atrets per aixd. L'ajuntament posa els dos
interessos en un punt i que les dues parts s’entenguin entre ells. Vetllen per un

esdeveniment de qualitat, segur, etc.

Des del 1997 fins al 2022 I'esdeveniment ha evolucionat molt. Va comencar al carrer
Raval i el segon any ja es va veure molt atapeit, i per aixo es va passar a la Rambla

de la Generalitat, sent cada vegada més gran.
En el nostre cas, esta organitzat des de I’Ajuntament i el Departament de Turisme.

Hi ha altres esdeveniments que els organitzen els consellers reguladors d’aquella

Denominacié d’Origen. Actualment, hi ha una infinitat d’esdeveniments firals
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relacionats amb les Denominacions d’Origen vitivinicoles, les festes de la verema,

del vi novell, etc.

Tenim la vocacié de ser un esdeveniment de referéncia que capti molta gent, que

tingui molt de resso i que sigui beneficids pel desenvolupament de Sant Sadurni.

Ens podries explicar, breument, algunes accions de comunicacié realitzades

per fomentar aquest tipus d’esdeveniments també entre la gent jove?

Nosaltres estem en un format molt generalista on cabria tothom, no ens adrecem a
un unic public. Estudiem els participants que venen i les seves tipologies, pero ens
adrecem a un public d’'unes edats més avangades, amb un poder adquisitiu que hi

permeti fer unes determinades compres o despeses.

Som un departament de I'’Ajuntament, que estem a I'Oficina de Turisme, i que, a
més a més, organitzem aquest esdeveniment. Com tots els esdeveniments, a
vegades neix amb una mica d’improvisacioé i tot hi cap, les coses surten bé, pero a
mesura que vas consolidant, has d’anar fent molts esforgos perqué és una cosa molt

seriosa i hi ha inversions economiques.

Al principi ho féiem artesanalment i entre tots anavem fent. Va arribar un moment
que ens vam adonar que la cosa s’anava fent gran, cada vegada hi havia més
competéncia i els expositors son més selectius a I'’hora de triar a la fira que van i els
visitants tenen més opcions. Pel que haviem de professionalitzar el tema de

comunicacio, ja que no som experts.

Fa set o vuit anys vam contractar un servei, una agéncia de comunicacié. Aixd ha
estat un salt endavant per diferents raons. No som experts en comunicacié i premsa
i el nostre departament de comunicacid no té possibilitats de dedicar-se en un
esdeveniment com aquest que requereix molt d’esfor¢ comunicatiu. L'agencia de
comunicacié ens ajuda des del disseny grafic de cada any que anem canviant, fins
al gabinet de premsa, de comunicacid, seleccié de mitjans on fem publicitat, la
gestioé de les xarxes socials, fan les notes de premsa, elaboren els reportatges, etc.

|, a banda, contractem la publicitat.
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Per tant, fem un esforg comunicatiu molt important, ja que és un esdeveniment que
costa molts diners. A vegades, tendim a organitzar coses i no fem esforgos en
comunicar alld que estas fent. Pel que nosaltres invertim un import rellevant en la

seva comunicacio.

Sempre hi ha el risc que no vingui public nou, o que la gent es cansi. Estem en unes
xifres importants de fidelitzacié de visitants i també de captacié de nous visitants. Si
només tens visitants fidels, si s’acaba ja no hi haura gent. | si cada any tens només

visitants nous, vol dir que a la gent no I'ha satisfet I'experiéncia i no vol tornar.

Treballem molt a fons el tema de xarxes. El fet de tenir una agéncia de comunicacio
que hi gestioni ens facilita fer inversions amb Pay Media, el qué és complicat per un
Ajuntament. Creem un Pla de comunicacio de I'esdeveniment, contractem publicitat
sobretot a radios nacionals com Rac 1 o Catalunya Radio, alguna coseta amb
emissores meés petites i intervencions amb mitjans digitals especialitzats com
VadeVi, Cupatges o Enoturista. Intentem treballar amb mitjans molt especialitzats i
també fem a escala generalista com amb el diari Ara. A xarxes ens hi dediquem molt
des del mes de juliol fins a l'octubre, que se celebra I'esdeveniment, amb
publicacions molt pautades en com ens assessora I'agéncia de comunicacié. Amb
tot aixd i el boca-orella, que les estadistiques ens diuen que és la manera més
important que la gent vingui a I'esdeveniment i que continua funcionant molt. També
amb les estadistiques de satisfaccio hem deixat de fer algunes inversions que hem

vist que no tenien la repercussié que esperavem.

Aquest estudi de satisfacciod, el feu després de '’esdeveniment?

Contractem una empresa que fa les enquestes en directe, durant els tres dies de
I'esdeveniment. Es una empresa d’estudis socioldgics que ens estudia la satisfaccio
dels visitants, dades de si venen sols o acompanyats, la despesa que fan, si venen
només per I'esdeveniment o fan altres activitats, si han menjat per la zona, etc.
També recopilem dades d’impacte econdmic a la zona. D’aquesta manera podem
racionalitzar I'esdeveniment, si no et mous només amb sensacions, que has sentit

que ha anat bé o malament, opinions molt poc fonamentades o molt personals
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d’algu. Aixi tenim una mostra important de persones que s’enquesten amb diferents

segments de poblacio, de totes les edats.

D’aquesta manera podem veure per on anar, que és el que encertem o0 on ens

equivoquem.

Si organitzem un esdeveniment amb poc pressupost, que creus que és més

important prioritzar?

Actualment és diferent. Hi ha hagut molts anys que com que no ha estat finangat per
una administracio publica, s’ha autofinangat en si mateix. Una opci6 en organitzar un
esdeveniment és que [lorganitzador assumeixi totes les despeses: logistica,

comunicacio, preparacio de I'espai, seguretat de I'espai, neteja, il-luminacio, etc.

En aquest tipus d’esdeveniments ha d’haver-hi ingressos. Sén esdeveniments que
costen molts diners. Nosaltres tenim ingressos per part dels expositors, on ells
lloguen l'estand on exposen els seus productes. L'Ajuntament contracta a un
proveidor a un preu i ells ho paguen a un altre preu, per la qual cosa hi ha una part
de diners que ajuden a finangar una part de I'esdeveniment. A més a més, hi ha
possibles subvencions d’altres administracions o patrocinis privats o els ingressos

per part dels tiquets de degustacid.

Pel que fa als tiquets de degustacio, una part important es retorna a les empreses i
una part queda per sufragar despeses de I'organitzacio. Hi ha dos pilars rellevants:
€s una experiéncia fisica i has de veure on s’ha de fer. L'espai obert és molt maco i
va bé per depén la dimensio de I'esdeveniment, pero jugues amb la meteorologia.
Un cop tens la ubicacio i la localitzacid, I'has de dotar d’'una estructura que arribara
cronoldogicament, abans que passi I'accié s’haura de muntar la part de logistica i
infraestructura. La seguretat que necessites mentre ho muntes perqué ningu es faci
mal i no prenguin res. Tot aix0 és important perqué el dia que comenca
I'esdeveniment tinguis I'espai adequat perque succeeixi I'accio, amb un lloc atractiu,

net i segur.
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Per exemple, nosaltres aquest any ho vam celebrar en un parc i vam haver de fer
arranjaments de rampes per a persones amb mobilitat reduida, de jardineria,
accessos, il-luminacié. Es van fer per I'esdeveniment, perd ja han quedat per la

ciutadania.

En paral-lel, la comunicacié ha d’anar treballant. La gent ha de preparar-se amb

temps, saber quan se celebrara, de qué va, com sera, etc.

Mentre passa I'accio, ha d’haver-hi la seguretat, neteja, serveis preventius depén les
persones que es congreguin (ambulancia), personal d’organitzacié pendent si passa

alguna cosa, si necessites transport per arribar.

Pots tenir més o menys recursos, pero tot aixd és necessari. Anira en relacié amb el

teu volum de despesa disponible, perd hi ha coses que les has de fer.

Finalment hi ha el post. Tenim la recollida, el tancament i les factures. També el

tancament comunicatiu, del que es preveia que seria, que és el que ha estat.

Quantes empreses van voler participar en l'ultima edicié del Cavatast?
Aquestes van demanar sol-licitud per poder participar i feu una seleccio? O

més aviat contacteu vosaltres amb les empreses que volen col-laborar?

Tots els esdeveniments han de prendre decisions. Primer de tot, has de definir quin
tipus d’empreses hi caben. Has de comunicar un missatge molt clar del que trobara
el visitant en arribar. Si és la festa de la cervesa artesanal, només pot trobar

cerveses artesanes.

Nosaltres vam decidir que érem la fira del sector del cava, la gent busca el maxim
de singularitat. En el nostre cas, vam decidir que era del sector del cava, en aquell
moment hi havia una realitat determinada que ara ha canviat. Continuem
definint-nos com a Cavatast, pel que la gent quan vingui trobara el producte
escumos per degustar de diferents empreses, no hi haura vi o altres begudes. El
sector del cava ha tingut els seus canvis i modificacions, empreses que han marxat

d’aquest sector perqué no estaven d’acord amb determinades legislacions o
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normatives. Nosaltres som un Ajuntament i no diem res d’aixd, hem de redactar
unes bases on s’especifica a qui es convida a participar, quines condicions ha de
tenir, el termini per apuntar-se. Nosaltres convidem a totes les empreses del sector
del cava que formen part del Consell regulador del Cava, perd hi ha una série
d’empreses que no volen estar en aquest consell i formen part d’'una altra
denominacio, com ara Corpinnats o d’altres dedicats a productes escumosos,
nosaltres vam intentar com a minim convidar-los a tots, perd alguns van declinar
l'oferta. A més a més, nosaltres ens vam centrar en caves 100% del Consell
regulador del Cava, en qualsevol cas, s’ha de definir quin tipus d’expositor voleu que
hi hagi i que representi el vostre esdeveniment, sigui, per dimensions, grans o petits
empresaris, d’'un sector determinat, etc. Esta bé definir-ho per poder comunicar el
que es trobara el public en I'esdeveniment, concretar i definir el pla de comunicacio
explicant molt bé el tipus d’activitat, horaris, empreses, preus, contacte, inscripcions,

etc.

Una pregunta a afegir, en el cas que m’hagués agradat un vi en concret, on

podia comprar aquest producte?

El format que hem fet nosaltres ha estat muntar un espai de botiga, per una altra
banda, ja que els expositors tenen un espai molt petit, i és complicat que tinguin
magatzem suficient. Per tant, aixi ells només s’enfocaven en la degustacio i no en la
venda. No sabem si a la proxima edicié continuarem amb el mateix format, pero tots
aquests anys hem seguit aquest, comptant amb l'ajuda d’'una botiga d’aqui Sant
Sadurni de vins i caves, on tenien tots els productes que tu podies tastar en

'esdeveniment.

Pel que fa a la zona més de food trucks, us vau guiar per la proximitat? També

funcionava amb venda de tiquets?

Si, aixi com vam convidar a totes les caves del Consell regulador, doncs, pel que fa
a la gastronomia ens vam també guiar pel mateix. Tot i aix0, I'oferta va ser més
local, va venir empreses de 15 km a la rodona, perd també hi va venir alguna altra
del Delta de I'Ebre, perqué també voliem una oferta relacionada amb productes del

mar. En qualsevol cas, voliem el maxim possible de proximitat com ara pastisseries
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locals, restaurants locals, cansaladers, i en el cas que no fos possible, que almenys
fos de qualitat, com ara I'empresa Delta de I'Ebre de productes del mar i un
restaurant de fora del poble, perd del Penedés. En aquest cas, també funcionava la
venda de la gastronomia amb tiquets, tant els vins com la gastronomia, segueixen el

mateix funcionament de vendes.

Pel que fa a les activitats, hi havia alguna enfocada a un public més jove? O
com has comentat préviament, estan totes enfocades a un public més

general?

Una de les activitats que hi havia en el mateix espai era musica en directe amb un
escenari, on va haver-hi diferents grups de musica, on alternavem diferents estils de
musica. No ens voliem cenyir a un public determinat ni a una musica determinada,
sind que vam buscar grups i bandes més locals i comarcals, de diversos estils, com
ara pop, rock i jazz, que agradessin una mica a tots els publics. Hi havia una mica

de tot pop, jazz, i fins i tot, grups de versions.

A més, també va haver-hi el dissabte a la nit, un concert més enfocat a la gent jove,
tot i que va haver-hi gent de totes les edats, que eren els Dalton Band, que vam
contractar perqué fessin un concert en acabar el Cavatast a la plaga de I'’Ajuntament
perque la gent es pogués quedar pel poble i no marxar, perd va assistir gents de

totes les edats.

Altres activitats estaven ja més enfocades en maridatges, tastos i tallers, a diferents
indrets, pero aixo ja estava més adrecgat a publics que els hi agradi el consum del vi i
el cava, on els expositors explicaven les caracteristiques del seu producte, amb quin

producte d’alimentacio es podia maridar, etc.

Pel que fa a la contractacié dels musics, us poseu vosaltres en contacte amb

ells?

Si, nosaltres el que fem és una mica de rastreig, tirem de contactes per trobar a gent
de la comarca que faci musica a tots els publics, disposats a tocar a l'aire lliure i en

un espai com el que oferim, i també a preus competitius. Estem parlant de grups i
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musics més amateurs. Nosaltres al ser una administracié publica, fem una
contractacio formal, amb una agéncia intermediaria que s’encarregui de posar-ho tot

en ordre.

De cara a la proxima edicid, que és allo que ha d’estar a la proxima edici6?

Queé prioritzaries? Quines millores teniu pensades?

Si, a veure, nosaltres venim d’unes ultimes edicions que haviem canviat tot el format
per temes de la COVID-19, amb entrades i aforaments limitats. Aquest any ha tornat
tot a ser com abans, al carrer, per tant, la idea €s mantenir com segueix, de fet, ens
quedarem en aquesta nova ubicacié que hem triat per aquesta ultima edicio, que va
ser en un parc de Sant Sadurni, que va agradar bastant. Abans ho féiem en un
carrer molt céntric, perd aquesta nova ubicacido ha agradat més, ja que també es
podia tenir alla la musica en directe també, oferir millor decoracid i il-luminacid, i
amb diferents ambients amb zones de taules i para-sols, etc. Vam poder diferents

arees perqué fos més agradable per a tothom.

Conclusions
S’ha de tenir molt en compte que és el que volem oferir als visitants. Fer un
esdeveniment singular i exclusiu amb uns productes molt concrets, com ara

producte de proximitat del Penedeés.

Es molt important tenir-ho clar per poder transmetre el missatge qué volem a qui

volem, en aquest cas, enfocat a un public més jove.

Tinguem poc o molt pressupost hi ha uns passos molt important, que son tant abans
com després de I'esdeveniment: la seguretat, infraestructura, neteja i comoditat de
lespai. A més, de fer enquestes de satisfaccié per veure si esta sent el que
esperavem o futures millores, en aquest cas és molt efectiu fer les enquestes durant

I'esdeveniment per tenir el major nombre més grans de respostes possibles.

Si tens clar el missatge i I'objectiu de I'esdeveniment, saps quines empreses vols

que participin en el teu acte. Una vegada tens tot el que vols oferir, s’ha de crear un
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bon pla de comunicacié informant sobre tot alldo que el visitant es trobara en el teu

esdeveniment (horaris, preus, empreses, gastronomia, activitats, musica, etc.).

La venda de tiquets és el format més idoni, tant pel tast de caves com pel que fa a la
gastronomia. Pel que fa a la gastronomia, buscar la major proximitat possible amb el
poble, si no també de la comarca. En el cas de no ser possible, buscar almenys un

producte que sigui de qualitat.

En termes d’activitats, la musica va ser un element clau en I'esdeveniment, amb
diferents grups, sobretot locals i/o comarcals, de diversos estils (pop, jazz, rock i
versions) que estiguin disposats a tocar a I'espai i al preu que s’ofereix, cal fer un
petit rastreig per la zona i després oferir una contractacio legal. Altres activitats, ja
més enfocades a publics que els hi agrada el mén del vi i el cava, hi ha tallers on els
expositors s’adrecaven als clients per explicar les caracteristiques dels seus

productes, maridatges, etc.
L'espai és un lloc que s’ha de pensar molt bé, sobretot per poder jugar amb moltes

arees si es disposa de grans dimensions per crear espais diversos agradables per a

tothom.
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Enotic



Sobre nosaltres

Com a equip, ens movem per la passio i I'entusiasme que sentim pel mdén del vi i la gastronomia, aixi com
per la possibilitat de crear experiencies Uniques i inoblidables per als nostres clients.

La idea de crear algo des de zero pot ser alhora emocionant i aterridora, perd la motivacid i el compromis de
I'equip ens han mantingut centrats i units. Estem impacients per compartir les nostres experieéncies amb
aquells que busquen una experiencia enoldgica unica i memorable.



l.a marca

A la nostra empresa, creiem que el vi i el cava son una obra
d'art i una expressido de la natura en la seva maxima
expressio. Per aixo, ens apassiona portar als nostres clients a
descobrir els secrets darrere de cada ampolla i de cada celler
del Penedes.

Els nostres esdeveniments enoldogics séon udnics, ja que
combinem la degustacié de vins i caves d'alta qualitat amb
una seleccid curosa d'aliments que realcen el seu sabor, tot
aixd acompanyat de musica en directe que crea una
atmosfera magica i inoblidable.



I.a visio

La nostra visio és crear moments inoblidables i duradors en
la vida dels nostres clients, mentre compartim l|la nostra
passid pel mon del vi i la gastronomia i els portem en un
viatge de descobriment a través dels sabors | aromes del
Penedes.

Volem ser vists com una marca innovadora i d'avantguarda
gque sempre cerca noves maneres de sorprendre | delectar
als nostres clients.



e

ENOTIC

El logo

L'eleccid d'un logotip per a un
esdeveniment enoldgic creiem que havia
d'evocar les sensacions d'elegancia i
modernitat. Per aquest motiu hem volgut
crear un logotip que conformi una copa
(pels vins i caves que es serviran) i la base
com a nota musical, fent referéncia a les
actuacions que es produiran. Els colors
granat i negre sén l|'opcié que hem vist
adient per reforcar aquests valors.



Usabilitat

Podem utilitzar només el logo o icona
de la marca per al favicon del web, per a
les xarxes socials i diferents espais
publicitaris on sigui més reduit I'espai.

ENOTIC

Per altra banda, tenim el logo escrit

amb només la tipografia per crear un

impacte visual i posicionar-nos amb
aguest naming.



Els colors

El color #791F29 és un to de vermell fosc que evoca la passio, I'energia i I'emocid. El color
també s'associa comunament amb el vi negre, el qual s'acostuma a servir en els nostres
tasts. A més, el vermell és un color que augmenta l'apetit, per la qual cosa pot ser una
bona eleccio per a una empresa que s'enfoca en |la degustacio d'aliments i begudes.

El color #DED3C4 és un to beix clar que transmet tranquil-litat, harmonia i elegancia.
Aqguest color pot ser una eleccid intel-ligent per a equilibrar el vermell intens i crear un
ambient més sofisticat i refinat. També és un color neutral que no distreu l'atencid dels
vins i plats presentats durant els tasts.

El color #F5F3F4 és un gris clar amb matis rosat i és una gran opcid a causa de la seva
neutralitat, sofisticacid i capacitat per a combinar bé amb els altres colors.

#791F29 #DED3C4 #F5F3F4




Tipogratia principal

La tipografia Bodoni 72 és una font elegant, sofisticada
i refinada que s'ha utilitzat comunament en |la
industria del vi i la gastronomia. El seu disseny classic i
amb serif evoca una sensacio de tradicio i qualitat, la
qual cosa pot ser atractiu per als consumidors que
busquen experiéncies auténtigues i d'alta qualitat. A
meés, la tipografia és facilment llegible amb un contrast
nitid entre les linies gruixudes i fines, la qual cosa la fa
especialment llegible en grandaries més petites.

Bodoni
72



Tipogratia secundaria

La font secundaria que hem triat és Montserrat,
una tipografia moderna i elegant que transmet
una sensacié de sofisticacid i refinament. La
tipografia és facil de llegir I té una gran
flexibilitat quant a pes | estil, la qual cosa
permet adaptar-se a diferents situacions de
disseny i branding.

Montserrat



Moodboard

Aquest és un exemple de moodboard
gue creiem que representa el branding
i experiencia de la nostra marca

Clambattista Bodoni
1790
Modern
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