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Català: Aquest Treball Fi de Grau consisteix en la creació d’un esdeveniment amb l’objectiu 

de promocionar els productes com el vi i el cava, de denominació d’origen Penedès.  

L’objectiu és atraure aquests productes a un públic jove d’entre 18 i 30 anys, amb 

una combinació d’activitats relacionades amb aquest món, de propostes 

gastronòmiques de proximitat i qualitat, i de música en directe. En aquest treball, es 

troba una anàlisis de la situació; una planificació i organització de l’esdeveniment i 

un pla de comunicació i màrqueting de l’esdeveniment, entre d’altres. 

Castellà: Este Trabajo Fin de Grado consiste en la creación de un evento con el objetivo de 

promocionar los productos como el vino y el cava, de denominación de origen 

Penedès. El objetivo es atraer estos productos a un público joven entre 18 y 30 

años, con una combinación de actividades relacionadas con este mundo, de 

propuestas gastronómicas de proximidad y calidad, y de música en directo. En este 

trabajo se encuentra un análisis de la situación; una planificación y organización del 

evento y un plan de comunicación y marketing del evento, entre otros. 

Anglès: This Final Degree Project consists of the creation of an event with the aim of 

promoting products such as wine and cava, from the Penedès designation of origin. 

The aim is to attract these products to a young audience between 18 and 30 years 

old, with a combination of activities related to this world, gastronomic proposals of 

proximity and quality, and live music. This work includes an analysis of the situation, 

planning and organisation of the event and a communication and marketing plan for 

the event, among others. 
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1. Introducció, justificació i objectius

El present Treball de Fi de Grau (TFG) se centra en el desenvolupament i estudi

d’una organització que promou i crea esdeveniments, amb l'objectiu d'aprofundir en

una àrea específica i contribuir al coneixement existent. El TFG s'emmarca dins del

programa d'estudis de Comunicació de les Organitzacions i Comunicació Interactiva

de la Universitat Autònoma de Barcelona, i representa el cim del nostre procés

formatiu.

L'elaboració d'aquest TFG suposa una oportunitat única per aplicar els

coneixements teòrics adquirits al llarg de la nostra formació acadèmica, així com per

a desenvolupar habilitats de recerca, anàlisi crítica i síntesi d'informació. A través

d'aquest projecte, aspirem a demostrar la nostra capacitat per abordar de manera

rigorosa i autònoma un tema de rellevància en la nostra àrea d'estudi.

El TFG s'enfoca en la creació d'un festival pràctic que busca integrar de manera

única els elements del vi, la música en directe i la gastronomia local. El nostre

principal objectiu és establir-nos com un esdeveniment destacat en l'àmbit enològic,

al mateix temps que expandim la nostra proposta a més cellers a la regió del

Penedès. Aquest projecte, que es desenvoluparà en diferents etapes, abasta des de

la planificació i organització fins a l'execució i promoció del festival.

La nostra motivació per a dur a terme aquest festival radica en l'oportunitat

d'aprofitar la rica tradició vinícola i l'escena musical vibrant que caracteritza al

territori català. A través de la combinació harmoniosa del vi, la música en directe i la

gastronomia local, busquem crear un esdeveniment atractiu i nou que promogui la

cultura enològica i atregui especialment a un públic jove. Aspirem a convertir-nos en

un referent en el món enològic, brindant una experiència única i memorable per a

tots els assistents.

Per a aconseguir aquest objectiu, ens recolzem en una metodologia integral que

involucra la recerca en fonts bibliogràfiques, l'anàlisi de mercat, l'estudi de casos

reeixits i la interacció amb experts en la indústria d'esdeveniments. A través d'un

enfocament qualitatiu, aprofundim en els aspectes clau del festival, com la selecció

dels food trucks, les activitats, les actuacions i la programació general. A més,

emprem un enfocament quantitatiu per a avaluar la viabilitat econòmica del projecte i

assegurar el seu èxit a llarg termini.
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A través d'aquest festival tenim com a meta portar aquesta experiència única a més

cellers del Penedès, promovent la cultura enològica i atraient a un públic jove. Amb

un enfocament metodològic sòlid i una visió ambiciosa, busquem generar beneficis

econòmics i culturals tant per a la regió com per als participants, establint així les

bases per a un futur reeixit i ple de noves oportunitats.

En conclusió, amb el desenvolupament d’aquest festival volem acostar-nos a un

sector que ens apassiona com és l’enològic, poder treballar de primera mà com és

la ideació, creació i execució d’un festival que involucra elements, abans comentats,

com la música i el vi. A més a més, oferint una visió fresca i innovadora que es

diferencia de les accions que es poden veure avui dia en el mercat del vi i el cava.
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2. Sobre els esdeveniments

Els esdeveniments ens ofereixen la possibilitat de transmetre missatges

corporatius o institucionals i, per tant, transmetre els valors de la marca o producte

als diferents públics, a través de les experiències viscudes. (Jiménez-Morales &

Pañizo, 2017, pàg. 18)

De forma resumida, per tal de dur a terme un esdeveniment de forma correcta i

ordenada, s’han de seguir els següents passos o fases:

1. En primer lloc, caldrà fer un brífing, i també una anàlisi, diagnosi o posada

en context sobre la competència, els referents, aspectes històrics, entre

d’altres. (Jiménez-Morales & Pañizo, 2007)

2. Seguidament, s’haurien de plantejar una sèrie d’objectius, tant de generals
com d’específics. (Alonso, 2023)

3. En tercer lloc, tenir en compte els nostres públics, ja que existeixen

diferents tipologies com ara intern o extern, com també els grups
consumidors i clients, els grups funcionals, els grups difusors i els

grups normatius. (Dowling, 2001)

4. Més endavant, tenim la creació de l’esdeveniment, on s’han de tenir en

compte aspectes com la concepció, el disseny, el caràcter, el missatge, la

localització, la data, les normatives, el calendari, el pressupost, el

patrocini, etc. (Jiménez-Morales & Pañizo, 2007)

5. Aleshores, s’haurà de dur a terme una comunicació prèvia a

l’esdeveniment, on serà necessari el plantejament d’un pla de comunicació i

s'hauran de tenir presents aspectes com la presentació, la premsa i la seva
conversa (convo) o els elements de difusió (cartell, invitacions,
entrades, elements gràfics, etc.). (Jiménez-Morales & Pañizo, 2017)

6. Per tant, arribarà l’esperat dia de l’esdeveniment, on s’haurà de donar molta

importància als elements de comunicació, la logística, la regidoria,

l’escaleta, la premsa i els sistemes d’avaluació, entre d’altres.

(Jiménez-Morales & Pañizo, 2017)
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7. Finalment, ens haurem de preocupar de la comunicació després de

l’esdeveniment amb notes de premsa, difusió i fent memòria, entre d’altres.

(Jiménez-Morales & Pañizo, 2007)

Aleshores, recordem que no es pot deixar a l’atzar o improvisació l’organització d’un

esdeveniment, sinó que cal una dedicació per aconseguir els objectius plantejats.

S’ha de recordar que els esdeveniments no són només la seva realització, sinó que

hi ha un abans (la planificació), un durant (la realització) i un després (el
post-acte), que cal pensar i planificar, i també tenir en present les set preguntes

clau a l’hora d’organitzar esdeveniments. (Jussana, 2016, pàg. 1)
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3. Planificació de l’esdeveniment

3.1. Brífing

El brífing és un document de partida. Aleshores, per tal que sigui ideal, ha d’aplegar

una sèrie de punts importants que expliquin de forma breu informació els aspectes

del nostre esdeveniment (Jiménez-Morales & Pañizo, 2007, pàg. 49).

A continuació, es mostra un breu resum amb aquest brífing sobre l’esdeveniment

amb l’objectiu de presentar la nostra proposta:

1. Dades generals de l’empresa

L’Enòtic és un esdeveniment que busca combinar l’univers dels vins i els caves

amb música en directe i gastronomia, enfocat a atraure un públic jove. Una

iniciativa impulsada l’any 2023 per quatre estudiants universitaris: l’Azucena

García, en Francesc Jiménez, l’Eric Puig i en Carlos Villanueva.

2. Historial d’esdeveniments

Aquesta serà la primera edició de l’Enòtic, per tant, no n’hi ha cap historial envers

aquest esdeveniment. Pel que fa als membres de l’equip d’organització tampoc

n’hi ha experiència prèvia organitzant esdeveniments.

3. Definició de l’esdeveniment

És un esdeveniment que busca combinar l’univers dels vins i els caves amb

música en directe i gastronomia, enfocat a atraure un públic jove. A més, es duran

a terme activitats relacionades amb la producció de vins i caves, com ara visites a

un celler o els tasts maridats d’aquests productes.

4. Ubicació geogràfica

Castelo de Pedregosa, una cava ubicada al municipi de Sant Sadurní d’Anoia, a la

comarca de l’Alt Penedès.
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5. Objectius

El festival Enòtic neix amb la clara intenció de fusionar en un únic esdeveniment

els tres grans protagonistes de la zona: vi, cava i música. Poder donar veu a la

tradició i al territori del Penedès d’una manera agradable i diferent.

6. Públic objectiu

El públic objectiu serien grups de persones d’entre 18 i 30 anys, que siguin

consumidores de begudes alcohòliques, sobretot, de cava i vi. També han de tenir

curiositat de descobrir més sobre aquest món i voler gaudir d’una estona de

música i menjar de la mà d’aquests productes.

7. Nombre d’assistents desitjat

Entre 150 i 200 persones.

8. Durada de l’esdeveniment

Enòtic consistirà en una tarda, amb un horari previst a començar a les 16:00 amb

l’obertura de portes, i finalitzar totes les activitats a les 23:45 per poder tancar a

les 00:00.

9. Necessitats especials

L’esdeveniment necessita el muntatge d’un escenari i equip de música. Tanmateix,

una sèrie d’artistes o grups musicals per poder cobrir les estones de concerts. A

més, també restaurants que puguin cobrir el servei de menjars, i experts en vins i

caves per poder dur a terme les activitats previstes sobre aquests productes.

10.Calendari

Està previst organitzar-se durant els mesos d’estiu d’aquest any 2023. Una

possible data seleccionada ha estat el dissabte 8 de juliol de 2023.
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11. Pressupost

15.000 €

3.2. Aspectes històrics

Seguidament, per tal de conèixer els productes que es volen promoure en

l’esdeveniment. S’ha fet una recerca d’informació envers l’origen i la història del món

dels vins i els caves de la denominació d’origen Penedès, que és la zona escollida

per dur a terme l’esdeveniment. A més, també es parlarà del seu gran vincle amb el

turisme.

Segons Penedès Turisme, el Penedès ha estat territori de cultiu de vinya i

elaboració de vins i escumosos amb una experiència centenària i més de 2.700

anys d’història. Les grans extensions de vinya són la característica principal del

paisatge. El sector de la viticultura genera el principal impacte econòmic del

Penedès, amb més de 6.000 persones implicades i quasi 300 cellers a la zona.

Aquesta tradició vitivinícola ha convertit el Penedès en una destinació reconeguda

internacionalment.

Tal i com informa Penedès Turisme, la proximitat que hi ha entre l’Alt Penedès i

l’Àrea Metropolitana de Barcelona, facilita el turisme vitivinícola de la zona. L’oferta

que hi ha al voltant del turisme, ha anat creixent amb els pas dels anys, sobretot

liderada pel sector privat. Gràcies a aquest creixement, actualment hi ha moltes

propostes úniques que han provocat el posicionament de la destinació. En

l’actualitat, trobem que l’enoturisme s’ha convertit en un turisme molt apreciat i amb

una evolució creixent.

Tant les caves mitjanes, grans i petites, gaudeixen de les visites de particulars, a

més que moltes d’elles han ampliat i modernitzat les seves instal·lacions per poder

participar en aquest moviment econòmic. Cadascun dels cellers, obre les portes al

turisme, organitzant diferents activitats per a tots els gustos, edats i pressupostos.

Experiències per descobrir el Penedès de la millor manera, amb una copa a la mà i

entenent el territori i la passió per la viticultura.
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Segons Penedès Turisme, algunes de les experiències que pots viure de la mà de

tots aquests cellers són visitar els cellers i les seves vinyes, tastar la gastronomia i

els seus vins i caves, rutes culturals pels voltants o descobrir les festes populars,

entre moltes altres.

Amb la popularitat que ha anat creixent la zona del Penedès i la seva relació amb el

món vinícola, l’any 1999 va néixer el Consorci de Promoció Turística del Penedès

(https://www.penedesturisme.cat/ca). Aquesta entitat publicoprivada d’àmbit

territorial, treballa per a la gestió i planificació estratègica del turisme al Penedès.

D’aquesta manera, guien el projecte per arribar a assolir un desenvolupament

turístic basat en la creativitat, la qualitat turística, la sostenibilitat i el coneixement.

Si ens fixem en Sant Sadurní d’Anoia, conegut com la capital del cava, la gran

concentració de caves en el nucli urbà i la important tradició en aquest àmbit, aspira

a esdevenir el centre de les iniciatives turístiques, arribant a convertir-se en el centre

de l’enoturisme del cava.

3.3. Anàlisi DAFO

A continuació, s’ha elaborat una anàlisi DAFO amb l’objectiu de conèixer les

debilitats, les amenaces, les fortaleses i les oportunitats que poden sorgir a l’hora

d’organitzar aquest esdeveniment:

DEBILITATS AMENACES

● Dependència del clima: en

alguns casos els esdeveniments

es realitzaran a l’aire lliure i això

pot afectar la participació del

públic i el gaudi de

l'esdeveniment.

● Restriccions legals: la venda

d'alcohol està regulada per lleis i

regulacions que poden limitar el

● Incertesa econòmica: les

condicions econòmiques i les

fluctuacions del mercat poden

afectar el nombre de persones

que estan disposades a gastar

diners en esdeveniments de luxe

com els esdeveniments

enològics.
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volum de negoci i la manera en

què es poden comercialitzar els

productes alcohòlics

● Competència: en el sector de

l'enoturisme hi ha molta

competència, i per destacar-se,

l'esdeveniment ha de ser únic i

atractiu.

● Costos: organitzar un

esdeveniment enològic pot ser

car, especialment si es volen

oferir productes de qualitat i

contractar artistes de renom per

entretenir el públic.

● Salut pública: la salut pública és

una preocupació constant en

relació amb l'alcohol, i els canvis

en les lleis i regulacions poden

afectar la capacitat de

l'esdeveniment per operar.

● Preocupacions ambientals: la

sostenibilitat i les preocupacions

pel medi ambient són cada

vegada més importants per als

consumidors i els esdeveniments

enològics han de tenir en compte

aquesta preocupació per

mantenir la seva reputació.

● Canvis en les tendències del
consum: les tendències del

consum poden canviar

ràpidament, i els esdeveniments

enològics han de mantenir-se al

dia per satisfer les necessitats

dels seus clients.

FORTALESES OPORTUNITATS

● Àmplia selecció de vins: si

l'esdeveniment compta amb una

àmplia selecció de vins, això pot

atreure a un públic més ampli i

divers, i permetre als assistents

tastar diferents tipus de vins i

maridatges.

● Potencial de creixement: la

indústria del vi està en constant

creixement i això ofereix noves

oportunitats per als

esdeveniments enològics, com

ara ampliar la varietat de vins i

productes oferts, així com

l'exploració de nous mercats.
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● Experiència enriquidora: un

esdeveniment enològic pot oferir

una experiència enriquidora i

educativa per als assistents,

permetent-los aprendre sobre el

procés d'elaboració del vi, la

degustació i la combinació amb

diferents aliments.

● Creativitat: la creativitat i

originalitat en l'organització de

l'esdeveniment pot diferenciar-lo

d'altres esdeveniments enològics

i fer que sigui més atractiu per al

públic.

● Fidelització del client: si els

assistents gaudeixen de

l'experiència, és més probable

que tornin a esdeveniments

futurs o recomanem

l'esdeveniment a amics i

familiars.

● Col·laboracions estratègiques:
la col·laboració amb marques de

renom en la indústria del vi o el

turisme pot augmentar la

credibilitat de l'esdeveniment i

atreure a un públic més ampli.

● Segmentació del públic: es pot

segmentar el públic per edat,

gènere, interessos, etc., per

oferir una experiència

personalitzada i atractiva.

● Col·laboracions: la

col·laboració amb altres marques

relacionades amb l'enoturisme,

com ara restaurants, hotels,

cellers i productors de vins, pot

augmentar el valor i l'atractiu de

l'esdeveniment.

● Diferenciació: oferir un

esdeveniment únic i diferent de

la resta de la competència pot fer

que el públic torni a

l'esdeveniment i parli d'ell a

altres persones, generant més

oportunitats de negoci.

3.4. Anàlisi de la competència

Per tal de poder organitzar l’esdeveniment, s’ha fet un estudi i una anàlisi de la

competència, és a dir, s’ha buscat altres esdeveniments que també promoguin els

productes com ara el vi i el cava, sobretot, de la comarca de l’Alt Penedès i voltants.
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En primer lloc, es pot observar una taula amb totes les característiques principals de

cada esdeveniment. Més endavant, en el cas del primer acte analitzat, s’ha fet una

entrevista a l’organitzador. A partir d’això, s’ha plantejat una enquesta per a la resta

d’esdeveniments competidors per tal de poder també adquirir una sèrie de

conclusions a l’hora d’organitzar el nostre esdeveniment. L’enllaç de l’enquesta és el

següent: https://forms.gle/RBAjQHecHo5yGczv8

A continuació, es mostren els diferents competidors que s’han analitzat:
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1. Cavatast

1. Identificació de l’esdeveniment

Nom de l’esdeveniment: Mostra de Caves i Gastronomia, Cavatast

Identitat visual:

Qui l’organitza?: Ajuntament de Sant Sadurní d’Anoia i Sant Sadurní

Capital del Cava, amb la col·laboració del Consell Regulador de la

Denominació d’Origen Cava, l’Associació AECAVA, la Confraria del Cava

Sant Sadurní, el Consell Comarcal de l’Alt Penedès, el Penedès Turisme i

el SOM Sant Sadurní.

Dades de contacte de l’esdeveniment: Mitjançant l’Oficina de Turisme

de l’Ajuntament de Sant Sadurní, disposen d’un número de telèfon fix

(+34 938 913 188), i un correu electrònic (turisme@santsadurni.cat).

Tenen presència a les xarxes socials com ara Twitter, Facebook i

Instagram.

2. Titularitat:

Titularitat: Pública.
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3. Amb o sense ànim de lucre

Ànim de lucre (sí/no): Sí.

4. Presentació / Descripció

Breu presentació. Com i quan es va iniciar? En què consisteix?
Particularitats:

Cavatast és un esdeveniment de caràcter cultural i gastronòmic, enfocat

a promoure la tradició i la celebració dels caves de la seva terra, amb un

total de 26 edicions. Mostren la cultura del cava a partir de tastos i

maridatges, acompanyat de música en directe, degustacions

gastronòmiques, música i un programa d’activitats relacionats amb el

món del cava.

Ubicació geogràfica: Parc Lluís Companys, a Sant Sadurní d’Anoia.

Data i durada: de divendres a les 19 h a diumenge a les 21 h, al mes

d’octubre (dos dies i un vespre).

Periodicitat: Anual.

5. Objectius

Objectius (Què es vol aconseguir? Quines necessitats satisfà?):

Segons l’Ajuntament, els principals objectius del Cavatast són la qualitat,

la projecció i fer gaudir als visitants. No es busca un èxit basat en el

nombre d’assistents, sinó que la persona hagi estat satisfeta i hagi trobat

una fira de qualitat, tant dels productes com de les activitats, i també de la
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bona rebuda a Sant Sadurní en el cas de visitants de fora del municipi.

6. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caràcter cultural i

gastronòmic.

7. Públics

Públics (a qui s’adreça?): S’adreça als ciutadans i ciutadanes del

municipi, però també els possibles turistes d’altres llocs. Sobretot, està

enfocat a públics que sentin interès pel món del cava i vol conèixer més

productes i les seves característiques.

8. Xarxes socials

Instagram: @cavatast, amb més 500 publicacions i més 7000 seguidors

aproximadament. Les seves publicacions consisteixen en fotografies de

l’esdeveniment, però també amb infografies que tracten aspectes de la

fira. També juguen amb els Reels, on algun ha arribat a tenir més de 40

mil visualitzacions aproximadament. A més, també tenen un recull de

totes les stories de les edicions del 2018 fins al 2022. És la xarxa on hi ha

més interacció amb altres usuaris de la xarxa.

Facebook: Cavatast, amb un total de 13 mil m’agrades i 14 mil seguidors

aproximadament, on destaca una qualificació de 4,1 de 5 vist el 12 de

gener de 2023. Té una funció semblant a la d’Instagram, compartir

informació sobre l’esdeveniment, fotografies d’aquest i també vídeos de

promoció del festival. No hi ha gaire interacció amb altres usuaris de la
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xarxa.

Twitter: @cavatast, amb més 3000 tweets i més de 3000 seguidors

aproximadament. Utilitzen aquest mitjà com un canal més informatiu

sobre el festival, tot i que també per compartir les diferents opinions que

tenen altres mitjans del Cavatast, com ara Vadevi, un mitjà de

comunicació digital sobre vins catalans, o la mateixa televisió de

Vilafranca del Penedès, entre d’altres. No hi ha gaire interacció en les

seves publicacions.

Com ja s’ha comentat prèviament, per tal de poder aconseguir més informació sobre

el Cavatast, es va posar en contacte amb l’esdeveniment i es va realitzar una
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entrevista amb l’organitzador, Joan Capellades, el cap de l’Oficina de Turisme de

l’Ajuntament de Sant Sadurní d’Anoia (veure annex IIII).

A partir de l’entrevista, s’ha observat que s’ha de tenir molt en compte que és el que

es vol oferir als visitants. Fer un esdeveniment singular i exclusiu amb uns productes

molt concrets, com ara producte de proximitat del Penedès. És molt important

tenir-ho clar per poder transmetre el missatge què es vol i a qui s’ha d’adreçar.

En termes de pressupost, tenint poc o molt pressupost hi ha uns passos molt

importants, que són tant abans com després de l’esdeveniment: la seguretat,

infraestructura, neteja i comoditat de l’espai.

A més, s’han de fer enquestes de satisfacció per veure si està sent el què

s’esperava o per fer futures millores, en aquest cas és molt efectiu fer les enquestes

durant l’esdeveniment per tenir el nombre més gran de respostes possibles.

Si tens clar el missatge i l’objectiu de l’esdeveniment, saps quines empreses vols

que participin en el teu acte. Una vegada es té tot el que vols oferir, s’ha de crear un

bon pla de comunicació informant sobre tot allò que el visitant es trobarà en el teu

esdeveniment (horaris, preus, empreses, gastronomia, activitats, música, etc.).

La venda de tiquets és el format més idoni, tant pel tast de caves com pel que fa a la

gastronomia. Pel que fa a la gastronomia, buscar la major proximitat possible amb el

poble, si no també de la comarca. En el cas de no ser possible, buscar almenys un

producte que sigui de qualitat.

En termes d’activitats, la música va ser un element clau en l’esdeveniment, amb

diferents grups, sobretot locals i/o comarcals, de diversos estils (pop, jazz, rock i

versions) que estiguin disposats a tocar a l’espai i al preu que s’ofereix, cal fer un

petit rastreig per la zona i després oferir una contractació legal. Altres activitats, ja

més enfocades a públics que els hi agrada el món del vi i el cava, hi ha tallers on els

expositors s'adrecen als clients per explicar les característiques dels seus productes,

maridatges, etc.

Per últim, l’espai és un lloc que s’ha de pensar molt bé, sobretot per poder jugar

amb moltes àrees si es disposa de grans dimensions per crear espais diversos

agradables per a tothom.
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2. Subirats Tasta’l

1. Identificació de l’esdeveniment

Nom de l’esdeveniment:

Subirats Tasta’l. Mostra de Vins, Escumosos, Gastronomia i Productes de

la Terra.

Identitat visual:

Qui l’organitza?: Ajuntament de Subirats; Subirats, Capital de la Vinya; i

la Diputació de Barcelona, xarxa de municipis.

Dades de contacte de l’esdeveniment: A partir dels següents enllaços

www.subirats.cat i www.tursimesubirats.cat. També es pot arribar a

contactar a partir del Twitter, Facebook i Instagram.

2. Titularitat:

Titularitat: Pública.

3. Amb o sense ànim de lucre

Ànim de lucre (sí/no): Sí.

4. Presentació / Descripció
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Breu presentació. Com i quan es va iniciar? En què consisteix?
Particularitats:

Subirats Tasta’l consisteix en una fira cultural i gastronòmica de tast de

vins i caves dels cellers i restaurants locals i els voltants. Compten amb un

total de 17 edicions, començant l’any 2005, amb un programa de

degustacions amb uns 50 expositors aproximadament i un total de deu

activitats per a tots els públics i edats. Es tracta d’un esdeveniment on

assisteixen al voltant de 3.000 persones, on destaca la singularitat del seu

producte, segons els seus organitzadors.

Ubicació geogràfica: Carrer Ponent i Plaça Subirats a la capital de

Subirats, Sant Pau d’Ordal.

Data i durada: diumenge d’11 h a 15 h, al mes de novembre (un migdia).

Periodicitat: Anual.

5. Objectius

Objectius (Què es vol aconseguir? Quines necessitats satisfà?):

L’esdeveniment busca promocionar la gastronomia i fer valdre els

productes del territori i el seu patrimoni. A més, busquen un impacte

econòmic beneficiós pel poble.

6. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caràcter cultural i

gastronòmic.

7. Públics
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Públics (a qui s’adreça?): Públic generalista. S’adreça als ciutadans i

ciutadanes de Subirats, però també els possibles turistes d’altres llocs.

Amants del vi i del cava.

8. Xarxes socials

Les xarxes socials que disposen són de l’Ajuntament de Subirats, no n’hi

ha cap enfocada a l’esdeveniment només. Per tant, en aquests perfils de

Twitter, Instagram i Facebook parlen de tota la informació general del

municipi.

A partir dels resultats de l’enquesta, s’ha pogut extreure informació sobre

l’organització d’aquest esdeveniment. En primer lloc, el seu pressupost prové de

patrocinis privats i de subvencions d’administracions públiques, i creuen que s’ha de

prioritzar a l’hora d’invertir en la infraestructura de la fira primordialment abans que

altres aspectes.

Pel que fa a la comunicació, s’encarrega el mateix Departament de Comunicació

que disposa l’Ajuntament de Subirats, on és un dels serveis al qual més importància

presten durant l’esdeveniment. Una dada curiosa és que pensen que la via de

comunicació amb més eficàcia són les xarxes socials, però tampoc disposen de cap

perfil a cap xarxa social del Subirats Tasta’l.

Pel que fa a la música, busquen una varietat que pugui agradar a tothom, i per tant

s’enfoquen a la cerca de bandes de tributs i versions de cançons populars. Pel que

fa a la zona gastronòmica, s’enfoquen a restaurants de qualitat, encara que aquests

siguin de fora, proporcionant diverses opcions com ara embotits i formatges,

menjars ràpids com ara entrepans i hamburgueses, productes sense gluten, opcions

vegetarianes, pastisseries i postres.

Finalment, consideren que després de l’esdeveniment això proporciona un impacte

real en el poble que fa que la gent vulgui tornar l’any vinent. L’opció que utilitzen per

a estudiar la satisfacció dels públics són enquestes en directe durant

l’esdeveniment.
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3. Cota Vins

1. Identificació de l’esdeveniment

Nom de l’esdeveniment: Cota Vins, Festival de Vins d’Altura

Identitat visual:

Qui l’organitza?: el Xavier Viles, expert en ciències empresarials,

màrqueting, viticultura i enologia; l’Ajuntament de Mediona, la Masia La

Torreta i Can Vich.

Dades de contacte de l’esdeveniment: Només té presència a una xarxa

social, a Instagram, únic mètode de contacte amb el festival.

2. Titularitat:

Titularitat: Públic i privat.

3. Amb o sense ànim de lucre

Ànim de lucre (sí/no): Sí.

4. Presentació / Descripció

Breu presentació. Com i quan es va iniciar? En què consisteix?
Particularitats:

Cota Vins fou el primer festival denominat de vins d’altura catalans, és a

dir, els vins que estan a l’altura de la cota on s’ha elaborat, a partir de 500
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metres respecte al mar fins a 1200. Consisteix en un esdeveniment amb

un total de quatre edicions, que compta amb food trucks, música i tallers,

on assisteixen entre 500 i 1.000 persones, i destaca per la singularitat del

seu producte.

Ubicació geogràfica: Masia La Torreta, ubicat a la Mediona.

Data i durada: un dissabte del mes de maig de 12 h a 23 h (un dia).

Periodicitat: Anual.

5. Objectius

Objectius (Què es vol aconseguir? Quines necessitats satisfà?):

El principal objectiu de l’esdeveniment és donar a conèixer un producte,

que són els vins d’altura.

6. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caràcter cultural i

gastronòmic.

7. Públics

Públics (a qui s’adreça?): Públic generalista. S’adreça als ciutadans i

ciutadanes de Mediona, però també els possibles turistes d’altres llocs.

Amants del vi i del cava, la música i la gastronomia.

8. Xarxes socials

Instagram: és l'única xarxa social on es troben presents, amb més de 200
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publicacions i més de 1800 seguidors. Mostren diferents publicacions de

darreres edicions, de les vinyes, i també cartelleria amb informació sobre

el festival. També compten amb una sèrie de reels amb vídeos explicatius

envers el món dels vins. Al perfil podem veure stories destacades amb

informació sobre la música, els cellers, els tastos i la premsa.

A partir dels resultats de l’enquesta realitzada, és un esdeveniment que presta molta

atenció a la comunicació, sent el servei més important per ells i realitzada per una

agència de comunicació, Vilateral i sent les xarxes socials la seva eina més

important.

Per una altra banda, el finançament consisteix en un autofinançament, i a partir

d’unes subvencions de les administracions públiques. Pel que fa a la música, es

busca una varietat per a tothom, amb bandes locals i comarcals, però també amb

DJ. Seguidament, envers l’oferta gastronòmica, consisteix en restaurants de qualitat,

amb menjars ràpids, i opcions sense gluten i vegetarianes.

Per últim, envers les accions després de l’esdeveniment, consideren que

l’esdeveniment proporciona un impacte que consisteix en un augment de vendes

dels vins d’altura. Confessen no fer cap enquesta de satisfacció després de

l’esdeveniment.

4. Temps de Vi

1. Identificació de l’esdeveniment
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Nom de l’esdeveniment: Temps de Vi

Identitat visual:

Qui l’organitza?: Ajuntament de Vilanova i la Geltrú, amb la col·laboració

del Gremi d'Hostaleria de Vilanova, el Sico Group, el diari Surtdecasa.cat,

NetGlassWine, Viu Comerç i Visit Vilanova.

Dades de contacte de l’esdeveniment: Tenen un correu electrònic

(info@tempsdevi.cat). També tenen perfil a Instagram.

2. Titularitat

Titularitat: Públic.

3. Amb o sense ànim de lucre

Ànim de lucre (sí/no): Sí.

4. Presentació / Descripció

Breu presentació. Com i quan es va iniciar? En què consisteix?
Particularitats:

Temps de Vi és una fira de vins de diferents denominacions, acompanyat

de food trucks, actuacions musicals i una zona infantil amb activitats

relacionades amb el món del vi.

En aquest esdeveniment assisteixen més de 3.000 persones, on destaca

el seu espai amable i ampli, i la singularitat de les seves activitats, com per
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exemple, el tast en vaixell.

Ubicació geogràfica: centre neuràlgic de Vilanova i la Geltrú.

Data i durada: 9, 10 i 11 de juny del 2023 (tres dies).

Periodicitat: Anual.

5. Objectius

Objectius (Què es vol aconseguir? Quines necessitats satisfà?):

El principal objectiu de l’esdeveniment és donar a conèixer un producte,

acostar la cultura del vi, i sobretot, el d’origen català. A més, també

estendre la cultura del seu municipi i augmentar la presència dels vins de

la terra a la carta dels restaurants.

6. Tipologia

Tipologia: Esdeveniment local o comunitari, de caràcter cultural i

gastronòmic.

7. Públics

Públics (a qui s’adreça?): Públic generalista. S’adreça als ciutadans i

ciutadanes de Vilanova i la Geltrú, però també els possibles turistes

d’altres llocs. Sobretot, enfocat a amants del vi i del cava, la música i la

gastronomia.

8. Xarxes socials

Instagram: és l'única xarxa social que tenen, on compten amb més 1200
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publicacions i més de 5400 seguidors. Consisteix en un perfil basat en

diverses publicacions amb fotografies de l’esdeveniment, cartelleria i

informació, i reels sobre tastos, maridatges, experiències, etc. Compta

amb una secció de stories destacades sobre la música, els espais, els

tasts, la premsa, els tiquets, etc.

A partir dels resultats de l’enquesta realitzada, Temps de Vi és un esdeveniment

amb un pressupost que prové de diversos llocs (autofinançament, patrocinis i

subvencions), on inverteixen més diners és en la comunicació. La via de

comunicació que donen més importància són les xarxes socials, i compten amb una

agència de comunicació per dur a terme totes aquestes tasques comunicatives.

Pel que fa a la música, s’enfoquen en un gust variat que pugui agradar a tothom, i

principalment, compten amb grups de música locals i comarcals. Pel que fa al

menjar, sempre compten amb empreses del mateix municipi (hamburgueses,

entrepans, menjar sense gluten, embotits i formatges) i contracten una empresa per

cobrir tot el servei de restauració de l’esdeveniment.

Per últim, després de l’esdeveniment, noten un impacte real en el poble i en el

producte, perquè durant l’esdeveniment s’incrementen molt les vendes dels

productes com ara el vi d’origen català. A més, per tal de conèixer la satisfacció dels

assistents, fan enquestes en directe durant tot l’esdeveniment.
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3.5. Públics

3.5.1. Mapa de públics

Com ja s’ha observat prèviament, un esdeveniment té diverses tipologies de públics.

Per tant, ara s’observa, en un mapa, aquests grups que s’han considerat com a

públics de l’esdeveniment, Enòtic:
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GRUPS
FUNCIONALS

Personal d’atenció
al client

Hi haurà un equip encarregat de vendre tiquets de consumició tant de les
begudes com dels productes gastronòmics.

A més, també hi haurà personal pel servei de venda de productes de vins i
cava.

Personal
d'hostaleria

Enòtic comptarà amb una sèrie d’empreses d'hostaleria per oferir el servei
gastronòmic.

Tanmateix, es comptarà amb una sèrie de cambrers per tal de servir els
productes de vi i cava als clients que ho desitgin.

Personal de neteja Un equip que s’encarregui de la neteja de l’Enòtic, tant en el moment que
s’està celebrant l’esdeveniment com a posteriori.

Personal de
seguretat

Hi haurà un equip de persones que s’encarregarà del control d’accés a
l’entrada i també vigilants perquè els clients gaudeixin d’una plena seguretat.

Personal de
muntatge

Un equip per tal de poder muntar i desmuntar l’escenari i l’equip de música.

Artistes musicals
Enòtic comptarà amb una sèrie d’artistes per diverses franges horàries de
concerts, per tant, els artistes i els seus equips de management (si tenen)
també es tindran presents.

Fotògraf Enòtic comptarà amb un fotògraf oficial per captar imatges dels diversos
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moments de l’esdeveniment i dels assistents.

Castelo de
Pedregosa

Enòtic se celebrarà en una cava o celler del municipi de Sant Sadurní. Per
tant, també serà un element i un públic important de l’esdeveniment.

GRUPS
NORMATIUS

Ajuntament de Sant
Sadurní d’Anoia

Per tal de poder celebrar l’Enòtic de forma correcta i legal s’han de seguir les
pautes i normes que dictaminen.

Consell Regulador
de Denominació
d'Origen Penedès

S’ha de tenir atès que estem celebrant un esdeveniment envers el món dels
caves i els vins.

GRUPS
DIFUSORS

Mitjans de
comunicació

Es posarà en contacte amb mitjans de premsa, ràdio, televisió i portals web
del municipi, de la comarca de l’Alt Penedès i de la comunitat autònoma.

GRUPS
CLIENTS

Consumidors reals i potencials de l’esdeveniment. Enòtic és un festival enfocat a un públic objectiu
d’entre 18 i 30 anys.
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3.5.2. Buyer persona

Com s’ha comentat prèviament, l’esdeveniment està plantejat per a un públic jove

que mostrin interès en el consum de productes com el vi i el cava. Per tal de poder

conèixer millor als futurs clients i assistents de l’esdeveniment, s’ha plantejat una

investigació quantitativa basada en una enquesta per un públic d’entre 18 i 30 anys,

i que siguin consumidors de begudes alcohòliques.

En l’enquesta s’ha plantejat diverses preguntes, començant per unes dades

demogràfiques, com ara el gènere i l’edat, que és l’únic que trobàvem d’interès

sobre uns futurs assistents a l’esdeveniment. Després, es planteja una sèrie de

preguntes ja enfocades al consum de begudes alcohòliques, i sobretot del vi i del

cava, fent èmfasi a la freqüència del seu consum.

Per concloure l’enquesta, les últimes preguntes que es plantegen són sobre

l’organització de l’esdeveniment, per tal de conèixer les preferències dels usuaris

sobre les activitats, l’interès pel producte, la música i l’alimentació. D’aquesta

manera podem crear un esdeveniment d'acord amb el gust del nostre públic

objectiu.

L’enquesta es pot trobar en aquest enllaç. La mostra de l’enquesta ha estat d’un

total de 201 respostes. A continuació, es mostra un quadre amb un resum dels

resultats de cada pregunta:
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RESULTATS DE L’ENQUESTA

Mostra de 201 persones

DADES DEMOGRÀFIQUES

GÈNERE

La mostra està

representada per un

69% de dones, un 30%

d’homes i un 1% de

gènere no binari

EDAT

La mostra està

representada per un

31% de la franja d’edat

d’entre 18 i 21 anys, un

58% d’entre 22 i 25

anys, i un 11% d’entre

26 i 30 anys.

CONSUM DE BEGUDES ALCOHÒLIQUES
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CONSUM DE VI I CAVA

La gran majoria, és a dir,

el 97% dels enquestats

consumeixen productes

com ara el vi o el cava.

FREQÜÈNCIA DE
CONSUM

Unes 55 persones

enquestades

consumeixen

ocasionalment aquestes

begudes.

Per una altra banda,

entre 38 i 43 persones

consumeixen

mensualment i

setmanalment,

respectivament.

Un total de 21 persones

no consumeixen mai, i

uns altres 44 quasi mai.

Per tant, unes 136

persones consumeixen

amb bastant freqüència

aquesta tipologia de

productes.

SOBRE L’ESDEVENIMENT
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VISITES CELLERS I
ELABORACIÓ DE VINS

En resum, un 82% dels

enquestats estarien

interessats a visitar un

celler i saber com

s’elaboren els vins i els

caves.

TAST AMB MÚSICA EN
DIRECTE

La gran majoria li

agradaria poder fer un

tast de vins

acompanyada de música

en directe, un 90% dels

enquestats estarien

interessats.

GÈNERE DE MÚSICA

En primer lloc, destaca

la música pop amb un

total de 134 respostes,

seguit de les bandes

tributs amb 83 resultats.

El reggaeton seria la

tercera opció amb 66

resultats, i seguiria

l’electrònica i el rock

amb 52 i 42,

respectivament.

En últim lloc, el trap

seria l’opció menys
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escollida amb un total de

29 resultats.

ALIMENTACIÓ

L’opció més demanada

són els restaurants

locals del Penedès amb

un total de 140

respostes.

La resta tampoc es

queden enrere i es

troben bastant per igual,

amb 89 respostes pel

menjar gurmet, 76 pel

menjar ràpid, 72 per

postres i 61 per opcions

vegetarianes i/o

veganes.

A partir de tots aquests resultats, s’ha plantejat dos buyer persona, que seria el

prototip del client ideal pel nostre esdeveniment. A continuació, donada la diferència

entre els resultats entre el gènere masculí i femení, s’ha realitzat un buyer persona

per a cadascun dels dos gèneres.

En primer lloc, ens trobem amb el Marc Vila, un noi català d’entre 18 i 30 anys, que

és un consumidor freqüent de begudes alcohòliques. També consumeix vi i cava,

considerant-se un consumidor habitual d’aquest producte, on destaca un consum

ocasional, mensual i setmanal.

A més, té força curiositat sobre el coneixement de com s’elabora el vi i de com són

els cellers, i estaria interessat a poder fer un tast d’aquests productes en un

esdeveniment acompanyat de música en directe.

Pel que fa a l’alimentació, té com a preferència els productes de proximitat, per tant,

ell preferiria que les opcions alimentàries fossin de restaurants locals i pròxims de la
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comarca de l’Alt Penedès. Per acabar, els gèneres musicals que li agraden són la

música pop, les bandes de tributs i la música electrònica.

D’altra banda, ens trobem amb la Carlota Guasch, una noia catalana d’entre 18 i 30

anys, i consumidora freqüent de begudes alcohòliques. Es considera consumidora

habitual de vi i cava, destacant un consum mensual i setmanal.
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A més, té gran curiositat sobre el coneixement de com s’elabora el vi i de com són

els cellers, per la qual cosa estaria interessada a fer un tast d’aquests productes en

un esdeveniment acompanyat de música en directe.

Pel que fa a l’alimentació, té com a preferència els productes de proximitat, per tant,

ell preferiria que les opcions alimentàries fossin de restaurants locals i pròxims de la

comarca de l’Alt Penedès. Per acabar, el gènere musical que més li agrada és la

música pop.

3.6. Activitats de l’esdeveniment

Enòtic és un esdeveniment que comptarà amb dues activitats perquè els assistents

puguin gaudir encara més d’una experiència completa i conèixer amb profunditat

aquesta mena de producte.

● Visites guiades per les vinyes i el celler.

En primer lloc, s’ha pogut observar que el públic entre 18 i 30 anys té un cert interès

per conèixer com és l’elaboració del vi i el cava. Per tant, s’ha plantejat una activitat

molt habitual en aquests tipus d’instal·lacions. Aquesta ha estat una sèrie de visites

programades per totes les vinyes i el celler del Casteló de Pedregosa, amb diversos

guies que puguin explicar per grups tot aquest procés.

Aquesta activitat ja s’encarregarà d’organitzar la mateixa cava, atès que ja forma

part de la seva rutina i saben com funciona. Tanmateix, el preu per l’entrada serà el

mateix com és habitual i tots els beneficis serà per l’empresa, ja que considerem

que això és una activitat que es pot fer sempre a la cava i no és cap novetat, però

que ha d’estar present en el nostre esdeveniment.

Es demanarà als assistents per xarxes socials que si estan interessats a dur a terme

aquesta activitat, reservin la seva entrada amb anterioritat i la franja horària que

volen mitjançant un formulari previ a la compra a la pàgina web. L’entrada es pagarà

en el moment de la reserva per mantenir una bona organització.

Cada visita té una durada aproximadament de trenta minuts, i segons la quantitat de

persones es faran sortides cada deu minuts per tal de no coincidir dos grups en un

mateix lloc. Els grups no seran superiors a deu persones, i es preveu dur-se a terme

durant una hora de l’esdeveniment.
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● Tast de vins i caves amb maridatge.

La segona activitat que volem aprofitar són els famosos tasts d’aquests productes

amb maridatge, és a dir, el procés d'unir un àpat juntament amb la beguda que millor

queda amb ella.

Està previst que funcioni durant una hora, de la mà d’un sommelier de la mateixa

cava que conegui els seus productes a la perfecció, i doni aquestes explicacions de

maridatge a tot el públic assistent que tingui interès. Aquesta activitat serà

completament gratuïta, però també es demanarà reservar amb antelació per les

xarxes socials, on es crearà un enllaç via Google Forms integrat a la web. Per tant,

s’organitzarà per grups i per franges horàries.

3.7. Food trucks i restauració

D'acord amb els resultats de l’enquesta, la preferència de possibles assistents a

l’esdeveniment ha estat l’opció de restaurants locals del Penedès que ofereixin

menjars com carn, embotits, formatges, etc. Per tant, s’ha plantejat una sèrie de

restaurants del municipi de Sant Sadurní d’Anoia de diverses opcions alimentàries,

incloent-hi una opció de pastisseria i postres.

La selecció d’aquests restaurants s’ha basat en restaurants familiars, tradicionals i

propers del municipi que porten tota la vida funcionant, però també d’altres opcions

que han estat a altres esdeveniments competidors de la comarca i han estat tot un

èxit per la seva diferenciació i singularitat del producte, com ara l'Hatsukoi.

A continuació, s’observen les diferents opcions escollides:

1. Nom: Hatsukoi by El Centre

2. Identitat visual:
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3. Ubicació: Carrer Indústria, 56, 08770, Sant Sadurní d’Anoia

4. Dades de contacte:

Telèfon: 938 911 051

Correu electrònic: info@hatsukoi.es

Pàgina web: https://www.hatsukoi.es

Xarxes socials: Instagram, Facebook i Twitter.

5. Breu descripció i història:

Aquest projecte neix en temps de COVID-19, amb l’objectiu de poder portar

el seu menjar a totes les cases. L’autèntica cuina japonesa arriba a Sant

Sadurní d’Anoia, amb plats equilibrats i saludables plens d’aromes, sabors i

colors.

6. Proposta gastronòmica:

Una proposta japonesa, amb sushi de diferents sabors, gyozas i tàrtar com

a plats principals.

1. Nom: Cansaladeria Cal Miqueló

2. Identitat visual:

3. Ubicació: Carrer Hospital,12, 08770, Sant Sadurní d’Anoia
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4. Dades de contacte:

Telèfon: 938 910 292

Correu electrònic: info@calmiquelo.com

Pàgina web: https://www.calmiquelo.com

Xarxes socials: Instagram, Facebook.

5. Breu descripció i història:

Cansaladeria i xarcuteria, fundada l’any 1896 a Sant Sadurní d’Anoia amb

obrador d’elaboració pròpia. Ofereix productes d’elaboració artesanal de

qualitat, i amb un gran reconeixement a les seves botifarres i altres viandes.

6. Proposta gastronòmica:

El protagonista dels seus productes són el porc, oferint un tast de diferents

embotits o entrepans d'aquests.

1. Nom: Forn Ca l’Arseni

2. Identitat visual:

3. Ubicació: Carrer Pi i Maragall 16, 08770, Sant Sadurní d’Anoia

4. Dades de contacte:
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Telèfon: 938 910 407

Correu electrònic: calarseni@calarseni.com

Pàgina web: https://www.calarseni.com

Xarxes socials: Instagram.

5. Breu descripció i història:

Fleca i pastisseria que neix a Sant Sadurní l’any 1951. Des d’aleshores ha

anat creixent fins a tindre tres botigues diferents en el mateix municipi.

6. Proposta gastronòmica:

Proposta dolça, amb la coca com especialitat de la casa. Ofereix diferents

tipus de brioixeria i pastissos en format individual, ideal per al seu consum

en un esdeveniment d’aquestes característiques.

1. Nom: Cal Blay Orígens

2. Identitat visual:

3. Ubicació: Carrer de Josep Rovira, 08770, Sant Sadurní d’Anoia

4. Dades de contacte:

Telèfon: 938914152
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Correu electrònic: esdeveniments@calblay.com

Pàgina web: https://calblay.com/es/

Xarxes socials: Instagram, Facebook, Twitter.

5. Breu descripció i història:

Cal Blay neix amb la il·lusió d’innovar, servir i satisfer els clients a través de

la gastronomia. Amb unes arrels gastronòmiques basades en la cuina

tradicional catalana, convertint-se en una empresa amb servei de càtering

per a casaments, esdeveniments i activitats enoturístiques.

6. Proposta gastronòmica:

Treballa amb productes de proximitat i de temporada. Adaptant-se a les

necessitats dels clients per oferir solucions creatives i originals. Ofereix

patates braves, hamburgueses, focaccia o poke bowls, etc.

En últim lloc, com una de les opcions que també ha tingut bastant preferència ha

estat la vegetariana o vegana s’ha plantejat una possible food truck que compleixi

amb aquests requisits.

En aquest cas, s’ha optat per una empresa de qualitat i dels afores del municipi i la

comarca, ja que no hem trobat cap restaurant especialitzat en aquest tipus de cuina.

1. Nom: Comiendo Lechuga

2. Identitat visual:
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3. Ubicació: Barberà del Vallès.

4. Dades de contacte:

Telèfon: 618 506 009

Correu electrònic: comiendolechuga@gmail.com

Pàgina web: https://www.comiendolechuga.com

Xarxes socials: Instagram.

5. Breu descripció i història:

Comiendo Lechuga va començar com un projecte d’Instagram de la Saray,

l'Albert i la Lydia, que va començar el gener de 2020, per tal de mostrar que

el menjar vegà ni és més car ni és difícil d’elaborar la seva cuina,

ensenyant receptes fàcils, bones i bàsiques, fins al punt que van crear la

seva pròpia food truck.

6. Oferta gastronòmica:

El seu plat principal són les hamburgueses 100% d’origen vegetal, amb

envasos ecològics i biodegradables, sense cap mena de crueltat animal,

però ofereixen un gran ventall de receptes veganes i vegetarianes des de

llegums, pizzes, tapes, pastes, etc.

Tenint en compte l’espai que disposem per a les food trucks, i de les opcions que

ens pot oferir cada empresa, hem fet una selecció de tres restaurants per tenir la

major varietat possible.

En primer lloc, Cal Blay serà l’empresa que s’encarregarà del càtering, amb

diferents opcions gastronòmiques i de productes de proximitat, tant de menjar salat

com d’opcions dolces. Comiendo Lechuga tampoc faltarà, atès a la gran demanda

d’opcions vegetarianes i veganes que vam obtenir de les enquestes. Finalment, per
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donar el punt d’exclusivitat i originalitat, protagonista en el nostre esdeveniment, el

tercer i últim restaurant en participar serà Hatsukoi.

Cada restaurant serà l’encarregat de muntar el seu stand de menjar abans de

l’obertura de portes i de recollir una vegada finalitzat l’esdeveniment. D’altra banda,

també són els responsables de portar un o dos cambrers/es segons creguin, qui

s’encarregarà de servir als clients del festival. Tanmateix, cada restaurant també

s’encarregarà de pagar a aquests cambrers.

3.8. Ubicació geogràfica

A continuació, es presenten tres cellers per tal d’oferir fer l’esdeveniment en les

seves instal·lacions. Per tant, s’ha plantejat com una fitxa tècnica amb informació

sobre cada possible futur client que s’ha escollit:

1. Nom: Caves Bertha

2. Propietaris: Josep Torres Sibill

3. Identitat visual:

4. Ubicació: Carretera Sant Sadurní a Vilafranca Km. 2,4, 08739, Subirats

5. Dades de contacte:

Telèfon: 938 911 091

Correu electrònic: hola@cavabertha.com

Pàgina web: https://cavabertha.com/

Xarxes socials: Instagram, Facebook i YouTube.
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6. Breu descripció i història

Una empresa dedicada a elaborar diferents tipus de vins i caves des de

l’any 1989, fundada i prèviament ubicada a Sant Sadurní d’Anoia.

Ofereixen un producte de qualitat pel seu paisatge, el clima, el sòl i la seva

gran varietat autòctona.

7. Instal·lacions

Caves Bertha ofereix unes instal·lacions bastant àmplies amb vista a tot el

seu camp de vinyes.

Compta amb el seu propi celler on s’elaboren els seus productes i

dissenyada per fer visites guiades, amb un jardí i un Wine Bar per tastar els

seus vins i caves.

8. Capacitat: 60 persones a l’exterior, 35 persones a la sala interior.

9. Pressupost: 700 € + IVA, sis hores de lloguer per dissabtes, diumenges i

festius.

10.Productes
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Compta amb una selecció de productes propis de gran qualitat. Podem

trobar des de vins blancs joves fins a grans caves reserva i una línia de

caves joves i rosats.

1. Nom: Cava Castelo de Pedregosa

2. Propietaris: Família Pedregosa Castelo

3. Identitat visual:

4. Ubicació: BP-2151, km 10, 5, 08770 Sant Sadurní d'Anoia.

5. Dades de contacte

Telèfon: 938 184 146 / 628 221 514

Correu electrònic: info@castelodepedregosa.com

Pàgina web: https://eshop.castelodepedregosa.com

Xarxes socials: Instagram i Facebook.

6. Breu descripció i història

Castelo de Pedregosa és una empresa familiar dedicada a l’elaboració de

vins i caves ecològics, que va ser fundat l’any 1993 al municipi de Sant

Sadurní d’Anoia.

Ofereixen un producte que transmet aroma, rècords, inquietuds i emocions
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pel paladar, i sobretot, una connexió amb el paisatge del seu camp.

7. Instal·lacions

Pedregosa compta amb unes instal·lacions on es troba un pàrquing ben

ample, amb uns espais interiors on es troba el seu celler i on es realitza

l’elaboració dels seus productes. També disposa d’una àmplia terrassa, on

es troba La Carmeta Espai Enoturístic, on es pot tastar els diferents caves i

vins acompanyat de diversos tipus de menjars.

8. Capacitat: 150 persones.

9. Pressupost: 110 €/hora, i s’ha de reservar un mínim de dues hores.

10.Productes:

Gaudeix d’una gran gamma de productes. Podem trobar des de caves

joves fins a llarga criança, a més de vins per a tots els gustos DO Penedès i

vins en format de llauna. També elaboren sagnia rosada i negra, amb un

embalatge enfocat als més joves.

Tenint en compte els dos perfils de cellers estudiats, la cava escollida ha estat

Castelo de Pedregosa. En primer lloc, ens hem deixat guiar per la capacitat

d’aforament, no és un esdeveniment íntim ni tampoc de multitud, per la qual cosa

150 persones ho trobem molt adequat per un primer contacte amb l’esdeveniment i

poder tenir els diferents aspectes controlats, com pot ser seguretat, infraestructura o

comunicació.
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D’altra banda, aquest celler ens ofereix un espai ampli i amb capacitat per poder

posar un escenari per als concerts, una zona “chill-out” per si algú vol estar assegut i

espai per a les food trucks.

Finalment, gaudim d’una gran varietat de vi, cava i d’altres begudes que ens ofereix

el celler per a tots els gustos, aspecte que en els dos cellers anteriors ens quedava

més limitat. Per tant, totes les begudes del festival estaran proporcionades per

Castelo de Pedregosa, qui s'encarregarà de vendre i servir a tots els clients.

Cal tenir en compte que el celler tancarà les portes al públic per deixar l’espai

exclusivament a Enòtic. Per tant, cal calcular el pressupost per hora de la ubicació, i

que necessitarem llogar-lo durant un dia sencer per poder muntar tota la logística de

l’esdeveniment, i finalment llogar-ho i netejar per deixar-ho amb les bones

condicions amb les quals ens ho lloguen.

A més, els seus productes seran els protagonistes d’Enòtic, atès que seran els que

els assistents puguin consumir durant tot l’esdeveniment. La mateixa cava

s’encarregarà del servei de cambrers i de la venda dels seus productes al públic.

3.9. Música en directe

A partir dels resultats obtinguts en l’enquesta, s’ha plantejat l’opció de poder tenir a

l’esdeveniment un artista pop, una banda de tributs o grups de versions, i un DJ que

pugui punxar una varietat musical.

Aleshores, ens hem posat en contacte amb una empresa de management de grups

de música i artistes a Catalunya, ÈXITS Management & Produccions. Per tant, es va

enviar un correu electrònic al responsable de management, Ixent Sampietro, i a

partir d’aquí ens va oferir el caixet i disponibilitat dels seus artistes, com ara la Suu i

Els Catarres.

Aleshores, es mostra una breu explicació dels artistes i grups que tenim pensats pel

nostre esdeveniment:
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ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

Suu

Una de les millors

compositores i de les cares

més conegudes del musical

català. És una artista

pop-indie, amb cançons

conegudes com ara “Tant

de bo” (2019) o “Eres un

Temazo” (2020).

7000 €

Els Catarres

Grup català de referència

de la música festiva del pop

català. Alguns dels seus

grans èxits són “Vull Estar

amb Tu” (2013), “En Peu de

Guerra” (2015) o “Jenifer”

(2011), entre d’altres.

18.000 €

Amb la mateixa empresa de management, ÈXITS Management & Produccions, vam

voler observar la disponibilitat i caixet del grup de versions, Banda Neón. Per una

altra banda, també ens vam posar en contacte directament amb el grup de versions

Koren, per informar-nos sobre les seves condicions. A continuació es mostra una

breu explicació dels grups escollits:
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ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

Banda

Neón

Grup de versions i show per a

tots els públics. El seu repertori

compta amb els millors temes

mítics de discoteques des dels

vuitanta, reggaeton, rumba i

rock.

3.500 €

Koren

Grup musical de l’Alt Penedès,

constituït per cinc integrants des

de l’any 2021. Es caracteritzen

per un repertori en format

acústic, interpretant versions de

grans èxits nacionals i

internacionals.

800 €

Finalment, ens hem posat en contacte amb un discjòquei per conèixer el seu caixet i

disponibilitat en les dates escollides.

ARTISTA BIOGRAFIA PRESSUPOST

DJ Muso

Punxa diferents estils de

música, adaptant-se a la

situació requerida. Mescla

els grans èxits dels 80

amb els temes de

reggaeton del moment.

150 €
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Després de veure totes les opcions escollides perquè formin part de l’Enòtic, s’ha

seleccionat a l’artista, Suu, per la seva fidelitat a la música pop, també per tenir un

caixet menys elevat i que també serveix per poder promocionar el seu últim disc

“Karaoke” a l’Alt Penedès.

Pel que fa al grup de versions, ens hem decantat pel grup Koren, amb un caixet més

assequible tenint en compte que és la primera edició del festival, i per la seva

proximitat a la zona. A més és una gran oportunitat per donar-se a conèixer amb

gent de més enllà del territori. Cal tenir en compte que dos dels requisits que té

aquest grup és que se’ls ha de pagar dieta i transport fins a la ubicació, a més de

tenir un escenari d’unes dimensions de 6 x 4 metres.

Per acabar, el penedesenc DJ Muso serà qui punxi en la tercera franja horària.

D’aquesta manera podem finalitzar la jornada amb una gran varietat de música que

animi a la gent a sortir a ballar i a cantar. Amb aquesta elecció d’artista pel

tancament de l’esdeveniment comptarem amb un tancament adequat i el pressupost

gastat amb tots els artistes és assequible per a l'organització de l’esdeveniment

Pel que fa a la part tècnica ens hem posat en contacte amb l’empresa ARA SO, una

companyia d’art i tecnologia. Aquesta empresa dura a terme el muntatge de

l’estructura, en aquest cas un escenari amb unes dimensions de 6 x 4 metres, ja que

és el que ens requereixen tant l’artista pop com el grup de versions, i el DJ també el

podria utilitzar sense problemes.

D’altra banda, la mateixa empresa ens oferirà els serveis tècnics, per la qual cosa

portaran tot el material de so i il·luminació necessari i faran el seu muntatge. A més,

comptarem amb un tècnic de so, un tècnic d’il·luminació i el seu ajudant durant tot

l'esdeveniment per no tindre cap contratemps.

3.10. Contractació de personal i altres empreses

Per poder desenvolupar l’esdeveniment, hi ha d’altres empreses que s’han de tenir

en compte per poder assegurar als assistents tota la comoditat i confiança.

En primer lloc, es necessita un equip de seguretat per poder complir amb la

normativa i seguretat del festival. Per tant, es comptarà amb l’empresa Workout

Events, qui proporcionarà el personal necessari per coordinar, executar el control

d’accés al festival, i controlar que tot vagi segons el previst.
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Per garantir la neteja i higiene de totes les zones i espais de l’esdeveniment,

l’empresa sadurninenca, Sparkling Facility Services oferirà aquests serveis.

Punt TV Comunicació Audiovisual és una empresa de Vilafranca del Penedès,

especialitzada en comunicació audiovisual, a qui contractar per cobrir tot el contingut

audiovisual. Totes les fotografies de les activitats i de la gent durant el

desenvolupament d’Enòtic, per poder comptar amb això com a futur contingut per a

les xarxes socials.

En últim lloc, es necessita contractar personal que pugui atendre a tots els nostres

assistents en diversos punts de l’esdeveniment. Per una banda, es necessita a dues

persones pel control i validació de les entrades, i també una persona per controlar

l’ordre i bona organització dels grups de les dues activitats plantejades. Finalment, hi

haurà tres persones venent els tiquets de consumició.

Aquesta contractació es durà a terme mitjançant un formulari on es pugui apuntar la

gent que estigui interessada. Aquest formulari es difondrà per xarxes socials i altres

plataformes de cerca de feina. Posteriorment, es farà una selecció i s'intentarà

prioritzar gent del mateix municipi per comoditat i proximitat.

3.11. Escaleta

En primer lloc, abans de començar l’esdeveniment, es necessita fer el muntatge de

tota la infraestructura d’Enòtic. Per tant, començarem a les 08:00 hores, amb el

muntatge d’un escenari i equip de so, que comporta una durada de 3 hores.

Tanmateix, es faran les proves de so i llum dels tres artistes convidats, que tindrà

una hora de duració.

A partir de les 12:00, cada restaurant muntarà el seu stand amb totes les coses que

creguin necessàries per al desenvolupament del seu negoci durant l’esdeveniment, i

de la mateixa manera ho farà Casteló de Pedregosa amb els seus stands

relacionats amb el vi i el cava. A més, durant el matí es farà tota la decoració, tant

de cartelleria com de la zona chill-out.

Pel que fa als treballadors de l’esdeveniment, se’ls avisarà per venir a la 13:00 hores

per fer una explicació de com funcionarà l’esdeveniment i quines seran les seves

tasques en tot moment.
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A partir d'aquí, aquest serà el guió de tot l’esdeveniment de cara al públic:

16:00 Obertura de portes.

16:15

Discurs de presentació d’Enòtic, fet pel Francesc Jiménez. Es

donarà la benvinguda als assistents al festival i es farà una breu

explicació del programa, presentant, sobretot, les dues activitats

plantejades.

16:30-17:30
Visites guiades pel celler i les vinyes del Castelo de Pedregosa,

per aquells que ho reservin, organitzant per grups cada visita.

Cada visita durarà aproximadament trenta minuts.

17:30-18:30
Tast de vins i caves maridat amb productes de la zona per

conèixer sobre els vins del celler, amb un sommelier.

18:25 Discurs de presentació del concert de la Suu, fet per l’Eric Puig.

18:30-19:30
Primera actuació de música en directe. Tocarà la cantant Suu,

amb els seus grans èxits.

19:30-20:25
Descans. Temps d’oci i aprofitar per anar a les food trucks amb

música d’ambient.

20:25
Discurs de presentació del segon concert de la tarda, Koren, fet

pel Carlos Villanueva.

20:30-21:30
Segona actuació de música en directe. Tocarà el grup Koren, un

grup que versiona grans èxits nacionals i internacionals del

moment.

21:30

Recordatori, fet pel Francesc Jiménez, pels assistents de

l’Enòtic de què les food trucks tancaran a les 22:00, abans de

l’inici de l’últim concert. El servei de vi i cava romandrà obert fins

al final de l’esdeveniment.
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21:30-22:00
Segon descans. Temps d’oci amb música d’ambient. Les food

trucks continuaran obertes, que tancaran un cop acabada

aquesta franja horària.

21:55
Presentació del DJ Muso, fet per l’Azucena García, últim concert

de l’Enòtic.

22:00-23:45
Tercera i última actuació de música en directe. Punxarà el DJ

Muso, amb una barreja de cançons de tots els estils musicals.

23:50
Discurs d’acomiadament i tancament de l’esdeveniment, fet per

l’Azucena, el Francesc, l’Eric i el Carlos. Agraïment a tots els

col·laboradors i assistents.

00:00-00:15
Fi de l’esdeveniment. Tots els assistents de l’Enòtic hauran

d’estar fora a les 00:15.

A partir de les 00:15, es començarà a fer la neteja i desmuntatge de tota la

infraestructura de l’esdeveniment, que tardarà el que es necessiti, segons les

circumstàncies.
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4. Brànding

A la nostra empresa, creiem que el vi i el cava són una obra d'art i una expressió de

la natura en la seva màxima expressió. Per això, ens apassiona portar els nostres

clients a descobrir els secrets darrere de cada ampolla i de cada celler del Penedès.

Els nostres esdeveniments enològics són únics, ja que combinem la degustació de

vins i caves d'alta qualitat amb una selecció curosa d'aliments que realcen el seu

sabor, tot això acompanyat de música en directe que crea una atmosfera màgica i

inoblidable.

- Diferenciació: En un mercat cada vegada més saturat d'esdeveniments

similars hem volgut donar significat al nostre projecte, no només oferint una

experiència única en la fusió de vins, gastronomia i música, sinó també

destacant la importància dels sabors locals i l'artesania dels nostres

productes com:

- Selecció de vins únics

- Maridatges creatius

- Entreteniment en directe

- Entorn i atmosfera

- Servei personalitzat

- Significat: un espai d'immersió per als joves amants del vi i la música, on

poden descobrir noves experiències i connectar amb la cultura vinícola d'una

manera moderna i vibrant. És una oportunitat única per explorar els sabors i

les melodies que ens transporten a un món de plaer i autenticitat.

- Coherència: Volem mantenir una línia clara i coherent en el nostre missatge,

però també ser capaços d'adaptar-nos a les diferents situacions que es

presentin en l'organització de l'esdeveniment.

- Flexibilitat: L'esdeveniment es presenta com un espai dinàmic i flexible,

capaç d'adaptar-se als diferents gustos i preferències dels assistents. Tant si

ets un neòfit del vi o un sommelier aficionat, hi haurà activitats i degustacions

dissenyades per satisfer les teves expectatives i fomentar la teva curiositat.

58



- Visió: La nostra visió és crear moments inoblidables i duradors en la vida

dels nostres clients, mentre compartim la nostra passió pel món del vi i la

gastronomia i els portem en un viatge de descobriment a través dels sabors i

aromes del Penedès.

Volem ser vistos com una marca innovadora i d'avantguarda que sempre

cerca noves maneres de sorprendre i delectar als nostres clients.

- Compromís: L'organització està plenament compromesa a oferir una

experiència de qualitat, amb una selecció cuidada de vins, música en directe i

un ambient acollidor. Cada detall està pensat per agradar als assistents i

crear un vincle fort amb aquesta comunitat jove apassionada pel vi i la

música.

- Valor: El valor d’Enòtic és la combinació de diferents elements que creen una

experiència única i memorable per als assistents.

En primer lloc, el maridatge entre vins i menjar proporciona una experiència

gastronòmica de qualitat, on els sabors i aromes es complementen a la

perfecció. Això permet als assistents descobrir noves combinacions i apreciar

millor els vins i els plats que s'ofereixen.

A més a més, la música en directe afavoreix un ambient agradable i festiu,

que augmenta la immersió dels assistents en l'esdeveniment. La música

també pot ser una forma d'acompanyament i d'ajudar a relaxar-se, gaudint

així dels vins i menjar amb més intensitat.

- Autenticitat: L'autenticitat és el cor de l'esdeveniment. Es busca preservar la

riquesa cultural i històrica del Penedès com a regió vinícola, mentre s'aborda

de manera fresca i contemporània per atraure i connectar amb la generació

més jove. Es fomenta l'exploració dels sabors autèntics dels vins i la música

en directe per a una experiència genuïna i memorable.

- Arquetip i personalitat: L'esdeveniment es presenta com un arquetip

modern, audaç i aventurer. És el lloc on les noves generacions poden

experimentar i descobrir, allunyant-se del convencional i abraçant la

diversitat. La personalitat de l'esdeveniment és vibrant, enèrgica i innovadora,

amb una actitud desinhibida i una passió per viure moments únics.
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- Keywords: Tast de vins, Cultura del vi, Maridatge de vins, Enologia, Aromes i

gustos, Cata de vins, Vinicultura, Degustació de vins

El brànding d'aquest esdeveniment hauria de reflectir aquests valors i elements,

utilitzant dissenys contemporanis, paletes de colors atrevits i línies visuals

dinàmiques. El logotip podria combinar elements relacionats amb el vi (com una

ampolla o una copa) amb elements de la música (com notes musicals o instruments)

per capturar la fusió d'ambdós mons. A més, es poden utilitzar tipografies modernes

i elegants per transmetre un toc sofisticat. En definitiva, el brànding ha de captar

l'esperit jove, vibrant i apassionat de l'esdeveniment.

4.1. Identitat visual

El logotip d’Enòtic posa com a eix principal una ampolla i copa de vi, dos elements

que van acompanyats amb dues barres laterals i el nom de la marca, Enòtic. Aquest

logotip es conforma com un isologo, és a dir que engloba elements gràfics i de text.

L’elecció ve donada perquè és una marca nova que comença ara a obrir mercat i

ens interessa que l’audiència ens pugui reconèixer. Més endavant, amb la segona

edició, començarem a jugar amb l’isotip.

La tipografia utilitzada és Bodoni 72, una Serif que representa els valors tradicionals

de la viticultura. A més a més, representa elegància i precisió, ja que això ens ajuda

a poder crear una imatge única que representa el que volem transmetre amb el

desenvolupament d’Enòtic.
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Pel que fa als colors, hem volgut jugar amb el granat #791f29, perquè és un vermell

molt semblant al color dels vins negres. Per altra banda, el color del fons és un beix

més suau, #ded3c4, que ajuda a contrastar els elements protagonistes. Aquesta

elecció és causada per poder transmetre de forma adequada els nostres valors pel

que fa a l’organització de l’esdeveniment. Amb l’exemple de continuació es poden

apreciar altres alternatives de logotip.

Amb el desenvolupament de la identitat visual es va portar a terme una pluja d’idees

per definir el nom de l’esdeveniment. Van sortir idees com Baco, Ensura’t o,

finalment l’escollit, Enòtic. Amb l’elecció d’un dels noms es van presentar diferents

propostes amb altres namings com es pot veure a continuació.
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Al final ens decantem pel terme Enòtic perquè fa referència a tot allò relacionat amb

el vi, la viticultura i la degustació del vi. L'adjectiu "enòtic" s'utilitza per descriure

temes o aspectes vinculats a la cultura del vi, com ara les pràctiques de cultiu de la

vinya, les tècniques d'elaboració del vi, els maridatges i les tècniques de degustació.

A més, el terme "enòtic" també pot fer referència a les persones que són aficionades

o experts en el món del vi, com ara enòlegs, sommeliers o amants del vi en general.

Aquests professionals o aficionats enòtics tenen coneixements especialitzats sobre

els diferents tipus de vi, regions vinícoles, varietats de raïm i altres aspectes

relacionats amb el món vinícola.

5. Pla de comunicació i màrqueting

El pla de comunicació és essencial per a promoure i difondre aquest esdeveniment

únic i atractiu. Els festivals d'aquest tipus brinden als amants del vi l'oportunitat

d'explorar una àmplia gamma de sabors i aromes, mentre gaudeixen de la bellesa i

l'encant dels cellers. Un pla de comunicació efectiu assegura que el festival arribi a

un públic rellevant i entusiasta, generant expectació i maximitzant la participació. En

aquesta introducció, examinarem les estratègies clau que s'utilitzaran per a difondre

la informació del festival, promoure l'assistència i despertar l'interès en els amants

del vi i els entusiastes de la gastronomia.

5.1. Accions de màrqueting

5.1.1. Estratègia d’Inbound Marketing

L’Inbound Màrqueting és una estratègia efectiva per a atreure, involucrar i convertir

a l'audiència de manera orgànica, mitjançant la creació de contingut valuós i

rellevant. Per al festival de maridatges i tastos de vi en cellers, es pot implementar

una estratègia d'Inbound Màrqueting que permeti arribar a un públic ampli,

incloent-hi els joves, i generar interès i participació en l'esdeveniment. Els passos

que caldrà seguir són els següents:
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● Creació de contingut rellevant: Generar contingut de qualitat que atregui i

eduqui a l'audiència sobre el món del vi, els maridatges i la cultura dels

cellers. Això pot incloure articles, vídeos, infografies, guies de tast, receptes i

consells per a gaudir del vi. També es poden presentar perfils de cellers

participants, destacant les seves característiques úniques.

● Ús de xarxes socials: Les plataformes socials són fonamentals per a arribar

al públic jove. Instagram és @enoticfest.
● Implementació d'un lloc web: Crea un blog o una secció dedicada en el lloc

web del festival. Publicarem regularment contingut, com a entrevistes amb

enòlegs, consells de tast, notícies sobre els cellers participants i anuncis del

programa del festival. Enllaç a la pàgina web.

● Oferir contingut de valor: Contingut descarregable exclusiu, com a guies de

tast en format PDF, a canvi de la subscripció al butlletí. D'aquesta manera,

podem obtenir les dades de contacte del nostre públic objectiu i enviar-los

actualitzacions sobre el festival, descomptes o promocions especials.

● Col·laboracions: Caldrà buscar associacions amb influencers i altres

personalitats rellevants en el món del vi i la gastronomia per a arribar a un

major públic.

5.1.2. Calendari editorial

Crear un calendari editorial (adjuntat a l’annex III) és essencial per organitzar i

planificar de manera eficient el contingut a compartir en les xarxes socials o altres

canals de comunicació. Aquesta eina permet establir una estratègia clara, mantenir

una presència consistent i assegurar-se que els missatges i temàtiques estiguin

alineats amb els objectius de la marca. A més, facilita la col·laboració en equip,

l'aprofitament de moments especials i el monitoratge de resultats per ajustar

l'estratègia de manera oportuna.

5.1.3. Contacte amb mitjans de comunicació i nota de premsa

Com s’ha esmentat prèviament, un dels grups que donen importància en

l’esdeveniment són els grups difusors. Aquests permetran fer ressò abans i després

de la celebració d’Enòtic. S’ha fet un llistat amb diversos mitjans de comunicació
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(premsa, ràdio, televisió i portals webs) de Sant Sadurní d’Anoia i la comarca de l’Alt

Penedès i de mitjans autonòmics catalans.

Mitjà Periodista Email

Cadena Ser Penedès - Garraf ncamps@prisaradio.com

Ràdio municipal de Sant Sadurní comunicacio@santsadurni.cat

RAC1 Arnau Mañé arnaumanevalles@gmail.com

Ràdio 4 de RNE Francesc Farré ui.tarragona@rtve.es

Catalunya Ràdio M. Àngels López alopez.e@catradio.cat

El Cargol elcargol@elcargol.com

El magazín del Penedès info@somsantsadurni.com

FIL (Full d’Informació Local) butlletí de

l’Ajuntament de Sant Sadurní
b.st.sadurnia.rbn@diba.es

La Vanguardia Ramon Francàs rfrancas@hotmail.com

El País Marc Rovira marc.rovira1@gmail.com

Per informar els mitjans de comunicació i tenir una cobertura prèvia per poder donar

a conèixer l’esdeveniment, s’enviarà una nota de premsa dos mesos abans de la

celebració, amb tota la informació necessària i que sigui d’interès per als mitjans. En

aquesta nota de premsa, explicarem del desenvolupament del festival, el dia i lloc de

celebració, la finalitat, i com comprar les entrades (veure annex I).

5.1.4. Màrqueting d’influencers

Per donar visibilitat al festival via xarxes socials, es convidarà a la sommelier i

comunicadora, Meritxell Falgueras, qui compta amb més de 24 mil seguidors a
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Instagram, sota el nom de @winesandthecity. És una influencer reconeguda en el

món dels vins i els caves, convidada freqüent d’esdeveniments viticultors i amb

molts seguidors d’entre 20 i 30 anys, interessats per aquests productes.

Font: https://www.winesandthecity.com/

5.1.5. Accions després de l’esdeveniment

● Videoresum de la primera edició de l’Enòtic per a Instagram i pàgina
web: Com a primera acció comunicativa després de l’esdeveniment, agafant

els diversos vídeos i imatges recollides gràcies a l’equip de Punt TV

Comunicació Audiovisual, es farà un videoresum de la primera edició de

l’Enòtic. Aquest vídeo es penjarà al nostre perfil d’Instagram com a reel, i

també estarà disponible a la pàgina web. L’objectiu d’aquesta acció és crear

nostàlgia i ganes d’una segona edició de l’Enòtic als nostres seguidors i

seguidores.

● Publicacions de manera freqüent al perfil d’Instagram: A més, també es

continuaran penjant publicacions al perfil d’Instagram de l’Enòtic.

S’aprofitaran imatges i tota mena de continguts que s’hagin pogut recollir

durant tota la primera edició del festival.

També es continuaran penjant stories on la gent pugui col·laborar i donar

l’opció d’afegir propostes de cara a una segona edició, i així mantenir una

atenció cap als nostres seguidors durant tot l’any.
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● Nota de premsa: D’altra banda, després de la celebració del festival, es

redactarà i s’enviarà una altra nota de premsa (adjuntat a l’annex II) per

explicar als mitjans de comunicació com ha anat l’esdeveniment, per

aconseguir una cobertura mediàtica per a futures edicions, amb fotografies i

videoresum adjunt . S’enviaria als mateixos mitjans de comunicació de

premsa i portals web als quals es van enviar la primera nota de premsa

abans de la celebració de l’Enòtic.

● Col·laboració amb mitjans de ràdio i televisió municipals i comarcals:
Per acabar, de la mateixa manera, intentarem posar-nos en contacte amb els

mateixos mitjans de comunicació de ràdio i televisió esmentats prèviament

per tal de poder fer una participació en algun dels seus programes sobre

cultura i gastronomia. L’objectiu és poder explicar com va ser la primera

edició de l’Enòtic, per tal de poder captar l’atenció de més públic en futures

edicions.

KPIs (Key Performance Indicators)

● Enquesta de satisfacció: Per tal de mesurar l’èxit de l’Enòtic i conèixer

l’opinió dels nostres assistents, durant l’esdeveniment hi haurà una mena de

QR perquè la gent pugui donar la seva opinió mitjançant una enquesta de

satisfacció. A més, com per comprar les entrades, hauran de donar el seu

correu electrònic, també se’ls hi enviarà un enllaç a l’enquesta després de la

celebració de l’Enòtic perquè facin aquesta enquesta, i de la mateixa manera

també ho recordarem via Instagram.

5.2. Pressupost

A continuació, presentem el pressupost global i detallat amb les diferents despeses

que suposa l’organització d’Enòtic. El primer pas per elaborar el pressupost ha estat

fer una llista de tots els materials, serveis o accions que suposa el festival. Per

aconseguir els diferents pressupostos ens hem posat en contacte amb les diferents

empreses o artistes.
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A més, mostrem un balanç de situació per poder destacar de manera visual totes les

despeses de l’esdeveniment, junt amb els ingressos per part dels patrocinadors o

ingressos propis.

5.3. Estratègia de finançament

Per poder fer front a aquestes despeses, i tenint en compte que és la primera edició

del festival Enòtic, l’estratègia de finançament es durà a terme a través de tres
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mètodes: els patrocinadors, la venda d’entrades i la venda de tiquets per al consum

de begudes i gastronomia dins del festival.

Si un cop acabat el festival, ens trobéssim que la recaptació de fons ha estat

superior a les despeses, els diners anirien destinats per a la pròxima edició del

festival. El 10% dels beneficis totals s’aprofitarien per retribuir l’esforç a tots els

coorganitzadors d’Enòtic.

5.4. Patrocinadors

Al principi de tot, veient les despeses orientatives i tenint en compte que és la

primera edició del festival, per la qual cosa no hi havia ingressos anteriors amb els

quals fer front, ha estat necessari comptar amb dos patrocinadors del festival que es

facin càrrec de les despeses generades.

Per als patrocinadors del festival, hem volgut comptar amb tres empreses que es

comprometin amb els valors i objectius d’Enòtic, d’aquesta manera aconseguir la

seva participació en el projecte amb confiança. A més, el fet de ser els patrocinadors

d’un projecte nou i amb la clara intenció de promocionar el territori i allò que ens

mou, els suposa una millora directa de la seva responsabilitat social corporativa.

Els patrocinadors escollits són l’Ajuntament de Sant Sadurní d’Anoia, el Consell

Regulador de la Denominació d’Origen Penedès i el Consorci de Promoció Turística

del Penedès (Penedès Turisme).

Per tal que aquests tres organismes participin en el projecte, se’ls enviarà un dossier

de patrocini on constarà la informació següent: definició del festival Enòtic, la seva

missió, visió i valors, data i lloc de celebració, i el pressupost orientatiu.

A més, se’ls detallarà els beneficis de visibilització que obtindran, com l’aparició del

logotip de les tres empreses en els suports de comunicació i l’agraïment en el

discurs de benvinguda.

Cada un dels tres organismes patrocinadors donarà 5.000 euros pel festival, i per

això assolirem un total de 15.000 euros per part dels patrocinadors.
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5.5. Entrades

La venda d’entrades és la millor manera per aconseguir un ingrés anterior al festival

per poder fer front a despeses, i a més controlar els assistents al festival, per no

excedir la capacitat màxima de l’espai.

La venda d’entrades es farà a través de la plataforma CodeTickets, una plataforma

que ja ha estat utilitzada en altres ocasions d’esdeveniments en el municipi de Sant

Sadurní d’Anoia i amb qui s’ha aconseguit uns bons resultats respecte a la gestió.

El preu de les entrades serà de 15 euros, tenint en compte que en el preu de

l’entrada, s’inclou una consumició de vi o cava i la copa (recipient). Pel que fa a les

persones interessades a fer la visita guiada per les vinyes i el celler, hauran de

comprar per la mateixa plataforma, l’entrada més visita, amb un preu de 30 euros.

En els ingressos per venda d’entrades, es calcula que es vendran totes les entrades

senzilles i l’aforament estarà complet. Pel que l’ingrés total, tenint en compte que hi

ha un aforament de 150 persones, serà de 2.250 euros. Els ingressos no es

contempla els 15 euros addicionals per la visita guiada, ja que aniran directament

per Castelo de Pedregosa.

A continuació, es mostra el disseny pensat pels dos tipus d’entrada:
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5.6. Venda de tiquets

Tots els participants podran comprar els tiquets que desitgin, amb un valor d’1 euro

serà igual 1 tiquet.

Aquests tiquets es podran bescanviar per copes de vi o cava i menjar, amb el preu

que posi el propi stand. D’aquesta manera, des de l’organització d’Enòtic podrem

tenir tots els ingressos controlats i no s’ha d’anar amb moviment de diners per dins

del festival. Una vegada acabat l’esdeveniment, es farà un recompte dels tiquets

que ha obtingut cada restaurant, sent un 50% dels beneficis per al restaurant i un

50% per a la mateixa organització. D’altra banda, es comptaran els tiquets que ha

bescanviat la cava, sent un 35% dels beneficis per a ells i un 65% per a

l’organització en aquest cas.

Els ingressos per la venda de tiquets no els podem calcular, ja que dependrà de la

quantitat de tiquets que els clients del festival comprin.
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6. Conclusions

Aquest Treball de Fi de Grau (TFG) ha estat una experiència enriquidora que ens ha

permès submergir-nos en la planificació i conceptualització d'un esdeveniment únic

que fusiona els universos del vi, la música i la gastronomia. Durant tot el procés,

hem experimentat una passió desbordant per aquest projecte, reconeixent el seu

enorme potencial per a convertir-se en una proposta innovadora i excepcionalment

atractiva.

Mitjançant una recerca exhaustiva, anàlisi meticulosa i l'aplicació de metodologies

adequades, hem establert les bases necessàries per a fer que aquest esdeveniment

prengui forma i es converteixi en una realitat factible. Hem elaborat una anàlisi

rigorosa de les implicacions econòmiques i culturals que aquest festival pot generar,

reconeixent el seu potencial per a impulsar el desenvolupament local i enfortir la

imatge de la regió.

La passió i l'entusiasme que hem posat en cada etapa d'aquest projecte s'han

reflectit en el nostre compromís ferri per a establir les bases sòlides que ens

permetin convertir-nos en un esdeveniment referent en el món enològic. Hem

dedicat temps i esforç a detallar meticulosament cada pas, visualitzant amb claredat

com cada element s'entrellaça de manera harmoniosa per a crear una experiència

excepcional per al nostre públic jove. Cada decisió presa, ja sigui la selecció dels

food trucks, la creació d'activitats emocionants o l'acurada selecció de la música i la

programació, ha estat impulsada pel nostre desig fervent d'oferir una proposta única,

captivadora i inoblidable.

Amb aquest festival, aspirem a despertar noves passions i captivar l'interès de la

gent en aquests àmbits fascinants. Volem atraure un públic més jove, amb

l'esperança de crear un impacte durador i positiu en la cultura enològica i en la seva

apreciació per la música en directe i la gastronomia local.

En resum, aquest Treball de Fi de Grau ha estat una experiència apassionant i

gratificant que ens ha permès explorar i desenvolupar una proposta única que

fusiona el vi, la música i la gastronomia. A través de la nostra dedicació, anàlisi

minuciosa i compromís inflexible, hem establert les bases per a convertir-nos en un

esdeveniment destacat en el món enològic, amb l'objectiu de despertar passions
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noves i captivar el públic amb una experiència extraordinària que fusiona elements

apassionants i innovadors.
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8. Annexes
I. Nota de premsa (abans de l’esdeveniment)

CULTURA I GASTRONOMIA

ENÒTIC, el primer festival de viticultura de l’Alt Penedès pel públic més jove

● Una proposta innovadora per portar la viticultura a joves d’entre 18 i 30
anys.

● L’esdeveniment comptarà amb una sèrie d’activitats per conèixer tot el
procés d’elaboració dels productes enològics,

● Un festival que anirà acompanyat de propostes gastronòmiques de
proximitat i de música en directe.

Sant Sadurní d’Anoia, 9 de maig de 2023. Un grup d’estudiants de comunicació de

la Universitat Autònoma de Barcelona han impulsat Enòtic, un festival que té com a

objectiu portar els vins i els caves a joves de 18 a 30 anys. L’esdeveniment es

celebrarà el pròxim 8 de juliol a les 16:00 hores a Casteló de Pedregosa, una cava

ubicada al municipi de Sant Sadurní d’Anoia.

Segons l’Azucena García, una de les organitzadores de l’esdeveniment, “l’Enòtic

serà el primer projecte de l’Alt Penedès que portarà el vi i el cava a aquell grup de

persones que no acostuma a consumir aquesta mena de productes, un públic

d’entre 18 i 30 anys. Aquest festival es va plantejar per la falta d’esdeveniments

viticultors per a un públic jove en aquesta zona comarcal plena de vinyes.“

L’Enòtic comptarà amb una sèrie d’activitats com ara visites per al celler i tasts de

vins i caves amb maridatge de la mà d’un sommelier especialitzat de la cava. A més,

durant tot l’esdeveniment hi haurà diverses propostes gastronòmiques de proximitat,

com ara Cal Blay amb menjars dolços, salats i sense gluten; una proposta japonesa

amb Hatsukoi; i una opció pels vegans i vegetarians amb Comiendo Lechuga.

Finalment, un element que jugarà un paper important durant tota la jornada, també

serà la música en directe. Enòtic comptarà amb la participació de la Suu, cantant
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barcelonina amb èxits com “Tant de bo” o “Eres un temazo”; Koren, un grup de

versions del Penedès i el DJ Musó, que punxarà diversos temes del moment.

L’entrada senzilla a l’esdeveniment té un preu de 15 euros i ja són a la venta. nclou

una consumició de vi o cava i una consumició. Es podran adquirir els tiquets a

través de la plataforma CodeTickets, que es compartirà a través de les xarxes

socials i la plataforma web.

ENÒTIC

Enòtic és un festival de viticultura que neix a partir del resultat d’un Treball de Fi de

Grau d’un grup d’estudiants, Azucena Garcia, Ciscu Jiménez, Eric Puig i Carlos

Villanueva de la carrera de Comunicació de la Universitat Autonòma de Barcelona,

amb l’objectiu de portar aquests productes a un públic jove.

COMUNICACIÓ ENÒTIC
Francesc Jiménez Vera

Responsable de Comunicació

Telèfon: +34 659 23 45 88

Correu electrònic: francesc.jimenez@enotic.cat
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II. Nota de premsa (després de l’esdeveniment)

CULTURA I GASTRONOMIA

Gran èxit d’assistència a la primera edició del Festival Enòtic

● Una proposta innovadora per portar la viticultura a joves d’entre 18 i 30
anys.

● L’esdeveniment va comptar amb una sèrie d’activitats per conèixer tot el
procés d’elaboració dels productes enològics,

● Un festival acompanyat de propostes gastronòmiques de proximitat i de
música en directe.

Sant Sadurní d’Anoia, 9 de juliol 2023. Més de 150 entusiastes del vi i el cava es

van congregar ahir al celler Castelo de Pedregosa per viure una experiència única

en la primera edició del festival Enòtic. Aquest esdeveniment, creat amb passió i

enginy per quatre estudiants de comunicació de la Universitat Autònoma de

Barcelona, va tenir com a objectiu principal apropar els exquisits vins i caves del

Penedès a un públic jove que sovint opta per altres begudes alcohòliques en els

seus moments d'oci.

L'Eric Puig, l'un dels organitzadors de l'esdeveniment, va expressar la seva

satisfacció pel rotund èxit d'aquest festival, superant totes les expectatives. "Ha estat

tot un èxit i estem encantats de veure la gran acollida que ha tingut", va afirmar amb

emoció. Les paraules de Joan Pérez, director de màrqueting de ColaCao,

coincideixen plenament amb l'entusiasme de Puig. "Estem increïblement satisfets de

l'èxit de públic assistent al festival. Sabíem que teníem una aposta guanyadora entre

mans, però els resultats ens han sorprès gratament. Ja estem pensant en com

expandir aquest projecte a tota la Península", va comentar amb passió.

La primera edició d'Enòtic va ser un autèntic banquet per als sentits, amb l'actuació

en viu de l'artista nacional Suu, que va enlluernar el públic amb la seva veu

seductora i el seu carisma inigualable. A més, el grup penedesenc Koren va oferir
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versions brillants dels grans èxits musicals, creant una atmosfera festiva i plena

d'energia. La jornada va culminar amb l'electritzant selecció musical del DJ Muso,

que va fer vibrar als assistents amb les últimes cançons del moment.

Els assistents al festival van tenir l'oportunitat de submergir-se en el fascinant món

de la viticultura i l'enoturisme a través de diverses activitats interactives. Des de

rutes guiades per les vinyes fins a tallers de tast de vins i caves de renom, els

visitants van poder aprofundir en els secrets d'aquesta apassionant indústria. A més,

van poder delectar-se amb una ampla varietat de propostes gastronòmiques locals,

des de delicioses tapes artesanes fins a plats exquisits elaborats amb productes

autòctons, acompanyats sempre dels vins i caves de màxima qualitat.

Amb la seva primera edició, el festival Enòtic ha deixat una empremta inesborrable

en la memòria dels assistents, convertint-se en una cita ineludible per als amants del

vi i el cava. L'entusiasme i l'èxit aclaparador d'aquest esdeveniment han posat els

fonaments per expandir aquesta experiència única a tota la Península, prometent en

futures edicions oferir una experiència cada vegada més enriquidora per als

paladars més exigents.

ENÒTIC

Enòtic és un festival de viticultura que neix a partir del resultat d’un Treball de Fi de

Grau d’un grup d’estudiants de comunicació de la Universitat Autònoma de

Barcelona, amb l’objectiu de portar aquests productes a un públic jove.

COMUNICACIÓ ENÒTIC
Francesc Jiménez Vera

Responsable de Comunicació

Telèfon: +34 659 23 45 88

Correu electrònic: francesc.jimenez@enotic.cat
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III. Calendari editorial.

Maig 2023

Dia Data Objectiu Temàtica Copy Format Ubicació

Setmana 1

Dilluns 1/05/2023 Abast Presentació del
negoci

Descobreix l'encant de la combinació perfecta: vins exquisits i música
en directe. Vine i gaudeix de l'experiència única que t'ofereix el nostre

esdeveniment de tast de vins i música. #ViMusica
#ExperienciaGastronomica

Imatge Feed

Dimecres 3/05/2023 Abast Anunci pròxim
esdeveniment

Marquem la data al teu calendari! El pròxim esdeveniment de tast de
vins i música està a punt de començar. Vine i deixa't seduir per les

notes del vi i la melodia dels músics en directe. #VinsEnDirecte
#Gaudiu #VineIDisfruta

Imatge Feed

Divendres 5/05/2023 Engageme
nt

Consells com
obrir una

ampolla de vi

Obre el teu vi amb facilitat i estil. Segueix aquests senzills passos per
aconseguir-ho: 1. Tallar la coberta del coll 2. Insereix el

talla-càpsules i gira lentament per treure el precint 3. Col·loca el
tirador al centre del corcó 4. Gira el tirador amb suavitat fins que el

corcó surti. #OberturaVi #Estil

Vídeo Reels

78



Setmana 2

Dilluns 08/05/23 Abast
Procés

d'elaboració del
vi

Vols conèixer els secrets que hi ha darrere de cada got de vi? El
nostre procés d'elaboració combina tradició i innovació per obtenir
sabors únics. Descobreix el màgic camí que segueix el raïm fins a
convertir-se en un delicat vi que satisfarà el teu paladar. #ProcésVi

#SaborUnic

Carrussel Feed

Dimecres 10/05/2023 Abast
Com fer un
maridatge a

casa

Amb el maridatge adequat, cada plat i cada got de vi es converteixen
en una simfonia gustativa. Descobreix les claus per combinar el teu vi

amb els aliments perfectes. Experimenta noves sensacions i
aconsegueix harmonies de sabor inoblidables a casa. #Maridatge

#SaborPerfecte

Carrussel Story

Divendres 12/05/2023 Abast
Tipus de copes

per a cada
ocasió

Una copa adequada pot realçar els matisos i l'aroma d'un bon vi.
Descobreix quina copa utilitzar en cada ocasió i aprofita al màxim
cada tast. Des de copes de glaç fins a copes amples, tria la teva
preferida i gaudeix de cada got. #CopesPerTast #SaborExquisit

Vídeo Reels

Setmana 3

Dilluns 15/05/2023 Abast

Beneficis per a
la salut del

consum
moderat de vi

El vi, més que una beguda, és un aliat per a la teva salut. Consumit
amb moderació, pot aportar beneficis com antioxidants i millora

cardiovascular. Descobreix els avantatges d'un consum moderat de vi
i gaudeix de la teva copa amb tota tranquil·litat. #Salut #ViModeracio

Imatge Feed
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Dimecres 17/05/2023 Abast

Vins i caves
més populars

de la
temporada

Aquesta temporada, els vins i caves més populars són la millor opció
per acompanyar els teus moments especials. Descobreix les

tendències del moment i gaudeix dels sabors més demandats.
#VinsPopulars #TendènciesVins

Carrussel Feed

Divendres 19/05/2023 Engageme
nt

Consells com
degustar millor

el vi i cava

Amb aquests consells: observa el color, remena la copa per alliberar
els aromes, aspira els perfums, pren un glop petit i gaudeix dels

sabors que inunden el teu paladar. #DegustacioVi
#ExperienciaSensacions

Vídeo Story

Setmana 4
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Dilluns 22/05/23 Abast

Productes que
es serviran al

pròxim
esdeveniment

La combinació perfecta entre vins i música en directe no seria
completa sense una selecció d'exquisits productes que

acompanyaran la teva experiència. Gaudeix d'un deliciós assortiment
de formatges, embotits i pa artesà que realçaran els sabors dels
nostres vins. #ProductesGastronomics #ExperienciaCompleta

Carrussel Feed

Dimecres 24/05/2023 Abast Promoció pel
Dia del Pare

Celebrem el Dia del Pare amb una experiència inoblidable de tast de
vins i música en directe. Sorprèn el teu pare amb un regal únic que

combina el plaer dels vins amb els acords musicals. Regala moments
especials i crea records inesborrables. #DiaDelPare

#RegalExperiencia

Imatge Story

Divendres 26/05/2023 Engageme
nt

Enquesta vins
preferits

seguidors i
recomanacions

La teva opinió és essencial per a nosaltres! Ajuda'ns a conèixer els
teus vins preferits votant a la nostra enquesta. Comparteix també les

teves recomanacions amb altres amants del vi i descobreix noves
joies enològiques. #EnquestaVins #RecomanacionsVi

Enquesta Story
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IV. Entrevista a Joan Capellades, organitzador del Cavatast

Primer de tot, hem vist com cada vegada hi ha més esdeveniments o fires
centrades en productes de proximitat, i a la zona del Penedès podem trobar
altres fires centrades en el tast de vins i/o cava. Què és el que voleu que es
diferenciï el Cavatast de la resta?

Ho hem de relacionar amb la història. El Cavatast neix el 1997, des de l’Ajuntament

de Sant Sadurní d’Anoia i amb la vocació de crear un esdeveniment per atraure

visitants al poble. L’objectiu principal és fer servir el Cavatast de vehicle per atraure

visitants durant aquell cap de setmana, que gaudeixin d’una experiència el més

gratificant possible del territori i de la visita, i que després tinguin ganes de tornar en

altres moments de l’any.

L’any 1997 fires referents relacionades amb vi o cava només hi havia la fira del vi de

Falset i la mostra de vins i caves de Catalunya que es feia a Barcelona. Nosaltres

vam veure que hi havia dues fires, i a Sant Sadurní que estem centrats al tema de

les caves, podem marcar una singularitat. Una diferenciació que sigui la fira referent

del sector del cava.

Neix amb aquesta idea i es decideix fer un esdeveniment a l’aire lliure. Un espai de

degustació, un punt de trobada entre els expositors, les empreses que ofereixen els

seus productes, i els visitants que vinguin atrets per això. L’ajuntament posa els dos

interessos en un punt i que les dues parts s’entenguin entre ells. Vetllen per un

esdeveniment de qualitat, segur, etc.

Des del 1997 fins al 2022 l'esdeveniment ha evolucionat molt. Va començar al carrer

Raval i el segon any ja es va veure molt atapeït, i per això es va passar a la Rambla

de la Generalitat, sent cada vegada més gran.

En el nostre cas, està organitzat des de l’Ajuntament i el Departament de Turisme.

Hi ha altres esdeveniments que els organitzen els consellers reguladors d’aquella

Denominació d’Origen. Actualment, hi ha una infinitat d’esdeveniments firals
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relacionats amb les Denominacions d’Origen vitivinícoles, les festes de la verema,

del vi novell, etc.

Tenim la vocació de ser un esdeveniment de referència que capti molta gent, que

tingui molt de ressò i que sigui beneficiós pel desenvolupament de Sant Sadurní.

Ens podries explicar, breument, algunes accions de comunicació realitzades
per fomentar aquest tipus d’esdeveniments també entre la gent jove?

Nosaltres estem en un format molt generalista on cabria tothom, no ens adrecem a

un únic públic. Estudiem els participants que venen i les seves tipologies, però ens

adrecem a un públic d’unes edats més avançades, amb un poder adquisitiu que hi

permeti fer unes determinades compres o despeses.

Som un departament de l’Ajuntament, que estem a l’Oficina de Turisme, i que, a

més a més, organitzem aquest esdeveniment. Com tots els esdeveniments, a

vegades neix amb una mica d’improvisació i tot hi cap, les coses surten bé, però a

mesura que vas consolidant, has d’anar fent molts esforços perquè és una cosa molt

seriosa i hi ha inversions econòmiques.

Al principi ho fèiem artesanalment i entre tots anàvem fent. Va arribar un moment

que ens vam adonar que la cosa s’anava fent gran, cada vegada hi havia més

competència i els expositors són més selectius a l’hora de triar a la fira que van i els

visitants tenen més opcions. Pel que havíem de professionalitzar el tema de

comunicació, ja que no som experts.

Fa set o vuit anys vam contractar un servei, una agència de comunicació. Això ha

estat un salt endavant per diferents raons. No som experts en comunicació i premsa

i el nostre departament de comunicació no té possibilitats de dedicar-se en un

esdeveniment com aquest que requereix molt d’esforç comunicatiu. L’agència de

comunicació ens ajuda des del disseny gràfic de cada any que anem canviant, fins

al gabinet de premsa, de comunicació, selecció de mitjans on fem publicitat, la

gestió de les xarxes socials, fan les notes de premsa, elaboren els reportatges, etc.

I, a banda, contractem la publicitat.
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Per tant, fem un esforç comunicatiu molt important, ja que és un esdeveniment que

costa molts diners. A vegades, tendim a organitzar coses i no fem esforços en

comunicar allò que estàs fent. Pel que nosaltres invertim un import rellevant en la

seva comunicació.

Sempre hi ha el risc que no vingui públic nou, o que la gent es cansi. Estem en unes

xifres importants de fidelització de visitants i també de captació de nous visitants. Si

només tens visitants fidels, si s’acaba ja no hi haurà gent. I si cada any tens només

visitants nous, vol dir que a la gent no l’ha satisfet l’experiència i no vol tornar.

Treballem molt a fons el tema de xarxes. El fet de tenir una agència de comunicació

que hi gestioni ens facilita fer inversions amb Pay Media, el què és complicat per un

Ajuntament. Creem un Pla de comunicació de l’esdeveniment, contractem publicitat

sobretot a ràdios nacionals com Rac 1 o Catalunya Ràdio, alguna coseta amb

emissores més petites i intervencions amb mitjans digitals especialitzats com

VadeVi, Cupatges o Enoturista. Intentem treballar amb mitjans molt especialitzats i

també fem a escala generalista com amb el diari Ara. A xarxes ens hi dediquem molt

des del mes de juliol fins a l’octubre, que se celebra l’esdeveniment, amb

publicacions molt pautades en com ens assessora l’agència de comunicació. Amb

tot això i el boca-orella, que les estadístiques ens diuen que és la manera més

important que la gent vingui a l’esdeveniment i que continua funcionant molt. També

amb les estadístiques de satisfacció hem deixat de fer algunes inversions que hem

vist que no tenien la repercussió que esperàvem.

Aquest estudi de satisfacció, el feu després de l’esdeveniment?

Contractem una empresa que fa les enquestes en directe, durant els tres dies de

l’esdeveniment. És una empresa d’estudis sociològics que ens estudia la satisfacció

dels visitants, dades de si venen sols o acompanyats, la despesa que fan, si venen

només per l’esdeveniment o fan altres activitats, si han menjat per la zona, etc.

També recopilem dades d’impacte econòmic a la zona. D’aquesta manera podem

racionalitzar l’esdeveniment, si no et mous només amb sensacions, que has sentit

que ha anat bé o malament, opinions molt poc fonamentades o molt personals
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d’algú. Així tenim una mostra important de persones que s’enquesten amb diferents

segments de població, de totes les edats.

D’aquesta manera podem veure per on anar, que és el que encertem o on ens

equivoquem.

Si organitzem un esdeveniment amb poc pressupost, que creus que és més
important prioritzar?

Actualment és diferent. Hi ha hagut molts anys que com que no ha estat finançat per

una administració pública, s’ha autofinançat en si mateix. Una opció en organitzar un

esdeveniment és que l’organitzador assumeixi totes les despeses: logística,

comunicació, preparació de l’espai, seguretat de l’espai, neteja, il·luminació, etc.

En aquest tipus d’esdeveniments ha d’haver-hi ingressos. Són esdeveniments que

costen molts diners. Nosaltres tenim ingressos per part dels expositors, on ells

lloguen l’estand on exposen els seus productes. L’Ajuntament contracta a un

proveïdor a un preu i ells ho paguen a un altre preu, per la qual cosa hi ha una part

de diners que ajuden a finançar una part de l’esdeveniment. A més a més, hi ha

possibles subvencions d’altres administracions o patrocinis privats o els ingressos

per part dels tiquets de degustació.

Pel que fa als tiquets de degustació, una part important es retorna a les empreses i

una part queda per sufragar despeses de l’organització. Hi ha dos pilars rellevants:

és una experiència física i has de veure on s’ha de fer. L’espai obert és molt maco i

va bé per depèn la dimensió de l’esdeveniment, però jugues amb la meteorologia.

Un cop tens la ubicació i la localització, l’has de dotar d’una estructura que arribarà

cronològicament, abans que passi l’acció s’haurà de muntar la part de logística i

infraestructura. La seguretat que necessites mentre ho muntes perquè ningú es faci

mal i no prenguin res. Tot això és important perquè el dia que comença

l’esdeveniment tinguis l’espai adequat perquè succeeixi l’acció, amb un lloc atractiu,

net i segur.
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Per exemple, nosaltres aquest any ho vam celebrar en un parc i vam haver de fer

arranjaments de rampes per a persones amb mobilitat reduïda, de jardineria,

accessos, il·luminació. Es van fer per l’esdeveniment, però ja han quedat per la

ciutadania.

En paral·lel, la comunicació ha d’anar treballant. La gent ha de preparar-se amb

temps, saber quan se celebrarà, de què va, com serà, etc.

Mentre passa l’acció, ha d’haver-hi la seguretat, neteja, serveis preventius depèn les

persones que es congreguin (ambulància), personal d’organització pendent si passa

alguna cosa, si necessites transport per arribar.

Pots tenir més o menys recursos, però tot això és necessari. Anirà en relació amb el

teu volum de despesa disponible, però hi ha coses que les has de fer.

Finalment hi ha el post. Tenim la recollida, el tancament i les factures. També el

tancament comunicatiu, del que es preveia que seria, que és el que ha estat.

Quantes empreses van voler participar en l'última edició del Cavatast?
Aquestes van demanar sol·licitud per poder participar i feu una selecció? O
més aviat contacteu vosaltres amb les empreses que volen col·laborar?

Tots els esdeveniments han de prendre decisions. Primer de tot, has de definir quin

tipus d’empreses hi caben. Has de comunicar un missatge molt clar del que trobarà

el visitant en arribar. Si és la festa de la cervesa artesanal, només pot trobar

cerveses artesanes.

Nosaltres vam decidir que érem la fira del sector del cava, la gent busca el màxim

de singularitat. En el nostre cas, vam decidir que era del sector del cava, en aquell

moment hi havia una realitat determinada que ara ha canviat. Continuem

definint-nos com a Cavatast, pel que la gent quan vingui trobarà el producte

escumós per degustar de diferents empreses, no hi haurà vi o altres begudes. El

sector del cava ha tingut els seus canvis i modificacions, empreses que han marxat

d’aquest sector perquè no estaven d’acord amb determinades legislacions o
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normatives. Nosaltres som un Ajuntament i no diem res d’això, hem de redactar

unes bases on s’especifica a qui es convida a participar, quines condicions ha de

tenir, el termini per apuntar-se. Nosaltres convidem a totes les empreses del sector

del cava que formen part del Consell regulador del Cava, però hi ha una sèrie

d’empreses que no volen estar en aquest consell i formen part d’una altra

denominació, com ara Corpinnats o d’altres dedicats a productes escumosos,

nosaltres vam intentar com a mínim convidar-los a tots, però alguns van declinar

l’oferta. A més a més, nosaltres ens vam centrar en caves 100% del Consell

regulador del Cava, en qualsevol cas, s’ha de definir quin tipus d’expositor voleu que

hi hagi i que representi el vostre esdeveniment, sigui, per dimensions, grans o petits

empresaris, d’un sector determinat, etc. Està bé definir-ho per poder comunicar el

que es trobarà el públic en l’esdeveniment, concretar i definir el pla de comunicació

explicant molt bé el tipus d’activitat, horaris, empreses, preus, contacte, inscripcions,

etc.

Una pregunta a afegir, en el cas que m’hagués agradat un vi en concret, on
podia comprar aquest producte?

El format que hem fet nosaltres ha estat muntar un espai de botiga, per una altra

banda, ja que els expositors tenen un espai molt petit, i és complicat que tinguin

magatzem suficient. Per tant, així ells només s’enfocaven en la degustació i no en la

venda. No sabem si a la pròxima edició continuarem amb el mateix format, però tots

aquests anys hem seguit aquest, comptant amb l’ajuda d’una botiga d’aquí Sant

Sadurní de vins i caves, on tenien tots els productes que tu podies tastar en

l’esdeveniment.

Pel que fa a la zona més de food trucks, us vau guiar per la proximitat? També
funcionava amb venda de tiquets?

Sí, així com vam convidar a totes les caves del Consell regulador, doncs, pel que fa

a la gastronomia ens vam també guiar pel mateix. Tot i això, l’oferta va ser més

local, va venir empreses de 15 km a la rodona, però també hi va venir alguna altra

del Delta de l’Ebre, perquè també volíem una oferta relacionada amb productes del

mar. En qualsevol cas, volíem el màxim possible de proximitat com ara pastisseries
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locals, restaurants locals, cansaladers, i en el cas que no fos possible, que almenys

fos de qualitat, com ara l’empresa Delta de l’Ebre de productes del mar i un

restaurant de fora del poble, però del Penedès. En aquest cas, també funcionava la

venda de la gastronomia amb tiquets, tant els vins com la gastronomia, segueixen el

mateix funcionament de vendes.

Pel que fa a les activitats, hi havia alguna enfocada a un públic més jove? O
com has comentat prèviament, estan totes enfocades a un públic més
general?

Una de les activitats que hi havia en el mateix espai era música en directe amb un

escenari, on va haver-hi diferents grups de música, on alternàvem diferents estils de

música. No ens volíem cenyir a un públic determinat ni a una música determinada,

sinó que vam buscar grups i bandes més locals i comarcals, de diversos estils, com

ara pop, rock i jazz, que agradessin una mica a tots els públics. Hi havia una mica

de tot pop, jazz, i fins i tot, grups de versions.

A més, també va haver-hi el dissabte a la nit, un concert més enfocat a la gent jove,

tot i que va haver-hi gent de totes les edats, que eren els Dalton Band, que vam

contractar perquè fessin un concert en acabar el Cavatast a la plaça de l’Ajuntament

perquè la gent es pogués quedar pel poble i no marxar, però va assistir gents de

totes les edats.

Altres activitats estaven ja més enfocades en maridatges, tastos i tallers, a diferents

indrets, però això ja estava més adreçat a públics que els hi agradi el consum del vi i

el cava, on els expositors explicaven les característiques del seu producte, amb quin

producte d’alimentació es podia maridar, etc.

Pel que fa a la contractació dels músics, us poseu vosaltres en contacte amb
ells?

Sí, nosaltres el que fem és una mica de rastreig, tirem de contactes per trobar a gent

de la comarca que faci música a tots els públics, disposats a tocar a l’aire lliure i en

un espai com el que oferim, i també a preus competitius. Estem parlant de grups i
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músics més amateurs. Nosaltres al ser una administració pública, fem una

contractació formal, amb una agència intermediaria que s’encarregui de posar-ho tot

en ordre.

De cara a la pròxima edició, que és allò que ha d’estar a la pròxima edició?
Què prioritzaries? Quines millores teniu pensades?

Sí, a veure, nosaltres venim d’unes últimes edicions que havíem canviat tot el format

per temes de la COVID-19, amb entrades i aforaments limitats. Aquest any ha tornat

tot a ser com abans, al carrer, per tant, la idea és mantenir com segueix, de fet, ens

quedarem en aquesta nova ubicació que hem triat per aquesta última edició, que va

ser en un parc de Sant Sadurní, que va agradar bastant. Abans ho fèiem en un

carrer molt cèntric, però aquesta nova ubicació ha agradat més, ja que també es

podia tenir allà la música en directe també, oferir millor decoració i il·luminació, i

amb diferents ambients amb zones de taules i para-sols, etc. Vam poder diferents

àrees perquè fos més agradable per a tothom.

Conclusions
S’ha de tenir molt en compte que és el que volem oferir als visitants. Fer un

esdeveniment singular i exclusiu amb uns productes molt concrets, com ara

producte de proximitat del Penedès.

És molt important tenir-ho clar per poder transmetre el missatge què volem a qui

volem, en aquest cas, enfocat a un públic més jove.

Tinguem poc o molt pressupost hi ha uns passos molt important, que són tant abans

com després de l’esdeveniment: la seguretat, infraestructura, neteja i comoditat de

l’espai. A més, de fer enquestes de satisfacció per veure si està sent el què

esperàvem o futures millores, en aquest cas és molt efectiu fer les enquestes durant

l’esdeveniment per tenir el major nombre més grans de respostes possibles.

Si tens clar el missatge i l’objectiu de l’esdeveniment, saps quines empreses vols

que participin en el teu acte. Una vegada tens tot el que vols oferir, s’ha de crear un
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bon pla de comunicació informant sobre tot allò que el visitant es trobarà en el teu

esdeveniment (horaris, preus, empreses, gastronomia, activitats, música, etc.).

La venda de tiquets és el format més idoni, tant pel tast de caves com pel que fa a la

gastronomia. Pel que fa a la gastronomia, buscar la major proximitat possible amb el

poble, si no també de la comarca. En el cas de no ser possible, buscar almenys un

producte que sigui de qualitat.

En termes d’activitats, la música va ser un element clau en l’esdeveniment, amb

diferents grups, sobretot locals i/o comarcals, de diversos estils (pop, jazz, rock i

versions) que estiguin disposats a tocar a l’espai i al preu que s’ofereix, cal fer un

petit rastreig per la zona i després oferir una contractació legal. Altres activitats, ja

més enfocades a públics que els hi agrada el món del vi i el cava, hi ha tallers on els

expositors s’adreçaven als clients per explicar les característiques dels seus

productes, maridatges, etc.

L’espai és un lloc que s’ha de pensar molt bé, sobretot per poder jugar amb moltes

àrees si es disposa de grans dimensions per crear espais diversos agradables per a

tothom.
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V. Manual d’identitat Corporativa
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Enòtic
B R A N D  G U I D E L I N E



Sobre nosaltres

Com a equip, ens movem per la passió i l'entusiasme que sentim pel món del vi i la gastronomia, així com
per la possibilitat de crear experiències úniques i inoblidables per als nostres clients.

La idea de crear algo des de zero pot ser alhora emocionant i aterridora, però la motivació i el compromís de
l'equip ens han mantingut centrats i units. Estem impacients per compartir les nostres experiències amb
aquells que busquen una experiència enològica única i memorable.



A la nostra empresa, creiem que el vi i el cava són una obra
d'art i una expressió de la natura en la seva màxima
expressió. Per això, ens apassiona portar als nostres clients a
descobrir els secrets darrere de cada ampolla i de cada celler
del Penedès.

Els nostres esdeveniments enològics són únics, ja que
combinem la degustació de vins i caves d'alta qualitat amb
una selecció curosa d'aliments que realcen el seu sabor, tot
això acompanyat de música en directe que crea una
atmosfera màgica i inoblidable.

La marca



La nostra visió és crear moments inoblidables i duradors en
la vida dels nostres clients, mentre compartim la nostra
passió pel món del vi i la gastronomia i els portem en un
viatge de descobriment a través dels sabors i aromes del
Penedès.

Volem ser vists com una marca innovadora i d'avantguarda
que sempre cerca noves maneres de sorprendre i delectar
als nostres clients.

La visió



L'elecció d'un logotip per a un
esdeveniment enològic crèiem que havia
d'evocar les sensacions d'elegància i
modernitat. Per aquest motiu hem volgut
crear un logotip que conformi una copa
(pels vins i caves que es serviran) i la base
com a nota musical, fent referència a les
actuacions que es produiran. Els colors
granat i negre són l'opció que hem vist
adient per reforçar aquests valors. 

El logo

ENÒTIC



Podem utilitzar només el logo o icona
de la marca per al favicon del web, per a

les xarxes socials i diferents espais
publicitaris on sigui més reduït l'espai. 




Usabilitat

Per altra banda, tenim el logo escrit
amb només la tipografia per crear un
impacte visual i posicionar-nos amb

aquest naming.

ENÒTIC



El color #791F29 és un to de vermell fosc que evoca la passió, l'energia i l'emoció. El color
també s'associa comunament amb el vi negre, el qual s'acostuma a servir en els nostres
tasts. A més, el vermell és un color que augmenta l'apetit, per la qual cosa pot ser una
bona elecció per a una empresa que s'enfoca en la degustació d'aliments i begudes.

El color #DED3C4 és un to beix clar que transmet tranquil·litat, harmonia i elegància.
Aquest color pot ser una elecció intel·ligent per a equilibrar el vermell intens i crear un
ambient més sofisticat i refinat. També és un color neutral que no distreu l'atenció dels
vins i plats presentats durant els tasts.

El color #F5F3F4 és un gris clar amb matís rosat i és una gran opció a causa de la seva
neutralitat, sofisticació i capacitat per a combinar bé amb els altres colors.

Els colors

# 7 9 1 F 2 9 # D E D 3 C 4 # F 5 F 3 F 4



La tipografia Bodoni 72 és una font elegant, sofisticada
i refinada que s'ha utilitzat comunament en la
indústria del vi i la gastronomia. El seu disseny clàssic i
amb serif evoca una sensació de tradició i qualitat, la
qual cosa pot ser atractiu per als consumidors que
busquen experiències autèntiques i d'alta qualitat. A
més, la tipografia és fàcilment llegible amb un contrast
nítid entre les línies gruixudes i fines, la qual cosa la fa
especialment llegible en grandàries més petites.

Tipografia principal

Bodoni
 72



La font secundària que hem triat és Montserrat,
una tipografia moderna i elegant que transmet
una sensació de sofisticació i refinament. La
tipografia  és fàcil de llegir i té una gran
flexibilitat quant a pes i estil, la qual cosa
permet adaptar-se a diferents situacions de
disseny i brànding.

Tipografia secundària

Montserrat 



# 7 9 1 F 2 9 # D E D 3 C 4

Aquest és un exemple de moodboard
que creiem que representa el branding
i experiència de la nostra marca

Moodboard



Contacte

E-mail contactenotic@gmail.com

Web www.enotic.com

Xarxes @enoticfest


