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Català: 
Vivim un context políticament convuls en què la comunicació política esdevé més important 
que les propostes d’acció dels grups polítics i les institucions. En una societat aparentment 
més polaritzada, apareixen nous partits, nous canals comunicatius i s’accentua la política 
espectacle. Xarxes socials com Instagram, Twitter o darrerament TikTok esdevenen un gran 
altaveu per partits i líders polítics per canalitzar missatges més persuasius, emocionals i 
directes. 

La màxima d’aquest treball és veure com s’ha dut a terme la campanya per les eleccions 
municipals de Sevilla 2023, tot fent un repàs dels principals canals i eines de comunicació 
utilitzats pels partits polítics. 

 

Castellà: 
 

Vivimos un contexto políticamente convulso en el que la comunicación política es más 
importante que las propuestas de acción de los grupos políticos y las instituciones. En una 
sociedad aparentemente más polarizada aparecen nuevos partidos, nuevos canales 
comunicativos y se acentúa la política espectáculo. Redes sociales como Instagram, Twitter 
o recientemente TikTok se convierten en un gran altavoz por partidos y líderes políticos para 
canalizar mensajes más persuasivos, emocionales y directos. 

La máxima de este trabajo es ver cómo se ha llevado a cabo la campaña por las elecciones 
municipales de Sevilla 2023, repasando los principales canales y herramientas de 
comunicación utilizados por los partidos políticos. 

 

Anglès: 
 

We live in a politically turbulent context in which political communication is more important 
than proposals for action by political groups and institutions. In an apparently more polarized 
society, new parties and new communication channels appear and spectacle politics is 
accentuated. Social networks such as Instagram, Twitter or recently TikTok have become a 
great dissemination tools for political parties and leaders to channel more persuasive, 
emotional and direct messages. 

The aim of this project is to see how the campaign for the Seville 2023 municipal elections 
has been carried out, reviewing the main communication channels and tools used by political 
parties. 
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PART 1: INTRODUCCIÓ

1.1. Justificació del treball .

La idea de realitzar aquest treball sorgeix principalment pel meu interès en la comunicació
política i electoral. En primer lloc, ens trobem en un moment políticament convuls en què
diàriament es produeixen nous successos i es presenten nous escenaris. L’actualitat política
genera una gran quantitat d’informació, que després exposen i comenten els mitjans de
comunicació de masses.

En una societat cada cop més polaritzada, on han aparegut nous partits polítics, la
competència per aparèixer en els mitjans de comunicació cada cop és més gran i, fins i tot,
es produeixen nous fenòmens com la política espectacle. Les xarxes socials com Instagram,
Twitter o darrerament TikTok, també són un gran altaveu pels partits i els líders polítics per
expressar-se. En aquests canals es troba un gran poder persuasiu i personalitzador dels
missatges que els partits llencen als seus seguidors de forma directa.

En el meu cas, he volgut aprofitar l’oportunitat que m’ha concedit la Universitat Autònoma de
Barcelona de poder cursar el meu últim any de carrera a la ciutat de Sevilla, gràcies al
programa de mobilitat SICUE. D’aquesta manera, m’he interessat per conèixer el context
social i polític, tant a Andalusia com a Sevilla, el qual ha estat el meu objecte d’estudi.

La política local sempre m’ha interessat, sobretot per la proximitat amb el ciutadà i pel
fenomen de la personalització que se’n deriva. A més, es tracta d’un àmbit prou accessible
per a comprovar els fets i veure-ho en primera persona. D’altra banda, he pogut comprovar
que es tracta d’un camp poc estudiat, en el qual encara queda molt per investigar i
descobrir. D’aquesta manera, vull fer una petita aportació en l’àmbit de la política municipal,
perquè, en un futur, altres estudiants se’n puguin beneficiar.

La màxima d’aquest treball és veure com s’ha dut a terme la campanya electoral dels
principals partits de Sevilla, tot fent un repàs de les principals eines i canals de comunicació
que han utilitzat. Finalment, es farà una anàlisi dels resultats obtinguts en les eleccions
municipals del 28 de maig de 2023 i es tindrà especialment en compte com han afectat els
partits polítics més recents i quina ha estat la tendència ideològica.

4



Eleccions municipals a Sevilla 2023: un viatge per la comunicació política durant la campanya electoral

1.2. Hipòtesi .

Inicialment, es parteix de les següents hipòtesis:

a) Si hi ha una tendència a l’alça del PP i Vox a Andalusia, és possible que s’estengui i
es consolidi en les eleccions municipals de 2023.

El PSOE va perdre les últimes eleccions autonòmiques, amb la majoria absoluta del
PP i l’ascens de VOX. En les eleccions municipals de 2019, però, encara es van
mantenir com a majoritàries les candidatures d’esquerres.

b) Si els comicis a analitzar són les eleccions municipals, els temes de campanya que
s’utilitzaran a Instagram i Twitter seran generalment propis de cada municipi i tindran
molta més influència que la política en l’àmbit autonòmic o estatal.

c) Si la xarxa social TikTok és una de les més populars entre els joves i el seus
continguts son generalment petits vídeos d’entreteniment, és possible que els
polítics vegin aquest nou canal com una oportunitat per comunicar-se amb els
electors.

d) Si les enquestes diuen que Vox es pot consolidar com a partit en l’àmbit municipal,
significa que el seu discurs d’ultradreta funciona i ha aconseguit convèncer a una
part de l’electorat.

1.3. Objectius d’estudi .

La present investigació té com a objectiu donar resposta a les següents qüestions que es
plantegen:

-Comprovar si finalment el creixement dels partits polítics de dreta es consolida a les
eleccions municipals d’Andalusia i, concretament, a Sevilla.

-Analitzar si Vox es consolida com a força política i si ho fa utilitzant els arguments
comuns dels partits d’ultradreta.

-Analitzar les temàtiques que s’han tractat a les xarxes socials d’Instagram i Twitter dels
partits polítics durant la campanya electoral.

-Tenir en compte els fenòmens de la personalització i la política espectacle durant
l’anàlisi de les xarxes socials.

-Estudiar quin paper ha tingut Tik Tok en les eleccions municipals de Sevilla i
comprovar si ha estat un canal útil de comunicació.

-Comprovar si les campanyes electorals dels partits han tingut èxit i han aconseguit els
resultats esperats.

-Detectar possibles errors i encerts que s'han produït durant la campanya, a causa
de l’estratègia de cada partit.
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1.4. Metodologia .

L’estudi s’ha desenvolupat a través d’una metodologia quantitativa i qualitativa.

La metodologia quantitativa proporciona un estudi pràctic quantitatiu i permet una posterior
representació gràfica dels resultats. Un clar exemple seria el Social Network Analisi dels
autors Belloti i Borgetti. Aquest tipus de metodologia es caracteritza per buscar i donar
resposta a fenòmens socials que afecten grans conjunts de la societat. Té la capacitat de
convertir el problema que es planteja en elements quantificables.

Concretament, la tècnica que s’utilitzarà serà l’anàlisi de continguts. En el treball que ens
ocupa, consisteix en l’anàlisi dels tweets i en les descripcions de les publicacions
d’Instagram. D’aquesta manera, aquest mètode deductiu que procedeix de l’observació ens
permetrà generar correlacions, generalitzacions i freqüències, per extreure’n conclusions
plausibles i probables.

La metodologia qualitativa també forma part de l’estudi representada de dues formes
diferents. En aquest cas, es busca el factor humà, significats intersubjectius, investigar
processos de construcció social, reconstruir conceptes i accions de la situació estudiada. Es
tracta d’una investigació que es caracteritza per la subjectivitat, empatia, riquesa,
comprensió, significat, proximitat.

La primera eina utilitzada serà el Focus group. Aquí es tindrà en compte l’anàlisi d’imatges i
vídeos per part d’un grup d’estudiants universitaris, per saber quines sensacions els
suggereixen uns continguts audiovisuals determinats. La segona eina que s’usarà serà una
entrevista a un càrrec d’un partit polític rellevant. La intenció serà que la persona faci una
valoració subjectiva de la campanya electoral i dels resultats finals obtinguts.

Aquesta és una tècnica rellevant perquè planteja la investigació de forma oberta i
interactiva. Sorgeix de l’observació, està constantment en construcció i permet una major
proximitat i contacte amb l’objecte d’estudi.
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MARC TEÒRIC

PART 2: CONTEXT POLÍTIC A ANDALUSIA

2.1. Punt de partida .

Tradicionalment, Andalusia ha estat una comunitat autònoma amb un índex convencional de
desenvolupament per sota de la mitjana de l'Estat espanyol, que també s’ha associat a la
seva cultura i manera de viure. L'endarreriment econòmic i cultural de la societat andalusa
ha provocat que permanentment aparegui la idea de “progrés”. Aquesta idea ha estat durant
molt temps en mans del partit polític d’esquerra PSOE-A. A més, ha demostrat un orgull
especial per la regió que l’ha ajudat a diferenciar-se del partit principal de l’oposició.

La combinació de “progrés” i orgull ha fet que Andalusia es converteixi en una comunitat
autònoma governada continuadament pel PSOE-A. L’Estatut d’Autonomia d’Andalusia és
una altra forma de reconèixer la identitat històrica d’aquesta regió. Aquest es va aprovar el
28 de febrer de 1980 mitjançant un referèndum. Quant al posicionament dels partits,
PSOE-A es va definir clarament a favor, a diferència d’UCD i Alianza Popular, que es van
decantar per l’abstenció o el vot en blanc. Finalment, va guanyar el posicionament a favor
de l’Estatut amb 2.472.287 vots, per sobre dels 152.438 en contra i els 200.210 en blanc.
(Col·laboradors de Viquipèdia, 2022)

El PSOE-A (Partido Socialista Obrero Español de Andalucía) es tracta d’un partit catch all,
situat al centre-esquerra. Aquest fenomen explica com el partit intenta atraure votants amb
diferents punts de vista i ideologies. No busca electors que s’adhereixin a una ideologia
específica, sinó que pretén expandir-se a diversos sectors de població.

En resum, el partit ha demostrat una forta identificació amb la regió, ha aconseguit una gran
presència en l’àmbit local (tant en àrees rurals com en nuclis urbans) i ha trobat un marc
ideològic majoritari entre els ciutadans, cosa que l’ha portat a governar reiteradament la
regió. (Ramírez Dueñas, 2021)
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2.2. Canvi de tendència política .

Les eleccions autonòmiques del 2 de desembre del 2018 van posar fi a quasi quatre
dècades d’hegemonia del Partit Socialista (PSOE-A) a Andalusia. Els resultats van permetre
que Juan Manuel Moreno Bonilla es convertís en el primer president popular amb els vots
de Ciudadanos i Vox.

Les causes del descens del PSOE-A són diverses, encara que no es deuen a la
desmobilització. Sempre s’ha dit que quan els partits d’esquerra perden és, en part, per una
baixada de la participació. Doncs a les eleccions del 2018 van votar el 58,65% del cens, tan
sols quatre punts menys que el 2015 (63,94%). A les de 2022 la participació es va
incrementar 2 punts (58,36%) i, tot i això, el PSOE-A va perdre. Per tant, els motius haurien
estat altres com:

-La poca empatia que van generar els candidats: Susana Díaz (2018), Juan Espadas
(2022).

-Els diversos casos de corrupció a Andalusia. El fet que un partit governi durant tants anys,
provoca una relaxació dels instruments de control de les institucions que han donat lloc a
casos de corrupció com el dels ERE, en què es van defraudar uns 855 milions d’euros.
(Ramírez Dueñas, 2021)
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En aquest gràfic de les eleccions autonòmiques de 2022 podem veure com el PP va
experimentar un fort increment de vots, mentre que el PSOE-A en va continuar perdent uns
quants. Aquests resultats ens serveixen per confirmar el canvi de tendència política. A més,
els partits d’esquerra van estar força fragmentats: PSOE-A, Adelante Andalucía i Por
Andalucía.

La sensació que va deixar la governança de la coalició liderada pel PP el 2018 va ser la
d’una gestió positiva molt allunyada del model “Ayuso”, o de l’acció de l’actual Govern
d’Espanya. A més, el PP ha aconseguit transmetre una consciència andalusa que no
s’havia vist fins aleshores i va incorporar a aquest imaginari col·lectiu la idea de “progrés”.
(Robles, 2022)

Tot això va unit al deteriorament continu de l’electorat amb edats més avançades que van
viure la guerra i la postguerra, marcat per un vot molt militant que tradicionalment ha estat
absorbit pel PSOE-A. Per contra, les noves generacions no tenen una ideologia tan
marcada, i opten per votar a un candidat que ofereixi una bona gestió. (López, 2022)

El que no se sap encara és si aquest canvi de tendència en l’àmbit autonòmic es traslladarà
a escala municipal. A les últimes eleccions municipals de 2019 no es va veure cap canvi
rellevant, per això caldrà analitzar el resultat dels pròxims comicis el maig de 2023.
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2.3. Estrenyiment del marc ideològic .

Espanya té una democràcia que tendeix al bipartidisme entre els dos grans partits que
representen a la majoria de la població. El PSOE és un partit progressista situat
ideològicament al centreesquerra i el PP és un partit conservador situat al centredreta.

Tant un partit com l’altre es defineixen com a partits “catch all”, tal com s’ha mencionat
anteriorment. Aquest fet provoca una tendència a la reducció de les diferències ideològiques
entre aquests dos grans partits que pretenen abraçar gran part de la població.

Per tant, aquests partits s’acaben diferenciant en qüestions socials i culturals. Quant a les
qüestions econòmiques, la diferència és escassa i coincideixen en gran part.

Com s’ha mencionat, el model de Moreno Bonilla (PP) ha agafat la bandera de
l’andalusisme i del progrés, cosa que encara ha dificultat més la diferenciació entre els dos
partits. Si el PSOE-A tradicionalment es caracteritzava per la defensa i l’orgull del sentiment
regional andalús i per ser un partit progressista, ara la competència també s’hi ha volgut
sumar. (López, 2022)

Per altra banda, un aspecte clau per la diferenciació entre els dos grans partits va ser el
posicionament del candidat que aspirava a presidir “la Junta”. El candidat o candidata pot
influir molt en la decisió dels electors i cada cop està adquirint més importància. És a dir, els
partits polítics estan perdent pes en comparació amb els seus candidats més rellevants.
Aquest efecte s’anomena personalització i es tractarà més endavant, ja que és
especialment important als comicis municipals.

2.4. Govern municipal de Sevilla .

Els governs municipals són el tercer nivell de l’administració de l’Estat. Es diferencien dels
autonòmics o l’estatal perquè adquireixen competències més administratives que no pas
legislatives i compten amb un pressupost molt més limitat. Encara que siguin òrgans
encarregats principalment de la gestió, cal destacar que la manera com es duu a terme
també és política. (Riera, 2017)

Des de les primeres eleccions municipals el 1979, el PSOE-A ha aconseguit sempre
l’alcaldia de Sevilla, menys el 1995 i el 2011 quan se la va endur el PP. Per tant, el municipi
segueix la tendència política de les eleccions autonòmiques andaluses, en les quals el
PSOE-A tradicionalment en surt beneficiat. També podem veure com la tendència a la baixa
del PSOE-A a partir de les eleccions autonòmiques del 2018 no es veu reflectida al resultat
obtingut a les municipals.
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2.5. Resultats de les eleccions municipals del 2015 i 2019 .

Els resultats de les eleccions municipals a Sevilla van ser els següents:

2015 2019

El 2015 el PP va guanyar les eleccions encara que no va poder formar govern, ja que el
PSOE-A va pactar amb “Participa Sevilla” (una de les branques de Podemos) i amb
Izquierda Unida. D’aquesta manera van assolir la majoria absoluta de 16 regidors. En
aquestes eleccions també cal destacar la irrupció de Ciudadanos amb 3 regidors.

El 2019 va guanyar les eleccions el PSOE-A i va aconseguir governar gràcies al pacte amb
Adelante, que es tracta d’una coalició de partits d’esquerra andalusos. Així van obtenir la
majoria absoluta i governar de forma conjunta. Per altra banda, és rellevant la irrupció de
VOX amb 2 regidors.
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Com s’ha comentat anteriorment, hi ha dos grans partits que aspiren a guanyar les
eleccions municipals (PP i PSOE-A) i d’altres més petits necessaris per pactar i formar
govern. Primerament, hi ha el bloc de l’esquerra format per PSOE-A i altres partits de
l’entorn de “Podemos” com Adelante Andalucía, Por Andalucía o Izquierda Unida. Després
trobem el bloc de la dreta format pel PP, Ciudadanos i VOX.

A continuació, s’ha elaborat un mapa per districtes amb el partit més votat a les eleccions
municipals del 2019:

Respecte de les últimes eleccions municipals, el
PP va perdre quatre districtes i es va quedar
només amb el “Casco Antiguo”, “Nervión” i “Los
Remedios”. Per altra banda, el PSOE de Juan
Espadas va millorar els resultats en tots els
districtes i va guanyar en la majoria.

Ciudadanos va millorar lleugerament els seus
resultats, Adelante els va empitjorar una mica i
VOX els va millorar, encara que no va representar
una força política determinant. (Ameneiro, 2019)

Tenint en compte els resultats de les diverses eleccions municipals que s’han celebrat,
s’estableix la següent classificació entre els districtes i la seva ideologia:

-Districtes conservadors: Los Remedios, Nervión i Casco Antiguo.

-Districtes progressistes: Cerro-Amate, Este-Alcosa-Torreblanca, Macarena i Macarena
Norte.

-Districtes equidistants: San Pablo-Santa Justa, Bellavista-La Palmera, Sur i Triana.
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2.6. Aparició VOX .

Des del segle XX l’extrema dreta ha experimentat un fort creixement a Europa, però fins a
les eleccions autonòmiques andaluses del 2018 no s’havia instaurat a Espanya. Fins ara,
els sectors de població que s'havien decantat electoralment per Vox votaven el PP. Aquest
partit aglutinava tot l'electorat de centredreta en la dinàmica bipartidista que s’ha esmentat
anteriorment. El mateix cas ens trobem amb Ciudadanos, amb votants que s’havien
decantat tradicionalment pel PP (més a l'Estat espanyol que no pas a Catalunya). Aquest fet
es pot comprovar comparant les xifres electorals durant els últims 15 anys i es veu
clarament si ens fixem en els resultats de les eleccions generals.

Vox es pot definir com a un partit d’extrema dreta, ja que es caracteritza pel rebuig dels
valors fonamentals, processos i institucions de l’Estat constitucional democràtic i del principi
fonamental de la igualtat. D’altra banda, aglutina suports al nacionalisme, a la xenofòbia, al
racisme, a l’etnocentrisme (Carter, 2005: 17, 2017: 31; Ferreira, 2019) i al multiculturalisme,
amb el repudi a la mateixa immigració i a la diversitat cultural originada per aquesta.

Els aspectes mencionats anteriorment els podem trobar reflectits en l’argumentari que va
utilitzar el partit en les eleccions autonòmiques andaluses del 2018. Els tres temes principals
que es van tractar van ser: la immigració, la derogació de la llei de violència de gènere i la
independència de Catalunya. (Otero, 2021)

Les emocions han adquirit una gran importància en la consciència social i també en la
política. La major part de les vegades els polítics ja no apel·len a la raó, sinó que pretenen
generar emocions a través dels seus missatges per restar a la memòria de la gent.

Crespo-Martínez et al. parla de “partits emocionalment activats” per referir-se a aquells que
transmeten un gran nombre d’emocions, i afegeix que, en el cas concret de Vox, el seu
electorat compta amb un major component emocional que ideològic. (Crespo-Martínez et
al., 2022, p. 139). En el cas de Vox, s’han detectat intents de persuasió que han fet
preponderar una emoció concreta per damunt de les altres: la por. A aquest respecte,
Aladro-Vico i Requeijo-Rey (2020) expliquen:

El partit diu defensar als votants contra la por, però és el primer exhortador del mateix en els
seus discursos i denúncies. Aquesta estratègia d’al·ludir constantment a aquest sentiment
l’introdueix i el treu constantment a primera línia, com s’aprecia en el lema: “Sense por a res
ni ningú!”. (Aladro-Vico y Requeijo-Rey, 2020, p. 219)

Vox s’ha sumat a la tendència a la mediatització de la política tant en els mitjans
tradicionals, participant en programes pròpiament d’entreteniment, com en noves
plataformes. Les xarxes socials han estat un canal molt eficaç per comunicar-se directament
amb els seus electors, com per exemple Twitter.

Els actors populistes fan servir els mitjans socials per articular la seva ideologia i visibilitzar i
expandir els seus missatges (Engesser et al., 2017). Això és perquè el populisme es
presenta lligat a altres conjunts d'idees i posicionaments polítics, de manera que
aconsegueix polititzar queixes que es converteixen en rellevants en el seu context propi
(Mudde i Rovira, 2018).
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Pel que fa al context territorial metropolità andalús, segons l’estudi realitzat per
Iglesias-Pascual, Ricardo, Claudia Hurtado-Rodríguez, and Gwendoline De Oliveira
(2023), es pot afirmar que, excepte en àmbits concrets de gran recepció de migrants, les
raons per votar a l’extrema dreta no es deuen especialment a la presència de població
migrant, sinó a altres factors locals, polítics o socioeconòmics (Ortiz Barquero et al., 2020).
L’estudi també conclou que hi ha una relació entre el vot a l’extrema dreta i el fet de tenir un
nivell elevat de renda i estudis. Per tant, es tracta d’una reacció d’aquells grups benestants
cap als grups d’immigrants.

En el marc d’aquest treball, és rellevant fer una menció a Vox perquè el 2019 van ser les
primeres eleccions en què aquesta força d’ultradreta va obtenir representació a Sevilla. Ara
caldrà veure quins resultats aconsegueix en l’àmbit municipal, encara que, segons el
sondeig del febrer del CIS, el partit es manté amb una tendència estable. (Barómetro De
Febrero, CIS, 2023)
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PART 3: XARXES SOCIALS

El punt de partida de l’impacte de les xarxes socials en la comunicació política se situa
durant la campanya electoral d’Obama als Estats Units el 2008, amb el famós lema “Yes We
Can”, pel fort impacte que van tenir.

En el cas d’Espanya, no és fins a les eleccions al Parlament Europeu del 2014 que es van
començar a utilitzar. Aquest fet es deu a l’aparició de nous partits polítics amb menys
recursos econòmics que buscaven nous canals per provocar ressò públic i donar-se a
conèixer. Cal recordar com els mitjans convencionals han incrementat exponencialment la
seva atenció als continguts de les xarxes socials. (Chaves-Montero, 2017:11)

Mitjançant les xarxes socials, el ciutadà no ha de continuar sent un consumidor passiu de la
propaganda política o de les notícies dels mitjans de masses. Ara és capaç de posar a
prova els discursos, compartir perspectives alternatives i publicar les seves pròpies
opinions. (Brian D. Loader and Dan Mercea, 2012: 3)

En teoria, aquesta era la intenció de les xarxes socials, però realment es produeix una
interacció real o serveixen simplement com una eina de propaganda política? Segons
l’estudi de Xarxes socials i comunicació política: participació ciutadana o campanya
permanent?, de Júlia Estrella Encarnación (2017), sobre l’anàlisi dels perfils dels
principals partits a Twitter, la xarxa no milloraria realment la comunicació amb els ciutadans.
Simplement, serviria com un taulell d’anuncis on els partits polítics estan en campanya
permanent.

Un cop hem obtingut aquestes conclusions, caldria estudiar si els perfils dels candidats a les
alcaldies poden utilitzar-les per interactuar amb els electors, ja que es tracta d’un públic més
reduït i més proper.

Les xarxes són un canal molt eficaç per comunicar-se amb la gran majoria de la població,
encara que no es pot oblidar la bretxa digital que va lligada a una sèrie de factors com el
temps, la formació, el nivell econòmic i l'ús que es fa d'internet, que en dificulten l'accés i
que l'ús que es faci de la xarxa tingui caràcter polític. (Morante López, 2018)

Segons la consultora IAB Spain al seu 'Estudi de les Xarxes Socials a Espanya de l'any
2020', el 87% dels internautes entre 16 i 65 anys tenien xarxes socials, cosa que representa
29,6 milions d'espanyols.

Continuant amb algunes dades estadístiques, les xarxes socials representen el segon mitjà
de comunicació més utilitzat per informar-se sobre assumptes polítics, amb un 13,6%.
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Actualment, hi ha 40,31 milions d’usuaris a les xarxes socials a Espanya i es preveu que
creixi fins a 45,16 milions el 2027. Les més utilitzades són Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn i Pinterest. Si ens fixem en la generació Z, nascuts entre el 1995 i el 2005, podem
veure noves incorporacions com Spotify (plataforma de continguts) o TikTok (xarxa social).
Resulta interessant saber si s’acabaran popularitzant en el camp de la política municipal i,
en cas afirmatiu, com es farà i quins resultats s’obtindran.
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3.1. La personalització .

L’estudi realitzat per Elizalde, Luciano H., Pedemonte, Damián y Riorda, Mario (2006: 11),
ens mostra les següents gràfiques que després s’han interpretat:

1. A mesura que s’incrementa el nombre d'habitants, la valoració del candidat perd
importància. És a dir, en petites localitats la figura del candidat és molt rellevant.

2. Per altra banda, com més habitants hi ha més important és la ideologia. Per tant, el
partit comença a ser rellevant i la població no només té en compte el candidat.

3. La valoració del candidat ha anat adquirint importància al llarg dels últims anys, tant
en l’àmbit local com en l’àmbit nacional. Veiem que cada cop és més rellevant la
figura del candidat i, per consegüent, el partit perd presència.

4. La ideologia també ha anat descendint al llarg dels anys. Es tracta d’un aspecte que
l’elector cada cop té menys en compte. Actualment, el candidat té més notorietat en
detriment del partit i és habitual que la campanya electoral giri entorn dels seus trets
personals.

En conclusió, la personalització de les eleccions es veu afectada pel nombre d’habitants que
hi ha en el municipi i pel pas dels anys. També s’ha comprovat que la valoració que els
ciutadans fan d’un candidat afecta el sentit del vot, sobretot en unes eleccions municipals.

17



Eleccions municipals a Sevilla 2023: un viatge per la comunicació política durant la campanya electoral

Tal com hem vist anteriorment, el fenomen de la personalització es produeix sobretot en
nuclis de població més petits, ja que al candidat li és més fàcil arribar als seus electors. Per
altra banda, les grans aglomeracions urbanes limiten la relació entre l'emissor (candidat) i el
receptor (ciutadà).

“Poques vegades, per tant, el polític entra en contacte directe i sense mediació amb la
ciutadania. És per mitjà de la comunicació, i el seu instrumental mercadotècnic, que
s'estableix aquest diàleg.” (Riera Sagrera, Pedro et al., 2012: 40-41)

3.2. La política espectacle .

La política com a espectacle en els mitjans de comunicació neix als Estats Units a finals del
segle XX. A la premsa massiva se li sumen l’èxit de la ràdio i la televisió durant la dècada
dels 90, quan també neix internet.

A causa de la gran oferta de continguts i mitjans, els formats més clàssics comencen a
perdre audiència i en sorgeixen d’altres com és el cas de l'infotainment, en què es barreja la
informació amb l’entreteniment.

En aquest nou gènere “els continguts i les formes narratives se seleccionen tenint com a
criteri suprem l’impacte que poden causar a l’audiència, en lloc de la capacitat per
subministrar informació rellevant de la forma més rigorosa possible” (García Avilés, 2007:
51).

L’infoentreteniment s’identifica com la presència de l’actualitat política en programes
informatius, però rebent un tractament superficial, frívol o espectacular. També és la
presència a programes vinculats a l’entreteniment com les entrevistes, els talk shows que
també inclouen entrevistes, juntament amb les soft news (notícies d’escassa importància).
(Berrocal, 2016)

Les soft news inclouen històries sensacionalistes, notícies d’interès humà o informacions en
què el focus està més en l’entreteniment que en el contingut seriós de la notícia (Jebril et al.,
2013), mentre que s’entén amb el terme hard news aquelles informacions de política
nacional o internacional de rellevància, que solen anar acompanyades de comentari i
anàlisi. Les soft news inclouen successos, personatges famosos, notícies d’interès humà i
diverses informacions pròximes a aquestes temàtiques (Lehman-Wilzig & Seletzky, 2008).

Algunes de les característiques per determinar si es tracta d’infoentreteniment són el
conflicte; l’atenció a l’individu (personalització) que tendeix a focalitzar un contingut en una
sola persona; tot el que es consideri negatiu; la tendència al dramatisme i la banalitat que se
centra en aspectes que tenen poca o molt relativa importància.

En conclusió, s’observa que l’èxit de l’infoentreteniment, que s’inicia els anys 90 en els
mitjans tradicionals, ha anat evolucionant fins a arribar a internet, on s’aprecia un gran
creixement, a través dels mitjans digitals, xarxes socials, videojocs i narrativa transmedia.
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3.3. Instagram i Twitter .

Instagram ha estat àmpliament utilitzat en la comunicació política a causa de la seva
popularitat i capacitat per arribar a una gran audiència. La comunicació en aquesta xarxa
social acostuma a ser propera i personal per donar una imatge real i genuïna. Per fer-ho, els
polítics comparteixen contingut sobre la seva visió política i la seva vida professional, però
també sobre el seu dia a dia per tractar d'humanitzar la seva imatge.

Quan es tracta d’una campanya electoral, els polítics poden fer servir Instagram per a la
recerca de vots i per difondre informació rellevant sobre el procés electoral. Tot plegat, tenint
en compte que el contingut que es publica ha de ser visual per adaptar-se a les
característiques de la xarxa. És important tenir en compte que l'ús i les tendències de les
xarxes socials es troben en constant canvi i convé actualitzar-se per fer-ne un ús eficaç.

D’altra banda, trobem Twitter que, a causa de la seva capacitat per enviar missatges
ràpidament a una àmplia gamma d'audiències, també és una eina destacable per a la
comunicació política. Una altra característica rellevant d’aquesta xarxa social és la facilitat
per interactuar amb les persones, generar debat i compartir punts de vista sobre temes
rellevants.

Generalment, els polítics comparteixen notícies, anuncis polítics, actualitzacions de
campanyes i esdeveniments en temps real, gràcies al fet que permet una apressada difusió
d'informació. En tractar-se d’una eina instantània, és útil quan es vol aconseguir la
mobilització de l’electorat, quan es vol respondre sobre una qüestió que ha produït una crisi
o per generar un clima d’opinió.

Per contra, en xarxes socials com Twitter és habitual que es produeixi el fenomen de les
càmeres d’eco. Aquest és un concepte psicològic i sociològic que descriu una situació en
què les persones estan exposades principalment a informació, opinions o creences que
reforcen i reflecteixen les mateixes idees prèvies. (Prieto, 2021)

Les conseqüències de les càmeres d’eco són la polarització, la desinformació i la dificultat
de diàleg que tenen els usuaris per debatre idees amb aquell qui pensa diferent. Aquest fet
és degut a la llarga exposició a les seves creences que han estat sent reforçades.

Per acabar, tal com s’ha vist anteriorment, Instagram i Twitter es beneficien del fenomen de
la personalització i el de la política espectacle, que tenen l’objectiu de crear contingut que
cridi l’atenció, aconsegueixi fer-se viral i, en última instància, generi tendències.
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3.4.TikTok .

La xarxa social TikTok es presenta com una nova oportunitat dels partits polítics per
apropar-se al públic més jove i ho continua fent a través de l’espectacularització,
l’entreteniment, el personalisme i l’emotivitat.

Caracteritzada per la socialització i autoexpressió de la seva comunitat (Zuo i Wang, 2019),
l'entreteniment i la crida a l'acció mitjançant «challenges de ball, actuacions, tutorials»
(Quiroz, 2020), és la tercera xarxa social (77%) per a la Generació Alpha (12-17 anys), la
sisena (45%) per a la Generació Z (18-24 anys) i la vuitena (29%) per als millennials (25-40
anys) (IAB, 2022).

La presència dels agents polítics a les xarxes i el contacte que estableixen amb la seva
comunitat, s’anomena ciberpolítica (Cotarelo, 2013). Aquest concepte es basa en el fet que
les xarxes socials tenen capacitat per influir sobre la fixació de l'agenda pública (Estimat i
Tarullo, 2015; Sierra i Lavín, 2019), pel que els partits polítics les empren “en els processos
de construcció de l'agenda pública –agenda setting o agenda building-” (Martín et al.,
2020:272).

Un altre aspecte rellevant és que en xarxes socials els intercanvis comunicatius sobre
qüestions vinculades a la política tenen lloc principalment entre individus amb preferències
ideològiques similars. Aquest fet provoca una exposició selectiva a les fonts i a la informació
a què s'hi és afí, és a dir, una segregació ideològica que pot produir el que es coneix com
l'efecte de cambra d’eco (Colleoni, Rozza i Arvidsson, 2014; Barberá et al., 2015).

Els partits espanyols van arribar a TikTok el 2020, excepte el PP, que a finals de 2019 ja va
començar a publicar contingut, i el PSOE que va arribar el 2021. El cas de Vox i Podemos
és interessant, ja que des del principi es van adaptar amb facilitat al tipus de contingut que
es publica a la xarxa.

Encara que, tal com s’ha comentat anteriorment, els partits no han extret el màxim potencial
a les xarxes socials a l’utilitzar-les com un canal unidireccional i no com un canal de
participació i discussió.

Segons l’estudi “La Comunicación Política de La Derecha Radical En Redes Sociales. De
Instagram a TikTok y Gab, La Estrategia Digital de Vox.”, de Noemí Morejón-Llamas (2021),
els partits que han augmentat el seu “engagement” són Vox i PP, mentre que PSOE surt
airós durant els seus primers mesos de vida, i Podemos redueix a dos punts el seu abast.
Vox és el segon partit que més “engagement” té. Això es deu a l’ús de la polarització i
llenguatge bèl·lic que crea hostilitat en els comentaris i, a la vegada, més interaccions i més
visibilitat.

El tractament que es fa sobre els temes polítics ho és des de l’atac a l’adversari, per sobre
de la resolució o la denúncia del problema, continuant amb les característiques pròpies de la
xarxa. Quant als personatges que hi apareixen, s’aprecia un discurs agressiu, sarcàstic i
ideològic, ja que els atacs al contrari es tradueixen en insults, “zasques” i l’estimulació de les
emocions de la por i l’odi (Jaramillo-Dent et al., 2022)

Algunes dificultats que es troben les institucions i els partits polítics són la forta exposició
personal que es requereix per obtenir un bon “engagement”. També la producció de material
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audiovisual exclusiu per aquesta xarxa social, sense la possibilitat de reciclar el contingut
que es publica a la resta. Morejón-Llamas (2023)

“Els partits polítics han de ser conscients de l'oportunitat que TikTok presenta per difondre
els seus missatges, sempre que se centrin a informar i involucrar els membres de la
comunitat. Es pot concloure que els partits espanyols han agilitzat la publicació en aquesta
xarxa en considerar-la òptima per connectar amb el públic més jove. En canvi, l'estratègia
comunicativa no ha estat suficient per promoure el debat i la participació social, tan
demandada per aquestes generacions”. Morejón-Llamas (2023)
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PART 4: PUBLICITAT POLÍTICA

4.1. Diferència entre comunicació, màrqueting, publicitat i propaganda política.

-Comunicació política: L’autor Brian McNair diu que la comunicació política inclou la
comunicació entre actors polítics, entre actors no-polítics, la comunicació sobre actors
polítics i la comunicació política interpersonal.

És a dir, aquest concepte aprofundeix en tota mena d’intenció comunicativa duta a terme
per organitzacions i actors polítics, mitjans de comunicació o ciutadans, dins d’un marc
ideològic.

-La propaganda política és un fenomen comunicatiu de contingut i fins ideològics,
mitjançant el qual un emissor (individual o col·lectiu) transmet interessadament i
deliberadament un missatge. Es tracta de mantenir o reforçar una posició de poder sobre el
pensament o la conducta d'un receptor (individual o col·lectiu), els interessos dels quals no
coincideixen necessàriament amb els de l'emissor.

-Pedro Gómez Fernández defineix el màrqueting polític com el conjunt de teories,
mètodes, tècniques i pràctiques socials importades del màrqueting comercial i destinades a
promocionar davant dels ciutadans la imatge d'homes, grups, institucions, projectes i idees
polítiques. Es pot dur a terme ja sigui davant del fet immediat com és un procés electoral o
pel manteniment o increment de la seva influència social i política.

Engloba fenòmens extra comunicatius com són els estudis de mercat electoral, o
l’organització de la campanya electoral. En el màrqueting polític els continguts adquireixen
poca rellevància, el més important és que el missatge arribi al públic en qüestió.

Atès ell llibre Marketing político y comunicación, de Maarek (2009), el procés del màrqueting
polític consta de diverses etapes:

1. Anàlisis del context i del terreny: les característiques de la circumscripció electoral,
del públic, de la competència i dels mitjans disponibles.

2. Determinació de la línia de la campanya: hi ha la campanya de notorietat i la
campanya electoral. Quan el polític no té la possibilitat real de guanyar les eleccions
s’ha d’enfocar com una campanya de notorietat. En canvi, quan el polític ja es troba
en el poder, ha d’apostar per una campanya electoral. Si es tracta d’una situació
intermèdia en què el polític té poques possibilitats de guanyar, però això no es pot
descartar, s’ha d’emprendre una campanya de conquista.

3. Determinació del públic objectiu i dels objectius de la campanya. Es tracta de trobar
el segment de població susceptible de ser influït i transmetre-li el missatge en
qüestió.

A la comunicació política li és difícil dirigir-se de forma simultània i amb fiabilitat a
una àmplia audiència. Els mitjans de comunicació de masses presenten per definició
l’inconvenient que no permeten dirigir-se a diferents grups destinataris. La figura dels
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líders d’opinió és un dels millors mitjans per arribar als destinataris d’una
comunicació. Els destinataris no interpreten els missatges fins que no els contrasten
amb un líder d’opinió de referència, com poden ser els periodistes.

4. Determinació de “la imatge” del polític i dels temes de campanya. La definició de la
imatge d’un polític és un procés subjectiu, lent i complex. La imatge del polític ha
d’anar en sintonia amb els objectius i temes de campanya. També s’ha d’identificar
de forma clara amb les seves idees i amb la seva personalitat. Aquest concepte
implica que es tinguin en compte els trets que conformen la personalitat del candidat
i en són un element diferenciador.

L’elecció dels temes de campanya és una tasca difícil, perquè està sotmesa a
pressions considerables per part dels mitjans de comunicació que tenen la seva
pròpia agenda, els sondejos d’opinió que mostren les preocupacions dels ciutadans,
els assessors polítics i els restants polítics en campanya (els adversaris).

5. Elaboració d’un pla de campanya: un cop definida l’estratègia, es continua per fixar
una tàctica que consisteix en l’elaboració d’una cronologia general i l’elaboració d’un
pla de mitjans.

6. Posada en pràctica de la campanya: aplicació de la campanya i atenció especial al
feedback, per tal de resoldre possibles errors.

4.2. La publicitat política .

En termes generals, la publicitat política es defineix com el conjunt de missatges controlats i
difosos per un mitjà de comunicació, amb la intenció d'impulsar els interessos polítics de
subjectes, partits, governs o qualsevol organització davant la societat (Kaid & Bacha, 2006).

L’organització que emet el missatge polític té el control absolut del missatge, ja que la
publicitat política és pagada. Segons Darwin, les seves funcions són: incrementar la
identificació del candidat, influenciar als indecisos, reforçar el suport, atacar als rivals o
recol·lectar diners. Depenent del control que exerceix l’Estat sobre la publicitat política hi ha
dos sistemes diferents: el de mercat i el restrictiu.

El sistema de mercat s’origina als Estats Units i es caracteritza perquè no hi ha cap tipus de
regulació. És a dir, qualsevol organització política pot comprar un espai de publicitat als
mitjans de comunicació sense cap limitació. Amb diners suficients, aquest sistema permet
donar a conèixer candidats desconeguts. També és un sistema que afavoreix la
personalització i la màquina promocional del partit perd molta importància. Per tant, està
molt lligat al màrqueting polític, perquè tracta de comercialitzar i vendre candidats. Per altra
banda, el mercat lliure publicitari no significa un accés igualitari, ja que aquells qui disposin
d’un poder adquisitiu major tindran avantatge sobre la resta.

El sistema restrictiu és el que tenen països com Espanya i presenta regles que restringeixen
la publicitat política per garantir un joc just i equitatiu a les campanyes electorals. Aquestes
restriccions existeixen per evitar l'abús i la manipulació del procés electoral, per protegir la
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igualtat de condicions per als diferents partits i candidats, i per evitar que aquells amb més
recursos dominin el procés polític. L’òrgan que s’ocupa de regular la publicitat política a
Espanya és la Junta Electoral Central.

4.3. Tipologies de publicitat política .

Per fer la següent classificació, s’ha utilitzat el mètode impartit pel professor Antonio Pineda,
de la Universidad de Sevilla, dins de l’assignatura de comunicació política.

● Anuncis polítics (segons candidat/rival)

1. D'oposició: centrat fonamentalment sobre el rival, sense informació comparativa
sobre l'emissor. No diem res sobre el nostre candidat

2. Autopromocionals: es limiten a parlar del candidat.

3. Comparatius: entre candidats.

-Superficialment comparatius: desqualificar sense dades en comptes d'argumentar.
Impossibilitat lògica de donar suport al rival. Orientats a un tipus de votant més
il·lògic.

-Atractivament comparatius: s'usen arguments, dades i fins i tot poden no donar
suport a l'emissor. Orientats a un tipus de votant racional.

● Classificació des del punt de vista del contingut

1. Appeals basats en perspectives polítiques de futur: propostes del candidat en un
futur

a) Esmentar temes de campanya sense dir exactament què farà.
b) El candidat expressa la seva postura i diu el rumb que seguirà.

2. Appeals basats en el passat: referència al passat perquè el públic premiï o castigui.

Es poden adoptar dues fórmules:

a) Vendre els èxits del partit, com ha millorat tot.
b) Culpabilitzar el candidat o partit per decisions o situacions passades.
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3. Appeals basats en el líder: se centren en la personalitat del candidat i sense fer
referències al contingut programàtic. Per exemple, la compassió, l’empatia, la integritat,
l’activitat, la força, el coneixement, entre d’altres.

4. Appeals basats en el reforçament d'elements culturals: valors o mites culturals
compartits, històries melodramàtiques o símbols d’una comunitat política.

Dins d’aquesta classificació trobem dos temes recurrents, com són la idea de novetat o
canvi i la publicitat política negativa. La idea de canvi s’ha fet servir en múltiples campanyes
electorals, per part de partits de totes les ideologies polítiques. És un concepte subjectiu que
cadascú pot utilitzar i justificar segons les seves creences.

La publicitat política negativa fa anuncis d’oposició centrats en l’atac al rival. Per això, pot
desacreditar al rival i associar-lo a males companyies, apel·lar a la por o crear missatges
comparatius respecte al que el candidat va prometre i el que ha acabat fet. Tot contingut
polític pot ser projectat de forma explícita (fent servir testimonis, per exemple) o implícita
(amb suggeriments).

4.4. Eixos i posicionament .

La publicitat política es mou en un eix on, per una banda, hi trobem la racionalitat i, per altra,
l’emocionalitat. Actualment, hi ha un predomini de les emocions per sobre de la raó.

Hi ha quatre tipus de posicionaments en publicitat política:

a) El primer tracta sobre els grans principis ideològics d’una formació, encara que ho fa
sense concretar mesures.

b) El segon es basa a destacar el partit polític per sobre del candidat o dels principis
ideològics generals.

c) El tercer tracta sobre polítiques concretes del programa que acostumen a ser
interessos circumstancials de l'electorat. Normalment s'adequa més a l’eix racional.

d) Per últim, es destaquen les aptituds i la personalitat del candidat. Aquest
posicionament s'adequa més als eixos emocionals.
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4.5. Elements de la publicitat política .

4.5.1. Eslògans .

L’eslògan és un element de síntesi publicitària i condensació de l'estratègia de comunicació.

Hi ha una tendència a la desideologització i a l'afirmació. A continuació, se citaran alguns
exemples de campanyes electorals anteriors: Juntos vamos a más (eleccions generals
2004, PP), Con cabeza y corazón (eleccions generals 2009, PP), Haz que pase (eleccions
generals 2019, PSOE), Compromís amb tu (eleccions autonòmiques de Catalunya 2007,
CIU).

4.5.2. Cartells .

El cartell, en la història de la propaganda, ha estat un element clau utilitzat tant en publicitat
política com en propaganda de guerra (I want you for U.S. Army). Aquest és un exemple de
cartell fet servir per fer propaganda de guerra, on es veu l’oncle Sam apuntant amb el seu
dit a l’espectador, per tal de reclutar soldats per l’exèrcit americà durant la primera Guerra
Mundial.

En l’evolució del cartell cal destacar dos canvis rellevants com són el predomini de la imatge
per sobre del text i l’ús de la fotografia, molt per sobre de la il·lustració.

El cartell és un mitjà exterior sense contingut extra propagandístic, és a dir, no es troba
envoltat de més publicitat, sinó que no comparteix espai amb cap altre tipus d’anunci.
També es tracta d’un mitjà relativament econòmic, de caràcter massiu i públic i amb
diversitat d’espais per ser publicat. No és necessari cap esforç de comprensió perquè és
molt visual i provoca un impacte per acumulació, ja que es pot veure en repetides ocasions.
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PART 5: LES RELACIONS PÚBLIQUES POLÍTIQUES

Les relacions públiques polítiques són tàctiques de gestió dels mitjans i la informació
dissenyades per assegurar-se que un partit rebi la màxima publicitat favorable i el mínim de
negativa. Poden ser proactives, quan són provocades intencionadament des de
l’organització, o reactives, quan es reacciona a un problema.

Són especialment importants en els sistemes sense mercat lliure publicitari com és el cas
d’Espanya, per l’exposició mediàtica que generen. El seu principal avantatge és la gratuïtat i
l’autenticitat, encara que es té menys control del missatge, que es deixa a la lliure
interpretació dels mitjans de comunicació.

El mateix partit polític busca formes d’exposar-se mediàticament (media management) i ho
fa amb formats com els debats, les entrevistes, els pseudoesdeveniments (congressos de
partit, mítings) o conferències de premsa, entre d’altres.
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MARC PRÀCTIC

PART 6: ESLÒGANS, MISSATGES I CARTELLS

6.1. Precedents: eleccions municipals del 2019 .

En aquest apartat, es farà un resum de la situació política i d’allò més destacat de la
comunicació política de les diverses candidatures que es van presentar en les eleccions
municipals del 2019.

Pel que fa a la situació política, Andalusia ha estat associada al socialisme des de la
transició política i a la recuperació del sistema polític democràtic, fins que en el 2018
Juanma Moreno (PP) va encapçalar una coalició amb els partits de dreta. Sevilla, com a
capital d’Andalusia, és una ciutat de gran interès pels socialistes, que esperen mantenir amb
Antonio Muñoz. Muñoz va substituir el 2021 a Juan Espadas, qui va marxar per competir
amb Juanma Moreno a les eleccions autonòmiques de 2022.

Per altra banda, el PP vol continuar dominant Andalusia i s’aventura amb el candidat José
Luis Sanz com a candidat a l’alcaldia. Les enquestes no preveuen clars vencedors i la
situació dependrà dels pactes que es facin entre els partits. En aquest cas, la dreta podria
pactar amb Ciudadanos, amb Miguel Ángel Aumesquet, o amb Vox i la seva candidata,
Cristina Peláez.

La situació amb els partits d’esquerra ha canviat una mica des de 2019. Per un costat, ens
trobem la candidatura d’Adelante Andalucía, amb Sandra Heredia, i, per l’altre, a la coalició
entre Podemos i Izquierda Unida, amb Susana Hornillo. (Grande, 2023)

En l’àmbit comunicatiu, els grans missatges i les línies de campanya que van seguir els
partits que van obtenir representació van ser els següents:

En el cas del candidat del PSOE,
podem veure com gairebé va fer
desaparèixer tots els símbols que
l’identificaven amb el partit. Només
trobem els missatges: “tú & yo”,
“Sevilla”, “Juan Espadas”,
“alcalde”, units per un símbol d’un
cor de diferents colors. (Durán,
2019)
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D’altra banda, el periodista E. Barba del diari ABC de Sevilla el 2019 va publicar la següent
reflexió: “Va quedar bastant clar que el partit va continuar aprofundint en la imatge centrista,
moderada i integradora d’un alcalde tranquil i conciliador”.

Quant a les xarxes socials, el candidat va utilitzar bàsicament el seu Instagram i Twitter
personals de forma molt activa.

El PP també va potenciar més la
marca personal que la del partit,
encara que en grau més baix que el
PSOE. Es tracta del fenomen de la
personalització, molt present en les
eleccions municipals. El candidat
presentava el missatge de “Sevilla
merece más”, juntament amb la
popular idea del canvi. Tot plegat són
un conjunt de missatges i mesures
que no es concreten en accions
definides i pretenen abraçar un gran
nombre de població (partit catch all).

Per altra banda, Adelante Sevilla, Ciudadanos i Vox van optar per fer molt visible la seva
imatge de partit.

Adelante Sevilla presentava un programa per combatre les desigualtats, tractava sobre
l’economia social, l’ecologia i sobre la generació de llocs de treball dignes. També tractava
sobre el feminisme, la diversitat, la defensa dels serveis públics, etc. Tot plegat són
conceptes propis d’un partit d’esquerra que s’unien en el següent missatge de campanya:
“La esperanza en tus manos”. La coalició de forces d’esquerra va perdre un regidor
respecte de les últimes eleccions municipals, però va representar la tercera força política a
Sevilla.

Ciudadanos presentava el candidat acompanyat del missatge “¡Vamos! Sevilla”. El partit va
treure un resultat pitjor de l’esperat, però va aconseguir representació, cosa que en
aquestes eleccions era molt complicat. El partit també va fer èmfasis en liderar el canvi
polític, econòmic i social. Un cop més, la idea del canvi està present. (Macías, 2019)

Per acabar, en el cas de Vox va pesar més la marca del partit que la mateixa candidata, que
resultava ser bastant desconeguda per l’electorat, tot i repetir com a alcaldable. El programa
del partit tractava sobre temes habituals de la candidatura d’extrema dreta com els okupes,
els manters, els gorrillas, la prostitució, els narcopisos, la família, la seguretat o la mobilitat.
Sota el missatge “tu voz en Sevilla”, van obtenir dos regidors. (Guzmán, 2019)
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6.2. Análisi de la publicitat política dels partits .

Després d’aquest breu resum sobre les anteriors eleccions municipals de Sevilla, es
procedirà a fer una anàlisi de la publicitat política empleada pels partits en la campanya
electoral dels comicis locals de 2023. En la cerca, es tindrà en compte la publicitat més
tradicional com són els cartells i els espots dels diferents partits.

Des d’un punt de vista teòric, els espots publicitaris seran avaluats segons l’anterior
classificació citada en el marc teòric del treball. Des d’un punt de vista pràctic, s’ha utilitzat
la tècnica del Focus group, de manera que un grup d’estudiants universitaris va observar el
tarannà dels diferents candidats. Durant la reunió es van valorar les sensacions que els
diferents candidats havien produït als joves, a través de les fotografies de campanya i els
espots publicitaris.

6.2.1. PSOE .

El cartell electoral del PSOE a Sevilla es tracta
d’un anunci polític on veiem, per una banda, una
foto del candidat acompanyada del seu nom i les
paraules “Alcalde 2023”. Per altra banda, trobem
el missatge “Lo que piensas importa”, que fa una
referència directa a la racionalitat i estableix una
connexió amb el públic. En aquest cas, les sigles
del PSOE es mostren en segon pla i el candidat
adquireix més protagonisme que el partit.

Sota el lema “Sevilla y sólo Sevilla”, Antonio Muñoz presenta la seva campanya,
acompanyada del següent espot publicitari.

Es tracta d’un anunci autopromocional, en què el candidat sobretot fa referència a ser una
ciutat que mira cap al futur, encara que no diu exactament què farà. Les referències que fa
al passat son per vendre els èxits dels altres governs socialistes que hi han governat. Per
últim, trobem esmentats alguns valors culturals com és l’orgull que expressa per Sevilla.

El to del candidat és assossegat, calmat, tranquil, amable i proper. La seva personalitat el
distingeix i el conforma com a alternativa al seu principal rival (PP). També va completament
en la línia dels missatges i la comunicació que ha dut a terme durant la campanya.

Les línies del programa que ha defensat en contínues ocasions han estat la sostenibilitat,
la diversitat, la importància de continuar invertint en infraestructures de transport, la cultura
(educació, ciència, universitat), la diversitat, el feminisme, la neteja i un model de turisme
equilibrat.

L’alcaldable intenta transmetre una imatge amable, a través de les següents il·lustracions
que incideixen en els punts que considera més importants. El fet que siguin dibuixos i no
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imatges reals fa que la personalitat conciliadora del candidat es vegi reflectida i estigui en
consonància amb la seva imatge i els missatges de campanya.

6.2.2. PP .

El cartell del PP està compost per la imatge del
candidat amb el seu nom i el missatge “Sevilla
entre todos”. Per altra banda, només trobem el
logo del PP amb la paraula “vota”. Aquest és un
tret diferenciador respecte del cartell del PSOE,
ja que el PP li ha donat molta més importància
a la imatge del partit, inclús el logo apareix en
dues ocasions. En aquest cas, es podria dir que
el partit i el candidat tenen la mateixa
rellevància.

L'espot publicitari de José Luis Sanz és un anunci autopromocional del candidat amb alguna
referència a un possible futur esperançador, encara que sense concretar cap mesura. El
vídeo gira entorn dels trets identitaris culturals de Sevilla com l’orgull i el compromís cap a la
ciutat. També es fa un ús de la idea del canvi, que va lligada a trencar amb la dinàmica
d’antics governs socialistes.

En aquest cas, el to que utilitza Sanz és pragmàtic, eficient i seriós. Aquest contrasta amb el
del seu rival directe (PSOE). Les línies principals en què s’estructura la campanya són la
millora de la neteja, la seguretat, la mobilitat, les infraestructures i en fer una ciutat més
atractiva.
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6.2.3. Adelante Sevilla .

El cartell electoral d’Adelante Sevilla compta amb la líder del
partit en l’àmbit autonòmic, Teresa Rodríguez, i amb la seva
candidata a l’alcaldia, Sandra Heredia. Alguns dels elements
destacables són el color verd tan característic d’Andalusia i
del partit polític que representen, i el fet que siguin dues
dones. El missatge és molt clar, “la alcaldesa de los barrios”,
posicionant-se a favor d’un gran segment de població que viu
en barris humils de la ciutat.

El partit ha utilitzat un mateix espot publicitari que serveix per
a tots els municipis de la comunitat autònoma, presentat per
la líder Teresa Rodríguez. Es tracta d’un anunci polític
comparatiu on contraposa les polítiques de la Junta de
Andalucía governada pel PP amb les que faria el seu partit.

D’aquesta manera es deixa entreveure la seva ideologia, encara que sense exposar
mesures concretes del seu programa electoral.

En el cas de Sandra Heredia, es tracta d’una candidata activa, motivada, diligent, dinàmica i
inquieta. Representa un perfil proper a la ciutadania que va molt en la línia de la seva
professió d’orientadora social.

Durant la campanya electoral la candidata ha llençat missatges de suport als barris, al
transport públic, a la transparència en l’administració i ha mostrat preocupació pel canvi
climàtic, l’habitatge i el turisme.

6.2.4. Ciudadanos .

En el cartell de Ciudadanos a Sevilla podem veure el líder de
la formació en primer pla en una posició un punt agressiva,
seriosa, de domini i control de la situació. A la part superior hi
ha el missatge “Sevilla, rebélate”, fent referència a trencar
amb el bipartidisme entre PP i PSOE, i a tota la ciutadania
descontenta amb la gestió que ha fet l’Ajuntament. A la part
inferior apareix el nom del candidat i el logo de Ciudadanos.

A l’espot publicitari, el candidat expressa la seva postura i diu
el rumb que seguirà el partit amb els eixos principals de la
seva candidatura. Aquests són: la seguretat, la cultura, la
tolerància LGTBI, els barris, el transport, l’habitatge, la
sostenibilitat, el turisme i l’atracció de talent.
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El candidat és un home pragmàtic, seriós, rigorós i eficient. Té un perfil molt similar al del
candidat del PP, un home que també es presenta com un bon gestor. La principal diferència
és que es presenta com un candidat alternatiu als principals partits de sempre.

6.2.5. Vox .

El cartell electoral de Vox presenta a la candidata Cristina
Peláez en primer pla, acompanyada del lema “Cuida
Sevilla, cuida lo tuyo”. Justament aquest lema ha estat el
mateix per a totes les ciutats i pobles de l’Estat en
aquestes eleccions municipals. A continuació, es pot
veure el logo del partit a la part superior que combina
amb les tonalitats verdoses del disseny gràfic. El
missatge principal (cuida lo tuyo) fa referència al
concepte de “defensa” que trobem contínuament en les
campanyes de Vox.

El partit no té un espot publicitari per les eleccions de Sevilla, encara que ha difós petits
vídeos a través de les xarxes socials. Aquests presenten els regidors del partit per
l’Ajuntament i expliquen les propostes del seu programa electoral de forma sintètica.
Aquests vídeos, juntament amb els diferents continguts que difon la candidata, són
continguts autopromocionals i d’oposició a l’actual partit que governa (PSOE). Per tant,
estan basats en perspectives de futur, tot esmentant temes principals de campanya, encara
que sense dir exactament com es farà. Aquests són: la neteja, la seguretat, les
infraestructures, les famílies, la despesa ideològica, els barris, el riu, les tradicions i la
burocràcia.

La candidata és una persona amable, propera i tranquil·la. És una dona amb una
personalitat bastant neutra sense un caràcter sobresortint. Es presenta com una alternativa
al bipartidisme per canviar la ciutat.
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6.2.6. Podemos + IU .

En el cartell de la formació d’esquerres podem veure a la
candidata a l’alcaldia, Susana Hornillo, juntament amb el
número dos, Ismael Sánchez. El missatge que hi ha és
“Sevilla eres tú”, acompanyat d’un codi QR on es poden
consultar les propostes del partit.

L’espot publicitari fa menció sobre alguns dels temes de
campanya de forma general, tot fent una comparació amb la
gestió que proposa la candidata en un futur i l’estat actual. El
vídeo acaba amb el missatge “Sevilla eres tú”, fent una
apel·lació directa al votant.

Els missatges que se n’extreuen són la preocupació per la desigualtat en els barris, la
mobilitat, l’urbanisme i el medi ambient, l’habitatge, el feminisme, la transparència i la
cultura.

Es tracta d’una campanya que protagonitzen dos candidats relativament joves amb
habilitats comunicatives per mostrar-se propers al públic, mentre aprofiten per reivindicar els
seus temes de campanya amb un to serè, però ferm i concís.
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PART 7: INSTAGRAM, TWITTER I TIKTOK

En el següent apartat es procedirà a fer una anàlisi quantitativa sobre els continguts que
s’han publicat en el perfil d’Instagram i Twitter dels diferents representants o organitzacions
polítiques que es van presentar a les eleccions. Aquest s’ha realitzat en el marc de la
campanya electoral, és a dir, des del dia 12 al 27 de maig. L’anàlisi ens permetrà saber
quines temàtiques són més importants per a cada partit i si aquestes els han permès
aconseguir uns bons resultats. També podrem veure per quin tipus de propaganda s’ha
decantat cada partit i quina és l’estratègia que ha seguit.

Per elaborar l’anàlisi, hem classificat el contingut en diferents apartats:

1- Publicació destinada a la promoció del mateix partit o candidat.

2- Publicacions destinades a la promoció de mesures concretes (treball, sanitat, educació,
medi ambient, pensions, igualtat o economia).

3- Publicacions destinades a la crítica d’un altre partit o candidat.

4- Publicacions de contingut molt variat, com suport a col·lectius, associacions o causes
concretes, contestació a usuaris, o simplement contingut que no té cabuda en cap de les
tres categories anteriors.

5- Publicacions sobre actes i activitats de la mateixa ciutat.

El tipus de gràfic que s’ha utilitzat per mostrar els resultats és el de columnes agrupades.
D’aquesta manera podem comparar valors en unes poques categories. El total de
publicacions o tweets que s’han analitzat és diferent en cada partit, motiu pel qual s’han
igualat els valors a 100. Així es pot comparar el resultat de forma clara i visual entre els
partits o candidatures, sense que afecti aquesta diferència en la freqüència de publicació.

7.1. Anàlisi Instagram .

En primer lloc, l’anàlisi a Instagram es va fer dels següents perfils (dades actualitzades el
dia 6 de juliol de 2023):

-PSOE @antoniomunozsev (11.500 seguidors)

-PP @jlsanzalcalde (11.500 seguidors)

-VOX @mcristinapelaez (2.287 seguidors)

-Izquierda Unida “Por Sevilla” @iusevillaciudad (1.139 seguidors)

-Ciudadanos @ciudadanossevilla (981 seguidors)
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-Adelante Sevilla @sahefe (2.703 seguidors)

En el cas del PSOE, PP, VOX i Adelante Andalucía s’ha cregut convenient analitzar el perfil
del candidat, perquè, o bé tenia més seguidors que el mateix compte del partit, o bé perquè
no hi havia un compte propi del partit a la ciutat de Sevilla. El cas d’Izquierda Unida és més
complex, perquè es tracta d’una coalició amb Podemos anomenada “Por Andalucía”. Per
tant, el que s’ha fet és guiar-se pel que tingués un major nombre de seguidors. Finalment,
en el cas de Ciudadanos també s’ha cregut convenient analitzar el compte del partit a
Sevilla, ja que comptava amb més seguidors que la del seu candidat i hi havia molta
similitud entre el que es penjava en ambdós perfils.

Un cop feta l’anàlisi, s’han extret els següents resultats:

En total, s’ha analitzat el següent nombre de publicacions de cada partit:

-PSOE (Antonio Muñoz): 87 publicacions

-PP (José Luis Sanz): 76 publicacions

-Vox (Cristina Peláez): 20 publicacions

-Izquierda Unida “Por Sevilla”: 52 publicacions

-Ciudadanos: 32 publicacions
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-Adelante Sevilla (Sandra Heredia Fernández): 17 publicacions

En primer lloc, podem veure com el PP i el PSOE són els partits que dediquen menys
publicacions a publicitar el seu candidat o partit, ja que són partits molt coneguts per la gran
majoria de ciutadans. Aquestes dues formacions també tenen en comú la quantitat de
publicacions que han fet sobre l’activitat i els successos d’actualitat a la ciutat, donant una
imatge de partits estables, ben organitzats i compromesos amb l’activitat del dia a dia.

Per una banda, coincideix que els partits situats a la dreta de l’espectre ideològic són els
que més crítiques han llençat sobre l’actual govern. Per altra banda, els partits situats a
l’esquerra han criticat encara menys el passat govern, sent el PSOE el partit que ha apostat
per fer una campanya més amable, amb cap crítica cap a la resta de candidatures.

Vox és el partit que menys contingut sobre les seves propostes ha donat a conèixer, i
Ciudadanos i PSOE els que més n’han parlat.

En l’àmbit qualitatiu s’ha vist que, exceptuant algun cas, no s’han tractat temes relacionats
amb la política autonòmica i/o nacional. En general, els candidats i partits s’han limitat a
posar veu sobre la política municipal i sobre aquells aspectes que podien preocupar o
interessar els habitants de Sevilla.

7.2. Anàlisi Twitter .

En segon lloc, l’anàlisi a Twitter es va fer sobre els següents perfils (dades actualitzades el
dia 13 de juliol de 2023):

-PSOE @antoniomunozsev (14.300 seguidors)

-PP @jlsanzalcalde (16.600 seguidors)

-Vox @cristinapelaez (10.400 seguidors)

-Izquierda Unida “Por Sevilla” @ismaelsc_ (6.806 seguidors)

-Ciudadanos @aumesquet (1.176 seguidors)

-Adelante Sevilla @sahefer (3.612 seguidors)

En el cas de Twitter, s’ha cregut convenient analitzar i basar-se únicament en els perfils dels
candidats de cada partit a causa de l’alta tendència personalitzadora. Únicament s’han
tingut en compte els tweets publicats pel mateix candidat, és a dir, no se n’han
comptabilitzat els retweets. Aquesta xarxa social resulta d’allò més útil en l’àmbit de la
política per llançar missatges curts amb la intenció que es facin virals i generar-ne discussió.
També s’ha pogut observar que el nombre de seguidors és molt més elevant en aquesta
xarxa que a Instagram. En destaquen partits com Vox o Izquierda Unida, dels quals el
nombre de seguidors és molt superior que a l’altra xarxa.
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Un cop feta l’anàlisi, s’han extret els següents resultats:

En total s’han analitzat el següent nombre de publicacions de cada candidat:

-PSOE (Antonio Muñoz): 145 tweets

-PP (José Luis Sanz): 121 tweets

-Vox (Cristina Peláez): 28 tweets

-Izquierda Unida “Por Sevilla” (Ismael Sánchez Castillo): 128 tweets

-Ciudadanos (Miguel Ángel Aumesquet): 83 tweets

-Adelante Sevilla (Sandra Heredia Fernández): 47 tweets

El gràfic ens permet veure com els dos principals partits (PSOE i PP) tenen una tendència
similar quant al contingut publicat. Ambdós partits dediquen la major part dels seus esforços
en la comunicació de propostes i mesures concretes. No li donen tanta importància a la
promoció del partit o candidat i mostren una dedicació a la ciutat amb la publicació de
continguts de les diferents activitats i actes institucionals de la ciutat. L’única diferència és
que Sanz (PP) fa ús de la crítica contra Muñoz (PSOE), mentre que aquest aposta per una
campanya allunyada de la crítica i de retrets. Cal destacar que només hi ha un tweet del PP
que fa referència a ETA i dos més a Pedro Sánchez, per tant, hi ha molt poca influència de
la política nacional.
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En el cas de Vox, es destaca la publicació de tweets d’atac o tweets amb què es denuncien
diverses situacions negatives que es produeixen a la ciutat com la inseguretat, casos de
violència, robatoris, etc. El partit comparteix amb el PP algunes de les crítiques que fa sobre
la inseguretat i la neteja, encara que Vox va un pas més enllà i aquestes són encara més
dures. La formació ha tractat temes polítics d’àmbit nacional com els pactes del PSOE amb
Bildu, encara que de forma puntual. També ha fet menció de Santiago Abascal i s’ha
recolzat en diversos casos del compte de Twitter de Vox a Sevilla capital. Per tant, es pot
observar com el partit adquireix més importància que la persona, si ho comparem amb les
altres candidatures en què el candidat o candidata n’és protagonista.

Els tweets de Podemos-IU se centren a promocionar la candidata o el partit i menys en
explicar les propostes. D’aquest partit se'n destaquen les publicacions que fa a favor de
causes i moviments socials, en què els candidats exerceixen un paper similar al d’un
activista.

Ciudadanos dona molta importància a explicar les seves propostes, donant un enfocament
una mica diferent del dels partits tradicionals. El candidat incideix en la professionalització,
la liberalització i en l’eficàcia de la gestió administrativa i econòmica.

Per últim, la candidata d’Adelante Sevilla és la que més participa i mostra moviments i
causes socials. Una part important del contingut es basa a visibilitzar protestes i
reivindicacions ciutadanes, publicades des d’un punt de vista informal i proper.

Finalment, s’ha observat el tweet més viral de cada perfil, és a dir, el que compta amb més
visualitzacions:

-El tweet més viral d’Antonio Muñoz (PSOE) és el publicat el 18 de maig i té 61.400
visualitzacions. Tracta sobre el partit que va jugar l’equip de futbol del Sevilla i que el va
portar a la final de l’Europa League.

-El tweet més viral de José Luis Sanz (PP) és el publicat el 13 de maig i té 75.200
visualitzacions. Es pot veure una fotografia del candidat Muñoz abraçant-se a Pedro
Sánchez amb el text “Vota lo que piensas”.

-El tweet més viral de Cristina Peláez (Vox) és el publicat el 21 de maig i compta amb 6.900
visualitzacions. Es tracta d’un vídeo d’unes declaracions en un míting de Feijoó en què es fa
referència a les aficions sevillista i bètica.

-El tweet més viral d’Ismael Sánchez (Izquierda Unida) és el publicat el 19 de maig i té
5.662 visualitzacions. El contingut és un dibuix explicant quina és la papereta del partit,
perquè els ciutadans sàpiguen identificar-la el dia de les eleccions.

-El tweet més viral d’Aumesquet (Ciudadanos) és el publicat el 12 de maig i disposa de
5.755 visualitzacions. Es tracta d’un vídeo promocional de la seva candidatura en què anima
a l’electorat a votar el seu partit.

-El tweet més viral de Sandra Heredia (Adelante Sevilla) és el publicat el 20 de maig i
compta amb 18.300 visualitzacions. Es tracta d’un vídeo de la candidata amb una altra
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persona que pertany a les llistes del seu partit parlant sobre el derbi entre el Sevilla i el
Betis.

Com a petita conclusió sobre la viralitat dels tweets, s’ha observat que en la meitat de les
candidatures el contingut més viral ha estat el que tractava sobre el futbol. Per tant, aquests
tweets tenen moltes més probabilitats que arribin a més usuaris i ajudin a visibilitzar la
candidatura.

7.3. Anàlisi TikTok .

En aquest apartat es farà una petita menció als perfils dels partits que hagin utilitzat la xarxa
social de TikTok durant la campanya electoral.

En primer lloc, totes les formacions excepte Vox tenen perfil a TikTok, a través del seu
candidat o de la candidatura a Sevilla. Dins d’aquestes formacions, es vol destacar el perfil
del PSOE, PP i Izquierda Unida per la seva activitat regular durant la campanya electoral,
des del primer fins a l’últim dia. En el cas de Ciudadanos i Adelante Sevilla no es va publicar
amb una freqüència òptima i no serveixen com a objecte d’estudi.

Si ens regim per les característiques de la xarxa i tenim en compte sobretot el fenomen de
la política espectacle i la personalització, tant el PSOE com el PP van fer una bona feina.
Ambdós partits van crear vídeos adaptats al format de TikTok i van centrar-se en la figura
del candidat.

D’una banda, els vídeos d’Antonio Muñoz (PSOE) són de caràcter informatiu i estan fets des
d’un to amable, divertit i conciliador. D’altra banda, el contingut de Sanz (PP) és una barreja
de vídeos informatius, crítics i de temàtica negativa. El fenomen de la política espectacle es
troba molt més present en els vídeos de Sanz, ja que es pot identificar un conflicte, es
tendeix a focalitzar un contingut en una sola persona i s’inclinen cap al dramatisme. Aquest
fet és emfatitzat pel conjunt d’elements que acompanyen el vídeo, com són la música i el
text, que afegeixen més intensitat i dramatisme al contingut.

Finalment, s’observen les dades i es conclou que la política espectacle dona visualitzacions
i popularitat, perquè els vídeos de Sanz tenen més reproduccions que els de Muñoz. També
es reflecteix en el nombre de seguidors (4.899 - PP / 1.279 PSOE) i en el nombre de
“m’agrades” (100.400 - PP / 21.000 - PSOE).

TikTok @antoniomunozsev (PSOE)

TikTok @jlsanzalcalde (PP)
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PART 8: POLÍTICA AL CARRER

Tal com s’ha dit anteriorment, les relacions públiques en la política espanyola tenen una
gran importància. Espanya es troba dins d’un sistema de mercat sense llibertat publicitària,
és a dir, dins d’un sistema restrictiu que limita la publicitat que poden fer els partits i vetlla
per la igualtat d’oportunitats. Per aquest motiu, els partits intenten explorar altres vies per
publicitar-se i aconseguir la màxima cobertura mediàtica. Una manera eficaç de fer-ho és a
través de relacions públiques com són els mítings, els articles en la premsa o els debats
electorals, entre d’altres.

8.1. Mítings .

En primer lloc, cal destacar l’acte de campanya del PSOE al Palau d’Exposicions i
Congressos de Sevilla (Fibes) el dia 13 de maig. Aquest acte va ser una trobada que va
comptar amb la presència del president Sánchez i de Juan Espadas, exalcalde de Sevilla i
secretari general del PSOE-A, que donaven suport al candidat a l’alcaldia de la ciutat,
Antonio Muñoz.

Per altra banda, el PP també va celebrar el seu acte central de campanya al Cartuja Center
el dissabte 20 de maig. En aquest cas, la trobada va comptar amb el líder estatal del partit,
Feijóo, i el president de la Junta de Andalucía, Juanma Moreno. José Luis Sanz, com a
protagonista de l’esdeveniment, va conduir l’acte, que tenia més de dos mil assistents.

Santiago Abascal va escollir Sevilla per fer el seu únic míting a Andalusia el dia 25 de maig,
per donar suport a la candidata Cristina Peláez. Altrament, Ione Belarra i Yolanda Díaz van
participar de forma separada en dos actes per donar suport a la formació Podemos+IU.

8.2. Premsa .

Els mitjans de comunicació tradicionals com la premsa escrita també fan una funció de
relacions públiques crucial durant una campanya electoral. En són exemples les entrevistes
que va concedir Muñoz a diferents diaris locals i autonòmics, com la d’ABC Sevilla el dia 3
de maig a les portes de la campanya electoral, l’entrevista a “La Voz del Sur” el dia 17 de
maig o la del “Diario de Sevilla” el dia 26 que posava fi al període de campanya.

Per la seva banda, Sanz també va dedicar algunes entrevistes a diaris com “La Vanguardia”
el dia 13 de maig o “20 Minutos” el 25 de maig, un dia després que el mitjà entrevistés
Susana Hornillo, de Podemos, i dos dies després que entrevistés Cristina Peláez, de Vox.
Sandra Heredia d’Adelante Sevilla, també va ser entrevistada pel diari digital Público durant
la recta final de la campanya electoral. Finalment, Miguel Ángel Aumesquet, de Ciudadanos,
ho va fer en el Diario de Sevilla el dia 13 de març, tot just començar la campanya.
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Com s’ha pogut comprovar, els candidats van oferir nombroses entrevistes a mitjans escrits,
amb la intenció de popularitzar-se entre l’electorat i donar-se a conèixer d’una forma més
profunda i pausada, tot allunyant-se dels titulars més mediàtics.

8.3. Debats .

Per acabar aquest breu apartat dedicat a les relacions públiques, es farà un petit recopilatori
dels principals debats que es van disputar a Sevilla. En aquest cas, s’han tingut en compte
la ràdio, la televisió i la premsa escrita. Es tracta d’un aspecte important en qualsevol
campanya electoral, ja que representa una font de notícies i de contingut sobre les
declaracions que fan els candidats i pot ajudar especialment en l’àmbit dels indecisos.

En destaquen els següents debats ordenats segons l’ordre de celebració:

-El debat de la Universidad Pablo Olavide el 2 de maig.

-L'únic debat cara a cara entre el candidat del PSOE, Antonio Muñoz, i el candidat del PP,
José Luis Sanz, a la cadena SER i el diari El País el 15 de maig.

-L’organitzat pel diari ABC de Sevilla i retransmès en directe també pel canal 7TV el
dimecres 17 de maig.

-El celebrat a la televisió pública (RTVE) en el seu canal “24h” el dia 19 de maig.

-El debat organitzat per La Ser i El País a Radio Sevilla el dia 22 de maig.

-El que es va fer a Canal Sur amb els candidats a la capital de la província de Sevilla el dia
25 de maig.

En tots aquests debats es troben punts en comú pel que fa a la temàtica i punt de vista dels
candidats i candidates. Els assumptes més rellevants que es van tractar van ser l’habitatge,
el turisme i la desigualtat.

Pel que fa al turisme, es va parlar sobre la diversificació de la indústria, per no dependre
exclusivament d’aquell sector. En general, les formacions van coincidir que s’havia de
regular el turisme per fer compatible la convivència amb els veïns i les veïnes de la ciutat,
tot apostant per un turisme de qualitat. En aquest sentit, també es va parlar sobre la qüestió
de l’habitatge assequible i la construcció d’habitatge públic.

D’altra banda, es va tocar el tema de la pobresa i la desigualtat en diversos barris de Sevilla.
En aquest cas, Muñoz va treure pit de la gestió feta durant el mandat pel que fa a la
transformació de la ciutat i les xifres econòmiques. Mentrestant, la candidata de Vox va
apujar el to per fer èmfasi sobre els casos d’inseguretat i criminalitat en aquestes zones de
la ciutat. A més, l‘oposició va acusar Muñoz d’haver abandonat els barris i de no haver
invertit prou.
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En el debat es van tractar altres qüestions com la falta d'infraestructures (transport públic),
el col·lapse dels serveis socials, el canvi climàtic, reivindicant zones verdes per combatre
les fortes temperatures, i la falta de neteja a la ciutat, com a gran argument de l’oposició
contra Muñoz.
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PART 9: CONCLUSIONS

9.1. Resultats eleccions municipals 28M .

Un cop feta l’anàlisi prèvia de la comunicació per part dels partits polítics, es procedirà a
comentar els resultats finals un cop celebrades les eleccions municipals del 28 de maig. A
continuació, es pot veure el gràfic que il·lustra el repartiment de regidors/es a l’Ajuntament
de Sevilla:

En primer lloc, el Partit Popular va guanyar les eleccions a Sevilla amb el 41,17% dels vots i
14 regidors, incrementant notablement el resultat comparat amb el 2019. En segon lloc, es
troba el PSOE, que va obtenir pràcticament els mateixos resultats pel que fa a regidors,
només en perd 1, però amb un 5% menys de vots. Després es posiciona Vox, que s’ha
consolidat com la tercera força municipal, amb un punt més de vots però molt per sota dels
dos principals partits. La unió de Podemos+IU aconsegueix entrar amb dos regidors i
Ciudadanos, que tenia 4 regidors, desapareix seguint la tendència a la baixa que ja s’havia
produït en altres eleccions. L’altra força que ha desaparegut és Adelante Sevilla, que en els
anteriors comicis havia obtingut fins a 4 regidors tot esdevenint la tercera força política. Per
altra banda, la participació en aquests comicis ha estat del 61,29%, 3 punts per sobre
respecte del 2019.

Sembla que la campanya de Muñoz no ha estat prou efectiva per contrarestar els bons
resultats del PP. A l’entrevista postelectoral feta a Rafael Recio, el secretari d’organització
del PSOE a Sevilla, destacava la segmentació que havien fet en els missatges polítics
segons les necessitats de cada barri o zona de la ciutat. També van voler remarcar durant la
campanya electoral les polítiques fetes pel govern socialista, destacant les inversions
executades, el creixement i el desenvolupament econòmic. Per altra banda, conclou que
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els ciutadans no van acabar d’entendre el PSOE com una eina útil per continuar governant.
Finalment, Recio va afirmar que normalment guanya el partit que té el relat més transversal.
En aquest cas, el Partit Popular hauria aconseguit transmetre un missatge més complet i
divers per arribar a tots els públics.

La lectura dels resultats de Vox és indiscutible: ha esdevingut tercera força política en el Ple
municipal de l'Ajuntament de Sevilla i és imprescindible per a configurar una majoria
absoluta amb les 14 regidories obtingudes pel PP. No seria apropiat interpretar que la seva
campanya comunicativa agressiva i de denúncia ha fet que aconsegueixi suport, ja que
només ha guanyat un 1% de vots (3.600 vots exactament). A part, no ha capitalitzat la
desfeta de Ciudadanos, perquè la majoria dels seus votants el 2019 (gairebé 40 mil vots)
han donat suport sobretot al PP. Segurament aquest electorat havia votat abans al PP i ara
tornen a la seva opció original. Al cap i a la fi, els temes de la inseguretat i de la "brutícia"
eren coincidents entre PP i Vox.

Pel que fa a Ciudadanos, tot i llençar propostes i mesures concretes molt diverses, han
perdut les 4 regidories que tenien. Com ja s’ha comentat, el partit estava en crisi i havia patit
una davallada important en tot l’Estat Espanyol. A més, ideològicament es troba molt a prop
del Partit Popular, al qual molts electors conservadors han tornat a donar el seu vot en
aquestes eleccions.

Per acabar, les eleccions no han anat especialment bé per als dos partits situats a
l’esquerra del PSOE. Es tracta de Podemos+IU (Por Sevilla) i Adelante Sevilla. Aquests dos
partits han fet un ús bastant semblant de la comunicació pel que fa a les publicacions que
feien referència a associacions o col·lectius que defensaven causes socials. Així mateix, les
dues formacions es troben molt a prop en l’àmbit ideològic. Per acabar, tal com s’ha
comentat, Podemos-IU va assolir uns resultats que li van permetre entrar a l’Ajuntament,
mentre que Adelante Sevilla no ho va aconseguir, tot i partir de 4 regidories en el consistori
anterior. La divisió en dues candidatures a l’esquerra del PSOE-A ha estat el factor clau,
perquè Adelante Andalucia no va arribar al 5% de vots vàlids necessari per entrar en el
repartiments de regidories. De fet, han perdut gairebé 3 de cada 4 vots obtinguts en les
eleccions locals de 2019, mentre que Con Andalucía (Podemos+IU) ha obtingut 2 de cada 4
d’aquells vots.

En observar els resultats municipals en l’àmbit autonòmic, es pot veure com el PP creix
quasi el doble comparat amb els resultats de 2019. Aquest fet es deu en part a la desfeta de
Ciudadanos, que perd el 84% dels vots. A continuació, es troben els vots del PSOE que van
suposar un 36,92%, quasi un 10% inferiors a la xifra aconseguida els anteriors comicis.
Aquesta xifra, però, és superior al 24,09% que el partit va obtenir a les eleccions
autonòmiques andaluses del 2022.

Per altra banda, Vox va tenir un fort creixement de més del 50%, encara que el partit que
més va créixer va ser Con Andalucía amb un 418,40%.

Pel que fa a la participació de les eleccions municipals a Andalusia, aquesta va ser del
61,34%. És una dada rellevant si la comparem amb la participació de les eleccions
autonòmiques del 2022, quan va ser del 58,3%.
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9.2. Conclusions .

En primer lloc, es pot concloure que el creixement dels partits de dreta s’ha consolidat a tot
Andalusia després de les eleccions municipals del 28M. El PP ha aconseguit governar a les
vuit capitals de província i Sevilla no n’és l’excepció. El canvi de tendència política que va
començar el 2018 en les eleccions a la Junta, finalment s’ha traslladat als municipis, encara
que no ha tingut un impacte tan fort.

Per tant, es confirma i es consolida el canvi de cicle polític, encara que en l’àmbit autonòmic
hi ha més diferència entre els resultats del PP i del PSOE i en l’àmbit municipal estan molt
més ajustats, tan sols hi ha una variació de 5 punts. Tot i que la participació va ser 3 punts
superiors a les eleccions municipals, els resultats són diferents i la consolidació dels partits
de dreta no s’ha fet tan evident als municipis. Això confirma que els ciutadans voten de
forma diferent segons el tipus de comicis. Els partits d’esquerra van tenir uns millors
resultats a les eleccions municipals que a les autonòmiques, en què els partits de dreta van
acumular gran part del vot.

Pel que fa a Sevilla, en el cas de Vox s’ha pogut veure que es consolida com a força
política, incrementant un regidor més, després de la seva aparició el 2019. Després
d’analitzar els missatges electorals i l’ús que va fer de les xarxes socials, es confirma que és
un partit emocionalment activat. És a dir, els missatges que transmeten apel·len més a
l’emoció que a la raó. El partit també juga amb el sentiment de la por, com quan la seva
candidata va dir que a Sevilla hi havia un alt índex de criminalitat i de violència en els barris.
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Així ho reflecteixen les seves publicacions i tweets, ja que és el partit que destina més
contingut a la crítica, a l’atac cap al govern i a la denúncia de situacions “perilloses”.

En acabar l’estudi, també s’ha pogut comprovar que la formació comparteix amb el PP
algunes crítiques pel que fa a la inseguretat i a la neteja. Així doncs, ideològicament els dos
partits de dreta i extrema dreta comparteixen algunes visions polítiques. D’aquesta manera,
el candidat popular ha construït un relat transversal per captar a votants de Vox,
Ciudadanos i, en grau més baix, del PSOE.

Finalment, el que s’ha comprovat és que el relat d’extrema dreta funciona i continua atraient
votants. En aquestes eleccions municipals s’ha observat com el PP ha comprat una part del
discurs de la formació d’ultradreta i també ha utilitzat el seu to extremadament emotiu en
alguns continguts de les xarxes socials, especialment a TikTok.

Pel que fa a la influència de la política general a la campanya municipal de Sevilla, s’ha
pogut comprovar, a través del contingut que van publicar els candidats a Instagram i Twitter,
que és poca o molt poca. Els partits que van fer ús de temes polítics d’àmbit nacional van
ser els que s’emmarquen en l’eix ideològic de la dreta (PP i Vox). La resta de formacions no
van fer-ne cap menció, fins al punt que l’alcaldable del PSOE no va fer-se ressò de les
polítiques de Pedro Sánchez. D’aquesta manera, es pot intuir que Muñoz va creure que no li
seria favorable parlar de Sánchez, després que el PP instaurés el seu marc ideològic en
l’opinió pública. Aquest clima general advers a l’esquerra, sobretot al president del Govern,
Pedro Sánchez, destaca per missatges tan “versemblants” com “Perro Sanxe” i “Que te vote
Txapote”. També per mencionar constantment els pactes del PSOE amb Bildu fent
referència a ETA o per destacar la posada en llibertat d’agressors sexuals, després de
l’aprovació de la llei del “Sólo sí es sí”.

Per tant, malgrat que els partits polítics tractessin poc els temes d’àmbit nacional, la
població es va deixar endur pel relat de la dreta i pel clima d’opinió que s’havia instaurat des
de Madrid. Els partits d’esquerra no van tenir la suficient força municipal que els caracteritza
en aquest tipus de comicis i la candidatura que va sortir més malparada va ser Adelante
Andalucía, que va perdre, com Ciudadanos, els seus 4 representants municipals.

TikTok va ser la xarxa social més innovadora utilitzada per alguns dels partits, encara que
qui en va treure més rendiment va ser el candidat del PP, José Luis Sanz. Per aquest canal,
Sanz va desplegar i va fer èmfasis en la part més emocional del seu discurs, a través dels
petits vídeos que caracteritzen la xarxa. Com s’ha dit anteriorment, els partits que aposten
més fort per l’espectacularització de la política transformada en entreteniment, el
personalisme i l’emotivitat, han trobat una xarxa social que els encaixa a la perfecció. Per
tant, es pot concloure que TikTok és especialment útil per aquelles formacions que vulguin
desplegar una campanya mediàtica d’aquestes característiques, ja que els permetrà arribar
a un gran nombre de visualitzacions.

Els vídeos del caire informatiu amb un to amable com els d’Antonio Muñoz del PSOE, van
obtenir un bon nombre de visualitzacions, però no van arribar a la viralització. Per contra,
alguns dels vídeos que complien amb les característiques de l’espectacularització van
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aconseguir fer-se virals. En aquest sentit, s’hauria de tenir una estratègia pròpia per TikTok
si es vol assolir un alt rendiment. S’ha vist que no es poden reutilitzar els vídeos que es
pengen a altres xarxes socials com Instagram o YouTube, per molt que s’adapti el format
vertical.

Per tant, s’ha extret una conclusió molt interessant sobre aquesta xarxa i és que TikTok
requereix un tipus de contingut especial i concret que, si es treballa de forma correcta, pot
ser molt útil per arribar a un públic jove.
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11. ANNEX

11.1. Entrevista a Rafael Recio .

Entrevista a Rafael Recio, secretari d’organització del PSOE a Sevilla, feta el dia 11/07/2023
de forma telefònica.

Transcripció de l’entrevista

1-¿Me podría hacer una valoración sobre la campaña electoral del PSOE a Sevilla a nivel
comunicativo?

La valoración es la de una campaña con mucha intensidad, una campaña dónde se han
volcado muchísimos esfuerzos por parte de la organización, por parte del PSOE de Sevilla
en su conjunto, dónde el PSOE de Sevilla pues lógicamente es el principal motor, la
principal herramienta que tiene para desarrollar una campaña a Sevilla capital son sus once
agrupaciones de distritos, dónde estas once agrupaciones cada una con su cuadro de
mando orgánico, secretarías generales, secretarías de organización… Se ha hecho una
campaña intensa, ¿no? Las distintas agrupaciones, los distintos barrios y, lógicamente,
atendiendo a la especificidad de cada uno de esos barrios y segmentando, lógicamente, los
mensajes a las necesidades de cada uno de los barrios y mensajes que, lógicamente,
tenían mucho que ver con todas las políticas que se han venido desarrollando durante estas
dos legislaturas, dónde los socialistas hemos tenido una responsabilidad de gobernar la
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capital de Andalucía, la capital Sevilla y ha sido, como te digo, una campaña intensa, dónde
ha estado presente la segmentación, en el tema de redes también…

-¿Entiendo que ésta es la estrategia que han seguido, verdad? La de segmentación, de
volver a explicar un poco lo que se ha hecho durante estos años…

Claro, claro… En primer lugar cuando partes en la campaña de una posición de gobierno,
poner en valor todas las políticas que se han desarrollado durante todos los años de
gestión, que ha sido mucha y buena la que se ha desarrollado por parte de los gobiernos
socialistas estos últimos ocho años en el ayuntamiento de Sevilla, con notables inversiones
en barriadas y esta puesta en valor de lo realizado. Lógicamente, una vez que pones en
valor lo realizado, los compromisos programáticos, específicos… A parte de los grandes
proyectos que, como política transversal, afectan al conjunto de la capital, de la ciudad. De
hecho, un propósito y esos compromisos programáticos para los cuatro años de gobierno,
de la legislatura 2023/2027 y como te digo, eso se ha realizado tanto en una campaña
tradicional de reparto de dípticos en papel, a una campaña con profundidad también en
redes sociales.

-Vale.. Y ¿qué diferencias había en el mensaje que lanzaban ustedes frente al de la
competencia del PP?

Bueno, pues nuestro mensaje principalmente atiende a una puesta en valor, como te decía,
de muchas inversiones que se han realizado en los barrios. Ha sido un mandato, el del
2015-2019 y el del 2019-2023 que se han volcado un gran número de recursos económicos
en la ciudad de Sevilla, un poderoso paquete de inversiones que se han desarrollado
durante estos últimos años, que contrasta con la última legislatura que gobernó el Partido
Popular, en la 2011-2015, dónde el volumen de inversión fue… Después hemos intentado
contrarrestar en lo que se ha vertebrado principalmente en la campaña del Partido Popular,
ese relato de la Sevilla sucia, de la Sevilla abandonada, dónde el Partido Popular se ha
aferrado, sin tener otra cuestión que criticar del gobierno socialista de la ciudad de Sevilla,
que como le digo, ha hecho un gran esfuerzo inversor, que nunca se ha invertido tanto en la
ciudad de Sevilla. Habría que remontarse prácticamente a la expo’92 para encontrar una
transformación tan significativa de la ciudad de Sevilla, en cuanto a volumen de inversión en
barrios, en infraestructuras como el que se ha desarrollado en los últimos tiempos. O
también remontarse a la época de Alfredo Sánchez Monteseirin con una renovación de la
ciudad. Nosotros hemos querido contraponer esa Sevilla que se paraliza, desde ese
enfoque más conservador y tradicional, de las políticas más de derechas y conservadoras,
pues la Sevilla que avanza, la Sevilla que se transforma, la Sevilla que crece en
infraestructuras, la Sevilla que está a la altura del siglo XXI en cuanto a enfoque, en cuanto
a poner encima de la mesa problemas, retos que tenemos por delante, como el cambio
climático, como la difusión tecnológica, todo ese tipo de cuestiones, pues que siempre la
Sevilla se adapta o se desarrolla con políticas socialistas.
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-De acuerdo, si yo, de hecho, he estado viviendo en Sevilla durante un año y cuando
escuchaba el relato de que todo estaba sucio… Yo no sé de Sevilla, pero a mi para nada me
parece una ciudad sucia ni nada de eso…

La clave en nuestro mensaje político ha sido contrastar lo que son las políticas socialistas
de las políticas del PP. Cuando el PP gobierna, como ciudad se paraliza en crecimiento y en
desarrollo y cuando el partido Socialista gobierna, la ciudad de Sevilla se…

-Y lo decía antes del tema de las redes sociales, qué han tenido en cuenta… Qué querían
transmitir en las redes sociales. He visto que han usado Instagram, Twitter y TikTok, que
TikTok es una red social en auge, en descubrimiento aún… ¿Qué han tenido en cuenta, qué
valoración hacen?

La valoración positiva de lo que es el uso de la herramienta, lógicamente no es del todo
positiva desde el rendimiento electoral, ¿no? Pero sí que el partido lógicamente en esta
campaña, por primera vez, ha ahondado en esa segmentación, con herramientas
específicas de big data, de inteligencia artificial, que hemos tenido a disposición para Sevilla
capital y sí que nos ha permitido esa segmentación y en esa segmentación, pues atender
desde los compromisos programáticos de nuestro candidato y alcalde, con el problema de
la vivienda…

-¿Han usado la segmentación para hacer anuncios?

Sí, mensajes segmentados hemos trabajado, lógicamente.

-En el caso de TikTok, ¿ha tenido un buen rendimiento en cuanto a los pequeños vídeos
que ha hecho el alcalde…

Sí, sí, han tenido un rendimiento importante, desde el punto de vista de visualizaciones y
demás, pero, como te digo, el rendimiento electoral que es como nosotros tenemos que
medir el uso de las herramientas, pues esperábamos un mayor rendimiento electoral.

-Claro, y ¿cuál es el presupuesto que han tenido para esta campaña? Por qué no sé
exactamente si hay una parte que proviene de fondos públicos y otra de privados… ¿Usted
me podría facilitar el dato?

El dato exacto no lo sé, el dato exacto no te lo puedo facilitar, lo que sí que puedo decir es
que, lógicamente, todo el gasto de campaña que realiza el partido socialista a todos sus
niveles es única y exclusivamente de los flujos internos que el partido tiene, de las cuotas
de los militantes, de las subvenciones que los partidos políticos reciben para hacer la
campaña y poco más…
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-Vale, me faltan tan solo tres preguntas. Esa va sobre cómo se reparten los espacios
publicitarios, como funciona el hecho de que en una calle te encuentras unas banderolas
colgadas, en otra unas pantallas de los distintos políticos… ¿Eso cómo funciona?

Todo lo que son elementos instalados en la vía pública, están supeditados a la ley electoral,
¿no? El número de banderolas que están colgadas en la capital, como en cualquier pueblo
o ciudad, responde a los últimos resultados electorales de las últimas elecciones
municipales, generales o autonómicas. Entonces, porcentualmente en base a estos
resultados, te corresponden un número de báculos y ese número de báculos, antes de
disponer de ellos, lógicamente, se tiene que proceder a una elección, sorteo, a un
procedimiento que se desarrolla en cada una de las entidades que van a ser sometidas,
lógicamente, a elección por parte de los ciudadanos.

-Vale, ósea… ¿Es un proceso que va por sorteo o si usted quiere una calle o una avenida la
solicita…

No, no, es un proceso que, en primer lugar, hay un componente porcentual de
correspondencia en base a los resultados electorales de las últimas elecciones y, después,
un sorteo dónde bajo este sorteo eres el primero en elegir o el segundo o el tercero, y vas
eligiendo paquetes de farolas en base a ese sorteo y en base a lo que te corresponde
porcentualmente por el resultado electoral de la última cita.

Los elementos que están instalados en la vía pública son privados y eso ya, lógicamente, es
la contratación que efectúen los partidos con esas empresas privadas publicitarias. Los
mupis, vallas publicitarias…

-Vale, de acuerdo. Por último, viendo los resultados que al final vemos que ha ganado el
Partido Popular en Sevilla, ¿qué valoración hacen ustedes? Si pueden hacer autocrítica de
alguna cosa que creen que no hayan hecho bien… ¿Cómo se toman estos resultados?

Los resultados, lógicamente, lo primero que ponen de manifiesto es que el Partido Socialista
que tiene su razón de ser en todo momento en sus 144 años de historia que tiene, de ser
una herramienta útil para la ciudadanía, pues a día de hoy, tenemos que encajar, tenemos
que entender que la ciudadanía de Sevilla, pues no lo ha entendido como esa herramienta
útil que tiene que ser el Partido Socialista. ¿Por qué hemos dejado de ser una herramienta
útil? Bueno, pues lógicamente, estamos ahondando en el diagnóstico, en el análisis, de los
factores, de los elementos que te llevan a perder unas elecciones, ¿no?. Pues bueno,
estamos ahora mismo en esa fase de diagnóstico, de análisis en profundidad de cuáles son
los motivos que nos han llevado a perder unas elecciones… Y se pierden unas elecciones,
como te decía anteriormente, porque los ciudadanos mayoritariamente no ven el partido
como una herramienta útil para atender a los problemas de los vecinos y vecinas. ¿Se ha
podido instalar el relato que no es una herramienta útil la gestión socialista desde el
ayuntamiento para una Sevilla limpia? Bueno, pues tendremos que ver si ese relato ha
estado presente, tenemos que analizar también por qué los barrios que son más proclives
históricamente y los datos los reflejan más favorables a votar al Partido Socialista, ha
habido menos movilización, menos participación… ¿A qué se debe? Como te digo, no se
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pierde solo por una cuestión, se pierde por muchas cuestiones y normalmente siempre gana
el que tiene el relato más transversal. A lo mejor también tiene que ver con eso… Que
nuestro relato electoral, nuestro relato de competitividad electoral está pensado para que la
gente coopere con la causa que nosotros defendemos, a lo mejor no ha tenido toda la
transversalidad que ha tenido el relato transversal del Partido Popular en estas elecciones
en Sevilla.

-¿Y cree usted que ha podido estar influido por la política autonómica o nacional, por el
clima electoral que había? No tanto a nivel municipal, sinó que se ha votado en clave
nacional.

Como te decía anteriormente, son muchos los factores que influyen. Es difícil llegar a la
conclusión de que sea sólo un factor el que haya influido. Como te digo, son muchos los
factores. El hecho que haya podido afectar la política autonómica o estatal… Bueno, ha
podido afectar, sería un factor más, pero también vemos otros ejemplos en la provincia de
Sevilla, donde el Partido Socialista ha conseguido mayorías absolutas, donde también está
el factor de la política autonómica y la política estatal. Por lo tanto, no es un factor
definitorio, pero si es un factor a tener en cuenta en el caso específico de un lugar, ¿vale?
Pero no es definitorio, no es transversal, no podríamos decir que ha sido un factor
transversal en esta cita electoral, ya que no ha estado presente un desgaste en todos los
municipios donde nos hemos presentado, ya que hemos conseguido mayorías absolutas
aplastantes, ¿no? Y ha estado presente el factor de la marca del partido, ha estado
presente ese factor de la polarización política a nivel estatal, con el desgaste que eso podría
suponer para nosotros… No es transversal, no es un factor transversal. Y cuando se intenta
imponer como un factor transversal… Si tú me preguntas esto es porque lo entiendes como
transversal, no es transversal. Ahora, en Sevilla capital, desde un punto de vista sociológico,
¿puede ser un factor más? Sí, puede ser un factor más, pero no definitorio. Está dentro de
ese paquete de factores que nos han llevado, lógicamente, a perder la transversalidad en el
relato, ¿no?

-Quizás al ser un municipio más grande… Claro, en un municipio más pequeño se produce
antes la personificación del candidato…

Tampoco tiene que ver eso, porque en Dos Hermanas, con 130.000 habitantes, hemos
sacado una mayoría absoluta rotundísima.

-De acuerdo, ya veo que se trata más de un conjunto de factores, sí…

Vale, pues ya estaría. Yo tenía estas preguntas para usted, le agradezco mucho que me las
haya podido contestar. Muchas gracias y ¡que tengan suerte para la cita electoral del 23 de
julio!
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