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Català: 
El treball aborda com està posicionada la música urbana a la ràdio FM de Catalunya 

i com s’ha consolidat en aquest mercat radiofònic. La recerca s’ha fonamentat en 

l’anàlisi del gènere urbà, a través dels casos de Flaix FM i Els 40 urban, així com en 

entrevistes a diversos especialistes i professionals en la matèria, amb l’objectiu de 

conèixer quins són els factors que condicionen l’urban i la programació musical 

d’aquestes dues emissores, enmig del marc contextual en què es troben 

actualment.  

 

Castellà: 
El trabajo aborda como está posicionada la música urbana en la radio FM de 

Cataluña y como se ha consolidado dentro de este mercado radiofónico. La 

investigación se ha fundamentado en el análisis del género urbano, a través de los 

casos de Flaix FM y Els 40 urban, así como en entrevistas a diversos especialistas y 

profesionales en la materia, con el objetivo de conocer cuáles son los factores que 

condicionan el urban y la programación musical de estas dos emisoras, en medio 

del marco contextual en el que se encuentran actualmente. 

 

Anglès: 
The investigation analyses how urban music is positioned on FM radio in Catalonia 

and how it has become consolidated in this radio market. The research is based on 

the analysis of the urban genre through the cases of Flaix FM and Els 40 urban, as 

well as interviews with various specialists and professionals in the sector, with the 

aim of finding out what factors condition urban music and the music programming of 

these two radio stations, in the contextual framework in which they currently find 

themselves. 
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1. Introducció

1.1. Presentació del tema

El posicionament de la música urbana a la ràdio FM de Catalunya ha estat una de

les fites més importants dins del mercat radiofònic català en aquests darrers anys.

Un canvi de paradigma que donava un espai al gènere urbà dins de la ràdio

catalana i que ha sabut trobar el seu lloc en qüestió de pocs anys tant a la graella

musical de diverses emissores, com a protagonista en exclusiva de programes

dedicats especialment a aquest gènere. La principal i primera emissora de ràdio què

va apostar per donar-li presència i obrir-li el camí a l'autonomia de Catalunya va ser

Flaix FM l’any 2019 (Corredoira, 2021) després de veure com l’èxit rotund que havia

aconseguit des del 2012, sent líder de les llistes de ràdios musicals catalanes amb

la música dance i l’electrònica com a bandera, queia en picat (Asociación para la

Investigación de Medios de Comunicación, 2012, com es va citar a Corredoira,

2021). Una decisió administrativa, estratègica i innovadora, que va suposar un punt

d’inflexió en la manera de fer i emetre música que, fins aleshores, no havien

experimentat.

Dos anys més tard, l’abril de 2021, sorgeix un altre competidor dins del sector

radiofònic musical produït a Catalunya: l’emissora Els 40 urban. Una nova cadena

musical, sota la marca Els 40, que també aposta per la difusió de música urbana al

territori català (Los 40 Urban, 2021). Un altre moviment estratègic clau dins la ràdio

catalana, ja que el grup Prisa no es volia quedar enrere a l’actual mercat radiofònic

del gènere urbà. Tanmateix, la seva presència en l’actualitat s’està produint

mitjançant una desviació de la programació nacional a l'autonomia durant només

unes hores al dia.
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La realitat actual és que la música urbana ha traspassat fronteres i ja fa temps que

va deixar d’escoltar-se només a Llatinoamèrica. La seva presència entre la societat

catalana és tan evident que les mateixes emissores de ràdio han volgut donar-li un

altaveu per on poder difondre-la. Quatre anys més tard del canvi musical de Flaix

FM i dos anys després dels inicis d’Els 40 urban a Catalunya, ens trobem

actualment amb dos clars competidors al mercat radiofònic actual que posicionen

l’urban a les seves emissores. Per tant, observem com dos actors que juguen i

busquen ser els líders, volen convertir-se en referents de la difusió de música

urbana al territori català.

L’important, ara, és conèixer com ho estan fent, de quina manera i què o quins

agents influeixen a l’hora d’emetre i realitzar el seu paper com a difusors de la

música urban cap als oients catalans.

1.2. Objecte d’estudi i context

L’objecte d’estudi d’aquest Treball de Fi de Grau (TFG) són les emissores de ràdio

Flaix FM i Els 40 Urban Catalunya. Aquest treball vol abordar com s’ha posicionat la

música urbana a la ràdio FM catalana a través de la representació que li donen

aquestes dues cadenes musicals, quina és la seva situació actual, i quins actors o

fenòmens les condicionen i les influeixen en la programació musical que emeten

cadascuna. Per a realitzar-ho, primer s’ha d’entendre quina és la realitat social que

travessa Catalunya aquest 2023 i què l’ha feta arribar fins a l’actualitat, per concebre

en quina posició es troba el gènere urbà al territori català.
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En aquest punt, trobem dos competidors clars i directes a la ràdio catalana pel

domini del mercat radiofònic urbà. La presència d’aquest tipus de música també hi

és present en altres àmbits més aviat tecnològics i virtuals, com a les xarxes socials

o a les plataformes d’àudio digital o de servei de música en línia. Per tant, tot i que la

part visible i notòria d’aquest treball siguin les dues emissores de ràdio musicals

especialitzades en el gènere urbà, s’ha de tenir en compte el paper que hi tenen

altres actors en el posicionament de la música urbana a la ràdio de Catalunya. Tot

això, afecta directament i indirectament en els hàbits de consum de l’audiència de

cadascuna de les emissores i en el tipus de target que tenen.

1.3. Objectius

1. Conèixer quina és la situació actual de la música urbana a la ràdio catalana.

La música urbana a la comunitat autònoma de Catalunya és un dels gèneres

musicals predominants i més presents dins la societat catalana. Les discoteques, les

xarxes socials o fins i tot molts programes de televisió han fet ressò de l’urban en

aquests darrers anys, on la seva presència és més notòria que mai. Al mitjà

radiofònic també està succeint aquest fenomen i, per aquest motiu, s’observarà com

l’urban s’ha posicionat dins de la programació musical de la ràdio catalana.

2. Analitzar què o quins factors condicionen la programació musical de les

emissores Flaix FM i Els 40 Urban.

En aquest punt, s’analitzaran els condicionants que influeixen en la programació de

les dues emissores radiofòniques més importants de Catalunya a l’hora de difondre

la música urbana, i de quina manera ho fan.
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A més d’aquests dos objectius principals, se li afegeix un altre de caràcter

secundari, basat en observar si els diferents factors que influeixen la programació de

les emissores afecta directament o indirectament sobre la les cançons que emeten i

quina relació s’estableix entre els condicionants i els condicionats (en aquest cas,

les dues emissores seleccionades com objecte d’estudi).

1.4. Justificació de la recerca

No és molt difícil d’observar i entendre que l’urban a Catalunya és un dels gèneres

musicals més predominants entre la societat. Ocupa bona part dels espais de

relacions socials, de l’esfera digital i dels mitjans de comunicació. En aquest punt, a

la ràdio musical catalana també s’ha fet un espai en la programació musical de

diverses emissores, encapçalant les llistes musicals de diferents programes. Flaix

FM va estar ja fa uns anys la primera emissora de caràcter autonòmic, privada, i de

producció catalana en apostar per la difusió de la música urbana a través de les

ones radiofòniques de Catalunya. Actualment, trobem un altre competidor clar i

directe que busca posicionar-se i guanyar-se un lloc com a difusor de l’urban a

Catalunya, sota la marca Els 40 (Els 40 Urban). Una rivalitat entre el Grup Flaix i el

Grup Prisa que ja ve des de més de dues dècades enrere.

L’urban al territori català i la seva exposició a la ràdio ja no només es resumeix en la

paraula reggaeton, sinó que en aquests darrers anys fins a arribar a l’actualitat, la

fusió de diferents estils urbans entre si, la combinació amb altres gèneres musicals, i

l'aparició i sorgiment del gènere en altres llengües que normalment no s’acostumava

a fer amb anterioritat (en aquest cas, la llengua catalana) ha modificat la concepció

de l’urban a Catalunya i la forma en què es plasma a la seva ràdio FM.
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Aquest canvi a l’hora de fer, difondre, entendre i emetre música urbana a la ràdio

catalana simbolitza una realitat social de les persones que escolten aquest gènere a

Catalunya i del context que l’engloba. La diversitat de cultures, de gustos i

d’interessos i l’augment del sentiment catalanista són fenòmens notoris al territori

català, i que Flaix FM i Els 40 Urban busquen reflectir i exposar en la seva

programació.

1.5. Hipòtesis

La principal hipòtesi d’aquest treball és la següent:

- Les xarxes socials, els serveis de música en línia i les discogràfiques

condicionen la programació musical de Flaix FM i Els 40 urban Catalunya.

Actualment, aquests tres actors són els que determinen quin tipus de música urbana

s’emet a Flaix FM i a Els 40 urban Catalunya, en quin moment del dia, i en quin punt

de cada programa. El públic objectiu d’aquestes emissores de ràdio està totalment

condicionat per la societat digital en la qual ens trobem immersos, fet que influeix

directament en els gustos, els hàbits de consum i la forma en què consumeixen

l’urban. Factors com les novetats musicals, les tendències sorgides a l’esfera digital

o fins i tot, l’aparició de la viralitat d’una cançó per qualsevol motiu, fa que les

emissores de ràdio seleccionades triïn i emetin determinades cançons o artistes, en

comptes d’uns altres. A més, s’ha de tenir en compte el poder que exerceixen els

segells discogràfics dins la indústria radiofònica catalana com a descobridors i

promotors d’artistes de diferents nivells, i sobretot, com a un dels grans agents dins

d’aquest mercat.
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Tot seguit sorgeixen altres dues hipòtesis:

● L’increment del sentiment catalanista a Catalunya en aquests darrers anys ha

fet que l’urban en català s’introdueixi i es guanyi un lloc dins la ràdio catalana.

La falta de sons urbans en llengua catalana, juntament amb l’increment del

moviment catalanista i el sentiment de pertinença al territori català, ha promogut

l'aparició més continuada d’artistes que aposten per la producció i la creació de

música urbana aquest idioma. D’aquesta manera, la seguida cerca, posicionament i

alçament de la cultura i música catalana entre la societat de Catalunya ha sigut un

mirall per a les emissores de ràdio analitzades, on poder representar aquesta part

de la realitat de Catalunya cada vegada més notòria.

● El posicionament d’aquestes emissores dins de l’espai radioelèctric fan que

tinguin més o menys oients.

La disposició d’aquestes emissores dins de l’espai radioelèctric català provoquen

que tinguin una cobertura més o menys extensa. Flaix FM té una cobertura gairebé

completa a tota Catalunya que li permet ocupar més superfície dins l’espai

radioelèctric i, per tant, arribar a més audiència. En canvi, Els 40 urban, la seva

cobertura i utilització de l’espai radioelèctric a l’autonomia, només abraça la a

gairebé la totalitat de la província de Barcelona, que es tradueix en una disminució

en les possibilitats d’arribar d’una forma general als oients catalans.

1.6. Metodologia del treball

En relació amb l’apartat metodològic, primerament, s’ha de destacar que, en termes

teòrics, s’ha realitzat una estructuració, definició i descripció de la música urbana en
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general, passant per la provinent de Llatinoamèrica, i les variants musicals urbanes

més notòries sorgides durant els seus anys de vida. Aquestes han estat elaborades

a partir dels gèneres majoritaris que apareixen a la programació musical de les

emissores radiofòniques objecte d’estudi, i que posteriorment, han contribuït a la

seva distribució i classificació.

A partir d’aquest punt, és quan entren en joc altres les metodologies emprades: La

primera és la comparativa, on s’observarà i es compararan les diverses similituds i

diferències del posicionament de la música urbana a la ràdio FM catalana entre Flaix

FM i Els 40 Urban Catalunya, i la segona, serà la d’anàlisi de continguts, la qual es

fonamentarà en un monitoratge de la programació musical de les emissores

analitzades, d’entre el gener i el juny de 2023, i en conèixer què condiciona la

programació que emeten.

Els diferents gràfics i taules que s’han elaborat en aquesta investigació han sigut

extrets com a conseqüència de fer una mostra representativa dels programes

Interactua i Flaix Urban de l’emissora Flaix FM. Convé destacar que la mostra ha

estat triada mensualment, segons el primer dilluns laborable del mes. En aquest

sentit, totes compleixen amb aquesta norma, excepte les anàlisis pertanyent al mes

d’abril, ja que els dos primers dilluns del mes es trobaven dins de la festivitat de la

Setmana Santa, i per tant, la programació de l’emissora s’ha vist alterada. Per

aquest motiu, en aquest mes la mostra ha estat extreta del dimarts 11 d’abril,

següent dia laborable i d’emissions amb total normalitat després de Setmana Santa.

També, convé destacar que el criteri establert a l’hora de la classificació i distribució

de les diferents peces musicals en gèneres ha estat el que més predominés dins de

la cançó i el que més vinculat a la seva essència, i que per tant, seguís les
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característiques majoritàries de cadascun dels gèneres musicals definits. A més, a

més, en relació amb els anys de llançament, les cançons estaran dividides en tres

grups, en funció de la dècada a la que pertanyin: del 2000 al 2009, del 2010 al 2019,

i del 2020 fins a l’actualitat.

Finalment, per a complementar tot això, s’ha utilitzat la metodologia qualitativa,

vinculades amb la realització de diverses entrevistes, donant veu a locutors de les

emissores objecte d’estudi, com des del punt de vista empresarial i tecnològic.
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2. Marc teòric

Respecte a l’analitzat o investigat prèviament, no s’han publicat numerosos estudis

sobre el tema central d’aquesta investigació, tot i que sí existeixen algunes

publicacions que fan referència a la situació de la música urbana a Catalunya.

Principalment, gairebé en la seva totalitat, les investigacions vinculades amb la

temàtica i l’objecte d’estudi d’aquest treball giren al voltant de Flaix FM i en

l’important paper que ha exercit al mercat radiofònic com un dels principals difusors

de la ràdio musical a Catalunya, desde la seva creació als inicis dels anys noranta

fins a l’actualitat. Durant tot aquest període, l’emissora ha passat per diverses fases

musicals: primer sent un referent de la música dance i de la música electrònica des

dels seus inicis el 1992 fins a l’any 2019, sota l’ombra de cançons d'aquest tipus i

altres més comercials, com les vinculades al subgènere màkina, característic pel

seu ritme ininterromput i la seva gran potència. Un seguit de cançons i de gèneres

musicals condicionats pel context social que s’estava vivint especialment dins de les

discoteques, amb un punt àlgid que va significar un abans i un després: la música

que s’escoltava durant els anys que va perdurar el moviment de La Ruta del

Bakalao. Aquest tipus de música va estar molt present durant els anys posteriors

entre la societat catalana, però amb el pas del temps, ha anat evolucionant i

transformant-se en un altre tipus de música electrònica (Corredoira, 2021).

Un camí marcat per la música dance i l’electrònica durant 27 anys que Flaix FM va

decidir capgirar justament l’any 2019, de la mà de l’urban i que encara és present en

l’actualitat. Tant a una època com a l’altre, els hi ha permès romandre, establir-se i

consolidar-se durant diferents moments de la seva història com a emissora líder del

panorama radiofònic musical català. A més, a més, convé destacar que moltes
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d’aquestes investgacions (Salvanyà, 2003) (Salvanyà, 2006) (Rodríguez Vallverdú,

2012) destaquen el paper de Flaix FM com a un dels grans retransmissors de la

llengua catalana entre els joves i adolescents de la regió. L’ús del registre col·loquial

i la difusió d’un argot utilitzat, pròpiament pel jovent, durant les locucions i les

narracions dels diferents programes existents a l’emissora han sigut dos dels factors

claus que més destaquen l’èxit Flaix FM.

Pel que respecta a l’altra mitjà radiofònic musical analitzat, Els 40 Urban, encara no

s’han publicat estudis ni investigacions centrades en el paper que exerceix a la ràdio

FM de Catalunya, principalment pel seu breu temps de vida, ja que aquesta ràdio

musical va començar les seves emissions al territori català fa poc més de dos anys,

concretament l’abril del passat 2021, i actualment es troba en període d’emissions

en prova.

Malgrat això, sí que s’ha investigat sobre l’arrelament i l’èxit de la música urbana a

Catalunya. Les principals línies d’estudi concorden en el fet de que un dels

principals motius de que la música urbana sigui un dels gèneres musicals més

escoltats entre la societat catalana i un dels més consolidats a la seva ràdio FM, és

per la globalització musical del gènere que ha permès que, a través de les

plataformes d’àudio digital, de reproducció en línia i les xarxes socials, arribi a

qualsevol indret del territori. Un altre punt clau seria la diversitat i les convergències

culturals que han succeït entre la població catalana amb la procedent de

Llatinoamèrica i altres regions properes, que han contribuït a la popularització i

continua difusió de l’urban a Catalunya. A més, l’expressió de la cultura juvenil en

aquests darrers anys ha estat molt relacionada amb aquest tipus de gènere musical,

ja que generalment les cançons i els artistes solen reflectir les preocupacions i
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inquietuds, a la vegada que molts dels interessos que busquen i representen a

aquest nínxol de la societat.

2.1. Breu context de la realitat social a Catalunya

La música urbana s’ha anat instaurant progressivament entre la societat catalana

fins a arribar a posicionar-se actualment dins de la programació de diverses

emissores de ràdio.Durant la dècada del 2010, aquest tipus de música va arrelar

amb força a moltes de les llistes musicals del nostre país, sent aquest el moment

clau on l’urban provinent de Llatinoamèrica comença a ser un important agent

dominador de la música a Espanya i a Catalunya. Any rere any, la programació de

les ràdios musicals al territori català ha anat fent un espai a l’urban llatí, fins a

dedicar-li programes sencers a aquest tipus de música. Un fenomen que està

present en l’actualitat i que mostra grans símils respecte a la realitat social de

Catalunya en aquests darrers anys.

Si posem el focus en les persones migrants a Catalunya provinents de països

llatinoamericans, segons les dades més recents publicades per l'Institut

d’Estadística de Catalunya (Idescat) (2022) i a partir del Padró continu que ofereix

l’Institut Nacional d’Estadística (INE), representen un 19,71% de la comunitat

estrangera. Tot seguit, trobem als territoris vinculats a Centre-amèrica i al Carib, els

quals figuren amb un 5,72% i un 2,24% respectivament. Sota aquestes xifres,

actualment trobem a l’autonomia catalana una representació d’un 27,67% de

població migrant originària d’alguns d’aquests territoris, és a dir, més d’una quarta

part de la població de procedència estrangera que resideix a Catalunya que, traduït

en un nombre exacte de persones, s’enfila fins als 349.064 habitants. Un fenomen
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que, si mirem enrere, concretament des de les xifres registrades l’any 2015 fins ara,

hi ha hagut augments i disminucions en el percentatge i en el nombre de persones

migrants d’aquestes tres regions. Tanmateix, el balanç final és positiu amb un

increment del 3,94% d’aquestes comunitats que viuen al territori català.

Una comunitat més que consolidada a Catalunya, on la convergència de cultures, de

formes de viure i gustos musicals és una de les seves característiques més notòries

actualment. Tot i això, un altre punt clau en el context de l’autonomia dins d’aquest

període ha estat l’increment i la consolidació del moviment catalanista i

independentista de bona part de la població de Catalunya. Durant aquests anys han

estat molts els catalans i catalanes que han simpatitzat i s’han sumat a aquesta

manera d’entendre, concebre i viure la vida. Una realitat on el sentiment de

pertinença al territori català, a la seva cultura, a la seva manera de fer música i als

seus interessos va créixer exponencialment fins a arribar a l’actualitat. En aquest

sentit, la llengua i la música catalana estan sotmeses a un procés d’exposició notori

a la ràdio FM de Catalunya, on a hores d’ara un dels seus màxims representants és

l’emissió de música urbana en català a través de les ones radiofòniques.

Per tant, ens trobem amb una realitat social al territori català, on hi és present una

hibridació cultural entre les persones migrants procedents d’Amèrica Central, el

Carib o de sud-Amèrica, amb les nascudes pròpiament a Catalunya, on conviuen i

es fusionen a través de la creació i difusió de la música urbana tant en llengua

castellana, majoritàriament originària des de qualsevol de les regions mencionades,

com en els darrers anys, en llengua catalana.
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2.2. Espectre radioelèctric i freqüències FM

L’espectre radioelèctric és “l’espai a través del qual es propaguen ones

radioelèctriques, la freqüència de les quals es fixa per sota dels 3.000 GHz” (Cullell i

March, 2012). Aquestes ones viatgen dins del que s’anomena com a espai

radioelèctric i s’utilitzen per a qualsevol emissió del sistema de telecomunicacions,

tant espanyol com a català. En aquest punt, trobem diferents nivells que intervenen

en el sistema de radiodifusió. Però el que és imprescindible per a analitzar en

aquesta investigació és la importància de les freqüències FM en el posicionament de

les emissores radiofòniques al mercat català, tot i no ser l’única determinant durant

aquest procès. S'entén per freqüències FM aquells sistemes de radiodifusió que

treballen amb freqüència modulada per oferir menors interferències i major qualitat

de so que les que ofereix les freqüències AM (un altre sistema de radiodifusió amb

més cobertura, però amb una inferior capacitat d’amplada de banda).

Posant el focus en la disposició del sistema de radiodifusió de les freqüències

modulades dins el territori català i de l’espanyol, ocupen una extensió dins l’espectre

radioelèctric entre el 87.50 i el 108.0 de l’FM. Generalment, a cada dial o freqüència

se li assigna una emissora de ràdio distinta provinent de diferents punts o mitjans

que facin un ús legal de l’espai radioelèctric. L’únic fet que pot arribar a variar és el

posicionament i l’assignació de les diverses cadenes radiofòniques en funció de la

ciutat, província, autonomia en què s’emet el senyal o l’àmbit de cobertura que les

caracteritzi.

Pel que fa a l’autonomia catalana, l’autoritat responsable i encarregada d’atorgar

l’assignació de llicències de ràdio per a poder operar dins de l’FM i del relacionat

amb comunicació audiovisual pública i privada, és el Consell de l’Audiovisual de
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Catalunya (CAC). Aquest organisme vetlla pel bon compliment i funcionament del

mercat audiovisual, i en aquest cas, també del radiofònic català, per a què els

diferents actors operin amb total normalitat i legalitat, segons el dictaminat i establert

per la Llei 13/2022 (Llei 13/2022, de 7 de juliol, General de Comunicación

Audiovisual, 2022).

Pel que respecta a les dues emissores objecte d’estudi d’aquesta investigació,

trobem diverses diferències en relació amb la seva situació actual dins de l’espai

radioelèctric, i per conseqüència, de l’FM. En el cas de Flaix FM, s’ha de destacar,

principalment, l’ampli terreny de cobertura que abraça la cadena en l’actualitat:

l’emissora pertanyent al Grup Flaix emet en un terreny que engloba la comunitat

autònoma de Catalunya i el Principat d’Andorra (tots dos territoris de parla catalana).

Vinculat amb això, amb un total d’onze freqüències de ràdio diferents dins de l’espai

radioelèctric, destaca la divisió en la qual està estructurada, segons el país d’origen i

les províncies pertinents. En aquest sentit, del nombre total de freqüències a l’FM,

una se li ha destinat a Andorra; la resta estan vinculades a la regió de Catalunya. Si

posem el focus en el repartiment d’aquestes deu freqüències restants, la província

de Barcelona és la que més en té, amb un total de quatre repartides entre les ciutats

de Barcelona, Manresa, Sitges i Vic. Tot seguit, es posiciona el territori gironí amb

tres punts claus que ocupen l’espai radioelèctric, situats a la Costa Brava, a Girona i

a Puigcerdà. Amb una mica menys, amb dues freqüències, la província de

Tarragona, localitzades a Tarragona i a Tortosa. Per últim, la demarcació lleidatana

destaca per només disposar d’un únic dial d’FM al seu territori, la qual està situat a

la mateixa capital de la comarca del Segrià (Flaix FM, s. f.-a).

La suma d’aquestes onze freqüències de caràcter local majoritàriament, tot i que en

funció de la potència de l’antena emissora poden ser de un àmbit de cobertura més
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ampli, li permet a Flaix FM disposar d’una cobertura quasi completa i sense

incidents, per tot el territori català. Gràcies a la utilització de diversos repetidors i de

diverses freqüències modulades que possibiliten la sintonització de l’emissora des

de diferents punts de la geografia de Catalunya, Flaix FM disposa d’una xarxa de

cobertura i de difusió de les seves ones a través de l’espai radioelèctric que

garanteix la seva escolta i el seu accés des de la majoria de les zones que integren

l’autonomia catalana i del país andorrà, sempre que hi hagi disponibilitat de

cobertura i d’un dispositiu amb capacitat de connectar-se a l’FM.

En aquest sentit, l’actual Coordinador de la Comissió de Normativa i Prestadors del

Consell de l'Audiovisual de Catalunya, Miquel Miralles i Fenoll (2023) afirma que en

tractar-se d’una emissora de titularitat privada, Flaix FM no disposa d’una cobertura

total dins de l’espai radioelèctric que comprengui tot territori català (la transcripció

completa de l’entrevistes es pot trobar a l'Annex 1). Tanmateix, constata que és molt

alta, i que pot arribar a uns índexs de cobertura d’entre el 93 i el 94% (Miralles i

Fenoll, 2023).

En relació amb la segona emissora objecte d’estudi, Els 40 urban, convé destacar

que, pel seu breu període de vida i la novetat de les seves difusions, és una

emissora que, a escala nacional, només s’emet per l’FM en algunes de les grans

capitals de província de l’estat espanyol. A més, a més, si posem el focus en

l’autonomia de Catalunya, l’àmbit de cobertura encara es veu reduït una mica més a

una xarxa que únicament engloba a la majoria de municipis i a alguns pobles de la

província de Barcelona. En aquest punt, convé destacar que Els 40 urban és una

emissora que disposa actualment de dues emissores al dial de l’FM per on es

transmet la seva programació: la primera és la 96.0 FM, potenciada des de l’antena

situada a la ciutat de Martorell, freqüència que abans ocupava la cadena Radiolé
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(Grup Prisa); la segona, és la 104.2 FM, antiga freqüència de Màxima FM (també

del Grup Prisa i actual Els 40 Dance), la qual fa una funció de duplicadora de les

ones emesses des de la Torre de Collserola a Barcelona (Miralles i Fenoll,, 2023).

Comparant la situació actual de les dues emissores, en relació amb l’ocupació de

cadascuna dins de l’espai radioelèctric que ocupen al territori català, es pot observar

com Flaix FM mostra un millor, a la vegada que un estable posicionament, gràcies

als nombrosos repetidors i a les diverses freqüències modulades relacionades

cadascuna d’elles amb un dial corresponent, que li possibiliten disposar d’una major

xarxa de cobertura i d’arribar a la societat catalana, i en el seu cas, també

andorrana, des de gairebé qualsevol punt de Catalunya.

En canvi, Els 40 urban, en recolzar-se només en dos repetidors i freqüències

localitzades exclusivament a la província de Barcelona, la seva xarxa de difusió i el

seu àmbit de cobertura al territori català disminueix respecte al seu competidor, però

no tant com pot semblar a priori. L’antena de telecomunicacions situada a la Torre

de Collserola permet a l’emissora Els 40 Urban cobrir “tot el Barcelonès, el Baix

Llobregat, el Vallès Occidental, el Vallès Oriental i algunes zones del Garraf i el

Maresme, en funció de la pulcritud de la freqüència” (Miralles i Fenoll, 2023). Això, a

paraules de l’actual Coordinador de la Comissió de Normativa i Prestadors del CAC,

suposa una cobertura que pot arribar fàcilment als 4,5 o pràcticament als 5 milions

de persones. Contrastant aquestes dades sobre la població resident en aquestes

comarques, amb les més recents publicades per l’Institut d’Estadística de Catalunya

datades del passat 2022 (Institut d’Estadística de Catalunya, 2022), la suma total de

la població registrada en aquestes comarques, concorden amb les xifres oferides

per en Miralles i Fenoll (2023).
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En aquest sentit, Els 40 urban actualment a Catalunya està limitat només a tenir una

cobertura de caràcter provincial a través de l’FM i, davant dels aspectes tècnics

exposats amb anterioritat, els repercuteix tant en la possibilitat d’expandir-se i

créixer en nombre d’oients trimestrals o anuals, com en l’establiment i consolidació

de la cadena com a competidor dins del mercat radiofònic català. Tanmateix, el gruix

de la població al que arriba és bastant elevat, amb una possibilitat de cobertura de

quasi 5 milions d’oients, gràcies a la difusió que li permet l’antena de la Torre de

Collserola. Per tant, i seguint la línia del que explica en Miralles i Fenoll (2023) tenir

més o menys audiència no és solament un factor del seu posicionament dins de

l’espectre radioelèctric, sinó que intervenen altres condicionants més endavant que

es tractaran durant aquesta investigació.

2.3. La música urbana i què engloba

El concepte de música urbana o urban és molt extens a la vegada que complex per

la seva no clara i no unificada definició entre els experts i professionals en la

matèria. Etimològicament, és un aspecte format per dues paraules i la Reial

Acadèmia Espanyola (RAE) els defineix de la següent manera: primerament,

música, entre els diversos significats que té, el més adient per aquesta investigació

és el que s’exposa com la combinació entre melodia, ritme i harmonia (Real

Academia Española, s.f.); i, en segon lloc, urbana, com pertanyent o relatiu a la

ciutat (Real Academia Española i Asociación de Academias de la Lengua Española,

s. f.).

Si posem el focus en els seus orígens, la música urbana sorgeix als Estats Units

durant la dècada del 1980, entre les comunitats afroamericanes com a un dels
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màxims exponents de la música negra contemporània popular (Vives, 2020).

Aquesta música disposa d’una clara i directa influència de gèneres musicals com el

Soul, el R&B i especialment de l’Hip-hop. A més, compta amb una producció digital

orgànica, provinent dels barris més underground de les grans ciutats

nord-americanes, que explicava els seus interessos, les seves problemàtiques, on

l’escolta era possible per a qualsevol persona (Vives, 2020).

En aquest punt, aquesta investigació utilitzarà la definició establerta per en Saldaña

Morales i Víbora Reyes (2019), al seu estudi “La música urbana a través de los

medios de comunicación: El País, El Mundo, Los40, Cadena 100 y Vice” com

l’aproximació de descripció d’aquest concepte més adequada per a aquest treball.

Per a Saldaña Morales i Víbora Reyes (2019), la música urbana és:

Un género musical que abarca varios estilos de música, como son el rap, hip

hop, trap, reggaeton, etc. y todas estas variantes musicales tienen algo en

común: los temas que tratan y la utilización de técnicas digitales para la

modificación y creación de sonidos.

Es una música que se acerca a la sociedad mediante letras que tratan

temas cotidianos de la ciudad y de sus habitantes, problemas ordinarios que

las personas de las urbes tienen. Esto hace que las personas se sientan

identificadas con unas canciones que realmente les representan. Además,

tratan el sexo y las drogas, algo tabú para los demás géneros musicales.

En cuanto a la producción musical, se trata de un género que mezcla

diferentes sonidos electrónicos y digitales, alejándose de sonidos orgánicos,

y de la música rural y folclórica. Además, es frecuente la utilización de
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Auto-Tune con el fin de incrementar la calidad musical en las partes vocales y

para crear efectos en la voz, haciendo un producto más digitalizado (p.8).

Partint d’aquesta base, es pot desglossar i concebre el concepte de música urbana

actual com una barreja de gèneres musicals, que tracten temàtiques comunes

vinculades, generalment, amb els problemes i interessos que sorgeixen a les ciutats,

i que, a més a més, exposen aspectes socials relacionats amb el sexe, les drogues,

la festa i la desinhibició. En aquest sentit, la part instrumental de les cançons

urbanes està caracteritzada principalment per la unió de sons digitals amb

electrònics, a la vegada, que, en algunes ocasions, i cada cop més, se’n fa ús de

l’eina de l’autotune com a un dels seus màxims segells identificatius de la producció

musical d’aquest gènere.

Per tant, ens trobem davant d’un tipus de música originària dels nuclis urbans, que

engloba tant el rap, el hip-hop, el reggaetón, el trap com molts altres gèneres, on

primen els temes que preocupen i interpel·len als seus habitants, juntament amb el

tractament d’assumptes que altres músiques no li donen altaveu, i amb una

construcció instrumental pràcticament digital i que potencia els sons electrònics i

efectes pròpiament característics de la música urbana.

2.3.1. L’urban llatinoamericà

De les diferents branques, gèneres i estils que ha desenvolupat la música urbana

des dels seus inicis fins a arribar a l’actualitat, un dels més notoris, presents i

estables en aquest 2023 dins la indústria musical espanyola i catalana és el

provinent des de països llatinoamericans: l’urban llatí. Un corrent musical el qual es
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fonamenta en la majoria d’ocasions, i des de l’arrel més profunda del gènere, en el

reggaetón. Aquest gènere tampoc té una data i lloc fix on poder establir una ubicació

i una temporalitat exacta i determinada dels seus orígens, però la majoria d’experts i

professionals especialitzats en aquesta àrea concorden en el fet que s'origina cap a

finals de la dècada del 1980 i durant els inicis de la dècada de 1990, en els barris

més underground de Panamà i Puerto Rico, com un signe reivindicatiu i identificatiu

d’aquestes comunitats respecte a les classes benestants i la música comercial, on

poder expressar les seves vivències quotidianes, les seves problemàtiques i els

seus interessos, i d’aquesta manera, sentir-se representats (Los 40 Urban, 2020)

(Rivera Díaz, 2016). Unes temàtiques que generalment giraven al voltant de

aspectes sexuals, obscens, econòmics, polítics i socials, i que contribuïen com a

altaveu del que estava passant i del que preocupava a aquestes comunitats.

Això va suposar una nova forma de fer i entendre la música, fonamentada per la

influència de diversos gèneres musicals: el rap i l’Hip-hop en espanyol sorgit als

Estats Units, amb el dancehall i el reggae també en llengua espanyola, provinent de

Panamà i Jamaica, respectivament (Rivera Díaz, 2016). Una fusió de ritmes,

gèneres i estils musicals que van donar a aquest gènere una visió continental i

transnacional durant el nou mil·lenni, sent cap a mitjans dels anys 2000 el moment

de consolidació internacional del reggaetón amb el cantant porto-riqueny Daddy

Yankee al capdavant, com a màxim referent del gènere (Telemundo, 2021).

En aquest punt, el reggaetón comença a deixar enrere les seves lletres més dures i

lascives per adaptar-se a les necessitats i requisits del mercat mainstream de la

indústria musical, i especialment, de la urbana. Un canvi de paradigma que afecta

principalment a les temàtiques tractades, on ja no s’exposa la violència viscuda als

barris d’una forma tan explícita i real, sinó que es romantitza i o s’idealitza per

21



deixar-la en segon pla, o directament, invisibilitzar-la. A més, a més, s’afegeix el fet

que l’ús del llenguatge passa a ser una mica més subtil i no tant directe com als

inicis del gènere. Tot això, acompanyat pel fet que la producció musical de les

cançons es converteix en una pensada per a les emissores radiofòniques i per al

gran públic, és a dir, que compleixin amb les demandes imposades per les ràdios i la

indústria musical, i pels gustos o hàbits de consum del públic objectiu del gènere: el

jovent (Rivera Díaz, 2016).

Actualment, aquesta tendència encara té assentades les seves arrels a l’hora de

definir, estructurar i descriure el gènere del reggaetón, tot i que la sexualització i

cosificació són dos elements que es mantenen com un dels seus eixos principals.

Així ho exposen Cadena i Ortiz (2020) a la seva investigació Violencia de género en

la música: análisis del discurso en la letra de las canciones de reggaetón sobre la

seva explicació dels fonaments en què està basat aquest gènere:

El reggaetón es un género musical bailable, urbano y latino que se

caracteriza por su contenido obsceno y sexual, esto se puede apreciar al

exteriorizarlo en el movimiento frenético de su baile típico llamado “perreo”

que semióticamente se connota como perro; además de insinuar posiciones

sexuales. Penagos (2012) señala: “El reggaetón es un género musical

principalmente dirigido a los adolescentes y jóvenes” (p.290). El público

adolescente se siente cautivado por el ritmo repetitivo y el lenguaje popular

lleno de jergas que se apoyan en las rimas de los versos de las canciones

(p.20).

A més, a més, convé fer èmfasi i destacar un fenomen o tendència que està sorgint

dins de la indústria musical, de l’urban en general, i especialment, dins del
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reggaetón. Aquest gènere, com qualsevol altre, pot arribar a passar per diferents

fases, variacions, transformacions i evolucions des dels seus orígens fins a

l’actualitat. En aquest sentit, el locutor de l’emissora Flaix FM, Pol Corredoira (2023),

expressa que en aquest 2023 el gènere està vivint una època de transició cap a un

nou concepte de reggaetón encara sense definir; un període on es manté l’essència

del reggaetón combinat amb l’aparició de gèneres i estils que s’allunyen de la

concepció del que seria determinat estrictament urbà (la transcripció completa de

l'entrevista es pot trobar a l’Annex 2). A aquesta explicació, afegeix que “Muchos

artistas apuestan por introducir en sus instrumentales fusiones de género entre lo

latino y lo electrónico, o con otros géneros, porque las nuevas canciones urbanas de

reggaetón exclusivamente, la mayoría, ya no venden” (Corredoira, 2023). A més, a

més, el locutor de Flaix FM puntualitza el cas de la cançó S91 de la Karol G, com un

clar exemple de que a banda de la combinació de l’urban amb l’electrònica, sorgeix

també amb altres gèneres musicals. En Corredoira (2023) exposa que en aquesta

cançó l’artista s’allunya de la música urbana llatinoamericana convencional i adopta

com a base instrumental un estil drill (variant del trap que té els seus orígens en el

rap magrebí i el francès), que principalment, a Espanya i a Catalunya sol predominar

en cançons d'artistes com el Morad.

Per tant, ens trobem davant d’un gènere musical originari de les classes populars i

dels barris més baixos de Centreamèrica i de Llatinoamèrica, que actualment ja hi

és present en diversos punts de la geografia mundial. Un reggeatón enfocat

principalment al jovent, a les seves preocupacions, inquietuds i interessos, i sota les

directrius del mercat i la indústria musical. Una manera de concebre i de crear

música que tracta de plasmar i difondre les realitats urbanes de la societat actual, on

les temàtiques amoroses i sexuals són un dels seus punts de suport clau. Amb tot
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això, li acompanya una tendència notòria basada en la combinació de sons i formes

estrictament de l’urban de Llatinoamèrica amb gèneres i estils que s’escapen del

que normalment procedeix d’aquesta zona geogràfica.

2.3.2. Altres variants

Dembow

A banda del reggaetón, convé fer èmfasi en el fet que l’urban llatinoamericà també

ens ha deixat altres gèneres i estils musicals que estan presents tant en el

panorama internacional com en el cas espanyol i català. De la mateixa manera que

el reggaetón va sorgir i posicionar-se com a gènere musical bastant predominant

entre les classes populars de Panamà i Puerto Rico, el qual tractava temes que no

solien abraçar la música comercial ni la indústria musical, a República Dominicana

apareix l’anomenat com a Dembow. Una variant de la música urbana llatina

originària d’aquest país, semblant a l’essència més pura del reggaetón clàssic

(principis dels anys 2000), característic pel seu patró musical ràpid i repetitiu, de la

mateixa manera que succeeix amb la part de la lletra (Fernández, 2019).

En aquest sentit, la historiadora Jennifer Motaval explica que el dembow procedent

de República Dominicana és un tipus de música originada als barris i que tracta la

supervivència dels seus habitants i reflecteix l’alegria de la població negra del país.

A més, a més, afegeix que tant els moviments que s’utilitzen a l’hora de ballar

aquest tipus de música com els patrons musicals vinculats amb la percussió són de

caràcter disseminat i que han anat evolucionant al llarg dels anys, fins a arribar al

dembow actual (Rouhani, 2022).
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Si posem el focus en el seu èxit en el temps present, el dembow es caracteritza per

ser un gènere musical que en fa ús de lletres pujades de to, o altrament dit, amb un

alt i explícit contingut de caràcter sexual, sensual o que incita a l’excitació, i en fa

servir en la majoria de les seves lletres l’argot més característic i urbà de l’espanyol

que se’n parla a República Dominicana. Un altre tret definitori d’aquest gènere és la

gran repetició de paraules que es produeix dins d’una mateixa cançó i la velocitat

del seu ritme: un tempo que supera els 110 beats per minuts, i que dota a la peça

musical d’un ritme difícil d’oblidar i que inconscientment, t’incita a ballar, o com a

mínim a moure el cos (Carrasco, 2021).

Trap-llatí

Un altre gènere que destaca dins de l’urban llatinoamericà és el latin trap o trap-llatí.

Una forma de fer música que té els seus antecedents i orígens en el trap que

s’estava fent als Estats Units, concretament al sud del país nord-americà, als inicis

de la dècada de 1990, sota la influència de l’Hip-hop, la música electrònica, com ara

el house o la dub music, i dels rapers de raça negra que habitaven els barris de

classes populars (González Díaz, 2018). La paraula “trap” prové de l’argot

estatunidenc de caràcter més humil, el qual fa referència a l’acció de traficar amb

drogues o de la zona en les que aquestes se’n venen (Los 40, 2019). A més,

destaca i es diferencia dels altres gèneres urbans per la reducció del seu ritme: es

tracta d’un ritme més lent i suau, que permet abaixar la musicalitat de la cançó a una

de caràcter més líric i descurat (González Díaz, 2018).

En aquest sentit, els diferents artistes urbans de Llatinoamèrica no van mirar cap a

un altre costat, sinó que, ben entrats els anys 2000, van començar a produir aquest

tipus de música, adaptant-la segons les seves necessitats, gustos i forma d’entendre
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el trap, a través de la fusió de ritmes i lletres. Tant el trap com el trap-llatí, la majoria

de les lletres i les seves temàtiques giren al voltant de les drogues, el sexe,

l’egocentrisme, el poder adquisitiu… Encara que en el cas llatí, es distingeix del

sorgit als Estats Units per la utilització de diverses expressions de caràcter

col·loquial d’algunes de les regions que integren el centre i el sud del continent

americà, que contribueixen a la integració del seu públic dins d’una mateixa

comunitat urbana musical (Peña López, 2017). A més, a més, es diferencia pel fet

que el trap-llatí combina i en fa ús de ritmes i sons originaris dels diversos països

que conformen Llatinoamèrica.

L’explosió i consolidació d’artistes llatins representants d’aquest gènere comença

cap al 2016 (González Díaz, 2018), amb una sèrie de cantants de diferents regions

que han aconseguit traspassar fronteres i portar el trap llatí fins al territori català.

Artistes urbans de caràcter internacional com Ozuna, De La Ghetto, Bad Bunny o

Farruko coincideixen en el fet que hi havia una necessitat tant pels mateixos

intèrprets com pel seu públic, de deixar enrere les imitacions que prèviament feien

del trap americà, i fer-ne un en llengua espanyola i que portés el segell de

llatinoamericà com a signe més identificatiu. Precisament, dos d’aquests cantants,

en Bad Bunny i en De La Ghetto concorden en el fet que un dels factors d’èxit

d’aquest gènere ha estat la cruesa i les temàtiques obscures que tracten i que

representen gran part de la realitat existent en les zones més humils i conflictives

dels nuclis urbans (Billboard, 2017).

Pop-urbà

Com a la resta de gèneres musicals, sempre hi ha cabuda per a la combinació de

ritmes, sons i lletres amb la música pop. En aquest punt, és on entra en joc el que
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s’anomena com a pop urbà. Un corrent musical que, com les paraules que el formen

indiquen, és una barreja de música pop i de música urbana. En primer lloc, la

música pop fa referència al concepte de popular, és a dir, de poder adreçar-se a

qualsevol classe de públic, amb una composició musical senzilla basada en la

repetició de la següent estructura: estrofa, tornada, estrofa, tornada, pont i tornada

(EcuRed, s.f.).

En segon, en relació amb la part urbana, té a veure amb la seva vinculació amb

l’urban llatinoamericà i les seves característiques, exposat anteriorment en aquesta

investigació. D’aquesta manera, el pop urbà el podríem definir com un gènere que

aborda temàtiques comercials que preocupen o interessen a una gran part del gruix

de la població, com ara poden ser aspectes vinculats amb l’amor o amb les ganes

de passar-ho bé, i que fusiona les estructures musicals pròpiament característiques

de la música pop amb ritmes i sons provinents de l’urban sorgit a Llatinoamèrica. A

més, a més, també es tenen en compte la barreja amb altres sons originaris de les

regions del centre i del sud d’Amèrica, com podria ser la introducció de ritmes

vinculats a la bachata, la cumbia o el reggaetón (Colaboradores de Wikipedia, s.f.).

Electro-latino

Durant els principis de la dècada del 2010 a Espanya i concretament a Catalunya,

vam ser testimonis del sorgiment i de la consolidació d’un nou gènere musical urbà

amb segell d’origen català. El DJ, productor musical i cantant badaloní Juan Magán

va ser el creador i el pioner en apostar pel que actualment s’anomena el gènere de

l’Electrolatino. Un tipus de música de caràcter ballable que es fonamenta en ritmes

electrònics i dance, sons orgànics que comptin amb la presència de melodies i

instruments característics de la música llatinoamericana, i la combinació amb el
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reggaetón o amb gèneres musicals tropicals com el merengue, la bachata, la

salsa… (Sony Music, 2012). Descripció amb la qual el cap de la secció de música al

diari ABC, Ignacio Serrano (LinkedIn, s.f.) concorda i afegeix que l’electro-latino és

molt més lliure que altres gèneres musicals, ja que la seva producció es basa en

ritmes llatins i reggaetón barrejats amb una producció house i techno (Serrano,

2017). En aquest sentit, es pot afirmar que les temàtiques que comprenen les

cançons vinculades amb l’electrolatino són comunes amb les dels gèneres musicals

on recauen les seves bases.

El mateix artista català va expressar en una entrevista al diari 20minutos que el

motiu de la creació d’aquesta nova forma de fer i concebre la música urbana va ser

amb motiu de treballar amb els dos gèneres amb què es fonamenta l’electrolatino a

la vegada: “quería tratar de hacer las dos cosas que me gustaban, que eran la

música electrónica y la latina. Lo fusioné y así nació el electrolatino” (Magán, 2022).

Com sorgeix amb la resta de moviments musicals quan s’estrenen i triomfen entre la

població, molts artistes es van sumar a la tendència latent i predominant de

l’electrolatino durant els anys posteriors a la seva creació, que va aconseguir que

aquest gènere traspassés fronteres i arribes tant a Llatinoamèrica com a diferents

punts de la geografia global (Sony Music, 2012).

2.3.3. L’urban en llengua catalana

Des de les discogràfiques a Catalunya, tenim l’exemple del segell Delirics com a un

dels impulsors de l’urban en llengua catalana. El seu actual director Albert López

(2023) explica que anys enrere del 2018 la música en català era gairebé tota de
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caràcter festiu i mainstream (la transcripció completa de l'entrevista es pot trobar a

l’Annex 3). En aquest sentit, va decidir apostar per una línia musical de qualitat,

fonamentada amb propostes més urbanes i underground en català. A més, va

percebre a la societat catalana la consolidació de l’urban com a gènere musical i la

creació d’un moviment, sobretot entre els més joves, que tractava de potenciar

aquest tipus de música en català. El director general de Delirics afegeix, també, que

els pioners en crear i produir urban en llengua catalana van ser els Pawn Gang ja fa

bastants anys, i que, temps després van començar a seguir-los artistes i grups com

els 31 FAM (López, 2023).

En aquest sentit, en López suma a tot l’exposat el fet de l’avenç de les tecnologies

digitals com una avantatja per a la creació i difusió de música urbana en català:

“amb una targeta de memòria, un portàtil i un micròfon pots fer una cançó des de

qualsevol racó de casa teva. Aquesta facilitat ha permès a una gran quantitat

d’artistes i de grups urbans poder emergir en aquests darrers anys” (2023). A més, a

més, gràcies a això, en el moment d’apostar per crear una discogràfica de música

urbana en català, va rebre moltes propostes d’artistes emergents que tractaven

aquest gènere en llengua catalana i que intentaven fer-se un espai dins de l’escena

musical a Catalunya (López, 2023).

D’aquesta manera, el director del segell discogràfic Delirics concorda amb la

definició de música urbana establerta en apartats anteriors d’aquesta investigació,

tot i que, en el cas de la catalana, n’afegeix un altre factor: l’idiomàtic. “Ha de ser en

llengua catalana o que el català sigui l’idioma predominant durant la major part de la

cançó (López, 2023). En aquest sentit, afirma que en l’actualitat el concepte és molt

ampli, ja que dins d’una mateixa cançó conviuen diferents gèneres i estils musicals,

però amb unes bases fonamentades que caracteritzen a les peces musicals
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urbanes. Explicació, la qual tant en Pol Corredoira com la Laia Partida, locutors de

les emissores Flaix FM i Els 40 urban Catalunya, es mostren en la mateixa línia. A

més, sobre aquesta qüestió, Partida (2023) expressa que des del territori català els

artistes emergents estan apostant per tornar a l’escena mainstream gèneres com el

merengue o la cúmbia (la transcripció completa de l’entrevista es pot trobar l’Annex

4). Tot això, puntualitza, contribueix al fet que la música urban en català en

l’actualitat sigui més dissolta i no tan centrada en els gèneres urbans consolidats

com el trap o el reggaetón.

Per tant, podem definir la música urbana en llengua catalana com un tipus de

música que encara conserva els trets característics més comuns de l’urban que el

fan definitori d’aquesta categoria, a més d’estar produït en la seva gran majoria o

completament en català, i que actualment presenta diverses variacions musicals,

gràcies a la combinació de gèneres i estils musicals pròpiament dels artistes

emergents, però també dels més mainstream que ocupen l’escena musical de la

música urbana en llengua catalana.
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3. Flaix FM

3.1. Audiència i hàbits de consum

Si posem el focus en fer una descripció més profunda i de caràcter més quantitatiu

de l’audiència d’aquesta emissora, ens trobem que, segons les dades oferides per

l'Associació per a la Investigació de Mitjans de Comunicació (AIMC) sobre les xifres

d’audiència corresponents a les cadenes de ràdio musical a Catalunya, l’any mòbil

de 2022 Flaix FM va presentar una audiència aproximada en valors absoluts d’uns

235.000 oients (Asociación para la Investigación de Medios de Comunicación,

2022). Del nombre total, els homes van representar el 50,7% (119 mil) i les dones un

49,3% (116 mil). Una quasi paritat en relació amb el gènere de l’audiència.

Tanmateix, pel que fa a la franja d’edat predominant, trobem diferències

generacionals. L’audiència majoritària es concentra en els nínxols d’edat que

comprenen la població dels 25 als 34 anys (29,4%) i dels 35 als 44 anys (20,7%).

Això suposa més de la meitat percentual dels seus oients (50,1%), coincidint dins

d’una mateixa generació: la mil·lenial (Diario de Sevilla, 2022). En relació amb el

públic més jove, és a dir, el què comprèn una franja d’edat d’entre els 14 als 24

anys, l’audiència de Flaix FM té una irrupció dins d’aquest nínxol que es veu

traduïda en un percentatge del 28,2%. La proporció de l’audiència restant correspon

al nínxol de la població que engloba les persones de 45 anys o més, representades,

en termes percentuals, en un 21,6%.

Davant d’aquestes xifres, el locutor de l’emissora Pol Corredoira (2023) afegeix que

qualitativament han observat que, gràcies a les notes d’àudio que els fan arribar els

oients via WhatsApp a diferents programes de la cadena i les impressions que

obtenen quan l’audiència participa en els sortejos i concursos que realitzen a través
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de les xarxes socials, el seu target majoritari es veu complementat a una part de la

població que els escolta mentre estan conduint al cotxe i que són aficionats del

motor i dels esports d’aventura.

Precisament, en relació amb les xarxes socials, Flaix FM es mostra molt activa i li

donen molta importància, ja que suposa un gran actor per a l’exercici de la seva

difusió i una bona eina a l’hora d’arribar i apropar-se a la seva audiència.

Primerament, en Corredoira (2023) afirma que actualment, quan es publiquen les

dades d’audiència a l’EGM per part de l’AIMC, es comptabilitzen tant les xifres

obtingudes pels oients que els escolten a través de l’FM com pels que ho fan

mitjançant l’opció de l’streaming web. En aquest sentit, les xarxes socials és un dels

seus fluxos web per on l’audiència els escolten, tot i que no és l’únic.

En segon lloc, tenir un perfil a diferents xarxes socials contribueix a difondre,

expandir i consolidar tots els aspectes vinculats amb la marca de l’emissora. Flaix

FM en aquest juliol del 2023 disposa de comptes a múltiples xarxes com a

Facebook (506 mil seguidors), Tik Tok (57 mil), Twitter (54,4 mil) i Instagram (40,1

mil). A més, a més, si profunditzem una mica més en aquestes dues darreres xarxes

socials, tant a Twitter com a Instagram disposen d’un perfil propi per al programa

que tenen situat en horari de prime-time a la seva graella d’emissió i que està

íntegrament dedicat a la música urbana: el Flaix Urban. En aquest sentit, el compte

d’aquest programa a Instagram presenta una comunitat de seguidors de 6,2 mil el

juliol de 2023, i una mica menys, a la xarxa d’Elon Musk (6,1 mil).

A més a més, convé destacar que també disposen de presència a serveis de música

en línia com YouTube amb un canal sota el nom de Flaix FM Oficial (21,4 mil

seguidors). A totes aquestes quatre xarxes socials i a YouTube, el contingut publicat
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té a veure amb fragments dels diferents programes, entrevistes realitzades i

aspectes vinculats amb la música que s’emet a l’emissora i altres qüestions

relacionades. En darrer lloc, cal fer èmfasi en la seva presència amb un canal oficial

a la plataforma d’àudio digital Spotify (amb gairebé 3 mil seguidors), on, publiquen

una llista musical de les 45 cançons més importants del moment i podcasts propis

de l’emissora.

Finalment i coincidint amb les paraules d’en Corredoira (2023), tot això acaba per

crear un valor de marca potent de Flaix FM, que ven, que el públic consumeix i que

percep com a un bon sinònim de festa i de DJ de qualitat.

Per tant, això ens deixa uns resultats totals sobre l’audiència de Flaix FM durant tot

l’any 2022 que ha estat compresa, majoritàriament, entre els 14 i els 44 anys. Unes

dades que representen més de tres quartes parts dels seus oients, és a dir, un

78,3%. Pel que fa al gènere, target predominant és masculí, tot i que molt igualat

amb el femení, i amb uns hàbits de consum que es reflecteixen en una escolta,

generalment, de conducció. A més, a més, es té en compte la seva presència a les

xarxes socials, que contribueixen a arribar a més oients i com a mètode de

consolidació de marca de l’emissora.

3.2. Programació i dramaturgia

L’emissora Flaix FM compta amb un total de deu programes a la seva graella

d’emissió, els quals la majoria es troben en una emissió en directe de dilluns a

divendres. Dins d'aquest període trobem una estructura idèntica entre el primer i el
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quart dia de la setmana, el qual la programació de Flaix FM es divideix cada dia en

cinc programes entre les 6:00 h i l’1:00 h.

Primerament, apareix el Flaix matí (06:00 h - 11:00 h); un programa despertador

matinal, liderat per en Hèctor Ortega. Seguidament, trobem el Poder del ritme (11:00

h - 17:00 h) de la mà de quatre locutors de l’emissora: en Jaume Riu, en Tomás

Poal, en Pol Corredoira i l’Edgar Manchado. Tots quatre porten la radiofórmula, els

avenços musicals i una barreja dels diferents temes que expliquen l’essència de

Flaix FM (Flaix FM, s.f.). A continuació, s’engega la part més participativa i propera

entre la cadena i els oients. A partir de les 17:00 h i fins a les 20:00 h del vespre, un

dels DJ i locutors més veterans del Grup Flaix, en Sergi Domene lidera l’Interactua

on durant tres hores punxa els èxits del moment i sobretot, el que l’audiència li

demana via Whatsapp o trucada telefònica. Seguint aquesta mateixa línia, arriba en

Miquel González amb el Flaix Urban durant tres hores més i fins al punt de les onze

de la nit, amb les cançons urbanes i llatines més actuals, sense deixar de banda les

clàssiques i les que han condicionat el gènere. A partir d’aquest moment i durant

120 minuts més, l’Hèctor Huguet agafa el comandament, sota el programa Flaix FM

Hits per portar les cançons i els “himnes” que han marcat la música a les

discoteques de la darrera dècada (Flaix FM, s.f.). Finalment, des de l’1:00 h de la

matinada fins a les 06:00 h, moment en què torna el Flaix Matí, la programació de

l’emissora es fonamenta en radiofórmula sense locutor.

Pel que fa al divendres, la graella d’emissió és molt similar a la dels quatre dies

anteriors, encara que hi ha una petita variació a l’últim programa. A les 23:00 h es

dóna pas al Maxi Flaix, presentat per l’Hèctor Ortega, que es veu allargat fins a les

03:00 h de la matinada. Dues hores més de programació en directe que a la resta

de dies laborables.
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Si posem el focus en el cap de setmana, i concretament el dissabte, es fan sis

programes en directe (un més que els dies laborables), però amb una estructura

horària més irregular i espaiades en el temps: Flaix FM running (08.00 h - 09.00 h),

El poder del ritme (09.00 h - 18.00 h), el Calibre 45 (18.00 h - 21:00 h), el Warm Up

(21.00 h - 22.00 h), el Flaix urban (22:00 h - 02.00 h) i el Maxi Flaix (02.00 h - 06.00

h). Per tant, i de la mateixa manera que succeeix de dilluns a divendres durant les

hores en les qual no hi ha programes en directe, en aquest cas només entre la

franja de 06.00 h a 08.00 h del matí, s’emet radiofòrmula. A les 8.00 h del diumenge

torna el directe amb el mateix programa el dia anterior (Flaix FM running). En aquest

sentit, tan el nombre de programes com l’horari d’emissió en directe es veu reduït a

només dos programes: el Warm Up (de 21.00 h a 22.00 h) i tot seguit, i fins a les

00.00 h, el Flaix FM History Makina Legends. Tanmateix, convé destacar que des de

les 09.00 h fins a les 21.00 h, s’emet el programa el Poder del Ritme, però en aquest

cas, no es programació en directe.

Tenint en compte el monitoratge realitzat sobre la programació de l’emissora entre el

gener i el juny d’aquest 2023, els resultats han estat els següents:

Figura 1

Gràfic dels gèneres musicals de la programació de Flaix FM
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Nota. Al gràfic es pot observar la proporció de gèneres musicals trobats a les

cançons analitzades. Elaboració pròpia a partir de les dades obtingudes de Flaix

FM.

Pel que fa a la seva classificació en gèneres musicals, la música urbana a Flaix FM

és bastant majoritària amb un 69,3% del total respecte a la resta de gèneres

musicals (30,6%). En aquest sentit, si profunditzem una mica més, trobem com el

reggaetón ocupa gairebé la meitat de l’escena musical (47,2%), seguit del Pop urbà

(11,4%), del Trap-llatí (6,3%), de l’Electrolatino (2,5%), i finalment del Dembow (2%).

En aquest últim gènere, s’ha de matisar que no apareix al gràfic perquè no supera el

2,1% de la representació total.

Respecte a la categoria “altres” (en termes generals ocuparia la segona posició dins

de Flaix FM), s’han trobat cançons de multiplicitat de gèneres i estils musicals molt

diversos. Tanmateix, i tenint en compte la seva presència i repetició durant el

monitoratge analitzat, les peces musicals més predominants han estat les lligades a

gèneres llatins com el merengue o la bachata, o a l’electrònica i al dance (presents
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també durant la primera època de l’emissora). A tall d’exemple, les cançons llatines

serien La Bachata de Manuel Turizo o Mercho d’en Lil Cake i Migrantes, i en el cas

de l’electrònica i dance, I’m good de David Guetta i Bebe Rexha. A més, se’n

destaquen diverses del DJ Hugel, el qual fa ha fet col·laboracions amb artistes que

anys enrere van publicar cançons de Dembow. En aquest sentit, es tractaria d’El

Chuape i Lírico en la casa, els quals han permès al DJ transformar les seves

cançons tradicionalment categoritzades com dins del dembow, com a una nova peça

de música electrònica en l’àmbit instrumental, respectant la lletra i la veu original.

Figura 2

Gràfic sobre la presència idiomàtica dins de la programació de Flaix FM

Nota. Al gràfic es pot observar la proporció d’idiomes de les cançons analitzades.

Elaboració pròpia a partir de les dades obtingudes de Flaix FM.

En relació amb la part idiomàtica, del nombre total de cançons analitzades (591),

Flaix FM en fa ús majoritari de la llengua castellana en la seva programació musical,
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que es veu traduït en 537 peces musicals i representat amb 90,9%. Unes xifres

confirmen que nou de cada deu cançons emeses són en castellà. Tot seguit, la

segona llengua millor posicionada és l'anglès amb el 6,4% i 38 peces. A continuació,

i amb menor presència que l’anterior, se situa la llengua catalana, amb només 11

cançons que simbolitzen l’1,9% del total. Finalment, es localitzen les peces musicals

on existeix una combinació lingüística entre el castellà i l’anglès, amb 5 cançons

que, en termes percentuals, no hi arriben a l’1% (0,8%). En aquest sentit, com no

arriba a aquest mínim del 2,1%, no apareix indicat en forma numèrica al gràfic, però

sí de forma representativa visual amb la fracció corresponent al color blau.

Figura 3

Gràfic sobre la temporalitat de la programació de Flaix FM

Nota. Al gràfic es pot observar la proporció de cançons a cada dècada analitzada.

Elaboració pròpia a partir de les dades obtingudes de Flaix FM.
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En darrer lloc, cal fer èmfasi en l’any que es van publicar cadascuna de les cançons

analitzades d’aquesta emissora i conèixer quin grau d’actualitat emeten dins de la

seva programació musical. En aquest sentit, tot i que només portem tres anys i mig

de dècada, les cançons publicades entre el 2020 i fins durant la primera meitat

d’aquest 2023, comprenen el 84,3% del total. Unes xifres percentuals que s'allunyen

molt de les peces musicals de la dècada del 2010, que se situa com a segon

període més present 13,5%. Finalment, ens trobem amb aquells èxits que es van

publicar als 2000’s, i amb unes dades encara més reduïdes, només suposen el

2,2% de la representativitat total de la programació de Flaix FM.

Per tant, i tenint en compte les xifres i els resultats obtinguts al monitoratge de

l’emissora, la dramatúrgia existent durant la programació de Flaix FM ha estat

majoritàriament emetre cançons actuals urbanes i, especialment de reggaetón,

combinades amb tornar a posicionar èxits que ja van ser-ho en dècades anteriors,

però amb una proporció basant minoritària respecte a la resta de peces musicals.

Aquest fenomen està acompanyat d’una evident majoria de presència de la llengua

castellana, tot i que encara hi persisteix l’anglès, i s’està començant a introduir en

aquests darrers anys, el català.

3.3. Ús de la llengua

En termes quantitatius, Flaix FM en fa un ús de la llengua catalana gairebé del tot

pel que fa a les locucions dels diferents treballadors de l’emissora quan emeten en

antena i en un 100% del contingut publicitari. Fet que també succeeix als diferents

perfils que tenen a les xarxes socials, i en el contingut escrit i audiovisual que

publiquen. Tanmateix, si ens fixem en la seva programació, la part idiomàtica varia
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més, ja que la majoria de les cançons que emeten són en llengua castellana i en

segon pla, en anglès. Tot i això, de mica en mica, durant la primera meitat d’aquest

any 2023 s’està observant una introducció de música urbana en llengua catalana,

encara que a dia d’avui no és molt notòria de moment.

En relació amb el tractament i el registre emprat a l’emissora per part dels seus

presentadors i locutors es caracteritza per ser un de caràcter més col·loquial i poc

encotillat, fruit de l’espontaneïtat i la improvisació que caracteritza les seves

intervencions, lligades, principalment, a aquests tipus al tipus de programa:

radiofórmula, humor i entreteniment. D’aquesta manera, tal com expressa el

lingüista català Jaume Salvanyà al seu article L’argot i els mitjans de comunicació

del Grup Flaix, des de l’emissora “es procura evitar la formalitat i crear un to distès

i acostat a la manera de parlar del carrer” (Salvanyà, 2003).

Respecte a aquesta qüestió, en Salvanyà (2006) afegeix en un article posterior que

els canvis sorgits en la llengua catalana està imprescindiblement correlacionat amb

els costums de la societat. La població catalana, i especialment el jovent, ja no està

acostumada a fer-ne ús de formalismes i del “vostè”. Al segle XXI, “el costum

d’utilitzar col·loquialismes per comunicar-se ha anat guanyant terreny fins a

convertir-se en una pràctica habitual en els nostres dies. El que abans era

considerat un llenguatge propi de classes socials baixes, avui en dia s’ha convertit

en una forma d’expressió general que crea proximitat i complicitat entre els parlants”

(Salvanyà, 2006).

Seguint aquesta línia, la sociolingüista catalana Judith Rodríguez Vallverdú (2012)

explica a Vista de joves i ràdio: l’experiència del Grup Flaix, que la prioritat del Grup
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Flaix en termes lingüístics és continuar difonent el català i tot el que l’engloba, d’una

forma correcta i que sigui percebut pels oients com una llengua fresca, natural, i

espontània, perfectament capaç d’adaptar-se al registre col·loquial i a les formes

emprades pel jovent.

Per tant, l’ús, el registre i el to que se'n fa de la llengua catalana al Grup Flaix, com

concretament en el cas de Flaix FM, és elevat en termes quantitatius, a la vegada

que de caràcter col·loquial i informal, juntament dotat de naturalitat i espontaneïtat

característica pròpiament del tipus de programa que emet l’emissora.
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4. Els 40 urban

4.1. Audiència i hàbits de consum

En relació amb termes de caràcter quantitatiu, l’audiència d’Els 40 urban mostra

unes xifres totals durant el passat 2022 de 77.000 oients (Asociación para la

Investigación de Medios de Comunicación, 2022). Si profunditzem una mica més en

aquestes dades, el 40,1% pertanyen a un públic masculí (31 mil oients) i el 59,9%

restant al públic femení (46 mil). En aquest sentit, la franja d’edat predominant del

públic de l’emissora és la que es troba dins del que anteriorment hem identificat com

a Generació Mil·lenial, és a dir, de la població compresa entre els 25 i els 44 anys,

representat amb més de la meitat de la seva audiència (50,1%). El jovent d’entre 14

a 24 anys pertanyent a la Generació Z (també identificada amb anterioritat) es veu

reflectit amb el 26,6% del total que, en termes numèrics, suposen 21.000 oients. La

resta de l’audiència, la que comprèn la franja dels 45 anys o més, seria la menor i la

més reduïda respecte a les dues generacions exposades anteriorment, amb només

un 23,2% del total.

La locutora d’Els 40 urban a Catalunya, Laia Partida (2023), afegeix en termes

qualitatius que els hàbits de consum de l’emissora són molt variats, tot i que

majoritàriament els oients els solen sintonitzar mentre condueixen o s’estan

desplaçant en cotxe, i des dels gimnasos com a fil musical d’aquests centres

esportius.

Per tant, i tenint en compte totes aquestes dades, l’audiència d’Els 40 urban a

Catalunya durant l’any 2022 es pot englobar dins de l’afirmació que més de tres

quartes parts dels oients es troben entre els 14 i els 44 anys, representats amb el

76,7% del total, sent les persones nascudes dins del que s’anomena com a
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Generació Mil·lenial, el públic majoritari. A més, a tot això se li afegeix el fet que

l’escolta sol ser de conducció o d'acompanyament en diversos espais de fitness.

4.2. Programació i dramaturgia

Els 40 Urban és una emissora que actualment només emet en algunes capitals de

província dins de l’Estat espanyol. En aquest punt, es fa una cobertura horària

unificada de la programació entre tots els punts de la geografia nacional, en llengua

espanyola, de dilluns a divendres, entre les 20.00 h fins a les 12.00 h. La resta de la

jornada, és a dir, entre el període que comprèn el migdia i les 20.00 h del vespre

dels dies laborables, la programació musical passa a ser de cobertura autonòmica, i

en el cas català, majoritàriament provincial. Unes vuit hores diàries, que, a

Catalunya, el comandament de l’emissora i les locucions que acompanyen els

diferents programes estan regides pels professionals que es posen darrere dels

micròfons, sota l’ús de la llengua catalana. Tanmateix, convé destacar que aquest

canvi de programació nacional a provincial no afecta el posicionament de l’emissora

dins de l’espai radioelèctric, és a dir, es manté estable i en la mateixa freqüència

d’FM que les atorgades pel CAC i assignada pel grup Prisa (tant al 96.0 FM com al

104.2 FM).

Pel que fa a la seva estructura programàtica de dilluns a divendres, Els 40 urban, en

emissió des dels estudis situats a Catalunya, només compta amb un programa

anomenat Fórmula Els 40 urban. En aquest sentit, el realitzen dos locutors entre les

vuit hores de programació: quatre hores el primer, i les quatre restants, el segon.

Amb relació al cap de setmana, aquesta franja horària es veu reduïda a la meitat

dissabtes i diumenges, amb només quatre hores d’emissió, de 16.00 a 20.00 h
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respectivament. Tant de dilluns a divendres com el cap de setmana, la programació

es basa en la realització de radiofórmula i emetre cançons íntegrament del gènere

urbà i les seves variants estilístiques.

Dins de la programació que estableix aquesta emissora, ens trobem amb presència

de diversos gèneres musicals. Primerament, amb un reggaetón que pot variar des

d’un tipus més ballable o amb sons més moguts, fins a un de caràcter més pop o

comercial. Però també hi ha cabuda per a altres gèneres que actualment són

tendència o estan de moda, com seria el cas de la bachata o el merengue (Partida,

2023). En termes més generals i de caràcter percentuals, la locutora d’Els 40 urban

Catalunya detalla que la programació quedaria dividida aproximadament en dues

meitats:

La primera (50%) l’ocuparien gèneres llatins com el merengue, la bachata, la

cumbia i altres semblants. L’altra meitat, és a dir, l’altra 50% gira al voltant del

reggaetón comercial, el pop urbà i d’aquelles cançons urbanes que disposen

de ritmes fusionats entre l’urban, l’electrònica i altres sons emergents. Si

profunditzem en l’urban en llengua catalana, tindria més presència a la

segona meitat, tot i que també podem trobar algunes cançons que se

situarien dins de la primera (Partida, 2023).

En aquest sentit, i profunditzant una mica més dins d’aquestes dues meitats, Partida

(2023) explica que sens dubte l’artista que més ha predominat la programació

musical a l’emissora ha estat en Saiko amb les cançons de Supernova i Polaris al

capdavant. Una mica per darrere, situa als èxits provinents d’en Sebastian Yatra i en

Manuel Turizo, sota cançons com Vagabundo o La Bachata respectivament. A més,

en destaca la gran importància de la cançó Mercho d’en Lil Cake i Migrantes com un
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dels grans èxits d’aquest 2023. Tanmateix, fa especial èmfasi en el fet que totes

aquestes cançons actuals venen acompanyades per èxits que ja van triomfar en el

passat, com seria el cas de multiplicitat de cançons d’artistes com Daddy Yankee,

Don Omar o Justin Quiles. Tots ells, ressaltats per fer música en llengua castellana.

Si posem el focus en l’urban en català, la programació durant aquests mesos de

l’any ha estat condicionada generalment per les cançons d’artistes urbanes com la

Julieta, la Muskhaa, principalment amb Sembla mentida de la mà, l’Scorpio, o els

diferents èxits que han publicat grups com els Flashy Ice Cream, els Figaflawas o

els The Tyets (Partida, 2023).

Totes aquestes cançons, artistes i gèneres musicals han disposat d’una estructura

dins de les diferents graelles de programació d’Els 40 urban Catalunya. D’aquesta

manera, l’escaleta està dividida cada 60 minuts, i des de l’emissora l’han organitzat

de la següent forma:

Només tocar l’hora en punt, sonen els quatre èxits actuals del moment que

són tendència a tot arreu. Tot seguit, emetem aquelles anomenades d’arxiu,

és a dir, que encara tenen ressò, però no més que les actuals, i després ens

trobem amb dos èxits de reggaetón antic; un quan el rellotge marca dos

quarts i un altre just abans de finalitzar l’hora. Pel que fa a les tres cançons

d’urban en català posicionades dins de l’escaleta es troben aproximadament i

per norma general, a un quart, després de l’èxit antic de dos quarts, i a

continuació de la publicitat que posen a tres quarts. Tanmateix, cada locutor

té la llibertat de posicionar-la uns minuts abans o uns minuts després

(Partida, 2023).
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Per tant, Els 40 urban disposa d’una programació emesa des de Catalunya i en

llengua catalana, que compta amb només vuit hores diàries de dilluns a divendres i

de quatre diàriament els caps de setmana. En aquest sentit, la seva programació es

redueix en posicionar els èxits del moment en els primers minuts de cada hora,

integrar dues cançons de reggaetón d’anys d’enrere, en mig, cançons que encara

tenen ressò i finalment, posicionar estratègicament la música urbana en català. Tot

això, acompanyat per varietats de gèneres musicals urbans que van des del

reggaetón més comercial, fins al més ballable, passant per sons i ritmes emergents

actualment com seria el cas del merengue o la bachata.

4.3. Ús de la llengua

En relació amb l’ús que en fa de la llengua catalana, Els 40 urban mostra unes xifres

quantitatives de temps bastant inferiors respecte a l’altra emissora analitzada per

una simple raó: les hores que se li dediquen a l’emissió en llengua catalana són

inferiors, i es veuen traduïdes en només vuit hores diàries de dilluns a divendres i en

només vuit hores en total, els caps de setmana. La resta del dia, les locucions dels

presentadors i locutors recauen en les mans dels treballadors situats a Madrid i que

ofereixen una connexió unificada a escala nacional en tots aquells punts en els

quals disposen de freqüència, si ens fixem en el cas de l’FM.

En aquest sentit, la programació és majoritàriament dedicada a l’urban en llengua

castellana, tot i que també, des d’Els 40 urban, li deixen un espai per a la produïda

en llengua catalana: “emetem tres cançons urbanes en llengua catalana cada hora.

És a dir, gairebé més de 9 minuts d’urban en català cada seixanta minuts” (Partida,

2023).
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Pel que fa al registre i al to emprat durant les seves locucions dels presentadors dels

programes, la locutora d’Els 40 urban Catalunya expressa que en fan ús d’un to poc

encotillat i d’un registre informal, a causa del fet que el contingut no inclou cap

tecnicisme ni cap mot que dificulti la seva comprensió. Per aquest motiu, afirma que

“la intervenció que fem en antena ha d’estar dotada de dinamisme, d’informalitat i

d’algun safareig que altre que aporti aquest valor diferencial d’interès sobre l’artista”

(Partida, 2023). A més a més, afegeix que una gran part de l’audiència més jove els

ha arribat gràcies a TikTok, i que, per tant, han hagut d’adaptar les seves locucions

segons els interessos d’aquesta part dels oients (Partida, 2023).

També, convé destacar que, tot i no utilitzar un perfil específic a les xarxes socials

d’Els 40 urban Catalunya, sí que tenen presència actualment sota la marca Els 40

Catalunya. A través d’aquest compte difonen tots els continguts i publicacions

referents amb els artistes i les cançons urbanes, i altres aspectes de l’emissora.

Aquesta decisió empresarial i de màrqueting també afecta de la mateixa manera a

les mencions com a les falques publicitaries. Tant a un àmbit com a l’altre, la llengua

de difusió és íntegrament en català.

Per tant, en termes quantitatius temporals, l’emissora d’Els 40 urban a Catalunya en

fa un ús de la llengua catalana més reduït, però de caràcter més notori en relació

amb la difusió de la música urbana a través de la seva programació. Tanmateix,

segueix la mateixa línia que l’altra emissora analitzada en aquesta investigació pel

que fa a l’ús d’un to poc encotillat i d’un registre informal que els ajuda a apropar-se

al seu target, i la plena difusió dels seus continguts publicitaris i a les xarxes socials

en llengua catalana.
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5. Factors condicionants de la programació de les emissores

En aquest punt convé destacar que per Flaix FM han estat una sèrie de factors els

que condicionen la seva programació i per Els 40 Urban Catalunya, uns altres.

5.1. Flaix FM

Primerament, pel que fa a l’agenda programàtica de Flaix, el locutor de l’emissora

Pol Corredoira (2023) expressa que les cançons que surten en antena venen

regides per una resposta afirmativa a les següents dos preguntes: En primer lloc, la

cançó és un èxit i està triomfant? I en segon, és una cançó per al nostre públic, per

a la gent que va a les discoteques i pels oients de Flaix FM?.

Per a poder observar si les possibles i futures cançons compleixen amb aquests

requisits, el locutor de Flaix FM explica que en segueixen, entre altres aspectes, les

tendències sorgides a les xarxes socials, i principalment, a TikTok. A més, detalla

que, a tall d’exemple, la cançó “La La” del porto-riqueny Myke Towers, una de les

seves principals fonts d’èxit ha estat la seva difusió a través de la xarxa social, i que

sense ella, no hagués triomfat de la mateixa manera. En aquest sentit, en

Corredoira posa el focus en el paper que desenvolupa TikTok en l’exercici

d’influència sobre l’audiència i la programació musical d’una emissora de ràdio: “Al

final lo que proporciona TikTok es una escucha repetitiva del estribillo. Cuando

pones esa canción en la radio, la gente la reconoce, y al escucharla completamente,

también les atrae el resto de la canción” (2023).

Un altre aspecte d’anàlisi que utilitzen són els resultats de les cerques que la

població d’una determinada zona geogràfica fa a través de plataformes o serveis de

música digital, com ara les oferides per Shazam. En aquest cas, des de Flaix FM en
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fan ús i observen de les dades i les xifres que provenen de Shazam Espanya, però

també de les relacionades amb l’àmbit de cobertura de l’emissora (majoritàriament

autonòmic català). En aquest sentit, en Corredoira (2023) matisa que, a banda de

fixar-se en els resultats d’àmbit estatal, també tenen en compte els que els ofereix la

plataforma vinculats a les quatre províncies catalanes, i especialment, les dades

referides a Barcelona. A més, afegeix que l’ús de Shazam i les seves funcionalitats:

Nos permite ver la incidencia que tiene poner una canción u otra en la radio.

Por ejemplo, si apostamos por poner de manera diferencial en nuestra

programación la canción de Pumpataka de Rock-Aro y El Chuape,

observamos como en los días posteriores, esta canción se ha posicionado en

el Top 10 de las canciones más buscadas en Shazam Barcelona. Esto se

puede llegar a traducir en que poner en Flaix FM esta canción es importante,

y que las radios musicales todavía son un método relevante a la hora de dar

a conocer una canción (Corredoira, 2023).

Seguint aquesta línia, també se li afegeixen les tendències que sorgeixen a altres

plataformes de música digital, com seria el cas de Spotify. Les llistes elaborades per

la pròpia plataforma sota categories com Top 100: Global o Top 50: Global, o el Top

50 referida al territori espanyol, creen una sèrie de tendències musicals, on es té en

compte quin artista o quina cançó les encapçala, o qui o quines ocupen les primeres

posicions. Tant una plataforma d’àudio digital com l’altre, les cançons detectades

com a tendències o com a líders també estan sotmeses a la màxima de superar el

filtre de les qüestions esmentades anteriorment, sobre si són un èxit, estan triomfant

i si són adequades per a l’audiència de Flaix FM o no.
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Tanmateix, convé destacar que no solament aquests factors són els únics

condicionants, sinó que “también intervienen otros intereses de carácter empresarial

de los distintos agentes que intervienen (Corredoira, 2023). En aquest sentit, el

locutor de Flaix FM detalla que serien les discogràfiques, els anunciants publicitaris i

la resta d’actors que conformen el mercat radiofònic català.

Per tant, ens trobem amb uns factors principals i uns altres secundaris que

condicionen la programació de Flaix FM. En relació amb els principals, l’emissora

presenta condicionants, primerament, tenint en compte que la cançó ha de ser un

èxit, ha d’estar triomfant i ha de ser adequada tant per a l’emissora com per al seu

target. En segon lloc, i vinculat amb el primer, segueixen el rastre de les tendències

que sorgeixen tant a les xarxes socials com a les plataformes d’àudio digital i als

serveis de música en línia. Tot seguit, pel que fa als secundaris, trobem com són de

caràcter més empresarial, en el qual intervenen agents com les discogràfiques, la

publicitat i altres actors vinculats a la indústria radiofònica catalana.

5.2. Els 40 Urban Catalunya

Pel que fa a l’emissora d’Els 40 urban a Catalunya, primerament, la Laia Partida

(2023) en destaca la gran importància del paper que juguen les discogràfiques a

l’hora de condicionar la programació que s’emet a la cadena. En el cas de l’urban en

llengua catalana, “Si tu com a artista no treballes amb de les grans discogràfiques

hegemòniques que hi ha a Catalunya, i amb les que justament treballa la marca Els

40, no sones en antena” (Partida, 2023). A més, detalla que la vinculació amb les

quatre grans empreses musicals del territori català és molt important, i que mínim

50



tracten de posar dins de la seva graella de programació una cançó de cada

discogràfica cada programa (Partida, 2023).

En segon lloc, destaca el factor de la novetat. En aquest sentit, i segons la locutora

d’Els 40 urban a Catalunya, amb un triple significat. La novetat que aporta l’artista,

és a dir, que sigui emergent; novetat per la seva cançó (que sigui una estrena); i,

últim lloc, novetat per la seva pròxima participació en qualsevol dels concerts o

esdeveniments plantejats tant per Els 40 Catalunya com per Los 40 (Partida, 2023).

Com un altre factor condicionant també a destacar ens trobem amb les modes o

tendències musicals originades dins de les xarxes socials. Per exemple, “actualment

observem com els èxits més actuals que sonen a tot arreu són els que més triomfen

a TikTok” (Partida, 2023). En aquest sentit, la locutora considera que ja no és tant el

gènere o l’estil musical que faci l’artista el factor predominant per a què una cançó

tingui èxit i arribi a posicionar-se a les emissores de ràdio. El condicionant clau ara

és el grau d’influència que tingui el cantant sobre la societat i el seu públic, i el que

representa amb la seva música (Partida, 2023).

Per tant, els factors condicionants de l’emissora d’Els 40 urban Catalunya són les

discogràfiques, sobretot les catalanes i en relació amb l’urban en català; la novetat,

sigui de l’artista, la cançó o la participació del cantant en un concert o esdeveniment

de la marca Els 40 i altres variants; i, finalment, les tendències musicals sorgides a

les xarxes socials.
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6. Conclusions

Davant de l’exposició de conceptes, dades, xifres i resultats, a continuació es

procedeix a respondre a les hipòtesis i als objectius plantejats.

Primerament, la principal hipòtesi d’aquest treball de final de grau és que les xarxes

socials, els serveis de música en línia i les discogràfiques condicionen la

programació musical de Flaix FM i Els 40 urban. Un cop analitzats aquests tres

actors, podem afirmar que sí que són factors condicionants de les dues emissores

objecte d’estudi, tot i que no els afecten de la mateixa manera

En relació amb Flaix FM, trobem dos tipus de condicionants: els principals i els

secundaris. Pel que fa als principals, la programació de l’emissora està

condicionada pel factor que la futura cançó que emetin ha de ser un èxit, ha d’estar

triomfant i ha de ser adequada i que s’ajusti al target majoritari de la seva audiència.

En aquest sentit, i per a poder avaluar aquestes condicions, es regeixen per les

tendències sorgides a les xarxes socials com a les plataformes d’àudio digital i als

serveis de música en línia. En relació amb els secundaris, estan vinculats aspectes

de caràcter més empresarial, on intervenen les discogràfiques, els agents

publicitaris i altres actors del mercat radiofònic de Catalunya.

Pel que fa a Els 40 Urban Catalunya, la programació musical que emeten té un fort

condicionant per part dels grans segells discogràfics catalans, però també pel factor

de la novetat, tant a escala musical, de l’artista com de presència emergent d’aquest

artista en qualsevol esdeveniment de la marca Els 40 i les seves variants

empresarials. En darrer lloc, se situaria com a condicionant les tendències musicals

sorgides a les xarxes socials.
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Per tant, ens trobem que a Flaix FM els factors condicionants primordials serien el

concepte de triomf i èxit d’una cançó, regit per les tendències sorgides a les xarxes

socials, als serveis de música en línia i a les plataformes d’àudio digital, així com el

fet que les cançons emeses encaixin amb el target de l'emissora i el que els oients

esperen escoltar. Mentre que a Els 40 urban Catalunya predominen més factors

empresarials i estar sota l’etiqueta de novedós.

La segona hipòtesi plantejada en aquesta investigació va ser que l’increment del

sentiment catalanista a Catalunya en aquests darrers anys ha fet que l’urban en

català s’introdueixi i es guanyi un lloc dins la ràdio catalana. En aquest punt, no

podem confirmar que aquest hagi estat un punt clau i decisiu de l’aparició de l’urban

en català a la ràdio de Catalunya. No obstant això, la necessitat de disposar de

música urbana en llengua catalana per part de la societat, i en especial del jovent,

és una realitat latent, ja que estan emergint molts artistes i grups des de fa menys

d’una dècada que aposten per a aquest gènere. També en el cas de la creació de

discogràfiques urbanes catalanes i el canvi o adaptació de cantants i bandes cap a

l’urban en català. Un fenomen que ha estat condicionat per la gran presència social i

mediàtica de l’urban dins de l’esfera catalana.

Això no obstant, potser no ha estat l’increment del sentiment catalanista un possible

factor condicionant de la presència de l’urban en català a la ràdio de Catalunya.

Finalment, l’última hipòtesi d’aquest treball de final de grau es fonamenta en el fet

que el posicionament d’aquestes emissores dins de l’espai radioelèctric fan que

tinguin més o menys oients. Pel que fa a Flaix FM, aquest factor de caràcter

tecnològic no l’afecta massa, ja que en disposa d’onze freqüències dins de

l’espectre radioelèctric que els hi permet abraçar entre un 93-94% del territori català.
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En canvi, en el cas d’Els 40 Urban Catalunya, només disposen de dues freqüències

a l’FM, que els permet arribar a gairebé tots els municipis i pobles de la província de

Barcelona. Malgrat això, aquest nínxol de població supera els quatre milions i mig

d’habitants. En aquest sentit, des de l’emissora afirmen que el seu posicionament

dins de l’espai radioelèctric no els afecta gaire, ja que Els 40 Urban Catalunya és

una emissora molt jove amb només dos anys de vida i que actualment es troba en

període de prova.

Per tant, podem concloure que sí que s’han assolit els objectius plantejats a l’inici

d’aquesta investigació, fonamentats en conèixer quina és la situació actual de la

música urbana a la ràdio catalana i en analitzar què o quins factors condicionen la

programació musical de les emissores Flaix FM i Els 40 Urban.
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8. Annexos

Annex 1

Entrevista a l'actual Coordinador de la Comissió de Normativa i Prestadors del

Consell de l'Audiovisual de Catalunya (CAC), Miquel Miralles i Fenoll.

1. Com funciona el sistema d’adjudicació de llicències radiofòniques a l’actualitat

dins del territori català?

Primerament, es té en compte la planificació de les freqüències que ocuparan l’espai

radioelèctric, per part de l’actual Govern espanyol. Un cop fet, i en el cas de

Catalunya, l’autoritat audiovisual competent i responsable, el Consell de

l’Audiovisual de Catalunya, convoca un concurs per a la seva adjudicació. En

aquest, s’exigeixen una sèrie de condicionants per a l’adjudicació de les llicències

de ràdio, sota criteris tecnològics, de programació i de finançament, a més de les

perspectives futures de negoci, i el compromís de no vendre ni llogar la llicència a

un altre prestador o actor audiovisual.

2. En el cas de l’emissora Flaix FM, actualment disposa de 10 freqüències

repartides per tota Catalunya, i una més a Andorra. Creu que aquest factor és

suficient perquè el seu senyal arribi a tota la població catalana?

No. No hi ha cap emissora privada ni a Espanya ni a Catalunya que pugui afirmar

que arriba al 100% de la població a la qual vol arribar. Això només succeeix amb les

cadenes de titularitat pública. En el cas de Flaix FM, la seva cobertura dins de

l’espectre radioelèctric arribaria entre un 93-94%, però mai a la seva totalitat.

3. En el cas dels 40 Urban a Catalunya, compta amb dos freqüències dins de

l’espectre radioelèctric, i que només permet la seva escolta per l’FM des de
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gran part de la província de Barcelona. Creus que no disposar de tantes

freqüències com Flaix FM els està perjudicant?

No. Una freqüència que originàriament s’emet des de Martorell i que està duplicada

mitjançant l’antena de la Torre de Collserola a Barcelona pot arribar fàcilment a uns

4,5 o gairebé 5 milions de persones, ja que cobreix tot el Barcelonès, el Baix

Llobregat, el Vallès Occidental, el Vallès Oriental i algunes del Garraf i el Maresme,

en funció de la pulcritud de la freqüència. A més, la Torre de Collserola té una

potència molt superior respecte a la resta de centres emissors que es troben a

Catalunya, fet que li permet a arribar a un gran gruix de la població.

4. Per tant, creu que la decisió de no ampliar el nombre de repetidors i de

freqüències d’FM a tot el territori català ha estat purament estratègica?

Sí. Cada cadena té un actiu determinat de freqüències amb les quals poden operar i

decidir a quines les hi dediquen més i a quines menys. En aquest sentit, el grup

Prisa i la marca Els 40 han decidit dedicar-li un nombre més elevat a l’emissora Els

40 Catalunya que no pas als 40 urban, pel seu posicionament com a líder dintre del

grup empresarial, pel target al qual va dirigit, els agents publicitaris que hi té al

darrere i un seguit de factors empresarials.

5. Finalment, considera que el posicionament d’una emissora dins de l’FM és un

factor condicionant de l’èxit que pugui tenir?

No. Que una emissora disposi de més freqüències repartides dins de l’espai

radioelèctric que una altra no és factor garantit condicionant del seu èxit. L’audiència

d’una cadena de ràdio va en funció del producte que fa. En el cas dels 40 urban,

possiblement tindria audiència si haguessin repetidors de senyal a les províncies de
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Tarragona, Lleida i Girona, però tenint en comptes les dades d’audiència que

mostren a l’EGM, no crec que variés gaire.
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Annex 2

Entrevista al periodista i locutor a Flaix FM, Pol Corredoira.

1. ¿Cómo ves la situación del urban en Cataluña actualmente? ¿Y en la

radio catalana?

Está creciendo exponencialmente. Los datos del EGM lo corroboran y creo que

ahora mismo es el género de moda, tanto en la radio como en las discotecas y en

las plataformas de audio digital.

2. ¿Cómo describirías la música urbana hecha y producida en Cataluña?

Estamos asistiendo a una nueva generación de artistas urbanos nacidos en

Cataluña que lo que hacen es dar un salto de calidad al género. Este fenómeno

empezó de la mano de grupos como la Pawn Gang, 31 FAM, Flashy Ice Cream o Lil

Dami, que han supuesto un antes y un después en la forma de hacer urban en

Cataluña. A partir de aquí han salido más exponentes vinculados al reggaetón y a la

fusión de sonidos urbanos, que al propio trap al que nos tenían acostumbrados

estos grupos.

3. ¿Qué importancia le dais desde Flaix FM a los artistas urbanos que hacen

música en catalán?

Las radios musicales contribuyen a darle ese push definitivo a los artistas

emergentes. Cuando observamos que un artista está haciendo méritos propios con

su música y que tiene a un público detrás que le sigue, nosotros le damos el final

step que marca la diferencia: no solo es que sea un buen artista, si no que sale en la

radio. Un elemento diferencial, un salto de calidad, que supone el punto final
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definitivo para llegar a públicos que antes no podías llegar, y que les acerca aún

más a sus oyentes.

4. ¿Este salto a la radio lo potenciáis vosotros como emisora o la

discográfica que se encuentra detrás de los artistas?

Considero que es un acuerdo entre las dos partes. La discográfica quiere que su

artista suene en todas las radios musicales por motivos empresariales y

comerciales, y las emisoras buscan que su cadena suene de una determinada

forma y que se represente mediante este artista. Nosotros apostamos por un

cantante o por otro, aparte de por su calidad y su música, por el valor diferencial que

vaya a aportar y por su grado de encaje en nuestra programación. No solo es un

artista que sea bueno, una masa que lo sigue y una discográfica que apuesta por él.

También es el estilo que el artista propone y cómo puede llegar a encajar dentro de

nuestra parrilla de programación.

5. ¿Cuál es el estilo urbano que está más presente en la emisora?

Actualmente el reggaetón. Tanto el de antes, monopolizado principalmente por

artistas urbanos puertorriqueños como sería el caso de Daddy Yankee, como el que

nos llega desde otros países de Latinoamérica como Colombia o Argentina, e

incluso desde España. Un reggaetón que se ha abierto al mundo y que, con él, trae

las variaciones y fusiones estilísticas que caracterizan al género actualmente.

Con ello considero que el reggaetón más puro está mutando y estamos existiendo a

una transición, la cual considero la era del Post-reggaetón. Una época donde se

mantiene la esencia del reggaetón, pero con una gran aparición de géneros y estilos

fusionados. Estamos viendo como el reggaetón se está mezclando con otros tipos

66



de estilos que se alejan de lo estrictamente urbano latino, pero que funciona y tiene

éxito. Muchos artistas apuestan por introducir en sus instrumentales fusiones de

género entre lo latino y lo electrónico, o con otros géneros, porque las nuevas

canciones urbanas de reggaetón exclusivamente, la mayoría, ya no venden.

Otro factor parecido es el que sucede por ejemplo, con la nueva canción de Karol G.

La artista se aleja un poco de lo estrictamente urbano latino en S91 para adoptar

como base musical un estilo drill, es decir, una variante del trap que combina partes

del rap francés con el de origen magrebí. Estilo que solemos ver principalmente en

artistas como el Morad.

6. ¿Cuáles dirías que son los factores que condicionan la programación de

Flaix FM?

Principalmente, nos fijamos en que la canción responda afirmativamente a estas dos

cuestiones: ¿La canción es un éxito y está triunfando? ¿Es una canción para

nuestro público, para la gente que va a las discotecas, y para los oyentes de Flaix

FM?

Además de estos dos factores clave, también intervienen otros intereses de

carácter empresarial de los distintos agentes que intervienen, aunque bajo mi punto

de vista, la influencia que tiene el artista y su música ganan a este tipo de intereses

y al que representan las discográficas.

7. ¿El éxito de una canción en la actualidad pasa por las redes sociales?
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Sin duda. Tú no puedes ser artista en pleno siglo XXI y no disponer de perfil en las

redes sociales. Todos los proyectos que yo he conocido, donde los artistas no han

usado las redes sociales como herramienta de difusión de su música, no han

triunfado.

8. Para determinar si una canción tiene éxito o no, ¿Os fijáis en lo que se

está moviendo a través de las redes sociales como en los servicios de

música digital?

Sí. Al igual que nosotros, todas las emisoras de radio musical que disponen de un

target mayoritariamente joven. Este 2023, hemos incorporado bastantes canciones

en nuestra programación que han triunfado en Tik Tok. “La La” de Myke Towers, sin

Tik Tok no hubiera triunfado de la misma manera. Ahora mismo esta canción está en

las primeras posiciones de las listas de Spotify Top 50: Global y en Top 50: España.

Al final lo que proporciona Tik Tok es una escucha repetitiva del estribillo. Cuando

pones esa canción en la radio, la gente la reconoce, y al escucharla completamente,

también le gusta el resto de la canción.

Desde Flaix FM, nos fijamos mucho en los resultados de las búsquedas que ofrece

Shazam España, y especialmente los datos vinculados a las cuatro provincias

catalanas, que nos permite ver la incidencia que tiene poner una canción u otra en

la radio. Por ejemplo, si apostamos por poner de manera diferencial en nuestra

programación la canción de Pumpataka de Rock-Aro y El Chuape, observamos

como en los días posteriores, esta canción se ha posicionado en el Top 10 de las

canciones más buscadas en Shazam Barcelona. Esto se puede llegar a traducir en

que poner en Flaix FM esta canción es importante, y que las radios musicales

todavía son un método relevante a la hora de dar a conocer una canción.
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9. ¿Cómo clasificarías o describirías el perfil de la audiencia de Flaix FM?

Actualmente, gracias a los datos que nos ofrece el EGM y a lo que observamos

cuando nos envían notas de audio o cuando participan en sorteos y concursos que

realizamos mediante las redes sociales, nuestro target sería joven,

mayoritariamente masculino, aunque estamos notando un crecimiento en el público

femenino, conductor de coche, y aficionado del motor y los deportes de aventura.

10. ¿Crees que disponer de una gran presencia en diferentes redes sociales

os ha ayudado a llegar a más audiencia?

Sí. Es muy importante tener presencia en redes sociales. En primer lugar, porque el

EGM contabiliza, aparte de las escuchas por FM, las que llegan a través del

streaming web, que, en nuestro caso, uno de nuestros flujos web es mediante

nuestro perfil en redes. En segundo lugar, por todo lo que respecta a la marca de la

emisora. Crear un valor de marca Flaix potente, que se venda y que el público

consuma como sinónimo de fiesta y de DJ de calidad, son factores que contribuyen

a consagrar la imagen de la cadena.

11. Por último, ¿cómo consideras que está posicionado actualmente Flaix FM

dentro del mercado radiofónico catalán?

Como una emisora con un largo recorrido. El camino de estos últimos años ha sido

bueno y los datos ofrecidos por el EGM y las impresiones que obtenemos cuando

hacemos bolos o eventos al aire libre así lo corroboran. Flaix FM es una emisora

que, aunque en 2019 hizo un cambio de rumbo hacia la música urbana, también

están presentes otros géneros musicales a lo largo de su programación diaria.
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Actualmente somos la segunda emisora musical de Cataluña, y a corto plazo,

buscamos mantener esa posición en el EGM. A largo plazo, afianzarnos como un

referente de “radio de la fiesta” y un reflejo de lo que suena en las discotecas: una

mezcla de música urbana con otros géneros vinculados con la electrónica o el EDM.
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Annex 3

Entrevista al Director general dels segells discogràfics Picap i Delirics, Albert

López.

1. Com veus la situació de l’urban a Catalunya actualment?

Bé. Ara mateix Està en eclosió i s’està incrementant molt tant generalment tant a la

societat catalana com mediàticament. Hi ha molts artistes emergents i no tan

emergents al territori català que busquen sonar urban perquè ara és el gènere

musical de moda. Per tant, això suposa una gran i notòria presència de l’urban a

Catalunya.

2. Com descriuries la música urbana catalana?

La música urbana és una etiqueta empresarial i de màrqueting dins de la indústria

musical. En el cas de la catalana, el concepte és molt ampli, ja que ara mateix

trobem una gran combinació i fusió de gèneres i estils musicals dins d’una mateixa

cançó, però amb unes certes característiques o atributs comuns a la majoria de les

peces urbanes.

Primerament, una cançó urbana compta amb l’autotune. Aquesta eina facilita la

identificació per part de l’oient d’un peça musical urbana, gràcies a l’aportació que fa

al so de la veu de l’artista, dotades d’un caire robotitzat. Després, per l’aparició de

sons i instrumentals que generalment es cataloguen com a música urbana, i

finalment, per la introducció del mc, és a dir, de fragments on la lletra estigui

rapejada o directament sigui un rap inserit dins de la cançó. A tot això, també se li

afegeix la part idiomàtica, la qual ha de ser en llengua catalana o que el català sigui

l’idioma predominant durant la major part de la cançó.
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3. Quins creus que han estat els factors que han fet aparèixer aquest urban en

llengua catalana?

Principalment, el moviment urbà existent sobretot entre el jovent català. En termes

generals, la música en català des de fa una dècada més o menys fins al 2018

aproximadament, era gairebé tota de caràcter mainstream o festiva. Dos corrents

musicals que convivien, tot i que l’urban no tenia la mateixa representativitat i espai

mediàtic que la mainstream. En aquest sentit, cap al 2018 observo una gran

consolidació de la música urbana a Catalunya i la creació un moviment que tractava

de potenciar l’urban, però en llengua catalana, i que els joves i les joves mostraven

afició i interessos comuns amb l’urban en català. Grups com els Pawn Gang van ser

els pioners en fer urban en català i que els començaven a seguir altres com els 31

FAM.

Actualment, amb una targeta de memòria, un portàtil i un micròfon pots fer una

cançó des de qualsevol racó de casa teva. Aquesta facilitat ha permès a una gran

quantitat d’artistes i de grups urbans poder emergir en aquests darrers anys. En el

moment que decideixo apostar per la creació d’una discogràfica de música urbana

en català, començo a rebre moltes propostes de cantants que encara no estaven en

escena i volien una oportunitat dins del mercat musical.

4. Vosaltres com a discogràfica catalana de música urbana, quin paper jugueu

en la difusió d’aquest tipus de música?

Poder donar sortida, veu, entrada als grans mitjans de comunicació i a les grans

emissores de ràdio al moviment urbà en català i als artistes i grups que hi ha al

darrere. Aquesta era una realitat social que ja existia. Nosaltres l’únic que hem fet

ha sigut posar-li un focus a sobre per a intentar que es faci més gran.
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5. En aquest sentit, són les ràdios les que demanen a les discogràfiques uns

sons i artistes o sou vosaltres els que els hi feu arribar aquesta música i ells

són qui decideixen?

La ràdio comercial marca molt les pautes del que està de moda o és tendència.

Quan les emissores posen determinades cançons en antena, ja estan delimitant

més o menys quina és la seva línia musical, i que condiciona el mercat radiofònic

d’aquella cadena en concret. En aquest punt, nosaltres produïm en funció de les

tendències del mercat i també, si volem que els nostres artistes sonin a les ràdios,

tenim en compte les seves línies musicals. Al final és un estira-i-arronsa entre ells i

nosaltres. És una qüestió d’arribar a acords i de confiança, en el fet que nosaltres

busquem l’èxit amb la cançó que hem produït i apostem perquè considerem que

encaixa tant per target com per gènere musical a l’emissora, i aquestes, amb el fet

que, un cop la posin a la ràdio, també aconsegueixin tenir èxit.

6. Finalment, consideres que la representativitat mediàtica i musical de l’urban

en català a les emissores de ràdio a Catalunya és equitativa respecte a la

seva presència dins la societat catalana?

No, evidentment que encara falta més representació. Les ràdios musicals, en línies

generals, solen emetre el que és més comercial, que abraça a més públic, i que, per

tant, consideren que agradarà a més gent. Hi ha una certa por a fer canvis en les

emissores de ràdio musicals convencionals, com a conseqüència de perdre oients.

Si les ràdios disminueixen oients, segurament també disminuirà el nombre

d’anunciants publicitaris, i d’aquesta manera, part del seu finançament econòmic.

73



Tot això, comporta menys novetats dins de les graelles de programació, i les poques

que surten o els petits canvis que poden arribar a produir-se, estan ben mirades i

que la cançó estigui dins de la característica comercial o que tingui molt d’èxit.
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Annex 4

Entrevista a la periodista i locutora a l’emissora Els 40 Urban Catalunya, Laia

Partida.

1. Com veus la situació de l’urban a Catalunya actualment?

Molt bona. L’urban ha arribat a un molt bon moment a Catalunya i encaixa

perfectament tant a la societat com a la ràdio catalana.

2. Com descriuries la música urbana feta i produïda a Catalunya?

És una música molt potencial. Des de Catalunya comptem amb una música urbana

feta a partir de diversos gèneres, on, per exemple, la cúmbia o el merengue estan

tornant a l’escena més mainstream gràcies a aquesta fusió provinent sobretot dels

artistes emergents. A més, a tot això se li afegeix la presència ja consolidada del rap

o el trap, juntament amb l'aparició d’una música urbana més dissolta i a un

reggaetón més comercial que, fins aleshores en llengua catalana, no havia acabat

de posicionar-se. Ha estat en aquest darrer any i mig quan ha aconseguit fer-se un

lloc més gran dins del mercat musical català.

3. Quina importància li doneu com a emissora a l’urban en llengua catalana?

Bastant. En relació amb la programació que oferim a Els 40 urban Catalunya,

emetem tres cançons urbanes en llengua catalana cada hora. És a dir, gairebé més

de 9 minuts d’urban en català cada seixanta minuts.

4. Quins estils urbans creus que estan presents a la vostra emissora? Quin és el

predominant?
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El reggaetón comercial i algun de caràcter més pop a la vegada que aquells que

estan més de moda o són tendència actualment, com ara el merengue o la bachata.

A més a més, també hi té el reggaetón de caràcter més ballable o amb sons més

moguts.

5. En aquest sentit, per a posicionar una cançó o no a la graella de

programació, que és més important el gènere musical que tingui o l’artista

que hi ha al darrere?

L’artista sens dubte. Actualment, els gèneres urbans no són el més predominant,

sinó que és la influència que tingui l’artista en la música i en la societat el factor que

potser condiciona més que la seva música soni o no a la ràdio. Si un artista encaixa

pel que és, pel que representa i per la seva música a la nostra programació,

encaixarà. El gènere o estil que faci queda una mica més en segon pla.

6. Dins de la programació d’Els 40 urban a Catalunya durant l’emissió dels

programes locutats en català, quina diries que és la dramatúrgia o l’estructura

de les cançons en la graella d’emissió?

Només tocar l’hora en punt, sonen els quatre èxits actuals del moment que són

tendència a tot arreu. Tot seguit, emetem aquelles anomenades d’arxiu, és a dir, que

encara tenen ressò, però no més que les actuals, i després ens trobem amb dos

èxits de reggaetón antic; un quan el rellotge marca dos quarts i un altre just abans

de finalitzar l’hora. Pel que fa a les tres cançons d’urban en català posicionades dins

de l’escaleta es troben aproximadament i per norma general, a un quart, després de

l’èxit antic de dos quarts, i a continuació de la publicitat que posen a tres quarts.

Tanmateix, cada locutor té la llibertat de posicionar-la uns minuts abans o uns

minuts després.
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7. En termes percentuals, com diries que s’estructura la programació pel que fa

als gèneres urbans i llatins que s’emeten als 40 urban?

En termes genèrics, la programació es dividiria en dues meitats aproximadament. La

primera (50%) l’ocuparien gèneres llatins com el merengue, la bachata, la cúmbia i

altres semblants. L’altra meitat, és a dir, l’altra 50% gira al voltant del reggaetón

comercial, el pop urbà i d’aquelles cançons urbanes que disposen de ritmes

fusionats entre l’urban, l’electrònica i altres sons emergents. Si profunditzem en

l’urban en llengua catalana, tindria més presència a la segona meitat, tot i que

també podem trobar algunes cançons que se situarien dins de la primera.

8. Quines cançons creus que han estat les que més han sonat durant aquest

2023?

En el cas de l’urban en llengua castellana, l’artista Saiko ha sonat molt, amb les

seves cançons de Polaris i Supernova al capdavant. A més, en Sebastián Yatra i en

Manuel Turizo i els seus èxits més actuals com ara Vagabundo o La Bachata,

respectivament, i sobretot, la cançó de Mercho d’en Lil Cake i Migrantes, entre molts

d’altres. També, això sí, acompanyat de diverses cançons d’artistes considerats com

del “old reggaetón”, com les antigues d’en Daddy Yankee, en Don Omar o en Justin

Quiles.

En el cas de l’urban en català, principalment les cançons de Julieta, de la Muskhaa

sobretot de la mà de Sembla mentida, dels Flashy Ice Cream, de l'Scorpio, els

Figaflawas o els The Tyets. En general, la norma acostuma a ser emetre mínim una

cançó d’urban en llengua catalana de les discogràfiques amb les quals tenim

convenis establerts.
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9. Quins diries que són els factors que condicionen aquesta programació?

Pel que fa a l’urban en català les discogràfiques són un factor bastant important. Si

tu com a artista no treballes amb de les grans discogràfiques hegemòniques que hi

ha a Catalunya, i amb les que justament treballa la marca Els 40, no sones en

antena.

Un altre factor és la novetat. En aquest sentit, seria per haver-se convertit en una

tendència recent o per la novetat que aporta l’artista (emergent), per la seva cançó

(que sigui una estrena) o per la seva pròxima participació en qualsevol dels

esdeveniments o concerts que organitzen tant Los 40 com Els 40 Catalunya.

9. Com classificaries o descriuries el perfil de la vostra audiència? Quins creus

que són els hàbits de consum que tenen els oients de la vostra emissora, és

a dir, quan i com creus que l’escolten?

Com una audiència jove. Per aquest motiu, adaptem les nostres locucions en funció

del nostre target i dels seus interessos. Molts d’ells són oients que ens han vingut

des de TikTok i que, per tant, són consumidors de la xarxa. En solen sentir des de

molts àmbits, però, normalment l’escolta és mentre estan conduint o es desplacen

en cotxe, o com a fil musical als gimnasos.

10. En aquest sentit, quin to i quin registre verbal utilitzeu en les vostres

locucions dins d’Els 40 urban a Catalunya?

Emprem un to més aviat poc encotillat i fem servir el registre informal. El contingut

no és de caràcter tècnic ni especialitzat, ni inclou mots que dificultin la comprensió

de l’oient. Per aquest motiu, la intervenció que fem en antena ha d’estar dotada de
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dinamisme, d’informalitat i d’algun safareig que altre que aporti aquest valor

diferencial d’interès sobre l’artista.

11. Creus que no disposar d’un perfil a les xarxes socials específicament d’Els 40

Urban Catalunya us perjudica en relació amb l’audiència i la capacitat

d’arribar fins a ells?

No. La decisió de no disposar d’un perfil propi d’Els 40 Urban Catalunya va ser una

decisió empresarial i de màrqueting per unificar-ho tot sota la marca Els 40

Catalunya. Els artistes urbans catalans són els que ocupen principalment l’escena i

el contingut del que es publica a les xarxes i a la web d’Els 40 Catalunya, com a les

mencions com a les falques publicitàries en antena.

El perfil d’Els 40 urban Catalunya a Instagram existeix, tot i que actualment està

inactiu. Durant el seu procés de creació vam notar una gran davallada d’interaccions

i de seguidors al perfil d’Els 40 Catalunya, i finalment, vam decidir apostar per

agrupar tots els continguts de la marca Els 40 al territori català sota un únic compte

a la xarxa. En aquest cas, amb el d’Els 40 Catalunya. Aquesta decisió també l’hem

traslladada durant les emissions en antena. Qualsevol falca, anunci o promoció que

faci referència a les nostres xarxes socials, finalitza amb l’aclariment que el perfil

que utilitzem està sota el nom d’Els 40 Catalunya.

12. A Catalunya, Els 40 Urban compta amb només dues freqüències a l’espai

radioelèctric que engloba gairebé tota la província de Barcelona. Creus que

no disposar de més freqüències a la resta de províncies catalanes és un

hàndicap per a l’emissora?
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Els 40 urban a Catalunya és una emissora en proves molt jove, amb poc més

només dos anys de vida a Catalunya. Tenint en compte aquests dos factors, ni ens

afavoreix ni ens perjudica. En trobar-se immmersa dins d’aquest període de prova,

no ens afecta molt si els números pugen o baixen.

13. I ja per acabar, com creus que està posicionat en l’actualitat Els 40 urban

dins del mercat radiofònic català?

Duna forma bastant bona. Tenint en compte que és una emissora realment nova i

que, tot i tenir moltes menys freqüències a l’FM que altres amb renom i ja

consolidades, hem aconseguit superar-les en audiència en els darrers EGM.
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Annex 5

Taules vinculades amb el monitoratge de la programació musical de Flaix FM

(gener-juny 2023). Totes les referències relacionades amb l’any de la publicació de

les cançons que apareixen a continuació han estat extretes de la plataforma

YouTube (YouTube, s.f.).

Aquest seguit de taules pertanyen al programa Interactua:
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Aquest seguit de taules pertanyen al programa Flaix Urban:
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