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1. Introducció 

La fotografia és l'art que capta les idees i les emocions a través d'imatges. En aquest 

projecte volem dissenyar una exposició fotogràfica sobre els petits moments del nostre 

dia a dia dels quals no ens adonem i que realment són grans plaers amb molta 

importància i impacte emocional. 

Aquest projecte sorgeix de la necessitat de transmetre o comunicar un missatge 

positiu als espectadors.  

L’objectiu principal del nostre treball és donar visibilitat a aquelles accions del dia a dia 

que no la tenen, oferint als espectadors una experiència única on connectin amb les 

fotografies i valorin els plaers exposats en elles. 

Respecte a la pertinença professional, hem pensat que el treball de fi de grau seria 

una gran oportunitat per fer realitat el nostre projecte de crear una exposició real amb 

fotografies nostres, i pensem que pot tenir una bona projecció en l’àmbit professional. 

Un dels objectius que ens hem plantejat d’aquest treball és plasmar els coneixements 

adquirits al llarg del grau de Comunicació de les Organitzacions impartit a la Facultat 

de Comunicació de la Universitat Autònoma de Barcelona. Aquests coneixements es 

mostraran a través de la planificació i posada en pràctica d’un esdeveniment real de 

fotografia. Arran d'això, hem dividit el treball en dos blocs.  

El primer bloc és la Part Teòrica, en la qual es fa una anàlisi i investigació de cara a 

l'organització d’un esdeveniment (la part pràctica). Així mateix, comencem fent una 

recerca del terme “esdeveniment”, les seves tipologies, la planificació i els elements 

necessaris quant a la seva organització, les exposicions fotogràfiques i la 

comunicació. Seguidament, per saber més del tema i escoltar opinions i experiències, 

vam contactar amb dos experts que en la seva trajectòria professional han dut a terme 

diverses exposicions fotogràfiques. Amb la informació que ens van donar vam 

començar a investigar sobre sales d'exposicions per comparar opcions on exposar les 

fotografies i començar a organitzar l’esdeveniment. 

En el segon bloc es desenvolupa la Part ideal Pràctica, on dissenyem dues 

exposicions fotogràfiques: la Ideal i el Pla B. Es tracta de tenir dues opcions en cas 

que la Ideal no es pugui dur a terme. Es gestiona des de zero tot el procés necessari 
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per fer un esdeveniment, partint d'una base teòrica i dels coneixements adquirits al 

grau.  

Hem començat amb la conceptualització prèvia, que seria fer un briefing amb tots els 

elements necessaris per tenir clar quin és el projecte que es vol elaborar. Després cal 

planificar l'exposició Ideal i el Pla B, la comunicació prèvia abans de passar pel dia de 

la inauguració i, finalment, l'anàlisi i l'avaluació dels resultats obtinguts. 

 

En general, esperem que aquest treball no només serveixi com a guia a l'hora de 

dissenyar un esdeveniment fotogràfic, sinó també com una manera de viure el nostre 

dia a dia diferent prestant especial atenció als petits moments que són grans plaers. 
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PART TEÒRICA 

2. Anàlisi i investigació 

   2.1. Context 

2.1.1. Esdeveniment 

Primerament ens proposem exposar què és un esdeveniment. Segons el diccionari de 

la RAE, un esdeveniment és un “succés important i programat, d'índole social, 

acadèmica, artística o esportiva”.1 És a dir, un acte que s’organitza a partir d’una 

previsió, un recinte tancat o obert, un nombre de persones, en un temps i lloc instaurat. 

En aquest es desenvolupen una sèrie d'activitats per complir un objectiu afí al sector 

al qual es dirigeix. Normalment, un esdeveniment té certa projecció social, la qual 

interessa a un sector de la societat depenent del tipus d’àmbit. 

 

Com bé assenyala Marina Pérez, de l’empresa Eventiara, especialitzada en la gestió 

d’esdeveniments: 

“Els esdeveniments són efímers. Les emocions perduren”.2  

 

D’acord amb aquesta cita, entenem que un esdeveniment ha de ser capaç de 

connectar i transmetre un seguit d’emocions al públic que hi assisteix. Ha d’anar més 

enllà del que és el simple esdeveniment, el que s’ha anat a visitar s’ha de poder 

recordar i ha d’entrar a la ment dels usuaris.  

Tots els esdeveniments, siguin del tipus que siguin, han de saber comunicar bé, 

sobretot depenent del sector al qual es dirigeixen. La comunicació requereix molt 

treball i un bon equip darrere. Per això moltes de les empreses que gestionen 

esdeveniments contracten amb empreses professionals que s'encarreguen 

d'organitzar-los i que tot surti bé sense que l'empresa es preocupi. També s'ha de dir 

que tot esdeveniment va agafat de la mà d'un bon protocol perquè tot funcioni i hi hagi 

una correcta organització. 

 
1 Real Academia Española (s.d.) Evento. https://dle.rae.es/evento. RAE 
2 Pérez, Marina. (s.d.). Pàgina principal. https://eventiara.es/. Eventiara.es 

https://dle.rae.es/evento
https://eventiara.es/


 

 

7 

Cal recalcar que un esdeveniment estableix vincles de comunicació entre persones 

de diferents sectors, empreses i cultures. Per poder aconseguir això, la planificació ha 

de ser impol·luta quant al lloc, les dates, les hores i el que es farà en cada moment de 

l'acte. Qualsevol tipologia d'esdeveniment comporta un treball darrere de mesos, fins 

i tot d’anys. Tot i això, sempre hi ha imprevistos i els organitzadors han de saber 

reaccionar en tot moment. 

 

2.1.2. Tipus d’esdeveniments 

La Fundación Universitas distingeix diferents tipus d'esdeveniments segons el target 

al qual es dirigeixen.3 

Això vol dir que segons el públic es classifiquen en dues tipologies: oberts i tancats. 

Els oberts són aquells que no necessiten una entrada per poder-hi accedir. Es fan en 

espais amplis i solen tenir fins més comercials. En canvi, si són tancats hi ha un 

control amb un nombre d’assistents determinants amb les seves respectives 

invitacions, que han estat enviades prèviament, i s'han de presentar a l'entrada de 

l'esdeveniment. 

 

En terme d’activitats trobem diferents tipus que es classifiquen en: 

● Culturals: són activitats de formació, artístiques i lúdiques per la difusió. 

● Socioeducatives: són festes, reunions, accions de mobilització, o bé socials o 

d'informació a la societat. 

● Esportives: com diu el nom, són esdeveniments esportius, a l'aire lliure o en 

un recinte. 

● Empresarials i corporatives: són reunions, xerrades, presentació d'un 

producte que llança una marca, seminaris, conferències, congressos i fires. 

 

 

 

 
3 Argumedo Marcela, JPT Marcelo Di Cesar. (2012). Materia OE: Lectura N° 2 “Tipología y 
clasificación de eventos”. Fundación Universitas. https://rrppfu.files.wordpress.com/2012/08/lectura-
nc2ba-2-1-tipologia-y-clasificacic3b3n-de-los-eventos.pdf  

https://rrppfu.files.wordpress.com/2012/08/lectura-nc2ba-2-1-tipologia-y-clasificacic3b3n-de-los-eventos.pdf
https://rrppfu.files.wordpress.com/2012/08/lectura-nc2ba-2-1-tipologia-y-clasificacic3b3n-de-los-eventos.pdf


 

 

8 

Després es classifiquen segons l’àmbit geogràfic: 

● Internacional, que són aquells esdeveniments on una part dels assistents són 

de diferents nacionalitats, com a mínim tres. 

● Nacional, esdeveniments on els assistents són de com a mínim tres comunitats 

autònomes diferents. 

● Regional, aquells que no arriben al mínim per ser considerats nacionals. 

 

Tal com descriu Mónika Jiménez Morales en el seu llibre Eventos y Protocolo: La 

gestión estratégica de actos corporativos e institucionales, un esdeveniment és una 

activitat social determinada.4 Hi ha moltes activitats del dia a dia que també són 

esdeveniments tot i que no ho semblin. Una celebració d’aniversari, una reunió 

familiar, quedar amb els amics per anar a prendre alguna cosa, crear un grup de 

WhatsApp, entre d’altres.  

 

A continuació us mostrem un seguit de fotografies de diferents esdeveniments que 

s’organitzen avui dia:  

 

 

Imatge 1: Tipus d’esdeveniments. Font: Pixabay i Pexels (2021-2022) 

 
4 Jiménez Morales, Mònika. (2017). Eventos y protocolo: La gestión estratégica de actos corporativos 
e institucionales. Desarrollando un PEGE. UOC.   
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUK

EwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false 

https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
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Imatge 2: Tipus d’esdeveniments. Font: Pixabay i Pexels (2021-2022) 

 

Nosaltres ens centrarem en les exposicions, més concretament en les exposicions de 

fotografia, el tema principal del nostre projecte.  

 

2.1.3. Planificació d’un esdeveniment 

Un esdeveniment no només és la posada en escena del mateix esdeveniment sinó 

que engloba la planificació i preparació prèvia (abans), el moment que s’està realitzant 

l’esdeveniment (durant), és a dir, la durada en què l'esdeveniment estarà actiu, i 

finalment el conjunt d’accions que es produeixen post-esdeveniment (després).  

Per a dur a terme un esdeveniment d’una forma correcta i efectiva s’ha de partir d’un 

pla estratègic de gestió de l’esdeveniment.  
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Imatge 3: Elements bàsics per a la gestió del PEGE.  

Font: Eventos y protocolo (Jiménez-Morales, 2016)5 

 

Maria Teresa Otero, consultora i docent especialitzada en cerimonial públic i privat, 

relacions públiques i protocol, diu que els esdeveniments són accions de relacions 

públiques. Els esdeveniments són una acció emmarcada en una estratègia de 

relacions públiques.  

Un pla estratègic d’esdeveniment necessita: 

● Objectius: què volem aconseguir. 

● Estratègia: quin és el camí que seguirem. 

● Accions: com o de quina manera ho aconseguirem. 

● Eines: què utilitzarem. 

 
5 Jiménez Morales, Mònika. (2017). Eventos y protocolo: La gestión estratégica de actos corporativos 
e institucionales. Desarrollando un PEGE. UOC.   
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUK

EwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false  

https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
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A l’hora de crear un esdeveniment és important tenir en compte els següents 

conceptes: disseny, planificació, públic, finalitats o objectius i estratègia de 

comunicació seguint un pla de continguts. 

 

Un altre punt crucial a tenir present en l’organització d’un esdeveniment és la missió, 

visió i valors. Són elements fonamentals i la base en la planificació de qualsevol 

esdeveniment, ja que ajuden a definir el seu propòsit i direcció, els seus objectius i 

principis ètics i, finalment, guien les accions i les decisions dels organitzadors. En el 

llibre Eventos y protocolo: La gestión estratégica de actos corporativos e instituciones, 

es defineixen de la següent manera: 

● Missió: és el propòsit que té l’empresa. Ha de respondre una sèrie de 

preguntes com són: què fem?, per a qui ho fem?, i per què ho fem? Ha de ser 

clara, senzilla i fàcil de recordar. 

● Visió: És la imatge que vol donar l’empresa en un futur i s’ha d’assolir a partir 

dels objectius i estratègies plantejades. Ha de ser inspiradora i ambiciosa, però 

també realista i coherent. 

● Valors: Són els principis ètics i culturals que fan que l'empresa i els seus 

membres es comportin d’una manera. És fonamental que els valors siguin 

coherents amb la missió i visió de l’organització. 

Tots aquests elements són essencials per la gestió estratègica d’un esdeveniment i 

sempre han de ser ben comunicats tant internament com externament. 

Un cop s’han definit els tres aspectes anteriors és necessari qüestionar-se un seguit 

de preguntes que s’han de tenir presents a l’hora d’organitzar un esdeveniment perquè 

es dugui a terme d’una forma eficient i ajustada al que es preveu:  

● Amb qui? Quines són les persones que formaran part de la planificació i 

organització de l’acte? 

● Per què? Quins són els objectius d’organitzar l’acte? 

● Per a qui? Públic al qual es dirigeix l’esdeveniment. 

● Què? Tipologia de l’acte segons els objectius que es planteja. 
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● Amb què? Identificar de quins recursos disposem i quins necessitem 

aconseguir. 

● Què hem de tenir en compte? Normatives que són necessàries que coneguem, 

com per exemple: els límits horaris, responsabilitats dels organitzadors, 

requisits, sol·licituds.  

● Com ens organitzem? Passos a seguir en l’organització de l’acte. 

● On? Espais adequats per fer l’exposició (sales, galeria d’art, centre cívic). 

 

Segons la web de NH Hoteles,6 multinacional hotelera d’origen espanyol, aquestes 

són algunes preguntes que cal tenir en compte per organitzar un esdeveniment:  

1. Quin és el missatge que es vol transmetre al públic? 

En aquest punt posen èmfasi al storytelling com a eina que serveix per connectar amb 

els assistents.  

2. És la teva idea prou innovadora?  

Es tracta de trobar i identificar algun aspecte que faci que l’assistent recordi 

l’esdeveniment i que, per tant, ajudi a recomanar-lo al seu cercle proper. Oferir un punt 

de vista diferent del que els assistents s’esperen per així aportar més dinamisme i 

interès.  

3. Què estàs fent per despertar els sentits dels assistents?  

Els assistents s’interessen per esdeveniments i exposicions que activin el màxim del 

seu potencial sensorial. És per això que s’ha de tenir en compte quins són els sentits 

primaris i secundaris que volem despertar al nostre públic i l’impacte que els volem 

causar.  

4. Comparteixen els assistents els mateixos valors que l’esdeveniment? 

És important que els assistents vagin alineats a la filosofia i valors de l'esdeveniment 

plantejat.  

 

 

 
6 Pro, U. (2021). 10 preguntas clave para organizadores de eventos | NH Pro Blog. NH Pro. 
https://www.nh-hoteles.es/nhpro/blog/consejos-eventos/10-preguntas-para-todo-organizador-de-
eventos  
  

https://www.nh-hoteles.es/nhpro/blog/consejos-eventos/10-preguntas-para-todo-organizador-de-eventos
https://www.nh-hoteles.es/nhpro/blog/consejos-eventos/10-preguntas-para-todo-organizador-de-eventos
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5. Estàs traient el màxim profit de les xarxes socials? 

Les xarxes socials tenen el poder d’influir en l’experiència del client, i per això és 

important que estiguin presents abans, durant i després de l’esdeveniment.  

Per tal de tenir més assegurat l’èxit d’un esdeveniment cal tenir un estudi previ ben 

detallat sobre les qüestions que estaran en joc en l’esdeveniment. A aquest estudi se’l 

coneix com a PEGE, Pla Estratègic de Gestió d’un Esdeveniment.  

 

Tal com afirma l’INEP, Institut Mediterrani d'Estudis de Protocol: 

“Cada esdeveniment, no importa com de simple o complex sigui, requereix una 

planificació i organització detallada”.7 

 

Un cop s’ha recopilat informació de diferents articles i consultat llibres de gestió 

d’esdeveniments, creiem que aquests són els passos necessaris per organitzar un 

esdeveniment exitós:  

1. Definir un objectiu  

Es tracta d’identificar el propòsit i saber quina és la raó principal per la qual s’organitza 

l’esdeveniment.  

Els objectius d’un esdeveniment han de ser elements a curt termini, realistes i ajustats 

a les necessitats estratègiques dels organitzadors i del públic implicat en l’acte 

(Jiménez Morales, 2017).8 

En aquest punt Jiménez Morales apunta que l’acrònim de SMART (Doran, 1981), una 

suma de criteris utilitzats en la direcció de projectes per determinar objectius, resulta 

especialment útil en aquest primer pas.  

Segons l’autora els objectius han de ser:  

● Específics (Specific): centrats a aconseguir propòsits concrets.  

 
7 Imep. Formación Universitaria Oficial. (2022). ¿Cómo organizar un evento? 10 pasos para 
conseguirlo. Protocolo IMEP. https://www.protocoloimep.com/articulos/como-organizar-un-evento-10-
pasos-para-conseguirlo/  
8 Jiménez Morales, Mònika. (2017). Eventos y protocolo: La gestión estratégica de actos corporativos 
e institucionales. UOC.   
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUK

EwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false  

https://www.protocoloimep.com/articulos/como-organizar-un-evento-10-pasos-para-conseguirlo/
https://www.protocoloimep.com/articulos/como-organizar-un-evento-10-pasos-para-conseguirlo/
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
https://books.google.es/books?id=Gl4tEAAAQBAJ&pg=PT13&dq=eventos&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjqlJKyutf9AhXS_qQKHYbMAdAQ6AF6BAgJEAI#v=onepage&q=eventos&f=false
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● Mesurables (Measurable): que estiguin expressats d’una manera que es puguin 

quantificar. 

● Consensuats, abastables (Achievable): determinats a partir de l’acord dels 

gestors de l’esdeveniment o dels agents en la seva direcció. 

● Realistes (Realistic): s’han de cenyir als recursos disponibles en termes de 

pressupost i recursos humans. 

● Concrets (Time-specific): han de tenir una durada determinada.  

2. Un bon equip 

És essencial tenir un bon equip amb diferents habilitats per poder comprendre 

qualsevol problema o aspecte que s’haurà de tenir en compte a l’hora de planificar 

l’esdeveniment. 

3. Públic objectiu 

És important saber a quin públic volem arribar i que li pugui interessar el nostre 

esdeveniment. Hem de saber definir-lo, ja que un públic ampli o molt gran pot ser un 

error perquè es poden emprar molt temps i recursos en allò que no servirà. Per això 

hem de centrar-nos en qui serà el nostre buyer persona. 

4. Pressupost 

Hem de saber quin serà el pressupost que tenim per poder adaptar l'esdeveniment als 

recursos disponibles. És necessari fer una llista amb tots els detalls i anar actualitzant-

la en cas d’haver-hi canvis. 

5. Lloc i hora de l’esdeveniment 

És important saber si la localització reuneix les característiques necessàries per poder 

fer l'esdeveniment. És aconsellable mirar més d’una opció o tenir un pla B. També 

s’ha de tenir en compte un lloc que ajudi a transmetre el missatge de l’esdeveniment.  

6. Logística 

Per poder fer realitat l'esdeveniment s’han de valorar aspectes com la localització, 

l’entrega i el muntatge de les fotografies i el subministrament de materials per 

l’exposició. Es requereix una bona planificació.  

7. Cronograma amb les pautes de l’esdeveniment (Timing) 

Fer un programa amb tots els detalls pot evitar qualsevol imprevist. Aquest conté 

cadascuna de les accions que es realitzaran i la seva durada. Un exemple de format 

és el gràfic Gantt.  
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8. Xarxes socials i publicitat (promoció) 

Per donar a conèixer l'esdeveniment és clau fer promoció per les diferents plataformes 

disponibles tant tradicionals com digitals. “De res serveix una exposició sense 

observadors”, diu Jiménez Morales. I és així, una exposició requereix d’un públic. És 

per aquesta raó que és important donar-la a conèixer de manera tradicional, però 

sobretot digital per aconseguir un major abast.  

9.  Decoració i menjar 

És una part de l’esdeveniment on s’ha de tenir cura, ja que cada assistent té els seus 

gustos i restriccions alimentàries. Per això si hi ha un càtering ha de ser de qualitat i 

adaptar-se al públic. 

10.  Invitacions 

Fer una llista dels convidats és important, a més de fer una bona invitació i avisar als 

assistents amb suficient antelació. Finalment, recomanen fer un recordatori uns dies 

abans de l’esdeveniment.  

11.  KPIs 

En l’avaluació de resultats es veurà si s'han complert els objectius i ens serviran per 

poder millorar en futurs esdeveniments. Una de les eines que s’utilitzen són les 

enquestes o utilitzar les xarxes socials i fer un seguiment per poder saber l’abast que 

ha tingut l'esdeveniment. 

 

Una vegada explicat què s’ha de tenir en compte a l’hora de planificar un 

esdeveniment, no ens podem oblidar del protocol. El protocol es defineix com un 

conjunt de regles acompanyades d’una comunicació verbal i no verbal, interpersonal 

o col·lectiva que ordena l’àmbit espacial i temporal. El seu propòsit és transmetre la 

mateixa identitat i generar un bon clima perquè hi hagi interrelacions fluides.  

En qualsevol esdeveniment es busca fer una gran projecció per donar a conèixer 

l'activitat feta. I perquè es doni això l’organització és essencial, tenint en compte què 

es fa abans, durant i després de l'acte:9 

 
9 Córdoba Jarillo, M. Carmen (2021). Relaciones públicas y organización de eventos 
de marketing. Google Books. 

https://books.google.es/books?id=sZAaEAAAQBAJ&pg=PA114&dq=organizaci%C3%B3n+de+evento
s+fotograf%C3%ADa&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjj7p_J2-

https://books.google.es/books?id=sZAaEAAAQBAJ&pg=PA114&dq=organizaci%C3%B3n+de+eventos+fotograf%C3%ADa&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjj7p_J2-f8AhWLPewKHdrxDsYQ6AF6BAgFEAI#v=onepage&q=organizaci%C3%B3n%20de%20eventos%20fotograf%C3%ADa&f=false
https://books.google.es/books?id=sZAaEAAAQBAJ&pg=PA114&dq=organizaci%C3%B3n+de+eventos+fotograf%C3%ADa&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjj7p_J2-f8AhWLPewKHdrxDsYQ6AF6BAgFEAI#v=onepage&q=organizaci%C3%B3n%20de%20eventos%20fotograf%C3%ADa&f=false
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● Abans 

○ Difusió 

○ Convidats 

○ Elements cerimonials 

● Durant 

○ Acollida 

○ Desenvolupament 

○ Comiat 

● Després 

○ Agraïment 

 

Durant tot això ha d’estar present l’amfitrió o els amfitrions de l'esdeveniment, ja que 

és el més rellevant des del punt de vista del protocol. És qui decideix, convida, rep els 

convidats, atén i acomiada. 

El protocol té com a finalitat mantenir l’ordre i resoldre els problemes, sense crear-ne 

uns de nous. 

 

2.1.4. Exposicions fotogràfiques 

Un cop vist què és un esdeveniment i el que comporta, ens volem centrar en les 

exposicions, i més concretament en les exposicions fotogràfiques. 

Què s'entén per Exposició? 

Nosaltres entenem que una exposició és l’exhibició d’una sèrie d’objectes que 

segueixen una mateixa temàtica i que se sol realitzar en sales, galeries d’art, museus 

i centres cívics, entre d’altres. Una exposició està pensada per transmetre un missatge 

concret al públic que visita l’exposició, al darrere de cadascuna sempre hi ha un 

perquè.  

 
f8AhWLPewKHdrxDsYQ6AF6BAgFEAI#v=onepage&q=organizaci%C3%B3n%20de%20eventos%20f
otograf%C3%ADa&f=false  

https://books.google.es/books?id=sZAaEAAAQBAJ&pg=PA114&dq=organizaci%C3%B3n+de+eventos+fotograf%C3%ADa&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjj7p_J2-f8AhWLPewKHdrxDsYQ6AF6BAgFEAI#v=onepage&q=organizaci%C3%B3n%20de%20eventos%20fotograf%C3%ADa&f=false
https://books.google.es/books?id=sZAaEAAAQBAJ&pg=PA114&dq=organizaci%C3%B3n+de+eventos+fotograf%C3%ADa&hl=es&sa=X&ved=2ahUKEwjj7p_J2-f8AhWLPewKHdrxDsYQ6AF6BAgFEAI#v=onepage&q=organizaci%C3%B3n%20de%20eventos%20fotograf%C3%ADa&f=false
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Ara bé, si ens fixem en la definició del llibre Introduction to museum work, Nashville: 

American Association for State and Local History (1975), "és un acte de presentació 

pública d’objectes d'interès cultural” (G.Ellis Burcaw, 1975).10 

 

Vista aquesta definició ens sembla també rellevant fer la distinció dels conceptes 

exposició i exhibició.  

 

Partint del mateix document del Ministeri, Ellis Burcaw (1975), museòleg americà, els 

distingeix d’aquesta manera:  

“Una exposició és una exhibició més interpretació; o, una exhibició és mostrar 

[showing], una exposició és (de) mostrar i relatar [telling]”.  

Tal com ens presenta el Ministeri d’Educació, Cultura i Esport en el dossier Les 

exposicions: Tipus i disseny,11 aquests són els tres elements bàsics que componen 

una exposició: 

● L'espai: compost per diferents elements (el lloc on es desenvoluparà la mostra, 

el recorregut al llarg de la visita, el grafisme de tota la senyalització de 

l'exposició, el color, el so i la il·luminació) que han d'estar interrelacionats. 

● El contingut: representa la dimensió semàntica de l'exposició. La narració del 

que volem comunicar; la preparació de l'escenari, sigui quin sigui el motiu del 

contingut (pintura, etnologia…), etc. 

● El públic: no hem d'oblidar mai l'anàlisi del receptor a qui va dirigida. 

Un cop trobada la definició d’exposició, investigarem sobre les exposicions 

fotogràfiques.  

Havent consultat la pàgina web del Dr. Óscar Colorado, acadèmic, crític, analista i 

promotor de la fotografia, concloem que una exposició de fotografia és una oportunitat 

 
10Introduction to museum work, Nashville: American Association for State and Local History”(1975) 

11 Ministerio de Educación, Cultura y Deporte. (2017). Las exposiciones: Tipos y diseño. Colección 
Aula Mentor - Serie Emprendedores. 
https://sede.educacion.gob.es/publiventa/PdfServlet?pdf=VP18896.pdf&area=E  
 

https://sede.educacion.gob.es/publiventa/PdfServlet?pdf=VP18896.pdf&area=E
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per donar a conèixer l’obra d’un artista en un espai físic. 

 

Imatge 4: Óscar Colorado Nates, fotògraf. Font: Oscarenfotos.com (2015) 

 

Ara bé, ens interessa conèixer quins serien els passos a tenir en compte per a crear 

una exposició de fotografies. Tot i que són similars als de qualsevol esdeveniment, 

per una exposició fotogràfica s’hauran d’adaptar a la temàtica que engloba les 

fotografies. 

Segons Óscar Colorado, aquests són els aspectes que cal tenir presents en produir i 

dissenyar una exposició de fotografia:12 

● Abast: Punt molt lligat a l’objectiu, depèn de si volem realitzar una exposició 

petita, íntima o amb força perspectiva.  

● Tema: Es basa a saber escollir un gènere que englobi la temàtica de les 

fotografies, o bé, podria centrar-se en els subjectes que hi apareixen, en un eix 

cronològic o geogràfic. 

● Producció: Quan s’han pensat els passos anteriors toca posar-los en pràctica 

a partir d’unes decisions concretes, com per exemple el suport en què 

s’imprimiran les fotografies o amb quines mides. 

● Inauguració: Un cop fet tot l’esforç arriba l’hora de gaudir del resultat. És en 

aquest punt quan l’exposició s’inicia durant unes setmanes o mesos, depenent 

de la durada i espais on es faci l’exposició.  

● Presentació: És una trobada amb diferents convidats on es presenten els 

fotògrafs i alhora l’exposició i les seves fotografies.  

● Avaluació: Es tracta d’analitzar i preguntar-se el que has fet bé i el que has fet 

malament i tot allò que es podria millorar de cara a futurs projectes.  

 
12Nates, Ó. C. (2018). ¿Cómo se monta una exposición fotográfica? Oscar en Fotos 
https://oscarenfotos.com/2015/04/23/foto-y-museografia/   

https://oscarenfotos.com/2015/04/23/foto-y-museografia/
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En conclusió, una exposició de fotografia ben planificada i executada pot obrir els ulls 

dels espectadors a noves formes d’entendre el món i transmetre el missatge plantejat 

d’una forma eficaç.  

 

2.2. Comunicació d’un esdeveniment 

La comunicació d’un esdeveniment dependrà de la mida d’aquest, és així com ho 

afirma Rosario Jijena Sánchez en el seu llibre Cómo organizar eventos con éxito.13 En 

el capítol de “Difusió, Publicitat i Premsa” ens explica que si l’esdeveniment organitzat 

és massiu, la seva difusió es farà a partir de: 

● Mitjans de comunicació gràfics: com ho són els diaris, les revistes, la publicitat 

en la via pública, etc. A més dels canals de notícies online i a les aplicacions 

del mòbil.  

● Mitjans de comunicació radials: ràdios AM i FM. 

● Televisió: canals oberts i de cable. 

● Internet: pàgines web, presència a buscadors. 

● Enviament de correus electrònics. 

 

Ara bé, centrant-nos en l’actualitat i en l’era tecnològica que estem sobrepassant ens 

interessa indagar sobre les xarxes socials i el seu impacte i rendiment. Avui dia les 

xarxes socials compten amb un total de 4.620 milions d’usuaris en tot el món. (Puro 

Marketing, 2022).14 

 

Com bé se sap, ara és el moment de les xarxes socials, any rere any més persones 

s’uneixen a la tendència digital del moment. Però no només es tracta de persones, 

sinó que també les empreses estan apostant per aquestes plataformes per donar a 

conèixer els seus productes i serveis, o bé, per aconseguir vendes directes des de 

 
13 Jijena Sánchez, Rosario. (2014). ¿Cómo organizar eventos con éxito?. Difusión, Publicidad y 
Prensa.(163-164). Ugerman Editor. https://utntyh.com/wp-content/uploads/2011/06/Como-organizar-
eventos-con-exito.-Rosario-Jijena-Sanchez.pdf    
14 PuroMarketing. (2022). Más del 58% de la población mundial ya utiliza las redes 
sociales. PuroMarketing. https://www.puromarketing.com/16/36011/poblacion-mundial-utiliza-redes-
sociales#:~:text=En%20este%20sentido%2C%20las%20redes,58%25%20de%20la%20poblaci%C3%
B3n%20mundial.  

https://utntyh.com/wp-content/uploads/2011/06/Como-organizar-eventos-con-exito.-Rosario-Jijena-Sanchez.pdf
https://utntyh.com/wp-content/uploads/2011/06/Como-organizar-eventos-con-exito.-Rosario-Jijena-Sanchez.pdf
https://www.puromarketing.com/16/36011/poblacion-mundial-utiliza-redes-sociales#:~:text=En%20este%20sentido%2C%20las%20redes,58%25%20de%20la%20poblaci%C3%B3n%20mundial
https://www.puromarketing.com/16/36011/poblacion-mundial-utiliza-redes-sociales#:~:text=En%20este%20sentido%2C%20las%20redes,58%25%20de%20la%20poblaci%C3%B3n%20mundial
https://www.puromarketing.com/16/36011/poblacion-mundial-utiliza-redes-sociales#:~:text=En%20este%20sentido%2C%20las%20redes,58%25%20de%20la%20poblaci%C3%B3n%20mundial
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l'aplicació. Les xarxes socials avui dia tenen un paper imprescindible a l’hora de donar-

se a conèixer al gran públic; si no comuniques sembla que no existeixes.  

 

Tal com afirma Dwayne Johnson, actor americà amb una forta presència i impacte a 

les xarxes socials:  

“Les xarxes socials no són el futur, són el present i si no hi ets, és com si no 

estiguessis en aquest planeta”. 

 

I és aquí on les xarxes socials poden ajudar i entren en joc. Instagram, TikTok, Twitter, 

Facebook o Linkedin et permeten informar i dirigir-te a persones amb interessos 

semblants als que té la teva empresa.  

 

Com assenyala Statista: “La xifra d’usuaris actius mensuals d’Instagram prevista per 

a l’any 2022 és aproximadament 1.270 milions. Aquest valor representa un increment 

de prop de 20 milions respecte als usuaris estimats per a 2021”. 

 

Aquí podem observar el nombre d’usuaris mensuals d’Instagram a escala mundial des 

de l’any 2020 fins al 2026:15 

 
15 Statista. (2023). Número de usuarios activos mensuales de Instagram en el mundo 
2021-2026.https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-
instagram-en-el-
mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram
%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20
usuarios%20estimados%20para%202021. 
 

https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-instagram-en-el-mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20usuarios%20estimados%20para%202021
https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-instagram-en-el-mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20usuarios%20estimados%20para%202021
https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-instagram-en-el-mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20usuarios%20estimados%20para%202021
https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-instagram-en-el-mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20usuarios%20estimados%20para%202021
https://es.statista.com/estadisticas/1038171/numero-de-usuarios-activos-mensuales-de-instagram-en-el-mundo/#:~:text=N%C3%BAmero%20de%20usuarios%20mensuales%20activos%20de%20Instagram%20en%20el%20mundo%202020%2D2026&text=La%20cifra%20de%20usuarios%20activos,los%20usuarios%20estimados%20para%202021
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Gràfic 1: Gràfic dels usuaris mensuals d’Instagram del 2020 al 2026.  

Font: Statista.com (2023) 

 

Està comprovat que Instagram és una de les xarxes socials del moment, acumulant 

milions de descàrregues i creacions de nous perfils diàriament.  

Un altre dels beneficis que presenten les xarxes socials, a més de la seva gran 

audiència i impacte, és el seu cost. L’ús de les xarxes socials és totalment gratuït: en 

el cas que desitgis unir-te a la comunitat d’Instagram, per exemple, només hauràs 

d’instal·lar-te l’aplicació i seguir els passos per crear-te el teu perfil. Navegar, descobrir 

coses noves, seguir a persones que comparteixen els mateixos interessos que tu, 

posar likes, crear contingut per publicar-lo posteriorment… és gratuït. Són molts els 

avantatges que ens aporten les xarxes socials.  

 

Sobre aquest punt volem ressaltar la següent cita:  

“Potser no existeix millor vehicle de comunicació i a un cost tan baix (moltes vegades 

gratuït) que promoure's amb les xarxes socials”. 

Dr. Óscar Colorado 

Acadèmic, crític, analista i promotor de la fotografia 
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Així mateix, les xarxes socials són molt dinàmiques i compten amb diverses eines i 

formats per compartir contingut. A Instagram per exemple trobem que a l’hora de crear 

una story, podem acompanyar-la d’una ubicació, la temperatura, d’una imatge de la 

galeria de fotografies, de hashtags, etiquetar a un amic, d’un sticker i, aquest darrer 

any, també han implementat l’opció de crear el teu propi avatar a Instagram.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Imatge 5: Mòbil amb les diferents xarxes socials. Font: Pexels (2017) 

 

Moltes empreses i influencers també s’aprofiten d’eines que s’utilitzen per guanyar 

engagement amb els seguidors i espectadors, com per exemple:  

● Preguntes de Sí o No. 

● Preguntes amb diverses opcions de resposta. 

● Casella on es pot escriure la resposta de forma manual. 

● Emoticones que es poden arrossegar. 

● Un compte enrere. 

● Adjuntar un link o bé fer un clic a un botó, o si no, si el perfil d’Instagram acumula 

una xifra de deu mil seguidors, es pot accedir a una pàgina web lliscant cap 

amunt la story.  

 

D’altra banda, si el que desitges és crear una Publicació (post), trobem que aquesta 

pot presentar-se de diferents maneres. Una de les opcions és compartir una fotografia 

o imatge estàtica, o bé, una agrupació d’imatges amb un màxim de 10 (carrusel). 
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També està l’opció de fer un vídeo curt o un reels, que solen ser vídeos amb una major 

durada i més treballats quant a producció, estètica i tipografies.  

 

Ara bé, deixant de banda la comunicació digital i de xarxes socials i centrant-nos en 

la comunicació de sempre, ens fixem que hi ha diferents suports de materials tant 

audiovisuals com en paper que encara continuen utilitzant-se en l’actualitat. Ens 

referim a les invitacions, cartells, tríptics, targetes de l’esdeveniment i dossiers de 

presentació. 

 

Invitació  

Una invitació és un document breu per mitjà del qual es convida a una persona perquè 

assisteixi a un acte de caràcter públic: una conferència, una celebració, un espectacle, 

una exposició i/o una inauguració. 

 

Tal com indica el llibre Relaciones públicas y organización de eventos de marketing 

de Mª del Carmen Córdoba Jarillo: “les invitacions inclouen el motiu, el lloc, la data, el 

protocol, l’hora de l’esdeveniment, el nom del convidat, el nom de qui convida i el 

logotip o el segell oficial”.16 

En el passat les invitacions s’acostumaven a enviar per correu postal per mitjà d’una 

targeta gran o d’un full DIN A4, però actualment s’envien per correu electrònic.  

 

 
16 Córdoba Jarillo, M. Carmen (2021). Relaciones públicas y organización de eventos de marketing. 
La documentación en el protocolo (102-103). Ediciones Paraninfo. 
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Imatges 6 i 7: Fotografia Invitació tradicional i per correu. Font: Pexels (2020)  

 

 

Cartell de l’exposició 

El cartell és segurament un dels mitjans de comunicació més tradicionals per fer la 

difusió d’un esdeveniment, però no té per què ser dels menys efectius. La publicació 

del cartell informa de les dades més rellevants de l’acte.  

 

Imatge 8: Cartell. Font: Pexels (2020) 
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Tríptic 

Els tríptics són un element interessant per arribar a un públic que potser no s’havia 

tingut en compte en la planificació de l’esdeveniment. Aquests constitueixen un resum 

de l’esdeveniment en un format àgil i de poc pes, ideal per deixar-lo a la vista dels 

espectadors, o bé, a llocs estratègics perquè els assistents obtinguin informació per 

ells mateixos.17 

 

 

Imatge 9: Tríptic. Font: Freepik.es (s.d.) 

 

Targeta de presentació 

Segons Claudio Inácio, consultor de marca personal i estratègia i community manager, 

és una eina de màrqueting personal que recull les dades de contacte d’una persona, 

o bé d’una empresa, que se li entrega a qui pugui estar interessat a tenir el contacte 

de la persona organitzadora d’un esdeveniment.18 

 
17 Soto Rueda, Marta. Unidad Formativa sobre la Planificación, organización y control de eventos. 
(2017). (349) Editorial Elearning, S.L. 
https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBW
DwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover  
18Inácio, C. (2021). Tarjetas de Presentación: qué son y para qué sirven las Tarjetas 

de Visita. Claudioinacio.com. https://claudioinacio.com/2021/05/26/para-que-sirven-las-tarjetas-de-

presentacion/   

https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBWDwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover
https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBWDwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover
https://claudioinacio.com/2021/05/26/para-que-sirven-las-tarjetas-de-presentacion/
https://claudioinacio.com/2021/05/26/para-que-sirven-las-tarjetas-de-presentacion/
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Imatge 10: Targeta de presentació. Font: Pexels (2020) 

 

Dossier de presentació 

També anomenat “Briefing de presentació”, és l’eina de venda més efectiva per la 

comercialització d’un esdeveniment. En aquest suport es recull la informació més 

rellevant del projecte, com per exemple: la descripció, el motiu, els objectius, el 

missatge i autors de l’esdeveniment, entre d’altres. S’envien per correu electrònic o de 

forma presencial i el seu objectiu és captar a socis o participants en l’esdeveniment.19  

 

2.3. Exposicions i fotògrafs  

Per gestionar i idear d’una forma adequada la nostra exposició fotogràfica ens 

interessa analitzar d’altres que s’hagin dut a terme en aquest últim any. Per dur-ho a 

terme hem realitzat dues entrevistes, una enfocada a una exposició específica 

(“Descartadas” de Marc Espín, professor i investigador) i l’altra centrada a obtenir més 

coneixements generals sobre com planificar i dissenyar una exposició fotogràfica 

(Josep Echaburu, fotògraf professional de Radiotelevisió Espanyola). 

D’altra banda, volem investigar sobre esdeveniments de diferents formats i mides amb 

la finalitat de veure quin d’ells es podria apropar a la idea mental que tenim sobre 

l’exposició fotogràfica que volem crear.  

 

 
19 Soto Rueda, Marta. Unidad Formativa sobre la Planificación, organización y control de eventos. 
(2017). (348) Editorial Elearning, S.L. 
https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBW
DwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover  

https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBWDwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover
https://www.google.es/books/edition/UF0075_Planificaci%C3%B3n_organizaci%C3%B3n_y_co/obBWDwAAQBAJ?hl=es&gbpv=1&dq=eventos+cartel&pg=PA349&printsec=frontcover
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2.3.1. Descartadas (Marc Espín) 

Un cop feta l’entrevista a Marc Espín, professor, periodista i investigador de la 

Universitat Autònoma de Barcelona, vam voler enfocar les preguntes a la seva 

exposició “Descartadas”. Aquesta té com a tema central l’abandonament de les 

persones grans al Salvador. 

 

La informació d’aquest apartat és extreta del Dossier de l’Exposició de Descartadas 

que ens va facilitar Marc Espín i de l’entrevista que li vam fer a mitjans del mes de 

febrer. Es troba completada a l’Annex I. 

 

Aquests són els aspectes en què ens hem volgut enfocar per descriure l’esdeveniment 

fotogràfic:  

● Descripció/Síntesi: Explicant de què tracta l’exposició, quin és el tema central.  

● Metodologia: D’on o de quina idea sorgeix la proposta de l’exposició. 

● Objectius: La raó de ser de l’esdeveniment. Se centren a conèixer quina és la 

finalitat final de l’exposició, o bé, el motiu pel qual s’ha dut a terme.  

● Públic: A qui es dirigeix o s’adreça l’exposició. 

● Comunicació: De quina manera han donat a conèixer l’exposició. 

● Localització i Durada: Ubicació on tindrà lloc l’exposició de fotografia. 

● Característiques de les fotografies:  

○ Nombre total de fotografies 

○ Mida de les fotografies  

○ Tipus de material 

○ Suport 

○ Cartel·les 

○ Distribució de les fotografies 

● Pressupost: Quantitat de diners invertits en el projecte. 
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Imatge 11: Article de Cultura en Viu de l’Exposició “Descartadas”. 

Font: Culturaenviu (2023)20 

 

● Descripció  

“Descartadas” busca apropar-nos a la quotidianitat de 15 dones adultes del Salvador 

de les comunitats rurals de Tecoluca, les quals són oblidades per l’Estat i per la 

societat.  

“Descartadas” s’ha exposat en diferents indrets del territori espanyol, com San 

Sebastián, Sabadell, Sant Quirze, Girona, i Castella i Lleó. I també a Guatemala i al 

Salvador.  

 

● Metodologia 

“Descartadas” sorgeix d’un treball periodístic i fotogràfic original 

de Marc Espín. El 2016 i 2017 va visitar més d’un centenar 

d’habitatges de persones grans en 15 comunitats rurals de 

Tecoluca, El Salvador.   

                     

Arran d’aquesta experiència sorgeix “Descartados” (Discarded 

People),21 un llibre fotoperiodístic format per 5 capítols on es 

veuen presentades les carències de les persones grans de 

les comunitats locals, com ho són: els ingressos, la salut, 

l’habitatge, l’educació i el gènere. A diferència del llibre de “Descartados”, l’exposició 

 
20 Cultura en Viu. (s.d.). Sala d’Exposicions  - Universitat Autònoma de Barcelona - UAB 
Barcelona.https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu/sala-d-exposicions-
1345661718732.html 
21 Libro Descartados El Salvador. (s.d.). Descartados. https://www.descartados.org/proyectos/libro-

descartados-el-salvador 
 

Imatge 12: Llibre Descartados. 

Font: Descartados.org (2017) 

https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu/sala-d-exposicions-1345661718732.html
https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu/sala-d-exposicions-1345661718732.html
https://www.descartados.org/proyectos/libro-descartados-el-salvador
https://www.descartados.org/proyectos/libro-descartados-el-salvador
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se centra únicament en el paper de les dones grans i la realitat del seu 

abandonament.22 

En l’entrevista realitzada a Marc Espín, responsable de l’exposició, ens va explicar 

que a més del llançament del llibre van voler utilitzar unes altres eines que els 

permetessin col·locar el tema de l’abandonament en els mitjans de comunicació. I és 

en aquest moment quan es van decantar per fer un esdeveniment amb les millors 

fotografies del llibre “Descartados”. D’aquesta manera aconseguirien un major impacte 

i conscienciació del tema.  

                                                                                                            

● Objectius 

L’objectiu principal de “Descartadas” és provocar canvis en la societat per mitjà de 

l’exposició de les injustícies quotidianes que s’atribueixen a l'ésser humà (Marc Espín, 

2022).  

 

● Públic 

Aquesta exposició fotogràfica es dirigeix a tots els públics, especialment a entitats 

socials, institucions, mitjans i col·lectius que tractin temes que tinguin relació amb les 

persones grans, els drets humans, les dones o la cooperació internacional.  

Ens va comentar que el públic podia variar segons la ubicació on s’exposaven les 

fotografies. Per exemple, en el cas de l’exposició de la Biblioteca i Hemeroteca de 

Comunicació, anava dirigida a universitaris que estiguessin interessats a fer-se socis 

de l’ONG.  

En les altres exposicions de “Descartadas” de la resta del territori espanyol el target 

principal van ser les dones grans residents d’Espanya perquè connectessin i se 

sensibilitzessin amb el que succeeix al Salvador.  

Un dels públics que no s’havien plantejat en dissenyar l’exposició van ser les 

empreses interessades a establir convenis de RSC destinant una part del seu capital 

en donar suport a aquesta causa social a canvi de visibilitzar les seves bones 

iniciatives amb el projecte “Descartadas”.  

 
22 Cid, Victor. (2018). Descartados. El libro de los excluidos de El Salvador. Nueva tierra sin animales. 
https://nuevatierrasinmales.wordpress.com/2018/08/16/descartados-el-libro-de-los-excluidos-de-el-
salvador/  

https://nuevatierrasinmales.wordpress.com/2018/08/16/descartados-el-libro-de-los-excluidos-de-el-salvador/
https://nuevatierrasinmales.wordpress.com/2018/08/16/descartados-el-libro-de-los-excluidos-de-el-salvador/
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● Comunicació 

La comunicació de l’exposició va ser un dels punts febles de l’organització perquè per 

falta de recursos, diners, temps i persones no la van poder treballar de la manera que 

convenia. Tal com assegura Marc Espín: “Podríem haver-la treballat molt més”.  

En el cas de l’exposició “Descartadas” inaugurada a Donostia tenien un pressupost 

major i gràcies a això van aparèixer en tots els mitjans de comunicació, a més de 

realitzar diferents entrevistes.  

És per aquesta raó que vam consultar les seves xarxes socials i altres perfils 

d’Instagram i de Twitter que van ajudar a la difusió de l’exposició: 

○ Instagram 

Els perfils d’Instagram de la Universitat (@uabbarcelona), Facultat de Comunicació 

(@fccomunicacio) i Cultura en Viu (@culturaenviuuab) van crear un seguit de stories, 

una eina que et permet compartir tots els moments del teu dia, no només els que vols 

compartir al teu perfil de forma permanent (Instagram, 2016).23 

A més, també han fet difusió de l’exposició per mitjà de posts, una imatge o un vídeo 

en el perfil de Cultura en Viu.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figures 1 i 2: Captures de pantalla del perfil d’Instagram de Cultura en Viu.  

Font: @culturaenviu (2023).24 

 
23 Instagram. (2016). Introducing Instagram stories. About Instagram.com 
https://about.instagram.com/blog/announcements/introducing-instagram-
stories#:~:text=Today%2C%20we're%20introducing%20Instagram,a%20slideshow%20format%3A%2
0your%20story. 
24 Instagram. (2023). Perfil de Cultura en Viu. Instagram. https://www.instagram.com/p/Cnyz52roltl/   

https://about.instagram.com/blog/announcements/introducing-instagram-stories#:~:text=Today%2C%20we're%20introducing%20Instagram,a%20slideshow%20format%3A%20your%20story
https://about.instagram.com/blog/announcements/introducing-instagram-stories#:~:text=Today%2C%20we're%20introducing%20Instagram,a%20slideshow%20format%3A%20your%20story
https://about.instagram.com/blog/announcements/introducing-instagram-stories#:~:text=Today%2C%20we're%20introducing%20Instagram,a%20slideshow%20format%3A%20your%20story
https://www.instagram.com/p/Cnyz52roltl/
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● Twitter 

El perfil de Twitter de Descartados (@DescartadosONG) ha retuitejat una publicació 

del perfil de la Fundació Autònoma Solidària - UAB (@FAS_UAB), el perfil de la 

Universitat Autònoma de Barcelona (@UABBarcelona) (4 vegades) i el perfil de 

Cultura en Viu (@culturaenviuUAB). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figures 3 i 4: Captures de pantalla del perfil de Twitter de la ONG Descartados. 

Font: @fas i @uab (2023) 

 

D’altra banda, el perfil de la Biblioteca de Comunicació i l’Hemeroteca General de 

la Universitat Autònoma de Barcelona (@bchgUAB) també ha retuitejat la 

publicació de la Fundació Autònoma Solidària i de la Universitat Autònoma de 

Barcelona.  
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Figura 5: Captura de pantalla del perfil de Twitter de la Biblioteca i Hemeroteca General  

de la Universitat Autònoma de Barcelona.  Font: @bchgUAB (2023) 

 

Aparicions a la premsa:  

 

 

 

 

Imatge 13: Aparicions en premsa de Descartados. 

Font: Dossier de l’exposició “Descartadas” de Marc Espín (2023) 

 

Ens interessa destacar la següent cita extreta de l’entrevista amb Marc Espín:  

“El primer per a dimensionar bé el pla de comunicació és saber de quins recursos 

disposes: temps, diners i persones, i després dissenyar un pla que sigui el més 

eficaç possible dins dels recursos que tens”. 

 

● Localització i durada 

L’exposició s’ha realitzat a la Sala d’Exposicions de la Universitat Autònoma de 

Barcelona, ubicada a la Biblioteca i Hemeroteca de Comunicació.  

El seu inici va ser el dia 30 de gener i va estar oberta fins al 24 de març de 2023. El 

seu horari era de dilluns a divendres de 10 a 19 hores.  
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● Característiques de les fotografies:  

○ Nombre total de fotografies: 15 retrats fotogràfics i material audiovisual 

○ Mida de les fotografies: 100x70 cm, format que s’utilitza en la majoria 

d’exposicions fotogràfiques.  

Tal com assegura Marc Espín, la mida dependrà de les dimensions de la sala de 

l’exposició, del preu de les mesures i del format. En el seu cas tenen una versió 

més reduïda amb les fotografies en una mida més petita.  

○ Tipus de material: Impressió fotogràfica laminada de color mat. 

○ Suport: PVC amb guies al darrere. 

○ Cartel·les: Cada bloc té un text introductori i cadascuna de les fotografies 

exposades van acompanyades amb un peu de foto on es presenta la 

història dels protagonistes de la fotografia. Quant a l’idioma del text, està 

escrit en castellà i estan col·locades sobre làmines de PVC amb guies 

darrere, tal com les fotografies.  

○ Distribució de les fotografies. 

L’exposició fotogràfica s’estructura en dos blocs: d’una banda, l’obertura formada per 

3 vinils, i, d’altra banda, els 5 blocs temàtics de l’exposició:  

● Primer Bloc: Ingressos. 

● 4 Blocs Intercanviables: Salut, Educació, Hàbitat i Violències.  

 

Imatge 14: Blocs temàtics de “Descartadas”. 

 Font: Dossier de l’exposició “Descartadas” de Marc Espín (2023) 
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● Pressupost 

Marc Espín ens va explicar que el pressupost d’una exposició no només se centra en 

la impressió de les fotografies i les cartel·les que les acompanyen, sinó que inclou 

altres aspectes a tenir en compte. Com per exemple: el muntatge, per al qual sovint 

has de contractar una empresa externa; l’embalatge, el transport de l’exposició des 

de Sant Sebastià a la Universitat Autònoma de Barcelona, el text de presentació i títol 

en vinil, i, finalment, s’ha de preveure un import pels possibles danys que puguin tenir 

les fotografies.  

En el seu cas va contractar una assegurança pel transport, però també ens va dir que 

es podia assegurar l’exposició. Hi ha algunes sales d’exposicions que t’obliguen a tenir 

el teu projecte assegurat amb anterioritat.  

A més, hem de tenir en compte que una part del pressupost anirà destinada al 

càtering pels convidats en el moment d’inaugurar l’exposició, o bé, si ens interessa 

fer publicitat a les xarxes socials, haurem de contemplar un import per dur-la a terme.  

 

● Cinc aspectes a tenir presents en organitzar una exposició fotogràfica: 

Ens va explicar que primer de tot hem de saber a quin públic ens estem dirigint, ja 

que dependrà dels objectius i del contingut fotogràfic a exposar. Un dels elements 

que pot influir a l’hora de determinar el públic és l’espai on farem l’exposició i el 

missatge que volem transmetre.  

D’altra banda, és important saber com farem viable l’exposició; dit en altres 

paraules, com o qui s’encarregarà de pagar els costos associats a l’exposició.  

 

2.3.2. Josep Echaburu  

La segona entrevista realitzada va ser a Josep Echaburu, fotògraf professional de 

Radiotelevisió Espanyola. La seva funció és documentar tot el que succeeix, com la 

participació en programes o en construcció de decorats. Com ens va dir ell, “tot el que 

inclou la fotografia, que pugui tenir alguna relació amb la televisió”. 

A més de treballar a la televisió, té projectes personals que consisteixen a fer 

exposicions per tot el món i que solen estar publicades a revistes.  
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La informació d’aquest apartat ha estat extreta de l’entrevista amb Josep Echaburu a 

principis del mes de març. Es troba completa a l’Annex I.  

 

Un exemple d’exposició amb un caràcter positiu per l’audiència és “Colores ciegos”, 

que tracta sobre fotografiar a aquelles persones que no tenen l’habilitat de veure.  

 

 

Imatge 15: “El negro, Xavi Piñol”. Font: JosepEchaburu.com (2014)25 

 

En l’entrevista no ens vam centrar en una exposició com en l'anterior amb Marc Espín 

(Descartadas), sinó que ens vam centrar en saber els passos que segueix per fer una 

exposició fotogràfica, en com fa les fotografies, de quina manera les prepara, quins 

materials i mides utilitza, els colors, la comunicació per difondre i donar a conèixer 

l'exposició. Per últim, també vam voler saber què és primordial per ell a l’hora de fer 

una exposició.  

 

 

 

 
25 Echaburu, Josep. (2018). Portfolio. JosepEchaburu.com https://www.josepechaburu.com/portfolio.  

https://www.josepechaburu.com/portfolio
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● Metodologia 

Així mateix, Josep Echaburu ens va explicar que per fer una exposició s’ha de tenir 

primer un projecte, és a dir, saber què és el que vols comunicar, per poder fer-ho 

realitat. De manera que quan ja el tens pensat i has fet les fotografies, s’ha de 

presentar en centres específics culturals (festivals, centres cívics, concursos…) que 

puguin exposar les fotografies. Llavors, si l’accepten és quan s’ha de muntar i, 

depenent de què vols transmetre, es muntarà d’una manera o una altra.  

Quant al lloc on realitzar l’exposició, el primer de tot és presentar el projecte i si li 

accepten no és ell qui decideix, és més complex. Depèn del lloc on exposis tindràs 

més llibertat a l’hora de decidir com la duràs a terme i amb quins paràmetres i 

característiques.  

Destaquem la següent cita extreta de l’entrevista:  

“Seria qüestió d'anar presentant el nostre projecte a diferents llocs, ja siguin centres 

cívics, a les exposicions, galeries d'art i després ja a partir del seu feedback, anar 

descartant i anar muntant-lo”. - Josep Echaburu 

 

Com podem observar, ell, com fotògraf autònom, ha de sol·licitar accés a diferents 

llocs. Un cop li accepten poder fer l’exposició en un dels espais sol·licitats, és qüestió 

d’adaptar-se i plantejar l’exposició tenint en compte el lloc i les seves 

característiques.  

 

● Objectius 

Un cop entrevistat Josep Echaburu, el seu objectiu seria transmetre a l’espectador 

la seva història amb sinceritat. Depenent de l’exposició, a vegades opta per exposar 

fotografies en blanc i negre per donar un to més dramàtic.  

 

● Opinió sobre les fotografies en color i en blanc i negre 

 

"El blanc i negre és com un llenguatge més plasmàtic, arriba molt més perquè és 

més senzill, és un llenguatge de dos tons". - Josep Echaburu 
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Destaquem la següent cita:  

 

“Quan fotografies a una persona en color, fotografies la seva roba; quan ho fas en 

blanc i negre, fotografies la seva ànima”. - Ted Grant, fotògraf canadenc 

especialitzat en fotografia bicolor. 

 

● Característiques de les fotografies:  

○ Nombre total: Depèn molt de lloc on vulguis exposar les fotografies. 

○ Mida de les fotografies: No hi ha una mida ideal. Depèn de si vols 

interactuar amb l’espectador. Llavors una fotografia que tingui una mida 

gran pot impressionar i deixar veure els detalls. Però una més petita 

és a vegades més interessant perquè l'espectador ha d’aproximar-se 

per veure’n els detalls. Així doncs, s'ha de tenir en compte com vols 

explicar la teva idea central de l’exposició. 

Ell ens recomana, com que és la nostra primera exposició, un A3. 

○ Tipus de material: Sol utilitzar paper “perla” o en mat perquè no hi hagi 

brillantor. 

○ Suport: Si l'exposició l’ha de pagar ell, amb foam, però si, per exemple 

la fa en un festival, sol fer servir marcs. 

 

Recalquem que en aquest punt Echaburu ens va aclarir que era més important allò 

que es vol transmetre que no pas el suport i la foto en si mateixa.  

 

“Pots enganxar-les directament a la paret, avui dia es fan moltes coses que abans 

ens semblaven coses estranyes i ara queden de meravella, amb tot posat com et 

sembli: enganxar directament a la paret, sense foams, sense històries, perquè 

l'important és la història que expliques. La manera de presentar-ho ha quedat en 

segon pla, és més interessant el que estàs explicant i com ho estàs explicant, que el 

fet de posar-lo tot ben emmarcat”. 

 

“Tot i això, avui dia es fan moltes coses que abans semblaven estranyes i ara són 

una meravella”. 
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● Comunicació:  

Per fer difusió de les seves exposicions, ho fa a través de xarxes socials. Sol publicar 

una fotografia amb un petit títol explicant què es veurà.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figures 6 i 7: Captures de pantalla del perfil d’Instagram de Josep Echaburu. 

Font: @josepechaburu (2020-2022) 

 

● Localització i durada 

Les seves exposicions es fan en diferents llocs. El que fa és enviar correus o anar 

presencialment allà on pensa que pot exposar. Llavors, si ho accepten, depenent 

del lloc tindrà una durada menor o major. 

 

● Pressupost:  

Depèn molt del lloc on exposa, ja que si és en un festival, són ells mateixos que tenen 

patrocinadors i les seves empremtes. Però, si ho fa per compte propi, mira més 

detalladament el pressupost i utilitza un material més econòmic. 

 

Volem dir que és un fotògraf força diferent de l’anterior. Li vam preguntar si feia briefing 

del projecte. La seva resposta va ser: “Jo no ho faig, el que sí que faig és pensar bé 

en el projecte que vull fer”. De manera que sol treballar d’una forma lliure a l'hora de 

fer una exposició i no té cap estructura ni pauta a seguir. 
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2.4. Investigació de sales d’exposicions 

En aquest apartat durem a terme una cerca sobre llocs de Barcelona on es realitzen 

exposicions de fotografia. Hem decidit estructurar-los en 5 apartats: Centres cívics, 

museus, sales d’exposicions, llibreries i galeries d’art.  

A continuació deixem alguns exemples de cada apartat:  

 

Centres cívics  

Pati Llimona  

Ubicació C/ Regomir 3, 08002 Barcelona 

Requisits Cal omplir una fitxa de sol·licitud. 

Disponibilitat No, la convocatòria és a l’octubre. 

Número de sales 6 sales 

Contacte ccpatillimona@patillimona.net  

Web https://patillimona.net/  

Enviat / contestat Sí / Sí 

 

Centre Cívic Casa 
Golferichs 

 

Ubicació Gran Via de les Corts Catalanes, 491, 08015 Barcelona 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta. 

Disponibilitat Un cop valorada, es parla de disponibilitat. 

Número de sales 2 sales. Les sales s’han de pagar. 

mailto:ccpatillimona@patillimona.net
https://patillimona.net/
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Contacte golferichs@golferichs.org  

Web www.golferichs.org  

Enviat / contestat Sí / Sí 

 

Centre Cívic Magòria  

Ubicació Gran Via de les Corts Catalanes, 247, 08014 Barcelona  

Requisits Cal omplir un formulari de proposta. 

Disponibilitat S’ha de mirar la disponibilitat. 

Número de sales 1 sala 

Contacte cc.magoria@gencat.cat  

Web  https://pgec.gencat.cat/formulari-solicitud 

Enviat / contestat  Sí / Sí 

 

Museus  

MNAC  

Ubicació Palau Nacional, Parc de Montjuïc, s/n, 08038 Barcelona 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta. 

Disponibilitat Tot ple fins l’octubre. 

Número de sales 8 sales 

mailto:golferichs@golferichs.org
http://www.golferichs.org/
mailto:cc.magoria@gencat.cat
https://pgec.gencat.cat/formulari-solicitud
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Contacte info@mnac.cat  

Web https://www.museunacional.cat/ca  

Enviat / contestat  Sí / Sí 

 

CaixaForum  

Ubicació Av. Francesc Ferrer i Guàrdia, 6-8, 08038 
Barcelona 

Requisits Convocatòria 

Disponibilitat Tot ple fins 2024. 

Número de sales 5 sales 

Contacte icaixaforumbcn@magmacultura.com  

Web https://caixaforum.org/es/barcelona  

Enviat / contestat  Sí / Sí 

 

Sales d’exposicions 

Palau Robert  

Ubicació Passeig de Gràcia, 107, 08008 Barcelona 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta. 

Disponibilitat No n’hi ha. Exposicions completes fins el 2024. 

Número de sales 4 sales + Jardí 

mailto:info@mnac.cat
https://www.museunacional.cat/ca
mailto:icaixaforumbcn@magmacultura.com
https://caixaforum.org/es/barcelona
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Contacte palaurobert@gencat.cat  

Web https://palaurobert.gencat.cat/  

Enviat / contestat  Sí / Sí  

 

Universitat Autònoma 
de Barcelona 

 

Ubicació Plaça Cívica 

Requisits Hem parlat amb el responsable de cultura en viu.  

Disponibilitat Sí. 

Número de sales 2 sales d’exposicions: Sala Teatre Universitat Autònoma 
de Barcelona i Sala d’exposicions a la Biblioteca i 
Hemeroteca de Comunicació. 

Contacte david.sirvent@uab.cat  

Web https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-
viu/sala-d-exposicions-1345661718732.html  

Enviat / contestat  Sí / Sí 

 

Llibreries 

Llibreria Ona  

Ubicació C/ de Pau Claris, 94, 08010 Barcelona 

Requisits No té requisits, vam fer una reunió i és responsabilitat 
nostra fer tota la gestió 

Disponibilitat Sí. 

Número de sales 1.000 metres quadrats amb diferents espais.  

mailto:palaurobert@gencat.cat
https://palaurobert.gencat.cat/
mailto:david.sirvent@uab.cat
https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu/sala-d-exposicions-1345661718732.html
https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu/sala-d-exposicions-1345661718732.html
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Contacte pilarmaurell@onallibres.cat / 
iolandabatalle@onallibres.cat  

Web https://onallibres.cat/  

Enviat / contestat  Sí / Sí. Vam acudir presencialment dies més tard.  

 

Galeries d’art 

Galeria Mayoral  

Ubicació C. del Consell de Cent, 286, 08007 Barcelona 

Requisits Omplir una sol·licitud. 

Disponibilitat En la web es veu que hi ha exposicions fins al juny. 

Número de sales 2 sales (Barcelona i París) 

Contacte info@galeriamayoral.com  

Web http://galeriamayoral.com/es/proyectos/exposiciones/  

Enviat / contestat  Sí / No 

 

Taula 1 - 9: Taules de dades de llocs on exposar. 

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Per a consultar més informació sobre els possibles llocs on exposar, vegeu Annex II.  

 

 

 

 

 

 

mailto:pilarmaurell@onallibres.cat
mailto:iolandabatalle@onallibres.cat
https://onallibres.cat/
mailto:info@galeriamayoral.com
http://galeriamayoral.com/es/proyectos/exposiciones/
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2.5. Conclusions de la part teòrica  

Un cop acabada la part teòrica del nostre projecte hem pogut extreure un seguit de 

conclusions que ens seran de gran ajuda per desenvolupar la part pràctica del treball. 

El primer punt a destacar és que un esdeveniment va més enllà de l'acte en si, ha de 

ser recordat i ha de poder connectar amb el públic que visita l’exposició. També hem 

de tenir clara la tipologia d’esdeveniments i els aspectes que engloben la planificació 

prèvia, durant i després d’un esdeveniment.  

D’altra banda, hem entès que per assegurar l'èxit d’un esdeveniment, s’ha de partir 

d’una missió amb uns objectius concrets, d’una visió i d’uns valors que s’ajustin a la 

temàtica de l’exposició. Un altre aspecte que hem de tenir en compte és el públic al 

qual va dirigida una exposició, ja que pot determinar la gestió del projecte i dels 

recursos que hi formen part.  

 

Respecte a les exposicions fotogràfiques, parteixen de la mateixa base i de la mateixa 

planificació que qualsevol tipologia d'esdeveniments, però en aquest cas l’acte 

d'inauguració i presentació de l'exposició és un element primordial. 

En termes de comunicació hem tret com a conclusió que a banda dels mitjans 

tradicionals i del correu electrònic, l'Instagram és una bona eina per comunicar la 

nostra exposició al gran públic. I altres aspectes que hem de tenir presents són la 

varietat de suports audiovisuals que ajuden a donar difusió i informar sobre 

l’esdeveniment.  

Tot i això, hem volgut contrastar la informació anterior en dues entrevistes a 

professionals d'esdeveniments i fotografia. I hem tret la conclusió que cada 

esdeveniment que es fa és totalment diferent d’un altre, és únic. És a dir, cada persona 

té en compte aspectes diferents, o gestiona l’organització d’una exposició de forma 

lliure i independent, tenint en compte les necessitats i les característiques de l’espai i 

dels elements implicats en l’exposició que vol presentar.  
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Gràcies a aquestes dues entrevistes hem vist que cal tenir clar el missatge que ens 

proposem transmetre al públic i ser sinceres amb el que estem mostrant. També com 

volem interactuar amb l’espectador, ja que d’aquest punt dependrà la col·locació i la 

mida de les fotografies exposades.  

 

Un cop analitzades les diferents sales i llocs expositius de Barcelona, trobem que és 

una ciutat amb moltes opcions per poder exposar. A més és coneguda com una ciutat 

molt interessada en el sector cultural per l’àmplia varietat d'infraestructures dedicades 

al món de l'art i la fotografia.  
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PART PRÀCTICA 

3. Creació d’un esdeveniment 

La nostra idea central en aquest projecte és el disseny i també la possible posada en 

pràctica d’una exposició de fotografia. El primer apartat correspon a l’exposició Ideal i 

la segona part presenta el Pla B en cas que la primera exposició no es pugui realitzar. 

D’aquesta manera ens assegurem que una de les dues exposicions es fa realitat.  

La descripció de l’exposició, així com els objectius, el missatge, la metodologia i les 

fotografies són els mateixos independentment del lloc on es duu a terme finalment 

l’exposició fotogràfica.  

3.1. Pre-esdeveniment 

3.1.1. Descripció i motiu 

“Petits moments, Grans plaers” és una exposició fotogràfica que plasma els petits 

moments que la societat viu en el seu dia a dia. Aquesta idea sorgeix del perfil 

d’Instagram de la Marta Soliño (@maledimiele), autora de Reinventarse un domingo i 

Selvas de júbilo, una noia creadora de contingut de poesia que dins de la seva línia 

de publicacions té un apartat sobre els plaers de la vida.26  

 

Figures 8 i 9: Post de l’Instagram de la Marta Soliño. Font: @maledimiele (2023) 

 
26 Instagram. (2023) Perfil de Maledimiele. Instagram. 
https://www.instagram.com/maledimiele/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D  

https://www.instagram.com/maledimiele/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/maledimiele/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Nosaltres, arran d'aquesta proposta, volem plasmar aquests plaers d'una forma visual 

(fotogràfica) per tal que arribin d'una manera més directa als espectadors i es puguin 

sentir identificats amb allò que veuen. 

El motiu a partir del qual sorgeix aquesta idea és el fet de voler donar valor i èmfasi a 

aquelles petites accions de les nostres rutines que realment tenen un pes important, 

influeixen en la nostra forma de ser i en el nostre estat d'ànim. 

Els plaers de la vida són aquells moments i experiències que ens fan sentir bé i feliços. 

Només ens hem de fixar en les petites coses de la vida que ens brinden el plaer de 

ser feliços i trobar la plenitud. Per a cada persona hi ha uns plaers imprescindibles, 

depèn dels gustos personals de cadascú. 

Hem d’aprendre a gaudir i fixar-nos en les petites accions quotidianes. Com? Sense 

tenir pressa, prestant atenció als detalls i buscant la bellesa i el sentit que tenen.  

 

“És important quin és el vostre propòsit amb l'Exposició. D'alguna manera tingueu 

molt clar també què voleu activar, què voleu transformar, de què voleu persuadir als 

que visitin l'exposició perquè hi hagi un call to action molt clar”. - Marc Espín  

 

Aquest projecte neix o sorgeix de la necessitat de donar un missatge positiu als 

espectadors que visitin l’exposició, busquem evocar un impacte que els faci canviar la 

seva visió de les accions diàries i les vegin d’una forma totalment diferent de com ho 

feien abans, d’una manera més bonica i sincera.  

 

Si ens centrem en la tipologia de l’esdeveniment, trobem que “Petits moments, Grans 

plaers” és un esdeveniment obert, pel fet que la llibreria és una botiga al servei dels 

ciutadans. Tanmateix, la presentació de l'exposició és un acte obert regit per un 

nombre d'assistents i un límit d'aforament. A més, és una exposició de caràcter cultural 

i de format regional, ja que està dirigida als ciutadans de Barcelona.  
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3.1.2. Metodologia 

Aquesta exposició parteix des de zero, començant per una investigació prèvia del 

sector a partir de la qual hem extret informació per poder fer-la realitat.  

Les fotografies que s'exposen a “Petits moments, Grans plaers” són d’elaboració 

pròpia. Per a dur-les a terme hem dissenyat un seguit de moodboards (plans de 

comunicació visual) que serveixen per inspirar-nos i tenir una idea de les fotografies 

que prendrem i de les diferents temàtiques.  

 

Per a donar difusió a l’exposició hem creat un perfil d’Instagram i TikTok on hem 

informat i fet pinzellades sobre el que esdevindrà l’exposició. Depenent del lloc on es 

duu a terme l’exposició la comunicació de l’esdeveniment s’ha plantejat d’una manera 

o d’una altra, perquè si per exemple el mateix lloc ja compta amb les seves xarxes 

socials, els canals de comunicació per arribar al públic són més que no pas si el centre 

o la sala no disposa d’aquests perfils.  

 

3.1.3. Objectius (generals i específics) 

El principal objectiu, que és el nostre propòsit i la raó per la qual hem dissenyat 

l'exposició, és que els visitants valorin aquells petits moments i accions que ens fan 

gaudir de la vida i que solem passar per alt. És en aquest procés on busquem 

emocionar-los i obrir-los els ulls a una realitat que sol passar desapercebuda per molts.  

 

Dit en altres paraules, busquem que els espectadors valorin els petits moments de 

felicitat que a vegades deixem de banda i que realment ens fan sentir bé. A través de 

la lent de l’objectiu, podem donar vida a aquestes petites i boniques accions i mostrar-

les al món. La fotografia és una eina que mostra més enllà del que és obvi i que té el 

poder de convertir l’invisible en visible.  

Gràcies a la nostra exposició podem revelar el significat ocult dels petits moments que 

són grans plaers de la vida quotidiana. 
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En aquest punt volem destacar la següent cita d’Emmet Gowin, fotògraf nordamericà 

especialitzat en fotografia íntima i universal: 

 

“La fotografia és una eina per tractar amb coses que tots coneixem, però que ningú 

presta atenció. Les meves fotografies proposen representar allò que vosaltres no 

veieu”. 

 

Hem decidit seguir la seva mateixa línia de treball i ens proposem donar importància 

i visibilitzar tot allò que deixem de banda i que no observem.  

Ara bé, a l’hora de definir els objectius específics, partim de l’explicació teòrica de 

Jiménez Morales respecte als objectius SMART que es troba detallada al punt 2.1.3. 

Planificació d’un esdeveniment.  

Com a objectius específics de l'exposició i les xarxes socials, destaquem els següents: 

Exposició: 

1. Poder fer l’exposició en una sala de Barcelona a mitjans del mes de 

maig.  

2. Aconseguir que 30 persones participin en la pregunta que posarem al 

final de l’exposició sobre quin és el plaer que més els ha agradat. 

3. Tenir un mínim de 50 assistents a l’acte d’inauguració de l’exposició. 

4. Que els assistents agafin almenys un 80 % dels punts de llibre i tríptics. 

5. Rebre l’assistència de 5 fotògrafs a l’acte d’inauguració. 

Xarxes socials: 

1. Aconseguir un mínim de 20 mencions del nostre usuari a Instagram el 

dia de la inauguració. 

2. Guanyar 10 seguidors nous el dia de la inauguració. 

3. Tenir un abast de 400 persones i 100 interaccions amb la publicitat del 

post d’Instagram. 

4. En les eines d’interacció d’Instagram, assolir un 40 % de feedback a les 

enquestes per part dels usuaris.  

5. Obtenir un total de 100 seguidors a Instagram a finals del mes de maig.  

6. Arribar a 50 seguidors a TikTok. 

7. Aconseguir 200 visualitzacions de mitjana en els vídeos de TikTok. 
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Els KPIs corresponents a cadascun dels objectius esmentats es poden veure descrits 

al punt 6. Anàlisi de resultats.  

 

3.1.4. Missió, Visió i Valors 

Tal com ens indica el llibre Eventos y protocolo: La gestión estratégica de actos 

corporativos e instituciones, és necessari tenir ben clars els tres pilars de tot 

esdeveniment: Missió, Visió i Valors.  

➢ Missió: Oferir a tots els nostres espectadors una experiència única on connectin 

amb les fotografies i valorin les petites accions del dia a dia. Donar visibilitat a 

aquelles accions que no la tenen. 

➢ Visió: Servir com a referent per a pròximes exposicions dels plaers de la vida. 

➢ Valors:  

○ Passió: Pensem i realitzem les fotografies amb entusiasme i dedicació 

per aconseguir emocionar als visitants.  

○ Delicadesa: Busquem l’excel·lència i la perfecció posant l’atenció en els 

petits detalls. 

○ Honestedat: La sinceritat en una fotografia és primordial per treure la 

millor foto. Plasmem fotografies que mostren la realitat tal com és, en 

altres paraules, fotografies sinceres i que arriben a impactar als 

espectadors. Tal com ens va explicar Josep Echaburu: 

“L'important és el que vulgueu explicar i ser sincers amb el públic”. 

 

3.1.5. Missatge 

“Desconnecta per tornar a connectar” 

Aquest eslògan té com a propòsit transmetre el missatge de desconnectar de la teva 

rutina diària caracteritzada per l'estrès i la rapidesa de l’entorn, on les responsabilitats 

i els deures estan en un primer pla. Volem que tothom que visiti l’exposició tingui un 

moment de descans en el qual connecti amb els petits moments de la vida que el fan 

ser qui és i que són vertaderament importants. Així doncs, un cop l’espectador hagi 
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valorat i enyorat aquests moments podrà trobar-se a si mateix i sentir-se millor, i 

connectarà d’una manera diferent de com ho feia anteriorment. 

Verbalment hem volgut utilitzar la segona persona del singular, ja que d’aquesta 

manera aconseguim captar l’atenció de l’espectador d’una manera més directa i ajuda 

que se senti involucrat en el projecte.  

 

3.1.6. Logotip 

El logotip de l’exposició està fet de forma que la visió se centri en les lletres on la “P” 

ve de Petits i la “G” de Grans, fent referència al títol del projecte, “Petits moments, 

Grans plaers”. Aquestes lletres estan 

dins d'un cercle per centrar encara 

més l'atenció dels espectadors. I 

seguint el cercle, trobem al voltant el 

títol de l'exposició. Així mateix, per 

donar un toc de color hem escollit el 

blau clar, que es vincula al color del 

mar, del cel, del planeta, aspectes que 

transmeten calma i tranquil·litat.               

 

        Imatge 16: Logotip. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

D’aquesta manera el color corporatiu es relaciona amb la temàtica de l’exposició, els 

plaers de la vida i tot allò que ens proporcionen.  

Respecte a la tipografia, és clara i directa de tal manera que l’usuari digital o 

l’espectador de l’exposició en pugui llegir correctament el nom. El color negre l’hem 

escollit per tal que hi hagi un contrast amb el blau clar i perquè es ressalti el nom de 

l’exposició.  

 

 



 

 

52 

3.1.7. Briefing 

Per tal de tenir ben estructurada la informació dels punts anteriors, hem dissenyat un 

briefing de presentació de “Petits moments, Grans plaers”. En el document hem volgut 

posar el contingut que engloba el nostre projecte, com és: 

- La portada amb el títol de la nostra exposició i els logotips.  

- La descripció del projecte i els objectius que ens hem posat a l'hora de realitzar 

l'exposició. 

- La missió, visió i valors perquè coneguin qui som i el missatge que volem 

transmetre. 

- La metodologia durant el projecte i un apartat d’autores on ens presentem 

cadascuna. 

- Les xarxes socials perquè puguin veure la difusió que fem. 

- Algunes de les fotografies que seran exposades. 

Aquest document va ser adjuntat en el correu electrònic dels diferents centres als 

quals vam contactar perquè sabessin de què tractava el nostre projecte. 

 

Podreu veure el briefing complet de presentació de l’exposició a l’Annex III.  
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Imatge 17: Exemple d’una pàgina del briefing de presentació.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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3.1.8. Fotografies  

○ Plaers fotografiats 

Les fotografies exposades són capturades per nosaltres mateixes. Hem decidit editar 

les nostres fotografies en blanc i negre. En aquest punt, volem destacar la següent 

cita de Ted Grant, fotògraf canadenc especialitzat en retrats: 

“Quan fotografies a una persona en color, fotografies la seva roba, quan ho fas en 

blanc i negre, fotografies la seva ànima”. – Ted Grant 

Les fotografies en blanc i negre poden transmetre diferents sensacions i emocions en 

comparació amb les imatges en color. En eliminar el factor de color, l'atenció se centra 

més en els detalls i la composició de la imatge, i també ens és més fàcil plasmar el 

nostre missatge. A més, poden crear un efecte dramàtic, nostàlgic i atemporal, la qual 

cosa les converteix en una opció popular per als fotògrafs i els usuaris d'Instagram 

que busquen un toc clàssic o artístic.  

Tal com li vam comentar a Josep Echaburu, pensem que les fotografies en blanc i 

negre transmeten més l’essència d’allò que comuniquem i són més impactants i 

inspiradores. Creiem que arriben i connecten més amb els espectadors.  

Entre les fotografies escollides trobem que la majoria són de subjectes; tot i això, el 

fons és un element també important que cal tenir en compte, ja que ajuda a 

contextualitzar la imatge i transmetre el missatge que evoca cadascun dels plaers.  

Respecte als plans de les fotografies, trobem plans generals, plans sencers, pla 

americà, plans mig i primers plans.  

 

Quant a les localitzacions de les fotografies, van ser preses a diferents indrets de la 

ciutat de Barcelona i de Boston tenint en compte les temàtiques i plaers escollits.  

Pel que fa a les fotografies de “Plaers de Barcelona”, les vam dur a terme a la Rambla, 

al passeig de Gràcia, a la plaça de Catalunya i al portal de l’Àngel, llocs ubicats al 

centre de la ciutat per així assegurar-nos de captar l’essència de Barcelona al complet.  

En el bloc de “Plaers - Mostres d’afecte” vam captar les imatges a Barcelona i a 

Boston. En el cas de Barcelona, vam dirigir-nos al parc de la Ciutadella i al portal de 

l’Àngel, llocs on podem trobar parelles descansant i passejant. En canvi, a Boston vam 

fer les fotografies a l’Harborwalk, un passeig molt romàntic que es troba al llarg de la 

costa de Boston i també al campus universitari de Harvard.  
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Finalment, les fotografies de la temàtica “Sentir-se bé” les vam fer a la platja de la 

Barceloneta, la plaça de Catalunya i al parc de la Ciutadella. Són llocs on trobem 

persones divertint-se amb els coloms, on la gent es reuneix amb els seus amics i on 

pot desconnectar llegint o escrivint. També tenim dues fotografies fetes a Boston, a la 

Charles River Esplanade, un passeig per la vora del riu Charles, i també a East Boston, 

una zona famosa per les postes de sol i per apreciar el skyline de la ciutat de Boston.  

 

Ara bé, centrant-nos en les fotografies capturades i que exposem, les hem dividit en 

tres temàtiques:  

1. Plaers - Barcelona 

2. Plaers - Mostres d’afecte 

3. Plaers - Sentir-se bé  

Dins de cadascun dels blocs hem realitzat fotografies de plaers concrets que tenien 

relació amb la temàtica. A continuació es troben els plaers escollits i una breu 

descripció de la seva importància en el nostre dia a dia.  

 

Plaers de Barcelona 

1. Passejar 

Passejar pels carrers de Barcelona és un plaer que engloba a tota persona que visita 

la ciutat. A cada carrer hi trobes un munt de botigues, museus, mercats i esglésies 

que fa que sigui emblemàtic. És una experiència memorable, ja que cada barri té el 

seu propi estil, com el passeig de Gràcia, el Born, el Gòtic, entre d’altres. Tot això fa 

que descobrir la ciutat caminant i gaudir dels carrers de Barcelona sigui tot un privilegi 

per tothom.  

 

2. Sant Jordi 

La festivitat més important a Catalunya. Un dia on la ciutat és plena de roses i llibres. 

És una tradició literària que es coneix a tot el món i se celebra en homenatge als autors 

clàssics i contemporanis. Però a Barcelona i Catalunya és un símbol de coratge, 

valentia i defensa de la llibertat i justícia. Tota la població festeja aquest dia com el 

més rellevant de l’any, considerat molt especial, mentre gaudeixen de l’ambient i les 

activitats organitzades al carrer. 
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3. Músics de carrer 

Un element característic de Barcelona, ja que han format part de la cultura i de 

l’ambient urbà de la ciutat durant dècades. Els músics aconsegueixen enriquir la 

tradició cultural de Barcelona amb els seus estils i gèneres diferents, des del pop, la 

música clàssica o el rock. També proporcionen una forma d’entreteniment a l’aire 

lliure, accessible i gratuït pels habitants i turistes que visiten la ciutat. En definitiva, 

s’han anat convertint en una part integral de la vida quotidiana de Barcelona, sobretot 

en les zones més centrals i transitades pels vianants.  

 

Mostres d’afecte 

1. Carícies 

A les carícies se les coneix per ser el llenguatge de l’amor i de la connexió amb una 

altra persona. A través del tacte podem expressar els nostres sentiments i transmetre 

el nostre amor i estima cap als altres. Hi ha diferents formes de fer carícies: una 

abraçada càlida, una mà a l’espatlla, o tocar suaument la galta.  

Tenen el poder de fer-nos sentir estimats i segurs i poden ajudar-nos en els moments 

de tristesa.  

 

2. Fer-se un petó 

Es tracta d’una mostra d’afecte que expressa amor, amistat o respecte i pot ser un 

gest íntim i personal. La sensació de rebre un petó pot ser molt gratificant i molt 

emocionant si es té un vincle emocional amb la persona que el fa. El petó aconsegueix 

crear una sensació de connexió i proximitat.  

És una experiència tant física com emocional mot important en les relacions humanes 

i pot tenir una gran influència en el benestar emocional de les persones involucrades. 

També pot enfortir les relacions interpersonals, siguin romàntiques, familiars o 

d’amistat. D’altra banda, els petons tenen beneficis per la salut física i mental. Fer un 

petó pot alliberar endorfines pel nostre cos, les quals milloren el nostre estat d’ànim i 

redueixen l'estrès i l’ansietat. 
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3. Donar-se la mà  

És una de les sensacions més boniques. Quan dues persones es donen la mà es crea 

una connexió emocional que produeix tranquil·litat i reconfort. També és un gest que 

s’utilitza en moments difícils per a donar suport a la persona. Un simple gest pot ser 

un gran plaer sent una connexió emocional, d’amistat, d’afecte i de confiança.  

 

4. Trobades  

Les trobades entre persones són una part important de la nostra vida i ens permeten 

establir connexions significatives amb els altres. Ja sigui una trobada social amb 

amics, una reunió professional amb companys de feina, o bé una cita romàntica, 

aquestes trobades poden ser emocionants i enriquidores. 

Ens permeten compartir les nostres experiències i aprenentatges, i establir relacions 

significatives. A més de connectar amb les persones que ens importen i que potser no 

hem pogut veure durant força temps.  

Les trobades ens poden fer recordar moments del passat, intercanviar experiències i 

posar-nos al dia de l’actualitat de cadascú. 

 

Sentir-se bé 

Aquesta temàtica l’hem estructurat en tres plaers diferents: passar temps a soles, 

somriure i una tarda de divendres. El primer plaer, passar temps a soles, l’hem volgut 

subdividir en quatre plaers més específics, ja que considerem que hi ha infinites 

formes de passar temps amb un mateix i volem destacar-ne algunes.  

1. Passar temps a soles  

1.1. Llegir 

Estar a soles és necessari per poder connectar amb tu, llegir estimula la ment i ens fa 

relaxar i desconnectar de la rutina. La lectura ens ajuda a expandir el nostre 

coneixement i millora la nostra capacitat cognitiva.  

Ens dona el plaer d’escapar-nos de la realitat i submergir-nos en mons imaginaris. 

D’altra banda, podem connectar amb un llibre i experimentar diferents emocions i 

sentiments que difícilment tenim en el nostre dia a dia.  
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1.2. Escriure 

Passar temps a soles i escriure pot ser una bona combinació per donar-te l’oportunitat 

de conèixer-te millor i descobrir les teves pròpies emocions, pensaments i desitjos. 

Escriure pot ajudar a aclarir les idees per sentir-se un mateix bé i lliure, creant un 

moment de satisfacció. A més d’entrenar la nostra creativitat i augmentar la 

productivitat. 

 

1.3. Fer esport 

És una de les sensacions més satisfactòries, ja que alliberem endorfines que ens fan 

sentir bé i ens proporcionen una sensació de benestar i plaer. A més, millora el nostre 

estat de salut reduint estrès i ansietat. Fer esport ajuda a augmentar la nostra 

autoestima i sentir-nos més segurs.  

 

1.4. Desconnectar 

Es tracta d’una experiència gratificant emocionalment. Ens permet tenir un moment de 

pau, tranquil·litat i reflexió. També ens ajuda a relaxar-nos i aclarir la ment quan el cos, 

o bé la situació que estem vivint, ens ho demana.  

Desconnectar veient la posta de sol pot ser una experiència hipnòtica que ens ajuda 

a oblidar-nos de l’estrès i de l’ansietat viscuda durant el dia. Pot ajudar-nos a connectar 

d’una manera més profunda amb l’entorn que ens envolta i a gaudir de la bellesa de 

la ciutat.  

 

2. Somriure 

Aquesta petita expressió facial pot tenir un impacte positiu en la nostra salut mental i 

benestar emocional. Ens ajuda a comunicar la felicitat, gratitud, alegria o agraïment 

que tenim cap a alguna persona.  

Somriure ens fa sentir bé, redueix l’estrès i pot ajudar a establir connexions emocionals 

i millorar la comunicació i expressió interpersonal. Així mateix, pot ajudar a millorar 

l’estat d’ànim de les persones que estan al nostre voltant i alhora fer que se sentin 

còmodes i contagiar-los la nostra felicitat.  

Afegim també que els somriures són un gest universal que tothom pot entendre.  
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3. Una tarda de divendres  

Després d’una llarga setmana de treball o estudis, els divendres a la tarda poden ser 

un moment per relaxar-se i gaudir del temps lliure envoltat dels teus amics o fent 

activitats que t’agraden. Ens permeten desconnectar de la vida diària i enfocar-nos en 

coses que ens fan feliços. És important prendre un temps per cuidar de nosaltres 

mateixos i de la nostra salut mental.  

També pot servir per programar els plans del cap de setmana, cosa que augmenta la 

nostra emoció pels pròxims dies.  

 

A continuació adjuntem en format taula les 15 fotografies escollides per exposar: 

 

Fotografia Plaer Cartel·la 

 

 
 
 
 
 

 
 

Barcelona 
Passejar 

 
 
 

“Passejar” 
 

La millor manera per 
gaudir dels carrers de 
Barcelona és caminar i 
descobrir els seus llocs 

emblemàtics.  
 

 
La Rambla, Barcelona  

 
 

 

 
 
 

Barcelona 
Sant Jordi 

“Sant Jordi” 
 

Un dia ple d’emocions i 
d’il·lusions vestit de roses 

i llibres. 
 
 

Passeig de Gràcia, 
Barcelona 
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Barcelona 
Músics de carrer 

 
 

“Músics de carrer” 
 

 
Alegren els carrers de 
Barcelona amb el seu 

talent i bon humor.  
 
 

Plaça de Catalunya i 
portal de l’Àngel, 

Barcelona 

 

Fotografia  Plaer Cartel·la 

 

 
 
 

Mostres d’afecte 
Carícies 

 
“Carícies” 

 
Connectar i sentir-se 

segur amb un sol tacte.  
 
 

Harborwalk, Boston  

 

 
 
 

Mostres d’afecte 
Fer-se un petó 

“Fer-se un petó” 
 
 

Sensacions que arriben al 
teu cor. 

 
 

Parc de la Ciutadella, 
Barcelona 

 

 
 

 
Mostres d’afecte 
Donar-se la mà 

“Donar-se la mà” 
 
 

Un simple gest, una 
connexió sincera. 

 
 

Portal de l’Àngel, 
Barcelona 
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Mostres d’afecte 
Trobades 

“Trobades” 
 
 

Compartir i intercanviar 
experiències. 

 
 

Universitat de Harvard, 
Boston 

 

Fotografia Plaer Cartel·la 

 

 
 
 

Sentir-se bé 
Passar temps a soles - 

Llegir 

“Passar temps a soles - 
Llegir” 

 
 

Submergir-te en nous 
mons de coneixements. 

 
 
Platja de la Barceloneta, 

Barcelona 

 

 
 
 

Sentir-se bé 
Passar temps a soles - 

Escriure 

“Passar temps a soles - 
Escriure” 

 
Oportunitat de conèixer-te 
millor i descobrir les teves 

emocions. 
 
 

Parc de la Ciutadella, 
Barcelona 

 

 
 
 

Sentir-se bé 
Passar temps a soles - 

Fer esport 

“Passar temps a soles - 

Fer esport” 

 

Alliberar endorfines per 

estar en una sensació de 

benestar i plaer. 

 

Charles River Esplanade, 

Boston 



 

 

62 

 

 
 
 

Sentir-se bé 
Passar temps a soles - 

Desconnectar 

“Passar temps a soles - 

Desconnectar” 

 

 

Moment de pau, 
tranquil·litat i reflexió. 

 

 

East Boston, Barcelona 

 

 
 
 

 
Sentir-se bé 

Somriure 

“Somriure” 

 

 

Comunicar felicitat i 

gratitud.  

 

 

Plaça de Catalunya, 

Barcelona 

 

 
 
 

Sentir-se bé 
Una tarda de divendres  

“Una tarda de divendres” 
 

 
Moment de desconnexió 
després d’una setmana 

de càrrega. 
 
 

Parc de la Ciutadella, 
Barcelona  

 

Taula 10, 11 i 12: Taules amb les fotografies a exposar. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Totes les persones fotografiades, ja fossin els protagonistes o bé persones que 

apareixen en segon pla, van ser preguntades després de fer les fotografies demanant 

el seu consentiment i cessió de drets d’imatge.  

 

Podreu veure les fotografies en una mida més gran a l’Annex IV i les cartel·les 

corresponents a l’Annex V.  
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Respecte al pressupost de les fotografies, nosaltres ens hem fet responsables dels 

costos pertinents perquè la llibreria ens ha facilitat els seus espais sense cap cost 

econòmic. El pressupost corresponent es troba a l’apartat 5 de Pressupost. 

 

○ Moodboards 

Els moodboards són plans visuals, o dit d’una altra forma, taulers visuals, que 

serveixen d’inspiració a l’hora de fer fotografies d’una temàtica concreta.  

En un principi per a la realització i captació de les fotografies vam partir de l’elaboració 

de quatre moodboards diferents de les següents temàtiques: 

 

● Mostres d’afecte 

● Estones especials  

● Olors agradables 

● Sentir-se bé  

 

Aquí podeu veure els 4 dissenys dels moodboards i els plaers de cadascuna de les 

temàtiques:  
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Imatges 18, 19, 20 i 21: Moodboards de 4 temàtiques. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Finalment, un cop revisades les fotografies que anàvem realitzant vam decantar-nos 

per eliminar dos dels moodboards prèviament pensats (Estones especials i Olors 

agradables) per afegir-ne un nou sobre els plaers de Barcelona.  

A l’hora de pensar les fotografies vam decidir que fossin d’exterior, és per aquesta raó 

que l’apartat d’Estones especials el vam haver de suprimir. D’altra banda, quan vam 

decidir que les fotografies serien en blanc i negre vam trobar que fotografiar flors sense 

color no tenia gaire sentit.  

D’aquesta manera, vam arribar a la conclusió que les tres temàtiques per l’exposició 

fotogràfica serien les següents:  

● Barcelona 

● Mostres d’afecte  

● Sentir-se bé  

 

Aquí podeu veure els 3 dissenys dels moodboards definitius i els plaers de cadascuna 

de les temàtiques: 
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Imatges 22, 23 i 24: Moodboards de 3 temàtiques.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Per dur a terme els tres moodboard hem utilitzat fons d’imatges gratuïts: Pexels, 

Pixabay, Unsplash, Freepik i Pinterest.  
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3.1.9. Exposicions 

Hem decidit organitzar dos esdeveniments diferents en cas que la primera exposició 

no es pugui fer. És per aquesta raó que a partir d’aquí hem volgut fer dos 

plantejaments, una exposició Ideal i l’exposició Pla B.  

 

3.1.9.1. Exposició Ideal 

 

Localització i Durada 

El lloc ideal per exposar les nostres fotografies seria un centre cívic, una sala 

d’exposicions o una llibreria, o bé una biblioteca pública, ubicada al centre de 

Barcelona. 

Un cop hem analitzat i recollit informació sobre diferents llocs per exposar les 

fotografies, en el punt 2.4. Investigació de sales d’exposicions, ens hem decantat 

per la Llibreria Ona, ubicada al carrer Pau Claris número 94. 

  

L’horari de l’exposició serà el de la llibreria: de dilluns a dissabte de 10 a 21 h. 

 

Llibreria Ona 

Direcció postal  Correu electrònic  Número de 
telèfon  

Direcció web 

C/ de Pau Claris, 
94, 08010 
Barcelona 

hola@onallibres.cat 93 655 9095 https://onallibres.cat/  

 

Taula 13: Taula d’informació de la Llibreria Ona. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

La Llibreria Ona és una botiga especialitzada en la literatura catalana; les seves obres 

són escrites en català i també hi ha obres clàssiques i contemporànies traduïdes a 

aquest idioma.  

El que fa que la Llibreria Ona sigui especial és el seu ambient acollidor i tranquil, amb 

una decoració moderna i atrevida i una gran quantitat de llibres a les prestatgeries, la 

https://onallibres.cat/
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qual cosa fa que se senti com un refugi per als amants de la lectura. L’espai compta 

amb un total de 1.000 m².  

Les diferents sales que presenta la llibreria s’estructuren en 3 espais, són les 

següents:  

1. PetitOna 

○ Contacontes 

○ Llibres infantils i juvenils  

2. Bookeria  

○ Sala d’actes 

○ Zona de lectura 

○ Primeres edicions  

3. ArtsLlibres 

○ Llibres d’artista  

D’altra banda, volem ressaltar que la ubicació de la llibreria és un punt a favor, ja que 

està a prop de llocs turístics i culturals, com el passeig de Gràcia, la plaça Catalunya, 

la Rambla. Per tant, és una parada ideal per als turistes que busquen submergir-se en 

la literatura catalana. 

 

 

Imatge 25: Imatge d’un dels espais de la Llibreria Ona. Font: onallibres.cat (2023) 

 

La durada de la nostra exposició és des del dilluns 15 fins al dissabte 27 de maig, 

aquestes dates s’han pensat en funció de la data d’entrega del nostre projecte. Un cop 
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passi una setmana des de la col·locació de les fotografies, es durà a terme un acte 

d‘inauguració de l’exposició el dissabte 20 de maig a les 12 hores.  

Tal com defineix la Llibreria a la seva pàgina web:27 

  

“Un punt de trobada per la lectura, la conversa, amb la possibilitat de fullejar tots els 

llibres”. “Una sala equipada per fer presentacions de llibres i activitats que van des 

de petits concerts a xerrades i conferències”. 

 

 

Imatge 26: Imatge de la Bookeria de la Llibreria Ona. Font: onallibres.cat/bookeria (2023) 

 

Característiques de les fotografies 

Hem decidit prendre com a referència l’estructura de l’anàlisi de l’exposició de 

“Descartadas” de Marc Espín amb els següents punts: 

○ Nombre total de fotografies 

15 fotografies  

○ Mida de les fotografies  

Tal com ens va comentar Josep Echaburu, una fotografia en A3 (29,7 x 42 cm) 

funcionarà bé en ser la nostra primera exposició. A més, un cop visitats els espais i 

parets de la llibreria pensem que la mida ideal seria aquesta, ja que una mida més 

petita faria que les fotografies no s’apreciessin del tot bé. I viceversa, amb una mida 

gran (A2) no tindran l'oportunitat d’ensenyar totes les fotografies.  

 
27Ona Llibres - La teva llibreria en català a Barcelona. (s.d.). Ona Llibres. 
https://onallibres.cat/bookeria  

https://onallibres.cat/bookeria
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Cal recalcar que de les 15 fotografies seleccionades, 3 d'elles són A5 a causa de la 

limitació de pressupost. D’altra banda, si tenim en compte com volem interactuar amb 

l’espectador, ens interessa que aquest s’hagi d’apropar i estar més en contacte amb 

la imatge per tal que connecti amb la fotografia i entengui el missatge que transmet.  

○ Tipus de material 

La impressió és amb paper de fotografia amb mate per tal que les llums de la llibreria 

no reflecteixin en les imatges. Després d’haver contactat amb diferents copisteries de 

Barcelona hem decidit imprimir-les a Solegraf.28  

 

Solegraf 

Direcció postal  Correu electrònic  Número de 
telèfon  

Direcció web 

C/ de València, 
168, 08011 
Barcelona 

info@solegraf.com 934 53 79 22 http://www.solegraf
.com/  

 

Taula 14: Taula d’informació de Solegraf. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En l’apartat de pressupost de l’exposició es troben els preus finals de les impressions 

segons el format i la mida. 

○ Suport 

El suport per les fotografies és de forex de 3 mm. Es tracta d’un material lleuger que 

ajuda que les fotografies romanguin a la paret. A més, hem fet ús de Blu Tack per 

col·locar-les.  

○ Cartel·les 

La impressió de les cartel·les és en paper, en A5 (14,8 x 21 cm) d’un gruix de 3 mm. 

L’idioma del text escrit és el català. La mida de la lletra és de 13. El total de cartel·les 

són 13.  

 

 

 
28 Solegraf. (s.d.). Impressió sobre suports rígids | Solegraf. http://www.solegraf.com/impressio-sobre-
suports-rigids/  

http://www.solegraf.com/
http://www.solegraf.com/
http://www.solegraf.com/impressio-sobre-suports-rigids/
http://www.solegraf.com/impressio-sobre-suports-rigids/


 

 

71 

○ Distribució de les fotografies 

 

Imatge 27: Plànol de les 3 plantes de la Llibreria Ona. Font: Enginyer de la Llibreria Ona (2023) 

 

Sales de la Llibreria Ona i Fotografies exposades  

 

BOOKERIA - PLAER “BARCELONA” 

 

 

 

Imatge 28: Lloc on s’exposen les fotografies de Músics de carrer.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 29: Lloc on s’exposa la fotografia de Sant Jordi.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

 

 

Imatge 30: Lloc on s’exposen les fotografies de Passejar.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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● ESCALES - PLAER “MOSTRES D’AFECTE” 

 

 

 

Imatges 31 i 32: Lloc on s’exposen les fotografies de Mostres d’afecte.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

● ENTRADA - PLAER “MOSTRES D’AFECTE” 

 

 

 

Imatge 33: Lloc on s’exposa la fotografia de Somriure. 

 Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 34: Lloc on s’exposa la fotografia de Llegir.  

Font: Elaboració pròpia (2023)      

 

 

 

 

Imatge 35: Lloc on s’exposa la fotografia d’Una tarda de divendres.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 36: Lloc on s’exposen les fotografies de Desconnectar, Escriure, Fer esport.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Abans de descriure la distribució pensada per cadascun dels blocs temàtics, cal dir 

que totes les col·locacions de les fotografies són estratègiques, pensades perquè els 

espectadors s’hi fixin expressament.  

Ara bé, en el cas del Bloc de Barcelona, les fotografies de Músics de carrer es troben 

al costat de l’escenari en una barra metàl·lica. Està pensat per quan els visitants 

s’apropin a l'escenari per veure de lluny la planta superior de la Bookeria. A més, el 

dia de l’acte d’inauguració les podrem assenyalar i explicar mentre els visitants les 

visualitzen. Els plaers de Passejar i Sant Jordi estan a les dues parets de l’entrada i 

sortida de la Bookeria perquè així quan els assistents abandonin la sala es fixin en les 

fotografies que l’acompanyen per ambdues bandes.  

 

En el Bloc de Mostres d’afecte, les hem col·locat a les escales que connecten el pis 

de baix amb el pis superior de la Bookeria. D’aquesta manera els visitants que es 
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dirigeixin cap a la Bookeria, o el dia de l’acte de la inauguració, es trobin d’una forma 

inesperada les fotografies en el moment de pujar les escales.  

 

Finalment, el Bloc de Sentir-se bé hem decidit posar-lo a l’entrada de la llibreria, 

col·locant en la columna del mig la fotografia del plaer de Llegir, i just a la paret de 

l’esquerra de les escales que porten a la sala principal “ArtsLlibres” hem posat el plaer 

de Somriure, ja que la dona de la imatge està amb el braç estirat amb un colom i 

assenyalant de forma implícita l’accés a la llibreria. D’altra banda, el plaer d’Una tarda 

de divendres es troba entre l’ascensor i la projecció de l’entrada. Finalment, els plaers 

d’Escriure, Fer esport i Desconnectar estan dins de l’ascensor que connecta amb 

“PetitOna”, sala de la planta superior. Aquests últims estan pensats de tal manera que 

tothom que decideixi utilitzar l’ascensor pugui trobar-se-les, observar-les mentre 

pugen i perquè es facin fotografies en el mirall i amb les fotografies a la seva banda 

dreta. Es tracta d’un lloc curiós on no s’acostumen a veure fotografies.  

 

 

Públic objectiu i buyer persona 

Tal com ens va explicar Pilar Maurell, cap de Sala de la Llibreria Ona, el públic principal 

sol ser adult de mitjana edat, però a vegades hi van estudiants del col·legi Jesuïtes 

Casp i aprofiten la sala Bookeria on hi ha taules i cadires per estudiar i reunir-se per 

avançar treballs en grup.  

Els caps de setmana solen anar-hi famílies amb nens petits, ja que hi ha una secció 

dedicada a llibres infantils amb projectors i taules per dibuixar i jugar.  

A continuació us adjuntem dues infografies amb els Buyer persona de l’exposició de 

la Llibreria Ona:  

Una clienta ideal de la Llibreria Ona seria la Júlia, una mare que treballa de professora 

i que passa la major part del seu temps amb els seus alumnes i amb els seus fills quan 

acaba la seva jornada. D’aquesta manera, els caps de setmana aprofita per portar els 

seus fills a Ona per gaudir de l’àmplia gamma de llibres infantils que ofereix. També 

consulta i compra llibres per poder ensenyar nous conceptes i autors als seus alumnes 

d’infantil.  
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Imatge 37: Exemple de Buyer persona de la Llibreria Ona. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

D’altra banda, trobem el perfil de la Marta, una noia jove que estudia al col·legi 

Jesuïtes Casp i que té l’oportunitat d’anar a la llibreria en les seves estones lliures en 

acabar les classes. Quan va a la llibreria s’interessa i busca llibres de fotografia, ja que 

és un art que l’apassiona, i també consulta llibres per fer els seus deures de batxillerat. 

Finalment, està al dia dels continguts de la Llibreria Ona a les xarxes d’Instagram i 

Twitter.  
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Imatge 38: Exemple de Buyer persona de la Llibreria Ona.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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3.1.9.2. Exposició Pla B 

Localització i Durada  

La segona exposició es durà a terme a l'espai expositiu de la Sala Teatre de la 

Universitat Autònoma de Barcelona, situada a Edifici R, Plaça Cívica, Sala Cinema, 

08193 Bellaterra, Barcelona.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Imatge 39: Imatge satèl·lit de la Sala Teatre de la Universitat Autònoma de Barcelona.  

Font: googlemaps.com (2023) 

Les dates previstes per fer l’exposició seran del dilluns 15 de maig al divendres 16 

de juny.  

 

Característiques de les fotografies 

○ Nombre total de fotografies 

15 fotografies.  

○ Mida de les fotografies  

Les mesures de les peces seran d’A3 perquè en la 

paret es pugui apreciar bé la imatge i estigui 

d'acord amb la dimensió de l’espai expositiu. 

Tanmateix, en aquest cas també hi haurà 3 

fotografies en format A5.                                               

                                            

                                                

Imatge 40: Mides de les fotografies.  

                                          Font: PixartPrinting.es (2022) 
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Afegim que les fotografies seran d’alta qualitat i seran capturades en format RAW per 

editar-les posteriorment al Lightroom.  

○ Tipus de material 

Les fotografies seran impreses en paper de fotografia amb una capa de mate amb 

l’objectiu d’evitar possibles reflexos de la llum exterior. Solegraf s’encarregarà de la 

impressió i suport de les fotografies.  

○ Suport 

El seu suport serà el forex de 3 mm per donar més profunditat i més claredat a les 

fotografies.  

○ Cartel·les 

Al costat de cadascuna de les fotografies hi haurà una cartel·la amb el nom del plaer 

i la seva descripció corresponent, donant explicacions de per què són moments i 

accions que hem de tenir en compte. Les 13 cartel·les en aquest cas estaran escrites 

en català i en castellà perquè gran part dels estudiants de la Universitat Autònoma són 

de fora de Catalunya. La mida serà en A5 i tindran un gruix de 3 mm. En aquest cas, 

la impressió i suport de les cartel·les els realitzarem nosaltres amb materials de 

l’Abacus. La mida de la lletra serà de 13. 

○ Distribució de les fotografies 

Aquest és el plànol de la sala d’exposicions del vestíbul del Teatre de la UAB.  

A continuació es veuen assenyalades les seccions on aniran distribuïdes les 

fotografies dels 3 blocs temàtics. En primer lloc, trobem el bloc de mostres d’afecte tot 

just entrar a la sala. Hem pensat que seria una bona idea que l’espectador observés 

moments de tendresa a l’inici de l’exposició, per així captar la seva atenció i provocar 

que tingui ganes de continuar descobrint les següents fotografies. En segon lloc, hem 

distribuït en dos el bloc de Barcelona tenint en compte que té una fotografia més en 

comparació amb el bloc anterior. Hi anirien 3 fotografies al costat esquerre i dues al 

costat de la finestra. Finalment, el bloc de sentir-se bé hem decidit col·locar-lo a la 

paret més ampla, ja que són 6 fotografies en total.  
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Imatge 41: Plànol de l’espai expositiu de la sala Teatre de la Universitat Autònoma de 

Barcelona. Font: David Sirvent (s.d.) 

 

Públic objectiu i buyer persona 

Com que és un esdeveniment que es durà a terme als espais de la Universitat 

Autònoma de Barcelona, considerem que el 95 % del públic serà la mateixa comunitat 

de la universitat. Dins d’aquest grup trobem un 80 % que són estudiants interessats 

en l’àmbit cultural, com per exemple: els estudiants de la facultat de Ciències de la 

Comunicació, del màster d’Estudis Teatrals, el grup de teatre, etc. També en aquest 

percentatge tenim professors de fotografia, d’esdeveniments o de facultats properes 

a la sala.  

 

Aquests són doncs els nostres Buyer persona a l’espai expositiu de la sala Teatre de 

la Universitat Autònoma de Barcelona:  

En primer lloc, la Laura, una estudiant de Màster en Estudis Teatrals interessada en 

el cinema, el teatre i la música. És una persona extravertida i té un gran interès a 

aprendre coses noves. La seva visita es donaria perquè sovint assisteix a la Sala 

Bloc - Mostres d’afecte 
(4 fotografies) 

Bloc - Barcelona 
(5 fotografies) 

Bloc - Sentir-se bé 
(6 fotografies) 
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Teatre a la universitat per veure monòlegs i xerrades. La Laura està activa a les xarxes 

socials i segueix als perfils de Cultura en Viu.  

 

 

Imatge 42: Exemple de Buyer persona de l’espai expositiu UAB. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

D’altra banda, trobem el perfil de l’Albert, un professor jove de fotografia interessat en 

el món audiovisual i de l’art. En el seu temps lliure aprofita per llegir revistes dels 

sectors que li agraden i consulta sovint el contingut a les xarxes socials d’artistes que 

admira. Està subscrit i segueix al perfil de Cultura en Viu a Instagram. També ens 

troba en compartir informació sobre activitats i esdeveniments amb altres professors 

de la universitat. 
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Imatge 43: Exemple de Buyer persona de l’espai expositiu de la Universitat Autònoma de 

Barcelona. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

3.1.10. Comunicació prèvia 

● Pla de comunicació de les xarxes socials 

○ Instagram 

En relació amb la comunicació digital de l’esdeveniment, hem creat al mes de març 

un perfil d’Instagram de “Petits moments, Grans plaers” on hem estat informant sobre 

els plaers fent enquestes per poder saber què és el que agrada més als seguidors. A 

més, hem informat sobre tot el que hem anat fent i com ha avançat el projecte fins al 

dia de l’exposició.  

Hem decidit que sigui Instagram la xarxa amb la qual donem a conèixer l’exposició 

perquè a banda de ser una de les plataformes socials més populars, creiem que pot 

servir com una xarxa molt efectiva per la seva àmplia varietat de continguts i eines 



 

 

84 

d’interacció i publicació. Com hem vist anteriorment a la part teòrica del treball, 

aquestes són algunes de les raons per les quals hem considerat Instagram:  

 

1. Ampli abast: Instagram compta amb una base de seguidors elevada i amb la 

creació de nous perfils diàriament, per la qual cosa deduïm que l’audiència serà 

més àmplia i es podrà ajustar més al públic al qual ens dirigim.  

2. Públic objectiu: Instagram ens permet afegir ubicació i hashtags (etiquetes) 

perquè l’algoritme ensenyi el nostre contingut a les persones que s’ajusten i 

s’interessen per la nostra exposició. D’aquesta manera ens assegurarem que 

el nostre perfil apareix a un públic específic. 

3. Varietat de contingut: Instagram és una xarxa social molt visual on es poden 

compartir imatges, vídeos, stories, reels... D’aquesta manera farem pinzellades 

del que esdevindrà la nostra exposició i, d’altra banda, el contingut publicat ens 

ajudarà a crear emoció i intriga entre els nostres seguidors. 

4. Interacció: Instagram ofereix una àmplia varietat d’eines d’interacció amb els 

usuaris, com per exemple: els comentaris a les publicacions (posts, stories, 

reels), preguntes, enquestes amb caselles de resposta i emoticones diferents. 

Aquests recursos ens ajudaran a involucrar l’audiència i crear una comunitat 

entorn “Petits moments, Grans plaers”.  

 

En resum, Instagram pot ser una eina poderosa per promocionar i fer difusió de la 

nostra exposició gràcies al seu ampli abast, l’oportunitat de dirigir-nos a un públic 

concret, pel seu contingut variat i visual i, finalment, per la capacitat de crear una 

comunitat de seguidors.  

 

En aquest apartat hem d’aclarir que en un primer moment vam decidir crear el 

contingut d’Instagram en castellà amb l’objectiu d’arribar a un major públic, però, un 

cop vam saber que podríem fer l’exposició a la Llibreria Ona (13.03.23), vam voler 

alinear-nos a la seva política de l’ús de la llengua catalana, així que vam canviar les 

properes publicacions al català.  
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Per tenir estructurat el nostre perfil d’Instagram hem dissenyat un pla de continguts 

que ens servirà com a base a l’hora de compartir les diferents publicacions al perfil.  

Cal recalcar que Instagram és una xarxa que ens servirà per fer la comunicació digital 

d’ambdues exposicions (Ideal i Pla B). Tanmateix, el contingut relacionat amb el lloc 

de l’exposició està centrat en la Llibreria Ona, ja que finalment hem exposat les nostres 

fotografies aquí.  

El nostre pla de continguts té definits els següents apartats:  

 

Logotip i variacions 

 

Imatge 44: Logotip i variacions del logotip del pla de continguts. 

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Hem dissenyat 5 logotips diferents per “Petits moments, Grans plaers”. En primer lloc, 

el logotip oficial de l’exposició, el qual està present en la majoria del contingut 

d’Instagram. Aquest mateix logotip està en els suports audiovisuals de difusió. D’altra 

banda, hem creat tres logotips en funció del contingut i dels colors de les publicacions, 

tenint en compte que es pot donar l’ocasió que no s’observi del tot bé el logotip oficial. 

Finalment, hem fet un logotip personal amb els nostres noms en cas que fos necessari.  
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Paleta de colors 

 

Imatge 45: Paleta de colors del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

El nostre color corporatiu és el blau, així doncs hem escollit els tons que més ens 

agradaven i que utilitzem en les publicacions tant del feed com de les stories.  

 

Tipografia 

 

Imatge 46: Tipografia del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

La tipografia escollida és una lletra clara i fina seguint el nostre perfil. Com és 

Assistant regular, que hem utilitzat en les publicacions, i Alice, per als títols. 

 

Fotografies del sector  

 

Imatge 47: Fotografies del sector del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Aquest apartat del pla de continguts ens ha servit per tenir una idea de les fotografies 

que anirem compartint en el nostre perfil d’Instagram. En aquest cas, el lloc de 

l’exposició, fotografies nostres i fotografies de la càmera.  

 

Pilars de contingut: escrits, fotografies i vídeos.  

 

Imatge 48: Pilars de contingut del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Els pilars de contingut que hem plantejat per al nostre perfil d'Instagram han estat tres: 

publicacions sobre escrits, fotografies i vídeos. De manera que hem anat alternant 

aquests tres formats per tenir un perfil variat. No només volíem publicar detalls de les 

nostres fotografies en si, sinó que volíem crear i compartir contingut de valor ajustat a 

la nostra exposició per així generar curiositat i interès en el nostre perfil i projecte.  

En el cas de les publicacions escrites, l’hem plantejat compartint cites de fotògrafs, 

frases inspiradores o preguntes dirigides als usuaris per tenir interacció. També hi ha 

una publicació reservada a una cita nostra, com autores del projecte. Després, en les 
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fotografies hem volgut mostrar tot el procés que hi ha darrere de l’exposició, fotografies 

que exposarem per fer-ne un avenç, el lloc on es fa l’exposició, fotografies nostres per 

ser més properes al públic, fotografies d’inspiració i les que hem descartat. Un cop 

s’hagi dut a terme l’acte d’inauguració es compartiran fotografies en format carrusel.  

Finalment, en les publicacions hem posat vídeos, com per exemple dels dies de 

shooting de les fotografies de l’exposició, els rodatges (making of), vídeos del lloc on 

exposem, el muntatge de les fotografies i un vídeo recapitulació de tot el projecte. Un 

seguit de vídeos que mostren tot el que anem fent durant aquests mesos fins al final 

del projecte. 

 

Feed ideal  

 

Imatge 49: Feed ideal del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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El feed ideal ens ha estat de molta ajuda en el moment de crear les publicacions, 

seguint una línia de colors i una coherència visual determinada. Hem jugat amb els 

colors de fons per tal que el perfil fos més dinàmic i més atractiu.  

 

Hashtags  

 

Imatge 50: Hashtags del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Aquests han estat els 6 hashtags que hem afegit en les descripcions dels nostres 

posts. Trobem que 5 d’ells estan relacionats amb el títol de la nostra exposició i l’altre 

es relaciona amb el sector del nostre esdeveniment. Pensem que utilitzar 6 hashtags 

és adequat, ja que no es tracta d’un número molt gran ni molt petit.  

 

Calendari de contingut  

Per tenir una clara organització hem creat un calendari de contingut pels mesos de 

març, abril i maig.  

Cadascun dels mesos els hem dividit segons els dies de la setmana. Els dilluns, 

dimecres i divendres hem publicat un nou post. En canvi, els dimarts i els dijous els 

hem reservat per publicar stories. Hem decidit publicar contingut aquests dies perquè 

és una xarxa social en què s’ha de ser constant i estar actiu a l’hora de compartir 

contingut. Si tenim una bona presència, aconseguirem que l’algoritme ens doni més 

visibilitat. 
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Una altra raó és que el dilluns és un dia on la gent comença la setmana i busca una 

distracció, a més de voler posar-se al dia de les notícies. El dimecres es troba a meitat 

de setmana i les persones necessitem un descans mental per agafar forces per acabar 

la setmana. Els divendres és el dia que la gent vol descansar de tota la setmana i 

consulta Instagram per entretenir-se quan està 

relaxada i tranquil·la.  

Afegim que els dimarts i els dijous ens 

dediquem a penjar les stories, ja que són dos 

dies més difícils de connectar amb la gent, però 

penjar contingut a les stories és més dinàmic i 

ràpid, cosa que fa més fàcil que ho mirin. 

 

Com que és una xarxa social visual i dinàmica 

és més fàcil llegir el contingut i facilitar a l’usuari 

una navegació menys pesada. 

 

Imatge 51: Calendari del pla de continguts. 

          Font: Elaboració pròpia (2023) 

                                                                                 

Un altre dels elements que hem tingut en compte ha estat l’horari de publicació. En el 

cas dels posts, els hem publicat a les set de la tarda per captar una major quantitat 

d’usuaris. És una hora en què les persones acaben de treballar i poden estar 

consultant les seves xarxes socials després d’un dia accelerat. En el cas de les stories, 

hem optat per penjar-les entre dos quarts de cinc i les cinc de la tarda perquè 

coincideix amb l’horari de després de dinar i on els usuaris poden estar més relaxats i 

poden connectar-se per desconnectar de la seva rutina de treball.  
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Imatge 52: Calendari del pla de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

La idea de seguir un pla de continguts estricte és tenir una guia clara de la publicació 

dels continguts, no només de la freqüència de publicació, sinó també dels colors, els 

hashtags i l’estructura. En definitiva, tot allò que engloba la publicació de nou contingut 

al perfil.  
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A continuació us deixem una captura de pantalla del nostre perfil d’Instagram:  

 

 

Figura 10: Captura de pantalla del perfil d’Instagram @expodeplaers.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Com a descripció del perfil tenim el nom de la nostra exposició, ja que és el primer que 

l’usuari llegeix. En segon lloc, hem determinat el tipus d’esdeveniment del qual es 

tracta, seguit de les dates que durarà l’exposició. I finalment hem afegit l’adreça on es 

durà a terme l’exposició.  

Per últim, hem volgut crear una pàgina de Link.tr on poden trobar les nostres xarxes 

socials redirigint els usuaris amb un sol clic als nostres perfils d’Instagram i de TikTok. 
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Figura 11: Captura de pantalla del Link.tr d’ @expodeplaers.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En aquest punt vam investigar a quines xarxes socials té més presència la Llibreria 

Ona: .  

 

Twitter Instagram Facebook Youtube Linkedin Newsletter 

14,5 mil 
seguidors 

15,4 mil 
seguidors 

4176 
seguidors 

2,63 mil 
seguidors 

402 
seguidors 

+ de 5.000 
subscriptors 

 

Taula 15: Taula de les xarxes socials d’Ona. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Tal com ens va comentar Pilar Maurell, cap de sala de la Llibreria, també ens han 

donat suport a l’hora d'informar sobre l’exposició i sobre el dia de la inauguració en la 

seva Newsletter, pàgina web, Instagram i Facebook. Sobretot ens interessa que 

comparteixin detalls de l’exposició en els perfils d’Instagram i Facebook, ja que són 

les plataformes que utilitzen per informar de les activitats programades a Ona.  
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Figures 12, 13 i 14: Stories de l’exposició. Font: @onallibreria (2023) 

 

En l’apartat Agenda de la pàgina web de la Llibreria Ona podem observar el nostre 

acte d’inauguració amb tots els detalls:  

 

  

Figura 15: Agenda de maig de la Llibreria Ona.  

Font: onallibres.cat/agenda (2023) 
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Figura 16: Informació de l’acte d’inauguració.  

Font: onallibres.cat/agenda (2023) 

 

 

Figura 17: Newsletter d’Ona de la setmana del 15 de maig.  

Font: onallibres.cat/agenda (2023) 
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A banda de crear i compartir contingut orgànic, és a dir, publicacions sense cap cost, 

hem fet anuncis a Instagram la setmana just abans de l’inici de l’exposició i l’última 

setmana per visitar-la amb l’objectiu d’arribar a un major públic.  

Per què hem decidit anunciar-nos a través d’Instagram? 

Principalment per 3 raons: 

1. Efectivitat: És evident que l’eficiència d’aquesta eina és un dels motius pels 

quals les marques es publiciten a Instagram. 

2. Evolució: Instagram evoluciona i s’actualitza a un ritme molt ràpid. Cada mes 

apareixen noves actualitzacions amb l’objectiu de millorar l’experiència de 

l’usuari, afegint noves funcions per interactuar millor amb el públic.  

3. Segmentació: Permet dissenyar campanyes de màrqueting amb audiències 

categoritzades. 

 

Els anuncis a Instagram els hem gestionat nosaltres mateixes escollint el públic 

estimat al qual volem que arribi el nostre contingut, la ubicació, els gustos i l’edat del 

nostre públic.  

Aquestes són les dates i les publicacions programades d’Instagram Ads:  

● Dimecres 10 de maig - Post amb informació de l’acte d’inauguració: 

 

Imatge 53: Post d’Instagram Ads. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Dins del paràmetres de publicitat d’Instagram tenim: 

1. Objectiu: Aconseguir més interaccions. 

2. Audiència:  

2.1. Nom de l'audiència: Target Exposició. 

2.2. Públic segmentat (NO automàtic). 

2.3. Localitzacions:  

● Regional: Barcelona, Spain. Abast: 2,8 a 3,3 milions de 

persones. 

● Local: Mida estimada de l’audiència estimada és de 

850.400 a 1.000.000 persones. 

3. Interessos de l'audiència: fotografia, Barcelona, viatjar, família, organitzar 

esdeveniments, llibres, llegir, cultura, art visual, fotògraf, foto, literatura, retrat 

fotogràfic. 

4. Edat: 18-60 anys. 

5. Gènere: tots. 

6. Direcció: 3 km. 

a. Latitud: 41,38. 

b. Longitud: 2,15. 

7. Durada: del 10 al 17 de maig. 

8. Pressupost: 7 € (1 € al dia durant 7 dies). 

9. Resultats diaris estimats: amb 1 euro al dia s’estima que arribarem de 266 a 

770 persones diàriament. 
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Figures 18, 19, 20 i 21: Paràmetres del públic de l’anunci del post d’Instagram.  

Font: Meta Business Suite (2023) 

 

L’anunci va aparèixer en el feed, en stories, en l’apartat de reels i en el cercador dels 

usuaris d’Instagram. 
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Exemples de l’anunci en els 3 formats:  

 

Figures 22, 23 i 24: Vista prèvia de l’anunci als posts, stories i reels.  

Font: Meta Business Suite (2023) 

 

● Dimecres 16 de maig - Diumenge 21 de maig: Story del cartell de l’exposició 

1. Objectiu: Arribar a una àmplia audiència. 

2. Audiència: Segmentada. 

2.1. Lloc: Catalunya. 

2.2. Característiques: Interessos. 

● Interessos de l'audiència: lectura, llibres, literatura, 

novel·la, club de lectura fotògraf, fotografia (art visual), 

fotografia (fotografia), fotografia digital, retrat fotogràfic, 

fotografia artística, fotografia de carrer, gestió 

d’esdeveniments, organitzadors d’esdeveniments. 

2.3. Edat: 18-60 anys. 

2.4. Gènere: tots. 

2.5. Regional - Mida de l’audiència estimada: 22 milions a 26 milions. 

3. Direcció: 3 km. 

4. Local - Mida de l’audiència estimada: 614.000 a 722.000 persones. 

5. Durada: del 16 al 21 de maig. 

6. Pressupost: 5 € (1 € al dia durant 5 dies). 
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Figures 25, 26 i 27: Paràmetres del públic de l’anunci story d’Instagram.  

Font: Meta Business Suite (2023) 

 

L’anunci va aparèixer en els reels i stories dels usuaris d’Instagram.  

 

Exemple de l’anunci en vista prèvia:  

 

Figura 28: Vista prèvia de l’anunci a les stories.  

Font: Meta Business Suite (2023) 
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● Dimarts 23 de maig - Divendres 26: Story informant dels últims dies per 

visitar l’exposició.  

● Objectiu: Arribar a una àmplia audiència. 

● Audiència: Segmentada. 

2.1. Lloc: Catalunya. 

2.2. Característiques: Interessos. 

● Interessos de l'audiència: lectura, llibres, literatura, 

novel·la, club de lectura fotògraf, fotografia (art visual), 

fotografia (fotografia), fotografia digital, retrat fotogràfic, 

fotografia artística, fotografia de carrer, gestió 

d’esdeveniments, organitzadors d’esdeveniments. 

2.3. Edat: 18-60 anys. 

2.4. Gènere: tots. 

2.5. Regional - Mida de l’audiència estimada: 22 milions a 26 milions. 

● Direcció: 3 km. 

● Local - Mida de l’audiència estimada: 614.000 a 722.000 persones. 

● Durada: del 23 al 26 de maig. 

● Pressupost: 4 € (1,33 € al dia durant 3 dies). 

 

 

Figures 29, 30 i 31: Paràmetres del públic de l’anunci story d’Instagram.  

Font: Meta Business Suite (2023) 
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Per donar a conèixer l’exposició als alumnes i professors de la Universitat Autònoma 

de Barcelona, el principal públic objectiu de l’esdeveniment, comptarem amb el suport 

de les xarxes socials de la Universitat Autònoma de Barcelona, qui ens podran 

repenjar les stories i posts un cop els haguem etiquetat.  

 

● uabbarcelona 

● fccuab 

● uabtv 

 

 

Figura 32: Captura de pantalla dels 3 perfils d’Instagram 

Font: Instagram @uabbarcelona, @fccuab i @uabtv (2022) 

 

Així mateix, el departament de cultura en viu compta amb un perfil a Instagram i a 

Twitter on notifica de les noves exposicions, pel·lícules i tallers:  
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Figura 33: Xarxes socials de cultura en viu 

Font: Instagram @culturaenviu i Twitter @culturaenviuUAB (2022) 

 

També tenen presència a la pàgina web o butlletí on s’informa dels propers 

esdeveniments de l’agenda cultural Web (Butlletí).29 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 34: Pàgina web de Cultura en viu.  

Font: culturaenviu.cat (2022) 

 

 

 
29 Cultura en Viu. Universitat Autònoma de Barcelona  
https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu-1345780447256.html 
 

https://www.uab.cat/web/viure-el-campus/cultura-en-viu-1345780447256.html
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o TikTok 

A banda d’Instagram, un cop vam haver confirmat amb la Pilar, cap de sala de la 

Llibreria Ona, que podríem fer l’exposició a la seva llibreria, se’ns va ocórrer fer un 

tour pels seus espais per mostrar-los als seguidors, però la plataforma ideal per fer-

ho era TikTok. D’aquesta manera vam crear un perfil de l’exposició en aquesta xarxa 

social amb l’objectiu de compartir contingut sobre el lloc on es farà l’exposició, com 

arribar-hi, els espais i la programació de l’acte d’inauguració.  

Tal com hem fet al perfil d’Instagram, hem dissenyat un pla de continguts, però aquest 

cop per la xarxa de TikTok. Aquest té definits els següents apartats: 

 

Imatge 54: Pla de continguts de TikTok. Font: Elaboració pròpia (2022) 

 

Com es pot observar, el format de contingut són vídeos, perquè TikTok és una xarxa 

on només es comparteix aquesta tipologia de publicacions. Els vídeos que hem creat 

estan centrats a ensenyar el lloc on s’exposen les fotografies i com arribar-hi, a més 

de vídeos “behind the scenes” com el muntatge el dia abans de l’inici de l’exposició, 

la impressió de les fotografies i també incloem l’exposició com un possible pla per fer 

a Barcelona el cap de setmana del 20 i 21 de maig.  
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Els hashtags que estan presents en les descripcions dels nostres vídeos són sis, i cinc 

d’ells són els mateixos que a Instagram, i l’altre és de Barcelona per tal que l’algoritme 

mostri els nostres vídeos a persones que visquin a la ciutat.  

El nostre usuari és el mateix que a la xarxa d’Instagram per tal que els usuaris ens 

puguin trobar fàcilment.  

A la descripció trobem el nom de l’exposició, la tipologia d’esdeveniment, la data de la 

inauguració i la ubicació, que són els detalls més rellevants del nostre projecte.  

Cal ressaltar que TikTok és un canal exclusiu per l’exposició Ideal, ja que està centrat 

en la inauguració i els espais de la Llibreria Ona.  

 

Calendari de continguts 

 

Els dies de publicació a TikTok són els 

dilluns, dimecres i divendres. Hem 

decidit aquests dies perquè volem 

arribar a un major públic amb contingut 

diferent del que publiquem a Instagram. 

Les raons són que volem augmentar la 

visibilitat, és a dir, publicar el contingut 

en uns dies preestablerts que ajuden a 

generar un patró i que els usuaris 

estiguin atents als dies que pengem els 

vídeos. 

Imatge 55: Calendari del pla de continguts.  

                                                                                                    Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Com hem comentat a Instagram, el dilluns és el principi de la setmana i la gent vol 

permetre’s un moment de desconnexió i informar-se a través de les xarxes socials. 

Els dimecres i divendres ja són meitat i final de setmana i els usuaris busquen 

contingut per al cap de setmana per fer amb els amics o per relaxar-se del treball. 

Anem alternant el contingut amb vídeos de les fotografies, de la llibreria i de Barcelona 

en funció de la data de la inauguració i la post-comunicació.  
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    A continuació us deixem una captura de pantalla del nostre perfil de TikTok:  

 

 Figura 35: Captures de pantalla del perfil de TikTok d’@expodeplaers.  

      Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Vegeu l’Annex VI del pla de continguts complet d’Instagram i TikTok. 

 

Creadors de continguts 

D’altra banda, per millorar encara més el nostre abast i públic el dia de la inauguració 

i els dies que l’exposició està oberta, vam decidir que seria una bona estratègia 

contactar amb creadors de contingut i influencers de Barcelona que tinguessin perfils 

actius a Instagram i TikTok.  

L’estratègia consisteix en una acció d’invitació (no remunerada) a l’acte d’inauguració, 

assegurant-los que tenen un lloc garantit en primera fila i que avisarem de la seva 

presència a les nostres xarxes socials d’Instagram, TikTok i a les xarxes de la llibreria. 

Per part seva, han de compartir dues stories de l’acte d’inauguració i un TikTok de la 

seva experiència amb nosaltres.  
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Per fer-ho vam fer una llista dels possibles creadors i influencers amb el seu nom, link 

al perfil de TikTok, nombre de seguidors, tipologia de contingut, mail i mail 

enviat/contestat. 

 

Aquí us deixem un exemple: 

 

Taula 16: Taula de dades de creadors de continguts de Barcelona.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Vam enviar el mail de col·laboració a un total de 28 creadors de contingut, dels quals 

no vam rebre resposta d’onze. D’entre els 17 que van respondre, 9 d’ells cobraven un 

fee que oscil·lava entre els 500 i els 2.000 €. Hi ha 8 creadors de contingut que no 

estaven disponibles el dia 20, però que sí que estaven interessats en el projecte.  

El nombre de creadors de contingut que no podien assistir a l’acte, o bé cobraven un 

fee molt elevat, es veu recompensat amb els anuncis que hem fet via Instagram els 

dies 10, 16 i 23 de maig, que arribem a un públic gran i ens permeten aplicar els 

ajustos necessaris.  

 

Vegeu la llista de creadors de contingut completa a l’Annex VII. 

 

Un cop investigades les xarxes, l’impacte i l’abast dels creadors vam contactar amb 

ells per correu electrònic, Instagram i TikTok per tal d’assegurar-nos de tenir la seva 

resposta.  
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Aquí us adjuntem el missatge enviat:  

 

Assumpte Col·laboració - Instagram i TikTok 

Missatge Hola X! Què tal?     

 

T’escric perquè ens sembla interessant el contingut que crees a TikTok i 

Instagram.☺ 

 

Per això, volíem preguntar-te si estaries interessat/da a promocionar 

l'exposició fotogràfica "Petits moments, Grans plaers" que es durà a terme del 

15 al 27 de maig.    

 

Aquesta exposició mostrarà fotografies d'alta qualitat que capturen petits 

moments de la vida quotidiana i els converteixen en grans records.  

 

Estem buscant creadors de contingut que vulguin col·laborar en la difusió 

d'aquesta exposició i ajudar-nos a arribar a un públic més ampli.       

 

Hem analitzat el teu perfil i ens encaixa amb el tipus de creador que estem 

buscant.   

 

Si t'interessa participar en aquesta iniciativa, si us plau posa't en contacte amb 

nosaltres a través de les nostres xarxes socials (@expodeplaers) i et donarem 

més detalls  

 

Si finalment estàs interessat/da en ajudar-nos, tindràs garantit un lloc en 

primera fila el dia de la inauguració i avisarem de la teva presència a les 

nostres xarxes socials☺. 

 

Esperem comptar amb tu per fer d'aquesta exposició un gran èxit! 

 

Moltes gràcies per la teva atenció i suport!    

 

Sara Ferrer, organitzadora de "Petits moments, Grans plaers" 

 

 

Taula 17: Missatge de col·laboració als creadors de contingut. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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En la part inferior del correu electrònic vam adjuntar el cartell de l’exposició perquè 

tinguessin les dades bàsiques i també vam utilitzar la nostra firma electrònica:  

 

 

         Imatge 56: Elements adjunts al correu electrònic.  

      Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En la firma electrònica vam enllaçar el títol de l’exposició amb la nostra pàgina de 

Link.tr perquè poguessin consultar les nostres xarxes socials i informar-se de 

l’esdeveniment.  

 

Fotògrafs 

Aquest és el missatge que vam enviar a comptes d’Instagram de fotògrafs de 

Barcelona perquè visitessin la nostra exposició. És una manera de donar a conèixer 

el nostre projecte a companys del mateix sector. Ens ha servit per tenir un feedback 

per futures exposicions que dissenyem. Els perfils als quals ens vam dirigir tenen una 

llarga experiència en el món de la fotografia i les seves opinions i punts de vista sobre 

“Petits moments, Grans plaers” ens han estat de gran ajuda per detectar les debilitats 

i fortaleses de la nostra exposició.  
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Taula 18: Missatge d’invitació a fotògrafs a l’exposició. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Elements de difusió  

A més de donar a conèixer l’exposició a les xarxes d’Instagram i TikTok hem volgut 

dissenyar un seguit de suports audiovisuals amb informació sobre l’esdeveniment.  

Un cop hem investigat prèviament sobre els diferents materials i hem revisat 

l'entrevista del Josep Echaburu hem vist adient pel nostre projecte crear un cartell, un 

punt de llibre com a targeta de presentació i un tríptic amb els detalls més rellevants 

de l’exposició.  

 

 

 

 

 

 

 

Hola, què tal? Som la Sara i l’Elena, contactem amb tu perquè farem 
una exposició fotogràfica anomenada “Petits moments, Grans plaers” a 
la Llibreria Ona del 15 al 27 de maig. És el nostre treball de fi de grau, i 

per fi, després de 6 mesos dissenyant-la, farem la inauguració.😊 

El dia 20 serà l’acte d’inauguració on es començarà amb una breu 
presentació de les fotografies, un recorregut per la llibreria per mostrar 

les fotografies i, finalment, un vermut🍻. 

Ens encantaria que poguessis assistir i acompanyar-nos per veure la 
llibreria vestida de fotografies en blanc i negre. 
Estem investigant perfils de fotògrafs de Barcelona i contactant amb 
alguns d’ells perquè vinguin a conèixer el nostre projecte. D’aquesta 
manera ens assegurem de tenir un públic interessat en la temàtica i en 
l’exposició. També ens servirà per tenir el teu feedback de cara a futures 

exposicions que dissenyem🔜.  

En el cas que no poguessis venir, ens faria il·lusió que ens  seguissis i 
ens tinguéssim en el radar. I sobretot que visitis la nostra exposició un 
d’aquests dies. 

Gràcies i esperem la teva resposta.😊 
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Cartell de “Petits moments, Grans plaers” 

     

Imatge 57. Cartell de l’exposició. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Aquests són els dos cartells que hem dissenyat per les dues exposicions, tant per la 

Ideal com per al Pla B. Hem volgut jugar amb el blanc i el negre perquè les fotografies 

seguiran aquesta escala de colors. D’altra banda, hem posat un objectiu d’una càmera 

donant a entendre que les fotografies de l’esquerra estan sent capturades. Aquestes 

fotografies les vam exposar a la llibreria i a l’espai expositiu de la sala Teatre de la 

Universitat Autònoma de Barcelona.  

La tipografia escollida és clara i senzilla amb l’objectiu que tothom pugui llegir-la i 

entendre-la perfectament. Hem posat el títol de l’exposició amb una mida superior a 

les dates i a la ubicació de l’exposició per tal que sigui el primer element que vegin i 

que els cridi l’atenció.  

Finalment, a la part inferior hem afegit els dos logotips, per una banda, el nostre i el 

de la Llibreria Ona i, en segon lloc, el de la Universitat Autònoma de Barcelona i el 

nostre.  

El cartell va ser projectat a la pantalla digital de l’entrada de la llibreria el dia de la 

inauguració de tal manera que es veiés des de fora de la llibreria i cridés l’atenció dels 

vianants. Vam imprimir 5 cartells que van ser distribuïts a la Sala de la Bookeria, on 

es va celebrar l’acte d’inauguració, i a les diferents caixes de pagament de la llibreria.  
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En el cas de l’exposició Pla B, els cartells estarien distribuïts a la plaça Cívica i a 

l’edifici de la Sala Teatre.  

 

Imatges 58 i 59: Cartell de l’exposició al projector i a una de les caixes.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

Punt de llibre 

 

Imatges 60 i 61: Punt de llibre de l’exposició. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 



 

 

113 

El punt de llibre ha estat un suport únicament per l’exposició a la Llibreria Ona, ja que 

vam donar per fet que hi hauria un major nombre de visitants en aquesta. És un 

obsequi que es van poder emportar els espectadors un cop comprat un llibre i també 

el dia de la inauguració on trobarien la informació dels nostres correus i xarxes socials 

en cas que estiguessin interessats a conèixer més sobre el projecte. També vam 

incloure el missatge que engloba tota l’exposició.  

Hem volgut que es tracti d’un disseny atractiu i professional que inclogui els detalls 

rellevants sobre “Petits moments, Grans plaers”. En aquest cas, els colors van acord 

a l’estil de la Llibreria Ona (blau fosc) i el blau de “Petits moments, Grans plaers” (blau 

clar).  

Hem decidit fer un punt de llibre que serveixi com a targeta de presentació amb 

l’objectiu de proporcionar als visitants un record tangible de l’exposició i oferir 

informació addicional sobre les fotografies que van contemplar. D’altra banda, ens va 

servir com a forma de promocionar l’exposició.  

Vam imprimir 100 punts de llibre que es van repartir, la meitat a les tres caixes de 

pagament de la llibreria per tal que els visitants els poguessin agafar i, l’altra meitat, 

els vam donar el dia de la inauguració perquè s’emportessin un obsequi i un record de 

l’exposició.  

 

 Imatge 62: Punt de llibre de l’exposició a una de les caixes.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Tríptic  

 

 

 Imatges 63 i 64: Tríptic de l’exposició. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Un altre suport ha estat el tríptic, el qual ens ha servit perquè els visitants de la Llibreria 

Ona aprenguessin més sobre l’exposició fotogràfica. Aquest disseny recull la 

informació més rellevant, com el títol, les dates, la localització, el missatge, la 

programació, les temàtiques, la descripció i també els nostres correus i l’Instagram 

@expodeplaers.  

Vam posar 5 fotografies que es van trobar a l’exposició. També vam voler afegir una 

fotografia nostra perquè ens coneguessin i se sentissin més propers a nosaltres.  

Els colors del tríptic són diferents tons de blau, utilitzant els colors del projecte que 

també es troben al nostre Instagram.  

Hem vist adient afegir un QR que redirigeix l’espectador al nostre perfil d’Instagram, 

on es podia trobar més informació relativa a l’exposició que haurà visitat.  

La impressió ha estat de 50 tríptics per posar-ne 40 en una caixa transparent i a les 

taules a la sala Bookeria perquè l’agafessin i coneguessin més detalls de l’exposició i 

tinguessin un record amb algunes de les fotografies. D’altra banda, també es van 

distribuir 10 tríptics a les diferents caixes i a la tauleta i capsa transparent de l’entrada 

de la llibreria.  

 

 

Imatges 65, 66 i 67: Caixa de la sala Bookeria on aniran els tríptics.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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QR 

Per últim, hem dissenyat un adhesiu amb el títol de l’exposició i tot just a sota hem 

inserit un codi QR, amb un símbol d’una càmera, que redirigeix la persona al nostre 

perfil de Link.tr. Aquest suport audiovisual ens ha ajudat a difondre l’exposició de 

l’espai expositiu de la sala Teatre de la Universitat Autònoma de Barcelona, és a dir, 

serà exclusiu de l’exposició Pla B.  

A la part inferior trobem un call to action que busca atraure l’atenció i convida a l'acció 

d’escanejar el codi. També hem volgut afegir el logotip de la universitat autònoma i el 

nostre.  

Aquest element de difusió seria distribuït per les diferents facultats de la universitat. 

Un dels llocs pensats per enganxar-los són les portes dels lavabos, on trobem, cada 

cop més, dissenys de treballs o fundacions de la universitat.  

Creiem que es tracta d’una bona acció perquè d’aquesta manera aconseguirem que 

el nostre públic objectiu, en aquest cas, alumnes i professors de les facultats, coneguin 

la nostra exposició.  

La impressió ha estat de 100 adhesius per distribuir-los a les diferents facultats de la 

universitat i als espais públics de la universitat, com la plaça Cívica.  

 

 

                                 Imatge 68: QR amb el Link.tr. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Aquest és el nostre correu d’invitació per l’acte d’inauguració del 20 de maig a les 12 

hores a la Llibreria Ona. Per tenir constància de quines persones rebrien la invitació, 

vam fer un llistat d’Excel amb els nostres contactes i els seus noms i cognoms, correu 

electrònic, correu enviat/confirmat/no respost. El llistat té un total de 35 persones i no 

té en compte el nombre d’acompanyants de cada assistent.30  

 

El correu es va enviar a les persones pertinents el dilluns 8 de maig a les sis de la 

tarda.  

 

Assumpte Acte d’inauguració “Petits moments, Grans plaers” 

Missatge Hola! 

 

Tenim una bona notícia per compartir amb tu! Hem organitzat una 

exposició fotogràfica com a projecte de final de grau anomenada “Petits 

moments, Grans plaers”. Estem molt emocionades!          

 

L'exposició compta amb 3 blocs temàtics d’imatges que capturen 

diferents moments del dia a dia que són un gran plaer. No te la pots 

perdre! 

 

Et convidem a l’acte d’inauguració dissabte 20 de maig a les 12:00 a la 

Llibreria Ona, que es troba al C/ Pau Claris, 94. Serà un esdeveniment 

increïble!    

 

Tindrà una duració aproximada de 45 minuts.  

 

Ens faries un gran favor si confirmes la teva assistència i si vens amb 

acompanyant.✍🏼️ 

 
30 El nombre d’assistents es requereix al correu d’invitació a l’acte d’inauguració 
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Esperem veure’t allà per gaudir junts aquest projecte que hem fet amb 

tanta il·lusió.       

 

En cas de no poder assistir a l’acte, podràs visitar “Petits moments, Grans 

plaers” del 15 al 27 de maig en l’horari de la Llibreria Ona (10:00 h - 21:00 

h).   

 

Ens veiem aviat!     

 

  

 

 

 

 

Taula 19: Correu d’invitació a l’acte d’inauguració de la Llibreria Ona.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En fer les invitacions vam tenir en compte les observacions de Mª del Carmen Córdoba 

Jarillo on assenyala que “les invitacions inclouen el motiu, el lloc, la data, el protocol, 

l’hora de l’esdeveniment, el nom del convidat, el nom de qui convida i el logotip o el 

segell oficial”. 
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D’altra banda, tenim aquest correu d’invitació per l’exposició Pla B de la Universitat 

Autònoma de Barcelona:  

 

Assumpte Acte d’inauguració “Petits moments, Grans plaers” 

Missatge Hola! 

 

Tenim una bona notícia per compartir amb tu! Hem organitzat una 

exposició fotogràfica com a projecte de final de grau anomenada “Petits 

moments, Grans plaers”. Estem molt emocionades!          

 

L'exposició compta amb 3 blocs temàtics d’imatges que capturen 

diferents moments del dia a dia que són un gran plaer. No te la pots 

perdre! 

 

Et convidem a l’acte d’inauguració divendres 19 de maig a les 18:00 a 

l’espai expositiu de la Sala Teatre de la Universitat Autònoma de 

Barcelona. Serà un esdeveniment increïble!    

 

Ens faries un gran favor si confirmes la teva assistència i si vens amb 

acompanyant.✍🏼️ 

 

Esperem veure’t allà per gaudir junts aquest projecte que hem fet amb 

tanta il·lusió.       

 

En cas de no poder assistir a l’acte, podràs visitar “Petits moments, Grans 

Plaers” del 15 de maig al 16 de juny. 

 

Ens veiem aviat!     
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Taula 20: Correu d’invitació a l’acte d’inauguració de la UAB. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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3.2. Dia de la inauguració 

3.2.1. Descripció de l’acte d’inauguració 

Com a part del procés del treball, vam anar a la visita inaugural de l’exposició Pompeia 

i els pioners de la fotografia de la mà de Joaquim Portabella a l’Arqueonet 

(C/Sepúlveda, 79). Un cop iniciada la visita vam apuntar en una llibreta diferents 

aspectes a tenir en compte pel nostre acte inaugural el pròxim dissabte 20 de maig.  

 

 

Imatge 69: Dades de l’exposició Pompeia i els pioners de la fotografia.  

Font: Arqueonet.net (2023)31 

 

A partir d’aquesta exposició vam extreure un seguit de conclusions de cara al nostre 

acte d’inauguració: 

● Començar amb una biografia de nosaltres dues. 

● Parlar de la fotografia i del seu poder a l’hora de visibilitzar la realitat.  

● Introduir la temàtica de les fotografies. 

● Seccions de l’exposició: 3 temàtiques + plaers. 

● Què hem tingut en compte en fer-les: lloc, manera, plans, color, improvisació. 

● Utilitzar expressions com: si voleu veure detalladament les fotografies, si teniu 

cap dubte.  

● Durada: 1 / 1.30 h aproximadament comptant la presentació, el recorregut i el 

vermut.  

 

 
31 Arqueonet. (2023). Agenda. https://www.arqueonet.net/C-Agenda  

https://www.arqueonet.net/C-Agenda
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Imatge 70: Fotografies de la inauguració de Pompeia i els pioners de la fotografia.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En la sala Bookeria, lloc on es va dur a terme l’acte d’inauguració de l’exposició, vam 

posar una llibreta en una de les taules de la sala on els espectadors poguessin escriure 

quin era el plaer que més els va agradar de les fotografies exposades.  

 

Imatge 71: Llibreta amb la pregunta oberta als espectadors.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

D’aquesta manera, un cop analitzada la inauguració d’Arqueonet i un cop ens vam 

reunir amb la Pilar, la cap de sala de la Llibreria Ona, vam comptar amb els següents 

apartats de cara a la presentació inicial: 

1. Vídeo de nosaltres dues comentant la idea de projecte.  

2. Aparèixer després de la reproducció del vídeo.  

3. Explicar la biografia de nosaltres dues:  
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3.1. És el nostre projecte de final de grau.  

3.2. El perquè d’aquesta exposició (ens agrada la fotografia i els 

esdeveniments = creació de Petits moments, Grans plaers). 

4. Títol de l’exposició. 

5. Cites de fotògrafs del nostre Instagram. Parlar de la fotografia i del seu poder 

a l’hora de visibilitzar la realitat.  

6. Objectius i missatge de l’exposició. 

7. Seccions de l’exposició: 3 blocs temàtics. 

8. Plaers i motiu de les fotografies. Ubicació a la llibreria. 

9. Què hem tingut en compte en fer-les: 

9.1. Lloc: Barcelona i Boston. 

9.2. Plans: Diversitat de plans: plans generals, plans sencers, pla americà, 

plans mig i primer pla.  

9.3. Color: Blanc i negre. Utilitzar la cita:  

“L’important és veure allò que resulta invisible per als altres”  

 – Robert Frank 

9.4. Improvisació: busquem l’autenticitat, la veritat i l’essència d’allò que 

capturem. Som transparents.  

10. Tour per blocs temàtics: 

10.1. Bloc Barcelona. 

10.2. Mostres d’afecte. 

10.3. Sentir-se bé. 

11. Frase inspiradora final. 

12. Mostrar un codi QR que anirà vinculat al nostre link de Link.tr amb les nostres 

xarxes d’Instagram i TikTok. 

13. Acabar amb alguna expressió: Si teniu qualsevol pregunta, no dubteu a fer-nos-

la arribar.  

14. Cal avisar que a una de les taules de la Bookeria hi ha una capsa transparent 

amb tríptics i punts de llibre de l’exposició i una llibreta on hauran de respondre 

a la pregunta: “Quin és el plaer que més t’ha agradat?”. 

15. Fer el recorregut. 

16. Donar pas al vermut. 
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3.2.2. Escaleta 

Tal com hem observat en el punt de passos a tenir en compte per planificar un 

esdeveniment, és necessari tenir una bona logística que ens serveixi per coordinar 

d’una manera eficaç i esquemàtica elements com la localització, l’entrega i el muntatge 

de les fotografies i el subministrament de materials per l’exposició. Es requereix una 

bona planificació.   

En la presentació vam fer una petita introducció nostra i vam posar un vídeo, a més 

de presentar les fotografies. Després vam fer un recorregut ensenyant les fotografies. 

Es va dur a terme en els diferents espais i sales de la llibreria per tal de donar-la a 

conèixer també al públic que hi va assistir. I, finalment, un vermut per donar per acabat 

l'esdeveniment. Aquest acte es va dur a terme a la Sala Bookeria de la Llibreria Ona.  

 

HORA LLOC DURADA ACCIÓ DESCRIPCIÓ ESCENOGRAFIA 

11.00 Bookeria 1 hora Preparació, 
Supervisió 
presentació. 

Muntatge de 
l’escenari per fer 
la presentació 
als convidats. 
Supervisió de 
tots els 
materials. 

Projector, 
micròfons, punts de 
llibre, tríptics, 
cadires ben 
col·locades.  

12.00 Bookeria 15-20 
minuts 

Presentació de 
l’exposició. 

Donar la 
benvinguda als 
convidats a 
l’exposició i 
introduir les 
fotografies 
exposades. 

Projector, micròfon. 

12.30 Llibreria Ona 
(Bookeria, 
Arts Llibres, 
PetitOna) 

20 minuts Tour per les 
fotografies. 

Recorregut per 
la llibreria amb 
explicacions de 
les fotografies 
als convidats. 

 
 

- 

13.00 Bookeria 1 hora  Vermut. Post celebració 
un cop finalitzat 
l’acte 
d’inauguració.  

Taula, menjar, 
begudes, tovallons, 
plats, gots. 
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13.30/
14.00 

Bookeria 20 minuts Tancament de 
l’esdeveniment. 

Recollir el 
material utilitzat 
en la 
presentació. 

Projector, taula, 
menjar, begudes, 
tovallons, plats, 
gots. 

 

Taula 21: Escaleta de l’acte d’inauguració. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

En l’apartat VIII dels Annexos trobareu les diapositives que es van projectar en l’acte 

d’inauguració.  

3.3. Post-esdeveniment 

3.3.1. Fotografies de l’acte d’inauguració 

 

Presentació 

     

 

 

Imatges 72, 73 i 74: Presentació de l’exposició fotogràfica.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Recorregut 

 

   

 

Imatges 75 i 76: Recorregut per les fotografies.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Vermut 

 

   

 

Imatges 77 i 78: Vermut.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Suports audiovisuals 

  

Imatges 79 i 80: Públic amb punts de llibre, tríptics i llibreta de l’exposició.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Vegeu l’apartat 6.1. KPIs per veure l’impacte i nombre d’assistents de l’acte 

d’inauguració. 

 

4. Calendarització 

A l’hora d'organitzar el nostre projecte hem utilitzat el gràfic de Gantt. En el gràfic 

complet que es troba a l’Annex IX hem separat per diferents blocs les accions que 

hem anat realitzant aquests mesos que ha durat el projecte, al costat hem descrit 

breument en què consistia exactament cada tasca, i, finalment hem omplert les 

caselles del calendari segons les dates corresponents a cada acció.  

 

Ens hem decantat per aquest format de gràfica perquè ens permet veure de forma 

visual, ordenada, clara i directa cadascuna de les accions i processos que han estat 

necessaris per tirar endavant l’exposició de fotografies. A més, de cadascun dels blocs 

podrem veure desglossades totes les accions, ja que en algun cas hi ha hagut 

dependència entre un pas i un altre, com per exemple la impressió de les fotografies i 

el seu muntatge posterior. També ens serveix per tenir constància de tot el treball 
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desenvolupat fins a una data concreta i ens permet canviar, actualitzar o decidir si 

modifiquem alguna acció.  

En resum, fer ús de l’organització d’un diagrama de Gantt pot ser un element definitiu 

per l’efectivitat d’aquesta. En el cas del disseny d’un esdeveniment, pot ser un factor 

condicionant a l’hora d’aconseguir els resultats esperats i tal com estaven programats 

des d’un principi.  

 

L’organigrama general per dur a terme aquest projecte és el següent:  

Acció Novembre Desembre Gener Febrer Març Abril Maig 

Pre-projecte        

Part teòrica        

Investigació llocs 
on exposar 

    6-12 març   

Visita Llibreria Ona     29 de març   

Part pràctica        

FOTOGRAFIES 

Moodboards     13 de març Edició  

Shootings     17 i 29 3, 8, 18, 
19, 23 

 

Edició fotografies      3-21 abril  

Tria fotografies a 
exposar 

     25 d’abril  

Contacte i 
impressió de les 
fotografies 
(Solegraf) 

     13 d’abril 3 de maig 

Muntatge       13 de maig 

CONVIDATS 

Llista de convidats      17-23 
d’abril 
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Enviament correu 
d’invitació 

   
 
 
 

   8 de maig 

XARXES SOCIALS 

Pla de continguts: 
Instagram 

      Instagram 
Ads 
10, 16 i 23 

Pla de continguts: 
TikTok 

       

Contacte creadors 
de contingut 

      4-6 de maig 

EXPOSICIÓ “PETITS MOMENTS, GRANS PLAERS” 

Exposició i 
Seguiment 

      15-27 de 
maig 

Acte d’inauguració 
de l’exposició 

      20 de maig, 
12h 

Resultats obtinguts 
(KPIs, DAFO i 
millores) 

       

EXTRES 

Reunions   30 de 
gener 

  13 d’abril  

Entrevistes    Marc Espín 
16 de febrer 

Josep 
Echaburu 
1 de març 

  

Tutories 14 de 
novembre 

  10 de febrer  14 d’abril 23 de maig 

 

Taula 22: Calendarització general del projecte. Font: Elaboració pròpia (2022 i 2023) 
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5. Pressupost  

Per a realitzar una bona gestió de l’exposició hem elaborat un pressupost amb una 

previsió realista de les despeses que ha comportat i el seu import corresponent. 

D’aquesta manera, ens ha servit per fer-nos una idea mental de tot allò que hem hagut 

de tenir en compte a l’hora d’organitzar el projecte.  

El pressupost necessari per realitzar aquesta exposició a la Llibreria Ona ha estat de 

430,55€. 

El nostre pressupost total de l’exposició Ideal està compost per:  

TOTAL 

PARTIDES PRESSUPOST TOTAL 

Fotografies 242,75€ 

Material complementari  119€ 

Exposició i Inauguració 52,80€ 

Instagram Ads 16€ 

TOTAL 430,55€ 

Taula 23: Pressupost total de l’exposició Ideal. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Vegeu l’Annex X per veure els costos desglossats de les fotografies, material 

complementari, exposició i inauguració i d’Instagram Ads.  

 

El pressupost necessari per realitzar l’exposició Pla B ha estat de 360,80€. Està 

compost per:  

TOTAL 

PARTIDES PRESSUPOST TOTAL 

Fotografies 230€ 

Material complementari 62€ 

Exposició i Inauguració 52,80€ 

Instagram Ads 16€ 

TOTAL 360,8€ 

Taula 24: Pressupost total de l’exposició Pla B. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Vegeu l’Annex X per veure els costos desglossats de les fotografies, material 

complementari, exposició i inauguració i d’Instagram Ads.  

 

6. Anàlisi de resultats 

6.1. KPIs 

● Exposició 

Els KPIs ens serviran com a instrument per mesurar l’eficàcia dels objectius establerts 

en l’apartat anterior. Aquestes són les formes de mesura dels objectius:  

1. Exposició a Barcelona a mitjans de maig.  

KPI: Fotografies col·locades al lloc on s’exposaran finalment i els correus de 

confirmació de l’esdeveniment amb la responsable de sala de la Llibreria Ona.  

 

  

 

Figura 36: Captura del correu amb la Pilar Maurell; cap de sala. Font: Gmail (2023) 
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Imatge 81: Fotografies exposades a la Llibreria Ona.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

2. Participació de 30 persones en la pregunta de la llibreta 

KPI: Nombre total de respostes i firmes acumulades a la llibreta.  

 

 

Imatges 82 i 83: Fotografies de la llibreta amb la pregunta.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Un cop ha finalitzat l’exposició hem aconseguit 32 respostes dels 58 assistents. El 

plaer que més ha agradat ha estat el de llegir, perquè s’han identificat i els ha transmès 

pau i tranquil·litat. Seguidament, el que més ha agradat ha estat el plaer de músics de 

carrer, perquè capten l’essència dels carrers de Barcelona. 
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3. Assistència de 50 persones a l’acte d’inauguració de l’exposició 

KPI: Comptabilitzar el nombre de persones mentre es fa la presentació i les fotografies 

amb el públic que ha assistit a l’acte.   

 

 

Imatges 84 i 85: Fotografies de l’acte d’inauguració. Font: Assistents (2023) 

 

Van assistir un total de 58 persones a l’acte d’inauguració entre amics, familiars, 

coneguts, visitants del carrer i els fotògrafs contactats prèviament via missatges 

d’Instagram.  

 

4. 80 % dels punts de llibre i tríptics 

KPI: Comprovar que dels 100 punts de llibre i dels 50 tríptics a disposició del públic 

s'hagin agafat 80 punts i 40 tríptics. 

 

 

Imatges 86 i 87: Fotografies dels punts de llibre i tríptics restants.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Dels 50 tríptics impresos han estat tots agafats per les persones que han visitat la 

llibreria i l’exposició. I quant als punts de llibre, dels 100 que vam fer, també han 

estat tots agafats. Podem dir que hem aconseguit que la nostra temàtica i el nostre 

projecte hagi interessat tant als assistents de l’acte d’inauguració com als que han 

visitat la llibreria en les dates establertes. 

 

5. Assistència de 5 fotògrafs a l’acte d’inauguració 

KPI: Fotografia i contacte amb els fotògrafs que vindran a l’acte.  

 

 

Figures 37 i 38: Captures contacte Fotògraf 1. Font: Instagram (2023) 
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Figures 39, 40 i 41: Captura contacte Fotògraf 2. Font: Instagram (2023) 

 

 

 

Figures 42 i 43: Captura contacte Fotògraf 3. Font: Instagram (2023) 
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Figures 44 i 45: Captura contacte Fotògraf 4. Font: Instagram (2023) 

 

 

Figures 46 i 47: Captura contacte Fotògrafa 5. Font: Instagram (2023) 
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● Xarxes socials  

1. 20 mencions del nostre usuari a Instagram el dia de la inauguració. 

KPI: Captures de pantalla de les mencions del nostre perfil d’Instagram. 

 

Figures 48, 49 i 50: Captura mencions. Font: Instagram (2023) 

 

Figura 51: Captura d’un post d’un assistent. Font: Instagram (2023) 

 

Un dels assistents va compartir un post de l’acte d’inauguració i ens va etiquetar. 

Hem obtingut un total de 22 mencions al nostre perfil d’Instagram @Expodeplaers.  
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2. 10 seguidors nous el dia de la inauguració. 

KPI: Captures de pantalla del perfil d’Instagram al matí del dia de l’esdeveniment i a 

la tarda i fer la comparació.  

 

Aquest objectiu específic no l’hem assolit, vam tenir un total de 3 nous seguidors a 

l’acte d’inauguració. Tanmateix, els dies posteriors vam sumar un total de 5 persones, 

les quals no van poder assistir a l’acte i volien veure’n les fotografies.  

 

3. Abast de 400 persones i 100 interaccions amb la publicitat del post 

d’Instagram. 

KPI: Captures de Meta Business Suite amb les estadístiques. 

 

Figura 52: Captura dels resultats del post d’Instagram. 

Font: Instagram (2023) 

 

4. 40 % de feedback a les enquestes per part dels usuaris.  

KPI: Captures de pantalla dels resultats de les 3 enquestes. 
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Figures 53, 54, 55 i 56: Captures de pantalla de les enquestes d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 
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Figures 57 i 58: Captures de pantalla de les enquestes d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 

 

Del total de 124 visualitzacions de les 3 stories d’enquestes, 48 han contestat a 

l’enquesta. El feedback ha estat d’un 38,70 %, un nombre molt ajustat a l’objectiu que 

es volia assolir. 

 

5. 100 seguidors al perfil d’Instagram  

KPI: Captura de pantalla del perfil feta l’últim dia del pla de continguts d’Instagram. 
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Figura 59: Captura del perfil d’Instagram @expodeplaers. 

Font: Instagram (2023) 

 

 

6. 50 seguidors a TikTok. 

KPI: Captura de pantalla del perfil feta l’últim dia del pla de continguts de TikTok. 

 

Figura 60: Captura del perfil de TikTok @expodeplaers. 

Font: TikTok (2023) 
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7. 200 visualitzacions de mitjana en els vídeos de TikTok. 

KPI: Captura de pantalla del perfil amb els diferents vídeos i visualitzacions. 

 

Figura 61: Captura del perfil de TikTok @expodeplaers. 

Font: TikTok (2023) 

 

No hem aconseguit aquest objectiu específic. La mitjana total de visualitzacions han 

estat 132. En canvi, el total de visites han estat 1.321.  

 

6.2. Mètriques d’Instagram i TikTok 

● Instagram 

○ Visualitzacions del perfil d’Instagram: 768 

Pensem que és un bon número, ja que demostra que més de 700 persones han estat 

interessades a conèixer informació del nostre projecte i han visualitzat el contingut del 

perfil.  

○ Nombre total de seguidors: 125 

Els dies que vam guanyar més seguidors van ser el 23 i el 24 de maig, dies després 

de l’acte d’inauguració el 20 de maig.  
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○ Major nombre de likes: 144 

El post amb més likes ha estat el promocional sobre l’acte d’inauguració del dissabte 

20 de maig. El total de likes ha estat: 944. 

○ Major nombre de comentaris: 9 

La publicació amb més comentaris ha estat la del 22 de maig amb una recopilació de 

fotografies de la inauguració, amb 9 comentaris positius dels assistents. El total de 

comentaris han estat 40.  

○ Abast: 13.195 usuaris 

Hem aconseguit arribar a un total de 13.195 usuaris d’Instagram, dels quals un 91,5 % 

han estat gràcies als anuncis promocionals. 

○ Perfils que han interactuat: 250 

Del total de 250 usuaris que han interactuat amb nosaltres, 163 no eren seguidors i 

87 sí que ho eren. Les interaccions amb el contingut han estat 1.255, i un 8,7 % per 

mitjà dels anuncis.  

 

 
Figures 62, 63 i 64: Captures de pantalla de les mètriques d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 
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○ Ads: 

■ Post 10.05.23 

Un cop finalitzada la primera promoció d’Instagram hem arribat a un total de 522 

persones, de les quals 112 han interactuat amb el post. L’audiència s’ha dividit en 

unes 40 persones que han estat dones i 72 homes. L’edat majoritària ha estat la franja 

entre 18-24, on tenim 50 persones, i la franja amb menys abast ha estat de 55-64 amb 

només 7 interaccions. Entre els diferents suports d’Instagram hem aparegut al nostre 

públic via notícies d’Instagram (94) seguit dels reels. Del total de comptes que han 

interactuat amb la publicació, el total ha estat de Catalunya. Entre les interaccions que 

hi ha hagut, 111 persones han reaccionat i un usuari s’ha guardat el post. El dia amb 

la màxima interacció va ser el 16 de maig.  

 

Les captures del Meta Business Suite de la publicitat del post la trobareu a l’Annex 

XI.  

 
Figures 65, 66 i 67: Captures d’imatge de la story promocional d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 

 

 

■ Story 16.05.23 

La segona promoció d’Instagram ha estat la story del cartell de la inauguració. Amb 

aquest anunci, hem arribat a un total de 8.792 persones, de les quals 4 han interactuat 

amb la story per mitjà de reaccions a la publicació i altres clics. L’audiència s’ha dividit 

en un 34,8 % de dones i un 63,8 % d’homes. L’edat majoritària ha estat la franja entre 
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18-24, seguida de 25-34 anys. Entre els diferents suports d’Instagram hem aparegut 

al nostre públic via Instagram stories (6.156) seguit dels reels (2.836). Del total de 

comptes que han interactuat amb la publicació, el total ha estat de Catalunya. 

Respecte al lloc, el nostre anunci ha aparegut a 7.268 persones de Catalunya, la 

ubicació ideal pensada. El dia amb més interacció va ser el 20 de maig, el dia de l’acte 

d’inauguració. 

 

 
Figures 68, 69, 70 i 71: Captures de pantalla de la story promocional d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 

 

 

■ Story 23.05.23 

La segona promoció d’Instagram ha estat la story del cartell de la inauguració. Amb 

aquest anunci, hem arribat a un total de 7.470 persones, de les quals han interactuat 

7 amb la story per mitjà de reaccions a la publicació i altres clics. L’audiència s’ha 

dividit en un 36,2 % de dones i un 62,4 % d’homes. L’edat majoritària ha estat la franja 

entre 18-24, seguida de 25-34 anys. Entre els diferents suports d’Instagram hem 

aparegut al nostre públic via Instagram stories (3.216), secció de notícies (2.080), 

seguit dels reels (984). Del total de comptes que han interactuat amb la publicació, el 

total ha estat de Catalunya. Respecte al lloc, el nostre anunci ha aparegut a 6.956 

persones de Catalunya, la ubicació ideal pensada. Els dies amb una major interacció 

van ser el 24 i el 25 de maig, dies que vam publicar fotografies de l’acte d’inauguració. 
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Figures 72, 73, 74 i 75: Captures de pantalla de la story promocional d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 

 

Conclusió final - 3 anuncis d’Instagram 

 
Figures 76, 77 i 78: Captures de pantalla dels resultats dels anuncis d’Instagram.  

Font: Instagram (2023) 
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Aquestes són les estadístiques del conjunt dels 3 continguts que hem promocionat a 

l’aplicació d’Instagram a partir de posts i stories.  

L’abast total que hem aconseguit ha estat de 14.700 (+100%) i 119 interaccions entre 

els 3 continguts.  

Centrant-nos en Instagram, hem arribat a un total de 12.600 usuaris digitals. Com 

s’observa hem anat en creixement des del 16 de maig, dia en què vam promocionar 

la primera story del cartell de l’exposició.  

Finalment, respecte als insights, les impressions han estat 22.100 i l’import gastat, 

15,54 €. També s’observa que l’abast d’Instagram és quatre vegades superior a l’abast 

de Facebook, això s’ha donat perquè les nostres promocions se centraven sobretot 

en Instagram.  

 

 

● TikTok 

○ Nombre total de seguidors: 35 

TikTok no ens ha funcionat com a xarxa social per donar a conèixer la nostra exposició 

i guanyar seguidors.  

○ TikTok amb major nombre likes: 23 

El primer vídeo on presentem el projecte ha agrupat un major nombre de likes. 

Comparant-lo amb el nombre de seguidors, creiem que no està malament. El nombre 

total de likes ha estat: 187. 

○ TikTok amb major nombre de comentaris: 6 

El vídeo que més comentaris ha tingut ha estat el de plans per fer a Barcelona del 20 

al 21 de maig. El nombre total de comentaris ha estat 29.  
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Figures 79, 80, 81 i 82: Captures de pantalla dels resultats dels continguts de TikTok.  

Font: TikTok (2023) 

 

● Link.tr 

Hem tingut un total de 54 visites al nostre link, i un total d’11 clics en les nostres xarxes 

d’Instagram i TikTok. El CTR (proporció de clics) ha estat d’un 20,37 %.  

 
Figura 83: Captures de pantalla dels resultats del Link.tr. Font: Link.tr (2023) 

 

Ara bé, si agafem com a referència els dies compresos entre l’1 i el 26 de maig, hem 

tingut 54 visites al perfil, 14 clics i un major CTR, un 28 %. Els dies que més visites ha 

tingut han estat l’1 de maig, el dia que vam crear el Link.tr, i el 20 de maig, dia en què 

vam fer l’acte d'inauguració. Aquest mateix dia va ser el que més clics únics vam tenir.  
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Figura 84: Captura de pantalla dels resultats del Link.tr. Font: Link.tr (2023) 

 

7. DAFO 

El DAFO és un instrument empresarial que consisteix en una llista de les debilitats, 

amenaces, fortaleses i oportunitats que estan lligades a una persona, empresa, 

producte o servei. En el nostre cas, l’hem utilitzat amb l’objectiu de valorar els aspectes 

positius i els aspectes a millorar de tot el procés de la creació de l’exposició de 

fotografies. La informació s’ha extret a partir de les dades recopilades en els apartats 

anteriors.  

Un cop hem finalitat el projecte i un cop acabada l’exposició, aquestes han estat les 

conclusions a les quals hem arribat:  
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DAFO 

 
DEBILITATS 

 

 
AMENACES 

● Poca experiència. 

● Hem trigat molt a trobar un lloc on 

poder exposar, cosa que ha 

endarrerit alguns punts del treball que 

depenien d’aquest apartat.  

● Falta de coneixement a l’hora de fer 

el muntatge de les fotografies. 

● Falta de reputació prèvia en el món 

fotogràfic. 

● Canvi d’idioma (per la política de la 

Llibreria Ona) en els nostres 

continguts d’Instagram del castellà al 

català. 

● Falta de pressupost per col·laborar 

amb creadors de contingut de 

Barcelona. 

● La durada i els dies programats de 

l’exposició han estat una mica justos 

amb la data d’entrega del treball. 

● En ser un perfil nou a Instagram hem 

tingut una base de seguidors petita. 

El mateix ha succeït al perfil de 

TikTok.  

 

● En molts dels llocs s’ha de reservar amb 

antelació. 

● Poc temps d’organització. 

● Alta competitivitat: gran nombre 

d’exposicions vigents. 

● Llocs expositius únicament dirigits a 

fotògrafs professionals i coneguts.  

● La majoria dels centres i sales 

d’exposicions no han contestat al nostre 

correu.  

● El boom dels influencers i de creadors a 

les xarxes socials ha provocat que els 

seus fees siguin molt elevats per 

col·laborar amb ells.  

● Alguns dels nostres coneguts i amics no 

han pogut assistir a l’acte d’inauguració 

per exàmens i entrega final del TFG.  

● Dependència de les decisions de la 

directora de la llibreria en la col·locació 

de les fotografies en els seus espais.  
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FORTALESES  OPORTUNITATS 

● Disposem d’una càmera canon 200D. 

● Coneixements de disseny  

● Coneixement d’edició de fotografies. 

● Coneixements de tècniques fotogràfiques. 

● Coneixements d’organització 

d’esdeveniments. 

● Experiència com a Community 

Managers d’empreses. 

● Exposició gratuïta i oberta al públic. 

● Usuàries actives d’Instagram i 

TikTok. 

● Coneixement d’Instagram i Instagram 

Ads.  

● Coneixement de la plataforma de 

TikTok i de les tendències del 

moment. 

● Hem dissenyat 2 exposicions: 

Exposició Ideal i una Exposició Pla B 

en el cas que no haguéssim pogut 

exposar a la Llibreria Ona.  

● Muntatge de les fotografies fet per 

nosaltres sense necessitat de 

contractar a una empresa externa 

(reducció de costos). 

● Hem dut a terme una exposició real 

amb fotografies pròpies. Tot un mèrit 

per nosaltres.  

● Hem complert amb les dates i gràcies 

haver seguit una calendarització 

● Fer ús de les xarxes socials d’Instagram 

i TikTok per a donar a conèixer 

l’esdeveniment. 

● Utilitzar Meta Business Suite per 

promocionar els posts i stories en 

comptes de fer la publicitat a Instagram.  

● Fer servir eines d’interacció per 

augmentar l’engagement. 

● Diversitat de llocs expositius a 

Barcelona. 

● Temàtica de l’exposició mai vista com a 

exposició fotogràfica 

● Mostrar les nostres pròpies creacions. 

● La Llibreria Ona està ubicada al centre 

de Barcelona, a més té clients habituals 

interessats en la programació 

d’activitats de la llibreria.  

● Ona és una llibreria molt coneguda a 

Barcelona i que compta amb una 

mitjana de 10.000 seguidors en les 

seves xarxes socials. 

● Poder exposar les fotografies a Ona 

sense cap cost econòmic. 

● Fer entrevistes a dues persones amb 

experiència en la gestió 

d’esdeveniments propis. 

● Donar a conèixer l’exposició i fer 

contactes per futures exposicions. 

● Gràcies a les xarxes socials hem pogut 
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específica.  

● Resiliència en els moments en què 

ens hem trobat amb problemes. Un 

exemple seria l’hora de contactar 

amb centres i llocs per exposar.  

● Assistència de 5 fotògrafs a l’acte 

d’inauguració. 

● Grau d’interacció i visites elevat als 

continguts d’Instagram.  

● L’acte d’inauguració va ser variat i va 

estar compost d’una breu presentació 

introductòria, un recorregut i un 

vermut.  

enregistrar material audiovisual de l’acte 

d’inauguració per totes aquelles 

persones que no van poder-hi assistir.  

● Pertinença professional de cara al 

mercat laboral. Hem establert noves 

relacions amb professionals de la 

fotografia i de l’organització 

d’esdeveniments.  

● Haver assistit a l’acte d’inauguració 

d’Arqueonet ens va ser d’ajuda quant a 

la nostra inauguració del 20 de maig.  

 

Taula 25: DAFO del projecte. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

153 

8. Conclusions  

8.1. Aprenentatges 

Un cop finalitzat el projecte, hem volgut centrar-nos en els aprenentatges adquirits 

sobre cadascuna de les parts que componen aquest treball de final de grau.  

 

En primer lloc, ha estat el fet de saber planificar des de zero un esdeveniment 

fotogràfic partint de la informació d’internet, d’experiències de professionals en el 

sector i del nostre esforç i creativitat. D’altra banda, hem sabut aplicar la part teòrica a 

la part pràctica tenint en compte els detalls que més s’ajustaven a la nostra temàtica i 

necessitats. Tot aquest procés de conceptualització i posada en pràctica requereix 

temps, és per això que hem hagut d’aprendre a gestionar el nostre timing quant a la 

realització de totes les accions previstes. Hem après a organitzar-nos, ja que es tracta 

d’un projecte que ha tingut una durada de molts mesos. Eines com el Gantt o la 

calendarització han ajudat a agilitzar tot el procés de creació i execució de l’exposició. 

D’altra banda, els dos plans de contingut d’Instagram i TikTok ens han permès tenir 

una guia estricte a l’hora de dissenyar i compartir a les xarxes el contingut a publicar.  

 

Quant a la comunicació, hem après a interactuar amb persones del sector que són 

professionals, com també conèixer la relació i comunicació amb creadors de contingut 

i e-mail marketing per l’acte d’inauguració de l’esdeveniment. Per nosaltres va ser un 

punt a favor haver convidat a fotògrafs de cara a futures col·laboracions o projectes 

junts. A més, les seves opinions ens van ser de gran ajuda per a possibles exposicions 

en el futur. 

 

Un altre aspecte ha estat el fet d’haver guanyat experiència en l’organització i gestió 

d’esdeveniments. Gràcies a aquest projecte hem sabut veure la importància de tenir 

sempre un pla B, com és el cas de dissenyar dues exposicions, o bé, a l’hora d’optar 

per fer anuncis a Instagram en veure que molts dels creadors de contingut als quals 

vam contactar no estaven disponibles o no s’ajustaven a les nostres necessitats i 

limitacions de pressupost.  



 

 

154 

Pel que fa a les xarxes socials, hem conegut el seu gran impacte, abast i poder a l’hora 

de promocionar un esdeveniment o projecte amb una petita quantitat de diners. Si es 

saben utilitzar bé aquestes plataformes, s’aconsegueix arribar a un gran nombre 

d’usuaris. A més, hem après que l’aplicació de Meta Business Suite és una millor opció 

que activar els anuncis a la plataforma d’Instagram perquè et dona més opcions, 

estadístiques i mètriques per definir les característiques de l’audiència a la qual anirà 

dirigit l’anunci. Així mateix, hem après que els posts promocionals aconsegueixen una 

major interacció, i, en canvi, les stories serveixen per guanyar abast i visites. A TikTok 

tenim constància que el contingut que es fa més viral és el dels creadors de contingut 

especialitzats a fer promoció i donar a conèixer plans i activitats per fer a Barcelona. 

No es tracta d’esdeveniments i actes en si que tenen un perfil propi, sinó d’usuaris que 

utilitzen aquesta plataforma com el seu motor econòmic professionalment. D’aquesta 

manera, pensem que hauria estat una millor alternativa haver creat un perfil com a 

creadores de contingut i informar sobre els pròxims esdeveniments de la ciutat, però 

prestant més atenció a l’exposició fotogràfica.  

 

A nivell més personal, hem après a tirar endavant i ser resilients en els moments en 

què ens hem trobat amb problemes. Un exemple seria l’hora de contactar amb centres 

i llocs per exposar. A partir de veure que per part de molts no obteníem resposta via 

correu electrònic, vam optar per presentar-nos-hi físicament amb el nostre briefing del 

projecte, cosa que ens va permetre expressar-nos d'una manera més directa i resoldre 

dubtes en el mateix moment. També a col·laborar i treballar entre nosaltres a través 

de l’escolta activa mútua i ajustant-nos als horaris i rutines diàries de cadascuna. 

Aquest projecte ens ha servit per esclarir el nostre futur professional en l’àmbit de la 

comunicació que més ens agrada. Això ha estat gràcies a haver pogut posar en 

pràctica la concepció i disseny del projecte.  

 

D’altra banda, hem après a identificar les aptituds i habilitats que millor se’ns donen a 

ambdues. Per exemple, a la Sara li encaixa el tema del disseny i de capturar 

fotografies, i en canvi, l’Elena prefereix organitzar els passos i gestions que s’han de 

sobrepassar per arribar a assolir un objectiu concret.  
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Tanmateix, no és suficient iniciar un projecte amb la informació d’Internet i llibres, sinó 

que el que realment ens aporta més coneixement sobre el tema és visitar exposicions 

de fotografies i els seus actes d'inauguració. Vivint-ho en primera persona i nodrint-

nos de tot allò que observem per prendre nota i millorar la nostra pròpia exposició, 

com va ser el cas d’Arqueonet.  

 

Respecte a l’acte d’inauguració, gràcies a haver tingut una bona organització del 

projecte, va ser un èxit. Les valoracions i suggeriments dels assistents ens serviran 

per millorar i aprendre dels errors que hàgim pogut tenir durant l’elaboració del 

projecte. Creiem que l’atenció i comportament del públic és un factor a tenir en compte, 

és per aquesta raó que vam decidir estructurar l’acte d’inauguració en 3 activitats: 

presentació del projecte, recorregut per les fotografies i vermut final.  

 

Finalment, volem destacar que haver-nos diferenciat de les exposicions habituals, pel 

fet d’haver distribuït les nostres fotografies a diferents sales en comptes de col·locar-

les en un mateix espai, ha contribuït a les bones valoracions i crítiques dels assistents. 

Vam aconseguir que la seva experiència amb nosaltres fos més entretinguda, 

interessant dinàmica.  

 

8.2. Dificultats i millores 

 

Dificultats:  

● Elecció de la temàtica: Ha estat un gran repte també a l’hora d’escollir 

el tema de l’exposició. Vam començar el mes de setembre amb una pluja 

general d’idees amb temàtiques completament contràries entre elles. 

Finalment, vam optar pels plaers de la vida tenint en compte el públic i 

que no s’haguessin fet prèviament exposicions sobre el tema a nivell 

fotogràfic i visual.  

● Selecció de les fotografies: Uns dels punts més importants del treball, 

com ho és la selecció i tria de les fotografies, ens ha resultat un dels més 

complicats. Això ha estat degut al fet que cadascuna té gustos i criteris 
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diferents. S’han de tenir en compte criteris com la temàtica, el color, els 

plans, l’espai disponible, la qualitat de les imatges i la cohesió visual 

entre totes elles.  

● Disponibilitat de l'espai: Trobar un espai adequat per exposar les 

nostres fotografies ha estat complicat a causa del poc temps que hem 

tingut. La reserva d’espais per exposar s'ha de sol·licitar amb molta 

antelació o per convocatòries. 

● Espai i ubicació: Trobar un espai adequat tenint en compte que fos 

accessible pels visitants i que tingués suficient espai per poder exposar 

les fotografies que composen l’exposició també va ser complicat. 

Teníem constància que havia de ser un lloc al centre de Barcelona on 

poguéssim atreure a l’audiència desitjada.  

● Logística: Coordinar tots els aspectes de l’exposició és una feina 

complicada perquè hi ha molts elements implicats. És per això que vam 

decidir fer un calendari i un diagrama de Gantt per tenir coordinats els 

aspectes. 

● Costos: El fet d’organitzar una exposició fotogràfica comporta un cost 

(impressió, publicitat, seguretat, contractació de professionals externs 

pel muntatge), és per aquesta raó que hem decidit fer-nos càrrec 

nosaltres de tots els materials necessaris en comptes de comptar amb 

l’ajuda d’una empresa externa, com en el cas del muntatge de les 

fotografies el dia 13 de maig.  

● Protecció de les fotografies: Ens ha resultat difícil trobar un suport i un 

espai on poguéssim col·locar les fotografies sense malmetre els 

materials de les parets de la llibreria.  

● Horaris i dates: Ens ha costat escollir les dates i els horaris adequats 

per fer l’exposició i l’acte d’inauguració, ja que factors com el lloc, la 

disponibilitat i la tria i impressió de les fotografies han influït en gran part 

del procés de creació i posada en pràctica de l’esdeveniment. No hem 

comptat amb molt de marge per organitzar l’esdeveniment, però per sort, 

tot ha sortit com esperàvem i complint els dies establerts en la nostra 

calendarització.  
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● Aconseguir seguidors: Aquest és un dels aspectes que més ens ha 

costat a les xarxes socials d’Instagram i TikTok. Tot i la nostra constància 

i activitat a l’hora de compartir nou contingut, ens ha resultat difícil 

millorar en el nombre de seguidors. Creiem que és perquè es tracta d’un 

perfil nou i enfocat a un esdeveniment en comptes d’haver-se centrat a 

informar d’altres activitats i plans de Barcelona en format de creadores 

de contingut.  

● Meta Business Suite: El dia 10 de maig vam tenir complicacions a l’hora 

de promocionar el primer post d’Instagram. Un cop vam escriure totes 

les dades de l’audiència, pressupost, durada i afegit el número de la 

targeta va aparèixer un error d’informació incorrecta que ens dificultava 

poder continuar amb el procés. A partir d’aquest fet, vam decidir intentar-

ho a l’aplicació de Meta Business Suite, la qual no ens va portar cap tipus 

de problema. Gràcies a haver comprovat que amb l’aplicació Meta 

podíem promocionar perfectament el nostre contingut, vam utilitzar-la en 

les dues stories posteriors dels dies 16 i 23 de maig. 

● Contacte per fer la promoció: Aconseguir atreure l'atenció del públic i 

promocionar l’exposició ha estat difícil, perquè no hem pogut col·laborar 

amb creadors de contingut i influencers de Barcelona degut a la limitació 

del pressupost.  

● Dependència de la Llibreria Ona: En el moment de la col·locació de 

les fotografies, dissabte 13 de maig vam tenir dificultats en el bloc temàtic 

“Sentir-se bé” ubicat a l’entrada de la llibreria. Vam haver de fer cas 

d’algunes indicacions i punts de vista de la directora general d’Ona, qui 

volia situar algunes de les fotografies en llocs estratègics, com per 

exemple a l’ascensor. Nosaltres no estàvem del tot d’acord amb aquesta 

decisió perquè ens semblava una ubicació estranya. Dos dies iniciada 

l’exposició, els nostres amics ens van comentar que costava veure-les a 

no ser que et dirigissis expressament a l’ascensor. Com que encara 

teníem 3 dies de marge vam contactar amb la directora per si podíem 

canviar de lloc les fotografies i ella ens va dir que així estaven perfectes 

i que estava molt contenta de com s’estaven exposant i presentant en 
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aquell moment. D’aquesta manera, a la presentació de l’acte 

d’inauguració vam decidir argumentar la ubicació de cadascun dels blocs 

amb el seu perquè. Al final vam pensar que seria una bona idea deixar-

les a l’ascensor, ja que creiem que és un lloc inesperat, però finalment 

aquelles tres fotografies no van obtenir força visibilitat per part dels 

assistents.  

 

Millores: 

● Establir un projecte clar: Abans de començar aquest projecte va ser 

complicat definir la tipologia i la temàtica del projecte a realitzar. Al 

principi va ser difícil tenir les idees clares. Llavors, per futurs projectes 

és important tenir un llistat d’opcions assequibles que es puguin realitzar. 

I un cop s’escull el projecte a fer, començar a investigar i buscar 

informació sobre el tema per partir d’una base teòrica. D’aquesta manera 

tindrem més facilitat per dirigir totes les decisions. 

● Planificació i cronograma: És una part essencial per evitar que ens 

trobem sense lloc on exposar o problemes a l’hora de crear el projecte. 

Per això hem d’establir dates límit per facilitar el funcionament. En alguns 

moments ens hem vist justes per assolir a temps les accions 

programades al gràfic de Gantt, és per això que creiem que hauríem 

d’haver començat algunes tasques abans per tal d’anar més tranquil·les 

les últimes setmanes del projecte.  

● Comunicació cara a cara: Hem après que la millor manera per 

contactar amb els diferents centres i llocs possibles on exposar és fent-

ho de forma presencial. Hem vist que per part de molts d’ells no hem 

obtingut resposta o s’ha alentit tot el procés de la proposta de l’exposició.  

● Fotografies: Una cosa que hem tingut clara és que és important tenir 

plantejades les característiques de les fotografies a exposar, amb relació 

al material, el color, la mida i el seu suport. Ens va ser complicat pensar 

on les col·locaríem, ja que fins dos mesos abans del final del projecte no 

teníem lloc on exposar ni coneixíem els materials de les parets, element 
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que condiciona el tipus de suport i material de les fotografies a imprimir.  

● Promoció i difusió: Per futures exposicions hem vist que la promoció 

és una gran part perquè arribi a un gran volum d'audiència. Però no hem 

aconseguit col·laborar amb influencers. Per això haurem de utilitzar 

diverses estratègies de màrqueting i publicitat perquè els col·laboradors 

s’interessin i vulguin promocionar l’exposició. 

● Seguidors d’Instagram: Creiem que si haguéssim iniciat el perfil 

d’Instagram un mes abans, hauríem obtingut una major base de 

seguidors interessats en el projecte.  

● TikTok: No hem utilitzat els hashtags adequats als nostres vídeos, és 

per això que no hem obtingut els resultats que esperàvem. De cara als 

pròxims continguts audiovisuals farem servir hashtags que estiguin en 

tendència en la plataforma.  

● Esdeveniments complementaris: És una forma d’atraure a un públic 

més ampli i generar major interès en l’exposició. Com pot ser fer 

xerrades de presentació de les fotografies, o bé programar visites 

guiades durant les dues setmanes que l’exposició es troba oberta al 

públic. 

● Dia de la inauguració: Haver tingut en compte les dates on els 

estudiants tenen exàmens finals, una alternativa hauria estat fer-la a 

mitjans d’abril o principis de maig.  

● Visites: Com hem vist a l’apartat d’aprenentatges, creiem que hauria 

estat bé haver visitat més exposicions fotogràfiques per aprendre i poder 

establir contacte en primera mà amb professionals experts en l’àmbit 

d’organització d’exposicions fotogràfiques.  

● Contacte: Haver contactat i entrevistat a més fotògrafs i creadors de 

contingut per així haver millorat encara més el nostre esdeveniment i 

haver-nos estalviat possibles errors observats en el DAFO.  

● Lloc on exposar: Tal com ens va comentar Josep Echaburu en 

l’entrevista, un cop se sap on podràs exposar les teves fotografies 

t’hauràs d’adaptar a les seves necessitats i recomanacions. I així ho hem 

comprovat en el cas de la col·locació de les fotografies. Des del nostre 
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punt de vista, hauríem canviat la ubicació del bloc de Sentir-se bé de 

l’entrada de la llibreria i les hauríem col·locat al costat del plaer 

“Somriure” on apareix una dona amb un colom. D’aquesta manera es 

podrien haver contemplat millor, ja que estarien situades al costat 

esquerre de les escales de l’entrada i acompanyarien a l’assistent. 

● Presentació de l’acte d’inauguració: Un cop vam haver demanat 

l’opinió dels assistents a l’acte, ens van comentar que de cara a pròximes 

exposicions que no formessin part d’un projecte de la universitat, seria 

convenient centrar-se més en l’exposició i les imatges exposades que 

no pas els objectius o metodologia per dur-la a terme.  

8.3. Conclusions generals 

Ara bé, a manera de resum dels aspectes comentats als apartats anteriors, per a futurs 

projectes hem de tenir una planificació clara des d’un principi i seguir un cronograma 

i unes bases estrictes en l’organització de l’esdeveniment. Però sobretot, és important 

donar-nos a conèixer via comunicació digital, ja que si avui dia no tens presència a les 

xarxes socials, és com si no existissis. S’ha de saber el missatge a transmetre en 

l’exposició i tenir-lo en compte en tot el seu procés i comunicació cap al públic.  

Ha estat la nostra primera experiència d’organització d’un esdeveniment. Ha estat 

agradable dur-lo a terme, ja que hem fet un projecte que connecta les nostres dues 

passions, la fotografia i l’organització d’esdeveniments.  

Som dues alumnes perseverants i treballadores, cosa que ha provocat que haguem 

seguit unes pautes i metodologies semblants i hem estat constants. En un primer 

moment, teníem clar que volíem fer el treball de final de grau juntes, tenim una bona 

coordinació i compenetració des de primer any de carrera i ha estat tot un gust.  

En el cas de l’Elena, creiem que és una oportunitat molt bona de cara al futur, ja que 

hem aplicat els coneixements de la carrera. Ens hem esforçat i hem arribat als nostres 

objectius. Arran d’haver materialitzat aquest projecte, ha descobert que el món de la 

gestió d’esdeveniments li interessa de cara a treballar-hi en un futur, li ha servit com a 
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primera experiència en aquest àmbit.  

En el cas de la Sara, ha estat una gran experiència personal i professional. En primer 

lloc, li ha servit per conèixer de primera mà els coneixements i habilitats a l’hora de 

dissenyar i crear contingut per les xarxes socials. D’altra banda, li ha resultat fàcil 

establir contacte i relació amb fotògrafs i possibles assistents a l’acte d’inauguració. 

També té clar que la posada en pràctica d’aquest esdeveniment tindrà una bona 

repercussió laboral.  

 

Per acabar, volem donar valor a la següent lliçó:  

Compta cada acció i detall com si fos l’últim, d’aquesta manera t’adonaràs de 

la gran màgia dels PETITS MOMENTS, GRANS PLAERS. 
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Annexos 

Annex I: Entrevistes 

 

● Marc Espín Heras, professor i investigador - Exposició fotogràfica 

“Descartadas”.  

 

1. Com va sorgir la idea de dur a terme aquesta exposició? 

El llibre va funcionar molt bé i vam aconseguir que els mitjans es fessin ressò. Però 

clar, arriba un moment que tot acaba i pensem de quina manera aconseguim tenir una 

eina que torni a permetre'ns col·locar el tema de l'abandonament de les persones 

majors en els mitjans de comunicació, en l'agenda mediàtica i també en l'agenda 

política. I llavors, va sorgir aquesta idea. Jo vaig pensar que el més senzill i amb major 

impacte i que ens permet estar donant voltes i tirant per diferents territoris seria treure 

les millors fotografies del llibre i fer una exposició. D'aquí neix la idea. 

 

I hem vist que hi ha dos tipus d'exposicions descartadas i descartats. Quina és 

la diferència? 

L'exposició original és Descartados, que és el mateix nom del llibre i és una selecció 

de retrats i històries del llibre, una síntesi del llibre de la reforma de l'exposició. Hi ha 

una realitat particular de la dona adulta major. I dins del llibre es troba un petit apartat 

de gènere on explica una mica aquesta realitat. Però pensem que valia la pena fer una 

revisió del llibre i de l'exposició de tota la recerca feta i veure si ens donava per a 

construir una exposició centrada exclusivament en la realitat d'abandó de la dona 

adulta major. Llavors vaig parlar amb Catalina, vaig parlar amb Malú Noche que és 

una periodista del Faro a El Salvador, especialitzada en temes de feminisme o algunes 

altres amigues i companyes, també de l'ONG. Revisem junts tot el material i elles, una 

vegada investigat sobre el tema, van proposar com organitzar-lo. Al final es va decidir 

que l'exposició tingués 5 dimensions, ingressos, salut, hàbitat d'educació i gènere. Es 

van revisar aquestes 5 dimensions perquè cadascuna expliqués la realitat exclusiva 

de la dona. 

 

2. Quins són els passos que has seguit a l'hora d'organitzar l'esdeveniment 

de fotografia? 

No els tinc esquematitzats, però primer va caldre saber que hi havia un espai per a 

exposar-se. L'espai expositiu de la biblioteca ja el coneixia i l'altre el vaig descobrir 

quan vaig anar a parlar amb Cultura en Viu. Jo vaig preguntar, què cal fer per a 

exposar aquí? A més, jo els vaig dir, estic estudiant aquí la meva tesi doctoral en la 

facultat de comunicació i em van dir que has de parlar amb cultura en viu, ells 
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gestionen l'espai. D'aquesta manera, vaig programar una cita amb el Responsable de 

Cultura en Viu i li vaig explicar el projecte. Llavors em van dir que sí que seria possible 

exposar, però que tenien tota l'agenda plena tot enguany i a més hi havia files de gent. 

Em van dir val m'anaven a fer un espai, però va esclatar la pandèmia. Per tant, tot el 

planejat és difús. Vaig estar dos anys sense parlar amb cultura en viu, es va parar tot 

i quan vam tornar de la pandèmia van començar a activar-se una altra vegada totes 

les accions culturals, també de Cultura en viu. I llavors també em va dir, sí, sí, això ho 

farem i concretem. Ell em va proposar unes quantes dates, jo li vaig dir quins creia 

que podien ser bones. 

 

Per a ells és molt important que hi hagi alguna vinculació entre l'exposició i algun tipus 

d'activitat acadèmica, alguna assignatura, etc. Quant més lligat estigui, millor. Fan com 

una espècie de concurs. Tu presentes el projecte, l'avaluen. D'aquesta manera, vaig 

presentar el projecte, ells ja el coneixien, diguem que ja estava aprovat i només es 

tractava de posar-ho en l'agenda. Havia de tenir totes aquestes coses en compte. Vaig 

preparar una presentació del projecte. Explicava les relacions amb la facultat, la 

importància d'una exposició fotoperiodística explicant als alumnes tot el procés. Em 

van comprar la idea. És la meva primera vegada, hi ha gent que fa exposicions amb 

una certa freqüència, llavors ja coneixen el recorregut i m'imagino que va més directe. 

 

Una vegada fixada la data, llavors la maquinària de Cultura en viu es posa a treballar 

per a preparar la comunicació i qualsevol esdeveniment social, com la inauguració, 

per exemple, llavors vas intercanviant correus amb ells. Et pregunten, tens un fullet 

que vulguis usar o te'l fem nosaltres. Ho difonen als mitjans, en les xarxes, fan una 

notícia, ho fiquen en l'agenda. I després arriba l'hora del muntatge. Una setmana 

abans o setmana i mitja abans, et demanen que els portis el material per a muntar 

l'exposició, en el meu cas ja estava muntada, perquè jo vaig inaugurar aquesta 

exposició en Donostia Sant Sebastià a la sala de tabacaire, al País Basc. 

 

Llavors la vaig portar per aquí i els vaig dir que la meva exposició no necessita 

producció, però els textos de l'exposició estan en castellà i en basc seria bo que els 

traduíssim i els imprimíssim de nou en castellà i català. I hi ha un parell de fotos, 3 

fotos que estaven perjudicades i s'havien de canviar. Llavors em van donar una mica 

de pressupost per a això, vam fer la impressió d'aquests materials. I ja està, i una 

setmana abans van arribar uns muntadors experts en la matèria que ja coneixien la 

sala i ho van deixar tot llest. Quan vaig arribar allí van treure l'exposició de les caixes, 

la van posar tota i em van dir, a veure com la muntem. Perquè mira, et sembla aquesta 

altura? Vingui així, perfecte això. Llavors llevem dues fotos perquè exposició 

originalment té 15 fotos, 3 per dimensió i no cabien totes. Perquè improvisa i bo, 

perquè en aquesta dimensió i en aquesta llevem dues fotos de cadascuna i així ja 

queda. Vaig preparar els vídeos, també que teníem d'altres projectes de cooperació i 
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muntem perquè fos una exposició, no sols fotogràfica, sinó que tingués un component 

audiovisual. I van preparar tota la televisió. 

Cal distingir entre el dia d'obertura i el d'inauguració. En l'obertura l'exposició aixeca 

persianes i la gent pot començar a visitar-la, però no necessàriament coincideix amb 

la inauguració. Aquest és un acte quan es convida a gent, tu expliques i presentes 

l'exposició. Llavors, la inauguració la negociem aquests dies amb l'exposició oberta i 

funcionant, per a fer-la el dia 1 de març. Aquest dia ve la vicerectora de la UAB, també 

els seus alumnes, també amics i professors, etc. En la presentació, parlaré de les 

fotografies i faré una petita visita guiada i oficialment quedarà inaugurada. I quan arribi 

el final de l'exposició que és el 24 de març els muntadors tornen a arribar, les recullen, 

te la guarden una altra vegada per a ser transportada i et diuen que és millor si te les 

portes aviat, però si necessites uns dies perquè te la guardin, no hi ha problema. 

 

3. I tu, segons la teva experiència, quin creus que seria el pressupost per a 

impressions de fotos de 10 a 12 o així amb peu de foto (cartel·les)? 

La grandària importa perquè la impremta t'imprimeix en unes dimensions en les quals 

pot ficar tot el que els diguis, llavors clar ficar dues fotos o tres en una planxa 

d'impressió a ficar només una perquè canvia.  

Llavors heu de preguntar el pressupost de la impressió. Us diran, quin material voleu. 

El PVC és una mica més resistent que el foam, és molt delicat perquè a la qual li tens 

una mica de pressió es queda la petjada marcada. Si cau es despunta, però en canvi 

PVC aguanta millor. La impressió, la qualitat de la impressió, etc. I això acabarà el 

pressupost únicament de la impressió de les fotografies i de les cartel·les, però 

després has de tenir en compte altres coses: el transport de l'exposició o el muntatge 

de l'exposició. No totes les sales t'ho munten. Llavors, muntar l'exposició, respectant 

les normes d'ells, significa que alguns et deixen perforar la paret, uns altres no, buscar 

tot el sistema d'ancoratges, etc. Llavors, has de comprar-lo o a vegades els tenen i 

te'ls presten. Després anar i muntar-ho també. Ho muntes tu o contractes a algú. I 

embalatge. A part, les fotografies impreses i les cartel·les, el text de presentació i el 

títol en moltes sales solen fer-lo en vinil i es perd amb l’exposició. És a dir, s'imprimeix, 

es pega una paret en un cristall, però quan es recull, no és reciclable, no s'aprofita. 

Has de tornar a imprimir-ho, tornar a fer-ho quan toca. 

 

Llavors, jo recomano imprimir un cartell ja fet i pressupostar-lo a l'inici perquè sigui el 

cartell de presentació el que tingui el text que tingui els crèdits, amb tota la informació 

necessària per a entendre la exposició que la poseu a l'inici. I que, si en alguna sala 

us diuen no, nosaltres volem fer una cosa més fanfarrona amb vinil, tampoc és 

perfecte, però tu ho tens. Per això les unes a la petitona que ells no tenen pressupost 

per a res. Preveure també una petita part de pressupost per a anar arreglant i refent 

materials perquè la gent els tira, cauen o es trenquen el transport. 
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4. En què et bases a l'hora de definir l'objectiu d'una exposició?  

És important quin és el vostre propòsit amb l'Exposició. D'alguna manera tingueu molt 

clar també que voleu activar, que voleu transformar, de què voleu persuadir als que 

visitin l'exposició perquè hi hagi un call to action molt clar. Crec que això és una 

experiència que jo he après, les primeres exposicions, no tenen ni call to action ni res. 

I llavors es perd l'energia. La teva indignes a algú que veus que s'emociona, però no 

li estàs donant la resposta a aquesta indignació. Llavors, no aconsegueixes 

transformar tant com si jo acabo l'exposició i al final tinc un cartell que em diu, t'ha 

indignat, la qual cosa has vist? Perquè pots fer això. 

 

5. A més del públic principal al qual es dirigia l'exposició (les entitats socials 

sobre temes de DDHH, dones i persones majors), hi ha hagut algun altre 

que no us havíeu plantejat? 

Quan comencem a muntar l'exposició encara no teníem molt clar que havíem de 

dirigir-nos a algú en específic. Partim que volíem arribar al gran públic i després vam 

anar afinant i t'adones que si es tracta d'aconseguir que gent acabi fent-se voluntària 

o donant a l'ONG, per exemple, que és un objectiu clar. Si estic en la universitat perquè 

em dirigeixo més a la gent que digui “em vull fer voluntària”. I a partir d'aquí es parteix 

d'aquest públic perquè sigui el que finalment assisteixi a l'exposició i es planifica tot 

entorn d'aquest.  

La majoria del contemplat i que hem anat descobrint són les pròpies persones majors 

d'aquí, d'Espanya que connecten i sensibilitzen molt bé amb el que ocorre allà (El 

Salvador). Per descomptat institucions públiques, a manera de carta d'entrada i de 

presentació, és a dir, jo els munto l'exposició a la seva ciutat i una vegada em coneixen 

els demano una reunió, vull saber quins projectes de cooperació puc presentar-los i 

va acabar movent coses. 

Les empreses encara no les hem tocat però potser hi ha hagut la proposta d'alguna 

empresa i creiem que també es pot obrir un camí per aquesta via. Per a així després 

poder establir convenis amb empreses en els quals les empreses puguin destinar una 

part del seu capital per via de la Responsabilitat Social Corporativa, fer una cosa bona 

per la societat. I al temps nosaltres podem donar-los visibilitat a aquestes accions que 

ens semblen que són una bona iniciativa. No és un públic que hem treballat 

específicament però que sabem que està en l'horitzó i que caldrà dedicar-se a ell en 

algun moment.  

En realitat no és una exposició pensada per a un públic molt específic, per als 

espanyols en general que sensibilitzin amb aquesta causa. No ens dirigim a votants 

de VOX que a priori no tindrien especial sensibilitat en majors de centre Amèrica que 

a més són racionalitzats i racionalitzades. 
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Pati Llimona és interessant, perquè per allí passa gent que li interessa la fotografia 

social llavors ja a priori hi ha una sensibilitat. 

 

6. Com heu fet la comunicació de l'exposició? Qui ha gestionat la 

comunicació? 

Sent comunicadors una bona part dels quals estem en l'ONG, estant tan mancats de 

recursos i de temps, ocorre alguna cosa que és paradoxal i que fa molta ràbia, ja que 

saps com caldria fer les coses bé i no trobes temps ni diners ni energies per a fer-ho.  

 

Podríem haver-la treballat molt més. Si hi ha alguna cosa que no vas tenir en compte 

i no ho fas bé i no ho has pensat i tens tan clar que podríem fer tant i no ho fem.  

 

El primer per a dimensionar bé el pla de comunicació és saber quins recursos 

disposes: temps, diners, persones i després dissenyar un pla que sigui el més eficaç 

possible dins dels recursos que tens.  

 

Jo per exemple tiro molt de menys dedicar energies a explicar-li als mitjans de 

comunicació a explicar-los tota aquesta iniciativa que jo crec que donaria per a 

entrevistes i que té per a contar tota una història darrere. Fa pena perquè explicar-ho 

és important, explicar-ho és difondre al final, el missatge de la pròpia exposició, del 

llibre i aconseguir suports, multiplicar la quantitat de gent que s'interessi per això.  

 

Jo sé que podríem fer-ho moltíssim millor, què hem fet? el que hem pogut.  

 

En el cas de l'exposició Descartadas inaugurada en Donostia, allí teníem pressupost 

i llavors es nota, sortim en tots els mitjans: Ser, Onda Cero, entrevistes.  

 

La segona edició del llibre Descartados a la fi de 2021 no es va vendre en cap costat, 

zero, ningú sap que existeix, perquè no hem tingut temps d'explicar-ho. El primer sí 

que va sortir en tots els mitjans de comunicació, vam fer una gira amb el llibre. Però 

el segon ningú sap que existeix i és una pena. 

 

7. Quant al format de les fotografies, per què vas decidir la grandària 

100x70? I el material? 

Va ser una suma de dues coses, l'exposició es va inaugurar en el museu d'art 

salvadorenc. 

Faré una observació com a al·lusió, hi ha una cosa que és la creença limitant: creure 

que alguna cosa no és possible abans d'intentar-ho si més no. Un a més sempre té la 

síndrome de l'impostor, que en realitat les fotos no són bones, jo no soc fotoperiodista, 

la por escènica. Jo no sé en què em vaig basar però sé que no era només la meva 

exposició, l'exposició era de les persones majors, hi havia un bé superior a mi, a mi 
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mateix, al meu propi ego i això et dona forces per sobre de tot que et permet superar 

la creença limitant. 

 

Llavors em vaig dirigir al museu MART, Museu d'Art d'El Salvador, el primer museu 

del país, el més important. Vaig estar mesos investigant sobre com o de quina manera 

anava a presentar aquesta idea. Vaig dissenyar un correu de presentació i el vaig 

enviar, els vaig cridar i els vaig estar perseguint un temps i al final em van dir sí senyor 

exposem en Mart. 

 

Per al format de les fotografies contactem amb un home expert en impressió de 

fotografies que em va donar el seu contacte un fotoperiodista salvadorenc. Vaig parlar 

amb ell i em va recomanar aquest format. Havia de ser un format que funcionés bé en 

sales d'exposicions i que se sol utilitzar en la gran majoria. Això t'exclou, un format 

gran és ideal per a sales potents però en canvi si vas a un centre cívic petitó i és un 

desastre perquè no caben. S'ha de tenir en compte el preu de les mesures, el format 

i la dimensió. 

 

Ara de totes les exposicions tenim una versió petita amb les fotografies en una 

grandària més petita. 

 

També dimensionem la quantitat de fotografies, màxim 15. Si podíem posar les 15 ho 

fèiem, en cas contrari, vam haver de fer arranjaments i treure una o dues fotos per 

dimensió i reduir a 10 + la presentació. 

 

8. Com has plantejat les fotos? Què has tingut en compte per a fer-les? 

Jo tenia clar el que volia explicar, jo volia explicar que les persones estaven 

abandonades. Llavors vaig anar a entrevistar-les, jo no diria que soc fotoperiodista per 

respecte als quals ho són de manera professional, jo en tot cas soc un periodista, un 

periodista que pot fer fotos i mínimament faig el que puc, tècnicament no soc molt bo, 

però hi ha una cosa que sí que la gestiono millor i és la connexió amb el subjecte 

fotografiat, les persones. Jo em sento còmode i he descobert també i parlant amb 

molts fotoperiodistes que això és més important que la tècnica en si. No vol dir que la 

tècnica no sigui important. El tècnic sí que és clau, cal saber-ho, però no és l'important 

aquí. Pots perfectament treure fotografies amb un mòbil i transmetre molta veritat del 

que fotografies. 

 

Pel que tothom em compta, tenen veritat, es veu com que la gent està còmoda en la 

cambra i això té a veure amb el fet que el fotògraf sigui un creador d'ambient entre la 

persona fotografiada i ell. I si fas sentir a la persona a gust i còmoda li trauràs la veritat, 

retrats autèntics. Per a mi la clau és aquesta, establir aquest vincle. 
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Això requereix que la cambra es treu tard, això requereix que jo arribo, em sento, 

t'escolto, tinc un interès genuí sobre el que m'estàs comptant, t'explico el que faré, et 

faig partícip, no faig falses promeses. M'interesso amb honestedat i quan tu estàs 

còmode o còmoda, i es dona el lloc i utilitzes l'humor, llavors. 

La majoria són retrats i fotografiava a la gent asseguda, però en altres casos jo els 

adaptava una mica i els preguntava sobre què feien en un dia de treball normal aquí 

a la seva casa? I em responien: Rento la roba i és en aquest moment on jo aprofitava 

per a preguntar-los on rentaven la roba i els preguntava si em podien fer una 

demostració perquè l'aprengués. I en aquest moment d'intimitat mentre agafava la 

roba i la rentava li feia unes quantes fotografies. 

 

Recomano treure molts retrats encara que no dominis molt la tècnica i segur que 

trobes una foto que sigui millor que una altra. 

 

9. Quins creus que són les 5 principals coses a tenir en compte a l'hora 

d'organitzar una exposició de fotografia? 

Seria important sabéssiu a qui ens dirigirem en dissenyar l'exposició, com la farem 

viable, és a dir, com pagarem tots els costos associats abans de fer-la (qui la paga). 

Una vegada tingueu això clar sobre a qui us dirigiu i qui la paga, això inclou els 

objectius, el disseny i la cinquena cosa seria buscar la sala, els espais adequats per a 

fer l'exposició (sales), missatge. 

Penseu outside the box, de quina manera aconseguiu que tots els components: els 

objectius, el disseny de l'exposició, que el públic a qui us dirigiu, com la financem, on 

l'exposem, siguin innovadors i rupturistes perquè així aconseguireu captar als 

finançadors, al públic i aconseguireu els objectius de millor manera. Si fem una cosa 

com totes les altres ja existents us costarà més.  
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● Josep Echaburu, fotògraf professional de Radiotelevisió Espanyola. 

 

1. Quins són els passos que has seguit a l'hora de fer una exposició 

fotogràfica?  

El primer que cal tenir clar és què vols exposar, tenir un projecte. Llavors 

desenvolupem aquest projecte, em refereixo saber bé què vols comptar, com el vols 

comptar i després, quan tens això clar, començar a executar-ho. Fer les fotos si és 

una cosa que implica terceres persones doncs contactar-les. Bé, anar fent tots els 

passos possibles perquè aquest projecte vagi agafant forma. Una vegada ho tens, 

llavors ho pots presentar a sales o pots presentar en centres específics culturals, 

festivals, a diferents llocs. 

 

Llavors depèn d'on vagis a presentar-ho, la presentació, valgui la redundància és l'una 

o l'altra. En festivals, en històries, concursos, sempre es presenta normalment via 

Internet o envia aquestes imatges i les valoren. Llavors, si t'agafen el projecte perfecte 

el següent pas és exposar-lo. Però també en centres cívics entenc i centres 

d'exposicions i altres llocs també pots presentar-ho de manera física, és a dir, ja la 

foto acabada, en format físic la presentes i aquí perquè ja ve tot. L'apartat següent 

seria el muntatge de l'exposició, com vols muntar-la perquè aquí també dependrà en 

part del teu llenguatge i de la part de com vols que això es vegi. Perquè ho explicaràs 

d'una manera o d'una altra depèn de com muntanyes l'exposició. 

2. Una vegada tens dissenyada una exposició, en què et bases en triar un 

lloc per a exposar-la?? 

La veritat és que jo crec que és més a l'inrevés, presentes el projecte i llavors ells et 

proposen una sala. Jo presento un projecte a un festival o a un concurs i ells després, 

si l'accepten ells perquè diuen això anirà aquí. A partir de llavors si que és una mica 

més difícil de tu controlar això, és molt més complicat. Una altra cosa són els llocs que 

trobes d'una forma més pròxima, com un centre cívic de barri, que és molt més 

accessible i tens més llibertat a l'hora de decidir com vols que es vegi realment aquesta 

exposició. L'ordre sí que és fàcil de determinar en qualsevol situació, però em refereixo 

com van a muntades si entendran més grans unes més petites altres, en quina paret 

poses alguna cosa, o en quina paret no poses res. Els textos com aniran, si és que 

l'exposició porta textos. Això sí que és més fàcil en un centre d'aquest tipus. 

Però triar poques vegades es tria com vols que sigui. Moltes vegades manes les teves 

fotos perquè hi ha exposició a Lima, al Perú, per exemple, les manes i te les col·loquen 

i després te les envien perquè vegis com ha quedat i si t'agrada. En el cas que no 

t'agradi, t'aguantes una mica. Funciona rar. 
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Seria qüestió d'anar presentant el nostre projecte a diferents llocs, ja siguin centres 

cívics, a les exposicions, galeries d'art i després ja a partir del seu feedback, anar 

descartant i anar muntant-lo. 

És més així que no presentar-te un lloc i dir, mira, aquest espai el vull així, per a això 

has de ser molt crack per a aconseguir-ho. 

3. Ens podries donar alguns noms de llocs gratuïts per a exposar les 

nostres fotografies?  

Sí, llocs interessants on se situa la fotografia, jo he exposat en diversos d'ells. Un és 

Pati Llimona, està dedicat a aquest art, especialment a la fotografia. Després també 

està el Francesc Català Roca situat en la Gran Via. Ca Basté també està molt dedicat 

a la fotografia, està en Nou Barris. I ja més difícil d'aconseguir, però que també es 

dediquen a això és el Palau Robert, per exemple, on he exposat alguna vegada. Però 

qualsevol centre cívic de la vostra zona o de Barcelona es pot parlar d'exposicions de 

fotografia que tinguin disposició.  

 

També ens han comentat que en el barri del Born hi ha cafeteries, restaurants i sales 

més petites on a vegades pots exposar les teves fotografies. 

 

Sí que n'hi ha, jo no ho conec molt això perquè no ha estat mai el meu lloc preferit per 

a exposar. Però realment ho he fet molt poques vegades, ja no em recordo on era ni 

res. Però no sabria dir bars així, que siguin com una espècie de galeria. 

 

4. Quin creus que és la mesura ideal per a exposar fotografies en un espai? 

I els materials? 

Clar, és que no hi ha una mesura ideal, és a dir, això també depèn de com vols que 

sigui el projecte. Potser és interessant saber com vols interactuar amb l'espectador. 

Llavors, una fotografia grandària gran, pot ser molt impressionant perquè és d'una 

grandària molt gran i que deixa veure bé els detalls. Però moltes vegades és molt més 

interessant fer fotos, petites, de grandària petita, on l'espectador hagi d'aproximar-se, 

hagi de veure'l des de prop, hagi d'estar més en contacte amb la imatge. Una imatge 

gran, tu estàs com més allunyat, impressiona. Però moltes vegades l'ésser una foto 

petita i tu intentar entrar dins d'ella també és molt interessant. Llavors aquí s'ha de 

veure com vulguis comptar les coses. Igual una exposició de paisatges pot ser una 

cosa que puguis veure en grandària gran, però potser si vols una mica més íntim teu, 

fotos petites no està res malament. En resum, tampoc crec que hi hagi cap grandària 

ideal per a fer unes. 
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ÉL: Seria la vostra primera exposició? Sí. 

Llavors, clar, si no vols que sigui una cosa molt petita, o ridícul ni tampoc vols que 

sigui una cosa molt gran perquè econòmicament no podràs, us recomanaria un A3. 

És més que suficient per a això, un A3 està bé per a fer una cosa així. 

 

I quant al material amb el qual se solen imprimir les fotografies, seria 

preferiblement en format foto i a vegades amb color mat perquè no haguessin 

reflexos? 

Quan tu vas a imprimir-les et donen un catàleg de papers i tu tries el que vulguis. 

Normalment es fan en papers que es diuen “perla” o en mat perquè així no hi hagi 

lluentors quan l'espectador vegi les imatges. És a dir, és un catàleg que ells 

t'ensenyessin quan tu vagis a imprimir o si l'imprimeixes a casa, has de saber quin 

paper compres, el paper perla o el mat que és el millor per a les sales. La llum de les 

sales és un tema que és difícil de controlar i dificulta una mica l'ordre a l'hora de 

col·locar-les. 

 

 

I el tema dels suports, les teves exposicions les sols fer amb foam o amb paper 

de ploma? 

Depèn, si corre al meu càrrec, realment amb un foam darrere i marxant. Si és per al 

festival o per a la sala, perquè solc usar marcs i grandàries grans. Ja depèn de si ho 

haig de fer o no, si m'encarrego jo li poso un foam darrere i bé. Pots enganxar-les 

directament a la paret, avui dia es fan moltes coses que abans ens semblaven coses 

estranyes i ara queden de meravella, amb tot posat com et sembli: enganxar 

directament a la paret, sense foams, sense històries, perquè l'important és la història 

que comptes. Ja la vella de presentar-ho, ha quedat com en segon pla, és més 

interessant el que estàs comptant i com ho estàs comptant, que el fet de posar-lo tot 

ben marcat. 

 

Sí que és veritat que a mi m'agraden les coses ben marcades o ben posades o fins i 

tot amb la mateixa grandària totes les imatges i això m'agrada. Però cada vegada es 

fa menys. Seria com un còmic, no? Les imatges en diferents grandàries i unes damunt 

d'unes altres, és una mica diferent.  

 

Si la pregunta és com ho he fet jo, amb foam. 

 

 

Per exemple, quan has de fer les fotos i a vegades no les pagues tu, 

aconsegueixes patrocinadors o com ho fas?  
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Normalment són els festivals que et diuen que ells ja tenen els seus patrocinadors i 

les seves impremtes. Tampoc és que jo vagi a buscar patrocinadors, no ho he fet.  

5. Tens algun consell per a fer un brífing del projecte? Algun consell a 

l'hora de dissenyar un pla estratègic de l'esdeveniment. 

Jo no ho faig. El que si que faig és pensar bé en el projecte que vull fer. No sé si heu 

vist la pàgina web, em vau dir que sí. Per exemple, el projecte dels cecs, la gent que 

no veu, jo el vaig estar pensant tot bé abans de començar-ho. 

Jo no m'ho dic, no ho escric ni ho presento en cap costat com a tal. És a dir, ja és un 

treball que el teu et presentes i l'expliques, de manera que mira, això funciona així 

perquè això ho vaig fer així, per què està fet? Per a la gent pugui veure com senten 

els colors aquesta gent, perquè puguem integrar i puguem comunicar-nos els uns amb 

els altres. Van ser aquestes coses les que jo vaig fer. 

Jo escriure-ho i presentar-ho jo no ho faig mai. El que recomano és que tingueu clar 

què és el que voleu fer. I realment si voleu escriure-ho, perquè ho escriviu, descrivint 

el que farem, el per què, en aquest cas perquè volem que es vegin bé els plaers de la 

vida i volem que quedin ben exposats en aquestes imatges. 

ELL: Teniu alguna idea de les fotografies a exposar? 

Aquí aprofitem per a ensenyar-li els moodboards (plans visuals amb fotografies que 

serveixen com a referència) dividits en 4 blocs de Plaers: Mostres d'afecte, moments 

especials (sobretaules, jugar a jocs, mirar fotos antigues), olors (cafè, mar, flors) i 

sentir-se bé.  

 

ELL: Ho veig molt ben enfocat i estructurat i la temàtica és bona.  

 

6. Com sols fer la comunicació de les exposicions?  

Avui dia les xarxes són el més normal. El tema fulls de mà es pot fer a manera de tenir 

un record d'aquesta exposició i perquè la gent s'assabenti del que tracta l'exposició. 

Però avui dia són les xarxes. 

 

Ara que parlem de comunicació en les xarxes, quina tipologia de contingut sols 

publicar sobre les teves exposicions? (fotografies, vídeos, descripcions..). 

 

ELL: Normalment sempre comparteixo una foto amb un petit títol o el títol del que es 

veurà. Potser una petita o molt petita explicació del que és, però res més. Bàsicament 

una imatge que formi part de l'exposició. 
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7. Com sols plantejar/preparar-te les fotos? Què tens en compte per a fer-

les? 

Creus que és més important el missatge i el que volem transmetre que no la tècnica i 

si es tracta d'una bona fotografia? 

L'important és el que vulgueu explicar i ser sincers amb el públic. A nivell tècnic no li 

dono massa importància a la tècnica. Cal tenir-la per a usar-la o no usar-la, em 

refereixo al fet que s'ha de saber compondre, fer una imatge amb més profunditat de 

camp o menys. Ho has de saber per a usar-ho en benefici o no, em refereixo al fet que 

has de saber-ho per a poder destrossar-ho si interessa o usar-ho tècnicament i 

correctament com vols ser-ho. 

D'altra banda, has de saber-ho perquè el teu puguis ser més creatiu, el coneixement 

et dona l'aquesta creativitat perquè puguis aconseguir moltes més coses, que no si no 

tens el coneixement. 

És molt més important que aquesta exposició funcioni, que voli i que vagis fent i a 

veure què passa. La tècnica no té molt sentit ara. 

 

8. Sols usar fotografies en color o en blanc i negre? 

Sempre faig les meves exposicions en blanc i negre o color. De fet fa temps que no 

faig en blanc i negre i faig tot en color. Són decisions que venen així com “faré això en 

blanc i negre o color”, són dos llenguatges molt diferents. El blanc i negre és com un 

llenguatge més plasmàtic, arriba molt més perquè és més senzill, és un llenguatge de 

dos tons. És més dramàtic i peliculero, que no és real. En canvi en color has de 

compondre molt bé en color, no sols la composició de les figures sinó també el color, 

que és un element difícil de compondre. Està molt bé i tens més gammes cromàtiques, 

pots usar contrast de color o gamma de color, et dona la llibertat de fer moltes coses. 

Depèn d'on posis els colors la imatge tindrà un impacte o un altre. 

Normalment ho faig tot en color perquè he decidit fer-ho així, em sento còmode fent-

ho en color perquè crec que ho resolc bé. 

El blanc i negre és una altra bona opció, és més flexible i senzill a l'hora de treballar. 

Podeu combinar les dues coses però a la meva personalment em costa veure fotos 

combinades de blanc i negre i color.  

 

Des d'un principi teníem projectat fer l'exposició en color perquè la majoria 

d'exposicions solen ser així, però després pensem a fer-les en blanc i negre perquè 

creiem que transmeten més l'essència d'allò que volem comunicar i és molt més 

impactant i inspirador. 

 

Sí, sí clar. Quan el teu elimines un factor, en aquest cas el color, la qual cosa vols 

explicar us pot ser més fàcil, perquè haureu eliminat una part que et pot arrissar una 

mica el que vols comptar. És més dramàtic i no sé si més creatiu. 
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El blanc i negre és una abstracció, no existeix el blanc i negre, és una abstracció. La 

fotografia és un invent estrany perquè comença a l'inrevés de les altres arts. La pintura 

passa d'allò més realista, del realisme més perfecte a una abstracció que avui dia està 

perfectament situada. En la fotografia succeeix a l'inrevés, comences amb una 

abstracció perquè penso que el blanc i negre és un món abstracte no és un món real, 

i ara no volem perfeccionar tant amb cambres més perfectes del món. I fer fotografies 

en blanc i el negre és una abstracció que t'allibera de moltes altres normes estètiques, 

et centres més en el missatge que vols donar. 

O sigui està bé que ho feu en blanc i negre, em sembla bé. 

 

9. Quins creus que són les 5 principals coses a tenir en compte a l'hora 

d'organitzar una exposició de fotografia? 

L'única cosa que heu de pensar crec jo és que el que vulgueu comptar ho feu amb 

sinceritat, que sigueu sinceres, que sigui realment el que voleu comptar. Això és el 

bàsic, l'única cosa gairebé. 

Heu d'estar segures del que comptareu de què necessites explicar això. Després ja, 

la resta seria primer el segur, com vols explicar-ho, en quins formats, fotografies a 

color?, com vols mostrar-ho (grandàries), a qui va dirigit, el vostre tema va dirigit a 

tothom ja siguin nens o gent gran. Pensar també on et porta veure aquesta exposició. 

El principal és estar convençut i ser sincer amb el que fas, ser sincer perquè és això 

realment el que vols comptar. 
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Annex II: Taules de llocs on exposar  

● Centres cívics 

 

Can Basté  

Ubicació Pg. Fabra i Puig 274 -08031 - Barcelona 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta 

Disponibilitat No, fins 2024 

Número de sales 2 sales: Sala Cava i la Sala Golfes 

Contacte info@canbaste.com  

Web https://www.canbaste.com/exposicions-2/  

Enviat / contestat Si / Si 

 

Centre Cívic Convent 
de Sant Agustí 

 

Ubicació C/ del Comerç, 36, 08003 Barcelona 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta 

Disponibilitat Fins octubre estava complert 

Número de sales 4 sales 

Contacte informacio@conventagusti.com  

Web https://conventagusti.com/exposicions/  

Enviat / contestat Si / No 

mailto:info@canbaste.com
https://www.canbaste.com/exposicions-2/
mailto:informacio@conventagusti.com
https://conventagusti.com/exposicions/
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Centre Imatge de la 
virreina 

 

Ubicació La Rambla, 99, 08002 Barcelona 

Requisits Enviar correu amb la proposta 

Disponibilitat Tot ple 

Número de sales 3 i una exposició en línia 

Contacte lavirreinaci@bcn.cat  

Web https://ajuntament.barcelona.cat/lavirreina/  

Enviat / contestat  Si / No 

 

Centre d’arts Santa 
Mònica 

 

Ubicació La Rambla, 7, 08002 Barcelona 

Requisits -  

Disponibilitat - 

Número de sales - 

Contacte santamonica@gencat.cat  

Web https://artssantamonica.gencat.cat/ca/  

Enviat / contestat  Sí / No 

 

 

mailto:lavirreinaci@bcn.cat
https://ajuntament.barcelona.cat/lavirreina/
mailto:santamonica@gencat.cat
https://artssantamonica.gencat.cat/ca/
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Centre cívic casa del 
rellotge 

 

Ubicació Jardins de Can Ferrero, Pg. de la Zona Franca, 116, 
08038 Barcelona 

Requisits Formulari, currículum, un dossier explicatiu del projecte 
amb descripció tècnica i imatges de les peces. 

Disponibilitat A valorar després d’enviar correu 

Número de sales 1 sala 

Contacte informacio@casadelrellotge.net / 
dinamitzacio@casadelrellotge.net  

Web https://ajuntament.barcelona.cat/ccivics/casadelrellotge  

Enviat / contestat  Sí / No 

 

● Museus 

 

CosmoCaixa  

Ubicació C/ d'Isaac Newton, 26, 08022 Barcelona 

Requisits Enviar sol·licitud 

Disponibilitat No, fins a juny 

Número de sales 1 sala 

Contacte icosmocaixa@magmacultura.com  

Web https://cosmocaixa.org/es/cosmocaixa-barcelona  

mailto:informacio@casadelrellotge.net
mailto:dinamitzacio@casadelrellotge.net
https://ajuntament.barcelona.cat/ccivics/casadelrellotge
mailto:icosmocaixa@magmacultura.com
https://cosmocaixa.org/es/cosmocaixa-barcelona
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Enviat / contestat  Si / No 

 

Disseny Hub  

Ubicació Pl. de les Glòries Catalanes, 37-38 
08018 Barcelona 

Requisits Enviar sol·licitud 

Disponibilitat No 

Número de sales 5 sales 

Contacte dissenyhub@bcn.cat  
reservaespais@bcn.cat  

Web https://ajuntament.barcelona.cat/dissenyhub/ca  

Enviat / contestat  Si / No 

 

● Sales d’exposicions 

 

Casal Pere Quart  

Ubicació Rambla, 69, Sabadell 

Requisits Cal omplir un formulari de proposta 

Disponibilitat No 

Número de sales 5 sales 

Contacte casalperequart@ajsabadell.cat  

Web http://ca.sabadell.cat/casalperequart/p/home_cat.asp  

mailto:dissenyhub@bcn.cat
mailto:reservaespais@bcn.cat
https://ajuntament.barcelona.cat/dissenyhub/ca
mailto:casalperequart@ajsabadell.cat
http://ca.sabadell.cat/casalperequart/p/home_cat.asp
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Enviat / contestat  Sí / No  

 

Francesc Català Roca  

Ubicació C/ de Llançà, 21 Baixos 
08015 Barcelona 

Requisits Cal enviar una sol·licitud 

Disponibilitat A determinar 

Número de sales 2 sales 

Contacte info.catalaroca@golferichs.org  

Web https://www.golferichs.org/catalaroca/  

Enviat / contestat  Sí / Sí (fer arribar un petit dossier explicant en què 
consisteix el projecte) 

 

Centre Cultural La 
Farinera del Clot 

 

Ubicació Gran Via de les Corts Catalanes, 837 
Barcelona 08018 

Requisits Cal enviar una sol·licitud 

Disponibilitat No hi ha disponibilitat, cal demanar amb molta antelació 

Número de sales 1 sala 

Contacte programacio@farinera.org  

Web https://farinera.org/projectes/convocatories/  

Enviat / contestat  Sí / Sí  

mailto:info.catalaroca@golferichs.org
https://www.golferichs.org/catalaroca/
mailto:programacio@farinera.org
https://farinera.org/projectes/convocatories/
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● Llibreries 

 

La Llama Store  

Ubicació Villarroel, 34. Barcelona 

Requisits Enviar sol·licitud 

Disponibilitat No 

Número de sales 1 sala 

Contacte lallamastore@gmail.com  

Web https://onallibres.cat/  

Enviat / contestat  Si / No 

 

Llibreria Altair  

Ubicació Gran Vía, 616 08007 Barcelona 

Requisits Enviar sol·licitud 

Disponibilitat No 

Número de sales 3 sales 

Contacte info@altair.es / forum@altair.es  

Web https://www.altair.es/es/index.php  

Enviat / contestat  Si / No 

mailto:lallamastore@gmail.com
https://onallibres.cat/
mailto:info@altair.es
mailto:forum@altair.es
https://www.altair.es/es/index.php
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L’Aeroteca  

Ubicació Travessera de Gràcia, 209, local 
08012 Barcelona 

Requisits Formulari 

Disponibilitat Fins 2024 

Número de sales 1 sala 

Contacte aeroteca@aeroteca.com  

Web https://www.aeroteca.com/es/  

Enviat / contestat  Si / No 

 

● Galeries d’art 

 

ADN Galeria  

Ubicació C/ de Mallorca, 205, 4º, 08036 Barcelona 

Requisits Enviar sol·licitud 

Disponibilitat Fins juny 

Número de sales 3 espais 

Contacte info@adngaleria.com  

Web https://www.adngaleria.com/es/  

Enviat / contestat  Si / No 

mailto:aeroteca@aeroteca.com
https://www.aeroteca.com/es/
mailto:info@adngaleria.com
https://www.adngaleria.com/es/
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Juanjo Naranjo 
Galeria i documents 
d’art 

 

Ubicació C/ de Casanova, 136-138, B-3, 08036 Barcelona 

Requisits Enviar briefing del projecte. 

Disponibilitat A partir de setembre. 

Número de sales 1 

Contacte info@juannaranjo.eu  

Web https://juannaranjo.eu/  

Enviat / contestat  Si / No 

 

Galeria Contrats  

Ubicació Consell de Cent, 28, 08011 Barcelona 

Requisits Enviar proposta 

Disponibilitat Fins juny 

Número de sales 1 

Contacte info@galeriacontrast.com  

Web https://www.galeriacontrast.com/  

Enviat / contestat  Si / No 

Taula 26 - 41: Taules de Dades de llocs on exposar. Font: Elaboració pròpia (2023) 

mailto:info@juannaranjo.eu
https://juannaranjo.eu/
mailto:info@galeriacontrast.com
https://www.galeriacontrast.com/
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Annex III: Briefing de presentació de l’exposició 
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Imatge: 88 - 96: Briefing de presentació de l’exposició. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex IV: Fotografies 

 

Imatge 97: Fotografia - Passejar. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Imatge 98: Fotografia - Passejar. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 99: Fotografia - Sant Jordi. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 100: Fotografia - Músics de carrer. Font: Elaboració pròpia (2023) 

  



 

 

200 

 

Imatge 101: Fotografia - Músics de carrer. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 102: Fotografia - Carícies. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 103: Fotografia - Donar-se un petó Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 104: Fotografia - Donar-se la mà. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 105: Fotografia - Trobades. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 106: Fotografia - Llegir. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 107: Fotografia - Escriure. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 108: Fotografia - Fer esport. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 109: Fotografia - Desconnectar. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

Imatge 110: Fotografia - Somriure. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Imatge 111: Fotografia - Tarda de divendres. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex V: Cartel·les 
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Imatge:112 - 124: Cartel·les de les fotografies de l’exposició.  

Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex VI: Pla de continguts 
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Imatge 125 - 129: Pla de continguts d’Instagram i TikTok. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex VII: Llistat de creadors de contingut 

 

Creador Link 

perfil 

Seguidors Contingut Mail Enviat Contestat 

Barcelona 

Secreta 

https://w

ww.tikto

k.com/

@barcel

onasecr

eta?_t=

8c21YR

3Ux9X&

_r=1  

81K 

550K (IG) 

Plans i 

recomana

cions 

gastronòm

iques de 

BCN 

hola@barc

elonasecre

ta.com  

+TT+IG 

 

 No estarà 

disponible. 

Alex Tous https://w

ww.tikto

k.com/

@alexto

uspont?l

ang=es  

187K En català, 

Lifestyle 

DM IG + 

TT 

  

Ordatwins https://w

ww.tikto

k.com/

@ordat

wins?la

ng=es  

195K Guies de 

viatge a 

Barcelona 

ugc.ordatw

ins@gmail.

com  

IG 

 

 

 Treballen 

amb fee 

Andrea 

Jurnet 

https://w

ww.tikto

k.com/

@andre

ajurnet?

lang=es  

25K Plans per 

Barcelona 

andreajurn

et@letsbei

nfluenced.

com  

+TT+IG 

 Treballen 

amb fee 

Sara 

Postcard 

https://w

ww.tikto

k.com/

@sarap

ostcard

?_t=8c2

1fGz6fs

2&_r=1  

160K Plans per 

Barcelona 

collabs.sar

apostcard

@gmail.co

m  

+IG 

 Treballen 

amb fee 

Andrea 

Snowy 

https://w

ww.tikto

k.com/

2.1M Lifestyle + 

plans per 

BCN 

andrea.sno

wy@saram

 Treballen 

amb fee 

https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
https://www.tiktok.com/@barcelonasecreta?_t=8c21YR3Ux9X&_r=1
mailto:hola@barcelonasecreta.com
mailto:hola@barcelonasecreta.com
mailto:hola@barcelonasecreta.com
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@alextouspont?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
https://www.tiktok.com/@ordatwins?lang=es
mailto:ugc.ordatwins@gmail.com
mailto:ugc.ordatwins@gmail.com
mailto:ugc.ordatwins@gmail.com
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
https://www.tiktok.com/@andreajurnet?lang=es
mailto:andreajurnet@letsbeinfluenced.com
mailto:andreajurnet@letsbeinfluenced.com
mailto:andreajurnet@letsbeinfluenced.com
mailto:andreajurnet@letsbeinfluenced.com
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
https://www.tiktok.com/@sarapostcard?_t=8c21fGz6fs2&_r=1
mailto:collabs.sarapostcard@gmail.com
mailto:collabs.sarapostcard@gmail.com
mailto:collabs.sarapostcard@gmail.com
mailto:collabs.sarapostcard@gmail.com
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
mailto:andrea.snowy@saramartinmgt.com
mailto:andrea.snowy@saramartinmgt.com
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@andre

a.snowy

?_t=8c2

1h9lK8y

2&_r=1  

artinmgt.co

m  

TT+IG 

  

Judit 

Canovas 

https://w

ww.tikto

k.com/

@juditc

anovas  

861K Lifestyle + 

plans per 

BCN 

juditcanova

s@agencia

olympia.co

m  

 

+TT+IG 

 Treballa 

amb fee 

Ferran 

Xidk 

https://w

ww.tikto

k.com/

@ferran

xidk?_t=

8c21hU

LpzSd&

_r=1  

125K En català, 

Lifestyle 

ferranconta

cte@gmail.

com  

 +IG 

 Treballa 

amb fee 

Marta 

Travels 

https://w

ww.tikto

k.com/

@imarta

travels?

_t=8c21

kLhA2U

E&_r=1  

284K Plans i 

recomana

cions 

gastronòm

iques de 

BCN 

imartatrave

ls@gmail.c

om  

+IG+TT 

  

Necore https://w

ww.tikto

k.com/

@necor

eonna?

_t=8c21

raXFyQ

7&_r=1  

9.400 Plans i 

recomana

cions 

gastronòm

iques de 

BCN 

DM IG + 

TT 

 Sí -

Esperant 

resposta 

Irenestrav

elling 

https://w

ww.tikto

k.com/

@irenes

travellin

g?_t=8c

21pFEc

9j1&_r=

1  

16K Curiositats 

de BCN i 

Plans 

DM TT   

https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
https://www.tiktok.com/@andrea.snowy?_t=8c21h9lK8y2&_r=1
mailto:andrea.snowy@saramartinmgt.com
mailto:andrea.snowy@saramartinmgt.com
https://www.tiktok.com/@juditcanovas
https://www.tiktok.com/@juditcanovas
https://www.tiktok.com/@juditcanovas
https://www.tiktok.com/@juditcanovas
https://www.tiktok.com/@juditcanovas
mailto:juditcanovas@agenciaolympia.com
mailto:juditcanovas@agenciaolympia.com
mailto:juditcanovas@agenciaolympia.com
mailto:juditcanovas@agenciaolympia.com
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
https://www.tiktok.com/@ferranxidk?_t=8c21hULpzSd&_r=1
mailto:ferrancontacte@gmail.com
mailto:ferrancontacte@gmail.com
mailto:ferrancontacte@gmail.com
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
https://www.tiktok.com/@imartatravels?_t=8c21kLhA2UE&_r=1
mailto:imartatravels@gmail.com
mailto:imartatravels@gmail.com
mailto:imartatravels@gmail.com
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@necoreonna?_t=8c21raXFyQ7&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
https://www.tiktok.com/@irenestravelling?_t=8c21pFEc9j1&_r=1
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Littlebigtip

s 

https://w

ww.tikto

k.com/

@littlebi

gtips?_t

=8c21s

L629wx

&_r=1  

39K Plans i 

recomana

cions 

gastronòm

iques de 

BCN 

hello@little

bigtips.com  

+TT+IG 

 Treballen 

amb fee 

Brigitte 

Desanne 

https://w

ww.tikto

k.com/

@brigitt

edesann

e?_t=8c

225xOiA

jC&_r=1  

15K Curiositats 

de BCN i 

Plans 

DM IG   

Deviajeco

npuppy 

https://w

ww.tikto

k.com/

@deviaj

econpu

ppy?_t=

8c22EN

PuknK&

_r=1  

12K Curiositats 

de BCN i 

Plans 

mariamonti

llamuelle@

gmail.com  

 

DM IG 

 Treballa 

amb fee 

Time Out 

Bcn 

https://w

ww.tikto

k.com/

@timeo

utbcn?_

t=8c22I

g4d3BS

&_r=1  

63K En català. 

Plans i 

curiositats 

de BCN.  

redaccio.c

at@timeou

t.com  

  

Planescon

alexa 

https://w

ww.tikto

k.com/

@plane

sconale

xa?_t=8

c22Trrw

Upe&_r

=1  

2.347 Plans i 

recomana

cions 

gastronòm

iques de 

BCN 

DM TT   
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Barcelona 

Lives 

https://w

ww.tikto

k.com/

@barcel

onalives

?_t=8c2

2VEynr

nm&_r=

1  

90K Contingut 

variat de 

Barcelona 

songokust

ark@gmail.

com  

DM IG+TT 

 

 

 No estarà 

disponible. 

GerryQuer

ryBerry 

https://w

ww.tikto

k.com/

@gerry

querryb

erry?_t=

8c22V0

eKz6J&

_r=1  

57K En català. 

Curiositats 

de BCN i 

Lifestyle. 

DM TT + 

IG 

  

Juliana 

Canet 

https://w

ww.tikto

k.com/

@julian

acanet?

_t=8c22

WM28L

hy&_r=1  

66K En català. 

Curiositats 

de BCN i 

Lifestyle. 

lajulianaca

net@gmail.

com  

DM TT + 

IG 

  

Berta 

Aroca 

https://w

ww.tikto

k.com/

@bertaa

rocach?

_t=8c22

XvNQ7P

m&_r=1  

230K En català. 

Lifestyle. 

holabertaar

oca@gmail

.com  

DM TT + 

IG 

 Esperant 

resposta.  

Long 

Lixue 

https://w

ww.tikto

k.com/

@long_l

ixue?_t

=8c234

Qjz2Wh

&_r=1  

146K En català. 

Lifestyle. 

long.lixue8

8@gmail.c

om  

DM TT 

 No estarà 

disponible. 
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Can 

Putades 

https://w

ww.tikto

k.com/

@canpu

tades?_

t=8c237

f9bwuQ

&_r=1  

57K En català. 

Curiositats 

de BCN i 

Lifestyle.  

canputade

s@gmail.c

om  

DM 

TT+IG 

 No estaran 

disponibles. 

Shalanazz

z 

https://w

ww.tikto

k.com/

@shala

nazzz?_

t=8c238

sGUI02

&_r=1  

42K En català. 

Curiositats 

de BCN i 

Lifestyle.  

shalanaa0

0@gmail.c

om  

DM TT 

 No estarà 

disponible. 

Nuria 

Pajares 

https://w

ww.tikto

k.com/

@nuriap

ajares  

2.4M 

187K IG 

Lifestyle, 

de 

Barcelona, 

Família. 

nuriapajare

s@agencia

olympia.co

m  

DM IG 

  

 Treballa 

amb fee 

Walter 

Capdevila 

https://w

ww.tikto

k.com/

@walter

_capdev

ila?  

241K 

21K IG 

En català. 

Contingut 

variat.  

waltercapd

erami@gm

ail.com  

  

Filòloga 

de guàrdia 

https://w

ww.tikto

k.com/

@filolog

a_de_g

uardia?l

ang=es

&is_cop

y_url=1

&is_fro

m_weba

pp=v1  

18K En català. 

Contingut 

sobre el 

català, 

plans.  

cosessobr

eelcatala@

gmail.com  

  

  

Julen 

Music 

https://w

ww.tikto

k.com/

16K En català. 

Contingut 

variat. 

contractaci

o@julen.ca

t  

 No estarà 

disponible 
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@julen_

music  

Albert 

Ogadel 

https://w

ww.tikto

k.com/

@albert

ogadel  

25K En català. 

Contingut 

variat. 

albertogad

elcasoni@

gmail.com  

  

 

Taula 42: Taula de dades dels creadors de continguts. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

Annex VIII: Diapositives de la presentació de l’acte d’inauguració 
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Imatge 130 - 144: Diapositives de la presentació. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex IX: Gràfic de Gantt 

Enllaç per veure en Gantt:  

https://drive.google.com/drive/folders/12sstncI_V_jaVrcbcNjcjUSLbnPNzFYW?usp=s

haring  

 

Imatge 145: Una part del gràfic de Gantt. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://drive.google.com/drive/folders/12sstncI_V_jaVrcbcNjcjUSLbnPNzFYW?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/12sstncI_V_jaVrcbcNjcjUSLbnPNzFYW?usp=sharing
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Annex X: Pressupost  

● Exposició Ideal 

PARTIDA 1. FOTOGRAFIES 

FOTOGRAFIES COST 

12 fotografies A3 Forex 3 mm 162€ (13,50€/unitat) 

3 fotografies A5 Forex 3mm 13,50€ (4,50€/unitat) 

13 cartel·les A5 Forex 3mm 58,50€ (4,50/unitat) 

Blue Tack 8,75€ (1,75€/unitat)  

TOTAL 242,75€ 

 

 

PARTIDA 2. MATERIAL COMPLEMENTARI  

MATERIAL COMPLEMENTARI COST 

Impressió Cartell - 5 unitats A3  12€ 

Impressió 100€ Punt de llibre 45€ 

Impressió Tríptic - 50 unitats A4 62€ 

TOTAL 119€ 

 

 

PARTIDA 3. EXPOSICIÓ I INAUGURACIÓ 

EXPOSICIÓ I INAUGURACIÓ COST 

Lloguer sala  Gratuït 

Vermut (Fanta, 2 Coca Cola, Nestea, 
Aquarius = 15,25€ + menjar: 31,25€) 

46,50€ 

Llibreta per la pregunta 5,95€ 

Bolígraf Bic 0,35€ 

TOTAL 52,80€ 
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PARTIDA 4. INSTAGRAM ADS 

INSTAGRAM ADS COST 

Anunci Post - 10.05.23 7€ (1€/dia - 1 setmana) 

Anunci Story - 16.05.23 5€ (1€/dia - 5 dies)  

Anunci Story - 23.05.23 4€ (1,33€/dia - 3 dies) 

TOTAL 16€ 

 

Taula 43 - 46: Pressupost de l’exposició Ideal. Font: Elaboració pròpia (2023) 

 

● Exposició Pla B 

 

PARTIDA 1. FOTOGRAFIES 

FOTOGRAFIES COST 

12 fotografies A3 Forex 3 mm 162€ (13,50€/unitat)  

3 fotografies A5 Forex 3mm 13,50€ (4,50€/unitat) 

Cartró Ploma DN4 de 3mm (Cartel·les).  

 

3 packs de 5 cartel·les (15,25€ cada pack) 
Total 15 cartel·les: 45,75€ 

Blue Tack 8,75€ (5u per 1,75€/u) 

TOTAL 230€ 

 

PARTIDA 2. MATERIAL COMPLEMENTARI  

MATERIAL COMPLEMENTARI COST 

Impressió Cartell - 5 unitats A3  12€ 

Impressió Adhesius QR 50€ 

TOTAL 62€ 
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PARTIDA 3. EXPOSICIÓ I INAUGURACIÓ 

EXPOSICIÓ I INAUGURACIÓ COST 

Lloguer sala  Gratuïta 

Vermut (Fanta, 2 Coca Cola, Nestea, 
Aquarius = 15,25€ + menjar: 31,25€) 

46,50€ 

Llibreta per la pregunta 5,95€ 

Bolígraf Bic 0,35€ 

TOTAL 52,80€ 

 

PARTIDA 4. INSTAGRAM ADS 

INSTAGRAM ADS COST 

Anunci Post - 10.05.23 7€ (1€/dia - 1 setmana) 

Anunci Story - 16.05.23 5€ (1€/dia - 5 dies) 

Anunci Story - 23.05.23 4€ (1,33€/dia - 3 dies) 

TOTAL 16€ 

 

Taula 47 - 50: Pressupost de l’exposició Pla B. Font: Elaboració pròpia (2023) 
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Annex XI: Instagram 

 

● ADS: 10.05.2023 

 

 

Figures 85 - 92: Mètriques del Meta Business Suite. Font: Meta Business Suite (2023) 


