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“Entre Lineas” presenta el estudio, creacion y planificacién de un proyecto para los nuevos
medios digitales dirigido a los jévenes sobre el fatbol femenino. Este programa se emitira
en directo por la plataforma Twitch y en diferido por YouTube.

La primera parte incluye una investigacion sobre la plataforma Twitch, el estudio de
Castella: mercado y el formato “Talk Show”.

La segunda, se centra en la creacién del proyecto, la planificacién del programa piloto e
ideacion y creacion de contenido para redes sociales.

A su vez, el proyecto establece las bases para poder llevar a cabo “Entre Lineas” en un
futuro proximo.

“Entre Lineas” presents the study, creation and planning of a project for new digital media
aimed at young people on women's football. This program will be broadcast live on the
Twitch platform and deferred on YouTube.

. The first part includes an investigation on the Twitch platform, the market study and the
Angles: "Talk Show" format.

The second focuses on the creation of the project, the planning of the pilot program and
the ideation and creation of content for social networks.

In turn, the project establishes the bases to be able to carry out "Entre Lineas" in the near
future.
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1. INTRODUCCION

Actualmente, se puede observar como el panorama audiovisual espafol ha evolucionado a
nuevas formas de consumo. Las nuevas generaciones cada vez consumen menos contenido en
medios tradicionales, segun estudios, “la generacion Z consume contenidos preferentemente
en red y son contenidos que distribuyen grandes plataformas digitales en Internet; ya sean
videojuegos, programas online o series de ficcion, su mundo es virtual y enteramente
audiovisual ” (L6pez.V 'y Gomez.R, 2021, p 550). Por lo que se puede afirmar que tienden a ser

espectadores de las nuevas tendencias que van ligadas con el avance de las nuevas tecnologias.

La generacion Z, jovenes nacidos desde mediados de los 90 hasta el 2009, ha comenzado a
consumir, en un primer lugar, la plataforma streaming Twitch a través de los videojuegos. En
ella los streamers, creadores de contenido, retransmiten en directo sus partidas de videojuegos

solos o con amigos/as. Posteriormente, dicha plataforma aumentaria la variedad de contenidos.

Twich ha incrementado su popularidad desde el 2011, afio de su aparicion, pero, en 2020
durante el confinamiento por la pandemia del Covid-19 bati6 récords de audiencia. Actualmente
el récord de espectadores simultaneos en esta plataforma a nivel internacional esta en 3.315,32

miles de espectadores (véase en el grafico 1).

Gréfico 1. Espectadores simultaneos en Twitch
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3.500,00
3.000,00
2.500,00
2.000,00
1.500,00
1.000,00

500,00

TWITCH ESPECTADORES SIMULTANEOS
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Ibai Llanos The Grefg elxokas animematu eleagueTV
(2022) (2021) (2022) e (2022) (2018)
Espectadores (en miles) 3.315,32 2.390,72 1.144,54 1.142,21 1.130,76

Fuente: elaboracion propia con datos de statista.com



Como se puede observar en el grafico 1, tres de los streamers con mayor audiencia simultanea
de Twitch internacional son de nacionalidad espafiola, por lo que predomina el habla hispana

en esta plataforma.

Las principales caracteristicas innovadoras de la plataforma Twitch que consigue cautivar a la
juventud son la interactividad y la multimedialidad (Toscano, M, 2022). La interaccion a través
del chat permite crear una comunicacion directa entre emisor y receptor lo que genera una
comunidad entre la audiencia y el streamer al conseguir una retransmision en la que ambas
partes participan. La multimedialidad por su parte se puede observar en la gran cantidad de
contenidos que se retransmiten en la plataforma, desde videojuegos en directo, videos,

imagenes, entre otras cosas.

Las caracteristicas de Twitch no solo sirven para los eSports sino que actualmente encontramos
una gran variedad y adaptacion de diferentes géneros o tematicas en la plataforma. Actualmente
en la plataforma hay cinco categorias tematicas principales: Juegos, IRL (In Real Life), MUsica,
Esports y Creative. Aungue cabe destacar que existen subcategorias dentro de estas, como seria

el caso de los deportes o charlando.

Twitch esta evolucionando constantemente e incorporando nuevas tematicas o0 programas, por
lo que se puede afirmar que el periodismo es un sector que se puede aplicar y llevar a cabo en
esta plataforma, consiguiendo mayor dinamismo e interaccién gracias a las funcionalidades que
Twitch otorga. Ademas, atraeria una audiencia mas diversa, ya que se interesarian por la
plataforma usuarios que tengan intereses o gustos diferentes, Twitch obtendria variedad de

viewers.

La incorporacion del periodismo a la plataforma Twitch podria ofrecer “la oportunidad a los
ciudadanos de sentirse parte del proceso periodistico en el mismo momento en el que lo estan
viendo. En general todo formato periodistico permite a su audiencia reaccionar y responder a
los contenidos, pero solo una vez estos se han finalizado y se han publicado o emitido
completamente. El chat en directo daria la oportunidad al periodista de conocer las inquietudes

de su publico de primera mano ” (Toscano, 2022, p 17).



Por tanto, Twitch es una gran ventana que permite llegar a la audiencia juvenil y posibilita la

adaptacion de formatos tradicionales a las nuevas plataformas.

Por otro lado, en los ultimos afios, el futbol profesional femenino en Espafia comenz6 a
incrementar su relevancia, pese a que la pionera del futbol femenino en nuestro pais se remonta
a 1920. Irene Gonzélez fue una portera corufiesa que comenzo jugando partidos de exhibicion
con hombres para acabar fundando su propio club Irene C.F en el que todos los jugadores serian
masculinos a excepcion de ella, la presidenta, gestora, capitana y portera. Es considerada la
primera futbolista profesional de la historia de nuestro pais que cobré por su trabajo (El pais,
2021).

En el siglo XXI el futbol femenino pasa por una etapa de auge en la que comienza a tener algo
mas de visibilidad y reconocimiento como se puede comprobar con la entrega del segundo
Balon de Oro a Alexia Putellas este afio (2023) o con el reconocimiento social del FC Barcelona
a su equipo femenino ya que permite por ejemplo, que disputen partidos de la Champions
femenina en el Camp Nou. Ademas, cabe mencionar el récord histérico mundial de asistencia
a un partido femenino (91.648 espectadores) ocurrié durante el partido de Champions League
disputado el 22 de abril de 2022 en el Camp Nou, en el cual se enfrentd el FC Barcelona
Femenino vs. Wolfsburgo (RTVE, 2022).

Ademas, se puede observar por las cifras expuestas anteriormente que el fatbol femenino
despierta interés en la sociedad, pero en cambio, en los medios de comunicacion tradicionales
apenas tiene presencia, por ejemplo en los periédicos. Arnau de Raimundo Barbero en su TFG
“La invisibilidad del fatbol femenino en el periodismo deportivo: un analisis de los diarios
Sport y MARCA” investiga, entre otras cosas, las portadas de estos dos periddicos en el mes
de diciembre de 2021 y se aprecia como solamente aparece mencionado este deporte femenino
en 9 portadas entre los dos periddicos y en ninguno de los casos como noticia principal ni

siquiera con fotografia.
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1.2 Objetivos

1.2.1 General

El objetivo principal es disefiar un canal de Twitch en el que se trate la tematica del futbol
femenino a través de entrevistas a personas involucradas en este deporte. A través de este canal
se pretende conseguir que las jovenes puedan investigar, descubrir, conocer referentes y
entender cual es la situacion del futbol femenino desde sus inicios en el siglo XIX hasta hoy a

través de las vivencias y experiencias de las jugadoras, entrenadoras, arbitras, o cuerpo técnico.

1.2.2 Especificos

- Dar mas visibilidad al futbol femenino en los nuevos canales de comunicacién, en este

caso Twitch y las redes sociales.

- Conocer cémo funciona la plataforma Twitch para poder adaptar la idea y el formato a

las caracteristicas y oportunidades que ofrece esta plataforma streaming.

- Obtener un elevado feedback de los y las espectadores/as. Sobre todo conseguir
interaccidn en la seccion del programa en el que la audiencia participaria de forma

directa gracias al chat.

- Llegar a alcanzar durante la primera temporada los seguidores necesarios en Twitch

para poder monetizar en Twitch.

- Emitir contenido interesante y de calidad para poder realizar las proximas temporadas

y obtener monetizacion al conseguir emitir 500 minutos al mes.
- Realizar publicidad mutua con equipos, patrocinadores o empresas relacionadas con el

fatbol femenino gracias a la visibilizacion que este proyecto proporcionard a este

deporte.
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1.3 Proyecto a realizar

En este Trabajo Final de Grado se desarrollara el disefio y la creacion de un canal de Twitch,
Entre Lineas, para la divulgacion del fatbol femenino. En dicho canal se realizaran diferentes
secciones, entre las cuales destacarian las entrevistas/charlas sobre la tematica principal del

canal: el futbol femenino.

Cabe mencionar que no consistird en un canal en el cual se analiza la actualidad del fatbol
femenino, es decir, las jornadas de la Liga Iberdrola, los partidos de Champions, la seleccion o
las mejores jugadoras de cada jornada, como es el caso de muchos programas de fatbol actuales

como por ejemplo el Chiringuito de Jugones.

En este proyecto se trataran temas mas enfocados en la situacién actual del fatbol femenino:
experiencias y testimonios de jugadoras, entrenadoras, arbitras, entre otros/as. Aunque cabe
destacar que si se mencionaran sucesos actuales de las competiciones y/o premios ya que se
propondrédn como uno de los temas de conversacion durante las entrevistas para conocer las

perspectivas u opiniones que las entrevistadas.

El nombre “Entre Lineas” ha sido escogido ya que hace referencia a la jerga futbolistica. Entre
Lineas surge del conocido “pase entre lineas”, movimiento tactico caracteristico del futbol que
permite al atacante superar las lineas de defensa y progresar hacia la porteria rival. A su vez,
metaféricamente hablando, el fatbol femenino se encuentra entre lineas de conseguir alcanzar

la igualdad, en todos los ambitos, con respecto al futbol masculino.

Por otro lado, la plataforma Twitch es un nuevo medio de comunicacion que, como se ha
explicado anteriormente, es una gran ventana para crear una comunidad joven sobre el fatbol
femenino en la que los espectadores y las espectadoras podran participar de manera directa

mientras escuchan desde la voz de las mujeres sus testimonios sobre su profesion y/o pasion.
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1.3.1 Metodologia

Los pasos a seguir para la elaboracion de este proyecto seran los siguientes:

En un primer lugar se definiré el proyecto, los referentes y las innovaciones que aporta este
nuevo canal de Twitch de futbol femenino tanto en la plataforma en cuestion como en el

mercado audiovisual en general.

Se continuara con un analisis del mercado desde el cual observaremos, entre otras cosas, quién
es el publico objetivo al que va dirigido y las ventajas y desventajas que tiene este producto en

el mercado.
Seguidamente se creara la biblia de contenidos y posteriormente se procedera al plan de
produccion en el cudl destacaria la puesta en escena, los guiones tanto literarios como técnicos,

el plan presupuestario y de financiacién y el plan de promocion y marketing.

Por altimo, se cerraria el trabajo con las conclusiones y una valoracion del proyecto en lineas

cara el futuro.
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2. DEFINICION DEL GENERO, EL SOPORTE Y SU DESARROLLO
EN EL MERCADO ESPANOL Y CATALAN

En este apartado se analizara la situacion del género del programa, Talk Show en el mercado
espanol; se explicara la tematica y los motivos de su eleccion para llevar a cabo el proyecto; los
referentes actuales tanto en tematica como en lo referido al género del programa en los nuevos
medios Twitch y YouTube. Por ultimo, se analizara la innovacién que Entre Lineas aportaria
al mercado audiovisual espafiol, ya que se creara el proyecto integramente en castellano debido
a que la audiencia de Twitch consume contenidos mayoritariamente en espafiol (véase en el

grafico 1).

2.1 El talk Show y su desarrollo en el mercado espafiol

El formato Talk Show surge en consecuencia de la aparicion del infoentretenimiento,
hibridacion de la informacion y del entretenimiento. “Desde los afios 80 distintos estudios, tanto
internacionales como nacionales, han dado cuenta de una variacion en la naturaleza de la
informacion televisiva consistente en combinar la informacién con el entretenimiento. Para
referirse a este proceso comenzo6 a utilizarse el término anglosajon infotainment y su traduccion
castellana infoentretenimiento. La expresion deja clara la evolucion hacia la hibridacion que
vive el mensaje audiovisual donde informacion y diversion aparecen unidas.” (Berrocal, S. &
Redondo M., & Campos, E., 2012, p 4)

Por ello, el Talk Show es un género televisivo que hibrida la informacion y el entretenimiento,
basado en la realizacion de entrevistas informales y espontaneas. El origen de este género en
Espafia se remonta en los afios 80 con programas de debate como La vida en un xip de TV3
(Lacalle, M. 2000). Aunque el primer talk Show espafiol propiamente dicho, El programa de
Ana, aparecié en la television en 1994 en Telemadrid, presentado por la periodista Ana Garcia
Lozano (Telemadrid, 2019).

14



Actualmente, el Talk Show sigue muy presente en la programacion de la television en Espafia
con bastante audiencia, como es el caso de EI Hormiguero, presentado por Pablo Motos,
emitido en Antena 3 de lunes a jueves a las 21:45h. Se puede observar su exito entre la audiencia
ya que en febrero de 2023 con el programa dedicado a la artista colombiana, Karol G, casi llegd
a alcanzar de media 3 millones de espectadores, 2.989.000 (Datos de Formula Tv, 2023).

También se puede destacar La Resistencia, programa de Movistar presentado por David
Broncano. Este programa cuenta con un canal de YouTube, popular entre los jovenes, en donde
publican fragmentos destacables de las entrevistas y cuenta con 2,78 M de suscriptores (dia
07/03/23).

Por otro lado, el Talk Show incluso se encuentra presente en las nuevas plataformas, como es
el caso de YouTube o Spotify también hay que mencionar el Talk Show de Jordi Wild, The
Wild Project (explicado en el apartado de referentes), el cual ha conseguido entre la comunidad

de youtubers y streamers ganar dos galardones consecutivos al mejor Talk Show del afio.

Por altimo, en lo que se refiere a Talk Shows de fatbol se puede encontrar el Chiringuito de
Jugones, programa de debate futbolistico masculino presentado por Josep Pedrerol y emitido
en Mega, Atresmedia, que recientemente ha abierto un canal de Twitch EI Chiringuito TV en el
gue cuenta ya con 869,6K seguidores (dia 07/03/23).

Pero, pese a encontrar variedad de Talk Show en los medios tradicionales y comenzar su

presencia en los nuevos medios, como Twitch, se carece de un Talk Show cuya tematica

principal sea el futbol femenino.
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2.2 Tematica a tratar en el proyecto “Entre Lineas”

“Entre Lineas” es un proyecto audiovisual de futbol femenino propuesto para la plataforma
Twitch debido a la poca visibilidad en los medios de este deporte, que ademas se encuentra en

un momento de auge social.

Pese a que el origen del fatbol femenino se remonta al siglo XIX, la sociedad y los medios
tradicionales no han empezado a visibilizarlo hasta el siglo XX-XXI. Actualmente, con el auge
de la seleccién femenina espafiola de futbol, el FC Barcelona Femeni, Alexia Putellas
galardonada con 2 Balones de Oro y el récord mundial de asistencia en el Camp Nou con 91.648
espectadores (RTVE, 2022); el fatbol femenino ha comenzado a tener mas presencia en la
sociedad espafiola, y por tanto en los nuevos medios de comunicacién digitales y las redes

sociales, en contraposicion con los medios convencionales.

Cabe mencionar que en YouTube o en la plataforma Twitch es escasa la cantidad de canales
que tratan el futbol femenino aunque poseen una audiencia fiel (se analiza en el apartado de

referentes).

También, hay que tener en cuenta que los equipos de futbol femenino de la Liga F de Espafia
gestionan sus propias redes sociales, en las cuales tienen gran nimero de seguidores (véase en
el grafico 2). En sus perfiles divulgan datos relevantes de su equipo: clasificacion, jornadas,
eventos; ademas de dar a conocer de forma mas personal a sus jugadoras, sobre todo a través

de sus canales de YouTube.
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Grafico 2. Seguidores en redes sociales de los clubs destacados

Seguidores redes sociales clubs destacados Espana Futbol

femenino
4500000
4000000
3500000
3000000
2500000
2000000
1500000
1000000
500000 L
0 ..
FC Barcelona Real Madrid Atletico de Madrid Seleccion Espanola
Femeni Femenino femenino futbol femenina
m Instagram 4200000 3100000 664000 233000
m Twitter 911800 776800 203600 114800

Fuente: redes sociales de cada perfil oficial el 5/01/23

Sumado a lo anterior, se puede destacar también que las jugadoras gestionan sus redes sociales
en las que son muy activas reivindicando su deporte. Como por ejemplo la doble campeona del
Balon de Oro, @alexiaputellas con 2,4M de seguidores 0 @deynacastellanos, ex jugadora del
Atlético de Madrid y actual jugadora del Manchester City que actualmente tiene en Instagram
1,6 M de seguidores (Instagram, 05/01/23).

Con estos datos se puede afirmar que el fatbol femenino es un tema de interés entre los usuarios
de las redes sociales pero que apenas se ha desarrollado dentro del mercado espafiol de los

nuevos medios de comunicacion y los convencionales.

El deporte femenino y la mujer vinculada al deporte ha sido discriminada e invisibilizada en
los medios de comunicacién a lo largo de los afios, como se analiza en el estudio: “Visibilidad
del Deporte Femenino en la Prensa Deportiva Digital Espafiola” realizado por Delfina Roca y

Eva Maria Navarro.

Segun este estudio, el deporte siempre ha sido un tema masculinizado en el cual la mujer no

tenia cabida y mucho menos a la hora de practicarlo. Por ejemplo, la imagen femenina ha sido
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cosificada a lo largo de los afios en los deportes sobre ruedas, como es el caso de la Férmula 1
0 Moto GP. En ellos la mujer ejerce la funcion de azafata, conocido vulgarmente como “mujer
florero” ya que, con ropa ajustada, sostiene el paraguas para proteger del sol a los corredores
galardonados, lleva la botella de champan al acabar la entrega de premios y posa junto a ellos
para las fotografias.

Por otro lado, la diferencia salarial entre los dos géneros en el deporte es elevada, ya que las
mujeres tienden a cobrar cifras significativamente inferiores a las de la seccion masculina en su
mismo deporte. Por ejemplo, en fatbol el equipo ganador de la Champions League masculina
en 2021 obtuvo 4,5 millones de euros, mientras que el equipo ganador de la misma competicion
pero la seccion femenina obtuvo 460.000€ (1. Trujillo, 2022).

En lo relativo a la visibilizacion del deporte femenino en los medios de comunicacion
tradicionales se puede observar como la presencia de noticias sobre el deporte masculino es
significativamente superior al deporte femenino. Las autoras del estudio mencionado
anteriormente afirman después de su investigacion que: “Después de analizar durante un mes
ambos diarios digitales, se ha demostrado que la mujer deportista y el deporte femenino estan
infrarrepresentados en los dos medios estudiados Marca y AS: menos de cinco noticias por dia
de mujeres en el deporte en comparacion con mas de treinta sobre hombres deportistas dan
cuenta de ello” (Roca, D. & Navarro, E., 2022, p 316).

Cabe destacar que, no solamente la mujer deportista es invisibilizada en los medios de
comunicacion, sino que también el uso de adjetivos empleados en las noticias para cada género
es diferente. En este caso, las deportistas quedan en situacion de inferioridad, e incluso en
algunas ocasiones estereotipadas, mientras que los hombres deportistas son calificados y
descritos como estrellas y campeones, alzando su reconocimiento (Roca, D. & Navarro, E.,
2022).

Por ello, el proyecto “Entre Lineas” se propone como un medio visibilizador e igualitario del
deporte femenino, en concreto del fatbol femenino para aumentar la presencia de este deporte

en los nuevos medios de comunicacion digital, como es el caso de Twitch o Youtube.
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2.3 Referentes del proyecto

En la plataforma Twitch existen muchos canales de fatbol, pero pese a ello, en lo que se refiere
a contenido integramente de futbol femenino casi no se hallan perfiles. Solamente destaca, en
cuanto a seguidores, Marcosfutfem, aunque también hay canales de fatbol que tratan como tema

secundario el futbol femenino.

- Marcosfutfem
Es el canal por excelencia de futbol femenino en la plataforma Twitch con
2,1K seguidores (dia 07/03/23). A través de la figura de un hombre .
periodista, Marcos, se analiza la actualidad del fatbol femenino, como por 'g
ejemplo las jornadas de la Liga Iberdrola, equipos femeninos espafioles y

sus jugadoras, la entrega del Balon de Oro o los premios The Best, la

., o ) L llustracion 1. Fuente:
seleccidn espafiola y/o la Copa de la Reina entre otras competiciones. Twitch

Ademaés de tener un canal en Twitch tiene un canal en YouTube con el mismo nombre Marcos
FutFem con 4,1K suscriptores (dia 07/03/23). En él sube fragmentos de sus directos realizados
en Twitch de entre 10-40 minutos como maximo, entre los que destacan sus andlisis de la

actualidad y las entrevistas.

- Relevo_Deportes
Relevo es la seccidén de deportes transmedia del grupo Vocento y esta
ganando audiencia progresivamente, actualmente tienen 26,3K seguidores
(dia 07/03/23) en su canal de Twitch. Para esta plataforma cuentan con
periodistas jovenes que se adaptan a la naturaleza de Twitch. Se centran en

informar sobre qué sucede en las grandes ligas europeas, sobre todo en llustracion 2.

~ . . . Fuente: Twitch
Espafa, grandes competiciones, clubes destacados y jugadores. Aungue
integramente no es un canal de fatbol femenino, si analizan la actualidad de este en secciones
de algunos de sus videos. Cabe destacar que mayoritariamente los periodistas o colaboradores
son jévenes de género masculino. En su descripcion de Twitch podemos encontrar los dias y

horas a las que retransmiten, en este caso de lunes a viernes de 15:00h a 18:00h.
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- Jugamoscomonunca
Este canal de Twitch esta empezando por lo que su comunidad es mas
pequefia, cuenta con unos 925 seguidores (dia 07/03/23). A través de un
streamer principal el cual es de género masculino va invitando a mas

colaboradores, la gran mayoria masculinos también para analizar la

actualidad del futbol. Aunque su contenido no es integramente femenino,

, . . . . llustracion 3. Fuente:
si que dedica videos exclusivamente al futfem o dentro de un mismo Twitch

video analiza la actualidad del momento tanto para el futbol femenino como para el masculino.

Su contenido es similar a marcosfutfem ya que analiza toda la actualidad en formato tertulia.

En la descripcion de su canal de Twitch destaca los dias en los que retransmitira en directo y el

horario: lunes, miércoles y jueves a las 19h.

También cabe destacar que igual que el anterior programa no solo se retransmite en directo en
Twitch sino que en diferido puedes consumir sus directos o fragmentos en su canal de YouTube
Jugamos Como Nunca en el que tiene 734 suscriptores y 30 videos (dia 07/03/23).

Hay pocos canales integramente de fatbol femenino de habla hispana en esta plataforma y la
mayoria tienen pocos seguidores, ademas todos ellos se dedican a la divulgacién de la
actualidad del futbol femenino mediante analisis de partidos, de competiciones europeas o

jugadoras actuales como he explicado en los anteriores referentes.
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Por otro lado, tampoco se ha creado una gran variedad de proyectos sobre el futbol femenino
en las redes sociales o en los demas nuevos medios. Aunque hay que mencionar que en
YouTube existe un canal integramente de contenido de fatbol femenino, “El Patio”.

A diferencia de los canales de Twitch mencionados anteriormente, “El Patio” crea contenido
en diferido para YouTube en diversas localizaciones dependiendo del tipo de video que
realicen.

- El Patio

Tres periodistas, Paloma Monreal, Sandra S. Riquelme y Andrea Segura

se han juntado para crear un proyecto periodistico en YouTube, N
Instagram y Twitter: El Patio. EL PATIO
NAS

En su canal de YouTube publican videos en los que realizan entrevistas - .
llustracion 4. Fuente:

a jugadoras profesionales, sobre todo de la Liga F, graban blogs previos Twitch

de partidos importantes, sobre todo la seleccion espafiola femenina, crean retos con jugadoras
de la Liga Iberdrola y la seleccion espafiola y analizan/comentan sucesos de la actualidad del

futbol femenino.

En su canal de YouTube cuentan con un total de 16,2K suscriptores y en su cuenta de Instagram
con 19,2K seguidores (dia 07/03/23).
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El estilo de las entrevistas/charlas que este proyecto realizara en el canal de Twitch, tiene como
referentes a Charlando Tranquilamente de Ibai Llanos, en Twitch y YouTube, y el podcast de
The Wild Project de Jordi Wild, que se puede escuchar tanto en Spotify como ver en YouTube.
Formatos que actualmente tienen bastante éxito pero que ninguno trata o ha tratado la temética

de fatbol femenino.

- The Wild Project
The Wild Project es un podcast cuya tematica es variada y su
presentador, Jordi Wild, es conocido en la plataforma ya que
cuenta con 10 afos de experiencia en YouTube.

Vs
ke B

En este proyecto Jordi realiza diferentes secciones, la mas llustracion 5. Fuente: YouTube
popular y el referente para este proyecto son las entrevistas que

realiza a diversas personas sobre diferentes tematicas, por ejemplo ha entrevistado a Carles
Porta (creador de Crims), diversos streamers (como llloJuan, creador de contenido de
videojuegos) y jugadores de fatbol como Bojan Krkic, entre otros. En ellas consigue crear una
conversacion fluida e informal con los entrevistados tratando temas interesantes en los que el
entrevistado puede aportar datos o situaciones reales que €l ha vivido y consigue que el

espectador llegue a conocer de una manera cercana y profunda al invitado.

Los nuevos episodios son publicados cada jueves, es decir, una entrevista por semana y
actualmente en su canal de YouTube cuenta con 3,59 M de suscriptores (dia 07/03/23).

Por Gltimo, se ha de destacar que The Wild Project ha recibido 2 premios Eslands (premios para

los creadores de contenido de habla hispana de Twitch creado por el streamer TheGrefg) en la
categoria Talk Show del afio. Es considerado el mejor Talk Show durante el afio 2021 y 2022.
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- Charlando Tranquilamente

Ibai Llanos, youtuber y el streamer mas conocido de habla cHARLANDO /3
TRANQUILAMENTE

hispana cre6 un proyecto para la plataforma Twitch en el que
entrevista a famosos, cantantes, futbolistas masculinos vy
actores y actrices. En estas entrevistas el youtuber pretende

conseguir una conversacion informal y fluida, como si ' :
llustracion 6. Fuente: Youtube

estuvieras hablando con un amigo sobre temas de su carrera

laboral, metas o anécdotas de su pasado, de tal forma que los espectadores consiguen conectar

con el entrevistado y el contenido al ser todo muy cercano y amistoso.

Los episodios se publicaban uno por semana, aunque con el tiempo fue reduciendo su
constancia. Las entrevistas se llevaban a cabo en directo en su canal de Twitch: Ibai Llanos, en
el que cuenta con 12,8 M seguidores (dia 07/03/23). Aunque también cred un canal de YouTube
Ilamado Charlando Tranquilamente en el que subia las entrevistas completas, ademas de crear

videos mas cortos con secciones concretas de las entrevistas.
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2.4 Posicionamiento e innovacion del proyecto “Entre Lineas”

Como se ha podido contemplar en los anteriores apartados, son escasos los proyectos de Talk
Show en las nuevas plataformas que tratan el fatbol femenino en profundidad, existe poca
variedad de canales que promuevan, analicen o visibilicen este deporte.

En la plataforma Twitch la actualidad del futbol femenino espafiol se retransmite por el canal
de un periodista masculino, Marcos G. Rayado, el cual analiza las jornadas y las jugadoras
destacadas de la semana, pero que realiza pocas entrevistas a jugadoras, cuerpo técnico o

personal dedicado al futbol femenino, por lo que se aleja del formato Talk Show.

Por otro lado, se puede observar que los Talk Shows son un género consumido por los joévenes,
el publico objetivo de Entre Lineas, y que su popularidad en los nuevos medios de
comunicacion es evidente, como es el caso de The Wild Project o el Charlando Tranquilamente

de Ibai Llanos.

Si se examinan los programas de tematica futbolistica en la plataforma Twitch (explicados en
el siguiente apartado: La presencia del fatbol en Twitch) se puede concluir que
mayoritariamente se centran en deporte masculino presentado y/o analizado por el género

masculino para el género masculino.

Actualmente existe una brecha de género en la plataforma Twitch sobre la tematica de fatbol

femenino presentado a traves de mujeres.

Por ello, “Entre Lineas” propone crear el primer Talk Show de Twitch presentado por una mujer
en el gue la tematica sera el futbol femenino, de tal forma que pretende convertirse en un canal
de visibilizacion y creador de referentes para las nuevas generaciones de nifias interesadas en

este deporte.
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3. EL MERCADO DE TWITCH

3.1. Plataforma Twitch

La plataforma Twitch surge en el afio 2007 como una plataforma secundaria de Justin.tv creada

por Justin Kan, Emmett Shear, Kyle Bogt y Michael Seibel.

Justin.tv inicialmente retransmitia en directo la vida de uno de sus creadores, Justin Kan,
pretendian que los espectadores/as pudieran observarlo durante 24h en su dia a dia.
Posteriormente, se dieron cuenta que la estrategia funcionaba por lo que decidieron abrir el

mercado, lo cual permitié que cualquier usuario/a retransmitiera en directo.

En 2011 la categoria méas popular eran los videojuegos, por lo que aparecié Twitch.tv como una
plataforma secundaria, la cual se centraria en realizar transmisiones en vivo de los eSport.
Segun fueron pasando los afios Twitch comenzo a superar en espectadores/as a la plataforma
principal, Justin.tv, llegando a batir un Récord Guinness por conseguir la mayor cantidad de
espectadores/as hasta la fecha, 1.165.140 personas, en febrero de 2014 (Toscano, M., 2022).

En septiembre de 2014 la compafila Amazon Inc compro la plataforma Twitch.tv, que no dejaba
aumentar en espectadores/as con sus transmisiones en directo de eSport. Amazon aposté por
incorporar diferentes servicios en la plataforma ademas de los eSport, como es el caso de una

biblioteca libre de musica y la transmision de partidas de poker online o presencial.

Un afio después, en 2015, Twitch lanzaria una nueva categoria, Creativa, la cual se dedica a
transmitir creaciones artisticas, es decir, maquillaje, manualidades, pintura y/o cocina.
Actualmente Twitch cuenta con una mayor variedad en cuanto a categorias, como principales
encontramos Juegos (en la cual los streamers retransmiten mientras juegan a videojuegos), IRL
(In Real Life, es decir, el streamer retransmite acciones cotidianas o que suceden en su vida en
ese momento), Musica (musicos componen, cantan o tocan instrumentos musicales en directo),
eSports (competiciones de videojuegos) y Creative. Aungue cabe destacar que ademas de estas

principales se pueden encontrar subcategorias entre las que resaltan deportes y charlando.

Los usuarios de Twitch, al entrar en la plataforma, pueden seleccionar cualquiera de las

categorias de streaming, mencionadas anteriormente, que desean consumir y pueden observar
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qué streamers estan transmitiendo contenido en esa categoria o bien pueden consultar un
creador de contenido concreto que esté retrasmitiendo en directo. Aunque la esencia de la
plataforma es consumir contenido en directo, los streamings quedan guardados en el canal

durante un tiempo por lo que se puede visualizar posteriormente.

Twitch seguiria creciendo paulatinamente, “en el ano 2020, Twitch logrdé romper diversos
récords, en abril logra acumular mas de un millén de horas de transmision en directo y en
noviembre aumentan un 155% el nimero de streamers con respecto al afio anterior llegando a
los 8,5 millones” (Toscano Martin, Marta, 2022, p. 12).

Los streamers, creadores de contenido, de Twitch estdn batiendo récords de audiencia
constantemente, el récord actual de espectadores simultaneos (como se puede observar en la
Gréfica 1) se produjo en 2022 en el canal de Ibai Llanos con 3.315,32 miles de espectadores/as
(Statista, 2022) durante la transmision en directo de la Velada del Afio 11, evento de boxeo en

el que participan streamers.

La audiencia principal de la plataforma Twitch es juvenil, segun un estudio de Statista, en mayo
de 2022 el 49,7% de los usuarios/as de la plataforma tiene entre los 25 y 34 afos, seguidos del
22,3% comprendido entre los 16 y 24 afios. Cabe destacar que debido a la normativa impuesta
por la plataforma los menores de 13 afios no pueden consumir Twitch y entre los 13 afios y la
edad constitutiva de mayoria de edad en tu jurisdiccion de residencia solo podran consumir los

servicios de Twitch bajo la supervision de su tutor legal.

Debido a la evolucién de categorias de Twitch y el aumento de la audiencia cada vez se pueden
apreciar mas hibridaciones de formatos de los medios convencionales a esta plataforma, como
es el caso el Chiringuito de Jugones, programa de actualidad de futbol. Twitch, una plataforma
de streaming que partiendo del mundo de los eSport acaba convirtiéndose en un nuevo medio
de comunicacién que combina entretenimiento e informacion. Esta combinacion es una de las
caracteristicas principales de este programa, “Entre Lineas”, informar, dar a conocer y
reivindicar de una forma entretenida y cercana a nuestros/as espectadores/as gracias a las

funcionalidades que ofrece esta plataforma.

La funcionalidad mas destacada de esta plataforma es la existencia de un chat en el que los

espectadores/as pueden interactuar con el streamer en directo. Los creadores de contenido le
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otorgan gran importancia a esta funcion ya que durante los streamings mantienen
conversaciones con su audiencia ya que se dedican a conversar con ellos, como es el caso de
una de las subcategorias, charlando, en la que el creador de contenido retroalimenta la

conversacion con el chat de la audiencia.

Los mensajes enviados por los espectadores/as pueden ser regulados por los moderadores bien
personas fisicas o0 bien bots. La funcidn que estos realizan es eliminar mensajes inapropiados,
ofensivos, textos repetitivos, publicidad, palabras mal sonantes, entre otras cosas. Esta funcion
permite al streamer controlar que los mensajes sean apropiados para el directo que esta

realizando.

Ademas, los viewers reciben puntos del canal por visualizarlo en directo durante un tiempo
determinado y estos puntos pueden canjearlos por diferentes recompensas que el streamer
ofrece, normalmente retroalimenta la participacion de los espectadores/as en sus directos. Para
conseguir recibir puntos el streamer ha de ser afiliado (explicado en el apartado ventana de
distribucion).

Los espectadores/as también obtienen mas recompensas al consumir un tiempo determinado
los directos de sus streamers preferidos, como es el caso de los drops, un tipo de DLC,
contenido descargable. Suelen ser contenidos descargables para videojuegos en los que el
desarrollador negocia con el streamer, para ello este Gltimo ha de tener activado en su cuenta

la posibilidad de tener drops.

Por ultimo, una de las funcionalidades particulares de esta plataforma, hacer raids, consiste en
dirigir a tus espectadores/as al acabar un directo a otro canal que te interese redirigirle tu
audiencia para crear comunidad y asi ofrecerles més contenido a tu audiencia que seguir

consumiendo.

Como se puede observar, Twitch esta enfocada en conseguir interactividad y crear una
comunidad participativa en la plataforma y con los streamers. Twitch permite conseguir una
comunicacion directa y cercana entre la audiencia y el creador de contenido por lo que se puede
disefiar un formato en el que los viewers se sientan participantes directos gracias a sus

interacciones, sugerencias comentarios en secciones concretas del programa a través del chat.
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Actualmente las nuevas generaciones estan recibiendo el entretenimiento y la informacién a
través de Twitch, por lo que han aparecido nuevos referentes o idolos, que antes no existian,
los Ilamados streamers. A traves de ellos los jovenes se informan y se entretienen, por lo que

su papel se asemeja a los periodistas convencionales ya que comunican sobre diversos temas.

Debido a ello muchos medios de comunicacion convencionales han visto una clara oportunidad
de expansion para conseguir llegar a la audiencia juvenil, como es el caso del programa el
Chiringuito de Jugones que ha creado en Twitch un canal de retransmision. También cabe
mencionar que no solo surgen nuevos creadores e informadores sino que algunos periodistas
que se dedican a periodismo deportivo han abandonado los medios tradicionales para dedicarse
a Twitch como es el caso de Gerard Romero, ex locutor de la emisora catalana RAC1 y actual
streamer y presidente de Jijantes FC en la Kings League, o Siro Lopez, periodista de diversos
medios: la COPE, Gol Tv, el Sport, entre otros y actual streamer, (se analizan en el apartado
3.1.2.1)
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3.1.1 Canales con mayor éxito en Twitch

Uno de los indicadores de ser un canal destacado en la plataforma Twitch es a través del
promedio de los espectadores simultaneos, seguidores, horas vistas y el tiempo de reproduccion,
dentro del habla hispana. En la siguiente imagen se puede apreciar los canales més vistos desde
el 14 de enero 2023 hasta el 12 de febrero

ESPECTADORES TIEMPO SEGUIDORES SEGUIDORES
AVG TRANSMITIDO GANADOS TOTALES

@ LIGA DE REYES 247,447 3703 1 . 594K 1.87m

ﬁ\ ELGREFG 122,872 . ss7k b?
horas millones

ELSPREEN 114,902 76,4 5 + 528K 6.79M

horas

AURONPLAY 104,889 s_e 7 + 262K 147
: ". horas millones

.
X ) - 88 12,5
‘- 'L\ IBAI 77,8863 8 + 242K .

g horas millones

llustracion 7. Fuente: Twitch Tracker
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En lailustracion 7 se puede apreciar que en el puesto nimero 1 del ranking encontramos la Liga
de los Reyes (Kings League), proyecto de Twitch que ha iniciado en enero de 2023 organizado
por Kosmos, empresa de Gerard Piqué, ex futbolista del FC Barcelona e internacional con la
seleccidon espafiola. Consiste en un torneo de futbol 7 compuesto por 12 equipos que presiden
grandes streamers y ex futbolistas de habla hispana entre los que se encuentran Ibai Llanos,
Gerard Romero, Juan Guarnizo, Kun Aguero e Iker Casillas.

Del puesto 2 al 4 encontramos streamers como Grefg, Spreen y Auron que principalmente

centran su contenido en videojuegos.

Por ultimo, en el puesto nimero 5 encontramos a Ibai Llanos el cual si tiene una oferta mas
amplia en su canal de Twitch. Ibai, bilbaino de 27 afios, comenzo dedicandose a comentar un

videojuego llamado LOL, League of Legends, y acabd convirtiéndose en uno de los streamers
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referentes de habla hispana en la plataforma Twitch. Actualmente su canal tiene 12,5M
seguidores y ademas de crear eventos como la Velada del Afio o concursos retransmitido por
Twitch ha entrevistado en su canal a una gran variedad de famosos, desde jugadores de fatbol
masculino como cantantes a nivel internacional en su seccion “Charlando tranquilamente”.
Cabe destacar que entrevistd a Leo Messi justo después de su fichaje por el PSG, hecho que

ningun otro periodista habia conseguido.

Como se puede apreciar en el ranking de los 5 streamers mas vistos de habla hispana, todos los
canales tienen como figura principal un hombre o en el caso de la Kings League, la mayoria de
los colaboradores son de género masculino a excepcion de una de los doce presidentes/as de

los clubes que es una mujer.

Por otro lado, también cabe destacar que uno de los canales, la Kings League, es integramente
de fatbol masculino e Ibai Llanos y TheGrefg son presidentes de dos clubes de la Kings League,
Porcinos FC y Saiyans FC, respectivamente. Debido a ello todos los domingos retransmiten en
su canal los partidos de sus equipos en directo, participan en las tertulias de la Kings League
todos los lunes después de los partidos y crean mas contenido sobre ello en sus canales. Ademas,
Ibai Llanos en su canal habla habitualmente de futbol y ha realizado maultiples entrevistas a

jugadores de futbol masculino como es el caso de Gerard Piqué, Kun Agliero o Leo Messi.

Con lo cual, se puede concluir que solo 2 de los 5 streamers mas vistos de habla hispana de
enero a febrero no tratan el tema del futbol en sus canales como es el caso de Elspreen y

Auronplay quienes estan especializados en el campo de los videojuegos.
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3.1.2 La presencia del futbol en Twitch

Actualmente, como se ha comentado anteriormente, los contenidos de Twitch se estan
ampliando y diversificando. El fatbol estd empezando a tener bastante peso y audiencia dentro

de esta plataforma, aunque siempre como deporte masculino.

El torneo de la Kings League, liderado por Gerard Piqué, llegd a la plataforma en enero de 2023
para ser de lo mas visto, llegando a alcanzar en el partido de Porcino FC contra Pio, disputado
el domingo 26 de febrero a las 21h, segun datos otorgados por TVTOP, un pico maximo de

audiencia de 2.120.962 espectadores/as gracias a la presencia de Ronaldinho en la competicion.

Cabe destacar que ese mismo domingo 26 de febrero se disputaban también partidos de La Liga
espafiola como es el caso del mas visto por television, el Almeria-Barcelona, a las 18:30h que
obtuvo un total 907.000 espectadores/as en el canal de Movistar LalLiga, datos extraidos de

formula tv.

Ambas competiciones, Kings League y la Liga espafiola de fltbol, tienen asistencia de los
espectadores/as a los estadios pero como se puede observar en lo que se refiere a audiencia en
directo por television o nuevos medios, como es el caso de Twitch, la Kings League esta
superando en nimeros a la audiencia televisiva de la Liga. Cabe mencionar que Twitch esta
siendo una gran oportunidad para poder disfrutar de contenido futbolistico de forma gratuita,
ya que pagar es opcional a diferencia del canal de Movistar La Liga.

Ademas, la empresa Kosmos esta buscando jugadoras femeninas, en Febrero de 2023, para
iniciar la Queen League, el torneo femenino equivalente a la Kings League, aunque hay poca

informacion de momento sobre este.

Los torneos de fatbol son una reciente novedad en Twitch pero estan asentandose con gran éxito
en la plataforma. Aungue antes de la llegada del proyecto de Kosmos ya existian canales que
se dedicaban exclusivamente al futbol masculino aunque desde la perspectiva periodistica,

como es el caso de: Gerard Romero, Siro Lépez y El Chiringuito, mencionados anteriormente.

31



3.1.2.1 Canales destacados de futbol masculino

A continuacion, se expondran tres de los canales periodisticos mas destacados de la plataforma

Twitch, mencionados anteriormente, que tratan como tema principal el fatbol masculino y son

dirigidos por locutores de género masculino.

e El Chiringuito TV

Tabla 1. Ficha técnica de El Chiringuito TV

FICHA TECNICA

DATOS PERSONALES

DESCRIPCION CANAL

Nombre canal:
ElChiringuitoTV

Seguidores: 873.083 (a fecha
12/03/2023)

llustracion 8. Fuente:
Facebook EIChiringuitoTV

Direccién: Josep Pedrerol

Edad: 57 afios

Lugar de residencia: Madrid

Estudios: Ciencias de la

Comunicacion

Trayectoria: Radio y Television.

Actualmente: El chiringuito de

jugones en Twitch.

Programa de TV trasladado
a Twitch: tertulias vy
analisis de la actualidad del

futbol masculino.

Fuente: elaboracién propia con datos de Twitch

32




e Gerard Romero

Tabla 2. Ficha técnica de Gerard Romero

FICHA TECNICA

DATOS PERSONALES

DESCRIPCION CANAL

Nombre canal: gerardromero

Seguidores: 496.812 (a fecha

12/03/2023)

llustracion 9. Fuente:
Instagram @gerardromero

Edad: 37 afios

Lugar de residencia: Barcelona
Estudios: Periodismo
Trayectoria: repaso actualidad
deportiva en RAC1 de 2014-

2021.

Actualmente: Periodista,

streamer y creador de contenido.

Ganador 2023 del Sland a la

mejor cobertura deportiva.

“Periodista deportivo
siguiendo el dia a dia del
Barca.

Cada dia directo a las 12h”
(Canal Twitch

gerardromero)

Periodista que comenta y
analiza la actualidad del
fatbol masculino, en
especial el Barcelona.

Entrevistas.

Actualmente presidente de
Jijantes FC de la Kings

League.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Twitch
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e Siro Lopez

Tabla 3. Ficha técnica de Siro Lopez

FICHA TECNICA DATOS PERSONALES DESCRIPCION CANAL

Nombre canal: sirolopez56 Edad: 66 afios

Seguidores: 289.957 (a fecha [ Lugar de residencia: Madrid Canal de andlisis de
12/03/2023) actualidad  del  futbol
Estudios: Periodismo UAB masculino,  tertulias
entrevistas.

Trayectoria: Ligado siempre al

= deporte: Telemadrid, Onda Cero,

24 Estrella
Galicia

A\ ’ 4 _-
} g | &

El chiringuito de jugones, entre

llustracién 10. Fuente: Instagram | OtrOS.
@sirolopez56

Actualmente: Periodista,

streamer y creador de contenido.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Twitch

Los tres canales periodisticos de fatbol masculino més destacados de Twitch coinciden en
varios aspectos. Uno de ellos es que su figura principal es un hombre, en dos de los casos
mayores de 50 afios y en otro mayor de 35 afios y todos ellos son expertos en el area de

comunicacion y periodismo deportivo con experiencia en diferentes medios.

Otro de los aspectos comunes es que la mayoria del contenido que generan en sus canales son
andlisis de la actualidad del fatbol masculino, como es el caso las jornadas de La Liga
Santander, las competiciones europeas, los mejores jugadores de la jornada y las lesiones, entre
otras cosas. Aungue cabe diferenciar que Gerard Romero y Siro Lépez en la mayoria de sus
programas analizan ellos solos la actualidad del fatbol masculino, aunque en ocasiones tienen
invitados con los que colaboran o a quienes entrevistan en ocasiones puntuales. Al contrario
que el Chiringuito de Jugones que consiste en comentar la actualidad del futbol a través de una

tertulia, en la cual participan varios colaboradores aunque la figura principal es Josep Pedrerol.
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3.1.2.2 Canales destacados de futbol femenino

Pese a tener gran variedad de canales que analizan, entrevistan y crean contenido relacionado

con el futbol masculino, apenas encontramos contenido en Twitch sobre este deporte en

femenino. En Esparfia caben destacar dos canales: Marcosfutfem y MenendezFaya.

e Marcos Futfem

Tabla 4. Ficha técnica de Marcos Futfem

FICHA TECNICA

DATOS PERSONALES

DESCRIPCION CANAL

Nombre canal:

Marcosfutfem

Seguidores: 2. 161 (a fecha
18/03/2023)

llustracién 11, Fuente:
Instagram @marcosfutfem

Lugar de residencia: Gijon
Estudios: Publicidad y
relaciones pablicas en
Universidad de Valladolid

Trayectoria: Radio y redactor

Actualmente: Redactor de
Futfem y Streamer.

Analisis de la actualidad del
futbol

Iberdrola,

femenino, Liga
competiciones
internacionales, premios vy

jugadoras.

Fuente: Elaboracion propia con datos de su canal de Twitch
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e MenendezFaya

Tabla 5. Ficha técnica de MenendezFaya

FICHA TECNICA DATOS PERSONALES DESCRIPCION CANAL

Nombre canal:
Nombre: Andrea

MenendezFaya

Lugar de residencia: Langreo | Analiza, comenta y
Seguidores: 2.006 (a fecha reacciona a videos y partidos
18/03/2023) Estudios: Periodismo sobre el fiitbol femenino.

Actualmente: Streamer, . .
En ocasiones realiza

escritora de Planeta de Libros y i
entrevistas a  personas

creadora de contenido de fatbol . i
relacionadas con el futbol

A R femenino en: Jot Down Sport y
a7 A La Contra.

llustracion 12. Fuente: Twitter
@MenendezFaya

femenino

Fuente: Elaboracion propia con datos de Twitch

Estos dos canales integramente de fatbol femenino no se pueden comparar en cuanto a
seguidores con los streamers de futbol masculino ya que son canales mas recientes y con menor
repercusion en la plataforma, ya que reiinen a una comunidad mas reducida. Pero, lo que se ha
de destacar es que ambos canales, del mismo modo que los de futbol masculino, tienen una
figura principal cada uno, Marcos G. Rayado y Andrea Menéndez Faya, y a través de ellos
analizan la actualidad de este deporte, como es el caso de las jornadas, competiciones europeas
0 jugadoras, es decir, crean contenido muy similar a los streamers de futbol masculino pero
especializado en el femenino. Cabe destacar que los dos canales en ocasiones realizan
entrevistas a personas relacionadas con este deporte, bien sean entrenadoras, jugadoras o
exjugadoras, aungue no es su contenido principal y lo encontramos en menor cantidad que los

analisis de la actualidad.
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Por otro lado, hay que tener en cuenta que en el caso de Marcos G. se encuentra la figura de un
periodista masculino como referente para analizar un deporte femenino. En cambio Andrea
Menéndez proporciona una referente periodista femenina para analizar un deporte de mujeres.
Ademas, cabe sefialar que como se ha visto en el ranking de los canales de habla hispana méas
vistos y en los canales sobre fatbol méas destacados la mayoria de los streamers mas populares
son masculinos y la figura de la mujer queda en un segundo plano, incluso hablando de fatbol

femenino.

También cabe mencionar que, ademas de existir canales periodisticos espafioles que analizan y
hablan del fatbol femenino, existen otros canales en los que se retransmiten en directo los
partidos de futbol femenino, como es el caso de TeamDUX, canal oficial del equipo de futbol

Dux Internacional de Madrid.

En cuanto al continente americano, zona de habla hispana, también existen canales los cuales
hablan y generan contenido sobre futbol femenino, entre ellos se encuentran: Camilitafer y

FlepeFutbolFem.

Ambos canales tienen como figura representativa una mujer aunque en este caso el primer
canal, Camila, se dedica a crear contenido diverso y una tematica de la cual crea contenido es
el fatbol, en ocasiones reaccionando a partidos y la mayoria retransmite en directo partidos

amateur de fatbol femenino.

Por otro lado, Flepe, crea contenido integramente de futbol femenino especialmente relacionado
con el FC Barcelona Femeni, previas de partidos, reacciones a partidos, analisis, jugadoras
destacadas, entre otras.

A continuacion, se puede observar la ficha técnica de los dos canales mencionados.
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e Camilitafer

Tabla 6. Ficha técnica de Camilitafer

FICHA TECNICA

DATOS PERSONALES

DESCRIPCION CANAL

Nombre canal: Camilitaferr
Seguidores: 36.242 (a fecha
18/03/2023)

R
llustracion 13. Fuente:
Twitch Camilitaferr

Nombre: Camila

Lugar de residencia: Argentina

Actualmente: Streamer,

creadora de contenido y modelo.

Contenido diverso,
especialmente charlando vy
retransmitiendo partidos
amateurs de fatbol vy

baloncesto femenino.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Twitch

e FlepeFutbolFem.

Tabla 7. Ficha técnica de FlepeFutbolFem

FICHA TECNICA

DATOS PERSONALES

DESCRIPCION CANAL

Nombre canal:
FlepeFutbolFem
Seguidores: 637 (a fecha
18/03/2023)

lustracion 14. Fuente:
Twitch FlepeFutbolFem

Nombre: Flepe

Lugar de residencia: Argentina

Actualmente: Streamer y
creadora de contenido en

YouTube y Twitter.

Analisis de la actualidad del
fatbol

especializada en el FC

femenino,

Barcelona Femeni.

Comenta la actualidad del
fatbol femenino, previas de
partidos del Barga, jugadoras

destacadas, entre otras.

Fuente: Elaboracion propia con datos de su canal de Twitch
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3.1.3 Brecha en Twitch: El futbol femenino

Como se puede observar en el ranking de lo mas visto del mes de enero en Twitch, los nimeros
de seguidores que tienen los periodistas especializados en deporte y la adaptacion a nuevos
tipos de formatos o contenidos que vive la plataforma actualmente, el futbol es una temética

que esta en auge dentro de los intereses de los espectadores de Twitch.

Pero, carecemos de canales con relevancia integramente sobre fatbol femenino, Marcosfutfem
y MenendezFaya son los Unicos relevantes que analizan la actualidad de las competiciones, las

novedades, premios, etc.

La propuesta de este trabajo pretende cubrir una brecha que actualmente hay en Twitch: el
fatbol femenino, desde una perspectiva y con un formato diferente al que existe actualmente en

la plataforma sobre esta temética.

Este proyecto, a través de entrevistas/charlas cercanas que crearan conversaciones desenfadadas
entre las entrevistadas y la presentadora se conocera de primera mano cémo es la situacion del
fatbol femenino y quiénes son las protagonistas. De esta manera se creard una nueva ventana
de visibilizacién de este deporte y a su vez un medio de referencia para jovenes interesados/as

en esta tematica.
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3.2. Pdublico objetivo

El publico objetivo del proyecto Entre Lineas, que se desarrollara en este TFG, son jovenes de
la etapa adolescencia y jovenes adultos de Espafia y Latinoamérica, comprendidos entre los 16
y los 28 afios, tanto de género femenino como masculino aunque con objetivos diferentes. Ya
que segun un estudio de Statista, mencionado anteriormente, el 49,7% de los usuarios/as tienen
entre los 25 y 34 afos, seguidos del 22,3% comprendido entre los 16 y 24 afios, ya que en esta
franja de edad se encuentra la audiencia principal de Twitch. Aunque cabe sefialar que no hay
datos de audiencia de 13 afios a 16 afios debido a que es gestionado por el control parental pero,
Entre Lineas también estd enfocado a la audiencia de los adolescentes de 13 a 16 afios ya es la

edad en la que comienzan a construir su identidad (Chala, L. D. & Matoma, L. V., 2013).

Por un lado, en lo que se refiere al pablico femenino el objetivo de este canal es construir
referentes dentro del futbol femenino y transmitirles diferentes historias de superacion o de
posibilidades cara a su futuro si desean ser futbolistas profesionales o intentarlo dentro de este

deporte femenino.

Por otro lado, tanto para el género masculino como el femenino impulsamos la visibilizacién
de un deporte secundario dentro de los medios de comunicacion tradicionales y de la sociedad.
Consiguiendo asi que los jovenes vayan descubriendo el verdadero futbol femenino desde la

voz de las protagonistas para poder interesarse por este deporte.

El target de este canal tiene un poder adquisitivo medio-bajo ya que sigue dependiendo de sus
padres, bien estudiando y viviendo con ellos o bien experimentando su primer trabajo estable y

piso compartido.

Para comprender mejor las diferencias del publico objetivo he optado por definir cuatro buyer

personas.
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3.2.1 Buyer persona

A continuacion, se podran observar cuatro perfiles de jovenes diferentes pero que serian

ejemplos de target del proyecto de Twitch: Entre Lineas.

Por ejemplo, en el caso de las chicas, Aitana (ver ilustracion 15) tiene intereses claros por

conocer el mundo, es curiosa y reivindicativa y por otro lado Uxia (ver ilustracion 16) suefia

con ser futbolista profesional.

En el caso de los chicos, los dos tienen interés por el deporte aunque desde diferentes

perspectivas, uno como jugador y el otro como futuro periodista con ambiciones (ver

ilustraciones 17 y 18)

=, 5

Aitana, 17
Barcelona

llustracion 15. Fuente: elaboracion propia

;Quién es?
Vive con sus padres y su
hermana
Estudia la ES0
Jugadora seleccion
gallegs suble
Tiempo libre Habilidades
Juega zl ficbol Eivtbol
‘er partidos de futbaol Extrovertida
con su padre
Quedar con sus Rezponsabilidad
EMIg0DE
Uxia, 15
Lugo
Suefia... Obstaculos
Jugar en el Barcelona Bresion
Ir con s seleccion Focos equipos

= femsninos
espanola
Desconocimiento de

Conocer a Aitana .
opormunidades

Bonmati

llustracion 16. Fuente: elaboracion propia
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B =
5.8 E.5

Lucas, 21 Mateo, 25
Salamanca, vive en Madrid Malaga
llustracion 17. Fuente: elaboracién propia llustracién 18. Fuente: elaboracién propia
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3.3. Ventanas de distribucién y venta del producto en Espafia

Para distribuir el proyecto, Entre Lineas, se retransmitira el programa a través de la plataforma

Twitch, por lo que a continuacion, se analizara la forma en la que se monetizara.

3.3.1 Monetizacion Twitch

El modelo de negocio de la plataforma Twitch exige cumplir unos requisitos concretos para

poder optar a conseguir la monetizacion de las cuatro formas existentes:

- El canal ha de tener al menos 50 seguidores.

- Ha de tener minimo de media 3 espectadores simultaneos por streaming.

- Tiene que haber transmitido minimo 8 horas en 7 dias diferentes a lo largo de los Gltimos
30 dias.

- Retransmitir minimo 500 minutos en los Gltimos 30 dias.

Aunque la base del modelo de negocio de la plataforma morada consiste en monetizar segin la
reproduccion de los contenidos en directo, existen cuatro formas diferentes de las cuales se
puede monetizar, esto depende de:

- Suscripciones: conseguir abonados/as que mensualmente pagan una cuota (3.99€ en
Espafia persona/al mes). EI 50% del importe va para el creador/a de contenido y el otro
50% para Twitch. Es la mayor fuente de ingresos para el streamer.

- Bits: donativos de los espectadores durante el streming.

- Anuncios: Expertos en Twitch recomiendan usar 1 minuto de anuncio por cada hora de
directo.

- Patrocinios.
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Por otro lado, también cabe la posibilidad de hacerse socio de Twitch y entrar en el programa
Partner que permite ciertos beneficios al creador de contenido. Pero para ello existen unos

requisitos concretos que son los siguientes:

- Hade retransmitir al menos 3 veces por semana.
- Hade crear contenido de calidad.

- Ha de tener una audiencia media de al menos 500 viewers simultaneos.

3.3.2 Otras ventanas de distribucion

Por otro lado, para dar a conocer el proyecto y ampliar las ventanas de distribucién se creara un
canal de YouTube para publicar las entrevistas realizadas en directo el canal de Twitch. De esta
manera si desean volver a verlas o incluso visualizarlas por primera vez debido a que por temas
de horarios u otros no ha podido conectarse podran hacerlo en diferido. Ademas, en el canal de
YouTube se subiran también fragmentos concretos de la entrevista de 10-15 minutos para que
los consumidores/as puedan acceder al contenido concreto que deseen escuchar en vez de verse

0 buscar el contenido dentro del video de la entrevista completa.

3.3.2.1 Monetizacion en Youtube

Para poder optar a monetizar en Youtube hace falta formar parte del programa de socios de esta

plataforma.

Para poder formar parte del Programa para Partners de YouTube (YPP) hace falta cumplir unos

requisitos:

- Ser mayor de edad, minimo 18 afos.

- Has de tener al menos 1.000 suscriptores.

- Y, tener al menos 4.000 horas de reproduccién publicas validas en el ultimo afio o
conseguir 10.000.000 de visualizaciones de Shorts publicas vélidas en los altimos 90
dias.
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Una vez tu canal cumpla los anteriores requisitos, se puede optar a monetizar de la siguiente

manera.

- Generar ingresos por los anuncios,

- Por los suscriptores de Youtube Premium que consuman tus videos,
- Con los miembros de tu canal,

- El super chat y super stickers,

- O vendiendo productos desde tu canal.
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3.4. Analisis DAFO del proyecto

A continuacion, después de realizar la descripcion del entorno de Twitch, el modelo de negocio

y el publico objetivo, se expondra el anélisis DAFO en formato tabla, en el que se visualizaran

las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades del proyecto propuesto como TFG,

“Entre Lineas”. Posteriormente, se examinara cada apartado para concretar los aspectos mas

destacables tanto del andlisis interno, debilidades y fortalezas, como del externo, amenazas y

oportunidades.

Tabla 8. Analisis DAFO

Debilidades

Amenazas

Posibilidad de poca audiencia en el programa
piloto, por lo que la seccion que consiste en
interactuar con la audiencia podria verse

afectada.

Dificultad de monetizacion en los primeros
programas debido a la baja audiencia,

suscriptores y horas de retransmision.

feedback de la

audiencia de la plataforma, ya que seria de los

Desconocimiento  del

pocos canales que visibilizan el fatbol
femenino. Aunque sabemos que los canales

de futbol masculino tienen éxito.

Desconocimiento de la retransmision en
directo en esta plataforma y todo lo
relacionado con los aspectos técnicos de la

emision por Twitch.

Dificultad a la hora de conseguir diversidad y

cantidad entrevistadas, jugadoras,
entrenadoras, arbitras. .. del mundo del fatbol

femenino para ser entrevistadas.

Investigacion previa sobre la tematica de la
entrevista, noticias del momento sobre el

tema y datos sobre las entrevistadas.
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Fortalezas Oportunidades

Crear un programa de futbol femenino | Programa pionero en entrevistas a mujeres
liderado por una mujer que visibiliza este | del mundo del futbol femenino en Twitch.
deporte frente a los medios de comunicacion
tradicionales.

Dirigido a publico joven femenino y
Voz y testimonios de jugadoras, entrenadoras | producido por una joven.

y arbitras que nos cuentan de primera mano
sus vivencias.

Visibilizar el deporte femenino, en especial
La audiencia puede participar de manera | el fatbol.

directa en el programa.

Fuente: elaboracion propia.

Las debilidades hay que tener en cuenta que pertenecen al analisis interno del proyecto, por lo
que son los puntos débiles o desfavorables de este. En este caso, cabe tener en cuenta que al
desconocer el feedback de los usuarios/as de Twitch sobre los programas de fatbol femenino,
ya que carece de contenido, puede provocar que, ligado con la novedad del programa, el
capitulo piloto obtenga poca audiencia, hecho que perjudicaria a la estructura del programa.
Esto conllevaria a un reajuste, en directo, de la seccion dedicada a la participacion de la

audiencia.

Ademas, como analisis interno del proyecto también encontramos las fortalezas, puntos fuertes
0 ventajas de este. Entre Lineas es una oportunidad para crear una ventana en los nuevos medios
digitales, por la cual se visibilice el deporte femenino a través de una conversacion entre
mujeres. Gracias a los testimonios reales de las jugadoras, arbitras y/o cuerpo técnico podran

conocer de forma cercana a sus referentes.

47



Por otro lado, se encuentran las amenazas, como analisis externo del proyecto, las cuales
dependen de los factores del entorno que hacen peligrar el proyecto. En este caso cabe
mencionar que la retransmision al ser en directo puede verse interrumpida o perjudicada por

fallos técnicos tanto de la plataforma, como de conexion a le red 0 mismo los dispositivos.

Por ultimo, las oportunidades son los factores del entorno que favorecen al proyecto. En este
caso al haber poca oferta de productos en la plataforma Twitch sobre el fatbol femenino
encontramos una gran oportunidad al ser un Talk Show pionero en realizar entrevistas a
personas relacionadas con el fatbol femenino. Ademas, va dirigido a una audiencia juvenil y su
presentadora esta dentro de la franja de edad, del mismo modo que es un programa para todos
los géneros pero hace hincapié en el género femenino ya que puede ser una gran ventana de
informacidn para las jovenes que quieren adentrarse en este deporte y por ello el programa da

protagonismo a las mujeres, incluso con su presentadora femenina.
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4. ENTRE LINEAS: EL PROYECTO

En este apartado se explicara en profundidad en qué consiste el programa Entre Lineas,

proyecto propuesto como TFG para la plataforma Twitch.

4.1 Primera pagina del proyecto

A continuacion, se adjunta el Onepage, es decir, la primera imagen del proyecto en la que

aparece la informacion béasica y resumida del proyecto: Entre Lineas.

ENTRE ')
LINEAS

Género: Infoentretenimiento

Formato: Talks Show £~
l-p
—
Plataforma: Twitch D / LongLine
Dar a conocer el fatbol

femenino a través de
testimonios y experiencias
de las protagonistas.

Target

Pdblico joven, de 13 a _

28 afos interesados/as

en el mundo del Tagline
?epprjce y de la lucha Rompiendo la barrera
eminista.

k4

llustracion 19. Fuente: elaboracion propia
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4.2 Ficha técnica del proyecto

En este apartado se puede observar esquematicamente, en forma de tabla, la informacion

recogida en la primera pagina del proyecto, es decir, los datos basicos del proyecto.

Tabla 9. Ficha técnica Entre Lineas

Entre Lineas

Formato: Talk Show

- . Pablico joven, de 13 a 28 afios interesados/as en el mundo del
arge
J deporte y de la lucha feminista.

Dar a conocer el futbol femenino a través de testimonios y las

LongL.ine: - )
experiencias de las protagonistas.

Fuente: Elaboracion propia

4.3 Sinopsis genérica del programa

El fatbol femenino esta viviendo un momento de evolucidn, después de llevar mas de un siglo
oculto de los medios de comunicacion convencionales.
Por ello, Entre Lineas retne a personas involucradas directamente con este deporte para que

alcen su voz y visibilicen el fatbol femenino a través de sus vivencias.
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4.4 Estructura genérica del programa

En este apartado se expondré el formato del programa y posteriormente la estructura de los
episodios para comprender mejor el proyecto “Entre Lineas”.

4.4.1 Género y formato de “Entre Lineas”

El Talk Show es: “una forma de la television transmitir una conversacion y precisa de dos

ingredientes: casualidad y espontaneidad” (SOUZA 2004:137).

Asi pues, Entre Lineas es un Talk Show de fatbol femenino, ya que posee caracteristicas del
género informativo. A través de las entrevistas se conocera la situacion del fatbol femenino
actual, como surgen y funcionan las canteras femeninas, cdmo es ser una entrenadora 0 una
arbitra mujer en el fatbol espafiol, cuénto ha evolucionado el fatbol femenino en los Gltimos 20
afios y cudles son las historias individuales de las jugadoras del momento. Ademas, debido a su
estilo y tono, espontaneos y cercanos, también posee las caracteristicas del género

entretenimiento.

Los programas Talk show poseen una caracteristica diferencial: la participacion del pablico
durante la retransmision del programa. En este caso gracias a las posibilidades que ofrece la
plataforma Twitch, en la tercera seccién del programa (explicada en el siguiente apartado), la

audiencia participa a través del chat de forma directa en la entrevista con la invitada.

La primera temporada de Entre Lineas constara de 6 episodios, cada episodio durara

aproximadamente 50-60 minutos y se emitirdn una vez por semana.

En esta primera temporada se pretende dar a conocer el programa para ganar audiencia y
fidelizarla. Una vez adquirido seguidores/as, en la siguiente temporada se llegaran a cumplir
todos los requisitos necesarios para poder optar a monetizar en la plataforma Twitch. Para ello
también, en la segunda temporada se emitiran 2 episodios semanales lo que duplicara los

minutos de emision al mes.
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El programa, Entre Lineas, esta dividido en cuatro secciones, las cuales seran desglosadas y

explicadas en el proximo apartado.

4.4.2 Estructura del programa

El programa estara dividido en cuatro secciones con diferentes dinamicas cada una. Al inicio
del programa se introducird la careta inicial que durard aproximadamente 15 segundos
acompariada de musica, para introducir el programay esperar a captar espectadores/as para que

comiencen el programa desde el principio.

Primera seccion: Introduccion

La introduccidn consistira en presentar a los espectadores quién serd la invitada del programa.

Para ello la presentadora comenzara contextualizando quién seré entrevistada a continuacion,

aportando datos biograficos y explicando la tematica principal sobre la que girara la entrevista.

A continuacion, aparecera en camara la entrevistada y se dara comienzo a la seccién principal:

la entrevista.

Segunda seccion: Entrevista

La entrevista es la seccion principal de Entre Lineas por lo que sera la méas extensa tanto en

contenido informativo como en duracién.

A lo largo de esta seccion la entrevistadora ira realizando preguntas o sugiriendo temas para
que la entrevistada responda o comente desde su opinion personal o experiencia. Para llegar a
crear asi una conversacion fluida y cercana entre la entrevistada y la entrevistadora sobre la

tematica concreta tratada en ese episodio.
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En esta seccion ademas de conocer en profundidad a la protagonista gracias a sus vivencias, la
audiencia podra llegar a conocer a través de ella la situacion actual del deporte gracias a su

punto de vista y a su situacion personal.

Ademaés durante la entrevista la presentadora mencionara noticias y/o temas de actualidad para

conocer la opinion de la protagonista sobre la actualidad del futbol femenino.

Tercera seccion: El chat pregunta

Esta seccion esta disefiada para que la audiencia sea participe directa de la entrevista y pueda

involucrarse y conocer a través de sus propias preguntas a la entrevistada.

Gracias al chat que la plataforma Twitch proporciona se solicitara a la audiencia que formulen
preguntas sobre datos u opiniones que desearian conocer de la invitada. Cabe destacar que se

escogeran siempre preguntas respetuosas e interesantes para el transcurso del programa.

Aunque esta seccion en los primeros episodios puede estar sujeta a modificaciones (pedir
previamente antes de la grabacion preguntas por redes sociales al target de la audiencia) o a
reduccion de la duracion, ya que dependemos de la audiencia que esté en ese instante en directo

con la entrevista y de su participacion activa.

Cuarta seccién: Juego

Por ultimo, para crear dinamicas entretenidas y diferentes en las entrevistas se sugerira un juego

para seguir conociéndolas mas en profundidad pero de una forma mas espontanea y personal.

Uno de los juegos que se podra realizar en esta seccion sera el “; Qué prefieres?”, en el cual la
presentadora sugerira dos situaciones a la entrevistada y ella tendra que escoger de entre las dos
opciones cual es la que prefiere. Por ejemplo: ¢Qué preferirias fichar por tu equipo favorito

pero no ganar la liga o que tu equipo favorito gane la liga?
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Aunque para cada entrevistada se formularan distintas opciones, ademés en algunos capitulos

se sugeriran diferentes juegos dependiendo de la invitada.

Para cerrar la entrevista se propondré a la entrevistada formular una pregunta para la proxima
invitada con la que se iniciard la entrevista del proximo episodio. Asi las protagonistas también
participan en las entrevistas y la audiencia al escuchar la pregunta y saber que viene del anterior
capitulo puede generarle interés el conocer quién ha sido la anterior invitada y qué se ha dicho

en la entrevista.

4.4.3 Sinopsis de cada capitulo y posibles invitados/as

A continuacion, se explicaran las sinopsis de los seis episodios de la primera temporada,
ademas,
cada episodio contard con una invitada que sera la entrevistada, la cual estara relacionada con

el futbol y la tematica del episodio de manera directa.

Se contempla que a algun programa asistan dos 0 mas invitados/as para crear una conversacion

informal y fluida sobre la tematica del proyecto.

Las entrevistadas seran tanto figuras puablicas, es decir, personas reconocidas del futbol
femenino como personas desconocidas publicamente. Esto conseguirad que el programa a través
de redes se difunda con mas facilidad gracias a las entrevistas a personas conocidas, y por otro
lado dara a conocer jugadoras o cuerpo técnico poco conocido para impulsar la visibilizacion

del futbol femenino.
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Capitulo 1: Referentes actuales

Sinopsis

Actualmente el futbol femenino en Espafia esta en auge y despunta a nivel europeo e
internacional. EI FC Barcelona y sus jugadoras han conseguido llegar a dos finales consecutivas
de Champions League, ganando una de ellas. Alexia Putellas ha sido galardonada con dos
balones de oro consecutivos y la seleccidn espafiola femenina ha conseguido vencer a la gran
seleccion estadounidense en este 2023 en un amistoso.

En este episodio conoceremos la historia de una futbolista profesional actual de la liga espafiola,
sabremos como ha logrado cumplir su suefio y qué barreras ha tenido que vencer. Ademas, a
través de ella conoceremos la actualidad del futbol femenino espafiol, gracias a sus testimonios

en primera persona.

Posibles invitadas
La invitada para este programa sera una jugadora en activo de la Liga espafiola de fatbol
femenino la cual nos contard como ha logrado cumplir su suefio de ser futbolista profesional y

qué barreras ha tenido que vencer.

El perfil deseado para esta entrevista serian jugadoras actuales, por ejemplo del FC Barcelona

como Alexia Putellas, Mapi Ledn, Marta Torrejon, Claudia Pina, Nuria Rabano, entre otras.

Capitulo 2: Canteras femeninas

Sinopsis
Muchos clubes de élite a nivel espafiol empezaban a apostar por tener un equipo femenino pero,

la practica habitual era incorporar al primer equipo las jugadoras ya adultas que se habian
formado en canteras pequefias y mixtas. Un ejemplo de cambio fue la Real Sociedad femenina,
creada en 2004, que aprovechd su estructura para ir creando categorias inferiores integramente
femeninas. Otro ejemplo mas actual es el RC Deportivo de la Corufia que junto con el Orzan
SD crearon cantera integramente femenina. Por ltimo, el FC Barcelona, que en 2021 abrié las

puertas de la Masia para las jugadoras femeninas.
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Posible invitado
Para el segundo se invitara a un perfil concreto: directivos/as del futbol base o entrenadores/as

que hayan vivido la creacion de canteras femeninas.

Perfil concreto deseado:
- Manu Sanchez: ex entrenador del RCD Deportivo femenino y directivo de la cantera
femenina del Orzan SD. Fue el primer entrenador del Deportivo femenino y ascendio al
club a primera division, ademas de pertenecer toda su vida a clubes de A Corufia e

involucrarse en la creacion del futbol base femenino.

Capitulo 3: Entrenadoras

Sinopsis

Uno de los pilares fundamentales de los equipos de fatbol son las entrenadoras, sin ellas no se
podria formar un equipo con un estilo de juego marcado, jugadoras comprometidas y unidas,
entre otras cosas el equipo estaria incompleto.

Las entrenadoras no solo llaman a las puertas del fatbol femenino sino que intentan y reclaman
sus derechos también dentro del deporte masculino, ya que para ser entrenadora no existen

limitaciones fisicas bioldgicas.
Posible invitada
En el tercer episodio conoceremos la experiencia de una entrenadora, que sin distincion de
géneros, entrena tanto a clubes femeninos como masculinos y nos analizara las diferencias.
Perfil concreto deseado:

- Sust Cores: ex entrenadora del Boimorto, en 2019 se convirtié en la primera

entrenadora en dirigir un conjunto de Preferente. Entrenadora actual del C.D.Macara

Femenino.
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Capitulo 4: Preparacion fisica y lesiones

Sinopsis

Bioldgicamente hablando el cuerpo de una mujer y el de un hombre son distintos. Hay estudios
gue demuestran que las mujeres son mas propensas a sufrir la lesion de LCA. En los ultimos
afios muchas jugadoras profesionales de élite han sufrido esta lesion, como es el caso de Alexia
Putellas, Jana Fernandez (jugadoras del FC Barcelona) y Vivianne Miedema (jugadora del

Arsenal).

Posibles invitadas

Para este episodio habra dos invitados: preparador/a fisico y una jugadora que haya sufrido una
lesion de LCA. Ya que asi conoceremos las dos perspectivas, un experto que nos ensefiara como
prevenirlo y como llevar a cabo la recuperacién, ademas de contar con el testimonio en primera

persona de una lesionada por LCA

Perfiles concretos:
- Jugadoras espafiolas lesionadas de LCA: Alexia Putellas y Jana Fernandez, jugadoras
actuales del FC Barcelona Femeni.

- Preparadora fisica: Berta Carles, preparadora fisica del FC Barcelona Femeni.

Capitulo 5: Arbitras

Sinopsis

En todos los partidos de fatbol, igual que se necesitan dos equipos de 11 jugadores/as cada uno,
se necesita una figura que regule el juego: la arbitra. En este caso, del mismo modo que con las
entrenadoras, no existe distincion fisica para poder llevar a cabo dicho trabajo por lo que las
arbitras deberian poder arbitrar tanto partidos masculinos como femeninos. Pero ¢cual es la
realidad? ¢Cuantas arbitras hay en ligas masculinas profesionales, y femeninas? ;Hay
diferencia salarial entre arbitros por género? ¢Por qué no existe el VAR en la primera division

femenina?
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Posibles invitadas
En el quinto programa se invitard a una arbitra para analizar la situacion de estas trabajadoras

en el fatbol espafiol, tanto masculino como femenino.

Perfiles concretos:

- Marta Frias Acedo: ex arbitra de Primera Division Femenina espafiola con 20 afios de
experiencia. Ganadora de premios como: Zaragoza Mujer y Deporte (2017) y Mejor
Arbitra (2019-2020).

- Elia Maria Martinez Martinez: ex arbitra internacional de la FIFA desde 2005 hasta
2017 y actual arbitra de Primera Division Femenina. Su categoria en el fGtbol masculino

corresponde a la Tercera Division espariola.

Capitulo 6: Unos afios atrés. ..

Sinopsis

Para finalizar con esta temporada, conoceremos, gracias a testimonios reales, el avance del
fatbol femenino espafiol en estos dltimos 20 afios a través de una charla con una o varias
jugadoras en activo o exjugadoras profesionales. ¢Era posible una carrera profesional con el
sueldo minimo en Espafa? ¢ Qué diferencia habia con otros paises? ¢ Quiénes eran sus referentes

futbolisticos en aquella época? ;Podian ver por la television los partidos de futbol femenino?

Posible invitada

En el ultimo episodio se contactaria con una futbolista en activo o exfutbolista que empez6 a

jugar a nivel profesional en la Liga espafiola de futbol a principios de los 2000.

Perfil concreto:

- Vero Boquete: jugadora actual de la Fiorentina, desde 2015 embajadora de la UEFA

para el desarrollo del fatbol femenino, ex capitana de la seleccion de espafiola femenina
y debuto en la Superliga femenina en 2005 jugando en el Club Deportivo Transportes
Alcaine (actualmente Zaragoza Club).
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4.4 4 Streamer

En este proyecto aunque las protagonistas principales son las invitadas, ya que gracias a ellas
se podra conocer la situacion de este deporte, las entrevistas serdn conducidas por la
presentadora/streamer, figura importante y representativa del programa.

Sabela Crespo, creadora del proyecto sera la encargada del proyecto en su totalidad, es decir,
sera la encargada de gestionar todas las tareas de Entre Lineas, como conducir el programa y
realizar la entrevista. Ademas, una vez grabado el programa seré la encargada de la edicién de
los videos para las diferentes plataformas y redes sociales.

Ficha técnica de la presentadora:

SABELA CRESPO NAVEIRA

Graduada en Comunicacion Audiovisual por la Universitat Autonoma
de Barcelona

Ex-jugadora de futbol nivel Investigacion previa
Autonémico
Tareas preproduccion y

Realizacion de entrevistas durante 9
postproduccion

sus estudios.

Experiencia profesional en: Contacto con las entrevistadas

+ 250 Qf?dos_ Ager‘da de Presentadora y entrevistadora
Comunicacion

lHustracion 20. Fuente: Elaboracién propia

También hay que destacar que existira un tercer personaje, ademas de los entrevistados/as y la
streamer: los espectadores/as, ya que participaran de manera directa en una de las secciones del
programay podran comentar durante todo el streaming.
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4.5 Creacion del canal de Twitch

Para llevar a cabo este proyecto se ha disefiado y creado un canal de Twitch por el que

retransmitir los programas.

Nombre del canal: Entre_Lineas_

Descripcion del canal: jHoola soy Sabela! ¢Quieres conocer méas sobre el fatbol
femenino?, jBienvenid@ al canal! Entre Lineas es un Talk Show de futbol femenino en

el que conoceras a las verdaderas protagonistas de este deporte dirigido por y para |@s

jovenes. jRompiendo la barrera! jNo te lo pierdas! :)

Entre_Lineas_
ﬂ“\‘ﬂ' Desconectado

iHoola soy Sabela! ;Quieres conocer mas sobre el futbol femenino?, jBienvenid@ al canal! Entre
Lineas es un Talk Show de futbol femenino en el que conoceras a las verdaderas protagonis mas

3 seguidores

@ canal de Youtube Instagram d' Tik Tok

Inicio Acerca de Calendario Videos Clips Chat

llustracion 21. Fuente: extraido de Twitch el 12/05/2023
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4.6. Estilo visual y disefo

Para el estilo visual de este proyecto se ha disefiado un estilo homogéneo para todos los
elementos graficos que representen a Entre Lineas, como se puede observar en el logo
(HNustracion 26 y 27) y en el banner (llustracion 29) del canal de Twitch. Ademas, se ha tenido
en cuenta gque sea identificativo con la tematica del programa y que represente los valores se

pretenden transmitir con este proyecto.

4.6.1 Logotipo

llustracion 22. Fuente: elaboracion propia llustracion 23. Fuente: elaboracién propia

El logo pretende transmitir qué es “Entre Lineas” de una manera grafica y directa por lo que en
el centro se encuentra la imagen principal de este programa: la mujer futbolista. Ademas, la
figura femenina se encuentra dentro de la silueta de un escudo, méxima representacion grafica
de un equipo de cualquier deporte, en este caso el futbol. También se puede observar como la
futbolista, con una silueta que muestra dinamismo en el control del baldn, esta superando una

barrera, que a su vez representa como el fatbol femenino se encuentra entre dos lineas: es futbol
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deportivamente igual que el de los hombres pero socialmente no esta reconocido como el

masculino.

Por otro lado, los colores utilizados para este logo son mayoritariamente el morado y el negro.
Estos han sido escogidos debido a que el primero est& socialmente relacionado con el color de
la mujer y los movimientos feministas, el segundo significa poder y elegancia lo cual ayuda a

mostrar una gran atencion por parte de los espectadores/as a la futbolista.

Paleta de colores:

A B C D

#FFFFFF #DeC7DC #AO7ACS #231F20 #010004

lustracion 24. Paleta de colores. Fuente: elaboracion propia

4.6.2 Banner

Por otro lado, en Twitch también existe el banner, el cual los y las streamers disefian siempre
relacionado con el contenido del canal, bien sea una fotografia o crear una imagen personalizada

en donde afaden informacion relevante o el estilo visual relacionado con su temética.
Para este proyecto se ha disefiado un banner siguiendo con la paleta de colores del logo, para
gue estéticamente se relacionen de forma rapida, y en él figuran el titulo del programa, el tagline

“rompiendo la barrera” y las redes sociales del proyecto para redirigir la audiencia.

Cabe destacar que se ha tenido en cuenta como se visualiza el banner en Twitch ya que como

se puede observar en la ilustracién 29, en los dispositivos méviles o tablets se visualiza solo la

62



franja céntrica por lo que se ha distribuido la informacion mas relevante por esa zona para que

se visualice correctamente.

llustracion 25. Fuente: elaboracion propia

Por lo que respecta al estilo visual del programa se respetaran los colores de la paleta de color

para los elementos graficos del programa asi como la careta de entrada.
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https://drive.google.com/file/d/1BWQlyXqtsLyHONEErjXAOisKmTC3W8Rj/view?usp=share_link

4.7 Localizaciones

Para llevar a cabo los episodios de este proyecto, se han considerado dos localizaciones como
posibles lugares de grabacién. Estas han sido seleccionadas por a su decoracién juvenil y
atractiva que ayudarian a transmitir uno de los objetivos principales de este programa:
establecer una conversacion informal y desenfadada entre la invitada y la entrevistadora.

Ademas de ayudar a crear la sensacion de cercania del programa con la audiencia.

Ejemplos de localizaciones:

- ImaginCafé
La caracteristica principal de esta localizacion consiste en crear un lugar donde los jovenes
puedan consumir y crear contenidos, bien sea cultura, arte, gaming o mausica, entre otras. Por
lo que ya tiene una audiencia juvenil consolidada gracias a los proyectos que llevan a cabo a
diario. También ayuda a atraer a la poblacion juvenil su decoracién neutra y moderna que sigue
los gustos actuales de los jovenes y que permite gracias a ello resaltar lo importante en el

programa “Entre Lineas”, que son los testimonios de los entrevistados.
Por otro lado, esta localizacion esta bien ubicada ya que se sitta en el centro de Barcelona,

hecho que facilitard la asistencia de los invitados y las invitadas en caso de realizar las

entrevistas de los programas presencialmente.

Para conseguir los permisos de dicha localizacion es necesario establecer un acuerdo con la

empresa encargada del establecimiento por lo que esta labor puede resultar mas compleja.

- Direccion: Calle Pelai, 11, 08001, Barcelona

llustracion 26. Fuente: web de imaginCafé (2023) llustracion 27. Fuente: web de imaginCafé (2023)
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- Vila Universitaria UAB Sala C

En este caso la localizacidn escogida es una de las salas de estudio u ocio que dispone la Vila
Universitaria de la UAB para sus residentes, en este caso la sala escogida es la Sala C, la cual
dispone de una amplia zona recreativas con billar, futbolin y zona de descanso con diversos
sofas y libros. Su decoracion es juvenil y acorde con la estética habitual que agrada a los

jovenes, el target de este programa.

En cuanto a la localizacién se encuentra a 10 minutos andando de dos estaciones de FGC por
las que circula el S2 direccion Sabadell - Barcelona, ademéas de contar con una estacion de

Rodalies cercana.
Conseguir los permisos de grabacion para esta sala pueden ser méas sencillos que en el caso

anterior, ya que al ser un espacio que pertenece a la Vila Universitaria pertenece también a la
UAB.

- Direccion: Carrer de la Vila s/n, 08193 Bellaterra, Barcelona

lustracion 28. Fuente: Elaboracién propia lustracion 29. Fuente: Elaboracién propia
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4.8 Tratamiento audiovisual del programa

4.8.1 Estilo audiovisual

En cuanto al estilo audiovisual del programa se combinaran los planos medios de la invitada y
la entrevistadora con planos conjuntos de la entrevista en la que saldran en el encuadre tanto la
o las entrevistadas como la entrevistadora. Para ello, sera necesario la utilizacion de tres

camaras (vease en la ilustracion 30).

Aunque para realizar los primeros programas, debido al bajo presupuesto, se planea realizar la
entrevista en plano conjunto de la entrevistada con la entrevistadora, aunque en momentos
concretos de la entrevista si se realizarian planos medios de cada persona. (véase en la

ilustracion 31).

llustracion 31. Fuente: elaboracion propia

llustracion 30. Fuente: elaboracion propia
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4.8.2 Estilo sonoro

Durante la retransmision del programa no se escuchara ningln tipo de musica debido a que lo
importante son los testimonios de las entrevistadas y llegar a conocer en profundidad el tema

sobre el que gira la temética del programa.

En cambio durante los 15 segundos iniciales en los que se visualizara la careta de entrada si se
escucharad una musica sin derechos de autor, Go! de NEFFEX. Esta sintonia ha sido escogida
ya que su ritmo marcado y rapido, ademas la una melodia y la palabra “go” que se puede asociar
perfectamente a cualquier deporte. La palabra “go” y el ritmo intenso dan la sensacion de que
algo va a comenzar con gran energia, es decir, el programa. También, cabe destacar que el ritmo

y el estilo de esta cancion va acorde con el target de Entre Lineas.

Ademas, para que se asocie la cancion Go! de NEFFEX con el programa se ha utilizado esta
sintonia para el tréiler publicitario de “Entre Lineas” en sus redes sociales, Instagram y Tik Tok

(explicado en el apartado 4.13.2 'y 4.13.3).
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4.9 Modelo de escaleta

Tabla 10. Guion técnico

: : Duracion
N©° Plano Formato Contenido Duracion
acumulada
1 Grabado | Careta Principal 15 seg 00:00:00
2 Plano medio | Directo Presentadora 4 min 00:00:15
introduciendo programa
e invitada
3 Plano medio | Directo Invitada aparece en 1 min 00:04:15
escena
4 Plano Directo La entrevista 30 min 00:05:15
conjunto
5 Plano medio | Directo La entrevistadora 2 min 00:35:15
introduce la seccion el
chat pregunta. Realiza la
primera pregunta
6 Plano medio | Directo La entrevistada responde | 5 min 00:37:15
a la pregunta
7 Plano medio | Directo La entrevistadora lee 2 min 00:42:15
otra pregunta del chat
8 Plano medio | Directo La entrevistada responde | 5 min 00:44:15
a la pregunta
7 Plano medio | Directo La entrevistadora lee 2 min 00:49:15
otra pregunta del chat
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9 Plano medio | Directo La entrevistada responde | 5 min 00:51:15
a la pregunta
10 | Plano medio | Directo La entrevistadora 2 min 00:55:15
introduce la seccion
juego.
11 | Plano Directo Entrevistada y 10 min 00:57:15
conjunto entrevistadora juegan
12 | Plano Directo Entrevistada y 1 min 01:07:15
conjunto entrevistadora despiden

el episodio

Fuente: Elaboracion propia
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4.10 Recursos técnicos y humanos

En este apartado se explicaran los recursos técnicos y humanos necesarios para la realizacion
de este proyecto, los cuales en el apartado de financiacion (4.12.3) seran desglosados en funcion
de su coste.

Una de las intenciones principales de este proyecto audiovisual es conseguir crear un proyecto
con el minimo coste posible, por lo menos para la primera temporada para la cual ain no se
dispondra de la monetizacion de la plataforma Twitch. Por ello, se ha optado por emplear

recursos propios.

Streaming:
- Ordenador principal con monitor

- Tablet para leer los comentarios y las preguntas en la seccién correspondiente.

- Un teléfono movil

- Gimbal para movil

- Cargador de movil

- Bateria portatil de 10.000 mAh

- Una cdmara Nikon D3200 y tripode.

- 2 microfonos de corbata
-  R@DE Al-Micro
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Para las proximas temporadas se pretende invertir en material técnico (video e iluminacién)
debido a que se estima que el proyecto ya contara con la monetizacion de Twitch y las demés
fuentes de ingresos. Por lo que se usarian los siguientes materiales:

Streaming:
- Ordenador principal con monitor

- Tablet para leer los comentarios y las preguntas en la seccion correspondiente.

Video:
- 3 camaras ENG con salida HDMI y dos entradas de audio XLR

3 capturadoras de video
3 cables HDMI
3 tripodes

Audio:

- 2 microfonos de corbata
lluminacion:

- Paneles LEDS

En cuanto a los recursos humanos no se contempla la necesidad de contratar personal para la
primera temporada. Aunque no se descarta que para proximas temporadas sea necesaria la

colaboracion de personal externo en lo referido a la realizacidn técnica y grabacion.
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4.11 Plan de trabajo

Para poder llevar a cabo este proyecto, “Entre Lineas”, se ha elaborado un cronograma en el

cual se puede observar la organizacion para la correcta elaboracion de este Trabajo Final de

Grado, ademas de marcar los objetivos a largo plazo.

Tabla 11. Cronograma

posibles

entrevistadas

Ideacion e Octubre Diciembre
Introduccién

Conceptualizacion, | Diciembre Enero
referentes e

innovacion

Analisis del Enero Febrero
mercado de Twitch

El fatbol en Twitch | Enero Febrero
Publico objetivo Enero Febrero
Ventanas de Enero Febrero
distribucién

Analisis DAFO Enero Febrero
Biblia de Febrero Febrero
contenidos

Busqueda de las Febrero Marzo
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Creacion del canal | Marzo Marzo

de Twitch

Creacioén del canal Marzo Marzo

de Youtube

Creacion redes Marzo Marzo

sociales

Plan de producciéon | Marzo Abril

Contacto con Marzo Abril Contacto via

posibles redes sociales

entrevistadas 0 mail

Planificacion del Marzo Abril

episodio piloto

Creacion de la Abril Mayo

careta

Contenido redes Abril - Creacién

sociales constante

Bulsqueda de Abril Mayo Debido a la

material y recursos falta de

humanos disponibilidad
de la
entrevistada

Grabacidn Episodio | Mayo Mayo Falta de

Piloto disponibilidad
de la

entrevistada

Fuente: elaboracion propia
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4.12 Financiacion

Uno de los objetivos principales de este proyecto es conseguir llevarlo a cabo con el minimo

coste, al menos hasta que se consigan los objetivos de la primera temporada.

La financiacion principal de Entre Lineas seria a través de la monetizacion de los medios
digitales en los que el programa se retransmitira, es decir Twitch y Youtube. Ademas de obtener

beneficios con el contenido creado para redes sociales: Instagram y Tik Tok.

Aunque cabe destacar que este proyecto también busca financiacién a través de empresas 0
marcas que puedan estar interesadas y relacionadas con el fatbol femenino y los valores de

Entre Lineas.

4.12.1 Estrategia de financiacion redes sociales

Ademaés de la monetizacion de Twitch y Youtube explicada en el apartado de distribucién,
gracias a las demas redes sociales del canal (Tik Tok e Instagram) se podran generar beneficios.

Para ello es necesario cumplir una serie de requisitos:

4.12.1.1 Instagram

En el caso de Instagram no existe un plan creado por la propia plataforma a través del cual
obtengas beneficios econdmicos directamente gracias a ella, no depende, como en el caso de la
mayoria de las redes sociales, de los seguidores o las reproducciones.

Aun asi, es necesario cumplir una serie de caracteristicas para poder obtener beneficio, como
es el caso de un numero importante de seguidores/as, como minimo es necesario que las cuentas
tengan 1.000 followers, aunque lo ideal para comenzar a obtener buenos beneficios es con
10.000. Aunque cabe destacar que lo mas importante es que tu audiencia sea fiel a tu contenido,

es decir, que tengas un buen engagement.
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Una vez conseguida la audiencia hay diferentes formas de comenzar a monetizar por el
contenido, para ello debemos comenzar a vender el contenido, bien sea con infoproductos,
servicios, fotografias, filtros de Instagram creados por ti, productos de tu propia tienda de

Instagram o hasta el merchandising de tu proyecto o incluso de terceros.

Aunque las formas mas populares de obtener beneficios dependen de convenios con empresas

como es el caso de:

- El marketing de afiliacion: El influencer llega a un acuerdo con una empresa a la cual
le proporciona productos de los cuales tienen que hacer publicidad, el influencers
facilita a su audiencia un enlace desde el cual pueden comprar el producto y este se lleva

un porcentaje de la compra.

- Creacidén de publicaciones patrocinadas: para ello hay que encontrar empresas
interesadas en que sus productos aparezcan en las publicaciones de tu cuenta, y sobre
todo, que estén dispuesta a pagar por aparecer. De esta forma el creador de contenido
publicita, normalmente en forma de unboxing o recomendaciones los productos de
dicha empresa. Es importante destacar que en las historias o incluso en los Post ha de
aparecer la notificacion de “colaboracion pagada”.

Para poder conseguir empresas interesadas actualmente en Espafia hay dos formas:
- Una marca que contacte directamente contigo y negocie los acuerdos

- 0, acudir a un marketplace de influencers.

Aunque cabe destacar también que Instagram empieza a probar creando formas directas de
monetizar a través de la plataforma, como es el caso de la suscripcion, funciona igual que en
Twitch, ya que los usuarios pagan una cuota mensual, que decide el creador de contenido, por
ver lo que publica. Pero para poder obtener esta monetizacion es necesario que Instagram te

envié una invitacion directa para poder configurarlo.

Por otro lado en EE. UU Instagram esta llevando a cabo un proyecto en fase de prueba para
obtener beneficios por las visualizaciones de los Reels, asi que no se puede descartar que en un

futuro llegue a Espafia este nuevo método de financiacion.
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4.12.1.2 Tik Tok

Una de las peculiaridades que hace diferente esta plataforma del resto es que, para que tu
contenido sea viral en la plataforma no es necesario que destaques por el nimero de seguidores,
esto es debido al algoritmo de Tik Tok, que se basa mas en los intereses de la audiencia que en

el nimero de seguidores de la cuenta.

Aun asi, si se quiere monetizar el contenido en esta plataforma se debe cumplir una serie de
condiciones:

- Ser mayor de edad, es decir 18 afios.

- Contar con al menos 10.000 seguidores

- Y obtener un minimo de 10.000 visualizaciones en los ultimos 30 dias

Una vez se cumplan los requisitos, se deberd solicitar el acceso al “Fondo de Creadores”. Una
vez sea aceptada la solicitud, el dinero se ird acumulando en la cuenta de Tik Tok y se podra ir

extrayendo de la aplicacién cuando el duefio lo desee.

Ademas de obtener ganancias por reproducciones, entre 2-3 céntimos de ddlar por cada 1.000
visualizaciones, en Tik Tok se puede monetizar por la publicidad, es decir incluyendo anuncios.
Ademas, como en el caso de Instagram, también puedes llegar a acuerdos directos con las

marcas y patrocinarlos por lo que obtendras mayores beneficios.

Tik Tok ofrece la posibilidad de retransmitir en directo, Go live, en este caso la audiencia puede
enviarle monedas al creador de contenido de tal forma que dependiendo de la cantidad de
monedas en las que el espectador invierta su dinero, el creador de contenido gana. Por ejemplo
70 monedas equivalen a 1,09 euros mientras que 7.000 monedas equivalen a 109,99 euros.
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4.12.2 Financiacion a través de colaboraciones

Como se ha mencionado anteriormente, ademas de monetizar por las visualizaciones y/o
seguidores bastantes de los ingresos obtenidos son colaboraciones pagadas con empresas, por
ello Entre Lineas ha planeado estar dispuesto a colaborar con marcas que transmitan los valores
y el pensamiento de este proyecto, la visibilizacion e igualdad del deporte femenino. Para ello
se buscara contactar en las primeras temporadas con marcas locales relacionadas con el fatbol

femenino o interesadas en la visibilizacion de la mujer en el deporte.

Aunque se planea contactar para las proximas temporadas, cuando el programa tenga mayor

repercusion, con grandes marcas deportivas interesadas en la visibilizacion del fatbol femenino:

- Nike
La marca de deportes, Nike, es patrocinadora de muchos clubes que tienen tanto equipo
masculino como femenino, como es el caso del FC Barcelona, Chelsea, Liverpool FC, Paris
Saint-Germain, entre otros. Ademas cabe destacar que la marca en su publicidad promociona

la igualdad de género.

- Adidas
Por su parte Adidas es la marca de la seleccién espafiola de fatbol, la seleccién alemana, ademas
de grandes equipos como es el caso del Real Madrid o el Bayern Femenino entre otros.

Estas dos marcas ya han colaborado en varias ocasiones con diferentes Youtubers o influencers
para dar visibilidad a sus productos, invitando también a los creadores de contenidos a eventos
deportivos o a la posibilidad de grabar con jugadores y jugadoras de futbol profesional como
se puede observar en los canales de YouTube de Xbuyer o DjMariiO (creadores de contenido

especializados en futbol).

Ademas de las grandes marcas de ropa deportiva se contempla contactar con empresas de
ambito local o autondmico que estén interesadas en transmitir los valores del proyecto y

colaborar.
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Otras grandes marcas patrocinadoras de diferentes &mbitos que suelen estar interesadas en

patrocinar el fatbol femenino son:

- Editoriales o libros concretos: actualmente el fatbol femenino esta llegando cada vez
mas a las librerias y podria ser una oportunidad para dar a conocer la historia de este
deporte desde diferentes perspectivas y visibilizarlo, ya que es uno de los objetivos
principales de este proyecto. Encontramos libros autobiograficos de jugadoras (“Vero
Boquete, la princesa del deporte rey: Los suefios se hacen realidad con teson, esfuerzo
e ilusion”, “Aitana Bonmati: Totes unides fem for¢a”, entre otros) y libros que hacen un
repaso por la historia del futbol femenino, como por ejemplo “el futbol femenino en 20

toques” de David Menayo.

- Empresas de bebidas: como es el caso de Mahou 0.0 o Estrella Galicia 0.0. La primera
marca ya tiene su propio canal de Youtube @saborafutbol en el que crean contenido
deportivo y entrevistan a jugadores/as pero en el caso de Estrella Galicia no tienen un
canal especificamente patrocinado que cree contenido sobre fatbol y mucho menos
femenino por lo que podria llegar a estar interesada. Estrella Galicia patrocina al Real
Valladolid femenino y al RC Deportivo Abanca.

- Marcas de comida saludable: como por ejemplo KETONICO, que ha patrocinado una
campafa de la mano de una jugadora del FC Barcelona Jana Fernandez por lo que podria
estar interesada. O como es el caso también de Heurafood, la cual hace campafias con

el FC Barcelona Femeni.

- Higiene femenina o productos de cuidado como geles, cremas o desodorantes podrian

ser marcas interesadas en patrocinio.
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4.12. 3 Presupuesto

A continuacion, se desglosaran los dos presupuestos ideados para este programa. En primer
lugar, se encuentra el presupuesto total de la primera temporada (véase en la tabla 12). Se ha
ideado un presupuesto de bajo coste debido a la escasa financiacion, por ello se dispone de todo
el material (explicado en el apartado 4.10) y se ha decidido invertir en la compra de los

siguientes materiales:

Tabla 12. Presupuesto real

Producto Coste
1 microfono de corbata 10€
R@DE Al-Micro 75€
Total primera temporada 85€

Fuente: Amazon (17/04/2023)

Ademas, se ha ideado un presupuesto con mayor coste para las préximas temporadas, ya que

se prevé que el proyecto comience a financiarse.

En este caso se ha disefiado un presupuesto para cada capitulo ya que se alquilard todo el
material para el dia de grabacion (véase en la tabla 13). Cabe destacar que los cables HDMI se
ha decidido que la mejor opcion es adquirirlos en propiedad debido al bajo coste de adquisicion

en proporcion al alquiler.
Debido a esta decision, como se puede apreciar en la tabla 13, el coste del primer episodio de

las proximas temporadas sera de 442,6€ debido a la inversion en los cables HDMI. En cambio,

cada uno de los siguientes episodios de la temporada costaran 430€.
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Tabla 13. Presupuesto futuro

2 Kit 2 paneles LED Dedolight Felloni 2 50° 5600K

Producto Coste
255 €
3 Sony PXW-Z150 4K XDCAM
Tarifa alquiler 1 dia
. 30€
3 Capturadoras de video Atomos Connect 4K HDMI-USB
Tarifa alquiler 1 dia
. 75 €
3 Tripode Manfrotto 502HD-546GB
Tarifa alquiler 1 dia
70 €

Tarifa alquiler 1 dia

3 Cables HDMI 12,6 €
Total primer episodio 442,6 €
Inversion alquiler por cada episodio 430 €

Fuente: Extraida de AVisual Pro (13/05/2023)
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4. 13 Plan de Promocién

Como se ha visto a lo largo de este Trabajo Final de Grado el proyecto se promocionara por las
mismas plataformas de las cuales se financiard, es decir las redes sociales: YouTube Instagram
y Tik Tok.

Para este caso se han disefiado diferentes estrategias de promocion y contenido dependiendo de
las oportunidades y caracteristicas que cada red social proporciona para poder aprovecharlas al

méaximo cada una de ellas.

Ademaés, cabe destacar que como una de las bases importantes de la promocién por las redes
sociales de este proyecto es que en cada red social redirige la audiencia al resto de perfiles y al
canal principal en la plataforma Twitch, ya que asi si conocen Entre Lineas desde cualquiera de
sus canales podran llegar de forma sencilla a los demas perfiles para conocer el proyecto en su
totalidad.

Por altimo, cabe mencionar que se considera crear contenido exclusivo para cualquiera de las

redes sociales en colaboracion con marcas o patrocinios que en su momento se acordaran

juntamente con la marca.

4.13.1 Estrategia de comunicacion en Youtube: Entre Lineas

En este caso en primer lugar se ha creado un canal de Youtube a través del cual se podréan ver
las entrevistas completas en diferido, ademas de seleccionar fragmentos cortos y concretos de
la entrevista que irdn en pequefios videos de 5- 10 minutos, esto permitird dar a conocer a traves
de la audiencia de Youtube el proyecto Entre Lineas y podra redirigirlos a Twitch para ver el

programa en directo o simplemente consumiran y disfrutaran del contenido de Youtube.
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El canal de Youtube se llama Entre_Lineas_y cumple con la estética del canal de Twitch, con
el mismo logo pero con un banner propio adaptado a la plataforma. Ademas se ha afiadido desde

el perfil un enlace directo al canal de Twitch y las demas redes sociales.

~ ENTRE LIN

W CANAL TWITCH &

Entre—LlneaS— Personalizar canal Gestionar videos
(@Entre_Lineas_ Sin suscriptores No hay videos

m\f- En este canal se resuben fragmentos de los directos de Entre Lineas,unT.. >

INICIO LISTAS CANALES INFORMACION Q
Descripcion Estadisticas
En este canal se resuben fragmentos de los directos de Entre Lineas, un Talk Show de ftbel femenino Se unid el 27 mar 2023

en el que conoceras a las verdaderas protagonistas de este deporte dirigido por y para |@s jovenes.

Si quieres ver los directos puedes hacerlo en el canal de Twitch que se encuentra en los enlaces :)

lHustracion 32. Fuente: elaboracion propia

Por otro lado tenemos dos redes sociales para las que se creara contenido concreto y exclusivo

para dar a conocer el programa, en este caso las escogidas han sido Instagram y Tik Tok.

4.13.2 Estrategia de comunicacion en Instagram: @entre lineaas

Para esta red social se planea crear contenido exclusivo como medio principal de avisos y
notificaciones sobre el programa. Se ha tenido en cuenta todas las posibilidades que Instagram
otorga a la hora de crear contenidos por lo que se ha distribuido el material en tres: las historias

(véase ejemplos en anexo 1), los posts (véase ejemplos en anexo 2) y los reels.
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Las historias

Actualmente, las historias de Instagram es lo mas consumido por la audiencia y en lo que los
creadores de contenido invierten mayor tiempo por lo que se ha decidido que sera el medio
principal por el que se subira contenido a esta red social.

Las publicaciones mas frecuentes seran los anuncios de los proximos directos de Twitch. En
ella aparecera el dia, el horario y quién sera la persona invitada. Estas publicaciones se iran
realizando los dias antes del directo, ya que las historias solo duran 24 horas, y el mismo dia de
la retransmisién se subird una historia que serd un video donde la entrevistadora hablara a
camara para recordar a la audiencia que pueden disfrutar de la entrevista en unos minutos. A
esta Gltima historia se le afiadira el enlace al canal de Twitch para que al pulsar les redirija

inmediatamente.

Para anunciar el o la invitada del préximo programa se disefiaran historias en las que se
anunciara quién es la persona invitada y el tema sobre el que girara el nuevo episodio. Este

contenido se subira dias antes de la entrevista para crear interés en la audiencia.

Ademas, se ha pensado gque para crear mas interaccion con la audiencia y conseguir hacer que
se sientan participes en este proyecto se crearan juegos y encuestas a través de las historias para
que participen. En el caso de los juegos se crearan adivinanzas o pistas sobre quién puede ser
él o la préxima invitada y la audiencia podra participar respondiendo, ademas se contempla que
en el caso de conseguir patrocinios o colaboraciones con empresas y/o marcas se podria sortear

entre los acertantes algun articulo.

Por otro lado, para seguir conectando con la audiencia, del mismo modo que se potencia la
interaccidon durante las entrevistas permitiendo a la audiencia realizarle preguntas a él o la
invitada, en Instagram se crearan encuestas en las que el publico puede sugerir temaéticas o

preguntas que les interesaria que se contemplaran en los proximos capitulos.
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Cabe destacar que al desaparecer las historias a las 24 horas de su publicaciéon se crearan
carpetas de historias destacadas para cada episodio del programa en el que se guardara el

contenido relevante subido.

Post

Pese a que las historias tendran un gran peso de contenido e importancia en esta red social, el

perfil tendra publicaciones relevantes sobre el contenido del programa.

La primera publicacién del programa, ya se encuentra disponible en el perfil de Instagram, sera

un carrusel de imagenes disefiadas para explicar en qué consiste el proyecto Entre Lineas.

Cabe destacar que el carrusel es una de las mejores opciones para subir al perfil de Instagram
ya que, actualmente, debido a su algoritmo se genera mas interaccion con la audiencia y este
tipo de publicaciones aumenta el engagement. Todo se debe a que Instagram recuerda que
imagenes ya has visto y esa no te las vuelve a sugerir de las primeras, en cambio si crear un
carrusel aunque hayas visto una publicacion el algoritmo volvera a sugerirte esa publicacion
pero esta vez te aparecerd en vez de en la primera imagen del carrusel en cualquiera de las
restantes, por lo que aparecerda muchas mas veces repetida la publicacion en el perfil de los

seguidores.

Después de haber anunciado el primer capitulo en las historias, se publicard un post en el que

se explique la temética del programa y el perfil de invitada.

Una vez anunciada el o la invitada en historias, se publicara un post con una foto del o la futura

entrevistada en la que se explicaré, en el copy, una breve descripcion de la persona.
Ademas, se publicaran imagenes con las entrevistadas, imagenes extraidas de las entrevistas o

incluso publicaciones con datos relevantes de cara a proximos programas, informacion de los

préximos invitados/as, localizaciones de las entrevistas, entre otras.

84


https://www.instagram.com/p/CrMB2iPMDQc/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==

Reels

Para Instagram también se contempla la publicacion de videos, en formato reels los cuales se
caracterizan por su corta duracion, esto girarian en torno a dos tematicas: fragmentos extraidos
de las entrevistas y explicaciones o introducciones de las proximas entrevistas o las tematicas
de los programas o invitados/as. También se considera crear videos en los que las invitadas

saluden y se presenten directamente a la audiencia.

Por Gltimo, se ha creado y publicado un tréiler para dar a conocer el proyecto en redes sociales.

4.13.3 Estrategia de comunicacion en Tik Tok: @entre lineaas

La estrategia de promocion en Tik Tok se basa sobre todo en subir fragmentos de maximo un
minuto de las entrevistas a lo largo de la semana después de haber realizado la entrevista, dos
por dia aproximadamente. De esta manera se pretende conseguir audiencia en Tik Tok y a su

vez redirigir la audiencia a Youtube y Twitch.

Ademas, se subiran avances de las proximas entrevistas, publicitando el dia, la hora, quién sera
la invitada y la tematica a tratar. También se planea crear contenido informativo sobre las

tematicas que se trataran en las entrevistas previamente para contextualizar a la audiencia.

Se contempla la posibilidad de realizar challenge de la plataforma tanto de la entrevistadora

como con las invitadas o crear uno propio para que realicen todas las invitadas.
También se ha publicado el tréiler para redes sociales en Tik Tok, ademéas de crear videos

exclusivos propios de esta plataforma sobre la tematica de futbol femenino que dan visibilidad

al proyecto.
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https://www.instagram.com/reel/CsOBCslvYAD/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MTIyMzRjYmRlZg==
https://www.tiktok.com/@entre_lineaas_

5. PROGRAMA PILOTO

El capitulo piloto ha sido ideado y disefiado con el objetivo de poder ser grabado en un futuro
préximo. Para ello se ha desarrollado la tematica del programa y las cuestiones a tratar con la
invitada, del mismo modo que se ha buscado y contactado con posibles candidatas para la
entrevista del programa hasta conseguir la colaboracion de una de ellas.

El programa se divide en cuatro secciones con diferentes dinamicas cada una: introduccion
(donde se conocera a la invitada y la temética del programa), la entrevista (seccion principal
del programa), el chat pregunta (interaccion entre el chat y la invitada) y el juego (donde se

conocera a la invitada de manera mas natural y divertida).

5.1 Tematica del piloto

Capitulo 1: Referentes

En los ultimos afios el fatbol femenino ha ido consiguiendo mayor reconocimiento en la
sociedad como se ha podido ver a lo largo del anélisis de este proyecto. Pero uno de los varios
ejemplos que corroboran esta nueva situacion es que en junio de 2021 el fatbol femenino
empezd a ser considerado deporte profesional, en Espafia, tras varias negociaciones de
jugadoras, clubes y directivos. Por lo que, sin remontarnos muchos afios atras, el fatbol
femenino no era profesionalizado por lo que no estaba organizado ni gestionado la mitad de lo
que lo estaba por su parte el masculino. Esto, ligado a su baja publicidad o retransmision en
medios de comunicacion, que actualmente comienza a ser mayor pero en esos afios era muy
limitada, provocaba que las jovenes nacidas o criadas anteriormente apenas tenian
conocimientos de referentes futbolistas mujeres o veian posible un futuro profesional en este

deporte, como es el caso de la entrevistadora.

Por ello, se ha valorado que el primer capitulo de este proyecto deberia visibilizar a las

referentes actuales que han tenido que vivir la evolucién de este deporte para poder

86



contextualizar a la audiencia, ademas de crear referentes para las actuales o futuras jovenes

futbolistas.

El episodio piloto consta de una entrevista a una jugadora en activo de la Liga Femenina
espafiola, Mari Paz Vilas, quién comenzO su carrera en grandes clubes cuando la
profesionalizacion ni se planteaba y ha conseguido, junto con muchas de sus comparfieras de

competicion, luchar por sus suefios y derechos hasta poder vivir de este deporte, convertido

ahora si en profesional.

5.1.1 Escaleta de preguntas

A continuacion, se presentan las cuestiones que se plantean durante la entrevista de forma que

creen una conversacion informal entre la entrevistadora y la invitada:

- ¢Como surge tu pasion por el futbol?

- ¢Siempre quisiste dedicarte al futbol?

- ¢Quién fue tu mayor apoyo en tus comienzos?

- ¢Quién era tu referente futbolistico cuando eras nifia?

- ¢ Y actualmente cudl es tu jugadora favorita?

- Cuando eras pequefia y jugabas con nifios, ¢te trataban futbolisticamente distinta por ser

nina?

- ¢Y socialmente? ¢ Notabas distinciones o comentarios de los equipos contrarios o de los

padres?

87



- ¢Cuéndo empezaste a jugar con nifias o chicas? ;Fue diferente?

- ¢Cuando eras pequefia pensabas que las mujeres podian ser futbolistas profesionales?

- ¢Veias fatbol femenino cuando eras nifia/adolescente?

- ¢Como fue para ti la primera vez que te enteraste de que equipos de primera division

queria ficharte?

- ¢Y como vives el momento que la seleccion absoluta te Ilama para ir convocada?

¢Alguna vez habias imaginado que podria ocurrir?

- ¢Cudl crees que es el mejor momento que te ha dado el fatbol? ;0 los mejores?

- ¢Qué consejos les darias a las jovenes que estan empezando a jugar al futbol e igual su

suefio es ser futbolista profesional?

5.1.2 Juego del programa: ¢Qué prefieres?
En la Gltima seccion de los episodios se propone a las entrevistadas participar en un juego, en
este episodio se propone el juego, ¢Qué prefieres?, para conocer mejor a la jugadora de una
manera mas personal.
Cuestiones propuestas:
- ¢Ganar la liga o ascender a un equipo?

- ¢Que tu equipo gane la Champions o la Liga F?

- ¢Qué prefieres jugar Unicamente de delantera o jugar en mas posiciones y nunca mas de

delantera?
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- ¢Qué prefieres no volver a ver fatbol nunca mas o no volver a jugar en un equipo

federada nunca mas?

- Por ultimo, ¢Qué prefieres, dejar de ser jugadora en activo del futbol femenino y que
socialmente de golpe se valore mucho mas este deporte o seguir jugando y que tarde

varios afios en valorarse mas?

El programa finalizara agradeciendo a la invitada su presencia y su colaboracién, de igual modo
que se agradecera a la audiencia su interés por el programay su participacion en las secciones
interactivas. Por ultimo, se anunciara la tematica y el dia del proximo programa sin confirmar
la invitada, ya que se creara suspense sobre ello y se confirmard posteriormente en redes

sociales (como se ha explicado en el apartado de estrategia de comunicacién 4.13.2).
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5.2 Invitada del programa

Como posibles invitadas para este programa se habia pensado en jugadoras actuales de la Liga
F espafiola, debido a que el principal objetivo del piloto es dar a conocer una figura del fatbol
esparfiol para que las jovenes conozcan referentes actuales. Gracias a ellas la audiencia podria
Ilegar a conocer como fue para las jugadoras llegar a donde estan ahora mismo, qué barreras

han tenido que superar, cuales fueron sus referentes, entre otras cosas.

Por ello, después de contactar con posibles invitadas del panorama actual del futbol espafiol se
plante6 un perfil con gran experiencia en el futbol femenino, con afios de carrera y diversidad

de clubes: Mari Paz Vilas.

Mari Paz Vilas

Maria Paz Vilas, delantera espafiola, nacida en Vilagarcia de
Arousa, esta disputando actualmente su decimosexta
temporada en la maxima categoria femenina espafiola. Este
afio milita en el Levante las Planas, equipo barcelonés

recientemente ascendido.

A sus 35 afios ha sido convocada 27 ocasiones con la seleccion
espafiola absoluta femenina para la que anotdé 15 goles.
Ademas ha militado en clubes de primera divisién como son
el Levante UD, F.C Barcelona, R.C.D Espanyol, Valencia C.F

y Real Betis Féminas.

llustracion 33. Fuente: Instagram

En su palmarés podemos encontrar 1 Liga, 3 Copas de la Reina, y 4 Copas Catalufia.

Se ha escogido esta futbolista ya que se considera que puede crearnos un contexto social y
personal del futbol completo gracias a sus afios de experiencia, que casualmente coinciden con
los grandes cambios actuales del futbol femenino espariol. Debido a su larga trayectoria y sus
afios de experiencia puede mostrarnos la evolucion de este deporte en primera persona y ayudar

a alzar la voz y mostrar a las jovenes como cumplir suefios es posible.
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6. CONCLUSIONES

Tras finalizar este proyecto se ha podido observar la complejidad creativa y técnica de llevar a
cabo un formato de infoentretenimiento para la plataforma Twitch, por lo que ha de adaptarse
a las caracteristicas de la plataforma. Para ello se ha investigado y comprendido como funciona
Twitch, qué ofrece la plataforma y cuéles son las caracteristicas propias que podrian hibridarse
con el formato Talk Show, el cual tiene de seccién principal: las entrevistas. Cabe afiadir que
ha sido dificil encontrar referentes en la plataforma Twitch que traten de temética principal el
fatbol femenino debido a la escasez de proyectos similares. Estos dos motivos han llevado a
crear un listado de “tips” (v€ase en el Anexo 2) como consejos para futuras personas interesadas

en crear proyectos para esta plataforma.

La audiencia juvenil ha dejado de consumir los medios tradicionales con la llegada de las redes
sociales y las nuevas plataformas digitales (Lopez.V y Gomez.R, 2021), como es el caso de
Twitch. Por ello, algunos streamers espafioles han adquirido el papel de periodistas, como es el
caso de Ibai Llanos, y a su vez varios periodistas han cambiado los medios tradicionales por
Twitch, como es el caso de Gerard Romero y Siro Lopez. Ademas, cabe mencionar que algunos
programas de television comienzan a trasladarse o transmitir también en su propio canal de

Twitch, como es el caso del Chiringuito de Jugones.

Actualmente, la plataforma Twitch esta viviendo unos momentos de adaptacion de formatos y
variedad de contenido por lo que el periodismo deportivo y el fatbol masculino en concreto esta
ganando presencia y audiencia en dicha plataforma, gracias a los periodistas mencionados
anteriormente, a programas concretos de deporte como es el caso del Chiringuito y a la creacion
de la Kings League. Pero, escasea la creacion de contenido sobre fatbol femenino por lo que

fue complejo encontrar referentes.

Por ello este Trabajo Final de Grado presenta un proyecto adaptado a las plataformas en las que
se va a emitir y a las redes sociales correspondientes para conseguir crear asi un medio en el
que los y las jovenes puedan conocer de primera mano el fatbol femenino gracias a los

testimonios y las conversaciones en las que se plantean temas concretos de este deporte. Asi
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también las jovenes pueden llegar a tener mas informacion y conocer posibilidades y referentes
ya que el futbol femenino escasea en los medios de comunicacion convencionales y comienza
a tener presencia en los medios digitales, que es donde se encuentra la audiencia juvenil. No se
descarta que en un futuro el proyecto “Entre Lineas” se convierta en un proyecto transmedia al

potenciar la creacion de contenido Unico y adaptado cada red social.

Para poder llevar a cabo el proyecto se ha contactado con diversas futbolistas profesionales y
un ex entrenador de primera division femenina espafiola para conseguir un perfil con gran
trayectoria para el programa piloto en el cual se trata el tema principal: las futbolistas referentes.
Contactar con futbolistas profesionales en activo dificultd el hecho de conseguir llevar a cabo
la entrevista, ademas de por el hecho de ser figuras pablicas, también influye que los clubes
tienen protocolos de derechos para llevar a cabo grabaciones con terceras personas y la agenda
apretada de las futbolistas. Aun asi se consiguié la participacion de la futbolista MariPaz Vilas
pero por falta de tiempo y su agenda fue imposible llevar a cabo el programa.

Al tratarse de un proyecto que genera contenido para varias redes sociales y no poder llevar a
cabo la grabacién del programa piloto, se disefid una estrategia en profundidad para las redes
sociales, ademas de crear contenido para ellas.

Cabe destacar que se desconocia como se realizan directos en la plataforma Twitch por lo que
en tema técnico se ha tenido que investigar bastante e incluso se ha consultado con un contacto
de streamer amateur que realiza directos para saber cdmo se realiza la parte técnica de la

grabacion y poder llevar a cabo correctamente la retransmision.

Por ultimo, hay que destacar que se ha podido aprender de forma directa como se gestiona un
proyecto de estas magnitudes de forma individual. Ademas se ha llevado a cabo un proyecto
audiovisual de una temaética que apasiona a la creadora y se ha podido observar cdémo existen
diversas ventanas comunicativas que las nuevas generaciones pueden aprovechar para

adentrarse en el mundo laboral audiovisual.
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ANEXOS

Anexo 1

Modelo historias Instagram

EPISODIO 1: REFERENTES

Diay
Hora

Ok

Fuente: Elaboracion propia

Fuente: Elaboracién propia

EPISODIO 1:REFERENTES (>) l
0] 38 - 1 P - I

mes dias horas

A

Fuente: Elaboracion propia

NOMBRE JUGADORA

Fuente: Elaboraciéon propia
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Anexo 2

Primer Post en Instagram

:DONDE PUEDES
¢QUE ES VERLO?
ENTRE LINEAS?

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

¢DONDE PUEDES ENTERATE
VERLO? DE TODO EN

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

7] “\@

Fuente: Elaboracion propia 99



Segundo Post en Instagram

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

Tercer Post en Instagram

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia
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Anexo 3

Mensaje de contacto con las posibles entrevistadas

Hoola (nombre jugadora) ;Como estas? @)

Soy Sabela estudiante de Comunicacion Audiovisual de la UAB, estoy realizando un proyecto

profesional sobre futbol femenino para mi Trabajo Final de Grado.

Este consiste en la creacion de un canal de Twitch, que a través de entrevistas informales dara
voz a las protagonistas del futbol femenino para conocerlo de primera mano. Esta pensado para

que las jovenes puedan tener referentes femeninos y dar visibilidad a este deporte.

Estoy preparando el primer programa que girara en torno a una jugadora actual para conocer su
historia y como logr6 cumplir su suefio, ademas de conversar sobre la situacion actual del futbol

femenino y su avance.

La grabacién sera en Barcelona, el local atn no esta confirmado.

Me gustaria saber si te interesaria participar en este primer programa y si tendrias disponibilidad

para grabar el proximo mes de mayo.

Estaria encantada de contarte muchas mas cosas sobre el proyecto y la ilusién que me ha llevado

a crearlo. Tu voz seria de gran ayuda para seguir visibilizando el fatbol femenino.

Quedo a la espera de tu respuesta @)

iMuchas gracias!
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Anexo 4

En el siguiente anexo se expondra unos “tips” basicos de como comenzar a crear un proyecto

para la plataforma Twitch y que claves han de tener claras. Estos han sido disefiados a lo largo

del trabajo con la intencién de poder ayudar a personas interesadas en crear un proyecto para

dicha plataforma.

1)

2)

3)

Antes de crear un proyecto para una plataforma en concreto debes conocer en qué
consiste la plataforma y qué caracteristicas ofrece que la hace diferencial. Una vez sepas
eso debes investigar sobre el contenido que crean los streamer de la plataforma, es decir,
las tematicas y las categorias de contenidos. Como apunte personal me parece
destacable después de realizar este analisis conseguir diferenciarse del resto de
creadores, por lo que te puedes plantear ;qué contenido alin no hay en la plataforma o

escasea y qué puedo aportar diferente que interese a la audiencia?

Lleva a cabo un proyecto de una tematica que te apasione y de la cual seas conocedor
para que puedas crear un proyecto sélido tanto por la parte del contenido como por la

parte técnica y visual.

Una vez disefiado el proyecto llega el momento de crear un canal personalizado en
Twitch, para ello puedes o descargar la aplicacion o acceder desde tu PC a la web:

https://www.twitch.tv/.

Es importante que disefies un nombre, un logotipo que represente tu proyecto, un banner
y una descripcion; todos estos elementos es preferible que sean homogéneos y

representen los principios de tu canal.
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4)

Puedes crear un disefio més en profundidad afiadiendo los enlaces a las redes sociales
que formen parte del proyecto y un trailer del canal para que quienes visiten el canal

mientras no esté activo comprendan visualmente el proyecto.

Para llevar a cabo las configuraciones del canal es necesario tener la sesion iniciada en
Twitch y acceder en el desplegable de tu icono a “canal”. Una vez ahi debes pulsar en
“personalizar canal” que aparecera si te encuentras en el menu de “Inicio” dentro de un

rectdngulo en el margen derecho.

Entre_Lineas_ &/ :Reaccionar?
3 sequidores

Inicio Acercade Calendario Videos A Chat A Personalizar canal

Fuente: Twitch Entre_Lineas

Una vez realizados estos pasos se abrird una pagina nueva en la cual podras editar todo
el contenido de tu canal, como quieres que se visualice el directo y cémo gestionar tu
comunidad. Todas estas opciones las podras editar gracias al menu principal que se
encuentra en el margen izquierdo desde el cual podras acceder por apartados al “panel

de control del creador”.

Inicio

Por ejemplo si accedes al apartado “configuracion” tienes 3

Gestor del stream

subapartados. Angiiis

Comunidad

“Canal”: donde podrés editar la biografia, los vinculos, el

Contenido

logotipo, el banner, calendario de streams, categorizar tu R

contenido ya retransmitido. .. Recompensas de

espectador

- “Stream”: donde podras editar lo referido al stream, como si Estrella Invitada

Herramientas de

el contenido es para adultos o no, si deseas que los directos B

Extensiones

queden guardados 14 dias después de su retransmision, si

Escuela de
permites que a tu canal le hagan raids, etc. cresdores
Centro de seguridad [

Fuente: Twitch

Entre_Lineas

()
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5)

6)

7)

“Moderacion”: donde podras editar lo que deseas que se permita escribir por el
chat, como por ejemplo se pueden bloquear palabras frases y el envio de

hipervinculos.

¢Qué material es necesario? Cualquier dispositivo de grabacion de video y de sonido.
Es decir, una webcam, si retransmiten desde el PC, o la camara de un teléfono movil o
incluso una Tablet y un micréfono bésico.

Cabe destacar que la iluminacién es importante por lo que hay que tener en cuenta que

quiza si es necesario invertir en iluminacién, dependiendo del setup.

Segun vaya creciendo el canal se ira aumentando la calidad y se invertira mas en
material pero para iniciar no es necesario tanta calidad técnica, sino un producto

atrayente.

El Setup o lugar de grabacion ha de ser acorde con la tematica, el estilo visual y la
audiencia del proyecto ya que ayudara a transmitir el contenido acorde con el lugar de
grabacion.
Para comenzar la retransmision solo es necesaria la APP de Twitch y pulsar el boton de
retransmitir en directo, pero ¢y si se retransmite desde el PC?

- Es necesario descargarse cualquiera de los siguientes programas:

- Twitch Studio: esta disefiado por los mismos creadores de la plataforma,
si eres nuevo en retransmisiones es el programa mas intuitivo y facil de
manejar. Pero es poco personalizable.

- Streamlabs: es mucho més personalizable por lo que puedes crear un
directo con una estética y alertas mas propias. Pero esta aplicacion
requiere de mayor soporte y no con cualquier ordenador funciona
correctamente.

- OBS Studio: es la mas completa y la més utilizada por la comunidad de
Twitch, ya que no consume tantos recursos como Streamlabs y es méas

personalizable adn.
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8) Interaccion con el chat
Una de las caracteristicas principales que Twitch ofrece es la interaccion directa entre
la audiencia y el streamer, por lo que es importante en todo momento tener en cuenta
del chat, por ello dependiendo del dispositivo y del contenido que se retransmite hay

que tener en cuenta unas variables:

- Si la retransmision es a través de un teléfono movil o Tablet es necesario otro

dispositivo para poder visualizar el chat.

- Si laretransmision se realiza desde un PC hay que tener en cuenta el contenido:
- Just Chatting/Charlando: no es necesario tener una segunda pantalla ya
que con una pantalla segun se configure el stream se puede visualizar el
chat. Aunque por comodidad es recomendable a la larga utilizar dos
pantallas ya que se distribuye el contenido de mejor forma para el
creador de contenido.
- Retransmisiones por ejemplo de videojuego: es mas recomendable
utilizar dos pantallas ya que una de ellas practicamente esta ocupada en
su totalidad por el videojuego, por lo que es mas complejo interactuar

comodamente, aunque es posible realizarlo solamente con una.
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Fuente: elaboracion propia
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