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1. Introducció 

 

El dia vuit d'agost de 2021, es va produir un fet que va sacsejar el món del periodisme esportiu. 

Leo Messi acabava d'abandonar el FC Barcelona i fitxava pel PSG francès. En la seva 

presentació pel conjunt parisenc, l'únic mitjà espanyol acreditat va ser l'streamer de Twitch Ibai 

Llanos. Fins i tot, el creador de contingut va tenir l'oportunitat de realitzar una entrevista 

exclusiva a l'astre argentí. Aquest fet va crear un gran controvèrsia dins del periodisme d'esports 

i va obrir un primer debat sobre la competència entre l'exercici del periodisme i la creació de 

contingut en les noves plataformes. 

 

En mig de la polèmica, el periodista que actualment dirigeix el Partidazo de la COPE, Juanma 

Castaño, publicava un missatge a les seves xarxes socials on manifestava que "jo no entenc res. 

Punt. Cadascú que ho interpreti com vulgui" (Castaño, 2021). Aquesta declaració va 

desencadenar una allau de comentaris, tant a favor com en contra, que els streamers ocupin el 

rol dels periodistes esportius. Davant d'això, Ibai Llanos també va publicar un tuit on deixava 

clar que "no soc periodista, ni vull competir amb la premsa, respecto molt la professió i hi tinc 

molts amics. Però no puc rebutjar aquestes coses si em conviden, ja ho sento" (Llanos, 2021). 

 

Avui en dia aquest debat segueix obert, i alhora s'han donat més casos que han generat conflictes 

entre ambdues parts. De la mateixa manera, diversos periodistes esportius i programes d'esports 

han traspassat barreres i duen a terme el seu contingut a la plataforma Twitch. En aquest sentit, 

el creixement de continguts informatius d'esports a Twitch ha comportat el qüestionament del 

que es considera periodisme o continguts d'entreteniment basats en els esports. 

 

En aquesta recerca, es pretén estudiar l'ús que els continguts de les emissions d'informació 

d'esports a Twitch fan dels elements que defineixen el periodisme esportiu. Així, la rellevància 

del tema rau en la demostració de les diferències entre l'exercici del periodisme d'esports i els 

continguts de les noves plataformes. Igualment, l'anàlisi d'aquest fet és especialment important 

per la seva actualitat i per la voluntat de donar resposta a una qüestió que genera debat, com 

s'ha mencionat amb anterioritat. 

Per tal de poder fer una anàlisi adequada dels continguts, s'ha acotat l'objecte d'estudi a les 

emissions del dia 1 de setembre de 2022 centrades a donar informació sobre el tancament del 
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mercat de fitxatges estival de futbol. Els canals i mitjans analitzats són El Partidazo de la COPE, 

El Larguero de la SER, El Chiringuito de Jugones (Atresmedia), L'ONZE de TV3 (CCMA) i 

les emissions de Twitch de Gerard Romero (Jijantes), Siro López (sirolopez56), Rubén Martín 

(rubenmartinweb) i Ibai Llanos (Ibai). 

 

El principal objectiu de la recerca és conèixer si el contingut informatiu d'esports a Twitch 

segueix les mateixes convencions que l'exercici del periodisme esportiu en mitjans de 

comunicació convencionals. Alhora, els objectius secundaris d'aquest estudi se centren a 

distingir el registre del llenguatge utilitzat per les diferents emissions, l'ús que es fa servir dels 

recursos estilístics i formals de l'exercici tradicional del periodisme i el grau d'interacció entre 

l'audiència i els creadors del contingut informatiu d'esports. 
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2. Marc Teòric 

 

2.1. El periodisme esportiu 

 

La concepció del periodisme esportiu i la definició d'aquesta especialitat periodística han estat 

històricament condicionades per un tractament d'inferioritat dins l'ofici periodístic (McEnnis, 

2016). Tot i això, es pot trobar una definició neutral en Perrault i Nöelleke (2022), "el 

periodisme esportiu, com altres àmbits periodístics, es pot considerar un subcamp dins del 

periodisme que cobreix esdeveniments i assumptes d'una àrea específica de la societat; en 

aquest cas, l’àmbit dels esports" (p.1867). 

 

De la mateixa manera, Núñez (2021) exposa que "el periodisme esportiu abasta els temes 

relacionats amb l'esport, els esportistes i els esdeveniments esportius, així com temes 

extraesportius que tenen influència en els anteriors"(p.272). Igualment, Zavala i Gámez (2011) 

aporta una definició que inclou aspectes de l'audiència i el llenguatge d'aquesta especialitat: "el 

periodisme esportiu és l'espai en els mitjans de comunicació de masses fets servir per un 

individu per informar sobre els esdeveniments esportius nacionals i internacionals amb un 

llenguatge propi i adequat"(p.14).  

 

A través de la revisió de la literatura científica sobre el periodisme esportiu, es pot observar una 

divisió conceptual entre els autors. Des de l'acadèmia estatunidenca, s'ha establert el terme de 

"toy department" o "departament de joguina" per menystenir la tasca dels periodistes esportius 

(Rowe, 2004). Altrament, existeix una perspectiva que ressalta la tasca del periodisme esportiu 

com a motor econòmic de les redaccions (Boyle, 2017). 

 

Des de la perspectiva del periodisme esportiu com un "departament de joguina", els autors 

destaquen que en aquesta especialitat els periodistes se centren a descriure els esdeveniments 

esportius i reflexionar sobre els seus protagonistes, deixant de banda la tasca d'investigació 

pròpia de l'ofici periodístic (Weedon et al., 2018). Alhora, Nieland i Horky (2013) exposen que 

el periodisme esportiu es mostra negligent davant de certs aspectes crítics com la discriminació, 

la corrupció o la política dins els esports i, per tant, es dedica "a la diversió i la frivolitat, en lloc 

de la funció seriosa d'actuar com a quart poder" (Rowe, 2007, p.385). A més, Rojas-Torrijos i 
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Ramon (2021) en l'estudi Exploring Agenda Diversity in European Public Service Media Sports 

Desks manifesten que el periodisme d'esports se centra en molt poques disciplines i exclou 

atletes femenines, atletes amb discapacitat i esports minoritaris. 

D'altra banda, alguns estudis remarquen el potencial i el gran interès que desperta el periodisme 

esportiu en l'audiència. Així doncs, aquesta branca del periodisme ha tingut un pes especialment 

important com a motor econòmic de les redaccions dels mitjans de comunicació (Boyle, 2017). 

Altrament, Perrault i Nölleke (2022) exposen que el periodisme d'esports "ha demostrat ser 

pionera en l'exploració d'innovacions digitals que experimenten amb la narració digital, la 

visualització de dades, l'estructura del mercat i la construcció de comunitats virtuals" (p.1876).  

Tot i les diferents visions sobre aquesta especialització del periodisme, els estudiosos 

coincideixen en què existeix una simbiosi entre el periodisme esportiu i el seu tema informatiu. 

D'aquesta manera les dues parts implicades es beneficien del procés informatiu. Els autors 

Birkner i Nölleke (2016) asseguren que la visibilitat pública incideix directament en el bon futur 

econòmic de les entitats esportives i els esportistes de forma individual.  

Malgrat que els clubs esportius han creat els seus propis canals per transmetre informació, 

encara hi ha una certa dependència d'aquestes entitats cap als mitjans de comunicació per 

garantir la seva visibilitat (Evans, 2021).  
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2.2. La digitalització 

 

La producció de notícies, així com l'estructura de les redaccions periodístiques s'ha vist afectada 

per la irrupció del gran fenomen que és internet. En mig del panorama de la digitalització, el 

periodisme ha aconseguit trobar un nou espai en els blogs o les xarxes socials, que s'han 

consolidat com un dels sectors més ràpids i contundents per difondre continguts d'actualitat 

(Rojas-Torrijos, 2014). 

 

Així, Rojas-Torrijos (2014) exposa que s'han incorporat noves eines tecnològiques aplicables a 

les tasques periodístiques degut a la reconversió cap al món més digital. En conseqüència, 

existeix una transició cap a perfils professionals novadors, que més enllà de la feina de 

periodista també han de tenir coneixements de programació, fotoperiodisme o edició. 

 

En el periodisme a internet destaquen dues característiques per sobre de les altres, que són les 

que veritablement marquen les pautes de treball en les redaccions (Edo, 2009). Jay Rosen 

(2006) afirmava que "la primera és que les notícies es poden actualitzar constantment, i aquesta 

capacitat per a informar amb la major rapidesa és un dels punts clau -encara que no l'únic- de 

l'èxit dels mitjans digitals que tenen un nombre més alt de visites. La segona, i no per això 

menys important, és que l'audiència ha deixat de ser passiva". 

 

La irrupció de la nova realitat digital també ha incidit en l'evolució del periodisme esportiu. "El 

creixement d'internet ha propiciat el naixement de nous mitjans digitals dedicats als esports, 

que aprofiten l'abast de les noves plataformes per intentar satisfer diferents necessitats 

informatives que anteriorment no s'estaven cobrint" (Rojas -Torrijos, 2014, p.181). D'altra 

banda, Rojas-Torrijos (2014) assenyala que l'acceleració en la producció i difusió de notícies 

ha obligat als mitjans més tradicionals a replantejar la seva estratègia de continguts i cobertura 

informativa. 

 

En aquest sentit, Ferrara (2014) indica que escriure sobre esports ha canviat per sempre, ja que 

actualment el periodisme d'esports "és oferir continguts més treballats que vagin més enllà dels 

partits i de les urgències que envolten directament a l'alta competició; és aprendre a fer 

cobertures més àmplies i conrear fonts primàries que obrin la via a reportatges o entrevistes". 
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Malgrat l'esforç constant per fer un producte més multimèdia a través de la digitalització dels 

mitjans periodístics, un dels majors reptes que afronta el periodisme esportiu és en com adaptar-

se al continu salt de lectors que prefereixen buscar les notícies en els suports digitals i deixar 

de banda els mitjans més tradicionals (Salaverría i García Avilés, 2008).  

Això es veu reflectit en l'Informe Anual de la Professió Periodística publicat per l'Associació 

de la Premsa de Madrid (APM), on s'explica que entre 2008 i 2013 un dels camps professionals 

més emprenedors va ser el periodisme esportiu. Dels 297 nous mitjans digitals fundats entre 

aquests anys, un 10% eren mitjans exclusivament d'esports. 

 

Per tant, la transició cap a la digitalització està en desenvolupament i els mitjans de comunicació 

esportius han sigut els primers a buscar solucions a les noves realitats de la comunicació. Les 

audiències s'han transformat i actualment són més actives a l'hora de consumir els continguts i 

notícies d'esports (De Santis-Piras i Morales Morante, 2019). 

 

2.3. L'infoentreteniment 

 

Mitjançant la combinació de les nocions d'informació i entreteniment, amb una clara finalitat 

de difuminar la distància que els separen, va sorgir el concepte d'infoentreteniment. Actualment, 

aquest fenomen gaudeix d'un paper predominant en els mitjans de comunicació i, a més, 

existeix una notòria rellevància de les tècniques d'atracció de l'audiència en la informació 

(Berrocal et al., 2014). 

 

Així, Langer (2000) especifica que l'infoentreteniment és un canvi en les prioritats de l'ofici del 

periodisme perquè suposa una transformació en la manera d'abordar la informació per poder 

captar amb més facilitat l'atenció de l'audiència. 

 

D'aquesta manera, tot i que l'infoentreteniment es pot trobar en qualsevol mena de mitjà de 

comunicació que intenti captivar l'atenció del consumidor, aquest concepte arriba al seu punt 

culminant a la televisió perquè és un espai on es combinen característiques audiovisuals i una 

narrativa per eliminar el límit entre informació i entreteniment a través de tècniques amb la 

imatge (Oliva i Sitjà, 2007). 
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D'acord amb Berrocal, Redondo, Martín i Campos (2014), la tendència de l'infoentreteniment 

va començar a sorgir a la televisió a partir de la dècada dels 80,  coincidint amb un moment en 

què la televisió experimentava un gir cap a nous gèneres i evolucionava en la seva missió 

d'informar l'audiència.  

 

La tendència de l'infoentreteniment es va iniciar en la televisió a partir de la dècada dels 

vuitanta, ja que en aquell moment aquest mitjà de comunicació estava experimentant un canvi 

cap a gèneres innovadors i alhora hi havia una clara evolució en el seu objectiu d'informar a 

l'audiència (Berrocal et al., 2014). 

 

Igualment, l'estudiós dels gèneres del periodisme, José Luis Martínez Albertos (1999), afirma 

que al voltant dels anys vuitanta es va començar a utilitzar la paraula "infotainment" per 

assenyalar una inclinació cap a l'entreteniment d'alguns mitjans de comunicació. L'autor 

defineix aquest fenomen com una contracció entre la informació i, sobretot, l'entreteniment.  

 

Així, segons Martínez Albertos (1999) els elements que defineixen l'infoentreteniment es basen 

"en fets diversos, escàndols, conflictes, desastres. És a dir, espectacles interessants, plens de 

personatges pintorescos que sovint manquen d'importància, que informen molt poc sobre el 

món que ens envolta" (p.15). 

 

Pel que fa a l'infoentreteniment en el periodisme esportiu, una de les característiques que es 

destaquen és la facilitat amb la que els periodistes es poden convertir en els mateixos 

protagonistes dels continguts o notícies (Ramírez Flores, 2021). 

 

Altrament, en l'article acadèmic Ensayo sobre la cuádruple espectacularidad del periodismo 

deportivo, s'incideix en l'aspecte que el periodisme esportiu ha donat prioritat al contingut 

d'entreteniment, deixant a la informació en un segon pla (Domínguez, 2009). 

 

A més, Domínguez (2009) és crític amb el fet que el periodisme esportiu només es preocupi 

per l'entreteniment, deixant de banda el treball periodístic més profund:  

“Potser això explica que el periodisme esportiu encara resulti en bona part la 

preocupació per un espectacle a seques (estat insuperable d'infoentretenimient); el que 
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condueix, al mateix temps, a perpetuar la vella tradició de minusvalidesa envers el 

periodisme dels experts en esport, incapaços generalment d'apreciar que el joc més 

complex, entre tots els que atenyen al periodisme esportiu, és el de la seva pròpia 

professió” (p.13). 

Per tant, és evident que la introducció de l'infoentretenimnet a la realitat del periodisme esportiu 

no deixa a ningú indiferent i crea un debat sobre què pot suposar per la pràctica periodística 

dins del marc de l'ètica professional (Muñoz Fortó, 2020). 

 

2.4 Introducció de les noves plataformes 

 

Les noves tecnologies estan influint en el sector de la informació i la comunicació, ja que de 

forma directa estan reformant als mitjans de comunicació més tradicionals. A més, els nous 

mitjans digitals estan aprofitant aquesta onada per realitzar continguts fluids i amb una rapidesa 

incalculable anteriorment (Alberich i Roig, 2005). 

 

La rapidesa del procés de digitalització en el periodisme s'ha vist incrementada pels avenços 

tecnològics. Així, els professionals de l'ofici han après noves habilitats que han resultat 

indispensables per la nova indústria periodística. (Ali, 2019). 

 

Actualment, la tecnologia encara està transformant el periodisme i les noves formes de 

comunicació han fet canviar la professió. Les tasques periodístiques canviants han anat 

relacionades amb les noves audiències que traslladen la seva necessitat continua d'informació i 

contingut actualitzat (Chávez, 2020). 

 

En aquest sentit, les xarxes socials s'han consolidat com una plataforma de referència i 

preferència per consumir tota mena de continguts informatius. El poder de les xarxes socials 

recau en la immediatesa per comunicar a una audiència activa i, per aquest motiu, els mitjans 

esportius ja es troben apuntalats en aquestes noves eines comunicatives (Remache, 2019). 

Més enllà de les xarxes socials, el periodisme esportiu continua intentant trobar en les noves 

plataformes un camp per elaborar contingut més variat, actualitzat i independent on l'audiència 
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també sigui protagonista. D'aquesta manera, la introducció de la nova plataforma tecnològica 

de vídeo en temps real Twitch ha dotat al periodisme d'esports d'un nou espai on elaborar la 

seva tasca professional (Céspedes Luque, 2022). 

L'èxit de Twitch ha portat al periodisme esportiu, així com als mitjans més generalistes, a fer-

se un lloc en aquesta plataforma. Les formes de consum en aquesta aplicació porten a unes 

noves audiències actives i que de vegades poden consumir simultàniament altres continguts. A 

més, les noves generacions ja han començat a consumir preferiblement Twitch per deixar enrere 

altres mitjans com la ràdio o la televisió (Espinosa, 2020). 

Si ens centrem en el periodisme d'esports, s'està adaptant de la millor manera possible al procés 

de modificacions en el que tots els mitjans de comunicació estan immersos. La transició cap 

aquestes noves plataformes deixen en evidència que el periodista està esdevenint un nou perfil 

professional més actualitat i amb noves habilitats tecnològiques (Rojas-Torrijos i Pérez-Curiel, 

2020). 

A partir de la pandèmia de la Covid-19, molts periodistes van aprofitar per obrir canals 

d'entreteniment esportiu en Twitch aprofitant el gran nombre d'espectadors o consumidors que 

aplegava aquesta plataforma. Així, va començar una onada de continguts periodístics esportius 

com entrevistes o notícies que s'adaptaven als nous formats digitals, sobretot aportant més 

dinamisme i interactivitat (Campos, 2021). 

Actualment, la introducció de Twitch com un nou canal per realitzar periodisme esportiu ha 

revolucionat el consum de la indústria periodística. Els professionals del sector han aprofitat al 

nou mitjà alternatiu per interactuar, donar-se a conèixer i tenir un contacte directe amb 

l'audiència. D'aquesta manera, molts periodistes s'han vist motivats a engegar els seus propis 

projectes digitals dins de Twitch (Marín-Sanchiz, Valero-Pastor i Rojas-Torrijos, 2022). 

 

 

2.5. Ús del llenguatge en el periodisme esportiu 
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En els últims anys, el fort desenvolupament de la informació esportiva ha portat a la creació 

d'un llenguatge específic per aquest sector. Els mitjans de comunicació que es dediquen als 

esports contribueixen a fer més ampli el llenguatge a través de la creació de diferents usos 

lingüístics i vocables que posteriorment passen a formar part del lèxic comú (Oliva Marañón, 

2012). 

Tot i això, el llenguatge del periodisme esportiu està habitualment en control pels experts per 

l'abús en la utilització d'estrangerismes i de formes col·loquials, que fins i tot poden arribar a 

ser vulgars. A més, la norma culta del llenguatge es veu apartada per tots els erros gramaticals 

que es troben en aquest periodisme especialitzat (Rojas-Torrijos, 2010). 

A l'hora de definir el llenguatge del periodisme esportiu, José Polo (1992) l'explica com "un ús 

de la llengua comú al que se l'han afegit una sèrie de trets específics caracteritzadors" (p.40). 

Altres, com Fernando Vilches (2004) afirma que "malament està que alguns seguidors siguin 

violents, encara que poc podem fer la gent normal contra això. Però, sí que es pot lluitar contra 

la violència en el llenguatge esportiu dels periòdics" (p.363).  

Aquest llenguatge específic dels esports també fa alterar la realització dels continguts 

periodístics mitjançant la variació dels criteris objectius de selecció i tractament de la 

informació, donant importància i rellevància a aspectes que normalment serien secundaris o 

anecdòtics en qualsevol altre mitjà de comunicació i descuidant els controls de qualitat de l'ús 

del llenguatge (Paniagua, 2003). 

Davant d'aquest fet, l'estudiós Jesús Castañón (1993) considera que: 

"La consolidació de la llengua periodística com a llengua de prestigi ha estat sovint 

posada en dubte, ja que s'ha considerat als mitjans de comunicació com a agents de 

deterioració de l'idioma. En aquest marc general, el periodisme esportiu ha estat acusat 

d'empobrir el vocabulari, d'usar irresponsablement els diferents nivells de la llengua i 

d'afavorir una informació dirigida al gaudir en comptes del desenvolupament de la 

intel·ligència en la lectura" (p. 9). 
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Altres autors són menys crítics amb aquest llenguatge sectorial i esmenten que els llenguatges 

verbals i visuals de periodisme esportiu "és avui un dels grans vehicles de l'ètica entesa com a 

compromís responsable de l'individu amb la societat" (Casasús, 2006, p. 50). 

Sens dubte, el factor clau del llenguatge periodístic esportiu s'estableix en la seva formació de 

tot just un segle i mig d'existència. Tot i que comparteix diversos trets comuns amb el llenguatge 

periodístic generalista com la claredat o l'ús d'una llengua col·lectiva, presenta una sèrie 

d'atributs específics com la relació amb el receptor o la col·loquialitat (Castañón, 1996). 

Així mateix, en el llenguatge periodístic esportiu és característic l'abundància de termes 

sinònims, que demostren una gran varietat d'estil i connotació i no manifesten una falta de 

precisió d'aquest tipus de periodisme (Grijelmo, 2000). 

En conseqüència, el repte en el periodisme esportiu consisteix a reflexionar sobre els trets 

positius i negatius que es troben en el seu llenguatge diferencial i reflexionar sobre una 

estratègia ideal per seduir les futures audiències (Oliva Marañón, 2012). 

 

 

3. Preguntes de recerca 

 

El present estudi pretén analitzar el contingut informatiu d'esports produït i emès en diferents 

mitjans de comunicació i en la plataforma Twitch.  

 

La pregunta de recerca principal a la qual vol respondre aquest estudi és:  

 

1-El contingut informatiu d'esports a Twitch segueix les mateixes convencions que l'exercici 

del periodisme esportiu en mitjans de comunicació convencionals? 

 

D'aquesta manera, l'anàlisi recorre a tres preguntes de recerca específiques per avaluar l'objecte 

d'estudi. En aquest sentit, s'estudia el llenguatge emprat en els diferents continguts a fi de 

comparar l'ús de la llengua en relació amb el seu registre, formal o col·loquial. Així, la segona 

qüestió de recerca és: 
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2-Quin registre o to del llenguatge adopten els participants dels continguts per expressar-se 

davant la seva audiència? 

 

D'altra banda, la recerca busca avaluar els recursos i els elements necessaris en la creació d'un 

producte periodístic. Per tant, la tercera pregunta de recerca és: 

 

3-Amb quina freqüència i quin ús es fa dels diversos recursos estilístics i formals de l'exercici 

tradicional del periodisme en les diferents emissions? 

 

Finalment, aquest estudi busca analitzar les diferents maneres d'interactuar amb l'audiència per 

part de les emissions produïdes, tant en els mitjans convencionals com en la plataforma de 

reproducció en línia Twitch. Aquests fenomen s'avaluarà a través de la següent pregunta de 

recerca: 

 

4- Existeix una interacció entre l'audiència i els creadors del contingut informatiu d'esports? 

Com es produeix? 

 

4. Metodologia 

 

El mètode d’investigació que s'utilitza en aquest estudi és l'anàlisi de contingut entès com la 

“tècnica de recerca per a la descripció objectiva, sistemàtica i quantitativa del contingut 

manifest de la comunicació” (Berelson, 1952, p.18). A banda del contingut comunicatiu 

explícit, l'anàlisi de contingut també té en compte la informació contextual o latent del missatge. 

Així, com expressa Andréu Abela (2018, "text i context són dos aspectes fonamentals en 

l'anàlisi de contingut" (P.54). 

 

D'aquesta manera, s'analitzaran quatre programes considerats com a periodisme esportiu 

convencional i quatre emissions de contingut esportiu produïdes a la plataforma de Twitch. En 

aquest sentit, tots els continguts estudiats són del dia 1 de setembre de 2022 i se centren a donar 

informació sobre el tancament del mercat de fitxatges estival de futbol.  
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Així, les emissions analitzades són les següents: 

Programes de mitjans de comunicació convencionals 

 -Partidazo de la COPE 

 -El Larguero de la SER 

 -El Chiringuito de Jugones (Atresmedia) 

 -L'ONZE de TV3 (CCMA) 

 

Emissions de la plataforma Twitch 

 -Gerard Romero (Jijantes) 

 -Siro López (sirolopez56) 

 -Rubén Martín (rubenmartinweb) 

 -Ibai Llanos (Ibai) 

 

Malgrat que la duració de les emissions varia molt segons el mitjà i tendeix a ser més llarga en 

la plataforma Twitch, s'ha analitzat un total d'una hora i mitja de cada contingut, fet que respon 

a que el programa de menys duració és l'ONZE de TV3, precisament amb aquest temps 

d'emissió. D'aquesta manera, s'estableix una anàlisi justa i equitativa per tal de no obtenir 

resultats descompensats en l'avaluació dels diferents paràmetres. Igualment, tot i que alguns 

dels programes són radiofònics (Partidazo de la COPE i El Larguero de la SER), també s'emeten 

en format audiovisual a través de les seves pàgines web, fet que permet un estudi dels recursos 

visuals equiparable a la resta de continguts. 

 

Per donar resposta a les preguntes de recerca formulades, s'estableixen cinc categories per 

l'anàlisi del contingut.  

 

En primer lloc, s'avaluen les fonts d'informació que esmenten els participants de les diferents 

emissions, ja que aquestes són un element clau del periodisme i s'utilitzen per fer una atribució 

correcta de l'origen de la informació.   
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Paral·lelament, s'estudien els elements visuals i sonors utilitzats com a recurs d'acompanyament 

de la informació o el contingut. Així, es té en compte la quantitat i la naturalesa dels elements 

emprats.  

 

D'altra banda, s'analitzen les diferents formes d'interactuar amb l'audiència, distingint entre les 

interaccions habituals i constants envers aquelles que es limiten a una secció o moment específic 

de l'emissió. També es diferencien l'estil de les interaccions, entre interaccions directes, com 

llegir missatges dels espectadors i responent-los, o indirectes, on simplement apareixen en 

pantalla els comentaris de l'audiència. 

 

Alhora, per tal d'entendre els registres del llenguatge que s'empren, es realitza una quantificació 

de la part més negativa d'aquest, insults i faltes de respecte, en les emissions estudiades. 

 

En últim lloc, per comprovar que les emissions de contingut esportiu analitzades  segueixen les 

convencions periodístiques, s'estudien  els elements periodístics emprats. En aquest cas, es 

tenen en compte les connexions en directe, els falsos directe i les entrevistes. 

 

5. Anàlisi de resultats 

 

5.1. Fonts d'informació 

 

Els resultats en les fonts d'informació que s'esmenten entre els diferents continguts esportius 

són molt dispars. Trobem una evident diferenciació entre els programes que es duen a terme en 

els mitjans de comunicació convencionals i els formats realitzats a la plataforma Twitch. 

 

En primer lloc, en el Partidazo de la Cope s'assenyalen un total de set fonts d'on prové la 

informació que comparteixen en directe. En aquest cas, totes les fonts d'informació són pròpies 

dels periodistes que intervenen en el contingut. Per exemple referint-se al cas del fitxatge 

d'última hora de Pierre-Emerick Aubameyang pel Chelsea, s'apunta que "em diuen els seus 

agents que Aubameyang jugarà segur en el Chelsea" o també s'informa que "els agents 

d'Aubameyang em confirmen que els papers per la seva inscripció són correctes". Altres 

exemples de fonts, surten dels entorns més propers dels jugadors com quan mencionen que "he 
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trucat a l'entorn de Morata i m'han dit que no es mourà de l'Atlètic de Madrid" o "he parlat amb 

una persona propera a Raúl de Tomás i creuen que es donarà el seu fitxatge 

pel Rayo Vallecano". 

 

En el Larguero de la Ser també se segueix la dinàmica d'esmentar fonts d'informació dels 

mateixos periodistes que participen en el programa. En un total de sis vegades es fa referència 

a aquestes fonts d'on treuen la informació. Com a mostra, sobre el cas del fitxatge d'un davanter 

pel Rayo Vallecano s'informa que "em comenten des de l'entorn de Raúl de Tomás que 

finalment el jugador es queda a l'Espanyol" i "fonts de dins del club (Rayo Vallecano) 

m'apunten a la possible incorporació de Diego Costa, que és el davanter preferit del president". 

D'altra banda, en altres qüestions com en les incorporacions i vendes del FC Barcelona, en el 

programa es pot escoltar com expliquen que "des de l'entorn de Jordi Alba em confirmen que 

el jugador no vol abandonar el Barça" i "segons la meva informació, la documentació pels 

fitxatges del Barça ha arribat a temps". 

 

Tanmateix, en el programa televisiu l'ONZE de TV3 també s'esmenten amb freqüència diverses 

fonts d'informació, però amb la diferència que en alguna ocasió aquestes fonts si provenen 

d'altres programes o periodistes i no són pròpies. En l'emissió es recullen quatre fonts, dues de 

les quals dels professionals que participen en el programa i dos d'altres mitjans de comunicació. 

En les fonts pròpies s'apunta que "els agents de Jordi Alba m'han confirmat l'oferta" i "ara 

mateix m'asseguren que Raúl de Tomás no està inscrit en la Lliga". Altrament, el presentador 

del programa comenta que "segons el Partidazo de la Cope, Raúl de Tomás jugarà en el Rayo" 

i que "Catalunya Ràdio confirma que el preu de la rescissió del contracte de 

Martin Braithwaite és de 400.000 euros". D'aquesta manera, l'ONZE recull fonts d'informació 

que són pròpies dels participants del programa i, alhora, d'altres mitjans de comunicació que 

informen sobre determinats casos. 

 

En el darrer programa d'un mitjà de comunicació convencional analitzat, 

el Chiringuito de Jugones, el nombre de fonts d'informació esmentades durant l'emissió baixa 

fins a tres. Així, les fonts que s'apunten són pròpies dels tertulians de programa i assenyalen 

diferents punts de vista del fitxatge de Raúl de Tomás pel Rayo Vallecano. "Em diuen que 

el Rayo intentarà fitxar a Raúl en el pròxim mercat de fitxatges d'hivern" i "tinc informació 
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directament del president del Rayo Vallecano sobre la situació actual" són les paraules que 

confirmen dues fonts d'informació diferents. Finalment, també es menciona que "em 

comuniquen des de la Lliga que el Barça ha arribat a fer les inscripcions 

d'Héctor Bellerin i Marcos Alonso a temps".  

 

Pel que fa als continguts d'esport estudiats de la plataforma Twitch, el nombre de fonts 

d'informació mencionades es redueix considerablement. Tot i això, en alguns casos sí que 

trobem que els creadors del contingut esmenten les fonts d'on prové la informació compartida 

en el directe. 

 

En el cas de Gerard Romero i el seu canal de Twitch anomenat Jijantes, trobem un total de cinc 

fonts d'informació esmentades. En Gerard posseeix informació directament vinculada amb el 

Barça i, per exemple, apunta que "em diuen des del club que hi ha un 'tapat' pel lateral" i 

"l'entorn de Jordi Alba em confirma l'oferta". D'altra banda, també es menciona a fonts que 

provenen d'altres professionals. D'aquesta manera en l'incident de l'avió que portava 

a Carlos Soler a París per fitxar pel PSG, s'assenyala que "Héctor Gómez explica que els 

problemes tècnics estan solucionats i l'avió torna a sortir cap a París". Així mateix, en Gerard 

Romero menciona dues vegades al periodista especialitzat en el mercat de 

fitxatges Fabrizio Romano. "Fabrizio Romano informa que el Barça rebutja la primera oferta 

del Chelsea per Aubameyang" i "Fabrizio ha explicat que el nom que des del club (FC 

Barcelona) s'apunta pel lateral és Júlian Araujo" són les dues vegades que es mencionen les 

informacions d'aquest reputat periodista esportiu. Per tant, en el canal de 

Twitch Jijantes s'utilitzen fonts d'informació pròpies i al mateix temps d'altres periodistes 

o professionals de la comunicació. 

 

En l'emissió en el canal de Twitch de Siro López, el nombre de fonts d'informació esmentades 

són un total de dues. En aquest cas, ambdues són pròpies i se centren en les possibles vendes 

de l'Atlètic de Madrid. Siro comenta que "gent molt propera a Antoine Griezmann m'assegura 

que és impossible que surti de l'equip" i "l'entorn de Morata m'ha deixat clar que no abandonarà 

el club en aquest mercat de fitxatges". Així, totes les fonts apuntades en aquest canal de Twitch 

són pròpies del creador del contingut, en Siro López. 
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Durant l'emissió analitzada de Rubén Martín a Twitch, únicament en una ocasió se cita una font 

d'informació. Sobre el possible fitxatge de Raúl de Tomás pel Rayo Vallecano, 

en Rubén comenta que "em diu l'entorn de Raúl de Tomás que el jugador està tranquil i creu 

que si es donarà el fitxatge". Aquesta és l'única vegada on el creador de contingut utilitza una 

font d'informació per parlar sobre un determinat tema. 

 

Finalment, en el canal de Twitch d'Ibai Llanos ens trobem que en cap moment es menciona una 

font d'informació. Així, l'streamer es dedica a comentar i debatre sobre la situació del mercat 

de fitxatges. La tasca d'Ibai es basa més a valorar i emetre opinions sobre casos ja confirmats i 

oficials i, en cap cas, aporta informació nova. 

 

Per tant, analitzades les fonts d'informació esmentades en els diferents continguts esportius, tant 

a mitjans de comunicació convencionals com a la plataforma de reproducció en línia Twitch, 

trobem que el programa que més fonts ha mencionat ha sigut el Partidazo de la Cope (7). 

Seguidament, se situa el programa de format semblant el Larguero de la Ser amb un total de 6. 

Després, apareix el primer canal de Twitch amb Jijantes de Gerard Romero que ha assenyalat 

5 fonts d'informació. A continuació, trobem l'ONZE de TV3 que comenta 4 fonts i 

el Chiringuito de Jugones 3. Posteriorment, l'ordre acaba amb tres canals de Twitch de manera 

que en l'emissió del Siro López s'esmenten 2 fonts, en la de Rubén Martín 1 i, finalment, el cas 

d'Ibai Llanos que no menciona cap (0).  

 

5. 2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

Pel que fa als elements, tant visuals com sonors, utilitzats en les emissions analitzades, sí que 

es troba una gran diferència entre els programes realitzats en els mitjans de comunicació 

convencionals i els que s'han dut a terme a la plataforma Twitch. 

 

En el Partidazo de la Cope s'empren una gran quantitat d'aquests recursos. El programa fa servir 

un total de dotze elements, distribuïts en vuit visuals i quatre sonors. Freqüentment, quant als 

recursos visuals s'aporten imatges dels jugadors dels quals s'està informant o debatent. 

D'aquesta manera en l'emissió es poden veure imatges de diversos jugadors com Gerard 

Piqué, Bernardo Silva o Héctor Bellerin, tots relacionats amb el FC Barcelona. Alhora, en 



 19 

el Partidazo de la Cope fan servir recopilacions visuals de com els clubs han presentat els nous 

fitxatges per les seves xarxes socials. També es troben diferents vídeos del treball que es fa en 

la seu de la Lliga durant el frenètic últim dia del mercat de fitxatges. Referent als recursos 

sonors, s'usa música d'acompanyament en diverses situacions, així com, el so d'una alarma per 

anunciar el final del període de fitxatges. Altrament, es fa ús de dos talls de la roda de premsa 

de Monchi, director esportiu del Sevilla FC, on tracta el treball fet per incorporar nous jugadors 

a l'entitat andalusa. 

 

En el cas del Larguero de la Ser, s'utilitzen un total de quatre recursos visuals i dos sonors. En 

aquest cas tots els elements de caràcter visual que empra el programa van directament 

relacionats amb la Lliga. En l'emissió es poden veure imatges de la pàgina web de la Lliga per 

comprovar les últimes inscripcions de fitxatges, de la seu de la Lliga i la seva sala de premsa i, 

per últim, dels despatxos dels treballadors de la Lliga que són els encarregats d'aprovar les 

noves inscripcions. D'altra banda, els dos elements sonors són una música d'acompanyament 

durant diferents moments i un so de xiulets per donar per acabat el mercat de fitxatges. 

 

Pel que fa a l'ONZE de TV3, es destaca una gran quantitat de recursos utilitzats durant la seva 

emissió. En el programa es troben un total de catorze elements visuals i únicament dos sonors. 

Amb relació als recursos sonors s'emeten sobretot vídeos de jugadors que han acabat de fitxar 

en darrer moment per un altre equip. Addicionalment, hi ha una gran quantitat d'imatges sobre 

les xarxes socials dels clubs on presenten els seus nous jugadors. Alhora, en l'àmbit del Barça, 

es destaquen imatges tant de totes les noves incorporacions com de les baixes de l'equip 

blaugrana, així com, vídeos sobre els protagonistes del treball fet durant la finestra 

d'incorporacions: Xavi Hernández, entrenador, Mateu Alemany, director de futbol i Jordi 

Cruyff, director esportiu. Per altra part, els elements sonors corresponen a una música de fons 

i un so d'alarma quan finalitza el mercat de fitxatges, un recurs que es repeteix en els diferents 

programes analitzats. 

 

De la mateixa manera, en el programa el Chiringuito de Jugones també es fan servir una gran 

quantitat de recursos i es tornen a imposar els visuals per davant dels sonors. Els resultats 

mostren quinze elements visuals davant de només dos sonors. Respecte als recursos visuals 

s'emeten diferents vídeos de joc dels darrers fitxatges de tots els equips que participen en la 
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Lliga. A la vegada, trobem imatges corresponents a la Lliga, tant de la seva pàgina web com 

dels interiors de la seu on es permet veure el treball que fan els seus treballadors. Paral·lelament, 

trobem altres elements visuals com l'arribada d'Aubameyang a les oficines del Chelsea per 

firmar el nou contracte o els exteriors de les oficines del Rayo Vallecano on s'està intentant dur 

a terme la incorporació de Raúl de Tomás. Finalment, els dos elements sonors corresponen a 

música que s'utilitza per donar pas a altres participants del programa i a un so d'emergència que 

s'empra per avisar del tancament del mercat de fitxatges. 

 

En referència a les emissions analitzades en la plataforma de reproducció en línia Twitch, 

aquests elements audiovisuals que s'utilitzen en els programes esportius dels mitjans de 

comunicació desapareixen de forma substancial amb alguna excepció. 

 

Durant l'emissió de Gerard Romero en el seu canal de Twitch Jijantes, el creador de contingut 

fa ús de dos recursos sonors i únicament un element visual. S'empra dos tipus de so diferents, 

de tensió i d'alarma, per situacions on el Gerard Romero vol anunciar alguna cosa important o 

crear un clima d'emoció pels espectadors. Endemés, l'element visual utilitzat són les imatges 

dels exteriors de les oficines del Barça on s'està treballant fins al darrer moment per poder 

inscriure tots els fitxatges realitzats pel conjunt català. 

 

D'altra banda, en els altres canals analitzats en la plataforma Twitch no es disposa de cap 

element, ni visual ni sonor, durant l'emissió dels directes. Siro López, Rubén Martín i Ibai 

Llanos no fan ús d'aquesta mena de recursos i es limiten a comentar i debatre sobre les 

actualitzacions de les plantilles dels equips en conseqüència de les incorporacions d'última hora 

en el mercat de fitxatges. 

 

Per tant, els resultats mostren una clara tendència dels programes emesos en mitjans de 

comunicació convencionals a emprar, en una quantitat destacada, tota mena d'elements visuals 

i sonors. Per contra, amb l'excepció del directe de Gerard Romero, les emissions produïdes en 

Twitch no destaquen en la utilització d'aquests recursos. 

 

El Chiringuito de Jugones és el contingut esportiu que més elements audiovisuals utilitza amb 

un total de 15, per davant de l'ONZE de TV3 amb 14. En el programa del Partidazo de la Cope 
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es fan servir 12 d'aquests recursos i seguidament trobem al Larguero de la Ser amb 6. A 

continuació dels programes realitzats a mitjans convencionals, trobem les emissions de Twitch 

on Gerard Romero empra aquests elements en 3 ocasions. En últim 

lloc, Siro López, Ruben Martín i Ibail Llanos no fan servir cap (0). 

 

5. 3. Estil llenguatge; insults i faltes de respecte 

 

S'ha analitzat el llenguatge que es fa servir, tant en els mitjans de comunicació convencionals 

com en la plataforma de Twitch, a través dels elements més negatius d'aquest: els insults i les 

faltes de respecte. D'aquesta manera, trobem una considerable dissimilitud pel que fa a l'ús del 

llenguatge entre ambdós canals d'informació i comunicació. 

 

Primerament, en el Partidazo de la Cope s'escolten dues mancances del llenguatge. Referint-se 

al cas de Mariando Díaz, davanter del Reial Madrid, que porta sis temporades al club blanc 

sense jugar i alhora sense intenció de marxar, s'esmenta de forma irrespectuosa que "Mariano fa 

sis anys que està al Madrid, això sí que és notícia. Diu molt poc d'ell, li agrada poc el futbol si 

no vol marxar". Al mateix temps, pel fet que els papers de la inscripció del 

futbolista Raúl de Tomás pel Rayo Vallevano no van arribar a temps, s'apunta al president de 

l'entitat madrilenya comentant que "tot això del fitxatge de Raúl de Tomás és del gènere tonto". 

 

Durant el programa del Larguero de la Ser no s'utilitza cap element del llenguatge per faltar al 

respecte o insultar. Així, el discurs en aquest programa conté aspectes més formals i deixa 

enrere els elements més col·loquials. 

 

En el cas de l'ONZE de TV3, sí que trobem en la seva emissió insults i faltes de respecte entre 

cap als mateixos participants del programa i cap als professionals del panorama futbolístic. Un 

dels tertulians insinua que un company es troba en estat ebri: "Avui el Grau ha vingut torrat". 

D'altra banda, es critica de manera despectiva el rendiment de Jordi Alba, lateral del FC 

Barcelona, apuntant que "el rendiment de Jordi Alba el millora qualsevol, fins i tot, el lateral de 

la monistrolenca". Finalment, també es menysprea a Martín Presa, president 

del Rayo Vallecano, per la seva gestió de la incorporació de Raúl de Tomás assegurant que és 

"un president nefast". 
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Pel que fa al Chiringuito de Jugones únicament una vegada un dels participats en el programa 

falta el respecte. Concretament, al·ludint a l'agent del futbolista Aubameyang perquè en un 

vídeo gravat pel propi Chiringuito intenta tapar la càmera en repetides ocasions. Davant d'això, 

un dels tertulians destaca que "l'actitud d'Auba és impecable, però després està el 'pintamonas' 

del seu agent". 

 

En les emissions en els diversos canals de Twitch analitzats, es troba un augment en les paraules 

malsonants o faltes de respectes que utilitzen els creadors de continguts. En tots els casos, es 

normalitza aquest tipus de llenguatge. 

 

Gerard Romero en el seu canal Jijantes fa servir aquestes formes del llenguatge (insults i faltes 

de respecte) en cinc ocasions. El professional normalitza les paraules malsonants durant 

l'emissió del directe. Com per exemple quan es pregunta per què Rafa Yuste, vicepresident del 

Barça, es troba a Alemanya: "Què collons fa el vicepresident a Berlín?", o quan un espectador 

no s'assabenta de quin tema està tractant: "Estem parlant de Jordi Alba 'papa frita'". En 

referència a la por de l'afició del Reial Madrid pels fitxatges que està realitzant el FC Barcelona 

en el mercat de fitxatges comenta que "ja oloro a 'caca' des de Barcelona". Alhora, també 

existeixen faltes de respecte a altres companys de professió. En Gerard Romero veient que el 

periodista Fabrizio Romano ha donat una exclusiva que ell posseïa abans, l'interpel·la dient que 

"quina rata ets Fabrizio" i menyspreant la seva informació: "És un fitxatge de mig pèl". 

 

Així, en l'emissió en directe del Siro López s'escolten tres vegades faltes de respecte o insults. 

Quant a la possibilitat de l'AC Milan de pagar una gran quantitat de diners pel lateral del 

Barça, Sergiño Dest, Siro declara que "els de l'AC Milan són 'gilipolles'". Altrament, fa un 

ús habitual d'aquestes paraules quan està debatent o interpel·lant al seu xat. "Te l'ha fotut fins 

on posa Toledo" i "què collons dieu si no teniu ni idea" són els dos exemples d'aquesta 

normalització dels insults i faltes de respecte que fa servir en Siro quan debat amb els seus 

espectadors. 

 

Rubén Martín fa ús de les paraules malsonants fins a tres ocasions. En aquest cas, 

en Rubén utilitza els insults com a part d'expressions durant l'emissió en directe. Per exemple, 
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instants abans de finalitzar el directe, comenta que "me n'havia d'anar aviat em 'cago en la puta'" 

per acabar acomiadant amb un "a prendre pel cul". A més, amb la possible sortida del futbolista 

Frenkie de Jong del Barça, l'streamer apunta que "si Frenkie surt, ja entro nu, cabrons". 

 

Per finalitzar, trobem el cas d'Ibai Llanos que és l'emissió en directe on hi ha més insults i faltes 

de respecte amb un total de sis. Per una banda, el creador de contingut apunta directament al 

Barça amb comentaris com "quin puto fàstic de club el Barça", "el Barça estarà fins al final 

donant per cul" i "no fitxaran a Bernardo Silva aquests fills de puta (FC Barcelona)". D'altra 

banda, també fa ús d'aquests elements del llenguatge quan tracta amb els seus espectadors. A 

comentaris que llegeix del seu xat, l'Ibai contesta "deixeu de donar pals, fills de puta" i "aquest 

ve 'catxondo' avui". Addicionalment, durant el directe utilitza els insults com simples 

expressions com quan apunta que "aquest fitxatge me la sua idiotes". 

 

Així doncs, observem que amb l'excepció del Larguero de la Ser, totes les emissions i 

programes, siguin a mitjans de comunicació convencionals o a la plataforma Twitch, fan ús dels 

insults i les faltes de respecte. Tot i això, sí que en els directes a Twitch s'utilitzen aquests 

elements amb més freqüència i es normalitzen. 

 

D'aquesta manera, Ibai Llanos és el creador de contingut que diu més insults i faltes de respecte 

(6), seguit d'en Gerard Romero amb 5. Després, trobem un triple empat entre dos canals de 

Twitch, Siro López i Rubén Martín, i el programa l'ONZE de TV3 amb un total de 3. Tot seguit, 

el Partidazo de la Cope en fa servir 2 i en el Chiringuito de Jugones únicament s'escolta 1 

d'aquests elements del llenguatge. En últim lloc, com hem comentat anteriorment, en 

el Larguero de la Ser no s'apunta cap insult o falta de respecte (0). 

 

5.4. Elements periodístics usats (Connexions en directe, entrevistes i fals directe) 

 

Els resultats en els diversos elements periodístics utilitzats (connexions en directe, entrevistes i 

fals directe) evidencien una clara diferenciació en l'ús d'aquests depenent d'on tinguin lloc 

les emissions, en mitjans de comunicació convencionals o en la plataforma Twitch. 
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Quant al programa del Partidazo de la Cope s'utilitzen set d'aquests elements periodístics. En 

aquest cas, tots són connexions en directe. Cal diferenciar que algunes d'aquestes connexions 

es fan des d'algun lloc determinat per complementar la informació, en canvi, d'altres es 

connecten des de casa seva. Per exemple, es realitza una connexió amb els periodistes Juan 

Antonio Alcalá i Isaac Fouto des de la seu de la Lliga per informar de les darreres inscripcions 

i de les novetats del mercat de fitxatges. Alhora, trobem connexions en diferents oficines de 

clubs de primera divisió. Helena Condis es connecta des de les oficines del 

Barça, Carlos Ganga es troba en les del Rayo Vallecano i Rafa Villarejo a la seu 

del Valencia CF, per informar de l'última hora dels fitxatges d'aquests equips, sobretot, centrats 

en les possibles inscripcions d'Hector Bellerín i Marcos Alonso pel conjunt blaugrana, la 

de Raúl de Tomás per l'equip madrileny i el fitxatge de Justin Kluivert per l'entitat valenciana. 

Per altra banda, també existeixen les connexions en directe des de casa dels professionals o 

altres estudis i no es troben sobre el terreny a la recerca de més informació. Això es dona 

amb Quique Iglesias per comunicar els últims moviments del RCD Espanyol, Isaac Escalera 

per informar de les incorporacions del Betis i José Manuel Oliva amb informació del Sevilla 

FC. Cal apuntar que aquestes connexions en directe, siguin sobre el terreny o en altres recintes, 

es realitzen amb so i imatge. 

 

En referència al Larguero de la SER, s'empren dotze elements periodístics, diferenciats en onze 

connexions en directe i una entrevista. També trobem la diferenciació entre connexions de 

periodistes en diferents punts informatius i altres que simplement informen des d'altres llocs 

com casa seva o els altres estudis. Així, per exemple, trobem la connexió amb Antón Meana en 

la seu de la Lliga, Santi Ovalle a l'aeroport de Barcelona o Adrià Albets des de les oficines del 

Barça. Aquests casos sí que es troben sobre el terreny, en un punt informatiu d'actualitat i 

referència. D'altra banda, la gran majoria de connexions en directe realitzades en el Larguero de 

la SER són des de llocs no importants a escala narrativa o informativa. Essent així, alguns 

exemples com Axel Torres que informa sobre el mercat de fitxatges 

internacional, Roberto Ramajo des d'un estudi de Sant Sebastià per comunicar els darrers 

moviments de la Reial Societat o Fran Guaita per transmetre l'última hora del Valencia CF. 

Alhora, com hem comentat, es du a terme una entrevista a Maheta Molango, president de 

l'associació de futbolistes d'Anglaterra, per assenyalar els motius de per què els clubs anglesos 

tenen més diners que les entitats espanyoles. 
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Pel que fa a l'ONZE de TV3, es destaquen un total de cinc elements periodístics, tots ells 

connexions en directe. En aquest cas, les connexions se centren en la informació del Barça i, 

per aquest motiu, trobem a Lluís Cervelló i Laia Tudel des de les oficines del FC Barcelona per 

apuntar els darrers moviments de Mateu Alemany, director de futbol i Jordi Cruyff, director 

esportiu del conjunt blaugrana. Addicionalment, Sebas Guim aporta les novetats de les 

inscripcions de Marcos Alonso i Hector Bellerín directament des de la seu de la Lliga. 

Altrament, hi ha connexions que no estan sobre el terreny com el cas de Jordi Ramos que 

transmet les noves publicacions a les xarxes socials dels equips més importants del panorama 

futbolístic i Guillem Balagué, treballador de la BBC i expert en el futbol i mercat de fitxatges 

internacional. 

 

Durant l'emissió del Chiringuito de Jugones, es fan servir quatre elements del periodisme 

reflectits en les connexions en directe. Totes les connexions que realitza el programa són en un 

punt d'alta importància informativa. José Álvarez i Marcos Benito des de les oficines del Barça 

i la ciutat esportiva Joan Gamper respectivament, assenyalen totes les novetats dels últims 

moviments de l'equip 'culer', atès l'alt volum d'operacions que està fent el FC Barcelona en la 

darrera hora del mercat. Al mateix temps, Marcos de Vicente transmet de primera mà la 

informació sobre el possible fitxatge de Raúl de Tomás pel Rayo Vallecano des de les mateixes 

oficines del club de la ciutat de Madrid. Finalment, Juanfe Sanz connecta des de la seu de la 

Lliga per fer saber qualsevol alteració en les inscripcions dels jugadors dels equips espanyols 

de primera divisió. 

 

En les emissions realitzades a la plataforma Twitch apareixen aquests elements periodístics en 

contades ocasions, però en cap cas formen part del contingut habitual dels directes. 

Gerard Romero en el seu canal de Jijantes sí que utilitza aquest els recursos del periodisme, en 

concret empra dues connexions en directe. En primer lloc, porta a cap una connexió 

amb Fabrizio Romano, expert en el mercat de fitxatges internacional, per comentar les darreres 

novetats de la finestra d'incorporacions que està a punt de finalitzar. A més, destacant tots els 

moviments del Barça, trobem a Juli Claramunt a les oficines del club blaugrana per saber 

l'última hora en els traspassos i compres dels darrers jugadors al FC Barcelona. 
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Paral·lelament, Rubén Martín en la seva emissió en directe a Twitch únicament fa ús d'una 

connexió en directe. En aquest cas, el creador de contingut connecta amb Fernando Evangelio, 

periodista de la ràdio COPE, per comentar a través dels últims fitxatges dels equips com queden 

les plantilles dels diferents clubs que competeixen a la primera divisió de la Lliga. 

 

En últim lloc, observem que en els directes de Siro López i Ibai Llanos no hi ha cap element 

periodístic (connexions en directe, fals directe o entrevista), ja que centren el seu contingut a 

comentar i debatre les novetats i les últimes notícies del mercat de fitxatges. 

 

Així doncs, analitzats les diferents emissions dels mitjans convencionals i de la plataforma 

Twitch, ens adonem que existeix una gran diferència pel que fa als elements periodístics usats. 

En dos casos (Siro López i Ibai Llanos) els creadors de contingut de la plataforma de 

reproducció en línia no utilitzen cap i en els altres dos ho fan de forma escassa i pràcticament 

anecdòtica (Gerard Romero i Rubén Martín). Per altra banda, sí que són recursos que els 

programes dels mitjans de comunicació convencionals empren de manera habitual com a part 

del seu contingut. Addicionalment, observem que l'element que predomina de forma destacada 

molt per sobre dels altres són les connexions en directe, ja que només trobem una entrevista i 

cap fals directe. 

 

Per tant, el programa que més recursos periodístics (connexions en directe, fals directe o 

entrevistes) usa és el Larguero de la SER amb un total de 12, seguit de la seva competència, 

el Partidazo de la Cope amb 7. Després, trobem els altres dos programes realitzats a mitjans 

convencionals, l'ONZE de TV3 (5) i el Chiringuito de Jugones (4). A continuació, observem 

Gerard Romero amb 2 i Rubén Martín que només en fa servir 1 d'aquests recursos. 

Finalment, Siro López i Ibai Llanos no empren cap d'aquests elements en la seva emissió (0). 

 

5.5. Interacció amb l'audiència 

 

En relació amb la interacció amb l'audiència, l'anàlisi evidencia que els programes emesos per 

Twitch mostren una major predisposició que els continguts duts a terme en els mitjans de 

comunicació convencionals. 
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El Partidazo de la Cope és el programa realitzat en un mitjà convencional on més s'interactua 

amb l'audiència amb un total de quatre vegades. Cal destacar que aquestes interaccions no 

neixen amb naturalitat, sinó que són espais dedicats especialment a connectar amb els oients. 

Les formes d'interacció es basen en una secció en la qual un dels periodistes llegeix els 

missatges dels oients que arriben a través del Twitter i Whatsapp del programa. Conjuntament, 

en altres moments també es posen àudios de l'audiència on opinen sobre algun tema que s'està 

tractant en l'emissió en directe. 

 

Pel que fa al Larguero de la Ser, és en l'única emissió en directe analitzada on no hi ha cap 

mostra d'interacció cap a l'audiència. Ni en format d'una secció, ni en algun moment de forma 

natural es mostra una intenció de relacionar-se amb els oients del programa. 

 

En l'ONZE de TV3 s'evidencien diverses maneres d'interactuar amb els espectadors, tant de 

manera directa com indirectament. El programa es relaciona amb l'audiència en tres vegades 

diferents. En primer lloc, els responsables tiren una enquesta a la xarxa social Twitter sobre la 

nota que hauria de tenir el mercat de fitxatges que ha realitzat Mateu Alemany, director de 

futbol del FC Barcelona. En finalitzar el programa es repassa el resultat d'aquesta enquesta on 

han participat bàsicament l'audiència. Per altra banda, també en la part final de l'emissió es 

dedica una secció anomenada 'We love haters' als espectadors que critiquen algun aspecte del 

programa i es llegeixen els comentaris més negatius que han arribat per les diferents xarxes 

socials. Finalment, trobem una altra forma d'interacció amb l'audiència, però aquest és de 

manera indirecta. Durant l'emissió, es posen tuits d'espectadors a la part inferior de la pantalla, 

sense que es comentin ni es llegeixin, simplement apareixen en aquell espai. 

 

Quant al Chiringuito de Jugones, en dues ocasions es troben moments on des del programa 

s'interactua amb l'audiència, tan directament o indirectament. El Chiringuito té una persona que 

es dedica únicament a monitorar les xarxes socials del programa a la recerca de missatges que 

posteriorment es comparteixen amb la resta de tertulians en una secció puntual. D'altra banda, 

de forma indirecta, també es mostren comentaris dels espectadors que han fet arribar mitjançant 

Twitter en la part inferior de la pantalla. Aquests missatges van canviant, però en cap cas se'ls 

presta atenció ni es llegeixen en el programa. 
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Durant les emissions a través de la plataforma Twitch, els creadors de contingut no dediquen 

cap espai o secció puntual a interactuar amb l'audiència, sinó que és una part habitual d'aquesta 

mena de directes. Es normalitza en tot moment en debatre o comentar amb els missatges dels 

espectadors que fan arribar a través del xat de la plataforma. 

 

Així, Gerard Romero interactua amb l'audiència en cinc ocasions mitjançant els comentaris dels 

espectadors que realitzen en el seu xat. D'aquesta manera, sovint es crea un clima de tertúlia 

entre el creador de contingut i els seus espectadors, fent-los partícips de la pròpia emissió. 

Romero llegeix comentaris de tota mena, des de crítiques a opinions sobre els darrers 

moviments del FC Barcelona. Per exemple, quan informa sobre un possible fitxatge d'un lateral 

'tapat' pel conjunt blaugrana, un espectador llença el nom d'Arnau Martínez, i en Gerard Romero 

contesta que "no és Arnau, no és Arnau". Altres comentaris que esmenta simplement són 

bromes dels mateixos espectadors, com quan assenyala que "hi ha un al xat que diu que si 

ve Bernardo Silva em pagui 10 entrades per veure el seu debut". 

 

Alhora, Rubén Martín interactua amb els espectadors, però amb menor freqüència. El 

professional intercanvia opinions amb l'audiència en dues ocasions. En Rubén és el creador de 

contingut que emet a través de la plataforma Twitch que té menys interacció amb la seva 

audiència i simplement llegeix algun comentari relacionat amb els temes de futbol dels que 

parla: "diuen en el xat que podria sortir Frenkie de Jong". 

 

En l'emissió en directe d'en Siro López s'interactua amb l'audiència en fins a quatre ocasions. 

En aquest cas, els comentaris que llegeix el creador contingut són purament futbolístics. 

"Odriozola a la Reial Societat i Gorosabel al Barça" i "diuen en el xat que el Chelsea FC vol 

fitxar a Edson Álvarez" són alguns dels exemples on hi ha una interacció directa amb els 

espectadors del directe. 

 

Per acabar, Ibai Llanos intercanvia de manera usual interaccions amb la seva audiència. En el 

cas analitzat interactua amb els espectadors en sis ocasions i, sobretot, esmenta comentaris del 

xat relacionats amb possibles fitxatges d'última hora o rumors sobre aquests. Per exemple, en 

relació amb el viatge de Carlos Soler cap a París per la seva incorporació al PSG, Ibai llegeix 

un missatge d'un espectador on diu que "l'avió de Carlos Soler ha fet mitja volta". També, es fa 
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preguntes com quan declara que "Mitrovic fitxarà pel Chelsea FC?", arran d'un comentari d'un 

espectador. Sens dubte, Ibai normalitza una constant interacció amb l'audiència com a part 

fonamental del seu contingut. 

 

En conseqüència, una vegada analitzades les diverses emissions, tant als mitjans de 

comunicació convencionals com a la plataforma Twitch, evidencien una clara distinció en 

relació el canal per on es realitzen els directes. A Twitch hi ha un ús habitual i una clara 

normalització de la interacció amb l'audiència, mentre que en els programes dels mitjans 

convencionals dediquen seccions o espais específics per connectar amb aquesta. 

D'aquesta manera, Ibai Llanos és qui més interactua amb l'audiència amb un total de 6 ocasions, 

seguit d'una altra emissió duta a terme per Twitch, la de Gerard Romero (5). A continuació, 

trobem un empat entre Siro López i el Partidazo de la Cope amb 4 interaccions amb els 

espectadors. Seguidament, apareix l'ONZE de TV3 on tres vegades hi ha una interacció amb 

l'audiència. Immediatament, en les emissions de Rubén Martín i 

el Chiringuito de Jugones s'estableix en 2 vegades una interacció amb els seguidors. Finalment, 

els resultats evidencien que el Larguero de la Ser no interactua amb la seva audiència en cap 

ocasió (0). 
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6.Conclusions 

  

El present estudi s'ha centrat a analitzar el contingut informatiu d'esports en diferents 

plataformes i mitjans de comunicació durant la cobertura del tancament de fitxatges del mercat 

estival de 2022. La comparativa general d'aquestes emissions demostra clares diferències pel 

que fa als diferents formats tant en contingut com en els aspectes formals.  

  

En una època de canvis en el paradigma comunicatiu que recullen l'herència de la crisi del 

periodisme i la incorporació de noves eines digitals en el procés de creació de contingut, és 

important diferenciar els elements que defineixen l'ofici i la pràctica periodística. La 

convergència i la hibridació de la informació en esports no només afecta a les peces i els seus 

creadors, sinó que també repercuteix en la forma en què l'audiència percep la informació. 

  

Avui dia el creixent nombre d'streamers que es dediquen al contingut informatiu d'esports pot 

arribar a suposar una amenaça per als mitjans de comunicació convencionals. Així, aquest 

desafiament per captar l'audiència pot fins i tot comportar alguns canvis en la manera de produir 

i presentar el periodisme esportiu de manera que s'acabi assimilant més a continguts que es 

duen a terme en les noves plataformes digitals i que sovint no són creats per professionals de la 

informació.  

  

Centrant-nos en el cas de les emissions realitzades el darrer dia del mercat de fitxatges d'estiu 

de l'any 2022 i després d'haver analitzat el contingut de quatre programes convencionals i quatre 

formats de la plataforma Twitch, hem trobat diferències significatives en diversos aspectes. 

  

Com hem pogut observar al llarg de la investigació,  tots els continguts comparteixen l'ús del 

registre col·loquial del llenguatge. Cal recordar, que com apuntaven els autors mencionats en 

el marc teòric, l'ús de les formes menys formals forma part de la naturalesa del periodisme 

esportiu en contrast amb la resta d'especialitats d'aquest ofici. Així, com sostenia Rojas-Torrijos 

(2010), el periodisme esportiu es caracteritza habitualment per l'abús d'estrangerismes i formes 

col·loquials o bé vulgars.   
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En aquest sentit, Jesús Castañón (1993) advertia que "el periodisme esportiu ha estat acusat 

d'empobrir el vocabulari, d'usar irresponsablement els diferents nivells de la llengua" (p.9). 

Malgrat aquesta tesi compartida en la literatura científica, en cap moment es fa menció a l'ús 

habitual dels insults o les faltes de respecte en la construcció d'informacions d'esport.   

 

En aquesta línia, els resultats demostren una clara tendència dels creadors de contingut a Twitch 

de fer servir la part més negativa del llenguatge, els insults i les faltes de respecte, en l'exposició 

dels temes d'actualitat. D'aquesta manera, l'estudi evidencia que on més insults es pronuncien 

és als quatre canals de Twitch analitzats (Ibai Llanos, Gerard Romero, Rubén Martín i Siro 

López). Per contra, destaca l'absència d'insults o faltes de respectes al programa El Larguero de 

la SER. Si bé és cert que en els altres programes convencionals es fa un ús  puntual dels insults 

o les faltes de respecte, no són equiparables en nombre i freqüència amb els canals de Twitch. 

  

A més, cal afegir que les paraules malsonants i les faltes de respecte mencionades per streamer 

de Twitch són més greus i explícites que aquelles dites en els programes duts a terme en els 

mitjans de comunicació convencionals. 

  

L'ús d'insults en les emissions de Twitch no respon a moments de tensió o enuig, sinó que 

formen part de la naturalitat amb què s'expressen els creadors de contingut de la plataforma de 

reproducció en línia Twitch. En certa manera, aquesta naturalitat s'explica pel fet que els 

streamers es veuen desproveïts d'un context professional com podria ser un plató de televisió o 

un estudi de ràdio i tampoc no han de respondre davant d'un cap o d'una audiència que espera 

més professionalitat. 

  

Pel que fa a la qüestió sobre la interacció entre l’audiència i els creadors dels continguts 

informatius d’esports, l’anàlisi de contingut demostra que a Twitch els streamers mantenen una 

relació més propera amb es seus espectadors que en qualsevol altra plataforma. La mateixa 

naturalesa de la plataforma de Twitch ja permet una constant participació de l’audiència a través 

del xat en directe, on poden interactuar entre ells i amb el creador de contingut en qüestió. 

Donada aquesta característica particular de la plataforma, els streamers mantenen de forma 

natural i regular una línia de conversa amb l’audiència, atorgant als creadors una visió de ser 



 32 

més propers. A més, l’audiència esdevé un ens actiu que fins i tot proposa temes i comenta 

aspectes de la informació que posteriorment es recullen al directe. 

 

Malgrat que els mitjans de comunicació convencionals fan un intent d’incloure a l’audiència en 

les emissions, el format d'aquesta interacció es fa de manera més forçada, ja que és puntual i té 

un espai concret en l’escaleta. Així, aquests formats dediquen seccions específiques a 

interactuar amb els espectadors, fet que provoca una connexió menys eficient i relega 

l’audiència a un paper de consumidors. 

 

En aquest sentit, els continguts a la plataforma de Twitch poden generar una il·lusió de vincle 

més proper entre creador i espectador. Si bé aquest tret no altera la qualitat o veracitat de la 

informació d’esports que es proporciona, sí que és clau per captar i retenir audiències, el que 

suposa un repte en el món del periodisme actual. D’aquesta manera, com recull Espinosa (2020) 

l’estil de comunicació a Twitch comporta l’aparició d’audiències actives i atrau les noves 

generacions, que acaben preferint aquests formats davant d’altres mitjans com la ràdio o la 

televisió. 

 

En relació amb la pregunta de recerca sobre els recursos estilístics i formals de l’exercici 

tradicional del periodisme, els resultats mostren una clara diferència en el seu ús. Malgrat que 

els continguts informatius de Twitch poden semblar productes similars als programes 

periodístics dels mitjans convencionals, hem pogut concloure que els recursos per acompanyar, 

nodrir i atribuir la informació són escassos o nuls. Per contra, en els mitjans convencionals sí 

que es fa una construcció narrativa acompanyada de recursos propis de l’exercici del periodisme 

i que compleixen amb la tasca d’oferir informació clara per l’audiència. 

 

Un dels aspectes estudiats que més destaquen és l’atribució de la informació a unes fonts 

concretes. La manca de fonts citades és clau per distingir la informació periodística, que 

necessàriament ha de justificar d’on obté la informació per donar credibilitat al contingut, del 

contingut d’entreteniment, que no porta lligat al seu exercici cap compromís amb la veracitat. 

Val a dir que malgrat la norma que es pot extreure de l’anàlisi dels continguts, existeix una 

excepció en el cas de Gerard Romero i que és explicable pel fet que l’streamer és periodista 

esportiu d’ofici i exerceix com a tal en la seva plataforma. Igualment, Siro López i Rubén 
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Martín també ho són, però no exerceixen com a tal en els seus canals.  Per contra, en els 

programes dels mitjans convencionals es mencionen fonts amb més freqüència per introduir 

dades, informació específica i declaracions. 

 

Un altre dels punts clau que s’han tingut en compte en l’anàlisi és l’ús de  recursos visuals i 

sonors. En aquest àmbit es repeteix la tendència on els programes de mitjans convencionals fan 

servir amb molta més freqüència aquest tipus d’elements. En aquests programes, la informació 

s’acompanya de recursos audiovisuals que l’enriqueixen i s’intercalen entre les intervencions 

dels periodistes per a atorgar un ritme més àgil als continguts. En canvi, a Twitch no es fan 

servir recursos audiovisuals. L’absència d’elements audiovisuals es podria interpretar com una 

manca de producció o recursos, tot i que Gerard Romero és l’excepció que sí que en fa servir. 

Si bé és cert que els recursos audiovisuals no són tan definitoris del periodisme com les fonts, 

sí que formen part de les convencions de la presentació d’informació.  

 

Com a últim àmbit rellevant per conèixer l’ús de recursos d’acord amb les convencions 

periodístiques, s’ha fet un recompte dels recursos periodístics emprat per elaborar la 

informació, és a dir, les connexions en directe, els fals directe i les entrevistes. En aquest punt 

tots els programes emesos a Twitch fa un ús equiparable dels recursos periodístics, és a dir, 

escàs o no en fan cap ús. Com en el punt anterior, aquest fet pot respondre a una manca de 

producció o al fet que a Twitch els continguts són molt més individualistes, en el sentit que 

l’streamer és el protagonista de l’emissió. Per contra, en els mitjans convencionals els 

programes es construeixen de forma col·lectiva i giren al voltant de la informació, mentre que 

els periodistes i participants són acompanyants d’aquesta. 

 

En tot cas, les emissions de mitjans convencionals incorporen més elements periodístics com 

les connexions en directe, fet que atorga dinamisme al programa a través de diferents veus i 

permet a l’audiència desplaçar-se i apropar-se al lloc concret on sorgeix la notícia. 

 

Per tots aquests aspectes esmentats i com s’ha demostrat al llarg del treball, es pot respondre a 

la pregunta principal de recerca sobre si el contingut informatiu d'esports a Twitch segueix les 

mateixes convencions que l'exercici del periodisme esportiu en mitjans de comunicació 

convencionals. Actualment, existeix un debat latent sobre la naturalesa del contingut informatiu 
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d’esports a Twitch i si aquest es pot considerar periodisme. En aquest sentit, al llarg del treball 

hem pogut comprovar que el protagonisme que s’atorga a la informació és diferent i varia en 

funció de la plataforma per on es duen a terme els continguts. Així, en un moment on la 

necessitat informativa de l’audiència sobre les novetats de l’últim dia de mercat de fitxatges 

d’estiu de 2022 és molt gran, trobem que els mitjans convencionals centren el seu contingut en 

fer arribar a l’audiència la informació de darrera hora.  

 

En canvi, a Twitch la informació esdevé accessòria en el contingut i és que, per la naturalesa 

de la plataforma, el pes de l’emissió recau en la figura de l’streamer o creador de contingut i la 

seva personalitat. Així, l’audiència no necessàriament consumeix l’emissió pel tema que es 

tracti sinó que ho fa per gust de veure el comentari, les opinions i valoracions d’una persona en 

concret.  

 

D’aquesta manera, mitjançant els elements analitzats al llarg de l'estudi, tant en els aspectes 

formals com del contingut i el llenguatge, s’evidencia el contingut informatiu d'esports a Twitch 

no segueix les mateixes convencions que l'exercici del periodisme esportiu en mitjans de 

comunicació convencionals. Així, es pot dir que a Twitch es fa contingut d’esport amb tocs 

d’informació, però on predomina l’entreteniment i, per això, no fa servir els elements 

característics del periodisme. Els programes dels mitjans de comunicació convencionals són 

més complets, ja que més enllà de donar-li protagonisme a la informació, aquesta s’acompanya 

de recursos propis de l’exercici del periodisme que milloren la seva comprensió. 

 

Tot i això, les emissions dels mitjans convencionals no disten tant de les fetes a Twitch, donat 

que es volen apropar i captar un target d’audiència similar, les noves generacions. Així, el 

treball d’anàlisi ha permès observar com els programes convencionals busquen adaptar-se i 

replicar aspectes que trobem a les noves plataformes. És el cas de la interacció amb l’audiència, 

on els mitjans han fet un pas endavant i, tot i no compartir les característiques de la plataforma 

Twitch, comencen a dedicar espais o seccions on els espectadors se sentin partíceps del 

programa. En aquest sentit, com exposen Perrault i Nölleke (2022), el periodisme d'esports 

sempre "ha demostrat ser pionera en l'exploració d'innovacions digitals que experimenten amb 

la narració digital, la visualització de dades, l'estructura del mercat i la construcció de 

comunitats virtuals". 
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Malgrat la necessitat de captar a les noves generacions i adaptar-se a noves tendències, el 

periodisme esportiu hauria de fer autocrítica i valorar si el contingut que generen s’allunya cada 

cop més del valor de la informació i busca l’entreteniment. La incorporació de noves eines o 

nous formats més moderns no hauria de comportar l’abandonament de la part que defineix 

l’exercici i els valors del periodisme. En aquesta línia, si el periodisme esportiu es mantingués 

fidel a la seva tasca principal d’informar, s’eixamplarien considerablement les diferències amb 

altres continguts. 

 

Aquest estudi només s’ha aplicat a l’anàlisi dels continguts d’un dia en concret, el final del 

mercat de fitxatges d’estiu de 2022 i als continguts del Partidazo de la COPE, el Larguero de la 

SER, l’ONZE de TV3, el Chiringuito de jugones i els canals de Twitch de Gerard Romero, Siro 

López, Rubén Martín i Ibai Llanos, deixant al marge altres programes de mitjans de 

comunicació convencionals i canals de creadors de contingut. Així, es proposa una futura línia 

d’investigació que contempli més canals i més continguts per comprovar les diferències de 

contingut entre les diverses plataformes a través de l’estudi de les convencions de l’exercici del 

periodisme. D’aquesta forma, es podria tenir un coneixement més integral del panorama actual 

del periodisme esportiu. 
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su implicación en el aumento de la productividad del periodista entre los años 2015-2020. 

[Treball de Fi de Grau]. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas 

(UPC).https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/654853/ChavezL_S.p

df?sequence=3&isAllowed=y  

De Santis-Piras A. i Morales Morante, L. (2019). Dispositivos móviles y las multiplataformas 
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8. Annex 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": El partidazo de Cope  

 

1. Fonts d'informació esmentades  

 

-Em diuen els seus agents que Aubameyang jugarà segur en el Chelsea. 

-Els agents d'Aubameyang em confirmen que els papers per la seva inscripció són correctes. 

-He trucat a l'entorn de Morata i m'han dit que no es mourà de l'Atlètic de Madrid. 

-He parlat amb una persona propera a Raúl de Tomás i creuen que es donarà el seu fitxatge 

pel Rayo Vallecano. 

-Segons m'expliquen l'espanyol fitxarà a un central 

-Una font fiable m'ha dit que Verratti no es mourà 

-Em diuen els agents que (Bellerin) ha firmat de forma online. 

 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-Imatges seu de la Lliga 

-Imatges recopilació nous fitxatges de la Lliga 

-Imatges recopilació nous fitxatges de la lliga espanyola ( de com els equips han anunciat els 

fitxatges dels jugadors a través de les xarxes) 

-Imatges de nous fitxatges de diferents lligues, mercat internacional ( de com els equips han 

anunciat els fitxatges dels jugadors a través de les xarxes) 

-Imatges dels tertulians que connecten des de casa 

-Imatges web oficial de la LLiga  

-Imatges de Bernardo Silva quan parlen d'ell 

-So d'alarma per anunciar que el mercat de fitxatges ha acabat 

-Imatges en directe dels senyors que validen els fitxatges a la LLiga (seu LLiga) 

-Música fons  



 43 

-Tall roda de prensa del director esportiu del Sevilla, Monchi, parlant de la planificació 

esportiva 

-Imatges de la roda de prensa de Monchi mentre comenten els fitxatges del Sevilla 

 

3. Interacció amb el públic  

 

-Llegeixen missatges d'espectadors que arriben a través del Twitter i Whatsapp del programa. 

x2 

-Posen àudios on opina l'audiència. x2 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

-Mariano fa sis anys que està al Madrid, això sí que és notícia. Diu molt poc d'ell, li agrada 

poc el futbol si no vol marxar 

- Tot això del fitxatge de Raúl de Tomás és del gènere tonto 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Connexió Juan Antonio Alcalá i Isaac Fouto des de la seu de la Lliga 

-Connexió Helena Condis des de les oficines del Barça 

-Connexió Carlos Ganga des de les oficines del Rayo 

-Connexió Rafa Villarejo des de la seu del Valencia CF 

-Connexió Quique Iglesias informació Espanyol 

-Connexió Isaac Escalera informació Betis 

-Connexió José Manuel Oliva informació Sevilla 

 

 

 

 

 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": El Larguero SER 
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1. Fonts d'informació esmentades  

 

- Em comenten des de l'entorn de Raúl de Tomás que finalment el jugador es queda a 

l'Espanyol. 

- Fonts de dins del club (Rayo Vallecano) m'apunten a la possible incorporació de Diego 

Costa, que és el davanter preferit del president. 

-Des de l'entorn de Jordi Alba em confirmen que el jugador no vol abandonar el Barça. 

-Segons la meva informació, la documentació pels fitxatges del Barça ha arribat a temps. 

-M'apunten des del club que els fitxatges es realitzaran a temps. (Barça) 

-Segons em diuen Marcos Alonso estarà inscrit abans de les 00h. 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-Imatges pàgina web Lliga 

-Imatges seu de la Lliga 

-So xiulets per acabar el mercat de fitxatges 

-Música acompanyament 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

 

-Cap 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

-Cap 

 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 
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-Connexió directe amb Antón Meana en la seu de la LLiga   

-Connexió Adria Albets a les oficines del Barça 

-Connexió directe amb Santi Ovalle en l'aeroport del Prat 

-Connexió amb Guillermo raimundo des de Londres 

-Connexió amb Fran Guaita des de Valencia  

-Connexió amb Lorenzo Ordoñez desde Sevilla (info Betis) 

-Connexió amb Santi Ortega des de Sevilla (info del Sevilla fc) solo sonido aqui 

-Connexió Roberto Ramajo des de san sebastian (info real sociedad) 

-Connexió amb Valladolid (info valladolid) Carlos Raúl Martínez 

-Connexió amb SER catalunya i Bruno Alemany per parlar dels fitxatges del Manchester City 

-Connexió Axel Torres per parlar del mercat de fitxatges nacional i internacional 

-Entrevista amb Maheta Molango, presidente dels futbolistas anglesos per parlar perquè els 

quips anglesos tenen tants diners 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": ONZE TV3 

 

1. Fonts d'informació esmentades  

 

- Els agents de Jordi Alba m'han confirmat l'oferta 

- Ara mateix m'asseguren que Raúl de Tomás no està inscrit en la Lliga 
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- Segons el Partidazo de la Cope, Raúl de Tomás jugarà en el Rayo 

- Catalunya Ràdio confirma que el preu de la rescissió del contracte de Martin Braithwaite és 

de 400.000 euros 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

-Vídeo sobre jugadors amb decles de Xavi per sobre 

-Música de fons 

-Vídeo de les xarxes socials del Espanyol per presentar Braithwate  

-Vídeo d'Aubamenyang arribant a Londres per fitxar pel Chelsea  

-Vídeo amb veu en off sobre el treball de Laporta i Alemany (Equip A) i  les palanques i els 

fitxatges 

-Imatges twitter Memphis Depay 

-Vídeo de Mateu i Jordi cruyff en les oficines 

-Imatge dels fitxatges del Barça 

-Imatge sortides jugadors del Barça 

-Imatges de la pàgina web del ManUnited ( no es veu a CR7 en la plantilla) 

-Imatges xarxes socials Liverpool amb fitxatge Arthur 

-So Alarma perquè s'ha acabat el mercat de fitxatges 

-Vídeo de bernardo silva jugant mentre parlen d'ell  

-Imatges xarxes socials del Llille amb el fitxatge de André Gomes 

 

 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

-Tiren enquesta sobre la nota de mateu alemnay en el mercat pel Twitter del programa 

-Posen tuits d'espectadors en la part inferior de la pantalla 

-Resultats enquesta sobre la nota de Mateu Alemany en el mercat pel Twitter del programa 

-We Love Haters: comenten tuits de espectadors que tiren 'hate' suau del programa 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 
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-Avui el Grau ha vingut torrat  

- El rendiment de Jordi Alba el millora qualsevol, fins i tot, el lateral de la monistrolenca 

- Martín Presa és un president nefast 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

 

-Connexió en directe amb les oficines del Barça, Lluis Cervelló 

Connexió en directe amb la seu de la Lliga, Sebas Guim 

-Connecten amb un perioidsta que segueix les xarxes socials dels clubs per explicar novetats; 

Jordi Ramos 

-Connexio amb un altre perioditsa Laia Tudel ( de catradio) a les oficines del Barça 

Imatges en directe de alemany y cruyff en el seu despatx 

-Connexió amb Guillem Balague, expert en futbol i mercat internacional. Treballa per la BBC 

 

 

 

 

 

 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": El Chiringuito de Jugones 

 

1. Fonts d'informació esmentades 

 

- Em diuen que el Rayo intentarà fitxar a Raúl en el pròxim mercat de fitxatges d'hivern 

- Tinc informació directament del president del Rayo Vallecano sobre la situació actual 

- Em comuniquen des de la Lliga que el Barça ha arribat a fer les inscripcions 

d'Héctor Bellerin i Marcos Alonso a temps 
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2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-Imatges de joc de RDT 

-Imatges en directe dels senyors que validen els fitxatges a la Lliga (seu LLiga) 

-Imatges pàgina web de la Lliga 

-Música per donar a pas a altres redactors 

-Imatges dels jugadors més valorats de la Lliga a través de la web Transfermarket 

-Imatges arribada d'Aubameyang a Anglaterra 

-Imatges de les oficines del Rayo 

-Vídeo de joc Jordi Amavi (nou fitxatge del Getafe) 

-Vídeo de joc Strand larsen (nou fitxatge del Celta) 

-Vídeo de joc Oriol Romeu (nou fitxatge Girona) 

-Vídeo de joc Dolberg (nou fitxatge del Sevilla) 

-Vídeo de joc Justin Kluivert (nou fitxatge del Valencia CF) 

-Vídeo de joc Kadeuere (nou fitxatge del Mallorca) 

-Vídeo de joc Nastasic (nou fitxatge del Mallorca) 

-So per donar per finalitzat el mercat de fitxatges 

-Imatges dels nous fitxatxes d'equips de la Lliga 

-Imatges de tots els fitxatges del Barça, es fa un repàs d'on venen i els preus 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

 

-Posen tuits de espectadors en la part d'abaix de la pantalla 

-Llegeixen tuits dels espectadors ( 7 mensajes) 

 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

- L'actitud d'Auba és impecable, però després està el 'pintamonas' del seu agent 
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5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Connexió oficines del Rayo Vallecano amb Marcos de Vicente 

-Connexió seu de la Lliga, Juanfe Sanz 

-Connexió oficines del Barça, José Álvarez 

-Connexió Marcos Benito a la ciutat Joan Gamper 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": Gerard Romero (Jijantes) 

 

1. Fonts d'informació esmentades 

 

- Em diuen des del club que hi ha un 'tapat' pel lateral 

- L'entorn de Jordi Alba em confirma l'oferta  

- Héctor Gómez explica que els problemes tècnics estan solucionats i l'avió torna a sortir cap a 

París 

- Fabrizio Romano informa que el Barça rebutja la primera oferta del Chelsea 

per Aubameyang 
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- Fabrizio ha explicat que el nom que des del club (FC Barcelona) s'apunta pel lateral 

és Júlian Araujo 

 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-So tensió 

-So alarma 

-Imatges exteriors oficines del Barça 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

 

-Llegeix en 5 ocasions missatges d'espectadors (xat Twitch) 

 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

- Què collons fa el vicepresident a Berlín? (Rafa Yuste) 

- Estem parlant de Jordi Alba 'papa frita' 

- Ja oloro a 'caca' des de Barcelona  

- Quina rata ets Fabrizio 

- És un fitxatge de mig pèl (informació de Júlian Araujo de Fabrizio) 

 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Connexió oficines del Barça, Juli Claramunt 

-Connexió Fabrizio Romano (informació mercat de fitxatges) 
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Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": Siro López 

 

 

1. Fonts d'informació esmentades 

 

- Gent molt propera a Antoine Griezmann m'assegura que és impossible que surti de l'equip 

- L'entorn de Morata m'ha deixat clar que no abandonarà el club en aquest mercat de fitxatges 

 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 
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-Cap 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

 

-Llegeix en 4 ocasions missatges d'espectadors (xat Twitch) 

 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

- Els de l'AC Milan són 'gilipolles' 

- Te l'ha fotut fins on posa Toledo 

- Què collons dieu si no teniu ni idea 

 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Cap 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": Rubén Martín 

 

 

1. Fonts d'informació esmentades 

 

- Em diu l'entorn de Raúl de Tomás que el jugador està tranquil i creu que si es donarà el 

fitxatge 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-Cap 
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3. Interacció amb el públic (quantes i com) 

 

-Llegeix en 2 ocasions missatges d'espectadors (xat Twitch) 

 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

- Me n'havia d'anar aviat em 'cago en la puta' 

- A prendre pel cul (quan se'n va) 

- Si Frenkie surt (del Barça), ja entro nu, cabrons 

 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Connexió en directe amb Fernando Evangelio (comentar mercat de fitxatges) 

 

 

Taula d'anàlisi Twitch/Programes "tradicionals": Ibai Llanos 

 

 

1. Fonts d'informació esmentades 

 

- Cap 

 

 

2. Elements visuals i sonors utilitzats 

 

-Cap 

 

 

3. Interacció amb el públic (quantes i com) 



 54 

 

-Llegeix en 6 ocasions missatges d'espectadors (xat Twitch) 

 

 

4. Estil llenguatge (insults, faltes de respecte i vulgaritats) 

 

- Quin puto fàstic de club el Barça 

- El Barça estarà fins al final donant per cul 

- No fitxaran a Bernardo Silva aquests fills de puta 

- Deixeu de donar pals, fills de puta 

- Aquest ve 'catxondo' avui 

- Aquest fitxatge me la sua idiotes 

 

5. Elements periodístics usats (connexions en directe, fals directe, entrevistes) 

 

-Cap 
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