Treball de Fi de Grau

Titol

Premier League: una marca a explotar
por los medios de comunicacion

Autoria

Raul Urgell Fernandez

Professorat tutor

Josep Maria Blanco Pont

Grau

Comunicacié Audiovisual

Periodisme X

Publicitat i Relacions Publiques

Comunicaci6 Interactiva

Comunicaci6 de les Organitzacions

Tipus de TFG
Projecte
Recerca X
Data
1 de juny de 2023 X

28 de juliol de 2023

Universitat Autonoma de Barcelona



Facultat de Ciencies de la Comunicacio
Full resum del TFG

Titol del Treball Fi de Grau:

Catala: Premier League: una marca a explotar pels mitjans de comunicacio
Castella: Premier League: una marca a explotar por los medios de comunicacién
Anglés: Premier League: a brand to be exploited by the media
Autoria: Raul Urgell Fernandez
Professorat tutor: Josep Maria Blanco Pont
Comunicacio Audiovisual
Curs: 2022/23 Grau:
Periodisme X
Publicitat i Relacions Publiques
Comunicacio Interactiva
Comunicacié de les Organitzacions

Paraules clau (minim 3)

Catala: Premier League, Periodisme esportiu, Periodisme digital, mitjans de comunicacié

Castella: Premier League, Periodismo deportivo, Periodismo digital, medios de comunicacion

Angles: Premier League, sports journalism, digital journalism, media

Resum del Treball Fi de Grau (extensié maxima 100 paraules)

R En aquest treball es busca fer una analisi sobre com alguns mitjans de comunicacié utilitzen
Catala: la Premier League, la lliga anglesa de futbol, com un producte a explotar per a revaloritzar-
se. L'objectiu és estudiar la metodologia que segueixen aquests mitjans i les dificultats que
afronten alguns al no ser els posseidors dels drets de la Premier League.

. En este trabajo se busca hacer un analisis sobre como algunos medios de comunicacion
Castella: utilizan la Premier League, la liga inglesa de futbol, como un producto a explotar para
revalorizarse. El objetivo es estudiar la metodologia que siguen estos medios y las
dificultades que afrontan algunos al no ser los poseedores de los derechos de la Premier
League.

R This work aims to do an analysis of how some media outlets use the Premier League, the
Angles: English soccer league, as a product to exploit in order to revalue themselves. The objective
is to study the methodology followed by these media and the difficulties faced by some of
them as they are not the owners of the Premier League rights.

Universitat Autonoma de Barcelona




INDICE

INAICE A LADIAS.......ocuiiviieeececcicece ettt 4
Lo INEFOTUCCION .ottt e e e e e e r e e e e e e e e e 8
2. Planteamiento del problema ... 9
2.1. Identificacion del problema.............ueeiiiiiiiiii e 9
2.2. Valoracion del problema............ccuueiiiiiiiiii 9
2.3. Formulacion del problema..............oeeiiiiiiiiiiie 10
3. Alcance de [ainVeStigacCion ... 11
4. Objetivos de 1a investigacCion ...t 12
4.1. ODbjetivos exploratorios ... 12
4.2. ODjJetivoS AeSCIIPLIVOS. .....ccciiiiiiiiiiiieieeeeee e 12
4.3. Objetivos correlacionales ..............ceiiiiie e 13
5. EStado de la CUBSTION ...coooiiiiiiiiiie e 14
5.1. Los derechos televisivos de la Premier League .............coevveeeieeeeeeeeeninnnnnnn. 14
5.2. La Web 2.0 como herramienta del periodiSmo ............ccccevvviiiiieeeiieeeiiinnnnnn. 16
6. MarCO CONTEXTUAL......coiiiiiiiiiii e 18
6.1. LaMedia INgIeSa ......coouuuiiiiiiiiiiee e 18
6.2, UNIVEISO PrEMUET ... ..uiiiiiiiiee ittt 21
6.3, DAZN . .. 23
G ] 1 I /1 o] o P 24
R Y[ (e o o] Lo Y | - U N 25
7.1. ltinerario de busqueda de fUBNLES .........cooeeeiiiiiii i, 25
7.2, Justificacion MetodolOgICa. ........ccoveviieieieeeeee e 26
7.3. Definicion del UNIVEISO ......ccooeeeeiiiieeeeeeeeeeee 28
7.4. Criterios de seleccion del panel de eXpertos .........cooceevvvvvviiiiieieeeeeeeeeeinnn, 28



7.5. Panel de eXPertOS.......ouuuuiiiiie et e e 28
7.6. Guiones de las entrevistas en profundidad ...............cccevviiiiiiiie e, 28
7.7. Metodologia de andlisis de los datos recogidosS..........ccoevvvvviiiieeeeeeeeeiiinnnnnn. 30
7.8. Creacion de 1as Categorias........c.uuueiriiiaaai i 31
7.9, DIICURAAES ... .o 32

ANALISIS dE reSUItAd0OS . .coeie i 33
8.1. Tendencia de consumo de la Premier League ..., 33
8.2. Captacion de 1a aUdIENCIA ...........uuueeiiiieeiiiiiiiiiee e 36
8.3. La Premier League como contenido principal del programa ....................... 39
8.4, PUDBICO. ....eiiiiiiieee e 40
8.5. Tipo de audiencia de la Premier League ..........ccccovveeeiiiiiiiiiiiiiee e, 42
8.6. Reconocimiento en ESPana............viiiiiiiiiiiiiicie e 43
S A 01 ] 0= (=] (o = LSS 44
8.8. Preguntas eSPECITICAS ......ccoeeiiiiiiicee e 46

8.8.1. LaMedia INQIESaA......cccoiiiiiiiiiieiee e 46

8.8.2.  UNIVEISO PreMIET ...ttt 49

B.8.3.  DAZN e 51

8.8.4. FISNE&TWILCN ..o e 54

Analisis general del SECION......c.uuuiiiiiiiiee e 57
9.1. Tendencia de consumo de la Premier League ...........ccccoeveiiiiiiiiieeeee, 57
9.2. Captacion de la audiENCIa ..........cooeeeeeeeeie e 58
9.3. La Premier League como contenido principal del programa ....................... 59
9.4, PUDBICO (TArgeL) ...ceeeeeeeee oo 59
9.5. Tipo de audiencia de la Premier League..........c.cccooveviiiiiiiiiiiii e, 59
9.6. Reconocimiento en ESPaNa..........ccoeuuiiiiiiiiiiiicceie e 60
S B R ©o ] o ] o 1= (=] o (o3 - NPT 60



9.8. Preguntas €SPECITICAS .....ccivi i 61

9.8.1. LaMedia INQIESaA......ccoiiiiiiiiieeie e 61
9.8.2. UNIVEISO PreMIET ...ttt 62
O.8.3.  DAZN e 62
9.8.4. FISh&TWIICN ..cooiiiiiiiiiiie e 63

10. DiSCUSION GENETA ...coiiiiiiiiiei e e e e e e 64
11. Futuras lineas de iNVeStigacCion ........cc.uuuiiiiiiiiee e 65
12. CONCIUSIONES ..ottt ettt ettt et e e e e e e e e e e e e e eeeeees 66
13, BiblOQrafia .o 68
N o 1 3PP 71
14.1. Tablas de analisis de I0S Programas ...........cccovvreriiiiiiiiieeeeeeeeriie e e e e eeaanns 71
14.2. Preguntas de las entrevistas y categorias.........cccceeeeveeeeieeiiiiiiiiiiieeeeeeeennnns 109
14.3. Transcripciones de 1as entrevistas ........ccoooeevvvveeiiiiiiiii e, 113

14.3.1. Entrevista a Andrés Weiss, periodista y community manager de La

MEAIA INGIESA ... 113

14.3.2. Entrevista a Alvaro Romeo, periodista y presentador de Universo
Premier 118

14.3.3. Entrevista a José Peinado, productor de Fish&Twitch y periodista de
DAZN 123

14.3.4. Entrevista a Jon Prada, presentador de Fish&Twitch...................... 128

14.3.5. Entrevista a Matt Cannon, presentador de Fish&Twitch.................. 132



indice de tablas

1. Tablas de analisis de La Media Inglesa en YouTube
(16/01/23 — 31/01/23)
1.1. Tabla 1: ¢Por qué el Chelsea paga 100 millones por Mudryk?
1.2. Tabla 2: El Xl ideal de la jornada 20 de la Premier League 22/23
1.3. Tabla 3: EI Man United vuelve a intimidar: asi se ha transformado
1.4. Tabla 4: Los peores debuts en la Premier League
1.5. Tabla 5: El dia que cambié todo | Modo Carrera FIFA 23 #6
1.6. Tabla 6: El Arsenal ficha a Trossard: Arteta ya tiene su atacante
1.7. Tabla7: ¢;Cdmo gasta tanto el Chelsea sin saltarse
el fair play financiero?
1.8. Tabla 8: Los peores fichajes de enero de cada club
de la Premier League
1.9. Tabla 9: El Everton despide a Lampard:
El peligro de descenso es real
1.10. Tabla 10: El Xl de la jornada 21 de la Premier League
1.11. Tabla 11: Los angeles de Javi #51:
Edgar Davids y no darse importancia
1.12. Tabla 12: Guia practica para robar un fichaje a otro club
1.13. Tabla 13: Planeamos el futuro del Liverpool con Andrea Orlandi
1.14. Tabla 14: Un jugador del Chelsea para cada club de la Premier League
1.15. Tabla 15: 5 jugadores a seguir en Deadline Day:
Caicedo, Fresneda, Mckennie...

1.16. Tabla 16: Sean Dyche toma las riendas del Everton

2. Tablas de analisis de La Media Inglesa en YouTube
(01/02/23 — 15/02/23)

2.1. Tabla 17: Enzo Fernandez ya es del Chelsea:
nuevo fichaje mas caro de Inglaterra

2.2. Tabla 18: Las notas del mercado de fichajes de enero de 2023

2.3. Tabla 19: ¢ Cuantos goles marcaria Kane en el Manchester City?

71

71

71

73

74

74

75

75

76
77

77

78
78

79

80

81

81

82



2.4.

2.5.
2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

2.11.

2.12.
2.13.

3.1.

3.2.
3.3.

4.1.
4.2.

4.3.

Tabla 20: El Yorkshire Athletic ya es real:

creamos su camiseta y lo metemos en la Premier

Tabla 21: El XI de la jornada 22 de la Premier League 22/23
Tabla 22: Acusacion historica de la Premier League

al Manchester City

Tabla 23: Los Angeles de Javi #52:

Tony Adams y saber pedir ayuda

Tabla 24: ¢ Qué bromas se hacen los futbolistas entre ellos?
| Con Andrea Orlandi

Tabla 25: El XI de futbolistas que les vendria bien cambiar de posicion
Tabla 26: El peor africano de la historia de la Premier

| Con Alberto Edjogo

Tabla 27: ¢ Nathan Jones, el peor técnico de la historia

de la Premier League?

Tabla 28: El XI de la jornada 23 de la Premier League 22/23
Tabla 29: ¢ Puede Qatar comprar el Manchester United?

Tablas de analisis de La Media Inglesa en Twitch

(16/01/23 — 31/01/23)

Tabla 30: CHM 6X18: El Manchester United va en serio y

el Arsenal es mas lider

Tabla 31: CHM 6X19: Partidazo en el Emirates y otra mas del Arsenal
Tabla 32: Especial 12 horas Deadline Day:

Enzo Fernandez, Joao Cancelo, Moisés Caicedo

Tablas de analisis de La Media Inglesa en Twitch

(01/02/23 — 15/02/23)

Tabla 33: Creamos el Yorkshire Athletic en el FIFA 23

Tabla 34: CHM 6X20: especial sancion al City desde Panenka
/ Jornada de sorpresas

Tabla 35: IRL desde el coche

83
83

84

84

85
85

86

87

87

88

89

89
89

90

91
91

91
92



4.4.
4.5.

4.6.

5.2.

5.3.

6.2.
6.3.

6.4.

7.1.
7.2.

8.1.
8.2.
8.3.

8.4.

Tabla 36: Jugamos a ‘Adivina el jugador’
Tabla 37: CHM 6X21: El Manchester City se acerca al Arsenal
a 2 dias de su partido

Tabla 38: Arsenal-City se juegan la Premier y Dortmund-Chelsea

Tablas de analisis de Universo Premier (15/01/23 — 31/01/23)
Tabla 39: Ramsdale y diez mas, amenazas inaceptables en
Merseyside y De Zerbi ‘il grande’

Tabla 40: La Premier, mas rica que nunca,

y miedo por la ‘casemirodependencia’

Tabla 41: 50 puntos para el Arsenal.

Oda a una primera vuelta de ensuefio

Tablas de analisis de Universo Premier (01/02/23 — 15/02/23)
Tabla 42: Un Chelsea entre la genialidad y la locura

y Pep agita el avispero

Tabla 43: 200 veces Harry Kane y mas de 100 varapalos para el City
Tabla 44: Premier League VS Machester City:

se abre la caja de Pandora

Tabla 45: Titubeos del Arsenal y Enzo y Joao empiezan

a hacer travesuras

Tablas de analisis de DAZN
Tabla 46: Fever Pitch
Tabla 47: Premier League World

Tablas de analisis de Fish&Twitch

Tabla 48: Fish&Twitch #1 Entrevista a Marcelino Elena

Tabla 49: Fish&Twitch #1 Repaso al mercado de fichajes de la Premier
Tabla 50: FISH&TWITCH #2 Prondsticos de esta temporada

de la Premier

Tabla 51: Fish&Twitch Los 30 mejores de los 30 afios de Premier

93

93
94

95

95

95

96

97

97
97

98

98

100

100

101

102

102

102

103
103



8.5.

8.6.
8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.11.

8.12.
8.13.

Tabla 52: Nacho Gonzalez habla de fichajes

de la Premier League, y la estrategia del Newcastle

Tabla 53: Ifigo Calderdn: "Graham Potter no parece inglés"
Tabla 54: Leonardo Ulloa, habla de la situacion actual

del Leicester en Fish&Twitch

Tabla 55: ¢ Fue la decision correcta aplazar la Premier

tras la muerta de la Reina?

Tabla 56: Un analisis de los brasilefios en la Premier League
con Mario Cortegana

Tabla 57: Sam Lee: "Haaland es uno de los mejores
goleadores de siempre"

Tabla 58: jAdiés Bruno Lage! ¢Por qué le salio mal al portugués
en el conjunto inglés?

Tabla 59: "Erik Ten Hag ha provocado a Cristiano”

Tabla 60: Marc Roca: "El Leeds es un gigante dormido

al que estamos despertando”

104
104

105

105

106

106

107
107

108



1. Introduccidén

La Premier League, la maxima competicion del futbol inglés, estd en boca de todos
los amantes del deporte y, sobre todo, del futbol. Después de que La Liga haya
dominado durante muchos afios a nivel internacional, la liga inglesa se ha adelantado
a la espafiola en muchos aspectos. Los mejores jugadores quieren estar en la Premier
League, convirtiéndola en la mas mediatica, y la competicion cada vez atrae a mas
inversores. Esto ha llamado la atencion de los medios de comunicacién, quienes

utilizan la Premier League como un producto a explotar.

El trabajo nace de la necesidad de hacer un analisis de los programas que centran su
contenido en la Premier League para conocer sus caracteristicas. De esta manera,
también se pretende conocer los motivos que los han llevado a centrar su contenido
en la liga inglesa, pese a que algunos no tienen los derechos de television, lo cual
parece una decision a la que pocos se atreverian. Todo ello servird para poder hacer
un dibujo general sobre estos programas que buscan exprimir el producto de la
Premier League y asi poder comprender sus estrategias de mercado.

La liga inglesa cada vez es mas popular y eso se debe no Unicamente al nivel
futbolistico, sino a lo bien que se ha vendido el producto de la Premier League en el

ambito internacional.

Para estructurar y elaborar el trabajo, primero se ha planteado el problema y se han
marcado unos objetivos para tener las ideas claras de aquello que se busca averiguar
y analizar. También se ha tenido en cuenta toda la informacién que habia sobre este

tema anteriormente, mostrada en el estado de la cuestion.

Seguidamente se han estudiado los programas para el marco contextual y se ha
expuesto que metodologia se ha seguido a la hora de realizar el trabajo. A
continuacion, se ha realizado un andlisis de los resultados dividido en diferentes
categorias. Para finalizar con la estructura del trabajo, se muestra la discusion general,

las posibles futuras lineas de investigacion y las conclusiones.



2. Planteamiento del problema

2.1. Identificacion del problema
Durante los ultimos afos, la liga de futbol profesional inglesa, conocida como la
Premier League, ha aumentado su valor en diferentes niveles. A nivel econémico, la
liga inglesa se ha convertido en la mayor potencia mundial, ademas de ser aquella
que hace el reparto mas equitativo para todos los clubes (Premier League value of
central payments to clubs 2020/21, s. f.). A nivel futbolistico, desde que La Liga se
degrad6 por la marcha de estrellas futbolisticas como Cristiano Ronaldo o Lionel
Messi, la Premier League ha sido el punto de reunién de los mejores jugadores. Los
dos niveles anteriores y la llegada de DAZN a Espafia han facilitado que su gran
crecimiento sea en el a&mbito mediatico, convirtiendo la liga inglesa en una marca,

similar al caso de la NBA.

Para el presente trabajo se busca analizar como los programas audiovisuales
centrados en la Premier League en Espafia utilizan su contenido, destinado a una
audiencia interesada en la liga de fatbol inglés, para revalorizarse. También se
buscara saber qué elementos son los que mas llaman la atencion de los espectadores

o aquellos que generan mas rechazo en sus seguidores.

Ademas, hay que tener en cuenta aquellos contenidos que son producidos por
Amazon Prime y la Premier, como la serie “All or Nothing” u otros documentales que
cuentan con imagenes exclusivas de equipos de la liga, tanto en el terreno de juego

de un partido, como en los vestuarios o ciudades deportivas de los clubes.

Desde que DAZN se instauré en Espafia en marzo de 2019, los derechos de imagen
de la Premier League son exclusivos de la plataforma de streaming. Actualmente, la
mayoria de programas con contenido centrado en la liga britanica se difunden a través
de diferentes plataformas audiovisuales como YouTube, Twitch o Spotify en formato

video o podcast.

2.2. Valoracién del problema

Con el crecimiento de la Premier afio tras afio, han aparecido diferentes programas

audiovisuales que, actualmente, son referentes como fuente de informacién para



aguellos que quieren estar al dia de la liga inglesa. La mayoria de los programas
cuentan con la participacion de periodistas jovenes que aprovechan las nuevas
tecnologias y sus plataformas para poder compartir sus conocimientos sobre la

Premier League.

Un claro ejemplo es el caso de La Media Inglesa, un canal de YouTube que se lanz6
en 2018, pero que empezo6 con su proyecto en 2010. Con el incremento de interés en
la Premier, La Media Inglesa fue creciendo hasta tener una comunidad que puede
informarse a través de su canal de YouTube o de su canal de Twitch. llie Oleart,
fundador del proyecto, admitié en una entrevista para El Periédico (EI Periodico, 16
de mayo de 2022, Madrid) que fue en 2020 cuando not6 el crecimiento de LMI, yendo
de la mano con el crecimiento de la Premier League en Espafia. Otro caso similar es
el de talkSPORT, una estacién de radio deportiva de la Premier League, y su podcast
en espafiol Universo Premier. El proyecto del podcast en espafiol se lanzé en 2012 y
actualmente cuenta incluso con la narracién de partidos a través de la pagina de
talk SPORT. Cabe destacar que el crecimiento de contenidos de la Premier en Espafia
no es visible Unicamente en proyectos, también lo podemos ver en grandes referentes

de la prensa deportiva, como el caso de Marca con su programa Fish&Twitch.

2.3. Formulacién del problema
Muchos medios de comunicacion siempre se preguntan como La Liga, en su gran
auge con jugadores como Cristiano Ronaldo o Leo Messi y los dos equipos mas
grandes como son Real Madrid y FC Barcelona, nunca llegaron a los ingresos que ha
obtenido la Premier. Sin embargo, otros medios como los mencionados en el punto
anterior vieron una posibilidad de mercado que nadie se habia preocupado en
explotar. Es digno de analizar y estudiar como algunos de los programas, sin tener los
derechos de imagen, siguen obteniendo cada vez mas fama y beneficio. También es
necesario fijarse en la audiencia y lo popular que se estan volviendo los documentales
producidos por la Premier League o el contenido exclusivo que muestra DAZN a sus

suscriptores sobre la mayor liga de futbol del mundo.

La Premier League cada vez mas es un producto audiovisual que explotar, similar al

cambio que se produjo en la NBA. Son mas una marca que una liga. Con el analisis y
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el estudio de los puntos anteriores se conseguira obtener una vision de como la
Premier League se ha convertido en un producto a explotar por las industrias

audiovisuales en Espafia.

3. Alcance de la investigacion

Siguiendo con el punto anterior, se puede ver como el alcance de la investigacion sera
exploratorio, descriptivo y correlacional. Estos estudios vienen determinados por el

conocimiento del tema que vamos a investigar y de qué manera se quiere enfocar.

El caracter exploratorio se debe a que no hay una gran cantidad de estudios que traten
el auge de la Premier League en Espafia. Se pueden encontrar diferentes articulos
hablando de cémo la liga inglesa se ha convertido en la potencia de futbol mundial,
pero no de cdmo la Premier se ha vuelto un producto a explotar para algunos medios
de comunicacion. Para poder realizar este punto se elaborard un listado de los
diferentes medios audiovisuales que centran su informacion en la Premier League.
Ademas, también se incluiran los productos audiovisuales producidos por la Premier
League en diferentes plataformas como DAZN. También se recopilara informacién de
estudios o investigaciones relacionadas con nuestro estudio para poder partir de una
base. Otra de las fuentes principales seran algunos de los periodistas que trabajan el

contenido de la Premier League en Espafia.

Tratando la fase descriptiva, se buscara reconocer el perfil de los aficionados de la
Premier, a la vez que los espectadores y los periodistas vinculados a los contenidos
de la liga inglesa en medios audiovisuales y medios convencionales. También se
describira la estructura organizativa a nivel televisivo de la Premier League y de sus
programas audiovisuales. Ademas, se delimitaran las variables que definen a los

programas que emiten y tratan contenidos de la liga inglesa.

En tercer lugar, el trabajo contara con un estudio correlacional siguiendo con las
variables tratadas en el punto anterior. Se buscara una correlacion entre qué
informacion de la Premier es la que mas atrae a la audiencia. También se buscara la
relacion que hay en la diferencia de audiencia entre los programas que cuentan con
imagenes exclusivas de la liga inglesa y aquellos que Unicamente pueden poner

imagenes estaticas, debido a que no cuentan con los derechos. Ademas, se podran
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averiguar los intereses y sacar conclusiones a través de fuentes cercanas o que
trabajan en los mismos medios de comunicacion que tratan el futbol inglés.
Finalmente, todos estos elementos seran puestos en comun para poder realizar una
valoracion general de cdmo se tratan los contenidos de la Premier League en Espafia
y qué es aquello que mas atrae de la liga a los medios de comunicacion para que

exploten estos contenidos.

4. Objetivos de la investigacion

4.1. Objetivos exploratorios

- Conocer los productos que emite y produce la Premier League en diferentes
plataformas audiovisuales.

- Conocer los principales programas audiovisuales de Espafia que centran su
contenido en la Premier League.

- Obtener documentos cientificos que hayan abordado cuestiones relacionadas
con laformay el contenido de los programas televisivos que emiten contenidos
de la Premier.

- Conocer los limites que establece la ley sobre el uso de contenidos de la
Premier y pago de derechos.

- Conocer los ingresos por derechos de televisién que reciben los equipos de la
Premier League.

- Recopilar informacién sobre las audiencias de la Premier League a nivel global
y en Espafia.

- Saber cuéles son los periodistas espafioles mas relacionados con la Premier

League.

4.2. Objetivos descriptivos

- Reconocer el perfil de espectador de los medios audiovisuales que tratan
contenido de la Premier League.

- Reconocer el perfil de espectador que sigue la Premier League.

- Reconocer a periodistas deportivos vinculados al mundo de la Premier League

en medios convencionales y en medios digitales.
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Exponer las caracteristicas generales de los medios audiovisuales estudiados.
Averiguar cOmo se sostienen econémicamente los programas que centran su
contenido en la Premier League sin derechos de imagen.

Describir la estructura organizativa a nivel televisivo de la Premier League.
Describir la estructura organizativa de los programas audiovisuales que tratan
el contenido de la Premier League.

Delimitar las variables que definen y caracterizan a los programas que emiten
contenidos sobre la Premier League en Espafia.

Delimitar las variables que definen y caracterizan a los productos audiovisuales
gue emiten contenidos sobre la Premier League en Espafia.

Describir las caracteristicas de los medios audiovisuales escogidos.

Describir los contenidos de los medios audiovisuales escogidos.

4.3. Objetivos correlacionales

Conocer los motivos que llevan a los medios audiovisuales a explotar el
contenido del fatbol inglés.

Conocer los elementos a nivel deportivo que mas interesan a los espectadores
de los medios audiovisuales que tratan la Premier League.

Conocer los elementos de las retransmisiones televisivas que mas interesan a

los espectadores de los medios audiovisuales que tratan la Premier League.

Conocer el reconocimiento que recibe a nivel futbolistico la Premier League
desde Espaiia.

Conocer la tendencia de consumo de la Premier League.

Descubrir la relacién que hay en la diferencia de audiencia entre los programas
gue cuentan con imagenes exclusivas de la liga inglesa y aquellos que
Gnicamente pueden poner imagenes estaticas.

Reconocer la influencia de la competencia en los diferentes medios
audiovisuales que ofrecen tratamiento de la Premier League.

Explicar la relacion entre las caracteristicas de los productos audiovisuales que
ofrecen tratamiento de la Premier League y los objetivos comunicativos de

dicha propuesta.
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5. Estado de la cuestion

El estado de la cuestion pretende conocer los diferentes trabajos y estudios que se
han realizado anteriormente relacionados con la Premier League y el trato que hacen
los medios audiovisuales de su contenido. Cabe afadir que actualmente no hay
estudios sobre cdmo los medios audiovisuales en Espafia utilizan el contenido de la
Premier League en sus programas. Es por ello que el estado de la cuestion se ha
ampliado con otros aspectos mas generales como los derechos televisivos de la liga
britAnica, el crecimiento del periodismo deportivo en podcast o como se ha
aprovechado el web 2.0 para evolucionar a la hora de tratar productos deportivos.

5.1. Los derechos televisivos de la Premier League
La primera asociacion de futbol profesional, y por lo tanto la misma que cred el
reglamento del deporte rey en el mundo, fue la Football Association (FA) en el afio
1863. Aunque el futbol era un juego que los indigenas practicaban con anterioridad en
Paraguay, concretamente en San Ignacio Guazu, Inglaterra se apoderé como los

padres fundadores del balompié. (Melia, B. 1999)

A partir de atribuirse el mérito, el futbol britAnico siempre ha sido calificado como el
espejo en el que se deben reflejar los demas paises. Consiguieron vender el deporte
como producto y con ello obtuvieron ventaja frente a las demas ligas. El futbol
consiguio formar parte directamente de la cultura del pais y, ademas, se convirtié en
un producto imprescindible de la television. Es por ello que conseguir la exclusiva de
los derechos de retransmision es un gran reto y, en cierto modo, una obligacién para
los medios. (Acosta, Z. 2002)

Un claro ejemplo del crecimiento que la Premier League ha tenido como producto a
explotar por los medios es el aumento de cifras en la compra de los derechos de

television que se renuevan cada tres afios.

En el periodo 2016-2019, la Premier vendié sus derechos por un total de 5.800
millones de euros entre el mercado nacional y el internacional, pero el precio que
supondria la subasta de los derechos entre 2019 y 2022 eran toda una incognita entre
los principales analistas economicos. Para que Sky Sports pudiera continuar con los

derechos a nivel nacional, se habia previsto que la cadena de television debia
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aumentar su inversion un 45% debido al interés de la competencia. (Singlehurts, T.
2019)

El gran pilar en el contrato firmado para 2016-2019 fueron los derechos
internacionales, aportando 3.640 millones de euros. Era una gran cantidad de dinero
contando que los otros paises estaban pagando mucho por un producto que no era
suyo. Aun asi, la Premier League buscaba que la cifra ascendiera hasta 5.200 millones

de euros. (elEconomista, 2018)

Una vez finalizado el contrato por el periodo entre 2019 y 2022, la liga inglesa firmoé
un contrato que nadie esperaba. En el siguiente trienio, su contenido se revalorizé en
el mercado internacional un 30,5%, recibiendo un total de hasta 10.400 millones de

euros por los derechos audiovisuales. (Masters, R. 2019)

Por lo contrario, el mercado nacional cay6 un 13%. Los derechos se repartieron entre
Sky, BT Sports y Amazon, quien aprovechd el acuerdo para poder grabar los

documentales All or Nothing con equipos como el Tottenham o el Arsenal.

Cuando se avistaba el final del ultimo acuerdo, la Premier volvié a negociar sus
derechos audiovisuales desde 2022 hasta 2025. La competicién queria afianzarse
como la més poderosa econdmicamente y, a la vez, la mas mediatica. Es por ello que,
gracias al acuerdo alcanzado, la Premier League se ha convertido en la segunda
competicion deportiva con mas ingresos generados, adelantando a la NBA y

guedando un escaldn por debajo de la NFL. (Fernandez Garcia, P. M. 2022)

A nivel nacional, la liga britanica de fatbol ha incrementado su valor, consiguiendo
cerrar un acuerdo por 5.960 millones de euros con las operadoras del pais, las cuales
siguen siendo las mismas, pero con la suma de la BBC. Donde también han
conseguido incrementar ain mas su valor es en el mercado internacional,
convirtiéndose en la principal fuente de ingresos de la liga. Un total de 6.320 millones
de euros llegaran en este convenio hasta 2025 desde fuera del Reino Unido (EFE,
MARCA, 2022).

El principal factor que ha generado el aumento es el poder negociar sus derechos

audiovisuales a nivel internacional de manera individual con los diferentes paises. Es
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por ello que son visibles grandes crecimientos como el caso de Estados Unidos. La
operadora que retransmite los partidos de la Premier League es la NBC. En el contrato
que tenian firmado desde 2016, la operadora pagaba un total de 900 millones de
euros. A partir de 2022 y hasta 2028, la cantidad aumenta hasta los 2.400 millones de
euros por poder ofrecer los partidos de la Premier League, un dato que sirve para
demostrar el crecimiento de la Premier League como producto audiovisual. (La Media
Inglesa, 2021)

5.2. LaWeb 2.0 como herramienta del periodismo
La expresion web 2.0 la inventé Darcy DiNucci en el afio 1999, pero se popularizé en
2004 durante la conferencia sobre la web 2.0 de O’Reilly Media. La caracteristica
principal del término es la participacion de los usuarios, siendo posible interactuar
entre ellos como creadores de contenido. Con ello se consigue que la comunicacion

cambie en la red porque los usuarios pueden consiguen un rol activo. (Nafria, 2007)

La diferencia con la web 1.0 es que en ella los usuarios son pasivos, pudiendo
Unicamente consumir el contenido y sin posibilitar la interaccion. En cambio, la web
2.0 permite poder participar en procesos comunicativos de produccion, intercambio,
recepcion y difusién de archivos multimedia. El hecho que ha facilitado esto son los
modelos de navegacion, la interactividad y los enlaces que consiguen enriquecer los

modelos de comunicacion interactiva. (Fumero, Roca, Saez Vacas, 2007)

Otro de los expertos que sefialé el cambio en la comunicacién gracias a la web 2.0 es
Cebrian Herreros en ‘La Web 2.0 como red social de comunicacién e informacion’.
Con la web 1.0, los propietarios de la web poseen todo el control sobre ellas al poder
limitar el acceso y la interactividad. Sin embargo, en la web 2.0 todos los usuarios se

encuentran en igualdad de condiciones.

Este fendmeno ha conseguido que los medios de comunicacion mas tradicionales
hayan tenido que evolucionar y rehacerse para poder adaptarse a una nueva manera
gue se ha apoderado de la comunicacién. Todo ello e internet facilita una

democratizacion informativa. (Castells, M. 2009)

“La vision desde el poder de los medios, de las empresas y de las instituciones se

pasa a la visién desde el interior de la sociedad civil. Son los propios usuarios los que
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establecen los criterios de seleccion, valoracion y tratamientos, lo que les resulta
interesante y aquello que no les merece la pena abordar. Si el poder de la informacién
pertenece en la web 1.0 a unos pocos, ahora se extiende a la sociedad. Se salta del

privilegio de unos pocos al de muchos”. (Herreros, C. 2008)

Con la web 2.0 todos pueden ser informadores y es por ello que algunos medios de
comunicacién han nacido gracias a periodistas freelance que han apostado por crear
contenido que facilita la interaccion y de ahi todos juntos poder mejorar el medio. El
problema que conlleva ello es que también se facilita la aparicion de fake news. Para
poder combatir ello se debe contar con mas profesionales de la informacién,
creandose mas oportunidades para futuros periodistas.

Es por este motivo que muchos profesionales de la comunicacion vieron la
oportunidad de crear programas audiovisuales que puedan explotar los contenidos
que mas interesan al publico y que no suelen ver en los medios convencionales. El

ejemplo principal y en lo que se basa el trabajo es el contenido de la Premier League.

En la gran mayoria de programas deportivos, o incluso Unicamente de fatbol, la
Premier League no contaba con la misma cobertura que La Liga Santander. Uno de
los motivos era porque no se tenian los derechos televisivos y, de costumbre, los
telediarios o programas deportivos suelen informar de aquellos eventos de los que

tienen derechos para evitar problemas juridicos.

Los aficionados a la liga britanica no podian disfrutar de la informacién mas actual,
debian buscarla por su propia cuenta en periddicos y programas extranjeros o
conformarse con la escasa cobertura mediatica que recibia. Es entonces cuando
nacen los programas con contenido audiovisual que seran estudiados en el trabajo.
Algunos cuentan con los derechos como en el caso de los programas de DAZN, pero
otros como La Media Inglesa deben llegar a otros tipos de acuerdos para poder

informar con contenido multimedia.

Ademas, también se cuenta con medios més tradicionales como MARCA. El diario ha
decidido apostar por los nuevos formatos para intentar llegar a un publico diferente y
expandirse. Buscan adaptarse a una nueva tendencia y sumar nuevos consumidores

a su comunidad. La diferencia con los demas programas estudiados se muestra en el
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estado de innovacion por el que apuestan, debido a que también quieren conservar a
los usuarios y es por ello que no buscan arriesgarse mucho con nuevos cambios.
Debido a este ultimo motivo, se convierten en medios tradicionales con nuevos
soportes. (Montiel. 2000).

6. Marco contextual

Para poder hacer el andlisis de cada uno de los medios seleccionados, primero se
debe comprender la situacion en la que se encuentra cada uno de los programas y las

funciones que llevan a cabo.

6.1. La MediaInglesa
Uno de los programas con mas seguidores que tratan como tematica principal la
Premier League es La Media Inglesa. El medio se creé en 2011 mediante una pagina
web en la que sus integrantes escribian diferentes articulos y reportajes sobre la liga
de futbol inglesa. El autor que decidio iniciar el proyecto de La Media Inglesa es llie
Oleart, licenciado en Derecho por la Universidad Auténoma de Barcelona y
exrepresentante de futbolistas franceses que recalaban en Espafia o Sudamérica. Es

un amante del fatbol inglés, tanto la Premier como de categorias inferiores.

La idea surgi6 en el Mundial de Sudéfrica 2010. llie estaba ejerciendo como periodista
y hablando con la gente que cubria el mundial de futbol vio que la Premier League era
un producto que cada vez estaba aumentando, pero la gente no tenia donde
informarse sobre la competicion. Es ahi cuando el periodista encontré una oportunidad

de mercado.

Logo de 'La Media Inglesa’
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Poco a poco el proyecto fue creciendo y adaptandose a las nuevas tecnologias. El
medio fue introduciéndose al mundo audiovisual a través de la plataforma Periscope.
En ella se podian realizar videos en directo desde el teléfono movil. La Media Inglesa
fue ganando fama y cada vez mas seguidores se unian a su comunidad, adentrandose
en YouTube en 2018. Como en Twitter contaban con muchos seguidores se crearon
el canal. Los primeros afos fueron muy dificiles, llegando a sobrevivir gracias a la
publicidad con la que contaban en sus videos porque el gran numero de seguidores
de Twitter no conseguia reflejarse en YouTube. Por esta razén implementaron el
sistema de miembros, una manera de financiar el canal de una manera estable a
cambio de un contenido exclusivo para aquellos seguidores mas fieles del programa.

Fue en 2020 cuando La Media Inglesa fue un proyecto sostenible econémicamente.
El canal cuenta con tres planes de suscripcion para miembros:

- Suscripcién non-league, por un precio de 1,99€ al mes. Con ella se consiguen
insignias de fidelizacién, emojis personalizados para los directos, videos de
detras de camaras, post especiales para la comunidad, e-mail exclusivo para
miembros y, finalmente, directos exclusivos para miembros.

- Suscripcién Championship, por un precio de 4,99€ al mes. Cuenta con todas
las ventajas de la suscripcidon non-league, ademas de sumarse un 10% de
descuento en la tienda de La Media Inglesa, prioridad en los viajes que
organizan a Inglaterra, prioridad para poder acudir a los directos y decidir sobre
los contenidos que se tratan en el directo.

- Suscripcién Premier League, por un precio de 9,99€ al mes. Incluye las
ventajas de los planes anteriores y se le suma un regalo al cumplir el afio como

miembro. También recibira un video personalizado por su cumpleafios.

El contenido de La Media Inglesa en YouTube es casi diario y muy variado. Pese a
centrarse Unicamente en la Premier League, cada video trata diferentes curiosidades
de la liga britAnica o relacionan diferentes elementos con los equipos de la
competicion. Ademas, siempre se intenta enfocar el video desde el humor y el

entretenimiento, pero sin dejar de informar.
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Ingresos

@ Comunidad Youtube @ Anuncios Youtube Patrocinios @ Tienda

Grafico con el porcentaje de ingresos de La Media Inglesa

Ya no Unicamente se sube el contenido de YouTube, sino que algunas secciones del
programa que se emiten a través de su canal de Twitch también se suben al programa.
Actualmente, la mayoria de los videos de YouTube son grabados debido a que los
directos como el Carrol Hates Mondays se hacen a través de Twitch. La misma
plataforma también se utiliza los dias que hay partidos destacados de equipos de la
Premier, ya sea de competicion doméstica o competicién europea para reaccionar en

directo.

El canal cuenta con 67.181 seguidores en Twitch y 367.000 seguidores en YouTube,

siendo este ultimo su fuente principal de ingresos.

El equipo de La Media Inglesa esta compuesto por periodistas que centran su
contenido y sus conocimientos en la Premier League. llie Oleart es el fundador y CEO
de La Media Inglesa. Su equipo favorito, al cual nombra muchas veces en su

programa, es el West Ham.

Nacho Gonzéalez es otro de los periodistas mas conocidos de La Media Inglesa.
También forma parte del equipo de DAZN, siendo uno de los protagonistas del
programa ‘Fever Pitch’ y ejerciendo como comentarista en partidos de la Premier
League. Su equipo favorito es el Newcastle, con quien tiene gran afinidad en los

videos.
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Otro de los periodistas que forman parte del programa es Andrés Weiss, aficionado
del Celta y de la Bundesliga. Ejerce como community manager y entrd en La Media

Inglesa a través de las practicas del méster.

Alguien que aparece en muchos directos de Twitch es Pablo Espinosa, periodista y
aficionado del Chelsea. Ha sido uno de los ultimos integrantes del programa. Otros de
los nombres conocidos son y que aparecen son Jordi Furriol, el director de méarquetin
de La Media Inglesa, o Juan Corellano, periodista del programa y director de la serie
documental que estrenaron en YouTube “Qatar: el mundial a sus pies”. En el programa
también participan el representante de jugadores y periodista, Javi Torres, y el
exfutbolista de la Premier League, Andrea Orlandi.

La Media Inglesa también busca mantener buenos lazos con su comunidad,
realizando incluso viajes con sus miembros a Inglaterra para animar al Wycombe
Wanderers Football Club. Este equipo aceptdé en su momento hacer publicidad del
programa sin ningun beneficio econdmico y mantiene buena relacién con el programa.

Actualmente se encuentra en la Football League One, la tercera division inglesa.

Camiseta del Wycombe Wanderers con publicidad de La Media Inglesa

6.2. Universo Premier
Universo Premier es un podcast de la estacion de radio TalkSport, la Unica que cuenta
con la emisién oficial de los partidos por radio en espafiol. El programa se cred en
2012 con la intencion de vender las retransmisiones que ellos mismos elaboran a
diferentes radios, medios o0 espacios que quieran emitir los partidos de la Premier
League por radio. Su transmision es global, usando tres lenguajes: el inglés, el espafiol
y el suajili. Pertenece al diario deportivo inglés, The Sun. El podcast es presentado

por Alvaro Romeo, el mismo que se encarga de la narracion de los partidos. También
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le acompafa Leo Bachanian, pero en los ultimos podcasts aparecen mas periodistas
como Manuel Sanchez o Alain Valnegri. Los estudios de TalkSport se encuentran en
Inglaterra, emitiendo el podcast desde Londres.

El programa sigue una periodicidad, publicando un podcast cada lunes y cada jueves.
El contenido de los lunes tiene una duracion de 25 minutos y los programas de los
jueves cuentan con una duracion de 50 minutos aproximadamente. El contenido de
los lunes se centra en los resultados del fin de semana en la Premier League, en
cambio, el contenido de los jueves trata las noticias de actualidad de la liga britanica.
También se hace la previa del gran partido del fin de semana o, en caso de que haya
habido una jornada entre semana, se repasan los resultados. Ademas, cuentan con
entrevistas exclusivas a jugadores y entrenadores que forman parte de la Premier

League.

Universo Premier se puede escuchar en las principales plataformas de podcast:
Spotify, iVoox o Apple Podcast.

En Spotify podemos encontrar programas desde octubre de 2017, sin embargo, el
primer programa del podcast que se encuentra en iVoox es ‘Capitulo 1 de Universo
Premier, la revista de la Barclays Premier League’, publicado el 24 de octubre de 2014.
En la plataforma en la que encontramos menos programas subidos es en Apple
Podcast, donde han empezado a subir su contenido a partir del 23 de diciembre de
2022.

Universo

Premier

/ v /

P4 talksPORT®

Logo de 'Universo Premier'
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6.3. DAZN

Para el trabajo también se contara con los programas de la plataforma de streaming
deportivo, DAZN, concretamente con los programas que centran su contenido en la
Premier League. El servicio se lanzé en el afio 2016 para Japon, Suiza, Alemania y
Austria. No fue hasta el 28 de febrero de 2019 que la plataforma llegé a Espafia con
los derechos de MotoGP, Euroliga de baloncesto y la Premier League como productos

principales.

DAZN es la Unica plataforma que cuenta con los derechos de imagen de la Premier
League, emitiendo los partidos y ofreciendo programas que analizan o tratan la liga
inglesa. Los programas que han sido seleccionados son: Fever Pitch y Premier
League World. En ellos, a diferencia de los demas programas analizados, se pueden
observar imagenes exclusivas de la Premier League por la cuestion de derechos de
imagen. Estos no cuentan con una periodicidad como los otros programas analizados,
e incluso algunos no son recientes, pero resulta interesante como se realizan con la
intencion de acercar al aficionado a la Premier. De esta manera, DAZN no se centra
Unicamente en retransmitir los partidos, sino en aprovechar la competicion como un
producto a explotar con diferentes historias relacionadas con la liga britanica,

explicadas por los protagonistas.

Fever Pitch es uno de los productos exclusivos de DAZN Espaiia. Anteriormente, el
programa se emitia de manera semanal, comentando la actualidad de la liga y
poniendo las mejores jugadas de la jornada. Con el paso del tiempo, el programa ha
perdido periodicidad, pero la calidad del contenido ha aumentado. Cada uno se centra
en una temética en la que participan e interactian diferentes protagonistas, la mayoria
de la Premier League. El ultimo capitulo que se emitié al completo fue en diciembre
de 2022. Con el partido que disputaron Manchester City y Arsenal el pasado 26 de
abril, la plataforma apostd por hacer un programa exprés de Fever Pitch que contenia
imagenes inéditas de Nacho Gonzalez y Fran Guillén, los periodistas encargados de
narrar el partido desde el Etihad Stadium.
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Capitulos de 'Fever Pitch’

Premier League World se trata de una serie de documentales de la liga, pero sin ser
exclusivos de DAZN Espafa. La mayoria son producidos por la Premier League y solo
pueden acceder a ellos aquellos que obtienen los derechos de la competicién. La
plataforma no ha vuelto a actualizar los documentales que se pueden encontrar en el

servicio.

Premier League World
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Capitulos de 'Premier League World'

6.4. Fish&Twitch

El dltimo programa que se analizara en el trabajo es Fish&Twitch, seccion que se
retransmitia a través del canal de Twitch de Marca. El interés de investigar el programa
se debe a que actualmente ya no se emite. El programa estaba dirigido por Jon Prado

y Matt Cannon, periodistas que cubren la Premier League en el diario.

Durante sus emisiones se pudieron ver entrevistas a jugadores espafoles que juegan
actualmente en la Premier League, como el caso de Marc Roca como jugador del
Leeds United, o periodistas como Nacho Gonzalez, quien forma parte del equipo de
La Media Inglesa y de DAZN.

Del programa no se han podido encontrar la mayoria de capitulos, pero se analizara
la muestra encontrada para ver de qué manera un periddico convencional, como es el
caso de Marca, aposto por darle un espacio propio a la Premier League en el canal
de Twitch. Actualmente, el canal centra su contenido en el periodista David Sanchez,

guien trata y comenta la actualidad con los espectadores que se encuentran en el
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directo. Otro de los periodistas que también aparece en el canal para comentar la

actualidad es Javier Estepa.

Marca ha comenzado a emitir otro tipo de programas, como por ejemplo Doble Marca,
centrados en la NBA o la F1. Con la llegada de la Kings League, el diario también
apuesta por un programa en el que se analizan los resultados y las novedades de la
liga de Gerard Piqué. Pese a que en algunos programas se mencione o se haga
referencia a la actualidad de la liga inglesa, la Premier League no ha vuelto a tener un

programa propio, como era el caso de Fish&Twitch.

ywa

FISH (\/twitch @

Portada del programa Fish&Twitch. A la izquierda se sitla Jon Prada y a la derecha Matt Cannon

7. Metodologia

7.1. lItinerario de busqueda de fuentes
Como se ha mencionado anteriormente en los puntos anteriores, no se ha encontrado
ningun estudio ni trabajo que se haya centrado en el uso de la Premier League como
un producto audiovisual a explotar. Con la intencion de recopilar datos sobre el tema,
se ha buscado informacién en algunos trabajos que han tratado aspectos como el
periodismo deportivo en los nuevos medios o el analisis de la liga britanica en

television.

Para poder realizar la mejor busqueda posible se han utilizado portales como Google

Académico o las bases de datos de diversas universidades como la Universidad de
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Lleida, la Universidad Francisco de Vitoria, la Universidad de Sevilla o la Universidad
de La Laguna. A la vez también se han utilizado diferentes articulos sobre la liga
inglesa.

Los principales descriptores que se han utilizado para poder encontrar estudios sobre
el asunto han sido “Premier League”, “Derechos televisivos”, “La Media Inglesa” y
“‘DAZN”. El lenguaje con el que se ha realizado la busqueda ha sido el castellano, pero
también se ha recopilado gran parte de la informacion en inglés por centrar el trabajo

en la liga del futbol britanico.

7.2. Justificacion metodolégica
El objetivo principal del trabajo es el de analizar como los medios audiovisuales utilizan
la Premier League como un producto a explotar. Para ello se han analizado los
siguientes programas que utilizan la liga inglesa como contenido principal de su medio

audiovisual:

- La Media Inglesa
- Universo Premier
- DAZN

- Fish&Twitch

La seleccidn de estos programas se debe a que son los referentes de la informacion
de la Premier League en Espafia. Los dos primeros, La Media Inglesa y Universo
Premier, son los programas que mas contenido crean durante la semana, ademas de
seguir una periodicidad que DAZN y Fish&Twitch no hace. Es por esa razon que el

contenido, aun siendo la Premier League el tema principal, es diferente entre ellos.

Con el objetivo de hacer un analisis fidedigno a la realidad, se ha escogido una
muestra dependiendo de la periodicidad y la tipologia que sigue cada programa. Para
La Media Inglesa y Universo Premier se ha decidido analizar las dos ultimas semanas
del mercado de invierno y las dos primeras semanas de febrero. Con ello se busca
representar coOmo son los programas durante un mercado de fichajes, uno de los
periodos mas importantes para el periodismo deportivo, y cOmo son los programas

durante las semanas de competicién. Sin embargo, no se debe hacer el mismo analisis
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para los dos programas debido a que La Media Inglesa es un contenido audiovisual y

Universo Premier es un producto radiofénico.

Los otros dos programas seleccionados, DAZN y Fish&Twitch no tienen la misma
periodicidad, pero resulta interesante analizarlos. El primero, DAZN, ha sido analizado
porque es la plataforma con los derechos para poder retransmitir los partidos de la
Premier League. Gracias a ello, sus programas cuentan con imagenes exclusivas de

la liga inglesa.

El programa de Marca, Fish&Twitch, se ha analizado para averiguar por qué se dejé
de hacer. Ademas, también se busca de esta manera analizar un programa que
pertenece a un medio tradicional, los cuales intentan apostar por plataformas mas
modernas como Twitch para poder adquirir a mas usuarios en su comunidad de

lectores y oyentes.

Para llevar a cabo el estudio y analisis de los diferentes medios se ha escogido una
metodologia cualitativa. La técnica que se ha utilizado en el trabajo es la entrevista en
profundidad, con el objetivo principal de averiguar y entender las principales razones
gue tienen los actores de los medios escogidos para explotar el producto de la liga

britanica.

Estas entrevistas se han hecho a los expertos que toman decisiones cruciales en el
tema de estudio del trabajo. Para poder organizar el panel de expertos y elaborar una
entrevista adecuada a cada personaje, se ha realizado una busqueda de tres perfiles
de actores implicados diferentes. Uno de los perfiles interesantes para elaborar el
trabajo es el del productor. De esta manera se ha buscado conocer los motivos de
algunas decisiones o como se ha elaborado algin programa relacionado con la
Premier League. Otro de los perfiles que se ha buscado ha sido el de los periodistas
gue interactian o forman parte de las diferentes muestras que se han analizado.
Finalmente, el ultimo perfil que se ha buscado para poder realizarle la entrevista en
profundidad ha sido a la figura del community manager, encargado de publicar parte
de los contenidos en las redes sociales siendo conocedor de las dificultades que

tienen algunos medios que no cuentan con los derechos de la liga britanica.
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7.3. Definicién del universo
El universo del trabajo est4 formado por personas que tienen una relacién directa en
los diferentes medios que utilizan la Premier League como contenido principal de su

producto.

7.4. Criterios de seleccion del panel de expertos
Con el objetivo de poder construir un panel de expertos que permita recopilar toda la
informacion posible, las personas escogidas son periodistas que toman decisiones
importantes sobre el contenido dentro de cada medio estudiado. Algunos también
realizan labores de produccion o se encargan de las redes sociales del medio, ademas

de ejercer activamente como periodistas en los diferentes programas.

7.5. Panel de expertos
- Jose Peinado, asistente de productor principal.
- Alvaro Romeo, presentador del podcast Universo Premier de TalkSport.
- Jon Prada, presentador de Fish&Twitch y periodista de Marca.
- Matt Cannon, presentador de Fish&Twitch y periodista de Marca.

- Andrés Weiss, community manager de La Media Inglesa.

7.6. Guiones de las entrevistas en profundidad
Las entrevistas que se realizan en el trabajo pertenecen a la tipologia de entrevista en
profundidad, la cual “se caracteriza por una conversacion personal larga, sin
estructura, en la que se busca que el entrevistado exprese libremente sus opiniones,
actitudes o preferencias. Es por ello que se concibe como una interaccién social entre
dos personas en la que se generara una comunicacion de significados: una de las
personas, el entrevistado, explicara su visibn sobre el tema y la otra tratara de

comprender o interpretar la explicacion dada” (Carmona, V. y de Flores, R. 2007).

La entrevista cualitativa tiene diversas variaciones, pero aquella que se ha llevado a
cabo en el trabajo es la entrevista estandarizada abierta. Con ella se realizan una serie
de preguntas ordenadas y redactadas de la misma manera con respuesta libre o
abierta (Patton, M. 1990).
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Para poder recolectar la informacidbn mas precisa posible, las cuestiones se han

dividido en preguntas que seran comunes para todos y en preguntas mas concretas

sobre los diferentes espacios analizados.

Como se expone en el apartado pertinente, la formulacion de dichas preguntas esta

conectada con la obtencion de respuestas que permitan responder a diferentes

objetivos de investigacién. En el anexo del trabajo se pueden consultar las cuestiones

gue han sido preguntadas a los diferentes expertos. La casilla marcada con una X

representa las preguntas especificas que se hacen a los diferentes expertos.

Preguntas comunes a los expertos

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

Objetivos de informacion

Conocer la tendencia de consumo de la
Premier League

Conocer los elementos futbolisticos que
mas interesan a los espectadores de la

Premier League.

Conocer los elementos de las

retransmisiones televisivas que mas
interesan a los espectadores de los
medios audiovisuales que tratan la

Premier League.

Conocer los motivos que llevan a los
medios audiovisuales a explotar el

contenido del fatbol inglés

Reconocer el perfil de espectador de los

medios  audiovisuales que tratan

contenido de la Premier League

Reconocer el perfil de espectador que

sigue la Premier League
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Conocer el reconocimiento que recibe a
nivel futbolistico la Premier League desde

Espafia

Reconocer la influencia de la
competencia en los diferentes medios
audiovisuales que ofrecen tratamiento de

la Premier League

Describir las caracteristicas de los

medios audiovisuales escogidos

Delimitar las variables que definen y

caracterizan a los programas que emiten
contenidos sobre la Premier League en

Espafia

7.7. Metodologia de analisis de los datos recogidos

Después de haber llevado a cabo las entrevistas, se debe analizar el contenido de

estas segun el grado de interpretacion (Berenguera, A. 2014):

- Analisis temético: qué se dice
- Analisis estructural: como se dice

- Andlisis del discurso: por qué se dice

La técnica que ha sido seleccionada para poder hacer un andlisis cualitativo de los
datos que se han recogido en las diferentes entrevistas es el andlisis tematico. La
seleccién se debe a querer saber el contenido de la informacion que los entrevistados
han proporcionado a través de su experiencia en los diferentes medios que utilizan la

Premier como contenido principal.

Con el analisis tematico se han creado diferentes categorias tematicas para poder
reagrupar la informacion que se ha extraido de las entrevistas elaboradas a los

expertos.
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7.8. Creacion de las categorias

Para poder agrupar los principales temas tratados en las entrevistas se han separado
las preguntas en diferentes categorias. Cabe recordar que hay una serie de preguntas
gue son comunes Yy otras que son especificas dependiendo del medio al que

pertenecen los entrevistados.

- Tendencia de consumo de la Premier League

- Captacion de la audiencia

- La Premier League como contenido principal del programa
- Pdblico

- Tipo de audiencia de la Premier League

- Reconocimiento en Espafia

- Competencia

Las preguntas especificas a los medios también han sido clasificadas en diferentes
categorias. A continuacion, se especifican las categorias que se han creado para los

diferentes medios.
La Media Inglesa:

- Motivos de elaboracion de un programa de la Premier sin los derechos
- Derechos de televisidon de la Premier League

- Elaboracion de contenido

- Twitch o YouTube

- Financiacioén del canal
Universo Premier:

- Seguimiento de la Premier por radio en Espafia

- Motivos de elaboracién de un podcast de la Premier
- Influencia de poseer los derechos de la competicion
- Ubicacion de los estudios

- Traduccion del contenido
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Fish&Twitch:

- Motivos de elaboracion de un programa de la Premier sin los derechos.
- Fin de emision

- Captacion de audiencia en Twitch

- Personas entrevistadas en el programa

- Tratamiento de la Premier League en Marca
DAZN:

- Emisién de la Premier League en los inicios de DAZN
- Valor de la competicion en el catalogo de DAZN

- Contenido bajo demanda de la Premier League

- Fever Pitch

- Premier League World
Modelo de tabla de andlisis de las preguntas:

Nombre de la categoria

Nombre del Declaraciones de los entrevistados.
periodista

Discusion Resumen y comentario sobre las declaraciones que han

llevado a cabo los protagonistas.

7.9. Dificultades

Como el tema estudiado es un producto que ha crecido de manera repentina en la
actualidad, ha sido dificil encontrar informacion relacionada con la Premier y las

diferentes tipologias de derechos con las que cuentan los programas en Espafa.

Otro tema del que no se ha podido sacar informacion relevante es sobre la
metodologia que siguen los programas que no tienen derechos de imagen. Se ha
realizado una busqueda sobre los diferentes tipos de derechos de La Liga para poder
buscar un ejemplo semejante al de la Premier League, pero en el portal de
transparencia de la competicion no aparece. Unicamente se puede encontrar la

manera en la que se reparten los derechos de television los equipos de la liga
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espafiola y, finalmente, qué tipo de paquetes de contenido hay. Los paquetes no
hablan de otros derechos, solamente se trata de la cantidad de partidos que pueden

retransmitir los medios.

La mayor dificultad que se ha planteado ha sido la de contactar con algunos perfiles
que eran muy interesantes para la elaboracién del trabajo. Algunos no han contestado
a la solicitud y otros no pudieron participar por diferentes motivos. Es por esa razon
que, pese a que la idea principal fuera dividir a los entrevistados en diferentes perfiles,
finalmente se ha optado por no demarcar un perfil en concreto, sino contar con las
declaraciones de gente implicada en los programas que centran su contenido en la

liga briténica.

8. Analisis de resultados

Con el objetivo de poder analizar los resultados de las entrevistas en profundidad se
han creado una serie de categorias para poder clasificar los contenidos de las

cuestiones a los expertos.

A cada categoria le corresponde una tabla en la que son visibles: el nombre de la
categoria, especificado arriba del todo; el nombre del periodista, acompafiado con sus
declaraciones que se citaran textualmente a la derecha; y finalmente la discusion,

donde se busca resumir la idea principal de cada apartado.

En el apartado 14.3. de los anexos del trabajo se puede consultar la transcripcion
completa de las entrevistas. En las siguientes tablas se mostraran las declaraciones
de los expertos que son mas relevantes sobre cada categoria de las preguntas

comunes.

8.1. Tendencia de consumo de la Premier League

Tendencia de consumo de la Premier League

Andrés Weiss Cada vez mas tengo la sensacion de que veo camisetas
(La Media del fatbol inglés por la calle. Yo creo que es una clave
Inglesa) para ver el consumo porque una cosa es que los veas
por la tele y otra ya es que te dejes un dinero en una

camiseta. Eso demuestra en qué estan tus intereses y en
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gué estan tus prioridades. Yo creo que estamos en un

interés de consumo al alza.

(Preguntado sobre las cuestiones que han influido) Es un
poco una mezcla. Para empezar que la Premier League
se daba en abierto hace afos justo en el momento que
se empezaban a privatizar los partidos del futbol espafiol
con Canal +. Habia partidos del fatbol inglés en
Teledeporte. También ayuda la evolucion del juego de la
Premier League. Es mucho mas atractivo. Es un estilo de
futbol que consigue luchar contra la cantidad de

estimulos que necesitamos a dia de hoy.

Alvaro Romeo
(Universo

Premier)

No se atisba una tendencia a la baja en el consumo de la
Premier League a nivel estatal, aunque si un ligero
estancamiento. Sin embargo, la venta de los derechos
para emitir la Premier League a nivel internacional sigue

creciendo.

(Preguntado sobre las cuestiones que han influido)
Influye en el alto patron de consumo la escasa presencia
de pirateria en comparacion con Espafia y una cultura
muy arraigada de la television por cable en los hogares.
Otros factores que también influyen son la llegada de
grandes estrellas a la Premier League, su penetracion en
el mercado asiatico y el nuevo interés comercial

generado en América.

José Peinado
(DAZN)

Desde que se adquirieron los derechos de la Premier
League en 2019, esta es la temporada que mas
visualizaciones esta teniendo en DAZN. Se encuentra en

total auge. Es mas positiva que nunca.
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(Preguntado sobre las cuestiones que han influido)
Influyen mucho las figuras icdnicas como los jugadores o
Pep Guardiola. Aun asi, el que mas ha influido es que se
ha batido el récord de entrenadores espafioles en la
Premier. Que tantos jugadores y personajes de aqui
estén yendo a Inglaterra influye mucho. El consumo
espafiol es que, si hay alguien del mismo pais, el
producto funciona mas. Ademas, el hecho de que crezca
la plataforma en general con la Euroliga, las motos o La

Liga retroalimenta la Premier.

Jon Prada
(Fish&Twitch)

Personalmente, creo que una de las virtudes de la
Premier League es que ‘vive’ de lo audiovisual desde sus
inicios y no puede haber otra forma de consumirla. Por
esa razon, en la actualidad se encuentra en una

tendencia muy positiva.

(Preguntado sobre las cuestiones que han influido) En
este crecimiento han influido muchos factores, pero
sobre todo el dinero que se ha invertido en la competicion
desde hace afios. Muchos de los clubes de la Premier
League tienen duefios multimillonarios que invierten
mucho en sus equipos. A la misma vez, si los equipos
mejoran, las cadenas de television tienen que aumentar

sus ofertas para hacerse con los derechos.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

Yo creo que cada vez la ve méas gente. Cada vez es mas

popular.

(Preguntado sobre las cuestiones que han influido)
Estamos viendo una tendencia positiva en parte por el
crecimiento de la tele. Lo vemos con diferentes

plataformas como DAZN. También creo que se debe a
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los jugadores mediaticos que se van a la Premier como
Haaland o lo que estamos viendo con Guardiola, el
Manchester City o los entrenadores espafioles.

La tendencia de consumo de la Premier League es
positiva, creciendo cada vez mas, a diferencia del Reino
Unido, donde se ha estancado. Esta temporada ha sido
la mas vista desde la llegada de DAZN a Espafia.

Algunos de los factores que han favorecido este
crecimiento son la llegada de los espafioles a la Premier
League, tanto jugadores como entrenadores, o Ilo
atractiva que es la competicion por su juego y por los

jugadores mediaticos que la componen.

8.2. Captacién de la audiencia

Captacién de la audiencia (nivel futbolistico y esfuerzo mediatico)

Andrés Weiss
(La Media

Inglesa)

(Preguntado por el papel del nivel futbolistico a la hora
de captar audiencia) Por muy bien que se venda la
Premier League, si el nivel es terrorifico no te enganchas,
pero no es una condicion sine qua non que el nivel
futbolistico sea elevado como para captar la atencién de
la gente. El aspecto futbolistico influye, pero tiene que ir
acompafnado de una muy buena tarea de publicidad, una
muy buena tarea de marquetin y una muy buena tarea en

redes sociales.

(Preguntado por el papel de los esfuerzos mediaticos a
la hora de captar audiencia) También es muy importante.
Por ejemplo, yo veo mucho futbol aleman y es mucho
mejor del que se cree. Futbolisticamente es atractivo,

pero estd en un idioma muy dificil de entender y los
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derechos no se gestiona tan bien como en la Premier,

entonces no tiene tanto de atractivo.

Alvaro Romeo
(Universo

Premier)

(Preguntado por el papel del nivel futbolistico a la hora
de captar audiencia) El nivel de la competicion puede
estar detras de la captacion de la audiencia internacional,
pero la captacion de audiencia a nivel estatal no viene
determinada tanto por el nivel del juego o de los

jugadores como por la cultura futbolistica del pais.

(Preguntado por el papel de los esfuerzos mediaticos a
la hora de captar audiencia) Sky Sports ha hecho un
trabajo gigantesco, impagable, en la percepcion que los
ingleses tienen de esta liga. El pre partido y el post
partido se han convertido en rituales casi tan sagrados

como el partido en si mismo.

José Peinado
(DAZN)

(Preguntado por el papel del nivel futbolistico a la hora
de captar audiencia) Si hay un espafiol, la gente se
identifica y lo ve, més alla de si la competicion es mejor
0 no. Yo creo que la Premier lleva afios siendo la mejor
y la mas entretenida. Por competitividad real, aunque sea
un partido de bajo cartel sabes que habra un momento

en la segunda parte que el partido se volvera loco.

(Preguntado por el papel de los esfuerzos mediaticos a
la hora de captar audiencia) Depende de cémo crece la
exposicion de la empresa en si. Hay otros factores que
influyen a parte de los que se preparen como equipo. Si
DAZN tiene mas competiciones, hace que el consumo
aumente porque cuando acaba un partido de La Liga, la
gente se puede sumar a un partido que ya ha empezado
de la Premier.
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Jon Prada
(Fish&Twitch)

(Preguntado por el papel del nivel futbolistico a la hora
de captar audiencia) Si la competencia entre clubes por
ganar el titulo es grande, las decisiones que toman como
sus fichajes millonarios hacen que el nivel se vuelva muy
superior. Ademas, el hecho de ser tan internacional a la
hora de fichar a jugadores de todos los paises hace que
se vea en muchos lugares diferentes. Con todo ello, el

éxito esta garantizado.

(Preguntado por el papel de los esfuerzos mediaticos a
la hora de captar audiencia) El pago por los derechos
televisivos en la Premier es enorme. Ha ido aumentando
afios tras afio porque el producto cada vez es mejor.
Como las cadenas hacen grandes esfuerzos econémicos
para adquirir los derechos, el contenido que realizan es

amplio y de calidad.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

(Preguntado por el papel del nivel futbolistico a la hora
de captar audiencia) Tiene el maximo nivel. Creo que es
por eso que quizas esta creciendo tanto y generando
mas audiencia. Los fichajes mediaticos, el papel de los
equipos ingleses en Europa o sus duelos contra el Real
Madrid llaman la atencién del publico aqui en Espafia.
Ademas, la competicion llama mucho la atencién porque
equipos como el mio, el Crystal Palace, es capaz de

ganar al Manchester City. Esto en La Liga no pasa tanto.

(Preguntado por el papel de los esfuerzos mediaticos a
la hora de captar audiencia) En nuestro caso, vimos que
es una liga muy popular, hay bastante mercado y la gente
estd muy interesada en el producto. Sobre todo, saber

gué hacen los espafioles.
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Discusion

Se le da mucha importancia tanto al nivel futbolistico de
la liga, donde no importa tanto en el caso de Inglaterra,
como a los esfuerzos mediaticos que se realizan para dar
visibilidad a la Premier League. Dependiendo del
programa se pueden encontrar diferentes factores que
influyen, pero ambos se retroalimentan. Se realiza un
gran esfuerzo mediético porque hay muy buen nivel de
fatbol. Sin embargo, el esfuerzo mediatico es muy
importante para que la Premier League sea el producto

que es hoy en dia.

8.3. La Premier League como contenido principal

programa

La Premier League como contenido principal del programa

Andrés Weiss
(La Media

Inglesa)

Es una idea que le surge a llie. Conocié a mucha gente
y él notaba que a las personas les atraia mucho el futbol
inglés, pero no tenian un sitio como tal en el que
informarse del fatbol inglés. El nota que la gente tiene
una necesidad que cubrir y que no hay una oferta a la

altura. Es ahi donde ve la oportunidad de mercado.

Alvaro Romeo
(Universo

Premier)

Adquirimos los derechos de emision internacional de la
Premier League en 2012 con el objetivo de revenderlos
(proveyendo efectos reales de los partidos de la Premier
League a quienes los quieran adquirir) o hacer nuestros
propios directos de partido y programacion radiofonica
relacionada (podcasts) y tratar de vender el paquete

completo.

José Peinado
(DAZN)

Uno de los jefes de DAZN aqui en Espafia, Eugenio

Blanco, volvié de Inglaterra y siempre tuvo un punto

del
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cultureta. Ademas, el hecho de contar con los

protagonistas de la liga inglesa ayudaba mucho.

Jon Prada
(Fish&Twitch)

Es una liga muy mediética, de mucho nivel y que mezcla
lo moderno con la tradicion. Nos parecié una apuesta
ganadora porque los demas medios tampoco trataban

mucho la Premier League en Twitch.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

Discusiodn

Era un producto que iba avanzando mucho en Espafia y
gue no habia muchos medios que hablasen de ello en
Twitch. Vimos que la competencia hacia programas, pero

no muchos sobre la Premier League.

Cada programa tiene sus motivos, pero la mayoria lo
utilizan porque es un producto que crece dia a dia y en
el que ven una oportunidad de mercado para aquellos
espafioles que estan interesados en la Premier League.

8.4. Publico

Pablico (Target)

Andrés Weiss
(La Media

Inglesa)

No nos dirigimos a un tipo concreto, sino hacia gente que
tiene un sentido del humor similar al nuestro... no tiene
porqué gustarle el futbol. Una cosa guay que hacemos
es que no nos dedicamos Unicamente a hablar de futbol.
El objetivo es llamar a la maxima gente posible

evidentemente.

(Preguntado por el publico actual del programa) La
mayoria hombres. El rango de edad es entre 16 y 30
afos. Estudiantes, universitarios y posuniversitarios. No
creo que haya un target especifico, pero si que sabes

quién te va a ver dependiendo del contenido que hagas.

Alvaro Romeo

A aficionados al futbol con ganas de levantar la mirada

del panorama mediatico de sus paises. En los primeros
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(Universo

Premier)

afios a veces dabamos mucha importancia a rondas
preliminares de la FA Cup o a algunos clubes de la
Championship. Como director del programa pronto
entendi que ese tipo de competiciones son un nicho
minoritario para nuestra audiencia de fuera del Reino
Unido y nos decidimos centrar exclusivamente en la

Premier League.

(Preguntado por el publico actual del programa) Un
hombre joven entre 18 y 35 afios. Es el publico que
pensamos que tienen la mayoria de los programas que
tratan la Premier League, pero no por la competicion,
sino porque es el publico que interactta con las

plataformas donde se emiten los contenidos.

José Peinado
(DAZN)

Hay varias vertientes. Se busca explotar el producto del
gue eres poseedor y conseguir llegar a un tipo de publico

muy abierto. No Unicamente a un grupo muy especifico.

(Preguntado por el publico actual del programa) El
consumo hoy en dia es tan aleatorio que con tantos
factores es dificil saber cual es el publico de “Fever
Pitch”.

Jon Prada
(Fish&Twitch)

Al ser un programa que se emitia por Twitch, nuestra
intencidon siempre fue dirigirnos hacia un publico joven,

gue consume contenido de forma audiovisual.

(Preguntado por el publico actual del programa) En el
Twitch de Marca creemos que se ha conseguido captar
la atencion del publico que te he descrito anteriormente.

Claro que siempre hay excepciones.
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Matt Cannon Si ves la tendencia o el mercado de Twitch, todo son
(Fish&Twitch) | jovenes porque vemos que las tendencias estan
cambiando. Intentamos capturar toda esa audiencia v,
aungue no seas un aficionado de la Premier, si un diario
como Marca hace contenido sobre ello a lo mejor le

interesa.

(Preguntado por el publico actual del programa) Puede
ser que la audiencia haya cambiado. Esta cambiando y
aumentando visitas. Evidentemente, con programas
como el Chiringuito engancha y no todos son jovenes,
pero si que es posible que David Sanchez pueda

enganchar a mas audiencia. Han ido a por lo viral, un tio

que te saca titulares, que es polémico...

Discusién Todos los programas tienen la intencién de llegar al
mayor publico posible, pero dependiendo de la
plataforma en la que se encuentran pueden llegar a
diferentes tipos de publico. Aquellos que su contenido se
difunde por Twitch, YouTube o podcast es un publico

mas joven que el de DAZN.

8.5. Tipo de audiencia de la Premier League

Tipo de audiencia de la Premier League

Andrés Weiss Creo que puede atraer al aficionado del futbol mas
(La Media genérico porque cada vez mas estrellas del futbol
Inglesa) mundial juegan en la Premier League. Pero, ademas,

creo que intenta atraer al aficionado nuevo al fatbol, es

decir, a Peter de Arkansas que ha descubierto el fatbol.

Alvaro Romeo Hoy en dia al aficionado al fatbol en general. Desde muy
(Universo temprana edad y de cualquier nacionalidad. Lo bueno de
Premier) la Premier League es que tiene un poco de todo. Tanto




estilos de juego diferentes, como jugadores o

entrenadores de todos los paises.

José Peinado

Gente joven. Los jovenes buscan divertirse, no el tema

(Fish&Twitch)

(DAZN) tactico. Eso es lo que consigue la Premier, por eso la
gente la consume.
Jon Prada A toda. Al tener un juego rapido y con mucha pegada

atrae a muchos espectadores que posiblemente no sean
expertos en detalles futbolisticos, pero que disfrutan del

partido.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

Discusion

Yo creo que atrae a todo el mundo porque al final tiene
un poco de todo. Si te gusta la tactica, fenomenal, pero
si te gusta un partido mas fisico o intenso puedes ver un
partido en el que se jueguen el descenso. Creo que tiene
un poco de todo y, en este sentido, atrae a una audiencia

mas global.

La Premier League atrae a todo tipo de publico gracias a
su variedad en el juego. Se destaca que la Premier
League es para aquellos que buscan divertirse y disfrutar
del futbol.

8.6. Reconocimiento en Espafia

Reconocimiento en Espafa

Andrés Weiss
(La Media

Inglesa)

Yo creo que el reconocimiento en Espafia ha cambiado
mucho. Hay equipos que siguen ‘jugando al patadon’,
pero el tener a Guardiola, Arteta, Klopp, haber tenido a
Touchel, Unai Emery, Julen Lopetegui... Eso ayuda a

qgue se cambie un poco la perspectiva.

Alvaro Romero
(Universo

Premier)

Se le da mucho reconocimiento y mucha presencia en
los medios espafioles. Es ahora mismo la mejor liga del

mundo y la que mas atencion atrae. En Espafia se le da
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mas cobertura mediatica a la Premier League de la que

se le da a La Liga en el Reino Unido.

José Peinado

Yo creo que en Espafia se sigue teniendo la percepcion

(Fish&Twitch)

(DAZN) de que el futbol inglés es jugar al pelotazo y un juego
mucho mas fisico. Siguen pensando que La Liga es
superior técnicamente y tacticamente.

Jon Prada Bastante notable. Personalmente, creo que hay muchas

veces que se pone por encima a la competicion inglesa

sobre la espafiola cuando, en ocasiones, no lo esta.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

Discusidén

Se sigue diciendo que “se juega al pataddn y a correr”.
En mi caso, en Marca, la gente mas mayor sigue diciendo
eso, pero los jovenes son mucho mas de la Premier. Se

les ve mas interés.

La perspectiva ha cambiado en los ultimos afios. A la
Premier se le da un tratamiento muy notable en Espafia,
pero la gente mas mayor aun sigue teniendo la

perspectiva del ‘pataddn’ en la Premier League.

8.7. Competencia

Andrés Weiss
(La Media

Inglesa)

Si, no puedes vivir en un mundo en el que te miras
constantemente el ombligo. Te fijas para ver las
tendencias y las corrientes que siguen. Te sirve para

saber coémo esta el mercado.

(Preguntado sobre si la competencia influye sobre su
programa) Somos bastante independientes. La
competencia no nos sirve para saber como se hace

nuestro trabajo. Tenemos nuestro propio criterio.
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Alvaro Romero
(Universo

Premier)

Si, por supuesto. Siempre es bueno tener los ojos
abiertos y ver hacia donde apuntan las tendencias
porque la actualidad es lo mas importante para nosotros.

(Preguntado sobre si la competencia influye sobre su
programa) Hasta cierto punto. Cada vez estd mas claro
que las opiniones con algo de filo tienen més alcance que
un programa romo que se dedique a dar noticias sin un

enfoque determinado.

José Peinado
(DAZN)

En ese sentido nosotros contamos con una diferencia
muy clara y es poseer los derechos. Eso no quita que no

estemos pendientes de la competencia.

(Preguntado sobre si la competencia influye sobre su
programa) Sobre todo como manera de inspiracion
porque podemos ver cosas que nos llamen la atencion

para coger una idea.

Jon Prada
(Fish&Twitch)

Por supuesto. Nos pueden servir para enfocar algunos
contenidos y saber donde poner el foco.

(Preguntado sobre si la competencia influye sobre su
programa) Sin ninguna duda. La actualidad marca el
programa, pero ir mas alla de ella, buscando historias y
protagonistas pegados a la misma o que tengan algun

tipo de nexo, es una de las claves.

Matt Cannon
(Fish&Twitch)

Si que lo teniamos en cuenta. No te voy a mentir, a mi
me parece fenomenal el producto que realiza La Media

Inglesa.

(Preguntado sobre si la competencia influye sobre su

programa) Nosotros queriamos que fuera distinto, pero
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en mi caso, al ser inglés, queria contextualizar mas el
futbol. Queriamos intentar ofrecer algo distinto con ese

contexto y ese toque mas ‘british’.

Todos los programas son conscientes de los
movimientos que realiza la competencia, pero cada uno
busca hacer su programa de manera independiente. Se
inspiran, pero no imitan. El medio que tiene menos
competencia es DAZN al ser el Unico poseedor de los

derechos en Espania.

8.8. Preguntas especificas

En las siguientes tablas se mostraran las declaraciones de los expertos que son mas

relevantes sobre cada categoria de las preguntas especificas. Las preguntas varian

dependiendo del medio, no del periodista. Es por eso que, en el caso de Fish&Twitch,

se han realizado las mismas preguntas a los dos expertos. El objetivo es conocer las

caracteristicas del medio, no de los periodistas.

8.8.1. La Media Inglesa

A continuacion, se presentan las tablas con las categorias que han sido definidas para

La Media Inglesa.

Motivos de elaboracién de un programa de la Premier sin los derechos

Andrés Weiss Queda mucho mejor ensefiar el video que no mostrar una
captura, pero hay que ser capaz de suplir. Tienes que
saber aportar valor a través del analisis, a través del
sentido del humor, a través del conocimiento futbolistico,
etc. Hay que saber lanzarse a la piscina y saber suplirlo

de otra forma.

Discusion Se busca suplir la carencia del video y las imagenes de
la Premier League con otros recursos y otros puntos de

vista a la hora de enfocar un tema.
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Derechos de television de la Premier League

Andrés Weiss No lo sé porque es un mundo donde se mueve mucho
dinero. Hay que estar en el momento oportuno en el lugar

adecuado.

Discusion Ve dificil que La Media Inglesa cuente con los derechos
de television de la Premier League.

Elaboracién de contenido

Andrés Weiss Las ideas nacen de manera aleatoria. No todas se hacen
igual, porque también tenemos reuniones de contenido
en las que analizamos qué vamos a hacer o reuniones
de ‘brain storming’ para ideas mas originales. Y después
es evidente que la actualidad te marca. Si el Brighton o
el Aston Villa juegan muy bien pues hay que hacer un
video analizando su juego. Es una mezcla de un poco de

todo.

(Preguntado sobre las cuestiones que influyen sobre el
namero de los contenidos en YouTube) Publicamos un
video al dia, pero depende porgue cuando nos coinciden
tres videos juntos preferimos dejar al dia siguiente un
poco de respiro porgue los videos se solapan unos a los

otros.

Discusién La Media Inglesa busca sacar contenido de manera
diaria, pero cuando coinciden muchos videos a la vez no
sobrecargan el canal para que no se solapen los videos.
Ademas, los contenidos del video surgen de manera

aleatoria, pero dependen mucho de la actualidad.

Twitch o YouTube



Andrés Weiss

Discusién

Financiacion del canal

Andrés Weiss

Discusidén

YouTube es la clave. La entrada en Twitch es para
conseguir un poco de diversificacion y que en caso de
gue una plataforma se desmorone pues tengamos la
otra. La principal, vuelvo a repetir, es YouTube porque es

de donde vienen la gran mayoria de nuestros ingresos

La plataforma por la que apuesta La Media Inglesa es por
YouTube debido a que gran parte de su comunidad son

miembros del canal en esa plataforma.

Se basa en los miembros de YouTube, suscriptores en

Twitch y patrocinios o0 anuncios y demas.

(Preguntado sobre NordVPN como principal patrocinador
en sus directos) Ademas de ser una marca que se acerco
a nosotros, es una marca que encaja un poco con lo que
hacemos nosotros. Somos gente que cubre el fatbol
inglés desde Espafia. Un problema que tenemos es que
muchas veces al querer ver un contenido que esta en
abierto en Reino Unido, desde Espafia por la
geolocalizacion de Google o las diferentes plataformas
no te permite ver. En cambio, con ellos te permite

hacerlo.

La financiacién del canal se centra en las suscripciones
de los miembros de YouTube y de Twitch. Otra parte de
su financiacion son los patrocinios, con NordVPN como
el principal. Esta publicidad se debe a que el servicio
permite ver contenido abierto en otros paises que en
Espafia no se pueden ver. Como el mismo programa la

usa les parece correcto hacer publicidad de NordVPN.
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8.8.2. Universo Premier
A continuacion, se presentan las tablas con las categorias que han sido definidas para

Universo Premier.

Seguimiento de la Premier por radio en Espafia

Alvaro Romeo Es impensable que una emisora de las principales de
Espafa destine dos horas de su parrilla a un partidazo
de la Premier League. De momento no hemos podido
vender nuestros partidos en directo de la Premier League
a radios espafolas. Hemos intentado venderlos a
paginas web tipo As o Marca para que pongan el link al

partido en su web, pero la iniciativa no ha fructificado.

Discusién TalkSport, la productora de Universo Premier, ain no ha
conseguido vender sus retransmisiones porque la
competicion inglesa no se sigue por radio en Espafa, o
como minimo, eso es lo que creen las cadenas de radio

principales de Espafia.

Motivos de elaboracién de un podcast de la Premier

Alvaro Romeo Cuando adquirimos los derechos en exclusiva de la
Premier League para emitir la Premier fuera del Reino
Unido pensamos que un podcast seria un complemento
perfecto a nuestra programacion del fin de semana. El

contrapunto necesario.

Discusion Debido a que la productora es la poseedora de los
derechos y retransmite los partidos, se creé un podcast
para complementar la informacion y aprovechar el

mercado de la Premier.

Influencia de poseer los derechos de la competicion
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Alvaro Romeo Creo que poco, la verdad. Tener los derechos nos
capacita para hacer montajes sonoros con goles de los
partidos. También para entrar a los campos y hacer
zonas mixtas. Sin embargo, hoy esto importa menos que
en 2012. El arquetipo de programa de radio que prospera
hoy en dia es el de un programa con ritmo y opiniones.
El gran valor que tenemos nosotros es que vivimos en
Inglaterra y la informacion y los temas que ofrecemos
vienen con el know-how de periodistas que residen en

Inglaterra y estan dentro del circulo mediatico.

Discusién En el caso del podcast, tener los derechos no te genera
tanta ventaja sobre la competencia como sucede en las
plataformas audiovisuales. Ademas, cree que la
tendencia en los programas de radio esta cambiando

hacia las tertulias con ritmo y opiniones.

Ubicacion de los estudios

Alvaro Romeo TalkSPORT es una empresa radicada en Londres. Es
mas facil para nosotros hacerlo todo desde una misma

sede que en diferentes paises.

Discusién Como la empresa es original de Inglaterra,
concretamente de Londres, decidieron hacer su sede por

facilidad y comodidad.

Traducciéon del contenido

Alvaro Romeo Es una cuestion de tiempo. Si tenemos tiempo,
doblamos. Si no, ponemos la declaracién y al concluir

traducimos lo que ha dicho el protagonista.

Discusion Traducir las declaraciones depende del tiempo que

dispongan los periodistas.
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8.8.3. DAZN
A continuacion, se presentan las tablas con las categorias que han sido definidas para
DAZN.

Emision de la Premier League en los inicios de DAZN

José Peinado Yo cuando llegué ya se habian comprado los derechos,
pero la central de la empresa esta en Inglaterra.
Obviamente tiene que haber una estrategia hacia donde
ir, pero de lo que mas depende es de que los derechos

se queden libres para facilitar la negociacion.

Discusion La Premier League se empieza a emitir en DAZN porque

los derechos de la liga inglesa quedaron libres.

Valor de la competicién en el catdlogo de DAZN

José Peinado El motor también es muy importante en DAZN por la
empatia que hay con los espafioles. No mas importante
gue la Premier League, pero también se encontraba en

el centro como la liga britanica.

(Preguntado por el papel de la Premier League con la
llegada de La Liga) Este afio esta siendo un buen afio
para la Premier porque se retroalimenta con La Liga. Los
esfuerzos de redaccién son mas hacia La Liga, solo hay
que ver como ha cambiado el contenido bajo demanda

de la Premier League.

Discusién Era de los productos mas importantes en su estreno junto
al motor, pero este ha sido el mejor afio en audiencia
desde su llegada porque La Liga consigue que haya mas

aficionados al futbol en DAZN.

Contenido bajo demanda de la Premier League
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José Peinado

Es la intencién de querer explotar al maximo el contenido
del que eres poseedor. Si los tienes, ¢por qué no
utilizarlos? No todos los productos nos comportan un
esfuerzo econoémico extra porque no todos son una
produccion propia. El contenido bajo demanda también
tiene mucha importancia porque nosotros buscamos que

la plataforma reemplace a Netflix y algunas del estilo.

Discusion

El contenido bajo demanda que vemos en DAZN Espafia
es para explotar la competicion de la que tienes los
derechos. También se busca que el contenido bajo
demanda que tiene la plataforma con documentales y
otros programas haga que te quedes en DAZN y no

cambies a otra plataforma como Netflix.

Fever Pitch

José Peinado

(Preguntado por el fin de emisién del programa) Si
compras los derechos de la liga de futbol de tu pais tienes
mucha mas repercusion que con la Premier. Eso influye
en tu plan de contenido. Solo hay que ver como se ha
desarrollado “Fever Pitch”. La periodicidad ha bajado,

pero haremos otro a final de temporada.

(Preguntado por como se deciden los contenidos de cada
programa) Han ido surgiendo cosas de forma diferente
ya sea por un tema que digan los jefes o por cosas a
partir de entrevistas que se nos han facilitado rodeando
al personaje y centrando el capitulo en él. Entonces nos

reunimos y decidimos sobre que se hara el programa.

(Preguntado por los niveles de audiencia) Queremos que

el espectador se quede con nosotros una vez acabe el
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partido y, en la Premier League, ‘Fever Pitch’ es el mas
importante. Es cierto que no puede competir con el
contenido en directo, pero tiene un gran papel en los

niveles de audiencia.

Discusion

El programa ‘Fever Pitch’ no ha dejado de emitirse, pero
llevan mucho tiempo sin sacar un nuevo capitulo porque
estan dedicando mas su tiempo a La Liga. Otro de los
factores que hacen que la periodicidad sea mayor es que
quieren grabar el programa en Inglaterra y tratar temas
mas geneéricos que no sean los resultados del fin de
semana como hacian anteriormente cuando se empezo

a emitir ‘Fever Pitch’.

Premier League World

José Peinado

(Preguntado por el fin de emisién del programa) Cuando
compras los derechos de la Premier tienes acceso a todo
el contenido historico de ellos. En un archivo salen
partidos de 10 a 15 afios atras de toda la temporada de
todos los equipos. Dentro de ese contenido se
encuentran los documentales de Premier League World.
Al ser un archivo, si no hay nuevos es porque la misma

Premier no los ha subido.

(Preguntado por los niveles de audiencia) El dato mas
importante es el ‘engagement’. En esto influye cuanto
tiempo esta situado arriba de la plataforma. Lo que esta
al principio siempre se ve mas, pero el contenido en
directo siempre es mas llamativo. Como llevamos mucho
tiempo sin subir un capitulo de esta serie, ahora mismo

no es muy importante.
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Discusion Los documentales de ‘Premier League World® son
productos que no son originales de DAZN Espafia, sino
de los archivos de la Premier League. A estos archivos
unicamente puedes acceder siendo el poseedor de los
derechos de television. No hay nuevos capitulos porque

la Premier League no ha actualizado su catélogo.

8.8.4. Fish&Twitch
A continuacion, se presentan las tablas con las categorias que han sido definidas para
Fish&Twitch.

Motivos de elaboracién de un programa de la Premier sin los derechos
Jon Prada No creo que haga falta tener derechos para hablar de un
tema. Hay que ser creativo buscando protagonistas,
juegos, creando debate. Ahi es cuando cada uno debe
jugar sus cartas e intentar hacer un programa diferente

al de los demas.

(Preguntado por la apuesta de Marca por la Premier)
Pensamos que era un contenido interesante y que gusta
a la gente que consume MARCA. Con ello se buscaba
dar espacio a un producto que no cuenta con tanta
informacion en primera plana como si lo cuenta La Liga,

por el hecho de ser la competicion doméstica.

Matt Cannon Evidentemente era un obstaculo, pero veiamos que no
habia tanta competencia en Twitch. Es una plataforma

gue sigue creciendo y atrae a una audiencia mas joven.

(Preguntado por la apuesta de Marca por la Premier) Es

algo que Marca no tenia porque se hacia contenido de
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La Liga y la Champions. Al ser un producto distinto

buscamos atraer a otro tipo de audiencia.

El programa busca innovar y apostar por un producto que
no era muy famoso en Twitch. Sin los derechos de
television se busca enfocar el programa desde otros
puntos de vista, sin dar tanta importancia a la imagen. El
diario Marca quiso apostar por un programa asi porque
la competencia no le dedicaba ese espacio a la Premier

League.

Fin de emision

Jon Prada Se siguié apostando por el contenido internacional en
otros espacios de Twitch. El programa como tal ya no se
emite, pero los periodistas que aparecen en el canal
siguen hablando de la Premier League si se convierte en

un tema de actualidad.

Matt Cannon La verdad es que no lo hablamos mucho con los jefes,
pero la sensacion que tengo yo es que no creen mucho
en Twitch. No creo que tuviese que ver tanto con el

producto, sino con la plataforma en general.

BGTCOEIRE Fish&Twitch dejo de emitirse porque Marca adn no acaba
de apostar al 100% por las nuevas plataformas como es
el caso de Twitch. De la Premier se sigue escribiendo y
haciendo una buena cobertura sobre ella.

Captacion de audiencia en Twitch

Jon Prada Le cuesta, pero no estamos descontentos con los
resultados. Fidelizar a la audiencia lleva tiempo y se
estan haciendo grandes esfuerzos. Esta claro que de un

dia a otro no vas a tener unos numeros increibles.




Sabemos que gran parte de los espectadores de Twitch
leen Marca, pero los lectores de la pagina web o el
periddico en papel no porque son perfiles diferentes a los

primeros.

Matt Cannon

Discusiodn

Personas entrevistadas en el programa

Jon Prada

Esta sufriendo una crisis en el sentido de que tiene sus
lectores en papel, pero ahora que el papel no tiene tanta
audiencia no saben qué hacer para adaptarse a ese
nuevo mercado y esas nuevas tendencias. Los jovenes
no asocian a Marca con Twitch. Para una empresa lo
mas importante es el dinero. La pasta manda. Con Twitch

casi no generas nada.

A Marca le cuesta captar a gente en sus directos de
Twitch porque estan muy asociados a un diario en papel
o0 en digital, pero no a las nuevas plataformas. El perfil de
lectores de Marca no es el mismo que el perfil de los

espectadores de Twitch.

La actualidad y los temas a tratar son los que hacen que
se apueste por un entrevistado u otro. Después entran
otros factores como el tiempo libre que tengan los
protagonistas, pero aquello que mas influye siempre es

la actualidad.

Matt Cannon

Discusion

La actualidad manda. Queriamos vincular los invitados
con la actualidad. Se busca a alguien que de un contexto
distinto, mas metido en la dinAmica, para que la gente

vea gue se busca a gente relacionada con el tema.

El factor que mas determinaba los entrevistados en el
programa era la actualidad, buscando tener
protagonistas sobre la tematica que se tratase en el

directo.

56



Tratamiento de la Premier League en Marca

Jon Prada El tratamiento es muy amplio. En Marca se trata la
Premier League de forma pormenorizada, con
actualidad, cronicas, reportajes, entrevistas... Diria que el
tratamiento es mas que notable en comparacion con los

gue se realizan en otros paises o0 en otros diarios.

Matt Cannon Se trata menos que la liga espafiola, pero yo creo que
estd bastante bien. La seccion de futbol internacional
trata mucho mas la Premier que otras ligas. Tenemos la
suerte de que los periodistas de Marca saben muchisimo

del fatbol internacional. Creo que esta bien cubierta.

Discusién El tratamiento de la Premier League en Marca es bueno,
colocandose por detras de La Liga al ser la competicion
doméstica, pero siendo mas importante que las demas
ligas. Es la méas representada en el apartado futbol

internacional.

9. Analisis general del sector

Una vez acabado el analisis de las entrevistas a los expertos se realiza un analisis
general sobre los programas que utilizan la Premier League como producto principal
en Espafia. El presente trabajo tiene la finalidad de realizar una fotografia genérica
sobre los programas estudiados para conocer las razones que los llevaron a centrar
su contenido en la Premier League, conocer la tendencia de la liga inglesa en Espafia
y saber el funcionamiento de los programas. También se busca conocer como algunos
se han aventurado sin ser poseedores de los derechos y conocer las ventajas que

tiene DAZN al tenerlos.

9.1. Tendencia de consumo de la Premier League

La Premier League sigue creciendo afio tras aflo. DAZN afirma que la temporada

actual, la 2022/2023, ha batido los récords de audiencia, convirtiéndose en la
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temporada mas vista de la Premier League desde que la plataforma es la poseedora

de los derechos.

Algunos de los factores que han favorecido este crecimiento son la llegada de los
espafoles a la Premier League. Se asegura que en Espafia gran parte del consumo
depende de si hay espafioles en las competiciones y que les vaya bien. Un ejemplo
es los picos de audiencia que esta consiguiendo DAZN en la F1 con Fernando Alonso
0 en su momento como crecio la NBA con la llegada de Pau Gasol. En el caso de la
Premier League es igual. Este afio se ha batido récord de entrenadores espafioles en

la liga inglesa, con un total de ocho.

Otro de los factores que favorece esta tendencia positiva son los jugadores que hay
en la liga britanica. Cada vez mas, los mejores jugadores y entrenadores quieren jugar
en la Premier League lo que hace a la competicion mas atractiva. Esto también se
debe a que cada vez mas, los duefios de los equipos de la liga invierten méas dinero,

haciendo que sea mas competitiva.

Donde no se ve esa tendencia positiva es en el Reino Unido, donde se ha estancado
el crecimiento de la Premier. Se asegura que la tendencia al alza llegd antes que en
los demas paises, en 2015, pero son conscientes del crecimiento a nivel internacional

gue esta protagonizando la competicién.

9.2. Captaciéon de la audiencia

A la hora de captar la atencion de la audiencia, el nivel futbolistico es muy importante
para que una vez veas el partido te atrape, pero a la vez los esfuerzos mediaticos son
importantes para conseguir que el producto de la liga sea llamativo. Las demas ligas
como la Bundesliga, la Serie A o la Ligue One también tienen un buen nivel, pero no
son tan mediéticas porque no se venden de la misma manera mediaticamente que la

Premier League.

Depende de muchos factores como los que se han mencionado en el punto anterior,
pero tanto el nivel futbolistico como el esfuerzo mediatico se retroalimentan. Como es
una liga con muy buenos jugadores, los derechos de television son mas caros y los

esfuerzos mediaticos incrementan cada afio.
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Se le da mucha importancia tanto al nivel futbolistico de la liga como a los esfuerzos
mediaticos que se realizan para dar visibilidad a la Premier League. Dependiendo del
programa se pueden encontrar diferentes factores que influyen, pero ambos se
retroalimentan. Se realiza un gran esfuerzo mediatico porque hay muy buen nivel de
fatbol. Sin embargo, el esfuerzo mediatico es muy importante para que la Premier

League sea el producto que es hoy en dia.

9.3. La Premier League como contenido principal del

programa
Como la liga inglesa es un producto que crece cada dia mas, los diferentes programas
vieron una oportunidad de mercado. Algunos como Universo Premier tenian la
intencion de vender las retransmisiones como un producto mas, mientras que otros
notaban que las necesidades que tenia la gente de informarse sobre la Premier
League no se satisfacian. No habia medios referentes a la hora de tratar la liga
britAnica. También es una temética en la que no hay mucha competencia. Por otro
lado, los programas de DAZN centran parte de su contenido en ella porque buscan
explotar los derechos de television y las ventajas que tienen frente a los programas

de fuera de la plataforma.

9.4. Publico (Target)

El objetivo principal que tienen todos los programas es llegar al mayor publico posible,
sin focalizar su contenido para un perfil Unico. Hay diferentes tipos de publico
dependiendo de la plataforma por la que se emite o se difunde el contenido de los
programas. Aquellos que utilizan plataformas como Twitch o YouTube alcanzan a un
publico joven, la mayoria hombres entre dieciséis y treinta afios. Sin embargo, en el
caso de DAZN y sus programas de contenido bajo demanda, su publico es mucho

mas variado que en los demas.

9.5. Tipo de audiencia de la Premier League
A la hora de reconocer el perfil de espectador de la Premier League, se puede ver
como la liga inglesa atrae a todo tipo de publico, pero sobre todo destaca en aquellos
gue buscan divertirse y disfrutar del futbol. Un factor que favorece mucho este hecho
es la gran variedad de aspectos futbolisticos que se pueden ver en un partido de la
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Premier League. Se pueden visualizar partidos en los que el juego es mucho mas
fisico 0 encuentros en los que ambos equipos proponen atacar mucho con el balén y

crear contragolpes constantes.

9.6. Reconocimiento en Espafa
Anteriormente, la Premier League siempre habia tenido un reconocimiento pobre
desde Espafa. La mayoria de los expertos aseguraban que La Liga era muchisimo
mejor tanto técnicamente como tacticamente. En Inglaterra se jugaba ‘al patadoén’,

mientras que en Espafa dominaba el FC Barcelona con el ‘Tiki Taka’ de Guardiola.

Histéricamente, los equipos mas iconicos, aparte de FC Barcelona, Real Madrid, AC
Milan y Bayern de Mdnich, jugaban en la Premier League. Pese a ello, en Espafia
siempre se ha defendido el papel de los equipos espafioles. La influencia que tienen
Real Madrid y FC Barcelona en el pais y en el mundo es muy grande. Con los duelos
gue se vivieron entre estos dos clubes en las dos primeras décadas del siglo XXI, la

Premier League tomé un papel secundario en el mundo del futbol.

Poco a poco, con la marcha de jugadores como Cristiano Ronaldo o Leo Messi, la
perspectiva de tener la mejor liga del mundo estd cambiando en los ultimos afios.
Desde Inglaterra aseguran que en Espafia se le da mucho mas reconocimiento a la

Premier League que en Inglaterra a La Liga.

La gente mas mayor continua teniendo esa perspectiva del ‘patadon’ y que en La Liga
se juega mejor al futbol, pero cada vez mas se le da un mejor reconocimiento en

Espafia por la influencia que tiene la competicion.

9.7. Competencia

DAZN es la plataforma que parte con mas ventaja sobre la competencia porque es la
poseedora de los derechos. Pese a ello, al igual que el resto de los programas,
también se fija en la competencia para inspirarse y saber los temas de la actualidad
gue se consumen. Todos los programas buscan hacer su programa de manera
independiente y con caracteristicas diferentes con la intencion de tener un producto

gue sea unico.
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9.8. Preguntas especificas

9.8.1. La Media Inglesa
La Media Inglesa se aventuré a hacer un programa de la Premier League sin los
derechos de television porque no veian que fuera necesario. Son conscientes de que
todo producto que contenga imagenes de la liga inglesa puede ser mas dinAmico o
llamar mas la atencion del publico, pero se busca suplir con otros recursos como el
humor. Ademas, no se centran Unicamente en la actualidad, hecho que favorece que
no sean necesario que tengan los derechos de television, los cuales creen que nunca

podran adquirir por su alto valor econémico.

Para poder sacar partido al canal y conseguir que la comunidad no se desenganche,
La Media Inglesa sube video de manera diaria a YouTube, a parte de los directos que
realiza por Twitch. Para que no se solapen y los videos queden cada vez mas abajo
en el algoritmo de las plataformas en las que suben su contenido, cuando coinciden
muchos videos dejan muchos dias sin actualizar sus canales para no solapar y perder
visitas. Como el contenido no siempre es de la actualidad, se pueden permitir el grabar
mas de un video en un dia y después decidir cuando subirlo a sus canales. Eso si, Si
surge alguna novedad que merece un video, no dudan en hacer contenido sobre la

actualidad de la Premier League.

En lo que respecta a la plataforma favorita del programa, La Media Inglesa se decanta
por YouTube porque es donde albergan gran parte de su comunidad. La decision de
empezar a emitir sus programas por Twitch fue por prevencion, en caso de que falle
algun dia YouTube, y por captar mas audiencia. Es cierto que estan aumentando su
popularidad en la plataforma morada, creciendo en seguidores y suscriptores, pero su
fuente econdmica principal son los miembros del canal de YouTube. Otra fuente de
financiacion son los patrocinios, concretamente NordVPN, el servicio del que se hace
publicidad en los directos y en algunos videos del programa. La publicidad de este
servicio se debe a que es una herramienta que facilita mucho el trabajo de La Media

Inglesa, pudiendo ver contenido en abierto exclusivo para el Reino Unido en Espafia.
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9.8.2. Universo Premier
Universo Premier, un podcast de la productora y poseedora de los derechos
radiofébnicos de la Premier League TalkSport, ha intentado vender sus
retransmisiones, pero son conscientes de que hay muy poco seguimiento de la
Premier League por radio en Espafia. Se cree que es imposible competir por el hecho
de la coincidencia de horarios con competiciones mas seguidas en el pais como La
Liga, la MotoGP o la Formula 1.

Pese a ello, vieron que crear un podcast era la mejor idea para complementar las
retransmisiones de la Premier League que realiza la productora cada jornada. Con
ello aprovechan la oportunidad de mercado que es la Premier y pueden fidelizar mas
a su audiencia, aportando mas informacién en el podcast. Aunque el poseer los

derechos de las retransmisiones radiofénicas cada semana tampoco asegura el éxito.

Consideran que la ventaja sobre la competencia no es tan diferencial como en la
television o plataformas audiovisuales. EI modelo de programa de radio mas
consumido estd cambiando hacia las tertulias, donde predomina el ritmo y las
opiniones. Es por eso que tener las declaraciones de zona mixta de un partido o la
retransmision de los goles no se valora tanto como el poseer las imagenes en

television.

Como aun no ha crecido lo suficiente, la productora tiene la sede alli donde se fundo,
en Londres. Por esa razén se encuentran en el mismo lugar, por motivos como la
comodidad y todo lo que facilita el trabajo. Eso también hace que, cuando no tienen
tiempo suficiente, no doblen las declaraciones. Posteriormente las traducen, pero al
estar en Inglaterra y pese a que la mayoria de su publico es hispanohablante,
entienden que hay parte de la comunidad que residen en el Reino Unido o paises

donde se habla el inglés.

9.8.3. DAZN
DAZN empezé a emitir la liga inglesa porque los derechos de la Premier League
guedaron libres. Después de haberse emitido por diferentes canales como

Teledeporte o Movistar, el contrato finalizé y DAZN decidié comprar los derechos para
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salir al mercado en Espafa con productos atractivos como la Euroliga, la Moto GP y

la Premier League.

Los tres productos eran los principales del servicio, ademas de los canales Eurosport
o deportes minoritarios como los dardos, pero este ha sido el mejor afio en audiencia
de la liga inglesa. El hecho de haber comprado los derechos de La Liga, muchos més
aficionados del futbol han aterrizado en la liga inglesa. Aquellos que anteriormente no
les llamaba lo suficiente como para contratar el servicio de DAZN, ahora le han dado

la oportunidad gracias a poder contar también con la liga espafiola de fatbol.

DAZN no contiene Unicamente deporte en directo, también tiene productos bajo
demanda de la Premier League para poder explotar los derechos de los que son
poseedores. La intencidn de este contenido bajo demanda es que, en lugar de ver una
serie o pelicula de Netflix, el espectador que haya acabado de ver un partido en directo
se quede en la plataforma, generando el famoso engagement.

Dentro de estos contenidos bajo demanda encontramos ‘Fever Pitch’ y ‘Premier
League World'. El primero continua en emision, pero su periodicidad ha bajado porque
gran parte de los esfuerzos de la redaccion van dirigidos hacia La Liga por la cercania.
Aun asi, se afirma que se emitira un nuevo capitulo una vez acabe la temporada de la
Premier League. Algo que enriquece el contenido, pero que hace que la periodicidad
aumente es el condicionante de querer grabar los episodios en Inglaterra para poder
contar con los protagonistas de manera presente y no por videoconferencia. Como la
temética ha variado, ya no se centra en los resultados de cada fin de semana, permite

a 'Fever Pitch’ una mayor flexibilidad a la hora de emitir los programas.

Por el contrario, los documentales de ‘Premier League World’ llevan tiempo sin
actualizarse en la plataforma debido a que no son productos originales de DAZN
Espafia. Es por ello que dependen de la produccion inglesa. Estos documentales se
encuentran en los archivos de la Premier League, algo a lo que Unicamente pueden

acceder los poseedores de los derechos.

9.8.4. Fish&Twitch
El programa de Marca, Fish&Twitch, decididé centrar su contenido en la Premier

League, a pesar de no contar con los derechos, porque vieron que era una tematica
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gue no se cubria en Twitch, y ain menos la competencia. Mundo Deportivo, As o0 Sport
no contaban con un programa en la plataforma morada que tratase la liga britanica. Al
no tener las imagenes, su programa se enfocaba mucho en entrevistas o juegos que
suplian el no contar con las imagenes de la Premier. Para escoger a los entrevistados
del programa, el factor mas determinante era la actualidad. Se buscaba informar con

voces de los protagonistas o, como minimo, de expertos sobre el tema.

Fish&Twitch dejé de emitirse a causa de que el diario Marca no confiaba 100% en las
nuevas plataformas. El problema no era el producto, sino Twitch. Como el perfil de la
comunidad de esta plataforma no coincide con el perfil de los lectores, Marca aun no
ha conseguido afianzarse. El hecho de relacionar a Marca con el diario, tanto digital
como en papel, hace que sea dificil hacerse hueco en la plataforma morada, ademas

de que el periodismo deportivo es un contenido que esta creciendo mucho en Twitch.

Pese al fin de emision del programa, el tratamiento de la Premier League que se
realiza en el diario Marca es bueno. Es la segunda competicion que recibe mejor
cobertura del diario, Unicamente por detras de la liga espafola. En el apartado de
futbol internacional, la mayoria de las noticias son de la Premier League,
anteponiéndose a la Serie A, la Bundesliga o la Ligue One. Ademas, se asegura que
hay periodistas muy bien cualificados para tratar la Premier League en Marca con
cronicas, entrevistas, noticias o todo tipo de piezas periodisticas que acerquen al

lector a la liga inglesa.

10. Discusion general

Para la fase exploratoria del trabajo se ha elaborado una lista de los programas
espafioles que centran su contenido en la Premier League. También se ha optado por
introducir los productos audiovisuales de la liga inglesa que son producidos o se
pueden ver en plataformas como DAZN. Con la intencion de poder partir de una base,
se ha recopilado informacion sobre estudios e investigadores que tratan temas que
aparecen en el trabajo como los derechos de televisidon o la web 2.0 como herramienta

para el periodismo.

La metodologia que se ha seguido es la cualitativa, gracias a las entrevistas en

profundidad para obtener informacién a través de una serie de preguntas no
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estructuradas en un orden en concreto. Cabe mencionar que no todos los periodistas
con los que se ha contactado han podido participar en el trabajo. Algunas fuentes por
las que se mostrd interés como los periodistas de DAZN, Fran Guillén y Miguel Angel
Roman, o los periodistas de La Media Inglesa, Nacho Gonzalez e llie Oleart, no han
contestado a la peticidon de realizar una entrevista. Pese a ello, se ha cumplido con los
objetivos exploratorios porque se ha conseguido encontrar representacion e

informacion de primera mano sobre todos los programas analizados.

Para la fase descriptiva se ha podido explicar con mas precision la estructura y las
caracteristicas de los programas estudiados. Gracias a la informacién que se ha
recopilado de las diferentes entrevistas en profundidad, se ha conseguido delimitar las
variables que definen y caracterizan a los programas analizados. Pese a contar con
programas que emiten su contenido en plataformas diferentes o que no todos cuentan
con los derechos televisivos, todos ellos tienen los mismos intereses y se sigue un
patrén comun. Es por esta razon que los objetivos descriptivos se han cumplido debido
a que se ha podido describir con mas detalle cada programa y los diferentes elementos

que influyen en cada uno.

En la fase correlacional, se ha conseguido relacionar las variables que favorecen el
crecimiento de la Premier League y, por ende, favorecen el crecimiento de los
programas que centran su contenido en ello. También se han conocido los motivos
gue llevan a los programas a elaborar contenido sobre la liga inglesa y la tendencia

de consumo de estos.

Gracias a la metodologia que se ha aplicado, se ha podido obtener una fotografia
general del sector a traves de las declaraciones de los entrevistados para el trabajo.
El analisis que se ha realizado sobre los programas se ha centrado en la presente
temporada de la Premier League y no sobre las anteriores por todo el trabajo que

supondria y que seria dificil de conseguir.

11. Futuras lineas de investigacion

El trabajo es una toma de contactos en el analisis de los programas de Espafia que
centran su contenido en la Premier League. El crecimiento de la liga inglesa y de los

programas que la tratan en el pais, junto a las dificultades que tienen aquellos que no
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cuentan con los derechos, no ha sido estudiado en profundidad anteriormente. Eso

supone que el trabajo pueda servir de inspiracion para futuras lineas de investigacion.

De esta manera, en futuras investigaciones se podria estudiar el comportamiento de
la audiencia frente a estos programas. Con el aumento de audiencia, tanto en partidos
de la Premier League como en los programas que la tratan, se deberia de observar si
el factor de contar con los derechos de imagen de la liga inglesa de futbol favorece el
crecimiento. También se podrian investigar los principales factores que influyen en la
decision de los espectadores, conociendo qué es aquello que mas les gusta o aquello

que cambiarian para que los programas llegasen a un nimero mayor de publico.

Con mas tiempo se podrian realizar encuestas o buscar a mas protagonistas de los
diferentes medios que han participado en el actual trabajo. La elaboracion de este ha
coincidido con la temporada mas vista de la historia de la Premier League, por lo que
puede ser un punto de inflexion de cara a un futuro para explotar el futbol inglés como

producto en los medios de comunicacion y plataformas de internet.

Otra futura linea de investigacion podria ser el analisis de estos programas en
temporadas pasadas de la competicion. De esta manera también se podria ver si el
tratamiento de este afio se debe a lo popular que ha sido la temporada 2022/2023 de
la Premier League o si siempre se ha planteado la cobertura de la informacion de la

liga inglesa de la misma manera.

También seria interesante investigar la diferencia del tratamiento de la Premier
League en Espafia, un pais con una liga doméstico muy potente y con la que se
compara mucho al futbol inglés, y el tratamiento que se le da en otros paises para ver

el reconocimiento real que se le da comparado en el resto del mundo.

12. Conclusiones
Después de haber analizado los diferentes programas y haber realizado las

entrevistas a los expertos se pueden extraer diferentes conclusiones del trabajo.

En primer lugar, el motivo que lleva a los programas a centrar su contenido en la
Premier League se debe a que ven una oportunidad de mercado. Consideran que en

las diferentes plataformas no se hace un tratamiento adecuado de la liga inglesa y que
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la mayoria de los aficionados espafoles de esta liga no tienen donde informarse
correctamente. Incluso en el caso de Universo Premier, su productora TalkSport tuvo
la idea de vender sus retransmisiones a paises de habla hispana para poder
comercializar con ellas y aprovechando, como se ha dicho con anterioridad, las

oportunidades de mercado.

Los contenidos de los programas y la elaboracién de estos también dependen mucho
de si son los poseedores de los derechos de television de la Premier League o no.
Aquellos que no cuentan con ellos buscan alternativas para elaborar un programa que
también sea atractivo para la audiencia. Para ello se buscan entrevistas o se informa
a través de otros recursos como juegos y el humor. Aun asi, el contenido de todos los
programas suele estar marcado por la actualidad. Es cierto que algunos informan con
mas originalidad que otros, pero siempre buscan informar sobre lo que sucede jornada

tras jornada en la liga britanica.

También son conscientes de que se encuentran en un momento muy bueno debido a
la tendencia positiva en la que se encuentra la liga inglesa. El hecho de que los
mejores futbolistas quieran jugar en la Premier League y que los equipos inviertan
mucho en ganar la competicion llama la atencion de muchos espectadores. Ademas,
otra de las variables que ha influido mucho en el crecimiento de la Premier y en la
evolucion de los programas ha sido la llegada de los espafioles. Este afio se ha batido
el récord de entrenadores espafioles en la competicion y, a la vez, también hay
muchos jugadores de Espafia que juegan en los equipos inglesas. Esta ha sido una
de las cuestiones que mas ha influido debido a que despierta el interés de saber el

papel que estan realizando los espafioles.

Otra conclusién que se puede extraer es que, aparte de conocer el papel de los
espafioles, aquello que permite combatir “el desinterés” de los jévenes en el futbol es
la velocidad en el juego y los constantes estimulos que se pueden vivir en un partido.
En una sociedad donde cada vez mas las personas buscan recibir estimulos
constantes, la Premier League consigue que el espectador no viva enganchado al

teléfono y que centre su atencion en el partido.

67



A la hora de reconocer al publico, tanto de la liga como de los programas, se puede
percibir como la mayoria es un publico joven. Es cierto que en el caso de los
programas que cuentan con los derechos televisivos el target se extiende mucho mas,
pero todos coinciden en que la Premier League esta consiguiendo llamar mucho a los
jovenes en Espafa. Posiblemente se deba a que los mayores aun siguen
anteponiendo a La Liga por delante de la Premier League para defender el producto
nacional. Esto también se debe a que antiguamente la liga inglesa no contaba con el
perfil de jugadores y entrenadores que se pueden encontrar actualmente.

En el caso de los programas que se emiten por YouTube, Twitch o Spotify, la mayoria
son jovenes debido a que los mayores no suelen utilizar con la misma regularidad las

plataformas mencionadas anteriormente.

El objeto de estudio del trabajo no ha estado explorado anteriormente y se podia
encontrar muy poca informacion sobre la tematica tratada. Pese a ello, el resultado de
la investigacion ha sido hacer una fotografia general de los programas que centran su

contenido en la Premier League como un producto audiovisual a explotar.
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14. Anexos

14.1. Tablas de analisis de los programas

1. Tablas de anélisis de La Media Inglesa en YouTube (16/01/23 — 31/01/23)

1.1. Tabla 1l: ¢Por qué el Chelsea paga 100 millones por Mudryk?

Titulo ¢POR QUE EL CHELSEA PAGA 100 MILLONES
POR MUDRYK?

Fecha 16/01/23

Tiempo 30:39 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Pablo Espinosa)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Imagenes en estatico de Mudryk con la camiseta
del Chelsea. Voz en off de los periodistas.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas

del jugador ucraniano.

Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripciéon de la muestra

Programa informativo sobre el fichaje de Mudryk
por el Chelsea y como puede encajar el jugador en

el equipo.

1.2. Tabla 2: El Xl ideal de la jornada 20 de la Premier League 22/23

Titulo EL XI IDEAL DE LA JORNADA 20 DE LA
PREMIER LEAGUE 22/23

Fecha 16/01/23

Tiempo 22:51 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (llie Oleart, Pablo Espinosa y

Nacho Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imadgenes en estatico (individuales) de los

jugadores que forman el once de la semana.
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Infogramas

Sin uso de infogramas. Uso de una segunda

pantalla para mostrar el once ideal.

Formato del programa

Tertulia entre los tres periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa con tertulia entre los tres periodistas
para presentar el once de los mejores jugadores
de la semana. Seccion extraida del programa
“Carrol Hates Mondays” que realiza La Media

Inglesa en Twitch.

1.3. Tabla 3: El Man United vuelve a intimidar: asi se ha transformado

Titulo EL MAN UNITED VUELVE A INTIMIDAR: ASI SE
HA TRANSFORMADO

Fecha 17/01/23

Tiempo 31:27 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzélez)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Imégenes en estatico del Manchester United. Voz

en off de los periodistas.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas
del Manchester United y asi poder hacer una
comparacién con otros equipos de la Premier

League.

Formato del programa

Informativo con dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que los dos periodistas,
con el soporte de las estadisticas del Manchester
United, explican la mejoria del equipo entrenado
por Ten Hagh. Para complementar la informacion,
llie Oleart y Nacho Gonzalez muestran infogramas
en los que se compara al United con los diferentes

equipos de la Premier.
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1.4. Tabla 4: Los peores debuts en la Premier League

Titulo LOS PEORES DEBUTS EN LA PREMIER
LEAGUE: JOAO FELIX, GERVINHO...

Fecha 18/01/23

Tiempo 33:01 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzalez)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Imagenes en estidtico de los jugadores
mencionados en el video. Voz en off de los

periodistas.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Informativo con dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa en el que Nacho Gonzélez e llie Oleart
repasan y explican los peores debuts de algunos
jugadores de la Premier League. El video se debe
al debut de Joao Félix con el Chelsea, quien fue

expulsado en su primer partido.

73




1.5. Tabla 5: El dia que cambio todo | Modo Carrera FIFA 23 #6

Titulo EL DIA QUE CAMBIO TODO | MODO CARRERA
FIFA 23 #6

Fecha 19/01/23

Tiempo 1:31:35 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (llie Oleart, Nacho Gonzalez y Jordi

Furriol)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League. Unicamente
imagenes del videojuego FIFA 23.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Gameplay de FIFA 23

Descripcion de la muestra

Programa en el que los tres periodistas realizan un
gameplay del modo carrera del FIFA 23 con el
Derby Country en la EFL One, la tercera division

del fatbol inglés.

1.6. Tabla 6: El Arsenal ficha a Trossard: Arteta ya tiene su atacante

Titulo EL ARSENAL FICHA A TROSSARD: ARTETA YA
TIENE SU ATACANTE

Fecha 20/01/23

Tiempo 29:08 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imédgenes de Leandro Trossard, jugador

protagonista del video por su fichaje por el Arsenal.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas

del jugador.

Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripciéon de la muestra

Programa informativo sobre el fichaje de Leandro
Trossard por el Arsenal y como puede encajar el

belga en el equipo.
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1.7. Tabla 7: ¢Como gasta tanto el Chelsea sin saltarse el fair play

financiero?

Titulo ¢COMO GASTA TANTO EL CHELSEA SIN
SALTARSE EL FAIR PLAY FINANCIERO?

Fecha 21/01/23

Tiempo 46:39 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Pablo Espinosa)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar los datos y los
nameros de los ultimos traspasos del Chelsea para

entender su economia.

Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo para explicar como el
Chelsea ha hecho tantos fichajes desde la llegada
de Todd Boehy sin saltarse el fair play. En el
programa se ensefian cifras e incluso realizan las
diferentes operaciones matematicas para que sea

mas comprensible la explicacion.

1.8. Tabla 8: Los peores fichajes de enero de cada club de la Premier

League
Titulo LOS PEORES FICHAJES DE ENERO DE CADA
CLUB DE LA PREMIER LEAGUE
Fecha 22/01/23
Tiempo 53:54 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Andrés Weiss y Nacho Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de los jugadores mencionados en el

video.

Infogramas

Sin uso de infogramas.
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Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se repasan los
peores fichajes de cada equipo de la Premier
League durante el mercado de invierno. Se analiza

cada caso dando datos de los jugadores.

1.9. Tabla 9: El Everton despide a Lampard: El peligro de descenso es real

Titulo EL EVERTON DESPIDE A LAMPARD: EL
PELIGRO DE DESCENSO ES REAL

Fecha 23/01/23

Tiempo 24:40 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Andrés Weiss, llie Oleart y Nacho

Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de Frank Lampard acompafadas de

infogramas.

Infogramas

Uso de infogramas acompafados de imagenes
para mostrar las estadisticas del Everton con

Lampard como entrenador.

Formato del programa

Informativo con tres presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se analiza el paso
de Frank Lampard por el Everton. En el video se
muestran los resultados, el estado de forma del

equipo y sus antecedentes.
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1.10. Tabla 10: El Xl de lajornada 21 de la Premier League

Titulo EL XI DE LA JORNADA 21 DE LA PREMIER
LEAGUE 22/23

Fecha 24/01/23

Tiempo 28:39 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Andrés Weiss y Nacho Gonzalez)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Imdgenes en estatico (individuales) de los

jugadores que forman el once de la semana.

Infogramas

Sin uso de infogramas. Uso de una segunda

pantalla para mostrar el once ideal.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa con tertulia entre los dos periodistas
para presentar el once de los mejores jugadores de
la semana. Seccion extraida del programa “Carrol
Hates Mondays” que realiza La Media Inglesa en
Twitch.

1.11. Tabla 11:

importancia

Los angeles de Javi #51. Edgar Davids y no darse

Titulo LOS ANGELES DE JAVI #51: EDGAR DAVIDS Y
NO DARSE IMPORTANCIA

Fecha 24/01/23

Tiempo 34:53 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Javi Torres)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de Edgar Davids, protagonista del video.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo con la participacion de Javi

Torres, quien realiza una seccién en el medio
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hablando sobre la vida y la trayectoria de algunos

jugadores histéricos de la Premier League.

1.12. Tabla 12: Guia préactica para robar un fichaje a otro club

Titulo GUIA PRACTICA PARA ROBAR UN FICHAJE A
OTRO CLUB

Fecha 25/01/23

Tiempo 39:07 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de jugadores que fueron un fichaje

‘robado’.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Informativo con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo sobre jugadores que iban a
fichar por un club, pero acabaron fichando por otro
equipo. El Video se hace a raiz del fichaje de
Mudryk por el tenia todo

Chelsea, quien

encaminado para fichar por el Arsenal.

1.13. Tabla 13: Planeamos el futuro del Liverpool con Andrea Orlandi

Titulo PLANEAMOS EL FUTURO DEL LIVERPOOL
CON ANDREA ORLANDI

Fecha 26/01/23

Tiempo 48:42 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Andrea Orlandi)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas o

el posible proximo once titular.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

78




Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que Andrea Orlandi, ex
jugador de la Premier League, e llie Oleart
planifican el futuro del Liverpool como si ellos
fueran los directivos. De esta manera también
repasan con datos los contratos de los jugadores

del equipo o las cifras de posibles fichajes.

1.14. Tabla 14: Un jugador del Chelsea para cada club de la Premier League

Titulo UN JUGADOR DEL CHELSEA PARA CADA CLUB
DE LA PREMIER LEAGUE

Fecha 27/01/23

Tiempo 28:07 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Pablo Espinosa)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Uso de imégenes de los jugadores del Chelsea.

Infogramas

Uso de un infograma para mostrar el once titular

del equipo ‘blue’.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripciéon de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
seleccionan a jugadores del Chelsea que

encajarian en otros equipos de la competicion.

1.15. Tabla 15: 5 jugadores a seguir en Deadline Day: Caicedo, Fresneda,

Mckennie...

Titulo 5 JUGADORES A SEGUIR EN DEADLINE DAY:
CAICEDO, FRESNEDA, MCKENNIE...

Fecha 28/01/23

Tiempo 29:13 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Pablo Espinosa)
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Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso de imagenes de los jugadores que
protagonizan los grandes fichajes que podrian
cerrarse en el deadline day.

Infogramas

Uso de infogramas para analizar el rendimiento de

algunos jugadores mencionados.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo para repasar los cinco
grandes fichajes que podrian haberse cerrado el
altimo dia del mercado de invierno en la Premier

League.

1.16. Tabla 16: Sean Dyche toma las riendas del Everton

Titulo SEAN DYCHE TOMA LAS RIENDAS DEL
EVERTON

Fecha 30/01/23

Tiempo 35:37 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzélez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso de imagenes del nuevo entrenador del

Everton.

Infogramas

Uso de infogramas para reflejar los numeros de
Sean Dyche como entrenador de la Premier

League.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo sobre el fichaje de un nuevo
entrenador en el Everton. Se repasa la trayectoria
de Sean Dyche y el estilo de juego que propone el

entrenador.
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2. Tablas de analisis de La Media Inglesa en YouTube (01/02/23 — 15/02/23)
2.1. Tabla 17: Enzo Fernandez ya es del Chelsea: nuevo fichaje mas caro

de Inglaterra

Titulo ENZO FERNANDEZ YA ES DEL CHELSEA:
NUEVO FICHAJE MAS CARO DE INGLATERRA

Fecha 01/02/23

Tiempo 33:58 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzélez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso de imagenes de Enzo Fernandez.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas
del jugador argentino. También se utiliza un
infograma para mostrar los fichajes mas caros de

la Premier League.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo sobre el fichaje mas caro de
la historia de la Premier League. Se analiza al
futbolista y como puede encajar en la plantilla

actual del Chelsea.

2.2. Tabla 18: Las notas del mercado de fichajes de enero de 2023

Titulo LAS NOTAS DEL MERCADO DE FICHAJES DE
ENERO DE 2023

Fecha 02/02/23

Tiempo 1:07:00 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Andrés Weiss y Nacho Gonzalez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las altas y las
bajas de los equipos de la Premier League en este

mercado de invierno.
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Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripcion de la muestra

Programa informativo sobre los fichajes del
mercado de invierno en los equipos de la Premier
League. Ademas, ambos periodistas puntian
como han quedado las plantillas de los equipos

ingleses.

2.3. Tabla 19: ;Cuéantos goles marcaria Kane en el Manchester City?

Titulo ¢ CUANTOS GOLES MARCARIA KANE EN EL
MANCHESTER CITY?

Fecha 04/02/23

Tiempo 28:13 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Andrés Weiss y Nacho Gonzélez)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso imagenes del Tottenham y el Manchester City.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar las estadisticas de
ambos equipos, los niumeros de Harry Kane y las
cifras de algunos jugadores de las dos plantillas.

Formato del programa

Tertulia con dos presentadores.

Descripciéon de la muestra

Programa informativo sobre como habria encajado
el delantero inglés en el Manchester City a partir de
las estadisticas y los datos de temporadas
anteriores. También se comparan los dos equipos

y el duelo entre Haaland — Kane.
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2.4. Tabla 20: El Yorkshire Athletic ya es real: creamos su camiseta y lo

metemos en la Premier

Titulo EL YORKSHIRE ATHLETIC YA ES REAL:
CREAMOS SU CAMISETA' Y LO METEMOS EN
LA PREMIER

Fecha 05/02/23

Tiempo 1:00:49 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Andrés Weiss, Nacho Gonzélez y
Jordi Furriol)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Gameplay de FIFA 23

Descripcion de la muestra

Programa en el que los tres periodistas realizan un
gameplay del modo carrera del FIFA 23, creando
un nuevo club: el Yorkshire Athletic.

2.5. Tabla 21: El Xl de lajornada 22 de la Premier League 22/23

Titulo EL XI DE LA JORNADA 22 DE LA PREMIER
LEAGUE 22/23

Fecha 06/02/23

Tiempo 9:27 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Jordi Furriol)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes en estatico (individuales) de los

jugadores que forman el once de la semana.

Infogramas

Sin uso de infogramas. Uso de una segunda

pantalla para mostrar el once ideal.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa con tertulia, excepcionalmente desde la

redaccion de Panenka, entre los dos periodistas
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para presentar el once de los mejores jugadores de
la semana. Seccion extraida del programa “Carrol
Hates Mondays” que realiza La Media Inglesa en
Twitch.

2.6. Tabla 22: Acusacion historica de la Premier League al Manchester City

Titulo ACUSACION HISTORICA DE LA PREMIER
LEAGUE AL MAN CITY

Fecha 07/02/23

Tiempo 28:54 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Juan Corellano)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo entre los dos periodistas
para comunicar y debatir sobre la acusacién que
recibié el Manchester City sobre el fair play por

parte de la Premier League.

2.7. Tabla 23: Los Angeles de

Javi #52: Tony Adams y saber pedir ayuda

Titulo LOS ANGELES DE JAVI #52: TONY ADAMS Y
SABER PEDIR AYUDA

Fecha 08/02/23

Tiempo 30:42 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Javi Torres)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso de imagenes de Tony Adams.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.
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Descripcion de la muestra

Programa informativo con la participacion de Javi
Torres, quien realiza una secciéon en el medio
hablando sobre la vida y la trayectoria de algunos

jugadores historicos de la Premier League.

2.8. Tabla 24: ;Qué bromas se hacen los futbolistas entre ellos? | Con

Andrea Orlandi

Titulo ¢ QUE BROMAS SE HACEN LOS FUTBOLISTAS
ENTRE ELLOS? | CON ANDREA ORLANDI

Fecha 09/02/23

Tiempo 40:57 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Andrea Orlandi)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa de entretenimiento en el que Andrea
Orlandi, exjugador de la Premier League, cuenta
algunas de las bromas que se hacen entre

comparieros en el vestuario.

2.9. Tabla 25: El Xl de futbolistas que les vendria bien cambiar de posicién

Titulo EL XI DE FUTBOLISTAS QUE LES VENDRIA
BIEN CAMBIAR DE POSICION

Fecha 11/02/23

Tiempo 27:47 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Andrés Weiss)
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Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de los jugadores que se mencionan en
el video. También se muestran imagenes en

estatico del partido entre el Leeds y el Brentford.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar los datos y las
estadisticas de los jugadores. Uso de una segunda

pantalla para mostrar el once.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo entre los dos periodistas en
el que se analizan algunos jugadores que deberian
cambiar de posicion por sus caracteristicas o

antecedentes.

2.10. Tabla 26: El peor africano de la historia de la Premier | Con Alberto

Edjogo
Titulo EL PEOR AFRICANO DE LA HISTORIA DE LA
PREMIER | CON ALBERTO EDJOGO
Fecha 12/02/23
Tiempo 23:13 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Alberto Edjogo)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes de los jugadores africanos que se

mencionan en el video.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo entre los dos periodistas,
con la participacion especial de Alberto Edjogo, en
el que se mencionan algunos jugadores africanos

gue no consiguieron triunfar en la Premier League.
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2.11. Tabla 27: ¢Nathan Jones, el peor técnico de la historia de la Premier

League?
Titulo ¢NATHAN JONES, EL PEOR TECNICO DE LA
HISTORIA DE LA PREMIER LEAGUE?
Fecha 13/02/23
Tiempo 27:06 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Nacho Gonzélez)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Imégenes del comunicado del Southampton junto
a Nathan Jones. También se muestran imagenes

de aficionados del equipo inglés.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar los datos de

Nathan Jones como entrenador del Southampton.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo entre los dos periodistas en
el gue se comunica la destitucion de Nathan Jones

y se repasa el momento actual del Southampton.

2.12. Tabla 28: El Xl de lajornada 23 de la Premier League 22/23

Titulo EL XI DE LA JORNADA 23 DE LA PREMIER
LEAGUE 22/23

Fecha 14/02/23

Tiempo 28:54 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Nacho Gonzélez y Pablo Espinosa)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imadgenes en estatico (individuales) de los

jugadores que forman el once de la semana.

Infogramas

Sin uso de infogramas. Uso de una segunda

pantalla para mostrar el once ideal.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

87




Descripcion de la muestra

Programa con tertulia entre los dos periodistas
para presentar el once de los mejores jugadores de
la semana. Seccion extraida del programa “Carrol
Hates Mondays” que realiza La Media Inglesa en
Twitch.

2.13. Tabla 29: ¢Puede Qatar comprar el Manchester United?

Titulo ¢ PUEDE QATAR COMPRAR EL MANCHESTER
UNITED?

Fecha 15/02/23

Tiempo 40:40 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (llie Oleart y Pablo Espinosa)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo entre los dos periodistas en
el que se repasa el papel de Qatar Sports
Investment y si tienen el dinero suficiente para

comprar el Manchester United.
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3. Tablas de analisis de La Media Inglesa en Twitch (16/01/23 — 31/01/23)
3.1. Tabla 30: CHM 6X18: El Manchester United va en serio y el Arsenal es

mas lider
Titulo CHM 6x18: EL MAN UNITED VA EN SERIO Y EL
ARSENAL ES MAS LIDER
Fecha 16/01/23
Tiempo 1:05:28 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Nacho Gonzalez, llie Olearty Pablo
Espinosa)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes estaticas de los partidos para repasar
los resultados y los mejores momentos de la

jornada.

Infogramas

Uso de infogramas para analizar las estadisticas

de los equipos durante el fin de semana.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en la que se repasan los
resultados y las anécdotas que ha dejado el fin de
semana en la Premier League. También se

repasan los rumores del mercado de invierno.

3.2. Tabla 31: CHM 6X19: Partidazo en el Emirates y otra mas del Arsenal

Titulo CHM 6X19: PARTIDAZO EN EL EMIRATES Y
OTRA MAS DEL ARSENAL

Fecha 23/01/23

Tiempo 47:36 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Nacho Gonzalez, llie Oleart y
Andrés Weiss)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes estaticas de los partidos para repasar
los resultados y los mejores momentos de la

jornada.
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Infogramas

Uso de infogramas para analizar estadisticas y
casos curiosos como el de los goleadores
argentinos del Manchester United.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en la que se repasan los
resultados y las anécdotas que ha dejado el fin de
semana en la Premier League. También se

repasan los rumores del mercado de invierno.

3.3. Tabla 32: Especial 12 horas Deadline Day: Enzo Fernandez, Joao
Cancelo, Moisés Caicedo...

Titulo ESPECIAL 12 HORAS DEADLINE DAY: ENZO
FERNANDEZ, JOAO CANCELO, MOISES
CAICEDO...

Fecha 31/01/23

Tiempo 13:04:52 minutos

Integrantes del programa

Seis personas (Juan Corellano, Nacho Gonzalez,
Andrés Weiss, llie Oleart, Pablo Espinosa y Jordi

Furriol)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes individuales de los jugadores

protagonistas del mercado de fichajes.

Infogramas

Uso de infogramas para poder anunciar los

rumores o fichajes que se hacian oficiales.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas a los que se van

sumando periodistas para anunciar los fichajes.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en una mesa de tres
periodistas a las que se suman o se intercambian
periodistas. Trece horas de directo analizando el
mercado y anunciando las ultimas novedades de
los fichajes de la
Premier League en el deadline day.
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4. Tablas de andlisis de La Media Inglesa en Twitch (01/02/23 — 15/02/23)
4.1. Tabla 33: Creamos el Yorkshire Athletic en el FIFA 23

Titulo CREAMOS EL YORKSHIRE ATHLETIC EN EL
FIFA 23

Fecha 02/02/23

Tiempo 2:19:41 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Andrés Weiss, Nacho Gonzélez y
Jordi Furriol)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Gameplay de FIFA 23

Descripcion de la muestra

Programa en el que los tres periodistas realizan un
gameplay del modo carrera del FIFA 23, creando

un nuevo club: el Yorkshire Athletic.

4.2. Tabla 34: CHM 6X20: especial sancién al City desde Panenka/Jornada

de sorpresas

Titulo CHM 6X20: ESPECIAL SANCION AL CITY
DESDE PANENKA / JORNADA DE SORPRESAS

Fecha 07/02/23

Tiempo 2:16:22 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (llie Oleart, Juan Corellano y Roger
Xuriach)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imadgenes en estatico (individuales) de los
jugadores que forman el once de la semana para

la seccion del Xl de la jornada.

Infogramas

Uso de infogramas para repasar la actualidad de la

jornada y algunos datos curiosos de los equipos.
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Formato del programa

Tertulia entre los dos periodistas. Mas tarde Juan
Corellano deja paso a Roger Xuriach para la

entrevista.

Descripcion de la muestra

Programa informativo desde la redaccion de
Panenka entre los dos periodistas para comunicar
y debatir sobre la acusacion que recibié el
Manchester City sobre el fair play por parte de la
Premier League. Al acabar el programa CHM, llie
Olear realiza una entrevista a Roger Xuriach,

coordinador de la revista Panenka.

4.3. Tabla 35: IRL desde el coche

Titulo IRL DESDE EL COCHE
Fecha 08/02/23
Tiempo 55:58 minutos

Integrantes del programa

Cuatro personas (Andrés Weiss, Nacho Gonzalez,

IAigo Pérez y Juan Corellano)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

IRL (In Real Life) desde el coche.

Descripcion de la muestra

Programa desde el coche de Juan Corellano
hablando sobre su paso por Barcelona para los

premios Panenka y contestando al chat de Twitch.
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4.4. Tabla 36: Jugamos a ‘Adivina el jugador’

Titulo JUGAMOS A 'ADIVINA EL JUGADOR'
Fecha 09/02/23
Tiempo 2:16:33 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Andrés Weiss, Nacho Gonzélez e
llie Oleart)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imgenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre los tres periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa de entretenimiento en el que los tres

periodistas mencionados juegan a adivinar
jugadores de la Premier League a partir de

diferentes pistas.

4.5. Tabla 37: CHM 6X21: EI Manchester City se acerca al Arsenal a 2 dias

de su partido

Titulo CHM 6X21: EL MAN CITY SE ACERCA AL
ARSENAL A 2 DIAS DE SU PARTIDO

Fecha 13/02/23

Tiempo 2:08:28 minutos

Integrantes del programa

Cuatro personas (Nacho Gonzalez, llie Oleart,
Andrés Weiss y Pablo Espinosa)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Imagenes estaticas de los partidos para repasar
los resultados y los mejores momentos de la

jornada.

Infogramas

Uso de infogramas para analizar estadisticas y
casos curiosos como el de los goleadores

argentinos del Manchester United.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas.
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Descripcion de la muestra

Programa informativo en la que se repasan los
resultados y las anécdotas que ha dejado el fin de
semana en la Premier League. Se tratan las
polémicas manos de Soucek sin imagen. A mitad
del programa, llie Oleart se retira y da paso a

Andrés Weiss.

4.6. Tabla 38: Arsenal-City se juegan la Premier y Dortmund-Chelsea

Titulo ARSENAL-CITY SE JUEGAN LA PREMIER Y
DORTMUND-CHELSEA

Fecha 15/02/23

Tiempo 3:21:06 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (llie Oleart, Andrés Weiss y Pablo
Espinosa)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Uso de infogramas para mostrar los resultados en
directo de los partidos de la jornada.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas y reaccion de los

periodistas.

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que los tres periodistas
hacen la previa del partido de Premier League
“Arsenal-City”. Seguidamente se reacciona al
partido de Premier League y al “BVB-Chelsea” de
Champions League. La reaccion es sin imagen del

partido.
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5. Tablas de analisis de Universo Premier (15/01/23 — 31/01/23)

5.1. Tabla 39: Ramsdale y diez mas, amenazas inaceptables en Merseyside
y De Zerbi ‘il grande’
Titulo Ramsdale y diez mas, amenazas inaceptables en
Merseyside y De Zerbi "Il grande”
Fecha 16/01/23
Tiempo 24:31 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Alvaro Romeo y Manuel Sanchez)

Audio de la Premier

Declaraciones de Frank Lampard para TalkSport.

Formato del programa

Tertulia

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se repasan los

resultados de la jornada y el fichaje de Mudryk por

el Chelsea.
5.2. Tabla 40: La Premier, mas rica que nunca, y miedo por la
‘casemirodependencia’
Titulo La Premier, mas rica que nunca, y miedo por la
"Casemirodependencia”
Fecha 19/01/23
Tiempo 48:00 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Alvaro Romeo y Leo Bachanian)

Audio de la Premier

Declaraciones del director general del Shajtar

Donetsk, de Erik Ten Hag y de Pep Guardiola.

Formato del programa

Tertulia

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se repasan los
resultados de la jornada de la FA Cup y analizan el
informe de Deloitte que muestra que de los 20
clubes que mas ingresos generan juegan en la

Premier League.
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5.3. Tabla 41: 50 puntos para el Arsenal. Oda a una primera vuelta de

ensuefio

Titulo 50 puntos para el Arsenal. Oda a una primera
vuelta de ensuefio

Fecha 23/01/23

Tiempo 24:14 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Alvaro Romeo y Leo Bachanian)

Audio de la Premier

Declaraciones de Graham Potter

Formato del programa

Tertulia

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se repasan los
resultados de la jornada y se analizan los partidos
del ‘Big Six'.
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6. Tablas de analisis de Universo Premier (01/02/23 — 15/02/23)

6.1. Tabla 42: Un Chelsea entre la genialidad y la locura y Pep agita el

avispero

Titulo Un Chelsea entre la genialidad y la locura y Pep
agita el avispero

Fecha 03/02/23

Tiempo 48:08 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Alvaro Romeo y Leo Bachanian)

Audio de la Premier

Retransmision en diferido de los mejores goles de

la jornada de la Carabao Cup.

Formato del programa

Tertulia

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se repasan los
fichajes mas llamativos del mercado de invierno en

la Premier League.

6.2. Tabla 43: 200 veces Harry Kane y méas de 100 varapalos para el City

Titulo 200 veces Harry Kane y mas de 100 varapalos
para el City

Fecha 06/02/23

Tiempo 24:58 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Alvaro Romeo y Leo Bachanian)

Audio de la Premier

Homenaje en directo a Harry Kane en el Tottenham
Stadium. También las declaraciones de Ten Hag

sobre la roja a Casemiro.

Formato del programa

Tertulia

Descripciéon de la muestra

Programa informativo en el que se repasa la
denuncia de la Premier League al Manchester City
y el homenaje en directo a Harry Kane por

convertirse en el maximo goleador del Tottenham.
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6.3. Tabla 44: Premier League VS Machester City: se abre la caja de

Pandora

Titulo Premier League VS Manchester City: se abre la
caja de Pandora

Fecha 09/02/23

Tiempo 48:18 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Alvaro Romeo, Leo Bachanian y

Manuel Sanchez)

Audio de la Premier

Declaraciones de Pep Guardiola sobre las
acusaciones al City. Declaraciones de Ten Hag

sobre el estado de forma de Marcus Rashford.

Formato del programa

Tertulia

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que se analiza en
profundidad la denuncia de la liga inglesa al
Manchester City por incumplir las reglas mas de

100 veces.

6.4. Tabla 45: Titubeos del Arsenal y Enzo y Joao empiezan a hacer

tfravesuras

Titulo Titubeos del Arsenal y Enzo y Joao empiezan a
hacer travesuras

Fecha 13/02/23

Tiempo 24:00 minutos

Integrantes del programa

Tres personas (Alvaro Romeo y José Carlos
Cueto)

Audio de la Premier

Declaraciones de Mikel Arteta por el gol en fuera
de juego. Declaraciones de Pep Guardiola
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después de conocer la denuncia de la Premier

League.
Formato del programa Tertulia
Descripcion de la muestra Programa informativo en el que se analiza el

empate del Arsenal contra el Brentford y las
declaraciones de Pep Guardiola en la previa del
partido del City sobre la denuncia del organismo de

la Premier a los ‘cityzens’.
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7. Tablas de analisis de DAZN
7.1. Tabla 46: Fever Pitch

Titulo

Fever Pitch

Capitulos

Diez

Imagenes de la Premier

Todos los episodios cuentan con imagenes de
partidos de la Premier League actuales o
historicos, pero a la vez imagenes de aficionados o
protagonistas de la Premier League que conceden

entrevistas al programa.

Formato del programa

Reportaje audiovisual

Recursos utilizados

Entrevistas, tertulias, imagenes recurso de la

Premier League, concurso

Descripcion de la muestra

El programa Fever Pitch estd compuesto por 10
episodios en los que se realizan reportajes
televisivos sobre diferentes tematicas.
Encontramos capitulos centrados en los espafioles
que han pisado la Premier League, en el Boxing
Day o en ligas que han sido memorables. Durante
los episodios son Vvisibles entrevistas con
protagonistas, tertulias  entre periodistas
deportivos, imagenes de partidos iconicos e
incluso un quiz al acabar el programa. Es un
producto original de DAZN Espafia, presentado por

Nacho Gonzélez.

100




7.2. Tabla47: Premier League World

Titulo

Premier League World

Capitulos

Diez

Imagenes de la Premier

Todos los episodios cuentan con imagenes de
partidos de la Premier League actuales o
historicos, dependiendo de si la teméatica tratada es

actual o no.

Formato del programa

Documental

Recursos utilizados

Entrevistas e imagenes recurso de la Premier

League

Descripcion de la muestra

Premier League World es una serie de
documentales que se centran en jugadores
iconicos de la liga o jugadores actuales que estan
marcando una época en sus respectivos equipos y
en la Premier League. Algunos estan traducidos,
pero hay otros que no. Estos documentales no son

un producto original de DAZN Espafia.
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8. Tablas de analisis de Fish&Twitch
8.1. Tabla 48: Fish&Twitch #1 Entrevista a Marcelino Elena

Titulo Fish&Twitch #1 Entrevista a Marcelino Elena
Fecha 21/07/22
Tiempo 20:19 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imgenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Entrevista

Descripcion de la muestra

Entrevista a Marcelino Elena, exjugador del
Newcastle y comentarista de La Liga en SkySports,

sobre su paso por la Premier.

8.2. Tabla 49: Fish&Twitch #1 Repaso al mercado de fichajes de la Premier

Titulo Fish&Twitch #1 Repaso al mercado de fichajes de
la Premier

Fecha 21/07/22

Tiempo 15:10 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre dos periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
repasan el mercado de fichajes de la Premier

League con noticias del propio diario Marca.
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8.3. Tabla 50: FISH&TWITCH #2 Prondsticos de esta temporada de la

Premier

Titulo FISH&TWITCH #2 Pronésticos de esta temporada
de la Premier

Fecha 27/07/22

Tiempo 7:24 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Uso de infogramas para hacer un tierlist del

prondstico de la temporada 22/23.

Formato del programa

Tertulia entre dos periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
hacen sus predicciones sobre la temporada 22/23

de la Premier League.

8.4. Tabla51: Fish&Twitch Los 30 mejores de los 30 afios de Premier

Titulo Fish&Twitch Los 30 mejores de los 30 afos de
Premier

Fecha 15/08/22

Tiempo 46:38 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Uso de imagenes de la Premier League para

hablar sobre los 30 mejores jugadores de la liga.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre dos periodistas

Descripciéon de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
hablan sobre los mejores jugadores de los ultimos
afios de la Premier League. También se realiza

una entrevista al periodista de Marca, Juan Castro.
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8.5. Tabla 52: Nacho Gonzalez habla de fichajes de la Premier League, y la

estrategia del Newcastle

Titulo Nacho Gonzéalez habla de fichajes de la Premier
League, y la estrategia del Newcastle

Fecha 27/07/22

Tiempo 27:40 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre dos periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
hablan con el periodista de La Media Inglesa y
fanatico del Newcastle, Nacho Gonzélez. En la
tertulia se analiza el mercado de fichajes de

verano.

8.6. Tabla 53: Ifiigo Calderon:

"Graham Potter no parece inglés"

Titulo IRigo Calderdn: "Graham Potter no parece inglés"
Fecha 31/08/22
Tiempo 14:30 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Entrevista

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas

realizan una entrevista a Ifigo Calderon, ex
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jugador del Brighton. Repasan juntos algunas

noticias del propio diario Marca.

8.7. Tabla54: Leonardo Ulloa, habla de |la situaciéon actual del Leicester en

Fish&Twitch
Titulo Leonardo Ulloa, habla de la situacion actual del
Leicester en Fish&Twitch
Fecha 07/09/22
Tiempo 18:48 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Entrevista

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una entrevista a Leandro Ulloa, ex jugador

del Leicester. Analiza la situacion de los ‘foxes’.

8.8. Tabla55: ¢Fueladecision correcta aplazar la Premier tras la muerta de

la Reina?

Titulo ¢ Fue la decision correcta aplazar la Premier tras la
muerta de la Reina?

Fecha 13/09/22

Tiempo 10:44 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas
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Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
hablan con Paul Giblin, periodista inglés, sobre la
muerte de la Reina Elizabeth 1l y el parén de la

competicion inglesa.

8.9. Tabla56: Un analisis de los brasilefios en la Premier League con Mario

Cortegana

Titulo Un andlisis de los brasilefios en la Premier League
con Mario Cortegana

Fecha 06/10/22

Tiempo 21:56 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Im&genes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una tertulia con Mario Cortegana,
periodista de The Athletic. En la tertulia se habla
sobre el papel de los jugadores brasilefios de la

Premier League.

8.10. Tabla 57: Sam Lee: "Haaland es uno de los mejores goleadores de

siempre"

Titulo Sam Lee: "Haaland es uno de los mejores
goleadores de siempre™

Fecha 06/10/22

Tiempo 19:13 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)
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Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una tertulia con Sam Lee, periodista inglés
y fan del Manchester City. En el programa se trata

el futuro del equipo ‘cityzen’.

8.11. Tabla 58: jAdids Bruno Lage! ¢Por qué le sali6 mal al portugués en el

conjunto inglés?

Titulo iAdiés Bruno Lage! ¢Por qué le salio mal al
portugués en el conjunto inglés?

Fecha 06/10/22

Tiempo 20:38 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una tertulia con Pedro Barata, periodista
portugués, para hablar sobre el despido de Bruno

Lage, entrenador del Wolverhampton.

8.12. Tabla 59: "Erik Ten Hag ha provocado a Cristiano"

Titulo "Erik ten Hag ha provocado a Cristiano"
Fecha 25/10/22
Tiempo 7:56 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)
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Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Tertulia entre tres periodistas

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una tertulia con Nuno Luz, periodista
portugués, para hablar sobre la polémica entre

Cristiano Ronaldo y su entrenador, Erik Ten Hag.

8.13. Tabla 60: Marc Roca: "El Leeds es un gigante dormido al que estamos

despertando”
Titulo Marc Roca: "El Leeds es un gigante dormido al que
estamos despertando”
Fecha 02/11/22
Tiempo 27:51 minutos

Integrantes del programa

Dos personas (Jon Prada y Matt Cannon)

Imagenes de la Premier (tipologia)

Sin imagenes de la Premier League.

Infogramas

Sin uso de infogramas.

Formato del programa

Entrevista

Descripcion de la muestra

Programa informativo en el que ambos periodistas
realizan una entrevista a Marc Roca, actual jugador
del Leeds United sobre su primera temporada en
la Premier League después de su paso por el

Bayern de Munich.
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14.2. Preguntas de las entrevistas y categorias

A continuacioén, se muestran las preguntas comunes por colores, dependiendo de la

categoria a la que pertenece cada una.
Categorias

- Tendencia de consumo de la Premier League

- Captacion de la audiencia

- La Premier League como contenido principal del programa
- Publico

- Tipo de audiencia de la Premier League
- Competencia
1. ¢ Cuél crees que es la tendencia de consumo de la Premier League?

2. ¢, Qué cuestiones han influido?

3. ¢ Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competicién en la captacion de

la atencion de la audiencia?

4. ¢ Cudl es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la captacion de

la atencion de la audiencia?

5. ¢ Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?
6. ¢, A qué tipo de publico vais dirigidos? (Target)

7. ¢ Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

8. ¢ A qué tipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

10. ¢ Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la competencia?

11. Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre vuestro

programa?
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A continuacién, se muestran las preguntas especificas por colores, dependiendo de

la categoria a la que pertenece cada una.
La Media Inglesa:

Categorias

Motivos de elaboracion de un programa de la Premier sin los derechos

Elaboracion de contenido
Twitch o YouTube

Financiacion del canal

1. Actualmente, DAZN es el Unico poseedor de los derechos de imagen en Espafa.
¢, COmo os aventurasteis a hacer un programa de la Premier sin tener los derechos de
TV?

3. ¢Como nacen las ideas para hacer los videos?

4. También en YouTube generais contenido diario. ¢ Qué cuestiones influyen sobre el

namero de los contenidos en YouTube?

5. ¢, Se apuesta mas por Twitch o por YouTube? ¢, Por qué?

6. ¢ En qué se basa la financiacién del canal?

7. ¢ Por qué habéis elegido NordVPN para hacer publicidad en vuestros directos?
Universo Premier:
Categorias

- Seguimiento de la Premier por radio en Espafia
- Motivos de elaboracion de un podcast de la Premier

- Influencia de poseer los derechos de la competicion

Traduccioén del contenido
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1. ¢ Cuél crees que es el seguimiento de la Premier League por radio en Espafia?
2. ¢ Como surgié la idea de crear un podcast sobre la liga inglesa?

3. Actualmente se puede encontrar una gran cantidad de podcast, pero Universo
Premier es el Unico que cuenta con los derechos de la liga. ¢ Como crees que el hecho

de poseer los derechos influye respecto a la competencia?

5. ¢Por qué decidis no traducir o doblar las declaraciones de los entrenadores o los

diversos protagonistas de los partidos de la Premier?
DAZN:
Categorias

- Emision de la Premier League en los inicios de DAZN

- Valor de la competicién en el catdlogo de DAZN

- Fever Pitch

- Premier League World
1. ¢Por qué DAZN decide apostar por la Premier League en sus inicios?
2. ¢La Premier League era el producto mas valioso del catalogo de DAZN?

3. ¢Como crees que lallegada de La Liga a DAZN afecta (o puede afectar) a la Premier

League en la plataforma?

5. ¢ Por qué se han dejado de hacer programas de ‘Fever Pitch’?
6. ¢, COmo se decidia el contenido de cada programa de ‘Fever Pitch’?

7. ¢,Cual ha sido el papel de los niveles de audiencia en ‘Fever Pitch’ en la trayectoria
de DAZN?
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8. ¢ Por qué los documentales de Premier League World se han dejado de emitir?

9. ¢,Cual ha sido el papel de los niveles de audiencia en los documentales de Premier

League World en la trayectoria de DAZN?
Fish&Twitch:

Categorias

Motivos de elaboracién de un programa de la Premier sin los derechos.

Captacion de audiencia en Twitch

Personas entrevistadas en el programa

Tratamiento de la Premier League en Marca

1. Actualmente, DAZN es el Unico poseedor de los derechos de imagen en Espafa.
¢, Como os aventurasteis a hacer un programa de la Premier sin tener los derechos de
TV?

2. ¢ Por qué Marca quiso apostar por la Premier League en Twitch?

4. ¢Le cuesta a Marca captar a gente en Twitch? ¢Por qué?

5. En Fish&Twitch podemos encontrar entrevistas a gente del mundo de la Premier.
¢, Cuales son las variables que hacen escoger a las personas entrevistadas en el

programa?

6. ¢ Como valorarias el tratamiento de la Premier League en Marca en comparacion

con el que se produce a nivel internacional?
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14.3. Transcripciones de las entrevistas

14.3.1. Entrevista a Andrés Weiss, periodistay community manager
de La Media Inglesa

- ¢Cuédl crees que es latendencia de consumo de la Premier League?

El otro dia lo comentabamos en un directo. Cada vez mas tengo la sensacion de que
veo camisetas del futbol inglés por la calle. No sé si es por la época en la que la gente
lleva camisetas de manga corta 0 porque vienen mas turistas de Inglaterra con la
camiseta de su equipo. Yo cuando iba por Alemania y era pequefio iba con la camiseta
del Celta. Si que es verdad que cada vez ves mas camisetas ya no solo del ‘Big Six’,
también ves camisetas del Aston Villa, del West Ham, del Newcastle... Yo creo que
es una clave para ver el consumo porque una cosa es que los veas por la tele y otra
ya es que te dejes un dinero en una camiseta. Eso demuestra en qué estan tus
intereses y en qué estan tus prioridades. Yo creo que estamos en un interés de
consumo al alza. Nosotros lo notamos a la hora de YouTube, Twitch y demas, pero
también por el seguimiento en redes sociales. EI Manchester City — Arsenal se vivio
al nivel de unas semifinales de Champions. Creo que es una tendencia al alza, pero
no empezod hace poco. Empezé con Fernando Torres, Rafa Benitez... hace quince

afnos.
- ¢Qué cuestiones han influido?

Es un poco una mezcla. Para empezar que la Premier League se daba en abierto hace
afos justo en el momento que se empezaban a privatizar los partidos del futbol
espafiol con Canal +. Habia partidos del fatbol inglés en Teledeporte. Esto permitia
gue la gente se enganchara a este tipo de competiciones. También ayuda la evolucion
del juego de la Premier League. Es mucho mas atractivo. Hace 20 afios era muy
diferente a como es a dia de hoy. Pero, sobre todo, el ritmo. La cantidad de goles que
hay, partidos de ida y vuelta, muchas acciones... Es un estilo de futbol que consigue
luchar contra la cantidad de estimulos que necesitamos a dia de hoy. Estamos en
unos habitos de consumo en los que necesitamos un monton de estimulos constantes

y ver un partido de 90 minutos sin mirar el mévil es imposible. Se juegan muchos mas
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minutos. Cada vez que hay un parén miras el movil, pero cuantas menos

interrupciones hay, la gente pierde el foque menos.

- ¢Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competiciéon en la

captacion de la atencion de la audiencia?

Es evidente que influye. Por muy bien que se venda la Premier League, si el nivel es
terrorifico no te enganchas, pero no es una condicién sine qua non que el nivel
futbolistico sea elevado como para captar la atenciéon de la gente. El aspecto
futbolistico influye, pero tiene que ir acompafiado de una muy buena tarea de
publicidad, una muy buena tarea de marquetin y una muy buena tarea en redes

sociales.

- ¢Cudl es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la
captacion de la atencion de la audiencia?

También es muy importante. Por ejemplo, yo veo mucho futbol aleman y es mucho
mejor del que se cree. No es una liga de granjeros como habla todo el mundo que no
ha visto ningun partido de la competicién. No la estoy comparando con la Premier,
porque la liga inglesa es mejor. Aun asi, futbolisticamente es atractivo, pero esta en
un idioma muy dificil de entender y los derechos no se gestiona tan bien como en la

Premier, entonces no tiene tanto de atractivo.
- ¢Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?

Es una idea que le surge a llie. Le gusta mucho el futbol inglés. Cuando estaba en el
mundial de 2010 venia de trabajar en México y vivié el mundial en Sudafrica. Conocio
a mucha gente y él notaba que a las personas les atraia mucho el futbol inglés, pero
no tenian un sitio como tal en el que informarse del fatbol inglés. Es en 2011 cuando
crea La Media Inglesa. El nota que la gente tiene una necesidad que cubrir y que no
hay una oferta a la altura. Es ahi donde ve la oportunidad de mercado. Ademas, es
justo cuando el futbol inglés empieza a crecer. A la vista esta que fue un acierto

absoluto.
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- ¢A quétipo de publico ibais dirigidos? (Target)

En realidad, no nos dirigimos a ningun publico en especifico. Al final, hacemos videos
de cuarenta minutos de equipos de cuarta division, tercera division inglesa... no hay
un publico especifico, pero les gusta. No nos dirigimos a un tipo concreto, sino hacia
gente que tiene un sentido del humor similar al nuestro... no tiene porqué gustarle el
futbol. Una cosa guay que hacemos es que no nos dedicamos Unicamente a hablar

de futbol. El objetivo es llamar a la maxima gente posible evidentemente.
- ¢Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

La mayoria hombres, tristemente. Ojala fueran mas mujeres. El rango de edad es
entre 16 y 30 afios. Estudiantes, universitarios y posuniversitarios. No creo que haya
un target especifico, pero si que sabes quién te va a ver dependiendo del contenido
que hagas. Si haces un video enfocado al humor, el rango de edad sera inferior a si

haces un video analizando el estilo de juego de un equipo de la Premier League.

- ¢Cudl crees que es el reconocimiento que se da en Espafia al nivel

futbolistico de la Premier League?

Yo creo que el reconocimiento en Espafia ha cambiado mucho. Hay equipos que
siguen ‘jugando al patadon’, pero el tener a Guardiola, Arteta, Klopp, haber tenido a
Touchel, Unai Emery, Julen Lopetegui... Eso ayuda a que se cambie un poco la
perspectiva. Ademas, ningun entrenador inglés ha ganado la Premier y son ellos los
que apuestan por un estilo de juego como el ‘patadon’. Habra quien lo sigue pensando,
pero teniendo equipos entrenados por gente que te he comentado antes, no creo que

haya muchos que siguen creyendo eso.
- ¢A quétipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

Creo que puede atraer al aficionado del fatbol mas genérico porque cada vez mas
estrellas del fatbol mundial juegan en la Premier League y porque cada vez mas
estrellas del futbol mundial entrenan en la Premier League. Pero, ademas, creo que
intenta atraer al aficionado nuevo al fatbol, es decir, a Peter de Arkansas que ha
descubierto el futbol. La Premier League es una muy buena forma de entrar al futbol

tradicional por lo atractiva que es.
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- ¢Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la

competencia?

Si, no puedes vivir en un mundo en el que te miras constantemente el ombligo. A mi
siempre me gusta decir que es un error pensar que en Espafa no se hace un buen
periodismo. Te fijas para ver las tendencias y las corrientes que siguen. Te sirve para

saber como esta el mercado.

- Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre

vuestro programa?

Somos bastante independientes. La competencia no nos sirve para saber como se
hace nuestro trabajo. No pensamos: no vamos a hacer esto porque alguien lo hace o

viceversa. Tenemos nuestro propio criterio.

- Actualmente, DAZN es el Unico poseedor de los derechos de imagen en
Espafia. (¢ Como os aventurasteis a hacer un programa de la Premier sin

tener los derechos de TV?

Evidentemente, siempre queda mas bonito si tienes un video. En redes sociales
también. Queda mucho mejor ensefiar el video que no mostrar una captura, pero hay
que ser capaz de suplir. Tienes que saber aportar valor a través del analisis, a través
del sentido del humor, a través del conocimiento futbolistico, etc. Hay que saber

lanzarse a la piscina y saber suplirlo de otra forma.

- ¢Crees que algun dia podréis conseguir los derechos de TV de la

Premier?

No lo sé porque es un mundo donde se mueve mucho dinero. Hay que estar en el

momento oportuno en el lugar adecuado.
- ¢Como nacen las ideas para hacer los videos?

Las ideas nacen de manera aleatoria. No todas se hacen igual, porque también
tenemos reuniones de contenido en las que analizamos qué vamos a hacer o
reuniones de ‘brain storming’ para ideas mas originales. Lo que pasa muchas veces

es que vas por la calle, ves a un perro tropezarse y piensas en los diez momentos en
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los que un equipo tropezé para no ganar la Premier League. También hay veces que
estas viendo una pelicula de superhéroes en la tele y piensas en qué superhéroe seria
cada equipo de la Premier League. Y después es evidente que la actualidad te marca.
Si el Brighton o el Aston Villa juegan muy bien pues hay que hacer un video analizando
su juego. Es una mezcla de un poco de todo. Ideas que van surgiendo de manera

original y cosas que te dictan la actualidad.

- También en YouTube generais contenido diario. ¢ Qué cuestiones influyen

sobre el nUmero de los contenidos en YouTube?

Publicamos un video al dia, pero depende porque cuando nos coinciden tres videos
juntos preferimos dejar al dia siguiente un poco de respiro porque los videos se

solapan unos a los otros.
- ¢Se apuesta méas por Twitch o por YouTube? ¢Por qué?

YouTube es la clave. La entrada en Twitch es para conseguir un poco de
diversificacion y que en caso de que una plataforma se desmorone pues tengamos la
otra. La principal, vuelvo a repetir, es YouTube porgue es de donde vienen la gran
mayoria de nuestros ingresos y donde estan la mayoria de nuestros miembros que

son los que nos apoyan a hacer nuestro trabajo dia a dia.
- ¢En gué se basa la financiacion del canal?

Se basa en los miembros de YouTube, suscriptores en Twitch y patrocinios 0 anuncios

y demds. Aun asi, la mayoria de los ingresos es gracias a los miembros.

- ¢Por qué habéis elegido NordVPN para hacer publicidad en vuestros

directos?

Porque, ademas de ser una marca que se acercé a nosotros, es una marca que encaja
un poco con lo que hacemos nosotros. Somos gente que cubre el futbol inglés desde
Espafia. Un problema que tenemos es que muchas veces al querer ver un contenido
gue esta en abierto en Reino Unido, desde Espafa por la geolocalizacion de Google
o las diferentes plataformas no te permite ver. En cambio, con ellos te permite hacerlo.

Es una herramienta que utilizamos, asi que nos viene genial.
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14.3.2. Entrevista a Alvaro Romeo, periodista y presentador de
Universo Premier

- ¢Cuédl crees que es latendencia de consumo de la Premier League?

En Inglaterra la Premier League se consume a través de tres canales y/o plataformas:
Sky Sports, BT Sports y Amazon Prime. Las emisoras de radio con derechos para
emitir la Premier League a nivel estatal son la BBC y talkSPORT. No se atisba una
tendencia a la baja en el consumo de la Premier League a nivel estatal, aunque si un
ligero estancamiento. Sin embargo, la venta de los derechos para emitir la Premier
League a nivel internacional sigue creciendo. El gran salto cuantitativo se produjo en
2015.

- ¢Qué cuestiones han influido?

Influye en el alto patrén de consumo la escasa presencia de pirateria en comparacion
con Espafia y una cultura muy arraigada de la television por cable en los hogares.
Otros factores que también influyen son la llegada de grandes estrellas a la Premier
League, su penetracion en el mercado asiatico y el nuevo interés comercial generado
en América. Estos serian los principales factores que han influido y que explican el

crecimiento y el éxito de la Premier League.

- ¢Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competicion en la
captacion de la atencion de la audiencia?

El nivel de la competicion puede estar detrds de la captacién de la audiencia
internacional, pero la captacion de audiencia a nivel estatal no viene determinada tanto
por el nivel del juego o de los jugadores como por la cultura futbolistica del pais. El
Manchester City ha ganado cinco de las ultimas seis ligas, convirtiendo en previsible

esta competicion, y las audiencias no se han visto resentidas.

- ¢Cudl es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la

captacién de la atencién de la audiencia?

Sky Sports ha hecho un trabajo gigantesco, impagable, en la percepcion que los
ingleses tienen de esta liga. El pre partido y el post partido se han convertido en

rituales casi tan sagrados como el partido en si mismo, sobre todo cuando Gary Neville
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y Jamie Carragher comparten mesa de debate. Por su parte, el longevo espacio Match
of the Day, emitido en abierto al término de cada jornada de futbol ha dignificado esta
liga, tratAndola con equidad, imparcialidad y mucho rigor.

- ¢Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?

TalkSPORT International nacié con el objetivo de radiar la Premier League.
Adquirimos los derechos de emision internacional de la Premier League en 2012 con
el objetivo de revenderlos (proveyendo efectos reales de los partidos de la Premier
League a quienes los quieran adquirir) o hacer nuestros propios directos de partido y
programacion radiofonica relacionada (podcasts) y tratar de vender el paquete
completo. Somos la retransmision oficial de la Premier League fuera del Reino

Unido. Actualmente emitimos la Premier en inglés, espafiol y suajili.
- (A quétipo de publico ibais dirigidos? (Target)

A aficionados al futbol con ganas de levantar la mirada del panorama mediatico de
sus paises. En los primeros afios de nuestro programa nos centrdbamos casi en
exclusiva en lo que pasaba en Inglaterra, a veces dando mucha importancia a rondas
preliminares de la FA Cup o a algunos clubes de la Championship. Como director del
programa pronto entendi que ese tipo de competiciones son un nicho minoritario para
nuestra audiencia de fuera del Reino Unido, por mucho que en redes parezca que son
torneos muy populares. Ahora nos centramos casi en exclusiva en la Premier League

y en las competiciones europeas.
- ¢Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

Un hombre joven entre 18 y 35 afios. Es el publico que pensamos que tienen la
mayoria de los programas que tratan la Premier League, pero no por la competicion,
sino porque es el publico que interactia con las plataformas donde se emiten los

contenidos.
- ¢A quétipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

Hoy en dia al aficionado al futbol en general. Desde muy temprana edad y de cualquier
nacionalidad. Lo bueno de la Premier League es que tiene un poco de todo. Tanto

estilos de juego diferentes, como jugadores o entrenadores de todos los paises. Eso
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hace que facilite el ser mucho mas mediatica en otros paises y que atraiga a gente

que no le llama de primeras la liga inglesa.

- ¢Cudl crees que es el reconocimiento que se da en Espafa al nivel

futbolistico de la Premier League?

Se le da mucho reconocimiento y mucha presencia en los medios espafioles. Es ahora
mismo la mejor liga del mundo y la que mas atencion atrae. En Espafa se le da mas
cobertura mediatica a la Premier League de la que se le da a La Liga en el Reino
Unido. Hay dos factores que explican esto: La Liga ya no la da Sky Sports, la television
por cable mas consumida, sino Amazon Prime, y la percepcién de que La Liga ha

bajado de nivel respecto a afios anteriores.

- ¢Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la

competencia?

Si, por supuesto. Siempre es bueno tener los ojos abiertos y ver hacia dénde apuntan
las tendencias porgue la actualidad es lo mas importante para nosotros. No te puedes
guedar atras porque en internet puedes quedar anticuado o pasado de moda. Es por

eso que hay que seguir las tendencias de consumo.

- Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre

vuestro programa?

Hasta cierto punto. Cada vez esta mas claro que las opiniones con algo de filo tienen
mas alcance que un programa romo que se dedique a dar noticias sin un enfoque
determinado. Nuestra premisa es mantener el rigor periodistico y respetar al oyente y

a la vez comunicar de forma dindmica, sin miedo a pisar callos.

- ¢Cudl crees que es el seguimiento de la Premier League por radio en

Espafna?

Hoy en dia es casi impensable que la Premier robe tiempo a las competiciones
domésticas, sobre todo si los partidos de la Premier coinciden con encuentros de La
Liga, Moto GP, Formula 1, etc.. Es impensable que una emisora de las principales de
Espafa destine dos horas de su parrilla a un partidazo de la Premier League. De

momento no hemos podido vender nuestros partidos en directo de la Premier League

120



a radios espafiolas. Hemos intentado venderlos a paginas web tipo As o Marca para
gue pongan el link al partido en su web, pero la iniciativa no ha fructificado. Sucede
que la Premier coincide con La Liga. Hay mucho trabajo por hacer y quiza un nicho
de mercado por explorar. Uno de nuestros principales problemas para vender los
partidos de la Premier League en Espafia es que coinciden con las competiciones
nacionales. Hemos tenido méas suerte en América. Gracias a la diferencia horaria
hemos podido vender el directo de nuestros partidos en EEUU, México, Colombia o
Costa Rica.

- ¢Cbomo surgid6 laidea de crear un podcast sobre laliga inglesa?

La idea de hacer un podcast nacié en 2012. Cuando adquirimos los derechos en
exclusiva de la Premier League para emitir la Premier fuera del Reino Unido pensamos
que un podcast seria un complemento perfecto a nuestra programacion del fin de

semana. El contrapunto necesario.

- Actualmente se puede encontrar una gran cantidad de podcast, pero
Universo Premier es el Unico que cuenta con los derechos de la liga.
¢Como crees que el hecho de poseer los derechos influye respecto a la

competencia?

Creo que poco, la verdad. Tener los derechos nos capacita para hacer montajes
sonoros con goles de los partidos. También para entrar a los campos y hacer zonas
mixtas. Sin embargo, hoy esto importa menos que en 2012. El arquetipo de programa
de radio que prospera hoy en dia es el de un programa con ritmo y opiniones. Poca
gente valora el valor del componente sonoro, los montajes radiofonicos de nivel. Y,
por otro lado, lo que en 2012 parecia un plus, que era entrar a los estadios y hacer
ruedas de prensay zonas mixtas, ha ido perdiendo valor. Hay clubes que directamente
no hacen zona mixta, los jugadores no siempre se paran a hablar con la prensa y
ademas ahora las ruedas de prensa se emiten en directo por Internet. El gran valor
gue tenemos nosotros es que vivimos en Inglaterra y la informacion y los temas que
ofrecemos vienen con el know-how de periodistas que residen en Inglaterra y estan

dentro del circulo mediatico.
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- Vuestros estudios se sitian en Londres. ¢Por qué decidisteis ubicar alli

vuestros estudios?

TalkSPORT es una empresa radicada en Londres. Es mas facil para nosotros hacerlo
todo desde una misma sede que en diferentes paises. Ojala sigamos creciendo y
podamos tener diferentes ubicaciones que faciliten todos los procesos. Eso significara
gue lo estamos haciendo bien.

- ¢Por qué decidis no traducir o doblar las declaraciones de los

entrenadores o los diversos protagonistas de los partidos de la Premier?

Es una cuestion de tiempo. Si tenemos tiempo, doblamos. Si no, ponemos la
declaracion y al concluir traducimos lo que ha dicho el protagonista. Entendemos que
es mejor traducir las declaraciones, pero de esta manera también el oyente puede ver
gue tenemos la cita de calidad, cogida en directo, y que no las hemos buscado en
alguna pagina web. También es verdad que, pese a que la mayoria de nuestros
oyentes son hispanohablantes, muchos residen en paises que se habla el inglés. Es
decir, lo traducimos para la totalidad de nuestra comunidad, pero hay gran parte que

lo entenderia igualmente.
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14.3.3. Entrevista a José Peinado, productor de Fish&Twitch y
periodista de DAZN

- ¢Cuédl crees que es latendencia de consumo de la Premier League?

Desde que se adquirieron los derechos de la Premier League en 2019, esta es la
temporada que mas visualizaciones esta teniendo en DAZN. Se encuentra en total

auge. Es mas positiva que nunca.
- ¢Qué cuestiones han influido?

Influyen mucho las figuras icénicas como los jugadores o Pep Guardiola. El afio
pasado los partidos del Manchester United eran infumables, pero como jugaba
Cristiano la gente veia los partidos. Aun asi, el que mas ha influido es que se ha batido
el récord de entrenadores esparioles en la Premier. Que tantos jugadores y personajes
de aqui estén yendo a Inglaterra influye mucho. EI consumo espafiol es que, si hay
alguien del mismo pais, el producto funciona mas. Como claro ejemplo tenemos la F1
0 MotoGP gque este afio esta batiendo todos los récords. Y eso es consumo que puede
manejar la gente que hace estudios, porque los datos de la plataforma son mayores
incluso. Ademas, el hecho de que crezca la plataforma en general con la Euroliga, las

motos o La Liga retroalimenta la Premier.

- ¢Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competicion en la
captacion de la atencion de la audiencia?

Si hay un espafiol, la gente se identifica y lo ve, mas all4 de si la competicion es mejor
0 no. Yo creo que la Premier lleva afios siendo la mejor y la mas entretenida, incluso
en los afios de mas debate entre Cristiano y Messi. Por competitividad real, aunque
sea un partido de bajo cartel sabes que habra un momento en la segunda parte que
el partido se volvera loco. Pero que al final el éxito en repercusion aqui en Espafna

depende de si hay algun espafiol en la liga.

- ¢Cudl es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la

captacion de la atencion de la audiencia?

Depende de como crece la exposicion de la empresa en si. Nosotros hemos hecho

mas esfuerzos en la Premier en los afios anteriores a este porque teniamos mas
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tiempo sin La Liga, pero hay otros factores que influyen a parte de los que se preparen
como equipo. Si DAZN tiene mas competiciones, hace que el consumo aumente
porque cuando acaba un partido de La Liga, la gente se puede sumar a un partido que

ya ha empezado de la Premier.
- ¢Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?

Uno de los jefes de DAZN aqui en Espafa, Eugenio Blanco, volvio de Inglaterra y
siempre tuvo un punto cultureta. El nos propuso el formato y ha ido variando porque
cada uno ha puesto su sello. Ademas, el hecho de contar con los protagonistas de la
liga inglesa ayudaba mucho.

- ¢A quétipo de publico ibais dirigidos? (Target)

Hay varias vertientes. Se busca explotar el producto del que eres poseedor y
conseguir llegar a un tipo de publico muy abierto. No Unicamente a un grupo muy
especifico. Es por ello que también se han hecho programas con otros temas como la

salud mental en los futbolistas, sin cerrarnos a ningun tema Unicamente futbolistico.
- ¢Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

El consumo hoy en dia es tan aleatorio que con tantos factores es dificil saber cual es
el publico de “Fever Pitch”. Lo que tengo claro es que los protagonistas ayudan mucho.
Alguien que no ve la Premier pero en la portada del programa se encuentra a

Guardiola puede entrar al contenido y posiblemente no sea seguidor de la Premier.

- ¢Cudl crees que es el reconocimiento que se da en Espafia al nivel

futbolistico de la Premier League?

Yo creo que en Espafia se sigue teniendo la percepcion de que el fatbol inglés es jugar
al pelotazo y un juego mucho mas fisico. Siguen pensando que La Liga es superior
técnicamente y tacticamente. Al final, hoy en dia cuando ves la ndmina de
entrenadores en una competicion y en la otra te das cuenta que ese argumento es
mentira. ¢ Hay alguien que pueda decir que De Bruyne no es un jugador técnicamente

o tacticamente bueno?
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- ¢A quétipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

Gente joven. Nuestros padres no ven el fatbol de esa manera. Simplemente ven sus
equipos de los que son aficionados, pero los jovenes buscan divertirse, no el tema
tactico. Eso es lo que consigue la Premier, por eso la gente la consume. Si te lo
cuentan de una manera atractiva te quedas con eso y lo valoras, pero lo que buscas

es divertirse.

- ¢Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la

competencia?

En ese sentido nosotros contamos con una diferencia muy clara y es poseer los
derechos. Puede ser igualmente divertido, pero puedes hacer el mismo especial con
imagenes porque estas pagando por ella. Eso no quita que no estemos pendientes de

la competencia.

- Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre

vuestro programa?

Sobre todo como manera de inspiracion porque podemos ver cosas que nos llamen
la atencién para coger una idea. Pero al tener los derechos contamos con una gran

ventaja.
- ¢Por qué DAZN decide apostar por la Premier League en sus inicios?

Yo cuando llegué ya se habian comprado los derechos, pero la central de la empresa
esta en Inglaterra. Por otro lado, los primeros derechos fueron MotoGP, Euroliga y la
Premier que eran los derechos de television que quedaban libres. Obviamente tiene
que haber una estrategia hacia donde ir, pero de lo que mas depende es de que los
derechos se queden libres para facilitar la negociacion.

- ¢LaPremier League era el producto mas valioso del catdlogo de DAZN?

El motor también es muy importante en DAZN por la empatia que hay con los
espafioles. No mas importante que la Premier League, pero también se encontraba

en el centro como la liga britanica. No podria decantarme por alguno en concreto
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porque siempre intentamos dar la misma visibilidad a todos los deportes con los que

contamos en el servicio.

- ¢Como crees que lallegada de La Liga a DAZN afecta (o puede afectar) a

la Premier League en la plataforma?

Este afio esta siendo un buen afio para la Premier porgue se retroalimenta con La
Liga. En DAZN ha venido mucha mas gente que quiere ver fatbol. Los esfuerzos de
redaccion son mas hacia La Liga, solo hay que ver como ha cambiado el contenido
bajo demanda de la Premier League. Cuando llegué yo éramos basicamente tres
personas haciendo fatbol y estaba todo por hacer. El programa se centraba mas en la
actualidad. Cogiamos los resimenes de los partidos y comentadbamos la actualidad.
Ahora buscamos centrarnos en un tema para trascender mas que en la actualidad. La

manera de encararlo es mucho mas documental.

- Ademaés de tener los derechos, DAZN comenzd a hacer documentales o
programas sobre la Premier League ¢ Por qué se decide crear este tipo de

contenido?

Es la intencién de querer explotar al maximo el contenido del que eres poseedor.
Ademas, con el archivo ese que te he mencionado tienes acceso una gran serie de
contenidos al que los demas no tienen acceso. Si los tienes, ¢por qué no utilizarlos?
No todos los productos nos comportan un esfuerzo econémico extra porque no todos
son una produccién propia. ElI contenido bajo demanda también tiene mucha
importancia porque nosotros buscamos que la plataforma reemplace a Netflix y

algunas del estilo.
- ¢Por qué se han dejado de hacer programas de ‘Fever Pitch’?

Si compras los derechos de la liga de futbol de tu pais tienes mucha mas repercusion
gue con la Premier. Eso influye en tu plan de contenido. Solo hay que ver como se ha
desarrollado “Fever Pitch”. La periodicidad ha bajado, pero haremos otro a final de
temporada. También nos hemos propuesto hacer todos los programas desde

Inglaterra, por ello la periodicidad es mayor.

- ¢Como se decide el contenido de cada programa de ‘Fever Pitch’?
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Han ido surgiendo cosas de forma diferente ya sea por un tema que digan los jefes o
por cosas a partir de entrevistas que se nos han facilitado rodeando al personaje y
centrando el capitulo en él. Entonces nos reunimos y decidimos sobre que se hara el

programa.

- ¢Cudl ha sido el papel de los niveles de audiencia en ‘Fever Pitch’ en la
trayectoria de DAZN?

Queremos que el espectador se quede con nosotros una vez acabe el partido y, en la
Premier League, ‘Fever Pitch’ es el mas importante. Es cierto que no puede competir

con el contenido en directo, pero tiene un gran papel en los niveles de audiencia.

- ¢Por qué los documentales de Premier League World se han dejado de

emitir?

Cuando compras los derechos de la Premier tienes acceso a todo el contenido
histérico de ellos. En un archivo salen partidos de 10 a 15 afios atras de toda la
temporada de todos los equipos. Dentro de ese contenido se encuentran los
documentales de Premier League World. Al ser un archivo, si no hay nuevos es porque

la misma Premier no los ha subido.

- ¢Cudl ha sido el papel de los niveles de audiencia en los documentales

de Premier League World en la trayectoria de DAZN?

El dato mas importante es el ‘engagement’. Al final lo mas importante es cuanta gente
se queda. Ese dato siempre es mas llamativo. En esto influye cuanto tiempo esta
situado arriba de la plataforma. Lo que esta al principio siempre se ve mas, pero el
contenido en directo siempre es mas llamativo. Como llevamos mucho tiempo sin subir

un capitulo de esta serie, ahora mismo no es muy importante.
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14.3.4. Entrevista a Jon Prada, presentador de Fish&Twitch

- ¢Cuédl crees que es latendencia de consumo de la Premier League?

Personalmente, creo que una de las virtudes de la Premier League es que 'vive' de lo
audiovisual desde sus inicios y no puede haber otra forma de consumirla. Por esa
razén, en la actualidad se encuentra en una tendencia muy positiva. Como hay mucho
contenido en redes de video siguiendo las tendencias actuales, la Premier ha sido una

liga que ha sabido adaptarse a esas nuevas formas de consumir un producto.
- ¢Qué cuestiones han influido?

En este crecimiento han influido muchos factores, pero sobre todo el dinero que se ha
invertido en la competicion desde hace afios. Muchos de los clubes de la Premier
League tienen duefios multimillonarios que invierten mucho en sus equipos. A la
misma vez, si los equipos mejoran, las cadenas de television tienen que aumentar sus
ofertas para hacerse con los derechos. Y el hecho de, como te he dicho anteriormente,

vivir de un producto muy audiovisual ha hecho que en la actualidad sean los reyes.

- ¢Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competiciéon en la

captacién de la atencién de la audiencia?

Si la competencia entre clubes por ganar el titulo es grande, las decisiones que toman
como sus fichajes millonarios hacen que el nivel se vuelva muy superior. Nadie duda
de que la mayoria de los mejores jugadores del fatbol estan en la Premier League.
Ademas, el hecho de ser tan internacional a la hora de fichar a jugadores de todos los
paises hace que se vea en muchos lugares diferentes. Con todo ello, el éxito esta
garantizado. La Premier hizo los deberes en estos aspectos hace tiempo. Nadie

envuelve mejor su producto.

- ¢Cuél es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la

captacién de la atencién de la audiencia?

El pago por los derechos televisivos en la Premier es enorme. Ha ido aumentando
afios tras aflo porque el producto cada vez es mejor. Como las cadenas hacen
grandes esfuerzos econémicos para adquirir los derechos, el contenido que realizan

es amplio y de calidad. No podria ser de otra forma. Tratan de hacer la mayor cantidad
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y calidad posible para que no salgan perdiendo economicamente a la hora de comprar

el producto.
- ¢Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?

Es una liga muy mediatica, de mucho nivel y que mezcla lo moderno con la tradicion.
Nos parecidé una apuesta ganadora porque los demés medios tampoco trataban

mucho la Premier League en Twitch.
- (A quétipo de publico ibais dirigidos? (Target)

Al ser un programa que se emitia por Twitch, nuestra intencion siempre fue dirigirnos
hacia un publico joven, que consume contenido de forma audiovisual. Queriamos
hacer un producto periodistico que estuviera mas alejado de lo escrito y tradicional

como se puede ver en la pagina web de Marca o en el diario en papel.
- ¢Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

En el Twitch de Marca creemos que se ha conseguido captar la atencidén del publico
gue te he descrito anteriormente. Claro que siempre hay excepciones, pero la mayoria
de gente que utiliza Twitch es joven y buscan un contenido que sea audiovisual por

las nuevas tendencias de consumo.

- ¢Cudl crees que es el reconocimiento que se da en Espafia al nivel

futbolistico de la Premier League?

Bastante notable. Personalmente, creo que hay muchas veces que se pone por
encima a la competicién inglesa sobre la espafiola cuando, en ocasiones, no lo esta.
Se tiende a infravalorar la competicién de nuestro pais en frente de la Premier League,

sobre todo por los nombres y el nivel econémico de las ligas.
- ¢A quétipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

A toda. No creo que sea una competicion muy centrada en aspectos que no puedan
llamar la atencion de cualquier aficionado. Al tener un juego rapido y con mucha
pegada atrae a muchos espectadores que posiblemente no sean expertos en detalles

futbolisticos, pero que disfrutan del partido.
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- ¢Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la

competencia?

Por supuesto. Nos pueden servir para enfocar algunos contenidos y saber donde
poner el foco. Siempre hay que tener en cuenta el producto que esta realizando la

competencia para no quedarte atras.

- Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre

vuestro programa?

Sin ninguna duda. La actualidad marca el programa, pero ir mas alla de ella, buscando
historias y protagonistas pegados a la misma o que tengan algun tipo de nexo, es una
de las claves. Eso es en lo que diferencia a la competencia. La manera en la que se

trata la actualidad y cémo se afrontan los temas con el uso de diferentes recursos.

- Actualmente, DAZN es el unico poseedor de los derechos de imagen en
Espafia. (¢ Como os aventurasteis a hacer un programa de la Premier sin

tener los derechos de TV?

No creo que haga falta tener derechos para hablar de un tema. Hay que ser creativo
buscando protagonistas, juegos, creando debate. Es cierto que, en la actualidad
donde predomina un consumo audiovisual, tener los derechos siempre te va a ayudar
y vas a tener un producto muy determinante que no tiene la competencia, pero ahi es
cuando cada uno debe jugar sus cartas e intentar hacer un programa diferente al de

los demaés.
- ¢Por qué Marca quiso apostar por la Premier League en Twitch?

Pensamos que era un contenido interesante y que gusta a la gente que consume
MARCA. Con ello se buscaba dar espacio a un producto que no cuenta con tanta
informacion en primera plana como si lo cuenta La Liga, por el hecho de ser la

competicion doméstica.
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- ¢Por qué se dej6 de emitir Fish&Twitch?

Se sigui6é apostando por el contenido internacional en otros espacios de Twitch. El
programa como tal ya no se emite, pero los periodistas que aparecen en el canal

siguen hablando de la Premier League si se convierte en un tema de actualidad.
- ¢Lecuesta a Marca captar a gente en Twitch? ¢Por qué?

Le cuesta, pero no estamos descontentos con los resultados. Fidelizar a la audiencia
lleva tiempo y se estén haciendo grandes esfuerzos. Esta claro que de un dia a otro
no vas a tener unos nameros increibles. Sabemos que gran parte de los espectadores
de Twitch leen Marca, pero los lectores de la pagina web o el periddico en papel no

porque son perfiles diferentes a los primeros.

- En Fish&Twitch podemos encontrar entrevistas a gente del mundo de la
Premier. ¢Cuales son las variables que hacen escoger a las personas

entrevistadas en el programa?

La actualidad y los temas a tratar son los que hacen que se apueste por un
entrevistado u otro. Después entran otros factores como el tiempo libre que tengan los
protagonistas, pero aquello que mas influye siempre es la actualidad. Ademas, los
jugadores hablan e interactian con la prensa cada vez menos. Por esa razon hay

veces gue buscamos abarcar un tema desde otra perspectiva.

- ¢Como valorarias el tratamiento de la Premier League en Marca en

comparacién con el que se produce a nivel internacional?

El tratamiento es muy amplio. En Marca se trata la Premier League de forma
pormenorizada, con actualidad, cronicas, reportajes, entrevistas... Diria que el
tratamiento es mas que notable en comparacion con los que se realizan en otros

paises o en otros diarios.
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14.3.5. Entrevista a Matt Cannon, presentador de Fish&Twitch

- ¢Cuédl crees que es latendencia de consumo de la Premier League?
Yo creo que cada vez la ve mas gente. Cada vez es mas popular.
- ¢Qué cuestiones han influido?

Estamos viendo una tendencia positiva en parte por el crecimiento de la tele. Lo vemos
con diferentes plataformas como DAZN, cuando puedes pagar 15 o 20 euros al mes
y luego tienes acceso a todos los partidos de la Premier League. Por esa razén la
gente estd mas expuesta a la Premier League y ve lo entretenido que puede ser.
También creo que se debe a los jugadores mediaticos que se van a la Premier como
Haaland o lo que estamos viendo con Guardiola, el Manchester City o los
entrenadores espafioles. Por eso la gente tiene mas interés, pero también el
crecimiento en las diferentes plataformas como YouTube en canales como La Media

Inglesa.

- ¢Cudl es el papel que crees que tiene el nivel de la competicion en la

captacién de la atencién de la audiencia?

Creo que el discurso que existe en Espafa para conocer qué liga es mejor aporta
bastante, pero sinceramente yo creo que la calidad y la competicién es la mejor. Tiene
el maximo nivel. Creo que es por eso que quizas esta creciendo tanto y generando
mas audiencia. Los fichajes mediaticos, el papel de los equipos ingleses en Europa o
sus duelos contra el Real Madrid llaman la atencion del publico aqui en Espafia.
Ademas, la competicién llama mucho la atencién porque equipos como el mio, el

Crystal Palace, es capaz de ganar al Manchester City. Esto en La Liga no pasa tanto.

- ¢Cuél es el papel que crees que tienen los esfuerzos mediaticos en la

captacion de la atencion de la audiencia?

En nuestro caso, vimos que es una liga muy popular, hay bastante mercado y la gente
esta muy interesada en el producto. Sobre todo, saber qué hacen los espafioles. Se
busco contar historias Unicas, anécdotas diferentes para aprovechar ese mercado que
sigue aumentando. DAZN ha hecho lo mismo. Ha visto que es la mejor liga del mundo

y han conseguido enganchar ain mas a esa audiencia.
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- ¢Por qué decidisteis centrar vuestro contenido en la Premier League?

Como bien te he dicho, era un producto que iba avanzando mucho en Espafia y que
no habia muchos medios que hablasen de ello en Twitch. Vimos que la competencia
hacia programas, pero no muchos sobre la Premier League. El AS, Mundo Deportivo,

Sport... no lo hacian y decidimos aprovecharlo.
- ¢A quétipo de publico ibais dirigidos? (Target)

Si ves la tendencia o el mercado de Twitch, todo son jovenes porque vemos que las
tendencias estan cambiando. La gente ve videos y no consumen texto. Por esa razon
intentamos capturar toda esa audiencia y, aunque no seas un aficionado de la Premier,

si un diario como Marca hace contenido sobre ello a lo mejor le interesa.
- ¢Cudl crees que es el publico actual de este tipo de programa?

Yo diria que primero han ido a por lo viral con David Sanchez, un tio que te saca
titulares, que es polémico... Puede ser que la audiencia haya cambiado. Esta
cambiando y aumentando visitas, pero no lo tengo muy claro si alguien como David
Sanchez engancha a una audiencia joven. Evidentemente, con programas como el
Chiringuito engancha y no todos son jévenes, pero si que es posible que él pueda

enganchar a mas audiencia.

- ¢Cudl crees que es el reconocimiento que se da en Espafia al nivel

futbolistico de la Premier League?

Se sigue diciendo que “se juega al patadén y a correr”. En mi caso, en Marca, la gente
mas mayor sigue diciendo eso, pero los jovenes son mucho mas de la Premier. Se les
ve mas interés. Sobre todo, en los dltimos cinco o diez afios por influencias como los

entrenadores mas mediaticos. Pero aun existe esa diferencia de opinion.
- ¢A quétipo de audiencia crees que puede atraer la Premier League?

Yo creo que atrae a todo el mundo porque al final tiene un poco de todo. Si te gusta
la tactica, fenomenal, pero si te gusta un partido mas fisico o intenso puedes ver un

partido en el que se jueguen el descenso. Si lo que quieres ver es a entrenadores
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espafoles, actualmente tienes a ocho en la Premier. Creo que tiene un poco de todo

y, en este sentido, atrae a una audiencia més global.

- ¢Tenéis en cuenta los productos comunicativos que realiza la

competencia?

Si que lo teniamos en cuenta. No te voy a mentir, a mi me parece fenomenal el

producto que realiza La Media Inglesa.

- Si es asi, ¢el estudio de la competencia tiene alguna influencia sobre

vuestro programa?

Nosotros queriamos que fuera distinto, pero en mi caso, al ser inglés, queria
contextualizar mas el futbol. Al haber estado en los partidos y en diferentes estadios
de Inglaterra queria intentar ofrecer una perspectiva distinta. Queriamos intentar

ofrecer algo distinto con ese contexto y ese toque mas ‘british’.

- Actualmente, DAZN es el Unico poseedor de los derechos de imagen en
Espafia. (Cémo os aventurasteis a hacer un programa de la Premier sin

tener los derechos de TV?

Evidentemente era un obstaculo, pero veiamos que no habia tanta competencia en

Twitch. Es una plataforma que sigue creciendo y atrae a una audiencia mas joven.
- ¢Por qué Marca quiso apostar por la Premier League en Twitch?

Es algo que Marca no tenia porque se hacia contenido de La Liga y la Champions. Al
ser un producto distinto buscamos atraer a otro tipo de audiencia. Ademas, aproveché
que estaba de préacticas y a nivel personal queria hacer todo lo que pudiera para dejar

buenas sensaciones.
- ¢Por qué se dejo de emitir Fish&Twitch?

La verdad es que no lo hablamos mucho con los jefes, pero la sensacion que tengo
yo es que no creen mucho en Twitch. No creo que tuviese que ver tanto con el
producto, sino con la plataforma en general. Ademas, para hacer un programa de una

hora y media hacia falta bastante preparacion. Yo creo que a los de arriba les parecia
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demasiado trabajo y no compensaba por la audiencia que conseguiamos. Es una

pena porgue yo queria seguir.
- ¢Lecuesta a Marca captar a gente en Twitch? ¢Por qué?

Yo creo que si. Esta sufriendo una crisis en el sentido de que tiene sus lectores en
papel, pero ahora que el papel no tiene tanta audiencia no saben qué hacer para
adaptarse a ese nuevo mercado y esas nuevas tendencias. Los jévenes no asocian a
Marca con Twitch. Yo creo que podrian hacer mas publicidad en redes sociales o en
la web, pero ya hay referentes en Twitch como Siro Lépez. Hay tantos que es dificil
competir con ellos. Y el tema de pasta... si no sacas pasta de Twitch, para una
empresa lo mas importante es la pasta. La pasta manda. Con Twitch casi no generas
nada. Quizas es una perspectiva cortoplacista. A ver si se sigue insistiendo porque es

el futuro.

- En Fish&Twitch podemos encontrar entrevistas a gente del mundo de la
Premier. ¢Cuales son las variables que hacen escoger a las personas

entrevistadas en el programa?

La actualidad manda. Queriamos vincular los invitados con la actualidad. Por ejemplo,
una semana hablamos del Brighton y se buscé a alguien vinculado como Ifiigo
Calderdn, exfutbolista del Brighton. Se busca a alguien que de un contexto distinto,
mas metido en la dinAmica, para que la gente vea que se busca a gente relacionada

con el tema.

- ¢Cbomo valorarias el tratamiento de la Premier League en Marca en

comparacién con el que se produce a nivel internacional?

Se trata menos que la liga espafiola, pero yo creo que esta bastante bien. La seccion
de fatbol internacional trata mucho mas la Premier que otras ligas. Posiblemente se
hable mas de figuras en concreto como Mbappé o Neymar, pero la Premier sigue
siendo mas importante que las demas competiciones internacionales. Si me quiero
informar de la Premier, yo leeré The Athletic pero porque son medios que conozco y
llevo toda la vida leyendo. Tenemos la suerte de que los periodistas de Marca saben

muchisimo del futbol internacional. Creo que esta bien cubierta.
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