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1. Introduccién

El Gallinero: Un proyecto periodistico en el mundo del freestyle es el Trabajo de Fin de
Grado de Roger Amores y Aina Barbany, que en este caso va a ser un proyecto. Como
bien indica el titulo, se trata de El Gallinero, un programa de radio o podcast que trata la
actualidad del mundo del freestyle o las batallas de rap improvisado. El objetivo es buscar
nuevos formatos que estén en alza o vayan acorde con los habitos de consumo actuales
e implementarlos con el objetivo de hacer crecer El Gallinero. Todo esto, con la finalidad
de acercar al publico de este movimiento un producto periodistico profesional y riguroso,

ya que no se encuentra nada de este tipo en el mercado actual.

El Gallinero lo tenemos en marcha desde hace mas de un afio, pero en los ultimos meses
en los que hemos estado inmersos en este trabajo ha habido muchas evoluciones y
cambios marcados por los aprendizajes que ibamos adquiriendo a lo largo de ir sumando
programas, mas alla de las inversiones en material. Es por eso que el programa de radio
0 podcast ha cambiado el formato de audio a audiovisual, los disefios de los anuncios en
redes o de las miniaturas de los programas ha ido evolucionando, hemos hecho cambios
en el contenido de TikTok y hemos creado un nuevo formato: una serie de

minidocumentales sobre la vida de los artistas de esta disciplina.

Logo de El Gallinero. Fuente: elaboracién propia.

Primeramente, el freestyle es una rama dentro de la cultura del hip-hop que consiste en

rimar versos encima de una base o instrumental de rap, como si fuese una cancion, pero



de forma improvisada. Es decir, ninguna de las frases que dice el freestyler es escrita o
premeditada. Esta practica se lleva haciendo desde hace décadas, y el origen fue en los
Estados Unidos de América en la gente que queria hacer critica social cantando y no
tenia la habilidad necesaria para hacerlo con géneros como el jazz, que requiere una
mayor técnica. Las batallas de rap improvisado son disputas argumentales, generalmente
realizadas en competiciones oficiales, que se llevan a cabo a través del freestyle. Esta
disciplina nacié también en el continente norteamericano y se extendid a los paises
hispanohablantes en el 2002 gracias a la pelicula 8 miles, protagonizada por el famoso
rapero Eminem y que trataba sobre un joven llamado Rabbit, quien se ganaba el respeto
de la gente de su barrio marginal en Detroit gracias a las batallas que se celebraban alli.
En 2006, la famosa marca de bebidas energizantes Red Bull creé una competicidon
llamada Red Bull Batalla de los Gallos, y el panorama ha ido creciendo desde entonces

hasta convertirse en el fendmeno social a nivel mundial que es a dia de hoy.

Asi pues, se cred un grupo de gente que seguia las competiciones de esta indole en
Espaia, rapidamente se extendid en todos los paises hispanohablantes gracias a las
redes sociales e Internet, y se empezaron a celebrar torneos alli también. Actualmente, la
comunidad del freestyle o las batallas de rap es de alcance internacional, siendo un
fendmeno social muy viral en todos los paises donde la lengua es el castellano, junto con
territorios como Brasil o los Estados Unidos. Alrededor de los afios 2015 o 2016 dejo de
ser un espectaculo para un publico de nicho para ser uno masivo, llegando a llenar

estadios, plazas de toros o festivales.

1.1. Objetivos

e Crear un producto periodistico riguroso en el mundo de las batallas de rap
improvisado.

e Desarrollar el proyecto de El Gallinero.

e Potenciar las diferentes plataformas en las que tiene presencia.

e Consolidar una comunidad base.

e Crear un nuevo formato que haga crecer el proyecto.



1.2. Justificacion

El Gallinero nace el 12 de noviembre de 2021, en los estudios de UAB Média en el
formato de programa de radio o pddcast. La motivacion de este trabajo es convertir un
proyecto que se hacia sin seguir un rumbo fijo ni finalidad en uno de mas profesional y
definido. Basicamente, darle una importancia mayor en nuestras vidas a la de un simple

producto que creamos para pasar el tiempo.

También, creemos que el ecosistema del freestyle o las batallas de rap improvisado, al
cual queremos desde el prisma de aficionados y ahora como parte activa en el area de la
comunicacion, tenia un vacio en el ambito periodistico. Si que existen creadores de
contenido, sfreamers y youtubers, pero no muchos comunicadores con una mirada critica,
neutralidad y ética, caracteristicas de nuestro gremio. Hay periodistas y medios
especializados, pero creemos que no estan haciendo el trabajo que se les supone, ya que
se limitan a ser altavoces de las principales organizaciones vy relatar los resultados de
unas competiciones que estan al alcance de todo el mundo. El periodismo cuenta noticias,
saca informaciones y denuncia injusticias, entre otras practicas, y esto no se esta llevando

a cabo. Asi pues, era la oportunidad perfecta para llenar un espacio.

Al pasar a ser una tarea obligatoria en nuestros estudios, nos obliga a ponernos manos a
la obra de inmediato y dedicarle mucho mas tiempo del que disponiamos hasta ahora.
Eso genera la oportunidad de que podamos hacer contenidos mas elaborados,
profesionales y que tengan mejor resultado en el publico, dandonos la posibilidad de

consolidar una comunidad que nos siga.

Finalmente, es importante destacar que en este periodo nos hemos encontrado con
mucho intrusismo laboral, con pddcast o canales de YouTube o Twitch que se dedican a
hacer entrevistas, liderados todos por protagonistas que, a nuestro entender y después de
cuatro anos estudiando periodismo, no siguen unos puntos primordiales para ofrecer un
producto periodistico riguroso. Ante esta tesitura, llegamos a la conclusion que era
imprescindible desmarcarse de esta competencia, y entendimos que la mejor forma era
crear un contenido totalmente diferente, independientemente del habitual. Es por eso que

decidimos hacer la serie de minidocumentales, de una elaboracion mucho mayor que una



simple entrevista por todos sus procesos, y que detallaremos en mas profundidad a lo

largo de este documento.

1.3. Metodologia

Partiamos de la base que la marca de El Gallinero ya la habiamos creado, asi que nos
ahorramos el proceso de elaboracién del logo, las redes y todos los primeros pasos de
cualquier proyecto en sus inicios. Asi pues, el primer objetivo era evolucionar en todos los
aspectos posibles. El primer aspecto que mejoramos fue el de la calidad de los
programas, pasando de un producto final con solo audio y una miniatura muy sencilla a
tener video y elaborar miniaturas mucho mas sofisticadas. Esto es un gran avance porque
en los tiempos actuales es mas dificil tener repercusion si no acudes también al factor
visual. En segundo lugar, el cambio mas drastico ha sido nuestra agenda de contactos.
Actualmente, tenemos contacto directo con muchos de los mejores raperos del mundo de
esta disciplina, ademas del de la mayoria de representantes y jefes de prensa de distintas
competiciones. Cuanta mas repercusion tengan los invitados que traemos al programa,
mas exposicion tendra este. También, hemos evolucionado en el material del que
disponemos. En un primer momento, tan solo contabamos con un micréfono con conexion
USB y uno de corbata. A dia de hoy, tenemos dos microéfonos con conexion USB, uno de
corbata y dos tripodes. Esta inversidon era primordial para dar un salto de calidad. Y por
ultimo, hemos empezado a trabajar con una agenda a largo plazo, teniendo programados
los programas con meses de antelacidon, siempre susceptible a los cambios que marquen
la actualidad, e incluso con algunos grabados semanas antes de su emision. Esta
decision nos dio la capacidad de tener mas margen de maniobra para tomar decisiones y
reducir muchos imprevistos, adquiriendo una regularidad en la que ha habido minimo un
programa semanal hasta en periodos festivos como pueden ser Navidad o Semana

Santa.

Para potenciar las diferentes redes sociales de las que disponemos, nos basamos sobre
todo en los cambios explicados en el parrafo anterior. Por ejemplo, el hecho de tener
imagen en los programas nos permite recortar fragmentos y subirlos a TikTok. La clave
para mejorar en las redes ha sido el método de prueba y error. Hemos ido probando

distintos formatos hasta encontrar uno que funcionara. En el caso de TikTok, cambiamos



el plan varias veces, debido a no obtener resultados, hasta que un video subié a casi mil
visualizaciones. A partir de ese momento, hemos optado por seguir esa linea,
aprovechando que el algoritmo nos recomienda, para hacer esporadicamente alguna
variacion sin tener que lamentar una bajada en los numeros. En el caso de Instagram, nos
hemos basado mas en nuestras sensaciones y qué cambios nos gustaria ver si fuésemos
nuestro publico, hecho que ha provocado distintos cambios de disefio para tener un feed
mas agradable visualmente. Para finalizar, también le hemos dado una importancia
primordial en las portadas de los programas, logos y fotos de perfil de las distintas
secciones o listas de reproduccion o el aspecto visual de las partes editables de las

distintas plataformas donde tenemos presencia.

El resultado que buscabamos con todas las acciones mencionadas era el de consolidar
una comunidad base. Tenemos la visidn que el trabajo bien hecho, cuidar todos los
detalles y ofrecer un producto elaborado con el nuestro nos acerca a nuestro objetivo.
Hemos creado una serie de elementos como el saludo en los programas o una forma de
anunciar las entrevistas en todas las redes para que se nos asocie a unas pautas
recurrentes 0 unos signos, ya que entendemos que es la mejor forma de ser reconocido

facilmente.

Para acabar, y como detallaremos en mas profundidad en los proximos apartados,
decidimos crear un nuevo producto dentro del proyecto que nos pudiese ayudar a crecer y
ademas nos desmarcara de la competencia por su grado de elaboracion vy
profesionalidad. Ante esta tesitura y las tendencias de consumo actuales, decidimos que
el formato para este objetivo era el de la serie de minidocumentales sobre la vida de los

artistas, creando un contenido que no se esta explotando y que puede ser interesante.



2. Fundamentos tedricos: el formato como punto de partida

Tratandose de un proyecto y no de un trabajo teérico, hemos elaborado un marco
basandonos en aspectos mas practicos que nos han ayudado a la hora de tomar
decisiones a lo largo de estos meses de elaboracién. Trataremos ciertos estudios que nos
han alumbrado sobre qué caminos tomar, saber cdmo son los habitos de consumo en la
actualidad y entender un poco mas cémo funcionan y como se pueden usar a nuestro
favor las herramientas de las que disponemos. Asimismo, aprovechamos este espacio
para ilustrar cuales han sido nuestros referentes para llevar a cabo estas respuestas o
directrices que nos daban los estudios consultados, ya sea en el aspecto técnico, en el de

enfoque, en el practico o en como presentar nuestra idea.

Con el surgimiento de nuevos dispositivos y de la evolucion del mismo Internet, ha nacido
el concepto Web 2.0. En la pagina web de ADEGI lo definen como un “conjunto de
tecnologias de Internet que facilitan el trabajo colaborativo y abierto” (ADEGI, s.f.). Y es
que tal y como lo indican Nuria Lloret Romero y Fernando Canet Centellas en Nuevos
escenarios, nuevas formas de expresion narrativa: La Web 2.0 y el lenguaje audiovisual,
esto permite a los usuarios de la red convertirse tanto en consumidores como creadores
de contenido audiovisual. Asimismo, los autores aseguran que esto permite la creacion de
comunidades que comparten gustos, necesidades y experiencias, entre otros, sin tener
que preocuparse por las fronteras de tiempo y espacio. Ciertamente, los autores
comentan que este hecho ha provocado que ‘“internet evolucione como medio de
comunicacién” y que estemos “asistiendo a un progresivo y cada vez mas importante
proceso de creacion y difusion de contenidos audiovisuales en la red”, dando lugar al

nacimiento de muchos nuevos formatos (Lloret y Canet, 2008).

Tal como ha analizado Juan Angel Jédar Marin (2019) en Los nuevos formatos
audiovisuales en los cibermedios: del reportaje televisivo al videonews, los medios de
prensa escrita tradicional estan empezando a seguir una estrategia de contenidos que se
complementan en las distintas plataformas que manejan, apostando por contenidos con
una gran importancia del video en sus piezas e incluso llegando a hacer “piezas
audiovisuales elaboradas de gran calidad equiparables en formato, elementos y puesta en

escena, a las acostumbradas a ver en television” (p. 74). También, menciona en diversas



ocasiones “el auge del video en la red” y que los jovenes estdn mucho mas
acostumbrados al consumo de este (p. 74) . “El poder de la imagen, el salto al espacio
multiplataforma por parte de los medios y la hegemonia del acceso a la informacion
mediante dispositivos inteligentes portatiles han favorecido esta nueva forma de acceso a
la informacion” (p. 74), concluye Jédar Marin (2019), asi que entendemos que las

tendencias de consumo van en esa direccion.

Mas adentrandonos en la busqueda de un nuevo formato que explotar relacionado con
empezar a darle mas peso al apartado audiovisual, dimos con E/ periodismo de
investigacion y los nuevos formatos audiovisuales de las plataformas digitales: Las
docuseries, de M. Blanco Pérez (2020). En este trabajo destaca la irrupcion a partir de
2015 de plataformas como Netflix o HBO. Asegura que “podemos concluir sin riesgo a
equivocarnos, que las docuseries son, ahora mismo, uno de los productos mas rentables
de las plataformas” (p. 212), y que Movistar + esta apostando mucho por esta via
comunicativa. Ademas, anade que “el target de estas docuseries dificiimente habria
podido cubrirse mediante las vias tradicionales del periodismo” (p. 212), y que darle esa
forma cinematografica a temas periodisticos acerca a un publico mas joven a temas a los

que normalmente no hubiese acudido.

En De la television a TikTok: Nuevos formatos audiovisuales para comunicar ciencia nos
dan las claves para desarrollar mas una de las ramas de nuestras redes sociales que no
teniamos: TikTok (Martin Neira, Trillo-Dominguez, Olvera-Lobo, 2023). En este analisis
concluyen que es muy importante la duracién de los videos, marcando la franja idonea
‘entre 31 segundos y un minuto”, siempre teniendo en cuenta que hay que ‘llamar la
atencion de inmediato” (p. 18) . Un punto clave es que no hay que tener como meta “el
alcance”, sino que el objetivo debe de ser “crear comunidades pausadamente para
fidelizar publicos” (p. 20). No obstante, asegura sobre esta aplicacién que “todavia no
existen estrategias claras” (p. 20), ya que se encuentra en proceso de investigacion, y que
en todo caso, por sus caracteristicas, “el contenido tiene que ser original y en un formato
audiovisual particular” (p. 20). Cita que es una red social “aleatoria, sin mayor contexto y
con contenidos efimeros” (p. 17), y suponemos que eso es lo que la hace tan divertida,

atractiva y sorprendente a la vez.



A partir de este punto, empezamos a buscar referentes. El principal es la serie de
documentales cortos grabados por directores independientes del The New York Times
llamado Op-Docs. Esta seccién nacié en 2011 y en 2022 gané su primer premio Oscar al
Mejor Cortometraje Documental, con The Queen of Basketball de Ben Proudfoot (2021) y
con los productores ejecutivos Shaquille O’Neal y Stephen Curry. Este es de una serie
dentro del mismo proyecto llamada Almost Famous, que trata la vida o historias de

personas que casi hacen historia.

Una vez visto este formato, quisimos ver otro ejemplo, pero esta vez de una gran
produccion como puede ser Amazon Prime Video. Marc Marquez: All In (Castillo, 2023)
sirve de gran aprendizaje a la hora de estructurar el guion . Sigue un hilo argumental
cronoldgico, pero con muchos saltos de tiempo al “futuro” para ver las sensaciones que
tenia el protagonista una vez vividos los hechos. Ademas, es muy rico en detalles para
ilustrar la historia, como pueden ser los recursos sonoros o efectos especiales,

demostrando que no solo las imagenes pueden ayudar al relato.

Para acabar, creimos que nos teniamos que empapar de todos los documentales que se
habian hecho en el mundo del freestyle, para entender qué funcionaba y qué no en
nuestro publico objetivo, y saber todas las ensefanzas que teniamos que aplicar de las
adquiridas. Visionamos el documental de Skone (Jiménez y Blanco, 2019), Trueno
(Blanco, 2019) y Bnet (Jiménez, 2021), los tres producidos por RTVE, uno sobre El Quinto
Escalén , mitica competicion argentina, producido por Juan Goldberger (2019), La
Revolucién del Freestyle, de Lucas Jinkis (2022), y la serie de documentales de Urban
Roosters llamada Batallas Legendarias, dirigida por Luis Alvarez (2022). Después de
consumir estos productos audiovisuales, analizar los comentarios del publico y
compararlo con nuestro punto de vista, concluimos que al espectador le llama mucho la
atencion conocer a la persona tras el personaje, y les sorprende mucho ver al

protagonista fuera del escenario y hablando tranquilamente.

Aparte de todas estas referencias mencionadas, también visionamos un video en

YouTube del canal Armando Ferreira en Espanol (2020), donde se recrea la escena de



una pelicula de Hollywood mediante un iPhone 11 Pro. Al no tener un presupuesto muy
alto, nuestra herramienta de trabajo era un iPhone 11, por lo que quisimos comprobar con
qué porcentaje obtendriamos un resultado lo suficientemente bueno. Roy H. Wagner
A.S.C, director de fotografia, bajo la direccién de Lukas Colombo se encarga de rodar una
escena de la pelicula de 1987 “A Nightmare on Elm Street 3: Dream Warriors” con una
herramienta que muchos usan muy a menudo en la vida cotidiana: un iPhone. La
evolucion de los teléfonos moviles ha sido tan importante hasta el punto de poder usarlo
en ambitos que hasta hace unos afios era impensable. “La camara ha evolucionado y ya
la puedes usar como una herramienta para grabar una pelicula”, comenta Armando
Ferreira (2020). En este caso, requerian un equipo especial para este tipo de grabacion
como por ejemplo el gimbal Moza Aircross 2 para dar flexibilidad a la hora de moverse y
poder grabar en horizontal, una jaula y unas agarraderas con suspension. Lo que vemos
es que si el iPhone de por si ya tiene un buen potencial, afadiendo accesorios para
profesionalizarlo da unos resultados muy buenos. EI video Shot on the iPhone 11 Pro!
Roy Wagner ASC re-shoots a scene from Nightmare on EIm Street: 3 de VideoVillagePro
nos muestra la comparacion de las imagenes grabadas con iPhone y las de la pelicula
original. En ella podemos observar que la calidad de video de la escena recreada es muy
equiparable a la original. La imagen de la pelicula puede que tenga mas profundidad, pero
el iPhone aporta mas nitidez. Teniendo en cuenta que las camaras usadas en la pelicula
original tenian un precio muy elevado, podemos decir que el iPhone es una herramienta
con un precio mucho mas econdmico que una camara profesional, que nos permite grabar

imagenes con unos resultados muy sorprendentes.

En definitiva, la busqueda tedrica nos ayudo a llevar a la practica las innovaciones que
queriamos hacer para acercarnos mas a lo que el mercado actual requiere. Entendemos
la importancia que tiene hoy en dia el apartado visual, el resurgimiento de los
documentales con la tendencia de las docuseries o la importancia de TikTok, que ha
revolucionado la sociedad. También, nos hemos empapado de los trabajos de
profesionales con mucha mas experiencia y conocimientos que nosotros en la elaboracion
de documentales, hecho que nos ha permitido desenvolvernos mejor en un formato que

no dominamos.
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3. Analisis de mercado

3.1 Identificacion del mercado potencial

En primer lugar, para definir el mercado potencial hay que centrarse en la competicidon
mas masiva del panorama y sus numeros. En este caso, tenemos que observar al evento
organizado por la empresa austriaca de bebidas energéticas Red Bull, con su famosa Red
Bull Batalla, fundada en 2006 y siendo el primer gran torneo de freestyle de la historia. En
su canal de YouTube cuentan con 6,57 millones de suscriptores y, desde que lo crearon
en noviembre de 2014, tienen un acumulado de 1.482.995.258 visualizaciones en sus

mas de 4.000 videos.

La segunda marca que lidera el sector es Urban Roosters, organizacién fundadora de la
FMS, la liga profesional de freestyle, con competencias en México, Colombia, Argentina,
Chile, Peru, Espafa, Caribe y Brasil. Es la clara competencia de Red Bull tanto en
repercusion como en popularidad. En su canal de YouTube, creado en abril de 2013,
tienen 5,5 millones de suscriptores, con 1.323.056.632 visualizaciones acumuladas en
casi 5.000 videos. Es importante remarcar que la emision en directo de la liga espafiola se

da en el canal de Playz, asi que las cifras podrian verse ciertamente mas abultadas.

Es importante destacar, como minimo, las tres batallas mas visionadas de la historia para
entender cual es el alcance real de esta disciplina. La tercera es el enfrentamiento entre
Aczino, de México, y Wos, de Argentina, que tuvo lugar en la Red Bull Internacional de
2018, con 46.000.000 de reproducciones. La segunda, el Dtoke vs Arkano, argentino y
espafol respectivamente, en la Red Bull Internacional de 2015, con mas de 45.000.000
de reproducciones. La mas vista de la historia repite protagonistas con la tercera, Aczino y
Wos, pero en este caso en la edicion del afo siguiente, 2019, con 57.000.000 de
reproducciones. Mas alla del circuito competitivo, y dando un punto de vista mas musical y
artistico a la practica de hacer freestyle, podemos observar que el mas escuchado de la
historia es la sesion de Trueno en el canal del productor mundialmente conocido Bizarrap,
con mas de 235 millones de reproducciones, superando el que hasta la fecha era el mas
reproducido, con Eminem de protagonista, el mejor rapero anglosajén del mundo nacido

en Estados Unidos. Ademas, este fendmeno viral que fue la Freestyle Session con Trueno
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fue bastantes afios antes de que Bizarrap tuviese la repercusion que tiene actualmente

después de trabajar con artistas de la talla de Shakira o Arcangel.

En cuanto al publico presencial, podemos mencionar diferentes ejemplos que no tienen
nada que envidiar a los conciertos mas masivos o a los tipicos festivales de verano que
tienen tanta asistencia. De hecho, en festivales como el Lollapallozza o Coachella. En
2018 se llen6 el RCDE Stadium, Cornella, con 15.000 espectadores, en 2020 la Plaza de
Toros de Acho, en Lima, con 20.000 espectadores, o en varias ocasiones el Wizink Center
o el Teatro Caupolican, con 18.000 y 7.000 espectadores respectivamente.
Recientemente, este 2023 se llené el Gran Carpa Américas Corferias de Bogota en

motivo de la FMS Internacional, con una capacidad de 14.000 personas.

A nivel espanol, podemos ejemplificar el seguimiento que tiene con la jornada de la liga
FMS en Valencia, celebrada el 14 de mayo de 2022. Presencialmente, hubo sold out,
llenando la Fonteta de San Luis con 15.000 personas. En streaming, sumando los
numeros de las 3 plataformas que usa la organizacion de Urban Roosters (YouTube,
Twitch y PlayZ), se super6 el millon de espectadores unicos, 1.080.000 mas

concretamente.

Para finalizar, podemos apreciar como el movimiento tiene cada vez mas presencia en el
mainstream, ya que Ibai ha celebrado en su canal de Twitch alguna competicién propia o
se les dio un espacio para hacer un show en la final de la Kings League, llevada a cabo

en el Camp Nou delante de mas de 90.000 personas.

3.2 Publico objetivo

El publico objetivo es un publico joven, ya sea seguidor o aficionado al mundo de las
batallas de rap improvisado. También, se deja la puerta abierta al publico que escuche
musica rap y que esté ligada al hip hop, ya que son publicos que pueden ser parecidos e
incluso llegarse a solapar debido a que comparten las raices en lo relacionado a la
cultura. Los origenes del género vienen de las clases bajas, pero ahora se ha
popularizado el sector. Asi pues, nuestro publico objetivo no hara distincidn entre clases

sociales, etnias, sexo... Tampoco se cierra a las grandes ciudades, ya que, aunque la
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mayoria de eventos se celebran en estos, nosotros creamos un contenido que se pueda

consumir en cualquier casa de cualquier pueblo pequefio.

3.3 Analisis de competidores

Como bien hemos comentado anteriormente, no existe un competidor real para el
proyecto que hemos llevado a cabo, ya que no existe ningun producto periodistico
audiovisual que englobe la rigurosidad y profesionalidad que le queremos dar, ademas de
cierta calidad en el contenido. Aun asi, hay una corriente creciente de competidores,
actuales o antiguos, jueces y mas protagonistas de la disciplina que se han hecho
streamers. Aprovechan su repercusion para congregar un gran publico y generar
interacciones haciendo directos reaccionando a sus propias batallas, dando su punto de
vista sobre temas candentes de actualidad o simplemente teniendo una relacion mas
cercana con sus seguidores. En este caso, aunque no sea una competencia directa, si

que puede ser que compartamos publico objetivo.

Primeramente podemos encontrar a Pablo Pérez Rueda, conocido artisticamente como
Blon. Es uno de los freestylers mas relevantes de la historia y, con el paso que dio hace
poco mas de dos afos de empezar a emitir en Twitch y crear contenido para YouTube,
forjé6 una grandisima comunidad en seguida, siendo ahora mismo el mas influyente del
panorama. En su canal de Twitch tiene mas de 165.000 seguidores, y suele congregar en
sus directos alrededor de 6.000 personas. En YouTube cuenta con mas de 480.000

suscriptores, 664 videos y una media de 183.285 visualizaciones por cada uno que sube.

También, hay que mencionar a Manuel Rozas Castro, conocido como Force, un
competidor en activo de las batallas. Realiza un pddcast en YouTube donde entrevista a
las personas mas destacadas de la disciplina. A diferencia de otros, si que crea contenido
propio de calidad, y no se basa en reaccionar a batallas. Su programa se llama Free
Talks, tiene 175.000 suscriptores, 74 programas repartidos en 74 videos del episodio
entero y innumerables de cortos para el consumidor que no quiera verlo todo y una media

de 22.922 reproducciones.
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En tercer lugar, Rodrigo Quesada es un caso diferente, ya que se ha forjado un nombre
sin haber sido rapero o alguien importante en la disciplina previamente. No obstante, su
contenido también es parecido al de Blon, basandose en reacciones a batallas o
conversar con su chat en directo. En Twitch cuenta con 161.600 seguidores. En YouTube
tiene dos canales: uno con 231.000 suscriptores y otro con 174.000. En cuanto a medias
de reproducciones, el primero tiene 57.457 y el segundo 49.740. Quizas el hecho de crear
dos canales le hace diversificar publicos y parte de su audiencia potencial se quede por el
camino, pero ha optado por esta formula para diferenciar el tipo de producto que hay en

cada uno.

Comparandolo con programas de radio de los medios de comunicacién convencionales,
hemos elegido el programa Europa FM, porque tiene el programa Yu: no te pierdas nada,
con personajes en su equipo muy influyentes del mundo de las batallas, como son Kapo o
Bnet, y se puede asemejar mas a nuestro producto. La cadena tiene, segun datos de
EGM (Estudio General de Medios), 741.000 oyentes al dia. Hay que tener en cuenta que
emiten 24 horas al dia. También, esta Los 40 Urban, con 307.000 oyentes diarios. Pero
insistimos, son publicos mucho mas masivos que el nuestro, ya que se trata del sector de

la musica.

3.4 Benchmark internacional

En el benchmark internacional, hemos decidido fijarnos en un programa de radio sobre
canciones de rap, ya que es un tipo de producto muy recurrente en los Estados Unidos de
América. Nos hemos centrado en este pais porque es la cuna del género, aunque el
target objetivo puede no ser el mismo, en muchos casos si que se da la coincidencia. Hay
que tener en cuenta que en ningun pais las batallas de rap improvisado tienen tanto
interés como en los de habla hispana, asi que es imposible encontrar un programa de

radio o pédcast sobre esta disciplina en otra lengua.

Ante esta tesitura encontramos The Breakfast Club, programa de radio de éxito que se
transmite en mas de 90 mercados de radio en EE.UU. Este programa brinda una
profundidad mas musical a los analisis que hacen vy, si bien realizan entrevistas a los

artistas mas influyentes del panorama, sus presentadores tienen un fuerte carisma que
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hace que el publico se vincule a ellos y no sea necesaria la presencia de ningun rapero de
renombre para conseguir mas visitas. Segun el periddico Los Angeles Times (2021), el
programa tiene una audiencia de 8 millones de oyentes al mes. Llevan mas de 10 afios en

funcionamiento, y emiten semanalmente los sabados por la mafana en Power 105.1.
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4. Podcast

El pédcast se puede encontrar en las siguientes plataformas:

e Canal de YouTube: youtube.com/@elgallinerofreestyle

e Programa en Spotify:
open.spotify.com/show/112ITXZmx6Nd7205T TvXGt?si=8cd76492a32b4dde

e Programa en iVoox: go.ivoox.com/sq/1407977

e Programa en UAB Média: uab.media/programa/14/elgallinero

4.1. Concepto

La aparicion de este producto surge ante la necesidad de tener un medio informativo
especializado en las batallas de rap improvisado que trate la actualidad con la rigurosidad
y profesionalidad natural del periodismo. Si que se pueden encontrar dos peridédicos que
intentan cumplir esa funcion, pero a nivel audiovisual no existe un producto de estas
caracteristicas. Habia creadores de contenidos, los tipicos youtubers o streamers, pero no
tenian el caracter serio y el intento de imparcialidad necesaria para cubrir esta necesidad
anteriormente mencionada. Asi pues, seriamos una herramienta a disposicién del publico
para informarse y sin miedo a obtener mensajes tendenciosos o sesgados, ya que somos
actores externos y no contamos con amiguismos ni compromisos; un producto neutral. En
definitiva, que traeremos algo inexistente en el entorno de las batallas de rap y en un

formato que se encuentra en auge, el pddcast.

El nombre primogénito de las batallas de rap improvisado en espanol fue Batallas de
Gallos, nomenclatura que propuso Red Bull en 2005 en su primera aparicion en el
panorama con la famosa Red Bull Batalla de los Gallos. En los ultimos afos, esta
competicion ha mutado hasta llamarse Red Bull Batalla, en pro de la equidad de género.
No obstante, a los raperos participantes de esta disciplina se les ha seguido llamando
gallos. Ante esta situacion, obtenemos la idea de llamar al programa de radio E/ Gallinero,

ya que los gallos se encuentran en gallineros.
Una vez llegados a este punto se creo el logo, en el que aparece un gallo con un cigarro

en la boca y debajo esta el nombre del programa en letras de graffiti. Por el tema de las

letras, el graffiti viene de la cultura urbana, al igual que el rap y el freestyle, asi que era la

16


https://youtube.com/@elgallinerofreestyle
https://open.spotify.com/show/112lTXZmx6Nd72O5TTvXGt?si=8cd76492a32b4dde
https://go.ivoox.com/sq/1407977
https://uab.media/programa/14/elgallinero

tipografia indicada. El gallo lleva el cigarro y tiene esa actitud ruda porque es el personaje
que suelen adoptar los “batalleros” para mostrar una faceta mas adaptada al tipo de

espectaculo que dan.

El lema del programa es “El Gallinero, el programa sobre freestyle que nunca pierde el
compas”. Esto es un juego de palabras donde hay un doble sentido: no perder el compas
es estar al corriente, lo que buscamos que pase con nuestro publico, que estén
informados, y también hace referencia al compas musical, que se tiene muy en cuenta en

el rap.

4.2. Caracteristicas basicas

El pddcast tiene tres tipos de estructura distintos: programa normal, programa especial y
entrevista. Las estructuras estan detalladamente explicadas en el siguiente apartado. Sea
el formato que sea, se distribuye en YouTube, iVoox, la web de UABmedia, Spotify y
Twitch (en diferido); un proyecto multiplataforma. Después del primer afio de vida de El
Gallinero, en el cual hemos optado por hacer programas sin video, hemos tomado la
decisién de ofrecer también imagen en nuestro producto, ya que creemos que puede

darnos mejor resultado.

Se emite un programa semanalmente, asi que durante la semana tenemos la tarea de
recopilar toda la informacion necesaria para que se encuentre posteriormente en el
episodio. También, durante todo este proceso de busqueda de noticias, también hay la
preparacion del programa, con la indagacion de posibles recursos sonoros para ilustrar

los temas tratados.

Evolucién del programa

Después

Imagen que muestra la evolucién del programa. Fuente: elaboracion propia.

17



En las entrevistas, la primera accibn que hacemos es contactar con el artista.
Normalmente, lo logramos a través del mail de los managers, acordando la fecha y hora
del encuentro, ya sea virtual o en persona. Menos frecuentemente, hemos contactado
alguna vez directamente con el artista a través de sus redes sociales, pero es un
movimiento que realizamos cuando ya no tenemos ninguna otra via. También, tras
bastantes meses de actividad, hemos creado una gran agenda con muchos contactos, y
ahora muchas veces podemos contactar directamente por teléfono con los representantes

e incluso con algunos raperos.

Posteriormente, procedemos a preparar el guion, teniendo muy en cuenta anteriores
entrevistas para no repreguntar aspectos que haya tratado muchas veces y para conocer
en mas profundidad la vida y obra del entrevistado. Finalmente, se produce el encuentro y

se graba el programa con el invitado.

Sea el formato que sea, el programa utilizado es siempre el Audacity, ya que nos permite
también pausar la grabacion y lanzar los elementos sonoros o hacerlo a posteriori
editando. En caso de utilizar dos microfonos usamos simultdneamente el Voice Meeter,
que nos permite captar las dos entradas de audio. Cuando el encuentro es por
videollamada, utilizamos nuestro propio servidor de Discord y lo grabamos con OBS. Para
terminar, se editan siempre los videos con Da Vinci porque es la que dominamos mas.
Ademas, nos da la opcién de exportarlo como audio, sin la imagen, y lo exportamos de las

dos formas para tener el mismo contenido para las distintas plataformas.

La web de Canva nos es de gran utilidad a la hora de crear las portadas del programa, y
hacemos versién para miniatura de YouTube y cuadrada para Spotify. En estas solemos
utilizar fotos de los principales protagonistas de los temas tratados para que el publico

sepa de qué y quién vamos hablar.

4.3. Estructura

Referente a las secciones, hemos optado por usar tres estructuras segun el tipo de

programa realizado.
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En caso de tratarse de un programa normal, se empezara con la presentacion de este y
una breve introduccion de los temas que se van a tratar, de una duracion maxima de cinco
minutos. Seguidamente, se hara un boletin informativo de unos cinco minutos en el que
se explicaran los principales hechos novedosos de la semana, con algun breve apunte
personal de los diferentes integrantes del programa, siempre que la noticia de pie a esta
practica, para que sea mas entendible de cara al publico. Seguidamente, se llevara a
cabo un debate sobre el tema o los temas mas importantes del momento. En este, habra
el contexto objetivo necesario y las opiniones de los participantes del debate. No deberia
de durar mas de veinte minutos. Posteriormente, para rebajar la seriedad del programa y
hacerlo menos denso, se hara un juego relacionado con el mundo de las batallas. Un
ejemplo puede ser un test de adivinar la rima, poner un fragmento de una batalla e
intentar acertar de qué batalla se trata, deducir el autor de una rima... Esta seccién ludica
debe ser de diez minutos. Para finalizar, se hace una recomendacion musical para tener

en cuenta el rap y la cultura del hip hop, y no solo la rama de las batallas.

Luego, tenemos los programas especiales. De nuevo, se empezara con la presentacion
de este y una breve introduccion del tema que se va a tratar, de una duracién maxima de
cinco minutos. Después, se puede hacer un boletin exprés de dos minutos si hay algun
tema candente que no se puede pasar por alto, pero normalmente no se hara en los
especiales. Normalmente, se ira directamente a hacer el debate sobre el tema del
especial, dando contexto, opiniones y, en caso de ser posible, contar con el punto de vista
de algunos de los protagonistas o voces autorizadas. Para finalizar, se hara la
recomendacion musical como en cada programa. Este tendra una duracion total de una

media hora.

Para acabar, podemos encontrar los programas con entrevista. Se hara una breve
introduccién de no mas de cinco minutos sobre el entrevistado. A continuacién, se dara
paso a la entrevista. En este caso, la recomendacion musical la hara el propio
entrevistado, asi se le da un significado especial a la seccion. El programa durara
alrededor de treinta minutos, aunque podra variar en arriba o abajo segun la disponibilidad

del entrevistado o la profundidad de la entrevista.
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Asi pues, las secciones seran el boletin informativo, el debate, la entrevista, el juego y la
recomendacion musical, con sus musicas de entrada pertinentes para diferenciarlas y que

el oyente pueda asociar la melodia a un apartado del programa.

4.4. Estrategia de difusion

Como la gran mayoria de pddcast que existen hoy en dia, El Gallinero cuenta con una
serie de redes sociales con la finalidad de llegar a mas gente. Para empezar, contamos
con un perfil de Instagram, que podriamos decir que es el que mas contenido tiene. Lo
usamos principalmente para anunciar el momento en el que sale un nuevo programa y
para interactuar con gente del mundo del freestyle. A través de un post creado por
nosotros mismos que contiene imagenes relacionadas con la tematica tratada y un titular,
en caso de ser un programa normal, o bien una cita, si se trata de una entrevista,
anunciamos a nuestros seguidores que ya tienen disponible el nuevo episodio del
programa en las diferentes plataformas digitales en las que estamos, usando las
menciones Yy los hashtags pertinentes para llegar a mas publico. Ademas de esto, también
colgamos una historia que contiene el mismo post junto con el enlace directo al video de
YouTube, para que de esta manera los seguidores, con un simple clic, puedan acceder al
contenido. También etiquetamos nuestros perfiles personales para que asi también

podamos compartir el episodio y llegar a mas gente.

Por otro lado, también contamos con un perfil en TikTok. Desde la pandemia causada por
el COVID-19, esta red social creada en China ha ido ganando un sitio muy importante en
la vida de las personas, especialmente en el publico joven. Es por este motivo que
decidimos empezar a colgar contenido de El Gallinero en esta aplicacion. Al principio de
introducirnos en ella, empezamos colgando una imagen estatica con un audio que
consistia en un fragmento destacado de alguno de nuestros programas o de alguna
entrevista. Etiquetabamos a quien aparecia en el audio y afiadiamos hashtags. Este
formato no daba resultados, ya que la mayoria de los videos no alcanzaban mas de 30
visualizaciones y no obtenian mas de 3 likes. Excepcionalmente, hubo dos con los que
conseguimos 547 y 383 visitas. El siguiente intento fue colgando videos breves de las
entrevistas que ibamos haciendo. Aun asi, los resultados eran los mismos y decidimos

probar algo nuevo. Empezamos a hacer un montaje visual de diferentes videos de las
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personas entrevistadas con una base de fondo, con la finalidad de anunciar a quién
habiamos llevado al programa esa semana. A pesar de este nuevo intento, quitando uno
de los videos que tuvo un buen resultado, la mayoria no alcanzaban las 30
reproducciones, por lo que decidimos cambiar de nuevo el tipo de contenido. Cuando
empezamos a hacer entrevistas via Zoom, decidimos colgar fragmentos audiovisuales de
la misma entrevista, aquellas partes del encuentro online que considerabamos que podian
gustar a los seguidores del mundillo. Colgamos el primer post un dia a la 1 de la
madrugada y vimos que esa misma manana habia llegado a las 500 reproducciones y que
ademas a lo largo del dia seguia subiendo alcanzando mas de 800. De esta manera,
seguimos colgando este tipo de contenido por la noche y también conseguimos un mejor
numero de likes, y sobre todo un mayor numero de seguidores. Como muestra de esto
ultimo, con el primer formato de videos en TikTok acumulabamos un total de 8 seguidores.
Desde que hemos incorporado fragmentos con video de los programas o de las

entrevistas, ya sumamos 96 seguidores hasta la fecha y muchas visualizaciones de perfil.

Aparte de Instagram y TikTok, con el objetivo de conseguir llegar a mas gente, usamos

nuestros perfiles personales de Twitter para facilitar el enlace al video de YouTube.

e Cuenta en Instagram: www.instagram.com/gallinerofreestyle radio/
e Cuenta en Tik Tok:

www.tiktok.com/@gallinerofreestyle radio?is from webapp=1&sender device=pc

4.5. Métricas de referencia

En primer lugar, queremos analizar las estadisticas de nuestro canal de YouTube, que
ademas es la que nos ofrece mas métricas, pero la que iniciamos mas tarde de todas,
inaugurada el 10 de junio de 2022. Para empezar, contamos con un total de 74.300
visualizaciones y mas de 1 millén de impresiones. De estas impresiones, tenemos un
4,8% de radio de clics, es decir, que casi el 5% de gente que le aparece un video nuestro
en la plataforma entra a verlo. La duracion media de las visualizaciones es de 3 minutos
40 segundos, un poco inferior de lo que nos gustaria pero acorde con el tipo de consumo
actual de la sociedad. Actualmente, estamos en la cifra de 306 suscriptores, y poseemos

590 espectadores recurrentes. Mas del 80% de nuestras reproducciones provienen de
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funciones de navegacidon, y poco por encima del 5% de videos sugeridos por la
plataforma. En total, se han visualizado mas de 4.500 horas de nuestro contenido en
YouTube.

A continuacion, es el turno de ver los numeros que nos ofrece Spotify Podcasters sobre
nuestro programa. Tras 73 semanas estando en este espacio, ya que empezamos a subir
los episodios a mediados de diciembre de 2021, tenemos un acumulado de 1366
escuchas. Estas se han producido con 670 dispositivos diferentes. Ademas, 33 personas
son seguidoras del programa en Spotify, y escuchan los capitulos frecuentemente. Al
subir nuestro contenido de forma gratuita, solo se mantienen los ultimos veinte episodios
disponibles, hecho que nos hace tener unas estadisticas un tanto inferiores a lo que

podrian ser.

Para terminar, vamos a hablar de las estadisticas en la plataforma iVoox, que es la en la
que tenemos menos éxito. Actualmente, contamos con un acumulado de 179 escuchas.
Esta plataforma la utilizamos para que se puedan subir a Spotify los programas, ya que es
uno de los métodos para subir contenido en la segunda plataforma mencionada de forma
gratuita. El pais en el que mas oyentes tenemos en esta plataforma es Argentina, seguido

por Bélgica y Espaia.

4.6. Lecciones aprendidas

e El formato de videopodcast tiene un mayor éxito que solo audio.

e Los resultados no llegan de golpe. Se necesita constancia y paciencia para ir
creciendo poco a poco.

e Hay que aprovechar los temas de actualidad para tener mas repercusion.

e La estrategia en redes sociales es primordial.

e Saber crear un buen vinculo de trabajo con artistas, managers y organizaciones.

e La creacion de una marca reconocible para la gente.

e Autoproducir un programa de radio sin estudio ni mesa de grabacion.
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5. Serie de minidocumentales

5.1. Concepto

La serie de minidocumentales es un conjunto de proyectos audiovisuales que crearemos
relacionados con el freestyle. En esta serie, se dedicara cada uno de los episodios a la
vida de un artista, conociendo mas en profundidad tanto a la persona como al personaje.
El objetivo es acercar mas al publico a nuestros protagonistas, ya que muchas veces no
se conoce nada mas alla de lo que se ve encima de los escenarios. Asi pues, sera un
espacio donde los freestylers podran abrirse, expresarse con total libertad y darse a

conocer.

5.2. Caracteristicas basicas

Los documentales seran subidos al canal de YouTube. Su duracién estara alrededor de
los veinte minutos, pero dejando un margen de libertad en los limites para promover
nuestra creatividad a la hora de construir el producto final y también para no obligar a los
entrevistados a dar un mensaje mas condensado. Cada uno de los episodios contara con
un titulo y un subtitulo, donde el subtitulo sera mas literario o creativo, mientras que el
titulo sera mas neutro (como podria ser el nombre del propio rapero). Todos estos
contaran con una portada individual para ellos, sin necesidad de que tengan una relacion
con la anterior o la siguiente. Se numeran para tener un orden y para que se entienda que
es una parte de un producto grande comun, la serie, y no proyectos independientes. En la
descripcion que te ofrece poner YouTube, se redactara la sinopsis y se citaran los
recursos audiovisuales que no sean de creacion propia. Iran dentro de una lista de
reproduccion para que se puedan consumir uno detras del otro, y para que queden

enmarcados en un mismo sitio y quede mas claro que estan relacionados.

5.3. Estructura

Todos los documentales empiezan con una introduccion dinamica, que acaba con el titulo

y subtitulo de este.

A partir de este momento, inicia el cuerpo. Para la parte central, previamente grabamos

una entrevista de profundidad con el artista. Cortamos y editamos esta y, para darle forma
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al relato, intercalamos fragmentos de su carrera o planos recurso que le den sentido. La
idea principal es que los documentales tengan un orden cronoldgico en el transcurso, pero
dejamos la puerta abierta a que tengan otra linea a seguir que se adapte mas a lo que
sea requerido segun la historia que se cuente. También, no se descartan los saltos
temporales, con flashbacks o flashforwards, pero principalmente tendran un sentido

temporal natural.

Finalmente, para cerrar el producto se acabara con la vision de futuro o declaracion de
intenciones del protagonista, para dejar al publico con ganas de saber cdmo va a seguir la

historia. A continuacién, ponemos los créditos y agradecimientos.

5.4. Estrategia de difusion

El primer elemento de difusion que lanzaremos sera el trailer. Este avance de contenido
de menos de un minuto sera montado con fragmentos muy cortos del producto entero con
la intencién de crear expectacion en el publico. Este se publicara en todas nuestras redes
sociales y canal de YouTube tres dias antes de la fecha de lanzamiento del documental.
Previamente, se intentara crear aun mas interés a través de nuestros programas o redes

sobre un préximo anuncio.

En segundo lugar, se contactara con creadores de contenido y medios para promocionar
el documental en sus espacios. Ya sea youtubers, streamers, periodicos o radios
especializadas en el mundo del freestyle como del ambito cultural o artistico. Ademas, se
mandaran notas de prensa a los medios escritos para que puedan escribir una noticia si lo

ven necesario.

Para finalizar, se hara promocion una vez esté disponible el episodio en todas nuestras
redes sociales, emplazando a nuestros seguidores a pulsar el enlace y dirigirse a
consumirlo. Con esta campafa y la posibilidad de que lo compartan los protagonistas,

dariamos por finalizada la campana de difusion.

El documental sera publicado en exclusiva en nuestro canal de YouTube para no

diversificar el publico y concentrar nuestras visitas en una sola plataforma. Sin embargo,
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se colgara algun fragmento corto del mismo documental en TikTok para llamar la atencion
de los usuarios y animarles a que se pasen por nuestro canal para ver la pieza

audiovisual.

5.5. Métricas de referencia

En este caso, las métricas de referencia son ciertamente poco concluyentes, ya que solo
ha salido el primer episodio. Ademas, el hecho de que se trate del estreno de un proyecto
juega a nuestro favor. No obstante, las analiticas que nos muestra YouTube las hemos
valorado como muy positivas. En este momento, el documental tiene mas de 2.000
visualizaciones, cerca de un 1.200% por encima del rendimiento habitual que tenemos en
el canal. La duracion media de estas visualizaciones es de 7 minutos y 9 segundos, mas
del 30% del total. Referente al publico, hemos tenido 361 espectadores recurrentes, 1.600
de unicos y nos ha traido 55 suscriptores nuevos. Ha generado un 100% de me gustas,
con 113, y 40 comentarios. El unico dato que valoramos como negativo es el de la ratio de

clics de entrada, que esta por debajo de lo habitual en el canal, con un 2,5%.

5.6. Lecciones aprendidas

e La dificultad de realizar un producto de esta indole, tanto en los aspectos técnicos,
creativos o materiales.

e Cbomo iniciar un proyecto, promocionarlo y crear una idea interesante para el
publico.

e Planificar un proyecto como un global y no solo la primera parte e improvisar a
partir de ese punto.

e Adentrarse mas en las fases de preproduccién y postproduccion, que no se tienen
tan en cuenta en el grado de periodismo.

e A pesar de la planificacién, muchas veces surgen inconvenientes que te obligan a
improvisar, y saber actuar en estos es la fina linea que separa el éxito del fracaso.

e Saber crear un buen vinculo de trabajo con artistas, managers y organizaciones.
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6. Proyecto piloto “Mister Ego: El villano mas querido”

e Enlace del documental: https://youtu.be/ly8 apiRD-0

6.1. Sinopsis

“‘Mister Ego: El villano mas querido” es el primer documental realizado por El Gallinero. El

protagonista, Juan Miguel Ballesteros, aka Mister Ego. Mister Ego es un villano, ¢ pero por

qué lo quiere todo el mundo? Intentamos descifrar esta pregunta repasando de la mano

del artista su vida, carrera y personaje, a la vez que lo ilustramos con fragmentos de

batallas 0 momentos que han marcado su viaje.

6.2. Ficha técnica

Titulo: Mister Ego

Subtitulo: El villano mas querido
Género: Documental
Duracién: 21’017

Idioma: Castellano
Subtitulos: Castellano

Fecha de lanzamiento: 05/05/2023

Direccién: Aina Barbany y Roger Amores
Guion: Aina Barbany y Roger Amores
Produccién: Aina Barbany y Roger Amores
Montaje: Aina Barbany y Roger Amores
Portada: Eric Romero
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https://youtu.be/Iy8_apiRD-0

6.3. Plan de produccién

Como todo proyecto, tuvo que idearse un plan de produccion con la finalidad de planificar
todas las acciones que nos llevarian a la elaboracion del mismo. Asimismo, hemos
dividido el plan en tres partes distintas: la preproduccion, la produccién y la

postproduccion.

6.3.1. Preproduccion

Para llevar a cabo el proyecto piloto, lo primero que tuvimos que hacer fue decidir a qué
personaje dedicabamos el documental. Al haber tantos posibles candidatos, destinamos
un tiempo para valorar cual seria de mas interés para nuestro publico objetivo. Decidimos
que una gran opcidon era Tirpa, un rapero malaguefio que justo habia conseguido la
salvacidén en la liga nacional de batallas, y ademas se le conoce poco fuera de lo que
hace encima de la tarima. Una vez elegido el personaje, nos pusimos en contacto con su
representante, con la que ya habiamos tratado varias veces, con el fin de encontrar una

fecha en la que reunirnos y grabar el encuentro, que finalmente seria el 22 de marzo.

A partir de ahi, pudimos empezar con el trabajo de documentacion. Esta parte fue
verdaderamente extensa, ya que miramos todas las batallas del personaje sobre el cual
queriamos hacer el documental, a la vez que nos informamos sobre su vida personal y
toda su trayectoria profesional. Con toda esta informacion recopilada, pudimos saber
sobre qué temas le preguntariamos y qué caminos podiamos tomar para encontrar las
contestaciones que queriamos. Ademas, también nos permitié elaborar el primer guion del
documental, abierto a las mas que posibles modificaciones que nos obligarian a hacer sus
respuestas. Partiendo de esto, también elaboramos una primera escaleta para orientar un
poco el documental. A pesar de ello, sufri6 alguna que otra modificacion. Se puede

consultar la escaleta oficial en el anexo del trabajo.

El siguiente paso en el proceso de preproduccion fue la planificacion del viaje. Para poder
realizar el documental, tuvimos que desplazarnos hasta Madrid, ya que fue el punto de
encuentro que acordamos con la representante del artista. Para ello, estuvimos mirando
las diferentes opciones que teniamos para llegar hasta ahi: avion, coche o AVE. Debido a

que todos los gastos iban a nuestra cuenta y el presupuesto era mas bien escaso,
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tuvimos que escoger la opcion mas economica. Viajar en avion el 22 de marzo a las 9 de
la mafiana y volver en AVE el dia siguiente a la misma hora. El alojamiento fue un hostal,
también muy econdmico, en el que solamente tuviéramos que pasar la noche. Una vez
planificado el viaje, tocaba asegurarse de tener un buen lugar donde grabar. Estuvimos
mirando diferentes espacios de coworking, sets de grabacion y espacios parecidos, pero
debido al precio, a aspectos estéticos o de comodidad, no encontramos ningun sitio que
se adaptara a lo que buscabamos. Finalmente, conversando con la manager, que también
es periodista, nos recomendé el hotel donde estaria alojado el artista, ya que la habitacion
era de grandes dimensiones y contaba con dos butacas que podian servir para la
grabacion. En este punto, contactamos con el hotel para que no hubiese ningun tipo de

problema para grabar en sus instalaciones, y no se opusieron.

El siguiente paso de preproduccion fue el de buscar todo el material pertinente y
necesario para la elaboracién del documental. Debido al escaso presupuesto que hemos
mencionado en distintas ocasiones, el alquiler o la compra de camaras, focos y equipos
de sonidos profesionales era totalmente inviable, asi que tuvimos que buscar soluciones.
En primer lugar, nos pusimos en contacto con Ibar Veiga, uno de los mayores productores
de videoclips musicales del género urbano de Espafia, que conocimos en un evento al
que asistimos en enero. Nos contd que el iPhone 11 era una herramienta mas que util, y
nos ensend a configurarlo para que se pudiera usar como una camara profesional. Eso es
porque este movil permite grabar en calidad 4K. Nos recomendd grabar con 4K a 24fps
(fotogramas por segundo), ya que es el formato ideal para grabar planos
cinematograficos. Nos advirti6 que necesitariamos gran cantidad de almacenamiento del
dispositivo disponible, asi que hicimos limpieza para tener espacio. Una vez solucionado
el tema de la camara, que era lo que nos tenia mas preocupados, nos pusimos manos a
la obra con el resto de elementos. Por lo referente al sonido, teniamos un micréfono de
corbata ‘Rode smartLav+’ que con un cable de extension de seis metros y un adaptador
pudimos conectar al iPhone, de manera que recibiria directamente el sonido. Por otro
lado, para la iluminacién conseguimos que nos dejaran prestado un foco de grandes
dimensiones, y reciclamos un tripode roto que obtuvimos para que pudiera sujetar la luz.

Por ultimo, compramos un tripode CIRYCASE en Amazon para el movil que nos permitié
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tener un soporte en el que el plano permaneciera estabilizado y que nos puede servir de

cara al futuro.

La ultima fase de preproduccion, pero no por ello la menos importante, ya que es algo
imprescindible, fue la de los derechos para los contenidos que no fuesen propios. Debido
a que en la elaboracidon del guion decidimos que cogeriamos fragmentos de algunas
batallas, nos pusimos en contacto con las organizaciones de los eventos mas importantes
del mundo del freestyle para pedirles permiso para usar sus imagenes. Nos comentaron
que si eran trozos escuetos, no habia ningun problema. Asimismo, nos dijeron que si en
algun momento el copyright nos daba problemas, les avisaramos y nos lo solucionarian.
Ademas, también contactamos con el chico que aparece en un video que introducimos en
el documental y al ser menor, también contactamos con sus padres. Ambos nos dieron el

permiso para usar la imagen.

A pesar de haber una gran preparacion detras de toda la idea, tuvimos un imprevisto que
echd a perder parte de la preproduccion. Habiendo quedado a las 16h en el Hotel
Eurostars Plaza Mayor con el rapero y la representante, nos dirigimos al lugar sobre las
15:15h con el fin de empezar a preparar el material para que el rodaje empezase con
puntualidad. A unos minutos de llegar, recibimos un mensaje de la representante en el
que nos decia que Tirpa deberia de haber llegado a Atocha desde Malaga, pero no
aparecia por la estacion. Nos coment6 que le habia estado mandando mensajes y
llamandole y que no habia respuesta por su parte. Tras cerca de una hora de
incertidumbre, la manager nos dijo que lo mas probable era que no hubiera cogido el AVE
y que, por lo tanto, no estaba en Madrid. Debido a que nosotros nos habiamos
desplazado hasta Madrid exclusivamente para llevar a cabo el documental sobre Tirpa, la
representante nos ofrecid dos soluciones. La primera, que Urban Roosters, una de las
mayores organizaciones de eventos de batallas de rap y empresa que lleva la
representacion de Tirpa, se hiciese cargo de todos los gastos de transporte y alojamiento
que habia costado el viaje como compensacion. La segunda, hacer el documental sobre
Mister Ego, un personaje que desde un primer momento habiamos tenido en mente, pero
que descartamos debido a que creimos que no era el momento adecuado para hacerlo,

profesionalmente hablando. No obstante, su situacion habia cambiado durante las ultimas
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semanas, hecho que hacia esta oportunidad mas interesante. Casualmente estaba en
Madrid, ya que habia llegado desde Cdérdoba a las 16h para una accion publicitaria con
una marca, y volvia a la ciudad andaluza a las 20h. Teniamos que decidir qué opcién
queriamos, y empezamos a valorar aspectos a favor y en contra. Finalmente, optamos por
la segunda opcién. A pesar del poco tiempo que teniamos para elaborar el guion, era un
personaje que conociamos mucho, y el hecho de haberlo tenido como una de las
principales opciones para llevar a cabo este proyecto con él hacia que tuviéramos la base
en mente. A pesar de no ser tan duradera como la otra, esta parte de la preproduccion fue
muy intensa. Tuvimos una hora en una biblioteca de Madrid para preparar una entrevista
que se adaptara al documental que queriamos hacer. Posteriormente, fuimos al lugar en
el que Mister Ego tenia el compromiso publicitario, para grabar algun plano recurso. La
manager de Tirpa y trabajadora de Urban Roosters consiguié que el nuevo entrevistado
pudiese quedarse con la habitacion de Hotel del primero, para alargar su estancia en la
capital y poder hacer el rodaje con nosotros. Asi pues, quedamos en la habitaciéon sobre

las 22h, y empez0 el proceso de produccion.

6.3.2. Produccion

La fase de produccion consistido en llevar a cabo el documental. Para poder hacerlo, lo
primero fue montar todo el set de grabacion en la habitacion del hotel. Esta, a diferencia
de lo que teniamos en mente, era mas bien pequena, pero contaba con el espacio
suficiente como para obtener un buen resultado. Organizamos la ubicaciéon de los
muebles para tener espacio para el tripode de la camara, el del foco, la silla para quien
hiciese las preguntas y, como parte mas importante, la butaca del entrevistado. Asi pues,
despejamos un lado de la habitacion para que se convirtiese en nuestro platé de
grabacion particular y dar con el mejor plano posible. También, conectamos el micro de
corbata al mévil, se lo pusimos a Mister Ego y colocamos una extension para el cable con
el objetivo de que pudiese moverse con tranquilidad. Después de las pruebas de sonido,
imagen e iluminacion, empezamos a grabar la entrevista. En total, este proceso durd poco

mas de media hora.

30



Imagen del set de grabacion. Fuente: elaboracion propia.

6.3.3. Postproduccién

Una vez terminada la fase de produccion, llegd la de postproduccién, con innumerables
pasos y decisiones importantes a tomar. En primer lugar, subimos la entrevista completa a
Google Drive y a la nube de Apple para poderla descargar en cualquier momento, y
creamos dos copias en distintos dispositivos para que no pudiese haber ningun suceso a
lamentar. Teniamos una gran cantidad de material en bruto que necesitaba ser cribado y
seleccionado. Dentro de los fragmentos utilizables, elegimos aquellos que nos resultaban
mas relevantes y que creiamos que podian interesar mas al publico obijetivo:

declaraciones inéditas, momentos cruciales en su carrera o detalles de su vida personal.

Ya seleccionados los fragmentos mas interesantes, empezamos la edicion del documental
con DaVinci Resolve, donde recortamos las partes descartables. Organizamos los
fragmentos para que el documental siguiese una linea de tiempo légica. Buscamos,
recortamos y editamos batallas 0 momentos que habian sido importantes en su carrera
para ilustrar el relato y dar mas dinamismo al producto. También, afnadimos los planos

recurso que habiamos grabado anteriormente, al igual que algun otro que teniamos de
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ocasiones en las que habiamos coincidido con el artista. Afiadimos transiciones para
tener cambios de imagen mas naturales y organicos. Lo siguiente fue elaborar la
introduccién del documental. Para ello, usamos la herramienta gratuita Canva. Disefiamos
una portada en la que va apareciendo el titulo del documental “Mister Ego: El villano mas
querido”, juntamente con nuestros nombres, “El Gallinero Productions” y el logo del
programa. Para la misma introduccion, también elaboramos un pequefio video en el que
se muestra a Mister Ego encima de la tarima en seis ocasiones diferentes y entre los
fragmentos de video hay un sonido eléctrico para las transiciones. Cuando se han
mostrado estos seis momentos del rapero, se corta como si hubiera un problema en la
sefal, y aparece Mister Ego presentandose y anunciando que “esta es mi historia”, para

asi dar comienzo al documental.

Cuando tuvimos montada toda la pieza audiovisual, decidimos implementar unos cambios
de plano para dar mas dinamismo en pantalla. Esta decision era posible gracias a haber
grabado en alta definiciéon, pudiendo hacer diferentes tipos de zoom en una misma
imagen. Hicimos primeros planos, y un plano medio mas corto, ademas del plano medio
largo con el que ya contabamos. También, optamos por reducir un poco mas los minutos
de duracion, recortando fragmentos que no eran imprescindibles. Lo siguiente que
hicimos fue afadir la prueba de sonido como elemento de entretenimiento, como en
muchas ocasiones que aparecen los bloopers de una pelicula. Después, con el programa
inShot realizamos los créditos y los agradecimientos y, una vez lo tuvimos, lo afiadimos al
final del documental. Posterior a esto, con el mismo programa también elaboramos una
imagen en la que aparece nuestro logo con el nombre de usuario de nuestro Instagram y
el nombre con el que tenemos un hueco en YouTube. Para acabar, afiadimos dos ultimos

segundos de video en el que aparece Mister Ego diciendo “No veas como hablo, ;eh?”.

A continuacion, llegé el momento de elaborar el trailer. Como introduccion de este,
pusimos un plano recurso del rapero entrando en el pabellén Principe Felipe de Zaragoza
en motivo de una jornada de la liga nacional de freestyle FMS, que grabamos el pasado
verano cuando fuimos como prensa al evento. Después, escogimos fragmentos del
producto integro que fueran susceptibles de llamar la atencion del espectador. Los

editamos uno seguido del otro con la misma transicion eléctrica que usamos para la
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introduccién del documental, y pusimos en tercer plano una musica libre de derechos para
darle un toque mas épico. Para acabar, colocamos la misma portada que hemos
mencionado anteriormente para dar introduccion al documental y, por ultimo, afiadimos la
fecha de estreno. Finalmente, le sumamos la presencia de subtitulos en el mismo video,
ya que, con los habitos de consumo actuales, sabiamos que hay mucho publico que ni
enciende el volumen, y puedes perder una parte de espectadores al no tomar esta

decision.

Referente a la portada, es un elemento muy importante para que el consumidor elija tu
producto y, aunque creemos que podriamos haber hecho una decente, queriamos que
fuese profesional y acudimos a un disefiador grafico. Resulta que conociamos a uno, y
ademas trabaja en el mismo ambito del mundo de las batallas de rap, asi que
contratamos sus servicios. El disefiador grafico en cuestién es Eric Romero, conocido en
redes como ‘ERG’, y le encargamos la portada del documental en version miniatura de

YouTube y publicacion de Instagram.

El Gallinero

MISTER

e _C

El vilano mas querido

¥

Portada en versiéon miniatura de YouTube. Fuente: Eric Romero ‘ERG’

Un paso muy importante de la fase de postproduccion fue el plan de difusién. Antes del
lanzamiento del documental quisimos asegurarnos de que la gente del mundo del
freestyle tuviese conocimiento, no solamente de la existencia del mismo documental, sino
también del trailer. Para ello, elaboramos una nota de prensa y la mandamos a diferentes
medios especializados en freestyle o que hayan tratado su actualidad en algun momento.

El Estilo Libre, que es un medio de comunicacion sobre freestyle, trap y rap, escribié un
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articulo sobre el documental que nos trajo un gran numero de visualizaciones, mas
concretamente casi el 50% de visitas externas a la web de YouTube, cerca del 6% del
total. Ademas, nos contactaron para dar alguna entrevista. Una de ellas fue el medio de
comunicacion Periodisme Multiplataforma de la UAB, ya que dedicaban un programa a la
cultura y nos invitaron a hablar de freestyle y a promocionar el documental. Por otro lado,
nos contacté una creadora de contenido llamada SandaKosta, la cual tiene unos 3.460
suscriptores en YouTube, para hablar del proyecto El Gallinero y del estreno del
documental. Asimismo, cabe destacar que tanto en el lanzamiento del trailer como del
propio documental, contdbamos con que Mister Ego nos hiciera promocion compartiendo
la historia del anuncio en su Instagram y que nos diera retweet en Twitter, y asi lo hizo. Y
no solamente él, sino que recibimos apoyo y promocién de mucha gente reconocida del

sector a la que le habia gustado el proyecto.

6.4. Lecciones aprendidas

e Crear distintos planos de una sola grabacién.

e La creacion de un guion con muchas semanas de antelacion.

e La creacion de un guion con muy poco margen de tiempo tras un inconveniente.

e No confiar en la palabra de un artista y estar preparado para tener que cambiar los

planes.

34



7. Bibliografia y webgrafia
e ADEGI -. (s. f.). ADEGI. Disponible en: https://www.adeqi.es/adegi/que-es-web-20/
e AIMC EGM. (s. f.). Audiencia general de los medios. Disponible en:

https://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
e Alvarez, L. (2022, 2 de noviembre). Batallas legendarias. Documental. RTVE.

Disponible en:
https://www.rtve.es/play/videos/batallas-legendarias/

e Armando Ferreira en Espanol. (2020, 24 abril). Recreando una Pelicula de
Hollywood usando un iPhone [Video]. YouTube. Disponible en :
https://www.youtube.com/watch?v=F_pXgtc57PI

e Battaglio, S. (2020, 16 julio). «The Breakfast Club» is must-listen radio for racial
reckoning - Los Angeles Times. Los Angeles Times. Disponible en:
https://www.latimes.com/entertainment-art in tory/2020-07-15/the-breakf
t-club-radio-racial-reckoning-charlamagne

e Blanco Pérez, M. (2020). El periodismo de investigacion y los nuevos formatos
audiovisuales de las plataformas digitales: las docuseries. Depdsito de
Investigacion. Universidad de Sevilla. Disponible en:
https://idus.us.es/handle/11441/105747

e Blanco, J. (2022, 19 enero). Trueno, atrevido a sofar. Documental. RTVE.
Disponible en:
https://www.rtve.es/play/videos/trueno-atrevido-a-sonar/

e C(Castillo, C. (2023). Marc Marquez: All In. Documental. Amazon Prime Video.

e DEM Espafia. (2023, 9 febrero). MISTER EGO VS LE33 DURY JOTA: Octavos-
DEM Survival 2023 [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=D2kde5VtSwQ

e DEM Espana. (2022, octubre 20). KMBRA SRK VS NOCRE MICHU VS FABIUKI
SIMM: Octavos- DEM Duplas 2022 [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=SUH8rshUHTU

e FMS Espana, Juan Miguel Ballesteros [fmsesp, misterego030] (2022, 22

noviembre). Cumpliendo suefios. jGracias por venir a vernos @aitoret7! [Video].
Instagram. Disponible en:
https://www.instagram.com/reel/CIRMokHDkBG/?igshid=YmMyMTA2M2Y =

35


https://www.adegi.es/adegi/que-es-web-20/
https://reporting.aimc.es/index.html#/main/cockpit
https://www.rtve.es/play/videos/batallas-legendarias/
https://www.youtube.com/watch?v=F_pXgtc57PI
https://www.latimes.com/entertainment-arts/business/story/2020-07-15/the-breakfast-club-radio-racial-reckoning-charlamagne
https://www.latimes.com/entertainment-arts/business/story/2020-07-15/the-breakfast-club-radio-racial-reckoning-charlamagne
https://idus.us.es/handle/11441/105747
https://www.rtve.es/play/videos/trueno-atrevido-a-sonar/
https://www.youtube.com/watch?v=D2kde5VtSwQ
https://www.youtube.com/watch?v=SUH8rshUHTU
https://www.instagram.com/reel/ClRMokHDkBG/?igshid=YmMyMTA2M2Y=

Jiménez, M.L., Blanco Gayubo, J. (2019, 15 diciembre) Skone.The Big Fish.
Documental. RTVE. Disponible en:
https://www.rtve.es/play/videos/skone-the-big-fish/

Jiménez, M. (2021, 1 febrero). Bnet, el campedn tranquilo. Documental. Grup
Mediapro. Disponible en:

https://www.rtve.es/playz/bnet-el-campeon-tranquilo/

Jinkis, L. (2022, 28 septiembre). La Revolucién del freestyle. Documental. RTVE.
Disponible en:

https://www.rtve.es/play/videos/la-revolucion-del-freestyle/

Jédar Marin, J. A., (2019). Los nuevos formatos audiovisuales en los cibermedios:
del reportaje televisivo al videonews. ResearchGate. Disponible en:
https://www.researchgate.net/publication/336414018 Los_nuevos_formatos audiov
isuales_en_los_ _del_ _ _al_
Juancin. (2019, 13 septiembre). EL QUINTO ESCALON: LA HISTORIA -
CAPITULO 1 - EL INICIO (2012) [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=E1v1Sr2kL0Y

n |

Lloret Romero, N., Canet Centellas, F. (2008). Nuevos escenarios, nuevas formas
de expresién narrativa: La Web 2.0 y el lenguaje audiovisual. "Hipertext.net", num.
6, 2008. Disponible en:
https://arxiu-web.upf.edu/hipertextnet/numero-6/lenguaje-audiovisual. html#Conclusi
ones

Martin Neira, J. ., Trillo-Dominguez, M., & Olvera-Lobo, M.-D. (2023). De la
television a TikTok: Nuevos formatos audiovisuales para comunicar ciencia.
Comunicaciéon Y Sociedad, 1-27. Disponible en:
https://doi.org/10.32870/cys.v2023.8441

Op-Docs. (s. f.). The New York Times. Disponible en:
https://www.nytimes.com/column/op-docs

Playz. (2020, 11 octubre). ZASKO vs MR. EGO | FMS Espana 2020 | Jornada 3
[Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=MhgaBe9t1ow

Playz. (2022, mayo 8). MNAK vs MR. EGO | FMS Espana 2022 | JORNADA 4
SALAMANCA [Video]. YouTube. Disponible en:

36


https://www.rtve.es/play/videos/skone-the-big-fish/
https://www.rtve.es/playz/bnet-el-campeon-tranquilo/
https://www.rtve.es/play/videos/la-revolucion-del-freestyle/
https://www.researchgate.net/publication/336414018_Los_nuevos_formatos_audiovisuales_en_los_cibermedios_del_reportaje_televisivo_al_videonews
https://www.researchgate.net/publication/336414018_Los_nuevos_formatos_audiovisuales_en_los_cibermedios_del_reportaje_televisivo_al_videonews
https://www.youtube.com/watch?v=E1v1Sr2kL0Y
https://arxiu-web.upf.edu/hipertextnet/numero-6/lenguaje-audiovisual.html#Conclusiones
https://arxiu-web.upf.edu/hipertextnet/numero-6/lenguaje-audiovisual.html#Conclusiones
https://doi.org/10.32870/cys.v2023.8441
https://www.nytimes.com/column/op-docs
https://www.youtube.com/watch?v=MhqaBe9t1ow

https://www.youtube.com/watch?v=xJDugbOmbO0A
Playz. (2022, 27 junio). SARA SOCAS vs. MR. EGO | FMS Espafia 2022 |

JORNADA 5 ZARAGOZA [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=tVI1ulllYyl

Playz. (2022, noviembre 19). MINUTOS DE PRESENTACION FMS ESPANA 2022 |
FMS Espana 2022 | JORNADA 8 BILBAO [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=oHpDqJWrl Ow

Red Bull Batalla. (2021, 8 octubre). MR EGO vs GAZIR - Octavos | Red Bull
Espana 2021 [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=FjgRh7EEAdk

Red Bull Batalla. (2022, 28 mayo). Regional Barcelona, Espafa 2022 | Red Bull
Batalla [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=79xzRRr

Red Bull Batalla. (2022, agosto 10). SWEET PAIN vs MISTER EGO - Octavos |
Red Bull Batalla Espafia 2022 [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=ydoureDYIg8

RuboRubboy. (2009, 22 septiembre). Giorgio VS Mr Ego (32avos) [Batallas de la
Final Nacional 19.9.09] [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=UKVpAJ2N8z8

The New York Times. (2021, 7 julio). The Queen of Basketball | An Oscar-Winning
Op-Doc [Video]. YouTube. Disponible en:

https://www.youtube.com/watch?v=vPFkcoTfr7g
Urban Roosters. (2017, 16 diciembre). ARKANO vs MR.EGO FMS Valencia
Jornada 7 [Video]. YouTube. Disponible en:

https://www.youtube.com/watch?v=nfUhRICE090
Urban Roosters. (2018, 4 marzo). MR.EGO vs INVERT FMS Murcia Jornada 9
Oficial [Video]. YouTube. Disponible en:

https://www.youtube.com/watch?v=clzJcT1wMYU
Urban Roosters. (2019, 22 diciembre). ZASKO vs MR EGO | FMS ESPANA FINAL |
Temporada 2019 [Video]. YouTube. Disponible en:

https://www.youtube.com/watch?v=JYylxc1yl9w

37


https://www.youtube.com/watch?v=xJDugbOmb0A
https://www.youtube.com/watch?v=tVl1u1IIYyI
https://www.youtube.com/watch?v=oHpDqJWrLOw
https://www.youtube.com/watch?v=FjgRh7EEAdk
https://www.youtube.com/watch?v=79xzRRrOccg
https://www.youtube.com/watch?v=ydoureDYlg8
https://www.youtube.com/watch?v=UKVpAJ2N8z8
https://www.youtube.com/watch?v=vPFkcoTfr7g
https://www.youtube.com/watch?v=nfUhRlCEo9o
https://www.youtube.com/watch?v=cIzJcT1wMYU
https://www.youtube.com/watch?v=JYylxc1yl9w

e Urban Roosters. (2020, 12 julio). TIRPA vs MR.EGO | #fMSESPANA 2020 |
Jornada 1 | Urban Roosters [Video]. YouTube. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=yNbtrwnNH-g

e Urban Roosters. (2022, 1 mayo). MR. EGO VS REPLIK | ##MSARGENTINA 2022 |

Exhibicion | Jornada 3 | Urban Roosters [Video]. YouTube. Disponible en:

https://www.youtube.com/watch?v=44cy4quQ8as

38


https://www.youtube.com/watch?v=yNbtrwnNH-g
https://www.youtube.com/watch?v=44cy4quQ8as

8. Anexo

Escaleta oficial de “Mister Ego: El villano mas querido”.

N° Plano Imagen Dialogo/Texto Tiempo
1 Portada - “El Gallinero 0:00-0:04
Productions”
“Roger Amores y
Aina Barbany”
“Mister Ego: El
villano mas querido”
2 Plano en negro - - 0:05-0:06
Transicién eléctrica
3 Plano general FMS en el Pabellon | - 0:07-0:09
Principe Felipe de
Zaragoza
Transicion eléctrica
4 Plano medio Mister Ego en una “Padre nuestro, 0:10-0:14
batalla de Red Bull rezando una plegaria
por su cuello”
Transicién eléctrica
5 Plano tres cuartos | Mister Ego en una “Claro que si, para 0:16-0:19
batalla de FMS ser el GTA estoy en
Espafia la alfombra, soy el
genio...”
Transicion eléctrica
6 Plano medio - tres | Mister Ego en una “El Mister Ego saben | 0:20-0:24
cuartos (en batalla de Red Bull que es un hardcore,
movimiento) saben que en
verdad...”
Transicion eléctrica
7 Plano medio corto | Mister Ego en una “Porque el ultimo de | 0:25-0:29
- Primer plano (en | batalla de FMS esta liga gana mas
movimiento) Espana que el primero de la
vuestra”
Transicién eléctrica
8 Plano detalle - Mister Ego “Paco CBA, Mister 0:30-0:36
Plano medio corto | recibiendo el premio | Ego, Barony
(en movimiento) de la Red Bull Mounts, que estan
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Regional de
Barcelona

clasificados
directamente, y
faltan...”

Transicién carta de barras de color y fundido en negro

Transicion eléctrica

de grabacién

COMO una especie
de concurso [...],

9 Plano medio Mister Ego en el set | “What’s happening 0:40-0:50
de grabacién mis nifos y mis
nifas, y nifies, no
vaya a ser [...], que
estoy estudiando
Duolingo por algo”
Transiciéon fundido en negro
10 Plano general Mister Ego entrando | - 0:51-0:55
en el Pabellén
Principe Felipe de
Zaragoza
11 Plano medio Mister Ego en el set | "Era mas un 0:56-1:05
de grabacién antihéroe. Yo era de
esos tipicos [...] y yo
me ponia de parte
de el nino gordo”
12 Primer plano Mister Ego en el set | “Porque yo también [ 1:06-1:13
de grabacién he sido un nifio
gordo [...]. Yo
estampaba con una
silla y ya esta.
Punto”
13 Plano medio Mister Ego en el set | “También, supongo [ 1:14-1:35
de grabacién que al no tener
padres [...] y que
cosas novas a
admitir. 4 No?”
14 Plano medio largo | Mister Ego en una “Hablar de las 1:36-1:43
batalla de FMS madres [...], y no te
Espafia ha ensefiado
empatia”
15 Primer plano Mister Egoen el set | “Y nada[...]y los 1:44-1:58
de grabacién ninos son muy hijo
**** a esa edad”
16 Plano medio Mister Ego en el set | “Entonces hicieron 1:59-2:08
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fortito, de los
deportes y asi”

17 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Dijo ‘Yo voy a votar | 2:09-2:14
de grabacién al Juan’ [...], todo el
campamento penso
igual”
18 Plano medio Mister Ego en el set | "Entonces 2:15-2:24
de grabacién empezaron a salir
papeletas [...] el
unico voto que no
era mio, era el mio”
19 Plano medio Mister Ego en el set | "Era como que era 2:25-2:40
de grabacién el mister
campamento [...] a
ver qué plan”
20 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Ya empecé ahi con | 2:41-2:54
de grabacién el Mister Ego [...] ya
tu sabes”
21 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Asi que asi nacié el | 2:55-2:57
de grabacién todo poderoso Mister
Ego
22 Plano tres cuartos | Mister Ego en una “Si es que en 2:58-3:08
(en movimiento) batalla de calle verdad [...] no te van
a servir para
comprar al jurado”
23 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Yo tuve la suerte 3:09-3:18
de grabacién [...] era como un
relaciones publicas”
24 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Pero si que es 3:19-3:41
de grabacién verdad que [...] ni
para que limpie el
backstage”
25 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Entonces era como | 3:42-3:47
de grabacién que me fallaba [...]
que hacia falta”
26 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Pero luego bajaba a | 3:48-4:09
de grabacién la calle [...] me
faltaba ese truquillo,
;sabes?”
27 Plano general, Mister Ego en una “El Mnak te pego 4:10-4:19

plano medio y
plano tres cuartos

batalla de FMS
contra Zasko Master

[...] y otros en sus
dos munecas”
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(en movimiento)

28 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Porque en el 4:20-4:31
de grabacién momento que un
gallo[...] y a mi me
daba igual”
29 Plano tres cuartos | Mister Ego “Que me tocara con | 4:32-4:37
rapeando en un [...] que ta me
evento de Red Bull | ganes”
30 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Porque para mi 4:38-4:47
de grabacién eres un rapero como
yo [...] otros dias lo
voy a tener yo”
31 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Creo que es lo que | 4:48-4:56
de grabacién mas me enamordé
[...] estaba muy
cuadriculado”
32 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Pero creo que era 4:57-5:04
de grabacién lo bonito [...] fue lo
que me enamord”
33 Plano medio largo | Mister Ego en el set | Y fue lo que sobre | 5:05-5:20
de grabacién todo me traslado [...]
cuando empezaron a
ser élite”
34 Plano medio (en Mister Ego en una “El Mister Ego viene | 5:21-5:32
movimiento) batalla de calle y se crece [...] ha
bajado tantas veces”
35 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “De repente, pones | 5:33-5:43
de grabacién a Mister Ego [...] es
muy palpable”
36 Plano medio corto | Mister Ego en el set | Y te lo pasas mejor | 5:44-5:51
de grabacién [...] tan técnicos”
37 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “El jurado va a votar | 5:52-6:21
de grabacién por cosas [...] yo no
tengo...”
38 Primer plano Mister Ego en el set | “"Mucho mas [...] es | 6:22-6:37
de grabacién con el Mister Ego”
39 Plano medio largo | Mister Ego en el set | Y sobre todo 6:38-6:57

de grabacién

porque es mucho
mas accesible [...]y
a la vez tan malo”
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40 Plano general (en | Mister Ego en una ¢ Habéis 6:58-7:05
movimiento) batalla de FMS escuchado? [...]
Apuren barras”
41 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Porque toda la 7:06-7:14
de grabacién gente me ha
intentado [...] que el
cielo es blanco”
42 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Y todo el mundo 7:15-7:33
de grabacién [...] Hay mucha
gente que lo ve azul”
43 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Y es un poco el 7:34-7:44
de grabacién séquito [...] o seas
Pedro Sanchez”
44 Plano medio largo | Mister Ego en el set | ; Me entiendes? O 7:45-8:02
de grabacién sea Yo te voy a tratar
[...] Al final”
45 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “La palabra es lo 8:03-8:09
de grabacién unico que nos
diferencia [...] pues
no tienes mi
respeto”
46 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Arkano” 8:10-8:11
de grabacién
47 Plano general y Mister Ego en una “Me acuerdo de ese | 8:12-8:20
plano medio (en batalla de FMS discurso [...] es otra
movimiento) historia, ¢no?”
48 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “La primera jornada | 8:21-8:27
de grabacién fue en Barcelona [...]
¢, Me entiendes?
49 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Y era complicado 8:28-8:38
de grabacién porque [...] porque
hay gente”
50 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Que no se dice 8:39-8:45
de grabacién cosas [...] tu madre
muerta”
51 Plano medio Mister Ego en una “No me llamo gordo | 8:46-8:54
batalla de FMS [...] no se puede ser
mas yonqui”
52 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Fue porque yo 8:55-9:01

de grabacién

quedé quinto [...] en
una especie de
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repesca”

53 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Y me coincidia con | 9:02-9:19
de grabacién un viaje [...]
castigado tres anos”
54 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Pero bueno, ahora | 9:20-9:22
de grabacién me aman y me
respetan. Por eso
estamos aqui, de
hecho”
55 Plano general (en | Mister Ego en una “¢ Eres el mejor del | 9:23-9:33
movimiento) batalla de Red Bull mundo? [...] TU no
contra Gazir transmites”
56 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Entonces en 9:34-9:40
de grabacién Mallorca [...] no lo
busquéis”
57 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Y era como que se | 9:41-9:50
de grabacién hizo el cémputo [...]
casi nos matamos
con todos”
58 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Vino Asier llorando | 9:51-10:03
de grabacién [...], perdonado, mi
loco”
59 Plano medio corto | Mister Ego en el set | Y ya fue como que | 10:04-10:16
de grabacién bajé [...] y peine,
i, sabes?
60 Primer plano Mister Ego en el set | ’Y estuve como de 10:07-10:28
de grabacién jurado [...] implica no
practicar”
61 Plano general y Mister Ego en una “Ey yo, qué cabr**n | 10:29-10:40
plano medio (en batalla de FMS [...] que soy el
movimiento) duefio del ron”
62 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Bro, yo me he 10:41-10:49
de grabacién apuntado a rankings
[...] era como...”
63 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Ver como ibas a 10:50-10:58
de grabacién coger la galletita [...]
y espabilas”
64 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Es que al final [...] 10:59-11:12
de grabacién s lo de descender?”
65 Primer plano Mister Ego en el set | “Esto es un poco lo | 11:13-11:27
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de grabacién

de menos [...]y
dije...”

66 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Pues escichame 11:28-11:32
de grabacién hermano [...] o sea
imaginate”
67 Plano medio Mister Ego en una “Yo tengo estilo [...] | 11:33-11:42
batalla de FMS mi nombre y mis
apellidos”
68 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “En el momento que | 11:43-11:47
de grabacién dejo de adoptar [...]
la palabra
indiferencia”
69 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Esto me haido[...] | 11:48-11:39
de grabacién pues un muerto mas,
mi loco”
70 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Intenté adoptar [...] | 12:00-12:10
de grabacién y sobre todo...”
7 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “La empatia[...] a 12:11-12:27
de grabacién costa de tu
depresioén, ¢ sabes?
72 Plano general Pabellon Principe - 12:28-12:41
Felipe de Zaragoza
durante la FMS
73 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Bueno, al final yo 12:42-12:48
de grabacién siempre he hecho
participe [...] sobre
todo de mis éxitos,
¢no?
74 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Para mi, esto es un | 12:49-13:00
de grabacién camino [...] que sea
mas gente”
75 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Tu no existes [...] 13:01-13:15
de grabacién no estarian donde
estan, ¢no?
Entonces..”
76 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Yo creo que 13:16-13:25
de grabacién muchos de los
trofeos [...] por el
feedback con el
publico, no?”
7 Plano medio largo | Mister Ego en el set | "Entonces, yo 13:26-13:37
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de grabacién

siempre digo la frase
[...] fue como

ratificarlo”
78 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Sobretodo eso. Ser | 13:38-13:50
de grabacién agradecido [...]
llevaros al nivel”
79 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “O sea para mi la 13:51-13:58
de grabacién barrera del
escenario [...] es
todo bien, ¢ sabes?
No sé”
80 Plano general y Mister Ego en la “Tres, dos, uno... 13:59-14:11
plano medio (en Red Bull Regional iMister Ego! [...] los
movimiento) de Barcelona companeros”
81 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Y puedo tener un 14:12-14:18
de grabacién dia cojon**0 [...]
ganar a Arkano tres
cero”
82 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Y luego me tocaba | 14:19-14:23
de grabacién Hander [...] ;qué
plan? ;No?”
83 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Yo creo que eso es | 14:24-14:-0
de grabacién lo que me define [...]
y me de de collejas”
84 Plano medio (en Mister Ego en una “Gano con este y 14:31-14:39
movimiento) batalla de Red Bull pierdo en cuartos
contra Gazir [...] yo quiero
joderte”
85 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “No sé si ha sido mi | 14:40-14:46
de grabacién mejor [...] irme a
Argentina y...”
86 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Ver a un fandom 14:47-14:55
de grabacién tan entregado [...] yo
paso a segundo
plano, ¢no?
87 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Pero en Argentina 14:56-15:02
de grabacién tienen a Papo [...]
tienen a...”
88 Primer plano Mister Ego en el set | “Yo que sé, a MP 15:03-15:16
de grabacién [...] que nadie...”
89 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Que a nadie se le 15:17-15:26
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de grabacién

habia ocurrido [...] y
me lo compraron a
tope, ¢ sabes?”

90 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Creo que fue como | 15:27-15:33
de grabacién ese [...]luego ya...”
91 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Vienes a Espana 15:34-15:43
de grabacién [...] porque al final”
92 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Cuando te dicen 15:44-15:54
de grabacién caballo una vez [...]
porque ya lo
asumes”
93 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Entonces, un poco | 15:55-16:08
de grabacién fue eso [...]
undécimo en la
mejor liga del
mundo”
94 Plano general y Mister Ego en una “Replik, ¢con qué te | 16:09-16:17
tres cuartos en batalla de FMS has drogado? [...]
movimiento) Argentina j Tiempo!”
95 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Es verdad que al 16:18-16:27
de grabacién principio iba a ser
Kapo013 [...] y de
conocer a todos los
chavales”
96 Plano medio corto | Mister Ego en el set | "Pues como que no | 16:28-16:37
de grabacién le importé mucho
[...] para mi es un
honor”
97 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Estar al mando de 16:38-16:46
de grabacién las DEM [...] que no
puntda para nada”
98 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “;Sabes? Es una 16:47-16:57
de grabacién competiciéon [...] Tu
estuviste en
Barcelona”
99 Primer plano Mister Ego en el set | Y viste la que se 16:58-17:09
de grabacién armo [...] gente que
venga de...”
100 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “De Almeria para 17:10-17:22

de grabacién

Zaragoza
simplemente para
rapear [...] por
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satisfaccién general”

101 Plano medio (en Nacho SRK enuna | “Yo tomo un Bacardi | 17:23-17:29
movimiento) batalla de la DEM [...] y tiene forma de
de Barcelona Angry Bird”
102 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Sobre todo hay una | 17:30-17:40
de grabacion frase [...] eres un
IOGI (1)
103 Primer plano Mister Ego en el set | “;Sabes? Y es 17:41-17:48
de grabacién como... [...] ,Me
entiendes? O sea”
104 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Es un quid pro quo | 17:49-17:58
de grabacién [...] porque se ha
cargado a Ned
Stark”
105 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Chacho, vamos a 17:59-18:09
de grabacién ver. Que es una
serie [...] es mucho
mejor...
106 Primer plano Mister Ego en el set | “Que alguien que 18:10-18:13
de grabacién parezca muy bonico
[...] este tio es
gilip**las”
107 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Es mucho mas 18:14-18:21
de grabacién chocante que tu
digas [...] para mi
siempre es un éxito”
108 Video vertical Mister Ego - 18:22-19:00
recibiendo a un fan
que le trae un dibujo
hecho por él mismo
109 Plano medio Momento en el que | “A mi me encanta el | 19:01-19:37
se anuncia la traspaso [...] Lo
participacion de quieren en todos
Mister Ego en FMS | lados”
Argentina
110 Plano medio corto | Mister Ego en el set | “Mi futuro siempre 19:38-19:46
de grabacién ha sido freestyle [...]
en Ildealista,
;sabes?”
111 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “Entonces, mi vida 19:47-19:57

de grabacién

es un constante [...]
voy a pasarmelo
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bien”

112

Primer plano

Mister Ego en el set
de grabacién

“Si tu al final pagas
tu entrada [...] no
tengo mucho mas
que decir”

19:58-20:05

113

Plano medio largo

Mister Ego en el set
de grabacién

“Loquesiquel...]a
tope (rie)”

20:06-20:13

Transicion en negro

114

Plano medio corto
(no en pantalla
completo)

Mister Ego en el set
de grabacién

“Loco. Hey yo, hey
yo [...] dejo de
beber. Loco”

20:15-20:32

Transiciéon en negro

115

Créditos

“Direccién: Roger
Amores i Aina
Barbany

Idea y guién: Roger
Amores y Aina
Barbany

Periodista: Roger
Amores

Camara: Aina
Barbany

Disefiador de
portada: Eric
Romero "ERG”
lluminacion: Roger
Amores y Aina
Barbany

Estudio: Hotel
Eurostars Plaza
Mayor

Recursos
Audiovisuales:
Canales oficiales de
Urban Roosters,
Plays, DEM Batlles,
Red Bull Batalla y
RubboRubboy”

20:34-20:48

116

Agradecimientos

“Agradecimientos

A lro y a Adri, por
ser nuestros padres
adoptivos en el
mundo del freestyle;
a Juanmi, por ser de
esas personas que

20:49-20:53
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iluminan el mundo; y
a Albert Salord por
guiarnos en este
camino”

117 - Logo de El Gallinero | “@gallinerofreestyle | 20:54-20:58
con el Instagram y el | _radio
canal de YouTube El Gallinero
Freestyle”
118 Plano medio largo | Mister Ego en el set | “No veas como 20:59-21:01

de grabacién

hablo, ¢eh?”

Imagen en negro

Imagenes de Urban Roosters, Plays, DEM
Batlles, Red Bull Batalla o RubboRubboy

Transiciones

Imagenes propias

Planos recurso propios
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