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1. Introducció i objectius

Aquest treball es basa en el desenvolupament i la millora d’un pòdcast setmanal ja existent

sobre Fórmula 1 anomenat Drive Through Podcast1, creat per Xavi Silvestre i Mar

Villanueva, on es tracten els temes d’actualitat i la informació imprescindible per seguir

aquest esport.

La popularitat és un fenomen que sempre fluctua: hi ha moments de creixement, però quan

s’arriba el pic, només hi ha una direcció possible a prendre, la baixada. I la Fórmula 1 no n’és

exempta: la primera meitat de la dècada dels 2010 es va veure caracteritzada per un

decreixement global de la popularitat de l’esport. El traspàs a la televisió de pagament, la

implementació de regulacions força restrictives al campionat i la constant dominància dels

equips més grans es troben entre els principals factors d’aquesta decaiguda de l’audiència,

segons una enquesta de RaceFans (2016).

Però ara, la categoria reina de l’automobilisme està tenint una segona gran onada d’audiència

de l’era moderna gràcies a l’adquisició de la Fórmula 1 per part de l’empresa nord-americana

de mitjans de comunicació Liberty Media2 el gener del 2017. Aquest fet va resultar en una

imminent modernització i popularització de l’esport, convertint-lo ara en un dels esports més

seguits mundialment, aconseguint una audiència acumulativa d’1,5 bilions l’any 2021, segons

un article del portal de notícies oficial de la Fórmula 1 (2022).

A més, durant els últims anys el nombre d’oients que consumeixen contingut de ràdio lineal

ha disminuït, i aquesta disminució ha anat acompanyada d’un creixement del mercat dels

pòdcasts. Segons un article d’Exploding Topics (2023), el 2020 van néixer més d’1 milió de

pòdcasts arreu del món impulsats per la pandèmia, i actualment existeixen més de 3 milions.

Per tant, d’aquests dos fenòmens han anat creixent a la vegada que han sorgit molts creadors

de contingut dins de l’àmbit general de la Fórmula 1, sobretot en el món anglosaxó que està

ple de diferents propostes, encara molt recents, que estan servint d’iniciativa per molts altres

projectes.

A Espanya comptem amb DAZN com la principal font d’informació sobre la Fórmula 1, junt

amb altres escassos referents creadors de contingut com Víctor Abad, però és un fenomen

2 Liberty Media Corporation. Empresa basada a Englewood, Colorado, que posseeix participacions en un gran
ventall d’actius d’alt rang pertanyents a les indústries de mitjans, comunicació i entreteniment. Web:
https://www.libertymedia.com/

1 Accés a totes les plataformes i xarxes del pòdcast: https://linktr.ee/drivethroughpodcast
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que aquí tot d’una està tornant a créixer i falten referents, sobretot joves. Segons l’article

d’Exploding Topics (2023) prèviament mencionat, els usuaris entre 12 i 34 anys constitueixen

la franja d’edat més consumidora de pòdcasts: l’any passat van sumar el 50% dels oients.

És per això que amb les millores que es preveuen aplicar al projecte central d’aquest treball,

Drive Through Podcast, es vol arribar a una audiència on predominin els joves, perquè es

puguin endinsar al món de l’automobilisme d’una manera més relaxada, però també hi tenen

cabuda els adults que faci anys que segueixen l’esport i vulguin mantenir-se el dia de les

últimes notícies.

Un dels punts principals que s’han volgut potenciar amb les millores és el pla comunicatiu,

accentuant la presència del programa a les xarxes socials, ja que anteriorment escassejava. I a

part, es vol implementar un ús del llenguatge més analític, però també deixant espai pel

divulgatiu, perquè ja existeixen mitjans convencionals que s’encarreguen de fer una cobertura

més profunda.

2. Estudi de la competència

L’objectiu abans de començar el pòdcast ara ja fa més d’un any era poder parlar amb algú

sobre la Fórmula 1 i a la vegada aprendre. I encara que els creadors són consumidors actius

del món del motor, no es va fer una anàlisi prèvia de referents en qui basar-se per dur a terme

aquest projecte. Però, a poc a poc les característiques de Drive Through Podcast s’han anat

modelant amb el temps.

Els pòdcasts relacionats amb la Fórmula 1 han anat guanyant popularitat durant els últims

anys, proporcionant als fans un nou format amb el qual comprometre’s amb l’esport.

Actualment, existeixen projectes amb molt formats diferents, i és per això que s’ha fet una

anàlisi de deu pòdcasts, cinc nacionals i cinc internacionals, que tenen característiques

similars a les de Drive Through per conèixer el mercat, identificar les fortaleses i debilitats, i

descobrir idees innovadores aplicables la nostra proposta. Així i tot, no s’han inclòs els

projectes dels mitjans que retransmeten la Fórmula 1 oficialment.
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2.1 Projectes nacionals

Imatge 1: logo de SoyMotor. Font:
soymotor.com.

Soy Motor és un portal d’informació de motor i

Fórmula 1 impulsat per Antonio Lobato i

Cristóbal Rosaleny, periodistes esportius i

comentaristes de DAZN F1. No tenen un

pòdcast en sí, però són grans creadors de

contingut: compten amb un canal de YouTube

amb gairebé mig milió de subscriptors on

pengen majoritàriament clips dels seus directes

de Twitch, l’eina per la qual més aposten a

l’hora de crear contingut, on Tomás Slafer i

Jorge Iglesias fan directes diaris gairebé diaris

explicant les últimes notícies de la Fórmula 1 o

comentant en directe les sessions els caps de

setmana de Gran Premi.

Nom: SoyMotor.com 3

Origen: Espanya

Imatge 2: logo d’El club de la Fórmula
1. Font: Twitter.

Aquest projecte de Fernando del Moral consta

d’un pòdcast on principalment fa episodis que

giren al voltant de les curses, com prèvies i

reflexions posteriors, a més d’algun episodi

especial; i també compta amb un canal de

YouTube on explica les novetats de l’esport, a

part de reflexions de les curses.

Nom: El club de la Fórmula 1 4

Origen: Espanya

4 Accés a El club de la Fórmula 1 en diferents plataformes: https://linktr.ee/elclubf1
3 Página web de SoyMotor: https://soymotor.com/
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Imatge 3: logo de La Moreneta. Font:
Ivoox.

Aquest pòdcast de Fórmula 1 en català s’emet

cada dijous de 18 a 19h a Ràdio Mollet, però

després és penjat a diferents plataformes, com

Apple Podcasts, Ivoox i Spotify.

A part, també compten amb xarxes socials on

pengen tant novetats com clips dels seus

episodis.

Nom: La Moreneta 5

Origen: Espanya

Imatge 4: logo de Bandera Blava. Font:
Apple Podcasts.

Un projecte que ha nascut aquest any, però no

des d’una posició desconeguda. El seu creador

és Norman López, un streamer català amb més

de 10 mil seguidors a Twitch, que ara també

compta amb un canal de YouTube, on penja tant

clips dels seus directes, com vídeos sobre

Fórmula 1 (entre ells el pòdcast) o contingut

arbitrari.

Nom: Bandera Blava6

Origen: Espanya

6 Accés a Bandera Blava a diferents plataformes: https://linktr.ee/lamoreneta
5 Accés a La Moreneta a diferents plataformes: https://linktr.ee/lamoreneta
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Imatge 5: logo de Cafè del Pàdoc. Font:
YouTube.

Aquest pòdcast era presentat pel periodista

especialitzat del motor Josep Lluís Merlos.

Inicialment, s’emetia a RAC1+, la plataforma

digital de RAC1, cada dimarts a les 19h, i també

estava disponible altres plataformes d’àudio, i

quan es va desvincular de RAC1 van començar

a penjar els pòdcasts amb vídeo a YouTube.

Aquest any, però, només està disponible a

YouTube al canal de SoloAuto, un nou lloc web

d’informació sobre automobilisme, i el format

és molt més curt, amb l’única participació del

presentador fent vídeos previs i d’anàlisi de

cada cursa.

Nom: Cafè del Pàdoc7

Origen: Espanya

2.2 Projectes internacionals

Imatge 6: logo de Going Purple. Font:
Spotify.

Aquest projecte és una iniciativa de Lissie

Mackintosh, una noia anglesa que va començar

a través de TikTok a penjar vídeos divulgatius i

fàcils d'entendre sobre molts aspectes de la

Fórmula 1 i ha acabat treballant a Sky Sports

F1, la plataforma que retransmet les curses al

Regne Unit.

En aquest pòdcast es dedica tant a explicar les

seves experiències treballant al món del motor,

comentant les últimes notícies o fent a

entrevistes a figures rellevants com pilots,

periodistes o altres creadors de contingut.
Nom: Going Purple 8

Origen: Regne Unit

8 Going Purple a Spotify: https://open.spotify.com/show/4YWWntsmZnlHcmK6YMqUMG
7 Canal de YouTube del Café del Pàdoc: https://www.youtube.com/channel/UCh7NFKIPRyduc1l30GLuF-g
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Imatge 7: logo de TG1F. Font: Spotify.

Aquest pòdcast setmanal el duen a terme la

Kate Lizotte i la Nicole Sievers, dues noies

nord-americanes que es descriuen com a fans

orgulloses i amants de la Fórmula 1. Analitzen

l'esport d'una manera més informal, molts cops

allunyada de la part esportiva i més apropada a

la part de safareig que envolta l'esport i el

fenomen fan de la cultura pop en general.

A part del seu pòdcast setmanal, són bastant

actives a xarxes socials, on acumulen més de 40

mil seguidors en total.Nom: TG1F: An F1 Podcast with

Kate and Nicole 9

Origen: Estats Units

Imatge 8: logo d’Autosport F1. Font:
Autosport.com.

Un pòdcast que, igual que la revista d'on

sorgeix, va ser pioner en el sector. Va néixer el

2016 com una plataforma per fans de la Fórmula

1, Fórmula E, cotxes esportius, turismes i ral·li.

Però ara, la major part del seu contingut gira

entorn de la Fórmula 1 i hi participen diferents

col·laboradors.

És una eina de divulgació de contingut més de

la revista Autosport, una publicació que porta

vigent des de l'any 1950, també l'any que va

néixer la Fórmula 1.
Nom: Autosport F1 &

Motorsport10

Origen: Regne Unit

10 Accés a Autosport F1 & Motorsport a diferents plataformes: https://www.autosport.com/podcast/

9 TG1F: An F1 Podcast with Kate and Nicole a Spotify:
https://open.spotify.com/show/5Q1TQqhjxKkmoTFl0NWOXb
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Imatge 9: logo deWTF1 Podcast. Font:
Audiobox.

WTF1 és un portal digital similar a Autosport,

on pengen les últimes notícies i articles sobre

Fórmula 1 però també amb força activitat a les

xarxes socials. És una de les plataformes de

contingut sobre Fórmula 1 més seguides

actualment.

Tenen una visió destinada a totes les audiències

de l’esport, ja que creen tant contingut

informatiu com d’entreteniment, per encaixar

amb els fans més nous i joves.

Nom: WTF1 Podcast 11

Origen: Regne Unit

Imatge 10: logo de P1. Font: Spotify.

Aquest any, elMatt Gallagher i el Tom

Bellingham, anteriorment membres fundadors

de WTF1, han creat P1 un portal separat que se

centra molt més en el podcàsting, Twitch i

contingut per xarxes. Encara que la plataforma a

penes tingui uns mesos de vida, els seus

seguidors els han mantingut fidelitat, ja que

compten amb més de 300 mil seguidors a

xarxes.

Nom: P1 with Matt and Tommy 12

Origen: Regne Unit

12 Accés a P1 with Matt and Tommy a diferents plataformes: https://lnk.to/p1podcast
11 Accés aWTF1 Podcast a diferents plataformes: https://audioboom.com/channels/4949565-wtf1-podcast
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Encara que és important mantenir la pròpia autenticitat i estil únic, cal destacar les següents

qualitats d’aquests projectes mencionats, demostrades per la popularitat d’alguns, per

poder-les aplicar a Drive Through i intentar guanyar visibilitat i satisfer els interessos de

l’audiència.

En primer lloc, s’observa com aquests projectes utilitzen YouTube, Spotify i Twitch entre

altres plataformes per arribar a un públic més ampli, per tant, és rellevant tenir presència en

múltiples plataformes per donar més accessibilitat a Drive Through i permetre que el públic

el trobi més fàcilment.

Molts dels pòdcasts analitzats també tenen una presència activa a les xarxes socials, com ara

Twitter, Instagram i TikTok, que els permet promoure el seu contingut i interactuar amb els

seguidors. Establir un canal de comunicació amb els oients a través dels comentaris, correus o

interaccions a través de xarxes socials fomenta la participació del públic als continguts, ja que

se senten part del projecte i, per tant, es crea una comunitat.

A més dels episodis dels pòdcasts en sí, alguns inclouen vídeos al seu canal de YouTube amb

reflexions, novetats, i altres continguts relacionats amb la Fórmula 1, una diversificació que

ajuda a mantenir interessat al públic i augmenta la visibilitat.

Finalment, molts d’ells també col·laboren amb experts o altres creadors de contingut

rellevants de l’àmbit de la Fórmula 1, entrevistes i col·laboracions que aporten més valor i

dinamisme al pòdcast.

Ara bé, els projectes que podrien ser competència directa són Bandera Blava i La Moreneta,

ja que encara tenen poca visibilitat, el contingut s’assimila i s’apel·la a un mateix tipus

d’audiència, pel que fa a l’edat i la localització geogràfica.

2.3 Mapa de posicionament

Per oferir una representació visual de les dinàmiques del mercat els pòdcasts analitzats i

demostrar on es posicionaria Drive Through, s’ha dut a terme un mapa de posicionament amb

dos eixos que representen diferents atributs.

L’eix vertical representa el grau de similitud amb els mitjans convencionals pel que fa al

llenguatge, el format del contingut i el pressupost amb què es compta; i l’eix horitzontal

representa el tipus de contingut que s’emet segons el grau informacional, amb l’entreteniment

com a extrem oposat.
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Imatge 11: Mapa de posicionament de Drive Through Podcast i els podcasts de l’estudi de la competència.

Font: creació pròpia.

Segons els resultats d’aquest mapa de posicionament, el projecte al qual Drive Through

s’assimila més és el pòdcast de Bandera Blava, ja que el grau d’entreteniment del contingut

és similar, igual que el grau de semblança als mitjans convencionals. Així i tot, el format dels

continguts és molt diferent, perquè l’única font de contingut de Bandera Blava són els

episodis setmanals, i Drive Through, en contrast, té una gran presència a les xarxes socials a

més tenir els episodis.

Ara bé, la posició del mapa on Drive Through aspira a estar és aquella que ocupa el projecte

de P1 with Matt and Tommy. Disposen de molts recursos per desenvolupar el seu contingut,

tenen una gran presència a les xarxes socials amb una ampla comunitat de seguidors, i la seva

professionalitat destaca, ja que tenen experiència dins de la Fórmula 1 com a comunicadors,

però això no impedeix que bona part del seu contingut estigui destinat també a
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l’entreteniment. A més a més, viuen d’això, fet que els permet dedicar-li més temps al

projecte i fer-lo créixer.

3. Referents

Després d’analitzar projectes semblants a Drive Through Podcast, s’han seleccionat aquells

perfils de comunicadors i iconogràfics referents pel desenvolupament del pòdcast i la seva

imatge, independentment de la seva relació amb la Fórmula 1.

En primer lloc, un comunicador referent és Víctor Abad, que va començar amb un canal de

YouTube13 sobre Fórmula 1 anomenat Efeuno i ara treballa per DAZN F1. Encara conserva el

seu canal, però, on penja vídeos resumint les curses i parlant sobre temes relacionats amb

l’esport amb uns guions que són molt dinàmics i tenen un punt d’humor sense perdre

l’aspecte informatiu i professional. És a dir, transmet la informació d’una manera clara i

concisa i utilitza un llenguatge adequat per tots els públics, evitant l’argot massa tècnic.

A l’hora de crear contingut per les xarxes, sobretot pels reels d’Instagram i pels vídeos de

TikTok, una clara referent és la Lissie Mackintosh14, també mencionada anteriorment a

l’estudi de la competència. A part de tenir un pòdcast on predominen les entrevistes a

personatges importants de l’esport, la raó per la qual va començar a créixer en aquesta

comunitat va ser el contingut que crea per les xarxes, sobretot a TikTok, on penja vídeos

explicatius sobre aspectes de la Fórmula 1, les últimes notícies i videoblogs sobre les

experiències que ella està vivint ara com a reportera a les curses.

Un altre referent comunicador pel projecte és Juliana Canet15, sobretot pels vídeos que penja

a Instagram i YouTube. Ella no té res a veure amb la Fórmula 1, però sovint fa vídeos on surt

a la seva habitació parlant-li directament a la càmera amb un micròfon davant. Aquests

aspectes ajuntats amb la naturalitat que transmet a l’hora de parlar acosten a l’audiència,

fent-la sentir connectada amb ella, trencant la barrera de distanciament que pot aparèixer

entre un comunicador i el seu públic a un mitjà digital.

15 Accés a les plataformes de Juliana Canet:
https://linktr.ee/julianacanet?utm_source=linktree_profile_share&ltsid=3741ce01-ede9-4139-9c8e-297249a2b97
8

14 Accés a les plataformes de Lissie Mackintosh:
https://linktr.ee/Lissiemackintosh?utm_source=linktree_profile_share&ltsid=3c67c1d1-e9b9-499f-be25-5cf4988
569dd

13 Canal de YouTube de Víctor Abad: https://www.youtube.com/@victorabadg
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La paleta de colors i les tipografies del programa prenen com a referents aquelles del perfil

d’Instagram de Plátano Melón16, una empresa espanyola que ven joguines sexuals. Les seves

publicacions són acolorides i cridaneres amb un disseny simple, en contrast amb els perfils

relacionats amb la Fórmula 1, on solen predominar la sobrecàrrega d’elements gràfics, els

colors apagats i el vermell que representa a la marca. Pels perfils de Drive Through es

continua apostant pels colors que representen al projecte, és a dir, el groc i el cian, però

s’intenta també apostar per diferents variacions de tonalitats cridaneres.

Per la creació general de contingut, un dels perfils referents més clars és el de P1 with Matt &

Tommy17, també prèviament explicat a l’estudi de la competència. Són un mitjà informacional

i divulgatiu, que creen contingut a totes les xarxes i utilitzen un llenguatge i un to més

relaxat, mantenint, així i tot, la professionalitat que els caracteritza i que els ha fet guanyar

popularitat. Conjuntament, pel que fa al contingut i a l'estètica, és el projecte amb què més

afinitats hi ha.

Finalment, Drive Through compta amb una part humorística que s’aplica sobretot a les xarxes

socials i, per tant, es prenen com a referents els comptes de Twitter que interactuen amb

contingut de la Fórmula 1, ja que creen i comparteixen una gran quantitat de mems, bromes i

contingut humorístic relacionat amb esdeveniments que estan succeint, rivalitats entre pilots,

les dinàmiques entre els equips o moments memorables de les curses. Tan populars s’arriben

a fer alguns continguts que fins i tot els comptes oficials dels equips de la Fórmula 1

s’uneixen a la broma. S’ha arribat a un punt on la comunitat de Twitter de la Fórmula 1 té un

gran conjunt de bromes i referències internes, i aquest fet acaba creant un sentiment de

proximitat i de camaraderia entre els fans de l’esport, contribuint així en el gaudi comú.

4. Anàlisi DAFO

Per poder fer una anàlisi completa de la situació actual i plantejar-se possibles millores de

Drive Through Podcast, s’ha dut a terme una anàlisi DAFO. En identificar les debilitats,

amenaces, fortaleses i oportunitats, s’ha obtingut una visió global dels factors interns i

externs, amb ajuda de l’anàlisi de la competència, a partir dels quals s’han pogut planificar

noves estratègies que podrien afectar el desenvolupament del pòdcast manera positiva.

17 Accés a les plataformes de P1 with Matt & Tommy:
https://linktr.ee/mattp1tommy?utm_source=linktree_profile_share&ltsid=dae674dc-410a-4599-be02-8a6bbb5d4
048

16 Instagram de Plátano Melón: https://www.instagram.com/platanomelon/
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Debilitats Amenaces

● Falta d’experiència en la producció
d’un pòdcast. Els creadors són
estudiants, per tant, no tenen una ampla
experiència a mitjans de comunicació.

● Limitacions tècniques. No es disposen
d’equips o programari sofisticat per
gravar i editar els episodis.

● Coneixements limitats sobre Fórmula
1. No és un pòdcast d’experts, per tant,
potser es necessita investigar més per
proporcionar informació precisa.

● Manca d’ingressos.
● Manca d’audiència de base.

● Competència. El món dels pòdcasts
sobre Fórmula 1 és ampli i hi ha molts
altres programes disponibles, per tant,
serà important destacar.

● Canvis dins de l’esport. La Fórmula 1
és un esport en constant evolució amb
canvis a les regles, equips i pilots, com
a resultat, s’ha d’estar preparat per
mantenir el contingut actualitzat.

Fortaleses Oportunitats

● Passió per la Fórmula 1. L’interès cap
aquest esport desperta l’impuls per
investigar, analitzar i compartir
informació interessant sobre ell.

● Coneixements actualitzats. Els
creadors de Drive Through compten
amb formació dins de l’àmbit del
periodisme, per tant, estan al dia dels
aspectes formals que comporta la
divulgació d’informació.

● Tractament divulgatiu de la
informació. El to comunicatiu més
informal convida a tota mena d’oients.

● Creixement de l’audiència de la
Fórmula 1. Aquest esport ha guanyat
popularitat durant els últims anys,
atraient una audiència més ampla a
escala mundial.

● Creixement del consum dels pòdcasts.
● Convidats especials. La Fórmula 1

compta amb una ampla gamma de
personalitats, des de pilots a enginyers i
comentaristes. Convidar-los pot
augmentar la visibilitat.

● Col·laboracions. Treballar amb altres
projectes relacionats amb la Fórmula 1
pot generar oportunitats de promoció
creuada i ampliar l’audiència potencial.

La principal debilitat amb què Drive Through s’enfronta és amb la curta vida del projecte i la

falta de popularitat; i tenint en compte aquesta anàlisi, aquestes debilitats es poden intentar

superar a través de l’adquisició de millors equips i programari per la producció del pòdcast i,

sobretot, l’experiència. D’altra banda, es poden arribar a capitalitzar les seves fortaleses, com

per exemple la passió per l’esport i els coneixements actualitzats dels creadors per fer un

contingut únic i interessant. L’adopció de noves estratègies de màrqueting i la recerca de

col·laboracions i convidats especials són també elements que podrien ser efectius a l’hora de
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guanyar visibilitat i arribar a nous oients, sobretot aprofitant l’oportunitat de l’auditoria

creixent de la Fórmula 1.

5. Memòria de producció

5.1 Idea i sinopsi

Imatge 12: logo de Drive Through
Podcast Font: creació pròpia.

Drive Through és un pòdcast sobre Fórmula 1

que ofereix cada setmana les últimes notícies,

ressenyes de les curses, i altres dades

interessants de l’esport amb un enfocament

centrat en l’infoentreteniment per oferir una

experiència on es pugui gaudir de contingut

informal però informatiu al mateix temps.

S’utilitza un to divulgatiu per analitzar els

aspectes tècnics dels cotxes, estratègies de

curses i altres temes relacionats de manera que

tant els aficionats veterans com els nous

seguidors puguin entendre-ho. Així i tot,

l’objectiu principal és connectar amb el públic

jove, els principals consumidors de pòdcasts.

Per això, el projecte no només es troba a les

plataformes d’àudio més populars, sinó que

també té presència a les xarxes socials com

Instagram, Twitter, TikTok i YouTube.

Nom: Drive Through Podcast18

País d’origen: Espanya

Any de creació: 2022

Drive Through Podcast es construeix principalment sota la temàtica de periodisme esportiu,

però també de l’infoentreteniment, aquesta “hibridació de gèneres que combinen elements

propis de la informació amb aquells que caracteritzen els gèneres de l’entreteniment” (García

Avilés, 2021). L’objectiu d’aquesta decisió és poder arribar a un públic més jove o més

desentès de la Fórmula 1, ja que ja existeixen canals informatius que comparteixen

18 Accés a totes les plataformes i xarxes de Drive Through Podcast: https://linktr.ee/drivethroughpodcast
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informació d’última hora, professional i contrastada sobre els fets que succeeixen en aquest

esport.

Pel que fa al nom del projecte, es volia que tingués alguna cosa a veure amb l’esport, però

que també pogués la dinàmica de joves que comparteixen una passió. I d’allà va sortir “Drive

Through”, un terme en anglès que literalment significa “conduir a través de” però que dins

del món del motor és realment una sanció. “El pit-lane, el carril adjacent a la pista principal

que utilitzen els vehicles cada cop que han d’entrar a boxes, és on el pilot ha de complir amb

aquesta penalització: ha de passar pel carrer de boxes sense detenir-se però respectant el límit

de velocitat.” (Hermana, 2022)

Aquesta sanció es duu a terme amb l’objectiu d’alentir els monoplaces, fer-los disminuir la

velocitat durant els pocs segons que triguen a recórrer el pit-lane. I aquesta és la filosofia que

es va voler adaptar: un pòdcast que fos un moment de stand by, de pausa, on parlar

tranquil·lament i de manera relaxada sobre Fórmula 1, apartat de tota la sobreestimulació que

a vegades comporta el fet d’estar al dia amb tota la informació que es mou en aquest esport.

5.2 Estructura

Cada episodi parteix de les notícies més rellevants que han passat durant la setmana, i a partir

d’allà s’afegeixen un mínim de dues seccions que van variant segons el tipus de setmana. Hi

ha quatre variants d’episodis:

Últimes
notícies

Prèvia cursa Post cursa Miscel·lània

V1: Setmana previa a una cursa

V2: Setmana post cursa

V3: Setmana lliure

V4: Setmana post cursa + prèvia a
una cursa

Taula 1: Les variants dels episodis del pòdcast. Font: creació pròpia.

En primer lloc, està la secció que presenta cada Gran Premi, que es grava per l’episodi que

precedeix la cursa; després està el repàs de cada cursa que s’afegeix a l’episodi que la

segueix, on també s’incorpora una curta secció dels resultats de la porra de la cursa; i

finalment, en les setmanes soltes on no hi ha per presentar ni repassar cap cursa, s’incorpora a
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l’episodi una secció miscel·lània, una mescla d’informació i curiositats relacionats amb la

Fórmula 1.

5.3 Durada i periodicitat

Actualment, cada programa té una duració d’entre 20 i 30 minuts aproximadament. L’any

passat, inicialment podien arribar prop dels 45 minuts o fins i tot l’hora, ja que, en començar

amb el projecte es creia necessari tenir moltes seccions escrites al guió per així produir el

màxim contingut possible; però els episodis curts són la millor manera de guanyar nous

oients, perquè aquests “són menys probables de provar un nou pòdcast en què no confien si

els hi treu una hora del seu temps.” (Russell, 2022) A part, segons una enquesta d’hàbits de

The Podcast Host (2021), el 32% dels consumidors de pòdcasts van contestar que eviten

aquells episodis més llargs d’una hora. I també en ser només dues veus, el programa podria

caure en la monotonia en cas de ser de llarga durada.

Pel que fa a la periodicitat, la Fórmula 1 ja marca per si mateixa uns bons intervals d’emissió,

ja que és un esdeveniment esportiu que es disputa els caps de setmana que molts cops

acostumen a ser seguits. Així i tot, hi ha altres creadors de contingut que fins i tot pengen

episodis un parell de cops a la setmana o més, com per exemple P1 with Matt and Tommy19

mencionats anteriorment, perquè durant la temporada hi ha novetats quasi diàriament. Però

gràcies a la periodicitat de Drive Through Podcast es poden generar continguts millor pensats

i seleccionats, en comptes d’anar realitzant petites dosis de contingut més relaxat i menys

preparat durant la setmana; a part que no es tracta d’un mitjà estrictament informatiu, i per

això la immediatesa no és un requisit explícit.

5.4 Públic objectiu

El públic objectiu se centra principalment en persones joves que visquin a Espanya, més

específicament a Catalunya, i que tinguin un mínim interès en els esports. Ara per ara, el

programa és gravat i emès en castellà, ja que actualment l’únic mitjà que retransmet la

Fórmula 1 és DAZN, però no es descarta una possible transició al català, per retornar

l’idioma a l’esport, perquè se solia retransmetre per la televisió pública, i perquè no creiem

que tanqui fronteres.

Una cosa que hem de tenir en compte quan ens volem comunicar amb els usuaris que ens

escolten és com ho fem, per això, com el nostre públic objectiu és principalment una

19 Accés a P1 with Matt and Tommy a diferents plataformes: https://lnk.to/p1podcast
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demografia més jove, els mitjans pels quals fem més ressò són les xarxes socials,

principalment amb continguts audiovisuals curts.

5.5 Identitat

En un mercat saturat, és fonamental saber destacar-se i oferir una cosa única, per això tenir

una identitat clara i distintiva ajuda a captar l’atenció dels oients. A part, tenir una identitat

definida permet saber quin és el públic al qual es dirigeix i adoptar el contingut, to i estil per

satisfer les necessitats i interessos d’aquella audiència.

5.5.1 Logo

Una de les principals maneres formes d’establir la identitat d’un projecte i que el públic la

reconegui és el logotip. Quan els oients se senten atrets per la imatge que transmet un

projecte, és més probable que es converteixin en seguidors fidels. A l’hora de començar amb

el procés creatiu es van valorar diverses propostes relacionades amb iconografia

automobilística fins a arribar amb la definitiva.

La primera imatge es va fer amb Canva per poder materialitzar la idea inicial: un cartell que

simula l’autoservei d’una cadena clàssica de locals de menjar ràpid, ja que drive thru, una

forma popular d’escriure drive through, també té aquest significat. A més, la paleta de colors

utilitzada és principalment de tonalitats pastel, una família de colors pàl·lids. Posteriorment,

es van establir els colors corporatius que actualment defineixen al projecte i que trenquen

amb la idea inicial: el groc i el cian, dos colors complementaris que, per tant, ressalten quan

s’ajunten.

Imatge 13: exemple 1 logo. Font: creació pròpia. Imatge 14: exemple 2 logo. Font: creació pòpia.
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Finalment, es va acordar la forma del logo actual que els dos creadors del pòdcast van

confeccionar mitjançant Photoshop: una roda Pirelli, les que utilitzen els monoplaces actuals

a les curses, amb un missatge extret de Whatsapp a la cantonada dreta de la pantalla on es

llegeix “box this lap”, la indicació per entrar a boxes. Es va adquirir un PNG gratuït de la

roda de color blau a la pàgina web Freepng20, i el color blau es va editar a groc.

LOGOTIP

Imatge 15: logo definitiu 1. Font: creació pròpia.

Posteriorment, es va dissenyar una versió alternativa del logo, amb colors més austers, que

s’utilitza sobretot a les xarxes o com a mosca als continguts audiovisuals de TikTok i

YouTube. Ara bé, pels continguts de les xarxes es fan servir diferents variacions de la paleta

de colors.

20 Accés a Freepng: https://www.freepng.es/
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LOGOTIP ALTERNATIU

Imatge 16: logo definitiu 2. Font: creació pròpia.

Ara bé, en cas que el projecte creixi, per evitar problemes legals amb Pirelli, la marca de

pneumàtics que apareix representada al logo, s’ha dissenyat una opció alternativa del logo

que s’implementarà en començar la segona meitat de la temporada, a l’agost, coincidint amb

la següent fase de millores.

Imatge 17: logotip alternatiu sense Pirelli. Font: creació pròpia.
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PALETA DE COLORS

#6586FF #FFF207 #355AB5 #F2F5F4

Imatge 18: principals colors corporatius. Font: creació pròpia.

Per la tipografia es va escollir ‘Bebas Neue Regular’, una font d’estil sans serif amb una

aparença forta que capta l’atenció. A més, la seva simplicitat i claredat la fan fàcil de llegir,

fins i tot quan s’utilitza en mides més petites, ideal per un projecte com Drive Through, que

principalment es consumeix a través d’aplicacions, és a dir, el mòbil. I encara que s’hagi

volgut trencar mínimament amb l’estètica sobrecarregada dels continguts relacionats amb la

Fórmula 1, una característica que s’ha volgut conservar, que és el denominador comú, és

l’aspecte cridaner.

Per les paraules que detallen el logotip es va escollir la font “Open Sans Italic”, ja que el seu

disseny és simple, net i aporta llegibilitat al text.

TIPOGRAFIES

Imatge 19: tipografies corporatives. Font: creació pròpia.

5.5.2 Músiques

Una bona sintonia pot ser una manera efectiva de captar l’atenció dels oients des del primer

moment, és per això que s’obren els episodis amb una música energètica, pròpia dels

pòdcasts d’esport i d’acció, amb l’objectiu de generar interès i intriga. I aquesta mateixa

sintonia s'utilitza també per tancar els episodis, fent-lo així un element característic distintiu

del programa.
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També és rellevant l’ús d’altres recursos sonors, ja que enriqueixen el contingut, milloren

l’experiència auditiva de l’oient i ajuden a mantenir la seva atenció. Per això, en començar

cada secció s’afegeixen sintonies per separar auditivament els temes dels que es tracten a

cada episodi i per afegir-li un toc més proper i informal.

L’ús de música amb drets d’autor sense obtenir les llicències corresponents pot infringir les

lleis de drets d’autor, per tant, els recursos que s’han utilitzat per al pòdcast són sense

copyright que permeten el seu ús gratuït, la modificació i la distribució en diferents projectes.

Inici i final

Al començament dels episodis es poden escoltar un petit efecte sonor anunciant l’inici i cinc

semàfors apagant-se, com succeeix a l’inici de les curses, que van seguits d’una música

animada21, que sona durant uns segons en primer pla fins que comença la presentació de

l’episodi, i llavors passa en segon pla amb un fade out lent. Aquests dos mitjans sonors es van

adquirir mitjançant una plataforma d’àudios gratis sense copyright anomenada Pixabay22.

Quan es dona pas a la cloenda de l’episodi, on es mencionen les xarxes del programa i

s’acomiada als oients, la música torna a entrar en segon pla amb un fade in progressiu fins a

arribar a primer pla per tancar l’episodi.

Separadors de seccions

Igual que per les músiques d’entrada i de tancament, els elements sonors de les seccions

també s’han extret de Pixabay.

- Repàs de les curses - Secció “Post GP”. El separador que obre aquesta secció és un

cotxe de Fórmula 1 passant.

- Presentació dels circuits - Secció “Previa del GP”. El separador és el mateix que el

de la secció anterior.

- Últimes notícies - Secció “Agencia F1”. El separador que obre aquesta secció és una

sintonia de notícies sense copyright.

- Explicacions de diferents termes bàsics o tècnics de la Fórmula 1- Secció

“Villalecciones”. El separador que obre aquesta secció és una sintonia electrònica i

futurista.

22 Accés a Pixabay: https://pixabay.com/es/sound-effects/search/audios/

21 Accés a les sintonies i recursos sonors del podcast:
https://drive.google.com/drive/folders/1kgMYbPSuzZjN54v6vmG5E5hyKMZrGJG3?usp=sharing
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- Fragments d’història de la Fórmula 1 - Secció “Seguro Que Vettel Lo Sabe”: El

separador que obre aquesta secció és una ràdio de Sebastian Vettel i una sintonia

divertida.

5.6 Planificació d’episodis

Els episodis es graven després de cada cursa, i com que els horaris varien, pot ser el

diumenge o el dilluns. En gravar-los, l’àudio s’edita i es penja Ivoox, i com que aquesta

plataforma només deixa programar episodis amb la versió de pagament, s’emeten

directament. La promoció es duu a terme a les xarxes un cop s’ha penjat l’episodi.

I pel que fa als programes amb vídeo, que requereixen més temps d’edició, es pengen a

YouTube l’endemà de la gravació.

Aquest calendari mostra els dies en què s’han publicat els episodis i els que es preveuen en

un futur, partint com a punt de referència el dia 1 de juny. Els episodis que repassen les

curses que es disputen els diumenges a la tarda/nit hora espanyola es graven i pengen el

dilluns, i els altres els diumenges. A principis d’agost hi ha un parell de setmanes on no hi ha

cap episodi perquè, juntament amb la Fórmula 1, es duu a terme una petita aturada que

simbolitza la meitat de la temporada. Aquesta parada de contingut s’aprofitarà per dur a

terme millores al projecte.

Finalment, la segona temporada acaba al novembre juntament amb la Fórmula 1, i la tercera

començarà a finals de febrer o principis de març aproximadament, un parell de setmanes

abans de que comenci la temporada 2024 de curses.
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Imatge 20: Calendari d’episodis de la segona temporada del pòdcast (2023). Font: creació pròpia.

6. Producció dels episodis

6.1 Contingut i tema

Cada episodi el formen un mínim de dues seccions i un màxim de tres que van variant cada

setmana, amb l’única excepció de la secció “Agencia F1”, on es repassen les últimes notícies

més rellevants que han succeït durant la setmana.
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Si la gravació es duu a terme el dilluns després d’un Gran Premi, la primera secció del

pòdcast d’aquella setmana serà el repàs de la cursa, amb nom de “Post Gran Premio de ciutat

on s’hagi albergat la cursa + l’any”. L’estructura d’aquesta part consisteix en una valoració

1x1 del rendiment dels primers 10 pilots de la cursa, és a dir, la meitat dels que hi participen,

relacionant-ho així amb els fets que han anat succeint al llarg del cap de setmana.

A més, juntament amb casa secció revisitant les curses, s’hi afegeix el “Campeonato de

predicciones”, una petita competició de porres entre els integrants del pòdcast on, mitjançant

un sistema de puntuacions establert, es mesura l’exactitud amb què s’han predit els resultats

finals de la cursa. Posteriorment a la classificació dels dissabtes, els integrants decideixen els

pilots que creuen que acabaran al top 5 de la cursa, i aquestes prediccions es pengen a les

xarxes. I durant la gravació del pòdcast, ja posterior a la cursa, es fa el recompte de punts que

funciona de la següent manera: quan s’encerta un pilot en la mateixa posició en què ha acabat

a la cursa se sumen dos punts, i quan s’encerta un pilot dins del top 5, però no en la posició

exacta, se suma un punt.

Si la gravació es duu a terme el dilluns d’una setmana de Gran Premi, després de les notícies

setmanals es troba la presentació de la cursa que està per venir, que porta per nom “Previa

Gran Premio de ciutat on s’albergui la cursa + l’any”. En aquesta secció es presenta de

forma general la història i les característiques del circuit on es correrà.

I encara que hi hagi setmanes penjades, és a dir, aquelles on no hi ha cap cursa ni per davant

ni per darrere, es grava un episodi. I és per això que, per generar contingut i no només

explicar les últimes notícies, s’enregistren seccions de comodí que tenen diferents temàtiques:

- En primer lloc, es troba la secció “Villalecciones”, una secció on s’expliquen tant

aspectes bàsics com tècnics sobre la Fórmula 1, com per exemple, com funciona el

sistema dels pneumàtics, com s’aconsegueix la Superllicència o per què succeeix

l’efecte porpoising. El nom no va ser premeditat, però una de les integrants es

dedicava específicament a fer aquesta secció i, ja que l’Albert Fàbrega, reporter de

DAZN F1, té un fragment anomenat Fabregalecciones on explica el que és

fonamental per entendre el funcionament dels monoplaces, Villalecciones va sorgir

amb el mateix procediment que el programa de DAZN, amb la fusió del cognom de

l’integrant del pòdcast i de “lecciones”.
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- Més recentment s’ha afegit la secció “Seguro que Vettel lo sabe”, on s’expliquen

moments històrics que han passat durant els setanta-tres anys de vida que té la

Fórmula 1, fent referència a l’enciclopèdia humana que és Sebastian Vettel, expilot,

pel que fa a la categoria reina de l’automobilisme.

6.2 Guió literari

Per exemplificar un dels episodis, es mostrarà el tretzè episodi de la temporada, que es va

emetre el diumenge dia 21 de maig. Ja que en aquell cap de setmana es va celebrar una cursa

a Itàlia i al següent hi va haver una altra a Mònaco, la versió d’aquest programa coincidiria

amb la 4, per tant, els continguts són les notícies setmanals, el repàs de la cursa a Itàlia i la

presentació de la següent cursa a Mònaco.

La preparació per definir els guions del programa consisteix a buscar a portals referents per

aconseguir la informació desitjada com Soy Motor23, Motorsport.com24 o la mateixa pàgina

oficial de la Fórmula 125. Així i tot, també es deixa espai per la improvisació i la conversa

entre els participants, per aportar una naturalitat als episodis que pot ser més atractiva que

contingut excessivament estructurat.

EPISODIO 2X13 - El triplete que nunca fue I Previa GP de Mónaco de F126

Sintonía entrada - PP

2P fade out

MAR: Buenas a todas y a todos, os hablan Xavi Silvestre y Mar Villanueva y esto es Drive

Through Podcast. ¿Cómo estás, Xavi? Después de ayer. ¿Qué hicimos ayer? Yo estoy feliz

después de ver las fotos.

XAVI: Estoy muy bien porquè ayer fuimos al Circuit de Barcelona-Catalunya a ver la F1

Academy y la Fórmula Regional Europea. Fuimos porque nos invitaron a las 6h de Barcelona

de clásicos, que forma parte del Esperit de Montjuic, un evento de coches clásicos.

26 Enllaç de l’episodi a Spotify:
https://open.spotify.com/episode/7wAdRmeoHmnJTMHZabSDrl?si=mDWqQ3N7TpCOOl-b-37Zlw

25 Accés a la pàgina de notícies de Fórmula 1: https://www.formula1.com/en/latest.html
24 Accés a la pàgina deMotorsport.com: https://es.motorsport.com
23 Accés a la pàgina de Soy Motor: https://soymotor.com
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MAR: Las 6h de Barcelona en sí son hoy, pero ayer también había eventos. Además, vimos a

Susie Wolff, muy importante. Y a alguien que no me esperaba nada, vimos a Emerson

Fittipaldi, por la cara. Fue surrealista el día de ayer, pero vamos a lo que vamos.

Si te parece, Xavi explícanos qué ha pasado en el Gran Premio de la Emilia-Romaña.

Separador repaso de carrera - PP

Sección 1. Post GP de la Emilia-Romaña de F1

XAVI: Bueno, como ya sabéis, en este podcast no somos fans de la lluvia en los Grandes

Premios, porque lejos de crear espectáculo, como pasaba en temporadas anteriores, son un

fastidio para la diversión del fin de semana. En este Gran Premio de la Emilia-Romaña se

preveían lluvias intensas. La sorpresa fue cuando empezaron a saltar las alertas por

climatología adversa y luego ya empezamos a ver las inundaciones por la zona el martes o

miércoles… El río que rodea el circuito se empezó a llenar y se empezó a hablar de que había

riesgo de desborde. A todo esto, la zona del paddock estaba parcialmente inundada.

Bien, pues en una reunión entre las autoridades italianas, el organizador del Gran Premio, la

F1 y la FIA se decidió lo que todos prácticamente estábamos esperando, se decidió no

disputar el fin de semana por riesgo en la seguridad de las personas, tal y como nos hicimos

eco en nuestras redes. Ya sabéis, seguidnos si no lo hacéis ya.

Con la F1 a un lado, con una decisión en nuestra opinión muy acertada, la situación iba

incrementando su gravedad con el paso de las horas. Ya van hasta 14 muertos y daños

materiales de valor incalculable. Seguramente se declarará como zona catastrófica, y habrá

que apoyar de alguna manera. La Fórmula 1 ha hecho público que van a donar 1 millón de

euros para la zona y algunos pilotos y miembros de equipos se han quedado a ayudar en la

zona, haciendo tareas de limpieza, de ayuda a las personas que viven allí, como Yuki

Tsunoda.

Aunque la Fórmula 1, lamentablemente, quedó en un segundo plano, el Team Redline, el

equipo virtual dónde compite Max Verstappen, organizó una carrera en sustitución que se

retransmitió por Twitch el domingo. El evento se hizo a través de Iracing, una plataforma

donde un servidor ha corrido durante años, en algunos casos coincidiendo con míticos del

motorsport como Lando Norris o Rubens Barrichello. La recaudación del evento irá destinada

a ayudar en la región.
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Por último, no tenemos ni idea de si ha sido una cancelación o un atraso en el calendario,

pero todo apunta a que este año los monoplazas no pisarán la pista de Imola porque se habla

de que simplemente esa carrera habrá sido un skip.

MAR: Lo sentimos mucho por los afectados de las inundaciones en la Emilia-Romaña y nos

alegramos de que la Fórmula 1 haya tomado esta decisión y esté ayudando económicamente.

Muchas personas también están recaudando fondos así que perfecto. Pero, aparte de este

acontecimiento extraordinario de este fin de semana, os contamos qué más ha pasado esta

semana ahora. No nos vamos a extender porque lo de Imola ya ha tenido suficiente

importancia y tampoco es que han pasado otras cosas, porque no ha podido ser, todo se ha

parado. Pero bueno, vamos allá. Agencia F1.

Separador notícias - PP

2P fade out

Sección 2. Agencia F1: Últimas noticias

MAR: Primero de todo, desde McLaren piden cambios en el techo presupuestario para

mejorar la sostenibilidad. Zak Brown dijo que para desbloquear el potencial del deporte e

impulsar el desarrollo de tecnologías más sostenibles, en lo que se están centrando bastante

últimamente, necesitan un cambio radical genuino. Y que para eso se tiene que revisar el

límite de costes con respecto a algunas iniciativas, aparte de introducir reglamentos que

fomenten la utilización de material y procesos más sostenibles.

En lo que la Fórmula 1 se está fijando principalmente es en lo del combustible ecológico para

el 2030, y ya lo hemos dicho muchas veces aquí también que no es suficiente.

XAVI: De hecho lo considero un poco de greenwashing, que se basa en que las empresas

aparentan que miran mucho por el medio ambiente, cuando realmente no hacen. Y teniendo

en cuenta este tema, os vengo a hablar de otra cosa que también me parece greenwashing. La

semana pasada hablábamos del nuevo formato de clasificación en la F1 que se iba a probar en

Imola, pero como no ha podido ser, nos hemos quedado sin probarlo. Pues el formato se

repetirá en Hungaroring, en Hungría, el fin de semana del 21 al 23 de julio. Recordamos que

con este formato nuevo se obliga a los pilotos a usar duros en Q1, medios en la Q2 y blandos

en Q3. Todo esto para mejorar el espectáculo y el número de gomas usadas en cada Gran

Premio. Así que ahorro para Pirelli.
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MAR: Y, para los aficionados de Aston Martin y los alonsistas más enfermos, Aston Martin

instalará una tienda de merchandising en Rambla de Mar, Barcelona, durante la semana del

Gran Premio de España, o sea en dos semanas. También en la tienda AMF1 x Kimoa, a 5

minutos andando habrá un monoplaza, paradas de boxes, etc. Y Fernando Alonso va a estar

allí, pero no se si a la vista de todos. Aston Martin, eso sí, van a sortear entradas para

conocerlo y para asistir al Circuit. Te tienes que suscribir a su newsletter creo.

En fin. A lo mejor me paso. Y ya estarían las mini noticias de la semana.

XAVI: ¿Tenemos carrera no? Espero.

MAR: El fin de semana que viene tenemos la segunda carrera de este triplete Europeo,

mediterráneo, que al final se ha quedado en doblete, en nada más y nada menos que EL

principado, en mayúsculas, la cuna de la Fórmula 1: Mónaco.

Separador presentación de circuito - PP

Sección 3. Previa GP de Mónaco de F1

MAR: El circuito de Mónaco se construyó en 1215, más o menos, cuando se estableció como

una colonia de Génova, o al menos sus calles, porque es un circuito urbano. Pero bromas

aparte, los motores empezaron a vibrar por las calles del Principado en 1929, después de que

Antony Noghès, el responsable de la manufactura del tabaco en Mónaco, un señor con

dinero, decidiera organizar una carrera con sus colegas del Club de Automóviles de Mónaco.

La carrera pasó a formar parte del calendario de la primera temporada del campeonato de la

Fórmula 1 en 1950, unos 20 años después, y no ha fallado desde 1955. Una vieja amiga.

Es mundialmente conocido, incluso para los no aficionados de la Fórmula 1, por sus calles

estrechas y sobretodo el lujo que envuelve este Gran Premio. Aunque Nelson Piquet describió

conducir por Mónaco como “ir en bicicleta por tu comedor”, es un reto que generalmente

gusta a los pilotos, porque los fuerza a llevar sus habilidades al límite. Más que ser divertido

el hecho de conducir por Mónaco, que mucho no lo es porque tienes que estar concentrado y

en las carreras es muy difícil de adelantar, te da cierto estatus haber ganado allí.

Tanto es el estatus, que es uno de los tres requisitos, junto a las 500 Millas de Indianápolis y

las 24h de Le Mans, para obtener el logro “no oficial” que es la triple corona del

automovilismo. Un logro que sólo tiene Graham Hill. O sea, ganar en Mónaco es ganar por

todo lo alto.
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XAVI: En fin, Mar ¿Qué pasó en Mónaco 2022? Porque creo que mi cabeza ha decidido

borrar ese recuerdo.

MAR: ¡Pues más lluvia!

XAVI: Más?

MAR: Sí. Pensábamos que Il Predestinato, con su pole position, finalmente tenía

posibilidades de ganar la carrera en casa, pero llegó la lluvia y nos cambió los planes. Se

pospuso el arranque de la carrera por mucho, y finalmente cuando empezó tuvimos unas

vueltas emocionantes con la estrategia de los neumáticos para saber cuáles iban mejor y peor

después de la lluvia. El asfalto era terreno desconocido. Ferrari, sin sorprendernos, tuvo una

mala estrategia, hizo esperar a Leclerc en boxes, así que no acabó ni en el podio, pero sí que

tuvimos a Carlos en el podio con una 2ª posición. Igual que Red Bull, Verstappen 3º y Checo

1º, porque aparte de coches increíbles, tienen estrategas increíbles. Así que a ver qué nos

depara… Ya está todo preparado en las calles de Mónaco. Una carrera que algún día me

gustaría presenciar, la verdad.

XAVI: A mi también, sobre todo por lo que rodea ese Gran Premio: gente y experiencias

exclusivas que no vas a volver a ver y hacer en tu vida.

Sintonía final - 2P

Despedida

XAVI: Si os ha gustado el podcast, seguidnos, y si no os ha gustado, seguidnos también

porque el próximo os gustará más.

MAR: Compartir, comentar, valorar, según lo que os deje la plataforma desde dónde nos

estéis escuchando o viendo. Seguidnos en las redes, nos podéis encontrar como

@drivethroughpodcast en Instagram, Twitter, Tik Tok, y YouTube, y solo me queda decir que

nos vemos en las redes.

XAVI: ¡Chao!

Sintonía final - PP
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6.3 Guió tècnic Drive Through Pòdcast: Episodi 2x13

TEMA EFECTE MÚSICA / EFECTE SONOR VEU CONTINGUT LOCUTOR TEMPS
PARCIA

L

TEMPS ACUMULAT

Entrada - Sintonia entrada PP - Sintonia d’entrada del pòdcast - 16’’ 00:00:16

Presentació Fade out Sintonia entrada 2P PP “Buenas a todas y a todos, os hablan Xavi Silvestre y
Mar Villanueva y esto es Drive Through Podcast.

¿Cómo estás, Xavi? Después de ayer. ¿Qué hicimos
ayer?

…

Las 6h de Barcelona en sí son hoy, pero ayer también
había eventos. Además, vimos a Susie Wolff, muy
importante. Y a alguien que no me esperaba nada,

vimos a Emerson Fittipaldi, por la cara. Fue surrealista
el día de ayer, pero vamos a lo que vamos.

Si te parece, Xavi explícanos qué ha pasado en el Gran
Premio de la Emilia-Romaña.”

Xavi i Mar 01’52’’ 00:00:17 - 00:02:09

Separador Post
GP

- Separador cotxe PP - Efecte de so que encapçala el repàs de la cursa - 3’’ 00:02:10 - 00:02:13

SECCIÓ 1 - Post Gran Premi de la Emilia-Romanya de F1

Post GP de la
Emilia-Romanya

- - PP “Bueno, como ya sabéis, en este podcast no somos
fans de la lluvia en los Grandes Premios, porque lejos
de crear espectáculo, son un fastidio para la diversión

del fin de semana. En este Gran Premio de la
Emilia-Romaña se preveían lluvias intensas.

…

Pero, aparte de este acontecimiento extraordinario de
este fin de semana, os contamos qué más ha pasado
esta semana ahora. No nos vamos a extender porque

lo de Imola ya ha tenido suficiente importancia y
tampoco es que han pasado otras cosas, porque no ha

Xavi i Mar 5’56’’ 00:02:14 - 00:08:10
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podido ser, todo se ha parado. Pero bueno, vamos allá.
Agencia F1.”

Separador
Agència F1

- Sintonia notícies PP - Sintonia que introdueix les notícies de la setmana - 7’’ 00:08:11 - 00:08:18

SECCIÓ 2 - Agència F1: últimes notícies

Agència F1:
últimes notícies

Fade out Sintonia notícies 2P PP “Primero de todo, desde McLaren piden cambios en el
techo presupuestario para mejorar la sostenibilidad.
Zak Brown dijo que para desbloquear el potencial del
deporte e impulsar el desarrollo de tecnologías más
sostenibles, en lo que se están centrando bastante
últimamente, necesitan un cambio radical genuino.

…

El fin de semana que viene tenemos la segunda carrera
de este triplete Europeo, mediterráneo, que al final se
ha quedado en doblete, en nada más y nada menos
que EL principado, en mayúsculas, la cuna de la

Fórmula 1: Mónaco.”

Xavi i Mar 4’33’’ 00:08:19 - 00:12:51

Separador Prèvia
GP

- Separador cotxe PP - Efecte de so que encapçala la presentació del circuit - 3’’ 00:12:52 - 00:12:55

SECCIÓ 3 - Prèvia Gran Premi de Mònaco de F1

Presentació
Mònaco

- - PP “El circuito de Mónaco se construyó en 1215, más o
menos, cuando se estableció como una colonia de
Génova, o al menos sus calles, porque es un circuito
urbano. Pero bromas aparte, los motores empezaron a
vibrar por las calles del Principado en 1929, después de
que Antony Noghès, el responsable de la manufactura
del tabaco en Mónaco, un señor con dinero, decidiera
organizar una carrera con sus colegas del Club de

Automóviles de Mónaco.

…

A mi también, sobre todo por lo que rodea ese Gran
Premio: gente y experiencias exclusivas que o vas a

volver a ver y vivir en tu vida.”

Xavi i Mar 6’33’’ 00:12:56 - 00:19:29
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COMIAT

Comiat Fade in Sintonia sortida 2P PP “Si os ha gustado el podcast, seguidnos, y si no so ha
gustado, seguidnos también porque el próximo os

gustará más.

Compartir, comentar, valorar, según lo que os deje la
plataforma desde dónde nos estéis escuchando o

viendo. Seguidnos en las redes, nos podéis encontrar
como @drivethroughpodcast en Instagram, Twitter, Tik
Tok, y YouTube, y solo me queda decir que nos vemos

en las redes.

¡Chao!”

Xavi i Mar 34’’ 00:19:30 - 00:20:04

Sortida - Sintonia sortida PP - Sintonia de sortida que conclueix el pòdcast - 5’’ 00:20:05 - 00:20:10
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6.4 Mitjans tècnics: software i hardware

Per gravar s’utilitza Skype i Audacity; i per editar l’àudio s’utilitza el mateix Audacity i el

DaVinci Resolve pel vídeo.

Cadascun dels integrants compta amb un micròfon, que corresponen als següents:

- Yeti Blue: micròfon dinàmic multipatró amb connector USB

- Rode Podcaster: micròfon dinàmic amb connector USB

Pel que fa als auriculars, els utilitzats són aquests:

- Audio Technica M50X

- Logitech g435

I per últim, s’utilitzen ordinadors personals per enregistrar i editar tots els episodis:

- iMac 27’’

- Macbook Air

6.5 Enregistrament i edició

L’enregistrament de l’àudio es fa de manera individual des del programa Audacity, cada

integrant amb el seu ordinador, i és durant l’edició que les dues parts individuals s’ajunten,

igual que els altres recursos sonors.

Pel que fa a versió en vídeo, es grava a través de programari Skype perquè permet enregistrar

les trucades. Posteriorment, per editar-lo i afegir els elements gràfics, s’utilitza el programari

d’edició de vídeo DaVinci Resolve.

7. Estratègia de comunicació i difusió

7.1 Plataformes de distribució del pòdcast

Pel que fa a la difusió del projecte, una de les prioritats és estar present en l’aplicació d’àudio

més utilitzada mundialment, és a dir, Spotify. Per poder accedir als serveis de Spotify for

Podcasters es fa servir Ivoox, una plataforma que, a part que compta amb els serveis d’àudio

en streaming, també permet distribuir els continguts a altres plataformes, permetent als

usuaris la possibilitat d’arribar a una audiència més gran, ja que dona aquesta l'opció
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d’escollir. Per tant, mitjançant aquesta eina el programa està disponible no només a Spotify

sinó a Apple Podcasts, Google Podcasts, Amazon Music i Podimo.

Imatge 21: Perfil de Spotify de Drive Through Podcast. Font: creació pròpia.

A part, la versió en vídeo de cada episodi està disponible a YouTube a partir de l’episodi

2x10, per qui prefereixi consumir el programa en format audiovisual i més produït.

Pensant en l’accessibilitat a tots els continguts per part dels usuaris que trobin o segueixin el

pòdcast a través de les xarxes, a la biografia de tots els comptes del programa es troba una

pàgina d’aterratge freemium anomenada Linktree, que serveix com un portal per tots els

enllaços relacionats d’una persona o d’una empresa a les xarxes socials que poques vegades

permeten enllaçar diversos llocs, com per exemple Instagram, que té un disseny centrat les

imatges.
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Imatge 22: Perfil de Linktree de Drive Through Podcast. Font: creació pròpia.

7.2 Anàlisi de xarxes de la competència

Molts pòdcasts compten amb perfils a les xarxes socials per accentuar la visibilitat, sobretot

Instagram i Twitter, i que encara que la primera és més popular, requereix més feina, perquè

s’afegeix l’element visual a més del textual, que principalment caracteritza Twitter. Ambdues

són plataformes que avui en dia s’utilitzen en la majoria d’àmbits per la promoció de

diferents productes i serveis, des de les corporacions més globalitzades fins als petits

projectes.

Per tant, pel projecte de Drive Through Podcast s’han creat diverses xarxes socials per

promoure els continguts: TikTok, Twitter i Instagram. Així i tot, s’ha posat un èmfasi extra a

Instagram, ja que és la xarxa social més utilitzada mundialment seguida de Whatsapp, segons

un informe de Data Reportal (2022), i la que requereix més esforços a l’hora de produir

contingut. Twitter i TikTok, per aquest projecte s’han fet servir més aviat com un eco

d’alguns continguts que es publiquen a Instagram, segons el seu format, i com a plataformes

per publicar contingut basat en l’espontaneïtat i la rapidesa, en comptes de contingut produït i

llarg.
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Per desenvolupar el compte d’Instagram s’ha dut a terme una anàlisi de contingut d’altres

projectes similars per així aplicar aquells resultats que s’han cregut convenients i positius pel

perfil de Drive Through, i els escollits per l’anàlisi són P1 with Matt and Tommy

(@mattp1tommy) i Two Girls 1 Formula (@twogirls1formula), dos dels pòdcasts que posen

més èmfasi a les xarxes socials dels analitzats anteriorment a l’apartat de l’estudi de la

competència.

7.2.1 P1 with Matt & Tommy

El primer compte analitzat ha estat P1 with Matt & Tommy, un pòdcast a càrrec de Matt

Gallagher i Tom Bellingham on presenten les últimes notícies, reaccionen, opinen i fan

prediccions sobre la Fórmula 1. Un projecte que va començar com a hobby fa molts anys sota

el nom de WTF1, fins que, en guanyar una gran plataforma de seguidors, es va convertir en

un dels mitjans no-convencionals més populars del sector. Aquest febrer, però, ells dos es van

desvincular del seu projecte inicial per crear el seu propi i, així i tot, ja compten amb prop de

125.000 seguidors a Instagram. A la seva biografia disposen d’una petita descripció del seu

programa i el seu Linktree, és a dir, una pàgina amb els enllaços de totes les seves xarxes

socials.

A les seves publicacions alternen entre grafismes sobre les prediccions de cada cursa,

preguntes perquè els usuaris responguin i fragments dels episodis o dels vídeos que fan per

YouTube, no necessàriament del seu pòdcast. Aquest últim tipus de publicacions són

lleugerament més editades que els fragments originals, per poder-les adaptar a la relació

d’aspecte d’Instagram, que al contrari de YouTube o altres plataformes, és vertical. Als reels,

“una nova funció per competir amb TikTok que permet gravar vídeos de curta duració

acompanyats d’efecte, text i música”(Amanquez, Perchic, 2021), s’afegeixen subtítols, ja que

no existeix l’opció d’autogenerar-los, i duren un màxim de 30 segons. A part, ocasionalment

es publica algun tuit humorístic en format de fotografia.

Mai comparteixen els episodis sencers a les xarxes socials, però sí els moments més destacats

amb la intenció de provocar curiositat als usuaris per anar a escoltar el pòdcast sencer a les

plataformes on el pengen.

Les publicacions són acompanyades d’una descripció curta, que sol ser una afirmació o una

pregunta relacionada amb el tema que es tracta a la fotografia o el vídeo, a més de 4 o 5

hashtags, que solen ser #f1, #formula1 i #P1. Si al vídeo estan parlant sobre algun Gran
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Premi en concret, afegeixen a la llista de hashtags el lloc de la cursa i “GP”, per exemple

#spanishgp; si parlen sobre algun pilot en específic, també afegeixen el seu nom, i si fan

alguna col·laboració pagada, afegeixen #ad.

Una altra eina destacada d’Instagram és les històries, aquestes publicacions que només estan

disponibles durant 24 hores i que posteriorment es poden guardar al perfil a l’apartat de

‘destacats’, i a P1 les fan servir essencialment per promocionar els nous episodis.

7.2.2 Two Girls 1 Formula: an F1 podcast with Kate and Nicole

El següent compte analitzat és el de Two Girls 1 Formula, que a part de ser un pòdcast és un

portal que les seves creadores, Kate Lizotte i Nicole Sievers, utilitzen per crear tota mena de

contingut, majoritàriament amb un rerefons còmic. A Instagram tenen prop de 35.000

seguidors i igual que el perfil anterior, a la seva biografia tenen una petita descripció del seu

projecte i el Linktree, però també afegeixen el seu correu electrònic.

A diferència que P1, Two Girls 1 Formula compta amb un Instagram molt més variat, amb

contingut més relaxat. També es troben fragments del seu pòdcast, però tenen més varietat de

publicacions periòdiques, com dades curioses o els millors vestits de cada Gran Premi, i

pengen TikToks que són tant creació seva com aquells que els hi han semblat graciosos o

creuen rellevants. Per tant, hi ha molta més activitat.

També, a diferència del programa anterior, utilitzen molt més l’eina de les històries. A Two

Girls 1 Formula usen aquesta eina per republicar fotografies o vídeos de tota mena, tant

aquells que han penjat els pilots, la Fórmula 1, o els mitjans convencionals. A més, també fan

servir les històries per promocionar els nous episodis, el contingut que creen a altres xarxes

socials o per mostrar moments fora de les gravacions, entre d’altres.

Les descripcions de les publicacions són més llargues i contenen més hashtags, ja que no

tenen tants seguidors com a P1, i aquesta eina les ajuda a millorar la posició de les

publicacions i les permet arribar a usuaris que no coneixen el teu perfil.

7.3 Les xarxes socials de Drive Through Podcast

Les xarxes del programa són el principal motor que s’ha engegat aquesta nova temporada per

ajudar a la promoció del pòdcast i millorar la seva visibilitat, ja que anteriorment a aquesta

fase de millores i novetats, només es comptava amb Twitter. A més, les xarxes socials no
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només complementen el programa sinó que afegeixen més contingut extra, fent d’aquest

pòdcast un projecte transmèdia.

I com s’ha pogut comprovar anteriorment amb l’estudi de la competència i l’anàlisi de les

xarxes de la competència, són un factor clau per aconseguir obrir-se pas al mercat i mantenir

a nous oients, sobretot els joves.

Gràfic 1: Les plataformes socials més utilitzades mundialment l'any 2022. Font: We Are Social.

Segons l’informe digital del 2022 de We are Social27, les plataformes socials més utilitzades a

escala mundial són YouTube, Instagram i TikTok, que són les que s’han afegit a Twitter per

formar part del conjunt de plataformes de Drive Through Podcast; i a part, són xarxes que

posen un especial èmfasi en el contingut audiovisual, un aspecte primordial del pòdcast.

7.3.1 Instagram de Drive Through Podcast

El nom d’usuari del pòdcast és @drivethroughpodcast28, ja que hi ha molts comptes amb el

nom de “drive through” però el fet de contenir la paraula pòdcast al títol del projecte ha

permès crear un nom d’usuari propi sense signes de puntuació per diferenciar-lo d’altres. A la

biografia, seguint la línia dels projectes analitzats anteriorment, es presenta una petita

descripció i el Linktree a totes les xarxes del programa i, a més, s’afegeix el dia de l'emissió

28 Accés al perfil d’Instagram de Drive Through Podcast: https://www.instagram.com/drivethroughpodcast/
27 Accés a la pàgina web de We Are Social: https://wearesocial.com/uk/
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dels episodis. L’hora en què s’emeten no està posada perquè varia, ja que al programari amb

què es pengen els programes, és a dir, Ivoox, l’opció de programar és de pagament.

Pel que fa a les publicacions, amb l’anàlisi de diversos perfils i els coneixements bàsics com

a consumidors diaris d’internet, s’ha apostat per un format híbrid que combina la informació

amb l’entreteniment, amb publicacions tant periòdiques com puntuals, i tant vídeos com

fotografies o grafismes. Així i tot, totes les publicacions tenen una cohesió estètica entre

elles. “El feed és el tauler principal d’Instagram on es pot apreciar de forma ràpida totes les

publicacions juntes d’un mateix perfil i és un dels primers elements que es veuen quan

s’ingressa a un compte” (Amanquez, Perchik, 2021), per tant, tot el feed segueix una línia

d’estil similar, amb el blau i el groc com a colors predominants, és a dir, els colors

característics del programa.

Per promocionar cada episodi no es poden fer avançaments, ja que en els pòdcasts sobre la

Fórmula 1 es premia sobretot la immediatesa, és a dir, els continguts relacionats amb les

curses es pengen hores després de les curses o l’endemà, quan encara són tema de conversa.

Però sí que es penja una publicació amb un fragment dels episodis per promocionar el seu

llançament, petits teasers que no duren més de 30 segons que presenten a grans trets algun o

alguns dels temes tractats.

També es pengen grafismes sobre les prediccions de cada cursa per part dels presentadors del

programa, els horaris de cada cursa, els esdeveniments de cada mes i un petit resum amb

fotografies (extretes exclusivament de les xarxes socials de la Fórmula 1 i les escuderies) i

grafismes sobre la classificació de pilots i d’equips després de cada cursa. A part també es

pengen reels, que poden ser seccions dels pòdcasts o contingut fet específicament per xarxes

per fer el contingut més dinàmic i que no consisteixi només en grafismes o fotografies.

Les publicacions compten amb una descripció d’un o dos paràgrafs on es resumeix el

contingut que hi apareix i a més, per millorar la visibilitat d’aquestes, s’afegeixen els

hashtags de #f1, #formula1, #drivethroughpodcast, i els de les escuderies. I si la publicació

parla sobre algú o alguna cursa en específic, també s’afegeixen a la llista de hashtags.

Pel que fa a les històries, es comparteixen les publicacions per millorar el seu abast, igual que

altres publicacions fetes per perfils oficials de l’esport que inclouen novetats o informació

rellevant. I a la funció d’històries “destacades” es guarden aquelles que són promocionals,

perquè els continguts estiguin sempre a l’abast per ser consultats i que, a primera vista, els

40



usuaris vegin de quins serveis es disposen. Actualment, s’hi troben l’apartat de “YouTube”,

on es troba l’enllaç al canal del programa i el de “2a Temporada” on es pot trobar l’enllaç al

Linktree.

Per poder crear els grafismes i afegir els elements a les fotografies i vídeos que caracteritzen

el pòdcast i donen equilibri al feed d’Instagram, s’han utilitzat els serveis d’edició de

l’aplicació Canva.

7.3.2 Twitter de Drive Through Podcast

L’aplicació inicial que es va crear va ser Twitter, ja que només es volia una plataforma

únicament per poder anunciar els episodis, quan el projecte se centrava només en els episodis

del pòdcast. El nom d’usuari és @dthroughpodcast29, l’únic diferent de totes les altres

plataformes perquè aquesta xarxa social no permet noms tan llargs.

Es comparteixen algunes de les publicacions que es pengen a Instagram, sobretot aquelles

més informacionals, que acostumen a ser els grafismes, com els horaris de les curses o les

prediccions. A part, també es pengen tuits promocionals per cada episodi, la funció inicial

amb què es va crear el perfil en aquesta xarxa.

L’ús a Twitter és molt més casual i espontani, ja que es pot compartir el contingut que sembli

oportú mitjançant un retweet o un m’agrada i la creació és molt més ràpida i lleugera, perquè

es poden publicar petits textos o frases en uns segons.

L’ús de hashtags és molt més limitat que a Instagram perquè el límit de caràcters d’un tuit són

240, per tant, en aquells tuits fets amb l’objectiu de promocionar els episodis, s’utilitzen els

hashtags de #f1, del nom de la cursa o el tema tractat a la publicació i, si hi cap també un amb

el nom del programa.

7.3.3 TikTok de Drive Through Podcast

El nom d’usuari a TikTok és el mateix que s’ha utilitzat a totes les plataformes excepte

Twitter: @drivethroughpodcast30. Aquesta aplicació permet fer vídeos similars als reels, en

format vertical, encara que ara la duració dels vídeos a TikTok pot arribar als 10 minuts i a

Instagram 90 segons.

30 Accés al perfil de TikTok de Drive Through Podcast: https://www.tiktok.com/@drivethroughpodcast
29 Accés al perfil de Twitter de Drive Through Podcast: https://twitter.com/DThroughPodcast
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TikTok pot semblar una plataforma limitadora, ja que només es poden publicar vídeos, però

no és el cas, perquè és l’aplicació més important per guanyar visibilitat gràcies al seu

algoritme i és per això que moltes empreses i organitzacions tenen un perfil en aquesta xarxa

social. Segons Andreas Schellewald (2023), “a TikTok els usuaris estan sent constantment

confrontats amb continguts que representen una versió algorismista d’ells mateixos”, és a dir,

els usuaris consumeixen principalment continguts recomanats que l’aplicació creu que

s’ajusten al seu perfil, i això facilita el descobriment de nous continguts similars.

Els pòdcasts solen utilitzar aquesta plataforma per penjar teasers, fragments dels episodis si

també contenen vídeo, o continguts fets exclusivament a través de l’aplicació, utilitzant

àudios virals. Per això al perfil de Drive Through Podcast s’hi pot trobar aquest tipus de

contingut per donar a conèixer el programa, és a dir, no només fragments d’episodis sinó

també contingut extra.

7.3.4 YouTube de Drive Through Podcast

Finalment, l’última incorporació al conjunt de xarxes socials del programa ha estat

YouTube31. Encara està en etapes inicials, per tant, actualment només s’hi publiquen els

episodis en format de vídeo. Ara bé, és un format que requereix més temps de creació, ja que

els vídeos han de tenir una mínima edició i també s’han de crear les miniatures.

La gravació inicial apareix sobre un fons blau acompanyada del logo del pòdcast i de

l’arrova, i per cada secció apareix el títol a la part superior de la pantalla. El programa que

s’utilitza per editar els vídeos és DaVinci Resolve; i per les miniatures, s’ha personalitzat una

plantilla a través de Canva, que consisteix en el títol de l’episodi i una fotografia relacionada

amb el tema que es tracta en aquell episodi, extreta exclusivament de les xarxes de la

Fórmula 1, els equips o dels pilots.

Per millorar el posicionament dels continguts en aquesta plataforma, a part de realitzar

miniatures que cridin l’atenció, hi ha altres estratègies que es duen a terme per així

incrementar la visibilitat i atreure a nova audiència. En primer lloc, els títols són descriptius i

representatius del contingut del pòdcast. Són més llargs que els utilitzats a les plataformes

d’àudio, ja que s’inclouen paraules clau que els usuaris sovint busquen, com “Gran Premi” o

“F1”, per millorar les probabilitats d’aparèixer als resultats de recerca. A part, també s’usen

31 Accés al perfil de YouTube de Drive Through Podcast: https://www.youtube.com/@DriveThroughPodcast
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les descripcions dels vídeos per proporcionar un resum detallat del contingut, incloent-hi

també paraules clau i enllaços a les altres xarxes del programa.

7.4 Programació de publicacions

Com ja s’ha explicat anteriorment, encara que a plataformes com Twitter i TikTok les

publicacions acostumen a ser més espontànies, gran part del contingut està programat.

Aquesta taula següent mostra la planificació dels continguts periòdics:

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge

Instagram Promo de
l’episodi
nou amb
fragment

Promo de
l’episodi
en vídeo
amb

fragment

Presentació
circuit

(vídeo per
reels)

Horari
de la
cursa

Predicció
de la
cursa

Curta
ressenya
post cursa

Twitter Promo de
l’episodi
nou amb
enllaç i
fragment

Promo de
l’episodi
en vídeo
amb

enllaç i
fragment

Horari
de la
cursa

YouTube Episodi
en vídeo

TikTok Presentació
circuit

Notícies de
la setmana

Taula 2: Planificació del contingut a les xarxes de Drive Through Podcast. Font: creació pròpia.

8. Anàlisi dels resultats

S’han analitzat els resultats del pòdcast a les plataformes de streaming i les xarxes socials

d’aquesta temporada, començant pel 5 de febrer, quan es va penjar la primera publicació a

Instagram inaugurant una nova etapa del projecte, fins a actualment, a finals de maig. Les

plataformes de Google Podcasts i de Podimo, on el pòdcast hi és present, no s’han inclós en

l’anàlisi perquè no hi ha dades d’escolta, a més, les d’Apple Podcast no s’han pogut

recuperar.
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8.1 Resultats a les plataformes en streaming

8.1.1 Ivoox

Per realitzar la difusió del programa s’ha utilitzat la plataforma d’allotjament de podcasts

Ivoox, que permet la publicació dels episodis en diverses plataformes a la vegada de manera

gratuïta. Així i tot, amb el pla gratuït la plataforma posa un límit de sortida de només 20

episodis, per tant, els més antics no es mostren. Drive Through Podcast està present, a part

d’Ivoox32, a Spotify33, Apple Podcasts34, Amazon Music35, Google Podcasts36 i Podimo37.

Segons un article de The Verge (2023), basant-se en els resultats econòmics anuals més

recents de la marca, Spotify és actualment la plataforma de música en streaming més

utilitzada, amb més de 200 milions de subscriptors, seguida dels seus competidors més forts,

Apple Music i Amazon Music. És per això que es van escollir aquestes plataformes per

difondre el pòdcast; i les dues restants, Google Podcast i Podimo, també es van afegir perquè

Ivoox ho permetia i no suposava cap esforç extra.

Aquestes són les estadístiques de totes les plataformes en conjunt, proporcionades per Ivoox.

Gràfic 2: Dades de l’audiència del pòdcast del 5 de febrer fins el 24 de maig. Font: Ivoox.

37 Accés al perfil de Podimo: https://podimo.com/es/shows/9032506b-6930-4a36-a849-63934780914d
36Accés al perfil de Google Podcasts: https://lc.cx/uxY9Tn
35Accés al perfil d’Amazon Music: https://lc.cx/3-mc7X
34Accés al perfil d’Apple Podcasts: https://podcasts.apple.com/es/podcast/drive-through-podcast/id1618751388
33Accés al perfil de Spotify:https://open.spotify.com/show/6YHZ4FphxBvAwg6idXyTLo?si=903ca3d163404eff
32Accés al perfil d’Ivoox: https://www.ivoox.com/perfil-drive-through-podcast_a8_listener_28317298_1.html
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Gràfic 3: Dades de l’audiència del pòdcast des del primer episodi. Font: Ivoox.

Per escoltes es refereix al nombre de cops que un episodi s’ha començat a reproduir des del

segon 0, que aquesta temporada equivalen a 295, contrastant amb les 961 globals que s’han

acumulat des de l’inici del programa. És a dir, Drive Through va néixer l’abril del 2022, i de

març a maig d’aquest any s’han aconseguit gairebé una tercera part de les reproduccions

totals.

Gràfic 4: Dades sobre la situació geogràfica dels oients. Font: Ivoox.

Pel que fa al país d’origen dels oients d’aquesta temporada, predomina els Estats Units, seguit

d’Espanya i Bèlgica. En cas de canviar l’idioma del pòdcast en català, segurament es perdien
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una gran quantitat d’escoltes sobretot als Estats Units, on resideixen moltes persones de parla

hispana, així i tot, no són xifres tan altes i es compten amb pocs oients fidels com per posar

en risc la popularitat del programa.

Gràfic 5: Dades de les escoltes segons el dispositiu dels oients a Ivoox. Font: Ivoox.

Pel que fa a les reproduccions d’aquesta temporada, es pot comprovar que la majoria dels

usuaris han accedit als episodis a través de plataformes externes a Ivoox, sent Spotify la més

predominant, com es pot comprovar als següents gràfics.

8.1.2 Spotify

Imatge 23: Dades generals de l’audiència del programa. Font: Spotify for podcasters.

A Spotify es troben gairebé la meitat de les reproduccions totals que té el programa, és a dir

456. Els streams representen el nombre de vegades que un episodi s’ha reproduït més de 60

segons i els oients el nombre de dispositius que han començat un episodi. Finalment, en

aquesta plataforma líder de pòdcasts, el programa compta amb 22 seguidors.
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Gràfic 6: Dades del gènere i l’edat dels oients de la segona temporada. Font: Spotify for podcasters.

El gènere que predomina entre els oients en aquesta temporada és el femení amb un 73%,

encara que una gran part no s’especifica. I pel que fa a l’edat, hi predomina la franja entre 28

i 34 anys, amb un 67,61%.

8.1.3 Amazon Music

Gràfic 7: Dades generals de l’audiència del pòdcast. Font: Amazon Music for Podcasters.
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I finalment, Amazon Music és la tercera plataforma amb més oients, sumant 62 inicis des del

principi de la temporada, 24 reproduccions, que equivalen a més de 60 segons reproduïts d’un

episodi i 35 oients, és a dir, el nombre d’usuaris únics d’Amazon Music que han començat un

episodi.

8.2 Resultats a les xarxes socials

Les següents plataformes han anat apareixent dins del projecte progressivament, sense cap

estratègia de llançament i, per tant, el seu volum de contingut és diferent. Així i tot, la

diferència de vida entre les xarxes socials de Drive Through no té res a veure amb la resposta

que ha generat als usuaris.

8.2.1 Instagram

Instagram es va crear a inicis d’aquesta segona temporada del pòdcast i de moment és la

xarxa principal per on penjar i promocionar contingut general, ja que és la plataforma que

proporciona més visibilitat. Els tipus d’usuaris cobreixen un rang molt gran, per tant,

l’audiència és molt ampla i els continguts tenen la possibilitat d’arribar a molta més gent.
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Imatge 24: Perfil d’Instagram de Drive Through Podcast. Font: creació pròpia.

Cada publicació que s’ha fet, ha anat acompanyada d’una història per part del mateix

Instagram de Drive Through, com dels creadors del programa, per poder maximitzar la

visualització.

A més, l’ús dels hashtags populars han fet arribar les publicacions a usuaris que no segueixen

el programa, com per exemple #f1 i els noms dels equips, facilitant així la participació de

noves audiències mitjançant m’agrades o comentaris.

La publicació amb més interacció correspon a una creació pròpia feta mitjançant fotografies

proporcionades per la pàgina oficial de la Fórmula 1 on es mostra l'evolució dels últims anys

dels monoplaces de l'escuderia AlphaTauri, el passat 10 de febrer, que va obtenir un total de

22 m’agrades i 7 comentaris.
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8.2.2 Twitter

En aquesta plataforma, a causa del seu format molt més limitat al text, s’ha optat per penjar

contingut molt més espontani, juntament amb algun grafisme informatiu o promocional del

programa, com els horaris de cada cursa o petits teasers de cada episodi.

Imatge 25: Perfil de Twitter de Drive Through Podcast. Font: creació pròpia.

L’ús dels hashtags també ha estat definitori per poder causar més impressions a la xarxa, però

així i tot, els nombres són més baixos que a Instagram, ja que és una plataforma amb menys

tràfic i molt més lineal. És més difícil trobar contingut nou fora del cercle de persones que se

segueixen i menys, interactuar amb ell, és a dir, els continguts no estan tant a la vista i no són

tan visuals com a Instagram.

Imatge 26: Dades generals de la visibilitat del Twitter de Drive Through Podcast de febrer a maig del 2023.

Font: Twitter.
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Aquesta temporada, el mes on més impressions s’han aconseguit ha estat febrer, ja que més

usuaris estan atents a les xarxes, en ser el mes previ a l’inici de la nova temporada de la

Fórmula 1.

8.2.3 TikTok

Juntament amb YouTube, aquesta plataforma és de les més recents, però no per això la que ha

tingut menys èxit. Encara que el perfil compti amb 11 seguidors, amb només 9 vídeos s’han

aconseguit quasi 1300 m’agrades i 4 vídeos sobrepassen les 1000 visualitzacions.

Imatge 27: Perfil de TikTok del pòdcast. Font: TikTok

L’èxit d’aquests curts continguts audiovisuals es deu a l’ús dels mateixos hashtags

d’Instagram i la utilització de músiques populars de la plataforma; dues eines molt importants

a TikTok que ajuden als vídeos del programa a aparèixer a més pàgines de “Per tu” com a

contingut recomanat.

8.2.4 YouTube

Arran de voler fer evolucionar el pòdcast, a principis de maig es va publicar el primer episodi

en vídeo a YouTube, fet que es va anunciar a les altres xarxes.
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Gràfic 8: Dades generals de l’audiència del pòdcast. Font: YouTube.

S’utilitzen estratègies per arribar a un públic més ampli, com s’ha explicat anteriorment, però

a causa del curt recorregut que Drive Through Podcast ha tingut en aquesta plataforma encara

no es poden extreure gaires conclusions. Així i tot, actualment es compten amb 29

visualitzacions totals, que sumen 1,2h de temps visualitzades, i un total de 5 subscriptors. En

aquesta gràfica es pot comprovar que hi ha un pic de reproduccions quan s’estrena un nou

episodi.

Imatge 28: Perfil de Youtube del pòdcast. Font: YouTube.
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9. Evolució del projecte i objectius futurs

Per mesurar l’evolució del projecte i fixar uns possibles objectius futurs per fer-lo créixer,

s’ha dividit l’estat del pòdcast en tres fases des del febrer d’aquest any, quan es van començar

a implantar les primeres millores notables al programa, fins al febrer de l’any que ve, a les

portes de començar la següent temporada.

La implantació de novetats s’ha espaiat d’aquesta manera perquè no és recomanable fer molts

canvis sovint en l’estratègia de comunicació i imatge d’una empresa, ja que els consumidors

solen respondre millor als projectes que transmeten un missatge clar i coherent al llarg del

temps. Si hi ha canvis constants en la comunicació i la imatge, pot crear confusió i pot

dificultar el vincle amb els oients.

9.1 Fase 0 de millores: febrer 2023

Aquesta fase és la que conté els progressos més notables, ja que es van dur a terme

prèviament a l’inici de la nova temporada del pòdcast, un parell de setmanes abans de l’inici

de la nova temporada de la Fórmula 1, i demostren l’estat en què es troba el projecte avui en

dia.

La presència a les xarxes es va augmentar amb la creació de perfils d’Instagram i TikTok, ja

que abans només es comptava amb el de Twitter per raons principalment promocionals. Cada

xarxa social té el seu públic i les seves característiques, per tant, en estar present en diferents

plataformes es pot arribar a una audiència més ampla i diversa, fet que augmenta la visibilitat

i la possibilitat de connectar amb diferents usuaris que els hi agradi la Fórmula 1.

A part, cada plataforma ofereix diferents formats i enfocaments per compartir continguts, i és

per això que aquests nous perfils han permès diversificació del procés de creació de

continguts, que abans només es limitava a les característiques de Twitter, és a dir, textos curts

i alguna fotografia o vídeo.

Durant aquesta fase, encara que més tard en el procés, s’han començat a gravar els episodis

en vídeo, que després d’editar-los es pengen a YouTube.

I ja que ara Drive Through té presència en diverses xarxes socials, també s’ha dut a terme un

reforçament de la imatge. A Instagram sobretot, el disseny i l’estètica juguen un paper crucial

per generar una bona primera impressió i reforçar la identitat del projecte perquè el principal

format de publicació és la fotografia. És per això que s’han hagut de buscar referents estètics
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pel desenvolupament d’un feed d’Instagram atractiu pels usuaris. Amb la integració de

YouTube, també s’han hagut de buscar referents per reforçar l’element audiovisual a l’hora

de crear miniatures i dissenys pels episodis en vídeo.

Pel que fa a la part formal del pòdcast, els guions s’han acurtat, a diferència dels de la

temporada anterior, ja que d’aquesta manera els episodis tendeixen a ser més enfocats i

concisos pel que fa al contingut. A part, els pòdcasts llargs poden semblar aclaparadors,

especialment si l’oient no és fidel i no està segur de si el contingut valdrà la pena.

S’ha començat a apostar per un llenguatge més professional i objectiu, encara que també hi

ha espai per l’opinió personal sobre aquelles temàtiques que es creuen convenients i sobre les

que hi ha prou coneixements.

I l’última millora ha estat la qualitat de so. Anteriorment, tot i comptar amb micròfons

adequats per una bona qualitat de so, com que els episodis es gravaven a través d’una

videotrucada, la bona sonoritat s’acabava perdent. Per tant, ara cada component del pòdcast

enregistra la seva part individualment a través del programa Audacity i després s’ajunten,

mentre que la gravació de la videotrucada s’utilitza únicament pel pòdcast en vídeo.

Gràcies a aquestes novetats implementades per aquesta segona temporada s’han vist canvis

positius, com s’han pogut comprovar a l’apartat d’anàlisi de les xarxes. La presència més

gran a les xarxes ha provocat una millor visibilitat dels continguts i interacció amb els

usuaris. Tant el nombre total de m’agrades, els seguidors i comentaris totals de les xarxes del

projecte ha incrementat exponencialment. Fruit també de la constància que s’ha prioritzat a

l’hora de crear contingut. Així i tot, a Twitter està costant generar impacte i interacció

general, igual que a YouTube, però la presència en aquesta última plataforma està en fases

inicials.

Pel que fa als resultats de les plataformes d’àudio, encara que no suposi cap esforç extra estar

present a un gran nombre de serveis en streaming, potser seria convenient centrar la promoció

dels episodis en aquells amb més popularitat, com Spotify, ja que als altres gairebé no s’hi

recullen dades d’escolta a causa de la poca activitat, com a Google Podcasts o Podimo, que és

de pagament.
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9.2 Fase 1 de millores: agost 2023

A l’agost d’aquest any estan previstes les segones millores, on s’afegiran les inversions

econòmiques en material. En primer lloc, es comprarà un anell de llum pels continguts

audiovisuals per millorar la il·luminació i crear un ambient més professional, així com una

nova càmera web per augmentar la qualitat del vídeo. Per la creació de contingut a través del

mòbil, també s’invertirà en un trípode.

A més d’aquestes inversions materials, també es preveu la creació d’una pàgina web i

adquirir el seu domini per tenir una millor presència en línia pel pòdcast i un punt central on

els oients puguin accedir a tots els continguts, xarxes i informació de contacte.

Començar el procés de monetització del pòdcast és un dels objectius que també es tenen per

aquesta fase. Com que no es preveu una gran base d’audiència de cara a l’agost, els mètodes

per generar ingressos se centraran en les donacions voluntàries i les subscripcions, ja que

aconseguir patrocinis o afiliacions amb empreses encara serà difícil.

Pel que fa al contingut, s’afegirà una secció extra dedicada a entrevistes amb perfils que

puguin aportar alguna cosa valuosa amb el seu coneixement sobre la Fórmula 1. A part,

també es pretén canviar l’idioma del projecte al català, ja que el mercat dels pòdcasts és més

petit que el dels pòdcasts en espanyol i, a aquestes etapes inicials de Drive Through Podcast,

no es creu que sigui un gran sacrifici, perquè es tenen pocs seguidors fidels.

I finalment, en aquesta fase també es preveu presentar el projecte a alguna emissora de ràdio,

ja que pot oferir nombrosos avantatges i oportunitats com ara un major abast, credibilitat,

accés a expertesa i recursos, i oportunitats de monetització.

9.3 Fase 2 de millores: febrer 2024

Entre el final de la segona temporada del pòdcast el novembre d’aquest any i l’inici de la

tercera temporada el març de l’any vinent, es durà a terme la segona fase de millores, que

tindrà encara més pes. En primer lloc, s’invertirà en una taula de mescles, ja que assegura un

control precís de l’àudio i la capacitat de poder produir contingut professional; en segon lloc,

s’adquiriran auriculars d’estudi per permetre escoltar l’àudio amb precisió no només durant la

gravació dels episodis sinó també durant la postproducció, i així millorar la comoditat; i

finalment s’invertirà en sintonies i efectes de so, en cas que es vegi convenient, per ajudar a

establir una identitat única pel pòdcast.
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L’adquisició de millors micròfons dinàmics professionals també es contempla, però no és una

prioritat, ja que els actuals són una inversió recent i ja aporten una qualitat de so satisfactòria.

Tenint en compte que per aquestes dates es preveu un creixement del pòdcast, es considera

començar a guanyar ingressos mitjançant també, a part de les subscripcions i les donacions, a

través de patrocinis i afiliacions amb marques. També es planteja la iniciativa de dissenyar

productes de marxandatge pel pòdcast perquè, a part de ser una possible font extra

d’ingressos, és una forma de publicitar el projecte, exposant-lo a una audiència més ampla i

potencialment acostar a nous oients.

Perquè la creació i l’edició dels continguts de la temporada vinent sigui més còmoda també

s’invertirà en l’Adobe Creative Cloud per estudiants, un servei d’Adobe que inclou diverses

aplicacions com Photoshop, Premiere Pro o Audition.

Per reafirmar la constant evolució del pòdcast també es faran noves incorporacions de

contingut: es planteja col·laborar amb un expert mensualment i obrir un canal de Twitch.

Reconeixent la importància de l’expertesa a la Fórmula 1 es convidarà a un expert perquè

comparteixi el seu coneixement i experiència, afegint profunditat als episodis. I a més dels

episodis habituals de pòdcast, el projecte també s’endinsarà al món de l’streaming a Twitch,

ja que aquest format permet interactuar amb l’audiència en temps real, creant així una

experiència més dinàmica entre creadors i consumidors, com ho fa per exemple Víctor Abad.

Així i tot, abans de començar la següent temporada, es farà una anàlisi previa per dissenyar i

ajustar l’estratègia comunicativa a la situació on es trobi el pòdcast llavors i potenciar allò

que funcioni, així com reformular allò que tingui dificultats per arribar a audiències més

grans.

10. Pla econòmic i financer

10.1 Costos i inversions

La creació d’un pòdcast no requereix recursos refinats, amb la gravadora dels telèfons mòbils

mateixos es pot dur a terme una producció bàsica. Per tant, fàcilment es poden crear projectes

amb costos baixos, però invertir en material que millori la qualitat del producte augmenta les

possibilitats de poder entrar a mercats més competitius.
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Per la realització de Drive Through Podcast s’han anat incorporant millores progressivament

i, com s’ha explicat en l’apartat de previsió de futur, s’esperen fer més, a mesura que el

projecte avanci i es vegi quina és la repercussió.

La següent Taula 3 mostra les despeses que el programa ha tingut fins a l’actualitat:

PRODUCTE PROVEIDOR UNITATS PREU TOTAL

Micròfon de
condensador: Rode

Podcaster

RODE 1 155,00€ 155,00€

Micròfon de
condensador: Yeti Blue

Blue 1 139,99€ 139,99€

Auriculars d’estudi:
Audio-Technica M50X

Audio-Technica 1 144,00€ 144,00€

Auriculars:
Logitech G213

Logitech 1 87,99€ 87,99€

Webcam: Aukey Full
HD USB

Aukey 1 22,94€ 22,94€

Webcam: Trust
Gaming GXT

Trust 1 16,99€ 16,99€

TOTAL 566,91€

Taula 3: Taula de costos de material per la producció del pòdcast. Font: creació pròpia.

Per altra banda, continuant amb la previsió de futur, aquesta Taula 4 ensenya els costos

addicionals que suposarien els productes i serveis en què es podrien invertir en un futur per

millorar la qualitat del programa:
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PRODUCTE PROVEIDOR UNITATS PREU TOTAL

Taula de
mescles

Behringer 1 89€ 89€

Auriculars
d’estudi:

Audio-Technica
M50x

Audio-Technica 1 144,00€ 144,00€

Càmera Web:
Logitech C922
Pro Stream

Logitech 2 73,09€ 146,18€

Anell de llum LIPETY 2 34,99€ 69,98€

Trípode per
mòvil i càmara

CIRYCASE 2 14,99€ 29,98€

Sintonies i
efectes sonors

Bancs de música - 20€ 20€

Micròfon
Dinàmic Shure

MV7

Shure 2 264,20€ 528,40€

TOTAL 881,36€

Taula 4: Taula de costos futurs de material per la producció del pòdcast. Font: creació pròpia.

Es contempla dedicar una part del pressupost per comprar la llicència d’alguna sintonia o

efecte sonor lliures de drets d’autor que venen alguns bancs de música, com s’ha indicat

amunt, en cas que es vulgui canviar algun dels ja existents, que són gratuïts, o afegir-ne de

nous. I també, més endavant, podria entrar el paper de la publicitat per promocionar el

contingut del programa a través de les xarxes socials, segons les necessitats.

Però la postproducció també és una part important del procés de creació. Encara que

actualment pel pòdcast s’utilitzin programes gratuïts que de moment compleixen les funcions

que es necessiten, com l’Audacity, el DaVinci Resolve o el Canva, en un futur poden ser

limitadores. Per tant, es creu adient apostar pels serveis dels programes d’Adobe equivalents,

com Adobe Audition, Premiere o Photoshop, que es paguen mensualment. A part, a causa de

l’increment de contingut que es preveu de cara al futur, es considera l’adquisició del domini

d’una pàgina web per tenir tot el contingut relacionat al programa concentrat en un lloc base.
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PRODUCTE PROVEIDOR UNITATS PERIODE PREU TOTAL

Llicència
d’Adobe
Creative
Cloud per
estudiants

Adobe 1 Mensual 19,66€ 19,66€

Domini
pàgina web

Wix 1 Anual 12,95€ 1,08€ /
mes

TOTAL MENSUAL 20,74€

Taula 5: Taula de costos mensuals. Font: creació pròpia.

Una altra despesa mensual seria el sou en cas de tenir algun col·laborador mensual, encara

que de moment no es contempla un sou fix pels presentadors. Una altra despesa indefinida

seria el possible marxandatge, un cop el programa hagi guanyat popularitat, com per exemple

samarretes, bosses de roba o gorres.

Finalment, també per ajudar a incrementar la visibilitat del programa, també es considera

comprar anuncis a aquelles xarxes socials de les quals es disposen i que ho permetin, és a dir,

a Instagram i Twitter. El preu d’aquests anuncis varia depenent dels serveis que es demanin, i

també perquè es determinen mitjançant un sistema basat en la subhasta.

Aquests costos són poc viables fer-los amb una sola inversió tenint en compte el pressupost

del programa actualment. Per tant, els costos es dividiran en dues fases, la primera començant

a finals d’agost, quan la Fórmula 1 torna després de les vacances d’estiu, que equivaldria al

començament de la segona meitat de la temporada. La segona inversió es durà a terme al

febrer de l’any vinent, abans de començar amb la següent temporada de la Fórmula 1 i, per

tant, del pòdcast.

10.2 Formes de monetització i vies de finançament

Per poder arribar a cobrir aquestes despeses i inversions i possiblement arribar a rendibilitzar

la feina. Hi ha moltes maneres d’arribar a monetitzar aquest projecte encara que només

s’arribarien a aplicar en arribar a un mínim d’oients.

1. Subscripcions. Plataformes com Patreon, Apple Podcasts Subcripctions permeten als

creadors oferir contingut prèmium o sense anuncis als seus subscriptors mitjançant
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una quota recurrent. Aquest model funciona principalment per creadors amb una

audiència dedicada, i a Drive Through encara no es té, però ja que Ivoox ens ofereix

la possibilitat que els usuaris se subscriguin pagant mensualment entre 1,5€ i 40€, i

aquesta plataforma és la que s’utilitza actualment per penjar els episodis, s’apostaria

per aquesta.

2. Patrocinis i publicitat. Una de les formes més comunes de monetització que

consisteix a introduir contingut patrocinat o anuncis durant els episodis del pòdcast.

Es pot dur a terme escrivint directament a empreses o unint-se a xarxes de publicitat

de pòdcasts que connecten els creadors amb els anunciants.

3. Afiliació. Amb el màrqueting d’afiliació, es poden promoure productes o serveis als

pòdcasts i aconseguir una comissió per cada venda o acció generada a través d’un

enllaç propi que es troba a la descripció de l’episodi, per exemple.

4. Donacions. Alguns programes es recolzen a les donacions voluntàries dels seus oients

que, a diferència de les subscripcions, no estan subjectes a cap aplicació i no són

quotes recurrents.

5. Venda de productes. En cas de tenir marxandatge o altres productes relacionats amb

el programa, com llibres, cursos o continguts de marca, es poden vendre a l’audiència.

Es poden crear botigues en línia en plataformes com Shopify o Etsy per dur a terme

les vendes.

Aquests mètodes són difícils d’aconseguir per projectes novells com Drive Through Podcast i

que tenen poca audiència, sobretot els patrocinadors. Així i tot, per atreure els patrocinadors

adequats no només compten els números, sinó la qualitat dels continguts i identificar bé el

tipus d’audiència.

10.3 Calendarització

Després d’haver contemplat els costos i inversions futures del projecte i els mitjans per poder

fer-los realitat, s’ha elaborat un calendari on s’especifica, des d’aquest agost fins al març de

l’any vinent, quines despeses i ingressos es tindrien.
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Calendarització
AGOST SETEMBRE OCTUBRE NOVEMBRE DESEMBRE GENER FEBRER MARÇ

INVERSIÓ

Taula de mescles

Auriculars d'estudi

Càmeres Web

Anell de llum

Trípode per mòbil i càmera

Sintonies i efectes sonors

Micròfon

Llicència Adobe Creative Cloud

Domini pàgina web

Col·laborador mensual

Anuncis a xarxes

BENEFICIS

Subscripcions

Patrocinis i publicitat

Afiliació

Donacions

Venta de productes
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11. Conclusió

Després d’haver dut a terme el desenvolupament d’aquest projecte s’ha pogut observar que

l’àmbit dels pòdcasts està en constant creixement i que també existeixen molts projectes amb

molt poca vida i que, igual que Drive Through Podcast, estan a les fases inicials provant

noves plataformes i nous formats per poder arribar a una audiència més gran. A més aquestes

novetats sovint funcionen, i això demostra que, com ja han afirmat els experts, a l’audiència li

agrada aquest format d’àudio sota demanda. A part, l’oferta dels pòdcasts sobrepassa amb

escreix la de la ràdio convencional, per tant, és d’entendre que es prioritzin els primers.

Ara bé, el perill que comporta que aquest format d’àudio sigui tan popular actualment és no

diferenciar-se o destacar, i per conseqüència, perdre l’oportunitat de tenir èxit en aquest

àmbit. És per això que s’han de buscar punts forts que serveixin per distingir-se i saber allò

que funciona per aquell tipus de contingut que es vulgui crear. Així i tot, encara que altres

projectes similars puguin servir d’inspiració a l’hora de crear i modelar un projecte propi,

sempre s’ha de voler aportar alguna cosa nova, un tret distintiu, i valorar si aquesta novetat és

rellevant i funciona.

L’aspecte nou que es volia aportar a Drive Through des de l’inici era realitzar un pòdcast que

als creadors els hagués agradat que existís, un punt mitjà entre la professionalitat i rigorositat

que ofereixen els continguts mitjans convencionals, com per exemple la Fórmula 1 mateixa

que ofereix diversos pòdcasts setmanals, llargs amb experts; i l’entreteniment, és a dir, més

apropat a un públic més jove amb un punt humorístic i no tan informatiu.

Sí que existeixen referents propers que s’han tingut en compte a l’hora de crear-lo, però

també principalment s’ha prioritzat la creació del contingut fàcil de comprendre, centrat en

l’infoentreteniment, i per tots els públics.

Un dels avantatges que inicialment es van tenir a l’hora de crear el pòdcast va ser el baix cost

econòmic que suposa. Els pòdcasts són l’espai sonor més accessible per tothom i la via més

ràpida d’introduir-se al món de l’àudio, a diferència de la ràdio, amb un tauler relativament

marcat, poc flexible, que principalment serveix com una via disponible per uns professionals

preseleccionats.
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Ara bé, tenir un contingut de qualitat requereix una inversió, que s’ha anat fent gradualment,

però amb aquest treball s’han fixat i planificat aquelles millores que es volen fer en un futur,

igual que altres novetats que es volen implementar.

Un altre element imprescindible per millorar el rendiment d’un projecte és la constància i la

dedicació. La primera temporada de Drive Through només comptava amb el perfil de Twitter

que s’utilitzava principalment només per promocionar els nous episodis, i aquesta segona

temporada, amb la incorporació de noves xarxes i la creació de contingut gairebé diari s’ha

millorat la visibilitat del programa. També les estratègies de comunicació varien segons la

plataforma, és per això que el contingut s’ha d’adaptar, i aquest factor també ha generat més

volum de feina.

Amb les noves incorporacions que hi ha hagut aquest any s’han hagut de potenciar unes

habilitats que abans potser es tenien, però menys desenvolupades. Dos exemples són el

disseny gràfic o l’edició de vídeos, que no eren àmbits desconeguts, però han millorat a causa

del seu ús constant que el pòdcast avui en dia requereix. Haver de cobrir aquests àmbits sent

només un equip de dues persones que porten tot el projecte, ha ajudat a poder estendre les

habilitats a altres camps i no només desenvolupar la part periodística.

I finalment, el tret més positiu d’aquest projecte és que ha servit per millorar les

competències dels creadors com a professionals, sobretot amb les millores d’aquesta segona

temporada, impulsades per aquest treball. Han obert una petita porta cap a un possible futur

professional dins d’aquest esport o simplement dins del món sonor, perquè el pòdcast ja porta

gairebé 50 episodis, que es tradueixen en 50 guions i moltes hores darrere. I es vulgui o no,

encara que el motor d’aquest projecte sigui dues persones i només hagi passat poc més d’un

any després del primer episodi, hi ha una gran diferència de qualitat a l’hora del llenguatge,

de l’expressivitat i de la confiança davant del micròfon. Al cap i a la fi, ha estat i està sent

fins ara una experiència positiva que només para de créixer.
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