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1. Introducció

1.1 El meu projecte

Aquest Treball de Final de Grau consisteix en la planificació d'un videoclip. La idea

sorgeix de la meva pròpia carrera musical i la necessitat d'acompanyar el meu

pròxim senzill amb un suport visual.

El videoclip d'Origen explica la història d'una noia que està descobrint per primer

cop el que significa madurar i créixer com a dona en aquesta societat. Amb aquest

projecte es pretén ensenyar la meva experiència en primera persona i donar una

visió més artística del que significa per a mi ser una dona.

Aquest treball recull tot el procés de preproducció, producció i distribució d’aquest

projecte sense arribar a portar el rodatge del videoclip.

1.2 Motivacions

Com a cantant, la música és un dels temes que trobo més interessants i per aquest

motiu vaig decidir dur a terme per aquest treball un projecte que relacioni

l'audiovisual amb la música.

Partint d'aquesta base, era necessari buscar un fil narratiu que li donés un sentit al

projecte, una temàtica sobre la que parlar. Com a artista, un dels temes que més

m'inspiren a l'hora d'escriure una cançó són els relacionats amb el feminisme.

Personalment, aquest moviment m'ha servit de guia per a créixer com a dona i com

a persona, i el tema principal de cançó parla sobre aquest procés.

1.3 Objectius

Aquest projecte pretén donar un missatge a través d'una història personal. L'objectiu

final és conscienciar als espectadors de les lluites que hem de viure les dones per

poder alliberar-nos de les imposicions socials. A part d'això, el resultat final ha de
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ser un projecte professional, però a la vegada viable perquè en un futur es pugui dur

a terme.

Pretenc que el públic se senti identificat amb mi, però de forma paradoxal, el meu

missatge vull que sigui incòmode i poc satisfactori per a la persona que ho està

veient; tractaré temes personals d'una forma realista.

Per aconseguir tot això, el projecte es desenvoluparà seguint els objectius següents:

● Crear una narrativa que expliqui la història que vull tractar.

● Dissenyar un producte low cost professional.

● Crear una simbologia adequada i en relació amb la temàtica.

● Aconseguir l'estètica visual desitjada.

Pel que fa a la part de distribució es pretén:

● Aconseguir que el públic tingui una visió més oberta sobre aquest tema.

● Aconseguir reconeixement i finançament.

1.4 Metodologia

Aquest treball consta de dues parts: En primer lloc, la part de conceptualització del

projecte i en segon lloc la part del disseny. En aquesta primera part es fa una breu

investigació del mercat de la indústria musical i el seu funcionament explicat de

forma teòrica, però justificat amb el que després es desenvolupa a la part de disseny

de videoclip. Pel que fa a la part del disseny del projecte, explico com es

desenvolupa aquest videoclip. El vídeo musical tracta l'evolució de la protagonista,

que passa de ser una nena a una dona. Aquesta història es desenvolupa a través

de diferents escenes que tracten temes quotidians en el procés de maduració d'una

persona. En aquesta part de preproducció del projecte es defineix tant el disseny

com els objectius que es pretenen assolir per la producció del videoclip, que en el

meu cas no es durà a terme. Tot i això, es realitza en els apartats 6. Distribució i

màrqueting i 7. Pressupost un pla de distribució (promoció i màrqueting) i el

pressupost estimat que tindria el projecte en el cas de gravar-lo.
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2. Conceptualització del projecte

2.1 Estudi de mercat

2.1.1 Indústria musical

Nicholas Garnham (1987) a Concepts of culture : public policy and the cultural

industries, defineix les indústries culturals com entitats que utilitzen la producció i

organització característica de les corporacions industrials per produir en forma de

béns i serveis culturals. David Selva (2014) en el llibre El videoclip: comunicación

comercial en la industria musical, assenyala que l'àmbit del videoclip forma part del

sector fonogràfic, que se sol dividir entre grans i independents. “Las mayores son

grandes compañías de carácter multinacional, mientras que las independientes o

indias son de menor tamaño y generalmente de ámbito más reducido”. (p. 38)

Com passa en moltes ocasions, les companyies independents solen afavorir als

productes innovadors. El meu projecte compleix les característiques de les

companyies independents no només en termes pressupostaris, sinó referint-me a tot

el que el meu projecte significa, segons Selva (2014) “estas compañías tienden a

salirse de la norma y persuadir a un público diferente que al de las majors, también

resaltan el valor de la expresión y sentimiento por encima de lo comercial” (p. 38), i

justament el meu projecte relata una historia personal.

2.1.1.1 Música i comunicació comercial

Les xarxes socials han fet possible en l'actualitat la fàcil promoció de les cançons, ja

que només compartint-ho al teu perfil ja estàs fent publicitat. És una eina fàcil,

accessible per a tothom i avui dia, la que ens manté a tots més connectats. David

Selva (2014) en el seu llibre fa una clara distinció de les tres eines clau perquè hi

hagi una bona comunicació comercial més enllà del videoclip:

1. L'artista. “Se da una estrecha relación entre la función del artista y la marca.

El artista es el elemento que vehicula toda la estrategia de comunicación en
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la industria musical y la marca le da significado y personalidad a los

productos” (David Selva, 2014, p.71).

2. El single. El senzill, sol ser la cançó de reclam i l’escollida per promocionar la

resta de l’àlbum, la més important.

3. Els gatekeepers de la música. “Las emisoras de radio y las cadenas de

televisión que deciden cada semana qué canciones o videoclips figurarán en

su programación, así como el número de veces que le emitirán” (Selva, 2014,

p.75).

Conèixer quins rols tenen en el mercat aquestes agents resulta útil a l'hora de

vendre un producte. L'artista compta amb unes estratègies comercials a l'hora de

connectar amb el públic i com explica Selva és un element separat de l'anomenat

vocalista. Crear una imatge en aquest cas és molt important. També el senzill forma

part d'aquesta estratègia de comunicació, ja que s'escull minuciosament quina

cançó es creu que serà la que atraurà el públic, però sense les emissores de ràdio,

les xarxes o la televisió aquesta comunicació no es pot acabar de dur a terme. Els

gatekeepers juguen un paper clau a l'hora de decidir quina música mostren o quina

no, depenent del seu criteri o tipus de música segons el contingut.

2.1.2 Indústria del videoclip

Ana María Sedeño (2006) explica a l’article Videoclip musical: desarrollo industrial y

últimas tendencias internacionales que la naturalesa de distribució massiva del

videoclip “hace necesaria la búsqueda de enfoques múltiples, perspectivas

complejas desde donde tratarlo y exige de una amplia concepción metodológica en

teoría de la imagen y en comunicación masiva y cultural”. (p.48)

La indústria musical s'ha format a través de les diferents adaptacions de la part

visual amb la música. Tot i que el videoclip va néixer com a suport visual de les

cançons més populars de l'època es va anar adaptant als diferents tipus de gèneres,

ja que és una de les eines més importants a l'hora de distribuir música.
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Per entendre el funcionament de la indústria del videoclip m'agradaria fer una

aproximació històrica.

2.1.2.1 Aproximació Històrica

La música ha sigut un element clau al llarg de la història del cinema. Les pel·lícules

de cinema mut ja s'acompanyaven amb música. L'any 1927 amb la pel·lícula The

jazz singer (primera pel·lícula sonora de la història) sorgeix el cinema musical.

Als anys cinquanta es van fer molt popular les màquines de discos que es van

associar a l'època musical de Rock and Roll (The Crazy Fifties, 2012). El Rock and

Roll va ser un gènere molt lligat als joves rebels dels anys cinquanta i per aquest

motiu va arribar a les grans pantalles, ja que en moltes ocasions les cançons de

rock sonaven en els crèdits de les pel·lícules sobre delinqüència dirigides a aquest

públic més adolescent. Un exemple d'aquestes és la pel·lícula Blackboard Jungle

(1955). Aquesta pel·lícula era una de les primeres en utilitzar música rock i va ser un

exemple de comercialització de la música en el cinema (Selva, 2014, p.122).

2.1.2.2 Producció

S'ha de destacar que hi ha una clara diferencia entre la producció d'un videoclip

major i un videoclip indie. Realitzar un videoclip d'alta qualitat només es pot afrontar

amb un gran pressupost que no tothom es pot permetre. Això crea una gran

desigualtat pel que fa a la qualitat. Destaco aquesta diferència entre els dos tipus de

produccions, perquè en el meu cas compto amb un pressupost baix per a executar

el meu projecte i, per tant, m'interessa saber quines són les qualitats o avantatges

de dur a terme un videoclip més econòmic.

David Selva (2014) assenyala que els videoclips indies han de suplir la inversió

econòmica per la creativitat. Els projectes no tindran suficient qualitat per ser

emesos en certs canals televisius, però el que sí que poden aconseguir és un

resultat molt més original i innovador.
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De fet, avui en dia, el paper de la televisió com a format MTV (cadena especialitzada

en videoclips) ja no té tanta importància, ja que existeixen altres plataformes de

distribució on qualsevol producte té accés, per exemple YouTube. A més, un

videoclip amb una producció més alternativa pot ser en si mateix una estratègia per

vendre. Un factor característic dels videoclips de baix pressupost és que es

distingeixen clarament de la resta i gràcies a la transformació del panorama actual

aquests poden obtenir repercussió a través d'Internet.

2.1.2.3 Difusió

En l'actualitat, com he explicat anteriorment, existeixen nous canals de difusió a part

de la televisió per a la distribució de videoclips, i per això no s'identifica aquest

format amb el mitjà televisiu. De fet, gràcies a les possibilitats proporcionades per

les noves tecnologies, el videoclip està vivint una revolució. L'internet, com a mitjà

de comunicació no convencional, s'ha convertit en un vehicle fonamental per a la

comunicació i el màrqueting.

La importància de YouTube, per exemple, per al videoclip ha sigut grandiosa, al

mateix temps que el videoclip s'ha anat convertint també en un dels seus continguts

principals. YouTube ha sigut una gran revelació pel que fa al tema de distribució,

sobretot per aquells cantants o grups que no tenen segell discogràfic (com el meu

cas). Aquesta plataforma ofereix als artistes la possibilitat de penjar un vídeo a

Internet de forma ràpida i fàcil. Per aquest motiu, però, s'ha generat un augment de

videoclips de baix cost, ja que la seva difusió és molt més il·limitada que a la

televisió (Selva, 2014).
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2.1.3 Tipus del videoclip

José Luís Navarrete, Francisco Javier Gómez Pérez i José Patricio Pérez Rufí

(2014) expliquen en la seva investigació El videoclip narrativo en los tiempos de

YouTube quins són els tipus de videoclip que existeixen amb les seves

característiques.

1. Videoclips amb una narració forta
Els videoclips amb una narració forta distingeixen personatges d'ambients,

posant-los en situacions que evolucionen a partir de l'acció. El vídeo narratiu simula

un relat en línia amb una sèrie de particularitats. És freqüent en aquests vídeos (a

causa de la curta durada del vídeo) que abans de l'inici de la cançó li antecedeixi

una introducció narrativa, amb recursos absolutament cinematogràfics, que ubicaran

l'acció i els personatges dins del relat. D'aquesta forma torna el so diegètic (aquell

que pertany a l'escena i que n'afegeix al discurs), els diàlegs entre personatges

(Gómez et al., 2014, p. 52).

2. Videoclips amb una narració dèbil
En els videoclips de narració dèbil es realitzen descripcions de personatges o de

situacions en particular on les accions o els canvis són molt lleus o bé no són

explícits i queden oberts a la interpretació de l'espectador. Aquests tipus de

configuracions narratives requereixen l'espectador un visionat actiu, inclús repetit,

amb la finalitat d'observar quin és el sentit del videoclip i quin missatge pretén

donar-nos, ja que d'entrada no queda molt clar (Gómez et al., 2014, p. 52).

3. Videoclips descriptius
En els videoclips descriptius, segons expliquen Navarrete, Gómez i Pérez (2014),

l'atracció se centra força en l'interès de les seves imatges. Poden existir

personatges i accions, però no podem parlar de canvi ni evolució.

En el punt 4.3 Tipus de videoclip explico segons la classificació dels autors de la

investigació El videoclip narrativo en los tiempos de YouTube quin és el tipus de

videoclip que es du a terme en el meu treball i per què.
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2.1.4 Videoclips de referència

Realitzar un estudi dels videoclips de referència pel meu videoclip resulta útil a l'hora

d'entendre com és el meu producte, quines característiques té i si podria encaixar

amb alguna productora en específic. En aquesta taula se seleccionen tres

productores molt conegudes en l'àmbit nacional, ja que han treballat amb artistes

importants i són un exemple i inspiració pel meu projecte.

Cadascun dels videoclips seleccionats està dut a terme per diferents productores

que s'especifiquen a la tercera columna. En la segona columna explico que és el

que m'ha semblat més interessant de cada videoclip, sigui per la qualitat, fotografia

o narrativa. Sobretot, per la semblança que puguin tenir amb els objectius que es

volen assolir en el videoclip Origen.

Taula 1 . Fitxa de productores i videoclips de referència

Videoclip destacat Aspectes interessants Nom de la
productora

Shura - Religion
https://www.youtube
.com/watch?v=HHI_
WpVLT1g&ab_chan
nel=ShuraVEVO

CANADA a part de ser un referent pel que fa a
la fotografia dels seus videoclips i l'estètica tan
característica de la productora, vull destacar
aquest videoclip pels temes tan polèmics que
tracta. Un dels temes més relacionat amb el
meu videoclip és la qüestió del pecat, fer allò
que se suposa que no hauries d'estar fent.

CANADA

Aitana - Otra Vez
https://www.youtube
.com/watch?v=XoZ8
FvZ2qus

Destaco aquest videoclip per la seva narració,
ja que es tracta d'un videoclip de narració dèbil
inspirat en obres d'art. La història és lenta i
d'aquesta manera s'aprecia més el que passa
en cada escena. A nivell tècnic crida l'atenció
els diferents plans que es fan en una mateixa
escena tan estàtica. Aquesta tècnica l'agafo de
referència en el meu videoclip.

Compostela
Films & Art

Zahara - Merichane
https://www.lacostap
roduce.com/zahara-
merichane.html

Aquest videoclip de Zahara compta també amb
una narrativa semblant a Origen. Pel que fa als
aspectes estilístics, recorda una mica a
l'estètica de CANADA. El color de la fotografia,
així com la composició de les escenes són una
referència pel projecte que vull fer jo.

La Costa

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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2.1.5 Gènere musical

Franco Fabbri (1982) a A theory of musical genres: two applications defineix el

gènere musical com una col·lecció d'activitats musicals dirigides per regles socials i

per aquest motiu la seva definició és molt oberta.

David Selva (2014) assenyala que: "resulta difícil o imposible decir qué tienen en

común en el plano estrictamente musical los diferentes artistas de un mismo género.

Incluso existen géneros que están más definidos por su modo de producción que

por un determinado sonido". (p. 65) El gènere en l'àmbit musical és un element útil

de cara a la creació de perfils de consumidor, ja que permeten la segmentació del

públic i ajuden a la indústria musical a promocionar i comercialitzar els productes

musicals associats als diversos cantants i grups. L'objectiu avui en dia no seria

aconseguir un gran èxit en un rànquing general de vendes, sinó en el rànquing

específic d'un gènere en concret. El gènere musical és un element molt rellevant a

l'hora d'idear l'estratègia d'un videoclip (Selva, 2014).

El gènere pop és el que identifica a la meva cançó. A partir de les reflexions de

Fabbri sobre la definició de videoclip es pot comprendre que la seva identitat no es

limita exclusivament a un so determinat, sinó que està afectada per altres factors

culturals. En aquest cas podríem partir de factors demogràfics, raça, edat i

interessos, per exemple. En els punts 4.4.1 Gènere Musical i 4.4.3 Públic objectiu

explico com és aquest gènere i a quin públic em dirigeixo a través d'una anàlisi

d'una cançó publicada anteriorment. D'aquesta manera es poden desenvolupar

estratègies eficaces per a la indústria musical.

2.1.6 Finançament

Per a la part de finançament s’ha buscat informació en el Treball de Final de Grau

Estrategias de financiación de una producción audiovisual y su fase de

preproducción de Julio Portillo Vega (2019). L’autor de la investigació explica que

existeixen dos tipus de finançament: el públic i el privat. “En el caso de la

subvención pública, es una opción bastante habitual en España. Existen distintas
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páginas oficiales de las instituciones que puedan ofrecer este tipo de subvenciones

públicas para la realización de cortometrajes. Éstas pueden ser del Ministerio de

Educación y Cultura, Comunidades autónomas, diputaciones, ayuntamientos etc”.

(Julio Portillo Vega, 2019, pp.6-7)

Pel que fa a la subvenció privada, existeixen moltes maneres d'aconseguir-la. Les

vies més rellevants per aconseguir finançament serien: Aportacions d'empreses com

ara les televisions o altres productores audiovisuals. "Si el fin de un producto

audiovisual es meramente artístico, en la mayoría de los casos se trata de una

inversión que no se recupera, y esto es algo que las empresas conocen, por lo que

hay pocas posibilidades de que se encuentre su apoyo económico incondicional".

(Portillo Vega, 2019, pp.8-9)

També es podria obtenir subvenció col·laborant amb marques, el que s'anomena

com product placement o creant un model de licensing (marca de marxandatge). En

aquest cas, ja es té en compte aquesta última opció, ja que el finançament escollit

és el crowdfunding i com a recompensa per haver participat es dona a canvi

productes de marxandatge.
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3. Projecte i creació musical

Cal destacar que la necessitat de dedicar una part del treball al procés musical ha

sigut una decisió pròpia, ja que el disseny del videoclip no ho requereix. Per aquest

projecte era important explicar aquesta part perquè va intrínsecament lligada al

disseny del videoclip i com es tracta d'una cançó escrita per mi és necessari donar-li

aquesta importància.

3.1 Creació musical

3.1.1 Creació del tema

La primera nota de veu amb la idea principal va ser gravada el 14 de maig del 2021.

La melodia va sorgir abans que la lletra, de fet cal destacar que la lletra es va

escriure en un sol dia i que des de llavors no ha patit cap canvi. Els únics canvis de

la cançó han sigut en l'àmbit estructural, ja que no tenia clar si l'última estrofa de la

cançó finalment es mantindria.

Totes les idees que tinc les gravo en notes de veu al telèfon i per cada cançó en puc

arribar a gravar més de cinquanta tenint en compte melodies i lletres, en aquest cas

la cançó es va escriure ràpidament. De fet, el més difícil de cada composició acaba

sent el títol final. Per escollir el títol vaig tardar molts mesos, és cert que sempre li

poso un títol provisional que sempre acaba canviant. Vaig començar treballant amb

la idea de "El despertar", despertar com a sinònim de madurar. Tenint en compte la

tornada (el títol normalment surt de la paraula més repetida) hauria sigut fàcil

escollir: Cicle vital

Quina culminació del cicle vital

Tot i això, el títol definitiu de la cançó és Origen, ja que la paraula és més indirecte i

abstracta i el significat de les meves cançons sol ser bastant íntim. Origen significa

el principi d'una nova persona o d'una nova manera de veure la vida, que és el

missatge principal de la cançó.
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Lletra definitiva:

ORIGEN

Vers 1

Tot era guai, tot era blau, tot era lila

He viscut poc però ja sé de què va la vida

No cal que em parlis no cal que diguis res

Tu, camines cap al dret i jo sempre del revés

Pre Tornada

Sento que ja no miro com abans (com abans)

Però això just acaba de començar (començar)

Tornada

Quina culminació del cicle vital

Tant que havíem sigut i ara com animals

No vaig néixer ahir, però em moro demà

Si deixo el camí d’aquest cicle vital

Tornada 2

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci

Vers 2

Com aixecar-se un dia i no entendre què ha passat

I preguntar-te si ets feliç o ho has estat mai

Vull enganyar la mort i seguir un transcurs natural

On m’escriuré les meves pròpies lleis universals

Pre Tornada

No vull lliçons sobre la realitat (realitat)
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Vull descobrir-la jo si no és molt tard (és molt tard)

Sento que no tinc l’oportunitat

O almenys fins ara no havia despertat (despertat)

Tornada

Quina culminació del cicle vital

Tant que havíem sigut i ara com animals

No vaig néixer ahir, però em moro demà

Si deixo el camí d’aquest cicle vital

Tornada 2

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci

Quina culminació del ci
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3.2 Projecte musical

3.2.1 Referents Musicals

Els meus referents s'han construït gairebé de forma inconscient a través dels anys

des del primer cop que vaig escoltar música. En el cas d'aquest projecte, he

seleccionat els artistes que més escolto tenint en compte si em poden aportar

informació al treball. Els perfils més interessants s'han dividit en diferents etiquetes

segons les seves característiques artístiques:

Taula 2 . Taula de referents musicals per Origen : Nathy Peluso

Artista 1 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Nathy peluso
● Discurs feminista
● Dona cantant
● Música Hip Hop

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Taula 3 . Taula de referents musicals per Origen : Billie Eilish

Artista 2 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Billie Eilish
● Discurs feminista
● Dona cantant
● Dona jove
● Música Pop

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Taula 4 . Taula de referents musicals per Origen : Oques Grasses

Artista 3 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Oques Grasses
● Llengua catalana
● Música Pop

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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Taula 5 . Taula de referents musicals per Origen : Zahara

Artista 4 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Zahara
● Discurs feminista
● Dona cantant
● Música Pop

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Taula 6 . Taula de referents musicals per Origen : Jenevieve

Artista 5 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Jenevieve
● Discurs feminista
● Dona cantant
● Dona jove
● Música Hip Hop

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Taula 7 . Taula de referents musicals per Origen : Amaia

Artista 6 Característiques compatibles amb el
meu projecte

Amaia

● Discurs feminista
● Dona jove
● Dona cantant
● Música Pop

Font: Elaboració pròpia, (2023).

A continuació he fet una llista amb les característiques de la meva música:

Taula 8 . Taula de característiques musicals del meu projecte

1. Discurs feminista

2. Llengua catalana

3. Dona cantant

4. Dona jove

5. Música Pop

6. Música Hip Hop
Font: Elaboració pròpia, (2023).
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Si ens fixem en les taules de referents anteriors destaca que el meu perfil artístic és

més similar a Billie Eilish, Amaia o Jenevieve. He fet aquestes taules de referents

per poder partir d’una idea al llançar el meu primer videoclip, fer un estudi dels

perfils similars existents en el mercat em pot servir d’ajuda a l’hora de saber quin és

pot ser el meu públic o quines estratègies de promoció utilitzar.

16



4. Disseny del videoclip

4.1 Temàtica

4.1.1 Explicació del tema

La cançó parla sobre el meu creixement com a persona amb el feminisme com a

tòpic principal. El feminisme és un tema que em deixa indagar en diferents aspectes

de la meva vida i del meu creixement personal com a dona. És important parlar

d'aquest moviment i ser conscients de per què hi donem suport, ja que és un dels

problemes socials que més em preocupen actualment.

Bel Olid (2020) en el seu llibre A contrapel: O per què trencar el cercle de depilació,

submissió i autoodi explica els mecanismes de control sobre el cos de les dones a

partir d'activitats quotidianes com la depilació, on s'amaguen qüestions polítiques i

ideològiques. També parla de la incomoditat que això causa en la societat i sobretot,

en els homes, ja que pot atemptar contra la seva masculinitat. Els homes busquen

una dona perfecta creada a partir dels seus ideals que compleixi amb els cànons

estètics, però desitjar a una dona depilada forma part d'una cultura de pederàstia. El

tema de la incomoditat és una de les sensacions que pretén causar el videoclip i que

té a veure amb el que explico en la cançó, ja que és un tema que m'ha ajudat molt a

entendre la pressió de les dones de complaure les necessitats que exigides dins el

patriarcat.

Els tres temes principals que es parlen en el meu videoclip relacionats amb el

feminisme són la sexualitat, l’amor i la violència.

1. La sexualitat. La sexualitat es veu reflectida en el meu projecte a través de

temes com la cosificació de la dona, els cànons de bellesa, els tabús

(menstruació i masturbació) i el sexe en la seva perspectiva general. Des del

meu punt de vista aquest és un dels temes que més repercuteixen en la

meva vida com a dona. Des de la infància se'ns imposa un cànon de bellesa

impossible de complir que ens crea frustració i malestar. La masturbació és
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representada en el videoclip a través de les fruites i la menstruació a partir del

color vermell representat en forma de rosa o explícitament amb la sang.

2. L’amor. El tema de l'amor es repeteix moltes vegades en el projecte, sent
un dels temes més importants personalment i més emocional a l'hora

d'expressar-lo. En el meu projecte es tracten les relacions de parella i l'amor

romàntic des d'una perspectiva crítica i moralitzadora. Es pretén mostrar a

l'espectador els desencerts que comporta una relació de parella basada en

un amor idealitzat per les pel·lícules. Carol Herrera (2019) compara en

l’article Lo que he aprendido de las feministas sobre el amor per Pikara

Magazine l'amor romàntic amb la religió. L'article explica que les dones han

de ser fidels i lleials per a ser bones esposes i que si complauen el gènere

masculí i "es porten bé" tindran oportunitats per trobar al seu príncep blau.

L’amor romàntic es tracta en el videoclip en forma de cadena, la cadena que

ens atrapa dins d’una relació segurament tòxica en la que pensem que som

felices.

3. Innocència i maduració. El meu projecte es basa sobretot en explicar els

canvis, dubtes, inquietuds, pors, etc., que pateix una noia al llarg de

l'adolescència fins que es converteix en una dona adulta. El tema de la

innocència, per tant, va molt lligat a aquest procés de comprensió del món en

el qual vivim, un procés que ens costa més perquè des de petites ens han

inculcat unes formes d'actuar, fer i pensar.

A més d'aquests tres temes principals, el videoclip també aborda altres qüestions

relacionades amb la figura de la dona.

1. Dona com a instrument polèmic. Tal com defineix Justa Montero (2006) a

Feminismo: un movimiento crítico per SciELO, “el movimento feminista surge

de una necesidad de actuar sobre un arraigado conflicto, que atraviesa a la

sociedad, determinado por el hecho de nacer mujer o varón”. Les dones

feministes són en si per la societat persones polèmiques perquè es rebel·len

contra allò que els hi sembla injust, però a partir d'aquesta polèmica es crea
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el canvi. Origen és un projecte polèmic i, per tant, un acte més de rebel·lia

dins del moviment feminista.

2. Dona com a protagonista. Aquest videoclip neix de la necessitat de donar

veu a les dones. Situar a la dona en primer pla és quelcom al que no estem

acostumats, ja que no és el que s’espera de nosaltres. María Fornet (2019)

explica en el llibre Feminismo Terapéutico que les dones tendim a tenir més

por a l'èxit perquè sentim que estem ocupant un lloc que no ens pertoca.

3. Dona com a objecte sexual. En aquest cas i com s'ha parlat anteriorment, la

cultura de pederàstia va molt lligada a la sexualització de les nenes i les

dones. Durant el videoclip veiem algunes escenes d'una noia ben vestida i

aparentment perfecte. S'entén que l'única manera pel qual les noies poder

ser desitjades és satisfent aquests desitjos visuals i estètics que esperen els

homes de nosaltres.

4. Dona com a imatge de la innocència. En una de les escenes del videoclip, i
com he comentat en el punt anterior, apareix una noia representant aquesta

part més innocent, inclús infantil, que caracteritza al gènere femení. La

innocència és un tema molt important durant el projecte perquè és la condició

des de la qual parteix la nostra protagonista.
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4.2 Estil

4.2.1 Anàlisi formal i estètic

A continuació es mostren unes taules ordenades per escenes on apareix la
referència visual i estètica de cada escena en termes de color i forma. També, de
cada escena es mostra una paleta de colors del videoclip/pel·lícula la qual s'agafa
com a exemple pel meu projecte.

Escena 1

Taula 9 . Fitxa de referències visuals per Origen : Di mi nombre

Videoclip

Rosalía, Di mi nombre, Caviar (2018)

Referència Visual Aplicació en el projecte

Per la primera escena s'ha agafat com a referència el videoclip de "Di mi nombre" de
Rosalía, ja que la figura principal de l'escena és una figura femenina estirada en un llit. La
cantant Rosalía en el seu videoclip es mostra amb una postura sensual clàssica com la
que es pretén buscar a Origen. La composició és similar amb la pintura de referència
"Venus d'Urbino" de Ticià com explico a l'apartat 5.1.1.1 Inspiració. La il·luminació en
aquest cas també és una bona referència, ja que es pretén il·luminar l’escena amb llum
natural fent ús de colors més aviat freds, però saturats.
Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 1. Gràfic de la paleta de colors del videoclip Di mi nombre Font: Adobe Color:
https://color.adobe.com/es/create/image (2023)
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Escena 2

Taula 10 . Fitxa de referències visuals per Origen :Watermelon Sugar

Videoclip

Harry Styles,Watermelon Sugar (2020)

Referència Visual Aplicació en el projecte

En el videoclip deWatermelon Sugar de Harry Styles apareix una paleta de colors
vibrants i brillants, aquests colors tan saturats fan recordar a l’estiu. El meu projecte pren
com a referent visual aquesta primera escena del cantant Harry Styles pel tractament del
color i la composició de la imatge, el personatge al centre del pla assegut en una taula.
Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 2. Gràfic de la paleta de colors del videoclipWatermelon Sugar. Font: Adobe Color:
https://color.adobe.com/es/create/image (2023)
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Escena 3

Taula 11 . Fitxa de referències visuals per Origen :The Color Purple.

Pel·lícula

Steven Spielberg, The Color Purple (1985)

Referència Visual Aplicació en el projecte

En l'escena 3, on apareix la protagonista treballant en el camp, l'estètica s'inspira en la
pel·lícula The Color Purple de Steven Spielberg. La paleta de colors destaca per la
gamma de càlids i terrossos que evoquen la sensació d'estar treballant sota el sol ardent.
La il·luminació intensa i brillant que es pretén aconseguir al videoclip d’Origen també està
inspirada en la pel·lícula de Spielberg.

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 3. Gràfic de la paleta de colors de la pel·lícula The Color Purple Font: Adobe Color:
https://color.adobe.com/es/create/image (2023)
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Escena 4

Taula 12 . Fitxa de referències visuals per Origen : Selección Natural

Videoclip

Chica Sobresalto, Selección Natural (2021)

Referència Visual Aplicació en el projecte

En aquesta escena del meu projecte es pretén crear una composició en forma de triangle
representant la Verge agafant el seu fill mort en braços. La composició en forma de
triangle com al videoclip de Selección Natural de la Chica Sobresalto, dona un equilibri i
una simetria visual al pla. La paleta de colors també està inspirada en aquest videoclip, ja
que es tracta d'una paleta freda on destaquen els colors blaus i blancs.
Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 4. Gràfic de la paleta de colors del videoclip Selección Natural Font: Adobe Color:
https://color.adobe.com/es/create/image (2023)
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Escena 5

Taula 13 . Fitxa de referències visuals per Origen : Poetes

Videoclip

Sara Roy, Poetes, (2021)

Referència Visual Aplicació en el projecte

Per la cinquena escena s’agafa com a referència el videoclip de Poetes de la Sara Roy. El
videoclip gravat a l’aire lliure pot recordar a l'estil pictòric Impressionisme. Origen i Poetes
comparteixen una similitud estètica que destaca per una paleta de colors suaus i pastís,
així com una il·luminació difusa que transmet una sensació de tranquil·litat.
Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 5. Gràfic de la paleta de colors del videoclip Poetes Font: Adobe Color:
https://color.adobe.com/es/create/image (2023)
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4.2.2 Anàlisi tècnic

Patricia Wert (2016) en un article per El documentalista Audiovisual parla sobre

l'obsessió pel detall i la simetria del director de cinema Stanley Kubrick. L'objectiu

que es vol aconseguir en el projecte Origen és crear una equilibri en tots els plans

pel que fa al color com he explicat a l'apartat 4.2.1 Anàlisi formal i estètic i també

tècnicament.

Figura 6. Fotograma de la pel·lícula The Shining (1980) dirigida per Stanley Kubrick Font:We
Fotografía (16 de setembre del 2019)

https://workshopexperience.com/composiciones-simetricas-en-cine/

A l'article La Perspectiva Simétrica, La Obsesión De Kubrick de la revista en línia

AccionCine, Alejandro Gómez (2018) explica la divisió que feia Kubrick en els seus

plans, creant unes línies diagonals que ens porten al centre de la imatge (punt de

fuga) donant com a resultat una gran profunditat espacial, com explica Gómez

(2018): "la sensación es de haber perdido la visión estereoscópica". Aquesta és una

tècnica que posa en pràctica Kubrick per crear tensió, ja que quan un pla simètric es

trenca, es crea la sensació que estem desprotegits i que no sabem què passarà a

continuació. Un dels temes que s'inclouen en el videoclip i com explico a l'apartat

4.1.1 Explicació del tema, és la incomoditat. Aquesta sensació es vol crear a partir

dels plans simètrics, creant aquesta tensió, inclús trencant el pla en alguna ocasió,

deixant aquest, desequilibrat i creant així una sensació d'insatisfacció.

Un dels altres aspectes tècnics a destacar és la importància dels plans detall. Els

plans de detall en el videoclip són importants per la quantitat de valor simbòlic que

conté el videoclip. A l'escena 3 apareix una llavor com a símbol de maduresa i de

creixement, els plans de detall fan que l'espectador li doni importància a aquests
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conceptes. Relacionat amb aquest tipus de pla també destaco de la part tècnica del

meu projecte l'ús del zoom in i zoom out. Cineastes com Quentin Tarantino han

utilitzat aquesta tècnica que es va començar a posar de moda als anys 60 i 70.

Tarantino fa servir en les seves pel·lícules un tipus de zoom molt exagerat anomenat

crash zoom. Tot i que no es pretén utilitzar aquest tipus de zoom tan violent

característic de Tarantino, sí que trobo considerable fer-ne ús. Com explica Leticia

Santos Armajach (2015) a l’article Movimientos de la cámara: "el movimiento de

cámara infunde drama, sigue a la acción, dirige la atención del espectador y revela

detalles de la historia". Aquesta tècnica no només pretén ser visualment estètica

sinó que aquest recurs li dona valor narratiu a la presa.

4.3 Tipus de videoclip segons narrativa

José Patricio Pérez Rufí, Francisco Javier Gómez Pérez i Jose Luís Navarrete

Cardero (2014) expliquen a El videoclip narrativo en los tiempos de Youtube els

tipus de videoclips que existien basant-se en la plataforma de Youtube com he

explicat anteriorment en l’apartat 2.1.3 Tipus de videoclip.

En el cas d'Origen podem parlar de videoclip descriptiu. El videoclip se centra en

cinc escenes que no canvien en tot el videoclip. Se centra l'atenció en l'estètica i

l'atractiu és purament visual. Encara que el personatge principal desenvolupa

accions en algunes de les escenes, no evoluciona ni hi ha un fil narratiu, per tant, la

narrativa és quasi inexistent i, per tant, no podem parlar de videoclip amb narració

dèbil.

Un exemple de videoclip descriptiu és Girl on Fire (2012) d'Alicia Keys. Com a

Origen, es tracta d'un videoclip on la protagonista es mostra a través de diferents

escenes purament estètiques, tot i que en algun moment apareix ella en una

habitació amb uns nens que semblen ser els seus fills jugant. Aquesta escena és

l'única on es desenvolupa l'acció i veiem quines són les inquietuds del personatge,

en aquest cas, endreçar l'habitació, representant a la dona com una heroïna, pel seu

paper com a mare i perquè recull les joguines de l'habitació telepàticament. Al

videoclip passa quelcom similar, en una escena veiem a la protagonista treballant en

26



el camp, encadenada a terra, representant una esclava. En un moment el

personatge està picant la terra i descobreix una llavor, s’interpreta aquesta llavor

com l’origen d’alguna cosa, en aquest cas d’una fruita, que creixerà i madurarà

(s’interpreta així per l’escena següent on apareix una fruita).

4.4 Estudi musical

4.4.1 Gènere musical

La creació d'Origen es va fer molt abans de l'estudi del públic objectiu i cal destacar

que les meves cançons s'han creat independentment del públic que les escolta. Els

gèneres musicals que m'identifiquen com a artista son sobretot el pop, electropop i

el hip-hop. Tot i això, la producció i postproducció del tema està fet de tal manera

que pugui encaixar amb la indústria de la música actual. La cançó és de gènere pop

i la tornada està inspirada en la música electrònica. La idea de barrejar aquests dos

gèneres, pop i electrònic, s'inspira en la cançó de Ay Mamá (2022) de Rigoberta

Bandini.

Dit això vaig crear una enquesta per Instagram per preguntar als meus seguidors

quins eren els gèneres musicals que més escoltaven i així tenir la primera pista

sobre si la cançó funcionarà entre el meu públic o no.
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Figura 7. Història d’Instagram 1. Font: Elaboració pròpia, (2023).

Figura 8. Gràfic sobre quina música escolten els meus seguidors. Font: Elaboració pròpia,
(2023).
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Observant la figura anterior es veu clarament que predomina el gènere pop per

davant de tot, seguidament de la música Urban/Reggaeton, música electrònica i

hip-hop en últim lloc. En aquest cas, i tenint en compte que la cançó d'Origen és de

gènere pop barrejat amb música electrònica (electropop), el projecte podria

funcionar entre els meus seguidors.

4.4.2 Mercat

Pablo Seijas (2011- 2012) explica a l’article La música comercial y la música no

comercial per Sineris, una revista musical, que existeixen fórmules musicals que

funcionen comercialment. Hi ha diferents maneres d'aconseguir fer un tema que

funcioni, repetir la tornada diverses vegades, que la tornada sigui senzilla i curta o

elaborar una cançó sobre acords majors. També és important tenir en compte l'estil,

el públic objectiu comercial i la imatge de l'artista (pel que fa a aparença i veu).

Segons aquest assaig es podria pensar que qualsevol música que compleixi

aquests requisits serà mediàtica. Sí que és veritat que necessites aquests requisits

en gran mesura perquè una cançó triomfi, però no és suficient. A causa de l'alta

oferta de cançons amb aquestes estructures en el mercat actual, des del meu punt

de vista, sembla encara més difícil entrar en aquest mercat tan competidor on la

música s’ha convertit en un producte.

Tal com relata Seijas (2011-2012) : "la necesidad de llamar la atención del público

en muchos casos ha estado por encima de la necesidad de crear belleza, y quizás

el público haya ido aprendiendo, de manera inconsciente, a consumir música de

muy baja calidad y con poco contenido” . Les generacions d'avui en dia solem

consumir la música com un producte, ja que les cançons que més triomfen

actualment exclouen tota mena de contingut en les seves lletres (escrites per

compositors professionals que treballen a sou). En general podem parlar de

cançons amb estructures similars, com s'ha explicat anteriorment, que no pretenen

donar un missatge molt profund en les seves lletres, sinó parlar de temes

superficials amb els quals el públic es pugui sentir identificat.
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En el següent apartat 4.4.2 Públic objectiu es realitza un estudi per saber quin és el

meu públic objectiu. El 46% dels meus oients tenen entre 18 i 22 anys i el 31% entre

23 i 27. Amb aquests resultats es dona a entendre que el meu públic forma part

d'aquestes generacions que consumeixen música com a producte.

En el cas d’Origen parlem d'una cançó amb les característiques comercials

convencionals pel que fa a l'estructura i producció sobretot. La lletra, en canvi, es

transmet dins d'un àmbit oposat al comercial, ja que sí que es pretén connectar

emocionalment amb el públic a través d'un missatge profund. Amb això podem

concloure que Origen neix de la necessitat real d'expressar un sentiment i despertar

emocions inclús fer reflexionar a l'espectador; tot i així, es busca obtenir

reconeixement mediàtic, d’aquesta manera l'estructura de la cançó no deixa pas a

l'experimentació. S'ha recorregut a una producció i postproducció convencional i

efectiva, per això dins del mercat convencional actual Origen podria funcionar.

4.4.3 Públic objectiu

El públic objectiu és una part molt important per poder determinar a qui va dirigit el

nostre producte. Conèixer al públic al qual et dirigeixes és fonamental per a poder

satisfer les seves necessitats i saber de forma més exacta què és el que els hi

preocupa.

Actualment, tinc dues cançons publicades, l'estudi que es realitza a continuació a la

plataforma Spotify està basat en els resultats a partir d'aquestes dues cançons.

Segons les dades extretes de la plataforma Spotify es pot observar una

segmentació demogràfica en localització i edat, bastant similar. Aquest estudi s'ha

dut a terme al llarg de vint-i-vuit dies i revela que la major part de la meva audiència

escolta la meva música des d'Espanya, específicament a Barcelona. És important

destacar que, encara que la majoria dels oients són de Catalunya, també hi ha un

gran nombre de públic distribuït per tot el territori espanyol, així com un petit grup

d'oients procedents d'altres països.
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Aquest públic es divideix en diferents intervals segons l'edat, quasi la meitat dels

espectadors (46%) tenen entre 18 i 22 anys, el 31% l'ocupa el públic de 23 a 27

anys, el 15% és d'entre 35 a 44 anys i l'últim 8% l'ocupa el públic d'entre 28 a 34

anys. A més, cal destacar que el 62% del públic són homes respecte al 38% que

ocupen les dones.

Figura 9. Estadístiques de Spotify per Artistes de Jeeiin . Font: Creació pròpia (2022)

Un dels objectius del meu projecte és esbrinar què és el que preocupa al nostre

públic objectiu. En aquest punt ens centrem sobretot en la part emocional per saber

emocionar al nostre espectador.

Figura 10. Mapa de empatía. Font: López, Hugo. (26 de Juliol del 2016)
https://hugolopezc.com/mapa-de-empatia-herramienta-emprendedores/
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Per això m'he centrat en aquest mapa que explica Hugo Lopez. "D'aquesta manera

podrem analitzar més fàcilment el nostre client potencial i conèixer les seves

necessitats. El mapa d'empatia serveix per a ampliar i visualitzar d'una manera

senzilla la informació demogràfica amb un coneixement profund del comportament,

entorn, inquietuds i aspiracions dels clients". (Hugo Lopez, 2016)

El mapa pretén fer preguntes sobre els candidats per intentar resoldre-les. Per

exemple: Què pensa i sent? Què veu? Què escolta? Quines necessitats o desitjos

té?

Per aquest motiu he creat una història d'Instagram per poder preguntar directament

als meus seguidors quins són els temes que els preocupen actualment.

Figura 11 .Història d’Instagram 2. Font: Creació pròpia (2022)
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Des de que es va penjar la història vaig rebre una quantitat de 50 respostes

aproximadament en 24 hores (les històries d'Instagram tenen una duració d'un dia).

A partir d'allà es va fer una recerca de les respostes que més rellevants em

semblaven. La meitat de les respostes eren d'usuaris què els preocupava la política,

la societat de poder, el medi ambient i d'ençà que va esclatar la guerra entre Rússia

i Ucraïna cal destacar que gairebé totes les respostes inclouen aquest tema.

4.5 Definició del tipus de finançament

Com explico a l'apartat 2.1.6 Finançament, el mètode escollit per finançar el projecte

Origen és el crowdfunding.

Aquest tipus de finançament és el més viable tenint en compte que aquest és un

projecte acadèmic i el pressupost és molt baix. Consisteix en la recaptació de fons a

través d'inversors (normalment gent del nostre entorn) que donen diners a canvi de

certs beneficis. Es realitza a partir d'Internet, ja que és la manera més fàcil per

arribar a més gent, i així no dependre només de familiars i amics. En aquestes

plataformes de crowdfunding s'ha d'establir un pressupost objectiu amb una data

límit, si al final no s'arriba a la quantitat desitjada, els diners són retornats als

participants. Si s'arriba a l'objectiu de pressupost establert i es grava el projecte, els

inversors solen rebre a canvi productes de marxandatge de la cançó, entrades pel

primer concert o que el seu nom surti en els crèdits del videoclip.

Un exemple d'aquesta estratègia és el crowdfunding Imatge a la Veu d'un grup de

cinc noies estudiant Comunicació Audiovisual i Publicitat i Relacions Públiques a la

Universitat Rovira i Virgili. El projecte era un Treball de Recerca en el qual es volia

donar suport audiovisual a l'artista musical Mireia Vilaseca en el seu primer disc. El

seu objectiu principal era aconseguir el finançament total del projecte. Segons el

tipus d'aportacions el projecte Imatge a la Veu donava tres tipus de recompensa

diferent:

● 50 €: 2 adhesius, làmina, tassa, bossa de tela, disc firmat i agraïments als

crèdits.

33



● 30 €: Disc firmat, 2 làmines i agraïments als crèdits.

● 20 €: Tassa, 2 adhesius i agraïments als crèdits.

● 15 €: Làmina, 2 adhesius

● 15 €: Bossa de tela

L'11 de març de 2023, amb un total de 40 aportacions van arribar a la quantitat de

1.045 €, per tant, van superar el seu objectiu principal, 750 €. (Imatge a la Veu,

2023)

Com explico a l'apartat 7. Pressupost, el cost estimat del projecte seria de

5.324,33 € (comptant música i videoclip). D'aquest total s'hauria de sumar el que

costaria donar les recompenses corresponents als contribuents. En el meu cas

m'agradaria donar també diferents tipus de recompensa segons l'aportació. Prenent

com a exemple el projecte Imatge a la Veu crearia aquest model:

● 50 €: Samarreta amb una frase de la cançó, tassa, bossa de tela i agraïments

als crèdits.

● 30 €: Tassa, bossa de tela i agraïments als crèdits.

● 20 €: Bossa de tela i agraïments als crèdits.

● 10 €: Tassa

● 5 €: Agraïments als crèdits.

4.6 Selecció de finestres de distribució

El videoclip es distribuirà per Youtube com a finestra de distribució principal. Les

altres plataformes socials com Twitter, Instagram i TikTok s'utilitzaran amb l’objectiu

de promocionar-ho per guanyar reconeixement i finançament tal com explico a

l’apartat 1.3 Objectius. A l’apartat 6. Distribució i màrqueting es realitza un pla de

màrqueting específicament pel llançament del videoclip en qüestió.

També s'ha realitzat un estudi per intentar donar lloc a altres formes de projecció a

part de les xarxes socials o plataformes en línia. En el cas d'Origen es pretén buscar

un tipus de festival que encaixi tant amb la temàtica feminista com amb el públic
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català, ja que es tracta de música catalana. Soundie és un festival de Barcelona

organitzat per La Cúpula Music dedicat a l'ambient del videoclip. Dins del festival

s'atorga'n premis com el SAE o el Videolab, valorats en 2.500 euros. També els

Enderrock o l'Apecat, que donen com a recompensa 900 euros. El premi a la millor

fotografia són 500 euros destinats per la promoció a YouTube. (Cronica Global,

2019)

Un dels aspectes pel qual també destaco aquest festival és perquè està recolzat per

l'associació MIM (Mujeres de la Industria Musical) amb l'objectiu de donar visibilitat a

la dona dins de la indústria musical, i tenint en compte que el meu projecte conte un

missatge feminista, seria una bona opció.
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5. Documents de producció del videoclip

5.1 Preproducció

5.1.1 Idea i selecció del tema

La idea sorgeix a partir del significat global del disc, és a dir, el procés d'evolució

personal des del punt de vista d'una dona. Totes les cançons del disc tracten aquest

tema d'alguna forma diferent i a Origen (primera cançó del disc) es parla des del

primer moment que jo com a persona adulta m'adono de la realitat que m'envolta i

els problemes que he d'afrontar com a dona, que és molt diferent de com ho vivim

quan som infants.

5.1.1.1 Inspiració

Aquesta idea va desenvolupar la possibilitat de trencar totalment amb la innocència

dels infants i així veure en el videoclip una persona totalment adulta i llunyana a

totes les creences imposades durant l’adolescència. Una noia que passa

d’adolescent a adulta, que s’allunya de tots els canons i que pretén ser la imatge

màxima de puresa i sinceritat. No pretén complaure l’espectador. La meva inspiració

es centra en la historia de l’art. Cada escena representa un dels següents quadres:
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Venus d’Urbino (1538) de Ticià

Figura 12. Venus d’Urbino. Font: Artidivague (2016)

En aquesta imatge hi ha una figura principal representada per una dona nua

estirada en un llit en una habitació d'època. Marisol F.R., (2016) llicenciada en Arts

Visuals i Especialista en Didàctica Universitària, realitza una anàlisi pel blog en línia

Artedivague on explica que: "El ramo de rosas que tiene la mujer en una mano

simboliza la feminidad y la mano que tiene en el pubis la intimidad. La mujer no tiene

ninguna imperfección, que da a entender que es el estereotipo de belleza femenina

en aquella época".

Aquesta és la primera escena que apareix en el videoclip. S'ha escollit aquesta obra

per representar la sexualitat i cosificació de la dona en la meva cançó. En aquesta

escena està representat el cànon de bellesa que s'imposa al gènere femení. A la

vegada el cos sense roba també significa una oda a la llibertat i a la desinhibició, un

acte d'imprudència, impropi de les dones. El posat nuu també representa tabús

sexuals com la masturbació, donant a entendre que les dones també tenen la

llibertat d'obtenir aquest plaer. Les fruites que surten en l'escena tenen un

simbolisme eròtic, com les figues que representen el desig i el plaer. Les pomes

representen la supèrbia i l'avarícia, fent referència al pecat que va cometre Eva al

menjar la poma en el Jardí de l'Edèn, apartant del paradís a tota la humanitat. Es

pretén mostrar aquesta fruita com a símbol de rebel·lia del gènere femení. Per altra

banda, apareixen les flors, que representen la feminitat. Apareixen flors vermelles

que fan referència al tema de la menstruació, un dels altres tabús de la societat.
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Pietat (1498-1499) de Miquel Àngel

Figura 13. Pietat. Font: Viquipèdia Pietat Miquel Àngel (2022)

Aquesta obra clàssica de Miquel Àngel reflecteix el moment en què la Verge recull a

la falda el cos del seu fill mort, després del davallament de la Creu.

Aquesta escena representa el tema de la dona com a protagonista, en aquest cas

de la seva pròpia mort. En aquesta escena del videoclip es representa a la

protagonista recollint-se a la falda a ella mateixa (la mort del seu antic jo). En l'obra

original, la mare de Jesucrist sembla no mostrar en el seu rostre cap mena de

sentiment, ni tristesa ni signes de patiment. La Verge afronta la realitat amb un

control total de les emocions. La nostra protagonista està inspirada en aquesta

Verge, ja que en el videoclip d’Origen el personatge principal agafa als seus braços

el seu antic jo amb serenitat, mostrant-se forta. De fet, ella és la protagonista, la que

té l'atenció dels espectadors, ella es mostra valenta i orgullosa d'haver tancat un

cicle, d'haver mort aquella persona que no estava preparada per afrontar el món

real.
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Cotton Pickers (1876) de Winslow Homer

Figura 14. Cotton Pickers. Font: Viquipèdia The Cotton Pickers (2023)

L'escena 4 del videoclip s'inspira en la pintura Cotton Pickers de Winslow Homer.

Aquesta part del videoclip fa referència a l'amor romàntic.

A la pàgina web d’El Metropolitan Museum of Art de Nova York trobem explicat que

els recol·lectors de cotó és una representació de l'ètnia afroamericana que vivia a

Virgínia a la dècada de 1870. Aparentment, les dones de la pintura semblen lliures,

però el treball els fa ser esclaves.

A Origen es representa a l’amor romàntic en forma de cadena, la qual la

protagonista porta lligada en el peu. El personatge principal també, com a la pintura

de Homer, està treballant al camp amb una aixa. Aquesta és una forma realista de

representar un tipus d’amor que acaba tornant vulnerables a les dones i esclaves

d’un amor que les deixa a elles en segon pla. En l’escena 13 la protagonista s’adona

que ha trobat una llavor. Aquesta llavor és símbol d’alliberació per ella, així és com

acaba el videoclip. La llavor un cop plantada es converteix en un fruit que madurarà i

es transformarà en una fruita. La llavor, per tant, també és símbol de maduresa.
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Pícnic al maig (1873) de Pál Szinyei Merse

Figura 15. Pícnic al maig. Font: Pinturas Impresionistas (2015)

En l'escena 5 del videoclip apareix una noia caracteritzant un infant. Està estirada a

terra jugant a l'herba. Aquesta escena fa referència a la innocència i s'inspira en la

pintura impressionista de l'hongarès Pál Szinyei Merse.

En l'obra d'art mencionada apareix un grup de joves gaudint d'un pícnic a l'herba,

aquesta sensació d'alegria que desperta la pintura és la que es vol plasmar en el

videoclip; una noia jove gaudint del seu temps, lliure de responsabilitats, inclús

fregant la imatge d'imprudència, ja que és molt jove i està sola. També apareix

representada en aquesta escena la primera menstruació, trencant del tot amb

aquest tabú. La protagonista està vestida de blanc, simbolitzant la puresa dels

infants, en el vestit es deixa veure una taca de sang, encara que en l'escena està

normalitzat, ja que la noia no té cap mena de preocupació davant d'això. Les roses

vermelles que apareixen també simbolitzen la menstruació.

En la segona escena del videoclip apareix una mà tocant unes fruites. Les fruites fan

referència al sexe. Lucía Ramos Martí a Historia del Bodegón pel blog en línia The

Lighting Mind parla dels bodegons, també anomenats naturalesa morta. Lucía

Ramos (2015) explica que : "Es un género pictórico que aparece en el siglo XVII. La

Reforma protestante es clave en el desarrollo del bodegón. El mecenazgo de obras

de temática religiosa desaparece, y los artistas de los Países Bajos empiezan a

pintar escenas de la vida cotidiana, retratos, y, por supuesto, naturalezas muertas."
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Els bodegons de fruita són, doncs, sinònim de revolució en la història de l'art.

En aquesta escena del videoclip es trenca el tabú al voltant del sexe i la

masturbació, i se'ls presenta com a temes principals de l'escena de manera natural i

quotidiana. Es fa una referència al sexe a través de les fruites que solen aparèixer

als bodegons. Les fruites són considerades símbol de maduració, que és el tema

principal de la cançó, però també han simbolitzat la sensualitat al llarg de la història

de l'art. Per exemple, la poma ha estat utilitzada com a símbol del pecat sexual. En

aquesta escena, es vol representar la faceta més rebel del gènere femení de

manera explícita.

5.1.2 Organització

5.1.2.1 Equip tècnic

Com que la producció del projecte no s'ha dut a terme no he comptat amb un equip

tècnic per la seva realització. Tot i això, es vol explicar quin seria l'equip humà

d'aquest videoclip i quin rol desenvoluparia cada persona en el cas que es rodés. El

volum de feina no és molt alt, però hi ha certes feines que han d'estar cobertes

incondicionalment per a la realització d'un videoclip.

Taula 14 . Equip tècnic i rols

Director Persona involucrada en tots els
departaments. Responsable de la
direcció del rodatge i del personal
creatiu. Desenvolupament de la idea
original.

Ajudant de direcció Ajudant de direcció. Ajuda en
l'organització durant el rodatge.

Productor Recerca de localitzacions i de l'equip
humà. Gestió dels transports i les
dietes. Responsable de gestions
financeres.

Director de fotografia Responsable del disseny visual. Gestió
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de càmeres i il·luminació.

Director d’art Disseny de les escenes i el material que
es necessita. Disseny dels personatges:
vestuari i caracterització.

Ajudant direcció d’art En aquest projecte la direcció d’art i el
disseny de la proposta visual és tan
important que es comptaria amb una
persona extra en el departament d’art.

Caracterització Realització de maquillatge i criteri de
vestuari juntament amb departament
d’art.

Operador de càmera Ús de la càmera sota les indicacions del
director.

Gaffer Responsable d’il·luminació.

Fotògraf Realització de fotografia fixa per la
sessió de fotos necessària per al procés
de promoció.

Càmera 2 Realització del Making off.

Muntador Responsable de muntar el videoclip.

Dissenyador gràfic Responsable del disseny de portada
per a promocionar per les xarxes.

Font: Elaboració pròpia, (2023).

5.1.2.2 Desglossament de material

Per explicar el material que s'utilitza en cada localització s'ha portat a terme una

taula que explica tant els accessoris, com els objectes, mobles i vestuari necessari.
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Taula 15 . Desglossament de material 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Localització 

 
 

Accessoris 

 
 
Com obtenir 

 
 

Vestuari 

 
 

Com obtenir 

 
HABITACIÓ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Escena 1 

Cortina Propi 
 

Personatge  Principal 

Llençols Propi 
 

Llençol 
(personatge semi 
despullat) 

Propi 
 

Flors vàries Comprar 
(15.00€) 
 

Margarides Comprar 
(7.00€) 

Bol de Fruites Propi 
 

 

Plantes Comprar 
(30.00€) 

Quadres Propi 
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PICNIC 

 
Escena 5 

Cistell Propi 
 

Personatge  Principal 

Flors vàries Comprar 
(20.00€) 

Vestit blanc Propi 
 

Llençol de colors Comprar 
(10.00€) 

Llaç coll Comprar (3.00€) 

Llibres Propi 
 

Barret Propi 
 

Sang vestit Comprar 
(10.00€) 

Sabates blanques Comprar  
(35.00€) 
 

 
CAMP  
 
 
 
 
 

 
Escena 3 

Cadena Comprar 
(15.00€) 

Personatge  Principal 

Destral Propi 
 

Faldilla llarga taronja Comprar (10.00€) 
 

Llavor Comprar (1.00€) Camisa blau fosc Propi 
 

Rosari Propi 
 

Mocador de cap 
blanc 

Comprar 
(5.00€) 
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        Font: Elaboració pròpia, (2023). 

 
TAULA FRUITES 
 
 
 
 
 

 
Escena 2 

Taronges (5) Comprar  (5.00€) Personatge  Principal 

Papaia (3) Comprar (7.00€) Vestit blanc Propi 
 

Plàtan (5) Comprar  (2.00€) Anells Propi 
  

Taula de fusta  Propi 
 

  

 
BOSC 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Escena 4 

Ganivet Propi 
 

Personatge  Principal 

Sang Comprar 
(10.00€) 

Túnica negre amb 
caputxa 

Propi 
 

Roses Comprar 
(10.00€) 

Vestit blanc Propi 
 

 Doble del personatge  Principal 
Túnica negre amb 
caputxa   
 

Propi 
 

Vestit blanc   Propi 
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A part d'això, he fet una taula per classificar el material tècnic. En aquesta taula

s'especifica si comptem amb el material necessari o si, al contrari, s'ha de comprar o

llogar. En el cas que s'hagi de comprar, el preu està especificat a la taula, però

també es pot consultar a l'apartat de 7. Pressupost.

El director de fotografia és el responsable de fer estudi del material necessari per al

rodatge, com encara no es compta amb cap persona que ocupi aquest lloc, s'ha

realitzat un estudi previ tenint en compte les localitzacions seleccionades.

Taula 16 . Material tècnic

Material Tècnic Descripció Com
obtenir

Càmera Sony Alfa 6300 Propi

Objectiu Objectiu sigma 35 mm F. 1.4 Propi

Trípode Suport per aguantar la càmera i evitar i la

inestabilitat del pla.

Propi

Gelatines Les gelatines són uns filtres transparents que

poden ajudar a aconseguir aquella tonalitat

que estem buscant en la imatge. Es

col·loquen davant dels focus per modificar el

pas de la llum.

Comprar

(10€)

Kindo Led 60 cm Pantalla LED per il·luminar en interior

però en aquest cas tant la seva temperatura

de color com la potència són regulables.

Comprar

(45,00€)

Reflectors Els reflectors permeten fer rebotar la llum i

controlar les ombres en el rostre. Comprar

(18,99€)
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Matte box Com que aquest projecte es grava en gran

part a l'exterior, es necessita un accessori

que es col·loca a davant d'objectiu per evitar

reflexos o contrasts molt bruscs.

Comprar

(75,90€)

Filtres de
densitat Neutra
(DN)

S’utilitza conjuntament amb el matte box per

controlar la llum que entra. Comprar

(44,99€)

Ordinador Utilitzat per realitzar les tasques de

postproducció del videoclip.

Propi

Gimbal Suport per la càmera que ens ajudarà a

estabilitzar i així corregir les vibracions i evitar

moviments bruscos de càmera.
Comprar

(339€)

Bateria Alimenten l'energia elèctrica de la càmera.

Se'n solen necessitar més d'una per tota la

jornada.

Propi

Manguera de
cables

Extensió del cablejat de la xarxa elèctrica en

el cas que els endolls estiguin lluny.

S'utilitzarà per connectar les pantalles LED en

els sets d'interior

Propi

Font: Elaboració pròpia, (2023).

(Es poden consultar les imatges del material a l’apartat 10. Annexos)
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5.2 Guió

5.2.1 Personatges

Personatge principal

Taula 17 . Fitxa personatge principal :Videoclip Origen

Nom: Jana El personatge principal representa la meva persona però

d'una època passada aproximada a l'any 1800. D'aquesta

manera els temes que s'exposen en el videoclip són més

radicals i d'aquesta manera s'aconsegueix crear un

impacte més gran en l'espectador. Aquest personatge ha

crescut en una societat masclista i patriarcal, com en la

que vivim avui en dia. Representa una noia amb la qual es

pot empatitzar fàcilment, ja que és un perfil comú amb el

qual totes les dones es poden identificar, el meu objectiu

principal.

Ella és una noia intel·ligent i molt valenta, perquè

s'atreveix a descobrir aquesta nova etapa de la seva vida

sense por, el que la converteix a la vegada en una noia

molt innocent i potser imprudent. És curiosa i prefereix

arriscar-se que quedar-se per sempre a la zona de

confort.

A mesura que el videoclip avança, veiem diferents

escenes on es mostra una evolució del personatge

principal.

Edat: Noia jove

Sexe: Dona

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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5.2.2 Guió literari

En aquest apartat explico què es va tenir en compte a l’hora de fer el guió literari i

com es va desenvolupar fins a arribar al guió definitiu adjuntat al final d’aquest punt.

Les preguntes que es desenvolupen en aquest apartat son:

● Què vol la nostra protagonista?
● Quines dificultats troba?
● Com ho aconsegueix? (si és el cas)

Taula 18 .Preguntes personatge principal : Videoclip Origen

Què vol la nostra protagonista? Necessita conèixer-se a ella mateixa i
trobar respostes a totes les seves
preguntes.

Quines dificultats troba? Que ningú li ha explicat mai res i
descobrir-ho per tu sol és un procés
més lent confús.

Com ho aconsegueix? Deixant la por a un costat i atrevint-se a
fer totes les preguntes que fins ara no
havia tingut en compte.

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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INTRO

INT.SALA- DIA/ESC. 1

Ram de flors.

INT.SALA- DIA/ESC. 1

Bol de fruites.

INT.SALA- DIA/ESC. 1

Mà tocant cames nues.

VERS 1

INT.SALA- DIA/ESC. 1

Noia en una sala d’època estirada en un llit seminua.

Porta unes margarides a la mà i unes flors que tapen la

seva zona íntima.

Tot era guai tot era blau tot era lila

He viscut poc però ja sé de què va la vida

INT.SALA- DIA/ESC. 2

Noia asseguda amb el cap sobre la taula observant unes

mandarines.

No cal que em parlis no cal que diguis res, tu

camines cap al dret i jo sempre del revés

PRETORNADA

INT.SALA- DIA/ESC. 1
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Noia en una sala d’època estirada en un llit seminua. Té

unes margarides a la mà. Unes flors tapen la seva zona

íntima.

Sento que ja no miro com abans (com abans)

Però això just acaba de començar (començar)

TORNADA

EXT.CAMP- DIA/ESC. 3

Noia bruta vestida d'època amb una camisa i una faldilla

blanca. Té els peus lligats amb una cadena. Està cavant

la terra amb una aixada.

Quina culminació del cicle vital

S'eixuga la suor.

Tant que havíem sigut i ara som com animals

Noia bruta vestida d'època amb una camisa i una faldilla

blanca. Està cansada i assentada al terra.

No vaig néixer ahir però em moro demà si,

INT.SALA- DIA/ESC. 1

Noia en una sala d’època estirada en un llit seminua. Té

una margarida a la mà, va traient els pètals i els deixa

caure a terra.

Deixo el camí d’aquest cicle vital
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Margarida sobre un llit, li falten alguns pètals.

TORNADA 2

EXT.BOSC- NIT/ESC 4

Noia vestida de negre en un bosc amb una noia vestida de

negre morta a la seva falda.

Quina culminació del ci

EXT.CAMP- DIA/ESC 5

Noia vestida de blanc en un camp. Hi ha cistells amb

flors i llibres.

Quina culminació del ci

INT.HAB- DIA/ESC 2

Noia asseguda en una taula amb un plàtan al davant, Pela

un plàtan.

Quina culminació del ci

INT.HAB- DIA/ESC 3

Noia bruta en un camp amb una aixada. Està dreta.

Noia bruta en un camp clava una aixada a terra.

Quina culminació del ci
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VERS 2

EXT.CAMP- DIA/ESC 5

Noia amb un vestit blanc estirada en un camp. Hi ha

cistells, flors i llibres. Hi ha una manta de colors mig

desplegada.

Com aixecar-se un dia i no entendre què ha passat

O preguntar-te si ets feliç o ho has estat mai

EXT.BOSC- NIT/ESC 4

Noia morta a la falda d’una altra noia

Vull enganyar la mort i seguir un transcurs natural

Noia en un bosc vestida de negre ajaguda amb una altra

noia vestida de negre a la falda. La noia ajaguda té un

ganivet a les mans que deixa caure i la noia que està a

la seva falda està morta i plena de sang.

On m’escriuré les meves pròpies lleis universals

PRETORNADA

EXT.CAMP- DIA/ESC 5

Noia amb un vestit blanc estirada en un camp. Hi ha

cistells amb margarides i roses. Hi ha llibres al costat

de la noia. La noia llegeix un llibre.

No vull lliçons sobre la realitat (realitat)
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La noia té una taca de color vermell al vestit.

Vull descobrir-la jo si no és molt tard (és molt tard)

EXT.CAMP- DIA/ESC 3

Noia bruta vestida d'època amb una camisa i una faldilla

blanca. Està cavant la terra amb una aixada. La noia

agafa una llavor del terra.

Sento que no tinc l’oportunitat

La noia alça la mà per mirar la llavor a la llum.

O almenys fins ara no havia despertat (despertat)

TORNADA

INT.HAB- DIA/ESC 2

Mà tocant una papaia.

Quina culminació del cicle vital

Noia menjant una papaia.

Tant que havíem sigut i ara com animals

INT.HAB- DIA/ESC 1

Mà tocant unes flors.

No vaig néixer ahir, però em moro demà
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Noia seminua tocant unes flors que neixen de les parts

íntimes.

Si deixo el camí d’aquest cicle vital

TORNADA 2

EXT.BOSC- NIT/ESC 4

Noia vestida de negre en un bosc. Noia acaricia la galta

de la noia morta que té a la falda.

Quina culminació del ci

EXT.CAMP- DIA/ESC 3

Noia bruta i exhausta vestida amb una camisa i faldilla

blanca a terra amb un rosari agafat de la mà esquerra i

una aixada de la mà dreta.

Quina culminació del ci

EXT.CAMP- DIA/ESC 5

Noia vestida de blanc i tacada de sang saltant alegre en

un camp.

Quina culminació del ci

INT.HAB- DIA/ESC 2

Noia amb el cap recolzat en una taula amb una papaia

destruïda a davant.
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Quina culminació del ci

EXT.CAMP- DIA/ESC 3

Peus descalços desencadenats. La cadena està al costat

dels peus. Cau un rosari a terra. Els peus desapareixen

caminant.
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5.3. Fotografia

5.3.1 Localitzacions

El projecte consta de diverses localitzacions, concretament: una habitació d'època,

un camp, un jardí i un bosc. Per l'escena de l'habitació s'ha buscat localitzacions a

partir de pàgines web com Barcelona Film Commission o Spathios. L'objectiu en

aquesta escena era trobar alguna casa d'època que fos molt elegant i senyorial. En

aquesta casa es rodarien les dues primeres escenes del videoclip; el personatge nu

sobre un llit i el personatge tocant unes fruites sobre una taula.

Durant la recerca de localitzacions per aquestes dues escenes, es va trobar una

casa d’interès ubicada a Avinyó. A la taula 19 es mostra la valoració de la casa i

perquè va ser l’escollida.

Taula 19. Localització Casa Modernista

Nom

Casa Modernista

Enllaç Web

https://www.bcncatfilmcommission.com/es/location/casa-modernista-0

Observacions

PROS CONTRES

Decoració ideal (no es necessita portar
material extra)

Gratis
Es pot adaptar a les nostres necessitats

Lluny de Terrassa i de Ribes (en
calcular la distància entre els dos llocs,
Avinyó queda igual de lluny des de les
dues localitzacions, però el temps

aproximat són uns 40 min).

Font: Elaboració Pròpia, (Febrer, 2023)

Per les escenes restants, no es necessita llogar cap instal·lació, ja que són a l'aire

lliure i es rodaran al voltant de Ribes de Freser i en la localitat de Bruguera.

Bruguera està a 10 minuts en cotxe des de Ribes, el meu lloc de residència. La

localitat escollida a Bruguera està als peus del Taga, muntanya a la qual es pot

accedir en carretera fins a cert tros.
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Per la quarta escena del videoclip es necessitava un bosc de pins, que fos rocós i

amb vegetació escassa. La carretera queda molt a prop i es poden portar les coses

del cotxe amb facilitat. La zona escollida és de propietat pública, per aquest motiu es

va haver de parlar amb l'ajuntament de Ribes de Freser per saber quines eren les

condicions de gravar en aquella zona. Com que és un espai lluny de la via pública i,

per tant, atemptar contra la intimitat de les persones és difícil, em van donar permís

per gravar en aquella zona.

Una de les coses que més em va agradar són les tonalitats blaves que destaquen

en aquest lloc, gràcies als arbres i el terra mullat. Cal destacar que la idea per

aquesta part és gravar a la tarda a punt de fer-se fosc, o ben d'hora al matí, per

donar aquesta sensació de soledat i tristesa que poden evocar els boscos en

aquestes hores.

Figura 16. Localització escena 4 Font: Pròpia, (Març, 2023)

Per l'escena cinc es necessita un prat. Per aquesta localització era important buscar

una zona buida amb una sensació d'immensitat. Aquest prat es troba a la localitat de

Ribes de Freser a la carretera de Pardines i és una propietat privada de la qual

tenim permís per gravar. Aquest videoclip s'hauria de rodar a l'estiu, quan l'herba

creix i el color de la vegetació és més verd. L'hora ideal per gravar aquesta escena

seria a la tarda quan la llum és més taronja i no tan freda.

58



Figura 17. Localització escena 5 Font: Pròpia, (Maig, 2023)

Per la tercera escena es va buscar una localització que no estigués massa lluny de

l'anterior figura 17, i així no perdre tant temps. Al costat de la localització hi havia un

hort que encaixava molt bé amb el que estava buscant. Aquest terreny és una

propietat privada on també he aconseguit el permís per gravar. Per aquesta escena

es necessita una llum potent del sol, i per això s'hauria de gravar al matí.

Figura 18. Localització escena 3 Font: Pròpia, ( Maig, 2023)

59



5.3.2 Guió tècnic

A partir del guió literari, s'ha realitzat aquest guió tècnic que desenvolupa l'estructura

del videoclip a partir dels plans i les escenes. El guió tècnic es crea perquè

l'espectador tingui una idea més clara de com és la narrativa del videoclip. Inclou

informació sobre el tipus de pla, escena, duració, moviments de càmera, així com

una petita descripció de cada pla.

60



Taula 20. Guió tècnic  
 

ESC. PLA ENQUADRE ANGLE MOVIMENT Tº SUPORT ACCIÓ AUDIO 

INTRO 

 
1 

 
1 

 
PD 

Picat  
Estàtic 

 
2” 

 
Gimbal 

 
Ram de flors. 

 
(Base Intro) 

 
1 

 
2 

 
PD 

Picat  
Estàtic 

 
2” 

 
Gimbal 

 
Bol de fruites  

 
(Base Intro) 

 
1 

 
3 

 
PP 

Picat  
Estàtic 

 
2” 

 
Gimbal 

 
Mà tocant cames nues. 

 
(Base Intro) 

VERS 1 

 
1 

 
4 

 
PS 

 
Normal 

 
Zoom out 

 
2” 

 
Gimbal 

 
Noia en una sala d’època 
estirada en un llit 
seminua. Porta unes 
margarides a la mà. 

 
Tot era guai tot 
era blau tot era 
lila 
 
 
He viscut poc 
però  
ja sé de què va 
la vida 
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2 5 PM Normal Estàtic  
8” 

Trípode 
 
 

Noia asseguda amb el cap 
sobre la taula observant 
unes mandarines. 

No cal que  em 
parlis no cal 
que diguis 
res,  tu 

camines cap al 
dret i jo sempre 

del  revés 
1 6 PM Normal Estàtic 8” Gimbal Noia en una sala d’època 

estirada en un llit 
seminua. Té unes 
margarides a la mà. Unes 
flors tapen la seva zona 
íntima. 
 
 

 
 

Sento que ja no 
miro com abans 
(com abans) 
Però això 

just  acaba de 
començar 
(començar) 

 
 

TORNADA  
 
3 7 PS Normal Travelling 

Horitzontal 
8” Gimbal Noia bruta vestida 

d'època amb una camisa i 
una faldilla blanca. Té 
els peus lligats amb una 
cadena. Està cavant la 
terra amb una aixada 

 
Quina culminació 
del cicle vital 

 
Tant que havíem 
sigut i ara som 
com animals 
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3 8 PMC Normal Estàtic 3” Gimbal S’eixuga la suor  

3 9 PS Normal Estàtic 3” Gimbal La noia està assentada al 
terra. 
 

 
No vaig néixer 
ahir però em 
moro demà si, 

 
1 10 PMC Normal Estàtic 4” Gimbal Noia en una sala d’època 

estirada en un llit 
seminua. Té una margarita 
a la mà, va traient els 
pètals i els deixa caure 
a terra. 
 

 
Deixo el camí 

d’aquest  
 
 

1 11 PD Picat Estàtic 2” Gimbal Margarida sobre un llit, 
li falten alguns pètals. 
 

 
cicle vital 

4 12 PC Normal Estàtic 5” Gimbal Noia vestida de negre en 
un bosc amb una noia 
vestida de negre morta a 
la seva falda.  
 

 
Quina culminació 
del ci 
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5 13 PC Normal Estàtic 5” Gimbal Noia vestida de blanc en 
un camp. Hi han cistells 
amb flors i llibres. 
 

 
Quina culminació 
del ci 
 

2 14 PM Picat Estàtic 5” Trípode Noia asseguda en una 
taula amb un plàtan al 
davant, pela un plàtan. 
 

 
 
Quina culminació 
del ci 
 

3 15 PM a PC Normal Zoom in 5” Gimbal  
Noia bruta en un camp amb 
una aixada. Està dreta.  
Noia bruta en un camp 
clava una aixada a terra.  
 
 

 
 
Quina culminació 
del ci 
 

VERS 2 
5 16 PS a PM Picat Travelling 

in 
7” Gimbal Noia amb un vestit blanc 

estirada en un camp. Hi 
han cistells flors i 
llibres. Hi ha una manta 
de colors mig desplegada. 
 

 
Com aixecar-se 
un dia i no 
entendre què ha 
passat 
O preguntar-te 
si ets feliç o 
ho has estat mai 
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4 17 PS Normal Estàtic 4” Gimbal Noia morta a la falda de 
un altre noia. 
 

Vull enganyar la 
mort i seguir un 
transcurs 
natural 
 

4 18 PM Picat Estàtic 5” Gimbal  
Noia en un bosc vestida 
de negre ajaguda amb una 
altre noia vestida de 
negre a la falda. La noia 
ajaguda te un ganivet a 
les mans que deixa caure 
i la noia que està a la 
seva falda esta morta i 
plena de sang. 
 

 
 
 
On m’escriuré 
les meves 
pròpies lleis 
universals 
 

5 19 PM Picat Travelling 
horitzontal 

4” Gimbal Noia amb un vestit blanc 
estirada en un camp. Hi 
ha cistells amb 
margarides i roses. Hi ha 
llibres al costat de la 
noia. La noia llegeix un 
llibre.  
 

 
No vull lliçons 
sobre la 
realitat ( 
realitat) 

65



5 20 PS Normal Estàtic 5” Gimbal  
La noia té una taca de 
color vermell al vestit. 
 
 

 
Vull descobrir-
la jo si no és 
molt tard ( és 

molt tard) 
 
 

3 21 PC Normal Estàtic 4” Gimbal Noia bruta vestida 
d'època amb una camisa i 
una faldilla blanca. Està 
cavant la terra amb una 
aixada. La noia agafa una 
llavor del terra. 
 

 
 
Sento que no 
tinc 
l’oportunitat  
 

3 22 PM Normal a 
Contrapicat 

Travelling 
vertical 

4” Gimbal La noia alça la mà per 
mirar la llavor a la 
llum. 
 

O almenys fins 
ara no havia 
despertat ( 
despertat) 
 

TORNADA 
 

2 23 PD Picat Estàtic 3” Trípode Mà tocant una papaia. 
 

 
Quina culminació 
del cicle vital 
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2 24 PC Normal Estàtic 4” Trípode Noia menjant una papaia. 
 

Tant que havíem 
sigut i ara com 
animals 
 

2 25 PD Picat Estàtic 3” Trípode Mà tocant unes flors.  
 

No vaig néixer 
ahir, però em 
moro demà  
 

1 26 PC Normal Estàtic 3” Gimbal  
Noia seminua tocant unes 
flors que neixen de les 
parts íntimes. 
 
 

 
 
Si deixo el camí 
d’aquest cicle 
vital 
 

4 27 PC Picat Estàtic 5” Gimbal Noia vestida de negre en 
un bosc. Noia acaricia la 
galta de la noia morta 
que te a la falda. 
 

 
 
Quina culminació 
del ci 
 

3 28 PC Normal Estàtic 5” Gimbal Noia bruta i exhausta 
vestida amb una camisa i 
faldilla blanca al terra 
amb un rosari agafat de 
la mà esquerre i una 
aixada de la mà dreta 
 

 
 
 
Quina culminació 
del ci 
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Font: Elaboració Pròpia, (Febrer, 2023)  
 
 

5 29 PS Normal Estàtic 5” Gimbal Noia vestida de blanc i 
tacada de sang saltant 
alegre en un camp.  
 

 
Quina culminació 
del ci 
 

2 30 PC Normal Estàtic 5” Trípode Noia amb el cap recolzat 
en una taula amb una 
papaia destruïda a 
davant. 
 

 
Quina culminació 
del ci 
 

3 31 PD Normal Estàtic 5” Gimbal Peus 
descalços  desencadenats. 
La cadena esta al costat 
dels peus. Cau un rosari 
al terra. Els peus 
desapareixen caminant. 
 

 
 
 

-- 
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5.3.3 Vestuari

El disseny del vestuari és molt important en aquest projecte perquè està molt

relacionat amb la temàtica i és una de les parts més importants en la direcció d'art

d'aquest videoclip. És per això, que s'ha tingut en compte les obres d'art en les quals

s'inspira el videoclip i, per altra banda, les referències visuals. S'ha d'aconseguir

crear un contrast entre totes les escenes, ja que cadascuna representa una temàtica

diferent, i per això és necessari distingir-les per ajudar a diferenciar cada

personatge. El vestuari ajuda a l'espectador a definir la personalitat de cada

personatge, el seu rol, així com entendre la història millor.

En la primera i segona escena, la protagonista apareix semi nua. La idea és cobrir

les parts íntimes amb un llençol blanc i deixar la resta descobertes.

En la tercera escena, es pretén representar una treballadora de camp. La

protagonista hauria de dur una faldilla llarga, una camisa i un mocador al cap.

Seguint la paleta de colors de la pel·lícula The Color Purple, el disseny de vestuari

hauria d'incloure colors vermells, grocs i blaus. No porta sabates.

En la quarta escena es representa la mort d’una persona. Per aquesta escena el

vestuari ha de ser totalment negre i seguir la mateixa línia que l’obra d’art Pietat de

Miquel Àngel. Per això es necessiten dues túniques negres que cobreixin tot el cos,

una per la protagonista i l’altre per la seva “jo” morta, i per sota un vestit blanc. No

porta sabates.

L'última escena representa la innocència, per tant, l'objectiu d'aquest disseny és

vestir de forma infantilitzada a la protagonista. Per aquest motiu, el personatge ha

de portar un vestit curt blanc, el color que representa la puresa. De calçat ha de dur

unes sabates ballarines negres i uns mitjons alts blancs. Com a complement porta

un llaç al coll.
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Figura 19. Vestuari escenes 3, 4 i 5 Font: Pinterest ( 2023)

5.4 Producció

5.4.1 Pla de rodatge

El pla de rodatge és l'únic element que s'ha creat de la part de producció. És una

aproximació de la planificació que es necessita per aquest rodatge. L'objectiu

d'aquest document és organitzar el temps perquè la gravació es pugui dur a terme

de forma eficient. Per la seva realització s'ha tingut en compte les diferents

localitzacions i el temps que es tarda a arribar d'un lloc a l'altre. També ha sigut

necessari l'ús del guió tècnic per saber quants plans es necessiten de cada escena i

quant de temps es tarda a gravar-ho. En el cas del meu projecte, el rodatge s'ha

dividit en dues jornades, ja que hi ha dues localitzacions principals diferents: Avinyó i

Ribes de Freser. Les escenes d'exterior gravades durant la primera jornada, s'han

organitzat de tal manera que el disseny d'il·luminació i color pensat per a cada

escena sigui el desitjat tenint en compte les diferents hores de sol del dia.
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Taula 21 . Pla de rodatge 
 

Dia Data Hora Int/ 
Ext 

Dia/ 
Nit 

Escena Pla Preses Espai Localització Temps Personatges Observacions 

Dia 1  Sortida del sol: 6:39. Hora daurada: 20:19- 20:56.  Posta de sol: 20:56 

1 Indeterminada 9:00 ARRIBADA  Bruguera 30 min -  

1 Indeterminada 9:30 PREPARACIÓ Bruguera 30 min -  

1 Indeterminada 10:00 ext dia 4 12 3 Bosc Bruguera 15 min Jana i doble  

1 Indeterminada 10:15 ext dia 4 17 3 Bosc Bruguera 20 min Jana i doble  

1 Indeterminada 11:35 ext dia 4 18 5 Bosc Bruguera 15 min Jana i doble  

1 Indeterminada 11:50 ext dia 4 27 3 Bosc Bruguera 15 min Jana i doble  

1 Indeterminada 11:05 ESMORZAR Bosc Ribes 30 min -  

1 Indeterminada 12:05 CANVI - - 30 min -  

1 Indeterminada 12:35 PREPARACIÓ Hort Ribes 60 min -  

1 Indeterminada 12:45 ext dia 3 7 3 Hort Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 12:55 ext dia 3 8 3 Hort Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 13:05 ext dia 3 9 3 Hort Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 13:15 ext dia 3 15 5 Hort Ribes 15 min Jana  

1 Indeterminada 13:30 ext dia 3 21 3 Hort Ribes 10 min Jana  
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1 Indeterminada 13:40 ext dia 3 22 3 Hort Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 13:50 ext dia 3 28 3 Hort Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 14:00 DINAR - Ribes 30 min Jana  

1 Indeterminada 15:00 CANVI - - 30 min -  

1 Indeterminada 15:30 PREPARACIÓ Prat Ribes 60 min -  

1 Indeterminada 16:00 ext dia 5 13 3 Prat Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 16:10 ext dia 5 16 6 Prat Ribes 15 min Jana  

1 Indeterminada 16:25 ext dia 5 19 5 Prat Ribes 15 min Jana  

1 Indeterminada 16:35 ext dia 5 20  3 Prat Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 16:45 ext dia 5 29 3 Prat Ribes 10 min Jana  

1 Indeterminada 17:00 Final Rodatge dia 1  - - -  

Dia 2 Sortida del sol: 6:39. Hora daurada: 20:19- 20:56.  Posta de sol: 20:56 

2 Indeterminada 10:00 ARRIBADA Habitació Casa Avinyó 30 min -  

2 Indeterminada 10:30 PREPARACIÓ Habitació Casa Avinyó 30 min -  

2 Indeterminada 11:00 int dia 1 1 1 Habitació Casa Avinyó 5 min Jana  

2 Indeterminada 11:05 int dia 1 2 1 Habitació Casa Avinyó 5 min Jana  

2 Indeterminada 11:10 int dia 1 3 1 Habitació Casa Avinyó 5 min Jana  

2 Indeterminada 11:15 int dia 1 4 5 Habitació Casa Avinyó 15 min Jana  

2 Indeterminada 11:30 int dia 1 6 3 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  
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Font: Elaboració Pròpia, (Febrer, 2023)  
 

2 Indeterminada 11:40 int dia 1 10 3 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 11:50 int dia 1 11 3 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 12:00 int dia 1 26 3 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 12:10 PREPARACIÓ Habitació Casa Avinyó 30 min Jana  

2 Indeterminada 12:40 int dia 2 5 2 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 12:50 int dia 2 14 2 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 13:00 int dia 2 23 4 Habitació Casa Avinyó 15 min Jana  

2 Indeterminada 13:15 Int  dia 2 24 4 Habitació Casa Avinyó 15 min Jana  

2 Indeterminada 13:30 int dia 2 25 4 Habitació Casa Avinyó 15 min Jana  

2 Indeterminada 13:45 int dia 2 30 2 Habitació Casa Avinyó 10 min Jana  

2 Indeterminada 14:00 DINAR - - 60 min -  

2 Indeterminada 15:00 Final de Rodatge dia 2      
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6. Distribució i màrqueting

En aquesta part del treball s'ha fet un calendari per explicar la planificació sobre la

qual es treballarà. S'ha de tenir en compte que la realització d'un videoclip és en si

una estratègia de màrqueting. En aquesta part del treball es té en consideració el

videoclip, part important del projecte, però el producte principal és la mateixa cançó.

El pla de màrqueting que s'ha dut a terme es comença a fer tres setmanes abans

del llançament del videoclip i segueix una setmana després d'aquest. Consisteix en

una programació de contingut per xarxes socials a través dels dies. Les principals

xarxes socials en les quals es distribuirà el videoclip són: Instagram, TikTok,

YouTube i Twitter. En la taula 22 es marca en vermell el dia del llançament, que està

pensat perquè sigui un divendres, ja que és el dia que més artistes treuen cançons.

La primera setmana està pensada per preparar la sortida del videoclip. Durant

aquests dies es tractarà de mantenir les xarxes socials al dia, d'actualitzar els

enllaços i de començar a crear contingut. Paral·lelament, també es farà una recerca

de mercat per començar a buscar llistes de reproduccions que puguin encaixar amb

la meva música.

Durant la segona setmana també es farà una recerca, però aquesta vegada

centrada en mitjans de comunicació o comunicadors que puguin estar interessats en

compartir la cançó. S'anunciarà el llançament del videoclip a través d'un TikTok.

La setmana del llançament es comença a publicar quasi tot el contingut creat

anteriorment. Es publicarà a Instagram l'artwork de la portada del senzill. També es

publicarà el primer teaser. El dia abans, tant la foto de perfil d'Instagram, TikTok,

Twitter i YouTube s'haurà de canviar per alguna fotografia seleccionada de la sessió

de fotos del videoclip. Serà la mateixa a totes les plataformes. A Spotify, la

plataforma més important per la distribució de música, es canviarà també el bàner.

El dia del llançament serà crucial l'ús d'enllaços. En el cas del videoclip d’Origen la

plataforma principal per a la seva distribució és YouTube. A Instagram i TikTok es
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penjarà a les dotze de la nit el segon teaser del videoclip amb l'enllaç de YouTube

que dirigirà al videoclip complet. A Twitter es publicarà també l'enllaç del videoclip

complet. L'endemà del llançament, se seguirà la campanya del videoclip amb

contingut nou, en aquest cas les fotografies inèdites de la sessió de fotos durant la

gravació del videoclip.

La setmana posterior al llançament és també important, ja que es pot començar a

fer una valoració de l'estratègia utilitzada, però també per crear contingut nou

relacionat amb la cançó. De fet, a TikTok es fan virals moltes vegades cançons que

ja fa anys que estan al mercat. Aquest fenomen es deu, en gran part, a l'ús de

versions en sped up, com la cançó Die For You (2016) de The Weeknd. Irene

Malgosa (2023) a l'article Sped up, o cómo el consumo rápido de TikTok está

acelerando las canciones de siempre pel blog en línia Menzing explica que "Aunque

en un comienzo se puede hacer extraño escuchar una canción alterada, el

fenómeno, conocido como sped up o speed up, está teniendo muy buena acogida

entre el público, y la industria musical se ha dado cuenta".

Per aquesta estratègia de màrqueting es pretén incloure una versió accelerada de la

cançó original dissenyada exclusivament pel TikTok. Aquella mateixa setmana es

realitzarà un estudi per analitzar que és el que ha funcionat i el que no per aplicar-ho

a futurs projectes.

Taula 22 . Calendari pla de màrqueting : Videoclip Origen

Setmana 1

Dia 1

Actualitzar
xarxes
socials:
TikTok,
Instagram

Dia 2

Actualitzar
Linktree,
posar
sobretot el
TikTok i
Spotify

Dia 3

Gravar
diferents
peces de
contingut
per Tik Tok

Dia 4

Buscar
playlists
que puguin
encaixar
amb la
meva
música i
mirar si puc
entrar

Dia 5

Creació del
teaser per a
Instagram i
TikTok

Dia 6 Dia 7
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Setmana 2

Dia 8

Anunciament
del videoclip
+ penjar
TikTok

Dia 9

Contactar
gent que
pugui
utilitzar la
meva
cançó per
diferents
plataformes

Dia 10

Enviar
nota de
premsa a
podcasts,
ràdios
locals,
revistes,
etc.

Dia 11

Creació del
Making off

Dia 12

Penjar TikTok

Dia 13 Dia 14

Setmana 3

Dia 15

Creació de la
cançó en
Speed up

Dia 16

Pujar
teaser del
videoclip a
Tiktok i
Instagram

Dia 17

Pujar
artwork
portada
del single
xarxes
socials

Dia 18

Canvi de
banners,
links i pujar
TikTok,
Stories i
posts
d’Instagram

Dia 19

Llançament
del videoclip

Penjar segon
teaser del
videoclip per
l’anunciament

Compartir
Stories sobre
reaccions del
videoclip

Dia 20

Penjar post
Instagram
sessió de
fotos del
videoclip +
TikTok

Dia 21

Setmana 4

Dia 22

Penjar TikTok
amb la versió
de la cançó
en Speed
Up.

Dia 23 Dia 24

Penjar
TikTok
amb la
versió de
la cançó
en Speed
Up.

Dia 25 Dia 26

Anàlisi del
que ha
funcionat i del
que no

Dia 27 Dia 28

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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7. Pressupost

Origen és un projecte universitari i per això no compta amb l’ajuda de cap

productora o entitat pública. En aquest apartat es fa un estudi de quin seria el

pressupost necessari per poder dur a terme aquest projecte per tenir-ho en compte

a l’hora de realitzar el crowdfunding. Fer aquest treball de planificació del pressupost

resulta útil per si en un futur es decideix rodar aquest videoclip.

L'objectiu d'aquesta estimació és realitzar un pressupost real del cost del projecte.

S’ha de tenir en compte que el cost podria variar, en el cas que, per exemple, l'equip

tècnic volgués col·laborar sense remuneració. A continuació, però, no es té en

compte aquest factor i és per aquest motiu que s'ha realitzat una taula explicant quin

cost tindria contractar a tot un equip per un videoclip de baix pressupost.

Per abordar aquesta part del projecte, és important considerar, en primer lloc, que

ser autònom seria l'opció més adequada. La raó principal és que el projecte, a més

de ser un treball puntual, és de petita escala. El tipus de retenció d'IRPF o

percentatge a aplicar en les factures de 2023 és del 15%. (Infoautonomos, 2023)

El model de document utilitzat per a legalitzar els salaris es correspon a la plantilla

oficial que ofereix la pàgina oficial de l'Estat, específicament del Butlletí Oficial de

l'Estat (BOE).
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Taula 23 . Pressupost capítol 1: Guió i música

CAPÍTOL 1
GUIÓ I MÚSICA Quantitat Dies/ Hores I.R.P.F (15%) Remuneració

GUIÓ

Drets d’autor 1 15

Guió 1 1 jornades 54,6 (8,20) 46,64

MÚSICA

Drets d’autor 1 15

Productor 1 2 jornades 400 (60) 340

Gravació veu 1 ½ jornada 100 (15) 85

Masterització 1 1 jornada 240 (36) 204

TOTAL: 705,64

Font: Elaboració pròpia, (2023).

El cost dels drets d'autor s'estableix sobre la base de les taxes oficials del Registre

Central de Propietat Intel·lectual.

La remuneració de la resta de tasques és una aproximació del que podria cobrar un

professional en aquest tipus de projecte.

Taula 24 . Pressupost capítol 2: Personal artístic

CAPÍTOL 2
PERSONAL
ARTÍSTIC

Quantitat Dies/
Hores

Dietes I.R.P.F
(15%)

Remuneració

Repartiment

Doble
protagonista

1 2
jornades

16,23 839,62
(125,94)

713,68

TOTAL: 729,91

Font: Elaboració pròpia, (2023).

El salari del personal artístic està estipulat en funció del sou per sessió segons el

seu càrrec determinat en el BOE per a obres audiovisuals de baix pressupost. Les
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dietes s’han calculat tenint en compte que el cost del dinar segons el BOE són 13,23

euros i l’esmorzar 3 euros.

Taula 25 . Pressupost capítol 3: Equip tècnic

CAPÍTOL 3
EQUIP TÈCNIC Quantitat Dies/

Hores
I.R.P.F (15%) Remuneració

DIRECCIÓ

Director 1 2 jornades 323 (48,45) 274,55

Ajudant de direcció 1 2 jornades 141,39
(21,20)

120,19

PRODUCCIÓ 1 2 jornades

Productor 2 jornades 435,14
(65,27)

369,87

FOTOGRAFIA 1

Director de fotografia 1 2 jornades 372,32
(55,84)

316,48

Director d’art 1 2 jornades 372,32
(55,84)

316,48

Ajudant de direcció
d’art

1 2 jornades 144,06
(21,60)

122,46

Operador de càmera 2 2 jornades 260,62
(39,09)

221,53

Fotògraf 1 jornades 69,36 (10,40) 58,96

ELÈCTRICS

Gaffer 2 jornades 162,60
(24,39)

138,21

CARACTERITZACIÓ

Maquillador 2 jornades 215,37
(32,30)

183,07

TOTAL: 2.121,8

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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El salari de l'equip tècnic es determina en funció del sou setmanal, el qual s'obté

dividint aquest sou entre cinc dies i després multiplicant-lo pel nombre de jornades

laborals. Aquest sou es troba estipulat en el Butlletí Oficial de l'Estat (BOE) per a

produccions cinematogràfiques de baix pressupost.

Taula 26 . Pressupost capítol 4: Escenografia

CAPÍTOL 4
ESCENOGRAFIA Cost

AMBIENTACIÓ

Casa modernista 66

Picnic 40

Bosc 20

Camp 16

VESTUARI

Vestuari 10

Complements 8

Sabateria 35

ALTRES

Maquillatge 100

TOTAL: 295

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Per la taula anterior es té en compte el material d’attrezzo necessari en cada
localització així com el vestuari, complements i maquillatge.
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Taula 27 . Pressupost capítol 5: Material

CAPÍTOL 5
MATERIAL Cost

Reflectors 18,99

Matte Box 75,90

Filtres de densitat neutra (DN) 44,99

Gelatines 10

Kindo Led 60 cm 45

Gimbal 339

TOTAL: 533,88

Font: Elaboració pròpia, (2023).

Cal destacar que tant a la Taula 26. Pressupost Capítol 4: Escenografia com a la

Taula 27. Pressupost Capítol 5: Material es compta amb el material necessari que
cal comprar i no el valor de tot el material en qüestió. Aquest és un projecte personal

i la realització d'aquest pressupost em servirà en un futur per poder portar-lo a

terme, és per això que el material del qual ja disposo no consta en aquest apartat

sinó a la Taula 15. Desglossament de material i Taula 16. Material tècnic on

explico quin material he de comprar i quin no.

Taula 28 . Pressupost capítol 6: Postproducció

CAPÍTOL 6
POSTPRODUCCIÓ Quantitat Dies/ Hores I.R.P.F (15%) Remuneració

POSTPRODUCCIÓ

Muntador 1 4 jornades 640,29 (96) 544,29

DISSENY

Dissenyador gràfic 1 1 jornada 84,48 (12,67) 71,81

TOTAL: 616,1

Font: Elaboració pròpia, (2023).
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Taula 29 . Pressupost capítol 7: Transport

CAPÍTOL 7
TRANSPORT Dies/ Hores Preu

Gasolina 2 dies 300

Peatges 2 dies 22

TOTAL: 322

Font: Elaboració pròpia, (2023).

En aquesta taula es mostren els costos de gasolina i peatges. Es contempla que els

vehicles seran de propietat pròpia, per tant, no serà necessari el seu lloguer.

Taula 30 . Resum de tots els capítols

RESUM CAPÍTOLS
Total

CAPÍTOL 1 705,64

CAPÍTOL 2 729,91

CAPÍTOL 3 2.121,8

CAPÍTOL 4 295

CAPÍTOL 5 533,88

CAPÍTOL 6 616,1

CAPÍTOL 7 32

TOTAL: 5.324,33

Font: Elaboració pròpia, (2023).

El pressupost final de la producció musical i del videoclip seria de 5.324,33 €, cal
destacar que a l'hora d'establir un objectiu pel crowdfunding s'hauria de deixar un

marge per possibles imprevists.
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8. Conclusions

En conclusió, es podria dir que la proposta de treball per la producció del videoclip

ha estat curosament planificada per assolir els objectius explicats a l'apartat 1.3

Objectius:

● Crear una narrativa que expliqui la història que vull tractar.

● Dissenyar un producte de baix cost professional.

● Crear una simbologia adequada i en relació amb la temàtica.

● Dissenyar l'estètica visual desitjada.

● Aconseguir que el públic tingui una visió més oberta sobre aquest tema.

● Aconseguir reconeixement i finançament.

Des de l'inici del projecte s'ha treballat en la investigació i planificació dels passos

necessaris per dur a terme la preproducció. La realització del marc teòric m’ha

semblat interessant per a conèixer més el funcionament de la indústria musical per

entendre com és el meu producte o com puc treure-li el màxim potencial.

Pel que fa a la part de narrativa s'ha aconseguit crear una història a partir de la

temàtica escollida que s'entengui bé i que a partir d'uns personatges creï un fil

narratiu. Per aquest projecte era molt important crear una simbologia entorn de

l'argument. Això era rellevant perquè l'espectador pugui entendre encara més la

cançó i el missatge revelador i feminista.

Pel que fa al disseny visual i estètic crec que ha sigut encertat pel que fa a la relació

entre música i imatge. S'ha creat un disseny d'escenes partint des de la història de

l'art com a inspiració, cuidant cada detall d'aquest concepte narratiu a l'hora de

buscar localitzacions, vestuari i realitzar la direcció d'art. Això ha donat com a

resultat una creació estètica visualment atractiva i coherent que reforcen el missatge

que vull expressar en el videoclip.

El pressupost dissenyat és realista i accessible, així com l’estratègia de

finançament, ja que s’ha tingut en compte la possible gravació del videoclip en un

futur. Per tant, amb la planificació actual, em veig capaç de dur a terme aquest

projecte.
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En conclusió, aquest treball s'ha realitzat com a proposta de videoclip perquè en el

cas de realitzar el rodatge, tingui disponibles els documents necessaris,

desenvolupant un producte audiovisual d'alta qualitat, però a la vegada viable.
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10. Annexos

5.1.2.2 Desglossament de material

Càmera Sony Alfa 6300 Objectiu sigma 35mm F. 1.4

Kindo Led 60 cm Gimbal
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Gelatines Reflectors

Matte Box Filtres de densitat Neutra (DN)

Font: Google Images
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