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0 INTRODUCCION

0.1 Presentacion del proyecto

El cambio en el paradigma del consumo audiovisual con la aparicion de los servicios OTT
ha tenido diversas y extensas consecuencias. Entre ellas se encuentra la facilidad para
revivir obras de afios atras. Netflix, HBO y Prime Video entre otras cumplen con la
funcidén de filmoteca en casa. Los jovenes tienen a su alcance productos que no pudieron
consumir en el momento de su estreno y, a partir de ahi, nace la posibilidad de revivir

contenidos.

Este hecho unido a la corriente de que los jovenes estdn recuperando elementos
culturales de los 90’ y los 2000, como en moda y musica, hace que también se recuperen
obras populares de esos momentos y que conviertan a contenidos como The Office
(2005-2013) o Friends (1994-2004) en series populares entre los jévenes de 2022. Esto
ha provocado que uno de los géneros que mas partido saca sea el de la comedia de
situacion, o sitcom, pues los 2000 fue la década de oro de este género con obras como
las anteriormente mencionadas o Malcom in the Middle (2000-2006), The Big Bang
Theory (2007-2019) y How | Met Your Mother (2005-2014). Asi, la comedia se ha

proclamado como uno de los géneros referentes en la televisidon en estos ultimos afios.

Paralelamente, desde los 60’ también fue desarrollandose un subgénero que mezclaba
la realidad con la ficcidn. Eran ficciones con apariencia de documental en los que el
espectador muchas veces ni siquiera sabia discernir entre lo que era verdad y lo que no.
Se le aplicé el término ‘mockumentary’ como una unién entre ‘mock’ y ‘documentary’,
algo asi como un documental satirico y burlesco. En un principio, se encontraban
mockumentary dentro de cualquier género, como, por ejemplo, el que es
probablemente el caso mas famoso y relevante, “The War of the Worlds” (1938) de
Orson Welles, en el género del drama vy la ciencia ficcién. Pese a esto, con el paso de los

afos el mockumentary se ha ido poco a poco alineando con la comedia.

Por todo esto, creo que es un buen momento para crear proyectos dentro de estos
géneros, bien lo refleja el éxito que tienen estas sitcoms ya comentadas, la pelicula de

Taika Waititi o la serie de comedia Fleabag (2016-2019), que, pese a no ser un
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mockumentary como tal, si que contiene elementos de este, como el hablar de forma

directa con el espectador.

La propuesta de este proyecto es la creacién de una serie de comedia mockumentary
sobre la vida de un joven que estd estudiando cine. Con ello se pretende reflejar (y
parodiar) las vivencias de un joven universitario en el afio 2022, tocando temadticas
comunes como el amor, los trabajos precarios, los estudios, la escasez econdmica, la
familia, las expectativas de futuro, etc. Ademas de hacer satira del contexto del
protagonista utilizando el estereotipo de alguien que estudia cine. El objetivo es alcanzar
al publico general gracias a tratar temas universales entre la juventud y atraer a un

publico mas concreto como es el que comparte contexto con el protagonista.

En este trabajo se incluird un estudio de los antecedentes del género para investigar
cudles son sus fundamentos y rasgos compartidos, asi como un estudio de los
mecanismos de la comedia para crear un guion efectivo y rico. Ademas, también se
realizard un analisis del mercado para comprobar que el proyecto tenga cabida en los
habitos de consumos actuales y se definird la forma y el contenido de la serie. Se
formulard una biblia que contenga los datos necesarios de preproduccién: tramas,
personajes, guiones, propuesta artistica, etc. Por ultimo, se realizara un plan de
produccién, uno de financiacién y uno de distribucion y se valorard la viabilidad del

proyecto.

La idea es crear toda la base para poner en marcha el proyecto. Se trata de una serie de

unos 7 capitulos de unos 15-20 minutos cada uno en los que se tocaran temas variados.
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0.2 Objetivos

Los objetivos principales del trabajo son:

Creacién de una biblia creativa para la produccidn de una serie.

Desarrollar elementos de la preproduccion de un proyecto de serie.

Realizar un andlisis del mercado para estudiar en encaje del proyecto.

Generar un plan de produccién, de marketing y de financiacion, asi como
estudiar el presupuesto de la serie.

Estudiar referentes y contextos histéricos del género en el que se enmarca la

serie.

Los objetivos secundarios del trabajo son:

Crear un reflejo de la vida de un joven promedio del afo 2023.

Hacer una critica satirica a la sociedad actual con toques de comedia y algo de
drama.

Entretener y hacer reflexionar a los espectadores, tanto jévenes como adultos,
aunque el target principal son los jovenes.

Potenciar y dar a conocer el género del mockumentary y exponerlo como una
buena manera de tratar tematicas de actualidad a través del humor.

Generar toda la preproduccion del proyecto y comprobar la viabilidad en el

mercado.

0.3 Estructura del trabajo

A lo largo de este trabajo se van a tratar diferentes apartados para llegar a conseguir un

proyecto de serie sélido. Estos apartados son los siguientes:

Primero, se van a estudiar las caracteristicas del género y los subgéneros del proyecto.

Aqui, quedaran reflejadas las diferencias entre series, seriales y sitcoms, asi como el

origen y caracteristicas de la comedia y del mockumentary como subgénero derivado de

la comedia. Ademas, también se hard un andlisis de los mecanismos que se utilizan en

ellos para hacer que funcionen y lograr hacer reir al espectador. Posteriormente, dentro

del mismo apartado, se definirdn los referentes, justificando su correspondiente motivo,

y la propuesta del proyecto.
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El segundo gran bloque es el analisis de mercado. Aqui se recopilaran datos de proyectos
similares presentes en el mercado espafiol (principalmente en plataformas online). Por
un lado, se recogeran los similares en formato vy, por el otro, los similares en tematica.
Con todo esto, se podra ver cual es la situacidon de un proyecto de estas caracteristicas
en el mercado para saber dénde y cdmo podria funcionar mejor, asi como conocer y
entender el publico objetivo de la serie. Ademas, también se harad un estudio de las
plataformas Over-The-Top (OTT), donde se explicard qué son y por qué son la mejor
opcién para este proyecto. Para ello, se realizara un analisis DAFO del proyecto y otro

de una plataforma como posible candidata a distribuir la serie.

Después, el tercer bloque serd la biblia del proyecto. Esta contendra todo el
planteamiento creativo necesario para poner en marcha la realizacién de la serie. Entre
estos elementos se encuentran fichas técnicas, sinopsis, tagline y logline, fichas de
personajes, temas, look & feel, estructura de la serie y el conflicto principal, las sinopsis
de cada episodio (7 en total) y la realizacidn del tratamiento y el guion del episodio 1,

que funciona como piloto de la serie.

En el cuarto bloque se realizard un plan de produccién donde se valorara los tiempos
necesarios para cada fase de preproduccidn, produccidn, postproduccion y distribucion
de la serie. Este plan se hard por escrito y también en formato tabla para tener un

resultado mas visual.

El siguiente gran apartado serd el presupuesto y la financiacién, donde se estudiara
cuanto dinero puede ser necesario para realizar la serie, asi como las posibles vias para

financiarla.

Por ultimo, justo antes de las valoraciones finales y perspectiva de futuro del proyecto,
se realizard el plan de marketing con algunas ideas de cudles pueden ser las mejores
maneras de promocionar y distribuir la serie teniendo en cuenta su formato, el medioy

el target.
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1 LA COMEDIAY OBRAS REFERENTES

1.1 Introduccién

Para la primera parte de este trabajo se va a analizar donde se encuentra el proyecto
dentro de los géneros y formatos de la ficcion televisiva, definiendo los rasgos
compartidos con sus referentes. Para ello, se va a estudiar el origen y las caracteristicas
de la comedia y del mockumentary. Por otro lado, también se va a estudiar qué técnicas
tedricas existen a la hora de construir un discurso con intencion cémica (aplicable para

mondlogos, televisidn, cine, etc.). Por Ultimo, se presentard la propuesta en si misma.

1.2 Las series, los seriales y las sitcoms

Segun la Real Academia Espafiola, una serie es el «conjunto de cosas que se suceden
unas a otras y tienen relacién entre si». En el sector audiovisual (y, mds concretamente,
en la ficcion televisiva) se entiende como serie a las producciones narradas con capitulos
qgue desarrollan una trama o que comparten una tematica (aunque sea una serie con
capitulos independientes y autoconclusivos como Black Mirror (Charlie Brooker, 2011-
)). Por otro lado, también existen otras formas de ficciones serializadas como los seriales
o las sitcoms. Aunque bien es cierto que, en general, la audiencia llama serie a toda

ficcidn emitida por capitulos, sin hacer distincidn entre estos grandes grupos.

Un ejemplo de serie es Juego de tronos (David Benioff, D. B. Weiss, 2011-2019), que
tiene una serie de capitulos que inician, contintan o concluyen tramas, subtramas, arcos
de personaje, etc. Todos ellos ocurren en el mismo universo y con los mismos
personajes. Algunas tramas se van abriendo y cerrando a lo largo de la serie, pero hay
algunas tramas mayores que se mantienen abiertas a lo largo de toda la serie, desde el
inicio hasta el final. Cabe diferenciar estas series de las series antoldgicas, que tienen
capitulos autoconclusivos que comparten universo y tematica, pero funcionan de
manera mucho mads independiente, como la ya mencionada Black Mirror (Charlie

Brooker, 2011-).

Un serial, en cambio, es Anatomia de Grey (Shonda Rhimes, 2005-), que comparte
universo y tematica, pero cada capitulo funciona de manera independiente con su

propio conflicto, desarrollo y desenlace. Aun vy asi, es posible que las relaciones de los
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personajes si que tengan continuidad y se desarrollen a lo largo de las temporadas. En
muchas ocasiones, a los seriales originales de Latinoamérica se les conoce como
telenovelas y a los que tienen origen en Norteamérica como Soap Operas. Una de las
cualidades imprescindibles de este formato es que la historia no precisa de una fecha de
finalizacidn ni de un final predeterminado, ya que sus capitulos son independientes y se

puede alargar o acortar la historia tanto como se quiera.

Por ultimo, bastante similar a estos seriales son las sitcoms, que cuentan con el mismo
formato, desarrollo y estructura, pero se enmarcan en la comedia. Ejemplo de ello son

The Office (2005-2013) o Friends (Marta Kauffman, David Crane, 1994-2004).

Asi pues, el proyecto que se va a desarrollar en este trabajo es un producto que se
enmarca en el macrogénero de la ficcidon y en el formato de la serie, dado que cada
capitulo va a tratar una tematica de la vida del protagonista, con conflictos menores que
se abren y se cierran, pero con un conflicto general y un arco argumental que se
desarrolla a lo largo de todos los episodios. Con esto definido, vamos a abarcar ahora

los subgéneros de la ficcidn seriada para concretar el lugar del proyecto.

En este caso, se trata de una comedia y, dentro de la comedia, se encuentra en el terreno

del falso documental (o mockumentary).

La comedia es la categoria de ficciéon televisiva que tiene como finalidad el
entretenimiento de las audiencias a través del humor. Es mas cercana y realista que el
drama, aunque con algo de distorsidn de la realidad para generar situaciones comicas

(Carrasco, 2010).

Por su lado, el falso documental es un formato que bebe de las caracteristicas del
documental, pero narrando sucesos ficticios. Algunas de estas caracteristicas son el uso
de la cdmara en mano, los zooms, los personajes que hablan directamente a cdmara,

entrevistas a los protagonistas, etc.

Ahora que ha quedado definido donde se encuentra el proyecto es momento de hablar
mas en detalle de la comedia y sus mecanismos y de qué es el mockumentary y de sus

origenes.
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1.3 La comedia

1.3.1 Descripcidn y caracteristicas
La comedia, fundamentalmente, es el género opuesto a la tragedia y se relaciona con

las historias divertidas, humoristicas, optimistas y felices.

Cabe destacar que este hecho no exime al género de tener un conflicto ciertamente
opuesto a la felicidad y al optimismo, es el desarrollo y la evolucidn lo que convierte la
historia en comedia (obviamente, también existen niveles de gravedad en los conflictos).
De hecho, como en el siguiente apartado se tratara, en parte la comedia, para ser

comedia, precisa de dolor. Lo importante es la forma en la que se afronta ese dolor.

Tanto es asi, que la historia del género en el cine tiene su origen en el slapstick, un
subgénero caracterizado por la burla de gente recibiendo golpes (el dolor ajeno). Esto
estuvo presente desde los primeros inicios de la cinematografia en cintas como E/
regador regado (Lumiére, 1896) y en afios posteriores con sus grandes representantes

Charles Chaplin y Buster Keaton entre otros.

Con la posterior llegada del cine sonoro sobre los aios 20 del siglo pasado, las historias
tomaron dos caminos: unas de alejaron ligeramente mas de su origen y se centraban en
historias de indole mas realista, con menos comedia fisica y centradas en el didlogo.
Otras, en cambio, mantuvieron elementos del slapstick y aprovecharon el nuevo medio
sonoro para innovar en algunos aspectos. Muchas de estas historias tienen en comun
gue trataban temas relacionados con el amor o temas sociales con el objetivo de, otra
vez, generar situaciones cdmicas y humoristicas a partir del dolor y la verdad. Algunos
de los grandes representantes de esta época son Frank Capra, Ernst Lubisch o los

hermanos Marx.

Desde ese momento, han ido apareciendo nuevos temas y tonos para la creacién de una
obra de comedia, pero sin llegar a desaparecer las formas originales. Posterior a esta
época se puede hablar de autores como Howard Hawks, Billy Wilder o Woody Allen,
quienes crearon una comedia centrada en el didlogo y el conflicto, alejandose de la
comedia absurda de la primera mitad de siglo y forjando una corriente de comedia algo

mas intelectual.
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Asi pues, la comedia es un género que intenta generar satisfaccion en el espectador a
través de la parodia y el humor, presentando momentos felices (en mayor o menor
medida, pues existen historias hibridas como las comedias dramdticas), y que, ademas,
tiene la capacidad de transmitir un mensaje en forma de critica social o tratar temas
universales como el amor. Ademas, es un género que da juego al creador para escoger

el tono y los medios que utiliza para narrar, como se ha visto a lo largo de su historia.

Pese a ello, y como ya se ha comentado, estas diferentes formas de hacer comedia han
sabido convivir y coexistir de manera que, hoy en dia, se pueden encontrar obras
cinematograficas dentro del género cémico que tengan tonos y mecanismos muy
distintos a la hora de hacer reir, aunque todas ellas mantienen unos mecanismos

fundamentales que se van a exponer en el siguiente apartado.

1.3.2 Los mecanismos de la comedia
La comedia es un género que, por sus caracteristicas, se aleja bastante del resto, a la vez
gue, paraddjicamente, se mantiene bastante cerca. Esto es debido a que para generar
comedia hay que jugar con las expectativas del espectador. Hay que conocer y emplear
las cualidades y las formas fundamentales de la narrativa igual que lo hace el drama,

pero con el fin de sorprender a la persona que queremos hacer reir.

A continuacién, se exponen algunos de los fundamentos de la comedia extraidos de la
obra Cémo orquestar una comedia (2017) de John Vorhaus. A su vez, estos fundamentos
se acompanan de ejemplos practicos basados en el proyecto que se quiere desarrollar

en este TFG.

Empezando por lo basico, se pueden dar varios escenarios en una historia: un personaje
gue se enfrenta al resto del mundo, un personaje que se enfrenta a otro personaje o un
personaje que se enfrente a él mismo. A partir de aqui, y utilizando la primera situaciéon
como ejemplo, para crear comedia hay que matizar que se trata o de un personaje
normal en un mundo cémico, o de un personaje cémico en un mundo normal. Este
contraste es el que va a dar como resultado una situacion comica. En el caso de la obra

gue se pretende desarrollar en este trabajo, nos encontramos con el caso de un
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personaje codmico, Marco, que se enfrenta a un mundo normal. A la vez, también esta

presente un conflicto de Marco consigo mismo.

Con esta base, lo siguiente a tener en cuenta es que la comedia se basa en generar
abismos en la realidad, jugar con la exageracion vy, para ello, dice, se utiliza la perspectiva
cOmica de un personaje. Esta perspectiva comica es algo asi como la filosofia que tiene
el personaje, su manera de ver las cosas. Por ejemplo, una perspectiva podria ser que
Marco, el protagonista de este proyecto, piense que sabe bastante de un tema en
concreto, para que esto pueda resultar en situaciones coémicas hay que estirar esta
cualidad hasta el extremo, hasta casi el ridiculo. Por ejemplo, Marco puede creer que es
el mejor en su campo (aunque, efectivamente, no lo es y se lleva grandes golpes de

realidad, este contraste es el que genera comedia).

Después, John Vorhaus considera que hay dos elementos indispensables para conseguir
un personaje que caiga en gracia: el primero es que tenga defectos, de esta manera, se
aleja al personaje de la audiencia para que se puedan reir de él sin sentirse directamente
atacados; el segundo es compensar esto dandole al personaje humanidad, para que la
audiencia lo vea como un ser real y no una construccidn ficticia y pueda sentir empatia
por él. En el caso de este proyecto: Marco es un chico ciertamente narcisista y algo
prepotente (defectos), pero a la vez es alguien leal, educado y que lucha por conseguir
su sueiio, a lo largo de la historia Marco se da cuenta de que la vida no es tan facil como

él creia (humanidad).

El escritor dice que las historias (y las situaciones) cémicas se basan en exponer verdades
y dolores compartidos por los personajes y la audiencia. El ser humano en muchas
situaciones rie de la realidad dolorosa de otro ser humano porque son cosas que nos
podria pasar a cualquiera, le podria pasar al propio espectador, pero por suerte esta vez
no le ha tocado a él. En parte, de ahi viene que el origen de la comedia en el cine conste
basicamente de gente dandose golpes y que, un tiempo después, pasasen a ser historias
de amor fallido. La verdad y el dolor. En este caso, la verdad y el dolor de la historia de
este trabajo es que un joven tiene el sueio de dedicarse al cine, pero se encuentra que
el mundo adulto es complicado, que de joven eres muy inocente y que no es tan facil

cumplir tu suefio. Verdades y dolores que pueden ser compartidos por el publico.
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Otra forma de hacer comedia es a través de la satira y la parodia. Esto no deja de ser
una relacidon directa con lo anteriormente mencionado de estirar al mdximo las
caracteristicas del personaje cémico, algo asi como una caricatura. En este caso, el
protagonista de la serie es una satira y una parodia del estereotipo de joven cinéfilo
estudiante de cine con cierta soberbia. Algo destacable es que para que la parodia tenga
efecto cOmico hay que asegurarse de que el espectador entiende y conoce qué es lo que
se estd parodiando, de manera que puede poner en comparacién la realidad con la
caricatura. Asi pues, hay que saber y entender cual es el conocimiento de la audiencia,

porque si se sobre pasan esos limites la broma deja de tener gracia.

Todos estos son elementos mds bien generales para generar comedia. Son ideas
relacionadas con la historia en si misma y con la creacién de personaje, que se podrian
llamar macromecanismos. Ademas de estos, en el libro también se exponen lo que se
podria llamar micromecanismos. Mecanismos que sirven para que un gag o un chiste en

concreto funcionen. Hay 2 que son los principales y mas efectivos.

Uno de ellos se repite respecto a los anteriormente mencionados: la exageracion. En
este caso, es bueno acompaiiarla también de la expectativa. Esto consiste en darle al
espectador algo que no se espere, algo exagerado, que rompa con todo su abanico de
posibles opciones. Por poner un ejemplo sencillo, si en una conversacién entre dos
personas que se acaban de conocer una pregunta a otra a qué se dedica y esta responde
algo como “soy ingeniero de risa” para referiste a que es cdmico se genera un contraste,

una exageracion y se rompen las expectativas de la audiencia.

El segundo de ellos se basa también en el contraste y la expectativa, pero tiene relacién
con seguir series de conceptos. Por ejemplo, si un personaje enumera una lista de
medios de transporte y dice “avién, coche y... cojin” se rompe la expectativa del
espectador con algo inesperado y genera un contraste entre la realidad y la broma que
genera comedia. Cabe destacar que esto se puede reformular de muchas manerasy a

muchas situaciones, pero lo mas comun es hacerlo en series de 3 elementos.

Con todo esto, queda definido un acercamiento a las herramientas que existen para

Ill

hacer comedia, tanto a nivel “macro” como “micro”. Son herramientas presentes en

muchas obras que se evidencian cuando te paras a analizarlas. Pese a todo ello, la
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comedia no deja de ser un arte y casi un don, no hay una manera exacta y correcta de
hacerla, es algo totalmente libre y que puede tomar infinitas formas, pero estos son

algunos fundamentos que es bastante comun encontrarse.

1.4 El mockumentary

1.4.1 Descripcion y caracteristicas
El término mockumentary hace referencia al género de la ficcidon que utiliza recursos del
documental y juega a tener un estilo y una apariencia similar a éste. Segun el diccionario

de Cambridge es:

«A film or television show made in the style of a documentary to make invented events

seem real».
Ademas, en el portal StudioBinder aportan el origen de la palabra:

Mockumentary: «A work of fiction that’s presented in the style of a documentary. Its
linguistic roots lie in the conjunction of the words "mock" and "documentary" (i.e., mock
documentary, or fake documentary). Filmmakers have used the mockumentary format

to criticize, satirize, and generally make fun of various subjects».

Asi pues, el mockumentary (falso documental en espafiol) es una de las dos principales
formas de hibridacion entre la ficcidn y el factual (la otra es el docudrama) y se define
como un subgénero de la comedia que bebe del lenguaje audiovisual perteneciente al
documental. El objetivo es crear un producto en el que, aparentemente, se retrata algo
o alguien como si fuese una pieza informativa y de hechos reales sobre el sujeto, aunque
es un producto de ficcién. En muchos casos, se utiliza para hacer parodia y comedia de
situaciones o estereotipos. Es el caso de The Office (Greg Daniels, 2005-2013) donde se
documenta la vida diaria de una oficina de trabajo o de Paquita Salas, donde se
documenta la vida de una madnager de actores. En ambos casos, los personajes

contienen estereotipos parddicos llevados al extremo.

Los historiadores de cine Gary D. Rhodes y John Parris Springer (2006) realizaron este

mapa de relaciones en su obra sobre las intersecciones del documental y la ficcidn:
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Figura 1: mapa de relaciones entre el documental y la ficcién.

documentar ¥ form documentar ¥ con tent

fictional form fictional content

Fuente: Rhodes & Springer (2006)
Del que extraen las siguientes conclusiones:

Figura 2: relaciones y derivados del documental y la ficcidn.
dﬂl.'ﬂl'i'll.‘l'!l[i!r'!r' |.1IITI'|'| f dl!'l{ﬂ'l'l'li_‘l'!l.'!r}" content = di'u.'ﬂ'l't'ld;l'!lt.'!r}"
di]\_’ll'l'l'li_"l'll.'!r}" |.lll'!'|'l + r:ll.'liﬂl"l..t] content = I'Iii!ll.._'k'l_ll'!l'll.'l'lfi“"!r'

fictional form + documentary content = docudrama
fictional form + fictional content = fiction

Fuente: Rhodes & Springer (2006)

Al ser un género que cuenta con tantos matices e hibridaciones no existe una definicion
exacta y las opiniones son diferentes entre varios teéricos que han tratado el tema. Asi,
hay muchos productos de los que hay gente que opina que son falsos documentales y
gente que no los considera asi y los definen simplemente como una comedia, comedia

dramatica o drama.

Estos mismos historiadores consideran el mockumentary un género en auge
actualmente y lo atribuyen a que «el mockumentary es la forma cinematografica
postmoderna por excelencia, dado a sus formas retdricas, parddicas e ironia

autorreferencial» (Rhodes y Springer, 2006)

Ademas de las caracteristicas compartidas por los docudramas y los mockumentaries
existen algunas caracteristicas propias de cada género de manera independiente. En el

caso de los falsos documentales, existen dos principales.

La primera es que tienen que conseguir conectar con la audiencia de manera que tengan
conocimiento de las temdticas que se tratan y se parodian para que puedan entender
cudles de sus caracteristicas se estan satirizando para generar la comedia en ese
‘abismo’ de realidad y ficcion. De hecho, esta es una cualidad fundamental sobre la satira

gue destaca escritor John Vorhaus (2017) en su libro. Ademas, también es importante
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gue la audiencia sea conocedora de la parte “real” del mockumentary para que la satira

pueda cumplir su funcidn principal: la critica social a través de la comedia.

La segunda es que, en general, utilizan la estética del documental en puntos concretos
donde se quiere enfatizar la comedia: por ejemplo, zooms bruscos propios de la cdmara

en mano o fragmentos de entrevistas a solas a los personajes.

1.4.2 Origeny evolucion
Se considera que el origen del falso documental se encuentra en el reconocido episodio
‘War of the Worlds’ del programa de radio Mercury Theatre on the Air (Orson Welles,
1938). En él, Orson Welles relata, como si de un noticiario se tratase, una presunta
invasion extraterrestre. Posterior a esto, Orson Welles fue el encargado de darle vida a
Ciudadano Kane (Orson Welles, 1941), pelicula la cual es considerada el primer
mockumentary cinematografico por algunos por algunos de sus mecanismos que hacen
de la pelicula algo similar a un documental ficticio sobre la figura de Charles Foster Kane.
A partir de esta pelicula, la ficcidn empezd a utilizar elementos caracteristicos del
documental como la voz que narra Dr. Strangelove (Stanley Kubrick, 1964), las fechas en
pantalla de Raging Bull (Martin Scorsese, 1980) o las entrevistas a camara en Reds
(Warren Beatty, 1981). Asi pues, Orson Welles impulsé, de alguna manera, la hibridacion

de la ficcidon y la no ficcidn.

Cabe destacar que, previo a esto y dado a la poca precisiéon en cuanto a la definicién del
género comentado en el anterior apartado, existen algunas otras obras que son
consideradas por algunas personas como los primeros falsos documentales. Son el caso
de peliculas como Nanook of the North (Robert J. Flaherty, 1934) o La Sortie de l'usine
Lumiére a Lyon (Louis Lumiere, 1895) entre otras muchas del inicio del cine, pues se
tratan de obras con intencién de documentar pero que cuentan con preparacién propia

de la ficcion, actuacion y guion.

Entre 1969 y 1974 se emitid en televisién Monty Python’s Flying Circus, una serie basada
en sketches comicos creada por los Monty Python. En ella, se encuentran en diferentes

ocasiones sketches con formato falso documental, como el sketch titulado “Hell’s
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Grannies”, donde, a través de un informativo, se informa a la poblacién de que hay un

grupo de ancianas haciendo el mal en la ciudad.

Posterior a estas producciones se pueden encontrar titulos destacados de género
mockumentary como This is Spinal Tap (Rob Reiner, 1984) y The Blair Witch Project
(Eduardo Sanchez, Daniel Myrick, 1999). El primero se presenta como un documental de
una banda -falsa- de heavy metal en su gira por Estados Unidos. El segundo como una
serie de metrajes encontrados de unos jévenes desaparecidos mientras intentaban

grabar un documental sobre la leyenda local de Bruja de Blair.

Sobre los 80’ y 90’, el mockumentary fue ganando cada vez mas popularidad y se
utilizaba sobre todo para crear comedias satiricas. Tenemos los ejemplos de The Gods
Must be Crazy (Jamie Uys, 1980), Bob Roberts (Tim Robbins, 1992) y Waiting for Guffman
(Christopher Guest, 1996). Poco después, llegamos a los 2000, donde encontramos la
figura de Sacha Baron Cohen, un cémico el cual sus obras mas destacadas en el cine son
Borat (2006) y Briino (2009), dos comedias bastante controversiales de género
mockumentary. A la vez, también encontramos la pelicula cémica de Taika Waititi, What
We Do in The Shadows (2014) y su posterior adaptacién a serie junto a Jemaine Clement,
un mockumentary sobre un grupo de vampiros que explican sus vivencias y cdmo es ser
un vampiro. Cabe destacar también que sitcoms como The Office (Greg Daniels, 2005-
2013) o Modern Family (Christopher Lloyd, Steven Levitan, 2009-2020) cuentan con

elementos de falso documental.

Asi pues, la comedia y el mockumentary son grandes aliados en la actualidad, al publico
joven le gusta la comediay, sobre todo, la satira como herramienta critica de la realidad.
Se trata de una generacion que ha nacido con internet y que ha presenciado la parodia

de temas de actualidad en redes sociales desde bien pequeiios.

La era deinternet y el consumo masivo de audiovisuales en las nuevas generaciones han
permitido renovar la forma de las producciones de manera que no todo ha de seguir
estrictamente unas reglas y se puede crear contenido de manera mas informal,
utilizando elementos comunes del falso documental como el de hablar directamente
con el espectador o la presencia en pantalla del equipo de grabacién, como si de un

personaje mas se tratase.
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1.5 Referentes y ubicacion del proyecto

1.5.1 Introduccion
En este apartado se van a exponer las fichas técnicas de varias producciones
audiovisuales que sirven de referencia para el desarrollo del proyecto. A su vez, se

justificard por qué esas obras han sido las seleccionadas como referentes.

1.5.2 Referentes

Lo que hacemos en las sombras (serie de TV)? Imagen 1. Péster de la serie
; . What We Do In The Shadows
Titulo original: What We Do In The Shadows. (Taika Waititi, Jemaine Clement,
2019).
Ano: 2019-.

Duracion: 30’ por episodio (40 episodios).

Pais: Estados Unidos.

Creador/es: Taika Waititi, Jemaine Clement.

Plataforma o cadena: HBO Max, Disney+ y FX Network.

Fuente: Filmaffinity.

Productora: Defender Films y FX Productions.

Género: Comedia de terror. Falso Documental.

Reparto: Kayvan Novak, Matt Berry, Natasia Demetriou, Harvey Guillen, Doug Jones,
Beanie Feldstein, Jake McDorman, Mark Proksch, Hayden Szeto, Veronika Slowikowska,

etc.

Sinopsis: Ambientada en Nueva York, sigue a tres vampiros que han sido companeros
de piso durante cientos y cientos de afios, y cuenta sus experiencias en ese periodo en

un formato de falso documental.

Motivo de referencia: La serie utiliza el formato de falso documental, por ello, la forma

en la que estd rodada es un referente para este proyecto. La mayoria del tiempo la

1 Filmaffinity. Lo que hacemos en las sombras (serie de TV) (2019). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film249659.html (Ultima consulta 09/12/2022)
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https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Harvey%20Guillen
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Doug%20Jones
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Beanie%20Feldstein
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Jake%20McDorman
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Mark%20Proksch
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Hayden%20Szeto
https://www.filmaffinity.com/es/search.php?stype=cast&sn&stext=Veronika%20Slowikowska
https://www.filmaffinity.com/es/film249659.html

camara se utiliza a mano alzada y se hace mucho uso de movimientos como paneos o
seguimiento de personaje, ademas de zoom-in y zoom-out para cambiar la apertura del
plano, focalizar la atencidon o enfatizar momentos (generalmente comicos). Por otro
lado, también cuenta con recursos narrativos como entrevistas a los personajes,
intercaladas en las escenas, donde hablan directamente a cAmara de forma individual o
en pequenos grupos. El tipo de comedia que se utiliza es bastante similar a la que se
quiere conseguir en Cinema Verifake: un humor mas bien absurdo, con personajes
caricaturizados y autoparddicos dentro de situaciones totalmente corrientes vy

cotidianas.
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Cortar por la linea de puntos (serie de TV)?

Titulo original: Strappare lungo i bordi. Imagen 2. Péster de la serie
Strappare lungo | bordi.
(Zerocalcare, 2021).

- ;,_;,..-—/
F\ !_\) UNA SERIE NETFLIX
STRADPARE
LUNGO | BORDI

Aho: 2021.

Duracion: 18’ por episodio (6 episodios).

Pais: Italia.

Creador/es: Zerocalcare

Plataforma o cadena: Netflix.

DAL 17 NOVEMBRE

Productora: Movimenti Production y BAO Publishing.

Fuente: Filmaffinity.

Género: Animacién. Comedia negra.

Reparto: Valerio Mastandrea, Zerocalcare.

Sinopsis: Zero, un escritor y artista de cémics que se imagina a su subconsciente como

un armadillo, recuerda cdmo conocid a su amiga Alice cuando tenian 17 anos.

Motivo de referencia: Por un lado, el motivo de referencia de esta serie es el uso del
formato falso documental y los recursos que eso conlleva, los comentados en la ficha
anterior, por otro, es el protagonista y la estructura de los episodios. El protagonista es
un joven de unos 18-20 afios que experimenta y expone sus vivencias de joven que esta
entrando en la edad adulta y se encuentra con el mundo real. Ademas, la serie se
estructura de forma que, siguiendo un hilo narrativo a lo largo de sus 6 episodios, cada
episodio trata temas diferentes: su primer enamoramiento, su situacidén académica, sus
amistades, etc. En este proyecto se pretende hacer algo similar: tratar temas propios de
un joven que esta entrando en la edad adulta, solo que la intencidn es hacerlo de forma
gue puedan ser situaciones que hagan sentir al espectador mas familiarizado y no tan
concretas como en Cortar por la linea de puntos. Ademas, el tono sera diferente porque

mientras que la serie referencial es un drama con toques cémicos, la de este proyecto

2 Filmaffinity. Cortar por la linea de puntos (serie de TV) (2021). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film192119.html (Ultima consulta 09/12/2022)
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se enfoca mas en la comedia y la parodia y el personaje principal es un joven estudiante

de audiovisuales en Espafia, lo que también hace que cambie el enfoque.
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Fleabag (serie de TV)3 Imagen 3. Péster de la serie
Fleabag (Phoebe Waller-Bridge,
Titulo original: Fleabag. 2016).

AMAZON ORIGINAL

Ano: 2016. K.
Duracion: 27’ por episodio (12 episodios).

Pais: Reino Unido.

Creador/es: Phoebe Waller-Bridge. A LEkBAG
=

o

X7
Plataforma o cadena: Prime Video.

prime video
~—

. Fuente: Filmaffinity.
Productora: Two Brothers Pictures.

Género: Comedia negra.

Reparto: Valerio Mastandrea, Zerocalcare.

Sinopsis: Fleabag es una joven londinense de 30 afios, directa y descarada, que pasa por
una crisis vital tras perder a su mejor amiga. Su actitud es inconformista, se acuesta con
todo el que se acerca a ella, intenta no pedir dinero a su hermana Claire y se niega a
llevar de una vez una vida independiente y madura. Sin reparos, la protagonista desafia

al espectador que quiera plantearse realizar un juicio moral sobre sus acciones.

Motivo de referencia: Fleabag no cuenta con tantos recursos del documental como las
dos propuestas previas, pero si que, de igual manera, el uso de la cdmaray el recurso de
hablar directamente con el espectador son dos elementos que representan la intencién

narrativa y formal que se busca en este proyecto.

3 Filmaffinity. Fleabag (serie de TV) (2016). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film844145.htm| (Ultima consulta 09/12/2022)
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The Office (serie de TV)4 Imagen 4. Péster de la serie The

; . . Office (Greg Daniels, Ricky Gervais,
Titulo original: The Office. Stephen Merchant, 2005).

o4 |
Afio: 2005. O

Duracion: 24’ por episodio (201 episodios).

Pais: Estados Unidos.

Creador/es: Greg Daniels, Ricky Gervais, Stephen

Merchant.

Fuente: Filmaffinity.

Plataforma o cadena: Netflix, HBO Max, Prime Video.

Productora: Universal Pictures Television.

Género: Comedia de situacion. Falso documental.

Reparto: Steve Carell, Rainn Wilson, John Krasinski, Jenna Fischer, Ed Helms, B.J. Novak,

Ellie Kemper, Leslie David Baker, Brian Baumgartner, Angela Kinsey, etc.

Sinopsis: Corrosivo retrato de los miembros de una empresa. Versién americana de una

popular serie britanica de la BBC del mismo titulo.

Motivo de referencia: The Office es de los referentes mas cercanos al estilo que se
guiere conseguir en Cinema Verifake, tanto por sus recursos estilisticos como por los
narrativos y por el tono cdmico. Similar a Lo que hacemos en las sombras (Jemaine
Clement, Taika Waititi, 2019), esta serie cuenta con un uso de camara propio del
documental: tiene movimientos rapidos de cdmara en mano y zooms rapidos. Cuenta
con momentos de romper la 42 pared y entrevistas con los personajes y un tipo de
humor centrado en la autoparodia de unos personajes que viven situaciones absurdas

dentro de la total normalidad de una oficina de trabajo.

4 Filmaffinity. The Office (serie de TV) (2005). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film304093.html (Ultima consulta 09/12/2022)
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Vincent Finch: Diario de un ego (Webserie)® Imagen 5. Péster de la serie Vicent
Finch: Diario de un ego (David
Titulo original: Vincent Finch: Diario de un ego. Sudrez, 2013).

Diario de un ego

Afo: 2013.

Duracion: 15’ por episodio (6 episodios).

Alex Odoherty

Pa I’S: ESpa ﬁa . Paula Prendes

Creador/es: David Sudarez.

Plataforma o cadena: YouTube. .-
Fuente: Filmaffinity.

Productora: GAHOR, Eventiamedia, DYP.
Género: Comedia Negra.

Reparto: David Sudrez, Concepcion Bibidn, Jose A. Vélez, Kevin Tuku, Javier Suarez,

Victor Mendoza, Dani Mateo, Joaquin Reyes, Alex O'Dogherty, Paula Prendes, etc.

Sinopsis: Narra la vida de Vincent Finch (David Suarez), un egocéntrico y megaldmano

director de cine.

Motivo de referencia: De esta webserie se toma de referencia el formato de falso
documental y los recursos ya comentados en los otros referentes, asi como el tema,
pues es un tema cercano dado que en esta serie el protagonista es un cinéfilo que tiende
a la pretensidén y a la prepotencia. Es una satira del estereotipo de cinéfilo elitista.
Aunque no son las caracteristicas principales que tendrd el protagonista de este
proyecto, si que estaran presentes en menor medida. En el caso de Cinema Verifake, el
tema va mds enfocado a la madurez en el paso de la juventud al mundo adulto real,
pero, para ello, el joven estudiante parte de la base de pensar que tiene su vida bajo
control y que tiene mas conocimiento que el resto de gente de su entorno puesto que

él cuenta con una titulacion y experiencia previa.

> Filmaffinity. Vincent Finch: Diario de un ego (Miniserie de TV) (2013). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film337950.html (Ultima consulta 09/12/2022)
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Paquita Salas (Serie de TV)6 Imagen 5. Péster de la serie Paquita
Salas (Javier Ambrossi, Javier Calvo,
Titulo original: Paquita Salas. 2016).

Aio: 2016.

Duracion: 30’ por episodio (16 episodios).
Pais: Espafia.

Creador/es: Javier Ambrossi, Javier Calvo.

Plataforma o cadena: Netflix.

290E

Fuente: Filmaffinity.
Productora: Apache Films, Suma Latina.

Género: Comedia.

Reparto: Brays Efe, Belén Cuesta, Lidia San José, Anna Castillo, Alex de Lucas, Macarena

Garcia, Mariona Terés, etc.

Sinopsis: Paquita Salas (Brays Efe) fue la mejor representante de actores de los afios 90.
Ahora todo ha cambiado... pero ella no. Cuando su actriz mas conocida la abandona
inesperadamente, el mundo de Paquita se tambalea. Ello hara que se lance a buscar a
un nuevo talento que vuelva a ponerla en el lugar de la profesidon que merece, mientras

va encontrando su lugar en la vida y en su profesion.

Motivo de referencia: Paquita Salas redne varios motivos de referencia expuestos en
todas las obras anteriores. Cuenta tanto con los recursos técnicos que también tienen
Lo que hacemos en las sombras (Jemaine Clement, Taika Waititi, 2019) o The Office (Greg
Daniels, Ricky Gervais, Stephen Merchant, 2005) como con el tono de humor de las
mismas, la tematica relacionada con la industria del cine de Vincent Finch: Diario de un
ego (David Suarez, 2013) y una estructura serializada similar a Cortar por la linea de
puntos (Zerocalcare, 2021), dado que a lo largo de ella se tratan diferentes temas

propios de la industria de forma independiente siguiendo un hilo narrativo que engloba

6 Filmaffinity. Fleabag (serie de TV) (2013). Disponible en
https://www.filmaffinity.com/es/film337950.html (Ultima consulta 09/12/2022)
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a toda la serie. Ademas, los personajes, sus perfiles y sus caracteristicas son los mas

similares a los que busca Cinema Verifake.

1.6 Propuesta del proyecto
Una vez expuestos los referentes y el motivo por los que lo son cada uno de ellos, es

momento de plantear la propuesta del proyecto.

Cinema Verifake es una serie de 7 episodios realizada en formato de mockumentary (o
falso documental), dentro del género de la comedia. Consecuentemente, el tono de la
serie serd amable y poco serio, lo que no descarta que se den situaciones negativas, lo
importante es como se afrontan esas situaciones. Para ello, se hard uso de los
mecanismos vy las teorias de la comedia expuestas a partir del libro de John Vorhaus
(2017). Ademas, dado que se trata de un mockumentary, se utilizara elementos propios
del género documental descritos en el apartado 1.4, pues la idea es dar la sensacion a
espectador de que esta presenciando un documental. Estos elementos se utilizaran a

favor de enfatizar los momentos cdmicos y de realizar parodia y satira de las situaciones.

La tematica de la serie gira en torno a un joven estudiante de cine y su paso de la
juventud a la edad adulta, durante la etapa de la carrera y sus inicios en el mundo

laboral.

Se trata de una serie (ni serial, ni sitcom, como si que lo son algunos de los referentes),
por lo que contard con continuidad en las tramas a lo largo de todos los episodios, pero
el objetivo es tratar diferentes elementos de este momento de la vida en cada uno de
ellos: un episodio dedicado a la situaciéon econdmica del joven, otro a la precariedad
laboral, a el amor, a la familia, a las perspectivas de futuro y a las amistades. Todo ello
se enfocard desde una perspectiva de satira: el joven es un chico con titulacién previa
en el sector audiovisual y ha tenido algun pequefio trabajo, esto lo lleva a tener cierta
tendencia a la prepotencia y la pretensién, pero sin dejar de lado su faceta mds humana:
es un chico amable, fiel, ambicioso y cercano. Este protagonista es el que pone en

marcha el documental (o falso documental para la audiencia) de su paso por la escuela.

Asi, esta serie reune cualidades de diversas obras mencionadas previamente. Tiene

relacién con los temas de Cortar por la linea de puntos (Zerocalcare, 2021), pero desde
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una perspectiva mas general que engloba al perfil de estudiante universitario y mas
destinada a conectar con el target joven de la serie. Con esta misma serie también
comparte relacién en estructura, en cuanto a que cada capitulo intenta tratar un tema
diferente que tenga referente a la vida de un joven adulto. La forma y tono bebe de
series como Paquita Salas (Javier Ambrossi, Javier Calvo, 2016), Lo que hacemos en las
sombras (Taika Waititi, Jemaine Clement, 2019) y The Office (Greg Daniels, et al., 2005),
dado que la idea es utilizar el lenguaje audiovisual propio de un documental. Cinema
Verifake va a fusionar elementos del lenguaje de cada una de estas obras. Ademas,
también tiene influencias de otras producciones como Diario de un ego (David Suarez,
2013) en cuanto a que el personaje principal es una satira del estereotipo de cinéfilo,
pero en este caso se trata de un joven que ademas estudia cine, de forma que es mas

sencillo crear proximidad con el espectador que se encuentre en una situacion similar.

Todas estas son las influencias de la serie, cada una con sus ligeras modificaciones que

resultan en un todo con un toque personal y propio de una visién de creador joven.

Las innovaciones formales del proyecto respecto a sus obras referentes estan presentes,
pero, mas alld de esto, la motivacién principal del proyecto reside en sus factores
innovadores que no estan presentes en ninguna de estas series y que no se encuentra

en producciones accesibles a la audiencia en plataformas o television.

Estas innovaciones son que este proyecto es un producto audiovisual que funciona
como una critica social a como es la vida de los jovenes en la actualidad (y, mas
concretamente, en Espafia) a través de la comedia y la satira y que, en ella, se va a hablar
de cudl es la situacidn actual de los jovenes y cdmo es su encuentro con el mundo real
en la etapa universitaria. Adicionalmente, puede crear todavia mayor interés al publico

gue tiene intencion de dedicarse al sector audiovisual.

Ademas, lo mas importante de todo es que se trata de una critica hecha desde la
perspectiva de un creador con un perfil joven, que ha vivido recientemente esta
situacion y que puede hablar desde la experiencia personal de primera mano, dado que
entiende a la perfeccién cual es la mentalidad y la forma de ver la actualidad de la gente

joven.
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2 ANALISIS DE MERCADO

2.1 Introduccion
A continuacion, se desarrollard un anadlisis del mercado para comparar productos
similares, encontrar el target, analizar en qué entorno funcionaria mejor el proyecto y

hacer un estudio de los puntos fuertes y débiles de este.

2.2 Proyectos similares

En este apartado se van a recopilar datos de diferentes plataformas para poder analizar
qué caracteristicas comparten los proyectos similares y extraer conclusiones sobre los
puntos favorables y desfavorables de este proyecto. Para ello, se ha optado por la
realizacion de dos tablas. En la primera, se clasificaran las series que comparten el
formato de falso documental. En la segunda, se agrupan las que comparten la temdtica

de un joven que esta dando el paso a la vida adulta.

2.2.1 Series de formato mockumentary
Aqui se recopilan las series con formato mockumentary que estdn disponibles en las
principales plataformas de streaming de Espafa. La ausencia de alguna, como
PrimeVideo, se debe a que no tienen contenido serializado con este formato, algo

curioso, ya que si que es posible encontrar algin largometraje.

Tabla 1: series de formato mockumentary en plataformas OTT.

Titulo de la . |Duracion Numero de
Plataforma ) Aiio Tema .
serie por ep. episodios

Parodia de documentales

"A i iminal 16 (2

merllc'an 2017 130-40 min crimina esj sobre un caso |16 (

Vandal de vandalismo en una temporadas)

escuela

Serie de comedia donde 8
Netflix "The comediantes tienen 30
. 12016 [20-30 minjminutos para generar 8
Characters . .
sketches e improvisar en
la vida real.

“Derek” 2013 |22 min Serie de comedia ‘s,ob.re un 14 (3 temp.)
enfermero de geriatrico.

"Los 2012- Serie dramatica sobre la
HBO Newsroom" 014 52 min  |produccién de no.tl.c,|as en 25 (3 temp.)
un canal de television
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Titulo de la . |Duracion Numero de
Plataforma . Ao Tema .
serie por ep. episodios
"Parks and 2009- . Serie satirica de la politica
Recreation” |2015 39 min estadounidense 125 (7 temp )
"El joven 2016- ' Serie d_ra.m_atlca so.bre un
" 50 min  |papa ficticio y suvidaen [10 (2 temp.)
Papa 2017 .
el Vaticano
The 00 L e inents 212 temp)
Comeback" [2014 a P-
volver a la fama
Serie de comedia sobre
"Paquita 2016- .
Flooxer Salas" 2020 30 min  |una representante de 27 (3 temp.)
actores
Serie de comedia que
I "Documentary|2015- . .
Filmin Now!" 5022 21-35 min|parodia diferentes 27 (4 temp.)
documentales

Fuente: Elaboracidn propia (2023).

2.2.2 Series con tematica joven estudiante

A continuacion, una tabla con series que tratan tematicas alrededor del proceso de

madurez de los jévenes y su paso a la vida adulta.

Tabla 2: series de tematica jovenes pasando a la vida adulta.

Titulo de la Duracion Numero de
Plataforma ) Aiio de cada Tema episodios
serie -
episodio
Serie cOmica y dramatica |24 (3 temp.)
Netflix Sex _ ho1o- 45.—55 sobre u.n adolescente .que
Education minutos [se convierte en consejero
sexual en su escuela
Serie coOmica que sigue las |26 (2 temp.)
. "Master of [2015- 25-30 aventuras de un actor de
Netflix " . .
None 2017 minutos [treinta y tantos en Nueva
York
Serie cOmica y dramatica (38 (4 temp.)
Netflix "Atipico” 2017- 26%—38 que sigl.Je a un adolescente
2021 minutos |con autismo en su
transicion a la edad adulta
Serie de comedia negra 16 (2 temp.)
. The End‘ of 2017- 1895 sobre dos adolescentes
Netflix the F***ing . que huyen de casay su
" 2019 minutos L
World experiencia con el mundo
exterior
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Titulo de la Duracién Numero de
Plataforma serie Ano de cada Tema episodios
episodio

Serie cOmica y dramatica (38 (4 temp.)
sobre la madurez de
cuatro amigos en una
escuela secundaria de Los
Angeles.
Serie cémica que sigue a |30 (3 temp.)
"Never n I nte india-
' eve 2020- 25-30 una ado gsce te india
Netflix Have | . . estadounidense que
B actualidadiminutos . .
Ever quiere mejorar su

popularidad en el instituto.

"On My 2018- 25-35

Netflix Block” 2021 minutos

Serie dramatica sobre la |18 (2 temp.)
50-70 vida de un grupo de
HBO "Euphoria" [2019- . adolescentes que lidian
minutos .
con el amor, la amistad, la
identidad y la adiccién

Serie dramatica sobre un |18 (2 temp.)

Amazon "The 45-60 grupo de adolescentes c!ue
Prime - 2020- . quedan varadas en una isla
. Wilds minutos , .
Video después de un accidente
de avion

Serie cOmica que sigue a 26 (3 temp.)
un joven que trabaja como

Amazon .
. " . 2014- 25-30 asistente en un club de
Prime Red Oaks .
. 2017 minutos |campo durante el verano
Video
antes de comenzar la
universidad

Fuente: Elaboracion propia (2023).

Con todo esto recolectado, se pueden analizar las tablas para extraer algunos datos
relevantes. Por ejemplo, que en las series dentro del género de la comedia tienen
episodios que suelen rondar los 20-30 minutos. También observamos que Netflix es la
plataforma con mayor oferta de series en falso documental y de tematicas similares a
las de este proyecto, seguida de HBO. Por su lado, Filmin y Flooxer no cuentan con tanta
presencia de estas tematicas, pero si del formato mockumentary. También se observa
que, por lo general, estas series cuentan con aproximadamente entre 10 y 25 capitulos
repartidos en 2 o 3 temporadas. Gracias a estos datos se puede deducir que lo ideal para

un proyecto de estas caracteristicas seria una duracién de unos 25 minutos por episodio,
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distribuirla en Netflix, HBO, Flooxer o Filmin y que la primera temporada tenga una

duracidn cercana a los 10 episodios.

2.3 Target

Esta serie puede ser consumida por todos los publicos. Aun vy asi, el target principal de
esta serie es la generacidon Z, entre los 14 y los 26 afios. Esta generacidén es
probablemente la que mas identificada se puede sentir con la serie dado que la juventud
del personaje principal transcurre en la misma época que ellos vivieron (o estan
viviendo) la suya. Ademas, el estilo informal de la serie y el tipo de comedia es algo con
lo que van a tener bastante relacidn, pues son la generacion que ha vivido el pleno auge

de internet y las redes sociales, igual que los protagonistas.

Ademas, es una serie ideada para ser consumida en plataformas OTT y basar su
promociéon en contenidos de internet. En 2020 en Espafia un 36% de la poblacién de
entre 18 y 24 afios (el target principal de la serie) consume television de flujo tradicional
mientras que la mayoria, el 64% restante, consume principalmente programas en VOD,
ya sean contenidos emitidos previamente el televisién o contenido creado directamente

para plataformas. (WaveMaker, 2020)

Mas alla de la edad, el objetivo es que cualquier tipo de persona pueda consumir la serie,
por ello se tratan temas universales aplicables a cualquier estudiante universitario. Pese
a ello, es cierto que quizds se sienten todavia mds atraidos los que compartan las
aficiones de los personajes principales: estudiantes de cine o simplemente gente a la
qgue le guste consumirlo. Algunas de las bromas y gags de la serie se basaran en

estereotipos y elementos culturales de este ambito.

2.4 ¢éQué sony por qué las plataformas OTT?

Las plataformas OTT (o plataformas de streaming) son aplicaciones y portales webs que
distribuyen contenido audiovisual por internet, sin hacer uso del cable o el satélite, de
ahi las siglas OTT (Over-The-Top). Estas plataformas pueden ofrecer sus servicios de
diferentes maneras segun su modelo de negocio: por suscripcidén (SVOD: Suscrption

Video on Demand) como Netflix, HBO, etc; con anuncios (AVOD: Advertisement Video
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on Demand), como YouTube o con pagos independientes para cada contenido (TVOD:

Transactional Video on Demand) como alquilar una pelicula online.

Cada vez mas, la tendencia es que cuanto mas joven es el publico, mayor preferencia
tienen por el consumo on-demand que por el de la televisidn de flujo tradicional. Asi lo

representa el siguiente grafico de WaveMaker.

Grafico 1: Consumo de television frente a VOD por edades en Espafia en 2020.

Spain v

erer Docomons 02 Wavemaker

Fuente: WaveMaker (2020).

Igualmente, aunque la television todavia se mantiene con vida frente a las nuevas
formas de consumo, en este otro grafico de AIMC en 2020 se puede apreciar el gran

aumento que han tenido las plataformas OTT en los ultimos afios en Espaiia.

35 de 100



Grafico 2: Tendencias de consumo de televisidn, plataformas y OTT’s hasta 2019.
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e RECIBE TELEVISION DE PAGO @ RECIBE PLATAFORMAS TRADICIONALES RECIBE OTT'S

Fuente: AIMC (2020).

Teniendo todo este crecimiento en cuenta, cabe destacar que el formato serializado ha
crecido todavia mas desde el nacimiento de las plataformas de streaming, hay varios
ejemplos que demuestran como una serie ha tenido un gran crecimiento al pasar de la
TV a una plataforma debido a la posibilidad del binge-watching que ofrecen los servicios

a la carta.

Es el caso, por ejemplo, de La casa de papel, que en 2017 debutd con un 25% de share
en Antena 3 y descendio hasta el 12% para el final de |la primera temporada (1,8 millones
de espectadores). Al ser adquirida por Netflix entré en esta férmula del binge-watching
consiguiendo ser la serie mas vista del mundo durante 5 semanas y una media de 5,03
episodios por espectador en cada sesién de visionado (Arrojo & Martin, 2019). Algo
similar pasa con Riverdale (Roberto Aguirre-Sacasa, 2017-) o Shameless (John Wells,
2011-2021), series que también tuvieron gran crecimiento de audiencia en las

plataformas de streaming en comparacidn a su éxito en la television convencional.

Asi pues, es evidente que, en la actualidad, las series y las plataformas de streaming son

grandes aliadas. Por ello, y por el estilo y contenido del proyecto de este trabajo, Cinema
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Verifake es un producto que encaja mas en las plataformas de este tipo que en medios

mas tradicionales.

De entre toda la oferta actual hay algunas opciones mejores que otras para distribuir la
serie. A continuacidn, se van a listar y a exponer el motivo por el que son una buena

candidata.

Netflix: Esta plataforma cuenta con contenido en formato falso documental como The
Office (Greg Daniels, 2005-2013), American Vandal (Dan Perrault, Tony Yacenda, 2017)
o Paquita Salas (Javier Ambrossi, Javier Calvo, 2016-). A parte de esto, Netflix seria una
buena opcién porque tiene una amplia audiencia que va desde adolescentes hasta
adultos jovenes, que es el publico que mds atraido se puede sentir por esta serie.
Ademas, Netflix es una de esas plataformas que ofrecen bastante libertad de formato y
experimentan con las narrativas. Asi pues, ademds de ser una plataforma con una

filosofia similar a la del proyecto, tiene un publico a quien le puede interesar.

HBO: En el caso de HBO, es una plataforma con bastante reconocimiento en cuanto a la
calidad de las series, principalmente. En ella, se pueden encontrar producciones de
comedia como The White Lotus (Mike White, 2021-), Silicon Valley (Mike Judge, John
Altschuler, Dave Krinsky, 2014-2019) o Rick y Morty (Justin Roiland y Dan Harmon, 2013-
), ademas de una gran apuesta por las sitcoms como Friends (Marta Kauffman y David
Crane, 1994-2004) o The Big Bang Theory (Chuck Lorre, Bill Prady, 2007-2019) e, incluso,
por formatos de falso documental como What we do in the shadows (Taika Waititi,
Jemaine Clement, 2019-). Es una plataforma que otorga bastante libertad creativa y por

ello seria otra gran opcidn para distribuir la serie en ella.

Flooxer: Por otro lado, Flooxer tiene también puntos muy positivos como que es una
plataforma que es propiedad de Atresmedia y nacional, por lo tanto, el proyecto
contaria con el apoyo de medios mas tradicionales, lo que facilitaria la promocién, pero
sin perder la esencia de una serie de plataforma OTT. Al tener un publico joven y local
es mas facil que la audiencia sea gente 100% familiarizada con las situaciones de los
personajes. Ademas, es una plataforma que da oportunidad a producciones nacionales

y a formatos experimentales: fue en esta plataforma donde nacié Paquita Salas (Javier
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Ambrossi, Javier Calvo, 2016-) antes de que la adquiriera Netflix para su segunda y

tercera temporada.

Filmin: Por dltimo, Filmin es una plataforma muy enfocada en la distribucién de
productos independientes y obras de autor, asi, una serie de estas caracteristicas podria
encajar bastante bien en ella. Ademas, el mayor punto a favor que tiene es que la
temadtica de un joven que estudia cine es algo totalmente relacionado con el estilo (y el
publico) de la plataforma, con lo que seria seguro que la audiencia tuviese el
conocimiento necesario para algunos chistes que se puedan dar durante la serie, hecho
gue John Vorhaus considera primordial para hacer comedia. De igual manera que
Flooxer, es una plataforma a nivel nacional, asi que la audiencia se podria sentir mas
identificada con el contexto de la serie. Es cierto que, al contrario que las anteriores
opciones, Filmin no tiende tanto a tener un publico mayoritariamente joven, pero a la
plataforma le puede interesar incorporar productos como este para atraer a ese target,
hace poco estrenaron Autodefensa (Berta Prieto, Belén Barenys, Miguel Angel Blanca,

2022), una serie de jovenes, sobre jovenes y para jovenes.

Con todo esto y el andlisis de proyectos similares realizado en los apartados previos, se
observa que la serie que se esta desarrollando en este trabajo encaja bastante en estas
cuatro plataformas mas que en cualquier otra. Incluso se podria descartar la opcién de
Netflix, dado que es la que cuenta con mayor oferta de contenido de este tipo y no seria
algo tan exclusivo e innovador, algo que también pasa con HBO, pero en menor medida.
Asi pues, los lugares de distribucidn principales para la serie son Flooxer, Filmin, HBO y

Netflix, en ese orden de preferencia.
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2.4.1 Anadlisis DAFO del proyecto

Tabla 3: Analisis DAFO del proyecto.

e Es un formato arriesgado.

e Al ser un proyecto creado por gente joven, algunas plataformas pueden no

apoyarlo.

e Una serie que representa como es la vida de los jovenes en Espaiia en 2023.

e No se ha tratado este tema con un formato mockumentary.

e Funciona para un target genérico (el publico joven) y para uno mas concreto

(cinéfilos/estudiantes de cine).

e El presupuesto necesario es mads bien bajo.

e El mockumentary se esta popularizando poco a poco, existe la posibilidad de que

aparezca una serie similar o que se sobreexplote el género.

e Ser una serie que sale de la nada, puede verse superada por otras que tienen una

audiencia consolidada.

e Las plataformas OTT apuestan por experimentar con nuevas narrativas.

e Los cambios en las formas de consumo de la audiencia joven.

e Las plataformas de streaming estan en auge de audiencia y cada vez hay mas

nativos digitales.

Fuente: Elaboracion propia (2023).
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2.4.2 Andlisis DAFO de la plataforma OTT seleccionada

Tabla 4: Andlisis DAFO de una OTT seleccionada: Flooxer.

Menor audiencia que otras plataformas.

El target de esta plataforma encaja con el target de la serie.

Es una plataforma de Atresmedia, lo que podria ayudar a darle promocién y

proyeccion a otras ventanas.

Muchos de sus contenidos son gratuitos con solo registrarse, lo que da

oportunidad de que gente curiosa pruebe a ver la serie.

En otras plataformas, que cuentan con mas contenido similar al de este proyecto,

se podria tener mayor certeza de si funcionaria o no la serie.

Es una plataforma que apuesta por proyectos jévenes.

Cuentan con otras producciones jovenes de bajo presupuesto.

En Flooxer nacid Paquita Salas, un referente de este proyecto, y funciond

realmente bien.

Fuente: Elaboracion propia (2023).
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3 BIBLIA DEL PROYECTO

3.1 Ficha técnica

Cinema Verifake (Serie de TV)

Titulo original: Cinema Verifake.

Aho: 2023.

Duracion: 20’ por episodio.

Pais: Espafia.

Idioma: espaiiol.

Creador/es: Dani Poves.

Plataforma o cadena: Flooxer.

Género: Comedia, Falso documental.
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Imagen 6. Pdster de la serie Cinema
Verifake (Dani Poves, 2023).

Una gerie de
Dani Poves

Fuente: Elaboracién propia.



3.2 Sinopsis corta, logline y tagline

Sinopsis: Marco es un joven que suefia con ser director y productor de cine de
renombre. Después de hacer un ciclo superior de imagen y sonido entra en la escuela
de cine, donde conoce a Nuria y Miguelin. Un despido y una figura familiar de la que
lleva un tiempo distanciado hara que todo se tuerza. Alli, se dard cuenta de que no tiene

su vida tan controlada como cree y descubrird que no todo es tan facil como parece.

Logline: Marco debera enfrentarse a la realidad de convertirse en un joven adulto y
afrontar que no lo tiene todo tan controlado como él pensaba antes de entrar a la

escuela de cine.

Tagline: la (falsa)realidad de un cineasta inexperto.

3.3 Temas

El objetivo de la serie es que, a la vez que el espectador observa la nueva vida de Marco,
se traten diferentes temas relacionados con la vida de un joven adulto. Se quiere tratar
la torpeza y la inocencia de una persona que cree que tiene toda su vida bajo control,
pero que cuando se acerca la hora de la verdad, descubre que quizas es solamente uno

mas.

Entre estos temas se encuentra: el amor, la precariedad laboral del universitario, los
problemas econdmicos, las amistades, la familia y la perspectiva de futuro. Cada uno

serd tratado en un episodio diferente.
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3.4 Fichas de personaje

Tabla 4: Ficha de personaje: Marco.

Marco

Nombre Marco Gémez Soler
Edad 20

Lugar de nacimiento Barcelona

Profesion

Estudiante de cine

Caracter

Prepotente: cree saber mas que todo el resto
de clase por el hecho de haber cursado un
ciclo antes, aunque realmente no hay tanta
diferencia.

Torpe: pese a creer que tiene un don y gran
conocimiento, es bastante comun que la lie y
se equivoque.

Leal: siempre esta dispuesto a ayudar a los
demas.

Fisico

172cm. De constitucién media. Pelo oscuro,
cortoy liso.

Parentesco

Padre: no ve a su padre bioldgico desde
pequeio. Es una figura importante en el sector
audiovisual, pero acabé de mala forma con su
familia debido al camino que tomé en la
industria: malas amistades y acercamiento a
las drogas. El si que quiere volver a ver a su
hijo, por lo que intenta que lo echen de todo
trabajo que no sea trabajar con él en una
produccion.

Madre: es una mujer de unos 50 anos. No
quiere que su hijo se dedique al cine por
miedo a que tome un camino similar al de su
padre, por ello rechaza pagarle la carrera. Pese
a ello, le apoya en lo que hace falta e intenta
cuidar de su hijo.

Amigos/as

Miguelin y Ndria. Interés romdntico en Marta.

Aficiones

Cine

Papel

Es el protagonista. Seguimos sus vivencias en
la escuela de cine recorriendo las diferentes
temadticas que se presentan en la vida de un
estudiante universitario. Cree ser el mejor en
lo suyo, pero siempre intenta quedar bien ante
el resto. Pese a ello, es amable y fiel a sus
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amigos. Es carismatico y se hace querer pese a
sus defectos.

Datos adicionales

Antes de empezar el grado en cine hizo un
ciclo de imagen y sonido.

Fuente: Elaboracion propia (2023)

Tabla 5: Ficha de personaje: Miguel.

Miguel

Nombre Miguel “Miguelin” Diaz Salinas
Edad 19

Lugar de nacimiento Valencia

Profesion

Estudiante de cine

Caracter

Inseguro: no suele expresar cuando algo le
molesta. Teme quedarse solo porque cree que
no se vale por si mismo.

Influenciable: debido a sus inseguridades, se
limita a actuar conforme las necesidades de
Marco (y los demas).

Servicial: sigue a Marco en cualquier cosa
porque lo ve como un referente.

Fisico

Bajito y delgado. Pelo rubio y corto. Tez pélida
con pecas.

Parentesco

Padre: economista, quiere que su hijo siga sus
pasos.

Madre: dirige una empresa de marquetin
digital. En ella conocid a su actual marido. Al
igual que el padre, cree que su hijo no tendra
futuro por estudiar cine.

Amigos/as

Marco y Nuria. Compaiiero de trabajo de
Marta.

Aficiones

Videojuegos y Twitter.

Papel

Es el amigo de Marco. Muy servicial, lo sigue a
todas partes y actua siempre en su favor. Lo
tiene como referente y cree que juntarse con
él es la forma de ser alguien.

Datos adicionales

Antes de empezar el grado de cine hizo un ano
en Economia por imposicion de sus padres, un
analitico de bolsa y una directiva.

Fuente: Elaboracion propia (2023)
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Tabla 6: Ficha de personaje: Ndria.

Nduria
Nombre Nuria Molina Lépez
Edad 21

Lugar de nacimiento

Castelldefels

Profesion Estudiante de cine

Caracter Tajante, sin filtros, realista.

Fisico 173cm. Pelo largo, negro y ondulado.

Parentesco Padre: Guionista.

Madre: Productora de cine.

Amigos/as Marco y Miguelin.

Aficiones Moda, ajedrez.

Papel Es la amiga de Marco y Miguelin. Esta en
tercero por lo que tiene mas recorrido en la
escuela que ellos. Aporta los golpes de
realidad al grupo y no tiene tapujos para decir
lo que piensay la verdad.

Biografia Empezé el grado tres afios antes, pero tiene

asignaturas de primero por recuperar. Sus
padres son una productora y un guionista de
cine y por eso lo estd estudiando, pese a que
no le motiva mucho, ya que tampoco tiene

muy claro qué quiere hacer.

Fuente: Elaboracion propia (2023)
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3.5 Look & feel

3.5.1 Direccidn
La direccidn de esta serie va a beber mucho de las caracteristicas de un documental. El
objetivo es dar esa sensacion al espectador de que estd viendo un documental, sin dejar

de lado que es una serie ficticia satirica.

Para ello, se utilizard la cdmara en mano y se hara uso de los movimientos de camara
como paneos o barridos, asi como zoom-in y zoom-out para dar énfasis a las
expresiones, sin hacerlo a través de cortes. Todo esto a una velocidad rapida, sin

movimientos artificiales de maquinaria como gruas.

También se utilizardn miradas directas a cdmara de los personajes e incluso hablaran a
ella, para remarcar que son plenamente conscientes de que estdn siendo grabados,
como si se tratase de un documentalista que los sigue constantemente. Ademas, se
intercalardn escenas de personajes hablando con la cdmara como si se tratase una
entrevista en un aparte a solas con el publico. Algo también muy caracteristico de los

formatos realities como MasterChef.

En cuanto al uso de los planos, serdn planos bastante estandarizados, como planos
generales, planos medios y primeros planos segun la intencion de cada momento:
abiertos para momentos descriptivos y cerrados para los mas emotivos (o situaciones
comicas). Si bien es cierto que, en general, al ser un falso documental los planos seran

algo mas abiertos que lo que suelen ser los planos de otros tipos de obras de ficcion.

3.5.2 Fotografia
La fotografia de esta serie serd bastante sencilla. El objetivo es que parezca un reflejo
de la realidad y que es una grabacidn totalmente casual, asi que se intenta alejar del

tipico look cinematografico de otras obras. La relacién de aspecto sera 16:9.

No se buscan grandes contrastes mas que los que se generan de forma natural en
cualquier espacio cotidiano y los colores de las luces seran, en la mayoria de los casos,

mas bien neutros.
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A continuaciéon, hay un par de referencias visuales para la fotografia que se busca

conseguir.

Imagen 7: The Office 1x06 — Referencia fotografia

Fuente: PrimeVideo (2023)

Imagen 8: Paquita Salas 1x01 — Referencia fotografia

Fuente: PrimeVideo (2023)
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3.5.3 Diseio de produccion
El disefio de produccién de Cinema Verifake busca recrear la vida de un estudiante
universitario en el afio 2023, asi que el decorado serd principalmente elementos
actuales y relacionado con los lugares que frecuenta, como el platé de la escuela o la
cafeteria. Pasa lo mismo para el vestuario, aunque es cierto que serda un vestuario
adaptado al estilo de vida y la personalidad de los personajes. Al ser estudiantes de cine,
el vestuario puede tener mas tendencia a ser algo mas estrafalario que el de otras obras

basadas en la actualidad.

Las referencias visuales del siguiente apartado (localizaciones) sirven como referencias

visuales para la escenografia.

3.5.4 Localizaciones
Los escenarios serdn lugares comunmente frecuentados por un estudiante de cine,
principalmente espacios de la escuela. En momentos puntuales y por el desarrollo de la
trama también apareceran otros espacios como un restaurante de comida rdpida para
tratar temas de trabajos precarios en la juventud o el salén de su casa para una comida

familiar.

A continuacion, se adjuntan algunas imagenes referentes a estos espacios para aportar
un apoyo visual, a su vez, sirven de guia para el estilo que tendra el disefio de

produccién.
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Imagen 9: Platé de escuela — Referencia localizacion

Fuente: Cinefrances.net (2019)

Imagen 10: Clase — Referencia localizacion

Fuente: Twitter - Escac (2021)
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Imagen 11: Comedor del piso familiar - Referencia localizacion

Fuente: Ikea.com (2023)

Imagen 12: Cafeteria de la escuela - Referencia localizacion

Fuente: RestaurantGuru.com (2019)
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Imagen 13: Restaurante de comida rapida (trabajo) - Referencia localizacion

Fuente: Dreamsite.com (2017)

3.5.5 Montaje
El montaje de la serie va a tener un ritmo externo mds bien lento, no va a haber
demasiados cortes puesto que muchos cambios de planos o reencuadres se haran
directamente sin cortar, con movimientos de cdmara de seguimiento de personaje o con

zooms. Generalmente todas las transiciones que haya se haran por corte directo.

La estructura de los episodios tendrd un montaje lineal en general, a excepcidn de algun

pequefio flashback muy puntual.

3.5.6 BSO
En general, durante la serie no habra musica en la mayor parte del tiempo. Si que cada
episodio tendra algin momento de montaje con musica (cerca del final de cada uno),
pero en estos casos seran canciones ya existentes de artistas nacionales. Ademas,
también contara con una musica original para la cabecera que funcionara como tema

principal de la serie.
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3.6 Estructuray conflicto del proyecto
La serie se va a desarrollar en 7 episodios. En cada uno de ellos se va a tratar un aspecto
de la vida juvenil de Marco, a la vez que se desarrolla la trama general de toda la serie.

En esta historia existen dos conflictos.

Por un lado, a Marco lo despiden de su trabajo, con lo que pierde su Unica fuente de
ingresos y se queda sin forma de pagar la matricula de la escuela para los cursos
siguientes. Este hecho impulsa a Marco a la accién y a tener que moverse para poder

seguir estudiando el siguiente curso.

Por otro lado, el padre biolégico de Marco es una persona muy importante y poderosa
en el sector, quiere que su hijo trabaje junto a él porque cree que es la manera de
cuidarlo y de mantenerlo cerca para siempre. Ambos se separaron cuando Marco era
pequeiio y no se ven desde entonces, aunque el padre siempre ha intentado recuperar
el contacto. Marco, por su lado, se niega a reencontrarse con él y quiere conseguir sus

suefos, asi como ser reconocido por sus propios méritos.

Estos dos conflictos se presentan en el primer capitulo: uno en la mitad y otro hacia el
final, como gancho para el segundo capitulo y el resto de la serie. A partir de aqui, Marco
vivird una serie de sucesos que le llevan a descubrir que la vida no es tan sencilla como

creia y que le queda mucho por trabajar.

En el segundo episodio descubrird que encontrar trabajo es bastante complejo y que en
algunas situaciones de necesidad te tienes que conformar con lo que sea. Este capitulo
sirve para evidenciar que el conflicto es mayor de lo que puede parecer y es donde
Marco debe empezar a tener un cambio personal. Ademas, estos dos primeros episodios

también funcionan como presentacion de los personajes principales.

En el tercero, Marco conocera a Marta, una chica a quien al principio no respeta
demasiado, pero que poco a poco le genera interés. En este episodio, Marco siente que

no puede juzgar a las personas por prejuicios y se le plantea una gran oportunidad.
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En el cuarto, Marco intentard presentar un proyecto a un familiar de Marta, pero no le
saldra muy bien, hecho que ejerce como un midpoint de la serie en el que parecia que

Marco estaba consiguiendo su objetivo, pero finalmente esa oportunidad se le escapa

En el quinto, Marco vuelve a casa con su familia y se desarrollardan mas en detalle sus
relaciones familiares. Este episodio es el motor del declive del protagonista que habra

en el sexto y penultimo capitulo.

En el sexto, Marco se plantea su futuro después de las conversaciones que ha tenido con
su familia, este episodio funciona como el declive del protagonista justo antes del final

feliz que sirve como desenlace.

Finalmente, en el séptimo episodio, a Marco se le plantea una ultima oportunidad en su
momento mas bajo y cuando creia que ya estaba todo perdido: Marta, de quien lleva
meses sin saber, le ofrece un trabajo que le sirve para aguantar durante un curso mas

en la escuela.

3.7 Sinopsis por episodio

3.7.1 Episodio 1: dificultades econdmicas
Marco, un joven de 20 afios, lleva cerca de dos meses en la escuela de cine: la LPC, Le
Petit Cinema, esta construida en la nave de Badalona donde Quentin Tarantino rodo
Reservoir Dogs en secreto. Para un trabajo de la asignatura de documental decide hacer
un minidocumental sobre un dia en la vida de un estudiante de cine. Para ello, pide
ayuda a los que han sido sus dos mejores amigos en el tiempo que lleva en la escuela:

Miguelin, un chico de 19 afos delgado y bajito y a Nuria, una chica de 21.

Miguelin es la mano derecha de Marco. Siempre va con él y lo apoya en todo lo que
hace. De alguna manera, ve a Marco como un referente y admira sus aparentes

conocimientos sobre el cine. Cree que el proyecto tiene mucho potencial.

Nuria es la amiga con mads experiencia en la vida. Es la mayor del grupo porque estd en
tercer curso, pero tiene algunas asignaturas pendientes de primero. Piensa que el

documental de Marco no sera nada interesante y que no gustara a la gente.
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Sin verlo venir, despiden a Marco de su trabajo de dependiente en un videoclub de la
ciudad. Esto hace que Marco pierda su Unica fuente de ingresos y se quede sin recursos
para seguir pagando la escuela de cine. Su Unico consuelo es que al menos esta haciendo
proyectos en una pequefia productora en la que estd desde que acabd el ciclo superior
de realizacién de proyectos audiovisuales. Lleva varios meses en ella sin cobrar, los
jévenes que la llevaban le prometian un buen sueldo cuando el proyecto creciese. Esa

misma tarde tiene una reunidn con los jefes.

Entonces, Marco decide ampliar su proyecto de documental y convertirlo en una
docuserie sobre todo su paso por la escuela de cine con el objetivo de poder venderlo a

una gran productora e intentar que lo contraten para poder seguir pagando la matricula.

Miguelin y Nuria descubren que van a echar a Marco de la productora. El piensa que es

mejor no decirle nada, pero Nuria cree que deberian decirselo.

Marco, sin saber nada, va a las oficinas de la productora por la reunién. El piensa que le
van a dar una buena noticia como que van a hacer un proyecto grande y que le van a
pagar un buen sueldo. Entonces recibe un mensaje de Miguelin, pero no le da tiempo
de leerlo cuando sube al ascensor rdpidamente porque habia una chica esperando y con

los nervios se le olvida leerlo mas tarde.

Marco se pasa una hora entera esperando sentado al jefe cuando aparece el subdirector
y le pregunta que si no ha visto el mail que le han mandado. En ese momento, también

le informa de que lo han despedido. La chica del ascensor es su substituta.

En la vuelta a casa, Marco investiga sobre el proyecto y encuentra algunos indicios que
apuntan a que lo han echado por culpa de su padre. El padre biolégico de Marco, que se
separd de su madre cuando él tenia 4 afios, es una persona importante en el sector y
estd encabezonado con que Marco debe trabajar con él, pues cree que es la manera de
cuidarlo y de tenerlo cerca por siempre. Asi, cuando Marco esta cerca de trabajar en un
proyecto en el que no esta su padre, él se encarga de que lo echen, para intentar que

acabe recurriendo a su ayuda.
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Al volver a casa se encuentra con Miguelin esperandolo, quien le propone ver una
pelicula para animarle. El despido hace que Marco se quede sin ingresos y que se

encuentre en una situacion complicada para pagar sus estudios en la escuela.

3.7.2 Episodio 2: precariedad laboral
Marco intenta buscar desesperadamente un trabajo para poder continuar en la escuela.
Debido a su condicién de joven estudiante sin experiencia, no encuentra nada
convincente. Explica a sus amigos que esta harto de esta situacion y de lo complicado

que es encontrar un trabajo.

Probd a trabajar en un McDonald’s, pero acabd dejandolo por el estrés que le generaba.
También se hace profesor de clases particulares, pero, después de unas clases, los
padres del nifio lo echaron cuando reciben 3 faltas de deberes de su hijo. Por ultimo,
consiguié trabajo como captador de ONG, al principio no le iba del todo mal, pero lo

dejo después de sentir que la gente con la que hablaba le despreciaba.

Después de que Marco explique todo su recorrido laboral, Miguelin les dice que ha
encontrado su primer trabajo, es en una papeleria, y estd contento por haber
conseguido un logro por su propia cuenta. Es entonces cuando Marco pide que lo
enchufe. A Miguelin no le hace mucha gracia, por fin sentia cierta independencia, pero
Marco acaba convenciéndolo. Finalmente, ambos trabajan juntos, dejando a un lado

esta independencia que le proporcionaba a Miguelin.

3.7.3 Episodio 3: amor
Marco lleva unas pocas semanas en su nuevo trabajo. Es entonces cuando conoce a una
chica de 22 anos, Marta, que estudia el ultimo curso de Comunicacién Audiovisual y esta
contratada en la empresa hasta Navidad. Los primeros dias la desprecia un poco por
estudiar esa carrera y no estar en una escuela de cine. Siente que no sabe tanto como

él y que no va a llegar tan lejos como él puede llegar.

No pasado mucho tiempo acaban llevandose bien y Marco empieza a tener sentimientos
hacia ella. Se sorprende de que esto pueda estar pasando y de que Marta le parezca tan

interesante en cuestiéon de tan poco tiempo.
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Un dia mientras hablaban Marco se entera de que tiene pareja, lo cual le genera un gran
vacio. Cuando siguen hablando, se entera de que Marta y su pareja tienen una relacién
abierta. Es entonces cuando Marco recupera algo de esperanza y le propone ir a tomar

un café con intencién de tener una cita, pero Marta no se lo toma de la misma forma.

Durante la cita, Marco y Marta hablan de varias cosas relacionadas con su profesion y
sus estudios. Marco le explica toda su situacion con la escuela y el proyecto de
documental. Ademads, aprovecha para sacar el tema del amor y tener algunas pistas de
cual es la vision que tiene Marta de él. Mientras hablan de la gente del trabajo, Marta le
revela que la Unica persona por la que ha sentido cierta atraccién de la empresa es
Miguelin, hecho que genera rechazo en Marco y genera una situacion ligeramente
incémoda. En ese momento empieza a llover muy intensamente y ambos se tienen que

ir rdpido a casa.

Al dia siguiente, cuando se ven, hablan de cdmo tuvieron que huir de la lluvia y Marta le
comenta que, a partir de todo lo que hablaron durante la tarde, ha caido en que un tio
suyo es productor y esta buscando urgentemente un proyecto, ya que el que tenian
entre manos se echd atras porque el director la lié en Twitter. Marco ve una ventana

para vender su proyecto de documental y poder cobrar de él.

3.7.4 Episodio 4: la vida real
Marco se prepara un pitching para venderle el proyecto al productor que conoce Marta.
Es la primera vez que realmente se enfrenta a una situacidn del estilo fuera de los

pitchings ficticios que hacia en el ciclo.

Ensaya la presentacion varias veces con sus compafieros y busca ropa decente para

ponerse durante la exposicién.

De camino, se mancha de café y lo intenta tapar con una pegatina con el logotipo de

Taxi Driver que tiene en la mochila de cuando compré el DVD a 2€ en Encants.

Marco, pese al momento critico, intenta recuperar el animo y se presenta en la sala de

pitching. Al llegar se encuentra con mucha gente que va a presentar el suyo.
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Al acabar, él cree que ha hecho buen trabajo y ve que los productores aparentan tener
buena cara. Mientras estan valorando su trabajo, de manera bastante positiva, reciben
una llamada y el jefe sale de la sala. Al volver, le dice a Marco que han encontrado algo

y que no hace falta que siga.

Marco se marcha. No puede evitar tener sospechas de que esa llamada fuese cosa de su
padre. Cuando habla con Marta sobre el tema, le explica lo que piensa que ha ocurrido
y su situacién con su padre biolégico. Marta, al escuchar el nombre del padre, le dice
que ultimamente sabe que su tio se relaciona bastante con un tal Sr. Soler. Esto hace

gue Marco confirme sus sospechas.

3.7.5 Episodio 5: familia
Llegan las vacaciones de Navidad y Marco se reencuentra con su familia. Marco habla
sobre su situaciéon actual y de cémo le va en la escuela, pero no dice nada acerca de que

lo han echado del videoclub ni de la productora.

El tema de conversacién principal es el mismo de antes de que Marco se fuese a estudiar:
sus padres (principalmente su madre), no ven claro que estudie cine porque su padre
biolégico empezd a tener mala relacién familiar y se separaron cuando él entrd en la
industria del cine y comenzd a relacionarse con ciertas personas, asi como tener

acercamiento a algunas drogas.

Por este mismo motivo, no le pagan la escuela. Si Marco quiere estudiar cine, ha de

hacerlo por sus propios medios.

Entonces Marco decide explicar que lo han echado y que estd pasando por varios

trabajos.

Marco recibe un mensaje de Marta, es una foto devolviendo el uniforme del trabajo, ha

acabado su contrato.

3.7.6 Episodio 6: perspectivas de futuro
Desde Navidad, Marco ha estado reflexivo sobre lo que habld con sus padres, cada vez
se da mas cuenta de que no todo es tan sencillo como creia: sigue sin encontrar un

trabajo en el sector audiovisual, su trabajo actual no le gusta y cobra poco, sus padres
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no quieren que siga por ese camino y gente cercana a él como Marta y Nuria le han
hecho ver que no estd tan por encima del resto como pensaba. Todo parece bastante

negativo y se plantea que quizds no es su lugar.

3.7.7 Episodio 7: amistades
El curso esta acabando y Marco no tiene dinero como para pagar la matricula del
siguiente ano. Intenta explicarselo a sus padres, pero lo Unico que le ofrecen es pagarle
la matricula de una carrera “normal”. Miguelin y Nduria, que siguen el préximo afio,
intentan animar a Marco y le hacen una pseudo fiesta de despedida. Marco, con gran
tristeza, busca opciones en carreras de tecnologia: segun su padre, es lo Unico que tiene

futuro.

Es entonces cuando recibe una llamada de Marta. Ella estd acabando el TFG de
Comunicacién Audiovisual y le comenta que una productora ha comprado su proyecto.
Ofrece a Marco participar, aunque el puesto de directora y guionista esta ocupado.
Marco entra en el proyecto como ayudante de Marta y se encarga del script, donde no
cobra demasiado al ser un proyecto pequeno, pero lo suficiente como para poder seguir

en la escuela de cine. Al menos, por un afio mas.

3.8 Episodio piloto

3.8.1 Introduccion
En este apartado, se va a desarrollar el tratamiento y el guion literario del primer
episodio, que funciona como piloto y presentacién de la serie. La estructura de este
episodio tiene como objetivo hacer la presentacidn de los personajes principales y algun
secundario, establecer las bases de las tramas principales y plantear los conflictos de la
serie. El estilo del episodio se puede dividir en dos partes. La primera es mas cdmica y
cuenta con mucho mas juego de cdmara y escenas tipo talking-head y la segunda es algo
mas seria y dramatica, dado que es en la que se presenta el conflicto principal de la serie,

y no cuenta con tanto juego de cdmara ni talking-heads.
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3.8.2 Tratamiento
Pasa la cabecera de la serie. Unos cuantos planos de diferentes elementos relacionados
con el cine: cdmaras, guiones, decorados, lugares de la escuela de cine... al final de esta

aparece el titulo sobre negro “CINEMA VERIFAKE”.

Corte y aparece MARCO muy cerca del objetivo de la cdmara, como si él mismo estuviese
enfocando la escena. Es un chico de 20 afios, lleva una camiseta blanca y una sobre
camisa de cuadros rojos y negros. También lleva unos tejanos azules. MARCO se aleja
un poco de la camara y despeja el plano. Nos encontramos en un platé de television de
la escuela de cine. Descubrimos a sus amigos: NURIA y MIGUELIN. Una chica de 21 afios
y un chico de 19. Ambos sentados en la primera fila de la grada del platé. MARCO los

mira y les agradece que le estén ayudando a grabar su proyecto.

Con un corte se pasa a un plano estilo talking-head medio-largo de MARCO sentado en

una silla en el platé. Mira a cdmara y se presenta. Habla con seguridad y ligera soberbia.

Corte y vuelta a la escena previa al talking-head. La cdmara cierra ligeramente el plano
sobre MIGUELIN, él es la mano derecha de Marco. Siempre va con él y lo apoya en todo
lo que hace. De alguna manera, ve a Marco como un referente y admira sus aparentes
conocimientos sobre el cine. Después de esto, MARCO le responde y la cdmara hace un

paneo para centrar la atencién en él.

Vuelta al talking-head de MARCO, igual que el de antes. Ahora MARCO explica que estd

haciendo un documental, el que esta viendo el espectador en este momento.

Corte y vuelta al platé. Vemos un plano conjunto de MIGUELIN y NURIA. MIGUELIN
interviene para dar apoyo a MARCO. Entonces NURIA replica que a ella no le parece una
propuesta nada interesante. Junto a esta respuesta, se hace un zoom sobre ella que
enfatiza la intervencién. Ocurren una serie de intervenciones entre los dos que se
montan a través de cortes de planos medios cortos. Esto acaba con MIGUELIN

preguntando “éQué significa tedioso?” y se hace un zoom en él para generar un pequefio

gag.
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Posteriormente, corte a talking-head de NURIA. Habla de MARCO, lo que da contexto
de cudl es la perspectiva de NURIA respecto a él y dibuja ligeramente los primeros rasgos

de la personalidad del personaje.

Corte y vuelta al platé. Los tres hablan sobre por qué NURIA cree que el proyecto no es
algo interesante y sobre qué podrian hacer para que lo fuese. NURIA cierra la
conversacidén con una exageracion diciendo que, para darle emocién, MARCO se puede
inventar que le contratd Brad Pitt, pero en tono serio y con un silencio posterior, para

acentuar el gag.

Corte al talking-head de MIGUELIN, quien da su opinién respecto a NURIA. Igual que el
anterior, este aporta la perspectiva de un personaje respecto a otro y define rasgos de
su personalidad. Este talking-head cierra con MIGUELIN reprochando a NURIA que
trabajar gratis significa hacer portfolio, lo que dice de forma amenazante, como
desafiando a NURIA. Igual que los anteriores gags, esto se acompafia de un zoom en él

para potenciar la situacién.

Corte. Se ve una pequefia sala de estudios. Estdn MARCO y MIGUELIN sentados en sillas
junto a la mesa de la sala. Estan hablando de un guion que MIGUELIN esta escribiendo,
pero MARCO le estd corrigiendo partes de manera casi exigente mas que con
sugerencias. Concretamente hablan de una escena con un conflicto paternofilial. En este
momento hay un corte a un talking-head de MARCO en una silla de |a sala de estudios
gue habla de por qué conoce este tipo de conflictos padre-hijo. Esto sirve para que
MARCO hable de su contexto familiar y establecer los cimientos sobre los que se
construira uno de los conflictos de la serie: el padre biolégico de MARCO, una persona
importante en el sector audiovisual y con quien no se ve desde pequefio, hace que
despidan al joven de las empresas audiovisuales por las que pasa con el objetivo de que

acabe trabajando junto a él, pues es la Unica forma de que se reencuentren.

Corte y vuelta a la sala de estudio con los dos personajes. MIGUELIN da su opinién
respecto a las criticas de MARCO. Corte a un talking-head de MIGUELIN que justifica el
hecho de que esté haciendo una historia sobre sus padres con su contexto familiar.
Explica que sus padres piensan que no va a tener futuro laboral por haber estudiado

cine. El talking-head acaba con MIGUELIN diciendo, con tono serio, que conoce a un tipo
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gue le va super bien en el sector y que ha cobrado varias veces por estar de publico en

la Ruleta de la Suerte, esto se acompafia con un zoom en él para crear un gag cémico.

Corte y vuelta al platé del inicio. Ahora estan MARCO y MIGUELIN pintando un panot en
el suelo. MARCO tiene al lado un guion que revisa. En este momento MARCO habla a
MIGUELIN sobre su trabajo en el videoclub. Tenfa unos meses de prueba y se le han
acabado. MIGUELIN responde alegre que eso es bueno porque quizads ahora podra
cobrar mas, pero MARCO le revela que no lo han cogido, algo totalmente inesperado
para ambos. Esta escena concluye con MARCO haciendo ver a MIGUELIN (y al
espectador) que ese trabajo era su Unica fuente de ingresos y que ahora va a tener que
buscarse otra si quiere pagarse la escuela el curso siguiente. Este es el segundo conflicto
de la serie. Ademds, MIGUELIN aconseja a MARCO que pida ayuda econdmica a su
madre si lo necesita, a lo que MARCO responde que su madre no le va a pagar nada
porque no quiere que estudie cine, debido a que tiene miedo de que acabe igual que
acabd su padre por dedicarse a esa industria. Asi, esta conversacion sirve para establecer
el segundo conflicto y para aportar mas contexto sobre la situacion familiar del
protagonista, relacionada con los dos conflictos principales de la serie. La escena
concluye con ambos hablando sobre la productora donde estd MARCO (aunque no
cobra) y se dice que el hecho de estar ahi es la Unica esperanza de MARCO de poder
cobrar en un futuro cercano y que esa misma tarde tiene una reunién con los

responsables.

Corte a un talking-head en el platé de ambos personajes juntos. Hablan a camara y dan

mas contexto sobre la productora y de por qué MARCO esta en ella.

Corte a la cafeteria de la escuela. Ahora estan MIGUELIN y NURIA a solas. Estan
trabajando con el portatil cuando suena una notificacién en el ordenador de MIGUELIN,
guien comenta que es un mail para MARCO. Entonces hay un corte a un talking-head de
MIGUELIN en la cafeteria explicando por qué recibe mails dirigidos a MARCO: MARCO
tiene su mail lleno de spam de revistas de cine y no le llegan los mensajes. Posterior a
este pequefio inciso, se corta de vuelta a la cafeteria. MIGUELIN tiene cara de
preocupado. NURIA le pregunta sobre el mail para entender qué pasa. Lo empieza a leer

en voz alta y va reduciendo el ritmo de lectura segin ve que es un mail con malas
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noticias: son los de la productora y han echado a MARCO. Después de un par de
segundos de silencio, a NURIA se le escapa una pequefia risa nerviosa que rompe el
hielo. Entonces aparece MARCO por la puerta y MIGUELIN se pone muy nervioso por
tener que afrontar esta situacidon. No quiere darle la mala noticia a MARCO y menos
después de que le haya explicado que ha perdido el trabajo en el videoclub. Mientras
MARCO se va acercando a la mesa, ambos discuten susurrando: NURIA cree que
MIGUELIN se lo tiene que decir, pero él piensa que es mejor que lo descubra por si
mismo en la reunidn de la tarde. No se ve capaz de hacerlo. Liega MARCO a la mesa. Lo
primero que hace NURIA, como para chinchar a MIGUELIN, es decirle que le ha llegado
un mail. Esto se acompafia de un zoom. MIGUELIN intenta escapar diciendo que era un

mail de publicidad sin importancia.

Corte a un talking-head de MARCO en la cafeteria. Ahora es él quien explica por qué
redirige sus mails al correo de MIGUELIN. En contrapunto con las anteriores declaracions
de MIGUELIN, quien lo explicaba con tono servicial y de buena fe, MARCO lo explica con
cierta soberbia. Ademas, dice que a cambio de este favor invita a MIGUELIN a ver

peliculas a su piso, casi como si se tratase de un jefe que paga a sus empleados.

Corte al piso de MARCO. Se ve una escena de una de las veces que se han reunido ambos
para ver una pelicula. En ella se ve a MARCO ilusionado viendo la pelicula (2001: Odisea
en el espacio) mientras que MIGUELIN estd dormido del aburrimiento. MARCO piensa
que invitarlo a ver peliculas es una buena recompensa, pero MIGUELIN se aburre,
aunque va a verlas porque no seria capaz de rechazar una invitacién de MARCO. En este
momento MARCO empieza a tararear la banda sonora y MIGUELIN se despierta de golpe
del susto. El plano se cierra sobre sobre él para ver el susto; entonces panea hacia
MARCO, quien sonrie mucho; y vuelve a panear a MIGUELIN, quien se fuerza a

devolverle la sonrisa.

Corte al edificio de la oficina de la productora. Ha llegado la tarde y MARCO ha asistido
a la reunidn sin saber que ha recibido un mail en el que lo despiden. Se arregla mientras
espera al ascensor. Justo cuando abre las puertas recibe un WhatsApp de MIGUELIN. El
espectador sabe que es un mensaje confesando que lo han echado, pero MARCO sube

con prisas al ascensor porque habia una chica esperando y no lo lee.
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Corte al interior del ascensor. Mientras suben, la CHICA y MARCO hablan. MARCO le
explica que trabaja en la sexta planta del edificio y la CHICA dice que ella esta pendiente
de que la contraten. MARCO le explica convencido de que esta yendo a una reunion con
los jefes para que le anuncien que los han cogido en un gran proyecto y que va a poder
cobrar por fin. La CHICA le pregunta donde esta el bar y MARCO le dice que en la planta
siguiente. MARCO se baja y justo antes de que se cierren las puertas le dice que se llama
Marco, pero el ascensor se va y ella no le puede responder. Con esto, se presenta un

nuevo personaje que aparecerd un poco mas adelante.

Corte a un pasillo con sillas. MARCO estd sentado esperando que lo llamen para entrar
a la oficina del director de la productora. Esta nervioso, pero también ilusionado. El esta
convencido de que le van a dar buenas noticias, pero el espectador sabe lo que se viene.
A través de dos fundidos cruzados se representan dos elipsis de tiempo que muestran
que MARCO espera y espera, pero nadie viene a llamarlo. Cada vez MARCO estd menos
nervioso. Entonces aparece POL, un chico de 25 afios que es el subdirector de la
productora. MARCO se alegra porque lleva 1 hora esperando para la reunién. POL le
pregunta si es que acaso no ha recibido el mail del director donde le informa de que no
hacia falta que asistiese a la reunién y que le habian despedido. MARCO se descompone

en el sitio.

Empieza a sonar de fondo Todo estd bien (2022) de Alizzz. POL explica a MARCO que
hace un tiempo que estan hablando para participar en una pelicula mds o menos grande,
pero que de ultima hora les han dicho que para pedir financiacion y algunas ayudas
deben contar con alguna chica en el equipo. Dado que es un trabajo remunerado, la
productora no es capaz de pagar 4 sueldos y han tenido que dejar de contar con MARCO.
MARCO se queda congelado, en shock y sin palabras. Aparece la CHICA del ascensor y
se despide de POL. Es la nueva trabajadora de la productora. POL se despide de ella. La

CHICA ve a MARCO v, alegre, le dice que hasta manana y que se llama CLAUDIA.

Corte a MARCO bajando en el ascensor. La musica que sonaba de fondo pasa a primer
plano. Esta devastado por la noticia. Mientras baja, recuerda que tenia un mensaje de
MIGUELIN. Busca el mévil y lo desbloquea. Lee el mensaje. “Hola Marco, el mail de esta

manana era de la productora. Te han despedido y no hace falta que vayas esta tarde. No
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me veia capaz de decirtelo y me salid decir que era publi. Lo siento.” MARCO hace una

pequefia mueca de risa, pero le dura poco.

Corte al interior de un autobus. MARCO esta volviendo a casa y lleva puestos unos
cascos. Abre el chat de WhatsApp de su madre y escribe “Hola mama, me han echado
de la prod...”; deja de escribir y, después de un par de segundos, borra todo el mensaje.
Entonces busca en Google en nombre de la pelicula. Aparece una noticia con el titular
“Vuelven a despedir al director de cine Soler por actitudes inadecuadas. Produce Sink
Films”. MARCO bloquea el mdvil y lo guarda, apoya la cabeza en el asiento. Cierra los

ojos y se centra plenamente en escuchar la musica.

Después de este montaje musical de la vuelta de MARCO a casa y ver como esta
afrontando la situacién, hay un corte a la entrada de su piso. Se encuentra con
MIGUELIN, quien se pone de pie al verlo llegar. La musica vuelve a pasar a segundo
plano. MIGUELIN le pregunta a MARCO qué tal estd y MARCO explica que cree que los
motivos que le han dado para echarle son solo una excusa, él piensa que ha sido todo
un plan de su padre por lo que ha leido en las noticias del mévil. MARCO hace una broma
pararomper un poco el hielo basada en su toque de prepotencia diciendo que ni siquiera
le parecia una buena productora. MIGUELIN sonrie y le dice que ha venido a ver una

peli. Los dos sonrien y se abrazan.

Saltan los créditos. La musica vuelve a primer plano.
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3.8.3 Guion

Cinema Verifake

Episodio piloto

Una serie de Dani Poves
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1. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO, un chico de 20 afios, vestido con una camiseta blanca
una camisa a cuadros roja y negra y un tejano ancho azul,
estd ajustando una camara sobre un tripode.

MARCO

Muchas gracias por la ayuda
chicos, si me cogen os invito a
una cena.

CORTE:
2. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO estd sentado en una silla del platdé. Habla a cémara.
MARCO

Soy Marco, estudio cine en la Le
Petit Cinema, la LPC. Por el
nombre podéis pensar que es una
escuela en Francia, pero en
realidad estd en el extrarradio de
Badalona. Dentro de este mundillo
hay gente que la desprestigia por
ser una escuela pequefia y por su
ubicacién,

(como contando un secreto)

pero se dice que la construyeron
en esta nave porgque aqui se
rodaron en secreto algunos planos
de Reservoir Dogs de Tarantino.

CORTE:
3. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

Vuelta al platé. En los asientos, frente a MARCO, esté
MIGUELIN, un chico bajito y delgado de 19 afios, y NURIA,
una chica alta y delgada de 21.

MIGUELIN

No hay de qué, Marco, nosotros
estamos encantadisimos de ayudarte
en cualquier locura que se te
ocurra, para eso estamos.

MARCO

Espero de corazdn que esto salga
bien, llevo desde finales de
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bachillerato gqueriendo probar a
hacer un docu.

CORTE:

4. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO estd sentado en una silla del platdé. Habla a cémara.
MARCO

He decidido hacer un documental
sobre mi etapa universitaria,
estoy intentando entrar en una
productora importante y me han
pedido un proyecto nuevo como
portfolio.

CORTE:

5. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MIGUELIN

Claro que si, yo creo gque tiene
bastante potencial. Ademéds, que es
algo a lo que llevas dandole
vueltas varios afios y dominas
bastante del tema.

NURIA

Pues yo creo que es una mierda.
MARCO

La mira sorprendido.

MIGUELIN

;Por qué dices eso Nuaria?

MARCO

Yo creo que es un proyecto
interesante...

MIGUELIN

Es interesante.

MARCO

Divertido.

MIGUELIN
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Divertido.

MARCO

Diferente.

MIGUELIN

Diferente.

NURIA

Y tedioso.

MIGUELIN

Y tedioso.

MARCO mira a MIGUELIN. MIGUELIN hace una pausa y pregunta.
MIGUELIN

;Qué quiere decir tedioso?
CORTE:
6. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

NURIA estd sentada en una silla del platé. Habla a cémara.
NURIA

Marco es sUper buen tio, pero a
veces se flipa un poco. Viene de
un ciclo de Audiovisuales y piensa
que tiene mucha mejor proyeccidn
de futuro que el resto cuando en
realidad estd igual que el resto:
jodido, pero bien jodido.

CORTE:
7. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

Volvemos al platb.

MARCO

¢Lo dices en serio?

NURIA

Creo que a nadie le interesa ver
qué hacen tres chavales que
estudian cine. A esto le falta
algo, un poco de chicha, invéntate
algo.
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MIGUELIN

Podrias hacer como que te expulsan
de la carrera; o que suspendes el
curso entero.

NURIA

O que de repente un dia en el bar
después de clase aparece Brad Pitt
y te contrata para su nueva
pelicula.

CORTE:
8. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MIGUELIN estd sentado en una silla del platé. Habla a
camara.

MIGUELIN

Nuria a veces es bastante corta
rollos. Ha repetido varias veces y
tiene una visidén de la vida un
poco pesimista. No estamos tan
mal... Se cree gque por trabajar
14h un finde de gratis significa
que no vamos a poder ganarnos la
vida con esto... No es de gratis,
Nuria, se llama hacer portfolio.
Port-fo-lio.

CORTE:
9. SALA DE ESTUDIO. INT/DIA

MIGUELIN y MARCO estdn sentados en una mesa de una pequefia
sala de estudio.

MARCO

Yo te diria que esta escena la
tienes que quitar si no quieres
que quede méds seco que el codo de
una momia.

MIGUELIN

Pero Marco, justo esta escena es
la mads importante para mi.

MARCO

Ay, Miguelin, hazme caso a mi, ya
sabes que yo de dramas
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paternofiliales entiendo bastante,
desde la experiencia.

CORTE:
10. SALA DE ESTUDIO. INT/DIA

MARCO estd sentado en una silla delante de una pared de la
sala de estudio.

MARCO

Dejé de ver a mi padre cuando yo
tenia unos 7 afios. Es un director
de cine més o menos importante de
aqui. Desde que estoy interesado
en este mundo han pasado una serie
de cosas que me hacen pensar que
el tio estd intentando por todos
los medios que acabe trabajando
con él. Es la Unica opcidén que
tiene para que nos reencontremos.

CORTE:
11. SALA DE ESTUDIO. INT/DIA
Vuela a la mesa de la sala de estudio.
MIGUELIN
Pero Marco, te he dicho mil veces
que tampoco quiero que esto sea
Aftersun. Yo queria hacer que la
gente se ria con esto y ahora
mismo es mas dramdtico que cuando
les dije a mis padres que gqueria
estudiar cine.
CORTE:

12. SALA DE ESTUDIO. INT/DIA

MIGUELIN estd sentado en una silla de la sala.
MIGUELIN

Mis padres dicen que no voy a
tener trabajo nunca con esto,
ellos son economistas. Yo no sé
por qué lo dicen. Una vez conoci a
un chico gque le iba super bien. Ha
grabado como 6 anuncios de la
teletienda. Ah, y una vez fue de
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puiblico a la Ruleta de la Suerte.
50€ le pagaron por echar la tarde.

CORTE:
13. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA
Vuelta a platd. Miguelin estd sentado en el suelo pintando
un panot. Marco, a su lado, revisa un guion.

MARCO

Oye, Miguelin..
MIGUELIN

Dime
MARCO
Tl te acuerdas de que me dieron 3

meses de prueba en el videoclub
este..

MIGUELIN

Si, claro que me acuerdo.
MARCO
Pues resulta que ya se han
acabado.
MIGUELIN

Ah bueno, pero eso estd bien, ¢no?
Igual ahora te pagan més y todo.

MARCO
Bueno...

MIGUELIN
cQuér

MARCO

Que no me han cogido, Miguelin.

MIGUELIN

;Cémo que no te han cogido?

MARCO

Pues que no me han cogido. Que ya
no trabajo mas ahi.
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MIGUELIN

Pero si eres perfecto para ese
trabajo. Sabes un montdén de
peliculas.

MARCO

Bueno.. E1 caso es que el problema
va mas allad de eso. Ese trabajo
era mi Unica fuente de ingresos, y
sin esos ingresos no sé si voy a
poder pagarme la escuela el afio
que viene.

MIGUELIN se asusta.
MIGUELIN

Pe.. Pero Marco.. (Y por qué no
pides ayuda a tu madre? No sé&,
tienes que hacer algo, no puedes
dejar la escuela.

MARCO

Miguelin, mi madre no me va a
pagar ni 1€ de la escuela. Ya
sabes que nunca le ha parecido
bien que estudie cine después de
lo de mi padre. Dice que si quiero
estudiar esto me lo tengo que
financiar yo mismo.

Hacen una pausa.
MARCO

Por suerte, me consuela un poco
estar en la productora. Confio en
que dentro de poco me puedan pagar
y quizéds me sirve para pagarme los
proéximos cursos.

MIGUELIN

Ay, si, la productora, ¢al final
te respondieron al mail?

MARCO
Si, me han dicho que tengo que ir
esta tarde si o si, que es

importante. Espero que sea algo de
un proyecto bueno por fin. Puede
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que empiece a cobrar antes de lo
que esperaba.

CORTE:
14. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MIGUELIN y MARCO estdn sentados en las sillas de platé.
MARCO

Estoy trabajando en Sink Films,
una pequefla productora de unos
chavales que conoci en el ciclo.
Ahora mismo no estoy cobrando, es
bastante pequefiita y les ofrezco
mi ayuda por el portfolio. Me han
dicho que cuando den el salto a
producciones grandes me contratan
fijo.

MIGUELIN

Solo el hecho de estar en una
productora a esta edad ya es
bastante logro. No es nada féacil.

MIGUELIN mira a MARCO y asiente mientras habla.
MARCO

Me han dicho que me pase esta
tarde. Llevo unos dias viéndolos
hablar mucho por teléfono, creo
gue nos han pillado para algo
grande y que van a empezar a
pagarme bien.

CORTE:
15. CAFETERIA DE LA ESCUELA. INT/DIA

NURIA y MIGUELIN estan sentados en una mesa de la
cafeteria. MIGUELIN estd usando el portdtil cuando llega
una notificacidn.

NURIA

:Qué es eso?

MIGUELIN

Es el mail de Marco, son los de la
productora.

CORTE:
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l6. CAFETERIA DE LA ESCUELA. INT/DIA

MIGUELIN estd sentado en la cafeteria.

MIGUELIN

Marco me ha pedido que me encargue
de recibir sus mails y avisarle
cuando llegue algo importante.
Dice que su cuenta no tiene
espacio desde que se suscribid a
una revista de cine polaca.

CORTE :
17. CAFETERIA DE LA ESCUELA. INT/DIA

Vuelta a la cafeteria con MIGUELIN y NURIA. MIGUELIN tiene
cara de preocupacién.

NURIA

A ver, a ver ;qué dicen?

MIGUELIN estd bloqueado. NURIA se acerca a mirar el mail.

NURIA
(mientras lee)

“Estimado Marco, dado que
finalmente no podré estar en la
reunién de esta tarde, lamento
decirle de que era para informarle
de gue ha sido.. despedido.”

NURIA mira a MIGUELIN. Ambos hacen silencio durante un par

de segundos y entonces a NURIA se le escapa una mueca de
risa.

Entra MARCO por la puerta.

NURIA
(con tono burlesco)

Por ahi wviene el rey de roma.
Prepare el comunicado, mensajero.

MIGUELIN
(nervioso)

No, no, no le puedo decir esto. Lo
va a destrozar. Que le acaban de
echar del videoclub, que le
despidan también de aqui es 1lo
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peor que le podia pasar. Era su
Unica esperanza.

MIGUELIN elimina el mail rédpido y nervioso.

NURIA

¢Pero cémo no se lo vas a decir?

Que se va a plantar esta tarde en
la oficina y va a estar mas solo

gue un vendedor de blurays.

MIGUELIN
Que no, que no, Nuria, que es

mejor que se lo digan ellos mismos
en persona. Por favor.

MARCO se acerca a la mesa

MIGUELIN entra

MARCO

Qué, :;cémo llevais el trabajo?
NURIA

A Miguelin le acaba de llegar un

mail.

en tensidn.
MARCO

:De quév?
MIGUELIN
Publi, era publi de una revista,

deberia desuscribirme si no quiero
acabar como tu.

18. CAFETERIA DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO estéd sentado mirando a cémara.

MARCO

Si, me suscribi a varias revistas
y se me llend el mail de spam.
Nunca sabes si puede servir para
algo asi que en vez de borrarlo
hice que mis mails se redirigiesen
al correo de Miguelin. A cambio
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del favor le invito a mi piso a
ver peliculas de mi colecciédn.

CORTE:

19. PISO DE MARCO. INT/NOCHE

MARCO y MIGUELIN estdn en el sofd. En la sdbana que sirve
como pantalla para el proyector se proyecta una escena de
2001: Odisea en el espacio. MARCO asiente con la cabeza
mientras mira a la pantalla intensamente. MIGUELIN esté
profundamente dormido. Suena la banda sonora de la pelicula

MARCO

(tarareando a gritos)

i CHAN CHAAAAAAN! ;PIM POM PIM POM
PIM!

Del susto, MIGUELIN se despierta de golpe. MARCO lo mira
muy feliz. MIGUELIN le sonrie.

CORTE:
20. OFICINA DE LA PRODUCTORA. INT/DIA

MARCO estd en la recepcidn del edificio donde estd 1la
oficina de la productora. Mientras espera al ascensor se
arregla un poco la ropa y se mira el pelo en el reflejo de
la pantalla del mévil. Entonces aparece una notificacidn de
WhatsApp en pantalla que dice “Miguelin. Notificacién”.
Justo entonces las puertas del ascensor se abren. Hay una
persona dentro que sube y MARCO se apresura a entrar.

CORTE:
21. ASCENSOR DE LA PRODUCTORA. INT/DIA

MARCO va en el ascensor junto a una chica que no conoce.

MARCO
Hola.

CHICA
Hola.

MARCO

¢Trabajas aqui?

CHICA
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De momento no, pero puede que si
dentro de un rato.

MARCO

Anda, pues mucha suerte.
CHICA
Por cierto, estoy buscando el bar.

Creia que estaba abajo pero no 1lo
he visto. ¢(Sabes dbénde esta?

MARCO
Claro, estd en la sexta planta. Yo

trabajo en la oficina del cuarto,
asi gue nos iremos viendo.

CHICA
Jajaja, pues igual nos vemos mas
de lo que crees.

MARCO
Es una productora de cine pequeiia,
pero parece gue nos han pillado
para algo grande. Estoy yendo

ahora a una reunidén para hablar de
presupuestos y esas cosas.

El ascensor llega a la cuarta planta. MARCO se baja. La se
queda en el ascensor. Las puertas del ascensor se cierran.
Justo antes de cerrarse del todo MARCO interviene.

MARCO

Me llamo Marco, por cierto.
Se cierran del todo y el ascensor se va.
CORTE:

22. OFICINA DE LA PRODUCTORA. INT/DIA

MARCO estd sentado en unas sillas del pasillo, delante de
la puerta del jefe. Muestra nervios, pero esta ilusionado
pensando que le van a pagar por trabajar en un proyecto
importante.

FUNDIDO CRUZADO:

Pasa el tiempo y MARCO sigue esperando. Mira el reloj y
tiene tics nerviosos en la pierna.
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FUNDIDO CRUZADO:

Pasa todavia mas tiempo. MARCO ha dejado los tics. Estéa

cada vez méds caido de la silla.

Aparece POL un chico de unos 25 afios.

la productora.

La cara de MARCO se descompone totalmente.

POL

Hey, Marco, ¢;qué haces aqui?

MARCO

iPol! Llevo como 1 hora esperando
tio, vengo por la reunién.

POL
¢La reunién? ;No te ha llegado el
mail de Dani?

MARCO

cQué mailz

POL

Que no podemos contar mas contigo,
Marco.

de fondo Todo estd bien (2022) de Alizzz.

POL (CONT' D)

Hace un par de meses nos llamaron
para una pelicula, La caida de la
rebelidén o algo asi. Te ibamos a
dar la noticia hace unos dias,
pero de repente esta semana nos
han dicho que para pedir
financiamiento en el equipo de
produccidén debe haber al menos una
chica. Ademas, dicen que todo el
equipo debe cobrar, y ya sabes que
no podemos pagar 4 sueldos. Yo no
entiendo por qué hace falta si
nosotros ya nos apafiamos genial.

MARCO se queda en shock. No sabe qué decir ni cédmo
reaccionar. A unos metros aparece la chica del ascensor.

78 de 100

Es el subdirector de

FEmpieza a sonar



CHICA

Me voy ya Pol, vamos hablando, nos
vemos manana.

POL

iPerfecto! jHasta mafiana!

CHICA

Hey Marco, hasta mafiana. Me llamo
Claudia, por cierto.

CLAUDIA sonrie a MARCO. MARCO la mira helado.

CORTE:
23. ASCENSOR DE LA PRODUCTORA. INT/TARDE

MARCO baja solo en el ascensor. La cancidn pasa a sonar en
primer plano. MARCO estd roto. Entonces recuerda que tenia
una notificacién de MIGUELIN. Busca el mévil y lo
desbloquea. En pantalla un mensaje: “Hola Marco, el mail de
esta maflana era de la productora. Te han despedido y no
hace falta que vayas esta tarde. No me veila capaz de
decirtelo y me salid decir que era publi. Lo siento.” MARCO
hace una pequefia mueca de risa, pero le dura poco.

CORTE :
24. AUTOBUS. INT/TARDE

MARCO va en el bus. Lleva unos cascos y sigue con la misma
expresién facial. Coge el mévil y abre el chat de WhatsApp
de su madre. Empieza a escribir “Hola mama, me han echado
de la prod..”; deja de escribir y, después de un par de
segundos, borra todo el mensaje. Entonces busca en Google
en nombre de la pelicula. Aparece una noticia con el
titular “Wuelven a despedir al director de cine Soler por
actitudes inadecuadas. Produce Sink Films”. MARCO bloquea
el mébvil y lo guarda, apoya la cabeza en el asiento. Cierra
los ojos y se centra plenamente en escuchar la musica.

CORTE:
25. PISO DE MARCO. EXT/NOCHE

MARCO llega a la puerta de su piso. Ahi estd sentado
MIGUELIN esperandolo. Cuando lo ve llegar, se pone de pie y
se acerca a él. La musica baja.

MIGUELIN

Lo siento, Marco. ¢Estas enfadado?
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MARCO

(piensa un par de segundos)

Tranqui. Resulta que la pelicula
la dirigia mi padre bioldgico,
Creo gque por eso contactaron con
Sink. Ahora lo han echado y estoy
seguro de que ha movido hilos para
gque no esté yo tampoco.

Pausa.

MARCO (CONT’D)

De todas formas, tampoco eran tan
buenos como me gustaria.

MIGUELIN sonrie sutilmente.

MIGUELIN

He venido a ver una peli. Pero no
sé si te parece bien después de
fallarte con lo del mail.

MARCO

Tengo una que te va a encantar.

Ambos sonrien y entran en el piso. La musica para.
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4 PLAN DE PRODUCCION

A continuacidn, se expone una propuesta para el desarrollo de la produccién de la serie.
Dado que en este trabajo solamente se ha escrito el episodio 1, y que la idea es que sirva
como carta de presentacién para llevar a cabo el desarrollo real, lo primero seria
destinar unas cinco semanas al guion de cada uno de los capitulos. Durante estas
semanas también se llevaria a cabo una revision general de las sinopsis y el desarrollo
de las tramas que ya se ha planteado en este trabajo, con el objetivo de realizar algunos
cambios y acabar de matizar y mejorar la historia. Simultdneamente, el equipo de

produccidn se encargara de buscar financiaciones, material técnico basico y personal.

Después de estas primeras semanas y ya con el guion y el equipo cerrado cada jefe de
departamento serd encargado de hacer su planteamiento y solicitar el material
necesario para llevarlo a cabo (luces, dpticas, atrezzo, vestuario, casting, etc.). Este
proceso durard aproximadamente tres o cuatro semanas, la idea es que gran parte de la
serie se desarrolle en los mismos espacios, con lo que se reduce bastante las
necesidades. Mientras se lleva a cabo esto, es importante que el equipo de produccién
se encargue de gestionar los permisos de rodaje necesarios referentes a las

localizaciones y derechos de los actores, asi como los planes de desplazamiento y dietas.

Asi, nueve o diez semanas después del inicio, tendremos ya la fase de preproduccidn
lista para comenzar a rodar. La idea es que el rodaje dure unas siete semanas, una
semana por cada episodio, pero también se contemplard una semana adicional para
hacer los retakes necesarios. A partir de la segunda semana de rodaje, el equipo de
montaje puede ir haciendo un montaje provisional del capitulo rodado la semana

anterior, a falta de posibles tomas pendientes de algunas localizaciones concretas.

Una vez el rodaje haya finalizado, se dedicaran otras cuatro semanas para acabar de
montar, corregir y trabajar el color y los grafismos, asi como el disefio de sonido y la
musica. Durante estas semanas también se llevara a cabo el trailer. Dado que la serie no

contara con apenas nada de VFX, el tiempo de postproduccidn se reduce mucho.

De esta manera, cinco meses y medio después del inicio de la produccidn, la serie estara

casi terminada a falta de hacer las ultimas correcciones necesarias.
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Mds o menos hacia la mitad de este proceso, es importante que el equipo de promocidn
empiece a trabajar en darle difusion al proyecto a través de las ideas planteadas en el

plan de distribucién (redes sociales, espacios publicitarios, pdsters, etc.).

Finalmente, posterior a estos cinco meses y medio de desarrollo se lanzara el trdiler y el
primer episodio de la serie se estrenara dos semanas después. Los siguientes iran

estrenandose progresivamente de forma semanal.

Tabla 7: Plan de produccién por semanas.

Financiacion

PRODUCCION | Gestitn permisos

Fuente: Elaboracion propia.
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5 PRESUPUESTO Y PLAN DE FINANCIACION

5.1 Presupuesto

Para calcular el presupuesto necesario para la serie se necesitan varios detalles
especificos sobre la produccidn, como la ubicacidn, el equipo de filmacién, el reparto y
el equipo de postproduccién y otros, pero aqui se va a desarrollar un presupuesto

aproximado, teniendo en cuenta que el final puede variar debido a lo mencionado.

Guion: En promedio, se calcula que se necesitan entre 2 y 3 dias de trabajo para escribir
un guion de 20 minutos. Si la serie tiene 7 capitulos, el tiempo total de escritura seria de

alrededor de 21 dias, por lo que el costo estimado seria de unos 3.000€.

Ubicacién: Si la mayoria de la serie se filma en aproximadamente 3 o 4 espacios
recurrentes, con lo que no hay una gran variacién de lugares. Para un periodo de seis
meses, se pueden presupuestar alrededor de 10.000€ a 15.000€ para la renta de cada

espacio, permisos y otros costos asociados, con lo que el total seria unos 40.000€.

Equipo de filmacidn: El costo del equipo de filmacién dependerd del nivel de calidad que
se desee, pero se pueden esperar costos de alrededor de 1.000€ por dia para un equipo
basico de filmacidn, que incluye una camara, micréfonos, tripodes y luces; si se quiere
tirar mas alto podria ascender incluso a unos 3.000€. Como esta serie se rodaria en

aproximadamente 35-40 dias el total seria unos 35.000€ - 40.000€

Reparto: El reparto puede variar en costo dependiendo de la experiencia y el nivel de
reconocimiento de los actores. Si se utilizan actores no famosos, se puede presupuestar
alrededor de 800€ por sesion para los actores protagonistas y unos 150€ para los
secundarios, con lo que en seria unos 4.000€ para el protagonista y unos 650€ para
secundarios por episodio. Ademas, hay que afiadir los papeles mas pequefios, unos
2.000€ en total para cada uno (5 sesiones de rodaje por actor). El costo puede variar con
la contratacion de extras que aparezcan en escena. En total seria aproximadamente

38.800€.

Equipo de postproduccidn: Esto incluye la edicidn, la musica, el disefio de sonido y otros

elementos necesarios para completar la serie. El costo puede variar ampliamente, pero
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se pueden esperar costos de alrededor de 15.000€ a 25.000€ para un equipo basico de

postproduccion.

Equipo técnico: Los salarios pueden variar segun los acuerdos contractuales que se
hagan, pero, siguiendo las tablas de salarios establecidas por el BOE, se puede deducir
que el costo de un equipo decente, pero no demasiado extenso, seria de

aproximadamente 93.000€.

En total, si a esto se le afiaden otros gastos como transporte, dietas, escenografia,
permisos, etc. se pueden presupuestar alrededor de 300.000€ - 390.000€ para la serie.
La produccion total duraria unos 6 meses. Como ya se ha dicho al principio del apartado,
cabe destacar que los costos pueden variar dependiendo de la ubicacién y algunos

detalles especificos de la produccidn.

A continuacidn, se hara un desglose de tablas con los gastos de forma mas detallada y
teniendo en cuenta mas factores. Cabe destacar que son unos valores aproximados e

hipotéticos que pueden variar segun las decisiones finales a la hora de producir la serie.

5.2 Tablas de presupuestos generales

Tabla 8: Presupuestos

CAPITULO 1 — GUION Y MUSICA

1.1 GUION

1.1.1 | GUION ORIGINAL 5 semanas 2.733,79€

1.2 | MUSICA

1.2.1 | BSO Mdsica cabecera 800€

1.2.2 | DERECHOS AUTOR | Canciones utilizadas en los capitulos 8.000€
TOTAL CAPITULO 1 11.533,79€

CAPITULO 2 — PERSONAL ARTISTICO

2.1 PROTAGONISTAS
2.1.1 | MARCO 35 sesiones + 10 ensayo 29.101,3€

2.2 SECUNDARIOS
2.2.1 | MIGUELIN 15 sesiones + 5 ensayos 2.322,75€
2.2.2 | NURIA 10 sesiones + 5 ensayos 1.648,05€

2.3 REPARTO
2.3.1 | MARTA 5 sesiones + 2 ensayos 2.194,63€
2.3.2 | PADRE 4 sesiones + 2 ensayos 1.774,82€
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2.3.3 | MADRE 4 sesiones + 2 ensayos 1.774,82€
TOTAL CAPITULO 2 38.816,37 €
CAPITULO 3 — EQUIPO TECNICO

3.1 | DIRECCION

3.1.1 | DIRECTOR 19 semanas 16.229,61
AD 10 semanas 3.603,38€

3.2 | PRODUCCION

3.2.1 | PRODUCTOR EJ. 20 semanas

3.2.2 | DIR. DE PROD. 12 semanas 4.958,25€

3.2.3 | AY. DE PROD. 10 semanas 3.074,88€

3.2.4 | AY. DE PROD. 10 semanas 3.074,88€

3.3 | FOTOGRAFIA

3.3.1 | DOP 12 semanas 4.324,05€

3.3.2 | AUX. CAM. 8 semanas 1.907,7€

3.3.3 | FOQUISTA 8 semanas 3.004,06€

3.4 ARTE

3.4.1 | DIR. DE ARTE 12 semanas 4.958,25€

3.4.2 | AY. DE ARTE 10 semanas 2.898,73€

3.4.3 | AY. DE ARTE 10 semanas 2.898,73€

3.4.4 | AMBIENTADOR 8 semanas 2.600,84€

3.4.5 | ATREZZISTA 8 semanas 2.178,04€

3.4.6 | ATREZZISTA 8 semanas 2.178,04€

3.4.7 | JEFE DE CONSTR. 12 semanas 3.689,85€

3.4.8 | AY. DE CONSTR. 10 semanas 2.722,55€

3.5 VESTUARIO

3.5.1 | JEFE DE VESTUARIO 12 semanas 4.324,05€

3.6 MAQUILLAJE Y PEL.

3.6.1 | MUAH 10 semanas 3.603,38€

3.6.2 | AY. MUAH 8 semanas 2.178,04€

3.7 SONIDO

3.7.1 | JEFE DE SONIDO 8 semanas 2.882,7€

3.7.2 | SONIDISTA 8 semanas 2.178,04€

3.7.3 | JEFE SFX 10 semanas 3.251,05€

3.8 LUCES

3.8.1 | GAFFER 10 semanas 3.251,05€

3.8.2 | ELECTRICO 8 semanas 2.037,12€

3.8.3 | ELECTRICO 8 semanas 2.037,12€

3.9 MARKETING

3.9.1 | REDES Y MARKETING | 10 semanas 3.074,88€
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TOTAL CAPITULO 3 93.119,27€
CAPITULO 4 — ESCENOGRAFIA
4.1 DECORADOS Y
ESCENARIOS
4.1.1 | ALQUILER DE 40.000
ESPACIOS
4.2 AMBIENTACION
4.2.1 | MUEBLES 33.000
4.2.2 | ATREZZO 7.000
4.3 VESTUARIO
4.3.1 | VESTUARIO 2.000
4.3.2 | COMPLEMENTOS 1.000
4.3.3 | MATERIAL SASTRERIA 500
4.3.4 | MATERIAL MUAH. 300
TOTAL CAPITULO 4 83.800€
CAPITULO 5 — ESTUDIOS Y ELEMENTOS DE PRODUCCION
5.1 ESTUDIOS
5.1.1 | ALQUILER ESPACIO DE | 14 sesiones 200€
ENSAYO
5.1.2 | SALA DE MONTAIJE 2.000€
5.1.3 | SALA GRABACION BSO 250€
5.2 VARIOS PRODUCCION
5.2.1 | COPIAS GUION 252€
5.2.2 | LIMPIEZA 21.350€
5.2.3 | GASOLINA 10.000€
TOTAL CAPITULO 5 34.052€
CAPITULO 6 — MAQUINARIA Y TRANSPORTE
6.1 MAQUINARIA
6.1.1 | CAMARA Desglose en los anexos 2.252,50 €
6.1.2 | OBJETIVOS Desglose en los anexos 11.925,00 €
6.1.3 | ACCESORIOS Desglose en los anexos 9.841,57 €
6.1.4 | ILUMINACION Desglose en los anexos 10.419,80 €
6.1.5 | EQUIPO SONIDO Desglose en los anexos 4.362,83 €
6.2 | TRANSPORTE
6.2.1 | ALQ. COCHE 21,45€ x 53 dias 1.137€
6.2.2 | ALQ. COCHE 21,45€ x 53 dias 1.137€
6.2.3 | ALQ. COCHE 21,45€ x 53 dias 1.137€
6.2.4 | ALQ. FURGONETA 57,70€ x 53 dias 3.058,1€
TOTAL CAPITULO 6 45.270,80 €
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CAPITULO 7 — VIAJES, ALOJAMIENTO Y COMIDAS

7.1 | VIAJES
7.1.1 | TRANSPORTE 2.500€
7.2 | ALOJAMIENTO Y
COMIDAS
7.2.1 | ALOJAMIENTO 15.000
7.2.2 | COMIDAS 24.500
TOTAL CAPITULO 7 42.000
CAP{TULO 8 — SEGUROS
8.1 | SEGUROS
8.1.1 | SEGURO 2.333,34¢€
RESPONSABILIDAD
CIVIL
8.1.2 | SEGURO ACCIDENTES 1.866,67€
MATERIALES
8.1.3 | GESTORIA 30.122,28¢€
SEGURIDAD SOCIAL
TOTAL CAPITULO 8 34.322,29€
CAPITULO 9 — EXPLOTACION
9.1 | PUBLICIDAD
9.1.1 | MATERIAL PUBL. 10.000€
9.1.2 | TRAILER 2.500€
9.1.3 | MAKING OF 1.120€
9.2 | IMPREVISTOS
9.2.1 | IMPREVISTOS 12.000€
TOTAL CAPITULO 9 13.620,00 €
RESUMEN
CAP. 01.- GUION Y MUSICA 11.533,79€
CAP. 02.- PERSONAL ARTISTICO 38.816,37 €
CAP. 03.- EQUIPO TECNICO 93.119,27€
CAP. 04.- ESCENOGRAFIA 83.800€
CAP. 05.- ESTUDIOS Y ELEMENTOS DE 34.052€
PRODUCCION
CAP. 06.- MAQUINARIA Y TRANSPORTE 45.270,80 €
CAP. 07.- VIAJES, ALOJAMIENTO Y COMIDAS 42.000€
CAP. 08.- SEGUROS 34.322,29€
CAP. 09.- EXPLOTACION 13.620,00 €

TOTAL

396.534,52 €

Fuente: elaboracion propia a partir de publicaciones del BOE y portales de alquiler
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5.3 Plan de financiacion

De cara a la financiacién de la serie existen diversas herramientas disponibles para

obtener fuentes de ingresos. Algunas de ellas, y las mas habituales, son: la venta de los

derechos de la serie a una antena/medio; patrocinios privados de empresas o marcas;

subvenciones publicas locales y nacionales y la aportacién de la propia productora que

pone en marcha el proyecto.

Con estas opciones en mente, el plan de financiacién de Cinema Verifake seria algo tal

que asi:

Subvenciones publicas: Para la produccién de la serie se podria pedir algunas
ayudas publicas que se ofrecen para la realizacion de series. Las mdas destacadas
son la del Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC) y la de Creative Europe
Media. Ambas cuentan con convocatorias destinadas a la financiacion de
productos audiovisuales en formato serializado (ademas de otras para proyectos
de largometraje y documental). Cabe destacar que también se podrian optar a
otras ayudas locales como, por ejemplo, de la Diputacié de Barcelona o el
ayuntamiento de ciudades donde se ruede. También se podria considerar el uso
de la Agrupacién de Interés Econdmico (AIE), hecho que permitiria la inversidn

de otros agentes a cambio de beneficios fiscales.

Patrocinios privados: La serie podria contar con inversiones de empresas y
marcas que aparezcan representadas de alguna manera en ella. Por ejemplo, la
serie podria contener escenas en la entrada de un cine y que ese cine ayudase
con la financiacion. O alguna marca de ropa, de ordenadores, de cdmaras, etc.
Ademas, también existe |la posibilidad de generar colaboraciones con marcas
audiovisuales de manera que, a cambio de la cesién de material técnico para
llevar a cabo la produccion, se le daria un reconocimiento como patrocinadores,

hecho que reduciria los costes de produccion.

Productora: También se podria tener en cuenta la participacién de alguna
productora (incluso varias y hacer una coproduccién), de forma que aporten

parte del dinero a cambio de poder firmar el proyecto.
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e Por ultimo, se debe considerar la aportacion que pueda hacer el medio que
compre los derechos de la serie para su futura emisidn. En este proyecto se ha
expuesto que el mejor candidato es Flooxer, de forma que, si se diese el caso, la

serie contaria con el apoyo econdmico de la plataforma y de Atresmedia.

Existen otras formas de financiacién, como los crowfunding, ayudas de festivales o
ayudas de fundaciones entre otras, pero se han expuesto las que serian las mejores

opciones para el desarrollo del proyecto.
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6 PLAN DE MARKETING

Esta serie estd en gran parte enfocada a un publico juvenil, por este motivo la
distribucién serd, principalmente, a través de medios online como redes sociales.
Igualmente, el objetivo es llegar al mayor publico posible asi que también se distribuird
en medios publicitarios mads tradicionales. Asi pues, contaria con diferentes formas de

distribucion:

1. Pagina web: Se crearia una pdgina web propia de la serie en la que se incluiria
tanto informacién de ella como contenido adicional. Algunos de los elementos
que podrian aparecer son sinopsis de los episodios, clips de detrds de las

camaras, perfiles de los personajes, entrevistas al equipo, etc.

2. Publicidad en las redes sociales: También se utilizarian las redes sociales para,
publicando clips de los episodios, detras de cdmaras y contenido candnico
exclusivo, solo disponible en ellas. Usa hashtags relevantes y haz que los
miembros del reparto y el equipo compartan las publicaciones para aumentar la

visibilidad de la serie.

3. Marketing de guerrilla: Se usaria la publicidad mas tradicional como carteles por

la calle (paradas de buses o paneles publicitarios).

4. Colaboraciones: Al ser un contenido con formas de distribucion bastante juvenil
y con un target joven, también se podria generar publicidad a través de

colaboraciones con figuras influyentes o marcas con el mismo target.
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7 VALORACION Y PERSPECTIVA DE FUTURO

7.1 Valoracién del proyecto

Una vez llegado este punto, es momento de hacer las valoraciones finales. A lo largo de
este proyecto se ha analizado el origen y contexto actual de los géneros de la serie, la
situacion y su encaje en el mercado de las plataformas y se ha realizado una biblia de
proyecto con todos los contenidos como fichas de personaje, tramas, look & feel,
estructuras, tratamientos, etc., asi como los planes de produccidn, financiacién y

marketing.

La idea mas primitiva de este proyecto surgid en el primer curso del grado, se la propuse
a dos compaiieros que en los siguientes cursos decidieron dejarlo, en parte por esoy en
parte por la gran motivacién que tenia de hacer un proyecto de comedia, después de
tanta historia dramatica a lo largo de estos cuatro anos, he decidido darle un poco mas

de vida a esta idea.

Cinema Verifake nace de las ganas de experimentar con uno de mis géneros favoritos,
que creo que estd infravalorado y que tiene poca representacién (aunque quiza
justamente eso es lo que lo hace especial) y de las ganas de expresar lo que han sido
estos ultimos cuatro afios de mi vida: largas conversaciones con amigas y amigos sobre
la industria del cine, sobre peliculas, sobre la vida juvenil y sobre los artistas emergentes

gue quieren dedicar su vida a la creacién de historias.

Creo que lo que hace bonito a este proyecto es que esta hecho con alma y pasién, desde
pequefio tenia claro que, de una manera u otra, mi objetivo de vida era entretener y
provocar emociones en la gente. Una de esas emociones que mds me gustan es hacer
reir. Por ello, una historia con tono parddico y con tematica de algo que me apasiona es
la mejor opcidon que podia tener para este trabajo que pone la guinda a mi recorrido

académico (al menos hasta el momento).

Si bien es cierto que mi objetivo no es dedicarme a la produccidn, ni al guion, ni a la
direccién, estoy bastante orgulloso del resultado de este proyecto y, sobre todo, de
haber dado forma a algo que se inicié cuando empecé la carrera. Siga adelante o no la

produccién de este proyecto, creo que ya va a ser algo especial para mi.
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Con todo esto, este proyecto me ha permitido experimentar y expresarme, dos acciones
muy importantes para la gente que nos queremos dedicar a esta industria. Con sus
momentos de motivacidén y sus momentos de desmotivacidn que he pasado mientras lo

llevaba a cabo, Cinema Verifake ya es un poco mas real que hace unos meses.

7.2 Perspectiva de futuro

Creo que este proyecto realmente puede funcionar bastante bien dentro de su targety
dentro de una plataforma que tenga coherencia con el estilo y el tono que tiene. Asi
mismo, también creo que es un proyecto al que le queda bastante trabajo para acabar
de tener cara y ojos para que sea realmente un contenido de calidad para consumir, al

final, una serie no se idea por completo en tan poco tiempo.

No sé si en algin momento llegard a desarrollarse mas, por mi parte voy a intentar
encaminarme definitivamente a lo que mas me apasiona dentro de todo este mundo de
crear peliculas: la direccion artistica y el disefio de produccién; pero quién sabe si, dentro
de unos anos, me vuelve a picar el gusanillo que me pico este curso después de cuatro

afos desde la idea primitiva del proyecto.

Quiza una opcidn viable es buscar alguien a quien le motive este género y este tema
tanto como a miy que se lance a acabar de escribirlo mas en profundidad y a darle forma

fisica a lo que ahora solo son palabras. Yo estaria encantado de ver una serie como esta.

En conclusién, creo que Cinema Verifake es un proyecto de serie con potencial a
desarrollarse, pues se trata de un género que funciona bastante bien en la actualidad y
en los medios de consumo actuales, asi como un tema y un protagonista que puede
generar bastante interés en el target. Veremos qué le depara el futuro a este joven chico

(falso)documentalista.

Espero que algun dia crezca y consiga hacer realidad su suefio.
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9 ANEXOS

9.1 Guion literario teaser
1. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO, un chico de 20 afios, vestido con una camiseta blanca
una camisa a cuadros roja y negra y un tejano ancho azul,
estd ajustando una camara sobre un tripode.

MARCO

Muchas gracias por la ayuda
chicos, si me cogen os invito a
una cena.

CORTE:
2. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO estd sentado en una silla del platdé. Habla a cémara.
MARCO

Soy Marco, estudio cine en la Le
Petit Cinema, la LPC. Por el
nombre podéis pensar que es una
escuela en Francia, pero en
realidad estd en el extrarradio de
Badalona. Dentro de este mundillo
hay gente que la desprestigia por
ser una escuela pequefia y por su
ubicaciédn,

(como contando un secreto)

pero se dice gque la construyeron
en esta nave porque aqui se
rodaron en secreto algunos planos
de Reservoir Dogs de Tarantino.

CORTE:
3. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

Vuelta al platdé. En los asientos, frente a MARCO, esté
MIGUELIN, un chico bajito y delgado de 19 afios, y NURIA,
una chica alta y delgada de 21.

MIGUELIN
No hay de qué, Marco, nosotros
estamos encantadisimos de ayudarte

en cualquier locura que se te
ocurra, para eso estamos.
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MARCO

Espero de corazdén que esto salga
bien, llevo desde finales de
bachillerato gqueriendo probar a
hacer un docu.

CORTE:

4. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MARCO estd sentado en una silla del platdé. Habla a cémara.
MARCO

He decidido hacer un documental
sobre mi etapa universitaria,
estoy intentando entrar en una
productora importante y me han
pedido un proyecto nuevo como
portfolio.

CORTE:

5. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

MIGUELIN

Claro que si, yo creo gque tiene
bastante potencial. Ademéds, que es
algo a lo que llevas dandole
vueltas varios afios y dominas
bastante del tema.

NURIA

Pues yo creo que es una mierda.
MARCO

La mira sorprendido.

MIGUELIN

¢Por qué dices eso Nuria?

MARCO

Yo creo que es un proyecto
interesante...

MIGUELIN

Es interesante.

MARCO
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Divertido.

MIGUELIN

Divertido.

MARCO

Diferente.

MIGUELIN

Diferente.

NURIA

Y tedioso.

MIGUELIN

Y tedioso.

MARCO mira a MIGUELIN. MIGUELIN hace una pausa y pregunta.
MIGUELIN

:Qué quiere decir tedioso?
CORTE:
6. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

NURIA estd sentada en una silla del platé. Habla a cémara.
NURIA

Marco es sUper buen tio, pero a
veces se flipa un poco. Viene de
un ciclo de Audiovisuales y piensa
que tiene mucha mejor proyeccidn
de futuro que el resto cuando en
realidad estéd igual que el resto:
jodido, pero bien jodido.

CORTE:
7. PLATO DE LA ESCUELA. INT/DIA

Volvemos al platbé.

MARCO

¢Lo dices en serio?

NURIA

Creo que a nadie le interesa ver
qué hacen tres chavales que
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9.2 Desglose presupuesto equipo técnico

Nombre del equipo:
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