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1. Introduccién
1.1. Antecedentes y motivacién
El presente trabajo de fin de grado es un proyecto que busca la creacion de un
cortometraje de una serie de fragancias destacando principalmente la eliminacion de
la clasificacion o etiqueta de género. Para poder llevar a cabo este objetivo, se ha
disefiado una coleccion de cuatro fragancias que se basan en los elementos de la

naturaleza cada una.

Como antecedentes de este trabajo de final de grado, tras una busqueda previa de
referentes, se ha contrastado que no existen proyectos similares al aqui presente. Es
decir, este es un proyecto totalmente diferente e innovador por dos motivos:

El primero es por disponer de un objetivo y una propuesta artistica tan determinados
y especificos. La creacion de una coleccion de fragancias que se basa en la
naturaleza y que potencia el aspecto genderless.

Y, el segundo porque es una idea concebida desde cero por el propio autor, haciendo
que resulte dificil o imposible encontrar otros trabajos similares. Es decir, el proyecto
no ha nacido por inspiracion de otros trabajos, sino que ha germinado de inicio a fin
en este trabajo de fin de grado.

Este es un proyecto sin precedentes que surge de la necesidad de romper con ciertos

estigmas relacionados con el mundo de la cosmética y el audiovisual.

La marca escogida para dar nombre a esta coleccion en concreto es la espafola
perteneciente al holding francés LVMH, Loewe. El motivo de la eleccién es porque
esta marca es la unica espafola que se mantiene relevante de forma significativa
entre las mas lujosas. Segun datos de Brand Finance, Loewe es la unica casa
nacional que se sostiene en 2022 dentro de la lista de las 50 marcas de lujo mas
valiosas del mundo, en un destacado puesto 34. (Brand Finance, s. f.)

Como se ha expuesto anteriormente, el proyecto tiene como objetivo principal, la
creacion de cuatro teasers que conforman un cortometraje final para el lanzamiento
de una nueva coleccion, llamada Loewe: Elements, formada por cuatro perfumes

inspirados en los elementos de la naturaleza, concebida y creada por el autor de este
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trabajo. Cada fragancia destacaria por llevar el nombre de uno de los cuatro
elementos (aire, agua, tierra y fuego), asociadas, a su vez, a folklore, paisaje y arte
espanol y, lo mas importante de todo, sin la etiqueta de género, totalmente

universales.

En cuanto a otras motivaciones que han podido llevar a escoger hacer un trabajo asi,
destacaria tres:

En primer lugar, este trabajo puede resultar interesante socialmente, puesto que
considero que es importante ir borrando de la sociedad la idea de catalogar cualquier
objeto como perteneciente de un género u otro. Hacer énfasis en el hecho de que hay
realidades mas alla del binarismo de género que, al fin y al cabo, no deja de ser una
invencion y un constructo de la sociedad capitalista. La razon es, principalmente,
porque cada vez en esta sociedad las etiquetas de género tienen menos sentido vy, si
se quiere avanzar hacia una comunidad mas justa y libre de ideas sociales
equivocadas relacionadas con el género y su expresion, lo adiente es ir eliminandolas
paulatinamente de nuestras vidas. Es conveniente poder crear otras formas de
etiquetar que jueguen con otros elementos y no aludan a la propia razén de ser de las

personas.

Seguidamente, también podria resultar econdmicamente beneficiosa porque el hecho
de producir cosmética o fragancias de una sola linea, sin crear las dos versiones, una
para hombre y una para mujer, ayudaria a no tener tantos gastos econémicos, no solo
para las empresas, sino también para los consumidores y para el planeta. Ademas,
los materiales que se utilizarian para elaborar la coleccion serian, en la medida de lo

posible, amigables con el ecosistema.

En ultimo lugar, es una motivacion el hecho que este proyecto pudiese surtir efecto y
resultar util para la propia proyeccién profesional del autor. El resultado podria servir
como parte de un videobook de cara a presentarse en empresas 0, mas
especificamente, companias cosméticas para una posible contratacion o compra del

producto. Incluso cabria la posibilidad de proponérselo a la propia marca.

16



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

OBJETIVOS

17



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

2. Objetivos

2.1. Objetivo general

El objetivo general de este Trabajo de Final de Grado consiste en disefiar un spot
publicitario a modo de cortometraje, conformado por cuatro teasers, y una serie de
posters promocionales para una nueva coleccion de cuatro fragancias genderless

para todos los publicos.

2.2. Objetivos especificos

Para poder lograr eventualmente el objetivo general que vendria a ser el proyecto que
vertebra el trabajo, se marcaron una serie de objetivos especificos.

= Disenar una coleccion de fragancias genderless basadas en los elementos
de la naturaleza.

= Hacer un breve analisis de la situacion del mercado en el que se engloba
la coleccion que se quiere promocionar y un estudio de la competencia.

= Recopilar y analizar referencias artisticas que sirvan de precepto y guia de
la imagen y linea estética del proyecto, aparte de todo el disefio artistico del
propio spot.

= Elaborar un dosier que englobe la parte de la preproduccién e ideacion de
la obra, es decir no solo de la parte artistica, sino también de la parte

técnica.
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INVESTIGACION
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3. Investigacion

3.1. Concepto del perfume

“El perfume es una idea convertida en un aroma” (FUNDACION ACADEMIA DEL
PERFUME, 2021)

Para entender la cultura del perfume y quiénes son sus consumidores, se ha de
introducir brevemente una parte de la historia de la humanidad, pues las fragancias y
los olores son algo que ha acompanado al ser humano desde hace siglos o incluso

milenios.

El olor existe desde que los primeros seres vivos habitan la tierra. Segun Kukso (2019)
en su libro Odorama. Historia cultural del olor, todos los organismos vivos que han
existido, desde los microorganismos y plantas hasta los animales, emiten sustancias
quimicas. Esto quiere decir que, de forma natural, todo ser vivo emite olores

caracteristicos que persisten en el ambiente por el mero hecho de existir.

Sin embargo, la cultura del perfume, de adornar el aroma personal y camuflarlo con
algo resultado de hierbas aromaticas, plantas o incienso; data su comienzo mas
recientemente. Pese a que la fecha concreta no se puede obtener, algunos
historiadores lo datan desde la prehistoria, cuando se quemaban hojas y plantas que
emitian olores para rituales y alimentos, y otros ya cuando empezaron a surgir
sociedades organizadas y asentadas como la egipcia, mesopotamica o india. Es
decir, se podria considerar que la cultura del aroma tal y como la conocemos hoy dia,
empez6 sus andaduras entre 3000-5000 afos atras, aproximadamente.

Primeramente, en los antiguos territorios de Mesopotamia, segun las pinturas de la
época, todo apunta a que los unguentos y fragancias eran producidas por mujeres.
Servian para aromatizar ambientes, personas e incluso se podian usar con fines

medicinales.

20



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 1. Tres mujeres en un banquete, con conos de perfume sobre sus pelucas.

Fuente: Flores, J. (2015, 14 julio). Los perfumes, pasion secreta de los egipcios.

historia.nationalgeographic.com.es.  https://historia.nationalgeographic.com.es/a/perfumes-

pasion-secreta-egipcios 9388

En paralelo, en Egipto también se elaboraban todo tipo de balsamos y perfumes con
uso parecido al de la cultura y tradicion mesopotamica. Mediante técnicas diferentes,
pero fines muy similares al de otras sociedades como la mencionada previamente,

para los egipcios el fisico, la ostentacion y las apariencias eran primordiales.

Figura 2. Panel de relieve del 883—-859 a. C., neoasirio. Alabastro de yeso.
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Fuente: Lazaro, P. L. (2021, 24 enero). La Historia del Perfume: De Egipto a Mesopotamia
hasta fragancias por GUERLAIN y CHANEL revelan nuestra eterna pasion por oler bien. De

Bulevar.https://debulevar.com/2021/01/24/la-historia-del-perfume-de-eqipto-a-mesopotamia-

hasta-fragancias-por-querlain-y-chanel-revelan-nuestra-eterna-pasion-por-oler-bien/

También a la vez, en China e India producian perfumes con sus propios métodos y
creaban su propia cultura aromatica. Cuando el mundo se abrié a las rutas de
comercio, todas estas técnicas e ingredientes desconocidos se extendieron al resto
del planeta. Especialmente, cabe destacar a los griegos, pueblo que por su
localizacion geografica llega a conocer todas estas técnicas e ingredientes de
distintos origenes y empieza a crear una cultura del perfume aun mas elevada que
las anteriores. Dioses, atletas y mujeres eran quienes podian disfrutar de empaparse
de estos balsamos.

Sin embargo, el cambio importante llega después. No es hasta en tiempos de los
romanos que se dota de significante a ese concepto que era el perfume y se acufia
por primera vez la palabra. La etimologia expone que este término procede del latin,
concretamente de fumum (humo en castellano) y su prefijjo per- (a través de /

mediante en castellano). Todo junto significaria algo como a través del humo.

Con los romanos es cuando el perfume pasa a ser algo cotidiano y no solo elevado a
los dioses. La ciudadania empieza a usarlo como producto para su propia higiene
personal. De esta manera, incluso la gente de la calle podia llegar a personificar la
divinidad en su propia piel. Incluso en la actualidad, el perfume sigue teniendo una
estrecha relacion con la simbologia mitoldgica y la jerarquia del poder en la sociedad.
Mitos clasicos y figuras distinguibles protagonizan un sinfin de anuncios y campanas
publicitarias en la actualidad, lo que muestra el interés de las marcas y los

consumidores por ese tipo de imagenes, clave de éxito.
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Figura 3. Fotogramas de dos anuncios (J’Adore de Dior a la izquierda e Invictus de
Paco Rabanne) con connotaciones mitologicas.

Fuente: Pretty Shop. (2020, 23 junio). Dior Jadore [Video]. YouTube.
https.//www.youtube.com/watch?v=2GgPZB w284 y ChifChif.com. (2016, 24 octubre).
Invictus Paco Rabanne [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=VNOZTsKOgRs

Véase en la figura 3, anuncios actuales que demuestran las afirmaciones anteriores.
La perfumeria y como esta se plasma a la hora de conquistar al publico general, sigue
jugando con la divinidad y los personajes mitologicos. Crea la connotacion que una
fragancia eleva a una persona por encima de lo mortal y lo banal, simplemente por

perfumarse.

De vuelta a lo que concierne, a pesar de la cima que el uso del perfume alcanzé en
épocas romanas, su importancia disminuyo después de la caida del Imperio debido a
las invasiones barbaras. Su relevancia en la sociedad no volvié hasta finales del siglo
XIV, cuando se convirtié en una forma de ocultar olores para la gente que no podia

lavarse a menudo y empez0, mas tarde, a devenir un accesorio de moda.

Francia se transformé en el nucleo de la produccion de perfume gracias a la
reputacion del Rey Luis XIV y su corte. En el siglo XVIII, el perfume paso6 a ser un
producto refinado y Francia fue un ejemplo de esta tendencia, dando lugar a grandes
perfumistas y a un reconocimiento mundial de la regidén de Grasse. Este hecho marca
para siempre el pais llevandolo a la cuspide, ya que, actualmente, contiene gran parte
de las empresas del sector mas relevantes.
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Figura 4. VVendedor de perfumes ambulante en los siglos XVII-XVIII.

Fuente: The Perfume Society. (2023, 25 marzo). Louis XIV: «the sweetest-smelling king of
all» - The Perfume Society. https.//perfumesociety.org/history/louis-xiv-the-sweetest-smelling-

king-of-all/

En el siglo XX, el perfume se convirti6 en una creacion artistica, las empresas de
cristal crearon frascos refinados y la publicidad y el sector audiovisual promovio los
perfumes, dando lugar a la creacion de marcas de lujo con sus propias fragancias.

Y, asi, hasta la contemporaneidad donde todos estos elementos que han sido

introducidos como acompanamiento al perfume siguen presentes.

Figura 5. Publicidad del perfume Sauvage de Dior.
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Fuente: Lopez, D. (2022, 16 agosto). Perfume Sauvage de Dior: por qué cuesta lo que cuesta.

GQ Espana. https://www.revistagg.com/compras/articulo/perfume-sauvage-de-dior-historia-

precio-comprar

3.2. Habitos de higiene
Entender la sociedad contemporanea sin contemplar la dimensién del cuidado de la
imagen es imposible. Desde tiempo atras, como se ha expuesto en el anterior
apartado, el ser humano ha desarrollado y potenciado su creatividad sin fin. Gracias
a los cinco sentidos que posee ha podido explotar y explorar los recursos del medio
en unas dimensiones que van mas alla del pragmatismo. Esto ha llevado a la creacion

de estas fragancias y perfumes que se han mencionado en el punto a.

De esta manera, han surgido costumbres y rituales que han ido evolucionando y
perfeccionandose hasta llegar a nuestra realidad actual, llevando a la poblacién a
desarrollar habitos que dejan ver esta evolucién general. Gracias a este proceso de
transformacion, se crean costumbres que hoy dia tenemos plenamente interiorizadas
en nuestra vida, pero que no llevan ahi desde siempre, como seria el habito de la
higiene. Algo tan simple como lavarse y perfumarse, es decir, camuflar lo ‘animal’ y

crear nuevas apariencias, significaciones, asociaciones, recuerdos, etc.

La praxis de la higienizacion y aplicacion de perfumes es algo que existe desde hace
siglos, pues crea en el ser humano infinidad de beneficios y es por ello que esta en
constante progreso. La capacidad de oler ayuda al cerebro y a la autoestima de las
personas, es aqui donde el habito trasciende el propdsito inicial de ostentacion y
presentacion a los demas. El perfume es ya inherente en el ser humano porque ayuda
a tener una vida mas feliz e incluso un cerebro mas saludable. Esta demostrado que
quien sufre de anosmia, no alcanza el mismo grado de felicidad que los demas. En
definitiva, el perfume mejora el estado de animo y la confianza en uno mismo, ademas
de contribuir al bienestar mental. Segun Emily Dick, perfumista de Lush entrevistada
para Elle, “Un perfume puede influir en el humor, en las emociones y en los niveles
de energia”. (Del Rio, 2020)

Estos rituales higiénicos no solo han revolucionado la estética y la expresion del ser
humano, sino que también el mercado. El habito de la higiene trae consigo maquillaje,
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perfumes, desodorantes, cremas, ceras, etc. Se crea todo un nuevo sector de
exportaciones e importaciones que los paises pueden explotar y que ello contribuya
a enriquecer su cultura, pero, sobre todo, su economia. Una industria que no cesa su
crecimiento, sino que, todo lo contrario, se acentua y dispara, incluso sobre todo
después de la pandemia. Segun datos del informe del mercado mundial de la higiene
y la salud, este comercio crece en un 3-4% los ingresos a nivel global y destacan tres
zonas: Asia, América del Norte y Europa. Por tanto, es una industria solida en pleno
afno 2023 y tiene sus principales actores, entre los cuales, hecho que posteriormente

se podra observar, se encuentra Espafia.

Figura 6. Crecimiento mundial del mercado de la higiene y la salud.
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Fuente: ESSITY (2020) Essity’s external environment and market - Essity Annual and
Sustainability Report 2020. (s.f). Annual and Sustainability —Report 2020.

httos://reports.essity.com/2020/annual-and-sustainability-report/strateqy/essitys-external-

environment-and-market.html

3.3. Laindustria de las fragancias

En primer lugar, para poder continuar con el desarrollo de este proyecto, es

conveniente entender el sector productivo en el que mi producto se enmarcaria, el
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mundo de la perfumeria, a nivel nacional e internacional. Dentro de este campo, se
concretara sobre la marca a la que perteneceria mi proyecto, en este caso LOEWE,

y se vislumbrara cual ha sido y es el contexto general en el que se envuelve.

3.3.1. El mercado analizado
El principal propdsito al investigar este mercado es vislumbrar cual es la situacion en
cuanto a la perfumeria y cosmética a nivel internacional, en el mercado espafiol y los

demas gigantes europeos, como, por ejemplo, la primordial en este sector: Francia.

A través de una mirada general, la intencion es ver cdmo han trabajado las marcas
de perfumeria a lo largo de estas ultimas décadas, con especial foco en la mitad de
esta ultima, para poder entender y situar el proyecto dentro de este amplio campo y

mercado.

Como anadido, es preciso investigar sobre la audiencia y el publico general de la
cosmeética y, concretamente de Loewe y sus competidores, la compaiia elegida para
este proyecto de fin de grado. Ademas, en referencia a esto anterior, es pertinente
estudiar a la competencia. Conviene examinar un numero determinado de diferentes
marcas y su actuacion y adaptacion al mercado, junto a los elementos que pudieran

tener en comun con este proyecto, puesto que son competidoras directas.

3.3.2. Produccién, importacion y exportacion del sector
El mercado global de las fragancias vive su momento mas algido de todos en la
temporada 2022/23.

27



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 7. Tamano del mercado mundial de fragancias de 2013 a 2025 (en miles de

millones de doélares estadounidenses)
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Fuente: Statista. (2022, 27 julio). Size of the global fragrance market 2013-2025.

httos://www.statista.com/statistics/259221/qlobal-fragrance-market-size/

En esta figura se puede ver como no ha cesado su crecimiento desde el afio 2013
hasta 2022, y las expectativas hasta 2025, que pronostican exactamente o mismo,

su tendencia al alza.

Por un lado, el sector productivo de la cosmética y la perfumeria, situado dentro del
mercado de la belleza es esencial en el estado espafiol. Segun datos de la Asociacion
Nacional de Perfumeria y Cosmética (STANPA), en 2021, Espafia se encontraba
entre los diez paises a nivel mundial con mas exportacion de productos de belleza vy,

concretamente, es el segundo en la categoria de cosmética y perfumeria.

28



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 8. Ranking de paises exportadores de perfumes.
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Fuente: Vita, A. M. (2019, 10 abril). Espana, el segundo exportador de perfume del mundo.
CincoDias.https://cincodias.elpais.com/cincodias/2019/04/09/fortunas/1554833448 143388.
html

En la figura 8, se puede observar como en el afo 2018 Espafia logra colocarse y
consolidarse dentro de los 10 paises que mas exportan cosmética y perfumeria del

mundo, concretamente en el segundo puesto.

En el afno 2021, como se ha mostrado en el parrafo anterior, los informes mas
recientes de STANPA recalcan la importancia de Espafa en el sector de la belleza y
la permanencia en ese segundo lugar relativo a la exportacion de perfumeria, solo por
detras de la imbatible Francia.

Sin embargo, esta situacion de éxito comercial no es algo nuevo, ya que, si se
retrocede hasta el afio 2004, vemos como este sector, especialmente en Espania, no
ha cesado su crecimiento. Afio a afio el mercado europeo y el espanol han logrado
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exceder las expectativas y logrado un creciente balance econémico positivo, con la
excepcion de los afos 2008 y 2009, debido a la crisis mundial a la que se vio sometida
la economia mundial, y de 2020 a consecuencia de la pandemia de COVID-19.

Figura 9. Tasa de crecimiento anual del sector de la cosmética en el mundo desde
2004 a 2021.
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Fuente: Statista. (2023a, abril 20). Sector cosmeético: crecimiento anual mundial 2004-2022.
https://es.statista.com/estadisticas/601048/porcentaje-de-crecimiento-anual-en-cosmetica-
2004/

Se puede constatar en la figura 9, que el sector de la belleza no ha parado de facturar
desde el inicio de estos registros hace casi dos décadas. No solamente en términos
de exportacion, sino también de produccion y consumo. Cabe destacar el repunte
después de la pandemia, que deja ver que el mundo se preocupa mas por su
apariencia y la imagen con la que se presentan de cara al exterior.

Conforme a esta misma asociacion, STANPA, y sus datos recopilados en informes de
2021, el mercado mas importante del mundo en belleza y cosmética es el europeo,
seguido del estadounidense. De nuevo, si centramos la vista en Espaia, el primer
destino de las exportaciones de cosmética y perfumeria espafiolas, ademas de paises

europeos e hispanos, es Estados Unidos.
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Figura 10. Principales destinos a los que Esparia exporta cosmética y perfumeria.
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Fuera de este ranking, destacan los crecimientos experimentados en Panama (+77%), Singapur (+50%), Corea del
Sur (+479%) y Sudafrica (36%).

Fuente: Asociacion Nacional de Perfumeria y Cosmética [STANPA]. (2022a). Radiografia del
sector de la cosmética y Ila perfumeria en Espafa 2021. En STANPA.

https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2022/05/radiografia-sector-mayo2022-low.pdf

Por tanto, se comprueba que Estados Unidos no solo produce y exporta, sino que
también importa una gran cantidad de producto europeo, especialmente, como dice
el informe, producto espafol y francés que destaca por la calidad del proceso,
innovacion y valores. Ademas, como se mostrara mas adelante, estos dos paises
cuentan con algunas de las marcas mas influyentes del mercado y, en palabras de la
directora general de STANPA, Val Diez, también cuentan con los habitos culturales y

sofisticacion por los que se caracteriza todo lo que producen.

Pese a la potencia en el mercado por parte de Europa y América del Norte, cabe
destacar la importancia durante estos ultimos anos de Asia, en la imagen X, se
advierte la relevancia de lugares como China, Hong Kong o Emiratos Arabes Unidos.
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Sin embargo, la industria asiatica no solo destaca como importadora, sino también
como productora. En el caso espanol la empresa asiatica que se situa dentro de las
10 mas exitosas es Kao Corporation y, ya de forma mas global en el sector de la

belleza, resalta la japonesa Shiseido.

En conclusion, todas estas estadisticas exhiben el interés del resto de paises y sus
mercados nacionales por los productos espaioles y franceses relativos a la belleza y
la cosmética, puesto que el balance econémico de sus economias y la de la unién

europea en este sector es notablemente positiva.

3.3.3. Los gigantes del sector
El sector de la perfumeria y la cosmética, como cualquier otro, tiene una estructura

de mercado definida y concreta.

El mercado se puede entender como perfecto o imperfecto, en este caso, hablamos
de mercados de competencia imperfecta. Esto quiere decir que, a diferencia del de
competencia perfecta, los precios pueden venir determinados y ajustados por las
empresas oferentes de productos.

En un mercado de competencia imperfecta podemos hablar de un monopolio o un
oligopolio de empresas. En el caso tanto espafiol como europeo/internacional no
existe solo una empresa que domine la produccion de fragancias, pero si que existen
pocas que lo contienen todo, por ello este sector se catalogaria como un oligopolio.

Sin embargo, si que hay empresas o conglomerados que destacan por encima de
otras y a veces puede parecer que el mercado se direcciona hacia un monopolio, pues
al final cada una de las empresas lucha por ser la mas destacada y la que mas abarca.
Aunque en muchas ocasiones tienen que aprender a colaborar entre ellas, por

ejemplo, cerrando la puerta a la entrada de posibles nuevas empresas competidoras.

Las empresas de perfumeria y cosmética espainolas son lideres en todo el mundo,
principalmente en exportacioén y produccion, los datos que han sido expuestos hablan

por si solos.
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Sin embargo, Espafa no destaca en general por tener empresas consideradas como
las gigantes a nivel mundial y local y que destaquen sobre las demas. El unico
conglomerado espafol que, justamente, es el lider en Espafa de ventas y tiene
presencia en el extranjero es Antonio Puig S.A. Esta empresa catalana cuenta con
colonias o licencias de distribucion de marcas famosas como Carolina Herrera, Paco
Rabanne o Jean Paul Gaultier. Compafia que no cesa el crecimiento y se coloca en
primera posicion junto a su “pequena” rama Puig S.L. que se coloca en cuarta posicion
en ventas. Segun este mismo ranking, el de las 10 empresas de cosmética y cuidados
gque mas venden en Espania, el top 3 lo completan, obviamente, la lider mundial sin

excepcion L'Oréal y Henkel.

LOréal es una multinacional que, gracias a una estrategia solida, una larga trayectoria
de éxito y un compromiso con la propia marca, lidera desde hace décadas el mercado
de estos productos. Es decir, destaca por la cantidad y la calidad. Los motivos que lo
demuestran son: los ingresos disponibles en los reportes anuales, la presencia de la
marca en mas de 150 paises, el gran abanico de marcas que forman parte de la
empresa (Maybeline, por ejemplo) y los reconocimientos y galardones por innovacion
y ciencia.
Figura 11. Ventas de L'Oréal de 2009 a 2021 (en millones de €)

Consolidated sales of L'Oveal wortdwide fram 2009 1o 2021 {in miBkan auras)

"nYs
-III
L 8 |

33



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Fuente: Statista. (2023c, mayo 12). Topic: L’Oréal.
https://www.statista.com/topics/1544/loreal/#editorsPicks

En la figura 11, se aprecia como desde 2009 lleva en un crecimiento constante e
imparable, que la ha llegado a colocarse en la primera posicion del ranking mundial y

de muchos nacionales.

Otra empresa multinacional que entra en el ranking es la estadounidense Johnson &
Johnson, que cuenta con marcas como Neutrogena o Le Petit Mairsei. Otras
empresas internacionales que cabe destacar, que no estan entre las mas destacadas
en Espania, pero ocupan un lugar considerable en el ranking son P&G, Estee Lauder,
Coty o Shiseido. Estas empresas junto a L'Oréal y LVMH se consideran como las que

dominan el mercado de la belleza mundialmente.

Figura 12. Imagen que muestra los ocho conglomerados que abarcan casi la

totalidad del mercado de la belleza.
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Fuente: CBInsights. (2020). 8 Companies That Own The Beauty Aisle. CB Insights Research.

https://www.cbinsights.com/research/top-beauty-brands/

Volviendo a las empresas espafolas, y completando el top 10, destacan las

andaluzas Primor y Persan.

Por ultimo, en el campo del lujo no hay competencia, el holding francés LVMH ocupa
la quinta posicién. Estos datos corroboran el interés que siente la compafia por el
mercado espafiol, pues segun su consejero delegado, Sidney Toledano, y en
declaraciones para EuropaPress, opina: “Espafia es fundamental para mi y para el
grupo que presido, porque esta en continuo desarrollo y es de capital importancia en
el mercado del lujo, porque se encuentra en constante crecimiento. Ademas, aqui
contamos con cerca de 5000 empleados y diferentes fabricas. Ademas también ha
reconocido que el pais ibérico es inspirador para el lujo”. (Europa Press, 2019)

Figura 13. Ingresos totales de LVMH Iberia en Espafia de 2012 a 2021.

346,85

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Statista. (2023b, abril 25). Ingresos totales de LVMH Iberia en Espafia 2012-2021.

https://es.statista.com/estadisticas/514633/valor-de-las-ventas-de-lvmh-espana/
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En la figura 13 se ve el valor de las ventas de la empresa LVMH Iberia S.L. en Espafia
entre 2012 y 2021.

Por tanto, es evidente que el conglomerado no ha dejado de crecer en los ultimos
afnos, tanto en Espafia como en todo el globo. Especializado en el lujo, es la opcion
preferida de las personas que quieren ostentar.

Aunque corresponde mencionar también a L'Oréal en el sector del lujo y las marcas
bajo su paraguas como Yves Saint Laurent, Giorgio Armani, Mugler o Diesel. Pese a
trabajar en muchos campos de la belleza en general, como se ha indicado mas arriba,
el conglomerado mas exitoso del mundo también se especializa en el lujo, ya que es

el sector que mas beneficio y ventas le ha generado.

En conclusion, los que se podrian considerar como los gigantes de la perfumeria
después de lo analizado son: Antonio Puig a nivel nacional, L'Oréal también a nivel
nacional, pero principalmente internacional, y LVMH como el conglomerado dedicado
unicamente al lujo con mas éxito y rendimiento, tanto en el estado como en el resto

del globo.

3.3.4. Clientes
Actualmente, Europa es uno de los mercados mas relevantes en cuanto a la belleza
y la perfumeria. En los anuncios y la promocién de perfumes se puede comprobar que
los valores y la estética que promocionan estas marcas son los arraigados en la
sociedad occidental. La fama y éxito de Loewe, no obstante, también se encuentran

fuera de Europa.

Segun las estadisticas de Similar Web, los principales paises donde se registran mas
busquedas de la marca Loewe por orden son: Estados Unidos, Japén, Reino Unido,
Taiwan y Espana. Estos paises representan el 66,25% de todas.

Es por ello que no se puede dejar atras a paises que, pese a estar fuera del continente
europeo, se presentan como un mercado significativo para la marca. Como se ha
expuesto en el anterior parrafo, Estados Unidos, una de las grandes potencias
mundiales y que comparte con Europa gran parte de sus valores capitalistas, morales
y estéticos. También en el continente asiatico, el mercado chino, que resulta clave en

el lujo contemporaneo y que esta ampliamente interesado en lo que se hace en
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Europa. Incluso la industria de Japdn, nacién que también cuenta con una cultura del

perfume y el cuidado notable.

Figura 14. El gasto en productos de belleza en diferentes paises del mundo.

Fuente: Roa, M. M. (2021, 11 mayo). El gasto en productos cosméticos por paises. Statista

Infografias. https://es.statista.com/grafico/10676/los-paises-mas-coquetos/

En la figura 14, se observa el gasto medio de los ciudadanos de varios paises del
mundo. En correlacion a lo anterior, Europa y Estados Unidas reafirman su posicion
hegemonica, no solo como productores, sino también como consumidores, y se pone

en evidencia la importancia del mercado asiatico.

En cuanto a la forma de consumir, segun los informes de STANPA, desde hace unos
anos se encuentra el sector con el nacimiento del nuevo consumidor que se puede
definir como CSS: consciente, solidario y sostenible. Lo cual deja ver el nuevo rumbo

que ha de tomar el mercado en la elaboracién del producto y su publicidad.
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Productos que tengan cabida en la sociedad que mira de nuevo hacia la naturaleza
como fuente de vida y que sean inclusivos, en todos los aspectos.

En relacién con la inclusion, si se habla de género, el 61% de visitantes a la web de
Loewe son mujeres y el porcentaje restante son hombres. Y si se tiene en cuenta la
edad, el grupo con mas porcentaje de visitas, con mas de un tercio del total, es el
comprendido entre la edad de 25 y 34 afios. En segundo lugar, con un 21% es el de
los 18 a los 24. En tercer lugar, de los 35 a los 44 y, a partir de esta edad, decrece
por orden de edad. Las mujeres jovenes siguen siendo el target mas interesado por
estos productos, aunque en los hombres, especialmente jovenes, cada vez crece mas

el interés por este tipo de productos.

Es por eso por lo que requiere que se siga potenciando el uso y creacion de productos
universales que no generen segregacion. Asi los residuos se reducirian y se crearia
unos habitos de consumo mas responsables y éticos, que son a los que el consumidor

cada vez mas se quiere acercar.

Consumir en la sociedad capitalista es inesquivable, pero la forma en la que se
consume es esencial y es algo que evoluciona. La progresion de estos habitos de
consumo viene dada por las empresas y el afan por vender a la vez que el propio
publico, el propio consumidor. Hay un juego entre marcas y consumidores que hace
que sean fundamentales el uno para el otro con tal de seguir creciendo y adaptandose

a las nuevas necesidades.

Por ejemplo, el publico europeo se caracteriza por tener habitos de consumo
saludables, especialmente los espainoles, ya que cuentan con una de las esperanzas
de vida mas altas de todo el mundo. Después que la pandemia mellara en la sociedad,
los ciudadanos de todo el globo incrementaron su consumo en cuidado personal,

hecho reflejado en todos los datos expuestos anteriormente.

Por tanto, si hubiese que definir al potencial cliente de perfumes, hablariamos de
mujeres jovenes, principalmente de paises capitalistas/occidentales, de clase media
hacia arriba, puesto que son quienes se pueden permitir perfumes y fragancias.
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Partiendo de ahi, este proyecto busca asegurarse este publico y atraer a mas clientes.
Creando un producto universal, eliminando las etiquetas de género, de edad y
construyendo algo acorde con los valores generales del consumidor CSS del siglo
XXI.

3.4. La marca seleccionada: Loewe
3.41. Antecedentes

Loewe es una marca de lujo que nace en el afio 1846 en la capital espafola a manos
del inmigrante aleman Enrique Loewe Roessberg, atraido por la calidad del tejido
espanol y asociandose con un taller de marroquineria. En ese instante nace la que
sera una de las casas de lujo mas importantes y exitosas de la nacion espafiola.
Después de anos impulsando nuevos disefios y confecciones, Loewe decide abrir en
1892 la primera tienda en la capital bajo el nombre E. Loewe. El lujo de esta firma
atraia a aristocratas, politicos, etc., pero el punto de inflexibn que propulsé su
popularidad fue la concesién de Proveedor Oficial de la Casa Real en 1905 por parte
de Alfonso Xlll y su esposa Victoria Eugenia.

La firma siguio creciendo, abriendo tiendas en Barcelona, gracias también a los
descendientes de su creador, generaciones Yy generaciones que siguieron

expandiendo la marca.

En la década de los 50 surge otro fendmeno que impulsa la casa de lujo: la llegada
de Hollywood y sus estrellas a Espana. Fue clave para el alcance internacional de
Loewe, al igual que lo fue al principio a nivel nacional la Casa Real. Los bolsos de
Loewe y sus creaciones con sus pieles caracteristicas se vuelven emblematicos y
codiciados en todas partes, a la vez que amados por figuras como Ava Gardner,

Sophia Loren o Ernest Hemingway, entre otras.

En la década de los 60 se culmina la expansion a nivel nacional y abren la primera
tienda en el extranjero, en Londres, establecimiento que los duques de Windsor

frecuentaban usualmente.
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En 1970, Loewe se introdujo en el mundo del perfume, del que mas adelante se
concretara y continué con su expansion fuera de Europa como Tokio o Hong Kong.
Durante esta misma década y la siguiente, Loewe comienza a afianzar su imagen,
gracias también al holding francés LVMH con el que establece acuerdos de
distribucion, con colecciones y productos muy exitosos, como el bolso Amazona o el
bolso Flamenco. La firma espafnola establece como lineas principales de su marca
las fragancias y la moda pret-a-porter, destacando a Vicente Vela como creador del

famoso anagrama de Loewe.

Figura 15. Anagrama de Loewe creado por Vicente Vela.

Fuente: Faura, R. F. (2014). Loewe renueva su logo y su anagrama. Brandemia.

https://brandemia.org/loewe-renueva-su-logo-y-su-anagrama

A finales de los afios 80 y a lo largo de la década de 1990, la empresa espafiola se
ve envuelta en problemas. Debido a desavenencias entre los descendientes de
Enrique Loewe, cada uno con una opinidn sobre el rumbo que debe tomar la marca,
uno de ellos vende sin permiso parte de las acciones a Rumasa. El grupo de Ruiz
Mateos, paso a ser manos del estado posteriormente, a causa de la expropiacion.
Finalmente, la familia pudo recuperar la empresa en 1986, pero LVMH se hizo con el
control total diez afilos mas tarde, en acuerdo con la familia, que cred la “Fundacion
Loewe”. Esta fundacion promueve la cultura, el arte, la poesia, etc., y en 2002 recibio

la Medalla de Oro al Mérito de las Bellas Artes Espaiiolas.
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Figura 16. Logo de Loewe Fundacion.

LRILOEWE
ARDFUNDACION

Fuente: Info Ceramica. (2019). «Loewe Craft Prize». Infoceramica - Noticias e informacion

sobre ceramica. https://www.infoceramica.com/2019/09/loewe-craft-prize/

La marca siguio creciendo gracias al papel de LVMH y su gran implicacién invirtiendo
capital en ella. El holding francés ha seguido impulsando la marca con un enfoque de
tradicion y vanguardia espafoles a través de célebres disefiadores que han ido
contribuyendo a la marca. Algunos como Narciso Rodriguez, José Enrique Ofa Selfa,
Stuart Vebers o, uno de sus ultimos y mas exitosos, Jonathan William Anderson, quien

ha contribuido a la mas reciente reformulacion estética de la marca.

En el terreno de las fragancias, como se ha expuesto anteriormente, la marca
espanola empieza sus indagaciones en la década de 1970. La historia del perfume
de Loewe se remonta concretamente a 1972, cuando la marca espafiola de lujo,
conocida principalmente por su marroquineria y articulos de piel, lanzé su primer
perfume, "L de Loewe". Su primer perfume se mantiene aun hoy en dia como un

producto iconico y una sefia de identidad de la marca.

Figura 17. Botella y packaging de “L de Loewe” de 1972.
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Fuente: L de Loewe Eau de toilette 5 ml. 0.17 fl.oz. Miniatura de perfume Para coleccion |
eBay. (s. f.). eBay. https.//www.ebay.es/itm/182405762683

Sin embargo, sus creaciones perfumisticas destacadas no quedan ahi solamente.
Desde que la marca se sumergio también en el sector de las fragancias ha contado
con numerosos disefiadores y perfumistas. Algunos de estos de gran fidelidad a la
marca y éxito como Emilio Valeros y Oliver Cresp.

Loewe siempre se ha caracterizado por buscar la sofisticacion, elegancia y
exclusividad a través del minimalismo decorativo y estético y sin la pérdida de las

raices espafolas.

La firma tuvo otras creaciones destacadas como “Aire” en 1985, o su version

masculina lanzada tres afnos después, llamada “Esencia’.

Hasta este mismo afo 2023, Loewe ha seguido lanzando nuevos perfumes,
colecciones e incluso reediciones de clasicos. Tanto fragancias masculinas (Agua de
Loewe El, Loewe Pour Homme, etc.), como femeninas (Agua de Loewe Ella, A Mi
Aire, etc.) e incluso unisex (Agua de Loewe Mar de Coral, Agua Miami, Earth, Agua

de Loewe, etc.).

A lo largo de estas décadas, la marca ha llegado a colaborar con algunos de los
perfumistas mas dotados del mundo. Reconocidas figuras espafiolas han sido imagen
de la marca, por ejemplo, Penélope Cruz, remarcando asi el valor “Marca Espafia” a
través de dos marcas (Loewe y la propia actriz) tan reconocibles en el extranjero. Este
tipo de estrategia es la que convierte en la actualidad a la firma en una de las
principales en perfumes de lujo de Espafa y del mundo.
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Figura 18. Penélope Cruz para la camparia de Loewe SS 2013.

LOEWE

Fuente: Elle.es. (2022, 3 junio). Penélope Cruz para Loewe. ELLE.

httos://www.elle.com/es/moda/noticias/news/q515878/penelope-cruz-para-loewe2/

Finalmente, cabe destacar una de las ultimas campanas de Loewe, la campafa
LOEWE Perfumes | Botanical Rainbow Campaign 2022. En un anuncio de 2022,
Loewe busca promocionar todo un seguido de fragancias insignia de distintos afios,
colecciones y géneros; a través de la naturaleza y el desnudo. El proyecto Loewe:
Elements de este trabajo de fin de grado comparte aspectos con ella, pues al final es
un anuncio de la misma marca. Aspectos como la naturaleza, los elementos y la
desnudez resultan trascendentales. Sin embargo, el conjunto de feasers que se
disefian en este trabajo son exclusivos para la nueva coleccion y para los cuatro

perfumes unisex, y cuenta con su propia narracion y referencias.

43



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 19. Fotogramas de la Botanical Rainbow Campaign 2022 de Loewe en que

se ve a los actores interactuando con la naturaleza.

Fuente: LOEWE Perfumes. (2022, 20 septiembre). LOEWE Perfumes | Botanical Rainbow

Campaign 2022 - 1’ [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=KYIUIOBSFPQ

Por tanto, la intencién no es replicar, sino aportar nuevos elementos en consonancia

con los valores de la marca espafiola y los demas anuncios y campafas de esta.

En conclusion, Loewe, pese a haber perdido la conexién con la tierra a nivel
empresarial con la absorcién por parte de LVMH, el conglomerado francés se ha

asegurado que la marca siga significando y representando lo mismo que antes. No
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han querido que el lujo y la artesania en el arte, pieles, disefios, minimalismo, paisajes
y colores espafoles se perdieran.

3.4.2. Loewe: Elements. El proyecto
El proyecto Loewe: Elements es un cortometraje que busca continuar la tradicién de
la marca en el lujo espafiol con la creacidén de cuatro fragancias, cada una basada en

uno de los cuatro elementos de la naturaleza: aire, fuego, agua y tierra.

Estas fragancias seran universales y tendran un aspecto similar, pero diferenciandose

a traves del spot y del packaging del producto.

Asi, se creara el proyecto que vertebra el presente trabajo de fin de grado: un
cortometraje dividido en cuatro actos. Cada fragancia tendra un teaser que funcionara
de forma independiente y que, juntos, conformaran el short film. Estos teasers
contaran con elementos del folclore y arte espafiol, como musica, baile y direccion
artistica, y cada uno tendra una gama de colores, fotografia y localizaciones
especificas.

3.5. Benchmarking
3.5.1. Quiény qué puede competir con mi proyecto
Se entiende por competencia las marcas que trabajan en el mismo campo que Loewe
y que se disputarian el dominio en el mercado. La misidn de estas es analizar su
entorno y adaptarse y procurar captar el interés de los clientes que, al fin y al cabo,
se traduce en ingresos y el liderazgo.

Después de hacer una amplia busqueda y posterior filtracion, se han escogido cuatro
marcas como las principales en las que este proyecto también podria tener cabida.

Son marcas que podrian ser competencia directa de Loewe, por diferentes razones.

Se han escogido solo cuatro empresas para poder aportar variedad, pero de forma
acotada. Presentar un numero de referentes y competidores reducidos para saber
coémo diferenciarse de ellos y resaltar. Seria demasiado complicado hacer el mismo
trabajo marcando como competidores a diez o veinte marcas, puesto que no permitiria

realizar un trabajo preciso.
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Uno de los primeros criterios que se han tenido en cuenta para filtrar han sido los
datos. En primer lugar, se ha analizado estadisticas para comprobar qué empresas
podian estar mas cerca de Loewe. Segun las estadisticas de Similar Web a diciembre
de 2022, las siguientes marcas son competencia con la web de Loewe en cuanto a
trafico de palabras clave, publico al que se dirige y superposicion de mercados.

Por orden de la mayor a la menor son: Celine, Bottega Veneta, Prada, Hermeés, My

Theresa, Matches Fashion, Versace, Dior, Net a Porter y Gucci.

De esta lista se escogio una de las diez marcas para considerarla como competencia
directa del proyecto. Solo se eligi6 una para poder recoger otras tres empresas
competidoras basando la filtracion en otros criterios. Tras analizar su imagen, estética
y publicidad, se escogié a Hermés, ya que es la que mas tiene en comun con Loewe

en estos tres aspectos mencionados.

Completan la lista de cuatro Calvin Klein, Louis Vuitton y Adolfo Dominguez.

El motivo de la eleccion de estas marcas, como se ha expuesto anteriormente, es
porque comparten elementos esenciales en comun con el proyecto de Loewe:

Elements.

En primer lugar, Calvin Klein destaca por sus fragancias y estética de género neutro,
son expertos en la realizacion de perfumes universales, y es algo con lo que Loewe:

Elements tendria que competir.

Ademas, en la pagina web de Calvin Klein, en la categoria de perfumes, los unisex
aparecen como ‘éxito de ventas’, ilustrando que ademas de ser competencia, es un

producto bastante requerido y con interés por gran parte de sus compradores.

Sus modelos y productos son universales y prima el valor de la inclusion y diversidad.

La marca y sus campafas pretenden ser incluyentes e integradoras con su trabajo.
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Figura 20. Publicidad y frasco de la fragancia de Calvin Klein Everyone.

{.

| LOVE EVERYO)Z OF ME. loou.e

Fuente: Everyone  EDT -  Calvin  Klein. (s. ). Perfumerias  Primor.

httos://www.primor.eu/calvin-klein/60820-everyone-edt.html

En segundo lugar, en el caso de Louis Vuitton, cabe destacar la estética del producto
y el contexto en el que lo presentan. La firma francesa presenta los frascos de sus
productos (masculinos, femeninos y unisex) iguales, lo que dota al producto de un
caracter mas universal. Lo que define la fragancia ya no es tanto la estética femenina
o masculina del frasco, sino los ingredientes y el olor propiamente dichos. Los
recipientes se diferencian por el titulo o nombre de la fragancia y el color del liquido y
el cristal. Van acompafnados de fotos de producto y de algunos elementos de la

naturaleza con los que los asocian.

En su pagina oficial, se puede filtrar tanto por todas las colonias o discriminar por
género. Sin embargo, todas aparecen en las tres secciones, lo Unico que cambia es
el orden en que aparecen. Por tanto, Louis Vuitton presenta sus productos y su
imagen de una forma parecida a mi proyecto, es por eso por lo que se considera una

de las cuatro competidoras directas.
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 21. Interfaz de la pagina web de Louis Vuitton e imagenes que salen al

seleccionar un perfume.

Fuente: Louis Vuitton. (s. f.). Todos los perfumes Colecciéon Perfumes | LOUIS VUITTON.

https://es.louisvuitton.com/esp-es/perfumes/colecciones/todos-los-perfumes/ /N-t1vibucj

Volviendo al caso de Hermés, pese a haber colecciones exclusivas de hombre y de
mujer, hay varios perfumes que siguen la misma idea que los de Louis Vuitton.
Frascos universales que se diferencian por los colores y los olores, todos ellos
envueltos en connotaciones naturalistas y que aparecen en ambas secciones de la
web, la masculina y la femenina.

Figura 22. Interfaz de la pagina web de Hermes.

EAu D'ORANGE VERTE EAu DE EAu DE c1TRON NOIR EAU DE EAU DE RHUBARBE ECARLATE Eay '%0™
COLOGNE COLOGNE DE COLOGNE CONCENTRE DE PAMPLEMOUSSE
A partir de 228 € Apartirde 114 € Apartirde 114 € ROSE EAU DE TOILETTE

Fuente: Hermes. (s. f.). Perfumes Mujer. Hermes.com.

https://www.hermes.com/es/es/cateqory/perfumes/mujer/#|
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Ademas, con Hermeés, hay dos spots que conviene remarcar, ya que ilustran
acuradamente el concepto que Loewe: Elements quiere conseguir. Estos dos spots
advierten las similitudes que puede haber y el por qué la marca francesa, ademas de
lo expuesto relacionado con el producto en si, es también competencia directa en el

material audiovisual.

Figura 23. Fotogramas del anuncio Terre d’Hermes de 2016.

Fuente: Mindundis. (2016, 23 diciembre). Perfume Terre d’ Hermeés - Anuncio Publicidad
Comercial Spot 2016 [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=TMRjlI6yU7k

Figura 24. Fotogramas del anuncio Terre d’Hermes Eau Givrée de 2022.
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Fuente: Hermés. (2022, 16 mayo). Terre d’Hermes Eau Givrée [Video]. YouTube.

httos://www.youtube.com/watch?v=Geeos5vwN-Q

Estos dos spots de Hermés son, en esencia, bastante similares a los que pretende
conseguir el proyecto de Loewe: Elements. Jugar con las gamas monocromaticas,
con la naturaleza y los sentidos. Una sola figura, una persona, sola ante la naturaleza,

creando arte y sensibilidad en sintonia y armonia con esta.

En dltimo lugar, la cuarta marca a remarcar como competencia directa es la unica
espanola de la lista: Adolfo Dominguez. La firma gallega se promociona de una forma
muy naturalista, siguiendo el estilo de algunas ya mencionadas anteriormente, como

Hermes.

Figura 25. Interfaz de la pagina web de Adolfo Dominguez.

@ < <@ <@

;m & i

Agua Fresca Vetiver 120 ml Agua Fresca de Rosas 120 ml Agua Fresca de Azahar 120 ml Agua Fresca Citrus Cedre 120 ml
©34,00 ® e3a00 O  e3a00 O ©3a00 (O}

Fuente: Coleccion Perfumes Maderas | Adolfo Dominguez. (s.f). AD Espana.

httos://www.adolfodominquez.com/es-es/hombre/complementos/perfumes/

Sus frascos tienen un acabado muy sencillo, de cristal y madera, cuyos materiales,
en la mayoria de los casos, son reciclables y reutilizables procedentes de entornos

naturales bien gestionados, como sefialan en su web.
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

En la pagina, la pestaia de los perfumes esta separada en la de hombres y mujeres,

pero desde busqueda general se puede acceder a todas.

En cuanto a las referencias audiovisuales, como se ha mencionado anteriormente,
Adolfo Dominguez tiene un estilo que podria recordar al de la marca francesa Hermes.
La clave de este es la union de la persona con el entorno natural, realzar la conexién
de un individuo sin normas (simbolizada por no llevar ropa) a una naturaleza salvaje
que esta en compas con los sentimientos. Todo esto se logra a través de un trabajo

de fotografia y musical brutal.

Figura 26. Fotogramas del anuncio para la nueva coleccion de Adolfo Dominguez
Maderas de 2023.

Fuente: Adolfo Dominguez. (2023, 16 enero). NUEVA COLECCION MADERAS [Video].
YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=dRvZPCmifQ

Figura 27. Fotogramas del anuncio Citrus Cedro de Adolfo Dominguez de 2018.
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Fuente: Adolfo Dominguez. (2018, 19 junio). Agua Fresca Citrus Cedro - Spot TV [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=JMyodSrUL9g

Por tanto, las cuatro marcas son competidoras directas porque comparten formas,
valores, estética, perspectivas, etc. Sin embargo, ademas de esto, cabe remarcar que
también son referentes e inspiracion, puesto que las marcas y el mercado se

retroalimentan siempre las unas de las otras.

Para concluir, una tabla que ilustra y resume los motivos por los cuales se ha

categorizado las marcas como competencia.

Tabla 1. Tabla resumen del benchmarking de las cuatro marcas.

Hermeés Calvin Klein Louis Vuitton Adolfo Dominguez
L. . Uso de la naturaleza
Estadisticas Productos Presentacion del
o . en sus productos y
similares. universales. producto. ~
campanas.
., Eleccion de .,
Concepcion de Imagen L Confeccion de los
los anF:Jncios gendegrless colores, imagenes productos
' ' y olores. '
" Variedad e .
Estética del inclusion en los Concepcidn de los
roducto. anuncios.
P modelos.

Fuente: Elaboracion propia tras el analisis y el bechmarking.



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una propuesta de coleccion de fragancias genderless

3.5.2. Quién y qué puede competir con mi proyecto

En esta figura se encuentra el DAFO del proyecto, es decir, las debilidades, amenazas, fortaleza y oportunidades de Loewe

Elements. Las debilidades y fortalezas son internas y las amenazas y oportunidades externas.

Figura 28. DAFO del proyecto Loewe: Elements el proyecto del presente TFG.

D

DEBILIDADES

Proyecto que, al estar enfocado en el
arte y cultura espanoles, quiza no
llegue tanto al extrajero.

Realizar el diseno de 4 productos y 4

teasers, permite ser menos preciso y,

por tanto, da mas margen de error.

Habria que producir 4 versiones de
cada coleccion y podria resultar
perjudicial para el ecosistema.

A
l

AMENAZAS

Las marcas competidoras, cada una
por las razones expuestas en la anterior
tabla.

Rechazo de una parte del publico a
productos universales por el anclaje y
arraigo a los roles tradicionales de
género, especialmente en el sector
cosmeético.

Si el corto fracasa, también lo hace el
producto y viceversa.

=

FORTALEZAS

La inclusividad, ya que es un producto
universal para todo el mundo y sin
etiquetas.

Puede resultar beneficioso para el
ecosistema el hecho de no tener que
producir version masculina y femenina
de cada una de las 4 versiones de la
coleccion.

Con un producto universal, se puede
llegar a un target mas amplio (edad,
geénero, clase social, procedencia, etc.)

O
l

OPORTUNIDADES

Ninguna o pocas marcas hacen
productos universales jugando con
categorias que no sean el género o que
generen experiencias Unicas para cada
usuario.

El proyecto es una oportunidad en si
misma laboral y profesional.

Puede provocar un “efecto dominoé” y
que las empresas empiecen a dejar de
utilizar etiquetas como el género o
dividir los productos en base a esos
estereotipos.

Fuente: Elaboracion propia a través de la herramienta Canva.






PROYECTO

Loewe: Elements. es el proyecto de creacion de una
coleccion de perfume y su spot promocional, a través de
branded content, concretamente, un cortometraje. La
coleccion consta de cuatro piezas esenciales. Se crearan
cuatro fragancias diferenciadas que buscan eliminar la
categorizacion por géneros en el mundo cosmeético y crear
productos universales con otras formas de clasificar:
olores, colores, nombres, etc; que permitan explotar la
creatividad y originalidad y diferenciar Loewe de otras
marcas y convertirla pionera en este campo.

La culminacion y, a la vez, la motivacion principal de este
proyecto reside en la ideacion de un cortometraje
promocional de las fragancias y unos posters. Cuando se
planted este trabajo, la voluntad era crear alguna pieza
audiovisual no-convencional y que pudiera transmitir una
idea y un mensaje cargados de valores. Unos valores
necesarios en pleno siglo XXI como la eliminacion de las
etiquetas de género. Es por ello que se escogid un
producto como las fragancias, que es un producto muy
aferrado a estos roles, para darle esta nueva perspectiva a
través de un proyecto audiovisual.

Segun el global strategic marketing y director digital de
Loewe Perfumes, Sergio de Ledn entrevistado para
Graffica, "los cuatro valores que describen la experiencia
de Loewe son: arte, naturaleza, piel y lifestyle espanol". (C.
M. Marti, 2022)

Esto se puede apreciar en otros spots 0 campafas previas
como la Botanical Rainbow Campaign 2022 o Paula’s Ibiza
Campaign 2022. Loewe es experto en la mezcla de la
vanguardia y la tradicion, y de aqui es de donde surge la
idea de Loewe: Elements.

Figura 30. Anagrama de Loewe.

Figura 31. Sergio de Ledn.
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El proyecto se basa en los cuatro elementos de la
naturaleza:
El aire, el agua, la tierra y el fuego.

Cada uno de estos representa un acto de los cuatro totales
que conforman el total del teaser audiovisual.

Para cada acto, se precisard de distintos actores que
reflejen el aspecto de diversidad que quiere representar el
proyecto. Los actores serian tanto hombres, mujeres como
personas de género no binario.

Ademas, cada uno de los elementos representaria algo en
relacion con Espafia. En Loewe no solo se potencian el arte
y el estilo de vida espafioles, sino que también el paisaje y
folclore.

Es por eso que cada uno de los actos, no soélo tendrfan
asociados un elemento sino una gama concreta de colores,
una musica tradicional determinada, una zona geografica
de Espafia y unos paisajes especificos.
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El aire irla acompafiado, principalmente, de tonalidades
blancas, amarillas y marrones claras. Este elemento irfa
asociado con las zonas del interior de Espafia, como
Castilla y la Mancha y sus llanuras y molinos, Aragon y Los
Monegros, Navarra y las Bardenas Reales, el desierto de
Abanilla en Murcia o alguno fuera de la Espafia continental
como la isla de Fuerteventura.

En el caso del agua, el material audiovisual se compondra
esencialmente de tonos azulados, algunos mas blancos,
otros mas verdes, 0 incluso mas claros o mas oscuros. El
elemento seria personificado por la parte mediterranea e
islefia del pafs. Zonas como la Costa Brava en Catalufia, las
Baleares, pasando por Alicante y hasta Andalucia: Almeria,
Malaga, Cadiz y Huelva.

Para la tierra, los componentes cromaticos dominantes
serfan colores como los verdes y marrones, tonalidades
que denotan vida. Los paisajes representados serfan
variados, zonas boscosas a lo largo y ancho de la
peninsula, pero con gran protagonismo de la mitad
septentrional del pais. Territorios como las montafias de
Castilla y Ledn, el Pais Vasco, las rias de Galicia y sus
inmensos bosques y las costas salvajes de Cantabria vy
Asturias.

En dltimo lugar el fuego. En este caso el fuego representa
mas bien un aspecto interior y popular de una region, y no
tanto paisajistico, aunque también, en este Ultimo aspecto,
destacaran escenarios yermos, rocosos Yy sin vida. El Ultimo
acto supone la culminacién de una historia que sera
explicada posteriormente y de todos los elements en si
mismos. Este color personifica los rasgos y caracteristicas

de las tierras del sur de Espafia.

Figura 32. Imagenes que ilustran
como seria el set de cada acto.
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El guion del teaser, por su parte, intentaria
desarrollar una historia con sentido y conexion
entre todos estos actos que pudiera formar un
discurso final coherente y con sentido, es decir,
el spot explica una historia a modo de
cortometraje. Puesto que el estilo de este
proyecto 'y su fotografia es bastante
experimental y metaforico, se queria seguir la
misma linea para la narrativa, ademas de poder
conectar los elementos de la naturaleza entre
ellos y poder introducirlos en la historia. El aire,
el agua, la tierra y el fuego no son meros
artificios o decoracion, sino que también son
actores y participes en la propia historia, en la
evolucion del corto, a través de las
localziaciones que son lo que vertebran la
historia y la narran, el hilo conductor.

El relato en si mismo también serfa una
metéfora sobre la salud mental, la autoestima,
el amor y la continuidad de la vida. En total
habra un personaje que vertebrara la historia,
aungue en cada acto sera diferente. El
cortometraje es una reflexion sobre cuando
una persona llega a perderse en su propia vida,
renuncia a su esencia (queriendo o

involuntariamente) y cOmo es ese camino de
vuelta a tomar las riendas, en busqueda,
principalmente, del amor.

Figura 33. Hombre en el agua.

Es por eso el orden de los elementos y los
paisajes asociados, comenzando por el
desierto o las montafias deshabitadas
rodeadas de una carretera inhospita e
intransitada que repentinamente desaparece,
que es cuando la persona se pierde y cae. La
lucha comienza en este instante cuando
lucha por salir de ahi aunque vuelve a caer
severas veces, incluso con la ayuda de
elementos del exterior. Después de ahi, entra
el agua, que sirve para describir ese proceso
de cura y tranquilidad después de la
tormenta que una persona podria necesitar
para llegar a un nuevo lugar donde poder
plantar sus nuevas raices. Incluso parece
COMO empieza a conocer a otras personas,
elementos  fugaces que aparecen Yy
desaparecen a lo largo de la historia, que los
protagonistas persiguen. Se sumerge en la
profundidad del mar en el desierto y llega a
una nueva costa, fértil y verde. En este
instante es cuando la tierra entra en juego.
Aqui transcurre la nueva oportunidad donde
parece haber encontrado su media naranja y
vive el amor con otra persona, pero que
después de un tiempo, la monotonia se lo
arruina y se vuelve a quedar sol@.

Finalmente, la persona podria volver a caer
en el mismo vacio del que viene, pero esta en
otro punto. Parecia que lo tenia todo pero el
fuego de la noche la pondra a prueba.
Empieza a buscar la pasion y la llama fuera de
si mismo/a. Encuentros carnales, éxtasis y
todo un cumulo de pasion que culminan
cuando comprende quien realmente es su
otra mitad, cuando descubre que la llama
viene de él/ella mismo/a, y que no necesita
nadie mas.
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Ademas, el proyecto no solo contara con la ideacion del
proyecto del guion del cortometraje/spot, sino que ademas
con la concepcion de unos posters promocionales del
perfume para cada uno de los cuatro actos. Esta parte del
proyecto si que llegara a materializarse al final del trabajo.
Estas fotos transmitirdn y representaran los mismos
valores que los actos correspondientes del spot y tendran
el mismo contexto y estética. Estos posters seguiran la
linea de los que utiliza Loewe actualmente para
promocionarse.

Estos pOsters contaran con varios elementos clave vy
diferenciados: la marca, el titulo del acto, la imagen del
acto, la fragancia y unos textos secundarios que contengan
informacion como: nombre del fotégrafo, del modelo, de la
coleccion, el afio y la web.

Para acabar, mencionar el hecho que este cortometraje,
que se crea en consonancia a una coleccion de fragancias,
dispondra de diferentes versiones a modo de capsula para
poder distribuirse en medios en los que no se puede
mostrar un cortometraje de cinco minutos seguidos
(television convencional, tik tok, etc.). Este asunto esta
explicado en el posterior apartado de distribucion.

Después de haber definido grosso modo el proyecto de

Loewe: Elements, se pasa a presentar el producto y en qué
consistira la coleccion.

LOEWE

Figura 34. Dos posters de
Loewe.
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“Descubre la esencia
de la naturaleza en
cada gota’.

Figura 35. Hombre sumergido en agua

sentidos.

W Jo I

general.

TITULO

El proyecto lleva por nombre Loewe: Elements.
Loewe: Elements es un cortometraje que
presenta en cuatro actos una nueva coleccion de
cuatro fragancias universales y genderless
basadas en los cuatro elementos de la
naturaleza:

Aire, agua, tierra y fuego.

GENERO Y FORMATO

Loewe: Elements es un cortometraje de ficcion
que funciona como spot O cortometraje
promocional para la marca de la nueva coleccion,
es decir, branded content.

TEMAS Y SUBTEMAS

El principal es la busqueda del amor, ajeno y/o
propio. De subtemas destacar: la busqueda de la
libertad, la continuidad de la vida, el cuidado vy el
amor a nuestro entorno y la diversidad e
inclusion en la sociedad.

CONFLICTO

El conflicto reside en el protagonista, quién es
interpretado por cuatro diferentes personas. Esto
aporta valor en la experiencia significando e
ilustrando la cantidad de gente que puede
sentirse representada por una historia. El
conflicto es interno, del propio personaje, que
entra en crisis consigo mismo/a y pierde el
rumbo de su vida.

Target: publico joven adulto, 20 - 30 afios. Sin
embargo,busca apelar a mas personas a través
de los valores fundamentales de la universalidad
e inclusion de Loewe: Elements.

En "Loewe: Elements", sumérgete en una experiencia sensorial Unica a través de los cuatro
elementos de la naturaleza, representados en una coleccion de fragancias genderless y
universales, en la que cada acto del cortometraje desata una explosién de emociones y

Descubre la frescura del aire, la profundidad y pureza del agua, las raices de la tierra y la
intensidad del fuego, todo en una historia vertebrada por cuatro personajes que viven el
mismo relato, que te llevara en un viaje inolvidable a través del folclore, arte, mUsica y cultura
espafioles 'y, también, con inspiracion de figuras u obras referentes del cine y la fotografia en
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PRODUCTO

En este apartado se destaca el aspecto grafico y de
confeccion de la propia coleccion, es decir, ilustrar
brevemente como seria el packaging y en qué contexto iria
envuelta la coleccion.

La coleccion Loewe: Elements consta de cuatro perfumes
genderless y universales, en el que cada cual lleva por
nombre un elemento de la naturaleza y su color
representativo, acorde con cada acto del cortometraje.

Hay cuatro fragancias:

| I8

| LOEWE

Las botellas y el packaging son los mismos que los ya
existentes de Loewe. Con el predominio del blanco ‘humo’
de su caja, con el mismo disefio de imagen y texto. Se
mantienen los tamafios y diferentes dimensiones
disponibles en los que se presentan (50, 75, 100, 150 vy
200 ml.). El material del carton, papel, tapon y botella
también son los mismos que las otras colecciones. Se
mantienen los valores estéticos que son clave de la marca
y que unifica cada fragancia y coleccion.

Aqui se presenta un ejemplo de lo que seria la caja donde
irfan las fragancias, y cada una de las botellas de los cuatro
elementos y colores.

Asimismo, destacar como parte del proceso base de
confeccion e imaginacion de la coleccion, los aromas que
tendrian cada una de ellas. Cada elemento busca evocar
un sentimiento, en correlacion ademas con el
cortometraje, es por eso que se han asignado los
siguientes aromas para cada fragancia.

. Figura 36. frascos de la
coleccion Loewe: Elements.

LOEWE

AIRE

Figura 37. Packaging de la
coleccion Loewe: Elements.
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Figura 38. Flores de jazmin.

AIRE.

Para la fragancia "Aire",
podrian utilizarse notas
aromaticas frescas vy ligeras,
como el jazmin, la bergamota o
el limén, para evocar la
sensacion de aire fresco vy
limpio. Es decir, el perfume
tenderia hacia el aroma citrico.
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AGUA.

En el caso de "Agua”, también
pueden contener notas de
citricos, pero la diferencia
estarfa en incorporar olores
amaderados para representar
la profundidad del agua vy la
sensacion de humedad. Y, asi,
lograr remitir a la frescura,
calma y pureza, similares a la
experiencia de estar cerca del
océano o de un cuerpo de
agua cristalino.

- Figura 39. Flores de color azul,
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TIERRA.

Con relacion al  perfume
‘Tierra”, podria tener toques
aromaticos de hierbas como la
menta o el geranio o, inclusive
contar con un toque floral,
proporcionados por la lavanda
o el jazmin.

Figura 40. Hoja de planta de
color verde.

LOEWE

TIERRA
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" Figura 41. Flor de color rojo.

FUEGO.

Por ultimo, un perfume para el
“Fuego” vy la pasion podria
surgir de una mezcla entre
aromas citricos, vainilla y un
toque floral, como la rosa. Asi,
se consigue transmitir la
intensidad del fuego y su
capacidad de cautivar vy
seducir.
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ESTILO

1OFWE

Figura 42. [ ogotipo de Loewe.



ESTILO

En el mundo audiovisual, el proceso creativo es una
combinacion unica de ideas y elementos sonoros vy
visuales que buscan transmitir un  mensaje
determinado al espectador. En este contexto, una de
las claves del éxito de cualquier de estos proyectos
audiovisuales radica en la capacidad del creador para
encontrar inspiracion en distintas fuentes, ya sean
culturales, historicas o, incluso, personales e intimas. A
través de estas referencias se pueden crear universos
complejos y emocionantes, simples pero complejos o
de mil maneras mas, que conecten con el publico y le
sumerja en una experiencia visual y sensorial que sera
COMO ninguna otra.

En el presente apartado se presentaran todas estas
referencias artisticas que sirven como ejemplo o
inspiracion para Loewe: Elements. La finalidad es poder
entender e ilustrar el origen y el camino que toma este
proyecto, igualmente que el aspecto que quiere
obetener.

Las referencias consisten en narrativas, visuales
(planos, paletas de tonos, iluminacion), graficas vy
musicales. Mediante simples fotografias, videos,
peliculas especificas, musica, libros o cualquier pieza
susceptible de poder ser citada como estimulo del
trabajo, se configurara gran parte de estos apartados.

Figura 43. Chico mirando al fuego.




PALETA CROMATICA

En este proyecto audiovisual se ha decidido utilizar una paleta cromatica especifica para
cada uno de los cuatro actos que representan los elementos de la naturaleza. La paleta
que se presenta es tanto para el cortometraje, como para los posters, el packaging, etc.
Todo lo que esté relacionado con el producto, la colecciony, en concreto, el primer acto.

En el primer acto,
el del aire, los
colores
predominantes
seran el amarillo y
el blanco, que
evocan
sensaciones de luz
y claridad propias
de este elemento.
A su vez, esta

paleta busca
anular  cualquier
distraccion y
sumergir al

espectador en un
paisaje y universo
mondtono,  que
colores como el
beige, amarillo vy
blanco
sugerir.

pueden

Por su parte, el
acto del agua se
caracterizara por
una combinacion

de diferentes
tonalidades de
azules, que
sugieren la

frescura, la pureza
y la serenidad que
se asocian con
este elemento, a
la vez que Ila
incertidumbre vy el
miedo de los mas
OSCUros.

Figura

En el acto de
tierra, la paleta
cromatica se

enfocara en la
combinacion  del
verde, el amarilloy
el marrén, colores
que simbolizan la
vida, la fertilidad y
la estabilidad.
Ademas estos
tonos, al fin y al
cabo, son los que
se encuentran en
el medio.

Referencias

cromaticas para cada acto.

Finalmente, en el
acto del fuego, los
colores
predominantes
seran el rojo, el
naranja y el
amarillo, que
representan la
pasion, la energia
y la fuerza que

caracterizan a
este elemento.
Estos colores

cargaran con un
gran significado vy
connotacion,
especialmente
psicoldgicas.

Con esta eleccion de colores, se busca transmitir emociones y
sensaciones diferentes en cada acto, ayudando a enfatizar el
caracter unico de cada uno de los elementos de la naturaleza.
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NARRACION

De esta manera, presentar las referencias e inspiraciones
narrativas de una obra audiovisual es fundamental para
comprender la historia detras y apreciar todas las capas de
significado que se esconden detras de cada escena vy
movimiento de los personajes.

A través de unos anuncios, videoclips y peliculas; se
presentan varios relatos que comparten una narracion con
la del proyecto y que, a su vez, sirven como referente e
inspiracion.
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!IH! YOUR GREA

&

Figura 45. Chico corriendo en spot de Nike Encuentra tu grandeza.

ENCUENTREA TU GRANDEZA - NIKE

En primer lugar un anuncio de Nike
titulado Encuentra tu grandeza. Se destaca
este anuncio por tener en comun parte
del mensaje con Loewe: Elements, y es
que todos somos capaces de encontrar
nuestra grandeza y valia interior y superar
los obstaculos que, a primera Vvista,
parecen insuperables.

Este spot narra de forma lineal un
mensaje de superacion y autoestima
recalcando el hecho de no rendirse vy
continuar hacia delante, hechos que
tienen una estrecha relacion con los del
cortometraje de este proyecto.



OTHERSIDE - Beyoncé

En segundo lugar, y ya el primer videoclip, destacar el de la artista estadounidense
Beyoncé OTHERSIDE. El videoclip sitUa a la cantante en un desierto misterioso que parece
desmoronarse, donde abandona a una criatura en el agua de un rio que lo lleva a otro
lado, por ello el titulo de la cancién.

Beyoncé expresa todo un conjunto de
sentimientos y emociones a la vez que
canta sobre la dualidad de la vida y la
muerte, el amor y el dolor. El uso de
atrezzo como los espejos y el agua o
elementos visuales como el juego de luces
y sombras, junto con la mdusica y la
interpretacion de Beyoncé, crean una
experiencia sensorial y artistica que invita
al espectador a reflexionar sobre la
naturaleza de la existencia humana vy la
continuidad de la vida, que lleva al ser
humano a diferentes etapas y no todas
precisamente agradables.

Esta forma de narrar, también lineal, a
través de la metafora y el simil es algo que
comparten el cortometraje y el presente
videoclip.

Figura 46. Fotogramas de OTHERSIDE de Beyoncé.
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RUNNIN' - Naughty Boy ft. Beyoncé

El segundo videoclip que se propone es el de
Runnin’ de Naughty Boy en colaboracion
también con Beyoncé. El videoclip representa la
metafora de la busqueda de libertad y escapar
de lo que limita a uno, a través de un amor que
parece inalcanzable. El relato acontece de
forma metaférica bajo el mar donde dos
personas, de forma coreografiada, intentan
llegar la una a la otra.

Elementos en comun con el cortometraje, que
presenta a través de esa metafora visual un
mensaje lo suficientemente parecido para
considerarlo un claro referente en esta forma

narrativa, de nuevo lineal.
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En tercer y ultimo lugar, cabe mencionar dos peliculas y su forma de narrar que
comparte aspectos con Loewe: Elements.

LA VIDA DE PI

La primera de ellas es La Vida de Pi. Esta
pelicula narra cdmo un joven queda a la deriva
en medio del océano, en una pequefia
embarcacion, con un tigre y ha de sobrevivir.

En esta cinta se presenta de forma metaforica
una reflexion sobre la soledad, la superacion, la
relacion con la naturaleza y la imaginacion. La
forma de explicar una historia llena de
reflexiones mediante figuras retoricas vy
elementos visuales que embellecen el relato,
tiene bastante en comun con el cortometraje.

Con una fotografia inigualable, de la mano de
Claudio  Miranda, culmina este relato,
dotandolo de realismo y unicidad.



—————— = = = T —?‘W

Figura 48. Fotogramas de la pelicula La Vida de Pi.




EL ARBOL DE LA VIDA

La siguiente y Ultima en este apartado es £/ Arbol de la
Vida, que cuenta la historia de una familia, su vida y el
transcurso de esta a través de metaforas visuales. De
la mano del director de fotografia Emmanuel Lubezki,
estas figuras retoricas representadas a través de la
imagen, construyen y complementan la narracion
practicamente por si solas.

A diferencia de las demas, esta es una pelicula con una
estructura narrativa no lineal, una meditacion poética
no convencional sobre la vida y la muerte.

El filme se estructura a partir de escenas oniricas y que
sugieren atisbos de surrealismo. Desafia y transguede
las formas narrativas tradicionales y habla del amor, la
muerte y la existencia infringiendo las reglas clasicas.

Loewe: Elements es un proyecto que, a traves de todo
estos referentes presentados, comienza a dibujar su
forma narrativa, a travées de elementos mas
tradicionales vy otros mas transgresores,
experimentales, propiamente relacionados con el
relato y su estructura.
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IMAGEN

Para crear una obra audiovisual
impactante y coherente, es fundamental
tener en cuenta todos los aspectos
técnicos y creativos que intervienen en
la produccion artistica de un spot o
cortometraje. Uno de los aspectos mas
significativos en este sentido es el uso
de referencias visuales, cromaticas y de
iluminacion adecuadas. La composicion
visual (planos, angulos, composicién), la
luz, y la eleccion de la paleta de tonos
pueden influir de manera importante en
la estética e incluso la narrativa. Por lo
tanto, en este apartado se mostraran
las buenas practicas en la fotografia que
son consideradas como influencias vy
que se imitarian o tomarian como
referentes en la realizacion del spot.

A su vez, se distinguen tres campos de los
que se extraen y presentan estas diferentes
referencias:  fotografos, anuncios y/o
videoclips 'y, por Ultimo, peliculas y/o
cortometrajes. A travées de frames o
imagenes se ilustraran todas  estas
referencias artisticas, tanto para el spot,
Ccomo para el poster de promocion.

De forma general, el proyecto, en cuanto
imagen, se basa en tres tipos: fotografia
experimental, fotografia de desnudo vy

v

fotografia de naturaleza/paisajistica.
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FOTOGRAFIA

En primer lugar se mostraran un seguido de moodboards que ilustran los diferentes
fotografos referentes para el proyecto, de todos los aspectos mencionados. Dentro de
estos fotografos los hay que se dedican profesionalmente y otros mas amateur.

Entre todos ellos hay una amalgama de los estilos mencionados: experimental,
desnudez y paisaje.
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| @pornceptual
é , Figura 51. Diferente tipo de fotografias de

diferentes fotografos.




Spyros Rennt

Figura 52. Desnudos y modelaje del artista.




Arnoldas Kubilius

Figura 53. Fotografias de desnudos en el
contexto de la naturaleza.




Carlos Morante

Figura 54. Fotografias de desnudos
individuales y en pareja.




Franco Fontana

Figura 55. Fotografias caracteristicas del
paisaje y de mujeres desnudas..




Emmanuel Lubezki

Figura 56. Director de fotografia que capta la
esencia de la humanidad y la naturleza.
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Paolo Zerbini

Figura 57. Posados femeninos dignos de
portada.




Sam Wilson
Figura 58. Posados dignos de portada.




Isaac Calpe
Figura 59. Retratos en los que se aprecia la

relacion de las personas con el medio.




AP

Leo Maki

Figura 60. Desnudos que retratan momentos
de éxtasis.



Rosa Isabel Vazquez

Figura 61. Fotografias paisajisticas que
transmiten la crudeza e inmensidad de este.

\




Eliana Morte

Figura 62. Retratos intimos y fotografias de
detalles.




Gray Sorrenti

Figura 63. Directora de fotografia de Loewe,
desnudos, posados y naturaleza.

A

T



{
\

K.

Ana Harff

Figura 64. Desnudos femeninos que
transmiten sororidad y la relacion de la mujer
con la naturaleza.
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ANUNCIOS Y/O VIDEOCLIPS

En segundo lugar, moodboards de anuncios y/o videoclips que se sitian como
referentes del lenguaje visual en el presente trabajo. La gran mayoria son videoclips,
aungue también hay algln spot, que contienen ciertos aspectos en su lenguaje visual
que resultan atractivos e inspiradores para este cortometraje y podrfan encajar con la

estética de la marca.
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Terre d'Hermes 2

Figura 65. Fotogramas del anuncio.
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Un Jardin a Cythere

Figura 66. Fotogramas del anuncio.
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LOEWE x On

Figura 67. Fotogramas del anuncio.
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ViAGAM

VIVA GLAM

Figura 68. Fotogramas del anuncio.




De Aqui No Sales
ROSALIA

Figura 69. Fotogramas del videoclip.




Ea Ea
Blanca Paloma ‘

Figura 70. Fotogramas del videoclip.
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911

Lady Gaga

Figura 71. Fotogramas del videoclip.
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Flashing Lights
Kanye West

Figura 72. Fotogramas del videoclip.
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The following content is graphic in nature.
The imagery depicted is an expression of the artist
and does not necessarily reflect that of the network.
Viewer discretion is advised.




Wildest Dreams

Taylor Swift

Figura 73. Fotogramas del videoclip.




Rise
Katy Perry

Figura 74. Fotogramas del videoclip.




Love
Lana del Rey

Figura 75. Fotogramas del videoclip.
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Atopos
Bjork

Figura 76. Fotogramas del videoclip.
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Calvin Harris, Dua Lipa
Figura 77. Fotogramas del videoclip.




Goosebumps
4 Travis Scott, Kendrick Lamar

Figura 78. Fotogramas del videoclip.
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CORTOS Y/O LARGOMETRAJES

Por ultimo, piezas audiovisuales de ficcion o documental que, de nuevo, a través de un
seguido de moodboards, revelaran la inspiracion y referentes en el ambito de la
construccion del plano y la imagen, juntamente con los respectivos/as directores/as de
fotografia.
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Figura 79. Fotogramas de la pelicula Call Me By Your Name.

Call Me By Your Name y Sayombhu Mukdeeprom
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Blissfully Yours y Sayombhu Mukdeeprom




Figura 81. Fotogramas de la pelicula Moonrise Kingdom.

Moonrise Kingdom y Robert Yeoman
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Retrato de Una Mujer en Llamasy Claire Mathon
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Duney Greig Fraser
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Figura 85. fotogramas de la pelicula Big Fish.

Big Fish y Philippe Rousselot
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Pride & Prejudice y Roman Osin




Figura 87. Fotogramas de la pelicula The Thin Red Line.

The Thin Red Line 'y John Toll




Figura 88. Fotogramas de la pelicula Lemonade.

Lemonade y Khalik Allah, Par Ekberg, Santiago Gonzalez,
Chayse Irvin, Reed Morano, Malik Hassan Sayeed
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Figura 89. Fotogramas de la pelicula Black Is King.

Black is King y Muhammad Ahmed, Michael Fernandez, Laura Merians
Goncalves, Santiago Gonzalez, Ryan Helfant, Malik Sayeed
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Lawrence of Arabia y Freddie Young
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Figura 91. Fotogramas de la pelicula Days of Heaven.

Days of Heaven y Néestor Almendros, Haskell Wexler
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Baraka y Ron Fricke
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The Secret Life of Walter Mitty y Stuart Dryburgh
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Figura 94. Fotogramas de la pelicula The Beach.

The Beach y Darius Khondiji
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The Revenanty Emmanuel Lubezki
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Into the Wild y Eric Gaut
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Song to Song y Emmanuel Lubezki
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Enter the Void y Benoit Debie




Figura 99. Fotogramas de la pelicula La Jetée.

La Jetée y Jean Chiabaut, Chris Marker
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Pi'y Matthew Libatique
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MUSICA

En cuanto a las referencias musicales, cabe destacar que habria
una division en cinco diferentes categorias: aire, agua, tierra, fuego
y general; ya que habria una version del cortometraje al estilo
teaser para medios de distribucion que requieren mas brevedad
como la television. Por tanto, la musica tendrfa que ser diferente y
Unica para unir los cuatro actos y crear una pieza final con sentido
que ilustrara la coleccion al completo a través de un montaje que
los recogiera de forma general.

El  proyecto no pretende tener unas musicas cantadas,
simplemente se analizaran y presentaran las ideas y referencias de
instrumentales y musicas puras, sin voz, las cuales compondrian
cada una de las escenas del cortometraje.

Cabe destacar que las musicas, no solo adornarian, sino también
contarian, ya que formarian parte de la narracion formando asi un
montaje compasado. A través de la velocidad, las escalas y los
instrumentos segun el acto, la musica transmitirfa unas cosas u
otras.
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Cri Cri de Karmento

En el caso del primer acto, el aire
explica un momento mas delicado
y mondtono, es por ello que la
musica que se emplearia no seria
de compases demasiado
acelerados, ni muy adornada de
instrumentos ni sintetizadores. La
guitarra serfa el instrumento que
predominaria durante toda la obra.
La musica tradicional y el folklore
castellano o aragonés resultan
esenciales para poder concebir
esta escena. Algunas piezas
musicales que sirven  como
referencia y muestra y recogen las
intenciones expuestas
anteriormente son:

ESTRELLA MORENTE

Tan Pequeriica y Sincera de Amaia En el Rio de Vicente Navarro

TAN PEQUENICA Y SINCERA
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Entre Dos Aguas de Paco de Lucia

PACO . &
DE LUCIA

“Ihlie Sos Aquas El segundo acto sigue en esa linea intima
) del protagonista, es por eso que la
musica no cambiaria demasiado. El ritmo
y los compases serfan mas rapidos que
se convertiria en la principal diferencia
con el acto anterior. Pese a seguir
mostrando vulnerabilidad, en este acto la
musica ha de ayudar tanto a tensionar al
espectador en ciertas partes como a

calmarlo en otras. La escena ha de

Forever de The Little Dippers

THE LITTLE transportar al mar, al mediterraneo, pero
DIPPERS sabiendo mostrar el peligro o la soledad
que puede representar. Las canciones
ER,S que se tomarian como referencia son

é RECORDS algunas como:

FOREVER

(SPED UP)

Veinte Afios de Buena
Ni Contigo ni Sin Ti de Manzanita Vista Social Club

VIANZANTEA

Alfonsina y el Mar
de Natalia Lafourcade

Algo Contigo

Chiquitita de ABBA 4 i
lquitita de de Rita Payés y Elisabeth Roma

Voulez-Vous
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Terra de Tanxugueiras

Concluyendo  la  historia  se
encuentra el acto del fuego, el
ultimo, donde la accién de la
historia culmina junto al personaje
y, por ende ha de transmitir esa
pasion y efervescencia. Aqui toma
protagonismo el sur de Espafia y
su  musica, que representa
adecuadamente el fervor que
constituye  este Ultimo  acto.
Incluyendo también la mezcla de
vanguardia vy tradicion, con la
combinacion de elementos
musicales tradicionales y
modernos, se encuentran estas
piezas que sirven como referencia
e ilustracion de ello:

Muifieira de Ons de Aliboria

(\:‘kmng

Olvidame de Baiuca Morrifia de Baiuca

OLVIDAME

Baiuca / Aliboris
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Concluyendo la historia se
encuentra el acto del fuego,
el Ultimo, donde la accion de
la historia culmina junto al
personaje y, por ende ha de
transmitir  esa pasion vy
efervescencia. Aqui toma
protagonismo el sur de
Espafia y su musica, que
representa adecuadamente
el fervor que constituye este
ultimo  acto.  Incluyendo
también la  mezcla de
vanguardia y tradicion, con la
combinacion de elementos
musicales  tradicionales vy
modernos, se encuentran
estas piezas que sirven como
referencia e ilustracion de
ello:

En lo alto del cerro de Estrella Morente

De Plata de ROSALIA Que No Salga la Luna de ROSALIA EAFA de Blanca Paloma
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En dltimo lugar, para las capsulas
mencionadas anteriormente, para
una distribucion general en canales
mas  tradicionales como la
television, se haria un montaje
compasado de manera mas
general, a modo de teaser, para
mostrar la coleccion vy la historia de
manera concisa.

Para ello se utilizarian referencias
musicales en las que destacaran
sintetizadores que  permitieran
crear la necesidad en el espectador
y la angustia de no saber que pasa
e incitar a ver todo en la web o
redes sociales. La musica no ha de
estar relacionada con ninguno de
los cuatro actos, para poder
complementar bien todas las
imagenes. Algunos ejemplos son:

MOTOMAMI de ROSALIA

CUUUUuuuuuute de ROSALIA

»

(¥,,

/ i
uaruot counun |

A Palé de ROSALIA

Ghost de Beyonceé

BEYONCE

Figura 101. Portadas de albumes musicales.
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GRAFISMO

En el ambito grafico, el spot contara con unos determinados
momentos en los que apareceran graflas o letras. Estos momentos
son, en primer lugar, para presentar la marca dentro del spoty, en
segundo lugar, separar los distintos actos con sus respectivos
titulos.

Ademas de los teasers, como se ha explicado anteriormente, el
proyecto contara con unos posters de promocion de la coleccion y
sus respectivos anuncios. En los posters también habra caracteres
tipograficos. Este llevara el nombre de la marca, el del spot vy
elemento correspondiente, la fecha, la persona responsable de la
fotografia y la coleccion.

Tanto para el spot como para los posters, la tipografia empleada
para titulos y texto destacado sera la aplicada por Loewe Albertus,
ya que la dota de identidad y le aporta sentido de pertenencia. Y
para los subtitulos e informacién de relleno, se utilizara una
tipografia sin serifa y de palo seco, al estilo de Helios, para
complementar de forma elegante y sin distraer ni ornamentar
innecesariamente el mensaje.

HELIOS Albertus Nova

Pese a que la marca se identifica actualmente con esa tipografia,
Loewe no ha dejado de reinventarse en lo relacionado a su imagen
y emblema que es el propio apellido del creador, Enrique Loewe.

Figura 102. /lustracion de la tipografia Albertus Nova..
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En estas figuras se aprecia la evolucion hacia el minimalismo que
ha seguido su marca a la hora de representarla graficamente v,
pues, en este caso, se pretende continuar en esta linea, no solo con
el packaging y el producto, sino que también con el teaser y los
posters.

neomomne Lo QD wBms,
V
Lewe
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1846

Figura 103. Evolucion del logo de Loewe
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En relacion al poster, este también tendra una composicion
determinada, teniendo en cuenta el texto y la imagen. La base y
referencia son los ya existentes de Loewe.

Las fotos compondran el poster junto a los textos y una imagen del
producto de la coleccion, de una de las fragancias, situada en el
margen del cartel. Los colores que seran aplicados en el pdster son
los correspondientes con la gama cromatica de cada una de las
fragancias, pero solo en la imagen, el resto del cartel serd color
crema sefia de identidad de Loewe mas el negro de los textos.

Figura 104. Poster de Loewe.
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VESTUARIO Y MAQUILLAJE

Tanto el vestuario como el maquillaje
formarian una esencial parte del
proyecto, pues el proyecto tiene una
armonia y equilibrio entre los actos que
se ha de mostrar a través de los
estilismos de los personajes. Pese a que
cada acto tiene sus diferencias, el
maquillaje sera en general bastante
uniforme, al igual que el vestuario.

En primer lugar, el vestuario busca
equilibrar las diferentes escenas sin
hacer que destaquen una sobre la otra.
Al tratarse de un anuncio de Loewe, se
jugaria bastante con el concepto nudity.
Los actores y actrices simplemente
llevarian ropa que emularia la forma vy
concepto de la ropa interior para tapar
los genitales y los pechos, la justa vy
necesaria cantidad de tela para
esconder esas partes.

Hay un énfasis en los pechos, ya que si las
mujeres no pueden ensefiarlo, o hay
modelos no binarios que no se sienten
comodos/as haciéndolo, tampoco o haran
los hombres. La tonalidad de esas prendas
sera diferente e ird en consonancia segun el
color de la piel del modelo. La Unica
diferencia reside en el Ultimo acto donde,
en los momentos de flashbacks, se veran
distintas acciones y personajes con trajes
que no tendran nada que ver con lo demas.
Estos atuendos que se podran apreciar
haran referencia a la cultura espafiola y la
lujuria y ostentacion con perspectiva queer.
Es decir, por ejemplo, trajes de luces,
plumas, lentejuelas, corsés, etc, siempre
dentro de E gama cromatica
correspondiente y rompiendo los roles de
género.
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Figura 105. Moodboard de vestuario en el
que se ilustran las ideas para el proyecto.




VESTUARIO Y MAQUILLAJE

En segundo lugar, el maquillaje tendria
como objetivo  principal  transmitir
naturalidad y espontaneidad. En el
primer y segundo acto, el makeup seria
el justo para eliminar impurezas que
pudieran distraer o molestar a los
propios actores y actrices. En el tercer
acto, se utilizarian brillos para iluminary
jugar con la luz natural del sol y del
atardecer en zonas de la cara como el
arco ciliar, los pémulos, la punta de la
nariz y el arco de cupido. A su vez,
también se usaria lipgloss por el mismo
motivo y el pelo mojado completaria el
estilismo final, estilo wet look, dotandolo
de realismo.

En ningdn momento habria sombras ni
colores en ninguno de los actos, hasta el
final. En el Ultimo acto entrarian en juego
sombras vy labiales de intensidad y dentro
de la gama del rojo en la parte de los
flashbacks. Al igual que con el vestuario,
servirfan para representar un momento de
transformacion y transgresion de la norma.
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Figura 106. Moodboard de maquillaje en el
que se ilustran las ideas para el proyecto.
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ATREZZO Y DIRECCION DE ARTE

La direccion artistica y atrezzo en escena tienen un papel
importante. Pese a no ser un elemento esencial, en parte requiere
de cierta preparacion previa. La gran mayoria de los teasers
transucrren en plena naturaleza, sin adornos, pero el spot no deja
de ser una mezcla entre un relato tradicional y experimental. Es por
eso que, al ser el cortometraje una metafora que se muestra a
través de la naturaleza, contiene elementos y secuencias mas de
tipo psicologicas que se mostraran de manera diferente.

En definitiva, se construiran sets o utilizaran otras localizaciones
que no sean las de la naturaleza, que sirvan para poder
representar estos momentos. Los elementos del atrezzo que se
utilizaran son:
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Flores y elementos naturales: Este elemento puede servir para representar momentos
mas experimentales y metafdricos. Puede aparecer en numerosas ocasiones en el
anuncio. Ademas de las flores, se utilizan otros elementos naturales como hojas, ramas,
frutas, agua y rocas para complementar la imagen de la naturaleza y la frescura de la

fragancia.

Figura 107. Flores y elementos naturales.

Botellas de perfume: En el anuncio, se muestran las botellas de perfume de la marca
LOEWE que contienen la nueva coleccion que se esta promocionando.

Figura 108. Frascos de Loewe.

LOEWE

EARTH
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Habitaculos de colores: En unos espacios cerrados con dimensiones para caber una
persona, tendrian lugar estas grabaciones que complementarian la narracion principal.
Estarian pintados del color de cada uno de los actos.

Figura 109. Habitaciones coloridas.

Objetos: materiales abstractos y figurativos que puedan servir para crear espacios e
ideas oniricas, sensaciones extrafias, confusas o texturas.

Figura 110. Objetos y estructuras no figurativas.

Telas: que puedan crear efectos interesantes y curiosos.

Figura 111. Beyoncé posando en naturaleza con una tela de
fondo.
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Elementos tecnoldgicos: dispositivos luminicos o electronicos como flashes, linternas o
pantallas que aporten futurismo y brutalismo a la imagen, en contraposicion de la
naturaleza tradicional.

Figura 112. Pantallas y luces marcando la silueta de un sujeto.

Elementos arquitectonicos: cubos de cristal, ventanas o puertas que jueguen con el
encuadre y la geometria de los planos.

Figura 113. Puerta de luces y cubo de cristal gigante con luces.

Estos siete elementos serian la clave para poder completar la narracion del
cortometraje a través de esta vertiente mas experimental y metaférica.
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PERSONAJES Y CASTING

La seleccion de modelos para un proyecto audiovisual es un
proceso importante y significativo. Al elegir los modelos adecuados,
se puede crear una narrativa visual interesante y diversa que pueda
conectar con una amplia audiencia. Si se desea representar a
diferentes géneros, puede ser importante seleccionar modelos
tanto hombres, mujeres como no binarios para crear un elenco
inclusivo y diverso.

En primer lugar, es importante tener en cuenta el mensaje que se
quiere transmitir con el cortometraje, ya que puede determinar el
tipo de modelos que se necesitan para transmitir esa historia de
manera efectiva.

Una vez que se ha definido el mensaje, se puede comenzar a
buscar modelos. Las agencias o redes sociales son la clave para
encontrar modelos que encajen con el cortometraje.

Es relevante tener en cuenta que la diversidad no solo se trata de
representar diferentes géneros, sino también de representar
diferentes edades, etnias y habilidades fisicas. Al incluir modelos de
diferentes origenes, se puede crear una historia mas completa, rica
visualmente y diversa que pueda conectar con una amplia
audiencia.

El mensaje, como se ha expuesto con aterioridad, se basa en la
diversidad y la inclusion, sin olvidar que es una marca de lujo y que
busca propagar valores del pais.
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Es por eso que se han escogido modelos con proyeccién y modelos que recién
empiezan su carrera, ademas de algunos espafioles y otros extranjeros. Los escogidos
para representar a cada uno de los personajes del cortometraje son los siguientes.

Figura 114. Los modelos que interpretarian los personajes del cortometraje. De
izquierda a derecha y de arriba a abajo: Adrién Casani (Mel), ROSALIA (Francis), Nicolas
Huchard (Aike), Indya Moore (Alex) y Mario Sena (Tal).

Sin embargo, para el proyecto de los posters que si se ha realizado, se ha contado con
modelos no profesionales, por motivos de viabilidad econdmica.

Figura 115. [ os modelos que interpretarian los personajes del cortometraje. De
izquierda a derecha: Berta Clota (Mel), Sofia Ba (Francis), Miguel Garcia (Aike y Alex) y
Ainoa Giménez (Tal).
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LOCALIZACIONES

En el caso de las localizaciones a las que se recurrira en el
proyecto, cabe destacar que hay diferencias entre las propuestas
para el spot y las escogidas para tomar las fotografias para los
posters por varios motivos.

Es mas facil acceder a sitios proximos que para una fotografia
pueden representar bien la idea, pero que para un teaser se
quedarian cortos. Es decir, para un anuncio que se inspira vy
grabaria en toda la geografia espafiola resulta bastante complicado
agendar un equipo entero.

En primer lugar, se mostraran los lugares y escenarios en los que
aconteceria la historia y el cortometraje, por orden de presentacion
de los actos dentro del propio corto y, posteriormente, los
escogidos para la realizacion de los posters.
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En el caso del Acto I. Aire, se precisan localizaciones idéneas para representar el
desierto y el aire, asi como la metafora de perderse en el camino. Los escenarios
presentados resultan ideales para capturar la sensacion de soledad y aislamiento.
Ademas, su clima seco y ventoso contribuye a crear una atmaosfera perfecta para reflejar
la sensacion de libertad que se busca en la metafora de perderse en el camino. creando
asi un efecto emocional en el espectador que va mas alla de lo puramente visual.

Figura 116. Paisajes de referencia del primer acto del cortometraje. De izquierda a
derecha y de arriba a abajo: Dunas de Corralejo, Desierto de Abanilla, Campos de
Castilla, Desierto de los Monegros, Dunas de Sotavento.
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Figura 117. Paisajes de referencia del segundo acto del cortometraje. De izquierda a
derecha y de arriba a abajo: Nerja, Costa Brava, Es Calo des Mort y Es Vedra.

Para el Acto Il. Agua, los escenarios son idéneos para representar el mar y el agua
debido a su ubicacién en zonas costeras de Espafia y su proximidad al Mediterraneo.
Estas zonas se caracterizan por tener aguas cristalinas, playas de arena blanca y fina,
acantilados y calas rocosas, que crean un paisaje ideal para representar determinados
momentos del cortometraje. Ademas, la luz natural y la temperatura calida del clima
mediterraneo contribuyen a crear una atmaosfera perfecta para capturar la belleza del
mar y el agua en fotografias y videos.
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En relacion con el Acto ll. Tierra, el escenario cambia y la historia transcurre en tierra
firme. Las localizaciones presentadas para este acto son perfectas para representar la
tierra, asi como la metafora de la esperanza y el encontrar a gente bonita en el camino,
que es en lo que consiste el acto, debido a su belleza natural, exuberante y variada.
Estas localizaciones se caracterizan por tener una vegetacion frondosa, rios y arroyos
cristalinos y piscinas naturales, que crean un paisaje magico y lleno de vida. Ademas, su
clima humedo vy fresco contribuye a crear una atmaosfera ideal para reflejar la sensacion
de renacimiento y esperanza que se busca en esta metafora.

Figura 118. Paisajes de referencia del tercer acto del cortometraje. De izquierda a
derecha y de arriba a abajo: Garganta de los Infiernos, Rio Borosa, Gorg Blau, Praia
FLuvial de Pontecaldelas y Playa de Langre.
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Figura 119. Paisajes de referencia del cuarto acto del cortometraje. De izquierda a
derecha y de arriba a abajo: el Torcal, Playa de Taurito, Cerro del Hierro, Los
Charcones de Lanzarote, el Charco Azul de El Hierro y Los Hervideros de Lanzarote.

Acerca del Ultimo acto, Acto IV: Fuego, las localizaciones que se exopnen son las
consideradas como adecuadas por diversos motivos. Para representar el fuego y la
pasion en estos escenarios es necesaria una buena iluminacion roja, debido a su
ambiente naturalmente salvaje y crudo. Estas localizaciones ofrecen un escenario que
puede ser transformado a través de una luz carmesi que potencie el fuego vy la pasion
que se quiere representar. Al ser paisajes sin personalidad o construcciones humanas
que puedan distraer, se enfatiza aun mas la intensidad del elemento y la fervor que
representa. Ademas, los espacios amplios y despejados de estas localizaciones permiten
crear una sensacion de éxtasis y libertad que complementa perfectamente la
representacion psicologica del fuego. La historia acontece en la noche, iluminada por el
poder del rojo, es por ello que estos escenarios sin personalidad pero escarpiados
ilustran idealmente el concepto.
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Para la realizacion de los posters se han seguido las caracteristicas recién expuestas y
se han escogido localizaciones que capturan la esencia de las presentadas para el
proyecto y el cortometraje, pero que han resultado posibles de llevar a cabo.

Figura 120. Paisajes de referencia del cuarto acto del cortometraje. De izquierda a
derecha y de arriba a abajo. s'Espalmador, Es Calo des Morts, Caldes de Malavella,
Cala Port Ginesta.
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Figura 121. Moodboard general de estilo en el que se muestra un
conjunto de todas las ideas expuestas hasta el momento.




PLANTEAMIENTO TECNICO

En este apartado se desarrollaran los aspectos de creacion que
incluyen guion, guion técnico, scouting de las posibles
localizaciones, los posibles actores y/o actrices que formarian parte
del proyecto, un disefio de presupuesto y el plan de rodaje.
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LOEWE: Elements

SEC1 Pgl
DESIERTO. EXT/AMANECER SEC 01
“UNO: AIRE”

Amanece, mas no hay sol, todo son nubes. El cielo es de un
color grisaceo blangquecino. Se ven unos campos desérticos vy
dridos entre los cuales se abre camino una extensa e
infinita carretera. En la 1inmensidad, ALEX (22) camina en
completa soledad y sin rumbo.

El cansancio vy la fatiga se muestran en su rostro,
exhibiendo el tiempo que lleva en ruta. Una vez ya no puede
continuar, la inhdéspita carretera acaba y se funde con la
nada, con el desierto. Alex 1intenta recobrar el camino,
pero, de repente, todo a su alrededor desaparece ante sus
ojos. A medida que gira su cabeza, descubre gque ya no hay
nada, tampoco la carretera, pero ya no puede volver hacia
atrads. Desesperado empieza a gritar.

ALEX
(efusiva vy
repetidamente) ;Hola!
iHola!

El eco acompafia su mensaje qgque retumba por todo el lugar.
Alrededor todo es igual, un sinfin de campos, desierto vy
timidos monticulos que se alargan en la inmensidad del
espacio. Alex, después de intentar volver a encontrar
desesperadamente el camino durante un largo periodo de
tiempo, se detiene y cae rendide de rodillas al suelo.

En un estado de ensofiacidédn empieza a percibir y sentir
cosas que lo transportan a otro lugar. De pronto una 1luz
provoca un destello en el horizonte, con una intensidad
similar a la del sol o una estrella igual de potente. A su
vez, empieza a soplar un ligero viento. De forma
progressiva, el vendaval crece en intensidad y agita todo
alrededor.

Alex alza su cabeza y mirada y comienza a sentir el impulso
del aire empujandole a seguir hacia delante. La fuerza que
ejerce la naturaleza sobre su persona es superior a su
voluntad, gue acaba venciendo y contribuye a que se levante
y corra, cada vez mas velozmente.

Alex sigue <corriendo por un paisaje homogéneo, con la
voluntad de poder encontrar una salida y retomar el camino
gue seguia antes de perderse.
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Tras un tiempo desplazandose por todo el paisaje, encuentra
un obstaculo que le corta el camino. Se trata de un gran
monticulo de arena gque destaca sobre el resto. Alex decide
continuar hacia arriba con un considerable esfuerzo. Llega a
la cima y el viento deja de soplar. Mira hacia atréas, vuelve
su torso de nuevo hacia delante y se precipita al wvacio.

Negro

Pg2

EC2
SEC SEC 02

MAR. EXT/DIA
“DOS: AGUA”

Se ve la orilla del mar junto a una extensa manga de arena y
un prominente monticulo. El agua estd calmada y apacible.
Hay una persona estirada, AIKE (22), sin conocimiento. Las
olas van y vienen y agitan su cuerpo y su cabeza.

Unos instantes después, una ola de mayor 1intensidad, le
sumerge toda la cabeza, haciendo que despierte al instante.
Seguidamente, se incorpora de cuclillas, se mira todo el
cuerpo y mira el mar. Acto seguido, mira hacia atréas vy,
posteriormente, tras instantes de duda, se lanza al agua.

Una vez dentro del agua, Aike se funde con el agua para
relajarse. Antes que 1lo pueda evitar, discierne una enorme
nube de tormenta gque aparece de la nada sobre su persona.
Intenta salir del agua, pero el desierto se convierte en un
lugar hostil donde caen todos los relampagos. Decide
sumergirse % dirigirse hacia la oscura profundidad,
alejandose de la orilla. Al fondo, destaca una claridad de
luz, donde no hay tormenta ya, Aike pone rumbo hacia alla.

La situacidén en la asuperficie es complicada, el mar se ha
revolucionado vy, ©para evitar ahogarse, decide continuar
debajo del agua, buceando.

Después de nadar un buen trecho, llega a un punto en el que
se da cuenta gque estd demasiado abajo e intenta salir hacia
la superficie. Sin embargo, las corrientes marinas no se 1lo
permiten.

Aike, de forma coreografiada, lucha contra ellas, pero de
nada sirve, puesto que cada vez se hunde mas hasta llegar a
un punto en que la visidn es practicamente nula vy, rodeade
de ese azul marino, vuelve a perder el conocimiento,
sumergiéndose paulatinamente hacia la oscuridad.
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En ese momento, Aike wvuelve a entrar en un estado de
ensofiacibén, en el qgue parece estar viviendo una realidad
extrafia, pese a no estar despierto. De pronto, aparece otra
persona sumergida. MEL (22), sin embargo, camina por la
superficie de manera inversa, sin gue la gravedad le afecte.
Stubitamente, aparece un destello que emana de las
profundidades proveniente de Aike. Mel, tras un numero de
intentos consigue impulsarse e 1r hacia Aike vigorosamente
para intentar salvarl@. Tras el considerable esfuerzo,
consigue alcanzar su mano y llevarl@ hasta la superficie
donde recobra el

conocimiento.

Aike despierta, pero se encuentra sol@. La experiencia con
Mel, a quién recuerda haber visto en ese estado onirico,
parece haberse desvanecido, haber sido un suefio, pues Mel no
esta.

Después del largo tiempo bajo el agua, ahora el océano es
diferente, ha cambiado. Durante todo este estado de
inconsciencia, las corrientes lo han desplazado hasta otras
costas. Ahora, el mar es turquesa y ha salido el sol, el dia
es espléndido.

Aike se estira 1inmbébil mirando hacia el cielo con el mar
totalmente en calma, un instante que percibe como infinito.

Pasa una gaviota por encima, se vuelve a 1incorporar y
vislumbra en la lejania una tierra totalmente nueva vy
exuberante. Respira hondamente, se tranquiliza y, con calma,
decide poner rumbo hacia la orilla.

Una vez ahi, sale del mar lentamente a través de una cala
pedregosa. Se posiciona sobre alguna de las rocas mientras
observa el nuevo lugar. Vuelve a mirar hacia el mar y sigue
hacia adelante y marcha.

Negro.
SEC3 Pg3
PRADO/BOSQUE. EXT/TARDE SEC 03

“TRES: TIERRA”

TAL (22) camina por los verdes acantilados. Después de horas
y horas andando, decide detenerse y sentarse en la hierba
mirando el mar. La suave brisa le acaricia el rostro cuya
expresién deja ver la serenidad del momento.

Después de wunos 1instantes, aparece por detrads la misma
persona qgue aparecid en el agua. Mel, 1le sugiere con la
cabeza que le acomparie
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y que no se quede ahi. Ante la duda y pasividad, le extiende
el brazo y le ofrece la mano y, aqui, Tal acepta.

De la mano empiezan a correr alejandose mas y mas de 1la
costa y adentrandose en la naturaleza.

Tal vy Mel Jjuntes recorren un sinfin de localizaciones.
Después de alejarse del verde acantilado, siguen un camino
qgque les introduce hacia un frondoso bosgque iluminado por la
luz dorada del sol.

Recorren el mégico lugar igual de entusiasmades que al
principio. El1 sendero del bosque parece infinito, hasta gue
Mel vislumbra un claro. Se acercan entusiasmados de la mano,
Mel por delante de Tal.

Una vez ahi, descubren 1lo que hay al otro lado, unas
copiosas pozas a las que, instantaneamente, Mel se lanza de
cabeza. Frenéticamente, empieza a echarle agua a Tal para
conseguir que se lance al agua.

Finalmente, tras dejar de insistir, Tal se lanza al agua con
Mel. Se bafian y juegan como ya venian haciendo. Se dirigen a
la cascada de la gue emana el agua y se besan.

Tal decide salir del agua vy Mel 1le sigue. Después de
bafiarse, se secan al sol tranquilamente y, el par de jdbvenes
empieza a actuar cada vez de forma més carifiosa. Tras 1la
breve pausa al sol, deciden continuar el camino siguiendo el
rio gue deriva.

Al llegar més abajo, encuentran un prado con un arbol que
observan ojiplaticos. En el 1limite de 1la 1llanura, Tal se
lanza a besar a Mel y sale corriendo. Atdénite, Mel se lanza
impulsivamente tras Tal

unos breves instantes después.

Corren y rien por mitad del prado hasta que Tal alcanza a
Mel, le derriba pasionalmente y queda encima de elle en el
suelo. Se miran y se besan.

Negro.

El dia empieza a caer y la llegada de la oscura noche es
inminente. Sin embargo, deciden gquedarse ahi, se funden en
un abrazo eterno y esperan la llegada del conticinio.

SEC4 Pg4
ROCAS. EXT/NOCHE SEC 04

“CUATRO: FUEGO”
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Es préacticamente de noche, un tenue halo de 1luz dibuja el
prado donde antes yacian dos personas estiradas. Sin
embargo, ahora solo queda una, FRANCIS (22) . Con la
pradcticamente inexistente y suave luz del sol, se percibe
que el campo es diferente, ahora no es de color verde, ha
florecido y es rojo, es de amapolas. Ha pasado el tiempo.

Francis empieza a buscar a alguien a su alrededor, gritando.
La puesta de sol dibuja un cielo de color rojo como si el
firmamento estuviera prendido en llamas. Francis se rinde vy
deja de llamar. Una vez el sol se esconde y la oscuridad de
la noche inunda el lugar.

De pronto, aparece una timida luz roja en el horizonte, en
medio de una naturaleza gue no se distingue. La luz no
proviene del sol, es un destello de un tono totalmente
diferente.

La vegetacidén ha desaparecido, ya no hay bosque, la tierra
es yerma Yy rocosa. El paisaje a su alrededor consiste en
llanuras, rocas y cuevas sin vida.

Tras observar la escena, Francis extiende el brazo hacia
delante en direccidén a la claridad roja. Acto seguido se le
empieza a i1luminar la mano del mismmo color. Se coloca 1la
mano en el pecho y el cUmulo de luz empieza a extenderse por
todo su cuerpo, desde el corazdn hasta la cabeza vy las
extremidades.

De los pies comienzan a dibujarse dos finas lineas de fuego
por el suelo gue marcan un camino. Este sendero se va
trazando hasta llegar a una cueva, de donde viene la primera
luz visible del horizonte.

Francis sigue el sendero con decisidén aungue encuentra
severas travas durante el recorrido. Escenas de sexo,
lujuria, soledad, pasidén y éxtasis se le vienen a la cabeza
complementando el ritmo frenético de su caminar hasta
conseguir llegar al otro extremo.

Antes de llegar al final, se detiene y observa la cueva de
la gue emana esa luz escarlata. Con cuidado, entra en el
refugio y encuentra un espejo que refleja su propia silueta
y luz. Se descubre que realmente la luz venia de si mism@,
era un reflejo de su persona. Esa luz siempre estuvo ahi.

Todo se vuelve negro excepto el rostro de Francis, que sigue
de color rojo. Extiende su mano para tocar su rostro en el
espejo y atravesarlo y, en el momento en el gue su indice
acaricia el cristal, un destello rojo ilumina todo.

Negro
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SEC. 1 - “ACTO 1. AIRE”

ESC. 1. EXT. DESIERTO ARIDO - AMANECER

Amanece un dia gris y nublado. Se muestra una carretera
extensa en un campo desértico y arido. ALEX (22) camina solo
y cansado por la carretera. De repente, la carretera

desaparece y Alex se encuentra perdido en el desierto. Alex
grita desesperado y no encuentra salida. Alex se detiene vy
cae de rodillas al suelo.

ESC. 2. EXT. DESIERTO ARIDO - DIa

ALEX entra en un estado de ensofiacidédn y percibe una 1luz
brillante en el horizonte.

ESC. 3. EXT. DESIERTO ARIDO - DIA

El viento comienza a soplar y ALEX siente la fuerza de 1la
naturaleza empujandolo hacia delante y lo despierta. Alex
comienza a correr cada vez méds velozmente por un paisaje
homogéneo buscando una salida. Encuentra un gran monticulo de
arena que bloquea su camino y decide subirlo. Al llegar a la
cima, el viento deja de soplar. Mira hacia atréas, luego hacia
adelante y se precipita al vacio.

SEC. 2 - “ACTO 2. AGUA”

ESC. 1. EXT. ORILLA - DIA

Se ve la orilla del mar con AIKE (22) inconsciente y agitado
por las olas. Una ola més grande lo despierta y se mete
lentamente en el agua. De repente, una tormenta aparece vy
Aike se sumerge para alejarse de ella. Encuentra una luz en
la oscuridad y nada hacia ella. Después de un tiempo, lucha
contra las corrientes marinas y pierde el conocimiento.

ESC. 2. EXT. PROFUNDIDAD MAR - DIA

MEL (22), que camina inversamente por el agua ve un destello,
AIKE cayendo al fondo del mar. Intenta salvarlo mientras,
Aike vive otro estado de ensofiacidn.
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ESC. 3. EXT. MAR - DIA

Finalmente, AIKE despierta solo y se da cuenta de que ha sido
llevado a una nueva costa. La tormenta se ha ido, el dia es
reluciente. Se toma un momento para admirar la vista antes de
dirigirse hacia adelante, donde se adentra a través de una
cala rocosa a tierra firme.

SEC. 3 - “ACTO 3. TIERRA”

ESC. 1. EXT. ACANTILADOS - DIA

TAL (22) camina por los verdes acantilados, se detiene y se
sienta en la hierba mirando el mar. MEL (22) aparece por
detrds de TAL y le sugiere con la cabeza gque le acompafie.
Extiende el brazo y le ofrece la mano a TAL vy, finalmente
acepta.

ESC. 2. EXT. BOSQUE - DIA

TAL (22) y MEL (22), de la mano, empiezan a correr alejandose
mas y més de la costa y adentrandose en la naturaleza.
Recorren un sinfin de localizaciones. Sigue un camino hacia
un frondoso bosque 1iluminado por la luz dorada del sol.
Llegan a un claro y descubren las pozas. Mel se lanza de
cabeza al agua y anima a Tal a unirse a ella. Finalmente, Tal
se lanza al agua y se bafian y Jjuegan juntos. Se dirigen a la
cascada y se besan. Se secan al sol y deciden continuar el
camino siguiendo el rio que deriva.

ESC. 3. EXT. ACANTILADOS - DIA / ATARDECER

TAL (22) y MEL (22) encuentran un prado con un Aarbol. Antes
de adentrarse en él, Tal besa a Mel y sale corriendo. Mel le
sigue y amb@s corren y rien por el prado. Tal derriba a Mel
pasionalmente y queda encima de elle en el suelo. Se miran y
se besan. Se funden en un abrazo eterno y esperan la llegada
de la noche.
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SEC. 4 - “ACTO 4. FUEGO”

ESC. 1. EXT. PRADO - NOCHE

FRANCIS (22) se encuentra sol@ en un prado lleno de amapolas
rojas. Intenta buscar a alguien gritando, pero se rinde
cuando cae la noche. Una luz roja aparece en el horizonte vy
Francis la sigue a través de un camino de fuego gque surge
ante su persona.

ESC. 2. EXT. BOSQUE - NOCHE

FRANCIS (22) encuentra dificil segquir avanzando a la vez que
siente la presidn psicoldgica de sus recuerdos %
alucinaciones a través de un bosque sin vida y negro. Tras
vencer ese impedimento, Francis llega al final del camino de
fuego. El sendero acaba en el interior de una cueva a la que
se adentra.

ESC. 3. INT. CUEVA - NOCHE

Dentro de la cueva, hay un espejo que refleja la luz roja que
realmente viene de su persona. FRANCIS (22) toca el espejo y
todo se ilumina antes de que la escena se vuelva negra.

FIN
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DISENO DE POSTERS

El disefio de posters se hizo con base en los ya existentes de la
marca. Se escogieron diversos elementos de diferentes versiones
para crear la de la coleccion Elements. Estos son algunos de los
ejemplos.

Figura 122. Posters de promocion originales de Loewe.

LOEWE

Para los resultados finales, se tomaron fotografias para cada uno
de los elementos desde diferentes angulos, perspectivas vy
focalizaciones. En este caso, de toda la cantidad, finalmente las
seleccionadas fueron las exhibidas. Diferentes angulos vy
combinaciones para hacer de cada uno de los posters una pieza
original y Unica pero aun asi con continuidad a través del disefio y
los elementos de la naturaleza.

En las siguientes cuatro paginas se mostrara el resultado final y la
materializacion de los posters de elaboracion propia.

Figura 123. Posters de promocion para Loewe: Elements de elaboracion
propia.
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Carlos Sanso
Loewe: Elements, 2023 mas en LOEWE.com
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Carlos Sanso
Loewe: Elements, 2023 mas en LOEWE.com
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LOEWE

TIERRA

LOEWE

TIERRA

Carlos Sanso
Loewe: Elements, 2023 mas en LOEWE.com
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Carlos Sanso
Loewe: Elements, 2023 mas en LOEWE.com




Este es resultado final y un ejemplo de mock up, es decir como quedarian estos carteles
expuestos en algunos de los lugares donde esta pensada su distribucion y exhibicion,
como los anuncios de las paradas del autobus, entre otros.

Figura 124. Mock Up de los posters de promocion para Loewe: Elements hecho
a través de Placelt.
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DESGLOSE DE GUION
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Tabla 2. Desglose de guion de Loewe: Elements.

Titulo del cortometraje: “Loewe: Elements”

Direccién: Carlos Sanso

Escena 1 (Acto 1)

Pagina del | 1 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 1 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

Amanece un dia gris y nublado. Se muestra una carretera
extensa en un campo desértico y arido. ALEX (22) camina solo
y cansado por la carretera. De repente, la carretera desaparece
y Alex se encuentra perdido en el desierto. Alex grita
desesperado y no encuentra salida. Alex se detiene y cae de
rodillas al suelo.

Localizacion Desierto.
Casting: Alex Extras: - Accesorios: Perfume Aire
de “Loewe: Elements”
Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas y pelo natural.

Escenografia: El propio
paisaje.
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Escena 2 (Acto 1)

Pagina del | 1 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 1 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

ALEX (22) entra en un estado de ensofacion y percibe una luz
brillante en el horizonte.

Localizacion

Desierto.

Casting: Alex

Extras: - Accesorios: Perfume Aire
de “Loewe: Elements”.
Telas blancas.
Espejos de pie.

Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos

Maquillaje/Peluqueria:

Escenografia: El mismo

pantalones ajustados del [ Maquillaje para corregir | lugar.
color de la piel del actor / | impurezas y pelo natural. | Decoracion con telas y
actriz. espejos.
Sala blanca llena de
arena.
Escena 3 (Acto 1)
Pagina del [1y2 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 1 Dia / Noche Dia
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Descripcion de
la escena

El viento comienza a soplar y ALEX (22) siente la fuerza de la
naturaleza empujandolo hacia delante y lo despierta. Alex
comienza a correr cada vez mas velozmente por un paisaje
homogéneo buscando una salida. Encuentra un gran monticulo
de arena que bloquea su camino y decide subirlo. Al llegar a la
cima, el viento deja de soplar. Mira hacia atras, luego hacia
adelante y se precipita al vacio.

Localizacion Desierto.
Casting: Alex Extras: - Accesorios: Perfume Aire
de “Loewe: Elements’.
Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas y pelo natural.

Escenografia: El propio
paisaje.

actriz.

Escena 1 (Acto 2)

Pagina del | 2 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 1 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

Se ve la orilla del mar con AIKE (22) inconsciente y agitado por
las olas. Una ola mas grande lo despierta y se mete lentamente
en el agua. De repente, una tormenta aparece y Aike se
sumerge para alejarse de ella. Encuentra una luz en la oscuridad
y nada hacia ella. Después de un tiempo, lucha contra las
corrientes marinas y pierde el conocimiento.

184



Localizacion

Orilla del mar y profundidad.

Casting: Aike.

Extras: - Accesorios: Perfume
Agua de “‘Loewe:
Elements’

Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos | Maquillaje/Peluqueria: Escenografia:
pantalones ajustados del [ Maquillaje para corregir | Orilla: el propio paisaje.
color de la piel del actor / | impurezas y pelo | Profundidad: piscina y
actriz. natural/mojado. mar.

Escena 2 (Acto 2)
Pagina del | 3 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 1 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

MEL (22), que camina inversamente por el agua ve un destello,
AIKE cayendo al fondo del mar. Intenta salvarlo mientras, Aike
vive otro estado de ensonacion.

Localizacion

Profundidad del mar.

Casting: Aike y Mel.

Extras: -

Accesorios: Perfume
Agua de “‘Loewe:
Elements’

Caja de cristal de grandes
dimensiones.
Flores y
artificiales.

arbustos
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Figuras abstractas.

Dobles: -

Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Magquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas y pelo
natural/mojado.

Escenografia:
Profundidad:
mar.

Sala azul oscura con una
caja de cristal y agua
alrededor.

piscina vy

Escena 3 (Acto 2)

Pagina del | 3 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 2 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

Finalmente, AIKE despierta solo y se da cuenta de que ha sido
llevado a una nueva costa. La tormenta se ha ido, el dia es
reluciente. Se toma un momento para admirar la vista antes de
dirigirse hacia adelante, donde se adentra a través de una cala
rocosa a tierra firme.

Localizacién Mar y orilla.
Casting: Aike. Extras: - Accesorios: Perfume
Agua de “‘Loewe:
Elements”
Dobles: - Vehiculos/animales: -
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Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas y pelo
natural/mojado.

Escenografia: El propio
paisaje: la orilla y una cala
rocosa.

Escena 1 (Acto 3)

Pagina del | 3 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 2 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

TAL (22) camina por los verdes acantilados, se detiene y se
sienta en la hierba mirando el mar. MEL aparece por detras de
TAL y le sugiere con la cabeza que le acompafie. Extiende el
brazo y le ofrece la mano a TAL y, finalmente acepta.

Localizacion

Acantilados.

Casting: Tal y Mel.

Extras: - Accesorios: Perfume
Tierra de “Loewe:
Elements’

Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas e iluminar el
rostro y pelo
natural/mojado.

Escenografia: El propio
paisaje: los verdes
acantilados.
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Escena 2 (Acto 3)

Pagina del | 4 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 2 Dia / Noche Dia

Descripcion de
la escena

TAL (22) y MEL (22), de la mano, empiezan a correr alejandose
mas y mas de la costa y adentrandose en la naturaleza.
Recorren un sinfin de localizaciones. Sigue un camino hacia un
frondoso bosque iluminado por la luz dorada del sol. Llegan a
un claro y descubren las pozas. Mel se lanza de cabeza al agua
y anima a Tal a unirse a ella. Finalmente, Tal se lanza al agua y
se bafan y juegan juntos. Se dirigen a la cascada y se besan.
Se secan al sol y deciden continuar el camino siguiendo el rio

que deriva.

Localizacion Bosque.

Casting: Tal y Mel. Extras: - Accesorios: Perfume
Tierra de “Loewe:
Elements”
Flores y arbustos
artificiales.

Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas e iluminar el
rostro y pelo
natural/mojado.

Escenografia: El propio
paisaje: el bosque, las
pozas, el rio y senderos.

Escena 3 (Acto 3)
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Pagina del | 4 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 2 Dia / Noche Dia / Atardecer

Descripcion de
la escena

TAL (22) y MEL (22) encuentran un prado con un arbol. Antes
de adentrarse en él, Tal besa a Mel y sale corriendo. Mel le sigue
y amb@s corren y rien por el prado. Tal derriba a Mel
pasionalmente y queda encima de elle en el suelo. Se miran y
se besan. Se funden en un abrazo eterno y esperan la llegada
de la noche.

Localizacion Prado.

Casting: Tal y Mel.

Extras: - Accesorios: Perfume
Tierra de “‘Loewe:
Elements’”
Telas blancas.
Arco de puerta.

Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Magquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas e iluminar el
rostro y pelo
natural/mojado.

Escenografia: El propio
paisaje: el prado.

Escena 1 (Acto 4)

Pagina del |4y 5 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 3 Dia / Noche Atardecer / Noche
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Descripcion de
la escena

FRANCIS (22) se encuentra sol@ en un prado lleno de
amapolas rojas. Intenta buscar a alguien gritando, pero se rinde
cuando cae la noche. Una luz roja aparece en el horizonte y
Francis la sigue a través de un camino de fuego que surge ante

Su persona.
Localizacion
Casting: Francis. Extras: - Accesorios: Perfume
Fuego de “‘Loewe:
Elements”.
Hilo de fuego.
Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Maquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas e iluminar el
rostro y pelo natural.

Escenografia: El propio
paisaje: el bosque oscuro
iluminado por la luz roja y
fuego.

Escena 2 (Acto 4)

Pagina del | 5 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 3 Dia / Noche Atardecer / Noche

Descripcion de
la escena

FRANCIS(22) encuentra dificil seguir avanzando a la vez que
siente la presion psicoldgica de sus recuerdos y alucinaciones a
través de un bosque sin vida y negro. Tras vencer ese
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impedimento, Francis llega al final del camino de fuego. El
sendero acaba en el interior de una cueva a la que se adentra.

Localizacion

Bosque y rocas.

Casting: Francis.

Extras: - Accesorios: Perfume
Fuego de “‘Loewe:
Elements”
Telas rojas.
Pantallas rojas.
Habitacion roja decorada
normal pero todo rojo.
Luces nedn rojas, lilas,
rosas, azules y verdes.
Flores y arbustos
artificiales.

Dobles: - Vehiculos/animales:

Lince.

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Para las alucinaciones:
Traje de luces rojo.
Vestido ajustado rojo.
Botas rojas.

Camisa de redes negras.

Magquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas e iluminar el
rostro y pelo
natural/mojado.

Escenografia: El propio
paisaje: el camino de
fuego en el bosque.

Las alucinaciones se
compondrian de
diferentes escenas, en su
mayoria ambientadas en
un habitaculo rojo: sexo,
placer, intensidad, pasion,
dolor, soledad.

Escena 3 (Acto 4)

Pagina del | 5 Int / Ext Exterior
guion
Pagina escaleta | 3 Dia / Noche Atardecer / Noche
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Descripcion de
la escena

Dentro de la cueva, hay un espejo que refleja la luz roja que
realmente viene de su persona. FRANCIS (22) toca el espejo y
todo se ilumina antes de que la escena se vuelva negra.

Localizacion Cueva.
Casting: Francis. Extras: - Accesorios: Perfume
Fuego de “‘Loewe:
Elements”
Espejo.
Luz roja.
Dobles: - Vehiculos/animales: -

Vestuario: Un top y unos
pantalones ajustados del
color de la piel del actor /
actriz.

Magquillaje/Peluqueria:
Maquillaje para corregir
impurezas y pelo natural.

Escenografia: El propio
paisaje: la cueva
adornada con un espejo y
luz roja.

Fuente: Elaboracion propia.
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DISENO DE PRESUPUESTO
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En el caso de los presupuestos, el total de la produccidon de la obra aproximadamente es de 2.358.873,72 € con el IVA incluido. El
total es bastante elevado, ya que se trata de una produccion de dificil elaboracion porque trabaja mucha gente en muchos sitios
diferentes. En segundo lugar, porque muchos de estas localizaciones son areas naturales protegidas o reservas y se requiere el
pago de una tasa para poder acceder y rodar. En tercer lugar, también influye el hecho de que es una produccion para una marca

de lujo y pues se dispone tanto del dinero como de la infraestructura para poder realizar algo tan ambicioso.

Si se desglosa por capitulos, las fuentes consultadas para elaborar estos presupuestos han sido las legislaciones actuales y
disponibles online en el Boletin Oficial del Estado, todas ellas citadas en la bibliografia, para gastos como vuelos y transportes, se
ha consultado con companiias oficiales de vuelo y transporte como Vueling y Cepsa, y, en ultimo lugar, para gastos generales,
seguros, alquiler de material y de salas y los gastos de explotacion, se ha elaborado en colaboracion a una productora
cinematografica a la que se ha tenido acceso que se dedica principalmente al sector de la publicidad y los videoclips, que es GLT
Estudio.
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Concepto PRODUCTORA TOTAL

CAPITULO 1: GUION Y MUSICAS 17.872,08 € 17.872,08 €
CAPITULO 2: EQUIPO ARTISTICO 43.686,54 € 43.686,54 €
CAPITULO 3: EQUIPO TECNICO 864.894,14 € 864.894,14 €

CAPITULO 4: ARTE 2.495,00 € 2.495,00 €
CAPITULO 5: ESTUDIOS DE RODAJE, POSTPRODUCCION Y VARIOS PRODUCCION 31.420,00 € 31.420,00 €
CAPITULO 6: EQUIPAMIENTO DE RODAJE Y TRANSPORTES 675.050,80 € 675.050,80 €

CAPITULO 7: VIAJES, ALOJAMIENTO Y COMIDAS 28.857,80 € 28.857,80 €
CAPITULO 8: SEGUROS 109.581,77 € 109.581,77 €
CAPITULO 9: GASTOS GENERALES 152.477,20 € 152.477,20 €
CAPITULO 10: GASTOS DE EXPLOTACION 23.147,08 € 23.147,08 €

1.949.482,41 € 1.949.482,41 €
100,00% | 100,00% |
IVA 409.391,31 €
2.358.873,72 €

PORCENTAJE DE PRODUCCION
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Loewe: Elements

Directores de Produccion:

Empresas Productoras:

Concepto

Personal

IEI R <]l PRODUCTORA

1.1 GUION
01.01.01 Derechos de autor
01.01.02 Guionista

1.2 MUSICA
01.02.01 Derechos autor musicas
01.02.02 Compositor musica de fondo
01.02.03 Arreglista
01.02.04 Compositor tema original
01.02.05 Musicos musica original
01.02.06 Produccion musical

2.1 PROTAGONISTAS
02.01.01 Alex
02.01.02 Aike
02.01.03 Tal
02.01.04 Francis

2.2 PRINCIPALES
02.02.01 Mel

2.5 FIGURACION
02.05.01 Figuracion especial

2.6 ESPECIALISTAS
02.06.01 Dobles de accion

3.1 DIRECCION
03.01.01 Director/a
03.01.02 Director/a de casting
03.01.03 Ayudante de direccion
03.01.04 Auxiliar de direccion
03.01.05 Localizador / Location manager
03.01.06 Aytudante localizador

N U R R R R

A~ A NN PP

20,00 €
2.916,04 €

20,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €

889,38 €
889,38 €
889,38 €
889,38 €

647,68 €

803,85 €

450,00 €

1.667,71€
825,42 €
1.239,37 €
500,73 €

- €

- €

17.872,08 €

5.852,08 €

T/A 20,00 €

MES 5.832,08 €
12.020,00€ |

. 20,00 €

. 1.200,00 €

. 1.200,00 €

. 1.200,00 €

. 6.000,00 €

. 2.400,00 €

43.686,54 €

31.128,30 €

DIA 8.893,80 €

DIA 6.225,66 €

DIA 8.893,80 €

DIA 7.115,04 €
11.658,24 € |

DIA 11.658,24 €
- €]

SEMANA . €
900,00 € |

DIA 900,00 €

864.894,14 €

157.217,97 €

SEMANA 35.021,91 €
SEMANA 17.333,82 €
SEMANA 52.053,54 €
SEMANA 21.030,66 €
SEMANA - €
SEMANA - €

17.872,08 €
5.852,08 €
20,00 €
5.832,08 €
12.020,00 €
20,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €
1.200,00 €
6.000,00 €
2.400,00 €
43.686,54 €
31.128,30 €
8.893,80 €
6.225,66 €
8.893,80 €
7.115,04 €
11.658,24 €
11.658,24 €
- €

- €
900,00 €
900,00 €
864.894,14 €
157.217,97 €
35.021,91€
17.333,82 €
52.053,54 €
21.030,66 €
- €

- €




03.01.07

03.02.01
03.02.02
03.02.03
03.02.04

03.03.01
03.03.02
03.03.03
03.03.04
03.03.05
03.03.06

03.04.01
03.04.02
03.04.03
03.04.04
03.04.05
03.04.06
03.04.07
03.04.08
03.04.09
03.04.10
03.04.11
03.04.12
03.04.13
03.04.14
03.04.15
03.04.16
03.04.17

03.05.01
03.05.02
03.05.03
03.05.04

3.2

3.3

3.4

3.5

Supervisor de continuidad / Script
PRODUCCION

Jefe de produccién
Ayudante de produccion
Auxiliar de produccién
Secretario de produccion
FOTOGRAFIA
Director/a de fotografia
Operador

Operador Especialista
Ayudante / Foquista
Auxiliar de camara

Foto fija

DECORACION, ATREZZO Y CONSTRUCCION

Director de Arte
Decorador

Ayudante de Decoracién
Regidor

Ambientador/a

Ayudante de ambientacién
Auxiliar de ambientacion
Atrezzista

Ayudante de atrezzo
Asistencia de rodaje

Jefe de pintura / empapelado
Jefe de carpinteria

Jefe de construccion

Jefe de modelaje
Carpintero/a

Pintor/a

Modelador

ESTILISMO

Figurinista

Estilista

Ayudante de Estilismo / de Figurinista

Jefe de sastreria

12

w W NN DN

R R R R R R R R R R R RRRNRN

R RN R

756,62 €

1.275,31€
756,62 €
500,73 €
500,73 €

1.426,91€
998,84 €
998,84 €
768,89 €
500,73 €
531,68 €

1.426,91 €
1.159,37 €
552,13 €
756,62 €
825,42 €
519,27 €
500,73 €
695,27 €
500,73 €
500,73 €
552,13 €
552,13 €
621,66 €
552,13 €
531,68 €
531,68 €
531,68 €

981,00 €
756,62 €
531,68 €
695,27 €

SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

31.778,04 €

237.552,21 € |

26.781,51 €
63.556,08 €
126.183,96 €
21.030,66 €

148.300,57 €|

31.392,02 €
43.948,96 €
21.974,48 €
16.915,58 €
16.524,09 €
17.545,44 €
212.628,96 €
45.661,12 €
18.549,92 €
17.668,16 €
12.105,92 €
13.206,72 €
8.308,32 €
8.011,68 €
11.124,32 €
8.011,68 €
8.011,68 €
8.834,08 €
8.834,08 €
9.946,56 €
8.834,08 €
8.506,88 €
8.506,88 €
8.506,88 €
52.630,05 €
10.791,00 €
16.645,64 €
5.848,48 €
7.647,97 €

31.778,04 €
237.552,21 €
26.781,51€
63.556,08 €
126.183,96 €
21.030,66 €
148.300,57 €
31.392,02 €
43.948,96 €
21.974,48 €
16.915,58 €
16.524,09 €
17.545,44 €
212.628,96 €
45.661,12 €
18.549,92 €
17.668,16 €
12.105,92 €
13.206,72 €
8.308,32 €
8.011,68 €
11.124,32 €
8.011,68 €
8.011,68 €
8.834,08 €
8.834,08 €
9.946,56 €
8.834,08 €
8.506,88 €
8.506,88 €
8.506,88 €
52.630,05 €
10.791,00 €
16.645,64 €
5.848,48 €
7.647,97 €
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03.05.05
03.05.06

03.06.01
03.06.02
03.06.03

03.07.01
03.07.02
03.07.03

03.09.01
03.09.02
03.09.03

03.10.01
03.10.02
03.10.03
03.10.04
03.10.05

03.11.01
03.11.02
03.11.03
03.11.04
03.11.05
03.11.06

04.01.01
04.01.02
04.01.03
04.01.04

04.03.01
04.03.02

3.6

3.7

3.8

3.9

3.10

4.1

4.3

Aux. de Estilismo / de Figurinista
Sastre

MAQUILLAJE

Maquillador/a

Ayudante magquillaje

Auxiliar maquillaje
PELUQUERIA

Peluquero/a

Ayudante peluqueria

Auxiliar peluqueria

SONIDO

Jefe de sonido

Ayudante de sonido

Auxiliar de sonido

MONTAJE

Montador/a de Imagen
Ayudante de Montaje de Imagen
Auxiliar de Montaje en Imagen
Montador/a de Sonido

Ayudante de Montaje de Sonido
ELECTRICOS Y MAQUINISTAS
Jefe de eléctricos

Eléctrico

Ayudante de eléctrico

Jefe de maquinistas

Maquinista / Grua

Ayudante de maquinista

DECORADOS EN ESCENA

Construccién decorados en platé

Alquiler de decorados

Alquiler de interiores naturales
Alquiler de exteriores naturales
VESTUARIO

Vestuario adquirido
Complementos

[EnY

[ N R =

[N N R =Y

531,68 €
531,68 €

825,42 €
552,13 €
500,73 €

756,62 €
531,68 €
500,73 €

981,00 €
768,89 €
500,73 €

1.226,96 €
552,13 €
500,73 €
802,64 €
500,73 €

623,20 €
531,68 €
500,73 €
621,66 €
531,68 €
500,73 €

200,00 €
2.000,00 €
100,00 €

*

an - dan

SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA
SEMANA

T/A

5.848,48 €
5.848,48 €

35.814,13 € |

18.159,24 €
12.146,86 €
5.508,03 €

28.002,15 € |

16.645,64 €
5.848,48 €
5.508,03 €

33.214,61 € |

10.791,00 €
16.915,58 €
5.508,03 €

21.929,15€ |

6.134,80 €
2.760,65 €
2.503,65 €
8.026,40 €
2.503,65 €

59.800,40 € |

6.855,20 €
23.393,92 €
5.508,03 €
6.838,26 €
11.696,96 €
5.508,03 €
2.495,00 €
2.300,00 €
200,00 €
2.000,00 €
100,00 €

*
195,00 €
- €
- €

5.848,48 €
5.848,48 €
35.814,13 €
18.159,24 €
12.146,86 €
5.508,03 €
28.002,15 €
16.645,64 €
5.848,48 €
5.508,03 €
33.214,61 €
10.791,00 €
16.915,58 €
5.508,03 €
21.929,15 €
6.134,80 €
2.760,65 €
2.503,65 €
8.026,40 €
2.503,65 €
59.800,40 €
6.855,20 €
23.393,92 €
5.508,03 €
6.838,26 €
11.696,96 €
5.508,03 €
2.495,00 €
2.300,00 €
200,00 €
2.000,00 €
100,00 €

- €
195,00 €

- €

- €
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04.03.03
04.03.04

Material sastreria (Tela y material)

Lavanderia y desperfectos

05.01.01
05.01.02
05.01.03

05.02.01
05.02.02
05.02.03
05.02.04
05.02.05

05.03.01

5.1

5.2

5.3

ESTUDIOS DE RODAJE
Alquiler de platos

Fluido eléctrico del estudio
Instalaciones complementarias
MONTAJE Y SONORIZACION
Sala de montaje (imagen)
Sala de montaje (sonido)

Disefio de titulo y créditos (Disefiador/a grafico/a)

Postproduccion titulo y créditos

Postproducciéon VFX
VARIOS PRODUCCION
Copias, teléfono, compras, almacenes,

garajes, camerinos,

3.000,00 €

- €
- €

250,00 €
250,00 €
320,00 €

- €
560,00 €

5.000,00 €

SEMANA
SEMANA
SEMANA

DIA
DIA
DIA

DIA

31.420,00 €
3.000,00 €
3.000,00 €

- €
- €

23.420,00 €
8.750,00 €
8.750,00 €
4.800,00 €

- €
1.120,00 €
5.000,00 €
5.000,00 €

31.420,00 €
3.000,00 €
3.000,00 €

- €
- €

23.420,00 €
8.750,00 €
8.750,00 €
4.800,00 €

- €
1.120,00 €
5.000,00 €
5.000,00 €

06.01.01
06.01.02
06.01.03
06.01.04
06.01.05
06.01.06
06.01.07
06.01.08
06.01.09
06.01.10
06.01.11
06.01.12

06.02.01
06.02.02
06.02.03
06.02.04
06.02.05
06.02.06

6.1

6.2

EQUIPAMIENTO DE RODAJE
Céamara principal
Céamaras secundarias

Objetivos especiales i complementos

Accesorio

Estabilizador

Material de iluminacion
Material maquinistas
Camara Car

Grupo electréogeno
Servicios de Dron

Equipo de sonido principal
Fluido eléctrico (enganches)
TRANSPORTES

Coche de produccion
Coche equipo arte

Coche equipo técnico
Furgoneta de grabacion
Furgoneta de produccion
Camién de iluminacion y sonido

P P NP P RPN WWWLWNDN

[EN N N N NN

174,00 €
174,00 €
70,00 €
70,00 €
50,00 €
500,00 €
1.000,00 €
800,00 €
200,00 €
200,00 €
100,00 €
0,12 €

200,00 €
200,00 €
200,00 €
200,00 €
200,00 €
200,00 €

DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
HORA
DIA
HORA

DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA

675.050,80 €
318.050,80 €
36.540,00 €
54.810,00 €
22.050,00 €
22.050,00 €
10.500,00 €
52.500,00 €
105.000,00 €
8.000,00 €
4.000,00 €
2.000,00 €
500,00 €
100,80 €

357.000,00 € |

84.000,00 €
84.000,00 €
84.000,00 €
21.000,00 €
21.000,00 €
21.000,00 €

675.050,80 €
318.050,80 €
36.540,00 €
54.810,00 €
22.050,00 €
22.050,00 €
10.500,00 €
52.500,00 €
105.000,00 €
8.000,00 €
4.000,00 €
2.000,00 €
500,00 €
100,80 €
357.000,00 €
84.000,00 €
84.000,00 €
84.000,00 €
21.000,00 €
21.000,00 €
21.000,00 €




06.02.07
06.02.08

07.01.01
07.01.02
07.01.03
07.01.04
07.01.05
07.01.06
07.01.07
07.01.08
07.01.09
07.01.10
07.01.11
07.01.12
07.01.13
07.01.14
07.01.15
07.01.16
07.01.17
07.01.18
07.01.19
07.01.20
07.01.21
07.01.22

07.02.01
07.02.02
07.02.03
07.02.04

07.03.01

08.01.01

71

7.2

7.3

8.1

Camién de arte, vestuario y peluqueria

Furgoneta casting

DESPLAZAMIENTO COCHE GASOLINA
Viaje a A Corufia (desde aeropuerto Culleredo)

Viaje a Pontevedra

Viaje a Asturias

Viaje a Cantabria

Viaje a Navarra

Viaje a Aragén

Viaje a Girona

Viaje a Prat (Aeropuerto)
Viaje por Ibiza

Viaje por Formentera
Viaje a Abanilla

Viaje a Ciudad Real

Viaje a Toledo

Viaje a Caceres

Viaje a Sevila

Viaje a Antequera

Viaje a Cazorla

Viaje a Aeropuerto de Murcia
Viaje por Gran Canarias
Viaje por Fuerteventura
Viaje por Lanzarote

Viaje por El Hierro
VIAJES AVION / BARCO
Viaje a Baleares

Viaje a Murcia

Viaje a Canarias

Viaje entre islas
HOTELES Y COMIDAS
Dietas y alojamientos rodaje

SEGUROS
De material de rodaje

Coches/furgos

17
8
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17

115

115

115
70

115

200,00 €
200,00 €

34,00 €
256,00 €
493,00 €
459,00 €

1.224,00 €
493,00 €
1.309,00 €
544,00 €
170,00 €
119,00 €
255,00 €
1.326,00 €
442,00 €
884,00 €
1.224,00 €
680,00 €
850,00 €
1.088,00 €
391,00 €
170,00 €
340,00 €
255,00 €

50,00 €
50,00 €
50,00 €
25,00 €

74,92 €

7.951,27 €

DIA
DIA

DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA
DIA

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

DIA

T/A

21.000,00 €
21.000,00 €
28.857,80 €
1.242,00 €
34,00 €
256,00 €
493,00 €
459,00 €
1.224,00 €
493,00 €
1.309,00 €
544,00 €
170,00 €
119,00 €
255,00 €
1.326,00 €
442,00 €
884,00 €
1.224,00 €
680,00 €
850,00 €
1.088,00 €
391,00 €
170,00 €
340,00 €
255,00 €

19.000,00 € |

5.750,00 €
5.750,00 €
5.750,00 €
1.750,00 €

8.615,80 € |

8.615,80 €

109.581,77 €
109.581,77 €
7.951,27 €

21.000,00 €
21.000,00 €
28.857,80 €
13.006,00 €
34,00 €
256,00 €
493,00 €
459,00 €
1.224,00 €
493,00 €
1.309,00 €
544,00 €
170,00 €
119,00 €
255,00 €
1.326,00 €
442,00 €
884,00 €
1.224,00 €
680,00 €
850,00 €
1.088,00 €
391,00 €
170,00 €
340,00 €
255,00 €
19.000,00 €
5.750,00 €
5.750,00 €
5.750,00 €
1.750,00 €
8.615,80 €
8.615,80 €
109.581,77 €
109.581,77 €
7.951,27 €
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08.01.02
08.01.03

09.01.01
09.01.02
09.01.03
09.01.04
09.01.05
09.01.06
09.01.07
09.01.08
09.01.09
09.01.10

10.02.01
10.02.02
10.02.03
10.02.05
10.02.06
10.02.07
10.02.08
10.02.09
10.02.10

De responsabilidad civil
De accidentes

9.1 GENERALES

Alquiler de oficinas

Personal administrativo

Taxis y gtos. loc. fuera fechas rodaje
Luz, agua, limpieza

Material de oficina

Comidas pre rodaje y post rodaje
Gestoria Seguros Sociales

Asesoria legal / juridica

Notaria

Informatica

10.1 PUBLICIDAD

Jefe de prensa

Cartel + traileres

Prensa: kit, seguimiento, promocion
Making of + BTS

Otros

Fiestas, eventos, festivales
Merchandising

Estreno

Publicidad (Distribuidora

PORCENTAJE DE PRODUCCION

[EnY

575,10 €
70.000,00 €

150,00 €
1.626,72 €
5.000,00 €
6.000,00 €

500,00 €

600,00 €

200,00 €
3.000,00 €
2.500,00 €

96.000,00 €

2.094,93 €
1.862,29 €
5.000,00 €
2.094,93 €
- €
- €

- €
10.000,00 €

DIA
T/A

DIA
SEMANA

MES
MES
MES

31.630,50 €
70.000,00 €
152.477,20 €
152.477,20 €
750,00 €
16.267,20 €
5.000,00 €
6.000,00 €
500,00 €
600,00 €
960,00 €
14.400,00 €
12.000,00 €
96.000,00 €
23.147,08 €
23.147,08 €
4.189,86 €
1.862,29 €
5.000,00 €
2.094,93 €

- €

- €

- €

- €
10.000,00 €

31.630,50 €
70.000,00 €
152.477,20 €
152.477,20 €
750,00 €
16.267,20 €
5.000,00 €
6.000,00 €
500,00 €
600,00 €
960,00 €
14.400,00 €
12.000,00 €
96.000,00 €
23.147,08 €
23.147,08 €
4.189,86 €
1.862,29 €
5.000,00 €
2.094,93 €
- €

- €

- €

- €
10.000,00 €

1.949.482,41 1

1.949.482,41 €

100,00% |

100,00% |




PLAN DE RODAJE
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El plan de rodaje es el plan que se ha elaborado a modo de calendario para distribuir en semanas los distintos dias de rodaje.
Cada tabla es una semana en la que cada dia se expone qué escenas se graban y cuales son las condiciones.

La grabacion comenzaria en abril y acabaria a finales de mayo / principios de junio del afio 2024, para poder coincidir con un tiempo
favorable, tanto para el equipo técnico como el artistico y creativo.

Al ser un proyecto rodado en toda la geografia espafiola, la principal prioridad ha sido vertebrar el rodaje en funcién de la proximidad
de los escenarios.

La duracion total del rodaje, es decir, de lo que se ha marcado en el calendario, es de un total de siete semanas. Después de esta
séptima semana, se dejan dos semanas de margen por si ha habido reajuste de horarios y/o dias perdidos por causas ajenas a la
produccion, y otras dos semanas contempladas por si hubiese que regrabar o volver a algun lugar a rodar de nuevo.

Tabla 3. Plan de rodaje de Loewe: Elements.

PRIMERA SEMANA
Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
01/04 SEC. Ext. D Soeste en Laxe, A Tal y Mel Director La jornada sera partida. En A
Corufia, Galicia Asistente de | coryfa la jornada comenzara
Direccion .
Script alas 7 hyacabaraalas 11 h.
Praias fluviales, Director de
Pontevedra, Galicia Fotografia Después del descanso, en
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Productor

Pontevedra la jornada sera

Auxiliares de | gesde las 14 h hasta las 19 h.
Produccion
Sonidista
Eléctrico Técnicos y auxiliares de
Operadores | produccion comenzaran antes
de camara ara montar, descansaran
Coordinador | P ’ y
de Drones volveran para desmontar.
Vestuario Habra doble despegue, para
Maqunlajef y montar a la vez en ambos
peluqueria
lugares y agilizar el proceso
de grabacion.
Los personajes se mojaran y
moveran.
02/04 SEC. Ext. Praias fluviales, Tal y Mel Director La jornada comenzara a las
Pontevedra, Galicia Asistente de | 12y acabara a las 20 h.
Direccion . -

Script Técnicos y auxiliares de
Director de | producciéon comenzaran antes
Fotografia | para montar, descansaran y
Productor

volveran para desmontar.
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Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

Habra tres despliegues en
tres playas fluviales diferentes

de la provincia.

Los personajes se mojaran.

03/04

SEC.

Ext.

Gulpiyuri, Asturias

Tal y Mel

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones

La jornada comenzara a las
10 h y acabara a las 19 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

04/04

SEC.

Ext.

Bosque de Secuoyas,
Cantabria

Tal y Mel

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

La jornada comenzara a las 9
h y acabara a las 18 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

05/04

SEC.

Ext.

Langre, Cantabria

Tal y Mel

Director
Asistente de
Direccidn
Script

La jornada comenzara a las 9
h y acabara a las 18 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes
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Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

Los personajes se mojaran.

Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
08/04 SEC. 1 Ext. D Bardenas Reales, Alex Director La jornada comenzara a las 6
Navarra Asistente de hy acabara a las 14 h.
Direccién o -
Script Técnicos y auxiliares de
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Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

09/04

SEC. 1

Ext.

Bardenas Reales,

Navarra

Alex

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico

La jornada comenzaria a las 6
h y acabaria a las 14 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

10/04

SEC. 1

Ext.

Monegros, Aragon

Alex

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

La jornada comenzara a las 6
h y acabara a las 20 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y
volveran para desmontar.

11/04

SEC. 3

Ext.

La Selva, Girona,

Tal y Mel

Director

La jornada comenzara a las
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Cataluna

Asistente de

12 h y acabara a las 20 h.

Digeccic’)n Técnicos y auxiliares de
cript
Directopr de produccion comenzaran antes
Fotografia para montar, descansaran y
Productor volveran para desmontar.
Auxiliares de
Produccion
Sonidista Se grabara a los personajes
Eléctrico en distintos prados de la
Oper?dores Zona.
de camara
Coordinador
de Drones
Director de
Arte
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
12/04 SEC 3. Ext. Gorg Blau, Girona, Tal y Mel Director La jornada comenzara a las
Catalufia Asistente de 12 h'y acabara a las 20 h.
Direccion o i
Script Técnicos y auxiliares de
Director de | producciéon comenzaran antes
Fotografia | para montar, descansaran y
Productor

volveran para desmontar.
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Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Director de
Arte
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

Los personajes se mojaran.

Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
15/04 SEC. 2 Ext. D Baix Emporda, Girona | Aike y Mel Director La jornada sera partida y
Asistente de | oo menzara de las 6 h a las 11
Direccion .
Script h y acabara de las 15 h a las
Director de | 19 h. Técnicos y auxiliares de
Fotografia produccién comenzaran antes
Productor
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Auxiliares de

para montar, descansaran y

Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Eléctrico
Operadores | Se empezara de Blanes hasta
de camara Sant Feliu de Guixols.
Coordinador
de Drones
Vestuario Habra desplegamiento
Maquillaje y | técnico para montar en varios
peluqueria sitios a la vez.
Los personajes se mojaran y
se moveran.
16/04 SEC. 2 Ext. Baix Emporda, Girona | Aike y Mel Director La jornada sera partida y
Asistente de | .omenzara de las 6 h a las 11
Direccion .

Script h y acabara de las 15 h a las
Director de | 19 h. Técnicos y auxiliares de
Fotografia | produccion comenzaran antes
Productor ara montar, descansaran

Auxiliares de P ’ y
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Eléctrico
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Operadores

Se empezara de Sant Feliu

de camara de Guixols hasta Begur.
Coordinador
de Drones
Vestuario Habra desplegamiento
Maquillaje y | tecnico para montar en varios
peluqueria .
sitios a la vez.
Los personajes se mojaran y
se moveran.
17/04 SEC. 2 Ext. Ibiza, Islas Baleares | Aike y Mel Director La jornada sera partida y
Asistente de | oo menzara de las 6 h a las 11
Direccion .

Script hy acabara de las 15 h a las
Director de | 19 h. Técnicos y auxiliares de
Fotografia | produccion comenzaran antes
Productor ara montar, descansaran

Auxiliares de | P ’ y
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Electrico Habra desplegamiento
Operadores
de camara | técnico para montar en varios
Coordinador sitios a la vez.
de Drones

213



Vestuario

Maquillaje y | |os personajes se mojaran y
peluqueria )
se moveran.
18/04 SEC. 2 Ext. Ibiza, Islas Baleares | Aike y Mel Director La jornada sera partida y
Asistente de | oo menzara de las 6 h a las 11
Direccion .
Script h y acabara de las 15 h a las
Director de | 19 h. Técnicos y auxiliares de
Fotografia | produccion comenzaran antes
Productor ra montar, d nsaran
Auxiliares de | P2ré moniar, descansarany
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Electrico Habra desplegamiento
Operadores
de camara | técnico para montar en varios
Coordinador sitios a la vez.
de Drones
Vestuario . o
Maquillaje y Los personajes se mojaran y
peluqueria se moveran.
19/04 SEC. 2 Ext. Formentera, Islas Aike y Mel Director La jornada sera partida y
Baleares Asistente de | o menzara de las 6 h a las 11
Direccion .
Script h y acabara de las 15 h a las
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Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

19 h. Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

Habra desplegamiento
técnico para montar en varios

sitios a la vez.

Los personajes se mojaran y

se moveran.

Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
22/04 SEC. 1 Ext. D Desierto de Abanilla, Alex Director La jornada comenzara a las 6
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Murcia

Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

h y acabara a las 14 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

23/04

SEC. 1

Ext.

Desierto de Abanilla,

Murcia

Alex

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion

La jornada comenzara a las 6
h y acabara a las 14 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

24/04

SEC. 1

Ext.

Ciudad Real, Castilla -
La Mancha

Alex

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario

La jornada comenzara a las 6
h y acabara a las 14 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y
volveran para desmontar.
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Maquillaje y
peluqueria

25/04

SEC. 1

Ext.

Toledo, Castilla - La
Mancha

Alex

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

La jornada comenzara a las 6
h y acabara a las 14 h.
Técnicos y auxiliares de
produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

26/04

SEC . 1

Ext.

Garganta de los

Infiernos, Caceres

Tal y Mel

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia

La jornada sera partida y
comenzara de las 6 h a las 11
hy acabara de las 15 h a las
19 h. Técnicos y auxiliares de
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Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

produccion comenzaran antes
para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

Los personajes se mojaran y

se moveran.

Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
29/04 SEC. 4 Ext. D/N Cerro del Hierro, Francis Director La jornada comenzara a las
Sevilla, Andalucia Asistente de | 1g hy acabara alas 2 h.
Direccion o -
Script Técnicos y auxiliares de
Director de | produccién comenzaran antes
Fotografia para montar, descansaran y
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Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

volveran para desmontar.

30/04

SEC. 4

Ext.

D/N

Cerro del Hierro,
Sevilla, Andalucia

Francis

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico

La jornada comenzara a las
18 h 'y acabara a las 2 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

01/05

SEC. 4

Ext.

D/N

El Torcal de

Antequera, Andalucia

Francis

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario

La jornada comenzara a las
18 h 'y acabara a las 2 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

02/05

SEC. 4

Ext.

D/N

El Torcal de

Antequera, Andalucia

Francis

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

La jornada comenzara a las
18 h y acabara a las 2 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.

Habra desplegamiento, la
mitad del equipo técnico,
marchara a la Sierra de

Segura para grabar al dia

siguiente.
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03/05

SEC. 3

Ext.

Sierra de Cazorla,
Andalucia

Tal y Mel

Director
Asistente de
Direccidn
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

La jornada comenzara a las
10 h y acabara a las 18 h.
Técnicos y auxiliares, que ya
estran alli el dia anterior,
comenzaran antes para
montar, descansaran y

volveran para desmontar.

Después de la jornada, este
equipo vuelve a Malaga junto
con los demas para volar el

fin de semana a Canarias.

SEC.

I/E

D/N

Locaciones

Personajes

Equipo

humano

Observaciones
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06/05 SEC. 1 Ext. Dunas de Alex Director La jornada comenzara a las 8
Maspalomas, Gran Asistente de hy acabara a las 16 h.
) Direccién Técni i
Canaria Script écnicos y auxiliares de
Director de | produccién comenzaran antes
Fotografia | para montar, descansaran y
Productor ,
. volveran para desmontar.
Auxiliares de
Produccion
Sonidista El equipo manda una parte
Electrico reducida a Fuerteventura, los
Operadores
de camara demas a Lanzarote para el
Coordinador miércoles.
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
07/05 SEC. 1 Ext. Dunas de Corralejo, Alex Director La jornada comenzara a las 8
Fuerteventura Asistente de h y acabara a las 16 h.
Direccién o i
Script Técnicos y auxiliares de
Director de | produccién comenzaran antes
Fotografia | para montar, descansaran y
Productor

volveran para desmontar.
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Auxiliares de

Produccion Todos vuelan a Lanzarote.
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
08/05 SEC. 4 Ext. D/N Los Hervideros + Francis Director La jornada comenzara a las
Piscina natural de Los Asistente de 18 hy acabara a las 2 h.
Direccion o -
Charcones, Lanzarote Script Técnicos y auxiliares de
Director de | producciéon comenzaran antes
Fotografia | para montar, descansaran y
Productor ,
. volveran para desmontar.
Auxiliares de
Produccion
Sonidista Habra despliegue técnico,
Electrico cuando se graba en
Operadores
de camara Hervideros, se monta en Los
Coordinador Charcones.
de Drones
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Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

09/05

SEC. 4

Ext.

D/N

Piscina Natural El
Charco Azul, El Hierro

Francis

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria

La jornada comenzara a las
20 hy acabara a las 4 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Supervisor
de Efectos
Especiales

10/05

SEC. 4

Ext.

D/N

Playa de Taurito,
Gran Canaria

Francis

Director
Asistente de
Direccién
Script
Director de
Fotografia
Productor
Auxiliares de
Produccion
Sonidista
Eléctrico
Operadores
de camara
Coordinador
de Drones
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
Supervisor
de Efectos
Especiales

La jornada comenzara a las
20 hy acabara a las 4 h.
Técnicos y auxiliares de

produccion comenzaran antes

para montar, descansaran y

volveran para desmontar.
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Dia SEC. I/E D/N Locaciones Personajes Equipo Observaciones
humano
13/05 SEC. 1 Int. D Estudio Alex Director La jornada sera partida
Asistente de comenzardalas 11 hy
Direccion ) o
Script acabara a las 20 h. Técnicos
Director de y auxiliares de produccion
Fotografia comenzaran antes para
Productor ,
Auxiliares de montar, descansaran y
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Electrico Se graban las escenas
Operadores
de camara experimentales del primer
Director de acto.
Arte
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
14/05 SEC. 2 Int. D Estudio Aike y Mel Director La jornada sera partida
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Asistente de

comenzaraalas 11 hy

Direccion | acabara a las 20 h. Técnicos
Script . .
Director de y auxiliares de produccion

Fotografia comenzaran antes para
Productor montar, descansaran y
Auxiliares de .
. volveran para desmontar.
Produccion
Sonidista
Eléctrico Se graban las escenas
Operadores ,
. experimentales del segundo
de camara
Director de acto.
Arte
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
15/05 SEC. 3 Int. Estudio Tal y Mel Director La jornada sera partida
Asistente de comenzaraalas 11 hy
Direccién ] o
Script acabara a las 20 h. Técnicos
Director de y auxiliares de produccion
Fotografia comenzaran antes para
Productor montar, descansaran
Auxiliares de ’ y
Produccion volveran para desmontar.
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Sonidista

Eléctrico Se graban las escenas
Operadores ,
de camara experimentales del tercer
Director de acto.
Arte
Vestuario
Maquillaje y
peluqueria
15/05 SEC. 4 Int. Estudio Francis y Director La jornada sera partida
Mel Asistente de comenzardalas 11 hy
Direccion ) o
Script acabara a las 20 h. Técnicos
Director de y auxiliares de produccion
Fotografia comenzaran antes para
Productor ,
Auxiliares de montar, descansaran y
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Eléctrico
Se graban las escenas
Operadores
de camara experimentales del cuarto
Director de acto.
Arte
Vestuario
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Maquillaje y

peluqueria
16/05 SEC. 2 Int. Piscina Aike y Mel Director La jornada sera partida
Asistente de comenzaraalas 11 hy
Direccion . o
Script acabara a las 20 h. Técnicos
Director de y auxiliares de produccion
Fotografia comenzaran antes para
Productor montar, descansaran
Auxiliares de ’ y
Produccion volveran para desmontar.
Sonidista
Electrico Se graban las escenas bajo el
Operadores
de camara agua del segundo acto.
Director de
Arte _ Se precisaran actores dobles
Vestuario .
Maquillaje y de riesgo que tengan
peluqueria conocimiento de apnea.

Fuente: Elaboracion propia.
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En cuanto a las partes previas y posteriores del rodaje, es decir de la preproduccion y la posproduccion, también hay una

calendarizacion establecida que marca el tiempo con el que se contara en cada fase del proyecto, ademas de la produccion que

queda marcada con el plan de rodaje.

Para la preproduccion habra 5 semanas en total, las cuales se distribuiran de la siguiente manera:

Tabla 4. Breve plan de preproduccion de Loewe: Elements.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Reunién de produccién

Gestidon de permisos y contrataciones de
servicios y personal

Guion literario

Reuniones de reparto y ensayos

Disefio de produccion, storyboard, planificacion
de la logistica

Guion técnico

Vestuario, maquillaje, atrezzo

Fuente: Elaboracion propia.
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En esta tabla, el color verde quiere decir el momento en que la tarea requerida debera ser finalizada, entregando a produccion el

resultado (guion, guion técnico, etc.)

Por otro lado, de cara a la fase posterior al rodaje, se contara con otras 5 semanas en total, las cuales se distribuiran de la siguiente
manera:
Tabla 5. Breve plan de posproduccion de Loewe: Elements.

Semana 1 Semana 2 Semana3 | Semana4 | Semana 5

Transferencia y respaldo de material grabado,
creacion de copias de seguridad

Edicidn del cortometraje: montaje y etalonaje

Edicion del cortometraje: sonido y musica

Edicién del cortometraje: titulos y textos

Proyeccién y preparacion de la campafia

Elaboracion de los posters

Plan de marketing

Fuente: Elaboracion propia.

En esta tabla, el color verde significa cuando las tareas requeridas deberan ser dadas por completadas, entregando a produccion el

resultado (cortometraje, posters, plan de marketing.
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DISTRIBUCION
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En primer lugar, hay que reconocer el propio producto e identificar las posibles
ventanas en las que podria ser difundido. Esto se puede hacer de varias formas,
la principal y que mas provechosa puede resultar es analizar el propio método
de distribucion de otros proyectos previos de la misma marca y/o similares.

Como se ha mencionado en apartados anteriores, el proyecto tendria tres
vertientes: el cortometraje, la capsula a modo de teasery los posters.

En el caso del cortometraje hay dos canales idoneos: el canal de YouTube y el
Instagram de Loewe. En el canal de YouTube se podria visualizar entero el short
filmy, en Instagram, se ajustaria a formato vertical dividiéndolo en cuatro para
los cuatro actos, ya que reels no permite videos de mas de 1 minuto y 30

segundos.

Para el teaser, se lanzaran varias capsulas. La primera seria para un formato
clasico como la television tradicional o anuncios de YouTube y demas redes
sociales. Se presentarian varias versiones (1 minuto, 45 segundos, 30 segundos
y 10 segundos) para mostrar este “trailer” del cortometraje que es, en esencia,

un spot publicitario en medios que requieren un tiempo limitado.

La segunda capsula estaria destinada para redes sociales propias de la marca,
especialmente Twitter y Tik Tok. A través de capsulas de 15 segundos se
presentarian cada uno de los 4 actos en un resumen general, como el anuncio
para television. La diferencia, es que estas serian en formato vertical, en el caso
de Tik Tok, o 4:5 para Twitter.

Existiria otra capsula para pantallas en tienda o en la calle, que presentarian el

anuncio en 15 segundos variando el formato segun la pantalla.

Asimismo, en la pagina web de Loewe habria un banner con una foto
promocional de la coleccién que, al clicar, reproduciria este cortometraje en
YouTube.

Con relacion a los posters, la distribucion de estos seria variada. En cuanto a las
redes sociales, principalmente se destacarian dos: Instagram a modo de
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publicacion y stories y Twitter como tuit con elemento multimedia y un enlace a
la web. En estas dos redes sociales, no solo se presentarian como parte del

propio perfil de la marca, sino como publicaciones promocionales en la timeline.

Los carteles también se mostrarian en lugares publicos como lonas y paneles de
anuncios, en el metro, los autobuses, la calle, etc.; como tradicionalmente se

hace con las marcas de cosmética, ropa y demas.
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“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

5. Conclusiones

En conclusién, se han cumplido los objetivos principales y generales establecidos en
este proyecto que son la creacion de un cortometraje y sus posters promocionales,
ademas de una coleccion de fragancias genderless basadas en los elementos de la
naturaleza. Se ha logrado disefiar una propuesta innovadora y original que busca

romper con los estigmas de género en el mundo de la cosmética y el audiovisual.

La valoracion general del trabajo es ampliamente positiva, ya que, en primer lugar, se
ha realizado una exhaustiva investigacion y analisis del mercado, en la que se han
recopilado referencias de la industria que han servido para poder situar y
contextualizar el proyecto de acuerdo con la marca, la competencia y el conjunto del
mercado. De ahi, ha sido mas facil poder continuar con Loewe, la marca seleccionada,
y proyectar algo que se tenia en mente con un encaje perfecto en la firma.

En segundo lugar, se ha procedido a una minuciosa y detallada recoleccion de
referencias artisticas relevantes que han permitido desarrollar un dosier completo que
abarca tanto la parte artistica como la técnica del proyecto. Una propuesta visual,
atractiva y conceptual que presenta e ilustra el cortometraje en profundidad en

consonancia con la estética que se pretende conseguir.

Sin embargo, se han identificado algunas limitaciones durante el proceso. El
presupuesto limitado ha supuesto un desafio a la hora de llevar a cabo ciertas ideas
creativas y de produccidn. Ademas, el tiempo de realizacion del proyecto ha sido
ajustado para todo lo que se queria abarcar, lo que ha requerido una planificacion y

gestion eficiente de los recursos disponibles.

Hay aspectos que se podrian mejorar en futuros proyectos similares. Seria
beneficioso contar con un mayor presupuesto para ampliar las posibilidades creativas
y técnicas. Asimismo, se podria profundizar en asuntos como el analisis del mercado
o la posibilidad de realizar focus groups para analizar la percepcion del proyecto en
el mercado y el publico y adaptarlo en consecuencia. La realizacion de estos grupos
de trabajo permitiria obtener retroalimentacion directa del publico objetivo y ajustar la

propuesta en base a sus preferencias y necesidades.
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En cuanto a las proyecciones a futuro, ademas de la presentacion y venta a Loewe,
se podria considerar la distribucion y promocién del cortometraje y la coleccion de
fragancias a través de estrategias de marketing y la busqueda de alianzas
estratégicas con marcas o distribuidores. Ademas, el proyecto, pese a ser algo hecho
teniendo en mente la marca espanola, se puede extrapolar a otras como Adolfo

Dominguez, Hermes, entre otras.

En resumen, este proyecto ha sido un trabajo de fin de grado sin precedentes y
creativo que ha logrado cumplir los objetivos establecidos. Aunque ha habido
limitaciones y aspectos a mejorar, se ha obtenido un resultado muy satisfactorio. Hay
un gran esfuerzo tras toda la investigacidon, especialmente en la artistica, que ha
resultado esencial en la composicion del trabajo y es lo que la diferencia, aporta
personalidad y le dota de calidad.

239



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

6. Referencias bibliograficas

Alcantara Porras, Estela; Bofill Fernandez, Cristina; Escola i Olivé, Jan; [et al.].
DESENLLAGC: Realizacion de un cortometraje de ficcién. 2022. 185 pag. (1433 Grau
en Comunicacio Audiovisual) https://ddd.uab.cat/record/266104

Alegret, A. (2020). La Historia de Loewe. Enrique Ortega Burgos.

https://enriqueortegaburgos.com/la-historia-de-loewe/

Asociacion Nacional de Perfumeria y Cosmeética [STANPA]. (2022a). Radiografia del
sector de la cosmética y la perfumeria en Espana 2021. En STANPA.
https://www.stanpa.com/wp-content/uploads/2022/05/radiografia-sector-mayo2022-

low.pdf

Asociacion Nacional de Perfumeria y Cosmética [STANPA]. (2022b, junio 2). Lideres
en exportacion: Beauty from Spain - STANPA | Asociacion Nacional de Perfumeria y
Cosmeética. STANPA | Asociacion Nacional de Perfumeria y Cosmeética.

https://www.stanpa.com/sector-en-cifras/internacional/lideres-en-exportacion-beauty-

from-spain/

Bonet, P. (1983, 7 mayo). La familia fundadora quiere recuperar Loewe. El Pais.
https://elpais.com/diario/1983/05/08/economia/421192809 850215.html

Brand Finance. (s. f.). The annual report on the most valuable and strongest luxury &
premium brands | Brand Value Ranking League Table | Brandirectory.

https://brandirectory.com/rankings/luxury-and-premium/table

Cacho, J. (1984, 31 julio). El Gobierno adjudica Loewe, de Rumasa, al grupo Urvois
Spinola, en contra de la recomendacion de la comision asesora. El Pais.
https://elpais.com/diario/1984/08/01/economia/460159203 850215.html

CBilnsights. (2020). 8 Companies That Own The Beauty Aisle. CB Insights Research.

https://www.cbinsights.com/research/top-beauty-brands/

240



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Centro de Documentacion Publicitaria. (s. f.). Historia de la Publicidad. Historia de las

marcas. https://www.lahistoriadelapublicidad.com/marca-626/loewe

Del Rio, B. (2020, 14 abril). La importancia (psicolégica) de perfumarse en casa.

ELLE. https://www.elle.com/es/belleza/cara-cuerpo/a32125551/perfumes-estados-

animo/

Direccion General de Empleo. (2017, 10 de abril). Resolucion de 10 de abril de 2017,
de la Direccion General de Empleo, por la que se registran y publican las tablas
salariales para el ano 2017 del Convenio colectivo del sector de la industria de
produccion audiovisual -técnicos-. BOE-A-2017-4475. 31842 a 31851. Recuperado
de https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2017-4475

Direccion General de Trabajo. (2023, 28 de marzo). Resolucion de 28 de marzo de
2023, de la Direccion General de Trabajo, por la que se registra y publica el
incremento y la tabla salarial para el afio 2023, y la modificacion del Anexo | del I
Convenio colectivo estatal regulador de las relaciones laborales entre los productores
de obras audiovisuales y los actores que prestan servicios en las mismas. BOE-A-
2023-8774. 51050 a 51053. Recuperado de
https://www.boe.es/boe/dias/2023/04/07/pdfs/BOE-A-2023-8774.pdf

Direccion General de Trabajo. (2021, 10 de mayo). Resolucion de 10 de mayo de
2021, de la Direccion General de Trabajo, por la que se registra y publica el Acta del
acuerdo relativo a la revision salarial y actualizacion de dietas, para el periodo abril a
diciembre de 2021, del Il Convenio colectivo de la Industria de la Produccion
Audiovisual (Técnicos). BOE-A-2021-7654.61825 a 61836. Recuperado de
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2021-8425#top

Direccion General de Trabajo. (2021, 10 de mayo). Resolucion de 2 de agosto de
2022, de la Direccidn General de Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre
revision y tablas salariales para los afos 2022 a 2025 del Convenio colectivo estatal
para las empresas de publicidad. BOE-A-2022-13573. 117552 a 117557. Recuperado
de https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2022-13573

241



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Enrique Ortega Burgos. (2022, 7 junio). LAS GRANDES EMPRESAS DE PERFUMES

- Enrique Ortega Burgos. https://enriqueortegaburgos.com/las-grandes-empresas-de-

perfumes-1/

ESSITY (2020) Essity’s external environment and market - Essity Annual and
Sustainability Report 2020. (s.f.). Annual and Sustainability Report 2020.

https://reports.essity.com/2020/annual-and-sustainability-report/strateqy/essitys-

external-environment-and-market.html

Finetto, F. (2013, 16 enero). Loewe, la historia de la marca de moda que representa
el Iluyo en Espafia | Bcn Cool Hunter. Bcen  Cool  Hunter.

https://bcncoolhunter.com/2013/01/loewe-historia-marca-moda-lujo-espana/

Fragrantica. (s.f.-a). Alberfo Morillas. Fragrantica. Free to choose.

https://www.fragrantica.es/perfumistas/Alberto Morillas.html#Loewe

Fragrantica. (s.f.-b). Emilio Valeros. Fragrantica. Free to choose.

https://www.fragrantica.es/perfumistas/Emilio Valeros.html

Fragrantica. (s.f.-c). Loewe Fragancias Y Colonias. Fragrantica. Free to choose.

https://www.fragrantica.es/disenador/Loewe.html

Fragrantica. (s.f.-d).  Olivier ~ Cresp. Fragrantica. @Free to choose.

https://www.fragrantica.es/perfumistas/Olivier Cresp.html#Loewe

FUNDACION ACADEMIA DEL PERFUME. (2021, 12 noviembre). Enrique Loewe »
Académicos » Fundacion Academia del Perfume. Fundacion Academia del Perfume.

https://www.academiadelperfume.com/enrique-loewe-3-2/

FUNDACION ACADEMIA DEL PERFUME. (2022, 24 mayo). Historia del perfume »
Fundacion Academia del Perfume. Fundacion Academia del Perfume.

https://www.academiadelperfume.com/historia-del-perfume/

242



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Gomez Arjona, Mar; Morente Gonzalez, Claudia; Nieto Gonzalez, Marina; [et al.]. A
Descompas : planificacio i produccio d'un curtmetratge de ficcio. 2021. 241 pag. (968
Grau en Comunicacio Audiovisual) https://ddd.uab.cat/record/248287

Graffica. (2023). Loewe se actualiza en una nueva revision de su logo. Graffica.

https://graffica.info/loewe-actualiza-su-logo/

lruela, S. (2020). LOS BENEFICIOS DEL PERFUME. Formacion en perfumeria.

https://formacionenperfumeria.com/los-beneficios-del-perfume/

Kukso, F. K. (2019). Odorama. Historia Cultural  del Olor.
https://books.google.es/books/about/Odorama.htmi?id=1Pi-DwAAQBAJ&redir esc=y

Loc. (2016, 2 marzo). Muere Enrique Loewe Knappe, patriarca de la firma de lujo.
ELMUNDO.
https://www.elmundo.es/loc/2016/03/02/56d6fc1822601db03d8b4629.html

LOEWE. (s.f.). LOEWE Foundation. https://www.loewe.com/eur/es/stories-loewe-

foundation/loewe-foundation.html

Lépez, A. L. (2017, 4 mayo). «El curioso origen del término ‘perfume’». 20minutos.
https://blogs.20minutos.es/yaestaellistoquetodolosabe/el-curioso-origen-del-termino-

perfume/

L’Oreéal. (2020, 23 enero). L’'Oréal Group: Beauty Science & Technology. L’Oréal.

https://www.loreal.com/en/beauty-science-and-technology/

L’Oréal Finance. (2022) Annual Results. https://www.loreal-finance.com/eng/annual-

results

L’Oréal | Company Overview & News. (2023). Forbes.

https://www.forbes.com/companies/loreal/?sh=6bbe650e14af

243



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Marti, C. M. (2022). ;Qué hay detras del nuevo packaging de Loewe? Graffica.

https://graffica.info/que-hay-detras-del-nuevo-packaging-de-loewe/

Marti, S. (2023, 2 marzo). Las 10 empresas de cosmética y cuidado personal que mas
venden en Espafa. Economia3. https://economia3.com/2021/06/14/448185-las-10-

empresas-de-cosmetica-y-cuidado-personal-que-mas-venden-en-espana/

Martinez, L. M. (2022, 18 marzo). LOEWE: Tradicion y vanguardia. The Luxonomist.

https://theluxonomist.es/moda/hombre/loewe-tradicion-y-vanguardia

Ministerio de Cultura y Deporte. (2022). Tasas 2023 para las solicitudes presentadas
en el Registro Central. Recuperado de

https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/propiedadintelectual/mc/rpi/registro

-obras/tasas.html

Ministerio de Trabajo y Economia Social. (s. f.). Resolucion de 28 de marzo de 2023,
de la Direccion General de Trabajo, por la que se registra y publica el incremento y la
tabla salarial para el ano 2023, y la modificacién del Anexo | del Il Convenio colectivo
estatal regulador de las relaciones laborales entre los productores de obras
audiovisuales y los actores que prestan servicios en las mismas. En Agencia Estatal
Boletin Oficial del Estado (BOE-A-2023-8774).
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2023-8774

Moda, S. (2021, 9 marzo). Jonathan Anderson reinterpreta (visualmente) las
fragancias clasicas de Loewe. S Moda EL PAIS.

https://smoda.elpais.com/belleza/perfumes-loewe-jonathan-anderson-nueva-imagen/

Modaes. (2014, 4 junio). Loewe cambia su imagen corporativa nueve meses después

de fichar a Jonathan Anderson. Modaes. https://www.modaes.com/empresa/loewe-

cambia-su-imagen-corporativa-nueve-meses-despues-de-fichar-a-jonathan-

anderson

Moya, C. (2018, 25 diciembre). La historia del perfume: de esencia para los dioses a

pocima secreta. elEconomista.es.

244



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

https://www.eleconomista.es/status/noticias/9599251/12/18/La-historia-del-perfume-

de-esencia-para-los-dioses-a-pocima-secreta.html

Primo, C. (2016, 4 marzo). Muere Enrique Loewe Knappe, figura clave en la industria
del lujo. El Pais.
https://elpais.com/elpais/2016/03/02/estilo/1456930719 599966.html

Puig. (s.f.). Quiénes somos. Conoécenos. https://www.puig.com/es/quienes-

somos/conocenos

Roa, M. M. (2021, 11 mayo). El gasto en productos cosméticos por paises. Statista

Infografias. https://es.statista.com/grafico/10676/los-paises-mas-coquetos/

Rodriguez Sosa, J. M. M. (s. f.). Vista de El perfume | Logos Boletin Cientifico de la
Escuela Preparatoria No. 2.

https://repository.uaeh.edu.mx/revistas/index.php/prepa2/article/view/463/5244

Ruiz, R. (2016, 22 noviembre). La firma de lujo espariola Loewe celebra su 170
aniversario. Expansion.
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/album/2016/11/22/583401da268e
3e012a8b456b_9.html

Sanchez, M. (2022). Como ser especialista de cine. Requisitos, sueldo y cursos.

Cursos.com. https://cursos.com/blog/especialista-cine/

Sempere, M. (2018, 15 febrero). La historia de Loewe: como un aleman se convirtié
en emblema del lujo espanol. elEconomista.es.

https://www.eleconomista.es/status/noticias/8925112/02/18/La-historia-de-Loewe-

como-un-aleman-se-convirtio-en-emblema-del-lujo-espanol.html

Similar Web. (2023). Challenge Validation.

https://www.similarweb.com/es/website/loewe.com/#demographics

245



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Sobre nosotros | LOEWE Perfumes. (s. f.).
https://www.perfumesloewe.com/es/es ES/about-us.html

S&P Global Ratings. (2021). Environmental, Social and Governance Evaluation:
L'Oreal S.A. En S&P Global Ratings.
https://www.spglobal.com/_assets/documents/ratings/research/100848404.pdf

Statista. (2022, 27 julio). Size of the global fragrance market 2013-2025.
https://www.statista.com/statistics/259221/global-fragrance-market-size/

Statista. (2023a, abril 20). Sector cosmético: crecimiento anual mundial 2004-2022.

https://es.statista.com/estadisticas/601048/porcentaje-de-crecimiento-anual-en-

cosmetica-2004/

Statista. (2023b, abril 25). Ingresos totales de LVMH Iberia en Esparfia 2012-2021.

https://es.statista.com/estadisticas/514633/valor-de-las-ventas-de-lvmh-espana/

Statista. (2023c, mayo 12). Topic: L’Oréal.
https://www.statista.com/topics/1544/loreal/#editorsPicks

Vazquez, A. (2016, 28 noviembre). #T6temVF: el Amazona de Loewe. Vanity Fair.
https://www.revistavanityfair.es/lujo/articulos/totem-vf-historia-del-bolso-amazona-
loewe/23152

Ventoso, E. (2022, 13 abril). Loewe transforma sus perfumes en un caleidoscopio de
colores. The Luxonomist. https://theluxonomist.es/belleza/cuerpo/loewe-transforma-

sus-perfumes-en-un-caleidoscopio-de-colores

Verbo, M. L. (2023, 12 mayo). Los superventas de la marca del lujo «made in Spain».
Expansion.
https://www.expansion.com/empresas/distribucion/album/2023/05/12/645a46b6e5fd
ead0058b467d.html

246



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Vita, A. M. (2019, 10 abril). Espafia, el segundo exportador de perfume del mundo.
Cinco Dias.
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2019/04/09/fortunas/1554833448 143388.htm
|

VOGUE. (2022, 10 febrero). Loewe.

https://www.vogue.es/moda/modapedia/marcas/loewe/143

Welcome to LOEWE . Official website. (s.f.). LOEWE.

https://www.loewe.com/eur/es/stories/welcome-to-loewe.html

6.1. Referencias imagenes biblia
Figura 29. Mujer en la orilla del mar: Chloe. (2023, 9 marzo). Gabriela Mistral.
Pinterest. https://www.pinterest.es/pin/148126275236071021/
Figura 30. Anagrama de Loewe: Faura, R. F. (2014). Loewe renueva su logo y su

anagrama. Brandemia. https://brandemia.org/loewe-renueva-su-logo-y-su-anagrama

Figura 31. Sergio de Ledn: De Ledn, Sergio. (2023). LinkedIn. Recuperado de

https://www.linkedin.com/in/sergiodeleondiqgitalizacion/?originalSubdomain=es

Figura 32. Imagenes que ilustran como seria el set de cada acto: Lloyd. (2023). 13
Very Best Things To Do In Fuerteventura. Hand Luggage Only.
https://handluggageonly.co.uk/2020/01/16/13-best-things-to-do-in-fuerteventura/

Lowe, A. (2018, 16 agosto). The best beaches in Ibiza | Spain. CN Traveller.

https://www.cntraveller.com/qallery/best-beaches-in-ibiza-spain

Bee, O. (s.f). Hideout. Flickr. https://www.flickr.com/photos/-oliviabee-
/10310769225/in/dateposted/

Avtavr. (2021, 8 enero). avtavr. Tumblr.
https://avtavr.tumblr.com/post/639699502091190272/thephotoregistry-from-in-

memory-of-a-monolith

Figura 33. Hombre en el agua: Mikonskaya, E. (s.f). Behance.
https://www.behance.net/qallery/154213559/The-man-by-the-water
Figura 34. Dos posters de Loewe: Loewe - Art Partner. (2021, 2 marzo). Art Partner.

https://www.artpartner.com/artists/beauty/cyndia-harvey/archive/story/loewe-
fragrance-2021-2/

247



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 35. Hombre sumergido en el agua: RYAN McGINLEY. (s.f). RYAN
McGINLEY. https://ryanmcginley.com/

Figura 36 y Figura 37. Frascos y packaging de la coleccion Loewe: Elements:
Compra online LOEWE Solo Atlas. (s. f.).
https.//www.perfumesloewe.com/int/es CH/hombre/loewe-solo/loewe-solo-atlas-
LWSoloAtlas.html

Figura 38. Flores de jazmin: Comprar Jazmin Grandiflorum (Jazmin) online | April
Plants. (s.f.). APRILPLANTS. https://www.aprilplants.com/products/jazmin-
grandiflorum?variant=39836509732899

Figura 39. Flores de «color azul: PINTEREST. (s.f). PINTEREST.
https://www.pinterest.es/pin/631489179022080396/

Figura 40. Hoja de planta de color verde: Grande folha verde da planta monstera no

fundo branco Foto Premium. (2019, 11 junio). Freepik. https./br.freepik.com/fotos-

premium/qrande-folha-verde-da-planta-monstera-no-fundo-
branco_4730849.htm?epik=dj0yJnU9UktYciFSUnNIYWRITFh3VUxJcWYySTVGVOR
kR3NhWDUmcDOwJm49NIVPcXBOOXdMdA25YZHRIWnNWbXJIxZyZOPUFBQUFBR
1JWwN2Qw

Figura 41. Flor de color rojo: PINTEREST. (s.f-b). PINTEREST.
https://www.pinterest.es/pin/631489179022080327/

Figura 42. Logotipo de Loewe: Colaboradores de Wikipedia. (s. f.). Archivo:LOGO

LOEWE.jpg - Wikipedia, la enciclopedia libre.
https://es.m.wikipedia.org/wiki/Archivo:LOGO _LOEWE.jpg

Figura 43. Chico mirando al fuego: PINTEREST. (s.f-c). PINTEREST.
https://www.pinterest.es/pin/631489179021631524/

Figura 44. Referencias cromaticas para cada acto:

Deux, L. R. A. (2020, 30 noviembre). ARAGON | Le désert de Los Monegros. La Route
a Deux. http://larouteadeux.fr/index.php/2020/11/17/aragon-desert-los-monegros/

Bannerman, S. L. (2022, 14 junio). Formentera, Spain guide: what to do and where to
stay. CN Traveller. https://www.cntraveller.com/article/formentera-spain-quide
PINTEREST. (s. f.-d). PINTEREST.
https.//www.pinterest.es/pin/631489179021205951/

Behance. (s. f.). https://www.behance.net/qallery/153795819/Vertigo

Figura 45. Chico corriendo en spot de Nike Encuentra tu grandeza

248



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

llya Friedman. (2013, 5 junio). Nike: Find Your Greatness — Jogger [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=XcbSCnUXOkk

Figura 46. Fotogramas de OTHERSIDE de Beyoncé: Beyoncé. (2021, 31 julio).
Beyoncé — OTHERSIDE (Official Video) [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=LxK0v3V4udk

Figura 47. Fotogramas de Runnin' de Naughty Boy: NaughtyBoyVEVO. (2015, 17
septiembre). Naughty Boy ft. Beyonceé, Arrow Benjamin - Runnin’ (Lose It All) [Official
Video] [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=eJSik6ejkrO

Figura 48 y Figura 49. Fotogramas de la pelicula La Vida de Pi y El Arbol de la Vida:
[FILMGRAB]. (2023). [FILMGRAB]. https./film-grab.com/

Figura 50. Fotografias desnudos y paisaje del artista: Instagram. (s. f.-d).

https://www.instagram.com/qaetan.dubroca/

Figura 51. Diferente tipo de fotografias de diferentes fotdgrafos: Instagram. (s. f.-e).

https://www.instagram.com/pornceptual/

Figura 52. Desnudos y modelaje del artista: Instagram. (s. f.-f).

https://www.instagram.com/spyressence/

Figura 53. Fotografias de desnudos en el contexto de la naturaleza: Instagram. (s. f.-

g). https://www.instagram.com/arnooophoto/

Figura 54. Fotografias de desnudos individuales y en pareja: Instagram. (s. f.-h).

https://www.instagram.com/mr morante/

Figura 55. Fotografias caracteristicas del paisaje y de mujeres desnudas: Franco
Fontana - Profesor de fotografia. (2020, 11 noviembre). Profesor de fotografia.

https.//fotoqgasteiz.com/blog/fotoqrafos/franco-fontana-vida-obra-biografia/

Figura 56. Director de fotografia que capta la esencia de la humanidad y la naturaleza:
[FILMGRAB]J. (2023). [FILMGRAB]. https.//film-grab.com/
Figura 57. Posados femeninos dignos de portada: Instagram. (s. f.-i).

https://www.instagram.com/paolozerbini/

Figura 58. Posados dignos de portada: Instagram. (s. f.4)).

https://www.instagram.com/samwilsonxo/

Figura 59. Retratos en los que se aprecia la relacion de las personas con el medio:

Instagram. (s. f.-k). https://www.instagram.com/isaaccalpe/

Figura 60. Desnudos que retratan momentos de éxtasis: Instagram. (s. f.-).

https://www.instagram.com/leo maki/

249



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 61. Fotografias paisajisticas que transmiten la crudeza e inmensidad de este:
rosa isabel vazquez | photography. (s. f.). https://rosavazquez.com/

Figura 62. Retratos intimos y fotografias de detalles: Eliana Morte. (s. f.). Eliana

Morte. httos://www.elianamorte.com/

Figura 63. Directora de fotografia de Loewe, desnudos, posados y naturaleza:

Instagram. (s. f.-m). https://www.instagram.com/graysorrenti/?hi=es

Figura 64. Desnudos femeninos que transmiten sororidad y la relacion de la mujer

con la naturaleza: Instagram. (s. f.-n). https.//www.instagram.com/anaharff/

Figura 65. Fotogramas del anuncio: Hermes. (2019, 9 septiembre). Hermes | Terre
d’Hermes [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=XZ6 Kfsb7kU
Figura 66. Fotogramas del anuncio: Hermes. (2023, 10 marzo). Hermeés | Un Jardin
a Cythere [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=CXvXZm4p1HQO
Figura 67. Fotogramas del anuncio: LOEWE. (2022, 9 marzo). LOEWE x On [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=NbBxw7TsEQO8

Figura 68. Fotogramas del anuncio: MAC Cosmetics. (2020, 24 septiembre). VIVA
GLAM Starring Rosalia | MAC Cosmetics [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=Pn40-j52rKY

Figura 69. Fotogramas del videoclip: RosaliaVEVO. (2019, 22 enero). ROSALIA - DE
AQUI NO SALES (Cap.4: Disputa) [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=vy41Zs8fVRQ

Figura 70. Fotogramas del videoclip: Eurovision Song Contest. (2023, 9 marzo).
Blanca Paloma - EAEA | Spain & | Official Music Video | Eurovision 2023 [Video].
YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=NGnEoSypBhE

Figura 71. Fotogramas del videoclip: LadyGagaVEVO. (2020, 18 septiembre). Lady
Gaga - 911 (Short Film) [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=58hoktsqgk Q

Figura 72. Fotogramas del videoclip: KanyeWestVEVO. (2009, 17 junio). Kanye West
- Flashing Lights ft. Dwele [Video]. YouTube. https.//www.youtube.com/watch?v=ila-
hAUXR5U

Figura 73. Fotogramas del videoclip: KatyPerryVEVO. (2016, 5 agosto). Katy Perry -
Rise (Official) [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=hdw1uKiTl5c

250



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Figura 74. Fotogramas del videoclip: TaylorSwiftVEVO. (2015, 31 agosto). Taylor
Swift - Wildest Dreams [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=IdneKLhsWOQ

Figura 75. Fotogramas del videoclip: LanaDelReyVEVO. (2017, 20 febrero). Lana Del
Rey - Love [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=3-NTvOCdFCk
Figura 76. Fotogramas del videoclip: bjork. (2022, 6 septiembre). bjérk: atopos
[Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=9FD2mUonh5s

Figura 77. Fotogramas del videoclip: CalvinHarrisVEVO. (2018, 2 mayo). Calvin
Harris, Dua Lipa - One Kiss (Official Video) [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=DkeiKbqa02g

Figura 78. Fotogramas del videoclip: TravisScottVEVO. (2017, 14 abril). Travis Scott

- goosebumps ft. Kendrick Lamar [Video]. YouTube.

https://www.youtube.com/watch?v=Dst9qgZkq1a8
Figura 79 a Figura 100: [FILMGRAB]. (2023). [FILMGRAB]J. https./film-grab.com/
Figura 101. Portadas de albumes musicales: iTunes Artwork Finder by Ben Dodson.

(s. f.). https://bendodson.com/projects/itunes-artwork-finder/

Figura 102. llustracion de la tipografia Albertus Nova: The Wolpe Collection. (s. f.).

Monotype. https.//www.monotype.com/fonts/albertus-nova

Figura 103. Evolucion del logo de Loewe: Faura, R. F. (2014). Loewe renueva su logo

y su anagrama. Brandemia. https:/brandemia.org/loewe-renueva-su-logo-y-su-

anagrama
Figura 104. Poster de Loewe: Loewe - Art Partner. (2021, 2 marzo). Art Partner.
https://www.artpartner.com/artists/beauty/cyndia-harvey/archive/story/loewe-
fragrance-2021-2/

Figura 105. Moodboard de vestuario en el que se ilustran las ideas para el proyecto:
PINTEREST. (s. f.-e). PINTEREST.
https://www.pinterest.es/pin/631489179021956905/

Mens Irregular Hollow Short Sleeve Crop Tops SKUI68455. (s. f.). INCERUNMEN.

https://www.incerunmen.comy/collections/tops-1/oroducts/mens-irreqular-hollow-

short-sleeve-crop-tops-
skui68455?epik=dj0yJnU9aFpDMGAYUjITTUVtT3dRREZTWHBpZmNvRkpIWWMw
XzImeDOwJm49eHdnblpUTXVGQOZJUIKMGSIbzEtUSZOPUFBQUFBR1J1WEhRJ
SHEIN SXY Cut Out Mesh Crop Top. (s. f.). SHEIN USA. https://m.shein.com/us/Cut-
Out-Mesh-Crop-Top-p-11157088-cat-

251



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

2214.html?utm_source=pinterest.com&utm medium=cpc&utm campaign=muspin_d
pa_women_sw2206164827420687&url_from=muspin_dpa women sw22061648274
20687 &pp=08&epik=dj0yJnUIbIFINEczSmtTMTJQbHUSTEctMOxiNEIxe Ug3UEg50W
QmcDOwJIm49cXFEVWIlenNmYVIUQ2tqL XZ 1dzdFdyZOPUFBQUFBR1J1WFEN
PINTEREST. (s. f.-f). PINTEREST.
https.//www.pinterest.es/pin/631489179017360634/

Mrowczynska, O. (2023, 9 abril). Androgynous Fashion Male. Pinterest.
https.//www.pinterest.es/pin/17944098508939683/

Elise. (2022, 9 diciembre). Dance Photography. Pinterest.
https://www.pinterest.es/pin/774124928177480/

Figura 106. Moodboard de maquillaje en el que se ilustran las ideas para el proyecto:
PINTEREST. (s. f.-g). PINTEREST.
https.//www.pinterest.es/pin/631489179021956814/

Behance. (s. f.-b). https://www.behance.net/qallery/71708109/New-beauty-story
Returning to Dust - Zack Vitiello. (s. f.). Zack Vitiello. https://www.zackvitiello.com/we-

cannot-dream-of-returning-to-dust

PINTEREST. (s. f.-h). PINTEREST.
https://www.pinterest.es/pin/631489179021959114/
PINTEREST. (s. f.-i). PINTEREST.

https.//www.pinterest.es/pin/631489179021959106/
B, A. (2019, 17 febrero). Palomo Spain FW19 Backstage! — Fucking Young! Fucking
Young! https://fuckingyoung.es/palomo-spain-fw19-backstage/

Figura 107. Flores y elementos naturales:

Gomez, U. S. (2023, 24 febrero). Flowers Nature. Pinterest.
https://www.pinterest.es/pin/15481192461164283/

Hannun. (s. f.). Kokedama Sansevieria. HANNUN.
https://hannun.com/products/kokedama-

sancilveria?variant=33007900065897 &pp=0&epik=dj0yJnUIMEIzUEdZY19YYTJIM
MHo2UmpZTVdtVHc40U4zaUISREYmcDOxJm49N3F4VWxfdEp3Z0FyWmp4VXVIb
2x2QSZ0PUFBQUFBR1J1YVVz

Nontemporary. (2019, 29 noviembre). nontemporary. Tumblr.

https://www.nontemporary.com/post/189378109840/johann-besse

Figura 108. Frascos de Loewe:

252



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless

Acosta, G. C. (2022, 5 diciembre). Loewe Perfumes launches its new «Botanical
Rainbow» campaign and the new «LOEWE Earth» - Fucking Young! Fucking Young!

https://fuckingyoung.es/loewe-perfumes-launches-its-new-botanical-rainbow-

campaign-and-the-new-loewe-earth/
LOEWE Perfumes | Colour. Scent. Emotion. (s. f.).

https://www.perfumesloewe.com/int/en US/

Figura 109. Habitaciones coloridas: Calakmul. (s. f.). Cloister. Flickr.
https://www.flickr.com/photos/calakmul/2283427985/in/photostream/
Keepingitneutral. (2020, 26 julio). keepingitneutral. Tumblr.
https://keepingitneutral.tumblr.com/post/624703772099297280/casa-guerrero-

santiago-nuevo-le%C3%B3n-mexico

Figura 110. Objetos y estructuras no figurativas: ZHAO MENG. (s. f.). Sothebys.com.
http://www.sothebys.com/en/auctions/ecatalogue/2015/monochrome-
n09396/lot.72.html

Mathias Bengtsson on 21st-Century Design. (s. f.). Design Miami/ Shop.

https://shop.designmiami.com/blogs/news/mathias-bengtsson-on-21st-century-

design
Figura 111. Beyoncé posando en naturaleza con una tela de fondo:

Chapman, V. (2022, 24 noviembre). Photographie Portrait Inspiration. Pinterest.
https://www.pinterest.es/pin/30328997482642546/

Figura 112. Pantallas y luces marcando la silueta de un sujeto:

Pinterest. (s. f.-e). Pinterest. https://www.pinterest.es/pin/631489179020777413/
RICK OWENS FW15-16 WOMEN. (s. f.). Mazarine.

http://www.lamodeenimages.com/fr/rick-owens-1

Pelléas and Mélisande — Robert Wilson. (2017, 6 octubre). Robert Wilson.

https://robertwilson.com/pelleas-et-melisande

Figura 113. Puerta de luces y cubo de cristal con luces

Vaerkto;j. (2013, 26 agosto). vaerktoj. Tumblr.
https://vaerktoj.tumblr.com/post/59352361785/arpeggia-christian-herdeg-boundless-
i-1975

Espejo infinito pixel RGB. (s. f.). Scratch Peru. https://scratchperu.com/productos-

madrix/espejo-infinito-pixel-rgb#image-1

253



“Loewe: Elements". Disefio de un cortometraje e imagenes promocionales para una
propuesta de coleccion de fragancias genderless
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Figura 119. Paisajes de referencia del cuarto acto del cortometraje. De izquierda a
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7. Anexos
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CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO
D’ENREGISTRAMENT DE VIiDEO | FOTOGRAFIA

Jo, Ainoa Giménez Rolddn
Amb DNI 46281936W
Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui apareixer en imatges i videos
enregistrats per Carlos Sanso Tebar que tingui com a objectiu el Treball de Fi de
Grau de l'lalumne i, conseqientment, reconec que I'esmentada difusid no
suposa menyspreu al meu honor, prestigi, ni constitueix cap intromissio
il-legitima de la meva intimitat d’acord amb allo que estableix la llei organica
1/1982, de 5 de maig, de proteccid civil del dret a I’honor, a la intimitat personal
i familiar i a la propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Carlos Sanso Tebar 77633653M,
tots els drets d’explotacid sobre els mateixos, amb caracter de no exclusivitat,
en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps de la seva
durada.

- Que conec que I'esmentat Treball de Fi de Grau de "'alumne Carlos Sanso és
susceptible de fer-se’n comunicacié publica a través del Diposit Digital de
Documents de la UAB (DDD) per la qual cosa, signo aquest document de
conformitat amb allo establert al Reglament (UE) 2016/679, del Parlament
Europeu i del Consell, de 27 d’abril de 2016, relatiu a |la proteccid de les persones
fisiques pel que fa al tractament de dades personals, i a la lliure circulacié
d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que he estat degudament informat per
part de la UAB que puc exercir els meus drets d’accés, rectificacid, supressio,
oposicid, limitacié del tractament i portabilitat respecte de les meves dades
enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del DNI, dirigida a la Secretaria
General, Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra (Cerdanyola del Vallés).

| perque aixi consti signo la present,
A
“

s/

4

Bellaterra (Cerdanyola del Valles), [24/05/2023]
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CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO
D’ENREGISTRAMENT DE VIDEO | FOTOGRAFIA

Jo, Sofia Ba Moustakim
Amb DNI 49539696L
Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui apareixer en imatges i videos
enregistrats per Carlos Sanso Tebar que tingui com a objectiu Treball de Fi de
Grau de I'alumne Carlos Sanso i, conseglientment, reconec que I'esmentada
difusi6 no suposa menyspreu al meu honor, prestigi, ni constitueix cap
intromissid il-legitima de la meva intimitat d’acord amb allo que estableix la llei
organica 1/1982, de 5 de maig, de proteccio civil del dret a I’'honor, a la intimitat
personal i familiar i a la propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Carlos Sanso Tebar 77633653M,
tots els drets d’explotacid sobre els mateixos, amb caracter de no exclusivitat,
en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps de la seva
durada.

- Que conec que l'esmentat Treball de Fi de Grau és susceptible de fer-se’n
comunicacio publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD)
per la qual cosa, signo aquest document de conformitat amb allo establert al
Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de
2016, relatiu a la proteccio de les persones fisiques pel que fa al tractament de
dades personals, i a la lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que
he estat degudament informat per part de la UAB que puc exercir els meus drets
d’accés, rectificacid, supressio, oposicio, limitacid del tractament i portabilitat
respecte de les meves dades enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del
DNI, dirigida a la Secretaria General, Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra
(Cerdanyola del Valles).

| perque aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Valles), 25/5/2023
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CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO
D’ENREGISTRAMENT DE VIiDEO | FOTOGRAFIA

Jo, Berta Clota Vidal
Amb DNI 45965861Q
Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui apareixer en imatges i videos
enregistrats per Carlos Sanso Tebar que tingui com a objectiu Treball de Fi de
Grau de l'alumne Carlos Sanso i, conseqlientment, reconec que I'esmentada
difusi6 no suposa menyspreu al meu honor, prestigi, ni constitueix cap
intromissid il-legitima de la meva intimitat d’acord amb alld que estableix la llei
organica 1/1982, de 5 de maig, de proteccié civil del dret a I’'honor, a la intimitat
personal i familiar i a la propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Carlos Sanso Tebar 77633653M,
tots els drets d’explotacié sobre els mateixos, amb caracter de no exclusivitat,
en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps de la seva
durada.

- Que conec que I'esmentat Treball de Fi de Grau de I'alumne Carlos Sanso és
susceptible de fer-se’n comunicacié publica a través del Diposit Digital de
Documents de la UAB (DDD) per la qual cosa, signo aquest document de
conformitat amb allo establert al Reglament (UE) 2016/679, del Parlament
Europeu i del Consell, de 27 d’abril de 2016, relatiu a la proteccié de les persones
fisiques pel que fa al tractament de dades personals, i a la lliure circulacié
d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que he estat degudament informat per
part de la UAB que puc exercir els meus drets d’accés, rectificacid, supressio,
oposicio, limitacié del tractament i portabilitat respecte de les meves dades
enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del DNI, dirigida a la Secretaria
General, Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra (Cerdanyola del Vallés).

| perqué aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Valles), 24/05/2023
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CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO
D’ENREGISTRAMENT DE VIDEO | FOTOGRAFIA

Jo, Miguel Garcia Martinez
Amb DNI 53973808F
Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui aparéixer en imatges i videos
enregistrats per Carlos Sanso Tebar que tingui com a objectiu TFG de Carlos
Sanso Tebar i, conseqiientment, reconec que I'esmentada difusié no suposa
menyspreu al meu honor, prestigi, ni constitueix cap intromissio il-legitima de Ia
meva intimitat d’acord amb allo que estableix la llei organica 1/1982, de 5 de
maig, de proteccid civil del dret a I’'honor, a la intimitat personal i familiar i a la
propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Carlos Sanso Tebar 77633653M,
tots els drets d’explotacid sobre els mateixos, amb caracter de no exclusivitat,
en totes les modalitats d’explotacid, per tot el mon i per tot el temps de la seva
durada.

- Que conec que I'esmentat TFG de Carlos Sanso Tebar és susceptible de fer-se’n
comunicacié publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD)
per la qual cosa, sigho aquest document de conformitat amb allo establert al
Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de
2016, relatiu a la proteccié de les persones fisiques pel que fa al tractament de
dades personals, i a la lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que
he estat degudament informat per part de la UAB que puc exercir els meus drets
d’accés, rectificacid, supressio, oposicid, limitacié del tractament i portabilitat
respecte de les meves dades enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del
DNI, dirigida a la Secretaria General, Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra
(Cerdanyola del Valles).

| perque aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Valles), 23/05/2023
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