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1. INTRODUCCIO

“‘Avengers... Assemble.”

Steve Rogers. Avengers: Endgame (2019)

El passat dia 3 de febrer vaig portar a la vida el meu primer esdeveniment: Avengers
Fan Con, una festa tematica per a fans de I'Univers Cinematografic Marvel. Va ser
un dia molt especial i que mai oblidaré, en qué amb molt poc pressupost, perd una
imaginacio sense limit, vam fer realitat aquest petit esdeveniment en quée els fans de
Marvel van poder compartir, durant unes hores, el seu amor per les histories de

superherois.

La planificacié d’esdeveniments sempre m’ha cridat molt I'atencié. Recordo que quan
tenia deu anys, jugava a organitzar a la meva llibreta diferents activitats per a
realitzar tota la familia, moltes d’elles amb un pressupost inassumible. Pero era tot el
procés de planificacio amb alld que més gaudia. Per aixd, en el moment d’escollir la
carrera, vaig tenir molt clar que em volia dedicar a la branca de les relacions

publiques, per convertir en la meva professio alld que tant em divertia fer.

La idea d’aquest projecte va sorgir en veure que no hi havia cap esdeveniment
d’aquestes caracteristiques dirigit a fans de Marvel, perd que eren moltes les
persones que per xarxes socials mostraven interés en el tema. Per tant, es tracta
d’'un ninxol en el mercat que fins al moment no ha estat explorat i que, per aixo, té el

potencial de cridar I'atencié al public i convertir-se en una proposta atractiva i fresca.

Avengers Fan Con es tracta d’'un esdeveniment pensat perqué les persones més
fans de Marvel puguin viure una experiéncia unica, en la qual puguin conéixer a

altres fans i passar un dia inoblidable celebrant aquesta aficié compartida. Al llarg del



dia, hi haura diferents activitats i actes, i els assistents podran comprar marxandatge

exclusiu i menjar tematic. Tindra lloc a 'Hotel W Barcelona.

En aquest Treball de Fi de Grau, es comencara parlant dels antecedents de
'esdeveniment, de la competéncia, i del nostre public. Després s’escolliran els
patrocinadors, i es dissenyaran totes les activitats, actes i concursos, aixi com la
venda de marxandatge i el catering. També es parlara de la decoracid, 'equip huma i
les xarxes socials, sense oblidar el pressupost i el calendari. Finalment, es fara una

valoracio de I'esdeveniment, amb unes conclusions finals de tot el projecte.

A més a més, cal destacar que com que ja s’ha dut a terme una primera edicio de
'esdeveniment, s'utilitzara aquesta experiéncia passada per veure qué ha funcionat i
detectar quins aspectes s’han de millorar, tenint en compte les opinions dels
assistents de la primera edicié que vam rebre per xarxes socials. Tot aix0 sera clau

per assegurar I'exit de la segona edicio, la qual sera més a gran escala.



2. PRE ESDEVENIMENT

2.1. EL CONCEPTE DE FAN

“Cap... Captain? Big fan. Spider-Man.”
Peter Parker. Captain America: Civil War (2016)

La paraula “fan”, abreviacié de I'anglés fanatic, va apareixer per primera vegada als
Estats Units a finals del segle XIX en les descripcions periodistiques que retrataven
als seguidors dels equips esportius professionals.” Pero, al llarg dels anys, el
concepte de fan s’ha anat ampliant fins a descriure als seguidors incondicionals de

qualsevol cosa.

Tal com podem veure a I'Enciclopédia Catalana, la definicié de fan és la seguent:
“Afeccionat extremament a una cosa, admirador incondicional d’una persona,
especialment d’un cantant, un artista, etc”.? Per tant, el concepte de fan va molt més
enlla dels esports. Es pot ser fan de qualsevol cosa: pel-licules, musica, persones,

esports, la llista és infinita.

Els fans s’organitzen en comunitats de persones que comparteixen la mateixa aficio,
comunitats de fans, les quals coneixem com a fandoms. Aquestes grans comunitats
tenen el poder de moure masses. En les ultimes tres décades, els fandoms han

passat de ser un fenomen marginal a un moviment considerable que influeix a la

" Busquet, J. (2012). El fenémeno de los fans e idolos mediaticos: evolucion conceptual y génesis

histérica. Revista de Estudios de Juventud. Recuperat de:

https://www.injuve.es/sites/default/files/Revista96 1.pdf

2 enciclopedia.cat. (n. d.). Recuperat de: https://www.enciclopedia.cat/gran-enciclopedia-catalana/fan
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societat en general.® Fins i tot m’atreviria a dir que, com a minim un cop a la vida,

tothom ha sigut fan d’alguna cosa.

Lisa A. Lewis, editora del llibre The Adoring Audience: Fan Culture and Popular
Media, explica el seguent: “Potser només un fan pot apreciar la profunditat dels
sentiments, les gratificacions, la importancia per afrontar amb la vida diaria que un
fandom representa. Tot i aix0, tots som fans d’alguna cosa. Respectem, admirem,
desitgem. Distingim i ens comprometem. En esfor¢ar-nos per entendre I'impuls de
I'aficionat, en ultima instancia avancem cap a una millor comprensié de nosaltres

mateixos”.*

Formar part d’'una comunitat de fans pot resultar molt gratificant, ja que genera un
sentiment de pertinenca al viure amb altres persones una passié compartida. Tal
com diu el psicoleg Regan Gurung, “el fandom és també una experiéncia social que
uneix aficionats de temes similars. Quan aixd succeeix, provoca que el cervell
assumeix que les persones que comparteixen aquesta mentalitat de “pertinenca de

grup” son iguals”.®

Per acabar, no ens podem oblidar de 'arribada d’internet i les xarxes socials, i el qué
aixod ha comportat per les comunitats de fans. Segons explica Jordi Busquet, doctor
en sociologia, en el passat, els fans constituien una espécie d’associacions
disperses que es reunien només ocasionalment per celebrar i compartir la seva
passio. Es tractava d’un tipus d’activitat que, tot i el seu interés, tenien una incidéncia

escassa o nul-la en la vida social i cultural.®

3 Jenkins, H. (2006). Fans, Bloggers, and Gamers: Exploring Participatory Culture. Recuperat de:
https://ebookcentral-proguest-com.are.uab.cat/lib/uab/reader.action?doclD=86557 1&query=

4 Lewis, L. (1992). The Adoring Audience: Fan Culture and Popular Media. Recuperat de:
https://bit.ly/45C7gYW

5 Jabtonska, 1. (2022). When it gets too personal - The pitfalls of fandom culture. Recuperat de:
https://www.thelambert.org/post/when-it-gets-too-personal-the-pitfalls-of-fandom-culture

6 Lewis, L. (1992). The Adoring Audience: Fan Culture and Popular Media. Recuperat de:
https://bit.ly/45C7gYW
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Per tant, segons Jordi Busquet, Internet facilita la creacié i I'intercanvi de nous
continguts culturals i fa possible que la interaccid social estigui molt més viva, que
sigui intensa i continuada, fins i tot per persones que no es troben necessariament
en el mateix temps i espai. Es tracta d'un tipus de comunitat en que els individus

poden sentir-se profundament implicats personalment i emocionalment.’

2.1.1. ELS FANS DELS SUPERHEROIS

“With great power, comes great responsibility.”
Ben Parker. Spider-Man (2002)

“Un superheroi és una persona que realitza accions heroiques i té la capacitat de
fer-ho d’'una forma que una persona normal no podria. Aixi que, per ser un
superheroi, necessites un poder que sigui més excepcional que qualsevol poder que
una persona humana pugui tenir, i necessites utilitzar aquest poder per realitzar
bones accions”.® Aquesta és la definici6 que Stan Lee, creador dels comics de

Marvel, dona sobre un superheroi.

Les histories de superherois han estat entre nosaltres des de fa décades, i continuen
sent un fenomen que mou masses avui en dia. Compten amb fans de totes les
edats, amb procedéncies i amb perfils diferents. Cada any, s’estrenen als cinemes
pel-licules de superherois que son un éxit a les taquilles. | no només podem veure
aquests personatges a la gran pantalla, sind que també estan presents en

nombrosos comics, series, videojocs, etc.

7 Busquet, J. (2012). El fenémeno de los fans e idolos mediaticos: evolucion conceptual y génesis
histérica. Revista de Estudios de Juventud. Recuperat de:
https://www.injuve.es/sites/default/files/Revista96_1.pdf
8 Oxford University Press. (2015). Stan Lee on what is a superhero. OUPblog. Recuperat de:
https://blog.oup.com/2013/11/stan-lee-on-what-is-a-superhero/

10
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Perd, per qué agraden tant aquestes histories? Com és que aconsegueixen captivar
a persones de totes les edats, generacions rere generacions, i tenen darrere una de
la comunitat de fans més gran del mén? Tal com deia Stan Lee, “el plaer de llegir
una historia i preguntar-nos que li passara a continuacio a I'’heroi és un plaer que ha

durat segles i, que crec, que seguira estant amb nosaltres per sempre”.’

Les histories i personatges de superherois han resistit el pas del temps, els intents
de censura i la constant evolucio de les formes d’entreteniment. Aixo pot ser degut,
en gran part, a qué tot i que aquests personatges siguin tot poderosos, al mateix
temps representen a I'home corrent. El fet que els superherois siguin ficticis no
disminueix la seva importancia, ja que tots els origens dels superherois es basen en
comengaments humils amb persones normals que realitzen grans i nobles actes
amb els poders que han adquirit. La gent coneix, adora i glorifica aquestes

histories.°

| és que aquestes histories de superherois poden ser motors de canvi i, tot i ser
ficticies, poden generar reaccions reals en les persones que les consumeixen. Grant
Morrison, escriptor de coOmics de superherois, comenta: “escriptors i artistes
construeixen a ma petits mons que esperen que puguin produir canvis en ments
reals, en el moén real on es llegeixen les histories. Una historia ens pot fer plorar i

riure, ens pot trencar el cor o enfadar-nos suficient com per canviar el mon”. ™

Un estudi publicat a la revista Frontiers in Psychology demostra precisament aixo.
Una de les conclusions principals del seu estudi és la seguent: “els herois cobren

gran importancia com a exemples de moralitat. Sovint encarnen virtuts que desitgem

9Stan Lee Quotes (Author of How to Draw Comics the Marvel Way). (n.d.) Recuperat de:
https://www.goodreads.com/author/quotes/10303.Stan_Lee
' Romagnoli, A. & Pagnucci, G. (2013). Enter the Superheroes : American Values, Culture, and the
Canon of Superhero Literature. Recuperat:
https://ebookcentral-proguest-com.are.uab.cat/lib/uab/detail.action?pg-origsite=primo&docID=1203969
" Morrison, G. (2011). Supergods: What Masked Vigilantes, Miraculous Mutants, and a Sun God from
Smallville Can Teach Us About Being Human.
Recuperat: https://www.goodreads.com/work/quotes/14978598

11
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expressar en les nostres vides. (...) Les imatges heroiques, fins i tot imatges
relativament subtils de superherois, poden augmentar les intencions d’ajudar i el

comportament d’ajuda real”."?

El psicoleg Philip Zimbardo, també dona el seu punt de vista sobre el tema,
assegurant el gran poder que tenen les histories de superherois: “Ens importen les
histories de superherois perqué serveixen com a poderosos recordatoris que les
persones sén capaces de resistir el mal, de no cedir a la temptacio, d’elevar-se per

sobre la mediocritat, i de passar a I'acci6 i al servei quan els altres no ho fan”."

Per tant, queda clar el gran poder que tenen les histories de superherois i 'abast
increible que encara tenen malgrat el pas dels anys. Kevin Feige, president de
Marvel Studios, defensa la importancia d’aquest génere: “La narracié comica, que va
estar marginada durant molt temps per moltes raons, és tan valida com qualsevol
forma de narracié (...), és un génere amb qué pots explorar coses. Grans idees

fantastiques, grans aventures, grans personatges i temes que ressonen”.'

2.1.2. ELS ESDEVENIMENTS PER A FANS

“Yeah, but maybe they’re right. Maybe | spend too much time with fan art, and
costumes and with my head stuck in fantasy land.”
Kamala Khan. Ms. Marvel (2021)

'2 Frontiers in Psychology. (2018). Heroic Helping: The Effects of Priming Superhero Images on
Prosociality. Recuperat de: https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpsyg.2018.0224 3/full

13 Allison, S. (2020). Core Concepts in Heroism Science, Volume 2. Recuperat de:
https://scholarship.richmond.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1379&context=bookshelf

4 Felt, K. (2023). Kevin Feige Calls Out People Who Don'’t Like Superhero Stories. Recuperat de:
https://thedirect.com/article/kevin-feige-superhero-stories-dont-like
12
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Com s’ha pogut veure, la comunitat de fans dels comics de superherois és enorme i,
per aix0, no és d’estranyar que hi hagi esdeveniments especialment dedicats a
aquest public. El projecte que es dissenyara en aquest Treball de Fi de Grau sera
precisament aix0: un esdeveniment dirigit a fans dels superherois, més
concretament, a fans de I'Univers Cinematografic Marvel. Per aix0, podem tirar unes

decades enrere per descobrir com van comencar aquests esdeveniments.

La primera convencié de comics va tenir lloc a la ciutat de Nova York I'any 1964. Un
dels esdeveniments més emblematics del sector, la Comic-Con Internacional de San
Diego, va comencar I'any 1970, amb uns 100 participants, mentre que ara compta
amb 130.000 cada any. Aquestes primeres convencions eren esdeveniments intims,
organitzats per petits grups d’aficionats i col-leccionistes de comics, i I'atencid es
centrava principalment en I'exposicié de comics estranys o especials i en la creacid

de vincles d'afeccio.

Al llarg dels anys, aquests esdeveniments han anat evolucionant. Avui en dia, les
convencions de fans son lloc tant per la construccié de comunitats com pel comerg,
que sorgeixen d'un llegat d’'un segle d'autoorganitzacié i desenvolupament
institucional dels fans. Aquestes concentren a productors culturals, intermediaris i
public en un mateix lloc i moment, oferint oportunitats inigualables perqué els

productors arribin a espectadors, lectors i clients.®

A més a més, aquests esdeveniments proporcionen una oportunitat Unica perque els
fans s’uneixin per la seva passio compartida i expressin el seu entusiasme a través

del cosplay, coneixent a altres aficionats, assistint a panels, i molt més."” Aixo ajuda

% Jo. (2022). Comic Conventions: Their Popularity and Impact. UCF Online. Recuperat de:
https://www.ucf.edu/online/hospitality/news/comic-conventions-their-popularity-and-impact/

6 Kohnen, M. E. S., Parker, F., & Woo, B. (2023). From Comic-Con to Amazon: Fan conventions and
digital platforms. New Media & Society. Recuperat de: https://doi.org/10.1177/14614448231165289

7 New Research Reveals the Great Lengths Americans Will Go to Attend a Fan Convention. (2021).
Visit Anaheim. Recuperat de:
13
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molt a fomentar la comunitat de fans de la qual es parlava abans, un punt molt

important de I'experiéncia de ser fan.

Figura 1: Comic-Con Internacional de San Diego. Font: Los Angeles Times

https://www.latimes.com/espanol/entretenimiento/articulo/2019-07-21/comic-con-2019-comic-books-fa

ns

2.2. L’UNIVERS CINEMATOGRAFIC MARVEL

“There was an idea, Stark knows this, called the Avengers Initiative. The idea was to
bring together a group of remarkable people to see if they could become something
more. To see if they could work together when we needed them to, to fight the battles
that we never could.”

Nick Fury. Avengers (2012)

https://www.visitanaheim.org/articles/post/new-research-reveals-the-great-lengths-americans-will-go-to
-attend-a-fan-convention/
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L'Univers Cinematografic Marvel, també conegut com a UCM, és un conjunt de
pel-licules i séries de televisidé de superherois que expliquen la historia d’uns
personatges que coexisteixen dintre d’'un mateix univers. Els populars comics de
Marvel, creats per Stan Lee, van ser el punt de partida d’aquest mén, el qual va

cobrar vida propia i es va anar expandint fins a un punt inicialment inimaginable.

Amb 31 pel-licules estrenades fins al moment, i 9 séries de televisid, es tracta de la
franquicia de pel-licules més exitosa fins al moment, acumulant un total de
11,963,718,319 dolars des dels seus inicis fins a aquest any 2023, seguida per Star
Wars i James Bond." | és que Marvel va aconseguir atrapar a un public molt més

ampli que els lectors de comics, popularitzant les seves histories entre grans i petits.

Tot va comencgar I'any 2008 amb la pel-licula Iron Man, la qual va captivar a
'audiéncia amb la historia del geni bilionari Tony Stark. Aquesta primera pel-licula va
tenir bona rebuda per part del public, aixi com per part de la critica, igual que la resta
que van seguir-la: The Incredible Hulk, Iron Man 2, Thor i Captain America: The First
Avenger. Pero el primer gran éxit de la companyia va arribar 'any 2021, amb la

pel-licula Avengers.

Avengers va ser la pel-licula en qué els superherois que s’havien anat presentant al
public per separat finalment s'unien per lluitar una gran batalla a la ciutat de Nova
York. |, a partir d’'aqui, surt el que és un dels grans pilars de Marvel i, segurament,
una de les claus principals del seu éxit. LUCM esta compost per un seguit d’histories
interconnectades, que respiren i es viuen com si fossin la mateixa, tot i estar

dividides en moltes entregues amb diferents protagonistes.

8 The Numbers. (n.d.) Movie Franchises. Recuperat de:
https://www.the-numbers.com/movies/franchises#franchise overview=o0d2

15


https://www.the-numbers.com/movies/franchises#franchise_overview=od2

Figura 2: Batalla de Nova York de la pel-licula Avengers. Font: ABC Play

Des de la primera pel-licula estrenada comenga un gran fil conductor, que porta la
historia i els seus personatges cada vegada més lluny fins al moment en que tot
connecta. A més a més, Marvel té una norma general: cap idea és considerada
massa dificil o massa esbojarrada, fins i tot si €s de I'ultim moment. Totes les bones
idees valen la pena ser explorades. Aquesta filosofia ja ha portat a TUCM molt lluny i

segurament continuara donant els seus fruits en el futur.™

La pel-licula més exitosa de la franquicia és Avengers: Endgame (2019), dirigida
pels germans Anthony i Joe Russo, la qual conclou la historia de personatges tan
estimats pel public com Tony Stark, Natasha Romanoff i Steve Rogers. Es va tractar
d’'una pel-licula molt popular en el moment de la seva estrena, de la qual es va parlar

molt, aconseguint una taquilla mundial de 2.800 milions de dolars. 2°

Darrere d’aquest gran éxit, trobem I'anterior entrega de la saga d’Avengers, i el que

és considerada la primera part d’Endgame, Avengers: Infinity War (2018), amb una

% Peterson, B. (2022). Explained: How Did Kevin Feige Create the MCU? Recuperat de:
https://movieweb.com/kevin-feige-create-mcu-explained/

2 Clark, T., Delouya, S., & Gendron, W. (2023). All 31 Marvel Cinematic Universe movies, ranked by
how much money they made at the global box office. Business insider. Recuperat de:
https://www.businessinsider.com/marvel-movies-ranked-how-much-money-at-global-box-office-2021-1
1#1-avengers-endgame-2019-31
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taquilla mundial de 2.050 milions de dolars. En tercera posicio, hi ha la pel-licula
Spider-Man: No Way Home (2021), la tercera entrega de les aventures de Peter

Parker, que va aconseguir una taquilla mundial de 1.900 milions de dolars.?!

Perd, quina és la férmula que ha provocat el gran éxit de les pel-licules d’aquest
univers cinematografic? Marvel presenta una proposta innovadora dintre el mén de
I'entreteniment, que ha aconseguit atrapar a diverses generacions i ho continua fent
avui en dia, sent una de les franquicies més populars del moment. Va canviar la
manera com veiem les pel-licules en una franquicia i la manera com es poden

construir les pel-licules les unes al voltant de les altres, en un univers connectat.?

| és que, com ja s’ha mencionat abans, es tracta d’un univers en qué multiples
personatges i histdries coexisteixen a la vegada. A diferéncia d’altres franquicies en
les quals hi ha un clar inici i final, seguint una historia lineal amb uns mateixos
personatges, 'UCM presenta un seguit de trames interrelacionades, una narrativa
coherent en que veiem evolucionar uns mateixos personatges i seguim les seves

aventures d’'una pel-licula a la seguent, creant un mén molt complex.

L’humor és un factor que també destaca de I'estil que utilitza la productora en tots els
seus projectes, i juga un paper important en diferenciar Marvel de la seva principal
competéncia: DC. Tot i que si que és veritat que hi ha pel-licules en qué 'humor esta
molt més present que en d’altres, en totes elles hi ha com a minim unes quantes
bromes enginyoses que aconsegueixen fer riure a I'audiéncia, fent molt més amenes

a les trames de les pel-licules.

Un altre punt a destacar és que les pel-licules i séries de Marvel estan dividides per

fases segons la data de la seva estrena. Cada fase esta organitzada a la vegada en

2 |dem

2 Johnson, D. R. (2012). Cinematic Destiny: Marvel Studios and the Trade Stories of Industrial
Convergence. Journal of Cinema and Media Studies, 52(1), 1-24. Recuperat de:
https://doi.org/10.1353/cj.2012.0108
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una saga, la qual explica una historia narrativament més amplia. Fins al moment hi
ha hagut quatre fases, les tres primeres formant part del que s’anomena la Saga de
I'Infinit, i aquesta ultima (i les dues seglents amb pel-licules i séries previstes fins a

2026), sera la Saga del Multivers.

Pel que s’ha pogut veure fins al moment, Marvel acostuma a seguir la seguent
férmula: a la primera fase s’introdueixen els personatges, a la segona son integrats
'uns a les histories dels altres i s’introdueix a 'enemic principal fins que, finalment, a
la tercera fase, és on tot val la pena, arribant al climax de la historia en qué els

superherois de 'UCM salven el mon.2

Amb l'arribada de la fase 4 i la creacié de Disney +, Marvel dona el salt al mén de la
televisio, estrenant un total de 9 séries de televisio al llarg de només dos anys.
L'arribada de les séries han permés explorar histories de personatges secundaris
que encara no havien tingut el seu moment per brillar i, la seva durada més llarga
facilita el fet de poder entrar encara més en detall sobre alguns temes que encara no

s’havien explotat fins al moment.

3 Lealos, S. S. (2023). What Are the MCU Phases? CBR. Recuperat de:
https://www.cbr.com/mcu-phases-explained/
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2.2.1. EL PUBLIC DE MARVEL

“God, this is so cool. | always wanted brothers.”
Peter Parker. Spiderman: No Way Home (2021)

Es dificil parlar del public de [I'Univers Cinematografic Marvel de manera
generalitzada, ja que es tracta d’una franquicia que s’ha fet molt popular al llarg dels
anys i que, per tant, compta amb un public molt gran, de persones d’edats variades i
diferents caracteristiques. Segons una enquesta realitzada per Real Research, un
66,83% de les persones enquestades veu pel-licules de 'UCM, mentre que el

33,17% restant no.?

Les histories que explica Marvel son capaces de ressonar amb persones de totes les
edats i de diferents procedéncies. Es una saga de pel-licula que ha sigut capac de
connectar amb les persones a través d’histories de superpoders, amistat, lleialtat i
valentia. El public de 'UCM es defineix pel seu entusiasme i entrega cap a les

histories que s’expliquen.

Un gran entusiasme que fa que milers de persones esperin ansioses I'estrena de la
nova pel-licula, que ha reunit a petits i grans davant la televisié6 per compartir
histories com les del Peter Parker, el superheroi que ha ensenyat a diferents
generacions que un gran poder comporta una gran responsabilitat, o Natasha
Romanoff, una de les primer superheroines en que milers de nenes es van poder

veure representades a la gran pantalla com a figures poderoses i guerreres.

| és que segurament tothom es pot veure reflectit com a minim en un dels

personatges de la franquicia que, tot i ser ficticis, es troben que s’han d’enfrontar

4 Real Research Media. (2022). Nearly 67% Watch Marvel Cinematic Universe Movies. Survey
Results & Insights - Real Research Media. Recuperat de:
https://realresearcher.com/media/nearly-67-percent-watch-marvel-cinematic-universe-movies/
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amb problemes i viure situacions complicades que es poden portar a la realitat i fer
que el public empatitzi amb elles. Aquest és el cas de temes com el masclisme,

racisme, el dol quan perds una persona estimada, etc.

Per tant, es tracta d’'una comunitat diversa de persones que comparteixen la seva
passio per les histories dels superherois i superheroines de la saga. Des dels seus
inicis, TUCM s’ha guanyat un col-lectiu de fans entregats d’arreu del mén, que
esperen amb ansia les noves entregues de la franquicia, comentant per xarxes

socials qualsevol novetat i fent teories esbojarrades sobre el futur que esta per venir.

Cal destacar, pero, que no tots els projectes de la productora van dirigits al mateix
public, sobretot des de I'estrena de les séries a Disney + que han permés obrir
I'horitzé de les histories que s’hi expliquen. N’hi ha algunes que van enfocades a un
public juvenil i familiar, i d’altres a un public molt més adult. A més a més, s’han estat
explorant diversos géneres de televisio, com la comédia de situacié en el cas de

Wandavision, o telecomédia en She-Hulk, ampliant encara més aquest public inicial.

Figura 3: Escena de la série Wandavision. Font: IndieWire

La comunitat de fans de Marvel és molt activa a les xarxes socials, especialment a

Instagram i TikTok, on els fans comparteixen amb altres fans tota mena de contingut
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(com comentaris i reaccions a les noves estrenes de la franquicia, noticies de les
entregues que estan per venir, memes i headcanons sobre els seus personatges

preferits, edits de les escenes més emblematiques, etc.).

Generalment, els fans de Marvel solen ser persones que gaudeixen de les histories
llargues amb una continuitat, i que valoren aspectes com el desenvolupament dels
personatges i la complexitat de les trames a l'hora de consumir contingut
audiovisual, ja que, al cap i a la fi, aquesta continuitat és un dels grans pilars de
Marvel. A més a més, solen ser gent entusiasta, a qui li agrada compartir aquesta

aficio per les pel-licules de 'UCM amb altres fans.®

Pel que fa al tema de l'edat, cal mencionar que les pel-licules de I'Univers
Cinematografic Marvel sén considerades, en la gran majoria dels casos, pel-licules
que pot veure i gaudir tota la familia. Les histories que s’expliquen acompanyades
d’'un humor molt ben trobat i uns personatges ben construits que fan els més petits
de la casa també es puguin interessar pels superherois, aixi com els adults també hi

trobin el seu lloc, i aixd és precisament un dels aspectes que les fa especials.

El nou public de I’'Univers Marvel

Amb la progressiva evolucié de les histories que planteja Marvel, el seu public també
ha anat evolucionant, donant lloc a una nova onada de fans que fins al moment no
havien tingut un espai dins el fandom. Amb personatges de diferents procedéncies i
que lluiten per promoure la diversitat, com és el cas de la Kamala Khan o Sam

Wilson, Marvel ha obert la porta a un nou public que cada vegada esta creixent més.

Analitzant les pel-licules dels inicis de Marvel, i fins fa relativament poc, podem veure

que anaven dirigides a un public diferent que les noves estrenes. Sense anar més

% Busquet, J. (2012). El fenomeno de los fans e idolos mediaticos: evolucion conceptual y génesis
histérica. Revista de Estudios de Juventud. Recuperat de:
https://www.injuve.es/sites/default/files/Revista96_1.pdf
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lluny, es van necessitar més de 20 pel-licules per aconseguir-ne una protagonitzada
per una dona (Capitana Marvel, 2019). O, fins a I'arribada de Black Panther (2018),

no hi havia representacié de superherois que no fossin d’étnia caucasica.

Ha estat gracies a les noves pel-licules i séries de fa pocs anys, que s’ha donat
espai a totes aquestes comunitats que fins al moment no estaven representades i
que, per tant, dificilment aconseguien connectar amb aquell public. Aquest és un nou
public que no podem oblidar, el qual tindrem molt present a 'hora de dissenyar el

nostre esdeveniment.

2.3. ANTECEDENTS DE L’ESDEVENIMENT

“So, There's This Thing Called AvengerCon.
You Know, It's Really Something Incredible.”
Kamala Khan. Ms. Marvel (2021)

L'’esdeveniment que es planificara en aquest Treball de Fi de Grau es diu Avengers
Fan Con. Esta inspirat en un esdeveniment fictici plantejat a la série de Ms. Marvel,
anomenat AvengerCon. La série es va estrenar I'any 2022, i explica les aventures
d’'una adolescent fan dels superherois, Kamala Khan, que de sobte descobreix que

ella també té superpoders.

AvengerCon: LESDEVENIMENT DE MS MARVEL

L’AvengerCon, I'esdeveniment de la série Ms. Marvel, es tracta d’'una convencio de
fans anual, similar a la Comic Con dels Estats Units, perd6 amb la tematica
exclusivament dels Avengers. A la série, podem veure breument com és 'espai on
es realitza la convencid, i quin ambient s’hi respira a les escenes que la Kamala,

acompanyada del seu millor amic Bruno Carrelli, hi assisteix.
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AvengerCon té lloc a on sembla ser una carpa o una nau industrial. Des del moment
en que s’entra, tot el que es pot veure és tematic. Fins i tot s’ha de passar per un
gran tunel que simula ser la boca de Hulk per entrar al recinte. Un cop dintre, esta
ple de figures dels Avengers de diferents mides, de personatges com Iron Man,

Black Widow, Ant-Man o Capita Ameérica entre d’altres.

A la série, es pot veure com a l'esdeveniment hi ha un ambient molt juvenil.
S’observen persones parlant animadament entre elles mentre fan cua, disfresses per
tot arreu, i fins i tot es veu alguna persona fent salts d’emocié abans d’entrar.
Aquesta és precisament I'energia i anticipacié que pretenem replicar en el nostre

esdeveniment.

Figura 4: Kamala i Bruno a I'’AvengerCon. Font: Disney +

La sala esta plena de colors molt vius, i la decoracié esta molt cuidada fins a I'tltim
detall. Hi ha molts espais per fer-se fotos, i exposicions d’objectes i uniformes reals
dels superherois. També es pot veure un mural ple de papers i dibuixos en que els
assistents donen les gracies al Tony Stark i la Natasha Romanoff pel seu sacrifici

durant la Guerra de I'Infinit que té lloc en aquest univers fictici.
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Figura 5: Mural per a Tony Stark i Natasha Romanoff. Font: Disney +

L’estil de 'esdeveniment recorda a una tradicional fira americana. Hi ha paradetes on
es pot comprar menjar i begudes, aixi com marxandatge, com répliques de I'escut
del Capita America, targetes de felicitacions, samarretes de tota mena, accessoris,
etc. Cal destacar que algunes d’aquestes peces de marxandatge juguen a fer
referencia a bromes internes dintre el propi fandom. També s’hi realitza una

competicio de cosplay dedicada a la Capitana Marvel.

Figura 6: Concurs de disfresses de I'’AvengerCon. Font: Disney +
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Durant I'estrena de la série el mes de juny de I'any passat, 'AvengerCon va rebre
molta atencid a les xarxes socials. Van ser bastantes les persones que van compartir
per Twitter, Instagram o TikTok el seu desig que aquest esdeveniment es fes realitat.
| aqui és on vam veure una oportunitat de negoci. Vam decidir aprofitar aquest ninxol
en el mercat que encara no estava explorat i portar a la vida aquest esdeveniment

fictici per fer realitat alldo que tant demanaven els fans.

2.4. PRIMERA EDICIO DE L’AVENGERS FAN CON

“Sometimes you got to run before you can walk.”
Tony Stark. Iron Man (2008)

El divendres 3 de febrer, es va celebrar a Barcelona la primera edicié de ’Avengers
Fan Con. Va tenir lloc a la Sala Plataforma, i es van vendre un total de 32 entrades.
Les organitzadores de l'esdeveniment vam ser un grup de tres persones, dues
amigues meves i jo mateixa. Teniem un baix pressupost perd moltes ganes de fer
realitat aquest esdeveniment per a complir la il-lusi6 de molts altres fans com

nosaltres mateixes.

2.4.1. SALA PLATAFORMA

La Sala Plataforma és una discoteca situada al Carrer Nou de la Rambla, molt a
prop del Paral-lel. Es tracta d’'una zona ben comunicada, de facil accés amb metro
amb les linies L2 i L3. Esta situada al barri Paral-lel, un dels espais més
emblematics de Barcelona, amb una gran historia cultural darrere. El barri esta ple
de discoteques, teatres, restaurants i altres establiments, els quals s6n concorreguts

tant pels residents de la ciutat com pels turistes.
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Esta oberta des de I'any 1984, i s’hi fan concerts, festes tematiques, i altres actes.
Segons es descriuen a ells mateixos a la seva pagina web, parteixen de sons com el
rock i el funk, i la seva musica compta amb molts estils de musica diferents, sense
fronteres ni prejudicis.?® La sala esta oberta dijous, divendres, dissabtes i festius,
habitualment de 12 de la nit a 5, 6 o 7 del mati depenent del dia. Per altra banda,

guan es realitzen festes, s’acostumen a fer durant la tarda.

La venda de les entrades pel nostre esdeveniment es va dur a terme a través de la
plataforma Four Venues, la qual permet gestionar esdeveniments de manera
senzilla. Els assistents van poder comprar la seva entrada directament per alla,
proporcionant les seves dades personals (nom i cognoms, DNI, correu electronic,
etc.), i responent a una pregunta sobre els seus interessos dintre el méon de Marvel
(el seu personatge preferit). Es pot consultar en el seglent enllag:
https://www.fourvenues.com/ca/sala-plataforma/events/avengers-fan-con--03-02-202
3-T3L4

El preu de I'entrada era de 15 euros, amb dues consumicions incloses (“soft drinks”,
com refrescos, aigua, etc.). Hi va haver un contracte verbal amb el responsable de la
sala en queé les organitzades de I'esdeveniment ens quedavem 4 euros per cada
entrada venuda, mentres que la Sala Plataforma es quedava els 11 euros restants,

per cobrir les despeses de lloguer i les consumicions dels assistents.

% Sala Plataforma. (n.d.) Recuperat de: http://salaplataforma.com
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2.4.2. DESENVOLUPAMENT DE L’ESDEVENIMENT

“Higher, further, faster, baby”
Carol Danvers. Captain Marvel (2019)

L’Avengers Fan Con va obrir portes a les 17h i va durar fins les 22h. Com s’ha
mencionat abans, es van vendre un total de 32 entrades pel preu de 15 euros. Pero,
cal tenir en compte, que el nombre final d’assistents va ser d’'unes 40 persones, ja
que hi va haver persones que van entrar sense haver comprat I'entrada, ja fos
perqué venien a ajudar amb temes de logistica de I'esdeveniment, o perqué eren

convidades per part de I'organitzacio.

A l'esdeveniment es va vendre marxandatge propi (samarretes, tops, tote bags,
xapes i enganxines), i menjar tematic (donuts, galetes i cupcakes de diferents tipus).
S’hi van realitzar diverses activitats, totes relacionades amb I'Univers Cinematografic
Marvel, les quals donaven I'oportunitat de guanyar premis exclusius als participants.
També hi va haver un concurs de disfresses, amb tres premis per a les disfresses
més originals i ben fetes. A continuacid, es poden veure algunes fotos de

'esdeveniment:

Figura 7: Activitat a 'escenari. Figura 8: Repartiment de premis.
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Figura 9: Marxandatge de Marvel. Figura 10: Comiat de I'esdeveniment

2.4.3. PUNTS FORTS

“I'm the strongest Avenger, okay?”

Thor Odinson. Avengers: Endgame (2019)

Un dels objectius principals que teniem amb la primera edicioé de 'esdeveniment era
crear una comunitat de fans de I'Univers de Marvel. L'Avengers Fan Con pretenia ser
un espai en qué els fans poguessin coneixer a altres fans, i connectar amb ells a
través de la seva passid compartida per les pel-licules de superherois. Per tant,
voliem aconseguir que la gent marxés de l'esdeveniment sentit-se part de la

comunitat de fans i, fins i tot, amb nous amics.

En aquest sentit, podem dir que la majoria d’assistents van venir acompanyats, pero
també vam poder observar algunes persones que havien vingut soles. Al final de
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'esdeveniment, aquestes persones que inicialment havien vingut sense
acompanyants i que es trobaven en un principi més apartades, van acabar formant

part del gran grup que es va formar, la qual cosa veiem com un gran avantatge.

A més a més, pocs dies després de I'esdeveniment, un parell de noies que van venir
a I'esdeveniment van crear un grup d’Instagram amb una gran part dels assistents
de la festa, per mantenir el contacte i fer quedades en un futur. Considero que, en
aquest sentit, 'Avengers Fan Con va ser un éxit, ja que va aconseguir unir a
diferents fans més enlla de I'esdeveniment que tenien ganes de compartir la seva

passio per Marvel amb altres persones de la seva edat.

Per altra banda, durant les activitats, vam poder veure als assistents amb ganes de
participar, divertint-se i relacionant-se amb la resta d’assistents de manera molt
oberta i amigable. Vam poder observar també una gran il-lusié pel que fa als premis i
al concurs de disfresses, el qual va tenir bastants participants tenint en compte les
persones que havien assistit a 'esdeveniment. La venda de marxandatge i menjar

tematic va ser un éxit, ja que quasi no va sobrar res.

Pel que fa a la satisfaccié dels assistents amb I'Avengers Fan Con, cal dir que vam
rebre molts comentaris positius sobre I'esdeveniment en general, aixi com d’altres de
concrets elogiant el marxandatge, menjar tematic o alguna de les activitats. El
feedback va ser tant per xarxes socials després de I'esdeveniment, com al mateix

dia a 'hora de marxar.
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2.4.4. PUNTS FEBLES

“Pain only makes us stronger.”
Natasha Romanoff. Black Widow (2021)

Per altra banda, si analitzem quins factors no van sortir tan bé, un dels més
destacats és el nombre d'assistents. La idea inicial quan es va plantejar
'esdeveniment era que fos més a gran escala, ja que la sala normalment té un
aforament de fins a 300 persones, tot i que per les caracteristiques de les activitats

que es volien realitzar, comptavem amb un maxim de 200.

Malgrat que els assistents van acabar sent molts menys, ens vam poder adaptar a
les noves condicions i modificar sobre la marxa algunes de les activitats perqué es
poguessin dur a terme de manera grupal. Aixd va contribuir a crear un ambient més
familiar i proper entre els assistents, perd no era la idea inicial que teniem quan es

va planificar 'esdeveniment.

Un altre aspecte que va fallar va ser el projector. Durant I'esdeveniment, es van
projectar diferents escenes de Marvel, juntament amb un video de benvinguda en
comencar la festa. Per desgracia, el projector del local no era de molt bona qualitat, i
es projectava directament a la paret sense cap mena de superficie, per la qual cosa

les imatges no es van poder veure gaire bé.

Per ultim, un dels grans punts negatius que va tenir aquesta edici6 va ser la
incertesa que hi va haver fins a l'ultim moment amb el tema de les entrades
venudes. Aix0, en gran part, va ser degut al canvi d’establiment que hi va haver, ja
que inicialment la festa tematica s’havia de realitzar a la sala Showroom Fashion Bar
de Barcelona, perd per un gran augment de les tarifes es va haver de canviar quan

quedava poc més d’'un mes per I'esdeveniment.
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De cara a la proxima edicid, ens agradaria poder saber més des d’un principi, una
aproximacio de les entrades que es vendran, per tenir més estabilitat econdmica per
part de l'organitzacio, i poder fer una aproximacié de la quantitat de menjar i
marxandatge que s’ha de posar a la venda i que, per tant, s’ha d’haver produit amb

suficient antelacio.

2.5. COMPETENCIA

“This is the fight of our lives, and we’re gonna win. Whatever it takes.”

Steve Rogers. Avengers: Endgame (2019)

Conéixer bé a la competéncia és molt important abans de comencgar a planificar un
esdeveniment. Per aix0, a continuacié s’analitzara el que es considera la
competéncia principal d’Avengers Fan Con: aquells esdeveniments que presentin
una proposta similar a la nostra i es dirigeixin a un public semblant. Per tant, estem

parlant d’esdeveniments per fans de comics i pel-licules de superherois.

41 Comic Barcelona

El Salé del Comic és un esdeveniment molt reconegut dintre el mén dels fans dels
comics i les novel-les grafiques. Oficialment, és conegut com a Comic Barcelona, tot
i que aquest any rep el nom de 41 Comic Barcelona. Hi assisteixen cada any
persones d’arreu de Catalunya i, fins i tot, d’arreu d’Espanya. La primera edici6

d’aquest esdeveniment va tenir lloc I'any 1981.%

Durant aquest any ha tingut lloc del divendres 31 de mar¢ al diumenge 2 d’abril, de
10 del mati a 8 del vespre, a la Fira de Barcelona a Montjuic. Ha comptat amb més

de 110.000 visitants. El preu ha estat de 10 euros online i 12 euros a la taquilla. Hi

27 Comic Barcelona 41 [2023]. (2023.). Recuperat de: https://www.comic-barcelona.com/es/inicio.cfm
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havia entrades amb el preu reduit (8 euros online i 10 euros a la taquilla) per
persones amb el Carnet Jove, la Tarjeta Rosa i majors de 65 anys. Pels menors de

12 anys el preu era de 7 euros i pels menors de 4 anys I'entrada era gratuita.?®

41 Comic Barcelona esta organitzat per FICOMIC, la Federacio d'Institucions
professionals del Comic, una entitat sense anim de lucre fundada I'any 1988 que té
I'objectiu de difondre i promocionar l'inesgotable art del comic.?® Es tracta d’un
esdeveniment multitudinari en qué hi assisteixen persones de totes les edats. Podem
veure gent adulta, adolescents amb els seus amics o families senceres amb nens

petits, molts d’ells disfressats dels seus personatges preferits.

L'espai esta ple de paradetes en les qué els assistents poden trobar gran varietat de
comics, novel-les grafiques i marxandatge (roba, accessoris, llibretes, etc.). S’hi duen
a terme activitats per petits i grans, com tallers manuals de dibuix i pintura, i fins i tot
alguns de fisics de lluita. A més a més, compta amb diverses exposicions i xerrades
relacionades amb el mén dels comics i les novel-les grafiques, i firmes que donen

I'oportunitat al public d’'interactuar amb alguns dels autors més reconeguts.

Figura 11: Ambient a 41 Comic Barcelona. Font: 41 Comic Barcelona

2 |dem
2 Ficomic (n. d.). ebegroup.net. Recuperat de: https://www.ficomic.com/es/inicio.cfm
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Salé del Manga

El Sal6 del Manga és un dels esdeveniments dirigits a fans amb més repercussié del
pais. Igual que el Salé del Comic, esta organitzat per FICOMIC, la Federacid
d'Institucions professionals del Comic, perd en aquest cas, com el nom indica, és un
esdeveniment dirigit a fans del manga. Durant I'edicié de I'any passat, celebrada per
primera vegada a la Fira Gran Via de I'Hospitalet de Llobregat, van passar pel sal6

més de 163.000 persones, tot un récord de visitants.*

Aquest any, I'esdeveniment tindra lloc del 7 al 10 de desembre, novament a la Fira
Gran Via, i el seu horari sera de 10 del mati a 8 del vespre. Els assistents s’hi podran
trobar tota mena d’activitats: conferéncies amb convidats especials, actuacions,
tallers, trobades amb artistes, concursos, presentacions editorials, projeccions,
firmes, etc. A més a més, es comptara amb 82.000 m? d’exposicio, 242 expositors i

12 convidats molt especials, com la cantant Yoko Takahashi o I'autor Nakaba Suzuki.

En aquest esdeveniment, els assistents solen anar disfressats dels seus
personatges preferits, la qual cosa contribueix a crear una atmosfera molt immersiva
i especial. El preu de I'entrada d’un sol dia és de 14 euros, mentre que 'abonament
pels 4 dies costa 46 euros. S’ofereixen descomptes amb el Carnet Jove, la Tarjeta
Rosa i pels majors de 65 anys (preu de 12 euros). Les entrades només es poden

adquirir anticipadament de forma online a la pagina web oficial del sal6 del Manga.

Per acabar, cal mencionar que no es tracta d’'un esdeveniment que vagi enfocat a
fans del mén dels superherois, perd és molt rellevant, ja que engloba un dels

fandoms de l'anime, un dels més grans del moén i dels que més el mobilitza i més

% Fontcuberta, E. (2022). El salon Manga Barcelona cierra con récord de visitantes. El Pais.
Recuperat de:
https://elpais.com/espana/catalunya/2022-12-11/el-salon-manga-barcelona-cierra-con-record-de-visita
ntes.html
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dinamiques d’aquestes fa. Per tant, el Salé del Manga és un esdeveniment molt

destacat dintre I'oferta d’esdeveniments que hi ha dirigits a fans.

Figura 12: Activitat de dibuix. Font: Manga Barcelona

Superhéroes y Superheroinas. La aventura

Del dia 25 de febrer al 26 d’abril, al Poble Espanyol de Barcelona, hi hagut una
exposicié per a fans dels superherois i superheroines més populars. Segons
s’explica a la seva pagina web, es tracta d’'una experiéncia inoblidable per families,
fans i col-leccionistes de les pel-licules i comics de l'univers dels superherois i

superheroines més admirats del moment.®'

L'exposicio estava formada per més de 100 peces exclusives dels personatges i
moments més emblematics de les populars pel-licules de Marvel, com per exemple
la famosa armadura d’lron Man o I'escut de Capita América. Es important destacar
que es tracta d’'una exposicié que no esta vinculada ni a Marvel ni a Disney, tal com

mencionen clarament a la seva pagina web oficial de I'exposicio.

31 Poble Espanyol. (2023). Superhéroes y Superheroinas. La aventura - Poble Espanyol. Recuperat
de: https://poble-espanyol.com/actividad/superheroes-la-aventura/
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Es tractava d’'una exposicid recomanada per tots els publics, que esta pensada
precisament perque la poguessin gaudir grans i petits. El preu era des de 8 euros
per persona, i també incloia I'entrada a al Poble Espanyol. S’havia de reservar hora
per poder-hi entrar, ja que I'aforament era limitat. L’horari de dilluns a divendres era
de 11h a 19:30h i durant caps de setmana i festius de 10h a 20h.

Figura 13: Armadura d’lron Man. Font: Poble Espanyol

Orgullo Friki Barcelona 2023

Orgullo Friki Barcelona 2023 es tracta d’'un esdeveniment organitzat per a persones
fans de diferents fandoms (Disney, Marvel, Anime, etc.). Té una trajectoria de 14
anys, i en aquesta edici6 es dura a terme el dissabte 27 de maig (la mateixa
setmana del dia 25 de maig, el dia internacional de I'orgull friki, 0 Geek Pride Day).
Es tracta d’'un esdeveniment sense anim de lucre i que, per tant, les persones que hi
volen assistir no han de pagar cap mena d’entrada. L’esdeveniment esta anunciat a

través de la plataforma All Events.

El punt de trobada és Arc de Triomf a Barcelona a les 11 del mati i s’hi faran
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diferents activitats, com llegir un manifest friki, fer una foto oficial amb totes les
persones que hi han assistit, moltes d’elles disfressades dels seus personatges
preferits, etc. L'esdeveniment acaba anant a la Ciutadella a fer un picnic. Segons
descriuen ells mateixos, hi ha un ambient de bon rotllo, solidari i familiar, i amb unes

ganes intactes de dominar el mon.*

Figura 14: Foto grupal de I'esdeveniment. Font: AllEvents

Comedy Con - Late Night Friki Barcelona

Late Night Friki Barcelona era un espectacle d’humor sobre tot alld relacionat amb el
mon dels frikis, en el qual es parlava de Marvel, Zelda, Star Wars i altres comunitats
de fans. Formava part de la Comedy Con, i va dur a terme a Meltdown Barcelona,
una sala just al costat de I'estacié de Sants, en qué tant els aficionats com els
experts del mén dels videojocs poden practicar el seu hobby preferit mentre prenen

una beguda amb els seus amics.*

32 Orgullo Friki Barcelona 2023. (n.d.). AllEvents.in. Recuperat de:
https://allevents.in/barcelona/orgullo-friki-barcelona-2023/200023935712120

3 Daniel. (2022). Meltdown: gaming bar. Un buen dia en Barcelona. Recuperat de:
https://unbuendiaenbarcelona.com/meltdown-gaming-bar/
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L'espectacle va ser protagonitzar per Fer Bleda i Pablo Laran, amb ['aparicié d’un
convidat especial. Estava anunciat a la pagina web agenda.hoybarcelona.app, una
agenda d’oci i cultura a la ciutat de Barcelona. Com que ja s’ha dut a terme
I'espectacle, es desconeix el preu exacte de I'entrada normal, pero si que sabem
que incloia una consumicié i que hi havia una oferta amb descompte per aconseguir

I'entrada des de 7 euros.

Conclusions

Un dels grans punts diferencials de I’Avengers Fan Con amb la competéncia és que
el nostre esdeveniment esta enfocat només en I'Univers Cinematografic Marvel.
L'exposicio Superhéroes y Superheroinas. La aventura també compta amb objectes
exclusivament del mén Marvel, perd es tracta de només una exposicid, a diferéncia

de I'’Avengers Fan Con on s’hi realitzen tota mena d’actes i activitats més amplies.

A més a més, com ja s’ha mencionat anteriorment, la nostra festa tematica estara
basada en I'esdeveniment fictici de la série Ms Marvel, la qual es va emetre I'any
passat i, per tant, és una idea molt recent. Per aixd, un cop analitzada la
competéncia, podem afirmar que no hi ha cap altre esdeveniment que presenti una

proposta o un enfocament com el nostre.

2.6. PUBLIC DE L’ESDEVENIMENT

“You know, a family is forever.
We could never truly leave each other, even if we tried.”
Wanda Maximoff. Wandavision (2021)

Avengers Fan Con és un esdeveniment que es dirigeix a persones fans de I'Univers

Cinematografic Marvel. Com ja s’ha mencionat anteriorment, la comunitat de fans de
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Marvel és molt amplia, i esta formada de persones amb diferents caracteristiques.
Per aix0, en aquest apartat, s’intentara acotar aquesta gran comunitat de fans per

definir quin és ben bé el public a qui volem dirigir 'esdeveniment.

En primer lloc, un dels criteris a tenir en compte és I'area geografica. L'esdeveniment
tindra lloc a la ciutat de Barcelona, i per aixd ens enfoquem principalment a persones
residents a Catalunya. Si després d’aquesta edicié 'esdeveniment tingués molt éxit,
es podria plantejar de cara al seguent any intentar atraure també persones de la

resta d’Espanya, perd de moment ens centrarem en un public més proper.

Un altre factor que limita el nostre public és el tema de l'edat, ja que és un
esdeveniment a partir de 14 anys. Les persones amb 14 i 15 anys hauran de venir
acompanyades d’'un adult obligatoriament. En la primera edicié de I'esdeveniment,
es va plantejar que fos només per majors d’edat, pero, després de rebre nombrosos
comentaris i missatges directes a Instagram i TikTok sobre el tema, es va decidir

ampliar el rang d’edat per aprofitar I'oportunitat presentada.

Una altra questié a tractar és el tema de les xarxes socials. En I'analisi del public de
FT'UCM, s’ha pogut veure com existeix una gran comunitat de fans a les xarxes
socials, en la qual els fans comenten entre ells totes les novetats i publiquen tota
mena de contingut sobre les pel-licules. Per tant, gran part del public al qual ens
enfoquem son persones minimament actives en aquestes, sobretot a Instagram i

TikTok, que ja formin part d’aquesta comunitat existent a xarxes socials.

Per acabar, mencionar breument la importancia de qué I’Avengers Fan Con sigui un
esdeveniment inclusiu per a tothom a qui li agradin les pel-licules de Marvel,
independentment del seu génere, raca, orientacié sexual, etc. Un valor molt
important per nosaltres és la inclusivitat i promocié de diversitat, per tant, com és
evident, a I'esdeveniment tothom hi sera benvingut, de la mateixa manera que no es

tolerara cap mena de falta de respecte ni discriminacié a aquests col-lectius.
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3. ESDEVENIMENT

3.1. MOTIU I VISIO DE L’ESDEVENIMENT

“The world is in our hands. It’s left to us, guys. And we gotta do something with it

Steve Rogers. Avengers: Endgame (2019)

Un dels motius principals per la creacio i organitzacié d’aquest esdeveniment és la
falta d’existéncia d’'un projecte similar en el pais. Havent analitzat préviament la
competéncia, podem veure que no hi ha cap altra proposta com la nostra i que, per
tant, és un projecte amb el potencial de cridar I'atencié al public i convertir-se en allo

que els fans sempre havien estat esperant.

Gracies a aquest esdeveniment, es podra portar a la vida real una comunitat de fans
de Marvel que ja existeix per internet. Es podra crear un sentiment de pertinenca en
els assistents de l'esdeveniment, persones que gaudeixen i connecten amb les
mateixes histories i amb els mateixos personatges. Sera l'espai per donar veu a

aquesta gran comunitat de fans d’arreu del pais.

Per altra banda, les pel-licules i les séries de Marvel Studios, aixi com els comics en
qué es basen, tenen encara un gran futur per endavant, amb noves estrenes
programades any rere any que els fans esperen amb candeletes. Per tant, es podria
realitzar una Avengers Fan Con de forma anual, sent I'espai de reunié de la
comunitat de fans que hi ha on es puguin comentar les novetats d’aquest gran

univers.

Pel que fa a la visi6 de I'esdeveniment, Avengers Fan Con ha de ser una experiéncia
unica i molt especial pels fans de la Marvel. Busquem crear una experiéncia
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totalment immersiva, des del moment en qué els assistents entren per la porta fins
que marxen. Volem que el record de I'esdeveniment els acompanyi a casa, que
tinguin ganes de compartir-ne tots els detalls amb la familia i els amics, i de tornar-hi

a la proxima edicié.

La importancia en els detalls és clau per assegurar I'éxit de I'esdeveniment. La
decoracio, el menjar, les activitats que s’hi realitzaran seran totes tematiques de les
pel-licules de 'UCM i els personatges que li donen vida. Aixd vol dir que les
persones que estiguin atentes siguin capaces de trobar amagats tota mena

d’homenatges i referencies als seus superherois preferits.

| és que el fandom de Marvel és conegut per les seves teories esbojarrades sobre
les noves pel-licules, i per fixar-se i analitzar fins al més minim detall de tots els
projectes, no només les pel-licules, si no els propis trailers abans d’una estrena o la
banda sonora que acompanya. D’aqui on apareixen les seves populars teories

esbojarrades sobre les noves pel-licules que tant podem veure per xarxes socials.

Per aix0, és facil deduir que s’han creat moltes tradicions i bromes internes dintre el
fandom. L’Avengers Fan Con pretén precisament ser un reflex d’aquesta comunitat
que ja existeix per internet i ser un esdeveniment dissenyat tenint en compte els
gustos i les preferéncies dels fans. Volem que els fans se sentin entesos i que vegin
que l'esdeveniment esta fet des de l'admiraciéo i que no deixa de ser un gran

homenatge a aquest gran univers fictici que Marvel ha creat.

A més a més, es donara especial importancia a fomentar la creacié d’'un sentiment
de comunitat entre els assistents, ja que aquest és un dels punts que millor va
funcionar durant la primera edici6 de I'esdeveniment i que, des del meu punt de
vista, va fer I'esdeveniment especial. A través de les activitats i de diferents
dinamiques, s’'impulsara la creacié d’'una gran comunitat de fans que, idealment,

anira més enlla de 'esdeveniment.
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Per tant, resumint, Avengers Fan Con ha de ser un esdeveniment immersiu, ple de
detalls, en qué es crei una comunitat de fans. Sera una gran festa tematica plena
d’activitats i coses a fer, perd, per sobre de tot, sera un espai segur i lliure de
prejudicis perque els fans es puguin expressar i compartir la seva passio per les
pel-licules de Marvel. A continuacid, es pot veure una pluja d’'idees de paraules o
expressions que volem que I'esdeveniment complexi:

- Immersiu

- Importancia als detalls

- Familiar

- Impressionant

- Tot el que un fan de 'UCM sempre havia somiat

- Emocionant

- Hype

- Homenatge a les pel-licules i, sobretot, als personatges

- Especial

- Unic

-  Memorable

3.2. OBJECTIUS DE L’ESDEVENIMENT

“I finally know what | have to do”
Tony Stark. Iron Man (2008)

El mén dels esdeveniments brinda possibilitats infinites, obre camins i tendéncies i

modes que permeten, en alguns casos, rescatar la nostalgia o aplica la tecnologia

que es renova diariament. Es per aixd que és necessari determinar clarament quin

41



és l'objectiu de I'esdeveniment. Una vegada definitiu, estudiarem la seva factibilitat
per aconseguir I'éxit del projecte.
- Crear un espai perqué els fans de Marvel puguin reunir-se i celebrar la seva
passio compartida pels superherois i superheroines de 'lUCM
- Espai per vendre peces de marxandatge exclusives (tenint en compte els que
el public demana i no s’ha fet fins al moment), aixi com menjar totalment
tematic
- Portar a la vida I'esdeveniment fictici AvengerCon de la série Ms. Marvel, fent
cas al que els fanatics de Marvel sempre havien desitjat
- Crear una comunitat de fans en que tothom qui gaudeixi de les pel-licules i

series de Marvel hi sigui benvingut

3.3. DATA DE L’ESDEVENIMENT

“We’re in the end game, now”

Stephen Strange. Avengers: Infinity War (2018)

Per assegurar I'éxit d’aquesta nova edicié d’Avengers Fan Con, la data escollida és
un factor molt important a tenir en compte. Després d’estar plantejant diverses
opcions, tenint en compte diferents époques de l'any i aspectes que poden
condicionar I'eleccid s’ha trobat la data ideal per dur a terme aquesta gran festa
tematica: el dissabte dia 21 d’octubre de 2023.

Volia que la data escollida per dur a terme I'Avengers Fan Con no fos un dia
qualsevol, siné que tingués un significat darrere i un valor especial per als fans. A

partir d’aqui, es van estar plantejant diverses idees de dates en que un fet important

% Jijena, R. (2016). Organizacion de eventos: problemas e imprevistos, soluciones y sugerencias.
Buenos Aires, Argentina: Ugerman Editor.
Recuperat de: https://elibro.net/es/ereader/uab/78914?page=24
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hagués transcorregut dins del mén Marvel i les histories que s’hi expliquen. Algunes

d’aquestes idees de possible dates que s’han acabat descartant son les seguents:

- 28 de desembre de 2023: és la data de naixement de Stan Lee, el creador
dels comics i dels personatges que cobren vida a I'Univers Cinematografic
Marvel. Finalment, s’ha descartat ja que la data no és idonia al caure al mig
de les vacances de Nadal, quan la gent sol tenir molts plans amb la familia i
els amics, o fins i tot potser esta fora.

- 27 d’abril de 2024: 'any 2012, va ser la data d’estrena de la pel-licula
Avengers, el primer gran éxit de la franquicia que marcaria un abans i un
després en aquesta. Tot i que seria una data significativa, s’ha descartat, ja
que seria molt més especial si just fes deu anys de I'estrena de la pel-licula.

- 4 de maig de 2024: és la data de la batalla de Nova York dels sis Avengers
originals a la famosa pel-licula Avengers (2012). Tot i que hagués estat una

bona data, coincideix amb el Dia de Star Wars (“May the 4th”)

Finalment, s’ha escollit el dissabte 21 d’octubre per a celebrar 'Avengers Fan Con. |
€s que sera una data molt especial per als fans, ja que durant aquest any 2023 és el
dia en que té lloc la Batalla de la Terra a la pel-licula Avengers: Endgame. Es tracta
de la batalla més iconica de tota la saga, en que tots els superherois que fa més de
deu anys que s’havien anat presentant per separat, es reuneixen per lluitar contra

'amenaca més gran a la que s’han hagut d’enfrontar mai.

La Batalla de la Terra esta plena d’escenes famoses i estimades pels fans, que van
tenir al public saltant de les butaques del cinema durant I'estrena de la pel-licula
lany 2019. Sera una data simbolica amb gran importancia pels fans, que passara
només un cop a la vida, i que, per tant, és el dia ideal per fer aquesta gran festa
tematica. Es una data que els fans porten esperant des de fa anys, i un tema que

cada vegada és més comentat a xarxes socials, ja que queda poc pel gran dia.
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Figura 15: Batalla de la Terra d’Avengers: Endgame. Font: Wallpaper Cave

A més a més, encaixa a la perfeccio amb l'acte principal de '’Avengers Fan Con:
'entrevista de Robert Downey Jr., actor que interpreta Tony Stark (Iron Man). La
Batalla de la Terra és quan el Tony se sacrifica per salvar I'univers del gran dolent de
Marvel, Thanos. Per tant, és en aquesta data tan simbolica que el public li haura de

dir adeu definitivament a aquest superheroi tan estimat.

Cal mencionar, perd, que no esta clara la data exacta en qué succeeix la Batalla de
la Terra. Tot i que hi ha alguns rumors de dates per internet, només sén teories dels
fans que no estan confirmades per Marvel, que només ha assegurat que va ser
durant el mes d’octubre de 2023. Es per aix®, que no hi ha cap problema en qué la
festa se celebri el dia dissabte 21 d’octubre, tot i que no se sapiga exactament quan

va ser.
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3.4. PREU DE LENTRADA

“The price of freedom is high. It always has been. But it’s a price I'm willing to pay.”

Steve Rogers. Captain America: the Winter Soldier (2014)

Hi haura dos tipus d’entrada diferents per I'Avengers Fan Con: I'entrada SHIELD i
'entrada Avenger. Cadascuna d’elles tindra unes caracteristiques determinades i,
per aixo, el preu sera diferent. Laforament sera de 500 persones, per la qual cosa es
podran vendre com a maxim 450 entrades de categoria SHIELD i 50 de categoria
Avenger. A continuacio, s’explicaran les dues tipologies d'entrada i les

caracteristiques de cada una d’elles.

Per una banda, I'entrada SHIELD, sera I'entrada general a I'esdeveniment. El seu
nom fa referéncia a l'agéncia ficticia d’espionatge i antiterrorisme que apareix
nombroses vegades de les pel-licules, la qual esta dirigida per Nick Fury. Aquesta
entrada tindra un preu de 29 euros, i incloura accés lliure al recinte i a totes les

activitats i actes que es duran a terme.

Per altra banda, I'entrada Avenger sera una entrada molt més limitada i de categoria
VIP, per la qual cosa tindra un preu més elevat. Es I'entrada ideal per aquelles
persones que vulguin anar un pas meés enlla i assegurar-se que la seva experiéncia
a la festa tematica sigui immillorable. Tindra un preu de 49 euros, i incloura el mateix

que I'entrada SHIELD, perd amb els beneficis addicionals seguents:

- Seient reservat a les primeres files per assegurar la millor vista possible a tot
allo que tingui lloc a I'escenari principal
- Descompte del 10% en marxandatge propi d’Avengers Fan Con

- Espai VIP reservat
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3.5. PATROCINADORS

“But in times of crisis, the wise build bridges, while the foolish build barriers. We must
find a way to look after one another, as if we were one single tribe”
T’Challa. Black Panther (2018)

El patrocini d’'un esdeveniment és una associacio estratégica entre I'organitzador de
'esdeveniment i les marques interessades a mostrar els seus productes i serveis en
aquest. L'esdeveniment ajuda als patrocinadors a promocionar les seves marques
entre un public concret, captar possibles clients potencials, aconseguir vendes i
fidelitzar els seus seguidors. A canvi, 'organitzador rep suport econdomic per financar

'esdeveniment.3®

Les marques que apostin per patrocinar a Avengers Fan Con podran arribar al public
del nostre esdeveniment, un public lleial i ple de passio, i podran formar part d’'una
idea innovadora amb el potencial de cridar molt I'atencid dins del moén dels
esdeveniments. Com a patrocinadors del nostre esdeveniment, aconseguiran donar
visibilitat a la seva marca, la qual estara present en les accions publicitaries que es

duguin a terme.

A més a més, a I'esdeveniment, ho tindran molt facil per aconseguir captar leads,
contactes de clients potencials, ja que volem intentar que els patrocinadors que ho
vulguin estiguin implicats en I'esdeveniment més enlla d’estar presents simplement
de la publicitat. Per aixd, hi haura diferents dinamiques i activitats amb la
col-laboraci6 dels patrocinadors, aixi com petits espais perqué els seus productes i

serveis tinguin una visibilitat pel public.

3 Pnhillips, K. (2023). Why Sponsors Bring Major Value to Your Event. 6Connex. Recuperat de:
https://info.6connex.com/blog/how-your-event-can-benefit-from-sponsorships
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Al donar-los l'oportunitat de tenir una preséncia en I'esdeveniment, sigui en un
format d’activitat o amb un espai propi, podran aconseguir de forma més natural tots
aquests contactes de persones que podrien estar interessades en els seus
productes o serveis i que, per tant, possiblement poden convertir-se en compradors

de la marca.

Pel que fa als criteris de seleccié de patrocinadors, s’han buscat marques que, en
certa manera, tinguin a veure amb el mén de I'entreteniment, del cinema i la
televisio, dels comics o dels superherois. Volem una col-laboracié auténtica amb els
patrocinadors, amb aquells que encaixin realment amb Avengers Fan Con i els
valors que hi té darrere. Els patrocinadors estan dividits en les seguents categories:

- Main Partner

- Global Partner

- Regional Partner

- Partner

MAIN PARTNER: Coca-Cola

Coca-Cola és una marca que no necessita presentacid, ja que és de les marques
meés conegudes mundialment i una indiscutible lider en el sector de les begudes. Tal
com s’explica a la seva pagina web oficial, va néixer 'any 1886 amb un proposit que
I'ha guiat des d’aleshores: refrescar al mén. La famosa beguda ser creada per John

Pemberton, un farmacéutic d’Atlanta.®®

Coca-Cola encaixa a la perfeccié amb el public de Marvel. Sense anar més lluny, les
dues marques han col-laborat aquest mateix any en una promocié anomenada
“ScreenTime”, en la qual s’oferia als consumidors I'oportunitat de guanyar diferents

premis. Com a gran premi, es va sortejar un viatge familiar exclusiu a Marvel

% | a historia de The Coca-Cola Company. Coca-Cola ES. (n. d.).
Recuperat de: https://www.cocacolaespana.es/conocenos/nuestra-historia

47


https://www.cocacolaespana.es/conocenos/nuestra-historia

Avengers Campus, un espai dins del parc tematic de Disneyland Paris totalment

dedicat a I'univers de Marvel.

A través de la venda de cinc models de Coca-Cola, cadascun protagonitzat per un
personatge de Marvel diferent, es va donar 'oportunitat al public I'oportunitat d’entrar
en aquest gran sorteig, a la vegada que se’ls hi oferia una llauna de Coca-Cola
diferent, que pot fer il-lusié a aquelles persones més fans de Marvel, tal com s’ha vist
per xarxes socials amb persones col-leccionant un model de cada, o buscant per

diferents supermercats el model del seu personatge preferit.

Figura 16: Llaunes de Coca-Cola versié Marvel. Font: Coca-Cola

Tenint en compte aquesta recent col-laboracié amb les dues marques, ens sembla
evident que Coca-Cola és la marca perfecta per patrocinar Avengers Fan Con. Sera
la marca que estara més present a I'esdeveniment, convertint-se en el patrocinador
estrella. Fins i tot hi haura una dinamica molt especial el dia de la festa anomenada
‘Find Your Partner”, la qual s’explicara en detall més endavant, en qué els

participants podran guanyar un premi increible proporcionat per Coca-Cola.
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GLOBAL PARTNERS

Playstation

Playstation és una marca molt popular, que compta amb un ampli public format per
persones de caracteristiques diferents, tot i que el rang d’edat en qué sol ser més
popular és entre els adolescents i la gent jove. Playstation ja ha col-laborat amb
Marvel en nombroses ocasions en el passat, creant jocs basats en les emocionants
histories dels superherois de la franquicia, com és el cas de Marvel's Spider-Man,

Marvel's Avengers, Marvel’s Guardianes de la Galaxia, etc.

Perd no podem oblidar del joc Marvel Midnights Suns, un dels videojocs de rol més
populars de I'any 2022, quan es va estrenar, i que fa el passat dia 11 de maig ha
passat a estar finalment disponible a PlayStation 4. El joc esta ambient en el costat
més fosc de I'Univers de Marvel, i els jugadors podran gaudir d’intenses batalles,
amb una cura extrema en com s’han recreat els personatges de Marvel, tant en la

seva estética com les seves habilitats.®’

Figura 17: Joc Marvel Midnights Suns. Font: PlayStation Store

37 Arroyo, D. (2023). Ya disponible el juego de Marvel que se ha olvidado de Nintendo Switch.
Meristation. Recuperat de:
https://as.com/meristation/noticias/ya-disponible-el-juego-de-marvel-que-se-ha-olvidado-de-nintendo-s
witch-n/
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|, per aconseguir que la marca estigui encara més implicada en I'esdeveniment, hi
haura una paradeta de PlayStation en qué tothom qui vulgui provar de forma
totalment gratuita el nou joc de Marvel Midnight Suns, el qual els permetra posar-se
a la pell dels seus superherois preferits. A més a més, s'oferira la possibilitat de
comprar el joc alla, obtenint un 10% de descompte al preu total d’aquest per

incentivar al public a prendre la decisié de compra i emportar-se el joc a casa.

Mac Cosmetics

Mac Cosmetics s’ha establert com a I'autoritat mundial en maquillatge professional,
sent una marca coneguda pel seu compromis amb la bellesa conscient i la
responsabilitat social. Existeix des de I'any 1984 i, actualment, esta disponible a més
de 120 paisos.®® Es tracta d’'una marca que ja ha col-laborat amb Marvel, traient una
linia de productes inspirada en els personatges de la pel-licula Black Panther:
Wakanda Forever (2022).

Figura 18: Productes Mac Cosmetics (Wakanda Forever). Font: Vanilla Beaute

Mac Cosmetics és una molt bona marca per patrocinar el nostre esdeveniment, ja
que té una linia de productes exclusivament dedicada a Marvel. A més a més, és

una marca que promou la diversitat i inclusivitat, uns valors que també son cada

38 Our story. (n.d.) MAC Cosmetics. Recuperat de: https://www.maccosmetics.es/our-story
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vegada més importants i agafen més pes en I'Univers Cinematografic Marvel i que

també estan molt presents a I'’Avengers Fan Con.

Durant 'esdeveniment, hi haura present un espai per a Mac Cosmetics, en el qual
els assistents tindran 'oportunitat de provar la linia de maquillatge de Wakanda de la
ma dels maquilladors professionals de Mac Cosmetics, qui podran aconsellar a
tothom qui vulgui sobre els productes de la marca. S’oferira també un 10% a les

persones que vulguin fer la seva compra alla mateix.

Spotify

Spotify és el servei de subscripcié per streaming d'audio més popular del mén, amb
515 milions d’'usuaris en més de 180 mercats. La marca va transformar per sempre
la forma d’escoltar musica quan es va llangar I'any 2008.% Es tracta d’'una marca que
encaixa molt bé amb el nostre projecte, tenint en compte que la musica és un
aspecte que sempre ha estat molt important en les pel-licules de 'UCM, un tema del

qual es parlara més endavant.

La marca de Spotify estara involucrada de forma molt directe a I'esdeveniment, ja
que sera qui posa la musica de I'esdeveniment. Durant tot I'esdeveniment (excepte
quan hi hagi un acte a I'escenari principal), hi haura musica per crear ambient, perd
durant l'ultima hora i mitja I'espai es convertira en una pista de ball i es posara
musica de Marvel com si fos una discoteca. Tot aixd s’explicara en detall quan es

parli de totes les activitats.

Pandora

Pandora és una coneguda marca de joiera que va té el seu origen l'any 1982 a

Copenhagen, Dinamarca. Va comengar com una petita botiga de joies local i s’ha

3 About Spotify. (2023). Spotify. Recuperat de: https://newsroom.spotify.com/company-info/
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convertit, avui en dia, en una de les marques de joies més grans del mén. Tal com
diuen a la seva pagina web, les joies de Pandora et permeten expressar qui ets a
través del teu estil. Dit d’'una altra manera, pots donar veu a allo que t'agrada a

través de peces de joieria que t'’ho recordin.*

Tenint en compte que aixo és el que caracteritza la marca, esta clar que encaixa molt
bé amb els valors de I'Avengers Fan Con, un esdeveniment que vol celebrar el fet de
ser fan i donar veu a tota aquesta comunitat. Es més, Pandora i Marvel ja fa temps
que col-laboren amb peces de joieria inspirades en els personatges de Marvel. Per
tant, Pandora estara present com a patrocinadora a I'esdeveniment, tenint un espai

per promocionar els seus productes de Marvel amb descompte del 10%.

Figura 19: Col-laboracié Marvel i Pandora. Font: Quars Andorra
Nike

Nike és una de les marques de productes d’esport més grans del moment. Ofereixen
una gran varietat de productes, entre els quals hi podem trobar roba per homes,
dones i nens, accessoris, equipament per dur a terme diferents esports i, el seu

producte estrella, les vambes. La seva missidé és oferir inspiracié i innovacio a

40 Qur History. (n. d.). Pandora. Recuperat de:
https://us.pandora.net/en/discover/pandora-world/about-pandora/history/
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qualsevol atleta en el mén. Es una marca que vol promoure la diversitat i la

inclusivitat, que assegura que tothom qui tingui cos, és un atleta.*’

La marca va dirigida a un public jove, que encaixa bastant amb els fans joves de
I'Univers Marvel als quals volem arribar. A més a més, al llarg dels anys, Nike ja ha
col-laborat amb Marvel per dissenyar vambes inspirades en alguns dels personatges
de Marvel més populars, com és el cas de Spider-Man, Loki o Black Widow. Per
aquests motius, i tenint en compte també els valors de la marca, Nike sera un dels

patrocinadors de I'esdeveniment.

Burger King

Burger King, fundada l'any 1954, és la segona cadena d’hamburgueses del mon.
Cada dia es reben als seus restaurants més d’11 milions de convidats.*? Es dirigeix a
un ampli public sobretot jove, i el preu dels productes que ofereixen és accessible
per a totes les butxaques. A Espanya, ja t¢ més de 1000 restaurants oberts,

convertint-se en la cadena de restauracié més gran del pais.*?

Es tracta d’'una marca que ja fa temps que esta present en el mén de Marvel. Sense
anar més lluny, a la primera pel-licula de la franquicia, Iron Man (2008), podem veure
un product placement de Burger King quan Tony Stark, després d’haver estar
segrestat durant uns mesos, demana immediatament una hamburguesa de Burger

King i, tot seguit, se la menja en una roda de premsa.

Un altre punt a mencionar és que durant el mes de juny d’aquest any 2023 és

l'estrena de la pel-licula Spider-Man: Across the Spider-Verse, la segona part de

41 About Nike. (n. d.). Nike. Recuperat de: https://about.nike.com/en

42 Alsea. (n. d.). Alsea. Recuperat de: https://www.alsea.net/marcas-de-alsea/burger-king

43 Osorio, V. M. (2022). Burger King: "Somos ya la mayor cadena de restauracion de Esparia”

EXPANSION. Recuperat de:

https://www.expansion.com/empresas/distribucion/2022/12/23/63a49947468aeb654f8b4658.html
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l'aclamada pel-licula d’animacié Spider-Man: Into the Spider-Verse. Aprofitant
aquesta ocasio, Burger King ha llangat varietats d’algunes de les seves
hamburgueses més famoses en versio “Spider-Verse”, on destaca el pa de color

vermell, fent un homenatge a 'home aranya.**

Figura 20: Hamburguesa “Spider-Verse”. Font: Burger King

Per tant, ha quedat demostrat que Burger King i Marvel sén dues marques que
encaixen a la perfeccié, degut a una part important del public que comparteixen i a
les seves nombroses col-laboracions en un passat com s’ha pogut veure. | és per tot
aixo, que Burger King no podia faltar com a una de les marques patrocinadores de

I’Avengers Fan Con.

M&M

M&M és una marca de xocolata amb més de 80 anys d’historia. Va sorgir durant la

Guerra Civil i, des d’aleshores, s’ha convertit un snack molt reconegut i popular. Es

4 Cazallas, J. (2023). Burger King lanza el menu perfecto para ver Spider-Man: Cruzando el
Multiverso. Hobby Consolas. Recuperat de:
https://www.hobbyconsolas.com/noticias/burger-king-lanza-menu-perfecto-ver-spider-man-cruzando-
multiverso-1242970
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tracta d’'una marca familiar, divertida i simpatica. A més a més, cal mencionar que es
tracta d’'una marca que cada vegada esta fent més esforcos per promoure la

diversitat i donar veu a col-lectius diferents.

S’ha escollit a M&M com a patrocinador de I'esdeveniment, ja que a part de que es
tracta d’'una marca que encaixa molt bé amb els nostres valors, els M&M sén un
producte el qual molta gent pot associar al cinema i, per tant, al mén de Marvel. Per
aixo, els M&M poden convertir-se en un snack perfecte per acompanyar al public

mirant les emocionants pel-licules de I'Univers Cinematografic Marvel.

Lay’s

Lay’s és una popular marca de patates fregides i snacks, que té el seu origen I'any
1938 a Nashville. Va arribar a Espanya I'any 1998, entrant amb for¢a en el moment
aperitiu amb la seva caracteristica bossa vermella que amenitza reunions d’amics i
familiars. Avui dia, no només ofereix les seves caracteristiques patates al punt de
sal, sind que ofereix una amplia gamma de productes amb [l'objectiu d’innovar

constantment per satisfer els gustos dels seus consumidors.*

S’ha escollit aquesta marca de snacks com a patrocinadora de I'esdeveniment, ja
que el seu public encaixa molt bé amb el nostre. Lay’s €s una marca propera,
divertida i per a tots els publics, aixi com el nostre esdeveniment i les pel-licules de
Marvel, les quals, en general solen agradar a un public molt ampli, dels petits als

més grans de la familia.

Cinesa

CINESA és una empresa lider en exhibicido cinematografica a Espanya, amb més

d’11 milions d’espectadors que cada any visiten una de les quasi 450 sales en que

4 Quiénes somos. (n. d.). Lay’s. Recuperat de: https://lays.es/qui%C3%A9nes-somos
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compta, repartides en 37 cines arreu de les principals ciutats espanyoles. Cinesa
forma part ODEON Cinemas Group, el qual té preséncia a 9 paisos a través de
290 cinemes.*® A Catalunya, compta amb 7 cinemes, a municipis com Barcelona,

Terrassa, I'Hospitalet de Llobregat i Gava.

Escollir com a patrocinadors de I'esdeveniment a empreses de cinema per a
nosaltres és una decisio clara, ja que les pel-licules de Marvel sén el que ha donat
vida a I'esdeveniment. CINESA, a més a més, compta amb algunes sales premium
exclusives, les quals fan I'experiéncia d’anar al cinema més completa i especial pels

clients.

Figura 21: Cinesa a Barcelona. Font: Metrépoli Abierta

Cal mencionar també que es tracta d'una empresa que sempre ha tingut molt
presents les pel-licules de Marvel, ofereixen sortejos de productes exclusius durant
les estrenes de les pel-licules més importants. Per exemple, se sortejara un poster
exclusiu de la pel-licula Spider-Man: Across the Spider-Verse entre totes les
persones que tinguin entrades pel cap de setmana de I'estrena de la pel-licula, el 3 i

4 de juny.

4 ; Quiénes somos? (n. d.). Cinesa. Recuperat de: https://www.cinesa.es/quienes-somos/
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Mooby Cinema

Mooby Cinema és una nova marca que va néixer el passat dia 23 de maig de la
firma Grup Balafa, una empresa cultural de referéncia a la ciutat de Barcelona des
de I'any 1943. Grup Balaia ha decidit dividir-se en dues marques: Mooby Cinemas
per I'exhibicié cinematografica, i Balafia en viu per I'activitat teatral.*’ Per tant, per
'Avengers Fan Con, es tindra com a patrocinador Mooby Cinemas, una marca que

compta amb set cinemes molt potents a la ciutat de Barcelona.

Mooby Cinema és un molt bon patrocinador perqué les seves sales sempre han
apostat per les pel-licules de Marvel, i li han donat importancia a la programacié en
versio original, un aspecte que sabem que una part del public valora. A més a més,
tracten d’oferir experiéncies uniques i diferents als seus clients més enlla de la
projeccié de la pel-licula, creant festivals, entrevistes amb directors, musica en

directe, etc.

Phenomena

Phenomena és molt més que un cinema qualsevol: reivindica la imatge i el concepte
d'un cinema antic perd amb la tecnologia d'imatge i so molt avangada. L'espai pretén
imitar un cinema dels anys vuitanta: només compta amb una sala, la pantalla esta
tapada per una cortina que s'obre cada vegada que la pel-licula comenca i disposa
d'una decoraci6 de I'época. Tot aixd fa que I'experiéncia del public sigui unica i molt

especial.

Sol projectar pel-licules en versié original subtitulades en espanyol, tot i que a
vegades doblades (sobretot aquelles adrecades a un public infantil). No només

presenten pel-licules noves a la cartellera, sind que també rescata grans classics de

47 Qui som. (n. d.). Mooby Cinemas. Recuperat de: https://www.moobycinemas.com/qui-som
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les ultimes décades, oferint I'oportunitat unica de qué gent de totes les edats les

pugui veure a la pantalla gran.

Figura 22: Cinema Phenomena. Font: El Confidencial

A més a més, sempre ha estat un cinema que ha donat suport a molt les estrenes de
les pel-licules de l'univers Marvel, i ha creat pels fans una experiéncia d'anar al
cinema molt més enlla del que hi estem acostumats avui en dia. Per exemple,
acostumen a posar la banda sonora de la pel-licula que el public va a veure abans

gue aquesta comenci, per crear més anticipacié i emocio a l'experiencia.

Aquest va ser el cas durant I'estrena de I'ultima pel-licula de Marvel que ha sortit
aquest any, Guardians of the Galaxy: Vol. 3. El cinema estava ple de persones
entusiasmades per anar-la a veure, que van omplir la sala d'aplaudiments, riures,
llagrimes i exclamacions de sorpresa durant tota la pel-licula, creant una molt bona
atmosfera que va fer que l'experiéncia fos molt més intensa i especial. Per tant,

Phenomena és una gran eleccié com a patrocinador d’aquest esdeveniment.
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Warriors Barcelona

Un altre patrocinador amb el que I'Avengers Fan Con comptara sera Warriors
Barcelona, una escola d’arts marcials que fa classes de kickboxing, defensa
personal, karate, i altres arts marcials. Ofereix classes tant per adults com per nens,
des d’un nivell de principiant fins a competicions professionals. Es per aixd que es

tracta d’'un public que encaixa molt bé amb el del nostre esdeveniment.

Es tracta d’'un bon patrocinador per la nostra festa tematica, ja que encaixa a la
perfeccio amb els valors del nostre esdeveniment, i la tematica de defensa personal i
arts marcials esta directament relacionada amb el mén dels superherois de Marvel. A
més a meés, Warrior Barcelona oferira una demostracié de lluita i una petita
introduccié al mén de les arts marcials per a totes les persones que vulguin, un tema

el qual es detallara més endavant.

Action Escape Room

Action Escape Room és un escape room situat a la ciutat de Barcelona el qual
ofereix als seus participants una aventura que podria formar part d’'una pel-licula de
Marvel. | és que esta inspirada en la saga de X-Men, i converteix als participants en
posseidors del gen X qué els hi dona poders durant els 100 minuts que dura
I'escape room. Esta pensant per grups de 2 a 6 persones i €s d’'una dificultat mitjana.

8 Esta enfocat més a un public jove o adult, perd també ofereixen una versio infantil.

Si un dels objectius principals de I'esdeveniment és portar a la vida les histories de
Marvel, Action Escape Room és especialista a fer precisament aix0, per la qual cosa
es converteix en un perfecte patrocinador pel nostre esdeveniment. Aprofitarem la

seva presencia per tenir una activitat en qué els participants puguin experimentar

48 Mutant X-Perience. Action Room Barcelona (2023). Action Room Escape Barcelona. Recuperat de:
https://www.actionroomescape.com/
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'emocié d’estar dins d’'una pel-licula de superherois, oferint un “tastet” del seu

escape room. Aquesta activitat es detallara més endavant.

Norma Comics

Norma Comics és una de les llibreries especialitzades en comics més important
d’Europa, fundada per Norma Editorial 'any 1984. La llibreria ha dut a terme al llarg
del temps diverses reformes fins a convertir-se avui en dia en un gran espai d’oci
que compta amb més de 500 metres quadrats repartits en dues plantes, per on

passen cada any més de 50.000 visitants.*°

Pel seu ampli cataleg i gran trajectoria en el sector, Norma Comics és una empresa
ideal per patrocinar 'Avengers Fan Con. | és que es tracta d’una botiga que ja té
molt bona reputacié i sol ser bastant coneguda pels aficionats, en la quals els fans
de Marvel sempre han tingut una molt bona benvinguda. A més a més, no es queda
només en una simple botiga, sind que s’hi organitzen sessions de firmes amb

reconeguts autors, una oportunitat unica pels fans.

Figura 23: Interior de Norma Comics. Font: Norma Comics

4 Norma Comics. (n. d.). Quienes somos. Main Website.
Recuperat de: https://www.normacomics.com/quienes_somos
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Comic Sants

Comic Sants és una petita botiga situada al carrer Joan Guell de Barcelona, al cor
del barri de Gracia. Es tracta d’'una botiga especialitzada en comics i marxandatge,
en la qual les persones que la visitin poden trobar tota mena d’articles de diferents
fandoms, com pot ser el cas del mén de 'Anime i el Manga, Harry Potter, Disney,
Star Wars i, com no podria ser d’altra manera, Marvel. L'ambient de la botiga sol ser

molt tranquil, i el servei d’atencio al client és molt bo.

Comic Sants sera partner del nostre esdeveniment, ja que es tracta d’una botiga
petita, perd0 amb el seu encant, en quée el personal és molt atent i es nota que té
passié per aquest mon, un punt que valorem molt a I'Avengers Fan Con. La nostra
festa tematica sera una perfecta oportunitat perqué aquesta botiga de comics de
barri es doni a conéixer, mostrant la varietat de productes que té disponibles i el gran

tracte que sempre ofereix al public.

Escola Joso Comic

Escola Joso és tot un referent en el mén de I'ensenyancga del dibuix. Es va inaugurar
lany 1982 a Barcelona i, des de I'aleshores, hi han passat centenars d’alumnes
interessats a millorar les seves capacitats de dibuix aprenent dels millors
professionals del sector. El seu fundador és Joso, Josep Solana Zapater, un

reconegut dibuixant humorista amb una gran trajectoria en aquest mon.*

Hem escollit a 'Escola Joso Comic com a un dels patrocinadors de I'esdeveniment,
ja que es tracta d’'una escola amb una molt bona reputacié i referent en el sector, la
qual creiem que encaixa perfectament amb el moén dels superherois de Marvel, els

quals estan basats en comics. A més a més, I'Escola Joso Comic pot aconseguir

%0 Escola Joso. Centro de Comic y Artes Visuales. (2023). ;Quien es Joso? - Escola Joso. Centro de
Comic y Artes Visuales. Recuperat de: https://escolajoso.com/quien-es-joso/

61


https://escolajoso.com/quien-es-joso/

cridar I'atencié del public de I'esdeveniment, el qual pot ser que estigui interessat a

aprendre sobre el mén de la il-lustracio i dels comics.

Frikimania

Frikimania és una botiga d’articles friquis situada a la Rambla del Poblenou de
Barcelona des de novembre de 2018. Tal com expliquen ells mateixos, “va néixer de
la il-lusi6 de dues persones friquis de naixement amb ganes de compartir el mon
friqui amb la resta de persones” ', per la qual cosa han creat un espai per gent jove i
adulta en qué hi ha articles de moltes tematiques diferents, ideal per fans de Marvel i

d’altres fandoms com Anime, Harry Potter, etc.

L’hem escollit com a patrocinador perqué €s molt més que una simple botiga friqui.
Fixant-nos en els detalls, la dedicacio i la bonica historia que hi ha darrere es nota
que treballen des de la passié cap al mon friqui. Amb el seu entranyable esldogan
“‘mas grande por dentro que por fuera”, Frikimania demostra que és un patrocinador
que encaixa molt bé amb nosaltres, i que es mereix I'oportunitat que li pot donar

I'exposicio de la nostra gran festa tematica tot i ser un petit negoci més desconegut.

Cines Filmax

Els Cines Filmax Gran Via formen part de Grup Filmax, una companyia independent
amb capital 100% Espanyol i vocacio internacional que es dedica a la creacio,
produccio, postproduccio, distribucid i exhibicié de continguts audiovisuals per a la

industria de I'entreteniment.>? Compta amb 12 sales amb una gran capacitat i ofereix

® Frikimania. (n. d.). Frikimania. Tu tienda friki en Barcelona.
Recuperat per: https://www.frikimaniabcn.com/

52 Admitone. (n. d.). Cines Filmax Gran Via 4DX. Cines Filmax Gran Via 4DX. Recuperat per:
https://www.cinesfilmax.com/quienes-somos
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al seu public una immersié total (amb experiéncies uniques com 4DX o Screen X).

Projecten pel-licules noves pero també a vegades algun classic.

Creiem que Cines Filmax Granvia encaixa molt bé com a patrocinador de I'Avengers
Fan Con, ja que es tracta d’'un cinema que aposta molt per la immersié total dels
espectadors que els faci sentir que estan a dintre de la pel-licula, aixi com I’Avengers
Fan Con també pretén fer realitat el mén fictici de Marvel. A més a més, es tracta
d’'un cine que sempre ha apostat molt per les pel-licules de superherois de la

franquicia, fent grans estrenes, esdeveniments i concursos especials.

Figura 24: Sala de Cines Filmax. Font: Cines Filmax

Manthom
Manthom és una botiga online i fisica de jocs de taula, cartes, miniatures i rol, que té

com a punt fort el seu ampli cataleg en el qual si pot trobar una mica de tot, fins i tot

articles desapareguts o descatalogats des de fa anys. Compta amb un personal que
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coneix molt el sector i pot assessorar els clients de la millor manera possible. Si no

tenen algun article disponible, faran tot el possible per trobar-lo.%®

Creiem que Manthom és un molt bon patrocinador, ja que és molt possible que una
part del nostre public gaudeixi d’aquesta mena de jocs i que, fins i tot, sigui
col-leccionista d’alguns articles. A més a més, en aquesta botiga s’hi pot trobar una
gran varietat de productes de tota mena del mén de Marvel, per la qual cosa els
assistents de I'esdeveniment podrien tenir interés en el cataleg de Manthom, aixi

com Manthom interés a donar-se a coneixer en el nostre public fan de Marvel.

3.6. ACTIVITATS

“I'm bringing the party to you.”
Tony Stark, Avengers (2012)

Avengers Fan Con sera una festa tematica en la qué els assistents no tindran ni un
sol moment per avorrir-se. Durant les 12 hores de duracié de I'esdeveniment, hi
hauran programades diverses activitats dissenyades per assegurar que el public
passi una bona estona, i alhora incentivar la interaccié entre desconeguts per crear

aquesta comunitat que ja s’ha mencionat anteriorment i que tan important és.

Hi haura activitats i actes de tota mena, pero totes relacionades, evidentment, amb
I'Univers Cinematografic Marvel. A continuacio, s’entrara en detall en cadascuna
d’elles i s’explicara en qué consistiran i quin sera el seu funcionament. Cal

mencionar que n’hi ha algunes que estaran en marxa durant tot I'esdeveniment,

%3 Quiénes somos. Mathom Store S.L. (n. d.). Mathom Store S.L. Recuperat de:
https://mathom.es/es/content/4-quienes-somos
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mentre que d’altres només durant un periode de temps concret, la qual cosa es

detalla més endavant.

3.6.1. ENTREVISTA AMB ROBERT DOWNEY JR.

‘l am Iron Man”
Tony Stark. Iron Man (2008)

L'Univers Cinematografic Marvel ha anat evolucionant molt al llarg dels anys. Va
comengar amb uns personatges que, a poc a poc, han anat retirant-se per deixar
pas a altres nous que son ara els protagonistes de les histories. Amb més de 15
anys de trajectoria, han passat per la gran pantalla vintenes de superherois diferents,
aixi com altres personatges secundaris que també han tingut gran rellevancia, ja

sigui perque son els dolents de la pel-licula o els lleials amics dels protagonistes.

Ara bé, si hi ha un personatge que hagi aconseguit captivar les audiéncies i
convertir-se un dels grans preferits dels fans és, sense donar lloc a dubtes, Tony
Stark, també conegut com a Iron Man. Es el primer superheroi que coneixem de
Marvel, amb la pel-licula d’lron Man (2008), la qual va ser el punt de partida de tot, i
és el personatge que més temps apareix a la pantalla. Per aix0, és encara un dels

grans preferits dels fans.
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Figura 25: Tony Stark a Iron Man. Font: Amazon

Una enquesta realitzada per Real Research (2022) a 30.000 participants de diferents
procedencies demostra aquest favoritisme. Iron Man es va quedar en primera
posicid en la pregunta de quin és el superheroi preferit dels fans de Marvel, amb un
10,10% dels vots. I, aixd no és tot, en aquesta mateixa enquesta se’ls va preguntar
als participants quin actor o actriu consideraven que havia fet el millor paper i la

resposta va ser Robert Downey Jr., amb un 7,82% dels vots.>*

Per tant, esta clar que Tony Stark és un dels personatges més memorables de tot
I'Univers Cinematografic Marvel. Es un superheroi molt estimat per persones de
totes les edats, el qual és molt popular entre el public infantil i juvenil, perd ha
aconseguit guanyar-se també al public més adult amb el seu carisma, sarcasme i
complexitat. Els fans han pogut presenciar la seva gran evolucié al llarg de les
pel-licules, com passa de ser un arrogant multimilionari a la fabricaci6 d’armes a

salvar la humanitat amb el seu noble sacrifici.

% Real Research Media. (2022). Nearly 67% Watch Marvel Cinematic Universe Movies. Survey
Results & Insights. Real Research Media. Recuperat de:
https://realresearcher.com/media/nearly-67-percent-watch-marvel-cinematic-universe-movies/
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Figura 26: Sacrifici de Tony Stark a Avengers: Endgame. Font: Antena 3

La seva historia ha aconseguit emocionar als fans, connectar amb ells i deixar-los
marca, i aixd ho demostra el fet que encara sigui un dels grans superherois preferits
tot i que fa ja més de quatre anys de la seva ultima aparicio. El personatge del Tony
és, segurament, una de les claus del gran éxit de la productora, i no hauria estat el

mateix sense la interpretacié que en fa I'actor que li déna vida, Robert Downey Jr.

Es per aixd que l'acte principal de I'’Avengers Fan Con, i el que despertara més
interés pel public, sera una entrevista amb Robert Downey Jr., 'aclamada estrella de
cine que interpreta a Tony Stark. El Robert és una persona que no només té una
gran trajectoria com a actor, sind que té una emocionant historia de superacio

personal que acompanya el seu passat complicat.

Es tractara d’'una oportunitat unica pels fans, els quals podran gaudir d’'una
entrevista en directe amb aquest convidat tan especial i veure’l cara a cara, cosa que
no és gens habitual pels fans que viuen aqui i pot ser una experiéncia d’'un cop a la
vida. A més a més, sera l'excusa ideal per donar-li un adeu a un dels superherois
més estimats del mon, Tony Stark, en un dia tan especial com quan va tenir lloc la

Batalla de la Terra d’Avengers: Endgame.

67



L'acte estara moderat per Dani Lagi, del popular canal de YouTube Strip Marvel, qui
portara el fil conductor de les preguntes durant I'entrevista, en la qual es parlara de
I'experiencia del Robert interpretant al Tony al llarg d’aquests anys, aixi com altres
preguntes sobre la seva trajectoria professional i el mon de Marvel en general.

Aquesta part de I'acte tindra una durada de 45 minuts.

A continuacié, s’obrira el torn de preguntes del public durant un quart d’hora, donant
'oportunitat a alguns afortunats a preguntar-li al Robert tot alld que sempre havien
volgut saber. Sera ben bé un somni fet realitat pels molts dels aficionats a Marvel, i
una oportunitat unica de tenir cara a cara el seu superheroi preferit en aquesta festa

tan especial.

Cal mencionar que tothom qui tingui entrada, independentment de la categoria,
podra assistir a aquest gran acte. Som conscients que sera el moment més esperat
del dia per a tothom, i per aix0 és I'activitat central de I'’Avengers Fan Con i sobre la
qual pivotara la resta de I'esdeveniment. Per tant, s’aturaran totes les activitats per
poder centrar I'atencié completament en el qué passi a I'escenari durant aquest acte

tan especial.

Arribats a aquest punt m’agradaria fer un incis, i és que soc conscient que el Robert
Downey Jr. demanaria com a minim un mili6 deuros per venir en aquest
esdeveniment, ja que es tracta d’'una estrella del cine que cobra milions d’euros per
les pel-licules en les quals actua i per fer una gira per diferents paisos durant la
promocié d’aquestes. Per aixd, a la vida real, seria una activitat no gaire viable

almenys que es disposés d’un enorme pressupost.

Malgrat aix0, per poder continuar endavant amb el treball, donarem per suposat que,
amb molta negociacid, s’aconsegueix arribar a un acord amb Marvel Entertainment
que el Robert vingui com a celebracid6 de la data tan especial que sera, per

commemorar el recorregut del seu personatge Tony en aquesta data tan especial.
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Per tant, gracies a aquest acord, només s’haurien de pagar les despeses de

transport i allotjiament del Robert, la qual cosa seria molt més viable i realista.

Moderador de les activitats: Dani Lagi

Tots els actes de I'esdeveniment estaran presentats i moderats per Dani Lagi,
conegut pel seu canal de YouTube sobre I'actualitat del mén Marvel el qual compta
amb més de 800.000 seguidors. En el seu canal s’hi pot trobar una mica de tot:
noticies, rumors, debats, teories, analisis, tot relacionat amb el méon de Marvel i els

personatges que li donen vida.

El canal Strip Marvel és un dels canals referencia per seguidors d’arreu del mén que
parlen espanyol i no es volen perdre ni un detall de tot alld relacionat amb Marvel.
Dani Lagi té publicats dos llibres sobre I'Univers de Marvel, “Cémo conoci a vuestra
Marvel” i “Como conoci a vuestra Marvel Vol. 2, dos llibres enfocats a repassar la

historia de Marvel Studios de forma diferent, divertida i personal.*®

Dani Lagi és la persona perfecta per aquest rol, ja que per a nosaltres és important
que la persona que moderi aquesta entrevista i la resta d’actes sigui algu
professional i amb una gran trajectoria perd que conegui el méon de Marvel, i que
'estimi personalment, i el Dani és precisament aixd. Ell mateix es defineix de la
seguent manera: “No soc un expert en comics, ni cine, només soc un fan igual que

tu que adora aquest mén”.%®

% Coémo conoci a vuestra Marvel. (n. d.). Recuperat de:
https://www.panini.es/shp esp_es/c-mo-conoc-a-vuestra-marvel-svues001-es01.html

% About Strip Marvel. (s. d.). Strip Marvel TV YouTube. Recuperat de:
https://www.youtube.com/@StripMarveltv/about
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Figura 26: Dani Lagi. Font: Diari de Girona

Traductor

Cal mencionar que, tant per aquesta entrevista com per les dues taules rodones que
s’explicaran més endavant, sera necessari la preséncia d’'un traductor, ja que les
persones convidades parlen en anglés. Som conscients que no tothom té el nivell
d’anglés suficient per entendre-ho tot i, com que volem que tothom pugui gaudir

d’aquests actes, hem decidit contractar un servei de traduccio simultania.

3.6.2.FINISH THE QUOTE

“This is my chance to prove myself.”

Peter Parker. Spider-Man: Homecoming (2017)

Les pel-licules i séries de Marvel estan plenes de moments iconics, en qué el public
s’aixecava del seient al cinema entre crits i aplaudiments. Moments que van omplir

els cinemes de riures, perd també de llagrimes. S6n escenes que han quedat
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gravades a la ment dels fans, alguns fins i tot capacgos de recitar de memoria els
seus dialegs preferits d’aquelles pel-licules que els porten acompanyant des de la

infancia.

Per dissenyar I'esdeveniment i pensar idees per les activitats, hem estat molt
pendent a les xarxes socials i de la comunitat de fans de 'UCM que ja hi ha presents
en aquestes. Gracies a aix0, vam veure que hi va haver una trend molt famosa dins
del fandom en qué els creadors de contingut demostraven que eren capagos de
recitar de memoria una escena molt emblematica de la pel-licula Avengers: Infinity
War.

Es tracta de la primera trobada entre els Avengers i els Guardians de la Galaxia, una
escena en la qual hi ha apareixen diversos personatges. El repte consistia a
demostrar que eres capa¢ de recitar tot el dialeg de tots els personatges
completament de memoria. Aquests videos es van popularitzar molt dintre la
comunitat de fans de TikTok, convertint-se en un video molt repetit entre els creadors
de contingut de Marvel i, fins i tot, es podria dir que és ara quasi un ritual per passar

a formar part de la comunitat de fans online.

Tot i que I'escena més representada es tracta d’aquesta trobada entre els Avengers i
els Guardians a Infinity War, també hi ha hagut altres escenes que s’han popularitzat
per les xarxes i que també podem veure moltes persones recitant, com és el cas de
la llegendaria discussio entre el Tony i el Steve a la primera entrega de la saga
Avengers o, més recentment, una de les divertides converses entre el Bucky i el

Sam, protagonistes de la série The Falcon and the Winter Soldier.

Continuant amb aquesta idea, va sorgir I'activitat “Finish the Quote”, o “Acaba la
frase” en catala, la qual proposa el repte de completar algunes frases iconiques de
'UCM. Sera l'activitat perfecta per aquelles persones que s’han vist les pel-licules

moltes vegades i, tot i que és un dels jocs que es podria considerar de nivell més
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avangat, per qué tothom pugui participar-hi, I'activitat estara organitzada en diferents

nivell, cadascun d’una dificultat diferent.

Cal mencionar que les preguntes estaran disponibles tant en versié original, en
anglés, com en la versié doblada, en castella, ja que volem que tothom se senti
comode i benvingut a participar. A continuacio, es pot veure els tres nivells de
preguntes, amb un parell d’exemples de frases de cadascun i la resposta correcta en

cada cas:

Nivell verd: el més facil, compost per les frases més famoses i reconeixibles de la

franquicia. Exemple:

- Peter, you listen to me. You have a gift. You have power. And with great
power, ... / Peter, escucha, escuchame. Tu tienes un don. Tienes poder. Y un

gran poder...

May (Spider-Man: No Way Home)
Resposta: there must also come great responsibility / debe

conllevar una gran responsabilidad

- Big man in a suit of armour. Take that off, what are you? / El grandullén con su

armadura. Si te quitan eso, ¢, qué eres?

Steve i Tony (Avengers)
Resposta:  Genius, billionaire, playboy, philanthropist / Genio,

millonario, playboy, filantropo
Nivell groc: és un nivell una mica més dificil que el verd, en qué els participants es
trobaran amb frases no tan famoses, perd si minimament conegudes dintre del

fandom.
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- | have been falling... / Llevo cayendo...

Loki (Thor: Ragnarok)

Resposta: ... for 30 minutes! / ... 30 minutos!
- Bucky? / Bucky?

Steve i Bucky (Captain America: the Winter Soldier)
Resposta:  Who the hell is Bucky? / 4 Quién es Bucky?

Nivell vermell: és el més dificil de tots, el qual vol plantejar un repte per a les
persones que s’hi atreveixin. Estara format de frases més desconegudes perd que
poden resultar familiars igualment a les persones que coneixen més les pel-licules.
Es tracta d'un nivell més dificil perqué hi haura frases de personatges més

secundaris i de pel-licules menys taquilleres.
- You can'’t just steal a guy’s car / No puedes robarle el coche

Natasha i Yelena (Black Widow)
Resposta: So you want me to chase him down and un-steal

it? / Si quieres le llamo y se lo devuelvo

- Okay, this is so wrong in so many... | don’t wanna fight your sister. That’s a....

/ Oye, eso es un disparate. No quiero luchar contra tu hermana. Eso es una...

Bruce (Thor: Ragnarok)

Resposta: ... family issue / ... cuestion familiar

L'activitat funcionara en grups de 4 a 6 persones, perd cadascu competira
individualment. Es comencara pel nivell verd, i cada participant haura de completar
tres frases escollides a 'atzar. Les persones que ho aconsegueixin, podran passar a

la seglient ronda amb preguntes del nivell taronja. Si algu arriba fins al nivell vermell
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i contesta les preguntes d’aquest correctament, podra entrar en un sorteig pel premi

d’aquesta activitat, la qual es detallara més endavant.

Cal mencionar que a la primera edicié de 'esdeveniment, ens vam donar compte de
seguida que era un joc dificil d’encertar en sentir les frases sense cap mena de
context, ja que hi ha més d’'una trentena de pel-licules i séries en aquest univers
cinematografic. Per aixd, abans de llegir cada frase, s’indicara de quina pel-licula o

série es tracta per ajudar una mica als participants.

TRIVIAL

“Trust yourself, trust your power.”

Stephen Strange. Doctor Strange and the Multiverse of Madness (2022)

L'Univers Cinematografic Marvel esta format actualment per 31 pel-licules i 9 séries
de televisid, cadascuna amb la seva trama i amb els seus personatges
protagonistes. Després de tantes histories entrellagades al llarg dels anys, és facil
imaginar que I'UCM esta ple de milers de detalls que poden passar desapercebuts

per un espectador casual, perd no pels ulls atents d’aquells més fans.

En aquesta activitat, es vol reinventar una mica la idea del trivial tradicional, un joc
molt popular que sol agradar tant a grans com petits. El joc es dura a terme en dos
equips enfrontats, d’entre 4 o 5 persones. Les preguntes estaran formades de sis
categories diferents: dates, personatges, relacions, objectes, llocs i curiositats. A

continuacio, es pot veure una breu descripcié de les categories amb un exemple:

- Dates: preguntes en qué la resposta sigui una data (de quan va passar un fet
important dintre de 'UCM, a quin any es van estrenar les pel-licules o séries,

etc.).

Exemple: A quin any té lloc la pel-licula Avengers?
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a) 2012
b) 2010
c) 2011

Personatges: preguntes fent referéncia als personatges (detalls sobre la seva
vida, quan els veiem per primera vegada, accions importants que realitzen al

llarg de la historia, etc.)

Exemple: De quin superheroi veuen videos educacionals a I'Institut del Peter
Parker (Spider-Man)?

a) Iron Man

b) Capita América

c) Black Panther

Relacions: preguntes que incloguin dos personatges i la relacié que tenen

entre ells (com es van coneixer, detalls de la seva relaci6 i dinamica, etc.)

Exemple: Que li diu la Morgan al Tony per expressar quant I'estima?
a) | love you 3000
b) | love you tons

c) | love you to the moon and back

Objectes: preguntes sobre la gran varietat d’objectes que trobem presents a
'UCM (com les Gemmes de l'Infinit, diferents armes, materials o eines que

utilitzen els superherois, etc.)

Exemple: Com es diu el martell del Thor?
a) Aesnir
b) Jonathan

c) Mjolnir
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- Llocs: preguntes fent referéncia als escenaris en qué es desenvolupen les

pel-licules (siguin ciutats i paisos reals o ficticis)

Exemple: Quina és la zona de Nova York on opera Daredevil?
a) Queens
b) Hell’s Kitchen
c) Brooklyn

- Curiositats: preguntes que no encaixen a cap de les anteriors categories

Exemple: Quina can¢gé demanava la Yelena de petita en el cotxe com a la
“seva cangd” quan s’estan escapant de casa a la pel-licula de Black Widow?
a) American Pie de Don McLean
b) Party in the USA de Miley Cyrus
c) Uptown girl de Billy Joel

Per a guanyar el joc, I'equip ha d’aconseguir encertar una pregunta de cada
categoria. Hi haura preguntes de tots els nivells, i es decidira quina toca de manera
aleatoria per evitar desavantatges entre els dos equips. Els participants podran
escollir entre tres possibles respostes, i tindran 15 segons per contestar quina opcié
creuen que és la correcta. Per fer el joc més divertit, també hi haura I'opcio d’utilitzar

una vegada per equip els seguents comodins:

- Canvi de pregunta

- Robar la pregunta a l'altre equip

- Canviar-li la categoria a l'altre equip
- Eliminar una opcio incorrecta

Fins aqui, l'activitat segueix I'estructura del trivial tradicional, perdo a Avengers Fan
Con li hem volgut donar un gir perqué es converteixi en un joc totalment tematic de
'UCM. La trama principal de la Saga de I'Infinit segueix la historia de Thanos com a

dolent, que té la missié d’aconseguir les 6 Gemmes de ['Infinit, les quals li donen un
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poder indescriptible que li permet, entre moltes altres coses, reduir tota la vida a la

meitat per restaurar I'equilibri a 'univers amb simplement fer petar els dits.

Es per aix0, que les categories en aquest trivial no seran simplement categories de
preguntes, sindé que cada una representara una Gemma de I'Infinit diferent: Espai,
Temps, Anima, Ment, Poder i Realitat. Cada equip comptara amb una Infinity
Gauntlet, I'objecte creat pel Thanos per col-locar-hi les sis Gemmes de ['Infinit i

poder-les controlar.

Figura 27: Infinity Gauntlet. Font: Marvel Entertainment

Cada vegada que un equip respongui correctament una pregunta, se’ls hi donara la
Gemma de l'Infinit corresponent a aquella categoria. L’equip en aconseguir primer
les sis gemmes i fer petar els dits sera proclamat guanyador del joc. Les gemmes
seran imants de diferents colors que es podran col-locar facilment al seu lloc en el

Infinity Gauntlet, tal com es pot veure a la segient imatge:
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3.6.3. PICTIONARY

“I just like coming here to sketch people in crisis.”
MJ. Spider-Man: Homecoming (2017)

Una altra activitat que es dura a terme al llarg de I'esdeveniment és el pictionary, un
divertit joc que consisteix a dibuixar alguna cosa en la pissarra, mentre que la resta
de participants ho endevinen. El joc es dura a terme en grups de com a maxim sis
persones, per assegurar que tothom tingui l'oportunitat de dibuixar unes quantes

vegades, aixi com d’endevinar el qué dibuixin la resta del grup.

La persona que dibuixi comptara amb trenta segons per a fer el seu dibuix, en els
quals la resta de participants podran anar dient lliurament de qué creuen que es
tracta. Per a decidir que li toca dibuixar a cadascu es fara de forma aleatoria. La
persona encarregada del joc tindra recipient en qué hi haura paperets doblegats amb
les diferents opcions. Si el grup endevina de qué es tracta, la persona que ho ha

dibuixat s’emporta un punt. Guanya el participant amb més punts.

Hi haura molta varietat d’alld que s’ha de dibuixar per a fer el joc més interessant i
posar-li emocio. Els participants els hi tocara dibuixar tota mena de simbols i
objectes importants dintre 'UCM, personatges principals o secundaris, i fins i tot
espais on passen les pel-licules. A continuacid, se’n poden veure alguns exemples

amb la imatge corresponent per ordre.

- Simbol de SHIELD
- Baby Groot
- Mascara d’lron Man
- Simbol de Spider-Man
- Bucky Barnes
- Arcifletxa de Hawkeye
- Gemma del Temps
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Simbol d’Avengers
Formiga d’Ant-Man

Escut del Capita Ameérica
Wanda Maximoff

Mascara de Black Panther
Martell del Thor

Banyes del Loki

Torre d’Avengers

Figura 28: Exemples de Pictionary. Font: elaboraci6 propia
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3.6.4. WHO SAID IT

“l understood that reference”

Steve Rogers. Avengers (2012)

Who Said It, o “Qui ho ha dit”, és una activitat que vol posar a prova la memoria dels
participants. L'objectiu del joc és endevinar quin personatge ha dit una determinada
frase. Dintre de 'UCM, hi ha frases que s’han fet molt populars i que s’han convertit
en certa manera en la imatge de la franquicia. Aquest és el cas de frases com “| am

Iron Man”, “With great power comes great responsibility” o “Avengers... Assemble”.

Figura 29: Escena “l am Iron Man”. Font: Disney +

Per altra banda, hi ha frases molt més desconegudes i, en aquestes, la gracia esta
en queé els participants hauran d’intentar deduir de quin personatge es tracta segons
'estil de la frase, ja que cada personatge té la seva manera de parlar, des del
vocabulari que utilitza fins a la manera en que articula les frases. Hi ha qui parla amb
un to més serids i solemne, com és el cas d’Steve Rogers o T’'Challa, i hi ha qui fa

servir broma rere broma, com Tony Stark o Thor.

80



Perd aqui és precisament on apareix el verdader repte pels fans. Seran capacos de
diferenciar el sarcasme del Tony de les enginyoses paraules del Loki? O 'humor
innocent del Peter Parker amb les bromes ridicules del Scott Lang? Per aixo, el joc
estara organitzat també en tres nivells segons la dificultat de les preguntes, i el

funcionament sera igual al del joc de Finish the Quote.
Nivell verd: és el nivell més facil, amb les frases més populars de Marvel. Exemples:
- Wakanda forever! / jWakanda por siempre!
Resposta:  T'Challa (Avengers: Infinity War)

- | think you look great, Cap. As far as I’'m concerned, that's America’s ass /

Estas estupendo, Capi. En mi modesta opinion, ese es el culo de America
Resposta:  Scott Lang (Avengers: Endgame)

Nivell groc: és un nivell una mica més complicat que 'anterior, en qué les frases ja
no son tan populars, perd si que son bastant reconeixibles per aquelles persones

que més vegades s’han vist les pel-licules i séries de la saga. Exemples:

- I'm sorry. Did | step on your moment? / Lo lamento. ¢Le he estropeado su

momento?

Resposta:  Natasha Romanoff (Captain America: the Winter Soldier)

- | didn’t think | was gonna have to save the world this summer / Creia que no

tendria que salvar el mundo este verano

Resposta:  Peter Parker (Spider-Man: Far From Home)
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Nivell vermell: aquest és el nivell més dificil, el que pretén ser un repte fins | tot per
aquelles persones més fans de Marvel. En el cas que no reconeguin les frases,

sempre les poden intentar endevinar pel context. Exemples:
- | knew I should’ve stretched / Tendria que haber hecho estiramientos
Resposta:  Clint Barton (Captain America: Civil War)

- We’re gonna need to have a real discussion about your language / Vamos a

tener que hablar seriamente sobre tu lenguaje

Resposta:  Rocket (Guardians of the Galaxy Vol. 2)

3.6.5. CONCURS DE DISFRESSES

“'m a Sokovian fortune teller.”
Wanda Maximoff, Wandavision (2021)

El concurs de disfresses sera el gran concurs de I'Avengers Fan Con i un dels
moments més esperats pel public, ja que sera on tindran l'oportunitat de guanyar els
premis més grans i més atractius. Tothom qui tingui entrada a I'esdeveniment hi
podra participar, sempre que s’apuntin a la llista abans de linici del concurs.
D’aquesta manera, es podra controlar millor I'afluéncia de participants per assegurar

una millor organitzacio.

Tot i que I'esdeveniment esta sobretot centrat en I'Univers Cinematografic Marvel, és
a dir, en totes les pel-licules i séries de la franquicia, també hi seran benvingudes
disfresses de personatges que apareixen unicament als comics. Aixd ho fem per no
deixar fora a ningu que hi vulgui participar. Les disfresses s’acceptaran de tota

mena, ja siguin fetes a ma pels participants o comprades.
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Es tracta d’'un concurs per a persones de totes les edats, en qué es podra participar
de forma individual o en grup. Es per aixd, i per fer-ho més just, que hi haura dues
categories de premis, la individual i la de grup. En cadascuna de les categories, hi
haura tres premis, els quals es detallaran més endavant. El jurat estara format de
per un total de vuit persones, les quals seran les seguents:

- Tres executives séniors responsables de I'esdeveniment

- Cinc representants dels patrocinadors principals

Cada persona que vulgui participar, pujara a I'escenari per mostrar la seva disfressa,
tant al jurat com al public. Dani Lagi, presentador del concurs de disfresses, els hi
fara un parell de preguntes amb el microfon. Es convidara a les persones que
vulguin a fer una petita imitacié del personatge, ja sigui parlant o simplement la seva

famosa pose, per fer-ho més divertit i dinamic pel public que esta mirant.

Cada persona del jurat votara individualment a les tres disfresses que més I'hi hagin
agradat, atorgant 3 punts a la disfressa que creu que hauria de guanyar, 2 punts a la
que hauria de quedar en segona posicid i 1 punt a la que creu que es mereix el
tercer lloc. Aixd es fa per intentar fer les votacions el maxim de justes possible i
aconseguir resultats més representatius del que pensa el jurat. Després es dura a

terme el recompte per decidir definitivament els guanyadors.

A més a més, hi haura un premi extra atorgat pel public. Les persones del public que
vulguin votar podran escanejar un codi QR que es projectara a la gran pantallai els
permetra votar quina de les disfresses creuen que hauria de ser la guanyadora. Aixo
es fara per involucrar més a totes aquelles persones que no han participat en el
concurs (sigui perqué no s’han disfressat o simplement perqué no han volgut), pero

que igualment estan de public.

Cal mencionar que durant la primera edicié de Avengers Fan Con ja es va celebrar

un concurs de disfresses a més petita escala. Va ser una activitat que va agradar
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molt, tant a xarxes socials quan es va anunciar com al dia de I'esdeveniment, i és
per aixd que s’ha decidit repetir. A continuacio, es pot veure una fotografia de les
persones que van quedar en tercer i segon lloc respectivament, amb disfresses fetes

completament de forma manual dels personatges Thor i Loki.

Figura 30: Disfresses guanyadores de Thor i Loki. Font: Instagram

3.6.6. FIND YOUR PARTNER (AMB COCA-COLA)

“| assure you, brother, the sun will shine on us again.”
Loki. Avengers: Infinity War (2018)

Coca-Cola és el patrocinador principal de I'esdeveniment i, per tant, tindra una
preséncia més gran que qualsevol altra marca en aquest. Per aixd, comptara amb

una activitat propia, i patrocinara el gran premi d’aquesta: un viatge per a dues

84



persones a I’Avengers Campus de Disneyland Paris, amb allotjament inclds en I'hotel

tematic de Marvel durant tres dies i dues nits.

La dinamica s’anomena “Find your Partner”, o “Troba a la teva parella” en catala.
Consisteix en quée, per cada compra d’un producte de marxandatge propi, es donara
una petita etiqueta amb el nom d’un personatge de Marvel a 'atzar. La missio dels
participants consisteix en trobar una de les possibles parelles del seu personatge. Si
s’aconsegueix, les dues persones poden entrar per separat en un sorteig per

guanyar el gran premi.

Per a cada personatge, hi ha entre un i dos personatges que serveixen com a parella
per augmentar les possibilitats de que les dues persones puguin trobar-se. A
'esdeveniment, hi ha una llista amb les parelles que sén possibles perqué tothom
tingui clar a quins personatges ha de buscar. Marvel compta amb centenars de
personatges, la qual cosa fa que aquest joc sigui més emocionant. A continuacio, es

pot veure exemples del disseny de les enganxines:

Figura 31: Enganxines “Find Your Partner”. Font: elaboracié propia

Cal mencionar que ja es va dur a terme durant la primera edici6é de 'esdeveniment i
va ser tot un éxit, agradant molt al public i va contribuir a crear un sentiment de
comunitat entre els assistents, alhora que va contribuir a augmentar les vendes de
productes. Per aix0, s’ha decidit repetir aquesta dinamica, aquest any de la ma de

Coca-Cola i proporcionant un gran premi a I'afortunat guanyador.
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3.6.7. LLUITA COM UN SUPERHEROI (AMB WARRIORS BARCELONA)

“Such a poser.”
Yelena Belova. Black Widow (2021)

Aquesta activitat estara organitzada per un dels patrocinadors de I'esdeveniment:
Warriors Barcelona. Consistira a donar unes nocions basiques d’arts marcials i
defensa personal a les persones que hi vulguin participar, perd de forma tematitzada
de Marvel. Aixd vol dir que els instructors ensenyaran com imitar alguns dels
moviments que fan mentre lluiten els superherois de Marvel, extrets directament de

les propies pel-licules.

Des de les iconiques patades Natasha Romanoff, Black Widow, qui és experta en
una gran varietat d’arts marcials, a la gran agilitat de Spider-Man, els participants
provaran una mica de tot. D’aquesta manera, s’oferira un petit tastet de les diferents
disciplines que s’ofereixen a I'escola d’arts marcials, a la vegada que es donara la
oportunitat als assistents de I'esdeveniment a sentir-se com veritables superherois i

superheroines durant una estona.

Figura 32: Classe a Warriors Barcelona. Font: Warriors Barcelona
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Les persones que vulguin participar en aquesta activitat, només s’hauran d’acostar a
la paradeta que tindra Warriors Barcelona a I'esdeveniment. Segons l'ordre
d’arribada, se’ls hi assignara una hora a la qual poden tornar per realitzar I'activitat.
D’aquesta manera, s’evitaran esperes en una cua i els assistents de I'esdeveniment

continuar gaudint de la resta d’activitats fins que arribi el seu torn.

A més a més, s’oferira I'opcié d’apuntar-se alla mateix a una sessié de prova gratuita
que ofereix Warriors Barcelona per a tothom que hi estigui interessat, aixi com una
visita a les seves instal-lacions, donant I'oportunitat al patrocinador de captar nous
clients per a la seva escola i, d'aquesta manera, aconseguint que obtingui un valor

més gran del patrocini amb Avengers Fan Con.

3.6.8.DEMOSTRACIO DE LLUITA (AMB WARRIORS BARCELONA)

“I've been fighting with one arm tied behind my back.
But what happens when I'm finally set free?”

Carol Danvers. Captain Marvel (2019)

A més a més, Warriors Barcelona també tindra el seu propi acte a I'escenari de
'esdeveniment, en el qual un grup de quatre professionals de I'equip faran una
demostracié d’arts marcials imitant I'estil de lluita dels personatges de Marvel.
L'espectacle tindra una durada de mitja hora, en el qual el public podra contemplar
en directe els passos de lluita més iconics de les pel-licules de superherois que tant

els hi agraden.

Com no podria ser d’una altra manera, tot I'acte anira acompanyat de 'emblematica
banda sonora de les pel-licules de I'Univers Cinematografic Marvel, per posar més
emocio i tematitzar encara més aquesta activitat. Un cop finalitzat I'acte, s’aprofitara

al public per recordar que Warriors Barcelona té el seu espai dintre I'esdeveniment,
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on poden anar a fer una petita classe magistral sense cap mena de cost addicional, i

aprendre ells mateixos alguns dels moviments que han pogut presenciar.

3.6.9. ESCAPE ROOM (AMB ACTION ESCAPE ROOM)

“You can do it. You can do anything.”
Scott Lang. Ant Man and the Wasp (2018)

Una de les activitats més originals i emocionants que s’oferiran en aquest
esdeveniment sera un petit escape room tematic de Marvel organitzat per Action
Room Escape, un dels nostres patrocinadors. Seran ells qui organitzaran aquest
“tastet” d’'un Escape Room, el qual es tractara d’'un repte que posara a prova I'enginy

dels participants, al seva capacitat de treballar en equip i la seva valentia.

Sera una activitat molt especial, que permetra als participants posar-se a la pell dels
seus superherois preferits i dur a terme una missié especial de pel-licula. Tots els
participants guanyaran un 10% de descompte en un escape room de la companyia,
mentre que el grup que aconsegueix resoldre el repte amb menys minuts possibles,

s’emportara un escape room completament gratuit.

3.6.10. DISCOTECA FINAL

“‘JARVIS, drop my needle.”
Tony Stark, Iron Man 3 (2013)

Per tancar I'esdeveniment, durant l'Ultima hora i mitja, la zona de l'escenari es

convertira en una pista de ball. Es vol acabar aquesta gran festa tematica de manera
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animada i divertida, convidant a tothom qui vulgui ballar al ritme de les populars
cangons que han sortit en algun moment a les pel-licules de Marvel, ja que la musica
sempre ha tingut molt protagonisme, sobretot en algunes de les sagues de

pel-licules.

Per exemple, a la triologia de Guardians de la Gal-laxia, hi tenen un gran
protagonisme les cangons dels anys 80, com “Hooked on a Feeling”, “Come and get
your love” o “Ain’t no mountain high enough”. Per altra banda, les pel-licules d’lron
Man compten amb grans temes del mon del rock, un estil de musica que s’associa

molt a Tony Stark, com “Back In Black” i “Highway to Hell”, les dues d’AC/DC.

També trobem cancons de Guns N’ Roses per les pel-licules Thor, com “Sweet Child
O’ Mine” o “Welcome to the Jungle”, o dels Ramones, com “Blitzkrieg Bop” que sona
a la pel-licula Spider-Man: Homecoming. Els temes més classics tampoc hi podran
faltar, com és el cas de “It's Been a Long, Long Time”, una cang¢d que s’associa molt

amb el passat del personatge de Steve Rogers, Capita Ameérica.

Per altra banda, també sonaran cangons més lentes, com “American Pie” de Don
McLean o “Smells Like Teen Spirit”, de Nirvana i versionada per Malia J, les dues
presents a la pel-licula Black Widow (2021). També es tindra en compte el fet
d’'incloure temes que han sortit a projectes més recents com “Blinding Lights” de la
série Ms. Marvel o “Goodbye Yellow Brick Road” de la pel-licula Ant-Man and the

Wasp: Quantumania.

Fins i tot, I'Univers Cinematografic Marvel compta amb algunes cangons
especialment escrites pels seus projectes com “Save the City”, una cangé per la
série Hawkeye, o “Agatha All Along”, la cangd que revela que I'’Agatha ha estat la
dolenta de la série Wandavision des de l'inici. Aquestes, com no podria ser d’altra
manera, també sonaran, ja que tenim constancia que sén cangons conegudes i

apreciades per als fans.
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A més a meés, sera aqui on es donara més importancia a un dels nostres
patrocinadors, Spotify, qui posara la musica de I'esdeveniment. Tant a la pantalla
projectat en format de codi QR com a les xarxes socials posteriorment en format
d’enllag, tothom qui vulgui tindra accés a la playlist d’Avengers Fan Con, perqué
puguin gaudir també a casa dels grans temes que sonaran. La playlist completa es
pot consultar en el seguent enllag:
https://open.spotify.com/playlist/3MU317FQPvjrJUKnXAUrZO?si=nnuvOx2mRySr_kU
RULhOzw

3.6.11. TAULES RODONES

“The only power | have is that | believe we can do better.”
Sam Wilson. The Falcon and the Winter Soldier (2021)

A diferéncia del que molta gent pugui pensar, Marvel és molt més que escenes de
lluita emocionants i un dialeg divertit. A les pel-licules d’aquest gran univers, també
es parla sobre temes importants, com pot ser el cas de la salut mental o la
importancia de la representacio i diversitat. A I’Avengers Fan Con volem reivindicar
que Marvel també pot ensenyar-nos lligons sobre temes de la vida i la importancia

que té donar visibilitat a alguns col-lectius, convertir-los en superherois.

Per aix0, hi haura dues taules rodones en les quals es discutira sobre alguns dels
temes més importants que es parlen a TUCM. Els ponents seran persones expertes
en el tema, o convidades de I'equip de Marvel perqué puguin explicar millor que
ningu la visié de la productora a I'hora d’enfocar aquests temes. Els titols de les dues
taules que es duran a terme seran les seguents:

- Parlem de salut mental amb les pel-licules de Marvel

- La importancia de la representacio en el mén dels superherois
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PARLEM DE SALUT MENTAL AMB LES PEL-LICULES DE MARVEL

“What is grief, if not love persevering.”
Vision. Wandavision (2021)

A I'Univers Cinematografic Marvel s’ha fet bona feina parlant de temes de salut
mental, especialment durant els ultims projectes, els quals s’han centrat més en les
dificultats mentals i emocionals dels personatges. Tot i que no sempre s’ha fet
perfecte, s’han fet esforcos considerables per ajudar a augmentar la conscienciacié
d’aquests temes. La representacié de personatges vulnerables i en la cerca d’ajuda

pot reduir I'estigma dels problemes de salut mental i el seu tractament.®’

I, que els superherois també tinguin problemes de salut mental, com moltes altres
persones, dona un poderés missatge a l'audiencia de validaci. Daniel Buccafusta
comentava en un article parlant del Bucky: “Com a algu que ha estat diagnosticat
amb PTSD, veure un superheroi enfrontant-se als mateixos dimonis que jo no ha
sigut només inspirador i reconfortant, siné que m’ha donat esperanga que persones

de tot el mén puguin trobar més comprensio”.®®

En aquesta taula rodona, es parlara sobre els seglents tres temes:

La fases del dol a la série de Wandavision

57 Broussard, J. (2023). Mental Health in the Marvel Cinematic Universe. Psychology Today.
Recuperat de:
https://www.psychologytoday.com/us/blog/mind-matters-from-menninger/202302/mental-health-in-the-
marvel-cinematic-universe

%8 Buccafusca, D. (2021). The Winter Soldier and His Battle With Post Traumatic Stress Disorder.
Study Breaks. Recuperat de:
https://studybreaks.com/tvfilm/the-winter-soldier-ptsd/?utm_content=cmp-true
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Wandavision (2021) és la primera séerie que va estrenar Marvel amb I'arribada de
Disney +, en qué seguim a la superheroina Wanda Maximoff, un personatge a qui
sempre I'ha acompanyat la pérdua i el dol. Orfe des de ben petita a causa d'un
terrible bombardeig, i perdent també el seu germa besé a Avengers: Age of Ultron
(2015), la serie il-lustra al llarg dels diferents episodis les cinc fases del dol pels

quals passa la Wanda després de la pérdua de Vision, 'amor de la seva vida.

En la série s’explora la soledat de la Wanda, els seus sentiments de tristesa
profunda i negacio de la situacio en qué es troba. Wandavision va ressonar molt amb
'audiéncia, ja que tothom s’ha d'enfrontar inevitablement al dol en un moment o altre
de la seva vida. Per aix0, veure un dels personatges més poderosos de 'UCM
recorrer el seu cami cap a I'acceptacié del dol pot ser de gran ajuda per persones

que es troben en la mateixa situacio.

Figura 33: Wanda a Wandavision. Font: WhaToWatch
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L’ansietat de Tony Stark

Des de l'inici de les pel-licules de Marvel s’ha parlat de salut mental, i un clar
exemple d’aixd és que el primer superheroi que veiem tenint problemes de salut
mental és, ni més ni menys, que el primer personatge presentat a les pel-licules de
Marvel: Tony Stark (Iron Man). | és un dels temes principals dels quals tracta la

pel-licula Iron Man 3 (2013) és I'ansietat que pateix el Tony.

En aquesta pel-licula podem veure com l'ansietat afecta al Tony en el seu dia a dia,
patint insomni i atacs de panic en més d’una ocasié. Es una pel-licula que permet a
'audiéncia veure al personatge amb una vulnerabilitat qué no s’havia vist mai en un
superheroi com ell fins al moment. La historia d’aquest personatge ens ensenya que
tothom pot patir ansietat o altres malalties mentals, i que fins i tot els superherois que

salven la humanitat es veuen a vegades atrapats dintre la seva propia ment.

El trastorn per estrés posttraumatic de Bucky Barnes

Bucky Barnes és el lleial amic d’infancia de Capita América, i és el personatge qui té
probablement un dels passats més traumatics de tot TUCM. Segrestat i torturat per
HYDRA, una organitzacio terrorista, el Bucky va ser controlat mentalment durant
décades, veient-se obligat a convertir-se literalment en una arma de matar, el Soldat

de I'Hivern, i perdent el control de les seves accions i la seva persona.
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Figura 34: Bucky despertant d’'un malson. Font: The Mary Sue
Una vegada lliure, a la série de The Falcon and the Winter Soldier (2021), 'audiéncia
ha pogut veure al Bucky patint trastorn per estrés posttraumatic, i com el persegueix
el seu passat en malsons i durant el seu dia a dia. Cal mencionar qué és el primer
superheroi al qual veiem anar al psicoleg, la qual cosa dona lloc a escenes en les

quals s’explora la vulnerabilitat del personatge i el trastorn que pateix.

Cinema Therapy

Per venir a parlar sobre aquests temes, es convidara a Jonathan Decker i Alan
Seawright de Cinema Therapy, un canal de YouTube dedicat a parlar sobre la salut
mental d’alguns dels personatges més emblematics del mon del cinema. En els seus
videos, analitzen pel-licules que van ser un éxit a la gran taquilla i els seus
personatges, amb I'objectiu donar consells al public sobre com millorar les seves

relacions i la seva salut mental. °°

% Cinema Therapy. (n.d.). Cinema Therapy. Recuperat de:
https://www.youtube.com/@CinemaTherapyShow
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La gracia del contingut que ofereixen és que el Jonathan Decker és un terapeuta
licenciat i Alan Seawright un cineasta professional, per la qual cosa es
complementen a la perfeccié i aporten perspectives molt interessants en els seus
videos. Ells mateixos asseguren que podem aprendre molt de les pel-licules, sobre
les relacions romantiques, les dinamiques de familia, com afrontar malalties mentals

com la depressié o I'ansietat.

El seu canal de YouTube ja compta amb 1,36 M de subscriptors, i amb més de
129.000.000 visualitzacions acumulades. A més a més, tenen un perfil a Patreon,
una plataforma en la qual el public pot donar suport econdmic als seus creadors de
contingut preferits a canvi de materials exclusius, en la que reben suport de més de

2.1K patreons d’arreu del mon.

En el canal de YouTube de Cinema Therapy, ja s’ha parlat en multiples ocasions
sobre els personatges de I'Univers Cinematografic de Marvel. Actualment, compta
amb un total de 17 videos dedicats als personatges de Marvel, de tematiques molt
variades. També en tenen alguns qué parlen precisament dels temes que es

tractaran a la taula rodona. Alguns d’aquests videos son els seguents:

Tony Stark i PTSD: Psychology of a Hero in Iron Man

- Therapists react to Wandavision with guest Kati Morton
- Phycology of a Hero: Spider-Man (Tom Holland)

- Movie Family Therapy: the Asgardians

- Villain Therapy: Loki

- Phycology of a Hero: Black Widow
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Figura 35: Jonathan Decker i Alan Seawright de Cinema Therapy. Font: Nice News

LA IMPORTANCIA DE LA REPRESENTACIO EN EL MON DELS SUPERHEROIS

“We need new heroes. Ones suited for the times we’re in.
Symbols are nothing without the women and men that give them meaning.”
Sam Wilson. The Falcon and the Winter Soldier (2021)

Durant la darrera década, s’ha agafat molta més consciéncia sobre la importancia de
la representacié de personatges diversos en el cinema i la televisio, i el mén dels
superherois no és una excepcio. |, tot i que avui en dia encara queda cami per
recorrer per aconseguir una bona representacio, cada cop hi ha més projectes de la

productora que tracten de donar visibilitat a diversos col-lectius.
L'actriu Elizabeth Olsen, que interpreta la superheroina Wanda Maximoff, afirmava

en una entrevista: “Marvel té una plataforma i un abast increible i ho saben. | aix0 és

el perqué estan intentant esforgar-se per crear Black Panther i Capitana Marvel. El
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més meravellos de treballar amb Marvel és que soén conscients de la seva

responsabilitat i la utilitzen bé, o al menys ho intenten”.°

Per aixd, a I'Avengers Fan Con, hi haura una taula rodona dedicada a parlar sobre
aquest tema tan important, en la qual el protagonisme el tindran les persones que
han treballat en alguns dels projectes de 'TUCM que més reivindiquen la importancia
de la representacié. El format sera el mateix que en 'anterior taula rodona, amb 40
minuts aproximadament de conversa entre els convidats, i uns ultims 10 minuts en

que s’obrira la participacio del public. Les persones convidades son les seguents:

- Sana Amanat (cocreadora i guionista de la série Ms Marvel)
- Cate Shortland (directora de la pel-licula Black Widow)

- Kari Skogland (directora de la série Falcon and the Winter Soldier)
Lluita contra el racisme

Un dels temes principals dels quals tractara aquest debat sera la lluita contra el
racisme i la gran importancia d’'una representacidé de superherois de diferents grups
etnics. A Marvel, vam poder veure un canvi radical amb la presentacido de Black
Panther, no nomeés per la representacio de superherois negres, si no que també per

la forta preséncia en la pel-licula de dones capaces i plenament desenvolupades.®’

Kari Skogland, una de les convidades, és la directora de la série The Falcon and the
Winter Soldier (2021), la qual explora el tema del racisme i del que suposa que el
gran simbol de I'escut del Capita América ja no sigui de Steve Rogers, sin6 el seu

lleial amic Sam Wilson, que és un home negre. Es una série que mostra de forma

0 Telegram, S. K. H. T. (2018). What's it like to be a woman in the Marvel Cinematic Universe? Times
Telegram. Recuperat de:

https://eu.timestelegram.com/story/news/2018/05/03/what-s-it-like-to/12321784007/

1 Telegram, S. K. H. T. (2018). What's it like to be a woman in the Marvel Cinematic Universe? Times
Telegram. Recuperat de:
https://eu.timestelegram.com/story/news/2018/05/03/what-s-it-like-to/12321784007/
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molt realista el racisme als Estats Units, que obre la porta a una conversa que fins al

moment no havia tingut lloc dins de la franquicia.

Figura 36: Sam amb I'escut de Capita America. Font: Marvel

La directora Kari Skogland afirmava en una entrevista amb Entertainment Weekly:
“Voliem que el Sam participes en una conversa sobre el que significa per un home
negre escollir un simbol historicament blanc tan iconic. Comengant amb el
reconeixement de la importancia que té I'escut com a simbol connectat a una era
passada, el Sam obre la porta a la idea que el que defineix a un heroi avui en dia no

és el mateix ideal que quan I'Steve va agafar per primera vegada 'escut”. 2
Feminisme
Per altra banda, en aquesta taula rodona també es parlara de feminisme. Les tres

convidades han estat involucrades en alguns dels projectes més feministes de

'UCM, com és el cas de Black Widow (2021), 'esperada pel-licula que ens explica la

62 Romano, N. (2021). The Falcon and the Winter Soldier director on what it means for Sam to finally
pick up the shield. EW.com. Recuperat de:
https://ew.com/tv/the-falcon-and-the-winter-soldier-sam-wilson-picks-up-the-shield/
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historia de Natasha Romanoff, I'inica superheroina que durant molts anys va estar

representada a Marvel.

| és que si una cosa esta clara és que el paper de les dones a Marvel ha anat
canviant al llarg dels anys. Jeffrey Brown explica: “En els inicis de la productora, la
gran glorificacié de la masculinitat en les histories de superherois significava que els
personatges femenins havien estat tractats de forma molt diferent dels masculins.
Els herois masculins superaven ampliament en nombre les superheroines (...) Es

més, les dones eren il-lustrades quasi exclusivament com objectes sexuals”.®®

Tot i aix0, es noten els esforgos que esta posant recentment la companyia en la
igualtat de génere dintre de les pel-licules i séries que produeixen. Sense anar més
lluny, en els ultims anys podem veure un clar increment de protagonistes femenines,
les quals tenen un paper rellevant per la historia i sén, al cap i a la fi, superheroines

igual de poderoses que els seus companys masculins.

En la pel-licula de Black Widow es tracta el trafic de persones i I'abus a la dona,
temes els quals no solem veure en pel-licules d’accié de superherois. "La historia de
la Natasha representa moltes de les horribles lluites que suposa ser victima del trafic
huma i dona importancia a un problema del mén real (...). Tot i que els temes puguin
resultar dificils de digerir, la pel-licula ofereix un estudi essencial sobre el tracte que

reben les dones en el mon real”.

& Brown, J. (2021). Panthers, Hulks and Ironhearts: Marvel, Diversity and the 21st Century
Superhero. Rutgers University Press. Recuperat de:
https://ebookcentral-proquest-com.are.uab.cat/lib/uab/reader.action?doclD=6451952

6 Cavallaro, N. (2022). Viewers fail to understand real-world relevance of “Black Widow”. Pipe Dream.
Recuperat de:
https://www.bupipedream.com/opinions/129152/viewers-fail-to-understand-real-world-relevance-of-bla
ck-widow/
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Figura 37: Natasha i Yelena a la pel-licula Black Widow. Font: Disney +

Comunitat LGBTIQ+

En els comics de Marvel hi ha més de 60 superherois que formen part de la
comunitat LGBTIQ+.%° En canvi, a I'Univers Cinematografic Marvel, hi ha molta
menys representacio. Entre ells ens trobem el Loki, el germa del Thor, que és el
primer personatge que introdueixen com a bisexual a les pel-licules. També trobem a
la guerrera Valkyrie, Korg o Deadpool.

Més recentment, a la pellicula Eternals (2021), podem veure que un dels
superherois protagonistes construeix una familia amb un altre home. Aquest tema va
despertar molta atencié a xarxes socials perque era la primera vegada que es veia
directament una relacié homosexual a Marvel, ja que els altres cops havia aparegut

només com una informacié mencionada de poca rellevancia.

Els fans fa anys que demanen més representacié en aquest sentit, i a les xarxes
socials esta ple de fans que especulen que certs personatges formen part del

col-lectiu tot i que no esta confirmat. Fins i tot, una de les parelles que té€ més resso

8 Creighton, C. (n. d.). LGBTQ Representation in Marvel. The Globe. Recuperat de:
https://www.chsglobe.com/45290/reviews/Igbtg-representation-in-marvel/
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online és la de Bucky Barnes i Sam Wilson, tot i que mai ha estat confirmat per la

productora ni s’ha vist explicitament a la pantalla.

Per tant, tot i que en els ultims anys hem vist un canvi en els nous guions de
I'Univers de Marvel, s’ha d’admetre que encara queda molta feina per aconseguir
poder reflectir una realitat que esta poc visibilitzada i aconseguir aixi una bona
representacio del col-lectiu LGBTIQ+. Tot i aix0, creiem important parlar del tema en

aquesta taula rodona.

3.6.12. PROJECCIO D’ESCENES

“I'm with you 'til the end of the line, pal.”

Bucky Barnes. Captain America: the Winter Soldier (2014)

L'univers cinematografic Marvel esta ple d'escenes inoblidables, de moment
emblematics que van deixar al public aguantant-se la respiracié durant les estrenes
al cinema. | és per aixd que a I’Avengers Fan Con volem reviure aquests moments a
través de la projeccié d’algunes d’aquestes famoses escenes durant 'esdeveniment

a la gran pantalla que hi haura darrere a I'escenari.

Volem que el public recordi com es va sentir al veure aquestes escenes per primera
vegada, i oferir la oportunitat a les persones que no les van poder veure al cinema
de fer-ho acompanyades d’un public molt entregat. Aquestes projeccions serviran
també com a enllag per passar d’'una activitat a una altra d'una manera menys

brusca i compartint tots plegats moments d’emocio.

Les escenes que es projectaran seran de tota mena i estaran organitzades per blocs
tematics, en un format de top 3 escenes (les millors tres escenes d’aquella

determinada categoria, sense cap ordre en particular). Hi haura moments per riure,
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per plorar, per emocionar-se, i aplaudir. Moments per recordar amb certa nostalgia
els inicis de la franquicia, aixi com d’altres de projectes més recents de 'UCM,

protagonitzats per personatges que just acabem de conéixer.

Es tindra en compte que hi hagi una bona representacié dels personatges que hi
surten, i de les pel-licules i series escollides. Tot i aixd, és inevitable que pel-licules
com Avengers: Endgame o Avengers: Infinity War tinguin més protagonisme en
aquesta seleccio, ja que sén pel-licules en qué la Saga de I'Infinit arriba a la seva fi i,
per tant, tenen molts personatges diferents interactuant i estan plenes de moments

iconics i molt recordats pels fans. Els Top 3 que es podran veure seran el seguents:

- Top 3 moments graciosos
- Escena “Get help” de Loki i Thor a la pel-licula Thor: Ragnarok
- Escena de la primera trobada entre els Avengers i Guardians de la
Galaxia, a la pel-licula Avengers: Infinity War

- Escena “America’s ass” a la pel-licula Avengers: Endgame

Figura 38: Escena “Get help” de Loki i Thor. Font: Disney +

- Top 3 moments macos
- Escena retrobament del Tony i el Peter a la pel-licula Avengers:
Endgame

- Escena de la festa a la pel-licula Avengers: Age of Ultron
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- Escena dels tres Peter Parker parlant a Spider-Man: No Way Home

Figura 39: Escena de la festa a Avengers: Age of Ultron. Font: Disney +

- Top 3 discussions
- Escena de la discussio entre el Tony i I'Steve d’Avengers: Endgame
- Escena de terapia de parella entre el Bucky i el Sam a la serie The
Falcon and the Winter Soldier

- Escena de la discussi6 del Loki amb el seu pare Odin a Thor

Figura 40: Terapia de parella entre Bucky i Sam Font: Disney +

- Top 3 moments romantics
- Escena del primer petd entre el Tony i la Pepper a Iron Man 2
- Escena del peté fals entre la Natasha i I'Steve a la pel-licula Captain

America: the Winter Soldier
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- Escena del primer peto entre el Peter i la MJ a la pel-licula Spider-Man:

Far From Home

Figura 41: Escena del primer pet6 entre Peter i MJ. Font: Disney +

- Top 3 balls
- Escena inicial amb el Baby Groot ballant a la pel-licula Guardians of
the Galaxy: Volume 2
- Escena del Peter Quill ballant a la pel-licula Avengers: Endgame

- Escena del Zemo a la festa ballant a The Falcon and the Winter Soldier

Figura 42: Escena del Baby Groot ballant. Font: Disney +

- Top 3 lluites
- Escena de lluita a 'aeroport a la pel-licula Captain America: Civil War

- Escena de lluita contra el Thanos a la pel-licula Avengers: Endgame
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- Escena de lluita entre I'Steve i el Bucky a Captain America: the Winter
Soldier

Figura 43: Lluita de Captain America: Civil War. Font: Disney +

- Top 3 morts
- Escena de la mort del Tony a la pel-licula Avengers: Endgame
- Escena de la mort de la Natasha a la pel-licula Avengers: Endgame

- Escena de la mort del Vision a la pel-licula Avengers: Infinity War

Figura 44: Escena de la mort de la Natasha. Font: Disney +

- Top 3 comiats
- Escena del comiat entre el Bucky i I'Steve a la pel-licula Avengers:

Endgame
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- Escena del comiat entre la Wanda i el Vision a la série Wandavision
- Escena del comiat entre el Tony i la seva familia i amics a la pel-licula

Avengers: Endgame

Figura 45: Comiat entre Bucky i Steve. Font: Disney +

3.6.13. VIDEO DE BENVINGUDA | DE COMIAT

L’Avengers Fan Con comengara amb la projeccié d’'un video de benvinguda el qual
estara ple d’escenes iconiques de Marvel amb la inconfusible sintonia d’Avengers
acompanyant els clips. El video té I'objectiu de posar hype als assistents, i per aixo
comencgara amb un compte enrere de 10 a 1 abans del video. Pero, a la vegada, el

video també servira per informar sobre qué es fara a 'esdeveniment.

En el video es veura breument quines activitats es podran fer: els diferents jocs i
reptes (com Finish the Quote, Pictionary, Who Said It o Trivial), les activitats dels
patrocinadors, els actes que es duran a terme a I'escenari (com les taules rodones i
el concurs de disfresses) i, com no podria ser d’altra manera, recordant el gran acte

de I'esdeveniment: I'entrevista amb Robert Downey Jr.
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|, per acabar la celebracié de forma rodona, també es projectara un video de comiat
abans de tancar portes. Sera un video de l'estil del de benvinguda, que vagi
intercalant escenes de Marvel amb un petit text donant les gracies a la gent per
haver vingut. A més a més, al final del video es donara una gran noticia per acabar
I'esdeveniment de la millor manera possible: confirmant una nova edicié d’Avengers

Fan Con.

També es convidara la gent a seguir-nos a les xarxes socials (Instagram i TikTok)
perque puguin ser els primers en conéixer les novetats sobre la proxima edicio, i
veure també tot el contingut que s’anira publicant durant la festa a la qual han
assistit. Aprofitarem també per animar a tothom qui vulgui a qué ens etiqueti a les

fotografies que comparteixin per xarxes socials.

3.7. HORARI

“There is no such thing as on time. You're either early or late.”
Sam Wilson. The Falcon and the Winter Soldier (2021)

L'’horari de I'’Avengers Fan Con sera de 10:00h a les 22:00h. Per tant, 'esdeveniment
tindra una durada de dotze hores, les quals estaran plenes d’activitats per assegurar
que els assistents de I'esdeveniment no tinguin ni un moment per avorrir-se. Hi
haura algunes activitats permanents, com és el cas dels jocs per demostrar el teu

coneixement sobre 'UCM o les activitats dels patrocinadors.

L'espai on comprar marxandatge i menjar tematic també estaran oberts durant les
dotze hores. D’aquesta manera, els assistents tindran temps de sobra per
passejar-se per I'espai i gaudir de I'experiéncia, sense sentir que han de correr per
tenir temps de poder-ho fet tot. Els assistents seran lliures d’entrar i sortir del recinte
tantes vegades com ho desitgin. Les portes d’accés estaran controlades en tot

moment pels treballadors de I'esdeveniment.
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Cal mencionar, perd, que durant I'acte principal d’Avengers Fan Con, I'entrevista
amb el Robert Downey Jr., totes les activitats permanents s’aturaran per centrar
I'atencidé al que passi a I'escenari. Al cap i a la fi, sera el moment de I'esdeveniment
més esperat pel public i el que també atraura més atencié mediatica, per la qual
cosa ningu s’ho voldra perdre. L'entrevista tindra una durada d’'una hora, de 17h a
18h.

A continuacio es pot veure dues taules. Per una banda, una amb I'horari de totes les
activitats i actes que es duran a terme a I'esdeveniment, el qual permetra tenir el
control en tot moment del qué hi passi a I'escenari. Per altra banda, hi ha una taula
resum de les activitats permanents, és a dir, les que tindran lloc durant quasi tota

I'estona.
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ACTIVITATS PERMANENTS

BREU DESCRIPCIO

Finish the Quote

Activitat en qué els participants han d’acabar frases de
les pel-licules i séries de Marvel

Activitat en qué els participants han d’endevinar quin

Who Said It personatge ha dit una determinada frase d’una
pel-licula o serie de 'UCM
o Joc de Trivial tematic de Marvel en qué dos equips
Trivial enfrontats responen diferents categories de preguntes
o Joc del Pictionary tematic de Marvel en quée els
Pictionary participants han de dibuixar diferents objectes, llocs...

relacionats amb el mén de Marvel

Venda de merchandising

Venda de samarretes, tote bags, xapes, punts de llibre i
espelmes de tematica de Marvel.

Venda de menjar tematic (Gotham)

Venda d'hamburgueses elaborades per 'empresa
Gotham.

Venda de menjar tematic (Daniel's
Cake)

Venda de menjar tematic divers elaborat per 'empresa
Daniel's Cake.

Lluita com un superheroi

Petita master class de diferents técniques de defensa
personal i arts marcials imitant els superherois de
Marvel organitzat per Warriors Barcelona.

Escape Room

Escape Room ambientat en el mén de Marvel,
organitzat per Action Escape Room.

Exposicio d’objectes de Marvel

Exposicio d’alguns dels objectes originals més
rellevants utilitzats en les gravacions de les pel-licules
de Marvel, aixi com peces de vestuari.

Espais dels patrocinadors

Diferents espais on els patrocinadors de
I'esdeveniment exposen els seus productes.
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3.8. MARXANDATGE

‘I don’t have any other clothes.”

Peter Parker. Spiderman: Homecoming (2017)

El marxandatge pels fans és molt més que un simple article tematic d’alld que els hi
agrada. Moltes vegades, és una manera de proclamar en veu alta la teva passié per
un determinat tema. Som conscients que portar marxandatge és una forma
d’expressio, que et permet estar connectat amb les teves aficions a un nivell més
personal i que, per aix0, per a moltes persones és una part important de formar part

d’un fandom.

Portar marxandatge no deixa de ser una manera de connectar amb altres fans, de
sentir que formes part d’'una comunitat, d’expressar-te tal com ets, celebrar alld que
t'agrada, i compartir-ho amb la resta del mon. |, com no podria ser d’altra manera, a
'Avengers Fan Con n’estara ple de marxandatge, ja que és un esdeveniment que
precisament es tracta d’aix0, de celebrar entre fans aquesta afici6 compartida i

donar-li un espai i una veu.

Hi haura diferents articles a la venda: samarretes unisex, tops, tote bags, xapes,
punts de llibre i espelmes. Es tindra molt en compte que hi hagi una bona
representacio dels personatges i de les pel-licules presents en el marxandatge, ja
que ens agradaria que tots els assistents poguessin trobar com a minim un article
ideal per ells. S’oferiran dissenys exclusius, originals i unics, i hi haura varietat de

talles de tots ells per incloure a tothom.

Les xarxes socials ens serviran per veure les preferéncies dels fans. Per exemple,
hem vist molts comentaris que resulta dificil trobar marxandatge d’alguns dels

personatges més infravalorats. Per tant, tenint en compte aixo, es faran dissenys
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també de personatges més secundaris, perd sense oblidar, perod, als grans classics

com Tony Stark o Steve Rogers.

També es tindran en compte els comentaris i les suggeriments que ens facin arribar
els nostres seguidors per xarxes socials i, per tant, de persones que assistiran a
'esdeveniment. Durant la primera edici6 de I'esdeveniment, es van fer algunes
publicacions i stories a Instagram aixi com alguns videos a TikTok on demanavem
'opinid de la gent. Les seves propostes ens van ajudar a decidir a quins dissenys

donar prioritat.

Cal destacar que es jugara amb el tema de I'exclusivitat a I'hora de vendre el
marxandatge, ja que aquest només es podra comprar durant el dia de
'esdeveniment. Només hi haura 150 unitats de samarretes, i xxx unitats de tote
bags. D’aquesta manera, se'ls posa als assistents un sentiment d’urgéncia, ja que
senten que és I'unica oportunitat que tindran per comprar I'article que els hi agradi.

Amb aix0, es busca que el public prengui decisions impulsives.

Pel que fa a tot el procés de produccio del marxandatge, cal mencionar que venim
de la primera edicié en qué vam fer-ho tot nosaltres: les idees dels dibuixos i frases
que s’estamparien, els dissenys d’aquests, la compra de tot el material necessari, la
produccio, la venda a I'esdeveniment, etc. Per tant, ja tenim experiéncia en aquest

tema.

Actualment, comptem amb dues maquines per estampar les samarretes i les tote
bags utilitzant com a material vinil. S’ha de mencionar que, al principi, vam cometre
alguns errors per la falta d’experiéncia amb les maquines, les quals tenen un
funcionament una mica complicat, perd vam poder corregir-ho i aconseguir que la

resta d’articles sortissin perfectes i d’'una qualitat molt alta.
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Creiem que amb totes les unitats que vam estampar, som capaces de treballar de
manera rapida i eficient, aconseguint que el producte quedi amb un molt bon acabat.
Per tant, degut a aquesta expe.iéncia prévia que ja vam adquirir i al fet que ja
comptem amb les maquines i el material per fer-ho, també estamparem nosaltres

mateixes el marxandatge per aquesta segona edicid.

SAMARRETES UNISEX

Per una banda, els assistents a I'esdeveniment podran escollir entre un total de 5
dissenys diferents en samarretes de maniga curta unisex. Els dissenys que estaran
disponibles en aquest tallatge son els dels personatges més famosos, ja que es
tracta del tipus de samarreta que considerem que pot agradar a més persones. El
preu sera de 15 euros. Els dissenys que hi haura disponibles son els seguents:
Disseny de Bucky Barnes i Disseny de Tony Stark

Steve Rogers (Iron-Man)

Figura 46: Samarreta Bucky i Steve. Font: propia Figura 47: Samarreta Tony. Font: propia
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Disseny de Natasha Romanoff i Disseny de Loki i Thor

Yelena Belova

Figura 48: Samarreta Natasha i Yelena. Font: propia Figura 49: Samarreta Loki i Thor. Font: propia

Disseny de Spider-Man (fotografia no disponible per falta de stock)

TOPS

Per altra banda, a ’Avengers Fan Con, hi haura disponibles tres dissenys en top de
maniga curta. Considerem important oferir nous models de samarreta més enlla de
les tradicionals samarretes de maniga curta unisex. Som conscients que és dificil
trobar marxandatge més enlla d’aquest tallatge, i a més a més, és un tema que

sovint és comentat entre els fans per xarxes socials, especialment pel public femeni.
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Es per aixd que volem aportar una solucié a aquest problema amb el qual molts fans
es troben i posar a la venda tops de maniga curta. S’han escollit els dissenys de top
tenint en compte quins personatges solen agradar més al public femeni, ja que sol
ser el public més afi a 'hora de portar aquesta mena de tops. El preu sera també de

15 euros. Els dissenys que hi haura disponibles son els seguents:

Disseny de Wandavision Disseny de Capitana Marvel

Figura 50: Samarreta Wandavision. Font: propia  Figura 51: Samarreta Capitana Marvel. Font:propia

Disseny Valkyrie (fotografia no disponible per falta de stock)
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TOTE BAGS

A més a més, hi haura 10 dissenys de tote bags de color beix on sortiran
representats els personatges més secundaris, o les pel-licules menys taquilleres i

meés noves, pero tot i aixi estimades per als fans.

Quatre dels dissenys de les samarretes també estaran disponibles en tote bags.
Aquests seran els dels personatges més populars, com pot ser el cas de
Spider-Man, un personatge que ha aconseguit atrapar a diverses generacions i que,
per tant, val la pena donar més opcions de compra al public. Els dissenys que hi

haura disponibles son els seguents:

Disseny de Kate Bishop i Disseny de Doctor Strange i
Clint Barton America Chavez
Figura 52: Tote bag de Kate i Clint. Font: propia Figura 53: Tote bag Doctor Strange i America.

Font: propia

116



Disseny de Daredevil Disseny de Moonknight

Figura 54: Tote bag Daredevil. Font: propia Figura 55: Tote bag Moonknight. Font: propia
Disseny de Asgard Pride Disseny de Wandavision
Figura 56: Tote bag Asgard Pride. Font: propia Figura 57: Tote bag Wandavision. Font: propia
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Disseny de Ant-Man Disseny de Spider-Man

Figura 58: Tote bag Ant-Man. Font: propia Figura 59: Tote bag Spider-Man. Font: propia
Disseny de Loki i Thor Disseny de Natasha i Yelena
Figura 60: Tote bag Loki i Thor. Font: propia Figura 61: Tote bag. Natasha i Yelena Font: propia
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XAPES

Les xapes sén una peca de marxandatge més discreta que una samarreta o una tote
bag, que es pot utilitzar per decorar I'espai o es pot portar a sobre. Molt sovint es pot
veure en les motxilles o les bosses dels fans. Hi ha persones que fins i tot les
col-leccionen, siguin d’'un mateix fandom o de varis. Es tracta d’'un objecte petit, d’'un
cost baix, que pot servir com un detall que els assistents es poden emportar a casa

de record.

El preu d'una xapa sera de 1 euro. Hi haura xapes de diversos personatges i
pel-licules. S’intentara que, personatges que no han pogut tenir la seva samarreta o
tote bag (ja que 'UCM en té centenars) tinguin com a minim la seva xapa. D’aquesta
manera ens podem assegurar que tots els assistents tenen la possibilitat de comprar

alguna cosa del seu personatge preferit.

A continuacio, es pot veure exemples dels dissenys que hi va haver durant I'edicio
passada. Per aquesta nova edicio, se’'n fara alguns més per aconseguir una varietat
mes gran.

Disseny de “Loki for president” Disseny de Black Panther

Figura 62: Xapa Loki. Font: propia Figura 63: Xapa Black Panther. Font: propia
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Disseny de Baby Groot

Figura 64: Xapa Baby Groot. Font: propia

propia

Disseny de “Proof Tony Stark”

Figura 66: Xapa Tony Stark. Font: propia

propia
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Disseny de “America’s ass”

Figura 65: Xapa Capitan America. Font:

Disseny de “On your left”

Figura 67: Xapa Capitan America. Font:



ESPELMES QUE FAN OLOR DELS PERSONATGES

Les espelmes que fan olor d’'un determinat personatge son un article que cada cop
té més popularitat a llocs com Etsy, la plataforma de venda de marxandatge fet per
fans. Es tracta d’espelmes que tenen una olor que representa la personalitat i
esséncia d’'un determinat personatge. Normalment, estan decorades amb un petit

dibuix o fotografia d’aquest, juntament amb el seu nom.

Son uns productes molt demanats entre els fans, perd dels quals no hi ha gaire
oferta en el pais, ja que és una idea relativament nova. A I'Avengers Fan Con, volem
que els assistents també puguin comprar productes de marxandatge menys
habituals i, per aixd, hi haura espelmes que facin olor de diferents personatges del

mon Marvel.

N’hi haura de diferents dissenys, i es tindra molt en compte que I'aroma de I'espelma
encaixi amb el personatge que representa, aixi com el color, ja que a Marvel els
superherois solen tenir un color molt associat. El preu sera de 6 euros. A
continuacio, es pot veure un exemple de com son aquestes espelmes, dels

personatges Peter Parker (Spider-Man), Loki i Wanda Maximoff (Scarlet Witch):

Figura 68: Espelma Loki. Figura 69: Espelma Peter. Figura 70: EspelmWanda.
Font: propia Font: propia Font: propia
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PUNTS DE LLIBRE

Per acabar, es posaran a la venda punts de llibre de diferents personatges de
I'Univers Marvel, amb dues imatges, una per davant i I'altra per darrere. Les podran
ser o del mateix personatge o englobant dos personatges diferents, ja sigui un duo

iconic (un personatge a cada cantd), o fins i tot d’'un grup de personatges.

El preu d’'un punt de llibre sera d’un euro. També s’oferiran packs de cinc els quals
sortiran més economics pel consumidor, ja que costaran només 4 euros. Els packs
estaran préviament fets de forma aleatodria, perd tenint en compte, evidentment, que

no n’hi hagi cap de repetit.

A continuacid, es poden veure un parell d’exemples dels dissenys d’aquests punts
de llibre:

Figura 71: Punt de llibre Wandavision. Font: propia
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Figura 72: Punt de llibre Natasha i Yelena. Font: propia

Figura 73: Punt de llibre Spiderman. Font: propia
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3.9. CATERING

“Is that anybody’s sandwich? | am starving.”

Scott Land. Avengers: Endgame (2019)

Com ja s’ha mencionat anteriorment, €s molt important per I'éxit de I'esdeveniment
crear una experiéncia totalment tematica de I'Univers Cinematografic Marvel. | és per
aixo que el catering també ha de ser tematic. S’oferira una proposta de menjar salat i
dolg, en la qual hi haura representats els personatges més memorables i estimats

pels fans de Marvel, aixi com d’altres més secundaris.

Els responsables de portar a la realitat aixd seran dues empreses de catering, una
pel menjar salat i I'altra pel dol¢. Son professionals que ja es dediquen a fer menjar
tematic i que, per tant, tenen una gran experiéncia en aquest ambit i son perfectes
pel nostre esdeveniment. El servei de catering estara a disposicié dels assistents
que ho vulguin, donant-los 'opcié de comprar tots els productes que desitgin des de

I'obertura de les portes fins a la fi de 'esdeveniment.

Cadascuna de les empreses de catering ens pagara 5.000 euros a canvi de poder
vendre tots els productes que vulguin durant les hores que duri I'esdeveniment,
quedant-se tots els beneficis completament. Es tracta d’'una gran oportunitat per ells,
ja que es trobaran cara a cara amb el seu public, amb fans de Marvel, la qual cosa
comporta molta visibilitat i potencials clients, a la vegada que I'oportunitat de vendre

moltes unitats de producte en ser I'Unica oferta de menjar que hi haura.

Per tant, és una situaci6 en qué les dues empreses de catering sortiran molt
beneficiades, ja que per un preu economic tindran l'oportunitat d’estar presents en
aquest esdeveniment, i donar projeccié al seu negoci, connectant directament amb

el public que els hi interessa. Pero, a la vegada, també ens beneficia a nosaltres a
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I'hora d'organitzar 'esdeveniment perqué tindrem el menjar perfecte pels assistents i

sense haver de complicar-nos gaire.

Per escollir a quines empreses encarregar el catering, s’ha fet una primera fase
d’investigacié per tenir diferents opcions i poder decidir quina encaixa millor amb el
nostre esdeveniment. S’han buscat empreses que ja tinguin experiéncia fent menjar
tematica del mon dels superherois i, idealment, de Marvel, i que estiguin situades a
la ciutat de Barcelona o al voltant. Es poden veure algunes de les opcions

descartades a annexos. Les empreses finalment escollides son les seguents:

3.9.1. MENJAR SALAT: GOTHAM

‘I don’t have to do anything. I've been in captivity for three months.
There are two things | want to do.
One, | want an American cheeseburger, and the other...”
Tony Stark. Iron Man (2008)

Gotham és un restaurant de Barcelona especialitzat en pizzes i hamburgueses
gourmet. També ofereix diferents tapes, amanides, tacos, etc. El local es caracteritza
per la seva gran decoracié que fa referencia a diferents pel-licules, entre d’elles a les
de Marvel. Es un espai molt acollidor, familiar, en el que persones de totes les edats
poden gaudir d’'un bon apat envoltades d’'una decoracié diferent i un ambient

agradable.

Per a les persones fans de I'Univers Marvel o d’'altres fandoms que també tenen
preséncia en el restaurant, com pot ser el cas de Harry Potter, és un lloc interessant
de visitar, ja que no només té decoracid6 tematica, sin6 que compta amb
hamburgueses que fan referéncia a alguns dels personatges de les pel-licules. A

continuacio, es poden veure algunes fotos de com és I'espai i la seva decoracio:
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Figura 75: Entrada del restaurant Gotham. Font: Fabra Centre

Figura 76: Interior del restaurant Gotham. Font: Fabra Centre
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Gotham compta amb algunes propostes de menjar tematic de 'UCM, com una
hamburguesa del Capita Ameérica, una del Venom i una altra de Lobezno, o un
entrepa dels 4 Fantastics. Es per aixd, que les hamburgueses tematiques d’aquest
restaurant sén el catering perfecte pel nostre esdeveniment. El preu de les

hamburgueses sera de 12,95 euros cadascuna, i n’hi haura dels seguents

personatges:
- Capita Ameérica - Black Panther
- Loki - Lobezno
- Spider-Man - Venom

- Wanda Maximoff

D’aquestes set hamburgueses, n’hi ha tres que ja formen part de l'oferta del
restaurant: la del Capita América, Lobezno i Venom. Pero, les quatre restants, es
faran expressament per I'Avengers Fan Con, inspirades en uns dissenys
d’hamburgueses creades per una intel-ligéncia artificial anomenada Al.DA.VINCI. A

continuacio, es pot veure imatges d’aquestes:

Figura 74: Hamburguesa Wanda. Figura 75: Hamburguesa Spider-Man.
Font: La Casa del Net Font: La Casa del Net
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Figura 76: Hamburguesa Wanda. Figura 77: Hamburguesa Spider-Man.
Font: La Casa del Net Font: La Casa del Net

3.9.2. MENJAR DOLGC: DANIEL’S CAKE

Després d'un llarg procés de recerca per internet, s’ha trobat 'empresa perfecta per
ser 'encarregada del menjar dol¢ de ’Avengers Fan Con. Es diu Daniel’'s Cake, i és
una bakery personalitzada ubicada a la ciutat de Barcelona, prop del cor del barri de
Gracia. Es dedica a la pastisseria creativa, oferint una gran varietat de galetes,

cupcakes i pastissos al gust dels seus clients.

A la seva pagina web hi ha una part dedicada exclusivament a “comics i manga”. Per
tant, és una empresa que ja té experiéncia en tema, que esta acostumada a
realitzar tota mena de pastissos frikis personalitzats fets amb fondant per poder
recrear el mon de fantasia que el client desitgi.?® Es I'opcié ideal pel que estem
buscant, que sera capag¢ d’oferir un menjar excel-lent, amb creativitat i imaginacio

per assegurar el menjar tematic estigui a 'altura de la festa.

% Tartas Personalizadas Barcelona. Daniel’s Cake Pasteles. (2023). Daniel's Cake. Recuperat de:
https://www.danielscake.com/
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Durant la primera edicio de I'esdeveniment, ja hi va haver menjar tematic el qual vam
preparar nosaltres mateixes amb l'ajuda d'una estudiant de reposteria que es va
prestar a col-laborar amb nosaltres. Li facilitarem a Daniel's Cake fotografies sobre
els productes que es van fer a la darrera edicio, per demanar-li si podria replicar
algun dels dolgos que més van agradar. Tot i aixd, també estarem obertes a escoltar

noves propostes creatives que puguin tenir com a professionals d’aquest mon.

A annexos es pot veure tota I'oferta de menjar dol¢ que hi haura de forma més
detallada. Perd, resumidament, hi haura galetes i cupcakes de diferents gustos i amb
diferents dissenys perqué tothom pugui trobar com a minim un producte que li
encanti. Els preus els posara Daniel's Cake. A continuacio, es pot veure algunes

fotos d’exemple de I'edicié anterior que s’agafaran com a punt de partida.

Figura 78: Galetes d’Avengers. Font: propia
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Figura 79: Cupcakes de Wanda, Hawkeye i d’Avengers. Font: propia

Figura 80: Cupcakes Baby Groot. Font: propia
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3.9.3. BEGUDES

“If it's all the same to you, I'll have that drink now.”
Loki. The Avengers (2012)

Coca-Cola

Coca-Cola és el patrocinador principal de I'esdeveniment. Es per a aixd, que a part
de ser un pilar de la dinamica “Find Your Partner”’ en la que els participants poden
guanyar un increible viatge a ’Avengers Campus de Disneyland Paris, les begudes
de Coca-Cola de I'esdeveniment seran totalment tematiques de Marvel, aprofitant els

nous dissenys que van llangar al mercat recentment.

Hi haura sis models diferents dels seglents personatges: Loki, Tony Stark (lron
Man), Sam Wilson (Capita América), Natasha Romanoff (Black Widow), T'Challa
(Black Panther) i Jennifer Walters (She-Hulk). A I'hora de demanar una Coca-Cola,
els consumidors podran escollir d’entre aquests dissenys quin prefereixen, donant

aixi I'oportunitat de que cadascu trii el del personatge que més li agradi.

Figura 81: Llaunes de Coca-Cola de Marvel. Font: Coca-Cola

131



Altres refrescos

Pel que fa a la resta de begudes, cal mencionar que no hi haura cap mena de
beguda amb alcohol per potenciar 'ambient familiar. Volem que Avengers Fan Con
sigui un espai de trobada també per fans una mica més joves de Marvel, sempre que
els menors de setze anys vagin acompanyats d'adults, ja que les pel-licules de
Marvel, al cap i a la fi, també sén per persones de totes les edats i les poden gaudir

grans i petits.

3.10. PREMIS

“I'm the best.”

Tony Stark. Iron Man 3 (2013)

Per fer les activitats més emocionants, i animar més a la gent a qué participi, a
cadascuna d’elles el public tindra l'oportunitat de guanyar algun premi. Alguns
d’aquests premis seran meés petits, com packs del marxandatge propi, perd n’hi
haura d’altres en queé els participants podran premis tan increibles com un viatge o
un gran pack de productes dels diferents patrocinadors. A continuacid, es pot veure
un llistat de les activitats i els seus respectius premis:
- Finish the Quote: pack de marxandatge (samarreta + tote bag)
- Who Said It: pack de marxandatge (tote bag + espelma + pack de punts de
llibre)
- Trivial: pack de marxandatge per tots els membres de I'equip (samarreta +
pack de punts de llibre)
- Escape Room: el grup de persones en completar-lo més rapidament,

s’emporten un escape room gratis. Per la resta de participants que
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aconsegueixin completar el repte, tot i no ser els més rapids, tenen un 10% de
descompte en un escape room de la seva eleccio.

- Warriors Barcelona: tothom qui participi en la masterclass podra entrar en un
sorteig d’'una classe d’arts marcials gratuita

- Find your Partner: el gran premi patrocinat per Coca-Cola: un viatge per a
dues persones a Avengers Campus de Disneyland Paris

- Concurs de disfresses: grans premis en els quals hi participen la resta de
patrocinadors. Hi haura tres premis individuals, tres grupals, i un premi del

public

Primer premi: pack de marxandatge (samarreta, tote bag i espelma) +

joc Marvel Midnight Suns de Playstation + entrades Filmax Gran Via +

joia Pandora + subscripcio premium 3 mesos Spotify + pack Lay’s

- Segon premi: samarreta + entrada pel cinema Phenomena +
subscripcidé premium un mes Spotify + productes Mac Cosmetics (Black
Panther)

- Tercer premi: tote bag + lot de comics + pack M&M’'s + Menu

Spider-Verse al Burger King

- Premi del public: pack de marxandatge (samarreta + tote bag)

3.11. LOCAL

“I'm home.”

Steve Rogers. Avengers: Age of Ultron (2015)

La primera edicié d’Avengers Fan Con es va dur a terme a la Sala Plataforma de
Barcelona. Pero, per un seguit de motius ja especificats abans, com la falta d’'un bon
equip audiovisual i d’'un espai més lluminds perqué els assistents puguin fer-se
bones fotografies, s’ha decidit canviar de sala de cara a aquesta edicio, i buscar un

espai que sigui perfecte per totes les activitats amb qué comptara I'esdeveniment.
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En primer lloc, cal mencionar que s’han tingut en compte tota mena d’espais:
discoteques, sales de festa, naus industrials, i altres tipus de recintes. No s’ha volgut
descartar cap opcié i mantenir-nos obertes a totes les possibilitats per trobar el lloc
ideal per dur a terme 'Avengers Fan Con. A més a més, un punt clau que s’ha tingut
en compte és que sigui un espai que encaixi amb el nostre public, aixi com amb

'Univers Cinematografic Marvel.

Un altre aspecte molt important és que ha de ser un local situat a la ciutat de
Barcelona, o com a minim dels voltants, ja que aixi facilitem I'accés a I'esdeveniment
a persones de tot Catalunya. S’ha de tractar d’'un espai que sigui facilment
accessible per persones que vinguin amb transport public, i que també presenti
opcions de parquing per aquelles altres que prefereixin venir amb el seu cotxe

particular. A part de tot aix0, altres caracteristiques amb qué ha de comptar sén:

- Un bon equip audiovisual (per poder projectar algunes de les escenes més
iconiques de les pel-licules, el video de benvinguda i de comiat, etc.)

- Possibilitat de decorar-lo lliurement per aconseguir que sigui un espai
totalment tematic

- Musica d’'ambient i possibilitat de realitzar una discoteca final

- Espai lluminds per posar el Photocall

- Petit escenari o plataforma per fer concurs de disfresses, sorteigs, etc.

- Possibilitat de vendre menjar tematic, aixi com el marxandatge

Després de fer una exhaustiva analisi dels espais on es podria dur a terme
'esdeveniment, m’he quedat amb els tres finalistes que considero que més bé
encaixen amb I'Avengers Fan Con. La llista completa d’espais es pot trobar a
annexos. Els tres espais finalistes sén espais molt diferents, els quals podrien

funcionar per diverses raons. A continuacio, explicaré breument cadascun d’ells:
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Palau Nacional de Montjuic (MNAC)

El Palau Nacional és sens dubte un dels edificis més emblematics de la Ciutat de
Barcelona. Esta situat a Montjuic, i €s on s’hi troba situat el Museu Nacional d’Art de
Catalunya (MNAC). Ara bé, el Palau es va inaugurar l'any 1929, amb motiu de
I'Exposicio Internacional i, va ser posteriorment que es va convertir en museu. Des
d’aleshores, el Palau Nacional ha estat I'escenari de nombrosos esdeveniments i

actes que han marcat la vida social de Barcelona.®’

Figura 82: Palau Nacional de Montjuic. Font: Wikipedia

Hi ha la disposicié del public el lloguer de diverses sales, cadascuna amb unes
caracteristiques determinades diferents. Pero, de totes elles, una sala que seria molt
bona opcié per a dur a terme I'Avengers Fan Con és la Sala Oval. Es una de les
sales per actes socials més grans de tot Europa, en la qual destaca la immensa
cupula que permet I'entrada de llum natural, i 'orgue que presideix la sala des del

balcé. Es un espai polivalent, ideal per a tota mena d’actes.®

7 Lloguer d’espais. (2023). Museu Nacional d’Art de Catalunya. Recuperat de:
https://www.museunacional.cat/ca/lloguer-despais-3

%8 Sala Oval. (2020). Museu Nacional d’Art de Catalunya. Recuperat de:
https://www.museunacional.cat/ca/sala-oval
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Figura 83: Sala Oval. Font: Museu Nacional d’Art de Catalunya

Una de les raons principals per les quals estaria bé escollir recinte és que permetria
combinar un espai molt classic amb la modernitat que evoca el mon dels superherois
de Marvel, la qual cosa és una perspectiva interessant i diferent que no s’ha explorat
fins al moment. A més a més, no només l'espai interior €s molt bonic sind que I'edifici
exterior és impressionant de veure, juntament amb les vistes de la ciutat de

Barcelona. Finalment, I'opcié ha estat descartada per seguir-ne explorant d’altres.

Poble Espanyol

El Poble Espanyol és un espai emblematic de Barcelona, per la seva ubicacio, la
seva historia i tot el que podem trobar dintre de les muralles que I'envolten. Es un
lloc especial i unic en quée s’hi troba arquitectura, artesania, art contemporani i

activitats culturals i d’oci.®® Al Poble Espanyol s’hi fan tallers, exposicions, festivals,

% Poble Espanyol. (2023). Poble Espanyol de Barcelona. Recuperat de: https://poble-espanyol.com/
136



https://poble-espanyol.com/

etc. Es tracta d’un espai acollidor i familiar, ple de cultura i de racons per descobrir,

amb 117 répliques arquitectoniques a escala real i més de 300 obres d’'art.”®

Hi ha diversos espais que es poden llogar, com I’Ajuntament de Valderrobres o la
Plaga Major, pero, per a dur a terme el nostre esdeveniment, el lloc ideal seria la
gran carpa i zona de picnic de la qual disposen. La carpa €s un dels elements més
moderns i polivalents de tot el recinte, que s’integra de manera harmonica amb la
resta del conjunt arquitectonic. Just al costat d’aquesta, hi ha la zona picnic, un espai

a l'aire lliure amb grans arbres que cobreixen tota la seva superficie amb ombra.”

Figura 84: Gran Carpa del Poble Espanyol. Font: Poble Espanyol

Cal mencionar que al Poble Espanyol ja s’hi va dur a terme aquest mateix any una
exposicié anomenada “Superhéroes y Superheroinas. La aventura”, de la qual ja he
parlat en detall durant I'analisi de la competéncia. Per aix0, s’ha decidit que, tot i que
el Poble Espanyol seria un molt bon recinte per dur a terme I’Avengers Fan Con, cal
diferenciar-nos de la competéencia escollint un espai completament diferent, on mai

s’hi hagi realitzat cap mena d’activitat sobre Marvel.

0 |dem
" Poble Espanyol. (2022). Carpa i zona picnic. Poble Espanyol. Recuperat de:
https://poble-espanyol.com/ca/espai/carpa-y-zona-picnic/
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Hotel W Barcelona

Finalment, el lloc escollit per dur a terme I’Avengers Fan Con és I'Hotel W Barcelona.
Una de les raons principals per aquesta decisié és per la seva innegable similitud
amb un espai molt recurrent a les pel-licules de Marvel: 'Avengers Tower. Es tracta
d’'una torre imaginaria situada a la ciutat de Nova York, la qual apareix per primera
vegada a la popular pel-licula Avengers (2012), coneguda en aquell moment la

coneixem com a Stark Tower.

Al final de la pel-licula d’Avengers, es converteix en I'’Avengers Tower, la qual sera la
seu dels superherois durant unes quantes pel-licules. Es I'espai on els protagonistes
realitzen tota mena de reunions per preparar les missions, fan festes o simplement
passen l'estona tots junts. Per tant, és un lloc molt reconeixible pels fans, ja que

acompanya als personatges en una gran part de la historia.

Es per aix0, que realitzar la festa tematica en un edifici en forma de torre com I'Hotel
W Barcelona és una decisio evident, que contribueix a assolir un dels objectius de
'esdeveniment: portar a la vida I'Univers Cinematografic de Marvel perqué els fans
puguin sentir que hi formen part almenys durant aquell dia. | és que no només
s'assemblen els dos espais pel fet que son dues torres, sind que fins i tot son

semblant a l'interior.

Tots dos tenen grans finestrals que permet veure unes impressionants vistes de la
ciutat, de Nova York en el cas de I'’Avengers Tower, i de la ciutat de Barcelona en el
cas de I'Hotel W Barcelona, i els colors que decoren els dos llocs son molt similars.
Per altra banda, els dos espais denoten modernitat i luxe, ja que I'Hotel W és un
hotel de 5 estrelles amb un gran prestigi, i 'Avengers Tower és propietat de Tony

Stark, un personatge conegut per ser multimilionari i viure una vida de luxe.
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A més a més, I'Hotel W Barcelona compta amb totes les facilitats i serveis
complementaris que ens farien falta, com és el cas de seguretat, d’un fotograf, aixi
com un molt bon equip audiovisual per poder projectar els videos. L'espai es pot
decorar lliurement, la qual cosa ens permetra tematitzar-ho tot de Marvel. A
continuacio, es pot veure algunes imatges dels dos espais per dins i per fora per

exemplificar la seva similitud:

Figura 85: Avengers Tower Figura 86: Hotel W Barcelona

Font: Fandom Font: Traveler
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Figura 87: Interior de I'Avengers Tower. Font: Area 51

Figura 88: Interior de I'Hotel W Barcelona. Font: Hotel W Barcelona

Un cop presa la decisié6 que I'Hotel W Barcelona és I'espai on m’agradaria poder
realitzar 'esdeveniment, els hi he enviat un correu electronic per intentar aconseguir
més informacié sobre el pressupost. M’he fet passar per una becaria en una agéncia

d’Organitzacié d’Esdeveniments, perqué d’aquesta manera tenia una possibilitat més
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gran d’obtenir resposta. He tingut la sort que m’han contestat i he estat intercanviat

correus amb Elena Barba, Catering Sales Manager de I'Hotel W.

Gracies a aix0, he obtingut informacié que no estava disponible a la pagina web de
'hotel. A partir d’aqui, s’ha decidit que I'esdeveniment tindra lloc a la sala “Great
Room”. S’ha escollit aquesta sala perqué té I'aforament que necessitem per a 500
persones, ja que disposa de 1.000 m2 A més a més, com que I'’Avengers Fan Con
tindra lloc un dissabte, no sera necessari la contractacié d’allotjiament, la qual cosa

€s un gran punt positiu.

Pel que fa al preu, cal dir que es tracta d’'un espai bastant car, perd que encaixa tan
bé amb el que volem fer que val la pena invertir-hi diners, ja que és el lloc ideal per
celebrar-hi la festa. El lloguer d’'una jornada sencera costa 8.150 euros + 21% d’IVA,
per la qual cosa acaba costant un total de 9.861,5 euros. Els correus que he estat

intercanviant amb I'Hotel W es poden veure a annexos.

Per acabar, m’agradaria fer un petit incis i és que soc conscient que a I'Hotel W
Barcelona és molt dificil que et deixin portar un catering de I'exterior. Sabent aixo, es
van estar plantejant diverses opcions, perd finalment s’ha decidit seguir endavant
amb el catering que ja es tenia planejat, ja que és un dels aspectes que fa que

I'esdeveniment sigui immersiu i especial.

Aixi que, tenint en compte que aixo és un Treball de Fi de Grau, es fara el suposit
que amb una molt bona negociacié, 'Hotel W Barcelona accedeix a deixar-nos
portar un catering exterior, si contractem la barra de begudes que ofereixen ells de
10 euros per assistent. D’aquesta manera, se seguiran beneficiant de les

consumicions de begudes dels assistents de I'esdeveniment.
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3.12. DECORACIO

“Look, that shield represents a lot of things to a lot of people, including me.”
Bucky Barnes. The Falcon and the Winter Soldier (2021)

La decoracid és un punt clau per aconseguir que I'Avengers Fan Con sigui una
experiéncia totalment tematica i ambientada en el mén dels superherois de Marvel.
Volem que, des de que els assistents trepitgen I'entrada, se sentin com si haguessin
posat un peu en el fantastic univers fictici de Marvel, i que aquest sentiment els

acompanyi fins que marxin a casa.

| és que la decoracié és un aspecte que influeix molt en la percepcié d’un espai i és
el que ens ajudara a convertir 'Hotel W en I'’Avengers Tower durant la festa tematica.
Per a nosaltres és molt important cuidar fins al més minim detall per assegurar-nos
que es tracta d’'una festa immersiva que els assistents recordaran amb el pas del

temps. Hi haura diversos elements de decoracio, els quals explicaré a continuacio.

EXPOSICIO D’OBJECTES

En primer lloc, hi haura una exposicié d’objectes important dins del mon Marvel en
vitrines de vidre ben il-luminades. Els objectes de I'exposiciéo estaran cedits per
Avengers Station, un museu dedicat a I'Univers Cinematografic Marvel el qual ha
viatjat per tot el moén per apropar els objectes reals utilitzats per les pel-licules
perqué els fans tinguin l'oportunitat de veure-ho. Alguns d’aquests objectes sén

I'iconic escut del Capita América o famds el martell que del Thor, MjéInir.

L'exposicid no només esta formada per objectes de les pel-licules, sin6 que també
s’hi podra veure algunes peces de roba que van portar els actors i les actrius de
Marvel per donar vida als superherois. Per exemple, els assistents tindran

I'oportunitat de veure les impactants armadures en mida real d’lron Man, la roba de
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lluita de Black Widow, el vestuari d’Ant-Man o de personatges de Guardians de la

Galaxia entre d’altres.

Aixi doncs, I'Avengers Fan Con és l'ocasié perfecta perqué alguns dels objectes de
I’Avengers Station arribin per primera vegada a la ciutat de Barcelona. El fet de que
siguin els objectes reals que es van utilitzar per gravar les pel-licules fa que aquesta
exposicidé sigui molt més impressionats pels més fans. Les fotografies estaran

permeses per tothom qui vulgui fer-ne alguna de record.

S’ha decidit que I'exposicidé no estigui concentrada en un sol lloc, sind que estigui
repartida per l'espai, fent com un itinerari que es pot anar seguint facilment.
D’aquesta manera, convidem els assistents a explorar el recinte i descobrir tots els
espais d’activitats i patrocinadors a la vegada que gaudeixen de I'exposicid

d’Avengers Station. A continuacio es pot veure algunes imatges:

Figura 89: Capita Ameérica a Avenger Station. Font; Avenger Station
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Figura 90: Ant-Man a Avenger Station. Font: Avenger Station

Figura 91: Thor a Avenger Station. Font: Avenger Station

Un dels espais que s’agafaran de referéncia i com a inspiracio per la resta de la
decoracié d’Avengers Fan Con és I'Hotel New York: The Art of Marvel de Disneyland
Paris, el qual és tot un homenatge als comics i a les pel-licules de superherois. A

I'hotel, no només les habitacions estan completament tematitzades d’un personatge
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Marvel (com Spider-Man o Capitana Marvel), sin6é que la resta de I'hotel també esta

completament decorat.

L'estil de I'hotel és neoyorkia contemporani, amb més de 350 obres d’art de Marvel
repartides per I'espai.”> Hi ha moltes referéncies al mon dels comics, amb quadres
penjats per les parets dedicats diferents personatges. D’aquesta manera, I'Hotel
New York: The Art of Marvel realment aconsegueix crear una atmosfera amb un estil
Marvel per tot arreu. Aquesta immersid és el que volem aconseguir també en el

nostre esdeveniment, per la qual cosa és un perfecte referent.

Figura 92: Hotel New York: The Art of Marvel Figura 93: Hotel New York: The Art of Marvel
Font: Disneyland Paris Font: Disneyland Paris

Per acabar, hi haura també un espai de Photocall, perqué les persones puguin
immortalitzar en una fotografia aquesta nit tan especial. Sera un espai ben il-luminat
per intentar assegurar que les fotografies siguin de la maxima qualitat possible i es
converteixin en un record de I'esdeveniment pels assistents, ja que aquesta és una
de les critiques que vam rebre durant la primera edicié de I'esdeveniment, que

I'espai estava poc il-luminat.

2 Disney Hotel New York . The Art of Marvel. (n. d.). Disneyland Paris. Recuperat de:
https://www.disneylandparis.com/es-es/hoteles/disneys-hotel-new-york/
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En el Photocall haura sempre dues persones treballadores les quals estaran a la
disposicio de qui ho vulgui per a fer fotografies en qué pugui sortir tot el grup sencer
i, ajudar d’aquesta manera, a capturar aquest moment. A més a meés, s’animara a les
persones que es facin fotos a compartir-les i etiquetar-nos a les xarxes socials si ho

volen.

3.13. EQUIP HUMA

“I can do this all day.”

Steve Rogers. Captain America: the First Avenger (2011)

Per portar a la vida aquest gran esdeveniment, es necessitara comptar amb un equip
huma que faci possible el seu desenvolupament. Es buscaran diferents perfils per
gestionar les diferents activitats, aixi com la venda de marxandatge propi i 'atencid
al public. Aquestes persones han de tenir unes caracteristiques i habilitats
determinades per poder dur a terme les seves funcions i encaixar amb Avengers Fan

Con i els valors que té darrere.

Direcci6

L'esdeveniment estara dirigit per tres executives séniors:
- Marta Baranda Dominguez
- Julia Suné Pont

- Alba Brossa Castellano

Aquest equip de tres ja vam ser les encarregades fer realitat la primera edicié de
prova de I'esdeveniment, per la qual cosa coneixem millor que ningu quins son els
punts forts que tenim, els punts febles que cal millorar i, el més important de tot,
quins sén els objectius i la finalitat de 'esdeveniment. Es a dir, qué volem aconseguir

amb aquest, quins valors es volen transmetre, com volem que sigui 'ambient, etc.
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Treballadors el dia de ’esdeveniment

Pel que fa al perfil de persones que busquem com a treballadores de ’Avengers Fan
Con, volem que sigui gent dinamica, d'un perfil jove, extravertida i amb ganes
d’interactuar amb el public, ja que algunes d’aquestes persones es dedicaran a estar
per I'espai, resolent els possibles dubtes dels assistents de I'esdeveniment. Han de
ser treballadors entusiastes, amb ganes d’ajudar-nos a crear aquesta gran festa
tematica, i fer que I'experiéncia pel public sigui unica i especial.

A més a més, una de les caracteristiques que es demanara dels treballadors és un
minim de coneixement sobre I'Univers Cinematografic Marvel. Aixi assegurem que
sabran donar una resposta a les preguntes que puguin tenir els assistents, i es
fomenta encara més aquesta atmosfera de Marvel que tan important és per assolir

I’éxit de I'esdeveniment.

Aix0 és encara de més importancia per les persones encarregades de portar a la
vida totes les activitats de coneixement sobre I'Univers Cinematografic Marvel, les
quals anomenarem hosts, com és el cas de Finish the Quote o el Trivial. En aquest
cas, la funcié dels treballadors sera llegir les preguntes als participants i, tot i que
comptaran amb les respostes en tot moment, han de conéixer minimament el

context i ser capacos de resoldre dubtes i donar pistes en el cas dels comodins.

A part de les persones treballant en les activitats i la venda de marxandatge, hi haura
altres treballadors que simplement estaran en diferents zones de I'espai, com per
exemple al costat d’algun dels objectes de decoracid, al photocall, o simplement
donant voltes pel recinte. El seu rol sera controlar que tot vagi bé, i estar a la
disposicid del public per resoldre possibles dubtes sobre el funcionament de

I'esdeveniment i dels actes i activitats que s’hi duran a terme.

Els treballadors tindran una compensacié economica de 10 euros bruts per hora. Hi

haura dos torns de feina, de set hores cadascun:
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- De 9:00h a 16:00h
- De 16:00h a 23:00h

Per tant, cada treballador cobrara 70 euros bruts pel seu torn de set hores, amb un
descans de 15 minuts inclos. En el torn de mati, els treballadors entraran una hora
abans de I'obertura de les portes per poder decorar tot I'espai i tenir-ho tot a punt per
quan entri el public. En el torn de tarda, també marxaran una hora més tard, per

ajudar a recollir-ho tot.

Pel que fa als espais de cada patrocinador, els treballadors que s’hi trobaran
presents seran persones de la marca patrocinadora. Aixd €s perqué volem que es
tracti de professionals que realment estiguin familiaritzats amb el producte o servei
en questid, per poder oferir als assistents de I'esdeveniment una excel-lent atencié
personalitzada. Pel que fa a les activitats dels patrocinadors, també estaran dirigides

per treballadors de la propia marca patrocinadora pel mateix motiu.

A més a més, cal tenir en compte que hi ha uns quants treballadors que compleixen
rols totalment necessaris per al funcionament de I'esdeveniment, perd que estaran
facilitats ja pel propi local. Aquest és el cas del personal de seguretat, de la barra de
begudes, de neteja un cop finalitzat 'esdeveniment, i d’entrada i sortida del recinte,

etc.

A continuacid, es pot veure una llista resum de les persones que necessitarem
treballant en cadascun dels espais:
- Marxandatge: 5 persones
- Activitats:
- Finish the Quote: 3 persones
- Who Said It: 3 persones
- Pictionary: 3 persona

- Trivia: 3 persones
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- Photocall: 3 persones

- Guest attention: 5 persones

3.14. XARXES SOCIALS

“Internet, so helpful.”
Steve Rogers. Captain America: Winter soldier (2014)

Les xarxes socials sén de gran importancia per donar-te a conéixer i connectar amb
el public i, en el cas d’'un esdeveniment com I’Avengers Fan Con, encara més. Com
ja s’ha comentat anteriorment, la comunitat de fans de 'UCM existeix de manera
virtual i té una gran presencia a diferents xarxes socials com Instagram o TikTok.
Son moltes les persones que hi estan actives diariament, compartint contingut de

tota mena relacionat amb les histories de Marvel i els seus personatges.

Es tracta d’'una comunitat que ja fa temps que existeix i que, igual que les propies
xarxes socials, ha anat creixent amb el pas dels anys. Sense anar més lluny, si
consultem els hashtags de TikTok podem veure que #Marvel té 250.9B
visualitzacions, i #marvelespafiol en t¢ 785M. A més a més, una de les
caracteristiques que defineix el public al que ens dirigim és que sol estar molt en
contacte amb les xarxes socials, ja sigui com a creador de contingut o simplement

espectador.

Per tant, com que aquesta gran comunitat de fans ja existeix i és precisament el
public al qual volem arribar, la millor manera de connectar amb totes aquestes
persones a través de les propies xarxes socials, les quals es converteixen en una
peca clau per a I'eéxit d’Avengers Fan Con. A través d’aquestes, es pot donar a
coneixer la idea de I'esdeveniment, generant interés i posant hype sobre aquesta

gran festa tematica de Marvel.
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Avengers Fan Con comptara amb un perfil de TikTok i Instagram, en el que s’hi faran
publicacions regularment, comengant mesos abans de I'esdeveniment, i continuant
posteriorment a aquest, per mantenir l'activitat de cara a futures edicions. Les
publicacions que s’hi podran veure seran variades, i es buscara I'equilibri entre ser
un perfil informatiu sobre I'esdeveniment pero publicar també contingut d’interés pels

fans de Marvel.

A les xarxes socials és on es donara a coneéixer totes les novetats de
I'esdeveniment. Volem garantir que les persones que ens segueixin no es perdin cap
noticia important, ja sigui sobre el funcionament de I'esdeveniment, les activitats que
s’hi faran, els concursos i sortejos, I'’horari que tindra, etc. Dit d’'una altra manera, tots
els detalls que algu voldria saber abans de comprar entrades es podran trobar a les

nostres xarxes socials.

Per altra banda, també s’hi podra trobar tota mena de contingut relacionat amb
'UCM, més enlla de ’Avengers Fan Con. Aixo inclou compartir noticies sobre les
noves pel-licules i séries, interactuar amb els nostres seguidors de diverses
maneres, com per exemple fent-los preguntes sobre els seus gustos i preferéncies
dintre de Marvel (com quines sén les seves pel-licules preferides, els personatges

que més estimen, etc.).

Tota aquesta informacié ens sera util per anar coneixent millor el nostre public, que
al final seran les persones que vindran a I'esdeveniment i que, per tant, volem que
tot estigui dissenyat a mida per elles, tenint en compte les seves preferéncies. Per
exemple, a I'hora de decidir els dissenys de marxandatge, es tindra molt en compte

I'opinié que ens donin a les xarxes socials sobre el que volen veure.

Cal destacar que s’intentara en tot moment que la informacié que s’exposi a les

xarxes socials sigui clara i estigui ben organitzada, ja que durant la primera edici6 de
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'esdeveniment vam rebre comentaris de persones que no acabaven d’entendre en
qué consistiria 'esdeveniment, la qual cosa provocava certa desconfianga a I’hora de
comprar I'entrada. Tot i aixd, mantenint en certa manera el factor sorpresa per posar

meés hype, per exemple amb el marxandatge o menjar.

PUNT DE PARTIDA

En primer lloc, cal mencionar que Avengers Fan Con ja té preséncia a les xarxes
socials gracies a la primera edicid de I'esdeveniment. Aquestes van ser el canal
oficial que vam utilitzar per donar tota la informacié sobre I'esdeveniment (el local, el
preu de I'entrada, I'horari, les activitats que s’hi farien, etc.), i per on vam atendre a
les persones que van contactar amb nosaltres. Actualment, comptem amb els

seguents perfils:

Instagram

Tenim un perfil d’Instagram amb 284 seguidors, i un total de 32 posts publicats des
de l'estiu de 2022. En aquest s’hi poden trobar publicacions sobre la primera edicio
de I'Avengers Fan Con, la promociéo del marxandatge, concursos i sortejos per
ocasions especials, aixi com stories d’'una gran varietat (enquestes, jocs, informacio,

preguntes i respostes, etc.)

Figura 94: Avengers Fan Con a Instagram. Font: Instagram
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Tik Tok

Per altra banda, també comptem amb un perfil de TikTok en el qual tenim 1098
seguidors i un total de 18.600 likes. En aquesta xarxa social, s’hi han anat compartint
tota mena de videos des de l'estiu passat: informacido sobre I'esdeveniment,
promocions i concursos, contingut sobre les novetats del méon Marvel, memes o

videos més humoristics, etc.

Figura 95: Avengers Fan Con a TikTok. Font: TikTok

A continuacid, es poden veure alguns exemples de publicacions que es van dur a
terme durant la promocié de la primera ediciéo de I'esdeveniment, tant a Instagram
com a TikTok. Aquestes publicacions poden servir com a exemple de l'estil de
comunicacié que utilitzarem per a I'esdeveniment, familiar i proper, pero a la vegada

informatiu.
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Figura 96: Publicaci6 a Instagram. Font: Instagram

Figura 97: Publicacié a Instagram. Font: Instagram
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Figura 98: Publicaci6 a TikTok. Font: TikTok

Figura 99: Publicacié a TikTok. Font: TikTok

154



Tot sequit, es pot veure una pla de contingut per Instagram i per Tik Tok, en el qué
s’explica breument quina mena de publicacions s’hi faran. A més a més, es pot
veure com aquestes quedaran repartides en el temps, des del mes de maig, sis
mesos abans de I'esdeveniment, al mes de gener, tres mesos després d’aquest. Els

colors indiquen la intensitat (com més fosc el color, més intensitat).

PLA DE CONTINGUTS INSTAGRAM
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PLA DE CONTINGUTS TIKTOK
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3.15. PUBLICITAT

“m multitasking.”

Natasha Romanoff. Captain America: the Winter Soldier (2014)

Una vegada lI'esdeveniment esta planificat, és essencial decidir com farem que la
noticia que aquest existeix arribi a les persones que ens interessa. Es a dir, com
arribara a ser conegut pel nostre public, el qual ja s’ha estudiat abans en detall.
S’intentaran explotar diferents canals per connectar amb el public, pensant de forma
estratégica a on podem trobar a aquelles persones que soén seguidores de 'UCM i

que, per tant, podrien estar interessades a assistir al nostre esdeveniment.

Durant la primera edicio de I'esdeveniment, quasi no es va realitzar publicitat per una
falta de pressupost, la qual cosa va fer-nos molt més dificil 'objectiu d’arribar al
public i connectar amb ell, i els assistents van acabar sent menys dels que s’havia
planificat inicialment. Es per aixd, que en aquesta segona edicié millorada, la

publicitat sera un tema que es tindra molt present.

A continuacid, es pot veure una llista totes les accions de publicitat que es portaran a
terme abans de I'esdeveniment, des del mes de maig, sis mesos abans d’aquest, al
mes d’octubre que és quan sera la festa. A 'apartat de calendari, es podra veure
com totes aquestes accions queden repartides en el temps. A més a més, també es

calcula el cost de la publicitat a 'apartat de pressupost més endavant.

- Mupis: hi haura diferents models de mupis publicitaris, els quals s’ubicaran a
zones molt transitades principalment de la ciutat de Barcelona, perd també
d’altres ciutats properes. Hi haura dissenys de mupis amb diferents finalitats,
com per exemple:

- Donar a coneixer en que consistira I'esdeveniment
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Ressaltar les activitats. Per exemple, proposant un repte al public: “Et
saps les pel-licules de Marvel de memodria? Ha arribat el teu moment
de demostrar-ho. Avengers Fan Con. El primer esdeveniment per fans
de I'Univers Cinematografic Marvel”

Informar sobre I'acte principal de ’Avengers Fan Con: I'entrevista amb
el Robert Downey Jr. en un dia tan simbolic pel seu personatge Tony
Stark.

Cartells publicitaris: impressi6 i difusié de diferents cartells publicitaris a la

ciutat Barcelona i voltants en que es doni a coneixer qué és I'Avengers Fan

Con, quines activitats i actes s’hi duran a terme, etc. Igual que en els mupis,

n’hi haura de diversos tipus, donant importancia a aspectes diferents de

'esdeveniment (les activitats, els actes, la gran entrevista amb Robert

Downey Jr., el marxandatge i menjar tematic, etc.)

Lona publicitaria: en el passeig de Gracia de Barcelona, una zona molt

transitada, es posara una lona publicitaria amb un missatge senzill i clar, que

doni a conéixer qué és I'esdeveniment, com per exemple: “Avengers Fan Con.

El primer esdeveniment per fans de I'Univers Cinematografic Marvel”.

Invertir en publicitat per internet:

Publicitat a Instagram: fent us de la publicitat d’Instagram, es podran
posar com a anuncis algunes de les publicacions i dels stories del
nostre perfil més destacades (com per exemple, en les que s’anunci de
forma oficial el dia i el lloc de 'esdeveniment, es doni a conéixer els

convidats especials, etc.)

Publicitat a TikTok: de la mateixa manera, publicitant els nostres

videos de TikTok dins de la propia xarxa social, aconseguirem arribar a
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un numero més gran de persones que podrien estar interessades en

'esdeveniment.

- Google Ads: s’invertira en una campanya de Google Ads, la qual ens

permeti una difusi6 més gran del nostre esdeveniment.

- Publicitat a YouTube: posant anuncis just abans d'un video de
tematica Marvel, és una manera d’assegurar-nos que les persones que
visualitzin els anuncis estiguin interessades en el tema i que, per tant,

podrien ser potencials assistents de 'esdeveniment.

3.16. CALENDARI

“Everything is gonna work out exactly the way it's supposed to.”

Tony Stark. Avengers: Endgame (2019)

Segons l'autora Rosario Jijena, “com a part fundamental de la feina d’organitzacio
d’esdeveniment, creiem que I'éxit resideix en qué els imprevistos deixin de ser-ho.
Aixd ens fa revisar permanentment la nostra operaci6 i la dels nostres proveidors,
mantenir I'atencié en cada pas, tractar de no deixar res a l'atzar i comptar amb un

staff de primera linia, professional, creatiu, motivat per aconseguir solucions”.”™

Es per aixd que comptar amb un calendari a seguir és essencial pel bon
funcionament de lI'esdeveniment. El calendari de planificacié de lI'esdeveniment
comencga al maig, sis mesos abans de la data marcada del 21 d’octubre. En aquest,

s’hi pot veure com queden repartides les diferents feines que s’han de dur a terme:

3 Jijena, R. (2016). Organizacién de eventos: problemas e imprevistos, soluciones y sugerencias. Buenos Aires,
Argentina: Ugerman Editor. Recuperat de: https://elibro.net/es/ereader/uab/78914?page=109.
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des de l'analisi inicial i cerca de patrocinadors a la preparacio de totes les activitats,

la selecci6 dels treballadors i el contacte amb la premsa.

Una vegada finalitzat I'esdeveniment, es dura a terme una reunié de balang¢ per
valorar els resultats obtinguts. També es mantindra 'activitat a les xarxes socials i es
comencgara a plantejar els detalls de la proxima edicié de cara a I'any vinent. El
calendari esta organitzant en tres tonalitats de lila, les quals indiquen la intensitat de

feina que se li ha de dedicar a cada feina (com més fosc el color, més intensitat).

A continuacio, es pot veure el calendari per I'Avengers Fan Con. S’ha intentat no
deixar passar cap detall i contemplar tot allo necessari a realitzar abans, durant i
després de l'esdeveniment. D’aquesta manera, amb una bona planificacio, es
facilitara tenir el control de I'esdeveniment per evitar possibles imprevistos que

puguin suposar un problema.
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3.17. PRESSUPOST

“No amount of money ever bought a second of time.”

Tony Stark. Avengers: Endgame (2019)

Un pressupost és una previsié detallada del que tindra lloc financerament en un
esdeveniment. Ajuda a controlar les despeses i els ingressos, i mesura I'exit de
I'esdeveniment.” A continuacid, es pot veure el pressupost per I'Avengers Fan Con:
quins son els ingressos, les despeses i el balang final. Cal mencionar, perd, que com
que es tracta d’'un Treball de Fi de Grau, hi ha algunes dades de les quals no

disposo, per la qual cosa és un pressupost aproximat.

7 Gonzalez, A. (2022). Todo lo que necesitas saber del presupuesto de un evento. Orquideatech.
Recuperat de: https://orquideatech.com/todo-lo-que-necesitas-saber-del-presupuesto-de-un-evento/
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4. POST ESDEVENIMENT

4.1. RESULTATS

“l have much to learn. | know that now.”
Thor. Thor (2011)

Una vegada l'esdeveniment s’hagi dut a terme, s’han de valorar els resultats
obtinguts. Cal mencionar que, en tractar-se d’'un TFG, I'esdeveniment no sera real,
per la qual cosa és impossible poder parlar d’aquest tema amb dades reals. Tot i
aixi, parlaré breument de quins aspectes es tindrien en compte a I'’hora d’analitzar

els resultats de I'esdeveniment i poder fer-ne balang.

Per una banda, es tindra en compte que I'esdeveniment hagi tingut un minim de 400
assistents, que és el nombre de persones amb les quals s’ha fet una aproximacié
dels ingressos en el pressupost. Com a maxim, hi podria haver 500 assistents, ja
que aquest és I'aforament que té la sala Great Room de I'Hotel W Barcelona. Si

s’aconseguissin exhaurir les entrades, es consideraria un gran éxit.

La repercussido mediatica que tingui Avengers Fan Con també és un punt que es
tindra present, tenint en compte que ja s’haura contactat préviament amb els mitjans.
Es valorara si s’ha aconseguit difusié a diferents mitjans de comunicacié sobre
'esdeveniment, sigui abans o després d’aquest, quines han estat les valoracions que

hi ha hagut, en quina mena de mitjans ha estat publicat, etc.

Per a nosaltres, també sera clau les valoracions que es rebin per part dels assistents

de I'esdeveniment, que al final sén per a qui s’ha creat i la ra6é de ser d’aquest. Les

critiques constructives ens poden ajudar molt a millorar de cara a la proxima edicio,

tal com s’ha fet amb la primera edicio pilot de I'esdeveniment. Si les valoracions sén
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positives, i la gent marxa de I'esdeveniment amb ganes de tornar-hi i sentint que ha

sigut una experiéncia unica i que han gaudit, sera un gran triomf per nosaltres.

Per altra banda, no podem oblidar-nos de les xarxes socials, les quals tenen una
gran importancia per a nosaltres. Com s’ha pogut veure, ha estat un esdeveniment
molt present en xarxes socials, les quals s’han utilitzat com a canal per connectar
amb el nostre public. Per tant, es mirara qué s’ha dit de nosaltres en aquestes, quina

repercussio ha generat, I'engagement obtingut, etc.

A més a més, el desenvolupament de I'esdeveniment també es tindra molt en
compte. Es a dir, es valorara I'éxit de les diferents activitats i actes que s’han dut a
terme, la participacié del public en el concurs de disfresses, la feina feta pels
treballadors, etc. I, si hi ha hagut imprevistos, quins han estat i com s’han pogut
solucionar per tirar endavant. També es valorara la relaci6 amb els diferents

patrocinadors, i si aquesta ha estat mutuament beneficiosa per ells i per nosaltres.

La venda del marxandatge sera un punt important, ja que és aqui on sorgeix una
possible oportunitat de futur: una botiga de venda de marxandatge. Es una proposta
que es podria plantejar en un futur si es veiés durant 'esdeveniment que el public té
interés amb els nostres productes. En aquesta botiga es podria vendre articles de
I'Univers Marvel en general, perd també del propi esdeveniment (per exemple, una

samarreta on posi “Avengers Fan Con”, i la data de la festa).

Per acabar, es mirara si s’han complert els objectius que es van plantejar a I'inici de
'esdeveniment. Especialment, es tindra en compte si s’ha aconseguit crear aquest
sentiment de comunitat entre les persones assistents, ja que sabem que és un
aspecte que els fans valoren molt i que també és important per a nosaltres com a
organitzadores de I'esdeveniment. Aquesta comunitat, també pot servir com a un

gran motor per a la seguent edicié de I'esdeveniment.
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4.2. CONCLUSIONS

“Part of the journey is the end.”

Tony Stark. Avengers: Endgame (2019)

Hem arribat a la fi d’aquest treball de fi de grau, en el qual s’ha portat a la vida un
esdeveniment molt especial per a mi. Amb tota la feina feta, cal mirar enrere per
extreure conclusions sobre aquest treball i fer-ne una valoracio. Ha estat un treball
en el qual se li han dedicat moltes hores, i qué m’ha permés aprendre un munt sobre
la meva futura professio, per la qual cosa m’agradaria comencar dient que n’estic

molt contenta.

Avengers Fan Con ha estat un projecte que el qual s’ha explorat un nou ninxol de
mercat en el pais, ja que no hi ha cap proposta d’'una festa tematica per a fans de
I'Univers Cinematografic Marvel en qué s’hi realitzin actes i activitats com al nostre
esdeveniment. Es per aixd que considero que, si es pogués fer realitat tal com
s’explica en aquest treball, podria ser una proposta interessant en el moéon dels

esdeveniments per fans, amb el potencial de cridar I'atencié i funcionar molt bé.

A més a més, pel tipus d'esdeveniment del qué es tracta, faciiment es podria
convertir en una celebracié anual. Marvel Studios té molts projectes preparats pels
anys vinents, noves pel-licules, séries i sorpreses que aniran anunciant, per la qual
cosa té un fandom molt actiu, el qual creix any rere any. Aix0 permetria realitzar
actes en cada edicié relacionats amb els nous projectes que ha anat estrenant

Marvel durant aquell any ja siguin entrevistes, taules rodones, noves activitats, etc.

Per altra banda, també es podria convertir en un espai en qué els fans trobessin tota
mena de marxandatge i productes relacionats amb el fandom, tant de creacié de la
propia organitzacié de I'esdeveniment, és a dir, marxandatge fet per nosaltres, com
productes de patrocinadors que s’han anat llangant al mercat al llarg dels anys que

tenen alguna mena de relacié amb aquest mon de superherois.
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Personalment, estic contenta amb aquest treball, ja que m’ha permés aprendre
moltissimes coses que estic segura que em seran utils en el meu futur professional.
Durant la primera edici¢ de I'esdeveniment, no es va dur a terme una planificacio tan
detallada com aquesta, per la qual cosa sento que aquest ha estat el meu primer
contacte més real amb el mén de la planificacié dels esdeveniments, el qual m’ha

servit per entendre millor en qué consisteix la professio i he gaudit de tot el procés.

Durant aquest TFG, he pogut explorar els limits de la meva creativitat, fent una
amplia pluja d’idees a I'hora de decidir les activitats que es duran a terme a
'esdeveniment, els locals on es podria realitzar, i molts altres temes. Aixd m’ha
permes poder ser creativa en una primera fase de formulacié d’idees, perd aprendre
a triar posteriorment quines son les que més bé encaixen amb el projecte, tenint en

compte aspectes com el pressupost del qual es disposa entre d’altres.

| és que hi ha hagut moltes idees que finalment han estat descartades en aquest
treball, ja sigui perqué han resultat impossibles de portar a la vida per un tema de
logistica o perqué simplement no acabaven d’encaixar bé. Aquestes es poden trobar
a annexos, ja que no deixen de ser part del procés de creacié. Penso que si no fos
per tantes idees descartades, segurament no hauria arribat a trobar les bones que

m’han ajudat a convertir aquest esdeveniment en la seva millor versio.

També he aprés la importancia d’estar pendent de tots els detalls, ser flexible a
canvis i revisar les noticies que van sorgint sobre el tema. Gracies a estar pendent
de l'actualitat, he descobert a pocs dies d’entregar el TFG el canvi de nom d’un dels
patrocinadors (Mooby Cinema), o el fet s’ha tirat enrere un llangament d’un videojoc
de Marvel per Nintendo Switch, el qué m’ha permés actuar a temps i canviar de

patrocinador, utilitzant PlayStation, marca que si que col-labora amb Marvel.
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Gracies a aquest treball, he pogut apreciar la importancia que té fer una feina prévia
d’analisi abans de comencar a desenvolupar un esdeveniment (de la competéncia,
del public, etc.). També he vist la rellevancia que tenen els patrocinadors i com
d'important és saber triar bé quins encaixen millor amb I'esdeveniment, tenint en
compte els seus valors, al public al qual es dirigeixen i la seva esséncia com a

marca.

Per acabar, m’agradaria mencionar que el tema escollit per aquest treball m’ha
agradat molt, i m’ha mantingut motivada durant totes les llargues hores de feina
d’aquests darrers mesos. Avengers Fan Con és un projecte que m’encanta, que és
molt especial per a mi i en el que realment crec, i d’'aquest TFG m’emporto el desig

de poder-lo veure fer realitat en aquestes dimensions en un futur.

Moltes gracies!

“I love you 3000”
Tony Stark. Avengers: Endgame (2019)
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5. ANNEXOS

IDEA D’ACTE PRINCIPAL: REUNIO DELS SIS AVENGERS ORIGINALS

Inicialment, quan s'estaven plantejant opcions d'actes principals sobre els quals
pivotaria la resta de I'esdeveniment, hi va haver la idea de fer una reuni6 dels sis
actors protagonistes de la pel-licula Avengers (2012). Tot i que es tracta d'una idea
que m'agrada molt, i que crec fermament que encantaria al public, a I'nora de fer el
pressupost la vaig haver de descartar, ja que era massa costosa. Per aix0, vaig optar
per convidar només a un dels actors, a Robert Downey Jr. A continuacié es pot

veure el plantejament que tenia I'acte:

Els personatges de Marvel preferits per una gran part de l'audiéncia son els sis
Avengers originals. Aquests personatges els coneixem per primera vegada a
I'emblematica pel-licula d'Avengers (2012), el primer gran éxit de la franquicia, en
que els superherois s'enfronten a I'amenaca del Loki i els Chitauri a la ciutat de Nova

York, una de les batalles més memorables de tota la saga de I'Infinit.

Son un grup de personatges molt diferents que comencen tenint les seves
diferéncies i discrepancies, la qual cosa crea conflictes. Tot i aix0, tenen una
dinamica molt interessant que va evolucionant i que és, segurament, una de les
claus del gran exit de la productora. Els Avengers originals sén els personatges més
famosos de I'UCM, i que més ben valorats son tant per la critica com pel public en
general. Son els seguents:

- Tony Stark (Iron Man), interpretat per Robert Downey Jr.

- Natasha Romanoff (Black Widow), interpretada per Scarlett Johansson

- Steve Rogers (Captain America), interpretat per Chris Evans

- Thor, interpretat per Chris Hemsworth

- Clint Barton (Hawkeye), interpretat per Jeremy Renner
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- Bruce Banner (Hulk), interpretat per Mark Ruffalo

L'dltima vegada que se'ls va veure junts a la pantalla gran va ser a la pel-licula
Avengers: Endgame (2019), en qué els fans van haver de dir adeu per sempre més
a tres d'ells (Tony, Natasha i Steve). Des d'aleshores, els fans han estat demanant
incansablement tornar-los a veure plegats i, el dia d'avui, els seus personatges
continuen sent els més populars i estimats per una gran majoria de fans de totes les

edats.

Figura 100. Els sis avengers originals a la Batalla de Nova York. Font: La Tercera

Es per tot aixd, que l'activitat principal d'Avengers Fan Con sera l'esperada reunié
entre els sis actors que han donat vida als avengers originals i que s'han convertit en
aclamades estrelles de cine gracies als seus papers a 'UCM. Els sis actors no se'ls
ha vist junts des de la ronda de premsa per a la pel-licula Avengers: Endgame, I'any
2019. Cal mencionar, pero, que durant la pandémia de 2020, van estar presents a

una mateixa videotrucada pels Nickelodeon Kids Choice Awards.

Des d'aleshores, perd, no s'han tornat a retrobar en persona. A I'Avengers Fan Con

farem realitat el que és un somni per molts dels aficionats de I'UCM. Es dura a terme
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una reunido entre els actors, el qual els assistents de I'esdeveniment podran
presenciar en directe. En primer lloc, hi haura un moderador que fara preguntes als
actors sobre la seva experiéncia donant vida als famosos superherois de Marvel.

Aquesta part del panel tindra una durada de 45 minuts aproximadament.

A continuacio, s'obriran les preguntes el public, i sera el moment en que els
assistents tindran l'oportunitat de tenir cara a cara els seus actors preferits i
preguntar-los tot alldb que sempre havien volgut saber. S'acceptaran preguntes del
public durant 15 minuts aproximadament. El nom de I'acte és, com no podia ser de
cap altra manera, "Avengers: Assemble", fent referéncia a la famosa frase de Steve

Rogers, Capita América, a la pel-licula Avengers: Endgame (2019).

IDEA ACTIVITAT PRINCIPAL: PREMIER AVENGERS: THE KANG DYNASTY

Una altra idea que hi havia d’acte principal estava relacionada amb la pel-licula
d’Avengers: The Kang Dynasty, la qual arribara als cinemes el dia 2 de maig de I'any
2025. Es va plantejar fer una premier exclusiva d’aquesta pel-licula amb la preséncia
d’alguns dels actors protagonistes. Finalment, la idea es va acabar descartant
perqué no acabava de funcionar, a part que la data quedava molt llunyana. Tot i aixo,

a continuacidé hi ha I'explicacié d’en qué consistiria:

Avengers: The Kang Dynasty sera una pel-licula molt important a 'UCM, ja que és
una nova entrega de la saga Avengers, la més popular de tota la productora. | és
que fara més de sis anys que no s’estrena una nova pel-licula d’Avengers, sent
I'altima, Avengers: Endgame, la pel-licula de Marvel més exitosa fins al moment. Es
més, es pot dir que Endgame va marcar un abans i un després en 'UCM, impactant

fortament a tots els fans i sent de les més memorables encara avui dia.

Avengers: The Kang Dynasty promet ser una pel-licula d’aquelles per les que val la

pena haver vist més d’una trentena de pel-licules de 'UCM, ja que finalment totes
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les histories conflueixen i acaben culminant en una gran pel-licula final. Per tant, és
facil imaginar que I'estrena d’Avengers: The Kang Dynasty sera un fet llegendari dins
'UCM, que tindra els fans més pendents que mai de Marvel. |, per aquest motiu, el

gran acte de I'esdeveniment podria ser I'estrena de la tan esperada pel-licula.

Els actors i actrius que vindrien de convidats son els seguents:
- Tom Holland, que interpreta a Peter Parker, o Spider-Man
- Anthony Mackie, que interpreta a Sam Wilson, o Capita América
- Sebastian Stan, que interpreta a Bucky Barnes
- Brie Larson, que interpreta a Carol Danvers, o Capitana Marvel
- Elizabeth Olsen, que interpreta a Wanda Maximoff, o Scarlett Witch

- Destin Cretton, director de la pel-licula

Realment es tracta d’actors que tenen personatges protagonistes en aquesta
pel-licula d’Avengers i que, a més a més, s’han convertit en grans preferits dels fans
al llarg de la seva trajectoria per 'TUCM. S’hi podran veure tant personatges que han
agafat més protagonisme recentment, com pot ser el cas de Carol Danvers,
Capitana Marvel, perd sense oblidar els grans classics, com Spider-Man, un

personatge que triomfa entre persones de totes les edats des dels inicis.

Figura 101. Avengers: The Kang Dynasty. Font: IMDb
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DEBATS

Durant la planificacio de I’Avengers Fan Con, es van fer algunes propostes de debats
entre fans, és a dir, entre assistents de I'esdeveniment que volguessin discutir un
determinat tema relacionat amb Marvel. Primer van sorgir unes quantes idees de
debats que no estaven malament, perd van acabar sent desestimades per falta de
profunditat del tema. Eren les seguents:

- Quin grup de superherois és millor? Avengers vs Guardians de la Galaxia

- Quin Peter Parker (Spider-Man) és millor? Linterpretat per Tom Holland,

Andrew Garfield o Tobey Maguire?

Tot i que segur que haguessin estat debats divertits pels fans, es van acabar
descartant perqué es quedaven en la superficie del que és I'Univers Cinematografic
Marvel, i nosaltres voliem reivindicar que les histories de superherois també poden
tenir llicons importants darrere. Va ser a partir d’'aqui que va sorgir la idea de fer un

debat sobre la politica darrera la pel-licula Captain America: Civil War.

Al principi em va semblar una idea que podia estar molt bé, perd a I'hora de
plantejar-la i entrar en detalls no em va acabar de quadrar amb la resta d’activitats i
actes de I'esdeveniment. Per aix0, finalment, es va acabar descartant. Tot i aix0, a
continuacié es pot veure com es va plantejar el tema, i la proposta que es va fer

sobre aquest possible debat.

DEBAT CIVIL WAR: TEAM IRON MAN O TEAM CAPITAIN AMERICA?

La pel-licula Captain America: Civil War (2016) planteja un debat que ha estat molt
discutit per als fans de la franquicia. Es una pel-licula que divideix per primera
vegada els Avengers en dos grups amb opinions clarament oposades, la qual cosa

causa un gran conflicte i és un dels pilars de la trama. Es tracta d’una pel-licula molt
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estimada pels fans, i ben valorada també per la critica, ja que planteja una trama
molt diferent fins al moment, en que el conflicte no és extern sind totalment intern,

dintre dels mateixos Avengers, la qual cosa explica el titol de la pel-licula, Civil War.

En aquesta pel-licula, el conflicte sorgeix amb l'arribada dels Acords de Sokovia, uns
tractats de les Nacions Unides que pretenen regular i controlar les activitats dels
superherois. A partir d’aqui, els personatges de la pel-licula queden dividits en dos
equips: I'equip d’'lron Man, qui esta a favor dels Acords, i I'equip del Capita América,

qui esta totalment en contra d’aquests.

Es tracta d’'una pel-licula en la qual es parla de temes molt interessants, com la
llibertat personal, la importancia de responsabilitzar-te de les teves propies accions i
el paper del govern. A través dels diferents personatges de Marvel, s’aporten
perspectives molt diferents sobre el tema, la qual cosa fa que la pel-licula tingui una

trama complexa i diferent el qué se sol esperar d’'una pel-licula de superherois.

Figura 103: Portada de la pel-licula Captain America: Civil War. Font: Marvel Wiki
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Més de set anys després de I'estrena de la pel-licula, molts fans encara parlen del
tema per xarxes socials. Cada fan de 'UCM té la seva opinid i la seva perspectiva a
aportar, per la qual cosa continua sent una les pel-licules més comentades de
Marvel. Per aix0, a I'Avengers Fan Con, volem donar un espai als fans perque
discuteixin sobre el tema i, en certa manera, posar-li punt i final a aquest debat d’'una

vegada per totes.

CONCERT FILM SYMPHONY ORCHESTRA

Un altre acte que es va plantejar per 'esdeveniment va ser un concert de I'orquesta
“Film Symphony Orchestra”, també coneguda com a FSO, la qual es tracta d’'una
orquestra simfonica professional que interpreta exclusivament musica de cine. Tal
com es defineix ells mateixos, es tracta d’'un nou projecte artistic i empresarial que
neix amb la finalitat de cobrir un buit existent a la oferta cultural i musical

d’Espanya.”™

La musica té una gran importancia en les pel-licules de 'UCM, aixi com en el cinema
en general. | és que influeix clarament en la percepcié que tenim sobre alld que
veiem. Una mateixa escena amb dues cancgons diferents pot canviar de significat
drasticament. |, la musica que sentim a les pel-licules de Marvel, acompanyada amb
els efectes sonors, és el que fa que les escenes de lluita siguin molt més intenses i

emocionants, i li afegeixen drama a les escenes més emotives o tristes.

Hi ha temes molt memorables a 'UCM, que s’han anat repetint al llarg de les
pel-licules. Cada personatge té el seu tema, que 'acompanya al llarg de la seva

historia amb algunes variacions segons el que esta passant a la trama. Degut a

5 Film Symphony Orchestra. (2021). Qué es la Film Symphony Orchestra y quien la compone.
Recuperat de: https://filmsymphony.es/quienes-somos/
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aquesta gran importancia de la musica en les pel-licules de Marvel, una molt bona
idea per I'esdeveniment podria ser un concert en directe dels temes més famosos de

la franquicia.

Tot i que personalment la idea m’agrada molt, per raons de logistica es va haver de
desestimar, ja que l'orquestra compta amb més de setanta musics i, si es fes en
versié reduida, no seria tan impressionant pel public. Malgrat la impossibilitat de
realitzar-se a I'esdeveniment, deixo a continuacié un enllag on es pot veure la seva
interpretacio del tema més conegut de la pellicula Avengers: Endgame:
https://www.youtube.com/watch?v=P8lkJg902S8

CATERING: PROPOSTES DESCARTADES

PYM Kitchen

A la pellicula d’Ant-Man (2015), els protagonistes tenen unes particules
anomenades PYM particles que tenen la capacitat de canviar la mida dels objectes (i
de les persones) de forma drastica. Per exemple, poden convertir un camié enorme
en un camié que sembli de joguina, o una persona de la mida d’'un gegant (o d’'una

formiga).

A l'Avengers Fan Con, voliem jugar amb la idea d’haver utilitzat les particules de
PYM per convertir el nostre menjar d’'una mida diferent a la que li tocaria, creant
d’aquesta manera menjars com un pretzel gegant, o unes hamburgueses
minuscules. Aquesta idea esta inspirada en un restaurant de Disneyland Paris, a

I’Avengers Campus, el qual s’anomena PYM Kitchen.

Tot i que és una proposta de catering que em sembla que podria agradar molt al
public, amb un concepte divertit darrere, s’ha acabat descartat per un tema logistic,

ja que era massa complicat trobar una empresa de catering de Barcelona que
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pogués dur a terme aquest encarrec. A continuacié es pot veure una imatge de com

hagués quedat:

Figura 104. Menjar de PYM Kitchen. Font: Abuela Fa

Menjars extrets de les pel-licules:

Per altra banda, també es va estar plantejant d’agafar menjars iconics que s’han vist
a les pel-licules i séeries de Marvel al llarg dels anys i portar-los al nostre
esdeveniment. Un molt bon exemple d’aixo el trobem a la pel-licula Doctor Strange
and the Multiverse of Madness estrenada el passat any 2021, la qual va presentar

als “Pizza Poppa”.

En la pel-licula, Stephen Strange, més conegut com a Doctor Strange, coneix a una
jove noia anomenada America Chavez, qui posseeix el gran poder de canviar d’'un
multivers a l'altre. Quan es troben en un desconegut multivers, '’America menja,
davant la gran sorpresa de I'Stephen, el que s6n unes boles de pizza, conegudes en

aquell mén com a “Pizza Poppa”.
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Per I'esdeveniment, vam pensar que seria una bona idea portar a la vida aquest
menjar fictici, perqué els fans poguessin sentir-se dintre d’'una pel-licula de Marvel.
De la mateixa manera, també es podria oferir menjars que han tingut una certa
importancia en les histories de la productora, com podria ser el cas de shawarma a

la pel-licula d’Avengers. Finalment, la idea ha estat desestimada.

DETALLS SOBRE EL CATERING DOLG

Galetes

Les galetes son un snack que sol agradar a bastanta gent. Volem que tots els
assistents puguin trobar una galeta que li cridi especialment I'atencio, que sigui d’'un
dels seus personatges preferits. Dit d’'una altra manera, volem que hi hagi una galeta
ideal per a tothom. Es per aixd que, amb una mateixa recepta de galetes de
mantega, se’n faran de molts models diferents, cadascuna d’'un tema o personatge,

tot relacionat amb l'univers de Marvel.

Les galetes es vendran en packs de dues. Hi haura packs de dues galetes del
mateix personatge, i d’altres amb dos personatges diferents, perqué cadascu pugui
triar que li agrada més. Es tindran en compte quins soOn els personatges més
emblematics de la saga, aquells més memorables i que tothom coneix, perd sense
oblidar-nos d’alguns de més secundaris perd igualment populars i apreciats pels

fans. Hi haura els seguents dissenys:

- Capita America (escut)
- lron Man (ma)

- Black Widow (simbol)
- Spider-Man (simbol)

- Avengers (icona de la A)
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- Loki (les lletres)

Cupcakes

Seguint amb aquesta mateixa idea de representar diferents personatges i posar a la
venda una oferta variada i per a tothom, hi haura cupcakes que tindran com a
protagonistes diferents Avengers, cadascun d’ells d’un gust diferent (tant de la
magdalena com del frosting de sobre). En aquest cas, s’intentara que hi hagi

representats els personatges més coneguts.

Es jugara amb la idea dels colors, ja que hi ha personatges que tenen molt associats
determinats colors, com és el cas del Loki amb el color verd o del Hawkeye (Clint
Barton i Kate Bishop) amb el color lila. A part d’haver-hi cupcakes dedicats a un sol
personatge, també n’hi haura alguns més genérics, perd igualment tematics, com
per exemple un amb la lletra A, representant el logotip d’Avengers que tant podem

veure a les pel-licules.

Hi haura cupcakes del seglents personatges:
- Wanda Maximoff (headpiece)
- Hawkeye (amb una fletxa)
- Avengers (icona de la A)
- Loki (banyes)

- Iron Man (ma)

Cupcakes Baby Groot

A més a més, hi haura uns cupcakes estrella que tindran un preu una miqueta més
alt que la resta. Aix0 és perque a part de la base de magdalena de xocolata negra i
el frosting de sobre, també inclouran una galeta de Baby Groot, un dels personatges

més estimats pels fans de la saga Guardians de la Galaxia. Aquests cupcakes del

178



Baby Groot van ser els que més van agradar durant la primera edici6 de

'esdeveniment.

LLISTA D’IDEES D’EMPRESES DE CATERING DOLG

Punto pastel: especialitzats en fer cupcakes de la tematica que vulguis. De
superherois en fan els seguents: cupcake del Thor, Hulk i d’altres personatges
que no son de Marvel (com és el cas de Batman, Robin o Superman).
Bacidangelo shop: compten amb una oferta de pastissos de superherois
Merycakes: fan taules dolces per esdeveniments que poden ser tematiques
(n’han fet per fandoms com Harry Potter, per exemple), aixi com pastissos
dels superherois de Marvel (Spider-Man, Hulk, Capita América)

Sweet Mama: ofereixen grans pastissos tematics de diferents fandoms, el de
Marvel entre ells

Mr and Mrs Sweet: ofereixen varietats de productes dolgos personalitzats

Pastelarium Barcelona: elaboren qualsevol pastis tematic i de qualsevol gust

LOCAL

Llista d’idees

Abans de decidir que I'Hotel W Barcelona era I'espai perfecte per dur a terme

'esdeveniment, es va fer una exhaustiva cerca de locals de Barcelona o voltants que

podrien ser una bona opcid per la nostra festa tematica. Es va buscar una mica de

tot: espais amb diferents caracteristiques per veure qué encaixava millor amb el que

estavem buscant. A continuacid, es pot veure una llista amb totes aquestes idees:

Palau Dalmases
Fabrica Moritz Barcelona
Torre Glories
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- Fira de Barcelona de Montjuic

- Museu Nacional d’Art de Catalunya
- Poble Espanyol

- Catalunya en Miniatura

- Mas de Sant Llei

- L'Ovella Negra

- La Torre Bellesguard

- Casa Llotja de Mar

Contacte amb I’Hotel W Barcelona

Per altra banda, a continuacio es poden veure captures de pantalla dels correus que
vaig intercanviar amb Elena Barba, Catering Sales Manager de I’'Hotel W Barcelona.
Ha estat gracies a aquests correus que he obtingut informacié més concreta sobre el
lloguer de la Sala Great Room: I'aforament que té, quin en seria el cost total, i el

funcionament en general de llogar una sala a I'Hotel W.

180



181



EXEMPLE DE TARGETA REGAL (SORTEIG)

Figura 105. Targeta regal. Font: Propia
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