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1. INTRODUCCIO
1.1. Idea i conceptualitzacid

Aquest Treball de Final de Grau sorgeix arran de les ganes de crear un projecte amb
un rerefons social rellevant i poc explorat. En ell es desenvolupara una proposta de
creaciéo d'una série de documentals creatius protagonitzada per artistes fora del
mainstream artistic. Abans de continuar, pero, establim qué entenem per art; la seva
definicié s’ha mantingut un objecte de debat al llarg de la historia. Molts teorics,
pensadors i artistes hi han dit la seva, perd avui en dia encara no existeix una
definicié universalment acceptada. “Que és I'art?” és una questio dificil de contestar,
perd el consens general és que es tracta d’'una forma d’expressid humana que

parteix de la creativitat tot usant diferents mitjans per a comunicar alguna cosa.

Si parlem de mainstream artistic I'art es barreja amb el que s’anomena producte
cultural: “Béns de consum que transmeten idees, simbols i formes de vida (...);
llibres, revistes, productes multimédia, programari, enregistraments, pel-licules,
videos, programes audiovisuals, artesania i moda” (UNESCO, 2023, paragraf 1). Els
productes culturals satisfan les necessitats de mercantilitzacié de la societat actual,
ja que és el mateix context sociopolitic el que converteix I'art en mercaderia i el que
obliga a lartista a entrar en aquesta roda de producci6 si es vol professionalitzar i

sobreviure dins 'estructura capitalista.’

Amb el projecte Vi(des) Lligades a I’Art volem conéixer artistes que pel mainstream
siguin andnims i aixi promoure la cultura artistica del territori, posant també el focus
en aquelles disciplines que no estan tan socialment premiades. El programa tindra
diversos capitols: cada un d’ells estara protagonitzat per una artista diferent, amb
el/la qual parlarem sobre la seva trajectoria artistica i com la planteja en el context de

la industria cultural actual.

' El producte cultural, tot i ser mercaderia, continua sent art. Un bon exemple el trobariem en
qualsevol blockbuster de Hollywood, que tot i funcionar com a bé de consum no perd la seva esséncia
comunicativa a través de I'expressio artistica, sent aquest cas el cinema.



1.2. Objectius del projecte

1.2.1. Professionals

L'objectiu principal d’aquest treball és crear una série de documentals creatius sobre
artistes que han desenvolupat la seva carrera creativa lluny de les convencions
tradicionals del mercat artistic. Busquem conéixer el pensament i la manera de
transmetre de tots aquells artistes que tot i que puguin arribar a viure i dependre
economicament i professionalment d’aquesta activitat, la seva creacidé s’aproxima
més a una opcid personal. L'art forma part de la seva vida d’'una forma natural,

practicament inherent en la seva persona.

El treball presentat esta dividit en dos parts, la tedrica i la practica. La primera respon
a la investigacié i recerca de continguts similars al proposat, del context. Fem una
analisi de les seves caracteristiques per tal que la nostra proposta resulti coherent i a
la vegada innovadora. La segona part del treball, la part practica, esta composta en
la seva totalitat per la presentacié formal del projecte, que inclou informacié sobre
tots els elements que resultaran necessaris a I'hora de desenvolupar el projecte en

Si.

Concretament, en aquest treball es plantejara la idea estructural per a una
temporada de 8 capitols. A més, també se n’adjuntara el primer com a mostra

il-lustrativa de I'estética i narrativa que seguira el projecte.

1.2.2. Personals

Com a projecte, Vi(des) Lligades a I’Art compta amb objectius grupals que compartim
tots els membres de I'equip. El proposit principal és promoure I'art i la seva creacio,
valorant i reivindicant, en concret, I'outsider art. A aquest objectiu se li suma l'interés
per coneixer el context tedric d’aquest fenomen i el que en pensen els artistes

implicats.



També resulta gratificant per a nosaltres concloure els quatre anys d’estudi amb un
projecte que reflecteixi els coneixements que hem adquirit durant aquest temps,
ideant una proposta que pugui tenir una cabuda real dins el panorama audiovisual

actual, sigui en plataformes o a la televisio.

2. CONTEXT DEL PRODUCTE | EL SEU CONTINGUT

Abans d’endinsar-nos de ple en Vi(des) Lligades a I’Art és necessari familiaritzar-se
amb alguns punts relacionats amb el desenvolupament del projecte; com sén els
conceptes derivats de la tematica principal del programa (Outsider Art, Art Brut, Art
Marginal, I'éxit, etc.), els programes televisius artisticoculturals que ens serveixen de

referents i la forma en qué tractarem els temes exposats.

2.1. L’art fora de les convencions de I’art

Aquest Treball de Fi de Grau pretén explicar les trajectories vitals de diferents
artistes outsiders, parlant sobre com conceben l'art fora de les convencions
tradicionals. Per tal de partir des d'una base teodrica solida, a continuacié
desenvoluparem el concepte Outsider Art, ja que aquest compren en gran manera la
base tedrica de la nostra proposta i és el que la diferéncia d’altres seéries de

documentals de tematica artisticoculturals.

Aquest concepte troba el seu origen en la valoracié de les obres artistiques que
persones amb problemes de salut mental realitzaven a inicis del segle XX en mans
del Dr. Prinzhorn (1886 - 1933, Alemanya), psiquiatra i historiador de l'art qui va
observar que les seves creacions eren “fruit d’'un sentiment artistic més visceral que
conscient: Un art que reflecteix els sentiments i emocions de I'autor” (Castro, 2006,
pag.3). Aquesta és, curiosament, la base filosofica del moviment avantguardista de
I'expressionisme, un exemple de l'interés que durant aquella época va despertar

[1H ”

entre els cercles artistics la idea de I'expressiéo més sincera del “jo”.



Les observacions del Dr. Prinzhorn sén recollides per Jean Dubuffet (1901 -1985,
Franca), qui converteix la idea del doctor en un concepte que anomena Art Brut: “el
corrent d’art produida per no professionals que treballen per fora de les normes
estétiques, lliure de les preocupacions intel-lectuals” (Calvo, 2016, paragraf 1).
Artista i tedric de I'art, Dubuffet va ser un dels primers a donar valor a 'art creat fora
dels grans cercles artistics. Roger Cardinal (1940-2019, Anglaterra) va traslladar el
concepte a l'anglés, traduint-lo com a Outsider art. | també va ampliar el seu

significat, ja que el primer no contemplava als artistes autodidactes o I'art infantil.

Els artistes Outsiders, protagonistes del projecte que tenim entre mans, sén, per
tant, els que desenvolupen una creacié artistica sense influeéncies de la cultura
mainstream o el que esta triomfant més en I'ambit artistic, tant pel que fa al contingut
i estil com per no preocupar-se per arribar a I'elit artistica. En catala aquest concepte
sovint es tradueix com a Art Marginal, perd no I'encunyarem perqué la paraula
marginal posseeix connotacions (situacio social desfavorida) que en I'anglés outsider

no trobem.

2.2. L’art i I’exit

La relacio dels artistes amb I'éxit és un tema que molts han visitat i sovint mitificat.
N'és un exemple van Gogh, de qui es diu que només va aconseguir vendre un
quadre abans de morir. Ara, les seves obres son venerades i exposades arreu del
mon, venent-se per quantitats que el neerlandés segurament no es podia ni arribar a
imaginar. Aquesta historia funciona com un bon exemple pels que diuen que és
després de la seva mort quan les obres d'un artista resulten més valuoses. Es cert;
ja que és llavors quan s'esta segur que mai en produiran més (sobretot quan parlem
d'artistes plastics?), és la seva singularitat la que n'incrementa el valor. Aixo, pero, és

molt diferent que dir que els artistes només assoleixen I"éxit" després de la mort,

perqué molts I'han obtingut en vida, com Salvador Dali o Elvis Presley.

2 Les arts plastiques sén totes aquelles que es plasmen en objectes fisics materials, com la pintura o
I'escultura.



Un artista, pero, sempre vol tenir éxit? Si desenvolupem la idea d'exit conjuntament
amb la de l'artista outsider aquesta pregunta ens resulta dificil de contestar. L'art
outsider, déiem, és aquell que no es deixa influenciar per les convencions i normes
de l'art que si que té com a objectiu I'éxit. Entenem, llavors, que I'art outsider no
anhela reconeixement social o monetari. Perd, un cop resolta la pregunta, ens en
sorgeixen d’altres. Es realment viable aixd en la societat en qué vivim? Es pot seguir
amb una creaci¢ artistica pura, sense intencié de monetitzar-la, capitalitzar-la ni
“‘millorar-la” per tal que tingui més éxit, en una societat capitalista on I'inica opci6 de

supervivéncia dins la mateixa és entrar en la seva roda de produccio incessant?

2.3. L’art a la televisi6. Programes culturals

El 2022, a Espanya, la preséncia de continguts culturals en les graelles televisives
va ser del 14% (Barlovento Comunicacion, 2022, pag.112). Aquest nombre prové en
gran manera del 6% que la Llei General de Comunicacié Audiovisual estableix que
les cadenes de televisid publiques han de dedicar a la produccié i emissiéo de
programes culturals. A Europa sempre ha existit una voluntat de preservacio de la
programacio cultural en les televisions generalistes, perd amb l'arribada de les
privades es desenvolupa un canvi de criteri. Apareix la competéncia, i amb ella “un
desplagament del paradigma cultural i de recerca de prestigi internacional com
canals de servei public, al paradigma comercial, que condueix al naixement dels

programes d’entreteniment i buits de continguts culturals” (Ruano, 2006, pag.179).

Actualment, al sector audiovisual, a la competéncia que exerceixen les privades s’hi
han sumat les plataformes en streaming. Aquestes, de la mateixa manera, ofereixen
poc contingut cultural i se centren a ampliar I'oferta de formats i ficcié per aconseguir
'index maxim d’audiéncia. De fet, la cultura per si mateixa tampoc sembla formar
part del mainstream audiovisual, atés que la seva preséncia es concentra al servei
public (en el cas de les emissores catalanes al Canal 33) i precisa de proteccio

legislativa.



Aixi i tot, és cert que s’observa un interés a ampliar I'oferta de contingut cultural,
sobretot en la creacié de nous formats que combinen elements de la cultura amb
generes televisius o formats diferents, modernitzant I'oferta cultural. Un exemple en
son els documentals culturals de PlayZ adregats al public juvenil o el nou programa
de telerealitat de TV3 Euforia (2022), que combina el reality amb actuacions en

directe.

Aquest TFG proposa un programa cultural que tot i seguir amb les caracteristiques
tradicionals del génere, respon a la necessitat d'impulsar la divulgacié cultural en la
televisi6 com a servei public. Es per aquesta raé que el format escollit és el d’una
série de documentals creatius testimonials. Aquest ens permet tractar diferents
temes de manera exhaustiva (en aquest cas persones diferents i visions diferents de
lart) a través d'una varietat d’episodis, fent-ho més amé que un documental
tradicional. Els considerem creatius perque la seva estructura és flexible, pel fet que
cada episodi esta absolutament condicionat pel seu protagonista, sense que aix0
sigui un obstacle per mantenir elements identificatius propis del programa. No
'anomenarem docusérie perqué cada capitol és autoconclusiu, caracteristica de les
séries documentals, tot i que no hi ha un consens clar de la diferencia entre els dos

termes.

2.4. Benchmarking/Referents

Seéries documentals que tractin sobre temes culturals sén forca abundants en les
televisions generalistes. Per tant, els referents escollits comparteixen amb la nostra
proposta principalment el génere i I'estructura: series documentals que reflexionen
sobre un tema o personatges diferents a cada capitol, englobades per una tematica
cultural general. En el nostre cas la tematica seria la supervivéncia de la cultura
allunyada del mainstream i com aquesta s’hi relaciona. Aquestes soén les
caracteristiques diferencials de la nostra proposta amb la resta de propostes de les

graelles televisives. S’adjunta un resum dels referents escollits en la Taula 1.



Cal remarcar que hem separat els referents en quant a contingut i estética. En

aquest apartat ens centrem només en les influéncies de cara a la forma i el

contingut. Més endavant, a la presentacié formal del projecte, es trobaran detallats

aquells documentals que hem escollit per fonamentar els trets visuals.

Programa Ambit Canal/Productora | Paraules claus
Imprescindibles | Televisio La 2 (RTVE) Art destacat
(2010)
Quan arribin els | Televisio Canal 33 (TV3 - Societat
marcians (2017) CCMA)
La pell dels murs | Televisio Canal 33 (Un Art urba
(2022) Capricho de
Producciones)
Anticossos (2022) | Televisio Canal 33 Prejudicis socials
(Departament de
Programes
Culturals de TV3,
Goodmoments)
Women make film | Plataforma Filmin (Hopscotch | Historia del
(2018) Films) cinema, feminisme
Joyas Queer Plataforma Filmin LGTBIQ+

(2021)

Taula 1: Referents



Una série de documentals que ha tingut una notable trajectoria és Imprescindibles,
un programa de RTVE emés a La 2, que parla sobre la vida i trajectoria dels
personatges de la cultura espanyola contemporania més rellevants. Aquest és
segurament el referent més clar quant a proposta, tot i que s’allunya de la visio del
nostre projecte pel que fa als protagonistes dels capitols; Vi(des) Lligades a I'Art
pretén mostrar just el contrari: la creacio artistica de persones que nacionalment
segurament no siguin tan reconegudes, perd amb un relat i una concepcio de l'art
igual d’interessant. Per tant, Imprescindibles és una referéncia més estructural que
no pas de contingut. A més, també ens serveix d’exemple com a programa d’una

televisié generalista que ha encarat el seu pla de marqueting a les xarxes socials.

Altres programes de cadenes generalistes escollits com a referents sén tres
docuseéries del Canal 33. ElI Canal 33 és un canal de televisié que forma part de la
cadena TV3, pertanyent a la Corporacié de Mitjans Audiovisuals. Es va crear el
2003, i no resulta estrany que trobem tantes referéncies de programes dins el canal,
perque la seva programacio es centra, en la seva esséncia, en continguts culturals i
alternatius, com documentals, ficcié independent, etc. Es un canal que aposta per la

cultura, aixi que és en ell mateix una referéncia (i objectiu) pel nostre projecte.

Quan arribin els marcians (Canal 33, CCMA) és un programa que a través de
converses amb creadors de diferents disciplines artistiques es planteja I'objectiu
d’explicar com funciona la societat actual per tal que, quan aterrin els extraterrestres,
puguin entendre el que fem els humans. Combinen la informacié d’actualitat amb
divulgacio cultural. Es va estrenar el 2017 i els seus capitols tenen una duracié de 30

a 40 minuts.

La pell dels murs (Canal 33, CCMA) és una docusérie de I'any 2022 que explica el
procés de produccio de diferents obres murals (grafitis) arreu del pais. A través de la
seva creacio ens apropem a l'artista, descobrint la seva manera de treballar i el seu
recorregut professional i, a vegades, també personal. Cada capitol t¢ una durada

d’'uns 25 minuts.
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Anticossos (Canal 33, CCMA) és també una docuseérie estrenada l'any 2022. A
través de la dansa, cada capitol d’'uns 25 minuts ens apropa a testimonis de victimes
de prejudicis socials. Es tracten molts temes com racisme, misoginia, etc. El nom fa
referencia al tema principal de la série, ensenyar a persones no normatives, cossos

no normatius, anticossos.

Per altra banda, també trobem programes que ens serveixen com a referents en
plataformes de contingut audiovisual en streaming. Principalment, les trobem a
Filmin, una plataforma fundada el 2006 que ha estat guardonada pel seu compromis

amb el cinema independent i la difusié de continguts culturals.

Women Make Film (Mark Cousins) és una série documental que trobem dins I'oferta
de Filmin. Es va estrenar I'any 2018 i consta de 14 capitols d’'una hora. Cadascun
d’ells explora la historia del cinema des de la perspectiva de directores diferents.
Consta com a referéncia del nostre programa pel plantejament de tractar un camp
explorat per molts, com és la historia del cinema, perd des d’'un punt de vista
diferent. Nosaltres tenim la mateixa intencid, canviant el cinema per les

manifestacions artistiques.

Finalment, Joyas Queer (Elio Colen Mirete) és una docuseérie testimonial del 2021
protagonitzada per diferents drag-queens, artistes queer, travestis, etc. Cada capitol,
d’'uns 15 minuts, esta protagonitzat per una persona diferent amb qui I'espectador
s’endinsa a explorar qué és el travestisme i I'art del drag segons el seu testimoni.

Aquesta estructura testimonial s’apropa molt a la que tindra el nostre programa.

2.5. Estudi del mercat

La série Vi(des) Lligades a I’Art podria tenir cabuda en diferents canals i ambits.
Principalment, podria ser produida per televisio, o bé per alguna plataforma de

contingut en streaming.
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En cas d’encaminar-se cap a la televisio, el nostre objectiu seria arribar a emetre el
programa al Canal 33, ja que com s’ha mencionat abans, és un referent per la seva
aposta de continguts amb valor sociocultural. Aquest canal pertany a la CCMA, la
Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals. Va ser creat el 1988 com a oferta de
programacié complementaria i alternativa a la de TV3, el canal generalista de la
CCMA. Esta dedicat al coneixement, la projeccié d’idees, de l'activitat cultural del
nostre pais i també la internacional. Des del 2013 comparteix canal lineal amb el
SX3 (antic Super3), el canal que ofereix contingut infantil i adolescent, emetent des
de les 22h fins les 6h. La mitjana anual de quota de pantalla de I'any 2022 va ser del
0,4% (BIAC, 2022, pag.12).

A principis de I'any passat (7 de febrer del 2022) el Canal 33 va actualitzar la seva
imatge grafica i I'oferta de continguts, estrenant nous formats de produccio propia.
Molts eren projectes guanyadors d’'una convocatoria del Departament de Cultura de
projectes audiovisuals innovadors. Entre ells hi havia Anticossos i La pell dels murs,
dos programes presentats com a referéncia d’aquest TFG. Tot aixd converteix el

Canal 33 en un espai on la nostra proposta podria estar ben emmarcada.

Per altra banda, el nostre projecte també podria tenir cabuda en alguna plataforma
en streaming. Tal com s’ha avangat abans, Filmin és la que s'adiu més a la nostra
proposta pel seu compromis amb la difusioé cultural i la flexibilitat en I'oferta. Aquesta
plataforma, que va ser fundada I'any 2007 a Barcelona, ofereix una amplia secci6é de
contingut audiovisual a la carta de diferents parts del mon. També compta amb un
cataleg de titols per a llogar. A més, va ser la primera que va llangar una plataforma
de continguts integrament en catala: FilminCAT (2017). La nostra proposta, en ser
un programa dirigit a persones amb un cert interés cultural, podria encaixar amb el

target d’aquesta plataforma.

Emetent-se en televisié o en alguna plataforma en streaming, seria interessant que
incloguessin la nostra proposta dins la seva programacio de difusié en les xarxes
socials, en cas de comptar amb elles. D’aquesta manera, s’aconseguiria interpel-lar

a meés public des d’un inici, ja que a les nostres xarxes socials comengariem des de
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zero, sense seguidors, mentre que a les plataformes/televisions ja tindrien una base

construida.

3. PRESENTACIO FORMAL DEL PROJECTE

3.1. Caracteristiques principals
3.1.1. Titol

El titol d’aquest projecte pretén ser un joc de paraules que expressi a la perfeccio la
relacié dels personatges que tractem amb el mén de I'art. Vi(des) Lligades a I’Art es
construeix a través d’una voluntat de desvincular de I'art convencional i destacat a
tots els que es decanten per un art i una cultura alternativa. Amb aquest
deslligament, destaquem les seves vides, que no per ser alienes a aquest art comu i

present en tots els espais es converteixen en carreres fracassades.

L'éxit personal reconegut a petits cercles i, sobretot, lluny del cami del mainstream,
defineix els personatges que tractarem a Vi(des) Lligades a I’Art, deslligant-se de les

convencions que no comparteixen i lligant-se a crear per voluntat i esséncia propia.

3.1.2. Tagline

Una mirada propera a artistes fora del mainstream.

3.1.3. Logline

Vi(des) Lligades a I’Art, una série de documentals creatius en format testimonial que

reflexiona sobre trajectories artistiques allunyades del mainstream.
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3.1.4. Sinopsi

Serie documental sobre artistes que viuen a la periféria de les convencions socials
dins la seva professio. Artistes amb qui parlarem sobre la seva trajectoria dins el
mon de lart i quina és la relacié que tenen amb el seu ofici. Descobrirem qui sén,

que fan i perqué el seu treball s’allunya del mainstream.

3.1.5. Format i génere
Macrogénere: Cultural
Génere: Documental
Microgénere: Arts

Format: Série de documentals creatius. El format pensat per la nostra proposta és
una serie de documentals culturals centrada en les arts plastiques i escéniques,
podent funcionar com a programa individual o com a secci6é d’'un altre. En cas de
funcionar com a espai individual, una temporada del programa constaria d’'uns 8

capitols?®.

3.1.6. Durada

La idea és comptar amb 20/25 minuts per capitol. En dirigir-nos a un public
acostumat a l'agilitat del consum digital, aquesta durada curta ens facilitara captar el
seu interés. A més, crear un contingut breu i concis també ens aporta una gestié de

la narrativitat molt més directa.

3 Proposta ideada a través de la recerca d’exemples de temporades de séries de documentals que
hem pres com a referents.
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3.1.7. Idioma

Establirem el catala com a base, perd deixarem fluir al protagonista amb I'idioma que
se senti més comode. Per exemple, en el capitol pilot, on el protagonista és I'Emilio
Alvarez, I'artista va decidir emprar el castella, ja que era I'idioma amb el qual millor
sentia que s’expressava. En aquesta linia, prenem com a referéncia la flexibilitat
linguistica d’altres projectes documentals catalans que inclouen dialegs i

intervencions en altres idiomes si és necessari.

3.1.8. Public objectiu

Vi(des) Lligades a I’Art esta dirigit a un public amb un interés en l'art i la cultura. Si bé
és cert que aquest target tendeix a respondre a un perfil adult, amb I'enfocament
estilistic i estructural s’intentara interpel-lar també a persones més joves. Per tant, el
public objectiu de la proposta de producte audiovisual consistira en adults d’entre els
20 i 60 anys. El seu génere no resulta rellevant a 'hora d’establir els habits de
consum, perd si que el nostre public objectiu tindra un poder adquisitiu mitja, ja que
el consum d’un producte audiovisual sovint dependra dels dispositius a que un tingui
accés. Amb I'objectiu de concretar una mica més el perfil del target en definirem tres

perfils exemplificadors:

IRENE, 23 anys (Barcelona)

S’identifica com una dona. Parla catala, castella i anglés i sempre li han agradat les
arts plastiques. L'any passat es va graduar en periodisme. Comparteix pis a

Barcelona perquée esta cursant un master, pero tota la seva familia és de Girona.

Es comunica via xarxes socials i passa molt temps a TikTok. Esta subscrita a Netflix,
Filmin i Spotify, i a vegades consumeix contingut de televisions a la carta.

Ultimament s’ha aficionat a escoltar podcasts culturals.
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ASH, 37 anys (Barcelona)

S’identifica com a persona no binaria. Parla castella, catala, anglés i alemany.
Aquesta ultima és la seva llengua nativa. Va arribar a Barcelona fa deu anys des
d’Hamburg (Alemanya) i es va enamorar de I'activitat cultural de la ciutat. Es t&cnic
de so i es comunica principalment a través de les xarxes socials. Li agrada quedar
amb els amics i fer una volta per la ciutat, descobrint nous carrers. Comparteix pis
amb tres persones més, amb qui es comparteix la subscripcid de Filmin. No tenen
televisio, i miren totes les séries, pel-licules i documentals amb el seu portatil. No té
TikTok, perd mira els Reels d’'Instagram, i a vegades escolta la radio del seu pais per

informar-se de les ultimes noticies.

RAMON, 59 anys (La Mussarra, Tarragona)

S’identifica com un home. Parla catala i castella. Viu a un poble al costat de
Tarragona i és aficionat a mirar documentals. Viu amb la seva dona i té tres fills. Un
d’ells li va intentar instal-lar Netflix, pero prefereix fer zaping i escollir el que fan a la
televisid en directe. Es dedica a la construccio, perd de jove havia somiat en ser
escriptor. Encara escriu alguna cosa en les seves estones lliures, i sempre que pot
puja a la ciutat a veure teatre. Es comunica a través de trucades i WhatsApp. Té

Instagram, perd no I'utilitza gaire.

Com ha quedat evidenciat, el nostre target és bastant ampli en les seves
caracteristiques, perd els ajunta el seu interés per a la cultura i les arts. Per tal
d’aconseguir interpel-lar-lo, s’han escollit com a referéncies visuals fotografies
d’artistes que triomfen a internet (vegeu imatges 5, 6 7 i 8) i una estructura del
contingut que respecta les tendéncies actuals en el consum de l'audiovisual:

contingut breu i dinamic.
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En el context de la pandémia va sorgir una nova xarxa social que va aconseguir éxit
rapidament: TikTok, una aplicacié que permet crear i veure videos curts, d’entre pocs
segons i cinc minuts de durada. Aquest microcontingut ara s’ha estés a moltes
xarxes socials, atraient grans nombres d'audiéncia. EI 2019, el 73,69% de
consumidors de microcontingut a les xarxes socials tenien menys de trenta anys
(Yang, 2019, s/p). Tenint en compte que la tendéncia pels joves (Generacio Z) és
que el consum d’aquests videos curts vagi a l'alga i que s’allunyin de la televisio
lineal (Cortés, Barceld, Fuentes, 2023, pag. 317), prenem en consideracio la seva
predileccid per contingut de curta durada. Es per aquesta rad que la proposta
estructural del nostre projecte és que els capitols siguin curts, per satisfer les

necessitats del nostre target.

Per altra banda, la tendéncia del consum d'audiovisual a través de plataformes en
streaming ha anat en augment els ultims anys, i ha contribuit al canvi en la forma de
consum dels espectadors. Ara, tenen més control sobre qué volen veure, quan i on
ho volen veure. A més a més, aquestes plataformes ofereixen una gran varietat de
continguts de diferents géneres i estils, adaptant-se als gustos i preferéncies de cada
espectador. El nostre public potencial passa part del seu dia a internet, entre xarxes
socials i plataformes. Concretament, les ultimes dades de l'any passat, 2022,
mostraven que la primera opcié dels adults (franges dels 20 als 64) era l'internet,
amb una penetracié del 96,9% (BIAC num.23, 2023, pag.4). Pel que fa a les
plataformes, a Catalunya I'any passat va incrementar el nombre de persones que hi
estan subscrites: Netflix va arribar als 4,2 milions de persones, Prime Video als 3
milions, mentre que HBO Max i Disney+ es mantenen al voltant del milié i mig (BIAC
num.23, 2023, pag.15).

El consum d'audiovisual s'ha transformat en una activitat de temps lliure fonamental
per a moltes persones, i les plataformes en streaming s'han convertit en la principal
opcid per als espectadors que busquen entreteniment i varietat. Aixd ha provocat un

canvi en la manera en que el contingut audiovisual és produit i distribuit, i ha obert
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noves oportunitats per als creadors i productors de contingut, i €s imprescindible

tenir-ho en compte.

Adaptar-nos a les necessitats d’aquest consum actual fara que aquest format tingui

una preséncia molt atractiva i que funcioni de cara al mercat. La creacié de capitols

curts englobats en una temporada curta i completa, convertira el consum en dinamic

i entretingut.

3.2. Estructura dels capitols

La idea principal és crear una mateixa estructura per tots els capitols que es pugui

personalitzar segons cada artista. Es per aixd que comptarem amb una organitzacié

senzilla i flexible del contingut:

Introduccié: Cada capitol comengara amb una presentacié del protagonista.
En aquesta primera mostra, disposarem d’un plantejament més artistic. La
careta d’entrada de cada capitol sera la mateixa, de forma que el grafisme del
nom de la série i la musica estara estandaritzada a tots els capitols. No
obstant, el pla visual que s'utilitzara de fons sera el d’una localitzacio
caracteristica del protagonista del capitol, de manera que a cada episodi, el
fons de la careta d’entrada sera diferent. Tot i aixi, aquests plans aniran tots
ambientats en paisatges naturals relacionats amb el/la protagonista, de
manera que, com s’explicara a l'apartat d’estil (3.5.), mantindran el mateix
aspecte visual i narratiu que volem comunicar. Aquesta careta d’entrada,
d’aproximadament mig minut de duracio, ens servira per donar pas a l'entitat
del personatge i poder-la lligar amb el final un cop hagim conegut I'esséncia

d’aquest a través del cos.

Cos: La part central del capitol anira guiada per una entrevista que se li fara a

l'artista. A través de la informacié que aquest ens proporcioni, podrem teixir

18



nous topics i entrellacar-los amb altres elements importants per la creacio del

personatge.

Aquest bloc sera un pilar fonamental per endinsar-nos en la matéria principal
del relat: qué entenen com a art i quina filosofia de vida tenen per aplicar-ho
en el seu dia a dia. A través d’'una entrevista i imatges de I'aportacio artistica,
aconseguirem coneixer al protagonista i la seva filosofia artistica. Pretenem
que sigui el mateix artista aquell qui determina el ritme i les percepcions del
projecte, no pas la guionitzacié qui pauti al protagonista. D’aquesta manera, el
muntatge final sempre sera diferent a cada capitol, i dependra directament de
les experiéncies, punts de vista i percepcions que s’obtinguin de les

entrevistes.

Final: La intencio principal del bloc final és poder tancar tot el que s’ha anat
obrint al llarg dels 20/25 minuts. Per tal de generar un acabament ferm, la
idea és retornar a alldb que hem utilitzat per a la introduccié. Tornar a alld que
al principi presentava al protagonista, perd veient-ho ara amb uns altres ulls,
una nova interpretaci6 després d’haver-lo conegut. Aquests elements
narratius que s’utilitzaran per tornar a l'inici poden anar des de técniques

visuals o sonores fins al retorn a una pregunta inicial, a una metafora, etc.

3.3. Perfil dels protagonistes

Les persones a qui trobem interessant entrevistar i explicar-ne la seva historia son

aquelles que tenint o no una trajectoria professional prolifica, viuen I'art i la creacio

artistica fora del flux comercial. El seu art no és mainstream i tampoc ho intenta. No

sén persones que surtin als mitjans de comunicacio, ni als espais on els entesos

debaten sobre art. S6n gent que desprenen un aire especial, persones que no es

poden desprendre de I'art, potser multidisciplinaris, que tenen una manera especial

de relacionar-se amb l'art. Segurament no tinguin una pagina a la Viquipédia, perd
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certament se la mereixen. S’adjunten les descripcions de cada personatge per

capitol a la Taula 2.

Capitol | Descripcioé protagonistes

1 Artista multidisciplinari:

Busquem un personatge que construeixi la seva accié creativa d’acord
amb una personalitat plena d’ambicions i curiositats per tal d’explorar i
expandir el seu art construint el relat. Seria ideal trobar-nos amb un
personatge que sigui capag¢ d’aixecar una narrativa senzilla i directa

només amb el seu moén intern.

2 Escriptor / escriptora:

En aquest capitol busquem explorar I'art de l'escriptura des d’una
perspectiva creativa. NoO necessariament busquem escriptors
convencionals, siné qualsevol mena d’expressié artistica basada en la
literatura. La prioritat seria trobar algu que es dediqués a la literatura
experimental, trencant doblement les convencions en un sol capitol: les
de l'art mainstream i les de la literatura convencional. L'us de noves
narratives (poesia visual, redaccié creativa, etc) ens ajudara a barrejar

escriptura amb audiovisual.

3 Arts visuals:

Pel que fa al tercer capitol, pretenem trobar un artista que reflecteixi una
historia a través de la fotografia. Podem considerar també direccié de
fotografia en produccions audiovisuals, ja que el que ens interessa és
veure la creacié compositiva i entendre quina intenci6 té 'artista a I’hora

de crear.
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Musica:

Busquem destacar la vessant musical dins la nostra série, i per aixo
volem centrar un capitol en un music com a protagonista. La musica ens
obre un ampli ventall de possibilitats artistiques per a la realitzacio del
documental, permetent-nos explorar noves formes de representacié
audiovisual que ens facilitin transmetre emocions i idees d'una manera

Unica i evocadora.

Dansa:

La dansa ens invita explorar noves formes d’expressiéo amb el cos i nous
moviments artistics. Busquem una persona que s’hagi dedicat a aquest
ambit i que hagi desenvolupat el seu propi espai i personalitat artistica

basada en la dansa.

Art urba:

L'art urba ha crescut exponencialment els ultims anys, i malgrat moltes
opinions negatives al respecte, considerem que ha de tenir un espai dins
la representaciéo d’ambits artistics. L'art urba no només se centra en la
pintura urbana, sin6 que es pot expressar de moltes formes diferents,
aixi que busquem artistes que fomentin la creativitat exterior a través de

noves formes expressives.

Art digital:

L'art digital, com [l'urba, també ha crescut amb la convergéncia

tecnoldgica que han patit molts espais. La digitalitzacié d’absolutament
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tot entorn fisic ha comportat que I'art s’hagi hagut d’adaptar. Es per aixo
que busquem a una persona que hagi mogut la seva inspiracio i
creativitat a un entorn digital, i que pugui elevar al seu personatge des

d’aquesta perspectiva.

8 Teéxtil:

Per I'tltim capitol busquem a una persona que ens proporcioni una visioé
artistica centrada en el disseny textil. La creacié de roba i indumentaria
no nomeés es basa en el que és quotidia, sind que també té una

representacio artistica i creativa.

Taula 2: Descripcié dels protagonistes

3.4. Localitzacions

Les localitzacions d’aquest projecte no estan tancades des d’un inici, ja que estan
supeditades al protagonista de cada capitol. El nostre objectiu és mostrar-los amb la
maxima naturalitat possible, i per tant les localitzacions estaran sempre escollides
per ells, sent aquests llocs que freqlienten sovint, que han estat rellevants per la
seva trajectoria vital i professional, o espais on es trobin comodes. Tant podriem

estar parlant d’espais publics com privats.

3.5. Estil

3.5.1. Plantejament artistic

La seleccio del tractament visual sera un aspecte clau per aconseguir un resultat
impactant i innovador, considerant-se aixi com un dels pilars fonamentals en el

desenvolupament del projecte.
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Ara bé, no només existira aquest pilar fonamental a I'hora de construir les bases
solides de l'estil i la seva qualitat, sind6 que també haurem de tenir en compte la
narrativa de la série. Es a dir, la manera en qué es presenten els continguts i
s'organitza la informacio per tal de mantenir I'atencié del public i oferir una visio

original i rigorosa sobre I'art.

Partint d'aqui, sera indispensable fer una balanga entre el que és visual i el contingut
per tal de definir I'estil que voldrem aconseguir. En aquest cas, considerem que és
important que la série estigui estructurada en capitols ben definits i amb un fil
conductor autoconclusiu que mantingui el public enganxat a la pantalla. També és
clau la seleccio dels artistes a tractar i la manera en qué s'expliquen les seves obres,
posant I'émfasi en les seves particularitats i aportacions innovadores. Es per aixo
que la combinacio d'una identitat visual atractiva amb una narrativa ben estructurada
i rigorosa és clau per obtenir que la série sigui un éxit i destaqui en un ambit tan

competitiu com és el mén audiovisual.

Dins dels plantejaments artistics que es poden aplicar a un format similar al nostre,
considerem que no hi ha un que sigui el més apropiat, siné que es poden aplicar
diferents trets caracteristics de diferents plantejaments. En aquest cas, podem
considerar-ho com una barreja entre un plantejament de tema, ja que tota la série es
centra en I'exit artistic des de punts de vista molt personals i fora de les condicions
del mainstream, perd al mateix temps elabora la narracié a través dels diferents
personatges, creant aixi una reivindicacio social individual i personalitzada segons el

capitol.

3.5.2. Efectes que volem provocar a I’espectador

El primer efecte que volem despertar en I'espectador és l'interés. De fet, el volem
generar inclus abans de consumir el documental. Aquest sera un clar detonant que
demostri que el format i la proposta sén interessants i atractius, on rau tota la

importancia del treball previ.
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En ser un projecte que retrata 'art fora del mainstream, juguem amb un univers ple
de reaccions i sentiments. A través del visionament, esperem generar altres
respostes que vagin des de la inspiracié i I'empatia cap a l'artista que estan

coneixent, fins a la reflexié sobre que s’entén per art i éxit.

Actualment, l'art és present en molts ambits, no només en I'académic. De fet, d’'una
manera o altra, forma part de la vida de totes. Com a societat, tendim a consumir I'art
més mediatitzat, del que ens parlen als mitjans o t¢ més “m’agrada” a Instagram.
Aquest projecte reivindica I'art fora d’aquests espais de poder i li atorga la mateixa
importancia, esperant despertar en I'espectador curiositat per l'art que per ell/a

encara es desconegut.

3.5.3. Estil audiovisual

La nostra prioritat €s exposar un tema que motivi a través de les imatges: senzillesa i
realitat. Amb aquest tipus de tractament pretenem materialitzar tot el que és personal
i professional que vulgui expressar el personatge de la manera més organica i
natural possible. Per tal d'aconseguir aquest objectiu, sera indispensable determinar

els elements principals estétics i d'edicio a través de referencies.

3.5.3.1. Documentals de referéncia estética

Per tal de definir I'estética d'un documental, és important tenir en compte que la
imatge és una eina fonamental per transmetre la informacié i la historia que es vol
narrar. Es imprescindible establir un conjunt de referéncies que serveixin per orientar
I'elaboracié d'un marc visual coherent i efectiu. En aquest sentit, es poden utilitzar
diferents documentals com a inspiracié per fonamentar el treball i establir una linia

estética clara i consistent.
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A continuacié es troba un llistat amb les referéncies més rellevants pel que fa a la

imatge per a aquest projecte:

- Maija Isola. Ella, el color y la forma. (Leena Kilpelainen, 2021): Aquest
documental, que tracta sobre la senzillesa i elegancia a través dels colors i les
textures, cuida al detall la personalitat i I'estil de la dissenyadora Maija Isola i
ho trasllada a la representaciéo audiovisual. En el seu cas, la saturacié de
colors i estimuls acompanyats per una simplicitat aclaparant, fan que el
resultat sigui coherent de cara a la representacié del personatge. Es pot
relacionar el seu individu amb l'estil aconseguit. Aixd és un dels punts que
volem assolir: adaptar el tractament visual als trets identificatius de cada
personatge. Aquest documental ha estat reproduit en diversos festivals com el

DocsBarcelona o el Architecture & Design FF Winnipeg (Imatge 1).

Imatge 1: Maija Isola.

Font: DocsBarcelona (fotograma extret del documental).

- JAAR. El lamento de las imagenes (Paula Rodriguez, 2017): En aquest
cas, ens trobem amb un documental amb estil artistic molt marcat. Si bé és

cert que en aquest documental veiem la historia de Ruanda i no pas un relat
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centrat en un personatge, ens ha semblat interessant prendre com a

referéncia el tractament fotografic: lineal i directe. Ha participat en diferents

festivals de renom internacional com el SANFIC o el Femcine (Imatge 2).

Imatge 2: JAAR. El lamento de las imagenes.

Font: Cineteca Madrid (fotograma extret del documental).

Free Color (Alberto Arvelo, 2020): Per tal d'elaborar un tractament del color
en la nostra fotografia, ens hem inspirat en aquest documental i la seva

llibertat cromatica, usant colors vibrants i rics.

Imatge 3: Free Color.

Font: Cronica Uno (fotograf Joe Torres).
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Aquest documental també associa personatges i personalitats a colors, aixi
que ens ajuda a expressar l'esséncia dels nostres protagonistes triats per
conduir cada capitol. Va estar nominat al Millor Documental pel Festival de
Miami i com a Millor Pel-licula Iberoamericana pel Festival Internacional de

Palm Springs (Imatge 3).

Agustin Ibarrola. Artista indomable (Ihaki Arteta, 2018): En aquest cas ens
trobem amb una fotografia molt cuidada. Aquest documental el prenem com a
referéncia quant a la composicié i el tractament fotografic. Podem veure que
es tracta d'un documental on el que és visual plasma del tot la intimitat i
natura que ens expressa el mateix Ibarrola. El documental ha estat produit
per Leize Producciones, i és el seu segon documental sobre I'artista. Va ser
emes dins el programa Imprescindibles de RTVE, un referent més del nostre

projecte. (Imatge 4)

Imatge 4: Agustin Ibarrola. Artista indomable.

Font: RTVE (fotograma extret del documental).
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3.5.3.2. Direcci6 de fotografia

La importancia de la fotografia en aquesta produccié és fonamental. Una direccio
fotografica acurada pot fer que el pes visual de la produccié augmenti de forma
drastica. Aix0 és especialment important en aquest projecte, ja que busca transmetre

senzillesa i minimalisme en la seva estética.

L'objectiu és captar I'essencia de l'artista i el seu treball des d'un punt de vista natural
i autentic. Per aconseguir aix0, s'han de tenir en compte diferents elements, com la
il-luminacio, la composicio i la camera utilitzada, per tal de reflectir adequadament la

inspiracid artistica dels protagonistes.

En Vi(des) Lligades a I’Art, la composicié que pretenem assolir és senzilla i organica.
La profunditat és I'element clau per capturar I'esséncia de l'obra artistica i la
personalitat de l'artista, fent que I'espectador pugui connectar amb ella de forma

auténtica i emotiva.
Els dos referents quant a fotografia son:

- William Eggleston: Eggleston va ser un dels primers fotografs a utilitzar el
color. Es pot destacar un alt nivell de contrast entre colors clarament saturats.
Juga amb la textura, la llum i les formes (sobretot humanes) per crear

composicions simétriques, lineals i marcades.

Imatge 5: William Eggleston. Imatge 6: William Eggleston.

Font: Eggleston Art Foundation. Font: Eggleston Art Foundation.
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El que ens interessa d’aquest fotograf és la manera senzilla i elegant que té a
I'hora de considerar els detalls i convertir-los en la peca clau de la composicio.
Amb la finalitat d'acostar-nos al seu estil, hem seleccionat una série de
fotografies que farem servir com a referéncia per a la creacié de la base
d'estils del nostre projecte. Un cop obtingut el resultat visual, analitzarem
aquestes peces per determinar si hem aconseguit la intencidé principal

(Imatges 5 6).

- Claudia 6udin: Aquesta jove fotografa podria considerar-se també una
outsider del mén fotografic, ja que el seu contingut només és compartit en les
seves xarxes socials sense cap anim de lucre. Les seves fotografies s’inspiren
en la fotografia analogica i les composicions sén un pel més desordenades i
explosives que no pas les d’Eggleston. Volem inspirar-nos en els colors i les

textures d’aquesta artista, més que en la composicio en si (Imatges 7 i 8).

Imatge 7: Claudia 6ud1n. Font: Imatge 8: Claudia 6ud1n. Font:
Instagram (@1313.es) Instagram (@1313.es)

3.5.3.3. Disseny sonor

Respecte a I'ambit del so, seguim la mateixa filosofia: donar a I'obra el temps i I'espai
necessaris perqué el relat es desenvolupi de manera organica i natural. En aquest
sentit, la informacid del disseny sonor s’ha dividit en dos blocs principals. L'objectiu

€s crear una narrativa acustica que compleixi una funcié estética i alhora emocional.
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Veus:

En estar parlant d'una série de documentals on el mateix personatge és
entrevistat, aquesta veu es podria utilitzar no només mentre la imatge de
I'entrevista segueix a la pantalla, sind6 que també es podria jugar amb la veu
en off. Aquest recurs es pot observar també a les referéncies apuntades al
punt 2.4., i ens dona la possibilitat de jugar amb videos i imatges de recurs
que ens pugui facilitar el dia a dia de l'artista. L'is de material sonor de
qualitat ens permetra elaborar un entorn auditiu que augmenti els estimuls

sensorials de cara al conjunt artistic.
Musiques (BSO):

La idea principal seria adaptar la banda sonora a la personalitat i la projeccio
de cada artista. Si bé és cert que seria ideal que continuessin respectant
aquesta esséncia minimalista i relaxada, depenent de cada situacio es podria
emprar un contingut o un altre. La linia musical que volem seguir se centra en
composicions melddiques relaxades i introspectives, basades en una

esséencia cinematografica i experimental allunyada del contingut comercial.

3.5.3.4. Muntatge

El muntatge i les transicions seguirien en la mateixa linia; senzillesa i pulcritud.
Principalment, consistiria a jugar amb entrevista davant de camera, ensenyar el
procés professional i personal del personatge a través de gravacio, i fins i tot utilitzar
imatges fotografiques de la vida de I'entrevistat. Es en aquesta part on es poden

estudiar a fons les referéncies documentals esmentades anteriorment.

Pretenem seguir el patré dels documentals observacionals (Lloga, 2020, s/p), amb la
voluntat de representar la realitat de manera sincera i espontania. Tenint en compte
que la manipulacié sera inexistent, o bé minima, el muntatge es podra simplificar a

una mera representacido d’alld que l'entrevistat ens proporcioni. Com a eina de
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muntatge farem servir 'Adobe Premiere, que ens permetra fer, no només I'edicio,

sin6 que també l'etalonatge, grafisme i so.

3.6. Elements distintius del producte

Comercialment parlant, podem observar que el nostre projecte té una serie
d’elements distintius. Aquests pilars fan destacar el format entre el mercat, ja que
proporcionen una série d’estimuls positius de cara als espectadors. Primordialment,
podem destacar-ne cinc, pero tots ells s'engloben dins una visié innovadora del que

fins ara s’havien considerat els documentals testimonials enfocats en I'art i la cultura.

3.6.1. Persones poc conegudes

Vi(des) Lligades a I'Art suposa un descobriment de noves personalitats a través dels
vuit capitols. Amb aquest projecte, pretenem donar veu a artistes que no han basat
la seva projeccié artistica en les rutes convencionals de l'art comercial. A través
d'aquest espai, els artistes tindran l'oportunitat de reivindicar les seves propies
decisions i percepcions d'exit, sense que aixd sigui percebut com una ajuda
paternalista per part del format per tal d’ajudar-los a aconseguir visibilitat i
reconeixement. Gracies a aquest tret distintiu, no estariem tractant amb personalitats
ja espremudes, sinG amb nous artistes que aportarien nous valors, nous criteris,

noves sensacions i nous judicis.

3.6.2. Varietat de perfils

Per tal de poder representar tots aquests nous valors préviament esmentats, cal tenir
una visié amplia de I'art i les seves representacions. Es per aixd que donar cabuda a
les maximes branques artistiques possibles donara al projecte l'oportunitat de

representar una visié heterogénia i representativa de I'art. Per poder satisfer aquesta
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diversitat de perfils, cada capitol del projecte se centrara en una area artistica
diferent. Aixd es fara amb l'objectiu d’oferir un ventall artistic tant divers com sigui

possible i incloure tots els subtipus de branques artistiques.

3.6.3. Llengua vehicular

Poder comptar amb un contingut que refermi la llengua catalana com a llengua
vehicular del projecte és un tret diferencial molt positiu per la série. Aquest element

distintiu el podem aconseguir a través d’'una seleccié d’artistes locals.

3.6.4. Pluralitat de perspectives

El nostre punt de partida és diferencial i esta estretament vinculat al tema principal
de la proposta. El fet de treballar amb artistes que tenen visions perifériques i
personalitzades de l'art, ens aporta una pluralitat constant, des del concepte d'éxit

fins a l'actitud davant d'ell.

3.7. Pla de produccio

De cara al pla de produccié (Taula 3 - 15), hem plasmat el procés setmanalment
tenint en compte que el nostre és un projecte de baix pressupost, intentant ser el
més eficients possibles. Per aixd, el nostre objectiu ha estat reduir al minim els
temps. Cada capitol esta estructurat de la mateixa manera, amb un total aproximat
de quatre setmanes de produccié. Tot i aixd, les produccions dels capitols
s’encavalquen. D’aquesta manera, aconseguim escurcar la durada total de la

produccio d’'una temporada.
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Taula 15: Pla de produccio

3.8. Material i equip técnic
Material técnic

Amb l'objectiu d’aconseguir el material necessari per dur a terme les gravacions, tant
de les entrevistes com dels plans recurs, s'optara per la via més econdmica i
logisticament viable: el lloguer. Els capitols seran multicamera, de manera que
tindrem una camera principal fixa (d’ara endavant es mencionara com a “Camera 1”)
que enregistrara I'entrevista, i una segona unitat de camera més lleugera (d’ara

endavant es mencionara com a “Camera 2”), que realitzara altres angulacions i/o
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plans més dinamics, tant a I'entrevista propiament com als plans recurs. EI material

tecnic el podem dividir en els seglents grups: Material de camera, material de llum,

material de so i altres. En aquest ultim, es fa referéncia principalment als

consumibles i material d’alimentacié eléctrica. A continuacié tenim, en forma de

graella, el desglossament del material que utilitzarem per a la totalitat de la série:

CAMERA

Sony PXW - FS5

Camera 1

Objectiu Sony E PZ 18-105mm f/4

Objectiu Camera 1

Bateria Sony BP U60 x 3

Per Camera 1

Monitor Atomos Ninja V

Monitor per Camera 1

Bateria monitor x 2

Tripode Manfrotto Nitrotech N8 x 2

Per Camera1i2

Sony Alpha 7 11l

Camera 2

Objectiu Sony FE 24-70mm /2.8

Objectiu Camera 2

Bateria Sony NP - FZ100 x 3

Per Camera 2

Tarjeta SD 128 GB x 4

Per Camera 1i2

Estabilitzador Ronin S

Per Camera 2

Taula 16: Material de camera
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IL-LUMINACIO

Focus LED Nanlite Forza 60B + difusors x 3

Per il-luminar

interiors

espais

Bandera Avenger x 2

Reflector Lastolite x 2

Taula 17: Material d'il-luminacio

AuDIO

Microfon RODE VideoMic Pro

Per Camera 1

Microfon Unidireccional Sennheiser MKE 600

Perxa RGDE Boom Pole

Gravadora Tascam DR-40

Tarjeta SD 64GB

Per gravadora

Auriculars Sennheiser

Taula 18: Material d'audio
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ALTRES

Cinta Chaterton x 2 Cinta de camera adhesiva

Enrotllacables x 3

Regletes electriques x 3

Powerbank 20000 mAh Bateria externa

Disc dur hdd 1TB

Ordinador portatil MacBook Pro

Taula 19: Altres materials

Cal tenir en compte que aquesta previsio de material tecnic estandard és orientatiu,

de manera que és possible que a cada capitol s’utilitzi més o menys equipament.

Equip técnic

L'equip técnic d’aquest projecte es divideix en cinc departaments: Guid, produccio,

realitzacid, postproduccio i promocio.

El departament de guid esta principalment format per dos guionistes, que seran dos
membres de I'equip inicial. S’encarregaran de seleccionar als protagonistes de la
série i, consequentment, estructurar un guioé respecte als continguts que es volen
reflectir en cada capitol. No obstant aix0, el guié d’aquesta série de documentals no
és tancat, ja que els capitols giren al voltant de la historia del protagonista. Tot i aixo,
establir un guié inicial per definir que s’explicara al capitol és de gran importancia. A
més a més, un cop s’estructuri la idea de qué es vol explicar al capitol i se seleccioni

el/la protagonista, aquest també aportara contingut al guié.
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El departament de produccio s’encarregara de totes les tasques de gestié durant el
procés de preproduccio i produccio: gestionar el pressupost, buscar localitzacions,
demanar els permisos corresponents i contractar a I'equip técnic, entre d’altres.
L'equip esta format per un productor executiu, un cap de produccid, un ajudant de
produccio i un auxiliar de produccié. Aquest ultim s’encarregara de donar suport

logistic els dies de rodatge: transports, gestionar caterings i dietes, etc.

El departament de realitzacid6 s’encarregara de la part audiovisual del projecte.
Conseguentment, aquest esta dividit en el departament de direccio, fotografia, art i
so. L’equip de direccié esta format pel director/a, que sera el/la tercer/a membre de
'equip inicial, i un/a ajudant de direccid, que s’encarregaran de transformar el guio
en una peca audiovisual i dirigir els protagonistes i I'equip técnic. L'equip de
fotografia estara format per un director de fotografia, que plantejara els dibuixos de
planta, consensuara I'estética desitjada amb el director i gestionara el material técnic
de camera i llum. Sota la seva responsabilitat recaura el foquista i 'auxiliar de
camera. El foquista també sera capag¢ d’assumir el rol d'operador de la segona unitat
de camera si s’escau. L'equip d’art estara format principalment per un director/a
d’art, que ajudara a col-locar estéticament el decorat que hi hagi al set, aixi com
coordinar el vestuari i un possible maquillatge dels/les protagonistes. Finalment, es
comptara amb un sonidista o técnic de so, que es responsabilitzara d’enregistrar

correctament el so dels capitols.

El departament de postproduccio tindra la funcié d’editar tot el material i arxius
audiovisuals per tal d'aconseguir els capitols de la série. Estara conformat,
principalment, per la figura del muntador/etalonador. Aquest rebra els discs durs amb
tots els arxius que I'equip de camera i so li proporcionin. Amb aquests, no només es
dedicara a fer el muntatge dels arxius, sin6 també fara, posteriorment, I'etalonatge,

I'edicié del so i el grafisme.

Finalment, el departament de promocié s’encarregara de comunicar i promocionar el
projecte a les xarxes socials, dur a terme les R.R.P.P., contactar amb festivals i

institucions del sector i inclus amb la premsa, entre d’altres.
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total estara format per 15 professionals.

Guionista

Guionista

Produccio

Productor executiu

Cap de produccié

Ajudant de produccio

Auxiliar de produccio

Realitzacio

Director/a

Primer ajudant de direccio

Director de fotografia

Foquista

Auxiliar de camera

Director/a d’art

Sonidista

Muntador/a i etalonatge

Promocio

Creador/a de contingut i R.R.P.P.

Taula 20: Equip técnic

A continuacié s’adjunta, en mode resum, I'equip técnic necessari a la Taula 20. En
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3.9. Gestiéo economica

3.9.1. Pressupost

El pressupost desenvolupat es basa en els 7 mesos que durara el projecte,

incloent-hi totes les despeses necessaries (Taula 21 - 30).

Cal destacar dos punts: el primer d’ells és que aquest pressupost total ha estat
elaborat de manera aproximada, usant les xifres a I'alga per a no quedar-nos curts.
Per altra banda, de cara al material técnic, hem comptat amb tres jornades de
rodatge per capitol quan realment en tenim programades dues per capitol. Aixo es
deu a poder tenir un marge d’un dia en el cas de tenir incidéncies o endarreriments
de rodatge. Aix0 ens ha fet passar de 16 jornades totals a 24. Malgrat que la xifra
final es vegi afectada, considerem que aquest increment forma part del primer punt

que acabem d’esmentar.

A continuacio es troba el pressupost desglossat. El cost total aproximat per produir el
projecte professionalment és de 169.369,46€. Per tant, produir cada capitol té un

cost aproximat de 21.171,18€.

DESGLOS DEL PRESSUPOST

PRODUCTORA COPRODUCTORA 1 COPRODUCTORA 2
Inversié recursos
a Catalunya

RESUM (1) TOTAL

Lumina

Nacionalitat Catalana

CAP. 01.- GUIO | MUSICA - 17.924,50] 0,00 0,00 0,00 17.924,50

CAP.02.- ARTISTIC - 521,76 0,00 0,00 0,00 521,76]

CAP. 03.- EQUIP TECNIC - 135.658,44) 0,00 0,00 0,00 135.658,44)

CAP. 04.- FIA - 800,00 0,00 0,00 0,00 800,00

CAP. 06.- MAQUINARIA, RODATGE | TRANSPORTS ...cccoconismumrssrsssssssssssssssssssssssssssssoss - 13.489,76| 0,00 0,00 0,00 13.489,76|

CAP. 10.- - 275,00 0,00 0,00 0,00 275,00

CAP.11.- GENERALS - 500,00} 0,00 0,00 0,00 500,00/

CAP. 12.- DESPESES EXPLOTACIO, COMERG | FINANCAMENT - 200,00 0,00 0,00 0,00 200,00

TOTAL - 169.369,46) 0,00 0,00 0,00 169.369,46

Barcelona, a maig de 2023

Taula 21: Resum pressupost
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CAPITOL 01.- Gui6 I Misica REMUNERACIONS REIENCIONE € n
DIETES Coproductora Coproductora '"":'@;":::;“5
Nam. Compte BRUTES () IRPE___| SEG. SOCIAL
01.01. Guié 12.752,00 0,00 0,00 1.972,50 0,00 0,00 0,00
01.01.03. Guié 2 guionistes // 1.594 per capitol - 12.752,00 1.972,50
01.02. Musica 3.200,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
01.02.01.  Drets d' autor de les musiques 100 per masica / 4 musiques per capitol - 3.200,00|
TOTAL CAPITOL 01 15.952,00 0,00 0,00 1.972,50 0.00 0,00 0,00
En Cap. 01,02y 03
(*) Incloent-hi "hores extres" (si s'escau) i retencions per
IRPF i Seguretat Social.
(**) Cal emplenar encara que s' inclogui a la casella antericr.
Taula 22: Capitol 01 - Guioé i Musica
CAPITOL 02.- Pe / artistic REMUNERACIONS RETENCIONS (**) .
et benct DIETES Coproductora Coproductora ‘"":’é':‘;‘::;;"’
Num. Compte BRUTES (*) IRPF SEG. SOCIAL
02.01. Protagonistes 0 0 0 522 0 0 0
02.01.01 Capitol 1 -
02.01.02. Capitol 2. -
02.01.03. Capitol 3. -
02.01.04. Capitol 4. -
02.01.05. Capitol 5. -
02.01.06 Capitol 6 -
02.01.07. Capitol 7.
02.01.08. Capitol 8
TOTAL CAPITOL 02 0,00 0,00 0,00 521,76 0,00 0,00 0,00

Taula 23: Capitol 02 - Personal artistic
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Nim. Comtpe
03.0

03.01.01.
03.01.02.

03.0:
03.02.01.
03.02.03.

03.02.04.
03.02.06.

Nim. Compte
03.0;

03.03.01.
03.03.03.
03.03.04.

03.0

03.04.01.

03.0!

03.09.01.

03.1

03.10.01.

Niim. Compte
03.1

03.11.01.
03.11.02.

03.1

03.12.01.

1. Direccié. (25 setmanes)

Director/a

Primer/a ajudant/a direccié

2. Producci6 (23 setmanes)

Productor/a executiu/va
Cap de produccié

Primer/a ajudant/a produccié
A

rs produccié

3. Fotografia. (13 setmanes)

Director/a fotografia
Foquista
Au

r de camera

4. Decoracio. (13 setmanes)

Direcci6 d'art

9. So (13 setmanes)

Cap (sonidista)

0. Muntatge (13 setmanes)

Muntador/a i etalonatge

1. Eléctrics (13 setmanes)

Cap d" eléctrics (Gaffer)
Eléctrics

2. Personal complementari (8 setmanes)

Creador de contingut i RR.PP

Nam. Compte

04.03.01

04.03. Vestuari

. Vestuari llogat

CAPITOL 03.- Equip técnic REMUNERACIONS RETENCIONS (**) )
DIETES Coproductora Coproductora '"f’é';’;j:y’i“s
BRUTES () IRPF SEG. SOCIAL
23.873,00 0,00 0,00 3.287,50 0,00 0,00 0,00
510,08 (per setmana) 12.752,00 1.643,75|
11121 1.643,75|
44712,34 0,00 0,00 6.049,00 0,00 0,00 0,00
16.732,61 1.512,25
11.731,84 1512,
8.730,57 1.512,25
7.517,32 151225
Rossec CAPITOL 03 68.585,34 0,00 0,00 9.336,50 0,00 0,00 0,00
RETENCIONS (* 6
REMUNERACIONS ] DIETES Coproductora Coproductora ‘“"e'f:"’;c“'s“s
BRUTES () IRPF SEG. SOCIAL hadent i
68.585,34 0,00 0,00 9.336,50 0,00 0,00 0,00
14.528.41 0,00 0,00 2.564,25| 0,00 0,00 0,00
444,84 (per setmana) 578292 854,75
345,89 (per setmana) 4.496,57 854,75
326,84 (per 424892 854,75
9.097,66 0,00 0,00 854,75 0,00 0,00 0,00
699,82 (per setmana) 9.097,66 85475
Réssec CAPITOL 03 9221141 0,00 0,00 12.755,50 0,00 0,00 0,00
5782,92 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
578292
9.097,66 0,00 0,00 854,75 0,00 0,00 0,00
699,82 (per setmana) 9.097,66 85475
Rossec CAPITOL 03 .. 107.091,99 0,00 0,00 14.465,00 0,00 0,00 0,00
RETENCIONS () -
REMUNERACIONS w] DIETES Coproductora Coproductora ’""Z'x;m?s
BRUTES () IRPF SEG. SOCIAL
107.091,99 0,00 0,00 14.465,00 0,00 0,00 0,00
9.465,95 0,00 0,00 1.709,50 0,00 0,00 0,00
401,31 (per 5217,03 854,75
3 424892 854,75
2.400,00 0,00 0,00 526,00 0,00 0,00 0,00
300 (per setmana) 2.400.00 526.00
TOTAL CAPITOL 03 . 118.957,94 0,00 0,00 16.700,50 0,00 0,00 0,00
Taula 24: Capitol 03 - Equip técnic
CAPITOL 04.- Escenografia
Lumina Coproductora Coproductora '"":’é‘;:::;“
0,00 0,00 0,00 0,00
800,00 0,00 0,00 0,00
100 per capitol 800,00
TOTAL CAPITOL 04 ... 800,00 0,00 0,00 0,00

Taula 25: Capitol 04 - Escenografia
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Num compte

06.01. Maquinaria i elements de rodatge

06.01.01.

06.01.02.
06.01.04.

06.01.07.

06.01.21.

06.01.24.
06.01.25.
06.01.26.
06.01.27.

Niim compte

10.01.

10.01.02.

10.01.03.
10.01.04.

Camera principal

Cameres secundaries

Accessoris

Material il-luminacié llogat

Equip de so principal

Altres

Assegurances.

Asseguranca de materials de rodatge
Asseguranga de responsabilitat civil

Asseguranca d'accidents

CAPITOL 06.- Maquinaria de rodatge I transports . " . Inversié recursos
Lumina Cop Cop aCatalunya
13.489,76 0,00 0,00 0,00
Sony PXW - FS5 + Objectiu camera principal:
Objectiu Sony E PZ 18-105mm /4 + Bateria 2.160,00
camera principal: Bateries Sony BP U60 (x 3)
Sony Alpha 7 Il + Objectiu camera
secundaria:
Objectiu Sony FE 24-70mm 1/2.8 + Bateria 2.520,00
camera secundaria: Bateries Sony NP -
FZ100 (x 3) B
Estabilitzador Ronin S - 720,00
Monitor Atomos Ninja V + Bateries monitor (x
2) 720,00
Tripodes Manfrotto Nitrotech N8 (x 2) 600,00
Targetes SD 128 GB (x 2) 719,76
Focus LED Nanlite Forza 60B + difusors x3 . 1.440,00
Banderes Avenger x 2 336,00
Reflectors Lastolite x 2 480,00
Microfon R@DE VideoMic Pro - 240,00
Microfon Unidireccional Sennheiser MKE 600 480,00
Perxa RGDE Boom Pole 240,00
Gravadora Tascam DR-40 + Tarjeta SD 64GB 360,00
Auriculars Sennheiser 120,00
Cinta Chaterton x 2 - 20,00
Enrotllacables x 3 - 80,00
Regletes electriques x 3 - 45,00
Powerbank 20000 mAh - 25,00
Disc dur hdd 1TB 50,00
Ordinador portatil MacBook Pro 2.134,00
TOTAL CAPITOL. 08 vooevvrrsevrsssessssssssssssmsssssnen = 13.489,76 0,00 0,00 0,00
Taula 26: Capitol 06 - Maquinaria de rodatge i transports
CAPITOL 10.- Assegurances
Lumina Coproductora Coproductora '"V:'f:':,;m;:w
275,00 0,00 0,00 0,00
(inclosa en el pressupost de
camera)
125,00
150,00
TOTAL CAPITOL 10 oo = 27500 0.00 0,00 0,00

Taula 27: Capitol 10 - Assegurances
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CAPITOL 11.- Despeses generals

Nam compte Lumina Coproductora Coproductora (i DEE s
a Catalunya
11.01. Generals, 500,00 0,00 000 000
11.01.12. Varis Despeses varies 500,00
TOTAL CAPITOL 11 ..ccnnnisssnnssscs 500,00 0.00 000 0.00
Taula 28: Capitol 11 - Despeses generals
CAPITOL 12.- Despeses d‘explotaci6, comercial i financers
Nim compto Lumina Coproductora Coproductora '“V:'gg;‘ffr‘";z“s
12.02. Publicitat. 200 0 0 0
Campanya publicitaria xarxes
12.02.01. Material publicitari socials - 200,00
TOTAL CAPITOL 12 w.covvrrennrnnerarscesisnns = 200,00 0,00 0,00 0,00

(*) Laboratori, copies, difusio.

Taula 29: Capitol 12 - Despeses d’explotacio, comercial i financers

3.9.2. Pla de finangament

Per tal de dur a terme el pla de finangament, hem fet una recerca de fons de
subvencio publica que puguin ajudar-nos a gestionar el projecte. Ens centrarem en
un finangament public, ja que la nostra iniciativa és de caracter cultural, social i

d’interés public.

Aquestes subvencions normalment no exigeixen el seu reemborsament a posteriori,
les trobem en diferents ambits (local, autonomic, nacional, internacional) i s’ofereixen

en diferents punts del procés creatiu (produccio, realitzacio, postproduccio).
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Ambit autondmic

Respectivament a I'ambit autondomic, podriem optar a la Convocatoria de Projectes
Audiovisuals Innovadors per a la programacié del Canal 33 de la CCMA i 'ICEC. Cal
remarcar que aquesta convocatoria no esta inclosa dins del programa general de
subvencions del Departament de Cultura o de I'lCEC, ja que aquestes no consideren

subvencionables les séries documentals (Gencat, 2023).

L'ICEC és I'Institut Catala de les Empreses Culturals. Es una institucié publica del
Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya que treballa per la millora del
sector cultural i anualment posa a disposicid de les empreses culturals diferents

subvencions per tal de financgar-les.

En aquest cas, ens presentariem a la convocatdria mencionada anteriorment que
presenta conjuntament amb la CCMA (Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals). Segons les bases de la convocatoria de I'any 2021, esta oberta a tot
tipus de formats i ofereix la contractacié d’'un minim de 5 projectes per a emetre al
Canal 33 per I'import total de 800.000€ (CCMA, 2021, pag. 1).

Per altra banda, durant el periode 2021-2023 I'lCEC té oberta la convocatoria de la
linia de subvencions NextGen: Acceleradores, que des del 2021 s’ofereixen
anualment. El seu objectiu és donar suport financer a empreses culturals per tal
d’accelerar el seu creixement. Aquesta linia de subvencions disposa d’'un pressupost
de més de quatre milions d’euros. En finangar també empreses audiovisuals, ens
podriem presentar en la modalitat de start up? com a productora audiovisual (Gencat.
Next Generation EU, 2023, s/p).

Una altra convocatoria a la qual es podria accedir seria a la financiada pel “Pla de
Recuperacio, Transformacié i Resiliencia” per la realitzacié de projectes singulars

d’especial interes cultural a Catalunya. En I'ambit audiovisual, “la dotaci6 és de

“Start up es refereix a qualsevol empresa emergent que porti menys de quatre anys en funcionament
des del moment de presentar la sol-licitud.
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180.000€, perd no podria superar els 200.000€ ni el 70% del pressupost del

projecte” (Convocatoria de subvencions. Spain Audiovisual Hub, 2023, s/p).

Ambit nacional

L’ ICAA (Instituto de Cinematografia y de las Artes Audiovisuales) ofereix una linia
d’ajuts i subvencions destinada a empreses productores independents que
produeixin projectes de caracter social, cultural o artistic que incorporin
realitzadors/directors emergents (BOE, 2020, s/p). Aquest tipus d’ajut, anomenat ajut

selectiu, es convoca anualment.

Per altra banda, també existeixen els incentius fiscals que podrien ajudar al complet
finangament del nostre projecte. A Espanya, a nivell regional només hi ha dos
regions que ofereixen deduccions especials: les llles Canaries, amb una deduccié de
fins el 50%, i Navarra, del 35%. No obstant, a tot Espanya “el productor té dret a una
deduccié fiscal del 25% del primer milié d’euros de la base de la deduccid, i del 20%
si supera aquesta quantitat” (Cultura y deporte. ICAA, 2014, s/p). Amb el nostre
projecte no arribariem al milié6 d’euros, perd esta bé tenir-ho en compte de cara al

futur.

Per ultim, també considerem la possibilitat que el nostre projecte sigui adquirit per
alguna empresa del sector audiovisual per la seva emissié en televisio lineal o
mitjancant una plataforma de contingut audiovisual en streaming i que el produeixi

en la seva integritat.
Ambit internacional

MEDIA és un programa cofinangat per la Unié Europea que neix amb la intenci6 de
donar suport a la industria cultural europea. Un exemple de les ajudes que ofereixen,
i dins la qual el nostre projecte hi podria tenir cabuda, és Crea-Media Tv-Online
(2023), una ajuda a la programacio televisiva d’obres audiovisuals. El seu requisit és
que els projectes “comptin com a minim amb la participacié d’almenys dos difusors

de dos paisos participants en Europa Creativa MEDIA” (Europa Creativa MEDIA,
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2023, s/p). La seva subvencié maxima, en la categoria de documental creatiu, sera

del 20% del pressupost total, amb un maxim de 300.000€.

3.10. Pla de distribucio

Per tal de donar-li cabuda al nostre projecte, establirem diferents canals de
distribucio. Aquests canals estan basats en les necessitats i les tendencies de
consum actuals, que prioritzen I'ius de xarxes i plataformes VOD (esmentat
anteriorment en el punt 3.1.7.). Aixi mateix, també considerem distribuir el projecte a
través d’espais més convencionals com la televisio, per tal d’arribar a aquells usuaris
que, sent potencials consumidors, s’allunyen de les tendéncies actuals del consum
digital. Es per aixd que aquests seran els principals espais de distribucié, cadascun

amb els seus plans.

3.10.1. Televisio lineal

Com bé s’ha esmentat abans, els canals convencionals continuen sent una part clau
per tots aquells interessats en l'art i en un format documental alternatiu. A més, els
canals de televisid ofereixen una plataforma establerta que ja té una base de
seguidors fidelitzada i tot i que el seu consum estigui superat per I'is de l'internet,
gran part de l'audiovisual es consumeix encara per la televisié. Segons dades de
Kantar Media i ComScore el consum audiovisual en majors de 18 anys del mes de
marg passat (any 2023) s’aproximava a le 5 hores diaries, sent el 61% d’aquest
temps dedicat al consum a través de la televisio lineal (El consumo audiovisual. El
Vigia, 2023, s/p). La nostra idea és que Vi(des) Lligades a I’Art pugui formar part de

canals televisius com el Canal 33, TV3, La 2 o d’altres.

En aquesta via de distribucio, hauriem de tenir en compte el nou model de consum
dels canals convencionals i adaptar-nos a ells per tal d’aprofitar al maxim els

beneficis. Trobar cabuda dins aquests espais tradicionals ens permetra participar en
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la preséncia de diversitat cultural en aquests i a abastar un public molt més ampli i

present en aquests mitjans.

3.10.2. Plataformes VoD

Sent I'espai audiovisual amb més pes avui en dia, les plataformes de streaming ens
proporcionarien un flux de visualitzacions centralitzades en usuaris molt variats.
Aquestes plataformes serien un gran tret de sortida per a la nostra proposta, ja que
la faria viable sense limitar la seva visualitzacié en dispositius determinats (com ara
bé només televisions en el cas dels canals convencionals), i aportant una llibertat
temporal completa (no existeixen els horaris). Fins i tot, ens ajudaria a deslligar el
projecte de convencions sociopolitiques relacionades amb determinats canals
televisius. Prioritzarem plataformes que optessin per I'exposicié de contingut d’autor,
no pas documental comercial. En aquest cas hem pogut observar que Filmin promou
meés aquest tipus de produccions. Aixi doncs, ens centrariem en aquesta plataforma
per veure la repercussio i valorar els seguents passos, com ara bé expandir-nos a
altres plataformes amb perspectives més allunyades de les nostres intencions en el

cas que ens proporcionessin altres beneficis evidents.

3.10.3. Materials de promocid: xarxes socials

Les xarxes socials sén una via necessaria per propagar la imatge del projecte. Ens
permetran crear un espai promocional que ens ajudi a propagar la imatge del
projecte i crear una comunitat necessaria. Aquestes xarxes seran primordials de
cara a la secci6 de public jove, qui navega durant hores per internet. Dins d’aquestes

xarxes posem el focus en les seguents:

Instagram: La principal xarxa social on es moura Vi(des) Lligades a I'Art per
la seva promocio és Instagram. La nova eina de reels ens permetra fer spots

publicitaris dels proxims capitols i fins i tot sequiments de moments especials.
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El pla d'Instagram es centra en comengar la campanya abans que la série
s’estreni. Presentar els personatges i I'esséncia del programa abans que
aquest s’obri al public, sera indispensable per posicionar el nostre producte
entre els espectadors. Tota la informacio es podra trobar al perfil d’'Instagram

@vi_des_lligadesalart.

Twitter: Aquesta xarxa ens servira per fer comunitat i debat. Gracies als fils
de Twitter, podrem obrir temes interessants i donar a parlar sobre que s’ha
tractat en el capitol. Per altra banda, Twitter pot arribar a ser una eina formal
on tractar topics relacionats amb I'art i trobar-hi gent interessada. Aquesta via

de promocio s’activara un cop el projecte es posi en funcionament.

TikTok: TikTok sera una de les xarxes que ens donara la possibilitat de
compartir fragments amb l'oportunitat de viralitzar-ho facilment. La idea és
utilitzar peces dels capitols que tinguin un clar ham comercial i que generin
interés a qui es trobi amb un video del projecte mentre viatja per la xarxa.
Aquesta via de promocié s’activara un cop el projecte es posi en

funcionament.

3.10.4. Festivals

Donat que el nostre programa és integrament en catala, hem focalitzat la recerca de

festivals en aquells que se celebren dins el panorama autonomic. Tot i aixd, no

deixarem de banda festivals amb més renom internacional que ens podrien brindar

oportunitats diferents.

Nacionals

Festival Internacional de Cinema en Catala Costa Daurada (FIC-CAT)

El FIC-CAT és un festival internacional que valora tots aquells projectes

realitzats en catala. Com que aquesta és la llengua vehicular del nostre

60



projecte i un dels nostres elements distintius és posar en relleu la cultura i el
panorama artistic del territori, aquest podria ser un bon festival on

presentar-se.
DocumentaMadrid

DocumentaMadrid és un dels festivals de documental més representatius en
'ambit nacional. En centrar-se primordialment en el format documental,
compréen un ampli ventall de propostes i variacions. El festival es parteix en
dues seccions principals: la competitiva i la no competitiva. En la competitiva

se separa en internacional i nacional.
Malaga Film Festival

Aquest festival de cinema de Malaga inclou una secci6é de documentals, on es
poden presentar propostes com Vi(des) Lligades a I’Art. Al ser un festival que
considera un gran nombre de generes, ens dona l'oportunitat de destacar
amb una proposta unica i creativa. Concretament, ens presentariem a la seva
seccio Pantalla TV, on no es programen tan sols séries de ficcid, si no també

docuséries o séries documentals.
DocsBarcelona

De la mateixa manera que DocumentaMadrid, DocsBarcelona també se
centra Uunicament en formats documentals. Concretament, durant el festival
ofereixen un espai per al financament de séries documentals en
desenvolupament. Els projectes han d’estar préviament seleccionats per
accedir a parlar amb finangadors, broadcasters i VOD interessats en produir
séries documentals. A banda d’aixo, el festival otorga 1.500€ a un dels

projectes seleccionats.
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Internacionals

Festival internacional de cinema Nyon. Visions du Réel

Visions du Réel, fundat I'any 1969, és un festival de cinema documental a
Suissa. Té una seccid anomenada “VdR-Work in Progress” que premia
projectes documentals en etapa de postproduccio per tal de brindar visibilitat
a aquells projectes que encara s’estan acabant de desenvolupar. Es per aixo

que el nostre projecte hi podria tenir cabuda.
Festival internacional de cinema documental d'Amsterdam (IDFA)

Aquest és un dels festivals més rellevants dins I'escena internacional. Accepta
i concep com a documentals a projectes de caracteristiques diferents, aixi que
no hi hauria problema en presentar una série documental. Accepten també

projectes semiacabats.
Festival Internacional de cinema de Sheffield (Sheffield Doc/Fest)

El festival de Sheffield tot i autodenominar-se com de cinema documental,
inclou una categoria dedicada a les séries documentals anomenada “Alternate
Realities - Interactive Exhibition”. Aquesta categoria premia la innovacio
narrativa i I'estructura de les séries documentals. Presentant el nostre projecte
a aquest festival aconseguiriem que se’n fes una projeccid, aconseguint
visibilitat per part de professionals de la industria i espectadors, a banda

d’obrir la porta a realitzar networking.
Festival Internacional de Cinema de Berlin (Berlinale)

La Berlinale és conegut per ser un dels festivals de cinema amb més renom
internacional. Participar-hi ens ajudaria a incrementar la preséncia de la
nostra proposta i alhora absorbir les propostes actuals del panorama

documental.
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- Festival Internacional de Cinema Documental de Copenhague
(CPH:DOX)

Aquest festival és interessant ja que es considera un dels festivals més
representatius de l'univers documental. Poder assistir al CPH:DOC no només
ens aportaria representacio directa, siné també ampliar la xarxa de contactes

per tal de fer conéixer la nostra proposta.
- Festival Internacional de Cinema de Cannes

Al Festival de Cannes no es premia a les series documentals, perod si que se’n
visionen algunes fora de la competicié. Resultaria interessant incloure a la
nostra dins aquesta programacié per aixi beneficiar-nos de la visibilitat que

brinda un festival de tant renom com el mencionat.

Abans de presentar el nostre projecte a qualsevol dels festivals mencionats seria
necessari revisar la biblia de la série de documentals creatius per tal de garantir que

compleixi tots els requisits, ja que en cada festival aquests canvien.

63



3.11. Poster

El poster sera utilitzat també com a portada del treball.

ONA ’ARDO, ALEXANDRE JUAN | CLAUDIA SOLAS

Imatge 9: Poster i portada del treball. Font: propia
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3.12. Primera pagina

Sinopsi

Série documental sobre artistes que vivena  garie de documentals creatius en

la periféria de les convencions socials dins 2 z 7
P i format testimonial que reflexiona
la seva professié. Artistes amb qui parlarem

sobre la seva trajectdria dins el mén de l'art sobre trajectories artistiques

i quina és la relacié que tenen amb el seu allunyades del mainstream.
ofici. Descobrirem qui sén, qué fan i perque

el seu treball s'allunya del mainstream.

Format i durada

Série de documentals creatius en format
testimonial. Temporada de 8 capitols d'uns
20/25 minuts cadascun.

Target
Public adult amb un cert interés per l'art i la
cultura, Equip projecte
Tags Directors: Alex Sanjuan, Claudia Solas,
Ona Pardo

Documental Série Art OQutsiders
Productora: Lumina

Contacte:
luminaproduccionesbenegmail.com

Projecte en desenvolupament vi_des_lligadesalart

Imatge 10: Primera pagina. Font: propia
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3.13. Capitol Pilot

El capitol pilot ha estat realitzat amb la intencié que serveixi de mostra del projecte,
com a referéncia de la nostra idea. Aixi doncs, només I'utilitzarem per a distribucio

interna.

El seglent enllag adjunta el clip amb la mostra del capitol pilot.

3.13.1. Introduccié al protagonista

Per la realitzacié del capitol pilot, hem escollit com a protagonista a 'Emilio Alvarez.
L'Emilio és l'antic cap de seccié de disseny a La Vanguardia. No obstant aixo,
sempre ha tingut una vessant artistica molt potent, tot i que des que s’ha jubilat pot

dedicar-se al complet a la creacié artistica sense cap anim de lucre.

El que ens va cridar molt I'atencio d’ell va ser la visio que té de I'art, aixi com de la
finalitat i les convencions d’aquest. D’aquesta manera, des d’un principi hi vam
connectar molt, car que la seva filosofia i el que representa és similar a la d’aquest
projecte. Per aixd0 vam decidir proposar-li fer el capitol pilot amb ell com a

protagonista.

Des que li vam fer la proposta inicial, la resposta per part seva va ser fermament
afirmativa. De fet, 'Emilio ha ajudat activament a I'elaboracié del primer capitol
aportant idees i propostes que finalment han conformat el resultat final. La seva
actitud proactiva ha aconseguit un dels objectius principals d’aquest projecte:
traslladar I'esséncia de la persona a tot el tractament narratiu, visual i personal de la

serie de documentals.

L'Emilio t¢, com a principal projecte en curs, la creacié de dibuixos mitjangant
pedres. Perd no son pedres qualssevol. Es tracta de restes de rajoles hidrauliques,
que fa anys s’abocaven les deixalles de les obres al mar i actualment la marea les

retorna a la platja en forma de cddols tintats.
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https://drive.google.com/file/d/1hjIzcHn9nWAeODDcOp7caYUJk2adU9hN/view?usp=sharing

Imatge 11: Exemple de rajoles Imatge 12: Les restes de rajoles

hidrauliques. hidrauliques que la marea retorna.

Font: TotBarcelona Font: Francesc Miralles

L’Emilio es desperta molt d’hora cada mati, ja que forma part de la seva rutina anar a
la platja de la Barceloneta a la recerca d’aquests fragments de rajoles. A l'estiu,
aprofita la primera hora del mati, que és quan no hi ha turistes a la platja, i s’hi
banya. Hi ha dies que en troba, n’hi ha que no. Pero per a ell, el fet d’aixecar-se i fer
aquestes passejades diariament ja li aporten suficient, en trobi o no. El seu objectiu

és, simplement, anar fent.

Després, un cop al seu taller, les analitza i s’imagina formes, com aquell qui
s'imagina figures mirant als nuvols. Posteriorment, col-loca les pedres sobre un
paper i traga, al voltant de la pedra, la figura que s’imagina amb un retolador (vegeu

imatge 13).
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Tanmateix, el projecte de les pedres no és I'unic que té entre mans. L'Emilio forma
part d’activitats reivindicatives de barri a les quals ell anomena artivisme. Gracies a
la seva preséncia en aquest tipus de trobades,
'Emilio ha pogut establir una xarxa d’artistes i
espais constructius. Un exemple d’aquestes &
trobades és la que es fa a Cronopios, un bar
del Raval on es duen a terme sessions de
micro obert setmanals i on 'Emilio és un dels

veterans.

Imatge 13: Dibuix final.

Font: Francesc Miralles

Tot i que podriem continuar amb la seva llista d’ambicions, preferim deixar-ho pel
capitol i centrar-nos en perqué considerem que és un gran candidat per representar

a l'artista multidisciplinari que buscavem pel primer capitol.

Imatge 14: Emilio a Cronopios. Font: propia
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L’Emilio viu dins una cosmovisio artistica; no viu per crear art, siné que I'art el porta

arrelat dins les seves conviccions i accions. La seva personalitat explosiva fa que

sigui impossible no veure els seus moviments com aportacions creatives i uniques.

Tot el que I'envolta esta basat en els seus principis i el seu enteniment. Traslladar

gran part del seu mén intern a una pantalla és un projecte ambiciés, perd que pot

donar un molt bon resultat.

3.13.2. Temes que es tracten

Els temes que es tracten en aquest primer capitol pilot seran els mateixos que es

tractaran al llarg de la série, amb I'Unica diferéncia de mostrar-los des de la

personalitat de 'Emilio en aquest cas. Es per aixd que el que veurem reflectit sera:

Art: Un dels reptes més arriscats per I'equip a I'hora de desenvolupar el
projecte era entendre qué definim com a art. El valor de la proposta rau en
desvincular aquest terme de la definicid generalitzada que es té de lart;
desvincular aquest concepte d’un enteniment totalment capitalitzat i lligat a un

exit sustentat en el reconeixement i en la monetitzacio.

Exit: Com ha entés I'Emilio I'éxit al llarg de la seva vida? A qué ho ha
associat? Podrem veure com una paraula tan usada com és éxit, varia
completament segons la persona. En aquest cas, amb I'Emilio aprendrem que
I'éxit en I'art no és destacar amb les seves obres, siné poder convertir I'art en
quelcom personal i que I'acompanyi al llarg de la vida com a part del seu
ésser. Sense recompenses més enlla de les individuals i no de caracter

pecuniari.

Artivisme: Tota accié de I'Emilio té un rerefons social. Veurem com l'artista
suporta diferents col-lectius 0 missatges amb esperit reivindicatiu a través de
l'art, reflectint els seus principis en les seves obres ja siguin materials o

abstractes.
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- Cultura Off: L'Emilio defineix aquest concepte com a una cultura alternativa,
fora del circuit comercial i de les tendéncies mainstream. Aquest terme ens
ubica dins un entorn artistic creat fora de la cultura dominant (per aixd ho
anomena off). La cultura off es pot relacionar directament amb el concepte

d’art outsider esmentat als punts previs del treball.

3.13.3. Escaleta
ESC.1. INT. DIA. SALA CRONOPIOS

Pla mig de 'Emilio recitant un text sobre la “Cultura Off" al Club Cronopios. Una

segona unitat de camera grava plans detalls i/o més dinamics.
ESC.2. EXT. DIA. PLATJA

L’Emilio passeja per la platja mentre busca pedres. Ensenya a la camera les que va

trobant.
ESC.3. INT. DIA. ESTUDI EMILIO

Assentat a una cadira (Pla Mig Llarg), 'Emilio respon a totes les questions sobre la

seva trajectoria artistica i diferents concepcions teoriques.
ESC.4. INT. DIA. CASA EMILIO

Dins de casa seva, 'Emilio ens parla de totes les creacions artistiques que hi
guarda. A l'ordinador ens ensenya videos i fotos. Parla de les seves pedres i

I'artivisme.
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3.13.4. Localitzacions

Les localitzacions on s’ha centrat el capitol pilot han estat els espais els quals
'Emilio freqlienta més en el seu dia a dia, llocs on ell es troba a gust i on sovint
també duu a terme els seus projectes creatius. A més a més, aquests espais s’han
escollit amb la certesa que parlen del personatge i ajuden a transmetre la seva

essencia.
ESPAI 1: ESTUDI DE L’EMILIO

Aqui s’hi ha gravat I'entrevista, que és la part central i essencial del capitol. Quasi no
s‘identifica I'espai, pero aixd és perque la importancia del pla resideix completament

en I'Emilio.
ESPAI 2: CASA DE L’EMILIO

En aquest espai s’hi han gravat projectes i diferents elements de I'univers artistic de

'Emilio.
ESPAI 3: SALA CRONOPIOS

Aquesta sala és on I'Emilio recita alguns dels seus escrits en les nits d’ Open Mic
(micro obert), un espectacle en viu on son les persones de l'audiéncia les que
actuen. Normalment, les actuacions son d’arts escéniques: musica, poesia, comedia

i recitacio (spoken word).
ESPAI 4: PLATJA DE LA BARCELONETA

La platja és el lloc on I'Emilio emigra cada mati per anar a buscar pedres, a partir de

les quals crea els seus dibuixos; essencial per explicar el caracter del protagonista.

A banda de plans en aquests espais, també s’han utilitzat plans de recurs gravats en
altres espais que ajudaran a I'espectador a construir-se una imatge més concreta de

'Emilio.
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3.13.5. Material técnic utilitzat

CAMERA

Lumix G-80

Camera 1

Objectiu Micro 4/3 12-60mm f/3.5-5.6

Objectiu per Camera 1

Bateria DMW - BLC12 x 3

Per Camera 1

Tripode Manfrotto MVH500AH

Per Camera 1

Lumix G-80

Camera 2

Objectiu Micro 4/3 12-60mm f/3.5-5.6

Objectiu per Camera 2

Bateria DMW - BLC12 x 2

Per Camera 2

Targetes SD 128GB x 2

Per Camera1i2

Estabilitzador Feiyutech A2000

Per Camera 2

Taula 30: Material de camera (capitol pilot)

IL-LUMINACIO

Focus LED Nanlite Forza 60B + difusor

Per il-luminar espais

interiors

Reflector Lastolite

Taula 31: Material d’il-luminacié (capitol pilot)
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AuUDIO

Microfon Unidireccional RGDE VideoMic

Per Camera1i2

Microfon de corbata RUDE Lavalier Pro

Taula 32: Material de so (capitol pilot)

ALTRES

Regletes electriques x 2

Powerbank 20000 mAh

Bateria externa

Disc dur hdd 1TB

Ordinador portatil MacBook Pro

Taula 33: Altres materials (capitol pilot)
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3.13.6. Pressupost i finangament

Per dur a terme el rodatge d’aquest capitol pilot, hem optat per realitzar-lo de forma
autogestionada a través de finangcament propi. D’aquesta manera, hem assumit les
despeses de transport, dietes i el lloguer del material d’il-luminacié per als dies de

rodatge. La resta del material, com és I'equip de camera, so i consumibles, és propi.

PRESSUPOST CAPITOL PILOT

MATERIAL TECNIC

CAMERA

MATERIAL MODEL Preu/jornada Quantitat Total Font

Camera principal Lumix G80 + bateries 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi

Camera secundaria Lumix G80 + bateries 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi

Objectiu Camera 1 M4/3 12-60mm 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi

Objectiu Camera 2 M4/3 12-60mm 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi

Tripode 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi
Targetes SD 64GB 0,00 € 2 0,00 €] Material propi
PowerBank 20000mAh 0,00 €] 1 0,00 €] Material propi
Bateries Camera 1i2 0,00 €| 5 0,00 €] Material propi

Consumibles Disc dur 0,00 € 1 0,00 €] Material propi
Carregadors camera 0,00 €] 3 0,00 €] Material propi
Carregadors Estabilitzador 0,00 € 1 0,00 €] Material propi
Regletes 0,00 € 2 0,00 €] Material propi

0,00 € 1 0,00 €] Material propi

Estabilitzador Feiyutech A2000 0,00 €| 1 0,00 €] Material propi

Ordinador MacBook Pro 2019 0,00 €} 1 0,00 €] Material propi

IL-LUMINACIO

MATERIAL MODEL Preu/ jornada Quantitat|| Total Font

Reflector Lastolite 0,00 € 1 0,00 €} Material propi
Nanlite Forza 60B +

Focus tripode, difusor i bateries 25,00 €| 1 25,00 €] Avisual Pro

Dieésit focus 300,00 €J 1 300,00 €} Cash Eroei

AUDIO

MATERIAL MODEL Preu/ jornada Quantitat | Total Font

Microfon + Deadcat Microfon R@DE VideoMic 0,00 € 1 0,00 €] Material propi

Microfon de corbata RODE Lavalier Pro 0,00 €} 1 0,00 €] Material Propi

VARIS PRODUCCIO

Concepte IMODEL | Import | Quantitat | Total Font

Marge produccio (transports, dietes) 50,00 € 1 50,00 € | Cash propi

Total: 375,00€

Taula 34: Pressupost (capitol pilot)

3.13.7. Estil audiovisual

S'ha intentat construir I'estil audiovisual del capitol pilot seguint la idea estética
principal del projecte, tot i la limitacié de recursos técnics disponibles. Amb I'objectiu
de reflectir de manera fidedigna la visio artistica i narrativa, s'ha fet un us creatiu dels

recursos disponibles, optimitzant-los al maxim.
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El resultat pretén apropar-se al maxim a la proposta construida al llarg d’aquest

treball escrit. Ara bé, abans de visualitzar-lo cal remarcar els seglents punts:

Drets d’autor: en la proposta del capitol pilot, s'han utilitzat peces amb drets
d'autor, principalment musica i algunes fotografies d'arxiu. L'Us d'aquest material
es justifica per la intencié que tenim amb aquesta primera entrega. L'objectiu és
presentar una proposta que ens ajudi a vendre el producte. Com que aquesta
proposta no representa la produccié final, hem decidit utilitzar aquest material

sense anim de lucre per transmetre el missatge de la millor manera possible.

Adaptacions: com es podra apreciar en l'apartat de fotografia, aquest projecte
s'inspira principalment en obres visuals d’estética analdgica. Es important
destacar que els dispositius usats per a la gravacié son digitals, el que suposa
una limitacié en l'obtencid de recursos amb textures i colors similars a la
pel-licula. Tot i aixd, s'ha treballat per aconseguir un resultat satisfactori, tenint en
compte aquesta restriccid tecnoldgica, adaptant-se a les possibilitats dels mitjans

digitals disponibles.

3.13.7.1. Fotografia

El tractament de fotografia consta de dos punts claus: La preproduccio i la

postproduccié. Com s’acaba d’esmentar, la finalitat principal de la part visual

d'aquest projecte era treballar la fotografia des d'una perspectiva analogica, i tenint

en compte que avui en dia la majoria dels dispositius utilitzats per aquest projecte

son digitals, vam haver d'ajustar el resultat mitjangant aquests dos punts.

Durant el procés de preproduccié vam haver de fer recerca de referéncies per tal

d’estudiar com treballar I'enquadrament, la il-luminacié i la direccié artistica en

aquests casos. D’aquesta manera, vam establir una série de condicionants per tal

d’apropar-nos als resultats esperats: emfatitzar ombres i punts de llum destacats,

aixi com donar importancia a les tonalitats grogues i verdoses.
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Un cop posat en marxa el muntatge, la postproduccié va acabar de ser un punt clau
en l'obtencié del resultat final. Vam fer us de dos elements principals en I'etalonatge:

els parametres d’edicio i uns presets analogics.

- Per una banda, els parametres d’edici6é van consistir a regular els criteris basics
de cada fragment i acompanyar-ho d’'un disseny preestablert de corbes

d’il-luminacié (augmentant les ombres i emfatitzant els punts luminics).

- Per altra banda, s’ha utilitzat un preset descarregat d’una plataforma d’estoc per
tal d’aconseguir el granulat i els flaixos de colors en el tractament analogic.
Aquesta carpeta de presets consta d’'una capa de granulat, una segona de llums i
una tercera opcional (que en el nostre cas no s’ha usat) d’enquadrament de 35

mm.

Un cop explicat el procés per tal d’aconseguir 'esséncia de la fotografia analdgica
representada en les referéncies, aqui teniu una recopilacié de fotogrames del capitol

pilot.

Imatge 15: Fotograma 1 Font: propia Imatge 16: Fotograma 2 Font: propia
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Imatge 17: Fotograma 3 Font: propia Imatge 18: Fotograma 4 Font: propia

Imatge 21: Fotograma 7 Font: propia Imatge 22: Fotograma 8 Font: propia
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3.13.7.2. Disseny sonor

El disseny sonor consta de dos blocs clau que es compensen a parts iguals: la veu i

la musica.

Per una banda, la veu acompanya gran part del documental. Aquesta es troba
principalment en I'entrevista de I'Emilio i en les escenes quotidianes on intervé per
tal d’explicar relats relacionats. En totes dues tessitures, es va treballar I'audio

aconseguit per tal de reduir el soroll i les parts enllaunades en excés.

Per altra banda, la musica es converteix en una part crucial a 'hora d’ambientar la
narrativitat. L'estil musical tendeix a ser melodic i instrumental. A més, en el moment
en qué entren veus en escena, aquestes ho fan de forma subtil amb formes
contemporanies i experimentals. Com bé s’ha esmentat abans, les peces musicals
que s’han utilitzat en aquest capitol pilot tenen drets d’autor, perd la intencio és

reformular la proposta musical un cop el projecte s’hagi de fer public.

3.13.7.3. Muntatge

Al tractar-se d’'un documental, podem veure que s’utilitza un muntatge lineal amb un
format observacional, ja que complementa les explicacions narratives del
protagonista amb recursos visuals per tal d’enfortir el dinamisme de la peca. Alterna
equilibradament plans de I'entrevista amb plans recurs que proporcionen vitalitat a

un capitol que se centra en un ritme pausat i reposat.

Podem destacar la careta d’entrada, que usa la mateixa estructura en tots els
capitols variant només el paisatge segons el protagonista. Amb I'Emilio, com la platja
és un element clau en la seva introspeccid personal i artistica, el paisatge escollit és

I’horitzd de la Barceloneta.
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També es pot remarcar la sinergia entre imatge i musica, ja que van estretament
ligades en tot moment amb un muntatge ritmic. Aquesta caracteristica es nota
principalment en els plans de recurs i en els credits finals.

DES LLIGADES

Imatge 23: Careta d’entrada Font: propia
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3.13.8. Pla de rodatge

TFG “VI(DES) LLIGADES A L'ART”
PLA DE RODATGE

DIA 1 de 4 # Dilluns 17 d’Abril, 2023
LOCALITZACIO: Club Cronopios: C/ de Ferlandina, 16, 08001 Barcelona https://aoo.al/maps/itdY1uuWMArsLABn82coh=178573&entry=t

PROTAGONISTA:

Emilio Alvarez 20.00
N° PLA PLA
#1
#2

Plans dindmics

JORNADA: 19.30 - 21.00
MOTOR: 20.15

CASTING

Emilio Alvarez

Emilio Alvarez

WRAP

NECESSITATS HORARI
Camera 1: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm
AU N s 20.15-20.30
Audio: Rode Videomic, Microfon corbata
Tripode
Camera 2: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm 20.15-20.30
Audio: Rode Videomic, Microfon corbata
20.30 - 21.00

DIA 2 de 4: COS ENTREVISTA # Dimarts 18 d’Abril, 2023

LOCALITZACIO: Taller Emilio: Av. del Paral-lel, 48, 08001 Barcelona  https://goo.gl/maps/HpiCsINhZRoLVc3M82coh=178573&entry=tt

PROTAGONISTA:
Emilio Alvarez 15:00

N° PLA PLA

#1

JORNADA: 14.30 - 18.30
MOTOR: 15.30

CASTING

i Emilio Alvarez

WRAP

NECESSITATS HORARI

Cdamera 1: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm
Audio: Rode Videomic, Microfon corbata 15,30 - 17.30
ILluminacié: Nanlite Forza 608
Tripode

17.30 - 18.30

Imatge 24: Pla de rodatge dia 1 (capitol pilot)
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PLA DE RODATGE

DIA 3 de 4 # Dijous 20 d’Abril, 2023

LOCALITZACIO: Platja de la Barceloneta https://goo.al/maps/Cr1kLdkEb7TMM5Sg92coh=178573&entry=tt

PROTAGONISTA: JORNADA: 06.15 - 08.00
Emilio Alvarez 07.00 MOTOR: 06:45

N° PLA PLA CASTING
(Possibilitat
de gravar
més plans
recurs dels
previstos)

#1

Emilio Alvarez

#2

#3

Emilio Alvarez
Traveling frontal

WRAP

NECESSITATS

Camera 1: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm
Audio: Rode Videomic

Tripode

Camera 2: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm
Estabiiliizador Feiyutech A2000

Camera 2: Lumix G80
Optica: Zoom 12-60mm
Estabiilitzador Feiyutech A2000

Imatge 25: Pla de rodatge dia 2 (capitol pilot)

HORARI

06.45-07.15

07.00 - 07:45

07.00 - 07:45

07.45 - 08.00
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PLA DE RODATGE
DIA 4 de 4 # Dimarts 25 d’Abril, 2023

LOCALITZACIO: Casa Emilio: C. del Doctor Dou, 8, 08001 Barcelona https://goo.gl/maps/7ZD3ADcHcpMdPQmzb2coh=178573&entry=tt

PROTAGONISTA: JORNADA: 15.45 - 18.00
Emilio Alvarez 16.00 MOTOR: 16.15

N° PLA PLA CASTING NECESSITATS HORARI
(Possibilitat

de gravar
més plans
recurs dels
previstos)

#1 i\ Emilio Alvarez Optica: Zoom 12-60mm 16.15-17:45

— [ |

| |
i ‘ Cémera: Lumix G80
‘ Audio: Rode Videomic

Camera: Lumix G80
#2 Optica: Zoom 12-60mm 16.15-17:45
| Audio: Rode Videomic

Camera: Lumix G80
#3 Emilio Alvarez Optica: Zoom 12-60mm 16.15-17:45
Audio: Rode Videomic

WRAP 17.45 - 18.00

Imatge 26: Pla de rodatge dia 3 (capitol pilot)
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5. ANNEXOS

5.1. Tancament economic del capitol pilot

01
02
03
04
05
06
07
08
09

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
14
15
16
17

18
19
20
21
22

23
24
25

26
27
28

29
30

RODAJE / SHOOT TFG "VI(DES) LLIGADES A L'ART"
NOMBRE / NAME ALEX SANJUAN, ONA PARDO, CLAUDIA SOLAS
FECHA / DATE 20-abr-23
DE / FROM FECHA / DATE IMPORTE / AMOUNT
TOTAL: 0,00
CONCEPTO / CONCEPT BASE IMP. IRPF VA TOTAL
VARIOS PROD. TICKET / PRODUCTION EXPENSES TICK. 0,00 0,00
VARIOS PROD. FAGTURA 7 PRODUCTION EXPENSES INV] i o
DIETAS - CATERING TICKET / PER DIEMS - FOOD TICK. 0,00 0.00|
DIETAS - CATERING FACTURA / PER DIEMS - FOOD INV. 0,00 0.00 0,00)
TRANSPORTES TICKET / TRANSPORTS TICK. 0,00 0,00
TRANSPORTES FACTURA / TRANSPORTS INV. 0.00 0.00 0.00|
TAXIS & TRANSPORTE PUBLICO / TAXIS & PUBLIC TRANSI 13,81 13.81
TELEFONO TICKET / TELEPHONE TICK. 0,00 0,00
TELEFONO FACTURA / TELEPHONE INV. 0.00 0.00 0.00 0,00
ALQUILERES PROD. FACTURA / PRODUCTION RENTALS] 15.74 0.00 3.31 19.05)
HOTEL - VIAJES TICKET / HOTEL - TRAVELS TICK 0,00 0,00
HOTEL - VIAJES FACTURA / HOTEL - TRAVELS INV. 0,00 0.00 0,00
GASTOS CLIENTES TICKET / CLIENTS EXPENSES TICK. 0,00 0,00
GASTOS CLIENTES FRA. / CLIENTS EXPENSES INV. 0,00 0,00 0,00
DIETAS EQUIPO / CREW PER DIEMS 0,00 0,00
PAGOS COLABORACION / COLLABORATION PAYMENTS 0,00 0,00
DINERO ENTREGADO / FLOAT OUT 0.00 0.00l
GASTOS LOCALIZACIONES TICKET / LOC. EXPENSES TICK, 0.00 0.00)
GASTOS LOCALIZACIONES FACTURA / LOC. EXPENSES 0.00 0.00 0.00|
ALQUILERES LOCALIZACIONES FACTURA / LOC. RENTA 0,00 0.00 0.00 0,00
ot ot et Spliwoeh H R T e e B e R S S
PERMISOS LOCALIZACIONES / LOCATIONS PERMITS 0,00 0.00|
COMPRAS VESTUARIO TICKET / WARDROBE EXPENSES TI 0.00 0.00|
COMPRAS VESTUARIO FACTURA / WARDROBE EXPENSH 0,00 0.00 0,00
ALQUILERES VESTUARIO FACTURA / WARDROBE RENTA 0,00 0.00 0,00 0,00
COMPRAS ARTE TICKET / ART EXPENSES TICK. 0,00 0,00
COMPRAS ARTE FACTURA / ART EXPENSES INV. 0,00 0.00 0.00)
ALQUILERES ARTE FACTURA / ART RENTALS INV. 0.00 0.00 0.00 0.00|
VARIOS / VARIOUS 1 CONCEPTO 0.00 0,00 0,00)
VARIOS / VARIOUS 2 CONCEPTO 0.00 0.00 0.00
TOTAL GASTOS / EXPENSES 29,55 0,00 3,31 32,86
|BALANCE: -32,86 €|

Imatge 27: Tancament economic (capitol pilot)
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RODAJE / SHOO1

NOMBRE / NAME| 07. TAXIS
PUESTO / ROL
TICKETS & T’RANSP.

FECHA / DATE PUBLICO
FECHA / DATE CONCEPTO / CONCEPT BASE | % | wva TOTAL

FULL 1 8,00
........ JEULL 2 e 2100
TOTAL 13,81

Imatge 28: Total de despeses en transport (capitol pilot)
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Foll L "TF&a"

Fal

Comercia Global Payments

)
VISA CONIAGTLESS

L PRAT DE LLGERLGAT 113047202

TAXI LICENCIA 7126
8,00 EUR

Visot CatkaBiark =t sssl]
VENTA

51

ba AL B9
Op:a9nss

TPV
Trin 00/ AL AGGUODULTH I ARL O

OPERACION CONTAGTLESS
- FIRMA NO NECESARIA

COPLA PARA EL ESTABLECIMIENTO

TAXiS
TICKETS

Tobl: $00¢

Imatge 29: Rebut d’'una despesa en transport (capitol pilot)
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"Tea" ToXis
Full TicKets

Prestige and Limousine, S.L. CIF: B74046475
C/ Pradillo, 42, Madrid 28002. Espanfia.

Factura simplificada

ESPB23DS169516 - 2023-04-18

Descripciéon & Precio

2023-04-18. Carrer de Seplilveda, 58, 1 581 €
Barcelona. + Tasa de servicio, seguridad
y sostenibilidad.. + High demand.

Total 5,81 €

Todos los precios incluyen impuestos

Tokal: 5,21 €

Imatge 30: Rebut d’'una despesa en transport (capitol pilot)
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RODAJE / SHOO

NOMBRE / NAMH

e ractorat 10. ALQUlLEBES
FEChL DA S PRODUCCION
vAICES
DATE CONCEPTO / CONCEPT BASE % IVA % IRPF TOTAL
FOCUS LED 15.74| 21 3,31] 21 19.05
FIANCA FCUS 547.93| 21| 52.07| 21 300 00
DEVOLUCIO FIANGA FOGUS | -947.03| 21| 52,07 21 "300,00
0.00]21]0.00] 21
0,00] 21 0,00 21
0.00|21]  0.00] 21
0,00[21] 0,00 21
0,001 21]""0.00] 21
0,00] 21 0,00 21
0,00/21] 0,002
0,00/ 21] "0.00] 21
0,00/ 21]""0.00] 21
0,00] 21 0,00] 21
0.00/ 21| "0.00]21
0,00[21] " "0.00] 21
0,00/ 21] " o.00]21
0,00] 21 0,00 21
0.00|21]  0.00] 21
0.00[21] 0,00 21
0,00]21] " "0.00] 21
0,00] 21 0,00 21
0.00|21] 0,00] 21
0,00{21] 0.00]21
0,00 21| 0.00] 21
0,00] 21 0,00] 21
0,00] 21 0,00 21
0,00/ 21] " "0.00] 21
0.00[21] "0.00] 21
0,00/ 21] ""0,00] 21
0.00|21]  0.00] 21
0.00[21] 0,00 21
0,00]21]""0.00] 21
0,00] 21 0,00 21
0.00[21] 0,00/ 21
0,00/ 21] " 0.00] 21
0,00/ 211" "0.00] 21
0,00] 21 0,00] 21
0,00] 21 0,00 21
0,00[21]  0.00] 21
0,00 21] 0.00]21
0,00/ 21] ~"0,00] 21
0.00[21] " 0.00]21
0,00/ 21] " "0,00] 21
0,00]21] " "0.00] 21
0,00] 21 0,00 21
0.00]21] 0,00/ 21
0,00 21| ~0.00] 21
TOTAL 15,74} 3,31 0,00 19,05

Imatge 31: Total de despeses en material (capitol pilot)
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G/ Sepllveda 58, 08015 Barcelona

(+34) 934 356 489 []
ben@avisualpro.es £

Nimero: BCN2302628 Alex Sanjuan Perelld
Fecha: 18/04/2023 NIF: 53869584Y
Av. Madrid, 19
08195 SANT CUGAT DEL VALLES
Tel: 673362460
Email: alexsanjuanperello@gmail.com
DESGRIPCION GANTIDAD  JORNADAS  TARIFA DO TOTAL
Pedido: 1292742
Ref.Podido: 71878 - 18/04/2023
Foco LED bicolor Nanlite Forza 60B 2700K-8500K con Softbox 1 0,50 15,00 15,00
parabélico
SUBTOTAL 15,00€
IVA (21%) 3,156
Forma de SEGURO

TARJETA

9Sabadell

AVTSLL TRADnbsp; TERTCES L

BARCELCHA

Tran:00768 APLIC. :ADD00000031010
‘i#!*¥l!¥?*155;:

M Visa CaixaBiank
At 1588308 (p 000673 COWTACT
Fecha:18.04.23 Hora:14:01

19,05 ER

Cugntz Eipansion

9Sabadell

Tren:00765 ARLIC. :A0000000031010
KERZEEEREFNIGE 40

REATORIZACTON Visa Crizabenk
e I

scha: 18.04.23

300,00 EUR

Clienta Expansion
0 G sianes

- Cratis la tarjeta crédite ¢
deto

TOTAL [

9Sabadell

SYISUAL TRAspsSERITCES &
BARCEL A
’1****’1K‘¥!*55J:

DEVOLUCTON VISA

Avisual Europe S.L. - B65557951
C/! Sepulveda 58, 08015 Barcelona
www.avisualpro.es

Imatge 32: Rebuts de les despeses en material (capitol pilot)
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5.2. Annexos no publicables

CESSIO DE DRETS D’IMATGE | D’EXPLOTACIO D’ENREGISTRAMENT DE
VIDEO | FOTOGRAFIA

Jo, Mo puAREZ PAALD
AmbDNI 33326243V

Faig constar:

- Que autoritzo a que la meva imatge pugui aparéixer en imatges i videos
enregistrats per Alexandre Sanjuan Perelld, Claudia Solds Ruiz, i Ona Pardo
Ledesma, que tingui com a objectiu el Treball de Fi de Grau i, conseqiientment,
reconec que I'esmentada difusié no suposa menyspreu al meu honor, prestigi, ni
constitueix cap intromissié il-legitima de la meva intimitat d’acord amb alld que
estableix la llei organica 1/1982, de 5 de maig, de proteccié civil del dret a
I'honor, a la intimitat personal i familiar i a la propia imatge.

- Que, en cas de tenir algun dret de propietat sobre els materials que puguin
derivar-se d’aquests enregistraments, cedeixo a Alexandre Sanjuan Perell6, amb
DNI 53869594Y; Claudia Solas Ruiz, amb DNI 47574672T i Ona Pardo Ledesma,
amb DNI 39408173L, tots els drets d’explotacié sobre els mateixos, amb caracter
de no exclusivitat, en totes les modalitats d’explotacié, per tot el mén i per tot el
temps de la seva durada.

- Que conec que I'esmentat Treball de Fi de Grau és susceptible de fer-se'n
comunicacié publica a través del Diposit Digital de Documents de la UAB (DDD)
per la qual cosa, signo aquest document de conformitat amb allo establert al
Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril de
2016, relatiu a la proteccid de les persones fisiques pel que fa al tractament de
dades personals, i a la lliure circulacié d’aquestes dades (RGPD) reconeixent que
he estat degudament informat per part de la UAB que puc exercir els meus drets
d’accés, rectificacié, supressié, oposicié, limitacié del tractament i portabilitat
respecte de les meves dades enviant un escrit, acompanyant una fotocopia del
DNI, dirigida a la Secretaria General, Edifici Rectorat, 08193 Bellaterra
(Cerdanyola del Vallés).

| perqué aixi consti signo la present,

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), a [6 de //lﬁ\)g, del 2023

Imatge 33: Cessio de drets d’'imatge i d’explotacio d’enregistrament de video i

fotografia (capitol pilot)



CESSIO DE DRETS D’ENTREVISTES

Jo, Bl PJ/LUAQEZ- N TEY
AmbDNI 253624\ 7

Faig constar:

Que autoritzo que les meves opinions i consideracions recollides mitjancant
entrevista cedida a Alexandre Sanjuan Perells, amb DNI 53869594Y: Claudia
Solas Ruiz, amb DN| 47574672T i Ona Pardo Ledesma, amb DNI 394081 73L,ique
té com a objectiu I'elaboracié del Treball de Fi de Grau siguin reproduides
parcialment o totalment en el treball.

Que, en cas de tenir algun dret de propietat intel-lectual sobre V'entrevista pel
Treball de Fi de Grau, cedeixo a Alexandre Sanjuan Perell, amb DNI 53869594Y;
Claudia Solés Ruiz, amb DNI 47574672T i Ona Pardo Ledesma, amb DN/
39408173L, tots els drets d’explotacié sobre els mateixos, amb caracter de no
exclusivitat, en totes les modalitats d’explotacié, per a tot el mén i per tot el
temps de la seva durada.

Que conec que el Treball de Fi de Grau és susceptible de fer-se’n comunicacié
plblica a través del Dipdsit Digital de Documents de la UAB (DDD)
http://ddd.uab.cat o qualsevol altre mitja que la UAB cregui adient.

| perqué aixi consti signo la present,

/

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), a l,l) de MD\\?/ del 2023

Imatge 34: Cessid de drets d’entrevista (capitol pilot)
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