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RESUMEN

El trabajo consiste en una investigacion sobre la influencia de las redes sociales y la
digitalizacion en el panorama artistico actual de la ciudad de Barcelona, desde sus museos
hasta sus galerias, sus artistas y la critica artistica. Se pondra énfasis en como ha cambiado
la forma de comunicacion y difusion del arte —especialmente en el campo del arte

contemporaneo— a raiz de los cambios sociales producidos por la digitalizacion.

Palabras clave: redes sociales, digitalizacion, difusion del arte, arte contemporaneo.

ABSTRACT

The present thesis consists in research of social media networks influence and the
digitization of nowadays artistic environment in Barcelona city, from its museums to its
galleries, its artists and art criticism. Emphasis will be put on how has changed its ways
of communication and art diffusion —especially in contemporary art field— as a result

of social changes produced by digitization.

Key words: social media, digitization, art diffusion, contemporary art.
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1. INTRODUCCION

Este trabajo arranca a partir de mi interés por el mundo del arte contemporaneo y
su funcionamiento. Filosofos y tedricos como Arthur Danto o Larry Shiner se plantean
constantemente qué es esto que Ilamamos arte y cémo funciona su ecosistema, y me
interesaba reflexionar sobre esta pregunta a través de una investigacion que incluyese a

los participantes del mundo del arte actual, en una especie de reflexion conjunta.

Otro factor clave para el desarrollo de la idea de este trabajo fue la pandemia del COVID
19, que cambio por completo nuestra vision del mundo y aportd una serie de cambios que
aceleraron el proceso de digitalizacion en el que se encontraba ya inmersa la sociedad, a
la vez que nos dio mucho tiempo para poder reflexionar sobre nuestro presente. Es por
eso que el trabajo busca conectar el mundo del arte con el presente post-pandémico, en
un intento de poner en valor la conexion del arte con el presente en el que se desarrolla,
y descubrir qué ha cambiado y en qué punto se encuentra el panorama actual del arte en

Barcelona.

A partir de aqui surgieron dos preguntas que guian todo el trabajo: ;Cémo ha
cambiado la difusion y el mundo del arte a partir de la implementacion de la digitalizacién
en nuestra sociedad? ¢(Coémo se han adaptado los diferentes sectores que construyen el
mundo del arte a esta novedad social? Estas preguntas, que se enmarcan plenamente en
la escena artistica, sin embargo, nos permiten reflexionar también sobre nuestro presente,
sobre como nos comunicamos actualmente, como interactuamos con los demas, por lo

que a partir de investigar el mundo del arte se investiga, a la vez, nuestra sociedad.

Estas dos primeras preguntas nos pueden dar una idea sobre un marco social
general, pero me interesaba también aportar una vision individual, que se hace a través
de la figura del artista. Es entonces cuando surgio una tercera pregunta: ¢El artista ha
conseguido con esta nueva forma de difusion y comunicacion alcanzar cierta libertad en
cuanto a la dependencia de los circuitos habituales de difusion del arte (galerias, museos,
coleccionistas...)? Esta pregunta nace de la reflexion que hace Shiner en La invencion
del arte (2001), en la cual plantea un proceso progresivo de independencia del artista a
través de la transformacion y el paso del tiempo del mundo del arte, por lo que me
interesaba reflexionar sobre si en esta nueva etapa social de digitalizacion el artista ha

podido dar un paso adelante hacia esta independencia.
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1.1 OBJETIVOS, ESTRUCTURA DEL TRABAJO Y METODOLOGIA

El objetivo principal del trabajo es retratar el cambio y la adaptacion del mundo del
arte a la nueva sociedad digitalizada, creando un marco global que nos ayude a
comprender en qué situacion se encuentra el panorama artistico actual de Barcelona. Es

por ello que el trabajo se resume en tres partes:

1) Una introduccion en la cual 1) exponemos la situacion de digitalizacion a la cual
se enfrenta la sociedad actualmente y el efecto del COVID 19 en ésta (apartado
2); y 2) definimos lo que podemos entender como un ecosistema artistico
(apartado 3).

2) Una serie de apartados que hacen un resumen de las opiniones de varios expertos
en los sectores del arte (trabajadores de museos, criticos, artistas y galeristas)
sobre la situacion actual del panorama artistico de Barcelona y el efecto de la
digitalizacion, a partir de sus testimonios extraidos de las entrevistas realizadas
(apartados 4, 5,6y 7).

3) Y una serie de conclusiones (apartado 8) que pretenden 1) dibujar una cartografia
del ecosistema artistico de Barcelona des de los noventa hasta el presente; 2)
reflexionar sobre las razones que empujan a algunos sectores a estar indefinidos
dentro de este sistema; y 3) analizar el efecto de la digitalizacién en este sistema
artistico a partir de una vision critica, para 4) acabar concluyendo en qué situacion

actual se encuentra este panorama artistico barcelonés.

Para hacer esto posible, la metodologia principal que se ha utilizado aqui es un trabajo
de campo, realizando trece entrevistas a diferentes trabajadores del sector artistico que
nos sirven como base de conocimiento, disponibles de forma transcrita en el Anexo de
entrevistas y en formato audio a través del pen drive, y que se combinan con alguna
bibliografia que nos ayuda a tener una visién ain mas amplia sobre ciertos temas que van
surgiendo. Con ello, se pretende dar una vision lo méas objetiva, contrastada y realista
posible, ya que, como veremos, nuestros expertos no siempre coinciden en sus respuestas.
He utilizado este método porque, primero, existe cierta ausencia de bibliografia de calidad
sobre el tema general planteado en este trabajo; y, segundo, me interesaba que la reflexién
viniese del propio mundo del arte, para crear una reflexion conjunta que tuviese en cuenta

la voz de todos los sectores y motivar asi cierta concienciacion sobre los cambios y las
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situaciones, tanto negativas como positivas, que afectan a nuestro panorama artistico

barcelonés actual.

2. EL MUNDO DIGITAL EN EL QUE ESTAMOS INMERSOS: COVID 19v

SOCIEDAD ACTUAL

Vivimos en un mundo digitalizado. Esto se ve claramente en nuestro dia a dia, en
la forma en la que nos comunicamos, nos relacionamos con los demas, con nuestro
entorno... Parece que todos los procesos que realizamos en nuestro presente se hacen a
través de una pantalla. Nos informamos de las noticias por Internet, leemos a través de
una pantalla, escuchamos mausica a través de una aplicacién en nuestro teléfono movil
que se conecta con unos auriculares via Bluetooth, chateamos constantemente ya sea via
e-mail o WhatsApp, realizamos reuniones virtuales, consumimos series y peliculas a
través de nuestros moviles o de una Smart TV... En definitiva, vivimos en una realidad
hibrida entre lo digital y lo presencial, una nueva sociedad que ha sufrido una serie de
cambios “disruptivos” en poco tiempo y que los habitantes que pertenecen a una
generacion que nacid fuera de esa realidad (Generacion X y Y) conviven con otros que
ya han nacido en este mundo hibrido (Generacion Z, los nativos digitales).!

La pandemia del COVID 19 significd un aceleramiento de esta digitalizacion. Todo el
sistema se debié adaptar a una comunicacion digital, debido a la incapacidad de la
comunicacion presencial, y en este nuevo sistema «la virtualidad deja de ser una
herramienta para transformarse en la nueva realidad sociopolitica y cultural donde la
comunicacion y la informacion audiovisual y multimedia se convierten en las ventanas
del mundo digital. Ahora la realidad es la virtualidad.»2. Un grafico sobre el augmento
del acceso a la informacion a través de los medios digitales (Figura 1) nos puede servir
para ilustrar la adaptacion de todos los sectores de la sociedad a esta nueva realidad

digital.

Quiero presentar un breve ejemplo para ver la inquietud que ha despertado esta situacion:
varios estudios han atendido a esta digitalizacion en el entorno de la educacion y la

comunicacion, incluso antes del impacto de la COVID 19. Garcia Arieto en 2019 ya

! Este concepto se describe en Garcia Aretio, «Necesidad de una educacidn digital en un mundo digital»,
20109.

2 véase Camargo, E.; Hernandez, J.; y Torres Ardila, D., «Era digital en tiempos de pandemia: educacion,
color, conocimiento y comunicacion», 2020, pp.216-230.
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analiza que perfil cumple el nuevo estudiante nativo digital y pone en valor la necesidad
de una nueva forma de educacion que se adapte a éste.> En la misma linea se mueven los
estudios de Hernandez Camargo y Torres Ardilay Pérez-Escoda y Ruiz que, en 2020, en
plena pandemia, también se cuestionan las formas de ensefianza a partir de las nuevas
metodologias forzadas por la situacion del COVID-19.# Por dltimo, también cabe
mencionar el trabajo de Santovefia-Casal, que coordina en 2018 una investigacion que
evalUa una nueva forma de entender la politica, la sociedad, la forma de comunicacion, o
la forma en que educamos y trabajamos a traves del filtro de la digitalizacion y las redes

sociales.®

Estos son solo algunos ejemplos de las reflexiones que se han producido a partir de esta
digitalizacion acelerada, que nos hacen cuestionarnos constantemente nuestro presente y
adaptarnos a lo que es, en definitiva, una nueva realidad. Pero en este trabajo el objetivo
es centrarnos en el mundo del arte: ;Como ha afectado esta digitalizacion y la
introduccion de las redes sociales al mundo del arte? ;Como han cambiado las formas de
trabajo? (Y las de comunicacion? ;Como se sienten los participantes de este mundo
artistico con esta situacion? ¢Cuales son sus inquietudes? A través de una serie de
entrevistas, reflexionaremos sobre estos temas y la situacion actual del panorama artistico

barcelonés.

3. EL MUNDO DEL ARTE Y SU ECOSISTEMA

Antes de empezar con las reflexiones, debemos acotar lo que entenderemos en
este trabajo como mundo del arte. Asi, Larry Shiner en La invencion del arte (2001)
describe este proceso como «una accion reciproca entre los factores institucionales,
intelectuales y socioecondmicos» que influyen «en el surgimiento del sistema de las
bellas artes» en el s. XVII1.5 Si nos basamos en la idea de Shiner, debemos entender el

mundo del arte en constante relacion con lo que sucede a su alrededor.’

3 para mas informacion véase Garcia Aretio, «Necesidad de una educacién digital en un mundo digital»,
20109.

4 Para mas informacion véase Camargo, E.; Hernandez, J.; y Torres Ardila, D., «Era digital en tiempos de
pandemia: educacidn, color, conocimiento y comunicacién», 2020, pp.216-230.

5 para mas informacion véase Santovefia-Casal (Coord.), Enredados en el mundo digital. Sociedad y
redes sociales, 2018.

® Shiner, La invencidn del Arte, 2001, p. 121.

7 Para entender el estudio que hace Shiner, en el cual describe las diferentes fases por las que pasa el
mundo del arte desde su creacidn hasta el s. XX y su relacion con el contexto cultural, social y politico en
el cual se enmarca, véase Shiner, La invencion del Arte, 2001, pp. 124-400.

10
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Aunque el estudio de Shiner nos ayuda a comprender el arte en relacién al contexto en el
cual se enmarca, para entender el mundo del arte al cual nos enfrentamos en esta
investigacion hace falta conocer el ecosistema del cual se compone. Para ello,
utilizaremos el libro de Juan Antonio Ramirez: Ecosistema y explosion de las artes
(1994). Ramirez utiliza una metafora para definir este ecosistema artistico: «la jungla del
arte estd constituida por muchas especies de plantas y animales viviendo en estrecha
interrelacion»®. Estas plantas y animales se refieren a los diferentes agentes que
componen el ecosistema de las artes. Para Ramirez, estos agentes son los siguientes: el
artista; el critico y los medios de comunicacion; el galerista; los coleccionistas; el museo;
el curator (comisario); y el historiador académico. Cabe decir que Ramirez duda en
incluir al espectador como agente activo, aungue acaba concluyendo que «este universo
(el ecosistema del arte) vive de una presuncion moralizadora [...] (donde) los hipotéticos
consumidores de lo artistico llegan a ser considerados como los alumnos de una gran clase
de arte: entes pasivos»®, por lo que no incluye a los espectadores como agentes activos en
este sistema, aunque si valora su influencia y, de igual forma, nosotros también los

tendremos en cuenta en nuestras reflexiones.

Teniendo en cuenta la idea de Shiner y la seleccion de Ramirez, la siguiente
investigacién no solo se centrara en el mundo del arte per se, sino que también analizara
la situacion de tanto museos como galerias, comisarios, criticos y artistas en relacion con
el presente en el que se encuentran, en este caso, prestando gran atencién al proceso de
digitalizacion social y componiendo una reflexion comun sobre su situacion actual en el

panorama artistico barcelonés.
4. EL MUSEO Y EL CENTRO DE EXPOSICION

4.1 EL PAPEL ACTUAL DEL MUSEO

La primera reflexion con la que empezaremos el trabajo se centrara en definir el
papel del museo hoy en dia. Para ello, cabe presentar a las voces que nos ayudaran a
contestar las siguientes cuestiones: Montserrat Guma, responsable de los proyectos
digitales y las redes sociales del MNAC; Ménica Mufioz y Lucia Calvo, responsables de

comunicacion y proyectos digitales del CCCB; y David Armengol, director de proyectos

8 Ramirez, Ecosistema y explosion de las artes, 1994, p. 33
® Ramirez, Ecosistema y explosion de las artes, 1994, p. 64

11
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artisticos de La Capella. Esta seleccion nos permitird contrastar las respuestas de un
museo per se como es el MNAC; un centro de cultura como es el CCCB; y un centro de
exposicion dedicado al arte emergente como La Capella, pudiendo asi tener visiones

ciertamente contrastadas sobre las mismas cuestiones.

Montserrat Guma nos define el museo como un museo social: que habla y crea
comunidad; que da mensajes dialécticos y no unilaterales; que se convierte en un espacio
que provoca una reflexion critica en el espectador y que lo conecta con sus
preocupaciones actuales.'® En la misma linea se mueven Monica Mufioz y Lucia Calvo
cuando definen el centro de cultura contemporanea como un espacio de reflexién que
aporta unos valores criticos, democraticos, festivos... y que intenta crear un vinculo
donde encontrarse y reflexionar sobre diferentes cuestiones que afectan a nuestra
contemporaneidad.!! David Armengol también ve La Capella como un espacio donde
hacer contexto, donde producir y crear lugares de encuentro, un espacio fértil.X> Como
vemos, centros tan diversos como un museo con una coleccién propia que se dedica a la
historia del arte catalan y otros que, en cambio, prescinden de una coleccion y tienen otras
preocupaciones especificas, sin embargo, buscan un mismo objetivo y efecto en el
espectador. Asi, nuestros entrevistados definen el museo o centro de exposicién como un
espacio que busca crear una comunidad que reflexione criticamente sobre temas que,
directa o indirectamente, afectan a su contemporaneidad, haciéndolo a través de
exposiciones y del arte. Esta vista tan edulcorada y simpatica del papel actual del museo,
sin embargo, se pondra més adelante en tela de juicio, analizando si, a efectos préacticos,
el museo realmente consigue crear esta comunidad critica y reflexiva que disfrute del arte
comunmente que se nos describe. Como veremos, la critica y los artistas que interactuan
y participan con estas instituciones nos mostraran una cara diferente de la definicion tan

idilica que hemos recibido en primera instancia.
4.2 EL EFECTO DEL COVID 19 EN EL MUSEO

Habiendo definido esta primera cuestion, vayamos a ver si realmente la
digitalizacion ha tenido algo que ver en esta nueva concepcion del museo de hoy en dia.

Como hemos indicado unas paginas antes, el COVID 19 tuvo un efecto de aceleramiento

O ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 17.
L ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 10.
2ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 19.

12

Universitat Autonoma
de Barcelona



urnB

de la digitalizacion social, asi que la primera pregunta debe ser: ; Como afecto el COVID

19 a los centros culturales?

Montserrat Guma indica que el COVID 19 tuvo un impacto relevante, ya que no solo
significo el declarar un espacio cultural como servicio minimo, sino que también hizo que
se repensaran las barreras fisicas del museo: se debian implementar una serie de cambios
que fortaleciesen la experiencia virtual del usuario, romper esa dicotomia entre el usuario
presencial y virtual.®* Asi, el COVID 19 ayudé al MNAC a implementar contenidos
digitales como audiovisuales, podcasts, y herramientas digitales al alcance del movil
como los codigos QR.** EI CCCB tuvo la gran ventaja que en cuanto a contenidos
digitales ya contaba con un gran archivo digital, el cual exploté durante la pandemia y
tuvo bastante éxito; y también pudieron adaptar alguno de sus contenidos presenciales,
los debates, en modo streaming, lo que hizo que el centro pudiese seguir funcionando.®
Aun asi, Lucia Calvo nos apunta el gran impacto negativo que tuvo en las exposiciones,
ya que el CCCB, al no contar con una coleccién propia, hace de las exposiciones
temporales una experiencia tnica, y no pudo jugar con su propia coleccion digitalizada.®
Como afirma Lucia Calvo, el COVID 19 fue un aviso para aquellos centros que no habian
dado el paso a la digitalizacion y, en el caso de los que si lo habian hecho, fue una
reivindicacion de la buena faena que se habia realizado.}” También significé una
concienciacion de que la realidad no se queda en lo presencial, sino que vivimos en una
realidad hibrida, donde se debe tener en cuenta tanto lo que presentas fisica como

digitalmente.
4.3 LA IMPLEMENTACION DEL CONTENIDO DIGITAL EN EL MUSEO

¢Y qué significa para los centros implementar su contenido digitalmente?8 ;Se
pierde esa “magia del directo”, ese “aura”, que antes ofrecia la novedad de ver una obra
por primera vez presencialmente? ;O sirve como un incentivo para que el visitante se
sienta atraido por estas obras? David Armengol afirma que si, que se ha perdido cierta

magia del directo, ya que antes un contenido que querias ver no te lo perdias

3 ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 12.

4 ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 12.

5 ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 4.

6 ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, pp. 4-5.

" ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 5.

18 Pese a ser un poco anticuado, para ver un estudio sobre esta cuestion véase VIVES, J., Digitalizacion
del patrimonio: ARCHIVOS, BIBLIOTECAS Y MUSEQOS EN LA RED, 2009.
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presencialmente, y ahora tienes hasta la sensacion que, simplemente viéndolo en formato
digital y consultando la informacion, crees conocer una exposicion en la cual, realmente,
no has estado.!® Montserrat Guma tiene una visién mas positiva, y es que ella ve que la
digitalizacion de las obras ha hecho que éstas ganen vida, e incluso se puedan apreciar de
una forma mejor en el caso de las obras que generan colas a su alrededor; aunque también
advierte —y en esto coincide con David Armengol— en que la experiencia de ver una
obra en directo es insubstituible.?®® Lucia Calvo y Mdnica Mufioz también ven la
implementacidn de este contenido digitalmente como una oportunidad de difusién mayor
mAas que una experiencia substitutoria, y ponen énfasis en la importancia del contenido
que ofrecen usuarios externos al centro, que también ayudan a dar otro tipo de difusién

no tan unidireccional.?!

Quiero acabar el apartado con una pequefia reflexion sobre lo que significa
realmente implementar un contenido digital. Considero que las propuestas que han
tendido por ocupar el espacio digital de una forma autonoma, es decir, entendiendo las
posibilidades que ofrece el mundo digital y las limitaciones que tiene —Ila ausencia de
experiencia fisica, por ejemplo—, son las que realmente se estan imponiendo y dan un
sentido cualitativo a la experiencia hibrida del museo, y no aquellas que han intentado
crear una experiencia fisica en el mundo digital —por ejemplo, la inmersion o las
colecciones digitalizadas. Esto se puede ejemplificar con el caso de CaixaForum+, una
plataforma de streaming que pretende ofrecer a los amantes del arte, de la ciencia y de la
cultura un espacio en el cual disfrutar de un contenido, en su mayoria, documental.??
Vemos como CaixaForum si ha entendido como habitar el espacio digital, imitando el
modelo de éxito que han implementado plataformas como HBO, Prime Video o Netflix.
Referente a esta cuestion, preguntamos a Montserrat Guma y a Moénica Mufioz y Lucia
Calvo si creian que hacia falta una inversion en una plataforma similar a Netflix o
CaixaForum+ que permitiese ofrecer al publico un contenido digital de calidad
relacionada con la cultura y el arte. Las dos opiniones coinciden que si, que realmente
haria falta una plataforma que pudiese ofrecer todo el contenido digital de los museos de

forma unitaria e independiente de otras plataformas como Youtube o Vimeo, y que,

9 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 21.
2 ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 13.
2LENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 7.

22 \/éase CaixForum+, disponible en: https://caixaforumplus.org/ .
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aunque CaixForum+ es muy buena iniciativa, la situacion econdémica en el sector publico

de la cultura es muy diferente.?

Y también son diferentes los esfuerzos que cada centro ha realizado para complementar
y mejorar su contenido digital. Hagamos una comparacion de los tres portales web de los
centros entrevistados: David Armengol reitera durante toda la entrevista el acercamiento
y la vuelta a la presencialidad por la que ha apostado La Capella.?* Esto se ve claramente
en su portal web, que, pese haber estado mejorado recientemente, no cuenta con un
apartado que se centre en potenciar el contenido digital del museo, sino que vemos unos
apartados que sirven de promocion, archivo y registro de las exposiciones y diversos
proyectos que se han realizado.?® Para acceder al contenido audiovisual que ofrece el
centro tenemos que irnos a YouTube, pero como podemos ver, tampoco ofrecen un
contenido demasiado amplio que explote esta presencia en el mundo digital.?® El MNAC,
como ya apunta Montserrat Guma, tuvo que centrarse, durante la pandemia del COVID
19, en mejorar la presenciay el contenido del museo en el ambito digital. Y es verdad que
el apartado web ha sufrido cierta mejora durante este tiempo, pero tampoco vemos que el
contenido digital se exprese en unos apartados muy claros, sino que el espectador digital
tiene que indagar entre los tantos apartados que ofrece el museo e ir a buscar ese contenido
digital en apartados, por ejemplo, como el de Itineraris Virtuals o el de Exposicions
Virtuals. Aun asi, lo que vemos es que el MNAC “peca” en este sentido de no entender
coémo introducir ese contenido digital, ya que lo que vemos es que intentan traspasar la
experiencia fisica de la visita en el espacio virtual, y no le da realmente una vida autbnoma
a este contenido, no se despega del contenido presencial del museo.?” En cambio si que
podemos considerar que han realizado un buen trabajo con su pagina de YouTube, ya que
alli si vemos un contenido que se separa de la experiencia presencial y es independiente
y, a diferencia de La Capella, tienen mas oferta audiovisual y esta distribuida por unos
apartados tematicos bastante claros.?® Por Gltimo, el CCCB es el caso que mas se acerca

a lo que podemos ver en Netflix o CaixaForum+, ya que el gran archivo digital con el que

Z ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, pp. 5-6; y ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de
entrevistas, pp. 16-17.

2 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas.

25 Véase el portal web de La Capella, disponible en: https://www.lacapella.barcelona/ca .

% \/éase el canal de YouTube de La Capella, disponible en:
https://www.youtube.com/@Ilacapellal178/videos .

27 éase el portal web del MNAC, disponible en: https://www.museunacional.cat/ca .

28 \éase el canal de YouTube del MNAC, disponible en:
https://www.youtube.com/@museunacionaldartdecatalun9679 .
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contaban antes de la pandemia y que siguieron ampliando durante ésta lo saben potenciar
en su pagina web.?® Esta pagina web cuenta con tres apartados muy claros: Visita,
Exposicions i Activitats, y Videos i Publicacions. Aqui si que vemos una diferenciacion
entre aquel contenido que intenta potenciar o complementar la experiencia presencial y
aquel otro que tiene una vida autonoma en el mundo digital, aparte de simplificar la
experiencia del espectador digital que, en portales web como los del MNAC, que cuentan
con demasiados apartados, se puede ver ciertamente perdido. Su apartado de Videos i
Publicacions cuenta también con una diferenciacion tematica bastante clara y que permite
profundizar y seleccionar el apartado que se prefiera, pudiendo escoger entre su archivo,
sus listas de reproducciones o sus publicaciones.®® Su péagina de YouTube también se
sitla en esta linea tematica que organiza el contenido, lo que ayuda a un acceso facil para

el usuario digital.!

En conclusion, pese a las limitaciones econémicas que nos alegan tanto Montserrat Guma
como Lucia Calvo y Moénica Mufioz, vemos como cada centro ha optado por potenciar
mMA&s 0 menos esta cuestion y, en este caso, el trabajo del CCCB destaca muy por encima
de lo que ha realizado el MNAC o La Capella, y han sabido potenciar esta presencia en

el mundo digital y ofrecen una verdadera experiencia hibrida al visitante del centro.
4.4 CUESTIONANDO EL ESPACIO FiSICO DEL MUSEO

La hibridacién de realidades entre lo digital y lo presencial nos hace cuestionarnos
el espacio fisico: ¢Es necesario este espacio fisico que significa el museo o el centro
cultural en nuestra era digital? Mdnica Mufioz insiste en que la experienciay las vivencias
presenciales son insubstituibles, y Lucia Calvo afiade una capa mas al remarcar la
necesidad humana de que nos pasen cosas, de ir a sitios, crear vinculos, y la necesidad
posdigital de tener que registrar todo lo que hacemos, y el efecto que esto ha comportado
en el comportamiento del visitante, que vive la experiencia de una forma hibrida entre lo
digital y lo presencial.®? David Armengol también declara la apuesta por la experiencia
in situ de La Capella; lo compara con la experiencia de invitar a alguien a casa, han

prescindido de la tecnologia en este aspecto para dar una sensacion de proximidad.®® Y

29 \éase el portal web del CCCB, disponible en: https://www.cccb.org/ca .

30 Véase el apartado Videos i Publicacions en el portal web del CCCB, disponible en:
https://www.cccb.org/ca/multimedia .

31 Véase el canal de YouTube del CCCB, disponible en:
https://www.youtube.com/@cccbarcelona/featured .

32ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 6.

33 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 22.
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Montserrat Guma, aunque entiende el museo como un espacio hibrido sin paredes y que
tiene que ser capaz de ofrecer al publico el contenido digitalmente si no lo ha podido
apreciar en directo, también ve el museo como un espacio donde se crea comunidad y
afirma que el impacto de ver una obra o una conferencia en directo es una experiencia

insubstituible, la presencialidad en estos casos es un plus.3*
4.5 LA INCORPORACION DE LA TECNOLOGIA EN EL APARATO MUSEOGRAFICO

Viendo que el espacio fisico aun resulta imprescindible, vayamos a ver como ha
cambiado éste: ;Como se ha incorporado la tecnologia al aparato museografico? Uno de
los principales cambios que ha habido, segin apunta Montserrat Guma, es la introduccion
del cédigo QR y Spotify como substitutorios de las tradicionales hojas de sala y
audioguias.® En cambio, David Armengol dice que después de la pandemia en La Capella
han optado por la vuelta del papel en las hojas de sala, y que el c6digo QR se utiliza méas
como una forma de ampliacion de contenido.*® Y es que nuestras tres voces coinciden
que implementar la tecnologia por ella misma, por el puro espectaculo, no sale rentable,
ya que comporta un gasto tanto de tiempo como de dinero muy grande para lo rapido que
éstas pasan de moda.®” La tecnologia se ha implementado en la medida que lo ha
requerido el contenido de las exposiciones, y siempre dependiendo de éstas, de una forma

integral %8
4.6 LA INTRODUCCION DE LAS REDES SOCIALES EN EL MUSEO

La presencialidad y la experiencia mas humana en el espacio fisico parece que es
la alternativa que han tomado los centros; pero, ¢Sucede lo mismo si nos desplazamos al
terreno de la comunicacion? Moénica Mufioz nos relata su experiencia en la era analdgica,
y dice que todo se resume en una palabra: papel. Antes todo se hacia con papel, y se
enviaba la informacioén via fax, lo que cambié radicalmente con el correo electrénico,
que, pese a ser una herramienta que permite mayor facilidad de uso, también acarrea la
parte negativa de que es muy esclava.®® David Armengol afirma que las redes sociales,

hoy en dia, son imprescindibles como canal de comunicacién, y marca Instagram como

3 ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 17.

35S ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 16.

36 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 22.

STENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, pp. 16-17; ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo
de entrevistas, p. 22; y ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 10.

38 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 22; y ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de
entrevistas, p. 10.

39 ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 3.
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una herramienta clave para la difusion del contenido que hace La Capella, ya sea desde
la cuenta del centro como la suya personal, ya que la gente, segn afirma, recibe la

informacion mucho antes desde las redes que via newsletter, mailing o el portal web.*
4.6.1 LA COMUNICACION DIGITAL ENTRE EL MUSEO Y EL ESPECTADOR

¢Como ha influido la introduccion de las redes sociales a la comunicacion entre
el centro y el espectador?*! ;Se ha perdido calidad en la informacidn a partir de esta nueva
forma comunicativa? Tanto Mdnica Mufioz y Lucia Calvo como Montserrat Guma ven
que las redes sociales no comportan una pérdida de calidad en la informacion, sino que
es faena del centro y de los sectores de comunicacion adaptarse a cada red social: no es
lo mismo dirigir un mensaje a Facebook, Twitter o Instagram, cada mensaje debe ser
adaptado.*? Aun asi, Lucia Calvo afiade que el propio formato de las redes te hace ser
muy esclavo, y a veces si que te hace perder cierta calidad por esa busqueda del impacto
que implica el uso de estas aplicaciones.** También, como apunta Montserrat Guma, la
multiplicidad de emisores de informacion en las redes sociales hace que el centro deba
estar atento a todas las peticiones o cuestiones que se plantean los visitantes, cosa que ha
hecho romper de alguna forma el mensaje unilateral del museo, se produce una relacion
mas dialéctica.** David Armengol comenta que esta presencia en redes da al espectador
un acceso a la informacién facil y atractiva y permite poder llegar a un publico alejado en
el espacio; aunque también ve una cara B en aquel espectador que simplemente sigue la

cuenta por redes, ya que comporta un grado de pérdida de experiencia directa presencial.*
4.6.2 LA COMUNICACION DIGITAL ENTRE EL MUSEO Y LOS OTROS SECTORES DEL ARTE

Hemos reflexionado sobre la relacién entre el centro y el espectador; sin embargo,
¢Como ha afectado la introduccion de las redes sociales a la relacion entre el centro y

otros sectores del arte? Montserrat Guma nos comenta que la relacién, por ejemplo, con

4 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 19.

41 En relacion a esta pregunta, es interesante citar el estudio de IZQUIERDO, V.; ALVAREZ, P.;y
NUNO, A. «Comunicacion y divulgacion de contenidos artisticos a través de las Redes Sociales:
Facebook y Twitter», 2017, que pese haber quedado algo anticuado por su restriccion a las redes sociales
de Facebook y Twitter es interesante para una aproximacion sobre como las instituciones y los
particulares del mundo del arte se empezaron a acercar al uso de las redes sociales.

42 ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, pp. 13-14; y ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de
entrevistas, p. 8.

4 ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 8.

“ ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 14.

S ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 20.
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los periodistas, no ha cambiado demasiado, aunque ahora piden videos y fotografias, cosa
que antes no lo hacian.*® Ménica Mufioz coincide que el trato con la prensa tampoco ha
cambiado mucho, que se intenta ser lo mas claro y directo posible; lo que ha cambiado es
el canal: antes era la llamada telefénica, después el correo electrénico, y ahora el
WhatsApp.4’

Las opiniones de Montserrat Guma y de Monica Mufioz pueden ser perfectamente
discutidas, ya que debemos aceptar que el cambio de canal conlleva, en la mayoria de
situaciones, un cambio en la relacion, y esto es lo que proponen las respuestas de Lucia
Calvo y David Armengol: Lucia Calvo si que ve una gran diferencia, ya que la presencia
de los otros sectores (ya sean comisarios, artistas, periodistas...) en las redes sociales hace
que el discurso deba ser comun, en red, no puede ser tan unilateral y corporativo como
antes, ya que todos pueden ver lo que estés colgando y su imagen también esta en juego.*®
David Armengol hace una reflexion muy interesante al afirmar que las redes sociales si
que generan mas frialdad, se conoce a mas gente pero de una forma mas superficial.*°
También critica mucho esos encuentros virtuales via videollamadas, una experiencia que
califica de no demasiado grata; y pone en duda el uso de WhatsApp de forma profesional,
ya que siente que es una herramienta que te hace sentir muy esclavo de tu trabajo.*° El se
siente mejor creando esos encuentros presenciales, y considera que la practica artistica, a
diferencia de otros sectores, si que ha recuperado después de la pandemia esa

presencialidad, ese encuentro fisico, cosa que agradece.>*

Antes de acabar este apartado creo que es importante apuntar una ultima cuestion que,
aunque no haya salido en las respuestas de nuestros entrevistados, es interesante
apuntarla. Y es que la comunicacién directa que permiten los canales digitales entre el
centro y el espectador hace cuestionar la mediacion de los medios generalistas de prensa
y de la critica artistica. Como veremos mas adelante, el papel efectivo de la critica se
pondra en cuestion, y esta relacion directa entre el museo y espectador hace repensar que
realmente, ahora mas que nunca, el museo tiene la oportunidad de lanzar unos mensajes
institucionales mucho mas directos, menos mediados y criticados que antes, debido a no

tener que pasar por este filtro de la prensa y de la critica de arte. Por lo que afirmar que

% ENTREVISTA AL MNAC, Anexo de entrevistas, p. 15.

4T ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, p. 8.

% ENTREVISTA AL CCCB, Anexo de entrevistas, pp. 8-9.

4 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, pp. 20-21.
S0 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, pp. 20-21.
SLENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, pp. 20-21.
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la comunicacion entre los sectores del arte no ha cambiado a raiz de esta implementacion
digital se muestra, en este caso, una opinién muy discutible, ya que el contexto ha

cambiado significativamente y, con ello, sus relaciones.
4.7 CONCLUSION

Concluiremos este apartado con un breve resumen de lo que hemos visto, que mas
adelante en las conclusiones acabaremos de desarrollar: nos han dado a entender que el
museo o el centro de exposicion es un espacio donde crear un contexto de reflexion critica
hacia preocupaciones que nos afectan a todos, a través del filtro del arte, cosa que, como
ya hemos comentado, pondremos en duda durante el trabajo y a través de los testimonios
de otras personas. Lo que si podemos afirmar es que el COVID 19 trajo consigo una
necesidad de implementar el contenido digital en estos centros, sobre todo en aquellos
que no habian dado el paso definitivo a la digitalizacion, como hemos visto con el MNAC.
La digitalizacion del contenido ha ofrecido al espectador una oportunidad de vivir la
experiencia del museo o del centro de exposicion de una forma hibrida, combinando el
repertorio digital con la presencia fisica, aunque ya hemos visto que algunos centros lo
han realizado mejor que otros. El terreno de la comunicacion se ha trasladado
definitivamente a la digitalizacion, y las redes sociales se marcan como un aparato
necesario para comunicarse con el publico y con otros sectores del arte, con las
consecuencias relaciones que implica este cambio en la comunicacion. Pese a esta
comunicacion digital, los diferentes centros siguen optando por reforzar la presencialidad,
sobre todo después de la pandemia, ya que coinciden que la experiencia in situ es

imprescindible para comprender y vivir el espacio del museo o del centro de exposicion.

5. LACRITICA

5.1 EL PAPEL ACTUAL DE LA CRITICA

El papel de la critica de arte es una de las mayores cuestiones a las que se enfrenta la
propia critica hoy en dia. Esta cuestion se evidencia en estudios como Juicio al Postjuicio
(2019), de Juan José Santos Mateo, en el cual se plantean diversas cuestiones que afectan
a la critica de arte actual;®® o en el 54avo Congreso de la Asociacion Internacional de
Criticos de Arte, que se celebr6 en Buenos Aires y Santiago de Chile en 2022, en el cual

un conjunto de criticos y profesionales del sector discutieron denso y tendido sobre el

52 Véase Santos Mateo, Juicio al Postjuicio, 2019.
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papel de la critica de arte en las artes visuales actualmente.>® Pero para definir esta
pregunta, qué menos que oir la opinién de la propia critica de arte. Para ello,
presentaremos a las voces que nos daran su opinion sobre esta y otras cuestiones que
afectan a la critica hoy en dia: el ya presentado David Armengol, director de proyectos
artisticos de La Capella; Montse Badia y Maria Mufioz, codirectoras de la revista de
critica de arte A-Desk; David G. Torres, critico y profesor de critica de arte y teoria del
arte en la UAB; y Rosa Gutiérrez, critica y profesora de Cine y Cultura Visual en la UAB.

Habiendo realizado las presentaciones, planteemos la primera pregunta: ; Qué papel tiene
actualmente la critica de arte? Montse Badia lo sintetiza como analizar, sefialar, destacar,
reflexionar, relacionar y aportar argumentos.> Aunque en una reciente entrevista con El
Temps de les Arts, podemos ver una respuesta mas extendida: «(la critica de arte hoy en
dia consiste) En ser analitico y tener un pensamiento critico. (...) La critica antes definia
unos criterios y validaba lo que estaba bien y lo que no, ahora no tiene sentido. Creo que
lo que se hace ahora es dar un andlisis y unas pautas de lectura para situar eso en contexto,
en relacion con otras practicas, obras, trabajos y con el momento en el cual se vive.»>®
David G Torres define la critica con un doble papel: por un lado, es mediacion y
parasitaria, ya que su trabajo se basa en el trabajo de otros; por el otro, también es muy
egolatra, ya que lo que hace la critica es hablar de uno mismo: «el papel de la critica es
explicarme a mi a través de otros».>® También destaca que lo que ha cambiado es que la
critica no tiene un papel efectivo en el sistema actual del arte, y que los Unicos que tienen
ese papel efectivo son los coleccionistas.®” Maria Mufioz entiende la critica de hoy en dia
como una forma de mediacion entre el espectador y la obra, y también ve que la forma de
la critica ha cambiado, en el sentido que ya no es tan analitica ni critica, sino mas
difusora.>® Rosa Gutiérrez ve una critica cada vez mas callada, donde hay menos debate,
menos reflexiva, con un papel muy limitado.*® También afiade que la financiacion de los

soportes de la critica ha hecho que muchas veces ésta esté muy condicionada, igual que

%3 Para ver un resumen de lo que acontecid en el congreso véase Pérez Bergliaffa, «;Para qué sirve la
critica de arte?», Clarin, 23/11/2022.

5 ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 28.

55 Aristizabal, J., «Montse Badia: “Ser critica i comissaria és partir d’un pensament critic que pots aplicar
de diferents maneres”», Curador(e)s in situ, E1 Temps de les Arts, 02/05/2023.

% ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.

S ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 42.

58 ENTREVISTA A MARIA MUNOZ, Anexo de entrevistas, p. 30.

S ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 36.
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su discurso, e idealiza una critica que pudiese ser independiente de esta financiacion para

poder construir una critica libre.®
5.2 LA CRITICA ANTES DE LA DIGITALIZACION

En esta primera definicidn de qué es la critica de arte, ya vemos como el papel de
la critica ha cambiado; ¢ Cémo era la critica antes de la digitalizacién? Rosa Gutiérrez nos
relata su experiencia en la critica, que justo coincidi6 con la época gloriosa de las revistas
de arte.%! En estas revistas, asegura, era donde se producia la reflexion sobre el arte.®
También destaca que, en esos momentos, la critica se situaba junto con las galerias como
sectores que institucionalizaban a los artistas emergentes, cosa que con la creacion de los
museos de arte contemporaneos cambid, y se invirtié la piramide con la que ella describe
el proceso de institucionalizacion de un artista, que ya no es un proceso progresivo sino
mas explosivo®®.%* Montse Badia nos dice que esa época en que la critica se encontraba
en las revistas y periodicos habia una menor diversidad y acceso a la informacion, aunque
quizas habia una profundidad mayor, lo que no quiere decir que se comunicara mejor.®
También destaca algunos ejemplos de experimentacién, como el programa de Paloma
Chamorro en La 2.% David G Torres hace un simil con lo que ha pasado en la musica y
afirma que, actualmente, revistas que tenian una eficacia real como ArtForum, WordPress
o Lépiz, ya no la tienen: ha desaparecido esa guia que servia de referencia, nos

encontramos en una situacion donde es mas dificil orientarse.®’
5.3 LA CRISIS DEL PAPEL

En este proceso hacia la digitalizacién, en el mundo del periodismo, y, por ende,
de la critica, se produjo el fendmeno que conocemos como la “crisis del papel”. ;Coémo
afecto a la critica? Montse Badia nos narra que la crisis del papel llev6 a una precarizacién
del sector, y en la critica significo la pérdida de un espacio en un medio generalista y la

urgencia de explorar otros &mbitos y formatos.®® Rosa Gutiérrez hace un balance de los

80 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 36.

61 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 33-34.

62 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 33-34.

8 El modelo anterior, seglin Rosa Gutiérrez, pasaba por galerias-critica-coleccionistas-museos. En la
actualidad, Rosa Gutiérrez describe un cambio de paradigma donde los museos marcan la linea de
intereses que siguen las galerias y el mercado del arte, la piramide se ha invertido.

8 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 33-34.

85 ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 27.

% ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 27.

57 ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, pp. 40-41.

8 ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 27.
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puntos positivos y negativos que lleva el cambio de la critica en papel al digital: producir
en papel las revistas que se hacian era muy caro, y ve positivamente la posibilidad que
ofrecen los medios digitales de poder publicar sin esos impedimentos econémicos, lo que
ofrece una multiplicidad de emisores de informacion y, en principio, esto deberia generar
un mayor debate; contrariamente, Rosa ve que en estos portales digitales no se produce
este debate que si existia en las revistas, aparte de que las revistas, en su opinién, se leian
y hacian de una forma que permitian una mayor reflexién, cosa que con las limitaciones
de palabras y los nuevos formatos se ha perdido.®® David G Torres también nos habla
sobre la multiplicidad de emisores en el cambio de formato al digital, y lo hace sin entrar
en valoraciones de si esta multiplicacion ha llevado a una pérdida de calidad en la
informacion o no.”® El considera que «aporta una gran cosa, que es la diversidad y la
capacidad de todo el mundo para apropiarse, uno de los anhelos de las vanguardias: el
arte es para todo el mundo.»’* En cambio, ve que la opinion estd sobrevalorada, y
diferencia entre opinién y posicionamiento, atribuyendo que este Gltimo requiere de
tiempo, investigacion y dedicacion.’? Estos parametros, para David, son los que realmente
marcan la calidad del contenido que se informa.” Acaba concluyendo que contra mas
informacién se le dé al lector mejor, y que no hay que tener miedo de la pérdida de la

autoria, de la muerte del autor.”
5.4 LA CRISIS DE LA CRITICA

Cuando se habla de critica de arte, la palabra crisis parece estar muy presente. Ya
hemos discutido sobre su papel actual, pero: ¢Esta la critica de arte actual en crisis?
Montse Badia nos responde que «hay una crisis de una determinada manera de entender
la critica artistica, basada en la autoridad y el juicio. En contrapartida, hay otra forma de
entender la critica a partir del analisis, los argumentos y la contextualizacion, y también
una cierta transdisciplinariedad.» " David Armengol también ve que hay una nueva critica
Y unos nuevos espacios donde se produce y, como ya nos apuntaba David G Torres, los

grandes canales que eran la referencia han desaparecido.”® David G Torres parafrasea a

8 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 34-35.
PENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 41.
"TENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 41.
2ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 41.

B ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 41.

W ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 41.

S ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, pp. 27-28.
S ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 24.
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Michael Fried para indicar que el estado de crisis de la critica es una constante, cosa que
a €l le parece bien porque le permite replantearse constantemente su papel en el mundo.””
Rosa Gutiérrez ve que la critica estd de capa caida, y la mayor razon que otorga es el
cambio que se ha producido en el mercado del arte, el cual ya no es tan efervescente como

entonces, y el control de la institucion sobre los medios, que condicionan su discurso.”

Que la critica se considere en crisis nos plantea la duda de si realmente la critica
es imprescindible para el sistema actual del arte. ¢ Que significaria para el mundo del arte
la pérdida de la critica? David G Torres utiliza las palabras de Oscar Wilde para objetar
que «no hay arte sin critica de arte».” Y es que describe a la critica como ese parasito
necesario para la vida del sujeto en el cual habita, en este caso el arte.®’ Que desapareciese
la critica significaria la transformacion del mundo del arte en algo mucho méas complejo
y menos critico, que, segln afirma, es lo que estd pasando actualmente.?* También
argumenta que, aunque desaparezca la critica escrita, lo que es crucial es que no
desaparezca la condicion critica, algo que no solo se produce en los medios escritos, sino
en una clase, en un bar o en una reunion de amigos.®? Esta condicion critica también la
entiende Maria Mufioz como un factor clave para entender la critica, ya que considera
que es un posicionamiento ante el mundo y la cultura y algo que te permite diferenciar

muchas cosas en tu vida cotidiana, haciéndolo a través del arte.®
5.5 LA CRITICA Y LAS REDES SOCIALES

Una vez implementada la digitalizacién en el mundo de la critica de arte, cabe
preguntarnos sobre el papel que ejercen las redes sociales en éste. Maria Mufioz certifica
que, actualmente, las redes sociales lo son todo, y habla sobre la capacidad de difusion
que tienen, haciendo referencia a los Influencers en el campo de la publicidad.®* Montse
Badia también destaca este elemento difusor de las redes para anunciar y comunicar
proyectos, aunque también menciona que no son el lugar ideal para el debate.®®> Rosa

Gutiérrez, aunque no utiliza personalmente las redes, si que coincide con Maria Mufioz

"TENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 42.
B ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.
" ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.
80 ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.
8L ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.
82 ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 43.
8 ENTREVISTA A MARIA MUNOZ, Anexo de entrevistas, p. 30.
8 ENTREVISTA A MARIA MUNOZ, Anexo de entrevistas, p. 31.
8 ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 28.
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con que ahora no eres nadie sin ellas, y lo ve como una buena herramienta para poder

crear una buena red de contactos.®®

¢Ofrecen las rede sociales un espacio independiente al critico en el cual poder expresarse?
Maria Mufioz nos ofrece la respuesta méas entusiasta, y nos dice «que las redes sociales
ofrecen la oportunidad de difundir tu mensaje de una forma més independiente y, ademas,
econdémica, no necesitas un gran presupuesto para hacerlo. También ofrece una
posibilidad de hacer un discurso menos centralizado, institucionalizado, y que puede
Ilegar a diferentes sectores, en una especie de red de tentaculos. (...) Las redes sociales
ofrecen un punto de partida, un primer escalén, para acceder a mucha mas informacion
que esta en la propia red.»®” David G Torres coincide en esa independencia del mensaje,
al no responder ante un editor, aunque argumenta que realmente la independencia de un
mensaje depende de uno mismo.® De igual forma Rosa Gutiérrez ve esa posibilidad de
independencia en el mensaje al no depender de publicidad o subvenciones, y tiene fe en
que las redes se conviertan en un espacio de reflexion.®® Para David Armengol, tanto sus
cuentas personales como sus redes sociales han asumido un papel muy importante para

la construccion de una opinion publica en el &mbito artistico.®

Como hemos preguntado a los museos y centros de exposicion, la incorporacion de las
rede sociales plantea una nueva forma de comunicacion no solo con el espectador, sino
también con los otros integrantes del sistema de las artes. Hemos visto la version de los
primeros, pero, ¢Qué piensan los criticos sobre esta cuestion? Rosa Gutiérrez explica que
claramente las relaciones se han vuelto mas frias debido a esta distancia digital, no hay
esa proximidad que habia antes con galeristas, directores de centros, artistas y
coleccionistas, incluso se llega a colaborar con personas que no conoces
presencialmente.®* Maria Mufioz afirma que a los centros les ha venido muy bien para
difundir sus mensajes, y ella recibe mas informacion por estos canales que por cualquier
otro vehiculo.®? En cambio, David G Torres ve la critica de arte como un espacio en el

cual solo se debe responder ante el editor, e intenta tener el menor contacto posible con

8 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 34-35.
8 ENTREVISTA A MARIA MUNOZ, Anexo de entrevistas, p. 32.

8 ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 42.

8 ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 38.

9 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 24.

L ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, pp. 37-38.
%2 ENTREVISTA A MARIA MURNOZ, Anexo de entrevistas, p. 32.
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los sitios en los cuales va a hacer critica, lo cual resulta mas dificil cuando uno ya es

conocido.®
5.6 ADAPTACION DE LA CRITICA EN EL MEDIO DIGITAL

La incorporacion de la digitalizacion y de las redes sociales al mundo de la critica
también plantea un proceso de adaptacion a este nuevo medio: nos movemos en un mundo
digital donde el flujo de informacion es cada vez mas rapido y breve. ;Cdémo afecta esto
a la critica de arte? Montse Badia argumenta que la critica debe producir un mensaje mas
visual y &gil, que debe ser capaz de crear contenidos que en ocasiones sean mas criticos,
analiticos y rigurosos vy, en otras, mas agiles y visuales.®* Rosa Gutiérrez, al igual que
Maria Mufioz, ven que la inmediatez de la informacién en el formato digital ha provocado
cierta falta de calidad en la informacion al no estar tan contrastada, al no revisar sus
fuentes, y ven cierta falta de rigor, de criba... Aun asi, Maria Mufioz ve que el arte tiene
la posibilidad de mostrar una reflexion al mundo y que la critica se tiene que centrar en
potenciar estos mensajes, y Rosa apuesta por que las nuevas generaciones son las que
tienen que intentar revitalizar la situacion actual.®® David G Torres, en cambio, no ve tanta
diferencia en comparacion con la era analdgica, ya que considera que la funcion del critico
siempre ha estado condicionada con una limitacion de caracteres, de formato y de
timings.®® EI cambio mas importante en este nuevo espacio digital se encamina méas hacia
el formato y la adaptacién a un contenido mucho maés agil y visual que vaya mas alla de
la pura critica escrita, como describe Montse Badia, y no tanto por las limitaciones que
marca David G Torres ya que, realmente, éstas siempre han estado ahi, definen la
condicion de la critica. Y esa capacidad de adaptacién de la critica, que siempre ha sufrido
ese condicionamiento, considero que puede ser una de las claves por las cuales la critica

puede adaptarse, incluso mejor que otros sectores, a esta nueva realidad digital.
5.7 CUESTIONANDO EL ESPACIO FiSICO DE LA CRITICA: LA REVISTA

Por ultimo, la digitalizacion de la critica de arte nos cuestiona el papel fisico de
los periddicos o la revista: ¢Es necesario? David G Torres, al igual que Maria Mufioz,

entienden que la revista fisica se ha vuelto un fetiche, un objeto melancélico, una

% ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, pp. 43-44.

% ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 28.

% ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 37; y ENTREVISTA A MARIA
MUNOZ, Anexo de entrevistas, p. 32.

% ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, pp. 41-42.
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situacion similar a lo que ha pasado con los vinilos y los tocadiscos con la aparicion de
Spotify.%” Rosa Gutiérrez coincide con David al afirmar que en papel se lee de una forma
diferente, y mientras David nos habla de la velocidad de lectura, Rosa apunta que el papel
tiene unas capacidades que funcionan mejor para la memoria.®® También nos habla de su
experiencia con BonArt, que utiliza un modelo hibrido tanto digital como fisico, y asegura
que tanto los galeristas como los artistas prefieren salir en la revista fisica que en la digital
ya que, segun plantea, ésta tiene una vida mas larga; en cambio, el formato digital permite
llegar muy rapido a muchas personas, pero tiene esa vida efimera.®® Montse Badia apuesta
por un modelo hibrido y de convivencia entre la revista fisica, que se asociaria a un
contenido méas de fondo o referencia; y la revista digital, que debe servir para mostrar la
actualidad expositiva.'® David Armengol va un paso mas alla y habla de los nuevos
espacios de la critica, que se sitian en el podcast, en el video... Pone el ejemplo del
proyecto Esnorquel de Sonia Fernandez Pan como una nueva forma de hacer y entender
la critica; y marca A-Desk como historica por romper la forma de hacer critica méas
tradicional y hacer el traspaso al digital ya desde su inicio.t

5.8 CONCLUSION

El resumen que podemos hacer de este segundo apartado es que la critica
definitivamente se ha digitalizado. Las revistas se sitlan actualmente como un objeto
nostalgico, melancolico, y han perdido la eficacia que tenian en el sistema del arte de los
noventa. De igual forma lo ha hecho el papel de la critica, que ya no tiene esa eficacia
sancionadora de dictaminar lo que es arte y lo que no, sino que se ha convertido en un
aparato de difusién, menos critico, méas divulgativo, podriamos decir que se convierte en

una serie de anuncios que comunican lo que sucede en el panorama artistico.

Aun asi, este papel se propone aun en un estadio de redefinicion, ya que la digitalizacién
y las redes sociales estan permitiendo hacer nuevas formas de critica. David Armengol
nos menciona el proyecto de Esnorquel, una iniciativa de Sonia Fernandez Pan que
destaca por la gran presencia del podcast como herramienta de difusion, aunque también

incluye algunos escritos y entrevistas con personajes del panorama artistico y cultural

% ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 44; y ENTREVISTA A MARIA
MUROZ, Anexo de entrevistas, p. 32.

% ENTREVISTA A DAVID G. TORRES, Anexo de entrevistas, p. 44; y ENTREVISTA A ROSA
GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 38.

% ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 38.

10 ENTREVISTA A MONTSE BADIA, Anexo de entrevistas, p. 29.

11 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 24.
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actual.%? Otro ejemplo de nuevas formas de critica es The Posttraumatic, un proyecto con
una gran presencia en las redes, sobre todo en Instagram, que busca la reflexion a partir
de una reinterpretacion del formato del periddico tradicional: siguiendo las habituales
secciones del periodico (Internacional, Sociedad, Deportes, Obituarios, el tiempo...), lo
que destaca del proyecto es que el contenido de estas secciones esta creado por artistas,
que encuentran en The Posttraumatic un espacio libre en el cual expresarse. Ademas,
intentar reanimar el formato fisico del periédico vintage, lo que nos conecta con la
reflexion que hemos realizado de la revista o el periédico como un objeto de fetiche.*®
Exibart es un proyecto mas informativo que otra cosa, pero es cierto que el formato que
utiliza es muy original. La pagina se compone de diferentes secciones: una dedicada a
mostrar en un mapa los eventos, exposiciones y residencias artisticas; otra que muestra la
misma informacion en una agenda; otra dedicadas a que los suscritos a la pagina puedan
insertar estos eventos, exposiciones y residencias; y otra dedicada a las entrevistas. Asi,
Exibart funciona como una gran agenda de eventos artisticos donde el usuario cumple
una doble funcidn: es el consumidor y el productor de la informacion a la vez.1% El Temps
de les Arts ja tenia cierto recorrido en papel durante las dos primeras décadas de los dos
mil, pero a partir de 2018, influenciados por la crisis econdmica del sector y por la nueva
realidad social digitalizada, se pasaron al formato digital creando un portal web, en
principio compartido con EI Temps, y después independiente, que consigue cubrir gran
parte de los eventos artistico-culturales que suceden en Catalufia —principalmente— y
en las principales ciudades del mundo con una variedad de soportes como articulos,
entrevistas, podcast... Destaca su espiritu catalanista y el gran contenido que suben a
diario, asi como el gran espiritu critico de algunos colaboradores habituales, como Bernat
Dedeu, lo que se hecha en falta en otros suplementos culturales de otros diarios de
tendencia generalista. También cuenta con una pagina web muy visual y muy actualizada,
lo que muestra esta gran apuesta por habitar el espacio digital de manera auténoma.®
Por ultimo, expondremos el caso de A-Desk, un proyecto que podemos considerar, por
su largo recorrido, como histérico. Creado en 2002 como una iniciativa de incorporar la
critica artistica al entorno digital, se constituye actualmente como uno de los espacios de

critica mas destacados del panorama artistico barcelonés. A-Desk cuenta con dos

102 \/éase el proyecto de Esnorquel en su pagina web, disponible en: http://esnorquel.es/ .

103 \/éase el proyecto de The Posttraumatic en su pagina web, disponible en:
https://www.theposttraumatic.com/ .

104 \/éase el proyecto de Exibart en su pagina web, disponible en: https://www.exibart.es/ .

105 \/éase el proyecto del Temps de les Arts en su pagina web, disponible en: https://tempsarts.cat/ .
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secciones diferenciadas: Magazine, en la cual se invita a un editor/a/e mensual que
compone la tematica y los escritores invitados; y Spotlight, que se dedica a publicar
articulos relacionados con las exposiciones, eventos artisticos o reflexiones de lo que
sucede en la contemporaneidad. También cuentan con una agenda semanal donde
publican las exposiciones y eventos mas relevantes que se producen a lo largo de esa

semana. 106

Estos son algunos ejemplos que demuestran que la critica, 0 mas bien, la condicion critica,
tiene esa cosa parasitaria que describia David G Torres, ya que pese haber pasado por dos
duras décadas donde su papel efectivo cada vez se ha ido debilitando més, ain no ha
desaparecido, y la digitalizacion puede ser una oportunidad para reinventarse y, a lo mejor
de otra forma, volver a tener un papel efectivo en el ambito artistico, quizas méas enfocado
a un sentido divulgativo que se adapte a los nuevos formatos digitales. En el préximo
capitulo, dedicado a los artistas, en una de las preguntas dedicaremos a poner en cuestion
estas barreras que separan a los sectores de la critica, el comisariado y el artista, en una
nueva redefinicion del mundo del arte que esta sucediendo actualmente, y volveremos de

nuevo a cuestiones como el papel de la critica y la condicion critica presente en el arte.

6. EL ARTISTA

David G Torres parafraseaba a Michael Fried para decir que “sin critica de arte no
hay arte”; ;Pero hay arte sin el artista, el encargado de producir las obras que se sitian en
los espacios artisticos y producen profesiones a su alrededor? Es interesante simplemente
mencionar el andlisis que hace Larry Shiner sobre el surgimiento de la figura del artista:
la figura que él bendice como artista-artesano acaba desglosandose en el s. XVl entre el
artista y el artesano, cosa que él atribuye a una serie de cambios relacionados con la
llustracidn y su afan de clasificacion y la progresiva industrializacién de la artesania, a
parte de otros factores relacionados con el triunfo de la estética y la elevacion de la figura
del artista en el primer sistema formado de las Bellas Artes.!?” Menciono a Shiner en este
primer estadio porque una de las cuestiones que trataremos durante todo este apartado
dedicado al artista sera si, en esta progresiva ascension del artista que describe Shiner, las

redes sociales y la digitalizacion han producido un paso mas; es decir, si la digitalizacion

106 \/¢éase el proyecto de A-Desk en su pagina web, disponible en: https://a-desk.org/ .
107 Para ver esta idea de proceso véase Shiner, La invencion del arte, 2001, pp. 50-53, 71-83, 97-107, 149-
179, 271-291.
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y las redes sociales han elevado ain mas tanto la figura como la independencia del artista

en el sistema del arte actual barcelonés.
6.1 EL PAPEL ACTUAL DEL ARTISTA

Igual que hemos realizado con los museos Y la critica, debemos definir el papel
del artista actual y su situacion. Quiero presentar primero a los cuatro artistas que hemos
entrevistado: Daniel Gasol, trabajo el cual se centra, sobre todo, en la exposicion de
investigaciones; Joan Morey, director y documentador de performances; Fito Conesa,
video-artista; y Karlota Casado, que experimenta con la fotografia. Tenemos la
oportunidad, en este caso, de contrastar dos carreras ciertamente consagradas, Como son
las de Joan Morey y Fito Conesa; una en pleno auge en relacion con el contexto de
Barcelona, el caso de Daniel Gasol; y otra que acaba de dar inicio, como es la de Karlota
Casado.

Lo primero que me gustaria destacar es que de las cuatro presentaciones que realizan los
propios entrevistados, el unico que se define Unicamente como artista per se es Joan
Morey, ya que las otras respuestas varian entre productores culturales, artista-
comisario...1% parece que cuesta definirse como artista. Y es que las barreras entre el
critico, el director del museo, el docente/investigador, el comisario y el artista se
presentan en el panorama artistico actual cada vez mas difusas. David Armengol si que
ve una diferencia entre el comisario y el critico, aunque reconoce que los une una
reflexion critica.'® Fito Conesa, en cambio, si que ve muy claro que se esta forzando esta
situacion, y su experiencia en el comisariado le ha ensefiado que es una forma de ensefiar
una determinada vision sobre un tema, aunque reconoce que quizas el tratamiento que le
da a una exposicion un comisario o un artista puede ser diferente.*® Karlota Casado nos
revela que una de las cosas que ha aprendido en el seminario de comisariado que esta
cursando actualmente es que «el curador hace veinte afios que se comid al critico de
arte».!* Daniel Gasol siente que la etiqueta de artista le encorseta y no le permite realizar

su préactica artistico-cultural libremente, prefiere no definirse y, si lo tiene que hacer,

18 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 45; ENTREVISTA A JOAN MOREY,
Anexo de entrevistas, p. 57; ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, p. 67;
ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 79.

19 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 23.

H0ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 76-77.

11 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 83.
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como productor cultural; e incluso si lo fuerzas mas, como hijo maricon del

proletariado.*2

Podemos concluir que el papel o la definicion de la figura del artista, en estos momentos,
se encuentra en un estadio confuso. Parece que la figura del artista-artesano, que después
se desglosaria en artista y artesano segun Shiner, se convierte en este siglo XXI en una
figura hibrida entre artista-critico-comisario-docente y muchas mas etiquetas que
podriamos afadir. Pareceria que la opcion mas facil seria hacer caso a Daniel Gasol y
definir el papel del artista como el de trabajador cultural, y si nos fuerzas, como hijos/as/es
maricones/heterosexuales/bisexuales del proletariado o, en algunos casos —y no pocos—

, de la burguesia.
6.2 LAS REDES SOCIALES Y LA DIGITALIZACION COMO HERRAMIENTAS DE
DIFUSION Y DE PRODUCCION DEL ARTISTA

Como bien describe Daniel Gasol, la introduccion de las redes sociales y la
digitalizacion ha creado una nueva forma de ver el mundo, en el cual estd mas presente
la individualidad y las afinaciones subjetivas entre individuos. También significa guiarse
por un paradigma que transporta el concepto de éxito-audiencia a un nuevo espacio. El
ve Instagram, por ejemplo, como el nuevo porfolio del artista, y lo utiliza como una
especie de revista de critica de arte propia. También nos habla de que las nuevas
generaciones tienen muy claro que actualmente el uso de las redes sociales forma parte
de la difusion del trabajo de uno, y que la capacidad de socializar es clave para moverse
en este mundo digital.!*3 Fito Conesa explica como su proceso de adaptacion a las redes
ha sido muy orgénico, y nos narra como €l mezcla en Instagram su vida personal con su
produccion artistica.''* Karlota Casado, que se puede considerar como una nativa digital
en relacién con los otros artistas entrevistados, nos habla de los pros y los contra de las
redes sociales: por una parte, permiten tener un acceso rapido y amplio a mucha
informacion que, por ejemplo, ella utiliza para la investigacion sobre arte; por otro lado,

la constante presencia en redes es una carga bastante pesada, y muchas veces le ha

12 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 45.
13 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, pp. 47-49.
14 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, p. 68.
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causado frustraciones con algunos trabajos que han acabado alli y los cuales no ha

disfrutado del resultado.**®

Pero mas alla de ser el porfolio que describe Daniel Gasol, las redes sociales y el
mundo digital pueden funcionar también como una herramienta para producir nuevos
proyectos. Joan Morey nos habla de su ultimo proyecto, La Influyente, en el cual se hace
una similitud de la figura de Santa Teresa de Avila con la de una influencer actual,
poniendo énfasis en la capacidad de crear una comunidad alrededor de una figura.''® Fito
Conesa utilizé la plataforma Tik-Tok para realizar un proyecto que exploraba la figura de
Derek Jarman a través de un seguido de publicaciones que se correlacionaban tanto con
los dias como con el contenido de sus diarios, en el cual también pudo experimentar con
la inteligencia artificial. Otro proyecto que nos menciona es una investigacion referente
a una aplicacién de ligue denominada carreterasgay.com, en el cual explora sobre esta
aplicacion a través de un video que utiliza un formato que nos acerca a las redes sociales
y a las paginas de Internet que se utilizan para ligar.'"1'® Karlota Casado también
experimenta con los nuevos medios, los cuales asegura gque, gracias a la rapida evolucién
de la tecnologia estos dltimos afios, tenemos un facil acceso. Asi, ella ha podido
experimentar en su produccion propia con la impresion 3D y, como comisaria, con la
realidad virtual y el arte digital en el metaverso a partir de la Gltima exposicion que

preparan en su galeria.**°
6.3 EL MIEDO A LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL (I1A)

En este Gltimo afio, el gran progreso de la Inteligencia Artificial (IA) y su
disposicion al publico general ha generado en la sociedad cierta incertidumbre de hasta
donde puede llegar. Es por eso que le preguntamos a los artistas su opinion sobre la 1A'y
si veian posible que les sustituyera como productores. Daniel Gasol, pese a no saber lo
que era la 1A, certifica que ya hace mucho que la maquina ha sustituido al hombre.*?° En
cambio, Joan Morey ve este debate absurdo y afirma que no, que nadie va a sustituir a
nadie, y que lo que se generan son relaciones de interdependencia entre el humano y la

maquina, pero gue el objeto no genera de la nada, tiene que haber algo que le provea esta

15 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 79.

116 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 59-60.

7L ink al proyecto de Fito Conesa: https://www.youtube.com/watch?v=S7n5BvTcr k .
18 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, p. 69.

19 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 80.

120 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 49.
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inteligencia.'?! Fito Conesa piensa que no, que la 1A no le va a quitar el trabajo a nadie
porque siempre surgen nuevas necesidades y, con ellas, nuevos trabajos. Ese “miedo” lo
atribuye al desconocimiento de la gente, y él ve la IA como una herramienta con muchas
posibilidades, muy util para desatascar procesos creativos. Aungue evidencia que todo es
perceptible de ser un arma del capitalismo extremo, cosa que no es Unica de la 1A, sino
que pasa con todo.'?? A Karlota Casado la IA le despierta cierto interés, y le gustaria
explorar con ella, aunque admite que la capacidad que tiene para replicar un trabajo que

conlleva muchas horas en pocos segundos si que le asusta un poco.'??

Por lo tanto, podemos concluir con que, al menos de momento, los artistas no se sienten
demasiado amenazados por esta nueva inteligencia, sino que sirve de incentivo para
explorar nuevas formas de produccion en una realidad que ya se plantea como hibrida y

en la cual la interaccién con la maquina es algo habitual.
6.4 LOS TIEMPOS DE LA CONTEMPORANEIDAD

Cuando a nuestros artistas les preguntamos si creian que la velocidad de la nueva
era influia en su trabajo y su capacidad de mandar unos mensajes mas reflexivos, todos
coincidieron que si. Y es que es un hecho que la digitalizacion y las redes sociales han
creado una nueva forma de trabajo que claramente esta acelerada. Daniel Gasol asegura
que los tiempos de la contemporaneidad nos impiden leer, reflexionar o incluso cocinar.
Comenta que estos nuevos tempos nos obligan a tener una idea de que todo tiene que ser
mas claro y sintético. Aun asi, él intenta en sus trabajos ofrecer un espacio de reflexion
mas que de exhibicidn, y nos cuenta que se ha sorprendido gratamente con la gente que
se ha tomado su tiempo para comprender algunas de sus obras mas complejas, con lo que
concluye que cada uno se marca sus propios tempos.'?* Joan Morey especifica que hay
que diferenciar entre el tempo de la sociedad conectada y aquella que se desconecta: la
velocidad se encuentra en los media. Alega que si un productor de contenido quiere
trabajar al ritmo en el que se mueven los media debe estar al corriente de todo lo que
sucede a su alrededor, y debe adaptarse tanto al ritmo como a la forma en la que se
reproduce la informacion de hoy en dia. También nos habla de la velocidad de dindmicas

en las que se mueve el terreno del arte, un ritmo que marcan las galerias, las becas o las

12 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, p. 60.

12 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 70-71.
1Z ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 80.
12 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 50.
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convocatorias, y que claramente influencian el ritmo de produccion de la obra. El artista
le da la vuelta a la pregunta y piensa si el artista es capaz de desconectar el moévil y
producir ajeno a la velocidad de los media y concluye que, si es capaz de hacerlo, puede
determinar la capacidad de sintesis que puede tener su obra.'?® Fito Conesa nos habla
sobre la capacidad de adaptacion que debe tener el artista de hoy en dia, saber donde se
dirige y aquién, para poder transmitir su mensaje.'?® Karlota Casado afirma rotundamente
que si, que los tempos de produccion de un artista son muy sacrificados y que esto, con
la digitalizacion y la presencia de las redes sociales, se ha intensificado incluso mas,
debido a la gran demanda de consumo de la gente. Concluye que, con esta situacién, el
espacio y tiempo para la reflexion resulta dificil, ya que nos encontramos en un estadio

de consumo masivo.'?’

6.5 LA CARA B DE LA INSTITUCION

Cuando preguntamos a los artistas sobre como afectaba la velocidad de la sociedad
actual a su produccidn artistica, surgié una dura critica a las formas de mediacion de las
instituciones, lo que nos demuestra que quizés esa vision edulcorada, colectiva y afable
que nos han relatado en el primer capitulo las propias instituciones deba ponerse en
cuestion. También se les preguntd si creian que esta mediacion y el ritmo acelerado
contemporaneo habian producido un espectador méas vago. A Daniel Gasol le hace mucha
gracia esa mirada paternalista que tienen ciertas instituciones, esas que pronuncian las
palabras: “el publico no lo entendera”, ya que considera que es tratar al publico como si
no fuese lo bastante inteligente.?® Aunque reconoce que, teniendo en cuenta que adn
queda trabajo por hacer, actualmente hay una permeabilidad de las instituciones mucho
mayor que antes, gracias a la incorporacion de figuras como Elvira Dyangani en el
MACBA, David Armengol en La Capella o Borja-Villel en el MNAC, que ofrecen una
vision mas abierta a la recepcion de los artistas.*?® Quizas es Joan Morey el que se muestra
mas critico con la mediacion de las instituciones, certificando que, si por él fuese,
desaparecerian todos los departamentos de mediacién de los museos. Alega que la
facilidad que se le da al espectador para que capte el mensaje de una obra hace que este

no sea consciente de todo lo que conlleva ser artista, pensar una idea y aplicarla a una

125 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 60-62.
126 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 71.
27ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 80.
12 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 50.

12 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 55.
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obra, piensa que toda esta facilidad muestra que el artista esta al servicio de y eso
repercute en la propia obra.>*® Fito Conesa piensa que se ha enfocado la mediacion desde
un punto imperativo, desde una perspectiva literal y unidireccional que no permite al
publico tener otras lecturas.3! Karlota Casado insiste en que la Institucion tiene ese poder
de coger una obra y mediarla como quiera, con ese afan de literariedad, y piensa que se
deberia ensefiar a disfrutar el arte contemporaneo con una perspectiva que entendiese que
lo que te explica la Institucion es una forma de verlo, entenderlo y disfrutarlo, pero que
tu como espectador puedes tener otra, esa cara B de la que habla Fito Conesa. También
nos habla sobre ese consumo masivo de imagenes del espectador y la relacion que tiene

esto con la falta de pausa para reflexionar.'*?

Como vemos, parece gue los artistas, en general, no estan euféricamente contentos con el
trabajo de las instituciones que se encargan, al fin y al cabo, de poner a la disposicion del
publico sus obras. Sera verdad que el museo debe centrarse en poner en practica esa
“participacion de la comunidad” que aprob¢ la ultima definicion de museo de la ICOM,

comenzando por su propia comunidad artistica.
6.6 LA NUEVA COMUNICACION DIGITALIZADA ENTRE LA GALERIA, LAS
INSTITUCIONES Y LOS ARTISTAS

La digitalizacién trae consigo, como ya hemos visto, una nueva forma de
comunicacion y, igual que hemos preguntado a las instituciones y los criticos, debemos
también ver la version que los artistas tienen de esta nueva forma comunicativa entre
sectores del arte. Daniel Gasol sentencia que este cambio no ha afectado al artista, ya que
la comunicacion entre el artista y las instituciones o la galeria no existe, lo que hay es un
mensaje unidireccional de éstas que es recibido por el artista.!®® Fito Conesa también
coincide que existe una estructura piramidal muy clara y el poder que tienen las
instituciones o la galeria sobre el artista hace que exista esta comunicacion
unidireccional.’** También comenta que la relacion se puede haber enfriado ain mas
debido a la velocidad, y no tanto al cambio de canal comunicativo.® Joan Morey, en

cambio, es mucho mas tajante y certifica que si, que la digitalizacién y los nuevos

10 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, p. 60.

11 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 71-72.
122 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 81.
13 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, pp. 50-51.
13 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 73-74.
135 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 73-74.
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formatos que se plantean en las convocatorias o las becas, a través de PDF u otros
formatos digitales, hace que la relacion se enfrie mucho mas, ya que no existe ese contacto
personal y esa interaccion, incluso llega a afirmar que es discriminatorio para aquellos
artistas que no tienen Internet o que plantean proyectos que son muy dificiles de exponer
en estos formatos, entiende que antes habia una conexidn personal que permitia al artista
exponer una diversidad de trabajos mayor.!3® Afiade que el cambio hacia unos formatos
colectivos que piden las instituciones ha hecho que tengas que especializarte en unos
temas determinados que les interesen, y que eso crea que te encorsetes en unas

especializaciones de las cuales después es muy dificil salir.*®’

Vemos como de nuevo el artista se queja del trato de las instituciones, esta vez en su
forma de comunicarse, que se muestra como un esquema piramidal muy establecido que
impide al artista ponerse en igualdad de condiciones ante la Institucién o la galeria, y crea
esta condicion de dependencia muy clara que perjudica claramente la propia produccion
del artista. De nuevo, esta vision edulcorada, abierta y colectiva de la Institucién se pone

en cuestion.
6.7 LAS REDES SOCIALES: {UNA VIA HACIA LA INDEPENDENCIA DEL ARTISTA?

Acabamos de ver como el sistema piramidal establecido en el campo del arte crea
una fuerte dependencia del artista hacia las instituciones. ¢Tienen el poder las redes
sociales para romper este esquema? Daniel Gasol comenta que las redes sociales le han
ofrecido unas oportunidades que, en otras condiciones, no hubiera tenido. También
explica que la cuestion de alejarse de la Institucidn y proponer espacios alternativos ya
existia antes de la digitalizacion y el “boom” de las redes sociales, y duda que las redes,
debido a la censura y la mediacion que implican, puedan crear esos espacios, aunque
acaba por poner los ejemplos de Distancia Social o The Posttraumatic para ilustrar que si
que cabe alguna posibilidad de crear proyectos al margen de la Institucion en la red.*®
Joan Morey diferencia entre el perfil que cumple un artista que trabaja en las redes
sociales, que puede ser capaz de rentabilizar su trabajo a través de las visualizaciones y
ventas privadas; y el artista que entra en contacto con las instituciones publicas y vive a

partir de las becas, de las convocatorias, y la entrada a los circuitos del arte.**® Si que

138 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 62-63.
1 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 62-63.
138 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, pp. 53-54.
133 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, p. 65-66.
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coincide que las redes sociales pueden ser una forma de saltarse algunos pasos, sirven de
potenciador y dinamizador de este proceso, e incluso pueden demostrar a las instituciones
que “no Se les necesita tanto”, pero el prestigio publico que te dan éstas no es comparable
a los seguidores que puedes tener en una red social, ya que, como afirma, los seguidores
son invisibles.'*® Fito Conesa piensa que, pese a que conoce algun ejemplo de algin
artista que ha conseguido legitimarse a si mismo a través de las redes, independientemente
de las instituciones, el ecosistema artistico tiene un comportamiento muy estandarizado
que acaba dependiendo de éstas, y si quieres formar tu carrera a partir de las redes sociales
tienes que crear una figura lo bastante potente para que la Institucién acabe interesandose
por ti.1*! Karlota Casado coincide que, pese a que las redes sociales pueden ayudar a crear
una carrera a pequefia escala, si quieres llegar a tener una carrera de prestigio y con una
buena situacién econdmica tienes que entrar dentro de los circulos de la Institucion, y
entrando en ellos, segun afirma, no necesitas si quiera esas redes sociales, ya gque éstas se

encargan de hacer ese trabajo de difusion.'42

Podriamos acabar este apartado concluyendo que las redes sociales hoy por hoy no tienen
el poder para consagrar a un artista y darle el prestigio que necesita al margen y con
independencia de las instituciones, que siguen teniendo ese poder para consagrar 0 no a
un artista, pero eso resultaria demasiado tajante. No quiero acabar este apartado sin
exponer un caso de un artista que ha conseguido a través de las redes legitimar su trabajo
o0, al menos, crearse una figura lo suficientemente potente en redes para ser relevante, es
decir, uno de estos casos en los cuales el camino no va de instituciones a redes sociales
sino al revés, de redes a instituciones. Este es el caso de Abel Azcona, un artista del arte
de la performance que registra en Instagram ciento doce mil seguidores, a parte del tic
azul de verificado que reciben aquellos usuarios con un perfil puablico relevante en
Instagram. En su perfil podemos ver una figura muy cuidada, que combina fotografias de
su vida personal con las de su produccion artistica, a parte de las entrevistas que ha
realizado con algunos medios. También cuenta con un link situado en su descripcion que
nos lleva a una tienda online de algunas de sus obras, lo que nos hablaria sobre la auto

distribucion de su obra, independiente del sistema de galerias.

40 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, p. 65-66.
41 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, p. 75.
142 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, p. 82.
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Lo que méas destaca es que no notificamos ninguna colaboracion con las grandes
instituciones del arte espafiol, lo més destacado es su préxima colaboracion con La
Panera, lo que desconcierta al ver este gran perfil pablico que se ha formado en las redes.
Sus entrevistas han sido sobre todo con Historia Arte, un portal web con un sentido
divulgativo muy claro que tampoco lo podemos contar como un medio demasiado
legitimador, se acercaria mas a Wikipedia que a un Cultural del Mundo o Art Férum,
pongamos por caso. Pero también el Pais le ha dedicado un articulo y ha realizado algunas
exposiciones en algunas ferias nacionales como Cuarto Publico de Galicia, Art &
Breakfast de Malaga, Gallery Weekend de Santander o Room Art Fair de Madrid, incluso
el Museo de Arte Contemporaneo de Bogota le dedicoé una retrospectiva a su obra, y
también realiz6 una exposicion en Pamplona que, debido a su fuerte contenido, tuvo una
gran polémica que incluso acabo en los tribunales'#3.244 Pero mas all de estas apariciones,
reitero, un artista con tal prestigio y masa de seguidores en redes es extrafio que ni
aparezca en las programaciones de los grandes centros de arte nacionales ni en los grandes
medios de comunicacion del pais. ¢Es Abel Azcona el ejemplo de un artista que se ha
ganado un prestigio al margen de los circuitos institucionales, parecido a lo que han
realizado los influencers al margen de los medios de comunicacion habituales? ¢ O resulta
un ejemplo de ese conjunto de seguidores invisibles de los que habla Joan Morey? Dejo
al lector que saque sus propias conclusiones.

6.8 LA DIGITALIZACION DE LAS OBRAS

Ya le hemos preguntado a los museos su opinion sobre la digitalizacion de las
obras, pero, ¢Qué opinan sus productores, los artistas? ¢Sirve como incentivo o, en
cambio, rompe esa “magia del directo”? Daniel Gasol considera que esa “magia del
directo” se corresponde al “aura” que atribuye Benjamin a las obras de arte y relaciona
este concepto con una ideologia burguesa relacionada con el fetichismo y la propiedad,
para acabar concluyendo que este “aura” no ha desaparecido, ya que nunca existio.#°
Joan Morey apunta que la nueva realidad hibrida, sobre todo a partir del COVID, ha

generado una forma de consumo diferente, que incluye lo digital como algo mucho mas

143 para conocer esta polémica véase «La exposicion de Abel Azcona en Pamplona llega a los Tribunales
de Estrasburgo», Diario de Navarra, 07/12/2017. Disponible en:
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/2017/12/07/la-exposicion-abel-azcona-pamplona-llega-
los-tribunales-estrasburgo-565772-300.html .

144 Informacion extraida de «Abel Azcona», Hoyesarte, disponible en:
https://www.hoyesarte.com/hoy/abel-azcona/ .

145 ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 53.
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acomodado en nuestro dia a dia, y hemos prescindido de algunas experiencias fisicas
porque las tenemos al alcance digital.1*® También indica que hay ciertas cosas que solo
se pueden percibir a traves de lo digital —hacer zoom al Jardin de las Delicias del Museo
del Prado, por ejemplo—, pero que hay préacticas artisticas como la performance o la
instalacion, que trabajan con el propio espacio fisico y estan expuestas para ser percibidas
de una forma, en las cuales la presencia fisica es irremplazable.'*’ Fito Conesa coincide
con Joan Morey y entiende que cada espacio debe generar su propio contenido, todo
depende de las caracteristicas de la obra, aunque apuesta por que la gente pueda tener un
acceso total, aunque no se perciba de la misma forma, en un formato digital, que no sea
exclusiva del espacio fisico.!*® También considera que hemos perdido una oportunidad
de habitar el mundo digital de una forma mas organica, y que este espacio tiene unas
posibilidades que pueden igualar la intensidad de las experiencias que tenemos en el
espacio fisico, pero haciéndolo de una forma diferente.'*° Karlota Casado explica que la
digitalizacion de una obra influye en la manera en la cual se percibe, ya que genera una
imagen preconcebida, cosa que ella no sabe decir si es mejor o peor que no tenerla, pero
si afirma que cuando pones a disposicién esas obras en el mundo digital deben servir de
incentivo, y eso conlleva un tratamiento de marketing que debe Ilamar la atencion del
espectador para saber en lo que esté invirtiendo su tiempo, algo que se ha vuelto crucial
en la sociedad actual.**

Vemos como los artistas entienden que el canal digital es una forma para producir unas
sensaciones diferentes, que no deben llevar tanto a la substitucién de la experiencia fisica,
sino a la complementacion o busqueda de unas experiencias diferentes, que se produzcan
en el propio entorno digital. También apuestan por una democratizacion del arte y
certifican que la digitalizacion de su obra debe servir para ofrecer ésta a un publico que
no tiene acceso fisico, lo cual conlleva, como afirma Karlota Casado, entender la forma
en la cual esa obra se digitaliza, para poder a la vez servir de incentivo al espectador que

quiera disfrutarla fisicamente.

146 ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 63-64.
47TENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, pp. 63-64.
148 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 74-75.
149 ENTREVISTA A FITO CONESA, Anexo de entrevistas, pp. 74-75.
10 ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de entrevistas, pp. 81-82.
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6.9 CONCLUSION

La figura indeterminada del artista, o del productor cultural, se ha tenido que
adaptar a una realidad hibrida, formando parte de las redes sociales e incluso explorando
las posibilidades de éstas, planteando algunos proyectos que especificamente se sitlan en
este marco digital. En este mundo hibrido, la IA ha generado méas un interés por la
exploracion que una amenaza al papel productor del artista, y los tiempos acelerados de
la posmodernidad claramente han afectado a los tempos en los que trabaja el artista, que
ya no solo debe atender a un sistema de instituciones y galerias que trabajan de forma
acelerada sino a un publico que también lo esta. La mediacion de las instituciones, que ha
sido ciertamente criticada por nuestros artistas, también juega un papel clave en la
recepcion de las obras, creando a un espectador que no solo esta acelerado, sino que se
ha vuelto algo vago y poco reflexivo e interpretativo debido a la gran mediacién y al
mensaje unidireccional que marca el contexto institucional. Por otra parte, la
comunicacion con estos centros encargados de ensefiar y poner en valor su obra —tanto
instituciones como galerias— oprimen de nuevo al artista, en una estructura claramente
piramidal donde el artista se ve manejado en una situacién de dependencia y cierto abuso
de poder. Las redes sociales, pese a ser un espacio cada vez con mas importancia en el
mundo del arte, aln no se ven con el poder efectivo de cambiar esta estructura, y son solo
algunos casos puntuales donde algunos artistas han podido cambiar este paradigma. Por
ultimo, la digitalizacion de las obras, mas que una substitucion de la experiencia fisica de
éstas, funciona como una oportunidad de democratizacion y visibilidad, y propone nuevas

experiencias que pueden ser igual de interesantes.
7. LA GALERIA

7.1 LA SITUACION DE LAS GALERIAS EN BARCELONA: EL NUEVO NUCLEO DE
LA CALLE TRAFALGAR

En los tres capitulos anteriores, hemos podido analizar la situacion de los museos,
la critica y los artistas de Barcelona a partir de los testimonios de los participantes de estos
sectores, lo cual era el objetivo del trabajo. Lamentablemente, y pese a la insistencia, las
galerias no se han ofrecido tan abiertas a su colaboracidn con esta causa, y los recursos
testimoniales con los que contaremos en este apartado, en comparacion con los otros tres,

es mucho mas limitado. Aun asi, no quisiera dejar al lector sin una referencia al contexto
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galeristico de Barcelona. Es por eso que quiero introducir el escrito de Jaime Vidal
Oliveras, Galerismo en Barcelona (2013), para podernos hacer una idea de la situacion
de las galerias en el transcurso de este Gltimo siglo.

Jaime Vidal describe en los noventa una cierta crisis en el mercado del arte que
no se recupera hasta la segunda mitad del decenio de los noventay el principio de los dos
mil. El desarrollo posterior sigue en alza hasta la crisis del 2008-2009, que tuvo un gran
impacto econémico a gran escala, cosa que también afectd al mercado del arte. Jaime
Vidal describe dos factores que se producen con esta crisis: el descenso de las ventas de
las galerias medias, muchas de las cuales se ven obligadas a cerrar, y un descenso igual
del sostén del coleccionismo privado y del apoyo de las instituciones publicas, debido a
los recortes en el sector de cultura; y, por otra parte, el incremento del arte como un valor
seguro a partir de la desconfianza de los activos financieros, aunque esto Ultimo se
restringe a los paises Anglosajones (EEUU e Inglaterra), a algunas potencias como China,
Brasil o Rusia, a las grandes casas de subastas (Sotheby’s) y a las grandes ferias de arte

internacionales como Basel o Frieze.'®!

Jaime Vidal se refiere a esta situacion del mercado internacional ya que, asegura, que a
partir de los noventa, sino incluso antes, se produce en Barcelona una globalizacion del
mercado y una estandarizacion de la oferta de las galerias que se corresponde a la linea
que marca la Institucion-Arte.*>? Esta situacion que describe Jaime Vidal coincide con el
relato de Rosa Gutiérrez en su entrevista, en el cual describe una pérdida del microclima
y del micro mercado que existia en las diferentes comunidades autbnomas que aun seguia
patente en los noventa y que, hacia los dos mil, se globaliza definitivamente y sigue unas

tendencias muy estandarizadas que marcan las grandes galerias internacionales.®3

¢Como esta la situacién actual de las galerias de Barcelona? Esta es una pregunta muy
compleja que nos llevaria muchas paginas poder analizar. Simplemente expondremos
aqui un nuevo nucleo galeristico que se ha formado en la ciudad, mas alla de los ndcleos
que ya describe detalladamente en su escrito Jaime Vidal —el area de Consejo de Ciento,
el pasaje Mercader, el eje de Enric Granados con Dr Letamendi, la zona del Raval y
alrededores del MACBA, el distrito de Gracia, Ciutat Vella, el Born o Poblenou—,***

151 \éase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, p. 272.

152 \/éase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, p. 272.

153 ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 34.

154 Véase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, pp. 282-320.
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para darnos cierta perspectiva de la linea que estan siguiendo las galerias actualmente.

Este es el caso del ndcleo de galerias que forman parte de la calle Trafalgar:

La Galeria Senda ya es descrita en el escrito de Jaime Vidal, en sus inicios en los
noventa cuando formaba parte del Pasaje Mercader y del micronucleo galeristico
que se formd alli, para pasar mas tarde a situarse en Consejo de Ciento y encontrar
una estabilizacion y cierto triunfo. *° Quizas su cambio de ubicacion en 2015,
situandose en la calle Trafalgar, 32, demuestra este nuevo nucleo que se ha
formado en esta zona. Senda apuesta por una mezcla de artistas nacionales e
internaciones, con predominancia de estos ultimos, con una media de una carrera
ya ciertamente consagrada y unos valores seguros de mercado.!®

La Pigment Gallery fue iniciada en 2016 en Barcelona por Ferran Josa, el que era
director adjunto de la Sala Parés, una de las galerias historicas de Barcelona. Tras
siete afios se ha convertido en una de las galerias de referencia de Barcelonay a
nivel internacional. Esta expansion hizo que en 2021 abriese otra sucursal en
Paris. En este caso, la oferta de artistas es mucho mas amplia y variada, vemos
una apuesta predominante de artistas nacionales por encima de los
internacionales, aunque estos Ultimos tienen una mayor presencia en las
exposiciones que, por ejemplo, en la Bombon Projects.*’

Situada en Barcelona a partir de 2017, iniciada por sus directores Joana Roda y
Bernat Daviu, Bombon Projects tiene una clara vision de situarse en el mercado
internacional y proponer proyectos de exposicion donde el comisariado tiene gran
presencia, para después poderlos llevar a otros espacios que no sean la propia
galeria directamente. Destaca su gran presencia de artistas relacionados con el
contexto catalan, y combina artistas emergentes con otros que tienen ya cierto
recorrido, la mayoria de los cuales se mueven en el ambito del arte conceptual 1%
Dilalica nace en 2019, en Trafalgar 53, como una plataforma curatorial que realiza
diferentes proyectos que se manifiestan en formatos expositivos, libros y web.
Presenta, entonces, un planteamiento original que pone de manifiesto tanto al

artista que se expone como al comisario que se encarga de dirigir la exposicion, y

155 Véase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, pp. 278-282.

156 \/¢éase pagina web de Galeria Senda, disponible en: https://galeriasenda.com/ .

157 \/éase pagina web de Pigment Gallery, disponible en: https://pigmentgallery.es/ .

1%8 \/éase pagina web de Bombon Projects, disponible en: https://bombonprojects.com/ .
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abren la posibilidad de trasladar esas exposiciones a otros establecimientos,

creando asi una estructura muy dinamica.®

- Abierta en 2022 en Trafalgar 45, The Curators Room, como su propio nombre
indica, es otro de estos proyectos, similar a Bombon Projects y Dilalica, donde el
comisariado tiene una gran presencia. Es iniciativa de Gabriel Rolt, una persona
medio holandesa medio catalana que, tras desarrollarse como galerista en
Amsterdam durante mas de quince afios, se instala en Barcelona para trabajar con
el proyecto de The Curators Room que se desarrolla paralelamente en Amsterdam.
Quiere crear un espacio donde no se representan a artistas, sino proyectos de

exposicion, similar a lo que realiza Dilalica.®®

Esta exposicion del nuevo nucleo galeristico formado en la calle Trafalgar nos puede dar
algunas claves sobre la situacién del galerismo barcelonés actual: 1) la falta de un
mercado regional y nacional potente hace que la mayoria de galerias se proyecten hacia
el mercado internacional. 2) Vemos como esa proyeccion internacional no solo se
evidencia en su participacion en ferias internacionales, sino en su expansion a través de
otras sucursales en otros paises, como es el caso de Ferran Josa con la Pigment Gallery o
Gabriel Rolt con The Curators Room. 3) Podemos diferenciar entre dos tipologias de
galerias existentes que conviven en un mismo espacio: una de perfil mas tradicional, que
apuesta por unos valores seguros de mercado y que funciona con una exposicion de los
artistas que representa, los cuales no tienen una tematica clara —es mas variada— vy
utilizan soportes mas tradicionales como son la pintura o la escultura (el caso de Senda o
Pigment Gallery); y otro que juega con la experimentacion en cuanto a las formas de
exposicion y de promocion con los artistas que representan o, en otros casos, con los que
colaboran. En estos espacios la oferta de artistas se caracteriza por artistas emergentes
que muestran una diversidad mayor en cuanto a los soportes, y podemos encontrar obras
con otros formatos que se alejan de la tradicional pintura y escultura, como es el arte
conceptual, la performance o el arte digital (Bombon, Dilalica y The Curators Room). A

demas, este ultimo perfil no se limita a las exposiciones, sino que crea eventos como

159 \/éase pagina web de Dilalica, disponible en: https://www.dilalica.com/es .

160 \/¢éase pagina web de The Curators Room, disponible en: https://thecuratorsroom.com/ ; y «exibart.es
destaca: dos espacios nuevos que promueven el arte en Barcelona», Exibart.es, 14/04/2022, disponible en:
https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-
barcelona/ .
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charlas, talleres y otras alternativas que propician la creacion de una comunidad alrededor

que no solo vaya a comprar las obras, sino a participar del espacio.

Pese a esta tendencia a la globalizacién, Jaime Vidal apunta que la respuesta de
las galerias ante la crisis y la incertidumbre que generaba el mercado a principios de los
noventa se materializd en una serie de asociaciones que intentaban reunir a las galerias
de Barcelona en diferentes colectivos. No solo las galerias, sino también la critica de arte
y los artistas fueron participes de diferentes asociaciones que buscaban el apoyo del
sector. Entre estas asociaciones Jaime Vidal destaca 1’Associacié d’Artistes Visuals de
Catalunya (AACC), I’Associaci6 Catalana de Critics d’Art, el Gremi de Galeries d’Art
de Catalunya y 1’Associacié de Galeristes Independents de Catalunya y 1’Associacio
d’Art Barcelona, las cuales acabarian por unirse en una misma asociacion bajo el nombre
d’Associacié d’Art Barcelona.'®® Jaime Vidal acaba por aportar la conclusion del
reportaje de Teresa Sesé, «Galerias, ¢Agruparse 0 morir?», en el cual se dictamina que
«las galerias, tras afios de individualismos, han entendido que la unién y la puesta en

marcha de iniciativas comunes es la tinica salida posible».'6?

Es quizés esta tendencia al asociacionismo y a iniciativas comunes a la que se refiere
David Armengol cuando describe la situacion actual del mundo galeristico de Barcelona
con una salud a escala de mercado y galerias muy buena, destacando las iniciativas de
Barcelona Gallery Weekend y ArtNou, que ponen de manifiesto esta fortaleza y esta
tendencia de querer crear un microclima fuerte en Barcelona.'®® Aunque creo que atn
queda mucho por hacer para que estos eventos tengan la relevancia de, por ejemplo,
ARCO en Madrid o, en el panorama internacional, Art Basel en Basilea 0 Miami, si que
es verdad que ponen de manifiesto una intencion de crear un microclima fuerte en
Barcelona, cosa que creo que aun no se ha conseguido, y el individualismo sigue brillando
por encima del colectivo, asi como la tendencia a acercarse al mercado internacional por

encima de la iniciativa de querer crear un microclima fuerte en la propia ciudad.

161 \/éase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, pp. 274-276.
162 \/éase Vidal, J. Galerismo en Barcelona, 2013, p. 276.
183 ENTREVISTA A LA CAPELLA, Anexo de entrevistas, p. 23.
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7.2 DOS TIPOLOGIAS DE GALERIAS EN BARCELONA: VILLA DEL ARTE VS
KRUCOPIA ART GALLERY

La definicion de los dos perfiles de galerias que hemos determinado
anteriormente, aquella mas tradicional que se enfoca en la promocién de artistas
normalmente pintores y escultores y que se basan en valores seguros; contra aquella que
experimenta con el formato habitual de galerias y trabaja con proyectos expositivos y
artistas que se encaminan a précticas mas experimentales como el arte conceptual, el
video arte o los nuevos medios, se ve reflejada en el contraste que hemos utilizado para
nuestros testimonios. Por un lado, tenemos la galeria Villa del Arte, que cuenta con tres
sucursales en Barcelona y otra en Amsterdam, y que cuenta con un perfil de artistas de
medio o largo recorrido que ya tienen cierta presencia en el mercado del arte y la mayoria
de ellos internacionales. En el otro lado tenemos Krucopia Art Gallery, dirigida por
Georgia Daly, que transporta el proyecto online que empez6 a desarrollar en Londres para
crear un concepto de galeria con un aire fresco en la zona del Born. En contraste con el
gran recorrido de mas de veinte afios que tiene Villa del Arte, Krucopia Art Gallery nacio
en 2022, tiene apenas un afio de recorrido, pero ya podemos ver la linea que pretende
crear la galeria. Y es que lo que méas destaca de ésta es la gran presencia de mujeres,
artistas emergentes que acaban de salir de sus estudios en Bellas Artes y que encuentran
en Krucopia la posibilidad de poder realizar sus primeras exposiciones en un entorno

seguro.

Como vemos, dos tipologias muy diferentes de galeria que nos ayudaran a tener una

visién contrastada de las cuestiones que plantearemos a continuacion.
7.3 IMPLEMENTACION DE LAS REDES SOCIALES

Como hemos visto a lo largo del trabajo, las redes sociales forman parte de una
realidad evidente, y esto se extiende de igual forma al entorno de las galerias. Nadine
Garcia, responsable de comunicacion y redes sociales de Villa del Arte, nos cuenta que
cuando llegé cambid el formato de las redes sociales, entendiendo que Instagram, por
ejemplo, no debia simplemente reflejar las obras que tenia la galeria, en una especie de
aparador digital, sino que también debia acercar el dia a dia de la galeria a sus

seguidores.'®* Georgia Daly, en cambio, tiene una opinion sobre las redes sociales mas

164 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, pp. 84-85.
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contrariada: por un lado, piensa que son esenciales para ser alguien, sin ellas no existes y
son un buen aparato de difusion; pero también piensa que muchas cosas se quedan por el

camino, perdidas en las redes.!%
7.4 VENTA ON-LINE Y EL ESPACIO FiSICO DE LA GALERIA

Hemos visto que las redes sociales sirven para poder conectar con el publico, pero,
¢Tienen los medios digitales la capacidad de generar ventas? ;Como es vender por
Internet? ;Sigue siendo necesario ese encuentro face-to-face con el cliente? Nadine
Garcia explica que la venta on-line puede servir para vender productos mas econémicos,
pero que realmente el motor de la galeria se produce en las ventas presenciales, y el
aparato digital sirve mas como incentivo y “catalogo” que como espacio de venta.'®®
Nadine Garcia pone énfasis en la experiencia que supone entrar en Villa del Arte, similar
a entrar en Louis Vuitton a comprar unos zapatos.'®” Georgia Daly coincide que si es
verdad que la digitalizacion de la galeria ofrece la oportunidad de llegar a mas gente, pero
que la venta directa, conocer al comprador, crear cierta relacién y que vea la obra en
directo sigue siendo muy importante para la venta de arte.'®® También enfatiza la
importancia de que el arte esta creado para ser visto y sentido, y no le ve sentido el vivir

en un mundo que solo existe en la virtualidad.6°
7.5 LA RELACION DE LOS ARTISTAS CON LA GALERIA Y EL MODELO DE VENTAS

Las entrevistas con los artistas y otros testimonios nos han ensefiado la frialdad
que genera la relacion con las galerias. ¢Podra el testimonio de las galerias contradecir
esta opinion? En las respuestas de Nadine Garcia podemos ver esta frialdad con la que se
trata al artista, ya que, pese a que argumenta que la relacion con los artistas que viven en
por la zona es relativamente buena e intentan mantenerlos contentos, a la hora de tratar
con ellos, surge la contrariedad de mencionar el “ego del artista” como uno de los
problemas con los que tiene que lidiar la galeria.'”® También preguntamos sobre el papel
del artista en las ferias de arte, y Nadine nos cuenta que, como mano de obra y como
imagen del trabajo que se expone, si que puede estar bien tenerlos presentes, pero que su

carencia a la hora de vender la obra, segun afirma, hace que llevarlos a las ferias no sirva

165 ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 89.

166 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, p. 85.

167 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, p. 86.

18 ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 90.

169 ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 91.

170 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, pp. 85-86.
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de mucho.** Es muy diferente la relacion que tiene Georgia Daly con sus artistas, ya que,
como ella dice, quiere alejarse de esas barreras que provocan frialdad y crear una relacién
que, en muchas ocasiones, se convierte en una amistad.'’? Incluso en algunas
exposiciones las aportaciones de los artistas ha sido muy gratificante, como es el caso de
la Gltima exposicion de Tana Lakale, en la cual fue propuesta de la propia artista ofrecer
objetos de merchandising para que la gente con menos recursos econémicos pudiese
llevarse a casa un recuerdo de la exposicion.t”® Y es que una de las razones por las que
Georgia Daly empez0 este proyecto fue, segln narra, esta relacion injusta que percibia de
algunas galerias, las cuales tienen contratos del 50 0 60% de las ventas, y que ella misma,

como artista, ha vivido en carne propia.t™

Esta diferenciacion de concepto de galeria también se expresa en la forma de
vender y relacionarse con los clientes. Nadine Garcia nos habla de la cierta agresividad
de venta que tiene su galeria en ferias, en las cuales pretenden captar al cliente, y buscar
una cercania y transparencia al acercarse a la gente.'”® La propia definicion que da de la
galeria como una tienda de lujo ya nos puede dar a entender el tipo de perfil al cual quieren
acercarse. La galeria pretende cuidar y mimar a estos clientes —jcompradores!—, a los
cuales invitan a eventos y buscan crear un concepto familiar y cercano con ellos.'’® Pese
aello, lagaleria también quiere mostrarse con un espacio abierto a todas aquellas personas
que quieran visitarlo, independientemente de si quieren comprar 0 no, en un intento de
crear cierta comunidad,!’” aunque no creo que el trato sea el mismo como el descrito con

los clientes, tenemos que poner muchas comillas a esta “comunidad” que intentan crear.

Krucopia pone mas énfasis en la importancia de crear esta comunidad, no de
compradores, sino de gente interesada en el arte, y pese a que la galeria al fin y al cabo
vive de las ventas, lo mas importante es crear esa comunidad, ya que, segun afirma

Georgia Daly, sin esa comunidad una galeria no tiene nada.!®

L ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, pp. 85-86.
12 ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 90-91.

1% ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 92.

1" ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, p. 92.

175 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, p. 86.

176 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, p. 88.

177 ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE, Anexo de entrevistas, p. 88.

18 ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY, Anexo de entrevistas, pp. 91-92.
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7.6 CONCLUSION

VVemos como tanto en el trato con los artistas como el de los clientes nos
encontramos con dos modelos muy diferentes. Este concepto de galeria puramente
comercial, que pone las ventas por encima de la creacion de una comunidad y que tiene
incluso mejor trato con los clientes que con los propios artistas, es seguramente al que se
referian Joan Morey y Fito Conesa en su critica del trato de las galerias hacia el artista.
Es quizas la experiencia de Georgia Daly como artista la que le permite empatizar con
esta situacion, y optar por un modelo de galeria que quizas no le da todo el rendimiento
econdmico que podria, pero que consigue crear una comunidad artistica alrededor que
rompe con esa imagen fria que tenemos de las galerias habituales. Aun asi, cabe decir que
el proyecto de Krucopia es aun muy reciente, y que por muy ilusionante e idilica que
parezca la idea, solo el tiempo diréa si la sostenibilidad econdémica permite perdurar este

proyecto en el tiempo.

Sin embargo, pese a corresponder dos tipologias de galerias muy distintas, si que
coinciden en que la experiencia fisica de la galeria y la venta a través de la presencialidad
sigue siendo clave en este negocio. Las redes sociales y el aparato digital se entienden
como una herramienta de difusiébn muy valiosa, sobre todo para aquella gente que se
encuentra alejada en el espacio y que conoce la galeria via web; o para aquellos clientes
que, ya conociendo la galeria, pueden comprar las obras directamente desde su casa. Pero
en todo caso, nos encontramos en frente de una minoria, ya que la tendencia del cliente a
acercarse a la galeria y a las obras para saber lo que estd comprando sigue siendo

mayoritaria.

Por lo tanto, podemos dictaminar que las redes sociales y la digitalizacion no han tenido
un impacto tan grande en el funcionamiento de las galerias si lo comparamos con los otros
sectores que hemos analizado en el sistema de las artes. Podemos decir que, al menos en
los testimonios con los que hemos podido contar, no se ha explorado la posibilidad de
explotar el habitar en el mundo digital, y se sigue apostando por la experiencia presencial

como forma de vivir la galeria.
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8. CONCLUSIONES

8.1 SOBRE LAS CONCLUSIONES

Antes de introducirnos plenamente en las conclusiones, me gustaria dedicar un
espacio a situar al lector en lo que hemos visto y en lo que se basarén estas conclusiones.
En estos cuatro capitulos nos hemos dedicado a ver los testimonios de los diferentes
sujetos que forman parte del ecosistema artistico de Barcelona sobre algunas cuestiones
que se relacionaban con la situacion de este panorama y el efecto de la digitalizacion y
las redes sociales en éste. En estas conclusiones lo que trataremos de establecer es una
reflexion critica sobre los que nos han dicho en estos testimonios. Para ello, dividiremos
la conclusién en dos apartados: en el primero, nos dedicaremos a ilustrar la situacion
actual del panorama artistico barcelonés construyendo una cartografia de éste y
reflexionaremos sobre el porqué de la indefinicion de algunos sectores dentro de este
sistema. A continuacion, en un segundo apartado, nos dedicaremos a reflexionar de
manera critica el efecto que ha tenido en general la introduccion de la digitalizacién en
los cuatro sectores que hemos testimoniado durante el trabajo (museos, critica, artistas y

galerias).
8.2 SITUACION ACTUAL DEL PANORAMA ARTISTICO BARCELONES

8.2.1 UNA CARTOGRAFIA DE BARCELONA

En los noventa se intent6 definir en Barcelona un sistema de arte contemporaneo
que girara alrededor de una serie de centros, como eran el MACBA y el CCCB. En esta
definicién del sistema artistico podemos distinguir entre cuatro tipologias de centros que
se dedican al arte en Barcelona: las fundaciones privadas o de entidades bancarias —la
Fundacion Vila-Casas o la Fundacion La Caixa—, los museos de Historia—el MNAC—
, los museos de arte emergente —La Capella 0 el MACBA—y los centros de arte y de
exposicion —el CCCB o la Virreina. Mientras que al MNAC se le relegé el papel de
representar la historia del arte de Catalufia desde época medieval hasta la primera mitad
del s. XX, el MACBA debia servir para crear una historia del arte catalan de la segunda
mitad del s. XX hacia delante. Bajo la direccion de Manuel Borja-Villel (1998-2007), el
MACBA consiguio crear una cierta sensacion de centralidad que unia las acciones del
museo con la prensa y la linea de las galerias, que promocionaban a unos artistas que

seguian la linea del MACBA vy le vendian a la institucion. Se cre6 cierto microclima que
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favorecia la exposicion y la nueva produccion de artistas locales, algunos de los cuales se
denominaron los hijos del MACBA. Pero como se refleja en el articulo de Teresa Sesé,
«Los hijos del MACBA, en Barcelona ya existia cierto clima de desconfianza por la
continuacion de esta efervescencia, ya que habian desaparecido algunos centros —la Sala
Montcada 0 Metronom— que servian a los artistas para dar ese paso intermedio hacia la
consolidacion de su carrera.!’® Quizas fuese el fracaso del proyecto de Borja-Villel lo que
desencadeno la pérdida de centralidad y de ese microclima artistico que se habia formado
en Barcelona, de esa efervescencia, y lo que llevo a Barcelona a perder el eje principal de
referencia que debia ser el MACBA para el ecosistema artistico contemporaneo de la

ciudad.

Esta pérdida del punto de referencia que debia significar el MACBA crea en Barcelona
una situacion gris: el MACBA no cumple su funcion, no ha tenido continuidad en su
proyecto, y eso crea una desilusion y desorientacion alrededor, el panorama artistico
actual se encuentra desorientado. Y esto se refleja tanto en la prensa, donde ha
desaparecido la critica para convertirse en simples anuncios; en los artistas, que no tienen
clara la linea o las tendencias que sigue el ecosistema de Barcelona y un dia se pueden
ver en el MACBA vy al siguiente olvidados; y en las galerias, que se proyectan en el
mercado internacional debido a que no hay un microclima y una produccién unificada

gue caracterice a Barcelona.
8.2.2 LA INDEFINICION DE LOS PAPELES DEL ARTISTA, EL COMISARIO Y EL CRITICO

Tras ilustrar la situacion institucional del arte contemporéneo en Barcelona,
centrémonos en los sujetos que forman parte de este sistema. Una de las cuestiones que
ha surgido en las entrevistas ha sido la incapacidad o la duda de los artistas para definirse
a si mismos como tales, lo que nos ha llevado a reflexionar sobre la hibridacién entre
papeles como el critico, el comisario y el artista. Nos debemos preguntar entonces: ¢Por
qué sucede esto? (Como es posible que una misma persona pueda realizar dos, tres,
incluso cuatro papeles al mismo tiempo en el sistema actual del arte? Analizando las

respuestas y los testimonios en general, me atrevo a atribuir tres razones principales:

179 SESE, T. «Los hijos del MACBA», La Vanguardia, 28/11/2010. Disponible en:
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-macha.html .
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1) La primera razén la objetaria a la precarizacion del sector cultural y del arte, que pese
a no ser algo nuevo, corresponde una de las causas de esta situacion.*®® Los sueldos que
se reciben, en general, suelen ser bajos —pensemos en lo que cobraba un critico por un
articulo hace veinte afios y lo que cobra ahora—, puntuales e indefinidos, no se tiene por
lo general una estabilizacién economica a largo plazo, exceptuando quizas el campo de
la docencia.!®! La mayoria de la gente que se dedica al arte, y me atreveria a decir que
esto se acentlia mas en el caso del arte contemporaneo, suele compaginar varios trabajos
a la vez, como puede ser la docencia en una universidad y un trabajo en una determinada
institucién como comisario, artista o critico, por poner un ejemplo. También es digna de
mencionar la situacion en la que se encuentran muchos museos regionales, los cuales
cuentan con un personal que se limita al director, el conserje y poco mas; incluso algunos
se quedan sin direccién y algun trabajador tiene que ejercer esa tarea, algo que nos puede
ensefiar en qué situacion nos encontramos en materia de cultura.*®? Por lo que esta
situacion precaria del sector, sin duda, seria una de las razones por las cuales existen esas

dudas a la hora de definir el papel de cada uno en el sistema artistico.

2) La segunda razon la atribuiria a la complejidad que ha tomado el arte actual
contemporaneo, sobre todo en practicas mas conceptuales o transdisciplinares. La
reflexion critica y el criterio que se necesita para realizar una buena obra, exposicion o
escrito en la era actual hace que el productor de este contenido tenga la capacidad de
traspasar ese trabajo a varios campos. Y este Ultimo aspecto se relacionaria mas con esa
transdisciplinariedad, ya que cuando, pongamos por caso, un artista conceptual tiene que
crear la idea que sustenta el objeto expuesto, tiene que crear un marco teérico que

facilmente se puede traspasar a una exposicion, un escrito e incluso a una clase.

3) Por ultimo, también considero que el estado de redefinicion en el que se encuentran
algunos sectores del arte, como la critica o el comisariado, una por no tener un papel

efectivo claro y el otro por ser una nueva figura en el sistema del arte reciente, ha hecho

180 Algunas reflexiones sobre la precarizacion del sector las podemos encontrar en ENTREVISTA A
ROSA GUTIERREZ, Anexo de entrevistas, p. 36; ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de
entrevistas, p. 46; ENTREVISTA A JOAN MOREY, Anexo de entrevistas, p. 65; ENTREVISTA A
FITO CONESA, Anexo de entrevistas, p. 73; ENTREVISTA A KARLOTA CASADO, Anexo de
entrevistas, p. 82.

181 En referencia a la docencia, también podriamos cuestionarlo, ya que la situacion de profesores no
titulares, como son los asociados, hacen desconfiar que realmente exista una estabilidad econémica en
este sector.

182 \/éase «Els museus, en caiguda lliure», F. Xavier Menéndez i Pablo, Nuvol, publicado el 18/05/2021.

51

Universitat Autonoma
de Barcelona



urnB

que cada vez mas se ponga en crisis la departamentalizacion de saberes'®

, Y gente que se
dedicaba a la critica, por ejemplo, acabe siendo comisario, o viceversa. Cabe decir que el
sistema de exposiciones temporales que se ha proyectado en los centros que se dedican al
arte contemporaneo, en el cual cada vez se demandan mas exposiciones y un modelo méas
dindmico, ha favorecido a que la figura del comisario cada vez tenga mas demanda, y en
esta falta de oferta, el critico se ha convertido, debido a esa capacidad de interpretacion
de imagenes, en la figura mas parecida para desempefiar este nuevo rol. Por lo tanto, a
partir de la paulatina muerte de la critica, éstos se han debido adaptar a un nuevo rol, el

del comisario, mucho més demandado.

Por lo tanto, debido a estas tres razones principales, nos encontramos que los
sujetos del mundo del arte se pueden definir como figuras hibridas que desempefian varios
papeles dentro del mismo —nos podemos encontrar, por ejemplo, un artista que a la vez
que produce escribe sobre arte y comisaria algunas exposiciones— y que, en definitiva,
los une la reflexion critica caracteristica del arte contemporaneo. Esta situacion, sin
embargo, no se tiene porque leer en clave negativa, ya que el desarrollo de varios papeles
puede ayudar a la empatia entre sectores: por ejemplo, que un comisario dentro de una
institucion reivindique el papel de la critica dandole un protagonismo mayor y tenga un
cuidado mayor de los artistas que se representan ayuda a que esa relacion de superioridad
de las galerias y las instituciones sobre el artista se pueda romper o, al menos, degradar.
Veamos para finalizar un ejemplo préctico de esta situacion: la forma de comisariar de
David Armengol, que crea sus exposiciones en relacion directa con la opinién y la
intervencion de los artistas que participan en ella, puede servirnos como un ejemplo de
esta nueva relacion planteada, y mas si consideramos que David Armengol forma parte
de la direccion artistica de una institucién como La Capella, por lo que no solo se afianza
la relacion entre comisario y artista, sino también la de artista e institucion. A esto cabria
sumarle que su pasado se vincula con la critica de arte, y en La Capella se dedico un
espacio a la plataforma A-Desk para poder ensefiar su proyecto, lo que nos ensefia esta
reivindicacion del papel de la critica actual dentro de una institucion, lo que afianza, de
nuevo, la relacion de la critica con las instituciones. No quiero decir que David Armengol
sea el paradigma de la perfeccion, pero si que es un ejemplo de estas nuevas direcciones
gue se encaminan hacia la formacion de un sistema artistico menos sectorizado, mas

unificado y en una relacion que intenta ser mas equitativa. De momento, como ya hemos

183 Sobre este concepto véase ENTREVISTA A DANIEL GASOL, Anexo de entrevistas, p. 45.
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descrito, en el panorama barcelonés las posiciones del artista y de la critica aun se
encuentran sujetas a una situacion de desventaja en frente de las instituciones y el
mercado que, pese a estas intervenciones de direcciones mas plurales, ain no se ha

transformado.
8.3 EL PROCESO DE DIGITALIZACION: ¢ UNA OPORTUNIDAD
DESAPROVECHADA?

Desde el inicio hemos establecido que la digitalizacion de la sociedad es una
realidad, y el COVID 19 sirvié para hacer esta realidad ain mas evidente. Después de
analizar los testimonios de todos nuestros participantes, podemos establecer que el mundo
del arte barcelonés también se ha digitalizado. Ahora, ;Cémo lo ha hecho? ¢Ha sabido
aprovechar todos los recursos que ofrece la red? ¢Ha servido para mejorar el panorama

gris que hemos descrito anteriormente?
8.3.1 LOS MUSEOS Y CENTROS DE ARTE

El COVID 19y la ausencia de la presencialidad marco un antes y un después en
la digitalizacion de los museos. El caso mas claro lo tenemos en el MNAC, que a partir
del COVID se centrd en desarrollar un contenido digital entendiendo que estamos
inmersos en una realidad que ya es hibrida. En el contenido on-line podemos contar con
algunas entrevistas, exposiciones digitales, videos sobre las exposiciones o las
colecciones... No podemos decir que la digitalizacion no se ha implementado en estos
centros, pero: ¢(Se ha sabido habitar realmente el espacio digital? Considero que la
importancia que sigue teniendo para los centros la experiencia presencial, fisica, les hace
muchas veces olvidarse de la misma importancia que tiene actualmente habitar el espacio
digital. Puede parecer un ejemplo vago, pero que ninguno de los tres centros que hemos
entrevistado utilice Tik Tok, con la excusa de que no consideran de que permite generar
un contenido de calidad, demuestra cierta desactualizacion con el entorno, si
consideramos que Tik Tok es una de las aplicaciones mas utilizadas a nivel mundial
actualmente. EI Museo del Prado ya tiene Tik Tok desde hace tiempo, y ha sabido

adaptarse a la red social, lo cual le da cierta visibilidad.

Pero esta “desactualizacion’ no solo se refleja en el uso de las redes sociales, sino también
en la forma de habitar el espacio digital. Caixa Forum + es el ejemplo de como habitar

digitalmente desvinculandose de la presencialidad, ya que es una plataforma que no busca
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la experiencia hibrida, sino la experiencia puramente digital, y los videos que ofrece, en
su mayoria documentales o series documentales, no tienen siempre relacion con las
exposiciones, sino que se trata de dar un contenido a un publico digital autbnomo de la
experiencia presencial. De los centros entrevistados, el CCCB es el que méas se ha
acercado a este modelo, pero ni el MNAC ni mucho menos La Capella han logrado
implementar un contenido digital que funcione de manera autbnoma y que consiga
desvincularse del mundo fisico, y habitar un espacio digital para un publico unicamente

digital.

Por lo tanto, podemos establecer que estos centros si han desarrollado un cambio a través
de la digitalizacion, ya que les ha permitido tener cierta visibilidad en la red y asi
incentivar la visita de un publico mayor. Aun asi, no han sabido habitar el espacio digital
acorde con las necesidades de un usuario plenamente digital, y no han conseguido ir mas

alla del vinculo que sigue uniendo la presencialidad a este contenido digital.
8.3.2 LA CRITICA

La situacion de la critica y su necesidad de autodefinirse y recuperar ese papel
efectivo dentro del sistema del arte ya desde los inicios del 2000 ha hecho que habite el
espacio digital desde sus inicios, véase el ejemplo de A-Desk que ya en 2002 entendio
que debia habitar ese espacio para ofrecer alternativas a una critica en estado critico. Y
es verdad que, como ya hemos comentado en el capitulo dedicado a la critica, hay varias
alternativas que han surgido del medio digital (Esnorquel, The Posttraumatic, Exibart, El
Temps de les Arts...), y es que actualmente las revistas de arte fisicas han desaparecido
y se han vuelto una reliquia, un objeto fetiche. Aun asi, pese a esas alternativas y los
varios proyectos que han sabido habitar el espacio digital, la critica no ha vuelto a tener
el papel relevante que un dia tuvo, y en esta competencia digital la prensa generalista ha
sabido imponerse en la competicion contando con mas medios y mas presupuesto, lo que
desemboca en que la informacion mayoritaria que nos llega sobre arte ya no sea critica,
sino anuncios sobre eventos artisticos, ya no encontramos un criterio, un rigor, un
posicionamiento en esta prensa, y los criticos cada vez mas se desplazan a otros sectores,
como la educacion o el comisariado, donde quizas esa capacidad de posicionamiento y
reflexion critica estd mas valorada. Quiero acabar este apartado dando un mensaje que a
la vez que positivista quizas sea idealista, pero considero que la capacidad parasitaria que
tiene la critica, que parece que desaparece, pero no acaba de desaparecer nunca, y esa

capacidad de mutar y adaptarse al medio digital, pueda ser una oportunidad para volver a
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un sitio relevante en el sistema artistico. Solo el tiempo dird y de momento la situacion

parece oscura, llamadme quizas utdpico.
8.3.3 EL ARTISTA

Ya hemos visto la situacion precaria que sigue arrastrando el artista, al menos de
nuestros entrevistados, los cuales se encuentran en un momento de su carrera emergente
y que ain no han acabado de consolidarse del todo en el pantedn de las instituciones. Pero
si que son personas que ya han tenido cierto recorrido para poder pronunciarse sobre el
trato con las instituciones y las galerias y ya hemos visto como, en general, esas relaciones
normalmente los sitda en una situacion muy sumisa. En este marco, las redes sociales y
el mundo digital deberian ofrecer una alternativa, un espacio independiente, para que el
artista pudiese desarrollar su carrera. ¢Es esto asi? ¢Ha conseguido el artista, a través de
las redes sociales y la digitalizacion, independizarse de los circuitos habituales del arte?
Lamentablemente no, hemos visto como los artistas siguen siendo dependientes tanto del
prestigio como de los recursos econdmicos que estan en poder de las instituciones, y éstas
son las que siguen marcando las reglas del juego, los artistas que triunfan y los que no, e
Internet se convierte en el simple porfolio que describe Daniel Gasol, un espacio donde

el artista puede mostrar su obra, pero sin ningun papel efectivo.
8.3.4 LA GALERIA

Al principio de las conclusiones hablabamos sobre el espejismo de microclima
que se formd en Barcelona bajo la direccion del MACBA de Manuel Borja-Villel, y la
interaccidn que entonces existia entre la linea expositiva del MACBA 'y lo que se producia
y se vendia desde las galerias. Como hemos visto, esto se ha perdido y ya no existe ni un
espejismo de este microclima. ¢Qué papel ha jugado la digitalizacion en esto? Bien, cabe
decir que la globalizacion es un factor que no solo viene a través de la digitalizacion, sino
que la dependencia de intercambios comerciales internacionales y la facilidad que supone
viajar actualmente también provocan este estado de globalizacion. Pero creo que la
digitalizacion ha hecho que esto augmente aun mas, ha afiadido una capa mas a este
mundo que ya estaba globalizado, pero que a partir de Internet acab6 por globalizarse del
todo. En este contexto, las galerias, las cuales son dependientes de un mercado, también
han sufrido esta globalizacion, y la digitalizacion y la introduccion de las redes sociales,
asi como la introduccion de galerias de fuera del panorama artistico barcelonés, ha hecho

que esto se agrande incluso mas. Esta globalizacion galeristica produce o aporta a la
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pérdida de ese microclima efervescente con el que podria haber contado Barcelona, ya
que la promocién de artistas locales y las relaciones con las instituciones locales se
pierden y el mercado se internacionaliza con unas tendencias muy claras y unos artistas
internacionales que siguen estas tendencias. Con lo cual, en Barcelona nos encontramos
con una serie de galerias proyectadas al mercado internacional que no cuidan del todo la
relacion con el artista local, y sigue unas tendencias que pueden distar de lo que se esta
produciendo a nivel local. Aun asi, diré que este es el caso de las galerias que tienen méas
poder econdmico y mas proyeccion internacional, pero es verdad que en Barcelona
podemos encontrar varias galerias que si estan apostando por un apoyo local y benefician
a que se pueda producir una produccion artistica local que, aunque sea precaria y se
encuentre en un ecosistema gris, puede seguir adelante a través de y gracias a esos

espacios mas alternativos.
8.4 CONCLUSION

En este ecosistema gris y desorientado que representa la escena artistica
contemporanea de Barcelona, la digitalizacion y la introduccion de las redes sociales, aun
creando algunas alternativas y proyectos que podrian llegar a ser interesantes, no han
conseguido construir en la ciudad un ecosistema artistico efervescente, competitivo y
actualizado. Estamos por detras de otros centros artisticos, aunque es verdad que algunos
espacios alternativos y la creacion de algunos eventos artisticos como Gallery Weekend,
Loop o Art Nou representan una intencion de volver a crear un microclima potente en
Barcelona, y la mirada hacia el propio territorio y la definicion de un ecosistema propio,
por encima de querer mostrar una proyeccion al exterior, debe ser la via para ahuyentar
esa nube gris que de momento se postra ante la escena barcelonesa. Sin embargo, la
digitalizacion quizas haya sido una demostracion de lo lejos que estamos para llegar a ese
punto y las flaquezas de nuestro sistema artistico. ¢Podré esta demostracion servir para

corregir esos errores?

56

Universitat Autonoma
de Barcelona



UR

AGRADECIMIENTOS

No quiero terminar este trabajo sin agradecer a las personas que han hecho posible este
trabajo: a Jaime Vidal por su paciencia, su guia y su apoyo durante todo el proceso, y a
Lucia Calvo, Monica Mufioz, Montserrat Guma, David Armengol, Maria Mufioz, Montse
Badia, David G Torres, Rosa Gutiérrez, Daniel Gasol, Joan Morey, Fito Conesa, Carlota
Casado, Georgia y Nadine Garcia por sus testimonios y su generosidad. De nuevo a Jaime
Vidal, David G Torres y Rosa Gutiérrez, pero también a Christian Snoey, Xavier Daufi,
Claudio Milano, Nuria Lloreng, Anabel Villalonga, Montserrat Claveria, Anna Orriols,
Manuel Castifieiras, Jorge Ariza, Eduardo Carrero, Rafael Cornudella, Bonaventura
Bassegoda, Maria Carbonell, Ricard Bru, Teresa Blanch, Sol Enjuanes, Maria Garganté,
Carles Sanchez, y Sandra Alvaro, por guiarme por esto que llaman historia del arte y
brindarme sus conocimientos y sus experiencias personales, que me han educado no solo
como estudiante, sino también como persona, durante estos cuatro afios. Gracias a

Vosotros, esto ha sido posible.

57

Universitat Autonoma
de Barcelona



58

UR

Universitat Autonoma
de Barcelona



urnB

BIBLIOGRAFIA ESPECIFICA

2. El mundo digital en el que estamos inmersos: COVID 19 y sociedad actual

SANTOVENA-CASAL, S. (Coord.) y otros (2018), Enredados en el mundo
digital. Sociedad y redes sociales, UNED, Madrid. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/uab/117240

GARCIA ARETIO, L. (2019), «Necesidad de una educacion digital en un
mundo digital», RIED. Revista Iberoamericana de Educacion a Distancia,
22(2), pp. 9-22.

CAMARGO, E.; HERNANDEZ, J.; TORRES ARDILA, D. (2020), «Era digital

en tiempos de pandemia: educacién, color, conocimiento y comunicacion»,

Utopia y praxis latinoamericana (8), Universidad del Zulia, Venezuela, pp.216-
230.

PEREZ-ESCODA, A., y RUIZ, R. (2020), «Comunicacién Y Educacion En Un
Mundo Digital Y Conectado», Revista ICONO 14. Revista Cientifica De
Comunicacion Y Tecnologias Emergentes 18 (2), pp. 1-15. Disponible en:
https://iconol14.net/ojs/index.php/iconol4/article/view/1580/1681

3. El mundo del arte y su ecosistema

RAMIREZ, J. A. (1994), Ecosistema y explosion de las artes, Anagrama,
Barcelona.
SHINER, L. (2001), La invencion del arte, Paidos estética, Barcelona.

4. El museo y el centro de exposicion

DIAZ, 1. (2002), «¢Qué fue de la Nueva Museologia? El caso de Quebec»,
Artigrama n®, 17, Zaragoza.

IZQUIERDO, V.; ALVAREZ, P.; y NUNO, A. (2017), «Comunicacién y
divulgacion de contenidos artisticos a través de las Redes Sociales: Facebook y
Twitter», en Estudios sobre el Mensaje Periodistico 23 (2), 1161-1178.
NAVARRO, 0.,y TSAGARAKI, C. (2009-2010), «Museos en la crisis: una
vision desde la museologia critica», Museos.es, Ministerio de Cultura, Madrid,
pp. 50-57.

RAMIREZ, J. A. (1994), Ecosistema y explosion de las artes, Anagrama,

Barcelona.

59

Universitat Autonoma
de Barcelona


https://elibro.net/es/ereader/uab/117240
https://icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/1580/1681

U H Universitat Autonoma
de Barcelona

- VIVES, J. (2009), Digitalizacion del patrimonio: ARCHIVOS, BIBLIOTECAS Y
MUSEOS EN LA RED, Accidn Cultura, Editorial UOC, Barcelona.

5. Lacritica

- ARISTIZABAL, J., «Montse Badia: “Ser critica i comissaria és partir d’un
pensament critic que pots aplicar de diferents maneres”», Curador(e)s in situ, El

Temps de les Arts, 02/05/2023. Disponible en: https://tempsarts.cat/arts-

visuals/montse-badia-ser-critica-i-comissaria-es-partir-dun-pensament-critic-

gue-pots-aplicar-de-diferents-maneres/ .

- PEREZ BERGLIAFFA, M. «;Para qué sirve la critica de arte?», Clarin,
23/11/2022. Disponible en: https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-
critica-arte- 0_FaNYs7JceV.html .

- SANTOS MATEO (2019), Juicio al Postjuicio, Secretaria general técnica,
Subdireccion General de Atencion al Ciudadano, Documentacion y

Publicaciones.
6. El artista

- SHINER, L. (2001), La invencion del arte, Paidds estética, Barcelona, pp. 50-
53, 71-83, 97-107, 149-179, 271-291.

- «Abel Azcona», Hoyesarte, disponible en: https://www.hoyesarte.com/hoy/abel-

azcona/ .
- «Laexposicion de Abel Azcona en Pamplona llega a los Tribunales de
Estrasburgo», Diario de Navarra, 07/12/2017. Disponible en:

https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/2017/12/07/la-exposicion-abel-

azcona-pamplona-llega-los-tribunales-estrasburgo-565772-300.html .

7. La galeria

- VIDAL, J. (2013), Galerismo en Barcelona, Secretaria general técnica,
Subdireccion General de Documentacion y Publicaciones. Barcelona, pp. 272-
320.

- «exibart.es destaca: dos espacios nuevos que promueven el arte en Barcelona,

Exibart.es, 14/04/2022, disponible en: https://www.exibart.es/reportajes/exibart-

es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/ .

60


https://tempsarts.cat/arts-visuals/montse-badia-ser-critica-i-comissaria-es-partir-dun-pensament-critic-que-pots-aplicar-de-diferents-maneres/
https://tempsarts.cat/arts-visuals/montse-badia-ser-critica-i-comissaria-es-partir-dun-pensament-critic-que-pots-aplicar-de-diferents-maneres/
https://tempsarts.cat/arts-visuals/montse-badia-ser-critica-i-comissaria-es-partir-dun-pensament-critic-que-pots-aplicar-de-diferents-maneres/
https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-critica-arte-_0_FaNYs7JceV.html
https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-critica-arte-_0_FaNYs7JceV.html
https://www.hoyesarte.com/hoy/abel-azcona/
https://www.hoyesarte.com/hoy/abel-azcona/
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/2017/12/07/la-exposicion-abel-azcona-pamplona-llega-los-tribunales-estrasburgo-565772-300.html
https://www.diariodenavarra.es/noticias/navarra/2017/12/07/la-exposicion-abel-azcona-pamplona-llega-los-tribunales-estrasburgo-565772-300.html
https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/
https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/

U " B Universitat Autonoma
de Barcelona

8. Conclusiones

- SESE, T. «Los hijos del MACBA», La Vanguardia, 28/11/2010. Disponible en:
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-

macbha.html .

61


https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-macba.html
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-macba.html

urnB

BIBLIOGRAFIA GENERAL

ARISTIZABAL, J., «Montse Badia: “Ser critica i comissaria és partir d’un pensament
critic que pots aplicar de diferents maneres”», Curador(e)s in situ, El Temps de les Arts,

02/05/2023.

CAMARGO, E.; HERNANDEZ, J.; TORRES ARDILA, D. (2020), «Era digital en
tiempos de pandemia: educacion, color, conocimiento y comunicacion», Utopia y praxis

latinoamericana (8), Universidad del Zulia, Venezuela, pp.216-230.

GARCIA, A. (2015), «La difusion de la historia del arte en redes sociales: el

protagonismo del espectador», Mito: Revista Cultural, agosto de 2015.

GARCIA ARETIO, L. (2019), «Necesidad de una educacion digital en un mundo
digital», RIED. Revista Iberoamericana de Educacion a Distancia, 22(2), pp. 9-22.

IZQUIERDO, V.; ALVAREZ, P.; y NUNO, A. (2017), «Comunicacion y divulgacion
de contenidos artisticos a través de las Redes Sociales: Facebook y Twitter», en
Estudios sobre el Mensaje Periodistico 23 (2), 1161-1178.

NAVARRO, O., y TSAGARAKI, C. (2009-2010), «Museos en la crisis: una vision

desde la museologia critica», Museos.es, Ministerio de Cultura, Madrid, pp. 50-57.

PEREZ BERGLIAFFA, M. «;Para qué sirve la critica de arte?», Clarin, 23/11/2022.
Disponible en: https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-critica-arte-
0_FaNYs7JceV.html .

PEREZ-ESCODA, A., y RUIZ, R. (2020), «Comunicacién Y Educacion En Un Mundo
Digital Y Conectado», Revista ICONO 14. Revista Cientifica De Comunicacion Y
Tecnologias Emergentes 18 (2), pp. 1-15. Disponible en:
https://iconol14.net/ojs/index.php/iconol4/article/view/1580/1681

RAMIREZ, J. A. (1994), Ecosistema y explosion de las artes, Anagrama, Barcelona.

RICO, J. C. (2003), La dificil supervivencia de los museos, Ediciones Trea, Gijon,

Asturias.

SANTOS MATEO (2019), Juicio al Postjuicio, SECRETARIA GENERAL TECNICA,
Subdireccion General de Atencion al Ciudadano, Documentacion y Publicaciones.

62

Universitat Autonoma
de Barcelona


https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-critica-arte-_0_FaNYs7JceV.html
https://www.clarin.com/revista-enie/arte/-sirve-critica-arte-_0_FaNYs7JceV.html
https://icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/1580/1681

U “ B Universitat Autonoma
de Barcelona

SANTOVENA-CASAL, S. (Coord.) y otros (2018), Enredados en el mundo digital.
Sociedad y redes sociales, UNED, Madrid. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/uab/117240

SESE, T. «Los hijos del MACBA», La Vanguardia, 28/11/2010. Disponible en:
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-

macba.html .
SHINER, L. (2001), La invencion del arte, Paidos estética, Barcelona.

VIDAL, J. (2013), Galerismo en Barcelona, Secretaria general técnica, Subdireccién

General de Documentacion y Publicaciones. Barcelona, pp. 272-320.

VIVES, J. (2009), Digitalizacion del patrimonio: ARCHIVOS, BIBLIOTECAS Y
MUSEOS EN LA RED, Accion Cultura, Editorial UOC, Barcelona.

«exibart.es destaca: dos espacios nuevos que promueven el arte en Barcelona»,

Exibart.es, 14/04/2022, disponible en: https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-

destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/ .

«L’impacte als museus d’Europa» (2020), publicado por el CIDOC (Centre de
Informacion y Documentacion) en el portal web de Interaccio, el 18/05/2020,
modificado por Gltima vez el 17/05/2021 y consultado el 08/03/2023. Disponible en:
https://interaccio.diba.cat/CIDOC/blogs/2020/impacte-museus-europa

63


https://elibro.net/es/ereader/uab/117240
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-macba.html
https://www.lavanguardia.com/cultura/20101128/54075851260/los-hijos-del-macba.html
https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/
https://www.exibart.es/reportajes/exibart-es-destaca-dos-espacios-nuevos-que-promueven-el-arte-en-barcelona/
https://interaccio.diba.cat/CIDOC/blogs/2020/impacte-museus-europa




ANEXO DE IMAGENES



@ Millenials

Generacion Z @ Generacion X

[ | [
| [ | [
| | | |
jil 2426 [ | |
| [ | [
| [ | [
| /44% I | I
| [ | |
{ [ | I 389%
|
[ 35% ~.35% 3%
| | |
1 I 1
31% | N0 |
! [ [ [ | [
| | I 27% I 26%
| [ | |
| 1 [ 1 |
| I 1 | | 21%
19% I I | | | q706
| [ | [ | [
| 110% 7" | | | |
| | g | | | | | |
Videojuegos |  Videos | Podcast |  Llibros | Transmisiones Television | Misia | Prensa | Radio
| en linea | | , envivo | enlinea | en linea |

Fuente: Foro Econdmico Mundial / Grafico: LR-AL

urnB

Figura 1. Consumo de medios durante el COVID-19. Fuente: Foro Econémico Mundial,
2020. https://www.larepublica.co/globoeconomia/asi-ha-cambiado-el-consumo-de-los-

medios-a-causa-de-la-pandemia-2990412 .
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ENTREVISTA AL CCCB,

amb la Monica Mufioz, responsable de comunicacio del centre; i la Lucia Calvo, part

de I’equip de continguts digitals del centre. 14/02/2023.

1. (Queésel CCCB?

Monica Mufioz: EI CCCB s'explica per si sol amb les seves sigles: es tracta d'un
centre de cultura contemporania ubicat a la ciutat de Barcelona. Tenim una
trajectoria important, el mes de febrer de I'any que ve complim trenta anys i es
tracta d'un centre multidisciplinari, on es fan debats, audiovisuals, festivals,
mediacid, educacio... des de diferents disciplines es tracta d'explicar que és la
cultura contemporania i el mon en el que vivim.

Lucia Calvo: Com diria la directora del centre, que és qui millor podria respondre
la pregunta, és un centre d'exposicions, de pensament i de creacid. L'educacid i la
mediacio és una part que sempre ha estat present en el CCCB, pero que en aquesta
ultima etapa se li ha volgut donar més importancia, cosa que també s'esta fent en
altres museus. Per exemple, el CCCB treballa en projectes en el Raval que, si no
atrauen una gran quantitat de pablic, donen la possibilitat de treballar a petita
escala amb escoles locals i col-lectius de barri.

Una cosa que fa especial al CCCB és que no és un centre d'art que depen d'una
col-leccid propia, la seva connexid es fa a partir de les exposicions, els debats i el

gran arxiu digital que tenim.

2. Queé significa pel CCCB no tenir una col-lecci6 propia?
MM: Més que un avantatge a vegades €s un inconvenient, perqué s'ha d'explicar
al public el que oferim, no té tan clar el que ve a veure.
LC: Tot i aix0, permet abordar diferents temes del present des de diferents
perspectives: exposicions dedicades a la realitat virtual, a Sade, a la fisica
quantica, el feminisme, la crisi climatologica... També oferim una part dedicada
al cinema, el projecte d'Xcentric, i I'acolliment de festivals, tot i que en aquests

ultims anys no ha sigut I'apartat principal.
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3. ¢Com eralagesti6 de la difusio d'art abans de la digitalitzacié social? ¢ Millor
o pitjor que en I'era digital? ¢ Per qué?
MM: Jo ho resumiria en una paraula: paper. A I'época predigital tot es feia amb
paper. Per exemple, en I'ambit de premsa, s'enviava a cada periodista, un per un,
un fax amb la informacio. Per sort va arribar el correu electronic, tot i que no sé
si dir-li sort perqueé al final t'acabes tornant molt esclau de la feina. EI mon digital,
al cap i a la fi, el que ha fet ha sigut multiplicar els mitjans de comunicacid, tenim
un panorama enorme de blogs, revistes, mitjans... que transmeten la informacio.
Abans els mitjans eren la radio, els diaris i la televisio, ara en una situacio molt
mes precaria.
LC: Creus que era més accelerada?
MM: Gastavem molt temps en distribuir tot aixo en paper, i es feien varies
exposicions (fins a 7 0 8 en un any), cosa que ara en fem menys, pero tinc la
sensacid que es feia menys activitat, ara el que sha multiplicat amb la
digitalitzacid és I'oferta d'activitat.

4. Creieu que abans existia una relaciéo mes personal amb el periodista que ara
en I'entorn digital?
MM: El que si que et diré és que si no tens una relacid personal, fos abans o ara,
és molt complicat aconseguir un feedback dels periodistes. La questio és que ara,
un cap de cultura, per exemple, arriba a rebre tants correus electronics que s6n
impossibles de gestionar. En aquell moment, als principis dels anys noranta et
parlo, molts centres encara no estaven oberts, hi havia una oferta menor més facil
de gestionar. Actualment, per exemple quan es fa una nota de premsa, no reps cap
mena de feedback, has d'anar un per un pensant a veure qui li pot interessar.
Abans, de seguida que rebien el fax, tinc la sensacio que ja tenies una resposta.
No era ni millor ni pitjor, simplement diferent.
Tot i la crisi del COVID-19, on molts periodistes van haver de fer entrevistes de
forma digital, de seguida que han pogut tornar a la presencialitat hi han tornat,
perqué perdien molta cosa sense aquesta.
LC: Una altra cosa a afegir és que crec que els periodistes si que busquen aquest
tractament personalitzat i individualitzat. Son els primers interessats a rebre

I'exclusiva de l'activitat que emetem, i nosaltres intentem que la rebin abans o,
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almenys, alhora que la resta del public. Es feina del periodista buscar aquest tracte
per rebre la informacio el primer.

MM: Abans aix0 era un procés més relaxat, no hi havia aquesta pressa. Ara estan
pendents de ser els primers, Google et posiciona i premia per treure la noticia el
primer. En un meeting amb el cap de cultura del Pais de Madrid, ell mateix em va
confessar que ja ni es mirava la versié a paper, se centra I'atencio en la versio
digital i analitzar quanta gent esta veient aquell article en aquell moment, quantes

visualitzacions té.

Com ha afectat la crisi de la COVID-19 al vostre centre? Quines alternatives
vau haver d'oferir a I'espectador, el qual no podia accedir fisicament al vostre
espai?

MM: Doncs la veritat que el CCCB es va adaptar molt bé i rapid a la situacio, tot
i que vam haver de pencar com a besties. EI CCCB teniem un avantatge: el nostre
gran arxiu digital amb els nostres continguts, que va oferir un material molt
interessant al public, a més d'oferir material nou digital, com el debat que s'havia
de fer presencialment i que es va retransmetre digitalment de I'Alejandro Baricco
i el Jorge Carrion.

LC: Es veritat que podem distingir entre les exposicions, que les va afectar d'una
manera, i al contingut com els debats, que va afectar d'una altre. Ja teniem una
trajectoria oferint continguts en streaming al pablic i adaptar els debats va ser
rapid: el debat de I'Alejandro Baricco i el Jorge Carrion es va emetre una setmana
després de tancar el centre. Va tenir un impacte bestial, ja que la gent es moria de
ganes de consumir activitat audiovisual a les seves cases. Els debats es van poder
adaptar de forma facil i les visualitzacions de I'arxiu digital van augmentar un
200% o més, cosa que vam aprofitar per fer brillar aquest gran arxiu amb el qual
comptem: vam fer playlists tematiques, per exemple, que es referien a temes que
interessaven com la reivindicaci6 de I'espai public.

En les exposicions si que es va notar més fortament aquesta crisi, ja que
I'experiencia presencial de venir a una exposicié al CCCB és Unica. En aquell
moment de col-lapse teniem una exposicio referida als videojocs bastant
interactiva, que vam intentar portar-la al digital a través de la possibilitat que la
gent pogués jugar on-line i oferint continguts digitals complementaris de

I'exposicio, tot i que I'experiéncia ni molt menys era la mateixa. Les exposicions
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van ser les grans perjudicades, i més tenint en compte que el CCCB no compta
amb una col-leccidé propia que altres museus podien utilitzar per ensenyar i
exposar-la en format virtual. La presencialitat a les nostres exposicions resulta
important perqué son aniques i temporals, realment sén un esdeveniment.

La COVID-19 va servir com avis per molts centres de la importancia de la
digitalitzacié del contingut i, en el nostre cas, va ser per reafirmar la bona feina

que haviem fet aquells Gltims anys.

Com hasigut la tornada a la presencialitat?

LC: Vam tornar a sortir i tothom volia tornar als museus, i aquests obrir les portes.
Vam veure com les visualitzacions que teniem en mesos de pandémia van baixar
en picat. Pero els museus i centres culturals voliem també que el public tornes, i
els esforcos es van centrar en aixo, i ha sigut la linia que ha seguit el CCCB des
de la pandémia, reforcar aquesta experiéncia presencial.

MM: Tot i aquest “boom” de la tornada a la presencialitat, una de les innovacions
qgue vam implementar arrel la COVID, per exemple, ha sigut mantenir les rodes
de premsa en streaming. No hem renunciat al streaming.

LC: També, sobretot al principi, en el sector dels debats, alguns dels ponents no
viatjaven, per una barreja de por i crisi climatica, van optar per fer un streaming,
tot i que no és el mateix tampoc.

MM: Aixi i tot ara mateix ha tornat la presencialitat i estem molt contentes.

LC: La tornada a la presencialitat també ha significat una obligacié a millorar la
qualitat del contingut digital. A la pandémia la gent es conformava amb qualsevol
cosa, perd amb la tornada a la presencialitat ja no podem fer aixo, el contingut
digital ha de ser de maxima qualitat. Hem de pensar que el nostre contingut digital
no només competeix amb el del MACBA, MNAC o altres institucions culturals,
sind que també ho fa amb plataformes com Netflix, HBO... el que fa que el

contingut hagi de competir amb una qualitat i competéncia molt gran.

Creieu que fa falta una inversié en la creacié d'una plataforma semblant a
Netflix que potencii la cultura de manera conjunta i pugui revalidar amb
aquestes grans plataformes?

LC: Es veritat que una plataforma aixi no existeix, i comentant amb diverses

persones del sector ens hem adonat que és una llastima, que com a institucié
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publica no tinguem els suficients diners per poder mantenir tot el que costa aixo i
haver de publicar el nostre contingut a YouTube, Vimeo, Instagram... plataformes
privades que, al cap i a la fi, es lucren amb el nostre contingut. Tot i aixo, si que
hem de destacar que els museus actualment compten amb uns arxius digitals molt
bons, pero no disposen d'aquesta plataforma de difusio; I'inic exemple que tenim
és el de CaixaForum amb CaixaForum+ o alguns museus italians, pero clarament
en altres condicions economiques.

En l'ambit de la curadoria, per exemple, ja veiem exemples d'itinerancies
d'exposicions entre museus. S'hauria de traspassar aquesta idea als continguts

digitals, fer una mena de curadoria digital col-laborativa.

Creieu que és necessari I'espai fisic del vostre centre de cultura en la nostra
era digital?

MM: Penso que si, que és essencial torna a l'experiéncia de l'espai fisic. La
direcci6 del centre ho té clarissim. Tot i aix0, és veritat que no hem tornat a les
dades pre-pandémia, no seé si és perque en el moment hi havia una exposicié molt
potent (la dedicada al Stanley Kubrick) o per altra rad. L'espai fisic permet unes
viveéncies que no es poden traspassar a les que tens quan estas sol a casa amb una
pantalla.

LC: Estic d'acord, en quant la gent necessitem sortir i anar a llocs, que ens passin
coses, crear vincles... pero crec que avui en dia, on anem amb un mobil tot el dia
a la butxaca, necessitem, sobretot les generacions mes joves, explicar el que ens
passa, les nostres vivencies també es troben al nostre mobil. | també tenim
experiéncies molt vibrants a través de les xarxes. Per tant, si el museu et facilita
aquesta experiencia compartida (on-line i presencial), millor. Aquesta idea d'estar
en silenci s'esta trencant: la gent ja treu el mobil, es fa una foto, fas stories amb
els teus amics... i aixo fa alhora amplificar el missatge del museu. Per exemple,
pot venir un influencer al museu i promocionar la idea d'una activitat gratuita, a
Barcelona, a través d'una story. Es la idea d'experiéncia ideal que pretén el CCCB
0 el comissari de I'exposicid? No, pero és I'experiéncia que esta vivint una persona
I que I'esta compartint; i perqué no pot ser valida? Per tant: si a la presencialitat,

pero tambeé si a les experiéncies hibrides que permeten viure en aquest doble mon.
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Ens han fet pensar que hi havia una forma determinada de veure i consumir el
contingut cultural i I'art, pero cada vegada més els museus i centres s'han adonat
que cadascu viu I'experiéncia d'una forma diferent i s'ha d'apostar per aixo.

MM: Pero és interessant veure com aix0 ha passat més als museus o centres
culturals que per exemple al teatre o al cinema, on a mi em continua emprenyant
que algu tregui el mobil. Pero potser a la llarga s'acaba implementant, qui sap.
LC: Jo crec que és diferent, ja que son activitats que requereixen potser major

silenci i atencio.

Donat que I'espectador, actualment, té a I'abast digital totes les grans obres
d'art tant historiques com actuals, ¢Creieu que s'ha perdut la ""magia del
directe? ¢ O ha ajudat a intensificar-la?

LC: Es una dada que no tenim (si les xarxes socials contribueixen al fet que la
gent vingui a I'exposicid en directe), pero jo crec que si que contribueix a fer que
tinguis ganes de venir. Crec que és el boca-orella pero amplificat.

MM: Crec que contribueix molt més a convidar a venir que no pas a donar per
satisfet a I'espectador que veu aquell contingut digital. Crec que les xarxes socials
actuen més com una funcié difusora que com una experiéncia substitutoria.
Sobretot quan parlem d'exposicions, concerts o esdeveniments.

LC: | és interessant veure com realment té més difusié el video que promociona
un agent extern (tiktoker, influencer, etc.) que els del mateix centre, ja que no
t'estan "venent la moto".

A més, el contingut digital, sobretot a través de la pandémia, s'ha implementat
com a contingut suplementari, i t¢ més impacte el contingut extern al centre que
el que nosaltres mateixos emetem. El que hauria de ser és que el centre
s'encarregués de produir un contingut diferent del que ja promocionen altres

usuaris, complementaris a aquests.

Tenint en compte que vivim en una societat on el flux d'informacié cada cop
és més rapid i breu, com creieu que afecta aquest canvi social a la difusi6 de
I'art? ¢;Com creieu que es deu transmetre la informacioé relacionada amb
I'art? ¢ Que proposeu? ¢ Creieu que s’ha perdut qualitat en la informacio que
es transmet per haver-se d'adaptar a aquesta brevetat i rapidesa?
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LC: Per part nostra puc dir-te que a nivell de contingut el CCCB proposa la
mateixa qualitat. EI que s'ha modificat més és la difusio d'aquests missatges: si
per exemple a I'exposicid tens un contingut audiovisual de 15 minuts, pero el vols
promocionar a Instagram, has de fer un resum d'un minut per adequar-se al format.
Des de comunicacié hem fet un esfor¢ perqué la pérdua de temps, la brevetat, no
comporti un canvi de qualitat, sind que aquesta es mantingui. A vegades és una
feina dificil, ja que les diferents aplicacions t'obliguen a aixo: fer videos curts per
a tenir difusio, crear una newsletter que ha de tenir uns determinats caracters... la
"perdua de qualitat” no ve tant de part del museu, que al seu espai intenten oferir
el contingut més extens, sind el trasllat d'aquest a les plataformes de difusio
actuals, que t'obliguen a fer servir uns formats determinats i que només busquen
I'impacte. Ets una mica esclau d'aquestes eines.

MM: Jo vull afegir que no s'ha perdut qualitat respecte a moments anteriors. Hi
ha molta qualitat d'informacio. El que crec que ha variat és la quantitat: hi ha una
quantitat d'informacié bestial que el que resulta més dificil ara és la seleccio

d'aquesta.

¢ Com creieu que ha afectat el ""boom" de les xarxes socials a la relacié entre
el centre i altres sectors que formen part del mon de I’art? ;Com és la
comunicacié actualment entre aquests?

MM: El que més ha canviat, en la comunicacié amb els periodistes, és que ara ens
comuniquem per via Whatsapp. Ja no hi ha ni trucada telefonica, i cada cop menys
per correu electronic. Tot i aix0, el tractament és similar, intentes ser el més
cordial i directe possible.

LC: Jo crec que si que ha canviat moltissim la relacié amb els comissaris, artistes,
patrocinadors... perqué tothom té xarxes socials. Ja no ets I'Unic que emet el
missatge, €s un missatge en xarxa. Aixo fa que es vagi més amb compte amb el
que es publica, ja que tothom hi pot accedir i ho pot veure. També has d'etiquetar
a totes les persones implicades en el projecte en aquell missatge. Aixo té una part
farragosa: haver de consensuar molt més els missatges i la informacié que es
publica; pero té la part amplificadora: quan treballes amb persones que tenen unes
xarxes socials molt potents el teu missatge es multiplica. Aixo ha canviat molt la
relacié, per exemple, amb els comissaris, que abans feien la seva feina i les

entrevistes amb la premsa i prou; ara no, estan molt més temps exposats, estas en
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relacié amb ells, cada cop que publiquem alguna cosa d'un artista I'escrivim... Hi
ha una gran feina de consens, ja que una errada a les xarxes, i mes quan estas
col-laborant amb altres entitats que estan involucrades en el projecte i on la seva
imatge esta en joc, pot ser un trasbals.

El que han fet les xarxes socials és que s'emetin missatges menys corporatius i
unidireccionals, sind més en xarxa, el que fa que els col-laboradors també a banda
d'aquests missatges pactats puguin opinar sobre el CCCB i donar visibilitat al
projecte. | els visitants d'igual manera poden expressar la seva opinio i fer-la

publica, el que ha fet alhora que sigui més visible i es tingui més en compte.

¢ Creieu que les xarxes socials ofereixen una alternativa de comunicacié més
lliure i independent a I'artista? ¢Us han ajudat les xarxes socials a entendre
missatges dels artistes que, anteriorment, no es captaven?

LC: L'artista no s'ha independitzat, encara depen tant del prestigi com del
financament de les entitats. Tot i que ara l'artista amb xarxes com Instagram, que
funciona com un aparador, pot controlar molt més la seva imatge i el que vol
mostrar, a I'hora de treballar no et dona a menjar, els seguidors que tu tens a
I'Instagram no es corresponen amb els diners que tens al banc. La feina cultural i
artistica és molt precaria i les xarxes socials només funcionen com un altaveu. El
que si que permet és que usuaris individuals puguin conéixer la feina d'aquell
artista a part de la seva exposicié amb aquestes entitats, pero aixo no li dona
autonomia economica.

MM: Jo voldria afegir que, no sé amb els artistes, pero alguns dels pensadors,
filosofs... amb els que treballa el CCCB, que abans trobavem a través de les
publicacions en els mitjans de comunicacid o en llibres, ara estem més oberts amb
el que passa a les xarxes i és una nova font d'inspiracio per trobar noves veus.
LC: El que si que ofereixen les xarxes és I'oportunitat de mostrar una cara mes
personal a aquesta gent, més individual. No és el mateix el que un pensador o
artista pot dir en una conferéncia del CCCB que el que pot emetre per un directe

d'Instagram o en els seus comptes personals.

¢Com ha afectat la digitalitzacio i I'aven¢ tecnologic de les altimes dues
décades a les formes d'exposicid museografiques? ¢Quines han sigut les

principals aportacions de la tecnologia en aquest aspecte?
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LC: El CCCB, al fer exposicions tan variades, depen de cada exposicio i el seu
plantejament el com es confecciona en I'espai. Hi podem trobar exposicions més
classiques, amb més text de sala i exposicio d'objectes, o altres que sé6n molt més
interactives i que incorporen més tecnologia.

Es veritat que tu no vens al CCCB per ser un centre punter en tecnologia, com
I'ldeal o altres centres similars, pero si que és veritat que hi ha exposicions on si
que incorporem instal-lacions digitals, realitat augmentada...

El repte a partir de la pandémia és preguntar-se: es pot elaborar una exposicio
digital? Queé significa una exposicio digital? Una visita 360°? Una exposicié que
et fa un tour per un web? Nosaltres encara no tenim molt clar cap a on ha d'anar
aix0. La tecnologia al CCCB s'esta integrant de forma integral, combinant una
hibridacio entre I'experiéncia fisica i la virtual.

A més la tecnologia és molt cara i es fa obsoleta al cap de poc temps. Nosaltres, a
I'oferir exposicions temporals i no tenir una exposicio permanent, no surt rendible
fer una inversid tan gran en una exposicio que, per exemple, durara quatre mesos.
Hem utilitzat la tecnologia quan s'ha adequat al contingut que hem ofert, com a

complement, per ampliar el missatge, per aprofundir...

En la vostra opinio, ¢Queé significa actualment un centre d'art i cultura?
MM: Que significaria perdre el Centre de Cultura Contemporania de Barcelona?
Jo crec que seria una pérdua molt grossa. Aportem un valor critic, democratic,
educatiu, estetic, sensorial, sensual, a vegades festiu... un lloc on passen moltes
coses, que et fan pensar alhora en moltes coses, et fan preguntar més coses,
reflexionar sobre un mon sense prejudicis... per mi és fonamental. Si no existissim
s'hauria de crear un espai similar.

LC: La directora ho diu molt, és un espai de vincle. Ella critica molt aquesta
bombolla digital, amb tants inputs, en la que estem immersos. El CCCB és un
d'aquests espais on trobar-se fisicament, tranquil-lament, escoltar una xerrada
d'hora i mitja d'un pensador molt elevat, amb una visio diferent de la que tenim
aqui i que ens aporta aquesta mirada diversa. | en el futur encara aixo ho valorarem
més, tenir un espai de "desconnexio™ on reflexionar i on treure el mobil estara mal
vist.

MM: Tot i aixo, tot el contingut digital que oferim també esta enfocat en aquest

sentit, d'aportar aquests valors dels que hem parlat. En un moment que estan
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creixent pensaments feixistes, és molt important tenir aquest espai de reflexio
critic.

LC: També, en la linia de creacio, el CCCB promociona molt la nova creacio i
produccié tant de podcast, com artistes, pensadors... Ara per exemple estem amb
dos projectes: el BIVAC, que dona l'oportunitat a gent jove de crear un espai de
pensament; i tota la part educativa enfocada als col-legis publics que poden passar
i que poden servir d'inspiracio a algl nen/a que passi pel nostre centre, despertar
aquest interes.
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ENTREVISTA AL MNAC

amb la Montse Guma, cap de projectes digitals del museu, responsable del web, xarxes

socials i productes audiovisuals i difusio on-line. 22/03/2023

1. Com va afectar la crisi del COVID 19 al vostre museu?

Montse Guma: Per primera vegada el nostre departament va ser considerat un
servei minim. De cop, érem I'lnica porta oberta d'entrada al museu. Vam estar
treballant cada dia, i més que mai. Hi va haver temps per poder reflexionar i
endrecar tots els nostres materials audiovisuals, que teniem escampats per
diferents llocs, i també fer companyia a les persones que, com nosaltres,
estaven angoixats i tancats a casa. Buscavem com podiem oferir el nostre
contingut en diferents espais del dia. Una de les coses que ens vam adonar és que
haviem de millorar el nostre contingut audiovisual, ja que disposavem de poca
quantitat. Vam anar fent continguts relacionats amb la nostra col-leccié i vam
"reanimar" YouTube, que va passar de ser un repositori a una xarxa activa. També
vam haver d'organitzar tot el contingut, perqué no era el mateix tenir
vint videos que cinc-cents.

D'aquesta experiéncia i innovacid digital van quedar algunes coses. Nosaltres
intentem plantejar un model hibrid, amb coses que fem de forma presencial i
d'altres en digital, en streaming. Hi ha continguts que, per exemple, no funcionen
tant en streaming i s'han de plantejar com una gravacié que després es penja. Per
tant, I'ampliacié de continguts audiovisuals s'ha quedat. Aix0 ens ha ajudat a
entendre que el museu no té parets, que tant és visitant el que travessa la porta
com el que entra al web. No esta tan clara aquesta dicotomia entre l'usuari
presencial i el digital. La impossibilitat de compartir dispositius durant la COVID
va fer que ens plantegéssim que haviem de fer continguts i eines adrecades al
mobil individual de cada usuari. Una cosa que semblava que havia marxat, el codi
QR, han tornat amb més forca que mai. D'igual forma hem implementat els
podcasts com a forma d'audioguia.Quan inicies un projecte, ja no nomeés penses
en el que pots oferir en el museu fisic, sind també en els continguts que oferiras
digitalment.El nostre public és molt ampli, i hem de pensar també en les

generacions analogiques, que no tenen aquesta visio digital i aquest accés tan
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naturalitzat, s'ha de trobar I'equilibri i el punt en introduir la tecnologia al nostre

centre pero tenint en compte a tots, sense discriminar a cap usuari.

Donat que P’espectador, actualment, té al seu abast digital totes les grans
obres d’art tant historiques com actuals, Creus que s’ha perdut la “magia del
directe”? O ha ajudat a intensificar-1a?

MG: Depen de com ho facis. Fa temps tots els catalegs estaven fets en llibres.
L'any 2007 es parlava de fer un PDF amb totes les obres que teniem exposades.
Jo vaig plantejar que es fes una pagina web amb totes aquestes obres exposades
disponibles. Pensa que la primera web que es va fer, el 2004, hi havia una seleccio
molt petita d'obres de les seccions que exposem al museu (romanic, gotic,
renaixement, barroc...). Pero si que hi havia aquesta resistencia a pensar que si es
penjaven aquestes obres al cataleg web, la gent no vindria. Aixd no és veritat.
Penjant aquestes obres al web, aquestes guanyen vida. Nosaltres tenim ara prop
de 30.000 obres penjades. Algunes d'elles no s'havien exposat mai, pero en tenir-
les disponibles si que alguns comissaris, per exemple, ens les han demanades per
fer alguna exposicid. Aixo fa que guanyen vida, ja que tancades a la reserva la
gent no sabia ni que existien. Sempre ens demanaven en préstec o per la
investigacié les mateixes. També guanyen vida a partir dels continguts que tu els
hi afegeixes per enriquir-les, si les expliques. Jo crec que si que enrigueixen les
obres, ajuda a fer-les més interessants. Inclos algunes grans obres, en les quals et
trobes grans cues de gent al voltant d'aquesta (per exemple, la Gioconda al
Louvre), es veuen millor i tens una millor experiencia a traves del digital. Aixi i
tot, jo crec que el fet de veure una obra en directe, en general, és molt més
satisfactoria.Aquesta disposicio de les obres o un cataleg on-line, crec que dona
també un registre més divulgatiu d'aquestes, no es limiten al registre cientific que
tenen els catalegs. No tot el public és cientific. En format digital, hi ha més
possibilitat per oferir un contingut més divulgatiu que fa a les obres també més

interessants, en un registre a part del mes purament cientific dels catalegs.

Com utilitza el vostre centre les xarxes socials? Com ha sigut I’evoluci6 del
contingut que oferiu a partir de la implementacio de les xarxes socials?
MG: Per adrecar-te a tants receptors has de tenir una bona estrategia de

continguts, objectius. Has d'aconseguir adaptar cada contingut a la plataforma en
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la qual et trobes: crec que és mala praxi quan algu dirigeix el mateix missatge de
la mateixa forma a Instagram, Facebook i Twitter. Aixo no val. Pots donar el
mateix missatge, pero I'nas de fer d'una forma diferent: Instagram ofereix un
contingut més audiovisual; Facebook té un target de gent més gran i és un espai
on pots oferir textos més extensos, ja que la gent es para a llegir-los; Twitter és
una xarxa d'informacié que moltes vegades serveix com a agenda o difusora en
petites pindoles a informacions meés extenses. També t'has de plantejar fins a on
pots arribar. Per exemple, nosaltres a TikTok no hi som, pel fet que s’ha d'anar
molt amb compte amb el que fas alla. Per exemple, el Prado sempre es diu que té
bones xarxes, pero realment ofereixen un missatge, en la meva opinio, molt
unilateral per exemple a TikTok. Realment arriba a la gent jove aquest missatge,

que en principi és I'objectiu principal? Ens ho hauriem de plantejar.

Creieu que s’ha perdut qualitat en la informacié que es transmet per haver
d’adaptar-se a aquesta brevetat i rapidesa?

MG: Jo crec que no, que la base de qualsevol contingut que surt a xarxes és
sempre fruit d'una investigacio cientifica. Escrita d'una manera, per un altre public
potser, un registre diferent, perd sempre ha d'oferir una maxima qualitat i
rigorositat. No podem fer una over-promise, crear unes expectatives massa altes
dels nostres continguts, hem de ser rigorosos, ja que una critica negativa per
prometre a la gent coses que després no es compleixen pot fer molt mal a la imatge

del museu.

Creieu que la multiplicacié d'emissors a partir de les xarxes socials ha afectat
la visio 0 a la forma de comunicar-se del museu?

MG: Mira, fa uns anys, va neixer una iniciativa que es deia Ask a curator day.
Consistia a fer que la gent tingués l'oportunitat de poder adrecar les seves
preguntes, durant una setmana, al conservador i al museu, els quals els responien.
Aleshores, la informacid que s'emetia des del museu era unilateral. Ara és Ask a
curator day cada dia. Cada dia has de ser capa¢ d'emetre una resposta a les
diferents questions que et planteja el visitant, s'ha de tenir en compte en tot
moment les inquietuds de qui ens visiten. Si no som capagos de posar referents
actuals, ho tenim fotut, serem vistos com un fossil. S'han de tenir en compte tant

les bones critiques com les dolentes, totes han de tenir-se en compte.
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6. Com creieu que ha afectat el ""boom" de les xarxes socials a la relacio entre

9.

el museu i els altres sectors de I'art (galeries, artistes, critica)? Com és la
comunicacié actualment entre aquests sectors?

MG: Tenim una linia ara oberta treballant amb artistes vius. Per exemple, durant
aquesta situacio de la guerra d'Ucraina, vam habilitar un espai on es pogués parlar
d'aquest patrimoni perdut, 0 amagat, perqué poguessin venir i donar a coneixer tot
aquest patrimoni que s'estava perdent. Tenim varies vies i xarxes obertes a la
comunicacio, ja sigui per missatges privats, trucades... estem oberts a la

col-laboracio d'altres museus també, clar.

Com és la relacié del museu amb la premsa? Ha canviat aquesta relacio des
de I'era analogica?

MG: La veritat és que encara enviem dossiers de premsa a la "vieja usanza", tot i
que és veritat que ara ens demanen videos i imatges, cosa que abans no
demanaven. Per0 continua sent tot molt tradicional, potser perque ens movem en
uns ambits que continuen sent molt tradicionals, com és la premsa de cultura, no

ho sé.

Creus que és més facil gestionar la relacié amb altres persones i la difusio
d’informacio que en I’era analogica?

MG: Si, els canals digitals ens han facilitat molt la feina, és molt més rapid tot.
Tot i que aix0 et genera més responsabilitats, ja que el pablic digital vol una
informacid correcta i immediata. Si em demanes, per exemple em va passar el dia
del pare, el diumenge, si tenia obert a la tarda, jo haig de contestar que no, que el
meu horari és de 10 a 17, pero haig de contestar el mateix dia, no puc esperar de
contestar el dilluns, perque aquella persona vol venir el diumenge. Segurament
abans ho hauria preguntat el divendres, pero avui en dia ho pregunta el diumenge

al mati i espera una resposta immediata.
Aleshores podries afirmar que treballes més hores que en epoca analogica?

MG: Totalment, i a sobre he d’estar molt més informada, ja que he de contestar

al moment, he de ser molt més autosuficient. Abans tenies temps per poder
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preguntar si no sabies alguna cosa, ara no, ara has d’emetre una resposta al

moment, i has de saber respondre qualsevol cosa.

Com ha afectat la digitalitzacio i I'avenc tecnologic de les ultimes decades a
les formes d'exposicié museografiques? Quines han sigut les principals
aportacions de la tecnologia en aquest aspecte?

MG: Hem parlat de la pervivéncia del QR, i és que ara la informacid la podem
tenir a I'abast digital, no fa falta tenir tants paperots, tens una cartelleria digital al
vestibul que estalvien haver d'anar amb tants papers a sobre. En el cas de
I'exposicid de Turner, vam gravar vuit podcasts, amb diferents tipus de
professionals, que estaven disponibles a I'Spotify, el que permet una alternativa a
la tradicional audioguia, és un bon recurs, tot i que sempre oferint un contingut
que tingui sentit.

Hi ha molta gent que vol posar realitat immersiva o altres coses. S'ha de tenir en
compte que aquests recursos digitals sén dificils de mantenir i s'han d'actualitzar
(quant al contingut) constantment. S'ha de tenir en compte que molts recursos
d'aquest tipus poden passar de moda en poc temps, i requereixen inversions molts
grans (de temps, de manteniment...). Aquestes sales immersives que vas veient
obres, aqui, en el nostre museu, no li trobo el sentit. S'ha d'anar amb compte
perque la tecnologia passa molt de pressa de moda. Va passar per exemple amb el
metavers, va haver-hi un moment que venien molt aquesta idea del metavers, pero
avui en dia no esta tan clar que hagi triomfat aquesta idea. Hem de tocar de peus
a terra. Primer s'ha de tenir clar quin contingut oferiras amb aquesta tecnologia, la
tecnologia per la tecnologia no val. Corre un mantra que diu que si afegim una
sala immersiva, el jovent vindra al museu. Jo pregunto al jovent i aquests em diuen
que no. En canvi, gent més gran em diu que si que vindria. Hem d'anar amb molta
cura en implementacions innecessaries. La tecnologia avanga molt de pressa i s'ha

de tenir en compte en que s'inverteix.

Creus que fa falta una plataforma de difusié semblant a Netflix que doni
contingut cultural en el context catala?

MG: L'altre dia la consellera de Cultura va fer I'encarrec de crear una plataforma
de continguts en catala. Estaria bé saber per on va aix0. Crec que si ho féssim

estaria bé que hi féssim. De la mateixa manera que cultura esta promovent una
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plataforma (Giravolt) per ajudar als museus en I'experiencia en 360° si cultura ho
centralitza, a mi no em semblaria malament. Hauria de ser una plataforma creada
en sentit ampli. Continguts tenim tots, i crec que ens podem ajudar. Hauriem de
tenir un repositori comu interoperable, no em semblaria gens malament, anar cap

a un contingut compartit, comu i ampli disponible.

Creieu que és necessari ’espai fisic del museu en la nostra era digital? Per
que?

MG: Si, perque jo crec que el museu no té parets, pero si que és un espai fisic i
digital, no té una frontera clara, €s hibrid, fluctua, es comunica. L'impacte que et
causa veure una obra en directe, o que faci una conferencia un gurd o en Pere
Jaume, no és el mateix impacte el que es viu en I'experiencia fisica que en digital,
per exemple en streaming, no és el mateix. Que has de tenir I'oportunitat de veure
aquesta conferéncia en streaming si no has tingut l'oportunitat d'accedir-hi
fisicament? | tant, pero la presencialitat en aquests casos és un plus. També serveix

per crear comunitat entre la gent que ens visita, 0bviament.

Quin dirieu que és el paper del museu a la nostra societat?

MG: Crec en aquesta idea del museu social, aquest museu que parla amb la
comunitat, que crea comunitat, que és capac d'escoltar-la i donar-los resposta, que
se senti escoltada i participi, jo crec molt en aixo. La digitalitzaci6 ha canviat el
paper del museu, per exemple el pablic ens ha ajudat a identificar obres que
nosaltres teniem com anonimes, és aquesta idea de comunitat i missatge dialéctic,
i no unilateral. Hem d'aprendre a anar més enlla d'explicar historia de I'art, hem
d'anar cap a explicar la historia, el context en el qual s'emmarquen les nostres
obres. Connectar amb el present i les seves preocupacions, per exemple el que
hem fet en I'exposicio de Turner, explicar que ell vivia en un moment on va haver-
hi certa crisi ecologica, el que fa connectar amb aquest present. EI museu s'ha de
convertir en aquest espai de reflexié d'aquests temes que ens preocupen, i també
podriem aprofitar perqué sigui, per exemple, un espai on es facin intercanvis
culturals, tant linguistics com de veure el mon des d'altres perspectives culturals,
diferents de les nostres. Un espai de reflexid i comunio d'idees. Hem d'anar mes

enlla, provocar una reflexio critica en el visitant que connecti amb el present. Tot
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i que no és facil moure cases tan grans. Jo crec que la COVID ha ajudat a crear

aquesta comunitat i plantejar-nos temes del present.
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ENTREVISTA A LA CAPELLAY DAVID ARMENGOL,
Part de I’equip de coordinaci6 del centre y comissari independient.
29/03/2023.
BLOC 1: LA CAPELLA

1. Qué és La Capella? Presentacio.
David Armengol: Per definicio és un centre d'art d'escala petita i té dues
especificitats principals: una és I'art emergent, practiques artistiques en moments
inicials de la trajectoria artistica d'una persona; i la segona és la condicié
contextual, un centre molt vinculat al context local de Catalunya, suportant el
mateix ecosistema de Barcelona, pero no limitant-nos en aquest context, sind
plantejar aquesta idea d'un encreuament de contextos, sigui a escala nacional o
internacional, tot i que el focus és fer context. Fer context significa produir, crear

llocs de trobada, que sigui un lloc fértil.

2. Com utilitza el centre les xarxes socials? Creus que son imprescindibles
actualment? Per que?
DA: Crec que si que son imprescindibles, estem en un moment que les webs han
quedat molt estatiques, i tot i que sén imprescindibles aquestes webs per tenir un
contingut més ampli, les xarxes socials han captat tot el sistema de difusié d'un
centre. Es imprescindible que siguin actives, que tinguin aquesta noci6 de
present... Aqui a La Capella fem servir Facebook i Instagram per defecte, mai ha
tingut Twitter. | és veritat que Facebook cada cop esta més obsolet, hi ha una
incidéncia petita, la incidéncia mitjana esta a Instagram amb els posts i els stories.
Es una aplicaci6 a hores d'ara imprescindible per informar el que es fa a La
Capella. Jo mateix des del meu compte personal, per decisié propia i per plaer
personal per la feina que faig, tota aquesta activitat. | t'adones que els canals
personals tenen una relacié més propera o afectiva que els canals institucionals,
et generen una complicitat diferent, no sé. | ja ens hem adonat des de fa molt de
temps que la gent rep la informacié molt més des de les xarxes més que per

newsletter, mailing o el portal web.
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3. Creus que ha canviat la forma de comunicar-se amb el public a partir de la
digitalitzacié i la introduccié de les xarxes socials? Com ho ha fet?
Comparacio de I'era analogica i la digital.

DA: Crec que ha sigut un canvi molt important que ens afecta a tothom, pero
també afecta la institucio, ja que fa tenir una relacié de proximitat que poder és
enganyosa, de totes les activitats que fem, de la creacio d'un arxiu, la difusio previa
que hem de fer... Amplia molt el radi d'accio, tot i que també penso que hi ha
hagut molta gent que nomes ens segueixen per les xarxes i no venen, potser per
aquest contingut atractiu. Potser la cara B d'aixo és que en I'era analogica I'inica
opciod d'accedir a aquest contingut era la presencialitat. Aixi i tot, jo no ho trobo a
faltar, tenim una bona assistencia d'un public relacionat amb I'entorn artistic. El
canvi principal és d'accés a la informacio, de manera facil i atractiva, i la cara B
és aquest acces purament digital que et permet arribar a un public allunyat en

I'espai, pero hi ha un grau de pérdua d'experiencia directa.

4. 1 amb altres sectors del panorama artistic (comissaris, artistes, altres
centres...)? Creus que la relacié s’ha tornat més freda a partir de la
implementacio de les xarxes socials?

DA: Crec que si que ha afectat, estan les xarxes, perd també entra la pandémia pel
mig. Abans de la pandemia les reunions virtuals només eren una necessitat quan
tractaves amb gent allunyada en I'espai. Pero la pandémia ha canviat aixo i encara
hi ha un auge d'aquestes reunions virtuals de la comoditat i facilitat que suposen,
perd que per mi no és gens grata.Estic d'acord que potser ha generat més fredor
en el sistema de relacions, coneixes a més gent, pero d'una forma més superficial,
enganyosa, i aixo té uns efectes negatius. Jo en aquest sentit, tot i que utilitzo les
xarxes, son mes analogic, crec que res substitueix aquest contacte fisic, i per sort
la practica artistica té una necessitat per defecte de contacte directe. Sento que la
virtualitat no ens ha vencut i que la trobada fisica és imprescindible per la nostra
practica. | en aquest sentit, després de la pandémia, La Capella ha recuperat aquest
contacte fisic que creiem necessari. En altres ambits que no son artistics noto que
si que s'ha aplicat aquest contacte digital.Crec que de les xarxes s'ha de fer un Us
prudent, jo per exemple amb gent que no conec no entro a la gent per xarxes, pero
hi ha gent que si que les fa servir per aixo, i no em sembla malament. Estem molt

més exposats que abans.També les xarxes tenen un component molt negatiu que
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és aquesta constant produccid, no desconnectes mai. Jo poso en dubte, per
exemple, I'is professional del Whatsapp, et fa ser molt esclau de la feina. Aixo
passa i crec que és responsabilitat tant individual com col-lectiva ser responsable
i fer un bon Us. Tenim feines que no estan tan limitades en horaris i hem de saber

quan descansar i quan treballar.

Donat que I'espectador té a I'abast totes les obres de forma digital, creus que
aixo ha afectat la ""magia del directe™? O ha ajudat a intensificar-la?

DA: Jo crec que una mica d'aquesta magia si que s'ha perdut. Coses que abans no
me les volia perdre i les anava a veure avui dia les pots veure virtualment, i en
veritat €s un recurs. Fins i tot tinc la sensacio de conéixer algunes exposicions —
per la seva documentacio digital— en les que realment no he estat fisicament.
Per0 després vas a una expo i realment aquesta sensacio és insubstituible. Res pot
superar que estiguis fisicament en I'espai, tot esta disposat per una experiencia
fisica.També podriem dir que aquesta funcio difusora ens ha fet conéixer coses
gue abans no ens arribaven, poder veure exposicions allunyades en el temps i
I'espai. Pero jo en aquest sentit em decanto per veure que I'éxit de les xarxes ha
fet perdre certa magia del directe, crec que el component fisic d'estar a I'expo no
s'ha de perdre.

També s'ha de vigilar de no oferir massa de cop tot el contingut informatiu a
I'espectador no? Ja que pot afectar a aquesta perdua o incentiu del directe.

DA: Fixat que nosaltres el mateix dia que inaugurem exposicié pengem un album
amb les fotos d'aquesta la mateixa nit, i tota la documentacié també I'oferim des
del principi. No tenim aquesta mesura de qué podem ensenyar o qué no, intentem
que tot estigui a xarxes socials per compartir-ho amb la gent, no ens guardem
res.La impaciencia, laimmediatesa, és el gran efecte negatiu de les xarxes socials.
Facebook ja s'ha tornat lent, ja no és rapid, la gent ja no llegeix, ens intercanviem
imatges abans que paraules. Crec que la velocitat és exagerada, pero t'has de
sumar a aquesta per seguir. Envejo la gent que no té xarxes socials.En el centre
estem canviant la pagina web, fent una nova, perqué notem que l'actual no
comunica bé el que és actualment La Capella. Tenim un gran arxiu, aixo si, pero
I'actualitzacid dels nous projectes ho estem explicant més des de les xarxes socials

gue des de la pagina web.
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7. Com utilitza el centre les noves tecnologies en el seu aparell museografic?
Creus que han fet canviar la forma de comunicar les exposicions? Per que?
DA: La Capella, des de la pandemia, per exemple I'Us dels QR s’han mantingut en
algunes exposicions i per determinada informacio estesa, pero és veritat que hem
tornat al paper. Més que aixo0, La Capella no hem sigut molt innovadors en aquest
sentit.En altres projectes que no son plenament expositius si que la funci6 de les
xarxes per arribar al pablic i interactuar amb ells la veritat que ens ha permes
moltes possibilitats.Les noves tecnologies entren des de les obres i exposicions
que entren al nostre espai, per0 depenen d'aquestes. Per exemple, la proxima
exposicid que farem esta relacionada amb la intel-ligéncia artificial i farem servir
variis aparells tecnologics, pero la que tenim ara, com es pot veure, no utilitza cap
nova tecnologia i és bastant senzilla en aquest aspecte. Depen del projecte que es
plantegi. Treballem molt a mida del que vulguem acollir, i realment tractem variis
temes que no es limiten a I'ambit artistic, i I'aparell museografic s'adapta bastant
a cada exposicid, tot i que sempre hi ha un acord coma entre el centre i l'artista.
En I'ambit previ d'exposicions, a les xarxes socials, si que fem servir videos i coses
aixi que ajuden a la promocio. Previament i posteriorment si que fem servir molt
les tecnologies i les xarxes socials, pero en I'acte hem apostat per la vivéncia in
situ, pel directe.Ara estem treballant amb les visites que s'han tornat a fer, i seguim
un model que busquem que La Capella sigui un lloc de proximitat, que té cura que
el visitant se senti a casa. Nosaltres aquestes visites les fem en un format
tradicional i classic com és que algu t'expliqui oralment i et faci la visita, no fem
servir dispositius com tauletes o experiencies més interactives a través de la
tecnologia, cosa que tenim en compte que a la gent li agrada, pero nosaltres hem
optat per no aplicar dispositius tecnologics, sin6 a una cosa diferent. Jo sempre
poso un exemple que és molt analogic com és convidar a casa a algu, ser una
institucié amfitriona, és el que nosaltres pretenem. VVolem fomentar la vivéncia
d'un public fidelitzat sobretot en I'ambit artistic, perd ens volem obrir a altres

col-lectius del barri, d'immersio linguistica...

8. Creus que pot crear-se un model que combini I'exposicié similar al que
vosaltres proposeu amb un caracter més de galeria que permeti a l'artista

una sortida economica? Combinar la galeria i el centre d'exposicio.
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DA: Directament no. EI model de galeria, per molt que es pugui acostar al model
del centre d'art, amb un espai independent... sempre hi ha el component del
mercat. Sempre hi ha un incentiu de venda. La gran diferencia amb La Capella i
altres centres aixi és que aqui no intervé el mercat, no hi ha venda, és un estadi
anterior on la funcié és més de suport d'aquelles produccions, que es puguin
mostrar, i després puguin entrar al mercat. Tenim alguns exemples d'obres que
hem promocionat i ensenyat aqui i que més tard han tingut una sortida economica
gracies a aquest paper difusor.La no-intervencio del mercat i dels diners, per mi,
és un avantatge de La Capella, no s'ha de preocupar per aquesta especulacio o
generacio d'ingressos. Els diners que tenim es destinen a poder produir les obres
dels artistes, organitzar les exposicions i projectes, cobrir els honoraris, les
despeses...També cal destacar que les galeries i els centres independents tenen un
model molt més dinamic, d'estar en el present continuament i poder exposar el
que esta passant; en les institucions tot és molt més lent en aquest sentit. A La
Capella, per sort, també tenim aquest model dinamic que permet estar connectat
amb els artistes del present, pero tenim I'avantatge de no dependre d'aquesta

especulacio.

9. Creus que existeix un mercat i ecosistema artistic potent a Barcelona?
DA: Crec que Barcelona té una salut a escala de mercat i galeries molt bona. Té
una bona agrupacié de galeries, tot i que cadascuna tingui la seva situacio.
Projectes com GalleryWeekend o ArtNou demostren aquesta fortalesa, son
projectes que agrupen galeries i institucions i posen de manifest aquesta intencié

de crear un microclima fort a Barcelona.

BLOQUE 2: CRITICA

1. Ens podries descriure breument la teva experiéncia amb la critica d'art?
DA: Jo em considero comissari d'exposicions i no critic, encara que tinc una forta
connexié amb la critica i els meus inicis se situen alla. Considero que hi ha una
diferencia entre el comissariat i la critica, tot i que comparteixen aquesta reflexio
critica. A-Desk em va servir per aprendre a escriure d'art i va haver-hi un moment

que vaig decidir que només escriuria sobre el que jo participava.
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2. Has utilitzat les xarxes socials com aparell amplificador de la teva feina com
acritic?
DA: Totalment. Els meus comptes personals i les xarxes socials han assumit un
paper molt important en la construccio d'opinid publica de I'ambit artistic, i
Facebook ha fet molt bona feina amb aix0. Sempre es parla que no hi ha espais
per a la critica, pero per exemple A-Desk ja €és historic, i era una forma de fer
critica diferent de la tradicional.
Hi ha una proliferacié de medis i hi ha una nova forma d'entendre la critica
actualment, sense esperar els grans canals que abans eren la referéncia, tot aixo ja
va desapareixer, ja ha canviat el paradigma. Tot i no estar molt al dia de que s'esta
fent si que estic receptiu a les noves formes que es proposen. Quan la gent em diu
que no hi ha espais de critica, no €s que no estiguin, sind que no els coneixen, pero
si que hi estan. Hi ha espais de critica nous, pero esta passant d'una manera mes
intangible, no hi ha la revista fisica, i crec que el paper sempre sera desitjable, hi
ha aquest fetitxe. Jo mateix he caigut a Spotify i penso en la col-leccioé de cd que
tenia, pero també ha generat aquest efecte contrari: els vinils s'han posat de moda
i es compren molt. Tot esta relacionat amb aquest sentit de possessio, encara que
I'art és dificil de posseir.
Jo crec que les xarxes socials i els canals digitals, i nous metodes que van més
enlla de la mateixa escriptura, com el podcast, el video... les xarxes socials
agilitzen aquesta vida rapida i agil que reclamen els nous canals.No veig elements
negatius a aquesta nova d'entendre la critica a través dels nous mitjans, és una
nova forma de consumir critica: mirar en pantalla, escriure en pantalla, escoltar a
través dels auriculars els podcasts... Sonia Fernandez Pan i el projecte Esnorquel
és un exemple d'aquestes noves formes de fer critica. La gent jove ja no esta tan
nostalgica d'aquesta gran era de les revistes. Pero jo, per exemple, si que en musica
vaig viure I'época del Rock Deluxe en revista, i no m'he adaptat a la versio digital.
En el mén de I'art ho veig de forma més positiva, crec que aquestes noves formes

poden funcionar.

BLOQUE 3: COMISSARIAT

1. Com han afectat les noves tecnologies als teus plantejaments museografics?
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DA: El meu punt de partida en una sala d'exposicié no és molt innovador en aquest
sentit, treballo amb els continguts, la posada en escena, la traduccid d'una narracié
a l'espai fisic de I'exposicid, i en veritat aqui les tecnologies entren pel tema
expositiu. He treballat sobretot amb so, i és veritat que aquest ha tingut de manera
intrinseca la tecnologia per a poder-se plasmar sistemes de reproduccié de so,
auriculars, amplificacions. En aquest sentit, em sento més experimental. Les
tecnologies han permes moltes coses, entre elles han permes fer conviure el so
amb un espai que en principi esta preparat per una experiéncia visual. A La Panera
vaig fer una exposicié on aquesta idea de sincronitzar el so amb la imatge, la
reproduccio de videos i la programacié de reproduccié d'aquests estava molt
present, va ser una bona experiencia amb aquest aparell tecnologic tan evident.
Amb el Marti Manent també vam fer una exposicié a Santa Monica que consistia
en el mateix so, en experiéncies de gent que tenia una forta connexio amb la
masica. El format era purament sonor, la gent podia emportar-se els auriculars i
gaudir de I'exposicio fora del mateix espai expositiu. Un format diferent de
I'nabitual.

Els mappings o les experiencies interactives no encaixen massa amb la meva
manera de relacionar-me amb I'espai expositiu, ho podria fer si algun artista ho
proposa, perd no ha sigut un desig.

La tecnologia m'ha servit més per sumar als continguts narratius que no per

implementar una certa espectacularitat a I'exposicio.

T'han ajudat les xarxes socials i Internet a conéixer nous artistes?

DA: Jo crec que amplifica molt, ja que tots utilitzem les xarxes socials i alguns
artistes les utilitzen per mostrar la seva feina. Crec que si que tamplia
coneixement, coneixer noves formes d'art i conéixer artistes de fora. Jo m'he
comunicat amb artistes que he conegut per xarxes, m'ha permeés obrir algunes
coses. Aquest exhibicionisme té aquestes possibilitats. Tot i que realment el gruix
gran dels artistes amb els quals he treballat es corresponen a aquells que he vist
en exposicio fisica i amb els que m'he familiaritzat amb la seva obra. Crec que les
xarxes et donen una basant molt amplia de coneixement, pero, com en les
exposicions, res substitueix I'experiencia de presenciar la seva obra fisicament i

coneixer els artistes.
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Crec que les xarxes i Internet han modificat els sistemes d'investigacio, tens tantes

coses a l'abast que donen un ventall molt ampli.

Com et comuniques amb ells? S'ha tornat mes freda la relacio?

DA: Podem dir que hi ha dos models de comissariat: un és treballar amb les obres
directament, un comissariat molt de tesi personal; i altre que treballa més amb els
artistes. Jo prefereixo aquest ultim, treballar amb les persones i no tant amb les
obres. Jo poques vegades he treballat exposicions retrospectives, on els artistes ja
no son vius; sobretot treballo amb artistes del present, on hi ha aquests dialegs,
em poso molt al servei d'aquests artistes, vull que se sentin comodes i tenir cura
de les seves obres i les seves idees, un comissariat menys visible, més comu. A
les exposicions col-lectives si que ha passat que no hem pogut tenir aquell
encontre presencial i poder treballar directament, pero sempre m'interesso per
coneixer els artistes amb els quals treballo. Si que per qliestions operatives i
economiques a vegades aixo no és possible i has de treballar de forma més freda,
en col-lectives sobretot, amb peces que venen de l'estranger o fisicament

allunyades en I'espai.

Com definiries el paper del comissari d'art?

DA: Algu que té cura d'uns continguts que no son seus. Aquesta cura implica que
acabin sent seus, no com a propietat fisica sin6 com a propietat d'una cura
compartida. Cura vol dir entendre l'artista, entendre la institucio, la feina de
mediacid, de gestio, la creativitat en quant crear narratives... EI comissariat és
compartir la practica dels artistes. Un comissari sense artistes no existeix. Jo estic
al servei de l'artista. Per mi la feina és aquesta, tenir cura. El Pere Llobera em va
definir el comissariat aixi: sou aquells personatges que aparten cadires als
ballarins i ballarines del Café Mdller de Pina Bausch. Aquest personatge no és el

ballari, perd permet que aquest pugui ballar. EI comissari és aquest personatge.
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ENTEVISTA A MONTSE BADIA,
critica de arte y codirectora de A*DESK, 01/03/2023

1. ¢Podrias resumir, a modo de presentacion, tu experiencia con la critica de
arte?
Montse Badia: La critica de arte fue mi primer contacto real con el mundo del
arte. Después de estudiar Historia del Arte en la Universidad de Barcelona no
tenia un acceso real al contexto artistico de la ciudad. A partir de escribir criticas
para el peridédico Avui y otras revistas especializadas empecé a conocer mejor y

formar parte de dicho contexto.

2. ¢Como era la difusion a través de la critica de arte antes de la digitalizacion
social?
MB: La difusién era sobre todo impresa, en periddicos y revistas especializadas.
Habia algun programa en el segundo canal de television espafiola que en un
momento determinado hizo una apuesta por la experimentacion, por ejemplo, con
los programas de Paloma Chamorro, que sorprende todavia hoy ¢Mejor o peor
que en la era digital? Diferente. Ni mejor, ni peor, diferente. ;Por qué? Habia
menos diversidad, menos acceso a la informacidn, pero quizas se hacia con mas

profundidad, que no quiere decir que se comunicara mejor.

3. ¢(Como afectd la llamada “crisis del papel” a todo el sector periodistico y de
difusion?
MB: La crisis del papel llevé a la precarizacion del sector, aunque también se
abrieron otras vias de trabajo y de comunicacion. ¢Qué significo para la critica
artistica? Para la critica artistica significo la perdida de un espacio en un medio
generalista y significd también la urgencia de explorar otros &mbitos y otros

formatos.

4. En ocasiones se ha mencionado que nos encontramos en cierta crisis de la
critica artistica, ¢ Crees que esto es asi? ¢Por qué?
MB: Pienso que hay una crisis de una determinada manera de entender la critica

artistica, basada en la autoridad y el juicio. En contrapartida hay otra forma de
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entender la critica a partir del andlisis, los argumentos y la contextualizacién y

también una cierta transdisciplinariedad.

¢ Qué papel tiene actualmente la critica de arte?

MB: Analizar, sefialar, destacar, reflexionar, relacionar, aportar argumentos.

¢ Qué papel tienen las redes sociales en la difusion actual de critica de arte?
¢ Como utilizas las redes sociales en el contexto de difusion de tu trabajo como
critico?

MB: Las redes sociales son un magnifico elemento de difusion. No creo que sean
el lugar ideal para el debate, pero si para anunciar y comunicar proyectos y textos,

que pueden visitarse en otras paginas y en otros lugares.

Teniendo en cuenta que vivimos en una sociedad donde el flujo de
informacion cada vez es méas rapido y breve, ;Como crees que afecta este
cambio social a la difusion del arte? ;Como crees que se debe transmitir la
informacion relacionada con el arte? ;Qué propones? ¢(Crees que se ha
perdido calidad en la informacion que se transmite por tener que adaptarse
a este brevedad y rapidez?

MB: Efectivamente, todo tiene que ser mas agil y mas visual. Debemos intentar
ser capaces de crear contenidos que en ocasiones pongan el énfasis en los aspectos
mas criticos, analiticos y rigurosos y en otras, que sean agiles y visuales. Ya que
los y las artistas estan en el centro de nuestro trabajo, deberiamos aprender a ser

mas agiles y creativos.

.Como crees que ha afectado el “boom” de las redes sociales a la relacion
entre la critica y los centros artisticos? ¢Como es la comunicacion
actualmente entre los dos sectores?

MB: Por una parte, los centros artisticos tienen sus propios canales de difusion y,
por otra, para sus informes anuales tiene mas peso las apariciones en los medios
de comunicacion que acostumbra a ser muy informativo y un reclamo para visitar

las exposiciones.
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¢ Crees que las redes sociales ofrecen una alternativa de comunicacién mas
libre e independiente (de museos, galerias, revistas) al periodista/critico?

MB: Las redes sociales ofrecen a los centros de arte un tipo de comunicacion mas
vinculado al marketing y la repercusion mediatica acostumbra a responder a los

contenidos de las convocatorias de prensa.

¢Crees que es necesario el soporte fisico de la revista en este mundo
digitalizado? ¢ Por qué?

MB: El soporte fisico no puede estar relacionado con la actualidad expositiva,
pero si con temas mas de fondo o de referencia. La convivencia entre el soporte
fisico y digital es lo ideal, en cada caso en sintonia con las caracteristicas y

posibilidades de ambos medios.
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ENTREVISTA A MARIA MUNOZ,
critica de arte y codirectora de A*DESK, 17/03/2023

1. ¢Podrias resumir, a modo de presentacion, tu experiencia con la critica de
arte?
Maria Mufioz: Mas que critica yo hago textos descriptivos, si quieres
pedagdgicos, con mucho espiritu didactico. Presento los temas y lo que me gusta

es darlos a conocer a la gente, mas que puramente critica de arte.

2. ¢Como era la difusion a través de la critica de arte antes de la digitalizacion
social? ¢Mejor o peor que en la era digital? ¢ Por qué?
MM: La difusion de arte era a través de revistas, diarios y literatura, era

minoritaria creo.

3. ¢(Como afectd la llamada “crisis del papel” a todo el sector periodistico y de
difusion? ¢ Qué significd para la critica artistica?
MM: La verdad que no tuve la experiencia de vivir ese cambio, ya que yo he
empezado a dedicarme al mundo del arte hara unos diez afios, lo cual ese proceso

de digitalizacion de la prensa ya se habia producido.

4. En ocasiones se ha mencionado que nos encontramos en cierta crisis de la
critica artistica, ¢Crees que esto es asi? ¢(Por qué? (Qué papel tiene
actualmente la critica de arte?

MM: Depende de a qué te refieres con la critica. Creo que la critica de arte
actualmente no tiene ese papel tan critico sino mas de difusion. Creo que ese
analisis de entender la pincelada, el trazo, el medio... algo mas analitico, ha
desaparecido en cierta forma. Yo entiendo al critico como un mediador entre la
obra y el espectador, independientemente del medio (un archivo, una exposicion
de documentos, una pieza sonora, conceptual...).

Veo la critica como un posicionamiento, respecto la posicion del individuo en el
mundo y la cultura. Tener un pensamiento critico te permite diferenciar muchas

cosas en la vida normal, que te llega a través del arte.
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5. ¢Queé papel tienen las redes sociales en la difusién actual de critica de arte?
¢ Como utilizas las redes sociales en el contexto de difusion de tu trabajo como
critico?

MM: Las redes sociales, son ahora, casi todo. Todo se ha desplazado a la esfera
digital de una manera paradigmatica, incluso las grandes marcas han renunciado
a los billboards o anuncios televisivos. Esta navidad comentaba con mis hermanas
que realmente los anuncios, por ejemplo, de perfumes, son los mismos que hacen
diez afios. La publicidad se ha movido hacia esa esfera digital (de las redes
sociales) con figuras como los influencers. No sé o si esto se ha extendido a la
critica; sé que hay un par de chicas jovenes que, en el mundo del arte, hacen de
influencers de arte, de forma divulgativa. Las redes sociales sirven para difundir
ciertas cosas: Facebook para agendar varios eventos... Yo intento separar mis
redes sociales de trabajo de las personales, aunque dicen que la clave del éxito es

hacer lo contrario; quizas por eso no tengo tanta difusion.

6. Teniendo en cuenta que vivimos en una sociedad donde el flujo de
informacidn cada vez es mas rapido y breve, (Como crees que afecta este
cambio social a la difusion del arte? ;Como crees que se debe transmitir la
informacion relacionada con el arte? ;Qué propones? ;Crees que se ha
perdido calidad en la informacion que se transmite por tener que adaptarse
a este brevedad y rapidez?

MM: La critica de arte, como todo, se tienen que adaptar al mundo digital. Incluso
creo que las artes visuales son las que mas estan tardando a adaptarse a este
mundo. Por ejemplo, piensa en la musica, que es de las primeras que tuvo
problemas con su disposicion en Internet, pero mira como poco a poco se ha ido
adaptando, todo el mundo compra musica a través de Itunes o otras plataformas;
las discograficas, que eran unas de las mas reacias a incorporarse al mundo digital,
ahora hacen sus presentaciones de forma digital. Incluso Madonna lanza un LP
pensado para que todos lo escuchen gratuitamente. La industria del cine, por poner
otro ejemplo, han encontrado modelos de streaming para adaptarse a este mundo
digital. EI mundo del arte creo que se ha refugiado en el rollo del aura Unica, los
NFTs (que al final es como un certificado digital) ... creo que tiene poco que ver

con esta aceleracion del mundo, de alguna forma no ha necesitado tanto adaptarse.
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En cambio, si que considero que la inmediatez de la informacion si que ha
afectado a su calidad: no cotejar la informacion, no revisar las fuentes...

Creo que las artes necesitan un tiempo de reflexion, recepcion, intercambio... en
nuestra época el arte es un poderoso vehiculo de comunicacion. A demas creo que
cuenta con esa carta blanca y libertad de poder expresarse incluso de forma
politicamente incorrecta, atroz, o delictiva. Muchas veces los artistas hacen obras
gue van en contra de sus mecenas. El arte hoy en dia nos ofrece la posibilidad de
reflexionar sobre la sociedad mas alla de los medios que utilice. La critica creo
que ha de servir como difusora de estos mensajes, ofreciendo a la gente a que

pueda adquirir esta capacidad critica.

;Como crees que ha afectado el “boom” de las redes sociales a la relacion
entre la critica y los centros artisticos? ¢(Como es la comunicacion
actualmente entre los dos sectores?

MM: Pues yo creo que todos los centros/instituciones tienen su equipo de gestores
de redes sociales. Les viene muy bien las nuevas redes sociales como Facebook o
Instagram para difundir su informacion. A mi actualmente me llega mas
informacion por redes que por cualquier otro vehiculo.

¢ Crees que las redes sociales ofrecen una alternativa de comunicacion mas
libre e independiente (de museos, galerias, revistas) al periodista/critico?
MM: Si, creo que las redes sociales ofrecen la oportunidad de difundir tu mensaje
de una forma mas independiente y, ademas, econémica, no necesitas un gran
presupuesto para hacerlo. También ofrece una posibilidad de hacer un discurso
menos centralizado, institucionalizado, y que puede llegar a diferentes sectores,
en una especie de red en tentaculos. Y permiten llegar a una informacion mas
variada, de varios sitios. Las redes sociales ofrecen un punto de partida, un primer

escalon, para acceder a mucha mas informacion que esta en la propia red.

¢Crees que es necesario el soporte fisico de la revista en este mundo
digitalizado? ¢ Por qué?

MM: Creo que las publicaciones de papel se han convertido en algo fetiche, como
objetual, una obra con aura. A mi me encantan las revistas: tengo un montén. Pero
es verdad que las revistas digitales te ofrecen un alcance mas facil. El papel se

convertira al final como algo fetiche, un objeto de memoria o melancolico.
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ENTREVISTA A ROSA GUTIERREZ,
Critica y profesora de cine y cultura visual en la Universidad Auténoma de Barcelona
27/03/2023

1. ¢Podrias resumir, a modo de presentacion, tu experiencia con la critica de
arte?
Rosa Gutiérrez: Yo vengo de la critica de arte, fue mi primer trabajo justo
acabada la universidad. Me introduje en la revista Arte y Parte, que, en ese
momento, junto con Lapiz, era de las mas importantes en cuanto a arte
contemporaneo. Yo entré a partir de un concurso y, como acababa de terminar la
carrera, tenia poca idea de la escena actual, pero gracias a una asignatura parecida
a la que se hace en la Auténoma de Mercado de Arte fue como me introduje al
panorama de entonces, a la escena mas contemporanea, me sirvié para no ir tan

perdida y ya tener una cierta experiencia.

2. ¢Como era la difusion a través de la critica de arte antes de la digitalizacion
social? ¢Mejor o peor que en la era digital? ¢ Por qué?
RG: Yo coincidi con la época gloriosa de las revistas en papel, ya que los debates
y las reflexiones sobre arte se hacian ahi. Mas tarde aparecieron los diferentes
culturales de los grandes periddicos y no podiamos competir con ellos porque no
teniamos sus canales de distribucion. En ese entonces, las revistas como Arte y
parte se mantenian a través de los suscriptores, ya que era muy dificil vivir de las
ventas fisicas por la dificultad que significaba situarte en un quiosco o una libreria,
existia mucha competencia.
Las revistas eran el espacio de la reflexion, y yo tengo guardado varios ejemplares
de entonces donde los grandes criticos reflexionaban y discutian en estos espacios.
Eso era antes de la institucionalizacion, ahora ha cambiado mucho. Antes de la
digitalizacion la institucionalizacion del arte fue causa del mercado y de la critica
como se entendian antes, cuando se empieza a tejer una gran red de museos de
arte contemporaneo. Esto cambié muchisimo porque, cuando yo empecé, el
modelo era como una piramide: en la base se encontraban las galerias o
coleccionistas que apostaban por un artista, y entonces ese artista, si habia
destacado mucho, podia tener una exposicion en un museo, lo cual era dificil ya
gue en aquel entonces los museos se dedicaban a hacer unas miradas mas
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retrospectivas. No existia el concepto de centro de arte contemporaneo, que eso
fue mas tardio. Era entonces, a través del museo, que el artista se situaba en la
historia del arte como una figura relevante.

En el momento que aparece la figura del museo contemporaneo la piramide se
invierte: ahora los directores del museo son los que marcan qué se expone en la
galeria. Esto se ve muy claro con el MACBA, las orientaciones de las galerias
cambiaron para contentar la linea expositiva que ofrecia el MACBA.

Yo preferia el sistema anterior, en la que la institucionalizacion venia a partir de
un progreso progresivo. Ahora es al revés, un museo de arte contemporaneo le
hace una exposicién a un chaval de veinte afios y ya no sé qué mas se puede hacer.
Aunque es verdad que el problema es que luego esa gente que llega no se queda.
Ese proceso de debate, de reflexion que se producia en las galerias, ya no esta.
Las obras que se exponen ya estan vendidas antes de ser expuestas por Internet.
Antes, cuando habia una inauguracion en una galeria, ésta estaba llena, ahora
nada. A demas en ese entonces todas las galerias estaban en Consejo de Ciento, y
normalmente inauguraban el mismo dia, lo que creaba una gran comunidad, cosa
que ahora no existe, estan mas dispersas.

Otra cosa es la globalizacion del mercado. Antes cada comunidad (Barcelona,
Madrid, Galicia...) tenia su micromercado y se juntaban en ARCO, que era el
gran acontecimiento y convergian las diferentes galerias. Ahora todas las grandes
galerias son sucursales de los grandes centros de poder: Basilea, EEUU,
Inglaterra... y los artistas que priman son los que se promocionan en éstas. A mi
me gustaba este microclima donde podias identificar estos artistas que provenian
de una escuela determinada. Ahora ya no, el mercado esta dictado por estas
grandes galerias y las demas se guian por estas tendencias, no hay esa promocion
local que existia entonces.

Antes compraban las clases medias, ahora ya no, ya solo compran los grandes

millonarios.

.Como afecto la llamada “crisis del papel” a todo el sector periodistico y de
difusion? ¢ Que significo para la critica artistica?

RG: El tipo de revistas que haciamos era caro de producir, y ahora con los blogs
o diferentes plataformas digitales se da acceso a alguien que quiere publicar y no
tiene estos impedimentos econdmicos. Esto me parece bien. Ahora, la forma de
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comunicar, cOmo se transmite esta informacion, no sé. No te hablo de las redes
sociales, las cuales creo que el formato que tienen impide una reflexion. Aun asi,
las entidades artisticas la utilizan mucho, transmiten mucha informacion (que no
reflexion) gracias al gran alcance que tienen para llegar a la gente. Pero la
informacidn es muy reducida, ¢Qué puedes decir en un twit? En las revistas tenias
desde resefias mas cortitas hasta articulos de reflexion, que necesitan este tiempo
de reflexidn. Incluso la lectura es diferente. Yo compro diarios y me gusta leerlos
tranquilamente, cosa que en el portal web no puedo, me cansa mas. Entiendo que
posibilita un mayor flujo de informacion debido a que no tiene tantos
impedimentos como la version en papel, pero la gran restriccion en cuanto al
formato, al nimero de palabras... no se debe hacer de la misma manera.

Ahora yo pienso que es una via a una mayor libertad, que haya mas voces y con
ello un mayor debate, aunque esto tampoco es asi. En las revistas si que habia ese
debate, en los portales web no lo veo. Aungue si proporcionan una cantidad de

espacios que permiten informarse muy facil y rdpidamente.

En ocasiones se ha mencionado que nos encontramos en cierta crisis de la
critica artistica, ¢Crees que esto es asi? ¢Por que?

RG: Yo veo que esta de capa caida. Las revistas que ain se mantienen en papel o
los culturales veo que estan muy condicionados por la publicidad. Son las grandes
instituciones las que financian estos espacios, ya no se ven resefias de las pequefias
galerias.

Lo que veo es que estos portales, cuando empiezan, si que hay mucha mas
independencia. Pero en cuanto se convierten en algo mayor, ya necesitan de esa
fuente de financiacion, lo que hace que el discurso cambie.

A priori podria ser muy interesante el desarrollo hacia la digitalizacion, el
problema que le veo es la falta de tiempo para la reflexion. Faltan articulos mas
profundos, y son los propios medios los que no lo permiten, o lo permiten peor
que el formato papel. Pero lo bueno es que cualquiera puede hacerlo, y eso lo veo
interesante.

Creo que en general, la critica méas alla del paso al formato digital creo que la
critica esta de capa caida porque no existe el mercado de arte de entonces. Esta
efervescencia, este interés mas generalizado del arte... Eran acontecimientos.

Esto ya no existe. Ahora es un mercado mas limitado y mas globalizado. El
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coleccionista ya no vaa ARCO. Antes en ARCO nos encontrabamos todos. Ahora
el coleccionista ya no va a ARCO, para qué si puede ir a Basilea 0 Miami, va alli
y compra las obras que quiere.

Si que existen algunas galerias que nacen con una mentalidad diferente a la del
sistema, que se oponen a la linea del MACBA, pero ain no se han establecido en
el sistema del arte contemporaneo, no se proyectan en los medios especializados.
Otro problema que hay es que la proliferacion de museos de arte contemporaneo
ha llevado a que algunos de éstos dependan de unas subvenciones minimas, lo que
hace que no se pueda plantear una red de arte contemporaneo potente y equitativa.

No sirve para incentivar el mercado del arte.

¢ Qué papel tiene actualmente la critica de arte?

RG: Cada vez més callada, menos debate, menos reflexion, muy limitado el papel
que tiene. Pero yo sigo defendiendo la institucion critica de arte, porque para mi
es cuestionar los valores establecidos, un elemento incluso de subversion. Pero
cuando dependes de subvenciones o, en el caso de las privadas, de la publicidad
y las empresas, la critica estd muy condicionada. Y no digo que esto no pasase
antes, pero como entonces todas las galerias y todos los museos te daban ese apoyo
no tenias esas preferencias y ese discurso tan condicionado. Lo que deberia ser es
gue no te diesen la financiacion, sino los medios con los que poder ejercer una
critica libre, que te facilitaran las cosas. Hacer una galeria, un portal... hoy en dia
es carisimo, necesitas personal trabajando y pagarles, si es que se paga... asi no

se puede funcionar.

¢ Crees que las redes sociales son una alternativa a esta no financiacion?

RG: Podria ser un cauce de politica libre, lo que pasa que hay esas limitaciones
de espacio. Y cualquiera puede intervenir en ese debate, pero claro, no cualquiera
estad capacitado para intervenir en ese debate. Pienso que en las revistas habia una
criba, una seleccion... ahora cualquiera puede hacer una revista, lo cual esta bien,
por un lado, pero te encuentras muchos niveles: cosas que estan muy bien hechas
y otras que bueno... Y yo no soy elitista en ese sentido, no pienso que el critico
tenga que venir de un espacio determinado, de la universidad y el ambito
artistico... hay muy buenos criticos que vienen de otros campos; pero claro, tiene

que valer y demostrarlo.
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7. ¢Qué papel tienen las redes sociales en la difusion actual de critica de arte?
¢ Como utilizas las redes sociales en el contexto de difusion de tu trabajo como
critico?

RG: Yo no utilizo las redes sociales, pero es verdad que no eres nadie sin redes
sociales. Mi hermana, por ejemplo, que nos separa cierta edad, veo como ha
conseguido contactos a través de las redes sociales y se relaciona a través de ellas.
Y algunas aplicaciones como LinkedlIn te ofrecen tener una especie de curriculum
en linea. Veo que las redes sociales pueden ser muy utiles para establecer ciertas
redes de contacto. Veo que funciona en el ejemplo de mi hermana, que consigue

cosas a través de esos contactos que se mueven con las redes.

8. Teniendo en cuenta que vivimos en una sociedad donde el flujo de
informacion cada vez es mas rapido y breve, ¢ Crees que se ha perdido calidad
en la informacién que se transmite por tener que adaptarse a este brevedad
y rapidez?

RG: Si, ha pasado y pasa. Pero lo mismo ha pasado con el periodismo con las
fake news y una se pregunta donde esta la criba, donde esté el rigor, el contraste
de informacion, no lo hay. Lo mismo ocurre en el terreno del arte. Esto siempre
se puede revitalizar, pero creo que el debate se debe ampliar, los jovenes os debéis
implicar, yendo a galerias, a museos, en las revistas... Aunque es verdad que
entrar en una galeria se ha convertido en un espacio que incluso da respeto el
entrar, te da corte. Deberian tener un trato mas pedagogico, incentivar la entrada
a todo aquél que quiera acceder al espacio para dinamizarla. Antes era un acceso
mas abierto, e incluso el acceso comprar obras era mayor, ahora esta mas limitado.
Veo posible que alguien de clase media pueda comprar obras, pero es verdad que,

con nuestros sueldos, que cada vez son mas bajos... dificil.

9. ¢(Coémo crees que ha afectado el “boom” de las redes sociales a la relacion
entre la critica y los centros artisticos? ¢(Como es la comunicacion
actualmente entre los dos sectores? ¢ Crees que se ha vuelto més frias?

RG: Totalmente, hay una distancia que antes nos conociamos todos: los galeristas
y directores te ponian la alfombra roja, te preguntaban qué te habia parecido...

conocias a los artistas, te encontrabas a los coleccionistas. Las redes sociales
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imponen una distancia que es la digital, nos comunicamos a través de un correo,
hay gente con la que colaboro que no la conozco personalmente. Las relaciones

son mas distantes, son mas frias.

¢ Crees que las redes sociales ofrecen una alternativa de comunicacién mas
libre e independiente (de museos, galerias, revistas) al periodista/critico?

RG: En principio tendria que ser asi, porque no dependes de una subvencion,
publicidad... aunque el espacio y el nivel de conocimientos puede ser un
handicap, volvemos a lo que hemos comentado (no todo el mundo esta capacitado
para entrar en el debate). Esto puede cambiar mucho: cuando yo empecé nos
enviaban los articulos por carta, eran pocos los que tenian correo electronico. El
cambio ha sido bestial en poco tiempo. Y creo que las redes sociales pueden
mejorar mucho y convertirse en un espacio de reflexion, aunque tampoco estoy

muy al dia para poder decirte mas.

¢Crees que es necesario el soporte fisico de la revista en este mundo
digitalizado? ¢ Por qué?

RG: A priori no tendria por qué ser asi, pero por ejemplo yo trabajo para BonArt,
y tienen version digital y version fisica. Y generalmente, los galeristas, artistas...
prefieren aparecen en la fisica que en la digital. Quizas por lo que lo digital tiene
una vida, que te permite resefiar varias cosas que pasan en el mismo momento, a
diferencia de la revista que necesita su tiempo, su maquetacion, su correccion;
pero el papel tiene una vida mas duradera. En el ambito digital la vida es muy
corta, ya no se lee (o se relee), todo desaparece a los pocos dias. En cambio, una
revista fisica la tienes ahi. Los artistas, por ejemplo, también tienen esta
preferencia del papel, quieren su catalogo, y lo mismo pasa con los museos, que
tambien lo conservan.

El formato fisico también permite memorizar mejor en mi opinién: la memoria
visual es algo que todos tenemos, y muchas veces recordamos un libro por una
imagen determinada, por el color de su lomo... esta memoria en lo digital
desaparece, es Google, no utilizas esa memoria.

La desaparicion del formato fisico no lo veo muy claro: fijate en el ejemplo de los

libros, parecia que los libros electronicos iban a hacerlos desaparecer, pero no ha

38

Universitat Autonoma
de Barcelona



U n Universitat Autonoma
de Barcelona

sido asi; con las cAmaras analdgicas igual, aun veo chavales que prefieren ese
formato.

Creo que esta digitalizacion ha afectado, por ejemplo, yo lo veo en los estudiantes,
en la capacidad de concentracion. Necesitan ese momento de pausa, de

concentrarse en lo que estan haciendo.
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ENTREVISTA A DAVID G. TORRES,

critico y profesor de critica de arte en la Universidad Autdnoma de Barcelona,
15/03/2023

1. ¢Podrias resumir, a modo de presentacion, tu experiencia con la critica de
arte?
David G. Torres: Yo empecé a hacer critica sobre el ’94. Era un momento
diferente en Espafia: fue el momento de la explosion de los museos, de pura
expansion del sistema de las artes. Me interesaba especialmente la critica de arte,
el arte contemporaneo, y parecia una de las mejores salidas para alguien que
acababa de terminar la carrera de historia del arte. Empecé con una revista que
montamos con gente de Filosofia en la universidad y mas tarde envié algunos
articulos a Léapiz y Artpress y empecé a publicar con ellos.
Mis inicios fueron con un proyecto de boletines que hicimos en Santa Ménica,
que acompafiaban la exposicion y eran similares a las hojas de sala de la
Filmoteca, un formato sencillo que se podia leer en un viaje en metro, por ejemplo.
Después pusimos en marcha A*DESK, con Montse Badia, David Armengol y
Marti Manent y ahi si que quisimos hacer una revista puramente de critica de arte.
La idea vino a partir de la poca repercusion critica que tuvo la exposicion de Ignasi
Abelli en el MACBA, la idea era reivindicar que las exposiciones, ahora si,
tendrian critica. Fue una manera de validar y posicionarnos en el mundo del arte.
Mas tarde estuve escribiendo para el Cultural de EI Mundo, que tenia la parte
positiva de poder escribir para muchos, pero tenia la contra de que te dejaban muy

poca libertad.

2. ¢Como era la difusion a través de la critica de arte antes de la digitalizacion
social? ¢Mejor o peor que en la era digital? ¢ Por qué?
DGT: Yo haria un simil con lo que ha pasado con la musica: la misica antes
circulaba por recomendaciones, lo que escuchabas en la radio, te fiabas de la
programacion que hacian en los locales de musica... hoy en dia la musica te la
genera un algoritmo de Spotify y tienes un acceso muy amplio. Con la critica de
arte en Internet ha pasado lo mismo: aquellas cosas que podian servir de guia han

desaparecido. La eficacia que tenian las revistas como ArtForum, ArtPress o
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Léapiz, que eran referencia, ha desaparecido. No hay tanto un faro por el cual

dejarse guiar. Ahora es mas dificil orientarse.

¢Crees que la multiplicidad de emisores ha favorecido a una pérdida de
calidad critica?

DGT: No creo que sea un parametro para pensarlo (parametro-calidad o
democracia-calidad) porque nos empuja a un terreno de clasismo elitista y lo
considero un terreno fangoso. Aporta una gran cosa y la diversidad y la capacidad
de todo el mundo para apropiarse, uno de los anhelos de las vanguardias: el arte
es para todo el mundo. El otro parametro seria valorar la opinion: creo que la
opinion esta sobrevalorada. Como dicen en una pelicula de Tarantino: todo el
mundo tiene un agujero en el culo y se piensa que huele bien. La opinion es como
el agujero del culo. No es lo mismo opinar que posicionarte, lo cual implica
interés, tiempo, conocimiento... Ahi entran en un terreno donde la diferencia de
calidad no se mide por la clase del medio (por la posicion que ocupas), sino por
la dedicacion.

También pienso que mas es mas, es decir, contra mas informacion se le da al lector
mejor. No hay que tener miedo de la pérdida de autoria, de la muerte del autor.
Ahora tenemos el caso de la inteligencia artificial, que en realidad lo que mas
miedo nos da es perder el trabajo. Lo que Si me preocuparia es que eso supusiese

la pérdida de una dimension critica, de la complejidad...

Teniendo en cuenta que vivimos en una sociedad donde el flujo de
informacidn cada vez es mas rapido y breve, ¢ Crees que se ha perdido calidad
en la informacion que se transmite por tener que adaptarse a este brevedad
y rapidez?

DGT: La brevedad que nos imponen las redes sociales actualmente, en el espacio
de la critica, siempre ha estado ahi. Los medios en los que publicas, por ejemplo,
Léapiz, ya te marcaban que debias escribir un texto en 1500 caracteres. La idea de
libertad de me pongo a escribir y no acabo no existe. La dificultad muchas veces
reside en escribir esos textos que te piden menos extension.

De igual forma el tener que publicar el primero, en el espacio de la critica, siempre

ha sido asi: te piden la critica para ayer. Yo me acuerdo de hacer (y no pocas
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veces) alguna critica de una exposicion antes de que se inaugurase, durante el

montaje. Y tener que escribirlas una o dos horas después de haberla visto.

¢ Crees que las redes sociales ofrecen una alternativa de comunicacién mas
libre e independiente (de museos, galerias, revistas) al periodista/critico?

DGT: Si, en las redes sociales tienes mas independencia porque no respondes ante
el editor. Pero en realidad, la independencia en lo que escribes depende de uno
mismo, tU eres tu peor censor. Y aunque si que permiten esta libertad realmente,
si vemos por ejemplo Twitter, es parecido a un bar viendo el futbol donde todo el
mundo esta chillando. Aunque también con los hilos de Twitter, por ejemplo, se

pueden hacer cosas muy interesantes.

En ocasiones se ha mencionado que nos encontramos en cierta crisis de la
critica artistica, ¢Crees que esto es asi? ¢Por que?

DGT: Pienso que esta bien (que la critica esté en crisis). Michael Fried ya dijo en
los noventa que la buena critica que habia vivido en los cincuenta ya nos existia.
iY lo decia Michael Fried! Uno de los mayores criticos del siglo XX. Si él ya
decia esto, imaginate en qué punto estamos. ..

En el fondo, la critica siempre esta en un estado critico, en crisis. Es verdad que
lo que ha cambiado es que la critica ya no tiene un nivel de eficacia en el sistema
del arte. Y es que este sistema ha cambiado mucho. Pero ni los comisarios ni
nadie... los Unicos que tienen ese nivel de eficacia son los coleccionistas. Por eso
creo que nos conviene actuar en el &mbito méas local posible: hacer grupos de
lecturas y de debate, por ejemplo. Méas que afiorar una eficacia que ya Fried decia
que no tenia en los noventa.

A mi me parece bien que la critica de arte esté en constante crisis porque te hace
replantearte siempre la pregunta de quien eres, y eso es muy interesante. Dudar de
qué es lo que eres, antes que tener la confianza y un lugar seguro, tiene que ver
con la complejidad de preguntarse cual es mi papel en el mundo, me parece mas
interesante. La critica es un mundo lleno de tullidos o personas con problemas, lo

cual me encanta.
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7. ¢Qué papel tiene actualmente la critica de arte?

DGT: La critica de arte siempre ha tenido un doble papel contradictorio:
claramente tiene un papel de mediacién y parasitario, porque es un paréasito del
sistema, es un chupasangre, su trabajo se basa en el trabajo de otros; pero a la vez
es muy egolatra, ya que no hacemos otra cosa que hablar de nosotros mismos. El
papel de la critica es explicarme a mi a través de otros. Es a la vez una reflexion
sobre un sujeto muy complejo que esta hecha de lo contrario, de la mediacion.

Hoy en dia la critica tiene un papel muy marginal, es el Molins de Rei, Bellvitge,

no el Barri Gotic. Aungue estoy encantado de vivir en esos margenes.

8. Entonces, ¢Qué significaria para el mundo del arte la desaparicion de la
critica del arte?
DGT: Creo que la critica tiene esa cosa parasitaria, pero de esos parasitos que, si
desaparecen, el sujeto muere. Como decia Oscar Wilde: no hay arte sin critica de
arte. (EI mundo del arte) Pasaria a ser algo mucho mas convencional y mucho mas
complejo y menos critico, que es lo que esta pasando actualmente. La
convencionalizacién de las artes va en paralelo con la marginalidad del papel de
la critica de arte.
La critica en papel convencional escrita es lo que puede estar en desaparicion.
Ahora, lo que no creo que esté llamado a la desaparicion es la condicién critica.
Pero ésta puede acontecer fuera de la critica, por ejemplo, en una clase, en un bar,
entre unos amigos que hacen una revista... Esto si que me daria miedo. ;Qué tiene
relevancia o impacto lo que se diga en una clase sobre la Gltima exposicién del

MACBA sobre el MACBA? No, pero esta presente esa condicion critica.

9. (Como crees que ha afectado el “boom” de las redes sociales a la relacion
entre la critica y los centros artisticos? ¢Como es la comunicacion
actualmente entre los dos sectores?

DGT: La verdad es que yo siempre he enfocado mi figura de critico de arte desde
una posicion muy clasica: yo tenia que responder Unicamente ante mi editor. A mi
lo que méas me gustaba era ir a las exposiciones y que no supiesen que habia ido,
Y0 nunca decia que iba a una exposicién ni ha hacer una critica, cuando empiezas
a ser alguien es mas complicado. Mi Unica relacion era el editor. Aun asi, cuando

trabajas con un medio mas grande esto es mas complicado, los centros presionan
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mas a la critica de arte. Yo creo en la critica como una observacion y analisis y

escribir sobre ello.

¢Crees que es necesario el soporte fisico de la revista en este mundo
digitalizado? ¢ Por qué?

DGT: Si y no. Creo que pueden convivir las dos cosas. Las revistas para los
melancdlicos es una cosa muy chula, pero por otra parte se estan cargando el
Amazonas. Creo que pasa un poco como en la masica: Spotify ha ayudado a que
vuelva un “boom” del vinilo y tocadiscos. Pero ahora ya esté todo por Internet y
se lee por Internet. Aunque es verdad que la lectura es diferente. Digitalmente
tengo la sensacion que se lee mas rapido. En papel vas pasando hojas, tienes una
concepcion diferente.

Y aunque haya esta situacion, los libros se venden y se hacen mas libros que

nunca, lo que resulta irdnico.
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ENTREVISTA AL hijo maricon del proletariado DANIEL GASOL
17/04/2023

1. Explicanos brevemente cual ha sido tu historia como artista y la linea que se
mueve actualmente tu produccion artistica. Presentacion.
Daniel Gasol: Mi definicion principal es la de hijo maricon del proletariado, por
la idea de que rechazo que mi trabajo defina mi persona. Desde una practica Queer
adopto un insulto —maricén—, le doy la vuelta y construyo mi identidad sin
avergonzarme. La parte de proletariado se encaja en mis origenes familiares, fuera
de Barcelona, una familia de clase proletaria que no gozabamos de muchos
ingresos econdmicos.
Si tengo que definirme con una etiqueta me gusta mas la de trabajador en cultura,
porque si que me dedico al mundo del arte y se podria considerar artista, pero el
etiquetarme como artista me encorseta y me genera una gran mochila con la que
particularmente no me siento comodo. Gran parte de mi practica artistica se basa
en escribir—Ilo que a veces se me ha rechazado por el propio mundo del arte como
practica artistica. He publicado varios libros como Arte indtil y el que publicaré
con MACBA, Historia no oficial, que es una investigacion de tres afios y que yo
considero también parte de mi practica artistica, igual que las visitas guiadas que
pueda ofrecer a determinadas exposiciones.
Yo mientras estudiaba Bellas Artes escribia critica de arte por ejemplo con A-
Desk, y muchos me cuestionaban en cuanto que escribir no correspondia una
practica artistica, y yo sentia rechazo hasta esta idea ya que no comprendia la
necesidad de etiquetarme, si estos escritos los hacia como artista 0 como critico.
A demas mi pura tarea artistica se relaciona con largos procesos de investigacion,
escritos, incluso libros... por lo que la escritura forma parte de ésta.
Creo que estamos en un momento donde ha surgido la necesidad de poner en crisis
la departamentalizacion de los saberes —cosa que heredamos de la Modernidad,
la idea de encorsetar los saberes en areas de conocimiento. Desde la
contemporaneidad estamos intentando poner en crisis estas formulas tan marcadas
desde algo que se ha llamado transversalidad, que no hace otra cosa que poner en
crisis esta departamentalizacién marcada por la Ilustracion y la Modernidad.
Lo veo como una actitud politica de no querer definirse, y si me quieres definir,

como trabajador cultural, y si lo haces de forma radical, hijo maricon del
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proletariado. Rechazo esta idea del gran artista, pienso como Beuys, que todos

podemos ser artistas.

¢ Como afectd la crisis del COVID 19 al artista?

DG: Si entendemos que el arte y la produccion artistica se entiende en base a un
rédito econdmico por esa produccion, el cual le da el valor artistico, si
consideramos esta idea de que si determinada produccion da rédito econémico es
buenay si no lo dano lo es, el COVID afect6 de una forma brutal. Lo hizo porque
primero necesita de audiencia; y segundo porque si entendemos que este es un
sistema que funciona como he explicado anteriormente —asociacion con el
Capital— y al cual le hemos dado un poder al padre Estado para que “cuide” de
esta cultura, estamos en una situacion critica porque no tenemos capacidad ni de
agencia ni de emancipacién. Esta dependencia hizo que estuviésemos
inmovilizados. Eso no significa que estuviésemos paralizados, ya que desde el
pensamiento artistico pasaron muchas cosas dentro de casa: desde una perspectiva
imaginativa, relacional, hubo mucho mas tiempo libre... Yo disfrut¢ de la
pandemia e incluso la echo de menos. Fueron momentos también de mucha
tension e incertidumbre porque no sabias si ibas a perder el trabajo. Yo trabajo
coordinando algunos equipos y noté la presién de que no solo yo podia perder el
trabajo, sino también esas personas que coordinaba. Pero si que es verdad que
cuando se mantuvo el trabajo, yo pude seguir mi labor desde casa. Si que es verdad
que, en mi situacion personal, me dio mucha rabia no poder disfrutar de las dos
becas de desplazamiento para proyectos que tenia que hacer en Patagonia y
Sudafrica, trabajos sobre el Necklacking y los zoos humanos, y es verdad que
perdi todo el afio entero, la espera hizo que los ingresos econdémicos de las becas
cayeran.

Por lo tanto, desde una perspectiva del arte asociado al capital si que afectd
mucho, y es verdad que desde la Generalitat se hicieron algunas becas y compras
de obras —bastante cuestionables— pero creo que se hizo bastante mal; pero
desde otra perspectiva entendiendo el arte como una forma de vivir la vida y
experimentar no creo que afectara, yo creo que incluso lo potencio. Fue un
momento de pausa para la creacion, la reflexion, dar tiempo para pensar, leer,

relacionarte con las personas con las que vivias, potenciar la creatividad.
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3. ¢Cbmo crees que ha afectado la digitalizacién y la introduccion de las redes
sociales al artista?
DG: Teniendo en cuenta que el Estado crea una forma de entender el
conocimiento a partir del propio conocimiento de los saberes —como el Estado
nos dice la forma que tenemos que entender esos saberes—, considerando eso,
tenemos que tener muy claro que la relacion de conocimiento y economia es algo
que viene de lejos. Y de alguna manera esta relacién ha condicionado nuestra
sensibilidad entorno a como vemos el mundo. Esa falta de emancipacién que
tenemos de no poder pensar o0 no tener nuestro criterio, el dejarse llevar porque
“como esta en ese cubo blanco, tiene que ser importante”, debe destacarse. Estos
ultimos afios las nuevas redes sociales han creado una plataforma en la que todo
el mundo puede expresarse. Y al final la digitalizacion ha creado sujetos
mediatizados que han hecho que la individualidad pueda tener su cuota de libertad,
y donde las subjetividades son simétricas con otras personas. Eso lo podemos ver
en espacios como Twitter. Como dice Carlos Sosa: el link se ha convertido en el
botdn de la post-Guerra Fria. Saber que tienes que colgar para realizar o crear esas
audiencias.
Por otra parte también creo que es destacable que mediante la herencia de los
tradicionales medios de comunicacion, se sigue la misma logica de “mientras mas
audiencia tenga es mejor”, los valores se miden a través de la audiencia. Este
concepto a través de las redes sociales ha mutado de una manera brutal y llevamos
por bandera el seguir cuantos seguidores tenemos.
Yo habia evitado tener Instagram muchos afios, lo consideraba una red social
narcisista, pero realmente encontré una forma de poder disfrutarlo mediante
considerarlo una newsletter de cosas que a mi me interesan. También lo considero
mi propia revista de critica de arte, ya que mi contenido muchas veces se basa en
textos o posts comentando lo que pasa. Me he dado cuenta que el contenido que
yo comparto tiende a ser difundido, lo cual esta bien, aunque también me ha
Ilevado a algunas discusiones que he tenido por puro activismo.
Considero que son una muy buena herramienta siempre y cuando no lleve a que
la auto exhibicion constante del artista o del arte no lleve a construirlo como una
industria. Han modificado también nuestras formas de relacionarnos: he conocido
a gente maravillosa por Instagram, cosa que sin ello no habria pasado. Tiene una
parte muy buena. Pero si que es verdad que hay una cosa de fanatismo y de
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exhibicion narcisista que creo que se necesita controlar. Yo he llegado a recibir
algunos mensajes que incluso me han exigido cosas y cierta informacion, sin un
simple por favor o gracias, a parte de algunos mensajes poco éticos relacionados
con mis responsabilidades artisticas. Creo que es todo tan nuevo que no tenemos
educacion en cuanto a utilizar estas redes, y tenemos que tener cierta conciencia
de ello, de qué hacemos y como afecta.

Para hacer un resumen: las redes sociales se han convertido en lo que antes era el
portafolio del artista. Aunque es resumir demasiado quizads. Hay que tener en
cuenta que hay gente que socializa mejor que otra. Depende de muchas cosas. Yo
Ilevo trabajando en los mismos temas unos veinte afios, y en ese momento a nadie
le interesaban estos temas. Hace unos afios, postpandemia, sobre todo, me han
crecido muchos los seguidores. Hay que tener en cuenta que como tu te exhibes
no es como tu te comportas. Tu puedes estar muy radicalizado, pero tienes que
tener en cuenta tus propios actos. Pongamos de ejemplo la beca Botin, asociada a
unos principios un poco “chungos”: que alguien tan radicalizado se presente a esta
beca para mi no tiene ninguna Idgica. Las redes te proyectan de una manera que
hay que tener mucho cuidado. Yo tengo claro que de las tres mil personas que me
siguen conozco a quince, y las otras pues no sé quién son y francamente me dan
igual. Si que es verdad que si me piden algo normalmente lo hago, algin favor
relacionado con la bibliografia, por ejemplo, aunque me he llevado una mala
experiencia que me hace reconsiderar esos favores. Nunca sabes quién hay detras
de la pantalla, es una cosa peligrosa y no estamos educados en este entorno. Yo
soy del afio ochenta y tres y me doy cuenta que todo ha avanzado muy rapido.
Hay una brecha generacional muy fuerte: conviven personas que no han nacido
en este mundo digitalizado y nativos digitales que tienen muy claro como utilizar
estas herramientas. En un proyecto convivi con varios “nativos digitales” que
tenian muy claro que tenian que hacer para triunfar en las redes, y uno de ellos lo
ha hecho, ahora es una persona muy famosa. Mis alumnos mas jovenes de la
universidad lo tienen también muy claro. Aunque esto también me pone sobre la
mesa si esta gente esta en el mundo del arte porque le interesa o porque lo ve una
via para ganar dinero. Esto pasé claramente con Upa Dance, Masterchef u otros
programas: la influencia de los medios hace que una tendencia se ponga de moda,
de repente en todas partes escuelas de baile y todos quieren ser cocineros. Esto

habla de las formas de funcionamiento contemporaneas que se explican muy bien
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en la tesis doctoral de Cristina del Pino, Television-valores-adolescencia, que
explica esta influencia de los medios como la television en las formas de
comportamiento. Estos medios se pueden asemejar a las redes actualmente.

Este concepto de visibilidad también pienso que es perverso, ya que uno se puede
preguntar: ¢Es mas importante o tiene mas valor lo que se exhiba en el MACBA
a lo que se exhiba aqui? A mi me encanta una obra de un artista estadounidense
que instal6 una gran superficie metéalica en medio del desierto que es dificilmente
accesible. Esto habla de esta necesidad de visibilidad contemporanea, que deriva
en el &mbito artistico de esa idea del White Cube y lo que pasa dentro de Brian
O’Doherty.

Parece que si no tienes redes sociales no eres nadie.
DG: Bueno yo tengo amigos artistas super reconocidos que no tienen redes, y

conozco a varia gente y trabajan de su trabajo con artista.

¢Pero son estos nativos digitales?

DG: No claro, no lo son. Pero este tema de necesidad de visibilidad también es
peligroso, hay gente muy trolera. Hay un artista que conozco que se inventa su
vida, y se aprovecha de ello para vender esa moto, y realmente lo peta en redes.

¢ Qué piensas de la inteligencia artificial? ¢ Crees que puede relevar al artista
en su papel como productor de arte?

(No sabe bien qué es, no se produce una respuesta clara, pero deriva a un
comentario interesante a través de experimentar con la critica de arte y el Chat
GPT)

DG: Tampoco me parece muy peligroso —que releve el papel de la critica de
arte— ya que la critica de arte ha desaparecido, ya no hay critica de arte, ha
mutado o se ha transformado en jurados y notas de prensa. Tampoco existe la
critica de arte, tampoco es una gran pérdida.

La maquina creo que ha remplazado hace tiempo al hombre. A mi me hacen
mucha gracia los Luditas, gente que denunciaba la precarizacion que imponia la
inclusion de la maquina en sus vidas. Hacian grandes huelgas que destrozaban las

maquinarias de entonces.
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7. ¢Crees que la velocidad a la que se mueve la sociedad actualmente hace que
el artista tenga més dificultad para poder producir mensajes mas reflexivos?
DG: Es muy interesante porque los ritmos de la contemporaneidad en los que nos
movemos nos hacen tener un ritmo de vida que nos impiden leer, reflexionar o
incluso cocinar. El otro dia me tumbé en la cama sin hacer nada mirando al techo,
cosa que no hacia hace afios. A mi me encantaba mirar al techo con quince afios
sin hacer nada. Vivimos en unos ritmos muy violentos y agresivos. Considerando
lo que hemos comentado sobre la asociacion al capital del arte y esta idea del
White Cube de O’Dobherty si que es verdad que la audiencia puede parecer que no
capta ciertos mensajes reflexivos. A mi me hace mucha gracia eso que se dice de
“la gente no lo entenderd”, vale, me parece muy bien que trates al publico de
tontos (tono irénico). No acabo de comprender este paternalismo de las
instituciones. Pero si que es verdad que estos cambios de tiempos nos obligan a
tener esta idea de que tienes que ser mucho mas claro y sintético. Pero no sé, yo
me tomo mi tiempo para reflexionar, leer, me tomo mis tiempos. A mi me gusta
entender mis espacios expositivos como espacios de reflexion mas que espacios
de exhibicion. Son espacios que aun no ha entrado la publicidad directa, también
espacios en blanco que corresponden a esta idea de higienizacion y pureza del
blanco. Pero si que es verdad que la realidad contemporanea te lleva a esa idea de
tener que ser sintético para que la gente lo entienda, aunque me preocupa que
tengamos que tratar a la gente de tontos. Yo a veces escribo unos rollos que flipo
que la gente se lo lea, pero la gente lo hacia, se tomaba ese tiempo para entenderlo.

Cada uno se toma el tiempo que quiere, que le apetece, y que puede claro.

8. ¢Qué opinas sobre la comunicacion digital con otros sectores del arte como
las galerias o los museos? ¢ Crees que las relaciones entre los sectores del arte
se han vuelto mas frias a partir de esta comunicacion digital?

DG: Yo replantearia la pregunta, porque ti como artista no te relacionas con estas
instituciones, son ellas que te vienen a ti. Son como extraterrestres: tU puedes estar
hablandole al universo que nadie te escucha, pero de repente aparecen y se
comunican contigo. TU no vas a una galeria a presentar un proyecto, bueno hay
gente que lo hace, pero yo no lo he hecho nunca. También nos tendriamos que
preguntar: ; Tiene que pasar tu trabajo por una galeria? Mi &mbito museistico y de

galerias es relativamente reciente, y son ellos quienes se han acercado a mi. La
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gente que va a los sitios estd mal vista. ;Qué necesidad tienes de esto? Esta muy
prefabricada la idea de que td vas a una galeria a vender, pero realmente vendes
como mucho un par de obras. A mi me ha comprado mi primera obra el MACBA
por primera vez recientemente, con cuarenta afios ya que tengo, y puede que sea
algo que no vuelva a pasar.

La comunicacion es unidireccional: de instituciones a personas, no al revés. A
nosotros como artistas no nos han afectado este cambio porque esta relacion no

existe, es esta comunicacion unidireccional.

Entonces, ¢(Como empiezas a exponer? ;COmo encuentras esa primera
exposicion?

DG: Esto es un temazo. Creo que cada uno lo hace como quiere. Yo me vine a
Barcelona de mi pueblo por varias razones personales de homofobia y estaba
cansado de ese ambiente. Y en la facultad si que es verdad que todo el mundo
tenia muchas ansias de convertirse en artista y eso. Yo me dedicaba a leer, el
mundo del arte siempre me ha dado mucho respeto. Yo nunca me he considerado
artista. Pero es verdad gue una vez me hicieron hacer un trabajo, y piensa que yo
hice todas las asignaturas teoricas, la Unica practica fue dibujo anatémico en
primero y porque era obligatoria. No me interesaba nada més. Y si que es verdad
que este trabajo que hice a la profesora le gusté mucho y lo empez6 a mover en el
Caixa Forum y otros sitos. Y a partir de ahi la gente empez6 a llamarme, expuse
en Santa Monica. Y también participaba en muchas convocatorias, y me gastaba
mucha pasta en dosieres y cedes, ya que mi produccién siempre ha tenido relacion
con el video. Ahora es diferente con el tema digital, solo tienes que colgar el pdf,
pero en la época te gastabas mucho dinero en estas cosas.

Si que es verdad que tuve una época de paron, unos ocho afos, entre la tesis
doctoral y una situacion personal muy jodida, pero incluso en ese momento seguia
haciendo cosas. Hay un proyecto que se llama Trabajos forzosos que trata de
diferentes acciones que yo hacia en los trabajos que tenia que hacer para pagar
mis gastos. Eran performances dentro de esos trabajos: inventarme personajes que
me pusieran malas criticas en Tripadvisor en un heladeria de Poblenou; hacer
comida de mas para poder charlar con un hombre que era doctorado en Bulgaria
y que teniamos conversaciones interesantisimas, incluso llegamos a hacer un

sistema en el cual yo reproducia muy fuerte una pieza de Rajmaninov y era la
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sefial para dejarle la comida alli. Era muy bonito porque nos comunicabamos a
través de la mdsica. En un restaurante de calcots le puse unos libros que se
titulaban el maltratador y titulos similares en la caja registradora al jefe porque la
verdad que era un cabron. En un restaurante japonés en el que trabajé, cuando los
clientes —bastante clasistas y pijos— me pedian el nombre de un plato yo les
insultaba en japonés, los trabajadores japoneses se partian. Y todas estas acciones
las documentaba y las entendia como proyectos artisticos. Y para mi no tienen
menos importancia de los proyectos que puedo presentar en MACBA
actualmente.

Después de esta etapa empecé a trabajar en el proyecto de Vagos y maleantes y de
ahi ha salido un libro, conferencias... es un tema que yo ya habia trabajado pero
que queria profundizar mas, y ahora se ha notado que interesa, hace diez afios no
le hubiera interesado a nadie. Para mi es muy honorable que se trabaje unos temas
parecidos durante toda una carrera con independencia de si gustan o no. Hay
mucho oportunismo que se aprovecha de la situacion y empieza a profundizar
sobre temas que no han trabajo nunca, pero como interesa, pues se aprovechan.
En las instituciones, en general, trabaja gente honesta y profesional que sabe ver
cuando lo que haces es real, no son gente tonta, saben calar ese oportunismo.

La carrera de arte es una carrera de largo recorrido en la cual hay que trabajar
mogolldn.

Llevo varios afios presentando un proyecto de investigacion sobre un medio de
comunicacion alternativo de la época de la Transicion que tenian una estética y
tematicas muy particulares, muy criticos con el optimismo del momento. Fijate
que hace tres afios fue cuando me lo cogieron. Me dieron de presupuesto dos mil
euros, que entre la impresién y todo se fue casi todo el dinero, por lo que no puedo
decir que me dio rédito econdmico. Y yo iba mucho al centro de investigacion del
MACBA porque tenian mucha documentacion de eso y en un momento dado me
preguntaron por el proyecto. Y el libro que estamos realizando ahora con MACBA
surge asi. La cuestion es seguir trabajando, la oportunidad ya aparecera. Y si no
aparece, no tiene porqué significar un desastre. La conclusion es que esa beca no
me reporto dinero, me reporté mucho mas, gracias a ello colaboro actualmente en
un gran grupo de investigacion con el MACBA 'y la TATE que investigamos sobre

este tema.
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Con Vagos y maleantes lo mismo: me contactd mi galerista diciéndome gue estaba
siguiendo mi trabajo y lo que estaba colgando por Instagram. Hicimos la
exposicién, de eso ha salido otra macro exposicién que hicimos en Valencia,
MACBA compro piezas... Y todo 1o que inverti de mi bolsillo en un inicio se ha
multiplicado con esto. Si ti haces algo porque quieres, acaba saliendo algo. Y si
no sale, tampoco pasa nada, yo este proyecto lo hubiese colgado en mi web y tan

contento.

¢ Crees que la digitalizacion de las obras de arte, las cuales tenemos al alcance
digital, ha hecho que se pierda cierta “magia del directo” en el espectador?
¢ O crees que esto incentiva al espectador a querer ver esas obras en directo?
DG: Bueno esta idea tiene que ver con esa aura que plantea Benjamin. Yo creo
gue no se ha perdido esta aura porque nunca ha existido. Creo que esta idea se
corresponde a una ideologia burguesa relacionada con la propiedad y el

fetichismo. El aura no existié nunca. No se ha perdido porque nunca estuvo.

¢Crees que las redes sociales ofrecen una plataforma mas libre e
independiente de los circuitos habituales del mundo del arte al artista?

DG: Si, absolutamente. Yo, por ejemplo, considerando que el arte es una cosa que
reporta directamente a un ambiente burgués, debido a que normalmente no te
reporta demasiado econémicamente, veo que siempre el arte se tiene que leer
desde una perspectiva de clase. Hay gente, pro ejemplo cuando estudiaba o cuando
estaba en el doctorado, que me decia: “’Yo me levanto, me voy al taller, medito...”.
Yo salia de mi casa con lo puesto, éramos muchos en casa, yo empecé a trabajar
a los catorce. Y yo a esta gente le preguntaba: ;Como pagas todo esto? ;Como
generas ingresos? Y claro eran respuestas como “claro, es que tengo un piso
alquilado que era de mi abuela, que me cubre los gastos...”. Y claro, sin incriminar
a nadie, ojala yo tuviese esa situacion, pero no la he tenido.

Las redes sociales me han ofrecido unas posibilidades que yo, por condicion de
clase, no hubiera tenido. Me han ofrecido trabajo por y gracias a las redes. En una

condicion normal no me hubiera pasado esto.
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12. ¢ Tienen las redes sociales la capacidad de difusién para permitir que el
artista se independice de las instituciones artisticas? ¢O sigue dependiendo
de estas instituciones?

DG: Yo conozco un artista que solo se mueve por Instagram. Se dedica a hacer
historias de Instagram, una al dia, dedicada a una persona. Y no lo rentabiliza,
pero es su espacio de creacion y exhibicion. Es muy interesante.

Se puede actuar a parte de las instituciones. El hecho de la fagocitacion de la
cultura de tener que pasar por esas instituciones para ser alguien ha hecho que
empiece a generarse una nueva generacion de gente que tienen claro que tiene que
hacer para visibilizarse mediante las redes como hemos comentado. Pero también
en mi época habia mucha gente que se buscaba la vida: haciendo exposiciones en
pisos, proyectos en cementerios al aire libre, el propio Marti Manent hacia
exposiciones en su habitacion del piso alquilado en el que estaba con cajas de
pizza. Habia unas cosas antes que ahora no las estoy viendo, no sé si serd porque
no las encuentro. Me da la impresion que la gente ahora solo busca generar dinero.
Veo cada vez menos esos espacios. Ahora, si las redes pueden funcionar como
es0s espacios, creo que puede ser muy interesante. Si el tema principal no es
generar dinero, sino hacer un buen contenido, no lo veo problematico. Ahora, si
el tema es generar dinero, pongo en crisis muchas cosas.

Cera 13, Swallow Gallery, El armario: eran iniciativas de mucha calidad, que
nacian y morian, y donde conocias a gente muy guay. ¢En las redes puede
generarse eso? Es més dificil, tienes esa mediacion y censura que te impide hacer
ciertas cosas. Aunque si que se puede subvertir, hay formas de hackeo muy
interesantes.

Substituir no creo que lo puedan substituir nunca, yo hecho en falta esos espacios.
Aunque, por ejemplo, uno de los espacios que me gustd mucho durante la
pandemia que fue via redes sociales fue el de Distancia Social. Era una red donde
exponian trabajos y invitaban a gente y hacian un contenido bastante guay. Incluso
el programa Metropolis les dedico un espacio de su programa, porque era muy
potente. Después se acabd la pandemia y muri6. Fue este tipo de espacio que nace
y muere dejando una huella potente. Es uno de estos espacios alternativos que yo
he visto en redes. Otro ejemplo es Posttraumatic, un periodico digital que invita a

gente a escribir sobre varios temas y que el Unico beneficio que ofrecen es una
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camiseta con el logo del ultimo tema. No generan dinero, pero es muy interesante.

Si que es verdad que hay algunas cosas interesantes en redes.

¢ Cual dirias que es el papel del artista contemporaneo en este mundo del arte
digitalizado?

DG: El tipo de persona condicionay crea su propio algoritmo, cada uno construye
su red social. Las redes sociales dependen de como lo uses.

Hay tantos tipos de perfiles como artistas, hay artistas que buscan mas esa
oportunidad de relacionarse con alguien gue ya sabe como funciona el mundo del

arte, que se acercan y tal... Depende mucho de la persona, del artista...

¢En queé situacion se encuentra el mundo del arte actual en Barcelona?

DG: Tiene una muy buena salud. Creo que hay cosas que han de matizarse, pero
tiene buena salud a nivel de becas, de ayudas, de convocatorias, de red. Y una
permeabilidad de las instituciones que antes no estaba: Valentin Roma en
Virreina, Elvira en MACBA, David en La Capella, la nueva ideologia que esta
planteando Santa Monica, Manuel Borja-Villel ahora en MNAC... plantean una
permeabilidad nueva que favorece al ecosistema.

Hay cosas que aun deben realizarse, pero la verdad que el panorama nacional es
desolador. Madrid es muy desolador.

La Gltima exposicion en el Palau Robert de Underground fue maravillosa, como
estaba expuesto, la temadtica... y la gente del mundo del arte contemporaneo
juzgaba y desconfiaba por el sitio, pero yo insto a que veas la expo, que luego ves
cosas malas pues mira, hay cosas que son una mierda, pero hay que ir a verlo. Y
también es todo el ambiente que se crea alrededor de un sitio de arte, estar sentado
con la pefia y ver las relaciones que se crean: el de seguridad que se hace colega
de los skaters de fuera del MACBA, por ejemplo. Me parece muy interesante. Hay
un clima de permisividad muy fuerte, como entender que fuera del museo también
pasen cosas, y eso es muy interesante. Tenemos otras instituciones, como la
Tapies que hizo una gran exposicidn recientemente, o otras de caracter privado
como la Vila-Casas, que ahi estan con su historia, que no hacen anda muy
diferente que lo que hacen en la Tapies, poner a convivir dos obras.

En general goza de muy buena salud, tenemos mucha suerte.

55

Universitat Autonoma
de Barcelona



U n B Universitat Autonoma
de Barcelona

15. ¢ Més que Madrid?
DG: Es que cuando explot6 en los noventa y se establecio el modelo artistico en
Espafa se establecié Madrid como lugar de compra y Barcelona como lugar de
produccion. Y ha respondido a eso: Hangar, la Escocesa... responden a esto.
Como artista, si quieres vender ve a Madrid; si quieres experimentar, profundizar
en lo que estés trabajando, Barcelona es tu sitio. Y se ve muy claro en el modelo
universitario de Bellas Artes. ElI formalismo vasco, por ejemplo, se nota
muchisimo en las obras que se producen. Y en Catalufia hay un conceptualismo
que es identificativo catalan. Quizds son los afios, pero puedes reconocer
claramente de dénde vienen las obras por su contenido. Ahora por ejemplo en
Capella expondra Nuria Gémez Gabriel y sigue un comisariado muy madrilefio,
muy Casa Encendida, y se nota mucho. En Madrid no hay tantas becas, y eso

responde a ver Barcelona como lugar de produccion.
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ENTREVISTA AL ARTISTA JOAN MOREY
20/04/2023

1. Explicanos brevemente cual ha sido tu historia como artista y la linea que se
mueve actualmente tu produccion artistica. Presentacion.
Joan Morey: Yo soy licenciado en Bellas Artes en modalidad de pintura; pero a
los dos afios de carrera ya empecé a hacer investigacion en la disciplina de
performance. La fui incorporando de manera muy natural: empeceé con la pintura
expandida, ésta se acabd convirtiendo en fondos y éstos en espacios y se acabaron
ocupando por las performances. Entonces mi carrera ha ido desarrollandose a
través de la performance y toda la documentacion y registro que conlleva ésta:
fotografia, video, sonido...
Mi contenido ha tenido como hilo narrativo las estructuras de poder o el abuso de
poder voluntario que tenemos interiorizado y que no nos desestructura nuestro dia
a dia pero cala. Y al hacer un trabajo que expone esto genera ciertos conflictos en
el espectador. Siempre he trabajado con esa relacion entre el medio y la
confrontacién con el publico, algo que puede ofrecer la performance y no otros
lenguajes. Cuando trabajaba con la pintura me encontraba en este conflicto en el
cual tu das la obra por acabada y a partir de ahi tiene una vida autbnoma, se puede
despegar de ti y puede llegar a ocupar lugares que no son los prefijados o que no
habias determinado. En cambio, la performance es algo que tu puedes gestionar y
que puedes controlar un poco mas la situacion de la obra, puedes darle una
contextualizacion o un discurso mas rico y amplio que en otros formatos. Esto me
ha permitido también hacer un trabajo de gestion de publicos, lo cual me ha
permitido de forma gradual en mi obra experimentar en como poder gestionar los
inputs que se generan al espectador, que entren en dialéctica, puedo abandonarle,
0 puedo hacer que dependa. Esta situacién de dependencia es algo que a nivel
discursivo al principio estaba en el contenido de la obra pero que de forma gradual
se ha convertido en parte de la obra. Esto me ha llevado a hacer performances con
convocatoria de publico en el cual se invita al espectador y en otros casos he
utilizado las propias estructuras de poder que facilitan las instituciones como
podria ser un museo y hacer todo lo contrario a lo que estan destinadas, por
ejemplo, cerrar las puertas al espectador, invitarlo a que no asista. Incorporas un

tercer elemento: la relacion con las estructuras con la institucion.
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Todas estas inquietudes vienen porque en mi trabajo originario tenia esta
necesidad de interpelar al espectador y al final te acabas dando cuenta que esto no
lo puedes forzar, que depende de otros mecanismos, no solo de seduccion sino
también de prohibicion.

Algunas tematicas que trato son las estructuras de poder, las desigualdades a nivel
social en comunidades occidentales —ya que no puedo hablar de otros
contextos—, pero también el cuerpo, la situacion del cuerpo dentro de la obra de
arte, el género, la sexualidad, la enfermedad, los usos del poder, mecanismos del
lenguaje... Mi obra tiene bastante relacion con el lenguaje, la dramaturgia, el
teatro, estructuras de otras disciplinas —teatro, pero también cine, audiovisual—
; otras disciplinas 0 medios que, aunque no sean obras de teatro, peliculas o piezas
audiovisuales, si que tengo performances para la pantalla, algunas que no se
pudieron ver en directo y solo se pueden ver a través del registro... La relacion
con estos medios es indispensable.

Mi manera de entender la performance es mucho mas parecida a la forma en que
lo hace Dora Garcia, artistas que gestionan el discurso de una forma y en vez de
hacer una fotografia, un dibujo o un video, ese mensaje se traslada a través de la
performance. Aunque cabe resaltar el componente pictérico que guardan mis
trabajos, que los une a mis inicios, tanto en el uso del color como en las
composiciones gestuales, la cualidad de los cuerpos, esa obsesion de utilizar
blancos y negros que me vienen de esos primeros carboncillos que realizas en la
carrera de Bellas Artes para estudiar como encajar las figuras en un espacio en
blanco. Yo en ese momento era un poco punky y me negaba a querer andar en
paralelo con lo académico, esa cosa que haces cuando eres joven de negar la
academia, hasta que te das cuenta que ciertas formas de hacer que te ensefian te
pueden servir para tus propositos, como por ejemplo al saber codmo encajar un
objeto en el espacio, que en mis performances se trasladan a esos cuerpos que yo
encajo. De alguna forma tienes que pasar por lo académico, no puedes pasar
directamente a la abstraccion. Esas ensefianzas se han trasladado a mis
performances de una forma muy organica: aquello a lo que me negaba me estan
ayudando ahora en mi préactica. Esa lucha entre la academiay el discurso personal
que acabas formando, que estas constantemente formando porque un artista nunca

para de formarse, siempre vuelve de alguna manera.
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2. ¢Como afect6 la crisis del COVID 19 al artista?

JM: Nos afect6 a todos los colectivos. Se entendié que tenemos un colectivo
vulnerable y poco cuidado y se tomo en cierta forma conciencia de eso. A mi me
destrozo la economia. Estaba con proyectos a largo plazo y me los anul6. De otro
lado, aceler6 unos procesos de digitalizacion que creo que trajeron cosas peores
gue mejores. Nos hemos tenido que adaptar en plataformas colectivas, cosa que,
para el artista, que trabaja en un estudio y se encierra en si mismo, desaparece.
Yo me he intentado adaptar, pero la verdad es que a nivel institucional se han
generado unos vicios a raiz del COVID, y también ahora nos encontramos en un
momento que negamos la pandemia, parece que no interesa recordar esa situacion.
En mi produccion artistica cosas que hacia relacionadas con el encierro y similares
ahora, que intentamos negar esas situaciones, todo tiene una patina oscura que hay
que olvidar.

El confinamiento también nos hizo repensar muchas funciones como ciudadano,
esas formas de esquivar a la policia, aislarte cuando estabas contagiado... son
cosas que nos han despertado esa conciencia colectiva y repensar nuestra figura

de ciudadano.

3. ¢Has podido experimentar con las nuevas tecnologias en tu produccion
artistica? ¢;De qué forma?
JM: Las tecnologias las he tenido presentes, por ejemplo, a la hora de pensar si
queriamos que ese proyecto fuese fotografiado o no. En Tour de Force, que era
un proyecto que cogia algunas tematicas como el SIDA y como la falta de
informacién disimula el impacto de una enfermedad, decidimos que el teléfono
movil no tuviese cabida en el espacio, que la gente no sacase su moévil, pero sin
utilizar la prohibicion, sino que, con la dramatizacion, con la gestion del publico...
intentar crear una situacion donde el espectador no sintiese la necesidad en ningun
momento de sacar su mavil. Y lo conseguimos.
El dltimo proyecto que realicé iba sobre los recursos tecnoldgicos de mediacion a
través de objetos reliquiarios que también tenian esta funcion mediadora y como
estos objetos habian conseguido crear comunidades. Era una comparacion entre
esos dos objetos de forma alegorica. EI COVID pisoted todo este trabajo y cogio
una perspectiva mas intensa, pero al mismo tiempo desinflada porque tuvimos que

esperar gque pasara el COVID para ensefiarla, y siempre quedd esa duda de si era
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concebida por el COVID. En este proyecto exploramos el concepto de
conectividad y creacion de comunidad a través de las redes sociales y la figura de
nuestra Santa Teresa.

En Tenerife hice unas reactivaciones de algunas performances historicas mias y,
debido a que no me desplaceé alli fisicamente en la primera muestra, pude seguir
como se desarroll6 gracias a las retransmisiones en directo de la gente, del publico.
Son experiencias que te permiten explorar sobre las diferentes visiones de una
misma cosa, el publico, el artista, el performer, la institucion... cada uno tiene uno

diferente y subjetivo.

¢ Qué piensas de la inteligencia artificial? ¢ Crees que puede relevar al artista
en su papel como productor de arte?

JM: Podemos apagar el mundo y funcionar con ordenadores, veo este debate un
poco absurdo. Pasd lo mismo con lo NFTs que parecia que se iba a acabar el
mundo. ¢Puede el Photoshop substituir al fotografo? Obviamente no. ¢Pueden
utilizarlo los artistas (la inteligencia artificial) la tecnologia? Claro. Pero nadie va
a substituir a nadie, generamos relaciones de interdependencia entre la maquina y
el hombre. Sin los objetos que se le proveen esta inteligencia no genera de la nada.
Y que genere debate es maravilloso.

¢ Crees que la velocidad a la que se mueve la sociedad actualmente hace que
el artista tenga mas dificultad para poder producir mensajes mas reflexivos?
JM: Yo soy muy critico con las formas de mediacion que tienen las instituciones
artisticas, yo eliminaria todos los departamentos de mediacion de todos los
museos de Barcelona, o les cambiaria el formato, porque considero que la obra es
el medio. Cada vez que facilitas la mediacion al espectador le estas ahorrando un
trabajo, se vuelve mas vago, poco consciente de lo que significa y repercute ser
artista y pensar en una obra que incluye unos conceptos y unas ideas... Toda esta
facilidad muestra que estas al servicio de y eso interfiere en la calidad de la
cultura.

La palabra clave en la pregunta es la velocidad. Parece una pregunta muy sintetica
pero la respuesta no lo es. La sociedad no se mueve de forma veloz, son los media
los que se mueven con esa velocidad. La persona que esta conectada se mueve a

una velocidad diferente a la que estd desconectada de Internet. EI desconectado
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vive de una forma menos veloz y efusiva pero que rompe las dinamicas de,
pongamos por caso, la produccion cultural. Pero justamente esas dindmicas se
estan rompiendo, ya que cada vez mas se va a buscar a personas que estén
desconectadas, ya que ofrecen un contenido mas auténtico. Pongamos por caso lo
textil. Significa ofrecer un contenido asincrénico con la velocidad a la cual se
produce el contenido. Si tu quieres producir a la velocidad de la informacion de
hoy en dia tienes que estar al dia de todo lo que sucede, de la velocidad a la que
se esta sucediendo, y cdmo se gestiona el discurso en capsulas comprimidas como
por ejemplo TikTok, que me parece una herramienta maravillosa, super rica,
dindmica y que requiere ser muy conscientes a la hora de generar un contenido,
sea el que sea. Hay que ser conscientes de lo que trasmites y debes ser muy buen
comunicador. Si t0 no tienes la informacion para moverte en el medio
probablemente tus contenidos no lleguen a tener éxito o estés muy al azar de que
se vuelva viral.

En el &mbito del arte es lo mismo. Si nos ubicamos en el mercado del arte, lo que
supone trabajar con una galeria, comercializar obra, ir a las ferias... genera una
velocidad de dinamicas que claramente influyen en la velocidad de produccion de
tu obra. Yo cuando trabajaba en galeria tenia una lucha atroz porque cada vez que
el galerista me invitaba a una feria me preguntaban: ¢Y tienes obra nueva? Eso es
algo que se me quedo a sangre. Yo hago obra nueva cuando tengo necesidad de
hacer un proyecto nuevo, y solicito una beca o ayuda a instituciones y yo hago la
obra nueva. Pero una de las labores del galerista es también poner en valor toda la
obra producida anteriormente. Y eso pasa mucho en el arte emergente: producir
mucho para ver si encajas en diferentes formatos, cosas nuevas... ver si te adaptas
a la novedad. Cuando ya tienes cierta carrera ya no te aborda tanto esta cuestion,
ya respetan un poco mas tu criterio y tus dindmicas, y ya puedes elegir qué te
encaja mas. Pero al principio de tu carrera si que explotan mucho esta constante
creacion veloz. Producir mucho y rapido para la galeria poderlo ofertar en el
mercado.

Entonces tenemos este didlogo entre la produccion y el consumo de los
contenidos, que se puede aplicar en el ambito Internet cuando consumimos
digitalmente o en el &mbito de galerias cuando reproducimos para el &mbito
comercial. Y en el ambito de las becas y convocatorias también tienes que estar
muy al dia con los objetivos y temas que proponen. Cuando estas activo en estos
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sectores tienes que estar muy activo y encontrar tu espacio, y todo esto son
consecuencias de la velocidad, de la manipulacion del tejido creador por parte de
las instituciones, de los media... y es algo que no podemos criticar a la ligera, ya
que formamaos parte de ello, pero que si es muy dafiino para la produccion. Yo he
formado parte de esos empaques tematicos, que estdn muy bien en el sentido que
forman cierto colectivo, pero también tienen la parte negativa que te meten en una
categoria de la cual después es dificil salir. Y quien dice etiquetas de caracter
tematico también hablamos del lenguaje, etiquetarte a través del lenguaje que
utilizas. Esta etiqueta afecta a la velocidad que tenemos que producir, ya que los
espacios donde expones realmente no los controlas td, vienen super disefiados.
Creo que a la pregunta habria que darle la vuelta y pensar en si el artista es capaz
de desconectar el teléfono movil y ser ajeno a la velocidad de los media. Si mi
pieza y su reflexion se produce fuera de esta distribucion o proyeccion en el
mundo digital y su velocidad puedes determinar la capacidad de sintesis que puede
tener esa obra. Pero no creo que nadie esté pendiente de si esa obra se ha
consumido en un tiempo u otro, a no ser que el medio utilice esto. Por ejemplo,
en algunas performances mias donde la conectividad forma parte de la obra.

Lo que si que cambia es la percepcién de las obras. A mi me molesta no poder
hacer fotografias en el Museo del Prado, pero sé que es porque un publico que va
a ver la obra en directo no quiere verla reproducida. Si quieres verla reproducida,
ellos ya te lo ofrecen. Pero el publico cada vez es mas obsesivo con ese fotografiar

con mi mirada, mi dispositivo. Y es una cuestion con la creacion de contenido.

¢ Qué opinas sobre la comunicacién digital con otros sectores del arte como
las galerias o los museos? ¢, Crees que las relaciones entre los sectores del arte
se han vuelto mas frias a partir de esta comunicacion digital?

JM: A la segunda pregunta te diria que si, que se ha vuelto un bloque de hielo
increible. Todos los formatos digitalizados de formularios para convocatorias,
becas o similares te digo que “se la bajan a cualquiera”. La homogeneizacion para
facilitar el trabajo a la institucion provoca esta frialdad, cuando antes era algo mas
personal y se tenian en cuenta la diversidad de los trabajos. Creo que este formato
es discriminatorio y esta frialdad propuesta por la institucion hace un efecto
inverso que provoca también una frialdad por parte del productor cultural: si me

tratas mal te voy a tratar mal, y no me voy a implicar en tus exposiciones, no voy
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a ir a tus actividades... Y te lo digo con toda la pena, porque en algunos cursos
que hago veo que hay algunos que se adaptan muy bien a este formato; otros que
el dmbito digital les ha pillado lejos; y otras muy frustradas, porque se ha
deshumanizado mucho el sector. Ahora tienes que presentar todo a través de
formularios que frustran a mucha gente. Tiene una intencion democratizadora esta
Iniciativa, pero, ¢Y si no tienes Internet? ;Y si no sabes hacer un PDF? Es
ciertamente discriminatorio y ha generado una barrera importante. Yo lo
compararia con ir a un supermercado que lo tienes todo y que compras como si
fueses un robot; e ir al mercado y relacionarte con el tendero, entender lo que estas
comprando... Es una experiencia diferente.

También las instituciones y sus formas de convocatorias te obligan a tratar unos
temas, ya que sino no les interesas; y crear unos colectivos que después se
abandonan a la intemperie, y que nos tendriamos que cuestionar la realeza de estos

colectivos que se crean.

¢ Crees que la digitalizacion de las obras de arte, las cuales tenemos al alcance
digital, ha hecho que se pierda cierta “magia del directo” en el espectador?
¢ O crees que esto incentiva al espectador a querer ver esas obras en directo?
JM: Yo, por ejemplo, desde que todas las galerias tienen la exposicidn
fotografiada y colgada en el Instagram he dejado de ver exposiciones en directo,
ya que tienes al alcance una calidad fotografica muy buena al alcance de la mano.
Cuesta mas moverse para ver una exposicion que ya has visto, porque no te
sorprende. Sucede esto también en el &mbito de la moda: la transmisién de los
desfiles en directo. Yo creo que la mayoria de gente que se dedica a la moda no
ha ido a un desfile en directo y no entiende lo que es ver un desfile en directo. ¢Es
mejor o peor? Bueno, depende de la generacion, como se entienda, y las
costumbres que se tengan. Lo digital te ofrece experiencias también que el mundo
fisico no te puede ofrecer, por ejemplo, hacer un zoom al Jardin de las delicias del
Prado.

Con el confinamiento hemos sustituido la presencialidad por lo virtual. Los
trabajos ya combinan esa experiencia hibrida. Y cada espacio tiene su experiencia.
Por ejemplo, en la performance, no sera la misma vision la que percibas en directo
gue la que se emita en video, ya que ésta Ultima cuenta con una subjetividad del

enfoque con la cual se emite. Cuando hablamos de una performance o una
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instalacion, algo que se produce en un espacio determinado para ser percibido en
ese espacio, la presencia fisica es irremplazable. Aunque cada autor decide como
utilizar estos medios, decide sobre su obra en cuanto como sea percibida. Y esto

habla también con la mediacion con las instituciones con las que trates.

¢Crees que las redes sociales ofrecen una plataforma mas libre e
independiente de los circuitos habituales del mundo del arte al artista? Es
decir: ¢ Tienen las redes sociales la capacidad de difusion para permitir que
el artista se independice de las instituciones artisticas? ¢ O sigue dependiendo
de estas instituciones?

JM: Las redes sociales tienen un poder limitado, aunque si cambias de profesién
y te dedicas a crear ese contenido en redes, en la figura del Influencer, puede ser
una oportunidad. Puedes financiar tu trabajo de diversas formas: de forma publica,
a través de instituciones publicas convocatorias y becas; o de forma privada,
mediante instituciones privadas o la comercializacion de la obra. Las redes
sociales sirven de dinamizador, potenciador, de todo esto. Aungue también puedes
centrarte plenamente en las redes sociales y generar una empatia y una renta
economica a través de las visualizaciones, de las marcas... Un artista que triunfa
en las redes sociales seguramente le dé més igual el otro lado (el institucional),
aunque cuando ese otro lado se da cuenta, es cuando te intenta seducir, si triunfas
ya les interesas.

La gente que triunfa por las redes sociales normalmente es consciente de su fecha
de caducidad y sabe moverse también fuera de ese &mbito: por ejemplo, una
influencer de maquillaje que es modelo estara igual de activa en redes que en su
funcién como modelo mas alla de sus redes. Tienen que saber ir mas alla porque
en cualquier momento la red social puede desaparecer. Son conscientes de invertir
en otro campo para tener una salida si todo eso desaparece.

El prestigio que te dan las instituciones, el pasar por unos jurados que acreditan
tu trabajo, que te dan esas becas... no son comparables a los seguidores de una
red social, ya que estos son invisibles. Hay algun caso de artistas que estan muy
activos en redes sociales, pero fuera de ellas no tienen demasiada relevancia.

En cuanto a la libertad de creacion y de poder mostrar un contenido, las redes
sociales te ahorran todo el trabajo que supone entrar en un estudio, unas

instituciones y unos circuitos... Ta puedes crearte tu propio espacio independiente
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pero no esta substituyendo toda esa institucion que tiene sus comisarios, sus
espacios, sus artistas... Para mi la libertad se relaciona con la libertad de poder
generar unos contenidos sin pensar en el dinero, y €so no existe mientras estas en
una situacion de precariedad.

Las redes permiten liberarnos de ciertas cosas, de ciertos pasos, de ciertos corsés
y ataduras y jugar un poco, decir un “no te necesito tanto”, pero sin olvidar el
“tanto”. La estructura mediada de la institucion te genera ese estatus, ese prestigio.
Y yo en mi carrera siempre he sido muy consciente de la colectividad, de ser
conscientes del entorno en el que estas y generar cosas que puedan beneficiar al
sector. Y eso se puede hacer también desde el triunfo personal o al contrario,
triunfar personalmente sin tener esa vision de colectivo, pero para mi es

importante.

¢ Cudl dirias que es el papel del artista contemporaneo en este panorama del
arte barcelonés?

JM: Yo no sé como son los demas artistas, yo puedo valorar la situacién desde
mi posicién y las personas cercanas. Gente que tiene que hacer carrera fuera, para
después volver a las raices, que se ha tenido que buscar la vida... Lo tenemos
jodido. No creo que haya ningun artista que te diga lo contrario; las instituciones
crecen, se revisan, se actualizan, pero los artistas quedan varados en el camino,
tienes las mismas posibilidades que cuando yo empecé a desarrollar mi carrera,
las posibilidades para el artista no han augmentado en ese aspecto.

Una carrera pasa por diferentes fases: cuando estas en ese dmbito del arte
emergente; cuando te empiezas a consolidar y tienes ciertos afios de carrera y en
principio deberias ver el resultado de esos frutos, que de mi generacion alguno
hay, pero la mayoria estamos a dos velas; y por ultimo est4 el arte consolidado,
con una barrera no muy clara entre lo que entendemos por consolidado y lo que
no.

Para ver mejorar nuestra situacion las instituciones culturales se tienen que poner
las pilas y crear unas politicas que den al mundo del arte un papel mas relevante
para la sociedad, porque nos hemos encontrado en una posicion que estamos a la
intemperie, a ver queé pasa.

Aungue no se debe relegar tu responsabilidad: la educacién de tus hijos, perros,

gatos... es tu responsabilidad. Nos encanta relegar las responsabilidades a los
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demas, pero hay que ser conscientes de cada uno tiene que atender las suyas. Si
en tu espacio familiar no ha habido ese contenido de arte o de cultura,
probablemente no vayas a educar a tus hijos en estas materias. Y es lo que hay,
estamos en una sociedad muy diversay yo no puedo exigir a nadie que sepa sobre
algo, ni considerar, por ejemplo, que la cultura es mas importante que la
agricultura. No puedo exigir a nadie que sepa interpretar un ensayo filosofico
como nadie puede exigirme saber sembrar unos tomates.

Cuando eres artista tienes que ser muy consciente de las dificultades de tu sector,
y tener en cuenta que hay gente que trabaja de diferente manera, que toma otros
temas, pero que vive en el mismo mundo. Y si no tiene una comprension amplia
es mas dificil manejarse. Hay que conocer donde estas y comprenderlo para poder

desarrollarte en ese &mbito.
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ENTREVISTA AL ARTISTA FITO CONESA
25/04/2023

1. Explicanos brevemente cual ha sido tu historia como artista y la linea que se
mueve actualmente tu produccion artistica. Presentacion.
Fito Conesa: Pues soy Fito Conesa y soy artista, pero también a otras cosas
relacionadas con el arte, y llevo quince afios haciéndolo. Y en estos afios he hecho
algunas cosas relacionadas con la produccion de obra, pero también con la
mediacion, talleres, clases o residencias.
Yo separo un poco las cosas que me interesan a nivel formal y a nivel tematico.
A nivel tematico tengo una obsesion con lo musical que tiene relacion con mi
obsesion por los lenguajes. Pero después a nivel formal huyo mucho de
considerarme arte sonoro o arte experimental, coletillas que pesan mas que
ayudan. Y todo lo que son nuevos lenguajes, como es darle con un dedo a una

pantalla, como es Tik-Tok, también me interesan mucho.

2. ¢Como afect6 la crisis del COVID 19 al artista?

FC: A mi me dio coraje esa obsesion de producir cosas que se pudieran reproducir
en pantallas porque ya habiamos producido mucho de esto. Me dio coraje que se
hable tanto de archivos digitales y que en el momento que tenian que salir a la luz
se optase por seguir produciendo mas. En esta constante produccion las
instituciones exigian cosas, incluso gratuitamente, que creo que fue demasiado, y
que corresponde a una falta de digitalizacion que en principio se tuvo que producir
anteriormente.

Yo durante el COVID empecé a habitar lo digital e incluso rescaté un juego on-
line, Second Life, que consistia en interactuar de forma digital con otra gente. Me
interesaba ver las nuevas formas de interaccion a traves de lo digital.

Ahora lo miro en perspectiva y creo que fue incluso peor de lo que lo vivi en el
momento. Y lo més fuerte y peligroso es que hemos hecho mindfulness y parece
que hasta se obvia el tema, como si no hubiera pasado nada. Insisto, o miro y se
hicieron las cosas mucho peor de lo que vivi, habia archivo suficiente como para

dar salida a cosas que ya existian.

3. ¢Crees que perdimos la oportunidad para dar un momento de pausa?
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FC: Totalmente. E incluso te diria que después la euforia con la presencialidad y
el contacto fisico fue muy chocante, yo no me iba dando abrazos con todo el
mundo antes de la pandemia. Las consecuencias creo que han sido incluso peores
y, como dices, perdimos una oportunidad de relajarnos. Yo lo pasé en un lugar
privilegiado, en Barcelona, con mi pareja, no era una mala situacion, realmente
habia gente que si que lo estaba pasando realmente mal. Y cuando la gente se puso
histérica que queria salir y parecia que se iba a acabar el mundo.

A mi me paso que un dia tuve que ir a imprimir una cosa y me dijeron que se habia
acabado el papel, derivado de la bajada de produccién y falta de recursos del
momento; y eso me hace reflexionar sobre lo débil que es el capitalismo, sobre la

no necesidad de esta acelerada produccidn, aunque es un virus que muta rapido.

¢ Como crees que ha afectado la digitalizacion y la introduccién de las redes
sociales al artista?

FC: Creo que todo es relativo, no hay que caer en el discurso de que “es una gran
oportunidad” porque en realidad todo se puede considerar una gran oportunidad,
mira cuando surgio el video en los setenta. Ahora por ejemplo con la inteligencia
artificial, que todo el mundo se ha vuelto como loco, y yo creo que el debate se
tendria que enfocar por otro lado.

Yo en Instagram, por ejemplo, mezclo mucho mi vida personal con el curro. A mi
me cansa la gente que solo lo utiliza como curro, porque da esta sensacion de
buscar amor en las redes por su trabajo. Es verdad que a mi me ha ayudado a
contrarrestar ese fomo (miedo a estar ausente) con un simple post, que te den
carifio y ya; y también me ha dado la oportunidad de mostrar los procesos, mas
que los resultados, que muchas veces es muy diferente. Para mi es un hueco de
ciertos tintineos que tengo ahi y que puedo sacar. Y obviamente tambien se
relaciona con la cosa esa del ego. Y esto es muy peligroso. Y es peor si nos vamos
a Tik-Tok: es un diablo, pero que a veces me cae bien.

Es algo (las redes sociales) que he incorporado muy naturalmente, piensa que yo
ahora tengo 42 afios y somos de una generacion que hemos crecido aprendiendo
Internet. Y mientras he aprendido de ellas he visto donde me sentia mas comodo.
Ahora mismo mi comodidad esta en Tik-Tok, aunque es como mi tabaco, muy

adictivo.
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Hice un proyecto por Tik-Tok sobre Derek Jarman y su diario, y cada dia leia un
dia de ese diario y en Tik-Tok, a través de imagenes de stock, transcribia ese
escrito a la imagen en una especie de video. Y los dias que €l no escribia nada,
utilizaba la inteligencia artificial para que se inventase un dia y la imagen de ese
dia. No solo son imagenes, sino que también la musica siempre estd muy presente.
Mi Tik-Tok se ha vuelto muy arty, y su velocidad se adapta més a mi tipo de
produccion, que es diferente a la de Instagram. Y Tik-Tok se ha vuelto una
expansion de mi curro, hay cosas que ya las hago y publico con intencion de que
se proyecten en Tik-Tok. Lo que comentaba de la publicacion de los procesos que
hago en Instagram, en Tik-Tok es diferente, si lo hago, lo hago de forma muy
currada, en cambio en Instagram me da mas igual. En Instagram veo maés auto-
bombo, en cambio en Tik-Tok, como es una aplicacion en principio no pensada
para hacer contenido artistico, me siento mas cémodo haciéndolo. Y también ha
sido muy interesante ver que en la aplicacion hay contenido interesante y de
calidad y realizado por instituciones, como por ejemplo la cuenta del Prado.

¢Has podido experimentar con las nuevas tecnologias en tu produccion
artistica? ¢De qué forma?

FC: Bueno hemos comentado lo de Tik-Tok, pero también hice un proyecto que
iba sobre una aplicacion de ligue que se llamaba Carreterasgay.com, que tenia un
mapa de los principales sitios de cruising de Espafia y se linkeaba con otra pagina
que ofrecia transporte de camioneros que te transportaban a cambio de sexo. Todo
este proyecto acabo siendo una investigacion sobre la normativizacion y las reglas
que se siguen en las aplicaciones de ligue, y tiene una estética muy de pestafias y
del formato de las redes sociales que incluso incluye algin meme o similares. En
conclusion, que esta cosa de las redes sociales las he utilizado para hacer tanto
proyectos en las propias redes; como de forma estética adaptandola a mi practica

habitual del video-arte.

¢A gué se debe la gran presencia de la musica en tu obra?

FC: La explicacion que le encontré fue que cuando yo tenia trece afios, me
echaron del coro por el cambio de voz y me apunte al conservatorio, y me apunté
a piano, pero no tenia profesor. Y esperé a que me llamaran y nadie me llamo.

Con los afios mi madre recordando este momento me dijo que si, que llamaron
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pero que yo dije que no. Y este nunca me llamaron se me quedd y de ahi esta
presencia musical.

Pero realmente se relaciona mas con un tema de diferencia de aprendizaje, yo
utilizo una légica que no se adecta a lo comun. Y el lenguaje musical, aunque no
soy musico, me ofrece una plataforma donde puedo explorar con mas libertad. Y
a veces me pasa, cuando hablo con mdsicos, que me preguntan si quiero que esté
bien escrito o si quiero que suene bien, y yo dudo de esa concepcion del sonar
bien, yo lo que quiero es que esté bien escrito. Y esto también se relaciona con
esa idea de sentirme comodo, que también me pasa en las relaciones sociales,
tiendo a ser bastante docil para intentar sentirme cémodo en el espacio en el que
estoy. Y este tema de la comodidad lo podemos relacionar también con el tema de
las redes sociales, ta te creas una red social y un espacio en el cual te sientes
cémodo.

Con la musica también me pasa que habito un espacio que no he habitado; con el
video si que desde el inicio pues tuve mucha préctica haciendo pequefias cosas,
pero con la musica no tuve un aprendizaje académico; he ido aprendiendo sobre
la marcha. Ahora estoy trabajando en un proyecto donde tengo que componer
partituras para una orquestra, queremos hacer una épera, y de la melodia inicial
tengo que pasar por mil aplicaciones (correccion de tonos, melodia, harmonia,
tiempos) rectificando hasta que sale un resultado que me gusta y que se acaba
convirtiendo en una melodia. Es mucho trabajo, pero me lo estoy pasando muy
bien y estoy aprendiendo mucho, cosa que seguramente si siguiera un método
académico no habria hecho, ya que me hubiese acabado aburriendo.

¢ Qué piensas de la inteligencia artificial? ¢ Crees que puede relevar al artista
en su papel como productor de arte?

FC: No, no lo creo. Pero es muy buena pregunta. Tuve una discusion con alguien
gue se quejaba de que la inteligencia artificial le estaba quitando el trabajo, pero
creo que todo ese miedo se debe a un desconocimiento, a una cultura del
chascarrillo. La inteligencia artificial puede servir como una muy buena
herramienta para desencajar procesos creativos. El problema que a mi me genera
la inteligencia artificial es relacionada con la legislacion, de donde salen esas

imagenes que yo estoy utilizando.
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Entonces, te digo que no, que no va a quitar el trabajo a nadie porque siempre
surgen nuevas necesidades y con ellas nuevos trabajos. Entiendo que la gente se
queje de que se convierte en un arma del capitalismo extremo, pero esto realmente
estd en todos lados y con todo. Y la inteligencia artificial es un campo de
exploracion que tiene muchas posibilidades. Y proyectar otras luchas (derechos
humanos, explotacion de trabajo...) en el tema de la inteligencia artificial no lo

acabo de ver.

Sobre la situacion actual del mercado y la incorporacién de nuevas
tecnologias a las formas artisticas.

FC: Es que realmente lo que més lo esté& petando a nivel comercial es el figurativo.
Y yo podria dedicarme a hacer algo mas comercial, algo que se pudiese vender
facilmente, pero tendria un debate interno importante. Y es que lo figurativo no
va a desaparecer, nada desaparece del todo, sino que se transforma. Con el LED
también parecia que iba a revolucionar todo, cosa que tampoco ha pasado, se
siguen utilizando los focos.

Y para acabar quiero hablar también del tema de que la inteligencia artificial
produce imagenes sin vida... cosa que me deja flipado, se le otorga unas
capacidades al humano que parece que no puede tener la tecnologia. Yo devoro
todo tipo de musica, y he llegado a llorar con algunas composiciones de electro-
minimal, y otras cosas que solo ha hecho una maquina y que me parecen

maravillosas.

¢ Crees que la velocidad a la que se mueve la sociedad actualmente hace que
el artista tenga mas dificultad para poder producir mensajes mas reflexivos?
FC: Creo que cuando quieres comunicar algo de forma clara, tienes que tener en
cuenta a quién lo diriges y como lo haces. Aunque creo que esta adaptacion limita
la posibilidad de la interpretacion del publico, es esa literalidad. Por ejemplo,
Instagram y Tik-Tok tienen una forma muy facil de comunicar.

Creo que a lo que queremos llegar, o lo que queremos comunicar, puede ser lo
mismo, pero debemos entender que hay que adaptarse a una nueva forma de
comunicacion, o entender que si no te adaptas pueden pasar cosas, pero pasaran a
otra velocidad. Por ejemplo, si yo quiero comunicar algo muy directo, como literal

no soy, lo haria de una forma méas metafdrica, pero adaptandome a un espacio que
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trabaja con esa metafora. Y si en cambio quiero comunicar algo de bajo fondo,
haria llegarlo a un sitio donde se active y cree ese poso. Pongo un ejemplo: a mi
me interesa mucho el tema este del fin del mundo, y hay que asumir que todo de
alguna forma se va a su fin, pero sin drama, entender que Somos una especie mas,
dejar de romantizar la humanidad. Relacionado con esto hice un proyecto
(Helicon) que mostraba a siete trompetistas tocando, como forma de Ilamar al
apocalipsis, relacionandose con el mito biblico. Hacen tres intentos y ven que no
pasa nada y luego se van. Claro, el mensaje esta bastante encriptado, son siete
musicos tocando uniformados que después se van. Por un lado, no pretendia
provocar el fin del mundo, aunque acabadsemos después de grabar en la pandemia
del COVID... también me apetecia hacer un delirio estético, algo bonito, tenia
ganas; y hay que tener en cuenta que se enmarca en un contexto de la tradicién
judeo-cristiana. A lo que voy es que tienes que saber como transmitir el mensaje,

y esto se puede aplicar también a la educacion.

¢ Crees que a través de la mediacion actual hemos creado un espectador mas
vago?

FC: Yo te diria que lo que no hemos sabido es mediar. Estamos mediando en un
sentido de tener la razon imperativa, ensefiando lo que tienes que saber y te estas
perdiendo si no entras aqui (haciendo referencia al museo/centro de arte). Es
verdad que también hay falta de libertad. Entiendo a Morey cuando dice que hay
demasiada mediacion porque su trabajo es muy criptico, y de alguna manera la
mediacion tiende a la explicacion y literariedad. Pero yo creo que lo que hay es
una mediacién demasiado acompafiada, que no hay una cara erronea o cara B. En
los discos de vinilo la cara B es la mala. Y en el tema de la mediacion la cara B
de la interpretacion del espectador se entiende como la mala; pero realmente no
hay ni buena ni mala, lo que hay es una necesidad de imposicion de lectura a
través, por ejemplo, de las hojas de sala. Vas a una visita guiada y todo es literal.
La estructura crea una interpretacion determinada y con eso un tipo de visitante.
No todo el mundo se tiene que sentir interpelado por un museo. Y eso es
complicado porgue lo que se busca es acercar a la gente al museo, y creo que no
es asi, que mas vale que venga gente que realmente quiera visitar el museo. Pasa
lo mismo con los talleres, ahora hacemos talleres para todo. En conclusion: hay

un mensaje muy unidireccional demasiado mediado que no permite otras lecturas.
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11. ¢ Qué opinas sobre la comunicacion digital con otros sectores del arte como
las galerias o los museos? ¢ Crees que las relaciones entre los sectores del arte
se han vuelto més frias a partir de esta comunicacion digital?

FC: Hay una estructura piramidal muy clara. A veces ves que la comunicacion
existe, y t0 como artista tienes que cuidar tus necesidades o diferentes cosas
porque el contrato, aunque estima unas condiciones para los dos, siempre esta a
favor de la empresa. Yo tengo muy claro que la galeria no es mi fuente de ingresos
principal, corresponde a un 20% anual, y hago otros proyectos como charlas,
talleres... Pero es verdad que te ves en situaciones que te sientes vulnerado, y que
tienes que tener cuidado en como respondes. He tenido situaciones, por ejemplo,
cuando quise ir a Loop, donde yo insisti en ir, el galerista me dijo que no, y yo me
presenté a parte y acabé ganando un premio y realizando la gala inaugural, lo que
hubiese sido una muy buena imagen también para la galeria. Y yo me cabreé, pero
no quise montar una pataleta y esperé a ver qué pasaba. El resultado fue que el
afio siguiente me dijo que teniamos que estar en Loop si 0 si como si fuese idea
suya, y pienso en el ejercicio que tengo que hacer para quererle, ya que es un gran
amigo mio... Y otras situaciones donde deciden cosas por ti, a mi por suerte no
me pasa mucho, y cuando me pasa se me nota mucho en la cara. Pero es verdad
que la comunicacion es bastante unidireccional y tu te vuelves un receptor de
cosas. Y también hay que tener en cuenta que hay mucho clasismo dependiendo
de tu reputacion como artista. El de donde vienes tiene mucha influencia en todo
esto.

Con las instituciones funciona igual, el MACBA te viene a buscar a ti, no vas a
buscar t0 como artista a la institucion. Aunque considero que tampoco tienes
porqué saber como funcionan los codigos. Entiendo a Daniel Gasol en el sentido
que ir a buscar amor es muy complicado, que no puedes ser “pesado”. Tienes que
ser consciente que participas de unas estructuras existentes y claras. Aunque
también considero que las instituciones tampoco regulan los buenos y malos
artistas. Hubo cabezas de cartel de Coachella de los cuales ya no se sabe nada.
Porque estés en el MACBA no significa que seas un buen artista 0 mejor que

otros.
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En cuanto a si se ha enfriado la relacién, considero que las galerias tenian el poder
de si te tenian que mandar un abogado te lo mandaban. Lo que creo es que han
cambiado los sistemas de comunicacion, pero no creo que se haya enfriado, al
menos en mi caso, porque con los que me relaciono tienen una edad similar y nos
movemos via email.

Aunque es verdad que el ambiente de por si ya es frio. A lo mejor se ha acelerado
un poco mas, y eso ha hecho que se enfrie también.

Me gustaria poder controlar el como distribuye o comunica mi obra la galeria,
sobre todo en redes sociales, creo que es importante una comunicacion de ver el
por qué estan haciendo un uso determinado, por ejemplo, publicar mi obra con
una cancion que no tiene nada que ver, poder entenderlo y tener un poco de

decision en eso. Participar en cOmo se narra mi obra.

¢ Crees que la digitalizacion de las obras de arte, las cuales tenemos al alcance
digital, ha hecho que se pierda cierta “magia del directo” en el espectador?
¢ O crees que esto incentiva al espectador a querer ver esas obras en directo?
FC: Esta pregunta me hace pensar sobre la reflexién que hace Hito Steyerl en En
defensa de la imagen pobre. Yo prefiero que alguien pueda tener acceso a toda la
informacion digitalizada que dar por hecho que solo pueda tener la experiencia en
el lugar fisico. Porque creo que hay un tema reduccionista. Es verdad que depende
de que obra el mensaje cambia. Yo consumo mucha mdsica en digital pero
también compro muchos vinilos, y es una velocidad y forma diferente. Aunque lo
que considero es que una cosa no tiene que excluir a la otra. Mis videos
normalmente estan pensados para un contexto expositivo, pero eso no quiere decir
gue yo no pueda enviartelo o colgarlo en YouTube para que ese mensaje llegue a
la maxima gente posible. Y es una experiencia diferente, es como ver Tik-Tok en
un museo, no es lo mismo que verlo en mi casa. Y hay contenidos que estan
pensados para unos formatos determinados, por ejemplo, las series de HBO son

muy oscuras para apreciarlas bien en un movil.

&Y crees que el espacio fisico y su experiencia es imprescindible?
FC: La experiencia fisica es importante cuando son tipo de trabajos que tienen
esa presencia, como instalaciones o performances, pero creo que hemos

desperdiciado una oportunidad de habitar los espacios digitales, los cuales son
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también reales. La experiencia digital también puede llegar. El mayor ghosting de
mi vida yo lo he vivido con una persona que conoci por ChatRoulette, con el que
estuve hablando como afio y medio y que de repente desaparcid. Pero para mi fue
una relacion de amor real. Y hace dos afios me empez0 a seguir en Instagram y
todo. Para mi fue una experiencia muy real.

Y esto lo digo porque creo que también hay experiencias digitales que pueden ser
muy potentes. Creo que hay que dejar que convivan los dos. Hay ese romanticismo
del espacio fisico de un museo, de una instalacion... que ain esta. Pero hay que
vivir en esas dos realidades y que sean complementarias, 0 que cada cosa tenga
su espacio. Yo he realizado una obra que es especificamente para Tik-Tok, y si
por ejemplo el MACBA quiere exponerla tengo claro que se tendria que exponer
en el mismo medio, en el mismo formato, ya que si se proyectase en una pantalla
en el museo el significado de la obra cambiaria, no seria lo mismo. De la misma
forma pienso que una instalacion de forma digital tampoco se percibe de la misma

forma.

¢Crees que las redes sociales ofrecen una plataforma mas libre e
independiente de los circuitos habituales del mundo del arte al artista? Es
decir: ¢ Tienen las redes sociales la capacidad de difusion para permitir que
el artista se independice de las instituciones artisticas? ¢ O sigue dependiendo
de estas instituciones?

FC: Yo creo que no, que al final acabas dependiendo de las instituciones. Hay
gente que puede vivir a parte de estas, pero creo que si te adentras en este
ecosistema éste tiene un comportamiento muy estandarizado. La independencia
de esto requiere pasar de todo, hacerte una figura lo bastante potente en redes para
que sea después la institucion la que te busque. Hay gente que se ha creado cierta
forma de prestigio propio, que se ha legitimado a si mismo, por redes. Y vive en
esas redes, no sale de ahi, pero que puede funcionar para lo que cada uno quiera,
se puede mover una carrera en redes sociales.

Y artistas de mi generacion creo que no nos hemos dado cuenta que hay artistas
que se han creado una carrera y viven en las redes, y que eso es real. Como yo
soy, Yo necesitaria una legitimacion exterior mas alla de las redes, no podria llevar

esa carrera. Pero es interesante ver como los artistas se pueden llegar a legitimar
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a si mismos en redes. Yo no podria hacerlo y aun siento con ese sindrome del

Impostor en ocasiones.

¢ Cual dirias que es el papel del artista contemporaneo en este mundo del arte
digitalizado?

FC: Creo que el arte tiene que seguir y tiene que coquetear con todo lo que pasa.
Y no porque considere que el arte es un arma para cambiar el sistema o la
realidad... A veces yo me siento mucho mas comodo comunicandome con los
musicos que con los artistas contemporaneos. Y es por una afinidad de canal
comunicativo. Y yo creo que desde el arte se puede coquetear con estas nuevas
formas de comunicacion y es un campo abierto de exploracién, que no tiene
porqué llegar a ningun lado, no voy a hacer una obra pensando que voy a cambiar
algo del mundo.

Si ti me preguntas: ¢Por qué tendria que subir el artista al acra de Noé? Yo te diria
porque ayuda a pensar las cosas desde otro sitio, esta seria la respuesta romantica.
Mi respuesta sincera seria que el arte ayuda a deconstruir, a pervertir la institucion.
Por ejemplo, ¢(Qué papel tiene en Tik-Tok el artista? Pues convertirlo en ese
espacio de high 1Q, convertirlo en otra cosa, en un canal de sinestesia por

antonomasia.

¢ Crees que se estan evaporando las barreras entre las figuras del comisario,
el critico y el artista?

FC: Creo que si, y lo estamos forzando. Yo estoy comisariando cosas. Y al final
comisariar algo yo lo veo como dar tu vision de un tema, tu enfoque. Es como una
sesion de masica, si me dices que alguien va hacer una sesién de DJ alguien que
no es DJ, otro tipo de musico, iré a ver esa sesion musical porque me interesa la
vision que me puede ofrecer. Yo entiendo el comisariado asi. Y al final mas que
critica lo que ahora se esta haciendo son resefias.

Un comisario como Armengol, que ya tiene una forma de trabajar muy concreta,
si hace una exposicion en el MNAC seguramente llame a artistas para crear algo
conjunto; en cambio, si lo hace un artista, seguramente se dedique a remover la
coleccion para crear esa vision. Son cosas diferentes. ¢ Cual me gusta mas? Pues

no sabria decirte, estoy abierto a un poco a la aventura.
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En Matadero, en Madrid, se han hecho residencias de artistas que trataban
Instagram y los usos que se le pueden dar y las posibilidades que ofrece, me
parecio muy interesante. Y yo en residencias propondria nuevos algoritmos. Por
ejemplo, una nueva forma de consulta de archivo del MNAC, que se moviese en
vez de por orden alfabético o por medio (pintura, escultura...) se moviese de otra
forma.

Y yo creo que el comisario existe y cuando he comisariado algo me ha salido el
sindrome del impostor y no me he creido comisario, porque tengo respeto por esa
figura y creo que es una figura que existe. Y no por eso voy a dejar de comisariar
0 presentar mi vision de algo, porque creo que también es muy interesante. Tengo
una idea de comisariar por Instagram una exposicién que exponga diferentes
contenidos que se hacen en Instagram. Ampliar las visiones y los medios donde
comisariar es muy interesante, y creo que hay que ser flexible, aunque entiendo

que la gente también ve que peligra su trabajo.

¢ Como describirias el ecosistema artistico de la Barcelona actual?

FC: Yo te diria que es un salvase quién pueda. En el contexto artistas si que hay
algunos que trabajan esa transversalidad, por ejemplo, Morey se mueve tanto en
la performance, pero también se relaciona con la moda. Pero en el panorama, esta
transversalidad no es real, somos grupitos que parece que nos MOVemMOS en
grupitos y a veces hay algun personaje que nos hila de alguna manera. Y la verdad
es que la propia estructura te hace entrar en conflicto con los otros. Yo me llevo
muy bien con mucha gente, pero la verdad es que la gente con la que comparto
espacios, con los que trabajo, son mas comisarios que artistas. Y eso se debe
también a que tenemos muy claro los centros que legitiman. Barcelona es muy
compleja. Muchas veces se personifica a la ciudad: Barcelona le debia algo...
Barcelona no debia nada porque no es una persona. También hay el factor de que
no nos cuidamos entre nosotros, no hay ese apoyo de que te digan: “qué bien lo
has hecho”. Esto también es cuidarse, y no lo hacemos, hay cierto recelo. Igual
gue con pagar las facturas a tiempo, eso también es cuidarse, y las instituciones a
veces tampoco lo tienen tan claro... Nos creamos una burbuja en Barcelona que
parece que funcionay va bien, pero sales de Barcelona y es algo que solo funciona
aqui. Madrid es otra cosa, muy centralista, que te ubica en otros sitios, a diferencia
de Barcelona que de alguna manera te deja ahi, en el contexto catalan.

77

Universitat Autonoma
de Barcelona



urnB

No nos cuidamos y vivimos muy recelosos. Entramos muy rapido en esta
estructura capitalista y es un salvase quien pueda. Morey por ejemplo lucha
mucho por sus derechos como artista, y eso nos ayuda como colectivo, cosa que
a mi me ha costado mucho entender. EI Palomar también me ayudé mucho a
entender cosas sobre mi vida. Y ese cuestionamiento y entender cosas sobre mi
vida si que se lo agradezco a Barcelona. Pero es verdad que, a nivel operativo, es
dificil, pero creo que nadie sabria decirte el porqué. Hay un ecosistema sano a
ratos.

Y si, pienso que la internacionalizacidn de ciertos centros, antes de centrarse en
crear un nucleo fuerte local, tiene que ver. Esa mirada victima de la politica capital
turista. ¢Hasta qué punto le puede interesar a un turista una exposicion de artistas
catalanes? Bueno, depende de cdmo se la presentes. La cosa en Barcelona creo
que ha sido que no se ha parado a pensar, que ha ido haciendo desde el 92. Y creo
que seria necesario hacerle monografias a artistas catalanes que ya han realizado
una carrera consagrada, que adn siguen en el panorama, pero que ya llevan un
tiempo: Morey, Francesc Ruiz... Por suerte, ahora estan ocupandose de estas
cuestiones, y creo que eso es bueno. Y es muy sano también el enlace con las
nuevas generaciones. A mi me gusta ir a Capellay conocer a nuevos artistas, caras

nuevas.
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ENTREVISTA A LA ARTISTA KARLOTA CASADO.
10/05/2023.

1. Explicanos brevemente cual ha sido tu historia como artista y la linea que se
mueve actualmente tu produccion artistica. Presentacion.
Karlota Casado: Des de pequefia ya me interesaban mucho las artes practicas, e
hice el bachillerato Artistico plastico. Entré a Bellas Artes por suerte, ya que en
verdad buscaba hacer algo de animacion o similar. Fue un acierto ya que me lo
pasé muy bien y aprendi muchisimo. Dediqué sobre todo mi intencién en la
fotografia, y en particular a la fotografia analdgica, gracias al taller que tenian en
la universidad. He ido variando entre lo digital y lo analogico. Y al final de la
carrera descubri la figura del comisario y realmente me interesé mucho. Acabé la
carrera con ese interés y actualmente estoy terminando un seminario dedicado a
esta practica, aparte de que la galeria (Krucopia) me ha dado la oportunidad de
llevarlo a la préactica, y sinceramente me encuentro muy comoda en esta posicion,

pero eso no significa que siga con mi produccion artistica.

2. ¢Como afect6 la crisis del COVID 19 al artista?
KC: A mi me pill6 en plena carrera y la verdad que fue bastante rollo, ya que no
disponias de los materiales y después nos encontramos con las restricciones, que

hacian que los proyectos que podiamos producir fueran menores...

3. ¢Cbmo crees que ha afectado la digitalizacién y la introduccion de las redes
sociales al artista?
KC: Tienes sus pros y sus contras: es un placer poder conocer a todos los artistas
que tengo al alcance de mi teléfono, es una gozada poder tener ese acceso facil al
consumo del arte. En contra, también me pesa mucho esa carga de estar presente
en redes. A veces hago proyectos que solo ensefio a mis cercanos y si por
casualidad hay alguna compra mejor, pero a veces mi objetivo no es llevarlo a
galerias. Hay otros proyectos que tienen su destino a Instagram, y realmente
considero que es una mierda. Cada vez que veo un proyecto mio colgado en
Instagram me deprimo, se pierde la calidad, las dimensiones... me hace sentir

muy mal. Me hice una pagina web, que veia que era una forma mas “limpia” de
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subir este contenido, creo que es algo que todo artista hace actualmente al acabar

la carrera.

¢Has podido experimentar con las nuevas tecnologias en tu produccion
artistica? ¢De qué forma?

KC: Lasuerte es que a dia de hoy esta todo muy avanzado y el arte se puede llevar
a mil sitios, también mi pareja, que hace impresion 3D, me ha ofrecido poder
experimentar con eso. También como comisaria ahora vamos a exponer una

exhibicion que juega con arte digital, realidad virtual. ..

¢ Qué piensas de la inteligencia artificial? ¢ Crees que puede relevar al artista
en su papel como productor de arte?

KC: Justo el otro dia Georgia me comento que en las empresas ya hay un IA que
te organiza funciones como organizar agenda y tal. A mi me mola mucho, quiero
probar esas aplicaciones que utilizan la IA para producir y modificar la fotografia,
como ha hecho ultimamente la fotografa Lucia Lamata, me tiene flipada. No me
parece un abandono ni una invalidez del talento. A mi me parece divertido
experimentar con lo nuevo, aunque no sea mi gran interés, pero poder jugar con
ello.

Me parece una locura la capacidad que tiene la 1A para replicar un cuadro que
Ileva sus horas de estudio y de dedicacion practica y como, en poco tiempo, puede

llegar a replicarlo, sabiéndola guiar claro esta. Esto si me asusta un poco.

¢ Crees que la velocidad a la que se mueve la sociedad actualmente hace que
el artista tenga mas dificultad para poder producir mensajes mas reflexivos?
KC: Si, totalmente. Para un artista que te dedicas a ello, nunca hay descanso. Una
cosa es ir a una oficina, pausar, y tener tu momento de descanso. Cuando eres
artista, tu mente esta siempre trabajando. Y si tienes algin bloqueo mental no
puedes permitirte parar porque tienes que estar produciendo constantemente. Y si
es0 ya pasaba antes imaginate ahora, por ejemplo, con una cuenta de Instagram,
donde tienes que ofrecer constantemente contenido, porque la gente se aburre. Y
la gente consume mucho, y tienes que darle cosas nuevas, rapidas. Y a este ritmo

ya me diras la capacidad y el tiempo de reflexion que hay.
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7. ¢Crees que el espectador se ha vuelto mas vago, con menos capacidad de
reflexion?
KC: Si, porque ¢cuantas iméagenes consumes a lo largo del dia? No te paras a
reflexionar en cada una. Y podria decirte que depende también del espacio, si estas
consumiendo algo en el mavil o si vienes a la galeria a ver una exposicion, alli a
lo mejor si que te paras a reflexionar, le dedicas un tiempo de calidad. Aun asi, en
el camino hacia la exposicion estards mirando reels y otras imagenes y habras
consumido, pongamos, 140 videos e imagenes. Y llegas aqui y en verdad las
imagenes te acaban pasando un poco rapido. Es curiosa la gran capacidad de

asimilacién de imégenes que tenemos.

8. Opinion sobre la institucion.

KC: La institucion es muy pedante, es muy institucion ella sola, tiene que ser todo
muy dicho. Como artista tu puedes pedir o escoger lo que quieres mostrar de tu
obra, aunque realmente la Institucion lo va a coger y lo va a poner en contexto,
asi que da igual.

Hay que ensefiar al publico a disfrutar el arte contemporaneo, no todo tiene su
contexto o su relato, simplemente disfruta, es una cosa que siempre le digo a mi
padre cuando vemos arte contemporaneo. Hay que aprender que el texto que te
pone la Institucion es una mirada, pero creo que también hay que ensefiar al

publico a disfrutar este contenido de otra forma.

9. ¢Crees que ladigitalizacion de las obras de arte, las cuales tenemos al alcance
digital, ha hecho que se pierda cierta “magia del directo” en el espectador?
¢ O crees que esto incentiva al espectador a querer ver esas obras en directo?
KC: Obviamente esa imagen digitalizada te da una idea preconcebida. Pero por
ejemplo vienes a ver la exposicion de Tana, y se consume diferente si alguien se
ha mirado ya cosas de la exposicién o si viene en blanco. Pero también depende
del interés de cada uno. No sabria darte una respuesta clara.

(Reitero la pregunta sobre la incentivacion)
KC: Claro, la gente tiene que saber lo que estd comprando, y no literalmente

comprando, sino a qué le estoy dedicando mi tiempo. Y si puedo leer un poco mas
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mejor. Y eso también es presion para quién organiza la exposicion, tienes que

dejarlo bonito, y eso es una tarea de marketing.

¢Crees que las redes sociales ofrecen una plataforma mas libre e
independiente de los circuitos habituales del mundo del arte al artista? Es
decir: ¢ Tienen las redes sociales la capacidad de difusion para permitir que
el artista se independice de las instituciones artisticas? ¢ O sigue dependiendo
de estas instituciones?

KC: Yo creo que, aunque avance el mercado de NFTs, por ejemplo, la Institucion
es la Institucién, y ahi se mueven los circulos de poder, y la gente de dinero, y
determinan que arte mola y cual no mola, y que arte comprar y cual no. Por mucho
que vayas por tu cuenta, y puedas hacer una carrera a pequefia escala, si realmente
quieres hacer una carrera consagrada y hacer pasta la Institucion siempre gana, y
es lo que hay.

Si que puedes tener muchos seguidores en redes, y que te compren obras y hacerte
cierta carrera. Pero creo que son dos cosas diferentes. Cuando ya entras en la
Institucidn creo que no te hace falta ya ni tener redes, puedes tener un Instagram
con la foto de dos perros. En la Institucion se mueve el mundo del arte como lo
conocemos. Y después hay un submundo que es el de las galerias a pie, el artista

apie...

¢ Y crees que las redes sociales pueden potenciar este submundo a pie?
KC: Como para darte a conocer y crear una comunidad y hacer pifia si, pero como

una salida econémica no sé, no lo veo...

¢Cual dirias que es el papel del artista contemporaneo en este mundo del arte
digitalizado?

KC: Reinventarse constantemente, ser asquerosamente productivo —cosa que
estoy intentando rebajar, mi nivel de produccion—, y adaptarte al mundo digital

y a las redes, es lo que toca.

¢ Crees que se estan evaporando las barreras entre las figuras del comisario,

el critico y el artista?
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KC: El curador hace veinte afios que se comio al critico de arte, es una de las
cosas que he aprendido en el seminario. Antes la figura del critico tenia una
palabra en el mercado y sistema del arte, y ahora la figura del comisario se lo ha
comido. Sigue habiendo criticos, curadores... pero es que ahora un curador es
transportista, critico, organizador... un curador lo hace todo. Tienes que tener
skills para muchas cosas.

Critico y artista lo veo chungo, al menos critico de tu propia obra con un
alejamiento personal. Pero veo perfectamente que tu puedes ser a la vez artista 'y
curador, organizarte tus propias exposiciones, veo que estas figuras ya se han
comido unas a otras.

Para mi un comisario es un artista, un productor de relatos. Y con mi vision como

artista veo que lo puedo complementar muy bien.

¢ Como describirias el ecosistema artistico de Barcelona actual?

KC: Pues yo me he podido mover por varios sitios y espacios y, si te tengo que
hablar de los espacios fuera de la Institucion, ya que ésta se explica creo que se
define por si misma, he visto que hay galerias mas clasicas, que hacen compra y
ventay ya; luego otras mas alternativas que, por ejemplo, hacen mucho Street art;
y No Veo cosas muy nuevas. Me gusta que veo muchos eventos creados por gente
joven de nuestra edad, en esos eventos esta mi interés, ver esa comunidad y esa
pifia que se junta en esos espacios, conoces a mucha gente que vas contando con
ellos. Y Barcelona tiene muchas cosas asi que la verdad me gusta. Yo ya decidi
que Barcelona iba a ser mi sitio hasta que lo explotara, también porque me siento

a gusto personalmente.
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ENTREVISTA A LA GALERIA VILLA DEL ARTE,
Con Nadine Garcia, responsable de redes sociales y comunicacion.
06/05/2023.

Introduccion y presentacion de la galeria y su proyecto.

Nadine Garcia: Representamos a mas de cincuenta artistas, tanto internacionales
como nacionales, y con mucho o poco recorrido. Y si que es verdad que cuando
un artista entra en la galeria normalmente ya se queda, tenemos artistas que llevan
desde los inicios de la galeria hace mas de veinte afios. El proyecto estd en
expansion, ya llevan cuatro galerias y se esta montando una quinta.

Tenemos 3 en Barcelona y la cuarta en Amsterdam. Lo mas reciente es una
colaboracion con el hotel EI Mandarin, una idea que rondaba por la cabeza de mi
jefe desde hacia tiempo. Y alli hemos ido “parasitando” poco a poco el espacio,
incluyendo cada vez mas obras, y se corresponde mucho al tipo de perfil que busca
la galeria.

Defino Villa del Arte como la anti-galeria, queremos ser un espacio abierto, donde
pueda entrar todo el mundo, con perros si quieren. Si fuese por mi jefe habria una
zona de chill-out, un bar... ese es el concepto.

Somos comerciales, si, definiria la galeria como una tienda de zapatos de lujo.

¢Como afect6 el COVID-19 a vuestra galeria?

NG: Es verdad que fue un parén importante, pero la galeria aguanto. Si que es
cierto que vendemos obra a pie de calle, pero otra parte de las ventas son con
clientes que estan en su casa y nos piden obras, que ya conocen la galeria.
Entonces se pudo sostener, fue duro y hubo una caida importante, pero pudimos
mantenernos, también gracias a la inversidn que hicimos en la galeria que abrimos

en Paseo de Gracia, que, aunque fue breve, ayudé mucho a sostener la situacion.

¢ Como utiliza vuestra galeria las redes sociales? ¢ Como ha sido la evolucién

del contenido que ofrecéis a partir de laimplementacion de las redes sociales?

NG: Laintencion de la galeria siempre es vender y dar visibilidad. La cosa es que,

con las redes, al principio, Instagram por ejemplo se proyectaba mucho como una

ventana a nuestras obras, algo muy técnico. Cuando entré, pese a no tener mucha

experiencia en redes, quise revolucionar la parte de las redes. Tuve en cuenta que
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Instagram no era un espacio para vender, que fuese una carta de presentacion y
que muestra el dia a dia de la galeria. Y por eso intento hacer fotos con un rollo
mas artistico, cosas mas actuales... hacer algo diferente que se adeque a la
actualidad. Por ejemplo, cuando vamos a alguna feria, grabar el proceso de carga
y descarga, de como montamos... mostrar el dia a dia, enfocarlo como un diario.
Estoy intentando romper la barrera hermética que tenia la imagen de la galeria,

mostrar algo mas humano.

¢Han cambiado las formas de venta con la digitalizacion y la introduccién de
las redes sociales? ¢ Es mas facil vender por Internet?

NG: Tenemos plataformas como Artsy y otras que se dedican a vender por
Internet, si. Pero suelen ser ventas mas baratas, cuadros mas econémicos, de 3000
euros o asi. Normalmente si ven por estas paginas las obras se ponen en contacto,
si estdn por la zona se acercan a verlas, si estdn fuera piden videos... la
digitalizacion permite tener esa visibilidad, pero la compra se produce
normalmente in situ. La venta por Internet no es el motor principal de la galeria.
De hecho, las obras en nuestras galerias no ponen los precios, porque su intencion
es que el cliente se interese, que pregunte cuanto vale, que se produzca un dialogo.
Al fin y al cabo, somos vendedores y cuanta méas informacion podamos ofrecer

mejor.

¢Enfocais el espacio expositivo de una forma concreta o varia a través de las
obras que ofrecéis?

NG: La verdad que somos un poco caoticos, pero mi jefe intenta supervisar y tiene
un ojo para colocar las obras en el espacio. Pero no tenemos ninguna ciencia
exacta ni ningun recorrido. Si que es verdad que ofrecemos algin Solo Show que
si que tiene una disposicion concreta en referencia al artista que se expone, pero
por lo general a mi jefe le gusta esta disposicion ciertamente cadtica que muestre

diferentes obras juntas. Algo explosivo, ¢Qué tiene mucho color? Mejor.

¢COmo encuentra y se relaciona la galeria con los artistas que exponen en
ella?
NG: La mayoria de artistas con los que trabajamos viven aqui, han estado en la

galeria nos hemos conocido presencialmente... Y como tenemos mas de una sede
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nos repartimos a estos artistas. Si que es mas cercana la relacion con los que viven
y son de aqui, ya que vienen mas por aqui. Hay otros con los que es mas dificil
tratar, debido a este componente del ego artistico... Nosotros los intentamos tener

contentos.

7. ¢Y os llevais a estos artistas a las ferias o eventos?

NG: Si, intentamos llevar a algun artista, aunque no sirve de mucho. Sirve para
manos obreras, pero, una vez en feria, es verdad que no tienen esa capacidad
vendedora. También esta bien que estén para que la gente ponga cara a los artifices
de las obras, eso si.

Nosotros en las ferias tenemos cierta actitud agresiva de venta. Veo a las otras
galerias y estan en su mesita, en su ordenador, sin hablar con nadie... Yo me siento
un momento y mi jefe ya me pregunta el porqué estoy sentada. Nuestro enfoque
en feria es captar, cualquier persona que se acerque captarla. Y también queremos

dar esa imagen abierta, de comunicarnos con la gente, cierta transparencia.

8. ¢Qué han aportado las nuevas tecnologias a vuestra galeria? ¢ Exponéis algun
tipo de arte que necesite de estos soportes tecnoldgicos méas avanzados?
NG: No, estuvimos mirando de hacer algo con NFTs pero no nos acabd de
cuadrar. No estamos utilizando ningln artista asi digital, todos son plasticos, no
tenemos nada muy tecnoldgico. Bueno, es verdad que estamos escaneando
algunas esculturas, pero aun no sé para qué fin la verdad. Y es verdad que a la
gente le interesa mucho y me pregunta por redes sobre esto de los NFTSs, pero no

entiendo muy bien cémo va.

9. ¢Creéis que es necesario el espacio fisico de la galeria? ¢;Por qué?
NG: Si, si que lo creo por lo que he comentado, que en vivo las obras son muy
diferentes, cambia mucho la percepcion. Y nuestro espacio fisico nos da una
imagen ciertamente carismatica, queremos dar esa imagen de lujo, experiencia.
Es la experiencia de ir a comprar unos zapatos a Louis Vuitton, pero en galeria. Y
hay gente que le gusta esta experiencia, gente que ya entra con la mentalidad de

gastarse mucho dinero.

10. ¢ Crees que es posible un modelo de galeria puramente virtual?
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NG: Si, si lo veo, pero no con nuestro tipo de galeria. De hecho, hay bastantes
galerias que no se conocen ni donde estan, que ya tienen su clientela fijay venden
sobre todo por Internet. Aunque es verdad que yo, personalmente, no compraria
algo que no he visto en vivo, ya me cuesta comprar ropa on-line... Pero si que
creo que puede funcionar, ya que la gente estamos normalizando el comprar on-

line, y encima con envio incluido, es muy comodo. Creo que es el futuro.

¢ Como se encuentra la situacion del mercado actual de arte en Barcelona?
NG: Yo te hablo en nuestra situacion, no sé los demas, pero la verdad que esta en
un momento muy bueno, se sustenta muy bien sobre todo por el turismo. Ahora

es temporada alta y la gente compra muchas obras como souvenir.

¢Como crees que afecta la situacion de internacionalizacién al artista local
barcelonés? ¢Crees que limita la capacidad del arte emergente? ¢ Apostais
por ello?

NG: Nosotros tenemos una seleccion de artistas bastante extrafio. Por ejemplo,
una apuesta que hicimos es por el artista Conse Andechaga, que no tenia mucho
recorrido, pero si que tenia alguna obra que se vendi6é por mucho dinero. Mi jefe
lo meti6 en galeria y la verdad que no se acab6 de vender. Tenemos otra artista
que tiene ochenta afios y sigue en la galeria... como ves hay bastante variedad. Lo
gue no creo es que mi jefe apuesta nunca por alguien que viene de la nada, suele
coger a gente que ya sabe que ha vendido en otras galerias o en ferias... Mi jefe

tiene bastante ojo para saber lo que va a venderse.

¢ Cual es vuestra opinion sobre el ecosistema artistico barcelonés actual?

NG: A ver es verdad que a nosotros en iniciativas asi conjuntas (tipo Gallery
Weekend) nos han dejado un poco de lado, pero si que se ve que las otras galerias
se estan ayudando entre si, la union hace la fuerza, al fin y al cabo. Por ejemplo,
ahora vamos a participar en un proyecto que se llama Aparadors artistics, que
tiene la intencion de unir a la gente de la calle con los diferentes comercios de
Barcelona, y participamos con otras galerias. La verdad es que esto no lo hacemos
por la gente que se acerca, ya que no se corresponde al tipo de perfil al cual
gueremos vender, es mas esa cosa de quedar bien y participar en las iniciativas

gue se lanzan. Ir mas alla de buscar el pez gordo. Y a otras galerias esto les
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encanta, que la gente se pasee por diferentes escaparates y tal. A nosotros tampoco
es algo que nos llame mucho, la verdad. Y bueno, siempre sale algo bonito
después.

¢ Qué funcion cumple vuestra galeria en el ecosistema artistico barcelonés?
NG: Es una tienda de lujo que vende cuadros y obras. Este concepto de galeria
abierta que tenemos hace que la gente piense que es un museo. Es la Unica galeria
que hay en todo Paseo de Gracia, antes habia una cultura mayor, pero ya no. Villa
del Arte es un espacio por el cual pasearte y decidir si comprar 0 no, sin
compromiso. Veo otras galerias que tienen un concepto mas cerrado, nosotros
intentamos ser muy abiertos en este sentido. Y los clientes que compran los
intentamos mantener, hacemos varios eventos e intentamos crear un concepto
familiar y cercano con ellos. Aungue no vengan a comprar, la idea es que se
sientan queridos y que nos tengan en cuenta, que nos recuerden.

Con los criticos no nos relacionamos mucho, es mas con prensa méas generalista,
informativa, no tan critica. Por ejemplo, en la Gltima exposicién vino mucha
prensa y fue una locura gestionar todo eso. Pero no, con la critica no tenemos

mucha relacion.
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ENTREVISTA A KRUCOPIA ART GALLERY,
Con Georgia, directora de la galeria.
08/05/2023.

Introduction of the gallery.

Georgia: It was originally an online platform based in London in 2020, | came to
Barcelona in 20221 spent the summer opening the gallery because | wanted a physical
place to have my exhibitions and meet more artists and it felt easier to do it here in
Barcelona than its London. London was too expensive. The opportunity in Barcelona
arose so | took it. We tried to encourage emergent artist, young artist, graduated from
university, we gave them opportunity to make their own opportunities, to get in
contact with certain collectors, and their enthusiasm to talk about their work, we
really encouraged them to talk about their work, we worked alongside with them and
shared our interests together. We wanted to create a little House for all the artists. It
can be rough being an artist, and we wanted them to help them with the gallery. This
gallery is conceived as a first step for these young artists.

How the gallery uses social media and how has it altered your content since the
use of social media?

G: I’ve never been particularly fond of social media; I understand their importance
in the world. If you don’t exist online, you don’t really exist anywhere. Many
companies have done this (getting on social media). So, you embrace it or just go
home. Many artists run themselves their galleries online and create their communities
and gain followers. In some sense social media is great but many things get lost in
translation. If you are a digital artist social media is great, but how does that help for
artists who work for two years on an oil painting? There’s a lot to be said for that.
It’s a conversation that could go all day. It’s great in many ways but not so great for

traditional artists.
Do you think artists can show their works and their own visions apart from the

institution and the gallery thanks to social media? Or do you think that the

paper that galleries have in this communication and promotion (between the
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artists and the spectator) is important too? Can the artist act apart from the
institution?

G: | have strong opinions about art institutions. Art is one of the most irregulated
Markets in the world. It’s about all the money rich people have, there’s no limit to
the monetary value, it’s a matter of the value that the institution gives the art. Most
the institutions push their artists to exploit their work in auction houses. Only
institution choose the real value of the artworks. I think it’s great that artist have the
freedom to work on their own and their own autonomy, create their own
communities, raise their own money through these big institutions and auction
houses. But it’s a lot of hats for artists before they can even exhibit in a gallery. It is
a lot of work, so, in a way is great that these institutions help their artists and say “do
your work and we will handle the rest”. The institutions are what creates the art
movement, but it’s not the artworld reality, they choose which artworks must be in

the books, so they limit the real art production for the audience to see.

Is it easier to sell art on the internet?

G: Yes, because you expose yourself to a larger audience. | prefer myself to meet
people, watch them fall in love with my art when they see it. I’'m more traditional in
that way. But also, I think it’s great that people from the other side of the world can
connect with my work (thanks to selling it online). In a way it has its beauty, you

know?

Do you think that the face-to-face buyer/seller relationship is still important?

G: A hundred percent. | have grown a relationship with buyers. People want to meet
in the flesh the art and the artists. Lot of collectors don’t think about that, they just
send other people like their attorneys to buy the art, and the collectors themselves

don’t even look at it, and that’s no joy for me, as an artist.

Relationship between artist and the gallery.

G: It’s really good, we’ve become friends, they spend a lot of time here. I’'m quite
unconventional. I haven’t studied any of this, the gallery comes from my passion. I
don’t have a barrier between the artist and me. I have lots of respect and love for

them. We work quite similar. We really talk, keep in contact.
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The corporate world can be very cold, they might think I’'m “unprofessional”. To me
it doesn’t make sense to be cold with the artists. I consider my work to be as creative
as theirs, so we are equals. People come first. We don’t do things like the old days,
there are no barriers, no hierarchy. You must put your trust in people to see them

blossom.

. What New technologies offer to your gallery?

G: I’ve never worked with digital artist, and now we are working with loads of them.
It fascinates me because I didn’t study this back when I got my degree. I was never
keen on with this art, but I’ve came around on it. We’ve had exhibitions with VR, 3D
printing, digital paintings. Again, I’'m not that keen on in digital art but, all in all, I
think it’s the future and our art must evolve into that theme. (New technologies are)

Creating new ways of seeing things.

Do you think it is necessary the physical space of the gallery?

G: I think that when we take away this fact, and we can extrapolate it to other spaces
like shops, commercial shops, and all that, they are trying to get that away (the
physical space,) and for art is all the same: art is meant to be seen, meant to be felt.
We need to make sure that this art, the 2d art needs to be seen. The beauty of human
eyes and human hands. If we tale that ability away, art ceases to exist. Because people
wouldn’t understand art. Everything around us is art. And we are moving in this era
where everything is so minimalist, everything is so basic, and | believe a gallery to
be as a wonderland where people can come and see art, walk in, how would you not
want to see things with your own eyes? Why live in a world where everything just

exists virtually?

Do you think is important to create a community of people that can be no buyers,
but are part of your exhibitions, come regularly to the gallery, are interested in
art...?

G: Create a community not of buyers but people interested in art. It’s all about the
community, we obviously are a company, and we care about money but not
everything we do is about money, but of creating a community. Without it, you don’t
have anything. Yeah, a few people can buy our work but if you don’t have a group
of people visiting it and genuinely interested in it, what do you have as a gallery?
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Community is super important. People need to believe on what you do and offer; our

values are aligned. That’s what community does, that’s why it’s so important.

Marketing: for one of your exhibitions, you gave to the public posters, that’s a
way to approach them and its available to people that can’t buy artworks, but
they can buy this as a memory of their work.

G: That was the artist’s idea. That’s a nice piece of memorabilia of the expo. It’s a
way of supporting the artist that is available to most of the public. Is one of the reasons
why I started this gallery, because I feel that a lot of galleries weren’t fair to a lot of
artists, they want a share like 50%, 60%... we feel that this isn’t fair. But now, from
the gallerist point of view, I’'m seeing that finding this balance is difficult and there

are a lot of work involve...

What is Barcelona’s art market situation nowadays?
G: I can’t answer that, I am super new here. We are trying to familiarize ourselves in
here. We need to focus on our own identity and then maybe expand. Before we

explore other people, we need to really work on making our place in here.

What’s your opinion on Barcelona’s artistic ecosystem? Is it favourable for
young artist?

Karlota Casado: It is difficult to present something in places like La Capella,
because you must present like this big project and get accepted and it’s a lot of work.
In our gallery we make things different, quite easier.

G: Is what I said, I don’t know a lot about how are the things here because we are
focusing in work about out project. Also, I think that if you want to create something

new, you need to focus on yourself, and what’s we are doing here.

What does Krucopia offers to Barcelona artistic ecosystem?

G: I think we are offering a lot. We love people that haven’t seen things like this. It’s
the optics and the kind of exhibitions that we are having, which is different. We are
focused on women artists, and we offer a space where they feel safe to expose their
work and be creative. I don’t think many other spaces are giving what we do. We try

to do something different. And we offer love, freedom and we help them as much as
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we possibly can from our pocket and give them support as much as we can. We create
strong relationships with the artist.

I'haven’t seen much like it in other galleries. I think we are offering something totally
new. Artist feels comfortable and feel like they can talk to us. We answer all the
emails and are available to speak to anyone. We want an approach, a close

relationship with the audience, and get the audience to know us and the artists.
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