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Els signes que formen el mon —paraules, expressions, imatges— guien i donen
significat a la nostra vida quotidiana i es distribueixen reflectint les relacions amb
el medi, els altres, i nosaltres mateixos. Aquest treball es centra en les classes

populars i el seu imaginari construit al voltant dels diners.

Diferents classes socials interpreten la relacié amb els recursos economics segons
les seves propies realitats i condicions. L’estudi de les narracions de les classes
populars en relacio als diners ens permet comprendre el sentit de justicia, les idees
del treball i consum, les necessitats, els desitjos i els preceptes practics propis

derivats.

Marx (1991) i Simmel (2010) reflexionen sobre els diners, considerant-los un
element clau per entendre les dinamiques socials i la manera en qué 1'individu es
pensa en la modernitat, com part d'un procés de deshumanitzacio i distancia social.
D’altra banda, Hoggart (2013) i Bourdieu (1979) plantegen la relacid de les classes
populars i els diners, destacant les estratégies d’adaptacié a les adversitats

economiques com a pilar fonamental en la seva identitat.

La recerca es centra en dues formes concretes d'expressio popular: el refrany i el
meme. L'eleccio d'aquestes dues formes respon a la voluntat d'estudiar I'evolucio
de la parla popular, considerant la variable generacional. Les expressions populars
reflecteixen els ritmes socials d'un grup i, associades a contextos comunicatius
concrets (la ruralitat i la tradici6 oral, la modernitat i la irrupcio d’Internet xarxes
socials), permeten entendre les diferéncies entre grups. S’analitza la dimensid de
I’humor, que es mostra subversiu contra I’ oficialitat (Bajtin, 1971), perd que alhora,

en oposar-s'hi, pot reproduir-la.

Els refranys son expressions estereotipades que, tot i remetre a la veritat,
classifiquen situacions (Anscombre, 1997). Els memes son definits com productes
digitals propagats a través de les xarxes. Un nou llenguatge, efimer i en constant

transformacio (Riu-Ulldemolins i Pecaurt, 2021).
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Berger i Luckmann consideren les expressions com estructuradores de la biografia.
També es fa s de les teories de Lakoff i Johnson sobre el llenguatge metaforic,

destacant la dimensi6 connotativa del llenguatge quotidia.

Pel que fa al treball de camp, trobem dos blocs. El primer bloc, compara un recull
de refranys i memes. El segon bloc, consta de tres grups de discussio, dels quals
dos estan formats per gent gran i tracten la tematica a partir dels refranys, i I’altre

esta format per gent jove i ho fa amb els memes.

Dels resultats de ’analisi destaquen les segiients idees. D’una banda, les classes
populars mostren escepticisme respecte al poder dels diners. Perceben una injusticia
envers els privilegis dels adinerats, perd també construeixen un discurs critic cap a
aquelles persones que neguen la importancia dels diners. En un context de necessitat
i privacio, és dificil oblidar que els diners sén un mitja, reconeixent-los com a

llibertat de viure.

En segon lloc, la cultura de la necessitat és omnipresent en I’imaginari popular dels
diners. Les classes populars narren les seves condicions vestint de dignitat la
vivéncia de privacid. En la definicio de la supervivéncia, apareix una constataciod
del sentit de la prioritat i del sacrifici necessari. Entre la gent gran, els refranys
expressen orgull; entre els joves, els memes expressen resignacid, lluita contra el

desig i manca de realitzaci6 en el treball.

Pel que fa als significats donats a gastar i estalviar, es destaquen idees de preus
justos associats a la qualitat dels productes, definits en termes pragmatics. Es
detecta una evoluci6 de I’imaginari i els estils de vida, on I’estalvi passa de ser una
necessitat a una impossibilitat: d’una banda, la vida es presenta com més cara i, de

I’altra, els estils de vida apareixen associats a la societat de consum.

Quant a les diferéncies i1 similituds de forma i us entre refranys i memes, s’observa
que, tot i que ambdos classifiquen experiencies, la presentacié de la informacid
difereix. Els refranys utilitzen present atemporal i subjecte impersonal, mentre que
els memes utilitzen el "jo" i presenten situacions concretes amb elements com el

"quan". Aixi, la veritat es construeix de manera universal en els refranys, i
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d’identificaci6 individual als memes. La legitimitat també difereix, passant de
I’apel-laci6 a la saviesa popular al “jo literal” i ’humor. L’humor es construeix
mitjancant el trencament de marcs i la burla de 1’oficialitat, perd també respon a la

logica de la moda.

Les formes d’expressié popular estan influenciades pels contextos, dinamiques i
ritmes socials d’una €poca. Tot 1 les diferencies logiques entre refranys i memes,
ambdos reflecteixen una relacié concreta de les classes populars amb el seu mon.
El seu estudi ha permés observar els canvis en I’imaginari popular sobre els diners
i les condicions socials que s’hi troben al darrere. Els refranys i els memes mostren
un moén desencantat, que en forma d’humor—burlesc i agre—es contraposen,

resisteixen i reprodueixen alhora els marcs dominants.
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