CRITICA DE L'AUTENTICITAT

INTRODUCCIO

[’aparicio de noves tendencies del turisme
que es volen allunyar de la massificacio
comporta la internacionalitzacié de nous
destins turistics que cada cop es troben mes
lluny, sén més singulars i menys ordinaris;
en certa manera, SOn mes autentics.

(2)
MARC

TEORIC

Autenticitat

El concepte té diferents significats: veritat,

inici/origen, naturalesa o unic/irrepetible.
L’autenticitat no es pot capturar ni compartir.
En contra de la massificacio, el capitalisme

mercantilitza nous destins que estaven fora de
l'esfera turistica venent-los com "autentics" 1

(1) Identificar 1 analitzar els diferents
significats
concepte d’“autenticitat”.
Examinar els
mercantilitzacié dins del mon del
turisme.

DEL TURISME ACTUAL

PREGUNTA D'INVESTIGACIO

Com descriu el turista modern el seu viatge turistic en relacio a

lautenticitat?

OBJECTIUS

(3) Descobrir quines tendencies de
turisme segueix el turista modern
o amb quin perfil de turista
s’identifica mes.
(4) Coneixer com s’escenifiquen
les experiencies.

que se li atorguen al

impactes de la

Tendeéncies turistiques

Sorgeixen noves tendencies en relacio a la recerca d’experiéencies
autentiques: turisme de distincio, turisme de fantasia i turisme
extrem en els marges

Turisme escenificat
El turista creu endinsar-se en el back stage en busca d’una

experiencia autentica, pero es tracta d’'una escena posterior
escenificada. Consequentment, els destins transformen les seves

"diferenciats". cultures per presentar escenaris turistics atractius als visitants.
METODOLOGIA .. : . ,l e L .
Revisié de la literatura académica sobre _./ Analisi qualitatiu de 3 blogs de viatges
el concepte d’autenticitat, tendéncies del ' = guanyadors dels premis IATI 2024, els
turisme actual i escenificacid del turisme. 7 “Goya de los viajes”
- _.
Tot i que els blogs de viatge analitzats no fan vigndonuestaavide, V9 ELAUNDO

gaire referencia al concepte d’autenticitat,
trobem altres adjectius 1 expressions que
corresponen als quatre significats que tenim
del concepte.

CONCLUSIONS

El turista modern es mou
en recerca d’autenticitat

S’han identificat els diferents significats d’autenticitat.

No expliquen les seves experiencies personals, mes aviat son

o5 turisti El turista intenta arribar al back stage, pero el que no
guies turistiques.

saben és que realment es tracta d’una regio posterior

. .. . . . .. .| escenificada.
El turista visita destins familiars, pero buscant certa distincio

al voler allunyar-se de la massificacio. De vegades prefereix
un turisme d’aventures que li proporcioni experiencies
autentiques.

S’ha comprovat que encara existeix la possisbilitat de
viure experiencies autentiques, per exemple a traves del
turisme extrem en els marges.

Busca l'autenticitat al back stage del turisme, connectant amb

, , La mercantilitzacio porta a les transformacions de les
la naturalesa o aproximant-se a la gent local i el seu comerc.

formes culturals i de comerc locals.

Aquest comerc¢ esta destinat a satisfer les expectatives del

_ [’autenticitat no es pot compartir ates que desapareix en
turista.

el moment de fer-ho.
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