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La idea principal d’aquest treball és presentar una crítica de l’autenticitat centrada 

en el turisme actual. En un món cada cop més globalitzar i homogeni, però alhora 

més glocalitzat i híbrid, sorgeixen noves tendències turístiques i per tant noves 

destinacions que permetin viure d’una altra forma el viatge turístic. No obstant, hem 

de ser crítics sobre què significa pel sistema capitalista i quines implicacions hi ha 

sobre aquests nous llocs.  

L’objectiu d’aquest treball consisteix en aprofundir en el concepte d’autenticitat. 

Ho fem a través d’estudiar el discurs de l’autenticitat dins del turisme actual i com 

el turista la percep i la busca en les seves experiències. Per això, mitjançant la 

revisió de la literatura acadèmica sobre l’autenticitat i el turisme actual i de  l’anàlisi 

qualitatiu de tres blogs de viatges (guanyadors de la 5ª edició dels premis IATI 

celebrats aquest 2024) podem respondre a la pregunta d’investigació, és a dir, 

descobrim en quina mesura el turista actual parla en termes d’autenticitat per 

descriure la seva experiència turística.  

En primer lloc, aprenem per mitjà de diferents autors que el terme autenticitat és 

multidimensional ja que la seva interpretació pot canviar segons el context, en 

destaquem quatre significats diferents: vertader, inici/origen, naturalesa i 

únic/irrepetible. Després descobrim com el sistema capitalista per lluitar contra la 

massificació introdueix productes que s’havien quedat fora de l’esfera mercantil 

mitjançant la fabricació d’autenticitat. És un efecte que s’expandeix també a àmbits 

com el turisme, de manera que entren dins del sistema turístic noves destinacions 

que es mercantilitzen.  

A continuació, explorem les tendències actuals del turisme en relació a la 

possibilitat de tenir (o no) experiències autèntiques i extraordinàries a l’hora de 

viatjar. Aquestes tendències són el turisme de distinció, que prefereix allò succedani 

a allò autèntic, tot i que busca la distinció social; el turisme de fantasia, que ofereix 

simulacions hiperrealistes de la realitat característiques dels parcs temàtics; i el 

turisme extrem en els marges, que creu en encara es poden viure experiències 

autèntiques en llocs on no es troba cap rastre del món occidental i experimentar 

emocions fortes.  



L’escenificació del turisme també té un paper important en la percepció de 

l’autenticitat. Els destins turístics representen de cara al públic una realitat social 

mistificada per amagar el que realment no volen que es vegi. En altres paraules, es 

prepara en el front stage una exhibició amb allò que satisfà al visitant i compleix 

amb les seves expectatives. Ara és més comú que el turista vulgui visitar el back 

stage per apropar-se a la vertadera realitat i endinsar-se en una experiència autèntica, 

però no sempre identifiquen que hi ha tota una sèrie d’estratègies per escenificar 

l’autenticitat i que realment es tracta d’una regió posterior escenificada. De vegades, 

el turista sí que és conscient que són representacions, però el que realment importa 

és la qualitat. Aquesta escenificació també comporta transformacions de les 

tradicions a causa de la influència de la indústria turística i de la comercialització. 

Amb l’anàlisi dels tres blogs descobrim que el turista actual, tot i visitar llocs 

turístics i típics del turisme de masses, sí que es mou en recerca de l’autenticitat. 

Alguns es conformen amb un turisme més estandarditzat, sense importar que estigui 

escenificat, però d’altres sí que estan motivats per experimentar un viatge autèntic. 

Per una banda, trobem que hi ha persones que es decanten per un turisme extrem 

en els marges ja que no descarten la idea de tenir experiències autèntiques i 

extraordinàries, i encara que n’hi hagi que neguen la seva existència, el turista 

extrem creu poder apropar-se a l’autenticitat a través d’emocions fortes o endinsant-

se en llocs no explorats tant per l’ésser humà. Per l’altra banda, hi ha turistes que 

busquen l’autenticitat traspassant al back stage, dit d’una altra manera, establint 

connexions amb la gent local, els seus negocis o fins i tot la naturalesa. 

Ara bé, hem de reflexionar sobre fins a quin punt podem establir una connexió de 

veritat si el turisme es troba escenificat per tot arreu. Hem d’entendre, per tant, que 

no estarem al back stage, sinó que ens hem quedat a una regió posterior escenificada. 

A més, hem de recordar que la idea d’autenticitat, ni es pot mostrar, ni es pot 

capturar ni es pot compartir ja que només pel fet de fer-ho desapareix.  
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