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INTRODUCCIO

1. OBJECTIU

Analitzar com els joves influeixen | sén influenciats per la [0gica del canvi en el
consum de moda.

2. PREGUNTA INICIAL

Poden ser els joves agents en el canvi de 'actual model de consum de
moda?

3. CONTEXT

Sistema dinamic que no nomeés defineix tendencies en |la forma de vestir,
sind que també actua com un regulador de canvis en gustos | preferencies
soclals. (Lipovetsky, 1987)

;7 MARC TEORIC

1. IDENTITAT I JOVENTUT 2. LA LOGICA DEL CONSUM

La moda facilita als joves Fenomen que reforca les distincions

l'experimentacio | l'expressid de la socials mitjancant patrons de
seva Identitat en |la recerca consum  simbolics i materials
d'acceptacio social. (Erikson, 1968) (Baudrillard, 1998).

3. DISTINCIO | RECONEIXEMENT 4. MODA SOSTENIBLE

Facilita un sentit de pertinenca i Responsabilitat ecologica i

comunitat mentre introdueix transparencia en els processos de
incertesa sobre la percepcid social. produccio (Barbeta Vinas, 2019).
(Simmel, 1904

%
%) RESULTATS

1. MODA
D’'IDENTITAT

e |dentitat de transicio.

e Socialitzacio.

e Diferenciacio | imitacio.

e Reconeixement i
legitimacio social.

e Adaptabilitat depenent
context.

2. HABITUS | CLASSE
SOCIAL

EXPRESSIO

e Habitus i gust comu.

e Distincid social i
simbolica.

Capital cultural.

Estatus | prestigi.
Consum etic.

&3 METODOLOGIA

Investigacid qualitativa:
o Aproximacio en el marc de cas multiple.
e Diferencies | similituds en les experiencies
comportaments de consum de moda.
e Seleccid intencional d'entrevistats.

Relacio
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3. INFLUENCIA VALORS |
FILOSOFIA DE VIDA

e Barreres estructurals.

e Autenticitat.

e Normes socials.

e Accions individuals.

e Dissonancia entre valors i
practigues.

HIPOTESIS

H1: Moda com un mitja per explorar la identitat |
fomentar la diversitat de tendencies.

H2: Consum de moda sostenible reflecteix un
mateix habitus entre els joves de classe mitjana.

H3: Valors dels joves influeixen, pero no determinen
les seves practiques de consum.

H4: Interes per |la moda sostenible impulsa
practiqgues de consum meés etiques entre els joves.

4. PRACTIQUES DE
CONSUM ETIQUES

e Canvi cultural.

e Xarxes d'influencies.

e Capital simbolic.

e Conscienclia ambiental.

e Practiques
col-laboratives.

/CONCLUSIONS

Impacte dels joves en la logica de consum de moda:

e Motor de canvi.

Barreres i limitacions per l'adopciéo de practiques

sostenibles
e Barreres econdomiques.

e Pressio social.

e Influencia significativa.
e Tendencia cap a la sostenibilitat.
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Potencial dels joves com a agents de canvi:

e |dentitat voluble.
e Cerca de distincio.
e Transformacio del consum.

Transformacio del consum de moda:

e Participacio activa.
e Transicio cap a la sostenibilitat.
e Futur etic de la moda.
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