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Resum executiu, titol: E/ fenomen del blanqueig d’imatge en els estats: Per qué

existeix? Cas d’estudi: Qatar Com amfitrio del Mundial de futbol masculi de 2022

A partir del segle XX, la globalitzacid es presenta com un fenomen que ha alterat
profundament les interaccions en el sistema internacional, condicionant als diferents
actors que el conformen per mitja de construir una xarxa potenciada principalment, per
dos factors: interdependéncia i interconnexio. Davant d’aquestes circumstancies, la
jerarquia global esta supeditada al poder, caracteritzat per una capacitat
transformadora, influent i exclusiva. Consegiientment, la reputacié internacional és
considerada com un actiu d’alt valor per I’estat (Anholt, 2011), donada la seva esséncia
distintiva. En aquest cas, s’ha estudiat com aquestes dinamiques es presenten a Qatar i
la resposta internacional que va rebre el Mundial de Futbol Masculi de 2022, fet que
no va quedar exempt de polémica donades les practiques de Sportwashing, allunyant
del focus mediatic les problematiques internes del pais, a forca promocionar
I’esdeveniment per tal d’arribar a un individu que es presenta com un actor amb

responsabilitat com a consumidor del mercat.

Aixi doncs, com a objectiu principal, s’ha pretés comprendre com interactuen tres
factors: la globalitzaci6 i el poder; Qatar i1 el seu metode per guanyar influencia; i el
consumidor entés com un actor amb consciéncia i ¢etica. Per poder determinar les
dinamiques d’aquesta relacid, s’ha partit del suposit que el subjecte d’estudi compte
amb una s¢€rie de caracteristiques, sobretot socials, culturals i politiques, que s’allunyen

dels valors hegemonics. Per aquest mateix motiu, ha d’elaborar una estratégia de
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blanqueig d’imatge via I’esport per poder presentar-se en I’esfera internacional com un

agent competitiu i acceptable en termes morals.

Pel que fa a els elements teorics que articulen I’estudi de la qiiestio plantejada, es poden
observar quatre eixos principalment: primerament, com ja s’ha esmentat el poder és
clau per determinar la posicié d’un mateix en el sistema, fet que s’ha reflectit a través
de la teoria de Joseph Nye sobre aquest mateix concepte, divisible en tres branques:
hard, soft i smart power. Per I’altra banda, s’ha emprat la Branding Nation Theory per
posar fer valdre i comprendre com la imatge que un estat projecta condiciona la seva
influéncia i el seu marge d’accid. En tercer lloc, també s’ha teoritzat envers la practica
del Sportwashing, per poder determinar quina és 1’estratégia de Qatar i perque el
Mundial pot generar aquest impacte. Finalment, s ha incidit en I’¢tica del consumidor
de la ma de J. Brinkmann i K. Peattie, per tal d’entendre com finalment s’ha presentat

aquest esdeveniment a escala social.

Quant al disseny metodologic, principalment dir que s’ha usat un enfocament
qualitatiu, partint d’una contextualitzacid per tal d’evidenciar les diferéncies que
existeixen entre Qatar i1 aquells valors que es consideren com a hegemonics.
Posteriorment, s’han analitzat com certs fets que van succeir a partir de I’eleccio de
Qatar com amfitri6 del Mundial han contribuit en les dinamiques i1 [’estratégia
dissenyada, per tal d’esbrinar per que és necessari un desplegament tan gran de recursos
1 quins son els objectius reals d’aquest estat darrere d’aquesta competicio6 esportiva. Per
tal de brindar exemples concrets del fenomen del Sportwashing, s’han presentat dos
casos en concret que exemplifiquen el blanqueig d’imatge que Qatar rep gracies a
aquest esdeveniment: les condicions laborals dels treballadors migrants i la gestid

envers la presencia del col-lectiu LGTBIQ+ durant la celebracio dels actes.
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Durant la discussi6 dels fets, s’ha pogut determinar que efectivament el que ha
representat la celebracido del Mundial per Qatar ha estat més que un acte esportiu. En
I’ambit economic i historic, Qatar ha patit una transformacié radical, distanciant les
seves expectatives amb la seva posicio en el sistema, factor que 1’ha portat a emprar
tots els seus recursos en termes de poder. Aquesta realitat ha confirmat la hipotesi
plantejada, ja que lluny de renunciar a elements culturals i socials distants amb la
realitat d’Occident, I’esdeveniment ha servit per poder blanquejar i potenciar certes
facetes del pais, convertint-lo en un agent més competitiu i acceptat pels actors que
conformen el sistema internacional, incloent-hi també a la unitat més basica d’aquest,

els individus.

Com a conclusio, en aquest estudi s’han pogut detectar quins son els diferents vincles
que s’estableixen entre els conceptes que es pretenien relacionar, centralitzant-se
sobretot amb un subjecte com és Qatar, un actor en una tendéncia creixent en termes
d’influéncia que sense convergir amb aquells valors dominants, esta guanyant cada cop
més presencia en I’escena internacional. El Mundial ha suposat una transformacio en
el pais, brindant nous recursos i oportunitats tant en I’ambit extern com en I’intern. Cal
dir, pero, que com a principals limitacions 1 perspectives de futur, caldria analitzar amb
més profunditat més fets que s’amaguen darrere del Sportwashing, per poder establir a

més exactitud el perque d’aquesta estrategia.
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