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1. INTRODUCCIO

El treball consisteix en la creacidé d’un nou canal comunicatiu periodistic, com és en aquest
cas un blog que agrupi analitzi 1 detalli els perfils que creen contingut sobre moda i que, a
més converteixin 1 fomentin tendéncies virals. L’objectiu principal és crear un espai on
I’usuari pugui trobar de forma resumida 1 explicada tots els seus dubtes sobre vocabulari,
perfils o estils que circulen per la xarxa. Tot aquest contingut estara treballat des de la
plataforma Substack, un nou canal comunicatiu que permet crear i difondre el contingut en
forma de Newsletter i amb el qual es pot desenvolupar un vessant més periodistic, mentre

s’experimenta amb aquesta una nova eina comunicativa.

El naixement de les xarxes socials va marcar un abans i un després en el mén de la
comunicacio. Actualment, la infoxicacié ha provocat que tothom pugui conéixer i aprendre
nous conceptes de forma rapida i viral arreu del mon. I concretament en 1’ambit de la moda,
el creixement dels perfils amb seguidors i la professionalitzaci6é de 1’ofici d’influencers han
provocat el desplegament de continguts que converteixen peces de roba, maquillatge,
accessoris 1 estils en tendéncies fugaces. Sempre acompanyades d’un vocabulari urba 1
juvenil que molts cops queda allunyat dels primers inicis en el mén de la moda. Un contingut
que neix de forma espontania, creix rapidament i s’acaba com la flor de sakura. Aparentment,
un mon creat per joves i accessible per tots aquells que consumeixen els nous canals

comunicatius.

Les motivacions principals en 1’eleccid del treball ha estat el meu consum diari dels dos
vessants del treball. Per una banda, soc consumidora influencers de moda i, com a fanatica
del gremi, presencio la rapidesa en que les tendéncies entren i se’n van en I’armari de totes
les joves que consumeixen moda per internet. D’altra banda, a partir d’'una xerrada de la
universitat vaig descobrir el blog de Fleet Street escrit per Mar Manrique, el qual m’ha
motivat des del minut u a poder crear el meu propi espai sobre les meves inquietuds personals

basades en el tema que he exposat.

La metodologia del treball es basa, en primer lloc, amb una recerca historia per congixer el
mén de la moda i la comunicacid, partint des dels inicis i arribant al naixement dels
influencers. Seguidament, una documentacido sobre el blog 1 la creacid6 d’aquesta nova

plataforma des de tres punts de vista, arran de dues autores d’un blog i una creadora de



contingut. Tot seguit, per tal de coneixer en profunditat les caracteristiques i els elements
principals d’un blog, s’ha dut a terme un estudi de la competéncia a Substack, la plataforma
de difusid i tot seguit, un analisi al detall de quatre dels blogs esmentats. Finalment, s’ha
elaborat la proposta del blog amb totes les caracteristiques 1 elements desglossats al detall
(contingut, disseny, public objectiu, estratégies de captacid de subscriptors...etc)
Majoritariament, tota la informacio del treball esta extreta de fonts bibliografiques, també de

tres fonts personals i dels mateixos perfils de les xarxes socials que s’analitzaran.



2. MARC CONCEPTUAL

2.1 EVOLUCIO DE LA MODA

Una camiseta, el teu abric preferit o les sabates que has escollit per una ocasio6 especial és una
de les formes més intimes d’expressar-nos, la nostra carta de presentacio. La moda compren
aspectes sociologics, culturals, artistics 1 historics. “La moda es un conjunto de
comportamientos significativos que expresan los valores caracteristicos de una época y entran
en decadencia junto a ella” (Squicciarino 1986: 11) Lluny de ser una frivolitat textil, la roba
com a forma d’expressid és una de les manifestacions culturals més rellevants. Per a molts,
tan sols es tracta d’una forma de tapar o inclus ocultar el nostre cos arran d’una normativa
social, pero, en analitzar el seu naixement i I’evolucid, hi veiem el reflex d’una historia
paral-lela amb 1’evoluci6 social. “Si observas cualquier gran fotografia de la industria de
la moda fuera de contexto, te dird tanto sobre lo que estd pasando en el mundo como un
titular de The New York Times"” (Mérida, 2016)

En cada etapa hi podem veure la seva petjada en trets culturals 1 socials com l'organitzacio de
I’época, el consum, la produccio i les tendeéncies. També hi ha el reflex de referents e icones
que marquen un abans i un després en cada etapa. Des de personatges historics, fins a llocs
emblematics o moments referencials. En altim lloc, la moda i el seu consum també han
desenvolupat nous canals comunicatius, estrategies de marqueting 1 publicitat que ja formen
part del nostre dia a dia.

El fenomen de la moda ha estat estudiat anys més tard, com un reflex social. La seva historia

esta marcada, de forma paral-lela amb les diferents époques historiques.

2.1.1 SEGLES XIII-S XV1I: INICIS DEL FENOMEN

Si ens remuntem als inicis, I’época medieval és un dels punts de partida de la moda, més ben
dit del vestuari, aixi ho denominaven durant 1’¢época. Abans del segle XVI la roba i
indumentaria tan sols eren un reflex de les seves jerarquies, la moda estava tractada com un
luxe, una caracteristica que ajudava a distingir les diverses classes socials: guerrers, clero i
camperols. (Riello, 2016) No existia llibertat de creaci6 o inclus d’apropiacid de certes peces,
ja que la roba que duien depenia totalment de la seva classe social, definida per la seva
ocupacio, el nivell economic i el poder. Es més, si volies un vestit nou o una peca en concret,
I’havies d’encomanar, es treballava sota demanda, i amb teles tan senzilles i1 naturals com la

llana i lli. (Riello, 2013)



En aquests inicis, tot i la importancia de la distinci6 de classes, ja es perllongava el vessant
del génere. Una visi6é que ajudava a segmentar i diversificar 1’s de la roba en relacié amb la
seva creacid, pero en un futur, esdevindria un problema social d’estereotips 1 prejudicis. En
aquesta franja historica varem veure la primera diversificacié de la roba, el primer Gs social

que se’n va fer.

En aquest punt de partida, encara no hi havia una comparacié o distincié d’estils. El que si
que va comengar a predominar, i que seria un auguri dels segiients segles, fou la feminitzacio
de la moda. Cosir 1 teixir sempre es va relacionar amb les dones 1 el focus principal sempre
se’ls hi atorgava a elles. “Hombres y mujeres no solo son biolégicamente distintos, sino que

reafirman su diferencia fisica, psicologica y sexual a través de su ropa.” (Riello, 2016)

Els primers referents del mon de la moda, no foren ni emperadors, ni reis, fou el pais que va
comengar a apostar per la produccio téxtil 1 d’artefactes de tota mena per cosir: Italia. El
centre de produccio principal fou la ciutat, on es trobaven els intercanvis més majoritaris de
teles 1 teixits principals, aquest fou el primer simbol significatiu que englobava la moda. Les
ciutats com Roma, Mila, Venécia, Napols i Floréncia eren les megapolis que reunien tots els
ambits. Eren un centre de produccio, perd també de consum. L’escenari perfecte per a

convertir-se en el nucli de la moda: per comencar a lluir i crear. (Malanima, 2005: 97-122)

Pel que fa als principals canals comunicatius, durant aquesta primera €poca no existia ni la
publicitat ni el marqueting, perd comencgava a haver-hi un augment del consum entre els
ciutadans. El naixement d’aquest fenomen va fer existissin les primeres legislacions per a
regular-ho. (Riello, 2016) En una €poca en qué destacava la desigualtat social, no es podia
permetre que es comencés a fomentar la despesa en or o peces de roba exclusives. No es

tractava la moda com un consum ‘normal’.

Fou per aquest motiu que van néixer les lleis sumptuaries, generades exclusivament per
reduir i limitar el consum o despesa excessiva a objectes de moda, luxe i entreteniment. Com
fou el cas de la Llei sumptuaria de 1363 la qual dictava que els camperols, les seves dones i
els seus fills no podien portar peces de més d’un preu determinat o depenent de la renda
tenies una quantitat maxima per gastar-te els diners. (Riello, 2016) Aquesta normativa

legislativa també servia per regular el consum destinat a cerimonies o esdeveniments com



bodes, batejos, comunions, celebracions cristianes e inclus funerals. (Crespo, 2016) Una llei
que no va comportar molta transcendéncia social, no va haver-hi ni revolucions ni protestes,
els ciutadans acostumaven a seguir-la i si no, rebien una multa.

Una regulacié que fou molt comuna durant aquesta primera €poca entre els segles XIII 1
segles XVI i sobretot foren molt comunes en ciutats europees segons I’época. A Italia foren
molt comunes entre els segles XIV 1 XV, a Anglaterra durant el segle XVI 1 Franc¢a entre el

XVI i XVIL ( Killerby, 2002)

2.1.2 SEGLE XVII: LA REVOLUCIO DEL CONSUM

El segiient punt d’inflexié fou 1’arribada del segle de les llums. Concretament, el s.XVII va
comportar un canvi social en molts ambits, I’arribada de les noves corrents intel-lectuals,
basades en la rad i els metodes cientifics. Tots dos nous vessants van influenciar també amb
la forma de veure i interpretar la cultura i ambits artistics, com la moda. Fou durant aquesta
epoca quan la indumentaria i el vestuari es van traslladar als carrers i al consum. Cada vegada
hi havia més botigues i més modistes que exposaven les seves peces als aparadors de cara al
public, aquest fou el primer metode publicitari. (Riello, 2016) La roba no estava a 1’abast de
tothom pero la inspiracio si, i arran d’aquesta primera exposicié de forma publica altres
classes socials van comencar a rebre indirectament aquesta influéncia i aixi fou com la
vestimenta a poc a poc es va anar incorporant com un ambit cultural més.

La historia assegura que un segle més tard, Europa patia dues revolucions que afectaren el
desenvolupament social: la Revolucié Francesa i la revolucio industrial. El cert, pero, €s
que també hi va existir un tercer esdeveniment, la revolucié del consum i el shopping. Segons
apunten la teoria historica de The Consumer Revolution of Eighteen Century, tots els
canvis economics que havia comportat la revolucid industrial, varen afectar els habits de
consum de la societat. Aixi doncs, assegura firmament que gran part de la ciutadania havia
comengat a consumir més i més productes, en comptes de produir-los des de casa, com fins
aquell moment. I quin fou el vessant artistic que es va veure més beneficiada? La
indumentaria. (McKendrick, 1982) Perd no es tractava d’un fenomen que es perllongués per
Anglaterra, segons 1’autor, diverses nacions van coincidir amb aquestes caracteristiques
socials en el mateix espai i temps. El segle XVII fou per excel-léncia quan es va implementar
el consum i el que fem avui en dia en un dia de compres, és a dir, el famos shopping. Es més,
segons el socioleg, ja es veien indicis de les primeres imitacions en referents, €s a dir, el més

proper al que avui anomenariem com una influencer.



El segle de les llums de la revolucid industrial i del consum, presentava la moda com un
caprici, a ’abast per alguns, pero la inspiraciéo de tothom. El primer simbol materialista
de la nostra societat, encara que es comencés a introduir un dia de shopping, reflectia totes
les teves caracteristiques socials: el fet que molta gent es comprés un vestit, ja significava un
alt valor material. I aquest mateix valor, convertia una pe¢a de roba en un objecte
d’intercanvi. Reutilitzar-les, donar-les o guardar-les, feia que inclus les més desafavorides
aconseguissin tenir varietat de peces e indumentaria. Aquesta fou I’etapa de la rad, dels
metodes cientifics 1 del naixement dels vessants artistics. La moda s’endinsava per primer cop
entre la gent, entre la seva rutina 1 les seves aficions, encara que, en aquell moment ningu

s’estava adonant del fenomen que estava per venir.

Encara que consumir i comprar roba tan sols estava a 1’abast dels més rics, aquest consum
generava beneficis als primers negocis i aix0 va desenvolupar les primeres estrategies de
marqueting i publicitat per molts d’ells. Entre les primeres mostres, s’utilitzaven els bitllets
de comerg, papers que podien ser des de la mida d’una targeta, fins a la mida d’un foli sencer
on es mostraven diferents articles que oferia el negoci, €és a dir, com un anunci publicitari en
paper. Tan sols s’hi mostraven els detalls del comerg: nom, direccio 1 les peces estrella.
(Riello, 2016) Clar 1 concis la base que va servir per desenvolupar tota la resta de metodes
publicitaris que coneixem actualment. Paral-lelament en aquest segle també va néixer el
periodisme periodic, 1 amb ell, els primers diaris. Els anuncis als periodics comengaren a
introduir publicitat 1 anuncis en les primeres edicions com, fou el cas del Daily Courant
(1702-1735). No fou fins al seglient segle que comencaren a incloure les primeres imatges
pero, a finals del s XVIII comengaren a apareixer les il-lustracions dibuixades o gravats com
a primer recurs visual.

Seguidament, també comengaren els primers llibres sobre moda com per exemple, el Lady s
Magazine 1’any 1759 on hi havia seccions dedicades a les dones de camp les quals no
coneixien el nucli urba i, per tant, no coneixien les peces de roba que lluien a la ciutat.

(Aguayo, 2021)

2.1.3 SEGLE XIX: EL GENERE, LA MODA ES PER DONES

El vessant del geénere s’havia accentuat des dels inicis del mon de la moda. Durant el segle
XVI el vestuari reflectia les jerarquies, un segle més tard s’endinsava en I’ambit urba com a

metode de consum, diversificant-se entre les classes i els habits de la societat i en el segle



XIX, ja existia una clara classificacio sobre el significat de la moda: tan sols estava estesa i
diversificada per les dones. Els homes solament seguien un patro, estaven a la no moda.

La majoria vestien peces de roba avorrides i monotones, com una mena d’uniforme, tan sols
lluien un trage al complet: pantald, armilla i jaqueta. Existia una irrellevancia per part dels
homes que anava lligada a la diferéncia de génere de 1’época. Durant aquesta ¢poca, la roba
és un simbol de irreveréncia pels homes, perod la nuesa ho és per la visié femenina. (F1Ugel,
2020) La rao psicologica d’aquesta gran diferéncia era la censura del cos de la dona, fent que
aquesta fes Us de la seva creativitat per utilitzar la roba com un complement i una forma

d’expressid 1 no com una forma de tapar el seu cos.

Aixi doncs, gracies al fet que els homes van voler mantenir al marge la seva relacié amb la
moda, aquesta es torna totalment femenina. Arran de la revolucid industrial del segle
anterior, hi ha un gran canvi en la indumentaria, precisament fou la implantaci6 del consum el
que va fer estendre 1 implementar el valor a cadascuna de les peces que es compraven. Durant
els inicis de la moda les dones vestien amb materials com la seda, faldilles voluminoses i
pentinats sofisticats, perd fou durant el segle XIX que retornaren les peces més classiques
com els cosets, peces amb diversos teixits, joies abundants i pentinats capil-lars més

elaborats. (Riello, 2016)

D’enca que durant aquesta epoca la moda era protagonitzada 1 s’associava a la figura
femenina, la comunicaci6 durant aquesta ¢poca estava encapgalada per les revistes
femenines. El principal Us 1 objectiu era mostrar i publicar ’estil de moda de la burgesia i
de la classe alta a les dones de camp o de classes socials més baixes per a promoure i
mostrar les peces amb més prestigi i establir també unes ‘regles’ de la indumentaria. Entre els
exemples més coneguts, hi destaquen els noms dels primers mitjans francesos com Journal
des Femmes, Lady Journal. Perd el que sense cap mena de dubte destaca entre la
comunicaci6 de I’época, era el discurs contradictori que tenien moltes revistes cap a la moda i

les dones.

Durant el segle XIX, la dona fou el maxim referent dins del consumisme del luxe i de la
moda, ja que adquireix consciencia d’ella mateixa, pero a més a més consumeix els productes
i serveis. | fou per aquest motiu que molts mitjans defensaven que la participacio de la dona
burgesa a la moda sense mesurar els efectes del seu consum, podria perjudicar a les families

de classe mitjana. Pero, el discurs més masclista o que pretenia menysprear ’aficié de la



figura femenina en el mén de la moda, era el segiient: s’exposava que aquesta aficid o aquest
consumisme podria corrompre els costums familiars o, directament ser una influéncia
negativa per les families. Alguns exemples promotors d’aquest discurs foren E/ Censor, un

diari politic 1 conservador de Madrid 1 també E! diario de las musas. (Bello-Bravo, 2015)

El gran canvi del segle XIX fou la invenci6 de la maquina de cosir I’any 1831, creada per
Bathélemy Thimonnier, un sastre de 1’exércit frances. La seva invencio va canviar el ritme de
producci6 de les peces de vestir, 1 sobretot la manera de treballar dels sastres 1 modistes, ja
que les maquines agilitzaven tres vegades més la feina. Es va convertir en un fenomen de
masses: era la maquina més comuna a totes les cases, un electrodomestic més. Una maquina
accessible que inclis es podia llogar en moments i situacions concretes. La magnitud de la

produccioé comengava a ser enorme 1 s’iniciava una produccio en massa. (Riello, 2016)

Un altre simbol del segle XIX fou la ciutat de Londres i el seu simbolisme amb la moda
masculina. Entre les figures d’indumentaria més importants hi va destacar el dandi, un estil
de vestir creat i comencat per George Brummell, el primer personatge que fou considerat el
millor vestit, 1'arbitre de la moda a Anglaterra. El moviment de vestimenta fou un dels més
polémics de 1'época, ja que va convertir el vestuari més senzill en historia de la moda. El
dandi no entenia de peces de roba ostentoses o extravagants, destacava totalment pel contrari,
per no destacar ni cridar 1’atencid, aquesta era la magia, la representaci6 d’una figura més
sobria. (National Geographic, 2019) A part del seu creador George Brummel hi va haver
molts personatges que van seguir aquesta moda, entre els més famosos el politic 1 poeta Lord
Byron, qui a priori, era una persona totalment contraria al moviment, ja que ell si que era
extravagant amb la seva poesia i amb el seu estil de vida. (Riello, 2016) Els seus versos si que
cridaven ’atencid 1 tenia habits d’estil de vida diferents 1 ostentosos com el seu animal de
companyia que era un os. Perd encara que en aquest moment hi existiren molts vessants i
diversitats, Byron també s’encasellava en aquest quadre de sobrietat masculina en la seva

presencia social.

2.1.4 SEGLE XX: Quan la moda es va posar DE MODA

A partir del segle XX, concretament arran de la década del 1910 quan la moda va comengar a
viure, a establir-se com a concepte d’art, de consum i d’estil de vida. L’inici que va donar peu
a tot el fenomen. Fins ara els costums a 1’hora de vestir s’havien implantat arran de les classes

socioeconomiques 1 inclis segons el geénere. Les dones fins havien de lluir peces una mica



incomodes perd a la vegada reglamentaries segons les normes socials: cotilles ajustades,
sabates estretes, barrets 1 perruques extravagants. Pero a partir d'aquesta nova etapa, la moda
va fer un gir de 180 graus que va revolucionar-ho tot.

El principal responsable del primer gran canvi entre la vestimenta de les dones fou Paul
Poiret, la seva trajectoria com a dissenyador va comportar grans canvis entre les vestimentes
de les dones de I’¢poca. Poiret va iniciar la femme liberé i amb aquest nom frances ja deixava
entreveure de quina forma influenciaria a les dones de 1’¢poca. Ell s’autodenominava davant
la premsa, com “el tirano que necessita la moda” després d’haver treballat com a dibuixant
d’altres costurers, el 1903 obria el seu propi sald, on la sort va jugar a favor seu, gracies a la
seva primera clienta Réjane, una actriu. Aixi doncs, fou gracies a ella que es va comengar a
donar a congixer i a rodejar-se de celebritats. Entre les peces més innovadores, I’any 1906 va
crear La vague (I’ona) un vestit que no duia cotilla 1 que a més, modelava la seva esposa
Denise Boulet, la primera it girl de 1’época. Totes les peces de la col-leccid innovaven i
apostaven per una estetica totalment diferent i allunyada dels costets i els colors pastels.
(Gallard, 2021)

A meés, fou el primer a implantar a les dones I’is de mitja carn en comptes de negre, 1 aixi
simular la cama nua de la dona. Ell es considerava artista i el seu nom va arribar a ressonar
fins a guanyar cada vegada més popularitat, incliis va arribar a llancar el seu propi perfum,
una col-leccié d’accessoris, de mobles art deco... Tot en una mateixa estética que el
convertia en el primer dissenyador amb una imatge construida. (Gallard, 2021) Pero el que
semblava que seria la creacié d’un imperi, es va quedar paralitzat arran de la Primera Guerra
Mundial, 1 després d’aquesta gran ¢poca historica que mai va poder tornar a connectar amb el

public.

La historia de Paul Poiret va marcar el primer gran aveng de la década del segle XX en el
panorama femeni, el punt de partida que s’acomiadava de la cotilla per comengar a construir

tot el gran ventall d’estils d’avui en dia.

2.1.4.1 PRET A PORTER - La moda llesta per vestir, fast fashion

Fins ara, el prestigi de la costura estava atorgat als dissenyadors d’alta costura. Una moda
produida lentament i amb un cost molt elevat. No estava feta per totes les butxaques. Tot 1
aixo, la roba i les peces de disseny sempre eren la gran innovacio, el patré que influenciava i
indicava les tendéncies. L’alta costura proposa idees que després s’adaptaven a la produccid

en massa, tal com ocorrer en el dia d’avui. (Riello, 2016)
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PrEt-a-porter, I’expressié significa “alta costura preparada per vestir” un fenomen que
capgirava tot el que coneixem per moda durant la segona meitat del segle XX. Moda i peces
accessibles inspirades en I’alta costura, el fast fashion que coneixem actualment comengava a

partir d’aqui.

2.2LES ICONES DEL SEGLE XX, PER DECADES

2.2.1 COCO CHANEL (1920-1930)
Gabrielle Chanel, nascuda el 19 d’agost del 1883 a Figura I: Imaige de Coco Chanel ["any 1937
Saumur, Franca fou una dissenyadora i empresaria
francesa fundadora de la casa Chanel. Més coneguda
amb el sobrenom ‘Coco’ Chanel, va aconseguir la
seva vocacio per la moda durant la seva estanga a
l'orfenat on va aprendre costura. Era una artista amb
totes les lletres, tenia talent per la moda i també
amagava un gran talent pel to, a més, el seu do de

relacions publiques la va ajudar a tenir contactes que

I’ajudaren durant la seva emprenedoria. Els seus inicis

comencaren a partir del mon dels barrets, ’any 1910

obria una botiga de barrets a Paris, el negoci que li va

Font: Cordon Press

obrir les portes al mén de la moda. (Cabrices, 2022)

Durant els anys vint va destacar per introduir al mén de la moda un estil molt més esportiu i
casual, aconseguint remodelar i endinsar una nova elegancia femenina que existia arran de la
postguerra. Ha arribat a ser una icona atemporal, gracies a peces 1 dissenys mitics com la
temporada de creuer, la seva influéncia en 1’alta costura francesa i a més, arran del seu famos
perfum Chanel N.5

Entre els dissenys més iconics, podem veure el little black dress, el vestit de tweed, la bossa
de ma 2.55, la mitica samarreta de ratlles Breton, tots tnics 1 inigualables com el seu estil.

(Cabrices, 2022)
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2.2.2 ELSA SCHIAPARELLI (1930-1940)

Elsa Schiaparelli nascuda el 10 de setembre del 1890 a Roma, Italia fou una dissenyadora que
va canviar la concepci6 de la moda juntament amb artistes com Dali, amb qui tenia molt bona
relacié o també amb Picasso. Un personatge historic que va influir en el desenvolupament

social 1 professional de la dona durant una época d’entreguerres.

Figura 2 lmatge o 'Elsa Schioparelli

Després de fracassar amb el seu primer matrimoni,
1 vivint una temporada als Estats Units, va decidir
mudar-se a Paris on va voler llengar-se a la piscina 1
emprendre la seva propia marca de roba, la qual
tindria un ¢xit absolut des del minut wu.
Malauradament, amb 1’inici de la II Guerra Mundial
va haver d’exiliar-se a Nova York un escenari social
que el va perjudicar la carrera, ja que en retornar a
la capital francesa es va trobar amb una societat

totalment canviada la qual havia reformat tots els

codis en la moda. Fou el 3 de desembre de I’any Fone: Geity Images
1954 que tancava el taller.

La trajectoria de Shchiaparelli esta representada per la creacié de les primeres granotes i
petos per dones durant els anys trenta, la invencié i disseny de la faldilla-pantald. Concebia
les desfilades de les seves col-leccions com un espectacle, les seves peces competien amb
Gabrielle Chanel i inclas foren retractades per la revista Vogue.

Actualment, el CEO de Tod’s va comprar els drets i arxius d’Elsa Shciaparelli i fou
concretament ’any 2012 quan van reobrir de nou la casa de costura de la dissenyadora.

(Vogue, 2022 - 19 de juliol)

2.2.3 CHRISTIAN DIOR (1940-1950)

Christian Dior nascut el 21 de gener del 1905 a Granville, Franga ¢és una de les icones que va
aconseguir, amb vint anys de trajectoria, un regnat etern. L’any 1947 presentava la seva
fascinant col-leccid Corolle, la qual el faria saltar a la fama en el mon de la moda. “Aixo si
que és realment un New Look” deia el periodista Carnel Snow en veure la col-leccid del jove
franceés. La seva frase fou el punt de partida per al dissenyador, qui fascinava als ciutadans
que tot just acabaven de viure la I Guerra Mundial.

Els seus dissenys eren frescos 1 arribaven com una novetat per les dones, oferint una nova

visid d’elegancia. Dior es convertia en una de les grans icones de Franca en el mén de la
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moda. Pero la seva popularitat en vida va durar just deu anys, el dissenyador moria per un

atac de cor de forma sobtada.

Digr Vany 3355

-

Christian Dior moria en el punt més alt de la carrera, pero ~ Figurai: lmaige de Christian
el seu segell continuaria viu fins al dia d’avui.El seu

ajudant, Yves Saint Laurent ,fou el primer que el va substituir, el
qual va aconseguir mantenir l'elegancia de les seves peces, pero
el llancament de les jaquetes de cuir i les minifaldilles fou
reemplagat per quatre diferents directors creatius fins a Maria
Grazia Chiuri, la primera dona a ocupar aquest carrec. Durant
tota aquesta trajectoria, els simbols que han representat a la
marca son les jaquetes amb silueta Bar, la pota de gall, estampat
de flors, I'estética romantica de Toile de Jouy o les textures com

I’encaix cannage. (Vogue, 2022 - 17 de juny)

2.2.4 CRISTOBAL BALENCIAGA (1940-1950)

Cristobal Balenciaga nascut el 21 de gener del Figura 4: fmatge de Cristdbal Balenciaga Uany 1937

1895 a Getaria, a la costa Basca d’Espanya
Influent en la mateixa década que Christian Dior,
el francés descrivia la seva execucid com “el
mestre de tots nosaltres” fou un dels creadors
de moda més important del nostre pais, va saber
traspassar les fronteres i1 arribar al top de les
icones en el moén de la moda. Venia d’una familia
humil, la seva mare es dedicava a la costura i
aixi fou com el basc va familiaritzar des de ben petit amb el patronatge, @ Cordon Press
convertint-se en la seva passid. Durant la seva adolescéncia Balenciaga va

coneixer a diferents entitats de la monarquia 1 la burgesia a San Sebastian, la ciutat del Pais
Basc per excel-léncia. Fou just el 1917 quan va decidir obrir el seu propi taller amb 1’ajuda de
la seva germana.

Gracies als seus contactes i vincles amb la classe alta, a poc a poc fer aconseguir algar la veu,
assolint un prestigi que li va donar 1’éxit per un segon taller. E1 1924, obria la seva primera
botiga a Madrid 1 un any més tard es traslladava a Barcelona. Esclatava la Guerra Civil, i

s’exiliava a Paris, per0, estava destinat a triomfar aqui a Espanya. Fou el 1937 quan va
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presentar la seva primera col-leccio al seu pais natal, aconseguint marcar tendéncia a través
de la comoditat, les formes i figures de les seves peces i una reinterpretacié de la tradicid
espanyola.

Balenciaga treballava en el mén de la moda lluny de la premsa, els periodistes i1 la
comunicacio, ell tan sols volia enfocar-se en la ideacio 1 elaboraci6 de les peces. Els seus
dissenys estaven definits pel perfeccionisme.

El dissenyador fou partidari de buscar la seguretat en les dones, sempre fidel a les faldilles

sota el genoll, tald baix 1 la maniga tres quarts que tant el caracteritzava. (Vogue, 2022 - 1

juny)

2.2.5 HUBERT DE GIVENCHY (1950-1960)

Hubert de Givenchy nascut el 21 de febrer del 1927 a Beavais, Franca va tenir molt clar des
de jove que es volia dedicar al mon de la moda 1 la costura, un ofici molt mal vista per la seva
familia durant aquella época. Després d’un temps de guerra familiar decidia mudar-se a Paris
amb el proposit de convertir-se amb costurer. Alli es va formar amb professionals com Robert

Piguet o Elsa Schiaparelli, i poc més tard obria

el seu propi taller. Fou a la capital francesa on  gipurg 5 marge de Hubert Givenchy en una desfilada

B ]

va coneixer a Cristobal Balenciaga amb qui
va formar una gran amistat, I’admirava i a
més el reconeixia publicament com la seva
font d’inspiracio.

El seu debut arribava amb una visi6 fresca i
molt innovadora, el public el qualificava de

un visionari. Les peces eren poc

convencionals, 1 conquistaven a les artistes
. Fonr: Getry frrages
més influents com Audrey Heapburn la seva eterna musa. “La seva roba és
amb ['unica amb la qual em sento jo mateixa. Ell és més que un
dissenyador ’Fou el creador de vestuari de pel-licules iconiques de 1’actriu com “Desayuno
con diamantes” o “Como robar un millon” Sempre disposat a renovar-se, va crear la seva
linia Givenchy Sport també apta per a homes, amb una xarxa de botigues per tot el mén. A
finals dels 80 Hubert va deixar el seu carrec de director executiu, poc després que la marca
passes a ser del grup LVMH. El segell del dissenyador ha passat en mans de quatre rostres,

entre ells Clare Waight Keller, la primera dona a estar al capdavant. (Vogue, 2018 - 23 de
juliol)
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2.2.6 YVES SAINT LAURENT (1960-1970)

Yves Henri Donat Mathieu-Saint-Laurent nascut 1’1
d’agost del 1936 a Paris, Franca desitjava des de bon
petit que el seu nom estigués apuntat en els Camps
Elisis de la ciutat francesa. Fou el creador d’una de
les marques més poderoses i emblematiques de la
segona meitat del segle XX. L'inici del seu imperi
comenga en l’enterrament de Christian Dior on va
coneixer qui seria la seva ma dreta, Pierre Bergé.
Després de ser ’encarregat de substituir al seu gran
amic Christian Dior, 1’any 1961 va idear la seva
propia marca amb un sol proposit: apropar la moda al
carrer 1 a la joventut. I aixi va ser.

Va aconseguir refinar peces com els jaquetons, les
parques (trench) va consolidar les americanes i arran
d’un trage de jaqueta de ratlles es va considerar el

creador de Il'esmoquing per les  dones.

Figura 6 Imarge de Yees Saint Lawvent de jove

_TEA

Fanr: Gety frrages

La seva trajectoria va durar quaranta anys, concretament fins al 2002, quan

deixava per sempre el mén de la moda. En aquestes dues decades, va crear i idear peces

simboliques que avui en dia tothom llueix. Fou el creador de 1'esmoquing femeni, la tinica, el

trench, més conegut com la parca. Sempre disposat a dotar a la dona de llibertat arran de la

seva musa |’actriu francesa Catherine Denueve. (Vogue, 2022 - 3 de juny)
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2.2.7 RALPH LAUREN (1970 - 1980)
Ralph Ureben Lifshitz nascut el 14 d’octubre de 1939 a

Figura 7 fmarge de Ralph Laween Pany 200 3

Nova York, és un dissenyador de moda i empresari
d’una de les icones més representatives en les peces de
roba actuals. Des de ben petit va manifestar el seu exit, 1
poc a poca va ideant el seu segell, fins a arribar a Polo
Ralph Lauren.

A diferéncia de les anteriors icones, Ralph Lauren va
comencar en el mon de la moda masculina muntant la

seva propia botiga de corbates. A causa del seu exit, més

endavant presentava la seva col-leccié femenina. A través
de les seves campanyes, recollida wuna estética
anglosaxona amb un logotip inconfusible: un jugador de

1 { T

Font: Wikipedia

polo damunt d’un cavall.
La seva expansido com a empresa no ha tingut limits, s’ha arribat a estendre

inclas en productes de decoracid o accessoris per a mascotes. La clau del seu éxit transversal
al llarg dels anys ¢és el seu estil classic 1 atemporal, €s elegant 1 a la vegada tan combinable
que ha aconseguit perdurar fins a I’actualitat amb el seu Polo.

L’any 2015 Ralph anuncia que es retirava del carrec de conseller delegat de la marca, la qual

passava en mans del suec Stefan Larsson. (Vogue, 2022 - 24 de febrer)

2.2.8 DONNA KARAN (1980-1990)
Donna Ivy Faske nascuda el 2 d'octubre de 1948 a Nova York,

Figura 8 Imaige de Donna Kavan

adoptava I’any 1970 el cognom que li atorgaria un dels renoms
més famosos en el mén de la moda: Donna Karan. El talent li
venia de familia: la seva mare era model i el seu pare era un
sastre de Queens, va créixer envoltada de moda i tendéncies,
aixo la va fer voler estudiar més sobre la seva passio.

Mentre estava estudiant, li va sorgir I’oportunitat de treballar
per Anna Klein, i aixi endinsar-se en el mon laboral i finalment

fer-se carrec de I’empresa quan Klein va morir.

Foni: Fogue
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La seva filla Gaby fou la inspiracié per crear la seva propia marca que adoptava una nova
estética nord-americana amb el nom DKNY. Un segell que pretenia convertir-se en una firma
més accessible per a tots els publics. Es el millor exemple d’una dona americana i
emprenedora durant els vuitanta, quan les décades anteriors havien estat liderades per homes.
Donna Karan fou la dissenyadora de Hillary Clinton, i la propietaria de col-leccions de tota
mena: des de maquillatge, perfums fins a col-leccions d’homes.

Els anys vuitanta foren el seu tret de sortida, els anys noranta foren la seva época daurada i

fins al dia d’avui ha continuat regnant entre els comercos.

23NAIXEMENT DELS INFLUENCERS

2.3.1 SEGLE XIX: Arranca el fenomen

Fins aleshores la moda estava marcada i pautada per les icones anteriors: els dissenyadors
convertien en tendéncia els colors, les peces, les combinacions, les sabates i els estils en cada
nova col-leccio. Pero, per promocionar les seves col-leccions i triomfar, sempre recorrien a la
influéncia de grans celebrities com models, actrius o cantants. La gent els seguia, els veia
per la televisid o als escenaris, la repercussio era una gran forma de publicitar els dissenys 1 la
moda. Marilyn Monroe, Audrey Hepburn, Elvis Presley, I’estética de Grease o els grups de
musica com els Backstreet Boys o les Spice Girls van influenciar amb la seva forma de vestir.
(Gallard, 2021) Ells foren I’inici d’un fenomen que es prolongaria fins a la pantalla dels

nostres mobils.

A principis del segle XXI arrencava una era digital dificil de remeiar, en un tres 1 no res
sorgien les plataformes que, sense saber-ho, ho canviarien tot. Les xarxes socials arribaven
amb [’objectiu de comunicar-nos i van passar a ser I’espai de creacié de contingut per

excel-léncia.

Concretament, 1’any 2005 naixia Youtube, pensada per compartir videos 1 publicar-los per la
resta del mon, un format que va viralitzar els primers videos d’usuaris. Hi havia usuaris que
comptaven amb milers de reproduccions i subscripcions dels videos que publicaven. Molts
d’ells mostraven coses tan senzilles com: el seu maquillatge, la roba que es compraven, les

seves receptes, viatges o videojocs. Tot des d’una pantalla.
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Tan sols cinc anys més tard, el 2010 naixia Instagram. Una xarxa social més agil, que no
requeria tanta elaboracid, alli podies compartir les teves fotografies i moments preferits amb
els teus seguidors. A poc a poc es van anar complementant, i mentre la plataforma de videos
servia per crear un contingut més extens, amb videos llargs, Instagram, en canvi, era una
plataforma més personal, on publicar fotografies de forma ‘instantania’ (tal com indica el seu

nom), més personal i propera.

Aixi doncs, la majoria d’usuaris anaven farcint els seus perfils amb publicacions de la seva
vida 1 moments que volien crear. Ho feien de forma publica, hi havia perfil que comengaven
a tenir més 1 més seguidors, convertint-se en persones populars de la xarxa. Els creadors de la
xarxa es van adonar del fenomen que estava emergent i a poc a poc anaven afegint novetats
com: I’opcid de stories, els missatges per privat, els perfils verificats per artistes 1 gent
popular, Instagram TV... La popularitat que adquiria molta gent arran dels seus perfils de
xarxes, va fer que a la plataforma entrés en joc la publicitat i la monetitzacid, tots els

ingredients que auguraven el naixement d'influencers.

“Un influencer és un anglicisme utilitzat en referéncia a aquella persona amb la capacitat
d’influir en altres principalment a través de les xarxes socials.” (Observatorio de las

palabras, RAE, 2021)

La majoria d’ells van néixer a través de les xarxes socials, perod Instagram fou la plataforma
per excel-léncia on traspassar tot el contingut. No tots ells es varen fer populars directament

des d’Instagram, diguem que hi ha tres vessants d’on podien néixer.

1. Podien fer-se coneguts a partir de diverses plataformes. N’hi ha que comencaven com
a youtubers, i a partir del seu perfil d’Instagram, publiquen un contingut molt més
proper i era un espai on van acabar traslladant i augmentant la seva comunitat de
seguidors. També n’hi havia d’altres, sobretot en el gremi de la moda, que es feien
coneguts a partir de blogs de moda, com per exemple el cas d’Aida Doménech, qui
era coneguda pel seu blog de moda i fou gracies a crear-se un perfil a Instagram i
Youtube que es va convertir en una de les primeres influencers a crear publicitat. I ara,
actualment també naixia el vessant de TikTok, la qual cada dia dona a congixer a

molts perfils que la gran part d’ells també es troba a Instagram
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2. En segon lloc, moltes vegades també es consideren influencers a actors, cantants o
altres celebritats. Els seus oficis tan exposats fan que els seus perfils a les xarxes

socials aconsegueixin milers de seguidors 1 també executin el paper de influencer.

3. En tltim lloc, n’hi ha que neixen directament des d’Instagram, a partir de publicar
fotografies, reels o stories. Acostumen a ser els perfils més habituals, i els més

comuns.

2.3.1.1 Nous canals comunicatius
Comengar a publicar imatges i fotografies a les xarxes socials és una activitat que quedava a
’abast de tothom, per aixo cada vegada van anar naixent més 1 més perfils que indirectament

creaven contingut dels seus hobbies i passions.

Dins d’aquest fenomen que es comengava a construir hi havia topics de tota mena: des de
gent que ensenyava la roba que es comprava, altres que publicaven videos de maquillatge,
n’hi havia que es graven mentre jugaven a videojocs, alguns ensenyaven les seves receptes de
cuina... Hi havia espai per tot i per tothom, aquesta segmentaci6 de continguts obria de bat a
bat les portes a una nova forma de comunicar en tots els sentits, endinsant-se per complet en

el mén del marqueting digital.

La popularitat de molts dels perfils, que naixia arran d’ensenyar la seva vida en publicacions,
va provocar que entrés gradualment el paper de la publicitat. En I’ambit de la moda, entre
els perfils moda més coneguts en els inicis sobresortien els perfils d’Aida Domeénech, més
coneguda com a Dulceida 1 a Alexandra Pereira, aleshores coneguda com a LovelyPepa i a
poc a poc i sense saber-ho feien publicitat de peces de roba i productes. Ensenyaven unes
sabates d’una botiga local de Barcelona i gracies a lluir-les a les seves fotografies, les
esgotaven en dos dies (Doménech, 2022) Molts dels barrets, samarretes, jaquetes o pantalons
es convertien en tendeéncia gracies al fet que elles ho lluien. Fou a partir d’aleshores quan les
botigues comencaven a estar interessades en queé aquests petits perfils d’Instagram

comencessin a ensenyar els seus productes.

L’any 2015 Instagram va incorporar la publicitat a la plataforma, pero paral-lelament als

anuncis convencionals, també va créixer aquestes col-laboracions en les publicacions de
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influencers. Es a dir, penjaven imatges fent publicitat d’una marca de roba o un servei, una
practica que, a mesura que va créixer el fenomen s’anava fent més i més habitual. Les
marques van comencar a fer s dels influencers com a eina publicitaria. Un marqueting
eficient 1 menys costos que videos publicitaris convencionals. Aixi doncs, actualment els
influencers 1 creadors de contingut formen part de la comunicacié actual a través dels seus

perfils.

“Empecé a trabajar con marcas sin entender muy bien el poder que tenia sin saber cual
era la repercusion que causaba, sin darme cuenta de que me habia convertido en una

persona influyente” Dulceida, guia de estilo 2018

Les xarxes socials s’anaven convertint en canals de comunicacid, on la gent podia crear 1
consumir contingut de qualsevol mena. Fins al 2018, predominaven Youtube, Instagram i
Facebook com les plataformes predominants, pero el naixement de TikTok va suposar un
abans i un després en el consum de les xarxes. La plataforma creada I’any 2017, presentava
als usuaris la possibilitat de compartir videos curts amb una gran varietat de recursos i eines
audiovisuals, fomentant un consum rapid i agil d’informacié molt diversa. En tan sols tres
anys va superar a Instagram, convertint-se en una de les aplicacions més descarregades del
mon. (Cusot Cerda, Palacio Arias, 2021)

Fou sobretot durant I’any 2020 que el seu Us es va incrementar majoritariament aqui a
Espanya, el paper de les xarxes socials a la crisi epidémica de la covid 2019 va ser molt
important gracies a la seva utilitat per comunicar-nos entre els usuaris, promoure ’oci 1
I’entreteniment en un escenari on no podien haver-hi contagis. Tik Tok era una plataforma de
videos que promovia I’entreteniment amb una interaccié del public. (Olivares Garcia,
Méndez Majuelos 2020) Es creaven ‘trends’, tendencies de balls amb cangons populars que
tothom podia fer des de casa. El secret del seu exit és la simplicitat del seu us i la rapida
viralitzacié que exerceix en els videos. Aixi doncs, davant la gran varietat de continguts, el
public hi trobava tota mena d’informacid, convertint la plataforma en canal comunicatiu pels

més joves.
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2.4 EL BLOG, EL NOU ESPAI PER ESCRIURE

L’arribada de les xarxes socials no solament ha comportat la creacié dels influencers, també
ha canviat la forma d’informar-nos i consumir informacié. Arran de la velocitat i la
immediatesa d’Internet, els mitjans de comunicaci6 van haver de reinventar-se per adaptar-se
al nou marc sociologic que arribava amb les noves formes de navegar. Els nous habits de
consum mitjancant el mobil o ’ordinador els feien replantejar el seu producte, la manera
d’explicar els fets i presentar el seu contingut a partir de la nova narrativa digital que existia.
(Rojas Torrijos. Gonzalez-Alba, 2017) Sembla doncs que els diaris 1 les revistes havien de
deixar de banda el format fisic, el paper ja quedava enrere, la gent necessitava la immediatesa

d’Internet.

Per comprendre aquesta etapa de canvi, caldria remuntar-nos a l'origen principal: el correu
electronic. Concretament, fou I’any 1971 quan Ray Tomilson va inventar aquest sistema que
permetia enviar-se els primers missatges. (EasyDMarc, 2022) Fou just vuit anys després quan
va néixer Usenet, un sistema de comunicacié creat per dos estudiants universitaris que
permetia connectar als usuaris enviant missatges 1 intercanviar-se arxius, €s a dir, similar a un
email, pero, a través d’un forum on tothom podia accedir. Uns anys més tard, durant la
década dels noranta, entra en accid en el mon d’Internet Justin Hall, el creador de Links.net,
un espai on es va definir el concepte del que coneixem avui en dia com un diari personal.
Gracies a aquest HTML, es podia compartir reflexions 1 anécdotes personals, gairebé igual
que quan un es desfogava amb el seu diari. (Rivero, 2022) Aquest primer espai no es va
definir mai amb la paraula blog, pero en I’estudi del naixement d’aquest, és considerat el
primer blog de tots. Tan sols tres anys més tard, també va intervenir en aquesta evolucié Dave
Winner un desenvolupador de software que va publicar la primera entrada de ‘Scripting News

considerada la primera weblog de la historia.

Sens dubte, els anys 2000 varen marcar 1’era Blogger d’Internet. El naixement de WordPress
va provocar que els blogs s'introduissin directament en el consum de tots els internautes. Des
d’aleshores, el fenomen del blog es va instaurar com una via de comunicacio i entreteniment.
Diguem que els bloguerrs foren els primers creadors de contingut per la xarxa, ja que
escrivien i relataven tota mena d’experiéncies i coneixements de forma publica amb un
impacte en popularitat entre els usuaris. Comencgava sent una tendencia per la joventut que

finalment va provocar la immersi6 d’altres elements.
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Paral-lelament al naixement dels blogs, els mitjans de comunicaci6 es van veure obligats a
evolucionar amb el desenvolupament del correu electronic, fou just quan aquest despuntava
entre la societat quan van néixer els butlletins de noticies. D’una banda, les grans empreses
van veure com el naixement del correu electronic com una eina ideal de comunicacié interna
entre ’empresa, aixi doncs, podien mantenir ben informats a tots els treballadors 1 millorar i
aconseguir una millor organitzaci6 i coheréncia de les decisions. D’altra banda, també¢ es van
convertir en una eina de marqueting a l'hora de promocionar i comercialitzar productes o

serveis per un client final de forma segmentada. (Rojas Torrijos. Gonzalez-Alba, 2017)

Durant I’¢época de creacido de les xarxes socials entre el 2006 i el 2010, els experts
asseguraven que 1’email convencional tal com es coneixia a llavors acabaria convertint-se en
una simple eina de distribucié de continguts, mai més la veuriem com una plataforma per
comunicar-nos. (Rojas Torrijos, Gonzalez-Alba 2017) Amb el naixement de les primeres
xarxes socials SixDegrees, LinkedIN i Facebook els butlletins no es van suprimir,
simplement van haver de reinventar-se, convertint-se en una solucié per la infoxicacio que

patien molts ciutadans.

En aquell moment els mitjans utilitzaven els butlletins de noticies per informar d’algun fet
noticidés important als pocs subscriptors del diari. Acostumava a ser impresa i li arribava als
receptors en forma de revista, fullet o flyer. (Arriaga, 2017) Pero amb el desenvolupament de
I’era digital, el seu us es va diversificar 1 van evolucionar. El canvi més significatiu de les
Newsletter va comengar durant I’any 2013 als Estats Units quan els periodistes volien donar a
congixer els seus articles, perque fossin més llegits, aleshores des del correu electronic.
Llavors, un any més tard, altres mitjans de comunicacié com The Washington Post o The New
York Times van comengar a desenvolupar i segmentar el contingut per als subscriptors, amb

I’objectiu que els seus articles fossin més llegits i aconseguir més lectors.

Amb I’auge de les xarxes socials, els blogs van anar perdent aquest valor exclusiu per crear
contingut. A 1’hora d’entretenir-se, plataformes com Youtube, Facebook o Instagram
proporcionaven noves formes de comunicar-se mitjangant fotografies, videos i missatgeria
curta. Cada cop es va anar implementant més la immediatesa i 1'abundancia en el contingut,

per tant, el format escrit quedava en 1’oblit.
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Fou just per culpa d’aquesta imminéncia de les xarxes i I’excés de les noves plataformes el
que provocava diverses conseqiiencies en el mon de la comunicaci6. Molts usuaris a 1’hora
d'informar-se es trobaven perduts arran una infoxicacié de la informacié El clickbait i les
fakenews foren dos fenomens que van arribar per quedar-se 1 que feien perdre validesa i
credibilitat a molts internautes que navegaven amb la finalitat d’informar-se. Aquest
problema sociologic es va prendre com un punt de partida per a molts mitjans de
comunicacio i usuaris que van voler reforcar les vies de comunicacié en forma de Newsletter.
Un metode classic per diversificar el contingut 1 enfortir el vincle amb aquells lectors que

demanaven un contingut més periodistic i de qualitat. (Vernon, 2016)

Pel que fa als mitjans, a Espanya podem destacar els butlletins de noticies de diferents
mitjans com per exemple El Pais, El Espariol 1 El Independiente Gracies als seus exemples
podem veure com la difusié a través d’una Newsletter, a poc a poc ha anat adquirint una
importancia estratégica per molts mitjans, empreses i serveis. (Rojas Torrijos, Gonzalez-Alba,
2017) A més, ha evolucionat convertint-se en una plataforma amb personalitat que no
necessita estar vinculada amb cap mitja ni empresa, actualment el seu Us no es limita amb
generar visualitzacions 1 al trafic de la web, simplement €s una forma d’informar més

personalitzada, creant un vincle amb el lector.

L’any 2017 naixia Substack, una plataforma que arribava com una xarxa social amb
I’objectiu de promoure I’escriptura presentant un format de blogs. Aixi doncs, molts
escriptors van anar creant el seu espai propi per escriure, compartir les seves reflexions o
recomanacions, és a dir, crear contingut via un blog personal que es difonia a través d’una
Newsletter. Des d’aleshores cada vegada hi ha més usuaris aficionats I’escriptura i la lectura
s’han anat creant perfils, convertint el blog en un espai periodistic i amb gran diversitat de
continguts. En I’actualitat, hi podem llegir escriptores amb renom com Margaret Atwood (de
El Cuento de la Criada) o I’exjugador Karem Abdul-Jabaar on exposa i reflexiona sobre

’actualitat i el mon de 1’esport. (Sanchaz, 2023)
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3. ASPECTES METODOLOGICS

3.1 OBJECTE D’ESTUDI

L’objecte d’estudi d’aquest treball és el blog dedicat a les tendéncies virals del mén de la

moda

3.2 OBJECTIUS

L’objectiu principal del treball és la creacié d’un blog que agrupi totes les tendeéncies del mon

de la moda a les xarxes socials.

Arran de I’objectiu principal es plantegen els segiients objectius especifics
e Cong¢ixer el naixement i I’evolucié de la moda i la seva influéncia en la ciutadania
e Identificar i analitzar la competencia dins del mon del blog
e Aprendre a desenvolupar i planificar un projecte comunicatiu setmanal
e Identificar les tendéncies de moda més virals a la xarxa
e Explicar i exposar de forma visual i entenedora quines son i en qué es basen
e Desenvolupar un disseny i una estética que plasmi el contingut del blog i capti

I’atencio

3.3 PREGUNTES D’INVESTIGACIO

En el treball es tracten dos vessants importants 1 distingibles, el mon de la moda en les xarxes
socials, 1 la creacié d’un projecte comunicatiu com ¢és el d’un blog. Per aquest motiu s’han

plantejat unes preguntes d’investigacio per cadascun dels ambits.

Moda, xarxes socials i influencers
=> Quina ha estat I’evolucié de la moda en el moén de la comunicacié?
=> Com han afectat les xarxes socials en la moda a I’hora de crear tendéncies i1 fer
publicitat?
=> Fins a quin punt pot influir una tendéncia gracies als perfils de les influencers?
=> Quina forma de contingut predomina a 1’hora d’ensenyar peces de roba d’una marca i

fer-ne promoci6?
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Creacio del blog
=> Com plasmar el contingut de moda de les xarxes socials en un blog?
-> Es un canal comunicatiu eficient pel public més jove que actualment s’informa a
través de les xarxes socials?
=> Quina importancia té el disseny i I’estética envers el contingut? I a I’inrevés?

=> Quins avantatges té difondre el blog en forma de Newsletter?

3.4 METODOLOGIA

En primer lloc, s’ha realitzat una recerca documental sobre I’evoluci6 de la moda a través
de les diferents époques, coneixent sobretot el seu creixement dins del moén de la
comunicacio. Seguidament, s’explica 1 s’analitza ’actualitat de les xarxes socials amb el
naixement dels influencers i, en ultim lloc, s’explica 1 contextualitza el fenomen del blog i la

seva difusio a través de les Newsletter.

Altrament, es porta a terme un estudi de la competéncia a partir de la plataforma de
publicacio principal Substack. Es fara una cerca entre els diferents blogs més destacats de la
plataforma segons la categoria “Moda i1 Bellesa” i es recopilaran totes aquestes amb una taula
descriptiva que resumeixi breument les seves caracteristiques, els factors que les converteixen

en competencia i els seus trets distintius.

Un cop s’ha identificat tota la competitivitat, s’ha fet una analisi en profunditat de quatre dels
blogs a través d’un benchmarking que ha detallat les segiients categories: el contingut, la
freqiiencia 1 la constancia, el disseny i1 el format, les crides a 1’accio, les estrategies de
captacio, la retroalimentacié dels subscriptors i el posicionament i diferenciacid. Arran
d’aquesta analisi, s’ha pogut conecixer en detall el funcionament, els objectius 1 el
desenvolupament del contingut d’un auténtic blog de moda, bellesa i tendéncies. Aixi com,
quines son les millors estrategies per donar-lo a conéixer 1 la importancia i1 valor de la
interacci6 amb 1’usuari. Es tracta d’una de les parts més decisives del procés de creacid, a

partir d’aquesta exploracid s’han extret 1 detallat les caracteristiques del blog, GinTalk.
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A més, per concixer en profunditat el canal comunicatiu també s’han dut a terme tres
entrevistes a diferents figures que envolten el mon de creacid dels blogs i també el gremi de
les xarxes socials, per tal de con¢ixer els dos vessants que comprén el projecte. D’una banda,
s’ha concebut una entrevista amb Mar Manrique, creadora de Fleet Street, un blog que
compta amb 50.000 subscriptors, per tal de conéixer una visido amb experiéncia i domini de la
plataforma. Altrament, també dut a terme una entrevista a Mariana Diaz, una jove influencer
que ha decidit recentment obrir-se un blog personal sobre moda, basada en el seu contingut
per xarxes. Aixi doncs, amb el seu testimoni podem coneixer de primera ma com esta vivint
els inicis de creacio. D’altra banda, el tercer perfil es tracta de Martina Gonzalez, influencer 1
creadora de contingut que segueix, consumeix i fomenta totes les tendéncies virals que es
tractaran en el blog, una entrevista per descobrir el tractament de 1’ambit de la moda a les

xarxes.

Després d’aquest procés per coneixer en detall el funcionament del fenomen Blogger i del
tractament de les tendéncies virals per la xarxa, s’han extret unes conclusions generals de tot

I’aprenentatge que serviran com a patrd per comencar amb la definicio del projecte.

A continuacid, s’executa la proposta del blog a partir d’un pla de produccié on es detalla
tota la creacid d’aquest, a partir de les métriques del benchmarking. S’hi defineix un estudi
del target 1 el public objectiu, es desenvolupa tot I’apartat del contingut amb les seves
respectives seccions i tematiques. També s’ha detallat tot el disseny i estetica del projecte, i
un pla de comunicacié amb unes estrateégies de captacid dels subscriptors, juntament amb un
workflow per distribuir 1’organitzacié i la freqiiéncia de publicacio tant de les publicacions
del blog com del seu contingut a xarxes. A la vegada, també es defineixen els trets

caracteristics més distintius i les seves innovacions respecte a la competencia.

En ultim lloc, també s’han redactat unes conclusions generals del treball on es responen de
forma detallada 1 explicativa totes les preguntes d’investigacid plantejades a 1’inici del
projecte. Un resum que recull tots el procés d'aprenentatge amb una valoracid que conclou

amb el resultat final.
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4. RESULTATS

4.1 IDENTIFICACIO I ESTUDI DELS BLOGS DE LA COMPETENCIA

Per comengar amb la creacidé del blog, cal fer una analisi i estudi del mercat que hi ha

actualment en el sector dels Bloggers. A partir de la plataforma Substack, s’ha realitzat una

investigacio de tots els forums i espais sobre moda i bellesa per tal de congixer el sector amb

profunditat 1 agafar inspiracio 1 idees per poder complementar el projecte.

En primer lloc, s’ha realitzat un analisi més superficial i primer cop d’ull de set blogs sobre

el sector de la moda i les tendéncies. Es a dir, s’ha dut a terme una fitxa d’analisi de

cadascuna d’elles amb una descripcié resumida del blog, s’han analitzat les carateristiques

que el converteixen en competéncia directa amb el projecte que es vol dur a terme i també

s’han identificat els trets distintius que el fan sobresortir i que condicionen el seu contingut

(si es 0 no de pagament, si és una eina de treball per 1’escriptor o si és un hobbie...)

NOM DESCRIPCIO PER QUE ES TRETS DISTINTIUS
COMPETENCIA?
The Review of Beauty Blog de bellesa que | Cada setmana analitza | Finangada pels lectors, per

Fapura 0 Logmtin The Review of Ferwiy

750 the REVIEW
OF BEAUTY

by JESSICA DEFINO

Fonrr: Suhstack

escrita per Jessica Defino, ex editora
d’aplicacions de bellesa de les
Kardashian-Jenner, reconeguda com
una de les periodistes de bellesa actuals
per mitjans com el New York Times,
The Guardian i el Sunday Times.
Escrita en anglés, té 1'opcio de
subscripcid pagant amb contingut

exclusiu pel lector

es dedica a comentar
i analitzar els
productes de
maquillatge 1

tractaments des de la

visio de la industria i

’objectivitat.

1 parla sobre alguna
tendéncia relacionada
amb el maquillatge o
la bellesa, moltes
vegades menciona i
parla sobre els trends o
el nou consum que
adquirim arran de les

xarxes socials.

tant, no realitza cap mena
de patrocini o
col-laboraci6 amb marques

de cosmetica.

The Don’t Buy List: dues
vegades al mes fa una
seleccid de recomanacions
de bellesa, analisi de
tendéncies o informa sobre

esdeveniments del sector.

Porta a cap entrevistes,
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https://jessicadefino.substack.com/

col-labora amb mitjans de
comunicacio com The
Guardian, 1 també
comenta totes les seves

aparicions publiques.

How not to fuck up your

face

Flpand F Lo

iy Sirbanmed

escrita per Valeria Monroe, escriptora
i exeditora de revistes, durant gairebé
setze anys la directora de O, The Oprah

Magazine.

Com bé¢ indica el seu
nom, es tracta d’un
blog de bellesa que

aconsella, recomana

i comenta productes

pel tractament facial

i corporal.

Pretén comentar i
crear un espai
instructiu per a tots
els lectors que vulgui
aprendre 1 indagar en

el benestar de la pell

L’escriptora ha
aconseguit crear un
espai segur per tots els
lectors que vulguin
aprendre més de
cosmetica i de
productes.
Creant un vincle de
confianca i molta
interactivitat que es
veu reflectit en els
comentaris de les

publicacions

Ofereix la possibilitat de
debatre amb els seus
lectors sobre diversos

temes en la seccio

Comments on, encara que

es tracta d’una seccio per

subscripci6 pagant.

Comenca cada entrada
amb una frase
motivadora per
aconseguir que el lector

posi un like al post.

Total Rec

Figara 11 Logotip Toaie! Rec

TOTAL REC

Farr: Sabsiek

escrita sota el pseudonim de
Totally Recommended, esta
escrita compradors i gent que
consumeix productes i serveis, els
comenten i opinen a través del

segell de la marca.

Total Rec és una
abreviacio de Totally
Recommended
(Totalment
recomanat) un blog
que opina i fa
ressenyes de les
tendencies a partir de
la seva experiéncia.
L’escriuen
consumidors del

producte analitzat i

Es un forum que parla
des del consum del
producte i servei,
donant una opini6 real
i veridica. Ha
aconseguit ser un espai
util pels lectors, 1
precisament aquest €s
un dels objectius del

blog en curs.

Es un blog de subscripcié
gratulta. Esta escrit des
d’un pseudonim i no
col-labora ni fa patrocini
de cap marca. Tot el
contrari, pretén desmuntar
la idealitzacid que envolta
treballar per xarxes

socials.

En algunes publicacions

realitzen enquestes per
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donen una valoracio

real.

coneixer l'opinio6 del lector.

Long Live

Figura 12: Logotip Long Live

LONG
LIVE

Foni: Swbaiack

escrita per Erika Veurnik, una

jove escriptora resident de

Brooklyn, graduada de Belles Arts,

apassionada de la moda i

propietaria de la seva propia marca

de roba Iowa.

Blog de moda sobre
consells quotidians
de les peces de vestir
que més utilitzem, o
consells sobre
innovar a partir del
nostre estil.
Dona idees sobre
estilisme i també
recomana botigues, i
aconsella sobre
organitzacio i consum

de roba

Es un espai distintiu
sobre moda, parla
sobretot de peces
vintage i el seus
coneixements dins de
la industria fa que
siguin molt exclusius i

unics.

Fa col-laboracions amb
botigues de roba 1 inclis
sorteigs per als seus

subscriptors.

De vegades tria els temes a
comentar a partir de
vivéncies personals.
Reflexiona sobre certes
situacions quotidianes
(maletes, eleccio de
roba...) oferint els millors

recursos com a solucio.

Fleet Street

Figura 13: Logotip Fleet Streel

Fleet Street

Mar Manrique

Fors: Subsiock

escrita per Mar Manrique, una
jove periodista apassionada pel
mon de la comunicacio i

I’escriptura.

Es un blog sobre el
periodisme i el mén
de la comunicacio.
Parla sobre
I’actualitat de 1’ofici
del periodista,
controversies socials,
temes d’actualitat i
curiositats que
engloben la

comunicacio.

Tracta temes 1
continguts allunyats de
la moda, pero,

a I’hora d’escriure i
expressar-se fa
referéncia a moltes de
les tendéncies actuals
de les xarxes socials,
explicant-les i
relacionant-les amb el
seu contingut.

A diferéncia de les
anteriors, esta escrita
en castella i ha
aconseguit fer-se com

un dels forum més

Col-labora amb marques 1
serveis, relacionant el
contingut de la publicacid

amb el seu patrocini.

Ha creat Fleet Talks, un
canal de youtube on
realitzara entrevistes a
professionals del mon de

la comunicaci6
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https://longlive.substack.com/about
https://fleetstreet.substack.com/about

coneguts del pais.

Fashion Thoughts

Es tracta d’un blog

basat en ’analisi de

També escrit en

castella, analitza les

Un blog que parla de

I’evolucio de la moda

R ‘;"fr""*”'“;:"'r""'"f“' la moda des d’una tendénciesiala segons els paisos,
~ag- "f perspectiva social. | vegada les exposa des mostrant el seu punt de
ek I ,r* Comenta 1 exposa d’un vessant diferent. | vista sobre racons menys
F ‘ T holc I I’actualitat de moda | A partir d’una analisi desenvolupats.
mj R vy 2 com un reflex de la social com a
'- [ — societat investigadora, extreu Conversa sobre moda
les caracteristiques que personatges que no
e Safldra Mathew passen més formen part del gremi,
Garcia-Rada, investigadora de
moda i tendéncies de Llima, Nova desapercebudes exposant una visio diferent
York i Paris. Creadora del blog, i 1 distintiva.
fundadora i presentadora de Saldn Repassa i recull
de Moda esdeveniments historics
del moén de la moda
Back Row Blog de moda i Es un forum molt Majoritariament molts,

Figur 15 Logaiip Back fow

Back

Row

For: Subiact

escrita per Amy Odell, periodista
de moda i escriptora de dos
bestsellers: la biografia d’Anna
Winthour i Tales from the Back
Row, un llibre que exposa la
industria de la moda desde la visio

d’una treballadora.

cultura en forma de
reportatges. Totes i
cada una de les
publicacions estan
escrites amb un
vessant historic sobre

moda.

complet amb
diversitat de seccions
que complementen les
seves publicacions
sobre moda. Es un
espai on aprendre i
nodrir-se sobre el

rerefons del gremi.

dels seus continguts so6n de
pagament, pero inclou
molta varietat de seccions i

un podcast.

Retail Confessions:
treballadors de la industria
de la moda deluxe parlen
sobre com és realment
vendre aquests productes a

milionaris

Succession Fashion

Recaps: recull de la série
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https://sandramgr.substack.com/about
https://amyodell.substack.com/about

Succession des d’una
perspectiva de moda i

estética

And Just Like That
Recaps: recull dels millors
looks 1 moments estétics

de la série

4.2 BENCHMARKING DE LA MOSTRA FINAL DELS BLOGS QUE
FORMEN DE LA COMPETENCIA

Per tal d'aconseguir uns resultats més acotats i profunditats per la realitzaci6 del blog, s’han
escollit quatre d’aquests forums per analitzar amb més detall totes les caracteristiques. Els
tres restants tenen contingut majoritariament de pagament i, per tant, era més dificil poder
accedir a tot el contingut per complet. En molts d’aquests hi ha part de les seccions que sol hi
poden accedir i interactuar els subscriptors. Per aquest motiu sol s’ha fet una analisi complet

dels segiients blogs: Total Rec, Long Live, Fashion Thoughts i Fleet Street.
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4.2.1 ANALISI TOTAL REC

CONTINGUT

L’autor anonim de Total Rec, descriu el blog com “Un butlleti setmanal sobre el que la gent
real, no els anunciants o els influencers, realment compren i els agrada. A Totally
Recommend, el nostre enfocament basat en dades i distintiu garanteix que publiquem
recomanacions sinceres i amb recursos col-lectius directament dels compradors genuins.” La
tematica general es basa en les recomanacions constants sobre productes i serveis que
consumeix, ¢s a dir, opina i fa ressenyes de les tendéncies a partir de la seva experiéncia. Un
forum que indirectament també fa una critica moltes de les tendéncies o estils que es
viralitzen per tal de comprobar si moltes d’elles valen o no la pena “Internet pot sentir-se com
una infomercial interminable posant-se de manera esmunyedissa com una pel-licula casolana
acollidora. La nostra metodologia s'adapta meticulosament al desordre de les ressenyes,
comentaris i continguts en linia, i s'assegura que només es presentin coneixements autentics,
sense cap agendes impulsades pels beneficis. I per aixo mai trobaras continguts patrocinats,

publicitat o enllagos d'afiliats en aquest butlleti. Només recs seriosos.” (Total Rec, 2023)

TEMATIQUES de TOTAL REC

% Reflexions sobre el funcionament de la indistria de la moda (el marketing,

d’algunes botigues, el consum, la forma de fer publicitat...): Are brands coming

for the group chat?
% Ressenyes de botigues 1 serveis que els lectors proposen o que es viralitzen a la

xarxa: It is even fun to constantly want things?

% Recomanacions i alternatives economiques de peces de roba fora de pressupost:
Is luxury loungewear worth it?

% Opinions a partir d'experiéncies personals o descobriments nous: The Most

Authentic Clothing Review Source Isn’t Even a Review Site
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Total Rec es tracta d’un blog que va néixer el febrer de 2024, per tant encara no ha tingut
temps de desenvolupar diferents generes, perd arran d’aquestes onze publicacions de la seva
curta trajectoria si que hem extret els segiients patrons i caracteristiques que el defineixen. En

concret s’han analitzat 4 caracteristiques constants:

TITOLS: sempre son una pregunta oberta

e Gran part de les publicacions estan titulades a partir d’una pregunta que presenta el

tema al lector

e Aconsegueix que aquest es plantegi i comengi a reflexionar sobre el tema

Figura 16 :Duwes de les alftimes publicacions, tinlades a parie  'wia pregunia

Are Brands Coming For The Group Chat?

“«CELINE
How Long Til Skechers DMs To See How Your Tuesday Is
Going?
APR 27 - TOTALLY RECOMMEND m

Is It Even Fun To Constantly Want Things?
Indulging Desire Vs. Letting It Go via Rick Owens fur

TOTALLY RECOMMEND

i

Fant: Total Rec

Figura I7 -Publicacio del o o 'abvil que també extd titulada amb una prepunia

. . 3
Is Recommendation Culture Making Us Act a I w I:LV I:
'g CORIOFIA COPPILASays You've Gottadiet—
Nutso? |. 8y Any Monsa Kagossary—Right o)
And is gatekeeping the solution to it? g === TS
oy = -
APF TOTALLY RECOMMEND -7 i =
lag, e e
& 313 (72 L}

Fani: Taial Rec
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PUBLICACIONS DESGLOSSADES: part 1 i part 2

e A I’inici de les publicacions hem vist com I’autor desglossava un contingut en
concret: la ressenya als pantalons de High Sport
e Ho fa en una part 1 i una part 2: un analisi complet de tots els models, en dues parts

e Amplia el contingut segons les necessitats del lector

Figura 18: Lex dues primeres publicaciony de TotalRee, desglossades en dues pares

The Scoop On The High Sport Dupe | Part Two
The Good, The Bad, and The Old Mavy

FEB 17 - TOTALLY RECOMMEND

The Scoop On The High Sport Dupe | Part One
The Good, The Bad, and The Old Navy

FEB 10 - TOTALLY RECOMMEND

Fant: Total Rec

TN - Lir sugerencia e §Dawtor per ia RO ECRIT Py, CORVIaT |I.l. (o EP e e P TY ll.' Rt ""\_"'I:'.'ll fex o drbies o
Fig 19 L sug i ; b segon § T ol lect e Tubtes ol

respecle per 1es Priximes ressenyes

Also, if there's a specific pair of pants you're curious about that | haven't covered yet,
drop me a line in the comments or chat. | might just include it for you.

Til then,

Fane: Total Ree

Pel que fa a les publicacions, 1’autor no les divideix en seccions internes, pero €s cert que en
cadascuna d’elles podem veure com barreja les diferents tematiques que s'han presentat
anteriorment. No segueix cap patrd en concret, perd en algunes d’elles, podem distingir-hi 4

parts diferenciades. Per exemple a Is luxury loungewear worth it?, barreja les segiients

tematiques:
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INTRODUCCIO: reflexi6 sobre el tema principal

e En aquesta publicacid, comenca fent
una reflexio sobre la relacié entre la
moda i el luxe, a partir d’una an¢cdota

de la seva infancia.

e Me¢s tard podem veure com acaba

relacionant-ho  sobre com els
celebrities poden influir a 1’hora de
vestir només perque son celebrities,
questionant si el seu estil és 0 no

moda

Figreear 200 fvapne somparativg v e ding vestids de peces delie |
Feloom SiwwaTer a inr emirevivias o mes o v engeeeda on 3 pregunio af
Tptvar grwis o el wpn panil e swcureent

What's your current loungewesr situation?

o Teaal e

RECOMANACIONS

Figura 21 L'awter enllaca una alternativa molt més economica dels pantalons

e Després de fer una reflexio completa del

tema principal, en aquest cas identifica
una tendeéncia: els pantalons de xandall
masculins. Es a partir d’aqui quan
mostra una alternativa més economica
dels que llueix I’actor en la imatge

anterior

Mack Weldan Ace Men's Sweatpants are $53.38 down from 378 here,
Le Bon Shoppe Balloon Pants are marked down from 5110 to $89 here: and here:

REI has some coveted Vuori pants on sale here and here,

i e

Fant: Total Rec
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RESSENYA I OPINIO

o De vegades a més també inclou
una ressenya o una opini6 viral
sobre alguna marca de moda
coneguda. En aquest cas, doncs
parla de Cashmere i ho compara
amb Merino utilitzant el simbol

>’ { amb una opini6 posterior

Figara 220 Part finad de fg puldicacio on fi aqeuesia peiiia
comparicic enire Mering | Cashmers

Merino > Cashmere. When [uxury comes ta mind, | instantly think of cashmere pants

However, after delving into 700 cashmere pant reviews, it seems cashmere pants
might be overrated? Especially for pants, a quality technical fabric proves to be far

more comfortable and low-maintenance. But if you have a close relationship with a

fabric shaver, and you're set on springing for cashmere pants, s 100% Pure
Cashmere Lounge Pants are lauded as the best overall, Also, maybe | couldn’t deal
with a shaver for a Cashmere pant, but for a Cashmere Jumpsuit like this, now, | might

be able to make an exception?

Fowi: Tial Rev

ACOMIADAMENT

sigui a partir de suggeréncies per la proxima publicacié o amb preguntes a I’aire

per fer reflexionar

I’acciod: Total Rec és gratuit per a tots els lectors. Total Rec és un treball d'amor; pero és

treball. Si aprecies el temps i l'esfor¢ que s'ha dedicat a aquest butlleti, considera fer una

donacio unica aqui

Sempre s’acomiada en forma de preguntes obertes per a plantejar-li al lector. Ja

En totes les publicacions acaba amb una frase per acompanyar a una crida a

Figira 23 Acomiadament de Toval Rec en les pubticacions

hNow tell me, who out there is secretly reading this in a pair of Old Navy or Costco
sweatpants and loving life? What else are we wearing? What have you tried? What do
you love? Drop it in the comments.

Til next time,

@Total Rec

Total Rec is free for all readers. Total Rec is a labor of love, but it is labor.

If you appreciate the time and effort that has gone into this newsletter, consider

making a ane-time donation here:

One Time Donatlon

Fane: Total Ree
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FREQUENCIA I CONSISTENCIA
DIA FRANJA HORARIA CONSTANCIA

Dissabte Entre 12:00 1 14:00 del Publicaci6 nova
migdia setmanalment des del Febrer
de 2024

Total Rec ¢s un blog molt nou, es va crear el passat mes de febrer perd ha mantingut la seva
constancia en totes les setmanes. Concretament publica tots els dissabtes a la setmana 1

encara que no tingui un horari definit, la majoria de publicacions les penja durant el migdia.

DISSENY I FORMAT

LOGOTIP

Fignra 24- Logosip Tl Rec .
El logotip, com la resta de

disseny és bastant senzill i
ja ens dona una pinzellada
TO T A L R E C sobre les tonalitats 1 la resta
d'elements que definiran els

elements visuals del blog.

Fane: Total Ree

Figura 25:L awtor acompanyva Total Rec amb les cireres

Es cert perd, que a part d’aquest logotip, en les

publicacions també acostuma a utilitzar

I’emoticona de les cireres, per acompanyar el & I Ota I Rec

nom de Total Rec

Fane: Total Rec
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Figura 26 Paleta de colors de Total Rec

Fant: Coolors

EL TOC DEL VERMELL

No utilitza gairebé cap element visual per adornar el disseny del blog, pero, és cert que
podem veure alguna pinzellada que altra de color vermell que aconsegueix donar una mica

més de personalitat al forum.

FRASES I CITES

Utilitza el vermell en les publicacions per

deSEACARNSUBFARIIAR paraules importants o

Figura 27 Citg marcada amb color veesell

“1 still find myself sucked inta certain influencers because their lifestyle is
aspirational. It's like "I'm going to buy her dress because | want her vacation” which

Cltes is insane thinking. | am not on IG anymore and | stepped away (about 2 weeks ago)
from even checking in on influencers and I'm trying to find my own veoice in what |
o, . ’ wear, buy, etc. because it's been lost in the noise of influencing.” Kelly Williams |
% Exemple: en el text d’aquesta h
Any Given Day

publicacio podem veure com Font: Total Rec

senyalitza amb aquesta ratlla

vertical que es tracta d’una cita
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CRIDES A L’ACCIO

El color vermell esta present en la majoria

amaguen un Gnllag

Figura 28; Boto de subscripeio

Fane: Total Ree

Figaa 200 Fragment ded texs on padeon vewre-fd paraadies en yooelf

Interestingly, many women prefer men's sweatpants. Men's sweatpants generally
, . . have bigger pockets (holding back an income disparity remark], are a thicker material
[ ] Exemple: bOtO de SubscrlpCIO and can be cheaper, thanks to the pink tax. Maost loved men's brands are; Mack
Weldon's Ace Sweatpant and Relgning Champ sweats. But it seems a classic
Gildan Fleece or Champion jogger will do too.

Now (early spring) is a great time to shop for sweatpants, with many sales
. ’ available. It's shoulder season, everyone is thinking about bathing suits and flip flops
e FExemple: en el text d’aquesta i i asiaing x
{guys, i'm still freezing) but now through summer will be a good time to by if you're in
the market

publicacio podem veure com estan

Mack Weldon Ace Men's Sweatpants are $53.93 down from $78 here,

en color vermell totes les paraules Le Bon Shoppe Balloon Pants are marked down from $110 to $82 here: and here:

REI has some coveted Vuori pants on sale here and here.

que tenen un enlla§ Font: Toval Rec

e Total Rec utilitza la tipografia per

Figara 300 Tipagrofio del ragment d oo pablicacie

| know;, | know...I'm alsc a little tired of hearing about quiet luxury, where seemingly
basic outfits come with a hefty price tag. It started as a focus on quality and simplicity

excel. léHCIa que Oferelx SubStaCk but now feels like blatant old-money cosplay. Shows like Succession are to blame for

its endurance. Brands like Khaite and Toteme remain highly sought after, and The Row
Sans’ una barre]a entre Arlal 1 Comlc truly takes the cake. The prices are outrageous — $530 for a plain t-ghirt or $15,000
for a coat!? Despite the eye-watering prices, these clothes, bags, and shoes still have
such a devoted following.

Sans

e Sans Font: Total Rec

ORGANITZACIO DEL FORMAT: LA RETICULA

El forum de Total Rec esta organitzat a partir d’una reticula jerarquica segons la periodicitat
i el valor de les publicacions. Perd li falten alguns elements visauls per acabar de tenir una

organitzaci6 més detallada o estructurada per captar I’atencié del lector.
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Figura 31 Ovgaaitzacid de ey pabficacions de Tl Re

Total Res

«CELINE Are Brands Coming For The

Group Chat?

o Lorg T Sxachers Db To Sed How Your Tussday

Tetal Rec
18 it Even Fun To Canstantly Want Things?

e ittt o v ek Chimers

Trands I'm Dafinitaly Mot Buying.. Untd 1 Do
Mursesa i gai ok fur ot s it 1
et i e s

stk B ]

£ qI !

Mistso?

A is gotmimeping e sskitian s 1

s fiecammendation Culture Making Us Act glth‘.\'t

The Mest Authentic Clothing Review Source e
t=n't Even a Review Site SHH
Craumer Repart For Raopk Wi Tasi? W

o e e i

| Let The Reddit Girfies Roast Moi

280 Things | Didn't Buy This Week: -
Deinfluence Your Claset + Wallet »

Font: Total Rec

En destacat i al centre hi veiem la dltima publicacid, indicant que és la més recent
per actualitzar al lector

Sota d’aquesta, hi podem veure la resta de publicacions en forma de llista tamb¢é
ordenades de forma cronologica

A la dreta de la columna, una petita descripcié del blog amb una crida a ’accié per

fer que el lector es subscrigui
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ASPECTES A MILLORAR

Fignra 32: Confunt o imalges
de poriada de Total Ree

IMATGES DE PORTADA

Q

=> La majoria son fotografies poc visuals i atractives

=> No segueixen un patré amb cap paleta de colors

=> Tampoc hi ha creaci6 prévia o algun recurs
@ En els exemples d’aquesta imatge, podem veure
@ com la majoria de les fotografies escollides no

@ s6n massa atractives ni segueixen una estética

R2'2 8 1

Font: Total Rec

PATRO I ESTETICA GENERAL

=> En les publicacions podem veure que no hi ha cap mena d’estructura visual o de

patro
@ Ni a l’hora de definir seccions
@ Nien la tria de les imatges de portada
@ Tampoc és constant amb ['us que fa dels elements visuals com el color

vermell (en algunes publicacions fa us del vermell i en d’altres cap)

ELEMENTS VISUALS

. . Figura 33.L awior acompanya Toiad Rec amb les civeres
=> Tan sols hem vist com utilitza

I’emoticona de les cireretes,

wammesen | @@ TOTAl REC

referéncia al titol de la

Newsletter. Perd podria ot Total Rec

implementar aquest us en altres frases o avantitols especials per adornar-ho.
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=> També enllaga tweets, imatges personals i de botigues o articles de roba. En tots

ells tampoc hi ha una
elaboracio6 o edici6 previa, fa
que es vegi desordenat i perdi

coherencia

Figura 34; Captura ge pantalfa o wna cerca o ‘opcions de bosses

Do they call it the Idaho bag because it kinda looks like & potato? Or is it dubbed Idaho
bacause it's channeling the tool bag aesthetic of a nice husband who resides in ldaho?
This bag is serving some early-onset log bag realness. it makes me want to chop and
carry some damn wood. | was actually pretty tickled when | typed "log bag" into
googie and The Row came up as a top sponsored result

Google g by C S B

31,0849
U

Hptaa Sasi

Font: Tval Bec

42




CRIDES A L’ACCIO
Sense cap mena de dubte, ¢s un del punts forts de Total Rec, es una de les caracteristiques
més ben treballades, tot 1 la seva trajectoria. Cadascuna d’aquestes crides a 1’accid estan

escollides amb precisio i estrategia.

ENQUESTES I PREGUNTES

e En totes les publicacions resumeix i planteja el contingut en forma d’enquesta i
de preguntes per tal
o d’interactuar
o rebre una conclusio comuna dels seus seguidors
O oferir una opinio

publica Figura 35:Enquesta de la publicacia Are Brands Coming For the
G Chat’

POLL
Want a roundup of my favorite insights and chat finds
from my crazed spreadsheet?

Yes

No

Fomi: Toral Ree
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CITES I ENLLACOS EXTERNS

e [’autor acostuma a enllagar moltes referéncies, com per exemple:
o articles citats
o cites directes
O recomanacions a peces de roba o articles

o webs de marques ...

Figura 36 :Fragment del text on tores les pavaules en vermell porten a un enllag

"Depressed people buy more to make them feel better (who hasn't bribed
themselves to get through the day?). In what's become known as the 'loop of
loneliness), feeling sad makes us shop — and shopping makes us sad. Researchers
from Tilburg University in the Netherlands went one step further and found that
valuing possessions as 'happiness medicine' or as a measure of 'success’
increased loneliness the most. Trying to sate or suppress sadness with ‘stuff’
doesn't work. Whether it's material possessions or food. | know, I've tried (you
probably have too). “Living Danishly with Helen Russell

Fonr: Taral R

LINKS, VIDEOS I ALTRES RECURSOS DE XARXES SOCIALS

Figura 37:Recomanacic & 'un podeast
e Sobretot enllaga diferents

recomanacions com per exemple,
un podcast, 12 essentials by Sofia
Coppola

Figura 8 Fecomamecio de dos hogs

. Ridiculous Litthe Things

. loomer

RLT Interview #2; Dione Davis, Stylist

- touched

Read more Four: Tatal Rec

@ voray v e També recomana i enllaga altres
TR blogs de I’estil, amb els links i les descripcions
: ' : - pertinents

Read more

Font: Toned Rex
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BOTO PER UN DONATIU

e En tots els comiats, I’autor es dedica a deixar una frase per persuadir al lector i
convencer-lo per fer-li un donatiu economic
“Total Rec és gratis per tots els lectors, Total Rec és una labor feta amb
amor, pero es una labor. Si aprecies el temps, [’esfor¢ que hi ha en aquesta

Newsletter, pots deixar-nos una donacio”

Frgura 3%:0pcio per a fer un donatin econamica a Total Rec

Total Rec is free for alf readers. Total Rec is a labor of love, but it is labor.

If you appreciate the time and effort that has gone into this newsletter, consider
making a one-time donation here:

One Time Donation

Font: Totel R
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ESTRATEGIES DE CAPTACIO I RETENCIO DE SUBSCRIPTORS

Un gran influent per aconseguir estrategies de captacid i retencid de subscriptors son algunes
de les crides a I’accid anteriors, pero, el principal canal comunicatiu on es dona a con¢ixer €s

per la plataforma principal de distribucié, Substack.

RECOMANACIONS D’ALTRES USUARIS

o  @TotallyRecommend és el seu
Figura 40: Total Rec dong refweer o fot aguel! gue ol menclong

usuari per la xarxa i €s, sense cap

mena de dubte on interactua més amb el [« Bo

secomimand newsletter and all group chat, Brands, keep
distence and please don't ruin it.

seu public

Tatally Recomsmend

somon on Style

e Publica notes curtes sobre diferents

temes, comenta les seves propies

publicacions

Font: Tl Ree

e [aseva interaccid recorda a Twitter, dona M agrada i també fa Retweet a tots els

comentaris que mencionen el seu

: Vigra 44 o enire lex recomanaci » The Malehi
contlngut Figura 41 Total Rec entre les recomanacions de The Malehill

o Podem veure com els usuaris Recommendations
mencionen i reflexionen sobre les
Total Rec

seves publicacions per la otally Recommenc

plataforma Substack Kara's Substack

a

Kara V

personal canon

+)

% Un altre punt fort és la seva interaccio

amb altres blogs de la plataforma, al seu

i.'?%’

milk fed
perfil podem veure com acostuma a Cat
recomanar altres projectes i, moltes A Sunday Journal

d’aquestes tamb¢ recomanen 7otal Rec.

Four: Tatal Rec
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Com per exemple The Molehill, una Newsletter del mateix gremi

Figura 42 -Litstar de les recomanacions de Toia! Ree

Total Rec
TOTAL REC.

e En total, ’'usuari de @Totally

Recommend esta subscrit a 252
blogs. Una estrategia que també Posts Reads (252)
G Fn:.'t!M:'

’ajuda a donar-se a conéixer @ b Emiy

o Quan altres usuaris veuen % pesace

que Total Rec els o
recomana, ells també /i &) The Mol
donen una ullada al seu g starship Casual

':\@ i Jalf Tweedy | Sarahi Cacal

blog @ feshouse
@;. Yolo Intal
@ by anda Edwards

Font: Toial Rex
e Total Rec no col-labora amb marques, ni botigues, ni serveis, i,
aquest factor forma part de la seva autenticitat, el cert pero, és que mencionar i fer
una bona critica de depen de quina marca de roba, també li dona visibilitat
o Siuna empresa veu que el blog ha fet una critica positiva del seu producte,
poden agrair-li publicament les seves paraules.
o Aixo0 fa que els clients que segueixen a la botiga, es fixin amb Total Rec i li

facin una ullada

RETROALIMENTACIO DELS SUBSCRIPTORS

Generalment, el feedback amb els lectors és molt positiu, el fet que el blog no col-labori ni
vulgui mantenir cap mena de vincle o compromis amb cap botiga o servei li atorga
autenticitat i credibilitat en una i cadascuna de les ressenyes. A més, actualment les xarxes
socials estan plenes de influencers que ensenyen productes i fan publicitat d’aquests sense
moltes vegades aver-los provat abans, per tant, molts usuaris de la xarxa no es creuen
aquestes recomanacions. Aquest és un dels motius pels quals podem notar que Total Rec té

molt bon feedback, per la seva autenticitat i credibilitat.
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REFLEXIONS

Figura 43:La reflexid o un wssiarl sobre la infledneia del mdn de les xarces socials en ef 2eun consam

\ . - Ashley €. Happy Pretty. Sweet Apr & W Liked by Totally Recommend
Molts dels topics : _ _ , :
"But it feels distinctly American to think we can buy our way into self actualization." | feel like this
pretty much sums up all of internet culture, and it's something I'm becoming more aware of as | get
que traCta TOtal older. Life would be so much easier if buying the "right” pair of shoes meant life would suddenly fall

into place and averything weuld start working out...
Rec tenen a veurce As for gatekeeping, | find it really annoying, but I'm also not in a position to be dealing with entitled
followers. But then again maybe influencers shouldn't post something they don't want to talk
amb el consum 1 about. (insert shrug emaiji) Sometimes | feel like a person just can't win.

aixo comporta que

Totally Recommend  Ap @ Author
Yes! it does pretty much sum up internet culture. it's a relief to become more aware of it but it

molts usuaris

is definitely an emotional rollercoaster to be bombarded constantly by the idea!

Re: gatekeeping | also don't know what it's like to have entitled followers either - I'm sure it's

reflexionin sobre

overwhelming. | feel like a person just can't win either... especially given the complexityf weird
dynamics of social media interaction

el seu consum

Fong: Toral Rec

e En general, la majoria de publicacions compten amb més de cinquanta
comentaris, i a tots podem llegir la resposta de Total Rec. Entre lector i

autor, moltes vegades xatejen com dos usuaris de la xarxa

RECOMANACIONS ENTRE ELS LECTORS

Figara dd: Comentari on o Tectora N fa ame recomanacio, § D eador i demana Pendlag per a

Després de llegir consultar-ho

e Laah Reich Moats Mast A W Liked by Totally Recommend

recomanacions 1 les P

litetime (almost 49 years!l] ¢

| am a chrani r=thinker over-researcher who spant a

ight” boots o whatever will turn me from a self
perceived dumpy unstylish dork into the fabulous chic woman | see in my mind or on screens

o emoticnally understand that an object will not

winced that “ths

ressenyes de Total Rec, molts

everywhere | look. It really took me most of ifs

wat | will efther see myself as the

in fact physically or emotionally transtorm me ally etegant,

lectors i usuaris també eS chic person | am or | won't, and no trench coat or bag will solve that. Does this realization stop me

from tumbling down endless rabbit holes? Mot yet, but 'l get there,

. . Mumbar twe, are you familiar with the concept of satisfic) T we are really
dlSpOSCn a C0mental’ l a maximizing culture and | think technology has ramped this up like whoa. {l wrote an op-ed a little
about this years ago for the NYT).
explicar les seves Mumber three, you're great and I'mso glad | found your writing.
.
recomanacions g TOtRIlY Rocommend 400 G & Autor

Hahaha | know exactly what you mean about having the intellectual reafization in your mind but

the fact that it hasn't totally em

anally set in or clicked yel. But hey, you are gatling theret
‘We all are.

am NOT familiar with the concept! Can you share the op-ed please? I'd LOVE to read it!

En aqueSt eXemple, l‘usuéria And thank you so much, Leah! | really appreciate you,
menciona un tema el qual @ 1o ot s @ ety Tty econmens
Of course! It's one of the best things | leamed about while doing my sociology PhD:
1’ autor nO Coneix’ i podem httpsywww.rytimes.com/2014/08/17/opinion/sunday/playing-the-numbers-in-digital
dating html

e Leah Reich 14 ot

Oh also | too have a running fist in my notes apptl It really helps - especially when | realize |

intercan Vi d’informaC'l-O' don't want or need something and get to delete without buying.

veure com hi ha un

entre els dos
Font: Total Rec
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DEBATS ENTRE ELS USUARIS

Figrura 43: Ex

emple de debal entre dos usiaris enire ely comenlaris

9 Irane Kim

Such abr

e Els dos punts anteriors

comporten moltes vegades que es

(R & i Mo, W Likod by Totslly Recommend

iHiiant thing 1o do to get the POV a much k

It's super
reality!!

crein debats d’opinions entre els

usuaris.

Total

-®

En aquest exemple, una usuaria

Ireme

comenta la seva opinid, 1 després

de interactuar amb 1’autor de

Total Rec, veiem com s’afegeix

find e

als comentaris una altra lectora

que també¢ vol expressar la seva

o

opinio

impartant to se

Christing Morrison  writing in

ou are

interesting 1o me to see the impact that this fittle ecosystem has an our pereeption of

Iy Recommand a1 & autnor

aut this A LOT lately, I'm
1 Spanish, Japanese,

hesn thinking about my

irmy grancdma was & seamstrass!}

we through the world ete
n thought recently sbout writing 8 piece on ancestral dressing, ha. But | think it's so
that whi

WOW My

t we see online is often a teeny tiny lense compared 1

pecple expetience and liva in the world - a further result of internet homogenizing culture

Kim (2088l

W Lixed by Totaily Recommend

i<l thiat the brand:
ve out into different su

5 oft mentioned here are the

s for our tiny
ymibols totally change.

dtures, and the

< by Totally Recomanand

substack may feal ubiguitous, but it's a si zample of shoppers. |

. ced In so many dialogues and adoration of the brands and looks, are

Trene Kim {2ofgl) & W Liked by Totally Reco

Hi Chinsting! Thanks for replying! I'm not clear on your last point regarding who's doing
tha purchasing. would be so kind to clarify?

Fors: Tl Ree

Figura 40 - Exempile de dehat entre dox uswaris entre els comentaris

eritis. Mar 16

6 Irene Kim (22 (0 100 W Liknd by Totally Recommend

Hi Christing! Thanks for replying! I'm not clear on your last peint regarding who's doing
the purchasing,. would be so kind to clarify?

Christine Morrison wlting |

W Liked by Totally Recommend

Absolutely - | agree ta your excellent point that § k i a small percentage of IRL
shoppers, and propose it's even a step further. Some of these incredibly deep,
philosophical conversations happaning on this platfarm are with people not shopping
as much [due to budget or less interested in spending as much on fashion vs. life
itsalf]. This winnows down this group to even fewer true consumers. What do you
think?

g Irene Kim (2ogg!} (2

¥es, Christine, | think that makes total sense!

n Moda Veritas M

% Podem veure com I’usuari
1 li demana si podria explicar-se
millor en un dels punts que
comenta, fent que entre les dos
s’hi crei una conversa paral-lela
sobre el topic principal de la

publicacio

Fons: Towal Ree
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POSICIONAMENT I DIFERENCIACIO

Total Rec és un blog amb un missatge clau per difondre als seus seguidors, 1’autor crea un
contingut basat en I’autenticitat i busca la credibilitat a partir de diferents caracteristiques
que el fan diferenciar de la resta de la competéncia.
% ESCRIT en ANONIM: el fet que no coneguem cap mena d’aspecte personal de
’autor, fa que no influencii el contingut
% BARREJA TEMATIQUES: encara que no hagi definit cap seccio, dins d’una mateixa
publicaci6 podem veure més d’una tematica: una reflexid, una ressenya i una
recomanacio
% NO COL-LABORA ni fa PUBLICITAT, des del minut u, ’autor assegura que el seu
principal objectiu és no assemblar-se a cap de les publicitats que fan les influencers
% IMATGES I CONTINGUT PROPI: en moltes ressenyes, podem veure que 1’autor
crea i parla de les marques des del seu consum, amb fotografies provant-se les peces i

fent una relacié qualitat preu que no trobaries en cap altra web de ressenya més.

CONCLUSIO GENERAL

Total Rec crea un contingut totalment exclusiu i detallat sobre tendéncies i serveis que es
viralitzen a la xarxa. Actualment, Internet 1 les xarxes socials estan repletes d’influencers amb
recomanacions publicitaries encobertes que han fet perdre tota la credibilitat i veracitat
d’Internet. Aquesta Newsletter contribueix en donar ressenyes i valoracions sense cap mena
de benefici publicitari, fent que el lector rebi contingut i opinions argumentades. D’altra
banda, pel que fa al disseny, €s cert que es tracta d’un butlleti poc visual que concentra tot el
seu potencial en la forma de redactar i plasmar les seves opinions. Fer Uis de nous elements

visuals, ajudaria a cridar I’atencié de més subscriptors i expandir-se més per la xarxa.
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4.2.2 LONG LIVE

CONTINGUT

Erika Veurink, defineix Long Live amb un missatge atractiu per tots els amants del shopping
“Long Live és una carta d'amor a la ca¢a. Subscriu-te a pensaments de primera ma sobre
(majoritariament) roba de segona ma, vestits arxivats i recomanacions cada dijous.” El
blog esta escrit des dels savis coneixements de moda de 1’autora, Veurink és una professional
de la moda, redactora en diferents mitjans sobre el tema. Actualment viu a Brooklyn i coneix
tots els racons de les botigues 1 serveis per poder trobar les peces de millor qualitat. Long
Live és el seu diari, un portafoli on s’hi poden trobar tota mena de recomanacions i
inspiracio, una branca més del contingut que crea a les xarxes, ella també defineix 1’objectiu
d’aquest butlleti de la segilient forma: “Aquest butlleti tracta de celebrar l'alegria del
descobriment sartorial.”

El seu contingut ha anat evolucionant, en un principi, la majoria de les seves publicacions
estaven basades en convidats i en una pega de roba unica, exclusiva. Pero actualment, Long

Live ha anat evolucionant amb un gran ventall de publicacions.

TEMATIQUES

% Recull d’inspiracio: recolecta imatges o peces de roba que destaquen entre el

streetstyle d’una ciutat, o per exemple en una celebritie: 10 Things People Were

Wearing in Palm Beach / So You Want to Dress Like a 1992 J. Crew Catalogue Model

% Recomanacions: en totes les publicacions en veiem alguna que altra, pero la

majoria van lligades a experiéncies personals de consum: | Bought A Vintage

Chanel Bag on eBay for $275
% Consells i estil de vida sobre el consum o els habits que tenim amb les peces de

roba: Here's what I'm packing for 6 days in Paris /5 Lessons in Closet Cleaning

A grans trets, Long Live desglossa aquestes tres tematiques generals, perd a través

d'aquestes, podem veure com |’autora ha anat treballant en diversos géneres al llarg de les
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https://longlive.substack.com/p/10-things-people-were-wearing-in-8ed
https://longlive.substack.com/p/10-things-people-were-wearing-in-8ed
https://longlive.substack.com/p/so-you-want-to-dress-like-a-1992
https://longlive.substack.com/p/i-bought-a-vintage-chanel-bag-on
https://longlive.substack.com/p/i-bought-a-vintage-chanel-bag-on
https://longlive.substack.com/p/heres-what-im-packing-for-6-days
https://longlive.substack.com/p/5-lessons-in-closet-cleaning

seves publicacions. En general, compta amb un contingut versatil i divers sobre la moda,

tracta en diferents vessants, compta amb algunes seccions i géneres establerts en el llistat de

publicacions.

GUIES I MANUALS

Figura 47! Items gue recomana Feurink per aconseewir
Vestil del 1992 la moda

‘Wide-leg chinas

e Arran de tots els coneixements sobre roba de segona ma i les millors botigues
(online i fisiques) per trobar-les, sempre regala als seus subscriptors contingut per

poder aconseguir uns objectius en el mon de

e Per exemple, de vegades escriu
una mena de guia amb recomanacions i alternatives

ik _ per aconseguir vestir de X forma

Figera 48 :Llista de peces de voba gue s emperia o la

maletn de vidige

Fonr: Lomgr Live

> Altres vegades, dona consells sobre com fer

maletes o com ordenar la teva roba

Tops:

Cashmere tWrilenack |see similar bere)
White Buck Mescn button down

Mavy Chava tusedo shirt

Ofd J.Crew rain back (see similar hera)
Cther Lubulemon tshirt

Bottoms:

Levis 501s {see similar hgog)

JCrew A-ling black skirt

Etc:

Vintage LV crossbody (ses simiar here)

Bothy’s Mary, Janes

Black Creatures of Comfort dress [RIP)

Land's End PJz (there are my favasites of almast 10 years)

Airplane outfit:
New Balance sneakers

lack Buck Maso

zoat (tall peopde; this is your trench)
Wintege Okd Mavy khakis {see similar bere)
ululgmeon tghir

Vintage cashrmere sweater

Forr: Lomgr Live
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Figura 49 Planiilla o ‘organitzacid que védievedvElivn Veurink

Wear Your Clothes

Dan't let the clothes wear you. Censider this the Clueless-style closet tracker o unlack yous
personal style, create signature books, and quit the purchase-then-purge cycle for good,

e Inclus va crear una plantilla del
. . O Start Here
Notion per a que poguessin B tarieas pasiicis
# Personal Style Prompts
organitzar el seus habits de consum .
oset Inventory
& Future Tense
il Packing Lists
= Looking For More?
Fereni s WNarion

ENTREVISTES

e Long Live comengava a partir d’entrevistes a convidats personals d’Erika Veurink,
cada publicaci6 estava basada en una petita conversa sobre una pega de roba, que es
convertia en la protagonista de la

publicacié Figuera 50 Fragmend de Uentrevista Cheisting Holevay

How long have you had this plece?

“we had it for about 1 year.

e Sempre seguia el mateix patr6 de
preguntes, centrades en aquesta pega de
roba o accessori

O Quant fa que ho tens?

=
@

o On ho vas comprar?

© Quant t’ha costat? Where did it come from?

. looked for the right first watch for & long time. 1 knew | wanted something from
O Com el Com bln eS ? Cartier and it neaded to be vintage because of my budget. This odd Fttle Santos with a
dark gray face popped up In one of my saved searchas on The Real Real and | pulled
tha trigger on it pretey quickly.

O Queé significa per a tu?
e A més, sempre ho complementa amb
imatges personals de la convidada lluint

l'article, per a poder veure tots els detalls

ol Loy Live
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PREGUNTES I RESPOSTES

e No es una secci6é molt recurrent en Long

Live, pero és cert que 1’autora ha apostat

per fer-ni un parell al llarg de la trajectoria
de publicacions

Consta en respondre les preguntes que els
seus lectors li fan sobre la seva vida laboral,
sobre algunes peces de roba... Una seccio
que ’apropava més als seus seguidors

La primera publicacio d'aquest tipus la va fer
el dia 28 de setembre de 2023, i un any i mig
més tard ha repetit perd incloent-ho en

Paccés restringit dels contingut pagant.

Flgura 51 Frogment de Ja sevetd " Ouesdlons and Arswers'

Wihat other substacks da you read?

S many, Toa mar

Substack, The |

tador team at Bod , ton. | was super

embarassed Tt charah—not tnat wearabi®ly is a key

Frawar: Lomg Live

HUNTING FOR...

Es una de les seccions més elaborades i

utils per al lector, on acompanya a

I’autora en la cerca d’un article o una peca de
roba per una ocasio especial o potser tan sols
perque esta en tendeéncia

Erika Veurink fa un llistat de articles i
possibilitats de tota mena de preus, colors i
textures

Juga amb I’estructura d’un manual i d’una
‘cronica’ perque 1’acompanyes en el procés

mentre ella ja t’ha fet un resum de les

Figura 32:Fragment de la seceio "Hunting For
Wark in an office? Gat yourself alinen sult that doesn't fesl too stuffy. | love this Etsy
ogtion and it's $145 for bath pleess, plus it comas in sixtasn colors

Lot's ba 5o real, I | worked inan affics, Lwould 100% be wearng this sat, | want it now!
WWith bal shoes) WIR | buy It for $48 befors | send out this letier?
Fow Loug Lhve
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opcions
e En I'ultima entrega d'aquesta seccié també 1’ha restringit en acces per als

subscriptors de pagament

10 THINGS...

Figuva 53 @ Lllsnat de Tes wlleves de sol gue &'aeostumen o Mutr a Palm Beach
BIG sunnies

Truly, throw out your x5 on the fiight d m Baach. | o

wiomen inall kim

e Tampoc és una de les seccions més o pites

5. The best part i,

recurrents, pero es tracta d’un tipus de a

publicacié que neix a partir de totes les
experiéncies i viatges que fa.

I'm personafly lusting after these Tom Ford sunmnes on eBay.

o Fa un analisi del streetstyle d’una ciutat o

un lloc en concret, 1 ho resumeix amb 70 m

peces i complements de roba més

Or meybe these old school Celings are more your speed? They're under $80.

comuns entre els ciutadans que es

passegen pel carrer “’
i =1

Caemimit ta the kit and o3 full sand on thess Ry Bans, God, thay're divine.

Fowt: Lang Liie

Pel que fa a les publicacions, I’estructura d’aquestes varia segons les seccions exposades
anteriorment. En un principi el contingut de Long Live sempre es resumia amb ’entrevista a
un convidat on conversava sobre alguna peca de roba exclusiva. Perd a mesura que va anar
fent cami a la seva trajectoria, ha anat desglossant noves seccions i apartats. Generalment,

pero, la majoria de publicacions tenen la segiient estructura.
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INTRODUCCIO

e En aquest primer fragment d’inici, sempre acostuma a comengar presentant el tema
de dues formes diferents:

1. Una reflexio propia: de vegades comenga comentant alguna nova adquisici6 que
acaba de comprar-se, o sobre algun pensament o una opinid sobre un
fenomen(segons si ha vist algun topic interessant o alguna anécdota)

2. Mencionant una fendéncia que s’ha fet viral per la xarxa: alguna noticia

d’actualitat del moén de la moda, o peca de roba que estigui de moda

Fimra 34: Imiroduceio on explice quin va ser of seu primer pust @ | Rora de vestie durand la infantese

It's important to have a muse. Every summer, when the temperatures start rising ever
so slightly, | feel the all-too-familiar urge to put on a pair of baggies and bury my head
in the satrorial sand. What the hell is a girl supposed to wear on a sweaty subway
platform? It's an impossible question to answer without a little method acting.

As a kid, | wore mostly "boy clothes! They made me feel comfortable in a body that
seemed to be in a constant growth spurt. On occasion, I'd ask my mom to curl my hair
and sport a midi dress and leather jacket to a church event or work thing | was going
to with my dad. Dressing up, outside of my normal uniform, was my first taste of

fashion escapism.

o Loitg L

ENUMERACIONS

e Aquesta segona part de la publicacid
Figwra 55 Exemple o wna enimeracio o wea publicacio
acostuma a variar depenen de la seccio i
del génere que estigui empreant per la
publicacio
e Sies tractés de I’entrevista, en aquesta part i
s’hi desenvoluparien les preguntes i tot el cos
de respostes, pero un recurs que acostuma a
utilitzar molt son les enumeracions
o Sempre acostuma a fer recomanacions,

per aixo, sempre podem veure

Ly vy Conveting this seresier from Al Will for 8 loog tme, 11 $165!

i
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fotografies de peces de roba o articles
o Es habitual veure-ho en les seccions de 10 things that...
Fowe Loug Live

o Un recurs habitual en les seves ressenyes

o Ajuda a organitzar i estructurar el contingut de forma visual

HONORABLE MENTIONS

e Es tracta de la secci6 final de la publicacid, un espai d’acomiadament on Erika
Veurink tanca el contingut exposat amb diferents recomanacions
e Tal com indica el seu nom, I’autora fa mencio, articles, projectes de tota mena, o

inclus productes random que li hagin agradat i vulgui recomanar als lectors

Fiyure 56; Exemple die seocio Horrable Mentions

Honorable Mentions

Listen to this episode from Money with Katie while walking Worth Avenue.
Preorder Consent if you love Annie Ernaux and Claire Dederer.

Read this by Leslie Jamison and say “no” to one thing this week.

| didn't listen to my friends and | should have. Negative makes the best unders. This

and this in particular are incredible. e Per ultlma en el

Fom: Lomg Le - tancament de 1'altima seccio

aprofita per enllacar les seves xarxes socials personals, on també

crea contingut com a influencer, per tal d’estirar i oferir un contingut més estes

e A més també inclou una crida a ’accio per animar al lector que es subscrigui

Fivtra 37 Enllagie fa wel ar vew roba, ofs peefils de Tk Tk Sasrapen 1 e b pdaniifla dy Nooen

Thank you for reading Long Live. It means so much to me. You can shop my favs here,
follow along on Instagram + Tiktok, shop my Notion template, and as always, respond
to this dispatch for my direct line x

Long Live is a reader-supported publication. To
receive new posts and support my work,
consider becoming a free or paid subscriber.

ginacapell2@gmail.com

Founr: Lvig Live

57



FREQUENCIA I CONSISTENCIA

subscripcio* DIA HORA CONSTANCIA
Publicacions Dijous Primera hora del Setmanal
gratuites mati
Publicacions de Dimarts - Setmanal
pagament

Long Live publica concretament dos cops per setmana, concretament el dimarts publica el
contingut de pagament, i dijous les publicacions gratuites. Pel que fa a la constancia
d’aquestes, sempre ha mantingut la perseveranca de publicar de forma puntual, pero, en el
cas de les publicacions de pagament (les quals no fa massa que ha comengat a implantar) va
comengar provant de publicar-les cada quinze dies, 1 a mesura que ha anat passant el temps va

establir-ho per tots els dimarts.

DISSENY I FORMAT

LOGOTIP

Recentment, Long Live ha patit un canvi important d’imatge, sobretot pel que fa al seu
logotip. Sempre ha conservat el mateix joc de colors, pero en el primer d’ells, podem veure
que tan sols es limitava a senyalitzar les dues inicials del seu nom, i durant l'elaboracié del
treball, aquest logotip s’ha actualitzat. Actualment podem llegir el titol complet i amb una

tipografia més elaborada. A més, la tonalitat de colors també¢ ha variat en un altre color blau.

Figura 58: Primer logotip de Long Live Frgura 5% Logotip actualitzad, amb nova Sipografia @ colors

LONG
LIVE

Fon: Lewgy Live

Foeit: Leowige Live
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A més, també veiem que aquest logotip evoluciona segons el format on estigui exposat, ja

que en el forum de la pagina d’inici, el titol de Long Live esta de la segilient forma:

Figura afl: Logotip Long Live a la pagina o “imict del blog

LONG LIVE

Founr: Long Live

El logotip ja ens dona una pinzellada de la tonalitat de colors que hi
trobarem en els detalls del blog. Amb gran diferéncia, els colors que predominen son el blau
cel 1 el color taronja coral, en analitzar al detall tots els elements visuals que presenta,

concloiem amb la segiient paleta de colors.
Figura 61 Paleta de colors de Long Live

EAF7CF 1D201F FF686B

Foni: Coolors

Pel que fa a les imatges, a Long Live son un recurs important del forum, no es tracta de peces
molt elaborades, perd adquireixen molt protagonisme a 1’hora d’explicar el seu contingut
(fer recomanacions, enumeracions, ensenyar peces...) Ho analitzem segons si son les

imatges de portada o les imatges de les publicacions
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IMATGES DE LES PUBLICACIONS

Figmra 62. Imatge o 'Erika Veurink

Faount: Long Live

=> Acostumen a ser peces de roba o
articles, que estan enllagats

=> De vegades sOn fotografies seves,
sobretot quan fa reculls de
streetstyle

=> Quan parla de viatges, també
podem veure imatges de I’autora

=> Sempre incorpora peus de foto

divertits i explicatius

IMATGES DE LA PORTADA

Figuera 32 Recall de lex imatyes de porioda

10 Things People Were Wearing in Paris
And links to shop them secondhand

My NMew Favorite Paris Recommendations
Here are my lop picks for my favorite city

Here's What I'm Packing For 6 Days in Paris
{And | was on a podcast!)
On rry oftan faded attarmpts at baing practical

At 77% Off, This Art Historian and Overalls
Authority Found The Batsheva Dress of Her
Dreams—Four Years Later

Another sartorial love story

Faoul: Long Live

=> Acostumen a ser molt inspiracionals
1 sobre detalls de moda
=> No segueixen un patrd, perd podem
veure que s’agrupen mensual, és a
dir, a cada més podem veure que
tenen una estética visual similar
€ Exemple Marg del 2024 on
podem veure que totes quatre
tenen una mica la mateixa

estetica de colors 1 vibres
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ORGANITZACIO DEL FORMAT: LA RETICULA

L'organitzacié de Long Live és una de les més elaborades, encara que també faci us d’una

reticula jerarquica esta molt elaborada i organitzada de forma estratégica i visual.

Figrmra 64 Paging o inict de Long Live

=

LONG LIVE a o (R e

Homa  Chat  Archiva  Leadorboard  About

Most Popular W AL

10 Things People Were

Wearing In Parls

WAGR 30+ BRI EURINK

5 Lessons in Closet L

Cieaning e
Some Styling G+As T ENA R LI
You asked, §attempted to arswer.

Some Styling G+As

& &R0 30 EHKA Ve

10 Things Peogle Were
Waearing in Palm Baach

ERIKA VELRID

So You Want To Dress Like a 1992 J.

.q Hunting for Waedding Guest ‘.;’
N Crew Catalogue Model i W
10 Things Peaple Were ; ; 4 A TR - BRI VLS
Wearing in Palm Beach Horw's youstartacki

P e - il
And links to shop them secondhand | Swear By This Brand For
APH 25 ENIHA VEURINS

Basics And Pleces 1l Hav... | Luagls

Fong: Long Live

Figura 63 ; Paging o inici de Long Live

Latest  Top

= . (e
Discussions o} (L

Long Live

ginacapell2@gmail.cr Subsecribe

Recommendations VIEW ALL 134

Hi from EV!
A quick intro from the writer Behing Long...

(R T D
v

5L in Closet Cl

Long Live Silver Ballet Flats ft.

Jessie Cohen
Oy fake b sister, her expertise in...

Hunting For A Great Linen Set

‘Tis the season + other reflections on a yea.,

1 ERIKA VELRBK

NEW SERIES ALERT

AP 9 - ERICA VELIFIN

Hunting for Wedding Guest
Dresses
PLUS CNE CONUNDRUM

B AER18 - EHBA VEURING

| Swear By This Brand For
Basics And Pieces I'll Have For
Forty Years

Meset my e favorite beand AND a ghveawny

4 - EAIKA VELINK

g Tea Notes
Erin Doy

. Ridiculous Little Things
Taniril Hairu

. ‘Why is this interesting?

n A Tiny Apt.
Christans Earper

. FeedMe

Fong: Lorg Live
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1. Al centre de la part de dalt, podem veure la publicacié més recent en destacat, per tal
d’indicar-li al lector quina €s la més recent, i actualitzar als subscriptors

2. A la columna esquerra, hi veiem les dues ultimes publicacions, una d’elles és sota
subscripciod, per tant podriem dir que és una estratégia per mostrar el contingut de
pagament

3. A la columna dreta, hi ha el llistat de publicacions més populars del blog, les que
segurament han rebut més interaccions i més feedback per part del piblic

4. A la part de sota, tenim ordenades de forma modular la resta de publicacions

ordenades de forma cronologica

PUBLICACIONS SENSE ELEMENTS VISUALS

En general, compta amb una estética més detallada que Total Rec, almenys podem veure
que segueix un patrd de colors i d’organitzaciod, pero pel que fa a les publicacions podriem
veure els segiients aspectes a millorar:
e Manca de tota la resta de detalls del forum tenen tocs d’aquest color taronja
coral, pero en les publicacions no va més enlla del text

o podria jugar amb Ia fipograba i el seu color

Figura 66; Exemple d un fraogment del rext on podvia incorparar aleun toc de color, ja
signi amb els nimeros o amb la forma de estruciurar la (isia

A year ago, | created Wear Your Clothes, a Notion template for building a closet of
clothes you actually wear, The process of putting together the template, especially the
Closet Inventory section, was incredibie. | made all sorts of promises to myself like “I'll
always keep things as neat as they look now" or "I'm done buying clothes that aren't

tailor-made." Closet Cleans make us say crazy things.

The problem, the luck, the situation, however you frame it, is two-fold.

. My body has changed since | was a twenty-something working in fashion with an
undiagnosed eating disorder.

2. Receiving clothes to try, be photographed in, and post about is a very real part of

my job.

Maybe you've been the same size since middle school or you work as a high schoal
principal and wish you too were running a small shipment center out of your
aforementioned one-bedroom apartment, Wherever you land on the body and
consumption spectrum, here are five tips (reframes, starts, truths) that have helped
me come to terms with the inavitable, ever-evolving magic that is a personal closet.

Font: Long Live
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e Manca d’elements VISUALS: ¢s cert que les seves publicacions sempre estan

repletes d’imatges, pero estructura el seu contingut d’una forma molt senzilla i
sense cap mena d’element visual
0 podria fer una taula amb la imatge d’una pega de roba i el preu al canto

o incloure emoticones en els avantitols... etc

TIPOGRAFIA

Pel que fa a la tipografia, tamb¢ utilitza el mateix unic estil tan per la pagina d’inici com
per dins de les publicacions, la predeterminada per la plataforma Substack

e Sans en el cos de les

Fogura &7 Tipeweraiie o 'w frapuear s Lome Livwe

| had a call with a very helpful woman on the Substack team. After explaining how I'd pUthaClOnS

left my full-time job in tech to focus on my own writing and content, she stopped me.
"Do your readers know this?" | shrugged. L HeaVy Sans cn

| mentioned in a paid-only letter a few weeks back, without details and sort of gingerly. titOlS 1 avanttitols, la
As someone with a massive list of paid subscriptions on this platform, | sort of felt X X
back asking for people to subscribe. But feelings aside, let's have a state of the union, mateixa tlpograﬁa que
shall we?

I’anterior perd amb
Foni: Lorg Live

efecte negreta
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CRIDES A L’ACCIO

Long Live fa s de diverses crides a 1’accid en bastants racons del forum, a més, el fet que
també tingui 1’opci6 de pagament, incrementa totes aquestes crides 1 estratégies per fer

interactuar al lector.

ENLLACOS DIVERSOS

e A l’ultima frase del comiat sempre enllaga el link a:
o Laseva pagina de roba
o Perfil de TikTok i Instagram
o Plantilla del Notion

Figira 68 Frase del comiat que sempee repetein | on enllaga el perfils de xarves socials

Thank you for reading Long Live. It means so much to me. You can shop my favs here,
follow along on Instagram + Tiktok, shop my Notion template, and as always, respond

to this dispatch for my direct line x

Fone: Long Live Figrra 09 Ll de peces de roba § articles amb Uenllay

Tops:
Cashmere turtieneck (see similar here)

White Buck Mason button down

Mavy Chava tuxedo shirt
Old J.Crew rain back (see similar herg)

Other Lululemon tshirt

o Peces de roba, articles, accessoris...
Bottoms:

enllaca sempre totes les recomanacions

Levis 501z (see similar here)

o amés de veure-ho a la seccio JCrew Acline black siirt

Honorable Mentions, al llarg de Fo:

Vintage LV crossbody (see similar here}
les publicacions també ho podem PR
orsey earrings

veure Batsheva baseball hat

Rothy's Mary Janes

Black Creatures of Comfort dress (RIP)
Land's End PJs (there are my favorites of almost 10 years)
Airplane outfit:

{ew Bal speaker

Black Buck Mason trench coat (tall people, this is your trench)

Faount: Long Live
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SUBSCRIPCIO DE PAGAMENT

e Long Live compta amb I’opcid de subscripcid de pagament, i per tant, també ha
d'emprar diverses crides a ’accio per a que els lectors tinguin I’opcid a aquest

contingut exclusiu. Concretament ho fa per dues vies

o A través d’una LeaderBoard: un forum on tots els subscriptors de pagament

que comparteixen el contingut del blog, van aconseguint recompenses per

les seves referéncies

Figura 7it: El LeaderBoard gue presenta Long Live

LONG
LIVE

Refer friends to Long Live

Show your support by sharing Long Live and earn rewards for

your referrals,
https:fflonglive_ substack.com?r=3hbw02 Copy link
&7 Twitter i Facebook = Email

Rewards and Progress

W w W L& &

1month comp 3monthcomp 6 month comp

3 REFERRALS 5 REFERRALS 25 REFERRALS

Fons: Lowg Live

o L’altra opcio és el botd que apareix quan entres a una publicacio de
pagament i no ets subscriptor. T ho ofereix a partir de la famosa frase:

“continua llegint amb 7 dies de prova gratuita”
Figura 71> Bota de subscripeio per
aconsesiir lectors de pagament

Hi ginacapell2@gmail.com
Keep reading with a 7-day free trial

Subscribe to Long Live to keep reading this post and get 7 days of free access to the full

past archives

Already a pald = ber? Switch accounts

Font: Long Live
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XAT

Figura 72 : Crida a Uaccia per entrar ef xar de sibseriptors

LONG
LIVE

e Agquest recurs és un dels molts que ofereix la
) ] _ Moin Erika Veurink's subscriber chaf
plataforma Substack 1 que Long Live ha decidit
incloure en la seva newsletter. Scan the QR cade below
o Un xat entre Eurike Veurink i els seus
subscriptors

o S’accedeix mitjan un codi QR

o Un métode d’interaccio eficag per

conéixer als seus lectors

Font: Langr Live

ESTRATEGIES DE CAPTACIO I RETENCIO DE SUBSCRIPTORS

La principal estratégia de captacid per aconseguir subscriptors és sempre des del carrec
d’influencer d’Erika Veurink. L’autora de Long Live és una gran professional del mon de la
moda. A part de créixer laboralment com a redactora en mitjans com Vogue, News York
Magazine, GQ, AD, també crea contingut per les xarxes socials, un espai on es dona a

congixer i on sempre enllaca Long Live com una extensio de tot el contingut que crea pels

seus seguidors.
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INSTAGRAM I TIKTOK

e Compta amb dos perfils concrets on crea contingut sobre moda i /ifestyle, un espai
molt més intim sobre la seva persona

o Perfil d’Instagram @£Erikaveurink

74 Feed del perfil o 'In.t(ugmm i ‘Erita Vewrink

Embrace the crnge

Font: Insfagram

LONG LIVE

Here's What | Spenton
Secondhand Clothing in
April

And how I'd rate each purchase

ERIKA VEURINK b
TODAY AT 12:00PM Hp

”) Read here

Fon: Fnstagram

! Feed: I’harmonia que genera el conjunt de publicacions d'Instagram
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o En ambdues fotografies del sue perfil, podem veure com dins del seu feed fa

publicitat del seu blog i també anuncia les noves publicacions per storie

o En aquesta plataforma podem veure que  Figura 73 Perfil de Tik Tok on enflaga o Long
Live a fa bicgrafia

Erika Veurink exposa un

contingut més diferent i - erikaveurink
técnic sobre el mon de la | Erika Veurink
, 4
Long Live
g 359 Siguiendo  10.4K Seguidores 313.3K Me gusta
o Peroen el seu perﬁl Writer + Brand Strategist ¢
. . . Host of EV Salon
veiem st que menciona a Long Live on Substack &

tots els seguidors el blog a & www.erikaveurink.com/link-in...

la seva biografia Font: Tik Tok

Figura 76 © Feed de TikTak o "Evika Vewrink
"Eai TUU IULNES

o Tr—
At the Met gala

#greenscreen it's nell dia...  #greenscreen #vogue e..
Instalar la aplicacién

N o=

Fonet: Tk Tok

D’altra banda, no tan sols utilitza 1’espai de les plataformes, sin6 que també compta amb una
web propia sobre el seu segell personal on reuneix totes les caracteristiques de la seva carrera
professional. Es tracta d’una mena de dossier sobre la seva vida laboral, on també menciona i

exposa Long Live.
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WEB: Erika Veurink.com

e En aquesta web podem veure que exposa tots els detalls de la seva carrera

professionals, entre els quals també podem veure com exposa el blog

Figura 77:Pagina de la web on parle sobre Long Live

vv WEAR
In partnership with my newsletter, Long Live, I've
4 Salm Y O R a Notion dedicated to defining
Wenlng l l your personal style, falling in love with your
rom wardrobe, and yes, wearning your clothes, Click

Wisar Yiomar ¢ frsthes. here to purchase.

CLOTHES

it kvl oo

o Coloca una barra negra a dalt amb 1’opcid de subscriure’s directament

o Amb aquesta seccid que s’anomena “Wear my clothes” explica i descriu el
contingut de Long Live

o Concretament parla sobre la plantilla de Notion que va crear sobre roba i

organitzacio

RETROALIMENTACIO DELS SUBSCRIPTORS

En general, el feedback dels subscriptors és molt positiu, perd es regeix bastant per un tipus
de comentaris similars. Gran part de les interaccions dels usuaris son elogis i opinions
positives sobre el contingut de les publicacions. De fet, a Long Live es pot veure reflectida un
to molt personal per part de 1’autora i, amb aquesta caracteristica, Erika Veurink ha
aconseguit transmetre la suficient confianga amb les seves lectores com perque es crei una
conversa entre amigues pels comentaris. A grans trets, hi veiem tan sols dos tipus

d’interaccions on podem veure reflectit que els usuaris ‘agraeixen’ i comenten el segiient:
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UTILITAT

e [Long Live destaca pel seu contingut exclusiu i detallat sobre peces de roba i articles

de segona ma, una seleccio rigorosa lligada a diversos temes

o molts usuaris agraeixen aquest contingut en forma de ‘manual’ o de ‘guia

d’estil’
Figura T8:Comentar! o ‘elogl per Erika Fewralk
Gabbie Wanna Gab? May 2 W Liked by Erika Veurink
What a perfect guide! Will be revisiting throughout the summer!!

Figura T9-Comentari o ‘elogi per Evika Vewrnik

Stephanie Smith Stephanie Leigh Says — TY@

You killed this! Bravo % @& Q LKE () RePLY (Iy SHARE
= Fra Lo Live
O LIKE (1) [ REPLY (1) Ty SHARE e
LONG,. Erika Veurink May 3§ Author
LIVE
Thank you!!! So sweet
o/ LIKE (1) [D RepLY T, SHARE
Fons: Long Live
PREGUNTES D’ESTILISME

e Lamajoria de les lectores de la Newsletter son apassionades del moén de la moda i
veuen el contingut d’Erika Veurink com un espai per inspirar-se i descobrir noves
peces

o De vegades, en veure nous estils, sorgeixen nous dubtes o preguntes

quotidianes sobre com combinar estils i roba. Entre els comentaris se senten

amb confianga per preguntar questions com les segiients.
Figura &80 Pregunta sobre s una peca de Vany T986, ex veuria vintage o antiga?

Karen May 5 ® Liked by Erika Veurink
If | wear my 1986 Gap rugby shit, will | look cool or just old?

Q ke (1) D RepLy (1) (1) SHARE

LONG.. Erika Veurink May 5§ Author
LIV

So cool!l!
Q ke O repry (T SHARE

W

Fonr: Lang Live
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Figura &1 - Pregunta sobre st howria d afestr una aliva peca de robe o no ol sen outfiy
Ryann Stutz And I've Been Saying That! May 3 W Liked by Erika Veurink

Only in seeing the header image did | feel a deep yearning for all the oversized pocket tees | had

five years ago...

Ryann Stutz And I've Been Saying That! May 3 % Liked by Erika Veurink
Might | add in a baseball/raglan tee here??

Q LIKE (1) D repLY (1) Ty SHARE

Erika Veurink May 2 & author

" Of course!!

Q uke (O repry (1) SHARE

Font: Long Live

POSICIONAMENT I DIFERENCIACIO

Respecte al posicionament 1 la diferenciaciéo de Long Live entre la resta de competéncia, esta

clar que després d’analitzat amb detall la seva trajectoria i I’elaboracié d’Erika Veurink,

podriem dir que es tracta d’un espai on I’autora pot estendre i narrar tots els seus

coneixements en forma de portafoli intim entre els lectors. Es a dir, per a Veurink, Long Live

¢s una mena de diari on comparteix els seus secrets sobre moda, els seus consells i les seves

vivéncies entre la industria, un forum intim exposat en una plataforma publica que ho

converteix en un espai unic.

*

*

Contingut exclusiu on es poden trobar tota mena de CONSELLS, GUIES I
MANUALS sobre moda 1 peces de roba de segona ma

SUBSCRIPCIO SEGMENTADA majoritiriament les publicacions estan obertes a
tothom, pero actualment també ha afegit la subscripcio de pagament

EXTENSIO DE LES XARXES SOCIALS, Erika Veurink ha aconseguit plasmar el
seu contingut de les plataformes en un espai molt menys comu, pero amb el qual ha
tingut molt exit.

Les multiples plataformes i vies laborals en les quals pots coné¢ixer i consumir el
contingut d’Erika Veurink, fa que hi hagi una INTERACCIO CONSTANT entre
I’autora 1 el seu public, aixo ajuda a mantenir al subscriptor enganxat i actiu amb el

teu contingut.

71



CONCLUSIO GENERAL

Long Live recupera I’estil dels famosos blogs de moda influencers reconegudes com
Dulceida o Lovely Pepa, es tracta d’un contingut de moda molt més personal, i més técnic,
sobretot en qiiestions de roba de segona ma o a I’hora de donar una segona vida a les peces
oblidades. Sobretot, destaca per la seva utilitat, ja que dona tota mena de consells i manuals
als lectors. El seu contingut ha anat evolucionant favorablement, Erika Veurink comencava
fent entrevistes col-loquials relacionades amb peces de roba o articles d’alta costura, i ara ha
anat desglossant tots els seus coneixements en un forum més complet. L’nic pas que li falta
¢és acabar de consolidar més totes les seccions per acabar d’oferir el millor contingut pels

lectors.

4.2.3 FASHION THOUGHTS

CONTINGUT

Fashion Thoughts presenta la moda des d’una perspectiva social mai vista fins ara, Sandra
Mathey Garcia-Rey la descriu com “Un butlleti sobre moda, analitzat des d'una perspectiva
d'estudis de moda. Si t’agrada la moda i vols entendre-la com un reflex de la societat. Estas
al lloc correcte” El factor més innovador del seu contingut €s la forma en identificar 1
analitzar les tendéncies des d’una visi6 molt més técnica com sén €s la sociologia. Sens
dubte, un espai on aprendre un nou enfocament sobre el gremi, a més, d’enriquir-se sobre

altres factors i temes quotidians que ens envolten com a societat.

TEMATIQUES

% Esdeveniments historics: ’autora sovint fa un repas de cultures i la seva evolucio

en el mon de la moda des d’una perspectiva sociolégica al llarg de la historia: La
revolucién japonesa en Paris / Histdria de la moda en el Peru

% Analisis de diverses tendéncies actuals com per exemple: Barbie, ;el color de la
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https://sandramgr.substack.com/p/la-revolucion-japonesa-en-paris
https://sandramgr.substack.com/p/la-revolucion-japonesa-en-paris
https://sandramgr.substack.com/p/historia-de-la-moda-en-el-peru
https://sandramgr.substack.com/p/barbie-pink-el-color-de-la-temporada

temporada? / EL color del 2024: Peach Fruzz

% Reflexions sobre I’actualitat de la moda:_Schiaparelli y las polémicas cabezas de

animales

% Idees i recomanacions: Regalos para las amantes de la moda / Estrategias de

las colaboraciones mas exitosas

Sandra Mathey Garcia-Rey aconsegueix exposar totes aquestes tematiques 1 diversos
continguts a través d’una diversificacié de géneres diferents que intenten esprémer al maxim
tot el suc i la informacié de cadascun dels topics que presenta als lectors. Es cert, pero, que el
patré del contingut no esta 100% consolidat, ¢s a dir, hi ha moltes seccions incompletes o
que tan sols s’han pogut elaborar en un parell d’ocasions. Per tant, en moltes d’elles costa

analitzar un patrd o una estructura establerta.

ANALISI

e Esun dels géneres més recurrents ja que gran part del contingut esta exposat des
d’una perspectiva social que fa analitzar amb detall tots els topics que presenta
o hi podem entreveure la seva opinio
o sempre acostuma a ficar-hi dades i curiositats historiques, cosa que
complementa més el contingut 1 I’enriqueix
o acostuma a afegir-hi anécdotes o vivéncies personals, a 1’igual que
fotografies fetes per ella
m com per exemple en la publicacid: Paris ;capital de la moda? on
parla sobre la ciutat des de la seva propia viveéncia com a resident de

la ciutat
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https://sandramgr.substack.com/p/barbie-pink-el-color-de-la-temporada
https://sandramgr.substack.com/p/el-color-del-2024-peach-fuzz
https://sandramgr.substack.com/p/schiaparelli-y-las-polemicas-cabezas
https://sandramgr.substack.com/p/schiaparelli-y-las-polemicas-cabezas
https://sandramgr.substack.com/p/regalos-para-les-amantes-de-la-moda
https://sandramgr.substack.com/p/estrategias-de-colaboracion-exitosas
https://sandramgr.substack.com/p/estrategias-de-colaboracion-exitosas

Figira 82 Fragmenr de la pablicacia on es ot el com Ha
cifegit Wi el Ristovicad aml i igige complemeniaria
satve ef tema

El Museo Yves Saint Laurent, ubicado en el gue fue el estudio de Saint Laurent pi
casi 30 afios y gue, tras su muerta en el 2008, se convirtid en un espacio gue ce
su vida y su trabajo con expesiciones lemporales

sandramgr

A post shared by @ sandramgr

Fonr: Faskion Thoughts

Flgura 83:0nc) de In pubiivacis on podam venre g imeige
i el d fes seves elvmaes o mes d wsa Drsceig o

confentuitza ol fector

al |ileticiapantual fotoarafial

Una de las afirmaciones gue veo repetirse constantemente, iIndependientemente de la
procedencia de la persona o su formacion, es la de “Paris es Parls’, Suena mégico,
como si realmente no existiera otro lugar igual gue Paris (y viviendo aqui ya casi G
anos estoy de acuerdo con parte de esta afirmacién), pero la realidad es que Paris es
la ciudad gue es hoy en dia por un trabajo duro y parejo que se viene realizando desde
la epoca de Luis X1V, quien fue un gran amante de las artes decorativas y queria
posicionar a Francia como lider del sector lujo. Asl como lo lees.

Fue exactamente en 1670 cuando se promulgs un decreto conocido come el Decrato
de Fontainebleau, creado para fomentar el desarrollo industrial y mejorar la economia
francesa atrayendo artesanos calificados v especializados de otros paises europeos
para establecerse en Francia.

Ademas de fortalecer la industria nacional, esta estrategia es ideal para repensar esa
idea de la "pureza francesa” que tanto se utiliza como parte de Iz identidad de
muchas casas de moda. Si muchas de las practicas que hoy consideramos como
francesas tienen su origen en otros lugares del Europa, ;podemos realmente hablar
de “oureza"?

Fonr: Faskion Thoughts

ENTREVISTES: FASHION INSIDER

e En podem llegir quatre, perd, podriem dir que son les publicacions més interessants
i enriquidores de llegir, on veiem realment aquesta fusioé entre la moda i altres
ambits socials que a priori no relacionem

O acostuma a conversar amb personatges que més alterns al gremi

convencional (politologa colombiana i una académica espanyola d’estudis

de moda)

o Dues d’elles estan sota la seccié Fashion Insider 1 les dues primeres en una
primera seccié anomenada Story Time

o acostumen a ser peces més llargues 1 extenses, estructurades en pregunta i

resposta
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Fienra 84 Enteevisig a fnés Coruio Marin Figura 83 Entrevista Faleria AK

Su trabajo me capturd desde que lo descubri, ya que ha logrado combinar las ciencias
politicas con los estudios de moda para investigar la moda a través de un prisma
internacional, En su tesis de maestria, observo |a construccion de marca pais en
Colombia y como tanto actores estatales como no estatales utilizan la moda para
avanzar en sus agendas internacionales, A Valeria también le apasiona el media y el
periodismo, y actualmente tiene un podcast donde evalia el alcance internacional de

los medios.
waleriaakli
Inés fue de las primeras académicas con las gue tuve el tremendo placer de conversar
cuando decidi cambiar de rumbo hacia la academia y la gue me motive a continuar por
este camino, Es una profesional brillante y de las gue viene luchando desde hace afios . . i . i
P ¥ q = Valeria, emp por el ide donde viene tu pasion por la moda?

por darle a los estudios de meda la seriedad y el lugar que se merecen.

Mi pasién por la meda viene desde que era muy pequena. Siempre me gustaba leer
D& mas esta decir gue admiro muchisimo su trabajo, entonces, sin mas, ite dejo con revistas, y la magia y alamour de la industria. Sin embargo, la moda fue una gran

nuestra conversacion! frustracion para mi porgue no la entendia = no entendia, por ejemplo, quién tenla la

Fonr: Faskion Thougphts Fanr: Fasfeion Thawls

e Les quatre entrevistes en total, estan estructurades de forma totalment diferent i de
fet, en dues seccions que son similars pero visualment i pel nom sén diferents, per
tant, podriem dir que no es tracta d’un contingut 100% consolidat, almenys amb el

patré general de Fashion Thoughts

TRENDS TUESDAY

e Es tracta d’una seccidé que només ha realitzat dues vegades, i on podem veure un
tipus de publicacions molt més explicatives i informatives

o on desglossa un tema des de 0 per a tots aquells lectors que no coneguin res
sobre el topic

o ho combina explicant les seves vivencies i en el cas de la publicaci6 sobre
Fires de moda, doncs també¢ realitza una crénica explicativa del tema

o hi enllaga articles interessants per a complementar-ho, inclus talls de veu i
altres elements periodistics

o Destructura és la segiient
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m introduccié: context i explicacio técnica
m desenvolupament: on explica l’evolucio historica

m conclusions: recomanacions i consells
Figera 8 fnici dv Ja seccid on podem veiee qwrnﬂ.u-c.rr

wit Tall de vew | 1a ung heen intvodicold cotevna! Figura 87: Conclisiv d ‘una de les publicacions on podem
venre cont atora tanca anth explicacii dels seny serveis

Fashion Thoughts
-
- wee ¢ COMO te puedo ayudar?
Si necesitas un reporte de tendencias o una capacitacion enfocada en el mercado
oo o latinoamericano, puedes revisar mis servicios de consultoria en este link vy escribirme
v :
para agendar una reunicn.
La semana pasada estuve en Premidre Vision, la feria de moda mas importante de la ¥ si quieres aprender mi metodaologia de andlisis, mi curso pregrabado “Introduccion

industria. Si bien na la estaba cubriendo para redes, fue inevitable subir un par de al andlisis de tendencias” es perfecto para ti. Lo grabé en colaboracién con mis

grandss aliadas de Fashion for Future y puedes ver un adelanto en el video &
inscribirte aqui, Si bien la informacion esta en portugués, el curso entero esen

iGracias por leer Fashion Thoughts! Suscribate espafiol y puedes escribirme a mi o a las chicas {también en espariol) para mas
de forma gratuita para estar al tanto de las
nuevas publicaciones

historias a Instagram; gue generaron muchas preguntas, Entre ellas, ;qué es Premiére

Vision?; Para qué sirve?;Dande es?

informacion.

& om

Hace un par de afios escribl un artleulo sobre este mismo tema para Unsatisfashion, la I l s E

revista editada par las chicas de Fashion for Future, asi que este nimere es una
versitn actualizada (jy en espafiolt]. |

Empec por lo primero: ;qué es una feria de moda?

Las ferias de meda son lugares de promocién y venta de materiales y productas, y en
muchas acasiones especializadas en ciertos sectores, Es decir, dentro de las ferias de
moda, existen ferias de telas y accesarios, de cuero y pieles, de moda infantil,
masculing, femenina, entre muchas otras, En la mayoria de los casos, se realizan dos
veces al aho, siguiendo las temporadas del calendanio intermacional de la moda:
otofiofirvierno y primaverafverano. Estas ferlas rednen a profesionales del mundo
entero en un solo lugar para conocer las Gltimas innovaciones, Intercamblar ideas

I YouTube

sobre el futuro de su sector y de las ter iAs ue 5e el ana

visibilizar en los prdximos meses. Y aungue esto parece un fencmeno de la vida
cantemparanaa, en realidad las ferias existen, de una forma u otra, desde hace siglos.

Font: Fashion Thoughis
Font: Fashion Thoughts

Després d’analitzar els geéneres i les seccions que hi veiem en I’arxiu de publicacions de
Fashion Thoughts, també s’ha analitzat les caracteristiques generals de cadascuna d’elles. La
newsletter no segueix cap mena d’estructura ni de patrd a I’hora de redactar les publicacions

pero en elles, a grans trets hi podem veure unes similituds en comu.
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INTRODUCCIO

Frpwen &8, Araiw ae fex pubifcaciony on pedes congmee gue foder gemon coar o rehiiod ~Hahipecs safire

Uttimo Lo mejor de Debates &)

“La Moda en Movimiento"
En primer 1100 una particularitat del Hablemos sobre la exposicion del Palais Galliera
b

blog a I’hora de redactar els titols

Paris: ;capital de la moda?
Hahlemos sobre la historia de esta ciudad

sOn els subtitols
o en tots ells conclou el tema

principal amb “Hablemos iPuede la alta costura ser accesible?
Hablemos sobre la marca Maison Labiche

sobre...”

Camisas blancas que cuentan historias
Hablemos sobre la marca francesa Bourrienne

T 26 - SANDRA M, GARCIA-RADA

Font: Fashion Thoughts

La majoria d’inicis del forum Fashion Thoughts tenen sempre 1’objectiu d’introduir
1 presentar el tema al lector, des de dues vessants principals
o d’una forma més técnica, amb dades i xifres historiques

o através d’una anécdota o un vivéncia

Figura &6 fnrvoduceia d wna publicacia on podem veure com
expoga ef tema a parlie o wn esdeveniment histdric

El numero de hoy esta dedicado a la exposicion “La Moda en Movimiento®, presentada
en uno de mis museos de moda favoritos, el Palais Galliera.

Esta exhibicidn es parte de una serie de eventos culturales y artisticos gue se estan
llevando a cabo en Paris en el marco de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de este
afio. Coma hace alusion sunombre, es una muestra que busca explorar la historia de
la moda en relacién con el movimiento v el deporte,

iGracias por leer Fashion Thoughts! Suscribete
gralis para recibir nuevas publicaciones y

apoyar mi trabajo.

ginacapeli2@amail.com Suseribirse

Aungue los Juegos terminan en septiembre 2024, |a exposicion estara abierta hasta
septiembre 2025. Lo més interesante de esta muestra es gue, en realidad, consta de
tres partes bajo el mismo titulo. ¢ La razén? Hay muchas prendas que, por su
antigliedad y fragilidad, no pueden permanecer expuestas durante tanto tiempo.

Entonces, hoy te traigo una seleccién de cinco piezas que fueron exhibidas en la
primera de estas tres exposiciones con parte de sus historias para, como siempre
hacemos por aqul, seguir pensando la moda como parte de la historia de la
humanidad,

Enjoy! Font: Fashion Thoughts
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COS DEL TEXT

En general, el desenvolupament del text no segueix un patrd establert o una estructura
concreta. Segons la tematica, el genere 1 la secci6 el tema esta exposat d’una forma o d’una a

altra, perd majoritariament ho estructura de la segiient forma:

Figwra #1 n"ll'l.'..'umi..-|||'.-||..‘|'.1| Ty g wiliing I fofogralies per '._|l..-u.v|'.' st

Ropa de esqui, c. 1935

FOTOGRAFIES I DESCRIPCIONS

e Sobretot quan vol descriure un acte
O una exposicid sempre procura
desenvolupar el tema a partir de
contingut elaborat des de zero, com

en aquest cas les fotografies.

e A partir d’aquestes hi afegeix una
breu descripcio explicativa sobre el

tema

Font: Faghion Thoughts

ENUMERACIONS Figwa 9 _l_'M-u-lu.'.- .-.'.-||_.,,'._l|l;|| i e enpaasa ol fenT o r'l;||.'l|'|.' 11111 (i i L

% Esun dels recursos que també

o ;Como incorporario?
utilitza a I’hora de desenvolupar el ¢

1. Usa este tono en una coleccidn capsula, que puede ser armada agregando

slgunas piezas en este color, ya sean nuevas o rescatando otras en tonos

contingut similares.
% Una forma esquematica per explicar :
q p p Font: Faghion Thoughts

o instruir els diferents temes que

exposa
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ALTRES CARACTERISTIQUES

e El blog acostuma a combinar els

dos recursos anteriors

e Les publicacions no acostumen a
tenir massa durada, concentra tot el
contingut en els dels dos recursos

anteriors

e Hi afegeix destacats i cites més
emarcades per concentrar el

contingut

Figura 92 Exemple d'ung cita destacada en sina publicacio

“Alta costura” es un término que se usa muchisimo para
hablar de moda, pero lo cierto es gue no es tan facil de
definir, especialmente porque recién en 1945 se
convirtié en un término protegido por la ley francesa.

La alta costura se refiere a la creacion de disefios a la medida confeccionados con
entasis en los procesos artesanales y la exclusividad de esta prenda. Originalmente,
fueron los primeros disefiadores de modas en Paris, como Charles Worth y Paul
Poiret, guienes creaban este tipo de prendas, lo que hizo que |a alta costura se asocie
desde sus inicios a esta cludad, Sin embargo, fus recién a mediados del siglo XX que
se convirtio n un término protegido por la ley.

Fount: Fashion Thowghts

TANCAMENT

e A I’hora d’acomiadar-se del lector, tampoc estableix un patrd, pero, la part final
sempre sol incloure aquestes 2 caracteristiques
o Sandra Mathey Garcia se sol acomiadar gairebé sempre amb un ; Hasta el

proximo numero! aquesta seria la seva frase de tancament

Figura 92 Tancamient o ‘una
piblicacio

jHasta el proximo nimero!

Como siempre, puedes escribirme con tus dudas o comentarios dejando un mensaje,
respondiendo directamente a este correo o por DM. Ademas, me encantara saber si
se te vienen otros ejemplos a la mente sobre este tema.

o De vegades, inclus ha utilitzat aquest espai per interactuar amb el lector

Figura #4: Exemple on fa promocto d ‘wn dely sews corsos formatius online

Font: Fashion Thoughis

sobre els seus cursos o altre

tipus de contingut que

Estos son solo algunos ejemplos fascinantes de como la moda ha evolucionado a lo
largo de la historia, adaptandose a las necesidades y tendencias de cada época. Si
quieres descubrir mas sobre estos temas y ampliar tus conocimientos en historia de la
moda, te invito a unirte a mi curso online. Encuentras toda la info por agui.

iNos vemos en clase!

ofereix

Fomt: Fashion Thoughts
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1 Yurtya Kawamura. The Japanese Revolution i Pans Fashion. Oxford: Berg, 2004

2 "Inthe 1280s, Japanese fashion designers brought a new type of creativity; they brought
w3s a bit of a shock effect, but it probably helped the

srope didn't have,

ke up to & new val

o També hi sol afegir una

1ad che |9 moda?”

mena de bibliografia o un espai com a peu
de nota on explica i detalla certs continguts

més confosos

ens from the domenant

Eurocentric fashion discourse.”

Font: Faghion Thoughts

FREQUENCIA I CONSISTENCIA

DIA FRANJA HORARIA CONSTANCIA

- - mensual

El punt debil de Fashion Thoughts és sense dubte la seva poca constancia. Sandra Mathey
Garcia estableix la seva freqiiéncia segons els esdeveniments, successos o els temes que van
passant i li interessa comentar.

Si ens fixem en totes les publicacions arxivades, podem veure que en les dates no hi ha cap
dia fix o ni tan sols una freqiiencia concreta, publica quan li sembla i quan li ve de gust. En
revisar I’arxiu, es pot comprovar que no hi ha un dia marcat o concret del mes que coincideix,
la seva freqiiéncia de publicacid €és espontania, aixo si, minim realitza una publicacié al mes,
excepte en el mes de Febrer del 2024 en el qual no va publicar res.

Majoritariament, sembla que el seu contingut es planifica i1 es publica segons els successos,
l'agenda i els topics que van succeint, per tant, diriem que els subscriptors no tenen un lligam
de constancia amb [’autora, aixd fa que Fashion Thoughts no tingui una comunitat de

subscriptors més amplia 1 fidel.

80



DISSENY I FORMAT

LOGOTIP

.’.lq'm:r Wi Lagatip gue apareiy @ Swhsiack

< -’ _ Fashion Thoughts manté en tot moment una estética minimalista,

#{sk ' i amb tons grisos i colors molt neutres, aixi mateix ho podem veure al
';TH »»  seu logotip. No es tracta d’una imatge que acostuma destacar dins del
dp A¥a 1 » blog, pero si defineix bé el disseny els colors i inclus el tipus

d’imatges de portada que trobarem en les publicacions.
Font: Faghion Thoughts , . e .
Es cert perd, que no és I’tinic estil de

. , . Figura 97 Logotip que hem vist per les xavves socials
logotip que engloba el titol del forum, en
I’Instagram de I’autora, Sandra Mathey

Garcia, podem veure-hi un altre logotip F A S H I O N

per Fashion Thoughts. Amb altres tons i

tipografies, perd continua mantenint una T H O U G H T S

esséncia minimalista amb la segilient

BY SANDRAMGR
paleta de colors.

Foni: Fashion Thoughis

Figura 98 - Paleta de colors de Fashion Thoughts

303036 BDBBB6 ESD1DO FSE4D7

Fant: Comlars
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En general, no té un disseny molt elaborat ni utilitza grans recursos visuals, en els seus

dissenys utilitza els segilients elements visuals que a vegades depenen de la seccid o el génere

de la publicacio.

TIPOGRAFIA
e Ultilitza els segiients dos tipus de

tipografies

e En la pagina d’inici podem veure
que combina la mateixa tipografia i

diferents negretes

e En les publicacions utilitza una altra
de gairebé el mateix estil que en el

titol de la pagina d’inici

Pagina d’inici: Heavy Sans

Figura $U-Titol | subiiiol de lo Newsletter

“La Moda en Movimiento”

Hablemos st

re la exposicion del Palais Galliera

e L RS T T T

Interior publicacions: Sans

Figural ik Tapogra fia dins de :'lllh-ll. WCH)

El niimero de hoy esta dedicado a la exposician “La Moda en Movimiento®, presentada

en ung de mis museos de moda favoritos, el Palais Galliera.

Esta exhibicidn es parte de una serie de eventos culturales y artisticos gue se estan
lievando a cabo en Paris en el marco de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de este

afio. Como hace alusion su nombre, es una muestra gue busca explorar la historia de

la mada en relacidn con el movimiento v el departe

Foant Faddicd §iredEur

ELEMENTS PER ORGANITZAR

e FEn totes les entrevistes marca la
resposta amb una linia de color, per

tal de diferenciar-ho amb la pregunta

Figuralll: Entrevista on wtiliiza ef recurs visual
Inés, quiero empezar por lo mas basico: ;como llegaste a los
estudios de moda?

jClaro! Bueno, cuando cursaba mis estudics de doctorade y estaba recopilando
material biblicarafico para un seminario de Historia del Arte, cayd en mis manos,

por casualidad, el volumen colectivo de Regina Root, *Latin American Fashion

Beader* Me llamd muchisima la atencion el titulo, especialmente porgue nunca
habla considerado que la moda pudiera ser una disciplina académica. Pero lo clerto
es gue lo fei, gquede fascinada y para ese curso en cuestion termine utilizando el
volumen de Regina y otros trabajos que descubri gue relacionaban fa moda con
@studios de género para estudiar, en concreto, este tema en la pintura de artistas

espanoles como Velazquez, Goya y Sorolla,

verdad es que se me amplio la mente come no lo habia hecho ninguna otra

Fonr: Faghion Touglics

EMOTICONES I FOTOGRAFIES

e Generalment en totes les
publicacions utilitza fotografies per
exposar 1 explicar el contingut

e Espontaniament també ha fet us
d’alguna emoticona per adornar la

publicacio

Figura 100 Frase on wiiliiza emoticona

Sé que puede sonar jalado de los pelos, pero stay with me y agarra un papel para

tornar nota £

Fouir: Fathion Thauglie
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ORGANITZACIO DEL FORMAT: LA RETICULA

Fashion Thoughts utilitza una reticula jerarquica per organitzar les seves publicacions a la

portada. Semblant a la de Total Rec, prioritza la distribucio del contingut segons la seva

cronologia i també les visites o la popularitat de les peces.
Figwra 103 Pagina o ‘inic de Fashion Thoughiz
G Fashion Thoughts Q& iniciar sssion

Archivar  Acerca de

“La Moda en Movimiento”

Hablemos sobre la exposicion del Palais Galliera

Més populares VER TOBO
La moda como reflejo de Ia T La Revolucion Japonesaen | Camisas blancas que LV Dream: juna
cultura T Paris ¥ cuentan historias perspectiva critica de fa...

Fone: Fashion Theoughrs

Fignra 104: Paging d "inici de Fashion Thonghis

Ultimo  Lomsjorde  Debates Q ics |

Fashion Thoughts

-dy“;‘y.a =
MO Moo
. oV Bt
. - . 5
F:
7
- //
. Recomendacicnes VER TODOS LOE &
Paris: ;capital de la moda? iPuede la alta ser C bl que cuentan
Haklemas sobre 1a historia de esta ciudad accesible? historias
2 L - : Latin Zine by Talia Cu
1A - BAk ARTF RAl Hablamos sobre la marca Maison Labiche Hablemos sobre ba marca francesa.., p

% Back Row
% | ATodaModa

The Great Women Artists

Pasadademoda

Feuip: Foshiog .II’I’I'.IIII‘-'J.Ir\

1. En el centre de la pagina d’inici podem veure destacada 1’ultima publicacid: per
ajudar a identificar al lector el contingut més recent

2. Just a sota d’aquesta primera publicacid, hi podem veure les més populars: les
publicacions que han tingut més feedback, més interaccions o que ha rebut més

resposta per part dels lectors

&3



3. A la part de baix dels més destacats, hi podem veure ordenades cronologicament la
resta de publicacions en forma de quadricula
4. Al costat dret, en forma de columna, hi ha una crida a 1’accié perque el lector se

subscrigui 1 sota un llistat de recomanacions personals sobre altres Newsletter.

IMATGES DE LA PORTADA

e Es un dels recursos més caracteristics de Fashion Thoughts ja que representen
totalment la forma en que esta exposada el
. . Figura 108 Tmatges de portads de Fashion Thoughis
contingut, totes elles compleixen amb les
seglients caracteristiques son imatges. ..

o Inspiracionals

o Tecniques
o Professionals
o  Exclusives 0T s
e El contingut del blog barreja les reflexions sobre moda
de I’autora amb tota mena de dades historiques 1
contingut més tecnic, les imatges de portada acostumen

a resumir en gran part la seccid i el contingut de la

publicacio

o Moltes d’aquestes estan elaborades per Sandra

Mathey Garcia g
| o
o Pretenen adornar el contingut i presentar-lo al N X 1 N
lector —

o En el cas de les entrevistes, presentar a Fount: Fushion Thaughs
[’entrevistat

O Acostumen a ser imatges relacionades amb la part més instructiva

*En cap cas segueixen un patré visual, ni amb els colors ni amb D’estética general
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DISSENY DE XARXES SOCIALS

e A part del blog, I’autora també crea contingut a les xarxes socials on exposa i fa
publicitat de Fashion Thoughts amb uns dissenys alternatius al que veiem per
Substack

o En tots ells conserva la mateixa paleta de colors
o Utilitza una tipografia més especial
o Dissenys més visuals i amb la intencio de captar [’atencio del subscriptor

O Resumeixen el contingut en diversos punts

Fi Fiewra 107 :Continent resumit mer fnstaeram

Fura L0 Portada o ‘una publicacio des o Insiagram

5
Construir un negocio con

1 ® algunaconexion con Paris,
Milan, Londres o Nueva York
esalgogue, tantoalolargode
la historia como actualmente,
ha ayudado amuches
disefiadores a posicionarse
enestaindustria.

Fashion Thoughts by @sandramgr

Fonr: Instagram

Fony: Instagram

Figwra 108 Publicitat de Fashion Thoughts per Instagram Fignea 100 Publicitar de Fashion Thowehts per fnstaeram
Un newsletter para

pensar la moda

Lee mas sobre este capitulo criticamente y coll

delahistoriadelamodaen
sandramgr.substack.com p ers p ectiva
latinoamericana
Fashion Thaughts by @sandrarmgs

BY SANDRAMGR

Fant : Instagram
Fong » Tnstagram
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CRIDES A L’ACCIO

Sandra Mathey Garcia fa us de crides a I’accid en diverses parts del forum amb diferents

estratégies i objectius per intentar que el lector participi en el forum perd a més a més, també

ho fa per aconseguir i interactuar amb la resta de contingut que crea

d’aquestes tres crides a I’accio.

ENLLACOS EXTERNS

L’autora no només fa us de les crides a I’accio6 per aconseguir resultats perl forum,

també intenta que el lector interactui amb la resta de contingut professional que

realitza

o Aprofita el contingut de la publicacio per introduir enllagos i inscripcions

als seus cursos

Sformatius

Figura (1) :Part de la publicacid on ho afegeix Venllag o wn cowrs formatin

Si te interesa llevar mi nuevo curso online, "Historia de la moda: los origenes de la
industria”, por favor llena este formulario. jEmpezamos en mayo!

Las inscripciones se abren oficialmente el 16 de abril, pero, por ser parte de Fashion
Thoughts tendras acceso prioritario y anticipado desde el 10

Foni Fashion S iaigEhrg

o També inclou recomanacions enllacant altres publicacions, articles, posts...

Figura {11: Part de la publicacio on enllaca una altra Newslerter

estos temas.

Read more

Por ejemplo, Talia Cu acaba de hacer una cobertura maravillosa sobre la semana de I3
moda de Costa Rica, que muestra el gran trabajo gue se esta haciendo en LATAM en

Latin Zine by Talia Cu

Asisti a Costa Rica Fashion Week y esto paso, Parte 1

Fenr Fashion T ol
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ALTRES CRIDES A L’ACCIO

o A més del botd de subscripcid i1 dels enllagos amb recomanacions també¢ inclou
altres recursos per a que el lector interactui amb el contingut
o Sempre fa us d’'un boto de compartir per tal que el lector s ’animi a
recomanar el seu contingut o el vulgui enviar a un altre usuari. D aquesta

forma aconsegueix expandir-se en altres usuaris

Figra 112 Bowd de compartiv ad final de la publicacii
La pregunta mas importante aqui es: ;qué
historias ocultas podemos sacar alaluz?

Compartir

Feuir: Fashion Touglie

o D’altra banda també pretén crear un espai molt proper amb el seus
subscriptors, per aixo sempre els enllaca els seus perfils de xarxes socials
per si tenen algun dubte o estan més interessats, tinguin acces per enviar-li

algun missatge

Fimiral I3 :Part de la prdlicaciooon enflapa of sen periil o ‘Tnsiagram

Si te quedaste con dudas sobre alguno de estos temas, cuéntamelo en los
comentarios, a mi inbox o escribeme por dm.

Fanil Foashion Diaigeling

ESTRATEGIES DE CAPTACIO I RETENCIO DE SUBSCRIPTORS

Les estrategies de captacid 1 retencio dels subscriptors de Fashion Thoughts son similars a les

de Long Live, també giren entorn del carrec de Sandra Mathey Garcia i la seva carrera
: 9 r \ . . .

professional. L’autora €s una académica experta en el gremi de la moda i tots els aspectes

culturals que I’envolten, i la seva feina és la creacid de contingut, també es dedica en la

formaci6 d’aquest gremi. Per tant, les seves estratégies giren circularment en aquest

contingut, és a dir, en cada pagina web, curs formatiu o publicaci6é d’Instagram sempre s’hi

exposa d’una forma o altra I’enllag¢ a un altre contingut que ha creat.
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XARXES SOCIALS: PERFIL D’INSTAGRAM

e Compta amb un perfil d’Instagram que €s on publica la majoria de contingut, es
tracta d’un espai on va publicitant Fashion Thoguhts de forma visual i atractiva

o Podem veure aquestes estrategies en racons com en la seva biografia

Figrra 14: Blografie def pevfil o 'Tnstagram on menciona la seva Newslerter

sandramgr m Enviar mensaje 49 ees

1125 publicaciones 4543 seguidores 1625 seguidos

Sandra Mathey Garcia-Rada ! 1 | Fashion Researcher she/her
Educacion

¥ Paris-based consultant. Lecturer on fashion and trends

4 Explorando la interseccién entre moda y sociedad

@ Descubre mas en mi newsletter

& bio.site/sandramar

Foni: Insiagram

o També podem veure diverses publicacions dedicades a
Fashion Thoughts, on resumeix el contingut i el presenta més visual i

atractiu per captar subscriptors

Figura 113 Publicacia d 'Tnstagram on restimeix i

entrada del f,l{u-g Fagura 176 Dexoripeis del post o Toagram on
¥ Jromocion fn Newslener

@ sandramgr ;Cémo usar el color del 20247

Si han tenido alguna sesion de consultoria conmigo o han
estado en alguna de mis charlas de tendencias sabran que lo
primero gue voy a decir es que, en realidad, es imposible que
un solo color funcione para absolutamente todos los
mercados.

Pero lo cierto es que el Pantone del afio se ha convertido en
un recurso muy importante para las empresas, especialmente
en temas de marketing.

Por eso, aqui te comparto 3 formas de usarlo:
& Usalo en una coleccion capsula
¥ Agrega detalles de este color en el empaque

W Incorpéralo en el disefio de tu espacio de venta

Encuentran més detalles en el nuevo nimero de mi newsletter
v

Link en mi bio o dejen un mensaje por agul para enviarles el
enlace directo &7

Foni: fnstagran
Font: Instagram
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WEB: Sandra Mathey Garcia

Figara 11T Begraio gue recad! dads els soms piesecies

preessionals

e Compta amb una pagina biografica, on Sandra Mathey Garcia-Rada

enllaga tots els seus projectes laborals e —
@ B2 in

Nuewvo curso online: historia de la moda 4

(@) on hipodem veure l’enllag a Fashion Thoughts WhatsApp Group b=

Fashion Thoughts i a un grup de

Suscribete a mi newsletter

difusio de Whattsapp

Cursa pregrabade: ;oome analizar tendencias? §

Snesk peek curse joomo analizar tendencias?

Charla " ibili upcycling, nuevas tecnologias en los procesos
productives® (grabacion)

Charla de tendencias gratuita B

Mi website @

Feamd Baopraiies ftamiromer

o pagina web personal on realitza les seves formacions,
té un espai de consultoria i recull totes les seves publicacions, entre les

quals hi ha Fashion Thoughts

Flgara 118 Piging o 'nict de o seva Wb personal, on podem veure gue imclou i@ secctd “Publicactans ™ ow i ka Venflag de Faskion Thoughts

MY YO
_ Schre mi Consultoriz  Pobliciciones  Charlas v entrevistas  Conmern ES EN
v .SlkDHl MATHEY GARC.Il-R.hDI o

Soy Sandra, investigadora de moda y consultora de
tendencias. A través de mi trabajo. promuevo el
pensar la moda como reflejo de la sociedad.

Conoce mas sobre mis senicies de cansultona

Fout: Serdramgrcom

RETROALIMENTACIO DELS SUBSCRIPTORS

A grans trets, podem veure que rep molt poc feedback per part dels seus lectors, perd tots
aquests pocs comentaris solen ser molt positius. Un dels motius pels quals Fashion Thoughts

no rep tant suport per part dels lectors és la diversificacioé del contingut de Sandra Mathey
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Garcia. L’autora genera molt contingut divers (cursos formatius, consultoria, xarxes socials) 1,

per tant, el blog és un dels projectes minoritaris respecte la resta. Tot 1 aixi, totes les respostes

dels lectors son molt bones.

SUGGERENCIES I ELOGIS

e No acostuma a rebre nombrosos comentaris en les seves publicacions, pero, cada
vegada que algun usuari hi comenta, sempre €s amb un feedback molt positiu

o Gran part dels lectors destaquen [’elaboracio del seu contingut

Figura TTY: Comeniar] positin sabve la veflexio del sen contingil

@ Edward Salazar sgo 10, 202¢

Muy chévere que traigas de nuevo el tema porgue no pierde su vigencia. Me parece importante
pensar como la constitucién de ese otro esta asociada a la raza, y como justamente es en el
proyecto colonial donde se inventa la raza para definir ese otro gque es no occidental y no blanco.

Muy interesante para desarrollar mas ese punto de como esa autenticidad supuestamente no tiene
valor monetario. ¥ también como luego la moda ademds de rescatarlo lo monetiza o lo rescata
monetizandolo. Muchas cosas ahi para ver respecto al comercio, la venta, el valor...

¥ muy chévere como conectas el problema con la base histdrica del ‘nacimiento’, pero sobre todo
me dejas muy intrigado respecto a |las diferencias con las que se cubren las noticias segun la
geografia que las produzca.

Muchos muchos puntos brillantes. Gracias!!

ME GUSTA (2} () RESPONDER (1

:ﬂ@ Sandra Mathey Garcia-Rada ago 11, 2023
iMuchas gracias Edward! ¥ si, tanto mas para ahondar porgue es tan, tan complejo!!! El tema
del otro es muy interesante y se aplica tan claramente a la moda... ¥ ese articulo que cité de
Vestaj, si bien corto, me gustd mucho en cdmo hablaba del tema. Como dices, queda mucho
que ver respecto al comercio, venta, valor... Y GEQGRAFIA!! Esto merece un caféfdrinks

virtuales &2

Foup: Fashion Thouglies

Fignra P00 Comentari on wssiart 7 ofereic pog dads wove en forme de sugerencia

TallaCu Latin Zine by Talla Cu sep 30, 2023
Fantastica explicacion Sandra. Me parece gue Fashion Week México se funddé en 1998, es de las
mas longevas de LATAM. ;Gracias por compartir mi recap!

@‘@ Sandra Mathey Garcia-Rada oct 5 2023
iGracias Talia querida! Y tambien por agregar |a fecha de Fashion Week México - se me slper
pasd, no encontré esta info!!! Volvemos a lo de siempre: tan importante seguir visibilizando
estas cosas gue parecen "detalles” pero nos cambian la perspectiva.

Q MeEGUSTA [ RespoNDER (1) COM Fair: Fasdiizn Thauglie®

o D’altra banda, també rep alguna sugerencia o alguna informacio

addicional per complementar el seu contingut. Sempre des de la critica

constructiva
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CURSOS FORMATIUS

e Dins del blog podem veure com també¢ parla i menciona els seus cursos formatius,
inclus els utilitza per crear publicacions.
o FEn el cas del curs presencial a Paris, podem veure com plasma el contingut
del curs i ensenya imatges exclusives de totes les persones que s’han

inscrit, gran part d’elles arran de Fashion Thoughts

Flgmra [ Fovpgeafia del cwes presencial g podes vewse on ung oy
Sex paiblteaeions e b Newsletter Figura 112: Fotagrafia de tofes fes alumwes ded cours gue 5 Taviien dnes

sandramgr

/4

77 g
ELPFEE fia

Frnp: Fashion Tl

A post shared by @sandramgr

Fap: Fushion Tl

POSICIONAMENT I INNOVACIO

Fashion Thoughts es diferencia entre la multitud de forums per molts factors, 1 tots ells
gracies als coneixements académics de ’autora. Arran de la seva formacié més teécnica, el seu
contingut combina les reflexions propies de 1’autora amb dades informatives i historiques. A
més, la seva experiéncia en altres paisos aporta un toc cultural que enriqueix i posiciona al
butlleti
% La procedéncia LLATINOAMERICANA de l’autora presenta nous PUNTS DE
VISTA de la moda que la distingeixen de la resta
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% Barreja la MODA amb la SOCIOLOGIA: amb una analisi diferencial de tots els
successos del gremi

% Exposa i mostra EXPERIENCIES PROPIES: et dona accés a esdeveniments i actes
exclusius de la industria de la moda

% Combina el seu blog amb la seva CARRERA PROFESSIONAL: a partir del

contingut t’anima i t’ofereix cursos virtual

CONCLUSIO GENERAL

Fashion Thoughts podria arribar a ser un blog enriquidor per tots aquells que vulguin
reflexionar sobre la moda i la sociologia, pero la falta de constancia i d’involucracié fa que
trontolli el resultat final. El butlleti és un complement i un passatemps per 1’autora, Sandra
Mathey Garcia, una professional del gremi que es dedica a la formaci6 académica de la moda
en molts vessants, fent que no s’involucri al cent per cent amb el butlleti. Tot i que reflexiona
1 redacta de forma molt enriquidora, li manca una estructura més constant en les seves
publicacions, per tal que el lector noti i identifiqui un patré que 1’ajudi a recon¢ixer Fashion
Thoughts a ’instant. Altrament, totes les explicacions son completes i es diferencien entre

tota la resta de butlletins sobre moda.

4.2.4 FLEET STREET

CONTINGUT

Mar Manrique, 1’autora del blog defineix Fleet Street com “Una Newsletter que tracta sobre
periodisme, les tendencies, la industria dels mitjans, des de la mirada d’una dona jove” La
tematica general del butlleti s’allunya de la moda i les tendéncies que es viralitzen sobre
aquesta a la xarxa. A grans trets, hi podem trobar un espai on aprendre i enriquir-nos sobre la

industria del periodisme 1 la comunicaci6 en general.

TEMATIQUES de FLEET STREET

* que es viralitzen a la xarxa: ;Taza o tote bag?
* sobre el gremi de la comunicacio:_La creatividad / Volver al medio fisico
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https://fleetstreet.substack.com/p/el-poder-del-merchandising-en-los-medios
https://fleetstreet.substack.com/p/la-creatividad
https://fleetstreet.substack.com/p/volver-al-medio-fisico

% Analisi de les novetats comunicatives que s’endinsen en les xarxes socials: Cémo

los medios usan los canales de WhatsApp para acercarse a su audiencia

% Curiositats desconegudes sobre mitjans i racons del sector periodistic:_Qué medio

eres sequn tu signo

Fleet Street aconsegueix explicar i exposar totes aquestes tematiques en diferents geéneres
periodistics arran de les seves publicacions. Gracies a aquesta pluralitat de tipus de
publicacions fa que el butlleti sigui molt més entretingut i divers de cara el public o els
lectors que per exemple desconeguin totalment la forma de treballar de mitjans de
comunicacio, o no s’hagin parat a reflexionar sobre algun tema comunicatiu i a partir de llegir

les entrevistes a professionals desenvolupen una nova opinio.

ENTREVISTES

e A partir de professionals relata vivéncies i desenvolupa diferents opinions del
sector de la comunicacid.En aquests dos exemples podem veure dos realitats ben

diferents.
Figura 123! Imarge portada de Uenivevisia amb Berta Gamesz
= © %
=%
in Exdirectora d’una plataforma que va haver de tancar
Gro‘;Jnd E
x el seu departament a Espanya

Figura 124 fmatee poviada de Uenfrevista amb Cardo Pardial

o ¥ s g

Font: Fleet Streei

Autor del llibre Contenido, on retracta els mitjan que

van néixer per trencar amb el classisme del periodisme

Foni: Fleet Sireet
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https://fleetstreet.substack.com/p/como-medios-usan-canales-whatsapp
https://fleetstreet.substack.com/p/como-medios-usan-canales-whatsapp
https://fleetstreet.substack.com/p/que-medio-eres-segun-tu-signo
https://fleetstreet.substack.com/p/que-medio-eres-segun-tu-signo
https://fleetstreet.substack.com/p/berta-gomez-santo-tomas-en-playground
https://fleetstreet.substack.com/p/entrevista-a-carlo-padial
https://fleetstreet.substack.com/p/entrevista-a-carlo-padial
https://fleetstreet.substack.com/p/entrevista-a-carlo-padial

CRONIQUES

e Relata les seves experieéncies com en un mitja convencional, i ho fa des de la seva
mirada, i mantenint ’estil i el to del butlleti. Acostumen a ser les publicacions més

informatives i amb una part d’interpretacio que li aporta personalitat.

Figtira 125 [matge de Mar Manrigue amb un dely convidats

Un exemple destacat fou la seva cronica durant la

catifa vermella i la gala dels Premis Ondas

i

Fowi: Flee Sireet

® Ja fer una cronologia de [’acte de forma numerada

® Relatant en primera persona les seves vivencies

® Descrivint els guanyadors i sobretot com treballaven els mitjans la cobertura en
directe

o Insertant tweets i posts d’Instagram per fer més visual la descripcio

e Apuntant les cites més destacades a mode

d’entrevista
Figura 120:CHa destacada de la cromica

6. Coincidir con Marc Gird en el photocall es escucharle decir: “Ole tu, ole tui, toma y
alegria” una media de diez veces. Le pregunto si hay alguien a quien le gustaria

llevar al Late Xou, pero me dice que la cosa no funciona asi.

“Cuando aceptan nuestra invitacién, estamos contentisimos. En lineas
generales, hay tantisima gente con cosas interesantes que contar y en ese plato
la gente luce tan bien que me encantan todos los que vienen. Hay algin

personaje al que conoces menos o sabias menos de él, profundizas y te haces

fan. ;Es tremendo!™

Fowni: Fleet Sireet
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OPINIO

e La majoria de les publicacions pretenen informar o exposar una de les tematiques
generals que s’han mencionat anteriorment. Perd, en relacionar-ho amb les
vivéncies personals, indirectament també podem trobar dins dels géneres de les
publicacions de Fleet Street textos d’opini6. Son un tipus de publicacions on podem
veure que reflexiona i desenvolupa els temes sociologics sobre el gremi, 1 acaba
sempre

En la publicacio titulada El periodismo de «interiores» podem veure les segiients dues
caracteristiques

e Argumenta la seva opinio a través d’aneécdotes personals

Figura 127:Anéedota personal de Uantora gue explica en una de les pullicacions

Creo que fue ese periodismo de «interiores» el que me empujé a estudiar la carrera. El
primer ejemplo con el que tropecé fue el gallego Manuel Jabois. Cada vez que tenia
dudas o me sentia eufdrica recurria a sus columnas en El Mundo y, mds tarde, en El
Pais. Recuerdo una vez que, a propésito de la ruptura amorosa entre dos triunfitos del
programa musical Operacién Triunfo, Manuel escribié: “El corazon empieza a
funcionar cuando se parte: es mas libre después”™ Con Jabois me adentraba en una
especie de hemeroteca personal tejida por la necesidad de leer palabras que, en aquella

época, resonaran conmigo.

. . ., Fowis Fleet Streel
e Inclou cites com arguments per reforcar la seva opinid

Figirg 1285 Evemple d v greument en fornwg e clfa gie reforca e conlingi

El blog tenia un lector asiduo (uno solo) que, tras leer esa entrada, me dijo:

“No sé si tendrds carrera como periodista de la actualidad. (...) Seguro que hards
carrera como escritora de «interiores», de verdades, de novelas, de poemas.”

Fomi: Flegl Sireet

Cada publicaci6 presenta diferents seccions, diversificant el seu contingut en tres apartats que
es complementen entre ells i ofereixen informacié més variada que pot englobar o no la
tematica principal. A 1’hora de fer un analisi de tota la publicaci6 sencera ho podriem dividir

en cinc parts diferents:
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https://fleetstreet.substack.com/p/el-periodismo-de-interiores

INTRODUCCIO

e Sempre comen¢a amb un Hola periodista* ¢s la seva forma de dirigir-se al

lector, ho marca amb un asterisc i avall d’aquest paragraf introductori anota el
seglient: *Puede que no seas periodista como tal, pero eres igualmente superbién
recibido/a <3.

o Mar Manrique sempre explica que la seva Newsletter va dirigida a
professionals de la comunicacio i també a tots els curiosos que en vulguin
formar part.

e Introduccid personal

o Inserta un tweet que [’hagi inspirat

o Parla sobre les seves ultimes lectures

o Comenta algun esdeveniment social proxim (Sant Jordi, unes eleccions,
festius...)

o Incorpora alguna crida a l’accio per aconseguir que el lector es subscrigui

e Dona la benvinguda al lector, presentant el topic principal

Fimura 1 29:Crida g Uaccio gue inelou sempre en les introduccions

= Suscribete si quieres acompanar tu café de domingo con la lectura de este boletin.

Bienvenid@ a Fleet Street: la newsletter sobre periodismo, el sector de los medios de
comunicacion, las tendencias y el futuro de la profesion con lecturas estimulantes,

reflexiones chispeantes, datos, salseos y algun que otro meme.

Font: Fleg Simeat

96



DESENVOLUPAMENT DEL TEMA PRINCIPAL

e [’estructura d’aquest depen del genere

l"-lj_'lr.ln' 1 .l'.'l.'r'.'.ll_pl'. il cos o i _|.ll|.'lI'r.'J|. weh

periodistic que vulgui desenvolupar Un Playza I cmslane

e FEs la part on el contingut esta més

concentrat i elaborat

e Gairebé no compta amb imatges o

publicacions insertades

e Hi afegeix avantitols per estructurar

millor les explicacions

e Detalla les fonts anotan-les en forma
de cita per enriquir i donar credibilitat

En 2012, la Corporacid Casalans

sse momento el pai

que habia

interés er franja de 18y 25 sntenido en catalin de calidad, pero no tenia
sentido hacer un canal lineal porque 1z audiencia no estd ahi™, afirma Patricia Martinez
del Hoyo,

“Hay pstadisticas que indican que el catalin esta bajando a nive

jdvenes ¥ que
redes v no

contenido en catalin”

‘A, el canal joven

viembre a
oldeamos un poco a

r de ajustar los

Fonr: Flee Sireet

SECCIO 1: ;QUE LEER?

e Una llista de recomanacions als seus lectors sobre articles, columnes d’opinio,

reflexions i tota mena de continguts escrits que li han interessat i que formen part de

la seva linia de continguts.

o Temes internacionals i en angles

O Reportatges periodistics

o Publicacions d’altres blogs

e Molt d’aquest contingut és de
mitjans que limiten les seves
publicacions als
subscriptors que paguen, per
tant, de vegades aquesta
seccid no es pot consumir

completament

Fiygura 131 Exempie de o seceia Qe feer?

& ¢Quéleer?

La gente se estd hartando de hacer swipe. Y es que la disyuntiva de las aplicaciones

(te ayudo a conseguir algo y saco rentabilidad mientras alcanzas ese propdsito)

tambien afecta al mundo de las aplicaciones de citas. (en inglés)

;Es el periodismo freelance un hobby o una opcidn profesional viable? En este

reportaje de Reuters Institute tratan de dar respuestas, y las conclusiones no son
muy halagiiefas. ien espafiol)

El CED de Axios pronostica que, en términos periodisticos, estamos ante un
cambio mas profundo que el salto del papel a lo digital. En este articulo da las
claves que va a seguir el medio para surfear esta nueva ol informativa, Y la
seccion de comentarios tiene sus propias opiniones al respecto. (en inglés)
Reclaim Your Brain es la newsletter que mis rdapidoe ha crecido en la historia de
The Guardian, y promete ayudar a los lecrores a reajustar sus habitos frente a las
pantallas y “recuperar su cerebro”. fen inglés)

Esto de Ezra Klein sobre como internet se ha convertido en un armario de la

verglienza vale la pena leerlo. len inglés)

Fomis Fleel Stree!
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SECCIO 2: SALSEOS PERIODISTICOS

Exposa totes les noticies

Figira 132:Evemple de fa seccid Salseos Pertodisticas

d’actualitat que han passat dins del < Salseos periodisticos

WEldinero de los creadores, en un grafico

gremi.

How Creators Make Their Money

De Vegades també engloba l’z‘lmbit Resarch firm Emarketer 5137 bificn oo i his year, up 170 from 2023,

WIOY o I Projactecd

internacional -

Seccid que mostra factors propis del % )

periodisme sensacionalista, com - s
bé indica el seu nom

Utilitza emoticones referencials al ENenassmay

Lo dije en una de las predicciones perindisticas a inicios de afio: *Se vala
hiperpraduccidn da

vocabulari més juvenil N .

newsletter period

n Netflix, en p

n los medios, en

on Oiwens mmbidn lo af

n sl

¢n esta nueva eapa, “los editeres deben

de coneenidos, dejar de dar dad al trifico

¥ Centr

& en monetizar mejor

sus audiencias”, a rravés de poiones o 5 en vivo. Mo es un punto de vista

nueve, pere sidtil. Simon comparte dos ejemplos sobre ello:

Fomi: Fleet Sireet

rsu produceidn

SECCIO 3: PERIODISMO EN...

En aquesta secci6 recomana tota mena de
Figura 133:-Erempie o b seceio Poriodisme.én

projectes i continguts periodistics de ¢ pgriodismo en...

diverses plataformes Sl

Informazive? (cada ver mds saturade, abadiral

Acostumen a ser 2 recomanacions =

Par epud Lo nasevilthars sa han sonvartide an un sesis inforre

De vegades aprofita la seccid per
preguntar als lectors qiiestions, R
inquietuds o inicia debats sobre temes o
d’actualitat N
o Tik Toks

o Capitols de Podcast

o Enquestes

o Videos de Youtube

o Conferencies

Fomi: Fleet Street

s de padeast. ;Por qué las newsletters se han convertido en un oasis
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En ultim lloc, les publicacions acaben amb un tancament on agraeix al lector haver-se llegit

l'article 1 sempre fa us de les crides a ’accid per convidar-lo a subscriure’s, compartir la

publicacio, i interactuar-hi posant m ‘agrada i comentaris.

Fleet Street esta compost per aquestes publicacions a través de Substack, perd també s’ha

diversificat en altres plataformes com Youtube, amb un nou projecte paral-lel Fleet Talks

FLEET TALKS

0,
o

30 minuts d’entrevista

% Un canal de Youtube on Mar Manrique, I’autora del blog, realitzara xerrades i

entrevistes a professionals del mon de la comunicacio

% Contingut complementari al forum
% Actualment inactiu, sol ha publicat una entrevista

© SER CORRESPONSAL'Y DEJARSE EL PASAPORTE con XAVIER ALDE...

FREQUENCIA I CONSISTENCIA

DIA

FRANJA HORARIA

CONSTANCIA

Diumenge

Entre 8:00 1 9:00 del mati

Publicacio nova cada 15 dies

Fleet Street va comengar com un blog setmanal, pero actualment €s quinzenal. Publica cada

quinze dies 1 ho fa puntualment tots els diumenges a primera hora del mati. La constancia és

un factor molt important per I’autora, ja que assegura que ha establert aquesta ‘data’ amb el

public, 1 molts dels seus lectors ja tenen inculcada aquesta franja horaria per I’estrena. El

motiu principal pel qual va reduir a publicar cada quinze dies fou perqué no tenia temps per

compaginar-ho amb la seva vida laboral, i sentia que no oferia al piblic un contingut tan

complet, per aix0, ara ho fa cada dos diumenges.
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https://www.youtube.com/watch?v=0VrTK0SbPaw

DISSENY I FORMAT

LOGOTIP

Figura 134:Logotip de Fleet Street El simbol de 1’abella és el segell distintiu del

blog, no esta relacionat amb cap aspecte del

Fleet Street

contingut o del nom. Basicament, es tracta d’un
Mar Manrique /:/(;

simbol del grat de Mar Manrique.
; // f \ A partir d’aquesta primera ullada que fem a

Font: Fleet Street través del logotip ja es pot identificar la paleta
de colors que seguira la Fleet Street en tots els detalls. Aquesta seria la paleta de colors en

que es basa el seu disseny.

Figura 135 "Paleta de colors de Fleed Steeet

FSFOF6 FaDC5C

Fomi- Canlors

Aquesta paleta de colors la podem veure reflectida en simbols i racons d’organitzacio dins de
les publicacions, sobretot segons el genere periodistic que I’autora t¢ com atema principal.

Per exemple podem identificar un patré en les entrevistes:
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ENTREVISTES

En totes elles fa un collage per la foto
de portada utilitzant els segiients
elements

=> Fons groc amb el simbol d’un mobil
fent un selfie
-> Imatge de I’entrevistat

=> Llibre o projecte identificatiu

s "

Figura [ Daaipe poriada de Nmiensky anb Comle Pamval

Vo s g

Foat: Fleet Street

En totes les entrevistes i la resta
de publicacions marca la
resposta amb una linia groga
distintiva sobre la resta del
paragraf

Figrra 137 ‘Exirectiora viseod o wra entrevisi

Font: Fieet Streed

Pel que fa a les publicacions normals, també podem identificar altres elements visuals que

ajuden a la comprensio i ha marcat I’estética de Fleet Street.

EMOTICONES

Adorna el seu contingut i el fa molt més

proper i visual, tenint en compte que son

Figura TR Tivol de g seccio 1

22 ;Qué leer?

Font: Fleet Street
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publicacions més aviat llargues, utilitzar

|I'.'|' T .r_.”J '.II-I..III|I |.l'|, i Feroin :
4

aquest recurs ordena el text i fa que el lector

e ) . . « Salseos periodisticos
identifiqui els avantittols que neixen el topic

<@z~ IA, un tablero de acuerdos y demandas

desenvolupat o també entengui una mica el

.. . L. . Font: Fleet Smreet
vocabulari i expressions més juvenils.

TIPOGRAFIA
Pagina d’inici: Heavy Sans / Sans
e Ultilitza els segiients dos tipus de

tipografies Figura 143 :Tipagrafia de fa pigina d iniei

EVA, el altavoz del star-system catalan
Py En la pégll’la d’1n101 S’empra la ./ El nuevo canal del medio publico catalan cuenta con alrededor de 80.000

sequidores y pretende poner a los creadores (v a la lengua) en el centro.

tipologia determinada per Substack

Foni: Fleet Siveet
En Pinterior de les
publicacions:

e En les publicacions utilitza una altra Classic Serif

Fignra J4) Tpografa dve Dinkarior d les padlicarions

molt més caracteristica, un estil de

Estas semanas han estado llenas de cosas buenas, entre ellas la charla sobre la atencidn

Times NGW Roman) que Simula una con Roger Casas-Alatriste v Delia Rodriguez en Cai

suscripror de Fleer Street que se animd a venir, v a todos los nuevos lectores derivadaos

magquina d'escriure, també propia de i

Substack Font: Fleet Streei

IMATGES DE LA PORTADA

e Es tracta d’un dels elements més importants de la publicacid, un recurs que ha de cridar

I’atencio al lector per voler llegir la publicacio.

A Fleet Street podem veure que totes les imatges son creacions de 1’autora, i en general recorrer

als segiients 3 patrons:
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COLLAGES INTERACTIUS

Per tal d’explicar millor el tema principal
del blog, crea collages interactius i visuals
que resumeixin el contingut principal i que a

més, puguin ser la portada principal.

Figura [42 :Coffape creat per o o ley puiicaciony

Font: Fleet Siéet

-~

IL-LUSTRACIONS PROPIES

A partir del tema principal crea
il-lustracions propies que representen de
forma visual el contingut primordial de la

publicacio.

Un recurs que aconsegueix fer el blog molt

més creatiu i amb un segell més propi

Fignorar T3 Fiwirecio propie crénln per e Mamrigne

El Confldencial

esconeo N |

Foni: Fleet Street

MEMS DE LA XARXA

Caracteritza i utilitza burles o imatges
que son tendéncia a les xarxes socials per

aportar un toc d’humor en el contingut

Es un recurs on podem veure I’empremta
d’una noia jove i que resulta molt més
proper pels lectors que consumeixen mems i
son actius a la xarxa. [ també és una forma
explicativa d’introduir-los a tots aquells que

no coneixen aquesta part cultural d’Internet

Figura J44; Fomds mem de b xoeoe gue defoneie poet ol conflerat

Foni: Fleet Street

*Es un mem de la pel-licula Sex on the city, on un ex va
deixar a Carrie Bradshaw a través d’un post-it
Aqui Mar Manrique ho ha caracteritzat
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ORGANITZACIO DEL FORMAT: LA RETICULA

El forum de Fleet Street estd organitzat a partir d’'una reticula jerarquica segons la

periodicitat i el valor de les publicacions. Per tal d’organitzar-ho millor

Figura 145, Pagina o it de Fleet Sireet

curator
& 1 Que han

La era de ser tu propio content

ners ante Un mercado tan

Patrocina Fleet Stroet

(inrios Guovas

“S0 MILLOR ACTOR|

Volver al medio fisico
£E5 2024 el afo del renacimients de los

Fleet Street

SCEMES GAIS A LE:

RIES CATALA

Fleet Talks

Acorca de

EVA, el altavoz del star-system catalan

< El nueve canal del medio plblico catalan cuenta con alrededer de 80.000
sequedares y pretende poner a los creadores (v a la lengua) en el centro,

Mis populares

L
LARCHIE r E.'.Eiaf el sector

EL CATALA FER 11 MR ARG

Berta Gomez Santo Tomaés:
"En PlayGround podias...

Ya van tres

Volver al medio fisico

La zona de confort

VEN TODD

Fimera 146 Paging o il afe Fleer Sireey

Fonr: Fleet Srecer

Uiima  Lomejords  Dehates

Yavan tres
* Fleet Street o5t de aniversario ¥ lo celebro repasando 7
cosas que ha aprendido escribienda la nevestetier.

Qué medio eres segln tu signo
8 Competitiva coma B Confidencial, paciente coma JotDawn
© carismatico como Ritevo?

Dejar el sector
o San Francisco de Sales, amparanos A,

¢Taza o tote bag?
Bl poder del merchandising en los medios como forma de
armplificar eniencla del useario y el universo del proyecto

El futuro del periodismo

13 mepertes mican ka bola de cristal para pred:
srmo ¥ la industria de kos medios

f Ui pasard
: 2024,

Carlo Padial: "En Espafia, los medios son
como un bugue fantasma™

Bl exndirector de contenidos onginales de PlayGround y exjefe
de video de Grupo Zeta habla sobea su Ultima novela.

&

Fleet Street

Recomendaciones

VR TOBGS LOS B
Massolit 101
Link in Bio

Ellissi
Embedded

La Wikly de Emilio Doménech

Fan: Fleet Steeer
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1. Al centre hi podem veure la publicaci6 més recent i en la que es concentra tota
’atencio en entrar

2. A la columna de I’esquerra podem veure les 2 publicacions que estan col-locades en
aquest lloc concret per periodicitat, és a dir, son les dues tltimes

3. A la columna de la dreta, veiem en total 5 publicacions sota el titol Mas Destacados,
totes aquelles publicacions que més han rebut interaccions per part dels lectors

4. Just a sota, veiem una altra llista de publicacions les quals formen part de 1’arxiu
d’entrades al blog, continuen la periodicitat de les tres que estan destacades

5. Al costat dret podem veure les Recomanacions, que Mar Manrique, 1’autora, proposa

als seus lectors

CRIDES A L’ACCIO
En el blog podem veure com fa us de diversos recursos que empra com a crida 1’accid perque
el lector faci una determinada acci6. Sobretot fa Us de tres metodes diferents que podem

veure en diversos racons de la pagina, i també¢ dins de les publicacions.

LINKS D'ARTICLES

e Laseccid ;Qué leer? llista de

|l'.l_|_||.'|'|.| F4T: Bpprid |L:'I||' feer? on podem veure § iy el swheanifig

recomanacions als seus

) 22 ;Qué leer?
lectors sobre articles,

* La gente se estd hartando de hacer swipe. ¥ es que la disyuntiva de las aplicaciones

Columnes d’oplnlé’ (te ayudo a conseguir algo y saco rentabilidad mientras alcanzas ese propésito)

también afecta al mundo de las aplicaciones de citas. len inglés)

reflexions i tota mena de

¢Es el periodismo freelance un hobby o una opcidn profesional viable? En este

reportaje de Reuters Institute tratan de dar respuestas, y las conclusiones no son

Contlnguts escrlts que 11 muy halagiiefias. (en espafiol]

* E| CEO de Axios pronostica que, en términos periodisticos, estamos ante un
han interessat 1 que cambio més profundo que el salto del papel a lo digital. En este articulo da las

claves que va a seguir el medio para surfear esta nueva ola informativa, Y la

formen part de la_ seva seccion de comentarios tiene sus propias opiniones al respecto. (en inglés)

* Reclaim Your Brain es la newsletter que mds rapido ha crecido en la historia de

;. .

hl’lla de COIltngutS. The Guardian, y promete ayudar a los lectores a reajustar sus hdbitos frente a las

pantallas y “recuperar su cerebro”. (en inglés)

e Per tant, adjunta links

Esto de Ezra Klein sobre como internet se ha convertido en un armario de la

verglienza vale la pena leerlo. (en inglés)

d’aquestes peces a través

d’aguest subratllat Font: Fleer Street
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ALTRES RECURSOS (enquestes, sorteigs, preguntes...)

e Al llarg d’aquests tres anys també¢ ha utilitzat altres crides a I’accié com per
exemple les enquestes, les preguntes i els sorteig.
e Concretament aquest recurs 1’ha ajudat a interactuar amb el lector en diversos

casos:

Figura 148 :Sorteig que va realitzar en ung de les publicacions

¢Como conseguir el poster impreso? Cuéntame qué opinas sobre la newsletter, qué
mejorarias o si te gustaria ver el contenido en otros formatos. Todas las personas que
contesten a la encuesta entraran directamente en el sorteo para conseguir esta portada
impresa con su marco. Como esto lo hago por amor al arte y los envios estdn caros,
esta vez lo limito a Espana (peninsula). En dos domingos, anuncio ganador/a, que

recibird el regalo en la direccion que me indique.

Responde a la encuesta

Fort: Fleet Sireet

Figura 149 Enguesta eberta per saber si la genr es subserinvia o no a la
seve Newslerner 2o cas gee fos de popament

& Periodismo en...

* Una preguntita. Estoy explorando vias de monetizacion de Fleet Street, Adoro
escribirla y quiero que hacerlo continiie siendo sostenible para mi. Por eso, me
gustaria saber si, de abrirme un perfil en Buy Me a Coffee (una plataforma donde
donar el precio de un café, dos o juna mariscada? a creadores), estarias dispuesto a

usarla. Be honest:

iDonarfas dinero para apoyar Fleet Street?

Font: Fleet Sivevi

ESTRATEGIES DE CAPTACIO I RETENCIO DE SUBSCRIPTORS

RECOMANACIONS

Mar Manrique ha explicat que Fleet Street va anar creixent

L’autora considera que la gent del gremi és molt generosa amb aquest
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sentit, ja que molts d’ells tenen la necessitat de compartir amb el seu public tot allo que els
agrada. I fou aixi, a partir que hi havia molts professionals del mon periodistic que la

mencionaven i la recomanaven.

Fipura 150 - weer a 'un peviadista secomanmn Floet Seeer

Jose A. Garcia Avilés

@jagaraviles
Soy fan de Fleet Street, la newsletter sobre periodismo de
@marmanriique. Desde el principio me cautivo por su frescura, su

redaccién impecable y la seleccién de temas y enfoques. Te la
recomiendo vivamente.

Fhmra 13T - Twer o ‘wm pevindista recomangn Fleet Sreer

Disclaimer: hoy me cita por primera vez... @ Alba Asenj?
fleetstreet.substack.com/p/horoscopos-y... QAloansanio
Translate post La newsletter de la jovenciiisima @marmanriique es buenisima. Y ya
10:07 AM - Jan 23, 2022 estd, ese es el tuit del domingo.
Font: X7

Un repaso quincenal a las tendencias en el mundo periodistico con un
estilazo espectacular. Recuerda: Fleet Street »
fleetstreet.substack.com

Translate post

Font: "X

XARXES SOCIALS

e X (Twitter) s’ha convertit en un espai per interactuar amb els seus lectors. Alli
va donant pistes de les proximes publicacions, també inclis pregunta i agraeix la
reciprocitat. En tots elS seus perfils veiem com anuncia les estrenes de les seves

publicacions. A més, de preguntar i interactuar amb ells durant el procés de creacio.

B8 4 Following

Mar Manrique
@marmanriigue

Aspiro a muchas cosas. | Escribo una newsletter sobre periodismo: Fleet Street w»
¢ fleetstreet.substack.com Joined June 2016

1,353 Following 2,486 Followers

Font: X7
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Figura 153 :Tweet on interactua amb els lectors

g Mar Manrique @marmanriique - Apr 21

Pregunta para los recién graduados en periodismo: ;como estan
encajando vuestras expectativas laborales con |a realidad del mercado?
icomo estdis llevando el hecho de encontrar trabajo? ;estais haciendo algo
especial al respecto? Tengo los DM abiertos x si me queréis contar

Q1 110 Qo ihi 3.6K [

Fepis X7

Una de les interaccions que fa Mar Manrique durant el seu procés de creacio. Aixi és molt

més facil atraure a nous lectors que es qiliestionin el mateix o vulguin coneixer les respostes

CONFERENCIES I XERRADES

e Un altre me¢tode amb el qual es dona a concixer és a través de

en les quals participa.

Fipmwin T4 lwper s by e wlnsar conferdieie o CaiveFerum

® Recentment, va anar a una &

Mar Manrique
@marmanriique

conferenc1a del Calxaforum 1 tambe Levantar la cabeza y ver a tus amigas en primera fila no tiene precio, y

mas con la compania de Delia y Roger en el escenario
ha realitzat xerrades a universitats [ T=eres

, . . ajanirn D" [0 -+ @janiraplanes - Apr 10

(son actes 1 esdeveniments qUE | atendiendo A 2 @marmanricue Gdeliazs
també explica i anuncia per Fleet

Street)

e Una de les xerrades on va participar

per Caixaforum. Gracies a aquests

esdeveniments també es pot apropar

12:11 AM - Apr 11, 2024 - 1,04 Views

a publics més concrets 1 acostats Font: I
ol

com per exemple els universitaris.
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RETROALIMENTACIO DELS SUBSCRIPTORS

La retroalimentaci6 dels subscriptors ¢s molt positiva i sobretot és molt latent a les xarxes
socials com ‘X’ i també en els comentaris de les mateixes publicacions. En general els lectors
acostumen a interactuar bastant amb el tema principal que presenta la publicaci6 i sobretot ho

fan de tres formes diferents:

ANECDOTES

Flgwra 135 SCrmentars & i asieney o cxplica wna ancodota

Alex Ros Letras y Pantzla 1
8 Hace unos dias decidi borrarme Instagram, Twitter y Linkedin del maovil. Precisaments par la Contlngut de la pUbllcaCI(), SObretOt

tidad de informacion y estilos, asl como por la ingente cantidad de tiempo gus

Molts d’ells empatitzen amb el

abrumadora c

cansumia an dichas aplicacionas.

. ) ) o o7

si es tracta d’un text d’opinio6 o en
He encontrade en Substack un reducta de informacion calmada y gque elije yo.
uno de mis podcast favaritos ©7 Me apunto 2 ¥ ahora qué?” para verlo esta

el qual hi ha explicat alguna

"Un temma al dia”

semana; gracias pos las recament

aneécdota o vivencia personal. Per

Q Mar Manrigue
@

A1 por leer, Max, Espero gue |a p

rueba de estar sin rrss te funcior

ne, Ahora estoy leyendo 'E

 comparte. ToIorecomiendo aquest motiu, el lector es veu amb

valor de la aten me inando todos les datos

mucho si ta inte ste tema. Lin abrazol

la confianca d’escriure-li les seves

Alex Ros ¥ P

Me interesa mucho, jme |0 apunta!

experiéncies, com per exemple en

els segiients casos

Foni: X'

RECOMANACIONS PROPIES

En els comentaris també podem veure un intercanvi d’informacions per part de ’usuari,
el qual, també sent la necessitat de recomanar-li a I’autora, 1 la resta de lectors el contingut

que li ha semblat més apassionant.

Figrra 158 :Comentart o weg professora o §d recomena wn ebaok sobre of tema

a New Channels feb 11

Soy profe de Periodismo. Escribi un poco de este tema en el ultimo ebook de Tendencias 2024 de
Storybaker, cap. 4 (tendenciasmedia.com), Los chicos van que vuelan a una vida de "multi-

careers” que irdn acreditando online y virtualmente, por su cuenta, en modalidad "lifelong learning"
y ya no tanto en la universidad. El periodismo de "entrega total" sera cada vez menos. No quedara
como un hobby para algunos precisamente, sino mas bien como un oficio artesanal. Esa si, los
chicos deberan especializarse en una drea o categoria y crear marca alrededor de ello.

~ FONDER (1) 1) COMPARTIS

Mar Manrique feb 12
Justo eso comentaba ayer con mi grupo de amigos de |a universidad. Marca y especializacion.
Aun asi, no sé cuan sostenible puede ser el tema de los nichos. Gracias por leer!

7 ME GUSTA (1) (D RESPONDER 1) COMPARTI

.r"l.lr.lr' J".I'.,'q'.' .ﬁ‘.’fq'[ Y
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RESPOSTES I OPINIONS

En la publicaci¢ titulada Jolver al medio fisico, I’autora desglossava tot un debat sobre els

continguts de pagament, les subscripcions gratuites o no, i, finalment, preguntava al seu
public si pagaria o no per una publicaci6 exclusiva. Alli fou quan la gent si que va
debatre-li més els seus raonaments i va establir una linia de debat, generalment positiva, ja

que la majoria li deien que si.
Flguea 157 :Comentar! o v wiward sobve 51 prgaria o no pel
confingut dit la Newsletier

rupert mar 24
Miraras los resultados de la encuesta y pensaras que un 80% no esta dispuesto a pagar. Pero ese
es el error, debes construir tu newsletter premiun sobre ese 20%.

7 ME GUSTA (4) () RESPONDER (1) T, COMPARTIR

o P

\  Mar Manrique mar 27
@

Gracias por el apoyo, como siempre, Rupert! Lo voy a tener muy en cuenta :)

) ME GUSTA [ RESPONDER |1y COMPARTIR

.r'-llr.'r' J".l‘.,'.g'.‘ .q.'.'.:'L.'

POSICIONAMENT I DIFERENCIACIO

Pel que fa al posicionament i la diferenciacié es tracta d’un blog que presenta un
No promou un missatge clau, sindé que, presenta una varietat per
debatre amb els usuaris. A grans trets, Fleet Street presenta unes caracteristiques que la
distancien de la resta.
% Presenta TEMES ACTUALS des del vessant periodisme
% Tothom fa us del periodisme per informar i explicar, Fleet Street 1i ha donat la volta,
convertint-lo el PERIODISME EN UN TEMA PER PARLAR I DEBATRE
% Escrita en CASTELLA, una llengua amb poca competéncia dins del seu sector
% Escrita per una DONA on encara té menys competéncia, i aquesta minoritat la fa ser
més exclusiva
% Presenta els temes des d’un punt de vista JUVENIL
% Enllaga topics i debats més formals amb TENDENCIES ACTUALS
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CONCLUSIO GENERAL

D’entre els quatre blogs analitzats, Fleet Street és una de les més completes. A nivell de
contingut no tracta el mén de la moda, perd si que té una forma distintiva de tractar les
tendeéncies virals. Té un patrd, una estructura i unes seccions en cadascuna de les
publicacions, aix0 enriqueix i crea aquest vincle amb el lector i el contingut. Els elements
visuals 1 l'organitzacié del forum sén claus a 1’hora de llegir 1 navegar per la pagina, capten
I’atencio 1 ajuden al fet que tinguis ganes de continuar indagant sobre tota la resta de
contingut. L’Gnic punt feble potser seria la seva freqiiéncia, aquests quinze dies d’espera
podrien fer-se feixucs pels subscriptors. Tot i aix0, I’autora juga molt bé amb les seves xarxes
socials 1 la resta d’estratégies, per tal de continuar retroalimentant la seva comunitat de

subscriptors 1 no fer-los perdre el fil.

4.3 ENTREVISTES

En primer lloc, he entrevistat a Mar Manrique,” creadora del blog Fleet Street, que
recentment ha complert 3 anys, i compta amb més de 6.000 subscriptors. Fa dos anys duia a
terme una xerrada per la Universitat Autonoma de Barcelona, on va explicar a grans trets el
procés de creacio, un testimoni que ha inspirat el projecte. Un perfil per entendre 1 coneixer

I’elaboraci6 d’un blog des de zero i des de la mirada d’una periodista jove.

MAR MANRIQUE

Figura 1538 Imatge de Mar Manrigue

e Periodista, 23 anys

e Creadora de Fleet Street

e M¢és de 6.000 subscriptors

e 3 anys de trajectoria amb el seu propi blog

personal

Fant: Pinterest

2 Transcripcié completa de I’entrevista a la pagina 140 d’annexos
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El seu projecte partia totalment des de zero i en una situacié académica similar. El forum fou
el tret de sortida a la seva carrera professional, ja que no sabia com comengar a endinsar-se en
el mon dels mitjans de comunicacié convencionals, per tant amb Fleet Street va poder trobar
un espai on comengar a desenvolupar les seves habilitats periodistiques de forma vocacional:
“Jo sempre m'he sentit supercomoda escrivint, quan un entra en periodisme, potser €s perque
li crida I’atenci6 la radio, potser vol ser reporter de televisid, doncs jo el que volia era
escriure (...) Vaig veure en Substack, I'eina ideal per a comencar jo a crear contingut i
intentar ficar-me en aquest mon del periodisme a través d'aquesta newsletter” (Mar
Manrique, 2023) A més també ha exposat la seva forma de treballar i sobre com s’organitza
per crear i gestionar tot el contingut de la Newsletter sola. “La veritat és que és una mica
caotic, és a dir... com puc (...) Si que ara procuro tenir els nimeros una mica preparats,
osigui organitzats en la meva ment. Es a dir, en el calendari de Google, em guardo algun
esdeveniment per ‘x’ diumenge i dic, d’acord perque aquest dia la newsletter anira d'aquest
tema.” Fleet Street compta amb més de set mil subscripcions i estd en boca de molts
periodistes que la recomanen, per tant també li ha donat moltes oportunitats laborals i
experiéncies personals enriquidores. M'ha permes col-laborar amb SModa, amb la revista
d’El Pais i amb La Vanguardia. (...) A més de totes les xerrades a les quals em conviden a
participar, en diferents congressos (...) Obviament d'ofertes de treball, jo en el treball que
estic ara mateix va ser gracies al blog 1 les ofertes que m'han anat sorgint també¢ arran de tot o
que he anat jo publicant.” (Mar Manrique, 2024) Amb el seu testimoni s’ha pogut con¢ixer i
aprendre com es gestiona la creacidé d’un forum des de zero, la seva evoluci6 i interpretar i

analitzar les diferents estratégies que I’han donat a coneixer el seu projecte.

D’altra banda, també era interessant coneixer I’experiéncia o el testimoni d’alguna persona
que just acabés de comengar amb el projecte. Saber com ho esta gestionant, perque ha triat
aquest canal comunicatiu, com estava plantejant el contingut i les seves primeres sensacions
amb els lectors, també ajudarien al fet que 1’inici d’aquest projecte tingui un cami a seguir.
Per aques motiu, s’ha realitzat una entrevista a *Mariana Diez Moliner, dissenyadora de
moda que recentment ha decidit crear Nansway, un blog de moda. A més, ella és influencer, i

ara s’ha endinsat en aquest canal comunicatiu.

3 Transcripcié completa de I’entrevista a la pagina 146 d’annexos
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MARIANA DIEZ MOLINER

Figura 159 Imatee de Mariana Diez Moliner
e (Graduada en Disseny de Moda
e Estilista i influencer
e Compta amb 757 mil seguidors a Instagram

e Ha estrenat el blog propi sobre moda Nansway

Fant: Instagram (@marignadiezmoliner

El seu perfil és complet, ja que, forma part dels dos gremis que es tracten al treball: creadora
de contingut per les xarxes socials i1 ara, autora d’un blog. El fet que Mariana decidis formar
part d’aquesta dualitat, enriquia la seva forma de crear contingut. “Al meu perfil veuen una
mica de la meva vida, de les meves relacions amb les marques, dels meus looks... perd no
parlo de moda de forma tan técnica. Amb Nansway, tinc la sensacidé que puc crear un espai on
comentar i donar la meva opini0, recomanacions, sobre tendéncies que es van viralitzant o
també puc fer recomanacions i ressenyes de forma més extensa” (Mariana Diez, 2024)

Els inicis acostumen a ser costosos, pero, Mariana comengava des d’un bon coixi de
seguidors que també 1’han ajudat a arrencar amb el seu projecte 1 a guanyar gran nombre de
subscriptors des dels inicis. “Quan vaig anunciar que estrenava la meva newsletter ja es van
subscriure 3058 subscriptors, osigui, molt fort. De fet, et confesso que aixd em va generar
molta més pressié que la que sentia quan em vaig decidir fer el pas” (Mariana Diez, 2024)

El seu testimoni ha aportat una visi6 diferent del mon de les xarxes socials des d’una persona
que hi forma part, 1 que ara també vol expandir-se a altres canals comunicatius. “Penso que el
moén de les xarxes €és molt il-limitat i molt creatiu, pero, a la vegada també considero que tot

esta molt massificat i com a qué tothom fa el mateix” (Mariana Diez, 2024)

Per concloure, s’ha dut a terme una entrevista per con¢ixer millor 1’altra cara de la moneda,
els influencers. Martina Gonzalez*, una creadora de contingut de moda que es va donar a

congixer a partir de TikTok, on actualment compta amb més d’un mili6 de seguidors. Des

* Transcripcid completa de 1’entrevista a la pagina 149 d’annexos
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d’aleshores el seu perfil també ha crescut via Instagram, i I’ha fet crear There She Is, un

podcast propi sobre el seu contingut.

MARTINA GONZALEZ / @martiinag

Figrra 160 Imatge de Marting Gonzialez

e 22 anys

e Influencer i graduada en periodisme

e (Compta amb 1 mili6 de seguidors per
TikTok 1 142 mil seguidors per Instagram

e Creadora del podcast There She Is

Font: Instagram

En tot aquest procés per extreure idees sobre la creacidé d’un blog, també calia profunditzar i
congixer com sorgeixen aquestes tendencies virals. Entendre el paper de les influencers ¢és
fonamental per elaborar i desenvolupar el contingut del projecte. El seu testimoni ha revelat
com s’inspira a 1’hora de crear contingut de moda i sobretot com gestiona la seva influéncia i
si inspirar-se amb altres persones també si li influéncia a 1’hora de vestir o no. “Ho veig en
les meves seguidores, arrel de comentaris o de missatges que escriuen doncs he vist que
d’alguna manera o altra les he influenciat a I’hora de vestir. (...) D’altra banda, jo mateixa
també he sigut aquesta espectadora que s’ha influenciat per la manera de vestir d'alguna

creadora que a mi m’agrada.” (Martina Gonzalez, 2024)

4.4 PROPOSTA DE BLOG

4.4.1 IDENTIFICACIO DEL BLOG I OBJECTIUS

4.4.1.1 Documentacio i analisi del Benchmarking i la competencia

Arran d’haver fet un estudi de la competeéncia, i un benchmarking dels principals projectes
competidors. S’han pogut extreure idees que han servit d’inspiracid pel projecte, 1 d’altres
caracteristiques que no es voldran implantar o, s’intentaran millorar o canviar en aquest

forum.
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IDEES QUE SSIMPLANTARAN IDEES QUE NO SSIMPLEMENTARAN

e Reticula jerarquica e Us de colors neutres

e Us d’emoticones i llenguatge e Imatges personals a les portades de
juvenil les publicacions

e Mateix patr6 en les fotografies de e Publicacions sense seccions
portada internes o avanttitols

e Crides a I’acci6 al forum i a les

publicacions del blog

4.4.1.2 GinTalk, el nom del blog

Conversa amb fa Ging

GinTalk

Crivna, ef met mom Nerrada ' ‘conversa ' en anglés

GinTalk és el nom escollit pel blog i representa en gran part diferents caracteristiques del
contingut, a més de tenir un significat personal. La primera part de la paraula prové del meu
nom personal Gina, una forma de mantenir un segell més intim 1 amb personalitat. Talk en
canvi, significa conversa o xerrada en angles, i al complet ho podriem interpretar com un joc

de paraules de: conversa amb la gina.

En primer lloc, GinTalk, és un joc de paraules i grafies que a I’hora de pronunciar-les
recorden a TikTok, i aquesta és una de les plataformes de referéncia on es viralitzen més
tendéncies 1 de la qual es nomenaran més al forum. La plataforma és, sense cap mena de

dubte, I’espai d’on s’extraura tota la inspiracié del contingut de les publicacions.
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Seguidament, aquestes dues paraules juntes també recorden a una expressio britanica Chit
Chat, que significa conversa curta, petita, informal, que actualment s’utilitza en les xarxes.
GinTalk pretén ser exactament aix0, una xerrada breu entre el lector i I’autora sobre moda
que sigui igual de comoda i de confident que un Chit Chat. A més, tamb¢ hi havia el proposit
d’escollir el nom basat en una expressid o una paraula que s’utilitzi entre el piiblic més jove.

GinTalk amaga aquestes dues referéncies.

4.4.1.3 Llengua i estructura lingiiistica

GinTalk esta ideada i creada en catala, per aixd 1I’idioma principal a 1’hora d’elaborar el
contingut sera la llengua catalana. Un tret distintiu entre la resta de blogs analitzats que es
troben en la plataforma, on la majoria d’aquests sén en anglés o castella. Aquesta
caracteristica incloura a GinTalk en una inclusio lingiiistica rellevant, que per un costat,
segmentara el seu public, pero a la vegada li aportara una exclusivitat i prestigi entre 1’ambit

catala, important.

Tanmateix, 1’estructura lingiiistica de les publicacions també estara derivada amb altres
neologismes 1 expressions actuals que barregin altres dialectes. Altrament, no es podra
implantar 1’Us del catala de forma completa, ja que la plataforma Substack no té registrat
aquest idioma a 1’hora de dissenyar crides a 1’accid i altres elements instructius, per tant,

encara que 1’idioma principal sigui el catala, GinTalk també recorrera a I’anglées.

4.4.1.4 Objectius i proposits

A T’hora d’estructurar i definir el contingut i el segell del blog s’han detallat els segiients

objectius de cara a les publicacions i el que es podra oferir al lector:

L’objectiu principal és crear un espai sobre moda que reculli totes les tendeéncies que circulen

i es viralitzen per la xarxa. On el lector pugui identificar-les i comprendre-les.

e Espai on el lector es pugui entretenir llegint sobre moda

e Analitzar el mon de les xarxes socials i el paper dels influencers en el gremi de la
moda

e Combinar I’ts de vocabulari técnic amb expressions i paraules juvenils que

s’apropi a les dues generacions del public objectiu
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e Enriquir al lector sobre moda actual i també sobre la seva historia
e Aconseguir plasmar en una plataforma i un espai poc convencional pel public jove, el

contingut que consumeixen per la xarxa

4.4.2 CANAL DE DIFUSIO

GinTalk es tracta d’un blog creat 1 difos des de la plataforma Substack, des d’on els usuaris
poden crear els seus propis forums de publicacions amb una gran facilitat d’eines al seu abast
per tal de donar a coneixer les seves redaccions i publicacions en forma de xarxa social. Es
tracta d’una plataforma que recull els blogs en forma d’usuaris 1 perfil, amb 1’oportunitat

d’interactuar entre ells i recomanar-se per tal de fomentar la diversitat de continguts.

Una eina util 1 que proporciona diverses facilitats 1 eines per a totes aquelles persones que
vulguin crear el seu propi blog, perd no saben ni per on comengar.
=> Ofereix tota mena d’eines sobre la creaciéo del disseny (color, estructura,

organitzaci6 de la reticula, icona del perfil...)

=> Permet a I’autor interactuar amb els seus subscriptors i la resta d’usuaris: s’hi pot
afegir crides a I’accié de tota mena, també hi ha un forum a I’estil de Twitter, on pots

citar i deixar anar els teus pensaments

=> Fer seguiment del contingut: proporciona tota mena d’opcions sobre les
visualitzacions de les publicacions en forma de dashboard’ i tota mena de dades
rellevants per interpretar i congixer el teu public i aixi crear noves estratégies

comunicatives

Un altre aspecte important d’aquesta plataforma on es creara i publicara GinTalk és la seva
difusio en forma de Newsletter. Substack permet als usuaris subscriure’s als blogs que més
els interessin per aixi rebre notificacions per email de les noves publicacions en forma de
butlleti de noticies. Un metode eficag per alertar als usuaris de les novetats i també de

difondre el contingut. Els principals motius que han condicionat en escollir aquesta

> Un sistema informatic en forma de taula que detalla dades rellevants sobre les visualitzacions d’una pagina
web
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plataforma ha estat el recull de totes aquestes facilitats a 1’hora de dissenyar el forum, les

infinites opcions per seguir el contingut i també la via de promocid en forma de butlleti.

4.4.3 PUBLIC OBJECTIU

El projecte és dirigit a dos tipus de public de diferents generacions, ja que el forum engloba i
barreja dos ambits diferencials: la moda i les tendéncies que sén consumides i creades per
un public més jove i els butlletins de noticies que acostumen a ser consumits per un public

més adult.

En primer lloc, pel que fa a la moda i les xarxes socials, tenim en compte els segiients factors.
Actualment, tenint en compte la importancia i el consum que més de la meitat del mon dona a
les xarxes, ens fixem concretament en el creixement d’una d’elles Tik Tok. La plataforma
digital de videos es va popularitzar arran de la pandémia i, segons I’estudi d’estadistiques de
la IEBS, és la plataforma que esta augmentant més els usuaris ja que durant I’any 2022 en va
adquirir 1.400 milions d’usuaris. (IEBS, 2023) I en I’tltim trimestre va obtenir 272 milions
de descarregues. Entre les estadistiques de la xarxa, ens fixem en que un 71% dels usuaris
tenen entre 18 1 34 anys, per tant, si es vol parlar de tendéncies virals a la xarxa, podriem dir
que aquest contingut aniria dirigit a un public més aviat jove d’entre 18 i 34 anys

(DataReportal, 2023)

D’altra banda, pel que fa als blogs i les Newsletter, es tracten d’uns formats i un ambit
possiblement més madur, basicament per factors generacionals. Si ens fixem a 1’hora de
veure com s’informen els usuaris d’Internet, segons I’Estudio General de Medios tan sols un
2407% s’informa a través de revistes, i un 13°7% en diaris. (EGM, 2023) I la gran majoria
tenen a partir de 45 anys, llavors, tenint en compte que el forum és un format informatiu
‘similar’ i proper al dels mitjans de comunicacid convencionals, també podriem dir que ens
dirigim a ells, perque son els que estan més familiaritzats.

Per tant, podriem dir que ens definim a un public més aviat adult, ja que son els que més
consumeixen aquest tipus de formats. Pero, arran de partir d’'un contingut més juvenil i
propens als joves, tindra com a objectiu destinar-se a ells.

Podriem definir el ptblic objectiu en
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Figura 161 :Perfil detallat o ‘wna possible wswari de Gin Talk

SINFORMA A TRAVES
PERFIL DE...
+  Estudiant de disseny grisic Llegeix mitjans digitals de forma
»  Activa ales xarxes socials ocasional, perd confessa que
« Amant de la moda | la ballesa sempre sinforma a partir de %o
TikTok'
)r / AMBICIONS
DADES . Continvar
treballant
DEMOGRAFIQUES A

ANNA _ s

. Dona, 21 anys . Trsbjll;::':n ol mén
+  Nascuda a Usida VI DAL . C?Wcon;:g":l .

. Wivint en un pls

detudicnis a les soves aficions
Barcelona \ per la xarxa
AFICIONS
. Perrquril::,”r:-:uillutgo i INQUIETUDS
. Airts manvals + Comengar a crear contingut de
. Musica forma professional per la xarxa
Modelatge « Formar-se en el mén de la moda

Froar; Creaciv propia (Laaval

Fiorg 162:Perfil detallat o wna possible wswari de GinTalk

S'INFORMA A TRAVES
PERFIL DE
. Parrugquera Bl ay el
pectadora del telenoticies
: :Augﬂrlri: ?: :2:: vespre, | consulta de forma

ocasional els mitjans digitals

/I AMBICIONS

JRAF
DEMOGRAFIQUES IMMA - porendro sobre
# Dona, 4_.7 anys —} bellesa | moda
. Ra:dﬁllst - Assolir nous reptes
. identa esportivs en
Torregrossa, Lleida PI Ro tornejos de padel

+  Propistaria de la

seva propia

perrugueria

AFICIONS

Perrugueria, moda INQUIETUDS
+  Esports, especialment padel « Expandir el seu negoci en lambit
+ Passar temps amb fam/lia i amics de |a bellesa | els cuidats facials

Fir Creacii propia fLanwal
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4.4.4 CONTINGUT

4.4.3.1 Definicio i estructura del blog

GinTalk és un blog sobre moda que recull totes les tendéncies que circulen i es viralitzen
a la xarxa. Un espai on els lectors més curiosos i interessats pel fashion i les influencers
podran aprendre i identificar totes les modes virals, reflexionar sobre elles i entretenir-se

amb un contingut explicatiu i divers engloba 1’ambit de la moda.

GinTalk neix per crear un espai complet sobre moda i tendeéncies virals, un fenomen que
engloba diferents factors i tematiques que tractar. Per tant, a I’hora de definir i segmentar el
contingut de cada publicacid, s’han tingut en compte els segilients dos fenomens que envolten

les xarxes:

INFLUENCERS MARQUES DE ROBA

Creadors de contingut per la xarxa que viralitzen
les seves imatges, videos, forma de vestir, actuar
o ballar. En el cas de la moda, es converteixen en
referents i, indirectament viralitzen estils 1 peces
de roba que llavors els seus milers de seguidors

copien i compren.

S6n uns altres dels encarregats de popularitzar i
fomentar les tendéncies, Ja que, entre ells 1 els
creadors de contingut es defineixen. Son
beneficiaris de tot el que es viralitza per la xarxa, i a
la vegada, aquest fet augmenta la competéncia entre
les diferents empreses | marques de roba que també

produiran totes aguesics peces de roba virals.

A partir d’aquests dos aspectes que engloben les tendéncies que es viralitzen per la xarxa,

s’ha definit I’estructura de cadascuna de les publicacions on es tractaran les seglients

tematiques principals.

TEMATIQUES GINTALK

% Explicaci6 d’una
portuguese style...

% Reflexions propies sobre un

el color de moda, lestil pop of red, el

comprar online, polémiques sobre la industria...

% Analisis de en esdeveniments: els Oscar, Premis Goya, Met Gala,

en el mon de la moda: lauge de
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Coachella...

% Ressenyes sobre sobre peces de roba virals: Nude

Project, alta costura o inflacié? / Adidas Gazelle, les noves bambes gazelle?

Totes aquestes tematiques generals es desglossaran en el cos de les publicacions, pero, d’altra
banda, també estaran complementades amb tres seccions particulars sobre la tematica

principal. Les tres, estan basades amb els aspectes anteriors.

SECCIO 1: En Parmari de...c« [

Arran de desenvolupar la tematica principal la qual anira dirigida o enfocada en una
tendéncia, peca de roba la seccid En [’armari de... tractara de veure-la projectada amb

un influencer que hagi lluit la tendéncia o formi part o estigui involucrat en la tematica

principal
Comptara amb...
> Qui és? Breu de la seva trajectoria com a influencer
> Com ho llueix? de les publicacions on apareixen

’estil o les tendéncies les quals es fan referéncia a la tematica principal
> Valoracio: tot i que es mostraran com a exemple, també es fara una

del seu estil de forma més subjectiva

SECCIO 2: The ‘Wishlist’ = &

Tal com indica el seu nom en anglés una “Ilista de la compra” Després de desglossar tota la
tematica i tot l'estil, en aquesta secci6 es fara un llistat de peces i articles sobre la

tendéncia amb els enllagos a botigues i marques de roba on trobar-les.

Comptara amb...
> Llista d’opcions: amb els de totes les peces pertinents

> Com combinar-les? diferents opcions, siguin escrites o amb imatges sobre

amb les quals lluir la peca o l'article
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> Diversitat i rangs de preu: involucrara des de amb,

fins a altres alternatives més , accessibles per tots els ptblics

SECCIO 3: El Diccionari2? .

En plataformes com TikTok, es viralitzen tota mena de continguts internacionals, aixo
provoca que es vagi desglossant uns conceptes molt particulars per definir tota la roba i
Pestil que es popularitza. GinTalk incloura una seccid de vocabulari, on es vagin recopilant

nous conceptes que sorgeixen per la xarxa.

Comptara amb...
> Paraula setmanal: Un concepte (o més d’un) que s’utilitzi entre els creadors

de contingut per la xarxa que s’hagi viralitzat
> Explicacio i context: que significa, com ha sorgit i perque
> Quan utilitzar-la? per acabar de comprendre bé el concepte, es descriuran

tots els exemples necessaris

Per tant, I’estructura general de les publicacions quedaria de la segilient forma:

BREU INTRODUCCIO

DESENVOLUPAMENT DE LA TEMATICA PRINCIPAL

SECCIO 1: En ’armari de..

SECCIO 2: The Wishlist

SECCIO 3: El Diccionari

TANCAMENT

6 Peces de roba de franquicies i grans empreses amb preus baixos
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4.4.3.2 Vocabulari i to

Tal com s’ha definit en I’apartat 4.4.1 Identificacio del blog i objectius’, el contingut estara
redactat completament en catala i amb algun neologisme i barreja d’altres dialectes
hispanoparlants. A la vegada, també¢ es fara us de 1’anglés en detalls com les crides a 1’accio 1
altres caracteristiques instructives de la pagina web, ja que Substack no té registrat el catala
entre els idiomes de la plataforma.

Tant la tematica principal, com les seccions pertinents, estaran explicats des d’un llenguatge
col-loquial 1 un registre més aviat informal. Tot 1 aixo, GinTalk també ho barrejara amb
tecnicismes propis del mén de la moda, algunes dades historiques i actuals que enriquiran el
contingut. Aquesta barreja d’un llenguatge més informal i conceptes més técnics ajudaran a la
comprensio del lector en les noves tendéncies.

Es un dels factors claus de GinTalk, ja que aquesta combinacié aconseguira ser propera amb
el lector 1, a la vegada ser técnica i més professional a I’hora de referir-nos i tracta el gremi de
la moda. La barreja idonia per un resultat coherent amb el public objectiu: llenguatge

col-loquial pel public jove, 1 més professional i técnic pel public més adult.

Figura 163: Opcia § pel logotip de GinTalk

Registre Informal Teenisimes

+ +

Llenguatge Dades

col-loquial historiques i

actuals

Font: Creacid prdpia

" Veure apartat 4.4.1.3 Llengua i estructura linguistica de la pagina 117
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4.4.5 DISSENY I FORMAT

4.4.4.1 Logotip

A T’hora de dissenyar el logotip per definir GinTalk, s’han tingut en compte les segiients
factors claus per tal d’aconseguir transmetre en una sola ullada les principals caracteristiques
del forum. A priori, es van plantejar tres caracteristiques importants a tenir en compte durant

el procés de creacio per dissenyar el logotip.

MODA COLOR ROSA
S'inclogués alguna simbologia sobre la El color primordial de la paleta de colors i de gran
tematica principal del blog. part dels detalls de GinTalk, era fonamental que

es veies en el logotip.

TENDENCIA ACTUAL
Un blog que reculli les tendéncies virals de la
xarxa, havia de tenir un logotip fresc i que
transmeti un estil propi

Finalment, després de diverses proves amb plantilles i provar diferents plataformes de

creacid, com Canva, Wix o Tailor Brands van sortir els segiients dos logotips de prova:

Figura 1od :Opcid | pel logotip de GinTalk

GINTALK

Fant: Camva (ereacia pripia)

Figura 183 20pcia 2 pel logorip de Ginlialk

Foni: Canva (ereacta propia)
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Finalment, 1’opci6 escollida fou la nimero 1, segons els tres anteriors criteris:

Conté¢ els dos , un dels segells més representatius del disseny
del blog
La seva tipografia recorda a una de les tendéncies vintage que més esta

en auge: [’estil 2000, una estética que actualment predomina en molts projectes
artistics de cantants i dissenyadors, per tant, desprén un segell actual

inclou representatiu del mon de la moda, pero el fet de no afegir-hi
ornaments innecessaris feia que el lector tingui més ganes de descobrir el projecte, o

almenys de donar-I"hi una ullada

4.6.2 Paleta de colors

Després d’analitzar diversos butlletins on gran part de la paleta de colors era amb tons
neutrals, 1 d’altres amb tons més cridaners 1 vistosos, es va poder comprovar que les de la
segona opcid captaven molt més ’atencid dels lectors, ja que tenien més subscriptors
formaven un patr6 i una estética propia pel blog. GinTalk comptara amb uns colors vistosos, i
primaverals, uns tons amb 1’objectiu que els usuaris i lectors recordin a simple vista el

contingut i el seu forum.
Fipura 166: Paleta de Colors de GinTalk

FFC2E2 DDF093

Foni: Coolors
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4.6.3 Elements visuals

Respecte als diversos elements visuals de GinTalk, el disseny del blog i les seves

publicacions comptara amb un llistat de detalls que ornamentin i captin 1’atenci6 del lector

perque se subscrigui al forum 1 el contingut sigui més cridaner a la vista.

IMATGES DE PORTADA

=> L’objectiu de resumir el contingut i
captar I’atencio de ’usuari

=> Creaci6 propia o extretes de
Pinterest

=> S’editaran amb elements visuals
com emoticones o també es crearan

collages

IMATGES DE PUBLICACIONS

=> Seran complementaries al contingut

=> Per enriquir i mostrar visualment les
explicacions

=> Exemples de peces de roba d'una

tendencia, d’alguna persona o botiga

ENLLACOS

seglients

en la descripcio pertinent

=> Per tal d’exemplificar millor tot el contingut, s’inseriran enllagos de botigues,

publicacions d’Instragram... etc Gran part d’aquests dins de les dues seccions

€ En Parmari de... — en la primera secci6 complementaria sobretot s’hi
enllagaran les publicacions d’Instagram referents a la influencer que
s’estigui analitzant. No s’inclouran en format de captura pantalla, sin6 que
estaran inserides en la publicacid, per tal que en clicar-les es pugui navegar

fins el perfil d’Instagram de la protagonista en qiestio.

€ The Wishlist — en la segona seccid, tal com requereix el seu contingut,
s’enllagaran totes les peces de roba mencionades en aquesta ‘llista de la
compra’ En aquest subapartat de la publicacid, si que s’adjuntarien totes les

fotografies en format de captura de pantalla, perdo amb els enllacos inclosos
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EMOTICONES i TOCS DE COLORS

Per tal d’aconseguir un resultat de llenguatge més col-loquial amb un aspecte juvenil i1 actual,
també es fara us d’emoticones, sobretot com a simbol representatiu per les seccions, i a més,

també¢ s’adjudicaran tres colors claus

SECCI() 1: En Parmari de... L’avanttitol d’aquesta primera seccio
sempre anira precedit del en tots

¢ ¢ E els segiients detalls:

. ) . => A I’hora de ficar paraules en negreta
dues emoticones que simbolitzen

=> Per subratllar frases
1. P’observacio i ’analisi
=> Per titular
2. el mobil, I’eina de les influencers

SECCIO 2: The Wishlist Aquesta segona secci incloura el
58 en tots els detalls de I’enumeraci6
% W

=> Paraules en negreta

dues emoticones que simbolitzen > Els enllagos corresponents

1. la ‘llista de la compra’ > Detalls per destacar

2. la necessitat de consumir la roba

SECCI(’) 3: El Diccionari L’ultima secciod, la més senzilla de totes,

weJ / compta amb aquest a I’hora de
|
subratllar i remarcar el o els conceptes que
dues emoticones que simbolitzen .
es definiran
1. “prestar atencio”
2. la definicié més ‘técnica’ del

concepte
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TIPOGRAFIA

La plataforma Substack no ofereix molta varietat a ’hora de proporcionar tipografies,

concretament, ofereix unes opcions pel titol del forum 1 unes altres per la lletra de dins les

publicacions

=> Pel TITOL, ofereix les segiients:

Fancy Serif/ Sans / Heavy Sans / Mono/Slab

finalment he escollit el Heavy Sans ja que s’apropa més a I’estil de la tipografia

del logotip

- Per DINS DE LA PUBLICACIO, ofereix les segiients:
Fancy Serif /Classic Serif / Sans / Mono/Slab

finalment he escollit SANS ja que és del mateix estil que el titol i aixi es manté una

estética semblant en el conjunt del blog

=> Per tant, el RESULTAT d’aquesta combinacioé quedaria de la segiient forma a

I’hora d’escriure una publicacid

Figura 167 Racd del forum on es pot vewre la tipologia del tial de o Newsleiser |l tipologia de dins Tae publicacid

GinTalk

Inicio  Archivar  Acercade

Proximamente
Este es el GinTalk. GinTalk

MAY 20 - GINA CAPEL

ubstack perso

Fowr! Sechsiaek
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ORGANITZACIO DE LA RETICULA

Figura 168 Exguema viswal de la paging d'inici de

u niciar sesion
GinTulk GinTalk Q & I
Inicio  Archivar  Acerca de
GinTalk
ginacapell2@gmail
PUBLICACIO MES RECENT - _
ecomendaciones GESTIONAR
e Nansway
tune Long Live
LES MES DESTACADES @ Toction Theughe
; Fleet Street

RESTA DE
PUBLICACIONS
ORDENADES
CRONOLOGICAMENT

Foni; Crvavad prcpye

A T’hora de planificar el format 1 ’organitzacié de GinTalk s’ha realitzat un esquema amb la

pagina d’inici de vista prévia que et deixa visualitzar Substack, aconseguint detallar

I’estructura d’una reticula jerarquica segons la seva cronologia i les publicacions destacades.
1. Al centre de la pagina d’inici es trobara destacada la publicacié més recent, per tal

d’avisar al subscriptor de la nova publicacio, i al nou lector, del contingut més recent
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2. Sota, s’hi trobaran en forma de fila, les publicacions més destacades segons el
feedback dels subscriptors o les visualitzacions, totes aquestes col-locades de tal
forma que s’ofereixi el contingut més ben valorat

3. Ordenades en fila, al racé esquerre, hi trobarem tota la resta de publicacions d’arxiu
ordenades de forma cronologica

4. A lafila dreta, la llista de les quatre recomanacions de part de GinTalk

CRIDES A I’ACCIO

Tant en la pagina d’inici com dins de les publicacions hi podrem veure diferents crides a
I’accié per tal que 'usuari interactui amb la Newsletter, el seu contingut dins i fora de
Substack, la plataforma de distribucio

Tots els dissenys d’aquests botons estan acompanyats pel color ROSA tan identificatiu de
GinTalk, de forma que concorda amb el logotip i amb la resta d’estética de la pagina
d’inici.

Pel que fa a I’idioma, tot el disseny i les crides d’accio estaran descrites en angles. El
contingut de GinTalk esta escrit en catala, perd malauradament, la plataforma encara no
ofereix 1’edicio de la pagina en aquesta llengua. Per tant, totes les crides a 1’accio6 seran en

angles.

-> SUBSCRIPCIO: encara que aquest botd no sigui una crida a 1’accié com a tal,

arreu de GinTalk s’hi distribuiran aquesta opcié pels

Figura 169 :Al frame dret hi hawrit de la nous usuaris en diversos racons clau
Pl web o dnictd I heeed opeio per
stebserinire s
GinTalk A la pagina d’inici, just damunt de les

recomanacions 1 al canto de la publicacio

ginacapell2@gmail.c

destacada

Recommendations MANAGE

wimee  Nansway

Enmig de la publicacio, també s'incloura un
W boté de subscripeid molt més senzill en
{i% Fashion Thoughts forma d’avis per tots aquells que ja es

¥ FleetStreet vulguin subscriure

Font: Substack
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Fipwea 2 Bore e swebseripeis col-bocar durani i lecoura ae la
pehiicocio

Type your email...

Fowt: Suhstack

Figiera F71 Bt de sihseripeid collocad en acaber fa feciura de la
puablicacic

Gracies per llegir GinTalk! Subscriu-te de forma
gratuita si vols continuar descobrint totes les
novetats més virals <3!!!

En acabar de llegir la publicacid tots
els usuaris es trobaran amb aquest
missatge final, que procurari
persuadir-los per tal que se

o Type your email...
subscriguin

Font: Substack

=> COMPARTIR: acostuma a ser un bot6 col-locat al final de les publicacions, pero a

GinTalk tindra us en la Seccié 1: En ’armari de...

Figuee 172 - Roith por companrtie ta Seccidg §; Ew Uarmard dg.,

Acran d'aguest botd, sMintentac

viralitzar el conungut de ks seccio per Que Opines de les COWbOy vibes de Meri
tal que |i arribi 2 la influencer Lozano? Ajuda'ns a fer que ho llegeixi,

comentada t aixi dones donar o . . .y .

compartint aguesta publicacio al teu perfil ;)
conéixer GinTalk entre les influencers
Aqpeest és un exemple amb una possible

influencer | una temitica comentades

Fowi: Substack

=> MISSATGE PRIVAT: aquest bot6 servira de consulta en
general, 1 s’incloura en totes aquelles publicacions que el seu contingut puguis ser
confds. Perd sobretot esta pensat 1 ideat per les seccions 2 i1 3: The Wishlist 1 El

Diccionari
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Flgera {75 Bowd e ¥t e ol

saabisi Substack no dona Popeid dafegir-li un

suhtite] intreducion, perd aguest sempre
aniria precedit duna frase on s’ ofereixi
il lector que pol posar-se ¢n contacte

amhb I'autora per resoldre qualsevol

dubie

Feurt: Substack

e Es tracta d’un boto ideat i pensat, en primer lloc, per la seccié The Wishlist en el
cas que un usuari tingui dubtes sobre com combinar, si té algun problema amb
I’enllag...

e Dr’altra banda, també és util per la seccié El Diccionari, per si tenen algun dubte o
pregunta sobre el concepte i no els ha quedat massa clar

e També ¢és Util a I’hora de rebre recomanacions, consultes, i suggeréncies de tota
mena

=> ENLLACOS: al llarg del contingut 1 sobretot del desenvolupament de la tematica
principal, s’hi aniran recollint tota mena d’enllagos que serviran per complementar
el contingut 1 per fer recomanacions

- Mencions altres articles inspiradors

- Post d’Instagram, Tweets o TikToks

- Enllacos i mencions a altres publicacions anteriors

- Recomanacions directes a altres Blogs
*Totes aquestes sempre aniran enllagades amb un clica aqui per llegir-ne més ;) que indici
I’enllag

=> Tots els dissenys d’aquests botons estan acompanyats pel color ROSA tan
identificatiu de GinTalk, de forma que concorda amb el logotip i amb la resta

d’estetica de la pagina d’inici
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4.4.6 ESTRATEGIES DE CAPTACIO DE SUBSCRIPTORS

La plataforma de creaci6 1 difusié de GinTalk, Substack, distribueix el contingut de les
publicacions entre els propis usuaris de la plataforma i també entre els subscriptors, ja que els
alerta en forma de Newsletter en cada novetat. Aixi doncs, el propi funcionament de Substack
també genera estratégies de captacido dels subscriptors amb les mateixes recomanacions
d’altres perfils. Tot 1 que es parteix d’aquesta premissa, també s’ha desenvolupat un altre

metode per popularitzar el contingut, a partir de les xarxes socials.

Arran d’analitzar les diferents estratégies de captacid de subscriptors dels blogs esmentats al
benchmarking, s’ha pogut comprovar que la formula més eficag, propera i a I’abast de donar
a congixer el projecte €s a partir de la creaci6 de perfils en les xarxes socials.

Es cert, perd, que cap d’aquests comptava amb un compte d’Instagram o X propi amb el
segell del forum, gran part d’aquests butlletins sempre es publicitaven sota el nom de

I’autora, com per exemple és el cas de Long Live o Fashion Thoughts.

Tot 1 aixo, per tal de donar-li el protagonisme principal al contingut, GinTalk comptara amb
dos perfils diferents per la xarxa. El blog es trobara a X i Instagram, totes elles s’utilitzaran
amb la finalitat de donar a conéixer el contingut 1 avisar de totes les novetats. Pero, a part,

amb un contingut exclusiu i segmentat acord a cada plataforma.

GINTALK A ‘X’

=> ‘X’, més conegut com ‘Twitter’, €s una xarxa que permet comunicar-se entre

usuaris a través de missatges publics que permeten interactuar entre els perfils.
=> Per GinTalk es convertira en la plataforma ideal per apropar-se als seus lectors i

subscriptors

Un espai per a...
% Fer i rebre RECOMANACIONS: ja sigui en forma de retweet, de m’agrada o de mencio,
d’altres continguts interessants que complementin GinTalk.
% Rebre FEEDBACK dels usuaris: es podran fer preguntes obertament, demanar

suggeriments, preguntar opinions i, a més, si €s reciproc, també pots veure com la gent et
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recomana o et menciona en altres continguts

% ACTUALITZAR CONTINGUT: moltes de les tendéncies que s'exposaran, son molt
fugaces 1 variants amb el temps, per aix0 amb una plataforma tan directa i senzilla com X,
es podria mencionar o actualitzar sobre diverses qiiestions referents al contingut publicat
de la setmana

% ESPAI DIARI I QUOTIDIA: s’utilitzara de forma diaria i no s’implementaran

publicacions o contingut elaborat, sera un espai molt més proper de cara al lector

GINTALK A INSTAGRAM

-> Instagram és una plataforma que majoritariment s’utilitza per compartir imatges,
pero de cara a molts mitjans, s’ha convertit en una plataforma per transmetre el seu
contingut d’una forma molt més visual

=> Per GinTalk es convertira en un espai per resumir sintéticament en publicacions

setmanals amb una estética propia

Un espai on trobaran...
% 4 publicacions dedicades exclusivament a RESUMIR la PUBLICACIO
SETMANAL de forma visual i dividit en 1’estructura de la publicaci6
* Imatge 1 — PORTADA

Figara 174 -Planiitlo de cremeia de la primene ineitye resem de le eblicacia

imat2.
referentsala referentsala
tematica “ematica

TITOLDELA
PUBLICACIO

Simbolsi Simbolsi

imatges imatges
referentsala referentsala
tematica tematica

Font: Cremcid pripia
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- Aquesta inclouria el titol, el logotip i diversos simbols identificatius: s’utilitzara
el color rosa més cridaner de forma que aviat s'identifiqui amb GinTalk

% Imatge 2 — TEMATICA PRINCIPAL
Figrara T73 :Planhite oe créacio e for oo innmlge resum de r preidicacio

SUBTITOL DE LA PUBLICACIO

e el dades
Bt LR IMATGE
PECADE DINSPIRACIO

resumdel
(‘;22% contingut \

ey
- /
dada histérica

IMATGE
D’ALGUNA
PECA DE ROBA

@GINTALK

Famt: Creacio prodpia

- En aquesta es resumiria breument el contingut de la tematica principal, a través
de les imatges que podrien trobar dins de la publicacié i breus explicacions o

comentaris divertits, per tal de captar I’atenci6 de I’usuari
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* Imatge 3 — SECCIO 1: En ’armari de...

- g ! oy o g
Fagpyere $76 cPlaniila de creaceo de b fercere imarlge nevam de Gy puilicacio

ENL’ARMARI DE...

.;E}q'
IMATGE DEL IMATGE D’ALGUN
OUTFIT OUTFIT
PISTESDELA
INLFUENCER
CONVIDADA

breu descripcié per a que l'usuari

endevini qui és

IMATGE D'ALGUN

Yol VL &l I D '
(WErdiV & ML

Font: Creacio propia

- A T’hora de presentar la primera seccié (En I’armari de...), no es donara a
coneixer l'influencer directament, es donaran algunes pistes, en forma de joc

- Per tal que I'usuari pugui endevinar qui €s i també generar expectacid per voler
llegir la publicacid

- LDestrella de color rosa, sempre indicara el color de la seccid, en aquest cas

136



* Imatge 4 — SECCIO 2: The Wishlist

Figpera 17T cPlantala dy b e i g

THE WISHLIST

o e e pranteicaio

PECADE PECADE
ROBA ROBA

PREU

PECA DE ROBA

PREU
Fonl: Creacio prdpia
Per la segona seccid (The Wishlist) es mostraran tres peces de roba per a

inspirar-se, amb el preu, perd sense 1’enllag botiga per tal que 1’usuari vulgui

descobrir d’un son totes aquestes peces
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% Imatge 5 — SECCIO 3 EL Diccionari

Figioea P8 Plariilla de ereacio de li guarta imetge e de e pablicacis

EL DICCIONARI

IMATGE
O
ELEMENT VISUAL

*CONCEPTE O PARAULA
DECLAUDELA
PUBLICACIO*

BREU EXPLICACIO

Font: Creacio propia

- En la tercera i Ultima secci6 (El Diccionari) es presentara i s’explicara de forma

breu la paraula o concepte clau que es tracti en la publicacié setmanal
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% Imatge 6 -~ TANCAMENT

Fagperae PP Plamille e oreveis de b sivara jmctge resum el puhlicacii

DESCOBREIX MES A

GINTALK

CLICAALENLLACPERLLEGIRLA

PUBLICACIO COMPLETA )

Fom: Creacio prdpie

- L’ultima publicacié és basicament per fer referéncia a I’enlla¢ 1 que la gent el
cliqui, aconseguir subscriptors i tamb¢ seguidors a les respectives xarxes socials
% STORIES
- Per tal de continuar amb 1’activitat de resumir i anunciar la nova publicacio,
també s’aniran publicant les segiients stories sobre el contingut
% Captures de pantalla de diferents fragments de la publicacid
% Repenjar la publicacio anterior
% Repenjar la imatge de la Seccié 1: En I’armari de... per tal de

continuar el joc i endevinar quina és la o el influencer comentat

Tots dos perfils de les xarxes tindran un to i una estructura informal ja que tenen 1’objectiu de

persuadir i ser dos forums propers amb el public per tal de captar seguidors. La majoria
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d’usuaris de les xarxes socials formen part del target més jove del public objectiu, per tant,
son dirigides a ells 1 per aix0 preservaran aquesta estructura, vocabulari i imatge més juvenil.
Pel que fa a la planificacio i organitzacié del format, totes dues publicaran en forma d’avis la
nova publicacio, pero en el cas de X s’anira publicant de forma espontania, sense cap mena
de planificaci6. En canvi, si que s’acordaran uns dies i a la setmana de publicacio per

Instagram.
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4.4.7 FREQUENCIA I WORKFLOW

DIA

FRANJA HORARIA

CONSTANCIA

Dilluns

8:00 del mati

Setmanal

GinTalk neix per ser llegida anant a la feina, al teu temps lliure o mentre prens un café, 1 no hi
ha res millor que comengar la setmana amb el teu contingut preferit. Dilluns, és el primer dia
feiner de la setmana, el que es fa més costa amunt i més quan t’has de posar al dia amb totes
les novetats d’actualitat. Per tant, 1’objectiu de GinTalk és que cada dilluns el subscriptor
comenci amb bon peu i coneixent una nova curiositat. El punt clau és que es publiqui aviat al
mati per tal que estigui a ’ordre del dia just quan arrenca la setmana, i es tractara d’un blog
setmanal, difés a través d’una Newsletter. Es tracta de la constancia ideal per mantenir un

vincle amb el lector i que aconseguir que cada dilluns estigui pendent de la nova estrena.

.F.':i_-'rrl i T8 W ﬁ_."fuu i 'rjrg.:u.'.'.'._'n.'.'l'u'r]'Jn:'." escriie ef .":l."rjg

DILLUNS DIMARTS DIMECRES DIJOUS
1 2 REDASCTAR "
RECOPILAR REDACTAR
PROPERA =3 " oraia P LATEMATICA ™2  crcciod
TERAATICA INFORMACIO PRINCIPAL
0 A
1%t act® TR
st "“3‘;‘: e T
A
TUR °
DIVENDRES DISSABTE DIUMENGE DILLUNS
1
3 6 7 PUBLICACIO I
REDACTAR 3 REDACTAR w3y REVISIO =3 PROPERA
SECCIO 2 SECCIO 3 FINAL TEMATICA
o®

Font: Canva {Creacid prapia)

Per tal de mantenir una constancia amb les publicacions, s’ha realitzat un workflow per tal de

distribuir de forma equilibrada les tasques durant els dies de la setmana. Aixi doncs, mesurant
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el temps d’elaboracié de totes aquestes 1 també el meu temps lliure, s’han organitzat de la
segiient forma per tal que cada dia de la setmana es realitzi una d’aquestes fases, fins a arribar
a la publicacio final.
1. Preparar la tematica: un cop la publicacid setmanal ja estigui visible la publicacid
setmanal, toca comengcar a escollir la nova tendeéncia o tema principal de la segiient,
per tal de comengar a estructurar la resta de tasques
2. Recopilar tota la informacio: és el dia basic de documentacio, on cal fer la cerca
dels enllagos pertinents, les fotografies, les dades més concretes del contingut...etc
Un dia clau que determinara I’organitzacio de la resta de 1’elaboracio
3. Redactar tematica principal: cal que aquest apartat es desenvolupi de forma clara
per tal que les seglients seccions es puguin escriure més facilment.
4. 5. 6. Redactar seccio 1, 2, 3: un cop tenim tota la informacid i la tematica principal,
en aquests tres dies, es redacten les seccions.
7. Revisi6 final: el dia anterior a la publicacio, on es fa una lectura general i es retoquen

els ultims detalls, també quan és el moment en qué es deixa programada la publicacid

D’altra banda, dins d’aquest esquema organitzacié també hi haura uns dies pautats de
publicacio a les xarxes socials, concretament Instagram.
e Dilluns: S'anuncia la nova publicacié setmanal en forma d’avis pels nous
subscriptors, es realitza via Instagram i via Twitter
e Dimarts: Es publica el post que resumeix de forma sintetitzada tot el contingut de la
publicaci6
e Dimecres - Dijous: Entre aquests dos dies es publica un story sobre la publicaci6 de
la Secci6 1: En armari de...* per tal de destacar el contingut de la seccid i que
I’usuari tingui ganes de veure la influencer comentada de la setmana
e Diumenge: Story de recordatori de la proxima publicacio, mentre s’inclou I’enllag de

I’anterior

El WorkFlow ¢és una guia per orientar-se durant la setmana a I’hora d’organitzar-se per totes
les publicacions. Aquesta pot anar variant per diferents factors i anar agrupant les tasques en

diferents dies. L’esquema és complementari i neix per establir un métode organitzatiu.

8 Plantilla i explicaci6 de la imatge a la secci6 4.8 pagina 133
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4.4.8 POSICIONAMENT I DIFERENCIACIO

Figura 181 - Esquema vissal dels trers distintiig de GinTalk

GINTALK

posicionament i diferenciacio

ESCRIT EN NI .
TRACTAMENT DEL CATALA | COL-LABORACIONS f’gi‘ﬂ%@
CONTINGUT PER UNA NI SOCIALS
DONA PROMOCIONS

“LES 4 ESTRELLES QUE EL DIFERENCIEN DE
LA RESTA DE BLOGS”

Font: Canva {Creacio prapia)

% TRACTAMENT DEL CONTINGUT: Com bé diu la definicié del seu contingut,
GinTalk és un blog que tracta les tendencies virals, per tant, les seves tematiques
principals sempre parlant de peces, productes, articles o qiiestions molt virals, €s a dir,
que gran part dels lectors les coneixeran. Pero el principal tret distintiu €s la seva
forma d’explicar-ho. GinTalk neix després d’una gran recerca sobre la historia de la
moda. En conseqiiéncia, tot aquest contingut tan popular i que tot el public jove
domina estara explicat des d’un vessant més técnic mentre conserva l’essencia

juvenil.

% ESCRIT EN CATALA I PER UNA DONA: en I’estudi de la competéncia podem

comprovar que gran part dels forums sobre moda esmentades estaven escrites en
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angles, 1 dues d’elles en castella. GinTalk aposta per la llengua materna de 1’autora, el
catala, per tal de preservar i enriquir tots els continguts creats en catala. D’altra banda,
també és cert que la gran majoria d’autores analitzades tenen una experiéncia o una
formacio6 previa en el gremi de la moda que els hi atorga una experiéncia 1 saviesa que
han anat adquirint amb els anys. Aquest blog esta escrit des del punt de vista i el
criteri d’una dona de 21 anys consumidora de les xarxes socials. Un tret distintiu que

la fa Unica 1 exclusiva de tota la resta.

% NI COL-LABORACIONS NI PROMOCIONS: la idea és crear un contingut per
enriquir 1 convertir-se en un espai on el lector es pugui refugiar de tota aquesta
massificacio d’estils 1 estétiques en un espai que li desenvolupi des d’un punt de vista
més tecnic totes aquestes tendencies que veu per la xarxa.

A més, les tres diverses seccions sempre es tractaran des d’un criteri propi regit pel
desenvolupament de la tematica principal. En cap moment esta present col-laborar o
patrocinar segons quines botigues de roba o amb influencers per a mencionar-los i
treure’n beneficis. Tirar endavant unes negociacions com aquestes farien perdre tota

la credibilitat de GinTalk

% EXTENSIO A LES XARXES SOCIALS: GinTalk no s’amaga darrere el nom o el
renom d’una influencer o un personatge famos, el blog es presenta i es ven com un
producte amb segell propi. El contingut principal es troba en les publicacions de
Substack, perd com a estratégia per donar-se a conéixer i també per desenvolupar-se
en les xarxes socials (un ambit que es mencionara de forma reiterada) s’ha segmentat
aquest contingut en el perfil d’Instagram amb unes publicacions resums que

permetran interactuar amb el seu public.
4.4.9 INNOVACIO I TENDENCIES

Pel que fa a les innovacions i tendencies actuals que adopta el blog, després d’analitzar
extensament els quatre forums anteriors, GinTalk presenta diversos trets innovadors que els

anteriors blogs analitzades no presenten:
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COLORS VIUS I CRIDANERS

Respecte al disseny de Total Rec i Fashion Thoughts utilitzaven una paleta de colors més
neutra 1 apagada 1, en el cas dev Long Live i Fleet Street, si que podiem veure una
pinzellada de colors més destacable, pero cap de les dues arribava a complementar-ho amb
tonalitats o amb altres colors.

=> GinTalk aposta per un disseny basat en color principal, en aquest cas el

juntament amb altres dos colors potents i cridaners com sén el TARONJA 1 el

L’us d’aquesta paleta de colors més ostentosa a primera ullada, fa referéncia a la famosa
tendéncia Color Block on en un mateix look es combinen peces de colors diferents,

potenciant al maxim el protagonisme en el color i la tonalitat.

VOCABULARIITO

El llenguatge i la forma de redactar el contingut és una altra de les innovacions que
s’implementa a GinTalk. Arran que les seves tematiques tracten temes de les xarxes
socials, podem veure com s’implementen les segiients caracteristiques a [’hora
d’explicar-ho

=> Es plasma el vocabulari i la forma de parlar que s’implementa a la xarxa

=> Es barreja juntament amb dades historiques 1 més tecniques sobre el mon de la

moda

=> Recursos explicatius per definir nous conceptes
Es tracta d’una innovacido en el mén dels Bloggers, tenint en compte que gran part
d’aquestes s’utilitzen per desenvolupar habilitats periodistiques i, amb elles, un us del
vocabulari molt més técnic 1 formal. A GinTalk es crea la barreja perfecta entre uns

recursos juvenils 1 més propers mentre s’exposen dades i temes técnics 1 historics
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US DEL CONTINGUT

Actualment gran part del contingut de moda es recull a les xarxes socials, i aquest, s’ha vist
increiblement massificat, perd GinTalk arriba amb una utilitat que quasi no s’ha tractat en
el mon dels blogs
=> GinTalk recol-lecta tendencies i el recull de totes aquestes publicacions fa que es
converteixi en un manual o guia per als més inexperts, o en cas de buscar inspiracid
=> Aquest us és molt habitual en perfils de xarxes com perfils de TikTok que realitzen
videos instructius o explicatius. GinTalk ho aconsegueix plasmar en ambdos perfils

de xarxes, venen un blog amb segell propi
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S. CONCLUSIONS

En Dinici del projecte es van plantejar unes preguntes d’investigacid per resoldre un cop
s’hagi finalitzat tot els procediments. A 1’hora de qiiestionar-se les diferents teories 1 hipotesis
del treball es va dividir I’estudi en els dos ambits diferents que s’investiguen: el vessant de la

moda, les xarxes socials 1 els influencers, i el procés de creacio d’un blog.

D’una banda, la cerca i documentacié de 1’evolucié de la moda en 1’ambit de la cultura i la
comunicacio, ha permes congixer tota la cronologia dels fenomens actuals que lideren el
naixement de les tendéncies que es viralitzen. Al llarg de la historia, el consum de la moda ha
anat sempre molt lligat amb el moén de la comunicacid, inclus abans que hi hagués canals
comunicatius. Les peces de roba i 1’alta costura indirectament ja significaven la jerarquia de
poder entre les classes socials. Més endavant, amb la revolucidé del consum, molts dissenys
molts dels dissenyadors i modistes volien centralitzar el seu negoci de forma que el millor
metode per donar-se a coneixer era publicitar-se en els nous mitjans que s’anaven ideant. El
creixement de la comunicacié sempre ha anat lligat de patrons i estereotips que han
influenciat a la ciutadania. La moda ha crescut gracies i amb la comunicacio, i amb 1’auge de
fenomens com les xarxes socials, ha impactat sociologicament en patrons de comportament

com soOn les xarxes socials.

El naixement de plataformes com Youtube, Facebook, Twitter, Instagram... va comportar una
facilitat mai vista per comunicar-se quan volguéssim, des de qualsevol indret i des de
multiples formes (a partir de fotografies, de cites o frases celebres, de videos...) Aquesta
internacionalitzaci6 del nostre entorn i la llibertat d’expressio a I’hora de publicar, van fer que
molta gent explorés la seva creativitat i de forma inconscient a poc a poc molts usuaris va
anar creant contingut fins a adquirir popularitat, un poder que genera influéncia i impacte en
els teus seguidors. La societat és la principal consumidora i creadora d’aquestes tendeéncies

que nosaltres mateixos viralitzem a les plataformes.

D’altra banda, és precisament a causa d’aquest consum de la nostra societat, que els
influencers o creadors de contingut s'ha convertit en un veritable ofici. La seva popularitat
marca un patrd en la societat, ja que, influeixen en el consum i per aquest motiu sempre es

detecten les tendéncies de moda a partir del que més es popularitza per la xarxa.
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Un dels aspectes més curiosos sobre la forma en que els influencers creen el contingut és la
diversificacié d’aquest. La creacié de contingut per la xarxa és tan massiva, que, tal com
apuntava Martina Gonzalez en la seva entrevista, cal inspirar-se 1 tenir un do creatiu per
destacar o sobresortit. La moda pauta les tendeéncies, pero les xarxes marquen altres aspectes

com, el patré de vestimenta, les combinacions, I’adequacié o la formalitat.

Totes les questions esmentades han servit per concloure en la definici6 de les tematiques del
blog GinTalk. Un dels principals reptes que van sorgir després d’indagar en el vessant de la
moda i les xarxes socials, ou la forma en com es plasmaria totes aquestes tendéncies que es
viralitzen en un blog de lectura com ¢és GinTalk. El principal métode per assolir aquest
objectiu ha estat la capacitat d’exposar i detallar tot aquest contingut de forma explicativa,
visual, diversificada 1 interactiva. De manera que tota aquesta agilitat i facilitat del consum
que veiem a la xarxa es plasmi en un canal comunicatiu com és un blog. Tot i fer us
d’aquestes caracteristiques també s’ha dut a terme la segmentacié de GinTalk en altres
plataformes i ambits comunicatius com els perfils de xarxes socials, en els quals es presentara
el contingut del blog amb un segell propi i amb un contingut exclusiu i creat per altres usuaris

variants.

El blog és un canal comunicatiu que ha perllongat durant décades, de fet, inclus és el ninxol
d’origen de influencers de moda, pero actualment, no és la principal via de comunicacié del
public més jove, tal com també assegurava Mar Manrique. Tot i que el seu consum estigui
més vinculat a un public d’edat més avangada, una de les missions de GinTalk, tal com es
defineix en el public objectiu, és aconseguir captar 1’atenci6 del target actiu a les xarxes, per
presentar-los una nova forma de consumir i nodrir-se sobre les tendéncies que veuen als

perfils de les influencers.

Es tracta d’una dualitat en I’edat del public que es retroalimenta entre si, és a dir, mentre el
public jove podra consumir en un canal comunicatiu poc recurrent, el contingut que veu a
través de la pantalla del mobil, els més adults podran descobrir 1 entendre les tendéncies
principals de influencers a través d’una plataforma que és part de la seva forma de

comunicar-se.

La creacio de GinTalk ha obert les portes a fusionar dos mons que actualment ja no tenien

tanta relacid. En I’origen d’algunes influencers com Aida Domeénech, veiem com els seus
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blogs de moda havien anat evolucionant fins al seu perfil de xarxes, 1 a partir d’exemples com
aquests s’ha pogut comprovar que el mon de la moda ja no es promocionava o s’exposava en
un canal comunicatiu com ¢€s un blog. Reconciliar aquests dos ambits, ha permes fusionar
dues passions, com son les tendencies 1 la moda amb les habilitats periodistiques que et

proporciona de forma Iliure Substack.

El projecte s’ha focalitzat en reviure aquesta plataforma i via de comunicacié arran d’una
analisi, que ¢és, sens dubte el punt algid de tot el procés. El tronc de tota la definicio de
GinTalk, des de la inspiraci6 pel disseny, fins a la definicid i organitzacio del funcionament.
Tota aquesta creaci6 també ha anat de bracet, d’entrebancs técnics i conceptuals que han
limitat de forma, poc agreujada, el desenvolupament de la proposta del blog, com per

exemple I’Us del catala en les crides a ’accid.

Per concloure, el procés de creacio del blog ha ajudat a posar en practica les meves habilitats
d’analisi, pel que fa al benchmarking de la competéncia. Primordialment, també s’han
desenvolupat una part creativa a [’hora de definir 1 establir un contingut i una estética general
del blog. Una capacitat critica 1 resolutiva d’afrontar les complicacions i un esperit

organitzatiu i vocacional per complir amb tots els requisits que demanava el projecte.
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7.1 Entrevista Mar Manrique, creadora de Fleet Street

Figura 182 Imatee de Mar Manvigue

Graduada en periodisme 1 apassionada de
I’escriptura, pocs mesos després d’acabar la
carrera universitaria va voler comencgar aquest
projecte per tal d’endinsar-se en els mitjans
tradicionals a mode de portfoli. Escrivint sobre tot
allo que Dintrigava del gremi del periodisme,
actualment ja compta amb més de 6.400
subscriptors de 69 paisos diferents. La llegeixen

des dels més curiosos sobre el periodisme a

professionals del gremi. -
Fone: "X
1. Per que vas decidir apostar per un canal comunicatiu com la newsletter per al

teu projecte?

Se'm va ocorrer la idea al desembre de 2020 i1 vaig comengar la newsletter al mar¢ de 2021.
Era un moment que vaig veure que molta gent escrivia newsletter i comenga amb aquest
format. I jo sempre m'he sentit super comoda escrivint, quan un entra en periodisme, potser
¢s perque li crida I’atencio la radio, pot ser vol ser reporter de televisid, doncs jo el que volia
era escriure.

Llavors, entre que estava veient que hi havia gent que iniciava el seu propi projecte en la
plataforma Substack (aquest lloc on els escriptors escriuen i envias les newsletters des d'aqui)
i que el format escrit sempre ha estat el meu favorit, exactament el que jo volia fer. Doncs
vaig veure en Substack, 1'eina ideal per a comengar jo a crear contingut i intentar ficar-me en

aquest mon del periodisme a través d'aquesta newsletter

2. Com definiries Fleet Street? Que et va inspirar per comencar aquest projecte de

newsletter?
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Jo definiria Fleet Street com una newsletter que tracta sobre periodisme, les tendéncies i la
industria dels mitjans, amb una cobertura original, perqué sempre tracto temes que tinguin
testimonis, o intento donar un enfocament diferent al que podem llegir, amb reflexions
propies, entrevistes 1 salseos. I tot aixo des de la mirada d’una persona més jove, perque les
newsletter que existeixen de periodisme, ja sigui la d’Ismael Nafria, la de Maurici Cabrera, la
de Miquel Pellicer perqué son fetes per homes de mitjana edat i aquesta newsletter, Fleet
Street esta creada per una dona jove, que tampoc se sol veure en el mon del periodisme.
Llavors, crec que té aquest to 1 aquest enfocament diferent 1 bastant distes.

Basicament com t’avancava abans, jo en aquell moment, en aquell final del 202, principis del
2021, portava sis mesos graduada, estava treballant com a creadora de contingut i
m’inquietava molt el veure de quina forma jo podria entre en el moén del periodisme. Es a dir,
com podia de veritat comengar a exercir en el periodisme, tenint en compte que no estava
treballant com a creadora de contingut, 1 que, quan estas a la carrera sempre el que t’animen
al fet que segueixis les formules tradicionals, pero, al final només el 20% aconsegueix
treballar en mitjans.. Llavors va ser la meva manera d'intentar indagar sobre el periodisme,
saber que s'estava fent, el poder dirigir-me als periodistes 1 intentar ficar una mica el peu en la

professio amb una newsletter que parlés sobre ella.

3. Quines estratégies utilitzes per a fer créixer la teva audiéncia i augmentar la

participacio dels subscriptors?

Aqui s'ajunten diverses coses. D'una banda, el fet de créixer la audiéncia, bé, sempre ho dic,
pero crec que els periodistes (que €s 1’audiéncia a la qual es dirigeix la newsletter) son molt
generesos amb el fet que sempre comparteixen les coses que llegeixen 1 les coses que els
semblen interessants a través de xarxes socials, o amb els col-legues de professio. Aixo a
l'inici, quan vaig comengar amb la newsletter, em va ajudar molt, el fet que de sobte, la gent
decidis compartir la newsletter a X (Twitter), semblava que anava agafant atraccio6 pel public.
No vull dir que es viralitzava perque no es va viralitzar, pero si que considero que aconseguir
desenes de likes i tal, feia que més gent s'anés sumant a través de veure-ho en xarxes socials i

perque els periodistes que estaven subscrits ho compartien.

Es veritat que un any després de comencar amb la newsletter, Substack, la plataforma on

envio la newsletter, va fer una cosa que es diu les recomanacions, aleshores tu pots
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recomanar (escollint-ho ti amb el teu criteri) quines newsletters vols recomanar. Llavors als
subscriptors de la teva propia newsletter els surt I'opcid de subscriure's a les recomanacions
que tu envies. I ara mateix hi ha més de setanta newsletter en Substack que recomanen a Fleet
Street 1 gairebé al voltant d'un 40% dels subscriptors que arriben nous a Fleet Street arriben a
través d'aquestes recomanacions de Substack, €s una barbaritat. I clar, aquesta funcionalitat
que va implementar Substack de les recomanacions em va ajudar moltissim a créixer d'una
forma més rapida, perque és veritat que quan portes un temps, en el meu cas tres anys i un
mes, doncs si que poden haver-hi més periodes d'estancaments. I el tema de les

recomanacions sempre fa que hi hagi un augment més progressiu.

Pel que fa a la participacio, jo crec que d’una banda, aquest to més personal, més distes, el fet
de parlar amb a vegades en primera persona o explicar les meves propies experiencies, fa
que la gent empatitzi 1 vulgui explicar-te també com viuen ells certs temes 1 aixo esta guay
d'una banda. D'altra banda, també jo acostumo a convidar a la gent amb frases com “si t'ha
agradat la meva newsletter dona'm un like, o comentame o enviame un correu” i ells son
reciprocs. Llavors jo diria que son aquestes dues coses: el to personal i el convidar-los a
fer-lo. Es veritat que aquesta plataforma, Substack també ofereix ’opcié de comentar en les
newsletter llavors sembla que la gent s'anima més.

Després també he fet algunes coses com a sortejos, vaig sortejar I'ultim llibre de Xavi
Aldekoa que és el corresponsal d'Africa per a La Vanguardia, també vaig fer un sorteig d’una
il-lustracio que va fer la dissenyadora que va crear el logotip. També procuro que la fent em
respongui enquestes sobre qué li semblaven els temes. Sembla doncs que a partir d’aquestes
petites coses que fas només per a l'audiéncia, sembla que també animent a la gent. Es una
mica crear aquest univers al voltant de la newsletter 1 que la gent tingui ganes de participar

amb ell.
4. T'encarregues al complet de tot el treball de les teves publicacions? Com
t'organitzes?
Si que m'encarrego jo de tot el treball de la newsletter, de fet, a vegades hi ha gent que quan

se subscriu em diu: “ay moltes gracies, he llegit vostra tal..” I es dirigeix a Fleet Street en

plural, com si hi hagués més d'una persona, perd no, nomeés soc jo.
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I com m'organitzo? la veritat és que és una mica cadtic, és a dir... com puc. Jo treballo de nou
a sis 1 mitja, de Dilluns a Divendres, i sempre haig de treure perque estones, tal vegada ¢s a
I'hora de menjar, o a vegades és a la nit o els caps de setmana. Aleshores vaig buscant
estonetes buides a mesura que vaig veient que estic inspirada o veig alguna cosa que

m’interessa.

Si que ara procuro tenir els nimeros una miqueta preparats, osigui organitzats en la meva
ment. Es a dir, en el calendari de Google, em guardo algun esdeveniment (jo publico la
Newsletter de manera quinzenal) per ‘x’ diumenge i dic, d’acord perqué aquest dia la
newsletter anira d'aquest tema. En dos diumenges, Fleet Street anira de tal. Llavors aixo
també m'ajuda a tenir aquesta calendarizacié dels temes que se'm van ocorrent, per a no
veure'm un divendres que no s€ que escriure i1 haig d'enviar la newsletter aquest diumenge.
Pero bé la formula és aquesta, quan veig que tinc temps, pues escric. Es veritat que quan se
m'ocorre un tema i veig que té molt més recorregut i que és interessant, doncs intento buscar

més temps lliure perqueé em ve més de gust.

Aixi és com ho faig, no hi ha una formula tampoc, és cert que quan veig un enllag o una
publicacid que m’agrada, doncs o ho fico directament al borrador de la newsletter o me’l
guardo a les notes del mobil. Si veig algun enllag que m'agradi aixi de ‘X’ (Twitter) doncs el
deixo a guardats 1 després consulto tot el que m’he guardat per a veure que vull afegir 1 que
no. Es una mica... doncs aixd, no massa organitzant, perd, son els métodes qué em

funcionen.

5. Quin ha estat la resposta dels teus subscriptors fins ara? Has rebut algun tipus

de retroalimentacié que hagi influenciat el teu enfocament?

La resposta sempre ha estat super positiva, com et deia a l'inici, la gent sempre ha estat molt
disposada a compartir la newsletter 1 a deixar missatges molt positius, han donar molt suport
al projecte. Jo crec que en part aix0 ha ajudat al fet que tingui aquesta constancia d'enviar la
newsletter cada dos diumenges i no saltar cap numero, perque es que la gent ho esta esperant,

que els agrada rebre-la i que de veritat els interessa, i comentaris perque aixo, super positius.
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En aquest sentit és veritat que de tant en tant jo també pregunto: ei, doncs, veieu que falta
alguna cosa? que us agradaria? o tal. Ho faig a través de xarxes socials, sobretot a través de
‘X’ (Twitter) que és on crec que gairebé els set mil subscriptors que tinc a la newsletter és
perque alguns també estan a Twitter. Doncs aixo0, vaig preguntant perque o a través de Twitter
o a traves de la newsletter i la majoria de gent els agrada la newsletter tal com esta. Pero si
que em poden donar algun enfocament de tema, ‘m'agradaria que parlessis d'aixo o tal’, i aixd
també em va bé perque recullo una mica el que la gent li agradaria veure i també em dona

idees que aix0 sempre aquesta bé.

6. A nivell professional, quines oportunitats t'ha brindat Fleet Street? Actualment

has arribat a monetitzar el teu contingut?

Crec que com a periodista jove el que millor es pot fer és crear un projecte propi que serveixi
com a carta de presentacid i com a marca personal per al treball que després el teu vulguis
aconseguir. Al meu personalment m'ha permes col-laborar amb SModa, amb la revista d’El
Pais i amb La Vanguardia fa poquet, on jo vaig estar traballant, després em vaig anar i ara he
tornat a col-laborar amb ells. A més de totes les xerrades a les quals em conviden a participar,
en diferents congressos, fa res vaig estar al Caixaforum, també xerrades remunerades, classes
d'universitats, 1 tot aixd et dona una visibilitat que no aconseguiries d'una altra forma perque
aixi comences a publicar, la gent veu el que ets capag de fer, els agrada com escrius, 1 d'aqui
et poden comengar a cridar. A més, obviament d'ofertes de treball, jo en el treball que estic
ara mateix va ser gracies a la newsletter i les ofertes que m'han anat sorgint tamb¢ arran de tot
o que he anat jo publicant. Tots els mitjans que s'han acostat, no hagués estat d'una altra

forma perque si no hagués fet la newsletter, i més projectes queé estan aqui traballant-se.

7. Si és aixi, Quin és el teu enfocament per a monetitzar el teu newsletter?

En quant a la monetitzaico, de moment només ho monetitzo a través de patrocinis, pero, sent
sincera, no €s alguna cosa tampococ que estigui fent de forma molt constant. Jo vaig
comengar a fer patrocinis al setembre, i de setembre a desembre crec que tots els nimeros
van ser amb patrocini, i aquests mesos de gener a abril, hi ha hagut nimeros que si que tenien

patrocini 1 hi havia nimeros que no.
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Aqui la qiiestio és que crec que per a tenir patrocinis has de fer una mica de P & R, és a dir,
de Public Relation. Has d'anar a una empresa, una marca i dir-los: ‘ei! m'agradaria que doncs
tal....” I vendre-ho una mica, i jo no he fet aquest treball, tots els patrocinis que he fet fins a
la data ha estat perque les empreses s'han acostat a mi perque son suscriptores de la
newsletter. Llavors crec que €s un treball afegit que no he fet i per aixo tampoc els patrocinis
surten de manera constant cada dos diumenges

Aix0 ¢és un plus que en dona al sou que jo tinc com a treballadora a jornada completa d'una
empresa, perd no és una cosa de la qual de moment es pugui viure. I de fet, et dic més, crec
que a Espanya és molt complicat, bé, més aviat és impossible viure de newsletter de
pagament, hauries de complementar-ho amb alguna cosa més. Ja sigui doncs organitzar
masterclass, o ser col-laboradora freelance en altres mitjans... Aixd és una cosa que si que
veiem que en la cultura anglosaxona (els Estats Units, el Regne Unit...) Hi ha gent que
només viu de la seva newsletter perd aquesta cultura de moment no s'ha aconseguit traslladar
a espanya, no s¢ que passara pero de moment no.

Llavors per aquest costat intento jo treure'm algun diner pels patrocinis, i és veritat que tot el
que m'ha vingut de la newsletter és de forma indirecta: les col-laboracions amb mitjans, les
xerrades, les classes, tot aixd0 m'ho ha aconseguit Fleet Street de manera indirecta i sempre

perque és un més, un extra de tot el que em pot donar a mi el meu treball estable.

8. Creus que aquest nou canal comunicatiu atreu més al public jove i perqué?

Si et soc sincera no crec que atregui més al public jove, crec que el tema de les newsletter
atreu a qui esta familiaritzat amb el correu electronic. Bé sigui una persona que ¢€s
universitaria, que ha descobert aquest nou canal 1 que li agrada informar-se a través d’aquest
doncs genial.Perd hi ha molt més public gran, inclus més de cinquanta. Crec ara mateix que
el public jove el que l'atreu son les xarxes socials, la majoria (i m'incloc) ens informem a
través de lsa xarxes socials, ja sigui de forma exclusiva o complementaria amb altres formats.
Crec que l'audiéncia periodistica, que ¢€s a la qual jo em dirigeixo, si que aquesta
familiaritzada amb el tema de les newsletters i és una cosa que fins i tot a classe es pot
comentar, perd, la gent del carrer...per exemple, tinc amigues que s6n metges o que sOn
quimiques, que han estudiat altres coses, no estan tan familiaritzades i per aixo ¢és un format
que no els interessa. Llavors per aixo et diria que ara com “the main thing” és les xarxes

socials.
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Entrevista Marian Diez Moliner, influencer i creadora de Nansway

Figura 153 Imatge de Mariana Diez Moliner

Mariana Diez Moliner ¢és dissenyadora de moda i recentment
s’ha unit al mén de les xarxes socials a través d’Instagram on ja
compta amb 75 mil seguidors. Es va donar a cone¢ixer quan
treballava per la marca its Lava i des d’aleshores ha anat creant
els seus propis projectes, entre els quals s’hi troba Nansway, el
seu primera blog sobre moda que ha estrenat recentment per
estendre el seu contingut. Un perfil complet ja que esta

involucrat en els dos gremis: les xarxes socials 1 ara, el mon de

les Newsletter.

Font: Instagram (@marianadiezmoliner

1. Per qué has decidit apostar per un canal comunicatiu com aquest blog per crear

contingut?

Tenia ganes d’endinsar-me en un nou ambit i1 expandir el meu contingut potser en un ambit
més professional, o bé, potser més ben dit, més formal. Des de petita he sigut molt
consumidora de les revistes de moda i blogs de moda de noies americanes, i també tenia
ganes de desenvolupar altres habilitats. Penso que el mon de les xarxes €s molt ilimitat i molt
creatiu, pero, a la vegada també considero que tot esta molt massificat i com a que ‘tothom fa
el mateix’ llavors bé, el meu perfil es bastant distintiu al de moltes influencers convencionals,
perd perque també ho és la meva forma de veure la moda. Llavors doncs sento que tots els
meus coneixements tampoc encaixen en el contingut que faig fins ara. Al meu perfil veuen
una mica de la meva vida, de les meves relacions amb les marques, dels meus looks... pero
no parlo de moda de forma tan técnica. Amb Nansway, tinc la sensacid que puc crear un espai
on comentar i donar la meva opinid, recomanacions, sobre tendéncies que es van viralitzant o
també puc fer recomanacions i ressenyes de forma més extensa, i a la vegada, no perdo la
meva essencia perque ho escric tot de forma molt col-loquial, tal com em mostro per la xarxa.
Amb el meu contingut tampoc pretenc formar sobre moda a ningli, ni molt menys, yo
continuaré sent tan propera com fins ara, els meus seguidors podran veure que és el mateix

contingut que fai per la xarxa pero en escrit i des d’un vessant més extens i més de ‘moda’
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2. Com et vas inspirar? Seguies altres Newsletter que et van animar a iniciar

Nansway?

Bé, la principal inspiracid €s, com t’ha dit abans, totes les vegades que llegia revistes de
moda o xafardejava entre els blogs de moda de noies que ara son influencers, jo diria que la
meva principal inspiracid va ser aquesta. Pero, la plataforma de Substack la vaig coneixer
gracies a influencers americanes que segueixo, algunes d’elles ja fa anys que escrivien en un
blog de moda 1 ara, doncs després d’un temps a les xarxes han decidit reprendre-ho amb
aquest nou format.

Vejam, no totes elles eh, perd ho anat descobrint poc a poc per altres perfils que segueixo i
bé, sempre tenia aquesta inquietud de provar a fer alguna cosa aixi. Segueixo algunes de
forma espontania, com per exemple, The Review Of Beauty, amb angl¢s, diria que és de les
més populars, o també Back Row.

Una altra cosa que em va animar a obrir-me un espai en aquesta plataforma és la seva
‘intimitat” no? Es molt facil que per instagram et xafardegin el perfil i ja tinguin una
impressi0 donada sobre tu o que et jutjin si la pifies o dones una unpopular opinion,
actualment hi ha molt hate... I esta clar que no tothom es ficara a llegir el que escric a
Nansway, 1 bé, m’encantaria tenir molt seguidors, perd penso que tots aquests seran molt
selectius i si que em segueixen (o em seguiran) per la moda i per que els interessa la meva

opinio.

3. Com has definit el contingut de Nansway? Estas en procés de detallar i concretar
sobre qué parlara la Newsletter?

Sempre he tingut clar que fos un espai sobre moda, i volia que a la vegada fos molt personal,
llavors bé, sol he publicat dues entrades i en la primera vaig fer una mica de reflexio6 sobre jo
mateixa i perque havia decidit obrir-me aquesta Newsletter 1 bé, una petita introduccid. En la
segoan publicacio6 aleshores vaig fer una reflexié sobre les tendéncies virals, mencionant el
Portuguese Style i1 algunes anécdotes sobre unes bambes que em vaig comprar... De fet,
escribint aquestes dues entrades em vaig adonar que potser no serie un espai tan professional
sobre moda, pero si que ho relaciono una mica amb els meus coneixements i de moment és el
que més m’agrada, aquesta forma de relacionar-ho. De moment escriuré sobre el que

m’agradi i espero poder anar-ho definint poc a poc.
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4. Quines han sigut les primeres reaccions dels teus seguidors per la xarxa? Has
rebut molt feedback?

La veritat és que estic molt molt agraida per aix0, quan vaig anunciar que estrenava la meva
newsletter ja es van subscriure 3058 subscriptors, osigui, molt fort. De fet, et confesso que
aix0d em va generar molta més pressio que la que sentia quan em vaig decidir fer el pas a
l'obrir-me la Newsletter. Sobretot el que més he notat son 1’allau de comentaris 1 missatges
que vaig rebre en respecte a la noticia que vaig donar a la primera publicacid, que Nansway
no sol seria el nom de la Newsletter si no que tambg, seria el nom de la meva futura marca, i
clar, veure que moltes noies m’han dit que estan desitjant veure el meu projecte (el qual
encara queda moltissim per fer) doncs aixd em dona moltes ganes de continuar. Llastima que
ara em venen unes setmanes plenes de viatges i treballs i no podré dedicar-1i massa temps

perod bé, estic molt animada 1 amb moltes ganes de seguir.

5. Quan creus que pot influir la teva postura com a influencer a I’hora de captar
nous subscriptors?

B¢, sent sincera jo crec que influira bastant, tot 1 aixi no em considero una influencer com a
tal, és a dir, estic molt contenta amb el meu contingut i tota la comunitat que estic creant pero
tampoc tinc xifres espectaculars i tampoc ho busco. Crec que tots els seguidors que tinc son
molt molt fidels, i que realment els agrada el meu contingut, llavors jo crec que per aixo ja
vaig comencar amb gran nombre de subscriptors, perque molts d’ells son molt fidels.
Instagram o TikTOk sén dues plataformes que ajuden molt a viralitzar-se 1 a donar a conéixer
els teus projectes, i el fet de tenir un lloc com a creadora de conitngut doncs esta clar que em

beneficiara amb el creixement de Nansway.
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Entrevista Martina Gonzalez, influencer de moda

Fieyra {84 -Imatere de Marting Gonzalez

Martina Gonzalez, creadora de contingut de moda que es va

donar a conéixer a partir de 7ikTok, on actualment compta amb
més d’un milié de seguidors. Des d’aleshores el seu perfil
també ha crescut via Instagram, 1 I’ha fet crear There She Is, el

seu propi podcast sobre les seves reflexions.

Fant: Instagram [dmartiinag

1. En queé t’inspires a I’hora de crear contingut sobre  pyu. 185 Reels d ' Instagram que Martina
moda? Cronzalez menciona o {entrevisia

Doncs sobretot m’inspiro amb les persones que segueixo per les
xarxes socials, tan a TikTok com a Instagram com a Pinterest,
aquest son els meu principals canals des d’on m’inspiro. i
normalment sén persones que creen contingut com yo o son
personatges publics, i el seu contingut que comparteixen doncs o
¢s inspirador per mi o m’agrada o també veig que va en la linia del
meu estil 1 aixd m’inspira per després adaptar-ho a la meva forma
de vestir i compartir-ho des de la meva plataforma. A I’hora de
crear contingut original si que em considero bastant creativa i tinc
bastants idees sobre com transmetre aquest tipus de contingut a la

xarxa 1 doncs adapto els videos que se m’acudeixen a les

tendéncies actuals.

Font; Inslagram [@martiinag

D’aqui surten coses com per exemple aquest ultim video que vaig

fer sobre les meves dues personalitats comprant. En general, sempre
m’inspiro del contingut que consumeixo a diari, pero, li acabo donant la volta per oferir el
meu toc personal i original a les tendéncies actuals. Penso que és important oferir un segell
distintiu perqué actualment tot esta molt massificat i €s cert que tothom fa una mica el
mateix. Les tendéncies es viralitzen molt rapid i aviat totes els influencers de moda seguim el

mateix patr6 a I’hora de vestir, per tant intento sempre fer un contingut amb un toc innovador,
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com ¢s el cas d'aquest ultim video. que personalment no havia vist a ningu per la xarxa

fent-lo.

2. Consultes revistes de moda, col-leccions de dissenyadors o et bases amb les
tendéncies que veus per la xarxa?

Sobretot em baso amb les tendéncies que vec per la xarxa i amb col-leccions de dissenyadors.
Com sb6c una persona que inevitablement en els Ultims anys m’he anat incorporant cada
vegada més al mon de la moda, 1 he tingut la sort d’assistir a esdeveniments com son les
fashion weeks, he acabat consumint molt contingut de moda més especific i més de ninxol
que no pas simplement seguir aquests perfils que solament comparteixen tendéncies per la
xarxa. Si no que, també he acabat seguint i veien les col-leccions de dissenyadors, també de
dissenyadors emergents 1 de marques que potser no son tan conegudes perd que també tenen
un paper en marcar aquestes tendeéncies, aixo més o menys ¢€s el que consumeixo.
Es cert que les revistes de moda si que em queden una mica més lluny, no sé si és perqué és
un format que mai he arribat a consumir, ni de petita ni ara mateix o per qué no m’atreu
tant... No ho sé, pero em baso amb aixo. Ja et dic, les xarxes son amb el que més m’inspiro a
diari, perd a I’hora de fer contingut de moda i looks, sempre intento nutrir-me 1 aprofitar
aquesta sort de tenir D’oportunitat de visitar fashion weeks, galeries i1 tota mena
d’esdeveniments de moda. Es una gran sort poder assistir-hi i sempre intento extreure’n

noves idees pels meus videos o per futures tendéncies que poden ser clau.

3. T’influéncien les tendencies que es viralitzen a la xarxa (estil coquette, pop of red,
animal print, adidas gazelle...) per crear els teus looks?

Si, sense cap mena de dubte m’influeixen d’una manera o altra perque al final, encara que no
adopti algunes de les tendeéncies m'acaben influenciant i, a I’hora de comprar no ens adonem
perd sempre ens acabem decantant pel que esta més en tendéncia. Si que €s veritat que no soc
una persona que segueixi les tendéncies a mesura que van sorgint, és a dir, ‘cosa que es fa
viral, cosa que em poso’ no, no soc aixi, pero inconscientment si que crec que m’influencien.
També soc una persona que m'agrada molt innovar amb el meu estil, i les tendeéncies que van
sortint doncs m’ajuden a vegades a provar coses noves, a sortir una mica de la meva zona de
confort, sempre soc lleial al meu estil i a les peces i looks que em fan sentir comoda, pero, en
aquest mon de les xarxes també es importanrt arriscar-se i jo aixo d’anar provant ho porto

molt bé, de fet, crec que és la magia de que vagin sortint nous estils 1 tendéncies.
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4. T’has unit a alguna de les tendéncies o estils anteriors?
Si, jo et podria dir que de les anteriors que m’has mencionat, m’he unit a portar les adidas
gazelle, al pop of red, i també a I’animal print. Al final també escullo una mica segons el que
a mi em fa sentir comoda, i si veig que és una tendencia que va en la meva linia d’estil, que
m’hi veig bé, que m’agrada, em queda bé i em fa sentir comoda i segura (sobretot li dono
prioritat a aquest ultim punt, que és el que més valoro) Aquestes tres que t’he mencionat
també penso que han sigut molt facils d’incorporar al meu estil de vestir, les bambes 1 els
sneackers sempre m’han encantat, en tinc moltissimes i no costa gaire de que m’agradin nous
models. El pop of red també em va encaixar des del minut u, no havia sigut molt molt fan
d’aquest color, perd com acostumo a vestir amb tons neutres, afegir-hi un toc vermell
visualment m’ha agradat molt. I per ultim, I’animal print potser és el més arriscat, pero ja et
dic, sempre ho acoplo a la meva forma de vestir, 1 ha sigut un estampat que m’ha fet arriscar

més.

5. Creus que la societat es veu influenciada en creadores de contingut de moda per
seguir un estil a I’hora de vestir?

Si, ho penso perque ¢és el que jo he experimentat a través de la meva plataforma. D’una
banda, ho veig en les meves seguidores, arrel de comentaris o arrel de missatges que
m’escribien doncs he vist que d’alguna manera o altra les he influenciat a I’hora de vestir.
sobretot quan em pregunten per peces de roba concretes o em demanen consell. També ho
noto quan veig que els meus videos ensenyant les meves compres, funcionen més de
I’habitual o també quan ensenyo un producte i tinc tots els missatges directes plens de
preguntes sobre aquest.
D’altra banda, jo mateixa també he sigut aquesta espectadora que s’ha influenciat per la
manera de vestir d'alguna creadora que a mi m’agrada. Al final aquesta €és una mica la magia
de Is xarxes socials, pots crear contingut i pots ser consumidora d’aquest a la vegada.
Jo si que penso que estem influenciats en aquests creadors de contingut per que penso que
els referents que tenim avui en dia estan a les xarxes socials, llavors com estan en referencia

doncs ens acaben influenciant ja sigui de forma directa o indirecta.

6. Quin tret distintiu intentes aportar en el mon de l1a moda amb el teu contingut?
Jo crec que el tret més distintiu que puc aportar és la meva personalitat, que al final és una
cosa unica que ningu pot calcar i la meva manera de ser, el meu humor i les meves idees

creatives. També considero que s6c una persona bastant exigent amb el contingut que
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comparteixo 1 intento aportar coses diferents i originals. Si que és cert que tampoc he
descobert la lluna i tampoc tinc tan coneixement de moda com per considerar-me algu que
pugui parlar amb propietat de moltes coses, perd al final aixo és el més ‘guay’ de la meva
essencia, comparteixo el que m’agrada, ho faig sense cap pressio i que aixo li agradi a la gent
doncs a mi em sembla una cosa molt maca i sobretot que agraeixo.

També és molt gratificant veure com he anat creixent amb aquest sentit, vaig comengar amb
un estil super poc definit, perdo amb molta il-lusié pel que m’agradava, i ara, doncs considero
que tabme he anat augmentant la meva comunitat per aixo, periqe jo també he anat creixent

amb ells.
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