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INTRODUCCIO

El Festival de la Cangd europeu, més conegut com a Eurovisio o Eurovision
Song Contest, és un concurs musical anual en el qual participen diferents paisos
que pertanyen a la Unié Europea de Radiotelevisi6 (UER). L'objectiu d’aquest
programa €és apropar les nacions europees i fer comunitat, aixi com decidir quina és
la millor cang¢6 europea. El format, que se celebra des de 1956, ha anat formant un
fenomen fan entorn dels seus continguts i ha creat una comunitat de seguidors

incondicionals al llarg dels anys: els eurofans.

Aquesta comunitat eurofan ha anat evolucionant al llarg dels anys gracies a
les noves formes de comunicacio i I'evolucié de la tecnologia televisiva. EI fenomen
fan entorn del Festival d’Eurovisié ha anat creant diferents dinamiques d’interaccié
entre les persones que sén devotes del certamen musical, creant una conversa
social d’especial rellevancia sobre el tema. En temporada eurovisiva, les xarxes
socials s’inunden de continguts sobre el festival, i les setmanes previes se celebren
reunions, festes i congressos. En el cas espanyol, la setmana eurovisiva s’ha
traslladat a la preseleccid espanyola gracies a la creacié del Benidorm Fest. El nou
format de preseleccié ha obert una nova finestra en els metodes d’interaccio entre

els eurofans, que tenen una setmana a I'any més per gaudir de la seva passio.

El format va desencadenar una gran interaccio entre els seguidors del festival
europeu i es va fer un lloc com a preseleccié espanyola. Per exemple, en aquesta
primera edicio, “casi 8 millones de tweets se escribieron sobre Eurovision durante la
semana eurovisiva, duplicando el récord establecido en 2021” (Borrego, 2022). Sigui
per mitja de les xarxes o a través d’altres vies més tradicionals, el moviment eurofan
ha fet un salt dins el panorama espanyol, convertint el festival en un gran programa

d’interes.

La vida dels eurofans gira els 365 dies de I'any entorn del concurs (Martinez,
2022). Molts d’ells planegen les seves vacances per a poder acudir a la gran final o
a la setmana del Benidorm Fest, i és per aquest motiu que és important coneixer
com es produeixen les seves interaccions i I'evolucié del conjunt social amb el pas
de la Broadcast TV a la Social TV.



Aquest projecte de recerca pretén cartografiar les formes que tenen els fans
del Festival d’Eurovisio d’interaccionar amb el contingut televisiu del format i entre
ells com a comunitat. L'objectiu principal és definir aquests espais o maneres
d’interactuar i establir una relacié entre aquestes dinamiques i els canvis que ha
patit la televisio i 'audiéncia. Creiem que no s’han fet altres investigacions sobre el
tema, motiu pel qual es podra dibuixar, de manera exploratdria, com és i com
funciona la comunitat eurofan, veient com els canvis de dinamiques en la televisié

han fet evolucionar aquestes maneres de relacionar-se.

Els criteris de seleccié del tema han estat els seglents. Als integrants del
grup ens interessa en gran manera el fenomen fan des del punt de vista personal,
com a consumidors de diferents formats, i com a periodistes, en un sentit més
professional. Segons la nostra experiéncia, algunes comunitats de fans
aconsegueixen formar un vincle realment fort i crear tot un entramat de relacions
molt interessant. Entre una llista de diversos formats televisius, finalment, vam
decidir delimitar I'estudi en el Festival de la Cangd d’Eurovisié perqué com a
seguidors del programa, ens consta que la seva comunitat de fans és,
probablement, una de les més grans i fortes del mén i aconsegueix formar grans

vincles entre els integrants.

Des del punt de vista de la comunicacio6 i el periodisme, pensem que conéixer
la influencia del fenomen fan en un programa de tan gran abast com és Eurovisio és
un fet realment crucial. El pas d’'una audiéncia passiva a una audiéncia activa
comporta canvis en les dinamiques de consum. A través d’internet i les xarxes
socials es pot donar molta visibilitat o molt poca. Pensem que aquest estudi pot
servir per a establir una relacié directa entre les dues variables que doni a les
productores televisives la clau en el seu enfocament public en un entorn en qué

cada cop es visualitza menys la televisio lineal.

El treball consta de quatre apartats principals imprescindibles per a la
investigacid marc teoric i antecedents, metodologia, investigaci6 de camp i
conclusions. A més, al final s’inclouen els apartats d’annexos i referéncies
bibliografiques que s’han utilitzat per a la recerca. Primerament, la seccié de marc
tedric i antecedents serveix de base per a comprendre el tema i el problema

plantejat. A través de bibliografia diversa, s’exposen investigacions anteriors que



tenen relacid o poden ser utils per al nostre estudi. Es divideix en 3 grans eixos
tedrics. En primer lloc, s’exposa l'evolucié de les primeres formes de televisio
(paleotelevisid) fins al model que existeix avui dia (Social TV). En segon lloc, es
repassen els canvis en el paper de participacio de l'audiéncia respecte dels
continguts televisius i, finalment, un tercer eix en qué s’exposa la historia d’Eurovisio

i el fenomen fan del concurs.

A continuacid, s’explica la metodologia que s’ha seguit per a realitzar la
investigacio i obtenir els resultats de la recerca. En aquest apartat, en primer lloc, es
defineix I'objecte d’estudi, els objectius, les hipotesis i les preguntes del treball. En
segon lloc, es delimiten els criteris metodoldgics emprats: tipus de recerca,

teécniques emprades, mostra, procediments, etc.

Un cop establerts el marc tedric i la metodologia es fa una investigacio de
camp en qué es triangulen els resultats de la revisid bibliografica, les entrevistes a
experts i les audiéncies del Festival d’Eurovisié. Aquest apartat es divideix en tres
eixos que estructuren la solucid als objectius de recerca plantejats. Primerament, es
defineix el perfil de 'eurofan espanyol per tal de poder comprendre i tenir una imatge
de com esta conformada la comunitat que és objecte d’estudi. Seguidament, es
relacionen els canvis que ha anat patint la televisid (exposats al marc teoric) amb
diferents moments de les preseleccions espanyoles i d’Eurovisio. Per ultim, es fa
una gran cartografia sobre com interactuen els eurofans espanyols amb el contingut

televisiu que genera el Festival d’Eurovisio abans, durant i després del concurs.

Finalment, s’exposen les conclusions del treball de recerca a les quals s’ha
arribat amb la investigacio prévia. Es validen o refuten les hipotesis que servien de
marc per al treball. Com a apartats extra, es troben els annexos on s’inclou
extensament alguns materials que han sigut necessaris per a la investigacié amb
I'objectiu d’aportar informacio util elaborada en el procés de treball. També hi ha una
bibliografia on es troben totes les referéncies de documents que han servit per a

elaborar la investigacio.
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1. MARC TEORIC | ANTECEDENTS

En aquest apartat s’exposen diferents referents tedrics consultats per a la
posterior investigacio. Hi ha tres grans blocs tematics. El primer fa un recorregut per
les formes de televisi6 que hi ha hagut al llarg de la historia, el segon bloc
profunditza en el paper de I'audiéncia en la seva interaccié amb formats televisius i,

a I'tltim apartat, es fa una contextualitzacié general del Festival d’Eurovisié.

1.1. Nova televisié: De la paleotelevisié a la Social TV

La televisio ha passat per diverses etapes evolutives al llarg dels anys fins a
l'estat actual en qué es troba organitzat el canal principal pel qual es produeix
'emissi6 de programes i formats que conformen [I'escenari mediatic actual.
Primerament, és important conéixer quines etapes han sorgit de manera cronologica
en l'esfera de la telecomunicacié. En observar I'evolucid de les etiquetes que
cataloguen el desenvolupament de la projeccio televisiva, es troben dues etapes

principals: la paleotelevisi6 i la neotelevisio.

Per una part la paleotelevisié s'emmarca en tres funcions claus: informar,
educar i entretenir (Tous, 2004). Aquestes funcions han anat canviant amb el pas de
les noves tecnologies i la nova manera de generar formats. L'entrada de la figura de
'espectador com a participant principal a I'era actual de la televisio, ha modificat
aquestes tres funcions imprescindibles. Amb I'aparicié de la neotelevisio, etapa en la
qual s’ubiquen la Broadcast TV i la Social TV, les funcions principals s’estableixen
en: entretenir, participar i conviure. Malgrat que veiem com I'entreteniment es manté
com a funcié base, ja que el principal objectiu de la produccid i difusié de continguts
és precisament aquest, entra com a nova funcio la participacio. Sera arran aquesta
introduccié de I'espectador com participant a partir de la qual naixera la coneguda
com a Social TV, on el public comencgara a participar de forma activa. El pas de
I'espectador passiu a I'espectador actiu sera representat a través de nous espais
d’interaccio introduits pels nous espais virtuals que seran creats pels usuaris de

xarxes socials.
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Figura 1: Cronologia dels models televisius.

‘ PALEOTELEVISIO BROADCAST TV

e Primers 40 anys de la
creacié dela TV

e TV com a institucié publica

e Objectiu: educar

e Receptor passiu

e Model unidireccional

e Control estatal

e Anys 90

e Objectiu: interactuar

e Receptor actiu

* Model bidireccional i hortizontal

e Participacié de I'audiéncia a
distancia

SOCIAL TV
e Anys 80 e Anys 2000 - actualitat
e Inici TV privada e Objectiu: entretenir i interactuar
¢ Objectiu: entretenir ¢ Receptor actiu
o Receptor actiu e Model bidireccional i horitzontal,
e Model bidireccional de forma transversal

e Es dona pas al discurs ¢ Participacié de I'audiéncia
popular gracies a les xarxes socials

Font: Elaboraci6 propia segons (Aramayo, 2008)’

1.1.1. La paleotelevisié

La paleotelevisid s’estableix com l'etapa primerenca en la formacié de
'estructura televisiva. Dins d’aquesta, hi ha una organitzacié bastant clara que
separa a l'espectador segons el génere i I'edat per seccionar I'emissié dels
continguts. L’element base en aquesta estructuracio és la graella televisiva. Sera a
partir de la graella, que portara a terme el rol estructurador (Tous, 2004), que es
generara un contracte de comunicacio especific entre els diversos programes que

s’emetran.

Durant aquesta primera etapa, encara no es produiran les conegudes
trucades telefoniques dels televidents, ni la seva participacié activa al platé de
gravacio. Aquestes noves técniques d’interaccio televisiva s'emmarquen en etapes
posteriors. El concepte de la paleotelevisié estableix la retransmissié de continguts
encara molt influits pel discurs institucional basat en els valors de I'escola i la familia
perqué “concibieron la televisibn como una medio nacional: las emisoras, en
particular las de servicio publico, recibieron la mision de promover la cultura nacional

y fortalecer la identidad nacional” (Chalaby, 2023, 44). Pel que respecta a la relacio

'Aramayo, Z. (2008) Paleo, Neo y Post Televisio. Recuperat de:
(https://es.slideshare.net/slideshow/paleo-neo-y-post-televisin/461901) [consultat el 11-01-2024]
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entre els canals i la programacio es produeix un distanciament que marca un ordre

jerarquic que situa a les cadenes (els informants) per sobre dels espectadors (els

informats).

Imatge 1: Exemple de graella televisiva als diaris

TVE

1400, CARTA DE AJUSTE.
14,24, EDICION, (Inf ion na-
cional, Informacidn de . provincias y cen-

regionales, Informacidn cultural )

15,00, NOTICIAS, (Informacion= IIBGIDM| €
internacional, El Tlempo, Deport

15.35, RONDA FAMILIAR, ( «Hijos dB padres
desavenidoss.]

16,25, DESPEDIDA Y ClEﬂRE

18.20, CARTA DE AJLUISTE.

1846, AVANCE INFORMATIVO,

1850 CDN VOSOTROS, -[=La comata na-

anjas

!9.0&. CRMPNQ DEL RECORD. [Prasents-
cién: Daniel Vindel.)

2000, NOVELA, [Capitule ¥V de <La casa de
lag locass.)
.30, COMO ES; COMO SE HACE. («La
Escusla peneral de Pollcias.)

21.00, TELEDIARIO,

2135, ESTUDIO 1. (~Maro=, de Matcel Pag

2000
2031, DIBUJOS ANIMADOS E.IRUPEDS (=EF

Suje
nal. Fanay, Joven, bonita y docaments ena- | 2031, 'DIBLMQS ANIMADOS EUROPEOS,

morada de Mario, con quien ha compar-
tido su Infancia: recurre a toda clase de
arllmaﬁaa femeninas para conquistar su

imar.]
2330 RESUMEN INFORMATIVO.
23.35, DESPEDIDA, GRACION Y CIEHHE

UHF
0. CARTA DE AJUSTE

=, =Etcéteras v «El alefantes.)
21,00, A'I'HIL {sMew Israel Quartets —j—.)
2130, TELEDIARID.
2200, GALERIA. - (Revista *de actuallded.)
2230, LA BUSOUEDA DEL NILD. E'Descu
brimiento y traicidne. En, 1856, Richard
Burton y John Hmnmg Speke, flegan a la,
isle de Zanzibar, punto de partida de una
aventura en el coraxén de iea.)
2330, ULTIMA IMAGEN.
IIDGIMM& EN COLOR
to a cambios de TVE)

Font: La Vanguardia (1975)2

Es produeix una intromissié de la vida personal dels ciutadans, ja que, per

primer cop, s’entra a les llars amb una informacié retransmesa en directe. La

informacié segueix un model unidireccional on les persones no interactuen amb el

contingut simplement reben les dades i informacié que ofereixen els canals. Es

manté, per tant, una certa distancia amb I'espectador per part de la televisio, que

nomeés ocupa I'espai d’oci a la vida de I'audiéncia (Aramayo, 2008).

Imatge 2: Exemple de graella televisiva

15.00 KTICAS A LAS TRES

19.30 m-ms OF ESPARA DE NATACION

DOMINGO 23 AGOSTO ) DOMINGO 23 AGOSTO

19.15 L0 QUE VA DE SIBLO: «LA INGENIERIA DEL TRAKSPORTE» 21.30 THDARD

Font: Macias, A. (2020)*

2 Huertas F (2014) La teIeVISIon de la transicion. Recuperat de:

11—01-2024]
% Macias. A (2020). ¢ Qué ponen hoy? 23 de agosto de 1970. Recuperat de:
https://carta-de-ajuste.blogspot.com/2020/08/que-ponen-ho

(11-02-2024)]

-la-transicion-1973.html [consultat el

-23-de-agosto-de-1970.html [consultat el
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Els mitjans assumeixen una funcié basada a divulgar, informar i educar,
moltes vegades influenciada per la politica de [I'Estat. Segons el pais on
s’implementa pot generar una amplia variacié en el caracter dels continguts. En el
cas espanyol, I'época radiotelevisiva censurava I'emissiéo de contingut relacionat
amb el sexe, les drogues o els diners, etiquetats com a temes tabu (Casetti i Odin,
1990, citat a Tous, 2004).

1.1.2. La neotelevisio

La neotelevisid deixa de banda la majoria dels conceptes que conformen
'etapa anterior. Amb I'entrada d’aquesta nova forma de comunicar coincideix un
moment clau en el qual la televisié pateix un dels grans canvis que va afectar el
sector. Linici de les emissions de les cadenes privades va comportar grans
modificacions en els pilars del que s’entenia préviament com a necessitats
televisives. Els temes tabus van desaparéixer i les funcions basades en la
participacio institucional, 'educacio i la jerarquia impostada per la paleotelevisioé van

ser substituits.

La nova televisidé es basa en un entreteniment format per la proximitat entre
l'audiéncia i la programacio, i en una interactivitat que deixa als espectadors
participar dins d’'un espectre encara limitat de canals. El model de la neotelevisid
produeix continguts de manera accelerada, marcant una produccié fuga¢ de la
realitat; per tant, es podria dir que la neotelevisié modifica la realitat. Aquesta nova
etapa de produccié converteix el paisatge en escenari, d’igual manera que
transforma a les persones en actors o personatges (Eco, 1983, citat a Tous, 2004).
Un model d’aquestes caracteristiques té com a factor clau la hipersensibilitat, ja que
la neotelevisié tindra com a principal caracteristica la de voler mostrar tot alldo que
succeeix en pantalla (un exemple sera la produccié de realities com Gran Hermano).
L'autenticitat marcara la manera de produir a través de meétodes com
I'espectacularitzacié o la introduccié de gran nombre d’actors, tindra com a finalitat
dificultar la tasca de I'espectador a I'hora de distingir entre el que és ficcid i la

realitat.
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1.1.3. La Broadcast TV

Dins de l'era de la neotelevisidé hi ha hagut dues etapes televisives gracies a
I'evolucié tecnologica. El pas de la Broadcast TV a la Social TV ha suposat un canvi
radical en les formes de comunicacié de masses. L'aparicié del broadcast I'any 1996
a través de la cadena anglesa BBC va tenir un propodsit concret. Els nous aspectes
tecnics com “el cable y la distribucion por satélite dieron a las emisoras la primera
oportunidad de llegar a un publico mas amplio” (Chalaby, 2023, 49). El terme
broadcast, que prové de l'angles, significa ‘transmetre’. En referéncia al seu
significat, si desglossem els dos termes que conformen la paraula, trobem, per una
banda, broad, concepte que es tradueix com a ‘ampli’ 0 ‘a gran escala’; i, per altra,
el terme cast, que fa referéncia a la ‘transmissio’ o la ‘projeccié de les informacions’
o continguts. Per tant, en unificar-los obtenim el que es podria traduir com una

‘transmissié a gran escala o transmissioé de contingut’.

Imatge 3: Exemple de graella televisiva amb la introducci6 del Teletext

Tfi:EHTEH'CIE)IT:IE

NOTICIAS

P.

Nacional
Internacional.
Deportes

Intervencion Bankla...........103 7

SERVICIOS ACCESIBILIDAD
indices...... X300 Gaceta Sordo.B0O0O
El Tiempo.. . 301 Programas
Programas TVE. 400 Subtitulados. 875
Sorteos . .. s 460 rtve.es/movili1z7z0o
Traflioo. . «: «» &0n Subtitulos. . .B8

El ClneenTVEIIIIIIIIIIIIIIIIII‘ZI]

Font: Okdiario (2021)*

En el marc de l'espai virtual, es relaciona el terme broadcast amb I'accio de
transmetre informaci® normalment per via de publicacions on els usuaris
comparteixen videos, audios o imatges. L'amplitud d’escala en el cas d’internet a
'hora de generar transmissions és major que la de la televisid, a causa de les
dimensions de la xarxa digital per on es comparteix el contingut. El funcionament en
el cas de les televisions es produeix per mitja de les ones electromagnétiques, que
s’envien des d'un radiodifusor a les radios o les televisions que capturen el senyal i

reprodueixen el contingut al dispositiu receptor. Si ens fixem en el mecanisme de les

4 Burgos. F (2021) Noticias, anuncios y programacion: Historia del teletexto, el internet de los 90.
Recuperat de:

https://okdiario.com/historia/noticias-anuncios-programacion-historia-del-teletexto-internet-90-708188
8
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xarxes socials, veiem que el procediment és molt més rapid. Les publicacions a

internet es produeixen de forma instantania i arriben de manera lineal als receptors.

1.1.4. La Social TV

La creixent necessitat d’interactivitat i instantaneitat mostrada pels usuaris de
xarxes va transformar la Broadcast TV en la Social TV. El terme de la televisio social
es genera en un inici amb un significat que s’enfoca cap a tots aquells sistemes
tecnologics que permeten una experimentacido completa de la comunicacié social.
Aquest fet es relaciona de forma directa amb l'accié de visualitzar contingut a les
cadenes de televisid i establir una comunicacié interna entre els mateixos
espectadors i el programa. A través d’aquesta expansidé de les xarxes socials, el
terme ha evolucionat amb el pas dels anys, i aplica la seva utilitzaci6 directament al
camp d’internet. D’aquesta forma, s’evoluciona cap a un significat que s’enquadra
en el marc de la comunicacié social dels usuaris a espais d’internet, i s’allunya de la

interacciod directa entre 'audiéncia i el format.

En referéncia als espais on es produeix la comunicacié social, el principal
escenari, com ja s’ha mencionat amb anterioritat, sén les xarxes socials (Twitter,
Instagram, TikTok, etc.) on els espectadors poden comunicar-se partint d’'una
mateixa experiéncia televisiva. La televisié tradicional ja creava una certa
participacio de l'audiéncia des de la distancia de les llars i |la relacié construida entre
el programa i I'espectador sempre ha estat present. A partir de la introduccié de la
Social TV, el ventall en les formes de produccié dirigides als espectadors s’ha

multiplicat amb el temps.

Es defineix llavors a la Social TV com la possibilitat de poder-se produir en
qualsevol plataforma multimédia, a més, els seus continguts poden ser
personalitzables i es pot fomentar la participacié de I'audiéncia, com va ser en el cas
de Gran Hermano, ja que “que estuvo entre los primeros reality shows incorporar
dicho proceso, innové en la narracion multimedia y en el uso de varias plataformas
para generar ingresos” (Chalaby, 2023, 47). Entenem llavors la televisio social com
una constitucid de relacions entre I'espectador i la televisié en qué es demana a
'espectador que participi en el desenvolupament del format. Podem trobar formats
on la Social TV ha arribat fins i tot a generar la creacioé d’aplicacions mobils on els

usuaris poden participar en decisié que alteren les dinamiques del programa.
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Com a exemples clars podem observar el cas del format d’Operacién Triunfo,
que va voler apostar pel vot mitjangant I'enviament d’'SMS i les trucades telefoniques

des de la seva primera edicié el 2001/2002.

Imatge 4: Exemple de les primeres votacions del public a Operacién Triunfo 1

Parorsalvara Juan 906 42 42 29
Verénical 906 42 42 39

Font: Marca (2021)°

La participacid multimédia va evolucionar passades les primeres edicions,
fins a 'any 2017 on es produeix la creacié de la primera versio de l'aplicacié oficial
del programa OT 2017. L'app, que es trobava disponible a App Store i Google Play,
va iniciar un procés de votacié gratuit que propiciava la interaccié de I'espectador

amb els continguts oferts pel programa.

Imatge 5: Aplicacio6 telefonica Operacion Triunfo 2017
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Font: FormulaTV (2017)°

5 Mata. J (2021) 20 afios de Operacion Triunfo 1: 10 curiosidades del programa que quizas no
recordabas. Recuperat de:
https://www.marca.com/tiramillas/musica/2021/10/22/6155bbffe2704ee8678b45ac.htm| [consultat el
(23-03-2024)]

8 FormulaTV (2017). 'OT 2017’ lanza su app gratuita para votar y comunicarse con los concursantes.
Recuperat de:

https://www.formulatv.com/noticias/72897/0t-2017-lanza-app-gratuita-votar-comunicarse-concursante
s/ [consultat el (23-03-2024)]
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A través d’'una eina com l'app, l'audiéncia té accés a informacio exclusiva
sobre els concursants i al contingut extra destinat als usuaris de I'aplicacié. Oferint
aquests continguts exclusius, Operacion Triunfo busca generar un major sentiment
de comunitat entre els seguidors i poder reforgar la comunicacié social, que és la

base de formats basats en el concepte de la Social TV.

Com a segon exemple, trobem el format del Festival d’Eurovisio, en el qual el
sentiment de comunitat ha evolucionat fins al punt que els seguidors del festival ja
s’anomenen oficialment eurofans. En el cas d’Eurovisio, hi ha una gran comunicacié
social gracies a la participacié dels fans en les xarxes socials i el seguiment que

aquests tenen sobre la dinamica dels participants.

Imatge 6: Aplicacié mobil oficial pel format Eurovisié 2021

ZUR6&sion

SONG CONTEST
ROTTERDAM 2021

Font: El Correo (2021)"

El nivell d’interaccid entre el public eurovisiu ha generat la creacié d’'una
aplicacié oficial creada pel mateix format televisiu, en la qual, de la mateixa manera
que Operacion Triunfo, presenta contingut exclusiu. L'app va ser llangada al mercat
a 'edicio de 2013, i va ser impulsada per la Uni6é Europea de Radiodifusié (UER) en
col-laboracié amb els paisos que participen en el festival. L'organitzacio del festival
va proposar una nova plataforma on oferien “un festival mas cercano que nunca a
los espectadores, afiadiendo una nueva dimension a la audiencia y a las votaciones”
(Ola, 2013). L'aplicacio va ser un éxit i actualment compta amb més de 5 milions de
descarregues. Disposa d'apartats destinats a I'entreteniment dels eurofans com jocs,

noticies, opinions, historia del festival, “eurocancons”, votacions o ranquings.

" Mateos, A (2021). ; Como puedo votar mi cancién favorita en Eurovision 2021? Recuperat de:

https://www.elcorreo.com/culturas/tv/eurovision-2021-como-puedo-votar-espana-cancion-favorita-202
10521130840-nt.html?ref=https%3A%2F %2Fwww.elcorreo.com%2F culturas%2Ftv%2Feurovision-20

21-como-puedo-votar-espana-cancion-favorita-20210521130840-nt.html [consultat el (23-03-2024)]
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1.2. La participacioé de I'audiéncia televisiva

1.2.1. Broadcast TV: de I'audiéncia passiva a I’audiéncia activa

L'inici de la participacié de I'audiéncia a la televisi6 tradicional parteix de la
introduccié de noves técniques d’interaccié entre el public i el programa. A partir de
nous metodes de participacid, com les trucades en directe o, més endavant,
'enviament de missatges de text, el rol de l'audiéncia passa de ser passiu a ser
actiu. A través d’aquesta evolucié entenem l'audiéncia com a una audiéncia activa,

que és aquella que participa en el desenvolupament del format televisiu.

Si comparem l'espectador passiu amb I'actiu, observem que el rol passiu del
public situa als espectadors en una situacio allunyada de I'accié que es produeix a
I'escenari televisiu. El rol de I'espectador passiu és simplement el de visualitzar, no
participa en I'accio ni té capacitat de decisio dins del transcurs del programa/format.
L'evolucié de les preferéncies respecte dels continguts televisius de la televisio
convencional ha fet que “el concepto clasico de televisién se ha quedado obsoleto,
precisamente, porque excluye muchas opciones de consumo, que han dejado de
ser residuales y se han convertido en la primera alternativa para muchos
espectadores” (Neira, 2015, 18). D’altra banda, el rol de l'espectador actiu o
participatiu és implicar-se en I'accio televisiva. Contrariament a I'espectador passiu,
la seva opinié es reflecteix en el format televisiu, sigui a través de votacions o

enquestes, o fins i tot, de la mateixa participacié com a public presencial a plato.

Sera durant aquest periode d’evolucié del rol de l'audiéncia quan naixera el
concepte de la televisié social. La Social TV tindra un paper clau en el
desenvolupament de noves maneres d’interaccid entre el public, augmentant

exponencialment el fenomen fan.

1.2.2. Evolucio6 dels métodes d’interaccio a través de la Social TV

Mitjangant les noves formes d’interaccié promogudes per la televisio social, el
fenomen fan, establert com el procés d’unificacié dels seguidors d’'un format o
programa de televisidé, ha anat creixent durant les darreres époques. Sera en el
canvi de la televisié broadcast a la televisio social on certs formats (com Eurovisio)
comengaran a establir un fandom més consolidat i s’'instara a desenvolupar una

major interaccié amb els continguts dels programes.
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Com s’ha mencionat anteriorment, la introduccié de les xarxes socials dins
del panorama eurovisiu ha significat un aveng clau en les formes d’interaccio dels
eurofans. La participacié dels seguidors del format ha evolucionat amb el pas del
temps, d’igual manera que la seva participacié en el model comunicatiu i la seva
experiéncia social entorn del concurs musical. Es per aquest motiu que la
introduccié de noves finestres comunicatives ha donat espai a una major participacio
dels eurofans i “la actitud pasiva y silenciosa se ha vuelto, en muchos casos,

experiencia activa” (Neira, 2015, 15).

En l'actualitat, el contingut i la programaci6 dels canals de televisio es poden
consumir des de diversos suports alhora, de manera transversal. Aquesta
caracteristica dista molt de les primeres etapes de la televisi6 en qué la
retransmissio era “unidimensional, es decir, estaba centrada en un mismo aparato,
un mismo modelo de distribucion de contenido y una misma experiencia para todos
los que la veian” (Neira, 2015, 56). La transversalitat implica que alld que els
espectadors visionen als programes o canals, nho només esta disponible en aquell
moment en un canal de televisid, sind que també es pot visualitzar per altres vies i
en altres moments. Les xarxes socials han sigut un dels factors que ha donat peu al
consum del contingut multidispositiu. Durant els ultims anys, els productes
transmedia han generat contingut televisiu que es pot consumir en directe, pero fora

de la mateixa televisio.

En el moment en qué es produeix la interaccio a xarxes, gracies als
productes transmeédia d’aquesta nova televisio, els usuaris comencen a convertir-se
en creadors del contingut que ells mateixos consumeixen. Aquest terme els
transforma en els coneguts com a prosumers. EI model comunicacional de la
societat de comunicacié de masses s’ha estructurat historicament de forma vertical i
unidireccional, és a dir, els mitjans se situaven a la part alta de la piramide
informativa i l'audiéncia consumia la informacié que rebia, perd no la creava. A
través de la creacié dels anomenats affinity spaces, coneguts com els espais fisics o
de connexid a xarxes on les persones accedeixen i comparteixen coneixements i
interessos comuns (J.P Gee, 2005, citat a Cervi, 2021), la naturalesa del ciutada
digital ha canviat. Les xarxes socials han canviat també [I'estructura vertical i
unidireccional del model comunicacional a un model basat en una comunicacio

horitzontal i multidireccional. Els usuaris han adquirit una naturalesa dual
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convertint-se en prosumers (Bruns, 2008, citat a Cervi, 2021). El concepte prosumer
s’explica en la figura dels usuaris com a consumidors i productors de la informacio

de forma simultania.

Els usuaris s’han convertit en els informadors de través de les xarxes,
produint periodisme ciutada en termes digitals. Les linies que separen a la premsa
dels ciutadans s’esta desdibuixant, perqué “estamos observando una transformacion
desde los medios de comunicacién de masas hacia una gran masa de medios"
(Ramonet, 2011, 12 citat a Cervi, 2021, 12). Amb el periodisme participatiu, els
ciutadans juguen un paper actiu en el procés de recol-lectar, reportar, analitzar i
disseminar la informacié. La seva intenci6 és subministrar una informacio
independent, confiable, exacta i de rang ampli (Trias, 2009). Aquesta especialitat
periodistica, que va sorgir als anys noranta als Estats Units, ha evolucionat en
termes coneguts com a ‘Periodisme de codi obert’ o ‘Periodisme col-laboratiu’. La
nova dinamica informativa ha generat dos tipus de reaccié en la societat. Per una
banda, la visi6 positiva del periodisme participatiu assenyala que la revolucio
tecnologica superara el model jerarquic dels mitjans de comunicacié tradicionals
(Ramonet, 2011 citat a Cervi, 2021). De forma contraria, els critics amb aquest
fenomen afirmen que aquestes practiques son formes d’exercici amateur de la
professi6 i adverteixen que aquesta actuacié ciutadana podria provocar
desinformaciéo per culpa de la manca d’objectivitat i les multiples versions i

enfocaments que poden patir els fets recollits.

1.2.2.1. Xarxes socials

Facebook

A espais com Facebook és on es produeix la creacio de grups compostos per
persones pertanyents a clubs de fans, mitjans de comunicacio o, fins i tot, persones
que busquen acompanyant per acudir als esdeveniments organitzats pel Festival
d’Eurovisié. Alguns d’aquests grups es creen amb la intenci6 de comunicar
actualitzacions sobre els processos previs a la gran final, d’altres estan enfocats a
compartir opinions entre el fandom. Entre els més seguits es troben els grups
Eurovision Song Contest i Eurovision Fans, que tenen 42,8 mil i 64 mil membres,

respectivament.
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Imatge 7: Grup de fans “Eurovision Song Contest”

facebook Correo electronico o tel Contrasefia W
EA . 2 £ Yy |
/N 4 = - ]

Eurovision Song Contest - Fans Club

& Grupo - Privada - 42,8 mil miembros Unirse al grupo g

Font: Facebook (2024)8.

X/Twitter

D’altra banda, destaca la xarxa X (antigament Twitter), on els perfils de
noticies sobre el festival han augmentat progressivament. X és una de les
plataformes clau a través de les quals es produeixen debats i intercanvis d’opinid
entre els fans (Abrego, 2023), fet que ajuda no només a conéixer I'opinié personal
dels fans sin6 també a ampliar o millorar continguts dins de I'organitzacié eurovisiva.
En el cas de X, el tipus d’interaccioé segueix el mecanisme de funcionament que té la
mateixa aplicacié, de forma que “la conversacion que se desarrolla mediante
publicaciones, retuits y menciones crea unas estructuras con unos contornos muy
definidos y condicionados por dos aspectos: la materia sobre la que versan y las
personas que impulsan esa actividad social” (Smith, Rainie, Shneiderman y
Himeboim, citat a Neira, 2015, 51).

La gran participacié dels usuaris eurovisius es pot confirmar a través de les
dades recollides per Tweet Binder®, que estableix que el total de tuits creats I'any
2023 sobre el tema va arribar a prop dels 4 milions en total. A través de les dades
que analitzen les mencions dels usuaris, el rendiment dels hashtags sobre Eurovisio
o la influéncia dels missatges, es va conéixer que Eurovison Spain i Eurovision Song

Contest van ser els perfils més visitats pels eurofans I'any 2023.

8 Facebook (s. f.). Recuperat de: https://www.facebook.com/groups/escfansclub/ [consultat el
(22-04-2024)]
® Abrego. J (2023). Eurovision 2023: mejores tweets y analisis de la audiencia social. Recuperat de:

(https://www.tweetbinder.com/blog/es/eurovision-2023/) [consultat el (22-04-2024)]
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Grafic 1: Nombre de tuits sobre Eurovisié 2023
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Instagram

Una altra de les xarxes socials que destaquen entre la comunitat eurofan és
Instagram. Si bé altres xarxes com X o Facebook generen un grau d’interaccio
superior, en el cas d’'Instagram la seva funcié esta més enfocada a la transmissio
d’'informaci6. Per tant, podem afirmar que malgrat no ser la xarxa amb major
interaccid entre fans el seu contingut aporta informacié a I'eurofandom, ja que es
‘idonea para publicar el denominado «contenido puente» que [...] se encarga de
mantener el interés del espectador en las esperas entre emisiones y en hiatos de
temporada” (Neira, 2015, 80).

Instagram només proporciona contingut als eurofans per tal de mantenir-los
informats sobre les novetats oficials entorn del festival d’Eurovisié perqué a xarxes
com Instagram es busca un contingut fugag, amb missatges clars i directes (Neira,
2015). Tot i ser aquesta la dinamica d’us principal, també disposa d’'un apartat de
missatges i, des de fa poc, de canals de difusié per on els fans poden mantenir-se
connectats per conéixer totes les novetats. Per tant, les interaccions a Instagram es
podrien considerar de caracter més oficial, és a dir, a través de perfils de grans
mitjans com RTVE o per via dels comptes oficials de l'organitzaci6 com Eurovision

Spain o Eurovision Song Contest.

10 Abrego. J (2023). Eurovision 2023: mejores tweets y analisis de la audiencia social. Recuperat de:

(https://www.tweetbinder.com/blog/es/eurovision-2023/) [consultat el (22-04-2024)]
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TikTok

L'arribada de TikTok com a nova plataforma ha sigut clau dins del fandom
eurovisiu, ja que milers de seguidors del format poden gaudir ara d’'un contingut
encara meés rapid que en el cas d’Instagram. L’aplicaci6 mostra de manera infinita
videos curts creats pels usuaris. Els videos referents a la tematica d’Eurovisio solen
estar ambientats en actualitzar informacié sobre la presentacié dels candidats i
propostes. També es produeixen continguts relacionats amb dades historiques del

festival o entrevistes als participants.

A través de la popularitat de TikTok, el festival va decidir comengar a
transmetre les semifinals i la gran final en directe. Aixi mateix, I'organitzacio
d’Eurovisié va decidir 'any 2020 iniciar una relacié amb I'app contractant alguns dels
perfils més destacats per a realitzar la cobertura per xarxes del festival. Entre dos
dels perfils espanyols més rellevants es troben @itsluciaferro i @itsmiryg. Ambdues
van crear diferents hashtags amb qué pujaven contingut mentre cobrien el festival
de Tori 'any 2022.

1.2.2.2. Plataformes de streaming

YouTube

Es tracta d’'una de les vies de creacio i visualitzacio de contingut més grans
en la societat actual. YouTube va aconseguir més de 2 bilions d’usuaris des de I'any
2020 (Osman, 2023). L’aplicacié genera unes 500 hores de contingut per minut al
dia i, a més, esta disponible en 100 paisos i en 80 idiomes (Osman, 2023). La
primera emissio en directe del festival a través de la plataforma va ser 'any 2016, i
el seu éxit va anar augmentat amb el pas dels anys. El seu volum de contingut ha
superat infinitament el de la televisié tradicional i s’ha produit una substitucié parcial
dels canals tradicionals, ja que “para un segmento creciente de la poblacion se ha
convertido en la nueva television, lo que la convierte en un punto caliente para el

descubrimiento audiovisual” (Neira, 2015, 81).

24



Gréafic 2: Dades d’audiéncia al canal oficial de Eurovision Song Contest del 2018-2023
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Per al mén eurovisiu, la creacié d’'una plataforma d’aquestes caracteristiques
ha sigut clau tant des d’'un punt de vista informatiu com interactiu. A més d’atreure
molts creadors de contingut que pertanyien al fandom eurovisiu, la comunitat ha
aconseguit, a través de YouTube, una nova finestra per on visionar qualsevol
producte sobre el Festival d’Eurovisio i poder veure el certamen en directe. A través
dels canals oficials del festival es poden trobar les finals gravades per poder gaudir
de les seves actuacions preferides en diferit, oferint la possibilitat de comentar i

posar en comu opinions i gustos amb altres usuaris.

Twitch

A diferencia de YouTube, la plataforma Twitch, creada I'any 2011, dedica tot
el seu contingut a les retransmissions en directe. Es tracta d’'una de les plataformes
d’emissié en directe més populars del mon, i és accessible a través d’'un dispositiu
mobil, mitjancant I'app a les Smart TV o amb la seva versié web (Fernandez, 2022).
Twitch permet als seus usuaris realitzar retransmissions en directe i la interaccio
dels espectadors a través d’un xat intern. Obre la possibilitat de poder fer negoci a
partir d’incloure publicitat o mitjangant les donacions del public dins les mateixes

emissions. L'app també compta amb un sistema de subscripcions amb el qual els

"Carabanfia, H. (2023). Las otras audiencias de Eurovision 2023: las plataformas digitales ganan
terreno y YouTube gana a TikTok. Recuperat de:
https://www.escplus.es/eurovision/2023/las-otras-audiencias-de-eurovision-2023-las-plataformas-digit

ales-ganan-terreno-y-youtube-gana-a-tiktok/ [consultat el 24-01-2024]
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espectadors poden donar suport als creadors a través del pagament d’'una quota

mensual.

Si extrapolem I'is de la plataforma dins I'univers eurovisiu, és evident que el
seu us va dirigit a la interaccié directa del fandom amb periodistes especialitzats
sobre el festival, retransmissions de les semifinals i la final, actualitzacions sobre les
candidatures i 'organitzacio. Cal destacar que Twitch és una aplicacio que ha arribat
a registrar un total de 9,89 milions d'usuaris, entre els quals, molts d’ells no
representen canals de cadenes de televisid o canals de tipus professional, sind que

mostren un contingut més amateur.

En el cas d’Eurovisid, Twitch és una de les plataformes que més espai dona
als eurofans per a opinar, interactuar i comunicar-se d’'una forma més propera a
través del video i el so. Els eurofans utilitzen la plataforma com a espai per a
expressar-se, reaccionar a contingut en directe i generar comunitat mitjangant les
donacions o els comentaris del xat. Es tracta d’un gran substitut de la televisio
tradicional, fins al punt que la cadena espanyola que s'encarrega de la gestié del
festival ha apostat per formar-ne part de la plataforma. Radiotelevisié6 Espanyola va
iniciar 'any 2022 I'emissio setmanal del programa Eurodramas y Comedias, amb el
qual pretenia “comentar con los seguidores y expertos del concurso todo lo que

ocurra en el festival de musica mas grande de Europa” (Borrego, 2022).

1.2.2.3. Altres formes d’interaccioé social

Viewing parties

Les viewing parties es defineixen com a reunions on diverses persones
tematitzen un espai per a veure un contingut concret. En el cas d’Eurovisio, les
viewing parties s’acostumen a celebrar a locals o discoteques on els eurofans es

reuneixen per a veure la gran final del certamen musical.
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Imatge 8: Exemple de viewing party a Regne Unit

Eurovision Viewing Party 2022

Sat 14 May 2022 7:00 PM - 11:30 PM BST

St Marys Creative Centre, CH1 2DW

Join Lady Wanda Why and special guest SuRie for a fun filled night watching

the final of the Eurovision Song Contest 2022

Font: Tickettailor (2022)"?

En aquestes reunions, es fan diverses dinamiques basades en Eurovisio i es
fa festa amb DJs i convidats especials que poden estar relacionats amb el mén
eurovisiu. S’acostuma a realitzar una festa després del visionat de la final del
concurs on els eurofans es coneixen i ballen amb les cangons del festival. En
definitiva, I'objectiu principal de les viewing parties és, a més de veure les gales
d’Eurovisid, poder fer-ho en companyia d’altres persones amb una afici6 comuna.
Els eurofans busquen en aquests espais, llocs on poder gaudir de la passié dins un

entorn segur i sentir-se recolzats per altres fans.

Projeccions al cinema

El cinema també és un dels punts de reunié preferits per gaudir de la gran
final d’Eurovisié. Des de I'any 2022 amb la candidatura de Chanel, TVE va arribar a
un acord amb les dues principals empreses de cinema a Espanya: Yelmo Cines i

Cinesa.

Els cinemes han vist en el fenomen eurovisiu una oportunitat d’'emplenar les
sales durant la retransmissié de la final del concurs retransmetent la final a la gran
pantalla. Els cinemes s’adapten a les necessitats dels eurofans i permeten tant a

eurofans com al public general, gaudir d'una manera diferent el Festival d’Eurovisié.

'2 Tickettailor (2022) Eurovision Viewing Party 2022. Recuperat de:
https://www.tickettailor.com/events/chesterpride20161/649689 [consultat el 09-05-2024]
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Imatge 9: Web de Cinesa per a veure la final d’Eurovisié 2022

»
EUROVISION 2022 *

DIRECTORES

Various Directors

ACTORES

Various Actors

SINOPSIS

iDisfruta de la 66° edicién del Festival de Eurovisién en la gran
pantalla!

Font: Cinesa (2022)"

Aplicacié moébil d’Eurovisié

L'aplicaci6 mobil d’Eurovisido és imprescindible per no perdre’s les noticies,
dinamiques i actualitzacions sobre el certamen musical. La primera app oficial del
concurs va ser llencada al mercat per la UER I'any 2013 i dins de l'aplicaci6 es
troben apartats dedicats a I'edicié actual, la historia del festival, imatges i
multimedia, blogs... Ofereix també un calendari on se situen les dates destacables
dins dels esdeveniments que componen el festival, i un apartat anomenat “Participa”
on els eurofans poden fer enquestes sobre Eurovisio, descobrir “eurocangons”,

participar en el “Top Eurovision”, entre altres.
Imatge 10: Menu inicial de I'app Eurovision-Spain
Actualidad

Historia

Multimedia

Calendario

Blogs

Participa
Eurocancion
Encuestas
Top Eurovision

EuroPreview 2024

Font: Eurovision-Spain (2024)"

BCinesa (2022) Eurovisién 2022. Recuperat de:

https://www.cinesa.es/peliculas/eurovisin-2022/HO00000061/ [consultat el 09-05-2024]
4 Eurovision-Spain (2024). Eurovision Song Contest. Recuperat de: https://eurovision.tv/app
[consultat el 09-05-2024]
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Per tant, I'aplicacid permet una actualitzaci6 immediata de dades i aporta
noves maneres de participacio en l'audiéncia eurovisiva. Les seves actualitzacions
han estat generades d'acord amb les noves necessitats dels eurofans amb el pas
dels anys i segons I'evolucié grafica i organitzativa dels continguts i organitzacions

del Festival d’Eurovisio.

1.3. El Festival d’Eurovisio

Sota la premissa d’estudiar les diferents formes d’interaccidé que tenen els
fans d’Eurovisio, és convenient fer una aproximacié teodrica al que és el festival i la

importancia que té en el context europeu.

El cas que servira de referéncia per a aquesta investigacié és I'edicié del
Festival de la Cangé d’Eurovisié de 2022. Aquest any va ser un dels més mediatics
a Espanya gracies a la creacio del Benidorm Fest com a mecanisme de preseleccio
nacional. Aquest format retransmés per la cadena publica RTVE va portar la
temporada eurovisiva més aviat del que tradicionalment s’esperava a Espanya. Del
26 al 29 de gener de 2022, es va celebrar el Benidorm Fest, produit per
Radiotelevisié Espanyola. Catorze candidatures van ser escollides per representar
Espanya a Eurovisio. La guanyadora, i candidatura oficial espanyola del 2022, va
ser la cantant catalana Chanel amb la can¢é Slo Mo, que va ser victima d’'una gran
polémica durant els dies posteriors per haver vencut a les candidatures més
populars de l'edicié. Uns mesos més tard, la proposta de Chanel va anar agafant
forgca per tota Europa i Slo Mo es va anar posicionant com una de les millors

cancgons del concurs i va anar pujant en les cases d’apostes europees.

El 14 de maig es va celebrar a Tori, Italia, la seixanta-sisena edicio del
Festival d'Eurovisié al recinte Pala Alpitour, després de la victoria del grup de rock
Maneskin I'any anterior. Sota el lema The sound of beauty van participar 40 paisos
(després de la desqualificacié de Russia) i en van arribar a la final 25. La suma de
les votacions del jurat professional i el televot va donar, finalment, guanyadora a

Ucraina, seguida de Regne Unit i Espanya (Montoto i Pascual, 2022).
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Grafic 3: Classificacio del Festival d’Eurovisié 2022
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1.3.1. Historia del festival

El Festival de la Cangé d’Eurovisié va néixer el 1956 sota la consigna de
crear un programa d’entreteniment que es pogués veure de manera simultania als
paisos membres de la Unié Europea de Radiodifusio (Eurovision-Spain, 2020). Al
principi es va pensar en un espectacle de circ i acrobacies, perod, finalment, es va
optar per un concurs de musica que tindria per inspiracio el Festival de Sanremo
d’ltalia. Marcel Bezengon, president en aquell moment de la UER, va aprovar
proposta amb la idea que el certamen musical fos un mitja per unir les diferents
nacions europees, i també experimentar amb la tecnologia de transmissio en viu per

a la televisio.

Finalment, la primera edicié es va celebrar el 24 de maig de 1956 a la ciutat
suissa Lugano. Aquell any van participar set paisos que van servir d’experiment per
a crear un format que es tornaria historic: Franga, Italia, Alemanya Occidental,
Suissa, Luxemburg, Paisos Baixos i Bélgica. La guanyadora va ser Lys Assia, que

representava Suissa amb la cangd Refrain.

'® Martinez, C. (2022). Resultados de Eurovisiéon 2022. Recuperat de:
https://los40.com/los40/2022/05/15/musica/1652566335_026644.html [consultat el 26-01-2024]
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A mesura que el Festival d’Eurovisidé acumulava edicions, les regles i el
format van anar adaptant-se a les circumstancies de cada época, a la tecnologia
disponible en cada moment i a 'augment progressiu de paisos europeus que volien
participar. En aquest sentit, va haver-hi una gran onada d’inscripcions al concurs
per part de les nacions d’Europa de I'Est quan la Unié Europea de Radiodifusio va
absorbir Intervision (Eurovision TV, s.f.), la xarxa de radio i televisido d’aquella zona.
Més tard, s’han anat introduint altres paisos que no pertanyen al continent europeu,

com Israel, Australia, Azerbaidjan, Xipre o Georgia.

Actualment, Eurovisié se celebra al mes de maig. Té una durada d'una
setmana en qué es disputen dues semifinals, per tal de reduir el nombre de paisos
participants en 26. Els paisos del Big Five (Alemanya, Espanya, Francga, ltalia i
Regne Unit) passen directament a la final juntament amb el pais amfitrié6 d’aquell
any. La gran final s’emet en directe un dissabte amb les 26 propostes musicals. Des
de la seva creacio, el festival només s’ha cancel-lat el 2020 a causa de la pandémia
de la Covid-19.

El guanyador del concurs surt de les votacions d’un jurat professional (50%)
que escull cada pais i que atorga d’'un a dotze punts a les propostes que més els
hagin agradat. L’altra meitat de les puntuacions surten del televot, amb la mateixa
mecanica de punts per pais. El 2023 va haver-hi un canvi en el sistema de votacions

i es va expandir el televot de manera global (20 Minutos, 2022).

1.3.2. Resultats d’Espanya a Eurovisio

Com s’ha mencionat anteriorment, el Festival d’Eurovisid va néixer el 1956,
perd Espanya no va participar-hi fins a I'any 1961, quan va debutar a Cannes amb la
cango Estando contigo de Conchita Bautista. Des d’aquella edicio, s’ha presentat de
manera interrompuda, arribant a I'any actual 2022; en aquesta ocasié Chanel va
representar el pais amb el single Slo Mo. Espanya ha actuat sempre a la gran final
gracies a ser un dels membres del Big Five. Aquest grup format per Alemanya,
Espanya, Franga, Italia i Regne Unit es va crear el 1996 amb I'objectiu d’assegurar
un lloc a la gala final dels paisos que més aporten econdomicament a la Unid

Europea de Radiodifusio.
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Actualment, Espanya ha participat en 62 edicions del festival i ha guanyat en
dues ocasions. Ho va fer de manera consecutiva el 1968, amb la cang¢oé La, /a, la de
Massiel, i el 1969 amb Vivo cantando de Salomé. Amb només dues victories, el pais
ha quedat en segona posicié quatre vegades (1971, 1973, 1979 i 1995) i dues en
tercera posicid (1984 i 2022). Ha estat un total de 29 ocasions entre els deu primers

paisos, perd també ha estat en 5 edicions el pais que tancava la classificacié.

Radiotelevisié Espanyola (RTVE) ha sigut 'organisme encarregat de gestionar les
candidatures des de la seva primera participacid. EI métode de seleccié ha anat
canviant des dels seus inicis: concursos radiofonics, eleccions internes, concursos
musicals i diferents gales de seleccid. Després dels dolents resultats que Espanya
va obtenir al festival entre 2005 i 2021, el 2022 es va fer un canvi en la delegacio
espanyola per canviar aquesta tendencia. Actualment, s’elegeix al candidat
d’Espanya per Eurovisié a través del Benidorm Fest. A més, a partir del 2022, any
en qué Chanel va quedar tercera amb Slo mo, la Real Academia Espafola (RAE) va

incloure en el diccionari el terme eurofan’®.

1.3.3. Les preseleccions espanyoles i festes eurovisives

Eurovisié comporta molt més que les semifinals o la gran final en directe. Les
gales o festivals de preseleccido son el procediment amb el qual un pais escull la
canco i l'artista que els representara al Festival de la Cancd d’Eurovisio. Aquest
procés és totalment lliure per a cada pais, de manera que hi ha diferents métodes
de seleccié. Hi ha paisos que opten per celebrar els seus propis festivals mesos
abans per escollir als seus representants del concurs musical europeu per
excel-léncia. Alguns dels més reconeguts per tota Europa soén el Festival de
Sanremo a ltalia, el Melodifestivalen a Suécia, Festivali Kéngés a Albania o el
Melodi Grand Prix a Noruega (OGAE, 2022).

Aquesta manera d’escollir fa particip a un jurat professional, el public o tots
dos en l'eleccid del representant d’Eurovisio. En molts dels casos, l'audiéncia
prefereix poder tenir vot, ja que pot expressar les seves preferéncies i anar al

festival amb el sentiment que la proposta els representa com a nacié. Tanmateix, hi

'® Eurofan: De Eurovision y fan. Seguidor del Festival de la Cancién de Eurovisién y de todo lo
relacionado con él. RAE
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ha diversos paisos que fan una seleccio interna, és a dir, la cadena de televisié o la
delegacio encarregada de la representacié al Festival d’Eurovisio pren una decisio
directa sobre quina sera la proposta que competira al certamen cada any. En aquest
cas, el public no participa de cap manera, siné que la decisié la prenen un grup

d’experts.

A més d’aquests esdeveniments, relacionats directament amb el format, hi ha
altres activitats derivades d’Eurovisio, com soén les preparties. Aquests concerts
tenen lloc a diversos paisos que participen en el concurs en el temps que transcorre
entre que es confirmen les cangons que participaran aquell any i la celebracié de la
gala final del Festival de la Cang¢d d’Eurovisio, entre finals de marg i mitjans d’abril.
Les preparties estan pensades perqué els fans puguin conéixer els seus artistes
preferits i puguin veure com actuen en directe abans del gran dia. Algunes de les
més populars sén Eurovision in concert (Amsterdam), London Eurovision Party i

Israel Calling"’.

Figura 2: Preparties celebrades abans del Festival d’Eurovisié 2022
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Font: Elaboracié propia segons dates de les webs oficials de les festes

Les preparties a Espanya se celebren a les dues grans ciutats de Madrid i
Barcelona. L'any 2022, la Barcelona Eurovision Party va tenir lloc a la Sala Apolo el
26 de marg. Van actuar 20 artistes que participaven en l'edicid i altres grans
llegendes d’Eurovisio, a més de Chanel (la representant espanyola). Un mes més
tard es va fer la PrePartyES a Madrid. La Sala La Riviera va acollir durant el 15i 16
d’abril a vint-i-vuit candidatures del concurs europeu i altres convidats relacionats

amb el format nacional i internacionalment.

7 Eurovision Song Contest Wiki (2024) Pre-Parties Recuperat de:
https://eurosong-contest.fandom.com/wiki/Pre-Parties#Eurovision_In_Concert [consultat el
04-02-2024]
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D’altra banda, a Espanya s’han utilitzat diferents métodes per elegir el
representant d’Eurovisié en els més de seixanta anys que porta participant-hi. Les
dues primeres vegades que Espanya es va presentar al festival va optar pel format

de concurs musical retransmés a Radio Nacional de Espafia (RNE).

El métode de seleccid de I'artista que representara al pais a Eurovisié ha anat
canviant de nom al llarg de la seva historia. Alguns anys RTVE va triar el format de
concurs musical, com el Festival de la cancion espafiola (1969,1970), Eurofestival
(1965), Voces a 45 (1976), Eurocancion (2000, 2001), Misién Eurovision (2007)
Salvemos Eurovision (2008), Destino Eurovision (2011, 2021) o Objetivo Eurovision
(2016,2017), entre d’altres. Un dels formats que més éxit va tenir va ser la
preseleccio de 1971, Pasaporte a Dublin, en qué va guanyar Karina amb la cango
En un mundo nuevo. Entre els concursants d’aquell format també figuren Nino Bravo
o Rocio Jurado. Hi ha hagut un total de 30 finals nacionals a través dels citats
concursos musicals. En les altres ocasions, la seleccidé s’ha fet de manera interna
per part d’equips de professionals de la institucio. Es rellevant assenyalar el periode
de 1977 al 1999, entre d’altres, ja que en aquells vint-i-dos anys es va apostar

exclusivament per aquest tipus de preseleccio interna.

En el marc de les preseleccions d’Espanya per al Festival d’Eurovisié cal fer
emfasi en dos concursos musicals que han tingut gran rellevancia en la historia
recent del festival europeu: Operacion Triunfo i el Benidorm Fest. En programa de
cant de TVE ha estat el métode de seleccio en cinc ocasions els anys 2002, 2003,
2004, 2018 2019.

1.3.3.1. Operacion Triunfo

Aquestes candidatures han estat directament relacionades amb el fenomen
fan lligat a Operacion Triunfo (OT), que ha mogut grans masses d’espectadors des
dels seus inicis. De fet, el festival d’Eurovisio va ser vist per més de 12,7 milions
d’espectadors, amb una quota de pantalla del 80%, quan es va presentar la primera

guanyadora d’'OT Rosa Lépez amb la cangd Europe is livin a celebration'®.

'® ABC (2022) Las galas de Eurovision mas y menos vistas. Recuperat de:
https://www.abc.es/play/television/eurovision/abci-galas-eurovision-mas-y-menos-vistas-espana-maxi

mo-rosa-lopez-minimo-blas-canto-202205131732_noticia.html [consultat 10-02-2024]

34


https://www.abc.es/play/television/eurovision/abci-galas-eurovision-mas-y-menos-vistas-espana-maximo-rosa-lopez-minimo-blas-canto-202205131732_noticia.html
https://www.abc.es/play/television/eurovision/abci-galas-eurovision-mas-y-menos-vistas-espana-maximo-rosa-lopez-minimo-blas-canto-202205131732_noticia.html

L'any 2001 va iniciar-se la que seria la primera edicié del programa musical
Operacion Triunfo, en qué concursaven setze joves andnims que volien fer-se lloc
dins de la industria musical. David Bisbal, Chenoa, Rosa Loépez o David
Bustamante, entre d’altres, van lluitar per guanyar el premi final de 90.000 euros, un

cotxe nou i la signatura d’'un contracte discografic.

El programa de cant de Televisio Espanyola es va convertir en un fenomen de
masses i va ser un dels primers formats on l'audiéncia va comencar a participar
activament a través de les votacions per SMS o les trucades en directe per salvar a
un dels concursants. La guanyadora de I'edicié va ser I'andalusa Rosa Lopez amb
un 26,6% dels vots dels espectadors, després d'establir-se com a preferida per
'audiencia en més de nou ocasions. Les audiéncies, que superaven els 7 milions
d’espectadors per programa i que van arribar a més de 12 milions durant 'emissio
de la gran final, van donar peu a la convergencia de dos grans formats: el nou

Operacién Triunfo i Eurovisio.

Ambdos formats, que agrupaven unes dades d’audiéncia i de participacio
altissimes, van decidir unificar el gran fenomen fan d'Operaciéon Triunfo amb la
comunitat de seguidors del Festival d’Eurovisidé, que encara no es trobava en un
dels seus punts més algids. Un cop acabat el concurs, es va celebrar una gala
especial per elegir el representant d’Espanya en Eurovisio, que en aquell any se
celebrava a Tallinn (Estonia). En aquesta emissié van participar els tres finalistes
(Rosa Lopez, juntament amb David Bisbal i David Bustamante) i cada un va aportar
tres propostes de cangé. Els espectadors van decidir portar el tema Europe is living
a celebration de Rosa Lopez amb un 49,9% dels vots. Bisbal i Bustamante van
apostar per temes com Corazén Latino o La magia del corazén. La cangd de la
guanyadora d’OT era d’estil pop barrejava I'anglés i 'espanyol a la seva lletra, i es
va convertir en el primer senzill de I'album debut que més tard publicaria I'artista.
Després de l'eleccié de Rosa Lépez com a representant d’Eurovisié es va anunciar
que cantaria la cangé amb cinc dels seus companys d’académia, que serien

coristes: Geno, David Bisbal, Chenoa, Gisela i David Bustamante.

El 25 de maig de 2002 es va dur a terme la 47a edicid del Festival
d’Eurovisié. Rosa Lopez va aconseguir una audiéncia inaudita a TVE amb la seva

participacio, acumulant 14.380.000 espectadors i fent un 85,2% de quota de
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pantalla. Els tres minuts que va durar I'actuacio es van traduir en un record historic
d’audiéncies a Espanya durant l'any 2002. Malgrat les sorprenents dades
d’audiéncia, Rosa Lépez va obtenir una setena posicié amb un total de 81 vots. La
seva actuacié va ser una de les més vistes a Espanya en tota la historia del festival.
Independentment de la seva classificacié a Eurovisio, el fenomen fan OT va portar
un augment en les vendes de discos. La can¢o va situar-se com el numero 1 de la
lista de Los 40 Principales el 18 de maig de 2002, i va mantenir aquesta posicio

durant quatre setmanes.

1.3.3.2. Benidorm Fest

L'actual concurs de preseleccié nacional és el Benidorm Fest. Aquest festival
s’inspira en l'antic Festival Internacional de la Cancion de Benidorm, que a la
vegada es va inspirar en el Festival de Sanremo. Es va celebrar del 1959 al 2006,
quan es va cancel-lar pel poc interés mediatic que tenia. El 2021 RTVE va anunciar
en una conferéncia que la ciutat valenciana tornaria a acollir un festival musical que,

en aquest cas, serviria de preseleccio per al Festival d’Eurovisid.

El Benidorm Fest té lloc a finals del mes de gener i principis de febrer amb
una mecanica similar a la d’Eurovisio. Les candidatures actuen en dues semifinals
que s’emeten un dimarts i un dijous. De cada semifinal passen quatre artistes a la

final de dissabte.

Grafic 4: Sistema de votacio de les gales del Benidorm Fest.

Televot
25%

Jurat professional
50%

Vot demoscopic
25%

JURAT PROFESSIONAL VOT DEMOSCOPIC
Format per 8 membres (4 nacionals i 4 Format per 350 persones
internacionals). enquestades anonimament.
Son artistes o gent relacionada Es una mostra que pretén
directament amb el Festival representar la societat espanyola.
urovisio.

TELEVOT
A través de trucades i SMS.

Font: Elaboracio propia segons RTVE'

" RTVE (2024). Asi es la mecanica de las votaciones de las semifinales y final del Benidorm Fest.
Recuperat de:
https://www.rtve.es/television/20240123/mecanica-votaciones-semifinales-final-benidorm-fest-2024/15
930602.shtml [consultat el 20-04-2024]
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El sistema de votacié consta d'un 50% del vot d'un jurat professional
conformat per artistes espanyols i persones relacionades amb Eurovisio. L'altre 50%
pertany al public, que a la vegada es divideix en dos sistemes diferents. Un 25%
correspon al vot demoscopic, és a dir, un grup de persones seleccionades
aleatoriament per tota Espanya representant tots els estrats de la societat. L'altra
part correspon al televot que s’obre en directe al final de cada gala, quan ja han
actuat tots els participants. Un cop sumats totes les parts que conformen la votacio,
'actuacié6 amb més punts es converteix en la guanyadora del Benidorm Fest i, per
tant, en la representant d’Espanya al Festival d’Eurovisié. A més, se li atorga un
microfon de bronze com a trofeu en referéncia al microfon de vidre que guanya el

vencedor del concurs europeu.

La cangd que representaria a Espanya al festival d’Eurovisié 2022 va ser
seleccionada a través del Benidorm Fest el 29 de gener del mateix any. En la seva
primera edicid, van participar 14 propostes d'artistes de tot el pais. Tanmateix, la
cantant Luna Ki va haver de retirar-se del festival, ja que no podia utilitzar autotune
en directe a la preseleccié. El 26 i 27 de gener es van dur a terme dues semifinals
en les quals es classificaven quatre dels set artistes que hi participaven (sis en la
primera semifinal per la retirada de Luna Ki). Els guanyadors de les semifinals es
van escollir amb un sistema mixt de votacié professional i popular, tal com s’ha

mencionat en I'anterior punt.

En la primera semifinal van participar Varry Brava, amb la can¢6 Raffaella;
Azucar Moreno, amb Postureo; Blanca Paloma, amb Secreto de Agua; Unique, amb
Mejores; Tanxugueiras, amb Terra; i Chanel amb Slo Mo. Les propostes que van
aconseguir classificar-se per a la final van ser les de Chanel, Tanxugueiras, Blanca
Paloma i Varry Brava. La segona semifinal va comptar amb set artistes que van
competir per un dels quatre llocs a la final. Els participants van ser Xeinn, amb la
cangd Eco; Marta Sango, amb Sigues En Mi Mente; Javiera Mena, amb Culpa;
Gonzalo Hermida, amb Quién Lo Diria; Rigoberta Bandini, amb Ay Mama; Rayden
amb Calle De La Lloreria; i Sara Deop, amb Make You Say. Aixi i tot, Gonzalo
Hermida no va poder actuar en directe per un resultat positiu en coronavirus i la
seva actuacid va reemplacar-se pel videoclip oficial. Els classificats d’aquesta

semifinal van ser Rigoberta Bandini, Rayden, Gonzalo Hermida i Xeinn.
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La gran final del Benidorm Fest 2022 va ser el dissabte amb els vuit
classificats de les gales anteriors: Chanel, Tanxugueiras, Blanca Paloma, Varry
Brava, Rigoberta Bandini, Rayden, Gonzalo Hermida i Xeinn, que van tornar a
cantar les seves propostes abans d’Eurovisié. Finalment, la guanyadora va ser
Chanel, amb Slo Mo, seguida per Rigoberta Bandini i Tanxugueiras. La cantant

cubana-catalana va ser elegida la representant espanyola a Tori (ltalia).

1.3.4. El fenomen fan

La paraula fanatic prové del llati “fanaticus” i significa “pertanyent o servidor
del temple, una persona devota” (Busquet, 2012). Precisament, els eurofans son
persones devotes a Eurovisid. La RAE defineix els eurofans com als seguidors del
Festival d’Eurovisié i tot el relacionat amb ell. El festival s’ha anat convertint amb el
pas dels anys en un fenomen global. El 2022, va aconseguir una audiéncia de 161
milions d’espectadors a tot el mén, i el fenomen eurofan no para de créixer.
Historicament, no ha estat un concurs molt seguit, tanmateix, “el eurofan surge con
el nuevo siglo, cuando el concurso sufre una mutacion y el festival pasa a ser casi
una feria donde la musica es sepultada por los efectos visuales y una puesta en
escena abrumadoramente invasiva” (Martinez, 2016). Els eurofans coneixen amb tot
detall tot el que passa a Eurovisid. Son els encarregats de jutjar publicament les
propostes de cada any, i hi participen en les cases d’apostes que intenten predir qui

sera el pais vencedor cada any.

La projeccié del festival d’Eurovisidé ha anat evolucionant amb el pas dels
anys i amb l'aveng en les técniques de retransmissié. El que en un principi era un
concurs europeu que pretenia reunir les nacions europees un cop a l'any ara s’ha
transformat en un espectacle de proporcions immenses en el que cada pais dona el
millor de si per emportar-se el microfon de vidre. De manera similar a altres
fendmens fan, “un dels misteris insondables d'Eurovisio é€s el gran nombre
d'aficionats que atrau any rere any. Gent de tot Europa acudeix en massa a veure el
programa favorit dels europeus i es deixa gairebé 400 euros a veure tres gales

plenes de glamour i color” (Lopez, 2013).
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Amb la posada en practica de les noves tecnologies, més persones es van
anar adherint al fenomen eurovisiu. La incorporacié dels vots telefonics de
'audiencia va multiplicar el negoci del festival; la retransmissio a través d’internet va
sumar seguidors a llocs com Ameérica i Asia; i el 2023 es va ampliar el sistema de
votacio a tot el mén, per la qual cosa els seguidors del format no europeus podien

participar-hi de manera activa per primer cop, i no només veure Eurovisio.

El creixement de I'eurofandom s’evidencia en les audiéncies recollides i en la
interaccié que hi ha a xarxes amb el tema. Aproximadament des de gener, quan les
candidatures comencen a publicar-se, el #Eurovisidé es va fent present a les llistes
de trending topics i quan queda una o dues setmanes per a la gran final del concurs
musical el hashtag s’instal-la com a tema del moment en totes les converses a
internet. Per exemple, I'any objecte d’estudi d’aquesta investigacio, Chanel va
aconseguir mantenir els fans involucrats a les xarxes socials i va aconseguir el
trending topic a Espanya, a més de mantenir-se numero 1 mundial durant vuit hores,
segons un comunicat de RTVE. Durant la setmana que dura Eurovisid, van
publicar-se vuit milions de tuits sobre el tema, duplicant el récord de I'any 2021
(Premsa RTVE, 2022). A més, la gran final del Festival de la Can¢d d’Eurovisié 2022
va aglutinar un total de 6.835.000 espectadors i va aconseguir una quota de pantalla
del 50,8%, millor resultat de share des de 2008.

La popularitat del Festival d’Eurovisi6 €s mundial i des de la seva primera
edicid, el concurs musical ha generat una industria de joc paral-lela al format en si. A
causa de les altes audiéncies, les cases d’apostes es van comencar a interessar pel
format i, avui dia, s’ha creat un entramat d’empreses diferents en qué es pot jugar
per endevinar qui sera el guanyador d’Eurovisié cada any com Bet 365, 888 Sport o
William Hill, entre d’altres. Hi ha diversos tipus d’apostes. Es pot intentar endevinar
qui sera el pais guanyador, com quedara el “Top 5” o el “Top 10” o qui perdra
I'edicio. També es pot apostar sobre quins paisos passaran de les semifinals a la

gran final de dissabte o es poden fer comparatives entre dos paisos.

Les apostes eurovisives han evolucionat fins a convertir-se en un gran
sondeig sobre les propostes de cada edici6. Es I'enquesta més fiable sobre els
artistes preferits pel public. La pagina web d’Eurovision World, recopila totes les

dades de les cases d’apostes i ofereix un possible resultat per al concurs. Tots els
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eurofans i mitjians de comunicacioé segueixen de prop aquests ranquings, basats en
'aportacid monetaria de persones andnimes, per vaticinar quin sera el resultat
d’Eurovisié. Tot i que no sén indicadors absoluts, solen encertar la majoria de les

posicions.

1.3.4.1. Associacions eurovisives a Espanya

L’eurofandom ha pres forga al llarg dels anys. Entre les persones fanatiques
del festival d’Eurovisio, s’han anat formant diferents associacions i organitzacions

que han contribuit a la trobada dels seguidors més fidels.

L'associaci® més important en el mén eurovisiu és 'OGAE (Organisation
Geénérale des Amateurs de ['Eurovision). Aquesta organitzacié és el club
internacional de fans del Festival d’Eurovisi6é. Tal com expliquen a la seva pagina
web, el seu objectiu és intercanviar informacio i promoure I'interés pel concurs a tots
els paisos (OGAE, s.f.). LOGAE esta reconeguda per la UER, organitzadora del
Festival d’Eurovisié, com I'inic club de fans oficial. Cada pais participant en
Eurovisié té el seu propi club nacional i tots es coordinen a través d’OGAE
Internacional. Alguns paisos que s’han incorporat recentment al concurs i han
mostrat interés per pertanyer a 'OGAE formen part del grup OGAE Rest of the
World.

Per ser soci de qualsevol divisié de TOGAE s’ha de pagar unes quotes anuals
de soci. Cada club té les seves propies reunions i activitats i molts celebren un
congrés anual. OGAE fa cada any concursos paral-lels a Eurovisié com el OGAE
Second Chance Contest, OGAE Song Contest i OGAE Poll. EI 1987 es va crear
OGAE Spain, que esta registrada com Associacio Cultural al Registro Nacional de
Asociaciones d’Espanya. Cada any celebren el seu propi congrés en qué es
discuteixen temes organitzatius de I'associacio i es fa un petit concert amb artistes

relacionats amb el mdén eurovisiu.

A Espanya també existeix una altra organitzacié de caracteristiques similars
des de finals dels anys 80. La Asociacion Cultural de Eurovisivos de Espafa (AEV)
es va crear a partir d’'un petit grup de fans espanyols I'any 1989 (AEV, s.f.). Igual que
'OGAE Spain, esta reconeguda legalment al Registro Nacional de Asociaciones i

compta amb uns 200 socis. ElI 1990 va crear la revista trimestral Eurovisivos, amb la
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qual es pretenia difondre informacié sobre el Festival d’Eurovisié. El 1996, es va
comencar a redactar una altra revista titulada Olevisién. Es una associacié més
hermética que 'OGAE, pero també celebren les seves propies festes i congressos al

llarg de I'any.

Per ultim, és rellevant considerar una associacié que va néixer arran de la
creacid del Benidorm Fest. El 2023 un grup d’eurofans va crear la primera
organitzacio espanyola de fans d’Eurovisié i Benidorm Fest. El nou format de
preseleccio va atreure els eurofans espanyols i un grup de 17 persones van fundar
la Organizacién Fan del Festival de la Cancién de Eurovision y el Benidrom Fest
(OFEB). La OFEB segueix de prop el Festival d’Eurovisié, perd també el Benidorm
Fest. Es la primera entitat que es reconeix com a seguidora del concurs musical de
Benidorm, ja que “considera que s’ha consolidat tant per la corporacié publica com
per als cercles especialitzats” (Rubén Frias, 2023). Els socis de la OFEB
s’organitzen de manera assemblearia i tenen un organ de govern horitzontal.
Col-laboren amb altres associacions com I'OGAE i amb el mitja especialitzat
Eurovision Spain. També celebren les seves propies festes, com el Campament

OFEB i diversos congressos al llarg de I'any.

1.3.4.2. El col-lectiu queer a I’eurofandom

Si per alguna cosa destaca Eurovisio és per I'espectacle que ofereix. Grans
jocs de llum, coreografies impossibles i vestits increibles es veuen cada any a
'escenari del concurs musical i atrapen a l'eurofan. L'eurofandom esta format per
persones de totes les edats, géneres i té una gran diversitat social. Continuant amb
les dades oferides per RTVE, el 2022 Eurovisié va aconseguir a Espanya un 72,4%
de quota de pantalla en persones d’entre 13 i 24 anys; un 64,7% entre adults de 25
a 44 anys; i un 51,7% de quota en adults de 45 a 64 anys. Fent un desglossament
per sexes, els homes van aportar un 50,4% de share i les dones un 51,1%, dades

que recalquen que el festival té un public molt divers.

A la comunitat de seguidors d’Eurovisio hi pertanyen molts tipus de persones, pero
“si algo destaca por encima de todas las cosas sobre el festival es el hecho de que
una parte muy grande de sus seguidores pertenecen al colectivo gay. Y aunque

entre estos 200 millones de espectadores los homosexuales no se alzan como
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mayoria, lo cierto es que los verdaderos seguidores del festival [...] son, en su

mayoria, hombres homosexuales” (Murillo, 2016).

El festival que va comengar com un espectacle tradicional i conservador va
anar mutant durant els anys setanta fins al dia d’avui, en que se celebra un concurs
llampant i reivindicatiu. Alguns dels valors més destacats d’Eurovisié son la inclusio
de drets socials, la tolerancia i la unié dels paisos europeus. El col-lectiu LGTBIQ+
se sent identificat amb Eurovisié perqué és un espai segur on abraga totes les
cultures i maneres de viure europees. Per a molts és el “mundial dels gais”, per la
gran quantitat de fidels seguidors del col-lectiu que té cada any (tot i que no sén
majoria). Aquestes persones es veuen principalment representades en els

espectacles trencadors que proposen cada any els artistes europeus.

El festival d’Eurovisié ha donat una gran visibilitat al col-lectiu LGTBIQ+ amb
molts dels seus participants des de fa anys. Per les 68 edicions del concurs han
passat tots tipus de persones queer. gais, lesbianes, bisexuals, transsexuals,
persones no binaries, drag queens, etc. Algunes de les persones que representen
que es van convertir en icones LGTBIQ+ després del seu pas per Eurovisié van ser:
Dana Internacional, guanyadora israeliana el 1998, que va ser la primera dona
transsexual en participar en el concurs; Conchita Wurst, guanyadora suissa el 2014,
que va apropar el no binarisme al public europeu per la seva imatge de “dona amb
barba”; o Verka Serduchka, la drag queen ucrainesa que va ser subcampiona
d’Eurovisié 2007. Altres participants reconeguts que van declarar obertament
pertanyer al col-lectiu LGTBIQ+ van ser: Paul Oscar (1997), Katrina Leskanich
(1997), Loreen (2012 i 2023), (Bilal Hassani (2019), Duncan Laurence (2019), WRS
(2022) o Gustaph (2023), entre molts altres.
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2. METODOLOGIA

Amb l'objectiu de resoldre la questio del treball, cal fixar uns parametres que
serviran per dirigir la recerca. A continuacié s’explicaran les hipotesis i I'objecte

d’estudi i es definira la metodologia que se seguira.
2.1. Objecte d’estudi

L'objecte d’estudi és el fenomen fan al voltant del Festival d’Eurovisié i la
connexi6 amb els seus fans. En concret, es vol estudiar les diferents formes
d’interaccié que té el fandom eurovisiu, en concret el cas espanyol, un cop comencga

la temporada del festival Eurovisio.
2.2. Objectius de la recerca

Per resoldre la investigacid, s’han establert un objectiu principal i una serie

d’objectius especifics.
2.2.1. Objectiu principal

e Cartografiar les formes d’interaccio (associacions, xarxes socials, festes, etc.)

de l'eurofandom a escala exploratoria per coneixer les diferents dinamiques

creades i en les quals, participen els fans espanyols del format.
2.2.2. Objectius especifics

e Establir una relacio entre els canvis de dinamiques d’interaccié dels eurofans
amb I'evolucio6 de la Broadcast TV a la Social TV

e Definir a través de quins canals interactuen els eurofans amb el Festival
d’Eurovisio, abans, durant i després de la seva emissio.

e Observar quines dinamiques es produeixen en els espais on es parla
d’Eurovisié i quina relacio tenen els fans amb el certamen musical

e Trobar connexions entre moments pic d’audiéncies i repercussié del festival
amb moments historics i de canvi a la televisid

e Verificar si encara existeixen formes de relacionar-se de la paleotelevisid

e Veure I'evolucié del paper de l'audiéncia seguidora del festival

e Establir si hi ha un component genéric a I'eurofandom en les dinamiques

d’interaccio
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e Aconseguir resultats que puguin ser extrapolables a altres investigacions per
veure com interactuen els fans d’'un programa amb el format.

e Obtenir una cartografia del fandom eurovisiu que permeti a futurs
investigadors, comparar el fenomen fan d’Eurovisi6 amb altres formats de

grans audiéncies.
2.3. Preguntes de la recerca

Per concretar I'objectiu principal i els especifics, s’han establert una série de

preguntes que desglossen el que s’ha plantejat anteriorment.
2.3.1. Pregunta principal

e Quines son les formes d’interaccié i d’organitzacié principals dels eurofans

davant 'emissio televisiva del festival?
2.3.2. Preguntes especifiques

e Com interaccionen els diferents canals a partir dels quals es produeix la
comunicacié entre la xarxa de fans del format Eurovisi6 en el context
espanyol?

e Com el pas de la Broadcasting TV a la Social TV ha propiciat noves
dinamiques d’actuacio en els fans?

e Hi ha hagut un empoderament de l'audiéncia en aquest canvi de rol passiu a
actiu?

e Quin va ser el punt d’inflexié en la participacié activa dels fandoms dins de
formats concurs com Eurovisié?

e Com comencen a participar activament d’aquests programes i mitjangant
quins recursos?

e Quins nous canals de comunicacioé han sorgit entre el fandom actualment?
2.4. Hipotesis

Tenint en compte els objectius de la investigacié i les preguntes de recerca
que s’han establert, a continuacié es plantegen les hipotesis que donen cos al

treball. A través de diferents técniques metodoldgiques es confirmaran o refutaran.

44



2.4.1. Hipotesi general

1. Existeixen noves formes d’interaccié del fandom amb el contingut televisiu
d’Eurovisié a causa dels diferents canvis tecnologics que s’han produit els

ultims anys
2.4.2. Hipotesis especifiques

2. El pas de la Broadcast TV a la Social TV ha provocat una evolucio en les
formes d’interacci6 del fandom eurovisiu.

3. La incorporacié de les xarxes socials com a espai d’interaccio ha sigut clau
per a crear noves dinamiques.

4. Les noves formes d’interaccid han deixat enrere les formes d’interaccio
propies de la paleotelevisio.

5. Els fans han passat de participar passivament al Festival d’Eurovisié a
participar activament.

6. Hi ha nous canals d’interaccié a I'eurofandom que es comporten de manera
diferent amb el contingut d’Eurovisio.

7. A Espanya, el canvi de comportament de l'audiéncia respecte del festival

musical es deu en part a I'éxit de programes com Operacion Triunfo.
2.5. Criteris metodologics

Havent definit I'objectiu i les hipotesis de la recerca, a més de les preguntes
que serviran de guia per a la investigacid, seguidament es formularan els criteris

metodologics.
2.5.1. Tipus de recerca

El Festival d’Eurovisid s’ha convertit en tot un fenomen global en les 68
edicions que s’han celebrat (incloent-hi la de 2024). El concurs musical representa
un univers tan gran que seria inabastable estudiar en un treball de recerca amb
aquestes caracteristiques. Per aquest motiu, hem escollit treballar el fenomen fan
d’Eurovisid en un any concret, el 2022, i realitzar una recerca exploratoria de tipus
mixta qualitativa i quantitativa a través de la revisio de la literatura existent,
comparant dades d’audiéncia i entrevistant a experts en el Festival d’Eurovisié que

ens puguin aportar una visio exploratoria sobre I'eurofandom.
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Per a la realitzacio de la major part de la investigacié del treball s’ha seguit
una metodologia de tipus qualitativa, ideal per analitzar diferents fendmens socials,
com és el cas del fenomen fan a Eurovisié. La tematica principal d’aquest projecte
s’enfoca en I'estudi de les dinamiques socials que es produeixen al Festival de la

Cancé i la seva connexié amb I'evolucié de la televisio.

La perspectiva qualitativa t¢ com a objectiu fer una descripcié de la situacio
en que, a partir dordenar uns fets que s’observen i interpretar-los, es poden
entendre en un context més general. El seu atribut principal és entendre per qué es
produeixen aquests fets i explicar els fenomens que es generen. A més, centra la
seva atencid en el procés, el descobriment i la connexidé amb les dades
(Concepcio,1998).

La seva utilitat resideix en la manera en qué permet analitzar conductes socials en
‘los ambientes naturales de los participantes; las variables no son controladas ni
manipuladas, debido a que generalmente son conceptos generales como
emociones Yy vivencias” (Auxiliador, 2016, 3). En tractar-se d’'una tematica
influenciada per les vivéncies i les emocions de persones que pertanyen a una
comunitat com és el fandom eurovisiu, la metodologia qualitativa ens ha aportat
dades a través de casos particulars, és a dir, a través dels entrevistats. La realitzacio
de diverses a entrevistes a perfils diversos, pero pertanyents a un mateix grup de la
societat (fans d’Eurovisid), ha donat qualitat a I'investigat préviament i ha ampliat la
perspectiva amb la qual hem pogut enriquir la investigacié de camp i les conclusions

finals.

A més, la part qualitativa es combina amb la part quantitativa amb diferents
dades d’audiéncia i dades de conversa social sobre el Festival d’Eurovisio. Aquestes
xifres, resultats i estudis numeérics del comportament televisiu i de xarxes socials
serviran per a poder complementar els resultats i la linia d’estudi des del punt de viat

qualitatiu.
2.5.2. Univers i justificacio de la mostra

L'univers de recerca és el Festival d’Eurovisidé i la mostra és el pais
d’Espanya. La investigacié se centrara en aquesta zona geografica per tal d’acotar

les linies de recerca i d’aquesta manera poder elaborar una cartografia de manera
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exploratoria de quines son les diferents maneres en qué els eurofans espanyols

interactuen amb el festival i entre si.

A més, tal com s’ha explicat en apartats anteriors, també hi ha una delimitacio
temporal, ja que s’estudia I'edicié de 2022. El motiu d’aquesta seleccié ha estat el
moviment, a grans trets, que va suposar la candidatura de Chanel entre els eurofans
espanyols. Tal com publicava Barlovento Comunicacion?, la final d'Eurovisié 2022
va aconseguir, de mitjana, reunir a 6,8 milions d'espectadors i va fer un 50,8% de
quota de pantalla. Es 'edicié més vista dels ultims quatre anys i la millor quota dels

ultims 15 anys.

D’altra banda, el 2022 va ser I'any en qué va canviar radicalment el sistema
d’eleccié del representant d’Eurovisidé amb el Benidorm Fest. El nou format va reunir
a la seva final a més de 3 milions d’espectadors i va aconseguir un 21% de quota de
pantalla (Premsa RTVE, 2022). La gala va ser lider entre els seus competidors
directes, cosa que no passava amb altres formats de preseleccié que s'emetien
gairebé de matinada. El concurs va generar una gran conversa social entre els
seqguidors d’Eurovisid, ja que per primer cop anys es va celebrar una preseleccio
que no era una unica gala, siné que va generar contingut per altres programes i va
tenir tres grans emissions. El Benidorm Fest va ser trending topic nacional i mundial
a xarxes socials i durant la final, el seu hashtag va ser tendéncia a 23 paisos, entre

els quals destaquen Panama, Noruega, Suécia, Portugal i Méxic.
2.5.3. Técniques de recerca

En aquesta investigacid, hem establert com a principals técniques d’estudi la
revisid bibliografica, la recerca de documents especialitzats i I'entrevista. Aquesta
ultima ha pres especial rellevancia, ja que, a partir dels testimonis hem pogut obtenir
una informacié que ens ha servit per a interpretar la densitat del col-lectiu de fans, el

seu desenvolupament i comportament.

20 Barlovento Comunicacion (2022). Audiencias Eurovisién 2022. Recuperat de:
https://barloventocomunicacion.es/audiencias-mensuales/audiencias-eurovision-2022/ [consultat el
08-05-2024]
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2.5.3.1. Revisio de la literatura

Com a part imprescindible dins de confeccié de la metodologia, la revisié de
la literatura es basa en la recopilacio i lectura de documents academics publicats

amb anterioritat per a generar una visié completa de la recerca.

Aquesta tecnica resulta important per a una investigacié d’aquest tipus, ja que “uno
de los propésitos de la revision de la literatura es analizar y discernir si la teoria y la
investigacion anterior sugiere una respuesta (aunque sea parcial) a la pregunta o las
preguntas de investigacidn, o si provee una direccion a seguir dentro del

planteamiento de nuestro estudio” (Hernandez, Fernandez i Baptista, 2014, 68).

Mitjancant les lectures recuperades entorn de la nostra investigacio podem
observar quatre etapes base de les quals es conforma la revisié de la literatura. Per
comencar, tenim la fase de planificaci6 on és necessari establir els objectius
principals que es volen aconseguir amb la recopilacio bibliografica. Seguidament, es
troba la fase de deteccio, on analitzem quins son els materials bibliografics existents
que poden enriquir les dades de la recerca i que poden tenir relacioé directa amb
I'objecte d’estudi. La tercera fase, anomenada obtencid, es basa en la seleccio dels
documents a través de bases de dades o de les fonts documentals; sera per mitja
dels criteris de seleccioé que establim que podem organitzar les idees i informacions
que ens siguin utils. Finalment, en la fase de revisidé es plantejara el cami a
continuar durant la recerca mitjangcant les diverses informacions, definicions,
conceptes, etc. Sera a partir de la bibliografia que podrem iniciar la construccié del

cos de la recerca (Hernandez, Fernandez i Baptista,2014).

En el cas concret d’aquesta recerca s’ha seguit el mateix procés per a
realitzar la revisido de la literatura sobre aquestes tematiques. En concret s’han
buscat i seleccionat obres que tractessin de les dues tematiques principals del
treball: el fenomen fan d’Eurovisié i I'evolucio i els canvis tecnologics de la televisio.
En aquesta primera aproximacio al tema, a més d’altres monografies articles
académics, tesis i treballs de fi de grau que es poden consultar a l'apartat de
bibliografia, han sigut obres de referéncia les lectures de La otra pantalla: redes
sociales, moviles y la nueva television (E.Neira, 2015) i Television in the streaming
era (J.Chalaby, 2017).
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2.5.3.2. Recerca bibliografica especifica

D’altra banda, per a l'elaboracié del marc teoric i 'aproximacié al tema hem
utilitzat altres tipus de documents que ens han proporcionat dades i informacié més
precises sobre el Festival d’Eurovisié. Aquest tipus de documents es divideixen
entre noticies i articles de mitjans de comunicacid, dades d’audiéncia i continguts

audiovisuals a xarxes socials.

Quant a les noticies i articles de mitjans de comunicacié s’ha fet una recerca
a través de Google amb els criteris “Eurovisio 2022”, “Benidorm Fest 2022” i
“‘Audiencias Eurovision 2022”, principalment. Segons el tema hem obtingut més o
menys resultats, perd en tots els casos s’han consultat un minim de 25 peces.
Finalment, s’ha fet una seleccié de les que hem considerat més adients per a cada

part de la investigacié (que consten mencionades al llarg del treball).

Pel que fa a les dades d’audiéncia, a més de consultar peces especifiques de
mitjans de comunicacio publicades el 2022 sobre els resultats d’Eurovisio i el
Benidorm Fest, també s’ha realitzat una recerca a Google de diferents institucions
que recullen sistematicament resultats d’audiéncia. En aquest cas, els principals
termes buscats han sigut “Audiencias Eurovision 2022” i “Audiencias Benidorm Fest
2022” i només s’han visionat aquelles fonts que pertanyen a empreses de mesura
d’audiéncies com Barlovento Comunicacion, Dos30’, Kantar Media i pagines
estadistiques com Statista. Seguint aquest sistema també s’ha fet una cerca de

dades de la conversa social que es va originar el 2022 a les xarxes socials.

Per ultim, al llarg del treball hi consten alguns recursos extrets de xarxes
socials. Per a la recerca d'aquestes imatges s’ha anat directament a la xarxa social
en questio i s’han buscat les paraules clau que representen el que es vol
acompanyar amb la imatge, com per exemple “Benidorm Fest 2022”. Després de
visionar més de 50 recursos s’ha escollit un seguint criteris de cohesié amb el que

s’esta explicant en aquella seccio.
2.5.3.3. Entrevistes

Com a principal métode en la confeccio de la nostra investigacio, i en tractar-se d’'un
tema d’ambit social que reclama la intervencié d’experiencies i persones reals, hem

optat per fer-ne Us de les entrevistes com a metode qualitatiu.
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Entenem les entrevistes com a una conversa “entre el entrevistador y sus
informantes, dirigidos hacia la comprension de las perspectivas que los informantes
tienen respecto a sus vidas, experiencias o situaciones” (Taylor i Bogan, 1986, 6).
En el nostre cas, les entrevistes son semiestructurades, per la qual cosa les
respostes que ens atorguin poden derivar en la creacié de preguntes improvisades

segons les respostes de I'entrevistat que poden enriquir la nostra investigacio.

A partir de la informacio establerta préviament en les preguntes, la persona
entrevistada contesta dins d’'unes tematiques pactades que giren entorn de la
tematica principal del projecte. La intervencié de I'entrevistat alhora, afavoreix en la

dinamica plantejada i pot donar pas a noves subtematiques.

En el nostre cas, tal com s’ha mencionat anteriorment, I'GUs de I'entrevista de
tipus semiestructurada ha estat la nostra eleccié en el moment de dur a terme les
trobades amb els perfils entrevistats, perd existeixen altres tipus d’entrevistes. La
classificacid de les entrevistes depén de la seva estructura en el moment de
determinar I'objectiu de la conversa que estem creant com a entrevistadors. Aixi
doncs, existeixen tres tipus d’entrevista: I'estructurada, la semiestructurada i la no
estructurada. En [l'estructurada trobem una serie de questions préviament
plantejades que, a més, es repeteixen en les diverses entrevistes, es faran sempre

en un mateix ordre i una mateixa formulacié (Tejero, 2021).

En el cas de les semiestructurades, les preguntes també estan préviament
preparades, perd no han de fer-se necessariament en un mateix ordre ni ser les
mateixes exactament per a tothom. Les entrevistes semiestructurades donen peu a
la profunditzacié de questions de cert interés per part de I'entrevistador, es poden

també tractar temes que no estaven previstos i donar espai a noves preguntes.

Finalment, les no estructurades o entrevistes lliures es basen en una
pregunta tematica general o una area que I'entrevistador sap que és d’interés per
I'entrevistat. Partint d’aquesta, es tracta d’una entrevista improvisada on es busca la

profunditzacio lliure de I'entrevistat.
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Figura 3: Classificacio dels tipus d’entrevista.

 ————

| | |

01 02 03
ENTREVISTA NO ENTREVISTA ENTREVISTA
ESTRUCTURADA O SEMIESTRCUTURADA ESTRUCTURADA

LLIURE

Improvitzada Preparacid prévia Guio6 tancat

Similar a una conversa Preguntes obertes Objectius especifics

Objectius sense Possibilitat d’afegir Repeticié en 'orde de
especificar noves questions i les preguntes
tematiques

Font: Elaboracié propia segons (Lazaro, 2021)?

Respecte a aquesta investigacid, s’han fet un total de 5 entrevistes que han
sigut semiestructurades, que s’han produit a través de videoconferéncies o a través
de trucades telefoniques, i una estructurada, a través d’un questionari enviat per
correu electronic. Les entrevistes s’han basat en un guié d'unes 30 preguntes,
adaptades a cada perfil, distribuides en quatre blocs tematics. Primerament, s’ha
preguntat als experts sobre com interactuen els eurofans entre si i amb el festival. El
segon bloc ha recollit preguntes sobre com sén i com es comporten els eurofans
espanyols, seguit d’'un tercer bloc en el qual es pretenia definir el perfil dels
eurofans. Finalment, s’han realitzat preguntes sobre la participacié de I'audiéncia a
Eurovisié, el Benidorm Fest, els canvis tecnoldgics a I'hora de retransmetre el

festival i els canals d’informacié sobre el tema.

Els perfils que s’han triat s’han escollit d'acord amb els seglents criteris.
Primerament, s’ha fet una recerca de perfils que poguessin aportar un punt de vista
rellevant per a la investigacio: presidents d’associacions, mitjans especialitzats en
Eurovisio, periodistes. A més, tots els entrevistats sén, personalment, eurofans, per
tant, tenen informacié de primera ma sobre el fenomen fan d’Eurovisié. L’objectiu
d’aquesta seleccid ha sigut que poguessin conéixer I'eurofandom i les seves

dinamiques.

ZLazaro. R (2021). Capitulo 4: Entrevistas estructuradas, semi-estructuradas y libres. Andlisis de
contenido. Recuperat de:
' Im
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Es va intentar contactar amb vint persones de les quals només van contestar
sis. La primera entrevista va ser amb Laura Ortiz, una periodista especialitzada en
Eurovisié. Es va seguir el guié d’entrevista semiestructurada i es va dur a terme la
trobada per videoconferéncia. Es va seguir el mateix métode amb Luis Mesa,
periodista i un dels perfils amb més repercussié més seguits a X (abans Twitter) i
amb Rubén Frias, president de I'organitzacio fan del Festival de la Cango d'Eurovisio
i del Benidorm Fest (OFEB). La tercera i quarta entrevista es van realitzar a Luis
Fuster, periodista que treballa al mitja d’Eurovisi6 amb més repercussio a tota
Europa (Wiwibloggs) i a Isidro Mayor, president de I'Associacié Cultural d’Eurovisius
d’Espanya (AEV). En aquest cas, per peticio dels entrevistats, es va dur a terme una
trucada telefonica. Per ultim, es va produir una entrevista estructurada, amb el guié
base de preguntes amb David Nufiez, director del podcast magazin d’Eurovision
Space. Davant la impossibilitat d’atendre'ns per altres métodes, vam suggerir

enviar-li les preguntes per correu electronic perque les contestés.
Guié general de les entrevistes:
Sobre la interaccion entre los eurofans...

e ,Cuales consideras que son los principales canales a través de los cuales se
mantiene mas interaccion entre los eurofanes hoy en dia?

e Cuéntanos un poco mas sobre esos espacios, dinamicas, etc.

e ; Cuanto tiempo llevas siguiendo Eurovision? ;Qué cambios has notado con
el paso de los afos en la manera de relacionarse que existen entre los fans?

e , Situarias algun momento como un “boom” de Eurovisién?

e ;Has asistido a alguna europarty? Cuéntanos un poco de tu experiencia: en
que consisten, conociste ahi a gente fan nueva...

e ,Cual sefalarias como el momento de mayor interaccion dentro del fandom a
lo largo de la historia del festival?

e Como seguidor del formato, ¢hay algo eches de menos en la manera de
relacionarse entre fans que haya sido sustituido por alguna via digital?

Reuniones, debates o algun tipo de dinamica que ya no se use.
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Sobre los eurofans en Espana...

e ;Qué diferencias encuentras entre los fans espanoles y los fans de otros
paises? ¢ Dirias que su forma de interactuar es muy distinta?

e ; Dirias que hay una gran comunidad internacional al margen de las barreras
linguisticas y culturales o cada pais tiene su propia sub comunidad?

e ,;CbOmo es el grupo eurofan espafol?

e ;Has vivido en alguna edicion alguna candidatura extremadamente apoyada
por el eurofandom, extranjera o espafiola? ;Como os habéis relacionado
como fans con ella?

e ;Varia el seguimiento del festival en Espafa segun quién sea el
representante?

e ,Cudles consideras que son las claves para que un representante tenga el
apoyo de los fans?

e Hemos salido de lo que podria decirse la época oscura de Espafa en
Eurovisidn. ¢ Como de importante ha sido la creacion del Benidorm Fest para
los fans?

e ,Esta preseleccion ha cambiado la manera de organizarse los eurofanes en

Espana?

Sobre el perfil eurofan...

e , Cual dirias que es el perfil base en la comunidad eurofan? (hombre, mujer,
edad)

e ,Crees que las mujeres estan bien representadas en el fandom?

e ;Como definirias el sentimiento eurofan?

e ,; Cual es la relacion entre el colectivo LGTBI y Eurovision?

Sobre los cambios de la television y la participacion de la audiencia...

e ;Ha crecido la comunidad eurofan con la reciente incorporacién del televoto
mundial?

e ,Estas de acuerdo con que se haya dado mas participacion a los eurofans
dentro del festival? ;Piensas que su participaciéon podria ser mayor? Si es

asi, ¢como?
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e ;Cuando comienza la temporada eurovisiva en redes?

e ,;,CAmo son esas conversaciones en los espacios de Twitter?

e ,;Conoces algun otro espacio en redes sociales?

e ,;Has notado un cambio en la manera de concebir el Festival con la
incorporacion del streaming en nuevas plataformas como TikTok o YouTube?

e En Espafa ha habido varios formatos de preseleccion. ¢ Hubo un cambio en
la concepcion del festival y la manera en la que lo vivis los fans cuando se
dejaron de hacer elecciones internas y se dio un poco de participacion a la
audiencia?

e ;Consideras que el Benidorm Fest ha dado la suficiente capacidad de
eleccion a los fans espafoles?

e ,;Crees que el aumento de cuentas independientes sobre noticias o
informacion a cerca de Eurovision ha generado desinformaciéon o no?

e ,;Consideras que estas paginas estan unicamente enfocadas a los grandes
fans del formato o también se dirigen a nuevos seguidores?

e ;Consideras que los fans han pasado a informarse antes a través de otros
fans que de los medios generalistas de informacion sobre nuevas
actualizaciones del festival?

e En relacion con la incorporacién de nuevos seguidores a los clubs de fans,
icrees que han aumentado el numero de fans a través de todos los métodos

de interaccion nuevos que hemos hablado?

¢ Qué sabes acerca de las casas de apuestas respecto a Eurovision?

Entrevista N°1: Laura Ortiz

Laura Ortiz és una periodista que treballa a la revista Semana i és creadora del
canal de YouTube ElEuroté, especialitzat en Eurovisidé. També va ser redactora i
community manager al portal Formula TV.

Va fer el seu TFG sobre Eurovisio I'any 2016 i arran de la seva investigacio va
comencgar a treballar en aquest sector. Ha cobert professionalment el Festival
d’Eurovisio, Eurojunior i algunes preparties i seleccions nacionals.

A TikTok, t¢ més de 21.000 seguidors i ha professionalitzat el seu canal de
YouTube on té més de 2.500.000 visualitzacions. En els seus videos entrevista els

candidats espanyols que han participat en el festival com Chanel, a més de
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generar contingut de les candidatures d’altres paisos.

Data: 16/04/2024

Durada: 52:55 min

Entrevista N°2: Luis Mesa

Luis Mesa és un periodista especialitzat en Eurovisio. En I'actualitat, treballa amb
TenTV i col-labora amb el pddcast @Euromovidas de Twitch, on es tracta la
informacio i novetats relacionades amb el festival.

Col-labora al diari El Periddico i redacta al mitja digital @los_replicantes on signa
peces centrades en Eurovisio.

A més, té el seu propi canal de YouTube on recull més de 3.200 subscriptors i que
s’emmarca en contingut de caracter també eurovisiu.

El seu perfil de Twitter compta amb un gran nombre de seguidors (18,7 K) i és un

dels perfils no oficials més seguits i amb més repercussio.

Data: 17/04/2024

Durada: 52:46 min

Entrevista N°3: Luis Fuster

Luis Fuster és un periodista valencia especialitzat en Eurovisié. Treballa a
'agéncia Europa Press i col-labora amb Wiwiblogs, un dels canals d’informacio
especialitzada sobre el festival més reconeguts dins del mén eurofan.

A Wiwiblogs, publiquen noticies, opinions, fan enquestes entre els fans i reuneixen
els artistes amb els seus seguidors a través de diverses festes.

A més, col-labora amb I'associaciéo FOC, especialitzada en el Benidorm Fest, que
redacta la guia FOC, un manual en el qual donen eines als fans per moure’s dins

del festival.

Data: 18/04/2024

Durada: 34:54 min
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Entrevista N°4: Isidro Mayor

President de I'Associacio Cultural d’Eurovisius d’Espanya (AEV). L'associacio va
ser fundada I'any 1989, perd ell no va entrar com a soci de I'entitat fins a 1993.
Des de fa deu anys forma part de la junta directiva de 'AEV, on primer va
establir-se com a vocal, seguidament com a vicepresident i finalment, en 2022 va
iniciar el seu carrec com a president dins I'associacio. Actualment, col-labora amb
Radiotelevisié Espanyola (RTVE) a través de la seva associacié com a convidat
als diversos actes de presentacio relacionats amb els participants i I'organitzacio

del festival.

Data: 21/04/2024

Durada: 55:42 min

Entrevista N°5: Rubén Frias

President de I'organitzacié fan del Festival de la Cang¢é d'Eurovisio i del Benidorm
Fest (OFEB). L’'associacio, que va ser creada I'any 2022, agrupa a un conjunt de 8
membres de diferents parts d’Espanya que constitueixen la direccié de
I'organitzacio.

La seva unio els ha portat a ser una de les grans organitzacions que constitueixen
a la xarxa de fans d’Eurovisié al pais i a ser la primera associacié de fans tant
d’Eurovisié com del Benidorm Fest de manera oficial.

Com a reconeixement la seva associacidé ha participat en programes com Informe
Semanal d’'RTVE on ell mateix ha sigut entrevistat per la seva assisténcia a les

preseleccions tres anys consecutius.

Data: 24/04/2024

Durada: 58:26 min

Entrevista N°6: David Nunez
Periodista especialitzat en Eurovisié. El seu carrec principal és la produccio i
direccié del podcast magazin @eurovisionspace. A través de la pagina web

eurovisionspace.com, du a terme tasques de redaccio de noticies, exclusives i

56



actualitzacions sobre el festival i el Benidorm Fest. El seu projecte compta amb un
podcast de debat sobre Eurovisid que recapta un total de 25.009 oients i ja es
troba en la seva segona temporada. El projecte a més, col-labora amb 16 mitjans

especialitzats en el festival com: Eurovision Sound, Euro Live, Eurocharla...

Data: 25/04/2024

Durada: Entrevista enviada per correu electronic

3. INVESTIGACIO DE CAMP

Un cop duta a terme una analisi prévia de la bibliografia existent i havent
realitzat un total de sis entrevistes amb experts en el Festival d’Eurovisié, podem
triangular els resultats obtinguts en les diferents parts de la nostra recerca. Aquest
apartat es dividira en tres seccions per tal de fer una radiografia completa al
fenomen fan d’Eurovisio i a I'evolucié de la televisié. Primerament, es confeccionara

un perfil amb el qual es podra establir una representacio dels eurofans espanyols.

A continuacid, es fara un recorregut per I'evolucié que ha tingut la televisié i
les maneres d’interaccionar que ha tingut 'audiéncia des de principis del segle XXI
relacionant i exemplificant els moments de canvi amb les dinamiques i el

comportament dels eurofans amb el contingut del Festival d’Eurovisio.

Per ultim, es realitzara una cartografia sobre les formes d’interaccié que van
tenir els eurofans I'any 2022 (objecte d’estudi) amb el certamen musical. S’establiran
tres periodes essencials per comprendre aquestes dinamiques amb les quals es
relaciona aquest col-lectiu entre si i amb el contingut generat pel festival: abans

d’Eurovisio, durant la setmana eurovisiva i després de la celebracié del concurs.

3.1 Perfil d’un eurofan espanyol

Gracies a la bibliografia consultada per a elaborar el marc tedric i els diversos
testimonis recollits en les entrevistes a experts, es pot confeccionar un perfil

“estandard” de I'eurofan espanyol.
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En primer lloc, els experts entrevistats han coincidit en el fet que hi ha una
imatge generalitzada que hi ha més homes eurofans que dones. Luis Mesa, director
del podcast Euromovidas i periodista especialitzat en Eurovisid, ha explicat que “hay
mas hombres que mujeres, aunque poco a poco estan empujando mas las chicas
[...] Ya no es solo que les interese Eurovision, sind que la comunidad les abraza. En
cierto modo, [Eurovision] ha sido una actividad de hombres en Espafia”®. Segons
apunten les dades d’audiéncia del Festival d’Eurovisié 2022, el programa va ser
lleugerament més vist per les dones (54,6%) que per homes (45,1%) (Barlovento
Comunicacion, 2022) . Aquesta diferéncia de comportament de génere es repeteix

el 2021 i els anys posteriors com el 2023 i 2024.

Tanmateix, hi ha un estereotip que marca que la gran majoria d’eurofans sén
homes. Laura Ortiz, creadora de contingut i periodista especialitzada sobre
Eurovisio, atribueix aquest topic a la poca visibilitat que es dona a les dones des del
fandom i des dels mitjans de comunicacié, que “cuando hacen su crénica cuentan
con expertos y todos son hombres de una cierta edad”?. Al respecte, el president de
la Asociacion de Eurovisivos de Esparia (AEV), Isidro Mayor®*, apunta que fa
décades que si que hi havia una predominanca dels fans homes respecte de les
dones, pero els ultims anys aquesta tendéncia ha canviat completament, establint

un equilibri de genere gairebé del “50-50".

En segon lloc, “el eurofan ahora mismo es mucho mas joven” (Mayor, 2022)
La final d’Eurovisié 2022 va tenir una major quota de pantalla entre grup de
persones joves de 13 a 24 anys (Barlovento Comunicacion, 2022) amb un 72,4%. El
segon grup va triar el festival com a opcio televisiva van ser els adults joves, d’entre
25 a 44 anys (64,7%) i el tercer grup per edat va ser el dels nens de 4 a 12 anys
(57,2%). Tanmateix, pel que fa al nombre d’audiéncies mitjanes, la franja d’edat que
lidera la visualitzacio televisiva d’Eurovisio és la de 45 a 64 anys (2.577.000) i la
d'adults joves (1.750.000) (Dos30’, 2022).

Aix0, evidencia un augment de l'interés entre els joves pel festival que també
es tradueix a xarxes socials, espai on es produeix la conversa social sobre el

contingut televisiu que genera el certamen musical. Segons un estudi realitzat I'any

22 \/legeu Entrevista Luis Mesa, Annex, p.110
23 \/egeu Entrevista Laura Ortiz, Annex, p.100
24 \/egeu Entrevista Isidro Mayor, Annex, p.130
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anterior, el 2021, més del 80% de les mencions a Eurovisio a les xarxes socials van

produir-se en els grups d’edat que comprenen des de 18 a 34 anys (Orus, 2021).

En tercer lloc, és necessari considerar les possibles diferencies entre
'audiencia del festival a les diferents regions d’Espanya. La final d’Eurovisié 2022 va
ser seguida de manera desigual a cada comunitat autbonoma. Per ordre de quota de
pantalla obtinguda a la gala final del concurs, a Madrid va haver-hi més connexio
amb el certamen a través de la televisio (60%) (Dos30’, 2022). Les altres comunitats
que van obtenir una quota de pantalla superior a la mitjana (50,8%) veient el format
van ser Castella i Lle6 (54%), Catalunya (53%), Aragd (52,9%), Murcia (52,4%) i la
Comunitat Valenciana (52%). Els territoris restants van aconseguir una xifra de
share inferior a la mitjana espanyola, sent el Pais Basc la comunitat que menys va

veure el festival amb només un 39,8% quota de pantalla.

Fent una recerca a Google Trends amb les paraules “Eurovisio”, “Chanel
Eurovisié” i “Benidorm Fest”, tres termes que resumeixen I'any eurovisiu per a
'eurofan espanyol, hi ha una predominanca de recerques a internet sobre aquests
continguts de les comunitats del nord, que contrasten amb el desinterés de les del

sud, que tenen percentatges de cerques més baixos.

Figura 4: Resultats per comunitats autbnomes de la cerca sobre Eurovisi6 el 2022

eurovision

[e

Interés per subregic (2) Subregio ¥ ® <> & Consultes relacicnades (2) Enaugment ¥ 4o <

1 chanel eurovision 2022 Augment destacat
1 Galicia

2 cancion chanel eurovision Augment destacat

N}

Castella-la Manxa

3 actuacion chanel Augment destacat
3 Cantabria N

4 chanel eurovision actuacion Augment destacat

=

Asturies

5 slomo Augment destacat

5

Comunitat de Madrid

Es mostren 1-5 de 19 subregions Es mostren 1-5 de 25 consultes  »

Font: Google Trends
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No obstant existeixen aquestes diferéncies en el visionat i I'interés per Eurovisioé en
el conjunt de ciutadania espanyola, hi ha eurofans que per tot el pais que, son
realment els que conformen el fenomen fan i els que viuen amb emocié el concurs.
Luis Fuster, periodista especialitzat, explica que el fandom espanyol,
independentment del seu lloc de residencia, és “muy intenso, muy pasional y muy
agradecido por la gente que se interesa por él. Es uno de los grupos que mas se

interesa en los artistas, que mas apoyo da a gente que participa™®.

Per ultim, una gran caracteristica dels eurofans és que hi ha una gran
quantitat de persones que pertanyen al col-lectiu LGTBIQ+. Es freqiient veure al
public d’Eurovisié amb banderes gai o d’altres parts del col-lectiu queer, perquée “el
festival es un lugar en el que el colectivo LGTB se ha visto muy representado”
(Fuster, 2024), ja que hi ha una visibilitzacié que no existeix en altres productes o
espais televisius. En aquesta afirmacioé han coincidit els altres experts als quals s’ha
entrevistat. La gran part dels fans d’Eurovisié del col-lectiu s’han vist representants
en diversos representants al llarg dels anys i en 'esperit del certamen, pel seu

caracter trencador i avantguardista.

Aix0 no obstant, aquesta visibilitat no ha estat sempre en la primera linia de
'espectacle televisiu. A mesura que el sistema juridic i la societat de les nacions
europees han anat avangant en drets i en acceptacio, aquesta visibilitat ha anat
creixent fins al que es pot trobar avui dia. Tanmateix, Eurovisié “ha sido muy
relevante en paises en los que aun no se tienen derechos para las personas del

colectivo o que tienen una mentalidad mas homofoba” (Fuster 2024).

Consultant la historia del Festival d’Eurovisié hi ha més de 100 participants
que formen part del col-lectiu LGTB o queer. Entre altres exemples, Paul Oscar va
ser la primera persona obertament gai que va participar el 1997, Dana Internacional
va ser la primera persona transsexual que va guanyar Eurovisio el 1998 (Premsa El
Pais, 1998) i la guanyadora del 2012, Loreen, va confessar després del festival que
era bisexual i partidaria del poliamor (Martinez, 2023). Aquests artistes han sigut
una finestra pels espectadors per veure reflectida la seva realitat en un concurs de

televisio.

% Vegeu Entrevista Luis Fuster, Annex 1, p.124
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Per tant, es podria definir a 'eurofandom espanyol com un grup heterogeni,
conformat, amb xifres d’audiéncia similar, per homes i dones, tot i que es dona una
imatge que hi ha més homes. Quant a I'edat, hi ha una major interaccié amb el
contingut eurovisiu en les franges d’edat d’adults joves i adults (25-64 anys) i una
major interaccid a xarxes per part d’aquests joves (18-34 anys). Sobre la divisio
territorial a Espanya, hi ha diferéncies entre el nord i el sud, havent-hi més interés a
les comunitats del nord, pel que fa a la ciutadania espanyola en general. Tanmateix,
entre els eurofans no hi ha gaires diferéncies, ja que tots els experts (i eurofans)
entrevistats resideixen a diferents punts del pais i les seves respostes han estat molt
similars. Per ultim, una gran caracteristica del fanatic d’Eurovisié és que, veu el
festival com una finestra per donar visibilitat al col-lectiu LGTBIQ+ i sentir-se

representat.

3.2. El pas de la Broadcast TV a la Social TV a través de les

preseleccions espanyoles i Eurovisié

La manera que han tingut els fans d’Eurovisié d’interactuar amb el contingut
televisiu ha anat evolucionant a mesura que la tecnologia de la televisié anava
desenvolupant-se, juntament amb internet i les xarxes socials. Com s’ha explicat en
el marc teoric, el primer model de televisio emetia uns continguts que seguien una
pauta unidireccional cap als espectadors. El public no podia interactuar directament
amb aquests programes de televisio, que tenien principalment com a objectiu educar
a la ciutadania. La televisid es concebia com una eina per a la institucié publica que
s'utilitzava per poder entrar a les cases dels espectadors i emetre uns missatges en

concret.

En aquesta epoca de la paleotelevisio s'emmarquen les primeres edicions del
Festival d’Eurovisio. En 1956 va néixer el certamen musical, i les seves primeres
votacions van ser a porta tancada. Les seguents edicions van introduir un sistema
primitiu de puntuacions per part del jurat, perd 'audiéncia continuava tenint un paper
exclusivament receptor. El programa s’emetia de manera unidireccional i els unics
que podien tenir una experiencia en viu d’Eurovisio eren els assistents, als teatres
on se celebrava la gala. A Espanya, aquesta epoca es pot relacionar directament

amb I'exitosa preseleccid espanyola Pasaporte a Dublin.
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El 1971, Televisié Espanyola (TVE) va crear un programa que buscava un
nou representant per a Eurovisid. El format va durar de setembre a desembre i,
finalment, es va triar a Karina i la can¢gd En un mundo nuevo. A la preseleccio van
participar-hi alguns dels cantants més populars de I'época com Encarnita Polo, Nino
Bravo o Rocio Jurado, entre altres. En aquesta ocasio, el sistema que es va seguir
per a nomenar a un guanyador va ser una votacio per part de la SGAE, TVE i el
Sindicat de I'espectacle. No es va donar cap paper participatiu a l'audiéncia, ja que
la comunicacid va ser unidireccional i els televidents només actuaven com a

receptors.

Aquest model va desaparéixer els seguents anys a les preseleccions
espanyoles, que van ser d’eleccid interna per part de RTVE, perd va seguir present
a Eurovisié fins al 1997, any en que es va introduir el televot com a sistema unic per
a triar el guanyador del festival. La neotelevisié va canviar els formats televisius i
van incorporar un model basat en I'entreteniment i la proximitat entre I'audiéncia i la
programacid. En aquesta etapa, la interactivitat encara era limitada, pero I'audiéncia

va comencar a tenir meés participacio en els continguts emesos.

El 1976, va tenir lloc el concurs espanyol Voces a 45, que va fer servir el vot
del public, per correu, per elegir el representant d’Eurovisié. No obstant aixd, no va
ser fins a 'any 2000 quan es va tornar a elegir un representant de manera publica i
es va celebrar la primera preseleccio espanyola que va comptar amb la participacié
de l'audiéncia de manera telematica, a través d'SMS. Eurocancion va ser una
preseleccid de 15 artistes en qué es va incorporar un sistema de votacié mixt, que
contemplava el vot d’un jurat professional i el vot del public a través dels missatges
telefonics. Aquest format de preseleccié va adoptar les noves caracteristiques de la
neotelevisid, oferint entreteniment que pugui ser proper al public i on es pugui

decidir el que passa.

Un parell d’anys més tard, va produir-se el boom del Festival d’Eurovisio a
Espanya. Situats ja en I'era de la Broadcast TV, la televisié va transformar-se per
seguir 'auge d’internet. L’'audiéncia va passar de tenir una actitud passiva en relacio
amb els continguts televisius, a tenir una participacié activa. La nova televisio va

voler apropar els continguts a l'audiencia i formar part d’ella. En aquesta etapa, van
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tenir gran popularitat els reality shows i els talk shows, ja que eren una manera que

'audiencia es veiés reflectida i connectés amb el que passava a la televisio.

El 2001 va estrenar-se a Televisi6 Espanyola (TVE) el concurs musical
Operacion Triunfo, que també barrejava el génere televisiu de la telerealitat. El
format va ser tot un éxit i va anar incrementant setmanalment les seves audiéncies
fins a firmar un 68% de quota de pantalla a la seva final amb 12.873.000
espectadors (Prieto, 2021). Un dels premis en aquella primera edicio era representar
a Espanya en Eurovisié. Un cop acabat el concurs, proclamada Rosa Lopez com a
guanyadora, els tres finalistes van participar en una gala especial d’eleccié de la
cangd que representaria a Espanya en Eurovisio 2002. Aquesta nova dinamica
d’eleccié del representant va ser molt important per als eurofans i per 'audiéncia, ja
que per primer cop, va apropar meés el festival a la realitat espanyola. Per als
eurofans “el camino de Eurovision se nos hacia muy corto, nos sabia poco™, tal
com explica Rubén Frias, president de I'associacié de fans OFEB. Aix0 es deu al fet
que en els anys anteriors, a excepcié de Pasaporte a Dublin, la seleccié del
candidat a Eurovisié s’havia fet o a través d’una elecci6 interna de la cadena de

televisié o els formats tenien una duracié d’'una o dues gales.

Operacion Triunfo va unir els eurofans i l'audiéncia generalista espanyola
sota un mateix programa i els va donar I'oportunitat de coneixer als candidats a
Eurovisié durant tres mesos. ElI fenomen fan que va suposar la primera edicié del
programa de TVE va donar una “ilusién extra para los eurofans de que estabamos
compartiendo esa ilusion por Eurovision con la gran mayoria de la sociedad” (Frias,
2024). D’igual manera que l'audiéncia va fer clara guanyadora a Rosa Lépez al
concurs de cant, va aconseguir de nou el suport del public i Europe’s Living a

Celebration va ser escollida per a Eurovisio 2002 amb el 49,9% dels vots.

De nou, l'audiéncia va adquirir un paper fonamental en el transcurs del format
televisiu, prenent decisions que determinarien el futur del format televisiu. Gracies a
aquests tipus de programes i dinamiques que es produien a la televisio, els
teleespectadors van deixar enrere I'actitud passiva, exclusivament com a receptors,
que caracteritzaven les etapes primitives de la televisid, per crear una nova relacio

entre la televisio i el public.

% \/egeu Entrevista Rubén Frias, Annex 1, p.142
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El fet d’identificar-se tant amb el representant d’Eurovisié que s’havia triat (pel fet
d’haver empatitzat a OT amb ella) va suposar un gran impacte en la historia
d’Espanya al certamen musical europeu. “Todo el mundo estaba supervolcado, de
ahi la audiencia que hizo ese afio el festival” (Ortiz, 2024). Amb la seva actuacié a
Tallinn (Estonia), Rosa Lépez va aconseguir un 80,4% de quota de pantalla i
12.755.000 d’espectadors.

El nou paper de l'audiéncia i les dinamiques dels programes de televisio van
anar evolucionant paral-lelament amb el desenvolupament de les xarxes socials i es
va conformar el que s’anomena com a Social TV. L'etapa més recent de la televisid
engloba les caracteristiques de la Broadcast TV, pero intensifica la relacié entre el
format televisiu, que ara és transmedia, i I'espectador, demanant explicitament la
participacio en el transcurs del programa. A més, es genera una conversacié social
en un nou espai, les xarxes socials. Aquestes prenen un paper fonamental en fer
una participacio més activa de l'audiéncia, que pot donar la seva opinié obertament
a través dels espais digitals, i creen grans comunitats de persones amb els mateixos
interessos sense haver d’estar geograficament a prop. El pas de la Broadcast TV a
la Social TV ha sigut progressiu a partir del canvi de segle. Un gran exemple
d’aquests nous patrons de comportament el trobem a l'any d’estudi, el 2022. En
aquest moment, la Social TV ja esta bastant consolidada i la conversa social a les

xarxes €s una realitat.

La primera edicio del Benidorm Fest va entrar directament en aquesta nova
etapa de la televisio. El nou format de preseleccié es va emetre per diversos canals
no convencionals, a més de TVE on va firmar un 21% de quota de pantalla i 3
milions d’espectadors. Es va programar I'emissio del directe a través de TikTok, on
la final va arribar a gairebé mig milié d’espectadors (Premsa RTVE, 2022). Aquesta
xarxa és fonamental en aquesta nova era, ja que “es una plataforma que tiene un
embudo muy relevante en cuanto a la viralidad, y Espafa ha conseguido ser

muchas veces viral respecto a Eurovisidon en estos ultimos afos” (Mesa, 2024).

A la plataforma de continguts OTT RTVE Play, el programa va ser vist per
197.300 usuaris unics, i el directe de Twitch Benidorm Calling va aconseguir reunir
23.000 seguidors. La plataforma YouTube també ha adquirit gran rellevancia per a la

Social TV, ja que permet a l'audiéncia crear el seu propi contingut opinant o
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informant sobre tot el que envolta el festival d’Eurovisio i “lo guay que tiene YouTube
es que la gente empatiza mucho contigo como creador de contenido. Genera una
conversacion mas elaborada, no se queda en un tuit y ya” (Mesa, 2024). YouTube
€s una plataforma on els usuaris “consumeixen els videos del festival de forma
massiva” (Premsa RTVE, 2022).

Part de la conversa sobre la preseleccié espanyola i sobre Eurovisio té lloc a
les xarxes socials. X (abans Twitter), és la plataforma que més interaccié genera
“‘Hay mucho contenido de television en Instagram, pero no es comparable con lo
que tenemos en Twitter, se lleva la palma. Muy poquito en Facebook y en TikTok, al
parecer también se mueve bastante informacion” (Frias, 2024). Gracies al contingut
televisiu que genera RTVE, milers d’'usuaris aprofiten en les diferents plataformes

per comentar en directe aquests programes o informar sobre el tema.

Per tant, la gran oferta d’espais que hi ha actualment per a interactuar
digitalment ha donat un nou valor als continguts televisius, que estan més a prop
que mai de l'audiéncia i els atorguen un nou forum per poder generar la conversa
social més intercomunicada i globalitzada de la historia, fent d’Eurovisio i les seves

preseleccions un tema “tendéncia” any rere any.

3.3. Cartografia del fandom eurovisiu espanyol a Eurovisi6 2022

El fandom eurovisiu mai descansa, “todo el mundo habla de Eurovisién, las
24 horas del dia, los 365 dias del ano” (Ortiz, 2024). Es manté com a tema de
conversacio social entre els eurofans durant tot l'any. Es tracta d’un tipus
d’interaccié ciclica, és a dir, no és un tema de conversa que s’apagui entre
'eurofandom, perd té moments algids i moments més discrets. Aquesta és una
caracteristica clau del gran éxit del festival i de les dimensions que suposa el
fenomen fan dins el grup dels eurofans, ja que “si no eres capaz de crear esa

conversacion social constante, estas muerto como evento” (Ortiz, 2024).

Si seguim la premissa que han afirmat tots els entrevistats en la que trobem
Eurovisié com un tema recurrent a xarxes socials que mai descansa, podem també
situar quina és la ruta que segueixen els eurofans en el seu procés d’interaccié. A
partir dels resultats de les entrevistes i les recerques situades al marc tedric, s’ha

pogut cartografiar les interaccions dels eurofans durant tot el cicle del Festival
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d’Eurovisié. Aquest recorregut s’ha dividit en tres fases: abans del festival, durant la

setmana eurovisiva i després del festival.

3.3.1. Abans del festival

Les xarxes socials s’estableixen, avui dia, com el punt de partida de les
interaccions entre fans. Tot el que passa abans, durant i després del festival queda
enregistrat a les grans plataformes socials com X, Instagram o Facebook, entre
altres. Com s’ha mencionat anteriorment, en tractar-se d’'una conversa ciclica als
espais d’internet, no es pot situar cap moment concret en qué s’inicia aquesta
conversa social. Malgrat aix0, alguns els experts entrevistats han assenyalat que “lo
fuerte es en diciembre cuando empiezan las preselecciones con el festival de
Albania o a partir de enero con el Benidorm Fest” (Mayor, 2024) i d’altres admeten
que la temporada eurovisiva comenca l'endema d’acabar el festival anterior i “se
hace la broma del Feliz Aio Eurovisivo” (Fuster, 2024). Els eurofans son els primers
a donar peu a reactivar la conversacioé a xarxes, especialment a X, on es recorden
antigues actuacions, es donen actualitzacions i exclusives, els usuaris expressen la

seva opinio, etc.

Imatge 11: Tuit del desembre de 2021 on s'inicien les preseleccions a Espanya

Teleaudiencias

@teleaudiencias
#MasicaJJ : Eurovisién 2022 14 artistas preseleccion Espafia &2
Azlcar Moreno, Rigoberta Bandini, Gonzalo Hermida, Marta Sango,

Rayden, Javiera Mena, Tanxugueiras, Blanca Paloma, Chanel, Luna Ki,
Sara Deop, Unique, Varry Bravay Xeinn. ;Quién es tu favorito?

BENIDORM FEST

BLANCA PALOMA  TANXUGUEIRAS

AZUCAR MORENO Il v _UNIQUE

EEEE}] #iﬁ--# JAVIERAMENA v
GONZALO HERN ' AUBEFR NDINE

15:53 - 10 de diciembre de 2021

Font: X (@teleaudiencias, 2021)*"

2" Teleaudiencias (2021) Eurovision 2022 14 artistas preseleccion Esparia. Recuperat de:
https:/twitter.com/teleaudiencias/status/1469319413895766017 [consultat el 14-05-2024]
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Els eurofans utilitzen, a més, altres xarxes més visuals en les que poden

establir connexions en directe amb altres seguidors del format. El cas de YouTube

és un reflex que “los fans se han convertido en consumidores y creadores del

contenido; un seguidor de cine rara vez tiene un blog, en el caso de los eurofans les

falta tiempo para hacerse un blog o un podcast’ (Mesa, 2024).

Imatge 12: Exemple de la cerca: Reaccion Benidorm Fest 2022

*Flipo* REACCION canciones BENIDORM FEST | MALBERT

REACCIGN A LA PRIMERA SEMIFINAL DEL BENIDORIM FEST 2022 - EUROVISION (@)
En

Font: YouTube (2021)%®

Succeeix de la mateixa manera amb els grans espais de Twitch, plataforma

dedicada exclusivament a les retransmissions en directe, on es genera la

conversaciod social a través del xat i on els fans acostumen a videoreaccionar a les

candidatures del Benidorm Fest. Aquestes videoreaccions s'aniran compartint al

llarg de tot el festival, és a dir, abans de les actuacions oficials dels paisos, durant la

setmana eurovisiva i després de I'emissié del festival.

28 YouTube (2021) Benidorm Fest 2021 reaccion. Recuperat de:

https://www.youtube.com/results?search _query=+benidorm+fest+2021+reaccion [consultat el

14-05-2024]
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Imatge 13: Anunci del directe d’'un canal de Twitch d’un eurofan

== Chico Toxicoms
@ChicoToxico

Situvieras que elegir... jcual seria tu favorito? jEn el directo de hoy en
TWITCH nos enfrentaremos a los artistas de todos los paises de las dos
ediciones! jNo te lo pierdas! jHoy a las 21:00!

#eurovision # eurovision2022 #eurovision2023 #chane
#blancapaloma

Traducir publicacién

19:01 - 4 de abril de 2023 - 1,113 Puntos de vista

Font: X (@ChicoToxico, 2023)?°

Si ens centrem en l'abans del festival, un cop iniciada la conversa a xarxes
arriba el moment en qué RTVE presenta les candidatures oficials de la preseleccio.
Just en aquest punt les xarxes oficials de Benidorm Fest es reactiven i mostren
noves actualitzacions del format i les primeres imatges i noms dels candidats. Es
genera també un inici en la produccid de contingut oficial a YouTube, on
I'organitzacié de la preseleccié estableix petits fragments dels temes que presenten
els candidats. Aquest contingut és el que comenga a moure el trafic de
visualitzacions als videos de la plataforma, que seran el precedent a les dades

d’audiéncia que recolliran les mateixes gales del Benidorm Fest.

Segons va anunciar RTVE durant la durada total de la preseleccié espanyola,
‘la visualizacion de videos del Benidorm Fest se ha disparado los ultimos dias
llegando a los 20 millones” (Premsa RTVE, 2022). Entre aquests destacava la
plataforma de YouTube amb un total de 8,5 milions de reproduccions, ja que és una
aplicacioé “donde los usuarios consumen los videos del festival de forma masiva: en
tan solo 3 dias, las actuaciones de las semifinales acumulan millones de

visualizaciones” (Premsa RTVE, 2022).

2 Chico Toxico [@ChicoToxico] (2023, Abril 4) En directo hoy en Twitch. Recuperat de:
https://twitter.com/ChicoToxico/status/1643297687423401984 [consultat el 14-05-2024]
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e S’inicia la preseleccié del Benidorm Fest 2022

Una vegada es publiquen de forma oficial els candidats i les seves propostes,
arriba el moment més esperat pels eurofans: la setmana del Benidorm Fest, que ha
aconseguit constituir-se com a “un festival con entidad propia que nos consigue
ilusionar casi mas que la propia Eurovision” (Frias, 2024). Pels eurofans la
introduccié de la preseleccié espanyola ha suposat un abans i un després en la seva
forma de concebre el festival d’Eurovisid, ja que “con el Benidorm Fest se ha
generado un evento que dura una semana, en un sitio de playa que tiene buena
temperatura... Ha hecho la experiencia de Eurovision mas apetecible” (Fuster,
2024).

Durant molts anys, festivals com el de Sanremo han sigut referéncia dins del
mon de les preseleccions eurovisives. L'eurofan espanyol no va viure aquesta
experiéncia fins a l'any 2022 amb la preseleccié del primer Benidorm Fest. La
introduccié d’aquest nou format d’elecci6 és tot el que I'eurofandom espanyol
demanava, perqué els seguidors espanyols “hemos sufrido mucho con Television
Espafola durante muchos afios porque veiamos que no se involucraban con los
fans” (Ortiz, 2024). Una setmana a la costa de Benidorm, reconeguda pels eurofans
com la capital de la musica espanyola, és el temps que els fans del format dediquen
en la seguent part de la “ruta” eurofan. Es tracta d’'una setmana dedicada Unicament
a la preseleccié per a Eurovisio en el municipi: “Benidorm esa semana esta
dedicado al festival, carteles por toda la ciudad, pantallas, paneles gigantescos”
(Mayor, 2024).

El Benidorm Fest s’estructura en dues semifinals i un gran final on s’elegeix
al/la representant d’Espanya al festival d’Eurovisié. Durant linterval en que se
succeeixen aquestes gales on actuen els diversos candidats, es produeixen
nombroses festes tematitzades on s’inicien les primeres interaccions interpersonals
entre la comunitat eurofan. La principal i la més reconeguda és I'Euroclub, que és
“‘una fiesta tematica de Eurovision y el Benidorm Fest, en el corazén de Eurovision
Espafa (que es Benidorm) en la discoteca Penélope” (Frias, 2024). A més, es duen
a terme un seguit de celebracions centrades en el festival d’Eurovisié que

omplen Benidorm de turistes i eurofans.
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Tots els experts han coincidit en les seves entrevistes en qué Radiotelevisio
Espanyola ha aconseguit redirigir el format de preseleccié cap a una nova manera
de viure i experimentar el festival, perqué “se ha dado cuenta de que Eurovision es
su gran producto, en un momento complicado era lo que mas les funcionaba y
después que se han dado cuenta de que es marca Espafa, es una de las cosas que

proyectan al mundo” (Mesa, 2024).

Durant les celebracions en honor a la preseleccié espanyola, en qué es fa
‘un concierto en la plaza central de Benidorm donde se junta todo el mundo,
hacen un pédcast, van los finalistas a saludar y a cantar, también artistas de otros

anos” (Mesa, 2024), s’emeten les tres gales del Benidorm Fest.

La gran final d’aquesta primera edicié del Benidorm Fest va acumular un 21%
de share (Gregoris, 2022), i 'audiéncia entre la final i les dues semifinals va generar
un total de 10.777.000 espectadors. La quota de pantalla va ser la més alta en una
preseleccié des del 2018 (Gregoris, 2022) amb la participacié d’Operacién Triunfo
amb la candidatura d’Alfred i Amaia que va aconseguir un 23,6% de share. La
preseleccid espanyola no enregistrava dades tan elevades des de I'any 2004 amb
un 27,3% de share.

Imatge 14: Dades de share i nombre d’espectadors de la preseleccié d'Eurovisié a Espanya (2003-2019)

¢ 2019: Operacién Triunfo: 11,6% de share y 1.892.000 espectadores

» 2018: Operacién Triunfo: 23,6% de share y 3.086.000 espectadores

e 2017: Objetivo Eurovision: 8,9% de share y 1.449.000 espectadores

* 2016: Objetivo Eurovisién: 9,1% de share y 1.669.000 espectadores

* 2014: jMira quién va a Eurovision!: 9,8% de share y 1.722.000 espectadores

¢ 2013: El Sueno de Morfeo: Destino Eurovision: 6% de share y 1.134.000 espectadores
¢ 2012: Eurovision: Pastora Soler: 9,4% de share y 1.493.000 espectadores

e 2011: Destino Eurovision: 9,0% de share y 1.603.000 espectadores

* 2010: Destino Oslo: 15,6% de share y 2.630.000 espectadores

* 2009: El Retorno: 6,5% de share y 799.000 espectadores

e 2008: !Salvemos Eurovision!: 16% de share y 1.969.000 espectadores

® 2007: Misién Eurovision: 14,3% de sharey 1.689.000 espectadores

e 2005: Eurovision 2005: Elige Nuestra Cancion: 16% de share y 2.063.000 espectadores
e 2004: Operacion Triunfo: 27.3% de share y 4.171.000 espectadores

» 2003: Operacién Triunfo: 37.5% de share y 6.237.000 espectadores

Font: Eurovision-Spain (2022)%°

30 Gregoris, A. (2022). La final del Benidorm Fest 2022 arrasa en audiencias con casi 3 millones de
espectadores. Eurovision Spain. Recuperat de:
https://eurovision-spain.com/la-final-del-benidorm-fest-2022-arrasa-en-audiencias-con-casi-3-millones
-de-espectadores/ [consultat el 15-05-2024]
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La final del Benidorm Fest 2022 va agrupar gairebé els 3 milions
d’'espectadors. Va ser l'estrena més vista del dia i “un promedio de 571.000
espectadores siguié el debut del programa, que alcanzé el 4% de cuota y 1.031.000
contactos” (Barlovento Comunicacio, 2022). El minut d’or va arribar a les 00:04
hores quan es van enregistrar un total de 3.499.000 espectadors (27,7%) (Premsa
RTVE, 2022).

Les xarxes socials també van tenir un paper clau en el seguiment del
Benidorm Fest 2022. | és que, la final de la preseleccié va generar un total de
483.400 reproduccions a plataformes com TikTok, que emetien la final en directe
(Premsa RTVE, 2022) i el canal de Twitch, Benidorm Calling, va acumular un total

de 23.000 visualitzacions durant I'emissio.

Aplicacions com X, van estar molt atentes del que passava al programa
televisiu i “la conversacién durante la gran final generé 679.000 tuits unicos de
124.000 autores. El pico de conversacidon se alcanzo sobre las 00:00 horas, con
256.000 tuits” (Premsa RTVE, 2022) . Els hashtags que més es van publicar van
ser #BenidormFest, que va aconseguir un total de 632.000 tuits i
#EIFestivalQueQuieres, que va generar un total de 32.000 (Premsa RTVE, 2022).
La conversa a través de xarxes va arribar a un punt en qué #BenidormFest es va
convertir en Trending Topic a Espanya durant 10 hores i de manera internacional
durant 3 hores. Va ser tendéncia en més de 22 paisos on destaquen Panama,
Noruega, Suécia, Portugal i Méxic. La conversa a X, el 24 de gener de 2022, va
arribar a crear 2,1 milions de tuits unics de 154.780 autors particulars. Els perfils
oficials d’RTVE van acumular 29,7 milions d'impressions i el perfil oficial
d’Eurovisié a X va arribar als 14 milions d’'impressions després de I'emissio de la
gala final (Premsa RTVE, 2022).

Es a partir d’aquest moment, en qué els eurofans coneixen quina sera la
proposta d’Espanya i quines son les propostes de la resta de paisos, que entren en
joc les cases d’apostes europees. D'acord amb les candidatures presentades per
part d’Europa i els paisos convidats, els eurofans comencen a apostar per les seves
guanyadores generant un ranquing a partir del qual es poden intuir quins sén els
grans preferits per guanyar el festival. Rubén Frias situa com a més fiables a les

pagines Eurovisién.tv i OddsChecker, perd afegeix que s’ha de tenir compte amb
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aquestes llistes, perquée “es estadistica, cuanto mas dinero metas en una
candidatura, mas sube”. Opini6 amb la qual concorda Isidro Mayor que assegura
que “hay intereses sobre las canciones de discograficas y se hace todo lo posible
para que se invierta en esa candidatura. No te explicas muchas veces como puede
dar una cancién un subiddn del 14 al 1”. Malgrat no ser un dels métodes més fiables
per a saber com ha estat la rebuda d’'una proposta per part de la resta d’Europa, és
un dels recursos que els fans utilitzen per a generar conversa a xarxes just després

del final de la preseleccié.

Imatge 15: Exemple de conversa amb les apostes com a tema principal

& LuisMesa &
F-) &
" zluismesscs

2 Qué tal van las apuestas a ganador de #Eurovision 20227
Ucrania sigue liderando, y el resto de posiciones bastante asentadas de

hace dias. Espafia séptima y cerquita de Grecia y Polonia.

¢Quién ganara el Festival de la
Cancion de Eurovision 2022?

Los corredores de apuestas han predicho Ucrania

o 3 y BET365 UNIBET 88
DEP(

‘oportunidad de ganar

1l “ycrania @ O 3% 225 FELE NG
2 2 (nalia o 7% 4 45

3 |+ {PSuecia O 14% *4.75 B
4 \» & Reino Unido o 5% 11 dieciséis

5 ¥ wgPolonia o 3% * 19 23 §*

6 l# EGrecia o 3% 21 23

7 |~ @Espada o 3% 26 26

Font: X (@luismesacabello, 2022)*

Les apostes reactiven la conversa social, que en aquest cas traspassa les
fronteres espanyoles, i entren en joc una altra vegada tant les videoreaccions dels
mateixos fans espanyols cap a la resta de candidatures, com les dels eurofans
europeus cap a la candidatura d’Espanya. Prenen importancia plataformes com
YouTube o Twitch on es mostren les actuacions completes dels candidats i donen

la possibilitat als fans de reaccionar en directe.

3 Mesa. L [@luismesacabello] (2022) ¢, Qué tal van las apuestas a ganador de #Eurovision 202272,
Recuperat de:https://twitter.com/luismesacabello/status/1512046614738784262 [consultat el
15-05-2024]
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Imatge 16: Reaccions d’eurofans europeus a la candidatura de Chanel

Banidorm Fest 2022 | Primers Semifinal[REACTION] SHOWING MY

» ':;:. ‘@’ Smnt b e o B v S e S et Bt P 53 o s
¥ CHANEL LIV

ACTED TO SPAINS SONG FOR EURDVISION 2022 /f CHANEL - SLOMO

Font: YouTube (2022)%2

Després de I'activacio a les xarxes socials, I'aplicacié oficial del concurs
s’actualitza i comenga a arribar nova informacié als eurofans europeus, ja que a

través d’aquesta tenen accés a contingut exclusiu, assajos, entrevistes, blogs, etc.

Imatge 17: L’aplicacié oficial d’Eurovisié arriba als eurofans

@& Luis Mesa €& @luismesacabello - Jan 24, 2022

‘S' iYa tenemos la aplicacién del logo de #Eurovision 2022! Y como
siempre, en movimiento mejora.

Which appear as

geometr

From Eurovision Song Contest &

Font: X (@luismesacabello, 2022)*

32 YouTube (2022) Reacting to Chanel Benidorm Fest. Recuperat de:

https://www.youtube.com/results?search_query=reacting+to+chanel+benidorm+fest [consultat el
15-05-2024]

¥ Mesa, L [@luismesacabello] (2022, Enero 24) jYa tenemos la aplicacién del logo de #Eurovision

2022!, Recuperat de: https://twitter.com/luismesacabello/status/1485613902700363778 [consultat el
15-05-2024]

73


https://twitter.com/luismesacabello/status/1485613902700363778
https://www.youtube.com/results?search_query=reacting+to+chanel+benidorm+fest

Com a forma de promocionar-se, els participants d’Eurovisié 2022 van acudir
a les diferents preparties i “lo que hacen es traerse a los artistas, porque ya se sabe
cuales son todos los artistas de todos los paises, para que den un ‘concierto-fiesta’,
presentando su cancion para Eurovision y otros artistas invitados de otras ediciones
del festival” (Frias, 2024). A Espanya, aquestes festes es van dur a terme a Madrid,

a la Sala La Riviera, i a Barcelona, a la Sala Apolo el 2022.

La seva duracié és de dos dies: el primer se celebra la Welcome PreParty,
que normalment és organitzada per Eurovision Spain i hi actuen “artistas que tienen
que ver con Eurovision o que ya han ido” (Frias, 2022); el segon dia, es realitza la

PrePartyES en si i “actuan los representantes de ese ano” (Frias, 2022).

Imatge 18: Cartell PrePartyES 2022

Font: El Televisero (2022)*

Un cop finalitzat el periode de les preparties, els mitjans de comunicacio
comencen la cobertura d’Eurovisié a partir d’'unes primeres peces amb informacions
basiques sobre el festival o recuperant I'hnemeroteca d’altres edicions. La televisio
inicia la seva cobertura en el moment en qué l'artista seleccionat per representar
Espanya al certamen musical viatja amb 'equip d’RTVE al pais amfitri6. Aquesta

cobertura s’intensifica a mesura que s’apropa la celebracié del festival.

34 El Televisero. (2022). Chanel sera la anfitriona estrella de la Preparty espariola de Eurovisién 2022.
Recuperat de:
https://eltelevisero.huffingtonpost.es/2022/02/chanel-sera-la-anfitriona-estrella-de-la-preparty-espanol

a-de-eurovision-2022/ [consultat el 15-05-2024]
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Imatge 19: Chanel amb el seu grup de ballarins de cami a Tori, pais amfitrio el 2022

@ OGAE SPAIN @0GAESpain - May 4, 2022

o= Chanel viaja a Turin para participar en la 662 edicidn del Festival de
Eurovision. La intérprete bromea: "No necesitamos el Sol para brillar".
#Eurovision2022 #ESC2022 #EurovisionSongContest
ogaespain.com/chanel-vuela-a...

Font: X (@OGAESpain, 2022)%*

3.3.2. Durant el festival (setmana eurovisiva)

Amb l'arribada del representant espanyol al pais amfitrio, s’intensifica la
conversacio social a xarxes. Per als eurofans, X és “un nicho de informacion sobre
Eurovisiéon valiosisima. [...] Si sabes cuales son las cuentas a las que seguir, te
enteras absolutamente todo y compartimos informacién” (Frias, 2024). Els eurofans i
les cadenes de televisid, en el cas espanyol RTVE, publiquen contingut inédit
(entrevistes, rodes de premsa, imatges inedites) i segueixen el festival a partir de les

xarxes socials.

Imatge 20: TVE anuncia imatges inédites del segon dia de Chanel a Tori 2022

@ Eurovisién Espafia - RTVE &2 @eurovision_tve - May 5, 2022

En su segundo dia en Turin, Chanel pisa por primera vez el escenario
de #Eurovision 2022 para realizar su primer ensayo. La cantante se ha
sentido muy satisfecha con esta primera toma de contacto.

iTe lo contamos todol! #Chanelazo #ChanelEnsayol

play.rtve.es/v/6529136

Font: X (@eurovision_tve, 2022)%

3 OGAE Spain [@OGAESpain] (2022, Mayo 4) Chanel viaja a Turin. Recuperat
de:https://twitter.com/OGAE Spain/status/1521875926677606405 [consultat el 15-05-2024]

% Eurovision_TVE [@eurovision_tve] (2022, Mayo 5) Chanel pisa por primera vez el escenario de
#Eurovision 2022: Recuperat de: https://twitter.com/eurovision tve/status/1522323498999455744
[consultat el 15-05-2024]
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L'arribada dels fans a la ciutat que acull el festival es produeix durant els
primers dies d’assajos i rodes de premsa. Els eurofans acudeixen a I'Eurovillage,
que es tracta d’'un recinte situat a prop de I'espai on se celebren les gales del
concurs. En aquest recinte s’organitzen stands de patrocinadors, foodtrucks per
menjar, un escenari on actuen més de 200 artistes, etc.; entre aquests artistes es

troben algunes de delegacions que participen en el festival (OGAE, 2022).

Imatge 21: Imatges d’'un usuari de X dins del Eurovillage

Carito Ortega PR m

@caritortega_

Semana intensa @0 B #Eurovision2022
#Eurovillage

22:34 - 11 may 22

Font: X (@caritortega , 2022)*"

De la mateixa manera que en el cas del Benidorm Fest, els eurofans que
viatgen a la ciutat amfitriona gaudeixen de I'Eurovillage i de diverses festes
tematitzades com 'EUROfanCLUB. Durant la setmana eurovisiva, els fans poden
acudir a les festes, on coincideixen fans de tots els paisos participants. En el cas del
festival de 2022, els esdeveniments festius van tenir lloc a la sala Hiroshima Mon
Amour, a Tori (Italia). Es produeixen un total de sis festes tematitzades al llarg de
la setmana eurovisiva, on se celebren festes els dies de les dues semifinals, durant
la final i préviament, durant els dies en qué els candidats assagen les seves

actuacions.

37 Carito Ortega [@caritortega_] (2022, Mayo 11) Semana intensa #Eurovisién2022 #Eurovillage.
Recuperat de: https://x.com/caritortega_/status/1524488028890271749 [consultat el 15-05-2024]
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Imatge 22: Programacié de 'TEUROfanCLUB 2022 a Tori

CARTEL

09/05 - Inauguracién
= Senhit

- Suzy

10/05 - lce Night

Los paises nérdicos y bélticos servirdn toda su esencia a la comunidad eurofan con sus éxitos mds

destacados. ;Vistete de blanca y disfruta de una noche inolvidable dedicada al norte de Europa!
- Keiino

- The Roop

11/05 - WIWI Jam

Muestros compafieros de Wiwibloggs vuelven con una de |as fiestas mas miticas de la noche eurovisiva
alla donde se albergue el festival. Durante mas de 10 afios, esta fiesta ha traido actuaciones en directo de
estrellas que han arrasado en la historia del festival.

- Wiwibloggs anunciard el cartel de su fiesta en su web oficial.

Font: Eurovision-Spain (2022)%®

Els assajos de les candidatures es produeixen I'endema de l'arribada dels
participants en la ciutat on que acull el concurs. El primer assaig es produeix de
forma privada, és a dir, no hi ha preséncia dels mitjans ni del public general. Es en
aquest mateix dia quan s'ofereix la primera roda de premsa a cadascun dels
paisos, en aquesta es donen detalls sobre les variacions en I'escenografia, les
coreografies i moviments escenics, la preparacio prévia a I'actuaciod, etc. RTVE és la
principal encarregada de cobrir les rodes de premsa i transmetre la informacié a
través de xarxes socials i de la televisié. Programes com Corazén de TVE,
acostumen a donar un espai en el seu magazin durant aquesta setmana eurovisiva,

per anar actualitzant el pas del candidat pel festival.

Imatge 23: Programa Corazén dedicat a la cobertura d’Eurovisié 2022

=rtv pldv d corazén

7 ‘ 4
Eog;azén- : \" !
05/05/22 \ _

Conectamos en directo con Chanel y también desvelamos el secreto mejor guardado: el vestido que lucira
Chanel sobre el escenario de Eurovision 2022 en.

Font: RTVEplay (2022)*

38 Eurovision-Spain (2022) El EUROfansCLUB contara con seis noches tematicas para amenizar la
fiesta en Turin. Recuperat de:
https://eurovision-spain.com/el-eurofansclub-contara-con-seis-noches-tematicas-para-amenizar-la-fie
sta-en-turin/ [consultat el 19-05-2024]

% RTVEplay (2022) Corazén. Recuperat de:

https://www.rtve.es/play/videos/d-corazon/05-05-22/6528788/ [consultat el 19-05-2024]
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Als segons assajos si que es permet I'entrada de premsa acreditada de
forma presencial i virtual. Es a partir d’aquest moment en qué la premsa comenca a
oferir contingut relacionat amb les actuacions de manera exclusiva. Comencen a
apareixer petits fragments d’assajos i imatges que desvelen els vestuaris i la posada
en escena dels paisos participants. En el cas d’Espanya, altra vegada RTVE és el

principal encarregat de mostrar els primers detalls relacionats amb 'actuacio.

Imatge 24: Cobertura d’RTVE després del segon assaig de Chanel a Tori

% RTVE &

@rtve

Chanel se consolida como una de las favoritas de #Eurovision 2022 tras
su segundo ensayo.

O Sigue en directo la rueda de prensa donde conoceremos en qué parte
de la final actuara.
It s/play/videos/di...

sotuined
beauly

Font: X (@rtve, 2022)*

El mateix dia en qué es realitza el segon assaig, es produeix una roda de
premsa en la qual es determina quin sera l'ordre d’actuacio dels paisos a traves
d’'un sorteig. Aquest fet és destacable, ja que pels eurofans i els experts en el
festival, I'ordre d’actuacié pot suposar un avantatge o un desavantatge per als
paisos. La cobertura dels mitjans en aquest moment és crucial pels eurofans, pel fet
que, el resultat del sorteig fa augmentar la conversa a xarxes i dona espai a I'opinio

dels fans.

4 RTVE [@rtve] (2022) Chanel se consolida como una de las favoritas de #Eurovision 2022 tras su
segundo ensayo. Recuperat de: hitps://x.com/rtve/status/1522894891793240064 [consultat el
19-05-2024]
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Imatge 25: Un eurofan a través de X abans del sorteig

Cunt! ¢
@VictDeVil

Hagamos una oracién para que a Chanel hoy le toque segunda mitad en
el sorteo de orden de actuacidn. #Eurovision

Translate post

Font: X (@VictDeVil, 2022)*'

Seguidament, l'acte presencial que dona per inaugurada la setmana
eurovisiva és la “catifa turquesa”, un acte en qué els participants de totes les
delegacions tenen el seu primer contacte amb I'ull public: desfilen, sén fotografiats

per la premsa al photocall i atenen les preguntes dels mitjans.

Imatge 26: Arribada de Chanel a la catifa turquesa de Tori 2022

F laTV &
@) S =

Chanel fue la gran protagonista de la alfombra turquesa de la
ceremonia de apertura de #Eurovision 2022 frml.tv/115639

10:45 AM - May 10, 2022

Font: X (@FormulaTV, 2022)*

41 VictDeVil [@VictDeVil] (2022) Hagamos una oracién para que a Chanel le toque segunda mitad en
el sorteo de orden de actuacion. Recuperat de: https://x.com/VictDeVil/status/1522855334733402112
[consultat el 19-05-2024]

42 Formula TV [@FormulaTV] (2022, Mayo 10) Chanel fue la gran protagonista de la alfombra
turquesa de la ceremonia de apertura de #Eurovision 2022. Recuperat de:
https:/twitter.com/FormulaTV/status/1523947200635621383 [consultat el 15-05-2024]
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e Semifinals

Després dels dies de preparacio, el festival comenga amb les dues gales de
semifinal. En aquestes semifinals els paisos no pertanyents al Big Five (ltalia,
Espanya, Franga, Regne Unit i Alemanya), es divideixen en dos grups i competeixen
per poder actuar a la gran final. Es un dels moments en qué la interaccié entre els

eurofans es troba en un dels seus punts més algids.

La primera semifinal d’Eurovisié 2022 va deixar, segons el portal VerTele, uns
1.245.000 espectadors entre les 21:00 i les 23:10. El share del programa a
establir-se en un 9,2%, una dada sorprenent, perqué “una semifinal de Eurovision
no superaba el millén de seguidores desde 2008 y el 9% de cuota desde 2009, afo
en el que TVE decidié emitir la primera en diferido y en la madrugada de La 2”
(Premsa VerTele!, 2022). La gala va superar en més de 600.000 espectadors a

I'anterior edicié d’Eurovisié 2021.

Respecte a les xarxes socials, segons la web d’analisis de seguiment de
mitjans Onclusive, X va destacar per sobre de les altres, ja que “solo en Twitter [X]
se registraron un 40% mas de tuits durante la celebracion de la primera semifinal
celebrada ayer -aun no participando la artista- en comparacion con la que tuvo lugar
el afo pasado” (Vinuesa, 2022). Segons l'informe, Eurovisié va arribar a més de
15,8 milions de persones, amb més de 91.000 tuits i 22.000 usuaris unics. “Twitter
Espana registra un 67% mas de alcance y un 69% mas de autores unicos en

comparacioén con la misma semifinal del afio pasado” (Vinuesa, 2022).

| és que el creixement en les audiéncies i els seguidors del festival va donar lloc a
comencar a parler de “Chanelazo” i “Efecto Chanel”: “el protagonismo de Chanel
también se tradujo en que su cuenta en Twitter, @chanelterrero, fue la tercera mas
mencionada durante el evento. En primer lugar, se situd la de Eurovisién de RTVE,

@eurovision_tve, y la propia de la organizacion, @eurovision” (Vinuesa, 2022).

La segona semifinal va sobrepassar les dades de la primera semifinal on el
share va augmentar arribant a un 11% i va deixar un total d'1.491.000 d’espectadors
entre les 21:00 i les 23:14. En referéncia a les dades de la primera semifinal es va
produir una millora d'1,8 punts i es van guanyar 246.000 seguidors més que en la

primera gala (Premsa RTVE, 2022). Un total de 66.000 usuaris van escollir

80



RTVEplay com a format per veure la segona semifinal multiplicant les dades per 4
en referéncia a I'edicié de 2021 que va recopilar un total de 15.700 usuaris. Les
dues semifinals van sumar 31 milions d’impressions a xarxes socials amb 16,6
milions de visualitzacions de video i més d'1,1 milions d’interaccions segons RTVE
(Premsa RTVE, 2022).

Destaca Facebook com a xarxa amb major impacte d’'impressions sumant un
total de 10 milions. En relacié amb les visualitzacions de video, TikTok va superar
els 9 milions i concretament els 34 segons de 'assaig de Chanel van acumular 1,4
milions de visualitzacions (Premsa RTVE, 2022). X va sumar més de 180.000 tuits
en les dues semifinals, i va suposar un increment del 35,5% en comparacié amb
I'edicié de Blas Canto I'any 2021. Si es comparen les dades amb les enregistrades a
la preseleccié del Benidorm Fest 2022, Eurovisio va arribar a més de 10,3 milions
d’'impressions a xarxes socials en el mateix periode de temps (Premsa RTVE,
2022).

e La gran final d’Eurovisi6 2022

Després de dues semifinals, els paisos participants concursen per guanyar el
microfon de cristall en la gran final del festival d’Eurovisié. Es tracta d’'un dels
moments en qué la interaccié entre fans augmenta en el pla presencial amb les
anomenades viewing parties. Els eurofans presents a la ciutat amfitriona poden
gaudir de la gran final, d’igual manera que de les semifinals, dins del recinte de
'Eurovillage a través de grans pantalles situades a l'escenari principal de les
instal-lacions. D’altra banda, els eurofans acostumen a reunir-se en domicilis
particulars o acudeixen a grans esdeveniments com les projeccions en sales de
cinema. La final també esta disponible a través de plataformes com RTVEplay o

TikTok, a més de poder gaudir de la gala per mitja de la televisié tradicional.

Si observem les dades d’audiéncia en comparacio a la final de 2021, trobem
que en 2021 les audiéncies durant en moment de les votacions sumaven una quota
de pantalla del 34,4% i un total de 4.515.000 espectadors; en canvi, I'edicié de 2022
va congregar a 7.942.000 d’espectadors amb un share del 61,3% (Premsa VerTele!,
2022). Les dades superen en un 132% al trafic web enregistrat 'any 2021 i un 146%

meés que en 2019. RTVEplay va acumular un 125% meés d’usuaris unics durant la
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retransmissié de la final. Les noticies d’'RTVE van ser visitades per 2,3 milions

d’usuaris en el que es refereix a continguts sobre el festival (Premsa RTVE, 2022).

A xarxes socials també es van batre récords, els perfils d’'RTVE van arribar
als 110 milions d’'impressions amb uns 64,5 milions de visualitzacions de video,
arribant a un increment de les impressions a les xarxes de més del 989% respecte a
'edicié anterior (Premsa RTVE, 2022). Tiktok va rebre més de 2,7 milions de
visualitzacions i 223.000 interaccions juntament amb Twitch on I'stream organitzat
per RTVE Eurodramas y Comedias i el programa Stage Calling van rebre més de
226.000 espectadors unics (Premsa RTVE, 2022). Facebook va aconseguir 1,6
milions de visualitzacions a la pagina oficial d’Eurovisié mentre a X es van
emetre un total de 984.000 tuits per part de més de 206.000 usuaris unics durant
la final del concurs. El hashtag #Eurovision va convertir-se en el Trending Topic
(TT) niumero 1 a Espanya i durant les darreres 8 hores es va establir com a TT. a

escala internacional (Premsa RTVE, 2022).

3.3.3. Després del festival

Una vegada finalitza el Festival d’Eurovisié la conversa social a xarxes i la
interaccié entre els fans es redueixen, malgrat que s’aprofiten els dies posteriors per
comentar els resultats i fer valoracio de les gales del festival. El tipus de comentaris
passen a ser més opinatius que informatius, ja que els eurofans acostumen a tractar
temes com les polemiques de les edicions, el sistema de votacio, els interessos
politics que poden existir darrere del concurs, o els resultats finals de cada

participant.

Imatge 27: eurofan comentant el festival després de la gran final

@1xeya

Resumiendo Eurovision 2022 en:

- Los representantes/ganadores de Ucrania haciendo el saludo nazi
- La organizacidn haciendo: tongo

- Terrible host de Turin y la Rai

- Europa siendo hiper hipécrita con Israel y Palestina (Israel dando 12
puntos a Ucrania)

Ganadora mental: Chanel

Font: X (@ 1xeya, 2022)*

3 1xeya [@1xeya] (2022) Resumiendo Eurovisién 2022. Recuperat de:
https://x.com/1xeya/status/1526142098478620672 [consultat el 19-05-2024]
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Quan el representant espanyol torna el pais, s’acostuma a celebrar un
concert per elogiar el pas d’aquest per Eurovisio. En el cas de Chanel, va oferir un
concert organitzat per Los 40 a la Plaga Major de Madrid. L'artista va convertir-se
en la pregonera de I'Orgull LGTBIQ+ a Madrid, on els eurofans tenen una gran
preséncia, “esta todo el mundo implicando, hay carroza en el orgullo donde vamos
también los eurofans con famosos de television y artistas” (Mayor, 2024). La
catalana també va actuar a la gala de la reina del carnaval a Santa Cruz de Tenerife.
Els excandidats acostumen també a formar part d’algunes europarties organitzades

els seglents anys, on acudeixen per actuar i promocionar noves cangons.

Finalitzat el concurs, la conversa sobre Eurovisié continua entre aquells
seguidors més fidels del format, per6 de manera més discreta. D’aquesta forma,
s’inicia de nou el cicle eurovisiu i, tot i que el rang d’interaccié és molt més baix, ja
es comenga a parlar sobre la seglent edicid del festival. Segons apunta Luis Mesa
la temporada eurovisiva reinicia el seu cicle I'1 de setembre “porque es el dia que
cualquier cancién editada puede ser elegible para Eurovision. Pero ya a finales
agosto hacen la presentacion del Benidorm Fest, se abre la convocatoria y algunos
artistas ya ponen alguna cosa en redes de que estan trabajando para el Benidorm

Fest”.

Figura 5: Formes d’interacci6 abans, durant i després del festival
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Font: Elaboracié propia segons resultats de la investigacié de camp
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4. CONCLUSIONS

4.1. Hipotesi general

1) Existeixen noves formes d’interaccié del fandom amb el contingut

televisiu d’Eurovisié a causa dels diferents canvis tecnologics que

s’han produit els ultims anys.

Després de dur a terme l'analisi de les entrevistes als eurofans i revisar la

literatura centrada en l'evolucid del model televisiu, podem determinar que hi

existeixen noves formes d’interaccié dins I'eurofandom espanyol. L'evolucié de la

paleotelevisio a la Social TV ha suposat pels fans del format eurovisiu la creacio de

noves formes d’interrelacié entre la mateixa comunitat.

Figura 6: Resum de les principals formes d’interaccié de I'eurofandom i els seus exemples

XARXES SOCIALS

X, Facebook,
Instagram, TikTok

ASOCIACIONS

OFEB...

PROJECCIONS

Projeccions als
cinemes, viewing
parties

AEV, OGAE Spain,

STREAMING

Twitch, YouTube i
RTVEPlay

FESTES
EUROfanCLUB,
Euroclub, Eurovillage,
PrepartyES, Welcome
Preparty

FORMES
DINTERACCIO

PODCASTS

Euromovidas,
Benidorm Calling,
Eurovisién Sound

BLOGS

WiwiBlogs, Eurovision
Space, Eurovision-
Spain

APP

App oficial d’Eurovisié

CASES D’APOSTES

Eurovision.tv
OddsChecker

CANALS | PROGRAMES DE
TELEVISIO

La 1, La 2, Corazén, altres
canals també dediquen
espais a la seva cobertura

Font: Elaboracié propia segons els resultats de la investigacié de camp

Les xarxes socials i els canals d’streaming, on destaquen X i YouTube com a

plataformes amb major interaccié, han generat un augment en el nombre de fans

interconnectats de manera ininterrompuda per mitja d’internet. Les xarxes han obert

el festival a nous eurofans que han elevat l'interés cap al format i han generat un

augment en la conversa social sobre Eurovisié. Aquesta elevada incorporacio de

fans i la reactivacié de xarxes ha comportat noves formes d’interaccio presencial per

part dels eurofans a través de festes tematiques, clubs de fans, associacions,

visionats grupals, etc.
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Per tant, podem afirmar que la hipdtesi general ha estat validada a través de
les multiples justificacions presents a xarxes i per mitja de la confirmacié dels
mateixos eurofans a les entrevistes. Malgrat aixd, és necessari validar també les

hipotesis especifiques per a poder generar una conclusié final concreta.

4.2. Hipotesis especifiques

2) El pas de la Broadcast TV a la Social TV ha provocat una evolucié en les
formes d’interaccié del fandom eurovisiu.

El pas de la Broadcast TV a la Social TV ha suposat una evolucié dins del
fandom eurovisiu i en les seves formes d’interaccié. La Broadcast TV va donar
participacio a l'audieéncia a través de generar una comunicacié horitzontal amb
I'espectador introduint trucades telefoniques o I'enviament d’SMS. Quan el model
televisiu evoluciona a la Social TV es produeix la introduccié de noves maneres en
que l'espectador interactua, principalment a través de xarxes socials o en el cas

d’Eurovisid, de la introduccié d’aplicacions sobre el format i contingut exclusiu.

3) La incorporacié de les xarxes socials com a espai d’interaccié ha sigut
clau per a crear noves dinamiques.

Les xarxes socials son clau pels eurofans espanyols, ja que la majoria dels
entrevistats asseguren haver conegut a altres membres del fandom a través de les
xarxes. Les converses socials a espais d’internet han generat noves dinamiques
com la creacié de grups de Facebook on els eurofans de tota Espanya s’organitzen
per viatjar al festival o al Benidorm Fest. A través d’aquestes mateixes xarxes s’han
generat noves associacions i clubs de fans que donen promocio al festival i criden

I'atencioé de nous eurofans.

4) Les noves formes d’interaccié han deixat enrere les formes d’interaccié
propies de la paleotelevisié.

La paleotelevisi6 basava el seu model en una televisio estatal que
comunicava de manera unidireccional, és a dir, I'espectador tan sols rebia
informacio, perd no era participant. Les funcions principals de la paleotelevisio se
centraven a educar, informar i divulgar, fet que actualment ha quedat enrere amb el

pas de la Social TV i 'entreteniment com a funcié principal dins de la televisié. Les
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formes d’interaccidé actuals se centren en la participacié de I'espectador com a part

del format no solament com a informat.

5) Els fans han passat de participar passivament al Festival d’Eurovisié a
participar activament.

L’evolucié tecnologica i social de la televisié ha repercutit directament en la
relacié que tenien els teleespectadors amb els continguts que s’emetien a través
d’aquest mitja. Durant I'etapa primerenca de la paleotelevisio, els espectadors eren
els receptors d’'uns missatges que buscaven educar a la ciutadania. Es donava poc
espai a I'entreteniment televisiu i no es feia particip a 'audiéncia del que passava en

aquells formats.

Aixd va canviar a I'etapa de la neotelevisi6 i gracies a la Broadcast TV va
donar-s’hi veu a l'audiencia, que va comencar a poder participar activament en els
programes de televisid. L'etapa actual de la Social TV ha elevat a la maxima
poténcia aquesta interactivitat dels formats televisius amb la seva audiéncia i els ha

donat més poder que mai.

A Eurovisio, aquesta evolucid es pot exemplificar amb el sistema de votacio
que hi ha hagut al llarg de les 66 edicions que s’han celebrat fins al 2022, passant
d’'un vot professional a porta tancada, a un sistema mix, en que el public té la meitat
del poder de decisi6, a més de poder comentar tot el contingut generat pel festival

dins la gran comunitat digital que hi ha.

6) Hi ha nous canals d’interaccié a I'’eurofandom que es comporten de
manera diferent amb el contingut d’Eurovisio.

Entre els nous canals d’interaccié6 que han sorgit amb la Social TV, hi ha
algunes diferéncies ressenyables entre ells. Les xarxes socials han suposat un gran
canvi per a la comunitat eurofan, ja que han pogut expandir la seva devocio pel
festival més enlla dels limits geografics que els afecten. El Festival d’Eurovisio
genera una gran conversa social a les xarxes i el fenomen fan ha entrat totalment en

aquesta nova dinamica.
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La xarxa social on més comunitat eurofan hi ha és X (abans Twitter). Aquesta
plataforma vertebra la conversa entorn del festival i serveix com a mitja d’'informacié
per a molts dels usuaris. Aquest espai també és propens a qué la gent expressi la

seva opinid, motiu pel qual en algunes ocasions es considera un entorn “toxic”.

YouTube adquireix una importancia especial en tant que és un espai on els
mateixos eurofans poden crear el seu contingut per informar o opinar sobre diferents
aspectes d’Eurovisio. Cada creador de contingut té la seva propia subcomunitat i hi
ha una gran interaccio entre creadors i audiéncia. A més, hi ha una gran interaccié

amb el contingut oficial que es publica des del canal del festival.

D’altra banda, Facebook i Instagram son les seglents plataformes on més
rellevancia té la conversa eurovisiva. En aquests espais estan meés relacionats amb
el contingut televisiu del festival i son considerats espais més “amables”.

Les plataformes més noves, TikTok i Twitch, han obert un nou ninxol per a la

comunitat eurofan.

7) A Espanya, el canvi de comportament de l'audiéncia respecte del
festival musical es deu en part a I’éxit de programes com Operacién
Triunfo.

La primera edici6 d’Operacion Triunfo va canviar la manera en que els
eurofans concebien el representant d’Eurovisié perqué van poder coneixer-lo durant
tres mesos de concurs. Aquesta empatia i connexié de l'artista amb l'audiéncia va
generar un moment de pic per a l'audiéncia i la conversa social sobre el festival
europeu. En altres ocasions en qué s’ha seguit el mateix métode de preseleccio, el
concurs d’'Operaciéon Triunfo, el public ha respost de la mateixa manera.

Amb el Benidorm Fest ha passat un efecte similar. El fet de no tenir una eleccio
interna o preseleccié que consti en una gala unica, ha fet que el fandom s’interessi

mes pel festival i la proposta espanyola, i ho reflecteixen les dades d’audiéncia.
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4.3. Conclusio final

Per tant, podem dir que els canvis en les dinamiques d’interaccié dels
eurofans amb el Festival d’Eurovisio s’han vist influits per I'evolucié tecnologica de la

televisié, que ha patit pel desenvolupament d’internet.

Gracies a la Broadcast TV va haver-hi un primer canvi important en la
concepcio del consum de programes televisius, ja que es va donar importancia a
qué l'audiéncia participés en aquests formats. Amb la Social TV, aquest concepte
d’interactivitat i participacié activa dels teleespectadors s’ha elevat i s’han pogut

crear converses socials als espais digitals, com les xarxes socials.

Eurovisié és un d’aquests programes que ha anat canviant la seva mecanica i
la seva produccio per adaptar-se als canvis tecnologics que hi ha hagut a la societat.
D’aquesta manera, s’ha transformat en un producte transmédia, que s’emet a les
televisions convencionals, a YouTube i TikTok en directe; i que permet una interaccio

horitzontal entre la comunitat eurofan.

Tot i que encara existeixen formes de relacionar-se propies de la
paleotelevisié (congressos, associacions, etc.), la comunitat eurofan ha traslladat la
seva conversa a internet i s’han establit a les xarxes socials. La hiperconnectivitat
que permeten les xarxes socials ha fet que el fenomen fan d’Eurovisio creixi i que

els seguidors es puguin comunicar entre ells, amb gent d’altres paisos o regions.

Com s’ha explicat anteriorment, X (abans Twitter) és I'espai que més
conversa social genera, seguit d’altres plataformes com YouTube, TikTok, Instagram,
Facebook o Twitch. Aquestes aplicacions juguen papers diferents en el mapa
d’interaccié dels eurofans: algunes tenen més trafic que d’altres, unes generen
continguts més llargs i d’'altres més curts o unes son més opinatives i d’altres més

informatives, etc. En resum, cadascuna juga un rol dins de la comunitat eurofan.

Els fans viuen de manera molt apassionada el Festival d’Eurovisié i hem
trobat que la connexié dels eurofans amb [lartista representant és un factor a
considerar si es vol analitzar la interaccié que es genera sobre Eurovisié. Se situen
moments pic de seguiment del programa en moments en qué el cantant ha tingut
una bona relaci6 amb l'audiéncia, com per exemple en el cas de Rosa Lopez o
Chanel.
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A I'eurofandom espanyol, hem pogut trobar que hi ha un estereotip sobre quin
és el perfil genéric dels seguidors del Festival d’Eurovisid. Es té una visio que
predominen els homes, de mitjana edat i que es veuen identificats amb el col-lectiu
LGBTIQ+. Tanmateix, les dades d’audiéncia i de conversa social a xarxes
demostren que hi ha un seguiment similar per part de les dones, tot i que estan més

invisibilitzades.

Considerem que els resultats obtinguts sobre el fenomen fan d’Eurovisio
podrien arribar a ser extrapolables a altres investigacions sobre altres programes o
formats, ja que s’han establit les bases dels canvis que ha patit la televisié i com

aquests han afectat les dinamiques i la produccié del concurs musical europeu.

Amb la cartografia realitzada, s’ha establert una ruta detallada sobre com i
quan interactuen avui dia els eurofans. Aquest estudi podria servir com a
comparacié amb el fenomen fan d’altres grans formats que tenen grans audiéncies i
pot ajudar a comprendre el comportament de l'audiéncia en aquests grans

programes televisius.
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6. ANNEXOS

6.1. Annex 1: Entrevistes a experts sobre Eurovisié

6.1.1. Entrevista a Laura Ortiz

¢ Cuales consideras que son los principales canales a través de los cuales se
mantiene mas interaccion hoy en dia entre los fans de Eurovision?

Ahora mismo, gracias a las redes sociales, los fans pueden unirse. Antes, como
sabéis, no pasaba, porque antes no existian las redes y era muy complicado tener

un grupito de amigos que fueran todos eurofans.

Ahora a través de las redes sociales, con plataformas como Twitter o Facebook,
Instagram yo creo que no tanto, pero mas enfocado a Twitter y a Facebook. En
Facebook existen comunidades de grupos donde la gente se une, comenta. Incluso

los grupos de WhatsApp es donde pueden estar ahi unidos los eurofans.

¢ Cuanto tiempo llevas siguiendo Eurovision?

Creo que pertenezco a esa generacion que descubrié el Festival de Eurovision
gracias a Rosa Lopez, gracias a Operacion Triunfo, al primer Operacién Triunfo. Yo
era muy pequefia, tenia ocho afios y a mi me parecia curioso que el premio fuese a

representar a Espafa en el Festival de Eurovision.

Yo me preguntaba que era eso de Eurovision. No tengo muchos recuerdos de ese
momento, pero si recuerdo el impacto que supuso Rosa para Eurovision y para
Espafa en general. Todo el mundo estaba supervolcado, de ahi la audiencia que

hizo ese ano el festival.
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Poco a poco me puse a buscar mas sobre Eurovision con paginas web que existian
hace mucho, como es EurovisionSpain, que fue la primera. Ahi tenia todas las
noticias e iba leyéndolas y escuchaba la musica por internet. Desde Rosa
practicamente soy fan hasta que en 2016 comencé a cubrir ya el festival

profesionalmente.

¢ Qué cambios has notado en la manera en que se relacionan los fans desde
que tu empiezas a seguir el festival hasta un poco ahora que lo estas
cubriendo?

Principalmente, yo el cambio que mas veo es que hay muchisimo mas interés por el
Festival de Eurovisién. Antes era como que Eurovision estaba ahi, era en mayo.
Antes tampoco es que tuviese muchos amigos eurofans cuando descubri lo que era

el Festival de Eurovision, y yo sentia que era algo de frikis.

Desde que lo cubro profesionalmente, siento que hay mas unién, que mucha mas
gente sigue el festival y que de verdad no es algo para frikis. Es como que el que
sigue el futbol, que quiza para nosotros si que son frikis. Basicamente, es eso, es
una comunidad muy pasional que sigue algo y no lo sigue solamente una vez al

ano, sino durante todo el ano.

Volviendo a Rosa Lépez, ;tu crees que esa edicion de OT cambié la manera en
que la audiencia se relacionaba con el Festival?

Totalmente, Rosa es un punto de inflexién en la historia de Espafia en Eurovision.
De hecho, esto me lo cont6é hasta la propia Rosa, ese afo en Espana se decia que
Rosa era favorita para ganar. Habian creado esa historia de que Rosa era favorita
simplemente por lo que habia supuesto Operacion Triunfo en la sociedad y el reflejo

fue la audiencia que hizo.

Todo el mundo iba con Rosa, pero realmente no era favorita para Eurovision. Se
construy6 una narrativa aqui en Espana que es reflejo de lo que se vivioé aquel ano,
esa pasion de una generacion que descubre el festival gracias a Rosa. En general,
empatizar con Rosa, pero ya no solo con ella, sino con David Bisbal, Bustamante,
Chenoa y los que fueron con ella. Operaciéon Triunfo cald tanto en la sociedad, que

lo vivimos, como si fuesen nuestra familia. Es algo que también ha pasado con
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Alfred y Amaia mas recientemente. Se ha vivido lo mismo solo que en afos distintos

y la diferencia es que con Alfred y Amaia habia redes sociales.

En esa época, cuando empezaste a descubrir qué era Eurovision, ¢pudiste
entrar en ala comunidad o simplemente leias noticias por tu cuenta?

Aislada porque en ese momento tenia 8 afios. Creo que fue muchisimo mas
adelante cuando yo seguia leyendo. Yo hasta 2015 no conozco a nadie que le guste
Eurovision mas alla de mi hermana. Para mi, antes de leer sobre el tema, la Unica
persona con la que yo podia hablar de Eurovisién era mi hermana. Luego conoci a
Alejandro por ejemplo, en 2015 del Euroté y tuve la primera conexién con alguien a
quien que le gustaba lo mismo que a mi y pudimos seguir en contacto por gracias a
las redes sociales. Las redes sociales son claves para esa comunidad, para que

todos sigamos en contacto.

Antes no se seguia tanto el formato, pero las audiencias se han disparado
sobre todos los ultimos anos ¢cuando situarias el boom de Eurovision en
Espana?

Creo que hay varios puntos de inflexion. Me voy a ir a la épica mas moderna,
porque yo la antigua no la vivi. Os voy a hablar desde Rosa. Rosa es uno de los

puntos de inflexion mas altos que ha habido.

Luego hay otro boom que a la gente lo critica mucho, pero yo lo defiendo que es la
Chiquilicuatre, ya que fue la primera vez que una cadena privada entraba entre
comillas en el mundo de Eurovision porque al final era La Sexta la que estaba detras
de la candidatura. Ellos crearon ese boom continuado para que hablase de

Eurovisién en todas partes y a todas horas.

Otro punto fue Alfred y Amaia, que ahi se crea otra generacion de fans. Volvio
Operacion Triunfo a La 1 después de mucho tiempo y cred un fendmeno fan
increible y se volvié a vivir lo de Rosa. Se vendid, que éramos favoritos y que la
historia de Alfred y Amaia iba a enamorar a Europa y no fue asi. Cre6 una nueva
generacion de fans de Eurovisién y de muchas mujeres fans. Mucha gente se olvida
de esto, que desde siempre las mujeres han estado invisibilizadas en el fandom y

creo que eso se les ha dado muchisima mas visibilidad a raiz de Alfred y Amaia.
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El dltimo fue gracias a Chanel y gracias a su tercer puesto, porque el Benidorm Fest
supuso también un antes y un después en Television Espafiola, y en la sociedad,
respecto a Eurovision. Todo el mundo conectd con el primer Benidorm Fest y, a raiz
de la polémica con Chanel, la gente siguié con mucho interés nuestra participacion
en el festival. Mucha gente pensaba que ibamos a quedar fatal, y de repente
quedamos terceros. Entonces la gente descubre qué es quedar bien en Eurovision

porque ya no nos acordabamos bien. Y eso supone un antes y un después.

Antes has comentado que Facebook es una de las plataformas donde se da
espacio a estas interacciones entre fans, pero ;qué se trata de Eurovision en
esa plataforma?

Yo estoy en un grupo de Facebook de OGAE desde 2015, pero yo me meti ahi
porque no tenia ni idea de como manejarme en el mundo Eurovision. Yo no tenia
amigos fans de Eurovision. El grupo de OGAE Espafia es un poco sectario y
basicamente los fans comparten noticias, comentan (con comentarios un poco

toxicos). Es una comunidad.

Por ejemplo, el otro grupo en el que estoy se cred para gente que estaba sola y que
no tenia con quien ir a la PreParty de Madrid y se cred para generar un poco de

comunidad.

Incluso para Eurovision Junior los periodistas que cubrimos Eurovisidn Junior
tenemos un grupo de Facebook donde estamos en contacto y nos intercambiamos
informacion, e incluso a veces hemos organizado comidas durante los dias de

evento. No sirve realmente para mucho, pero nos mantiene conectados.

Ahora que has mencionado las PreParties, ¢podrias contarnos como fue tu
experiencia, en qué consiste, si se conoce a gente nueva o como son las
dinamicas dentro de las fiestas?

A la de Madrid he ido desde el principio y he ido a trabajar, es decir, la he cubierto.
Considero que de la primera a la de ahora ha cambiado el concepto de PreParty. En
resumen, yo creo que la PreParty sirve como un nexo de unién, es en el momento

del afo en el que ves a gente que hace meses que practicamente no veias.
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Es un mini Eurovision aqui en Madrid, y en Barcelona imagino que también, pero
suponen esos nexos de unidn. Nos vemos para disfrutar de algo que nos gusta a
todos, no hay rivalidades ni competitividad. Vamos a disfrutar de esa noche porque
es un lujo que vengan los artistas de Eurovision a cantar para la gente que no suele

viajar al festival.

Como seguidora del formato nos has comentado antes que empezaste
leyendo, pero, ¢ hay alguna dinamica que se ha sustituido por este traslado del
fandom a las redes sociales?

Creo que las preparties se han convertido en el punto de encuentro. Reuniones
anteriores como tal no recuerdo ninguna. Si que es verdad que cada afo hacen el
congreso de OGAE que sirve para reunirse como organizacion y hacen a veces
algunos conciertos. Aparte de esta desconozco si existe alguna reunion presencial

s

mas.

¢Encuentras alguna diferencia entre los fans espafoles y los de otros paises
de Europa? ¢ Dirias que se relacionan de manera similar?

Hay muchisimas diferencias, nosotros somos mucho mas pasionales. Todos son
pasionales, pero nosotros los llevamos al extremo. Hay personas que llevan su
pasion a insultar a los artistas, a criticar negativamente las canciones y propuestas

de otros; y muchas veces cuando salgo de Espafia yo no lo percibo.

Aqui en Espana existe una cosa que es el: “yo sé mas que tu”. Normalmente, son
sefores que tienen cierta edad y se meten contigo porque a lo mejor tu no te sabes
los puntos que recibio cierto pais en tal afio. Eso como fandom es muy malo, es un

ambiente muy téxico.

Fuera del pais te respetan que te guste Eurovision por cualquier motivo, pero aqui
en Espaia no te puede gustar Eurovision por tus motivos personales, parece que te
tiene que gustar por su historia. Hay un fandom complicado, muy pasional, que
muchas veces es un cierto sector el que ensucia lo bonito, que es que todos nos

unamos por una misma pasion.
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Si tuvieras que describir el perfil base de un eurofan espaiol, ;cémo lo
definirias?

Ahora mismo, si piensas en un eurofan, piensas en un hombre gay mayor de 40
afnos. Pero porque tampoco desde los medios de comunicacion se da pie a cambiar

esa imagen, pero ni desde los medios de comunicacion ni desde el propio ente.

Si piensas en un eurofan, nunca piensas en una mujer tristemente, pero no hay
nadie que cambie eso. Cuando es Eurovision, si ves los medios generalistas mas
importantes, cuando hacen su crénica cuentan con expertos y todos son hombres

de una cierta edad.

Ser eurofan esta encasillado a un perfil muy concreto y cuando se dice también que
Eurovision es para gais, pues si, obviamente lo es, pero también es para el resto de

la comunidad LGTBIQ+. Es un festival para todo el mundo, pero existen tépicos.

¢ Crees entonces que las mujeres no estan bien representadas en el fandom?
Totalmente, hay mucho machismo interiorizado y hay mucho miedo a perder
privilegios por parte de hombres que gozan de cierto estatus y evidentemente no

van a dar paso a mujeres. Cuenta las mujeres que hay visibles, hay muy pocas.

¢, Como definirias el sentimiento eurofan?

El sentimiento eurofan es pertenecer a una familia elegida. Es estar completamente
pendiente de que hacen los demas paises, qué musica llevan... Ser eurofan
también comprende que estés en tu casa cantando una cancién en un idioma que ni
conoces. Es un sentimiento de pertenencia a algo en lo que te sientes libre, no te

sientes juzgado.

Es ese sentimiento de sentirte libre, con algo que te gusta, con algo que disfrutas,
que te hace feliz. Imagino que al que le gusta el futbol le pasara algo parecido a

nosotros con Eurovision. Pero es mas que una aficion, es un sentimiento

¢ Crees que esta parte del colectivo LGTBI+ mas toxica ensucia la imagen del
fandom espaiiol?
Totalmente, creo que cuatro tontos hacen mucho ruido. Yo no me identifico con un

sefor, con un sefor que dice siempre que tiene que ganan una diva de ventilador.

105



Eurovisién es mas que eso y creo que como fandom hemos evolucionado a aceptar
todo tipo de géneros musicales, de conocer al artista mas alla de la cancidén, pero

eso también va implicito en como han cambiado las formas de comunicacion.

Ya no nos importan los cantantes por la cancion, nos importa su lado mas personal.
La imagen que se tiene de ser eurofan es ser una persona muy toéxica. Hay muchos
artistas que se quieren presentar al Benidorm Fest, pero no se presentan porque
dicen que los eurofans son muy intensos. Me duele que se demonice el eurofandom

por unas pocas personas.

¢Dirias que hay una gran comunidad internacional al margen de las barreras
linguisticas y culturales o cada pais tiene su propia sub comunidad?

Es una gran comunidad internacional. Creo que somos mas desde Espafa que nos
juntamos mas entre nosotros. En el Melfest o en Eurovisién todo el mundo se arropa
sea del pais que sea. Es lo que pretende Eurovision, unir a toda Europa para ver un

espectaculo televisivo.

¢Has vivido en alguna edicién alguna candidatura extremadamente apoyada
por el eurofandom, extranjera o espanola? ;Como os habéis relacionado
como fans con ella?

Blanca Paloma fue muy apoyada si la comparamos con Chanel, que tenia
muchisimos detractores. La cancién de Blanca Paloma quiza no le gusté a todo el
mundo, pero tuvo mucho apoyo. Otro ejemplo seria el de Alfred y Amaia, pero en
este caso a raiz de la audiencia en su edicion de OT.

Pero si, para mi Blanca Paloma fue una muy buena candidatura. Quiza en el caso
de Chanel el apoyo de los eurofans fue mayor a partir de los ensayos, pero no

desde un principio, como con Blanca Paloma.

¢ Crees que varia el seguimiento del festival segun quién sea el representante
y cuales consideras que son las claves para que un representante tenga el
apoyo de los fans?

Varia mucho. Si un representante no es querido por los eurofans es como si ese
representante no existiera. El gran ejemplo es Manel Navarro, ya que el seguimiento

de su candidatura fue muy bajo porque despertaba odio. También es importante el
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seguimiento mediatico, cuando un representante no es tan seguido, la cobertura

mediatica baja.

La diferencia la he notado entre Channel y Blanca Paloma. Cualquier articulo que en
su momento escribiera sobre Chanel recibia interaccion por parte de los fans, ya
fuera positiva o negativa. En cambio, Blanca Paloma mediaticamente no fue tan
seguida y los articulos que se escribieron sobre ella solo recibieron visitas la propia

noche de la final de Eurovision, antes no.

En el caso de Nebulosa, su candidatura esta siendo rara, ya que después de la
polémica en torno a la cancidon que existié durante el Benidorm Fest si que hubo
algo mas de cobertura por parte de la prensa, pero desde entonces ha habido
bastante silencio alrededor de su candidatura. Es algo que no acabo de entender,
puesto que en general esta recibiendo apoyo de los eurofans, pero no esta siendo

una candidatura para nada mediatica.

Se dice que desde la candidatura de Chanel hemos conseguido salir de la
época oscura de Eurovision en Espafa, {como de importante crees que ha

sido la creacién del Benidorm Fest para el eurofandom?

El Benidorm Fest ha servido para darle un soplo de aire fresco a la comunidad
eurofan. Hemos sufrido mucho con television espanola durante muchos afios
porque veiamos que no se involucraban con los fans. Gracias al resultado de Blas
Canté parece que tomaron en cuenta las criticas de la comunidad eurofan y han
creado un mini Eurovision en Benidorm.

Esto es algo muy importante porque los fans nos lo mereciamos después de tantos
afnos malos, el ver que se trabaja por Eurovision le ha devuelto la ilusion a los
eurofans por el festival. La ilusidbn nunca se ha ido, pero si que es verdad que

hemos estado en una montafia rusa respecto al festival.

Este proyecto es algo que si saben mantenerlo, puede seguir en el tiempo y no tan
solo para los eurofans sino también para el propio Benidorm. Lo bueno es que es
una marca que ya se conoce y que ha calado como parte del proceso para llegar a
participar en Eurovisiébn. Poco a poco espero que la comunidad eurofan vaya

creciendo junto al Benidorm Fest.
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¢La preseleccion del Benidorm Fest ha cambiado la manera de organizarse de
los fans espafnoles?

Si. Ahora todos ellos tienen en cuenta este evento como algo fijo. EI Benidorm Fest
se ha convertido en nuestra fecha clave. Antes era un Objetivo Eurovision, es decir,
una preselecciéon donde tan solo iban algunos invitados concretos, ahora es algo
mas abierto al publico. No es tan solo el hecho de galas puntuales, sino que se trata
de un evento que dura una semana donde se incluyen conciertos, fiestas, el

“tapafest” que ayuda al comercio de la ciudad... Todo ello para apoyar al festival.

Respecto a las dinamicas entre eurofans, ;crees que ha aumentado la
comunidad eurofan desde la introduccion del televoto mundial?

Si, y era muy necesario. Existe una gran comunidad latina de eurofans incluso mas
pasionales que nosotros. Antes estaba todo restringido para los paises participantes
y ahora se abre para que todos se integren y sientan que forman parte del concurso.

De los cambios que ha habido en el festival, este ha sido uno de los mas acertados.

Hay fans por todo el mundo como es el caso de Australia. Se dice entre los eurofans
que Australia comenz6 a participar en el festival porque se les invitd a participar
para premiar al fandom australiano, ya que se emitia a las 3 de la mafana alli y los

datos de audiencia era aun asi altisimos.

¢(Estas de acuerdo entonces con que se haya dado mas participacion a los
fans dentro del formato y crees que se podria dar mas?

Si, se podria hacer algo mas como generar una app que permitiera el voto gratuito.
Es importante que el concurso piense antes en los fans que en el dinero. Al final el
eurofan va a seguir viendo el formato y va a estar ahi tanto en las malas como en
las buenas porque sin los eurofans el concurso estaria muerto. Tampoco sin los

medios especializados el concurso no seguiria.

En referencia a tu presencia en redes sociales como YouTube o TikTok donde
eres creadora, jhas notado un gran cambio en la manera de concebir el
festival a partir de la incorporacién de estas plataformas?

Totalmente. El festival se ha ido adaptando a los tiempos igual que los eurofans,

creo que es un acierto. Debo decir que inicialmente era algo reacia a que se invitara
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a tiktokers a Turin, pero porque no conocia la plataforma. He descubierto como
aprendizaje que hay un gran mundo dentro de TikTok, y que se pueden crear

grandes comunidades de nuevos eurofans.

Creo ademas que TikTok da lugar a muchas mujeres fans de Eurovision que
considero que estamos bastante invisibilizadas en el fandom. Pese a que las caras
visibles del festival siempre son hombres, pero gracias a esta plataforma veo a

muchas mas mujeres comunicando sobre el festival.

¢, Como es la comunidad de eurovisiva en TikTok?

Basicamente, se compone de perfiles de humor, challenges con bailes y también es
una parte de intentar saber algo mas de los participantes, conocer sobre la historia
del festival, pero a través de una plataforma que se adecua por el algoritmo a los
gustos de cada persona. Es una manera de vivir el festival mas alla de la musica. En
el panorama espafnol destacaria como creadora a Lucia Ferrero y Miry, que siempre
saben como darle una vuelta a su contenido sobre Eurovision. Para mi TikTok es un

vehiculo para poder llegar a otro tipo de publico, pero hay que saber entenderlo.

Respecto a otras redes sociales como X, ;cuando dirias que comienza la
época eurovisiva en la plataforma?

No para nunca. Eurovision son los 365 dias al afio, siempre hay algo que comentar
sobre el festival. Si que es verdad que la temporada mas fuerte empieza con los
rumores sobre el Benidorm Fest o sobre donde se va a ubicar la sede de ese ano,
pero realmente todo el mundo habla de Eurovision, las 24 horas del dia, los 365
dias del ano. A través de recordar datos o canciones antiguas del festival se genera
comunidad y conversacion social. Si como evento no eres capaz de crear es
conversacion social, estds muerto como evento. Al final todo ello lo generan los

eurofans que son quienes mantienen vivo al concurso todos los dias.

Como periodista, ;crees que la informacién que dan aquellos medios no
tradicionales ha generado desinformacion o ha ayudado al festival?

Ha generado mucha mas desinformacién, no ha ayudado en nada. Son cuentas que
cogen noticias de medios extranjeros y simplemente las traducen. También es cierto

que actualmente yo no me informo por los medios, me informo por X o por TikTok.
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Hoy en dia las informaciones sobre Eurovision tiene que ser muy concretas y muy
directas, lo que es noticia ahora dentro de 3 horas ya no lo sera. Muchas cuentas se
autodenominan medios, también porque se les ha dado es libertad de considerarse

medio. Para mi no lo son.

¢Crees que estas cuentas no oficiales estan destinadas a conseguir nuevos
fans o se enfocan a gente que pertenece al eurofandom?

Yo creo que estas cuentas se enfocan a conseguir acreditaciones para poder acudir
gratis a los eventos. Los nuevos medios se basan en personas que nos son
periodistas, simplemente son fans. Creo que habria que poner limites en este

aspecto.

Actualmente, ;consideras que los fans se informan mas a través de otros fans
que de los medios tradicionales?

Si, un eurofan se informa mejor a través de otros fans. Los eurofans que son mas
mayores suelen preferir ir a las cuentas oficiales a informarse, pero hoy en dia la

inmediatez es lo que cuenta.

6.1.2. Entrevista a Luis Mesa

Respecto a la interaccion entre los fans, ¢ cuales crees que son los principales
canales donde se produce hoy en dia interaccién entre los eurofans?

Yo creo que el que mas destaca es X. Es el espacio clave porque aporta dos cosas.
Primeramente, es la red social mas opinativa, ya que en otras redes como
Instagram o TikTok el publico es mas consumidor que protagonista como en el caso
de X. Y para seguir, es la red social donde es mas facil que se impersonalicen los
mensajes, es decir, en el circulo eurofan hay poca gente que dé la cara la mayoria
se esconde bajo la foto de una artista o un pseuddnimo, por tanto, es mucho mas

facil dar tu opinion de esta manera.

Instagram y TikTok no creo que sirvan tanto para eso. TikTok quiza para la gente
mas joven a través de los challenges y retos que al final obligan a opinar y generan
debate. En el caso de YouTube, se ve reflejado como el eurofandom es un claro

ejemplo de como los fans se han convertido en consumidores y creadores del
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contenido; un seguidor de cine rara vez tiene un blog, en el caso de los eurofans les

falta tiempo para hacerse un blog o un pddcast.

¢ Cuanto tiempo llevas siguiendo el festival?

Yo creo que desde pequeiio, es un circulo vicioso. Empiezas conociendo Eurovisidon
como un evento que crees que tan solo es un dia, después te das cuenta de que
son tres dias, luego encuentras las finales nacionales, hasta que te das cuenta de

que es un evento que dura todo el afio realmente.

Mi punto mas algido fue en 2013-2014, aunque hasta 2016 no empecé a crear.
Antes de crear contenido solamente lo veia como un usuario casual. En ese
momento me meti en la comunidad eurofan influenciado por X, no llegué por eso a

participar en la era de los foros en 2005-2006 donde habia mas comunidad.

;Desde qué entraste a la comunidad eurofan has notado algun cambio en la
forma de interactuar con la introduccion de nuevas plataformas?

Si. De hecho, es curioso porque cuando iniciamos el pddcast de Euromovidas en
2019 nos pillé la pandemia, pero nos fue bien para el proyecto porque oficializamos
el podcast. En ese momento éramos como los mas jovenes en el mundillo de
creadores. Ahora ya sentimos que hay una generacion de creadores después de

nosotros como tiktokers, gente que se ha centrado en hacer contenido en vertical.

Encontramos entonces tres fases de fans: el veterano que rondara los 40-50 afios,
los que ya nos acercamos a los 30 afios que llegamos por el flujo de OT 1 a través
de Rosa Lépez, y los recién llegados a través de OT 2017 que rondan entre 17-18

afos y son quienes crean ese contenido vertical.

¢, Como definirias al eurofan veterano que creaba antes contenido?

Recuerdo que los pddcast de antes eran demasiado largos. El primer pddcast que
yo consumi era Euromart que duraba unas 5 horas. Lo escuchaba en el metro e iba
toda la semana escuchandolo poco a poco. Hemos pasado de productos de 5 horas
que funcionaban muy bien, a productos de 1 minuto o0 menos que si nos aburren

mucho movemos el dedo y lo quitamos, es un cambio de consumo brutal.
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Esto lo veo en videos de YouTube que duran 15-20 minutos y yo noto en la curva de
audiencias que si al minuto 7 a la gente no le interesa lo quitan. Incluso os diria que
llegar a los 7 minutos es mucho, entonces hace 10 afios pensabamos que 5 horas
se podian consumir en una semana y ahora vemos que el que se consuma algo de
12 minutos cuesta. Sin embargo, el cambio esta en la duracion y en la cantidad,
porque antes solamente se sacaba un pddcast a la semana, ahora cualquier creador

en TikTok te saca 10 tiktoks en una tarde.

¢ Cuando situarias entonces el “boom” de Eurovision?

Evidentemente, la llegada del Benidorm Fest ha sido muy potente y también el
puesto de Chanel en 2022. Cuando una cosa no va bien es raro que te apetezca
crear contenido, si Espafa escala en el ranking y entra el publico general es mas

facil.

Algo muy importante también ha sido TikTok. Es una plataforma que tiene un
embudo muy relevante en cuanto a la viralidad, y Espafia ha conseguido ser
muchas veces viral respecto a Eurovision en estos ultimos afos. Sobre todo a
través del Benidorm Fest es cuando mas rienda suelta se le puede dar a la creacion

de contenido, a partir de octubre-noviembre ya empieza a hablarse del festival.

Se ha hablado mucho de la importancia del paso de Rosa Lépez por
Eurovision, ;destacarias su participacion como uno de los momentos mas
relevantes del formato?

Yo creo que si. Fue uno de los momentos en los que realmente pensabamos que
podiamos ganar el festival, y eso hasta Chanel no lo hemos vuelto a vivir. La ilusion
de poder ganar fue lo que generé ese boom y nos hizo interesarnos mas por
Eurovisién. Comparabamos con otros rivales y ponias mas interés. Después llego
ese momento de pardon y todo lo que se avanzd en esos afios se perdid. Sin
embargo, los que nos enganchamos de verdad a Eurovision no lo soltamos, de
hecho Rosa sigue cantando el Europe’s living a celebration y yendo a las preparties

y de eso han pasado 22 afos.
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En relacidon con las europarties, ¢has asistido en alguna ocasién a alguna?
¢ Cuales son las dinamicas de interaccion? ;Nos podrias explicar acerca de tu
experiencia?

Si, este afio he estado en las fiestas de Madrid y Barcelona. Yo lo vivo de otra
forma, ya que tengo que cubrir el evento, y los dias posteriores se dedican a hacer
los pases de prensa y las alfombras rojas. Yo creo que lo divertido es la conexion
que siento alli con mis amigos de Eurovisién, fuera de esos eventos no tengo a
gente con quien hablar sobre el festival. Para mi las preparties son como el punto de
reunion. Frente a lo que se dice pienso que es un espacio bastante sano, no veo

tanta toxicidad como se comenta.

¢Como conociste a los que ahora son tus amigos y que también son
eurofans?

Los conoci a través de redes sociales a raiz de mis proyectos como Euromovidas.
También fue afadiéndose gente que conocia de antes como personas que
trabajaban conmigo en Ten que quisieron agregarse al proyecto. Pero si,
mayormente a través de redes sociales, que al final, tanto para bien como para mal,
las redes ayudan mucho. Para bien porque ayudan a crear conexiones y para mal,

todo ese hate en redes después en persona no se acaba materializando.

Ahora que el festival ha comenzado a estar mas presente en redes, ¢cual
sefalarias como el momento de mayor boom en redes sociales?

Lo he notado mucho en el caso de Blanca Paloma. Recuerdo que fuimos
superanaliticos con el resto de participantes para justificar que Espafia podia ganar.
Por otro lado, el post Benidorm Fest de Chanel fue horrible porque se juntoé la
tension con Galicia con la sexualizacion de Chanel en redes y eso generé mucho

machismo y criticas.

Como seguidor del formato, ;qué cambios has notado en la forma de
interactuar entre el fandom anteriormente y la actual?

La cosa ha ido a mas. Recuerdo cuando empecé a cubrir eventos como prensa, que
de hecho fue la primera pre party que hubo en Madrid con la candidatura de Manel

Navarro en 2017, no habia eventos presenciales mas que los de los clubes de fans
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como el congreso de la OGAE vy otros. Ha ido yendo a mas, nosotros el afo pasado

organizamos un par de charlas en Barcelona para juntar a la comunidad.

Se esta dando mas voz al festival. Durante ano en Espafia se ha pensado que
Eurovisién era una cosa cutre y pasada de moda, y ahora estamos en un punto en
que se esta abriendo mas. Por otro lado, cuando algo se convierte en una cosa mas

mainstream, llega mas gente, y, por lo tanto, mas toxicidad.

¢ Sabrias decirnos de qué trata el congreso de la OGAE?

Nunca he estado, pero en definitiva cada pais tiene su club de fans. En los
congresos se juntan los miembros, en alguna ocasién algun concursante actuaba o
iba a dar una charla. En general, tampoco era gran cosa hasta que llego la preparty
que la organizd Eurovisidon Spain. Ese era el punto de reunion, ese y Eurovision
porque antes para vivir Eurovision tenias que ir al festival. En cambio, ahora
tenemos otras formas de reunirnos como el Benidorm Fest o las preparties, es decir,

es algo mas consumible, mas disfrutable.

¢ Qué diferencias encuentras entre los fans espanoles y los de otros paises de
Europa? ¢Dirias que son muy diferentes entre si?

Bueno, creo que la comunidad espaiola es de las mas grandes del mundo, seguida
de los britanicos y los nérdicos, quiza. Creo que el fandom espafiol es muy pasional,
pero porque tiene un problema, que es que desde el 1969 no gana el festival. Si lo
extrapolamos a un equipo de futbol que fuese muy bueno en los afnos 70 y que

después de eso no vuelve a ganar nunca mas, evidentemente eso crispa a la gente.

Los britanicos han quedado muchas veces segundos, pero también han ganado
varias veces el festival. En este punto puede haber mas fans britanicos, pero hay
que darle mérito al fandom espafol que esta ahi pese a no funcionar. Los fans
espanoles, ademas, han aprendido a disfrutar el festival mas alla de Espafa, porque
si tuviese que disfrutar de Espafa tendrian una alegria cada 10 anos. Yo valoro
mucho al fandom espafol, y el punto ese de toxicidad que comentaba antes se

puede justificar con eso, con que tenemos muy poquitas alegrias.
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¢Dirias que hay una gran comunidad internacional de eurofans o que cada
pais tiene por separado su propia comunidad?

Hay un fandom potente que, por ejemplo, ahora se ha visto con la presencia de
Israel en Eurovision; si hay comunidad entre muchos sitios. Hay paises que tienen
mucha comunidad y paises que tienen menos. Un ejemplo muy claro es Chequia,
que es un pais con mucha presencia en el festival y muy bien valorado, pero en lo

que es el pais no tiene practicamente audiencia.

Creo que es un pais muy mediterraneo y centro europeo, el resto de paises tienen
sus ideas. Azerbaiyan viene para mostrarse lo mas europeo posible, Armenia viene
para mostrarse fuerte después de sus graves conflictos bélicos... Cada uno tiene
sus intereses en Eurovisidn, pero que realmente tengan fandom unicamente los

paises centroeuropeos, mediterraneos y nordicos, los demas aparecen y ya esta.

¢, Como definirias el grupo espaiol eurofan?

Es numeroso y muy entregado. Un ejemplo claro es la ultima edicion de Eurovision
Junior, donde la mayoria del publico eran espafioles pese a celebrarse en Armenia.
Son muy pasionales, creo que es un reflejo de la cultura. Nosotros seguimos la

cultura pop, y esa cultura casa muy bien con Eurovision.

También es verdad que en los ultimos tiempos en redes ha habido gente que se ha
creido que esto no es un concurso musical y que es un reality show, y si ha habido
un punto de toxicidad. Ha habido puntos en los que la toxicidad se ha descontrolado

y al final el fandom, por poca gente, ha podido caer sefalado.

¢Podrias decirnos alguna situacion de esta toxicidad en redes?

Por ejemplo, la lucha entre el fandom espafiol y el fandom polaco en Eurovision
Junior. El aio de Solea, en plena pandemia, yo recuerdo PDFs gestionando la
promocién de Solea y torpedeando el resto de representantes. Esto se junta con
que los polacos son tremendamente apasionados también. Fue horrible, llegd un

punto en el que la toxicidad entre ambos fandoms se fue de madre.

¢, Como dirias que es el perfil base de la comunidad eurofan?
Es una horquilla de edad que abarca desde los 17 a los 50 afios. En Espafa es muy

necesario que Eurovision haya sido un espacio seguro para la comunidad LGTBIQ+,
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hay que ponerlo mucho en valor. Eurovision siempre ha estado ahi, por eso se

puede asociar en gran medida a gente del colectivo.

Hay mas hombres que mujeres, aunque poco a poco estan empujando mas las
chicas y ya se va notando en los eventos: en las preparties, en los medios de
comunicacion. Ya no es solo que les interese Eurovision, siné que la comunidad les
abraza. En cierto modo, [Eurovision] ha sido una actividad de hombres en Espania.
Siempre se hace la gracia de la camara del Benidorm Fest enfocando a la grada con

solo chicos, pero poco a poco vamos avanzando.

¢ Cual es la relaciéon que hay entre el colectivo y Eurovision?

Eurovision ha sido muy disruptiva en determinados puntos de la historia. Ha sido un
arma de visibilizacion: una actuacion de Eurovision se ve en Espafia y en Rusia o
Azerbaiyan. Se ha podido ver a la primera drag queen actuando en Eurovision, la
primera persona transgénero en ganar... Al final, ha sido interesante ver a mucha

gente que ha sufrido en su vida, sintiéndose reflejado con lo que ve en la television.

Cuando el festival empiece a ser mainstream, como por ejemplo en Suecia con el
Melodifestivalen, empezara a llegar mas a todos los sectores. En Espafia,
Eurovisidén es un espacio seguro que no permite ni la homofobia, ni la transfobia, ni
el racismo, ni el auge de la extrema derecha, que esta llegando a toda Europa y

esta afectando al festival.

¢, Como definirias el sentimiento eurofan?

Es como el fatbol, pero sin sudar, aunque a veces se suda. Es un momento de
pertenencia a una comunidad. Es [un sentimiento] muy apasionado, creo que es
muy costoso también. El eurofan tiene que planificar su afio para los eventos de

Eurovision.

¢Has vivido alguna candidatura que haya sido extremadamente apoyada por
todo el fandom, ya sea en Espaiia o en general en Europa?

Quiza no la edicion mas apoyada, sino una de las mas masivas, fue en la que gano
Emilie de Forest. Parecia que su candidatura no le gustara a nadie, pero desde el

momento en que presentd su cancion se sabia que iba a ganar y gano.
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Después el ejemplo de Loreen el afo pasado. En Espafa vivimos una burbuja muy
particular porque queriamos ganar, pero Loreen llego y por el simple hecho de ser la
mujer que cambid la Eurovisidn moderna, Euphoria es un antes y un después en el
festival, y por ser ella. En Suecia, de hecho, es una persona que no tiene éxito, que
hace series de la tarde y no tiene discos de oro. Ella sirve para Eurovisién. Hubo
casi unanimidad, habia algunos que defendiamos a Kaarija, aunque sabiamos que

tenia que ser Loreen, aunque no es un buen ejemplo.

Si tuviera que decir el aio con mas unanimidad quiza diria el de Salvador Sobral.
Tiene mucho que ver que el afio sea malo, entonces 2017 fue un afio malisimo.
Aunque quedaron fatal en Eurovision, también diria la sensacién que genera
(nombre de una persona que no consigo descifrar), este chico puede vivir toda la
vida de Eurovisién, es el suegro perfecto, no le cae mal a nadie, esta integrado en la
comunidad, ha aprendido a hablar espafol, y yo creo que va a estar en preparties y

en eventos eurovisivos hasta que le dé la gana.

¢ Crees que varia el seguimiento del festival segun quién nos represente?

Totalmente, de hecho este afo, seamos realistas, ese afo no existe esa euforia que
hemos tenido los dos ultimos afos. Quizd sea porque tenemos en la cabeza que
vamos a quedar mal, eso para empezar, y somos un pais super resultadista, es
decir, muy resultadista. Mira que ha sido un Benidorm Fest sin demasiada polémica.
Nebulosa gand practicamente los tres factores, todo el mundo esa noche estaba

contentisimo con Benidorm, pero después se ha empezado a ver la cosa y tal.

Y cuando podemos ganar el seguimiento es espectacular. Te digo mas con Blanca
que con Chanel, porque con Chanel hasta que no llegaron las votaciones y nos
empezaron a caer doces y nos empezamos a mirar todos diciendo “;pero qué esta
pasando aqui?”. Esperabamos quedar bien, pero no esto, y después el factor de
Ucrania y le voto solidario, y el pensar que si eso no hubiera pasado podiamos
haber ganado, eso es el Matrix, el metaverso eurovisivo. Si tenemos opciones de
ganar se seguira mas, el problema que es que eso pasa cada 10 afnos y con suerte.

Asi que bueno, crucemos los dedos para que vuelva a pasar pronto.
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¢Cuadles consideras que son las claves para que un representante tenga el
apoyo de los fans?

Que se mimetice con esos fans, es decir, yo siempre pongo el ejemplo de Blanca en
el punto de que ella es una persona tan entregada en todo, que nunca dice que no a
nada y que da el 100% en todo y que es muy agradecida. Un representante de
Eurovisidn tiene que saber que probablemente sea la gran oportunidad de su vida.
Hay casos que no, este afio la organizacién va a llevar a Olly Alexander que va a
cantar ese sabado alli, va a hacer las maletas y se va a ir a su gira mundial y ya

esta.

Pero, la mayoria de los casos, ese es el punto y creo que en ese caso ella mimetizé
mucho con los fans. A Chanel le paso algo parecido, pero ya después de Eurovision
ella salié un poco renegada de esto y su imagen ha cambiado. El caso de Nebulosa
es una cosa un poco distinta, porque es una promocion distinta, porque son
personas maduras con otra historia. Es la representante mas longeva de la historia
de Espafia en Eurovision, pero creo que la gente si ha empatizado mucho con el
perfil, con la sefiora mayor que viene a cantar y le da igual todo y que “vengo a

defender lo mio”, en eso empatizas.

Otros afos no empatizas con el candidato desde el principio y el afio se hace cuesta
arriba. Por ejemplo, el ano de Blas Cantd, afio muy complicado después de la
pandemia, él mas o menos obligado a repetir en un momento muy complicado,
perdio familiares por la pandemia y en una situacion psicologica complicada; la
campana se hizo larga. Como con Alfred y con Amaia, la campafa se hizo larga,
porque eran dos chicos que llevaban tres meses encerrados en una académica y
que lo ultimo que les apetecia era Eurovision. Son anos complicados, pero si el
representante viene con ganas yo creo que el fandom lo abraza siempre. El fandom

de Eurovision es muy fiel en ese aspecto.

Hemos salido de lo que podria decirse la “época oscura de Espafa en
Eurovision”, jcomo de importante crees que ha sido el Benidorm Fest para
los fans?

Muchisimo. No solo por el hecho de tener una preseleccion mas o menos asentada,
tocaremos madera que dure muchos afos, sino el hecho de crear una experiencia

en si misma. Yo creo que al final es como ha vuelto a generar ese nerviosismo por
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un evento eurovisivo que no teniamos, y aparte el hecho de tener un martes, un
jueves, un sabado, el poder irte alli la semana entera y estar una semana en torno a
Eurovision, el ayuntamiento se vuelca un monton. Tienes todos los dias cosas que
hacer, el Euroclub cada noche, es decir, es una cosa que ha permitido a mucha
gente vivir lo que te da Eurovision y que nunca has podido hacer porque nunca has

podido ir a Eurovision.

Aparte si eso trae una inversion, el interés de las discograficas, una television
espafiola que tenemos la suerte que se ha dado cuenta de que Eurovision era su
gran producto, en un momento complicado era lo que mas les funcionaba y después
que se han dado cuenta de que es marca Espana, es una de las cosas que
proyectan al mundo y que tienes que proyectarlo bien. Estamos todos encantados.
Aunque va a haber Benidorm Fest buenos y malos, igual que va a haber San
Remos buenos y malos, esto es asi. Hay que asumirlo porque si ponemos el
objetivo de ir hacia arriba, el objetivo es que esto dure, 20,40,50 afos, no que
ganemos todos los afnos. Estamos en ese proceso, pero en 3 afios ya han hecho

mucho para lo que llevan.

.Crees que esta preseleccion en Espana ha cambiado la manera de
organizarse entre los fans?

Si. Al final, el concepto de desvirtualizar a una persona en eventos asi es mucho
mas potente y mucho mas facil. Han salido asociaciones del Benidorm Fest, hay
gente que se ha juntado y han acabado creando asociaciones y que se juntan en
otras épocas del afno. A mi toda es gente que me dice: “no es que quiero ir a tal
sitio, pero es que voy a estar solo”, solo no vas a estar, es decir, al final ha permitido

a mucha gente de todo tipo, eso es lo que a mi mas me gusta.

Veo a familias con nifios, a parejas de todo tipo de edad, mayores, jovenes... A todo
tipo de gente entonces la forma de socializar es distinta, evidentemente es mucho
mejor. Entonces te genera etapas: empiezas en febrero, después tienes las
preparties en marzo, y si te quieres ir a Eurovision en mayo, y si la cuenta te lo

permite, pues tienes todo el afio entretenido.
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¢ Qué tipos de evento hay alrededor del Benidorm Fest?

El Euroclub es una fiesta eurovisiva que hacen en Penélope, que es una sala mitica
de Benidorm y alli se junta la gente, pinchan musica de Eurovision y lo hacen todas
las noches. Este afio ha habido un Euroclub de Eurovisién Spain y un Eurofan Club
de la gente de Barcelona Eurovision, ademas estan las dos discotecas pegadas, es

decir que si no cabes en una vas a la otra.

Aparte el ayuntamiento también organiza, por ejemplo, esta muy guay que el viernes
que es como la jornada de reflexion, suelen organizar un concierto en la plaza
central de Benidorm y se junta todo el mundo, hacen un pddcast, van los finalistas a
saludar y a cantar, también artistas de otros afos. Y ya no solo eso, la semana de
Eurovision ya se vive de forma especial en Benidorm. Se hacen eventos durante la

semana, se pone una pantalla gigante, van artistas del Benidorm Fest a cantar alli...

Al final durante muchos afios Benidorm fue la capital espafola de la musica por el
festival de Benidorm, y ahora hemos llegado al punto de resucitar eso, y es muy
guay porque tienes a un ayuntamiento y a una comunidad autdbnoma entregada a
financiar esto, que eso es lo mejor que hay. El gran problema que hemos tenido
siempre con el festival es que cuesta soltar el dinero por Eurovisién, y ellos lo

hacen.

¢Ha crecido la comunidad eurofan con la reciente incorporacion del televoto
mundial?

No lo creo. Lo que ha demostrado ese televoto es que ha permitido a mucha gente
que vive en otros paises votar por el suyo. Son votos de diasporas. Espafia rasca
puntos porque hay muchos espafioles en Latinoamérica. Es un voto muy
geopolitico, muy estratégico.

Quitando Australia, me parece muy complicado exportar el festival fuera, porque el

sentimiento europeo siempre va a estar ahi.

¢(Estas de acuerdo con que se haya dado mas participacion a los eurofans
dentro del festival? ¢ Piensas que su participacion podria ser mayor?

No hay nadie que vote peor en Eurovision que un eurofan. Sanremo tiene un voto
de prensa, yo no pondria nunca un voto asi en Benidorm. Al final caemos siempre

en el cliché eurovisivo, caemos en lo que Europa espera de nosotros.
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Creo que estamos en un punto en que el Benidorm Fest esta en buenas manos, ha
encontrado buenos asesores musicales, etc. Estamos en un buen momento y
cuanto menos presencia fan haya mejor. Ya después el fan sera soberano en decidir

con el televoto.

En cuanto a eventos, los eurofans son los que mejor organizan eventos en el
mundo. Eurovision Spain, que es un medio fan, organiza la Preparty, que junta a 30
paises de Eurovision, levanta el Euroclub toda la semana del Benidorm Fest. En
criterio de eleccion que no nos pregunten a nosotros porque siempre elegimos mal,

o al menos es mi opinién.

¢, Como son esas conversaciones que se producen dentro de Twitter?

Yo le diria a la gente que sin tapujos diga lo que le gusta y lo que no le gusta. Al final
es un concurso de canciones y hay que votar por la que mas nos guste y por la que
menos. Seamos francos.

Al final, el problema es que uno busca él desafine que no hay en una cancién solo
porque no le gusta, otro se queja de otras cosas y llega uno al que si le gusta esa
propuesta y le contesta. Y ahi se hace una bola.

Si fuésemos mas francos y dijéramos esto nos gusta y esto no, aunque sea bueno,

creo que iria mejor.

¢Has notado un cambio en la manera de concebir el Festival con la
incorporacion del streaming en nuevas plataformas como TikTok o YouTube?

Si. TikTok tiene un problema, ahi no se miran los comentarios, dificiimente el
creador va a mirarlos. En YouTube si, se mira mas. Creo que todo lo que esta fuera

de Twitter es mas sano. En Instagram también son buenos los comentarios.

En Twitter la gente va a comentar, no hay una foto o un video, simplemente dan su
opinién. Lo guay que tiene YouTube es que la gente empatiza mucho contigo como
creador de contenido. Genera una conversacion mas elaborada, no se queda en un

tuit y ya.

;Hay buena interaccion con YouTube, ahora que hay otros medios mas

inmediatos como TikTok?
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Si, en YouTube se introdujeron los ‘shorts’, asi como en TikTok, pero también estan
los videos largos y la gente te puede llegar por un medio u otro. La gente sigue
viendo los videos largos. Es mas, cuanto menos tiempo de retencién hay en las
redes sociales “cortas”, la gente quiere videos mas largos en YouTube.

Hace 5 o 6 afos todos los videos tenian que durar menos de 10 minutos. Ahora hay
muchos cortes de directos de otras plataformas como Twitch y creo que la gente

ahora quiere los videos de 20 minutos para arriba.

¢ Cuando comienza la temporada eurovisiva en redes?

Nos atrevemos a decir que el 1 de septiembre, porque es el dia que cualquier
cancion editada puede ser elegible para Eurovision. Sin embargo, yo disfruto mucho
del verano porque es el tiempo en que realmente no hay nada. Pero ya a finales
agosto hacen la presentacion del Benidorm Fest, se abre la convocatoria y algunos
artistas ya ponen alguna cosa en redes de que estan trabajando para el Benidorm
Fest.

En agosto/septiembre también comunican quién es el candidato de Eurovision
Junior. Empieza septiembre y todos los medios se sienten obligados a hablar del
festival. Noviembre es el Junior y en diciembre salen las canciones del Benidorm
Fest.

En Espaina ha habido varios formatos de preseleccion. ;Hubo un cambio en la
concepcion del festival y la manera en la que lo vivis los fans cuando se
dejaron de hacer elecciones internas y se dio un poco de participacion a la
audiencia?

Si, ha dado mas de que hablar a los fans. Este afio ha sido el primero en que se ha
hablado del Benidorm Fest como marca. Hasta entonces era considerado
unicamente como la preselecciéon de Eurovision. Todo lo que de que hablar bueno

es.

¢ Consideras que el Benidorm Fest ha dado la suficiente capacidad de eleccion

a los fans espaioles?
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En cuanto a voto, el Benidorm Fest tiene un tema clave. Hay 16 puntos que
pertenecen mas al jurado que al televoto. Ese 50/25/25 lo rompe el jurado y lo que
el jurado decida tiene mas peso. Chanel gand porque consigui® mas puntos del

jurado.

¢Crees que el aumento de cuentas independientes sobre noticias o
informacion a cerca de Eurovision ha generado desinformacion o no?

Yo soy la cuenta independiente de Eurovisibn que mas seguidores tiene, pero si.
Hay gente que desinforma, pero la gente que intentamos cubrir esto tenemos una
variedad de fuentes sobre el festival que los medios generalistas no.

Pero si que hay muchas cuentas que se dedican a copiar lo primero que ven sin
mencionar la fuente, para ganar likes. El problema de ahora es que Twitter te paga
por interacciones, entonces ahi hay gente que aprovecha para desinformar. Buscan

decir una barbaridad para que la gente les responda.

¢Consideras que estas cuentas independientes estan unicamente enfocadas a
los grandes fans del formato o también se dirigen a nuevos seguidores?

Se enfocan mas en los fans, pero yo también voy haciendo piezas mas generales.
Por ejemplo, antes de la semifinal trato de programar un tuit sobre cada artista para
el publico general. También hay informacién que es tan complicada que necesitas

que te la explique alguien para entenderla mejor.

¢Consideras que los fans han pasado a informarse a través de otros fans
antes que de los medios generalistas sobre el festival?

Depende, el trabajo en medios generalistas tiene que ser una pieza que pueda leer
todo el mundo, no puede haber demasiados tecnicismos. El eurofan se va a
informar en sitios mas especializados, pero el resto de usuarios necesita cosas mas
sencillas.

Hay medios creados por fans, como Eurovision Spain, que dan un punto de

informacion que no te van a dar otros.
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6.1.3. Entrevista a Luis Fuster

¢ Cuales consideras que son los principales canales a través de los cuales se
mantiene mas interaccion entre los eurofanes hoy en dia?

Sobre todo en redes sociales, particularmente en Twitter, pero también en menor
medida en Instagram y TikTok. En Twitter es una comunidad bastante activa, lo cual
es un factor diferencial de otros fandoms, que no estan tan presentes en esta red

social.

También hay mucha comunidad que se continua comunicando a través de foros. Los
foros que comenzaron en los afios 2000 todavia tienen usuarios, de mas edad. Pero
sobre todo en redes y a través de los eventos del festival: quedadas, encuentros,

fiestas... a los cuales la gente que suele ir tiene un perfil mayor de 20 afios.

¢Conoces estos foros a través de los que se comunicaban los fans?

Siguen el formato de foro del primer internet, se proponian diferentes
conversaciones al respecto de un tema. Se debaten sobre las propuestas, etc., pero
no los conozco mucho.

¢ Cuanto tiempo llevas siguiendo Eurovision? ;Qué cambios has notado con
el paso de los aios en la manera de relacionarse que existen entre los fans?
Si, empecé en 2002 con 7 afios. La manera de relacionarse ha cambiado en los
ultimos anos, porque se ha abierto mas el campo. Al principio era un tema muy de
nicho en redes sociales, que se ha ido abriendo. Cada vez hay mas gente que se ha

ido sumando en las diferentes olas de popularidad que ha tenido el festival.

Mucha gente nueva entré cuando Eurovisién se relacioné con Operacién Triunfo y el
Benidorm Fest también ha atraido gente nueva. Al abrirse la comunidad y haber
mas gente, las maneras de interactuar van cambiando y el festival se hace mas
cercano al mainstream.

Desde el Benidorm Fest también gente que no es 100% eurofan, también interactua

mas con lo que es la comunidad, hay mas momentos de conexioén con los fans.
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¢, Como empezaste a relacionarte con la comunidad?
Empecé a utilizar internet de manera mas habitual sobre los 12 afios. Fui entrando y
buscando de qué se hablaba, cobmo funcionaba el festival... Me introduje con foros,

chats... fue la socializacién a través del primer internet.

¢Situarias algin momento como un “boom” de Eurovision?

Hay varios, porque Eurovision es un festival con una popularidad ciclica, cada
ciertos afos hay algo que hace que se produzca un boom. En Espafa, el afio de
Rosa Lopez, el ano del Chikilicuatre, el afio de Operacién Triunfo con Alfred y
Amaia, el afio del Benidorm Fest con Chanel. Cada cierto tiempo hay un interés
extra por la persona que va a participar en Eurovision que genera una conversacion

que dura varios anos.

¢Has asistido a alguna europarty? Cuéntanos un poco de tu experiencia: en
que consisten, conociste ahi a gente fan nueva...

Las fiestas eurovisivas son conciertos donde van los artistas del afio en concreto.
Se conocen a todos los participantes del festival y principalmente asisten personas
de la comunidad eurofan.

Muchas veces se convierte en el foro de reunién con tus amigos del fandom que
igual no ves en todo el ano. En mi caso los conoci por redes, en concreto por

Twitter.

¢Qué diferencias encuentras entre los fans espafoles y los fans de otros
paises? ¢Dirias que su forma de interactuar es muy distinta?

Hay diferencias basadas en cémo de popular y de seguido es el certamen en cada
pais. Por ejemplo, en Espafia hay una comunidad muy definida, también pasa en
Reino Unido, pero hay paises como Alemania donde no se sigue tanto y la
comunidad es menor.

Hay paises como Suecia donde Eurovision es algo muy mainstream y la comunidad

es, realmente, todo el mundo.
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¢, Como es el grupo eurofan espaiol?

Muy intenso, muy pasional y muy agradecido por la gente que se interesa por él. Es
uno de los grupos que mas se interesa en los artistas, que mas apoyo da a gente
que participa. En Espafa se hacen dos fiestas de Eurovisién, se invita a todos los
artistas del certamen y del Benidorm Fest.

Es un tipo de fandom muy emocional, y esto tiene su lado bueno y su lado malo. Es

un hervidero de pasiones.

¢ Cual dirias que es el perfil base en la comunidad eurofan?

Es complicado definir un perfil Unico, porque no creo que sea justa la
caricaturizacion que se hace habitualmente sobre que el fan es un hombre de
mediana edad que asiste a todo. Ese probablemente sea el publico que mas asiste
a los eventos, pero no es el unico. Hay una comunidad de mujeres jovenes que esta
muy activa y muy presente y no se les tiene en cuenta para muchas cosas.

Diria que generalmente, al menos en redes, es gente de menos de 40 afios y hay

mucha gente del colectivo LGTB. Pero no son los unicos, hay variedad.

¢ Cual es la relacién entre el colectivo LGTBI y Eurovision?

El festival es un lugar en el que el colectivo LGTB se ha visto muy representado, es
un espacio en el que hay una representacion que no hay en otros productos
comerciales ni espacios televisivos.

Por lo tanto, el colectivo LGTB ha cogido con muchas ganas Eurovisién porque al
final es una manera de verse reflejado y representado. Los artistas son gente que se
parecen a ti.

Eurovisidn ha sido muy relevante en paises en los que aun no se tienen derechos
para las personas del colectivo o que tienen una mentalidad mas homéfoba. Al final,

fans que sean del colectivo LGTB lo ven como una ventana de referencia.

¢ Como definirias el sentimiento eurofan?

Yo le llamo un poco “el filtro Eurovisidén”. Sigo intensamente todo el afio el festival y
entonces a todo, o casi todo, le paso el filtro de Eurovisién. Por ejemplo, escuchar
una cancion e imaginarte una puesta en escena. Para mi es una manera de vivir la

vida a través de una aficion personal.
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¢Has vivido en alguna edicion alguna candidatura extremadamente apoyada
por el eurofandom, extranjera o espanola?

El afo de Chanel, 2022, fue una locura al principio de comenzar Eurovision.
Recuerdo una efusividad del fandom tremenda. El afio pasado, con Blanca Paloma,

también se vivid muy intensamente.

¢Cuadles consideras que son las claves para que un representante tenga el
apoyo de los fans?

Creo que los fans de Eurovision son gente muy agradecida. Cuando un
representante se muestra interesado por ellos y tenga gestos de carifio a la
comunidad lo recibe de vuelta, es bastante facil.

Al contrario, hay veces que un representante puede hacer algun gesto que no guste
al fandom y entonces se le vuelve en contra. Esto ocurrié con Blas Canté en su

segundo afo, que a la gente no le acabd de gustar.

Hemos salido de lo que podria decirse la época oscura de Espaia en
Eurovision. ;Como de importante ha sido la creacion del Benidorm Fest para
los fans?

Creo que el Benidorm Fest le ha dado a los fans lo que llevaban pidiendo afio tras
afno, que era tomarse en serio Eurovision. También ha venido muy bien para
Television Espanola, para darse cuenta de que, con darle un poquito de carifio al
producto que tenia, lo rentabilizaria muy bien y le sirve para generar un producto
muy diferenciado, que solo tienen ellos. Ademas, se genera una sinergia con otros
programas suyos. Con el Benidorm Fest RTVE se ha podido reconciliar un poco con

los fans.

¢ Esta preselecciéon ha cambiado la manera de organizarse los eurofanes en
Espaina?

Si, porque con el Benidorm Fest tienen una cita al afio fija, que afiade un foro nuevo
para verse. Ya no te ves solo en Eurovisidon en si. Esto supone que hay mucho mas
contacto entre los fans, que la gente se junta mas que antes y que también se

gastan mas dinero.
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Se estan intentando montar mas eventos relacionados, hay mas empresas
interesandose y el publico se ha abierto un poco mas, atrayendo a gente que no sea
fan. Al final, con el Benidorm Fest se ha generado un evento que dura una semana,
en un sitio de playa que tiene buena temperatura... ha hecho la experiencia de

Eurovisidon mas apetecible.

¢Ha crecido la comunidad eurofan con la reciente incorporacion del televoto
mundial?

Si, la comunidad eurofan crece bastante generalmente, no suele decrecer.
Eurovision tiene eso que todo el mundo lo conoce, aunque sea por esto o por
aquello. Es muy raro que alguien salga de la comunidad eurofan. Una vez entras
siempre tienes algo que te atrae, porque es un festival muy amplio. Es complicado

desligarse de Eurovision.

Esto de ir ampliando el televoto y la participacion de la gente esta ayudando a que
haya una comunidad mucho mas activa y esta ayudando al festival en términos de
repercusion. También es verdad que Eurovision tiene un problema, comun en toda
la televisidn en general, que es la caida de las audiencias. Si bien la repercusion del

festival es mayor que hace unos afnos, es cierto que la audiencia va decreciendo.

¢ Crees que se podria dar aun mas participacion a la audiencia?

Realmente la audiencia tiene ahora mismo un poco mas del 50% del resultado y las
semifinales ya es todo voto de la audiencia. Se podria dar mas, pero no sé hasta
que punto es interesante que la audiencia elija al 100% el resultado del festival. El

jurado le anade un poco de emocion a lo que es el certamen.

La participacion de la audiencia tiene que venir por otra parte. Las televisiones
tienen que darse cuenta de que tienen un producto que no es solo una semana al

afo, sino todo el afo. Tienen que hacer mas participes a la audiencia.

¢Cuando comienza la temporada eurovisiva en redes?

El dia que acaba el festival anterior. Hay momentos al afio que son mas sefalados,
por ejemplo el 1 de septiembre, que es el dia en el cual se pueden empezar a sacar
las canciones para Eurovision. Se hace la broma del Feliz Aio Eurovisivo. Yo diria

gue no acaba nunca, pero a partir de septiembre empieza un afio nuevo.
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¢ Como son esas conversaciones en los espacios de Twitter?

En Twitter empez6 habiendo una comunidad bastante sana. El lado malo de esta
ampliacion del fandom es que entra gente de todo tipo, entonces ultimamente la
conversacion en Twitter es bastante toxica y mucha gente va muy a la defensiva
siempre.

Hay un cierto tono positivo, hay mucha gente que se apoya entre si, pero hay

bastante toxicidad.

¢Has notado un cambio en la manera de concebir el Festival con la
incorporacion del streaming en nuevas plataformas como TikTok o YouTube?

Al final habria que cuantificar cuanta gente ha entrado por el hecho de que se
retransmita el festival por ahi o simplemente por la evoluciéon del streaming en si.
Hay diferencias en el lenguaje y el uso de diferentes redes. Que se emita en TikTok
no significa que haya un trasvase de los usuarios de Twitter, yo en TikTok estoy muy
poco. Pero si que es cierto que se ha ampliado y que hay mas gente que participa

de una forma diferente en la conversacion del festival.

¢Consideras que el Benidorm Fest ha dado la suficiente capacidad de elecciéon
a los fans espanoles?

El voto del jurado tiene bastante peso, pero en realidad lo tiene en casi todos los
formatos que participan los fans. En Operacion Triunfo hay voto del jurado, en Drag
Race también... Si es cierto que la menor participacion de los fans, fruto del caso de
Tanxugueiras en el primer Benidorm, pudo desanimar a los fans mas casuales,

cuestionandose para qué servia su voto.

¢Consideras que los fans han pasado a informarse antes a través de otros
fans que de los medios generalistas de informacion sobre nuevas
actualizaciones del festival?

Los medios generalistas se han dado cuenta de que Eurovision da visitas, entonces
la cobertura que se ve en estos medios, que es de todo el afio, antes no se veia.
Tiene que ver con el hecho de que es un contenido facil, rapido y que da visitas. A
raiz de que la gente hablaba de Eurovision a través de los medios especializados,

ha influenciado a los medios generalistas a hablar sobre el tema.
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Ha habido un impacto gracias a que la gente mueva la conversacion a través de los

canales mas especializados en redes.

Colaboras en Wiwibloggs. ;Coémo es la interaccion de los fans con el canal?
Hay un poco de todo, intentamos poner algunos comentarios de fans en la web,
cosa que hoy en dia es extrafa. Somos bastante activos, siempre intentamos
incluirlos en los videos. Se tiene bastante en cuenta a los fans, ahora estamos
organizando un espacio para los fans y los artistas.

La interaccion es bastante proactiva y el hecho de ser el medio mas visto hace que
haya mucho comentario negativo también. Hay mucha gente que valora mucho

nuestro trabajo y otra que esparce ‘hate’.

¢ Qué se pretende conseguir con la nueva fiesta de Emporia que organiza
Wiwibloggs?

Lo hicimos el afio pasado en Liverpool. Como este afo los ensayos son cerrados,
los artistas tienen menos oportunidades de conocer a los fans y a la prensa. Se ha
decidido tener estos foros y fiestas para juntar a toda la comunidad.

Cosas que antes se organizaban de manera espontanea o no se organizaban,
ahora se han materializado en un foro en concreto. La idea era resolver esta
necesidad de que con los ensayos cerrados nos quedabamos sin nada para los

fans.

6.1.4. Entrevista a Isidro Mayor

¢ Cuales crees que son hoy en dia los canales donde mas se interactua?

Hoy en dia realmente una asociacion sobrevive mas que nada por el carifio que se
le puede llegar a tener a lo que formé parte de ti cuando eras muy jovencito. Mucha
gente entré en la asociacién, incluso con firmas de sus padres porque no eran ni
mayores de edad. Entonces, pues todo ese carifio esta ahi, y por eso mas bien

mucha gente no deja de pertenecer.

También es verdad que a las asociaciones hoy en dia nos tiene en cuenta RTVE,
pues a la hora de facilitarnos entradas en el Benidorm Fest, estamos invitados a

todas las fiestas que hacen de Eurovision, hay un cupo para socios, en las
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preparties... En todo lo que tiene que ver con Eurovision las asociaciones siempre

tenemos un hueco muy especial que no lo tiene otro canal.

Aunque hoy en dia no nos engafiemos, nosotros como asociacion antes teniamos
una revista en papel que con el tiempo ha desaparecido. Teniamos unos cd’s, y al
principio cintas de casete con los festivales grabados, cuando no habia acceso a

ello. Todo eso ha ido desapareciendo, pero porque te vas adaptando.

Actualmente, nuestra web la tenemos un poco por tenerla, pero damos poca
informacion. Donde nos movemos, pues es en todas las redes sociales: en X, en
Instagram, donde estamos todo el dia. Hay grupos y hay, digamos, no asociaciones,
pero si grupos de informacién de Eurovisidn que han nacido ya con las nuevas

tecnologias porque han empezado a tener unos seguidores desde el minuto 0.

A nosotros nos ha costado un poco mas el arrancar a gente joven, pero ya nos
pusimos las pilas y tenemos nuestro canal que le hemos dado nueva vida, seguimos
teniendo nuestros programas de YouTube. También es verdad que con nosotros
siempre cuentan, pues cualquier tipo de radio, television... Siempre cuentan con
nosotros como una asociacion que lleva muchisimos afos y que ha pasado por
muchas etapas del Festival de Eurovision, que conocemos no solo la realidad actual

sino una realidad anterior que no tiene nada que ver con lo que es hoy el festival.

Respecto a lo que comentabas de la revista, ¢podrias explicar un poco que
contenidos tenia la revista de vuestra asociacion?

La revista la haciamos nosotros, los mismos socios. Escribiamos los articulos
nosotros, lo que pasa es que siempre habia un maquetador y demas, pues siempre
suavizaba mucho los textos a la hora de escribir y de redactar. Ellos eran quienes

quitaban cosas, ponian otras, para que se pudiera entender.

Lo que se hablaba en la revista, pues habia varias revistas en el aino, en esta época
se recibia una revista que tenia una breve biografia del cantante que representara a
cada pais, con la cancién, cdmo se habia elegido, y demas. Después, otra revista
estaba dedicada al congreso de nuestra asociacién, con fotos de nuestro congreso

que lo hacemos una vez al afo en diciembre en el puente de la Constitucion.
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En otono habia otra revista que estaba dedicada a recordar festivales antiguos, por
ejemplo, si hacia 20 afios de alguno o 30 afios de otro, mandabamos el CD vy el
DVD de ese festival. Hablabamos por ejemplo de qué fue de tal cantante; era un
trabajo enriquecedor, pero también te digo, a veces nos partiamos los cuernos por
encontrar informacion porque no era tan facil como hoy. Todo eso nos hizo
enriquecernos en muchos ambitos y conocer a muchisima gente, entrevistar a
muchos cantantes porque en la revista también habia entrevistas a cantantes de

Eurovision, no solo espanoles.

Todas esas revistas han quedado ahi. Es un recuerdo bonito, de hecho se hizo una
exposicion en Medina del Campo hace unos afos sobre el festival y habia revistas

nuestras, eso siempre te llena un poco de orgullo de decir, pues mira ahi estamos.

Después de seguir el festival durante tantos anos, ;en qué momento situarias
el boom de Eurovision en Espafia?

En Espaia el festival nunca ha dejado de tener un espacio, cierto es que es uno de
los paises donde ha tenido mas audiencia siempre. También es cierto que en un
programa que tiene casi 70 afos, pues ha tenido sus altibajos. En los 80 estuvo a
punto de desaparecer, y no por Espafia, sino por todos los paises, porque hubo una
gran dejadez y no se lo curraban. Hubo paises como Suecia que tiré un poco como

diciendo “este formato vale la pena, vamos a seguir apostando”.

En Espaia el boom... Yo te podria decir cuando dejé de tener un poco de interés. A
finales de los 70 en Espafia empezd a perder interés, después en los 80 con el
ultimo puesto de Remedios Amaya fue un punto de inflexibn hacia abajo. Se
presentaba cualquiera, grupos que ya estaban olvidados los presentaban a ver si
podian arrancar un poco. A Paloma San Basilio la presentan en el 85 y quedan en el
puesto 14; una diva espafiola como era, es como si presentas hoy a Aitana. Todo
eso hizo que dijeran “bueno, pues aqui no hay donde rascar”. En los 90 mucha
gente desconocida, bueno se presentd Sergio Dalma, pero que estaba empezando,

y Azucar Moreno y tal, pero estaban empezando.

Después con el tema de OT con Rosa, ahi hubo un chupinazo, pero que dur6 ese
afno y al siguiente. Luego ya a partir del 2005 con las Ketchup se olvido otra vez

todo, fue como el frikismo del chiquilicuatre. Cuando entramos en los 2010-2012,
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pues Pastora Soler hizo mucho, Ruth Lorenzo que no se le conocia. Entonces ahi
todos los paises, no solo Espafia, empezaron a tener a gente joven siguiendo el

festival.

Las redes sociales empezaron a tener un poco de protagonismo y también la UER
ha trabajado mucho para que el formato sea mas atractivo, las canciones ya son
bailables. Ya no son esas canciones de los 90 que eran un poco canciones
experimentales que no se escuchaban en otro sitio, y con las que el festival se
convirtié en un festival de musica experimental o “rara”. Ahora la mayoria es musica

comercial, eso ha hecho que también ahora el formato dé un subidoén.

Aunque todo esto es ahora, llegara un momento en que otra vez baje, porque esto
es asi, no va a durar toda la vida en lo que estamos viviendo ahora. Las
preselecciones, por ejemplo la Sueca, que es la mas importante que hay a nivel
internacional, ahora esta viviendo una época de capa caida. Y Espafia que no tenia
preseleccion es la mas relevante ahora con el Benidorm Fest. Todo tiene su
proceso, pero bueno, los espafoles son un poco asi, tan pronto te lo ponen todo

numero uno como se olvidan.

El chupinazo en Espafa ha sido mas o menos el proceso que te he contado, porque
tampoco hay un momento clave. Siempre se dice lo de Rosa, pero lo de Rosa fue
algo puntual, pero no se mantuvo en el tiempo. Es verdad que nacieron muchos

eurofans en esa época que se mantienen y que han ayudado a que esto siga.

¢Hay algo que eches de menos en la manera de relacionarse entre los
eurofans que antes existiera y que ahora se haya perdido?

Antes lo que pasa es que era todo mas familiar, porque éramos menos. Hoy en dia
hay muchisimos eurofans, porque vas a la preparty de aqui de la Riviera que son
unas 1000 personas lo que caben y esta a reventar. Eso en mi época cuando habia
una fiesta de Eurovision, que yo fui el primero en hacer una fiesta de Eurovision en
toda Espafia en Madrid, de hecho la primera que se hizo, y me costé horrores
hacerla. La hice en un local que se convirtié después en un punto de encuentro de

los eurofans en Madrid, que es el Medaigual que esta en Chueca.

A partir de ahi ya empezo6 la cosa, y me costd sudores. Eso ya no existe. En

cualquier fiesta ahora hay colas para entrar. Se echa de menos, pues eso, la
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familiaridad que en mi asociacién se sigue manteniendo, porque nosotros hacemos
congresos donde somos 80-100 personas, y todo eso, pues al final hace que sea
mas familiar, que podamos tener una cena de encuentro o una convivencia de
varios dias. Nos vemos los mismos todos los afos, eso en el mundo eurofan ya se

ha perdido, hay demasiada gente.

En cuanto a las redes sociales, hoy en dia raro es el dia en el que no haya una
tertulia, un pddcast, un directo en cualquier plataforma. Antes no, antes tu cogias la
revista en mi asociacion y la esperabas como agua de mayo, porque era lo unico
que tenias. Si no veias una resefia en una revista, Superpop, las que habia
anteriormente, y esa resefa la cuidabas como oro en panio.

Se echa de menos esa emocidén que tenias antes que ya ha desaparecido porque
hay sobre informacién. Y a veces tu mismo tienes que ponerte, muchas veces
pongo un tuit, pero porque te ves obligado a seguir estando en las redes para que la
gente no se olvide de que estas ahi. Y a lo mejor pones un tuit que no es ninguna

informacion nueva, pero lo tienes que poner.

Antiguamente, cualquier informacién de Eurovision era unica, y si no habia gente
especializada, ahora todos los que vamos de prensa invitada por RTVE somos
prensa especializada. Eso lo ha hecho muy bien RTVE, porque nos ha puesto a
gente que sabemos y nos apasiona. No es lo mismo decirle a cualquiera de un
medio que vaya a cubrir el festival, que ni sabe de lo que esta hablando o igual le

aburre. A nosotros nos apasiona.

Sobre la primera europarty que comentabas, ¢ cuando se llevé a cabo?

En 2017 fue la primera preparty que se hizo aqui en Espafia, porque esto ya se hizo
en Amsterdam como primera vez, pero fue en los afios 80 o 90 creo. Se hacia en
Amsterdam, después se empezé a hacer en Londres, mas tarde en Tel Aviv y
también se hizo en Moscu en algun momento. Ahora se hace en un montéon de
sitios, de hecho este afio incluso en Roma, un pais como Italia que ha pasado del
festival toda la vida, y ahora incluso se hacen preparties. O sea que si, que los que
somos eurofans de toda la vida, como digo yo de “pedigree”, a veces ni te crees el

cambiazo que ha dado el festival.
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¢ Qué diferencias notas entre la primera europarty que se hizo y las actuales?

No hay mucha diferencia. Yo creo que la tranquilidad de la gente que lo organiza,
que algunos de ellos son socios de la organizacién, es que tenemos mas acceso a
los cantantes, RTVE es verdad que ha empezado a apoyar a las preparties y eso
hace que haya mucha gente de RTVE siempre en las fiestas. Al conocerlos, pues ya

hay como una relacion mucho mas enriquecedora.

Estan también respaldados por el ente publico, que es también quien lleva
Eurovision. En cuestion de organizacion y de mas quizd ahora se invita a mas
artistas de otras generaciones, se les hacen homenajes a aquellos que cumplen un
numero redondo cada ano. Para mi esa es la unica diferencia, pero por lo demas no
hay ninguna. Es verdad que cada vez hay mas prensa, prensa extranjera, incluso en

las preparties, y eso claro, en las primeras ediciones del festival no se veia.

¢, Como dirias que es el perfil de un eurofan espainol?

Eso, afortunadamente, ha cambiado, y porque ha cambiado, sigue vivo el festival. El
eurofan ahora mismo es mucho mas joven, los que somos de toda la vida nos
seguimos manteniendo, pero en activo los de toda la vida somos muy pocos. Bueno,
muy pocos, Victor Escudero y yo, somos los unicos que quedamos realmente. En mi
junta directiva el vicepresidente fue uno de los creadores de mi asociacion y sigue

ahi.

Hay mucha gente joven y lo que ha cambiado, sobre todo es que hay muchisima
mujer que antes, en mi generacion no habia mujeres, una o dos que conociéramos.
Hoy en dia, yo me atrevo a decir que estamos 50-50, y eso antes no existia. A mi
eso me alegra muchisimo, porque eso antes se echaba de menos, el que hubiera

mujeres. De hecho, yo en Benidorm estoy todo el dia rodeado de chicas.

Es verdad que el perfil sigue siendo un poco el de siempre, no sé por que, pero
siempre ha sido un grupo de fans del mundo gay que son los que han sido los
verdaderos eurofans. En cuanto a la mujer no, la mujer eurofan es diferente, pero en

cuanto a los hombres es verdad que la inmensa mayoria somos homosexuales.
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Hablando de los eurofans de otros paises, ¢cual crees que es la diferencia
entre los fans espafoles y los de otros paises?

No hay diferencia. La unica es el caracter propio que da el pais. Nosotros somos
mas abiertos, eso depende, no es lo mismo con los suecos. El otro dia estuve en la
fiesta de la embajada sueca, que como se hace el festival este ano alli nos invitaron,
y estaba con un comparfiero de otro medio y estaban todos los suecos serios. Esto si

se hace en la embajada de aqui no seria asi.

Quitando el caracter propio que da cada pais, que eso es asi y es intrinseco y
sociologicamente es asi, en los festivales de Eurovision hay muchos espanoles
entre el publico, pero quiza no haya mas espanoles que de otro pais. Sin embargo,
tu ves un Festival de Eurovisién y oyes muchos gritos en espafiol, y mucha bandera
espafola, pero es porque el espafol hace mucho ruido, pero es también por nuestro
caracter. Tu vas acreditado a cualquier pais y ves de lejos donde esta el grupo de
espafoles, se estan abanicando, estan dando voces... Eso solo nos pasa a
nosotros, a los italianos... Pero es todo por el caracter, porque por lo demas no hay

diferencia. Nosotros lo vivimos todo mas intenso y mas visceral.

¢ Crees que hay una gran comunidad internacional o cada pais tiene su propia
comunidad de fans?

Existe OGAE, que es una comunidad internacional de seguidores del festival donde
en cada pais hay digamos una sucursal y Espana la tiene desde los 2000. OGAE se
creé en el 86, pero en Espafa, aunque ellos dicen que es desde el 86, pero en
Espafia se cre6 mucho mas tarde. Hay sucursales y entre ellos tienen sus

reuniones.

Después hay otras asociaciones que no son OGAE como la mia, y también en otros
paises, pero no AEV sino cada una con su nombre segun las siglas de su pais.
Nosotros pertenecemos a una red, que como OGAE aglutina a todas las OGAE, a
nosotros nos aglutina otra entidad que se lleva desde Londres y nos aglutina a todas
las asociaciones que no somos OGAE que somos identidad propia de cada pais. La
originalidad de asociaciones como la mia es que en Espafia solamente hay una que
es integramente espafola, existe en Grecia, en Malta, pero son entidades
integramente originales del pais. Yo voy a un evento con la chapa de mi asociacion

y saben que soy de una asociaciéon integramente espafola, no una mas.
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Ni mejor ni peor, de hecho yo tengo mucha relacién con el corresponsal de prensa
de OGAE. Al presidente de OGAE lo conozco desde los 90 y ya somos amigos.
Luchamos por lo mismo, estamos en el mismo barco, cada uno lo hace de una
manera, unos a nivel nacional, otros a un nivel mas internacional, pero al final

somos lo mismo.

Respecto a las candidaturas, ;cual crees que ha sido una de las candidaturas
mas apoyadas en Espaina?

Por el mundo eurofan, una candidatura que ha sido muy bien acogida es la de este
afno. Nunca ha habido tanta unanimidad en el mundo eurofan como en este afo,
sabiendo que es posible que quedemos fatal. Yo he hablado con Nebulosa y se lo
he dicho: “que suerte tenéis de tener al mundo eurofan al 98% contento porque vais
vosotros” y nos da igual como queden. Como me decia Marc, para ellos es una

seguridad en el escenario. Esta candidatura ha sido muy aplaudida y seguida.

Después hubo mucho apoyo a Chanel, pero Chanel tuvo a mucha gente que no
queria esa candidatura. Aunque haya quedado en el tercer puesto, la gente a la que
no le gustaba entre los que me incluyo, nos sigue sin gustar. Me da igual que haya
quedado la tercera, a mi no me gustaba. Me gustd muchisimo el espectaculo que

hizo, pero lo que es la voz, la cancion y la letra, pues no me gustaba.

Blanca Paloma el afio pasado, pues le pasé un poco como a Chanel. Hubo mucha
gente que no, otra que si. Si nos remontamos a mas antiguos, pues Pastora Soler
fue una sorpresa. EI que mas rechazo tuvo fue el chiquilicuatre. Y muchisimos
cantantes como el Suefio de Morfeo, mucha gente no los queria y no por ellos sino
porque la cancion no era idénea o Lucia Perez en 2011. Este afo, aunque se
supone que vamos a quedar mal, la gente esta feliz porque gusta la cancion, y que

igual hay sorpresa después y no quedamos tan mal.

¢ Crees que varia el seguimiento del festival en Espafia segun quién sea el
representante?

Si, pero eso pasa en todos los paises. No es lo mismo llevar a una persona que no
la conoce nadie que llevar a una Pastora Soler, o llevar a Manel Navarro que llevar a

Alfred y Amaia con una cancion antigua y una puesta en escena horrible que no fue
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nada acertada. En este ultimo caso tuvo mucha audiencia por la tonteria esta de

que eran pareja, entonces claro no tiene nada que ver.

Ahora se sigue mucho porque el Benidorm Fest ha tenido mucho tirén, y se ha
hecho merchandising. Esas cosas parece que no, pero ayudan, esa visibilidad que
hay no solo a través de redes sociales, sino también lo analégico se necesita. No
siempre estamos mirando las redes, hay veces que vamos por la calle y vemos un

cartel.

Después RTVE no nos engafiemos, desde que empezd el Benidorm Fest esta
haciendo un trabajo que es una auténtica barbaridad. Hemos estado en los Grammy
y en verano volvemos a ir para presentar el festival del ano que viene, la semana del
Benidorm Fest eso es mas que un festival porque hay fiestas todos los dias. Ese
trabajazo, se ve recompensado después en las audiencias, vaya quien vaya ahora
mismo con el trabajazo que esta haciendo RTVE. Ademas, yo voy a la fiesta de
RTVE y esta todo el mundo implicando, hay carroza en el orgullo que vamos
también los eurofans con famosos de television. Hay tal apoyo y tal promocion

internacional que se ve reflejado enlas audiencias.

¢ Como crees que ha sido de importante la creaciéon del Benidorm Fest para
los fans?

Ha sido un suefo, bueno, ha superado un sueio. Yo en la vida sofié algo asi. Yo
sofaba con que hubiese una preseleccidon un sabado de febrero o de marzo, en un
estudio de RTVE un poco mas cuidado. Pero lo que esta haciendo TVE jamas lo
pensé, eso no lo sofiaba nadie, Hemos pasado de nada a la preseleccion mas

trabajada de toda Europa en la historia.

Benidorm esa semana esta dedicado al festival, carteles por toda la ciudad,
pantallas, paneles gigantescos en las que estas viendo a las 4 de la mafiana como
pasa la serigrafia. Recoge mas de 200 medios todos los afos, y de ellos la mayoria
internacionales que ya superan a los nacionales. A través de telediarios,
programas... Lo que esta haciendo RTVE... Este afo tienen euroclub en Malmo y
van cantantes espafoles a cantar alli, eso es impensable, eso no lo tiene ningun

pais.
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Hay mucha gente joven que, como no ha vivido otra cosa, critica pequenos errores
porque a lo mejor no esta perfecto todo, pero tonterias. Yo se lo digo que no tienen
ni idea de lo que era reunirse con directivos de RTVE en los 2000, que ahi no habia
donde rascar porque era todo un drama. De hecho, yo decia, mejor que nos
dejemos de presentar porque vamos a hacer el ridiculo. Ahora todo es una auténtica
exageracion, ahora mismo el mundo eurofan internacional, la envidia que le tienen a
los eurofans espafoles, porque ellos ahora ni de broma viven lo que vivimos

nosotros. Estamos en un sueio, que espero que por dios tarde mucho en acabar.

¢ Consideras que el Benidorm Fest ha dado la suficiente capacidad de elecciéon
a los fans?

No. Ahi nosotros no tenemos nada que ver. Nosotros al final nos hacemos amigos
de mucha gente que después elige las canciones y podemos decirle mira por aqui
van los tiros. Pero son gente sumamente profesional, muy preparada. Rayden que
concurso en la primera edicién, es uno de los mejores musicos de Espafia, que
trabaja con grandes a nivel Latinoamérica o Miami, y ha sido uno de los que ha
estado en la eleccion de las candidaturas este afo. Esta César Vallejo detras, esta
Toni Sanchez, esta gente con nombres muy importantes en la musica espanola.

Entonces el eurofan esta muy tranquilo con la eleccion de esta gente.

Nosotros tenemos reuniones, mesas redondas con TVE, y nosotros le damos
muchos consejos y en muchas cosas nos hacen caso. En la eleccién de la musica
me imagino que tendran en cuenta muchas cosas que decimos, pero en si, estar
nosotros en la eleccidén, no en otras épocas si, pero en el Benidorm no estamos.
Sinceramente, no es necesario porque hay profesionales muy buenos, y no hace

falta que estemos nosotros para nada.

.Crees que ahora ha crecido la comunidad de los eurofans con la
incorporacién del televoto a nivel mundial?

Bueno, se le ha dado un poco de voz. El interés mundial ya existia, en EE. UU. es
un programa de television muy visto, en Australia mira si seria visto que lleva 10
anos concursando, en China no se pasa en directo porque es una dictadura pero
hay interés. Nosotros tenemos socios de México desde hace décadas, entonces eso

siempre ha existido.
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Que ahora puedan votar desde cualquier punto es la recompensa por el seguimiento
que han tenido, y un poco el lugar que deberian tener, pero no creo que haya

influido en el crecimiento de fans.

Cuando se dio mas voz a la audiencia a través de preselecciones como
Objetivo Eurovision o con Operacion Triunfo, ;crees que cambioé la manera de
percibir el festival por parte de los fans?

El mundo eurofan no te creas que es mucho de votar. Paraddjicamente, votan mas
aquellos que no son eurofans. A lo mejor el eurofan de hoy si es mas de votar, pero
el de mi generacion no era muy de votar. Yo quiza era de votar en algun momento,
pero cuando he visto que en la preseleccion no habia nada que valiera, pues no he
votado. Cuando ves que alguna cancidon va a ganar, pues dices yo no voto porque

para qué.

Yo creo que el televoto no ha influido. No lo sé igual me equivoco, pero yo creo que
no. El caso es que hay televoto por todas partes, algo influira porque todo en la vida
son estudios previos, y si ha habido un estudio previo y han visto que eso va a tener
mas audiencia. Yo opino que mas audiencia no, quiza mas dinero a través de la
participacion del televoto. Yo no voy a ver el festival por el hecho de votar, pero si ya
lo veo y voto, pues es dinero que voy a dejar, pero el que haya mas fans porque se

pueda votar, no creo que influya.

¢ Qué conoces sobre las casas de apuestas?

Es un tema aparte, totalmente, como todo lo que hay en la vida que envuelve el
dinero. Hay una parte limpia y otra parte, pues que no esta tan limpia y hay
intereses sobre las canciones de discograficas y se hace todo lo posible para que se
invierta en esa candidatura. No te explicas muchas veces como puede dar una

cancion un subidén del 14 al 1.

Es verdad que las casas de apuestas aciertan los primeros puestos, pero no
siempre quien va en el numero 1 gana. Hay ejemplos como ltalia en 2017, que iba la
numero 1 y quedd sexta, o Francia que iba primera y segunda en 2016 y quedd
sexta también. Conchita Wurst en las apuestas no pasaba ni a la final y gané.
Nebulosa en las mismas casas de apuestas nacionales no pasaba a la final del

Benidorm y después quedaba la séptima en la final, y gano.
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Lo de las apuestas hay una parte cierta. Ahora mismo se apuesta sobre la actuacion
de la preseleccion o la cancion de estudio, que muchas tienen el 50% de la cancién
enlatada que después en Eurovisidn la ves y dices que ha empeorado. La semana
del festival con las puestas en escena son mas fiables las apuestas porque ya
puntuas sobrepuestas en escena. De hecho, Nebulosa estaba la 28 y ahora mismo

esta la 20, porque en las preparties ha gustado mucho.

¢Cuando crees que comienza la temporada eurovisiva en redes?

No paramos en todo el afo. El fuerte es en diciembre cuando empiezan las
preselecciones, que empieza el festival de Albania o lo fuerte es a partir de enero
con el Benidorm. Ahora acercandose al festivo de la semana de Eurovision es lo
mas fuerte. Después hay una parada que es en junio, pero ya en julio, pues se
empieza a decidir presentadores, sede... En agosto hay un momento valle, pero en
septiembre se vuelve con el eurojunior. Quitando tres meses al afio donde siguen
habiendo noticias de las asociaciones, estamos todo el afio. Nosotros tenemos una

pulsera de la asociacion, y la tengo puesta todo el afno.

¢Los fans han pasado de informarse en medios tradicionales a informarse
entre ellos mismos?

Si, porque lo que yo sé no lo va a saber alguien de El Pais o de El Mundo. De hecho
yo tengo amigos en esos medios y son ellos los que nos preguntan a nosotros, y
sus articulos son entrevistas que nos hacen a nosotros. Yo como eurofan de toda la
vida he leido y he visto cosas en television que he dicho que barbaridad. Como era
un mundo que a nadie interesaba y nos indignabamos 4 sin poder. Yo incluso llamé

una vez a Telecinco porque vi una barbaridad.

Entonces los eurofans estamos muy informados. Otra cosa es la opinién que tenga,
y tu si no eres eurofan puedes tener un gusto muy subjetivo, pero en cuestion de
datos. Lo tipico que se dice “esta no es una cancién eurovisiva”, yo siempre lo digo,
no hay musica eurovisiva, el Festival de Eurovision es el unico festival internacional
en el que cabe cualquier estilo de musica. No hay musica eurovisiva, de hecho lo
que se llama musica eurovisiva es que ha ganado una o dos veces musica asi, lo
demas son canciones muy trabajadas, no musica facil. La culpa la tiene ABBA con

el Waterloo, a partir de eso vinieron canciones muy tontas, y eso no ha ganado el
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festival nunca. Alguien que no sea eurofan siempre lo dira en un articulo, un eurofan

nunca se referira a una cancidn como eurovisiva.

¢, Como definirias el sentimiento eurofan?

Ya con los anos todo va desapareciendo de tu emocion, yo sigo siendo ese
adolescente que me sigo emocionando muchisimo. Ese sentimiento va conmigo. Yo
tengo playlists en el mévil de canciones y las sigo escuchando. Mi sentimiento por
Eurovision es de toda la vida, ademas a mi lo que mas me gusta es que se
acuerden de mi cuando ven algo de Eurovisién, y siempre me identifican con eso,
nunca lo he abandonado. Yo fui locutor de radio 8 afios y medio y mantuve un
programa en los afios 90 sobre Eurovisién, en una época en la que el festival no
interesaba. Eurovision va en mi ADN. Forma parte de tu vida como viajes,
vacaciones, tiempo libre, todo es por y para Eurovision. Mis mejores amigos los he
conocido por Eurovisién. No tengo conciencia nunca en mi vida en que no haya

estado Eurovision.

6.1.5. Entrevista a Rubén Frias

¢ Cual crees que ahora mismo el canal que mas mantiene la interacciéon entre
los fans?

Lo que mas mantiene la interaccion entre los fans, es que hay varias direcciones en
el tratamiento social media de Eurovision. Esta la direccién de fan a artistas o de
fans a la crew de Eurovision y el Benidorm Fest. Yo siempre, digamos, por la
asociacion, casi siempre voy a hablar de Eurovision y el Benidorm Fest. Voy a estar
incluyendo porque para nosotros, algunos de nosotros incluso casi nos
consideramos un poquito mas de benifans que eurofans. Nos importa mas el
Benidorm Fest que ya Eurovision en si, que total, llevamos ya muchos desengafios

a lo largo de la década.

Pero esta la direccidén fans-crew de artistas y delegaciones, la direccion crew-fans
que es muy diferente. Y luego esta que creo que es por lo que preguntas, por la

interaccion y el trafico de datos y de informacion entre los eurofans.

Es esencial Instagram, por supuesto, pero aunque ahora es una red social que esta

un poco, digamos, en decadencia o en desuso, de verdad que Twitter, el artista
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antes conocido como Twitter, o sea X, es un nicho de informacion sobre Eurovisién
valiosisima. Es oro molido, es instantaneo. Si sabes cuales son las cuentas a las
que seguir, te enteras absolutamente todo y compartimos informacién. A veces hay
que compartirla por privado, porque lo que estamos ya en ciertos espacios no nos
dejan decir ciertas cosas. Nos enteramos de cosas que no podemos decir 0 a veces
no por contrato, sino ya por respeto. Ya conoces a ese artista o a alguien.
Entonces, no es que nadie me haya dicho,” no puedes decir que va a llevar no sé
quién en la preparty o en tal semifinal” no lo dices todo porque bueno, primero
dafias una amistad y segundo te cierras un canal de informacion para el futuro, muy

valioso.

¢Cuanto tiempo llevas siguiendo los eventos previos al Festival de
Eurovision?

Pues es que es dificil porque ha sido como gradual. Es que de pequefio solamente
veia la noche el festival y ya esta. En las noticias iba saliendo en Television
Espafola y si me enteraba de algun programa especial en radio, en Radio Nacional
de Espafa, pues intentaba escucharlo y tal, pero claro, pues es con el nacimiento

de internet.

Yo tengo 40 afos y yo con 17, en 2001 no tenia internet. Fue este afo que llegd
internet a mi casa. Era la época un poco 2000, 2001, 2002, los que todavia existian
conversaciones como no sé quién tiene internet en su casa, que es ahora es una
frase absurda, como todo el mundo tiene internet en su casa, pero hace 22 o 23

afnos no.

Ahi es donde empieza Terra, el chat de Terra y empieza Portalmix . Empiezan ese
tipo de webs y de portales, de chats y de canales de chats y el IRC, a circular
informacion mucho mas rapida, instantdanea. Se emiten también gente de otros
paises en esos foros que empiezan a dar informacién sobre sus candidaturas, cosa
que hasta entonces, hasta que llega internet a los hogares apenas teniamos
informacion hasta que llegaba el festival de qué estaba haciendo Francia, qué

estaba haciendo Eslovenia, que poco, muy poquito.

Y luego ya la direccion de Operacion Triunfo fue clave para todo el mundo y también

porque coincidio justo con esos afos. El primer festival en el que Operacion Triunfo
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colabora es con Rosa Lépez con Europe’s Living a Celebration! Todo coincide con el
afno en el que se socializa internet y empezamos a tener ya todas internet en casa.

Entonces es como la tormenta perfecta.

Sobre estos canales, ;como se podia llegar a ellos?

Si tenias internet en casa era facil porque eran webs de libre acceso. No, no
requeria una suscripcion, no habia que pagar ni nada, sencillamente ponias
Terra.es, que era de Telefénica en aquel momento, y entrabas o ponias
misportales.com y ya te ponias a bucear en la web el contenido que te interesaba. Y
se accedia asi. Si no tenias internet en casa te ibas a un ciber o a casa del colega

que tenia internet.

Los ciber eran lugares como cafeterias, de hecho se les llamaba cibercafés, ciber
era diminutivo que se le puso coloquialmente, eran cafeterias donde ponian unos
cuantos ordenadores, eran como los abuelos de los locutorios, ponian unos cuantos
ordenadores y tu te tomas un café y pagabas un extra por tener una hora de
conexion en uno de esos ordenadores. Entonces o ibamos al ciber o teniamos

colegas que tenian internet en casa o tenias la suerte de tener Internet en casa.

Y a partir de 2002 2003 ya todos teniamos internet en casa y cada una se buscaba
la informacién y luego la socializaba. Estaba Messenger también, Messenger era
esencial también. Ponias a lo mejor el titulo o un verso de alguna de las canciones
de Polonia en el estado de Messenger, y ya si habia alguno de tus contactos que
era eurofan, os tirabais horas hablando. YouTube no existia, te tenias que bajar las

canciones, te tenias que descargar la cancion del Emule, del caza o algun Torrent.

.Y qué cambios has notado con el paso de los afnos en la manera de
relacionarse?

Es mucho mas instantanea y mucho mas cercana. A los eurofans, cuando algo no
nos entra por el ojo, somos las mas toxicas. Pero forma un poco parte de toda la
pasion y la vehemencia que le ponemos a esto, que también tiene un lado positivo,
gue es que nos apasiona y es realmente esa vehemencia lo que hace que le demos

impulso al festival. Nos peleamos mucho entre nosotros.
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Ha cambiado, en intensidad, ha cambiado en cantidad de informacion, nos
relacionamos de forma mucho mas directa y cercana. Pero claro, cuando coges
confianza con alguien que se coge confianza muy rapido, ahora en comparaciéon con
hace 20 anos, también te coges unas confianzas que le sueltas perra judia a la

primera que pillas.

Respecto a Operacion Triunfo y a la candidatura de Rosa Lépez, ;como se
vivid en el eurofandom, el momento en que se puede empezar a participar un
poco mas?

Veniamos de una cosa aburridisima, tuvimos una isla de ilusion y diversion ahi en
medio con Dile que la quiero de David Civera, 6.° puesto, que de hecho no se volvié
a superar hasta Slow Mo, todo ha sido inferior a ese puesto en esos 20 afios. Pero
cambid, Operacion Triunfo, que ya teniamos un camino previo. Las preselecciones
como Eurocancién, por ejemplo, que se habian hecho antes de Operacion Triunfo,

era selecciones muy cortitas de una o dos galas.

El camino de Eurovisién se nos hacia muy corto, no sabia poco. Operacién Triunfo
nos dio cuatro pedazo de meses en los que conocer a los 16 candidatos y, aunque
oficialmente, esos cuatro meses en vez de OT no era la carrera hacia el festival,
todos sabiamos organizando Television Espafiola desde la gala cero, que ya habia
empezado la carrera para la Eurovision, porque uno de esos iba a ser el
representante. Y aunque luego las galas fueron 3-4 galas, una vez que ya habia
pasado el concurso, en realidad la sensacidn era que la carrera para Eurovision

habia empezado tres meses y medio antes.

Nunca jamas, es que ni con Pasaporte a Dublin en el 71, habiamos tenido la carrera
hacia una vision tan larga y tan interesante y ademas con la ilusion extra para los
eurofans de que estdbamos compartiendo esa ilusion por Eurovision con la gran

mayoria de la sociedad.

No nos habia pasado nunca a los eurofans, éramos frikis, rarisimos que teniamos
que vivir nuestra pasién por el festival en soledad, incomprensién, como una
travesia en el desierto. Y de repente veiamos que claro que la seiora Pepi de la
fruteria te preguntaba por Eurovisidén y te lo preguntaba a ti, porque eras tu el que

sabias de Eurovision en el barrio. Porque estaba viendo Operacién Triunfo todos los
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lunes y sabia que una de ellas iba y la sefiora decia, pues yo quiero que vaya Rosa.

Yo decia: esta sefiora el afio pasado le daba igual Eurovision.

¢, Como conociste a tus amigos de Eurovisién?

En el primer Benidorm Fest se crea un grupo de Telegram de muy poquitas
personas que fueron 4-5, que algunos se conocian entre ellos y otros no. Y se crea
ese grupo de Telegram y cuando crece a 12-13 deciden colgarlo en Twitter. Y
cuando llegamos al Festival de Eurovision, muchos de los que habiamos ido
entrando en ese grupo de Telegram, el grupo tiene ya veintitantos o 30 y tantos

miembros y la gran mayoria, el 90%, estamos alli, en Benidorm.

Era una experiencia muy rara porque hacia afio y poco que habiamos pasado por el
aislamiento del encierro, de la pandemia. Fue solo por invitacion, no se vendian
entradas, habia 500 invitaciones. A mi me invitd6 WiwiBlogs, porque yo ya tenia un
blog que se llamaba Rajando de Eurovision y un espacio en Twitter que se llama
Rajando de Eurovision. Y wiwiblogs se interes6 y me metid como prensa, como

medio y alli los conoci en Benidorm, hablando con el grupo de Telegram.

Y en esos tres dias empezamos cada una sola o en parejitas o grupitos de tres o
cuatro que se conocia, que habian ido, y acabamos despidiéndonos entre lagrimas
de emocidén el ultimo dia después de la final con el triunfo de Chanel. Veintitantas
personas en el paseo maritimo de Benidorm, despidiéndonos, llorando y ahi fue en

el primer Benidorm Fest.

¢Has asistido a alguna preparty? ¢Podrias explicarnos en qué consisten y
cuales son las dinamicas a seguir?

Eurovision Spain es una entidad que hasta ahora era la piedra filosofal en torno a la
cual se articulaba todo el eurofandom espafol. Y ellos organizan cada afio la
preparty en Madrid, que coincide con Semana Santa. En esa fiesta que suele estar
en la Riviera desde hace unos 7-8 afios. Lo que hacen es traerse a los artistas,
porque como ya es en Semana Santa, ya se sabe cuales son todos los artistas de
todos los paises se entregan todos los posibles para que den un concierto,
concierto-fiesta en La Riviera, en Madrid, presentando su cancion para Eurovision y

otros artistas invitados de otras tres selecciones de otros anos.
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Son dos dias, viernes y Sabado Santo. El sabado es como el dia en el que actuan
los representantes de ese afo. Digamos que el viernes es la Welcome preparty, que
son tres elecciones de otros afos, un poco artistas que tiene que ver con Eurovisiéon
o que ya han ido, pero este afio no va como un calentamiento de motores, eso es la

preparty

Eurovision Spain organiza también los euroclubs. Estos son fiestas tematicas de
Eurovisién itinerantes. Son, por ejemplo, Madrid, los Euromedaigual! que se hace
una vez al mes, pero luego también, por ejemplo, en Benidorm Fest también estan
los euroclubs del Benidorm Fest que es cada noche la discoteca Penélope, una
fiesta tematica de Eurovision y el Benidorm Fest. Ahi ellos también se han fijado y lo
puede decir con orgullo que ellos también se han fijado en la OFEB, porque si que

ha hecho una cosa de comunicacion, de incluir también el Benidorm.

Y es una fiesta tematica de Eurovisién y el Benidorm Fest, en el corazén de
Eurovisidn Espafia, que es Benidorm, en la discoteca Penélope. Esa es la diferencia
entre un euroclub, que se hace también en otros puntos del mundo, sobre todo la
Semana de Eurovision. En la sede de Eurovision de este afio se organizan también
euroclubs que igual se llaman de otra manera para que Eurovision Spain no se
enfade. De hecho ahi, se llame como se llame la mayoria de fans del resto de

Europa también dice euroclubs.

Y los preparties también se hacen. Y bueno, con ese nombre en otros paises esta el
Israel. Esta el de Amsterdam, y el London Eurovisién Party. Barcelona hace poco,
hace dos afios tres se ha animado a hacer la suya propia y esta superbién. El primer
afno fue muy cutre y ya el segundo, de repente digo, ¢qué ha pasado aqui? ¢ Quién
ha metido pasta? El primer afno cutre, pero con un montén de ilusiéon y con muchas
ganas de hacerlo bien. O sea que pintaba éxito afio siguiente, porque cuando se

hace con amor sale al final.

Y eso en diferentes paises se hacen también las preparties llamandose de otra
forma. Y la semana Eurovision alli en el pais que toque la ciudad que toque este
ano es Malmo, pues se hacen euroclubs con otro nombre. Aqui en Espafa, ambas
las organizaba hasta el momento y Eurovision Spain, y la preparty es en Madrid y

los euroclubs, pues donde toque.
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En referencia a lo que has dicho antes del tema de los foros y demas, ¢echas
de menos algo en lo que era la manera antes de relacionarse entre fans que
ahora ya no haya?

Si y no. Creo que ahora mismo el trafico de informacién es mucho mas rico. Hay
muchisima mas informacién, pero eso tiene una contrapartida que a veces se
suministra mas informacion de la cuenta. A algunos les gustaria que ciertas
sorpresas durasen un poquito mas, pero es como ponerle puertas al campo. Te van
contando ya cosas, como que ahora mismo da la sensacién de que llegas al festival
ya sabiéndolo todo, y que nada te va a sorprender ya la noche de la final. Incluso ya
llegando a la semifinal, hay pequefios ajustes que cambian y puedes y se esfuerzan
en las delegaciones, se han puesto las pilas y se esfuerzan, se esfuerzan en dar

algunas sorpresas que son las que nos dan.

Los anecdotarios de los que también vivimos los eurofans espiritualmente, porque
nosotros somos como los carnavaleros, se acaba el festival y empezamos ya a
preparar el siguiente. O sea, nosotros llevamos todo el afio hablando de Eurovisién,
los meses de verano y hasta noviembre, estamos hablando del festival que acaba
de pasar todo el rato y de lo que pasé. A partir de noviembre que empiezan a salir
los temas del siguiente, ya venga a Benidorm a tope de San Remo, el Melody

Festival y ya con eso todo el afo.

Pero es verdad que da la sensacion con esta socializacidén de la informacién que
llegamos con pocas sorpresas, con poco margen de sorpresa. Y al festival eso le

fastidia un poco, pero también es cierto que nos da mucha vidilla en los debates.

Te voy a pedir si me puedes describir un poco cual es el perfil de eurofans
respecto, pues respecto al género, edad, orientaciones sexuales...

Si, bueno, esto esta también cambiando. O si no esta cambiando, por lo menos se
esta visibilizando mas. O sea, si que es verdad que, chicas eurofans ha habido
siempre. Ahora se ven mas. No es que ahora haya mas, es que ahora se ven mas.

De hecho, nuestra vicepresidenta es una chica cis heterosexual.

Pero al hilo de esto, efectivamente, el 90% de los eurofans son cis hombres
maricas, es asi, y el 50% calvas. Bueno, a ver, no hay una explicacion cientifica

l6gica, pero se puede vislumbrar. O sea, el Festival de Eurovision al final, bueno,
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pues canciones divas, muchas divas mueve pelo, mucha lentejuela... Es un mundo
muy cercano al drag, o sea, al espectaculo, toda la ilusion que nos da. Date cuenta
de que para una criatura trans marica bollo espafiola refugiarse en esto es muy facil

para combatir la hostilidad del mundo.

Como cuando ya creces un poquito mas. Tienes 16, 18, 19 afios, empiezas a ir a
bares de ambiente. Pero porque es que es tu espacio seguro. Luego no lo son tanto,
pero lo reconoces como un espacio seguro, porque por lo menos, aunque te
agredan también de otras formas. Pero estas entre los tuyos, por asi decirlo, porque
a lo mejor no ha trascendido mas a otras de las letras del paraguas LGTBIQ+ y nos

quedamos en la G, pues eso ya es un poco misterio.

Yo creo que porque también los bares de ambiente han sido mayoritariamente feudo
de esa G. Y en los bares de ambiente era donde se pinchaban los temas de
Eurovision, siempre, toda la vida, pero no ahora, en los 70. Es que me contaba mi
madre, los bares en los que no habia ambiente, pero los chicos podian a lo mejor
darse un abrazo, que tampoco pasaba mucho si no te pasabas, era donde mi madre
escuchaba Karina y un mundo nuevo, 300 veces esa noche. Y a lo mejor lo
escuchaba solo 100 en el bar de al lado que estaban los del palillo en la boca y el
codo en la barra, que le aburrian soberanamente. Y sus amigos maricas
calladisimos para que no les dieran una paliza porque les encarcelaban por la ley de
peligrosidad social, pues iban al bar donde sonaba Karina 300 veces porque sabian

que alli, a no ser que hubiese una redada.

Entonces se ha ido unido un poco por refugio. En el colectivo nos refugiamos en la
fantasia. Pero lo decia Rocio Jurado, “yo creo que a este colectivo le debemos esa
dosis de fantasia en la que refugiarse”. Y los artistas en Eurovision lo entienden muy
bien. Nadie se lanza a intentar representar a su television en Eurovision sin caer en

la cuenta de a quién se tiene que ganar primero.

¢, Como definirias el sentimiento fan que es para ti?

Pasion. Pasion y vehemencia. Y un poquito de refugio también. Fijate que somos
personas, la mayoria de nosotras, las que estamos en los grupos de WhatsApp de
la comunidad OFEB, que nos conocemos como mucho los que mas desde hace tres

afos. Y cada vez que se acerca alguno de nuestros eventos, o puede ser el
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Campamento OFEB o el Festival de Eurovision, o alguno de los eventos o la
preparty la Semana Santa es lo que mas se lee en el grupo de WhatsApp. Porque
trasciende el mero festival, o sea, hay una pasion por el festival, pero reconocemos
que gracias a esa pasion y en torno a esa pasion, se genera unas relaciones
interpersonales entre iguales y que compartimos esa misma pasion que ya generan.
Pues eso, relaciones interpersonales, emocionales y sentimentales muy potentes en

muy poco tiempo.

Y ta has notado alguna diferencia entre el grupo de eurofans espaioles y los
fans de otros paises de Europa?

Si, ahi hay mas puntos en comun que diferencias. Hay mas convergencias que
divergencias, pero si hay alguna divergencia. Por ejemplo, todos los balcanicos,
practicamente todos los balcanicos, excepto los eslovenos, no s€ muy bien, porque
son mucho mas frios y mucho mas defiendo mi candidatura a muerte y las demas
les gustan, pero yo voy con la mia cantandola todo el rato y tal. Los mediterraneos
SOMOS un poco mas y en ese ano incluso podemos ir hasta con otro pais. Yo hasta

entonces habitualmente iba a Italia, casi siempre.

De repente un bosnio te ve cantando a ti espafol, te ve cantando Francesco
Mamani y diciendo en Europa yo voy con este y le extraiia un motén. Tu tienes que
ir con tu pais. Los ndrdicos en general, los escandinavos son muy balcanicos,
también en ese sentido se dan la mano. Ellos van con su tema y con su candidatura
a muerte. Nosotros, los mediterraneos también, le pasa a los italianos y le pasa a
los griegos. O sea, de hecho, vamos a ver este ailo Malmo, un grupo de italianos y

griegos cantando Zorra por la calle.

¢Dirias que estas diferencias separan un poco la comunidad o que hay una
gran comunidad internacional?

Hay una comunidad internacional y lo que hace es enriquecernos. O sea, sin duda
ahi no nos separan para nada, todo lo contrario, lo aglutina mucho mas, lo que pasa
que lo enriquece, hace que el dado en vez de tener 12 caras tenga 20. Pues genial,

estupendo, todo lo que sea diversidad, pues a tope.

150



Y has vivido alguna candidatura no solo espanola, sino también europea que
haya sido como extremadamente apoyadas por los fans? ;Y qué dirias que es
la clave de un artista para que no haya una falsa apoyas?

Habia muchas, ha habido muchas. Loreen habitualmente, o sea, las dos veces que
haya Loreen ha sido a tope, todo el mundo volcado con ella, diva mueve pelo.
También, Fuego de Eleni Foureira de Chipre en 2019, diva mueve pelo y también
Chanel en 2022 con Slo Mo. Pero bueno, esto también estda cambiando porque el
afo pasado parecia que todo se tope con Loreen, pero el televoto lo gand Kaarija.
Este ano Croacia esta muy a tope y Espafa no va a quedar tan mal como se esta

haciendo creer.

Hemos salido de la época oscura de Eurovisiéon. ;Como crees que es de
importante el Benidorm Fest para los eurofans espanoles?

Es esencial. Es imprescindible. De hecho, ha sido cuando nos hemos dado cuenta
los eurofans, no solo espafioles, he podido estar hablando también con OGAE ltalia
y tengo muy, muy buena relacion con OGAE Ucrania, y han tenido ellos también la
sensacion a la vez que los espanoles, de que por fin Televisién Espafiola se toma en
serio esto. Y recoge una reivindicacion del fandom base masivo espafiol de hace 50
afos, que es que el festival de la Cancion de Benidorm, que se llamaba en aquella
época, fuese la preseleccién espafola oficial para Eurovision. Un festival con
entidad propia que nos consigue ilusionar casi mas que la propia Eurovision y que
de ahi salgan representantes que van a ir a Eurovision porque desde hace décadas
otras muchos paises lo estan teniendo y funciona. Es que los paises que tienen un
festival propio son los que estan siempre en la primera mitad de la tabla, salvo

alguna excepcion.

Portugal lleva tres finales seguidas con el festival Cansado en el festival, que es que
el festival en Suecia va gente a verlo de otros paises y es una preseleccién, el
Gran Prix noruego, y que decir de San Remo es que la madre de las tres
selecciones habiendo dejado de hacerlo durante 14 afnos. Pero bueno, ahora

felizmente ha vuelto.

Y ahora, pues Benidorm Fest sigue esa senda. Habia miedo por parte de Television

Espafiola, no sé por qué, porque los eurofans no tenemos ningun miedo, estabamos
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seguros de que iba a funcionar. Habia miedo el primer afno, muchisimo miedo, y
siguen teniendo un poco de esto, no funciona. Ahi estan los datos de audiencia, ahi
esta el trafico de visualizaciones en YouTube de los videos del Benidorm Fest. O
sea, es incontestable el éxito imprescindible de Benidorm Fest para el éxito de
Espafa en Eurovision. Imprescindible. Quiero aprovechar el quedarse tercera y
mas aritméticamente ganadora, si sacamos a Ucrania de la ecuacion. Por tres
puntos, o sea, ganadora aritmética y moral de Eurovision 2022. Coincidiendo con el

Benidorm Fest, nos hemos coronado hoy.

Ahora, con la incorporacion que ha habido del televoto mundial, ¢ crees que ha
crecido mas lo que es la comunidad eurofans?

Ya estaban. No tenian tu voto. Pero esa copia estaba ahi. Los eurofans chilenos, los
fans mexicanos. Bueno, lo de Chile es una cosa muy bestial, o sea, hay una
comunidad europea en Chile superbruta. Siempre han estado ahi, siempre se han
dejado ver. Yo de repente en mis espacios de Rajando Eurovisidén en Twitter, tenia
un porcentaje altisimo de eurofans latinos metidos ahi, pidiendo palabra vy

comentando. Y se lo sabian todo mas mejor que yo.

Quiero al hilo de esto, porque claro, the rest of the world ya no es solamente
América Latina. Soltar también que hemos descubierto que hay un eurofandom en
Japon de la hostia y en Australia. La presencia de ese eurofandom mas alla del voto
de rest of the world, que lleva ahora dos afitos, es Australia. Australia tenia unos
datos de audiencia con Eurovisidén, antes de estar invitada por la Cumbre Europea
de Radiodifusion, altisimos. Que de hecho eso es lo que propicid, como broma, que
un afo aisladamente se les invitase fuera de concurso. Fue el minuto de oro del
festival y dijeron venga, vamos a elevar la broma. Pero todavia como broma o sea,
en 2016 se les dice pueden participar solo este afio, es algo anecddtico como para
agradecer ese apoyo y para demostrar que hemos recibido con agradecimiento ese
minuto de oro, que un porcentaje muy alto de esa audiencia venia de Australia.
Claro quedan quintos, dile tu a Australia ahora después de quedar 5.° en su unico

afno en este tipo de participacion que no la invitas todos los afos.

Que un pais como Australia, antes de ser invitado, ya tuviese unos datos de

audiencia con respecto a Eurovision que superaban a los de mas de la mitad de los
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paises de Europa, nos da un poco una un termometro de bueno. Meter el televoto
mundial no ha sido porque se le ha ocurrido un sefior en su casa, pero es que ha
visto esto, lo han sabido leer y han dicho, tenemos que dar respuesta a esto y salida
a toda esa gente que lo ve afo tras ano en otros continentes y que tienen ganas de
participar. Luego también el televoto es mucho dinero, esta gente no da puntada sin
hilo.

¢(Estas de acuerdo con que se haya dado mas participacion a los fans de
Eurovision o crees que se puede dar aun mas participacion?

Se puede dar mucha mas participacion, por supuesto, pero se ha ido mejorando
también en ese sentido. Ahora las semifinales son 100% puro televoto. Ya no hay
jurados en las semifinales. Pero bueno, se van probando, se van probando un poco
diferentes laboratorios, ha habido afos que ha sido todo 100% televoto en finales y
semifinales. Se ve que no les han gustado mucho los resultados y han vuelto otra

vez a 100% jurado.

Muchas quejas por parte de los eurofans y ya llegamos a un 50/50 en la final y todo
televoto en la semifinal. Pero estan probando constantemente. Claro, siempre
gracias a redes sociales, internet, etcétera y los eventos hay mucha mas
participacion de los fans en el evento. Yo que soy un mindundi, no podia yo ni
esperar hace tres afios que yo podia estar participando en el festival al nivel en el
que lo estoy haciendo y correos de gente con nombres que yo no me puedo creer
que me esté escribiendo. A mi que me iban a venir para entrevistarme sobre
Eurovision hace tres afos. Esto es porque probablemente en febrero salia en

Informe semanal.

¢ Como son las conversaciones en espacios como X?

Hay de todo. O sea, te encuentras a gente que intenta llevar hilos y conversaciones,
interacciones muy constructivas que prefieren centrarse en lo meramente musical,
etcétera Y la gente que vaya al salseo o gente que es mas toxica que el antrax,
gente solo va a meter mierda, que son trolls. Es como con cualquier tema. Es como
cuando hay conversaciones sobre politica en Twitter, también hay conversaciones
mas enconadas, menos que se salen mas por la tangente, hablan de temas que

nada tienen que ver, aprovechando que el Pisuerga pasa por Valladolid.
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Si tienes un poquito de nervio, te gustan las redes sociales, te la resbala un poco
todo lo que son los ataques y tal, y eres un pelin avispado, te lo puedes pasar muy
bien y puedes disfrutar mucho de toda la informacion que se mueve. Debes saber
también cribar, porque no todo lo que se comparte ni es verdad muchas veces y
otras veces es informacion irrelevante. Te puedes tirar horas leyendo datos que no

importan a nadie. Tienes que saber a quién seguir.

X has dicho que es el mas fuerte en cuanto a informacion sobre el festival,
con qué espacios lo compararias respecto a la presencia de eurofans?

Hay mucho contenido de television en Instagram, es verdad. Pero no es comparable
con lo que tenemos en Twitter, se lleva la palma. Muy poquito en Facebook y no
tengo TikTok. Soy demasiado joven para Facebook y demasiado viejo para TikTok.
Pero al parecer en TikTok también se mueve bastante informacion. Hasta donde a

mi me llega X se lleva la palma con muchisima diferencia.

¢ Crees que ha cambiado la manera de concebir el festival con la introduccion
de plataformas como TikTok o YouTube?

Esencial. Nos ha dado la pufietera vida. La gran diferencia es que en los 90 te
tenias que descargar las canciones y los videos. Ahora tienes actuaciones,
ensayos... Es como una sobre informacion que tienes hasta que filtrar y decir
bueno, espérate un momento, porque yo me he llegado cuatro horas viendo
reacciones de youtubers de otros paises de Blanca Paloma en la final del Benidorm
Fest.

Es que hay mucha, mucha, mucha informacién, muy rapida, hay mucha muy valiosa
como para ponerte un poco al dia y llegar en esta carrera hacia Eurovision, que
ahora asi es muy larga, que antes eran dos dias y ahora pues estés casi todo el
afno. Tienes mucha oportunidad para ponerte muy al dia y ponerte las pilas en
cuanto a contenido, que es lo que se estd moviendo, esos videos de YouTube y los

comentarios y clips de Twitter son esenciales, es que si no no te enteras de nada.

En Espaina ha habido varios formatos de preseleccion.  Hubo un cambio en la

concepciéon del festival y la manera en la que lo vivis los fans cuando se
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dejaron de hacer elecciones internas y se dio un poco de participacion a la
audiencia?

Si. Esto es complicado porque cuando hay como muchas ganas, efectivamente de
darle mucha mas participacion a los fans y se han hecho también muchos
experimentos por parte de TVE, lo que pasa es que se los toman muy poco en serio.
Ha habido desde de preseleccion interna a dedazo como cualquier otro pais. Y lo ha
movido 100% la elecciéon del publico. Y claro, con esto TVE tiene un poco a miedo
porque conocemos los resultados historicos, pues fue gente como el chiquilicuatre, y
muchos otros que nos han parecido que era como por hacer la broma o iba alguien
muy mediatico de television, pero igual no era la mejor propuesta. Ha sido porque se

ha dejado el 100% de la eleccion al mundo, al eurofan.

No al eurofan, porque si se lo dejas al eurofan probablemente escoja otra cosa, sino
al publico. Claro, si se te mete Salvame o se te mete Buenafuente, no votan los
eurofans. Y con el OT también paso. O sea, Europe’s Living a Celebration, no era
nuestra propuesta. Pero claro, Rosa habia ganado OT . Y Amaia y Alfred. El lo dijo
en su momento que era una mierda. Votd la carpeta. Entonces los fans

quinceafieros que no son eurofans, votaron Amaia y Alfred.

De hecho, en los euroclubs no se pincha Tu Cancion nunca jamas, porque no es
que sea muy festiva. Pero se pincha Lo malo si se pincha, Muérdeme de Maria
Escarmiento. Se pone mucho la venda y se montan unas congas que te cagas. Esta
todo muy bien, pero de ese afno se pincha también. Muérdeme. Estas eran las

propuestas de los eurofans.

Cuando se ha dejado a la eleccién del publico, el problema ha sido que no ha
votado mayoritariamente el eurofan. Es que la mayoria del voto no era de eurofans,
era de espectadores de otro fendbmeno masivo televisivo que se habia vinculado

este ano oportunistamente al festival.

¢Consideras que se le ha dado la suficiente capacidad de eleccién a los fans
en el Benidorm Fest?

Habra quien te diga que si, que es suficiente con ese 50%, que no es un 50%. Y
habra quien diga que, que no, que tiene que haber mas, que probablemente los

porcentajes se podria mover y habra quien te diga que incluso ese podria yo, por
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ejemplo, que se podrian meter otros porcentajes que no sean solo demoscépico. O
sea, otro segmento se podria meter prensa, obviamente asociaciones eurofans, que
ya somos unas cuantas y si que a lo mejor teniendo un 10% entre los socios que es
como los eurofans. Reconozco que debe haber un jurado profesional, pero no creo

que tenga que tener tampoco el 50% de la decision, un poquito menos.

Respecto a la OFEB, ¢ qué hacéis en el bautizado como campamento OFEB?

Sali6 como una cofa. Fue un poco como todo dijimos bueno, vale toda nuestra
agenda como asociacion se esta vinculando a la agenda del festival e incluso la
agenda de Eurovision Spain. No tenemos agenda propia y entonces nos forzamos
como broma un afo. Lo llamamos Campamento OFEB y vendemos también

entradas a ver si quiere venir alguien, y peto.

No es nada mas que un fin de semana con actividades en torno al Benidorm Festy
Eurovision en una casa rural. Es un fin de semana en el que nos vemos todos,
principalmente que tenemos muchas ganas de vernos, ya personalmente nos
hemos hecho amigos, pero aprovechamos para seguir compartiendo nuestra
pasion y haciendo circular la informacioén. Este ano ha sido en una especie de casa
rural en un pueblito de Asturias y queremos que sea itinerante. Lo hacemos coincidir
con la comunicacion o la publicacion de los nombres de los semifinalistas para
retransmitirlo también nosotros por streaming desde el campamento y comentario
entre nosotros alli todos juntos. Y organizamos una gran fiesta que en la que cada
uno de nosotros, bueno que quieren, es totalmente voluntario, recreamos numeros
de Eurovisién para la historia y nos votamos entre nosotros como los paises.
Entonces, se decidié en ese momento que no estaba en las bases, que el ganador

del OFEB Fest tenia que organizar el siguiente campamento en su ciudad.

¢Hacéis algun tipo de reuniéon o asamblea?

Si, la asociacion horizontal y asamblearia. Y hay una estructura, hay una junta
directiva que se reune al menos una vez al trimestre, si hace falta, se convocan
juntas directivas extraordinarias y dos asambleas generales de todos los socios al
afo, que se hace coincidir con el Benidorm Fest y con Eurovisién. La Junta
Directiva se renueva cada dos afnos y el mandato es prorrogable, una misma junta

directiva solo puede tener dos mandatos seguidos, o sea, no mas de cuatro afos.
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La vicepresidenta que tenemos es perfectamente puede presentarse como quiere,
pero en Villaverde vamos a tener un campamento, sin ella no hubiera salido. Y nos
articulamos asi por voto democratico, directo, un socio, un voto. Y las decisiones
entre la Asamblea General y las tomamos en esas Juntas directivas y las decisiones
gordas si se puede esperar se llevan a la Asamblea General. De hecho, en esta
ultima Asamblea General fue invitada Maria lzaguirre, la directora de Comunicacion

de Television Espafiola.

¢ Tenéis contacto o colaborais con otras asociaciones de eurofans?

Tenemos contacto con algunas mas que con otras. Esta la AEV, con la que no
tenemos ningun contacto, pero porque quizas sospechamos que no tiene mucha
actividad o no tiene ningun contacto con nadie. Nos gustaria. También es verdad
que no nos hemos esforzado mucho porque somos pocas, hacemos desde nuestros
debates libres y es como mira, ya tampoco da como para tener que hablar con la
AEV si no quiere hablar con nosotros o con nadie, si tiene no sé ni que estan

haciendo. La intencion es que si que hablemos con todas.

Con OGAE hubo alguna comunicacion, ahora es bastante importante. Pero
definitivamente con quien mejor nos llevamos es con Eurovision Spain y hay una

relacion muy relevante, y con Radiotelevision Espafiola.

En relacién con la incorporacion de nuevos seguidores a los clubs de fans,
icrees que han aumentado el numero de fans a través de todos los métodos
de interaccion nuevos que hemos hablado?

Claro. O sea, desde luego. O sea, al final un evento Eurovision o cualquier otro tiene
atencion porque se le da esa atencidon y entonces la gente que se interesa sabe que
se interesa porque lo conoce. Lo que hacen todos estos medios es darlo a conocer.
Entonces es muy facil. Y claro, esta claro que hay gente que no sabia que le gusta
el festival porque no sabia la existencia de festival y ademas lo conocen gracias a
las redes sociales. Entonces esas son matematicas. Es por estadistica, cuanta mas

gente lo conozca, mas gente va a descubrir que le gusta y se va a hacer eurofan.
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¢ Qué sabes sobre las casas de apuestas respecto a Eurovision?

Bueno, las hay mas fiables, las hay menos fiables y las hay en las que son una
estafa. Bueno, igual la de Eurovisidén.TV y OddsChecker suelen ser las mas fiables,
pero de todas maneras las apuestas es que date cuenta de que esto es estadistica,
cuanto mas dinero metas en una candidatura, mas sube. Pero a lo mejor tu
motivacion no es que gane esa candidatura de meter dinero porque te gusta mucho,
sino porque ves que tiene mas posibilidades y le metes dinero para quedarte con

mas premio si gana.

Las motivaciones de quien apuesta son muy diversas y secretas. Y no puedes decir
en las apuestas tal, lo vemos afo tras afo las apuestas. O sea, Austria el afio
pasado iba a quedar la 32-42, y un poquito mas y no pasa a la final. Algo se acerca,
pero no es en las apuestas que esta nebulosa del 20-19, y ya te digo yo a ti que de

20-19 nada. El televoto va a pegar un petardazo a Nebulosa.

6.1.6. Entrevista a David Nuiez

¢ Cuales consideras que son los principales canales a través de los cuales se
mantiene mas interaccion entre los eurofanes hoy en dia?

Diria que los principales son Twitter y Discord. Este ultimo me sorprendid
especialmente, pero se ha creado una fuerte comunidad. Tienen un canal solo de

Eurovision con mas de 20.000 usuarios.

¢ Cuanto tiempo llevas siguiendo Eurovision? ;Qué cambios has notado con
el paso de los ainos en la manera de relacionarse que existen entre los fans?

Pues como fan empecé en 2009. A seguirlo cada afio, con sus semifinales, su final y
las distintas preselecciones. Logicamente, era mas pequefio, asi que lo seguia mas
por diversién. Luego se volvidé pasion y luego un hobby profesional. En 2022 inicié
un podcast y empecé a cubrir los eventos de manera profesional, yendo al Benidorm
Fest y a Eurovision, en Liverpool, por ejemplo. Creo que no ha habido un ‘gran’
cambio en la forma en la que se relaciona la comunidad. Pero si que es cierto que
con el Benidorm Fest, se ha profesionalizado de alguna manera. Antes se veia el
festival como algo ‘mas friki’. Creo que ahora, poco a poco, se le trata con mas
respeto, lo que permite que haya mas fans y muestren su pasion por el festival mas

abiertamente.
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¢Situarias algiin momento como un “boom” de Eurovision?
En Espafia, por ejemplo, sin duda fue la actuacién de Rosa con ‘Europe’s living a
celebration’, también precedida por el boom de ‘OT’. A partir de ahi, diria que ha

habido altos y bajos.

¢Has asistido a alguna europarty? Cuéntanos un poco de tu experiencia: en
que consisten, conociste ahi a gente fan nueva...

Si. A la de Barcelona y la de Madrid. Es un evento chulisimo. Yo he ido de prensa, y
por suerte, luego con amigos a la ‘fiesta’. La gente suele ser bastante abierta y
puedes tanto involucrarte mas en la ‘party’ cdmo ver las actuaciones desde arriba. A
modo mas de espectaculo. En la fila conoci a unas chicas que me comentaron que
es la primera vez que venian y habian hecho un grupo de WhatsApp para ir todas

juntas.

¢, Como conociste a tus amigos fans de Eurovision?
Pues, algunos ya eran de mi circulo de amistades y otros los he ido conociendo por

el camino, al acudir a los eventos de prensa y al Benidorm Fest.

¢ Cual senalarias como el momento de mayor interacciéon dentro del fandom a
lo largo de la historia del festival?

Sin duda, el ‘Slo Mo’ y Chanel. Primero, porque fue la primera edicién del Benidorm
Fest. Las primeras ediciones de un nuevo programa siempre crean expectacion.
Ademas, la polémica de la no-victoria de Tanxugueiras, también movidé mucho
<aunque para mal> la primera edicién a nivel mediatico. Todo esto se incrementé
con el trabajazo de Chanel y la delegaciéon en Turin. Y, por supuesto, por el buen

resultado.

Como seguidor del formato, ;hay algo eches de menos en la manera de
relacionarse entre fans que haya sido sustituido por alguna via digital?
Reuniones, debates o algun tipo de dinamica que ya no se use.

Diria que no. De hecho, las prepartys se han convertido como en el punto de
reunion ‘fisico’ de la comunidad eurofan a lo largo del afio. Acuden fans de todos los
paises tanto para disfrutar de la PreParty como para apoyar a sus respectivos

representantes.
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¢ Qué diferencias encuentras entre los fans espanoles y los fans de otros
paises? ¢Dirias que su forma de interactuar es muy distinta?

Diria que vivimos con mucha intensidad el festival. Pero creo que esto es algo
intrinseco a nuestra personalidad. Somos mas pasionales y el festival no iba a ser

una excepcion.

¢Dirias que hay una gran comunidad internacional al margen de las barreras
linglisticas y culturales o cada pais tiene su propia sub comunidad?
Diria que hay una sub Comunidad en cada pais y después hay una gran comunidad

internacional con todas estas sub comunidades.

¢, Como es el grupo eurofan espaiol?

Diria que al principio era un poco téxico. Si que es verdad que gan6é mala fama,
sobretodo en la época de las preselecciones. Pero esto también iba precedido del
pasotismo de la delegacion espafola por el festival. Habia cierto desanimo en la

comunidad fan espafiola y esto se transmitia negativamente.

¢Has vivido en alguna edicién alguna candidatura extremadamente apoyada
por el eurofandom, extranjera o espanola? ;Cémo os habéis relacionado
como fans con ella?

Diria que Chanel. Sobre todo en los ultimos tramos previos a Eurovision. Creo que

logro unir a todo el eurofandom espaniol.

¢Varia el seguimiento del festival en Espafha segun quién sea el
representante? ;Cuales consideras que son las claves para que un
representante tenga el apoyo de los fans?

Si.. como os decia antes, hace afios hubo una temporada oscura con Espafa y
Eurovisién donde se participaba por participar. Por ejemplo, el afo de Manel

Navarro fue un auténtico desastre. No habia apoyo ni dentro ni fuera.
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Hemos salido de lo que podria decirse la época oscura de Espaia en
Eurovision. ;Cémo de importante ha sido la creacion del Benidorm Fest para
los fans?

Creo y quiero creer que si. En los dos ultimos afos lo que vimos en el escenario era
lo que teniamos que ver, trabajo y calidad. ElI Benidorm Fest abrié una nueva etapa.

Ahora hay que mantenerla.

¢Esta preseleccion ha cambiado la manera de organizarse los eurofanes en
Espana?
Si. Ahora muchos eurofans se organizan para poder asistir. Lo marcan en su

calendario, como si marcaran Eurovision.

¢ Cual dirias que es el perfil base en la comunidad eurofan? (hombre, mujer,
edad)
Diria el mayoritario es hombre, entre 18 y 30. Ahora, cada vez hay mas mujeres. Y

lo celebramos.

¢ Crees que las mujeres estan bien representadas en el fandom?

Poquito a poquito, mas.

¢, Como definirias el sentimiento eurofan?

Intensidad.

¢ Cual es la relacién entre el colectivo LGTBI y Eurovision?
Pues desde hace afos se ha vinculado mucho el festival a la comunidad LGTB. Si
que es cierto que la mayoria de seguidores “eurofans” del festival son LGTB. Pero

las audiencias son mucho mas que eso y el festival en si, también.
¢ Crees que, al haber una gran parte del fandom perteneciente al colectivo (que

suele mostrarse unido), esto hace que esté tan unido?

No. De hecho, a veces crea mas problemas.
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¢Ha crecido la comunidad eurofan con la reciente incorporacion del televoto
mundial?

En cuestidon de audiencias, no demasiado.

.Estas de acuerdo con que se haya dado mas participacion a los eurofans
dentro del festival? ;Piensas que su participacion podria ser mayor? Si es asi,
écomo?

Si, siempre y cuando haya un control. Hay que recordar que somos muy pasionales

Yy a veces, no sabemos parar.

¢, Como son esas conversaciones en los espacios de Twitter?

En las nuestras, muy respetuosas. Intentamos hablar desde el respeto y siempre
desde una parte constructiva. Hay cierto sector que lanza mucho hate a ciertas
candidaturas simplemente porque no les gusta. Tenemos que aprender a respetar y

entender que hay mucho trabajo detras.

¢Has notado un cambio en la manera de concebir el Festival con la
incorporacion del streaming en nuevas plataformas como TikTok o YouTube?
En mi opinién, Tik Tok puede servir para llegar a ese publico mas joven que

consume la plataforma.

¢ Cuando comienza la temporada eurovisiva en redes?

i Todo el afio! Descansando mas en verano.

En Espaina ha habido varios formatos de preseleccion. ;Hubo un cambio en la
concepcion del festival y la manera en la que lo vivis los fans cuando se
introdujeron programas de eleccion como Objetivo Eurovision u Operacién
Triunfo que dieron un poco de participacion a la audiencia?

Creo que ‘Operacion Triunfo’ trajo mas audiencia al festival, pero se enfocé de la
manera erronea. Se daban canciones a artistas que ni eran suyas. Y algunos ni

querian ir al festival. No es ni era el método de seleccion idoneo.
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¢Consideras que el Benidorm Fest ha dado la suficiente capacidad de eleccion
a los fans espanoles?
Si.

.Crees que el aumento de cuentas independientes sobre noticias o
informacion a cerca de Eurovision ha generado desinformacién o no?
¢Consideras que estas paginas estan unicamente enfocadas a los grandes
fans del formato o también se dirigen a nuevos seguidores? ¢Podrias
decirnos alguna de estas cuentas que consideres que desinforman?

Sin duda, algunas desinforman mas que informan. Por ejemplo, ‘Eurovision Newz..’

Muchas no citan ni la fuente o dan informacién sin contrastar.

¢Consideras que los fans han pasado a informarse antes a través de otros
fans que de los medios generalistas de informacion sobre nuevas
actualizaciones del festival?

Si. Sobre todo en Twitter, mucha gente se hace eco de informacion sin contrastarla.

En relacién con la incorporacion de nuevos seguidores a los clubs de fans,
icrees que la afluencia de fans ha aumentado a través de las nuevas ventanas
de interaccion como las redes sociales, los eventos o la posibilidad de
participacion activa a través del televoto?

Si, sin duda. A todos nos gusta opinar.

163



6.1.7. Cessio de drets d’entrevistes

CESION DE DERECHOS DE ENTREVISTAS

Yo: LAURA ORTIZ MONTERO

con oni: [

Hago constar:

e Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista

cedida a Iker Sanchez Ruiz con DNI [JJlle noric Martin Salinas con DNI
_y que tiene como objetivo la elaboracion del Trabajo de Fin de Grado:
Cartografiando el fandom eurovisivo espafiol. El paso de la Broadcasting TV en la
Social TV a través del Festival de Eurovision 2022 sean reproducidas parcial o
totalmente en el trabajo.

e Que, en caso de tener algun derecho de propiedad intelectual sobre Entrevista: la
interaccion del colectivo eurofan, cedo a lker Sanchez Ruiz con DNI_ e
Ingrid Martin Salinas con DNI || fftodos los derechos de explotacion sobre
los mismos, con caracter de no exclusividad, en todas las modalidades de
explotacion, para todo el mundo y por todo el tiempo de su duracion.

e Que conozco que el Trabajo de Fin de Grado: Cartografiando el fandom eurovisivo
espafiol. El paso de la Broadcasting TV en la Social TV a través del Festival de
Eurovision 2022 es susceptible de hacerse comunicacién publica a través del
Deposito Digital de Documentos de la UAB (DDD) http://ddd.uab cat o cualquier otro
medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asli conste firmo la presente,

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), [08 de mayo de 2024]

Modelo elaborado por el Servicio de Bibliotecas de la Universitat Autdnoma de Barcelona

con finalidad informativa. Abril 2024
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CESION DE DERECHOS DE ENTREVISTAS

Yo: Luis Mesa Cabello
Con DNI:

Hago constar:

e Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista
cedida a Iker Sanchez Ruiz con DNI -e Ingrid Martin Salinas con DNI
_ y que tiene como objetivo la elaboracion del Trabajo de Fin de Grado:
Cartografiando el fandom eurovisivo espariol. El paso de la Broadcasting TV en la
Social TV a través del Festival de Eurovision 2022 sean reproducidas parcial o
totalmente en el trabajo.

s Que, en caso de tener algin derecho de propiedad intelectual sobre Entrevista: la
interaccién del colectivo eurofan, cedo a Iker Sanchez Ruiz con DNI _e
Ingrid Martin Salinas con DNI_todos los derechos de explotacion sobre los
mismos, con caracter de no exclusividad, en todas las modalidades de explotacion,
para todo el mundo y por todo el tiempo de su duracion.

e Que conozco que el Trabajo de Fin de Grado: Cartografiando el fandom eurovisivo
espariol. El paso de la Broadcasting TV en la Social TV a través del Festival de
Eurovision 2022 es susceptible de hacerse comunicacion publica a través del Depdsito
Digital de Documentos de la UAB (DDD) http://ddd.uab.cat o cualquier otro medio que
la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmo la presente,

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), [08 de mayo de 2024]

Modelo elaborado por el Servicio de Bibliotecas de la Universitat Autdnoma de Barcelona
con finalidad informativa. Abril 2024
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CESION DE DERECHOS DE ENTREVISTAS

Yo L U1S  GRRCLD TOSTER
Con DNI:

Hago constar:
*» Que autorizo que mis cpiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista
cedida a lker Sanchez Ruiz con DNf-e Ingrid Martin Salinas con DNI

y que fiene como abjetivo la elaboracidn del Trabajo de Fin de Grado:

Cartografiando el fandom eurovisivo espafiol. El paso de la Broadcasting TV en la
Social TV a fravés del Festival de Eurovision 2022 sean reproducidas parcial 0
totalmente en el trabajo.

e« Que, en caso de tener algun derecho de propiedad inteleclual sobre Entrevista: la
interaccién del coiective eurofan, cedo a Iker Sanchez Ruiz con DNI-e
Ingrid Martin Salinas con DNI-todos los derechos deé explotacién sobre
los mismos, con cardcter de no exclusividad, en todas las modalidades de
explotacion, para todo el mundo y por todo el tiempo de su duracion.

® Que conozco que el Trabajo de Fin de Grado: Cartografiande el fandom eurovisivo
espafiol. El paso de la Broadcasting TV en la Social TV a través del Festival de
Eurovision 2022 es susceptible de hacerse comunicacion publica a través .del
Depdsito Digital de Documentos de la UAB (DDD) http://ddd.uab.cat o cualquier otro
medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmo la presente,
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CESION DE DERECHOS DE ENTREVISTAS

Yo: Isidro Joaquin Mayor Cortés
Con DNI:

Hago constar:

Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista
cedida a |ker Sanchez Ruiz con DNI -e Ingrid Martin Salinas con DNI
y que tiene como objetivo la elaboracion del Trabajo de Fin de Grado:
Cartografiando el fandom eurovisivo espaiiol. El paso de la Broadcasting TV en la
Social TV a través del Festival de Eurovisiéon 2022 sean reproducidas parcial o
totalmente en el trabajo.
Que, en caso de tener algin derecho de propiedad intelectual sobre Entrevista: la
interaccién del colectivo eurofan, cedo a lker Sanchez Ruiz con DNI e

Ingrid Martin Salinas con DNI odos los derechos de explotacion sobre
los mismos, con caracter de no exclusividad, en todas las modalidades de
explotacion, para todo el mundo y por todo el tiempo de su duracién.

Que conozco que el Trabajo de Fin de Grado: Cartografiando el fandom eurovisivo
espariol. El paso de la Broadcasting TV en la Social TV a través del Festival de
Eurovision 2022 es susceptible de hacerse comunicacién publica a través del
Deposito Digital de Documentos de la UAB (DDD) hitp-//ddd uab.cat o cualquier otro

medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmo la presente,

==
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Yo FOBE SANCHET GAREI A
Con DNI:

. E
Hago constar: &) el
e Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogid

cedida a Iker Sanchez Ruiz con DNI [ "
B ouc tiene como objetivo la elaboracién

Social TV a través del Festival de Euros
totaimente en el trabajo.
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CESION DE DERECHOS DE ENTREVISTAS

Yo: David Nufiez Navajas

Hago constar:
¢ Que autorizo que mis opiniones y consideraciones recogidas mediante entrevista
cedida a Iker Sanchez Ruiz con DNI-e Ingrid Martin Salinas con DNI
-y que tiene como objetivo la elaboracién del Trabajo de Fin de Grado:
Cartografiando el fandom eurovisivo espafiol. EI paso de la Broadcasting TV en la
Social TV a través del Festival de Eurovision 2022 sean reproducidas parcial o
totalmente en el trabajo.

e Que, en caso de tener algln derecho de propiedad intelectual sobre Entrevista: la
interaccion del colectivo eurofan, cedo a lker Sanchez Ruiz con DNI_ e
Ingrid Martin Salinas con DNI -todos los derechos de explotacién sobre
los mismos, con caracter de no exclusividad, en todas las modalidades de
explotacion, para todo el mundo y por todo el tiempo de su duracién.

e Que conozco que el Trabajo de Fin de Grado: Cartografiando el fandom eurovisivo
espafiol. El paso de la Broadcasting TV en la Social TV a través del Festival de
Eurovisiéon 2022 es susceptible de hacerse comunicaciéon publica a través del
Depdosito Digital de Documentos de la UAB (DDD) http://ddd.uab.cat o cualquier otro
medio que la UAB crea adecuado.

Y para que asi conste firmo la presente,

=
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