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Catala: Amb l'evolucio en les dinamiques socials i en les plataformes digitals, com les
xarxes socials, el periodisme s’ha d’adaptar a aquests nous espais de treball, pero
sense perdre la funcionalitat i la professionalitat. Per aixo, es desenvolupa un llibre
d’estil aplicat a les xarxes socials, un manual hibrid on s’estableixen les pautes

estilistiques, linguistiques i audiovisuals dels continguts.

El Manual Hibrid s’aplica sobre el mitja de comunicacié de la FCC (UAB):

UABmedia, un mitja multiplataforma format per alumnes per als alumnes de la

comunitat universitaria.
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Castella: Con la evolucion en las dinamicas sociales y en las plataformas digitales, como las
redes sociales, el periodismo se debe adaptar a estos nuevos espacios de trabajo,
pero sin perder la funcionalidad y la profesionalidad. Por ello, se desarrolla un libro
de estilo aplicado a las redes sociales, un manual hibrido donde se establecen las

pautas estilisticas, linguisticas y audiovisuales de los contenidos.

El Manual Hibrido se aplica sobre el medio de comunicacién de la FCC (UAB):
UABmedia, un medio multiplataforma formado por alumnos para los alumnos de la

comunidad universitaria.

Angles: There’s an evolution in social dynamics and in digital platforms, as social media; so,
journalism must adapt to these new workspaces, without losing functionality and
professionality. Therefore, a style book applied to social media is developed, a
hybrid manual where stylistic, linguistic and audiovisual guidelines about contents

are stablished.

The Hybrid Manual is applied to FCC’s media: UABmedia is a multiplatform media

formed by undergraduates for undergraduates.
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1. Introduccié i metodologia

La creacio d’un Llibre d’Estil enfocat a les xarxes socials neix de la voluntat d’adaptar el
periodisme professional a les noves tendencies socials. Aquestes plataformes han
esdevingut un espai infinit d’informacié i dades i ha de ser responsabilitat del periodisme

controlar-la, filtrar-la, treballar-la i difondre-la.

El periodisme ha d’evolucionar i adaptar-se, no és una professio que pugui, ni hagi, de morir
amb Uavenc digital. Per aix0, s’ha d’aliar amb les xarxes socials i, per a un desenvolupament
professional, cohesionat i etic, cal establir unes noves bases en aquesta etapa emergent.
Aquestes directrius s’installen en un manual on s’inclouen normatives estilistiques,
d’edicio, d’estil, de llenguatge i deontoldogiques de cara a les diferents plataformes i
sistemes de retransmissio; tot per tenir un mitja multiplataforma de categoria professional

completament funcional.
El mitja de comunicacié seleccionat per aplicar el Manual Hibrid és UABmedia.

UABmedia és el mitja de la Facultat de Ciencies de la Comunicacio (FCC) de la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB) i el seu equip esta conformat pels alumnes i professors
d’aquesta. Es una plataforma actual, amb diversitat de formats i de continguts, i amb una
plantilla molt canviant, ja que hi ha alumnes en practiques, d’altres voluntaris i productes

extrets del material produit en les diferents assignatures de la mateixa facultat.

Amb aquesta dinamica, s’ha considerat com l'espai més adient on poder desenvolupar el
projecte d’'un manual hibrid. L’objectiu és aconseguir una cohesié i una estabilitat tot i el

pas dels cursos.

Per poder aconseguir un manual professional en llenguatge i deontologia s’ha fet una
analisi dels estudis tematics respectius i de les guies d’altres mitjans per extreure els
factors indispensables en un llibre d’estil. El Manual Hibrid, per tant, pren la referéncia de:
el Llibre d’Estil del 3Cat (3Cat), el Manual de Estilo de la Corporacién RTVE (CRTVE), En
Antena: libro de estilo del periodismo oral (Cadena SER), els capitols Entidades Publicas y
Libros de Estilo (Sarmiento i Vilches: 2009) i Libros de Estilo e Internet (Tejedor: 2009) del
Wibre Lengua, Comunicacion y Libro de Estilo (Alcoba, 2009), Periodismo informativo e
interpretativo: elimpacto de Internet en la noticia, las fuentes y los géneros (Edo: 2003) i Asi’
se escribe en Digital (Sorolla i Tercero: 2021). També s’han tingut en compte les referéncies
a les xarxes socials en els llibres d’estil dels mitjans analitzats, per comprovar si les

contemplen ja en les seves bases.



Paratlelament, es van fer entrevistes amb part dels docents responsables del projecte per
reflectir fidelment els valors, la tasca i Uestil de UABmedia. Per un costat, hi ha el testimoni
de Ricardo Carniel, docent coordinador del mitja des del curs 2023-present (en el mateix
curs que el de desenvolupament d’aquest TFG), i de Carles Llorens, professor que va tenir
un paper rellevant en Uimpuls del mitja i va estar com a coordinador de UABmedia durant
vuit cursos (del 2015 fins al 2023). Ambdods professors, a part d’accedir a les entrevistes,
van facilitar documents interns de UABmedia sobre criteris ja establerts al mitja, com els
patrons corporatius o linies d’actuacié i edicié — Guia d’Estil XXSS' UABmédia i Protocol
Institucional UAB Campus Média* — per tal de poder desenvolupar i completar el projecte

d’aquest Treball Final de Grau.

Cal remarcar que, entre d’altres propostes, en el Manual Hibrid s’inclou TikTok com a
plataforma on UABmedia podria desenvolupar i publicar part dels seus continguts, ja que

actualment (curs 2023 — 2024) no té un compte en aquesta xarxa.

2. La necessitat d’'un manual hibrid

El periodisme, en totes les seves formes, ha de complir amb la seva funcié principal:
informar. La seva tasca és social i és un fet que els mitjans sén referents en la societat. En
Uexercici de la professid, s’han d’aplicar normes etiques, deontologiques, estilistiques i

linglistiques.

El periodisme és una comunicacié de tipus social, per tant, les actuacions tant correctes,
com incorrectes, tenen efectes en diversos ambits de la societat (Aznar, 2017: 17). La
premsa, historicament, ha incidit en els ciutadans i els ha proporcionat el dret a rebre
informacié lliurament. Per aixo, Edmund Burke, politic i filosof angles, ja va afirmar al segle
XVIII que «la galeria en la qual estan asseguts els reporters es convertiria en el quart poder»
(Bilbeny, 2012: 19). La influéncia dels mitjans de comunicacié ha anat augmentant gracies
“al progrés tecnologic, a Uextensid cultural i a la major integracié quantitativa dels

ciutadans en la problematica comuna” (Brajnovi¢, 1977: 72).

Els llibres d’estil, per tant, sén la resposta a una unié de les normes deontologiques i de
Uestandarditzacié de la llengua; un procés que esta en mans d’aquells que la custodien i

que fan un Us professional i conscient (professors, linguistes, escriptors).

' Sigles de Xarxes Socials
2 Aprovat a la sessié del 12/12/2019 en Junta de Facultat



Aqguests manuals tracten de legitimar socioculturalment les industries editorials com a
sinonim de qualitat (Sarmiento i Vilches, 2009: 27). S6n uns textos de consulta per als
professionals de la comunicacid on s’agrupa una extensa serie de recomanacions respecte
de U'us de la llengua per donar resposta als dubtes i facilitar la feina del professional (Pico i
Ramon, 2010: 11). Es on es fixa la forma en qué es tractara la informacié i les formes de
presentar-la; tot complint una linia homogenia, és a dir, la linia editorial, (Ministeri

d’Educacio d’Espanya: 2024).

Els principals objectius sempre han estat informar i captar l'atencié del lector, pero les
practiques periodistiques han quedat entredites en diverses vegades. En consequeéncia, la
confianca de la poblacio va cap a la baixa (Pérez i Pedrero, 2021: 70). No s’ha d’oblidar que
els mitjans de comunicacié no deixen de ser empreses i compten amb un vessant
economic, pero no es pot obviar el seu paper sociali el servei public que ofereixen (Bilbeny,

2012: 22), “en una societat democratica i pluralista” (Barroso, 1984: 82).

Amb la revolucid d’Internet, els mitjans ja van haver de traslladar-se una vegada i adaptar-
se als nous espais: els portals web (Bilbeny, 2012: 23). Ara, amb Uincrement exprés dels
sistemes digitals i la seva qualitat, viuen la seva segona migracio. Els canals per on els

usuaris consumeixen la informacié sén molt diferents i els habits han canviat.

Per aix0, els mitjans de comunicacié han estat destronats per dos factors (Pérez i Pedrero,
2021: 68): d’una banda Uimpacte de les xarxes socials, amb el foment del canvi de
paradigma i el fet de crear continguts transmedia (Larrando, Pefia i Agirreazkuenaga, 2020:
1446), i de laltra, permetre a Uusuari convertir-se en un creador actiu (Castillo, Romero i

Larrea, 2020).

En conseguéncia, els mitjans de comunicacié estan perdent la seva influéncia i la societat
es veu enfonsada en fake news i en la desinformacio i rep una quantitat d’informacio
impossible de processar i analitzar criticament. El concepte que es tenia fins ara sobre que
els mitjans perpetraven i controlaven, per tant, esta completament distorsionat (Jarvis:
2015) i sense la legitimitat dels ciutadans, que ja no confien en la informacié dels mitjans,

el periodisme perd la seva funcié social (Pérez i Pedrero, 2021: 71).

Amb tot aix0, és primordial reconeixer que les xarxes no es basen en la mateixa normativa
que la del periodisme i els mitjans. (Navarro, 2021: 18). L'evolucio dels sistemes digitals i
de les xarxes socials és equiparable al sorgiment de la premsa de masses del segle XIX
(Bilbeny, 2012: 29), pero aquesta vegada estan exercint una pressio sobre els mitjans, de

manera que les dinamiques fonamentals de la professié, com el criteri de seleccioé de la
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informacid, la verificacié de les fonts i el tracte critic i respectuds, es veuen afectats
(Gonzalez Diaz, 2017: 16). A més del deteriorament de la seva influéncia social, estan
perdent la centralitat de la conversa politica (Casero i Garcia, 2020: 157), i, en

conseqléncia, la capacitat critica i raonada de la poblacié.

D’altra banda, els periodistes del segle XXI compten amb noves eines tecnologiques i
requereixen habilitats que fins fa poc no es necessitaven. Es molt important tenir en
compte que Uusuari és actiu i pot interactuar amb el mitja (Sorolla i Tercero, 2020: 18). El
periodista ja no només ha de tenir cura del llenguatge, sin6 també de Uestil d’edicid, el
format o el canal per on es transmet la noticia (Sorolla i Tercero, 2020: 18). Conéixer el
funcionament del SEO, de les xarxes socials (X3, Instagram, TikTok, canals de WhatsApp,
etc.), de les diverses vies de U'edicié multimedia o les de difusio avui en dia és essencial.
Aix0 és en el que s’han centrat les guies d’estil: les pautes que itlustren els dissenyadors i

els programadors per a crear les interficies digitals (Sarmiento i Vilches, 2009: 25).

Elpunt és que el periodista ha de ser capag d’adaptar-se als nous formats, mentre no deixa
de banda el seu compromis amb els codis é&tics. El principal objectiu del professional ha de
continuar sent “servir a la veritat de la forma més objectiva i exacte possible, en virtut del
dret natural que el public té de coneixer-la”, junt amb U'Us dels “mitjans que siguin justos,

honestos i raonables” per Uobtencié de qualsevol mena d’informacioé (Barroso, 1984: 82).

Per aix0, cal establir unes bases i unes pautes a seguir adequades al context actual. Amb
tot, lautoregulacié periodistica funciona com un aval d’independéncia i d’etica
periodistica (Gonzalez Diaz, 2017: 15). Per tant, podem afirmar que el que es necessita és
la creacié d’un manual hibrid: una combinacié d’un libre d’estil i una guia d’estil. Un
manual conjunt que reculli els requisits de la llengua, Ueditorial, el disseny i Uedicio
multimédia. Un text el qual el professional de la comunicacié pugui consultar per resoldre

qualsevol classe de dubte, independentment de la plataforma en qué necessiti operar.

3. Els Llibres d’Estil i la qualitat periodistica

3.1. Historia i Evolucié
Lobjectiu d’un llibre d’estil és aconseguir que tots els professionals que participen en un

mitja interioritzin les mateixes bases i resolucions (Alcoba, 2009: 6).

3 Anteriorment coneguda com Twitter
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Aquesta voluntat de facilitar la feina als professionals i el missatge als receptors prové dels
anys setanta, quan va néixer un moviment que defensava el consumidor i promovia 'us del
Plain English*, amb el qual es reconeixia la necessitat d’un llenguatge senzill i intetligible en

les documentacions oficials (Sarmiento i Vilches, 2009: 30).

D’aquesta manera, es va comencar a treballar en una codificacié de la llengua perquée
s’acceptés de manera general en la comunitat linglistica i es promocionés i divulgués el
seu us a través de diversos agents i autoritats, entre ells, els mitjans de comunicacio
(Fishman, 1982). En aquest procés de regulacid idiomatica, s’hiva sumar en el mateix espai
la projeccid d’imatge del mitja, inclosa la linia editorial, i la responsabilitat corporativa.

(Pérez, 2009: 203).

Tota aquesta recopilacié d’informacié en un mateix llibre per part d’un mitja va fer que els

manuals obtinguessin el valor d’identitat, un signe de reconeixement (Pérez, 2009: 199).

A Espanya la necessitat de renovar el llenguatge de les institucions publiques es va fer
palesa amb U'establiment de les bases constitucionals (Sarmiento i Vilches, 2009: 35) amb
la Transicid a la democracia després del franquisme. Un dels primers llibres d’estil que va
veure la llum va ser El Manual de Estilo para Informadores de Radio de RTVE el 1980 (Perona,
2009: 239) amb lobjectiu “d’adequar aquest mitja de comunicacié de UEstat al servei
public” i amb el qual van assegurar rigor i professionalitat i respondre la confianga de la

poblacié (RTVE).

3.1.1. Catalunya

Per la seva part, a Catalunya, després d’anys de canvis i adaptacions per aconseguir una
llengua valida per a tots els dialectes, el 1983, es va crear la CCRT (Corporacié Catalana de
Radio i Televisié), amb TV3 i Catalunya Radio. Un grup de comunicacié amb lobjectiu
d’establir els mitjans de comunicacié per a la comunitat i que, gracies a la diversitat de

formats i generes, va aconseguir fomentar la llengua i la cultura catalana (Rico, 2009: 187)

Poc després, el 1987 va arribar el primer llibre d’estil per a diaris, titulat Un model de llengua
pels mitians de comunicacié (Rico, 2009: 191). A més de la creacid el mateix any de la
Comissié Assessora del Llenguatge Administratiu, una de les primeres agrupacions per

establir una guia linglistica en el pais (Sarmiento i Vilches, 2009: 36).

4 El Plain Language representa la comunicaci6 efectiva, és a dir, aconseguir fer entendre el missatge a tothom
(Sarmiento i Vilches, 2009: 33)
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En conseqliéncia d’aquests fets, es va fer evident que el model de fabrisme tradicional no
s’adaptava a les noves dinamiques comunicatives de la societat i de la llengua (Rico, 2009:

195). Finalment, doncs, a poc a poc, s’ha anat treballant en Uestandarditzacié del catala.

3.2. Lafunciéiletica periodistica
Per assegurar un bon us de la llengua i les bones praxis en la professio, s’introdueixen

regulacions tant linguistiques, com deontologiques en els llibres i guies d’estil.

Es important que els dubtes dels periodistes es puguin resoldre facilment i rapidament
(Sarmiento i Vilches, 2009: 29), ja gue els mitjans de comunicacié de massa actuen com a

models linguistics (Paloma, Picé i Ramon, 2010: 15).

A més a més, els periodistes sén els encarregats d’informar a la ciutadania i, si es vol
mantenir la confianga de la poblacid, cal oferir un bon servei (Bilbeny, 2012: 17). El
periodisme compta amb la llibertat de premsa i la d’expressid, perd no sén unicament uns
drets aconseguits, sind uns objectius a complir d’'una manera ética i responsable

(Gonzalez, 2017: 16) i els quals sempre s’han de defensar.

Actualment, la tasca de la comunicacié queda diversificada entre els agents de referéncia
a les diferents plataformes (influencers, bloguers, streamers, youtubers...), els periodistes
(Bilbeny, 2012: 15) i els prosumidors, com s’anomenen els usuaris que produeixen

continguts informatius en els seus espais digitals (Benaissa, 2021: 203).

La diferencia entre aquests tres papers recau en el sentit de la tasca i el sentit i aplicacid
de laresponsabilitat. El periodista ha de continuar obrant segons els codis deontologics de
la professid, com els que va establir Lukas Brajnovié¢ (1977), o els criteris que s’estableixen
des dels Collegis de Periodistes; en cas de Catalunya, se’n diferencien uns 12, més els

annexos (Collegi de Periodistes, 2013).

Amb tot, el nou manual que es planteja ha d’incloure indicacions sobre les noves habilitats
del periodista, que a més de saber tractar la informaciod, ha de ser capag¢ de dominar les
noves eines de treball, per aixi poder adaptar els continguts als nous espais (Tejedor, 2009:
273) i fer les peces accessibles i adequades a les plataformes. | sobre tot aix0, recolzar-ho
amb les practiques deontoldgiques, on es prioritzi la qualitat informativa i d’edicié, enfront

del clickbait®, la desinformacio, la manca de verificacid i el mal Us d’imatges, videos i fonts.

5 Practica amb la qual es tracta d’aconseguir 'entrada a la pagina web per part de Uusuari mitjangant titulars
sensacionalistes, cridaners o curiosos, quan realment la noticia no té la informacié ben tractada o
desenvolupada o no s’explica el que es deixava entendre amb el titular
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4. El decaleg del Manual Hibrid

En aquest capitol es presenta un recorregut per diferents llibres sobre les caracteristiques
essencials d’un llibre d’estil i sobre els nous requisits del periodisme en aquesta etapa
contemporania en convivencia amb les possibilitats digitals i les xarxes socials. S’han

pogut diferenciar deu punts clau a tenir en compte en la creacié d’un manual hibrid.

Entre les publicacions analitzades s’hi troben diversos capitols de Lengua, Comunicacion
y Libros de Estilo (Alcoba, 2009), com Entidades Publicas y Libros de Estilo (Sarmiento i
Vilches), Informacion radiofénica: redaccion, locucion y manuales de estilo (Perona Pérez)
i Libros de Estilo e Internet (Tejedor Calvo), el llibre Periodismo Informativo e Interpretativo.
El impacto de Internet en la noticia, las Fuentes y los géneros (Edo, 2003) i el capitol
d’introduccié del llibre d’estil de Crénica Global, el primer mitja nadiu digital amb un

manual d’estil propi, Asi se escribe en digital (Sorolla i Tercero, 2020).
A continuacio, s’estableixen aquests deu punts basics i necessaris.

1. Ha de ser un manual preparat per revisar-se i renovar-se constantment. Es una guia
orientada a una produccio en xarxes socials, les quals estan en constant evolucié.

2. Ha d’establir les bases corporatives estilistiques: noms d’usuari en cada xarxa, colors
de la marca, tipografies, etc.

3. Had’establir com adaptar cada publicacié segons la plataforma i el tipus de contingut
audiovisual (magazins, programes, croniques, missatges corporatius, butlletins,
noticies, etc.).

4. En cada publicacid, respectar el mateix estil de gravacio i edicio: cohesié en els stand
ups, en els chyrons i en la presentacio de les fonts.

5. Establiment d’uns criteris de difusié d’informacio i periodicitat segons el tipus de
contingut i les caracteristiques de cada xarxa.

5.1. Format en carrusel recomanat per a Instagram

5.2. Format en video, dinamic i amb subtitols recomanat per a Instagram i TikTok

5.3. Noticies 0 anuncis corporatius amb enllagos adjunts recomanats per a X

5.4. Informacions més amplies i desenvolupades recomanades per a un portal web, on
es tinguin en consideracio els hiperenllagos

6. Establir unes bases amb les quals el periodista pugui aplicar la normativa tradicional
del periodisme de qualitat a les noves plataformes, seguint punts clau com la piramide

invertida, la utilitat del llenguatge sonor i U'estructuracié simple de les narratives.
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7. Marcar recomanacions i consells sobre com avaluar i verificar una informacié o una
font trobada a Internet.

8. Establir una guia que diferencii els criteris periodistics i estilistics dels estils
informatius, d’opinié i d’entreteniment.

9. Ha de marcar els criteris d’actuacio per part del mitja, seguint els codis deontologics i
etics de la professio periodistica.

10. A partir d’'un llenguatge estandard, aplicar unes estructures narratives simples, curtes i

clares per a formats molt més sintetics i reduits.

5. Analisi comparativa: Benchmarking

El benchmarking és una tecnica utilitzada en la gestié empresarial. Es basa en una analisi
de les caracteristiques i les practiques més destacables o funcionals d’altres empreses
mitjangant un sistema de comparacions, per tal d’extreure les tecniques més eficients i
aplicar-les al model de negoci d’un mateix i, aixi, augmentar la competitivitat (Pursell,

2024).

Al cap i a la fi, no deixa de ser la cerca d’inspiracié i de referents. Es tracta d’una practica
amb la qual poder crear productes propis més competents que els de la resta. Aquest

analisi es fara a partir del decaleg del Manual Hibrid descrit en el capitol anterior.

5.1. Els escollits

Els Llibres d’Estil seleccionats, que es prendran com a punt de partida per a Uelaboracié
del Manual Hibrid de UABmedia, son les guies del 3Cat, la Corporacion de Radio Television
Espanola (CRTVE) i la Sociedad Espanola de Radiodifusién (SER). La seleccié es deu a la

seva importancia i presencia sociali al seu llarg i destacat recorregut com a mitjans.

Per un costat, el 3Cat i la CRTVE tenen un punt en comu amb UABMeédia, ambdues sén
corporacions de mitjans publics al servei del poble i UABmedia es crea des de la Facultat
de Ciencies de la Comunicacio de la Universitat Autonoma de Barcelona. D’altra banda, tot
i que UABmedia és un mitja multiplataforma, la principal via de comunicacié — o almenys
la més constantion Uoferta és més variada — és la radiofonica. En consequiéncia, s’opta per
incloure la cadena SER perque és la radio generalista lider a Espanya. Malgrat ser un unic
mitja privat, i no una corporacid, la seva importancia en el conjunt del pais és més que
destacable; segons el portal Statista, La SER va tancar el 2023 amb 4.230 mil oients. Per

aixo, és important tenir-la en compte en Uestudi.
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A més a més, segons Uestudi El estado del periodismo en Espana del projecte Periodismo
2030, publicat Uoctubre de 2020, els ciutadans accedeixen a les noticies a través de la
televisio, la radio, els mitjans digitals, la premsa en paper i les xarxes socials (en aquest
ordre). D’altra banda, el segon canal estatal de consulta és La 1 (18%), i en 'ambit regional,
predominen els canals autonomics (41%). Respecte a la radio, és el mitja que més

confianga transmet a la poblacio a 'hora d’informar-se (68%).

5.1.1. 3Cat (Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals)

El 3Cat (Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals) es va constituir en Uabril de 1989 i,
segons el seu portal web, es defineix com “l’ens public que gestiona els mitjans de
comunicacioé audiovisual de la Generalitat de Catalunya, els canals de Televisié de
Catalunya (TV3, 1983) i el grup d’emissores de Catalunya Radio (1983), a més dels

continguts digitals generats per aquests mitjans”.

L'agrupacio representa els mitjans de referencia de Catalunya i compleix la seva funcié de
servei public, juntament amb “un ferm compromis de qualitat, independéncia i promocié

de la culturaila llengua catalanes”.

Actualment, el 3CAt disposa de cinc canals de televisio, quatre emissores de radio, un
portal de noticies, una plataforma de productes a la carta i pdodcasts, i té presencia en

diverses xarxes socials, com Facebook, Instagram, TikTok, X, YouTube o Spotify.

5.1.1.1. Llibre d’estil
El Llibre d’Estil del 3Cat s’articula en tres parts: la guia editorial, el manual d’Us dels mitjans

i la plataforma linglistica ésAdir.
La seva estructura, per tant, es divideix segons el tipus de consulta:

La Guia Editorial agrupa els valors i els principis del mitja. Es un “recull de la missié
constitucional dels mitjans de 3Cat i el compromis amb la ciutadania, amb el paisiamb la
llengua”. El mitja opera com a servei public audiovisual en la linia dels objectius i valors

fixats per la Generalitat de Catalunya.

El Manual d’Us determina les pautes per al desenvolupament i la concrecié dels
valors, principis i directrius enunciats en apartat anterior. Es un manual per a la “resolucié
de dubtes i conflictes deontologics, periodistics, estilistics o linglistics.” En aquest bloc,
es reconeixen la televisio, la radio i els mitjans interactius com a plataformes propies del
mitja. Decreten pautes pels continguts, la difusiod, la perspectiva i els tractaments i per UUs

de la llengua.
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La plataforma linglistica d’ésAdir és la definicié del model de llengua utilitzat;
serveix com a garantia per la qualitat en el llenguatge i es dona resposta als dubtes més

habituals.

5.1.2. Corporacioén de Radio Television Espafnola

La Corporacion de Radio y Television Espafola es defineix com “la gran empresa publica
espanyola dels mitjans de comunicacié d’ambit estatal”, segons expliquen en la seva
pagina web. Se centren a oferir “una informacid rigorosa, independent i plural i un

entreteniment de qualitat”.

Com explica la mateixa RTVE a través dels seus portals digitals, Television Espafiola és la
cadena més antiga del pais: les primeres emissions daten del 1956. D’altra banda, Radio
Nacional es va fundar el 1937, i el 2008 es va estrenar RTVE.es, convertint-se aixi en la
primera plataforma de tipus audiovisual del panorama espanyol i en un referent en 'ambit

hispanoparlant.

Actualment, TVE té set canals de televisid, RNE sis emissores i disposen de la web RTVE.es,
amb noticies i podcasts, RTVE Play, la plataforma de continguts sota demanda, RTVE

Institut® i ’Orquesta Sinfénica y Coro RTVE.

5.1.2.1. Manual de Estilo de la Corporacion RTVE
El manual dissenyat per CRTVE es divideix segons el mitja i consta d’un recull dels dubtes

concrets respecte a questions sensibles i el llenguatge.

De forma general, s’emmarquen les pautes i les recomanacions per tal d’orientar “cap al
maxim rigor periodistic el treball dels professionals”, en la informacid i en tots els ambits
en que hagin d’actuar. A més, s’estableixen els criteris linguistics pertinents per “promoure

lariquesaila puresa de la llengua.”

El manual diferencia les caracteristiques de cada mitja. Es divideix en: CRTVE, TVE, RNE i
Mitjans Interactius (a part dels capitols seglients sobre les gliestions sensibles, el

llenguatge i els annexos).

En cada un dels blocs, s’especifica quin és el llenguatge i els comportaments adequats, a
més de tecnicismes com el procés d’elaboracid, els generes, el tracte de la informacid i els

espais, entre d’altres.

8 L’Instituto RTVE és una institucid que ofereix Formacié Profesional Superior en 'ambit d’animacio,
realitzacid, produccié i so per a professionals del sector audiovisual
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5.1.3. La SER
La Sociedad Espanola de Radiodifusion forma part del Grupo PRISA (Promotora de

Informaciones S.A.) i és la cadena generalista d’ambit estatal lider en el sector radiofonic.

Té els seus origens en el 17 de juny de 1925 amb EAJ7 - Unidn Radio Madrid, la cadena de
radio del grup Unidn Radio S.A., sota la direccié de Ricardo Urgoiti (Diaz, 1997). En un
projecte de fusions i absorcions’, el grup va aconseguir el monopoli radiofonic de fet (fins

al 1936) i 'emissora va establir les bases del periodisme radiofonic (Balsebere, 2001).

Unién Radio era afi al bandol republica durant la Guerra Civil (1936 — 1939), aixi que un cop
establerta la Dictadura de Franco, el 1939 es va refundar com Sociedad Espariola de
Radiodifusion (SER). Durant la postguerra, va servir com a altaveu de Uoci dels espanyols

(Diaz, 1997).

Amb tot aquest recorregut, van adquirir una significacié historica i van mantenir la
competencia Unica fins al 1982 (Diaz, 1997). Actualment, segons ’enquesta de satisfaccio
de la poblacié espanyola amb els mitjans de comunicacié del projecte Periodismo 2030
dins Uestudi El estado del periodismo en Espana, publicat 'octubre de 2020, ’emissora on
busquen informacid en primera instancia és a la SER, tant en 'ambit general (22%), com en

elregional (16%).

5.1.3.1. EN ANTENA. Libro de estilo del periodismo oral
Des del principi, ja en la introduccid, Alex Grijelmo deixa clar el contracte éetic i

professionals al qual es compromet La SER i que queda evidenciat i desenvolupat al llarg
del manual. La intencié és presentar un periodisme “homogeni, coherent i solid” (Grijelmo,

2017:19).

El Wibre d’estil de La SER consta de diversos capitols amb les aportacions de diferents
professionals que reflexionen sobre el paper del periodisme en la societat i de la
responsabilitat conseqlient dels comunicadors. La guia, com a tal, es divideix entre el
Manualiel Diccionari, i es tanca amb tres annexos, un dels quals dedicat exclusivament a

les xarxes socials del mitja.

El Manual aborda els principis generals, étics, narratius i sobre les fonts o els

elements de suportienunciales normes generals de gravacio, locucid i emissio, laredaccio

7 Va absorbir Radio Ibérica, des d’on es van realitzar les primeres emissions experimentals el 1923. No va ser
fins al 1927 que van poder emetre de forma regular a través d’EAJ-2 (Radio Espafia), un dels dos projectes de
l’estat en radiodifusio; junt amb Radio Barcelona, la primera cadena que va aconseguir una retransmissio
regular a partir del 14 de novembre de 1924 (Diaz, 1997).
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i edicié de noticies a Internet (al qual se li dediquen quatre pagines), el llenguatge i les

caracteristiques dels generes radiofonics i els formats de programes.

En el Diccionari queden escrits els criteris generals emprats, la resolucio dels

dubtes imperdonables i paraules —ateniren compte-delaAalaZ.

5.2. Compliment del decaleg del Manual Hibrid
5.2.1. El Llibre d’Estil del 3Cat

Per la seva part, el 3Cat fa mencions esporadiques als continguts dels mitjans interactius,
sobretot quant a elaboracié de la informacid, on deixen pautat l'ordenacid i la jerarquitzacio
de les noticies, com és el tracte de caracter urgent, el procés i la necessitat d’actualitzacio
i Uestructura de les noticies en els mitjans; apartat en el qual es menciona per primera

vegada “el conjunt multimedia dels continguts”.

En Uapartat de Difusid, hi ha un subapartat sobre La difusié en els mitjans interactius, on
Uespecificacié és major. Es tracta la concepcid del treball multiplataforma, la usabilitat i
l'accessibilitat dels portals, 'Us de metadades, paraules clau i adreces adequades per
facilitar la navegaci6 a Uusuari i aconseguir un bon posicionament en els motors de cerca

digitals.

En el seguent subapartat, Elaboracio i Difusié de Continguts, les directrius d’edicio i
redaccié sén més clares, perd tampoc acaben de ser precises. Només es reconeix la
referéncia als portals web, amb Uestructuracié dels elements corporatius i de la informacio

delimitada. Les xarxes, pero, es consideren uns espais complementaris.

El 3Cat li dedica un bloc a les xarxes socials: Difusid de continguts en mitjans externs de
3Cat. En aquesta seccio6 s’apliquen els mateixos criteris de difusio que als contingutsia la
participacié i es demana un comportament alienat al representatiu del mitja i la
identificacio de marca a les plataformes amb els logotips, la imatge grafica i la correcta

denominacio dels perfils requerits.

Tot i aix0, criteris considerats en el Decaleg del Manual Hibrid com Uespecificacié del
disseny i edicié segons el contingut i la plataforma, unes bases corporatives estilistiques
desenvolupades i les recomanacions i consells per a la verificacio de les dades no

s’apliquen al llibre.
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5.2.2. El Manual de Estilo de la Corporacion RTVE
Pel que fa a CRTVE, cal comentar que tenen en compte a Uinternauta i els espais digitals
des del 2007, quan es va aprovar U’Estatuto del Defensor del Espectador, Oyente y Usuario

de Medios Interactivos.

Com s’ha comentat anteriorment, RTVE li dedica un capitol integre a les directrius dels
Mitjans Interactius, pero, tot i aixo, la gran i principal referencia és per /RTVE i rtve.es, els

portals webs digitals del mitja.

Es té en compte el llenguatge multimedia i les seves caracteristiques, les quals
s’especifiquen en els apartats conseqlients. A més, es demanen els criteris periodistics
tradicionals, tot i la rapidesa que requereixen aquests formats i U'adaptacié de les

interficies, segons els dispositius de consulta.

Quant a la informacié, s’enuncien unes estructures per tal de garantir 'accés facil i rapid
dels usuaris i millorar el posicionament envers els motors de cerca, el que s’anomena SEO.
No es permet un llenguatge complicat i que compliquin la creacié d’enllagos i es recomana
la documentacio dels elements audiovisuals de suport i Uestructuracio rigida de la noticia,

sense deixar de banda mai la veracitat.

Al final de tot, en el bloc de Participacion, fan esment per primera vegada de les xarxes
socials. S’enuncia que el seu objectiu és donar visibilitat als continguts i que sén espais de

suport per aconseguir més usuaris als mitjans propis.

En comparacié al Decaleg del Manual Hibrid, especificacions com els criteris de
periodicitat, 'adaptacié dels continguts segons la plataforma i els continguts i les
recomanacions i ajudes per a la verificacié de la informacié tampoc tenen el seu espai en

aquest cas.

5.2.3. EN ANTENA. El libro de estilo del periodismo oral
A diferéncia dels altres manuals, el llibore de La SER si que compta amb dos apartats

exclusivament dedicats a la creacié de continguts a Internet i a les xarxes socials.

Al manual, el tercer capitol — Redaccidn y Edicion de noticias en Internet — tracta
U'ds dels enllagos, Uestructuracio a la cadenaser.com i la sintaxi multimedia i la seva

arquitectura narrativa.

En Uannextres — Uso de las Cuentas Corporativas en las Redes Sociales — s’aborden

fets com les citacions, les conseqliencies legals d’un Us de fotografies sense permisos i
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com sotlicitar-los i aclariments sobre els continguts informatius i els comercials. En aquest
cas, si que es consideren les xarxes com una tasca diaria periodistica, ja que “permeten
connectar millor amb el public i arribar a noves audiéncies” (SER, 2017). Per aix0, s’exigeix
collaboracio entre la redaccio de programes i informatius amb els periodistes de la web i

els de les xarxes socials.

En les normes d’Us, s’estableixen els comportaments i les accions que es
permeten, les normes de redaccid (majuscules, U'ds de les cometes, inclusié d’enllagos,
les cites, etc.), i les periodicitats recomanades segons els tipus de programes. Es deixa

Facebook i X com a xarxes emprades de forma genérica i referents.

Tot i ser el manual més complet i 'Unic que ha posat en alga el paper de les xarxes, a part
d’haver mencionat les plataformes concretes d’operacid, hi ha punts del Decaleg del
Manual Hibrid que hi manquen, com pautes i recomanacions per a la verificacié o els estils

concrets d’edicid, gravacio i difusié segons la plataforma i el contingut.

5.2.4. Taula comparativa

. Y s Manual de Estilo Libro de estilo del
Llibre d'estil Scat CRTVE periodisme oral
No apte. Llibre en

Apte. Llibre Apte. Llibre fisic (no disponible

La renovacio L
en linia

publicament)

disponible en linia disponible en linia

S’enumeren els
punts clau per
aconseguir la
cohesio, pero no es
desenvolupa, ni es
mostren referéncies

Bases corporatives

a XXSS* Cap

Cap

Adaptacio dels
continguts segons
la plataforma

Detallat en els
mitjans tradicionals
i poca profunditat
en els mitjans

Detallat en els
mitjans tradicionals
i poca profunditat
en els mitjans

Detallat en els
mitjans tradicionals
i una mica més
tractadaenels

bases del

esporadiques

interactius interactius mitjans interactius
S’estableixen unes
Cohesido enla autes, pero
A, P . P Cap Cap
gravacio i edicié orientades sobretot
a la pagina web
o .. ... |Similals
Criteris de difusid i .
. e . tradicionals, sense Cap Tractat
periodicitat
entrar en detalls
. .. Si, pero en . L. R
Aplicacio de les P . S’hi fa mencié, pero
mencions Tractat

no s’aporten unes

8 Sigles de Xarxes Socials
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periodisme
professional

referides als
mitjans interactius

pautes detallades o
desenvolupades

Recomanacions
sobre la verificacio

Esrecomanalla
verificacio, perd no
es donen pautes o
eines detallades

Es recomana la
verificacio, pero no
es donen pautes o
eines detallades

Esrecomanalla
verificaciod, perd no
es donen pautes o
eines detallades

Opinid vs.
Informacio vs. Completa Completa Completa
Entreteniment
Codis Completa Completa Completa
deontologics
Mencio a la

Llenguatge a XXSS

Certes directrius,
sense ser gaire
extenses

Especificat per als
mitjans interactius,
onnomeés es fa
referéncia a les

redaccio senzilla i
al llenguatge
multimeédia.
S’aporten les

pagines web (iRTVE

. caracteristiques
i rtve.es)

basiques

Taula 1. Analisi comparativa sobre l'aplicacié del decaleg als manuals estudiats.
Font: Elaboracio propia

6. El Manual Hibrid de UABmedia

UABmedia va néixer com un mitja on els alumnes de la Facultat de Comunicacié (FCC) de
la UAB i de la resta de la universitat poguessin desenvolupar els seus propis projectes. Tal
com s’explica a la pagina web, “és una plataforma d’articulacié de continguts interactius
que elabora lalumnat, aixi com la resta de la comunitat universitaria, de forma
homologable als que produeixen altres mitjans”. El public objectiu és la comunitat

universitaria, perd també es deu a tota l'audiéncia que navega per Internet.

Es compon d’UABplay, la plataforma de continguts a la carta, i UABradio (100.3 MHz de la
FM), amb diferents programes, pddcasts i informatius. A més, es compta amb un portal de

noticies (UABmedia, els mitjans audiovisuals de l'alumnat de la UAB) i amb preséncia

en xarxes socials (Instagram, YouTube, X, LinkedIn, TikTok® i Twitch).

El Manual Hibrid d’UABmedia es crea amb la intencié de focalitzar la tasca dels periodistes
que conformin el mitja. Com treballem amb alumnes en formacié (becaris) i amb
estudiants voluntaris, 'objectiu és unificar el maxim possible la nostra feina toti el pas dels
cursos, ja que la cohesi6 informativa, etica, linglistica i estilistica d’un mitja sén els trets

clau i diferencials.

Aix0 si, no es planteja com a una guia definitiva, ja que estem subjectes a les evolucions

socials i digitals, en constant moviment. Per tant, haura d’estar en constant revisio i

® Proposta d’inclusid
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renovacio. S’actualitzara sempre a inici de curs, garantint aixi una revisié anual, o amb la

introduccié de noves plataformes o formats al sistema multimedia.

6.1. Historia de UABmedia

El projecte neix de la voluntat d’Antoni Vidal Carretero, llavors un professor associat a la
Facultat i treballador a RTVE, per desenvolupar un mitja propi de la universitat, tant amb

televisid, com amb radio.

En el2015 es posa en marxa, pero el 2016, amb Maria José Recorder com a Degana, la idea
rep 'ajuda i lempenta economica de la universitat i s’impulsa UAB Campus Média (actual
UABmedia). En Uequip estava Antoni Vidal, vicedega d’Innovacid, Infraestructures i UAB
Campus Media; Carles Llorens, secretariivicedega de Relacions Institucionals (UAB, 2017)
qui va ser el responsable d’establir les normatives, els convenis, els protocols i les bases
estructurals, junt amb Uorganigrama; Raul Gird, responsable de 'administracié i de la
vinculacié amb els serveis (UAB, 2017) i feia de coordinador entre el Deganat i el mitja; i
Pere Botifoll, qui va dissenyar els estudis de televisié i radio del mitja, junt amb la

collaboracioé d’en Raul Gird.

Mentre les instatlacions es desenvolupaven, UAB Campus Media utilitzava les equipacions
habilitades a la facultat. El mitja, com que es va integrar en el conveni de practiques de la
facultat, comptava amb quatre becaris en practiques extracurriculars (becats des del
rectorat) permanents al llarg del curs i dos becaris curriculars per cada semestre. De
manera parallela i amb la intencié de fomentar la participacié i la creacid, els alumnes

podien ser voluntaris com a collaboradors o amb algun programa.

L'estabilitat del mitja estava reforcada per un mentor, un estudiant que ja tenia experiéncia
en el mitja i que s’encarregava de formar els nouvinguts i els voluntaris per tal que

s’adaptessin. A canvi, rebia tres credits per semestre.

El sistema era realment eficient. El 2016, ja era membre de UAssociacié de Radios
Universitaries d’Espanya (ARU) i la participacio estudiantil i el programari van augmentar
exponencialment. Per tant, es va aconseguir un encaix funcional i operatiu del nou mitja i

es van arribar a gestionar fins a 17 programes, més els informatius alhora (Vidal, 2017).

Amb el pas dels cursos, es van fer millores tecnologiques per tal de continuar progressant,
com tenir la possibilitat d’emetre en streaming (Vidal, 2018) o la creacié de comptes a les

xarxes socials. A més, el 2018 es va comencgar a preparar la sala de redacci6 integrada a la
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facultat, per tenir un espai de treball adequat i amb una equipacié completament nova

(UAB, 2018).

La sala es va inaugurar el 23 d’abril del 2019, amb Maria José Recorder encara com a
Degana i amb Carles Llorens com a vicedega de Comunicacio i UAB Campus Media. La
capacitat productiva del mitja i la participacié del mitja continuaven a l'alga; fins i tot el
programa Onada Feminista, mitjangant un conveni, es va arribar a emetre per Radio 4

(Recorder, 2019).

Pero el 2020 arriba la pandémia de la Covid-19 i tota la infraestructura es va ressentir. En un
primer moment, el mitja va poder servir com a alternativa per aquells estudiants als quals
se’ls van haver de cancellar les practiques curriculars. D’aquesta manera, van poder
completar els creédits. Amb uns 120 estudiants, van mantenir la produccié de 15 programes
més els informatius i va haver-hi un augment de seguidors a les xarxes socials (Llorens,
2020). Baldament, a poc a poc, i amb el canvi de curs, al setembre Uactivitat del mitja va

ser menys intensa.

El problema principal va ser Uescletxa en la cadena de formacié i aturada del ritme, del
dinamisme. Els mentors i els becaris del mitja van haver de marxar i 'equip es va haver de
renovar practicament sencer. Es considera també que va haver-hi una pérdua de

entusiasme, ja que no es transmetia entre els alumnes.

Amb la tornada a la normalitat, a poc a poc es van poder refer, pero a inicis del curs 2021-
2022 la UAB va patir un ciberatac massiu, del qual van trigar mesos a recuperar-se. Aix0 va
fer que UABmedia (ja amb el nou nom) hagués d’estar aturada perque es va haver de refer
la tecnologia des de zero. A més, el 2022 Raul Gird, qui encara estava al capdavant del mitja
i feia de coordinador, va deixar el seu carrec i avui dia encara no s’ha substituit. Amb tot, la
produccid i la continuitat del mitja, per tant, es van veure greument afectades i el vicedega

Carles Llorens va haver d’assumir totes les funcions.

Considerant que el treball dels professors implicats en UABmedia no es veu reflectit, ja que
a causa de Uestructuracio del mitja la vinculacié no consta en cap guia docent, i que la
carrega de treball era molt elevada, Carles Llorens també va decidir dimitir de les seves
funcions al curs 2022-2023. En el curs 2023-2024, qui va haver de prendre la direccié de

UABmeédia va ser el professor Ricardo Carniel i, a poc a poc, el mitja torna a prendre forma.

Parallelament, sempre s’ha comptat amb el suport dels laboratoris audiovisuals, és a dir,

els equips técnics, i amb el Servei Informatics de la facultat en algunes qliestions i es
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collabora amb algunes assignatures que inclouen activitats practiques que es poden

destinar i aprofitar des del mitja.

6.2. Protocol institucional
6.2.1. Objectius generals

Formar en profunditat a 'alumnat en les practiques i rutines professionals més avancades

mitjancant la produccid i emissié de continguts de qualitat.

Esdevenir una productora innovadora de continguts i tecnologies multiplataforma dins del

projecte COMTEC'.

Reforgar la comunicacid interna i externa de la Facultat i de la UAB per a la seva potenciacié

com a referents en els estudis de comunicacio.

Esdevenir una experiencia innovadora pedagogica i tecnologica fent possible una amplia

participacié de 'alumnat de la Facultat.

Divulgar i difondre les activitats i recerques que sorgeixen a la UAB al collectiu universitari.

6.2.2. Estructura institucional
UABmedia depen organicament del Deganat de la Facultat de Ciencies de la Comunicacio
i funcionalment del vicedega o vicedegana en qui delegui el dega o la degana. S’estructura

en una Comissié i en un Consell de Continguts.

La Comissié de UABmeédia té com a funcions presentar i discutir propostes sobre
Uestrategia de UABmedia i sobre U'expansio i la cotlaboracié amb altres entitats i ser
informatius periodicament sobre els desenvolupaments de UABmedia. La Comissid

s’haura de reunir semestralment i esta formada per:

- DegaoDegana

- Vicedega o Vicedegana responsable

- Vicedega o Vicedegana d’Economia i Serveis

- Direccions del departament de la Facultat o en qui es delegui

- Representant del Rectorat

0 |’espai COMTEC Centre és un projecte compartit entre la Facultat de Ciéncies de la Comunicacio i la
Biblioteca de Comunicacio i Hemeroteca General destinat a activitats d’experimentacio i funciona com una
aula d’agora i de creacié-coworking (UAB, 2024).
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- Administrador o Administradora de centre
- Tresrepresentants de 'lalumnat escollit entre els que sén membres del Consell

de Continguts

En cada sessio, el deganat podra convidar a aquells membres de la comunitat universitaria

que consideri adients.

El Consell de Continguts, que s’ha de reunir setmanalment, s’encarrega de marcar els
objectius de la temporada, discutir i valorar les propostes rebudes, fer el seguiment dels
continguts del mitja, valorar lacompliment de les tasques de 'alumnat mentor i lalumnat
en practiques i organitzar reunions periodiques informatives amb Ualumnat de UABmedia.

Formen part del Consell de Continguts:

- Vicedega o Vicedegana responsable

- Cap dels Laboratoris Audiovisuals de la Facultat

- Productor/a - Editor/a

- Un professor o professora

- Els professors titulars d’aquelles assighatures que destinin part del seu
curriculum practic a la creacié de material audiovisual apte per a UABmédia

- Cinc membres de 'alumnat que participin a UABmeédia en qualsevol de les

seves modalitats, escollits per votacié dels alumnes del mitja

Com en el cas anterior, en cada sessio del Consell, el vicedeganat podra convidar aquells

membres de la comunitat universitaria que consideri adients.

6.2.2.1. Funcions del vicedega o vicedegana responsable

Aplicar Uestratégia de UABmedia definida per 'equip de deganat i discutida en la Comissi6
de UABmedia.

Tutoritzar Ualumnat i revisar els continguts de UABmedia. Fer arribar a Ualumnat les
correccions i suggeriments que consideri.

Acceptar les propostes de continguts d’acord amb el consell de continguts

Vetllar per lacompliment de les normatives de la UAB i lleis aplicables a U'activitat de UAB
Campus Media.

Representar a UAB Campus Média a UAsociacion de Radios Universitarias i altres entitats

amb qui es tingui algun tipus de cotlaboracié.

25


https://www.asociacionderadiosuniversitarias.es/

6.2.2.2. Participacio6 de la comunitat universitaria

Es un espai dissenyat prioritariament per a la formacié de 'alumnat dels estudis oficials
que s’imparteixen a la Facultat de Ciencies de la Comunicacié. No obstant aixo, també hi
podran participar el personal docent i investigador (PDI) i el personal d’administracid i
serveis (PAS) de la Facultat i altre alumnat d’altres facultats. Els espais estaran a disposicio
dels estudis propis i altres peticionaris sempre que siguin iniciatives que contribueixin al
desenvolupament de la dinamica formativa, culturali social de la universitat i que aquesta
participacio tingui el vistiplau del consell de continguts i es facin carrec de les tarifes de

lloguer establertes pels organs competents de la UAB.

6.2.2.3. Responsabilitats de 'alumne
Els alumnes que formen part de UABmedia sén els mentors, els quals han de tenir minim

un any d’experiencia dins el mitja i que obtenen un maxim de sis credits per la seva tasca
(tres per cada semestre), els becaris curriculars i extracurriculars, tant dels graus, com dels
masters oficials de la Facultat, 'alumnat voluntari, els estudiants matriculats en
assignatures vinculades al mitja i els alumnes que estiguin realitzant un TFG de tipus

projecte.

Tots i cada un d’ells han d’assumir les responsabilitats i els deures que comporten treballar

en un mitja:

- Comprometre’s a complir Uhorari pactat i funcions. Lincompliment d’aquest
punt pot comportar Uexpulsié i la no-admissié en futurs projectes.

- Vetllar pel compliment de les franges assignades d’estudi i 'emissié pactada
dels programes en que participin.

- Ser proactius amb les tasques de produccié dels continguts.

- Assistirales reunions i sessions formatives a les quals se’ls convoqui

- Votariser membres, si escau, del Consell de Continguts

- Feruninforme final sobre les tasques acomplides

D’altra banda, les tasques de 'alumnat mentor sén les seguents:

- Coordinar, donar suport i compartir coneixement amb Uequip d’alumnat
voluntari per a desenvolupar continguts.

- Assistira les reunions i sessions formatives a les qual se’ls convoqui.

- Votariser membres, si escau, del Consell de Continguts.

- Teniraccésicurade les claus d’accés a 'espai de UABmédia.

- Feruninforme final sobre les tasques acomplides.
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6.2.3. Linia editorial de UABmedia
UABmedia és un mitja de comunicacié per a tota la comunitat universitaria. Tot i estar
impulsat des de la Facultat de Ciencies de la Comunicacié de la Universitat Autonoma de

Barcelona (UAB), no s’identifica com un mitja institucional.

UABmedia pretén ser un mitja de proximitat, un mitja local del Campus i de la Facultat que
tracti els temes d’actualitat que puguin ser d’interes per a la comunitat d’estudiants.
Sempre que sigui possible, tant les fonts, com els testimonis seran originaries o estaran

vinculats d’alguna manera amb la UAB.

Com arequisit indispensable, el mitja s’adapta a la disponibilitat de 'alumnat i es potencia
la concepcid de pertinenga, per tal de donar més importancia a U'espai conformat i dedicat

a la llibertat de creacié de continguts per i amb la comunitat universitaria.

Com a comunitat jove i publica, es proporciona una especial rellevancia a la perspectiva
de genere; no només en els continguts, com programes especialitzats en la tematica, sind
també d’una manera intrinseca en els diversos formats. Amb Uobjectiu d’ensenyar a tenir
una perspectiva més amplia i critica dels fets, es tracta d’oferir materials audiovisuals o
escrits orientats a fomentar Uesperit reflexiu i la millora del pensament individual; a més
d’una mirada més enlla dels fets tradicionals i basics. Amb la intencié de reforgar el
pluralisme del mitja, també se lidonavalor a la diversitat de veus, d’origens, d’experiéncies,

culturaliideologica.

Referent a U'exercici i el compromis professional, es prenen com a referents els codis &tics
i deontologics de les seguents institucions, amb les adaptacions pertinents, que es

mostraran més endavant (apartat 6.4.):

- ElCollegi de Periodistes de Catalunya:

o Codideontologic | Collegi de Periodistes de Catalunya

- ElConsell de 'Audiovisual de Catalunya

o Normativa audiovisual | Consell de l'Audiovisual de Catalunya (cac.cat)

o Recomendaciones a los medios | Consell de l'Audiovisual de Catalunya

(cac.cat)

A part, el Consell de la Informacié de Catalunya, deixa al seu web una série de documents

en referencia a ’ética periodistica:

- Documents sobre ética periodistica — Fundacio CIC (periodistes.cat)
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Les xarxes socials del mitja no s’utilitzen per divulgar opinions propies, es filtraran els
missatges ofensius o que puguin provocar un conflicte, es respondran o es reaccionara als
missatges quan es cregui convenient (com per exemple, si algun convidat/ada o
entrevistat/ada deixa un comentari o algun usuari fa una pregunta) i es rectificara sempre
en cas d’error. Cal recordar que s’ha de tractar amb professionalitat els temes delicats,

com la igualtat de genere, la diversitat de veus i els conflictes bétllics.

Per visibilitzar el treball dels estudiants, UABmedia collabora amb aquelles assignatures
que treballen per formar 'alumnat en les habilitats d’edicié audiovisual i de tracte de la
informacid, deixant un espai en el mitja per produir, retransmetre i mostrar les diferents

propostes.

UABmedia centra la seva produccié en continguts radiofonics (programes, informatius,
butlletins, etc.), pero s’amplia a les plataformes de facil i recurrent accés pels estudiants
com portals webs i xarxes socials com Instagram, YouTube, X, Twitch, LinkedIn i TikTok,

adaptant els formats i la informacid segons convingui i utilitzant GitHub

6.2.4. Drets de la propietat intellectual

La Universitat és la propietaria exclusiva dels drets d’explotacié de la propietat intellectual
d’aquests continguts. A tal efecte, si és procedent, la UAB haura de realitzar els actes i
negocis necessaris per obtenir la corresponent titularitat dels drets d’explotacié sobre els

continguts.

Respecte a la produccié propia dels estudiants, 'alumnat té Uautoria dels drets de
propietat intetlectual de les propostes de continguts que elaborin pel mitja, pero sén de

cessid a la UAB els drets patrimonials d’explotacié en exclusiva per UABmedia.

6.2.5. Sistema de presentaci6 de propostes de contingut
Qualsevol persona individual o membre d’un collectiu de la UAB pot presentar iniciatives

per a collaborar o proposar algun projecte de contingut a UABradio o UABPlay.

S’haura de posar en contacte amb el responsable del mitja i es proporcionara un formulari,

el qual s’haura d’omplir i entregar per sotmetre’s a valoracié.

6.3. El llenguatge
Com a mitja multiplataforma, s’ha d’emprar un llenguatge multimedia, amb la varietat de

recursos que aixd suposa: imatges, videos, audios, texts, enllagos, etc. El llenguatge, per
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tant, es compon de la paraula, escrita i locutada, la musica, els efectes sonors i visuals i

els silencis.

La paraula. S'utilitzara tant en textos, a la pagina web i en les publicacions de les
xarxes socials, com en les locucions, de radio i xarxes socials. La redaccidé s’haura
d’adaptar al tipus de mitja, perd sempre es regira per les estructures sintactiques simples,
clares, logiques i senzilles. Per aix0, es redactara segons l'ordre natural (subjecte, verb i
predicat,amb lajerarquia corresponent de complements) i es prioritzaran els verbs simples

abans que les perifrasis verbals.

Elto deveu ha de ser properiamigable, sense perdre la formalitat de mitja de comunicacio.
Els textos, a més a més, es reforgcaran amb les emoticones segons la guia (Imatge 6:
consultar pagina 37) i el context i es considerara l'Us de hashtags i menciones (citar els

usuaris).

Altrament, es plantejaran els fets amb oracions positives, afirmatives i en veu activa. En
aquest sentit, es recomana 'Us dels temps del present (present simple i pretérit perfet) i
una seleccié coherent dels tipus de verbs, ja que les estructures condicionals, de suposicid

o dubitatives es poden entendre com informacions especulatives o poc precises.

D’altra banda, els adjectius i els adverbis s’han de limitar o evitar en els formats de noticies,

es reservaran per formats més flexibles.

Per acabar, es recomana seguir Uortografia, les pautes i les recomanacions establertes des
de la RAE i la Fundéu per al castella de la peninsula i les de U'IEC (amb la Gramatica de la

Llengua Catalanai el DIEC) i 'ésAdir per al catala estandard de cada dialecte o variants.

- RAE: Inicio | Real Academia Espanola (rae.es)

- Fundéu: FundéuRAE | Fundacién del Espafol Urgente (fundeu.es)

- |EC: Institut d'Estudis Catalans - IEC | L’ens de referéncia per a la llengua catalana

- ésAdir: ésAdir (esadir.cat)

Pero altres espais de consulta també poden ser:

- Optimot: Optimot, consultes linguistiques - Llengua catalana (gencat.cat)

- Softcatala: Softcatala | Informatica i programari en catala (softcatala.org)

- Termcat: TERMCAT | Centre de terminologia de la llengua catalana

- Diccionari de dubtes del catala oral (DDCOR): DICCIONARI DE DUBTES DEL CATALA
ORAL (llengua.info)
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La musica i els efectes sonors. S’ha de fer una tria molt ben acurada, ja que
serveixen tant per reforgar la informacio, representar la realitat i facilitar la comprensio a
U'oient. S’hade tenirel compte que la sobreexposicié d’aquests recursos pot provocar soroll

i entorpir la recepcio per part de audiencia. Els diferents usos poden ser per:

- Sintonies: al principii al final dels continguts

- Cortines: derivat de la sintonia, de no més de vint segons, per separar blocs tematics

- Rafegues: amb un limit de cinc segons, per ordenar la informacié dins una mateixa
seccio

- Cops de musicals: un parell de tocs musicals per separar la informacié presentada pel

mateix conductor

Els silencis. Toti que té diverses significacions, com ’emfasi o els canvis de secci6,

el seu Us haura de ser molt raonat i estar justificat estructuralment.

6.4. Els formats

UABmedia disposa de tres de continguts:

Produccié de continguts informatius periodics. Poden ser distribuits tant per
televisio o streaming, com per la radio, la plataforma web i les xarxes socials. Com s’ha
comentat anteriorment, la informacié estara centrada en la UAB, pero s’abordaran temes

d’ambits propers geograficament o d’interés per als estudiants.

Produccio de continguts de ficcid, interactius, d’entreteniment o publicitaris.
Sén els productes amb més flexibilitat de creacid i disseny, perd no queden exemptes de

presentar un contingut de qualitat i professional.

Produccio6 de continguts i formats innovadors i tecnologies COMTEC. UABmedia

es configura com un banc de proves de continguts, formats i tecnologies.

Tots els programes creats o vinculats a UABmedia hauran d’aplicar els seglients criteris
estructurals en la publicacié dels seus continguts. Aquells programes que hagin estat
acollits per UABmedia perd siguin externs al mitja gaudeixen de llibertat de disseny:

colorimetria, selecci6 de tipografies, chyrons, portades, sintonies, etc.

6.4.1. Noticies, Croniques i Reportatges
Aquests tres formats s’elaboraran des de la perspectiva d’un mitja local elaborat per als
alumnes i sota els criteris de rellevancia periodistica: interés public, conflicte, raresa,

quantitat d’afectats, continuitat, la proximitat, valors socioculturals, notorietat del
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subjecte, etc. A més, l'equip haura de valorar la disponibilitat i accessibilitat cap a la

informacio.

Respecte al plantejament de la informacid, en la noticia s’haura de jerarquitzar segons la

piramide invertida; la cronicai el reportatge gaudiran de més flexibilitat en aquest ambit.

Quant a Uestructuracio, la base de titol, entradeta i cos haura de ser present en tots els
formats i plataformes. Pero es podra adaptar segons les caracteristiques i possibilitats de

cadascun.

Portal web. Ha de tenir, sempre que sigui possible: avanttitol, titol, subtitol,
entradeta (lead), cos i antecedents (dades anteriors que ajudin a contextualitzar). A més,
s’haura d’afegir una imatge de portada, paraules clau al final del redactati enllagos a altres
pagines o noticies que complementin la que es presenta. També es podra fer Us de

destacats (sumaris) i titols pels diferents apartats dins del cos per reforcar el contingut.

Audio (Informatius). Es comencara amb la sintonia, seguit de la introduccié de
totes les noticies amb un titular, breu, clar i sintetic. Després d’una cortina de separacio, es
desenvolupara cada noticia. L'equip valorara la jerarquitzacié i durada de cada peca,
segons el contingut i la importancia, i quines cortines, rafegues o cops musicals utilitzar.
Els canvis de veu en la locucié han d’estar ben justificats i presentar-se abans de comencar
a parlar. En cas de tenir testimonis, caldra introduir-los amb nom, cognom i carrec. Es
recomana deixar a principi de curs una escaleta preestablerta com a guia, per poder

configurar una estructura uniforme, pero apte per a modificacions.

Xarxes socials en video. Els criteris sén, sempre que sigui possible: locucié del
titolamb un stand up, el qual haura de ser sempre del mateix estil, per tal de demostrar una
cohesidé corporativa, i locucié en veu en off de Uentradeta i cos amb imatges relacionades,
preferiblement de creacié propia. En cas que només hi aparegui una persona, el seu chyron
(Imatges 7, 8 9: consultar pagina 37) sortira al principi i al final, junt amb el del personal de
camera; silocuten dues de diferents, el chyron apareixera en la primera intervencié de cada
una i al final es fara el recull de tots els integrants del video. El video publicat haura
d’incloure subtitols en lidioma que s’utilitzi (Imatge 37: consultar pagina 45). Aixi, es

potencia la comprensié de la informacidé i és accessible a un public major.

Xarxes socials en imatge. En cas de publicar una noticia en format imatge (post)
caldra incloure, sempre que sigui possible: titol, subtitol, entradeta i cos, junt amb la signa

de l'autor, tant de U'edicié, com de la redaccid, en cas de no ser la mateixa persona.
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En tots els formats el titol estara realment vinculat amb alldo que es desenvolupa en

Uinterior. No s’ha d’aprofitar per instigar a la crida de Uatencid i el click.

6.4.2. Entrevistes

Quan hi hagi una entrevista, principalment es gravara en video. Aquesta tindra careta
d’entrada i de sortida, i en el chyron haura d’haver-hi el nom i cognoms de U’entrevistat/ada
i el carrec que ocupa i pel qual se Uentrevista (Imatges 7, 8i 9: consultar pagina 37). Amés,

caldra editar dues versions:

Versio llarga. Sera el video que es publiqui al web i ha d’incloure ambdues caretes,
els chyrons (Imatges 7, 8, 9, 10, 11 i 12: consultar pagina 37 i 38) i un peu de video que

introdueixi i resumeixi Uentrevista.

Versio curta. Sera el video que es publiqui a les xarxes socials, preferentment a
Instagram, TikTok i X. També ha d’incloure les dues caretes, subtitols i peu de video i caldra
que es presenti amb veu a Uentrevistat/ada, a més d’afegir el chyron (Imatges 7, 8 i 9:
consultar pagina 37) com a reforg. En el cas de la publicacio a X, s’haura d’afegir U'enllag a

Uentrevista llarga.

Si s’escau, es preparara una noticia o una cronica de lUentrevista, i la seva publicacio

adoptara el format de les noticies, tant en xarxes, com al portal web.

6.4.3. Entreteniment, Magazins i Emissions especials

Seran els formats on tenen cabuda U'opinid i Uentreteniment, pero la distincié haura de ser
molt clara. Des de UABmedia apostem per la creativitati la pluralitat, per aixo els programes
d’entreteniment, els magazins i les emissions especials tindran més flexibilitat en
Uestructuraciod, en Uedicid i el llenguatge, el qual podra adoptar un to més relaxat i
coltloquial, sense cap mena de paraula malsonant o faltes de respecte cap a altres

companys.

Tot i aix0, resten sota el mitja, per tant, s’haura de garantir el respecte sobre els criteris

periodistics i dur a terme un tracte etic i professional de la informacid i els testimonis.

6.4.4. Les fonts
Per garantir una informacié verag, es tindran en compte com a minim dues fonts oficials,

veridiques i contrastades, en qualsevol dels formats o géneres del mitja.

Sempre s’hauran d’identificar les veus i els rostres, tant d’entrevistats, com de testimonisi

locutors. En el cas dels textos, haura de ser al llarg de la redaccio, com en les publicacions
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de la pagina web; en el cas dels videos, com els que es publiquen a les xarxes socials, sera
primordialment de manera oral, amb nom complet i carrec, i es podra reforgcar amb els

chyrons (Imatges 7, 8 i 9: consultar pagina: 37).

Per acabar, cal recordar que abans que fonts o testimonis, son persones. S’han de

respectar els seus drets, com la privacitat, i dirigir-se sempre professionalment.

6.4.5. Recomanacions per a la verificacio
UABmeédia només podra complir el seu deure com a mitja si es treballa amb informacié

verag. Per aix0, cal comprovar la informacié amb que es treballa.

Fonts personals. Sempre s’haura de comptar amb més d’una, per poder contrastar
les veus i, sempre que sigui possible, també és adequat afegir més d’un punt de vista. En
cas que ho sollicitin, s’haura de respectar l'off the record i s’haura de buscar una altra via

d’informacia.

Si es vol o es necessita cercar alguna persona en concret, com a primer pas, es recomana
buscar a LinkedIn, una xarxa especialitzada en el contacte entre professionals dels
diferents sectors. Seguidament, es pot continuar cercant des de diferents motors de cerca
(Google, Microsoft Edge, Safari, etc.) o podem acudir a unes plataformes destinades a

trobar noms d’usuaris o correus: Hunter, Find that Email i Spokeo.

Preguntes que es poden plantejar per comprovar si ens estem adrecant a la persona
correcta poden ser: si hi ha imatge de perfil, si aquesta pot estar manipulada o editada, si

té el mateix nom d’usuari en totes les xarxes, si té el verificat, etc.

Dades. Es recomana provar diferents motors i acudir sempre a mitjans i portals
reconeguts i que tinguin una periodicitat de publicacio regular o que estiguin especialitzats

en la tematica que hem de tractar i on constin la data de publicacié i Uautoria.

Fotografies. Es recomana fer una cerca inversa per verificar la imatge. Plataformes
com Google Images, TinyEye o ReyEye poden ser Utils. Factors que es poden tenir en
compte son la resolucid i la mida, ja que si la qualitat és bona, hi ha més probabilitat que
sigui original. Una altra dada que cal tenir molt present i és veritablement important és la

data de publicacid i Uorigen de publicacio.

Els dubtes que poden sorgir per saber que comprovar poden ser: si la persona que envia la
imatge és la mateixa que la va publicar, ’hora de publicacié original segons la zona horaria,

si hi ha contingut similar o relacionat ja per les xarxes, entre d’altres.
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Videos. També es recomana una cerca inversa. Es pot cercar mitjangcant paraules
clau, etiquetes, localitzacions o comentaris. Algunes pagines que ens poden ajudar sén

InVid i FirstDraft.

Una eina de comprovaciéo molt util sén els portals que treballen amb geolocalitzacio.
D’aquesta manera, es poden cercar punts estrategics i comparar-los amb el video o imatge
que es necessita, inclus es pot tenir en compte el temps meteorologic. Alguns exemples:

Google Maps i Google Earth, Wikimapia i Wolfram alpha.

6.5. Imatge de marca
A continuacio s’estableixen els patrons d’edicié general i, en segon lloc, les especificitats
de cada plataforma i programes del mitja, per tal d’aconseguir un mitja cohesionat i amb

una mateixa linia d’actuacid i visual.

Tot el contingut emés sota la marca de UABmedia s’haura de correspondre a la guia
desenvolupada a continuacid. Els programes externs provinents de propostes particulars o
de projectes academics de les diferents assignatures adjuntes que s’acullin al mitja
disposarande lallibertatde creacié i de disseny, perd hauran d’alinear-se el maxim possible
als criteris d’edici6 i d’estructuracié de la informacié i reservar un espai per la imatge de

UABmeédia.

6.5.1. La identitat

Ellogotip simple (només el dibuix) sera laimatge de perfil de tots els comptes a les diferents
xarxes socials i plataformes i sempre amb el fons blanc. El logotip complet (amb el nom del
mitja) s’haura d’adjuntar - sempre que sigui possible — en tots els continguts (infografies,

fotos, videos, etc.) i en els espais del portal web, com a capcalerai al final de la pagina.

UABmMeédia

Imatge 1. Logotip simple. Simulacié de la Imatge 2 i 3. Logotip complet. Guia del logotip complet pels diferents
imatge de perfil del mitja en una xarxa social. continguts a les xarxes i el portal web (en fons blanc i en fosc).
Font: Guia d’Estil UABmédia Font: Guia d’Estil UABmédia
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Familia tipografica. Sempre sera la mateixa — Montserrat — per tenir un equilibri
visual, amb Uobjectiu de facilitar la lectura i la comprensié. S’alternaran les diferents fonts,
és a dir, les diferents densitats (escala de negreta), junt amb les majuscules i les

minuscules, entre els titols, subtitols, textos i chyrons.

Montserrat
Montserrat
Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
0123456789

Imatge 4. Les diferents fonts de la familia tipografica emprada al mitja (Montserrat).
Font: Guia d’Estil UABmédia

Es deixa espaialacombinacié amb altres fonts, sempre que tingui una justificacié respecte

a ledicio o a la informacid. Perd s’haura de tenir en compte:

- No s’aconsella ’'Us de moltes families diferents, pot dificultar la lectura i la comprensié
dels continguts

- Sempre que sigui possible, la seleccio de families sera dins Uestil de pal sec (Sans-
Serif)

- Quan s'utilitzin més de dues families, s’hauran de diferenciar bé entre elles, si no pot
semblar un error

- L’ds de les diferents families i fonts ha de ser estrategic

Respecte als subtitols dels videos a les xarxes socials, la lletra haura de ser de la familia
tipografica Montserrat. En cas que no sigui possible aconseguir-la des de l'aplicacié
d’edicid, s’utilitzara alguna font de pal sec (Sans Serif) el més semblant possible, pero
sempre la mateixa. Preferentment, el format sera amb la lletra en blanc i el relleu en negre.
Si laimatge de fons dificulta la lectura amb aquests colors, es podra adaptar el format. Per
finalitzar, sempre s’ubicaran en un espai centrat, sense entorpir la visié del fons i dels
chyrons i tindran una mesura optima per a la lectura rapida (Exemple Imatge 37: consultar

pagina 45).

A continuacié, es deixen uns portals web que mostren diferents estils i families
tipografiques com a eines d’inspiracio i per valorar les diferents possibilitats quant a les

combinacions:

- Fontjoy: Fontjoy - Generate font pairings in one click

- Free Faces: Free Faces
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Paleta de colors. Sera una escala de vermells, tarongesii liles. Els codis dels colors
principals i els quals s’han de prioritzar son: #FFAC3E, #FF6D3E, #D42AFF i #3C096C, la
resta seran variacions d’aquests i s’empraran de forma secundaria. Es podran incloure

codis semblants, sempre que respectin 'espectre marcat.

Calrecordar que els colors també tenen significats, la seva utilitzacié depen de ’harmonia,
tant per afinitat, com per contrast. El seu Us ha de quedar justificat tant pel tipus d’edicio,
com per la classe d’informacié. S’ha de vigilar no treballar amb una combinacié de colors

molesta o extrema que afecti l'atencid i dificulti la comprensio.

#FFAC3E #FF6D3E #DA42AFF #3C096C
Principals
#EB2CIE #EBS21E #C21EEB #881EEB
#9EIE1S #9E3715 #83159E #5C159E
Secundaris

#75160F #75290F #610F75 #440F75

Imatge 5. Paleta de colors establerta per als continguts i els dissenys d’UABmedia.
Font: Guia d’Estil UABmédia

Pels programes externs acollits als mitjans, es deixa a disposicié diferents portals on poder

inspirar-se per la seleccié cromatica, provar combinacions i generar les seves paletes:

- Color Hunt: Color Palettes for Designers and Artists - Color Hunt

- Coolors: Coolors - The super fast color palettes generator!

6.5.2. Les plataformes i el disseny visual

Per aconseguir un mitja organitzat, segons els objectius de la temporada i els programes en
emissio, es plantejara un calendari general de publicacions en un format apte per a
compartiri editar, que haura de tenir tot U'equip i el dels programes, per tal de poder quadrar

programacions i emissions.

Per tenir un disseny visual correcte i util, s’editaran els continguts segons els principis de
composicid: contrast, equilibri (pes dels elements), jerarquitzacio (dirigir a Uusuari en la

lectura) i ’harmonia en proporcions, colors i topografies.
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Toti aix0, el que ens preval com a mitja de comunicacio és la informacid. Per tant, s’editaran
els continguts de manera que el disseny visual sigui el reforg i el suport de la informacié
transmesa. Ens regim pels principis periodistics i caldra aportar les dades de manera
ordenada i jerarquitzada, acompanyades d’elements grafics, audiovisuals, enllagos i

d’emoticones en els textos a xarxes socials.

Imatge 6. Proposta de guia d’Us de les emoticones als textos i continguts de les xarxes socials segons el tipus
d’informacié que es presenta. Segons la publicacio, es pot considerar afegir-ne d’altres.
Font: Elaboracié propia

El disseny dels chyrons en els videos es mantindran sempre iguals. S’inclouran els noms
dels entrevistats/ades, els testimonis, els locutors o reporters i el/la camera, a més dels del

recull d’informacio tractada al llarg de Uentrevista o les cites rellevants.

p
Carrec Carrec

Imatge 7. Proposta de chyron dels noms per a Imatge 8. Proposta de chyron dels noms per als
continguts genérics de UABmedia. programes de UABmeédia.
Font: Elaboracié propia Font: Elaboraci6 propia

Carrec

Imatge 9. Proposta de chyron dels noms per a UABradio. Font: Elaboracid propia

Quadre 1. Pautes de disseny: Chyrons dels noms

Logotips: sense lletres i ubicats lleugerament cap a dalt

Entrada: de dreta a esquerra, en transicié d’escombratge | Ubicacié: marge inferior dret
Primera franja: superposada a la inferior, color #FF865F solid i cantonades arrodonides

- “Nom i Cognoms”: montserrat en color negre (#000000), en 102 i en el marge esquerre
Segona franja: sotaposada a la superior, color #881EEB solid i cantonades arrodonides

- “Carrec”: montserrat en color blanc (#FFFFFF), en 55,8 i en el marge esquerre
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- Informacié de cada apartat de I'entrevista
- Cites rellevants

(Nom de l'autor de la cita)

Imatge 10. Proposta del chyron de la informacié i les cites per a UABmédia. Font: Elaboracid propia

- Informacié de cada apartat de I'entrevista
- Cites rellevants

(Nom de l'autor de la cita)

Imatge 11. Proposta del chyron de la informacié i les cites per a programes de UABmédia. Font: Elaboracié propia

- Informacié de cada apartat de I'entrevista
- Cites rellevants

(Nom de l'autor de la cita)

Imatge 12. Proposta del chyron de la informacié i les cites per a UABradio. Font: Elaboracid propia

Quadre 2. Pautes de disseny: Chyrons de cites o informacio

Logotip UABmeédia: sense lletres i ubica’t cap a dalt
Entrada: de dreta a esquerra, en transicié d’escombratge | Ubicacié: marge inferior dret
Primera franja: superposada a la inferior, color #FF865F solid i cantonades arrodonides

- “Informacié de cada apartat de Uentrevista” o “Cites rellevants”: montserrat en color negre
(#000000), en 46 i interlineat 1,4 i en el marge esquerre

Segona franja: sotaposada a la superior, color #881EEB solid i cantonades arrodonides
- “Nom de autor de la cita”: montserrat en color blanc (#FFFFFF), en 42,8 i en el marge esquerre

En aquest cas, la mesura i Uinterlineat de la lletra es podran adaptar a les circumstancies, per tal que el
text sempre sigui llegible

A continuacid, s’adjunta una pagina web que desenvolupa els principis de composicid del

disseny per tal de resoldre dubtes: Descubriendo los principios del diseno grafico: la base

de todo proyecto creativo - Tramo Creativo

Per acabar, lesimatges han d’estar lliures de drets o han de ser de creacié propia. Es podran
utilitzar recursos gratuits de Canva o dels diferents bancs audiovisuals, perdo sempre
mencionant a font d’origen. A continuacié s’adjunta un llistat per poder consultar, navegar

i extreure elements:

- Freepik: Freepik | Disefia mejor y mas rapido

- Flaticon: lconos vectoriales y stickers - PNG, SVG, EPS, PSD y CSS (flaticon.es)

- Unsplash: Hermosas imagenes y fotos gratuitas | Unsplash

- Pexels: Fotos de stock gratis, imagenes libres de regalias y sin derechos de autor

(pexels.com)

- Pixabay: Mas de 1 milldn de Imagenes Gratis para Descargar - Pixabay - Pixabay

- Ambient Sounds: Howling Wind | Free Sound Effects | Ambient Sounds

(freesoundslibrary.com)

- Canva
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Calrecordar que amb tots els comptes només es podran seguir als altres mitjans i perfils
relacionats amb la UAB, comptes de professors, professionals de diferents sectors,

personal de U'equip de redaccid i perfils d’interés pel mitja o la comunitat universitaria.

6.5.2.1. La pagina web
El portal digital sera Ueina de difusio principal del mitja. Es podran trobar tots els programes

i informatius en actiu i els continguts d’altres temporades.

Tota mena de format i contingut s’haura de publicar amb una imatge de portada de creacio
propia — sempre que sigui possible — i relacionada amb els temes que es tractaran. Estara
acompanyada del titular o de textos breus i descriptius, plantejats i redactats amb
estructures molt simples perque Uusuari ho pugui entendre rapidament i li cridi Uatencio, a

més de la data de publicacio i la temporada i el capitol (en els casos dels programes).

Per garantir una bona experiencia a lUinternauta i assegurar un SEO funcional, els
continguts estaran ben etiquetats i classificats, s’afegiran sempre les paraules claus i es

treballara amb enllagos que permetin interrelacionar diferents pagines i continguts.
Respecte al disseny i la distribucio:

Part superior del portal. Hi haura (d’esquerra a dreta): logotip llarg (Imatge 3:
consultar pagina 34), les diferents seccions de la temporada, les xarxes socials on som
presents i el cercador (de lliure escriptura). Tota la informacié que hi apareix haura de tenir

els enllacos habilitats.

%% UABmeédia B actualitat &8 radio O play 3§ especials

Imatge 13. Exemple de la capgalera al portal web (inclusié de TikTok).
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 09/05/2024]

Part central. S’'ubicaran les publicacions més recents de tot el mitja i hi haura

separadors per a cada programa.

-

El mestre que va prometre el mar: El
productor | escriptor Francesc Estibano
explica com va ser el procés de creacié del
projecte a L'Entrevista

Kt
Periodistes guardonats en la 41%dici6 dels Premis Ortega = ' d

iGasset passen per 1'Entrevista per explicar la historia El congrés tecnoldgic MEMEnginy UAB
icio

[ 7

Imatge 14. Exemple de presentacié d’un programa en
emissio en la temporada 2023-2024 de UABmedia. selva hondurefia que se ahoga en cocaina"
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 09/05/2024] oo ok pdema Haraon Nearoga e

darrere dels seus reportatges "Ciudad sin agua” i "La = e

Imatge 15. Exemple de la presentacié de diferents
continguts del mitja.
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 09/05/2024]
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Informatius

Qinformatius mglnf?rma Qinformatius

oma o onr?

Imatge 16. Exemple de la presentacio dels informatius com a apartat diferenciat.
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 09/05/2024]
Part inferior. Mitjancant una clara distincid, hi haura la informacié de servei
essencial: dades de contacte (telefon i correu) i direccié de la redaccid, les xarxes on hi ha
un compte del mitja i les dades sobre el mateix mitja (qui som, avis legal, la protecci6 de

dades i el logotip complet de la UAB), amb Uenllag respectiu a cada xarxa i pagina web.

Contacte Segueix-nos a les xarxes! @uabmedia  Sobre el web

UAB

Universitat Autonoma
de Barcelona

Imatge 17. Proposta de l'apartat final, de tancament del portal (els textos subratllats representen els enllagos
disponibles a les xarxes o a altres pagines).
Font: Elaboracid propia (adaptacié des de la pagina web de UABmédia)

6.5.2.1.1. UABradio

Lespai de UABmédia que recull els audios dels informatius i els diferents programes i

podcasts del mitja.

y UABradio

y La radio de la Facultat de >omunic de la UAB

Imatge 18. Logotip de UABradio (també sera el que s’utilitzi pels informatius).
Font: Pagina web de UABmédia

Imatge 19. Logotip de les xarxes socials per tots els continguts creats des de
l'apartat d’informatius de UABmeédia.
Font: Pagina web de UABmédia
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Es classificaran segons el dia d’emissio, en un calendari setmanal, i ha d’haver-hi una clara
distincié entre els programes de la temporada i els d’altres anteriors, que també han d’estar

disponibles. Tots han d’estar indexats per dia i hora d’emissié i per capitol i temporada.

> 5 O wnie

0 Programacié
¥ Informatius

El Passaport

Informatius | 01x20
08/05/2024 5
Prez

El Repas

L'entrevista

N‘bmada

Imatge 20. Exemple de la presentacio dels continguts de la temporada.
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 13/05/2024]

Cataleg d'altres temporades de UABradio

!@MM@D
- =K
a8

Imatge 21i22. Exemple de la separacié dels continguts segons la temporada.
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 13/05/2024]

6.5.2.1.2. UABplay
L'espai de la pagina web on s’agrupen els programes de creacié des de UABmedia que es

publiguen conjuntament amb video.

UABpIay

la Facultat o 3 g Comunicacio de la UAB

Imatge 23. Logotip de UABplay. Font: Pagina web de UABmedia

Imatge 24. Logotip de les xarxes socials de UABplay.
Font: Pagina web de UABmédia
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La part superior del portal sera el logotip del mitja (Imatge 3: consultar pagina 34) amb
Uenllag al Twitch, amb el calendari d’emissié adjunt. La part inferior seran el grup de

capcaleres dels programes que s’emeten per aquesta plataforma.

[ocscomcnano ]
UABmedia no dispone
de conexioén.

|Més informacion en su
canal!

P Vietas UAfimacta

Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 13/05/2024]

Programes d’UABplay

Imatge 26. Exemple de l'agrupacié dels programes en format video.
Font: Pagina web de UABmédia [Captura: 13/05/2024]

6.5.2.2. Instagram

Es una de les plataformes principals del mitja per a la difusié de contingut. El logotip sera
el simple (Imatge 1: consultar pagina 34), Uusuari és @uabmedia, que és el nom que tindra
el compte - UABmedia - i ens identifiquem com a “Mitja de comunicacié/noticies”. A més,

el compte sera public.

En la descripcio (biografia) només inclourem paraules o frases alineades amb els nostres
valorsisempre tindrem disponible un enllag de linktree, on deixarem els accessos directes

als programes de la temporada i tots els espais per on se’ns pot contactar.

uabmedia Q

666 102
es seguidores seguidos

UABmedia

Medio de comunicacién/noticias
Descobreix | Comparteix | Connecta
Ver traduccion

(@ linktr.eefuabmedia

Imatge 27. Exemple de la biografia al compte d’Instagram.
Font: Instagram de UABmedia [Captura: 10/05/2024]
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Es crearan stories destacats a condicié que hi hagi una categoria ben diferenciada, amb
certa periodicitat o rellevanciai es puguin agrupar un minim de cinc histories. Les portades

hauran d’incloure un dels logotips i els colors o imatges facils de relacionar amb el mitja.

UABradio Noticies &£ Diamun... Entrevistes

Imatge 28. Exemple de la linia d’histories destacades.
Font: Instagram de UABmédia [Captura: 10/05/2024]

Tots els programes externs acollits per UABmeédia que comptin amb un perfil a Instagram,
s’identificaran amb lUetiqueta i la descripcié que més els convingui. En la seva biografia
hauran d’incloure un enllag al seu espai de publicacié o a cada un dels capitols i s’ha de

mencionar a @uabmedia.

Respecte a la periodicitat, Instagram ha de tenir minim tres publicacions per setmana. Per
facilitar la feina a 'equip i treballar de manera ordenadai cohesionada, especificament per
a Instagram, es recomana pautar uns dies i establir un calendari, amb dia i hora, de
publicacions. A més, cada seccid que es plantegi des de UABmedia, a part de tenir un dia

de publicacio fix, ha de tenir una guia d’edicié i de seleccié d’informacio.

6.5.2.2.1. Posts
S’adaptara cada publicacié al tipus d’informacié que es proporciona, perd sempre

s’incloura el logotip, el nom de la pagina web i la colorimetria del mitja. Sempre que sigui

Dia Internacional de
PEducacio

SABIES

QUE?

‘

Hi ha un edifici a Barcelona que
representa la llegenda de
J Sant Jordi

Imatge 29, 30, 31.i32. Exemples de diversos posts segons els continguts i el format, publicats durant la temporada
2023-2024.
Font: Instagram de UABmédia [Captura: 10/05/2024]

En el peu de foto haura de ser un text que presenti i sintetitzi el contingut, i si cal, afegir més
informacid. Es reforgcara amb les emoticones segons la pauta establerta i es citara als
usuaris de les cites extretes o convidats/ades als programes i les fonts d’informacidé. Per

acabar, s’escriuran hashtags adients a la tematica i es publicara amb la ubicacié.
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uabmedia Després de passar per |la Facultat de
cultat de Ciéncies de I'Educacié i la

uabmedia £ No t'ho perdis! Avui a les 17h, sintonitza els Ga Civ > celona estrenem el 4t

nostres informatius a 100.3 FM o a la nostra web (enllag a
la bio) per estar al corrent de que importa!

tat de les
Ciencies Politiques i Sociologia! itiquesuab

En aquests informatius tindrem el plaer d'entrevistar la Estarem en gravacié en directe a la facultat a partir de
guanyadora del "Talent Jove" de la nit de les 13 h!
telecomunicacions i del premi "Dona TIC" Ainhoa Castafio.

o També us destaquem l'inici del periode d'inscripcions
als master i com esta la situacio.

Sera un episodi on parlarem de les passades eleccions, de
les que venen i molt més! gy ®

No et perdis aquestes noticies i molt més, en el 22¢& No us el perdeu! ‘4
episodi dels Informatius de UABmedia! &

#uab #estudiantuab #eleccions #nomada
#cienciespolitiques #politiques

Imatge 33i 34. Exemple dels peus de foto (en publicacions del curs 2023-2024).

6.5.2.2.2. Stories

Font: Instagram de UABmédia [Captura: 27/05/2024]

Per a Uedicié dels stories hi ha més marge de creacid i edicio, pero els formats fixos o

recurrents com les noticies i les entrevistes tindran una linia propia.

S’aconsella sempre fer un repost de qualsevol publicacié nova al perfil, per intentar

potenciar la visibilitat i la consulta del post original. Incloure elements interactius pot ser

un punt clau per aportar dinamisme i fidelitzar els usuaris.

Noticies. Es fara un repost de la noticia o fotografia de portada que hagi estat

publicada en post a la mateixa xarxa social i s’incloura Uenllag al web. En cas que només

s’hagi penjat a la pagina web, s’adjuntara una captura de pantallai Uenllag.

Entrevistes. En cas que només s’hagi emes en video, es presentara 'entrevistat

amb nom i cognoms, carrec i imatge i s’adjuntara Uenllag, junt amb una cita destacable.

Disponible a

Quadre 3. Pautes de disseny: stories de noticies

“ES POT LLEGIR LA”: montserrat en negreta, 39,5, lletra en #5C159E i
marge esquerre

“NOTICIA”: montserrat en negreta, 107, lletra blanca (#FFFFFF), ombra
solida en #5C159E i marge esquerre

Icona d’imatge: centrada (repost o captura de pantalla des de la web)
Quadrat de fons: centrat, cantonades arrodonides i en #5C159E

- “Disponible a”: montserrat en negreta, 34, lletra blanca
(#FFFFFF) i en marge esquerre

- Enllag: format visual com “uab.media”, fons blanc
semitransparenti lletres blanques i orientat cap al marge dret

Fons: triple combinacié en degradat central: #FF8862, #EB2C1E i
#FF8862

Imatge 35. Plantilla per a la publicacié en histories de continguts ja publicats, tant a Instagram, com al portal.
Font: Elaboracid propia (adaptacié des de la Guia d’Estil UABmeédia)
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Quadre 4. Pautes de disseny: stories d’entrevistes

“JAPOTS ESCOLTAR LENTREVISTA A EN”: montserrat en negreta,

47,9, lletra en blanc (#FFFFFF) i text centrat JA POTS ESCOLTAR
L'ENTREVISTA A EN
- “NOM | COGNOM”: montserrat en negreta, 78,5, lletra en
#5C159E, ombra solida en blanc (#FFFFFF) i centrat NOM | COLINWDV
- “CARREC”: montserrat en negreta, 47,9, lletra en #5C159E i text
centrat
- Enllag: format visual com “uab.media”, fons blanc -

semitransparenti lletres blanques i centrat

“Cita destacable de Uentrevistat o entrevistada”: montserrat, 29,9 i
interlineat en 1,4 i en negre (#000000) i marge esquerre

- “NOM | COGNOM”: montserrat en negreta, 30,9, lletra en
#5C159E i marge esquerre
- Silueta negra: imatge de la persona

Fons: triple combinacioé en degradat central: #FF8862, #EB2C1E i
#FF8862

Imatge 36. Plantilla per a la publicacio en histories d’entrevistes ja publicades, tant a Instagram, com al portal.
Font: Elaboracid propia (adaptacié des de la Guia d’Estil UABmeédia)

6.5.2.2.3. Reels
Excepte les noticies individuals, tot video haura de tenir una careta i combinacions entre
stand ups i veus en off, segons el que sigui més convenient, i la subtitulacié (seguint les

pautes establertes en 'apartat Families tipografiques, dins el capitol 6.5.1).

I'algoritme més perill6s és
el que tenim nosaltres
mateixos

W“",

Jaume Ripoll
€ irkasiror ek
UAI

nu o original | & enfilmin | @

Imatge 37. Exemple de la publicacié d’una entrevista on apareixen uns subtitols
reconeixibles i visibles (curs 2023 — 2024).
Font: Instagram de UABmédia [Captura: 27/05/2024]

En el cas de les noticies, les fonts estaran al peu de video. Cada vegada que aparegui algu,
se ’ha de presentar amb el chyron adequat (nom, cognoms i carrec) (Imatges 7, 8 i 9:
consultar pagina 37), al final, es pot fer un recull de tots els participants en forma de

cloenda. La portada del video (la imatge en estatic que es veu des del perfil) haura
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d’incloure un element clau delvideo i, en cas de les entrevistes, a ’entrevistat/ada. La resta

de factors d’edicié i disseny sén de lliure eleccid.

Exemple de publicacié amb careta d’entrada:

https://www.instagram.com/reel/C7B6hXPofeK/?igsh=b3djcGdnM3Zsc\W94

6.5.2.2.4. Guia de publicacions a Instagram
Exemple: temporada 2023 - 2024

Les publicacions fixes en la temporada 2023 - 2024 so6n: Sabies que... (dilluns), El Dia
Internacional/Mundial de... o una noticia cultural (dimecres) i una noticia sintetitzada de
Uinformatiu El Repas (divendres).

» Sabies que...

Es publica un tema curids relacionat amb Uactualitat o la temporada de l’any. Publicacié
en format carrusel: la primera imatge sera la portada i la segona una explicacié més
desenvolupada.

Se citaran les fonts; poden ser al mateix post, en la part inferior dreta, o en el peu de foto.
Exemple de referéncia per a ’edicio:

=> Sis’edita en l’aplicacié Canva, es podria adjuntar seguidament l’enllac a [’edicio.

D’aquesta manera, tot [’equip tindria accés a la plantilla

" La Casa Batll6, esta
referénc El sostr

SABIES

QUE:?2

arcelona que
genda de
di

Imatge 29 i 38. Exemple de la portada i el desenvolupament de la informacié en la seccid Sabies que...
Font: Instagram de UABmédia [Captura: 15/05/2024]

» ElDia Internacional / Mundial de... o la noticia cultural

Es publicaran els dies internacionals/mundials més rellevants o que puguin encaixar amb
els interessos dels estudiants o de la comunitat. En cas que hi hagi un dia molt interessant

o important i no caigui en dimecres, la publicacié es podra modificar de dia.

Si en la setmana no hi ha cap dia rellevant, es publicara una noticia cultural a canvi.

Publicacid en format carrusel: la primera imatge és la portada i la segona U'explicacio

46


https://www.instagram.com/reel/C7B6hXPofeK/?igsh=b3djcGdnM3ZscW94

=» Enllac a la plantilla en la plataforma d’edici6

Dia Internacional de la El dret a la salut és amenagat a nivell global

Salut per malalties, desastres i conflictes, a més de la
contaminacio de |'sire. Tot | ser reconegut com
a dret huma en almenys 140 paisos, molts d'ells
no implementen lleis per garantir 'accés als
serveis de salut. Aixo deixa més de la meitat de
la poblacié mundial sense cobertura
completa dels serveis de salut essencials el

2021~

Per abordar aguests desafiaments, el lema del
2024 és “La meva salut, el meu dret” amb
l'objectiu d'impulsar la Cobertura Sanitaria

Universal i garantir 'accés a serveis de salut de
qualitat, educacio, aigua potable segura, aire
net, bona nutricié, habitatges dignes,
condicions de treball i ambientals justes, i la
llibertat de discriminacic

Imatge 39i40. Exemple de la portada i el desenvolupament de la informacié en la seccié El
Dia Internacional/Mundial de...
Font: Instagram de UABmeédia [Captura: 15/05/2024]

» Repas de l’informatiu (noticia curta)
Consisteix a triar el tema més rellevant de Uinformatiu El Repas i fer un post amb les dades

meés rellevants, junt amb fotografies preferiblement d’elaboracio propia o lliures de drets.

Publicacié en format carrusel: la primera imatge és la porta amb la informacié més

destacable i una segona amb la resta dels fets.

= Enllag a la plantilla en la plataforma d’edicid

PER PALESTINA

L'onada d’'acampades universitaries en solidaritat
amb Palestina ha arribat a Catalunya. Dilluns es va
cridar una concentracié al campus de la UB, servint
com a punt de partida “d’un procés de mobilitzacié”
al conjunt de les universitats publiques catalanes.
Fet que suposa un pas més en la pressio universitaria,
del pais i internacional, per exigir tallar les relacions
politiques i P ials amb I'Estat
d'Israel. Aconseguint que no desaparegui del focus
mediatic el que esta succeint a Gaza, on han estat
assassinades més de 34.000 persones en mig any.

“ ELS ESTUDIANTS VOLEM UNA UNIVERSITAT
P somean

Imatge 41i42. Exemple de la portada i el desenvolupament de la informacio en la seccié de
la noticia curta de Uinformatiu El Repas.
Font: Instagram de UABmédia [Captura: 15/05/2024]

6.5.2.3. X (Twitter)
Es l'altra xarxa social preferent del mitja. Tindra el mateix logotip (Imatge 1: consultar pagina

34), lusuari és @uabmedia i és el nom que tindra el compte — UABmeédia - i ens

identifiqguem com a “Noticies i mitja de comunicacié”. A més, el compte sera public.
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UABmedia

Imatge 43. Exemple de la biografia a X.
Font: X de UABmédia [Captura: 13/05/2024]

La biografia haura de tenir la ubicacié (UAB, Bellaterra) i Uenllag a la pagina web. La
fotografia de perfil sera la indicada anteriorment i la fotografia de fons horitzontal s’ha de
renovar cada inici de curs; s’aniran rotant els diferents espais de la redaccié o de la

Facultat.

La plataforma s’utilitzara com a mitja d’informacié en temps real, notes de premsa o
repiular els continguts d’Instagram i de la pagina web més destacables de les diferents
seccions o de noticies curtes. Els textos hauran de tenir la frequiencia de laradio (100.3 FM),

Uhora de ’emissid i estar reforgcats amb emoticones.

Amb tot, tindran prioritat les Ultimes hores i els seguiments minut a minut en el cobriment
d’esdeveniments o emissions especials. A més, es compartiran piulades dels altres

comptes de la facultat i de la universitat.

g UABmedia UABmedia

( ) ) 2

per parlar de la historia dz 3 4 quip d'

q prometre el mar' I'entrevista
b o en directe ales 20h a

Facultat de Ciéncies de la Comun...

Comunicacio

UAB h Comenca la Il Jornada de Canal de
Reporters

q
ci6 del documer

Francesc Escribano.

Imatge 46. Exemple d’un contingut adequat
per arepiular des d’un dels comptes de la
facultat (@uabcomunicacio)
Font: X de UABmédia [Captura: 14/05/2024]

Imatge 44 i 45. Exemple de diferents publicacions a X des del mitja de
diferents continguts propis, en aquest cas: una entrevista i un nou capitol
d’un programa de la temporada 2023 - 2024.

Font: X de UABmédia [Captura: 14/05/2024]
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6.5.2.4. YouTube
El logotip sera el mateix (Imatge 1: consular pagina 34) i el nom del canal és UABmeédia. En

la descripci6, hi haura una sintesi de les tasques del mitja i s’adjuntaran els enllagos dels

principals portals.

| '< UABmédia M Q

Descripcion

UABmedia és una plataforma d'articulacié de continguts
multimédia que elabora I'alumnat, aixi com la resta de la
comunitat universitaria, de forma homologable als que
produeixen altres mitjans. Esta conformada per UABplay i
UABradio.

Té com a public objectiu, especialment, la comunitat
universitaria, i el conjunt de forma general, les persones
que naveguen a través de la xarxa. Compta amb una
plantilla formada per alumnes, aixi com per personal técnic
i docent de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacié de la
UAB.

Enlaces

. UABmeédia
®

UABradio

UABplay

Imatge 47. Exemple del text de descripcié del perfil a YouTube i els enllagos habilitats.
Font: YouTube de UABmedia [Captura: 14/05/2024]

Tot i que no és la principal plataforma del mitja s’ha de mantenir actualitzada. Es una xarxa
que es destina a la publicacié dels actes esdevinguts en la Sala Magna de la Facultat de
Ciencies de la Comunicacid. Es publicara amb una portada i amb els chyrons (Imatges 7 i
10: consultar pagina 37 i 38) corresponents. A més, en la descripcio s’explicara per quin
motiu es convoca, des de quina assignatura i el professor titular d’aquesta (siés el cas)iels

ponents o participants de la xerrada o esdeveniment.

Descripcion

Taula Rodona PASSAT, PRESENT | FUTUR DEL
VIDEOCLIP

4] 35 2023

Me

Taula Rodona de PASSAT, PRESENT | FUTUR DEL

VIDEOCLIP amb la participacié d'Enric Marin, dega de la

facultat, Patricia Lazaro, directora del Departament de

Publicitat, Relacions Publigues i Comu

visual, Dolo Bertran i Alex ez, en repi
dels artistes, Anna Bacardit i Barbara F.
productora internacional Canada, Joan b
productor i realitzador, Salvador Cufi José,

sica Global i Guillermo Enquita, A&R
ony Music Spain

Imatge 48. Exemple de la descripcié d’una publicacié d’una taula rodona a la Sala Magna.
Font: YouTube de UABmeédia [Captura: 14/05/2024]
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6.5.2.5. Twitch
Twitch sera la plataforma predeterminada per a la publicacié dels videos dels programes i

per emetre en directe 'emissio.

El logotip sera el mateix que a les altres xarxes socials (Imatge 1: consultar pagina 34) i la
imatge gran de fons sera el logotip complet de fons negre (Imatge 3: consultar pagina 34) i
el nom d’usuari UABmeédia. En Uapartat d’informacié es divideix en Qui som, Qué fem i en

un calendari amb la programacio de la temporada i hi haura Uenllag al portal web.

Qui som? Que fem? Si vols saber la nostra
graella, aqui esta

Imatge 49. Exemple dels textos i el calendari en la pagina de descripcié de Twitch.
Font: Twitch de UABmédia [Captura: 14/05/2024]

6.5.2.6. TikTok
L'usuari sera uab.media, el nom UABmedia i la portada sera el logotip simple (Imatge 1:

consultar pagina 34).

UABmeédia

@uabh.media
409 2461

Editar perfil Compartir perfil

El mitja dels alumnes per als alumnes
Descobreix | Comparteix | Connecta

Péagina web Instagram

Imatge 50. Proposta del perfili la biografia per a TikTok.
Font: Elaboracid Propia

En aquesta xarxa social es publicaran retalls de les entrevistes i dels programes de la

setmana, a més de les noticies. Podran ser tant moments divertits, amb declaracions
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importants per a la comunitat universitaria o d’interés general o moments que es

considerin rellevants per destacar.

A excepcid de les noticies, s’incloura portada (sempre que sigui possible), subtitols i
chyrons, segons les normatives i els dissenys ja establerts (Imatges 7, 8, 9, 10, 11 i 12:
consultar pagina 37 i 38). Si el video té una duracié major a un minut, es fara un recull dels
participants del contingut alfinal delvideo. No obstant aixd, sempre es prioritzara presentar
a la persona que parla de manera oral. En el peu de video, el to del text sera amigable i
proper, se seguira la pauta de les emoticones (Imatge 6: consultar pagina 37), se citara a la
persona que parla i s’afegiran hashtags. A part, sempre es publicara amb la ubicacio. En

definitiva, el funcionament sera practicament com el dels reels (capitol 6.5.2.2.3).

S’admeten publicacions d’humor i de trends virals a condicié que el contingut estigui
relacionat amb el mitja i no sigui ofensiu per a cap subjecte o vagi en contra dels principis,

els valorsila linia de UABmédia, la FCC o la UAB.

6.5.2.7. LinkedIn
Aquesta plataforma actua com a mitja professional. El nom d’usuari és UABmedia i la

descripcid sera una frase simple que resumeixi la funcié del perfil en la xarxa: “La veu del
campus”. El logotip sera el simple (Imatge 1: consultar pagina 34) i el fons sera una imatge

de la redaccié amb els noms d’usuari a les xarxes actives.
.
x -

UABmeédia

La veu del campus

Medios de comunicacién y telecomunicaciones -
Cerdanyola del Valles, Barcelona, Catalunya « 92 seguidores

Imatge 51. Exemple del perfil a LinkedIn.
Font: LinkedIn de UABmeédia [Captura: 14/05/2024]

Com és un portal de projeccié i contactes professionals, en el perfil sempre tindrem
habilitada el maxim d’informacié possible: resum, ubicacid, web, sector d’operacio,

quantitat de treballadors (aproximada), la seu i 'lany de la fundacid.

Preferentment, es faran publicacions relacionades amb el mén laboral, com assoliments
de laredaccid, projectes duts a terme, assistencia a esdeveniments o renovacié de plantilla

(canvis de becaris o nous voluntaris).

Calintentar estar constantment connectat amb persones en el compte personal “redaccié

UABmedia” per aixi redirigir al compte d’empresa UABmeédia.
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6.5.2.8. Accessibilitat
UABmedia es preocupara d’adaptar els diferents formats i continguts a les diverses

plataformes i espais digitals. S’han de tenir en compte la varietat de dispositius amb els
quals es pot accedir a Internet i les interficies hauran de respondre a les caracteristiques

de cadascuna.

Facilitar larribada, la navegacio i la comprensié a Uusuari és essencial per garantir una

bona experiéncia i una correcta comprensio dels continguts.

Per aix0, sempre que sigui possible es vincularan els diferents continguts amb enllagos, es
crearan titulars que cridin Uatencié del lector, perdo que recullin el més important del
contingut i siguin fidels a la informacié que es desenvolupara i es proporcionara. Les
estructures informatives i els enllagos han de ser simples i facils de recrear i es fara una

bona seleccié de les paraules clau.

D’aquesta manera, es dona resposta als interessos de linternauta amb criteris
professionals i étics, es millora el SEO, és a dir, el posicionament atorgat pels motors de

cerca i adaptar-se als diferents algoritmes i caracteristiques de les xarxes socials.

7. Conclusions

En aquest Treball Final de Grau s’ha fet una exploracié sobre la necessitat i la rellevancia
d’un manual periodistic capa¢ de combinar les dinamiques tradicionals i les
contemporanies emergents, per tal de poder adaptar Uofici i les tasques al nou panorama

digital, encapcalat per les xarxes socials.

L'analisi comparativa dels diferents Llibres d’Estil de mitjans de referencia i el recorregut
pels articles i les aportacions d’experts del sector han estat la base per poder reconegixer
les caracteristiques essencials i establir aixi un decaleg. D’aqui, neix un manual capac de

complir amb els nous reptes i formes del periodisme.

En el Manual Hibrid de UABmedia s’agrupen tant les directrius sobre el manteniment de
Uestructura de Uentitat, de la qualitat i de U'ética periodistica, com les bases de la utilitzacié
i desenvolupament de totes les xarxes des d’on opera el mitja. A part, la participacio i
collaboracié dels mateixos professors — i professionals — implicats en el mitja ha permes
reflectir i assegurar els valors i Uestil de UABmedia. D’aquesta manera, el periodisme
s’emmotlla als canvis de paradigma sense perdre de vista la veracitat, la credibilitat,

Uesséncia particular i sense faltar a la responsabilitat social que sempre ha significat.
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Mantenir el manual al dia és crucial per garantir la qualitat de produccio i Ueficiencia

professional.

Amb tot, 'adopcié d’aquest Manual Hibrid és una aposta per a la millora i la cohesio del
mitja. Es disposa d’'un document que aporta estabilitat a la produccié de continguts, pero
que té la capacitat de ser dinamic, revisable i modificable segons l’evolucié de l'escenari

mediatic i les necessitats del mateix mitja.

En conclusid, el Manual Hibrid proposat en aquest projecte simbolitza un pas significatiu
cap a la modernitzacio del periodisme, amb el valor afegit d’estar a disposici6 de tota la
comunitat universitaria. UABmedia i el Manual Hibrid poden proporcionar unes eines i unes
habilitats digitals essencials per al futur laboral als estudiants, els quals comptaran des

d’un principi amb una experiencia de llarg recorregut.
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