Treball de FiI de Grau

Titol

El periodisme a Youtube i Twitch: diferencies i possibilitats de futur

Autoria

Damia Torruella Duran

Professorat tutor
Anna Tous Rovirosa

Grau

Comunicacié Audiovisual

Periodisme

Publicitat i Relacions Publiques

Comunicaci6 Interactiva

Comunicacio de les Organitzacions X

Tipus de TFG

Projecte

Recerca X

Data

Del 3 al 7 de juny de 2024 X
26 de juliol de 2024

Universitat Autonoma de Barcelona



Facultat de Ciencies de la Comunicacio
Full resum del TFG

Titol del Treball Fi de Grau:

Catala: El periodisme a Youtube i Twitch: diferéncies i possibilitats de futur
Castella: El periodismo en Youtube y Twitch: diferencias y posibilidades de futuro
Anglés: Journalism in Youtube and Twitch: differences and future possibilities
Autoria: Damia Torruella Duran
Professorat tutor: Anna Tous Rovirosa

Comunicacié Audiovisual
Curs: 2023/24 Grau:

Periodisme

Publicitat i Relacions Publiques

Comunicacio Interactiva

Comunicacié de les Organitzacions X

Paraules clau (minim 3)

Catala: Periodisme, plataformes, Youtube, Twitch, mitjans de comunicacié
Castella: Periodismo, plataformas, Youtube, Twitch, medios de comunicacion
Anglés: Journalism, platforms, Youtube, Twitch, media.

Universitat Autonoma de Barcelona




Facultat de Ciencies de la Comunicacio

Resum del Treball Fi de Grau (extensié maxima 100 paraules)

Catala: El desenvolupament i creixement d’Internet ha suposat un declivi dels mitjans de
comunicacio tradicionals en benefici de les noves plataformes digitals. Algunes d’elles, com
Youtube i Twitch, han suposat una oportunitat, tant per a particulars com per a
organitzacions, de desenvolupar nous projectes periodistics cada cop més similars al
contingut televisiu. La recerca repassa les aportacions de diversos autors al respecte i,
mitjancant una analisi de contingut, investiga les diferéncies entre les dues plataformes

anomenades i quina pot tenir un major futur pel que fa al contingut periodistic.

Castella: El desarrollo y crecimiento de Internet ha supuesto un declive de los medios de
comunicacion tradicionales en beneficio de las nuevas plataformas digitales. Algunas de
ellas, como Youtube y Twitch, han supuesto una oportunidad, tanto para particulares como
para organizaciones, de desarrollar proyectos periodisticos cada vez mas similares al
contenido televisivo. La investigaciéon repasa las aportaciones de distintos autores al
respecto y, mediante un analisis de contenido, explora las diferencias entre las dos
plataformas nombradas y cual puede tener un mayor futuro en cuanto al contenido

periodistico.

Angles: The development and growth of the Internet has led to a decline of traditional media in favor
of new digital platforms. Some of these, like YouTube and Twitch, have provided an
opportunity, for both individuals and organizations, to develop journalistic projects which are
increasingly similar to television content. The research reviews the contributions of several
authors on the subject and, through content analysis, explores the differences between the
two mentioned platforms and questions which one may have a greater future in terms of

journalistic content.

Universitat Autonoma de Barcelona



Agraiments

M’agradaria expressar el meu agraiment a totes aquelles persones que, d’una

manera o altra, han fet possible aquesta recerca.

En primer lloc, a la meva tutora Anna Tous Rovirosa, tant per la seva paciéncia i
acompanyament durant la realitzacio del treball com per alld que ens va ensenyar a
I'assignatura Métodes Basics de Recerca en Comunicacio, on vaig obtenir gran part

dels coneixements que he aplicat en aquesta investigacio.

Aixi mateix, també vull agrair la feina de tots aquells professors que veritablement
treballen per formar els alumnes amb passié i esforg, cosa que no sempre és facil.
En aquest sentit, m’agradaria destacar els noms de Luiz Peres, Joan Gasull, Nuria
Torras, Jaume Bombardd, Jonatan Rodriguez, Isabel Pellicer i Miguel Angel Martin,

dels quals me n’emporto un gran record.

Finalment, també m’agradaria agrair a la meva familia tot el que m’han ensenyat i el

fet que, gracies al seu esfor¢ durant anys, hagi pogut cursar estudis universitaris.



SUMARI

1. INTRODUGCCIO.........cceetreeierrreeetraseseesssesesessssessssssesessssssssssssssssssssssessssssnssssssnsssnens 1
1.1. Presentacio i justificacio del tema............ccoooiiiiiiiiiiiiiinicni 1
1.2. Estructura de la recerca.........cccceeiiiiiiiiiiiicicninnsssssss s 2
2.1. Canvis en el consum audiovisual.............cceeriiiiiiiiiic 3

2.1.1. Declivi de 1a teleViSiO.........ooooiiiii e 3
2.1.2. Crisi i reinvenci6 dels mitjans de comunicacio................ccoeeeeeecnnennnnnnee. 4
2.1.3. Creixement dels nous models de streaming...........ccccceeeeieeeeiiiiiniiiiinnnnn, 6
207 R 1 o 7
2.2.1. Estat actual i @VOIUCIO...........ccooiiiiiiiii e 7
2.2.2. Importancia de la interaccid i €l Xat..........cccceeeieeiiiiiiiiiiii 9
2.2.3. Ladoble pantalla..........ccccoooeiiiieiiiieeeeeeeer e 10
P [ 0T [ (=TT o E- PP 11
2.2.5. Relacio amb YOULUDE..........oooiiiiiiie e 12
2.2.6. Possible declivi de TWItCh..........oooiiiiiiiii e 14
p2RC T\ oA V2=V T=E =0 [ 4= o o T o 17
2.3.1. UGC, PUGC i PGC....oiiii ettt 17
2.3.2. Periodisme i periodisme de Marca...........cccceeeeeeeeeeeeeieieeeieiiiieaee e 18

3. METODOLOGIA.......coiierr s sn e s s s an e s e amn e s e amn e s mnn e 20
3.1. Objectius, preguntes de recerca i hipotesis......ccccccceeeeeeiiiiiiiiirirneeeeeeecennes 20
3.2. MEtOde......coiieies i 20

R Y, [0 1= (= TR 21



B2 2. NV aAlADIES. ..o 23

3.2.3. Pretest i proCcés d’analiSi..........ccuuuiiiieiiiiiiiiee e 25

3.2.4. Altres aclariments. ... 28

3.3. ANAliSi de XArXeS......cccevumrrrrriiiiisnnrr s 29

4. RESULTATS ...ttt s s s s s e an e e an e e e 31
4.1 Analisi de contingut............ccoiiiiiiiiiiiee e 31
4.1.1. Resultats generals............uuueiiiiiiiiiiiiiiae e 31

4.1.2 Comparacio entre Youtube i TWItCh...........cccoviiiiiiiiiii 32

4.2. Radiografia dels canals analitzats.............ccccoiiiiiiiiiiiiiii e, 36
4.2, YOULUDE. ... 37

T V| (o] o SRS PUSRSST 41

4.3. ANaAlisi de Xarxes.........cccivvmmriiiiniiierrr s 46

5. DISCUSSIO | CONCLUSIONS.........coourecetreeceeeaseeressesesssssesesssasessssesessssssenssnns 50
6. BIBLIOGRAFIA........ it s s s 54
T.ANNEXOS.......cooiiiiei i an e e e e e e e e e e e 67
7.1. Seleccio dels VIideos.........cccceeriiiiiininnii s 67
7.2. Llibre de codis.........ccciimmmmiiiiniineirs s 68
7.3. Resum dels resultats..........cccceeriiiiiiiiiiie s 69

7.4. Justificacions i anotacions de 'analiSi......cc.ccecvvmiieiriiirirircrcrc e eeens 71



INDEX DE FIGURES | TAULES

FIGURES

Figura 1: Comparacié entre els xats dels usuaris de Twitch gerardromero i

DESCrifranNdOlaGUEITA. . . ..o e e 10

Figura 2: Evolucié (setembre de 2021 - 2023) de I'audiéncia dels 10 streamers en

€SPANYOl MES POPUIAIS. ...t e et e e e e et e e e e e eeaba e e e eeeesanaeeaaeees 15
Figura 3: Mitjana d’espectadors a Twitch per hora del dia: 2022 vs. 2023............... 16
Figura 4: Pantalla d’espera de les emissions del streamer el_yuste........................ 26
Figura 5: Part del full d’Excel on s’han apuntat les variables de I'analisi.................. 27
Figura 6: Matriu de dades utilitzada @ PSPP...........cooooiiiiee 27
Figura 7: Génere dels videos analitzats................uuuiiiiiii 31
Figura 8: Tipus d’humor dels videos analitzats.............cccccceiiiii 32
Figura 9: Interaccio dels videos analitzats per tipus de plataforma.......................... 33
Figura 10: Génere dels videos analitzats per tipus de plataforma.......................... 33
Figura 11: Lloc de gravaci6 dels videos analitzats per tipus de plataforma............. 34
Figura 12: Fragment d’un video del canal Punto de Break................ccooevvvivivnnnnnnnnn. 37
Figura 13: Fragment d’un video del canal Memorias de Pez...........cccccoevveeeieinnnnn. 38
Figura 14: Fragment d’un video del canal Drafteados.............ccooevvviviiiiiiiiiiieeeeee, 39
Figura 15: Fragment d’un video del canal La Media Inglesa.............cccccccoeviiiinnnne 41
Figura 16: Fragment d’un video del canal gerardromero...............cccvvveeeeeeeeeennnnnnnns 43
Figura 17: Fragment d’un video del canal DescifrandolaGuerra..............cccccceeeeeenn. 44

Figura 18: Fragment d’'un video del canal Esportmaniacos............ccccccceeeiviciiiennnn. 45



Figura 19: Analisis de xarxes de VisualPolitik i Memorias de Pez........................... 46

Figura 20: Analisi de xarxes de VisualPolitiK.............ccccccoiiiiiiiiiii e 47
Figura 21: Analisis de xarxes de Gerard Romero i Rubén Martin................cccccee... 47
Figura 22: Comentaris destacats en el video analitzat de VisualPolitik................... 48
Figura 23: Paraules més repetides al video analitzat de VisualPolitik..................... 49
TAULES

Taula 1: Edicio per nivell d’efectes grafics dels videos analitzats............cccccccceee. 35
Taula 2: Tipus de llenguatge per us de 'humor dels videos analitzats..................... 35
Taula 3: Procés de seleccio dels videos a analitzar................coooooiiiiiiiiiiiiiiiieee, 67
Taula 4: Resum de I'analisi de contingut per canals..............ccccccoiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee. 69

Taula 5: Anotacions realitzades durant I'analisi de contingut referents a algunes de

LS VAl A ES . ..o e 71



1. INTRODUCCIO

1.1. Presentacié i justificacio del tema

El 2005, amb la creacio de les primeres xarxes socials i fruit del desenvolupament
d’Internet, es va produir la creacié de Youtube, una plataforma de contingut generat
per l'usuari on tothom podia arribar a publicar videos. Amb el pas del temps, la
plataforma va anar creixent, fins al punt que aquells usuaris amb més seguidors i
visites van poder comencar a generar ingressos d’'alld que semblava, i fins llavors
havia estat, un simple passatemps. D’aquesta manera, va sorgir el terme youtuber,
per referir-se a aquelles persones que ho van convertir en la seva professié. L’abast
de la plataforma ha anat creixent any rere any, permetent que cada cop més

persones i empreses ho aprofitin com a model de negoci.

D’altra banda, el 2007 es va crear Twitch (sota el nom de JustinTV), una altra
plataforma de contingut generat per l'usuari, perd centrada en les emissions en
directe de videojocs. Tot i estar clarament a I'allargada ombra de Youtube en un
principi, la plataforma va anar creixent a poc a poc, fins a convertir-se en una

alternativa real a Youtube a partir de la pandémia de la Covid-19 (Cueto, 2021).

Independentment de la competéncia entre aquestes plataformes, totes dues s’han
convertit en una gran font d’ingressos. Una de les branques que s’ha vist
beneficiada ha estat la comunicacié de les organitzacions, ja que les empreses han
guanyat nous canals per arribar als seus publics d’interés sense necessitat de

passar pels mitjans de comunicacio tradicional.

El periodisme també ha patit una gran revolucié arran d’aquestes noves plataformes
i de les xarxes socials. Ha sorgit una necessitat pels anomenats legacy media,
immersos en una profunda crisi (Diaz-Noci, 2019), de ser presents a aquestes
plataformes consumides per les generacions més joves, com es pot observar amb la

preséencia del The New York Times a TikTok, per exemple.

Perd, més enlla dels mitjans, aquest nou paradigma ha suposat una oportunitat pels
periodistes, a qui se’ls ha presentat una via per arribar a les masses sense haver de

formar part d’'un mitja tradicional. Cada cop més periodistes han creat canals a



Youtube i Twitch , a titol personal o com a mitja, ja que en una professié immersa en
la redefinicié (Diaz-Noci, 2013), aquestes noves plataformes han estat vistes com a
oportunitats de negoci. També ho han vist d’aquesta manera infinitat d’empreses, les

quals han apostat per finangar i crear alguns projectes d’aquesta mena.

Vista la importancia d’aquestes dues plataformes, aquesta recerca se centra a
investigar la seva naturalesa, com han arribat fins al punt on es troben, en qué
s’assemblen i en qué es diferencien, quina mena de continguts periodistics s’hi duen

a terme i si el periodisme hi té futur.

Personalment, considero que és una tematica de vital importancia avui en dia, ja
que Twitch i Youtube sén dues plataformes fonamentals dins I'ecosistema mediatic
actual i, per tant, des del moén de la comunicacié esdevé fonamental coneixer-les
adequadament per poder preveure quines possibilitats de futur tenen i quins negocis

hi podran tenir cabuda.

1.2. Estructura de la recerca

Un cop feta aquesta breu introduccid, la recerca inicia amb un marc teoric on
s’acaba d’introduir la tematica de forma més profunda mitjancant aquells autors que
han realitzat investigacions al respecte. La revisio de la literatura se centra
principalment en els canvis en el consum audiovisual, a tall de context; Twitch, ja
que és una plataforma més desconeguda que Youtube; i els models de negoci que
suposen aquestes plataformes. Les troballes i conclusions dels autors permeten

establir unes bases de la recerca i relacionar-hi els resultats finals.

A continuaci6é, es detalla la metodologia, on s’especifiquen els objectius, les
preguntes de recerca i la hipotesi. Seguidament, s’explica el métode escollit, una
analisi de contingut, detallant la mostra, les variables i el procés d’analisi, juntament

amb altres especificacions.

Després s’exposen els resultats obtinguts, per tal de respondre als objectius i
preguntes de recerca plantejades. |, finalment, es dona resposta a aquestes
preguntes a I'apartat de discussio i conclusions, a més d’explicar les limitacions del

treball i les possibles futures linies d’investigacio.



2. MARC TEORIC

2.1. Canvis en el consum audiovisual

2.1.1. Declivi de la televisio

Des de fa anys es parla d’'una davallada de la televisio. Actualment, les seves
audiéncies son molt més baixes, pero el declivi ja es va comengar a preveure a la
década dels anys 2000, com van estudiar diversos autors (Medrano et al., 2007;
Bernal Trivifio, 2009; Lopez Vidales et al. 2010).

Segons dades registrades per Barlovento Comunicacién, el 2022 els usuaris
televisius a Espanya passaven una hora menys al dia mirant la televisid en
comparacié a deu anys enrere (Novo, 2023). A més, aquesta davallada podria anar
a més amb el pas dels anys, ja que l'audiéncia televisiva esta cada cop meés
envellida, mentre que els joves se n’allunyen cada cop més. The New York Times va
publicar un article titulat TV Networks’ Last Best Hope: Boomers (Koblin, 2023) on
s’aborda aquesta problematica i les dades a Espanya tampoc auguren un bon futur
a les cadenes televisives, ja que, segons Kantar Media, I'edat mitjana dels
espectadors espanyols ha passat de 48 a 57 anys entre el 2013 i el 2023 (Marcos,
2023).

El declivi televisiu ha estat provocat per la creacio i, sobretot, el desenvolupament
d’Internet, que ha generat un univers de possibles eines per competir amb la
televisid, la qual ha entrat en una crisi d’identitat, financera i de legitimitat (Cafedo &
Segovia, 2022). En aquest sentit, Lotz (2014) va estudiar com la televisié canviaria
completament, cosa que encara fa avui en dia, reinventant-se per sobreviure en un
moén amb multiples plataformes de contingut audiovisual (OTT) que li fan la

competéncia.

En aquest sentit, alguns autors també han estudiat com aquest nou univers de
possibilitats podria arribar a acabar amb la televisid, perd en cap cas amb alld que
entenem com a contingut televisiu (Buonanno, 2016; Neira, 2018), que es podria

replicar a través d’altres canals.

De totes maneres, els mitjans de comunicacié sempre s’han trobat en un ambit de

competéncia, cosa que els ha fet haver-se de renovar constantment per adaptar-se



a les novetats i ressituar-se. D’aquesta manera, la crisi provocada pel creixement
d’'Internet ha fet que les cadenes televisives prenguin mesures per innovar en el
model de negoci i recuperar I'interés del public jove, duent a terme un procés de
plataformitzacié. La plataformitzacié és la creacio o utilitzacié d’espais digitals que
facin de connexid entre els usuaris i una organitzacié (Cafedo & Segovia, 2022), la
qual aplicada a la televisio serien altres canals de difusi6 que permetin a les
cadenes compartir els seus continguts. Aquests canvis en la forma de transmetre els
continguts permeten a les televisions igualar o competir amb certs avantatges que
fins ara tenien les plataformes de streaming i que les han portat a créixer
exponencialment, com la llibertat de l'usuari, que pot decidir el qué, el quan, el com i
'on consumir el contingut, a més de comptar amb una experiéncia d’usuari

personalitzada (Neira, 2018).

2.1.2. Crisi i reinvencio dels mitjans de comunicacié

No nomeés la televisido ha patit una davallada, sin6 tots els mitjans de comunicacié
tradicionals, coneguts com a Jegacy media. Diversos estudis (Boczkowski;
Mitchelstein, 2013; Boczkowski & Anderson, 2017) detallen com I'ampli i constant
desenvolupament d’Internet ha permeés als consumidors centrar-se en la noticia com
a unitat, en comptes d’enfocar-se en l'oferta conjunta dels mitjans de comunicacio.
Es a dir, el consumidor ha passat d’haver de comprar diaris i revistes a poder
accedir directament a les noticies, fent entrar I'estructura periodistica en una
profunda mutacioé (Diaz-Noci, 2019). La menor necessitat de la societat d’adquirir els
diaris per accedir a la informacio ha estat un dels principals motius de la davallada
d’aquesta industria: entre 2005 i 2018 la caiguda de la difusié de premsa escrita a
Espanya va ser del 61%, provocant alhora un descens del 50% dels ingressos
publicitaris (Consell Valencia de la Cultura, 2019). La disminucié de l'audiéncia,
perd, també ha estat deguda a altres factors, com el desgast de la reputacio i la

influéncia del sector (Goyanes, 2016).

Els mitjans tradicionals s’han vist superats per la transicio digital, entrant en una crisi
considerable. Segons el periodista nord-america Stephen Witt, el periodisme “potser
és l'unic negoci que ha gestionat la transicié digital pitjor que la industria
discografica” (Cruz, 2016) i els catedratics britanics lan Hargreaves i Lionel Bently

insistien en la dimensié d’aquesta crisi (Danbury, 2016).



Tot i aquesta mala gestié, no es pot dir que la revolucio digital agafés desprevinguts
als mitjans, segons una investigacié de Diaz-Noci (2013) sobre la historia del
periodisme a Internet. L'autor va afirmar com, després d’unes primeres etapes de
posicionament i implementacidé de noves estratégies, va arribar la primera crisi dels
mitjans digitals, entre 2002 i 2006, a causa de l'eclosié de les xarxes socials. El
2008, la crisi economica global va acabar d’accentuar aquests problemes,

evidenciant que el sistema de mitjans s’havia de redefinir (Diaz-Noci, 2013).

El mateix autor, el 2019, va afirmar que ens trobavem davant d’una crisi estructural
dels mitjans, la qual posava en questio la seva supervivéncia, reconversié i transicio
cap a un model digital, a més de questionar la funcid6 social que podien
desenvolupar en un futur (Diaz-Noci, 2019). En aquest nou paradigma, la industria
mediatica s’ha vist obligada a competir amb cada cop més actors, com els
prosumers, les xarxes socials i les noves plataformes i formats. De fet, els legacy
media han hagut de competir amb ells perd, a la vegada, adaptar-se i adoptar
caracteristiques d’aquests altres actors per tal de sobreviure (Scolari & Fraticeli,
2019).

D’aquesta manera, els mitjans tradicionals s’han vist immersos en un procés de
reinvencié. Alguns han optat per establir aliances amb els operadors o plataformes
dominants, és a dir, publicar continguts a xarxes socials com Youtube o TikTok i
distribuir produccions a través de plataformes de streaming com Netflix, Amazon
Prime o HBO. Aquest podria ser el cas, per exemple, d’Atresmedia, que va acordar
amb Netflix la publicaci6 d’'una part del cataleg de la cadena espanyola a la
plataforma de streaming. D’altra banda, alguns mitjans també han optat per crear les
seves propies plataformes, com el cas de RTVE amb RTVE Play (Cafedo &
Segovia, 2022).

Cal destacar que aquest intent d’adaptacié dels mitjans a les noves tendéncies
comunicatives ha arribat relativament tard, sobretot si tenim en compte els
descensos d’audiéncies que ja s’havien detectat a principis de segle i que alguns
autors havien avisat anteriorment dels canvis que es produirien, com Negroponte
(1994), que va afirmar que “el panorama televisiu del futur pertany a Internet” en un

moment en el qual Internet encara no estava massa desenvolupat.



2.1.3. Creixement dels nous models de streaming

Tornant a centrar-nos en el sector audiovisual, segons Prado (2017), la seva
estructura es pot dividir en tres principals models: la TDT (televisio digital terrestre),
que fa referencia a la digitalitzacié de la televisié tradicional i la seva distribucio per
cable o satel‘lit; la IPTV (Internet Protocol Television), és a dir, la distribucio del
senyal televisiu a través d’Internet; i 'OTT (over the top), que fa referéncia a tots
aquells continguts audiovisuals distribuits a través d’Internet i independentment dels

proveidors tradicionals, d’on en formen part les plataformes de streaming.

Concretament, el diccionari de Cambridge defineix aquesta mena de plataformes
com “un servei que envia video, musica, etc., a través d’Internet de forma que la
gent pot veure-ho o escoltar-ho immediatament sense necessitat de fer-ho en un
moment particular quan quelcom s’esta emetent”. A més, aquesta mena de
continguts no s’emmagatzemen als dispositius, ja que es poden visualitzar

directament des del servei de streaming sense necessitat de descarregar-los.

Dins d’aquestes plataformes OTT, Prado (2017) i Messuti (2018) divideixen els seus
models de negoci en tres tipologies: SVOD (subscription video on demand), on
'usuari paga una quota mensual o anual per accedir a tot el contingut del cataleg;
TVOD (transactional video on demand); on I'usuari paga per cada peca audiovisual,
i AVOD (ad-supported video on demand), plataformes gratuites on els ingressos es
generen a través de la publicitat. Moltes de les plataformes de streaming combinen
aquestes modalitats, com Youtube, que és gratuit i genera ingressos a través dels
anuncis (AVOD), pero també permet comprar continguts com pel-licules (TVOD). Un
altre exemple en seria Amazon Prime, que principalment és una plataforma SVOD,
perd també compta amb continguts no inclosos en la subscripcié que es poden

comprar a part (TVOD).

Aquestes distribuidores audiovisuals també poden ser dividides pel seu tipus de
contingut. Amazon Prime, juntament amb altres plataformes com Netflix, HBO o
Filmin, es basen en un contingut format per grans produccions audiovisuals, és a dir,
séries, pel-licules i documentals, principalment. Aquests continguts son escollits pels
mateixos serveis de streaming. D’altra banda, Youtube i Twitch sén “lliures”, és a dir,
sén xarxes socials on qualsevol persona pot penjar contingut: des d’'un videoclip

oficial de Taylor Swift fins a un tutorial informatic d’'un usuari anonim. La plataforma



no escull els continguts, més enlla de censurar i eliminar aquells que incompleixin

les seves normes d’Us.

Especialment, aquestes dues ultimes xarxes socials, pel fet que qualsevol hi pugui
publicar contingut; sumat a la seva facil accessibilitat, als possibles ingressos que
permeten obtenir i a la davallada dels mitjans tradicionals, s’han convertit en una
gran opcid per a la comunicacié d'organitzacions (Bonson et al, 2014; Dwivedi et al,
2021), pels mitjans (Nogales, 2020) i, especialment, per a periodistes (Campos
Garcia, 2021). Aquests, gracies a les xarxes socials, han pogut desenvolupar els
seus projectes personals i arribar a crear productes audiovisuals cada cop més
similars al contingut televisiu. Per aix0, és important entendre Twitch i Youtube en

profunditat i observar el seu estat actual i 'evolucié que han seguit.

2.2. Twitch

2.2.1. Estat actual i evolucio

Twitch és una plataforma d’emissié de videos en directe. A diferéncia d’altres
distribuidors similars, com Youtube, els continguts no es mantenen a la xarxa per
sempre, de forma que se centra quasi exclusivament en els directes. Concretament,
les emissions només s’emmagatzemen a la xarxa durant 14 dies, o 60 en cas que el
streamer sigui usuari de Turbo o Prime (Fernandez, 2021). En tractar-se d’'una xarxa
social, el contingut és generat pels mateixos usuaris, és a dir, és una plataforma de

user-generated content (UGC).

Els inicis de la plataforma es remunten a 2007, quan va ser creada JustinTV, la seva
predecessora, que permetia retransmetre videos en viu. El 2011, davant I'éxit de la
seccid de videojocs, es crea Twitch, destinat als esports electronics. El seu abast
continua augmentant fins que, el 2014, JustinTV va tancar per destinar tots els seus
recursos a Twitch (Barrea, 2023). Aquest mateix any van comengar a sorgir rumors
sobre una possible compra per part de Google per 1.000 milions de dolars, segons
la revista Variety (Spangler, 2014). Finalment, perd, va ser Amazon qui va acabar

adquirint la companyia per un total de 970 milions de dolars, després que Google es



retractés del seu interés per una possible infraccié del Dret de Competéncia, en

posseir també Youtube, segons Forbes. (Mac, 2014).

A partir de l'adquisicié per part d’Amazon, Twitch va anar augmentant de forma
considerable les seves xifres fins a arribar a dia d’avui, on és una plataforma
referent a nivell d’emissié de videos en directe. Concretament, el 2014 tenia una
xifra de 55 milions d’usuaris per mes. Només en un any va augmentar fins als 100
milions d’usuaris mensuals i ha continuat creixent fins als 240 milions que es van
registrar el 2023 (Dean, 2024).

El creixement definitiu de Twitch va arribar arran de la pandémia de la Covid-19,
segons Neira (apud Cueto, 2021). L'autora afirma que Twitch ja estava consolidat,
perd que l'auge dels videojocs i la gran quantitat de temps que la gent passava a
casa li va permetre posicionar-se com una alternativa real a Youtube. A més, cada
cop més grans creadors de contingut van anar passant de Youtube a Twitch, per
motius com les majors possibilitats a I’'hora de monetitzar el contingut (Sjéblom et al,
2019), buscar nous ninxols de mercat, la gran interactivitat que permet amb els
espectadors (Hamilton et al, 2014; Zhou et al, 2018) i, en molts casos, el fet de ser
una plataforma molt més adaptada als videos en directe, els quals suposen un

menor esforg pel creador de contingut.

Els seus inicis lligats amb els esports electronics i el fet que la majoria del seu
contingut sigui de tipus gaming han fet que la plataforma hagi estat en gran manera
associada als videojocs. Perd, amb el pas dels anys Twitch no ha anat creixent
nomeés en usuaris, sind que també ha anat diversificant el seu contingut a mesura
que sorgien noves categories. Tot i aixd, gran part del public fins fa poc seguia
limitant Twitch a I'emissié de partides videojocs (Spilker et al, 2020). Actualment,

compta amb cinc principals directoris que agrupen les categories:

-Jocs: inclou tota mena de videojocs, cada un d’ells t¢ una categoria propia.

Exemple: un streamer emetent com juga al videojoc GTA 5.

-IRL (in real life): agrupa el contingut que es realitzi en persona a la vida real (tot i
que altres directoris també inclouen emissions d’aquest tipus). Compta amb
categories com just chatting, sports i travel & outdoors, entre d’altres. Exemple: un

streamer que s’esta limitant a interactuar amb els espectadors.



-Musica: no es divideix en categories i inclou emissions com persones cantant,

component o tocant. Exemple: un streamer component una cango en directe.

-Esports electronics: és un directori similar a “jocs”, perd només inclou aquelles
partides de videojocs competitius, com poden ser les lligues professionals de

League of Legends (LOL). Exemple: una emissio sobre les finals mundials de LOL.

-Creativitat: esta centrat en activitats que busquen produir alguna cosa i compta
amb categories com art, food & drink i software development. Exemple: un streamer

emetent com pinta un quadre.

Aquesta diversificacié del contingut fa que avui en dia puguem trobar a Twitch tota
mena d’emissions: des de canals de periodisme esportiu, com Gerard Romero,
Rubén Martin i La Media Inglesa; fins a grans esdeveniments, com La Velada del
Afo i el Mundial de Globos, d’'lbai Llanos; passant per streamers que senzillament
es graven a si mateixos pel carrer i mostren el seu dia a dia, com Lluna Clark i Kidi
(Barrea, 2023). Cueto (2021) ressalta com la plataforma s’ha comencgat a omplir de

diversos perfils: cuiners, viatgers, periodistes, etc.

2.2.2. Importancia de la interaccié i el xat

Un factor clau per entendre Twitch és la interaccié amb el xat, que permet establir
una relacié especial entre els usuaris i el creador de contingut (Sixto-Garcia &
Losada-Fernandez, 2023), proporcionant I'anhelada interactivitat que la televisid
sempre havia desitjat. El xat és I'apartat on els usuaris van afegint comentaris quan
el streamer emet en directe. Alhora, el creador de contingut interactua amb
'audiéncia per tal de crear una connexié amb els espectadors i fer que se sentin
particips, poder-los fidelitzar i, en general, fer més dinamica I'emissio. La plataforma
fins i tot permet llangar enquestes a través del xat (Hamilton et al, 2014) perque els
espectadors puguin formar part de la presa de decisions. Tot aix0 fa que Twitch sigui
una plataforma profundament social (Woodcock & Johnson, 2019), ja que els
usuaris poden comunicar-se amb I'streamer i mantenir converses entre ells al voltant
d’alld que succeeix durant I'emissié, cosa que fomenta el sentiment de comunitat
(Hamilton et al, 2014; Wohn & Freeman, 2020).

Diversos autors destaquen els efectes positius d’aquesta interaccio. Ja sigui pels

espectadors, pels quals és un dels grans punts forts de Twitch (Sjéblom & Hamari,



2017), com també pels propis streamers, pels quals és clau en el seu grau de

motivacio professional, aportant-los beneficis socials (Zhao et al, 2018).

D’altra banda, cal destacar que els efectes del xat varien en funcié de I'abast del
creador de contingut. Els xats de grans streamers estan constantment plens de
missatges, de forma que els usuaris s’afanyen a comentar immediatament alld que
ha passat a la transmissié. Es a dir, la interaccié és més forta entre els espectadors.
En canvi, en el cas dels creadors de contingut amb menys audiéncia, el xat es
converteix en quelcom més personal, on els usuaris poden arribar facilment al
creador i interactuar amb ell (Spilker et al, 2020). Aixi s'il-lustra a la figura 1, una
comparativa entre els xats del canal “gerardromero” (esquerra), que té 720.000
seguidors, i el canal “DescifrandolaGuerra” (dreta), amb 59.000 seguidors. Es pot
observar com el xat del canal més gran s’'omple rapidament d’'usuaris que comenten
allb que succeeix a I'emissio, en aquest cas un gol en un partit de futbol, amb 8
comentaris en només 4 segons de diferéncia. En canvi, el canal amb menys
espectadors compta amb menys comentaris (5 en quasi 12 minuts), els quals fan

referéncia a alld que esta explicant el streamer, intentant interactuar amb ell.

29:5 u : Gooooolll 26:46 )" village900: ;Este cambio de posicion
20:53 u . @ @@ {3 de Rusia hacia Corea, podria a‘f:m::ar en
su disputa territorial con Japon?
29:54 55 mlnlangelsZ @ @ && 29:05 m : pero a china aun le queda
@ muchisimos afios para ser primera

potencia mundial. por no decir decadas.

aa&a%%%% 25 .2t gtony st

controlado por china no? «

9:55 00000000000000000
) - goooo 000000000 aprlamento de hong kong no estd bajo

29:55 () u ericbailac97 ﬂkj i @ @ china?

36:46 lemaun: para tener guerra en esa zona

2958 & & &?\%ﬂ {,\y g\y | ya esta ‘:alwar

381 : Taiwan sera China en menos de
29:57 O : gooool una década

Figura 1: Comparacio entre els xats dels usuaris de Twitch gerardromero
i DescrifrandolaGuerra. Font: Twitch.

2.2.3. La doble pantalla

Un dels altres factors claus en I'éxit de Twitch és sens dubte el fenomen de la doble
pantalla. Aquest concepte, anomenat també visionat compartit, fa referéncia al fet
d’estar visualitzant un contingut alhora que comentant-lo per altres xarxes socials,

com Twitter (Capapé, 2020). En el cas d’aquesta plataforma, pero, I'efecte de la
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doble pantalla es veu certament diluit, ja que la funcid que exercirien les altres
xarxes socials és assumida pel propi xat del streaming. D’aquesta forma, autors com
Casells (2021), destaquen com més enlla de la doble pantalla, I'efecte que genera
Twitch és un acompanyament mentre l'usuari receptor realitza altres accions

(multitasking), com tasques diaries (Spilker et al, 2020).

Aquest fet esta directament relacionat amb la naturalesa de les emissions de Twitch.
Els directes d’aquesta plataforma sén de llarga duracié, suposant que en moltes
ocasions el contingut no requereixi una atencié constant, sind que se centra a
acompanyar l'espectador i permetre-I'hi estar en contacte amb el seu streamer
preferit (Sixto-Garcia & Losada-Fernandez, 2023). D’aquesta forma, en alguns
casos, Twitch deixa de ser una primera i fins i tot una segona pantalla, passant a ser
una plataforma “sense pantalla” que sona de fons mentre I'espectador duu a terme
altres tasques, sent similar a I'is de la radio (Spilker et al, 2020). De fet, el
presentador de radio Miguel Quintana va afirmar en un video del seu canal de
Youtube que “entre el que es fa a vegades a Twitch i el que es fa a la radio no hi ha
tanta diferéncia”, per molt que “la sensaci6 que té molta gent jove és que la radio és

d’'una altra generacid” (Quintana, 2024).

2.2.4. Ingressos

Els streamers tenen diferents fonts d’ingressos. Aquests meétodes per generar
beneficis han permés a petits creadors de contingut professionalitzar la seva activitat
i poder-se dedicar a I'streaming (Sjoblom et al, 2019). Una de les principals fonts
d’'ingressos és la publicitat a través d’anuncis inserits per la propia plataforma. Com
meés anuncis hi hagi i més espectadors els visualitzin, més diners obté el creador de
contingut. Els streamers també obtenen ingressos a través de les subscripcions, que
van des dels 5 a 25 euros mensuals, dels quals Twitch se’n queda una part. A més,
també hi ha un sistema de donacions, mitjangant el qual els espectadors poden

aportar diverses quantitats economiques als streamers (Hamilton et al, 2014).

D’altra banda, com succeeix a la resta de xarxes socials, els creadors de contingut
poden generar grans quantitats econdmiques mitjangant col-laboracions externes
amb marques. En aquest sentit, I'elevat grau d’interaccié que hi ha a la plataforma
permet a les marques obtenir grans resultats, cosa que les incentiva a realitzar

sovint aquest tipus de col-laboracions (Sixto-Garcia & Losada-Fernandez, 2023).
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2.2.5. Relacié amb Youtube

La naturalesa de Youtube dibuixa certes diferéncies respecte a Twitch, tot i que en
general son plataformes amb molts punts en comu, pel fet que ambdues permeten

penjar contingut audiovisual generat per usuaris particulars, o sigui, UGC.

La principal diferéncia entre aquestes plataformes és que Youtube no esta tan
centrada en els directes com Twitch. De fet, Youtube va ser pensada per a penjar-hi
videos gravats previament i aquest continua sent el seu gruix principal de contingut,
perd, des del 2011 també permet emetre transmissions en directe (Siegel &
Hamilton, 2011). En canvi, com hem tractat anteriorment, Twitch se centra quasi

exclusivament en les emissions en directe.

La interacci6 amb l'audiéncia també ha estat durant anys una de les principals
diferencies entre aquestes dues plataformes. Els directes de Twitch sempre han fet
de la interacci6 amb l'usuari un dels seus punts forts, a través del xat, un element
fonamental perqué el creador de contingut pugui fer sentir els usuaris com a
particips i fidelitzar-los, complint una mena de funcié social (Zhao et al, 2018). Els
directes de Youtube, en canvi, no estaven tan treballats i no facilitaven tant la
interaccid, fent dels aspectes socials quelcom secundari a la plataforma (Newman,
2024). Durant els ultims anys s’observa una evolucié en aquest sentit, ja que la
plataforma ha anat incorporant funcions que ja existien a Twitch, per tal d’atraure

tant els espectadors com els creadors de contingut.

Precisament, atraure creadors de contingut que duen a terme les seves emissions a
Twitch ha estat un dels principals objectius de Youtube durant els ultims anys.
Anteriorment, la plataforma de Google era la xarxa on treballaven els principals
creadors, quant a xifres, d'UGC espanyols (Lorenzana, 2021). Perd, aix0 va

comengar a canviar fa anys, accentuant-se amb la pandémia i 'auge de I'streaming.

Youtube va néixer i créixer molt abans que Twitch. Concretament, quan Amazon va
adquirir la plataforma de streaming, el 2014, va tenir una mitjana de 55 milions
d’usuaris per mes, mentre que Youtube en va tenir 1.300 milions (Dean, 2024),
multiplicant quasi per 24 el seu nombre d’usuaris. D’aquesta forma, els primers
creadors de contingut que van anar guanyant reconeixement i fama fins al punt de
poder-s’hi dedicar van néixer de la ma de Youtube. Garcia Villaran (2018), va dur a

terme una classificacié en la qual va definir aquests primers youtubers com a
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“salvatges”, pel fet de comencar a publicar contingut per “amor a l'art” i sense saber
que aix0 podria acabar sent una font d’ingressos. Son casos com, per exemple,
Willyrex, AuronPlay o EIRubius. Al 2019, Scolari i Fraticeli ja afirmaven que feia anys
que aquests grans youtubers havien aconseguit professionalitzar la seva activitat
(Scolari & Fraticelli, 2019). Més tard s’hi van anar sumant més i més creadors de
contingut, a mesura que la plataforma evolucionava i ja permetia als youtubers més

importants convertir aquest hobby en la seva professio.

Amb el pas dels anys, pero, alguns creadors de contingut van comengar a migrar
cap a altres plataformes, principalment Twitch. Un dels canvis més sonats va ser el
d’EIRubius, el 2018, quan va anunciar que comencaria a emetre en directe a la
plataforma d’Amazon i deixaria Youtube en un segon pla (Galeano, 2018). En els
seglents anys, cada cop més youtubers van seguir aquest cami, principalment per
les millors possibilitats econdmiques i I'auge de les emissions en directe (Gonzalez,
2021; Lorenzana, 2021), pel qual Twitch estava millor preparat i que va ser propiciat
per la soledat en qué molts individus es van veure immersos durant el confinament,
recurrent als llargs streamings com a acompanyament. De fet, la categoria Just
Chatting, un format on els creadors de contingut se centren a interactuar amb
laudiencia, va créixer fins a un 130% entre gener i octubre de 2020 (Stream
Hatchet, 2020). La streamer ImViolette va afirmar que aquest tipus d’emissions
triomfem perqué als espectadors els agrada parlar i ser escoltats (Pascual, 2021),
aspecte especialment important en un moment en qué moltes persones es trobaven

soles a casa.

A més, tant la migracio digital cap a Twitch com la nova tendéncia sorgida a partir de
la pandémia, va suposar que la gran majoria de creadors comencés a centrar el seu
contingut en emissions en directe, fins i tot aquells que encara emetien
exclusivament a Youtube. Anteriorment, en I'época en qué Youtube era la plataforma
hegemonica, la immensa majoria de creadors de contingut compartien videos

gravats i editats préviament, com és habitual a la plataforma.

Amb la nova tendéncia en favor dels streamings, la dinamica habitual seguida pels
streamers és emetre contingut en directe i, posteriorment, recopilar i editar les parts
meés interessants per publicar-les a Youtube, que es manté indiscutiblement com la

plataforma “reina” pel que fa a continguts off stream i que per a alguns streamers
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s’ha acabat convertint en una espécie de “contenidor de reciclatge” d’alld que fan a
les emissions, en paraules d’Escribano (2022). Mateo Gimmelli, uns dels editors del
famos streamer Ibai Llanos, ho va formular de la seguent manera: “Twitch serveix
per a tot, perd a Youtube hi surt la millor part, que és la que anima a conéixer-te i el
que pot fer que s’enganxin (els espectadors) al teu contingut” (Escribano, 2022).
D’aquesta forma, com assenyalen Sixto-Garcia i Losada-Fernandez (2023), Twitch
esta associat a aquells usuaris que volen passar llargs periodes de temps en
contacte amb els seus streamers preferits, mentre que Youtube continua sent el
portal per a aquells que busquen dosis més petites d’entreteniment sense la

necessitat del tipus de consum instantani.

Havent vist les dinamiques que han seguit ambdues plataformes, podem observar
que, tot i que Youtube permeti emetre en directe d’'una forma molt similar a Twitch, la
plataforma propietat de Google s’ha mantingut molt més associada als continguts
gravats i editats previament, de més curta duracio i que demanden més atencié. En
canvi, Twitch, a través de les seves emissions en directe, s’ha anat assimilant cada
cop més a la televisio linear, tant per l'establiment d’uns horaris d’emissio
(Sixto-Garcia & Losada-Fernandez, 2023), com pel tipus de contingut i produccio
(Cruz et al, 2022), fins al punt que alguns autors hagin afirmat que té el potencial per
ser la substituta de la televisié (Broch, 2023). En el cas de Youtube, Van Dijck (2013)
va afirmar que fixant-nos en una gran part del seu contingut, és dificil observar
diferéncies amb la televisid: “Youtube ha intentat ser cada cop més com la televisio,
mentre la televisid ha adaptat progressivament caracteristiques de Youtube” (Van
Dijck, 2013, p. 121). Aix0 és fonamental per entendre la relacié entre aquests dos
mitjans (Scolari & Fraticeli, 2019). Aquestes afirmacions van en la linia del publicat
per autors com Neira (2018), que preveia un futur incert per la televisio, pero no pel
seu tipus de contingut. Gutiérrez Lozano i Cuartero (2020) també van afirmar que
productes innovadors amb contingut de tipus televisiu podrien trobar lloc a les noves

plataformes digitals.

2.2.6. Possible declivi de Twitch

Com hem vist anteriorment, el creixement definitiu de Twitch va arribar arran del
confinament. Les audiéncies es van disparar, incentivant que cada cop més

creadors de contingut migressin cap a aquesta plataforma (Lorenzana, 2021).
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Aquest creixement, perd, no s’ha mantingut fins avui en dia. Broch (2023), ja va
alertar de com els espectadors simultanis havien arribat al seu maxim historic I'any

2021 (2,78 milions de mitjana), baixant fins a 2,47 milions I'any 2023.

Aquesta tendéncia a la baixa s’ha vist accentuada en els darrers mesos,
especialment en el cas dels creadors de contingut espanyols. Cap a l'octubre de
2023, la streamer Cristinini (més de 3 milions de seguidors a Twitch) va abordar
aquesta situacié en una de les seves emissions. “Els numeros no sén comparables.
Soén uns altres temps. A Espanya, gent que tenia 100.000 espectadors ara no arriba
a 30.000. Gent que en tenia 5.000 no passa de 800" (TVMASPI, 2023). La propia
Cristinini, després d’'una pregunta d’un espectador, va deixar entreveure que una de
les principals causes n’era l'auge dels streamers llatinoamericans. El 2021, els deu
creadors de contingut en espanyol eren d’Espanya, mentre que a finals de 2023
nomeés n’eren quatre, juntament amb quatre mexicans i dos argentins. |, a més, nou
dels deu streamers més populars entre setembre de 2021 i 2023 han vist disminuida

la seva audiéncia durant aquest periode (figura 2) (Plaza, 2023).
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Figura 2: Evolucio (setembre de 2021 - 2023) de I'audiéncia dels 10 streamers en

espanyol més populars. Font: El Periddico de Espafia amb dades de Twitchtracker.
Adria Padilla, professor de la UAB, va analitzar via Twitter aquesta suposada
baixada d’audiéncies. Padilla va qualificar aquesta baixada com a “petita” i va afegir
en declaracions a El Periédico de Espafia que nomeés s’havien perdut entre 20.000 i
30.000 espectadors (Plaza, 2023). Padilla atribueix la baixada d’espectadors dels
grans streamers al fet que “cada vegada hi ha menys diferéncia entre els que tenen
més espectadors i els que en tenen menys. Es a dir: 'audiéncia estd més repartida”

(Padilla, 2023). També afirma que la quantitat de creadors no ha augmentat, sin6
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que l'audiéncia s’estava desplacant cap a la matinada, uns horaris que afavoreixen

als streamers llatinoamericans, com es pot observar a la figura 3.
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Figura 3: Mitjana d’espectadors a Twitch per hora del dia: 2022 vs. 2023. Font: adriapadilla.net.

D’altra banda, la irrupcio de Kick també ha encés les alarmes en relacio a la situacio
de Twitch. Kick és una plataforma d’emissions en directe que va néixer el 2022 amb
I'objectiu de competir amb Twitch, amb una proposta de valor centrada en unes
millors condicions econdmiques per atraure els creadors de contingut. Kick ha
irromput amb forga, convencent cada cop més streamers de canviar de plataforma.
Un dels més sonats va ser xQc (12 milions de seguidors a Twitch), amb un contracte

de 100 milions de dodlars amb Kick, segons The New York Times (Browning, 2023).

Panpots, un dels streamers que ha comencgat a emetre a Kick, va afirmar via Twitter
que “amb un ter¢ de les subscripcions que tens a Twitch ja guanyes més a Kick”, a
meés de destacar altres millores econdomiques, major llibertat d’expressio i millor
qualitat d’'imatge (Panpots, 2024). | un dels creadors de contingut més destacat del
panorama espanyol, elXokas, va expressar en una de les emissions que “és
totalment comprensible que la gent marxi a Kick, perqué no pots viure de Twitch”
(Movistar eSports, 2024). Aquest contrast entre les condicions econdmiques
d’ambdues plataformes podria fer que cada cop més streamers marxin de Twitch, de

la mateixa manera que van marxar de Youtube anys enrere.
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De fet, un altre dels motius que deixen entreveure una possible davallada de Twitch
és la intencié de tornar a Youtube per part d’alguns streamers, fet que han expressat
publicament. El propi elXokas, durant la mateixa emissié en qué va parlar de la
irrupcié de Kick, va afirmar que “tots els que som aqui, quan ens cansem de Twitch
tornarem a Youtube. 100%. EI futur és Youtube” (Movistar eSports, 2024).
Auronplay, streamer amb meés de 16 milions de seguidors, també va anunciar que
quan deixés de fer directes reprendria el canal de Youtube, afirmant que aixd podria
passar a partir de I'1 de juliol de 2024, quan acaba el seu contracte amb Twitch
(Diaz, 2023). | en una conversa entre lllojuan i Jordi Wild, dos dels creadors de
contingut espanyols més rellevants, el primer va expressar la seva intencio de tornar
a Youtube de cara a aquest 2024, mentre el segon va afirmar que aquesta “sera la
tendéncia” (@ TheWildProject, 2023).

2.3. Noves vies de negoci

2.3.1. UGC, PUGC i PGC

La professionalitzacié de Youtube i Twitch, explicada anteriorment, ha generat una
nova tendéncia: el Professionally Generated User Content (PGUC), que respon a
aquells usuaris que han convertit I'activitat a les plataformes en la seva professio i
que creen una marca personal (Sjoblom et al, 2019). Pero, 'oportunitat de negoci
que aixd suposa no ha estat només detectada per particulars, sind també per

empreses. Aix0 ha donat pas al Professionally Generated Content (PGC).

En alguns casos, la professionalitzaciéo del contingut, fins i tot per part d’'usuaris
particulars, ha arribat a nivells dificils d'imaginar. A Espanya, el cas més clar n’és
Ibai Llanos, que ha anat un pas més enlla de les emissions habituals, organitzant
esdeveniments amb grans produccions, com les diverses edicions de La Velada del
Ario, i fins i tot programes molt similars als televisius, com Ibai Dates (inspirat en
First Dates, de Cuatro) i Disaster Chefs (inspirat en Masterchef, de RTVE), entre
d’altres. En el cas de La Velada, s’ha arribat a estudiar la seva similitud amb la
produccio i realitzacio televisiva, amb la conclusié que hi ha grans semblances

(Cruz-Elvira et al, 2022). El cas d’Ibai Llanos, pero, es troba en la frontera entre el
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PGUC i el PGC, ja que les seves emissions de major produccio audiovisual compten

amb l'ajuda de Kosmos, una empresa de produccio de videos (Gutiérrez, 2022).

2.3.2. Periodisme i periodisme de marca

Una de les professions que més ha aprofitat el creixement de Youtube i Twitch ha
estat el periodisme. El sector s’ha hagut d’adaptar a un nou sistema comunicatiu
dominat cada cop més per les plataformes (Van Dijck et al, 2018) que, sumat a la
diversificaci6 de fonts d’ingressos (Vara-Miguel et al, 2023), l'escassetat
d’oportunitats laborals i la creixent precarietat laboral dels mitjans tradicionals
(Goyanes, 2016; Diaz-Noci, 2019), ha obligat els periodistes a buscar noves
alternatives professionals. Per molts d’ells aquesta alternativa han estat Youtube i
Twitch, amb un predomini del periodisme esportiu (Gonzalez-Lopez et al, 2023),
com és el cas de particulars com Rodrigo Faez, Miguel Quintana, Gerard Romero i
Julio Maldonado, i, fins i tot, projectes periodistics amb diverses persones al darrere
que s’han donat a conéixer exclusivament a través de les plataformes digitals, com
Drafteados, la Media Inglesa i A Bote Pronto, entre molts d'altres. Es tracta
d’iniciatives que s’allunyen del model tradicional (Manfredi et al, 2015) i que
promouen la dinamitzaci6 econodmica i laboral, la renovacié de formats i la

incorporacio de noves veus a la professié (Casero-Ripollés, 2016).

A més, molts mitjans tradicionals també han obert canals a les noves plataformes,
fins al punt que avui en dia sigui estrany veure un mitja nacional que no tingui canal

de Youtube, sent un clar exemple de PGC.

Alhora, aquesta tendéncia també ha obert una possible via de negoci per les
organitzacions, que, tenint en compte la capacitat d’influéncia que encara posseeix
el periodisme sobre la societat (Tascon & Pino, 2014), han comengat a treballar
cada cop més el brand journalism. Segons Hernandez (2017), aquesta practica és la
“‘generacié de continguts utils o interessants per a l'audiéncia d’'una marca amb
'objectiu de connectar-la amb el consumidor” amb practiques similars a les
periodistiques (Koch et al, 2023). Tanmateix, en alguns casos les marques allunyen
completament el contingut de les seves peces audiovisuals de la seva activitat
comercial, com és el cas de Nude Project i Druni. Aquestes dues marques duen a
terme periodisme de marca a través dels seus podcasts, en els quals la tematica

mai esta relacionada amb el seu producte, sin6 amb el convidat de renom que
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participi en la peca, perd que acaba servint per donar a conéixer la marca. Es tracta,
doncs, d'una estratégia de posicionament a través de les plataformes digitals
(Ossorio-Vega, 2015).
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3. METODOLOGIA

3.1. Objectius, preguntes de recerca i hipotesis

En relacié a I'objecte d’estudi, la investigacié planteja els seglents objectius:
-O1: Investigar les diferéncies del periodisme elaborat a Youtube i Twitch.

-O2: Establir quina de les dues plataformes permet elaborar un millor periodisme.

-O3: Analitzar si el periodisme té un major futur a Youtube o a Twitch.

Per aquest motiu, s’estableixen les seguents preguntes de recerca:

-PR1: Quines diferencies hi ha entre el periodisme elaborat a Youtube i I'elaborat a

Twitch?
-PR2: Quina plataforma permet elaborar un millor periodisme, Youtube o Twitch?

-PR3: Té més futur el periodisme a Youtube o a Twitch?

Respecte a aquests objectius i preguntes de recerca, es formula la seguent hipotesi:

-Hipotesi: Youtube, com a plataforma, compta amb més eines que Twitch per
elaborar un millor periodisme i el contingut que s’hi fa acostuma a estar més

treballat. Per tant, el periodisme té futur especialment a aquesta plataforma.

3.2. Metode

Per tal de poder respondre les preguntes de recerca, el métode escollit ha estat una

analisi de contingut.

L'analisi de contingut és una técnica d’investigacié que s'utilitza per a identificar
certes caracteristiques i patrons recurrents en un conjunt de dades, com un text, una
imatge o un video. Un dels grans pioners en la matéria va ser John G. Speed
(1983), un antic editor del New York World que va dur a terme la primera analisi de

contingut quantitativa sobre un diari. Concretament, va comparar el contingut de
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quatre diaris de Nova York publicats el 1881 i 1893, concloent que el periodisme
havia injectat alts nivells de xafarderia i escandol durant els dotze anys estudiats
(Sumpter, 2019).

Berelson (1952) la va definir com una “técnica d’investigacio per a la descripcio
objectiva, sistematica i quantitativa del contingut manifest de la comunicacié” (p. 18),
mentre que altres autors van afirmar que “qualsevol métode de recerca que faci
inferéncies mitjangant la sistematitzacio i identificant caracteristiques en un text de
forma objectiva” és analisi de contingut (Green et al, 1967, p.5). |, més endavant,
Neuendorf (2002, p.10) va afegir que I'analisi de contingut “ha de prestar atencio a la
intersubjectivitat’, donant importancia a la interpretaci6 compartida (Macnamara,
2018).

Aquest pensament de Neuendorf obre la porta al debat sobre si es tracta d’'una
tecnica exclusivament quantitativa o si també pot ser qualitativa. Mentre alguns
autors com McKee (2001) han continuat defensant que és purament quantitativa,
referint-se als apropaments qualitatius com a analisi textual, altres com Shoemaker i
Reese (1995) i Krippendorff (2018) I'han vist com una técnica mixta. De totes

maneres, a la recerca actual s’ha abordat com una tecnica quantitativa.

D’altra banda, infinitat d’autors també han aplicat I'analisi de contingut als productes
mediatics. Igartua ha publicat diversos articles al respecte, centrats a analitzar el
tractament i preséncia de la immigracié a la premsa espanyol (Ilgartua & Mufiz,
2004; Muhiz et al, 2006). Marcos Ramos ha dut a terme analisis sobre la
representacio de les minories a la ficcio espanyola (Marcos Ramos et al, 2020) i en
els ultims anys s’han fet analisis en I'ambit de Youtube (Renés Arrelano et al, 2020;
Conlledo et al, 2020).

3.2.1. Mostra

A la recerca present, s’aplica una analisi de contingut a diversos videos de Youtube i
Twitch, per tal de poder comprovar aquells patrons recurrents en el seu contingut i
establir certes diferéncies o semblances entre les dues plataformes, a més
d’esbrinar si n’hi ha una amb millors eines per elaborar periodisme i, a més, en

quina hi pot tenir un millor futur.
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Concretament, la mostra total és de 100 videos, dividits en deu canals, cinc de cada
plataforma, amb deu videos cadascun. Es a dir, 50 videos de Youtube i 50 de
Twitch.

A I'nora d’escollir els canals, s’ha seguit els seguents criteris: en primer lloc, que es
dediquin a informar i cobrir d’alguna manera 'actualitat d’'un o diversos sectors. En
segon lloc, que tinguin més de 30.000 seguidors (entesos com a subscriptors en el
cas de Youtube), per tal que siguin creadors de contingut amb certa rellevancia. |, en
tercer lloc, que no formin part de cap mitja tradicional, pel fet que es tracti d’'un
contingut realment nadiu de la plataforma. A més, amb intencié de conservar aquest
caracter nadiu, no s’ha seleccionat cap canal de Youtube que es dediqui a republicar

les emissions que fa a Twitch, una practica bastant habitual (Escribano, 2022).

També s’ha tingut en compte que hi hagués diversitat de tematiques. Cal destacar
que, a I'’hora d’escollir la mostra, aquesta diversitat ha estat més dificil de mantenir a
Twitch, ja que la plataforma compta amb una menor quantitat de canals periodistics
rellevants que, a més, en la majoria dels casos estan relacionats amb I'ambit
esportiu. Aquest predomini del periodisme esportiu ja va ser remarcat per Capapé
(2020), que va afirmar que ens trobavem en un mercat on el genere esportiu era el
que seguia més de prop I'entreteniment. Finalment, aquesta majoria de projectes
periodistics d’ambit esportiu ha estat present en la mostra, amb cinc canals

d’aquesta tematica.
Un cop establerts aquests diversos criteris, s’ha seleccionat la seguent mostra:

-Youtube: Punto de Break, Memorias de Pez, Drafteados, VisualPolitik, La Media

Inglesa.

-Twitch: el_yuste, gerardromero, DescifrandolaGuerra, rubenmartinweb,

Esportmaniacos.

Després, s’ha seleccionat deu videos de cada canal: cinc de la primera meitat del
mar¢ de 2024 (de I'1 al 15 de marg) i cinc de la segona meitat (del 16 al 31 de
marg). El recompte de Youtube s’ha dut a terme mitjangant Social Blade, numerant
cada un dels videos, mentre que a Twitch s’ha realitzat amb TwitchTracker, que en
aquest cas comptava els dies d’emissié. En cas que un dels dies comptés amb

diverses emissions, s’ha seleccionat la primera del dia.
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Un cop fet el recompte, s’ha elaborat el cens de programes i s’han escollit els videos
a analitzar de forma aleatoria mitjangant la pagina Sortea2 (annex 7.1), conformant

la mostra.

3.2.2. Variables

Per tal d’aconseguir els objectius de recerca i analitzar de forma adequada el
contingut seleccionat, s’ha establert les diverses variables i categories de I'analisi de
contingut. Les primeres quatre variables sén dirigides als canals, mentre les onze
restants fan referéncia als videos escollits. Aquestes variables son utilitzades per
analitzar el punt de professionalitzacié i innovacié de la mostra per tal de comparar
les plataformes i trobar altres patrons recurrents relacionats amb els objectius de la

recerca.

V.1. Seguidors - Quants seguidors té el canal (subscriptors en el cas de
Youtube)?
A. Entre 30.000i 100.000
B. Entre 100.001 i 250.000
C. Entre 250.001 i 500.000
D. Més de 500.000
V.2. Plataforma - Quina plataforma s’ha analitzat?
A. Youtube
B. Twitch
V.3. Altra plataforma - El canal també esta actiu a I’altra plataforma analitzada?
A. Si
B. No
V.4. Tematica - Quina és la tematica principal del canal?
Esports
Generalista - variat
Videojocs
Politica
Altres

V.5. Génere - Quin és el génere del video?

moow»

A. Informatiu

B. Reportatge
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C. Entrevista
D. Debat
E. Altres
F. Hibrid
V.6. Visites - Quantes visites té el video?
A. Menys de 30.000
B. Entre 30.000 i 60.000
C. Entre 60.001 i 100.000
D. Entre 100.001 i 200.000
E. Més de 200.000.
V.7. Durada - Quant dura el video?
Menys de 10 minuts
Entre 10 19
Entre 20 29
Entre 30i 60
Més de 60
V.8. Lloc - Des d’on s’han gravat les imatges emeses?

. Platé / estudi

moowp

A
B. Casa
C. Exterior
D. Hibrid
E. No hi ha imatges gravades
V.9. Edicié - Com és I’edicio6 del video?
A. Basica
B. Treballada
C. Gran edicio
V.10. Efectes grafics - El video incorpora efectes grafics?
A. Inexistents
B. Basics
C. Avancats
V.11. Llenguatge - Quin tipus de llenguatge s’empra al video?
A. Formal
B. Informal

C. Molt informal
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V.12. Humor - L’humor esta present al video o emissio?
A. Inexistent
B. Subtil
C. Evident
V.13. Interaccio - Quin és el grau d’interaccié amb l'audiéncia?
A. Inexistent
B. Moderada
C. Alta
V.14. Persones - Hi participen diverses persones?
A. Si
B. No
V.15. Publicitat - El video inclou publicitat?
A. Si
B. No

3.2.3. Pretest i procés d’analisi

Abans de dur a terme I'analisi de contingut, s’ha fet un pretest previ amb un 10% del
total de la mostra, és a dir, deu videos, un per cada canal. Concretament, s’ha
escollit el darrer video o emissié del mes de febrer, és a dir, els darrers videos

disponibles abans de la mostra final.

El pretest s’ha realitzat igual que I'analisi, visualitzant cada un dels videos i prenent
notes (annex 7.4) de cada variable per, un cop finalitzat el visionat, categoritzar el
contingut. S’han visualitzat dotze minuts per video, exceptuant aquells que no
arribaven a aquesta durada. El motiu ha estat que la majoria d’emissions de Twitch
s’allarguen durant hores, impossibilitant dur a terme I'analisi en un temps raonable.
En aquests casos, s’ha visualitzat els quatre minuts inicials, els quatre centrals i els
quatre finals. Cal matisar, pero, que les emissions de Twitch acostumen a incorporar
una pantalla inicial (figura 4) des que inicia el directe perqué I'audiéncia tingui temps
per arribar. D’aquesta manera, en aquests casos els quatre minuts inicials s’han
comptabilitzat des del final d’aquesta pantalla. La durada total dels minuts
visualitzats, contant el pretest, ha estat de 1280 minuts, és a dir, 21 hores i 20

minuts.
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Figura 4: Pantalla d’espera de les emissions del streamer el_yuste. Font: Twitch.

Cal destacar que el pretest ha permés detectar alguns errors i corregir-los de cara a
la mostra i variables finals. D’'una banda, en un primer moment s’havia seleccionat
els canals Pizarritas - Miguel Quintana Alarcon (Youtube) i LecheroFett (Twitch).
Perd, durant el pretest es va detectar que el primer no complia els criteris establerts,
ja que gran part del seu contingut es basava en extractes d’'un programa de radio
tradicional (La Pizarra de Quintana, de Radio Marca). |, en el cas de LecheroFett, el
canal va ser descartat en comprovar-se que les seves emissions passades només
estaven disponibles per als subscriptors. Van ser substituits per Punto de Break i

Esportmaniacos, respectivament.

D’altra banda, també ha servit per modificar algunes variables, com la numero 8 (lloc
de gravacio). El pretest ha mostrat la necessitat d’'incloure més categories que en un
principi no s’havien establert, com “exterior” i “no hi ha imatges gravades”. La
necessitat d’aquesta categoria ha sorgit del canal Memorias de Pez, que no inclou
cap imatge real gravada pels creadors, sin6 dibuixos i textos generats digitalment.
Aix0 també ha provocat algunes modificacions en el llibre de codis de la variable 9

(edicio), per tal que es tinguessin en compte les escenes creades digitalment.

La realitzacié del pretest també ha ajudat a modificar la variable 14 (persones), que
en un principi havia estat anomenada “col-laboradors” per tal de mesurar si els
videos comptaven amb algun col-laborador extern. Al pretest s’ha detectat certes
dificultats per establir quins participants son realment externs al canal i ha servit per
concloure que era més productiu analitzar si participen diverses persones als

videos.
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Tant el pretest com l'analisi s’han realitzat mitjangant dues fitxes d’analisi en fulls

d’Excel mentre es visualitzava els diversos videos. En un primer moment s'anaven

apuntant diverses anotacions a cada una de les variables per, un cop finalitzat el

video o emissio, apuntar les categories a I'altre full (figura 5).

Lloc

Casa
Casa
Casa
Casa
Casa
Casa
Casa
Casa
Casa
Casa

Edicio
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica
Basica

Grafics
Basics
Basics
Basics
Avancats
Basics
Basics
Basics
Basics
Basics
Basics

Mo hi ha ima Gran edicio  Avancats
Mo hi ha ima Gran edicid

No hi ha ima Gran edicio

Mo hi ha ima Gran edicio

No hi ha ima Gran edicio

Avancats
Avancats
Avancats
Avancats

Llenguatge Humor

Informal
Infarmal
Informal
Informal
Infarmal
Informal
Informal
Informal
Informal
Infarmal
Formal
Formal
Formal
Formal
Formal

Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Subtil

Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent
Inexistent

Interaccio
Moderada
Maoderada
Moderada
Moderada
Baixa
Moderada
Maoderada
Moderada
Moderada
Alta
Moderada
Moderada
Moderada
Moderada
Maoderada

Persones
Si
Si
MNo
Si
Si
Si
Si
Si
Si
Si
No
MNo
No
MNo
No

Publicitat

Figura 5: Part del full d’Excel on s’han apuntat les variables de I'analisi.
Font: Creacio propia.

Un cop categoritzats tots els videos i canals, les dades s’han passat al programa

PSPP, amb l'objectiu de poder anar més enlla en la seva analisi creuant els resultats

de les diverses variables. S’ha utilitzat la seglient matriu de dades:

Variable

1

MNem Tipus: Ample Decimal Etiqueta Etiquetes de Valor Valors perduts Colurmnes Alineament Mesura Rol
Seguidors |Numeric |1 0 Seguidors {1, Entre 30.000 i 100.000Cap Dreta Escala Entrada
Plataforma|Muméric |1 0 Plataforma  |{1, Youtube}... Cap Dreta MNominal Entrada
AltraPlatafqMumeénc |1 0 (AltraPlataform{1, 5i}... Cap Dreta Mominal Entrada
Tematica |Muméric |1 0 Tematica {1, Esports).. Cap Drreta MNominal Entrada
Génere Muméric |1 0 Génere 11, Informatiu}... Cap Dreta MNominal Entrada
Visites Muméric |1 0 Visites {1, Menys de 30.000}... |Cap Dreta Escala Entrada
Durada Muméric |1 0 Durada 11, Menys de 10}... Cap Dreta Ezcala Entrada
Lloc Muméric |1 0 Lloc 11, Platd / estudi}... Cap Dreta Mominal Entrada
Edicia Muméric |1 0 Edicid {1, Basical... Cap Dreta Ordinal Entrada
Grafics Muméric |1 0 Grafics 11, Inexistents}... Cap Dreta Ordinal Entrada
LlenguatggMumeric |1 0 Llenguatge  |{1, Formall... Cap Dreta Ordinal Entrada
Humor Mumeric |1 0 Humer {1, Inexistent}... Cap Dreta Ordinal Entrada
Interaccio |Muméric |1 0 Interaccio 11, Baixal.. Cap Dreta Ordinal Entrada
Persones  |Muméric |1 0 Persones 11, Sk, Cap Drreta MNominal Entrada
Publicitat |Muméric |1 0 Publicitat {1, Si}... Cap Dreta MNominal Entrada

Figura 6: Matriu de dades utilitzada a PSPP. Font: Creacio propia.
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3.2.4. Altres aclariments

Per tal d’assolir el segon objectiu d’establir quina de les dues plataformes
analitzades permet elaborar un millor periodisme, és necessari aclarir qué s’entén
per “bon periodisme”. El llibre La calidad periodistica aborda aquesta questio,
recopilant també les investigacions de diversos altres autors (Gémez Mompart et al.
2013). L'obra parteix des de la dificultat per definir aquest concepte, ja que la
definicid de qualitat sembla apropiada per referir-se a empreses de béns o serveis,
perd no pel periodisme (Gutiérrez Coba, 2006). Segons Sanchez-Tabernero,
aquesta dificultat “es basa en I'equilibri de factors subjectius i objectius, derivats de
la percepcio del public i els estandards professionals” (Guyot, 2008). Guyot també
assenyala que el concepte de qualitat editorial varia depenent de la ubicacié i de

I'estatus del mitja, a més d’afirmar que ha canviat des de I'aparicié d’Internet.

El propi Guyot, perd, apunta que tot i no haver-hi una definicié canodnica, la majoria
dels periodistes coincidirien a I'hora de destacar alguns dels indicadors: precisio,
imparcialitat, profunditat i talent del staff (Guyot, 2007). Schulz (2000) afirma que
I'ideal de qualitat periodistic és entés com a independeéncia, diversitat i objectivitat. |
Picard (2004) assenyala que el concepte no només apel-la als continguts i els

meétodes periodistics, sind també als aspectes técnics i de gestiod.

Centrant-nos en I'ambit televisiu, és a dir, aquell amb un producte final més similar a
Youtube i Twitch, el llibre també destaca I'aportacié de Pujadas (2017), qui remarca
la importancia dels elements estétics, com les referéncies al contingut, els temes i la
forma del contingut, entre d’altres. Anteriorment, I'autora també va destacar el pes
d’elements com el so, la fotografia, I'edicid, la qualitat técnica, els efectes especials,

el grafisme i els decorats a I'hora de mesurar la qualitat televisiva (Pujadas, 2002).

Tenint en compte la complexitat del tema, i pel fet que aquesta investigacié se centra
en aspectes més innovadors de la cerca de nous models de negoci periodistics a les
plataformes, les variables s’han centrat en els elements audiovisuals a I'hora de
determinar quina de les dues plataformes analitzades permet elaborar un millor
periodisme. També s’ha tingut en compte el grau de correccié linguistica, una de les
diverses mesures presents a I'indice de Calidad de las Noticias, creat per de Pablos
i Mateos (2004).
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3.3. Analisi de xarxes

Per tal de complementar els resultats referents al primer objectiu, establir les
diferencies entre el periodisme elaborat a les plataformes investigades, també s’ha
elaborat una analisi de xarxes socials. L’analisi de xarxes socials (SNA, en anglés)
ha crescut significativament durant els darrers 50 anys, amb especial émfasi a partir
del sorgiment d’Internet i, posteriorment, de les xarxes socials (Maltseva & Batagelj,
2019). El seu objectiu principal és examinar tant els continguts com els patrons de
relacions entre els usuaris (Tabassum et al, 2018). Pel que fa a Youtube, s’ha
realitzat multiples analisis d’aquesta mena, com una investigacié sobre I'estructura
de la comunitat dels video bloggers (Mogallapu, 2011), sobre 'homogeneitat de les
opinions a la plataforma (Rochert et al, 2020) i fins i tot sobre casos de propaganda
jihadista (Klausen et al, 2012).

En la present investigacio, I'analisi s’ha elaborat amb Netlytic, que permet la
recopilacio, analisi i visualitzacié de dades provinent d’algunes xarxes socials i
plataformes. En el cas de Youtube, que és la plataforma on s’ha aplicat, permet
importar els comentaris que ha rebut un video en concret i analitzar com interactuen
els usuaris (nodes) entre si i quin llenguatge utilitzen. Per tant, s’ha considerat afegir
aquesta analisi per intentar observar diferéncies entre les relacions dels nodes als
continguts de Youtube i Twitch, a més de possibles diferéncies en el llenguatge dels

usuaris, per tal de complementar els resultats observats a I'analisi de contingut.

S’ha seleccionat dos videos de cadascuna de les plataformes analitzades. En el cas
de Youtube, un del canal Memorias de Pez i un de VisualPolitik, ja que sén els dos
canals amb major nombre de visites i, per tant, amb més interaccié. Com a canals
de Twitch s’ha seleccionat gerardromero i rubenmartinweb. En aquest cas, s’ha
hagut de recorrer als seus canals de Youtube, pel fet que Netlytic no permet
analitzar emissions de Twitch. En tot cas, a 'hora d’escollir els videos només s’ha
considerat aquells que estiguessin extrets d’emissions de Twitch. S’ha seleccionat
aquests dos canals perque, entre els nadius de Twitch, sén els que obtenen un
major nombre de comentaris. Les dates d’analisi s’han escollit d’acord amb les dates

de realitzacié de I'analisi de contingut.
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Els videos escollits han estat els seguents:

-Memorias de Pez: RESUMEN de la SEMANA 106 de la guerra entre UCRANIA y
RUSIA en 5 minutos | PRIMER HIMARS KO. Data: 7/3/2024.

-VisualPolitik: EUROPA no esta preparada para una GUERRA contra RUSIA —
VisualPolitik. Data: 26/3/2024.

-gerardromero: GERARD ROMERO entrevista a JOAO FELIX (Su Futuro, el
BARCA, la Champions, Bernando Silva...). 4/3/2024.

-rubenmartinweb: ;VA A CELEBRAR MAS UN GOL DE VINICIUS CON BRASIL O
YAMAL CON ESPANA? EL NIVEL ENDRICK Y RUBIALES. Data: 25/3/2024.
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4. RESULTATS

4.1 Analisi de contingut

4.1.1. Resultats generals

De les dades generals obtingudes mitjangant I'analisi de contingut, es pot destacar,
a tall de resum, que del total de 100 videos, la meitat han estat de génere informatiu
(50%), segquit del génere hibrid (30%). Com es pot observar a les justificacions
(annex 7.4), tots els videos categoritzats com a hibrids combinaven la informacio
amb algun altre génere. D’aquesta manera, es pot afirmar que, com a minim, el 80%

dels videos analitzats tenien cert enfocament informatiu.

305, 1%
4% =

E Informatiu  mHibrid ®mAlires mDebat Reportatge mEntrevista

Figura 7: Génere dels videos analitzats. Font: Creacio i dades propies.

Pel que fa al lloc de gravacié (variable 8), la major part dels videos han estat gravats
a les residéncies dels participants dels videos, amb un 59%, seguit d’aquells gravats
a un platé o estudi (21%). I, pel que fa als aspectes audiovisuals, I'edici6 més
habitual ha estat la basica, amb un 57%, igual que els elements grafics (63%). De
fet, creuant ambdues variables podem observar que el 51% de la mostra ha comptat
tant amb una edicié com uns efectes grafics basics. També cal destacar que quasi
tots els videos incorporaven alguna mena d’element grafic extra (com s’especifica al

llibre de codis), ja que només un 5% han estat categoritzats com a “inexistents”.

D’altra banda, fixant-nos en el llenguatge (variable 11), en la major part dels videos
ha estat categoritzat com a molt informal (51%), seguit d’informal (29%). El tipus

d’humor ha estat més repartit, ja que les opcions “evident” i “inexistent” han resultat
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quasi igualades, amb un 38% i 37%, respectivament. | |la interaccié (variable 13) ha
estat quasi sempre alta (45%) o moderada (51%), é€s a dir, que I'espectador ha sigut

particip dels videos en gran part de la mostra.

25%

EEvident mSubtil ®Inexistent

Figura 8: Tipus d’humor dels videos analitzats.
Font: Creacio i dades propies.
Finalment, val a dir que una amplia majoria de videos comptaven amb la participacio
de diverses persones (79%), i que la publicitat ha estat molt dividida, amb un 51%

pel siiun 49% pel no.

4.1.2 Comparacioé entre Youtube i Twitch

Algunes dades, pero, han variat molt depenent de la plataforma. Un dels casos més
clars és la interaccié que, com han estudiat diversos autors citats al marc teoric, és
un dels grans punts forts de Twitch (Sjoblom & Hamari, 2017), convertint-la en una
plataforma profundament social (Woodcock & Johnson, 2019) i sent un dels grans

atractius per I'espectador.

Dels 45 videos analitzats on la interaccié s’ha definit com a alta, 42 eren emissions
de Twitch. En canvi, en el cas de Youtube ha predominat la interacci6 moderada,
amb 43 videos (el 86% de la mostra d’aquesta plataforma). Durant la visualitzacié
dels continguts s’ha pogut observar com a quasi totes les emissions de Twitch es
dedicava alguna estona a interactuar amb el xat llegint alguns dels comentaris,
especialment a la part inicial. A Youtube, perd, normalment es limitava a agrair el

suport de 'audiéncia i fer crides a la interaccio en forma de likes i subscripcions.
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Figura 9: Interaccio dels videos analitzats per tipus de plataforma.
Font: Creacio i dades propies.
També podia ser previst el resultat de la durada dels videos, ja que Twitch es
caracteritza per emissions de llarga duracidé, fent una funcié d’acompanyament
similar a la radio (Spilker et al, 2020), en tant que Youtube continua sent la
plataforma per aquells que busquen dosis d’entreteniment més breu (Sixto-Garcia &
Losada-Fernandez, 2023). D’aquesta manera, totes les emissions analitzades de
Twitch han superat els 60 minuts de durada, mentre que a Youtube hi ha hagut

diversitat, perd amb un cert predomini dels videos entre 10 i 19 minuts (46%).

El génere (variable 5) de la mostra també ha variat bastant. Dels 50 videos de tipus
informatiu, 37 eren de Youtube, per només 13 de Twitch. A la plataforma d’Amazon,
la major part d’emissions han estat descrites com a hibrides (48%), seguides de les
categories “informatiu” i “altres”, amb un 26% i un 22%, respectivament. Quasi tots
els videos que s’han categoritzat com “altres” han estat del canal el_yuste, ja que se

centraven a interactuar amb els espectadors i reaccionar a diversos temes.
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Figura 10: Génere dels videos analitzats per tipus de plataforma. Font: Creacid i dades propies.
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Un altre resultat a destacar esta relacionat amb el lloc de gravacié. Com hem vist, la
major part dels videos han estat gravats a les residéncies dels participants, amb un
total de 59. D’aquest total, perd, només 11 videos pertanyen a Youtube, en contrast
als 48 de Twitch, un 96% de la mostra d’aquesta plataforma. Les altres dues
emissions formen part del canal gerardromero, on el presentador, emetent des de
casa, connectava en algun moment amb algun enviat especial que havia anat a

cobrir algun esdeveniment, qualificant-se el lloc de gravacié com a hibrid.

A Youtube el resultat esta molt meés repartit. A part dels 11 videos categoritzats com
a “casa’, 21 han estat gravats a un plat6 o estudi i 1 a espais exteriors. A més, 7 han
estat definits com a hibrids i 10 com a “no hi ha imatges gravades”, tots pertanyents

al canal Memorias de Pez.

Noimatges gravades S 10

Hibria 7

Exterior I 1

11
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N <

Platd / estudi IS 21

0 10 20 30 40 50 60
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Figura 11: Lloc de gravacio dels videos analitzats per tipus de plataforma.
Font: Creacio i dades propies.
Passant als aspectes técnics, com l'edicié (variable 9), podem observar que els
videos de Youtube han estat forca més elaborats que els de Twitch. L’edici6 de les
emissions de la plataforma d’Amazon ha estat descrita com a basica en el 90% dels
casos, amb només un 10% categoritzat com a “treballada”. En canvi, en el cas de
Youtube la categoria més repetida ha estat “gran edicio”, amb un 60% dels casos, ja
que eren videos amb diversos talls, canvis de plans (en alguns casos gravats amb

diverses cameres) i amb alteracions de la composicio visual.

Fixant-nos en els elements grafics (variable 10), podem observar que els resultats

han seguit la mateixa linia de la variable anterior. Mentre el 92% d’emissions de
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Twitch ha comptat amb elements grafics basics, a Youtube la major part (64%) han
estat categoritzats com a “avancats”. Com es pot observar a la taula 1, aquesta
variable té certa relaci6 amb I'anterior, ja que els videos amb una edici6 més

treballada han tendit a incorporar major nombre d’efectes grafics.

Youtube Twitch
V.9 V.10 | Inexistents | Basics | Avancats | Inexistents | Basics | Avancats | Total
Basica 1 10 1 4 41 0 57
Treballada |0 0 8 0 5 0 13
Gran edicié | 0 7 23 0 0 0 30
Total 1 17 32 4 46 0 100

Taula 1: Edicié per nivell d’efectes grafics dels videos analitzats. Font: Creacié i dades propies.

D’altra banda, també s’ha observat certa relacio entre el tipus de llenguatge i el grau

d’humor. Alguns indicis d’aquesta correlacié ja es van observar durant la

visualitzacié del contingut, ja que en alguns casos el grau d’humor estava

directament vinculat amb I'is de col-loquialismes i paraules malsonants.

Com es pot observar a la taula 2, els continguts analitzats de Twitch han tendit a

tenir un llenguatge molt informal, amb 36 emissions. D’aquestes 36, 25 han estat

categoritzades amb un Us de 'humor evident. En canvi, a la major part dels videos

de Youtube (72%), no se n’ha fet cap mena d'us. Aixd suposa que en aquesta

plataforma també s’ha fet un major us del llenguatge formal, amb un 40% que

contrasta amb el 0% de Twitch.

Youtube Twitch
V.11 | V.12 | Inexistent | Subtil Evident Inexistent | Subtil Evident | Total
Formal 18 2 0 0 0 0 20
Informal 10 4 3 7 5 0 29
Molt informal | 10 3 0 2 11 25 51
Total 38 9 3 9 16 25 100

Taula 2: Tipus de llenguatge per Us de I'humor dels videos analitzats. Font: Creacid i dades propies.
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Pel que fa a la preséncia de publicitat (variable 15), també hi ha hagut una diferéncia
significativa entre les dues plataformes. Només 11 dels 50 videos de Youtube
contenien publicitat en els minuts visualitzats, mentre que a Twitch 40 videos en
contenien. De fet, I'inic canal que no comptava amb publicitat a Twitch era
DescifrandolaGuerra, mentre que a Youtube només se n’ha detectat I'is al canal
Drafteados, a més d’un video de VisualPolitik. En quasi tots els videos o emissions
la publicitat s’ha fet a través del product placement o situant els logotips de les

marques a la disposicio visual.

També cal destacar que en el cas de la variable 14, referent a si apareixen diverses
persones al video, I'encreuament de les dades mostra uns resultats quasi idéntics
entre les dues plataformes. A Youtube han aparegut diverses persones a 39 dels 50
videos, mentre a Twitch ho han fet en 40 ocasions. En tot cas, les dades il-lustren

com en els videos analitzats hi acostuma a haver diversitat de participants.

Finalment, també val a dir que s’ha detectat com només 1 dels 5 canals de Youtube
analitzats esta actiu a Twitch: La Media Inglesa. En canvi, els 5 canals analitzats de
Twitch si que estan presents a Youtube, on aprofiten per publicar-hi les emissions,
normalment després d’'un procés d’edicid, perqué quedin guardats a la xarxa i no
desapareguin al cap de 14 o 60 dies. Aixo té relacio amb el que va afirmar Mateo
Gimmelli, editor del streamer Ibai Llanos: “Twitch serveix per a tot, pero a Youtube hi

surt la millor part” (Escribano, 2022).

4.2. Radiografia dels canals analitzats

L'analisi de contingut també ha permés fer una radiografia dels diversos canals
investigats, per tal de poder entendre cada un dels casos analitzats i anar més enlla
dels conjunts de Twitch i Youtube. Combina impressions obtingudes durant la
visualitzacié dels continguts, juntament amb algunes de les dades recopilades i
alguna imatge que ajuda a il-lustrar els exemples. A tall de resum, es poden

consultar els resultats de I'analisi de cada canal a 'annex 7.3.
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4.2.1. Youtube

-Punto de Break: Es defineix a si mateix com el canal de Youtube de la web de
tenis en espanyol més llegida del méon. Compta amb 62.500 subscriptors i la major
part (60%) dels videos analitzats han obtingut menys de 30.000 visites, tot i que un
20% n’ha obtingut entre 30.000 i 60.000 i el 20% restant entre 60.000 i 100.000.
Mitjancant I'analisi s’ha pogut comprovar que els seus videos se centren a informar
sobre futurs partits i tornejos de tenis, juntament amb repassar i analitzar alguns
partits que ja s’han jugat. El génere, perd, no sempre s’ha categoritzat com a
informatiu, ja que en 3 casos sobre 10 la informacié es combinava amb I'opini

personal i el debat entre participants.

L'edicié, a diferéencia de la resta de canals de Youtube, ha estat sempre
categoritzada com a basica, ja que els videos es limiten a mostrar una mateixa
disposicidé visual on es mostra la camera dels participants juntament amb alguna
fotografia a la part central (figura 12). A més, les fotografies no acostumen a canviar

de forma agil.
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Figura 12: Fragment d’'un video del canal Punto de Break. Font: Youtube.
El llenguatge s’ha categoritzat sempre com a informal, ja que s’empra un vocabulari
correcte, perd no segueix cap mena d’estructura, perque allo que es diu és fruit de la
improvisacié. A excepcié d’'un comentari irdnic en un video, a la resta no s’ha fet cap
us de 'humor. També cal destacar que quasi sempre apareixen dues persones en

pantalla (90% dels videos) i que no hi ha cap cas de publicitat.
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-Memorias de Pez: Es tracta d'un canal dedicat a explicar temes d’actualitat
internacional, juntament amb algun esdeveniment historic. Compta amb més de 2,2
milions de subscriptors i quasi tots els continguts visualitzats superen les 100.000
visites (90%). L'analisi ha permés definir tots els seus videos com a informatius, ja
que des de linici fins al final es dedica a informar sobre uns fets, sense barrejar-ho
amb opinions personals, perd sense fer-ho amb prou profunditat perquée es pugui

considerar un reportatge.

Els videos acostumen a mantenir una estructura molt similar, que es caracteritza per
no mostrar imatges gravades pel mateix canal. Com s’aprecia a la figura 13, la
disposicio visual s’organitza al voltant de dibuixos creats digitalment, els quals
canvien constantment i il-lustren alld que s’explica mitjangant una veu en off. També
es compaginen els dibuixos amb alguna fotografia. D’aquesta manera, l'edicio

sempre s’ha categoritzat com a “gran edici¢” i els efectes grafics com a “avancats”.

s
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Figura 13: Fragment d'un video del canal Memorias de Pez. Font: Youtube.

També cal destacar que el llenguatge s’ha categoritzat en tots els videos com a
formal, ja que s’empra un vocabulari molt correcte i que segueix un text préviament
estructurat, amb oracions complexes. A més, no es fa Us de 'humor en cap dels
videos, no hi ha preséncia de publicitat i només s’interactua amb I'espectador a la

part final, perd sense fer-lo particip.

-Drafteados: Es tracta d'un canal format per dos periodistes que presenten el
programa i dedicat a informar sobre l'actualitat de I'NBA. Compta amb 313.000
subscriptors i la major part dels videos analitzats han obtingut entre 30.000 i 60.000
visites (40%) i entre 60.000 i 100.000 (60%). L'analisi ha permés establir que es

tracta d’'un canal amb diversos géneres de video: 5 han estat categoritzats com a
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informatius, 2 com a debats, 2 com a reportatges i 1 com a hibrid. També varia molt
el lloc de gravacio, ja que en 4 casos els dos presentadors estaven al plato, pero a

la resta algun dels participants era a casa connectant-se al programa via online.

L'edicié normalment ha estat categoritzada com a “treballada” (80%), perd també
com a “gran edicid” en el 20% restant. Els 2 videos amb major grau d’edici6 son els
unics on hi ha algun col-laborador extra (figura 14), ja que aix0 fa que s’incorporin
més plans de camera al video i canvis de disposicié grafica més dinamics. D’altra
banda, els efectes grafics acostumen a ser constants, principalment en forma de
videos i grafics relacionats amb I'NBA. Per tant, s’han categoritzat com a avancats

en la totalitat de la mostra.

Figura 14: Fragment d'un video del canal Drafteados. Font: Youtube.

També val a dir que el llenguatge ha estat sempre definit com a “molt informal”, ja
que no esta estructurat i utilitza bastants col-loquialismes, fruit de la confianga amb
I'espectador. Té certa relacid amb I'iUs de I'humor, que és habitual en tots els videos.

En 3 videos s’ha categoritzat com a subtil i en 7 com a evident.

Finalment, cal destacar que la interaccié nhormalment ha estat moderada, tot i que en
2 videos es feia particip a I'espectador mostrant algunes preguntes i debatent sobre
elles. A més, tots els videos compten amb publicitat via product placement i en

alguns casos patrocinant alguna seccio.

-VisualPolitik: Es defineix a si mateix com un canal on es parla de politica per
ajudar a entendre alld que succeeix al mén. Esta format per diverses persones i

produit per I'empresa Bulaprojekts. Actualment, té 3,35 milions de subscriptors i
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quasi tots els videos visualitzats (80%) superen les 200.000 visites. A través de
lanalisi s’ha pogut comprovar com els seus videos se centren a explicar i
contextualitzar algun tema d’actualitat, perd0 sense prou profunditat per ser

considerats com a reportatge.

L'edicié esta sens dubte molt treballada, sent considerada en un 100% dels casos
com a “gran edicid”, ja que els videos compten amb talls i canvis de plans constants.
Precisament, moltes de les escenes estan formades per elements grafics, els quals

han estat categoritzats com a avancgats en tota la mostra del canal.

Té certes similituds amb Memorias de Pez, ja que també empra un llenguatge
estructurat, amb oracions complexes i un vocabulari correcte. Només 1 dels 10
videos no ha estat categoritzat com a “formal”’, perqué utilitzava algun

col-loquialisme. A excepcié de 2 videos, a la resta no s’ha fet cap us de 'humor.

Finalment, cal destacar que la interaccié sempre s’ha definit com a moderada, pel
fet que al tancament dels videos es llanga sempre una pregunta als espectadors.

Només 1 dels 10 videos compta amb publicitat.

-La Media Inglesa: Es defineix com un mitja de comunicacié dedicat en exclusiva al
futbol anglés. El seu creador és llie Oleart, perdo esta format per diversos
treballadors del mitja que també apareixen al canal. Compta amb més de 410.000
subscriptors i la major part de la mostra (60%) ha obtingut entre 30.000 i 60.000
visites. Igual que el canal Drafteados, el seu génere de videos és molt variat: 5 han
estat categoritzats com a informatius, 2 com a hibrids, 1 com a reportatge, 1 com a

debati 1 com a “altres”.

L'edicié dels videos acostuma a estar molt ben treballada, fins al punt que s’ha
categoritzat com a “gran edicié” en el 80% de la mostra. Aixd respon al fet que quasi
tots els videos (9 sobre 10) han estat gravats al platdé del canal, on disposen de
diverses cameres. D’aquesta manera, els videos incorporen diversos angles i plans,
els quals es compaginen amb canvis de disposicid grafica. Els elements grafics,
perd, no sén tan habituals com en altres canals, sent categoritzats com a basics en

el 80% de la mostra.
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En la major part dels videos (60%) el llenguatge s’ha categoritzat com a informal, ja
que tot i ser for¢a correcte no estava previament estructurat. Perd, en alguns casos
(30%), a causa de la naturalesa del contingut, aquest comptava amb diversos
col-loquialismes. En canvi, en un video s’ha definit com a formal. Es tracta del
contingut que s’ha definit com a reportatge, on membres del canal presentaven un
estadi anglés visitant les seves instal-lacions. Curiosament, és I'unic video dels 100

analitzats que s’ha gravat exclusivament a un espai exterior (figura 15).

Figura 15: Fragment d’'un video del canal La Media Inglesa. Font: Youtube.

Finalment, cal destacar que en cap cas s’ha detectat publicitat i que al 70% dels
videos la interaccié era moderada, mentre que al 30% restant s’ha definit com a
baixa, ja que no s’hi feia cap mena de mencié a I'espectador ni cap crida a la

interaccio.
4.2.2. Twitch

-el_yuste: Es un canal centrat a parlar sobre el mén dels videojocs i, en general, de
Twitch. El seu creador i unic membre és Antonio Guillermo Yuste, que és I'Unica
persona que acostuma a aparéixer a les emissions (com a minim en aquelles
visualitzades), exceptuant un cas en el qual realitza una entrevista. Compta amb uns
175.000 seguidors i quasi totes les emissions analitzades (90%) es troben per sota
de les 30.000 visites.

A través de l'analisi s’ha pogut comprovar com els videos d’el_yuste se centren més

aviat a interactuar amb els espectadors i reaccionar a alguns temes d’actualitat, pero
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no a informar com a tal. Per aquest motiu, el génere dels seus videos ha estat

categoritzat com a “altres” en 9 de les 10 emissions.

Les seves emissions compten amb una edici®6 molt basica, ja que es limiten a
mostrar la seva camera i fer algun canvi de disposicidé visual molt esporadic per
mostrar videos, imatges o alguna noticia a través de compartir la seva pantalla.
D’aquesta manera, les 10 emissions han estat categoritzades com a “edicio basica” i
elements grafics basics. Totes han estat gravades des de casa, fins i tot 'entrevista,

i compten amb publicitat, mostrant els logotips d’algunes marques en pantalla.

El seu llenguatge durant les emissions és totalment informal, propi d’'una conversa
entre amics fins al punt d’utilitzar paraules malsonants de forma habitual. Tot i aixo,
’humor ha estat repartit, amb 2 emissions categoritzades com a “inexistent”, 6 com
a “subtil” i 2 com a evident. Aixd és degut al fet que en alguns casos no s’ha

considerat que el seu vocabulari vulgar tingués cap intencié humoristica.

-gerardromero: Es tracta d’'un canal liderat pel periodista Gerard Romero, associat
durant molts anys als mitjans tradicionals, principalment Rac1. Té més de 700.000
seguidors i la major part d’emissions analitzades (7 sobre 10) es troben entre 30.000
i 60.000 visites. Com s’ha pogut comprovar mitjangant la investigacio, les seves
emissions se centren a informar sobre I'actualitat del FC Barcelona, combinant-ho a
vegades amb estones de debat amb alguns col-laboradors externs o altres
participants del canal. D’aquesta manera, 6 emissions han estat categoritzades amb

génere hibrid i 4 com a génere informatiu.

En dues de les emissions analitzades, s’ha pogut visualitzar com alguns dels altres
participants del canal fan la funcié d’enviats especial per cobrir algun esdeveniment,
com es pot veure a la figura 16, on connecten la seva camera des d’'una roda de
premsa. Aix0 fa que aquest canal hagi estat I'inic de Twitch on 2 videos s’han

categoritzat com a hibrids pel que fa al lloc de gravacio.
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Figura 16: Fragment d’'un video del canal gerardromero. Font: Twitch.

L'edici6 ha estat una mica més avancada que en altres canals de Twitch, amb 3
emissions sent categoritzades com a edicio “treballada”, tot i que també ha tingut 3
emissions on no s’ha visualitzat cap mena d’element grafic, més enlla d’aquells fixos

en la disposicié grafica.

El llenguatge del streamer principal és quasi sempre totalment informal (80% de les
emissions) i col-loquial, fins al punt d’utilitzar cert argot que sembla ser propi del
canal. De fet, en les uniques dues emissions on no s’ha categoritzat com a “molt
informal” no hi era present el propi Gerard Romero, sind un substitut. Lhumor també

ha sigut recurrent, ja sigui de forma subtil (40%) o evident (60%).

Finalment, es pot destacar que en totes les emissions hi han aparegut diverses

persones i esponsors, com es pot apreciar a la part inferior dreta de la figura 16.

-DescifrandolaGuerra: Es defineix com un mitja de seguiment i analisi de la politica
internacional. Compta amb uns 59.000 seguidors i la major part de les emissions
tenen menys de 30.000 visites (9 de 10). Esta format per diversos participants,
alguns dels quals estan especialitzats en alguna regié en concret. El contingut és
principalment informatiu (90% de les emissions), per tal de repassar I'actualitat

internacional i aprofundir en alguns conflictes del moment.

L'edicié dels videos sempre ha estat categoritzada com a basica, igual que els
elements grafics. En general, la disposicio grafica es basa a mostrar les cameres
dels participants, que retransmeten des de casa, juntament amb el xat i un QR que

dirigeix a la seva web, com es pot observar a la figura 17. Canvia quan volen
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mostrar algun element grafic, principalment fotografies o mapes per il-lustrar els

conflictes que s’expliquen.

Meta de suscriptores BB0/6B0 suscripciones totales

w
Paro la capacidad e Armenia shora o tieme nada que ver
con la de entonces

Come afectan las sleciomes de Turquia n Armenla. Con

Figura 17: Fragment d’'un video del canal DescifrandolaGuerra. Font: Twitch.

Cal destacar que el llenguatge és amb diferencia el més correcte d’entre els canals
de Twitch analitzats. Solen utilitzar un vocabulari correcte i apropiat, perd s’ha
categoritzat sempre com informal pel fet de no estar massa estructurat, fruit de la
improvisacié del directe. Tampoc es fa massa us de 'humor, que en un 70% de les
emissions s’ha categoritzat com a inexistent. | els videos analitzats no compten amb

cap mena de publicitat, a diferéncia dels altres canals de Twitch escollits.

-rubenmartinweb: Es tracta d’un canal dirigit per Rubén Martin, periodista de la
Cope. Compta amb més de 175.000 seguidors i les visites de les seves emissions
varien bastant: un 30% ha estat entre 30.000 i 60.000 visites, un 40% entre 60.000 i
100.000 i el 30% restant entre 100.000 i 200.000. Els videos solen comencar amb
un fragment del programa ‘El Partidazo de Cope’, al qual Martin reacciona a més de
repassar breument l'actualitat. Després acostuma a donar pas a una seérie de
col-laboradors amb els quals debat sobre I'actualitat futbolistica. D’aquesta manera,

totes les emissions han estat categoritzades com a génere hibrid.

L'edicid dels videos és molt senzilla, ja que només fa algun canvi de disposicio
grafica per incorporar els col-laboradors o mostrar algun element grafic, normalment
videos. Les 10 emissions s’han categoritzat com a basiques tant en edicié com en
elements grafics i també comptaven amb la preséncia d’esponsors, mostrant els

seus logotips.
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També cal destacar que el llenguatge utilitzat és molt informal en totes les emissions
analitzades, fruit de la confianga entre els participants i de l'escalfor, en alguns
casos, del debat. Aixd també suposa que quasi sempre es faci us evident de 'humor

(90% dels casos).

-Esportmaniacos: Es defineix com un canal dedicat a cobrir 'actualitat dels esports
electronics, principalment League of Legends. Compta a 176.000 seguidors, pero
només una de les emissions analitzades supera les 30.000 visites. Esta format per
molts participants, ja que els directes son de molt llarga durada i es divideixen en
diverses seccions formades per diverses persones. Aixd fa que la major part dels
casos (80%) hagin estat categoritzats com a génere hibrid, ja que alternen la

informacio d’esports electronics amb estones de debat entre participants.

Especialment en aquestes estones de debat, el llenguatge utilitzat és totalment
col-loquial, de forma que en totes les emissions ha estat categoritzat com a molt
informal. També son habituals les bromes entre participants, com es veu en els
resultats de la variable 12, I'us de I'humor. En 2 emissions s’ha categoritzat com a

subtil i en les 8 restants com a evident.

D’altra banda, en la major part dels casos I'edicio ha estat categoritzada com a
basica, tot i que en dos s’ha definit com a treballada. Aquest canvi es deu al fet que
les dues emissions comptaven amb diversos canvis agils de disposicié grafica, els
quals no eren habituals a la resta de videos. Pel que fa als elements grafics, es
mostraven algunes imatges i un grafic amb els noms d’alguns subscriptors a la part

final, a més dels logotips dels patrocinadors, visibles a la figura 18.

Figura 18: Fragment d’'un video del canal Esportmaniacos. Font: Twitch.
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4.3. Analisi de xarxes

Iniciant amb els resultats dels canals de Youtube, es pot afirmar que els dos casos
mostren resultats certament similars. En ambdds casos (figura 19) podem observar
un nucli (core) clarament marcat, format per diversos clusters. També hi ha una
periferia formada per nodes no associats, la qual no es mostra a les imatges

corresponent.

Al video de Memorias de Pez (dreta), els clusters es troben més junts, mentre que al
video de VisualPolitik mantenen certa separacio, tot i que estan connectats per
algun node que fa de pont, en el que es coneix com a betweenness centrality.
Segons l'analisi de xarxes realitzada amb Netlytic, en el cas de VisualPolitik el
diametre té un valor de 5 i una densitat de 0,0018, mentre que en el cas de
Memorias de Pez el diametre té un valor de 4 i la densitat de 0,0022. Una densitat

baixa equival a poca interaccio entre els usuaris i molta jerarquia.

Figura 19: Analisis de xarxes de VisualPolitik (esquerra) i Memorias de Pez (dreta). Font: Netlytic.

En general, els nodes que formen els principals clusters sén part de I'audiéncia. Aixo
si, en ambdods casos un cluster al voltant del comentari fixat del propi canal forma
part del core, com es pot observar a la figura 20. Tant al video de Memorias de Pez
com al de VisualPolitik el segon cluster més gran s’estructura al voltant d’'un
comentari del mateix usuari: @siphoningstrike2248. Es tracta d’'un usuari anonim,
qgue no penja videos a la plataforma i que aparentment no té cap relacié directa amb
els canals. Fixant-nos en els seus comentaris al video de VisualPolitik, podem
observar com 17 sobre 18 son out-degrees (connexions sortints) i 20 de 21 en el

video de Memorias de Pez. Es a dir, que 'usuari s’ha convertit en el centre d’uns
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clusters gracies a respondre a altres comentaris. En canvi, les connexions de
@visualpolitik son quasi totes entrants (in-degrees), ja que connecta altres nodes a

través d’'un unic comentari propi.

© @ @visualpolitik

Figura 20: Analisi de xarxes de VisualPolitik. Font: Netlytic.

D’altra banda, I'analisi dels canals de Twitch mostra uns resultats molt diferents,
marcats sobretot pel fet que han obtingut un volum molt menor de comentaris. En
ambdds casos, costa diferenciar-hi un nucli, tot i que si que s’aprecien alguns petits
clusters. Aixd si, entre els dos canals el resultat és practicament idéntic, ja que
tenen el mateix diametre (3) i una densitat quasi idéntica (0,0077). Aquesta densitat
indica que, tot i haver-hi un menor nombre de comentaris que als videos anteriors, la

interaccio entre usuaris ha estat més elevada.

Figura 21: Analisis de xarxes de Gerard Romero (esquerra) i Rubén Martin (dreta). Font: Netlytic.

A diferéncia dels canals nadius de Youtube, els comentaris fixats pels propis
creadors de contingut no han format cap cluster. De fet, Rubén Martin no ha publicat

cap mena de comentari al video analitzat i Gerard Romero només un responent a un
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usuari (out-degree). Per tant, no s’observa ni bidireccionalitat ni reciprocitat, com

acostuma a succeir en les analisis de xarxes socials.

En aquests casos, el cluster que connecta un major nombre de nodes també s’ha
format al voltant d’'un usuari que ha respost molts altres comentaris. En el cas del
video de Rubén Martin, es tracta de l'usuari @venancio-wl5mt, que compta amb 14

connexions sortints sobre 15 connexions totals.

Pel que fa als comentaris amb més connexions entrants, és a dir, els que han rebut
meés respostes, tots comparteixen una caracteristica: incentiven el debat d’alguna
manera, ja sigui publicant les seves reflexions personals, rebatent quelcom que s’ha
afirmat al video o amb algun comentari polémic. Ho podem observar a la figura 22,

que mostra alguns dels comentaris més destacats del video de VisualPolitik.

[@edgaravasquez4995 fa 2 mesos
i Es simple hay dos razones, la primera es porque confian en la proteccion por parte de USA, y la segunda despues de la
segunda guerra mundial y sus pésimas consecuencias, Europa no queria saber nunca mas acerca de una guerra

fh 224 CJ Respon

~ 13 respostes

@Rubinho-ow3ei fa 2 mesos
1:10 Trump nunca dijo eso, dijo que no apoyaria a los paises que aporten menos del 2% del pib a defensa
fhee CO Respon

v 3 respostes

@raulespindola7e3 fa 2 mesos (editat)
Por que fueron unos atenidos a los EEUU, ahora como adolescente que se independiza es hora de encender los viejos
hornos de acero y defenderse!

gy 298 O] Respon

~ 11 respostes

Figura 22: Comentaris destacats en el video analitzat de VisualPolitik. Font: Youtube.

Finalment, també s’ha analitzat quines sén les deu paraules més freqlients als
comentaris. En els quatre canals, pero, les paraules més frequients sempre estan
relacionades directament amb la tematica del video. En el cas de Memorias de Pez i
VisualPolitik es repeteixen alguns mots en castella, com “Rusia”’, “Ucrania” i
“‘guerra”, ja que tenen una tematica molt similar. A meés, aquesta tematica ha estat
molt present a I'ecosistema mediatic durant els ultims mesos, amb infinitat de
noticies publicades al respecte durant el periode analitzat: marg del 2024 (Romero
et al, 2024; Waterhouse, 2024; Rojas, 2024).

48



D’altra banda, com s’observa a la figura 23, referent a VisualPolitik, també hi
apareixen algunes paraules generiques, com “eso” o0 “mas”. Aquesta ultima ha estat

I'dnica paraula que apareix als quatre videos entre les deu més frequents.

Rusia
Europa
guerra
Ucrania

es0

Feywaords

mas
OTAN
armas
eUropens
ahora

0 100 200 300

Number of Posis

Figura 23: Paraules més repetides al video
analitzat de VisualPolitik. Font: Netlytic.
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5. DISCUSSIO | CONCLUSIONS

Abans d’exposar les conclusions, és important destacar algunes de les limitacions
amb les quals ha comptat la investigacié. En primer lloc, la monetitzacio, que en un
principi havia de formar part de I'analisi, perd que s’ha hagut de descartar per les
dificultats de calcular-la adequadament. D’'una banda, en el cas de Youtube algunes
webs, com Social Blade, fan un calcul aproximat. Aquest, perd, és un rang molt
ampli, ja que la monetitzacié pot variar entre 0,25 i 4 dolars cada 1.000 visites. A
més, Twitch també presenta moltes dificultats per calcular els ingressos provinents
de la plataforma. A través de les subscripcions es pot extreure uns ingressos
minims, als quals se’ls hauria de sumar les donacions i alld que generin les visites,
perd, alguns dels canals seleccionats no mostren de forma publica el nombre de

subscriptors, de manera que finalment s’ha descartat aquesta opciod.

D’altra banda, el fet que les emissions de Twitch s’esborrin al cap de 14 o 60 dies
també ha estat una limitacié important a I'hora de recopilar la mostra. Tot i aix0, s’ha
seleccionat a consciencia canals on es mantinguin durant 60 dies, ja que si no, no

hagués estat possible analitzar emissions de tot un mes.

Pel que fa a futures investigacions, seria interessant estudiar com evolucionen les
plataformes i si es compleixen les conclusions exposades a continuacié, investigant
en quina de les dues plataformes s’hi desenvolupen més projectes periodistics en
un futur. A més, seria interessant poder fer una investigacioé similar amb una mostra
major. També podria tenir interés una recerca semblant, perd centrada en aquells
altres elements de la qualitat periodistica exposats per Gomez Mompart et al.
(2013).

Finalment, en relacié a les limitacions pel que fa a I'estudi de la monetitzacio, també
es podria investigar fins a quin punt la professido periodistica en aquestes
plataformes és tan lucrativa com pot arribar a semblar. En aquesta linia,
Villegas-Simédn et al. (2022) van dur a terme una recerca sobre els micro-influencers
(entre 5.000 i 40.000 seguidors), concloent que hi ha una gran diferéncia entre els
pagaments que reben i alld que realment generen, a més d’afirmar que “dediquen
prop de la meitat de la seva feina a produir continguts i gestionar les seves xarxes

sense rebre remuneracio a canvi’ (Villegas-Simén et al, 2022). Tanmateix, una
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futura investigacid es podria centrar en canals periodistics i amb un major nombre

de seguidors, com els exposats en la recerca present.

Pel que fa a les conclusions i centrant-nos en el primer objectiu de la recerca,
'analisi de contingut ha permés identificar diverses diferéncies entre el periodisme
elaborat a Twitch i Youtube, a més de les principals tendéncies actuals d’ambdues
plataformes. En primer lloc, les emissions de Twitch seleccionades han estat de
major durada que els videos de Youtube, cosa que acostuma a caracteritzar el
contingut d’aquesta plataforma (Sixto-Garcia & Losada-Fernandez, 2023). Aixd ha
suposat que gran part dels videos d’aquesta plataforma (48%) hagin estat definits
com a hibrids, pel que fa al génere, en contrast a un 12% en el cas de Youtube.
Aquesta diferéncia associa Twitch amb els llargs programes de televisio linear on hi
ha diversos enfocaments al llarg d’'una mateixa emissid, com han afirmat altres
autors (Cruz et al, 2022; Sixto-Garcia & Losada-Fernandez, 2023).

En el cas de Twitch, s’ha definit moltes emissions com a hibrides perqué els
streamers dedicaven estones importants del directe a interactuar amb els
espectadors, en comptes d’informar. A més, en un 84% de les emissions la
interaccio ha estat definida com a alta, 'opcié més elevada de la variable. El fet que
una part fonamental de la plataforma sigui la interaccié (Zhao et al, 2018) i que els
directes serveixin també com a acompanyament (Spilker et al, 2020; Sixto-Garcia &
Losada-Fernandez, 2023), ja ha estat afirmat per diversos autors quant al contingut
generic, pero, aplicant-ho al periodisme, pot suposar una perdua de qualitat pel fet

de prioritzar la interaccio per sobre de la informacio i divulgacio.

D’altra banda, l'analisi també ha constatat una gran diferéncia pel que fa als
aspectes técnics. L'edicié dels videos de Youtube ha estat categoritzada com a gran
edicié en un 60% dels casos, en contrast a un 0% en el cas de Twitch. La plataforma
d’Amazon tampoc ha comptat amb cap emissié amb efectes grafics “avancgats”,
mentre Youtube n’ha tingut en un 64% dels casos. A més, 21 videos de Youtube han

estat gravats a algun plat6 o estudi, perd cap en el cas de Twitch.

També s’han detectat diferencies significatives pel que al llenguatge, observant que
aquell emprat a Youtube és forca més correcte que a Twitch i que I'is de 'humor és

inferior, ja que no sempre hi ha una relacié tan directa amb l'audiéncia ni un
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sentiment comunitari tan elevat com succeeix a Twitch (Hamilton et al, 2014; Wohn
& Freeman, 2020).

D’aquesta forma, es conclou que les principals diferéncies entre el periodisme de
Youtube i Twitch s6n que el contingut a Youtube esta més centrat a informar i té un
grau certament alt d’elaboracié i aspectes técnics, juntament amb un llenguatge més
formal, tot i que en aquest cas depén en gran part de si hi ha un guié darrere. En
canvi, el contingut de Twitch se centra menys a informar, ja que una gran part dels
esforgos dels creadors es dirigeixen a fomentar el sentiment de comunitat i
interactuar amb l'audiéncia. A més, esta molt menys treballat pel que fa a aspectes
tecnics i utilitza un llenguatge molt més informal, que no deixa de ser una altra forma

d’apropar-se a I'espectador.

Tot i aix0, a Twitch si que hi poden haver grans produccions similars al contingut
televisiu, com havien previst autors com Gutiérrez Lozano i Cuartero (2020) i
demostrat per Cruz et al. (2022) en el seu estudi de la producci6 de La Velada del
Ano. Aixo si, la dificultat és molt major que a Youtube pel simple fet que hagi de ser

en directe, requerint una inversio molt més elevada.

Relacionant la conclusié del primer objectiu amb I'afirmat per Pujadas (2002; 2017),
qui va remarcar la importancia dels elements estétics a I'hora de valorar la qualitat
televisiva i periodistica, juntament amb la resta d’aspectes aclarits a la metodologia,
es conclou que Youtube permet elaborar un periodisme de major qualitat que Twitch.
Projectes amb gran inversié podran assolir una edicio i produccio similar des de la
plataforma d’Amazon, perd0 sempre es veuran limitats pel fet de ser en directe.
Youtube permet realitzar la mateixa funcié que Twitch, perd, en canvi, documentals
com el de La Media Inglesa visitant i documentant un estadi de la lliga anglesa de

futbol (apartat 4.3.1), sén quasi impossibles de produir via Twitch.

Aquests avantatges exposats, pero, apliquen exclusivament a la qualitat del
producte, perd no necessariament a la satisfaccid dels espectadors ni del creador de
contingut. Com s’ha exposat anteriorment, els streamers de Twitch valoren molt
positivament les eines que la plataforma proporciona per interactuar amb
'audiéncia, quelcom molt valorat pels espectadors (Sjoblom & Hamari, 2017) i pels
propis creadors, als quals els aporta beneficis socials (Zhao et al, 2018), a diferéncia

de Youtube, on els aspectes socials sén sovint secundaris (Newman, 2024). A més,
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Twitch havia estat clarament superior a Youtube pel que fa a la remuneracio,
permetent a petits creadors professionalitzar la seva activitat (Sjoblom et al, 2019) i
sent una de les principals causes de I'éxode dels youtubers (Gonzalez, 2021;

Lorenzana, 2021).

Per tant, fixant-nos en el tercer objectiu, analitzar si el periodisme té un major futur a
Youtube o a Twitch, podria semblar que tot i que Youtube permeti elaborar uns
continguts més elaborats i amb major qualitat periodistica, Twitch continuara atraient
un gran nombre de creadors de contingut pels avantatges exposats. Tanmateix, com
s’ha explicat al punt 2.2.6 del marc teoric, aquest 2024 molts streamers han fet
publiques les seves queixes sobre un empitjorament de les condicions econdmiques
a Twitch (Movistar eSports, 2024; Panpots, 2024), en benefici de la nova plataforma
Kick, que a través d’una gran inversio (Browning, 2023) i unes millors condicions

econoOmiques esta atraient cada cop a més streamers.

En relacié a aquest pessimisme creixent d’alguns creadors de contingut respecte a
Twitch, son cada cop meés els que han expressat la seva intencid6 de tornar a
Youtube (Diaz, 2023; Movistar eSports, 2024; @TheWildProject, 2024) en un futur
cada cop més proper. A mes, Youtube ha estat destacat en I'informe del Reuters
Institute de 2024 sobre tendéncies de periodisme, mitjans i tecnologia, on apareix
com la quarta plataforma on les organitzacions de noticies se centraran més, mentre
que Twitch ni tan sols apareix a la llista (Newman, 2024). EI 2023 Reuters també va

destacar el seu creixement extremadament rapid a tot el mén.

Aquests fets recents, d’'una banda, eliminen un dels dos elements diferencials de
Twitch, a qui només li quedaria la interactivitat, i, d'altra banda, deixen entreveure la
possibilitat d’'un retorn dels grans creadors cap a Youtube com a activitat principal.
Per tant, es conclou que el contingut periodistic t¢ un major futur a Youtube que a
Twitch, ja que permet una millor qualitat de videos i Twitch esta perdent un dels seus

dos grans atractius, les condicions economiques, en virtut de Kick.
Per tant, es corrobora la hipotesi inicial:

-Youtube, com a plataforma, compta amb més eines que Twitch per elaborar un
millor periodisme i el contingut que s’hi fa acostuma a estar més treballat. Per tant,

el periodisme té futur especialment a aquesta plataforma.
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7. ANNEXOS

7.1. Seleccio dels videos

Canal

Etapa

Total de videos (o
dies d’emissio)

Videos
seleccionats

1 al 15 de marg 13 5,8,10,13,9
Punto de Break
16 al 31 de marg 17 8,6,17,9, 1
1 al 15 de marg¢ 7 52,3, 4,1
Memorias de Pez
16 al 31 de marg 9 3,5,2,1,6
1 al 15 de marg 15 4,12,6, 11,2
Drafteados
16 al 31 de marg 16 2,15,7,10,1
1 al 15 de marg 6 6,4,51,2
VisualPolitik
16 al 31 de marg 6 6,3,4,5,2
1 al 15 de marg 15 5,8,3,14, 4
La Media Inglesa
16 al 31 de marg 14 14,8,11,7,3
1 al 15 de marg 13 12,5,11,9,7
el_yuste
16 al 31 de marg 10 52,36,1
1 al 15 de marg 14 2,4,3,1, 11
gerardromero
16 al 31 de marg 16 5,14,10,1,7
1 al 15 de marg 13 9,2,6,12,8
Descifrandola-
Guerra 16 al 31 de marg 14 10, 14,9, 11, 2
1 al 15 de marg 8 3,4,8,6,2
rubenmartinweb
16 al 31 de marg 5 53,4,1,2
1 al 15 de marg 12 8,2,6,10,3
Esportmaniacos
16 al 31 de marg 12 57,12,2,4

Taula 3: Procés de selecci6 dels videos a analitzar. Font: Creacid propia.




7.2. Llibre de codis

-Variable 3, altra plataforma: Es consideraran com a actius a una plataforma
aquells canals que hagin penjat o emés un minim de sis videos en els tres primers
mesos de 2024.

-Variable 9, edicié: S’entendra com a basica I'edicidé d’aquells videos que tinguin
pocs talls i no alternin entre diversos plans; com a treballada en els videos que
comptin amb alguns talls i canviin en algun moment la superposicié grafica, és a dir,
com s’estructuren els elements que veiem a la pantalla; i com a gran edicié en
aquells videos que incorporin diversos talls o on el contingut compti amb diversos

plans i escenaris canviants, tant gravats com creats digitalment.

-Variable 10, efectes grafics: Es classificaran com a inexistents aquells videos on
no s'utilitzi cap efecte grafic i simplement es pugui veure alld que ha gravat la
camera; com a basics aquells on s’incorpori efectes simples i de forma poc
frequent, com texts superposats i imatges estatiques; i com a avangats aquells que
comptin amb efectes simples i també avangats, com grafics en moviment i

animacions, i que els utilitzin de forma frequent.

-Variable 11, llenguatge: S’entendra com a llenguatge formal aquell que utilitzi
frases estructurades i complexes, tingui un vocabulari ampli i faci un Us minim de
’lhumor; com a informal aquell amb frases més curtes, un vocabulari comu i facil
d’entendre per tots els publics, perd correcte; i com a molt informal aquell que
també utilitzi frases curtes i un vocabulari comu, perd que a més utilitzi contraccions,

argot i col-loquialismes.

-Variable 12, humor: Es qualificara com a inexistent en aquells videos sense cap
mena de connotacié comica; com a subtil en aquells casos que incloguin tocs
d’humor, com jocs de paraules o ironies; i com a evident en aquells videos on
s’empri un humor directe i que busqui provocar una reaccio en I'espectador, tot i que

no sigui necessariament constant.

-Variable 13, interaccié amb l'audiéncia: Es definira com a inexistent en aquells
videos on no s’esmenti a 'espectador, com a moderada en aquell on se’l mencioni,
perd no se’l faci particip i com a alta en aquells on si se’l faci particip, per exemple,

responent a preguntes que han fet els usuaris o llegint les seves opinions.
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7.3. Resum dels resultats

La taula mostra els resultats de les variables per cada canal. En aquelles variables

que fan referéncia als videos, s’ha marcat I'opcié més repetida, exceptuant les

variables V.5 (génere) i V.8 (lloc de gravacio), on en cas que cap opcio superes els 5

videos s’ha marcat com a “hibrid”.

Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
Punto de 30.000 - Youtube No Esports Informatiu | 30.000 - 10-20
Break 100.000 60.000
V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15
Casa Basica Basics Informal | Inexistent | Moderada | Si No
Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
Memorias +500.000 Youtube No Politica Informatiu | +200.000 [ -10
de Pez
V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15
No imatges | Gran Avancgats | Formal Inexistent | Moderada | No No
gravades edicio
Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
Drafteados | 250.001 - | Youtube No Esports Hibrid 60.001 - 30-60
500.000 100.000
V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15
Hibrid Treballada | Avancats | Molt Evident Moderada | Si Si
informal
Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
VisualPolitik | +500.000 Youtube No Politica Informatiu | +200.000 | 10-20
V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15
Plato / Gran Avangats | Formal Inexistent | Moderada | Si No
estudi edicié
Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
La Media 250.001 - | Youtube Si Esports Hibrid 30.000 - 30-60
Inglesa 500.000 60.000
V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15
Plato / Gran Basics Informal | Evident Moderada | Si No
estudi edicio
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Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7
el_yuste 100.001 - | Twitch Si Videojocs | Altres -30.000 +60
250.000

V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15

Casa Basica Basics Molt Subtil Alta No Si
informal

Canal VA1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7

gerard +500.000 | Twitch Si Esports Hibrid 30.000 - +60

romero 60.000

V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15

Casa Basica Basics Molt Evident Alta Si Si
informal

Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7

Descifrando | 30.000 - Twitch Si Politica Informatiu | -30.000 +60

laGuerra 100.000

V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15

Casa Basica Basics Informal | Inexistent | Alta Si No

Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7

rubenmartin | 100.001 - Twitch Si Esports Hibrid 60.001 - +60

web 250.000 100.000

V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15

Casa Basica Basics Molt Evident Alta Si Si
informal

Canal V.1 V.2 V.3 V.4 V.5 V.6 V.7

Esport- 100.001 - | Twitch Si Videojocs | Hibrid -30.000 +60

maniacos 250.000

V.8 V.9 V.10 V.11 V.12 V.13 V.14 V.15

Casa Basica Basics Molt Evident Alta Si Si
informal

Taula 4: Resum de I'analisi de contingut per canals. Font: Creacio i dades propies.
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7.4. Justificacions i anotacions de I’analisi

A continuacio s’adjunten les anotacions realitzades durant I'analisi de cada video
referents a les variables que han estat més dificils de categoritzar: 5, 9, 10, 11112,
juntament amb el titol de cada video o emissio.

Punto de Break (Youtube)

Titol Génere Edicié Grafics Llenguatge Humor
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Es mostren tres | A excepcid No es fa Us de
ALCARAZ-ARN | centra en varietat de imatges i algun | d'algun I'humor.

ALDI, 2R informar i plansies rétol, res més. col-loquialisme,
INDIAN WELLS | explicar les manté una el llenguatge és
2024 - LA LUPA | claus sobre un mateixa forga correcte,
DE PDB futur partit de superposicio perd sense
tenis. grafica durant tecnicismes ni
el video. estructures
complexes.
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Es mostren A excepcio No es fa Us de
ALCARAZ-MA centra en varietat de dues imatges i d'algun I'humor.
ROZSAN, 4R informar i plansies algun retol, res | col-loquialisme,
INDIAN WELLS | explicar les manté una més. el llenguatge és
2024 - LA LUPA | claus sobre un mateixa forga correcte,
DE PDB futur partit de superposicioé pero sense
tenis. grafica durant tecnicismes ni
el video. estructures
complexes.
INDIAN WELLS | El presentador No hi ha talls ni | Mostra alguna En general, el No es fa s de
2024: informa sobre varietat de imatge i algun llenguatge és I'humor.
ANALISIS DE un torneig de plansies grafic per correcte, perdo
LA 4R DEL tennis, pero manté una il-lustrar els sense
CUADRO també ho mateixa partits. tecnicismes ni
MASCULINO combina superposiciod estructures
-PARTIDAZQOS- | constantment grafica durant complexes.
amb la seva el video.
opinid i analisi.
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Durant els A excepcio No es fa Us de
ALCARAZ-SIN | centraen varietat de minuts d'algun I'humor.
NER, informar i plansies visualitzats es col-loquialisme,
SEMIFINALES | explicar les manté una mostren sovint | el llenguatge és
INDIAN WELLS | claus sobre un mateixa imatges, forga correcte,
2024 - LA LUPA | futur partit de superposiciod anotacions perd sense
DE PDB tenis. grafica durant manuals per tecnicismes ni
el video. analitzar les estructures
imatges, rétols i | complexes.
algun video.
BOMBAZO: El video se No hi ha talls ni | Es mostren En general, el No es fa us de
DJOKOVIC centra en varietat de diversos grafics | llenguatge és I'humor.
PIERDE ANTE | informar sobre plansies en pantalla que | correcte, pero
NARDI EN LA un partit de manté una es mantenen sense
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MAYOR tenis jugat mateixa estatics durant | tecnicismes ni
SORPRESA recentment. superposicio tot el video. estructures
EN MUCHOS grafica durant complexes.
ANOS el video. Ni tan
sols canvia cap
dels elements
grafics que es
mostren en
pantalla.
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Es mostren A excepcio No es fa Us de
SHELTON-LAN [ centra en varietat de quatre imatges i | d'algun I'humor.
DALUCE, 2R informar sobre plansies alguns retols. col-loquialisme,
MIAMI OPEN un jugador de manté una el llenguatge és
2024 - LA LUPA | tenis i analitzar | mateixa forga correcte,
DE PDB el seu proxim superposicio perd sense
partit. grafica durant tecnicismes ni
el video. estructures
complexes.
MIAMI OPEN El video No hi ha talls i Mostra alguns En general, el No es fa us de
2024: combina la només fa un grafics similars i | llenguatge és I'humor.
ANALISIS DEL | informacio canvi de una imatge. correcte, pero
CUADRO. sobre un nou superposicio sense
ALCARAZY torneig amb la grafica a l'inici. tecnicismes ni
SINNER opinio i estructures
QUIEREN prediccions complexes.
REENCONTRA | dels
RSE presentadors.
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Es mostren A excepcio A l'inici un dels
DIMITROV-SIN | centra en varietat de diverses d'algun presentadors fa
NER, FINAL informar i plansies imatges i algun | col-loquialisme, | una broma
MIAMI OPEN explicar les manté una retol. el llenguatge és | subtil.
2024 - LA LUPA | claus sobre un mateixa forga correcte,
DE PDB futur partit de superposiciod pero sense
tenis. grafica durant tecnicismes ni
el video. estructures
complexes.
ANALISIS DEL | El video se No hi ha talls ni | Es mostren A excepcio No es fa us de
ALCARAZ-MO | centraen varietat de diverses d'algun I'humor.
NFILS, 3R informar i plansies imatges i algun | anglicisme, el
MIAMI OPEN explicar les manté una retol. llenguatge és
2024 - LA LUPA | claus sobre un mateixa forga correcte,
DE PDB futur partit de superposicio perd sense
tenis. grafica durant tecnicismes ni
el video. estructures
complexes.
"CARLITOS HA | El video No hi ha talls ni | Es mostren A excepcio No es fa Us de
CALLADO HQOY | combina les varietat de alguns graficsi | d'alguns I'humor.
MUCHAS opinions dels plansies imatges. col-loquialismes
BOCAS" - presentadors manté una a l'inici, el
REFLEXIONES | sobre un partit mateixa llenguatge és
POST-PARTID | amb tocs superposicio forga correcte,
0] informatius grafica durant pero sense

sobre el que ha

el video.

tecnicismes ni
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passat al estructures
mateix partit. complexes.
Memorias de Pez (Youtube)
Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
La Informa sobre Fa canvis Els efectes Es un No se'n fa cap
INDEPENDEN la guerra constants de grafics sén llenguatge molt | Us durant els
ClA de d'independénci | superposicio constants i correcte, amb minuts
MEXICO en 10 | a de Méxic. Al grafica, canviants alguns visualitzats.
minutos | tractarse d'un alternant els durant el video. | tecnicismes.
¢, Cémo se video curti no elements que Majoritariament | Les frases i
independizé del | aprofundir apareixen en son dibuixos oracions estan
IMPERIO massa en el pantalla. creats molt ben
ESPANOL? tema, no és digitalment i estructurades.
considerat un algunes Es nota que hi
reportatge fotografies. ha un guio
darrere.
¢En qué Informa sobre Fa canvis Els efectes El llenguatge és | No se'n fa cap
BANDO estala | la situacié constants de grafics sén molt correcte i Us durant els
INDIA? | actual i superposicio constants i les oracions minuts
Explicacion en I'evolucio de la grafica, canviants tenen una visualitzats.
9 minutos India. No ho fa alternant els durant el video. | estructura
amb suficient elements que Majoritariament | certament
profunditat com | apareixen en son dibuixos complexa. En
per ser pantalla. creats alguns moment
considerat un digitalment i s'apropa al
reportatge algunes llenguatge
fotografies. informal,
parlant d'una
forma més
propera.
RESUMEN de Informa sobre Fa canvis S'utilitzen En general és No se'n fa cap
la SEMANA les darreres constants de constants molt correcte i us durant els
106 de la noticies i superposiciod grafics i les oracions minuts
guerra entre informacions de | grafica, fotografies tenen una visualitzats.
UCRANIA Y la guerra entre alternant els combinades estructura
RUSIA en 5 Ucraina i elements que amb dibuixos complexa, pero,
minutos | Russia apareixen en creats en algun
PRIMER pantalla. digitalment. moment utilitza
HIMARS KO alguna paraula
més informal,
com "cargarse".
La HISTORIA Explica la Fa canvis Els efectes El llenguatge és | No se'n fa cap
de WILLIAM historia de constants de grafics sén molt correcte i Us durant els
WALLACE | La | William Wallace | superposicié constants i les oracions minuts
GUERRA de ila grafica, canviants tenen una visualitzats.
INDEPENDEN | independéncia | alternant els durant el video. | estructura
CIA d'Escocia. No elements que Majoritariament | certament
ESCOCESA es considera un | apareixen en son fotografies, | complexa. En

reportatge
perqué no ho fa
amb prou
profunditat

pantalla.

retrats i
dibuixos creats
digitalment.

algun moment
s'apropa al
llenguatge
informal,
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parlant d'una

forma més
propera.

El IMPERIO Explica la Fa canvis Utilitza Esun No se'n fa cap
MONGOL de historia de constants de elements llenguatge molt | Us durant els
GENGIS KHAN [ I'l'mperi Mongol | superposicid grafics de correcte, amb minuts
| Explicacion en | de forma grafica, forma constant i | alguns visualitzats.
10 minutos resumida. No alternant els canviant, tecnicismes.

es considera un | elements que principalment Les frases i

reportatge apareixen en dibuixos creats | oracions estan

perqué no ho fa | pantalla. digitalment i molt ben

amb prou mapes. estructurades.

profunditat
Los GRANDES | Es un recull de | Als minuts Utilitza Excepte algun No se'n fa cap
IMPERIOS de diversos videos | visualitzats fa elements instant de la us durant els
la HISTORIA | on s'expliquen canvis constant | grafics de part final, la minuts
El resumen alguns grans de superposicio | forma constanti | major part del visualitzats.
DEFINITIVO imperis de la amb Us de tota | canviant, video compta

historia. Totila | mena principalment amb un

seva durada, al | d'elements dibuixos creats | llenguatge molt

ser un grafics. digitalment i correcte i

recopilatori, no algun mapa i oracions ben

es considera quadre. estructurades i

com a complexes.

reportatge, sind

més aviat un

recull de videos

informatius.
¢ Es posible Informa sobre Fa canvis Alterna I'Us Esun No se'n fa cap
una GRAN la situacié constants de constant de llenguatge molt | us durant els
GUERRA en geopolitica superposicio dibuixos correcte, amb minuts
EUROPA entre | entre la UE i grafica, explicatius alguns visualitzats.
RUSIA Yy la Russia, alternant els creats tecnicismes.
UNION dibuixant elements que digitalment Les frases i
EUROPEA? diversos apareixen en juntament amb | oracions estan

possibles pantalla. fotografies. molt ben

escenaris en estructurades.

funcio als fets

actuals
El PLAN de Informa sobre Fa canvis Alterna I's Es un No se'n fa cap
PUTIN para la fi del grup constants de constant de llenguatge molt | Us durant els
CONQUISTAR | Wagneri el superposicio dibuixos correcte, amb minuts
AFRICA | El naixement grafica, explicatius alguns visualitzats
nuevo Africa d'Africa Corps. alternant els creats tecnicismes.
Corps No ho fa amb elements que digitalment Les frases i

suficient apareixen en juntament amb | oracions estan

profunditat com | pantalla fotografies i molt ben

per ser diversos mapes | estructurades.

considerat un

reportatge.
Las Es tracta d'un Fa canvis Utilitza dibuixos | Es un No se'n fa cap
FRONTERAS recull informatiu | constants de creats llenguatge molt | Us durant els
mas sobre deu superposicio digitalment de correcte, amb minuts
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CURIOSAS del [ fronteres grafica, forma constant, | alguns visualitzats
MUNDO | especialment alternant els juntament amb | tecnicismes.
ENCLAVES y singulars elements que diversos mapes | Les frases i
EXCLAVES apareixen en oracions estan
pantalla molt ben
estructurades.
¢ Por qué ISIS Informa de Fa canvis Utilitza diversos | Es un No se'n fa cap
ataca a forma resumida | constants de dibuixos creats | llenguatge molt | Us durant els
RUSIA?; Tiene | sobre I'atac superposicio digitalment que | correcte, amb minuts
UCRANIA algo | terrorista per grafica, ajuden a alguns visualitzats.
que ver? | part de ISIS a alternant els il-lustrar la tecnicismes.
Resumen de Moscu elements que informacio, Les frases i
todo lo ocurrido apareixen en juntament amb | oracions estan
en Rusia pantalla. diverses molt ben
fotografies. estructurades.
Drafteados (Youtube)

Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
LUNES DE Totiuns No hi ha talls a Utilitza videos Es totalment Durant els dos
NBA | Ep. 15 primers dos la gravacio, dels partits dels | col-loquial, fruit | primers minuts
(T6) minuts de pero s'alterna quals parlen i de la confianga | es fan diverses

presentacio, la sovint la algun grafic de | entre bromes amb
resta de video camera dels tant en tant. presentadors i clara intencié
se centra en presentadors audiéncia. Fan humoristica. A
repassar amb videos servir la part central
I'actualitat de dels partits dels expressions també hi ha
I'NBA quals parlen. com "esta algun toc
guapo". humoristic,
directament
relacionat amb
el vocabulari
emprat.
3+1 | HOY nos L'inici és propi Tot i no haver-hi | Utilitza videos, En general, és No és constant,
VISITA una d'una conversa, | talls, s'alterna imatge, rétols i propi d'una pero es fan
LEYENDA | la part central sovint entre grafics de conversa entre | diverses
1X19 és una diverses forma constant, | amics i bromes entre
entrevista a el superposicions | especialment s'utilitzen molts | els participants,
convida (Jorge | grafiquesi als minuts col-loquialismes | especialment a
Garbajosa) i als | entre diversos inicials. i alguna paraula | la part final.
minuts finals es | plans dels malsonant, tot i
fa un petit trivial | participants que que algun dels
i hi ha algun es troben a participants té
petit toc I'estudi. un llenguatge
informatiu més correcte.
iNOCHE Fan un repas No hi ha talls a | Utilitza videos Es totalment No és constant,
LOCA! de les diverses | la gravacio, dels partits dels | col-loquial, fruit | perd es fan
HORROR EN informacions de | pero s'alterna quals parlen, a | dela confianga | diverses
DALLAS I'ultima nit de sovint la més de entre bromes entre
¢ TIENE CULPA | I'NBA i donen la | camera dels diversos grafics | presentadors i els
DONCIC? seva opinié presentadors i algun retol. audiéncia. presentadors.
amb videos El vocabulari
dels partits dels també esta

quals parlen, a

directament
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més d'algun relacionat amb
canvi de pla aquest to
molt esporadic. humoristic.
LUNES DE A part d'uns No hi ha talls a | Utilitza videos Als primers deu | Es fa alguna
NBA | Ep. 16 dos primers la gravacio, dels partits dels | segons ja es broma subtil,
(T6) minuts de pero s'alterna quals parlen, a | veu, per la pero en general
promocio d'un sovint la més de forma de I's de I'humor
sorteig, la resta | camera dels diversos grafics | dirigir-se a és moderat
del video és presentadors i algun retol. I'espectador, durant els
clarament amb videos que el minuts
informatiu dels partits dels llenguatge és visualitzats.
sobre quals parlen, a totalment
I'actualitat de més d'algun col-loquial.
I'NBA. canvi de pla
molt esporadic.
iEL MAXIMO Toticentrar-se | No hihatallsa | Utilitza videos Es totalment No és constant,
ANOTADOR en untema i la gravacio, dels partits dels | col-loquial, fruit | pero es fan
CONTRA presentar pero s'alterna quals parlen, a de la confianga | diverses
CADA EQUIPO | diversos casos, | sovintla més de entre bromes entre
NBA! son 30 casos, camera dels diversos grafics | presentadors i els
de forma que presentadors i algun retol. audiéncia. presentadors.
no els arriben a | amb videos El vocabulari
tractar en dels partits dels també esta
profunditat, sind | quals parlen, a directament
que els més d'algun relacionat amb
anomenen i canvi de pla aquest to
donen algunes | molt esporadic. humoristic.
dades sense
entrar en
detalls.
LOS El video se Amb la Utilitza videos Es totalment L'inici té un to
GRANDES centra en una preséncia dels amb jugades de | col-loquial, fruit | comic, perd a la
NOMBRES tematica tres participants | I'NBA, imatges, | de la confianga | resta dels
DEL DRAFT (jugadors de junts a l'estudi, | rétols i diversos | entre minuts
NBA 2024 cara al "draft" es fan diversos | grafics. presentadors i visualitzats no
de 2024) i es canvis de audiéncia. es fa un gran
tracta en plans, Us de I'hnumor.
profunditat, juntament amb
aportant canvis constant
diversos casos | ala
particulars i superposiciod
analitzant-los. grafica.
CURRY Y LOS | Els S'alterna la Utilitzen Es totalment Des dels
WARRIORS presentadors camera dels diversos grafics | col-loquial, fruit | primers minuts
QUITARON EL | llegeixen presentadors per presentar de la confianga | es fan diverses
GOAT A algunes amb altres les opinions entre bromes entre
LEBRON opinions dels elements dels presentadors i els
seus grafics. espectadors, audiéncia. Fins | presentadors,
espectadors i juntament amb | i tot utilitzen amb un clar to
debaten al diversos algun humoristic.
voltant videos. anglicisme,
d'aquestes. com "prime".
¢ QUIEN Els No hihatallsa | Principalment, | Es totalment Al final del
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FRACASARA presentadors la gravacio, utilitzen videos, | col-loquial, fruit | video un
EN ESTOS responen pero s'alterna grafics i rétols de la confianga | presentador fa
PLAYOFFS? diverses sovint la per mostrar les | entre un joc de
preguntes dels | camera dels preguntes. presentadors i paraules, pero
seguidors del presentadors audiéncia. Fins | poc més.
canal i debaten | amb videos i tot utilitzen
al voltant dels partits dels algun
d'elles, quals parlen, a anglicisme,
juntament amb | més d'algun com "prime".
algun toc canvi de pla
informatiu per molt esporadic.
contextualitzar
les preguntes.
LUNES DE En general el No hi ha talls a Utilitza videos Es totalment A l'inici del
NBA | Ep. 18 video se centra | la gravacio, dels jugadors o | col-loquial, fruit | video un dels
(T6) en repassar pero s'alterna equips dels de la confianga | presentadors
I'actualitat de sovint la quals parlen, a entre explica una
I'NBA. camera dels més de presentadors i anécdota amb
presentadors diversos grafics | audiéncia. Fins | clar to
amb videos i algun rétol. i tot utilitzen humoristic.
dels partits dels algun
quals parlen, a anglicisme,
més d'algun com "prime".
canvi de pla
molt esporadic.
i CUAL ES EL Se centren en No hi ha talls a | Utilitza videos Es totalment Es fan diverses
PEOR una tematica la gravacio, dels jugadors col-loquial, fruit | bromes al llarg
CONTRATO (els pitjors pero s'alterna dels quals de la confianga | del video i el
DE LA contractes de sovint la parlen, a més entre vocabulari té un
HISTORIA DE I'NBA)ila camera dels de diversos presentadors i clar to
LA NBA? tracten en presentadors grafics i algun audiéencia. humoristic.
profunditat, amb videos rétol.
presentant i dels jugadors
analitzant dels quals
diferents casos | parlen, a més
particulars. d'algun canvi
de pla molt
esporadic.
Visual Politik (Youtube)

Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
¢, Cémo El video se Compta amb Utilitza videos Tot i estar molt No es fa Us de
funcionan los centra en talls i canvis de | de forma estructurat, el I'humor durant
KIBUTZS? Las | explicar que plans constant, a més | llenguatge és els minuts
COMUNAS son els kibutzs i | constants, a d'algun retol i certament visualitzats.
SOCIALISTAS en explicar el més de canvis grafic. proper a
que dieron seu context. de superposicio I'espectador i
forma a grafica utilitza algun
ISRAEL - mostrant col-loquialisme.

VisualPolitik elements

grafics.
¢Esta Fa unrepas de | Compta amb Utilitza videos Llenguatge molt | Es fa algun
cumpliendo la situacio talls i canvis de | de forma correcte i amb comentari ironic
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MILEI en d'Argentina des | plans constant, a més | oracions en relacié amb
ARGENTINA? de l'arribada de | constants, a d'algun rétol i estructurades i I'ds d'una
Expectativas vs | Javier Milei. més de canvis dos grafics. complexes, fruit | motoserra per
Realidad - de superposicio de seguir un part de Milei.
VisualPolitik grafica guio.
mostrant
elements
grafics.
El pais Repassa Compta amb Utilitza videos Tot i algun toc No es fa us de
inexistente que | diverses talls i canvis de | de forma de llenguatge I'humor durant
puede informacions plans constant, a més | informal, en els minuts
DESATAR otra | sobre un nou constants, a d'algunes general és molt | visualitzats.
GUERRA en el | possible més de canvis imatges, rétols, | correcte,
MAR ROJO - conflicte al Mar | de superposicio | grafics i un estructurat i fins
VisualPolitik Roig. grafica mapa. i tot amb
mostrant algunes
elements paraules
grafics. complexes.
¢ El Pais mas Informa sobre Compta amb Principalment, Llenguatge molt | No es fa s de
PROMETEDO I'evolucio de talls i canvis de | utilitza videos correcte i amb I'humor durant
R de AFRICA? | Ghana des de plans de forma oracions els minuts
- VisualPolitik la seva creacio constants, a constant, a més | estructurades i visualitzats.
fins avui en dia. | més de canvis d'alguns retols, | complexes, fruit
de superposicié | alguna imatgei | de seguir un
grafica un grafic. guio.
mostrant
elements
grafics.
Asi es como El video se Les parts S'utilitzen En general, és El moment en
RUSIA puede centra en gravades constantment un llenguatge qué un
ATACAR la informar sobre compten amb videos, algun molt correcte i presentador
OTAN - la relacio diversos talls i retol i un grafic estructurat, toti | passa al
VisualPolitik geopolitica canvis de a la part final. que durant 10 llenguatge
entre Russia i plans. A més, segons de la informal té cert
la OTAN s'alterna part central un to humoristic.
constantment presentador
entre diversos passa a un
elements llenguatge
grafics. informal, com si
estigués fora de
context.
Holanda dice El video se Compta amb S'utilitzen Llenguatge molt | No es fa s de
NO a mas centra en talls i canvis de | constantment correcte i amb I'humor durant
INMIGRACION | explicar I'auge plans videos, oracions els minuts
del Magreb - de I'extrema constants, a diversos rétols i | estructurades i visualitzats.
VisualPolitik dreta a Paisos més de canvis alguna imatge. complexes, fruit
Baixos i les de superposicio de seguir un
seves causes. grafica guio.
mostrant
elements
grafics.

¢Intervendra
BUKELE en

Informa sobre
la situacio de

Compta amb
talls i canvis de

S'utilitzen
constantment

Exceptuant un
anglicisme, és

No es fa Us de
I'hnumor durant

78



HAITI? EI conflicte a Haiti | plans videos, un llenguatge els minuts
colapso de un i, finalment, constants, a diversos retols, molt correcte i visualitzats.
pais en directo | sobre si hi més de canvis un grafic i un amb oracions
- VisualPolitik podria de superposicié | mapa. estructurades i
intervenir Nayib | grafica complexes, fruit
Bukele. mostrant de seguir un
elements guio.
grafics.
¢ Por qué el El video Compta amb S'utilitzen Llenguatge molt | No es fa s de
ISIS esta informa sobre talls i canvis de | constantment correcte i amb I'humor durant
atacando I'atac terrorista plans videos, a més oracions els minuts
RUSIA? - a Moscuiel constants, a de rétols. estructurades i visualitzats.
VisualPolitik seu context. més de canvis complexes, fruit
de superposicio de seguir un
grafica guio.
mostrant
elements
grafics.
EUROPA no El video Compta amb S'utilitzen Llenguatge molt | No es fa s de
esta preparada | informa sobre talls i canvis de | constantment correcte i amb I'humor durant
para una diverses plans videos, a més oracions els minuts
GUERRA questions constants, a de rétols i estructurades i visualitzats.
contra RUSIA - | relacionades més de canvis diversos grafics | complexes, fruit
VisualPolitik amb Russia i de superposicio | i mapes. de seguir un
una possible grafica guio.
guerra contra la | mostrant
UE. elements
grafics.
¢ Quiere El video Compta amb S'utilitzen Llenguatge molt | No es fa us de
FRANCIA informa sobre talls i canvis de | constantment correcte i amb I'humor durant
entrar en la diverses plans videos, a més oracions els minuts
guerra de questions constants, a de diversos estructurades i visualitzats.
UCRANIA? - relacionades més de canvis rétols. complexes, fruit
VisualPolitik amb l'interés de | de superposicio de seguir un
Macron en la grafica guio.
guerra mostrant
d'Ucraina elements
grafics.
La Media Inglesa (Youtube)

Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
MANCHESTER | El proposit del Tot i no haver-hi | El video inclou Durant parts del | En si el propi
UNITED VS video és talls, s'alterna diverses video és video ja té una
CHELSEA: debatre quin sovint entre imatges i certament tematica
i QUIEN ES dels dos equips | diverses grafics, a més correcte, pero comica. Es fan
MAS presentats és superposicions | d'algun rétol, també s'utilitzen | diverses
LAMENTABLE? | "més grafiques i perd no de bastants bromes per

lamentable". entre diversos forma massa col-loquialismes | ridiculitzar els
També té tocs plans dels constant. com "ostia" o clubs
informatius. participants que "pesado”, i no comparats.
es troben al utilitza
plato. estructures
complexes.

79



DESCENSO A | Estracta No hi ha talls, el | Practicament, Es totalment L'humor és part
LOS d'alguns pla de gravacié | no incorpora informal. No central del
INFIERNOS | participants del | és Unic i només | efectes grafics, | segueix un video. Els
MODO canal jugant a es fa algun més enlla d'un guio, siné que participants fan
CARRERA EA | videojocs canvi de video és una diverses
FC24 #18 (FIFA). superposicio introductori a conversa entre | bromes fruit
grafica molt de l'inici. amics jugant a d'alld que
tant en tant. videojocs, amb | passa al
us de videojoc.
col-loquialismes
i paraules
malsonants.
EL XI IDEAL El video se S'alterna A part d'un No segueix cap | Ja des d'un inici
DE LA centra en constantment video mena es fan diverses
JORNADA 27 presentar els entre diversos introductori, d'estructura i bromes
DE LA jugadors més angles i plans inclou algunes els participants | acusant-se
PREMIER destacats dela | de camera. A imatges dels utilitzen entre
LEAGUE 23/24 | jornada i més, hi ha jugadors diversos participants
informar sobre diversos canvis | escollits. col-loquialismes | d'escollir
com van jugar. de superposicid malament els
grafica. jugadors amb
un clar to
humoristic.
POR QUE LOS | El video se S'alterna El video A excepcio dels | L'inici i
WOLVES NOS | centra en una constantment compta amb primers segons, | presentacio6 té
HAN CALLADO | tematica entre diversos alguns graficsi | el llenguatge un clar to
LA BOCA (Wolverhampto [ angles i plans imatges, pero emprat durant humoristic.
n FC), pero no de camera. A de forma poc els minuts
el tracta amb més, hi ha constant. visualitzats és
prou profunditat | diversos canvis forga correcte.
per ser de superposicio
considerat un grafica,
reportatge. especialment al
final.
CHM 7x25: EL Durant els Hi ha diversos Es mostren Durant els A la part final
CITY MANDA minuts canvis de plans | diversos grafics | minuts es repassen
EN visualitzats el i també de i imatges, perd | visualitzats és algunes
MANCHESTER | video se centra | superposicio no de forma forga correcte, imatges amb
Y EL en repassar grafica, constant. pero sense una clara
LIVERPOOL I'actualitat alternant les estructures intencio
SE ABONA A futbolistica a cameres amb complexes i humoristica. A
LA EPICA Anglaterra. elements facil d'entendre | més, fan algun
grafics. per tothom. joc de paraules.
MAN CITY 0 - 0 | El presentador El video només | A part del video | El llenguatge és | Fa alguna
ARSENAL | es dedica a té dos talls introductori, correcte, pero broma subitil en
DECEPCION Y | explicari (accidentals) i només utilitza les estructures relaciéo amb els
LIDERATO DEL | analitzar un un unic angle alguna imatge son simplesiel | talls
LIVERPOOL partit de futbol, de camera. Es molt de tant en vocabulari és accidentals.
sense fer-ho en | limita a mostrar | tant. facil d'entendre
molta la camera del per tothom.
profunditat. presentador.
EL ESTADIO Tot i no ser de El video alterna | S'utilitzen sovint | El llenguatge és | No es fa us de
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MAS llarga duracio, quasi imatges i molt correcte i I'humor durant
ESPECIAL DEL | el video constantment videos que esta certament | els minuts
FUTBOL presenta un imatges dels complementen estructurat. visualitzats.
INGLES: estadi anglés presentadors el pla dels
CRAVEN visitant-lo amb altres presentadors.
COTTAGE personalment i imatges propies
mostrant tots gravades a
els seus I'estadi i algun
indrets, la seva | element grafic.
historia i A més, varia
explicant molt els seus
diverses espais de
curiositats. gravacio.
EL XI DE Presenten Hi ha diversos Utilitzen Tant el L'inici té un to
JUGADORES aquells canvis de plans | algunes llenguatge com | humoristic, amb
DE CULTO DE | jugadors que i algun canvi de | imatges irétols | el to és propi els
LA PREMIER consideren "de | superposicio de tanten tant. | d'una conversa | presentadors
LEAGUE culte" i grafica, entre amics, imitant allo que
expliquen alternant les amb alguns diuen algunes
diverses dades | cameres amb col-loquialismes | persones
i curiositats elements , com "petarlo" i | externes. A la
sobre ells. grafics. anglicismes. resta també
s'expliquen
altres
anécdotes
humoristiques.
BELLINGHAM, | El video Hi ha diversos Utilitzen En llenguatge Fan alguns
KANE, combina la canvis de plans | diverses és correcte, comentaris
FODEN... ;LA [ informacid, i també de imatges i pero facil irdnics a l'inici.
MEJOR explicant superposicio grafics per d'entendre i
GENERACION | algunes de les grafica, mostrar els sense
DE millors alternant les equips dels estructures
INGLATERRA? | generacions de | cameres amb quals parlen. complexes.
futbolistes elements
anglesos, amb grafics.
el debat,
escollint quina
és la millor
generacio.
CHM 7x27: ;EL | Durant els Hi ha diversos Es mostren Durant els Els participants
MEJOR minuts canvis de plans | diversos grafics | minuts fan algun
PARTIDO DE visualitzats el i també de i imatges, perd visualitzats és comentari
LA HISTORIA video se centra | superposicid no de forma forgca correcte, ironic.
DE LA FA en repassar grafica, constant. pero sense
CupP? l'actualitat alternant les estructures
futbolistica a cameres amb complexes i
Anglaterra. elements facil d'entendre
grafics. per tothom.
el_yuste (Twitch)
Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
¢ Misho se Als primers Canvia molt Mostra un Es propi d'una Fa algun us
pega? minuts poc la grafic conversa entre | moderat de la
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Novedades

interactua amb

superposicio,

compartint la

amics i fins i tot

ironia.

Velada 4 | el xatiala nomeés quan seva pantalla. inclou moltes
Ayuso and cia resta reacciona | comparteix la paraules mal
con Anuj | a l'actualitat, seva pantalla. sonants.
¢ Persona 6 al perd no
95%7?| I'explica ell

directament
Reacciéon y Als primers Canvia molt Mostra diversos | Des d'un Alguna broma o
opinién a LA minuts poc la videos que va principi empra ironia, pero
VELADA MAS interactua amb | superposicio, canviant de diverses molt subtils.
FUMADA DE el xatiala només quan forma agil. paraules
LA HISTORIA | | resta reacciona | comparteix la malsonants.
Yuzu paga a a l'actualitat, seva pantalla.
Nintendo | perd no

I'explica ell

directament
Video de la Als primers Canvia molt A la part central | A més de Durant els
Velada de minuts poc la i final mostra paraules minuts
Viruzz y interactua amb | superposicio, videos malsonants, visualitzats no
Peldanyos | el xatiala nomeés quan informatius als utilitza fa us de
¢ Qué pasa en resta reacciona | comparteix la quals expressions I'humor.
la industria del a l'actualitat, seva pantalla. reacciona. col-loquials
videojuego? | pero no com "ratillo" o
Ayuso y el I'explica ell "que flipas".
novio directament
Alana defiende | Als primers Canvia molt Mostra alguns Propi d'una Durant els
a Nisa | minuts poc la videos durant la | conversa entre | minuts
Detalles de interactua amb | superposicio, part central. amics i amb visualitzats no
Dragon Ball | el xatiala nomeés quan paraules fa us de
Case fuera de resta reacciona | comparteix la malsonants a la | I'humor.
SL y repaso a l'actualitat, seva pantalla. part central i
LEC | pero no final.

I'explica ell

directament
¢ Cultura de la Als primers Canvia molt Reacciona a A més de les Fa algun us
cancelacion? | minuts poc la fins a tres habituals moderat de la
Mucho interactua amb | superposicio, videos. paraules ironia.
videojuegoylo |elxatiala només quan malsonants,
que surja. | resta reacciona | comparteix la utilitza algunes
Cositas del N3 | | a l'actualitat, seva pantalla. paraules
Me corté el pelo | perd no d'altres
jiji I'explica ell idiomes, com

directament "random".
[Sorteo 3 Se centra en Canvia molt Mostra alguns Des d'un Reacciona a
DRAGON interactuar amb | poc la videos durant la | principi empra videos d'humor
DOGMA 2 el xat i superposicio, part central. diverses a la part
ENTRE SUBS] | reaccionar a nomeés quan paraules central, per
Novedades videos comparteix la malsonants i en | tant, buscant
Velada 4. seva pantalla. general és un entretenir
Previa LEC llenguatge molt | I'espectador.
semana de col-loquial.
infarto.

Hablamos con
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DarthYellow

Actualidad y lo Comenca Canvia molt Mostra alguns Totalment Fa algun
que surja. Koi I'emissio poc la videos durant la | col-loquial i de comentari ironic
Respira. conversant amb | superposicio, part central, als | confianga amb respecte als
Heretics triunfa. | el xat, després nomeés quan quals els videos als
El cambio fisico | reacciona a comparteix la reacciona. espectadors, quals
de Guanyar. algun video seva pantalla. que l'utilitzen de | reacciona.
Balatro con relacionat amb forma reciproca
GeForce Now La Velada del en els seus
Afo 4 comentaris o

donacions.
Salié Stardew Comenta Canvia molt Ensenya algun | De total A la part final
Valley 1.6 y alguna noticia poc la video confianga amb llegeix algun
sorteamos una | relacionada superposicio, compartint I'espectador, comentari
copia | Noticias, | amb els nomeés quan pantalla. completament humoristic del

videos de La
Velada y lo que
surja

videojocs, perd
no l'explica ell.
Se centra més
en reaccionar a
noticies i
interactuar amb
el xat

comparteix la
seva pantalla.

col-loquial amb
bastantes
paraules
malsonants.

xat.

Entrevista a
Viruzz. MAD
KOl esta
regular, ¢ por
qué es?
Comentamos
actualidad

L'emissio se
centra en
I'entrevista a
byViruzz
(exceptuant
l'inici),
participant de
La Velada del
Afo 4

La superposicio
grafica canvia
respecte a
altres emisions,
pero dins del
propi directe
canvia molt poc
sovint.

No mostra cap
imatge o video
apartdela
seva camera i
la de
I'entrevistat.

Llenguatge de
total confianca
amb
I'entrevistat,
amb
expressions
com: "que te
den por saco".

Entre ell i
I'entrevistat
deixen anar
alguna ironia,
fruit de la
confianca
mutua.

jLeak PS5 Pro! | Ala partiniciali | Canvia molt Mostra videos Molt proper i de | A la part central
ElXokas central es limita | poc la compartint confianga amb reacciona a
cocinitas a interactuar superposicio i pantalla als I'espectador, videos d'humor,
¢ Crisis en MAD | amb el xat i es limita a quals reacciona | com si parlés convertint-lo en
Koi? ;Qué veure algun compartir tant a la part amb uns amics | una part clau
sucede? Twitch | video, al final pantalla. central com molt propers. del directe.
Esconde el comenta temes final. Alguna paraula
Prime d'actualitat malsonant.

relacionats amb

els videojocs

gerardromero (Twitch)

Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
JIJANTES FC | | Informa sobre No canvia Mostra algun Es un Esta present de
LA PREVIA partit del Barga | massa sovint video en llenguatge de forma forga
DEL ATHLETIC | a Bilbao, amb de directe. total confianga constant i amb
CLUB - BARCA | enviats al Pais | superposicio, amb intencié
CON LLUIS Basc, i déna pero esta més I'espectador, d'entretenir
BOUY una exclusiva treballada que amb argot del I'espectador.
MONFORT EN | sobre les noves | ala majoria canal i paraules | Per exemple, li
BILBAO. EL samarretes del | d'emissions de mal sonants. diu "jaimito" a
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POSIBLE 11. club la plataforma. un dels enviats
EL SHOW DE a Bilbao.
MESTALLA.
JIJANTES FC | | Comenga Practicament No mostra cap Més correcte Des de l'inici ja
ACTUALIDAD informant i no canvia la imatge o video | de I'habitual fa algunes
FCB. repassant superposicio a partde la durant alguns bromesiala
TERTULIA I'actualitat del grafica. seva camera i minuts, pero als | part final, quan
PINTANEL Y FC Barcelona, la dels minuts finals és | truca a un
AUTET. a la part central col-laboradors. | totalment subscriptor, fa
CHARLA CON | fa debat amb col-loquial. Us constant de
ALEX els I'"humor per
CORRETJA. col-laboradors i fer-lo riure.
LA MEDIA al final truca per
INGLESA felicitar un

subscriptors

que fa anys
JIJANTES FC| | Informa sobre Fa alguns Mostra algun Ja des d'un Fa algun
ACTUALIDAD el partit del dia canvis de video principi inicia comentari
FCB. LAS anterior i sobre | superposicié compartint amb algunes irdnic, pero de
LESIONES DE | la Kings grafica i utilitza | pantalla. paraules mal forma molt
FRENKIE Y League, perd musica de fons sonants i en subtil.
PEDRI. també fa una de forma general el
TERTULIA mica de debat certament llenguatge és
CON amb els altres frequent. totalment
COTORROY participants i col-loquial. Per
LOREN. col-laboradors exemple, "la
EMPATE DEL externs mare que em
FILIAL va parir".
JIJANTES FC| | A excepcio Tot i ser una Mostra algun Facil d'entendre | Fa alguna
PREVIA d'uns primers emissio en video en per tothom, broma cap als
ATHLETIC - instants per directe, canvia directe. pero correcte. enviats a la
BARCA. RDP interactuar amb | bastant sovint Es nota que el roda de
XAVI el xat, se centra | de superposicio presentador no | premsa.
HERNANDEZ. a informar i de forma molt era I'streamer
AGORA sobre agil, a més titular.
FUTBOL. I'actualitat del d'anar canviant
PREVIA Bargai, ala la musica de
QUEENS Y part final, de la fons.
KINGS Kings League
LEAGUE
JIJANTES FC | | Els primers Canvia la No mostra cap Expressions Fa bromes a
PREVIA DEL minuts sén una | superposico imatge o video | totalment través de l'argot
PARTIDO DE editorial del grafica, perd a partde la col-loquials i de | del canalifins i
CHAMPIONS. streamer fent molt de tanten | seva camerai confianga amb tot canta una
EL DIA. prévia del partit | tant. la dels I'espectador mica, amb clara
BARCA - del FC col-laboradors. | des d'un intencio
NAPOLI. Barcelona, la principi, també d'entretenir
TERTULIA part central és quan parla amb | I'espectador.
PINTANEL Y un debat amb els
AUTET els col-laboradors.

col-laboradors,
JIJANTES | A l'inici repassa | Canvia la No mostra cap Quan parla Fa us habitual
ACTUALIDAD I'actualitat del superposicio imatge o video amb els de I'humor amb
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FCB. PREVIA FC Barcelonai | moltdetanten | apartdela col-laboradors argot del canal i
CHAMPIONS presenta el tant. seva camera i és més també amb els
FEMENINA. programa, pero la dels correcte, pero a | col-laboradors
TERTULIA a la part central col-laboradors. | la resta hi ha 0 quan apareix
DONGOU Y els col-loquialismes | la seva
MARCET. col-laboradors i paraules companya a la
CARA A CARA | opinen sobre malsonants. part final de
CARRASCOY | les possibilitats I'emissio.
CIRIA. del FC

Barcelona

contra el PSGii

al final

conversa amb

el xat
JIJANTES | A la part inicial Quasi no fa Mostra un Des d'un inici L'humor és part
VUELVE LA repassa canvis a la video en directe | s'utilitza argot central de
LIGA. PREVIA I'actualitat, a la superposicio de la roda de del canal, I'emissio,
DEL FCB - LAS | central grafica. premsa de Xavi | totalment sobretot als
PALMAS. RDP | reacciona a una Hernandez. col-loquial. minuts finals.
DE XAVI (13H). | roda de premsa
RDP DE i al final
PIMIENTA. conversa amb
SORTEO 2 alguns
ENTRADAS subscriptors per
PARA EL telefon
PARTIDO EN
MONTJUIC
JIJANTES | Comenga Fa diversos Mostra algun A l'inici és molt | Fan diverses
VICTORIAS informant sobre | canvis de video durant els | correcte per la bromes entre el
DEL FUTBOL una noticia superposicio minuts centrals | mala noticia streamer i els
SALA desafortunada, | grafica, perd i algun grafic al | que es dona, col-laboradors.
FEMENINO, després sense arribar a | final. després torna
BALONCESTO, | conversa amb ser quelcom al
DEL BARCA els constant. col-loquialisme i
ATLETIC. col-laboradors i utilitza diverses
CHARLA CON al final paraules
DIiDAC, anuncien la malsonants.
PORTERO proxima
FUTSALA. emissio
TERTULIA
COTORRO Y
LOREN
JIJANTES FC | | Al'inici repassa | Canvia la Mostra un Facil d'entendre | Algun
PREVIA actualitat i superposicio video en directe | per tothom, comentari irdnic
ATLETICO - presenta el molt de tant en de laroda de pero correcte. de confianga
BARCA. programa, tant. premsa de Xavi | Es nota que el amb els
RUEDA DE després Hernandez. presentador no | espectadors.
PRENSA XAVI | reacciona a una era I'streamer
Y LUIS roda de premsa titular.
ENRIQUE. i al final informa
AGORA sobre la Kings
FUTBOL. League
PREVIA KINGS
Y QUEENS.
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JIJANTES | Comenga Canvia en Mostra alguna Expressions Alguna broma
ACTUALIDAD repassant algun moment imatge i algun totalment subtil utilitzant
FCB. LAPORTA | l'actualitat. la superposicié | video col-loquials i de | l'argot del
RECONOCE També ho fa a grafica per compartint alld | confianga amb | canal, perd molt
QUE QUIERA la part central compartir que veu en I'espectador menys de
QUE SIGA llegint alguns pantalla. pantalla. des d'un I'habitual.
XAVI, Y EL tuits principi.
MISTER TIENE
LA PALABRA.
DescifrandolaGuerra (Twitch)
Titol Génere Edicié Grafics Llenguatge Humor

' PORTUGAL: En tot moment Tot i llangar un Mostra diversos | Molt correcte, No se'n fa cap
la DERECHA se centra en video editat i grafics i un pero facil Us durant els
GANA las informar, primer | amb diversos video editat a d'entendre per minuts
ELECCIONES sobre els talls al principii | l'inici i final de a tots els visualitzats.
+ RUSIA: resultats final, quasi no I'emissio. publics.
DESTITUIDO el | electorals a canvia la
COMANDANTE | Portugal i superposicio
de la ARMADA | després sobre grafica.

la guerra

d'Ucraina
I RUSIA sigue En tot moment Tot i llangar un Es limita a Molt correcte, No se'n fa cap
AVANZANDO + | se centra en video editat i mostrar algun s'apropa us durant els
ELECCIONES informar, primer | amb diversos grafic en relacié | certament al minuts
EUROPEAS: sobre les talls al principii | amb els temes formal, perd no | visualitzats.
¢qué dicen las eleccions final, no canvia | tractatsi a l'inici | arriba a ser tan
ENCUESTAS? europees i sovint la i final llanga un | estructurat i

després sobre superposicio video editat técnic.

la guerra grafica. préviament.

d'Ucraina
I OFICIAL: Informa sobre Tot i llangar un A part del video | Correcte i facil A l'inici fan
SUECIA I'entrada de video editat i introductori d'entendre per algun comentari
ENTRA en la Suécia a amb diversos habitual, a tothom. irdnic en relacio
OTAN + I'OTAN i altres talls al principii | ensenya alguns amb un
NULAND se va: | temes final, quasi no grafics que subscriptor.
¢ CAMBIARAN | geopolitics. canvia la canvia poc
las Interactuen superposicio sovint.
PRIORIDADES | entre els grafica.
de EE.UU.? + participants,
MACRON pero no
explica la debaten,
INTERVENCIO | informen
N en UCRANIA
I TENSION Toticomencgar | Totillangar un A part del video | Correcte i facil Llancen alguna
ISRAEL-EE.UU | informant, a la video editat i introductori d'entendre per broma subtil
.+ ATAQUES resta de minuts | amb diversos habitual, a tothom. entre els dos
ISRAELIES en visualitzats se talls al principii | ensenya un participants.
LIBANO centren més en | final, quasi no grafic a la part

recordar els
avantatges de
subsciure's i

canvia la
superposicio

grafica.

inicial.
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seguir-los a les
altres
plataformes

' CAOS en Aliniciila part | Totillangar un A part del video | Correcte i facil No se'n fa cap
HAITI central informa | video editat i introductori d'entendre per Us durant els

sobre Haiti. Al amb diversos habitual, a tothom. minuts

final fa un repas | talls al principii | ensenya un visualitzats.

de diversos final, quasi no grafic que

temes canvia la manté durant la

internacionals superposicio part inicial i

grafica. central.

' BORRELL: Comencen fent | Totillangar un A part del video | Correcte i facil Els participants
GANAR LA un repas de video editat i introductori d'entendre per fan alguna
GUERRA"ES diversos temes | amb diversos habitual, es a tothom. broma molt
UN INTERES i després se talls al principii | mostren subtil entre ells.
EUROPEQO" + centren en les final, no canvia | diverses
FAYE, NUEVO eleccions de sovint la imatges i
PRESIDENTE Venezuela i superposicio videos via
DE SENEGAL després en les grafica. Twitter a través

de Senegal de compartir

pantalla.

' ISRAEL: Totique ala Tot i llangar un A part del video | Correcte i facil No se'n fa cap
¢ PUEDE CAER | part central hi video editat i introductori d'entendre per Us durant els
EL ha un minut de | amb diversos habitual, a la a tothom. minuts
GOBIERNO? + | promocié d'un talls al principii | part central visualitzats.
RUSIA-COREA | seminari propi, | final, no canvia | mostren un
DEL NORTE: alaresta de sovint la cartell
¢HACIA UNA minuts superposicio promocionant
ALIANZA? + visualitzats grafica, només un seminari
AZERBAIYAN s'informa sobre | quan canvien propi.
AMENAZA diversos temes | els participants.
CON UNA d'actualitat
OPERACION (Israel,
EN ARMENIA Corea...)
' CONSEJO de | Tantala part Tot i llangar un Durant els Correcte i facil No se'n fa cap
SEGURIDAD inicial com video editat i minuts d'entendre per us durant els
de la ONU central amb diversos visualitzats a tothom. minuts
EXIGE ALTO s'informa sobre | talls al principii | només es visualitzats.
EL FUEGO + Venezuelai al final, no canvia | mostra el video
EE.UU. - final es fa un sovint la introductori
ISRAEL: repas dels superposicio habitual, cap
¢ TENSIONES? | temes tractats grafica. més element
+ ¢HACIA una grafic.
nueva CRISIS
POLITICA en
VENEZUELA?
' MANIOBRAS | All'inici Tot i llangar un A part del video | Correcte i facil No se'n fa cap
MILITARES informen sobre | video editat i introductori d'entendre per Us durant els
MARROQUIES | la situacié del amb diversos habitual, es a tothom. minuts
EN EL Sahara talls al principii | mostra un QR i visualitzats.
SAHARA Occidental i final, no canvia | un grafic
OCCIDENTAL després sobre sovint la (mapa).
+ AMERICA América Llatina | superposicio
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LATINA: EL grafica.
COMPLEJO
MAPA
POLITICO DEL
CONTINENTE
' COMPLOT Comencen fent | Totillangar un A part del video | Correcte i facil No se'n fa cap
GOLPISTA en un repas de video editat i introductori d'entendre a la Us durant els
BRASIL + temes amb diversos habitual, major part del minuts
UCRANIA: d'actualitat, talls al principii | mostren un QR, | directe, pero a visualitzats.
¢ Habra després final, no canvia | un document la part final
TROPAS expliqguen un sovint la escanejat i un apareix un
OCCIDENTALE | complot superposiciod grafic (mapa). participant que
S? + PUTIN, colpista a Brasil | grafica. empra
REELECTO llenguatge molt
informal i
alguna paraula
malsonant.
rubenmartinweb (Twitch)
Titol Génere Edicié Grafics Llenguatge Humor
ii FOUTO, Els primers Comenga amb Durant els Es de total A l'obertura un
JOSE FELIX, minuts sén un video minuts confianca amb | col-laborador
ROBERTO informatius, introductori visualitzats I'espectador. Us | canta breument
MORALES, repassant editat, després nomeés es de una cangé en to
SENABRE, portades de canvia a mostra el video | col-loquialismes | humoristic i
CARPIOY diaris. Pero0 la mesura que introductori després fan
HUGO part central i entren nous habitual, cap diverses
CONDES !l final és un col-laboradors. més element bromes al final
debat grafic. sobre el
streamer titular,
que és ausent-
ii DAVID Els primers A part del video | A més del Des dels A través de les
SANCHEZ, minuts sén de introductori, video primers segons | paraules mal
RAMON repas canvia poc introductori, es parlant a sonants i la
ALVAREZ DE informatiu i per | sovint a mesura | mostra el video | camera ja interaccié amb
MON, IRENE presentar el que entren d'una roda de s'utilitzen els usuaris es
JUNQUERA, programa. La nous premsa paraules mal fan algunes
POLI, part central és col-laboradors i | compartint sonants. Es bromes que
MORALES Y un debatiala per compartir pantalla. totalment donen un to
CORTEGANA ! | part final hi pantalla. col-loquial i de humoristic a
torna a haver confianga entre | I'emissié.
informacié els
col-laboradors.
ii SORTEO Una gran part A part del video | Es mostren Totalment L'humor és
CHAMPIONS és de debat, introductori, alguns graficsi | col-loquial a habitual, fruit de
EN DIRECTO !! | pero els minuts | canvia poc I'emissio de El causa de la la confianga
REAL MADRID, | finals sén de sovint a mesura | Partidazo de confianga entre | entre els
BARCAY reaccio a El que entren Cope. els participants, | col-laboradors.
ATLETICO Partidazo de nous fins i tot
BUSCAN Cope i al final hi | col-laboradors i referint-se a la
RIVAL PARA ha 2 minuts de per mostrar resta de
CUARTOS Y conversa amb algun grafic. col-laboradors
SEMIFINALES | el xat com "gentuza".
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ii IRENE Els minuts A part del video | Durant els Es totalment Fruit de la
JUNQUERA, inicials i introductori, minuts col-loquial a confianga entre
DANI centrals s6n de | canvia poc visualitzats causa de la participants, es
SENABRE, debat, perd els | sovinta mesura | només es confianga entre | fan diverses
MONICA minuts finals que entren mostra el video | els participants. | bromes entre
MARCHANTE, | so6n informatius | nous introductori ells.
CORTEGANA, col-laboradors. habitual, cap
MORALES Y més element
GATO !! grafic.
ii SENABRE, La part central A part del video | A part del video | Hi ha molts Hi ha alguna
CARPIO, és un debat, introductori, inicial, només col-loquialismes | broma subtil a
MONICA perod a la part canvia poc es mostra un , com I'inici per part
MARCHANTE, final també sovint a mesura | video a la part "trancazo", d'un
CORTEGANA, | visualitzen una | que entren final. "tio". En col-laborador.
BARBERO Y roda de premsa | nous general és
RAMON sense parlar col-laboradors i propi d'una
ALVAREZ DE entre per compartir conversa entre
MON! col-laboradors pantalla. amics.
ii JOSE FELIX | Els primers Canvia poc Als primers Es totalment Durant gran
DIAZ, MONICA | minuts sén de sovint a mesura | minuts es col-loquial a part del directe
MARCHANTE, | conversa amb que entren mostra El causa de la és inexistent,
SENABRE, el xat, pero la nous Partidazo de confianga entre | pero els minuts
MORALES, part central fan | col-laboradorsi | Copevi al final | els participants. | final tenen un
CARPIOY debat sobre la per compartir es mostra algun | Amb paraules clar to
CORTEGANA I! | situacié de la pantalla. contingut malsonants humoristic.
IMUTUA RFEF i altres d'Instagram. com

temes "acojonante".
ii MONICA Comenga sent A part del video | A més del Es de total El streamer ja
MARCHANTE, | informatiu i de introductori, video confianga amb inicia I'emissié
POLlI, conversa amb canvia poc introductori, es I'espectador. Us | amb clars tocs
SENABRE, els sovint a mesura | mostren frequent de humoristics i
MORALES, espectadors. La | que entren algunes col-loquialismes | irdnics, fins i tot
CORTEGANA part central és nous imatges via i al debat amb bromes
Y HUGO de debat i el col-laboradors i | Twitter i alguns | s'interrompen amb comentaris
CONDES !! final també te per compartir videos. constantment. despectius cap

tocs informatius | pantalla. als usuaris.
ii ULTIMA L'inici i final és Canvia poc A la part central | De total Fa diverses
HORA de conversa sovint a mesura | es mostra un confianga amb bromes
RUBIALES !! amb el xatila que entren video i alguna I'espectador. dirigides a
ORDEN DE part central, de | nous imatge i Fins i tot es I'espectador
DETENCION debat col-laboradors i | contingut via refereix als mitjangant
CONTRAEL per compartir Twitter, al final espectadors algunes
EX pantalla. també algun coma paraules
PRESIDENTE video. "sinvergiienzas" | malsonants.
DE LA RFEF de forma

humoristica.

ii GUILLE L'inici és de Canvia poc Mostra alguns Als primers El streamer
UZQUIANO, conversa amb sovint a mesura | videos al segons ja es comenca
SENABRE, el xat, la part que entren principii a la dirigeix als I'emissié amb
BARBERO, central és de nous part final espectadors bromes cap als
MONICA debat i al final col-laboradors i | també. amb diversos espectadors i
MARCHANTE, | el streamer per compartir qualificatius entre els
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POLI'Y reacciona a un | pantalla. malsonants en col-laboradors

CARPIO !l video to humoristic. I'humor també
d'actualitat Llenguatge molt | és una
col-loquial. constant.

ii JOSE FELIX | Els primers Canvia poc Mostra alguns Es totalment L'emissié
DIAZ, DAVID minuts son de sovint a mesura | videos al col-loquial a comenga amb
SANCHEZ, conversa amb que entren principii a la causa de la clars tocs
MONICA el xat, la part nous part final confianga entre | d'humori al
MARCHANTE, | central és de col-laboradors i | també. els participants. | debat també
SENABRE, debat i al final per compartir fan alguna
IRENE s'informa sobre | pantalla. broma entre
JUNQUERAY alguns temes col-laboradors.
RAMON legals del mén
ALVAREZ DE del futbol
MON Il

Esportmaniacos (Twitch)

Titol Génere Edicio Grafics Llenguatge Humor
VUELVE la Tots els minuts | A part d'un L'emissi6 inicia | Totalment Principalment,
LEC, debut visualitzats son | video inicial amb un video informal i a la part central
ZWYROO con de debat, amb editat, es fan introductori col-loquial, fruit | es fan diverses
HERETICS, algun repas diversos canvis | editat de la confianga | bromes entre
¢qué pasa con molt breu de de superposicié | préviament. A entre els els participants
GIANTX?, MDK | l'actualitat per grafica durant la part central participants. amb clar to
bien y mal, parlar-ne entre | els minuts es mostren humoristici a la
LLEGA la participants visualitzats. diversos part final també
MASTERS de videos. se'n fa en
VALORANT - relacié amb
Todo Esports alguns

comentaris del
xat.

iPERKZ al Durant els Només fan A la part final Totalment Des d'un
BANQUILLO!, minuts canvis a la de I'emissio es informal i principi es fan
salen cositas visualitzats els superposiciod mostren alguns | col-loquial, fruit | diverses
de BISONS, participants grafica quan videos. de la confianga | bromes
VUELVEN los conversen canvien de entre els evidents entre
POWER entre ells, perd | seccid i participants. els participants.
RANKINGS - no arriben a participants.

Esportmaniaco | debatre. Per
s 1960 tant, és una

simple
conversa entre
participants

iCAMBIO S'alterna entre Fan canvis A la part central | Des d'un A l'inici el
ULTIMA HORA | la conversa minims a la es mostra principi s'utilitza | presentador fa
a SMOLDERY, amb els superposicio alguna imatge un llenguatge alguna broma
¢ KARMA al espectadors grafica al via Twitter, de total subtil i a la part
POZO?, GALIO | (partinicial) i canviar de compartint confianga amb central I'humor
se viene debat sobre seccio o donar pantalla, i al I'espectador i és una
ARRIBA, League of entrada a nous | final un grafic entre els constant, amb
REPASO J16 Legends (part participants i on ordenen el participants. diverses
SUPERLIGA - central i final) per compartir nivell de Utilitzen bromes entre
Todo Esports pantalla en diversos diversos els participants.
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alguna ocasio. jugadors de anglicismes,
videojocs. com "by far".
(RIP Els minuts Especialmenta | A la part central | Totalment A les parts amb
SMOLDER?, el | inicials son de la part central, es mostren informal i diversos
DILEMA con conversa amb es fan canvis alguns grafics col-loquial, amb | participants
los ADC, la els certament agils | compartint us de diverses (central i final)
LCK mete un espectadors,la | ala pantallai al paraules I'hnumor és una
SERVER part central és superposicio final es mostra malsonants constant amb
OFFLINE, de debatila grafica per un grafic amb com "jodido" i diverses
ULTIMA final és més centrar-se en els noms dels anglicismes bromes entre
SEMANA aviat una algun subscriptors. com "skin". ells.
SUPERLIGA, conversa sobre | participant o
manana temes varis, mostrar algun
MASTERS sense arribar a | element grafic.
MADRID - Todo | debatre
Esports
iCOMO esta el | Els minuts Fan canvis Es mostren Des d'un L'humor és part
ROL de ADC?, | inicials sén de minims a la alguns tuits principi s'utilitza | important de
PREGUNTAS conversa amb superposicio compartint llenguatge I'emissio a la
para MELZHET, | els grafica en pantalla a la col-loquial, a part central i
MASTERS espectadors, la | canviar de part central de més de final, fruit de la
MADRID part central és seccio o donar I'emissio i al diversos confianga entre
VALORANT de debatila entrada a nous | final es mostra anglicismes, participants.
PRIMERA final és més participants i un grafic amb com "prime".
RONDA, aviat una per compartir els noms dels
VOLVIO la conversa, pantalla en subscriptors.
RISING - Todo sense arribar a | alguna ocasio.
Esports debatre com a
tal
¢EIMMO de Els minuts A la part central | Es mostren Us constant de | A I'inici el
RIOT sigue inicials sén de es fa algun alguns tuits per | col-loquialismes | presentador fa
VIVO?, el BUG | conversa amb canvi de promoure les i anglicismes, alguna broma
del REMAKE els espectadors | superposicid subscripcions al | com "people". subtil i les altres
del GXP-KOlI, i la central de per compartir canal a la part parts
RAJADA de conversa entre pantalla. central, i al final visualitzades es
GRABBZ a els participants, es mostra un fa Us constant
EUROPA, no arriben a video d'una de I'humor
KARMA 'y debatre sobre pel-licula. entre els
SONA van cap tematica. participants.
DURAS en el Els minuts
14.7 - Todo finals si que
Esports son de debat,
sobre cinema
MDK cuesta Els primers A la part central | Es mostren Totalment Es fa alguna
abajo y SIN minuts s6n de es fa algun alguns tuits per | informal i broma subtil,
FRENOS, debat i la part canvi de promoure les col-loquial, fruit | perd en general
Heretics final és superposiciod subscripcions al | de la confianga | I'Us de I'humor
MATEMATICA principalment per compartir canal a la part entre els és molt
MENTE en informativa pantalla. central i algun participants. moderat.
playoffs, BDS sobre League grafic a la part
DERROTA ala | of Legends. A final.
cachorra - la part central
Esportmaniaco | no hi succeix
s Wikén practicament
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res per uns

problemes

tecnics
iEMPIEZAN los | L'inici de Durant els No es mostra Es fa us de Es fa alguna
PLAYOFFS!, I'emissio se minuts cap element diversos broma subtil,
SEDE y centra en visualitzats no grafic durant els | col-loquialismes | pero en general
FORMATO del interaccio entre | hi ha quasi cap | minuts i paraules I's de I'humor
MSI, FAKE el presentadori | canvide visualitzats, malsonants fruit | és molt
NEWS sobre la | els superposicio sense contar de la confianga | moderat.
LPL, MAS espectadors, la | grafica. les pantalles entre els
sobre part central és d'espera. participants.
VIETNAM - de debatila
Todo Esports final barreja el

debat amb

interaccié amb

el xat
¢QUE le PASA | Els minuts Durant els A la part final Totalment L'emissié
a MAD KOI?, inicials sén de minuts de I'emissi6 es informal i comenga amb
comparaciones | conversa amb visualitzats no mostra un col-loquial, fruit | alguna ironia i
VIEWERS el xat, mentre la | hi ha quasi cap | grafic amb de la confianga | durant la part
SPRING vs part central i canvi de noms dels entre els central es fan
WINTER, RIOT | final és una superposicio subscriptors. participants. diverses
abre la MANO conversa entre | grafica. bromes entre
con los els participants participants.
PATROS - Todo
Esports
La LEC saca el | Els minuts Es fa algun Es mostren Completament L'humor és una
RUN de MAD inicials sén de canvi de alguns tuits per | informal, amb constant entre
LIONS KOlI, conversa amb superposicioé promoure les col-loquialismes | els participants
junglas LCS el xat, mentre la | per mostrar la subscripcions al | en totes les en la part
FLIPAN con el part central i pantalla canal a la part parts de central i final.
NUEVO final és una compartida. central. I'emissio.
SKARNER, conversa entre
GRABBZ le els participants
PEGA un PALO
a EUROPA -

Todo Esports

Taula 5: Anotacions realitzades durant 'analisi de contingut referents a algunes de les variables.
Font: Creacio propia.
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