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Resum

Aquest treball analitza I’impacte de 1’Gs de les xarxes socials en la participacio
electoral, centrant-se en tres plataformes especifiques: X (antic Twitter), Instagram
i TikTok. Mitjancant una analisi quantitativa basada en I’Enquesta sobre
Generacions i Participacio de 2023, es contrasten tres hipotesis sobre la relacio entre
us general, Us politic i vot. Els resultats mostren que, mentre que 1’s general de les
xarxes socials no s’associa necessariament amb una major participacio electoral,
1I’s politic de X i1 Instagram incrementa significativament la probabilitat de votar.
Per contra, TikTok presenta una associaci6 negativa tant en 1’is general com politic.
A més, variables com el nivell educatiu i la generacio resulten determinants. Les
conclusions apunten a la importancia de diferenciar entre plataformes i tipus d’us,
i suggereixen que 1s politic de certes xarxes pot contribuir a reforgar la
participacié democratica.

Paraules clau: xarxes socials, participacio electoral, Twitter (X), Instagram,
TikTok, ts politic de les xarxes.

Abstract

This paper analyzes the impact of social media use on electoral participation,
focusing on three specific platforms: X (formerly Twitter), Instagram, and TikTok.
Through a quantitative analysis based on the 2023 Generations and Participation
Survey, three hypotheses are tested regarding the relationship between general use,
political use, and voting behavior. The results show that while general social media
use is not necessarily associated with increased electoral participation, the political
use of X and Instagram significantly raises the likelihood of voting. In contrast,
TikTok shows a negative association in both general and political use. Additionally,
variables such as education level and generational cohort prove to be key factors.
The findings highlight the importance of distinguishing between platforms and
types of use, suggesting that the political use of certain social networks may
contribute to strengthening democratic participation.

Key words: social media, electoral participation, Twitter (X), Instagram,
TikTok, political use of social media.
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1. INTRODUCCIO

La participacio politica en linia (online) ha esdevingut un element essencial
en la implicacié i el comportament politic de les persones, fins al punt que la segona
en moltes ocasions no es pot concebre sense la primera. Analitzar constantment les
formes de comunicacid, expressio i1 participacid politica €s essencial per tal de
seguir creant un concepte de participacid politica que concebem com a
multidimensional, amb fronteres difuses i inestables (Anduiza, 2011). Amb
I’aparicié d’internet s’ha donat un gir a les diferents dimensions que pot abastar la
participacié politica, per aix0 és important poder veure de quina manera es

relacionen les diferents manifestacions d’aquestes.

Aquest aspecte pren especial rellevancia en el context actual, on les xarxes
socials s'han convertit en la principal font d'informacid per a segments significatius
de la poblacid, especialment entre els joves, perd també entre els adults de 30 a 44
anys (Informe de I’Enquesta de Generacions i1 Participacio, 2023). Alhora, la
Generaci6 Z 1 els Mil-lenials, que son els que fan un major us de les xarxes socials
(Galais, 2024), s6n també els que mostren una major desconnexié amb la politica
institucional i, conseqiientment, amb la participacidé electoral (Informe de
I’Enquesta de Generacions i Participacio, 2023). Aquesta realitat s'emmarca en un
context on les xarxes socials s'han convertit en camps de batalla per a les estrategies

politiques 1 la guerra informativa, fet que fa encara més rellevant el seu estudi.

L’objecte d’estudi d’aquest treball tracta sobre la influéncia que té I’is de
els xarxes socials en la participaci6 electoral. Tractarem de relacionar el fet de ser
actiu a les xarxes socials amb el vot o 1’abstenci6 dels usuaris, 1 veure quin efecte
té 1’us politic de certes plataformes en la participaci6 electoral de les persones que
les utilitzen. Aquesta analisi és fonamental tenint en compte que la participacid
electoral és una forta predictora del funcionament de la democracia i la seva
legitimitat (Escapa & Mari-Klose, 2023). A més, el vot €s una variable 1til a I’hora
de calcular la participacid politica de les persones, al estar registrat de manera

directa i amb les corresponents dades.

Concretament, treballarem entorn les plataformes de X, Instagram 1 TikTok,

en tant que son les xarxes socials més utilitzades per compartir, publicar o



mobilitzar els seus seguidors a nivell politic (Galais, 2024). Cadascuna d'elles té
maneres diferents de funcionar i presenta diferents patrons de funcionament, amb
diferencies en el tipus de contingut (visual, escrit, d'entreteniment, informatiu, etc.).
Per aixo, al tenir naturaleses diferents, €s important separar-les alhora d'analitzar

les relacions que volem investigar.

En aquest context, sorgeixen preguntes fonamentals que guien aquesta
investigacio: En quina mesura influeix 1'as de les xarxes socials en el vot? Com
s'associa 1'as politic de les xarxes socials a la probabilitat de votar? Trobem que

alguna xarxa social t¢é més influéncia en la participacio electoral?

Aquest treball pretén donar resposta a aquestes preguntes i contribuir al
debat academic entorn la relaci6 entre 1’us de les xarxes socials (tant general com
politic) i la participacid electoral, posant especial atencid entre les diverses
plataformes (X, Instagram 1 TikTok) i els seus efectes diferenciats en la probabilitat
de votar. Alhora, pretén analitzar les dades sociodemografiques dels usuaris que fan
un us general i politic d’aquestes xarxes socials, per tal d’extreure unes conclusions

meés detallades i1 contextualitzades.



2. ESTAT DE LA QUESTIO

Sén molts els académics que han treballat entorn la qiiesti6 d’Internet i les
xarxes socials, 1 entorn com aquests factors tenen una influéncia en la participacio
politica de les persones. Diversos estudis confirmen una relacid positiva entre
aquestes variables. Concretament, determinen que Internet i les xarxes socials
afavoreixen la participacio politica fora de linia (Vitak et al., 2011; Hargittai et al.,
2013; Anduiza et al., 2014; Gil de Zuniga et al, 2014; Boulianne, 2015; Skoric et
al., 2016), ja sigui electoral o d’altre tipus.

Tot i aixi, aquesta relacié en alguns casos no ha estat molt forta (Boulianne,
2009; Dimitrova, 2014, Kahne, 2018). Académics com Boulianne (2015) o
Dimitrova (2013) assenyalen un impacte minim de les xarxes socials en la
participacio electoral, indicant que el seu s no té un efecte en la participacio
electoral dels usuaris. Zhang (2010) tamb¢ determina que 1’Us de les xarxes socials,
tot 1 estar positivament associat a la participacid més civica, no ho esta amb la

participaci6 electoral.

En canvi, autors com Gil de Zuiiga (2014), Skoric (2015) o Vaccari (2015)
han determinat que 1'is politic de les xarxes socials dona peu a una major
participaci6 electoral, amb ’expressio politica com a variable mediadora. A més,
alguns académics han aprofundit en els mecanismes que connecten 1’us general de
les xarxes amb la participacio politica: des de I’exposicid a contingut politic, tant si
¢és intencional com si €s incidental (Knoll et al., 2018; Heiss et al., 2020), fins a la
motivaci6 individual per fer-ne un us politic (Borge et al., 2012; Van Deth, 2014;

Theocharis, 2015; Knoll et al., 2018; Heiss et al., 2020; Sapar, 2023).

Es a partir d’aquests estudis, entre d’altres, que analitzarem de quina manera
es relacionen la participacio politica a les xarxes socials 1 la participacid politica
electoral. Cal aprofundir en el concepte de participacio politica online (d’ara en
endavant, PPO) a través de les xarxes socials, 1 analitzar 1’Gs politic que fan els
usuaris de les diferents plataformes (X, Instagram i1 TikTok), per tal de veure en
quina mesura aquestes tenen una influéncia major o menor en la participacio

electoral.



2.1. PARTICIPACIO POLITICA ONLINE: EXPRESSIO 1
MOBILITZACIO

No existeix una definici6 concreta i unica de PPO (Ruess et al., 2023)!. Hi
ha qui considera que aquesta no es diferencia de la participacié politica més
tradicional (Soler-i-Marti, 2022) i d’altres que veuen una clara distincid entre una i

altra (Gibson i Cantijoch, 2013; Ruess et al., 2023; Sapar, 2023).

Gibson 1 Cantijoch (2013) constaten que hi ha determinades activitats
politiques que es poden dur a terme a les xarxes socials 1 que no tenen un equivalent
offline. Aquestes activitats les classifiquen en el “passive engagement™ o
implicacié passiva. Concretament, aquesta implica el consum de noticies i
informaci6 politica (a través de mitjans tradicionals), la discussié sobre temes
politics, 1 I’expressié d’opinions, identitats o actituds politiques de manera visible.
Per tant, podem identificar unes primeres activitats o accions considerades PPO i,
en certa manera, agrupar-les dins d’un mateix paquet, atés que els limits entre

participacio, comunicaci6 i consum d’informacio6 s’han desdibuixat amb 1’apariciod

d’Internet.

Theocharis (2015) i Soler-i-Marti (2019) en els seus estudis també
determinen certes activitats com a propies de la PPO. Alguns exemples son: penjar
o compartir contingut amb 1’objectiu que altres persones el vegin, animar a la
mobilitzacid o participacio en accions, firmar peticions, i I’expressar opinions. Si
ho comparem amb la definicid de participacio politica més tradicional de Van Deth
(2014), entesa com una “activitat, duta a terme per persones en el seu rol de
ciutadans, que hauria de ser donada voluntariament, i té a veure amb el govern, la

politica o I’estat en el sentit ample de les paraules”, veiem com les accions descrites

1 ¢

Només 151 publicacions proveeixen una definicié de PPO d’alguna mena. Trobem que el 32,4%
de les publicacions presenten una definici6 exclusivament sobre la esfera en linia, mentre en només
en un 5,3% dels casos, els autors han optat per definicions més tradicionals de participacid politica
(offline), en un 31,8% dels casos, la participacié en linia i fora de linia es consideraven

conjuntament”.

2 Gibson i Cantijoch (2013) distingeixen la participacion online i offline en nou categories dividides

en la participacion “activa” i la implicacio passiva.



per Theocharis, Soler-i-Marti i Gibson i Cantijoch encaixen en aquesta definicid, és

a dir, no en queden excloses.

Un concepte que també cal tenir en compte si treballem entorn la PPO és el
de “slacktivism”. Aquest es defineix com un activisme “feel-good”, que té¢ un
impacte politic o social nul (Morozov, 2009). Tanmateix, no deixa de ser una forma
més de participacidé politica (Vitak et al., 2010). De fet, Theocharis (2015)
argumenta que, malgrat tractar-se d’una accid o activitat “low cost”, simbolica 1
amb poc impacte, continua sent participacio politica, ja que cap de les definicions
tradicionals d’aquesta exclou actes basats en els seus costos, la seva naturalesa

simbolica o el seu poc impacte.

A partir d’aquestes aproximacions, podem extreure que un dels grans punts
de partida i element clau per definir la PPO és I’expressié politica. La majoria
d’académics que han tractat la participaci6 politica a Internet o a les xarxes socials
esmenten, en algun moment, I’expressio d’opinions o d’identitat com a component
essencial de la PPO (Gil de Zuniga, 2014; Yamamoto, 2015; Skoric et al., 2016;
Zumarraga et al., 2017; Heiss et al., 2020; Ruess et al., 2023), tot i que alguns només
ho consideren aixi si hi ha una motivacid politica explicita (Gibson i Cantijoch,

2013; Van Deth, 2014; Theocharis, 2015).

Gil de Zuiiga (2014) entén 1’expressié com un antecedent a la participaciod
politica en linia, actuant com a mediadora entre I’interés politic, I’s de les xarxes
socials, 1 la PPO. De fet, encara que analitzi I’expressio politica i la participacio
politica com a conceptes teoricament diferenciats, conclou que sén
complementaris® i en cap cas excloents. Skoric (2016), a partir dels estudis de Gil
de Zufiiga, també destaca 1’expressid politica com una forta predictora d’una
posterior participacié politica. En concret, assenyala que “expressar-se
politicament a les xarxes socials sovint suposa un alt grau d’articulacio, elaboracio
cognitiva i habilitat de predir reaccions de [’audiencia” (Skoric, 2016). A

diferéncia de l’activisme més tradicional, la PPO, entesa com a expressid, es

3 Els resultats de ’estudi de Gil de Zufiiga (2014) mostren “connexions significants entre 1’tis de

les xarxes socials, I’expressio politica i la participacio politica”.
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fonamenta més en qiliestions personals, d’estil de vida i identitat, que no pas en el

bé comu; tanmateix, aixo no exclou que es tracti d’'una forma d’expressio politica.

Aixi doncs, podem afirmar que 1’expressio politica €s un element intrinsec
de la PPO. Per exemple, buscar informacio per dur a terme activitats comunicatives
en linia ajuda als usuaris a reflexionar sobre qiiestions politiques o candidats politics
(Yamamoto, 2015), eliminant dubtes i afavorint la participant politica també fora

les xarxes socials.

Un segon aspecte clau a tenir en compte quan parlem de PPO és el seu efecte
mobilitzador. En aquest sentit, I’expressio politica en linia inclou I’activitat de fer
servir les xarxes per mobilitzar altres persones, ja sigui per influir en decisions

governamentals o privades (Anduiza, 2011).

Molts académics consideren que la mobilitzacio a través de les xarxes
socials forma part essencial de la PPO (Yamamoto, 2015; Theocharis, 2015; Skoric
et al., 2016; Soler-i-Marti, 2019). De fet, Skoric (2016) atribueix aquest potencial
mobilitzador a la connectivitat rapida i fluida entre els usuaris - cosa que la
comunicaci6 tradicional no permet -, mitjangant recursos com els hashtags per
compartir informacio i fer crides a la mobilitzacio, com ara #MeToo o #DontShoot
(Theocharis, 2015). Aixi mateix, autors com Soler-i-Marti (2019) destaquen que
“I’activitat que s’incrementa (...) €s justament la que t€ més a veure amb les crides
a la mobilitzaci6 1 implicacié en accions de protesta i manifestacions: animar a
participar en accions o reivindicacions a través de les xarxes socials o grups de

WhatsApp”.

En conseqiiéncia, I’efecte mobilitzador de I’expressio politica a les xarxes
socials no només constitueix un component de la PPO, sin6 que, a més, vincula I’us
politic de les xarxes socials amb I’increment de la mobilitzaci6 i la participacio

politica més tradicional (Yamamoto, 2015).
2.2. XARXES SOCIALS: LA COMUNICACIO POLITICA DEL
JOVENT

Kaplan i Haenlein (2010, pag. 61) defineixen les xarxes socials com a “Grup

d’aplicacions d’internet construides sobre els fonaments ideologics i tecnologics
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de la Web 2.0 per permetre la creacio i intercanvi de contingut generat pels

usuaris”.

Aquestes aplicacions s’han convertit avui en dia en un element distintiu als
mitjans de comunicaci6 tradicionals (Zhuravskaya et al., 2020). Sén diversos els
factors que expliquen aquesta diferéncia segons académics com Zhuravskaya
(2020) o Barnett (2024). En primer lloc, no existeixen barreres per participar-hi,
sent una participacid low-cost, 1 democratitzant d’aquesta manera la informacid
politica. En segon lloc, es caracteritzen per la rapidesa i immediatesa de la
informacid. Per Gltim, veiem en les xarxes socials una horitzontalitat entre usuaris
que facilita la mobilitzacié politica, fet que dilueix la unidireccionalitat que
caracteritza els mitjans de comunicaci6 més tradicionals (McNair, 2006). En
paraules de Zumarraga Espinosa (2022), les xarxes socials no només competeixen
amb els mitjans més tradicionals, sin6 que proporcionen alternatives de transmissio

de la informacié politica.

Diversos estudis es centren en analitzar i posar el focus en les activitats
politiques que es poden dur a terme a les xarxes socials, i no en la plataforma en
concret (Theocharis, 2015; Kahne, 2018; Soler-i-Marti, 2019), ja que consideren de
més rellevancia estudiar 1’acci6 politica concreta que no pas el paper de la xarxa en
si. Es tracta, doncs, d’analisis generals sobre cadascuna de les xarxes. Ara bé,
referir-se genéricament a les xarxes socials ignora el fet que no totes les plataformes
son iguals, ni s’usen d’igual manera segons el context socio-econdomic o geografic
(Gonzalez-List, 2022). De fet, no només estariem parlant de caracteristiques
diferents de PPO respecte cada plataforma, sin6 que els efectes en la participacid
politica offline dels usuaris també son diferents (Karimi, 2023). Per aixo €s
essencial poder analitzar els efectes de cadascuna de les xarxes de X, Instagram 1i

Tiktok de manera diferenciada.

Pel que fa a les dades sociodemografiques, diversos estudis han constatat
que certs grups de poblacié - com ara les generacions més joves - mostren una major
propensid a expressar-se politicament a través de les xarxes socials (Yamamoto,

2015; Subirats, 2015). Aquesta tendencia no és exclusiva del jovent, pero si que
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representa un exemple paradigmatic de com la participacio politica ha trobat en les

xarxes un nou canal d’expressio i accio.

Aixi, tot 1 que la participacio politica online (PPO) pot adoptar formes
diverses segons I’edat, context o perfil d’usuari, la Generacio6 Z i els Mil-lenials han
estat especialment actius en aquest terreny, convertint les xarxes en un espai
habitual per compartir contingut politic o reivindicatiu* (Escapa & Mari-Klose,
2023). No obstant aix0, les practiques de PPO s’estenen a d’altres grups d’edat, 1
cada cop més adults utilitzen també aquestes plataformes per informar-se, expressar

opinions o implicar-se en accions col-lectives® (Soler-i-Marti, 2011).

En aquest sentit, cal entendre les xarxes socials com a eines transversals,
que afecten de manera general la participacié politica, perd amb dinamiques que
poden variar en funci6 de variables com 1’edat, el nivell educatiu, el grau d’interés
politic o la plataforma utilitzada. Aix0 fa necessari estudiar el seu impacte de
manera diferenciada per xarxa social, perd també atenent als perfils d’usuari 1

contextos especifics, sent el jovent només un d’aquests.

2.2.1. X

La xarxa social X®, s’utilitza politicament per primer cop de manera extensa
a Catalunya a les eleccions del 2010. Piscitelli (2011) la destaca com a un dels
mecanismes de comunicacié més poderosos de la historia, 1 es caracteritza per la
seva espontaneitat i immediatesa en I’intercanvi fluid de converses i debat politic

(Campos, 2017).

L’estudi de Barnett (2024) destaca la naturalesa politica de X’. De fet, la

PPO en aquesta xarxa social pren formes molt diferents: des de I’efecte

4 Tot i aixi, segons ’Enquesta de Generacions i participacié de 2023, la publicaci6é de contingut

politic a xarxes per part dels joves de 16 a 29 anys ha baixat d’un 29,3% al 2017 aun 13,7% al 2023.

5 Segons Soler-i-Marti (2011), “malgrat que la poblacié més jove estd més familiaritzada amb 1’ts
d’Internet, tots els grups d’edat semblen haver integrat la xarxa per relacionar-se amb
I’ Administracié i participar. L’excepcid en son les persones de 65 anys i més”

6 «X” és el nom actual de Twitter després del canvi aplicat per Elon Musk.

"E133% del contingut de X és politic entre els adults a la xarxa.
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mobilitzador que destaca Zumarraga Espinosa (2022) fins I’expressié d’opinions
personals. A més, es tracta d’una plataforma que en nombroses ocasions ha tingut
un efecte positiu en la participaci6 electoral dels usuaris. Alguns exemples d’aixo
son les eleccions italianes del 2013, estudiades per Vaccari et al. (2015), en les que
es va donar una forta correlaci6é entre 1’expressio politica a X i la participacid
politica offline, i les eleccions estatunidenques del 2008 1 2012, en les que Obama

va aconseguir mobilitzar els votants a través d’aquesta xarxa social.

Aixi doncs, X destaca com a xarxa politica de preferéncia tant per
investigadors com per usuaris, existint inclis un grau molt alt de co-dependencia
entre la xarxa social i la politica (Gonzalez-List, 2022). Tot i que alguns estudis®
han identificat un efecte limitat de 1’0s politic de X sobre I’activisme politic offline,

la majoria si destaquen la correlacid entre aquests factors.

2.2.2. Instagram

Pel que fa a Instagram, es tracta de la plataforma amb més usuaris
connectats, inclis per sobre de Facebook i X, sobretot pel que fa les generacions
mil.lenial i Z. Es tracta duna xarxa social nascuda al 2010, que basa la seva activitat

en la difusio d’imatges i videos (Karimi, 2023).

El treball de Junyent (2022) entorn Instagram com a eina per promoure el
feminisme, constata la importancia de la xarxa social alhora de fer créixer un
Moviment Social mitjangant 1’s de hashtags com son #MeToo o #YosiTeCreo. Per
tant, destaca la importancia que té Instagram entorn el sorgiment de la darrera onada
feminista del 2017, demanant la igualtat de genere 1 denunciant actes masclistes a
través de la difusié d’imatges 1 contingut politic. Compartir informacié és doncs la
principal activitat que es duu a terme a la xarxa social, destacant I’expressio politica
en aquesta. Destaca també la instigacid a 1’acci6 col-lectiva d’Instagram, aixi com
una influéncia en una major participacio electoral (Davidson, 2023), sobretot entre

la Generacio Z.

8 Zumarraga Espinosa, M., Reyes Valenzuela, C. & Carofilis Cedefio, C. (2017). ; Verdad o ficcion?
El uso de las redes sociales en la participacion politica offline de las elecciones presidenciales en

Ecuador. Andlisis Politico, n°91 (pag. 130-145).
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En suma, Instagram es llegeix per alguns académics com la principal xarxa
social per difondre contingut politic, i d’aquesta manera crear consciéncia social 1

generar capacitat organitzativa entre la Generacio Z i els millenials (Junyent, 2022).

2.2.3. TikTok

TikTok és considerada la millor predictora sobre participacid politica
electoral de la Generacio Z (Karimi, 2023). Per a molts autors, aquesta xarxa social
representa una nova forma de PPO, generant un entorn comunicatiu nou i distintiu
de comunicaci6 politica (Vijay et al., 2021; Widholm et al., 2024), Aquesta xarxa
social tracta de crear contingut politic a partir de videos molt curts que generin
emocions (Abbas et al., 2022) i tinguin un contingut dinamic, creatiu i inclus

juganer o d’humor (Vijay et al., 2021; Karimi, 2023; Abbas et al., 2022).

Abbas et al. (2022) en el seu estudi sobre ’activisme entorn Palestina,
destaca que el contingut politic de TikTok es divideix entre un contingut directe
(informacid, periodisme, informacid sobre protestes, etc.) que seria el més
predominant, i un contingut indirecte (expressio artistica, challenges, etc.).
Recolzant-se en ’estudi® sobre 1’espai juganer que representa aquesta xarxa social,
Abbas analitza la creaci6 de hashtags 1 la importancia d’aquests per generar un
moviment politic a TikTok (com per exemple, #freepalestine). Aquests tenen
I’objectiu de buscar interessos comuns entre els usuaris per connectar-los entre ells,
alhora que es generen microvideos que captin I’atencio del jovent de manera molt

més dinamica que el periodisme convencional.

Tot 1 que es tracti de la plataforma que més recentment han comencat a
utilitzar els actors politics, TikTok és per si mateixa una nova manera de fer
comunicaci6 politica i que ha demostrat en més d’una ocasio tenir un impacte

electoral pel que fa la deriva ideologica d’algunes eleccions (Widholm et al., 2024).

® Vijay, D & Gekker, A. (2021). Playing Politics: How Sabarimala Played Out on TikTok. American
Behavioral Scientist, vol. 65 (pag. 712-734).
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2.3. HIPOTESIS

La primera pregunta que guia aquest treball és: com influeix [’us de les
xarxes socials en la participacio electoral? Diversos estudis han abordat aquesta
qiiestio, tot sovint des d’una perspectiva general de I’us d’Internet (Gil de Zufniga
et al., 2012), 1 no tant focalitzada en les xarxes socials. Aixi mateix, molts treballs
s’han centrat en formes de participacid offline de tipus civic o activista, pero els
indicis apunten també cap a una relacié positiva amb la participacio electoral.
D’altra banda, autors com Knoll (2018) i Heiss (2020), apunten que 1’exposicid a
contingut politic pot ser sovint incidental, és a dir, no motivada per una intencio
explicita d’informar-se politicament, perd0 amb impactes mesurables en el

comportament politic posterior. En aquest context, sorgeix la segiient hipotesi:
e Hipotesi 1: I'us de les xarxes socials augmenta la probabilitat de votar.

Ara bé, cal diferenciar 1’ts general de les xarxes de 1’Gs especificament
politic, que inclou activitats com compartir contingut politic, expressar opinions o
participar en campanyes digitals. Autors com Gil de Zuiiiga (2014) o Skoric (2015)
han destacat I’impacte d’aquest tipus d’activitat politica online en la participacid
electoral, en part gracies a mecanismes com 1’expressio publica o la mobilitzacio

digital. Aixo condueix a una segona hipotesi:

e Hipotesi 2: un major s politic de les xarxes socials esta associat a una major

participaci6 electoral.

Ara bé, aquesta relacio tindra la mateixa intensitat en relacié a cadascuna de
les xarxes socials de X, Instagram i1 TikTok? Quina xarxa social tindra associada

una relacid més forta?

Tal com hem vist, les plataformes de X, Instagram i Tiktok integren diferents
comportaments politics 1 tenen efectes diferenciats en la participacié politica
(Karimi, 2023). En general, totes integren la participacid politica online 1 inclus
influencien en la participacio politica offline d’una manera o altra (TikTok entorn
la deriva ideologica i Instagram en instigar 1’acci6 col-lectiva). Ara bé, el fet que la
naturalesa de X sigui politica (Barnett, 2024), que existeixi una gran co-

dependencia entre la xarxa i la politica (Gonzalez-List, 2022), i que hi ha estudis
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que confirmen ’efecte de X en la participaci6 d’eleccions arreu del méon com el de
Vaccari (2015), ens fa pensar que aquesta és la xarxa social que tindra un major
efecte en la participacio electoral dels usuaris que en fan un Us politic. Tanmateix,
¢és possible que les altres xarxes socials a nivell politic si tinguin un efecte positiu
en la participaci6 politica offline, perd no en la participacié electoral concretament,
sind en altres tipus de participacid. Per tant, posem sobre la taula la nostra tercera i

darrera hipotesi:

o Hipotesi 3: I’ts politic de X tindra una relacié més forta amb la participacid

electoral que 1’Us politic d’Instagram o TikTok.

A partir d’aqui, estudiarem les relacions que hi ha entre 1’as de les xarxes
socials, 1’0s politic d’aquestes i la participacié electoral dels usuaris. Aixi, trobem

les seglients relacions i hipotesis plantejades:

Us de les xarxes socials

]
o
8
0l
B
o
£
=
T

<
)
T
=

Il:lustracio 1. Representacio grafica de les relacions que volem investigar i les hipotesis
Elaboracio propia
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3. METODOLOGIA I MODEL D’ANALISI

3.1. ENQUESTA SOBRE GENERACIONS I PARTICIPACIO DE
2023

Per dur a terme aquesta analisi, hem utilitzat ’Enquesta sobre generacions i
participacio de 2023 del Centre d’Estudis d’Opini6. Es tracta d’una enquesta
realitzada a una mostra probabilistica i nominal de la poblacié de 16 i més anys
residents a Catalunya, en la que hi van participar un total de 6.520 persones (Dossier
de Premsa de I’Enquesta sobre Generacions i Participacio, 2023). El treball de
camp, que consistia en una metodologia d’enquesta autoadministrada (push-to-
web-+paper)!?, es va realitzar entre el 2 de maig i el 29 de juliol de 2023. En suma,
es tracta d’una enquesta que vol con¢ixer de quina manera es produeix i manifesta
la participaci6 de la ciutadania, aixi com quines desigualtats hi ha associades, com
canvien les formes de mobilitzacio i participacid entre les diferents generacions i
quines son les actituds i1 afeccid sobre el sistema politic 1 economic i les seves
institucions (Dossier de Premsa de I’Enquesta de Generacions i Participacio, 2023).
Concretament, es demana sobre la socialitzacio de les persones joves, I’accés a la
informaci6 politica, 1’associacionisme, la participacidé politica o la polaritzacid

afectiva (Galais, 2024).

Les dades de les quals disposem sén de caracter estadistic-quantitatiu,
numeriques 1 categoriques, de manera que les hem pogut adaptar al nostre analisi.
Concretament, es tracta de dades secundaries proporcionades per 1’enquesta,
provinents de la base de dades “Microdades anonimitzades 1070.csv”’. Amb
aquesta, disposem d’informaci6 estructurada que ens permetra dur a terme el nostre
analisi quantitatiu. Les unitats d’analisi que hi trobem son els individus (ciutadans)
que potencialment poden ser usuaris de les tres xarxes socials investigades (ja sigui
amb un Us personal o politic) i participar en processos electorals. D’aquesta manera,
podrem examinar la relacid6 entre I'us individual de les xarxes socials 1 el

comportament electoral a nivell individual.

10 Metodologia que consisteix en contactar amb els participants inicialment des d’Internet, i en tot

cas oferir la opcio en paper si el contestant ho demana.
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3.2. OPERACIONALITZACIO

Definim els conceptes clau de la investigacid, la seva conceptualitzacio i la

importancia que tenen alhora d’analitzar les relacions. També operacionalitzem 1

recodifiquem (Annex 1) les variables per tal de simplificar I’analisi i1 facilitar la

interpretacio dels resultats. Primer definim les variables sociodemografiques amb

els que farem una analisi descriptiva dels usuaris. A continuacio, definim les

variables principals de la investigacio.

e Les variables de control

Generacio: Grup de persones nascudes durant un mateix periode,
compartint experiencies socials, culturals i tecnologiques similars que
poden influir en els seus valors, actituds i comportaments. En el context
de I'is de xarxes socials, les diferents generacions han experimentat la
digitalitzacio 1 I'aparicid de les xarxes socials en diferents etapes de les
seves vides, cosa que pot influir significativament en els seus patrons
d'us i en la seva relacié amb el contingut politic online.
Tindrem en compte la Generacid Z (nascuda de 1997-2012), els
Mil.lenials (1981-1996), la Generacio X (1965-1980), els Baby
Boomers (1946-1964) i la Generacio6 silenciosa (nascuts abans de 1946).

= 0 - “Generaci6 Z”.

* 1 - “Mil.lenials”

= 2 - “Generacio X”

* 3 - “Baby Boomers”

= 4 - “Generacio silenciosa”

Sexe'!: El sexe es refereix a la categoritzacié biologica dels individus,
com a homes i1 dones. En el context de la investigacié sobre xarxes
socials 1 participacid politica, aquesta variable pot reflectir diferéncies

en els patrons d'us de les xarxes, en el tipus de contingut politic consumit

11 Ens referim al sexe, i no al génere, per la categoritzacié que utilitza I’Enquesta sobre Generacions

i Participacio de 2023, que farem servir en la nostra metodologia. Concretament, demana el que

consta al document d’identificacio de les persones enquestades.
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o generat, i en les formes de participacid politica, que poden estar
influenciades per factors socioculturals associats al genere.

= 0-> “Home”

* 1 - “Dona”

Nivell d’estudis: Fa referéncia al grau maxim d'educaci6 formal
completat per una persona. Aquesta variable reflecteix no només el
nivell de coneixements adquirits, sind també l'exposicié a entorns
educatius que poden fomentar I'interes per qiliestions socials i politiques,
el desenvolupament del pensament critic 1 I'adquisicié d'habilitats per
processar informacié complexa. En el context de 1'as de xarxes socials i
participacio politica, el nivell educatiu pot influir en la capacitat per
avaluar criticament la informacio politica rebuda, en l'interés per temes
politics i en les formes d'expressio politica online.
Farem referéncia al grau maxim adquirit de formaci6 obligatoria,
formacio6 secundaria i formacid superior.

= 0 -> “Obligatori”

= 1 -> “Secundari”

= 2 - “Superior”

Les variables independents:

Us de les xarxes socials: Parlem d'accedir, interactuar i consumir
contingut en plataformes digitals que permeten la creacio 1 intercanvi
d’aquest, aixi com la interaccid social que es donen en aquestes
plataformes (X, Instagram i TikTok).

Ens referim a 1’ds o no de cadascuna de les xarxes socials a nivell
personal.

Us politic de les xarxes socials: Les activitats especifiques que els
ciutadans duen a terme a través de cada xarxa social, relacionades amb
la politica.

Concretament parlem de les activitats de rebre contingut 1 informacio

politica, publicar contingut politic, animar a altres persones a participar
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en accions politiques i organitzar accions politiques, reivindicatives o
protestes. Tot aix0 en la linia del vist anteriorment en el marc teoric
(Gibson i Cantiojoch (2013); Gil de Zuaiiga (2014); Yamamoto (2015);
Theocharis (2015); Soler-i-Marti (2019)) 1 aterrat a I’enquesta que farem
servir.
o Us de Twitter 2 (UsTwitter) :

* 0 > No fa us de Twitter (NoTwitter)

» 1 -> En fa us, pero no politic (SiTwitterNoPolitic)

» 2 - En fatsitambé Us politic (SiTwitterPolitic)
o Us d’Instagram (UsInstagram) :

= (0 - No fa us d’Instagram (Nolnstagram)

* 1 -> En faus, pero no politic (SilnstagramNoPolitic)

= 2 - En fausitambé Gs politic (SilnstagramPolitic)
o Us de TikTok (UsTikTok)

» (- No fats de TikTok (NoTikTok)

* 1 - En faus, pero no politic (SiTikTokNoPolitic)

= 2 - En fausitambé Gs politic (SiTikTokPolitic)

e La variable depenent:

e Vot o participacio electoral: L'acte de votar en processos electorals
oficials, representant la forma més basica 1 directa de participacio
politica en sistemes democratics. Implica I'exercici del dret a vot per
expressar preferéncies politiques 1 contribuir a la seleccido de
representants o decisions politiques.

Es tracta de I’exercici o no el vot en les eleccions del Parlament de
Catalunya de 2021.

= (0 -> No va votar

= 1 - Vavotar

12 Es fara tis del nom antic de la xarxa social (Twitter, i no X), tenint en compte que I’Enquesta sobre
generacions i participacié de 2023 fa s d’aquest concepte, i és la que s’utilitzara per dur a terme el

nostre analisi.
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Aquestes variables ens permetran contrastar les hipdtesis mitjancant la metodologia

que presentem a continuacio.

3.3. MODEL D’ANALISI

A partir d’aqui, s’ha optat per una metodologia quantitativa basada en
I’analisi de les dades estadistiques estructurades. Les nostres técniques d’analisi es
desenvolupen en dues fases principals. En primer lloc, durem a terme una analisi
descriptiva de les dades sociodemografiques (sexe, generacid i nivell d’estudis)
sobre els usuaris que no fan un Us, fan Gs només personal i fan s personal pero
també politic de cadascuna de les xarxes socials de Twitter, Instagram i1 TikTok.
Aix0 ho desenvoluparem a partir de grafics de barres, cosa que ens ajudara a
analitzar-ho visualment. En segon lloc, durem a terme 1’analisi inferencial a través
d’una regressio logistica per analitzar la relacié entre la variable independent (Us de
les xarxes socials) i la variable depenent (vot), ja que aquesta ultima és dicotomica.
Per acabar, analitzarem el model de regressio resultant, que incloura també les

variables de control.

L’eleccié d’una metodologia quantitativa respon a 1’objectiu d’establir
relacions estadistiques entre 1’us de les xarxes socials a nivell personal i politic, i la
participacio electoral. Alhora, desenvolupar una analisi descriptiva ens donara una
idea del perfil dels usuaris de les xarxes socials, de manera que ens fem una idea de
les caracteristiques sociodemografiques d’aquells qui usen o no les xarxes amb un

proposit o un altre.
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4. RESULTATS I ANALISI

Duem a terme 1’analisi de dades i examinem els resultats obtinguts. En
primer lloc, analitzem la taula de freqliencia amb els percentatges de cadascuna de
les categories (ex. Twitter (UsTwitter): NoTwitter, SiTwitterNoPolitic,
SiTwitterPolitic) de les variables (UsTwitter, UsInstagram 1 UsTikTok) d’us de les
xarxes socials. Ens proporciona informaci6 sobre el tipus d’us de cadascuna de les
xarxes socials. Seguidament, fem 1’analisi dels grafics de barres (Annex 2) per tal
de descriure els perfils de cadascuna de les xarxes socials segons les dades
sociodemografiques (Sexe, Estudis i Generacions) 1 diferents tipus d’s (només

general o general i politic) de Twitter, Instagram i TikTok.

No se’n fa us Se’n fa us Us politic
Twitter 59% 11% 29%
Instagram 27% 47% 24%
TikTok 71% 17% 10%

Taula 1. Taula de freqiiencies de l'us de les xarxes socials
Elaboracio propia a partir de les dades de |’Enquesta sobre Generacions i Participacio de 2023.

Per comengar amb I’analisi, destaquem Twitter com la xarxa social amb un
us politic important (29,25%), sobretot tenint en compte que té un alt percentatge
de persones que no en fan Us. Per tant, tot i que molts no fan servir la xarxa, entre
els usuaris hi ha una necessitat d’expressar opinions o implicar-se en qiiestions
politiques. Pel que fa Instagram, es destaca I’is personal (47,32%), i és la xarxa
social que menys percentatge mostra de persones que no en fan Us, de manera molt
diferenciada de les altres xarxes. Per ultim, TikTok mostra un alt percentatge de
persones que no el fan servir (71,75%) 1, en contrast, porta en si molt menys Us
personal 1 politic. Aquestes diferéncies entre les xarxes poden reflectir
caracteristiques dels usuaris 1 els tipus d’interaccid que prefereixen en cada xarxa.
Per exemple, Instagram 1 TikTok es centren principalment en 1’aspecte visual 1
d’entreteniment, mentre que Twitter t€ un rol considerablement més discursiu 1

d’informaci6 d’actualitat politica, tot i que el seu s global és menor.

Entrem a analitzar ara els grafics de barres. En primer lloc, Twitter es

caracteritza per tenir una major preséncia masculina, aixi com una elevada
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proporcié d’usuaris amb estudis superiors. Aquesta xarxa presenta una major
incidencia entre persones de la Generacié Z i els Mil-lenials, amb una lleugera
prevalenca dels primers. Pel que fa a I'is politic, es manté relativament
proporcional amb 1’s personal entre els diferents nivells d’estudis. Aquest perfil
d’usuari suggereix que Twitter és una plataforma preferida per individus amb una
formacié académica més elevada, fet que pot estar vinculat amb la naturalesa del
contingut 1 el tipus de debat que s’hi genera. En segon lloc, Instagram mostra una
tendencia invertida respecte a Twitter pel que fa el sexe, ja que hi trobem molta més
preseéncia femenina que masculina. A més, aquesta plataforma és especialment
atractiva per a la Generaci6 Z i els Mil-lenials, i destaca per la seva capacitat
d’atraure usuaris de tots els nivells educatius. L's politic dins d’Instagram és més
present entre les generacions més joves, representant gairebé la meitat de 1’Gs
general. En canvi, a mida que augmenta 1’edat, 1’Gs politic en comparacid al
personal va a la baixa. El caracter visual i immediat d’Instagram s’adapta bé als
habits de consum de continguts de les generacions més joves. Finalment, TikTok es
diferencia clarament de les altres plataformes pel seu baix percentatge d’usuaris
amb estudis superiors, i la Generaci6 Z és la gran dominant d’aquesta xarxa, amb
una diferéncia molt marcada respecte als Mil-lenials. Respecte a 1’us politic, aquest
segueix una pauta similar a I’s general: dins la Generaci6 Z, gairebé la meitat dels
usuaris que hi son presents en fan un Us politic, mentre que en altres grups aquest
percentatge disminueix. Pel que fa al nivell d’estudis, 1’0s politic es manté
proporcional respecte a 1’us general. En relacio al sexe, I’Us politic és baix en
ambdos casos, pero lleugerament inferior entre les dones. La naturalesa de TikTok,
basada en continguts curts, entretinguts i pensats per a una audiéncia molt jove,

podria explicar aquestes tendencies.

Havent fet I’analisi descriptiu dels usuaris de cadascuna de les xarxes
socials, analitzem ara el model de regressio logistica (Annex 3) dut a terme per
investigar les relacions entre 1’Gs de les xarxes socials de Twitter, Instagram 1
TikTok (codificades com a UsTwitter, Usinstagram i UsTikTok) 1 la participacid
electoral. El model tamb¢ inclou les variables sociodemografiques de control que
hem de tenir en compte en la relacid investigada. Aixi, analitzem les tres hipotesis

plantejades.
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Coeficient (Log Odds) | p-value cl
(Intercept) -1.11 <0.00 -1.43 - -0.802
No us Twitter - - -
Us Twitter -0.0174 0.889 -0.260 - 0.229
Us Politic Twitter 0.522 <0.00 0.336 - 0.711
No us Instagram - - -
Us Instagram 0.189 0.0551 -0.00425 - 0.382
Us politic Instagram 0.399 <0.00 0.167 - 0.633
No us TikTok - - -
Us TikTok -0.473 <0.00 -0.673 - -0.271
Us politic TikTok -0.613 <0.00 -0.864 - -0.362
Home - - -
Dona 0.00288 0.970 -0.148 - 0.154
Estudis Obligatoris - - -
Estudis Secundaris 0.455 <0.00 0.233-0.678
Estudis Superiors 1.10 <0.00 0.883 - 1.31
Generacio Z - - -
Mil.lennials 0.775 <0.00 0.527-1.02
Generacio X 1.15 <0.00 0.916 - 1.38
Baby Boomers 2.01 <0.00 1.75-2.27
Generacio Silenciosa 2.11 <0.00 1.78 - 2.45

N° Observacions : 4265
Null deviance — Residual Deviance = 5052.5 — 4367.7 = 684

Taula 2. Model de regressio

Elaboracio propia a partir de les dades de I’Enquesta sobre Generacions i Participacio de 2023.
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Al contrari d’allo esperat, el model de regressié no confirma la Hipotesi
1, amb la qual es plantejava que 1’Gs personal i general de les xarxes socials
augmenta la probabilitat de votar. En canvi, el model reflecteix que la relacio entre
I’ts de les xarxes socials 1 la participacio electoral varia segons la xarxa social
especifica. La relacid és negativa i significativa estadisticament en el cas de TikTok
(-0.473), que s’associa amb un detriment de la probabilitat de votar, en la linia dels

treballs académics de Boulianne (2015) 1 Zhang (2010).

Tot 1 que els coeficients (Log-Odds) negatius ens podrien suggerir una
relacié negativa respecte Twitter (al contrari de la Hipotesi 1) el p-value (p = 0.889)
i el seu interval de confianga (CI), que inclou el zero, ens indiquen que la relaci6 de
I’Gs de Twitter amb la participacio electoral no és estadisticament significativa. En
tot cas, només Instagram mostra un coeficient lleugerament positiu, tot i que el p-
value és proper al llindar de significacio (0.05), i per tant podria ser una evidéncia
marginal. Aixi doncs, 1’0s de les xarxes socials, a diferéncia del que esperavem,
només s’associa amb una probabilitat de votar baixa respecte la xarxa social de
TikTok, descartant doncs la literatura que considera que 1’exposicié a les xarxes
porta a una exposicié incidental de contingut politic (Heiss et al., 2018; Knoll et al.,
2020), i conseqlientment a una participacid politica fora les pantalles. A més, la
semblanca que esperavem trobar entre la nostra investigacio i la relacio positiva
d’us d’Internet 1 la participacid electoral estudiada per Vitak (2011) o Hargittai

(2013), sembla no complir-se.

Pel que fa la Hipotesi 2, que plantejava que 1’s politic de les xarxes socials
s’associa positivament amb la participacio electoral, veiem diferents resultats, 1 per
tant confirmem la hipotesi parcialment. En primer lloc, trobem que I’us politic de
Twitter respecte el vot té un coeficient positiu de 0.522, indicant que els usuaris que
fan Us politic d’aquesta plataforma tenen més probabilitats de votar respecte aquells
que no I'utilitzen. A més, el p-value té un valor <0.05, de manera que estem davant
una relaci6 estadisticament significativa. En segon lloc, Instagram també presenta
una relaci6 positiva amb la participacid electoral amb un coeficient de 0.399, i un
p-value llunya al llindar de significacid. Per tant, 1’Gs politic d’Instagram mostra un
efecte positiu 1 significatiu. Per Gltim, trobem que I’s politic de TikTok no s’associa

amb una major probabilitat de votar, ans el contrari. Amb un coeficient Log Odds
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de -0.613, i un p-valor molt menor a 0.05, confirmem la disminucié de la
probabilitat de votar amb 1’ts politic de TikTok. Amb aixo confirmem també que
els usuaris de TikTok, tant si contenen o no contingut politic, tenen menys
probabilitats de participar electoralment en comparacié amb els qui no utilitzen
aquesta xarxa. Tal i com haviem vist, I’Gs general i politic d’aquesta xarxa social,
que ¢és de caire més visual i interactiu (Abbas, 2022), té efecte sobretot en la deriva

o el canvi ideologic del vot (Widholm, 2024), pero no en la participaci6 electoral.

Aixi doncs, afirmem parcialment la nostra segona hipotesi, no confirmant
del tot la literatura de Gil de Zufiiga (2014) i Skoric (2015), i veient que 1’Us politic
de TikTok no comporta un augment en la probabilitat de votar. Ara bé, Twitter i
Instagram si comporten una major probabilitat de votar pel que fa el seu us politic,
i per tant confirmem la literatura pel que fa aquestes plataformes, aixi com el treball
de Vaccari (2015) respecte les eleccions italianes de 2013. D’aquesta manera,
afirmem que la naturalesa politica de Twitter (Barnett, 2024) comporta que aquesta
xarxa social integri en ella mateixa I’expressio 1 la mobilitzacid politica (com a
activitats politiques a les xarxes socials) i conseqiientment aixo es reflecteixi a les
urnes. A més, tot i que Instagram tingui tendéncia a influir més en 1’acci6 col-lectiva
dels usuaris politics, també ho associdvem a una major probabilitat de votar
(Davidson, 2023). En suma, veiem una tendéncia major a confirmar la hipotesi,

que no pas no fer-ho.

A partir d’aquest darrer analisi, afirmem la Hipotesi 3, amb la qual
consideravem que 1’us politic de Twitter t¢ un efecte més important en la
participacio electoral que les altres xarxes socials. Els resultats demostren que
aquesta xarxa social t¢ un efecte més important que les altres dues plataformes,

sobretot pel que fa TikTok.

Per ultim, havent desenvolupat un model de regressio incloent les variables
sociodemografiques, podem estudiar millor els efectes de les xarxes socials en
comparacié amb aquestes. En destaquem diversos punts. Per comengar, els efectes
generacionals son molt més forts (amb coeficients de 0.775 a 2.11) que els efectes

de les xarxes socials (de -0.613 a 0.522). Pel que fa el nivell educatiu, I’efecte de
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I’educacié superior (1.10) és més fort que qualsevol efecte de les xarxes socials. En

canvi, el sexe no ¢és tant significatiu ni fort.

Per acabar, la deviance (684.8) indica que el model explica una part
significativa de la variaci6 en la participaci6 electoral, i amb 4.265 observacions el

model t€ una base solida (tot i tenir una mostra inicial de 6.520 persones).
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5. CONCLUSIONS

Aquest treball ha tingut com a objectiu principal analitzar la relacié entre
1’s de les xarxes socials - en concret, X (abans Twitter), Instagram 1 TikTok - 1 la
participaci6 electoral, posant especial émfasi en la distincid entre s general i Us
politic d’aquestes plataformes. A partir de I’Enquesta de Generacions i Participacio
de 2023 s’ha contrastat un conjunt d’hipotesis per donar resposta a les preguntes

d’investigacid plantejades.

Al contrari del que s’esperava, 1’s de les xarxes socials per si sol no ha
explicat de forma predominant la participacid electoral, fet que contrasta amb
alguns treballs previs que apuntaven a una relacio positiva entre Us general de les
xarxes socials 1 participacid politica. En canvi, I’ts politic de Twitter i Instagram si
ha demostrat tenir un efecte positiu significatiu en el vot dels usuaris, en linia amb
els treballs de Gil de Zudiga (2014) i Skoric (2015), que apunten a I’impacte de
I’expressio politica i la mobilitzacid digital sobre la participaci6 electoral. A més,
Twitter destaca com la xarxa social que més augmenta la probabilitat de votar quan
s’usa politicament, fet que coincideix amb estudis que identifiquen aquesta
plataforma com un espai privilegiat per a la participacid politica (Barnett, 2024;
Gonzalez-List, 2022; Vaccari et al., 2015). Ara bé, a diferéncia de Twitter 1
Instagram, la plataforma TikTok ha demostrat un gran contrast amb les hipotesis, ja
que el seu Gs comporta una probabilitat menor de votar. Aixi doncs, rebutgem la
Hipotesi 1, que plantejava que 1’is general de les xarxes socials augmenta la
probabilitat de votar, confirmem parcialment la Hipotesi 2, destacant que dues de
les xarxes socials tenen una relacid positiva amb el vot, i confirmem la Hipotesi 3,
que plantejava Twitter com la plataforma amb major influéncia en la participacid

electoral.

Alhora, les variables sociodemografiques han sorgit com a factors
determinants en la relacié investigada. D’una banda, el nivell educatiu no s’havia
tingut en compte alhora de plantejar la investigacio, 1 ha acabat esdevenint clau en
la relaci6 amb 1’0s de les xarxes socials i el vot. Els resultats mostren que els usuaris
politics amb estudis superiors representen més percentatge que els altres nivells

d’estudis pel que fa Twitter, que €s la xarxa social que més influeix en el vot. D’altra
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banda, la generacid com a variable si s’havia contemplat, sent determinant en els
resultats, tal com apunten diversos autors que assenyalen el pes de la generacié en
la implicacid politica digital (Subirats, 2015; Yamamoto, 2015; Escapa & Mari-
Klose, 2023). La Generaci6 Z representa amb gran diferéncia una gran majoria dels
usuaris de TikTok, que influeix negativament en la participacio electoral, tant amb

el seu Us politic com general.

Finalment, aquest estudi obre diverses vies per a futurs treballs de recerca i
investigacio. En primer lloc, seria enriquidor la realitzacio d’estudis longitudinals
que permetin observar I’evolucié de 1’Us politic de les xarxes socials i el seu impacte
en el temps, especialment entre el jovent. En aquesta investigacid ha mancat una
perspectiva temporal, al haver fet s d’una enquesta basada en un moment concret
(2023). En segon lloc, cal aprofundir en com el nivell educatiu condiciona el tipus
d’us politic de les xarxes i el seu impacte efectiu. En tercer lloc, proposem estudiar
altres formes de participacio politica no electoral, com la mobilitzacio, la protesta
o I’associacionisme, que podrien estar fortament vinculades a la PPO, especialment
en plataformes com TikTok. A més, seria interessant incorporar analisis qualitatives
0 comparatives entre contextos territorials per ampliar la comprensié de com les

xarxes afecten la participacid segons les realitats socials 1 politiques.

En conjunt, els resultats assenyalen la necessitat d’analitzar de manera
diferenciada I’impacte de cada plataforma i de no fer generalitzacions sobre les
xarxes socials com si fossin un bloc homogeni. Cada xarxa presenta dinamiques i
perfils d’ts diferents que cal tenir en compte a 1’hora d’estudiar els seus efectes
politics. A més, la distincio entre s personal 1 s politic esdevé fonamental per
entendre el vincle entre Us de les xarxes 1 participacio electoral. En un context en
que les xarxes socials esdevenen dia rere dia un terreny de guerra informativa, ¢s
essencial tenir en compte aquestes diferéncies, per tal de desenvolupar estrategies
comunicatives eficients davant un mén que viu cada dia més immers en les

plataformes digitals.
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7. ANNEXOS

ANNEX 1: RECODIFICACIO DE LES VARIABLES

S'han tractat les variables de la base de dades « Microdades anonimitzades 1070 » per

crear noves variables amb les categories buscades:

Carreguem les dades :

library(dplyr)
library(CEOdata)
dades<-CEOdata(reo="1070", raw=TRUE)

Recodifiquem les variables :

##H#SEXE
dades <- dades %>%
mutate(SEXE = case when(

SEXE==1~0,
SEXE==2~1
) %o>%

mutate(SEXE = factor(SEXE,
levels = ¢(0, 1),
labels = ¢("Home", "Dona")))
#Canviar el nom de la variable a Sexe
dades <- dades %>%
rename(Sexe = SEXE)
# Mostrar la taula de freqiliéncies
taula <- table(dades$Sexe)
print(taula)

##GENERACIONS
dades <- dades %>%
mutate(EDAT _GR = EDAT GR -1)
dades <- dades %>%
mutate(EDAT GR = case when(

EDAT GR ==0 ~ "Generaci6 2",
EDAT GR ==1 ~"Mil-lenials",
EDAT GR ==2 ~"Generaci6 X",
EDAT GR == 3 ~ "Baby Boomers",
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EDAT GR ==4 ~ "Generaci6 Silenciosa"
)
unique(dades$SEDAT GR)
#Ordenem la variable en I’ordre correcte
dades <- dades %>%

mutate(EDAT GR = factor(EDAT GR, levels = c("Generacio Z", "Mil-lenials",
"Generaci6 X", "Baby Boomers", "Generacio Silenciosa")))

#Canviem el nom de la variable a Generacions
dades <- dades %>%
rename(Generacions = EDAT GR)
#Mostrar la taula de freqiiéncies
taula <- table(dades$Generacions)

print(taula)

##H#HNIVELL D’ESTUDIS: S'ha realitzat una agrupacio jerarquica de les sis categories
originals de la variable ESTUDIS 1 6 en tres nivells: "Obligatoris" (agrupant les
categories 112, corresponents als nivells basics fins a I'ESO), "Secundaris" (categories 3 i
4, que inclouen estudis de Batxillerat/BUP i FP de grau mig) i "Superiors" (categories 5 i
6, que engloben la FP de grau superior/CFGS 1 els estudis universitaris). La variable

resultant s'ha renombrat com "Nivell Estudis".

dades <- dades %>%
mutate(ESTUDIS 1 6 = case when(
ESTUDIS 1 6 %in% c(1,2) ~ 0,
ESTUDIS 1 6 %in% c(3,4) ~ 1,
ESTUDIS 1 6 %in% c(5,6) ~ 2,
TRUE ~ NA real
)
dades <- dades %>%
mutate(ESTUDIS 1 6 = factor(ESTUDIS 1 6,
levels = ¢(0, 1, 2),
labels = ¢("Obligatoris", "Secundaris", "Superiors")))
#Canviem el nom de la variable
dades <- dades %>%
rename(""Nivell Estudis" = ESTUDIS 1 6)
#Mostrar la taula de freqiiéncies
taula <- table(dades$Nivell Estudis)
print(taula)
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###US TWITTER : S'ha recodificat la variable original UTILITZA TWITTER per
arribar a una variable categorica de tres nivells (UsTwitter) que combina la informacio

sobre si s'utilitza la plataforma i si aquest Us té finalitats politiques.

#Recodificar UTILITZA_TWITTER : Primer, per UTILITZA TWITTER s'ha establert
que el valor 2 es converteix en 0 (no utilitza Twitter) i que el valor 1 es manté (si utilitza).
Aquesta variable es transforma en factor amb les etiquetes “NoTwitter” i “SiTwitter”.
dades <- dades %>%
mutate(UTILITZA TWITTER = case_when(
UTILITZA TWITTER =2 ~ 0,
UTILITZA TWITTER =1 ~ 1
) %0>%
mutate(UTILITZA TWITTER = factor(UTILITZA TWITTER,
levels = ¢(0, 1),
labels = ¢("NoTwitter", "SiTwitter")))
# Mostrar la taula de freqiiéncies de UTILITZA TWITTER
print("Freqiiencies d'us de Twitter:")
print(table(dadesSUTILITZA TWITTER))

# Crear nova variable que combina US_TWITTER 1 fins US_ TWITTER 4: A
continuacio, s'ha creat la variable Twitter Politic, que recull la informacié de diverses
activitats politiques (de US TWITTER 1aUS TWITTER 4). Si alguna d'aquestes
variables t¢ el wvalor 1 (indicant realitzaci6 d'almenys una activitat
politica), Twitter Politic és 1 (indicant s politic); altrament €s 0 (indicant que, encara que
s'utilitza Twitter, no es duen a terme activitats politiques). Aquesta variable també¢ es

converteix en factor amb les etiquetes “SiTwitterPol” 1 “NoTwitterPol”.

dades <- dades %>%
mutate(Twitter Politic = case when(

US_TWITTER 1==1|US_TWITTER 2==1|US _TWITTER 3 ==
1| US_TWITTER 4==1~1,

TRUE ~ 0
) %0>%
mutate(Twitter Politic = factor(Twitter Politic,
levels = c(0, 1),
labels = ¢("NoTwitterPol", "SiTwitterPol")))
# Mostrar la taula de freqiiéncies de Twitter Politic
print("\ Freqiiencies d'us politic de Twitter:")

print(table(dades$ Twitter Politic))
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## Crear la nova variable UsTwitter : combina la informacié de UTILITZA TWITTER

i Twitter Politic: Finalment, s'ha definit 1a nova variable UsTwitter de la segiient manera:

e SiUTILITZA TWITTER és “NoTwitter”, UsTwitter pren el valor 0

(“NoTwitter”).

e SiUTILITZA TWITTER és “SiTwitter” i Twitter Politic és
“NoTwitterPol”, aleshores UsTwitter pren el 1
(“SiTwitterNoPolitic™).

e SiUTILITZA TWITTER és “SiTwitter” i Twitter Politic és
“SiTwitterPol”, UsTwitter pren el valor 2 (“SiTwitterPolitic™).

dades <- dades %>%
mutate(UsTwitter = case_when(
UTILITZA TWITTER == "NoTwitter" ~ 0,
UTILITZA_TWITTER == "SiTwitter" & Twitter Politic ==
"NoTwitterPol" ~ 1,
UTILITZA TWITTER == "SiTwitter" & Twitter Politic ==
"SiTwitterPol" ~ 2 - -
) %o>%
mutate(UsTwitter = factor(UsTwitter,
levels =¢(0, 1, 2),
labels = c("NoTwitter", "SiTwitterNoPolitic",

"SiTwitterPolitic")))
# Mostrar la taula de freqiliéncies
cat("Freqiiencies de la nova variable UsTwitter:\")

print(table(dades$UsTwitter))
# Mostrar els percentatges

cat("\ Percentatges de la nova variable UsTwitter:\

")
print(prop.table(table(dades$UsTwitter))

Fem el mateix procediment amb les variables UTILITZA INSTAGRAM

UTILITZA_TIKTOK.

i
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###PARTICIPACIO ELECTORAL: Hem dicotomitzat la variable de manera que 0
representa el no exercici del vot, on hi incloem el valor numeéric de 1 a 4 a la resposta (No
vaig votar perqué no podia (edat, malaltia...), no vaig votar, vaig pensar en anar a votar,
pero no ho vaig fer i habitualment voto, pero aquesta vegada no) i 1 representa 1’exercici
del vot (Estic segur/a que vaig votar) a les Eleccions del Parlament de Catalunya del 2021.

Alhora, ometem el valor perdut per omissio de resposta.

dades <- dades %>%
mutate(PartElect = case_ when(
PART ELECT CONTROL==75|
PART ELECT SOCIAL==5 |
PART ELECT MEMORIA==5 |
PART ELECT SOC MEM ==5~1,
TRUE~0 )
dades <- dades %>%
mutate(PartElect = factor(PartElect
levels = c(0, 1),
labels = ¢("No vota", "Si vota")))

# Mostrem el resultat per les variables recodificades

rmtglhead(dades
c¢("PART ELECT CONTROL","PART ELECT SOCIAL",
" ART ELECT MEMORIA", "PART ELECT SOC_MEM", "PartElect")]))

#Mostrar la taula de freqiiéncies
taula <- table(dades$PartElect)
print(taula)
percentatges <- prop.table(taula) * 100

print(percentatges
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ANNEX 2: GRAFICS DE BARRES

Instal.lem 1 preparem els paquets :

install.packages("dplyr")
install.packages("ggplot2")
install.packages("scales")
library(dplyr)
library(ggplot2)
library(scales)

# Funcio per crear grafics de barres verticals amb percentatges
crear_grafic <- function(data, var_socio, uso, titol) {

# Filtrem NA en la variable sociodemografica i la variable d'as

data %>%

filter(!is.na(!!sym(var_socio)) & !is.na(!!sym(uso))) %>%
ggplot(aes_string(x = var_socio, fill =uso)) +
geom_bar(position = "fill") +

scale y continuous(labels = percent format(), limits =

c(0,1)) +
labs(title = titol,
X =var_socio,
y = "Percentatge",
fill = uso) +
theme minimal() +
scale fill grey()
h
# GRAFICS

# 1. Us de Twitter segons Sexe
gl <- crear_grafic(dades, "Sexe", "UsTwitter", "Us de Twitter segons Sexe")

# 2. Us d'Instagram segons Sexe
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g2 <- crear_grafic(dades, "Sexe", "UsInstagram", "Us d'Instagram segons

Sexe")
# 3. Us de TikTok segons Sexe

g3 <- crear_grafic(dades, "Sexe", "UsTikTok", "Us de TikTok segons Sexe")

# Mostrem els grafics

print(gl)
print(g2)
print(g3)
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Us de TikTok segons Sexe
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# 1. Us de Twitter segons Nivell estudis

gl <- crear_grafic(dades, "Nivell Estudis", "UsTwitter", "Us de Twitter

segons Estudis")
# 2. Us d'Instagram segons Nivell estudis

g2 <- crear_grafic(dades, "Nivell Estudis", "UsInstagram”, "Us d'Instagram

segons Estudis")
# 3. Us de TikTok segons Nivell estudis

g3 <- crear_grafic(dades, "Nivell Estudis", "UsTikTok", "Us de TikTok

segons Estudis")
# Mostrem els grafics

print(gl)
print(g2)
print(g3)
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# 1. Us de Twitter segons Generacid

gl <- crear_grafic(dades, "Generacions", "UsTwitter", "Us de Twitter

segons Generacio")
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# 2. Us d'Instagram segons Generacid

g2 <- crear_grafic(dades, "Generacions", "UsInstagram", "Us d'Instagram

segons Generacio")
# 3. Us de TikTok segons Generacid

g3 <- crear_grafic(dades, "Generacions", "UsTikTok", "Us de TikTok

segons Generacio")
# Mostrem els grafics

print(gl)
print(g2)
print(g3)
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ANNEX 3: MODEL DE REGRESSIO

# Carreguem les llibreries necessaries
install.packages(""broom")

# Amb broom:

library(broom)
tidy(model, conf.int = TRUE)
library(dplyr)
library(broom)

# Ajustem el model de regressio logistica
model <- glm(PartElect ~ UsTwitter + UsInstagram + UsTikTok + Sexe +
Nivell Estudis + Generacions,

data = dades,
family = binomial(link = "logit"))

# Extraiem els resultats amb coeficients (log odds), intervals de confianca i p-

valor

resultats <- tidy(model, exponentiate = FALSE, conf.int = TRUE)

print(resultats)

# Mostrem també un resum global del model

print(summary(model))



