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ABSTRACT

Aquest treball analitza I’impacte dels discursos d’odi i de I’extrema dreta en adolescents
d’entre 14 i 18 anys, mitjangant el paper central que hi juguen les xarxes socials com a canal
de difusid. A través d’un enfocament qualitatiu basat en grups focals i entrevistes a monitores
d’esplai, s’explora com aquests discursos es presenten sovint en forma d’humor, com es
normalitzen entre iguals i com condicionen la construccid identitaria i politica dels joves. El
marc teoric combina aportacions d’Erikson (1963), Bauman (2000), Gramsci (2000),
Marcuse (1964) i Fisher (2009), entre d’altres, per entendre la vulnerabilitat juvenil en un
context de crisi sistémica, desafeccid politica i manca de referents. Els resultats mostren una
interioritzacid acritica d’ideologies excloents 1 la necessitat urgent d’intervenci6 educativa,
tant des de 1I’ambit formal com informal. El treball conclou que cal reforgar 1’educacid
politica, emocional i1 digital per tal de prevenir I’adhesi6 a discursos reaccionaris i fomentar
una ciutadania critica i compromesa.

Paraules clau: adolescents, xarxes socials, extrema dreta, discursos d’odi, desafeccid politica,
educacid critica

ABSTRACT

This research analyses the impact of hate speech and far-right ideologies on adolescents aged
14 to 18, focusing on how social media serves as a key platform for their dissemination.
Using a qualitative approach based on focus groups and interviews with youth workers in
leisure education, the study explores how these discourses are often framed as humour,
normalized among peers, and influence young people’s identity and political development.
The theoretical framework draws on the work of Erikson (1963), Bauman (2000), Gramsci
(2000), Marcuse (1964), and Fisher (2009), among others, to understand youth vulnerability
in a context marked by systemic crisis, political disaffection, and lack of meaningful role
models. Findings reveal an uncritical internalization of exclusionary ideologies and highlight
the urgent need for educational action, both formal and informal. The study concludes that
reinforcing political, emotional, and digital education is essential to prevent adherence to
reactionary discourses and to foster critical, engaged citizenship.

Keywords: teenagers, social media, hate speech, far-right ideology, political disaffection,
critical education.
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2. Introduccio

“El vell mon es mor. El nou tarda a aparéixer. I en aquest clarobscur sorgeixen els monstres.”
Antonio Gramsci, Quaderns de la preso (1929-1935)

En els ultims anys, els discursos d’extrema dreta han experimentat un creixement significatiu
a escala global, especialment a través de les xarxes socials, que han esdevingut un canal
privilegiat per a la seva difusid. Aquest fenomen resulta especialment preocupant en el cas
dels i les adolescents, un estrat de la poblaci6 altament exposat i vulnerable a la influéncia
dels continguts digitals (Ebner, 2020; Nagle, 2017). Des de la meva experiéncia com a
monitora de lleure, he pogut observar de prop 1’auge reaccionari i la normalitzacié d’aquests
discursos entre els i les joves, fet que m’ha despertat la necessitat de comprendre com els
afecten, com els reprodueixen, quin és el seu origen i, sobretot, quines estratégies es poden
desplegar per fer-hi front.

Aquest treball se centra, doncs, en I’analisi dels discursos d’odi vinculats a I’extrema dreta
que circulen per les xarxes socials, ja que aquestes plataformes constitueixen avui dia el
principal mitja de transmissié d’idees, tant positives com nocives (Costumero & Roldan, citar
any). Diverses investigacions estimen que entre el 0,01% 1 1’1% del contingut de les xarxes
convencionals (TikTok, Instagram, X, etc.) pot ser classificat com a discurs d’odi, mentre que
en plataformes més marginals com 4chan o Gab' aquest percentatge pot ascendir fins al 5-8%
(Vidgen et al., 2019). A més, s’ha detectat que entre el 50% i el 80% dels adolescents han
estat exposats a aquest tipus de contingut, i prop del 20% han estat victimes directes
d’aquests discursos (Oksanen et al., 2014; Winiewski et al., 2017).

Tot 1 que aquests discursos es difonen a través de multiples canals, les xarxes socials juguen
un paper fonamental, especialment entre els i les joves, que son els principals consumidors
d’aquestes plataformes. Factors com la despolititzaci6 juvenil, la crisi del sistema capitalista
actual 1 I’ascens global de 1’extrema dreta s’entrellacen i contribueixen a la difusié d’aquests
discursos a les xarxes (Camargo, 2024).

Aixi doncs, una de les hipotesis d’aquest estudi és que la preséncia i reproduccié d’aquests
discursos entre els joves t€ un origen estructural. L’analisi parteix de la base que el context
social, politic i economic, especialment marcat per la crisi capitalista (Marx, 1852; Lipset,
1960), genera un terreny fertil per a la difusié d’ideologies reaccionaries. Aquests discursos
d’odi acostumen a dirigir-se contra col-lectius concrets com les persones migrades, les
minories €tniques, el col-lectiu LGTBIQ+ i les dones. A través del treball, s’analitzara com
s’ha arribat a aquesta situacid, precisament en un moment en qué¢ semblava que la societat
avangava cap a majors conquestes en drets socials 1 igualtat.

Per altra banda, en el si d’aquest estudi es proposa analitzar quins perfils de joves son més
propensos a la difusiéo d’aquests discursos, el paper que juga ’educacié i I’etapa vital de

' 4chan va ser una xarxa social on s’hi penjaven “memes” i altres imatges de manera anonima. El lloc web ha
estat 1ligat a subcultures i al ciberactivisme. Per altra banda, Gab ¢s considerada “la xarxa social de 1’extrema
dreta per excel-Iéncia”. Amb el mateix format que Twitter (ara anomenat X), aquesta xarxa social permet als
usuaris escriure missatges de tot tipus sense censura amb un nombre maxim de caracters.



I’adolesceéncia. Es per aix0, que es planteja la segiient pregunta de recerca: quin impacte
tenen els discursos reaccionaris a través de les xarxes socials en adolescents de 14 a 18 anys?

Aixi doncs, aquest treball pretén aportar una mirada critica i contextualitzada sobre el
fenomen, aprofundint en les causes estructurals que el sustenten i explorant possibles vies de
prevencio i intervencio educativa per combatre’n la influéncia.

3. Marec teoric

Per a la realitzaci6 d’aquest estudi s’han emprat diferents teories que han permes situar
I’objecte d’estudi dins del context académic i cientific existent. A continuacio es presenten
les principals teories 1 tendeéncies que han abordat aquest tema.

3.1. Adolescéncia i xarxes socials

Segons 1’autor Erik H.Erikson 1'adolescéncia és 1’etapa que es compren entre els 12 i els
18-20 anys (Erikson, 1963). Es tracta d’un periode de definici6 identitaria i de la personalitat
davant d’una confusio sobre qui és 1 quin lloc ocupa al moén (Erikson, 1963). El punt clau que
assenyala Erikson (1963) és el fet de que la identitat es construeix en interaccidé amb I’entorn
social (familia, amics, cultura, societat...) i posa sobre la taula I’analogia entre les crisis
personals 1 les col-lectives (Feixa, 2020). Tot i que Erikson incorpora factors psicosocials
—com la influéncia de la societat i la cultura—, parteix d’un model desenvolupista inspirat
en Freud, en que el desenvolupament personal té una base biologica. Aixi, encara que
I’adolescéncia s’associi a uns trets biologics comuns propis d’aquesta etapa vital, Erikson
considera que son els factors socials i culturals els que modulen principalment com es viu i es
resol la formaci6 de la identitat (Erikson 1963). Per altra banda, 1’autor aborda la qiiestio de
I’adolescencia 1 la joventut en relacid a una societat en crisi. Erikson exposa com I’estat de
crisi social agreuja la crisi d’identitat i tenen més dificultats per trobar referents solids com la
familia o 1’educacio escolar (Erikson, 1968). A més a més, considera als i les adolescents una
gran for¢a de canvi, capaces d’impulsar revolucions socials i com a font de renovaci6; perd
també com un motor de conflicte i radicalitzacio (1968).

En segon lloc, les xarxes socials han esdevingut espais centrals per a la socialitzacio del
jovent. No només permeten la comunicaci6 i I’expressio personal, sind que també actuen com
a altaveus de valors, discursos i ideologies. La preséncia constant d’estimuls visuals i
simbolics contribueix a configurar la manera com els adolescents perceben el mon 1 a si
mateixos. Es en aquest context on els discursos d’odi poden adquirir una preséncia
significativa. Per entendre per qué les xarxes socials son el medi principal pel qual es
promouen 1 reprodueixen els discursos d’odi, s’ha utilitzat un estudi publicat a
Cyberpsychology: Journal of Psychosocial Research on Cyberspace, que proporciona dades
empiriques sobre la propagacié i ’efecte dels discursos d’odi en el col-lectiu juvenil. Les
investigadores han assenyalat que 1’entorn digital afavoreix I’expansi6 del discurs d’odi per
diferents motius. Un dels factors clau és 1'anonimat que ofereixen les plataformes en linia



(Mondal et al., 2018), el qual redueix les inhibicions dels usuaris 1 pot portar a expressar-se
de manera més agressiva o violenta, com ha exposat Suler (2004) en la seva teoria de la
desinhibicid online. Aixi mateix, el caracter immediat d’Internet propicia accions impulsives,
un tret caracteristic dels autors més comuns dels delictes d’odi (Brown, 2018; McDevitt et al.,
2002). A més, la facilitat per compartir continguts amb un sol clic —mitjancant funcions com
"retuitejar" o "compartir"— potencia la viralitzacié d’aquest tipus de missatges, augmentant la
probabilitat que la victima sigui atacada de manera reiterada (Benigni et al., 2017,
Veilleux-Lepage, 2016). Els continguts negatius, com ara els discursos d’odi, tendeixen a
circular amb més rapidesa i abast que la informacio6 neutral o positiva. Els estudis de Maarouf
et al. (2022) 1 de Tsugawa i Ohsaki (2015) evidencien que les noticies amb una carrega
negativa tenen més probabilitats de ser compartides i es difonen fins a un 25% més rapid que
altres tipus d’informaci6. Aquest entorn condiciona el desenvolupament emocional i
ideologic del jovent. Feixa (2020) adverteix que la combinacio de vulnerabilitat adolescent i
precarietat social pot crear un escenari propici per a 1’adopcié d’ideologies excloents o
autoritaries. Davant la manca de perspectives de futur o la sensaci6é de desemparament, molts
joves poden trobar en aquests discursos una identitat clara i una resposta senzilla als seus
malestars.

La desafecci6 politica i la crisi de representacid, en aquest sentit, tenen un paper clau. Herbert
Marcuse (1964) va descriure la desafeccio politica com un fenomen estructural que emergeix
en una societat capitalista avangada, on les masses estan sotmeses a una alienacié que els
impedeix reconeixer les contradiccions internes del sistema (Marcuse, 1964). Per altra banda,
I’autor argumenta que el sistema capitalista i les institucions que el sostenen (com els mitjans
de comunicacio, l'educacidé 1 la cultura de consum) han aconseguit fer que les classes
subalternes acceptin passivament la seva propia opressio, fet que porta a una manca de
mobilitzaci6 politica. Aquesta critica, quan no troba sortida, pot transformar-se en apatia o en
rebuig cap a la politica institucional. Aquesta manca de sentit politic, combinada amb 1’oferta
de discursos radicals a les xarxes, pot desembocar en una adhesi6 passiva a valors
reaccionaris.

1.1.  Auge reaccionari, extrema dreta i discursos d’odi

Els discursos d’odi no son fendmens nous, pero en el context actual adquireixen una nova
centralitat. Tal com defineixen les Nacions Unides (2019), aquests discursos promouen
I’hostilitat 1 el rebuig cap a determinats col-lectius per motius d’identitat, i poden posar en
perill la convivéncia democratica. En 1’era digital, aquests missatges no només es
reprodueixen amb facilitat, sind6 que poden construir-se com a part d’una hegemonia cultural,
fent-se passar per “llibertat d’expressid” o “opini6 legitima”. Per entendre com aquesta
hegemonia es construeix, cal recorrer a Antonio Gramsci. Per ell, el poder no es manté només
mitjancant la coercio, sind també a través del consens i la cultura. L’hegemonia cultural
implica que una visi6 del moén determinada esdevingui dominant i, per tant, “sentit comu”
(Gramsci, 1929). Aquesta idea és especialment rellevant en el context de les xarxes socials,
on la repeticio de certs discursos, sovint reaccionaris, pot acabar normalitzant-los entre el



jovent. Gramsci també assenyala el concepte de reaccié com a resposta a la pérdua de control
per part de les classes dominants. Aquesta reaccid pot adoptar formes diverses, entre les quals
el feixisme. Per Gramsci i altres pensadors com Traverso (2017), el feixisme no és només un
moviment politic, sind una eina de restauracio de 1’ordre social capitalista quan aquest es veu
amenacat. En aquest sentit, Traverso parla de “postfeixisme” per referir-se a les formes
actuals d’autoritarisme que, sense trencar amb la democracia formal, promouen discursos
d’odi, xenofobia 1 exclusio.

Karl Polanyi (1994) reforca aquesta interpretacid. Segons ell, el feixisme va sorgir com a
resposta a la crisi del sistema capitalista liberal, i fou tolerat per les elits com a mecanisme
per garantir |’estabilitat social 1 economica. Marx (1852) ja havia anticipat que, en moments
de crisi, la burgesia podia recérrer a formes politiques autoritaries per mantenir els seus
privilegis. Aquestes analisis son plenament vigents avui, en un moment en qué I’extrema
dreta torna a guanyar terreny, sovint amb el suport de sectors de poder.

Aquesta dinamica es veu reflectida també en les analisis contemporanies sobre la crisi del
capitalisme. Mark Fisher (2009) parla de “realisme capitalista” per descriure la sensacid
col-lectiva que no hi ha alternatives al sistema actual. Aquesta percepcid contribueix a la
desmobilitzaci6 social 1 a la recerca de solucions facils i identitaries, en comptes de propostes
transformadores. Laura Camargo (2024), en aquesta linia, assenyala que ’extrema dreta
aprofita la por i la frustracié generades pel col-lapse del capitalisme per construir un “enemic
intern” 1 generar cohesid social entorn d’un discurs excloent. Aquest procés culmina en la
consolidacié d’un espai ideologic hostil a la diferéncia, especialment en les xarxes socials.
L’estudi de Benigni et al. (2017) mostra com els discursos d’odi circulen en xarxes
cohesionades 1 efectives, amb una arquitectura que en reforga la persisténcia. Maarouf et al.
(2022) confirmen que les emocions negatives 1 polaritzadores tenen més probabilitats de ser
compartides, la qual cosa contribueix a crear una atmosfera digital cada cop més tancada 1
radicalitzada.

En aquest sentit, també resulta util incorporar la teoria del desarrelament de Zygmunt
Bauman (2000), especialment el seu concepte de modernitat liquida. Bauman descriu una
societat marcada per la inestabilitat i la incertesa, en qué les institucions tradicionals que
abans oferien seguretat —com ara la familia, la religio, el treball estable o la comunitat— es
dilueixen o perden centralitat. En aquest context, les identitats individuals esdevenen cada
cop més fragils 1 mutables, cosa que pot provocar una sensacid de desorientacid i1 buit
existencial, especialment entre els joves. Aquesta situacié de desarrelament afavoreix la cerca
d'espais de pertinenca que proporcionin una identitat clara i1 estructurada. Aqui és on els grups
d’extrema dreta entren en joc: ofereixen una comunitat aparentment solida, basada en valors
rigids 1 excloents, on els individus poden sentir-se part d’un col-lectiu amb fronteres ben
definides. Aquestes comunitats actuen com a resposta a la incertesa i ansietat propies de la
modernitat liquida, i poden esdevenir espais propicis per a la radicalitzacid. Aixi, la
inseguretat provocada per la crisi sistémica del capitalisme no només té efectes economics,
sind també psicosocials, 1 pot contribuir a reforcar els discursos d’odi com a fals refugi
davant el caos.



4. Metodologia

Aquest estudi té com a objectiu principal 1'analisi de 1'impacte dels discursos reaccionaris i
d'extrema dreta a les xarxes socials sobre els adolescents d’entre 14 i 18 anys. Aquest treball
pretén explorar com aquests discursos influeixen en les seves ideologies, percepcions i
actituds, 1 com les xarxes socials actuen com a plataforma per a la seva difusi6é. A més a més,
s'explora ’origen d’aquests discursos de caire feixista dins del marc conjuntural actual,
definint les principals causes d’aquest auge reaccionari 1 veient quina implicacio hi té la
desafeccio politica juvenil.

Per a l'analisi de l'impacte dels discursos d'extrema dreta en els adolescents als quals
accedeixen a través de les xarxes socials, aquest estudi adopta un enfocament qualitatiu.
Aquest se centra a entendre les experiéncies, percepcions i opinions dels adolescents, aixi
com les monitores de l'esplai, pel que fa als discursos d'extrema dreta a les xarxes socials i la
despolititzacio i1 desafeccid politica. S'han realitzat grups focals amb joves d’entre 14 1 18
anys 1 entrevistes semiestructurades amb les monitores d’un esplai on hi participo com a
monitora. Es tracta de I’Esplai Boix, situat al cor de I’Esquerra de I’Eixample i amb 46 anys
d’historia educant en el lleure. L’Esplai Boix, en el si del seu Projecte Educatiu de Centre,
defineix els seus valors principals com els segiients: respecte, empatia, estima i autonomia.
L’esplai esta format per 6 grups d’infants i joves de 5 a 18 anys, 1 ’assemblea de monitores
esta formada per 21 joves d’entre 18 1 23 anys.

D’aquesta manera, darrera dels grups focals hi havia la intenci6 d’analitzar de manera directa
com els discursos d’odi afecten els joves, de quina manera es relacionen amb aquests, quina
posici6 tenen envers les causes socials i la importancia que juga I’educacio en fenomens com
aquests. Es per aixo que es van escollir dos grups de joves de diferents edats i buscant la
paritat de geénere per analitzar les diferents opinions que donaven segons I’edat, el geénere 1 el
barri d’origen.

Per altra banda, les entrevistes es van dissenyar per explorar com perceben les monitores
I'impacte dels discursos reaccionaris en els adolescents, les estratégies que utilitzen per
sensibilitzar-los 1 la seva opini6 sobre la influéncia que poden tenir les xarxes socials en la
formacidé d'opinions politiques; a més a més d’observar si es tracta d’una tendéncia creixent
en els ltims anys o si sempre han existit.

Per altra banda, I’objectiu principal dels grups focals ha sigut determinar les seves
percepcions sobre els discursos d'extrema dreta 1 com aquests influeixen en les seves actituds
1 creences politiques. Els grups focals permeten explorar de manera dinamica 1 interactiva les
opinions dels joves, generant discussio entre ells i permetent identificar com es construeixen
les seves percepcions col-lectives sobre el tema.

Les entrevistes amb les monitores, igual que els grups focals, es van realitzar de manera
presencial i van ser gravades (amb el seu consentiment) per a una posterior transcripcio i
analisi. En el cas de les entrevistes, es centraren en la seva experiéncia diaria treballant i
compartint espais amb adolescents i la seva visio sobre el consum de continguts digitals per
part d'aquests, aixi com I’evolucié d’aquest tipus de discursos que han anant presenciant al
llarg dels anys.



4.1.  Objectius i plantejament del problema

A partir de la pregunta inicial de recerca “quin impacte tenen els discursos reaccionaris a
través de les xarxes socials en adolescents de 14 a 18 anys?”, es plantegen diferents objectius
a resoldre en el si de I’estudi. Aquests objectius han marcat la linia d’investigacié tragada al
llarg del treball i han servit de guia per dur a terme tant la recerca bibliografica com la part
practica.

Objectiu general

L’objectiu principal d’aquest treball de final de grau és analitzar i comprendre de manera
profunda com els discursos d’extrema dreta i de caracter reaccionari es difonen a través de les
xarxes socials 1 quin impacte poden tenir en el pensament, les actituds i el comportament dels
1 les adolescents.

Objectius especifics

1. Identificar el paper que juga la despolititzacié juvenil en el consum de contingut
de caire reaccionari.

2. Descriure si hi influencien factors com el nivell socioeconomic o educatiu, aixi
com identificar un possible biaix de génere a I’hora de consumir cert contingut.

3. Analitzar les eines de persuasi6 que s’utilitzen a les xarxes socials..

5.  Treball de camp

Per tal de comprendre com els discursos d’extrema dreta i reaccionaris impacten en els 1 les
adolescents a través de les xarxes socials, es va dur a terme un treball de camp amb un
enfocament qualitatiu. Aquesta es va centrar tant en la percepcid dels mateixos joves com en
I’experiencia de les educadores que treballen directament amb aquest col:lectiu en contextos
de lleure educatiu.

- Participants:
Les participants del treball de camp van ser: 12 adolescents d’entre 14 i 18 anys,

organitzats en dos grups focals de 6 participants cadascun, formats per joves que
participen regularment a I’esplai on col-laboro com a monitora. Es va garantir la
diversitat de geénere i1 d’origen, buscant una representacié el més amplia possible dins
del context disponible.

A més a més, 4 monitores de diferents esplais, amb edats compreses entre els 20 i els
25 anys, amb diferents nivells d’experiéncia i formacié en I’ambit educatiu i social. A
elles se les va entrevistar de manera individual mitjancant entrevistes
semiestructurades.



PERFILS DELS GRUPS FOCALS

Edat Barri de Génere Grup focal
procedencia

Jove 1 (Ona) 14 Gracia Dona 1

Jove 2 (Lucia) 14 Esquerra de Dona 1
I’Eixample

Jove 3 (Matias) 15 Les Corts Home 1

Jove 4 (Pau) 15 Sants - Home 1
Montjuic

Jove 5 (Marti) 16 Esquerra de Home 1
I’Eixample

Jove 6 17 Esquerra de Dona 2
(Claudia) I’Eixample

Jove 7 (Pol) 17 Esquerra de Home 2
I’Eixample

Jove 8 (Rut) 17 Esquerra de Dona 2
I’Eixample

Jove 9 18 Sant Feliu de Dona 2
(Daniela) Llobregat

Taula 1 de Perfils de joves Grups Focals

PERFILS DE LES ENTREVISTES

Edat Barri de Géenere Anys a Pesplai
Procedéncia
Monitora 1 22 Gracia Dona 12 (4 de
(Paula) monitora)
Monitora 2 22 Esquerra de Dona 17 (5 de
(Bruna) I’Eixample monitora)




PERFILS DE LES ENTREVISTES
Monitora 3 19 Sants-Montjuic Dona 10 (1 de
(Judit) monitora)
Monitor 4 (Nil) 21 Sants-Montjuic Home 12 (4 de
monitor)
Monitora 5 20 L’ Ametlla del Dona 16 anys (3 de
(Laia) Valles monitora)

Taula 2 de Perfils de monitores entrevistades

- Eines i desenvolupament:
Els grups focals es van estructurar a partir de preguntes obertes dissenyades per

generar debat i fomentar la reflexi6 entre iguals. Es van abordar temes com: L’Us que
fan de les xarxes socials (plataformes més habituals, temps de connexid, etc.),
exposicié i reaccions davant de discursos d’odi o continguts politics, percepcio de
I’extrema dreta i el seu llenguatge, opinions sobre el paper de 1’educacio, desafeccid
politica o interes per les problematiques actuals.

Les entrevistes amb les monitores, per la seva banda, es van centrar en I’evolucié que
han detectat en el pensament dels adolescents al llarg dels Gltims anys, casos concrets
d’exposicid o reproduccid de discursos d’odi, estrategies pedagogiques que fan servir
per abordar temes de discriminacio, igualtat i politica, valoraci6 sobre el paper de les
xarxes socials en aquest procés, formacié politica o interés per les problematiques
actuals.

Totes les sessions es van enregistrar en audio amb el consentiment de les participants i
posteriorment es van transcriure per analitzar-ne les recurrencies i discursos comuns.

6. Resultats
En aquest apartat es presenten els resultats obtinguts fins al moment de I’analisi de la
influéncia dels discursos d’odi a les xarxes socials en els joves, amb 1’objectiu d’identificar
patrons en I’articulacio6 del discurs reaccionari entre aquestes. De I’analisi realitzat a través de
les entrevistes 1 grups focals se’n desprenen 5 tendeéncies que es reiteren en el si d’aquests:

6.1.1. Xarxes socials i discursos d’odi

Les xarxes socials més utilitzades pels adolescents avui en dia sén TikTok, Instagram i
YouTube. Es a través d’aquestes que reben i socialitzen discursos d’odi. En els dos Grups
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Focals, van saber definir un discurs d’odi, tot i que el primer grup no va saber expressar-ho
amb claredat.

Segons les joves, la manera més facil de transmetre aquests discursos és de forma implicita a
través de videos d’humor, videojocs i altres tematiques concretes. “Es camuflen. No van i
comencen al mig del video: “maricon!” Si estan parlant dos pues un li diu a I’altre: “bah eres
un gay jajaja”, despectivament saps?” (Ona, Grup Focal 1, 15/03/2025). Els discursos d’odi
passen desaparcebuts 1 s’amaguen dins 1’humor, encoberts en un vocabulari normalitzat entre
youtubers, streamers i influencers. Sent aquests els referents de les joves avui en dia, aquestes
ho reben com si fos humor i, més tard, acaben socialitzant amb els mateixos discursos. “Jo
m’ho prenc amb humor, tipo la gracia és no creure-t’ho.” (Marti, Grup Focal 1, 15/03/2025).

Entrevistadora: i a vosaltres se us enganxen aquest tipus de comentaris de: “moro”,
“gay” a mode d’insult?

Pau: personalment no gaire, perd de tant en tant se’m pot escapar un perque al final si
tothom ho esta dient... (Grup Focal 1, 15/03/2025)

Les joves del Grup Focal 2 consumeixen un contingut més variat i intenten utilitzar les xarxes
socials com a font d'informacié politica. L’is de les xarxes socials com a Unica font
d’informacid socio-politica pot ser contraproduent, ja que molts dels comptes que intenten
“informar” estan esbiaixats pels seus propis prejudicis. No es tracta de periodistes ni de gent
formada en ciéncies socials o politiques, que podrien donar una interpretaci6 més
professional, objectiva i fonamentada sobre la conjuntura social actual, sind que son els
mateixos influencers 1 youtubers que comparteixen la seva visid dels conflictes socials
basant-se en una opini6 propia i formada sobre aquests. Aquest fet resulta problematic perque
aquesta informacio es presenta com a objectiva davant dels/es adolescents, que no tindran la
capacitat critica de qiiestionar el que comparteixen els seus idols. D’aquesta manera, els i les
adolescents acaben refor¢ant idees normalment reaccionaries creient que son objectivitats del
moén 1 la societat que els envolta, tot sense voler contrastar la informacié perque demana un
esfor¢ addicional que no pretenen realitzar.

Entrevistadora: mireu les noticies a casa?
Pol 1 Rut: si
Pol: i... les publicacions a xarxes de les noticies (Grup Focal 2, 05/04/2025)

6.1.2.  Desafeccio politica
Al llarg del treball de camp he pogut observar com la desafeccid politica i el desinterés per
I’entorn que envolta a les joves no han quedat en meres hipotesis especulatives. Les joves del

Grup Focal 1, senten desesperanca 1 impotencia davant la situacid actual, 1 manifesten que les
problematiques socio-politiques, si no els toquen d’aprop, no els interessen.
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Entrevistadora: Bueno, 1 vosaltres llegiu les noticies o us entereu una mica del que
passa al mén?

Totes: no garie...

Ona: una mica del que parlen els meus pares pero...

Entrevistadora: us fa mandra?

Ona: si

Marti: és que tampoc €s algo que ens afecti. Bueno, ens afecta pero no directament.
Pau: som massa joves

Matias: si passa alguna cosa a prop del meu insti 0 casa meva si que m’interessa una
mica pero... (Grup Focal 1, 15/03/2025)

El desinteres pel mon que els envolta ve donat per lo poc interpel-lades que es senten quan
escolten parlar de politica. “Ens han fet veure que nosaltres tampoc podem decidir, el mén
esta fet pels adults i nosaltres al final no tenim tant impacte” (Ona, Grup Focal 1,
15/003/2025). Amb aquesta frase no es refereixen a que com que no tenen 18 anys encara no
tenen dret a vot 1 que per aixo no poden decidir, sind a que porten molts anys veient com poc
a poc el mon es va esfondrant i com les coses empitjoren tot 1 que governin “els governs més
progressistes de la historia”. No veuen que el canvi hagi de venir de la politica institucional,
tot 1 que tampoc saben assenyalar concretament quin ha de ser el canvi ni d’on ha de venir.
Aquesta desorientacié també ¢€s un senyal de manca de formaci6 politica. No hi ha cap esfera
de la seva vida on s'ensenyi a les joves a ser critiques amb el sistema, ningu del seu entorn els
ha ensenyat a problematitzar el mén, a saber assenyalar els conflictes i molt menys a generar
un contraatac. Els 1 les adolescents no tenen referents politics que els interpel-lin 1 que els
facin particeps de la lluita social, 1 tot i que n’hi hagués, no ho veurien 1til perqué han vist
que després de decades de lluita social, tampoc sembla que les coses hagin millorat. Lluites
com el feminisme, que han estat candents al llarg dels ultims anys i que han aconseguit
moure la societat a nivell massiu, no han sabut donar resposta a les problematiques més
profundes del sistema i han acabat defallint. La institucionalitzaci6 de les demandes per part
de moviments socials com el feminisme o sindicats com CCOO, han calmat la lluita social,
fent creure que amb lleis i petites millores proposades per ’ala esquerra parlamentaria ja s’ha
aconseguit el que es necessitava. Marcuse i Marx (1964, 1852) assenyalen aquesta
problematica com una eina del sistema capitalista per pal-liar la lluita i1 el descontentament
social.

Entrevistadora: i creieu que aquest canvi ha de venir des de direcci6 o les joves heu de
fer algo?

Rut: hem de fer algo

Sarah: [...] us sentiu amb alguna responsabilitat?

[...]

Claudia: [...] hauria de ser cosa de tots, perd si la direccié no fa res... és que els
alumnes és com que els hi és igual, en plan costa molt trobar gent realment que vulgui
mobilitzar-se i comengar un moviment com aquest, perque la gent ja és com que li és
igual tot.
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Sarah:[...] aquesta desesperanga juvenil. La sentiu vosaltres?

Daniela: jo no, pero si que ho noto en el meu voltant. A la meva classe veig a molt
poca gent implicada en la politica o que li interessa una merda. [...] No es senten amb
el poder de poder canviar algo. I també, aixd ho parlava amb els meus pares, les
tipiques vagues d’institut, la majoria de gent que fa vaga no va a les manifestacions i
moltes vegades fan vaga sense saber ni perque I’estan fent saps?

(Fragment del Grup Focal 2, 05/04/2025)

Entrevistadora: Quins interessos tenen els joves avui en dia?

Paula: Mira, no ho sé, és que és molt dificil. Nosaltres ens atrapem molt fent les
activitats perqué no sabem... qué els interessa. Crec que a ells també els costa molt
saber-ho, perqué quan els hi pregunten tampoc saben de que volen parlar [...]
Entrevistadora: Creus que hi ha una apatia generalitzada un desinterés per les coses?
[...]

Paula: [...] Si, si, 1 tot el que sigui obligat en plan, crec que si que en temps lliures o
moments aixi potser surten com... debats, sigui el que sigui, eh. Tampoc és que sigui
d'alguna cosa superintensa, pero vull dir, com... Surt un debat i aixi els interessa, pero
obligar-los a fer pensar... [...] Obligar-los a pensar quan no els hi ve de gust pensar,
no els interessa res, almenys a les nostres... (Fragment de I’entrevista amb la Paula,
01/05/2025)

Per altra banda, les joves del Grup Focal 2, si que senten un neguit pel mén que les envolta,
pero no saben com transmetre la seva inquietud per la injusticia social a les seves companyes.

6.1.3.  Adolescéncia i referents
En els ultims 10 anys (aproximadament) els i les adolescents (com a categoria natural que
defineix Erikson, 1968) han mostrat un canvi notable en la manera de relacionar-se, i té a
veure amb els seus referents. Per comengar, els seus referents, a diferéncia dels de fa 10 anys,
son Unicament personalitats d’internet o futbolistes. D’aquesta manera, les monitores d’esplai
hem deixat de ser referents clars per les joves i, per tant, podem dir que el nostre discurs té
menys impacte que fa uns anys. Per altra banda, cal dir que la conjuntura era diferent,

Entrevistadora: Has vist una evolucio en el perfil dels infants i adolescents al llarg
dels anys?

Paula: Doncs si, crec que si que és molt diferent a com nosaltres érem quan teniem 16
anys o 15, crec que la figura de d'autoritat, que en aquest cas potser son les monis, si
que ¢és el que veig com que és més diferent i el que els costa més veure aquesta figura
0 no s¢, aixo 1 també crec que hi uns que tenen molt menys com a referents i si hi ha
coses que nosaltres els hi volem explicar, doncs els hi son molt més igual, o aixo fan
veure, 0 sigui, potser no pero pero €s aixi com ho percebem nosaltres.

(Fragment de I’entrevista amb la Paula, 01/05/2025)
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Ona: 1 al final aquestes persones [influencers] son els teus referents: son rics,
famosos... o sigui és com una persona a admirar. Llavors, si el teu idol, jo que sé, fa
aixd, doncs tu potser creus: ostres jo per ser aixi de famds, per ser com ell he de fer
aixo també. (Ona, Grup Focal 1, 25/03/2025)

6.1.4. Pressio social i grup d’iguals
Al llarg del treball de camp, un dels raonaments que més argumentaven tant les joves com les
monitores per explicar per que les joves reprodueixen discursos reaccionaris era la pressid
social 1 la voluntat d'integraci6é dins del seu grup d’amics. La Paula, monitora entrevistada,
esmentava una qiiestio que fins ara no s’havia plantejat al treball que és la qiiestio del fisic.

Entrevistadora: Vale. Creus que ho fan com a dinamica d'integracio?

Paula: Si, 100%. Jo crec que si que ho fan per aixo. Bueno i per inseguretats d'ells,
segur.

[...]

Entrevistadora: Creus que <¢&tnia, procedéncia, religid, classe, tenen com, dins
d'aquesta estrella interseccional, creus que hi ha alguna cosa que diguis, ei, aixo
modifica el fet que alg reprodueixi més o no aquests discursos?

Paula: O sigui, jo crec que si, com els joves que m'he trobat que ho fan no és perque
formin part d'aquests col-lectius justament, perd si que com potser son els joves que
per, jo que sé, pel seu fisic o pel que sigui, doncs criden menys 1'atenci6. O sigui, com
que aixi han de cridar l'atenci6 aixi, perque si no l'una crida d'una altra manera.
Entrevistadora: Creus que hi ha una part important de fisic?

Paula: Si, si, cent per cent i més amb aquestes edats. (Paula, 01/05/2025)

Descobrim, doncs, que els discursos d’odi molts cops s’utilitzen com a mecanisme de defensa
de les adolescents davant les seves inseguretats i I’hostilitat entre els membres del seu mateix
grup. En varies de les entrevistes, les monitores han assenyalat 1’existéncia d’una tendéncia
creixent entre els grups d’amics de génere masculi que es relacionen entre ells mitjangant
insults 1 utilitzant la violéncia. No és sorprenent, ja que €s exactament el que veuen a les
xarxes. Els seus idols es comporten aixi, es relacionen aixi entre ells 1 aix0 porta a la
reproduccié d’aquests comportaments per part dels nois adolescents. Tot i aixi resulta
interessant remarcar que, encara que aquestes actituds s’han anat prorrogant al llarg del temps
1 des de fa décades, semblava que s’havien disspat en els ultims 5 o 6 anys. Aixd pot ser
perqué¢ amb [’onada feminista dels ultims anys, s’havien construit nous models de
masculinitat que escapaven de la masculinitat hegemonica. Perd la pérdua de rellevancia
social i mediatica del feminisme ha causat un efecte rebot que ha fet que es ridiculitzin aquest
tipus de masculinitats “no hegemoniques”. Relacionar-se a través d’insults 1 violéncia €s un
mecanisme de reforcament de la masculinitat hegemonica que molts youtubers, influencers 1
streamers denuncien haver perdut per culpa del feminisme.
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Entrevistadora: 1, o sigui, si algiin cop esteu amb els vostres amics 1 sentiu aquests
discursos o algun insult de: maricon, negro, etc. que estan molt normalitzats, vosaltres
ho heu volgut criticar perd heu cregut que us sentirieu rebutjats?

Ona: si, per por a que t’acabin insultant a tu.

[...]

Matias: si, si si totalment d’acord. I no sé, perqué estem amb els amics i diem
tonteries no sé...

[...]

Pau: a ver si estan tots els teus amics alla rient ti no li diras que pari
(Fragment del Grup Focal 1, 15/03/2025)

De la mateixa manera, la majoria de discursos d’odi que reprodueixen els joves venen
emmascarats per I’humor: “També depén de com s ho pren ’altra persona. En plan si és amic
teu potser si que [...] no ho dius en serio ni amb motiu d’ofendre... perque¢ hi ha certa
confianca” (Marti, Grup Focal 1, 15/03/2025). Segons les joves, normalment els videos on es
promulguen discursos reaccionaris no tenen com a motivacio principal difondre’ls, sind que
dins d’un video d’una tematica concreta com podria ser un videojoc,

6.1.5. Educacio
L’educacio va sortir esmentada de manera espontania en totes les entrevistes 1 grups focals.
Per una banda, les monitores fan una comparacio del que s’ensenya a 1’escola i a I’esplai:

Entrevistadora: Creus que l'esplai ha passat a ser... ja no €s... ha passat a un segon o
tercer pla?

Paula: Si crec que molts dels... com moltes de les coses que es treballaven abans
de'esplai i que tinicament es treballaven a l'esplai ara també es treballen a I'escola, per
exemple. Llavors, al no ser l'esplai 1inic... espai en qué es treballa... Si treballem el
mateix que treballen al col-le acaben veient l'esplai com el col-le, suposo. I llavors
també els fa més mandra, com tot el que parlem els fa més mandra. No sé, jo crec que
aixo és el que veig com a diferent.

(Fragment de I’entrevista amb la Paula, 01/05/2025)

Per altra banda, les joves presenten posicions antagoniques davant I’educacid. El Grup Focal
1, format per joves de 15 i 16 anys, assegura que el que anomenem “educacio en valors” o
I’educacié més ¢etica i moralista es dona i s’hauria de donar des de casa: “ Jo crec que si tens
una bona educacidé des de petit la teva manera de pensar i la teva manera de rebre els
missatges que expliquen els teus referents o els politics sera diferent.” (Pau, Grup focal 1,
15/03/2025)

Entrevistadora: creieu que I’educacioé és un punt important?
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Totes: si

Matias: com t’eduquen a casa

Entrevistadora: i I’escola?

Marti: No. Al final ’escola I’inic que t’ensenya és com... les materies. Els valors
te’ls ensenyen a casa.

Totes: si

(Fragment del Grup Focal 1, 15/03/2025)

En canvi, les joves del Grup Focal 2, de 17 i 18 anys, creuen que el canvi rau en l'educaciéd
escolar.

Daniela: 1 també no haver obert un llibre de batxillerat en ta vida, sobretot d’historia.
Perque a segon de batxillerat estem fent el feixisme, 1 ja veus lo malament que ho van
passar. Pero al no haver-ho viscut sén una generacié que potser ja ho veu més lluny
perqué ho van viure els nostres avis, els nostres pares ja no. Doncs potser no veiem
tant de prop lo preocupant que és I’extrema dreta.

Entrevistadora: o sigui creieu que I’educacid juga un paper important?

Claudia: si, fonamental.

(Fragment del Grup Focal 2, 05/04/2025)

Cal destacar, també, que el Grup Focal 2 (on totes les entrevistades estan cursant batxillerat
actualment) asseguren que existeix un biaix de pensament entre les diferents modalitats de
batxillerat, exposant que els homes que cursen batxillerats cientifics i/o tecnologics
acostumen a reproduir aquests discursos amb més freqiiencia:

Entrevistadora: o sigui creieu que I’educacio juga un paper important?

Claudia: si, fonamental.

Entrevistadora: perod per exemple vosaltres a la vostra escola, bueno al vostre institut,
teniu companys que hagueu escoltat que repeteixen aquests discursos 1 els
reprodueixen?

Totes: si.

Claudia: pero si te n’adones [...] son tios que fan el tecnologic o el cientific que no
tenen cap optativa de politica o cap optativa social o de ciutadania. En plan que no
estan gens ficats en temes aixi socials i son uns ignorants literlament de la vida i no
saben res 1 opinen del que literalment no saben.

Entrevistadora: o sigui que hi ha una part que tot i fer el cientific potser s’haurien de
fer aquest tipus d’assignatures? Creieu que depenent del batxillerat la gent té¢ més
discursos d’odi?

Totes: si, completament.
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Rut: completament. Jo que estic al plastic hi ha molta diferéncia entre, per exemple, la
gent del cientific i tot i...

(Fragment del Grup Focal 2, 05/04/2025

Aquest fet, igual que la socialitzacié entre grup d’iguals mencionada anteriorment, es pot
deure a una necessitat de reafirmacié de la masculinitat hegemonica. En un moment de crisi
capitalista com en el que ens trobem ara, la desorientacid politica 1 la desesperanca juvenil
porten a creure en una nostalgia d’un passat on tot era millor. Els joves tenien un futur
laboral, I’habitatge encara era assequible, l'alimentacié no era un luxe i els sous eren més
dignes. A tots aquests elements els acompanyen certs valors tradicionals com la defensa de la
familia nuclear tradicional, el masclisme, I’antiavortisme, el rebuig cap al col-lectiu LGTBI o
la conservacio de la identitat nacional, entre d’altres. Com que ens trobem en un moment
critic i no hi ha cap proposta revolucionaria capa¢ de guiar aquest descontentament social cap
a una revoluci6 de la classe treballadora, els adolescents s’aferren a la idea de que hem de
retornar a I’época on tot anava bé, i per tant, hem d’adoptar aquests valors tradicionals. Entre
aquests valors, es troba la defensa de la familia nuclear tradicional, on els rols de geénere es
veien fortament remarcats i on I’home havia de defensar la seva masculinitat hegemonica.
Historicament, les tasques, gustos, preferéncies o feines han estat segregades per genere, i en
un moment on els homes “senten que han perdut 1’estatus de superioritat” (Daniela, Grup
focal 2, 05/04/2025), necessiten reafirmar-se en el seu rol d’home hegemonic per recuperar
aquest estatus. Batxillerats com el cientific o el tecnologic ofereixen sortides professionals
que historicament han estat realitzades per homes (enginyeries, programacid, etc.), i pot ser
que el que busquin sigui aferrar-se a un tipus ideal d’home hegemonic que duu a terme
tasques historicament delegades als homes. Aquesta pot ser una hipotesi de perqué els nois
tendeixen a escollir batxillerats cientifics i/0 tecnologics en comptes de batxillerats
humanistics, artistics o socials.

Per altra banda, els nois semblen els més preocupats pel capital econdmic que puguin arribar
a obtenir en un futur, i els que s’acostumen a creure els discursos sobre la meritocracia i
I’esforg; batxillerats com el cientific o el tecnoldgic tenen sortides més estables i més ben
pagades.

A més a més, en aquests batxillerats el curriculum escolar no contempla assignatures socials
o que impliquin I’aprenentatge d’historia, politica, societat o valors.

De la mateixa manera, el tipus d’escola/institut (public, privat o concertat) també marca una
diferencia alhora de reproduir discursos d’odi i posicions reaccionaries.

Claudia: O sigui si I’escola és publica o és privada tenen diferents funcions. Per
exemple, la meva escola €s concertada i el batxillerat privat, pero jo recordo en tota la
ESO no haver tingut una xerrada ni del col-lectiu LGTBI, ni de les persones trans [...]

Rut: No ¢és que jo €és que he tingut I’experiéncia de concertat, privat i public. Llavors
trobo que hi ha molta diferéncia. Vaig estar de p3 fins a 6¢ a un privat i m’ensenyaven
religio 1 poc més.

Pol: no no, les tniques xerrades que vam tenir al privat van ser de mossos d’esquadra.

Claudia: total, total.
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Rut: la ESO si que era concertat 1 qualsevol cosa es “banejava” molt. Recordo que a
mi que m’agradaven les noies, estava amb una de la meva classe i se’m va dir “ei tu,
relax”, saps? Perque era de monjes i... 1 després va passar a public i si que vam tenir
xerrades més diverses. Pero tampoc se’ns va educar a cap nivell.

(Fragment del Grup Focal 2, 05/04/2025)

Les monitores entrevistades creuen que 1’esplai hauria de ser un espai on fomentar 1’esperit
critic 1 on aprendre a desnaturalitzar aquest tipus de discursos mitjancant dinamiques que
motivin a infants i joves; tot 1 aixi, com que fa anys que hi ha una desmobilitzaci6 politica
flagrant, les monitores no estan prou formades com per tenir un discurs clar contra el
feixisme 1 la reaccid actual. “Tenim molts infants i joves a ’abast i hem de saber tractar
aquests temes. El problema és que 1’assemblea no esta gens formada [...] Podriem fer molt
més. | als infants els hauriem de formar amb el que nosaltres anem aprenent al llarg dels
nostres anys com a monis.” (Fragment de I’entrevista amb la Bruna, 09/05/2025). Altres
monitores, han expressat la seva preocupacio pel caracter ciclic de I’esplai 1 pel que fa a la
formacio politica: “[...] A mi em fa patir molt, les iniques que estem minimament formades
politicament, diguem, sou les monis de 4rt any i alguna de 3r puntual, i és que a les altres els
hi és igual. [...] si no els hi toca de prop els hi és completament igual.” (Fragment de
I’entrevista amb la Laia, 10/05/2025).

7.  Conclusions

El treball de camp realitzat confirma i matisa les principals aportacions del marc tedric,
revelant una relacid estreta entre els processos de socialitzacid juvenil a les xarxes socials, la
difusio de discursos d’odi 1 ideologies reaccionaries i la desafeccio politica. De la mateixa
manera, respon de manera complexa la pregunta inicial: de quina forma els discursos
d’extrema dreta i de caracter reaccionari es difonen a través de les xarxes socials i quin
impacte tenen aquests en el pensament, les actituds i el comportament dels i les adolescents?
En primer lloc, les aportacions d’Erikson (1963, 1968) i Feixa (2020) sobre I’adolescéncia
com a etapa de formaci6 identitaria en un context social incert es veuen reflectides clarament
en les respostes de les joves. A través dels grups focals, s’observa com les xarxes socials
tenen un paper determinant en la construccié de la identitat, actuant com a espai on es
busquen referents 1 es construeixen valors (molts d’ells a través d’un humor que encobreix
discursos reaccionaris i que normalitza I’odi). El fet de que els referents predominants siguin
figures digitals i no educadores o familiars, apunta directament al procés de desarrelament
que descrivia Bauman (2000): en una societat liquida, els adolescents cerquen seguretat en
discursos simplificadors i excloents.

Tant les entrevistes com els grups focals confirmen les teories de Marx sobre I’auge de la
reacci6 en moments de crisi capitalista, on la burgesia recorre a formes autoritaries per
conservar 1’ordre establert, evidenciant que una de les estratégies d’aquest capitalisme en
crisi és redirigir el malestar de la classe treballadora contra falsos enemics, sovint col-lectius
minoritzats, en comptes d’assenyalar les causes estructurals del malestar social. La
inseguretat social, la desconfianca institucional i la desmobilitzaci6 politica confirmades per
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les joves dels grups focals, son un exemple dels efectes d’aquesta crisi, 1 creen un terreny
fertil per a la proliferaci6 de d'aquest tipus de discursos.

La teoria de I’hegemonia cultural de Gramsci resulta fonamental per entendre com el poder
no es dona de forma explicitament autoritaria com podia donar-se en un régim feixista del
segle XIX, sin6 que és a través del consens social i la construccid d’un “sentit comu”
hegemonic que es manté I’ordre establert. D’aquesta manera, discursos disfressats d’humor,
acaben calant en els marcs mentals dels 1 les adolescents i1 s’imposen com a “naturals”.

Per altra banda, autors com Marcuse (1964) o Fisher (2009) expliquen com aquesta alienacio
estructural del sistema caitalista crea una apatia generalitzada i una sensacidé d’impoténcia
col-lectiva. En el si del treball de camp, les joves han afirmat no sentir-se escoltades ni
representades, veient que les seves accions no tenen impacte i que el futur que els espera
empitjora dia a dia. Aquesta desesperanga i la incapacitat col-lectiva d'imaginar alternatives
al sistema capitalista pot derivar, com afirma Camargo (2024), en una adhesi6 a discursos
simplificadors que ofereixen enemics facils i respostes immediates.

A totes les entrevistes 1 grups focals, ’educacio s’ha defensat com a espai clau de lluita pel
canvi. Algunes de les joves han perdut 1’esperanca per I’educacid escolar, i creuen que si
I’educacié “moral” 1 “en valors” no es dona des de casa o des d’espais de lleure organitzat,
aquesta no sorgira enlloc més. Altres, creuen que 1’educacio escolar €s el pilar del canvi, pero
que ha de ser decisid del professorat i direccio el quan i el com es donen aquests espais de
lluita.

Pel que fa al lleure, monitores de diferents esplais han posat sobre la taula que la desafeccid
politica 1 el desinterés per les problematiques socio-politiques s’estén també entre la
monitoria, 1 que si les monitores no som capaces de transmetre aquesta inquietud pel que
passa al nostre entorn, les ganes de formar-nos i1 aprendre i la nostra postura clara davant les
problematiques socials, les joves 1 infants segurament tampoc adoptaran aquestes actituds.
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