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Resum del TFG:

L'objectiu principal d'aquest treball és demostrar que les xarxes socials estan influint de manera activa en
I'evolucid del xines. Se centra, principalment, a analitzar els processos de formaci6 léxica més recurrents en
contextos digitals 1, per a aix0, s'analitzen publicacions reals juntament amb exemples trets

d'estudis 1 recerques previes. Al mateix temps, s'inclou una enquesta dirigida a estudiants de xin¢s com a llengua
estrangera per a coneixer el seu grau de familiaritat i coneixement sobre aquesta mena de Iexic.

Com a resultat, la hipotesi principal es confirma, ja que aquests termes estan guanyant molta popularitat,
especialment entre el sector més jove de la poblacid, incloent-se en la parla quotidiana. En aquest sentit, es
considera rellevant incloure'ls en l'ensenyament del xin¢s, ja que facilita la comprensi6 simultania de I'idioma 1

de la cultura del pais.

El objetivo principal de este trabajo es demostrar que las redes sociales estan influyendo de forma activa en la
evolucion del chino. Se centra, principalmente, en analizar los procesos de formacion 1éxica mas recurrentes en
contextos digitales y, para ello, se analizan publicaciones reales junto con ejemplos sacados de estudios e
investigaciones previas. Al mismo tiempo, se incluye una encuesta dirigida a estudiantes de chino como lengua

extranjera para conocer su grado de familiaridad y conocimiento acerca de este tipo de léxico.




Como resultado, la hipotesis principal se confirma, ya que dichos términos estan ganando mucha popularidad,
especialmente entre el sector mas joven de la poblacion, incluyéndose en el habla cotidiana. En este sentido, se
considera relevante incluirlos en la ensefianza del chino, ya que facilita la comprension simultanea del idioma y

de la cultura del pais.

The main objective of this paper is to demonstrate that social media are actively influencing the evolution of the
Chinese language. It primarily focuses on analyzing the most common lexical formation processes in digital
contexts. To this end, real posts are examined alongside examples taken from previous studies and research.
Additionally, the paper includes a survey aimed at students of Chinese as a foreign language in order to assess
their knowledge and familiarity with this type of vocabulary.

As a result, the main hypothesis is confirmed, as these terms are gaining significant popularity, especially among
the younger population, and are increasingly used in everyday speech. In this sense, it is considered relevant to
include them in Chinese language teaching, as it facilitates a simultaneous understanding of both the language

and the country’s culture.

Paraules clau:
Xings, xarxes socials, neologismes, Internet, ensenyament
Chino, redes sociales, neologismos, Internet, ensefianza

Chinese, social media, neologisms, Internet, teaching




INDICE

RESUMEN..cucoiiiitiuinnisissississsssssssssssssississssssssssssssssssssssssssstssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes 1
1. INTRODUCCION 2
Lol TOMIA. ettt et e sttt et et st 2

1.2 ODJetiVOS € RIPOLESIS. ..ccuieeuiieiieeiieitieeieeite et e site et et e et estteebeessaeebeessaeeseessseenseesaneans 2

1.3 MOtivacion PEIrSONAL.........ccuieiuieiiieiiieeieeiteete et ete et e ste et e st e esbeeseaeebeessseenseessneensaens 3

1.4 Justificacion aCAA@IMICA. .......ccueviiriiiiiie ettt ettt eaees 3

1.5 MEtOAOLOZIA. .. veeeiieiiieiie ettt ettt ettt e b e e bt e enb e e s e eabeenneeennas 4

2. MARCO TEORICO....cuucuniuriunsinscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 5
2.1 Evolucion de 1as 16NgUAS...........oocuiiiiieiieiieeieee ettt 5
2.1.1 Impacto de la tecnologia y las redes sociales en la lengua............cccccveeviriennennne. 5

2.1.2 El chino en las redes SOCIALES..........ceviriirieriiiiinieieeieseecee e 12

2.2 Procesos de formacion IEXICa. ......covuiriiriiiiiriiniiiieetereee et 14
2.2.1 Definicion ¥ €JEMPLOS.......cevieiiieriieeiieiie ettt ettt ettt st aae b e 14

2.2.2 Formacion 1éxica en las redes SOCIales........oovueriererieriineniienieniceieseeeeeeseenne 19

2.3 Las redes sociales €N ChiNa..........cocueviiiiiiiiniiienieneeiesteeeee et s 24
2.3.1 Introduccidn a las redes sociales en China.........c.cooeeveriereenenienienenieneeeee 24

2.3.2 Uso e importancia de las redes sociales dentro del contexto chino..................... 26

3. MARCO PRACTICO Y ANALITICO....ccuciumennnscnnnscnsscsnsnscssanscnsssssssssssssssssssssssssssses 32
3.1 Impacto de las redes sociales en €l Chino...........cccecveriieiiiiniiiiiiee e, 32
3.1.1 Analisis de procesos de formacion 1éxica en el chino...........ccccecevviveiiiniennnne 32

3.1.2 El papel de WeChat en la circulacion de nuevos términos............cceeeverueeneennene 39

3.2 Integracion de los nuevos términos y expresiones en la enseflanza del chino............. 51
3.2.1 ENCUESLAS Y ANALISIS. ..cuviiiieriiieiieiieeiieeie ettt ettt e et e e e e saee e 51

3.2.2 Importancia de la incorporacion de nuevos términos y expresiones................... 55

3.2.3 Propuestas para la integracion en la ensefianza del idioma..........c..cccceeevereenne. 56

3.3 RefleXiONes ¥ PrOPUESLAS.....cccueeruieriieiieeiieriieetieieeeteesiteeteeteessbeesseesbeenseessseenseesnseens 58

4. CONCLUSION Y LIMITACION....c.ucumeimnsenmmnscssmssnsessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 60
5. BIBLIOGRAFTA.....coucrmninncrnsscsnsnscssascssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssoss 62
6. APENDICE.....couucuuueiumesnnnscsmsnsessasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssasssssssssssssssssssssses 67
6.1 LiStado de IMAZENES. ......eeiuiieiieiieeiieeiie ettt te ettt et e sttesaeesbeesabeebeesseeeseesaseens 67
6.2 BNCUESTA. ....ieiiiiiieeiteetteee ettt ettt ettt et e 69

6. 3 GLOSATIOc.eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ee e e e e e e e eeaea e eeeeeaeeeaeaeeeeeaeaeaeeeeeeeeeeaeeaeneees 74



RESUMEN

El objetivo principal de este trabajo es demostrar que las redes sociales estan influyendo de
forma activa en la evolucion del chino. Se centra, principalmente, en analizar los procesos de
formacion 1éxica mas recurrentes en contextos digitales y, para ello, se analizan publicaciones
reales junto con ejemplos sacados de estudios e investigaciones previas. Al mismo tiempo, se
incluye una encuesta dirigida a estudiantes de chino como lengua extranjera para conocer su
grado de familiaridad y conocimiento acerca de este tipo de Iéxico.

Como resultado, la hipotesis principal se confirma, ya que dichos términos estdn ganando
mucha popularidad, especialmente entre el sector mas joven de la poblacion, incluyéndose en
el habla cotidiana. En este sentido, se considera relevante incluirlos en la ensefianza del

chino, ya que facilita la comprension simultanea del idioma y de la cultura del pais.



1.INTRODUCCION

1.1 Tema

Este trabajo analizard la influencia de las redes sociales en el chino, centrandose en la forma
en la que las plataformas digitales han impulsado grandes cambios en poco tiempo. En
especial, se examinardn los procesos de creacion de nuevas palabras y la importancia y

frecuencia de estos nuevos fendmenos.

1.2 Objetivos e hipétesis

El objetivo principal de este trabajo es analizar como el chino, de la misma forma que sucede
con las demds lenguas, evoluciona de forma constante, centrdndose en las innovaciones y
neologismos que han surgido dentro del contexto de Internet y de las redes sociales.
Justamente estos medios digitales son los que han acelerado la creacion y expansion de estos
nuevos términos y estructuras lingiiisticas, ya que facilitan su aceptacion dentro de la
sociedad. Asi pues, comprender y estudiar estas transformaciones es esencial para aquellos
que desean comunicarse de forma eficaz en entornos donde el chino es la herramienta
principal para ello.

La hipotesis principal de este trabajo, por ende, defiende que las redes sociales e Internet
han influenciado de forma significativa en el chino, tanto por la incorporacion o adaptaciones
fonéticas de palabras provenientes de otras lenguas, como el inglés (un fendmeno que
también se presenta en muchos otros idiomas, como el espafiol), como por cambios de
significado de palabras ya existentes. En ese sentido, este trabajo abordara la forma en la que
estos medios digitales facilitan la creacion y expansion de distintos procesos
sociolingiiisticos.

Por ultimo, este trabajo también va a plantear la forma y la importancia de incluir estos
cambios y nuevos términos dentro de la ensefianza del chino como lengua extranjera, ya que
va a ser de gran utilidad para entender el contexto cultural contemporaneo de los hablantes
nativos y, al mismo tiempo, facilitar la insercidon social de los estudiantes dentro de entornos

comunicativos reales.



1.3 Motivacion personal

La motivacion principal de este trabajo viene dada por querer profundizar en el aprendizaje y
uso del chino, enfocdndose en una perspectiva que trascienda el vocabulario y la gramatica
convencional. En el contexto actual, donde las herramientas digitales son imprescindibles
para la comunicacion, considero que es fundamental comprender el uso de términos
coloquiales y neologismos asociados a estos contextos, ya que representan una parte
significativa del uso real del idioma.

Al mismo tiempo, considero que este tema, ademas de ser novedoso y util para mi propio
conocimiento de la lengua, también es relevante para todos aquellos que quieran alcanzar un
nivel avanzado en chino, ya que permite una comunicacion mas auténtica y efectiva con
hablantes nativos

Espero que este trabajo no solo contribuya a mi conocimiento y aprendizaje del idioma,
sino que también me permita conocer aspectos mas actuales de la lengua y comprender mejor

el contexto cultural actual de China.

1.4 Justificacion académica

Considero este trabajo relevante en el ambito académico ya que trata un tema novedoso y en
constante evolucion. Asimismo, a causa de que las redes sociales aceleran los cambios en las
formas de comunicacion e interaccion, modifican nuestro uso del lenguaje. Este hecho no es
exclusivo del chino, sino que ocurre en todas las lenguas. Dichos cambios cobran especial
relevancia dentro del contexto digital actual, en especial dentro del campo de la lingiiistica y
de la ensefianza de un idioma extranjero.

Ademas, los procesos de formacion de palabras que se dan en contextos propios de las
redes sociales no suelen ser frecuentemente analizados, sobre todo por la rapidez y la

complejidad de trabajar con corpus tan extensos y cambiantes.



1.5 Metodologia

El contenido de este trabajo se basara, principalmente, en articulos y estudios académicos que
ya han tratado el tema de forma previa, asi como explicaciones y conceptos que han sido
explicados durante mis afos de aprendizaje en la universidad.

Asimismo, se usaran ejemplos especificos para ilustrar los procesos de formacion de
nuevas palabras en chino, ya sean resultantes de estudios y articulos académicos o de
elementos presentes en redes sociales, tales como comentarios, publicaciones, videos o
mensajes de texto. Este enfoque, ademas, va a permitir establecer una comparacion entre los
procesos de formacion de neologismos en chino y espafiol, incidiendo tanto en las diferencias
como en las similitudes.

Por ultimo, se realizard una encuesta dirigida al mayor nimero de participantes posible
para poder recoger informacion actualizada y relevante sobre estos fenomenos. Los datos

obtenidos, ademads, se usaran para reforzar los argumentos e hipdtesis planteadas.



2.MARCO TEORICO

2.1 Evolucion de las lenguas

2.1.1 Impacto de la tecnologia y las redes sociales en la lengua
La evolucién de las lenguas es un proceso que siempre ha estado presente a lo largo de la
historia, influenciada por factores sociales, culturales y tecnoldgicos. En el contexto actual,
las nuevas tecnologias y las redes sociales han adquirido un papel central en estos fenomenos,
acelerando los cambios lingliisticos de manera significativa.

En su tesis Language change and evolution in online social networks (2018), Daniel
James Kershaw define las lenguas como flujos constantes, es decir, como sistemas que
evolucionan de manera ininterrumpida. Segin Kershaw (2018), las lenguas no son elementos
homogéneos ni estaticos, sino que incorporan continuamente vocabulario nuevo, ya sea
mediante la creacion de nuevos términos o la resignificacion de palabras ya existentes. Por su
parte, Gonzdlez Hernandez, en Las redes sociales y su incidencia en la forma en que los
jovenes se comunican y utilizan la lengua: Perspectiva de los docentes de lenguaje y
comunicacion (2015), define la lengua como un “elemento cultural, dinamico y flexible,
capaz de adaptarse a distintos contextos comunicativos”, cuestion que indica que la lengua
refleja y se adapta a las realidades y necesidades humanas. Esta perspectiva refuerza la idea
de que el cambio lingiiistico es inherente al uso social de la lengua.

La introduccidon de nuevos términos y significados en el lenguaje es un proceso complejo,
ya que depende de la aceptacion y del uso colectivo. Kershaw (2018) subraya que este
cambio lingliistico estd muy relacionado con la interaccién social, ya que las palabras
aparecen, desaparecen o cambian segun las dindmicas y tendencias del momento. Asi pues, el
lenguaje es un fenémeno social que acompafia la evolucion de los seres humanos.

Las redes sociales e Internet han acelerado la incorporacion de nuevos términos y
expresiones que, en numerosas ocasiones, trascienden el entorno digital y se integran en el
habla cotidiana e, incluso, en los diccionarios. Ademads, han creado espacios y formas de
comunicacion inéditos, que generan nuevas necesidades y, por consiguiente, cambios
lingiiisticos.

En Las redes sociales y su incidencia en la forma en que los jovenes se comunican y
utilizan la lengua: Perspectiva de los docentes de lenguaje y comunicacion, Gonzélez
Hernandez (2015) menciona que la globalizacion desempefia un papel importante en este
proceso, ya que fomenta la integracion cultural, econdmica y comunicativa, cosa que, al

mismo tiempo, crea nuevas realidades que exigen adaptaciones lingiiisticas. Asi pues, las



redes sociales han acelerado el proceso de evolucion de la lengua, generando variaciones
dentro de un mismo idioma, dependiendo de factores como la edad, la clase social o la
situacion geografica. Sin embargo, Kershaw (2018) menciona que estas variaciones no se
producen unicamente a nivel individual, sino que suceden de forma colectiva. Gonzalez
Hernandez (2015) explica que la relacion entre palabra y significado depende de la
aceptacion colectiva, lo que subraya, de nuevo, el caracter social del cambio lingiiistico. De la
misma manera, este fendmeno explica la aparicion de dialectos y jergas especificas, que
reflejan las necesidades culturales y sociales de cada comunidad.

Por consiguiente, Internet y las redes sociales no generan estos cambios de forma
exclusiva, sino que, simplemente, los aceleran e impulsan, ya que sus influencias van mas
alla de los limites geograficos tradicionales. Sin embargo, esto también supone un obstaculo
para los investigadores, ya que la rapidez con la que el vocabulario y las formas de
comunicacion evolucionan dificulta su analisis, y muchos estudios quedan obsoletos con
rapidez.

En Language and the internet, David Crystal (2001) resalta que la principal influencia de
Internet en el lenguaje se encuentra en el vocabulario, con la creacion de nuevos términos y la
resignificacion de palabras ya existentes. Ademads, sefiala que su influencia no se limita
solamente al entorno digital, sino que traspasa al lenguaje escrito y hablado en contextos
externos a la red. Ejemplos como dar un toque (contactar a alguien por teléfono) o spam
(correo no deseado) ilustran este fenomeno en el espafiol (Language and the internet, 2001).

Al mismo tiempo, la comunicaciéon mediante Internet y las redes sociales ha generado
formas de comunicacion novedosas, caracterizadas por el uso de elementos graficos, como
memes 0 emoticonos, y un lenguaje mas flexible. Segiin Gonzalez Herndndez (2015), estas
plataformas son especialmente populares entre los jovenes, que buscan formas rapidas e
instantdneas de comunicacion, por lo que es en ellos donde se notan mas estos cambios en el
uso de la lengua.

Las redes sociales son plataformas que facilitan la comunicacion entre personas y que han
generado una nueva forma de comunicacion para el ser humano. En Language and the
internet (2001), David Crystal define Internet como una “asociacion de redes con estandares
comunes que permiten enviar mensajes desde cualquier lugar del mundo”. Tagliamonte y
Denis (Linguistic ruin? LOL! Instant messaging and teen language, 2008) defienden que el
lenguaje empleado en este tipo de plataformas es un nuevo registro hibrido, ya que combina
caracteristicas de diversos estilos comunicativos, desde el habla formal hasta el lenguaje

coloquial. A través de ellos, los jovenes han desarrollado codigos propios que propician la
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aparicion de neologismos, como stalkear (revisar de forma frecuente el perfil o publicaciones
de otra persona). Segiin Gonzdlez Hernandez (2015), estos cddigos suelen mezclar textos e
imagenes, y pueden adoptar formatos variados, como videos, para condensar los mensajes y
facilitar un intercambio de informacidn rapido.

El estudio de Gonzalez Hernandez (2015) también afirma que estos cambios de la lengua
en los jovenes se manifiestan, especialmente, en la produccion oral y en contextos informales.
Ademas, se suelen producir en interacciones horizontales, es decir, entre personas que
pertenecen a un mismo grupo social, cuestion que refuerza la exclusividad y dificultad de
comprension para quienes no pertenezcan a dichos colectivos. Crystal (2001) menciona que
esta tendencia estd ligada al hecho de que la mayoria de usuarios de Internet interactiian con
personas que tienen intereses similares. Como resultado, las comunidades online generan
codigos de identidad que se reflejan en el uso lingiiistico, tal y como ocurria en la mayoria de
grupos sociales tradicionales. Esto genera, en mayor o menor medida, dialectos que quienes
quieran formar parte de estas comunidades deben conocer o aprender.

Una diferencia clave entre el lenguaje tradicional y el de Internet, segun Crystal (2001), se
encuentra en la ausencia de normas fijas. Mientras que el lenguaje escrito tradicional suele
seguir estructuras formales, como ocurre en las cartas, el lenguaje online se encuentra en
constante cambio, lo que dificulta su estandarizacidon, ya que estas quedarian obsoletas
rapidamente. Sin embargo, Crystal (2001) destaca que el uso del lenguaje en Internet depende
del contexto y de los interlocutores, asi pues, se caracteriza por una flexibilidad similar a la
que se observa en el lenguaje oral no online.

Algunos lingiiistas opinan que Internet podria acabar con los idiomas particulares e
individuales, ya que favorecen la globalizacion, no solo social sino también idiomatica. No
obstante, Crystal (2001) argumenta que estas plataformas no van a comportar la
homogeneizacion del lenguaje. Por el contrario, Internet integra multiples idiomas, dialectos
y comunidades que interactian en un mismo espacio. Ademads, herramientas online como
aplicaciones y paginas web fomentan el aprendizaje de idiomas extranjeros, contribuyendo a
la preservacion de lenguas en peligro de desaparecer.

Asimismo, Crystal (2001) ofrece ejemplos concretos de como Internet ha influido en el
espafiol. Por ejemplo, la letra ‘w’, que era poco comun, ha ganado popularidad debido a la
incorporacion de neologismos del inglés. Al mismo tiempo, se han creado nuevos verbos para
describir realidades digitales, como scrollear (desplazarse por una pagina web), o términos
con el prefijo ‘e-’ como e-commerce o e-book. Estos cambios evidencian que Internet y las

redes sociales estan propiciando la evolucion del lenguaje.



Muchos autores definen el lenguaje de Internet como un tipo de discurso escrito que, al

mismo tiempo, refleja las caracteristicas del lenguaje hablado. Por este motivo, Crystal

(2001) considera necesario analizar las diferencias entre ambos, presentes en estas dos tablas:

Lenguaje hablado

Lenguaje escrito

Discurso dindmico y limitado en el tiempo. El
emisor y el receptor pueden interactuar de forma
sincrdnica.

Discurso estatico, permanente y limitado en el
espacio, ya que el emisor y el receptor no se
encuentran en el mismo lugar, es decir, hay un
desfase temporal entre la produccion y la
recepcion.

Caracterizado por la espontaneidad y Ila
velocidad, cosa que dificulta la planificacion.

Permite la lectura repetida y minuciosa.

Se emplean creaciones lingiiisticas y elementos
mas flexibles, como la repeticiéon, la
reformulacion y las cldusulas de comentario
(como: ya sabes, ya ves o fijate).

El lenguaje empleado estd mds planificado y
detallado, con mayor organizaciéon en las
construcciones oracionales.

La entonacion y las pausas entre distintos
enunciados son indispensables para generar
claridad en el intercambio de informacién.
Ademas, se emplean sefiales extralingiiisticas,
como expresiones faciales y gestos, para facilitar
la comunicacion.

Los parrafos y las oraciones son mas faciles de
identificar, debido a la puntuacion y al disefio
del texto.

El léxico empleado es vago y recurre a
expresiones deicticas como: ese, aqui o ahora
mismo.

Al no haber contacto visual, el contexto cobra
menor relevancia. Por ende, las expresiones
deicticas no se emplean, ya que generan
ambigiiedad.

Se emplean oraciones coordinadas largas y
complejas, junto con vocabulario propio de
jergas y del lenguaje coloquial, que no suelen
aparecer en textos escritos.

Se suele usar sintaxis y oraciones subordinadas
mas elaboradas, junto con oraciones largas y
vocabulario mas elevado.

Adecuada para funciones sociales e informales,
no planificadas.

Mayormente empleadas para expresar relaciones
sociales, opiniones y actitudes personales, debido
a los matices que permite la prosodia.

Adecuada para el registro de hechos, Ila
comunicacion de ideas, y tareas de memoria y
aprendizaje.

Pese a no permitir planificacion, si existe la
oportunidad de repensar un enunciado mientras
la otra persona estd hablando. Sin embargo, los
errores ya dichos no se pueden retractar.

Los errores se pueden eliminar al escribir sin
que el receptor lo sepa.

Suele haber interrupciones y superposiciones del
habla

Las interrupciones, si han ocurrido, no son
visibles en el producto final.




Caracteristicas unicas: entonacion, contrastes de | Caracteristicas  Unicas: paginas, lineas,
volumen, tempo, ritmo, pausas y tonos de voz. mayusculas, organizacion espacial y puntuacion.
Se puede relacionar con la prosodia el uso de
signos de interrogacion y la cursiva, como forma
de énfasis.

Tabla 1. Elaboracion propia basada en la informacion de: Crystal, D. (2001). Language and the internet.

Teniendo esto en cuenta, Crystal (2001) concluye que el lenguaje de Internet, o lo que
denomina Netspeak, combina caracteristicas del lenguaje hablado y escrito. Para sostener esta
afirmacion, presenta distintos ejemplos: en los chats grupales, aunque los usuarios se
expresan mediante la escritura, aparecen rasgos propios del habla, como la inmediatez y la
sincronia relativa de la comunicacion.

A pesar de estas similitudes, Crystal (2001) identifica diferencias esenciales entre el
Netspeak y las conversaciones cara a cara. La primera es la ausencia de retroalimentacion
simultdnea. En Internet, los mensajes, aunque lleguen al destinatario de forma inmediata, no
permiten reacciones mientras se escriben, cuestion que genera una dinamica unidireccional.
La segunda diferencia es el ritmo: las interacciones en linea son mucho mas lentas que en
persona. Una respuesta a un mensaje, por ejemplo, puede tardar desde segundos hasta dias o
meses, dependiendo de factores externos, como problemas de conexion. Esto provoca que las
conversaciones en Internet carezcan del dinamismo caracteristico de las interacciones cara a
cara. Ademas, Crystal (2001) sefiala que la Netspeak carece de elementos no verbales, como
las expresiones faciales, gestos y otras cuestiones como la postura corporal y la distancia.
Esta limitacion fue la que comport6 la introduccion de emoticonos, que intentan suplir estas
carencias pero que presentan ciertas limitaciones. Aun asi, el lenguaje hablado se manifiesta
en Internet y plataformas onl/ine mediante caracteristicas como construcciones breves,
repeticion de frases y construcciones oracionales mas flexibles. Por ello, Crystal (2001)
argumenta que la Netspeak no se asemeja completamente ni a la escritura convencional ni al
discurso oral. En su lugar, propone considerarlo como una forma de lenguaje escrito que se
ha acercado mucho al hablado.

En el articulo Systematic patterning in phonologically-motivated orthographic variation,
Eisenstein (2015) sefiala que el uso de las redes sociales se adecuia mas a contextos
comunicativos informales. Esto explica la proliferacion de nuevas palabras, términos y
expresiones correspondientes a este contexto, muchas de ellas caracterizadas por abreviaturas
y emoticonos. La gran variedad de usuarios, lenguas y codigos que confluyen en Internet

hace que, segun Crystal (2001), la sociolingiiistica sea una herramienta clave para analizar




este tipo de fenomenos. El objetivo de esta disciplina es determinar hasta qué punto las
caracteristicas que se presentan en el habla son sistematicas y cuédntos dialectos se pueden
llegar a crear y distinguir.

En The handbook of language variation and change (2013), se define la sociolingiiistica
como ‘el estudio de los usos sociales del lenguaje en sus multiples manifestaciones”. Este
campo se centra en observar como el lenguaje varia segun los contextos sociales y categorizar
las variantes lingiiisticas en funcion de diferentes grupos y distribuciones sociales. Segun The
handbook of language variation and change (2013), los inicios de la sociolingiiistica se
remontan a la década de 1960, cuando William Labov presentd su primer informe de
investigacion sociolingiiistica en Linguistic Society of America (1962) y publico La
motivacion social de un cambio de sonido en 1963. Los andlisis de Labov introdujeron tres
innovaciones clave dentro del campo de la lingiiistica: la correlacion entre variantes
lingiiisticas y factores sociales (como la clase social, la edad y el sexo), la incorporacion del
estilo como una variable independiente y la demostracion de la evolucion temporal de los
cambios lingiiisticos. Estas aportaciones son fundamentales en la sociolingiiistica
contemporanea.

Diversos enfoques dentro de la lingiiistica han resaltado la doble dimension del lenguaje:
como herramienta de expresion individual y como fendémeno social compartido. Las teorias
lingiiisticas han explorado como las normas, rutinas y patrones de uso del lenguaje permiten a
los hablantes integrarse y participar en sus comunidades.

Eisenstein (2015) sefiala que cada grupo social, definido por factores como el género, la
clase social o la ubicacion geografica, desarrolla formas de comunicacion especificas, por lo
que cada lengua y dialecto tendrd su propio lenguaje de Internet. Ademas, este tipo de
plataformas facilitan la rapida distribucion de estas formas, convirtiéndose en una fuente
clave para la investigacion sociolingiiistica. Sin embargo, este campo no ha sido explorado en
exceso, sobre todo porque el corpus con el que trabajar es muy extenso.

En el contexto de Internet, el canal de comunicacion se convierte en un reflejo del entorno
social. Por ejemplo, un mensaje en un chat entre amigos no tendrd el mismo estilo ni
vocabulario que el usado en un correo electronico formal. La pragmatica, que establece que el
contexto y la interpretacion del lenguaje son inseparables, resulta esencial para comprender el
lenguaje en la red. En Ciberpragmadtica, Francisco Yus (2001) acuiié el término
ciberpragmatica para describir esta interseccion entre el lenguaje y su contexto digital.

En el estudio Linguistic ruin? LOL! Instant messaging and teen language (2008) se

analizd6 un corpus compuesto por las interacciones de 72 adolescentes, comparando su
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lenguaje en la mensajeria instantdnea (MI) con el hablado. El objetivo principal de este
estudio fue determinar si la percepcion comun de que el lenguaje empleado en estas
plataformas se caracteriza por abreviaturas y formas cortas es real. Asimismo, analiz6 las
caracteristicas del lenguaje de Internet respecto al lenguaje hablado y escrito para poder
clasificarlo. Asi pues, este estudio confirmé que el lenguaje empleado en la MI es hibrido;
combina caracteristicas de registros hablados formales e informales.

Al igual que en el estudio de Baron (2004), que observd una baja frecuencia de
abreviaciones y siglas en la MI, Tagliamonte y Denis (Linguistic ruin? LOL! Instant
messaging and teen language, 2008) encontraron que el uso de formas como ‘lol’ disminuye
con la edad, mientras que expresiones como ‘haha’ son preferidas por los adolescentes mas
jovenes, demostrando que el uso de nuevas palabras, abreviaciones, etc., van muy ligadas con
la edad y, por ende, con el grupo social de los usuarios. Pese a que este estudio concluyo que
la MI es mas conservadora de lo que se creia, que “representa una mezcla de convenciones
del lenguaje hablado y escrito”, también concluyeron que propiciaba la evolucion y los
cambios lingtiisticos.

En conclusion, el lenguaje empleado en la MI y las distintas plataformas digitales
combinan, de forma simultanea, elementos propios del habla y de la escritura, creando un uso
de la lengua hibrido, ya que introduce innovaciones lingiiisticas, errores tipograficos y
coloquialismos propios de jergas. Asi pues, este tipo de lenguaje refleja una evolucion

dindmica, adaptada a los contextos digitales y a sus limitaciones tecnologicas.

2.1.2 El chino en las redes sociales

Con la introduccion de las redes sociales en China a finales del siglo XX, los usuarios
comenzaron a crear un lenguaje especifico para ser mas eficientes y conectar con una
cantidad mayor de internautas. Para hacer referencia al lenguaje de Internet, o lo que Crystal
(2001) denomina como Netspeak, en chino se utiliza el término M%&iE S (wdngluo yiiyadn). W
# (wangluo) significa Internet, y &5 (yuydn), idioma o lengua.

Como ya se ha mencionado anteriormente, Internet ha acelerado los procesos de
transformacion lingiiistica, lo que ha hecho que este lenguaje especifico evolucione y cambie
con mucha rapidez. En el caso del chino, debido a su sistema de escritura y la facilidad
fonética para crear juegos de palabras y homofonos, ha tenido una evolucién muy

caracteristica dentro del entorno digital.
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Una de las caracteristicas mas notables del lenguaje en las redes sociales chinas es el uso
de pinyin y abreviaturas basadas en el alfabeto latino. Este hecho responde a la necesidad de
rapidez en las conversaciones en linea, donde se busca emular la fluidez de una interaccion
cara a cara. Ejemplos comunes incluyen: GG para hermano (#+#F, gégé) y PFPF para te
admiro mucho (fRMAAR, péifu peifi). Al mismo tiempo, los homofonos juegan un papel
clave, especialmente en el uso de combinaciones numéricas, como en el caso del nimero 520
(wi'er ling), cuya pronunciacion es similar a F%Z /& (wo ai ni, te quiero).

Otra tendencia notable es el uso de caracteres como [ (jiong), que originalmente
significaba ventana luminosa, pero ahora se utiliza para expresar vergiienza o incomodidad,
debido a su semejanza con una expresion de tristeza.

El uso de emoticonos y gifs también refleja la adaptabilidad lingiiistica del chino en
Internet. En plataformas como WeChat y QQ, estas expresiones visuales suplen la ausencia
de elementos no verbales, afiadiendo un toque humano a la comunicacion. Asimismo,
expresiones visuales como memes refuerzan el caracter coloquial y multifuncional de este
lenguaje digital.

Por otro lado, el lenguaje de Internet en China también adopta elementos provenientes del
inglés, como 3Q (por thank you), demostrando que la hibridacion lingiiistica es un fendmeno
global. Asimismo, también se integran particulas modales como Hi (la), W (a), ®F (ya), &
(ba), utilizadas de forma recurrente en el lenguaje oral y cotidiano, cuestion que realza la
informalidad y la oralidad del chino en el contexto digital. Por otra parte, las redes sociales
han impulsado la creacion y popularizacion de nuevos términos, muchos de ellos
relacionados con temas y asuntos de actualidad, que consiguen integrarse rapidamente al
habla diaria.

Sin embargo, este mismo dinamismo también plantea ciertas problematicas. Segiin Zhang
(MBS A H5E, 2023), el lenguaje de Internet en China se caracteriza por un
vocabulario conciso y humoristico, una gramatica mdas flexible y un uso extendido de
expresiones coloquiales. Aunque este tipo de lenguaje es una forma de comunicacidon que
enriquece el vocabulario y aporta dinamismo al idioma, también puede generar dificultades
en la comunicacion debido a su carécter inestable, en constante cambio y sin normas fijas, lo
que lo convierte en un lenguaje arbitrario. Para poder ejemplificarlo, Zhang (2023) hace
referencia a la palabra ¥ (han, sudor), que puede interpretarse de diferentes maneras
dependiendo del contexto de uso: asombro, confusion o incluso resignacion. Ademas,
menciona que muchos jovenes han incorporado este lenguaje en situaciones en las que no es

apropiado, como en trabajos escolares. Un ejemplo de este uso seria la oracion: fEEIGGMM
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BRI E L L4+ U (ou ban de GGMM jiang zi jué ding qu cdo chang shang géi ta jia
YU, los chicos y chicas de nuestra clase decidieron ir al patio a animarlo), que puede resultar
problematica debido a su caracter hibrido y altamente informal. En este ejemplo, se combinan
elementos del lenguaje de Internet, como abreviaturas en pinyin (GG para & gége y MM
para ##k meimer), contracciones como ¥4k (jiangzi) en lugar de iX¥t1 (zheyang zi), entre
otros. Esta mezcla de elementos es dificil de interpretar para personas que no estan
familiarizadas con el contexto digital o con el trasfondo cultural de estas expresiones (%515
S5, 2023).

A causa de que esta forma de comunicacion es bastante especifica, puede ser percibida
como una desviacion significativa de las normas lingiiisticas estandar. Esto plantea barreras
para quienes no dominan este estilo, como generaciones mas mayores o hablantes no nativos,
dificultando la comprension y reduciendo la universalidad del mensaje. Es por este motivo
por el que, para muchos lingiliistas, el abuso de este tipo de lenguaje podria empobrecer el uso
del chino en ciertos contextos, volviéndolo monotono o incluso vulgar, ademas de reducir su
riqueza expresiva.

Al mismo tiempo, este cambio en la lengua también ha tenido implicaciones importantes
en la ensefianza del chino en las generaciones mas jovenes. Por este motivo, muchos
lingtiistas chinos abogan por la estandarizacion del lenguaje de Internet, buscando un
equilibrio entre la innovacion lingiiistica y la preservacion de las normas tradicionales, con el

objetivo de garantizar la riqueza y funcionalidad del idioma en diferentes registros.

2.2 Procesos de formacion léxica

2.2.1 Definicién y ejemplos
Las caracteristicas lingiiisticas del chino y el espafiol difieren en muchos aspectos, hecho que
explica por qué sus procesos de formacion léxica son distintos. Sin embargo, ambos idiomas
comparten ciertas similitudes, como la importancia de los sufijos en la creacion de nuevas
palabras y la de los préstamos provenientes de lenguas extranjeras, en especial del inglés.
Estos ultimos han adquirido un papel especialmente relevante en la expansion del
vocabulario, sobre todo dentro de ambitos como Internet y las redes sociales.

Para poder comprender la formacion Iéxica en chino, en Morfologia contrastiva del chino
mandarin y el espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion (2013), Chenling Liu
considera crucial comprender la diferencia de concepcidn de los morfemas en el chino. 5= (zi)

hace referencia al morfema, o los componentes més pequefios y con significado de una
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palabra que, en chino, se suele relacionar con una silaba. Teniendo esto en cuenta y a
diferencia del espafiol y de otras lenguas indoeuropeas, los morfemas chinos no pueden
segmentarse de la misma manera. Para ilustrarlo, Liu (2013) emplea la palabra cdmara, FtE#L
(zhaoxiangji), que esta compuesta por tres caracteres distintos con un significado especifico
correspondiente: i (zhao, reflejar), fH (xiang, aspecto) y #L (ji, maquina). Sin embargo, no
todas las palabras chinas pueden analizarse individualmente, morfema por morfema, tal y
como ocurre en palabras como ¥k (shafa, sofa) o BBl (méigui, rosa).

Por este motivo, Liu (2013) considera que es crucial entender y distinguir los conceptos de
palabra y morfema para entender bien como se forman los componentes morfoldgicos en
chino. Las palabras se pueden formar con uno o mas morfemas, y cada uno aporta un
significado propio, tal y como se muestra en el ejemplo de la palabra cdmara, anteriormente
mencionada. Aunque, de la misma manera, también encontramos palabras cuyo significado
no se puede desglosar ni adivinar segun los morfemas que la componen, como en el caso de
estar celoso, 'z (chicu, comer + vinagre) o sofa 7>’k (shafa, arena + enviar).

Antiguamente, el chino clasico consideraba los términos i (ci, palabra) y 7 (zi, morfema)
como iguales, ya que, en esa €poca, las palabras monosilabicas eran las que mas abundaban.
Actualmente, debido a la influencia del extranjero y a la propia evoluciéon de la lengua, el
chino moderno distingue estos dos conceptos, ya que, como se ha observado con los ejemplos
anteriormente mencionados, una palabra puede estar formada por uno o mas morfemas.

A pesar de la creencia de que el chino es una lengua morfologicamente pobre, Liu (2013)
argumenta que, en realidad, en el chino si se usan recursos como la derivacion, la
composicion, la reduplicacion y la abreviacion para crear palabras nuevas, aunque no son
procesos tan productivos y extensos como en las lenguas occidentales.

Los procesos derivativos se forman anadiendo afijos a la raiz de la palabra base
(Morfologia léxica: La formacion de palabras, 2018) y, dependiendo de su posicion se
denominan sufijos, prefijos o interfijos. Igual que sucede en espafiol, los afijos mas
abundantes en el chino son los sufijos, entre los que Liu (2013) destaca: JL (er), 1 (zi) y 3k
(téu), que forman palabras como #%JL (niihdi ér, chica), #1- (kudizi, palillos) o /&3 (mdntou,
pan).

En el caso de la prefijacion, aunque es un proceso menos habitual, también se presenta en
chino. Liu (2013) enumera prefijos como: # (ldo), /s (xido), 5 (di), ¥ (chit), Wi (a) y 7 (k€).
En el caso de # (ldo) y /I (xido), por ejemplo, corresponden a los diminutivos del espafiol,
como -ito (/M#fi, xido mao, gatito), aunque también pueden funcionar como adjetivos (%,

ldo ché, coche viejo). En el caso de #J (k€), se antepone a verbos para formar adjetivos que

14



indican posibilidad, capacidad o actitud, similar al sufijo -ble del espaiol (7L, kéjian, ser
evidente).

En el caso de los interfijos, tanto Liu (2013) como otros gramaticos chinos consideran los
auxiliares, adverbios y conjunciones como tales. Algunos ejemplos que se proporcionan en
Morfologia contrastiva del chino mandarin y el espainiol. Formas de gramaticalizacion y
lexicalizacion (2013) son los complementos potenciales, como 7 (dé) y el negativo A (bu).
Este tipo de interfijos se sittian entre el verbo de accion y su complemento resultativo, como
en el caso de WATERE (shuo bu gingchii, dificil de explicar) y 152 (kan dedao, poder ver).

Ademas de los afijos tradicionales, Liu (2013) considera pertinente nombrar a los
prefijoides y sufijoides, que se asemejan a los afijos debido a su posicion fija y a su
productividad dentro de las formaciones de palabras. Al mismo tiempo, también se parecen a
unidades léxicas, debido a su contenido semantico. A causa de estas caracteristicas, los
prefijoides y sufijoides son componentes bastante polémicos para los gramaticos, aunque se
consideran elementos muy productivos, incluso mas que los propios sufijos y prefijos. Liu
(2013) explica que dicha productividad se relaciona de forma directa con la influencia de
lenguas extranjeras, ya que la mayoria son traducciones de prefijos y sufijos provenientes de
estas.

En el caso de los prefijoides, Liu (2013) enumera algunos como #& (#T, chaoshi,
supermercado) y - (3-X, bantian, medio dia). También lista los sufijoides mas comunes,
como % ({b%, huaxué, quimica), % (GB3h%, yundong jia, deportista) y 5 (&R, ydnyudn,
actor). Liu (2013) también destaca que muchos sufijoides provienen de préstamos o calcos de
lenguas extranjeras, como ! (ba) para bar (40, cha ba, teteria, WHERE, pijiti ba, cerveceria) y
75 (xin) para show (i11755, tuokou xiu, talk show, 53575, shi jing xiu, reality show). Es por
este motivo por el que la mayoria de los neologismos se forman mediante la adicion de
prefijoides y sufijoides.

Debido a las caracteristicas lingiiisticas del chino, la composicion es el proceso de
formacion de palabras mas usado. La composicion es el proceso mediante el que se combinan
varios morfemas con el fin de crear nuevas palabras. Algunos ejemplos que Liu (2013)
menciona son: fifif, chouyan (sacar + humo = fumar), %#L, féiji (volar + maquina = avién) o
K, xiangshui (aromatico + agua = perfume). Muchas de estas palabras se forman con
constituyentes propios del chino clasico, aunque, actualmente, se han convertido en
morfemas dependientes.

Tal y como expone Liu (2013), en chino existen tres tipos distintos de compuestos en

relacion con los significados de sus componentes:
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Tipos

Ejemplos

Significados

Composicionales (compuestos con

42, nianling

Joven (edad + ligero)

relacionan de forma metaforica, por
lo que su significado no es
facilmente deducible)

N, gonglu

significados deducibles por sus | ¥4, feijr Avion (volar + maquina)
componentes)
Metaforicos (sus constituyentes se | #ul», rexin Caluroso (calor + corazén)

Carretera (publico + camino)

Lexicalizados (compuestos cuyo
significado no se puede deducir por

164, huashéng
/N, xidoshuo

Cacahuete (flor + crecer/nacer)

Novela (pequetio + hablar)

sus componentes)

Tabla 2. Elaboracion propia basada en la informacion de Liu, C. (2013). Morfologia contrastiva del chino

mandarin y el espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion.

Al mismo tiempo, Liu (2013) también menciona la existencia de palabras compuestas

complejas, en las que se afiade un tercer constituyente, como en Y13%JJ, gié caiddo (cortar +

verdura + cuchillo = cuchillo de cocina) o %%+ )L, putdogan er (uva + seco + sufijo = pasa).

Igual que sucede en espafol, las palabras complejas chinas también pueden mezclar las

mismas o distintas categorias gramaticales, ya sean sustantivos, verbos, adjetivos, adverbios o

conjunciones, y los morfemas que se unen pueden ser dependientes e independientes, tal y

como se muestran en las siguientes tablas extraidas de Morfologia contrastiva del chino

mandarin y el espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion (2013):

Categorias gramaticales

Ejemplos

Significado

Nombre + nombre

HUlki , dianndo (electricidad + cerebro)

Ordenador

Adjetivo + nombre

211§, honggi (rojo + bandera)

Bandera roja

Verbo + nombre f%h, naozhong (perturbar + reloj) Despertador
Verbo + verbo direccional | &, zou jin (andar + entrar) Entrar
Verbo + adjetivo \1H, ren qing (conocer + claro) Reconocer

Tabla 3. Elaboracion propia basada en la informacion de Liu, C. (2013). Morfologia contrastiva del chino

mandarin y el espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion.
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Tipos de morfemas | Ejemplos Significado
Dependiente + | 183K, zhiban (estar de servicio + turno) | Estar de turno
dependiente

it guoshi (dejar + mundo) Fallecer
Independiente + | 49%L, nashui (entregar + impuesto) Pagar impuestos
independiente

WZ4R, chifan (comer + arroz) Comer
Independiente + | %L, shuijiao (dormir + suefio) Dormir
dependiente

1744, ddlie (golpear + caza) Cazar

Tabla 4. Elaboracion propia basada en la informaciéon de Liu, C. (2013). Morfologia contrastiva del chino

mandarin y el espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion.

En el caso de los compuestos subordinativos, es decir, aquellos en los que un elemento
actia como nucleo mientras el otro modifica o complementa su significado, Liu (2013)
menciona que muchos de ellos se realizan mediante la traduccion de lenguas extranjeras, ya
sea mediante la traduccion semantica, fonética o ambas a la vez. Algunos ejemplos son: A&,
jiuba (alcohol + bar = bar), # A\, chdorén (stiper + hombre = superhombre) y 2K4R#E, mini qun
(mini + falda = minifalda).

Por otra parte, Liu (2013) también hace menciéon de la reduplicacion, otro proceso de
formacion de palabras recurrente en chino. Tal y como indica su nombre, la reduplicacion
consiste en la repeticion de un verbo de accion monosildbico (Morfologia contrastiva del
chino mandarin y el espaiiol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion, 2013). Su
funcion es remarcar una accion corta o neutralizar el tono, como en &% (kan kan, ver un
poco) y #E#E (zou zou, andar un poco). Pese a esto, también encontramos casos de
reduplicacién en los que se inserta el morfema — (yi), con una significacidon parecida al caso
anterior: &—%& (kan yi kan ) o £&—i& (zou yi zou). Aunque los verbos bisilabos también se
pueden reduplicar, no permiten la inserciéon de — (yi), sino que reduplican la palabra sin
realizar cambios: Z/E#EE (kdolii kdolii, considerar un poco) o HLiTHtT (piping piping,
preguntar, consultar un poco), lo mismo ocurre con componentes no separables: /[NCv]ni»
(xigoxin xidoxin, un poco de cuidado) (Morfologia contrastiva del chino mandarin y el
espaniol. Formas de gramaticalizacion y lexicalizacion, 2013). Tal y como menciona Liu
(2013), en el caso de los verbos compuestos que siguen el esquema verbo-objeto, se reduplica
solo el primer componente, como en el caso de #Ew (shuijiao, dormir) > RS (shui shuijiao,

dormir un poco) y de &£ (zoulu, andar) > E&EH (zou zoulu, andar un poco).
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Del mismo modo que sucede con los verbos, los adjetivos también se pueden reduplicar.
Su funcion principal es aumentar la identidad de la cualidad que describen, se debe afiadir /9
(de) entre adjetivo y sustantivo o verbo. Liu (2013) compara su funcion con la del superlativo
en espafiol. Algunos ejemplos son: ¥E¥AIK (lan ldn de tian, cielo muy azul) o PPt (kuai
kuai de pdo, correr muy rapido). Si es bisilabo, sucede lo mismo que con los verbos; se
reduplican ambos morfemas.

Asimismo, en muchos casos, la reduplicacién puede generar nuevas palabras. Liu (2013)
pone como ejemplo: EEM (mdo mao yu, llovizna), wvkik (leng bing bing, gélido) o &
(chang chdng, frecuentemente). La mayoria de onomatopeyas en chino se forman con este
tipo de reduplicacion, como FEFE (hi hi), que imita el sonido del viento.

Liu (2013) también menciona las abreviaciones y la aféresis como procesos de formacion
de palabras, pues se usan de forma habitual. Debido a que la mayoria de los morfemas son
monosildbicos y se escriben con un caracter individual, muchas abreviaciones se forman
seleccionando los elementos clave de estos, como en el caso de union europea (RRUNELEE,
Ouzhou Lidnméng > ®KH, Ouméng) o gripe (WiATIEELS, livxingxing gdnmao > W&, livgdn).
Muchos topénimos también se acortan: HA ribén > H ri, W)l sichuan, > )| chuan. En
muchas ocasiones, como las abreviaciones son las formas mas usadas, muchas personas ni
siquiera conocen la forma original.

Ademas de todos estos procesos de formacion de palabras, también es importante destacar
los préstamos lingiiisticos, puesto que son los procesos de formacion de palabras mas
abundantes en la actualidad. Dependiendo de la lengua de procedencia, se emplean distintos
nombres para hacer referencia a los préstamos: arabismos, anglicismos, galicismos... Segin
Varela Ortega (2018), el inglés es la lengua moderna con mas palabras incorporadas en el
diccionario espainol en la actualidad, y lo mismo sucede en el chino. De acuerdo con lo que
Liu (2013) menciona, la mayor parte de los extranjerismos que se han introducido en el chino
provienen del japonés y del inglés. En el caso del japonés, son palabras mas sencillas de
introducir debido a la similitud entre el sistema de escritura de ambas lenguas. Por otra parte,
en el caso de los anglicismos, son importantes debido a su influencia y popularidad cultural.

La mayoria de anglicismos que se han introducido en el chino se producen mediante
traducciones fonéticas o literales, aunque algunas combinan ambos procesos, en lo que se
conocen como préstamos hibridos (como sk pangke tou, peinado punk). Algunos
ejemplos de traducciones fonéticas del inglés que menciona Liu (2013) son: ik (kafei, café)
, W5ty (qidokeli, chocolate), b4 (shala, ensalada) o ##i#} (distke, disco). En el caso de los

préstamos directos, son aquellas palabras que no sufren ningln tipo de cambio en chino, ni
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siquiera se transliteran con caracteres. Este es el caso de palabras como DIY (hazlo ta
mismo), pub, pizza, etc. Este tipo de préstamos y creaciones son los que mas abundan en los
medios de comunicacion e Internet.

En el caso de los préstamos en japonés, la mayoria provienen, en un inicio, del chino, asi
que, simplemente, los han reasimilado y modificado, convirtiéndolos en préstamos. Este es el
caso de palabras como th:%x (shehui, sociedad), 3= (minzhii, democracia) o k% (fuwu,

Servicio).

2.2.2 Formacion léexica en las redes sociales
De la misma forma que se ha mencionado en apartados anteriores, tanto Internet como las
redes sociales son plataformas que se encuentran en constante cambio. Este dinamismo es la
principal caracteristica que se refleja en el lenguaje y las palabras que surgen dentro de estos
contextos, las cuales muestran no solo la rapidez, sino también la espontaneidad del entorno
digital. A su vez, el rapido avance tecnologico, el facil acceso a estas plataformas y su
creciente relevancia han contribuido a que las nuevas palabras que se forman en este ambito
adquieran una importancia especial.

Tal y como senala Tao en su articulo An investigation into Chinese internet neologisms
(2017), las nuevas expresiones que surgen en estos contextos reflejan cambios sociales,
tendencias y fenomenos emergentes de la vida moderna, lo que les otorga un papel relevante.
Estas creaciones léxicas estan estrechamente ligadas a aspectos sociales y culturales, ya que
reflejan las caracteristicas de la sociedad contemporanea. En este sentido, dichas dinamicas
no son exclusivas de una lengua, puesto que el lenguaje de Internet y sus particularidades se
manifiestan en todas ellas.

En An investigation into Chinese internet neologisms (2017), se identifican cinco
mecanismos principales para la formacion de nuevas palabras en el espacio online chino:
abreviaciones, homofonia, préstamos y derivaciones.

En el caso de las abreviaciones, Tao (2017) explica que estas suelen realizarse mediante la
reduccion o simplificacion de palabras o frases largas. Para ello se recurre, principalmente, al
pinyin, como, por ejemplo, el uso de MM, que puede hacer referencia tanto al caracter 4k
(meimei, hermana pequefia) como a ¥J§ (méiméi, chica bonita). Ademds, debido a la
globalizaciéon y la consecuente influencia del inglés en China, es comin encontrar
abreviaciones en redes sociales basadas en este idioma. Asi pues, el uso de BF (boyfriend,

novio) o GF (girlfriend, novia) se usan de forma relativamente comun.
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Un fendmeno similar ocurre con las abreviaciones que toman los caracteres clave de una o
mas frases largas. Segun Tao (2017), estas suelen estar formadas por tres o cuatro caracteres
y, a menudo, adquieren un tono humoristico o sarcastico. Por ejemplo, la expresion 5 ~%
(léi jué bu ai) proviene de una frase mas larga: 1R%, B B A% T (hén lei, ganjué ziji bu
hui zai aile), que se traduce como: demasiado cansado para volver a enamorarme. De acuerdo
a Tao (2017), esta expresion se origind en un articulo publicado en Douban, en el que un
joven se quejaba de su estado de solteria y expresaba su frustracion por el amor romantico.
Debido a su viralidad, se comenzd a usar esta frase como una forma sarcastica de expresar
tristeza ante los retos y obstaculos de la vida.

De manera similar, FfX#% (wo huo dai) es una abreviacion de FAnFkA/ MALEITERIRE T (Wo
hé wo de xido huobanmen dou jing ddile), que se traduce como: mis amigos y yo quedamos
en shock. Segin Tao (2017), esta expresion aparecid por primera vez en un ensayo de un
estudiante de primaria que se publicé en Sina Weibo, donde se viralizo. Actualmente, se
emplea para expresar sorpresa ante situaciones y acontecimientos inusuales, también con un
matiz humoristico.

Otra de las formas mas comunes de abreviaciones en chino son las contracciones en la
pronunciacion. Tao (2017) destaca que su uso es mas comun entre mujeres jovenes. Las
contracciones consisten en reducir dos caracteres a uno sin alterar el significado original.
Algunos ejemplos que propone Tao (2017) incluyen: <%m& (bu zhidao, no saber) que se
convierte en i (bu zdao), &% (buyao, no hacer) que pasa a pronunciarse # (bido), IXFE1-
(zheyang zi, de esta forma) se reduce a ¥4 (jiangzi) y FE=EXIK (wo xihuan ni, me gustas),
simplificado a FeE /K (Wo xudan ni).

Por otra parte, los homdfonos constituyen otro mecanismo fundamental en la creacion de
palabras nuevas en Internet, sobre todo si se tienen en cuenta las caracteristicas del chino.
Estos se pueden realizar empleando caracteres chinos, nimeros o una combinacion de ambos
mecanismos. Segin Tao (2017), este recurso permite crear términos humoristicos o
eufemisticos, ya que se utilizan palabras con pronunciaciones similares, aunque con
diferencias en los tonos. Algunos ejemplos de homofonos mediante caracteres que
proporciona Tao (2017) son casos como el uso de la palabra # 5. (béiju, taza) en lugar de ZEk|
(béiju, tragedia), para describir de forma humoristica situaciones negativas y tragicas. Esta
expresion tiene sus origenes en unas palabras de Zhang Ailing, una de las escritoras mas
famosas de China: “A/ER—2%E0M, LElEH & " (rénshéng shi yi xi huaméi de pdo,
shangmian pa mdnle shizi, la vida es como un manto precioso cubierto de piojos), que fue

adaptada por un influencer a “ N4 —iKAJL, LR T#E " (rénshéng shi yi zhang chdji,
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shangmian bdi manle béi jur), que se puede traducir como: “la vida es como una mesa de té
llena de tazas”, una metafora de las adversidades y la resignacion frente a ellas.

De forma similar, el término $3%LL°K (yali shanda, peras muy grandes) alude a £ /(LK
(yali shanda, estar bajo una presion muy grande). Mediante esta expresion, se compara de
forma comica el peso de una pera con el de una montafia, haciendo referencia a la presion
enorme que se ejerce sobre la sociedad de forma humoristica.

En el caso de homofonos que incluyen nimeros, hacen referencia a palabras u oraciones
con una pronunciacion muy similar, como en el caso de 1314 (yisanyisi) que se parece a —/=
—1t: (yishéngyishi), que significa para siempre o para toda la vida. Al afadir los nimeros 520
(wu'er ling) delante, se forma una frase mas completa FZIR—4E—1t: (Wo ai ni yishengyishi),
traducida como: te quiero para toda la vida. Entre los ejemplos que expone Tao (2017)
también resaltan: 740 (gisilitt) que suena parecido a 3T (gi sile, me muero del enfado) y
algunas expresiones numéricas que hacen referencia a palabras o expresiones extranjeras,
como en el caso de 3166 (san yi liu lit/), que suena similar a sayonara en japonés, que se
traduce como adids 0 nos vemos.

Algunos ejemplos que combinan letras y numeros son: 3Q y 8k7. El primero de ellos
emplea la pronunciacién del 3 en chino (san) con la pronunciacion de la letra ‘q’ en inglés,
dando como resultado un sonido similar a thank you, gracias en inglés. De forma parecida,
8k7, suena parecido a ~R&ES (bu keqi), que significa de nada. Estas expresiones reflejan el
dinamismo del lenguaje en Internet, que logra adaptarse a las necesidades de los usuarios
para ofrecer una forma de comunicacion mas rapida y conveniente.

Otra forma recurrente de generar nuevas palabras en chino en las redes sociales es
mediante los préstamos lingiiisticos, que suelen introducirse en la sociedad china mediante
series o peliculas, por lo que la mayoria provienen del inglés o del japonés (An investigation
into Chinese internet neologisms, 2017). En el caso de los préstamos del japonés, se utilizan
caracteres chinos, cuya pronunciacion guarda similitud con las originales. Tao (2017) lista
diversos ejemplos, entre los que encontramos: #iKW) (méng da ndi) que se asemeja
fonéticamente a mondainai, una expresion japonesa que significa sin problema, mientras que
g4Je (na ni) imita la pronunciacion de la palabra japonesa nani, que expresa interrogacion.

De manera similar, debido al auge de la musica y los dramas coreanos, se ha fomentado la
incorporacion de préstamos del coreano al chino, tal y como expone Tao (2017) con ejemplos
como: Pk (Ou ba), que se parece a la palabra coreana oppa, utilizada para referirse al
hermano mayor en un contexto afectuoso. En algunos casos, ademas, el chino en linea

también incluye palabras provenientes de dialectos regionales como el de Taiwan o
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Shandong. Términos como f# (ou) y f& (dn) se emplean de forma comun en chats en linea
para referirse a uno mismo, un uso similar al del pronombre estandar F (wd) (4n
investigation into Chinese internet neologisms, 2017).

Por otra parte, tal y como se ha mencionado previamente, una de las formas mas
productivas de generar derivados es mediante la adicion de sufijos. En el caso concreto de
Internet, Tao (2017) pone como ejemplo el sufijo #%& (zu, clan o grupo) o % (nan, hombre),
que permiten la introduccion de nuevos términos como lo son: M#%& (kénldozu, personas que
dependen econdmicamente de sus padres) y 4415 (niu fen ndn, hombre trabajador, que se
esfuerza mucho).

En menor medida, algunas de las nuevas palabras que se emplean en el ambito online son
palabras ya existentes a las que se le ha otorgado un nuevo significado. Estos son los casos de
palabras como: [LiZ§ (shanzhai) y #54 (fan qiang). La primera, originalmente, hacia alusion a
una zona montafiosa con aldeas, pero actualmente hace referencia a imitaciones o productos
falsificados. La segunda de ellas, #i% (fan giang), en su sentido original significaba cruzar o
trepar muros, ahora alude al hecho de eludir el control de Internet impuesto por el gobierno.

En otros casos, estas nuevas palabras adquieren un nuevo significado mediante metéaforas,
como ocurre con la palabra i (shai), que significaba tomar el sol, aunque ahora designa el
hecho de compartir publicaciones y fotos con amigos a través de las redes sociales (4n
investigation into Chinese internet neologisms, 2017).

Asi pues, la aparicion y adopcion de este tipo de nuevos términos o palabras, como el uso
de homofonos o contracciones, son una muestra perfecta de que, en el contexto digital chino,
también se presentan caracteristicas presentes en otros entornos digitales, como puede ser el
espafiol; la rapidez de transmision y la eficacia en los mensajes es lo que prima en este tipo de
entornos y en el lenguaje que se emplea (El concepto de “argot” en el discurso de la
comunicacion juvenil por internet en inglés y chino, 2022). Estas caracteristicas son las que,
en mayor medida, aseguran tanto la efectividad como la popularidad de estas nuevas palabras
a lo largo del tiempo (A4n investigation into Chinese internet neologisms, 2017). Al mismo
tiempo, muchas de estas expresiones han trascendido el ambito digital para integrarse de
manera generalizada en la vida cotidiana, especialmente entre los jovenes, quienes son los
principales usuarios de estas plataformas y los que més contribuyen a la evolucion del
lenguaje en linea.

Una particularidad destacable del chino en Internet es el fuerte componente social y
cultural de sus expresiones. Muchas de estas palabras y frases hacen referencia a aspectos

especificos de la sociedad y la cultura china, lo que puede dificultar su traduccion si no se
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tiene un conocimiento profundo del contexto cultural. Un ejemplo notable es el caso de los
homoéfonos numéricos y su simbologia (El concepto de “argot” en el discurso de la
comunicacion juvenil por internet en inglés y chino, 2022).

Estos argumentos pueden ilustrarse con ejemplos como el que expone Tao (2017) en
relacion con la expresion #T¥%il (da jiangyou, comprar salsa de soja), que se utiliza cuando
alguien no desea opinar sobre temas sensibles o tabli, como lo es la politica. Su origen se
remonta a una entrevista en la que un joven, al ser cuestionado sobre un tema controvertido,
respondid que no era asunto suyo, que simplemente estaba de paso y que iba a comprar una
botella de salsa de soja.

En el caso de las cuestiones sociales, ejemplos como el caso de “Mi padre es Li Gang”,
explicado mas adelante, ¥ 5% (tdng gao zong) y 14 (ping shénme) lo ejemplifican a la
perfeccion. En el primer caso, # (tang, azucar) y &% (gdo zong, titulo asociado al
emperador) expresan de forma irénica y codmica las quejas de la gente por los precios altos,
algo similar a decir: el precio del azucar es digno de un emperador. En el segundo caso, %
(ping, manzana) alude a la marca Apple (3%, pingguo), mientras que 1124, (shénme, por qué)
se emplea para quejarse de la subida de precio de productos de la marca. La expresion
transmite una idea similar a: jpor qué cuesta tanto? (An investigation into Chinese internet

neologisms, 2017).
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2.3 Las redes sociales en China

2.3.1 Introduccion a las redes sociales en China

En el contexto digital de China, el uso de Internet estd profundamente influenciado por el B/
K4 (fanghuogiang), o Gran Cortafuegos. Malvido Gonzalez (Entorno digital y redes
sociales en China, 2022) define este concepto como “una serie de medidas legislativas y
tecnolodgicas desplegadas para regular el uso doméstico de Internet”. Estas medidas buscan
prevenir la filtracion de la informacion que llega del exterior, especialmente provenientes de
redes sociales occidentales como Instagram, X y Youtube, que, en consecuencia, no tienen
cabida en el mercado chino. Esta restriccion, junto con aspectos culturales, genera un
contexto digital distinto al del resto del mundo.

A pesar de estas limitaciones, el ecosistema digital de China no es menos activo que el
resto. Las plataformas y aplicaciones locales se adaptan perfectamente a las demandas y
necesidades de los usuarios chinos, supliendo la ausencia de las plataformas internacionales,
como Google. De hecho, Wang (2016) en The social media landscape in China afirma que
China tiene el entorno digital més activo del mundo y, ademas, segun los datos aportados por
Malvido Gonzalez (2022), China es el pais del mundo con mas usuarios en Internet y las
redes sociales. En febrero de 2022, se estimaba que existian mas de 1.032 millones de
usuarios en todo el pais. Ademas, un 99,7% de los usuarios de Internet acceden mediante
dispositivos moviles (Entorno digital y redes sociales en China, 2022). Este hecho esta
principalmente ocasionado por la aparicion de los [Li5€ (shanzhai); moviles a precios muy
accesibles, como Xiaomi.

El tiempo de uso también es destacable: los usuarios chinos, o netizens, pasan un
promedio de 5 horas y 15 minutos diarios en Internet, de los cuales casi 2 horas estan
dedicadas a las redes sociales (Entorno digital y redes sociales en China, 2022). Los
contenidos mas populares incluyen los videos cortos, las retransmisiones en directo, los
videojuegos, la musica y los podcasts. Ademas, igual que ocurre en otros paises, el uso de las
redes sociales varia segtn la edad. Asi pues, Malvido Gonzalez (2022) clasifica a los usuarios
en tres generaciones, aunque, pese a esto, todos estos grupos distintos coinciden en el uso
popular de WeChat.

El desarrollo tecnoldgico chino tiene raices historicas importantes. Wang (2016) menciona
que, en 1978, China lanzé las Cuatro Modernizaciones (FUANHURAL, si geé xiandaihua), un

proyecto que posicion6 al pais como superpotencia tecnologica. En 2003, China se convirtio
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en el mayor mercado telefénico del mundo, y en 2008 super6 a Estados Unidos en nimero de
usuarios de Internet.

En la siguiente fotografia, extraida del capitulo de Wang: The social media landscape in
China, en el libro Social media in industrial China (2016), se puede observar el desarrollo de
las aplicaciones chinas de forma paralela a las occidentales. Esta imagen muestra que
aplicaciones como QQ fueron anteriores a las occidentales, en este caso Facebook, cuestion
que rompe la creencia general de que muchas aplicaciones chinas son las versiones

equivalentes o copias de las occidentales.
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Figura 1. Fuente: Wang, X (2016) Social Media in Industrial China.

La mayoria de las plataformas online, aplicaciones y redes sociales chinas estan dirigidas,
exclusivamente, hacia el publico local, cuestion que limita su impacto en el mercado
internacional. Por ejemplo, el disefio de las aplicaciones occidentales es mucho menos
colorido y mas simple en comparacion a las chinas. Sin embargo, Wang (2016) destaca que
QQ cuenta con 843 millones de usuarios globales, mas de la mitad de los de Facebook.

Por otro lado, muchas de las aplicaciones mas populares en China, como WeChat, Alipay
y Taobao, se han transformado en super aplicaciones. Malvido Gonzalez (2022) explica que
este concepto hace referencia a todas aquellas plataformas que integran un gran nimero de
funciones distintas, con el objetivo de que los usuarios puedan realizar diversas acciones sin
cambiar de aplicacion. Este modelo esta inspirando a empresas tecnologicas globales, como
la de Elon Musk, que busca convertir X en una stper aplicacion similar a WeChat.

Actualmente, entre las plataformas sociales més influyentes, WeChat, o 45 (wéixin,

literalmente micro carta), destaca como la principal herramienta de mensajeria y
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comunicacion en China desde su lanzamiento, en 2011. Ha conseguido superar en nimero de
usuarios activos mensuales a WhatsApp, consoliddndose como uno de los pilares mas

importantes del entorno digital chino.

2.3.2 Uso e importancia de las redes sociales dentro del contexto

chino

Dentro del contexto digital chino, las redes sociales no son solo herramientas de
comunicacion, sino también instrumentos clave para la interaccidon social, el comercio
electronico y la construccion de comunidades. Este apartado explora las principales
plataformas utilizadas en China, destacando sus funciones, popularidad y como reflejan los
habitos de consumo y la cultura del pais.

En Dominar las redes sociales chinas, Monasterio y Casaburi (2013) comparan a los
usuarios chinos con los estadounidenses, destacando que los primeros son mucho mas activos
como consumidores en las redes sociales. En China, es comin que los usuarios publiquen
videos, articulos o blogs para compartir sus experiencias con marcas y sus productos
favoritos. Por ello, subrayan que muchas plataformas chinas se enfocan, principalmente, en la
comercializacion de productos y cuestiones relacionadas. Por su parte, Malvido Gonzalez
(Entorno digital y redes sociales en China, 2022) sefiala que, hoy en dia, los videos cortos y
las retransmisiones en directo son los formatos mas populares. Esto ha comportado que la
mayoria de las plataformas prioricen este tipo de contenido.

En este apartado, se presentan las principales aplicaciones utilizadas en China hoy en dia,
asi como sus usos y funciones principales. Segin Monasterio y Casaburi (2013), entre las
redes sociales mas destacadas en China se encuentran: Weibo, Bilibili, Taobao, Baidu,

Douyin y WeChat.

WeChat (Weixin) 77

oLy 7, 20
Qo 61,50
Baidu Tieba /. 5 T
Sina Weibo 50,70
Xiaohongshu 47,90
Kuaishou 45,70

QZone 34,40
Meipai 28

Douyin Huoshan I 73 G0

Figura 2. Fuente: Malvido Gonzalez, N. (2022) Entorno digital y redes sociales en China.
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En los ultimos tres afios, Xiaohongshu ha logrado superar a Sina Weibo, Baidu Tieba y
QQ, ocupando Ia tercera posicion después de WeChat y Douyin, mereciendo asi una nueva
investigacion en la proxima etapa de estudios con los datos mas recientes.

WEIBO:

Weibo, o Sina Weibo CHriRfis, xinlang wéi bo) es una de las redes sociales mas populares en
China, junto con WeChat y Douyin. Es la plataforma de microblogging mas popular del pais,
cuya funcion principal es permitir a los usuarios enviar y ver publicaciones, que constan de
mensajes relativamente breves. Los usuarios, denominados f&3= (bo zhii, bloggers),
comparten microrrelatos y otro tipo de contenido.

Al ser una de las redes sociales mas influyentes, Weibo se caracteriza por reflejar temas
sociales y nacionales, siendo un espejo de la vida diaria y de cuestiones actuales en la
sociedad china. Segin Monasterio y Casaburi (2013), Weibo alcanz6 los 210 millones de
usuarios en dos afios, en contraste con los cinco afios que necesité X (anteriormente Twitter)
para alcanzar cifras similares. Esto pone de manifiesto la gran relevancia de las redes sociales
en China, asi como su impacto en la comunicacion y el lenguaje.

Aunque Weibo suele compararse con X, ambas plataformas tienen diferencias clave.
Actualmente, Weibo permite publicar hasta 2.000 caracteres en un post, frente a los 280
caracteres de X. Ademas, Weibo incluye distintas funciones adicionales, como las
retransmisiones en vivo, lo que amplia sus posibilidades de interaccion y consumo de
contenido.

QQ:

QQ fue la primera plataforma creada, en 1999, por la empresa Tencent, fundada por
HuaTeng Ma. Es un servicio gratuito de mensajeria instantdnea que, actualmente, es una de
las mayores plataformas sociales del pais.

Ademas de ofrecer mensajeria instantanea, QQ incluye Qzone (o QQ %2[dl, kongjian), una
funcion que permite a los usuarios actualizar sus estados, escribir blogs y compartir
fotografias, musica y videos con sus contactos, lo que la ha llevado a ser comparada con
Facebook.

Sin embargo, en la actualidad, QQ es vista como una aplicacion idi (guoshi, pasada de
moda), por lo que los usuarios mas jovenes se decantan por opciones mas modernas como
WeChat. Aun asi, segin Malvido Gonzalez (2022), QQ mantiene mas de 850 millones de

usuarios activos mensuales.
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WECHAT:

WeChat ({5, weixin) es una aplicacion de mensajeria lanzada en 2011, también por la
empresa Tencent. Actualmente, es la plataforma social més popular en todo China. Esta
disenada para smartphones, aunque también puede utilizarse en otros dispositivos, como
ordenadores. Integra elementos presentes en WhatsApp, Instagram, Facebook y Skype, entre
otros.

De acuerdo con Malvido Gonzalez (2022), WeChat es la quinta aplicacion a escala global,
solo por detras de Facebook, YouTube, WhatsApp e Instagram. Mas all4 de la comunicacion
personal, los usuarios de WeChat también la utilizan para cuestiones laborales, superando
incluso al correo electronico como medio de contacto profesional.

En The social media landscape in China, Wang (2016) destaca entre sus funciones la
mensajeria, las videollamadas y el intercambio multimedia. Ademas, la seccion ‘momentos’
(RAACE, péngyou quan) permite compartir fotografias y actualizaciones de estado con los
contactos de los usuarios, mientras que las cuentas publicas (A5, gonggong zhanghao)
les permiten suscribirse y ver informacion de mas de 10 millones de cuentas.

Ademas de las funciones anteriormente mencionadas, WeChat también incluye otras como
MAS (shipin hao) y WeChat Search, que funcionan como alternativas a Google o Baidu sin
salir de la aplicacion. También destaca por la posibilidad de realizar pagos, caracteristica que
refuerza su concepcion como una super aplicacion.

DOUYIN:

Douyin (£}#%, dou yin) es una plataforma de videos cortos, que se caracteriza, sobre todo,
por sus transmisiones en vivo. Ofrece una gran variedad de contenido, desde belleza hasta
gastronomia y decoracion (Entorno digital y redes sociales en China, 2022).

Su principal ventaja es su algoritmo basado en inteligencia artificial, que recomienda
contenido personalizado en base a los intereses del usuario, convirtiéndola en una de las
aplicaciones mas populares en el mercado digital chino, y cuya influencia también se puede
ver reflejada en su version occidental, TikTok.

BAIDU:

Baidu Tieba (&EWME, bdidu tieba), mas conocida simplemente como Baidu, es una
plataforma de busqueda bastante popular en China, aunque menos utilizada que WeChat o
Douyin. Segun Malvido Gonzalez (2022), el término Wi (tieba), se traduce como ‘vamos a

publicar’.
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Baidu conecta a usuarios con intereses comunes a través de una estructura que organiza
webs casi independientes, fomentando la interaccion en torno a temas especificos. Aunque su
uso no es tan extendido como el de otras plataformas, sigue siendo relevante en el ecosistema
digital chino.

XIAOHONGSHU:

Xiaohongshu (/L1 xido hong shii), o Pequenio Libro Rojo, es una red social creada en
2013 que, inicialmente, se enfocaba en compartir resefias de productos mediante imagenes,
videos y textos. Un afio después, en 2014, se convirtid en una plataforma especialmente
importante en el ambito del comercio electrénico, donde los propios usuarios son los
principales creadores y promotores de contenido.

El contenido de Xiaohongshu se centra en productos de belleza, moda, comida y viajes.
Sus usuarios, también llamados 1= (bo zhii, bloggers), igual que en Weibo, son los que
generan resefias que influyen en las decisiones de compra de los demas usuarios,
especialmente de productos extranjeros. Muchos de ellos trabajan en colaboracién con
marcas, promocionando sus productos entre sus seguidores.

Aunque Xiaohongshu también permite realizar transmisiones en vivo, estas no alcanzan la
misma popularidad que en Douyin.

BILIBILI:

Bilibili, también conocida como B (B zhan) es una plataforma creada en 2009 que
permite a los usuarios crear y compartir videos. Su contenido esta especialmente enfocado en
tematicas relacionadas con el manga, los comics y los videojuegos, aunque también abarca
otras areas. Debido a estas caracteristicas, en Occidente se conoce como €l YouTube de
China.
en vivo, microblogging y la venta en linea de productos, principalmente relacionados con el
manga, los comics y los videojuegos.

TAOBAO:

Taobao (i<, tdobdo) es la principal plataforma de comercio electrénico en China,
llegando a influenciar también al mercado occidental con su version extranjera, Aliexpress
(FTHL, Ali). Aligual que otras plataformas chinas, Taobao ofrece transmisiones en vivo, donde
la mayoria de los usuarios puede adquirir productos mientras los observan en tiempo real.

La plataforma actua como intermediaria entre vendedores y compradores de una amplia

variedad de articulos. Segun Entorno digital y redes sociales en China (2022), Taobao cuenta
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con 373 millones de usuarios activos mensuales, consoliddndose como un pilar muy
importante dentro del comercio en linea en el pais.

En Social media and social relationships, Wang (2016) defiende que la mayoria de los
usuarios de plataformas online en China aplican muchas cuestiones presentes en las redes
sociales a su vida cotidiana, incluyendo relaciones familiares, romanticas y de amistad, con el
objetivo de mejorar las formas de comunicacion reales. Al mismo tiempo, estas plataformas
han generado nuevas normas sociales, consolidandose como herramientas esenciales para la
vida diaria de los usuarios.

Wang (2016) explica que muchos usuarios chinos emplean Internet y las redes sociales
para mejorarse a si mismos como personas y poder crecer y desarrollarse en su vida offline.
Este concepto se conoce como f#§ A (zuorén), convertirse en una persona o hacerse persona a
uno mismo. Este pensamiento alude al hecho de que cada persona nace sin estar completos,
por lo que requieren de un proceso de autocultivo y socializacion para llegar a convertirse, de
forma gradual, en un individuo moral. Por ello, las relaciones familiares, romanticas, y entre
amigos y colegas contribuyen al hecho de convertirse en una persona. Muchas veces se usa el
concepto de saber hacer zuoren (&% A\, hui zuorén) para indicar que a una persona se le dan
bien las relaciones sociales, o viceversa.

Este concepto se relaciona estrechamente con las redes sociales, ya que los chinos las
conciben como una forma de convertirse en humanos completos; los ayuda a mejorar y
manejarse en situaciones sociales, ademas de proporcionarles capacidades necesarias para
poder desenvolverse en el mundo moderno. Por este motivo, las redes sociales son el medio
perfecto para poder ver cudles son los deseos y preocupaciones de la sociedad china.

Un ejemplo relevante de este fendmeno es el caso de “Mi padre es Li Gang”, una
publicacion que se viralizé en Weibo. Este caso trata de un joven que, tras atropellar a dos
chicas en un campus universitario, intentd huir mientras afirmaba: “Mi padre es Li Gang”,
refiriéndose al subdirector de Seguridad Publica de Baoding.

Los testigos denunciaron el incidente en plataformas como Weibo, y millones de usuarios
difundieron y reaccionaron a la historia, expresando su descontento con las desigualdades
sociales. Las criticas publicas llevaron a las autoridades a intervenir y realizar un juicio justo,
demostrando la capacidad de las redes sociales para amplificar las voces ciudadanas y exigir
cambios (E! Internet en China: ;El reflejo del espejo? Una aproximacion comparativa de las
plataformas digitales chinas y sus pares extranjeras, 2011). Este caso no solo refleja el
impacto social de las plataformas, sino también su papel al abordar tensiones culturales y

estructurales.
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Asi pues, las redes sociales en China son mucho mas que un medio para interactuar; se han
convertido en una extension de la vida cotidiana, influyendo en aspectos sociales, culturales,
econdmicos e incluso lingiiisticos. Plataformas como Weibo, Douyin o Taobao han
transformado no solo la forma en que las personas se comunican, sino también la forma en la
que consumen, trabajan y se relacionan con los demas.

Una de las caracteristicas mas distintivas del entorno digital chino es su capacidad para
fomentar comunidades digitales y reforzar el sentido de pertenencia colectiva, ya sea a través
de tematicas especificas o interacciones grupales. Baidu o Weibo permiten a sus usuarios
consumir y publicar cuestiones relacionadas con temadticas especificas de su interés, e
interactuar con personas con gustos similares. Al mismo tiempo, estas plataformas reflejan
las preocupaciones, aspiraciones y deseos de los usuarios, actuando como un espejo de la
sociedad china.

Desde el punto de vista cultural y lingiiistico, las redes sociales, sus funciones y disefo
han favorecido la creaciéon de neologismos, acortamientos y la incorporacion de simbolos
visuales, como emoticonos, renovando las formas y los canales de comunicacion. Al mismo
tiempo, la popularidad de plataformas como Douyin o WeChat también plasman la
preferencia por elementos visuales y rapidos, como memes, videos cortos o transmisiones en
vivo. Este fendmeno, junto con el concepto de zuorén (% \), ilustra como las redes sociales
no solo son herramientas tecnologicas, sino también medios para el desarrollo personal y

social.
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3.MARCO PRACTICO Y ANALITICO

3.1 Impacto de las redes sociales en el chino

3.1.1 Analisis de procesos de formacion Iéxica en el chino
Tal y como se ha explicado y analizado en apartados anteriores, las principales vias de
formacion de nuevas palabras en chino son las abreviaciones (4i%:, suoxié), los homofonos
(&, tongyinci) y juegos de palabras (W &iE, shuangguan yu), los préstamos lingiiisticos
(f&id, jiecr), la derivacion (JR%:, paishéng) y los cambios de significado (& Xk, yiyi
bianhua). En este apartado, se va analizar en profundidad cada uno de estos términos, ya que
se emplean con regularidad dentro del ambito de las redes sociales e Internet. Para poder
llevarlo a cabo, al mismo tiempo, se van a presentar ejemplos concretos, con el objetivo de
distinguir patrones que comparten, ya sean caracteristicas, usos o métodos de formacién
comunes.

Hay distintas formas de realizar abreviaciones en chino, entre las que destacan el uso de
palabras inglesas y sus letras clave (como en el caso de GF para girlfriend, novia). Este
mismo hecho también se puede encontrar en el espafiol, con expresiones como IDK (/ don't
know) para no lo s¢, o OMG (Oh my God) en vez de Dios mio. En algunas ocasiones, en
especial para oraciones y palabras de mas de un caracter, también se da este caso, empleando
las primeras letras de los caracteres mediante el pinyin.

Un ejemplo de este tipo de abreviaciones es NSDD, en la que se emplean letras clave de
una oracion en chino mediante el pinyin (Stambolis-D’Agostino, 2025). Asi pues, NSDD es
una combinacion de letras que hacen referencia a la frase fRUif3%F (ni shué dé dui) que se
traduce como: lo que has dicho estd bien/es correcto o tienes razon. Asi pues, se suele
emplear esta abreviacion para aprobar o darle el visto bueno a algo que otra persona ha dicho.
Pese a esto, su significado puede variar dependiendo del contexto, ya que se puede usar para
ignorar a otra persona, diciéndole que estds de acuerdo con ella para no continuar con la
conversacion.

Para ejemplificar su uso, tenemos la oracion: NSDD ! XFEROfSE R ERRY (zhéyang de
zuofa shi zhengque de, ilo que has dicho es cierto! Esta es la forma correcta de hacerlo).
Mientras que, en el caso de un significado negativo, se puede ejemplificar con una frase
como: NSDD, #8WrKkiY (dou ting ni de, 1o que has dicho es cierto, digas lo que digas). Asi
pues, NSDD es una abreviatura que funciona y se debe entender, en gran parte, mediante el

contexto en el que se usa.
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Otra forma de abreviacion es mediante la combinacion de nimeros y letras, que pueden
estar enteramente en inglés (como en el caso de U2, you too, ti también) o mezclando el
inglés con niimeros, caracteres o ambos al mismo tiempo. Un ejemplo es el uso de 3Q, en el
que se emplea la pronunciacion china del nimero 3 (san) junto con la inglesa para la letra ‘q’,
dando como resultado una pronunciacion muy similar a gracias en inglés (thank you). Esta es
una forma de abreviacidn muy usada en chats de aplicaciones de mensajeria instantanea,
como WeChat, debido a su rapidez y la agilidad que da a las conversaciones en estos
contextos. Un ejemplo practico en una oracion seria: 3Q#5#, {kAGET | (bang wo, ni tai
lthaile, gracias por ayudarme, jeres genial!). El uso del inglés como lengua de referencia para
este tipo de creaciones, en especial dentro de espacios digitales, refleja la importancia del
inglés a nivel global, ademas de ejemplificar la influencia de esta lengua en el ambito digital
chino, un fendémeno que ocurre en la mayoria de las lenguas, el espafiol incluido.
Actualmente, la expresion 3Q sigue siendo importante dentro de los sectores mas jovenes de
la poblacion, reemplazando en muchas ocasiones a expresiones mas tradicionales, como lo es
W (xiexie, gracias).

Asimismo, tomar elementos clave de palabras formadas por mas de un caracter también es
una forma de abreviacion. Este es un método especialmente empleado para los topénimos.
Este es el caso de {7 (hu), la abreviacion que se usa para referirse a la provincia de Shanghai.
La mayoria de las abreviaciones de toponimos en chino se realizan tomando uno de los
caracteres de la palabra, como ocurre en los acortamientos para Pekin (bt béijing > i jing)
o Jiangsu ({L.75 jiangsii > 75 sit), aunque, a diferencia de estos, {7 (A1) no es ningin caracter
de los que forman parte de Shanghai (_Liff, shanghdi), por lo que su uso tiene fuertes raices
historicas. El uso de {7 (hu) tiene sus origenes en la dinastia Jin, cuando se utilizaba un
instrumento de pesca conocido como J& (hz). Como consecuencia, los tramos inferiores del
rio Wusong, entre los que se encontraba Shanghai, se comenzaron a conocer como J& (hu),
que evolucion6 al caracter empleado hoy en dia (Gobierno Municipal de Shanghdi, 2023).
Asi pues, {7 (hu) es una abreviacion muy empleada en la actualidad, por lo que se afiade de
forma habitual a muchas palabras relacionadas con dicha provincia, como en el caso de
Opera de Shanghai (77, hujit).

Al contrario que en los ejemplos anteriormente mencionados, i (hu) es una palabra que
puede emplearse tanto en contextos mas informales (4 K{FRIRKSARES, SEAHHEBL!, jintian hu
de tiangi hén hdo, shihé chiigu wan , el clima en Shanghai es muy bueno hoy, es adecuado

para salir) como formales ({t3RFIM:E LA FLHRIF, daibido tudn zud wan yijing ping'an di hu,
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la delegacion llegd sana y salva a Shanghai anoche). Es decir, se emplea tanto dentro como
fuera del entorno digital.

Tal y como menciona Tao (2017), un recurso ampliamente empleado en Internet y en las
generaciones mas jovenes, especialmente por las mujeres, son las contracciones. Un ejemplo
ampliamente utilizado es %% (ndn piao, novio), mas informal que la forma original: %K
(nan péngyou). % significa hombre, mientras que 2= hace referencias a tickets o billetes. Su
significado no se relaciona directamente con la palabra original, sino que, simplemente, es
una contraccioén de la pronunciacion para poder acelerar la conversacion, por lo que este tipo
de usos se emplean de forma recurrente en plataformas digitales, como lo son las redes
sociales, que favorecen el surgimiento de palabras mas informales. En este tipo de contextos,
B (nan piao) se emplearia en frases similares a: F 5 22114 (W de nan piao hén bang, mi
novio es genial), ejemplificando su uso informal y en contextos relacionados.

Asi pues, de la misma forma en la que se ha mencionado en apartados anteriores, y de la
misma forma que lo hace Wu (2011), este tipo de procesos léxicos son especialmente
empleados en chats, ya que ayudan a mantener la rapidez que este tipo de formas de
comunicacion demandan y requieren, puesto que reducen la longitud de los términos u
oraciones originales. Asi pues, aplicaciones con servicios de mensajeria instantanea, como lo
son WeChat o QQ, son las plataformas en las que mas se usan estos términos y, en
consecuencia, donde se difunde mas su uso.

Asimismo, la creacion de nuevas palabras mediante homdéfonos es uno de los métodos mas
acordes con las caracteristicas del chino, debido a sus caracteristicas fonéticas. En la mayoria
de los casos, los homdfonos juegan con el doble sentido, ya sea para aludir a eufemismos,
aportar un matiz humoristico a la conversacion o incluso eludir la censura en entornos
digitales. En el ambito de las redes sociales y plataformas digitales, este mecanismo se
emplea con frecuencia, ya que logra adaptarse a las necesidades de rapidez y eficiencia que
tienen los usuarios de este tipo de contextos al comunicarse.

Debido a estas caracteristicas y usos, este tipo de expresiones son especialmente comunes
en plataformas donde predominan los comentarios sobre temas sociales, como sucede en el
caso de Weibo, o en aplicaciones de mensajeria instantanea, como WeChat o QQ, ya que
fomentan el uso de lenguaje coloquial y mensajes cortos, para garantizar la rapidez y la
eficiencia en la comunicacion.

A diferencia de los homofonos tradicionales, que empleaban exclusivamente caracteres
chinos, el auge de las redes sociales ha incorporado distintos métodos, como el uso de

nameros. En 4 study of Chinese internet homophones from the systemic functional linguistics
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perspective, Tang (2014) sefiala que la mayoria de los homdfonos formados con caracteres
chinos parten de una palabra ya existente en la lengua y, en muchas ocasiones, se utilizan
para suavizar insultos o términos malsonantes. Un ejemplo de ello es $#Z. (te me, especial +
particula me), empleado como sustituto de 4% (ta ma, joder/mierda) debido a su similitud
fonética. Aunque el significado original de ambos términos es distinto, en contextos
informales pueden funcionar como sindnimos. Esto se observa en frases como: $#2. ! X N[
T ! (te me! You xia yule!, jmierda, esta lloviendo otra vez!), donde ##2. (te me) puede
reemplazarse por L& (tG ma) sin alterar el sentido de la oracion.

Ademas de los homofonos creados a partir de caracteres chinos, en Internet también se han
popularizado aquellos que emplean numeros y letras. Un caso frecuente es 555 (wuiwiiwii),
que representa el sonido del llanto y equivale al caracter 3303 (wiz wii wii). Su uso se
observa en frases como: 555, FMFHUE T | (wit wit wil, wo de shoujt diaole!, jbuaaa, se me
ha caido el teléfono!). Otro ejemplo es 8k7, que representa la frase ~~% < (bu ke gi, de nada).
Su origen radica en la similitud fonética entre los nimeros y letras: 8 (ba) suena parecido a 1~
(bu), ‘k’ se asemeja a la pronunciacion de % (ké), y 7 (¢7) guarda cierta semejanza con ‘< (qi).
Este tipo de abreviaciones se utilizan en mensajes informales, como en el siguiente ejemplo:

— YHEHREFR LA | (xiexie ni bang wo gdi zuoye!, jgracias por ayudarme a corregir los
deberes!)

— 8k7! (Bd ke gi!, jde nada!)

Asi pues, el uso de homofonos en Internet, ya sea a través de caracteres chinos, numeros o
combinaciones con el alfabeto latino, responde a una misma necesidad: hacer la
comunicacion mas rapida y expresiva en el entorno digital. En la mayoria de los casos, estos
términos se asocian con un tono informal y, con frecuencia, sirven para suavizar o disfrazar
palabras malsonantes, como en el caso de %% (feé me). Sin embargo, su uso queda limitado a
la comunicacidn escrita en redes sociales o mensajeria instantanea, ya que no forman parte
del lenguaje oral ni de registros formales.

En el caso de los préstamos lingiiisticos en chino, la mayoria provienen del inglés,
especialmente en el ambito digital e Internet, ya que este idioma tiene una gran influencia
global y se asocia con la mayoria de los nuevos términos, inventos y sucesos internacionales.
Este tipo de procesos de formacion léxica no se limitan uUnicamente a plataformas de
mensajeria instantdnea, como WeChat, sino que se emplean ampliamente en diversas
aplicaciones y plataformas, asi como en la comunicacion oral cotidiana.

En Estudio diacronico (siglos XX y XXI) y diatopico (China, Hong Kong, Taiwan) del

neologismo en lengua china, Wu (2011) distingue distintos tipos de préstamos del inglés,
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entre los que destacan: préstamos directos, abreviaturas directas (como el uso de PWW para
PowerPoint), préstamos compuestos con palabras del inglés, derivaciones de palabras chinas
influenciada por afijos ingleses y neologismos hibridos.

Entre los préstamos directos, resalta el uso de términos como: OK, fans, no, entre otras.
Este fendmeno es exactamente el mismo que ocurre en espafiol, donde palabras como OK han
adquirido un uso extendido, especialmente en redes sociales y aplicaciones de mensajeria
instantanea.

En cuanto a los préstamos compuestos a partir del inglés, sobresalen aquellos basados en
la influencia semantica. Uno de los ejemplos que usa Wu (2011) es {40l (bdiling), que deriva
del inglés white-collar workers, que hace alusion a los empleados de oficina. El origen del
término se remonta a la vestimenta habitual de estos trabajadores en paises angloparlantes, en
contraste con los obreros, conocidos como ¥4 (/dnling) o blue-collar workers. Una frase que
ilustra su uso es: MWIE—EHESNEM TN (congxido wo yizhi xidng chéngwéi bdiling
gongrén, desde pequeno, siempre he querido ser un trabajador de oficina), lo que demuestra
que este tipo de préstamos no son exclusivos de Internet o las redes sociales.

Wu (2011) también sefiala que muchos préstamos del inglés se incorporan al chino a través
de afijos adaptados mediante la traduccion directa. Un ejemplo es el caso de . (dan), que es
una traduccion del afijo inglés ‘mono-’ o ‘single’, que forma palabras distintas como: H.E5
Ji£ (dan qing jiating, familia monoparental), H.AHE (dan xiang st, amor no correspondido) o
—fi¥% (danyt shichdng, mercado nico).

En el caso de lo que Wu (2011) denomina como neologismos hibridos, son aquellos
préstamos que combinan elementos del inglés y el chino. Un patrén comun, especialmente en
entornos digitales, es la adicion del sufijo -ing a verbos o sustantivos chinos para indicar una
accion en curso. Un ejemplo es 58ing (kizing, estar llorando), que se usa en expresiones como:
MR T, FeSking! (zuoye tai dudle, wo kit ing!, jtengo demasiados deberes, estoy llorando!).

Ademas del inglés, tanto Liu (2013) como Wu (2011) afirman que el japonés es otra fuente
importante para la creacion de préstamos en chino, especialmente tras la apertura de China al
mundo occidental. En ese periodo, China veia a Japéon como un modelo a seguir debido a su
desarrollo tecnologico avanzado. Por ello, la mayoria de los préstamos japoneses estan
relacionados con la economia, la tecnologia, la politica, el comercio y los servicios. También
destacan términos relacionados con la gastronomia japonesa, la cosmética, la medicina y
distintas formas de ocio, como el anime y el manga.

En el ambito de las redes sociales, aun persisten préstamos provenientes del japonés,

muchos de los cuales se han incorporado mediante transliteraciones literales. Estos términos
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suelen ser populares entre las generaciones jovenes, y reflejan la influencia cultural japonesa
en el entorno digital. Un ejemplo es I (kd wa yi), una transliteracion de kawaii, que
significa mono o bonito en japonés, aunque ya existe un término chino equivalente, F[%
(ke'ai). Un ejemplo de uso seria: fReV/INER)REGH (ni de xido gou zhén de kda wa yi, tu
perrito es muy mono).

De manera similar, la creciente influencia de Corea del Sur y su industria del
entretenimiento ha impulsado la incorporacion de préstamos del coreano al chino. La mayoria
de estos términos se relacionan con programas de television, series y musica. Uno de los
ejemplos que Wu (2011) menciona es [ (4 zii ma), una transliteracion de ajumma, que en
coreano se usa para referirse a una mujer mayor o tia, un término muy similar a Fiig (4y7).
Una oracion ilustrativa es: A(ZSfHSIRINE (na wei a zii ma hén réqing, esa sefiora es muy
amigable).

Mediante estos ejemplos, se puede concluir que la mayoria de los préstamos lingiiisticos
en el contexto digital reflejan tendencias actuales y que cambian rdpidamente, una
caracteristica inherente en este tipo de contextos. La mayoria de ellos son transliteraciones
literales y se emplean en el lenguaje cotidiano e informal, especialmente entre los sectores
mas jovenes de la poblacion. Mientras que los préstamos del inglés predominan en el &mbito
digital y designan términos globales e internacionales, aquellos provenientes del japonés y el
coreano estdn mads relacionados con la cultura y el entretenimiento, en particular con la
musica y la television.

Como se ha explicado anteriormente, la forma mas productiva de generar derivados en
chino es a través de la sufijacion (Liu, 2013). Asi pues, este proceso no es exclusivo de
Internet ni del contexto digital, sino que la mayoria de palabras derivadas emplean este tipo
de mecanismos. Aun asi, el uso de ciertos sufijos se relaciona estrechamente con este ambito,
ya que ha generado una nueva realidad y, en consecuencia, se han creado nuevas palabras
relacionadas. Uno de los casos comentados anteriormente y expuestos en An investigation
into Chinese internet neologisms (Tao, 2017), es el uso del sufijo % (zut), que significa clan o
grupo. A partir de dicho sufijo se pueden crear nuevas palabras, como es el caso de fK3k/%
(ditou zu), que significa, literalmente, grupo de los que bajan la cabeza, ya que &3k (ditou) es
bajar la cabeza. Pese a esto, {&:k1#% (ditou zui) alude a todas aquellas personas adictas al movil,
por lo que su uso se origina y relaciona con el dmbito digital, ocupando una posicion
relevante dentro de debates acerca de las nuevas tecnologias y el uso que les damos, por lo

que es un concepto bastante empleado hoy en dia. Una oracion que nos sirve de ejemplo es:
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/NI RN EL T (Xidoming shi didanxing de ditou zu a, Xiaoming es el tipico adicto al
movil).

Algunas de las palabras que se emplean en Internet y ambitos online también se generan
otorgandole un nuevo significado a palabras ya existentes. Normalmente, estos cambios se
dan por cuestiones culturales o sucesos sociales, tal y como se puede observar en el caso de
F1% (dd jiangyou, comprar salsa de soja). De la misma forma que sucede con la derivacion,
estas nuevas palabras no son exclusivas de plataformas digitales, sino que han trascendido al
lenguaje cotidiano.

Un ejemplo de palabra que ha cambiado de significado, en especial dentro del ambito de
Internet, es "2/ (chi gud) que significa, literalmente, comer sandia. Sin embargo, en el
contexto digital, esta expresion alude al hecho de ser espectador de sucesos y escandalos
ajenos, sin mediar, algo parecido a cotillear en espafiol. Su uso se popularizé en foros y
aplicaciones de mensajeria instantinea, como es el caso de WeChat, donde se pueden
encontrar memes, stickers e incluso emoticonos en relacion con esta expresion, por lo que es
ampliamente usada en este tipo de plataformas y por sus usuarios. Su uso se ejemplifica con
oraciones como: W, FKIEFEVZIN! (bié chdo, wo zheéngzai chi gud!, no hagais ruido, estoy
disfrutando del chisme).

En conclusion, la formacion léxica dentro del ambito digital chino refleja la adaptabilidad
de la lengua ante los cambios sociales, puesto que agilizan la comunicacion y responden a la
necesidad de los hablantes para expresarse mas rapido y de forma eficaz en este tipo de
entornos, esto se presenta de forma clara en las abreviaciones, homofonos y préstamos
lingiiisticos. En el caso de los préstamos y algunas abreviaciones, evidencian de forma clara
la influencia del inglés sobre el 1éxico chino actual.

De la misma forma, aunque este tipo de términos han logrado alcanzar una popularidad y
uso importante, en especial por parte de los hablantes mas jovenes y en plataformas como
WeChat o Weibo, su uso continlla estando limitado a contextos informales y, en muchas
ocasiones, como en el caso de los homofonos, también a contextos escritos. Aun asi, una gran
cantidad si ha podido trascender estos ambitos digitales, integrandose en el habla cotidiana.
De esta forma se puede ejemplificar la influencia que tienen en el chino moderno y la
capacidad de esta misma lengua de adaptarse a los cambios, manteniendo sus caracteristicas

especificas.
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3.1.2 El papel de WeChat en la circulacion de nuevos términos

En Wechat: Social and political development of China's dominant messaging app, Harwit
(2017) define WeChat como una aplicacion que permite a sus usuarios comunicarse a traveés
de mensajes de texto, voz, videos o videollamadas. Ademas de los chats privados, WeChat
también permite interactuar en grupos o, incluso, con desconocidos. Entre sus funciones mas
destacadas, se encuentra ‘Momentos’ y ‘Album’ (Harwit, 2017), que permiten publicar fotos,
comentarios € interactuar con amigos, asi como compartir noticias, articulos o paginas web.
No obstante, la mayoria de usuarios suele publicar contenido relacionado con sus actividades
diarias, como viajes o eventos recientes.

Segun datos proporcionados por Harwit (2017), a mediados de 2014, un 84,5% de los
usuarios de WeChat usaban el chat de voz, el 83,3% el chat de texto y un 77% la funcion
‘Momentos’, popular por su caricter intimo en comparacidon con los chats grupales. Esta
intimidad es lo que favorecid, en gran medida, el crecimiento de la aplicacion, contribuyendo,
ademads, a la pérdida de usuarios en otras plataformas, como Weibo. Asi pues, WeChat ha
generado un entorno digital fragmentado, formado por grupos mas reducidos pero
cohesionados, junto con una actuaciéon mas local por parte de los usuarios.

Asi pues, WeChat ha sido clave en la consolidacion de nuevos términos surgidos en el
entorno de Internet en China. Aunque muchos neologismos no nacieron exclusivamente en
esta plataforma, su popularidad y difusion en ella son fundamentales para entender la
evolucion reciente del chino en redes sociales.

En este contexto digital, se observa una gran produccion de nuevas palabras y expresiones,
especialmente en WeChat ya que es una de las aplicaciones mas usadas y que, por ende,
permite la difusion rédpida de neologismos. Mediante la funcidén de ‘cuentas publicas’ o A4
(gongzhong hao), los usuarios pueden acceder a listas, generadas por otros usuarios, de los
términos mas populares en el ambito digital chino, més conocidas como WM& #id (wdngluo re
ci, palabras de moda en Internet). En estas listas, las nuevas palabras mas empleadas son
aquellas que aluden a expresiones ya existentes, y la gran mayoria destaca por usarse de
forma irénica, humoristica o eufemistica, respondiendo a la modernidad y rapidez que la
comunicacion digital requiere. Un ejemplo destacado, y anteriormente mencionado, es el de
iz (chi gua, cotillear).

Entre los neologismos mas recientes encontramos expresiones como cityAcity (city bu
city), #6441 (jué jué zi), tt4+ (she nin) o FLRFE (fan'érsai). En el caso de citytcity (city bu

city), su uso se popularizd gracias a un vlogger estadounidense (@bao_bao xiong ), cuyo
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video visitando la Gran Muralla gener6 millones de visualizaciones tanto en TikTok como en
Douyin. La expresion mezcla chino e inglés, y se usa para preguntar si una cosa es moderna o
estilosa, parecido a lo que expresa RS (vangql bu yangqi, jestd de moda o no?). Al
mismo tiempo, city/Rcity (city bu city) ha dado lugar a otros derivados, como %fcityWi (hdo
city a, qué moderno/estiloso/emocionante). Su significado, por lo tanto, depende de si se usa
para ciudades, moda, gastronomia, entre otros.

Un ejemplo reciente de uso, extraido de la plataforma digital Weibo, ilustra como se
emplea esta expresion en la actualidad. En una publicacion de abril de 2025, un usuario de la

plataforma compartié un video suyo paseando por Shanghai, incluyendo el siguiente texto:

City walk in Shanghai 4 city7fcity®™® | BEEEF AL # iGcitywalk #BIETE
2 #eity ity #HiC RAEE #vloghRiT Tl 2R 88 F AT

Figura 3. Fuente: Sina Weibo (consultado el 17 de abril de 2025).

La publicacion (Weibo, 17 de abril de 2025) se traduce como: “Un paseo por la ciudad de
Shanghai. ;Es moderno o no? Caminando 20 mil pasos por la mégica capital”.

Tal y como se puede observar, la expresion cityAcity aparece justo después de una frase en
inglés y, ademas, refuerza su relacion con elementos y aspectos urbanos y modernos, como
los de Shanghai, ya que remarca la estética moderna y el ambiente urbano de la ciudad. El
tono coloquial y desenfadado también se refleja mediante el uso de emoticonos. Esto
demuestra que este tipo de expresiones se vinculan con el lenguaje coloquial e informal,
especialmente dentro del sector joven de la poblacioén urbana.

Por otra parte, #5441~ (jué jué zi) es un nuevo término que aparecid en foros de fans de
taylor Swift en Baidu, como una forma de expresar admiracion por la cantante (“4a4f 1 A 11
L IRDARWE 2 (W2 FTE, okt A dariE, 2021). Este término se compone de la reduplicacion de
4 (jué, excelente) y el sufijo 7 (zi), que se emplea para intensificar su significado. Se puede
traducir como: increible, genial o fantastico, parecido a lo que expresa & # (feichang bang,
genial o increible).

Para ejemplificar su uso, se puede usar la siguiente publicacion de Xiaohongshu, del 28 de
octubre de 2024. El siguiente texto va acompafiado de un video, donde la creadora muestra
un conjunto de ropa que mezcla elementos tradicionales chinos con una estética mas
contemporanea, resaltando lo bonita que es. En este caso, 4441 (jué jué zi) se usa para alabar

esta prenda de ropa.
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st | BEFRIINERAIASEMN! !
BUSROME + HBLEREEREDREEE ¢
RS TR RR AR T IS8 8 &

#ETPIUEFRE #EREFE HRKIZATLEEPIUEHE #
S SRIEARNE #3rhal #RGEERE #RRBILHIETRL
Rx

Figura 4. Fuente: Xiaohongshu (consultado el 21 de abril de 2025).

La publicacion (Xiaohongshu, 28 de octubre de 2024) se traduce como: “Estilo New
Chinese | jEsta chaqueta #4541 (jué jué zi) es demasiado bonita! (...)”.

Asi pues, 441 (jué jué zi) funciona como un adjetivo positivo de forma bastante enfatica.
En este caso designa una prenda de ropa.

Otro término representativo es #14- (she niu), una abreviacion de #5334 A (shéjido niurén).
Es especialmente utilizado por los sectores mas jovenes de la sociedad para describir
personas muy extrovertidas y con grandes habilidades sociales. Su antonimo es -2t (she
kong), que hace referencia a todas aquellas personas que tienden a evitar interacciones
sociales por ansiedad social. #+4 (she niu) es equivalente a la expresion inglesa: social
butterfly (HZH17, 2024) y reemplaza la forma original: 441 (waixiang, extrovertido) (FE7E A
1, RIS <4472, 2022).

Un ejemplo representativo de su uso actual aparece en una publicacion de abril de 2025 en
Weibo. En ella, un usuario comparte un clip sobre un programa de variedades, en el que el
cantante RFift (Wukequn) interactia de forma animada con un guia turistico en el
aeropuerto. Debido a su actitud extrovertida y desenfadada, ambos son descritos como “dos

personas 14 (She niu)”:

#R BRI 514 Silbattle#

Q@ERE ERMEE (BERERKRTHL) B, #EIlS5tFSikbatletlfAE
B MARERNMEER—T, ERXUFEBENZIONSHEASE LT, &
HMEBRIEL AR ATTERING, RIFENEM—ORAE, —0REEw
"

R7E REB—RUSHEISTA S EEERILSR

S #35F MAREFRERFLA RRBLHEAELNE: BEERE
ML FRARIE—RE, thRFET ~

Figura 5. Fuente: Sina Weibo (consultado el 17 de abril de 2025).
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Esta publicacion (Weibo, 7 de abril de 2025) se traduce como:

En el nuevo programa de variedades, Rt (Wikéqun) protagonizé un momento muy divertido al
enfrentarse en el aeropuerto con un guia turistico. Uno pensaria que cuando un famoso llega al
aeropuerto solo posa un poco para las camaras, pero este tipo se puso a charlar animadamente con el guia
que tenia al lado. Si no lo sabes, pensarias que era una actividad de equipo entre #-:4= (She niir). Lo mas
gracioso es que, mientras discutia en broma con el guia, también aprovechaba para “aprender en secreto”
de ¢l (se incluye un extracto de la conversacion que ambos mantienen). jDos personas t-:4= (She niu)

juntas son simplemente demasiado graciosas!

Asi pues, la expresion th:4- (She niu) se utiliza para describir a dos personas que se
comportan de forma especialmente extrovertida y carismatica en entornos sociales,
empleandose de forma frecuente en contextos desenfadados e informales.

Otra expresion igualmente destacable es FL/RFE (fdn'érsai), un término que surgid en
Weibo y que hace referencia a la falsa modestia, en especial en publicaciones en las que se
presume de forma indirecta de logros propios. Segun Ren y Guo (2024), en su estudio
Translanguaging in self-praise on Chinese social media, la mayor parte de las celebridades
chinas expresan sus logros de forma implicita, impulsando la creacion de un nuevo término
para aludir a este hecho. Asi pues, inspirados por el Palacio de Versalles, simbolo del lujo y
opulencia francesa, este fenomeno se consolid6 bajo el nombre N/RFESCY: (fan'érsai wénxué)
o Literatura de Versalles, que termind reduciéndose a, simplemente, F/R%E (fan'érsai) y
popularizdndose en 2020. A diferencia de 1%#E (xuanyao, ostentacion), NJRFE (fan'ersai)
implica un tono mas sutil e ironico.

Para ejemplificar el uso de F/RFE (Fan'érsai), se puede tomar como referencia una
publicacion de Weibo de abril de 2025, en la que un usuario ironiza sobre como una actriz, en
un programa de variedades, describe todos los inconvenientes de tener las piernas largas, un
caso claro de falsa modestia:

#MER N/REZ BT

WRIRITR [ EE A F B R IE R P ET RS !

EHBNBEAXANREN! “BEMRABTFE—=, ERALRAE, LEHL
KBEHPR, XERMEXA—SH, RRAR, XIENVEDFEFE, &
ERERIMIZEREH—HFRBIRIS: HIBRE/RE!

AR —TREKETMEAEMENRR, HERANIRETR—<! | !
#IE X 2025%

Figura 6. Fuente: Sina Weibo (consultado el 17 de abril de 2025).
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La traduccion del post (Weibo, 11 de abril de 2025) es:

jAhhh! ;Quién entiende el dolor de ser bajita mientras se sigue el programa de variedades? ;Quién le
ensefid a nuestra hermana Tong a ser tan FL/R3E (Fdn'érsai)? ‘Tener las piernas largas solo es
estéticamente agradable, es mas facil alcanzar las cosas, pero en los aviones o viajes largos es muy
incomodo, hasta para comprar una cama tengo que elegir una mas grande’ (...). Desde fuera de la pantalla

grité (...): jEso ha sido tan AL/R3E (Fan'érsai)!

En esta publicacion, se ironiza sobre el supuesto sufrimiento de tener las piernas largas.
Por lo tanto, se puede tomar el comentario de la actriz como un ejemplo claro de falsa
modestia. El tono empleado es irénico y humoristico, por lo que se entiende mejor el
contexto de uso de esta expresion.

Ademas de estas expresiones, también destacan las abreviaciones, muchas de ellas
influenciadas por el inglés o por el pinyin. Algunos ejemplos son NBCS, PUAfr, UFO{k,
U1S1 y DDDD. En el caso de NBCS, es una adaptacion del inglés nobody cares, usado de
forma similar a otros acronimos como OMG o LOL, usados también en espafiol.

Por su parte, PUA{K proviene del inglés Pick-up artist (en espanol, artista de la
seduccion). Tal y como se expone en Breaking an Eagle and Pick-up artists in a Chinese
Context (2021), PUAfr se introdujo a China desde Estados Unidos en el afio 2008.
Actualmente, PUA hace referencia a personas que destruyen la autoestima de otras y que se
caracterizan por su manipulacién emocional, extendiéndose a las interacciones entre distintas
personas de forma general, especialmente presente en el ambito laboral. Asi pues, PUA{R
podria traducirse como te estan manipulando, un significado similar al de ##il{K (kongzhi ni,
manipular).

Un ejemplo representativo del uso de PUA/R se encuentra en una publicacion del 17 de
abril de 2025 en Weibo. En ella, un fan de Wang Yibo defiende al artista de ataques de haters
que lo critican. En este contexto, PUA{k se emplea para aludir a la manipulacién emocional,
en este caso destinada a hacer pensar que Wang Yibo es una mala persona, por lo que el

término adquiere una connotacion negativa.

RE—ER, BATHAEREENE, HXFERILE, RN ARERIT, &
Bk EKTREFEEFE, FEHEN, EN8puaflRiLmIEFERT, F8Y
ZED A UR el XMEBLEMEEHMEE) LA ERF=.

EXAZRERIE, SE—FREVAUMBENRSHANTRT, XBEATENN
FokiEg, iboxtE—BHISE, B—HILINIHIE,

Figura 7. Fuente: Sina Weibo (consultado el 18 de abril de 2025).
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La traduccion de la publicacion (Weibo, 17 de abril de 2025) es la siguiente:

Propongo una idea: primero, no respondas directamente a los comentarios negativos; segundo, no trates
de justificarte; y tercero, ataca directamente sus puntos débiles. Si quieres criticar a Shuichan, critica a
Shuichan; si quieres criticar a Li Hua, critica a Li Hua; no te vas a equivocar. Ellos intentan hacerte PUA

para que pienses que Bo (Wang Yibo) no es bueno (...).

Asi pues, PUAfR hace referencia a cualquier tipo de manipulacién emocional, no solo
romantica. En este caso, se refiere a manipular a una persona para que cambie de opinion.

Por el contrario, tanto DDDD como UIS1, son abreviaciones que se han realizado
tomando el pinyin como base. En el primer caso, DDD se emplea en lugar de f&89#51E (dong
de dou dong), que se podria traducir como: quien lo entiende, lo entiende. Su uso se sitlia en
contextos donde se alude a mensajes que solo pueden ser comprendidos si se posee
conocimiento de un contexto especifico, como, por ejemplo, rumores sobre celebridades o
referencias culturales. En este caso, cada D representa la inicial del pinyin de cada caracter de
la frase original.

Un ejemplo representativo del uso de DDDD se encuentra en una publicacion del 21 de
noviembre de 2024 en Xiaohongshu, donde un fan de un grupo de musica revive uno de sus
conciertos.

R EEWdddd

H[E%12023.11.2388—K, fR—it5eddddEm S 18
HEMBEE/N\BARMNAIAd, BRERPRXESZH
BEEARERN, ERRAOTTERIRIGF T AR S E—

i, #5525[0FB—K #ABKREEBS #ARKRLEE #
1FIFIFAE L EIR #MDSH #dddd #FHBK #EZIF—
X

Figura 8. Fuente: Xiaohongshu (consultado el 21 de abril de 2025).

La traduccion (Xiaohongshu, 21 de noviembre de 2024) es: “Solo puedo decir DDDD. De
verdad que me transporté al 23 de noviembre de 2023 (...). Yo de verdad no puedo superarlo.
Hasta los videos grabados encajan perfectamente”.

El inicio de la publicacion (“FAE#E dddd”) ya refleja esta sensacion que solo personas
que han vivido la misma experiencia, en este caso el concierto del grupo, comparten, por lo
que no requiere de mucha explicacion o contexto. Asi pues, DDDD se usa sin contexto

explicito y sin demasiadas explicaciones, ya que se hace referencia a un hecho que solo los
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receptores objetivos pueden llegar a comprender. Asi pues, se usa de forma habitual en
contextos similares a este, es decir, para grupos de fans.

Por su parte, U1S1 sustituye a f5—#ft— (youyt shuo yi), que se traduce como: hablando
claro o siendo honestos. Se utiliza para dar una opinion objetiva o clarificar informacion
acerca de un tema concreto. En este caso, el nimero uno hace referencia al caracter — (y1),
que se pronuncia igual, y la U se coloca por semejanza fonética entre la pronunciacion de la
vocal ‘u’ en inglés y el caracter 5 (you). Por lo tanto, tanto DDDD como U1S1 son ejemplos
de abreviaciones que hacen referencia a expresiones preexistentes, utilizadas para agilizar la
comunicacion sin necesidad de escribir la oracién completa, recurriendo unicamente a los
elementos clave del pinyin.

Para ejemplificar su uso, se puede usar la siguiente publicacion de Weibo del 4 de abril de
2025, donde se habla acerca del estreno de una pelicula y la reaccion del publico sobre la
actuacion de la actriz. En este sentido, UISI se usa para introducir su valoracion objetiva
acerca de la pelicula y la actuacion de la actriz.

#RAMFUERH, #RNHUREEBRE A CRZ FIA—E#
BIFRES B RK SR T IRIAR &

iABTRRIZIE

W SERITFEA®”

sk ey

uls1E5 (MFATE) MRMBERNE THIAA, RENRE—BRIBRRIK
bossIIHIEITL, BRI+ .

FRRRE S5 A RIRER A ROBH(E, ANRILUFEAR—BRIEl N T TP R ETIFRA LS EE
T,

ZmEANRR2ERE, ERFANRHENEI0%IER, ZMEERE, —
HRERE KAVEY), ERFEFLAIMERNTE &

BT AEERERESR, BRER—F!

#EB 2 ATEH CUERBRS DUAE R RIHATATR

Figura 9. Fuente: Sina Weibo (consultado el 18 de abril de 2025).

La traduccion de la publicacion (Weibo, 4 de abril de 2025) es la siguiente:

Después de ver “Girasol” (ifpH#£), U1S1 tengo un nuevo reconocimiento hacia la actuacion de Zhao
Liying. Me gustd6 muchisimo la escena final donde confronta al jefe villano, juna explosion de fuerza
impresionante! (...) Zhao Liying interpretd maravillosamente este personaje. jLa pelicula merece ser

vista!

Asi pues, U1S1 siempre se usa para hacer un comentario o una valoracion objetiva y
directa, ya sea un elogio, una critica 0 mejoras acerca de un producto, un servicio o una

pelicula.
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Al mismo tiempo, también destacan términos de indole distinta, que reflejan fenémenos
sociales culturales presentes en la sociedad china actual. Algunos ejemplos relevantes son:
Filzs (Ao i géi), pulz % (pu xinnan), 3N (wéikudn rén) 'y k0 (babi Q).

Segtin el diccionario online Pleco (s. f.), ¥4 (Ao i géi) es una expresion motivadora,
similar a: “jta puedes!” o “janimo!”. Su origen proviene de una expresion anterior, #;/jm
(geili 0), cuyo significado literal esta relacionado con “dar fuerza” o “ser impresionante”. De
hecho, la estructura de B4 (Ao Ii géi) surge de una inversion del orden de las silabas de %
Jig (géili o) (Strategies applied in neologism translation: A perspective on Sino-foreign
intercultural communication, 2020).

Para ejemplificar su uso, se puede usar la siguiente publicacién de Xiaohongshu del 6 de
diciembre de 2024, en el que se da un mensaje de superacion y de animos, justamente
empleando la expresion B4 (4o li géi). En este caso, se usa junto a A (Jiayéu).

BELBEELEE
BAWRELARER, HHERLE#RF) LS

Figura 10. Fuente: Xiaohongshu (consultado el 21 de abril de 2025).

La traduccion del texto original (Xiaohongshu, 6 de diciembre de 2024): “O tienes
confianza, o eres inseguro. O te critican, o te quieren. j Vamos a darlo todo, &nimo!”.

En este sentido, W#% (do [i géi) siempre comporta dar animos, motivar o felicitar a
alguien o a uno mismo.

En el caso de pufg % (pu xinndn), es un término que combina una silaba inicial del pinyin
para el adjetivo i (Putong, comun) con la palabra (5% (xinndn). Su origen se remonta a la
comedia stand-up china, es decir, con aquellos comediantes que realizan monologos en vivo,
normalmente en escenarios pequefios. Al mismo tiempo, también esta relacionado con el
movimiento feminista chino en plataformas como Douyin, siendo popularizada por la
humorista Yang Li (#4verageYetConfidentMen: Chinese stand-up comedy and feminist
discourse on Douyin. Feminist Media Studies, 2024). Pufg% (pu xinnan) se utiliza para
describir a hombres promedio que, pese a no tener atributos destacables, muestran una
confianza excesiva sobre si mismos, especialmente en relacion con la forma en que tratan a

las mujeres.
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El uso de pufE% se puede ejemplificar con la siguiente publicaciéon (Weibo, 27 de marzo

de 2024):
& FER AT K\ LApuls B —LEi

Figura 11. Fuente: Sina Weibo (consultado el 18 de abril de 2025).

La traduccion del post (Weibo, 27 de marzo de 2024) es: “Me pongo las Converse de
plataforma y, asi, puedo alcanzar el metro 80. Asi le daré un buen shock a los pufs%5”.

Como se puede observar, la publicacion trata de forma sarcéstica como muchos hombres
usan zapatos con plataforma para parecer mas altos. En este sentido, el término pufE% se
utiliza para burlarse de su superficialidad, ya que intentan aparentarla cuando, en realidad,
son inseguros y tienen baja autoestima, ya que dependen de su apariencia fisica para
sostenerla.

Por otro lado, en ‘Rotten’ boy readers of danmei fiction: Masculinity and escapism.
International Journal of Media, Culture and Literature, Wang (2022) presenta una lista con
las diez palabras de moda en Internet, que reflejan las preocupaciones de la juventud china.
Entre ellas se encuentra 2k A (wéikudn rén), que literalmente significa “pagador de saldos”.
Este término hace referencia a aquellos consumidores que, tras realizar compras en linea
mediante un pago inicial, deben abonar el saldo restante (JE#k, wéikudn) més adelante,
generando ansiedad en ellos. Asi pues, E#k A\ (wéikudn rén) se usa para describir a todas
aquellas personas que han gastado de forma compulsiva en compras en linea de forma
humoristica y critica.

Un claro ejemplo del uso de ZE#k A (wéikudn rén) se puede encontrar en la siguiente
publicacion de Xiaohongshu del 15 de enero de 2025:

X! GIIERRAFNEHERA

S X HelloTalk FHSMERRRIF@ , IERMBHBEERR
FNERT. HEE—G"BRA, RF"KEE, BFE
BEEE BRI QO EMER, BT HFN HRZ
=, REXFNEEILMRE ABES", FRXERS

SAAKAER! FMEERRER, FEEN.
HNRIMEN #ERA #HINEABR #LFAH

Figura 12. Fuente: Xiaohongshu (consultado el 21 de abril de 2025).
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La traduccion (Xiaohongshu, 15 de enero de 2025) es la siguiente:

Hoy un amigo extranjero en HelloTalk se quejaba, diciendo que ha gastado todo su dinero para pagar la
ultima cuota de su teléfono. Yo simplemente le mandé un: “Hola, B3 A (wéikudn rén)”, iy todavia me pregunto

qué significaba, jaja! (...)

En este caso, el B A (wéikudn rén) es el usuario extranjero con el que la autora de la
publicacion habla, ya que se ha gastado todo su dinero para pagar su tltimo teléfono. Se suele
usar de forma comica e irdnica.

Asimismo, 85 T (po fangle), puede traducirse como “romper las defensas”. Tal y como se
expone en Mapping “Zheng Nengliang”: The affective circulation of positive energy on the
Chinese Internet (2023), es un término cuyo origen se encuentra en el mundo de los
videojuegos, donde significaba “vulnerar o romper las defensas del oponente”. Actualmente,
se utiliza de forma metaforica para describir situaciones que afectan a nivel emocional,
dejando a una persona vulnerable o “emocionalmente derrumbada” (Mapping “Zheng
Nengliang’: The affective circulation of positive energy on the Chinese Internet, 2023).

El uso de k5T (po fangle) se puede entender mediante la siguiente publicacion en
Xiaohongshu, subida el 18 de abril de 2025. En ella, se expresa frustracion por el desempefio
de una tenista de mesa en una competicion. En este sentido, 5 T (po fangle) se emplea para
expresar decepcidon y un sentimiento negativo profundo.

5T @
EHHMWEE T MEERSER FTEFRIFEAEE ALK B

Bt —EEMHRNTESEN HiEFban ERAE
SERE #NGHT #EE #BHT

Figura 13. Fuente: Xiaohongshu (consultado el 21 de abril de 2025).

Su traduccion (Xiaohongshu, 18 de abril de 2025) es la siguiente:

Me he roto emocionalmente. De verdad que estoy destrozada. No tiene condicion fisica, ni siquiera
pueden encontrarle un sparring zurdo. jLa nimero uno del mundo por diferencia, campeona del Mundial

del afio pasado! ;No lo excluyen solo porque quieren vender entradas?

En este caso, &5 T (po fangle) se usa para expresar una emocion profunda negativa, ya
que expresa su decepcion y tristeza hacia el trato injusto que estd recibiendo su deportista
favorita. Pese a esto, en otros contextos, fi5 T (po fangle) puede referirse a sentimientos mas

positivos, como la emocion o la ternura.

48



Finalmente, la expresion &itbQ (babi Q), tiene su origen en el inglés barbecue (en espafiol,
barbacoa), y se viraliz6 a través de transmisiones en vivo relacionadas con videojuegos,
donde se usaba de forma comica cuando un personaje se quemaba o se moria (Comparacion
de herramientas de traduccion automatica e inteligencia artificial para el chino coloquial,
2024). Actualmente se utiliza como un equivalente de “estar frito” o “estar acabado”,
indicando que alguien ya no tiene mas posibilidades.

En una publicacion de Weibo del 18 de abril de 2025, se usa el término tiktQ (babi Q)

para lamentarse de un examen de matematicas que no le ha salido bien:

SKTFRERDRENATHEEENAT—ETE, fixT, BHQT, &
BHLATFET e

Figura 14. Fuente: Sina Weibo (consultado el 18 de abril de 2025).

La traduccion (Weibo, 18 de abril de 2025) es la siguiente:

Esta tarde en las dos ultimas clases teniamos examen de matematicas. No he sabido resolver los
problemas mas dificiles. Estoy frito/acabado, ®ittQT (Babi Q le). El corazéon que tenia en vilo

finalmente murio.

En este sentido, se puede deducir que el uso mas natural y tipico de emplear EittQ (babi
Q) es para expresar resignacion, fracaso y frustraciéon, en muchas ocasiones de forma
humoristica, por lo que es muy comun encontrarlo en publicaciones ironicas en redes.

En conclusion, las expresiones mas usadas en WeChat, y probablemente también en otras
plataformas similares, integran distintos tipos de neologismos, que reflejan tanto la
creatividad lingiiistica como los cambios sociales y culturales de la sociedad china
contemporanea. Entre ellos, se pueden identificar términos creados desde cero, como &K A
(wéikudn rén), asi como abreviaciones formadas a partir del pinyin o de palabras en inglés,
como NBCS o PUAfk. Algunas de estas construcciones incorporan referencias culturales
relevantes, como en el caso de JL/R3E (fan'érsai) o Wi T (po fangle).

WeChat, por su parte, se posiciona como una de las plataformas digitales mas influyentes
en cuanto a la difusion de neologismos. Gracias a su gran numero de usuarios y sus
funciones, como los chats privados, los grupos o el uso de stickers, gifs e imagenes, WeChat
se convierte en un canal muy eficaz para la circulacion de estas expresiones. En particular,
destaca la popularidad de términos como ¥#% (4o [i géi), cuyo uso se ha extendido, en gran

medida, por los elementos graficos que incorpora la APP, fomentando su uso cotidiano.
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Tal y como se ha expuesto, los neologismos en el entorno digital chino no se originan en

una unica web, foro o aplicacion especifica, sino que surgen de forma simultanea en distintas

plataformas digitales. Sin embargo, debido a su hegemonia en el ecosistema digital chino y a

la versatilidad de sus funciones, WeChat se consolida como el principal canal de difusion de

estas nuevas palabras, facilitando su expansion y adopcion entre los usuarios.

A continuacidén, se presenta una tabla que resume los ejemplos mas representativos

explicados anteriormente:

Término Proceso de formacion Significado Equivalente
Cityfcity |Préstamo lingiiistico del | ;Estad de moda o no? HEATMER
inglés

s - Reduplicacion Increible, genial, fantastico FEH

A= Acortamiento Persona extremadamente sociable Sl

FLIR 2% Juego de palabras Falsa modestia ySA7

NBCS Acronimo del inglés A nadie le importa (nobody cares) BARD

PUA/R Acrénimo del inglés Usar técnicas de seduccion para | ZEHIfR
conquistar a otra persona

DDDD Abreviacion Quien lo entiende, lo entiende TR fiE

U1Sl1 Abreviacion Siendo honestos, hablando claro AU

B2 Inversion del orden T puedes, mucho animo itk

pulz % Abreviatura Hombres que actian con arrogancia | #31E
hacia las mujeres

JBARN Combinacion de palabras | Personas que compran de forma | MJEIE
compulsiva online

sl T Metafora Derribar a alguien emocionalmente, | fZ&fEE)
romper las defensas emocionales

Eito Juego de palabras + | Estar acabado JET o BT

préstamo lingiiistico del

inglés

Tabla 5. Tabla de elaboracion propia.
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3.2 Integracion de los nuevos términos y expresiones en la

ensenanza del chino

3.2.1 Encuestas y analisis
A causa de los cambios constantes que experimentan los idiomas, especialmente debido a la
aparicion de Internet y las redes sociales como medios de comunicacion predominantes, se
considera esencial incluir en la ensefianza del chino como lengua extranjera todos aquellos
términos que se generan en estas plataformas. Muchos de estos neologismos acaban
formando parte del habla cotidiana, en especial entre el sector mas joven de la poblacion,
convirtiéndose en herramientas comunicativas importantes.

En este sentido, este trabajo también pretende explorar la percepcion que tienen los
estudiantes de chino como lengua extranjera acerca de este tipo de nuevo 1éxico y su uso en
entornos digitales. Para ello, se ha llevado a cabo una encuesta cuyo objetivo principal es
conocer el grado de familiaridad con estos términos, la valoracion de su importancia y las
dificultades que presentan durante su aprendizaje y uso.

Asi pues, en el siguiente apartado se recogen y analizan los resultados obtenidos, con el fin
de establecer una base que permita plantear estrategias didacticas para su posible
incorporacion en el &mbito académico. Para consultar las graficas completas correspondientes
a los resultados de la encuesta, véanse los anexos.

Para este estudio, se disefid una encuesta andnima compuesta por diecisé€is preguntas,
elaboradas en formato digital y distribuidas de forma online entre estudiantes de chino como
lengua extranjera. Las preguntas incluian tanto respuestas de opcion multiple como preguntas
abiertas.

En total, se ha encuestado a 12 personas, todas ellas estudiantes de chino como lengua
extranjera. La mayoria (66,7%) posee un nivel intermedio, correspondiente a un HSK 3 o
HSK 4, lo que, aproximadamente, equivaldria a un nivel B1-B2 del MCER. La edad media
de los participantes oscila entre los 18 y 22 afos, lo que los sittia dentro del sector joven de la
poblacion.

Teniendo en cuenta este perfil de encuestados, se parte de la base de que este tipo de
estudiantes hacen uso habitual de redes sociales y otras plataformas digitales para
comunicarse, lo que pone en evidencia la relevancia del aprendizaje del 1éxico que surge en
estos contextos concretos.

Los resultados muestran que la gran mayoria de los encuestados utilizan aplicaciones y

redes sociales chinas con una frecuencia bastante elevada, lo que indica que muchos
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estudiantes de chino estan expuestos a estos medios de comunicacion reales de forma
constante. Ademas, un 75% de los participantes afirma haber visto con frecuencia términos
como 520, lo que revela un cierto grado de familiaridad con este tipo de 1éxico.

Este dato sugiere que, aunque dichos neologismos no siempre se trabajen de forma
explicita en el aula ni a través de materiales didacticos convencionales, muchos estudiantes
los incorporan a través de su propia experiencia e intereses. Esto refuerza la idea de que este
tipo de vocabulario forma parte de la vida cotidiana de los estudiantes, ya que esta presente
en contextos comunicativos reales, fuera del entorno académico.

En el caso de las preguntas de identificacion, la mayoria de los encuestados (un 66,7%) es
capaz de relacionar correctamente abreviaciones del pinyin con sus caracteres originales, lo
que demuestra cierto dominio de estructuras comunes que se emplean en el lenguaje digital,
como es el caso de UIS].

(‘,Qué caracteres crees que corresponden aU1s1?
12 respuestas

@ EERRIE
@ /i

i —
@ Nosé

Figura 15. Elaboracion propia.

No obstante, un porcentaje bastante significativo de los participantes (un 58,3% y un 50%
respectivamente) no logré identificar el significado de algunas expresiones concretas que se
incluyeron en las preguntas, entre las que se encontraban abreviaciones del pinyin,
expresiones numéricas (8k7) y términos completamente nuevos (I:3ki%, ditou zu).

¢Qué crees que significa "8k7"?
12 respuestas

@®FET

® *ES
BT

® Nolosé

Figura 16. Elaboracion propia.
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;Qué crees que significa "{k3kH&"?

12 respuestas

@ Adictos al movil
@ Hacer una reverencia
Adictos al trabajo

® Nolosé

Figura 17. Elaboracion propia.

En este sentido, se puede concluir que, aunque los estudiantes estén expuestos a este tipo de
lIéxico y expresiones, el resultado parcial o erréneo de su significado manifiesta que no
forman parte de su vocabulario activo. Por ello, su incorporacion sistematica en la ensefianza
facilitaria su comprension y posterior incorporacion.

Este hecho se ve reforzado por otro dato relevante; aunque la mayoria de los encuestados
es capaz de reconocer estas expresiones y se ha encontrado con ellas alguna vez, un 75% no
las utiliza de forma activa en su comunicacion en chino. Esta falta de uso pone de manifiesto
la falta de comprension e incorporacion real de este 1éxico, lo que subraya la necesidad de su
integracion en la ensefianza, con el fin de contextualizar su significado y fomentar una

incorporacion real y efectiva.

¢Has usado alguna vez este tipo de expresiones al chatear o publicar en redes sociales?
12 respuestas

®si
® No

Solo las he visto

Figura 18. Elaboracion propia.

La mayoria de los encuestados considera que este tipo de términos y vocabulario deberian
formar parte de la ensefianza del chino, otorgandoles una importancia significativa (con
valores de entre 3 y 4, siendo 5 el mas alto). Muchos de ellos han entrado en contacto con
estos neologismos en el aula, a través de sus profesores, y un 66,7% opina que les ha

resultado util aprenderlos. Esto demuestra su utilidad y sugiere que son elementos
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imprescindibles, como minimo reconocerlos, para poder comunicarse de forma efectiva con

hablantes nativos, especialmente en entornos digitales.

¢ Crees que este tipo de términos son una parte importante del lenguaje actual?
12 respuestas

6

5 (41,7 %) 5 (41,7 %)

1(8,3 %) 1(8,3 %)

Figura 19. Elaboracion propia.

Una parte significativa de encuestados considera que el aspecto mas complejo al aprender
este tipo de términos es saber emplearlos en un contexto adecuado. No obstante, otros
aspectos, como la comprension del significado y la pronunciacion, también se perciben como

complicados por parte de los estudiantes.

¢Cudl crees que es el aspecto mas complicado al aprender este tipo de expresiones?

12 respuestas

@ Entender el significado
@ La pronunciacién
Saber cuando es apropiado usarlas
@ No me cuesta nada
@ Todo

Y

Figura 20. Elaboracion propia.

En la pregunta abierta, la mayoria de las expresiones mencionadas por los participantes
corresponden a neologismos numéricos, como 520, 1314, 748 o 666. Este predominio sugiere
que este tipo de expresiones resultan especialmente atractivas y accesibles para los
estudiantes de chino como lengua extranjera, posiblemente debido a su estructura sencilla o a
su frecuente aparicion en contextos digitales. Ademads, su caracter ludico y la similitud
fonética con frases del chino estandar podrian ser factores que contribuyen a parecer mas
atractivas y faciles de memorizar para los estudiantes. Al mismo tiempo, también se puede
concluir que estos neologismos son los que mas abundan en Internet y, por lo tanto, los de

uso mas extendido en la comunicacion digital cotidiana en chino.
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¢Puedes mencionar alguna expresion de internet en chino que uses con frecuencia? ;Lo aprendiste

en clase?
12 respuestas

3

183%) 1(83%) 1(83%) 1 (8,‘3 %) 1(83%) 1 (8,‘3 %) 1(83%) 1(83%) 1(83%)

520 1314 666 no No ser ninguna! IZ/L, no
1314 520, si 748 no uso ninguna TEe,no

Figura 21. Elaboracion propia.

En conclusion, a partir de los resultados obtenidos en la encuesta, se puede afirmar que las
expresiones populares en Internet deberian formar parte del material didactico en la
ensefnanza del chino, aunque no necesariamente como un contenido central o imprescindible,
pero como un recurso util y necesario para favorecer una comunicacion natural y efectiva con
hablantes nativos, especialmente en contextos digitales. Ademads, se observa que muchos
estudiantes entran en contacto con estos neologismos de forma autéonoma, aunque no los
utilizan de forma habitual debido a la falta de contextualizacidén y conocimiento. La mayoria
de los encuestados considera que el uso adecuado de estos términos en contexto es el aspecto
mas complejo de dominar, por lo que la ensefianza deberia centrarse, en mayor medida, en
proporcionar ejemplos situacionales y en contextualizar su uso.

Por otro lado, se debe resaltar que la mayoria de los neologismos que los estudiantes de
chino de nivel intermedio conocen tienden a estar relacionados con expresiones numéricas, lo
que podria indicar que este tipo de 1éxico constituye una via eficaz de introduccion de este

tipo de vocabulario.

3.2.2 Importancia de la incorporacion de nuevos términos y
expresiones
Considerando la forma en que todas las lenguas evolucionan actualmente, en un contexto
donde la mayoria de las formas de comunicacion son digitales, junto con los resultados de la
encuesta realizada, los nuevos términos que surgen en estos entornos online se consideran
como elementos importantes para el aprendizaje de una lengua. Por ello, deberian formar
parte del contenido educativo de cualquier curriculo de ensefianza de lenguas extranjeras.

En primer lugar, se debe tener en cuenta que estos términos han asumido un rol

fundamental en la comunicacion moderna. Ademads, se emplean en contextos cotidianos,
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como lo son mensajes de texto, videos o cualquier otra forma de publicacion digital, todos
ellos ampliamente empleados por los jovenes.

En segundo lugar, este tipo de vocabulario también ayuda a los estudiantes a comprender
mejor la cultura china actual, ya que la interpretacion de muchas de estas expresiones se basa
en fendmenos culturales concretos. Asi pues, aprenderlas aporta una perspectiva mucho mas
profunda del idioma. Al mismo tiempo, la introduccion de este nuevo vocabulario puede
incrementar el interés de los estudiantes por la lengua y cultura chinas, ya que funcionan
como una ventana para entrar en contacto con la lengua coloquial.

Expresiones como fI#ill (dd jiangyou) o Jé&ik A\ (wéikudn rén), entre otras, ayudan a
entender mejor fendmenos culturales y sociales actuales. Por lo tanto, estos neologismos son
herramientas muy utiles para que los estudiantes entren en contacto con aspectos culturales.

Ademas, su analisis no solo ofrece acceso a elementos comunicativos reales y actuales,
sino que, al mismo tiempo, pueden usarse como herramientas para interpretar términos
similares, ya que, tal y como se ha mostrado anteriormente, este tipo de vocabulario tiende a
seguir patrones similares, como acortamientos o juegos de palabras. Asi pues, se convierten
en herramientas utiles para que los estudiantes puedan enfrentarse de forma autébnoma a
términos desconocidos para ellos.

No obstante, la incorporacion de este tipo de neologismos en la didactica de cualquier
idioma presenta ciertos desafios, ya que la mayor parte de enfoques y recursos didacticos no
los incluyen. Por consiguiente, los profesores son quienes deben explicarlos y mencionarlos
en el aula por iniciativa propia. Como estos términos tienen una vida util bastante corta,
puesto que su popularidad fluctia con rapidez, dificulta la seleccion de cudles son mas
relevantes o utiles para el aprendizaje. Por todo esto es necesario que el profesorado se
mantenga actualizado con este tipo de 1éxico para, asi, ensefar aquellos términos relevantes y

que se mantengan en el tiempo.

3.2.3 Propuestas para la integracion en la ensefanza del idioma
A continuacion, se presentan una serie de propuestas para la integracion del 1éxico digital en
la ensenanza del chino como lengua extranjera. Se toman como base de referencia los
resultados de la encuesta realizada a estudiantes del idioma, junto con las caracteristicas
particulares de este vocabulario nuevo.

Lo mas importante es seleccionar 1éxico digital, util y accesible, para trabajar en el aula.

Para ello, es imprescindible que el profesorado se mantenga bien informado y actualizado
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sobre la frecuencia de uso y popularidad de este tipo de expresiones. Asi pues, se recomienda
priorizar aquellos términos mas relevantes y frecuentes, evitando los que sean demasiado
recientes o usados en contextos muy limitados, puesto que pueden caer en desuso
répidamente. Al mismo tiempo, se deben considerar las posibles dificultades que los alumnos
pueden llegar a tener, como, por ejemplo, la confusiéon del registro o los cambios de
significado en funcion del contexto.

Los datos de la encuesta muestran que un gran porcentaje de estudiantes retienen mejor
expresiones breves, en especial aquellos que incluyen elementos numéricos. Asi pues,
neologismos como 520, 666 o UISI resultan particularmente accesibles para los estudiantes,
ya que combinan su simplicidad formal con una fuerte carga cultural. Asimismo, permiten
trabajar la pronunciacion a través de juegos fonéticos y, al mismo tiempo, fomentan la
introduccion de aspectos culturales. Por ejemplo, el término 520 también ha ganado
popularidad como una fecha simbolica para expresar amor, especialmente en contextos
digitales.

Tal y como se puede observar mediante los resultados de la encuesta, la mayoria de los
estudiantes considera el contexto de uso como la principal dificultad al tratar este tipo de
Iéxico. Por este motivo es imprescindible que el docente acompane la presentacion de estas
expresiones con ejemplos situacionales claros, como frases contextualizadas o publicaciones
reales. Estas deben complementarse con explicaciones sobre la forma de uso, el significado,
el registro de uso y los posibles matices de significado que puedan llegar a tener.

Para asegurar su correcto aprendizaje, se recomienda combinar ejemplos situacionales con
andlisis de mensajes, memes o producciones online reales. Otro tipo de actividades altamente
recomendadas son las de produccion, como hacer que los estudiantes creen didlogos o
publicaciones en las que se incluyan los términos trabajados. En algunos casos, también
resulta util traducir dichas expresiones a la lengua materna del estudiante o, si es posible,
compararlos con neologismos digitales existentes en su propio idioma, ya que puede facilitar
su comprension, tanto el significado como del contexto de uso.

La dificultad del Iéxico digital también debe adaptarse de acuerdo con el nivel del
alumnado. Asi pues, en niveles iniciales es recomendable trabajar con expresiones numéricas
o préstamos del inglés, como lo son 2333, izZX (Chi gud) o UFO{K (Ni), que permiten
practicar la fonética y abordar aspectos culturales. En niveles mas avanzados, se pueden
introducir expresiones mas complejas y con una carga cultural superior, como por ejemplo +T
i (Da jiangyou) o RN (Wéikudn rén), ya que requieren de un conocimiento mas

profundo del entorno en el que surgen.
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En cuanto al material didactico, se aconseja integrar elementos y ejemplos reales de
plataformas digitales chinas como Weibo, Bilibili o Xiaohongshu, ya que no solo sirven
como ejemplos lingiiisticos reales, sino que, ademas, acercan a los estudiantes a un uso real y
mas cotidiano del idioma. Esto, ademas, fomenta una mayor autonomia y motivacion para
aprender y conocer la lengua y cultura chinas.

Por ultimo, la evaluacién no deberia centrarse, de forma exclusiva, en la comprension del
Iéxico, sino que también deberia valorar la capacidad de uso de dichos términos en contextos
adecuados. Para ello, se pueden emplear rubricas para evaluar ejercicios de analisis textual,
ya que permiten valorar tanto el conocimiento como la competencia comunicativa.

Para concluir, la incorporacion del 1éxico digital en la ensefianza del chino como lengua
extranjera es una forma eficaz de enriquecer el vocabulario de los estudiantes, fortalecer su
competencia pragmatica y, al mismo tiempo, facilitar una mejor comprension de la cultura
contemporanea. Incluir este tipo de términos y expresiones no solo permite actualizar los
contenidos didacticos, sino también conectar el aprendizaje en el aula con cambios reales de

la lengua.

3.3 Reflexiones y propuestas

Personalmente, este trabajo me ha permitido conocer mejor el contexto digital chino,
incluyendo las redes sociales mas empleadas y sus funciones, asi como las diferencias entre
los internautas chinos y occidentales. Al mismo tiempo, también he podido familiarizarme
con el tipo de vocabulario que predomina en este tipo de contextos, y he aprendido a
identificar ciertos mecanismos de formacion léxica que se repiten con frecuencia y que
pueden ser ttiles para descifrar y entender mejor nuevos términos.

Uno de los aspectos que mas me ha sorprendido ha sido la gran influencia del inglés en el
lenguaje digital chino, asi como el uso extendido del pinyin y de abreviaciones, muchas de las
cuales tienen su equivalente en otras lenguas, como el espafiol. Este hecho demuestra que
Internet y otras plataformas digitales estan fomentando ciertos patrones lingiiisticos en
distintas lenguas, especialmente aquellos que permiten una comunicacion mas rapida. Este
fenémeno, por ejemplo, se observa mediante el uso de recursos visuales como stickers,
memes o frases cortas. Todos ellos agilizan la transmision de mensajes entre los usuarios.

En mi opinion, a diferencia de muchos neologismos digitales que surgen en Espaiia, los

del entorno digital chino estdn mas relacionados a aspectos culturales concretos. Por ello,
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para poder entenderlos, se necesita un conocimiento profundo del contexto sociocultural en el
que se crean y difunden.

Uno de los principales problemas que he encontrado al realizar este trabajo ha sido la
escasez de textos académicos que tratan y explican de forma detallada este tipo de Iéxicos,
cosa que dificulta su andlisis y comprension. Ademads, seleccionar neologismos
representativos y con una vida util larga también ha sido complicado.

Como propuesta para poder enfrentar estos problemas, propongo la creacion de glosarios
en linea, que clasifiquen este tipo de términos por frecuencia de uso, tematica o tipo de
mecanismo de formacidn, incluyendo ejemplos contextualizados. Al mismo tiempo, estos
glosarios podrian orientarse a estudiantes de chino como lengua extranjera y organizarse por
niveles de competencia. De esta forma se podria favorecer la integracion de estos términos en
la ensefianza y, ademas, facilitaria el trabajo de los docentes y serviria como herramienta util

para quienes quieran estudiar en profundidad este tipo de vocabulario.
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4.CONCLUSION Y LIMITACION

La hipotesis principal de este trabajo es que las redes sociales influyen de forma activa en el
uso actual del chino, especialmente en la creacion y difusion de neologismos. Mediante el
analisis tedrico y practico, se demuestra que, a causa de la consolidacion de Internet como
medio de comunicacion predominante, ha surgido un nuevo tipo de discurso hibrido entre lo
oral y lo escrito, afectando tanto al vocabulario como al estilo comunicativo, entre otros
aspectos. De esta forma, estas plataformas influyen de forma directa en nuestra produccion
lingiiistica cotidiana, un fenomeno que no es exclusivo del chino, sino que se presenta en
todas las lenguas.

En este sentido, lo primordial dentro de este contexto digital es la rapidez y eficacia, por lo
que en la mayoria de lenguas encontramos neologismos digitales que destacan por ser mas
cortos, favoreciendo una conexion mas inmediata.

De la misma forma que sucede con otras lenguas, como el espafiol, muchos neologismos
que se forman en el contexto digital chino provienen de palabras o expresiones inglesas,
funcionando como la principal lengua base de dichos préstamos. Pese a esto, préstamos que
derivan de otras lenguas mas cercanas, como lo es el japonés, también son relativamente
populares, reflejando la globalizacion, que permite facilitar el contacto entre culturas
distintas.

Al mismo tiempo, la busqueda de eficiencia en la comunicacion ha dado lugar a
mecanismos particulares dentro del ambito digital chino, como el uso de abreviaciones,
combinacion de caracteres con numeros, o juegos fonéticos con pinyin. En muchas ocasiones
también circulan dentro de iméagenes o memes virales, y reflejan situaciones culturales del
pais.

Por todo ello, se considera este Iéxico como una parte importante y activa del chino
moderno, por lo que es relevante incluirla en la ensefianza. Su integracion en el aula,
especialmente entre estudiantes jovenes, no solo mejora su competencia comunicativa, sino
que también establece una conexion auténtica y real con hablantes nativos y el idioma.

No obstante, se han encontrado ciertas limitaciones. En primer lugar, el lenguaje digital se
caracteriza por su volatilidad, ya que muchos neologismos tienen una vida util corta, con un
alcance limitado. Todo esto dificulta la elaboracion y recopilacion de un corpus con vigencia
larga y representativa. Por este motivo, su inclusion en la ensefianza debe seguir este mismo

criterio, seleccionando términos generalizados y estables.
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En segundo lugar, un aspecto clave a tener en cuenta es el propio contexto digital chino,
que difiere del de otros muchos paises. El acceso a plataformas globales, como Instagram o
YouTube, esté restringido por el gobierno, dando lugar al desarrollo de aplicaciones propias,
como Weibo o WeChat. En este sentido, el ecosistema digital chino esta relativamente aislado
del panorama internacional y, a la vez, dificulta el acceso a ciertos contenidos, si no tienes
ninguna cuenta asociada.

Para proximas investigaciones, seria interesante realizar analisis mas especificos, como
por ejemplo analizar el papel que desempefian los memes en la formacion y difusion de
neologismos, o centrarse en la diferenciacion de uso de términos dependiendo del origen
étnico de los usuarios chinos.

En definitiva, el nuevo 1éxico que surge en plataformas digitales no solo es una muestra de
las nuevas formas con las que la lengua evoluciona, sino también una forma de facilitar
nuestro acceso y comprension de aspectos sociales y culturales, junto con una herramienta

clave para modernizar la ensefianza y acercarla al uso cotidiano y real de la lengua.
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6.2 Encuesta

1. (Eres hablante nativo de chino? Si/No
2. (Estudias chino como lengua extranjera? Si/No
3. Si eres estudiante, ;qué nivel de chino tienes actualmente?
a. Al-A2 (HSK 1-2)
b. B1-B2 (HSK 3 -4)
c. C1-C2(HSK 5-6)
d. No estoy seguro

4. (Cuantos afios tienes?

a. 1822
b. 23-25
c. 26-30
d. 31-35

5. (Con qué frecuencia usas redes sociales chinas (815, /N5, Bl &...)?
a. Todos los dias
b. A veces
c. Raramente
d. Nunca
6. (Alguna vez has visto términos como “520” o “¥T#J1”? Si/No/ No estoy seguro.

7. ¢Qué crees que significa “8k7?

a. MET
b. &S
c. FFET
d. Nosé

8. (Qué crees que significa “fik "7
a. Adictos al movil.
b. Hacer una reverencia.
c. Adictos al trabajo.
d. No sé.
9. (Qué caracteres corresponden a U1S1?
a. ARG
b, — Ui
c. A—Ui—



d. Nosé
10. ;Has usado alguna vez este tipo de expresiones al chatear o publicar en redes sociales
en chino? Si/No/Solo las he visto
11. ;Crees que estos términos son una parte importante del lenguaje actual? (Escala del 1
al 5 - nada importante > muy importante)
12. ;Crees que aprender este tipo de términos deberia formar parte del estudio del
idioma? Si/ No
13. ;Algun profesor te ha ensefiado expresiones populares usadas en redes sociales?
Si/No
14. ; Te resulto util aprenderlas? Si/No/Indiferente.
15. ;Qué aspecto te resulta mas dificil al aprender este tipo de expresiones?
a. Entender el significado
b. La pronunciacién
c. Saber cuando es apropiado usarlas
d. No me cuesta
16. ;Puedes mencionar alguna expresion de internet en chino que uses con frecuencia?
(respuesta abierta).

¢Eres hablante nativo de chino?

12 respuestas

® si
® No

100%

¢Estudias chino como lengua extranjera?
12 respuestas

®si
® No
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¢Qué nivel de chino tienes actualmente?
12 respuestas

@ A1-A2 (HSK 1-2)
@ B1-B2 (HSK 3-4)
® C1-C2 (HSK 5-6)
@ No estoy seguro

¢Cuantos afios tienes?

12 respuestas
® 18-22
@®23-25
@ 26-30
31-35
¢

58,3%

¢Con qué frecuencia usas redes sociales chinas? (s, /NI, £5...)
12 respuestas

@ Todos los dias
@ A veces

@ Raramente
o
,3%

¢Alguna vez has visto términos como "520" o "}T#57/#"?
12 respuestas

®si
® No
@ No estoy segur@
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¢Qué caracteres crees que corresponden au181?
12 respuestas

@ EERRIE
@ —HEER
O 5%
® Nosé

¢Qué crees que significa "8k7"?
12 respuestas

@®NET
® &S
O HEET
@ Nolosé

£Qué crees que significa "{fk3ki&"?

12 respuestas
@ Adictos al movil
@ Hacer una reverencia
@ Adictos al trabajo
@® Nolosé

¢Has usado alguna vez este tipo de expresiones al chatear o publicar en redes sociales?
12 respuestas

® si
® No

@ Solo las he visto
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¢Crees que este tipo de términos son una parte importante del lenguaje actual?
12 respuestas

6

5 (41,7 %) 5 (41,7 %)

0 (0 %) 1(8,3 %) 1(8,3 %)

¢Consideras que aprender este tipo de términos deberia formar parte del estudio del chino?

12 respuestas
® si
® No
100%

¢Algun profesor te ha ensefiado expresiones que se usan en internet o redes sociales?

12 respuestas
58,3%

¢ Te resulté util aprenderlas?

12 respuestas
®si
® No
@ Indiferente

®si
® No
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¢Cudl crees que es el aspecto mas complicado al aprender este tipo de expresiones?

12 respuestas

@ Entender el significado
@ La pronunciacién
Saber cuando es apropiado usarlas
@ No me cuesta nada
@ Todo

Y

¢Puedes mencionar alguna expresion de internet en chino que uses con frecuencia? ;Lo aprendiste
en clase?

12 respuestas

3

183%) 1(83%) 1(83%)

183%) 1(83%) 1(83%) 1(83%) 1(83%)

o 0 e o g HRno
6. 3 Glosario
Término Pinyin Traduccion
GG Hermano
PFPF Admirar a alguien
520 Wii'er ling Te quiero
fri Jiong Vergiienza, incomodidad
3Q San QO Gracias
MM Hermana

S Jiangzi De esta forma
BF Novio
GF Novia

R Léi jué bu ai Estar demasiado cansado para enamorarse
Ptk or W6 huo dai Quedarse en shock

A& Bu zdao No saber

* Bido No hacer
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WEIK

Wo xuan ni

Me gustas

B Beiju Tragedia, desgracia

NAIPN Yali shanda Estar bajo mucha presion

1314 Yisanyisi Para siempre, para toda la vida

740 Qisilin Morirse del enfado

366 San y1 liu lin Adiods, nos vemos

8k7 Bakqr De nada

KW Méng da ndi Sin problema

mfe Na ni (Qué?

AR Ou ba Hermano mayor

1 Ou Yo

i An Yo

UFESYS Kenldozu Personas que dependen econdmicamente de sus padres
BRCEZ) Niu fen nan Hombre trabajador

[LiZg Shanzhai Productos falsificados, imitaciones

i Fan qidng Eludir el control de Internet

il Shai Compartir publicaciones en redes sociales
T Dd jiangyou No es asunto mio

PN Tdng gao zong El precio del azticar es digno de un emperador
A Ping shénme ¢Por qué cuesta tanto?

NSDD Tienes razén

H Nén pido Novio

LA Té me Mierda, joder

555 Wiiwiiwii Sonido de llanto

Ring Kiiing Estar llorando

FEECE Kd wa yt Mono, bonito

e EL Py A zii ma Mujer mayor
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EPN/3 Ditou zu Adictos al movil

Wz I Chi gua Cotillear

city Reity City bu city (Esta de moda o no?

Hdfv- Jué jué zi Increible, fantastico

A Shé nitl Persona muy extrovertida y carismatica

JLIR3E Fan'érsai Falsa modestia

PUA/R Pua ni Persona que manipula emocionalmente a otra
DDDD Quien lo entiende, lo entiende

Ul1S1 Hablando claro, siendo honestos

B2 Ao Ii géi Animo, ta puedes

pule % Pu xinnan Hombres promedio, arrogantes hacia las mujeres
AN Weéikudn rén Compradores compulsivos en linea

gl T Po fangle Romper las barreras, derribar a alguien emocionalmente
EiQ Babi Q Estar acabado

NBCS A nadie le importa

UFOfr Ufo ni Hacer ghosting

76




	 
	RESUMEN 
	1.​INTRODUCCIÓN 
	1.1 Tema  
	1.2 Objetivos e hipótesis  
	1.3 Motivación personal  
	1.4 Justificación académica 
	1.5 Metodología  

	 
	2.​MARCO TEÓRICO 
	2.1 Evolución de las lenguas 
	2.1.1 Impacto de la tecnología y las redes sociales en la lengua 
	2.1.2 El chino en las redes sociales 

	2.2 Procesos de formación léxica 
	2.2.1 Definición y ejemplos 
	2.2.2 Formación léxica en las redes sociales 

	 
	2.3 Las redes sociales en China 
	2.3.1 Introducción a las redes sociales en China 
	2.3.2 Uso e importancia de las redes sociales dentro del contexto chino 


	3.​MARCO PRÁCTICO Y ANALÍTICO 
	3.1 Impacto de las redes sociales en el chino 
	3.1.1 Análisis de procesos de formación léxica en el chino 
	3.1.2 El papel de WeChat en la circulación de nuevos términos 

	 
	3.2 Integración de los nuevos términos y expresiones en la enseñanza del chino 
	3.2.1 Encuestas y análisis 
	3.2.2 Importancia de la incorporación de nuevos términos y expresiones 
	3.2.3 Propuestas para la integración en la enseñanza del idioma 

	3.3 Reflexiones y propuestas 

	4.​CONCLUSIÓN Y LIMITACIÓN 
	 
	5.​BIBLIOGRAFÍA 
	6.​APÉNDICE 
	6.1 Listado de imágenes 
	6.2 Encuesta 
	6. 3 Glosario 


