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1- Introducción 

Este Trabajo de Final de grado consistirá en la creación de una revista de 

publicación bimestral con temática futbolística y cultural. Este proyecto editorial 

viene motivado por las recientes tendencias que observan los medios de 

comunicación que cubren el fútbol.  

Para alejarme de esas tendencias que tienden a la inmediatez y la superficialidad, 

quiero crear una publicación de nicho que trate el fútbol desde una visión más allá 

de lo meramente deportivo.  

Esta publicación estará cuidadosamente dirigida a ciertos públicos, y no pretende 

competir con los medios de comunicación del mainstream. Esta revista pretende 

centrarse en ofrecer una mirada reflexiva, una estética cuidada y contenido de 

calidad que pueda llegar a superar la prueba de la atemporalidad. 

El trabajo estará dividido en dos partes diferentes: La primera de ellas es la 

planificación necesaria para su hipotética creación, la segunda parte tratará de 

aplicar esta planificación y conceptualización en la maquetación además de la 

creación de la revista.   

Al ser un trabajo de proyecto, este trabajo no cuenta con marco teórico concreto. 

Por lo tanto, los estudios de mercado, la planificación logística, los conocimientos 

periodísticos y de diseño adquiridos a lo largo  de los 4 años de carrera y los 

antecedentes periodísticos, pueden ser considerados como la base teórica para la 

elaboración de este proyecto. 

2 - Conceptualización 

Beyond The 11, es una revista temática que trata el mundo del fútbol y su impacto 

cultural y social. Como su propio nombre indica, el contenido va más allá de los 11 

jugadores en el campo. En esta revista se pretende explicar historias relevantes a 

nivel artístico, cultural o social y de esta manera reivindicar la importancia del fútbol 

más allá de lo meramente deportivo. El contenido pretende ofrecer historias que 

puedan tener relevancia en el contexto actual y también en un futuro lejano o 

próximo. Desde Beyond The 11, pretendo tratar al fútbol como un fenómeno cultural, 

social y estético, que tiene la capacidad de narrar lo que sucede en el mundo. Con 

esta revista se pretende dar al fútbol un valor narrativo y acercarse lo máximo 
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posible a todo aquello que puede representar para las diferentes comunidades 

sociales del mundo. 

3 - Contexto y justificación 

3.1 - Justificación  

Beyond the 11 nace con el objetivo de crear contenido fuera de los focos mediáticos 

que dictaminan la agenda y los procesos de consumo actuales. Con esta revista se 

pretende crear una publicación que una el arte y el fútbol de manera bimestral. El 

fútbol y en general todos los deportes van más allá del terreno de juego, cada club 

está asociado a unos valores, están creados a base de historias y esas historias a 

base de personas de a pie. Estas personas no tienen espacio en las publicaciones 

actuales que cubren únicamente los eventos deportivos y sus sucesos, pero sí 

pueden tener espacio en Beyond the 11. Gran parte del personal de clubes o 

aficionados no puede llegar a verse en el terreno de juego. Pero si dirigimos nuestra 

mirada hacía el arte podemos ver la huella que han dejado estas personas o masas 

sociales a través de edificios, melodías, platos de comida, piezas de arte plástico o 

incluso tejidos. 

En la actualidad, el fútbol padece de una saturación mediática de contenidos 

superficiales y sensacionalistas, y está revista responde a la creciente demanda de 

contenidos profundos y sensibles dentro de este deporte. Mediante el valor estético 

y la reflexión, este proyecto pretende aportar una nueva visión hacia un deporte que 

tiene muchas miradas encima, pero que todas son cada vez más similares. 

Otro motivo que justifica la creación de una pieza escrita es su valor coleccionable, 

siendo el coleccionismo un concepto muy asociado al mundo del fútbol. La 

tendencia de coleccionar camisetas de fútbol es cada vez más y más grande y así lo 

reflejan las ventas de este tipo de productos, de igual manera sucede con los 

cromos de fútbol que hoy en día alcanzan cifras desorbitadas y cada vez existen 

más colecciones. Esta revista pretende unirse a la tendencia de estas colecciones, 

el aficionado del fútbol es coleccionista por definición y acumular las diversas 
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ediciones de una revista de calidad sobre este deporte puede ser una de esas 

colecciones.  

Por último quiero destacar el sentido de comunidad. El fútbol se mueve por 

comunidades y pese a todos sus altibajos es un deporte que en líneas generales 

promueve la unión entre personas. Este valor se está perdiendo en muchas 

ocasiones por el ambiente de conflicto que generan los medios generalistas y 

Beyond the 11 se crea con el objetivo de recuperar la esencia fundamental del 

deporte, promover la creación de comunidades donde el respeto y la tolerancia sean 

valores fundamentales. 

3.2 - Antecedentes del Proyecto: 

El concepto de la revista es inusual. Pese a ello, si existen proyectos editoriales que 

combinan aspectos culturales y sociales con temas deportivos, en muchos de los 

siguientes ejemplos me he basado para crear la identidad de este proyecto. 

Uno de estos proyectos es la revista Líbero, que actualmente tiene su sede en 

Madrid y cuenta con 13 años de historia. Esta publicación tiene una periodicidad 

trimestral y se distingue de sus competidores gracias a su mirada reflexiva, cultural y 

literaria hacia el mundo del fútbol. Al igual que en mi proyecto, este se aleja de 

sensacionalismos y se acerca más a una mirada objetiva con tintes artísticos donde 

la narrativa y la estética son partes fundamentales del proyecto. En lo que a 

estructura se refiere, cuenta con 4 divisiones que comparten nombre con palabras 

en relación con el fútbol: Grada, Hierba, Vestuarios y Actas. En lo que a la línea 

editorial se refiere, su lema la describe claramente: “Fútbol sin gritos de por medio”. 

Esta revista busca alejarse de fanatismos y lleva sus contenidos hacía un territorio 

más sutil y profundo. Destacar que esta publicación ha ido creciendo hasta crear el 

Líbero Creative Club, una agencia creativa que ofrece servicios como consultorías, 

productos relacionados con el fútbol o creación de contenidos a grandes entidades 

como por ejemplo pueden ser; Nike, Adidas, Mahou, Atresmedia o el FC Barcelona. 

Otra de las revistas que ha sido de gran inspiración y que tiene sede en España es 

Panenka. Fue fundada un año antes que la revista Líbero, y pese a ser 
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contemporáneas y tratar temas similares tienen enfoques diferentes, sobre todo en 

lo que a estética se refiere. Panenka fue fundada por un conjunto de artistas entre 

los que encontramos a ilustradores, fotógrafos, periodistas y diseñadores. Esto hace 

que Panenka destaque por tener un estilo estético muy distinguido y una gran 

presencia de imágenes y diseños ilustrados en sus páginas. Si nos referimos a los 

contenidos, Panenka trata el fútbol desde una visión alternativa a los de los grandes 

medios. Al igual que Líbero está alejada de sensacionalismos y destaca por tratar 

sus temas en profundidad con una mirada reflexiva y que cuenta con muchas 

historias atemporales. Cada uno de los números de la revista gira en torno a un 

tema central, el cual es tratado a través de enfoques históricos, culturales, políticos 

y sociales. Las historias que explica Panenka habitualmente no tienen cabida en la 

agencia mediática de los medios tradicionales, y por ello esta revista ofrece una 

ventana a historias de todo tipo y que retratan las bellezas y en ocasiones los 

horrores del fútbol gracias a su independencia. Por otra parte, si nos enfocamos en 

el ámbito empresarial, Panenka ha tenido un gran crecimiento y diversificación a lo 

largo de los años. Actualmente cuentan con su propia editorial de libros, y una 

tienda online donde venden estas publicaciones, láminas artísticas y hasta su propia 

línea de moda con relación al mundo del fútbol. 

Ya alejándonos de España, encontramos la revista sueca Offside. Offside tiene un 

largo recorrido, ya que fue fundada en el año 1999, tal y como su nombre Offside 

indica (Traducción: Fuera de Juego), trata historias que se dan sobre todo fuera de 

los terrenos de juego y donde la cobertura de la agenda mediática no llega. Offside 

nació siendo rompedora y una innovación que pretendía romper por completo el 

formato de cobertura superficial establecido por los medios convencionales, que 

únicamente se centraban en los resultados y jugadas. En cambio, esta publicación 

se centra en explicar historias y le da una gran importancia a explicar los hechos 

desde una mirada humana. Tal fue el éxito de su formato rompedor, que a los 2 

años de existencia recibió el premio Stora journalistpriset a mejor innovación 

periodística en el año 2002, un prestigioso premio de Suecia. Otro de los factores 

que destaca de este medio, es cómo defiende una serie de valores éticos entre los 

que puede estar cuidar de la salud mental de sus lectores. Una acción que refleja 
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esto es cuando decidieron retirar de todas sus publicaciones las publicidades en 

relación con casas de apuestas o casinos. Esto se cree que pudo llegar a 

provocarles pérdidas de aproximadamente 45.000 euros. Tras 25 años, Offside 

continúa con su formato de publicación bimestral y es todo un referente dentro del 

sector con su estilo de “Slow journalism”, una tendencia que premia al periodismo 

de elaboración lenta, pero trabajada por encima de las piezas que destacan por su 

inmediatez, pero que tratan los temas de forma superficial. 

En Reino Unido tienen When Saturday Comes, una revista que inició como “fanzine” 

y que es la más longeva a la que haré mención con su fundación en el año 1986. El 

concepto “fanzine” hace referencia a una revista artesanal que es creada por 

aficionados o fans de un ámbito en particular, con WSC (When Saturday Comes) 

este ámbito es el futbol. A partir de 1988 dejaron de  ser una “fanzine” para 

establecerse como una publicación estándar. Pese a ello, WSC no abandona su 

espíritu de nacimiento y demuestra que fue creada por y para los aficionados de 

este deporte. Trata los temas del mundo del fútbol con una mirada crítica hacía las 

instituciones reguladoras, clubes, jugadores o cualquier cosa que suponga una 

injusticia hacía los derechos de los aficionados, como puede llegar a ser el precio de 

las entradas o la gentrificación.  WSC publica de manera mensual y se financia de 

forma independiente. Una fuente de financiación con la que cuentan es la de 

suscripciones, estas refuerzan el sentido de comunidad que pretende promover la 

revista ofreciendo acceso digital a todos los números publicados de WSC a sus 

suscriptores.  

El último de los antecedentes a destacar es la revista italiana Undici, esta 

publicación fusiona la moda con los deportes, en particular destaca el fútbol. Fue 

fundada en el año 2014 y destaca por su estilo gráfico identitario y el enfoque 

multidisciplinario que posee. Cuenta con sede en Milán, una de las capitales 

mundiales de la moda y esto no es casualidad, ya que en su identidad visual, 

narrativas y enfoques encontramos inspiraciones claras en los estilos y códigos que 

se manejan dentro del mundo del estilismo. Destaca por encima del resto de 

publicaciones, ya que es prácticamente la única que mira el fútbol y el deporte a 

través de los ojos de la moda, en lugar de centrarse principalmente en lo deportivo o 
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en otros aspectos culturales. Todo esto se refleja en cada una de las páginas y su 

estética, la mayoría de fotógrafos y diseñadores Undici provienen del mundo de la 

moda antes que del mundo del deporte, por ello traen elementos y tendencias del 

mundo de las pasarelas a la identidad visual de este proyecto que se fusiona con lo 

deportivo. En lo que a su periodicidad de publicación se refiere, Undici es publicada 

de manera trimestral y tiene un modelo de financiación mixta. 

4 - Análisis DAFO 

4.1 - Fortalezas internas 

Comenzaré el análisis DAFO fijándome en los aspectos internos del proyecto, en 

este caso iniciaré por las fortalezas. La primera de ellas, es la diferenciación del 

concepto de la revista, pocas revistas hispanohablantes utilizan el enfoque de fusión 

de cultura y fútbol. A esto hay que sumarle que esta revista cuenta con un concepto 

inusual y que hace que se diferencie de todas las demás de este mismo sector. 

La siguiente de las fortalezas internas es la periodicidad de publicación, el hecho de 

que se publique cada dos meses, hace que el contenido de la revista tenga una 

mayor elaboración y que se puedan obtener artículos de calidad y que traten los 

diferentes temas con profundidad e integridad. 

El diseño de la revista es la tercera de las fortalezas, esta cuenta con un estilo 

gráfico novedoso, llamativo y en el que se destaca una gran presencia de imágenes 

y diseños propios. 

La atemporalidad de los contenidos puede llegar a ser un concepto exitoso en la 

actualidad y otra de nuestras fortalezas. En una industria que potencia la 

inmediatez, la atemporalidad es un concepto que responde a esa necesidad de 

contenido constante. Si un artículo es atemporal, nunca se sentirá obsoleto y el 

lector ansioso de contenido sentirá que está recibiendo contenido de valor. 

Los lectores son otro de los puntos fuertes internos de este proyecto. Basándonos 

en la temática escogida deducimos que nuestro público tendrá un alto índice de 

fidelidad y esto ayudará a crear un sentido de comunidad. 
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El último punto interno  más fuerte es el de los valores que representa el proyecto, 

entre estos podemos encontrar: honestidad, integridad o compromiso. Estos valores 

no son fáciles de ver en otros medios de comunicación. 

4.2 - Debilidades internas 

Las principales debilidades internas de este proyecto son varias y se deben tener en 

cuenta a la hora de desarrollar toda esta actividad.  

La primera de estas debilidades es la menor inmediatez a la hora de transmitir 

información, en una sociedad que premia lo instantáneo y veloz, nuestra revista no 

puede aportar estas cualidades. Por ello se debe crear contenido de valor que 

merezca la pena consumir independientemente del momento en el que sea ofrecido 

al lector.  

La audiencia limitada es otro de los puntos que hay que tener en cuenta, pese a que 

el fútbol es un deporte masivo, no es tan grande el público que tiene interés en el 

fútbol y al mismo tiempo en aspectos culturales.  

Para solventar esta debilidad, se debe dirigir de manera adecuada el contenido y 

que de esta manera tenga el máximo alcance dentro de nuestro público nicho.  

Por último tenemos la principal debilidad interna, esta son los costes de producción. 

Si queremos tener una impresión de calidad los costes de producción serán 

elevados y tendremos dificultad para encontrar financiamiento por vía publicitaria , 

ya que en nuestro proyecto no aceptaremos financiamiento por parte de casas de 

apuestas, casinos o bebidas alcohólicas destiladas o licores. 

4.3 - Oportunidades externas 

El contexto de los medios de comunicación en la actualidad supone una gran 

oportunidad para este proyecto, ya que actualmente se vive una situación de 

saturación digital y sensacionalismo. Este proyecto al presentarse como una 

alternativa física y con un enfoque alejado de todo lo que ofrecen la mayoría de 

medios puede hacer que destaque por encima de los demás. 

Otra oportunidad que se puede obtener a partir del contexto digital, pero en este 

caso usándolo en nuestro favor, es la globalización. Gracias a la promoción digital y 

a los servicios de mensajería, esta revista puede llamar la  atención de personas 
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hispanohablantes alrededor del mundo y podemos hacerles llegar su número a la 

puerta de casa. 

Los sistemas de suscripción son otra oportunidad, en la actualidad la sociedad ya se 

ha acostumbrado a pagar suscripciones mensuales por lo que podrían llegar a ver 

de manera receptiva el hecho de pagar una suscripción mensual a nuestra revista. 

La tendencia del coleccionismo es otro de los factores que favorece la venta de 

nuestro producto. Si se plantea a Beyond the 11 como un producto de colección, 

tendrá una mayor atracción y probablemente tenga un público de venta mayor. 

4.4 - Amenazas externas 

La principal de las amenazas que sufre este proyecto son sus competidores. Si se 

quiere solventar esta amenaza se debe crear una estrategia de diferenciación muy 

grande con proyectos como Panenka o Líbero. 

Otra de las amenazas es la caída del sector editorial entre los jovenes, las nuevas 

generaciones compran menos publicaciones en formato físico. Pese a que 

confiamos en el renacimiento de este sector, sin duda debemos de aportar una 

versión digital de la revista dentro de nuestras posibles opciones. 

La última de las amenazas son las nuevas generaciones y sus intereses. Debemos 

ser conscientes que vamos dirigidos a un público más veterano. A su vez, debemos 

encontrar formas de llamar la atención de las audiencias más jóvenes que cada vez 

están más acostumbradas a un contenido de estímulos constantes y que se aleja 

bastante de aquello que plantea el proyecto. 

5 - Análisis de mercado 

En la actualidad se cree que con la irrupción de los medios digitales, el sector 

editorial está en cayendo constantemente. En muchos países de Europa, esto es 

una realidad pero no en España, según los informes de GfK Nielsen. Este informe 

nos muestra como la venta de libros ha batido récords históricos en España durante 

el año 2024 facturando más de 1200 millones y siendo el país de Europa que más 

ha crecido en este mercado. 
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En lo que se refiere al sector de las revistas, también ha habido una tendencia 

positiva. La Asociación de Revistas de Información (ARI) hizo eco en el año 2023 

sobre el informe publicado por el Estudio General de Medios (EGM), este informe 

afirmaba que  la lectura de revistas en papel aumentó en un 17,5% en comparación 

al 2022. En nuestro caso también debemos fijarnos en audiencias de revistas 

bimestrales, y este mismo informe mostró cómo este tipo de publicaciones acumuló 

2 millones de audiencia en el año 2022.  

 

Además, en julio de 2024 la ARI hizo pública otra información que mostró 

nuevamente este crecimiento positivo en el sector de las revistas: Durante el 2024 

las revistas fueron el medio impreso que tuvo un mayor crecimiento, un 55%. 

 

Todos estos datos nos llevan a creer que a nivel de audiencias, crecimiento 

económico y contexto editorial del territorio, nuestra revista tiene viabilidad. 

 

Tras este análisis, toca centrarse en el nicho hacia el que nos dirigimos: el fútbol. En 

los medios escritos del mundo del fútbol predominan los grandes medios 

generalistas como Marca, As, Mundo Deportivo… Estos medios se caracterizan por 

su gran inmediatez, su parcialidad a la hora de relatar noticias, presencia de noticias 

sensacionalistas y contenido generalmente superficial centrado en resultados, 

noticias y crónicas. Estos medios funcionan sobre todo en un público tradicional, 

pero cada vez pierden más credibilidad ante los jóvenes. La generación joven de la 

actualidad es consciente gracias a creadores de contenido jóvenes  que quieren 

revolucionar el periodismo, de que existen otras miradas al deporte más allá de la 

confrontación y el sensacionalismo. En ese espacio se genera un interés por las 

historias tratadas en profundidad, y por conocer hechos que no aparecen en los 

medios convencionales. A causa de estos sucesos se abre un hueco en la industria 

para el periodismo deportivo de nicho, lugar en el que nuestra revista tiene un gran 

potencial de éxito y que se considera que está viviendo un auge en los últimos años. 

La competencia directa en este nicho es clara: Panenka y Libero. Estas dos revistas 

son las líderes dentro de este espacio, pero también son el ejemplo de que este 

12 



ámbito del periodismo futbolístico está en constante crecimiento y genera un gran 

interés. 

6 - Descripción de la Revista 

La revista se publicará en formato físico y digital, también irá acompañada de una 

estrategia de contenidos digitales en redes que promocionen y complementen 

aquello que se pública en la revista. Su periodicidad por el momento sería bimestral, 

pero podría evolucionar según el desarrollo y evolución del proyecto y sus 

audiencias o ventas.  

En el formato físico cada una de sus páginas tendrá una medida de folio A4 (210 x 

297mm) un estándar de gran amplitud y dimensiones considerables que permitirá la 

impresión de imágenes a gran tamaño y de los diferentes diseños, sin dejar sin 

espacio a los bloques de texto.  

Cada número de esta publicación contará con de 80 a 110 páginas 

aproximadamente, estas páginas estarán impresas en papel estucado mate. He 

seleccionado este tipo de papel, ya que es utilizado por revistas que buscan realzar 

el diseño de sus páginas y destacar por su calidad, además de que siendo mate 

evita brillos molestos a la hora de leer.  

La portada y contraportada, como es obvio también tendrán las medidas A4. En 

lugar de papel estucado mate, estas partes de la revista estarán hechas de cartulina 

barnizada para así aportar durabilidad al revestimiento de la revista.  

Todo esto será encuadernado a través de la técnica del fresado, un tipo de 

encuadernación que aporta durabilidad y que destaca por su elegancia y ausencia 

de marcas de encuadernación en las páginas.  

El factor diferenciador de la revista, además de su identidad gráfica es la manera en 

que el contenido está estructurado. La revista está dividida en 11 secciones que 

representan a los 11 jugadores de un equipo de futbol y al mismo tiempo 

representan 11 disciplinas artísticas o aspectos culturales. Cada una de las 

secciones habla sobre fútbol, pero en relación a cada una de las disciplinas 
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artísticas que representa cada sección. Las secciones son las siguientes: Pintura, 

Escultura, Música, Moda, Gastronomía, Literatura, Fotografía, Arte Digital, Medios 

Audiovisuales, Arquitectura y Danza. 

Este proyecto aporta contenido de valor y calidad para el lector, alejándose del 

contenido desarrollado de manera rápida y con estructura predefinida. El contenido 

de esta revista pretende profundizar en cada una de las cuestiones que trata y 

documentarse al máximo para poder plasmar la información con honestidad e 

integridad, unos valores que muchas veces carecen las piezas periodísticas 

actuales.  

El objetivo general de la revista es demostrar la posibilidad de que exista una 

publicación editorial en el mundo del fútbol que genere rentabilidad a partir de 

contenidos desarrollados de manera lenta y con profundidad, que no trate 

actualidad, que no genere contenido amarillista y que trate los diferentes temas que 

documenta con honestidad e integridad.  

7 - Estilo gráfico y diseño 

El estilo gráfico de la revista será atrevido y destacará por el uso de imágenes y 

recursos gráficos, acompañado por dos tipografías que contrastan mucho entre sí.  

En lo que al color se refiere, el color blanco será el principal de todas las páginas 

para aportar elegancia y una fácil legibilidad de los contenidos. Las tipografías serán 

de un color gris oscuro (#434242), este color contrasta con el blanco principal y 

aporta una lectura fácil y a su vez aporta nuevamente elegancia, ya que mantiene 

su función principal pero alejándose levemente de un color negro absoluto. 

Existen otros 11 colores que podremos ver en las tipografías de la revista, cada uno 

de ellos estará asignado y será de uso exclusivo para una sección (Ejemplo: Rojo 

#de131d en la sección de escultura). Estos colores exclusivos serán usados para 

destacar elementos del texto en títulos, detalles o ser usados en elementos gráficos, 

en ningún caso serán usados en el texto principal, donde si se quiere destacar algo 

se utilizarán negritas o cursivas. La decisión de asignar un color a cada una de las 
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secciones viene motivada para ser usada como elemento diferenciador entre cada 

uno de los 11 apartados de la revista. 

Las tipografías escogidas para esta revista son fundamentalmente tres: Poppins 

ExtraBold, Libre Baskerville y Roboto. 

Roboto es utilizada únicamente para el cuerpo principal de los textos y pies de foto. 

Fue creada por Christian Robertson en el año 2011 con el objetivo de ser utilizada 

en los sistemas operativos de dispositivos Android, y fue descrita por Google como 

una fuente “accesible y moderna al mismo tiempo”. En cuanto a su aspecto, Roboto 

combina un estilo mecánico y geométrico que permite su lectura fluida en cualquier 

tipo de interfaz. Escogí esta tipografía para el cuerpo principal de la revista por su 

legibilidad y porque es una fuente que a su vez transmite modernidad y se aleja 

levemente de otras fuentes legibles pero clásicas, como puede ser la Arial. A esto le 

sumamos el factor de que es una fuente de uso libre. 

La siguiente tipografía es la Poppins ExtraBold, que es una variedad de la Poppins 

original. Esta tipografía fue diseñada por Indian Type Foundry y es la que será 

utilizada en titulares y muchos de los detalles de la revista como por ejemplo los 

encabezados. Poppins ExtraBold aporta dinamismo gracias a su estética moderna y 

limpia y a sus trazos anchos. Esta tipografía fue escogida para aportar al estilo 

gráfico un toque contemporáneo y dinámico, es la encargada de afianzar la 

identidad de la revista hacía una actitud contemporánea e incluso con visión hacia el 

futuro. Cabe destacar que también es una fuente de uso libre. 

La última de las tipografías es la Libre Baskerville, la fuente más clásica de las que 

serán utilizadas. Fue inspirada en la Baskerville original del siglo XVIII y fue 

adaptada a los estándares digitales de la actualidad. Esta fuente fusiona trazos de 

diversos grosores y aporta una estética clásica que transmite valores como tradición 

o confianza. Si Poppins nos hace identificarnos como un proyecto contemporáneo 

que mira hacia el futuro, Libre Baskerville deja claro que evolucionamos hacía 

nuevos tiempos, pero sin dejar de tener en cuenta el pasado y la tradición. Valores 

que son esenciales en el mundo del fútbol. 
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Otro de los aspectos gráficos a destacar es el contraste entre las dos últimas 

fuentes mencionadas: Poppins ExtraBold y Libre Baskerville. Ver ambas juntas en 

alguna página o título creo que identifica totalmente la identidad del proyecto, una 

revista que no tiene miedo a crear contrastes y romper los esquemas tradicionales, 

pero que se mantiene firme en una serie de valores. 

8 - Target objetivo 

El público objetivo de este proyecto está dividido en 3 secciones diferenciadas, pero 

que tienen una serie de factores en común. El primero de estos factores es el 

interés en el futbol. Pese a que cada uno de los targets lo sigue con una visión 

distinta, todos ellos están interesados en este deporte y por ello pueden estar 

interesados en la revista y su contenido. 

Otro factor que comparten los públicos objetivos es la familiarización con entornos 

digitales, por ello la revista debe asegurarse de tener presencia en este tipo de 

medios y adaptarse a los intereses y usos de cada uno de estos targets. Este 

posicionamiento en redes, también debe ser un posicionamiento diferenciador, todos 

los targets buscan algo fuera de los tópicos y formatos establecidos por la agenda 

mediática tradicional. 

Pese al gran interés que tienen estos públicos en el fútbol, cabe recordar que la 

revista fusiona este tema con tópicos culturales. Por ello todos los públicos deben 

tener también interés en otros temas y enfoques fuera del deporte… 

Por último, queda lo que en mi opinión personal es el factor diferenciador para que a 

los públicos les interese la revista, tenemos los valores éticos. Beyond the 11 

pretende promover un contenido sincero, honesto e íntegro que de voz a todo tipo 

de temas culturales o sociales. Por esto mismo su público debe compartir ese tipo 

de valores, en caso contrario es muy complicado que estén interesados en el 

contenido y la línea editorial del medio. 

 

El primer target son adolescentes con interés en el mundo del fútbol, en este caso 

este público está comprimido entre las edades de 12 y 17 años aproximadamente y 

estará compuesto en su mayoría por hombres hispanohablantes. Este público 

destaca por una familiarización muy grande con los entornos tecnológicos y por 
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hacer mucho uso de redes sociales como Twitch, TikTok, X, Instagram o YouTube. 

En lo que a uso de plataformas se refiere, creo que este target usa en su mayoría 

Netflix y algunas plataformas o portales que ofrecen contenido con relación a temas 

deportivos, como pueden ser Movistar Plus, DAZN, BeSoccer, OneFootball o 

Sofascore. 

Su estilo de vida tiene una vinculación clara con el mundo del fútbol, las redes 

sociales y la cultura popular. Factores como estos, hacen que este público posea 

una gran creatividad y a su vez actúen la mayoría de veces a través de impulsos y 

poca reflexión. Este tipo de acciones están condicionadas por un gran deseo de 

inmediatez, esta inmediatez es fácil de encontrar para ellos en temas triviales como 

el ocio o el deporte. Por ello sus intereses están muy alejados de aspectos como 

puede ser la política o la economía. 

A través de la revista se buscará saciar el hambre de entretenimiento de este 

público a través de propuestas dinámicas y novedosas fuera de lo convencional. A 

la hora de consumir, este público da mucha importancia a la originalidad y a todo 

aquello que rompa con los modelos comunicativos establecidos y por ello puede 

estar interesado en este proyecto. 

Llegar a este público puede ser un factor clave para el desarrollo de esta revista, ya 

que es de una gran dimensión demográfica, es un público muy fiel y además es un 

gran consumidor de contenido. La vía clave para llegar a este público parece clara, 

la presencia en redes sociales con contenidos llamativos y dinámicos es esencial si 

se quiere llegar a ellos. 

El segundo público destacado lo he descrito como estudiantes de comunicación. 

Las edades más comunes de los estudiantes universitarios o de formación 

profesional en el ámbito de la comunicación, se encuentran en la franja de entre los 

18 y 25 años. Este colectivo está conformado tanto por hombre como mujeres que 

ya cuentan con cierto nivel de formación educativa y que pese a no soler vivir de 

manera independiente, cuentan con ingresos propios de trabajos a tiempo parcial. Al 

igual que en el anterior target, la familiarización con la tecnología es muy grande, y 

destaca que han vivido la evolución de lo tradicional a lo digital a lo largo de su 

infancia. Las plataformas que consumen de manera online son las que ofrecen 
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contenidos audiovisuales como Netflix, PrimeVideo o Filmin y a estos también le 

debemos añadir un uso de portales de prensa digital. 

Destaca su estilo de vida activo, en el cual la comunicación juega un papel 

fundamental. Son personas innovadoras, creativas y que cuentan con un gran 

interés en los temas que ocupan las agendas mediáticas. Entre esos temas 

podemos encontrar deporte y cultura al igual que política y economía. Esta hambre 

de conocimiento, les lleva a viajar y en muchas ocasiones a tener comportamientos 

impulsivos, entre los que podemos encontrar también las compras. 

 

Al ser un público joven y que ha vivido una gran evolución mediática, son 

conscientes de que los entornos comunicativos no son algo establecido de manera 

fija, sino que son cambiantes. Este pensamiento y filosofía les lleva a tener un 

sentimiento de disconformidad a la hora de encontrar cosas que no son de su 

agrado en los medios de comunicación y están dispuestos a buscar alternativas. 

 

Ahí, Beyond the 11 se presenta como una gran opción, ya que es un medio de 

comunicación independiente que pretende alejarse de aquello convencional y del 

sensacionalismo. A los estudiantes de comunicación esto les puede generar interés, 

debido a que en líneas generales son personas que pretenden alejarse del 

amarillismo y dar prioridad a información veraz y de valor. 

 

Los estudiantes de comunicación no representan un gran sector, pero pese a ello 

son clave, ya que cuentan con independencia económica, están familiarizados con 

sistemas de suscripción y además tendrían una gran fidelización con el proyecto. 

 

El tercero de los targets destacados es denominado como joven adulto con interés 

en fútbol y cultura. Este público ocupa el target demográfico de mujeres y hombres 

tienen entre 25 y 35 años. En general, este target contará mayoritariamente con 

personas que tengan un nivel educativo de formación universitaria o alguna 

formación profesional. A nivel ingresos, este target es un sector con independencia 

económica, pero que cuenta con un salario de clase media. Sigue siendo un sector 

que está familiarizado mayoritariamente con la tecnología, pero no hace un uso tan 
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masivo de ellas. Los podemos encontrar en plataformas como Facebook e 

Instagram mayoritariamente, pero también pueden llegar a aparecer en redes 

alternativas como puede ser LinkedIn. En cuanto a plataformas de consumo de 

contenido, YouTube es un fijo en todos los públicos y este target usa la gran 

mayoría de plataformas de contenidos en streaming vía pago. 

Este grupo combina a lo largo de su día actividades sociales como puede ser el 

gimnasio o las salidas con amigos con sus actividades laborales. Por ello, el poco 

tiempo libre que les queda en su hogar es muy valioso para ellos. 

A diferencia de los anteriores targets, a la hora de hacer compras meditan más su 

decisión, ya que esto puede afectar a su economía general. Buscan compras que 

equilibren la calidad y el valor que pueden llegar a aportar. 

Sus principales temas de interés son el deporte y la cultura, pero también valoran 

mucho la política, la economía y las problemáticas sociales que afectan al 

ciudadano de a pie. 

 

Esta franja, al tener una edad más avanzada tiene unos valores éticos más 

formados. En general tienen en cuenta valores como la honestidad, integridad, 

fidelidad y cultura del esfuerzo, conceptos muy compatibles con el mensaje que 

transmite Beyond the 11. 

 

Este público puede suponer un sector muy importante para el proyecto, ya que es el 

que mayor independencia económica tiene y el que sabrá valorar la calidad del 

producto a comparación de sus competidores. 

9 - Creación de la identidad visual y Branding 

Para la identidad visual y logo he decidido utilizar las tipografías que son utilizadas 

dentro de la revista, con la misma finalidad por la cual fueron escogidas para el 

interior de la revista. Las tipografías son las Poppins Extrabold y la Libre Baskerville, 

en este caso en su versión itálica. Ambas tipografías son empleadas por aquello que 

representan con relación a nuestro proyecto. La Poppins ExtraBold nos conecta con 

una identidad contemporánea, innovadora y evoca tiempos futuros. La Libre 
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Baskerville representa el lado más tradicional de la revista y evoca a las artes más 

clásicas. 

El logo como tal está conformado por dos líneas de texto que conforman el título de 

la revista. La palabra Beyond (Más allá en la traducción) es la que está en Poppins, 

ya que quiere representar mirar más allá de las barreras, formatos y miradas 

establecidas. Por otra parte, la frase The 11 está en Libre Baskerville, esto se debe 

a que los 11 jugadores son algo inamovible en el mundo del fútbol desde su 

nacimiento. El concepto del 11 con esta tipografía clásica pretende representar todo 

aquello que es tradicional, identitario e imposible de modificar dentro del mundo del 

fútbol. 

Por otro lado, centrándonos en simplemente en el proceso de elaboración y la 

estética. Me gustaría destacar el hecho de que la letra “T” escrita en Libre 

Baskerville fue modificada en tamaño, forma y posición respecto al resto del texto. 

con la finalidad de encajar adecuadamente dentro de la forma y así conseguir 

formas más agradables a la vista del público.  

 

En lo que a colores nos referimos, el logo se puede adaptar a cualquier tipo de color 

dependiendo del contexto en el que se encuentre. Sobre blanco siempre se verá el 

Beyond  en negro aportando elegancia y el The 11 en el color que se adecue a la 

situación.  

En caso de que el logo se vea representado sobre negro los roles entre negro y 

blanco se verán invertidos, y la frase The 11 continuará siendo a color. 
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Por último, tenemos el caso que creo que puede llegar a ser más común. Cuando el 

logo se encuentre sobre una imagen y esta no permita visualizar adecuadamente el 

logo con alguno de sus colores originales, se pondrá el logo a un color único que 

preferiblemente sea blanco y acompañado de un sombreado que servirá para que 

pueda distinguirse con claridad. 

  

 

10 - Posibles campañas o acciones publicitarias 

10.1 - Campaña Online 

En cuanto a publicidad online crearíamos una serie de videos introductorios al 

concepto de la revista y a aquello que propone, este video sería difundido con 

anuncios de pago por plataformas como Instagram, Facebook y YouTube. 

Además de esta pequeña campaña de anuncios, para iniciar el proyecto haríamos 

un sorteo de los 5 primeros ejemplares en el que los usuarios deban compartir una 
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foto o video en redes para participar, de esta manera podríamos llegar a más 

público. 

La inversión más  importante será en  publicidad online con únicamente dos 

influencers relacionados con el mundo del fútbol. En este caso serán Iker Ruiz 

(Elefutbol) y LaGradaComenta. Iker Ruiz es el TikToker de fútbol con más 

seguidores de España y su fama inició por proponer una alternativa al contenido 

masivo e instantáneo, Iker Ruiz crea vídeos explicando historias dentro del fútbol 

con un tono emocional y reflexivo. Son vídeos que sobreviven a la prueba de la 

atemporalidad. El público de Iker comparte valores similares a los de sus vídeos, a 

través de él queremos mostrar que también existen alternativas interesantes, 

emocionales y reflexivas sobre el mundo del fútbol en los medios escritos. Le 

haremos un pago de 2.500 euros y negociaremos que puede ofrecernos con ese 

presupuesto. 

 

Por otra parte, LaGradaComenta es un joven periodista que crea contenido en 

TikTok. Consideramos que es uno de los primeros creadores de contenido que 

siguen la tendencia marcada por Iker Ruiz, ya que su contenido comparte valores 

similares y ahora mismo tiene una gran vitalidad y crecimiento. A este creador le 

daríamos 500 euros por dedicarnos un vídeo completo en su perfil con el formato 

que él acostumbra a hacer y creemos que nos ayudará mucho a llegar a los jóvenes 

y nuestro público objetivo.  

 

La última inversión online serán 500 euros en Facebook ads. Esta plataforma 

mostraría nuestras publicaciones y vídeos de RRSS en Facebook e Instagram, con 

este presupuesto la red nos ofrece un alcance de aproximadamente 100.000 

personas y un máximo de 140.000.  

10.2 - Publicidad Offline 

En cuanto a publicidad física, primero de todo contactaremos con universidades a lo 

largo de España para poder organizar una charla presentación de nuestro proyecto 

para estudiantes de comunicación. En esta charla además también sortearemos 
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algún ejemplar, además repartiremos folletos y mostraremos pequeños avances de 

lo que es esta revista. 

 

Dentro de estas charlas repartiremos merchandising personalizado como pueden 

llegar a ser láminas especiales. Estas láminas representan escenas ficticias que 

fusionan momentos o personajes históricos del fútbol admirando piezas artísticas 

icónicas como por ejemplo el cuadro de La Creación de Adán o la película La La 

Land. A través de las láminas se transmite el mensaje de que fútbol y arte viven en 

sintonía y que una persona con interés en el fútbol también puede tener gran interés 

en piezas culturales o artísticas. 

 

Estas imágenes también ayudan a mostrar el tono cercano con el que se tratan los 

temas dentro de la publicación. Otra muestra de esto es la imagen de Rui Costa y 

Materazzi que promueve el detener un momento las rivalidades y demás, para así 

actuar en comunidad y tener una mirada relajada, reflexiva y alejada de fanatismos 

extremos. 

Otro de los artículos que se repartirán en las charlas y eventos promocionales son 

tote bags con diseños con el logo de la revista. 
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Estos pequeños eventos y la producción de piezas audiovisuales para publicitar en 

redes promediamos que supondrán un gasto de 500 euros. Dentro de las piezas 

audiovisuales que menciono en las que estarán invertidos estos 500 euros 

tendremos incluido el anuncio principal. Una pequeña producción audiovisual de una 

extensión máxima de 2 minutos que presentará el concepto de la revista dentro de 

un pequeño corto cinematográfico. Este anuncio será el que reciba la promoción 

principal en RRSS.  

 

Toda la campaña publicitaria, tanto online como offline estará enmarcada bajo el 

eslogan: “Sin pasión no es arte, si no es arte no es fútbol”. Este eslogan pretende 

reivindicar el fútbol como elemento artístico y cultural dentro de la sociedad, además 

de dar importancia a la pasión, el concepto esencial a la hora de crear piezas 

artísticas. 

11 - Estrategia digital y posicionamiento en RRSS 

La primera red social en la que se debería tener presencia es Instagram, esta red 

estará dedicada a compartir imágenes promocionales de la revista, fotografías, 

breves resúmenes de lo que se puede encontrar en cada sección, vídeos de 

algunas entrevistas realizadas y frases destacadas. 
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Todo esto, será en las publicaciones e historias. Por otra parte, está la estrategia de 

Reels. En Reels se mostrarán vídeos promocionales que muestren el concepto de la 

revista y su cometido, además de las publicaciones compartidas creadas por 

EleFutbol y LaGradaComenta. Por otro lado, están los que he llamado Reels de 

identidad, con estos Reels se intentará narrar desde un inicio el proceso de creación 

de este proyecto para así fidelizar a la audiencia, obtener apoyo, crear expectación 

y generar una conexión humana con nuestra audiencia. 

 

En lo que se refiere a TikTok la estrategia sería la misma que se ha dedicado a 

Instagram Reels. 

 

También tendremos presencia en X, en esta red se pueden compartir pequeños 

avances de todo aquello que se puede encontrar dentro de la revista, fotografías de 

la revista, vídeos promocionales del concepto y la revista, además de fragmentos de 

entrevistas e historias que aparecerán él la próxima publicación. 

 

Por último tenemos un portal Web que contará con una presentación de quién 

somos de manera escrita, nuestros datos y demás. A esto hay que sumarle en 

primera plana un vídeo promocional que presenta el proyecto y su concepto. En 

esta misma web se podrá encontrar la tienda digital del proyecto donde se pueden 

adquirir suscripciones a la revista o simplemente un número en particular. En este 

caso no tendremos acceso a artículos digitales gratuitos en la web porque creo que 

todavía somos un proyecto pequeño y no tenemos la capacidad de generar el 

contenido necesario para la revista y para un medio digital al mismo tiempo. Pese a 

ello, sí se podrá comprar la versión digital de los números de la revista. 

12 - Calendario de producción 

El calendario de producción de la revista estará compuesto por 8 semanas, esto se 

debe a los 2 meses de separación entre cada uno de los números. 

Durante la primera semana se hará una reunión de contenido donde se decidirá qué 

temas se tratarán cada una de las 11 secciones, quién será el encargado de cada 

una de ellas y cuáles son sus tareas durante estas dos primeras semanas. A partir 
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de esta reunión también se iniciará el contacto con posibles entrevistados, se 

planificarán citas, sesiones fotográficas, viajes o cualquier cosa necesaria para la 

producción de los contenidos. Este proceso finalizará en la segunda semana. 

 

La tercera y cuarta semana será de producción de contenido. Esto significa redactar 

todos los artículos, hacer fotografías, entrevistas y demás. De esta manera finalizará 

el primer mes del ciclo y ya se habrán producido todos los contenidos necesarios. 

 

En la semana cinco y seis se hará el proceso de maquetación de la revista. También 

se planificarán los futuros contenidos digitales con los que el número será 

publicitado en redes. 

 

En la séptima semana se hará una impresión de prueba y se harán las correcciones 

menores pertinentes. 

 

Durante la octava semana se imprimirán todos los ejemplares  y serán distribuidos a 

los diferentes puntos de venta. 
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13 - Presupuestos, logística y sostenibilidad econòmica 

En cuanto a presupuestos creo que el gasto no es tan grande como podría 

esperarse. Los únicos gastos necesarios para la producción de esta revista son los 

de impresión, producción, logística de distribución y acciones publicitarias. 

Esto se debe a que tras haber elaborado este trabajo, me veo capacitado para 

generar por mí mismo todas las tareas de redacción, diseño y maquetación si me 

dedicase a esta revista a tiempo completo.  

 

Considero que mis conocimientos periodísticos, de fotografía, video, diseño gráfico, 

maquetación y edición son suficientes para poder darle a este proyecto una  

producción de calidad. Pese a ello, obviamente que según evolucione la revista en 

el futuro, lo ideal sería incorporar personal extra. 

 

Ahora, centrándonos en los gastos que sí serán necesarios tenemos que centrarnos 

en la impresión. Como ya mencioné con anterioridad, la idea es que la revista 

cuente con papel estucado, una encuadernación fresada y aproximadamente 85-95 

páginas. Con estas características el precio por una tirada de 500 ejemplares es de 

aproximadamente entre  2,80€ - 3,50€  cada ejemplar.  
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Estos precios son una referencia obtenida de algunos de los proveedores 

principales del sector: Grafos, Impresum o Xerox . Teniendo en cuenta que este 

cálculo es aproximado, pondré un gasto de 1575€ a la tirada y 3,15€  por ejemplar 

que son las cifras que se encuentran en el punto medio del intervalo calculado.  

 

Por otra parte, tenemos los gastos de distribución. Para los primeros números 

únicamente tendremos distribución nacional por lo que nos centraremos solo en 

eso. De los 500 ejemplares, únicamente 200 serán distribuidas a través de correos a 

compradores online, las otras 200 se ofrecerán a librerías de Cataluña y el envío 

será propio para abaratar los costes, las 100 restantes se enviarán también por 

correo pero a librerías del resto del territorio nacional. 

 

El precio de envío de cada una de las unidades es de aproximadamente 2,00€  

según Correos, por lo que las compras Online nos supondrá un gasto de 200€. 

Por otra parte, las librerías de fuera de Cataluña nos supondrán otros 400€ de gasto 

a causa de los envíos. Luego nos quedan las librerías o puntos estratégicos de 

Cataluña a donde nosotros haríamos el envío personalmente, por lo que únicamente 

supondría el gasto de gasolina que estimo en 50€.  

 

Por último tenemos los gastos publicitarios en los que estimo que gastaremos un 

total de 4.000 euros. De estos 4.000€. gastaremos 3.500€. en publicidad a través de 

creadores de contenido o RRSS y otros 500 en publicidad convencional y 

producción de anuncios. 

Por lo tanto, los gastos totales son de 1575€ en impresión,  650€ de distribución, 

4000€  en publicidad  y en total 6225€. 

 

Estos gastos se empezarán a cubrir a través de las ventas. Las 200 revistas que se 

venderán a través de nuestra web por el precio de venta de 7 euros, supondrán un 

beneficio de 1400 euros.  

Las 500 que planeamos vender en formato digital a un precio de 5€ supondrán otros 

2.500€ de ingresos. 
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Luego tenemos las ventas como proveedores, en el caso de librerías de fuera de 

Cataluña cobramos 5 euros por unidad, lo que supondrá una pérdida de 0,15 

céntimos por unidad en comparación al precio de impresión y distribución, pero ese 

cálculo lo haremos a posteriori. Pese a que no queremos pérdidas, esta es 

necesaria, ya que estos ejemplares nos dan alcance mediático nacional y eso 

supondrá un punto positivo a la hora de negociar nuestros ingresos publicitarios. 

Con las librerías de Cataluña  el precio será el mismo, 5 euros. En este caso no 

supondrá ninguna pérdida porque estas unidades no cuentan con los 2 gastos extra 

de distribución. 

 

En total, con las ventas generaremos 1400 en venta online, 500 en ventas a través 

de librerías fuera de Cataluña, 1000 en ventas a través de librerías y puntos 

estratégicos de Cataluña, 2500€ en ventas digitales  y 5400€ en total de ingresos. 

 

Posteriormente, tenemos los ingresos publicitarios. Para determinar nuestros 

precios nos hemos basado en los precios de la revista Semana.  

Semana, cuenta con una audiencia anual de 629.000 lectores anuales, si estos 

lectores los dividimos entre los 52 números que publica la revista anualmente nos 

da una media de 12.000 lectores por cada uno de sus números.  

A continuación hemos consultado el precio de los anuncios en la revista Semana, 

que según Oblicua, una agencia de publicidad referente en el sector. Este portal 

web nos muestra que los precios son los siguientes: 13.030€ por un anuncio a 

página completa y  8.460€ por un anuncio de media página. 

 

Posteriormente, hemos dividido estos precios entre 17, ya que un número de 

Beyond the 11 se espera que aproximadamente tenga 12 veces menos audiencia 

(12.000 lectores de Semana, 700 en Beyond The 11). Con esta división nos da los 

precios que Beyond The 11 debería a sus anuncios: 766€ por un anuncio a página 

completa y 497€ por un anuncio de media página. 
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Aun así, somos conscientes de que somos un medio nuevo, por lo que los precios 

definitivos serán más bajos que lo que marca el cálculo: 650€ por un anuncio a 

página completa y 400€ por un anuncio de media página. 

 

En total la revista contará con 10 anuncios a página completa y 4 de media página, 

por lo que en publicidad ingresaremos 8.100€. Para elegir el número de anuncios, 

hemos tomado como referencia a la revista Panenka en uno de sus números del 

año 2018 

 

Tras estos cálculos, podemos decir que nuestros ingresos en nuestro primer número 

serán de 8.100€ en concepto de publicidad y 5.400€ en ventas, un total de 13.500€ . 

Estos 13.500€  cubren los gastos de producción del primer número, que en total son  

6425€ más las pérdidas de ventas fuera de Cataluña que son 30€. En total el gasto 

es de 6455€ . Nos quedarían en total 7. 045€  qué deberíamos invertir en el próximo 

número. Pese a ello, el segundo número probablemente tendrá un gasto menor de 

producción. 

En caso de que nuestra estrategia digital funcionase, nuestros ingresos por ventas 

digitales serían mayores y no suponen gastos de producción. Por otra parte, en 

caso de tener éxito también en la edición impresa, los costes unitarios de impresión 

serían menores en un futuro y haríamos una gran reducción en la inversión 

publicitaria, ya que no sería tan necesaria en la campaña del segundo número como 

en la de la salida. En lo que a ganancias personales se refiere, no obtendremos 

ninguna hasta por lo menos el tercer o cuarto número de la revista. Esto sería así, si 

el proyecto creciese de forma orgánica. 

 

14- Conclusiones y viabilidad 

Después de la realización del primer número de la revista y de todos los estudios 

previos pertinentes he obtenido diversas conclusiones.  

A nivel de hueco en el mercado, creo que Beyond the 11 es una revista con un alto 

potencial y con capacidad de asentarse en el mercado. Anteponiéndose a las 

tendencias periodísticas de la agenda mediática actual.  
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Si hablamos de lo económico, veo que la viabilidad es menos posible, iniciando por 

la necesidad de una gran inversión inicial y continuando por el hecho de que la 

búsqueda de anunciantes sería muy difícil para un proyecto recién nacido. Además, 

en este proyecto no se ha tenido en cuenta el hecho de que se deberían comprar 

las licencias de las fotografías que se empleen, este suceso  aumentaría el gasto de 

producción de manera considerable. 

 

Luego tenemos el nivel de trabajo, en este proyecto yo proponía el desarrollo de 

esta revista únicamente por mí mismo, y lo veo posible. Pero a nivel de salud no lo 

veo compatible. Una persona trabajando a tiempo completo podría sacar adelante la 

creación de esta revista, pero no podría mantenerla a flote durante mucho tiempo 

por el desgaste físico y mental que supondría en este individuo. Si esta revista se 

realizará en la vida real, lo ideal sería iniciar con un equipo de mínimo 3 personas. 

 

En cuanto al proceso de maquetado, es la primera vez que lo hago y puedo decir 

que es un proceso muy complicado y que necesita de gran cuidado de los detalles. 

En mi caso, maqueté con el software de Photoshop y considero que no es una 

experiencia recomendable. Inicie con este software porque es con el que tengo 

mayor familiarización y porque no tenía acceso a programas especializados como 

InDesign. Pero tras haber finalizado, he llegado a la conclusión que contar con 

software especializado facilita mucho la tarea de maquetar. Con Photoshop encontré 

muchas dificultades en situaciones sencillas, algunos ejemplos pueden ser: la 

alineación de párrafos o el método de paginación. 

 

Pese a todas estas dudas y dificultades, considero que he hecho un gran trabajo y 

quedo muy contento con el resultado obtenido. Uno de mis mayores temores, era no 

poder plasmar la idea que tenía en mente en un inicio, y puedo decir que no ha sido 

así. La estética, los contenidos, el proceso de creación y el resultado de Beyond The 

11 han resultado por encima de mis expectativas.  

Debo decir que este trabajo ha sido un dolor de cabeza constante por el estrés que 

conlleva, pero ha sido un dolor que he llevado con gusto. Pese a ser estresante, he 
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hecho de principio a fin todo lo que más me gusta del periodismo deportivo y 

cultural. Y por encima de todo, he podido aplicar mi mirada en este ámbito, he 

conseguido plasmar los valores, la identidad y las premisas que para mí, deberían 

prevalecer en el periodismo. 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

15 - Maquetación de la revista (Publicidad Omitida) 
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