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1- Introduccién

Este Trabajo de Final de grado consistira en la creacion de una revista de
publicacién bimestral con tematica futbolistica y cultural. Este proyecto editorial
viene motivado por las recientes tendencias que observan los medios de
comunicacion que cubren el futbol.

Para alejarme de esas tendencias que tienden a la inmediatez y la superficialidad,
quiero crear una publicacién de nicho que trate el futbol desde una visién mas alla
de lo meramente deportivo.

Esta publicacion estara cuidadosamente dirigida a ciertos publicos, y no pretende
competir con los medios de comunicacion del mainstream. Esta revista pretende
centrarse en ofrecer una mirada reflexiva, una estética cuidada y contenido de
calidad que pueda llegar a superar la prueba de la atemporalidad.

El trabajo estara dividido en dos partes diferentes: La primera de ellas es la
planificacion necesaria para su hipotética creacion, la segunda parte tratara de
aplicar esta planificacién y conceptualizacién en la maquetacion ademas de la
creacion de la revista.

Al ser un trabajo de proyecto, este trabajo no cuenta con marco tedérico concreto.
Por lo tanto, los estudios de mercado, la planificacion logistica, los conocimientos
periodisticos y de disefio adquiridos a lo largo de los 4 afios de carrera y los
antecedentes periodisticos, pueden ser considerados como la base tedrica para la

elaboracion de este proyecto.

2 - Conceptualizacion

Beyond The 11, es una revista tematica que trata el mundo del futbol y su impacto
cultural y social. Como su propio nombre indica, el contenido va mas alla de los 11
jugadores en el campo. En esta revista se pretende explicar historias relevantes a
nivel artistico, cultural o social y de esta manera reivindicar la importancia del futbol
mas alla de lo meramente deportivo. El contenido pretende ofrecer historias que
puedan tener relevancia en el contexto actual y también en un futuro lejano o
préximo. Desde Beyond The 11, pretendo tratar al futbol como un fendémeno cultural,
social y estético, que tiene la capacidad de narrar lo que sucede en el mundo. Con

esta revista se pretende dar al futbol un valor narrativo y acercarse lo maximo



posible a todo aquello que puede representar para las diferentes comunidades

sociales del mundo.

3 - Contexto y justificacion

3.1 - Justificacion

Beyond the 11 nace con el objetivo de crear contenido fuera de los focos mediaticos
que dictaminan la agenda y los procesos de consumo actuales. Con esta revista se
pretende crear una publicaciéon que una el arte y el futbol de manera bimestral. El
futbol y en general todos los deportes van mas alla del terreno de juego, cada club
esta asociado a unos valores, estan creados a base de historias y esas historias a
base de personas de a pie. Estas personas no tienen espacio en las publicaciones
actuales que cubren unicamente los eventos deportivos y sus sucesos, pero si
pueden tener espacio en Beyond the 11. Gran parte del personal de clubes o
aficionados no puede llegar a verse en el terreno de juego. Pero si dirigimos nuestra
mirada hacia el arte podemos ver la huella que han dejado estas personas o masas
sociales a través de edificios, melodias, platos de comida, piezas de arte plastico o

incluso tejidos.

En la actualidad, el futbol padece de una saturacién mediatica de contenidos
superficiales y sensacionalistas, y esta revista responde a la creciente demanda de
contenidos profundos y sensibles dentro de este deporte. Mediante el valor estético
y la reflexion, este proyecto pretende aportar una nueva vision hacia un deporte que

tiene muchas miradas encima, pero que todas son cada vez mas similares.

Otro motivo que justifica la creacion de una pieza escrita es su valor coleccionable,
siendo el coleccionismo un concepto muy asociado al mundo del fatbol. La
tendencia de coleccionar camisetas de futbol es cada vez mas y mas grande y asi lo
reflejan las ventas de este tipo de productos, de igual manera sucede con los
cromos de futbol que hoy en dia alcanzan cifras desorbitadas y cada vez existen
mas colecciones. Esta revista pretende unirse a la tendencia de estas colecciones,

el aficionado del futbol es coleccionista por definicion y acumular las diversas



ediciones de una revista de calidad sobre este deporte puede ser una de esas

colecciones.

Por ultimo quiero destacar el sentido de comunidad. El futbol se mueve por
comunidades y pese a todos sus altibajos es un deporte que en lineas generales
promueve la unidn entre personas. Este valor se esta perdiendo en muchas
ocasiones por el ambiente de conflicto que generan los medios generalistas y
Beyond the 11 se crea con el objetivo de recuperar la esencia fundamental del
deporte, promover la creacién de comunidades donde el respeto y la tolerancia sean

valores fundamentales.
3.2 - Antecedentes del Proyecto:

El concepto de la revista es inusual. Pese a ello, si existen proyectos editoriales que
combinan aspectos culturales y sociales con temas deportivos, en muchos de los

siguientes ejemplos me he basado para crear la identidad de este proyecto.

Uno de estos proyectos es la revista Libero, que actualmente tiene su sede en
Madrid y cuenta con 13 anos de historia. Esta publicacion tiene una periodicidad
trimestral y se distingue de sus competidores gracias a su mirada reflexiva, cultural y
literaria hacia el mundo del futbol. Al igual que en mi proyecto, este se aleja de
sensacionalismos y se acerca mas a una mirada objetiva con tintes artisticos donde
la narrativa y la estética son partes fundamentales del proyecto. En lo que a
estructura se refiere, cuenta con 4 divisiones que comparten nombre con palabras
en relacion con el futbol: Grada, Hierba, Vestuarios y Actas. En lo que a la linea
editorial se refiere, su lema la describe claramente: “Futbol sin gritos de por medio”.
Esta revista busca alejarse de fanatismos y lleva sus contenidos hacia un territorio
mas sutil y profundo. Destacar que esta publicacion ha ido creciendo hasta crear el
Libero Creative Club, una agencia creativa que ofrece servicios como consultorias,
productos relacionados con el futbol o creacion de contenidos a grandes entidades

como por ejemplo pueden ser; Nike, Adidas, Mahou, Atresmedia o el FC Barcelona.

Otra de las revistas que ha sido de gran inspiracion y que tiene sede en Espana es

Panenka. Fue fundada un afo antes que la revista Libero, y pese a ser



contemporaneas Yy tratar temas similares tienen enfoques diferentes, sobre todo en
lo que a estética se refiere. Panenka fue fundada por un conjunto de artistas entre
los que encontramos a ilustradores, fotégrafos, periodistas y disefiadores. Esto hace
que Panenka destaque por tener un estilo estético muy distinguido y una gran
presencia de imagenes y disefnos ilustrados en sus paginas. Si nos referimos a los
contenidos, Panenka trata el futbol desde una visidn alternativa a los de los grandes
medios. Al igual que Libero esta alejada de sensacionalismos y destaca por tratar
sus temas en profundidad con una mirada reflexiva y que cuenta con muchas
historias atemporales. Cada uno de los numeros de la revista gira en torno a un
tema central, el cual es tratado a través de enfoques histéricos, culturales, politicos
y sociales. Las historias que explica Panenka habitualmente no tienen cabida en la
agencia mediatica de los medios tradicionales, y por ello esta revista ofrece una
ventana a historias de todo tipo y que retratan las bellezas y en ocasiones los
horrores del futbol gracias a su independencia. Por otra parte, si nos enfocamos en
el ambito empresarial, Panenka ha tenido un gran crecimiento y diversificacion a lo
largo de los afos. Actualmente cuentan con su propia editorial de libros, y una
tienda online donde venden estas publicaciones, laminas artisticas y hasta su propia

linea de moda con relacidon al mundo del futbol.

Ya alejandonos de Espana, encontramos la revista sueca Offside. Offside tiene un
largo recorrido, ya que fue fundada en el afio 1999, tal y como su nombre Offside
indica (Traduccion: Fuera de Juego), trata historias que se dan sobre todo fuera de
los terrenos de juego y donde la cobertura de la agenda mediatica no llega. Offside
nacié siendo rompedora y una innovacion que pretendia romper por completo el
formato de cobertura superficial establecido por los medios convencionales, que
unicamente se centraban en los resultados y jugadas. En cambio, esta publicacion
se centra en explicar historias y le da una gran importancia a explicar los hechos
desde una mirada humana. Tal fue el éxito de su formato rompedor, que a los 2
anos de existencia recibido el premio Stora journalistpriset a mejor innovacion
periodistica en el afo 2002, un prestigioso premio de Suecia. Otro de los factores
que destaca de este medio, es como defiende una serie de valores éticos entre los

que puede estar cuidar de la salud mental de sus lectores. Una accién que refleja



esto es cuando decidieron retirar de todas sus publicaciones las publicidades en
relacion con casas de apuestas o casinos. Esto se cree que pudo llegar a
provocarles pérdidas de aproximadamente 45.000 euros. Tras 25 anos, Offside
continua con su formato de publicacion bimestral y es todo un referente dentro del
sector con su estilo de “Slow journalism”, una tendencia que premia al periodismo
de elaboracion lenta, pero trabajada por encima de las piezas que destacan por su

inmediatez, pero que tratan los temas de forma superficial.

En Reino Unido tienen When Saturday Comes, una revista que inicié como “fanzine”
y que es la mas longeva a la que haré mencién con su fundacion en el afio 1986. El
concepto “fanzine” hace referencia a una revista artesanal que es creada por
aficionados o fans de un ambito en particular, con WSC (When Saturday Comes)
este ambito es el futbol. A partir de 1988 dejaron de ser una “fanzine” para
establecerse como una publicacién estandar. Pese a ello, WSC no abandona su
espiritu de nacimiento y demuestra que fue creada por y para los aficionados de
este deporte. Trata los temas del mundo del futbol con una mirada critica hacia las
instituciones reguladoras, clubes, jugadores o cualquier cosa que suponga una
injusticia hacia los derechos de los aficionados, como puede llegar a ser el precio de
las entradas o la gentrificacion. WSC publica de manera mensual y se financia de
forma independiente. Una fuente de financiacion con la que cuentan es la de
suscripciones, estas refuerzan el sentido de comunidad que pretende promover la
revista ofreciendo acceso digital a todos los numeros publicados de WSC a sus

suscriptores.

El ultimo de los antecedentes a destacar es la revista italiana Undici, esta
publicacién fusiona la moda con los deportes, en particular destaca el futbol. Fue
fundada en el afno 2014 y destaca por su estilo grafico identitario y el enfoque
multidisciplinario que posee. Cuenta con sede en Milan, una de las capitales
mundiales de la moda y esto no es casualidad, ya que en su identidad visual,
narrativas y enfoques encontramos inspiraciones claras en los estilos y codigos que
se manejan dentro del mundo del estilismo. Destaca por encima del resto de
publicaciones, ya que es practicamente la unica que mira el futbol y el deporte a

través de los ojos de la moda, en lugar de centrarse principalmente en lo deportivo o



en otros aspectos culturales. Todo esto se refleja en cada una de las paginas y su
estética, la mayoria de fotégrafos y disefiadores Undici provienen del mundo de la
moda antes que del mundo del deporte, por ello traen elementos y tendencias del
mundo de las pasarelas a la identidad visual de este proyecto que se fusiona con lo
deportivo. En lo que a su periodicidad de publicacién se refiere, Undici es publicada

de manera trimestral y tiene un modelo de financiacion mixta.
4 - Anadlisis DAF
4.1 - Fortalezas internas

Comenzaré el analisis DAFO fijandome en los aspectos internos del proyecto, en
este caso iniciaré por las fortalezas. La primera de ellas, es la diferenciacion del
concepto de la revista, pocas revistas hispanohablantes utilizan el enfoque de fusién
de cultura y futbol. A esto hay que sumarle que esta revista cuenta con un concepto
inusual y que hace que se diferencie de todas las demas de este mismo sector.

La siguiente de las fortalezas internas es la periodicidad de publicacion, el hecho de
que se publique cada dos meses, hace que el contenido de la revista tenga una
mayor elaboracién y que se puedan obtener articulos de calidad y que traten los
diferentes temas con profundidad e integridad.

El disefo de la revista es la tercera de las fortalezas, esta cuenta con un estilo
grafico novedoso, llamativo y en el que se destaca una gran presencia de imagenes
y disefnos propios.

La atemporalidad de los contenidos puede llegar a ser un concepto exitoso en la
actualidad y otra de nuestras fortalezas. En una industria que potencia la
inmediatez, la atemporalidad es un concepto que responde a esa necesidad de
contenido constante. Si un articulo es atemporal, nunca se sentira obsoleto y el
lector ansioso de contenido sentira que esta recibiendo contenido de valor.

Los lectores son otro de los puntos fuertes internos de este proyecto. Basandonos
en la tematica escogida deducimos que nuestro publico tendra un alto indice de

fidelidad y esto ayudara a crear un sentido de comunidad.



El dltimo punto interno mas fuerte es el de los valores que representa el proyecto,
entre estos podemos encontrar: honestidad, integridad o compromiso. Estos valores

no son faciles de ver en otros medios de comunicacion.
4.2 - Debilidades internas

Las principales debilidades internas de este proyecto son varias y se deben tener en
cuenta a la hora de desarrollar toda esta actividad.

La primera de estas debilidades es la menor inmediatez a la hora de transmitir
informacion, en una sociedad que premia lo instantaneo y veloz, nuestra revista no
puede aportar estas cualidades. Por ello se debe crear contenido de valor que
merezca la pena consumir independientemente del momento en el que sea ofrecido
al lector.

La audiencia limitada es otro de los puntos que hay que tener en cuenta, pese a que
el futbol es un deporte masivo, no es tan grande el publico que tiene interés en el
futbol y al mismo tiempo en aspectos culturales.

Para solventar esta debilidad, se debe dirigir de manera adecuada el contenido y
gue de esta manera tenga el maximo alcance dentro de nuestro publico nicho.

Por ultimo tenemos la principal debilidad interna, esta son los costes de produccién.
Si queremos tener una impresion de calidad los costes de produccion seran
elevados y tendremos dificultad para encontrar financiamiento por via publicitaria ,
ya que en nuestro proyecto no aceptaremos financiamiento por parte de casas de

apuestas, casinos o bebidas alcohdlicas destiladas o licores.
4.3 - Oportunidades externas

El contexto de los medios de comunicacién en la actualidad supone una gran
oportunidad para este proyecto, ya que actualmente se vive una situacion de
saturacion digital y sensacionalismo. Este proyecto al presentarse como una
alternativa fisica y con un enfoque alejado de todo lo que ofrecen la mayoria de
medios puede hacer que destaque por encima de los demas.

Otra oportunidad que se puede obtener a partir del contexto digital, pero en este
caso usandolo en nuestro favor, es la globalizacion. Gracias a la promocion digital y

a los servicios de mensajeria, esta revista puede llamar la atencién de personas
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hispanohablantes alrededor del mundo y podemos hacerles llegar su numero a la
puerta de casa.

Los sistemas de suscripcion son otra oportunidad, en la actualidad la sociedad ya se
ha acostumbrado a pagar suscripciones mensuales por lo que podrian llegar a ver
de manera receptiva el hecho de pagar una suscripcién mensual a nuestra revista.
La tendencia del coleccionismo es otro de los factores que favorece la venta de
nuestro producto. Si se plantea a Beyond the 11 como un producto de coleccion,

tendra una mayor atraccion y probablemente tenga un publico de venta mayor.
4.4 - Amenazas externas

La principal de las amenazas que sufre este proyecto son sus competidores. Si se
quiere solventar esta amenaza se debe crear una estrategia de diferenciacién muy
grande con proyectos como Panenka o Libero.

Otra de las amenazas es la caida del sector editorial entre los jovenes, las nuevas
generaciones compran menos publicaciones en formato fisico. Pese a que
confiamos en el renacimiento de este sector, sin duda debemos de aportar una
version digital de la revista dentro de nuestras posibles opciones.

La ultima de las amenazas son las nuevas generaciones y sus intereses. Debemos
ser conscientes que vamos dirigidos a un publico mas veterano. A su vez, debemos
encontrar formas de llamar la atencién de las audiencias mas jovenes que cada vez
estan mas acostumbradas a un contenido de estimulos constantes y que se aleja

bastante de aquello que plantea el proyecto.

5 - Analisis de mercado

En la actualidad se cree que con la irrupcion de los medios digitales, el sector
editorial esta en cayendo constantemente. En muchos paises de Europa, esto es
una realidad pero no en Espana, segun los informes de GfK Nielsen. Este informe
nos muestra como la venta de libros ha batido récords histéricos en Espafia durante
el ano 2024 facturando mas de 1200 millones y siendo el pais de Europa que mas

ha crecido en este mercado.
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En lo que se refiere al sector de las revistas, también ha habido una tendencia
positiva. La Asociacién de Revistas de Informacion (ARI) hizo eco en el afo 2023
sobre el informe publicado por el Estudio General de Medios (EGM), este informe
afirmaba que la lectura de revistas en papel aumentd en un 17,5% en comparacion
al 2022. En nuestro caso también debemos fijarnos en audiencias de revistas
bimestrales, y este mismo informe mostré cdmo este tipo de publicaciones acumulé

2 millones de audiencia en el afno 2022.

Ademas, en julio de 2024 la ARI hizo publica otra informacién que mostré
nuevamente este crecimiento positivo en el sector de las revistas: Durante el 2024

las revistas fueron el medio impreso que tuvo un mayor crecimiento, un 55%.

Todos estos datos nos llevan a creer que a nivel de audiencias, crecimiento

econdmico y contexto editorial del territorio, nuestra revista tiene viabilidad.

Tras este analisis, toca centrarse en el nicho hacia el que nos dirigimos: el futbol. En
los medios escritos del mundo del futbol predominan los grandes medios
generalistas como Marca, As, Mundo Deportivo... Estos medios se caracterizan por
su gran inmediatez, su parcialidad a la hora de relatar noticias, presencia de noticias
sensacionalistas y contenido generalmente superficial centrado en resultados,
noticias y crénicas. Estos medios funcionan sobre todo en un publico tradicional,
pero cada vez pierden mas credibilidad ante los jévenes. La generacion joven de la
actualidad es consciente gracias a creadores de contenido jévenes que quieren
revolucionar el periodismo, de que existen otras miradas al deporte mas alla de la
confrontacidon y el sensacionalismo. En ese espacio se genera un interés por las
historias tratadas en profundidad, y por conocer hechos que no aparecen en los
medios convencionales. A causa de estos sucesos se abre un hueco en la industria
para el periodismo deportivo de nicho, lugar en el que nuestra revista tiene un gran
potencial de éxito y que se considera que esta viviendo un auge en los ultimos afos.
La competencia directa en este nicho es clara: Panenka 'y Libero. Estas dos revistas

son las lideres dentro de este espacio, pero también son el ejemplo de que este
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ambito del periodismo futbolistico estd en constante crecimiento y genera un gran

interés.

6 - Descripcion de la Revista

La revista se publicara en formato fisico y digital, también ird acompafiada de una
estrategia de contenidos digitales en redes que promocionen y complementen
aquello que se publica en la revista. Su periodicidad por el momento seria bimestral,
pero podria evolucionar segun el desarrollo y evoluciéon del proyecto y sus

audiencias o ventas.

En el formato fisico cada una de sus paginas tendra una medida de folio A4 (210 x
297mm) un estandar de gran amplitud y dimensiones considerables que permitira la
impresion de imagenes a gran tamano y de los diferentes disefos, sin dejar sin

espacio a los bloques de texto.

Cada numero de esta publicacion contara con de 80 a 110 paginas
aproximadamente, estas paginas estaran impresas en papel estucado mate. He
seleccionado este tipo de papel, ya que es utilizado por revistas que buscan realzar
el disefio de sus paginas y destacar por su calidad, ademas de que siendo mate

evita brillos molestos a la hora de leer.

La portada y contraportada, como es obvio también tendran las medidas A4. En
lugar de papel estucado mate, estas partes de la revista estaran hechas de cartulina

barnizada para asi aportar durabilidad al revestimiento de la revista.

Todo esto sera encuadernado a través de la técnica del fresado, un tipo de
encuadernacion que aporta durabilidad y que destaca por su elegancia y ausencia

de marcas de encuadernacion en las paginas.

El factor diferenciador de la revista, ademas de su identidad grafica es la manera en
que el contenido esta estructurado. La revista esta dividida en 11 secciones que
representan a los 11 jugadores de un equipo de futbol y al mismo tiempo
representan 11 disciplinas artisticas o aspectos culturales. Cada una de las

secciones habla sobre futbol, pero en relacion a cada una de las disciplinas
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artisticas que representa cada seccion. Las secciones son las siguientes: Pintura,
Escultura, Musica, Moda, Gastronomia, Literatura, Fotografia, Arte Digital, Medios

Audiovisuales, Arquitectura y Danza.

Este proyecto aporta contenido de valor y calidad para el lector, alejandose del
contenido desarrollado de manera rapida y con estructura predefinida. El contenido
de esta revista pretende profundizar en cada una de las cuestiones que trata y
documentarse al maximo para poder plasmar la informacién con honestidad e
integridad, unos valores que muchas veces carecen las piezas periodisticas

actuales.

El objetivo general de la revista es demostrar la posibilidad de que exista una
publicacién editorial en el mundo del futbol que genere rentabilidad a partir de
contenidos desarrollados de manera lenta y con profundidad, que no trate
actualidad, que no genere contenido amarillista y que trate los diferentes temas que

documenta con honestidad e integridad.

7 - Estilo grafico y diseifio

El estilo grafico de la revista sera atrevido y destacara por el uso de imagenes y

recursos graficos, acompanado por dos tipografias que contrastan mucho entre si.

En lo que al color se refiere, el color blanco sera el principal de todas las paginas
para aportar elegancia y una facil legibilidad de los contenidos. Las tipografias seran
de un color gris oscuro (#434242), este color contrasta con el blanco principal y
aporta una lectura facil y a su vez aporta nuevamente elegancia, ya que mantiene

su funcién principal pero alejandose levemente de un color negro absoluto.

Existen otros 11 colores que podremos ver en las tipografias de la revista, cada uno
de ellos estara asignado y sera de uso exclusivo para una seccion (Ejemplo: Rojo
#de131d en la seccion de escultura). Estos colores exclusivos seran usados para
destacar elementos del texto en titulos, detalles o ser usados en elementos graficos,
en ningun caso seran usados en el texto principal, donde si se quiere destacar algo

se utilizaran negritas o cursivas. La decision de asignar un color a cada una de las
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secciones viene motivada para ser usada como elemento diferenciador entre cada

uno de los 11 apartados de la revista.

Las tipografias escogidas para esta revista son fundamentalmente tres: Poppins

ExtraBold, Libre Baskerville y Roboto.

Roboto es utilizada unicamente para el cuerpo principal de los textos y pies de foto.
Fue creada por Christian Robertson en el afio 2011 con el objetivo de ser utilizada
en los sistemas operativos de dispositivos Android, y fue descrita por Google como
una fuente “accesible y moderna al mismo tiempo”. En cuanto a su aspecto, Roboto
combina un estilo mecanico y geométrico que permite su lectura fluida en cualquier
tipo de interfaz. Escogi esta tipografia para el cuerpo principal de la revista por su
legibilidad y porque es una fuente que a su vez transmite modernidad y se aleja
levemente de otras fuentes legibles pero clasicas, como puede ser la Arial. A esto le

sumamos el factor de que es una fuente de uso libre.

La siguiente tipografia es la Poppins ExtraBold, que es una variedad de la Poppins
original. Esta tipografia fue disefnada por Indian Type Foundry y es la que sera
utilizada en titulares y muchos de los detalles de la revista como por ejemplo los
encabezados. Poppins ExtraBold aporta dinamismo gracias a su estética moderna y
limpia y a sus trazos anchos. Esta tipografia fue escogida para aportar al estilo
grafico un toque contemporaneo y dinamico, es la encargada de afianzar la
identidad de la revista hacia una actitud contemporanea e incluso con visién hacia el

futuro. Cabe destacar que también es una fuente de uso libre.

La ultima de las tipografias es la Libre Baskerville, la fuente mas clasica de las que
seran utilizadas. Fue inspirada en la Baskerville original del siglo XVIII y fue
adaptada a los estandares digitales de la actualidad. Esta fuente fusiona trazos de
diversos grosores y aporta una estética clasica que transmite valores como tradicion
o confianza. Si Poppins nos hace identificarnos como un proyecto contemporaneo
que mira hacia el futuro, Libre Baskerville deja claro que evolucionamos hacia
nuevos tiempos, pero sin dejar de tener en cuenta el pasado y la tradicion. Valores

gue son esenciales en el mundo del futbol.
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Otro de los aspectos graficos a destacar es el contraste entre las dos ultimas
fuentes mencionadas: Poppins ExtraBold y Libre Baskerville. Ver ambas juntas en
alguna pagina o titulo creo que identifica totalmente la identidad del proyecto, una
revista que no tiene miedo a crear contrastes y romper los esquemas tradicionales,

pero que se mantiene firme en una serie de valores.

8 - Target objetivo

El publico objetivo de este proyecto esta dividido en 3 secciones diferenciadas, pero
que tienen una serie de factores en comun. El primero de estos factores es el
interés en el futbol. Pese a que cada uno de los targets lo sigue con una vision
distinta, todos ellos estan interesados en este deporte y por ello pueden estar
interesados en la revista y su contenido.

Otro factor que comparten los publicos objetivos es la familiarizacion con entornos
digitales, por ello la revista debe asegurarse de tener presencia en este tipo de
medios y adaptarse a los intereses y usos de cada uno de estos targets. Este
posicionamiento en redes, también debe ser un posicionamiento diferenciador, todos
los targets buscan algo fuera de los topicos y formatos establecidos por la agenda
mediatica tradicional.

Pese al gran interés que tienen estos publicos en el futbol, cabe recordar que la
revista fusiona este tema con tépicos culturales. Por ello todos los publicos deben
tener también interés en otros temas y enfoques fuera del deporte...

Por ultimo, queda lo que en mi opinidon personal es el factor diferenciador para que a
los publicos les interese la revista, tenemos los valores éticos. Beyond the 11
pretende promover un contenido sincero, honesto e integro que de voz a todo tipo
de temas culturales o sociales. Por esto mismo su publico debe compartir ese tipo
de valores, en caso contrario es muy complicado que estén interesados en el

contenido y la linea editorial del medio.

El primer target son adolescentes con interés en el mundo del futbol, en este caso
este publico esta comprimido entre las edades de 12 y 17 afios aproximadamente y
estara compuesto en su mayoria por hombres hispanohablantes. Este publico

destaca por una familiarizacibn muy grande con los entornos tecnoldgicos y por
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hacer mucho uso de redes sociales como Twitch, TikTok, X, Instagram o YouTube.
En lo que a uso de plataformas se refiere, creo que este target usa en su mayoria
Netflix y algunas plataformas o portales que ofrecen contenido con relacién a temas
deportivos, como pueden ser Movistar Plus, DAZN, BeSoccer, OneFootball o
Sofascore.

Su estilo de vida tiene una vinculacién clara con el mundo del futbol, las redes
sociales y la cultura popular. Factores como estos, hacen que este publico posea
una gran creatividad y a su vez actuen la mayoria de veces a través de impulsos y
poca reflexiéon. Este tipo de acciones estan condicionadas por un gran deseo de
inmediatez, esta inmediatez es facil de encontrar para ellos en temas triviales como
el ocio o el deporte. Por ello sus intereses estan muy alejados de aspectos como
puede ser la politica o la economia.

A través de la revista se buscara saciar el hambre de entretenimiento de este
publico a través de propuestas dinamicas y novedosas fuera de lo convencional. A
la hora de consumir, este publico da mucha importancia a la originalidad y a todo
aquello que rompa con los modelos comunicativos establecidos y por ello puede

estar interesado en este proyecto.

Llegar a este publico puede ser un factor clave para el desarrollo de esta revista, ya
que es de una gran dimension demografica, es un publico muy fiel y ademas es un
gran consumidor de contenido. La via clave para llegar a este publico parece clara,
la presencia en redes sociales con contenidos llamativos y dinamicos es esencial si

se quiere llegar a ellos.

El segundo publico destacado lo he descrito como estudiantes de comunicacion.
Las edades mas comunes de los estudiantes universitarios o de formacion
profesional en el ambito de la comunicacion, se encuentran en la franja de entre los
18 y 25 anos. Este colectivo esta conformado tanto por hombre como mujeres que
ya cuentan con cierto nivel de formacién educativa y que pese a no soler vivir de
manera independiente, cuentan con ingresos propios de trabajos a tiempo parcial. Al
igual que en el anterior target, la familiarizacion con la tecnologia es muy grande, y
destaca que han vivido la evolucidn de lo tradicional a lo digital a lo largo de su

infancia. Las plataformas que consumen de manera online son las que ofrecen
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contenidos audiovisuales como Netflix, PrimeVideo o Filmin y a estos también le
debemos afadir un uso de portales de prensa digital.

Destaca su estilo de vida activo, en el cual la comunicacién juega un papel
fundamental. Son personas innovadoras, creativas y que cuentan con un gran
interés en los temas que ocupan las agendas mediaticas. Entre esos temas
podemos encontrar deporte y cultura al igual que politica y economia. Esta hambre
de conocimiento, les lleva a viajar y en muchas ocasiones a tener comportamientos

impulsivos, entre los que podemos encontrar también las compras.

Al ser un publico joven y que ha vivido una gran evolucion mediatica, son
conscientes de que los entornos comunicativos no son algo establecido de manera
fija, sino que son cambiantes. Este pensamiento y filosofia les lleva a tener un
sentimiento de disconformidad a la hora de encontrar cosas que no son de su

agrado en los medios de comunicacion y estan dispuestos a buscar alternativas.

Ahi, Beyond the 11 se presenta como una gran opcion, ya que es un medio de
comunicacién independiente que pretende alejarse de aquello convencional y del
sensacionalismo. A los estudiantes de comunicacién esto les puede generar interés,
debido a que en lineas generales son personas que pretenden alejarse del

amarillismo y dar prioridad a informacién veraz y de valor.

Los estudiantes de comunicacion no representan un gran sector, pero pese a ello
son clave, ya que cuentan con independencia econdémica, estan familiarizados con

sistemas de suscripcion y ademas tendrian una gran fidelizacion con el proyecto.

El tercero de los targets destacados es denominado como joven adulto con interés
en futbol y cultura. Este publico ocupa el target demografico de mujeres y hombres
tienen entre 25 y 35 afos. En general, este target contara mayoritariamente con
personas que tengan un nivel educativo de formacion universitaria o alguna
formacion profesional. A nivel ingresos, este target es un sector con independencia
econdmica, pero que cuenta con un salario de clase media. Sigue siendo un sector

que esta familiarizado mayoritariamente con la tecnologia, pero no hace un uso tan
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masivo de ellas. Los podemos encontrar en plataformas como Facebook e
Instagram mayoritariamente, pero también pueden llegar a aparecer en redes
alternativas como puede ser LinkedIn. En cuanto a plataformas de consumo de
contenido, YouTube es un fijo en todos los publicos y este target usa la gran
mayoria de plataformas de contenidos en streaming via pago.

Este grupo combina a lo largo de su dia actividades sociales como puede ser el
gimnasio o las salidas con amigos con sus actividades laborales. Por ello, el poco
tiempo libre que les queda en su hogar es muy valioso para ellos.

A diferencia de los anteriores targets, a la hora de hacer compras meditan mas su
decision, ya que esto puede afectar a su economia general. Buscan compras que
equilibren la calidad y el valor que pueden llegar a aportar.

Sus principales temas de interés son el deporte y la cultura, pero también valoran
mucho la politica, la economia y las problematicas sociales que afectan al

ciudadano de a pie.

Esta franja, al tener una edad mas avanzada tiene unos valores éticos mas
formados. En general tienen en cuenta valores como la honestidad, integridad,
fidelidad y cultura del esfuerzo, conceptos muy compatibles con el mensaje que

transmite Beyond the 11.

Este publico puede suponer un sector muy importante para el proyecto, ya que es el
que mayor independencia econdémica tiene y el que sabra valorar la calidad del

producto a comparacion de sus competidores.

9 - Creacién de la identidad visual y Branding

Para la identidad visual y logo he decidido utilizar las tipografias que son utilizadas
dentro de la revista, con la misma finalidad por la cual fueron escogidas para el
interior de la revista. Las tipografias son las Poppins Extrabold y la Libre Baskerville,
en este caso en su version italica. Ambas tipografias son empleadas por aquello que
representan con relacion a nuestro proyecto. La Poppins ExtraBold nos conecta con

una identidad contemporanea, innovadora y evoca tiempos futuros. La Libre
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Baskerville representa el lado mas tradicional de la revista y evoca a las artes mas
clasicas.

El logo como tal esta conformado por dos lineas de texto que conforman el titulo de
la revista. La palabra Beyond (Mas alla en la traduccién) es la que esta en Poppins,
ya que quiere representar mirar mas alla de las barreras, formatos y miradas
establecidas. Por otra parte, la frase The 11 esta en Libre Baskerville, esto se debe
a que los 11 jugadores son algo inamovible en el mundo del futbol desde su
nacimiento. El concepto del 11 con esta tipografia clasica pretende representar todo
aquello que es tradicional, identitario e imposible de modificar dentro del mundo del
futbol.

Por otro lado, centrandonos en simplemente en el proceso de elaboracion y la
estética. Me gustaria destacar el hecho de que la letra “T” escrita en Libre
Baskerville fue modificada en tamafio, forma y posicion respecto al resto del texto.
con la finalidad de encajar adecuadamente dentro de la forma y asi conseguir

formas mas agradables a la vista del publico.

Bevond

The 11

En lo que a colores nos referimos, el logo se puede adaptar a cualquier tipo de color

dependiendo del contexto en el que se encuentre. Sobre blanco siempre se vera el
Beyond en negro aportando elegancia y el The 11 en el color que se adecue a la
situacion.

En caso de que el logo se vea representado sobre negro los roles entre negro y

blanco se veran invertidos, y la frase The 11 continuara siendo a color.
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Beyond

The 11

Por ultimo, tenemos el caso que creo que puede llegar a ser mas comun. Cuando el

logo se encuentre sobre una imagen y esta no permita visualizar adecuadamente el
logo con alguno de sus colores originales, se pondra el logo a un color unico que
preferiblemente sea blanco y acompafiado de un sombreado que servira para que

pueda distinguirse con claridad.

10 - Posibles campanas o acciones publicitarias

10.1 - Campaiia Online

En cuanto a publicidad online creariamos una serie de videos introductorios al
concepto de la revista y a aquello que propone, este video seria difundido con
anuncios de pago por plataformas como Instagram, Facebook y YouTube.

Ademas de esta pequefia campafa de anuncios, para iniciar el proyecto hariamos

un sorteo de los 5 primeros ejemplares en el que los usuarios deban compartir una
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foto o video en redes para participar, de esta manera podriamos llegar a mas
publico.

La inversion mas importante sera en publicidad online con unicamente dos
influencers relacionados con el mundo del futbol. En este caso seran lker Ruiz
(Elefutbol) y LaGradaComenta. |ker Ruiz es el TikToker de futbol con mas
seguidores de Espana y su fama inicié por proponer una alternativa al contenido
masivo e instantaneo, lker Ruiz crea videos explicando historias dentro del futbol
con un tono emocional y reflexivo. Son videos que sobreviven a la prueba de la
atemporalidad. El publico de lker comparte valores similares a los de sus videos, a
través de él queremos mostrar que también existen alternativas interesantes,
emocionales y reflexivas sobre el mundo del futbol en los medios escritos. Le
haremos un pago de 2.500 euros y negociaremos que puede ofrecernos con ese

presupuesto.

Por otra parte, LaGradaComenta es un joven periodista que crea contenido en
TikTok. Consideramos que es uno de los primeros creadores de contenido que
siguen la tendencia marcada por lker Ruiz, ya que su contenido comparte valores
similares y ahora mismo tiene una gran vitalidad y crecimiento. A este creador le
dariamos 500 euros por dedicarnos un video completo en su perfil con el formato
que él acostumbra a hacer y creemos que nos ayudara mucho a llegar a los jovenes

y nuestro publico objetivo.

La ultima inversion online seran 500 euros en Facebook ads. Esta plataforma
mostraria nuestras publicaciones y videos de RRSS en Facebook e Instagram, con
este presupuesto la red nos ofrece un alcance de aproximadamente 100.000

personas y un maximo de 140.000.
10.2 - Publicidad Offline

En cuanto a publicidad fisica, primero de todo contactaremos con universidades a lo
largo de Espafia para poder organizar una charla presentacién de nuestro proyecto

para estudiantes de comunicacién. En esta charla ademas también sortearemos

22



algun ejemplar, ademas repartiremos folletos y mostraremos pequefios avances de

lo que es esta revista.

Dentro de estas charlas repartiremos merchandising personalizado como pueden
llegar a ser laminas especiales. Estas laminas representan escenas ficticias que
fusionan momentos o personajes histéricos del futbol admirando piezas artisticas
iconicas como por ejemplo el cuadro de La Creaciéon de Adan o la pelicula La La
Land. A través de las laminas se transmite el mensaje de que futbol y arte viven en
sintonia y que una persona con interés en el futbol también puede tener gran interés

en piezas culturales o artisticas.

)

A, 7

Sin pasién no es arte, sino es arte no es futbol Sin pasion noes arte, sino es arte no es futbol

Beyond
The 11

Estas imagenes también ayudan a mostrar el tono cercano con el que se tratan los
temas dentro de la publicacién. Otra muestra de esto es la imagen de Rui Costa y
Materazzi que promueve el detener un momento las rivalidades y demas, para asi
actuar en comunidad y tener una mirada relajada, reflexiva y alejada de fanatismos
extremos.

Otro de los articulos que se repartiran en las charlas y eventos promocionales son

tote bags con disenos con el logo de la revista.
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Estos pequerios eventos y la produccion de piezas audiovisuales para publicitar en

redes promediamos que supondran un gasto de 500 euros. Dentro de las piezas
audiovisuales que menciono en las que estaran invertidos estos 500 euros
tendremos incluido el anuncio principal. Una pequefa produccion audiovisual de una
extension maxima de 2 minutos que presentara el concepto de la revista dentro de
un pequefio corto cinematografico. Este anuncio sera el que reciba la promocion

principal en RRSS.

Toda la campafia publicitaria, tanto online como offline estara enmarcada bajo el
eslogan: “Sin pasion no es arte, si no es arte no es futbol”. Este eslogan pretende
reivindicar el futbol como elemento artistico y cultural dentro de la sociedad, ademas
de dar importancia a la pasién, el concepto esencial a la hora de crear piezas

artisticas.

11 - Estrategia digital y posicionamiento en RRSS

La primera red social en la que se deberia tener presencia es Instagram, esta red
estara dedicada a compartir imagenes promocionales de la revista, fotografias,
breves resumenes de lo que se puede encontrar en cada seccién, videos de

algunas entrevistas realizadas y frases destacadas.
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Todo esto, sera en las publicaciones e historias. Por otra parte, esta la estrategia de
Reels. En Reels se mostraran videos promocionales que muestren el concepto de la
revista y su cometido, ademas de las publicaciones compartidas creadas por
EleFutbol y LaGradaComenta. Por otro lado, estan los que he llamado Reels de
identidad, con estos Reels se intentara narrar desde un inicio el proceso de creacion
de este proyecto para asi fidelizar a la audiencia, obtener apoyo, crear expectacion

y generar una conexion humana con nuestra audiencia.

En lo que se refiere a TikTok la estrategia seria la misma que se ha dedicado a

Instagram Reels.

También tendremos presencia en X, en esta red se pueden compartir pequefios
avances de todo aquello que se puede encontrar dentro de la revista, fotografias de
la revista, videos promocionales del concepto y la revista, ademas de fragmentos de

entrevistas e historias que apareceran él la proxima publicacion.

Por ultimo tenemos un portal Web que contara con una presentacion de quién
somos de manera escrita, nuestros datos y demas. A esto hay que sumarle en
primera plana un video promocional que presenta el proyecto y su concepto. En
esta misma web se podra encontrar la tienda digital del proyecto donde se pueden
adquirir suscripciones a la revista o simplemente un numero en particular. En este
caso no tendremos acceso a articulos digitales gratuitos en la web porque creo que
todavia somos un proyecto pequefio y no tenemos la capacidad de generar el
contenido necesario para la revista y para un medio digital al mismo tiempo. Pese a

ello, si se podra comprar la version digital de los numeros de la revista.

12 - Calendario de produccién

El calendario de produccién de la revista estara compuesto por 8 semanas, esto se
debe a los 2 meses de separacion entre cada uno de los numeros.

Durante la primera semana se hara una reunion de contenido donde se decidira qué
temas se trataran cada una de las 11 secciones, quién sera el encargado de cada

una de ellas y cuales son sus tareas durante estas dos primeras semanas. A partir
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de esta reunion también se iniciara el contacto con posibles entrevistados, se
planificaran citas, sesiones fotograficas, viajes o cualquier cosa necesaria para la

produccion de los contenidos. Este proceso finalizara en la segunda semana.

La tercera y cuarta semana sera de produccion de contenido. Esto significa redactar
todos los articulos, hacer fotografias, entrevistas y demas. De esta manera finalizara

el primer mes del ciclo y ya se habran producido todos los contenidos necesarios.
En la semana cinco y seis se hara el proceso de maquetacién de la revista. También
se planificaran los futuros contenidos digitales con los que el numero sera

publicitado en redes.

En la séptima semana se hara una impresion de prueba y se haran las correcciones

menores pertinentes.

Durante la octava semana se imprimiran todos los ejemplares y seran distribuidos a

los diferentes puntos de venta.

MES 1 DE PRODUCCION

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2

3 4 5 6 7 8 9

Reuniél:l LReuniép Inicio  wtos v Planificacién

Contenido1 |Contenido 2 | asignacién de articulos semanal 1

10 11 12 13 14 15 16
Entrevistas Planificacion
Cerradas Semanal 2

| UAB/| ., Cafe dels Ja rdinets| | | |

17 18 Sabadelll 19 20 21 22 23

Entrevista Entrevista N Zoom

Jordi Petit ToniPadilla  ppp o Peiones ‘Alejandro Mendo

24 25 26 27 28 29 30

Zoom Transcripciones

Miki Noelle Hechas
31

Entrega de
| Borradores
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MES 2 DE PRODUCCION

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3 4 5 6
[V[mtw i6 Magquetacion v Maquetacién
I L .. L.
re:g:;:ﬂacmn Y reunién contenido Magquetacion ¥ pl_'oducclon
5 - - contenido RRSS
| | contenido digital digital 2 | |
7 8 9 10 11 12 13
Maqueta(;]ién B Maquela::]ién B Maquetal‘:iién 5 S;i:;;xia::?:rﬂf:ido Corregir
y  produccién |y  produccién |y  produccién ie
contenido RRSS contenido RRSS contenido RRSS RRSS Magquetacion
14 15 16 17 18 19 20
Impresion de Corregir d Magquetacién
prueba crrores - de final
impresion
21 22 23 24 25 26 27
promocién Promocion Promocion Promocién v | Promocién
impresion final RRSS RRSS puntos de venta RRSS
28 29 30
Lanzamiento
Ejemplar

13 - Presupuestos, logistica y sostenibilidad econémica

En cuanto a presupuestos creo que el gasto no es tan grande como podria
esperarse. Los unicos gastos necesarios para la produccidon de esta revista son los
de impresion, produccion, logistica de distribucion y acciones publicitarias.

Esto se debe a que tras haber elaborado este trabajo, me veo capacitado para
generar por mi mismo todas las tareas de redaccion, disefio y maquetacion si me

dedicase a esta revista a tiempo completo.

Considero que mis conocimientos periodisticos, de fotografia, video, disefio grafico,
maquetacion y ediciébn son suficientes para poder darle a este proyecto una
produccion de calidad. Pese a ello, obviamente que segun evolucione la revista en

el futuro, lo ideal seria incorporar personal extra.

Ahora, centrandonos en los gastos que si seran necesarios tenemos que centrarnos
en la impresién. Como ya mencioné con anterioridad, la idea es que la revista
cuente con papel estucado, una encuadernacion fresada y aproximadamente 85-95
paginas. Con estas caracteristicas el precio por una tirada de 500 ejemplares es de

aproximadamente entre 2,80€ - 3,50€ cada ejemplar.
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Estos precios son una referencia obtenida de algunos de los proveedores
principales del sector: Grafos, Impresum o Xerox . Teniendo en cuenta que este
calculo es aproximado, pondré un gasto de 1575€ a la tirada y 3,15€ por ejemplar

gue son las cifras que se encuentran en el punto medio del intervalo calculado.

Por otra parte, tenemos los gastos de distribucién. Para los primeros numeros
unicamente tendremos distribucidn nacional por lo que nos centraremos solo en
eso. De los 500 ejemplares, unicamente 200 seran distribuidas a través de correos a
compradores online, las otras 200 se ofreceran a librerias de Catalufia y el envio
sera propio para abaratar los costes, las 100 restantes se enviaran también por

correo pero a librerias del resto del territorio nacional.

El precio de envio de cada una de las unidades es de aproximadamente 2,00€
segun Correos, por lo que las compras Online nos supondra un gasto de 200€.

Por otra parte, las librerias de fuera de Catalufia nos supondran otros 400€ de gasto
a causa de los envios. Luego nos quedan las librerias o puntos estratégicos de
Catalufia a donde nosotros hariamos el envio personalmente, por lo que unicamente

supondria el gasto de gasolina que estimo en 50€.

Por ultimo tenemos los gastos publicitarios en los que estimo que gastaremos un
total de 4.000 euros. De estos 4.000€. gastaremos 3.500€. en publicidad a través de
creadores de contenido o RRSS y otros 500 en publicidad convencional y
produccion de anuncios.

Por lo tanto, los gastos totales son de 1575€ en impresion, 650€ de distribucion,
4000€ en publicidad y en total 6225€.

Estos gastos se empezaran a cubrir a través de las ventas. Las 200 revistas que se
venderan a través de nuestra web por el precio de venta de 7 euros, supondran un
beneficio de 1400 euros.

Las 500 que planeamos vender en formato digital a un precio de 5€ supondran otros
2.500€ de ingresos.
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Luego tenemos las ventas como proveedores, en el caso de librerias de fuera de
Cataluna cobramos 5 euros por unidad, lo que supondra una pérdida de 0,15
céntimos por unidad en comparacion al precio de impresion y distribucion, pero ese
calculo lo haremos a posteriori. Pese a que no queremos pérdidas, esta es
necesaria, ya que estos ejemplares nos dan alcance mediatico nacional y eso
supondra un punto positivo a la hora de negociar nuestros ingresos publicitarios.

Con las librerias de Cataluna el precio sera el mismo, 5 euros. En este caso no
supondra ninguna pérdida porque estas unidades no cuentan con los 2 gastos extra

de distribucion.

En total, con las ventas generaremos 1400 en venta online, 500 en ventas a través
de librerias fuera de Catalufia, 1000 en ventas a través de librerias y puntos

estratégicos de Cataluia, 2500€ en ventas digitales y 5400€ en total de ingresos.

Posteriormente, tenemos los ingresos publicitarios. Para determinar nuestros
precios nos hemos basado en los precios de la revista Semana.

Semana, cuenta con una audiencia anual de 629.000 lectores anuales, si estos
lectores los dividimos entre los 52 numeros que publica la revista anualmente nos
da una media de 12.000 lectores por cada uno de sus numeros.

A continuacién hemos consultado el precio de los anuncios en la revista Semana,
que segun Oblicua, una agencia de publicidad referente en el sector. Este portal
web nos muestra que los precios son los siguientes: 13.030€ por un anuncio a

pagina completa y 8.460€ por un anuncio de media pagina.

Posteriormente, hemos dividido estos precios entre 17, ya que un numero de
Beyond the 11 se espera que aproximadamente tenga 12 veces menos audiencia
(12.000 lectores de Semana, 700 en Beyond The 11). Con esta divisidon nos da los
precios que Beyond The 11 deberia a sus anuncios: 766€ por un anuncio a pagina

completa y 497€ por un anuncio de media pagina.
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Aun asi, somos conscientes de que somos un medio nuevo, por lo que los precios
definitivos seran mas bajos que lo que marca el célculo: 650€ por un anuncio a

pagina completa y 400€ por un anuncio de media pagina.

En total la revista contara con 10 anuncios a pagina completa y 4 de media pagina,
por lo que en publicidad ingresaremos 8.100€. Para elegir el numero de anuncios,
hemos tomado como referencia a la revista Panenka en uno de sus numeros del
afo 2018

Tras estos calculos, podemos decir que nuestros ingresos en nuestro primer niumero
seran de 8.100€ en concepto de publicidad y 5.400€ en ventas, un total de 13.500€ .
Estos 13.500€ cubren los gastos de produccion del primer numero, que en total son
6425€ mas las pérdidas de ventas fuera de Catalufia que son 30€. En total el gasto
es de 6455€ . Nos quedarian en total 7. 045€ qué deberiamos invertir en el proximo
numero. Pese a ello, el segundo numero probablemente tendra un gasto menor de
produccion.

En caso de que nuestra estrategia digital funcionase, nuestros ingresos por ventas
digitales serian mayores y no suponen gastos de produccién. Por otra parte, en
caso de tener éxito también en la edicién impresa, los costes unitarios de impresion
serian menores en un futuro y hariamos una gran reduccion en la inversion
publicitaria, ya que no seria tan necesaria en la campana del segundo numero como
en la de la salida. En lo que a ganancias personales se refiere, no obtendremos
ninguna hasta por lo menos el tercer o cuarto numero de la revista. Esto seria asi, si

el proyecto creciese de forma organica.

14- Conclusiones y viabilidad

Después de la realizacion del primer numero de la revista y de todos los estudios
previos pertinentes he obtenido diversas conclusiones.

A nivel de hueco en el mercado, creo que Beyond the 11 es una revista con un alto
potencial y con capacidad de asentarse en el mercado. Anteponiéndose a las

tendencias periodisticas de la agenda mediatica actual.
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Si hablamos de lo econdémico, veo que la viabilidad es menos posible, iniciando por
la necesidad de una gran inversion inicial y continuando por el hecho de que la
busqueda de anunciantes seria muy dificil para un proyecto recién nacido. Ademas,
en este proyecto no se ha tenido en cuenta el hecho de que se deberian comprar
las licencias de las fotografias que se empleen, este suceso aumentaria el gasto de

produccion de manera considerable.

Luego tenemos el nivel de trabajo, en este proyecto yo proponia el desarrollo de
esta revista Unicamente por mi mismo, y lo veo posible. Pero a nivel de salud no lo
veo compatible. Una persona trabajando a tiempo completo podria sacar adelante la
creacion de esta revista, pero no podria mantenerla a flote durante mucho tiempo
por el desgaste fisico y mental que supondria en este individuo. Si esta revista se

realizara en la vida real, lo ideal seria iniciar con un equipo de minimo 3 personas.

En cuanto al proceso de maquetado, es la primera vez que lo hago y puedo decir
que es un proceso muy complicado y que necesita de gran cuidado de los detalles.
En mi caso, maqueté con el software de Photoshop y considero que no es una
experiencia recomendable. Inicie con este software porque es con el que tengo
mayor familiarizacion y porque no tenia acceso a programas especializados como
InDesign. Pero tras haber finalizado, he llegado a la conclusién que contar con
software especializado facilita mucho la tarea de maquetar. Con Photoshop encontré
muchas dificultades en situaciones sencillas, algunos ejemplos pueden ser: la

alineacion de parrafos o el método de paginacion.

Pese a todas estas dudas y dificultades, considero que he hecho un gran trabajo y
quedo muy contento con el resultado obtenido. Uno de mis mayores temores, era no
poder plasmar la idea que tenia en mente en un inicio, y puedo decir que no ha sido
asi. La estética, los contenidos, el proceso de creacion y el resultado de Beyond The
11 han resultado por encima de mis expectativas.

Debo decir que este trabajo ha sido un dolor de cabeza constante por el estrés que

conlleva, pero ha sido un dolor que he llevado con gusto. Pese a ser estresante, he
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hecho de principio a fin todo lo que mas me gusta del periodismo deportivo y
cultural. Y por encima de todo, he podido aplicar mi mirada en este ambito, he
conseguido plasmar los valores, la identidad y las premisas que para mi, deberian

prevalecer en el periodismo.

15 - Maquetacion de la revista (Publicidad Omitida)
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-LaGinga

uchos conocen el concepto del Joga Bonito, ese
juego tan caracteristico brasilefio que enamora
aquellos que lo ven, que deslumbra y sorprende a
partes iguales y que se caracteriza por transmitir
alegria a través del deporte.
En cambio, pocos conocen la Ginga, el secreto que crea el Joga Bonito: las raices del estilo de
juego. Una palabra que hace en la capoeira y la samba, para trasladarse posteriormente al fitbol
y crear este estilo de juego tan (nico.
Para poder comprender el Joga Bonito, primero debemos entender la influencia de la capoeira
en la cultura brasilefia y sus origenes. A principios del siglo XVI, los colonizadores portugueses
llegaron a tierras brasilefias y juntd a ellos trajeron esclavos, provenientes mayoritariamente de
Angola. Los esclavos angolefios comenzaron a relacionarse con los nativos brasilefios, ya que
ambos eran utilizados como esclavos por los colonizadores europeos. Ante la represion y la
necesidad de encontrar un método de defensa, estos esclavos unieron sus culturas para crear
la capoeira: un arte marcial que se disfrazé dentro del entorno como una danza, para evitar
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alertar a los colonizadores con su creacion. La capoeira
fusiona aspectos culturales de los nativos brasilefios y de
los esclavos procedentes de Angola. El movimiento base de
esta danza o arte marcial es la Ginga. Este concepto, si lo
traducimos del portugués, significa balanceo, y dentro de la
capoeira es percibido como una forma de mantenerse en un
movimiento constante. De esta manera, la Ginga sirve para
improvisar, engariar y fluir a un ritmo constante. Mas
adelante, la Ginga evolucion6 y paso a ser también un estilo
de vida que es flexible, creativo, alegre y audaz.




-LaGinga

La otra base del Joga Bonito es la samba, que
es otro concepto nacido del dolor y la lucha
durante la época colonial. Al fusionar las
culturas de Angola y Brasil, nacié la capoeira
como método ritmico de defensa, pero al
mismo tiempo naci6 la samba como forma
libre de expresion. Esta danza tiene una
profunda unién con la identidad del pueblo
brasilefio y es considerada como uno de los
pilares fundamentales de la cultura brasilefia.
Fusionando las expresiones religiosas y
ritmicas de ambas culturas, nacié un estilo de
baile tnico. Posteriormente se modernizé en
los inicios del siglo XX, cuando se consolidé
como la musica del pueblo y la que se
relaciona con el Carnaval. El movimiento de
balanceo constante de la Ginga, también es
uno de los conceptos claves de la sambaya
través de esta danza ha obtenido nuevos
significados. En la samba, la Ginga se
expresa de una forma menos agresiva y se
manifiesta como un movimiento sensual,
ritmico y libre.

Tras conocer los antecedentes histéricos, ya
podemos entender el Joga Bonito. Este estilo
de juego es conocido por ser un estilo
artistico y libre. La Ginga, como en la capoeira
y la samba, es su pilar fundamental.

El movimiento constante de los jugadores se

Ronaldinh 0

adapta de forma flexible, impredecible,
creativa y alegre. La Ginga engana y esquiva
al contrincante con cada movimiento. Los
jugadores brasilefios han tenido la capacidad
de traducir la forma de expresién originaria de
sus antepasados, en un estilo de juego
futbolistico. Un ejemplo de esto, es el uso del
dribling como una danza. Cuando un
espectador ve a Ronaldinho o a Neymar
regatear al rival, tiene la sensacion de verlos
bailar sobre el terreno de juego, ya que utilizan
la Ginga para hacer regates y movimientos
impredecibles llenos de ritmo.

La Ginga en el terrenc de juego naci6 con la
Brasil de Pelé y Garrincha de los afios 50,y ha
evolucionado hasta el Joga Bonito que
continla vigente en la actualidad. Las
palabras Joga Bonito ya son un sinénimo
mundial de no solo una forma de jugar, sino
de una forma de ver la vida. La Ginga de los
jugadores de Brasil es la represion
transformada en alegria, y se expresa en cada
uno de los ambitos de sus vidas. Este estilo
alegre e impredecible de vivir el dia a dia, ha
llevado a Brasil a ser la seleccién mas grande
de la historia del futbol. Tanto a nivel de titulos
como a nivel de influencia cultural. Si vuelves
a ver a Neymar celebrar bailando Samba,
sabras que eso es Ginga.

-Ronaldinho
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| Allianz Arena, uno de los estadios mas espectaculares de nuestro planeta y el actual
hogar del Bayern de Munich. Este estadio luce como un recinto recién fundado, pero en

2025 cumplira 20 anos. Fue creado con motivo del mundial que albergaria Alemania en

ampliacién del Tate Modern de Londres o el Caixa Férum de Madrid.

o :
R m NN NQ : el afio 2006 y fue una de las principales sedes del evento acogiendo 6 partidos, entre los cuales
- encontramos una semifinal y la gran inauguracién.
. Su diseiio vino a cargo de la firma suiza Herzog & de Meuron. El estudio nacido en 1978 ha sido
: el encargado de disefiar otro gran escenario de la historia deportiva: el estadio olimpico de Pekin
: conocido como el nido de péajaro. Entre otras de sus obras también podemos encontrar la

8 - Beyond the 11 Beyond the 11 - 9



El Allianz Arena tiene unas proporcicnes de 258 m de largo, 227 m
de ancho y 50 m de alto. Las proporciones de su terreno de juego
son de 105 m x 68 m, un tamaiio bastante grande que favorece al
juego de pases y con amplitud de campo por el que se caracteriza
el Bayern de Munich. Este no es el tnico factor estructural que
favorece a los locales, también podemos encontrar que el estadio
es capaz de albergar hasta 85.000 fans que lleven al equipo en
volandas hacia las victorias.

Pero por encima de todas sus caracteristicas, lo que mas destaca
del Allianz es su recubrimiento. Este estd compuesto por 2.874
paneles de ETFE (Etileno-TetraFluoroEtileno), estos paneles lucen
como almohadillas translicidas de plastico simple, pero el ETFE
presenta unas caracteristicas muy diferentes. El ETFE, es un
polimero transltcido, ligero, y autolimpiante que permite la entrada
de luz natural al interior del estadio, que presenta una ligereza
equivalente al 1% del vidrio y que soporta 400 veces su propio
peso.
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Recubrimiento Allianz Arena /
Wikipedia Commons




Arquitectura - Allianz Arena Arquitectura - Allianz Arena

La fachada como
mediode

o o

comunicacio

Estos paneles de EFTE proporcionan al estadio un look acolchado que lo hace unico en el
mundo, y que combinados con el sistema de luces LED independiente del campo hacen de la
fachada del Allianz un medio de comunicacién. Los LEDS independientes que se transparentan
a través de cada uno de los paneles de EFTE convierten el estadio en una enorme pantalla,
donde a través de la combinacion de colores se transmiten mensajes, emociones y se crea una
identidad.

Un ejemplo de este uso es la asignacion de colores en funcién del club que juega como local en
el estadio. Si el estadio luce con un recubrimiento rojo esta jugando el Bayern de Munich, si el
estadio luce blanco es que esta jugando la seleccion alemana y si el estadio luce azul esta
jugando el 1860 Miinich. Este no es el tinico de los usos que tiene la pantalla, también sirve para
conmemorar citas especiales. Como cuando el estadio lucié un 125 blanco sobre rojo por el 125
aniversario del Bayern de Munich o cuando el estadio brillé con la bandera LGTB en el Dia del
Orgullo.
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Allianz Arena / Laureano Endeiza ' ; Allianz Arena / Getty

12 - Beyond the 11 Beyond the 11 - 13



Arquitectura - Allianz Arena

En cuanto a lo futbolistico, el Allianz Arena no se queda atras. En sus 20 afios de historia, el
estadio ya suma multiples noches histéricas a sus espaldas.

FRANCIA 1-0 PORTUGAL - 2006

En el mundial de 2006, el suefio mundialista de Portugal finalizé con una derrota por 0-1 ante la
seleccion francesa. Aquella noche, Zinedine Zidane anoté desde el punto de penalti del Allianz

Arena que valié el pase a una final de la copa del mundo.

..U £ Zidane lanzando un penalti en el Mundial 2006 / Getty

BAYERN 1-1CHELSEA (3-4 EN PENALTIS) - 2012

La Final de la Champions se disputaria por primera vez en su historia en el Allianz Arena, con la
suerte de que el Bayen de Munich seria uno de los clubes que la jugaria. Los bavaros vencian al
Chelsea por 1-0 en el minuto 88, ya se veian levantando la Champions al cielo de su casay con
su aficién. Segundos después, Didier Drogba arruiné la fiesta de los locales empatando el
encuentro y posteriormente anotando el penalti decisivo de la tanda que daria al Chelsea su

primera Champions League.

sterilendola Champions / Getty
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Lamine Yamal celebrando en la EURO 2024 / UEFA
FRANCIA1-2ESPANA - 2024

En la pasada Eurocopa, Francia y Espafia se disputaban el pase a la final del campeonato en el
Allianz. Nada mas empezar el encuentro, Kolo Muani adelanté a los franceses por 0-1. La
respuesta de Espana no tardaria en llegar, Lamine Yamal anot6 desde fuera del érea y con tan solo
16 afios, el que fue elegido como mejor gol del campeonato para empatar. Posteriormente, anoté
Dani Olmo marcé el 2-1 definitivo que dio el pase a Espafia.

A
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"No quiero que
mt vida sea solo
Barga, tengo

otras

motivaciones
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tambien.”

oélle

lle

iki Noélle inicié su carrera en
redes sociales en el afio 2015,
subiendo sus obras vy
fotografias debido a su gusto
por la ilustracion, disefio grafico y fotografia.
Tomando referencias de los Estados Unidos,
Miki inicié su andadura en las redes sociales
expresando a través de sus obras sus
sentimientos, su dia a dia y todo aquello que
sucedia en su entorno. Poco a poco fue
aumentando su popularidad, de sus amigos
paso a sus comparieros de colegio y poco a
poco fue creciendo hasta llegar a un gran
publico, esto le permitié iniciar sus primeras
colaboraciones por alla el afio 2018.
Con el paso de los afios Miki Noelle ha ido
evolucionando hasta un estilo de arte e
ilustracién muy diferente al de sus inicios, lleno
de colores, elementos dinamicos y piezas
audiovisuales.
En 2023, subi6 una ilustracion de Gerard Pique
que fue resubida por el FC Barcelona, esto
catapult6 su carrera. De ahi en adelante, Miki ha
ido evolucionando hasta un perfil donde
continlia expresando sus otras pasiones e
inquietudes, a su vez que muestra su amor por
el FC Barcelona con un seguimiento total de la
actualidad del club mediante sus obras. Su
crecimiento como artista le ha pemitido
colaborar con grandes marcas como Disney, FC
Barcelona o 3Cat y actualmente cuenta con un
total de mas de 500k seguidores entre todas
sus redes sociales.

Todas las folt



Arte Digital - Entrevista: Miki Noélle

Llevas creando contenido desde 2015. ;:Con qué

intencion empezaste y pensabas que vivirias de esto?

Yo empecé a subir contenido sin ninguna intencidn y unos afios mas tarde me di cuenta cuando
me llegé la primera colaboracion, de que podria obtener productos a cambio de las fotos que
hacia y demas. Yo pensaba que era muy loco, hacia cosas en mi tiempo libre y esto me esta
dando cosas a cambio: unas gafas de sol, un reloj... Era como... jOstras!

En ese momento fue escalando la cultura de los creadores de contenido, las marcas empezaron
a invertir, y llego en 2017-18 la primera colaboracion de pago. Que me pagaron 300 euros y yo
estaba loquisimo. A mi que solo me da dinero mi abuela en mi cumpleafios con el sobrecito,
como que recibir dinero por hacer unas fotos tan sencillas me chocaba mucho, y _uooo apocolo
fui asimilando.

En ese momento el tema del arte empezaba a sonar muy fuerte en mi vida... y poco a poco me di
cuenta de que esto es un trabajo.
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écPor qué empezaste con el estilo blanco y negro? ¢Y
comollegaste hasta las tematicas am ahora?

Veia que lo hacia mucha gente en Estados
Unidos, lo hacian muchos skaters. Que yo
hacia skate y me gusta la cultura del skate.
Me gustaba mucho esa tendencia de EE. UU.,,
también me gustaban los tipicos fot6grafos
de los 30 y 40 que hacian blanco y negro. Una
vez vi una cita que decian que fotos en color
ves color y composicion, y en Blanco y Negro
tefijas en el alma, en lo que te transmite. Y esa
frase me impacté mucho, me dediqué a hacer
eso sin parar, o sea, durante bastantes afios.
Por una parte, creo que me limitaba a la hora
de comunicar algunas cosas basicas. Alguna
marca me escribia, pero me decian:
“necesitamos que publiques en color”, pero
yo estaba cerrado a esas cosas. Y bueno,
luego ya en 2020-21 como que me di cuenta
de que queria probar con cosas de color
porque te limita mucho el blanco y negro.

Hasta ahora, he hecho un poco de todo, temas
abstractos... critica social... ilustraciones de
todo... cine... cosas frikis..., y nada, el tema del
Barga siempre lo he llevado porque soy socio
de toda la vida. Sinceramente, como que no
conseguia conectar el fitbol con el arte,
porque nunca lo habia visto antes. Alguna vez
con amigos lo comentaba, que hacia una
ilustracion de futbol y era raro, eran dos
mundos que chocaban. Pensaba que a nadie
le interesarian ilustraciones del Barga y que
tendrian 5 likes. Como que nunca habia
hecho, entonces poco a poco fui probando
alguna cosa. Pensaba que no interesaria, yo
en ese momento estaba dirigido a otro
publico mas alternativo, arte abstracto... otra
movida. Mi publico era como 70% mujeres y
30% hombres. Era como que me gustaba
hablar de cosas mas de sensibilidad y de
cosas diferentes al estilo que tengo ahora.

Un dia, pues hice una obra del retiro de Piqué,
dije “Va, se retira Pique y me gusta mucho, voy
a :mnm_. una ilustracion de Piqué”. Usé el
hashtag que uso el Barga: #Sempr3, ilustré a
Piqué el dia de la manita y a ver que tal
funcionaba. Lo subi sin ninguna expectativa,
era mas como homenaje y tuve la suerte de
que el Barga lo vio y lo compartio.

LLEGENDA
PER SEMPR3
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Pero poco a poco me di cuenta de
que eralo que querialagente, porlo
que muchas marcas querian
colaborar conmigo. Fui haciendo
mas, pero todo fue poco a poco.
Hasta que el Madrid en la pasada
temporada gand la Champions y
pensé “Ostras ahora estoy como
caliente, tengo ganas de Ila
temporada que viene, al ser el
aniversario, al tener a Hansi Flick, al
ver el futuro de Lamine. Vamos a
intentar durante una temporada
seguir todo, hacer ilustraciones,
contenido, videos... sin parar. Desde
agosto hasta el 31 de mayo”. Y
nada, esta temporada estoy dia tras
dia haciendo cosas del Barga, de
hecho ahora mismo estoy
ilustrando a Lamine para una
marca, tengo que hacer unas
animaciones.

Este es mi dia a dia, ilustrar al Barga.
Lo haré hasta el 31 de mayo y ya
veré después. No quiero que mi vida
sea solo Barga, Barga, Barga...
Tengo otras motivaciones también.
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Tienen 120M de seguidores, que lo
compartan generé mucho trafico
en mis redes y cambié de chip.
Pensé, "Ostras podria hacer mas
cosas relacionadas con el Barga
que es mi gran pasion”. A las dos
semanas me escribieron del club,
que querian colaborar conmigo,
que hiciera unas ilustraciones
relacionadas con el Barga. Luego
tuve un evento con jugadores y los
conoci. Hice ilustraciones con
Gavi, con Pedri, con Ansu... y poco
a poco empecé a tener una
relacion con ello. Empecé a subir
cosas de la actualidad del Barga,
pero no tan seguidamente. No
queria ser el tipico friki que
después de cada partido ilustra
algo del Barga, queria hacerlo en
dias importantes. Si ganamos la
liga.., el Clasico.., noches de
Champions... siempre tenia claro
que no queria ser solamente el

Lamine Yamal se puso una obra tuya de foto de perfil.
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¢Fue un antes y undespués para ti?

Yo creo que si, a nivel mediatico sobre todo, para darme a conocer al piblico que quiza no esta en
redes sociales. No la gente como 1y como yo, sino como la edad de mi padre. El hecho de que me
entrevistaron en La Vanguardia y que fuera un domingo que es el dia que los sefiores mayores leen
La Vanguardia, creo que fue muy importante.

Sali en Mundo Deportivo, Sport, Marca, As, SER, Catalunya Radio, RAC 1. Fue el hecho de haber
salido en todos esos lugares que antes no podia acceder, porque mi publico es Redes Sociales, y
hay gente que no las consume tanto como nosotros. Fue importante y me marco bastante la
verdad. Lo que abarca Lamine es otro mundo, el hecho de que él suba algo, te ve todo dios. Te
empieza a seguir gente que no te conocia. Mucha gente que me escribe ahora me conocen por lo
de Lamine. Es bastante reciente, pero si he notado un cambio a nivel de trabajo y a nivel social. El
hecho es muy extrafio de explicar, pero hace como 4 afios cuando aun no habia trabajado con
marcas grandes que tienen un gran nombre como el Barga o Disney, te tratan diferente. Esto me ha
ayudado a que me tomen de otra manera, a asentar mi figura. Por una parte, lo veo como que soy
el mismo artista que hace unos afios, y veo otros artistas de mi entorno que no han conseguido
llegar a un publico grande y me sabe mal pero lo entiendo. Pero si, he notado muchisimo el
cambio.
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cQué referentes artisticos tenias en un inicio y cudles
tienes actuaimente?

Hace afios tenia referencias de un poco de todo, no solo de arte. Si que me gustaba mucho Casey
Neistat, que siempre me ha gustado su forma de explicar, su estética, su forma de hacer las
cosas... Luego también, siempre me ha gustado mucho Basquiat, Andy Warhol, Keith Haring...
toda esa movida de Nueva York. Vi sus calles, vi unos documentales, lei un par de libros y es que
la forma que tenian de hacer las cosas me flipaba. Siempre he buscado ese tono en mi entorno,
galerias, cosas a nivel gréfico... Y a nivel nacional, me gusta mucho Clavero, un youtuber que hace
cosas de viaje y demas.

Esos fueron los inicios, a dia de hoy una de mis mayores inspiraciones es Jason Polan, que es un
artista de Nueva York que ya fallecié hace unos afios. Lo que hacia era ilustrar cosas de sudiaa
dia, con un concepto un poco mas basico. Tengo un libro, que se llama Every Person in New York
que él se dedicé a ilustrar 10.000 personas de Nueva York por las calles. Y esa forma de
comunicar... ilustrar..,, las colaboraciones que hizo con UniQlo... El como persona, me inspird
mucho a ilustrar y como que de algin modo a hacer cosas cotidianas y del momento. El es mi
referencia mas grande creo.
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cEsainspiracionen
la vida neoyorquina
ha afectado en que
hayas elegido las
calles como tu
expositor de obras?

Exacto, 100%. Ya te digo, he ido
varias veces a Nueva York y es una
ciudad que me fascina. Hay cosas
de la cultura americana que no me
gustan nada, pero a nivel artistico y
creativo, si. A lo mejor es porque he
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visto demasiadas peliculas de
Nueva York cuando era pequefio y
que lo tengo muy integrado dentro
de mi. Aqui en Barcelona, si hay
artistas que hacen cosas por las
calles y demas. Pero es otro estilo,
otra forma de comunicar mas
graffiti, otra manera.

“En Nueva
York hay otro
t1po de artista

callejero que

»

me llama mas’.
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1. Andy Waholy Jean - Michel E

Basquiat posando para
Michael Halsband

2.Clavero, Youtuber espaiiol
3. Casey Neistat, Viogger
Neoyorquino / Fuente: Josh
Vulcano

4. Ironia de un Policia Negro,
1981 por Jean-Michel Basquiat
5. Portada de “Every Personin
New York"” de Jason Polan

6. Sin titulo (Baile), 1986 por
Keith Haring

7.llustraciones de Jason
Polan
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Has tenido la oportunidad de colaborar con el club

varias veces. ;Cudl te gustaria que fuera tu relacion con

el Barca?

Pues mira, hace afios yo queria ser un colaborador
externo como ahora y de vez en cuando que me
llamen y hacer cosas a nivel externo. Pero a dia de
hoy, estoy a punto de cumplir 29 afios, que aunque
soy superjoven. Ahora tengo otras metasen laviday
quiero mas estabilidad. Asi que si tuviera un puesto
dentro del club yo estaria encantado.

Por ejemplo en las oficinas del Barga como
ilustrador o como director creativo, antes queria
tantear otras opciones, hacer varias cosas a la vez,
pero el hecho de estar dentro del club... hacer cosas
creativas... y comunicar, como que me gustaria

“Las marcas me
dicen: Miki, si
pasamos a la
final tienes
trabajo y sino

0

mucho.

“No pvEDo PARAR DE PENSAR EN EL
PARTIDD  DE  MARANA

ikt
woeLle

Es algo que me he dado cuenta
recientemente, pienso en que lo hablaba
con gente de mi entorno.

La vida de autonomo es bastante jodida y
estoy un poco cansado de esa
inestabilidad y esa sensacion de que este
mes me va bien, y este no. Ya quiero
asentarme un poco y empezar a construir
un futuro mas seguro. Estoy un poco harto
de estos 7-8 anos dando vueltas,
intentando pagar el alquiler como podia.
Tengo ganas de mejorar esta relacion con
el Barca.

Tampoco estamos haciendo muchisimas
cosas a nivel intero, pero si llega el dia
tengo muchas ganas de trabajar con ellos.

ZY este seria un método para no encasillarse no? Tus
sentimientos hacia el Barga podrias explotarios en las
redes del club y tus redes personales centrarias en tus

otras gm—ﬁamm

Claro, Claro. Eso seria ideal, el trabajo sofiado.
Alguna vez lo he propuesto, pero es que es
complicado. Es una entidad tan grande y con
tantas cosas por hacer.... Pero ya veremos.
Esto te lo digo hoy, pero a lo mejor maiana
cambio de opinidn y te digo que no quiero
hacer nada. Pero a dia de hoy veo que mi
trabajo se centra en el mundo Barga y

24. - Beyond the 11

estoy muy comodo. La verdad que es algo

gue me sale automatico y las ideas me
vienen solas porque consumo mucho Barga.
No me cuesta ver los partidos, no me cuesta
ir al campo, no me cuesta pensar en como
ilustrar a Lewandowski o Lamine Yamal, sino
que me sale solo. Seria un trabajo sofiado,
una meta.

SComo estd siendo para ti este salto que estdas dando al
audiovisual largo, dar el salto de Reels o TikTok a tener
un canal de YouTube? Yo creo que las audiencias estan
migrando hacia alli por diversos motivos, entre ellos la
salud mental... No sé qué opinas ti1y como lo estas

llevando.

Pues mira, justo lo que ti has dicho. Yo tengo un
amigo que se llama Héctor Ges que es fotografo.
El fue la persona que me incité a descargarme
TikTok y empecé en esta red hace unos aiios.
Eso fue un salto en mi carrera espectacular,
empecé a generar mucho trafico con los disefios
de tatuajes, empecé a tener estabilidad
econdmica y él es uno de los amigos que mas
admiro, escucho siempre sus consejos. Porque
sé que yo estoy muy metido en redes sociales,
pero a veces me dejo llevar mucho y pienso en
automatico. No pienso en que cambiar y hacer
diferente, y el ya hace un par de afios que me dijo
“Miki tio, el contenido corto va a empezar a morir.
La gente joven lo consumirg, pero el hecho de
consumir tantas cosas cada segundo, lo van a
aborrecer, y se van a dar cuenta de que es malo
para la cabeza”.

Antes de dormirte meterte en TikTok, aunque no
nos demos cuenta, es algo muy malo para la
salud mental. Ya empecé a darme cuenta
cuando yo mismo empezaba a consumir menos
contenido corto, subia mucho, pero es que en mi
dia a dia consumo 5 minutos para saber qué
sucede en el mundo. Luego no puedo mas y me
meto a YouTube, Netflix, Disney... a consumir
cosas que me dejen descansar y ver las cosas
con calma. Es algo que me gusta, pero es
complicado llegar en YouTube a que la gente vea
tus videos de 10-15 minutos. Porque la gente no
tiene tiempo, y por ese motivo funciona tan bien
el contenido corto.

13

Ademas, YouTube tiene un algoritmo
diferente y no llega todo tan facil. Pero en
YouTube me siento mas cémodo, aunque
mis videos tienen ahi 1000 visitas y en
TikTok 5-8 millones.

Me siento mucho mas comodo y en los
videos incluso creo que se me nota, que
estoy mas relajado, que puedo dejar 10
segundos para respirar. Me gusta que la
gente consuma mi arte y lo que hago de
forma mas natural.

Eso si, me siento mas cémodo, pero
YouTube es muy muy complicado llegar.
Mira que yo en TikTok tengo 440k
seguidores y en Instagram 100k, pero es
que ni aun asi. La gente no tiene tiempo.
Hasta amigos mios me lo dicen, “Tio me
gustaria verlos, pero no tengo tiempo, no
tengo eso 15 minutos”.

on el contenido corto siento que

en cada segundo tengo que poner
una tlustracion, una foto o unas
letras gigantes.”
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En tus redes muchas veces has mostrado tu pasion por
el cine. Mezclas los temas: Bar¢ca y cine,
particular con Marvel. s Te gustaria también hacer algo

porahi?

Si, yo es que tengo como dos grandes
pasiones: El Barga y otra que es Marvel..., DC...,
Star Wars... El mundo friki en general. Sique es
algo que también me llama mucho la atencion,
y que a veces me planteo que tal vez es unavia
mas tranquila.

Porque el hecho de que hacer cosas del Barga,
depende un poco de la actualidad. De que pasa
esta noche en Champions, y que si los eliminan
todo para en seco. O que si perdemos los
partidos entra el bajén y todo se hunde. Y claro,
es lo que vende, lo entiendo.

Si no pasa de ronda no se venden camisetas,
libros, stickers... porque la gente esta
cabreada. Con la aficion del Barga pasa. Con
las de otros equipos es diferente, parece que
pase lo que pase siempre venden. Pero si el
Barga pierde, hay personas cabreadas en la
tienda. Y con Marvel, Disney, Pixar... clientes
asi, es mas estable. Sacan la pelicula en 2
afos y td trabajas mas tranquilo. Que eso es
lo bueno y lo malo, lo guay de trabajar con él
Barga y lo malo de la inestabilidad. Pero

bueno, estoy contento obviamente.

altimamenteen
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Pintura - Gol, la obra perdida de Salvador Dali

Gol la obra

La temporada 76/77 fue la dltima vez que la
U.E. Sant Andreu tuvo la oportunidad de
militar en Segunda Division. Esa temporada
acabaron en la posicion 19 con 33 puntos,
tan solo quedaron por delante del Barga B,
esto supuso un descenso a la antigua
Segunda B. Este descenso desembocé en
una crisis financiera por parte del club, en la
gue se le debia aproximadamente 4.000.000
de pesetas en salarios a los jugadores. La
deuda podia provocar un descenso
administrativo o la desaparicion total del
club.

Por ello, el presidente Félix Romero, inicio la
campaiia Salvem al Sant Andreu. Esta
campafia consisti6 en hablar con
empresarios de la zona que pudiesen aportar
donaciones al club para cubrir la deuda,
organizar amistosos benéficos y otro tipo de
eventos, pero no fue de gran ayuda.

Los jugadores ya iban a iniciar un proceso
judicial en contra del club para denunciarlo
por impagos, y en ese momento a Félix se le
ocurrié una de las ideas mas locas: ;Y si
hablamos con Dali para que nos haga un
cuadro y lo subastamos?

Resulta que Manel Mora, un fotografo que
cubria los partidos del Sant Andreu, tenia una
casa de verano en Cadaqués y alli conocié a
Salvador Dali. Automaticamente, Romero
escribié una carta, Mora fue el mensajero y
Dali el destinatario, aunque Mora no pudo
entregarsela directamente. El mensaje tuvo
gue pasar antes por las manos del secretario
de Dali, Enric Sabater.
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erdida
Salvador Dali

Al cabo de unos dias suena el teléfono, era
Enric Sabater. El secretario le comunicaba al
club que Dali queria conocerlos y que la
reunion seria ese mismo dia en el hotel Ritz
de Barcelona.

Romero cancel6 toda su agenda y se dirigio
al Ritz. Al llegar le indicaron un amplio hall de
reuniones en donde ya se encontraba
esperandolo Salvador Dali. Habitualmente,
Dali tenia reuniones cortas, de unos 20
minutos, pero con Romero conectd y
estuvieron aproximadamente hora y media.
Durante la reunién la idea cal6 en el artista.
Romero explica en sus memorias que a Dali
le gusté el hecho de que el club vestia la
sefiera, ya que pese a ser de derechas, Dali
era muy catalanista.

Al cabo de unas semanas, volvié a llegar una
llamada de Sabater. El secretario de Dali, les
dio la noticia que tanto ansiaban escuchar:
“Salvador, hara el cuadro”. Eso si, no seria un
cuadro convencional, seria una acuarela.

Cuando pasé una semana, Dali ya habia
finalizado su obra, se titulaba “Gol”. Dali
explico a Romero: “Mientras hacia un pipi,
me di cuenta de que la Generalitat se habia
reinstaurado esa misma manana, y pensé:
Cataluiia ha marcado un gol a Esparia. Hoy el
gol seré doble, por la Generalitat y por la
salvacion del Sant Andreu”. El nombre de la
acuarela estaba cargada de significado
politico y laidea habia venido en el lugar mas
insdlito, sin dudas era una obra de Dali al
completo.

Salvador Dali sosteniendo la c E dela
Fons Grup de Recerca de la UE SantAndreu
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La presentacion

Una de las condiciones del acuerdo fue que “Gol” se presentase en Figueras, Romero acepto sin
inconvenientes. Toda la directiva del club se dirigio hacia alli, también algunos integrantes de la
federacidn y personalidades del Barcelona.

La acuarela se presento y estaba compuesta por una silueta disparando un balén a una porteria,
la sefiera de Catalufia y un texto que ponia el nombre del cuadro. Salvador Dali le dijo a Félix
Romero: “Me llamo Salvador por esto, porque salvé a la gente y yo salvé al Sant Andreu”.

Tras este mensaje tan propio del pintor, la expedicion del Sant Andreu regreso a su ciudad. No sin
antes tener que redistribuir los pasajeros de cada coche, el cuadro era demasiado grande y no
permitia que cupieran mas pasajeros en el coche en el que iba.

Presentacion de Gol en Figueres / Manel Mora

Al llegar a Sant Andreu, Romero contactd con la comisaria de la policia nacional por si esa noche
le podian custodiar el cuadro, ellos aceptarony la acuarela paso su primera noche en Sant Andreu
custodiada. Al dia siguiente se presenté el cuadro en el centro del Estadio Narcis Sala, con las
gradas llenas de emocién
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La &&%@3&%

Después de este evento, el ex jugador
Marti Filosia formalizé su denuncia por
impagos contra el club. Esto supuso el
embargo de todos los bienes del equipo,
incluido el cuadro. Entre toda la directiva
recolectaron el dinero necesario para
pagar a a Filosia y de esta manera retiré su
denuncia.

El cuadro fue tasado en 4.000.000
millones de pesetas por expertos, y por
este precio salid a subasta. La gente,
consciente de que el Sant Andreu se
encontraba necesitado, no participé para
ver si el precio bajaba. Estaban en lo cierto,
la siguiente subasta fue por 2.000.000 y
también fue totalmente desierta. Ante esta
situacion, un directivo anénimo decidio
pagar los 4.000.000 de su bolsillo y
quedarse con "Gol".

De ahi en adelante, el paradero del cuadro
ha sido un misterio total. Ya que pese a ser
una venta legal, no existen registros de
este comprador anénimo. Pocas personas
en Sant Andreu conocen su identidad y
cuando se han entrevistado con él,

el comprador anénimo dice no tener el
cuadro y haberlo vendido. Cuando se le
pregunta a quién lo vendi6, dice no
recordarlo y que casualmente perdio el
registro de la venta en una inundacién de
su sétano.

Desde entonces, Gol no ha aparecido en la
coleccion de ninglin marchante alrededor
del mundo, su paradero es desconocido.
Algunas teorias indican, que este
propietario anénimo sigue teniéndolo en
su posesion y que no lo muestra para no
recibir presién de venderlo con una oferta
del club o incluso perderlo gratuitamente
por no conservarse el registro de la venta.
Otras leyendas indican que lo posee en
secreto algin marchante francés o
aleman, pero todo son simples teorias. Se
calcula que a dia de hoy, la pieza podria
estar valorada en 1.000.000 de euros y es
la Unica pieza perdida de Salvador Dali.

Sin lugar a dudas, "Gol" salvé al Sant
Andreu. Pero resulté ser un gol fantasma.
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- Expired Film Club

Elclub

caducados

Si te digo que imagines a un fotégrafo deportivo, automaticamente se te vendra a la mente una
persona vestida con peto, una acreditacién, una mochila con grandes lentes y que sin duda, en su
mano llevard una camara digital. El fotégrafo britanico Miles Myerscough-Harris, cumple todos
estos requisitos exceptuando el Gltimo, ya que ofrece una mirada tnica del deporte a través del
lente de sus camaras analdgicas.

Fotografiar el fttbol a través de una camara de carrete puede parecer mas un hobby que un
trabajo profesional, y es que asi fue comoinicié todo. En el afio 2021, Miles se encontraba durante
un periodo de excedencia de su trabajo a causa del COVID-19, durante este periodo decidié
buscar un regalo para su hermano en un mercado de Facebook y ese dia cambié todo. Entre
cacharros inttiles y tecnologia obsoleta, encontré un anuncio de venta de una camara Olympus
antigua de carrete que decidié comprar para reavivar su pasion.
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Miles llevaba trabajando
durante 10 afos como
fotografo, pero Unicamente
con camara digital. No tocaba
camaras analogicas desde su
época en la escuela de
fotografia, por lo que
experimentar con carretes
antiguos, peliculas caducadas
y una camara vieja se convirtié
rapidamente en un hobby que
reavivd su amor por la
fotografia.

Como fotégrafo, Miles decidié
comenzar a documentar su
aventura a través de la red
social TikTok, bajo el nombre
de Expired Film Club, donde
rapidamente tuvo una gran
acogida con videos de
millones de visitas. Enestared
mostré también que aparte de
la fotografia, la otra gran
pasion de Miles siempre ha
sido el futbol, y en particular el
Manchester United.

Miles regres6 a su trabajo
como fotografo y de ahi en
adelante fue acompanadoc de
su material habitual y en
adicion su Olympus y otras
camaras  antiguas. Sus
resultados siguieron teniendo
una gran acogida en redes y
siguid llevando su cémara a
eventos deportivos. Un dia
fotografi6 al Manchester
United, como fan, no como
prensa. Como era habitual, lo
subié en sus redes sociales.
Lo altimo que esperaba Miles,
es que las fotografias llegasen
al jugador de los red devils
Kobbie Mainoo, él no lo podia
creer. Mainoo le escribié por
privado para pedirle mas fotos
de él y de su compaiiero
Garnacho.
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Esto supuso su salto total al estrellato, su Expired Film Club se habia convertido en una marca
internacional, su coleccién de camaras antiguas no paraba de crecer y las oportunidades
llenaban su bandeja de entrada. Fotografié a los New York Yankees, recred una foto centenaria
con una camara del 1987 a peticion del AIK de Suecia, y a posteriori hizo lo mismo con el Génova.

PR T T T TN SO TN T T TN T ST T TN T SO S TN T TR T T T S T T T TN T S T T T T T T TR

Su coleccion de cadmaras estd
actualmente en una expansién
constante, pero podemos destacar que
esta compuesta por dispositivos como
su Olympus, una No. 4 Cartridge Kodak
de 1897, cdmaras de la Segunda
Guerra Mundial, dispositivos mas
recientes como la Casio Wrist Camera
de principios de los 2000 o incluso una
Game Boy. Con esta (ltima llegé a
cubrir festivales musicales y partidos
del Leyton Orient inglés.

Una de sus mayores oportunidades
futbolisticas llegé en el afio 2024,
cuando fue contactado para hacer una
serie de fotografias en la noche
inaugural de la EURO 2024. El pensaba
que simplemente deberia cubrir ese
evento, pero a esa cobertura se le
afiadié una sesién de fotos especial
junto a Eric Cantona, el legendario
jugador del United y su cabra mascota.
Una sesion totalmente surrealista.
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Fotografia- Expired Film Club

A dia de hoy, el Expired Film Club de Miles
Myerscough-Harris cuenta con mas de 2 millones de
seguidores en redes sociales y se ha convertido en
un referente fotografico internacionalmente. Miles
ha tenido la oportunidad de trabajar para la Férmula
1, el equipo Red Bull Racing, Roland Garros, laNFL, la
UEFA, equipos de futbol alrededor del mundo y como

no, su amado Manchester United.

(AVAY
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